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O local é assim um lugar de conservagdo, criagdo
e recriagdo no interior da globalizacdo. Por isso,
ele surge-nos como uma realidade incontornavel.
Enquanto ndo formos também capazes de
descobrir 0 dom da ubiquidade, o local continuara
a ser 0 nosso destino.

Carlos Camponez, 2002






RESUMO

A evolucdo tecnoldgica, econdmica e cultural vem alterando as
dimensdes de espaco e tempo na sociedade contempordnea. O
desenvolvimento dos meios de comunicagdo muda as relagdes sociais
basicas, onde a interacdo ndo se dd mais somente pela proximidade
fisica, mas também pelas afinidades e interesses dos individuos. Em um
momento em que a nogao de espaco esta cada vez mais desvinculada de
um territério geografico, torna-se pertinente discutir a importancia do
jornalismo local frente a globalizacdo dos meios de comunicacao.
Assim, procurou-se analisar 0 que € pauta em jornais locais, cuja
principal caracteristica ¢ a forte ligacdo com a territorialidade. Abordou-
se 0 conceito de noticiabilidade, entendido a partir de trés niveis: a) nos
valores substantivos das noticias, os valores-noticia; b) no tratamento
dos fatos, como as caracteristicas dos meios de comunicacdo e ¢) na
visdo dos fatos, a partir dos critérios éticos e deontol6gicos que norteiam
a atividade jornalistica. A analise centrou-se em dois jornais locais do
Oeste catarinense, o Diario do Iguacu, de Chapecd, e o Diario do Oeste
Catarinense, de Concordia. A regido foi escolhida por ser a mais
distante da capital e apresentar caracteristicas econdmicas e culturais
distintas. O desenvolvimento da imprensa em Santa Catarina, bem como
as caracteristicas de formacdo do Oeste catarinense também foram
abordadas. Utilizou-se a metodologia de andlise de conteldo e
entrevistas com 14 jornalistas e trés proprietarios dos jornais
pesquisados. Uma imprensa engajada em questdes comunitarias e ao
mesmo tempo preocupada com as pressdes decorrentes da proximidade
foi uma das conclusdes encontradas na pesquisa.

Palavras-chave: Jornalismo. Jornalismo local. Proximidade.
Globalizacdo. Noticiabilidade.






ABSTRACT

Technological, economic and cultural development has changing the
dimensions of space and time in contemporary society. The media
development changes the basic social relations, where the interaction
doesn’t happen only by physical proximity but also by the people
affinities and interests. In a moment that the notion of space is
increasingly disconnected from a geographical territory, it is pertinent to
discuss the importance of local journalism facing media globalization.
So, it’s tried to analyze what is the agenda in local newspapers, whose
main characteristic is the strong link with territoriality. It’s analised the
concept of newsworthiness, viewed from three levels: a) the values of
substantive news, the news values, b) in the handling of facts such as the
characteristics of the media and c) in view of the facts from the ethical
and deontological principles that guide the journalism professional
activity. The analysis focused on two local newspapers from the west of
Santa Catarina, Diario do Iguacu, from Chapecd, and the Diario do
Oeste Catarinense, from Concérdia. The region was chosen because it is
the farthest from the capital and has distinct economical and cultural
characteristics. The press development in Santa Catarina, and the
western of the state formation characteristics were also discussed. It’s
used the methodology of content analysis and interviews with 14
journalists and three owners of the newspapers surveyed. A press
engaged with community issues and at the same time worried about the
pressures of proximity was one of the conclusions found in the research.

Keywords: Journalism. Local journalism. Proximity. Globalization.
Newsworthiness.






LISTA DE GRAFICOS

Gréfico 1 — Proximidade no Diario do 1guagU..........ccceevveeivrerieveennne. 91
Grafico 2 — Proximidade no Diério do Oeste Catarinense.................... 91
Gréfico 3 — Valores-noticia do Diario do 1guagu...........cccceeereruerinnennes 94

Grafico 4 — Valores-noticia do Diario do Oeste Catarinense................ 95
Grafico 5 — Valores-noticia detalhados no Diario do Iguagu................ 98

Grafico 6 — Valores-noticia detalhados no Diario do Oeste
(O 1 r= 1 [01=T 0 11T RO 99

Grafico 7 — Fontes no Diario do 1guagU.........cccceevvevveevneniennieseseenenns 100

Grafico 8 — Fontes no Diario do Oeste Catarinense.........cccvevvereveenee. 101






LISTA DE QUADROS

Quadro 1 — Valores-noticia






SUMARIO

LINTRODUGAO ...t 19
2 O LUGAR DO JORNALISMO NO ESPACO E NO TEMPO
CONTEMPORANEOS........cooieeeeeeeeeeeee e eeeere et 25
2.1 SIMULTANEIDADE E AS FRONTEIRAS ENTRE O GLOBAL
E O LOCAL....co ittt ettt ettt r s e e e rre s ere e eres 30
2.2 A HIPERSEGMENTACAO: GRANDES CORPORACOES X
INICIATIVAS LOCAIS ...ttt 34
2.3 A IMPORTANCIA DO JORNALISMO PARA O LOCAL....... 38
2.3.1 A configuracédo da imprensa local, seu papel e ética
0T (o] o] i 03RS 41
2.3.2 Caracteristicas dos jornais locais: exemplos do Brasil,
Portugal e Estados Unidos.........c.ccooeveivinineenieneneec s 44
3 SURGIMENTO DA IMPRENSA EM SANTA CATARINAE A
EXPANSAO PELO INTERIOR .....ooooeeeeeeeeeeeeeeeeeeneeeeenees 57
3.1 OESTE CATARINENSE: OCUPACAO, GUERRA,
EXCLUSAQO E DESENVOLVIMENTO ..oooooveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeees 63
3.2 APOLITICA NA FORMACAO DA REGIAO OESTEE A
MIDIA ATRELADA AS AGROINDUSTRIAS .......oveeeeeeeeeeeeenn 69
3.3 CRIACAO DO DIARIO DO IGUAGCU ......cooveveeeeeienerenns 72
3.4 CRIACAO DO DIARIO DO OESTE CATARINENSE............. 74
4 VALORES-NOTICIA NAS CAPAS DO DOCEDl....cooveven. 77
4.1 NOTICIABILIDADE E VALORES-NOTICIA.....cccooveeeeenn. 78
A 1.1 ProXimidade. .....cc.veeeeeeeee et eeeeee et eeen e s e e nen e e e 82
4.1.2 Impacto/intensidade........ccccevvreieeierise e 85
4.1.3 PrOEMINENCIA ....cvveee ittt sree e 86
N o - o - T [T RO 87
T =T 1 0] o Lo F RSSO 88
4.1.6 Tragédia/drama.........coocoeeieennensieesee s 88

A 1.7 CONFITO. oottt e e 89



4.2 ANALISE DOS VALORES-NOTICIA.......cocoveimrrrrierirsiireins 90

4.2.1 Proximidade geogréfica e proximidade de interesse........... 91
4.2.2 Valores-noticia e fontesno Dl e no DOC............cccceuunee. 94
5 ANOTICIABILIDADE A PARTIR DA PRATICA
PROFISSIONAL.....ociiiese et 105
5.1 PROPOSTA EDITORIAL E DEFINICAO DE PAUTAS....... 112
5.3 ROTINAS PRODUTIVAS ..ot 116
5.4 ETICA DA RESPONSABILIDADE, ETICA DA CONVICCAO
........................................................................................................ 118
6 CONSIDERACOES FINAIS ..o 127
REFERENCIAS........oiieieeeeeetes et nisnesses s 133
APENDICES ...ttt 141

ANEXOS ..o 145



19

1 INTRODUCAO

Um buraco na rua principal de uma cidade do interior de Santa
Catarina. Os carros desviam, os moradores reclamam. A Russia fecha as
exportacfes para a carne suina brasileira. Os times de futebol galchos
Internacional e Grémio disputam a final do campeonato. Esses fatos sdo
noticiados, lado a lado, na capa do mesmo jornal. Provavelmente, o
Unico de uma cidade de pequeno ou médio porte, onde a principal
atividade econdmica é a agropecudria e cujos moradores Sd0 na sua
maioria descendentes de alemdes e italianos, migrantes vindos do Rio
Grande do Sul. Sd3o os pequenos jornais do interior, que ddo a
informac&o local e contextualizam os fatos globais, e mesmo aquilo que
os veiculos dos grandes conglomerados de imprensa talvez jamais
tratariam em suas pautas.

Com as novas tecnologias, a distancia geografica ndo é mais
obstaculo para a publicacdo de uma noticia. Pela internet é possivel
acessar informacbes de qualquer parte do mundo quase
instantaneamente. Noticias do exterior chegam ao leitor com a mesma
velocidade, ou até mesmo antes, daquela que acontece no bairro ou
cidade dele. Mantém-se contato com pessoas por afinidade, e ndo mais
pela proximidade fisica. Ao mesmo tempo, o0 surgimento de empresas de
alcance global acirra a concentracdo da midia em cada vez menos
grupos, e mais poderosos.

Nesse cenario, € viavel a existéncia da pequena empresa
jornalistica com cobertura restrita a uma area geografica? Como essas
mudangas afetam a elaboragdo das pautas desses jornais, que temas eles
cobrem, e como tratam as informagdes vindas de fora da sua area de
abrangéncia? Refletir sobre a importancia do jornalismo local frente a
globalizacdo dos meios de comunicacdo é o principal objetivo desta
pesquisa, além dos seguintes objetivos especificos:

a) verificar os valores-noticia presentes nas chamadas de capa
dos dois jornais pesquisados e confrontar os resultados com o
referencial tedrico sobre jornalismo local, suas caracteristicas quanto as
fontes e temas mais frequentes;

b) analisar como um veiculo de comunicacdo cujo principal
valor-noticia é a proximidade trata noticias referentes a fatos estaduais,
nacionais ou internacionais como forma de entender que assuntos
interessam, na visao do jornalista, ao publico leitor;

c) identificar os conceitos que reporteres e editores dos
jornais pesquisados fazem do proprio papel profissional, atuando em um
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contexto de proximidade, e como eles acreditam que a proximidade das
fontes e publico interfere no trabalho, a partir dos conceitos de ética da
conviccdo e ética da responsabilidade e o pertencimento a uma
comunidade interpretativa transnacional;

d) verificar como, a partir da visdo dos jornalistas, as
condicdes de trabalho interferem na escolha das pautas e na producéo
das noticias.

Vaérias definicdes sdo apresentadas para tratar 0 que serd
chamado aqui de “midia local” (PERUZZO, 2005), “jornalismo local”,
“pequena imprensa”, “jornalismo do interior” (FERNANDES, 2003),
“jornalismo interiorano” OU “imprensa interiorana” (DORNELLES,
2003) e “jornalismo de proximidade” (CAMPONEZ, 2002). Optou-se
por utilizar aqui a expressdo “jornalismo local” para definir o universo
de jornais pesquisados. O conceito de imprensa local ou interiorana é
baseado em Dornelles (2003, 2004, 2009) e Fernandes (2003, 2004),
pesquisadores da imprensa do Rio Grande do Sul e de Santa Catarina,
respectivamente. Partiu-se da definigdo de Dornelles (2003) para jornais
locais como veiculos de comunicagdo com caracteristicas empresariais e
circulacdo restrita. Fernandes (2003, p.23) descreve esses veiculos como
“jornais-empresa de propriedade privada com fins lucrativos; de linha
editorial ndo especializada [...], ndo pertencentes ou mantidos por
entidades de classe [...] ou ainda por organismos da esfera do poder
publico como prefeituras, camaras municipais, governo do estado,
fundagdes e autarquias”.

Dornelles (2009) faz distincdo entre a imprensa local e a
comunitaria, a partir do conceito de imprensa comunitaria’. A autora
divide a “imprensa interiorana” em seis subgrupos, considerando o
carater editorial e perfil dos proprietarios: idealista, mercenario da
comunicacdo, objetivo em relacdo a comunidade, alternativa, politico-
partidaria e pertencente a associagdes de moradores (esta Ultima, ndo
visa lucro). Estes valores podem ser considerados intercambidveis e nao
é objetivo da pesquisa classificar os jornais dentro dessas categorias,
apenas elenca-las como revisdo de literatura.

! Peruzzo (2005) diferencia a imprensa comunitaria, alternativa ou popular, da imprensa
regional, de cardter empresarial. Segundo a autora, a comunicagdo comunitiria é
tradicionalmente aquela que trata de temas comunitarios, realizada pela comunidade por meio
de entidades e associagdes, sem visar lucro, e que estd engajada nas lutas populares. A
comunicacdo regional e local, constituida como empresa, a partir dos anos 90 no Brasil,
também comeca a difundir contetdos restritos & imprensa dita comunitaria. Para Peruzzo
(2005) e Dornelles (2003, 2009), os empresarios da imprensa local também se denominam
comunitarios, pelo estratégia editorial que adotam, dai os dois termos muitas vezes serem
usados como sinénimos.
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Como objeto empirico, serdo utilizados dois jornais locais do
Oeste de Santa Catarina, o Diario do Iguacu, de Chapeco, e o Diério do
Oeste Catarinense, de Concdrdia. A regido Oeste foi escolhida por ser a
mais distante da capital, Floriandpolis, e por apresentar caracteristicas
econdmicas e sociais distintas das demais. Os dois veiculos foram
selecionados por serem representativos da imprensa oestina e estarem
localizados nas duas maiores cidades da regido, Chapecé e Concdrdia,
respectivamente.

Pode-se questionar o papel desempenhado pelos jornais locais,
até que ponto prevalece seu vinculo com a comunidade e quando o
trabalho é orientado para a sobrevivéncia empresarial, tendo como
estratégia ora 0 comprometimento com a comunidade, ora com as forcas
politicas e/ou econémicas locais. Assim como Dornelles (2009) no Rio
Grande do Sul, Fernandes (2003) observa a grande variedade da
imprensa local catarinense, com jornais quase artesanais, feitos em casa,
até diarios e semanarios de qualidade editorial e estrutura empresarial.
Ha ainda jornais de cobertura equilibrada, os “idealistas”, que defendem
os interesses da comunidade local, e aqueles comprometidos com
sistema de poder, os quais chama de “jornais de aluguel”
(FERNANDES, 2003, p.185).

E necessario um olhar mais aprofundado sobre essa imprensa,
uma analise que leve em conta o0s aspectos caracteristicos desses
veiculos, interesses politicos e/ou econémicos dos proprietarios e
mesmo limitagdes decorrentes da falta de profissionalizagéo e condigoes
materiais, que interferem na qualidade das publicacfes. Camponez
(2002, p.103) afirma que a comunicacdo local e regional precisa ser
vista no seu todo, “como instituicdo social, como compromisso
mediatico e territorial e como estratégia empresarial”. A escolha por
uma regido de abrangéncia, o Oeste catarinense, podera dar uma visdo
mais homogénea do surgimento desses veiculos de comunicacdo, e
relaciona-los a aspectos da cultura, economia e politica locais. A regido
também passa pela expansdo do ensino universitario, com a criacdo de
cursos de Jornalismo nas cidades de Chapecé (Unochapec6), Concérdia
(UnC), S&o Miguel do Oeste (Unoesc), Joagaba (Unoesc) e Cacador
(Uniarp). Assim, os jornais locais constituem-se em importante mercado
de trabalho para os egressos desses cursos, além de um nicho potencial
para o mercado publicitario. Ao mesmo tempo, a profissionalizagdo das
redacOes locais representa uma oportunidade de melhoria na qualidade
dos veiculos de comunicagéo do entorno das universidades.

Uma hipotese levantada é a de que o jornalista local est4 mais
inclinado a uma ética de responsabilidade que a uma ética de
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convicgdo, como preconizado por Weber (1980). Ou seja, ha uma
preocupacdo com a repercussao das matérias publicadas, o que muitas
vezes impede a busca por pautas mais aprofundadas e investigativas. O
jornalista € muito mais o “porta-voz” que 0 “cdo de guarda” da
comunidade onde atua. Também é um jornalismo mais voltado as
declaracbes das fontes e a importancia destas na definicdo da
noticiabilidade.

Esta dissertacdo esta dividida em quatro partes. Na primeira, de
revisdo bibliogréfica, discute-se como o conceito de globalizagdo vem
interferindo na configuracdo das comunicagdes. Sdo apresentados
conceitos como espaco de fluxos e espaco de lugares (CASTELLS,
2001), glocalizagdo (COMASSETTO, 2007), (LOPEZ, 2009), a
hipersegmentacdo (TOFFLER, 1980), e as reflexdes de Franciscato
(2004) acerca da cultura do tempo presente e Paiva (1998) sobre
comunidade e globalizacdo. Também se debate o papel atual da
imprensa local e sdo mostradas pesquisas realizadas sobre o assunto,
buscando encontrar as caracteristicas em comum a imprensa local em
varios paises. Outra discussdo diz respeito a conceitos éticos, em
especial a oposicado entre ética da responsabilidade e ética da convicgéo
(WEBER, 1980). Esses conceitos sdo confrontados com o trabalho dos
jornalistas locais, no intuito de descrever procedimentos na escolha das
pautas.

Na segunda parte, é apresentado o objeto empirico, comegando
com o surgimento da imprensa catarinense, a formacao e caracteristicas
da regido Oeste. Segundo FERNANDES (2007), o desenvolvimento da
imprensa oestina foi lento em razdo de suas precarias condicdes de
infraestrutura, econbmicas e sociais, agravados pela Guerra do
Contestado?. O primeiro jornal, o Xapec, surgiu em 1892, langado pelo
coronel José Bernardino Bormann, na entdo Col6nia Militar de Xapecd,
como forma de divulgar as questdes militares da regido. Ainda segundo
0 autor, com excecdo do Vale do Itajai e Norte catarinense, onde a
imprensa surgiu da necessidade de integrar os imigrantes, nas demais
regides do Estado a publicacdo dos primeiros jornais foi resultado de
interesses politicos. Ha ainda, a partir da metade do século passado, a
influéncia dos novos “coronéis” da politica e da economia, 0s

A indefinicdo das fronteiras entre o Parana e Santa Catarina originou a Guerra do Contestado,
entre os anos de 1912 e 1916. A disputa também envolveu a expulsdo dos caboclos (primeiros
donos das terras, mas que ndo possuiam a posse legal dessas), agravada pela construcéo da
estrada de ferro S&o Paulo — Rio Grande do Sul pela empresa Brazil Railway e Co., pertencente
ao norte-americano Percival Farquhar. O conflito resultou em cerca de 10 mil mortos e teve
também forte carater messianico.
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proprietarios e diretores daqueles frigorificos que viriam a se tornar
grandes multinacionais na area de alimentos, como Sadia e Perdigao’.

Na terceira e quarta parte sdo apresentados os resultados da
pesquisa empirica com os jornais Diario do Oeste Catarinense e Diario
do Iguacu. Na terceira parte, utilizou-se a metodologia da analise de
contetido® para identificar os critérios de noticiabilidade presentes nas
chamadas de capa dos dois veiculos. A identificacdo desses critérios é a
alternativa mais indicada para chegar aos resultados pretendidos, para
identificar quais as pautas mais recorrentes € em quais casos 0S
jornalistas tratam de assuntos de fora da regido de abrangéncia do
veiculo. As referéncias sobre valores-noticia foram Sousa (2000), Lage
(2001), Silva (2005) e Traquina (2005). O valor-noticia proximidade
mereceu uma analise em separado, dividindo-se a analise em
proximidade geogréfica e de interesse, utilizando os referenciais de
Fernandes (2003) e Camponez (2002). Nessa parte, foi possivel verificar
como os jornais locais tratam os fatos de fora da regido de abrangéncia
da publicacdo, que assuntos nacionais ou internacionais interessam, na
visdo do jornalista, ao publico local. Durante a pesquisa dos valores-
noticia e entrevistas com os jornalistas, verificou-se a necessidade de
mapear também as fontes das noticias. O objetivo ndo foi o de
apresentar uma extensa definicdo tedrica sobre fontes, mas utilizar os
conceitos da literatura para verificar tendéncias sobre as principais
fontes consultadas.

A questdo das fontes é retomada na quarta parte, na qual foram
analisadas as entrevistas com 17 profissionais da imprensa dos dois
veiculos, sendo sete (quatro jornalistas, uma estagiaria e dois socio-
proprietarios) do Diario do Oeste Catarinense e 10 (nove jornalistas e
um sécio-proprietario) do Didrio do Iguacu®. Por meio das entrevistas,
foi possivel compreender como se da a escolha de pautas, ndo somente
pelas caracteristicas do fato com interesse jornalistico em si, — 0s
valores-noticia — mas também pelo conceito mais abrangente de
noticiabilidade, “um conjunto de elementos através dos quais o 6rgédo
informativo controla e gere a quantidade e o tipo de acontecimentos,

 Ambas passam atualmente por um processo de fusdo, que se aprovado pelo Conselho
Administrativo de Defesa Econdmica, pode resultar no surgimento da Brasil Foods S.A.

* Andlise de conteido segundo Bardin, 2004; Benetti; Lago, 2007 e Whal-Jorgensen;
Hanitzsch, 2009.

® 0 ntimero de entrevistados no DOC corresponde a toda a equipe de jornalistas na época, além
dos dois sdcios-proprietarios envolvidos diretamente na administracdo. No DI foram
entrevistados todos os jornalistas, exceto das sucursais, e um dos sécio-proprietarios. Optou-se
por ndo entrevistar os colunistas.



24

dentre 0s quais ira selecionar as noticias” (SOUSA, 2000, p.101).
Também se pode compreender como os fatores ligados a organizacao
jornalistica interferem na pauta, como infraestrutura e cultura
organizacional, além dos preceitos éticos e crencas dos jornalistas
entrevistados. Inclusive, como foi citada anteriormente, a problematica
do relacionamento com as fontes. Em cada capitulo fez-se a descri¢do
da metodologia e do referencial teérico utilizado.
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2 O LUGAR DO JORNALISMO NO ESPACO E NO TEMPO
CONTEMPORANEOS

A evolucdo tecnoldgica e as mudancas culturais e econémicas
alteram as dimensbes de espago e tempo da vida social. O
desenvolvimento dos meios de comunicagdo muda as relagdes sociais
basicas, onde a interacdo ndo se da mais somente pela proximidade
fisica, mas também pelas afinidades e interesses dos individuos. No
mesmo sentido, os valores-noticia dos meios de comunica¢do também
se alteram, na medida em que espaco e tempo representam limites cada
vez mais ténues e mdveis para a cobertura jornalistica.

Torna-se pertinente discutir a importancia do jornalismo local
frente & globalizagdo dos meios de comunicagdo, uma vez que, segundo
Fernandes (2004), o principal valor-noticia no jornalismo é a
proximidade geografica. Apresentam-se quais as possibilidades,
limitacGes e caracteristicas desses veiculos e sua viabilidade frente a
globalizacdo nas comunicagdes. Para isso € preciso refletir o que seria a
globalizacdo, e como ela afeta a percepgdo de sociedade. Serdo
utilizados alguns conceitos como o espaco de fluxo e espaco de lugares
(CASTELLS, 2001), glocalizagdo (COMASSETTO, 2007), (LOPEZ,
2009), a hipersegmentacdo (TOFFLER, 1980), e as reflexdes de
Franciscato (2004) acerca da cultura do tempo presente e Paiva (1998)
sobre comunidade e globalizag&o.

Ao eshocgar elementos para uma teoria social de espago, o
sociologo espanhol Manuel Castells (2001) define dois conceitos de
organizagdo espacial nas sociedades modernas: o espago de fluxos, no
qual a interagcdo ndo estd mais centrada no lugar, mas na dindmica das
redes de informag&o, com as novas possibilidades de interacdo por meio
das inovac0es tecnol6gicas, em oposicdo ao espaco de lugares, ou seja,
a organizacdo espacial historicamente enraizada de nossa experiéncia
comum. Argumenta que o desenvolvimento da tecnologia da informacéo
propicia “uma crescente dissociagdo entre a proximidade espacial e 0
desempenho das funges rotineiras” (CASTELLS, 2001, p.419), como
trabalho, compras, entretenimento, servicos publicos, entre outros.
Porém, para o autor, isso ndo significa o “fim das cidades”, pelo menos
como as conhecemos até agora, em que agregam todas as funces
inerentes a rotina do individuo.

Ao falar da cidade globalizada, Castells (2001) remete ao
localismo: “sem ddvida, a grande maioria das pessoas nas sociedades
tradicionais, bem como nas desenvolvidas, vivem em lugares e,
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portanto, percebe seu espago com base no lugar™®. O espago organiza o

tempo na sociedade em rede, “o espaco ndo é o reflexo da sociedade, € a
sua expressdo. [...] As formas e processos espaciais sdo constituidos pela
dinamica de toda a estrutura social”’. Ainda de acordo com o autor,
“espago € 0 suporte material de praticas sociais de tempo
compartilhado”s.

Dessa forma, conforme Ortiz (1996)°, é pertinente questionar se
é possivel existir uma sociedade globalizada em todos os sentidos,
favorecida pela possibilidade de trocas materiais e culturais gerada pela
tecnologia, mas confrontada com a necessidade de “pertencer” a um
lugar. No livro Mundializacdo e Cultura, Ortiz afirma ndo haver
consenso nos meios intelectuais sobre o que seria, e se existiria, uma
“sociedade global”. Segundo o autor, 0s termos que embasam conceitos
novos ainda sdo do século XIX, com o modelo de economia referindo-se
ao nacional, enquanto o padrdo de soberania é o de estado-nacdo. Os
conceitos empregados para tratar do assunto, como terceira onda (Alvin
Toffler), sociedade informatica (Adam Schaff) ou aldeia global
(Marshall McLuhan) referem-se apenas a metaforas e, de acordo com o
autor, séo pobres em precisdo conceitual™.

Mesmo sendo possivel reunir todas as culturas numa
megacultura mundial, um “macrocosmo de macrocosmos sociais™!, as
pessoas ainda estardo ligadas a prdpria cultura, ao seu local de origem, a
alguma coisa que os diferencie dos demais. Nesse sentido, pensar uma
sociedade globalizada ndo implica em homogeneidade. O termo
“sociedade global” foi cunhado por Gurvitch em 1950, com a “ambigdo
de compreender os fenbmenos sociais totais que englobam e
ultrapassam 0s grupos, as classes sociais e até mesmo os Estados™.
Porém, o macrocosmo gurvitchiano ndo é suficientemente amplo para
abarcar o planeta como um todo. Exemplos citados por Ortiz (1996) sao
as nacdes, os impérios (Roma, China) e as civilizagbes (Isld). Sédo
sociedades que se tocam e se excluem, sendo o0 mais apropriado afirmar
gue o planeta seria formado por varias “sociedades globais”.

Segundo Ortiz (1996), existem elementos normativos que se
expandem além das fronteiras nacionais, como religido, sistema de

® CASTELLS, 2001, p.447.
" Castells, ibid, p.436.

8 Castells, loc. Cit.

° ORTIZ, 1996, p.17

0 Ortiz, loc. Cit.

" Ortiz, loc. Cit.

12 Ortiz, loc. Cit.
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comunicacao, leis internacionais, entre outros. Entretanto, nem todos 0s
elementos envolvem todas as pessoas a0 mesmo tempo, como uma
religido global, ou um meio de comunicacdo cuja audiéncia atingisse
todos os paises. Mesmo isto sendo possivel com a internet, ainda é
dificil conceber um portal que seja acessado por todos os internautas do
globo. Um empecilho seria a existéncia de uma lingua global. Apesar de
a Lingua Inglesa ser difundida mundialmente, ela ndo é falada por toda a
populacdo mundial, e mesmo nos paises onde é a lingua oficial,
apresenta caracteristicas regionais - Estados Unidos, Inglaterra, Jamaica,
entre outros™.

Quantificar quao globalizado estd 0 mundo é uma tarefa dificil,
imprecisa e, talvez, desnecessaria. Para Ortiz (1996), a
internacionalizacdo econdmica, por exemplo, & um conceito antigo, pois
h& séculos 0 homem procura ampliar o espaco das suas trocas materiais.
O processo intensificou-se com as novas tecnologias de transporte e
informacgdo. Assim, ainda segundo Ortiz (1996), dentro do conceito de
globalizacdo, a internacionalizacdo econémica pode ser avaliada por
indicadores que medem as trocas e 0s investimentos internacionais, mas
nédo se pode obter a mesma medida no &mbito da globalizacéo das trocas
culturais. “A esfera cultural ndo pode ser considerada da mesma
maneira. Uma cultura mundializada nédo implica o aniquilamento das
outras manifestac@es culturais, ela cohabita e se alimenta delas™.

Ao mesmo tempo, Paiva (1998) também fala da dificuldade em
definir o que € vida comunitéria e a dindmica que rege a vida social. A
autora argumenta, citando Georg Simmel®™, que no apogeu da ldade
Média, o pertencimento a um grupo absorvia integralmente os
individuos e todas as suas atividades, como as associacbes ou
corporagdes. Esse pertencimento definia a vida do individuo e ndo o
sufocava. Com o surgimento da sociedade industrial, o individuo
comeca a ter autonomia para participar, cada vez mais, de um nimero
infinito de grupos. A convivéncia passa da “sociedade tradicional” para
“sociedade interpessoal” e, segundo Simmel, a sociedade moderna é
marcada pelo “declinio da comunidade em favor do individualismo™*®.
H4 visdes diferentes sobre essa passagem:

Tonnies caracterizou esses dois momentos
respectivamente por Gemeinschaft e Geselschaft,

3 Ortiz, loc. Cit.

¥ Ortiz, op. cit, p. 27

15 Sem indicaco de data de publicagio
16 Apud PAIVA, 1998, p.16.
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propondo-se a entender comunidade como uma
realidade concreta, causa de mudangas e
alteragdes. Tocqueville enxerga o primeiro
momento como marcado pela aristocracia, que
necessariamente o define, e o segundo, pela
democracia. Le Play vé o primeiro instante como
calcado na familia patriarcal, e 0 segundo, a partir
do modelo de familia instavel. Marx define como
topicos os regimes de producdo feudal, e em
seguida o capitalismo®’.

Entdo, como lidar com as relagbes humanas nessa sociedade?
Como promover uma leitura critica, se o individualismo impera? Paiva
fala de uma “Idade Midia”, na qual, segundo ela, “a atomizagdo da
sociedade praticamente corroeu a estrutura tradicional de comunidade
em prol da individualizagdo™'®. Para a autora, a comunicacéo midiatica
simula “uma intimidade inexistente”, 0 que enfraqueceria a capacidade
de conscientizacdo comunitaria. Paiva escreveu essas palavras em 1998,
época em que a internet era emergente e sua capacidade de promover a
mobilizagdo social ainda ndo estava sob questdo. Mas a pergunta que
fica € se a midiatizag8o das trocas sociais enfraquece ou potencializa a
interacdo entre individuos, uma vez que esta ndo se da somente pela via
presencial, mas também mediada.

Nesse cenario, o localismo surge como a forma de se lidar com
a complexidade cultural da atual fase da humanidade. O desejo de
pertencer a uma comunidade, portanto, significa que “os processos de
globalizagdo e localizagdo sdo indissociaveis™. A autora defende ainda
gue, como “a estrutura espacial importante ndo é mais a da superficie
territorial, mas a superficie tecnoldgica determinada pelos meios de
comunica¢do™, é chegado 0 momento de uma extensa revisio da
importancia do espaco, a partir do argumento de que a excessiva
mobilidade tem alterado a identificacdo com o local, e os individuos
reconhecem-se muito mais pertencendo a grupos nao organizados pela
territorialidade. Como consequéncia, aponta a crenca de que todas as
organizagdes sociais fundadas na base territorial estdo em crise, desde a
familia até o Estado®. Nesse sentido, os individuos identificam-se com
comunidades simbdlicas e pertencem a sistemas ndo espaciais. A

7 Paiva, loc. Cit.

18 Paiva, ibid, p. 18.
19 paiva, ibid. p.20.
2 paiva, ibid, p.80.
2! Paiva, ibid, p.81.
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ressalva feita pela autora € a de que a interacdo mediada nédo é, ou ainda
n&o €, tdo rica quanto a convivéncia interpessoal. E preciso ndo perder
de vista que “o homem é substancialmente um organismo biolégico e
tem relacdes fisicas com o espago™?.

Na oposicdo a um conceito de aldeia global como o
desenraizamento das pessoas do contexto em que estdo localizadas, a
mundializacdo da cultura e a submissdo a uma cultura dominante — 0s
Estados Unidos — Comassetto (2007) fala em glocalizacéo, ou seja, 0
entrelacamento das culturas locais, “mescladas e reordenadas por um
imaginario global, coletivo e entrelagado, e assentado sobre uma base
mais ampla, um territério comum, em que tudo converge™®. Porém, o
autor destaca que essa glocalizacdo ndo implica em uma relagdo de
equilibrio. A cultura mundializada se sobrepfe de certa maneira as
culturas locais pela for¢a do mercado e do consumo.

Medina (1988) observa certa defasagem, do que se chamava
terceiro mundo (paises em desenvolvimento) em relacdo ao primeiro
(paises desenvolvidos), sobre o que é relevante ou ndo como noticia e o
acesso & comunicacdo®. Afirma que “a dependéncia cultural do
Primeiro Mundo e a corrida de atualizacdo trazem consigo aparéncia de
modernidade”®. No Brasil, a industrializacgdo marcou o avanco do
jornalismo de tribuna (europeu), mais opinativo, parcial, para o
jornalismo noticioso (americano), centrado na objetividade. Porém, a
transicdo ocorreu de forma abrupta, ndo havendo tempo para o
desenvolvimento de nenhum dos dois momentos, com a importacdo de
modelos pela grande imprensa, pela pequena e pela imprensa alternativa
da década de 1970. Isso também deriva do fato de as empresas
privilegiarem o0s investimentos em tecnologia, em detrimento aos
recursos humanos. O resultado, segundo a autora, € um jornalismo
centrado muito mais na “embalagem”, nas técnicas e tecnologias de
producdo da noticia, do que em contetidos profundos.

Assim, Medina (1988) defende a pesquisa, principalmente nas
universidades, de padrdes técnicos voltados a realidade brasileira, e
aponta alguns tracos fundamentais para o perfil de um produtor de
informacdo em um estado democratico, como ética profissional,
capacidades técnicas, capacidade de relacdo com a realidade social,
dominio da linguagem e acimulo de informacdes e vivéncias a servico

22 paiva, loc. Cit.

2 COMASSETTO, 2007, p.52.
% MEDINA, 1988, p.139.

% Medina, ibid, p.139.
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do enriquecimento profissional®®. Refletindo sobre o jornalismo local
imagina-se uma formacdo especifica para este profissional, que saiba
lidar com as realidades locais e as especificidades da comunidade onde
esta inserido.

2.1 SIMULTANEIDADE E AS FRONTEIRAS ENTRE O GLOBAL E
O LOCAL

Falar em simultaneidade no jornalismo é tratar de algo que
extrapola a simples concomitancia do tempo. Benedict Anderson
(1991)* afirma que o sentido de simultaneidade nas relacdes sociais foi
um dos fatores culturais fundamentais para possibilitar a formacéo das
nacbes no Ocidente. O jornalismo, ao divulgar fatos sem uma ligagéo
efetiva em uma mesma edicdo, cria uma justaposicdo entre eles, uma
simultaneidade na leitura. Também contribui para caracterizar uma
identidade nacional e as bases para processos de interlocucdo e de
debates politicos em diferentes comunidades ou leitores, e a0 mesmo
tempo conhecer o que acontece, concomitantemente, em outros paises,
regides e cidades. A nogdo de tempo “eterno”, a visdo religiosa da Idade
Média, ¢ substituida pela Idade Moderna e a “nogdo de simultaneidade
ligada a uma coincidéncia temporal medida por reldgios e calendario,
transversal ao tempo”.

Para Franciscato (2005), a tecnologia transforma a experiéncia
do tempo nas sociedades ocidentais, e a imprensa nao fica de fora dessa
revolucdo. As transformacBes nos setores de transporte e
telecomunicagdes ampliaram (e continuam ampliando) a circulacéo
mundial de mercadorias e pessoas, mas sobretudo, a quantidade de
informagbes disponiveis, bem como a velocidade com que séo
produzidas e distribuidas. Com todas as facilidades técnicas, a industria
jornalistica se insere na criacdo da cultura do tempo presente: 0s
aspectos sociais e culturais irdo sedimentar, por meio de componentes
simbolicos, préticas, interagbes e habitos sociais os sentidos de
temporalidade predominantes na época. O autor destaca, no entanto, que
essa nova configuracdo social ndo é uma exclusividade do jornalismo,
“mas um conjunto de produgdes culturais que geraram, manifestaram e

% Medina, ibid, p.146
27 apud FRANCISCATO, 2005, p.125-126
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consolidaram uma vivéncia da cultura permeada por conteldos e
expectativas ligadas a praticas sociais no tempo presente”?.

A partir da consolidagdo da imprensa como instituicdo no final
do século XIX e inicio do século XX, um novo habito social surge: ler,
ouvir e discutir noticias. E a resposta a velha pergunta: 0 que ha de
novo? A partir dai é preciso questionar o que alimentava o desejo por
noticias: o diversional, a importancia dos fatos da época, lagos sociais
produzidos pelo contetdo jornalistico ou o espanto diante da eficiéncia
técnica do novo meio de comunicacdo. Das fofocas da corte as
informagles de guerra, as noticias passaram a fazer parte do dia a dia
das populagdes das cidades, e a tecnologia das empresas jornalisticas
fascinava o publico e influenciava na criacdo de habitos. Os rituais de
leitura, como as casas de café inglesas, marcaram uma nova forma de
interacdo social, baseada na discusséo de noticias. O jornal passa a fazer
parte do imaginério da populacdo, e esta, a partir da discussdo das
noticias, comegou a se sentir participante das decisdes politicas de sua
cidade (FRANCISCATO, 2005). Segundo Thompson (2002, p.36),

todos os meios técnicos tém uma relagdo com o0s
aspectos de espago e de tempo da vida social, mas
0 desenvolvimento da  tecnologia da
telecomunicacdo na segunda metade do seéculo
XIX foi particularmente significativo a este
respeito [...] tornou-se possivel experimentar
eventos simultaneos, apesar de acontecerem em
lugares completamente distintos. Em contraste
com a concretude do aqui e agora, emergiu um
sentido de ‘agora’ ndo mais ligado a um
determinado lugar. A simultaneidade ganhou mais
espaco e se tornou finalmente global em alcance.

Nesse sentido, as barreiras espago-temporais estdo cada vez
menores a medida que a vida social se acelera e a tecnologia da
comunicacdo avanca. Um fato registrado como noticia em um local
distante era descartado por chegar defasado a redacdo. Hoje, mesmo dos
recantos mais longinquos, é possivel transmitir informacGes em “tempo
real”, entendido como a compressdo do intervalo entre o fato e a sua
transformacdo em noticia. A identificacdo social fora de condicBes
territoriais é cada vez mais corriqueira, mas o localismo ndo perdeu a
sua importancia. Resta saber como ele esta se modificando, ora se

% Franciscato, 2005, p.66.
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fortalecendo, ora se diluindo em outras formas de interacdo social. A
velocidade crescente na transmissdo de noticias poderia comprometer o
jornalismo localizado em praticas sociais comunitarias, mas o que
ocorre é sua potencializacdo, no sentido de trazer para perto,
contextualizar para o leitor local as informacdes que chegam de longe e
eventualmente o interessam.

Fernandes (2004, p.9) observa duas dimensfes para a
proximidade: a tematica e a geogréfica. A primeira diz respeito a grupos
de interesse comum. J& a segunda refere-se & proximidade espacial, “que
esta inserida de modo direto na convivéncia cotidiana das pessoas,
gerando um grau de interacdo e afetividade ainda maiores”. Para o0 autor,
a proximidade tem a ver com a identidade prdpria, pois as pessoas
buscam “um elemento de signagem que as distingam, que as tornem
diferentes, que as identifiquem enquanto individuo singular”®. Portanto,
mesmo com 0s aparatos tecnolégicos que tornam possivel a
aproximacdo de individuos em torno de interesses comuns, mesmo que
estes estejam separados por quildmetros de distancia, em paises
diferentes e até mesmo falando linguas diversas, é na proximidade
geogréfica que muitas pessoas encontram sua identidade, que afirmam
seu pertencimento a um lugar e percebem o mundo a partir deste lugar™.

Assim, ao se falar de jornalismo local, a questdo da
proximidade ndo deve ser entendida apenas como um valor-noticia na
pratica do dia a dia, mas como uma forma de promover a relacdo do
individuo e o género humano acerca da comunidade local, do individuo
gue se percebe pertencendo a um lugar dentro do mundo globalizado,
diferenciando-se o conhecimento jornalistico do produzido pela ciéncia
ou pela arte.

E preciso ressaltar que definir a territoritorialidade em tempos
de fronteiras moveis ndo é uma tarefa facil. Durante toda a pesquisa,
recorreu-se a termos como “local”, “territorio” e “regido”. Lopez (2009)
recorre & origem latina das palavras “lugar” e “comunidade”. O primeiro
refere-se ao territério geografico e o segundo, aquilo que supera a
individualidade®'. Em suas palavras, “quando falamos de um mundo
local nos referimos a grupos de pessoas que vivem em uma localidade
definida territorialmente™. O autor ressalta que o conceito de territrio
ndo é mais suficiente para definir o que é o local, mas é preciso buscar

2 |dem.

* |bidem.

¥ LOPEZ, 2009, p.13.

% “Quando hablamos del mundo local nos referimos a grupos de personas que viven en una
localidad definida territorialmente” (Lopez, ibid, p.13, tradugdo nossa)
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uma abordagem socioldgica e antropoldgica e entender a questdo a
partir do viés da identidade, o que faz nascer uma comunidade fisica ou
uma virtual.

Ja Paiva (1998) segue por outro caminho ao associar
“comunidade” ao conceito de “solidariedade”, como estratégia de
construcdo de um saber particular para aqueles que vivem na escassez
ou a margem. A autora também reconhece a mutabilidade do conceito,
aliado & necessidade de reconhecimento e pertencimento a um lugar.

O ideal da aldeia global, de planetarizagdo, de
interligacdo entre os povos, de circulacdo e
internacionalizacdo de informac&o, chegou as vias
de fato, o que néo significa, necessariamente, ter
havido maior conscientizagdo e efetiva
participacdo na solugdo de problemas sociais. Isso
quer dizer que a informacéo, tendo alcancado seu
mais alto grau de rapidez e volume, ndo propiciou,
como se poderia supor, a experiéncia comum, o
partilhamento do real; ao contrério, simulou essa
vivéncia®.

Também para Lépez (2009), a tecnologia ndo gerou igualdade,
mas aprofundou as diferencas em muitos casos, o que tornou mais
complexa a interacdo em nivel mundial com a fragmentacdo da
audiéncia massiva, participacdo ativa do usuario em opinides, envio de
informacBes e outras formas de interacdo. “Cada vez se torna mais
dificil estabelecer as fronteiras entre acontecimentos, porque existe uma
grande relaco inclusive quando ocorrem entre locais muito distantes”".
A estratégia de “pensar globalmente, agir localmente” da Sociedade
Industrial evoluiu, na Sociedade da Informagdo e do Conhecimento,
para “pensar localmente para atuar nos espacos de proximidade com
uma estratégia que tenha em conta a nova realidade global”®. E planejar
estratégias globais, porém a partir de modelos de intervencdo
descentralizados. Estratégias sao estabelecidas para um mercado global.
Ao mesmo tempo, sdo criadas politicas de glocalizacéo, para competir
com as corporac@es locais. Exemplos sdo as redes de radio e televiséo

B PAIVA, op. cit, p.11.

¥ PAIVA, loc. cit.

% “Cada vez resulta mas dificil establecer las fronteras entre acontecimientos, porque existe
una gran relacion incluso quando ocurren entre localidades muy distantes” (LOPEZ, op. cit,
p.17, traducéo nossa).

% |_6pez, ibid, p.28.
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gue combinam transmissdo local, nacional e internacional, e jornais
impressos, que se dividem em editorias nacional, internacional, cidade e
até bairro. Mesmo a internet ndo pds fim a esse tipo de estratégia. Ha
sites com noticias nacionais, por exemplo, mas que mantem espago para
informacbes mais localizadas. Em um mesmo territério convivem
iniciativas de corporacbes maiores e, as vezes, mais de um
empreendimento local de comunicacéo.

Frequentemente, de acordo com Ldpez (2009), as caracteristicas
dos conteudos, dos publicos e fatores de producdo da Sociedade da
Informacédo e do Conhecimento determinam se um acontecimento pode
ou ndo ser considerado “glocalizado”, ou seja, ser local e global ao
mesmo tempo®’. Sem as barreiras espaciais e temporais na distribuicéo
das noticias, os fatos locais tornam-se noticias pelo interesse que
despertam. Fatos locais estdo se mundializando. Ou seja, quando
informacBes sdo divulgadas fora do seu local de ocorréncia, elas
geralmente interessam a pessoas que tém valores comuns, estdo ligadas
ao local ou ja viveram por algum tempo em determinada regido e com a
gual mantem lagos afetivos. Por exemplo, a producéo agricola chinesa
pode interessar aos produtores catarinenses, que tem interesse em
exportar seus produtos para aquele pais, ou mesmo para algum brasileiro
gue tenha parentes na China.

De qualquer forma, afirma Lépez (2009), os espacos de
“localizagdo” e “globalizagdo” ndo se contrapem, mas se
complementam. Como resultado, cada vez mais aumenta a demanda por
informacéo, que interessa e afeta aos cidad&os.

2.2 A HIPERSEGMENTACAO: GRANDES CORPORACOES X
INICIATIVAS LOCAIS

O avanco tecnoldgico nas comunicagdes esta propiciando cada
vez mais a concentracdo das midias por poucos grupos econémicos.
Comassetto (2007) relata estudos feitos na Inglaterra no inicio dos anos
90, que apontam que quatro grandes grupos de midia controlavam cerca
de 90% da circulacdo dos jornais. No Brasil, os trés maiores jornais,
Folha de Sao Paulo, O Estado de Sao Paulo e O Globo controlam a
imprensa escrita. Em Santa Catarina, 0o grupo RBS € proprietario dos
jornais de maior circulacdo, além de emissoras de televisdo e de radio.

%7 Lépez, ibid, p.19.
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Detém 21 emissoras de televisdo aberta no Estado e no Rio Grande do
Sul, retransmissoras da Rede Globo, além da TVCom e Canal Rural, 25
emissoras de radio AM e FM, quatro portais de internet, e edita oito
jornais, sendo quatro em Santa Catarina: Diario Catarinense e Hora de
Santa Catarina, em Floriandpolis; A Noticia, em Joinville, e Jornal de
Santa Catarina, em Blumenau. O jornal de maior circulagdo, o Dirio
Catarinense, circula em quase todas as cidades do Estado, com uma
tiragem média de 41,5 mil exemplares (ClicRBS, 2009).

Ao mesmo tempo em que concentram cada vez mais a producao
midiatica, essas corporaces atuam em sentido contrario, buscando a
hipersegmentacdo (TOFFLER, 1980). A hipersegmentacdo pode ser
entendida de duas formas: a vertical, ou tematica, na qual produtos
midiaticos (revistas, jornais, sites, programas de radio ou de televisao)
sdo direcionados a um publico especifico, como mulheres, surfistas,
adolescentes, negécios, entre outros. Essas publica¢des podem interessar
a pessoas do mundo todo, que queiram informacdes especificas sobre
um segmento. Em contraponto, existe a segmentacdo horizontal, ou
seja, quando publicacbes generalistas se concentram em uma area
geogréfica especifica, uma cidade, uma regido ou mesmo um bairro.
Assim, grandes empresas jornalisticas criam veiculos exclusivos em
diversas regides, como forma de ampliar sua &rea de atuag&o.

Em A terceira onda, Alvin Toffler (1980) afirma que “a
informacdo tornou-se talvez o negdcio mais importante e 0 que mais
cresce no mundo™®. A terceira onda entende-se pela sociedade
informacional, precursora da primeira onda (sociedade agricola) e da
segunda onda (sociedade industrial). O autor observa que,
diferentemente da segunda onda, onde predominavam os grandes meios
de comunicacdo de massa, a sociedade da terceira onda é marcada pela
hipersegmentacdo das midias, ou 0s “meios de comunicacdo de massa
desmassificados™®. Ele observa uma queda de circulacdo dos grandes
jornais e revistas dos Estados Unidos a partir da década de 70, em
oposi¢do ao crescimento de publicacbes especializadas, tanto no que se
refere a tematica quanto a segmentacdo regional e local, na imprensa, no
radio e na televisio®™. A mesma analogia pode ser utilizada para os
veiculos de comunicacdo surgidos na era da internet e seus mais
diversos formatos.

% Toffler, 1980, p.162.
% Toffler, loc. Cit.
4 Toffler, loc. Cit.
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De acordo com Comassetto (2007), a hipersegmentacéo da qual
fala Toffler (1980), aplicada aos grandes conglomerados de midia, ndo
tem como intengdo preservar identidades ou valores nacionais ou locais
e nem discutir as problematicas a luz da realidade politica e social das
comunidades, mas a tentativa de ampliar 0 nimero de consumidores.
Geralmente, os produtos midiaticos sdo estandardizados, ou seja,
contetidos locais em embalagens iguais. Pode-se ver esse conceito nos
cenérios e formatos de telejornais veiculados por uma emissora e suas
afiliadas. Indo mais longe, Dénis de Moraes (1998) ja observava a
“exportagdo de modelos televisivos” da CNN, cujos formatos dos
telejornais, blocos narrativos, concepcdo dos cenarios e até a duracdo
média das noticias eram imitados por redes como a BBC World, a CNN
em espanhol e a brasileira Globo News.

Na definicdo de Moraes (1998), a hipersegmentacéo nada mais
é que a corrida atras do novo consumidor, aquele adepto ao consumo de
massa, mas que ao mesmo tempo busca por bens desmassificados, que
Ihe oferecam alguma distingdo social, a partir dos quais possam se sentir
diferentes e, a0 mesmo tempo, pertencendo a um grupo ou comunidade
especificos’’. As empresas midiéticas atuam mais no sentido de uma
orientacdo de marketing, 0 que propicia a conquista de publicos
diversificados e 0 acesso de novos anunciantes, que nao teriam como
pagar por um andncio em um veiculo de comunica¢do de massa, ou por
simplesmente ndo terem interesse nesse tipo de midia, por atenderem a
um mercado local.

Se nos anos 80 a segmentacdo das bases
consumidoras prenunciava-se como alternativa a
homogeneizagdo de gostos pelas industrias
culturais, hoje a chamada hipersegmentagdo
consolida-se como um dos alvos centrais das
praticas mercadolégicas®.

O autor utiliza a expressdo “globalizagdo segmentada” para
falar da atuac@o das multinacionais em mercados locais. Um produto se
torna regionalizado ou localizado justamente pela aplicacdo de
tecnologias flexiveis, que atendem a necessidades locais, ao mesmo
tempo coordenadas estrategicamente por um ndcleo central. “A cultura
globalmente segmentada depende da articulacdo dos projetos das

“ MORAES, 1998, p.197.
2 Moraes, loc. Cit.
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companhias com o conhecimento de componentes nacionais e
regionais™. Mesmo atendendo a um padrdo global, as emissoras
buscam caracteristicas e sotaques locais. Segmentos étnicos ou conjunto
de paises que falam a mesma lingua podem facilitar a criacdo de
projetos “globalmente segmentados”, com um pretenso sotaque local.
Ainda dentro da tendéncia da hipersegmentacdo horizontal, vemos
iniciativas locais de midia segmentada, com pequenos jornais que
atendem a cidades ou regides especificas, e sdo fruto da iniciativa de
empreendedores locais ou mesmo de associagfes comunitarias. Nesse
sentido pode-se pensar que a discussdo das problematicas locais estaria
mais nas maos das pequenas empresas jornalisticas, mais proximas de
suas comunidades, como um contraponto as grandes corporagdes. Mas
isso ndo quer dizer, necessariamente, que essas empresas estejam isentas
de vinculos com o poder.

Karam (2004) verifica, dentro de uma mesma corporagdo, a
fusdo de vérios subsetores, como emissoras de televisdo e de rédio,
revistas e jornais. Além disso, essas empresas atuam em outros ramos da
comunicacéo, como telefonia fixa ou celular, redes de computador, e até
mesmo em outros setores, como bancario, agropecudrio ou
armamentista. “Tal estrutura combinada de comunicacdo ou midia
cruzada ganhou complexidade num emaranhado de interesses que se
vinculam & Iégica do mercado e da globalizagdo™*. O autor usa como
exemplo o caso brasileiro de concessdo de emissoras de radio e
televisdo. A concentracdo das concessfes nas maos de poucos grupos, e
em muitos casos a personalidades politicas, tem como consequéncia o
atrelamento a interesses diversos. Sobre a concentracdo da midia em
nivel global chama a aten¢do para o0 que seria um pensamento (nico,
baseado em Joaquin Estefania (1998):

Para 0 pensamento Unico, prevalece uma perigosa
ilusdo, a que acha ndo existir mais do que somente
uma realidade. [...] O poder desertou da area
politica e foi para a econdmica, comprometendo
as decisOes e o futuro da democracia. A fusdo das
duas 4&reas acentua ainda a gravidade social
embutida na impossibilidade de discussdo publica
de assuntos de interesse social e de sua circulagdo
internacional, dificultando a liberdade de escolha

3 Moraes, op. cit, p.213.
“ KARAM, 2004, p.227.
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ou mantendo a escolha em plena liberdade...
vigiada®.

Dessa maneira, 0 surgimento de veiculos hipersegmentados
horizontalmente tem seu espaco no mercado atual, sejam impressos,
emissoras de radio ou televisdo, ou mesmo paginas na internet. Esse
espaco é tanto melhor aproveitado quanto mais distante de um
pensamento Unico estiver a publicacdo, quanto mais se diferenciar das
demais a0 mesmo tempo que se aproxima das tematicas correntes na sua
area de abrangéncia.

Segundo Ortiz (1996), a producdo em massa precisa Vvir
acompanhada da hipersegmentacéo®®. E preciso passar do high volume
para o high value, ou seja, da producdo em escala, 0 “quanto mais
melhor”, para o valor agregado. Um exemplo que se pode citar é o IPad,
vendido em nivel mundial, um produto de massa. Porém, ja ha anincios
de grifes com capas especiais para 0 equipamento, personalizadas, de
simples capas de material sintético até caras producfes em couro de
crocodilo. Uma forma de “as pessoas se sentirem inseridas e, a0 mesmo
tempo, unicas”’. O autor chama a atengdo para a necessidade de se
evitar as associagfes indevidas. A desmassificagdo do consumo néo
significa, no entanto, a realizacdo de uma “liberdade individual e
democratica”. Ele faz essa relagéo a partir de produtos de consumo, mas
a analogia também serve aos meios de comunicagdo. Um veiculo
desmassificado, dirigido a um publico especifico, ndo seria
necessariamente mais democratico que outros, de grande porte. Seu
diferencial esté na liberdade de expressdo que proporciona.

2.3 A IMPORTANCIA DO JORNALISMO PARA O LOCAL

A representatividade do jornalismo local e regional esta
presente em muitas cidades brasileiras, com jornais produzidos por
empresas das mais diferentes origens. Em Santa Catarina, a Associacao
dos Diarios do Interior (ADI/SC) reunia, em 2009, 21 jornais diarios
regionais, publicados nas regibes Norte, Sul, Vale do Itajai, Litoral,
Planalto Norte, Planalto Serrano, Meio Oeste e Oeste. Ja a Associacdo

* Apud Karam, ibid, p.232.
“® ORTIZ, 1996, p.14.
7 Ortiz, ibid, p.15.
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dos Jornais do Interior de Santa Catarina (Adjori/SC) conta atualmente
com 143 jornais associados, sendo semandrios, bissemanérios,
trissemanarios e quinzenais. De acordo com a entidade, esses veiculos
tém uma tiragem média de 3 mil exemplares e circulam em praticamente
todos 0s 293 municipios de Santa Catarina, em um total de 429 mil
exemplares por edigdo. Se considerada a média de trés leitores por
exemplar, sdo mais de 1,2 milhdo de leitores no Estado. Fernandes
(2003) identificou a existéncia de 177 jornais locais em Santa Catarina
em 1999, somando 523 mil exemplares, ou 98 exemplares para cada mil
habitantes.

Segundo a ADI/SC, a partir de 2000 o segmento vem
modificando suas estratégias e praticas administrativas para acompanhar
um mercado cada vez mais competitivo e dindmico. Iniciativas neste
setor da comunicagdo cresceram em todos os estados. O nimero de
novas publicagdes aumentou muito no inicio dos anos 90 e estimulou a
organizacgdo de associagdes estaduais. A ADI/SC foi fundada em 1995.
Em novembro de 2002, diretores de jornais de cinco estados — RJ, MG,
SC, PR e RS — fundaram a Associag8o Brasileira dos Jornais Diérios do
Interior (ADI/Brasil). Os 72 jornais representados pela ADI/Brasil
abrangem cerca de 3 milhGes de leitores em seis estados, com uma
tiragem didria superior a 600 mil exemplares.

Paiva (1998) discute a probleméatica comunidade versus
globalizacdo. A partir de uma abordagem socioldgica, a autora defende
a importancia da comunicagdo comunitaria como forma de oferecer aos
individuos um sentido de pertencimento a um local*. Apesar de este
trabalho discutir o papel da imprensa interiorana constituida como
empresa, com fins lucrativos, e ndo a partir do conceito de imprensa
comunitaria®®, é pertinente apresentar o conceito de reforco do papel da
comunidade local frente a globalizacdo. A autora observa certo
preconceito ao se falar em imprensa interiorana, seja por parte dos
jornalistas, que ndo veem esses veiculos como um bom mercado de
trabalho, pela baixa qualidade técnica ou efemeridade de muitas
publicacBes. Porém, acredita que “para as comunidades que representa
(o jornal local) alcanga valor considerdvel e comumente atinge seus
objetivos”so.

“®PAIVA, op. cit, p.14.

“ Dornelles (2003, 2004, 2009) conceitua a imprensa comunitaria como a de circulagao restrita
e feita sem fins lucrativos, com o intuito de defender os interesses de um bairro, cidade e/ou
comunidade especificos.

%0 Paiva, op. cit, p.14.
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Comassetto (2007), ao estudar o radio local na regido Oeste de
Santa Catarina, destaca a importancia dos acontecimentos locais para as
comunidades onde eles estdo inseridos, bem como dos meios de
comunicacdo locais como um nicho de mercado, e relativiza a diluigdo
das fronteiras de espago e de tempo. “Com a reorganizacdo espacial
decorrente da integracdo planetaria e da concretizacdo da ‘aldeia global’,
ficou dificil visualizar com clareza que limites separam o local do global
No cenério contemporéneo™". Nesse sentido, observa que:

¢ muito comum fatos originados a milhares de
quildmetros de distancia com sujeitos constituidos
virtualmente parecerem mais locais que outros
acontecidos & porta de nossa casa e com nossos
vizinhos concretos. A globalizacdo, entendida em
sua amplitude, engendrou uma nova forma de
perceber o mundo (op. cit., p.53).

Nas palavras de Schudson (1978), as noticias servem,
primariamente, para criar experiéncias que podem ajudar os leitores a
interpretar suas proprias vidas, no que diz respeito & nacdo, cidade ou
classe a que pertencem. Os leitores que buscam noticias sobre o local
em que vivem estdo em busca dessa interpretacdo do seu entorno, que
contraste ou corrobore com as prdprias opinifes, ou mesmo que lhe
sirva para fazer suas reivindicag®es, falar sobre os problemas da sua rua,
da politica local. Ou seja, aquilo que Sousa (2000) defende como o
papel do jornalismo na visdo ocidental e democratica:

Informar, comunicar utilmente, analisar, explicar,
contextualizar, educar, formar etc., mas também
existe para tornar transparentes os poderes, para
vigiar e controlar os poderes de individuos,
instituicdes ou organizagdes, mesmo que se tratem
de podsgres legitimos, manifestados no sistema
social™™”.

Fontcuberta (2002), ao falar dos interesses dos meios de
comunicagao, observa dois objetivos fundamentais: ganhar dinheiro e
obter influéncia e difusdo. Lembra que “a mercadoria proposta pelos
meios é atipica e ndo pode comparar-se a um par de sapatos ou a um

°! Comassetto, op. cit, p.53.
52 Sousa, 2000, p.62.
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eletrodoméstico: sdo fatos e ideias que afetam a nossa percep¢do do
mundo e, em grande medida, as nossas atitudes”**. Tratando-se de um
jornalismo cujo principal valor-noticia é a proximidade, deve-se pensar
nos interesses e percepcdes de mundo voltadas a comunidade local,
“objetivando, além da transmissdo da informacéo, a mobilizag&o social,
educacdo informal e o apoio & cultura local”®. Além disso, h4 um forte
sentimento de vizinhanga e bairrismo, “uma cumplicidade entre a
comunidade e o jornalista no que diz respeito a defesa de interesses da
comunidade”®.

Autores de varios paises e trabalhos publicados em diferentes
épocas e com metodologias de pesquisa diversas apontam para
caracteristicas comuns aos jornais locais, como um jornalismo mais
subserviente as fontes, defensor e participante de causas locais e com
dificuldade em realizar matérias investigativas. Apesar dessas
conclusdes, Facchin (2009) lembra que € preciso olhar para esses jornais
a partir de uma reflexdo que va além da ideia da “manipulagido” dos
meios de comunicagdo de massa. Observa que a andlise do jornalismo
local esta inclinada a situa-lo como mero porta voz do poder local, “isso
porque durante muito tempo o jornalismo foi apreendido quase que
exclusivamente como produto da manipulacéo das elites dominantes”®.
Para o0 autor, o campo jornalistico deve ser entendido como “um lugar
de conflitos, de negociacdo de interesses e necessidades sociais, com
regras proprias de producéo, circulagdo e consumo™’.

2.3.1 A configuracdo da imprensa local, seu papel e ética proprios

Quando se pensa no exercicio profissional do jornalista, aponta-
se a conduta ética em toda a sua atividade, independente do veiculo,
meio ou funcdo onde atua. Como defende Daniel Cornu (1999), “o agir
do jornalista deve ser guiado por uma deontologia que integre a sua
plena dimensdo ética, uma debntica como instancia fundadora e
critica”®, ou, segundo ele, “a responsabilidade do jornalista é, antes de

5% Fontcuberta, 2002, p.42.
5 DORNELLES, 2009, p.5.
% Dornelles, ibid, p.3.

% Facchin, 2009, p.1.

5 Facchin, loc. Cit.

%8 CORNU, 1999, p.131.
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tudo, para com o publico, pelo direito deste Gltimo a ser informado”®.

Entretanto, o compromisso com o publico esbarra em outros
“compromissos”, diretamente ligados ao exercicio da profissdo, como os
interesses do editor, da organizacdo jornalistica, dos anunciantes, dos
poderes politicos eventualmente ligados ao veiculo de comunicacao,
além dos préprios constrangimentos da producdo de noticias, como
tempo e recursos.

Cornu (1999) cita a informacdo jornalistica como uma das
funcbes reconhecidas aos meios de comunicacdo de massa e que faz
deles fatores de coesdo social: “ela contribui, numa dada sociedade, para
criar um sentimento de pertenca. Incumbe-lhe por isso assumir o
conjunto das interrogacbes, das esperancas, das preocupacdes que
emanam da coletividade, p6-las a consideracdo de todos, para que
obtenham respostas™®. O autor ressalta a “vocagdo politica” do
jornalista, expressdo cunhada por Max Weber (2008), sem a qual a
atividade perde sua legitimidade e motivacdo, com o risco de atender
apenas as vocacdes mercadoldgicas e de entretenimento®.

Utilizou-se nesta andlise os conceitos de ética da convicgao e
ética da responsabilidade para se pensar em um tipo especifico de
jornalista, o jornalista local, seu papel em um cenario de proximidade e
pertencimento. Apesar de ndo se tratar de um trabalho estritamente
sobre ética jornalistica, entendeu-se que 0s conceitos éticos permeiam
toda a atividade, desde a escolha das pautas. Analisar aspectos éticos
também ajudard a esclarecer alguns conceitos universais da atividade
jornalistica, presentes no jornalismo local. Para Cornu,

No campo da informacdo, esta distingdo € util,
porquanto opera a separacdo entre um jornalismo
de convicgdo, preocupado com a Unica missao de
dizer, e um jornalismo de responsabilidade, que
relacionaria a informagdo com as consequéncias
da sua difusdo, em particular com as suas
repercussfes sobre a vida fisica e a integridade
moral das pessoas®.

Assim, se a responsabilidade do jornalista é com a informagéo
do pulblico, até que ponto o jornalista deve dizer tudo, sobre quais

% Cornu, ibid, p.382.
8 Cornu, ibid, p.381.
8 Cornu, loc. Cit.

82 Cornu, op. cit, p.383.
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assuntos ele deveria dizer tudo, e como poderia avaliar as consequéncias
da divulgacédo da informacdo para a vida das pessoas? “Weber ndo quer
dizer que o moralista da responsabilidade ndo tem convicgdes, nem que
0 moralista da convicgdo ndo tem sentido das responsabilidades”, afirma
Cornu®. Tanto um como o outro podem levar a distorcdes. A opcéo pela
ética da conviccdo pode levar a intoleréncia, a inquisicdo e ao
entreguismo. Ja a ética da responsabilidade pode “levar a justificar um
uso utilitarista da razdo com objetivos de sucesso, com a razdo de
Estado, com a mentira”®*.

Do mesmo modo, Weber (2008) considera que “o senso de
responsabilidade do jornalista honrado em nada é inferior ao de
qualquer outro intelectual”®, ressaltando o aspecto cientifico e ao
mesmo tempo criativo do jornalismo, 0 que coloca o jornalista ao
mesmo nivel do cientista. Também fala da paixdo que deve nortear o
exercicio profissional a servigo de uma causa, aliada & modéstia no agir.

Considerando o jornalista um ser politico, Cornu (1999) coloca
este profissional na antecAmara da acdo politica, apenas como um
intérprete da realidade, nunca um agente, um ator social. O jornalista € o
representante de um quarto poder, sem a legitimidade dada por uma
eleicdo. Seu poder lhe é conferido pela audiéncia, pela tiragem do
jornal, pela aceitacdo do publico, enfim, pelo prestigio profissional.
“Weber atribui o dever de verdade, como dever incondicional, & ‘ética
absoluta’. Por outras palavras, a uma ética de conviccéo, da qual parece
dispensar o homem politico”®. Ainda de acordo com o autor, a posicéo
politica do jornalista ndo implica sua atuagdo politica, mas uma “acao de
exterioridade”, como um observador do real.

Ja Traquina (2005) confirma que os jornalistas formam uma
comunidade interpretativa transnacional®” ao compartilhar valores-
noticia e uma cultura profissional semelhantes. Para ele, os jornalistas
também compartilham mitos, simbolos e herdis e as definicbes comuns
acerca do exercicio profissional, como “servidores do publico”, “cdes de
guarda”, membros de um “quarto poder”, “vigia dos outros poderes”, ou
“her6i do sistema democratico”. “Com 0 desenvolvimento do ‘direito a
informagdo’ como norma numa democracia, o jornalista foi reconhecido
como sendo o agente social que tem como missao ‘informar 0 publico’.

8 Cornu, loc. Cit.

% Cornu, loc. Cit.

% WEBER, 2008, p.80.

% Cornu, op. cit, p.387-388.

%7 Expressdo cunhada por ZELIZER, Barbie. Journalists as interpretive communities.
Critical Studies in Mass Communication, London, Routledge, v. 10, n. 3, p.219-237, set. 1993.



44

Com essa legitimidade social, o profissional da imprensa é apresentado
como guardido da democracia”®. Porém, é o préprio Traquina que
guestiona se a comunidade jornalistica ¢, além de transnacional, também
uma comunidade global, a partir do desenvolvimento tecnoldgico e a
presenca de empresas jornalisticas globais.

2.3.2 Caracteristicas dos jornais locais: exemplos do Brasil, Portugal
e Estados Unidos

Sdo vaérios estudos de autores, paises e épocas diferentes que
apontam potencialidades, limitacbes e caracteristicas peculiares ao
jornalismo local e regional, bem como o perfil dos jornalistas destes
veiculos e diferentes formas de agir. A titulo de ilustracdo, propGe-se
uma reflexdo acerca das propostas de autores do Brasil, Portugal e
Estados Unidos sobre a realidade da imprensa local, um “dever ser” e 0s
conceitos de ética de responsabilidade e a ética de convicgdo, assim
como o papel politico do jornalista.

Beatriz Dornelles (2004) extrai dos estatutos da Associacdo dos
Jornais do Interior do Rio Grande do Sul (Adjori) a afirmacéo de que “o
diretor e/ou o jornalista do periddico devem também participar
ativamente de todas as atividades promovidas pela comunidade,
ajudando a buscar solugdes da forma como se fizer necessaria™®. A
autora explica ainda que os empresarios aproveitam a demanda por
informacGes locais e proximas a comunidade e a necessidade dos
leitores de terem um espaco para suas reivindicagdes e denuncias, que
ndo alcancam visibilidade em um jornal de grande porte.

No Rio Grande do Sul, a evolugdo dos jornais locais para uma
postura mais informativa e objetiva aconteceu quando, nos anos 1980,
as prefeituras que financiavam tais publicacGes diminuiram suas verbas
publicitarias, a0 mesmo tempo em que os partidos politicos tiveram de
deixar de condicionar financiamentos ao segmento a veiculacdo de
matérias  favordveis, o que era rechacado pelo publico.
Consequentemente, 0s empresarios locais foram obrigados a buscar uma
alternativa de sobrevivéncia, conquistando credibilidade a partir de uma
nova postura editorial, muitas vezes utilizando o veiculo como
“instrumento de luta da comunidade, onde pudessem manifestar suas

% Traquina, ibid, p.52.
% Dornelles, 2004, p.154.
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reivindicacdes e realizar denuncias, 0 que ndo tem o respaldo da
imprensa de grande porte”®. A autora define o jornalista do interior
galcho como um lider comunitario, “respeitado e fortalecido pelas
acBes de outras liderancas e do préprio cidaddo comum™’, e pontua a
solidariedade e a amizade entre os jornalistas e suas comunidades, o que
se reflete em um forte sentimento de vizinhanga e bairrismo.

O fato de o jornalista ser conhecido em sua comunidade gera
lacos, e esses profissionais muitas vezes sdo convidados a participar da
vida dos leitores, inclusive em atividades sociais como aniversarios,
festas, chas e eventos culturais. A autora acredita que o profissional
deve estar presente em manifestacbes como audiéncias publicas,
passeatas, protestos, tudo o que estiver relacionado com o interesse
comunitario. Também constata que essa proximidade pode ser benéfica,
mas a0 mesmo tempo traz limitagBes: é ela que quase impossibilita o
jornalismo investigativo no interior do Estado quando autoridades ou
liderangas estdo envolvidas em irregularidades, e que “os jornalistas
preferem deixar este trabalho para os correspondentes de jornais da
grande imprensa. Os detalhes s6 sdo divulgados ap6s a condenagdo do
réu por um Tribunal”’2. Nos jornais do Rio Grande do Sul, pesquisados
de 1996 a 1998, a autora constatou o respeito ao Codigo de Etica dos
Jornalistas como uma caracteristica comum, com poucos casos de
denuncismo e invasdo de privacidade. O estudo também aponta a
intencdo de um comprometimento dos empresarios locais com o bem
comum da comunidade, com apoio a todos os partidos politicos, sem
preferéncias partidarias.

Véangela de Morais (2005), em um levantamento sobre a
cobertura jornalistica de um grande incéndio em Roraima’, observa
“uma sensacdo de envolvimento na comunicacdo local, porém, ndo
exatamente com a comunidade, mas com os poderes locais™’*. A autora
explica que ndo houve uma cobertura aprofundada sobre o assunto e
muitas vozes deixaram de ser ouvidas, ou apareceram no noticiario
poucas vezes, como os indios e outros moradores locais. Também pouca
atencdo foi dada as investigacdes sobre as causas do incéndio, detendo-
se a cobertura quase exclusivamente a comunicados das fontes oficiais e

® Dornelles, loc. Cit.

™ Dornelles, loc. Cit.

2 Dornelles, op. cit, p.156.

™ Incéndio ocorrido em florestas e campos de Roraima em 1998 ao qual a autora analisou a
cobertura dispensada pelos jornais Folha de Boa Vista e Brasil Norte.

™ MORAIS, 2005, p.96.



46

previsdo do tempo. As matérias mais investigativas ficaram a cargo de
veiculos de comunicagdo de abrangéncia nacional.

A partir das afirmacbes de Dornelles (2004) e Morais (2005)
pode-se pensar sobre o papel do jornalista na imprensa do interior, mais
proxima aos leitores e forcas politicas e econbmicas. Se o jornalista
participa ativamente da comunidade, tem ele ou ndo uma fungéo
politica? Até que ponto a ética da responsabilidade deve prevalecer,
resguardando os valores da comunidade local, ou das forcas politicas e
econbmicas locais? Infere-se que uma ética mais voltada a
responsabilidade é preponderante no agir do jornalista local. E preciso
guestionar até que ponto esta postura ética é benéfica ou inconveniente,
se é utilizada para proteger os interesses da comunidade e a privacidade
dos individuos, ou para atender aos interesses econdémicos, politicos ou
particulares dos proprietarios dos jornais ou aqueles com quem mantém
afinidade ou pelos quais se sente pressionado.

Dornelles (2004) afirma que o jornalista interiorano “também é
um lider comunitario””. Para por em pratica o lema “fazer um
jornalismo voltado para a comunidade”, 0 jornalista precisa “se engajar
na luta de cada cidaddo, desde que seja em defesa de quaisquer direitos
individuais ou coletivos™™®, ndo apenas como testemunha, na
“antecAmara da acgdo”, como postula Weber (2008). Sobre a preferéncia
partidéria dos veiculos de comunicacdo local, Dornelles (2004) observa
“um comprometimento com o bem comum da comunidade, 0 que
significa apoiar as reivindicacdes de todos os partidos politicos™’. A
autora afirma ndo ser possivel ao jornal local atuar com preferéncias
partidarias, mas esta posicdo precisa ser entendida de forma relativa.

Ha que se pensar no ideal do jornalismo local e na sua
realidade, com os veiculos dependentes de poucas verbas publicitarias, o
despreparo técnico, a falta de recursos e a proximidade com a politica
local, que muitas vezes distanciam o veiculo do ideal de “jornalismo
voltado para a comunidade”. Fernandes (2003) afirma que o pequeno
mercado anunciante local é um dos motivos que faz do jornalista refém
dos poderes politicos e econdmicos, sendo frequentes as ameacas de
corte da publicidade. Dos 57 jornalistas de jornais locais catarinenses
entrevistados pelo autor, mais da metade, 59,65%, afirmaram acreditar
gue seus patrdes sdo comprometidos com grupos politicos. De 41

™ Dornelles, op.cit, p.155.
"8 Dornelles, ibid, p.133.
" Dornelles, ibid, p.160.



47

proprietarios entrevistados, 28,85% afirmaram ser filiados a partidos
politicos’.

A intimidac&o por parte das fontes, seja ela afetiva
ou por coagdo, ndo é exclusiva aos profissionais
do interior. Porém, nas pequenas localidades elas
parecem ganhar mais forga ja que os produtores
da noticia tem nome e endereco e é possivel
localiza-los na virada da esquina. O acesso a eles
é direto, sem intermediarios. Nos grandes diarios,
a distancia geografica, a complexa estrutura
organizacional e o porte da empresa fazem com
que a vitima de uma noticia errdnea muitas vezes
se perca no labirinto de hierarquias e se intimide
no impeto de fazer sua reclamagao”.

Warren Breed (1980) realizou levantamento com jornais de
médio porte nos Estados Unidos para a sua dissertacdo em Sociologia na
Universidade de Columbia, apresentada em 1952. O autor relata os
diferentes tipos de pressdo sofridos pelas publica¢fes jornalisticas, e
questiona se é possivel definir um padrdo de “pressdes” para a
imprensa®. Segundo o autor, alguns interesses sio mais acentuados
guando se trata de jornais de médio porte, como o interesse econémico.
Também afirma que jornais com problemas financeiros sdo mais
propensos a ‘“abandonar” a objetividade que outros, considerados
idoneos. Observa também “obrigacdes reciprocas” entre o jornal e a
cidade onde esta localizado®. A comunidade local tem no jornal um
suprimento de noticias, anincios e entretenimento, enquanto coopera
com o veiculo de comunicacdo fornecendo informagdes sobre os
acontecimentos locais. Executivos e jornalistas misturam-se aos demais
cidaddos muito mais que em outras profissdes, participando de clubes,
igrejas e organiza¢Ges comunitérias.

Instaura-se ai um conflito, quando o jornalista precisa publicar
noticias, boas ou mas, frequentemente sobre liderancas, e ainda assim
ser aceito como membro da comunidade. Outra contradicdo nesse
sentido, segundo Breed (1980), estd na vantagem em “being a good

"8 No préximo capitulo, sera analisada a formagao da imprensa catarinense, fortemente atrelada
a interesses politicos. Sobre a imprensa oestina, o estudo compreendera a influéncia do poder
econdmico das grandes agroindustrias na imprensa da regiéo.

" FERNANDES, 2003, p.171.

% BREED, 1980, p.362.

& Breed, ibid, p.366.
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fellow”, “ser um bom camarada” e manter suas fontes, e por outro lado
manter 0s preceitos jornalisticos de independéncia e objetividade. Um
dos resultados desse paradoxo seria a discri¢do, a omissdo ou distor¢fes
a favor de grupos da comunidade, ou uma politica editorial “soft”®2.

Chalaby (1998, p.76), referindo-se ao jornalismo inglés do
século XIX, argumenta que “o jornalismo ndo é apenas a invencdo de
uma economia de mercado, mas a forma narrativa adotada pelo
capitalismo como uma forca histérica”®. Os jornais, em busca da
audiéncia, procuram influenciar, ou ainda, manipular os leitores, mas
ndo necessariamente educé-los®. Para o autor, “a cobertura
simplificada, simplista e emocional dada a véarios assuntos tende a dar
aos leitores a falsa sensagdo de entendimento, ao mesmo tempo em que
cria a ilusdo do conhecimento [...]. A razdo pela qual a midia responde a
essas necessidades estd inteiramente relacionada & orientacdo
mercadoldgica dos jornalistas e ao processo de objetivacdo dos desejos
dos leitores™®.

Para Cervi (2009), uma “democracia midiatica, baseada na livre
circulacdo de ideias”, s6 é possivel em uma sociedade onde as
informag@es circulem de maneira simétrica, plural, “onde se discutem
questdes que interessam a todos”®. De acordo com Dader (1992)¥, essa
simetria deixa de existir por trés motivos: a) o predominio de conteddos
produzidos por agéncias internacionais e publicados por veiculos de
comunicacdo em todo planeta; b) predominio de uma discussao privada
no espago publico, ou seja, a abordagem de assuntos cujo interesse ndo
pode ser generalizavel, com a crescente presenca de escandalos da vida
privada, na forma de uma espécie de “voyerismo midiatico”; c) a
necessidade constante que a elite politica tem de dar respostas as
demandas dos meios de comunicacdo poderia gerar a banalizacdo do
discurso politico, uma barreira a racionalidade.

Cervi (2009) pesquisou a cobertura politica em um jornal local
e outro regional do Parana. A partir dessa analise, coloca como uma
guarta “ameaca a democracia” 0 fato de os meios de comunicacdo nédo

82 Breed, ibid, p.368.
8 <journalism is not only an invention of the market economy, but that journalism is the
narrative form capitalism took to become a historical force” (CHALABY, 1998, p. 76).

& Chalaby, ibid, p.191.

8 “The simplistic and emotional oversimplified coverage given to many issues tend to give
readers a false sense of understanding which in turn creates an illusion of knowledge [...]. The
reason why the media respond to these needs is entirely related to the market-oriented attitude
of journalists and the process of objectivation of readers’ desires” (Chalaby, ibid, p.191-192).

& CERVI, 2009, p.2.

8 apud CERVI, 2009, p.4.
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darem visibilidade a temas politicos, pois seria a midia o canal preferido
do publico para obtencdo de informacdes quando ha necessidade de
tomada de decis@es politicas. Para Cervi (2009), ha certo consenso entre
alguns autores de que no jornalismo local os lagos politicos tendem a ser
mais fortes e a comprometer a informacéo de qualidade.

E comum a existéncia de tratamento tendencioso
da informacdo e até a omissdo de fatos, em
decorréncia de ligagBes politicas com os
detentores do poder local e dos interesses
econdmicos de donos da midia. Claro que ndo se
trata apenas de um problema da imprensa
regional, mas nela parece que essas relagdes se
tornam mais explicitas, justamente porque as
possibilidades de confronto entre o fato e a sua
versdo, por parte do leitor, sdo mais faceis de
acontecer®.

No jornal local, especificamente, a independéncia e a atencao
aos interesses da comunidade, enfim, aos interesses do publico e a uma
comunicacéo plural sdo deficitarios por varios fatores, como a falta de
estrutura econémica ou de profissionais qualificados, o que contribui
para praticas como a falta de um jornalismo investigativo aprofundado,
a publicacdo de releases na integra ou a dependéncia de fontes oficiais
locais®. Em uma investigacdo abrangente sobre o jornalismo no interior
de Santa Catarina, Fernandes (2003) destaca um universo rico em
contrastes:

Num extremo, estio 0s comprometidos
politicamente com os sistemas de poder, 0s jornais
de aluguel que se vendem para sobreviverem ou
aumentar sua margem de lucro, sem perceber que
assim estdo, na verdade, secando a propria pena;
no outro extremo, ha os idealistas, o0s
comprometidos com a comunidade e cientes do
papel social da informacdo na construcdo social
da realidade, os que buscam defender os interesses
e as causas comunitérias™.

% PERUZZO, 2005, p.78.
% FERNANDES, 2003, p.169.
 Fernandes, op. Cit, p.185.
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Na Franca, os jornais diarios regionais e semanarios locais séo o
segundo maior empregador de jornalistas no pais, num total de 23%,
segundo Erik Neveu (2006, p.56). Para o autor, “a nogdo de
proximidade remete também ao ‘pacto de leitura’ implicito desse tipo de
imprensa, que define seus leitores pelo pertencimento a um territorio”®.
Essa imprensa seleciona 0s personagens e 0s acontecimentos que
valorizam um “nos territorializado”, destaca as vitdrias locais e a vida
associativa. Dessa pratica resulta a dificuldade e a prudéncia em cobrir
matérias que gerem conflito entre os poderes locais ou algum tipo de
escandalo. Ao mesmo tempo, ressalta clue “a imprensa regional nao é a
Gnica do jornalista retrogrado e cortés™®

Em um estudo sobre dois jornais locais diarios de Portugal, o
Correio do Minho e o Diario do Minho, Luisa Ribeiro (2006) também
observa a dificuldade de um jornalismo investigativo local/regional. A
autora constatou, na analise de exemplares e entrevistas com jornalistas
locais, uma prevaléncia de pautas de “iniciativa das fontes”, devido
inclusive a limitagdes materiais e de recursos humanos. Portugal dispde
de um Estatuto da Imprensa Regional®. Segundo o documento, a
imprensa regional

desempenha um papel altamente relevante, ndo s
no ambito territorial a que naturalmente mais diz
respeito, mas também na informacéo e contributo
para a manutengdo de lagos de auténtica
familiaridade entre as gentes locais e as
comunidades de emigrantes dispersas pelas partes
mais longinquas do mundo. Muitas vezes ela é,
com efeito, o Unico veiculo de publicitacdo das
aspiragdes a que a imprensa de expansao nacional
dificilmente é sensivel; e constitui, por outro lado,
um auténtico veiculo de difusdo, junto daqueles
que se encontram fora do pais, daquilo que se
passa com 0s que ndo O0S quiseram ou ndo
puderam acompanhar. Além disso, tem, por regra,
sabido desempenhar uma funcdo cultural a que
nenhum 6rgdo de comunicagcdo pode manter-se
alheio™.

" NEVEU, 2006, p.57.

2 Neveu, loc. Cit.

% Portugal, Decreto-Lei nacional nimero 106/88 de 31 de Marco. Citado por RIBEIRO, 2006.
* RIBEIRO, 2006, p.3
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Coelho (2003) considera 0s meios de comunicacdo como
“auxiliadores na formacdo da opinido publica local”, e que devem se
envolver diretamente nos temas tratados, buscar solugdes, sem que isso
signifique “o entrincheiramento do jornalista e do jornalismo a volta de
uma causa” (COELHO, 2003)%. Camponez (2002) utiliza a express&o
jornalismo de proximidade e destaca o papel da imprensa (e do
jornalista) local em promover a vida democratica por meio da troca de
ideias e da promocdo da participacdo dos leitores no ambiente que os
cerca. Pela particularidade de viver entre seu publico, o jornalista local
atua dentro de certas praticas especificas, e, como pontuado
anteriormente, muitas vezes substitui a funcéo de cdo de guarda pela de
porta-voz da comunidade®. O autor faz um estudo de caso em que um
jornal portugués se apresenta como defensor de uma causa e muda uma
decisio politica na localidade de Maceira®, colocando-se claramente em
favor da comunidade.

A andlise ndo teve como foco os motivos da mobilizacdo
popular, mas a sua transformacdo em um acontecimento midiatico.
Percebeu-se a unanimidade no discurso popular, das liderangas locais e
do jornal Diario de Leiria contra a co-incineracdo, em um jornalismo de
causa, no qual os meios de comunicagdo colocam-se ao lado das
reivindicagbes locais, e que rendeu destaque na capa em 14 edigdes
consecutivas®. Durante a campanha, descobriu-se diversos erros do
Estado ao tomar medidas perigosas ao meio ambiente e a populagéo,
contra os quais o jornal foi contra.

Frente a esse jornalismo que se opde aos erros do Estado, e que
levanta bandeiras em nivel local, em forma de consenso, Camponez
(2002) chama a atencdo para o perigo de se utilizar todos os meios —
entenda-se pressdo da imprensa, para defender as causas consideradas
“boas™®. O extremo, segundo o autor, seria transformar a proximidade
“num totalitarismo tdo préximo, tdo incrustado, ao ponto de ndo o
sentirmos ou até o glorificarmos™®. Fechar a porta para o pluralismo de
idéias seria o efeito colateral de um jornalismo de causa. Ou seja, na
intencdo de uma defesa da comunidade, o jornalista local se tornaria

% apud Ribeiro, op. cit, p.5.

% CAMPONEZ, 2002, p.275.

" Engajamento de jornais locais do Concelho de Leiria contra a co-incineracéo de residuos
perigosos em cimenteiras da Vila de Maceira. A iniciativa forgou o governo federal a mudar de
posic&o.

8 Camponez, op. cit, p.275.

 Camponez, op. cit, p.276.

100 camponez, loc. Cit.
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impermeavel a outras alternativas de pensamento e a critica ao que fosse
alheio as suas convicgdes. Seria quase uma versao local do pensamento
nico (STEFANIA, 1998)* dos grupos hegemonicos de midia.
Tratando de jornais do interior, a falta de alternativas a uma forma de
pensar estaria ligada a um jornalismo de causa, ou uma pretensa
discussdo em volta de um ponto de vista inconteste.

Durante a presente pesquisa, deparou-se com agfes dos jornais
pesquisados claramente em defesa de causas, locais ou ndo. O jornal
Diario do Iguagu, de Chapecd, realizou uma campanha intitulada
“Drogas, jamais!”, da qual participaram os oito jornais da RedeComSC,
da qual o DI faz parte. Além de matérias especiais, de 22 a 28 de junho,
houve mobiliza¢cdes com a participacdo dos funcionarios do grupo (ver
capas em anexo). Apesar de o0 combate as drogas ser um tema universal,
ele foi trazido para o campo local, com depoimentos de pessoas da
regido e as solugdes locais para o problema. Destaca-se o envolvimento
direto ndo somente dos jornalistas, mas também dos demais
funcionarios do jornal em questdo. QOutros exemplos puderam ser
observados, nos quais o jornal se posicionou claramente a favor de
alguma reivindicacdo comunitaria. O DOC, por exemplo, publicou a
manchete “Comunidade quer asfalto”, no dia 25 de maio de 2010.
Apesar de utilizar o termo “comunidade”, a matéria referia-se ao pedido
de empresarios e vereadores. O grupo queria marcar uma reuniao com o
prefeito Jodo Girardi, de Concérdia, para solicitar o asfaltamento do
acesso ao municipio de Presidente Castello Branco, justificando que a
obra beneficiaria nove comunidades e mais de 30 empresas. O periodo
da amostra desta pesquisa, 0s meses de maio e junho de 2010, coincidiu
com a pré-campanha eleitoral para deputados, senadores, governadores
e presidente. Os dois jornais pesquisados apresentaram entrevistas com
candidatos e cobriram intensamente a visita destes a regido Oeste'®.

Camponez fala de uma ética da proximidade no jornalismo
local. Para isso, utiliza expressdes como a de Noél Copin, do servico
politico do jornal francés La Croix: “néo escrevo sobre alguém aquilo
que ndo sou capaz de lhe dizer na cara®%. Assim, pode-se conectar a
imprensa local a uma ética de responsabilidade, de que fala Weber
(2008), na qual o profissional se sente mais responsavel por aquilo que
diz, pode verificar e sofrer as consequéncias do que publica. Devido a
proximidade de suas fontes, o jornalista local depara-se com um certo

101 apud KARAM, 2004.
192 Uma analise mais aprofundada sera apresentada na terceira parte da pesquisa.
103 Camponez, ibid, p.122.
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constrangimento em poder denunciar, investigar, publicar todas as
informacGes que tem em maos, e também na forma de zelar pelo “bom
nome” dos cidad&os e manter um elo comunitario e de assisténcia.

Refere-se a Michel Mathien (1993)'%* para dizer que “a
imprensa regional conseguiu, na maioria dos casos, gra¢as a manutengado
dos elos criados pela proximidade com os seus leitores, preservar o seu
papel de media dominantes nas suas éreas tradicionais de influéncia”'%.
Ainda segundo Mathien (1993), a imprensa regional apresenta um
conjunto de funcdes: servir de elo comunitario; ser um complemento a
experiéncia cotidiana, por meio da informacao disponivel, da realidade
mais proxima a mais distante; reduzir a incerteza do leitor, oferecendo
explicagdes sobre os fatos; servir de enciclopédia de conhecimentos
locais e banco de dados comunitarios, e por fim, servir como “recreio e
psicoterapia social'%.

Camponez (2002) utiliza afirmacGes de Mallen (1990)™" sobre
0 “direito a informacdo local”, no qual ele prescreve um “dever ser” da
comunicacdo local, ndo como uma oposicdo a globalizacdo pura e
simples, mas principalmente como cria¢do de alternativas ao monopélio
da midia em transmitir a cultura.

107

Trata-se, no fundo, do direito a uma comunicacdo
com a funcdo de, em primeiro lugar, conservar a
tradicdo e, em segundo lugar, de crid-la: de
permitir uma identidade aos individuos e as
culturas na sociedade de massa, seguindo o
principio de que ndo faz sentido pensar
comunidades locais sem comunicagdo e sem
informago local'®.

Ainda segundo Camponez (2002, p.152), no contexto local a
comunicacao destina-se a “organizar a relacdo social, a estruturar a vida
guotidiana e a manter a coesdo da comunidade”. O autor baseia-se em
Raquel Paiva (1998) para afirmar que o jornalista regional ¢ um

104 Michel Mathien realizou um estudo sobre a imprensa regional francesa, em sua obra La
Presse Quotidienne Régionale. Segundo o autor, nos anos 1960, apesar da concorréncia com as
midias emergentes na época, a imprensa regional conseguiu sobreviver na Franca gragas ao elo
mantido com seus leitores (apud CAMPONEZ, 2002, p.123).

105 apud CAMPONEZ, 2002, p.122.

108 apud Camponez, 2002, p.123.

7 MALLEN, J.1.B., El Derecho a la Informacion Local. Madrid: Editorial Ciencia 3, 1990.

1% Camponez, op. cit, p.150.
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“comunicador social”, que “chama a participagﬁo”log. Assim como
Mallen (1990), Paiva (1998) vé€ na comunicacdo local um espacgo para
novos atores comunicacionais e a ocupacdo de um vazio deixado pelos
grandes meios de massa. Seria também um nadar contra 0 “fluxo
informativo” e ao excesso de informacdo, como fala a autora, indo ao
encontro de uma comunicacdo mais plural e que atendesse aos reais
interesses da comunidade local, no sentido de uma representacdo
politica e de reordenamento da vivéncia comunitaria.

A existéncia de uma comunidade transnacional (ZELIZER,
1993; TRAQUINA, 2005), que compartilha valores éticos e praticas
profissionais, comporta ainda formas de agir e dilemas especificos. Para
Camponez (2002), o jornalismo de proximidade representaria um
diferencial, a insercdo de novos atores informativos e propostas
comunicacionais alternativas. Pensando-se no papel politico do
jornalista, dos mitos e modos de ser da profissdo, pode-se desenhar um
esbogo proprio dos profissionais da imprensa local dentro de uma
comunidade transnacional mais ampla. A partir das reflexdes de Paiva
(1998) acerca da necessidade de uma informacdo comunitaria,
Camponez (2002) afirma que “o erro fundamental é transformar o
jornalismo, adequado aos principios do mercado, em modelo universal
de exercicio da profissdo”'®. Isso ndo significa, no entanto, o
afastamento dos principios fundamentais da profissdo, como a
imparcialidade.

Observa-se que, nos jornais de abrangéncia local, o jornalismo é
retirado da “antecamara da politica” e colocado como atuante nos fatos,
como defensor de causas comunitarias, inimigo ou, na maioria das
vezes, aliado de forcas politicas e econdmicas locais. E o jornalista que
participa de eventos comunitarios ndo como mero observador, mas
como uma lideranca, uma voz ativa e inserida na comunidade. E por
meio do jornal local que se defende o jornalismo de causa, a causa do
local. Essa imprensa da extrema importancia as vitdrias e destaques da
vida local, e a0 mesmo tempo em que pode ser tendenciosa a
determinadas forcas politicas, também pode apoiar todas as correntes de
origem local ou com projetos de desenvolvimento para determinada
regifo. E o jornalista que vai cobrir fatos que, na maioria das vezes,
nunca chegariam a imprensa nacional ou mesmo regional.

Além disso, a dificuldade de cobrir temas polémicos, de
investigar os poderes locais, em parte esta associada ao despreparo

108 camponez, op, cit,, p.152.
110 Camponez, op. cit, p.153.
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profissional e a falta de recursos técnicos, mas também a
responsabilidade acerca do que pode ou ndo ser dito, a prudéncia em
causar conflitos entre os poderes locais. A preocupagdo com a ética da
responsabilidade, mais preocupada com o que dizer, parece nortear a
conduta do jornalista local. Mais proximo das fontes e dos leitores, o
reporter precisa pautar-se pelo que acredita ser importante para o leitor,
equilibrando-o com o interesse de varias outras forcas, quer seja do
anunciante escasso, do politico, do administrador publico, dos donos do
jornal, da concorréncia, entre outros.

Jodo Carlos Correia (1998)'*' afirma que os meios de
comunicacdo local seguem “um movimento em dois sentidos”*%: em
primeiro lugar, como “instancia de reforco da identidade das
comunidades com que se relacionam”. Em segundo lugar, como um
espaco de “abertura para 0 mundo”, analisando sob a otica local o que
est4 em pauta na sociedade globalizada*®. Por isso é preciso olhar para
esse jornalismo e ver suas caracteristicas proprias. N&o retirar-lhe a
responsabilidade ética que norteia a profissdo, o dever para com o
publico, mas reconhecer nele potencialidades, habilidades e deficiéncias
ao tratar a territorialidade de forma tdo especifica’*. Em consonancia
com Correia (1998) propde-se uma alternativa ao jornalismo local, que
n&o a imitag&o de formulas da imprensa de massa. E na proximidade que
se pode pensar em uma comunicacdo mais critica e de interacdo dos
cidaddos na busca por solucdes para seus problemas locais. Para isso,
faz-se necessério o investimento em profissionalizacdo e modernizacao
dessas empresas.

1 CORREIA, 1998, p.155.
12 |pid.

3 Correia, op. cit, p.156.
1% Correia, op. cit.
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3 SURGIMENTO DA IMPRENSA EM SANTA CATARINAE A
EXPANSAO PELO INTERIOR

Para a analise da imprensa do interior de Santa Catarina foram
escolhidos como objeto de estudo dois jornais do Oeste catarinense, a
regido mais distante da capital Florian6polis, e que apresenta
caracteristicas culturais, econdmicas e politicas proprias em relacdo ao
restante do Estado. Atualmente, a regido conta com 1,2 milhdo de
habitantes e abrange 118 municipios das microrregides de Chapeco,
Concordia, Joagaba, Sdo Miguel do Oeste e Xanxeré (FERNANDES,
2009, p.167). Neste capitulo vamos tratar do surgimento da imprensa em
Santa Catarina e no Oeste Catarinense, bem como tragar um perfil
cultural e econdémico da regido, com o objetivo de demonstrar em que
contexto os jornais analisados estdo inseridos.

Segundo Fernandes (2009), a imprensa chegou a todas as seis
grandes regides geograficas de Santa Catarina somente 61 anos apds a
publicacdo do primeiro jornal da provincia, O Catharinense, langado por
Jerénimo Coelho em 28 de julho de 1831, em Desterro, a capital*”®. A
Gltima regido a ter um jornal foi o Oeste, em 1892, com a criacdo do
Xapec6. “Ou seja, demorou quase trés vezes mais para a imprensa
chegar a todos os quadrantes da provincia, que o tempo decorrido entre
0 lancamento dos dois primeiros jornais brasileiros e o primeiro
peri6dico catarinense”'®. O Catharinense foi publicado 23 anos depois
do surgimento do Correio Braziliense e da Gazeta do Rio de Janeiro em
1808, os dois primeiros jornais brasileiros™*’.

A imprensa é oficialmente instalada em terras brasileiras quando
a corte de Dom Jodo chegou ao Rio de Janeiro. Como sinaliza José
Marques de Melo (1973), a imprensa brasileira surge “nido como uma
iniciativa isolada, mas vinculou-se a um complexo de medidas
governamentais capazes de proporcionar o apoio infraestrutural para a
normalizacdo da Coroa Portuguesa, aqui instalada de modo
provisorio”™*®, O autor assinala o surgimento do jornalismo nacional*®
com a Gazeta do Rio de Janeiro, em 10 de setembro de 1808.

5 Em 1895 o nome da capital muda para Floriandpolis, uma homenagem ao Marechal
Floriano Peixoto, a partir de iniciativa do entdo governador Hercilio Luz.

116 EERNANDES, 2009, p.119.

17 |bid, p.121.

18 MARQUES DE MELO, 1973, p.85.

1190 Correio Braziliense era editado em Londres, por Hipélito da Costa, e comegou a circular
em 1° de junho de 1808. E considerado por muitos o primeiro jornal do pais. Porém, o primeiro
produzido em terras brasileiras foi a Gazeta do Rio de Janeiro, em 10 de setembro do mesmo
ano.
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Na realidade, a dinamizacdo da imprensa em
terras brasileiras s6 vai ocorrer depois da aboli¢do
da censura prévia no Reino. Se, até 1821,
funcionaram regularmente tipografias em apenas
2 cidades (Rio e Salvador), a partir daquele ano
mais quatro receberiam 0s seus beneficios
(Recife, S. Luis, Belém, Villa Rica). No Rio de
Janeiro, entrariam em funcionamento duas novas
oficinas em 1821 e mais quatro em 1822

A partir da emancipacéo politica, a chegada da imprensa a todos
os Estados levaria cerca de 30 anos. Marques de Melo (1973, p.91)
utiliza estudo de Carlos Rizzini que divide em trés fases o
funcionamento regular de atividades tipograficas no Brasil, de 1808,
comegando pelo Rio de Janeiro, e terminando em 1852, no Amazonas.
Santa Catarina esta situada na terceira fase, com o surgimento da
imprensa em 1831, mesmo ano da publicacdo do primeiro jornal em
Alagoas'?".

Séo varias as condi¢cdes que resultaram no atraso do surgimento e
da expansdo da imprensa no Brasil. Marques de Melo (1973) aponta
alguns: a natureza feitorial da colonizagdo, que resultou na ocupacdo
desordenada do territ6rio; o atraso cultural das populagdes indigenas e a
sobreposicdo da Lingua Geral a Lingua Portuguesa; predominancia do
analfabetismo; auséncia de urbanizacdo fora das regiGes portuérias e
administrativas; precariedade da burocracia estatal e consequente falta
de comunicagdo entre as capitanias; incipiéncia das atividades
comerciais e industriais e o reflexo da cultura e do obscurantismo
metropolitanos — atitude dos governos europeus, a partir do século XVI,
de impor rigorosa censura aos 6rgdos de imprensa, especialmente sob a
orientagdo catdlica. Outro agravante é o fato de Portugal ndo ter tido o
mesmo desenvolvimento cultural e cientifico das demais nagdes
européias, nem ter alfabetizado a propria populacdo, como fizeram
outros paises em fase de industrializag&o.

O desenvolvimento tardio da imprensa catarinense também é
reflexo dos fatores de atraso na imprensa nacional. O incipiente sistema
de ensino e o significativo nimero de analfabetos foi um desses
motivos, segundo Fernandes (2007). Em 1836, havia apenas 18 escolas
publicas primarias em toda provincia, com 533 alunos matriculados,

120 Marques de Melo, op. cit, p. 91.
12 Marques de Melo, op. cit, p.92.
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mais 448 na rede particular. Ja as primeiras turmas do ensino secundario
foram implantadas em 1837. No interior, Laguna e S&o Francisco do Sul
apresentavam um relativo desenvolvimento, porém, somente a partir de
1850 é que algumas das principais cidades do estado na atualidade
comecaram a ser colonizadas, como Joinville, Blumenau, Jaragui do
Sul, Cricitima, Tubardo e Chapecd. Amador'? destaca ainda a pouca
importancia dada a escolaridade pelos migrantes descendentes de
italianos no Oeste, a partir da valorizacdo do trabalho pesado no campo
como forma de gerar riquezas e acumular capital. A escolarizagéo é
considerada importante apenas em uma segunda etapa, quando o estudo
é alternativa aos filhos deserdados da terra.

Questdes geogréaficas e culturais e a vinculacdo politica das
publicacBes também contribuiram para frear o crescimento da imprensa
no Estado. As dificuldades geograficas e de acesso as diferentes regides,
aliadas a diferengas culturais — um “arquipélago cultural”, impediram a
principio a implantacdo de uma imprensa estadualizada e forte, além
oferecer obstaculos ao surgimento de jornais de qualidade no interior*?,
O autor relata a preferéncia de algumas regides por jornais gatchos ou
paranaenses. O Correio do Povo, de Porto Alegre, foi por muitos anos o
jornal mais lido em Santa Catarina, chegando a marca de 15 mil
exemplares distribuidos diariamente no Estado. Tinha péaginas
exclusivamente dedicadas a Santa Catarina e uma sucursal em
Floriandpolis. A circulacdo chegava a 60% dos municipios, inclusive o
Oeste, onde as emissoras de radio preferidas eram as riograndenses
Guaiba, Farroupilha e Gadcha®*. No Oeste, havia - e ainda ha -
preferéncia pelos times de futebol Grémio e Internacional, em
detrimento ao Figueirense e Avai, e 0 culto a tradicbes como o
chimarrdo ou a masica galcha. Além de fatores geograficos e de acesso,
do desligamento com o litoral e aproximagéo com o Rio Grande do Sul,
também ha a influéncia da colonizacdo regional e consequente
diferenciagdo cultural das diversas regifes do Estado. Como serd visto
mais adiante, a ocupacdo do Oeste foi marcada pela migracdo de
descendentes de italianos e alemé&es instalados no Rio Grande do Sul.

Pereira (1992) atribui ainda as fracas tiragens dos primeiros
jornais catarinenses a forte vinculagdo que os meios de comunicagio
mantiveram com o poder. O revezamento das familias Ramos e Konder-
Bornhausen no governo estadual nas décadas de 70 e 80 influenciava

22in ZOTTl et al., 2006, p.183-184.
12 PEREIRA, 1992, p.37.
124 PEREIRA, 1992, p.63.
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decisivamente no que era publicado nos jornais e nas emissoras de
radio'®. No entanto, a influéncia politica vem de mais longe: ja na
primeira edigdo do periddico pioneiro no Estado, O Catharinense, em
28 de julho de 1831, o engenheiro e militar Jerbnimo Coelho
apresentava o jornal como “sentinela da liberdade” e o colocava como
“redentor do povo contra 0s opressores”?®. “As palavras mais
agressivas sdo dirigidas a Dom Pedro, a quem Jerdnimo Coelho
classifica de ‘estupido, avarento e doido, que ha pouco, espavorido,
abandonou as praias do solo americano’**’.

Jerénimo Coelho foi ainda o responsavel pela criacdo da primeira
Loja Magobnica de Santa Catarina. Os macons catarinenses lutavam
pelos ideais republicanos, e utilizavam a imprensa para difundir suas
ideias. Foi por meio da magonaria que Coelho traria o primeiro prelo ao
Estado, trazido do Rio de Janeiro. Como anota Pereira (1992),
“magonaria € imprensa vdo seguir ao lado da evolugdo politica e da
estruturacdo partidaria da Provincia™?®. Para Fernandes (2007), desde a
sua instalacdo, com principios politicos claramente definidos, a
imprensa catarinense “nao deixou de fazer politica e buscar interferir nas
questdes de Estado”?. Como Pereira (1992) assinala, as tintas politicas
vao esmaecendo, principalmente com a profissionalizagdo ocorrida a
partir da década de 80.

O primeiro jornal oestino, o Xapeco, surgiu em 1892, lancado
pelo coronel José Bernardino Bormann, na entdo Col6nia Militar de
Xapecd, como forma de divulgar as questdes militares na regido. Apos o
Xapec6, provavelmente o primeiro jornal a circular na regidgo foi o
Xanxeré (1911), na coldnia de mesmo nome; O Chapecd (1918), de
Passos Bormann; O Sertanejo (1921), de Chapeco e Xanxeré; e A
Ordem (1922), folha republicana sediada em Xanxeré'*®. O autor
considera que, com excecdo do Vale do Itajai e Norte catarinense, onde
a imprensa ergueu-se da necessidade de integrar os imigrantes, nas
demais regides do Estado o surgimento dos primeiros jornais € resultado
de interesses politicos.

Nas cidades do interior, 0 surgimento da imprensa na década de
50 teve motivacdo diferente da capital e entre as regifes. Ao norte, na
colénia Dona Francisca, atual Joinville, e no Vale do Itajai, os jornais

125 Pereira, ibid. p.63.

126 FERNANDES, 2007, p.124.
27 1dem, 2009, p.20.

128 pereira, op.cit, p.36.

129 Fernandes, op. cit, p.213.
130 Fernandes, 2007, p.146.
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visavam a atender os interesses dos imigrantes e eram redigidos em
alemdo. Mesmo assim, “estes jornais nao deixaram de interferir na
politica local”*®*. O primeiro jornal fora da capital foi fundado em dois
de novembro de 1852 pelo lavrador prussiano Karl Kniippel na Col6nia
Dona Francisca, a nordeste da provincia de Santa Catarina. O semanario
Der Beobachter am Mathiasstrom (O Observador as Margens do Rio
Mathias) era manuscrito em papel carta duplo e vendido a 120 mil réis o
exemplar. A tiragem era de 50 exemplares transcritos pelo proprio
Knippel ou por colaboradores. Este foi o segundo jornal publicado em
lingua alemd no Brasil. O primeiro foi o Der Kolonist (O Colono),
fundado em Porto Alegre a 2 de agosto de 1852 e que circulou até 31 de
julho de 1853

Fora da faixa litoranea que abrigava as trés
principais coldnias da primeira metade do século
XIX — Desterro, Joinville e Laguna — lentamente a
imprensa comeca a alcangcar o interior. Este
segundo ciclo inicia pelo Vale do Itajai, em 1881,
50 anos ap6s o surgimento de O Catharinense e
31 anos apds o inicio da colonizagdo de
Blumenau. No Planalto Serrano, comeca por
Lages em 1883. Na regido Oeste, sO chegara ap0s
a Proclamacdo da Republica, em 1892, na colbnia
militar de Xanxeré, ainda pertencente ao Parana
(FERNANDES, 2007, p.137).

Ja no ano da Proclamacdo da Republica, 1889, Santa Catarina
conta com jornais em pelo menos oito municipios da provincia, cada um
deles com um propésito, sejam os abolicionistas, os literarios, 0s
classistas ou os republicanos. E nessa época que Joinville e Blumenau se
consolidam como emergentes pélos econdmicos.

Fernandes (2007) cita Sodré (1999) para afirmar que foram nos
Gltimos 20 anos do século XIX que surgiram as bases para a grande
imprensa que iria surgir no Brasil a partir do inicio do século XX e a
transformacdo definitiva da imprensa em empresa**®. Contribuiram para
isso 0s avangos tecnoldgicos, como a chegada das primeiras rotativas, e
fatores politicos e econdmicos, como a consolidacdo da Republica.
Porém, “a imprensa de carater artesanal subsistia no interior, nas

131 Fernandes, ibid, p.130.
%2 HERKERNHOFF apud FERNANDES, 2007, p.131.
133 Fernandes, ibid, p.151.
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pequenas cidades, nas folhas semanais feitas em tipografias, pelos
velhos processos e servindo as lutas locais, geralmente virulentas™*.
Santa Catarina foi-se inserindo lentamente nesse cendario, mantendo-se
por muito tempo como uma imprensa essencialmente opinativa, em
especial dos ideais republicanos. Entre 1885 e 1889 foram lancados 67
jornais em toda provincia, que se somaram aos 18 ja existentes, como 0
Kolonie-Zeitung (1862-1943), de Joinville, e o Blumenauer-Zeitung
(1881-1938), de Blumenau™®. Fernandes (2007) aponta outros periodos
de retracdo e expansdo do surgimento de periddicos em Santa Catarina,
sempre relacionados ao cenario politico do momento, e impulsionados
pelas novidades técnicas e tecnoldgicas.

Pereira (1992) relaciona diferentes fases de desenvolvimento do
setor, situando na década de 70 um forte movimento de modernizacéo
tecnoldgica nas redacbes, coincidindo com a vigéncia da ditadura
militar. Para o0 autor, a época representa um “terrivel paradoxo”: 0S
jornalistas desfrutavam de relativa liberdade de expressdo no que diz
respeito ao noticiario estadual*®®, a0 mesmo tempo que sofriam com a
censura prévia de assuntos nacionais**’. Na mesma época, o Estado vive
um intenso surto de desenvolvimento econémico, inclusive com a
consolidacdo das grandes agroinddstrias no Oeste.

Nos anos 80, os jornais de Santa Catarina passaram por uma
etapa de profissionalizacdo e surgimento de iniciativas importantes,
como 0 surgimento, em 1986, do Diario Catarinense, do Grupo RBS, e
hoje o maior jornal em circulagdo no Estado. O abandono (parcial) do
amadorismo, nas palavras de Pereira (1992), deve-se a diversas causas:

sucesso em projetos conduzidos por profissionais
até hoje respeitados pelo publico (Adolfo Zigelli
no radio e Nestor Fedrizzi no jornal), a criagdo do
Curso de Jornalismo da Universidade Federal de
Santa Catarina, 0 movimento de oposicéo sindical,
a eliminacdo da vinculagdo politico-partidaria
ostensiva nos meios, 0 processo de abertura
politica e redemocratizagdo do Brasil, a nova
concepcdo empresarial do setor, a presenca da
Rede Brasil Sul, o aperfeicoamento dos

134 SODRE, 1999, apud FERNANDES, 2007, p.153.

135 Fernandes, op. cit, p.153.

1% 0 governador Colombo Salles, indicado pelo regime militar, declarou guerra as oligarquias
entdo vigentes no Estado (os Ramos e os Konder-Bornhausen) e hasteou a bandeira da
renovacdo (PEREIRA, 1992, p.75-76).

37 pereira, 1992, p.75.
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profissionais e 0 aumento da concorréncia entre 0s

diversos veiculos™.

Mais adiante, serd detalhado o surgimento da imprensa no Oeste
catarinense e sua vinculagao politica, em especial com os proprietarios
das grandes agroindustrias que surgiram na regiao.

3.1 OESTE CATARINENSE: OCUPAGCAO, GUERRA, EXCLU-SAO
E DESENVOLVIMENTO

A grande regido Oeste de Santa Catarina abrange uma area de
117 municipios, sendo que o maior deles é Chapecd, com uma
populacdo de 183.530 habitantes. A segunda maior cidade, por
populacdo, é Concérdia, com 68.621 habitantes™. Para se entender o
surgimento da imprensa no Oeste de Santa Catarina, é preciso analisar a
formacdo politica, econdémica e cultural da regido. Segundo Pertile
(2008), a Mesorregido Oeste de Santa Catarina “constitui-se importante
produtora de carnes de suinos e aves tendo por base a agricultura
familiar e a producéo integrada as grandes empresas agroindustriais”**.

Doéris Ana Kohls e Rosana Cristina Kohls (2006) afirmam que
Santa Catarina foi um Estado “de ocupacdo tardia, mas de
industrializacdo precoce™*!. Os catarinenses ndo passaram pela etapa
colonizadora, escravocata e de monocultura exportadora como ocorrido
no Nordeste e no Sudeste. A ocupagdo comegou pelo litoral e, aos
poucos, expandiu-se para o interior, sendo que, logo apés a Guerra do
Contestado e a construcdo da estrada de ferro Rio Grande — Séo Paulo,
Santa Catarina passou a receber migrantes descendentes de alemaes e
italianos vindos do Rio Grande do Sul e que lancaram as bases para a
diversificada industria catarinense. Atualmente, o Estado pode ser
dividido em cinco redutos industriais, com caracteristicas proprias,
sendo que na regido Oeste destaca-se a producdo agroindustrial de
suinos e aves. Ha ainda outros segmentos de destaque em todas as
regides, como inddstria madeireira, ceramica, cerveja e moveis.
Atualmente, “Santa Catarina € um dos poucos estados brasileiros em
que a atividade industrial supera o setor de servigos no Produto Interno

138 pereira, ibid, p.80.

% Dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), Censo 2010.
140 PERTILE, 2008, p.5.

“Lin ZOTTl et al., p.22.
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Bruto (PIB) local. A indUstria catarinense responde por 48,5%, enquanto
servicos representam 37%”*,

A primeira ocupacdo do Oeste iniciou-se com a movimentagao
dos tropeiros, comércio de mulas e de erva-mate. A producao de aves e
suinos teve origem juntamente com o0 processo de colonizacdo da
regido™ por italianos e alemaes, nas décadas de 1920 e 1940, com a
fabricacdo artesanal de banha nas pequenas propriedades, nas quais
também eram produzidos outros géneros de primeira necessidade das
familias. Ap6s a década de 60, o modelo produtivo passou a estar
atrelado as agroindustrias, por meio do sistema de integracdo™*. Assim,
“os empresarios agroindustriais tornam-se parte dos principais agentes
hegeménicos regionais, inclusive na atualidade™*. Outros agentes
importantes nesse cenario foram os ervateiros, 0s madeireiros, 0s
colonizadores e os comerciantes. Para Pertile (2008), o Estado teve
participacdo efetiva nesse modelo, criando condi¢Bes para que o setor
produtivo avangasse e se tornasse destaque nacional e internacional na
suinocultura e na avicultura.

Pertile (2008) destaca que a regido é historicamente marcada por
disputas territoriais, como a Questdo de Palmas ou Questdo das Missdes,
que envolveu Brasil e Argentina entre os anos de 1890 e 1895 e as
discussdes entre Parana e Santa Catarina que culminaram na Guerra do
Contestado (1912 — 1916). Outro motivo para a guerra foi o
aceleramento da ocupagdo da regido com a chegada das empresas
colonizadoras e a realizacdo da Ferrovia do Contestado no inicio do
século XX. A construgdo da estrada de ferro gerou muitas mudangas,
positivas e negativas, como um maior desenvolvimento econdmico e
insercdo da regido em uma era de modernidade e, por outro lado, o
descontentamento dos moradores locais, como caboclos e indios.

Todo o processo de passagem de terras de um pais
para outro (Brasil e Argentina), de um estado para
outro (Parana e Santa Catarina) e, ainda, do

“270TTletal., p.22.

3 A colonizacdo da-se principalmente pela acdo das empresas colonizadoras. Estes itens
correspondem do final do século XIX até por volta de 1945 e serdo marcos importantes que
definirdo, sobretudo, a estrutura fundiaria em nivel regional e o inicio de uma atividade
econdmica que se sobressaira em relacdo a economia principiante. (PERTILE, 2008, p. 31).

144 Modelo produtivo no qual as empresas fornecem os animais (leitdes ou pintainhos de um
dia), racdo, vacinas, medicamentos e assisténcia técnica. Os agricultores participam com a
construcdo das instalagBes, agua, luz, destinagdo dos dejetos e todos os outros gastos
produtivos, comprometendo-se a vender a producéo para a agroindistria por um preco fixo.

1% PERTILE, ibid, p.6.
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patrimdnio publico para o privado, provocou
diversa e intensa transformagdo de um espaco

regional, atualmente conhecido como
Mesorregi&o Oeste catarinense™*®.

Em 1887 comegou a ser projetada a ferrovia para ligar as
provincias de Sao Paulo, Parana, Santa Catarina e Rio Grande do Sul
pelo interior, possibilitando assim a conexdo da capital, Rio de Janeiro,
as regides de fronteira do Brasil com a Argentina e o Uruguai. Com isso,
houve uma aceleragdo na colonizacdo da grande regido Oeste de Santa
Catarina, mais fortemente no Vale do Rio do Peixe, especialmente pelo
escoamento da producdo de erva-mate e suinos. Por outro lado, a
derrubada das matas para a construcdo da ferrovia deixou sem sustento
muitas pessoas que dependiam da extracdo da planta nativa. Também
houve muito desemprego, com a entrega de terras ao redor da ferrovia a
empresa Brazil Railway e Co., do empreendedor norte-americano
Percival Farquhar. Dessa forma, a expulsdo dos nativos que ndo tinham
titulos das terras e as disputas de fronteira entre Parana e Santa Catarina
culminaram na Guerra do Contestado. De acordo com Amador, a guerra
envolveu um terco do territdrio catarinense entre os anos de 1912 e 1916
e resultou na morte de cerca de 20 mil camponeses'®’. A Guerra
“colocou em cena questdes centrais da cultura brasileira, como o
messianismo, a entrada do capital estrangeiro no pais, a politica
coronelista, 0 caboclo e a agio do exército brasileiro™ .

Para ocupar 0 “vazio demografico” da regido Oeste até a fronteira
com a Argentina, o governador Felipe Schmidt criou, por volta de 1918,
a Agéncia de Terras, em Cruzeiro (atual Joacaba), beneficiando as
agéncias colonizadoras e tornando “a venda de terras um grande negécio
para as empresas e para o proprio governo”**°. Apds essa ocupacéo
inicial, a regido Oeste registrou um continuo crescimento. De 1920 a
1940, as populagdes de Chapecé e Cruzeiro aumentaram 56 vezes. A
venda de terras em pequenos lotes a migrantes descendentes
principalmente de italianos e alemdes situados no Rio Grande do Sul
resultou na atual estrutura fundiaria do Oeste catarinense, tendo por base
pequenas propriedades trabalhadas pelos membros da familia.

A Segunda Guerra Mundial (1939/1945) resultou na
desaceleracdo da migracdo para o Oeste de Santa Catarina e sudoeste do

6 |dem, 2009, p.49.
“7in ZOTTl et al., p.179.
148 |dem.

19 pertile, 2008, p.62.
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Parana. Preocupado com a soberania nacional e com o intuito de
acelerar a ocupacéo da area, em 1943 Getllio Vargas criou o Territorio
do lguagu, que abarcava também o antigo Territério das Missdes,
pretendido pela Argentina, e foi extinto em 1946"°. A retomada do
fluxo migratdrio, principalmente a partir do Rio Grande do Sul, se deu a
partir de 1947, “mas em um ritmo bastante superior & fase inicial”*".
Nessa época, no ano de 1950, 89% da populagédo de Chapecd residia no
meio rural. Em Concordia a porcentagem era de 92%. Segundo Pertile
(2008), a colonizacdo completa do Oeste se deu entre as décadas de
1960 e 1970.

No ano de 1960, enquanto o estado possuia cerca
de dois milhdes de habitantes, a referida regido
participava com 21,7% deste total, tendo assim
cerca de 460 mil habitantes. Em 1970, eram 730
mil habitantes e representavam 25% do total da
populacdo catarinense (IBGE, 1960; 1970). As
propagandas das colonizadoras, tendo como
atrativos as terras virgens em Santa Catarina e a
forte pressdo demografica do estado galcho,
resultaram num impulso do povoamento que
acabaria assim com 0s “vazios demograficos”*

E na década de 40 que a regido expande sua producio de suinos e
de outros produtos, como milho (base da alimentacdo animal), feijéo e
trigo, e torna-se a maior produtora de alimentos do Estado. Empresas de
renome foram surgindo, como a Sadia S/A, a Indlstria e Comércio
Chapec6 (SAIC), que mais tarde originaria a Cooperativa Central Oeste
Catarinense Ltda., e em 1956 a Industria e Comércio Marafon Ltda, as
duas em Chapecd. No mesmo ano foi criado o frigorifico Seara, na
cidade do mesmo nome, direcionando a producdo para a regido mais
préxima a Chapecd. Outras indUstrias importantes surgiram na regido na
década de 1940. Dando continuidade a seus empreendimentos
comerciais, em 1940 a familia Brandalise adquiriu um frigorifico em
Videira, origem da Perdigdo S.A. Comércio e Industria. Em 1942 surge
a Comeércio e Industria Saulle Pagnoncelli em Herval do Oeste e em
1944, a Sadia em Concordia**,

130 pertile, ibid, p.68.
151 Pertile,ibid, p.68.

152 pertile, ibid, p.71.
152 pertile, ibid, p.90.
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A constituicdo de frigorificos, que mais tarde se tornardo grandes
multinacionais, colabora para aumentar a participacdo de Santa Catarina
no cendrio econdmico nacional entre as décadas de 1945 e 1965 como
grande comercializador de produtos de origem animal, como, por
exemplo, a banha. Em 1985 a producdo sofre uma queda devido as
novas técnicas de producdo de 6leos vegetais e a popularizagdo do
consumo destes produtos™. Ao mesmo tempo, a producdo
agroindustrial diversifica-se. Novas tecnologias contribuem para a
industrializacdo de produtos mais elaborados, e a introdugdo de animais
de racas desenvolvidas geneticamente propicia a maior producdo de
carne e seus derivados. Assim, os frigorificos ndo perdem com a
desvalorizagcdo da banha. Os incentivos publicos contribuem para a
inclusdo das agroindustrias catarinenses no mercado nacional e mundial
e a producdo mais intensiva a partir dos anos 90 teve reflexos
significativos nas propriedades agricolas locais. Muitos pequenos
produtores rurais ndo conseguiram cumprir as exigéncias das
agroindistrias e abandonaram a atividade. Outros se inseriram no
processo de integracdo, e, “apesar de perderem o controle do processo
produtivo, conseguiram reproduzir-se como pequenos produtores’™>".
Como consequéncia, verifica-se a transferéncia populacional do meio
rural para o urbano. Em muitos casos, ex-produtores rurais passam a
servir de mao de obra para as agroindustrias.

Atualmente, as cidades da regido Oeste mantem uma forte ligacéo
com a area rural. Empresas se formaram para fornecer produtos a
agroindstria, como por exemplo embalagens e maquinario agricola. E a
agroindustria que impulsiona a construcao civil, uma vez que a demanda
por mao de obra é acompanhada da maior necessidade de moradia para
trabalhadores e para executivos e cargos administrativos. Também ha
uma atuacdo forte de cooperativas como fornecedoras das grandes
agroindustrias e uma alternativa a producdo integrada tradicional.

Outros segmentos econdémicos sdo importantes para a regido. Um
exemplo é o turismo de estancias hidrominerais e outros atrativos
naturais, como o lago da usina hidrelétrica de It4, até o setor
educacional, com a instalagio de universidades particulares e
comunitérias em cidades-p6lo como Chapecd, Concordia, Joagaba, S&o
Miguel do Oeste e Xanxeré, e da Universidade Federal da Fronteira Sul,
inaugurada em 2009, cujo campus central fica em Chapecd. Destacam-
se também a produgdo de mdveis, magd, papel, confecgdes e no setor de

154 pertile, ibid, p.96.
%5 P1ZZOLATTI, 1996, apud PERTILE, 2008, p.130.
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transporte rodoviario. Pertile (2008) observa contrastes entre 0s
diferentes nucleos urbanos da regido, decorrentes da infraestrutura
disponivel e da diviséo de trabalho regional. Certamente, caracteristicas
econdmicas e socioculturais vao se diferenciar entre cidades como
Chapeco, com mais de 150 mil habitantes, ou pequenos municipios,
como S&o Bernardino, Santiago do Sul o Santa Terezinha do Progresso,
com cerca de 3 mil habitantes cada®®. Os dois jornais objetos deste
estudo localizam-se nas cidades de Chapecd (Diario do Iguagu) e
Concordia (Diario do Oeste Catarinense). Sendo o maior nucleo urbano
da regido, Chapecd exerce influéncia em aproximadamente 150
municipios do seu entorno. O setor industrial é o responsavel por mais
de 60% do Produto Interno Bruto (PIB) municipal, sendo seguido pelo
de servicos e, com pouca representatividade, pelo agropecuario.
Atualmente, as agroindustrias representam 22% dos empregos formais
do municipio.

Outras instituicdes também fazem de Chapecé um centro
regional, como nas areas de salde e educacao, e 28 instituicdes publicas
federais e 17 estaduais e cerca de 70 entidades de classe, 13 bancos, com
20 agéncias e varios pontos de autoatendimento, além de um comércio
fortalecido, que atrai compradores de outras localidades.”® Os Gltimos
dados do IBGE (2010) apontam uma populacéo de 183.530 habitantes,
sendo 8,25%, ou 168.113, residentes na &rea urbana e 91,7%, ou 15.147,
na area rural. O PIB per capita de Chapec6é é de R$ 25.002,61. O
municipio possui 8.161 empresas registradas, e 0 nimero de pessoas
com carteira assinada é de 69.554. O Censo Agropecuario 2006 aponta
uma producdo de 97.954 cabecas de suinos, 7.072 vacas leiteiras e 4,8
milhdes de cabecas de aves.

Concdrdia é o maior produtor de aves e suinos de todo o Oeste de
Santa Catarina com producdo de 5,2 milhdes e 398 mil cabegas,
respectivamente, no ano de 2008 (IBGE, 2010). Além disso, centraliza a
industrializacdo de suinos de grande quantidade de municipios de sua
mesorregido e o abate de aves de diversos municipios da Associacdo dos
Municipios do Alto Uruguai Catarinense (AMAUC), formada por 16
municipios®*®. Também se destaca pelo setor madeireiro, metalurgia e
transporte rodoviéario. Segundo dados do IBGE de 2010, conta com
68.621 habitantes, sendo 20,05%, (54.865) na area urbana e 79,5%
(13.756) na zona rural. O PIB per capita do municipio é de R$

156 pertile, ibid, p. 135.
157 Pertile,ibid, p.209.
138 pertile, ibid, p. 197.
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23.515,06. Em 2008 possuia 3.321 empresas e 26.867 pessoas
trabalhando com carteira assinada.

3.2 APOLITICA NA FORMACAO DA REGIAO OESTE E A MIDIA
ATRELADA AS AGROINDUSTRIAS

Hass (1993, apud PERTILE, 2008) afirma que em todo o
processo de ocupacdo da regido Oeste de Santa Catarina houve uma
forte interagdo politica, econdmica e territorial entre o governo estadual
e as empresas colonizadoras, 0 que fez surgir um novo sistema
coronelista. “As empresas colonizadoras implementaram um padrdo de
ocupagdo que enfragqueceu o antigo mandonismo local, cuja base
encontrava-se no extrativismo florestal e promoveram, assim, seu
proprio fortalecimento”.**® A autora explica que o coronelismo foi um
fendmeno tipico da Primeira Republica no Brasil, e que “o coronel era o
chefe politico de reconhecido poder econémico, que conseguia apoio e
prestigio com o Governo estadual, na razdo direta de sua competéncia
em garantir elei¢Bes situacionistas™®. Assim, no Oeste catarinense, 0s
colonizadores, donos de empresas, € que se tornavam coronéis e lideres
politicos.

Até a década de 30, houve uma disputa politica entre dois
grupos: aqueles que dependiam do extrativismo da erva-mate e da
madeira contra os proprietarios de empresas colonizadoras. Essa
dindmica néo incluia indios e caboclos, que ndo tinham titulos de suas
terras, o que gerou diversos conflitos e um cenario de exclusao.

N&o havia politicas publicas em defesa dessa
populagdo, que ja ocupava essas terras ha
geragOes. Muitos desses foram habitar regides que
ndo interessavam as colonizadoras, como as
encostas dos rios, e passaram a ser mdo de obra
barata para colonizadoras e migrantes, na abertura
de estradas e na derrubada das matas™®".

Segundo Santos (2002, apud Pertile, 2008), cada avanco das
relacdes capitalistas € marcado por novas técnicas de reproducdo do

159 1 ass, 1993 apud PERTILE, 2008, p.76.
180 pertile, ibid, p.76.
1L pertile, ibid, p.81.
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capital e questdes que envolvem a vida social e econbmica da
populacdo. Esses avancos sdo em grande parte mediados pela via
politica, pelo apoio do Estado, que se encontra dentro da estrutura social
e econdmica local. Assim, em cada nova fase de crescimento econémico
a regido passa a ser comandada por diferentes agentes. Apos a década de
40, profissionais liberais que migraram para os emergentes nucleos
urbanos passaram a disputar o poder local com os politicos ligados ao
extrativismo vegetal e o comércio de terras. “Nessa dindmica, ressalta-se
a criacdo de 6rgdos publicos e privados, fortalecimento da industria e do
comércio e o surgimento dos meios de comunicacgdo (jornais e radios),
coexistindo, assim, velhos e novos métodos que servem, inclusive, para
dominac&o™®?”.

Ao mesmo tempo, com a diversificacdo da produgdo industrial e
a consolidacdo do modelo agricola da pequena propriedade, o poder
local passou as maos das grandes agroindustrias regionais, que detinham
ndo somente o poder econdmico, mas também influenciavam nas
decisdes politicas, inclusive elegendo prefeitos, vereadores, deputados, e
interferiam nas nomeacgdes para cargos publicos em &mbito municipal e
estadual. O surgimento da imprensa na regido Oeste teve forte influéncia
politica, assim como as demais regifes do Estado, mas atrelada a
expansdo das grandes agroinduUstrias. Sdo essas empresas as que
primeiro investem em meios de comunica¢do em muitos municipios. O
inicio deu-se com as emissoras de radio, como forma eficiente de enviar
informacGes aos produtores integrados. Esse sistema é utilizado até hoje,
mesmo as emissoras nao pertencendo mais as agroindustrias e ja
existindo outros meios, como a telefonia e a internet.

Moacir Pereira (1992) anota que, na década de 60, o controle
dos meios de comunicagdo no Estado por liderancas politicas era
predominante. “Das 55 emissoras de radio existentes no Estado, 28
tinham sécios politicos do PSD e da UDN, sendo que dez delas
diretamente vinculadas aos grupos Ramos e Konder Bornhausen™®.
Nessa época, € nas décadas seguintes, verifica-se em todo o pais
aumento consideravel nas concess@es de radio e televisdo a grupos e/ou
pessoas ligados a partidos politicos, ora um, ora outro, conforme o
cenario de cada momento. O processo de profissionalizacdo na década
de 80, ja citado anteriormente, é apontado pelo autor como o inicio do
fim da vinculagdo da midia a interesses politicos, porém, persistindo
esse modelo no interior.

162 PERTILE, ibid, p.86-87.
163 PEREIRA, 1992, p.94.
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A intima vinculagdo entre 6rgdos de imprensa,
politicos e parlamentares produziu, durante muito
tempo, curiosas histérias, algumas ja integrantes
do folclore politico do Estado. Uma delas relata o
desembarque do falecido empresario Atilio
Fontana, proprietério da Unica emissora de réadio
existente em Concordia, sede da Sadia, recém-
empossado Senador da Republica. Transmitindo
ao vivo a chegada do ilustre filho a terra natal, o
locutor disparou o classico oferecimento, depois
de uma badalada introdugdo: “Senador, 0
microfone é seu...”. E o parlamentar na hora: “O
microfone s6, ndo! A radio, também™*,

Para Comassetto (2007), o envolvimento de donos de indUstrias
na politica deveu-se principalmente a necessidade de gerar condicdes
para o desenvolvimento da producdo, que vai desde 0 acesso a
financiamentos governamentais, até melhorias nas estradas, para o
escoamento da producdo. Escolas, infraestrutura urbana, saneamento
basico, entre outros, obtidos pelos politicos/empresarios, trouxeram
melhorias para a qualidade de vida da populagdo, mas o objetivo era
garantir a qualificacdo da mlo de obra e assim manter 0 processo
produtivo. “No Oeste catarinense, se o radio foi instrumento para a
projecdo politica dos donos do capital agroindustrial, a politica, e a
consequente aproximacdo do Estado e do poder, foi um meio
sabiamente usado para a potencializacdo do capital”™*®.

Em um segundo momento, as liderancas empresariais locais
deixaram de ser apenas vereadores, prefeitos e secretarios municipais e
assumiram cargos estaduais e até nacionais, como o caso do senador
Attilio Fontana, que j& havia sido vereador e prefeito de Concdrdia,
secretario estadual de Agricultura e vice-governador. Outros executivos
da Sadia que assumiram cargos publicos em nivel estadual foram Victor
Fontana, vice-governador, e Vasco Furlan, deputado e presidente do
BRDE - Banco Regional de Desenvolvimento do Extremo Sul.
Representantes de outros grupos empresariais também tiveram destaque,
como Plinio de Nes, do Frigorifico Chapec6, que assumiu os cargos de
prefeito, deputado estadual, secretario estadual da Secretaria do Oeste e
presidente do Badesc. O grupo Perdigdo teve Luiz Gabriel na secretaria

164 pereira, ibid, p.101.
165 Comassetto, op. cit, p.111.
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da Agricultura, Ivan Bonato na secretaria da Fazenda e Victor Konder
Reis na presidéncia do Besc. Em 2002, o entdo presidente do Conselho
de Administragdo da Sadia, Luiz Fernando Furlan, assumia o cargo de
ministro do Desenvolvimento Econdmico no governo Lula*®.

Além dos beneficios diretos ao setor produtivo, sinaliza
Comassetto (2007), a presenca dos empresarios no governo foi crucial
para o desenvolvimento da suinocultura e da avicultura catarinenses,
bem como a criagdo de entidades ligadas a educacdo, pesquisa e
extensdo rural, como a Acaresc (atual Epagri), Cidasc, Embrapa Suinos
e Aves em Concordia e Escola Agrotécnica Federal de Concérdia (atual
Instituto Federal de Educacdo — unidade de Concordia). Assim, além de
ser uma forma de contato com os produtores rurais, os meios de
comunicacao locais se tornaram porta-vozes das vontades politicas de
seus proprietarios, ou seja, dos donos das mais importantes
agroindustrias do Estado. Isso aconteceu tanto com emissoras de réadio
como com jornais locais, em diversos municipios.

No entanto, uma mudanga significativa iniciou-se na década de
80. Segundo Comassetto (2007, p.113), com a globalizacdo da
economia, as grandes agroindustrias voltaram o olhar para o mercado
externo, e gradativamente abandonaram a politica partidaria local e
outros negdcios paralelos, como emissoras de radio e jornais. Um
exemplo é a Radio Rural de Concordia, pertencente & Fundagdo Attillio
Fontana, da Sadia, que passa a ser dirigida por um grupo de ex-
funcionéarios da empresa. O O Jornal*®’, o mais antigo periédico do
municipio ainda em circulacdo, também pertencia & Fundagdo e foi
adquirido por ex-funcionarios e empresarios locais em 2001
(SCHAURICH, 2004). Ainda segundo a analise de Comassetto (2007),
0s meios de comunicacdo local passaram a ser mais independentes do
poder politico das agroindustrias. Apesar disso, afirmar que sé&o
independentes de interesses politicos e econdmicos é prematuro, uma
vez que, como qualquer publicacdo, tém de se sustentar com a venda de
anuncios, o que inclui a publicidade oficial das prefeituras ou mesmo do
governo do Estado.

3.3 CRIAGAO DO DIARIO DO IGUACU

168 Comassetto, ibid, p.112.
7.0 Jornal foi criado em 1974 por Hélio Jodo Brunetto e é vendido & Fundagio Radio Rural
em 1984 (SCHAURICH, 2004).
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O Diario do Iguacgu, que a partir de agora serd denominado DI,
esta sediado em ChapecO e tem uma tiragem média de 10 mil
exemplares. Circula em 72 municipios que, juntos, somam uma
populacdo de cerca de 630 mil habitantes. Conta atualmente com 90
funcionarios, dentre eles 10 repdrteres e trés diagramadores na redacéo,
além de um jornalista em cada uma das quatro sucursais: Concordia,
Joacaba, Sdo Miguel do Oeste e Sdo Lourenco do Oeste. Colaboram
também 16 colunistas, sendo sete com colunas diarias. A missdo do DI é
"fazer chegar ao conhecimento da comunidade local informagdes
relevantes de fatos, coisas e acontecimentos que tenham influéncia
positiva as pessoas, transmitidas de forma séria, imparcial, coerente e
dentro dos principios éticos”. A visdo da empresa é “colocar Seus
produtos em todos os estabelecimentos comerciais e residenciais do
grande Oeste de Santa Catarina" e 0 objetivo estratégico é “ser o jornal
referéncia na regido Oeste do Estado”, servindo como agente integrador
das comunidades que compdem esta porcdo do estado catarinense
(RORATTO, 2009).

O jornal surgiu em 1997, em um momento de crise da principal
atividade econémica do Oeste catarinense, a suinocultura, e as
dificuldades pelas quais passava uma das maiores empresas de Chapecd,
o Frigorifico Chapecd. Assim, naquele ano, 17 ex-funcionarios do falido
O Iguacgu resolveram dar continuidade ao neg6cio, mas com um novo
nome. Em 2000 é adquirido o equipamento grafico préprio e inicia-se a
circulacdo as segundas-feiras (até entdo o jornal circulava de terga-feira
a sabado). Em 2002 o jornal adquire sede propria e amplia suas
atividades, com aquisicdo de novos equipamentos graficos e uma nova
visdo de negocio, mais voltada para a regidao (RORATTO, 2009, 2011).

A inten¢do, no inicio, era fazer cadernos regionais, para cada
microrregido. Porém, apés ajustes no projeto, decidiu-se por publicar as
matérias das cidades vizinhas em todas as editorias, e 0s jornais
regionais, com circulacgdo restrita. “Assim, deixamos de ser um jornal de
Chapec6 e nos tornamos um jornal da regido. Cada municipio ganha o
seu espaco, de acordo com a editoria”, afirma Roratto, em depoimento a
autora. As editorias do jornal estdo divididas em Geral, Politica, Policia,
Esportes, Salde, Variedades, Economia, Pais e Mundo, além da Revista
DI, que circula nos finais de semana com matérias sobre gastronomia,
cinema, televisdo, sociedade, literatura, cultura e crénicas.

Os negocios do DI expandiram-se e hoje 0 grupo possui outros
sete jornais: trés regionais, o0 Folha do Extremo Oeste, 0 Divisa Oeste e
0 Alto Uruguai, que circulam semanalmente, inclusive encartados no
DI. Em 2008, comegou a circular o Folha de Chapecd, bissemanal,
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essencialmente com matérias de bairros e circulagao restrita a Chapecd.
No mesmo ano, o0 grupo adquiriu participacdo nos semanarios de Itajai,
o Diario da Cidade, o Taaqui, exclusivamente sobre negécios, e o
Jornal de Balneario Camborid. A tiragem média do Diario da Cidade é
de 5 mil exemplares, enquanto os outros contam com uma média de 2
mil exemplares por edi¢do. Os oito jornais juntos circulam em mais de
100 cidades, do oeste e do litoral catarinenses.

O DI ndo tem site proprio na internet, as edi¢bes sdo
disponibilizadas em formato PDF no portal da RedeComSC
(www.redecomsc.com.br). De acordo com Roratto (2011), esta sendo
elaborado um projeto para a criagcdo de um novo portal, ainda sem data
para a implantacdo no periodo da pesquisa. Outro projeto é manter uma
equipe de jornalistas ligada ao departamento comercial, apenas para
matérias de carater publicitario, sobre as empresas anunciantes.

Entre os 16 colunistas do DI, sete sdo diarios, sendo trés de
politica, dois de esporte e dois colunistas sociais. Trés vezes por semana
sdo publicados textos de colunistas regionais e que escrevem sobre
temas gerais, esporte e politica, e ainda outros assuntos, como uma
coluna semanal sobre tradicionalismo, outra, de um advogado, sobre
questdes de direito, e a coluna do “Tio Poletto”, publicada as quartas-
feiras, em Italiano e Portugués. As segundas-feiras também é publicada
meia pagina com notas comerciais, sobre as empresas anunciantes do
jornal. Além disso, é publicada, na pagina dois, a coluna da
RedeComSC, com o colunista Arnaldo Lanz e noticias da regido Oeste e
de Itajai, onde se localizam os demais veiculos do grupo. De acordo
com o socio-proprietario do DI, Ronaldo Roratto, had também
intercdmbio do departamento comercial e entre as redac¢des, “uma forma
de ganhar escala e reduzir custos”, (RORATTO, 2011).

3.4 CRIACAO DO DIARIO DO OESTE CATARINENSE

O Diario do Oeste Catarinense, que a partir de agora sera
identificado como DOC, circula nos 16 municipios do Alto Uruguai
Catarinense, ou seja, Concordia - 0 municipio sede -, mais Presidente
Castello Branco, Peritiba, Piratuba, Ipira, Alto Bela Vista, Jabord, Irani,
Lindéia do Sul, Ipumirim, Arabutd, Concdrdia, Seara, It4, Paial,
Xavantina e Arvoredo, com uma populacdo aproximda de 170 mil
habitantes. O jornal € resultado de uma pesquisa de mercado e
viabilidade iniciada em 2002 pelo entdo estudante de Comunicacao
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Social — RelagBes Publicas e atual diretor administrativo do jornal,
Volnei de Souza. O objetivo era apresentar um plano de negdcio na
disciplina de Administragdo e Empreendedorismo, na Universidade do
Vale do Itajai (Univali) de Itajai, SC.

Em 2006, j& atuando em Concordia como assessor de imprensa
de 6rgdo do governo do Estado, Souza decidiu apresentar o projeto a
liderancas locais. Apés firmar algumas parcerias, o jornal foi lancado
em 23 de marco de 2007, com distribuicdo gratuita da edicdo piloto, que
teve uma tiragem de 10 mil exemplares. Durante o primeiro ano,
circulou com 1,5 mil exemplares por edicdo, e hoje tem uma tiragem de
3,5 mil. Nos primeiros 30 dias, o jornal circulou apenas em Concordia, e
depois passou a ser comercializado também nas demais cidades do Alto
Uruguai Catarinense.

A partir de dezembro de 2009, o DOC funde-se com o jornal
Midia Mais, um bissemanal pertencente a empresarios e jornalistas de
Concordia (SOUZA, 2009). A parceria ndo durou muito e, em maio de
2010, os socios do Midia Mais retiram-se do negécio. Um novo editor é
contratado, Jairo Fachi, que passa a comandar a equipe de cinco
jornalistas, uma estudante de Jornalismo e dois diagramadores, além de
sete colunistas. Em janeiro de 2011, Fachi se desliga do jornal e a
repdrter Andréia de Oliveira assume o cargo de editora.

O DOC circula de segunda-feira a sdbado, com edicOes de 16
paginas, exceto na segunda-feira e feriados, quando circula com 12
paginas. Aos sabados também conta com cadernos especiais, como 0
Diario em Cena, com informacGes sobre moda e notas sociais. H& ainda
cadernos esporadicos, em datas especiais, como o aniversario do
municipio. As editorias fixas sdo Politica, Geral/Cidade, Comunidade
(com informagdes de servico, salde e bairros), Variedades, Seguranga,
Esporte e duas paginas para a coluna social. O objetivo é criar um site
na Internet, ainda em fase de planejamento™®.

168 Esses dados sdo referentes a0 momento da pesquisa, sendo possivel que até a formatagio
final possa ter havido varias mudancas, como a saida de profissionais ou a contratacdo de
novos, bem como de colunistas e editores.
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4 VALORES-NOTICIA NAS CAPAS DO DOC E DI

Neste capitulo, serdo apresentados os principais valores-noticia
presentes nos dois jornais pesquisados. O objetivo € verificar, na analise
dos dados, quais as pautas mais frequentes presentes nos dois jornais
oestinos, além das semelhancas e diferencas entre ambos. No préximo
capitulo, as informagdes serdo confrontadas com as informacdes obtidas
nas entrevistas com jornalistas. Também se propde uma reflexdo sobre
as teorias que tratam dos valores-noticia. O objetivo ndo é esgotar o
assunto na area, devido a ampliddo de abordagens e trabalhos de
referéncia, mas apresentar um quadro que servira de base aos objetivos
da analise.

A metodologia utilizada contempla ferramentas da analise de
conteido. Segundo Herscovitz (2007, in BENETTI, LAGO, 2007), esse
método é amplamente empregado nos varios ramos das Ciéncias Sociais
empiricas e na pesquisa em jornalismo. E utilizada para detectar
tendéncias e modelos na andlise de critérios de noticiabilidade,
enquadramentos e agendamentos.

Serve também para descrever e classificar
produtos, géneros e formatos jornalisticos, para
avaliar caracteristicas da producdo de individuos,
grupos e organizacgdes, para identificar elementos
tipicos, exemplos representativos e discrepancias
e para comparar 0 conteldo jornalistico de

diferentes midias em diferentes culturas®®.

Kolmer (in LOFFELHOLZ, WEAVER, 2008) aponta a analise
de conteddo como uma importante ferramenta de abordagem de
produtos jornalisticos. Existem diversos tipos de analise de conteudo, e
a escolha de cada uma depende dos objetivos de pesquisa. Pode ser tanto
guantitativa quanto qualitativa, combinar diversos elementos de formas
diferentes e também servir de complemento para outros estudos, como
newsmaking, agenda-setting e mesmo recepcdo. De qualquer forma,
segundo o autor, é preciso um conhecimento prévio para entender as
circunstancias em que o contetdo é produzido, ndo apenas o conteldo
manifesto no texto.

Serdo elencados os conceitos de valores-noticia nas referéncias
bibliograficas para elaboracdo de um quadro desses valores, que

16 jdem, p.123.
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posteriormente serdo utilizados na analise da amostra dos jornais
selecionados. De acordo com Bardin (2010), a andlise tematica, que sera
utilizada nesse trabalho e da qual se depreendem os valores-noticia,
“consiste em descobrir 0s ‘nacleos de sentido’’® que compdem a
comunicacdo e cuja presenca, ou frequéncia de aparicdo, podem
significar alguma coisa para o objetivo analitico escolhido” (BARDIN,
2010, p.131). Ainda segundo a autora, “o tema é a unidade de
significacdo que se liberta naturalmente de um texto analisado segundo
certos critérios relativos & teoria que serve de guia & leitura™"*. Nesse
caso, sdo os valores intrinsecos da noticia, ou seja, os valores-noticia
depreendidos da andlise das matérias referentes as chamadas de capa
dos jornais.

4.1 NOTICIABILIDADE E VALORES-NOTICIA

Quando se fala nos critérios para se analisar o que é noticiavel
em um veiculo de comunicacdo, & preciso pensar ndo somente no
contetido expresso do jornal, ou seus valores-noticia intrinsecos, mas em
todas as forcas que atuam conjuntamente na sele¢do dos fatos que serdo
noticiados. Silva (2005) faz um levantamento de diversos autores que
trataram da noticiabilidade e prop8e a analise em trés niveis: na origem
dos fatos, ou seja, a selegdo primaria dos fatos/valores-noticia; no
tratamento dos fatos, centrando-se na selegdo hierarquica destes, no
modo de tratamento e destaque dado as noticias, além dos fatores
inseridos dentro da organizacdo; e na visao dos fatos, a partir de
fundamentos éticos, filosoficos e epistemoldgicos do jornalista,
compreendendo conceitos de verdade, objetividade, interesse publico e
imparcialidade que orientam inclusive as agdes e intencbes das
instancias ou eixos anteriores.

Nesta andlise sera considerado o primeiro nivel apontado por
Silva (2005), a selecdo priméria dos fatos, ou seja, 0s valores-noticia,
utilizando como critérios de noticiabilidade levantamentos realizados
pela autora e ainda por Lage (2001), Sousa (2000) e Traquina (2005).
Séo diversos os autores que elaboram suas listas de valores-noticia

0 A expressdo “niicleos de sentido” pode merecer uma abordagem mais ampla, em varias
areas do conhecimento, como a psicanalise, a sociologia ou a linguistica. Este trabalho,
todavia, esta centrado apenas nas categorias definidas como valores-noticia.

L BARDIN, 2010, p.131.
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aplicados a selecdo priméria dos fatos, ou seja, as qualidades intrinsecas
gue ddo aos fatos importancia para serem noticiados.

Ja em 1690, na considerada a primeira tese de doutoramento
sobre jornalismo, De relationibus novellis, Peucer (2004)*"? elencava
guais assuntos e acontecimentos eram passiveis de serem transformados
em noticias, e quais ndo eram aconselhaveis que se publicasse.

“Esta (como a da histdria escrita), sdo as coisas
singulares, fatos realizados ou por Deus através da
natureza, ou pelos anjos, ou pelos homens na
sociedade civil ou na Igreja. Pois bem, como estes
fatos sdo quase infinitos, cabe estabelecer uma
selegdo de modo que seja dada preferéncia aos
axiomnemoneuta, ou seja, aqueles que merecem
ser recordados ou conhecidos™.'”

Sousa (2000, p.101) define noticiabilidade como “um conjunto
de elementos através dos quais o 6rgdo informativo controla e gere a
guantidade e o tipo de acontecimentos, dentre os quais ha que selecionar
as noticias”. Por sua vez, Silva (2005) aponta os valores-noticia como
caracteristicas do fato em si. Destaca que ndo se deve empregar como
sinbnimo o0s termos noticiabilidade, valores-noticia e selecdo de
noticias, situando o0s dois niveis “como conceitos especificos
pertencentes ao universo mais amplo do conceito de noticiabilidade™"™.
Wolf (1987) considera importante ndo somente o estudo dos valores-
noticia, mas também a sua utilizacdo na pratica jornalistica, pois
propiciam a simplicidade do raciocinio e evitam incertezas excessivas
guanto a escolha dos fatos noticiaveis.

Sousa (2000, p.102) lembra que ha muitas listas de atributos
gue tornam uma mensagem noticiavel (newsworthy attributes). O autor
cita Galtung e Ruge (1965) como o0s primeiros autores a observar o0s
critérios de noticiabilidade que se sobrepunham a agdo pessoal do
gatekeeper. O autor portugués, baseado em estudos como Schudson
(1988), define as forgas que agem sobre a elaboracdo das noticias.
Segundo Schudson (1988, apud SOUSA, 2000, p.40), “a acéo pessoal, a
acao social e a acdo cultural, em interrelacdo, sdo as trés principais
explicacdes para que as noticias sejam como sdo”. Assim,

172 Texto publicado por Tobias Peucer em 1690, pela Universidade de Leipzig, Alemanha. E
considerada a primeira tese publicada no campo do jornalismo.

13 PEUCER, 2004, p.21.

74 SILVA, 2005, p. 96.
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Em conformidade com a agdo pessoal, as noticias
sdo vistas como um produto das pessoas e das
suas intengles; a agdo social da énfase ao papel
das organizages (vistas como mais do que a soma
das pessoas que as constituem) e dos seus
constrangimentos na conformacéo da noticia; a
acdo cultural perspectiva as noticias como um
produto da cultura e dos limites do que ¢é
culturalmente concebivel no seio da cultura: isto
é, uma dada sociedade, num determinado
momento, sé consegue produzir uma determinada
classe de noticias'’.

Traquina (2005) também elenca critérios de noticiabilidade e os
diferencia em critérios de selecdo e de construgdo. Os de construgéo
referem-se a producdo jornalistica, rotinas organizacionais, projeto
editorial, entre outros. Ja os de selecéo sdo divididos em substantivos e
contextuais. Aqui interessa os critérios substantivos de sele¢do, os quais
Silva (2005) chama de valores-noticia. Traquina (2005) lembra que os
critérios substantivos de selecdo “implicam um pressuposto sobre a
natureza consensual da sociedade. Alguns desses valores-noticia os
ajudam a construir a sociedade como consenso’*"°. Também ajudariam
a tracar um “mapa cultural” do mundo social, assim como o desvio e a
controvérsia formariam os padrdes jornalisticos que ajudam a definir os
valores-noticia. Mas o consenso sobre o que é ou ndo noticiavel varia
com o tempo, de uma sociedade para outra, e € absorvido pelos meios de
comunicacdo. Estes, por sua vez, definem, dentro de um universo mais
amplo de valores-noticia, quais sdo aqueles pertencentes a cada um, o
gue os diferencia ou aproxima dos concorrentes. Resumindo, pode-se
falar em valores-noticia universais da atividade jornalistica, valores de
uma determinada sociedade e o0s pertencentes a cada veiculo de
comunicacao, todos eles intercambidveis entre si.

no campo de estudos sobre produtos jornalisticos
especificos, os valores-noticia constituem tambhém
referéncias para a operacionalidade de analises de
noticias, permitindo identificar similaridades e
diferenciagbes na selecdo ou hierarquizacdo de
acontecimentos em diversos veiculos da imprensa,

75 SOUSA, 2000, p.40.
176 TRAQUINA, 2005, p.85-86.
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e possibilitando percepcles historicas e culturais
sobre o processo produtivo das noticias. Podem
ter utilidade ndo sé no estudo de fatos noticiaveis,
mas também no que diz respeito a acontecimentos
noticiados."”’

A partir de andlise proposta por Silva (2005), e adaptada com
consideragdes de Sousa (2000), Lage (2001) e Traquina (2005),
elaborou-se um quadro de valores-noticia para servir de base para a
andlise dos jornais pesquisados. Utilizou-se a analise quantitativa e a
qualitativa, de forma a observar os principais valores constantes na
amostra. Também utilizou-se consideracfes de Fernandes (2004) e
Camponez (2005) sobre o valor-noticia proximidade na imprensa local.

Procurou-se explicitar cada categoria a ser utilizada na analise.
Os critérios ndo encerram todo o elenco de fatores que podem ser
considerados como valor-noticia, mas ddo um quadro abrangente e
suficiente para uma analise dos assuntos noticiados em um jornal diario
e responder as questdes de pesquisa do trabalho.

Os macrovalores (SILVA, 2005) foram completados por
microvalores, que ajudam a explicitar de forma mais clara as escolhas
feitas pelas publicagdes para serem utilizadas em suas capas. Para a
autora, a inclusdo desses microvalores confere precisdo a analise. Entre
os valores-noticia considerados microvalores, pode-se chama-los de
“assuntos com alta noticiabilidade” (MOREIRA, 2006, p. 64). Ou seja,
s80 assuntos que interessam por si mesmos, e encerram valores-noticia
mais abrangentes, como 0 negativo/positivo, novidade, interesse,
atualidade, entre outros macrovalores noticia. Exemplos utilizados
nessa andlise sdo esporte, religido, educacdo, atividades/valores
culturais, inauguracoes, eleicdes, decisdes e medidas governamentais e
premiacbes/honrarias. A utilizacdo desses microvalores trard uma
nog¢do mais abrangente sobre as escolhas das chamadas de capa dos
exemplares analisados. Como referido anteriormente, pode-se separar
valores considerados universais da atividade jornalistica e socialmente
aceitos, como impacto/intensidade, raridade, proeminéncia, conflito,
tragédia e proximidade. Dentre esses, 0s microvalores poderiam ser
considerados como 0s assuntos que se esperam encontrar em um jornal
diario, de temética geral, e abrangendo certa &rea territorial de cobertura.
O quadro de valores-noticia resultante dessa analise é o seguinte:

7 Silva, 2005, p.100.
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IMPACTO/INTENSIDADE
NUmero de pessoas envolvidas
Numero de pessoas afetadas
Grandes quantias (em dinheiro)
Interesse nacional e-ou estadual
Impacto na economia
Continuidade

PROEMINENCIA

Notoriedade (das pessoas e institui¢des envolvidas)
Identificacdo humana

Identificagdo social

RARIDADE ENTRETENIMENTO-CURIOSIDADE
Incomum Divertimento/comemoragéo
Esporte
Efemérides
CONFLITO CONHECIMENTO/CULTURA
Guerra Educacdo
Rivalidade Progresso
Reivindicacdo Atividades e valores culturais
Escéndalo Religido
Utilidade — servico
TRAGEDIA/DRAMA PROXIMIDADE
Catéstrofe Geogréfica
Acidente De interesse

Risco de morte e morte
Violéncia/crime

JUSTICA
Julgamentos e decisdes judiciais
Denlncias e crimes
Investigacdes

Apreensdes

GOVERNO

Interesse nacional
Decisbes e medidas
Inauguragdes

Eleicoes
Viagens/pronunciamentos
Partidos politicos
Premiacdes, honrarias

Fonte: Sousa (2000), Lage (2001), Silva (2005) e Traquina (2005).

Os elementos foram distribuidos no quadro de forma aleatéria,
apenas por economia de espa¢o, ndo estando um relacionado ao outro. A
seguir serdo descritos 0s principais valores-noticia utilizados na
pesquisa, de acordo com o referencial teorico.

4.1.1 Proximidade

Fernandes (2004), ao estudar a imprensa interiorana catarinense a
partir dos critérios de noticiabilidade, observa que a proximidade é um
dos principais valores-noticia apontado por pesquisadores que se
dedicaram ao assunto. Ele realizou um levantamento com 10 autores
brasileiros, americanos e europeus, e todos colocam a proximidade
como o critério mais relevante entre 70 citados. “Sdo estudos de
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diferentes épocas e realizados sob variadas matizes metodoldgicas de
pesquisa na tentativa de explicar, por meio de uma sistematizacdo
empirica, quais os fatores determinantes na selecdo de noticias pelos
gatekeepers” (FERNANDES, 2004, p.5). No mesmo artigo, o autor
aponta pesquisa realizada com 57 profissionais de jornais locais, de
diferentes regides de Santa Catarina, que demonstra ser 0 critério
proximidade o primeiro a ser levado em consideragcdo na elaboracgéo de
pautas jornalisticas.

Segundo Traquina (2005), um fato com menos intensidade tem
mais chances de ser noticia quanto maior a sua proximidade. Por
exemplo, um acidente de automével com duas vitimas em uma
localidade do interior de Santa Catarina tem mais probabilidade de se
tornar noticia em um jornal de circulacéo local que em um de circulacao
estadual ou nacional. O autor cita a Lei McLurg, que “estabelece uma
relacdo entre 0 nimero de mortos e a distancia geogréfica para avaliar a
sua noticiabilidade” (TRAQUINA, 2005, p.80). Para Lage (2001), “o
raciocinio corrente é de que o homem se interessa principalmente pelo
gue lhe estd proximo, tanto no sentido das trocas materiais quanto
culturais™’®, afirma Lage. Estes critérios explicariam o porqué de
noticias internacionais interessarem mais as elites. O autor identifica
ainda a proximidade a partir de relagdes culturais e comerciais de
dependéncia:

Relacgdes culturais ou comerciais instituidas como
dependéncia facilitam a penetragdo de mensagens
provenientes de produtores hegemdnicos: o
interesse é maior, no caso atual do Brasil, pela
producdo literéria da Europa e dos Estados Unidos
do que pela das nagBes vizinhas da América
Latina, a qual s6 despertara atengdo se sancionada
pelos criticos formadores de opinido, eles mesmos
voltados para 0s centros europeus e norte-
americanos'",

Para Teun Van Dijk (1996)**°, a proximidade local e ideolégica
é transversal aos demais valores-noticia, ou seja, é a partir dela que se
organizam outros elementos valorativos, como a atualidade e a
relevancia. Nesse sentido, inclui também a pressuposicdo ou

8 | AGE, 2001, p.94.
7 | age, loc. Cit.
180 Apud Camponez, 2002.
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consonancia acerca das préaticas culturais, crencas sociais e toda uma
vivéncia partilhada entre os jornalistas locais e seu publico. Encontra-se
em Lage (2001) outra definicdo para a pressuposi¢do, que é o
ineditismo, ou probabilidade, e que varia conforme 0 que as pessoas
sabem sobre 0 mundo. Ou seja, 0 que parece inédito para um forasteiro,
pode ser algo corriqueiro para um morador da regido de abrangéncia de
determinado jornal, ou vice-versa. Também o interesse por noticias mais
proximas tem a ver com a experiéncia direta dos individuos e a
probabilidade desta de gerar comentarios.

Orlando Raimundo™" definiu o que seria a Lei da Proximidade,
e a divide em quatro vertentes: geografica, temporal, psico-afetiva e
social. A geogréafica € a que mais interessa a essa pesquisa, e refere-se a
regido de abrangéncia do veiculo de comunicagdo. A temporal'®? esta
relacionada a distancia do leitor com o fato acontecido (ontem, hoje, na
Historia) e a social com tematicas do cotidiano e as crengas do leitor,
como a familia, a profissdo, classe social ou direcionamento politico. Ja
a proximidade psico-afetiva tem a ver com sexo, a vida e a morte,
seguranca, dinheiro, destino, com influéncia marcante na imprensa
popular, dominada pelos fait divers’®® e pelo tom sensacionalista. E
claro que uma mesma noticia pode apresentar os varios aspectos de
proximidade ao mesmo tempo.

Nesta pesquisa, parte-se do pressuposto que o principal valor-
noticia de um jornal local é a proximidade geografica, entendendo-a
como noticias referentes a fatos acontecidos nos municipios da regido de
abrangéncia da publicacdo. A partir disso, dividiu-se a anélise em dois
critérios: proximidade geogréafica e proximidade de interesse — esta
Gltima, também denominada por Traquina (2005) como proximidade
cultural. Na geogréfica, levou-se em conta as noticias referentes aos
municipios de abrangéncia das publicacGes. Na de interesse, foram
incluidas todas as noticias originadas de fatos que ndo aconteceram nos
municipios de abrangéncia, mas que foram tratados como chamadas de
capa e, consequentemente, com relevancia para os jornalistas e o
publico leitor. S&o essas matérias que encerram outros valores-noticia
gue ndo a proximidade geografica.

181 Sem indicagéo de ano da publicagdo. Apud CAMPONEZ, ibid, p.117.

182 |age (2001) e outros autores apontam o valor-noticia atualidade, ou seja, a divulgacio dos
fatos mais proximos no tempo, mas que também podem se referir ao ainda ndo conhecido.
Mais adiante também vamos falar sobre as efemérides.

18 Lage (2001) utiliza a definicdo de Barthes acerca do fait divers, em “Structure du fait
divers”, in: Essais Critiques. Paris, Seuil, 1964.
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4.1.2 Impacto/intensidade

Segundo Lage (2001), o impacto ou intensidade de um
acontecimento pode ser aferido em numeros - pessoas envolvidas,
pessoas afetadas por um acontecimento, grandes quantias em dinheiro,
algo que afete a economia e a vida quotidiana das pessoas, como
descobertas cientificas ou que tenham alguma utilidade préatica, como
matéria de servi¢o. O ponto focal de interesse também pode estar na
coincidéncia, como por exemplo, um acidente de O6nibus com
trabalhadores que voltavam de uma festa. Ai encontra-se uma situacdo
de cumulo, um evento alegre que se transforma em tragédia.O mesmo
pode-se falar de o caso de um conselheiro tutelar acusado de abusar de
criancas. Quem deveria protegé-las e denunciar abusos é 0 mesmo que
pratica o ato, uma situagdo de cimulo.

Esses mesmos exemplos podem ser usados para explicitar o que
Traquina (2005) chama de notabilidade, ou seja, s6 é transformado em
noticia algo que € tangivel, “o campo jornalistico estd mais virado para a
cobertura de acontecimentos e ndo problematicas” (TRAQUINA, 2005,
p.82). Um acidente de avido com 200 mortos € mais “notavel” que a
morte de 200 pessoas em uma rodovia, durante 0 ano todo. Mesmo a
divulgacéo de estatisticas de acidentes ndo tem um impacto/notabilidade
tdo forte quanto as imagens de uma tragédia na qual morreram varias
pessoas em uma Unica vez. Nesse mesmo item, Lage (2001) chama a
atencdo para o impacto retorico de nimeros ndo dimensiondveis, como
quilowatts, anos-luz, milhdes e bilhdes. Nessa categoria, também
relaciona-se a continuidade, ou o retorno a um fato ja noticiado. Quando
este tem importancia, gera comentarios e fatos novos, desdobramentos,
apresenta uma novidade naquilo que ja foi conhecido, noticiado.

A capacidade que uma noticia tem de gerar mais fatos,
desdobramentos e comentarios € o que representa a noticiabilicade,
segundo Gomis (2002). O autor divide os fatos em o importante e o
interessante. O importante seria aquilo que todos devem saber, como o
resultado das elei¢Bes presidenciais. O interessante refere-se ao que é
agradavel saber, como a vida das celebridades'®*. O primeiro gera mais
consequéncias, e 0 segundo mais comentarios, aquilo que desperta
curiosidade. O autor ressalta porém que esses dois fatores séo
intercambidveis, podem coincidir ou entrar em contradicdo. A

184 Nessa categoria entrariam os fait divers, expressdo de Roland Barthes, por ser o curioso, o
diversional, o fato fechado em si, sem repercussdes além do préprio comentario que ocasiona.
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consequéncia ou 0 comentario gerado por uma matéria s6 podem ser
pressupostos, a partir das ‘“expectativas” do jornalista e do
conhecimento que ele alega ter acerca de seu publico leitor. Os dois
conceitos, interessante e importante, fazem parte da repercusséo, ou
seja, 0 que gera mais comentarios e/ou mais consequéncias para
determinado publico. Para Traquina (2005, p.81), é geralmente o
reporter investigativo que encontra dificuldade para voltar a um assunto,
ou seja, tem de haver algo novo.

4.1.3 Proeminéncia

Diz respeito a notoriedade das pessoas envolvidas, ou seja, a
identificagdo dentro da pirdmide social. “O universo dos idolos vivos, 0s
olimpianos, encerra um género de atracdo especial. S&o pessoas de
destaque nas artes, nos esportes, na politica, entre outros, que despertam
interesse além da sua area de atuagdo e correspondem a “concretizagdo
de um ideal humano” (LAGE, 2001, p.103). Os atos dos olimpianos'®*,
muitas vezes, ndo tém interesse em si, mas sdo relevantes devido a
importancia das pessoas que o realizaram. Um exemplo bem atual
ocorrido durante a realizacéo dessa anélise foi o fato da presidente da
Republica, Dilma Roussef, ter chorado ao receber a noticia da morte de
crian¢as em uma escola do Rio de Janeiro. Muitas pessoas choraram,
mas o choro da presidente recebeu destaque pela importancia da
personagem.

A identificacdo humana, fora da pirdmide social, também pode
ocorrer por motivagdes protetivas (idoso, crianca), por semelhanca (o
trabalhador que se identifica com outro trabalhador), ou ainda por
semelhanca entre o real proposto (o lider da fabrica) e aspiracdes,
fantasias, desejos do consumidor (o operario, o burocrata de meia idade
etc.). A identificagdo social representa a divisdo da sociedade em
classes e seu padrdo de consumo (LAGE, 2001, p.96). Representa a
introdugdo de novos produtos culturais e de consumo no mercado, a
partir das classes mais abastadas e ap6s, a populariza¢do. O autor lembra

185 Expressdo cunhada por Edgar Morin, em “Cultura de massas no século XX: O espirito do
tempo 1 — Neurose” (2007, p.105). Os olimpianos modernos seriam as vedetes da grande
imprensa, como astros de cinema, campedes, principes, reis, politicos, artistas. Seus feitos sdo
noticia, mesmo que “destituidos de qualquer significagéo politica”.
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também que modas sdo formas que, frequentemente, se desligam de seu
contetdo primitivo, como por exemplo,

a discoteca de uma cidade do interior, onde
predominam relagGes de vizinhanga, em meio de
populacdo menos densa, podera ter todos os
requisitos formais — som, iluminacdo, trajes — da
discoteca metropolitana, porém serd o espaco do
divertimento de namorados e noivos [...]. Nada ali
haverd, de realmente semelhante a
individualidade, soliddo e padronizagdo extrema
[...] que constata na discoteca nova-iorquina que

serviu a todas de modelo”.*®

4.1.4 Raridade

A raridade de um acontecimento é fator essencial para o
interesse que desperta. Porém, como mencionado anteriormente no
topico sobre proximidade, a raridade depende do referencial cultural do
publico e também do jornalista. O que pode ser comum para um certo
publico, pode ser inédito para outro. Para Traquina (2005), também é
aquilo que causa o caos e subverte a ordem da apuragdo jornalistica.
Lage (2001) define a raridade em quatro categorias:

a) o fato inevitavel - ndo encerra valor-naticia;

b) o fato provavel - encerra interesse abaixo do limiar da noticia;

c) o fato improvavel - encerra valor-noticia, porém, a repeticdo
diminui sua intensidade;

d) o fato de extrema improbabilidade - o aparecimento de discos
voadores ou fantasmas, por exemplo, podera gerar descrédito, e vai
depender da credibilidade do veiculo. Nessa categoria, Lage (2001)
transcreve o conceito de fait divers desenvolvido por Roland Barthes
(1964). A probabilidade nem sempre se realiza entre o fato noticiado e
aquilo que as pessoas sabem do mundo. O fato é noticiado a partir da
relacdo de improbabilidade entre duas notacGes presentes na noticia,
como a coincidéncia aberrante (bispo preso em um cabaré) e a
causalidade ou instrumentalidade empobrecida, inusitada (homem
enforca mulher com corda de violdo). Aponta-se ai, como no prodigio (a

18 | age, 2001, p. 97.
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aparicdo de um santo ou de um disco voador) para uma ilogicidade
genérica do mundo. Assim, anota Lage (2001), a informacdo (no sentido
dado por Barthes) remete a compreensdo de causa e efeito, ou a
estruturacgdo sincrénica dos eventos; o crime politico a histéria do pais,
entre outros exemplos.

4.1.5 Tempo

Nessa andlise, ndo foi utilizado o valor-noticia tempo
especificamente, j& mencionado em proximidade temporal. A pratica
jornalistica recomenda que, quanto mais recente um fato, maior
prioridade tem em ser noticiado (LAGE, 2001, p.95). Ao mesmo tempo,
muitos eventos acontecidos corriqueiramente ou aniversario de fatos
passados sdo revestidos de fatos novos ao serem transformados em
noticias. Sdo as efemérides, ou seja, dias comemorativos, como Pascoa,
Dia das Maes, Dia dos Pais, acontecimentos que nao encerram
imprevisibilidade, mas que acabam fazendo parte da pauta jornalistica.
O mesmo se da com aniversarios de acontecimentos importantes, como
a data da morte de uma personalidade ou a fundacdo de um municipio,
por exemplo, que suscitam eventos de comemoragdo e muitas vezes
resgates histdricos. Traquina (2005, p.81) chama essas datas de “news
peg”, ou “cabide para pendurar a noticia”.

4.1.6 Tragédia/drama

O que representa 0 negativo, a expressdao consagrada “bad
news, good news”. A morte é “um valor-noticia fundamental para esta
comunidade interpretativa (os jornalistas) e uma razdo que explica o
negativismo no mundo jornalistico”.'®” Esse valor encerra outras
variantes, entre acidentes e catastrofes, ndo intencionais, e 0s crimes
violentos, provocados intencionalmente. Sua intensidade pode ser
avaliada pelo nimero de pessoas envolvidas (vitimas), e também pela
identificagdo humana, como por exemplo quando ha idosos ou criangas
envolvidos, o que lhe confere um grau extra de dramaticidade. O grau
de tragédia/drama também varia com o tempo e de cultura para cultura.

¥ Traquina, Op. cit, p.79.



89

O que em um lugar pode ser considerado corriqueiro, em outro pode
representar algo preocupante ou tragico. Assaltos a mdo armada na
praca da cidade sdo considerados mais preocupantes e fora do cotidiano
normal para um morador de um pequeno lugarejo do que para o cidaddo
de uma grande metrépole.

4.1.7 Conflito

Da mesma maneira que a tragédia e o crime, o conflito também
encerra valor de negatividade. Aqui é tratado ndo somente como o
conflito da violéncia fisica, a morte, mas como os embates entre forcas
sociais, rivalidades, reivindicagdo e escandalos. De acordo com Lage
(2001, p.92), a agressividade esta ligada a impulsos psicolégicos inatos,
assim como a sexualidade, o possessivismo e o protetivismo. No
entanto, a sublimacdo e o desvio desses impulsos é necesséria para a
sociabilizacdo dos individuos. O conflito fisico é substituido pelo
embate eleitoral, pela discussdo em plenario, até mesmo pelo esporte,
onde a disputa segue regras pré-definidas. Também representa o conflito
e a controvérsia, a “quebra do normal”."® J4 o escandalo corresponde a
uma ruptura do que se espera da sociedade, das personalidades, 0s
olimpianos, especialmente dos politicos. Esse caso, segundo Traquina
(2005), remete ao papel mitico do jornalista como “cdo de guarda” das
instituicbes democraticas, ou, nas palavras de Sousa (2001) a “missdo
civica” do jornalista. Para Traquina (2005), ha temas de consenso sobre
0s quais os jornalistas ndo apresentam oposicdo. Ao mesmo tempo
sentem-se responsaveis por defender certos conceitos, como
“advogados” que defendem os valores da sociedade, entre eles a pétria,
a maternidade e a liberdade. Por outro lado, existem os assuntos que
remetem & controvérsia, e que sobre 0s quais 0s jornais precisam
apresentar pontos de vista divergentes.

Ainda tratando-se do papel de jornalista como “cio de guarda”
das instituicdes democréticas, a presente andlise elaborou itens em
separado para os valores-noticia referentes a justica e governo,
entendendo essas duas categorias como possuidoras de interesse e
impacto/intensidade pela sua relevancia no contexto social e pelos
comentarios que suscitam na comunidade. Pelo mesmo motivo inclui-se

18 Traquina, Op cit, p.84.
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na analise o valor-noticia elei¢des e partidos politicos. E, ainda, pela
notoriedade dos agentes envolvidos nos fatos.

4.2 ANALISE DOS VALORES-NOTICIA

A partir do quadro de referéncia, serdo analisados os valores-
noticia presentes nos jornais DOC e DI. Foram avaliadas as noticias
referentes a matérias de capa de 51 exemplares do DOC e 0 mesmo
numero do DI, correspondendo as edi¢des de 30 de abril a 30 de junho
de 2010. Deve-se considerar que 0s dois jornais circulam de segunda a
sébado, com edicdo conjunta de final de semana. Também se observou
que no feriado de Corpus Christi, em 3 de junho, houve uma edi¢do
conjunta dos dias 2 e 3, quarta e quinta-feira.

O DOC possui formato tabloide e geralmente apresenta de uma a
duas fotografias na capa. O nimero de chamadas, incluindo a manchete
principal, variou de trés a oito por edi¢do no periodo analisado, sendo na
maioria de cinco chamadas (23 dos 51 exemplares da amostra). O
numero de chamadas varia de acordo com as fotografias utilizadas e o
tamanho dos anlncios. Ao todo foram analisadas 249 chamadas, com
um total de 874 ocorréncias de valores-naticia (ndo foi incluido o valor-
noticia proximidade, que mereceu analise em separado).

O DI também apresenta o formato tabloide, com duas a trés fotos
de capa em cada edicdo. O nimero de chamadas por capa variou de
guatro a nove chamadas, sendo o maior nimero de sete chamadas (16
capas) e de seis chamadas (15 capas). Foram analisadas as matérias no
mesmo periodo que 0 DOC, de 1° de maio a 30 de junho, com um total
de 51 edicdes e 330 chamadas, das quais obteve-se 903 ocorréncias de
valores-noticia.

A andlise foi realizada de forma quantitativa, sendo que cada
matéria foi classificada em um ou mais valores-noticia. Em tabela em
separado, foi feito um desdobramento da categoria proeminéncia, onde
analisou-se as fontes e personagens das matérias. Como todas as
matérias foram classificadas pela proximidade, esse valor-noticia
também mereceu uma tabela em separado, pela qual iniciou-se esta
andlise.



91

4.2.1 Proximidade geografica e proximidade de interesse

Todas as matérias da amostra foram classificadas dentro da
categoria proximidade. Nos dois veiculos o percentual foi bastante
parecido, sendo 79,70% de proximidade geografica e 20,30% de
proximidade de interesse no DI (263 e 67 matérias, respectivamente) e
81,93% de proximidade geografica e 18,07% de interesse no DO (204 e
45 matérias, respectivamente), de acordo com os graficos:

Gréfico 1 — Proximidade no Diario do Iguacu
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Grafico 2 — Proximidade no Diario do Oeste Catarinense
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Aqui se diferenciou as duas categorias de andlise, observando
gue a proximidade da-se tanto no sentido das trocas materiais quanto
culturais (LAGE, 2001). Ou seja, o interesse pode ndo estar ligado a
proximidade geografica, ou a qualquer outro valor-noticia, mas a
assuntos que, na opinido dos jornalistas, interessariam diretamente aos
leitores. Um exemplo observado tanto no DOC quanto no DI sdo as
matérias de esporte, dos times de futebol Internacional e Grémio, ambos
de Porto Alegre. Nesse caso, as matérias sobre esporte “carregam” a
proximidade de um estado a outro, ou seja, as pessoas ainda pertencem a
lugares, e criam uma referéncia identitiria a partir deles. Assim,
descendentes de italianos e alemaes, quando saem de seu lugar, 0 Rio
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Grande do Sul, levam consigo o habito de ler certos jornais, para torcer
por seus times de futebol, sua musica, e querem ver isso na imprensa da
cidade onde est&0™®. O que contribui também para a divulgagdo desse
tipo de matéria é o fato de, durante o desenvolvimento da imprensa
catarinense, 0 acesso a jornais do Rio Grande do Sul e Parana era muito
maior no Oeste do que aos jornais da capital, Florianopolis (PEREIRA,
1992, p.37).

Uma noticia sobre um filme a ser lancado sobre a Guerra do
Contestado, ou o desempenho econdmico da empresa Sadia, cuja
direcdo atualmente esta em S&o Paulo, mas que foi fundada no
municipio de Concoérdia, sede do DOC, também foram tema de
matérias. O mesmo se da com noticias sobre o status sanitario
catarinense (“Apos trés anos, SC ainda ndo lucra com status sanitario” —
DI, 12/13 de junho de 2010) ou sobre a producdo de alimentos no
mundo (“Agricultura: Brasil serd o maior produtor em 10 anos” — DI, 22
de junho de 2010). Nesses ultimos exemplos, a definicdo de
proximidade de interesse é altamente apropriada, pois ndo se referem a
fatos que impactam diretamente na populacéo local, mas a tematicas que
dizem respeito a histéria, a cultura e a economia da regido. O mesmo
pode-se falar sobre a visita do secretario estadual de agricultura a
OIE™, em Paris, para tratar de assuntos relativos & producéo de suinos
no Estado.

Parte do periodo de abrangéncia da amostra corresponde a
realizacdo da Copa do Mundo de Futebol da Africa do Sul (noticias
internacionais). No periodo de 12 de maio a 30 de junho, o DOC
publicou um simbolo comemorativo a Copa, com o nome do jornal em
amarelo sobre um fundo verde, diferente do tradicional azul e branco. O
DI também mudou as cores do cabecalho do jornal, com a tematica da
bandeira do Brasil, de 11 a 30 de junho, e publicou caderno especial
sobre a Copa do Mundo dia 9 de junho. Em ambas as coberturas foram
utilizadas informagdes de agéncias de noticias e outras fontes da internet
e, nos dias de jogo da Sele¢do Brasileira de Futebol, houve a cobertura
local sobre a torcida, fotos de ruas, e matérias de economia nos dois
jornais sobre a venda de aparelhos de televisdo e outros produtos
relacionados ao campeonato mundial (“No clima da Copa, Oeste se

18 Em capitulo anterior, analisou-se a formagao social e cultural do Oeste catarinense, marcada
fortemente pela migragéo de descendentes alemaes e italianos provenientes do Rio Grande do
Sul.

1% World Organisation for Animal Health (OIE), organizago intergovernamental responséavel
pelo controle da sadide animal em nivel mundial. A sigla OIE refere-se a Office International
des Epizooties, primeira nomenclatura da entidade.
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veste de verde e amarelo” — DI, 11 de junho; “Jogos da Selecédo alteram
horarios de Orgdos publicos” — DI, 14 de junho; “Classificacdo
‘fabulosa’” e “De olho na Copa: venda recorde de TV” — DOC, 21 de
junho). Nesse caso, as noticias foram classificadas ora como
proximidade de interesse, ou seja, um assunto que interessa a todos os
torcedores, ora como proximidade geogréafica, quando houve matérias
sobre a repercussdo na comunidade local.

O periodo analisado também marca o inicio das defini¢cdes da
campanha eleitoral para presidente, governador, deputados federal e
estadual e senadores e traz matérias sobre negociacdes partidarias e
entrevistas com candidatos ja definidos. Verificou-se que, em alguns
casos, questdes eleitorais, estaduais e nacionais foram tratadas sob a
otica dos diretorios partidarios do municipio, com entrevistas e opinido
de politicos locais (“Peemedebistas do Oeste avaliam recuo de Moreira”
— DI, 9 de junho; “PMDB do Oeste ameaca lancar candidato proprio” —
DI, 16 de junho). No item governo, o subitem elei¢cbes representou
3,65% do total de valores-noticia e 18,86% do total de anotacfes do
subitem no DI. No DOC, os percentuais foram, respectivamente, de
2,75% e 17,52%. Durante todo o0 més de junho, o DI publicou oito
manchetes sobre as eleicBes, com noticias estaduais e nacionais. No
DOC, foram cinco manchetes. Assim, o jornal de maior abrangéncia
contou com mais noticias de capa referentes a assuntos politicos.

Em alguns casos, as matérias sobre eventos ndo relacionados a
regido foram assuntos de servico, de interesse nacional e local, como a
vacinagdo contra gripe e paralisia infantil, ou a votagdo no Senado sobre
0 reajuste das aposentadorias ou, ainda, a carga tributaria (“Impostos
representam quase metade da conta de telefone” — DI, 9 de junho).
Também houve contextualizagdo com os acontecimentos locais no caso
das vacinas, com a movimentacdo dos postos de salide da cidade, uma
forma de tratar de assuntos nacionais, mas que interessam a toda a
populacdo. Fontes locais foram ouvidas, dando orientagdes sobre
horarios de vacinacdo, analisando o impacto do reajuste das
aposentadorias em nivel local ou mesmo comentando o reajuste de
produtos agropecuarios.
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4.2.2 Valores-noticia e fontes no DI e no DOC

Observou-se que nos dois jornais, a ordem por percentual de
valores-noticia foi praticamente a mesma, com pequenas variagdes. A
ordem por percentual no DI foi impacto/intensidade, governo,
proeminéncia,  conhecimento/cultura,  entretenimento/curiosidade,
conflito, justica, tragédia/drama e raridade. No DOC, a ordem foi
impacto/intensidade, proeminéncia, governo, conhecimento/cultura,
entretenimento/curiosidade, conflito, tragédia/drama e justica, ambas
com o mesmo percentual, e raridade. No DOC, proeminéncia vem antes
de governo, mas com uma pequena diferenca, de 15,90% e 15,68%,
respectivamente.

Gréfico 3 — Valores-noticia no Diério do Iguagu
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Grafico 4 — Valores-noticia no Diario do Oeste Catarinense
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A categoria de maior percentual, impacto, com 32,3% no DOC
e 23,5% no DI, foi desdobrada em nimero de pessoas envolvidas,
nimero de pessoas afetadas, grandes quantias/dinheiro, interesse
nacional/estadual/internacional, impacto na economia e continuidade.
Impacto também pressupde intensidade, ou seja, a importancia do fato
aferida em ndmeros, como quantidade de pessoas vacinadas, pessoas
envolvidas em acidentes, participantes de um evento ou mesmo quantias
econdmicas, lucro, prejuizo e aquisigdes.

Na categoria impacto/intensidade também foi incluida a
continuidade, pois pressupde-se que um evento tem atencdo continua de
um veiculo de comunica¢do quando apresenta alguma consequéncia
para os leitores, ou mesmo comentario e discussdes que geram novas
pautas, ou seja, revelam alta presenca de impacto/intensidade’®*. O DOC
apresentou mais noticias referentes a continuidade, 6,8% do total geral
de valores-noticia, enquanto o resultado do DI foi de 2,6%. O item
continuidade foi analisado levando-se em conta os assuntos recorrentes
na amostra. Ou, quando ficou claro, na leitura da matéria, se tratar de
suite de noticia ja4 veiculada anteriormente, como por exemplo a
manchete do DOC de 24 de junho: “Barragem: nova polémica”.

91 No inicio do capitulo, analisou-se a questfo da continuidade a partir das consideragées de
Lorenzo Gomis acerca do importante e do interessante.
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Subentende-se que a construcdo da barragem ja vinha sendo
acompanhada pelo DOC e virou manchete quando surgiu um fato novo.
O mesmo assunto foi manchete no dia 24 de maio: “Barragem em
obras”.

NUmero de pessoas envolvidas, nimero de pessoas afetadas e
grandes quantias foram classificados de acordo com o0s nimeros
divulgados nas matérias (Casan investe R$ 148 mi no “Projeto do
Futuro” — manchete DI, 11 de maio; ‘“Vantagens: Programa
Empreendedor Individual, do Sebrae/SC, ja encaminhou a formalizacdo
de 2,3 mil novos empresarios em Santa Catarina no ano de 2010” — DI,
7 de maio). Impacto na economia obteve 6,5% de ocorréncias no DI e
5,9% no DOC, e refere-se ndo somente a matérias relacionadas a
economia dos municipios de abrangéncia das publicaces, mas a todas
as medidas que impactam de alguma forma no desenvolvimento
econdmico regional.

Governo é a segunda categoria com maior percentual de
valores-noticia no DOC e terceira no DI, com 15,6% e 19,3%,
respectivamente. Esta foi a diferenca mais significativa de percentual
encontrada entre as categorias de andlise. Dentro dessa categoria, 0
subitem com maior percentual, nos dois jornais, foi o de decisGes e
medidas governamentais (10% no DI e 7,5% no DOC). Pode-se deduzir,
assim, que esses jornais sao preponderantemente pautados por noticias
oficiais, assessorias de imprensa e informacGes de Orgédos
governamentais, como prefeituras e Camaras de Vereadores. Em
entrevista a autora, jornalistas e editores dos dois veiculos relataram a
importancia dada a agenda oficial, ao contato com prefeitos, secretarios
municipais e fontes ligadas a administracdo publica, bem como o uso
frequente de releases, mesmo quando esses servem apenas de ponto de
partida para a elaboracdo de pautas, ou sdo utilizados na integra, apesar
de editados conforme os padrdes de cada veiculo.

Proeminéncia é a terceira categoria com maior percentual,
sendo 17,6% no DI e 15,9% no DOC. Dividiu-se esta categoria em trés,
gue seriam a notoriedade das pessoas envolvidas, identificacdo humana
e identificac&o social. A que teve mais anotagdes, notoriedade, refere-se
a proeminéncia das pessoas envolvidas, sejam elas politicos, artistas,
jogadores de futebol, entre outros, da regido de abrangéncia ou de
destaque estadual/nacional. S8o matérias que destacam feitos ou
declaragdes dessas pessoas. Observou-se também, no caso do DOC, seis
chamadas referentes a pagina social do jornal, destacando
personalidades locais em eventos comemorativos, 0ou mesmo
homenagem a entidades, como a Embrapa ou o Hospital S&o Francisco
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(“Distingao no Legislativo: Embrapa homenageada” — manchete DOC,
12 de maio; “Ari Adamy: Aniversario em grande estilo” — DOC, 31 de
maio, matéria sobre a festa de aniversario de politico e empresario local.
A chamada ainda destaca a presenca da ex-prefeita de Floriandpolis,
Angela Amin).

N&do é objetivo desta pesquisa fazer uma comparagdo entre
jornais locais e jornais de referéncia, mas vale destacar um dado de
pesquisa obtido por Moreira (2006) acerca dos valores-noticia em trés
grandes jornais: O Globo, Folha de Sdo Paulo e Estado de Sdo Paulo.
“Notoriedade dos agentes” apareceu em cinco das 21 manchetes
analisadas nos trés jornais, demonstrando ndo ser um valor fundamental
para a capa'®. De maneira geral, segundo a autora, esse valor
apresentou incidéncia baixa em todas as chamadas de capa analisadas
nos jornais de referéncia, um dado bem diferente do encontrado nos
jornais locais.

12 MOREIRA, 2006, p.126.
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Gréfico 5 — Valores-noticia detalhados no Diario do Iguagu
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Gréfico 6 — Valores-noticia detalhnados no Diario do Oeste
Catarinense
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Como desdobramento da categoria notoriedade, analisou-se em
separado as fontes e principais personagens de cada matéria. As
categorias de andlise foram obtidas por meio da busca de uma
classificacdo para as fontes, baseada no referencial tedrico (SOUSA,
2000), (TRAQUINA, 2005), (LAGE, 2001) sobre noticiabilidade e
fontes e em estudos especificos sobre a imprensa local, que tratam do
relacionamento de jornalistas e fontes (DORNELLES, 2004,
FERNANDES, 2003). O objetivo ndo foi esgotar uma classificacio das
fontes, mas oferecer pistas para saber como o relacionamento com as
fontes interfere na noticiabilidade dos jornais pesquisados.

As categorias utilizadas foram fonte  empresarial,
governamental/legislativo, populacdo, dirigentes/funcionarios de
instituicbes publicas/policia e judiciario e olimpianos. As categorias de
fontes foram escolhidas por meio das citacbes dos jornalistas em
entrevista, e a partir do referencial teérico. Os resultados foram:

Gréfico 7 — Fontes do Diario do Iguacu
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Grafico 8 — Fontes do Diario do Oeste Catarinense
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Constatou-se que 45% das matérias do DOC tem como fonte
algum funcionario publico, como policial, funcionario do Judiciério,
secretarios de governo e instituicbes da area de abrangéncia do jornal.
Em segundo lugar, constam os integrantes dos poderes Legislativo e
Executivo (governamentais), com 25,7%, em terceiro lugar, fontes
empresariais, com 12,2%, em quarto lugar, pessoas da populacdo em
geral, com 11,5%. No DI, os percentuais seguem a seguinte ordem:
funcionérios/dirigentes de 6rgdos publicos, 34%; populacdo, 27,6%;
fonte governamental/legislativo, 19,4%; fonte empresarial, 12,4%, fonte
olimpianos, 6,2%. Assim, observa-se que, no DI, foram ouvidas mais
pessoas da populacdo, fora das fontes oficiais e empresariais. Muitas
dessas pessoas foram ouvidas ndo como agentes da noticia, mas
principalmente como opinido em alguma matéria, como a série sobre
drogas ou enquetes sobre presentes para o dia das maes — depoimentos
de pessoas indo as compras. Em alguns casos, a populagdo também
aparece em reclamac6es de servicos publicos, ou manifestac@es publicas
(“Comunidade quer asfalto” — DI, manchete do dia 24 de maio).

Infere-se que os jornais dao atencdo a 6rgdos e empresas que
podem ser contatados mais facilmente ou tém uma assessoria de
imprensa ou contato direto com os jornalistas de forma a facilitar o
acesso as paginas do jornal. Ao ouvir mais a populacdo, acredita-se que
0 jornalista v mais a rua, participe mais dos eventos, resultado de uma
melhor organizacdo e estrutura de trabalho. De acordo com Blumler e
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Gurevitch (1995)', fontes e jornalistas tém interesses, que nem sempre
sdo coincidentes. Nesse caso, cabe a negociacao entre ambos, que inclui
obrigaces e direitos. Para o autor, informacGes de fontes institucionais
sdo por si s6 crediveis, pelo que essas instituicBes representam na
sociedade. Ao mesmo tempo em que podem gerar desconfianca do
entrevistador quanto as suas intengdes, ndo deixam de ser consultadas,
pela posi¢do que ocupam. Sao fontes que, além de atender a sociedade,
também tém interesses proprios, por isso o cuidado ao tomar suas
informacOes sempre como “verdade incontestavel”.

Ja as fontes individuais sdo avaliadas e ouvidas pela
noticiabilidade do acontecimento no qual estdo envolvidas. O
predominio das fontes oficiosas deve-se, segundo Curran, (1996)'*, ao
fato de a imprensa ndo ser acessivel a todos da mesma maneira. Ha a
pressdo “do topo para a base”, ou seja, dos grupos dominantes sobre os
jornalistas, ou as “fontes burocratizadas” (SANTOS, 1997)°, que
dominam os recursos para fazer com que as suas informagdes cheguem
aos meios de comunicagdo. Ha ainda a pressdo “da base para o topo”,
como 0s grupos sociais de base. Nesse caso, segundo Sigal (1973)*%°, os
“desconhecidos” ou aqueles que ndo fazem parte dos grupos
dominantes, tanto econdmicos quanto politicos, necessitam fazer-se
notar, por meio de “atos espetaculares”, como greves e manifestacdes.
No caso da imprensa local, somam-se ainda as questdes ligadas a
proximidade'”, que muitas vezes constrange e limita o trabalho
jornalistico. Durante as entrevistas com profissionais dos jornais
pesquisados, as opinides ficaram divididas, sobre os beneficios e os
problemas causados pela convivéncia proxima de fonte, jornalista e
publico.

Analisou-se ainda a presenca de figuras proeminentes, ou
olimpianos, como jogadores de futebol da selecdo brasileira - nas
matérias sobre a Copa do Mundo de Futebol - liderangas politicas
nacionais ou artistas nacionais. Essa categoria rendeu 5,4% de todas as
matérias referentes a chamadas de capa no DOC e 6,2% no DI. Um
exemplo foram duas manchetes sobre a dupla sertaneja Victor & Leo,
gue realizaram uma apresentacdo na cidade de Concordia. Além disso,
foram classificados nessa categoria politicos de destaque nacional, como

1% apud Sousa, Loc. cit, p.72-73.

194 apud Sousa, Op. cit, p.74.

1% 1dem.

1% apud SOUSA, Op. cit, p.68-69.

¥ A complexificacdo da proximidade foi analisada em capitulo anterior. Nas proximas
andlises sera retornada a questédo a partir das entrevistas com jornalistas.
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por exemplo, a manchete do DOC do dia 23 de junho de 2010, “Temer
pde PMDB sob impasse em SC™%.

Na identificacdo humana, foram classificadas noticias sobre
pessoas abaixo do topo da pirdmide social, mas cuja histéria causa
interesse de alguma forma, seja por motivagdes protetivas ou por
semelhanga (no caso de idosos, criangas, trabalhadores). Um bom
exemplo, nesse caso, s&o as matérias especiais do DI sobre a prevencédo
ao uso de drogas, e que renderam chamadas de capa de 22 a 28 de
junho, com o lema “Drogas, jamais!”. As matérias integram acéo da
RedeComsSC, da qual participaram os oito veiculos de comunicacdo do
grupo, e que culminaram com acdes junto a comunidade no dia 26 de
junho, o Dia Internacional de Combate as Drogas. Nesse dia, 0s 230
funcionarios da RedeComSC fizeram parte de acdes de conscientizacdo
em suas respectivas cidades. Em Chapecd, os funcionarios do DI
realizaram distribuicdo de panfletos e adesivos no centro da cidade. As
matérias, durante toda a semana, apresentaram depoimentos de viciados
e ex-viciados em drogas e alcool, alternativas de reabilitacdo e de
prevencdo, promovidas por entidades sem fins lucrativos ou pelo poder
publico. Na identificacdo social, verificou-se noticias em que hd uma
identificacdo com algum fato (Guerra do Contestado), pais (mostra
fotogréfica sobre o Haiti), ou acBes de interesse da comunidade em
geral, como criangas realizando trabalhos com lixo reciclavel.

Em quarto lugar aparece a categoria conhecimento/cultura, que
inclui noticias sobre educacdo, progresso e avan¢os da ciéncia e
tecnologia, atividades e valores culturais e religiosos, além de matérias
de servico a populacgdo. O percentual total da categoria foi de 11,4% no
Dl e 10,6% no DOC. O maior percentual ficou com o item
utilidade/servico, com 4% no DOC e 6% no DI. Nesse item, como
mencionado anteriormente, foram incluidas matérias nacionais/estaduais
de servico a populagdo, como por exemplo “Baixa ho CNPJ sem custos
a pequenas e microempresas” — manchete DI, 22 de junho, e “ICMS:
imposto em discussdo”, manchete DOC, 19/20 de junho. Esses ultimos
exemplos também denotam a intensidade, ou seja, assuntos que tem
impacto e utilidade para os leitores.

Em seguida, estio as matérias classificadas como
entretenimento/curiosidade, com 9,3% no DI e 8,7% no DOC. Nessa,
houve percentual maior do subitem esporte, devido a realizacéo da Copa
do Mundo de Futebol durante o periodo analisado. O DOC publicou
duas manchetes sobre o evento, além de varias outras chamadas. No DI,

1% Referindo-se ao entdo candidato e atual vice-presidente da Repdblica, Michel Temer.
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além das chamadas, houve uma manchete. As outras noticias de esporte
referem-se ao futebol, especialmente com times locais, profissionais e
amadores e com o0s gauchos Internacional e Grémio. Houve também
chamadas sobre outros esportes, como futsal e motocross. Em segundo
lugar nessa categoria esta o subitem efeméride, com 3,1% no Dl e 2,7%
no DOC. Esse item corresponde a comemoracGes de datas do
calendario, como Dia das Mées, Dia dos Namorados, Corpus Christi,
entre outros durante o periodo analisado. Deve-se levar em conta que
decisdes, inauguracdes, competicdes esportivas e apresentacles
artisticas ndo foram considerados como efemérides. S&o eventos de
grande probabilidade, ndo podendo ser considerados como incomum.

As categorias conflito, tragédia/drama, justica e raridade estdo
nos Ultimos lugares da classificacdo, respectivamente, apresentando
pouca variacdo percentual entre um jornal e outro. Em Gltimo lugar est4
a categoria raridade, com 3,6% no DI e 2,4% no DOC. Os dados
demonstram que o inesperado, 0 acidente, o incomum, ndo sdo 0S
principais valores-noticia nas capas dos diarios oestinos. Justamente
pela sua natureza, esses fatos que “deturpam” a rotina diaria sdo tdo
atraentes a producdo jornalistica, mas como era o esperado, sdo mais
raros gque outras noticias. A partir dessa analise, a inferéncia que se pode
fazer é a de que 0 “esperado” é encontrar poucas ocorréncias do valor-
noticia “incomum” nas capas dos jornais.

Geralmente, as chamadas referem-se a eventos ja programados,
como inauguragdes ou decisdes de governo, ou mesmo pautas
resultantes de coberturas programadas, como reunifes da Camara de
Vereadores, efemérides, eventos esportivos, servico, atividades de
pessoas proeminentes. Uma analise desses valores é insuficiente para
afirmar porque isso acontece, mas é possivel fazer algumas deducdes.
Uma delas é a dificuldade em realizar matérias mais investigativas e
aprofundadas, tema que sera abordado na proxima parte deste trabalho,
nas entrevistas com jornalistas. Também pode acontecer pela vocagdo
do jornal em cobrir temas mais comunitarios, como festas e outras
atividades realizadas nos municipios de abrangéncia e dar importancia a
matérias de servico. Isso se verifica pelo fato dos valores-noticia
entretenimento/curiosidade e conhecimento/cultura apresentarem
percentuais maiores que justica ou conflito. Outra preocupacdo é o
relacionamento com as fontes e a dependéncia dos canais oficiais, que
disponibilizam informages crediveis, de facil acesso e constantes aos
veiculos de comunicacéo.
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5 ANOTICIABILIDADE A PARTIR DA PRATICA
PROFISSIONAL

A selecdo e hierarquizacdo dos fatos que serdo transformados
em noticias envolvem um processo em varias etapas. O primeiro é o
reconhecimento dos valores intrinsecos dos fatos, os quais foram
nomeados anteriormente como Vvalores-noticia. Considere-se uma
reunido de pauta, onde as sugestdes sdo postas em discussdo. Apds
elencar quais fatos podem ser transformados em noticia, repdrteres e
editores passam a selecionar quais mereceriam uma cobertura, um
destaque ou uma nota de canto de pagina. Essas decisdes perpassam
fatores diversos, como as condi¢Ges organizacionais e materiais, a
cultura profissional do jornalista e do veiculo de comunicacdo, até a
relacdo do jornalista com a fonte e ainda aquilo que ele acredita
interessar ao seu publico leitor.

Durante o processo de elaboracdo da pauta, mesmo na apuragdo
e redacdo final ou edicdo, os valores éticos e deontoldgicos como
verdade e objetividade também véo entrar em operagdo. E por meio
deles que o jornalista vai dizer se o fato merece atencédo jornalistica ou
nao, mesmo que esse venha carregado de valores-noticia. Ndo s6 porque
um fato é interessante, ou importante, vai ganhar espago nas paginas dos
jornais. Breed (1980) afirma que a escolha dos fatos que serdo
transformados em noticia ndo é apenas individual, mas um processo,
que envolve fatores culturais, sociais e profissionais. Para ele, uma
situacdo ideal seria a de que a selecdo das noticias dependesse apenas da
gualidade do fato em si e da habilidade dos jornalistas em descrever os
eventos.

Na verdade, o profissional depara-se com varios interesses,
conflitantes ou concordantes, e que precisam ser contrabalanceados. O
controle existe desde o editor, 0 dono da publicacdo, e grupos externos
ao veiculo de comunicacdo, como anunciantes, politicos, lideres
comunitarios, lideres sindicais, igreja, entre outros. Assim, a producéo
de noticias ndo € uma decisdo individual, mas o resultado de um
sistema, que envolve elementos de dentro e fora da redacédo
jornalistica'®. E desse emaranhado de conceitos e pré-julgamentos que
resulta a pauta final e, mais tarde, as noticias impressas nas paginas do

% BREED, 1980, p.6-7.
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jornal. Por Gltimo, séo selecionadas as chamadas que comporéo a capa
e, entre elas, aquela de maior destaque, que mais ganhou pontos no que
se refere aos valores-noticia, e vai figurar como manchete do dia.

Segundo Gislene Silva (2005, p.96), além dos valores-noticia, a
noticiabilidade abrange as condicGes de producdo da noticia e a visdo
que os jornalistas tém dos acontecimentos. Assim, alguns dos fatores
capazes de agir no processo de producdo da noticia, além dos valores-
noticia que caracterizam o fato, sdo: julgamentos pessoais do jornalista;
cultura profissional da categoria; condicdes facilitadoras ou limitantes
da empresa de midia; qualidade do material disponivel (imagem e
texto); relagBes com as fontes e com o publico; questbes éticas e
circunstancias historicas, politicas e sociais. Outros autores utilizados
nesta pesquisa, como Traquina (2005) e Sousa (2000) detalham os
principais aspectos que operam na selecio e na elaboragao de noticias. E
preciso ressaltar que ndao ha uma ordem explicita, todos atuam
concomitantemente.

Traquina (2005) divide a noticiabilidade em critérios de selecdo
e critérios de construcdo. O interesse aqui € pelos primeiros critérios, de
selecdo, que sdo divididos em critérios substantivos, ou qualidades
intrinsecas dos fatos — j& visto anteriormente e nomeados de valores-
noticia, e 0s critérios contextuais, que dizem respeito & fase de producédo
da noticia. Dentre os critérios contextuais, Traquina (2005) elenca a
disponibilidade, o equilibrio, a visualidade, a concorréncia e o dia
noticioso. Por disponibilidade entendem-se a facilidade de apuracéo, as
informacGes disponiveis. Nesse caso a empresa jornalistica decidiria se
vale a pena ou ndo dispender esfor¢os para realizar uma ou outra
cobertura. O equilibrio tem a ver com a quantidade de noticias que um
acontecimento ja gerou, e 0 nimero de paginas disponiveis em cada
edicdo e por editoria. Ja a visualidade esta relacionada a disponibilidade
de imagens (fotografias) e a qualidade destas, sendo um critério
especialmente importante para a televisao.

O conceito de “furo” jornalistico, a exclusividade e a novidade
estdo relacionadas a concorréncia do jornal, o que, segundo Traquina®®,
faz com que os jornalistas cubram quase sempre as mesmas noticias,
copiando-se mutuamente, ... para fazer primeiro que os outros, ou para
fazer de modo diferente dos outros, acabam por fazer todos a mesma
coisa”?. Por Gltimo, o autor cita o dia noticioso, ou seja, a quantidade
de acontecimentos importantes durante o dia e que concorrem para

200 TRAQUINA, 2005, p.90.
201 Traquina, ibid, p.90.
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serem transformados em noticia. Assim, por exemplo, em um periodo de
férias ou feriados, fatos com menos valor-noticia tém mais chances de
serem noticiados, pela escassez de fatos relevantes e/ou agenda publica.

A ressalva que Traquina (2005) faz é a de que embora 0s
valores-noticia fagcam parte da cultura jornalistica como um todo, a
politica editorial de cada empresa influencia decisivamente na escolha
das pautas®®. Af entram questdes que vao desde a diviséo das editorias,
0 que exige um equilibrio entre os diversos assuntos, passando por
recursos — materiais e humanos — disponiveis até os contatos constantes
entre fontes e jornalistas. Fishman (1982)°® argumenta que o “sentido
dos acontecimentos” € 0 que 0Ss repOrteres acreditam ser a
noticiabilidade é fortemente influenciado pelos esquemas de
interpretacdo fornecidos pelos funcionarios das instituicdes as quais os
jornalistas ddo cobertura, ou ainda, as crencas e atitudes de celebridades,
governantes, liderangas empresariais a que esses jornalistas tem acesso
constante, seja por meio do contato direto ou mediado pelas assessorias
de imprensa.

A direcdo da organizacdo jornalistica também tem peso na
escolha das pautas, e, em se tratando de jornais de menor porte, €
preciso levar em conta se essa influéncia € maior ou menor, pela
proximidade dos jornalistas com a direcdo da empresa, ou, por outro
lado, se ndo estando ligadas a grandes corporacfes de midia, as redagdes
tém mais autonomia. Segundo Traquina (2005), a produtividade das
rotinas jornalisticas, a forma como cada empresa, em particular,
organiza seu trabalho e como utiliza material externo, como agéncias de
noticia ou assessorias, e mesmo parceira com outros veiculos de
comunicacdo, também tem forte peso na selecdo e hierarquizacdo das
noticias?®. Sousa (2000, p.106) afirma que a noticiabilidade, a selecdo e
a hierarquizacéo das noticias passam por diversos critérios, como:

(@) Influéncias pessoais (como as idionssincrasias
de um jornalista), (b) um pendor social, sobretudo
organizacional, por exemplo, relacionado com a
postura social da organizagdo noticiosa (como a
inter-relagdo desta com os restantes news media),
(c) um pendor ideolégico, visivel, por exemplo,
no destaque noticioso dado as figuras-publicas do
poder politico e econdémico e (d) um pendor

202 Traquina, ibid, p.93.
203 apud Traquina, ibid, p.94.
24 Traquina, ibid, p.94.
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cultural, resultante das culturas, profissional, de

empresa e do meio®®.

Assim como Traquina (2005), Sousa (2000) também leva em
conta as agdes ideoldgicas, tanto do jornalista quanto da empresa onde
atua, além de fatores extraorganizacionais, como a cultura profissional
ou mesmo do meio onde certo veiculo de comunicagdo se insere. O
autor ainda considera critérios associados ao meio fisico e tecnoldgico,
como por exemplo, a qualidade das imagens, e a possibilidade de um
fato ser fotografado. Para o autor, além dos fatores ligados a
organizacdo jornalistica e as crencas e praticas particulares dos
jornalistas, influem na escolha das noticias a acdo cultural, ou seja,
fatores da sociedade, sendo as noticias “um artefacto que, mesmo
involuntariamente, se apdia e faz uso de padr@es culturais pré-existentes
para ser feito e para produzir sentido™*. Ou seja, determinadas noticias
sO tém sentido para culturas especificas.

Nesse sentido, segundo Sousa (2000), as noticias e 0s meios de
comunicacao também se tornariam elementos da cultura, e se somariam
aos valores subjetivos (ag¢do pessoal) do jornalista. Nas entrevistas com
os jornalistas, procurou-se avaliar a auto-imagem que o profissional da
imprensa tem do seu papel, 0 que segundo Sousa (2000) “podera ser de
um fator de grande influéncia na selecdo de informacdo e, portanto, um
elemento importante para a configuracdo da noticia™®”’. Por exemplo,
como cita Sousa (2000), baseado no trabalho de Johnstone, Slawski e
Bowman (1972), de que alguns jornalistas se consideravam “neutros”,
enquanto outros se enquadravam como “participantes”. OS “neutros”
consideravam recolhedores e redatores de informacdes, enquanto os
“participantes” viam-se como “cdes de guarda”, ou controladores dos
poderes publicos, dotados de visdo critica, e como analistas de
problemas complexos. Além disso, “a concepgdo ética do papel do
jornalista na sociedade que cada jornalista possui também pode
influenciar a construcio de contelidos para os news media™?®,
descartando o que considera moralmente aceitdvel e/ou Util para
determinada audiéncia. Também estariam mais ou menos propensos a
atender o que acreditam que seus superiores esperam deles.

Contendo tudo isso, est4d a capacidade do jornalista de criar
esquemas proprios e automaticos de selecdo e hierarquizacdo das

25 | gc. Cit.

208 SOUSA, 2000, p.41.
207 Spusa, ibid, p.44.

208 Sousa, ibid, p.45.
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noticias. Assim, surge a crenca do “faro” para a noticia, uma qualidade
inata e imprescindivel para o exercicio da profissdo. Porém, ao talento
inato do jornalista, somam-se seus conhecimentos sobre o que é noticia,
0 que interessa ao publico e sua vontade de por em pratica esta ou
aquela pauta. Sdo processos de escolha que, a primeira vista, parecem
irrefletidos, mas na verdade representam um conjunto de praticas
incorporadas tanto no aprendizado académico quanto na experiéncia
profissional. Também pesa o entendimento do repdrter acerca das
condicdes de producdo e de politica editorial do veiculo onde atua.

Além dos jornalistas, a acdo pessoal sobre a decisdo do que é ou
ndo noticia inclui as fontes e seus interesses. Vale destacar aqui o
relacionamento das fontes e jornalistas, e a criacdo, por parte delas, de
rotinas que suscitariam a noticiabilidade, como entrevistas coletivas e
pronunciamentos. Sousa (2000) coloca essa interacdo ao nivel da agéo
social, ou seja, dos fatores organizacionais e extraorganizacionais que
influem na escolha das pautas. Nesse sentido, os valores partilhados
pelos jornalistas - sua comunidade interpretativa, termo usado por
Traquina (2005) e Zelizer (1993) - representariam também um fator de
acdo social sobre as noticias.

Dentro das rotinas produtivas, Sousa (2005, p.51) cita o fator
tempo, como forma de hierarquizar as noticias. O tempo também esta
associado ao valor-noticia novidade, visto que as informagOes atuais
seriam mais provavelmente noticiadas e os acontecimentos fora das
horas normais de trabalho apresentam menos chance de serem cobertos.
O tempo disponivel para apuracdo é proporcional &s caracteristicas de
cada midia, como revista, jornal, televisdo ou radio. Ter mais ou menos
tempo para uma cobertura jornalistica também depende da infraestrutura
do veiculo, desde disponibilidade material, de equipamentos, como o
nimero de profissionais e quantos assuntos cada um tém de cobrir
diariamente. Uma cobertura ampliada depende da capacidade da
empresa em manter plantonistas fora do horario normal de trabalho, ou
pagar horas extras aos seus repérteres. As rotinas produtivas também
sdo influenciadas pela implantagdo de novas tecnologias, como por
exemplo, a agilidade obtida com a utilizacdo da fotografia digital ou a
possibilidade de consulta a maior nimero de fontes utilizando-se a
internet. Também com a internet ha a possibilidade de publicacdo de
noticias em tempo “quase” real, o que flexibiliza as rotinas produtivas
de alguma forma, pois noticias produzidas fora do deadline das midias
tradicionais podem ser postadas a medida que se recebem informaces
novas sobre os fatos a serem cobertos.



110

As rotinas de modo geral, ajudam por um lado o jornalista a
evitar incertezas, mas por outro “engessam” seu trabalho,
burocratizando-o0. Nessas rotinas incluem-se os paradigmas sobre o que
deve ou ndo deve ser a noticia. As assessorias de imprensa ja
entenderam isso, e auxiliam seus assessorados a se tornarem mais
acessiveis aos jornalistas no que diz respeito ao tempo, organizando
eventos ligados as fontes, como coletivas e outros acontecimentos em
horéarios compativeis com as rotinas de producéo jornalistica.

As rotinas, até porque muitas vezes diferem de
organizagdo para organizacdo, sdo frequentemente
corrigidas, mas, na minha opinido, sdo também o
elemento mais visivel que permite mostrar que a
maior parte do trabalho jornalistico ndo decorre de
uma pretensa capacidade intuitiva para a noticia
nem de um hipotético “faro” jornalistico, mas de
procedimentos rotineiros, convencionais e mais ou

menos estandardizados de fabrico da informagéo

de atualidade®®.

A presséo do tempo, as rotinas rigidas de producéo e a escassez
de recursos humanos muitas vezes tornam os jornalistas reféns das
fontes que dispdem de fluxos constantes de informacdes, os canais de
rotina. Geralmente as fontes oficiais sdo as que tem condi¢Ges de manter
servicos de comunicacdo bem estruturados, como 0s representantes do
poder econdmico ou politico. A vantagem estd em receber
constantemente informacfes crediveis e facilmente verificiveis. A
desvantagem é a burocratizacdo da atividade jornalistica e a diminuicdo
da “polifonia democratizante” em favor da uniformidade®™.

A acdo sdcio-organizacional, citada por Sousa (2000), refere-se
a socializacdo a que o jornalista é exposto dentro da redagdo. Ele
menciona Breed (1955)*" para definir os fatores de socializacdo do
jornalista dentro da redagdo: a autoridade institucional e sancdes,
progressao na carreira profissional, sentimento de obrigacdo e estima
para com os seus superiores, auséncia de conflito de lealdade, prazer no
exercicio do jornalismo e jornalismo como valor também influenciam
tanto na escolha das pautas pelo jornalista, como na sua conduta na
apuracdo e na redagdo final. A socializacdo se da pela imitacéo,

209 5pusa, ibid, p.54.
210 5pusa, ibid, p.55.
211 BREED, 1955, apud Sousa, ibid, p.58.
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observacdo e experiéncia. O jornalista se sente mais recompensado pelo
estatuto alcangado entre os colegas de profissdo do que pela capacidade
de influenciar pessoas, pela sensagdo de estar defendendo seus ideais ou
mesmo pela aceitagdo obtida junto ao publico.

Ainda citando Sousa (2000), a acdo extra-organizacional
engloba a influéncia das fontes, que sdo chamadas pelo autor de
gatekeepers externos, pois sdo elas que selecionam as informagdes que
desejam passar aos jornalistas?’?. H& a interdependéncia entre fontes e
jornalistas, e isto acontece mesmo com os jornalistas mais desconfiados
em relacdo as informagbes da fonte. O autor portugués fala do
relacionamento problematico entre fontes e jornalistas, quando ha
relagdo de amizade entre esses ou interesses diversos, como o jornalista
gue presta servico de assessoria a determinada figura publica. A mesma
guestdo ¢ levantada quando se trata de receber favores, como viagens e
presentes, patrocinados pelas fontes. Concorda-se com Sousa (2000) de
gue ha a sensacdo de que os poderes controlariam mais os jornalistas
gue ao contrario. O que normalmente acontece é que as fontes de maior
poder econdmico tém mais acesso aos meios de comunicacdo, e sua
ideologia acaba prevalecendo. “Os sistemas de pensamento e as imagens
gue ocorrem aos jornalistas, sob a pressdo do tempo, seriam 0s sistemas
e as imagens dominantes na sociedade, que, por sua vez, seriam 0S
sistemas e as imagens dos poderes com mais recursos”?". A recorrente
busca dos jornalistas por fontes oficiais decorre da necessidade de
informacGes regulares e fidedignas, mas essa dependéncia tende a
burocratizar as rotinas jornalisticas.

Procurou-se ouvir os jornalistas e proprietarios dos dois jornais
focos da pesquisa acerca dos fatores que influenciam na escolha e
hierarquizagdo das pautas, além dos valores-noticia de sele¢do. Foram
realizadas entrevistas presenciais, a partir de questionarios previamente
elaborados (THIOLLENT, 1987). A exploragdo aqui proposta parte das
observaces e crengas dos jornalistas entrevistados e seus relatos sobre o
trabalho diario em jornais locais. As opinides foram confrontadas com
conceitos tedricos sobre noticiabilidade e ética, especialmente, como
verificou-se em capitulo anterior, que tratou também da ética da
responsabilidade e da ética da conviccdo, cunhadas por Max Weber
(2008) e discutidas por Daniel Cornu (1999). Também pretende-se
discutir em quais pontos esses jornalistas acreditam que diferenciam-se
de uma comunidade interpretativa (TRAQUINA, 2005). Ou seja, 0 que

212 Spusa, ibid, p.61.
213 Sousa, ibid, p.63.
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eles acreditam ser o diferencial de um jornalista local em relagdo aos
preceitos éticos e deontoldgicos do jornalismo de forma geral, e quais as
dificuldades, as facilidades e os potenciais com 0s quais se deparam no
trabalho diario com a imprensa local.

Assim, a partir da visdo que os jornalistas tem do proprio
trabalho e das implicacGes éticas da atividade jornalistica, sera possivel
visualizar o processo de escolha das pautas no ambito da redacéo.
Dividiu-se essa analise em trés etapas: na primeira, o que os jornalistas
acreditam ser o objetivo da publicacédo e os critérios que levam em conta
na hora de escolher as matérias; na segunda, questfes ligadas a rotina de
producdo, e, na terceira, preceitos éticos que interferem na préatica
jornalistica bem como no relacionamento com as fontes.

5.1 PROPOSTA EDITORIAL E DEFINICAO DE PAUTAS

Os dois veiculos de comunicacédo, tanto o DOC quanto o DI,
surgiram da observacdo, por parte dos sécio-proprietarios, da
necessidade de um jornal impresso diario em suas regides de
abrangéncia. De acordo com Luiz Monticelli, sécio-proprietario do
DOC, “nosso objetivo é ser o jornal mais lido da regido”. Para ele, o
diferencial estd em “buscar os fatos didrios da regido e aprofundar
guestdes nacionais e estaduais”. Ja 0 sécio-proprietario do DI, Ronaldo
Roratto, conta que, quando comecou a atuar na empresa, em 2000,
acreditava que um bom jornal regional deveria trazer noticias estaduais
e nacionais, enviar jornalistas & capital do Estado e comprar 0s servigos
de agéncias de noticias. No entanto, ap0s assistir a uma palestra sobre
jornalismo local na Universidade do Vale do Itajai - Univali, em Itajali,
convenceu-se que a melhor aposta eram as noticias locais. “Aquele dia
eu ouvi que ‘nada agrada mais uma pessoa que ler algo sobre si mesma’,
entdo pensei em mudar o foco do jornal”, afirma. Foi a partir disso que o
jornal passou a publicar mais noticias locais e a criar suas sucursais
regionais. A mesma politica editorial foi implantada nos demais
veiculos do grupo, como o Diario da Cidade, de Itajai.

Entre os jornalistas entrevistados, “publicar noticias sobre a
regido” e “valorizar a regido” foram as afirmages mais citadas, quando
guestionados sobre a proposta editorial da publicacdo ou sobre o que
eles acreditavam ser o papel do jornalista local. “Educar a populagéo”
foi citada por quatro jornalistas, e ainda houve opinibes variadas, como
“ser um registro histérico da regido”, “contextualizar noticias nacionais
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e internacionais para a regido”, “defender a bandeira da comunidade”,
“entender a realidade local”, “melhorar a vida das pessoas, da cidade e
do interior”, todas relacionadas a importancia da informagéo jornalistica
dentro de um contexto regional. Ha ainda outras informag8es que dizem
respeito a afirmacdes basilares da atividade jornalistica, como “levar
informagfes de qualidade, sem ‘achismos’”, “dar voz a todos o0s
segmentos da sociedade”, “fazer com que a informagdo chegue o mais
imparcial e veridica possivel”, “satisfazer 0s interesses dos leitores” ou
“levar a informacdo com precisdo e responsabilidade”.

Sdo essas as afirmagBes que norteiam a atividade jornalistica
nos meios locais, predominantemente aquelas relacionadas as
caracteristicas peculiares do jornal local, da sua proximidade geogréfica,
€ a0 mesmo tempo as premissas que caracterizam a atividade
jornalistica como uma comunidade interpretativa transnacional
(TRAQUINA, 2005), ou valores compartilhados pelos profissionais.
Durante todo o processo de entrevistas, percebeu-se haver nuances
particulares ao trabalho dos profissionais dos dois jornais pesquisados,
guanto & percepgdo do prdprio trabalho como jornalistas fortemente
ligados a questdo do regionalismo.

Quando questionados sobre a publicacdo de noticias estaduais,
nacionais e internacionais, 0s entrevistados concordaram que, para
ganharem espago no jornal, essas noticias precisam ter algum impacto
para a regido. Na maioria dos casos, sdo contextualizadas para a
realidade local. O DI conta com os servicos da Agéncia Estado e
Agéncia Brasil, cujas matérias sdo utilizadas na integra ou
contextualizadas para a realidade local. O DI possui ainda paginas
destinadas somente a noticias nacionais e internacionais. O DOC néo
tem editoria exclusiva para noticias nacionais e/ou internacionais,
apenas publica matérias de interesse nacional e internacional de acordo
com a editoria de interesse.

Assim, como citado em capitulo anterior, pode-se dividir essas
matérias em proximidade social e psico-afetiva, pelo interesse que
despertam. Como proximidade social, pode-se citar pesquisas do
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) sobre a populagao
do pais, e que acabam sendo contextualizadas regionalmente. Também
no caso de matérias politicas, sobre decisdes do governo do Estado que
impactam a regido, como a nomeagdo de um novo secretario regional,
ou a implanta¢do do nono ano do Ensino Fundamental em todo o pais, e
gue rendeu a reporter Karine Perez uma pauta sobre a situacdo das
escolas de Chapec6. Tanto nas entrevistas quanto na analise dos
exemplares, observou-se a necessidade de contextualizar matérias que
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tenham alguma utilidade pratica para a populacdo, como a confec¢do do
titulo eleitoral, novos impostos, alta de pregos, entre outros.

Na proximidade psico-afetiva, pode-se enquadrar aquelas
matérias as quais os jornalistas referiram-se como de “impacto” ou que
causam “comogéo nacional”, nas palavras do repérter Tiago Franz,
como as revoltas no Egito ou tragédias naturais no Brasil. A editora do
DOC, Andréia de Oliveira, conta que entrevistou uma mulher, nascida
em Ipumirim, cidade do Alto Uruguai Catarinense, e que estava
residindo em Petrdpolis na época das enchentes no Rio de Janeiro. Ja o
reporter Sandro Devens conseguiu, em parceria com um colega
radialista de Concordia, entrar em contato com um concordiense que
estava no Haiti durante os terremotos que assolaram aquele pais. O
reporter esportivo do DOC, Rodrigo Goulart, explica que ha muitas
noticias sobre os times de futebol gauchos Internacional e Grémio, pois
calcula que 80% da populagdo do Oeste torce para algum desses times.

Pode-se perceber que a divulgacdo de noticias estaduais,
nacionais e internacionais obedece a varios critérios, mas € importante
citar aqui a contextualizacdo, quando os jornais conferem tintas locais a
um fato distante da regido. Essas matérias sdo escolhidas de acordo com
aquilo que os jornalistas acreditam ser importante para o publico, algo
que interessaria diretamente ao leitor local como matéria de servigo, por
exemplo, ou que tenha uma estreita relacdo com a regido. As noticias
precisam ter ligagdo com a proximidade, afirmam, pois para ficar
sabendo dos fatos estaduais, nacionais e internacionais os leitores teriam
outras fontes, como a televisdo ou a internet.

Como principais fontes de informacéo na busca por noticias, 0s
jornalistas dos dois veiculos apontaram as oficiais, com seis citacdes,
como prefeituras, Camaras de Vereadores e 6rgaos publicos, sendo por
meio de releases ou contato telefénico regular, tanto por iniciativa das
fontes quanto por parte dos proprios jornalistas. Trés reporteres
apontaram ainda as fontes habituais, essas entendidas desde Orgaos
publicos, até empresarios, lideres sindicais e esportistas, dentro de cada
editoria. Em seguida, o meio de informacdo mais citado na elaboracéo
das pautas foram as emissoras de radio locais.

Também se pautam por noticias da televisdo e internet,
especialmente para noticias nacionais e internacionais, e sondagem da
opinido do publico, na rua. Nesse caso, referem-se ndo a obtencéo de
sugestfes de pauta, mas a enquetes, apreciacdo das pessoas da rua sobre
um tema especifico. Para Karen Perez, também do DI, as informagdes
das fontes oficiais sdo completadas com as fontes secundérias, ou seja,
pessoas chamadas para analisar determinado assunto, ou pessoas da rua,
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ouvidas para opinar sobre algum tema especifico. Duas rep6rteres do DI
afirmam conseguir pautas por observagdo, nas ruas ou nos eventos dos
quais participam. Para Tiago Franz, do DI, “as fontes oficiais acabam
sobressaindo, a ndo ser quando buscamos uma pauta que envolva mais
analise”.

Dos 14 entrevistados, 10 afirmaram receber muitas sugestdes do
publico (quatro do DOC e seis do DI) e trés disseram ndo receber
informacbes. O reporter Sandro Devens, do DOC, afirmou receber
sugestdes apenas na editoria de Esporte, sendo raras as sugestfes de
leitores para matérias em Seguranca. O sdcio-proprietario do DOC e
também jornalista, Luis Monticelli, alega que os jornalistas do veiculo
recebem muitas ligagbes, principalmente dos assinantes, pois “eles se
sentem um pouco donos do jornal, ligam mesmo para sugerir”. Apesar
das  declaragbes de  Monticelli, nem  todos  recebem
informacgOes/sugestdes de leitores. Geralmente os jornalistas mais jovens
afirmaram que os leitores ligam pouco para o jornal.

Entre aqueles que disseram ndo haver muita interacdo com o
publico, a reporter do DI, Edina Mara Pedruzzi, afirma que as poucas
sugestdes geralmente sdo sobre buracos na rua ou atividades escolares.
Segundo ela, as sugestdes dos leitores ajudam a “fortalecer 0s lagos com
a comunidade”. Porém, a maior parte das pautas origina-se das
sugestdes de assessorias ou dos proprios reporteres. Para o reporter
esportivo do DI, Rodrigo Goulart, o contato com o publico da-se durante
0s jogos, com os torcedores, geralmente quando estes sdo sondados para
enquetes. Para a reporter do DOC, Rhayana Cordeiro, “aqui em
Concordia falta interacdo, as pessoas nao tém o costume de ligar para o
jornal e sugerir matérias. Falta o contato com o leitor (...) ndo temos
feedback imediato como tem um blog, por exemplo”. A reporter do DI
Karen Perez conta que, quando trabalhava em S8o Miguel do Oeste,
muitas pessoas a questionavam se era necessdrio pagar para ter
sugestdes publicadas no jornal, o que, segundo ela, denota
desconhecimento da populacdo acerca do trabalho jornalistico. A
“picaretagem”** existente no meio também gera desconfianca no
publico, segundo Perez, pois muitas pessoas acabam ‘“desconfiando”
mesmo dos jornalistas sérios.

24 gegundo a entrevistada, jornalismo sem profissionalizagdo, nos quais os leitores detectam
muitos erros de apuragdo e apresentagdo da noticia. Também se refere a questdes éticas, como
cobrar para publicar matérias.
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5.3 ROTINAS PRODUTIVAS

Quanto as rotinas produtivas, os entrevistados dos dois veiculos
apresentaram pontos em comum. Segundo eles, a distancia geografica
entre 0s municipios da regido de abrangéncia muitas vezes impede a
presenca do repdrter, dificuldade que é contornada com o envio de fotos
e textos por assessorias de imprensa ou a realizacdo de entrevistas por
telefone. No DI, essa dificuldade € menor devido a presenca de
reporteres nas sucursais, e ainda o intercambio de matérias entre outros
veiculos da RedeComSC. Vale destacar que o DOC cobre os 16
municipios do Alto Uruguai Catarinense, enquanto o DI esti presente
em 72 municipios de todo o Oeste, inclusive, fazendo concorréncia ao
DOC no Alto Uruguai. “Tempo é 0 nosso problema maior, pois
cobrimos varios municipios. Paial, por exemplo, fica a duas horas de
estrada de chéo, entdo é dificil”, relata a repdrter do DOC, Vania de
Souza.

Nos dois veiculos, ndo ha a figura do fotografo, sdo os proprios
reporteres que fotografam. Ainda assim ndo ha equipamento disponivel
para todos. No DOC, ha um automével que é utilizado pela equipe
comercial e pela redagdo. J& o DI conta com um veiculo exclusivo para
a redacdo. Segundo o sdcio-proprietario do DOC, Luiz Monticelli, a
direcdo incentiva os repdrteres a realizarem as pautas pessoalmente.
Porém nem sempre isso é possivel. Sdo utilizadas entdo fotografias e
informacGes enviadas pelas préprias fontes, sejam elas érgéos publicos
ou empresas e entidades que dispdem de servico de assessoria de
imprensa. Quando o reporter precisa se deslocar a outro municipio,
geralmente um representante comercial vai de “carona” para vender
anuncios naquela localidade. Essa foi a formula encontrada para
otimizar a utilizacdo do veiculo. O sécio-proprietario do DI, Volnei de
Souza, percebe um certo “comodismo” dos reporteres, mas admite que,
muitas vezes, uma matéria ndo é realizada pessoalmente por falta de
tempo da equipe. A editora do DI, Lisiane Rodrigues, afirma que ha
consenso no uso dos equipamentos entre 0s reporteres, como de
magquinas fotogréaficas ou veiculos.

No DOC, a reunido de pauta é realizada todas as manhas com a
editora Andréia de Oliveira. Além disso, outras pautas vdo surgindo
durante o dia. Para matérias mais elaboradas, segundo ela, é realizado
um pré-agendamento, no dia anterior. “Releases e fotos a gente acaba
usando bastante, para se pautar. O uso é inevitavel, tem aquele dia que,
mesmo que vocé busque muito, as portas estdo fechadas”, declara a



117

editora. J4 no DI, as reunides sdo realizadas nas manhds de segunda-
feira e os reporteres vao sugerindo novas pautas durante a semana.

Para os reporteres do DI, a dificuldade esta em realizar todas as
pautas no horario de cinco horas regulamentares do jornalista. O
reporter de Politica, Tiago Luiz Franz, explica que, muitas vezes, outro
repérter tem que cobrir a pauta do colega, pois este ja encerrou o
expediente ou ainda ndo chegou. O mesmo acontece nos plantbes de
final de semana e feriados, nos quais os plantonistas acabam cobrindo
todas as editorias. Para ele, a dificuldade €, como repoérter de Politica,
obter informagfes de fora da regido. Afirma ndo haver controle da
guantidade de ligacbes telefénicas. Frequentemente, no entanto,
precisam apelar para as assessorias para ter contato com fontes estaduais
ou nacionais, como Brasilia, e muitas vezes acabam recorrendo ao
release. “Os jornais da capital tém mais chance de sair na frente, assim
como temos mais chances aqui do que 0s jornais menores do que nés”,
constata.

Os jornalistas ainda interagem com outros veiculos de
comunicacdo. No DOC, verificou-se troca de informagbes com
emissoras de radio e TV, dentro e fora do Alto Uruguai Catarinense. Ja
0s repérteres do DI afirmaram que s6 ha troca de informacfes com os
veiculos da RedeComSC, a qual pertencem, e que por isso ndo haveria
necessidade de contatar profissionais de outros veiculos. Ha
principalmente a troca de informaces e fotografias quando times locais
participam de jogos no litoral, ou vice-versa. O proprietario do DOC,
Volnei de Souza, explica que ha parceria com as emissoras de radio
local, pois, como elas tém sites de noticia, acabam utilizando as
fotografias do jornal. E, por chegar aos fatos instantaneamente, as
emissoras acabam repassando informagfes para o jornal. A repdrter
Vania de Souza explica que em casos mais polémicos, o jornal ja pautou
a televisdo e jornais de Chapecd ou Xanxeré. Ela acredita haver
facilidade de intercdmbio entre os veiculos de comunica¢do da regido
porque muitos profissionais desses veiculos sdo ex-colegas de faculdade
e se conhecem. Vania conta, por exemplo, que ja recebeu um video da
TV Record, sobre 0 um médico preso nas cidades de Xavantina e
Xanxeré, e com o qual conseguiram fazer uma matéria.
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5.4 ETICA DA RESPONSABILIDADE, ETICA DA CONVICGAO

Como foi visto no primeiro capitulo, segundo Cornu (1999,
p.131), “o agir do jornalista deve ser guiado por uma deontologia que
integre a sua plena dimensdo ética, uma debntica como instancia
fundadora e critica”. Procurou-se nesse capitulo analisar os principios
gue norteiam o trabalho dos jornalistas dos dois veiculos do Oeste de
Santa Catarina, foco da pesquisa, e como eles operam no dia a dia e a
prépria conviccdo desses profissionais sobre seu compromisso com o
publico.

Utilizou-se os conceitos de ética da responsabilidade e ética da
convicgdo, de Max Weber (2008), a partir da visdo que os jornalistas
tém acerca do proprio trabalho. Procurou-se saber se os profissionais
acreditavam haver uma maior responsabilidade sobre o que dizem,
devido a proximidade destes com seu publico de referéncia. De 14
jornalistas entrevistados, 11 afirmaram acreditar que a responsabilidade
do jornalista de jornais locais € a mesma que a dos demais profissionais,
apesar de haver ressalvas como uma maior cobranca por parte do
publico, pelo fato de o profissional ser mais facilmente encontrado, ou,
na palavra da reporter do DOC, Vénia de Souza, “estar mais perto para
levar pedrada”. “A gente tenta fazer de forma responséavel o trabalho que
parece menor”, afirma o repérter do DI, Tiago Luiz Franz, referindo-se
ao preconceito existente em relacdo a veiculos de menor porte. Para trés
profissionais, a responsabilidade é maior, porque ha um contato préximo
com as fontes e, consequentemente, mais cobranga.

Perguntados sobre se a proximidade com as fontes é benéfica ou
constrangedora, percebeu-se que as opinides ficaram divididas. De 14
jornalistas e um proprietario de jornal que responderam a essa questao,
seis disseram que a proximidade é benéfica, pois aumenta o contato com
as fontes. Reconhecem, no entanto, a necessidade de haver limites. Dois
consideraram a proximidade constrangedora. Para o rep6rter de Policia
do DOC, Sandro Devens, é mais constrangedor, por exemplo, no caso
de um assassinato, entrevistar a familia da vitima, pois na maioria das
vezes 0 jornalista conhece as pessoas. Outro jornalista relatou problemas
com um amigo, sobre o qual teve que fazer uma matéria de dendncia.
Sete ainda disseram que a proximidade das fontes pode ser tanto
benéfica quanto constrangedora, dependendo da capacidade do
jornalista em estabelecer limites.

Para o socio-proprietario do DOC, Volnei de Souza, o publico
local torna-se mais critico que o de um veiculo maior por ter contato
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direto com os jornalistas, editores e até mesmo com 0s proprietarios de
veiculos de comunicacdo. Relata que o setor comercial fechou contrato
de andncio com uma agéncia de acompanhantes, porém teve de rescindi-
lo devido a pressdo do publico. Alguns leitores ligaram, reclamando do
anancio. “Isso ndo aconteceria no Diario Catarinense, por exemplo”,
opina. Acredita que em jornais de maior circulacdo, a identificagdo dos
leitores com o veiculo de comunicacdo €é menor, ha menos
conservadorismo e o publico ndo tem tanto acesso aos tomadores de
decisdo. A pressao por parte dos leitores e anunciantes também chega a
pauta, segundo Souza, desde a exigéncia para se publicar uma foto na
coluna social ou uma matéria sobre um produto ou empresa, até pedidos
para que algo néo seja publicado. Sobre as demandas dos anunciantes,
conta que foi criada uma pagina especial, publicada as segundas-feiras,
somente com matérias sobre as empresas que anunciam no jornal.
Apesar do carater publicitario, essas matérias sdo de responsabilidade da
equipe de jornalistas. Formado em Relagdes Publicas, revela que,
guando assessor de imprensa do governo do Estado, chegou a cobrar de
reporteres da regido a publicacdo de releases. Hoje, “do outro lado do
balc@o”, revé essa perspectiva. Ao mesmo tempo, afirma que nunca teve
“coragem” de fazer uma cobranca dessas para um jornal de maior porte.
A orientacdo para seus reporteres é utilizar releases como base, nunca
fazer a cOpia na integra.

Sobre o que deixaria de ser publicado no jornal, as respostas
foram as mais diversas, como: fato sem interesse, suicidio, pauta fora do
horéario de fechamento, falta de espaco na edi¢cdo ou matéria com dados
incompletos. Ha também a responsabilidade sobre a veracidade dos
fatos e suas consequéncias. O repérter policial do DI, Daniel Souza
Rodrigues, diz que recebe muitas denlncias de estupro, mas que na
verdade ndo passam de intrigas de vizinhos, fato corriqueiro na regiéo,
segundo ele. Rodrigues observa uma mudanga na atividade dos
jornalistas: “antigamente, 0 jornalista era avaliado pelo nimero de
processos. Para o pessoal mais antigo, era um orgulho estar sendo
processado. Hoje ndo funciona assim (...) vocé publica besteira, em
Policia ou outra editoria, se vocé quiser, porque fonte tem”. Rodrigues
observa uma mudanca na postura dos profissionais da imprensa, mais
preocupados com a responsabilidade dos seus atos perante o publico.
Com a facilidade de os jornalistas contatarem suas fontes e terem meios
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de confirmar dados, ndo ha justificativa, segundo ele, para cometer erros
de apuracéo®®.

Rodrigues afirma que ouve muitas reclamagdes quando deixa de
publicar o nome de algum criminoso, pois as pessoas ja sabem “quem
fez o qué”, principalmente em casos de crime como trafico, pedofilia ou
violéncia sexual, que ja foram alvo de comentarios na cidade. A editora
do DOC, Andréia Oliveira, explica que o jornal ndo tem como politica
publicar noticias sobre suicidios. No entanto, em alguns casos, quando
envolvem pessoas conhecidas ou geram muitos comentarios na cidade, o
fato é noticiado, segundo ela, com o cuidado de manter a forma mais
objetiva possivel. E o que Gomis (2002), como citado no capitulo
anterior, classifica de interessante. O fato que gera comentério, e por
isso ndo pode deixar de ser noticiado, é o que a populacao ja sabe.

Os depoimentos evidenciam a pressao politica exercida sobre os
jornalistas. H&, no entanto, que se destacar as implica¢des econémicas.
A pressdo exercida pelas fontes e pelo departamento comercial sdo
queixas frequentes. “Ja deixamos de veicular uma informacdo na Ultima
hora porque nos ligaram pedindo ‘por favor, ndo divulgue’. Envolvia
outras pessoas, e a gente acaba fazendo isso para ndo se queimar com a
prépria fonte, para manter a relacdo e a harmonia”, revela a repérter do
DOC, Rosilene Fochesatto. Segundo o sdcio-proprietario do DOC, Luiz
Monticelli, os wveiculos menores tém um nUmero reduzido de
anunciantes e, se ndo cederem a pressdo de ndo publicar algo, podem
arcar com prejuizos financeiros. A maneira de se defender, dizem os
repdrteres, é sempre ouvir os dois lados. Em alguns casos, manter as
gravacgdes e provas para uma possivel contestacdo. Para a maioria deles,
é preferivel deixar de publicar algo do que distorcer a matéria para
favorecer alguém.

Para 10 entrevistados, a dificuldade de os jornalistas do interior
em realizar reportagens investigativas é maior. O principal motivo é o
fator tempo e 0 nimero reduzido de profissionais. Os rep6rteres do DI
afirmam que o jornal tem a maior equipe de repdrteres da regido Oeste,
com 10 no total, mas ainda é dificil realizar reportagens que exijam mais
tempo de investigacdo. Segundo Tiago Luiz Franz, do DI, séo

215 Durante 0 1° Seminario Brasil Argentina de Pesquisa e Investigagdo em Jornalismo —
BAPIJOR, realizado em 9 e 10 de junho de 2011, em Floriandpolis, o jornalista e professor
Claudio Tognolli, editor da revista Consultor Juridico, informou que, em cinco anos, 0 nimero
de jornalistas processados no Brasil passou de 2 mil para 5 mil, sendo o pais campedo nesse
tipo de processo. A revista eletronica Consultor Juridico publicou, em maio de 2007, matéria
sobre aumento do nimero de processos contra jornalistas. De 1993 até o primeiro quadrimestre
de 2007, aumentou em 42.700% o nimero de processos contra jornalistas por dano moral.
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publicadas dendncias “prontas”, que partem da Justica ou Ministério
Publico, por exemplo, mas ndo ha iniciativas dos jornalistas em apurar
denincias exclusivas. Para a editora Lisiane Rodrigues seria necessario
contratar um repérter apenas para matérias especiais. J& a reporter Karen
Aline Perez, do DI, diz que as reportagens investigativas demandam
mais recursos, e no interior é dificil convencer os empresarios a
investirem, além da resisténcia de muitas pessoas a conceder entrevistas.
“As pessoas ndo conseguem perceber o valor de como isso (o
jornalismo) pode ajudar a populagdo”, argumenta.

Outros fatores apontados por alguns entrevistados, mas que néo
sdo unanimidade, foram ainda o constrangimento relacionado a
proximidade, como o fato de o jornalista ser conhecido, e a pressdo
exercida sobre o profissional. O socio-proprietario do DOC, Volnei de
Souza, afirma que “as pessoas conhecem o repérter e 0 intimidam”.
Segundo ele, vérios reporteres ja receberam ameagas, desde processos
judiciais até de cancelamento de assinatura ou de andncio. “Porém,
nunca tivemos um processo”, ressalta. Para dois jornalistas, a
dificuldade em realizar reportagens investigativas € “a mesma” de
qualquer outro jornal. Ja para a reporter do DOC, Rhayana Cordeiro, a
proximidade das fontes facilita a realizacdo de matérias investigativas,
pois é mais facil contatar as pessoas envolvidas no fato.

Percebe-se que a dificuldade de realizacdo de matérias mais
investigativas, de maior folego, esta ligada a falta de equipe e tempo de
apuracdo, porém entendeu-se que o0s jornalistas acreditam ser algo
inerente ao jornalismo diério, especialmente em um veiculo menor. Os
jornalistas do DI, que compdem a redacdo mais numerosa do Oeste
catarinense, constatam que essa € uma realidade local. Apesar de
estarem em uma situacdo melhor que outros veiculos de porte
semelhante, ainda precisam aumentar a equipe para realizar matérias
mais complexas. Esse é um fator que ndo parece incomodar 0s
jornalistas de forma geral, pois ja se consideram com uma estrutura
adequada, dentro da realidade local. Infere-se, no entanto, que essa
dificuldade pode estar ligada a questdes de organizacdo nas redagdes e
distribuicéo de trabalho. Além do tempo e equipe maior para as matérias
investigativas, esse tipo de apuracdo também envolve o controverso, 0
que ndo foi divulgado, ou seja, aquilo que os envolvidos ndo tem
interesse que se torne publico, o que se torna problemético de se
alcangar quando as fontes estéo tdo préximas.

O socio-proprietario do DI, Ronaldo Roratto, acredita que a
juvenilizacdo das redagGes também contribui para o fato de ndo haver
matérias de maior folego. Segundo ele, o fato de haver mais faculdades
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de Jornalismo na regido ajudou a profissionalizar as equipes, hd uma
qualidade técnica superior. No entanto, ainda € dificil encontrar
profissionais mais experientes e capacidade para realizar coberturas
aprofundadas. Foram entrevistados 17 profissionais, sendo 7 do DOC e
10 do DI. No DOC foram entrevistados dois proprietarios, quatro
jornalistas e uma estagiaria. No DI responderam as entrevistas 9
jornalistas e o sécio-proprietario administrador. Dos 14 jornalistas
entrevistados, apenas dois tém idade acima de 30 anos - uma jornalista
do DOC e um do DI tém 38 anos. Os demais tém entre 23 e 29 anos de
idade, sendo que nove sd&o mulheres e cinco homens. Todos formaram-
se em universidades da regido, nos campi da Unochapec6, Unoesc ou
unC.

Apesar do grau de proximidade com as fontes, os jornalistas do
interior ficam divididos se questionados sobre o conhecimento tem do
publico. De 14 entrevistados, oito disseram conhecer as preferéncias,
enquanto seis dizem faltar pesquisas e mais interacdo com os leitores
para ter uma visdo mais abrangente das necessidades do publico. O DI
ndo realiza pesquisa com os leitores, mas a editora Lisiane Rodrigues
acredita ser necessario investir em uma sondagem. Ja o DOC realiza
pesquisas diarias, por telefone, com seus assinantes. Os sécio-
proprietarios Luis Monticelli e Volnei de Souza constatam que 58% das
assinaturas sio CNPJ?'®, ou seja, estdo em nome de alguma empresa.
Dos 42% restantes, cerca de 70% sdo pessoas acima de 50 anos e 80%
do sexo masculino. Para Souza, os leitores do DOC sdo muito
conservadores, dai o cuidado com a publicagdo de matérias
sensacionalistas e fotos apelativas. E, como mencionado anteriormente,
ha a reclamacéo de leitores até no que se refere a andncios. Entre os
jornalistas do DOC entrevistados, no entanto, nenhum afirmou conhecer
0 teor das pesquisas. Para a editora Andréia de Oliveira e a repérter
Vania de Souza, os repdrteres conhecem bem o publico por estarem
proximos e pelo fato de todos os jornalistas morarem ou pelo menos
terem se formado em universidades da regido.

Cornu (1999) considera o jornalista um ser politico, que
contribui para a coesdo social. Para o autor, uma compreensdo do
jornalismo fora da sua fungdo politica resultaria em uma atividade de
mero entretenimento. A ressalva que se faz é a de que o jornalista ndo
deve ser tratado como um agente politico, mas um intérprete, um
observador. A posi¢do do jornalista ndo implica uma atuagéo efetiva,
mas uma “acdo de exterioridade”, como um observador do real. Em

216 Cadastro Nacional de Pessoa Juridica.
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consonancia com as palavras de Cornu (1999), todos os jornalistas e
proprietarios de jornal entrevistados disseram acreditar que o jornalista
ndo deve ter posicionamento em seu trabalho. Apesar de todos
reconhecerem que ha preferéncias politico-partidarias de cada um, néo
seria possivel deixar transparecé-las, sob pena de descontentar o leitor.
Alguns acreditam que o posicionamento é inerente ao trabalho do
jornalista, pois é impossivel ser totalmente imparcial. No entanto, é
preciso demonstrar imparcialidade no trabalho diério. Para o reporter de
Politica do DI, Tiago Luiz Franz, a prerrogativa de se posicionar deve
ser restrita aos colunistas.

Apesar de a imprensa catarinense ter crescido predomi-
nantemente a partir de raizes politicas, como mencionado em capitulo
anterior, os jornalistas acreditam que um jornal partidario ndo
sobreviveria nos dias de hoje. O socio-proprietario do DOC, Volnei de
Souza, atuou em uma assessoria do Governo do Estado antes de criar o
jornal. Ele disse ter enfrentado varias barreiras, pois no inicio o pablico
ligava 0 nome do jornal ao PMDB, partido do governador na época.
“Parecia que eu carregava na minha imagem o posicionamento politico
do governo Luiz Henrique da Silveira, mas estava bem claro para mim
que, a partir dai, o que valia era o trabalho imparcial. Eu tive que provar
isso para a sociedade por mais de um ano para quebrar esse paradigma”,
declara. Souza conta que o prefeito de Concérdia na época, Neodi
Saretta (PT), ndo deu nenhuma entrevista ao DOC nos primeiros 60 de
circulacdo, apesar das constantes solicitagdes dos reporteres:

Ap6s 60 dias ele nos atendeu para uma entrevista
e uma conversa. Nesse dia ele perguntou se
sabiamos quantas fotos do governador Luiz
Henrique tinham saido no jornal e quantas do
prefeito e do secretério regional. Ele sabia, que
havia saido 32 do Luiz Henrique, 31 dele e 26 do
secretario regional. Eu disse que estava
equilibrado, mas ele disse que, pelo jornal estar no
municipio de Concdrdia, devia ter mais fotos dele
que do Luiz Henrique (...) Por ele nunca ter nos
recebido, e por ver que mesmo assim 0 jogo ndo
estava desequilibrado, conseguimos abrir as
portas.”’

217 SOUZA, 2011, depoimento & autora
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O socio-proprietario do DI, Ronaldo Roratto, v& uma
dependéncia dos jornais menores em relacdo aos poderes publicos, pois
muitas vezes esses Sd0 0s principais anunciantes. Ele conta que quando
o governador Luiz Henrique da Silveira®® foi processado por
autopromoc¢do com recursos publicos, o governo deixou de anunciar em
jornais durante alguns meses, € como consequéncia varios jornais
menores quase fecharam. “Na época, 0s anuncios do governo
representavam 10% do nosso faturamento, mas chegava a 70% nos
outros jornais menores. A coluna do Estado representa hoje menos de
1% do nosso faturamento”, afirma. Assim, questiona-se até que ponto 0s
jornais do interior mantém-se isentos dos interesses de seus principais
anunciantes, se ha pressdo de quem anuncia, ou se 0 que opera € uma
autocensura dos proprios profissionais.

Ao mesmo tempo, é quase unanimidade entre os jornalistas
entrevistados a necessidade dos jornais do interior estarem ao lado dos
politicos locais, seja com o intuito de dar visibilidade a estes ou mesmo
de cobrar a¢des pela comunidade. “Tomar o lado do politico ndo, mas
estar ao lado dos politicos, acho que sim”, afirma o repdrter do DOC,
Sandro Devens. Para o rep6rter do DI, Daniel Sousa Rodrigues, o apoio
aos politicos locais é positivo, desde que se dé voz a todos os partidos.
“Vamos defender, mas sem puxar o saco”, afirma a repérter do DI,
Lucimara Cardoso.

No periodo de andlise dos exemplares, relatado anteriormente,
tanto o DOC quanto o DI publicaram diversas entrevistas e matérias
com politicos do Oeste catarinense, e que estavam concorrendo nas
elei¢cbes de 2010. O objetivo de divulgar todos os partidos da regido,
segundo os repdrteres, é incentivar o voto nos politicos locais e evitar os
de ocasido, os “paraquedistas”, pertencentes a outras regides. Por outro
lado, acreditam que os jornais locais devem também cobrar mais as
acOes dos politicos da regido. Para o repérter de Politica do DI, Tiago
Franz, campanhas como a “Vote pelo Oeste”, promovida por entidades
locais em época de eleicdo, devem ser noticiadas, mas ndo defendidas
pelos jornais. Para ele, ndo ha necessidade de separacdo entre candidatos
regionais e ndo regionais, pois para ele as demandas da sociedade estdo
menos localizadas. “Acho que o global e o local estdo conectados hoje”,
afirma.

218 A coligaciio "Salve Santa Catarina", que apoiou o candidato Espiridiio Amin (PP),
derrotado nas eleicoes de 2006 para o governo de Santa Catarina, pediu a cassagio do
entdo governador Luiz Henrique da Silveira e de seu vice, Leonel Pavan. A acusagao foi
de propaganda ilegal em jornais e emissoras de radio e televisao de Santa Catarina,
com despesas pagas pelos cofres ptblicos.
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Dos 14 entrevistados que comentaram a afirmagdo “o jornalista
local é um porta-voz da comunidade”, 11 concordaram inteiramente.
Além de publicar noticias de interesse da comunidade e de entidades
locais, muitos deles acreditam que o papel do jornal local também é
contribuir para educar as pessoas, levando informacéao Util e de alguma
forma esclarecedora. “A pessoa que esta lendo também esta aprendendo.
Temos que pensar nisso, em educar também, conscientizar”, afirma a
reporter do DOC, Rosilene Forchesatto. Luiz Monticelli, também do
DOC, conta que ele mesmo ou os reporteres visitam escolas no intuito
de apresentar o jornal, e também explicar como a leitura de noticias
locais pode interessar aos estudantes. Rodrigo Goulart, do DI, afirma
gue é “mania” do brasileiro ir atras da imprensa para resolver seus
problemas. Entdo, cabe ao jornalista ajudar. Para Tiago Franz, do DI,
ouvir os diversos segmentos da comunidade denota credibilidade ao
veiculo.

Entre os que se colocaram contrarios ou relativizaram a
afirmacdo de que o jornalista é um porta-voz da comunidade, Rhayana
Cordeiro afirma que, como a comunidade ndo faz muito contato com o
jornalista, as informacGes acabam se restringindo ao poder publico e a
algumas entidades, como a associacdo dos municipios. Edna Mara
Pedruzi tem a mesma opinido. Afirma que as fontes oficiais prevalecem
e que muitas vezes a populacdo s6 é ouvida para comentar um fato ou
outro. Para Bruno Pace Dori, defender a comunidade ndo deve ser o
objetivo do jornalista local, mas sim relatar os fatos com imparcialidade.

Outra forma de interagdo com a comunidade, segundo 0s
jornalistas, é participar de entidades municipais. Entre os entrevistados,
trés disseram que participam de entidades comunitarias. Sete disseram
que participariam, desde que ndo fossem associa¢Bes ligadas a partidos
politicos. Para Andréia de Oliveira, editora do DOC, participar de
entidades também acaba ajudando a divulga-las. Luiz Monticelli e
Volnei de Souza, do DOC, afirmam ndo haver forma de o jornalista
ficar de fora de entidades como por exemplo Rotary ou Lions Clube.
“Vocé é constantemente convidado a participar. Vocé ndo tem como
participar de todos, mas também n&o tem como negar tudo. E 6bvio que
0 repOrter esportivo vai ser convidado a fazer parte da diretoria do
esporte local. VVocé precisa daquela fonte e ndo tem como estar de fora”.
Acredita que dessa forma tem informagdes privilegiadas que acabam
refletindo no trabalho do dia-a-dia, mas ndo h& como ser diferente, pois
“a comunidade cobra a participacéo do reporter”.

Contrastando com a visdo de Weber (1980) de que a atuagio
politica do jornalista deveria estar restrita & antecAmara do poder, sendo
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0 profissional um mero observador, como visto nas entrevistas, esses
profissionais defendem a imparcialidade jornalistica, a0 mesmo tempo
em que reconhecem a necessidade de participacdo efetiva na
comunidade onde estdo inseridos. Esse é o paradoxo da imprensa local,
ser imparcial e participativa a0 mesmo tempo. A ressalva é o
distanciamento dos partidos politicos, mas isso ndo quer dizer se afastar
de outras formas de interesse, como o econémico. Nesse caso, S&o
anunciantes e assinantes que exercem pressdo sobre os jornalistas, sob
pena de retirarem o apoio financeiro & publicagéo.

Também existe a pressdo da ética da responsabilidade, pela
qual o jornalista local, por estar mais prdximo de suas fontes e leitores,
também estd mais perto dos efeitos da divulgacio das informagdes.
Verificou-se, durante as entrevistas com perguntas especificas, um
modo de agir proprio dos jornalistas locais, bem como suas convicgoes,
principalmente no que diz respeito & pressdo resultante das fontes,
anunciantes e leitores. Se a busca for por uma “classificagdo” entre
responsabilidade e convicgdo, certamente a imprensa local se
enquadraria no primeiro caso. Muitos fatores poderiam operar para isso,
como a preocupacdo legitima com os interesses da comunidade. Por
outro lado, pode estar operando uma autocensura orientada pelo medo e
a coagdo, ou mesmo falta de preparo técnico e cultura geral e pela
juvenilizacdo das redacdes.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Observa-se que a sociedade vem experimentando uma gradativa
mudanca no que diz respeito a percepcdo do espaco e ao conceito de
proximidade na sociedade atual. Os meios tecnolégicos tem propiciado
as pessoas aproximarem-se umas das outras mais por interesses pessoais
gue por proximidade geografica. Enquanto nas grandes cidades vizinhos
frequentemente sdo estranhos, pessoas de todas as idades, a partir de
seus computadores, interagem com individuos localizados a quilémetros
de distancia, mesmo em outros paises. Noticias distantes chegam a nos
com a mesma velocidade dos fatos ocorridos no nosso bairro ou cidade,
ou até mesmo antes disso.

No entanto, o local ainda se constitui em fator importante de
identidade, no que diz respeito a cultura, as trocas materiais € ao
relacionamento afetivo das pessoas, nas grandes, médias ou pequenas
cidades. Assim, faz-se necesséario um estudo mais acurado do jornalismo
local, considerando-se os veiculos de comunicagdo como empresas, com
fins lucrativos, e de circulacdo restrita a determinada regido. Esses
veiculos devem ser vistos ndo como uma imprensa menor, mas como
algo diferente da grande imprensa, uma necessidade da comunidade em
que estdo inseridos de noticiar fatos que interessem aos cidaddos e
possam lhes trazer subsidios para compreender, conhecer seu lugar de
pertencimento. O cidaddo necessita se reconhecer no jornal que fala da
sua rua, do seu bairro, cidade ou regido e nele poder opinar, dando
sugestdes, obtendo esclarecimentos, tendo o jornal como meio de
comunicacdo conhecedor da realidade local, que o identifica e o
diferencia.

Dentro da terceira onda apontada por Toffler (1980), é preciso
entender também a imprensa local como uma tendéncia dentro da
segmentacdo da midia, pouco explorada de forma profissional pelas
empresas locais, mas ja detectado como mercado consumidor potencial
por grandes grupos de midia. O desafio estd em analisar a articulagéo
dos veiculos de comunicagdo com os interesses regionais e locais, a
proximidade com os poderes locais, as limitagdes das pequenas
empresas de midia, sem otimismo exagerado ou preconceitos
descabidos. Observa-se que a vantagem competitiva desses jornais néo
estd em “copiar” 0s grandes veiculos de comunicagdo, mas preencher o
vazio comunicacional deixado por estes. O destaque se da nas
peculiaridades, em aproveitar as nuances culturais locais para oferecer
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um produto de comunicagdo Unico, no qual o leitor encontre as naticias
sobre o0 seu entorno e nele se identifique. Também atua como forma de
contextualizacdo, uma “explicagdo” do que acontece além das fronteiras
locais.

Como foi visto, a imprensa catarinense surgiu predominante-
mente a partir de interesses politicos. No Oeste, entretanto, houve forte
influéncia das agroindUstrias na criacdo de veiculos de comunicagéo.
Configurou-se assim uma imprensa atrelada aos interesses econdmicos,
gue se confundiam com o poder politico, uma vez que os executivos das
grandes empresas comegaram a assumir cargos publicos, tanto em nivel
regional quanto estadual e até nacional. Mesmo ndo assumindo cargos,
influenciavam de maneira indireta nas decisbes estratégicas de seus
locais de origem.

Na visdo dos jornalistas entrevistados, este tipo de postura ndo é
mais aceitavel. Mas vale se perguntar até que ponto esse jornalismo
continua encravado em suas raizes politico-partidarias. As grandes
agroindustrias, apesar de ndo terem mais interesse na politica partidaria
e na vida em sociedade locais, continuam sendo pauta nesses jornais,
bem como h& um grande espaco para os politicos da regido. Essa préatica
pode ter uma conotacdo de dependéncia. Ao mesmo tempo, continua
sendo uma questdo de interesse publico e de cultura local, pois boa parte
da populacéo da regido de abrangéncia dos jornais pesquisados trabalha
nessas empresas e/ou vota nesses politicos.

Para encontrar as caracteristicas préprias dos jornais locais,
optou-se por verificar como a noticiabilidade opera, ndo somente nos
valores-noticia em si, mas em outros aspectos da definicdo de pautas,
como as rotinas produtivas ou os fundamentos éticos, filosoficos e
epistemolégicos que orientam a acdo do jornalista. Na analise dos
exemplares e nas entrevistas com os jornalistas, transpareceu a realidade
intercambiante desses fatores. Ndo somente a qualidade intrinseca do
fato é insuficiente para que ele seja transformado em noticia, mas uma
variavel de situagdes, crencas e atitudes que vao resultar na resposta a
pergunta: “o que ha de novo, que noticias serdo publicadas hoje?”

Na primeira parte da andlise, utilizou-se o conceito de valores-
noticia. Ressalva deve ser feita a subjetividade da pesquisadora, do
conhecimento prévio sobre o que cada noticia representa em termos de
ineditismo, impacto ou interesse, por exemplo. Nos dois jornais, a
ordem por percentual de valores-noticia foi praticamente a mesma.
Pode-se concluir, entdo, haver uma coincidéncia de interesses e praticas
entre um jornal e outro. A categoria impacto/intensidade foi a mais
citada, sendo que muitas dessas matérias também foram classificadas
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como governo, a segunda categoria em percentual, coincidindo com 0s
dados da revisdo bibliografica de que o jornalismo local depende de
fontes oficiais. N&o por coincidéncia, nas entrevistas, as fontes oficiais
foram apontadas em primeiro lugar como ponto de partida para as
pautas dos jornais, seguidas por associacdes, sindicatos e entidades
desportivas. Ap6s foram citadas o radio local, a televisdo e a internet.
Todos os jornalistas afirmaram receber e utilizar releases de prefeituras
e 6rgdos publicos, mesmo quando procuram ndo publica-los na integra
ou como fontes Unicas. Também declararam manter contato telefénico
com as fontes oficiais. Mesmo que o tratamento ao assunto seja
diferenciado, a capacidade dos poderes publicos em “pautar” 0s jornais
locais é significativa.

Proeminéncia, em terceiro lugar, reuniu as matérias que tiveram
como destaque os personagens. Foi incluido o subvalor notoriedade das
pessoas envolvidas, como politicos, artistas, empresarios, esportistas,
entre outros. Somente este subvalor obteve percentual superior a outros
valores considerados importantes, como conflito ou impacto na
economia. Moreira (2006) encontrou nas paginas de O Globo, O Estado
de S&o Paulo e Folha de Sao Paulo percentuais pouco significantes da
importancia, ou como ela denominou, “notoriedade dos agentes”, nas
chamadas desses jornais. N&o foi objeto dessa pesquisa fazer uma
analise comparativa, mas esses dados revelam o destaque que os jornais
locais ddo as fontes das matérias e aos personagens, em comparagdo
com jornais de referéncia.

Dentro do subvalor notoriedade, realizou-se uma andlise em
separado das fontes mais recorrentes. Ndo se procurou fazer uma
classificacdo exaustiva, mas apenas uma que oferecesse pistas sobre
guem mais fornece informagfes aos jornais. Coincidiu com as
entrevistas o fato de a maior parte das informacfes procederem de
fontes oficiais e, em menor percentual, mas também significativamente,
apareceram as fontes empresariais. O DI obteve percentual maior em
fontes da populagdo em geral, mas, na maioria dos casos, apenas como
complemento em matérias, opinando sobre temas especificos, enquetes
de rua ou depoimentos.

Outro aspecto que chamou a atencéo foi o fato dos subvalores e
valores-noticia  esporte, entretenimento, educacao, cultura,
conhecimento e servigo estarem acima de violéncia, tragédia, conflito e
justica. Subentende-se a énfase dada aos valores culturais da regido de
abrangéncia dos jornais, o que acontece nas escolas, nos clubes, nas
associacdes, e também o que é til & populagdo, o servigo publico. A
categoria efeméride, cujo percentual foi de 3,1% no DI e 2,7% no DOC,
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mostra a incidéncia de eventos ligados a datas comemorativas, a aquilo
ja programado, esperado pela populacdo. Violéncia, crime, e justica
ocupam as Ultimas posi¢fes da andlise, assim como o incomum. O
resultado ja era o esperado, pois nas entrevistas com os jornalistas, ficou
claro a preocupagdo com a repercussao dos fatos noticiados, um cuidado
com um leitor mais conservador, como supdem os jornalistas.

Tanto na andlise das chamadas de capa quanto nas entrevistas,
ficou claro que falar em proximidade ndo é algo tdo 6bvio. Um exemplo
sdo as matérias sobre os times de futebol Internacional e Grémio,
presentes tanto no DI quanto no DOC. Para um observador externo,
parecem noticias distantes da realidade da regido, e até deslocadas de
contexto — como os catarinenses do Oeste preferem times gauchos aos
da capital? No entanto, essas matérias podem ser entendidas como um
fator de proximidade, uma vez que, devido & migracdo de gatichos para
0 lugar, os costumes sofreram forte influéncia. O mesmo se da com
matérias de economia, com empresas que surgiram na regiao e hoje tém
projecdo internacional, ou de interesse humano, com entrevistas com
moradores da regido que estavam em areas de grandes catastrofes, como
o terremoto do Haiti ou as grandes enchentes do Rio de Janeiro em
2010.

A proximidade é muito mais que uma questdo geogréafica.
Envolve a cultura, a afetividade e a conexdo de pessoas com o seu local
e a0 mesmo tempo com o que esta distante. Os jornalistas do DOC e do
DI ja entenderam isso, ao trazer para a realidade local, contextualizar
noticias de interesse da populacdo da regido de abrangéncia. Ao lerem o
jornal, os leitores podem ficar sabendo, ao mesmo tempo, 0 que
acontece em seu entorno e também o que, em nivel estadual, nacional ou
internacional, os afeta.

A maioria dos jornalistas entrevistados ndo acredita haver
diferenciacdo entre a responsabilidade ética do jornal local e de veiculos
de maior porte. Os que acreditam haver, afirmaram que a proximidade
de fontes e leitores obriga a um posicionamento mais cauteloso. Alguns
consideram a proximidade benéfica, por ter um contato proximo e até de
amizade com as fontes. Para outros é constrangedora, principalmente em
pautas que representam dentncias e o negativo. E o dilema entre “being
a good fellow”, um “camarada”, como diria Breed (1980) ou 0 “cdo de
guarda” da democracia, nas palavras de Traquina (2005). Ou se diz
tudo, doa a quem doer, ou se mantém o bom relacionamento com fontes
e publico: esse parece ser o principal paradoxo da imprensa local.

Além da questdo da proximidade das fontes, a dificuldade em
realizar matérias investigativas, na opinido dos jornalistas, esta
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relacionada a questdes de infraestrutura, como falta de material ou
equipe reduzida. Os entrevistados reconhecem essas limitagdes, ao
mesmo tempo em que as consideram normais para veiculos de pequeno
porte. Essa atitude é avaliada como um reconhecimento das limitacGes e
entendimento das questdes administrativas e de sustentacdo econdmica
da empresa. Por outro lado, pode ser vista como “conformismo”, COMO
se o jornalismo local ndo pudesse ser melhor do que é, ndo enxergar um
horizonte maior, mesmo dentro de um campo de atuacdo restrito.

Na maioria das vezes, as pautas investigativas sdo de
“dentincias prontas”, como as do Ministério Publico. Esse ndo é um
problema apenas dos jornalistas locais, e sim algo que se vé na imprensa
como um todo, em que a falta de condicGes de trabalho e o despreparo
técnico fazem do jornalista alguém que apenas “espera” por pautas. O
Brasil é o campedo em processos judiciais contra jornalistas, o que faz o
receio ainda maior em realizar matérias investigativas e de denuncia.

Observou-se uma imprensa por um lado ‘“amarrada” aos
interesses econdmicos e politicos, pela escassez de mercado anunciante
e pela configuracdo da politica local. Por outro, encontrou-se jornalistas
comprometidos com a comunidade, no sentido de publicar a informacao
relevante e objetiva. Pendem mais para uma ética de responsabilidade
do que para ética de convicgdo, preocupados com as consequéncias dos
fatos divulgados. Essa responsabilidade, no entanto, ndo pode ser
confundida com a falta de condicdes de realizar matérias mais
aprofundadas, dendncias, investigacdes. Também pode estar ligado ao
medo de san¢Bes, como processos judiciais, muito decorrente do
despreparo profissional e ainda da autocensura, quando o jornalista
deixa de publicar algo por temer ir contra interesses politicos ou perder
0s j& escassos anunciantes. A ética de convicgdo fica subentendida na
divulgacdo de fatos oficiais, dos poderes publicos, quando o jornalista
esta condicionado a divulgar tudo o que vem dessas fontes. Um trabalho
futuro seria pertinente para analisar se essa é uma tendéncia apenas do
jornal local, ou também se da em jornais e outros veiculos de
comunicacdo em nivel estadual ou nacional.

A maioria dos entrevistados concordou com a afirmacdo
proposta por Dornelles (2004) de que o jornalista local € um porta-voz
da comunidade, ndo apenas um observador, mas também um agente,
disposto a lutar pelas causas comunitérias. Assim como Camponez
(2002), acredita-se na importancia de um “jornalismo de causa”, a
“causa local”. Porém, hé o perigo de se excluir pensamentos divergentes
a essa “causa” e, a0 invés de se ter um jornalismo como alternativa ao
pensamento hegemdnico dos grandes jornais, cria-se uma imprensa
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fechada nas proprias crencgas, ou nas crengas de pequenos grupos, e que
nado aproveita o potencial agregador de ser um elo comunitéario.
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% Subitem | % Subitem

Totais Total Grupo
IMPACTO/INTENSIDADE
NUmero de pessoas envolvidas 29 3,32% 10,26%
NUmero de pessoas afetadas 56 6,41% 19,79%
Grandes quantias (em dinheiro) 34 3,89% 12,01%
Interesse nacional/estadual/internacional 52 5,95% 18,37%
Impacto na economia 52 5,95% 18,37%
Continuidade 60 6,86% 21,20%
Total 283 32,38%
PROEMINENCIA
Notoriedade (das pessoas envolvidas) 61 6,98% 43,88%
Identificacdo humana 51 5,84% 36,69%
Identificacdo social 27 3,09% 19,43%
Total 139 15,90%
RARIDADE
Incomum 21 2,40% 100,00%
Total 21 2,40%
ENTRETENIMENTO-CURIOSIDADE
Divertimento/Comemoragéo 20 2,29% 26,31%
Esporte 32 3,66% 42,11%
Efemérides 24 2,75% 31,58%
Total 76 8,70%
CONFLITO
Guerra 0 0,00% 0,00%
Rivalidade 37 4,23% 67,27%
Reivindicagdo 18 2,06% 32,73%
Escandalo 0 0,00% 0,00%
Total 55 6,29%
CONHECIMENTO/CULTURA
Educacdo 23 2,63% 24,73%
Progresso 11 1,26% 11,83%
Atividades e valores culturais 23 2,63% 24,73%
Religido 1 0,11% 1,08%
Utilidade — servico 35 4,00% 37,63%
Total 93 10,65%

Continua
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TRAGEDIA/DRAMA

Catastrofe 2 0,23% 5,71%
Acidente 8 0,92% 22,86%
Risco de morte e morte 10 1,14% 28,57%
Violéncia/crime 15 1,72% 42,86%
Total 35 4,00%

JUSTICA

Julgamentos e decisdes judiciais 12 1,37% 34,28%
Dendncias e crimes 13 1,49% 37,14%
InvestigacBes 5 0,57% 14,29%
Apreensdes 5 0,57% 14,29%
Total 35 4,00%

GOVERNO

Interesse nacional 8 0,92% 5,84%
Decisdes e medidas 66 7,55% 48,18%
Inauguracoes 3 0,34% 2,18%
EleicOes 12 1,37% 8,76%
Viagens/pronunciamentos 24 2,75% 17,52%
Partidos politicos 16 1,83% 11,68%
Premiag0es, honrarias 8 0,92% 5,84%
Total 137 15,68%

TOTAL 874 100,00%
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APENDICE B — Tabela de valores-noticia do Diario do Iguacu

% % Subitem
Subitem
Totais total grupo

IMPACTO/INTENSIDADE
Nimero de pessoas envolvidas 22 2,44% 10,38%
Numero de pessoas afetadas 23 2,55% 10,85%
Grandes quantias (em dinheiro) 22 2,44% 10,38%
Interesse nacional/estadual/internacional 62 6,87% 29,25%
Impacto na economia 59 6,53% 27,83%
Continuidade 24 2,66% 11,31%
Total 212 | 23,48%
PROEMINENCIA
Notoriedade (das pessoas envolvidas) 72 7,97% 45,28%
Identificagdo humana 42 4,65% 26,42%
Identificacgéo social 45 4,98% 28,30%
Total 159 | 17,61%
RARIDADE
Incomum 33 3,65% 100,00%
Total 33 3,65%
ENTRETENIMENTO-CURIOSIDADE
Divertimento/Comemoragéo 10 1,11% 11,91%
Esporte 46 5,09% 54,76%
Efemérides 28 3,10% 33,33%
Total 84 9,30%
CONFLITO
Guerra 0 0,00% 0,00%
Rivalidade 12 1,33% 24,00%
Reivindicagdo 27 2,99% 54,00%
Escandalo 11 1,22% 22,00%
Total 50 5,54%

Continua
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CONHECIMENTO/CULTURA

Educagdo 16 1,77% 15,53%
Progresso 24 2,66% 23,30%
Atividades e valores culturais 6 0,66% 5,83%
Religido 2 0,22% 1,94%
Utilidade — servigo 55 6,09% 53,40%
Total 103 11,41%
TRAGEDIA/DRAMA

Catéstrofe 2 0,22% 4,65%
Acidente 9 1,00% 20,93%
Risco de morte e morte 7 0,78% 16,28%
Violéncia/crime 25 2,77% 58,14%
Total 43 4,76%

JUSTICA

Julgamentos e decisdes judiciais 15 1,66% 34,09%
Denlncias e crimes 7 0,78% 15,91%
Investigacdes 10 1,11% 22,73%
Apreensdes 12 1,33% 27,27%
Total 44 4,87%

GOVERNO

Interesse nacional 0 0,00% 0,00%
Decisdes e medidas 91 10,08% 52,00%
Inauguracoes 5 0,55% 2,86%
EleicGes 33 3,65% 18,86%
Viagens/pronunciamentos 8 0,89% 4,56%
Partidos politicos 33 3,65% 18,86%
Premiagdes, honrarias 5 0,55% 2,86%
Total 175 19,38%

TOTAL 903 |100,00%
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APENDICE C - Questionario aplicado aos jornalistas do DI e DOC
DADOS SOBRE O JORNAL

1) Qual a regido de abrangéncia do jornal?

2) Qual a tiragem média diaria?

3) Quantas pessoas atuam na redacdo? (especificar quantos
reporteres, editores, fotografos, diagramadores)

4) Quantos sdo formados em jornalismo?

5) Quantos sdo os colunistas externos/colaboradores?

6) A impressdo é em gréfica propria ou terceirizada?

7) A que horas o jornal € enviado para a grafica (deadline)?

8) Ha correspondentes em outros municipios?

DADOS GERAIS DO ENTREVISTADO:

1) Idade
2) Formacéo
3) Cargo

4) Hé& quanto tempo trabalha no Diario do Oeste
5) J& havia trabalhado em outro veiculo de imprensa antes?
Qual?

ROTINAS DE TRABALHO, ESCOLHA DA PAUTA E ETICA
PROFISSIONAL:

1) Pode definir, em linhas gerais, o projeto editorial do
jornal?

2) Qual, na sua opinido, a principal fonte de informagéo na
escolha das pautas pelo jornal, por ordem de importancia:

() Rédio

() Televisao

() Internet (sites de noticias, blogs, etc)

() Agéncias de noticias

() Jornais estaduais/nacionais

() Outros jornais locais

() Material de assessoria de imprensa (por e-mail,
correspondéncia, contato telefonico, sites institucionais)

()  Sugestdes de leitores (por e-mail, correspondéncia, contato
telefonico)
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@) Outro. Especificar:

3) Qual(is) o(s) principal(is) critério(s) levado(s) em conta na
hora de escolher a pauta, considerando-se apenas a qualidade dos fatos
noticiados (enumerar por ordem de importancia)?

4) Qual(is) o(s) principal(is) critério(s) levado(s) em conta na
hora de escolher a pauta, levando-se em conta rotinas e limitagdes do
jornal?

5) Em que situacio uma noticia deixaria de ser publicada (por
ordem de importancia)?

6) Quando se trata de uma noticia nacional/estadual, quando
ela é escolhida para ser publicada no jornal?

7) Na sua opinido, qual o principal papel de um jornal
local/regional?

8) Considere as afirmacOes e comente:

a) O jornalista local deve ter mais responsabilidade sobre o que
diz do que um jornalista de veiculo de maior porte, por estar mais
préximo da comunidade onde atua;

b) O jornalista do interior tem mais dificuldades em realizar
reportagens investigativas;

¢) O jornalista do interior pode/deve ter posicionamento politico e
deixar isso claro na sua forma de trabalhar;

d) O jornal local deve estar ao lado dos politicos locais,
independente de partido/ideologia;

e) O jornal local tem compromisso com a comunidade onde esta
inserido;

f) O jornalista local deve participar ativamente da sociedade,
como diretorias de clubes, partidos politicos, associagdes, entre outros;

g) O jornalista local € um porta-voz da comunidade local;

h) A proximidade das fontes, na maioria das vezes, € benéfica ao
jornalista local;

i) A proximidade das fontes, na maioria das vezes, é
constrangedora ao jornalista local;

k) O jornalista local conhece bem as preferéncias de seu publico
leitor.



ANEXOS

ANEXO A — Mapa de Santa Catarina por regides

CHAPECG
OCONCORDIA

GRANDE FLORIANOPOLIS

NORTE

OESTE

PLANALTO SERRANO

SUL

VALE DO ITAJAI

Fonte: www.deap.sc.gov.br (modificado)
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ANEXO B - Capa do Diario do Oeste Catarinense — 05/05/2010

Cutorinense

Didrio do Ueste

Concérdia - Santa Catarina - Edigio N* 936 - Quartafeira, 5 de maio de 2010

ACAD CONTRA ENCHENTE

Obra da Barragem
tem verba liberada

Um dos investimentos mais espera-
dos pela administragao de Concordia
confirmou ontem a liberagao de re-
cursos pela Caixa Econdmica Fede-
ral (CEF). Prefeito Jogo Girardi assina
hoje a ordem de servigo - Pagina 3

MUDANCA NA SDR-CONCORDIA

Vaga aberta no
primeiro escalao

0 gerente de administragao da SDR,
Rodrigo Cordeiro (DEM), colocou o
cargo disposigao na tarde de ontem.
Ele deixa a fungao para coordenar a
campanha de Raimundo Colombo,
em nivel regional - Pagina 3

- R§ 1,00

EDUCACAO ESPECIAL

APAEs recebem Lo
recursos do IGK 15

0 instituto Guga Kuerten investe em
uma academia em Concbrdia, ram- 1
pas de acesso e cobertura em lrani ¥ |
& salas de fisioterapia em Ipira. Sao ¢
quase R$ 60 mil em recursos distri-
buidos através de projetos - Pagina 12

EM BUSCA DE VERBAS

Prefeitos pedem pressa

Agilidade na liberagao de recursos dominou as conversas da reuniao com a Defesa Civil em Lindéia - Pagina 7

CONDICOES PRECARIAS

D IRREGULARIDADE - Deniincia levou tcai-
cos da Cidasc a interditar uma propriedade em Pre- (8%
sidents Castelo Branco. Mas condigoes de higiene
& um abatedouro clandestino (foto), estao entre
os problemas. Dezenove animais serao abatidos
e outros 50 aguardam avaliagao - Pagina 6

b

Venha conhecer nossas

oportunidades

de Lima,

Rua Prefelte Domingos Machado
400 - Sala 2 - Centro

CONCORDIA

Q)

CneC

Fone 3442-0836

CPUCANDO PARA A VIDA

DATA: 97/053010
10CAL; Glagrlo Mun, Madess Todelll
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ANEXO C - Capa do Diério do Oeste Catarinense - 13/05/2010

Didrio do Ueste

k\ ' Tarcendu pete Brasil

POLEMICA
Apesar de multas,
prefeitura libera

Fatma deve autuar mais um
lotemanento na proxima semana.

Prefeitura diz que construgdes con-

tinuam liberadas pois estao dentro
do Plano Diretor - Pagina 3

Concérdia - Santa Catarina -

IPRECON

Divida milionaria

ser4 analisada

Valor apontado na Camara chega

a R$ 18 milhdes, com um passivo
oriundo desde 1092. A resolugao

do caso ira reunir Iprecon e Execu-
tivo nos proximos dias - Pagina 8

Edigao N* 943 -

Quinta-feira, 13 de maio de 2010

DENUNCIA EM SEARA

MP define prazo
para explicacoes
Suposta irregularidade na compra

de maquina pela prefaitura de Se-
ara esta sob analise do Ministério

Piblico que instaurou inquarito civil

piblico sobre o caso - Pagina 7

FALTAM 28 DIAS

- R§1,00

LEI SOB ANALISE
Alesc ouve pedidos
dos empresarios

Audigncia piblica da assemblsia fi-
cou lotada com representantes das
empresas que foram pedir mudan-
cas na legislagao em vigor sobre a
substituiao tributaria - Pagina 10

Venha conhecer nossas
oportunidades
Run Prefeito Domingos Machado

do Lima, 400 -Sala 2 - Centro
CONCORDIA

49,3444 1266

'

03 Bt o e e

e i R

Rua Domingoa Machado de Lims, 949
At do Trew s 29 d Julhu - 19, 325 5368

Run da Paz, 277 - Cantro
Undila o ul - 5C- 49, 2446 1205

D

CneC

Fona 3442.0836

EDUCANDD PARA A VIDA

INTERIOR DE IPUMIRIM

Operacao flagra
trabalho escravo

Doze pessoas dormiam e se alimentavam em chiqueirao abandonado - Pagina 13
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ANEXO D - Capa do Diério do Oeste Catarinense - 14/05/2010

D LY 4 | I 0 Catarinense

@ Tarcendn pedo Brasil Concirdia - Santa Catarina - Edigio N* 944 - Sextafeira, 14 de maio de 2010 - R$ 1.00 SALUNEBAS
ORCAMENTO PARTICIPATIVO BRASIL FOODS DIARIO EM CENA FUTEBOL SETE

: o ° =
Mais de trés mil Grupo encerra com  Memorial traz a Amanha tem a final
pessoas envolvidas  lucro o trimestre realidade do Haiti ~ da Taga Cruzeiro
0O cronograma dos encontros do A empresa divuigou o resultado do Fotos de repdrteres gaiichos, pre- Linha Capitao, em Arabut3, realiza
Orgamento Participativo encerrou primeiro trimestre com resultado miadas com o Esso de Jornalismo, amanh? a tarde a decisao da ca-
o ciclo no interior & passa agora a positivo @ demonstra recuperagao mostram a partir de hoje a noite, tegoria Livre de Futebol Sete. Um
concentrar as agdes nas comuni- perante periodo de crise economi- a realidade do psis mais pobre do time de Irani e outro de Arabuta
dades da area urbana - Pagina 4 cado ano passado - Pagina 6 mundo- Cademo - Pagina 7 disputam o §tulo - Pagina 10

CAMARA DE VEREADORES
Artilhariado g
Veread: da situag@o ap! i n a Gltima sess@o do més para atacar projetos e promessas do Estado - Pégina 3

Venha conhecer nossas
oportunidades
Rua Profeito Domingos Machado

de Lima. 400 - Sala 2 - Centro
CONCORDIA

Segure fica vocé!

CneC
Fona 3442.0836
EDUCANDD PARA A VIDA

i ZAG - Denlre

ONCORDIA - ST
Fone: 49 3442.4353

atang mentoik ottweilerseguros.com. o |

Ruis O
07

JESTIMENTOS
49. 3444 1266

3442-1015
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ANEXO E — Capa do Diario do Oeste Catarinense — 25/05/2010

Didrio do Oeste

Tarcenda peda Brasil Concérdia - Santa Catarina - Edigae N* 953 - Tergafeira, 25 de maio de 2010 - RS 1,00

FALTAM 17 DIAS

REFORMAS SEM AMBULANCIA ESTADUAL DE AMADORES
Unidade de satide  Leilao de veiculo na Vitéria fora de casa
recebe melhonas pauta da Camara para Ju e Cruzeiro
A adi tri de Concordi Ve dot de Arabutd -
CNEC e e puresys . [Calpoc da rogdo ucruin e tadss
estrutura do posto de saide do dutn— sobre o leilao da inica ambulancia realizada no fim de semana. O Cru-
Fone 3442-0836 to de Presidente Kennedy. A unidade  da corporagao do munidipio. A reu- zeiro lidera a chave B, o Juventude &
EDUCANDD PARA A VIBA foi ampliada e reformada - Pégina 4 niao busca slternativas - Pagina 7 o terceiro na chave A - Pagina 12
LINHA PINHAL

Comunidade quer asfalto

Empresarios estdo encaminhando um encontro com o prefeito Girardi para discutir parcerias nesta obra - Pagina 3

RESO DO PROBLEMAS

-

E s Y
WS Ut GOSN L

Fua Domingns Machado o Li
AcimadoTrern 2 29.de v 39,2425 8288
Ruy s Pag, 277 - Cetry
Lol do Sul-SC- 49, 3446 1205

Venha conhecer nossas
oportunidades

Rua Prefeito Domingos Machado
do Lima, 400-Sala 2 - Centro
CONCORDIA

SAIN\"EE-T\ MENTDS

€ MUTIRAO DA CONCILIAGAO - se-
/%, mana com facilidades para resolver peque-
“‘ nos processos & realizada em todo pais. Em

Concdrdia a mobilizagao comegou ontem com
boas perpesctivas até sextafeira - Pagina 5

49.3444 1266

Navo enderego: Rua Dr. Maruri, 772 - Ed. Mirage Office - Fane: 3444 8109
Rt 1444
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ANEXO F — Capa do Diério do Oeste Catarinense — 26/05/2010

Didrio do Ueste

Tarcendu pelo Brasil Concirdia - Santa Catarina - Edigio N* 954 - Quartafeira, 26 de maio de 2010 - RS 1,00

COMERCIARIOS SEM AVANCOS
, Pegoraro reeleito  Triplice fara nova
com mais de 97% reunido em 15 dias

Com 875 votos favoraveis, Evandro PMDB, DEM e PSDE demonstram

CNEC, Pegoraro conseguiu ontem a reelei-  interesse na continuidade, apesar
30 para a presidencia do Sindicato  dos poucos avangos na reunido de
Fone 3442-0836 dos Comerciarios, onde vem atuando ontem. O mais otimista & o exgo-
EDUCANDO PARA A VIBA desde o ano de 1096 - Pagina 5 vernador Luiz Henrique - Pagina 3
RUA SEGUNDO DALLA COSTA

Traficante “cai” com 50g

Rapaz de 36 anos estava embrulhando 47 pedras de crack quando foi flagrado pelo PPT ontem & tarde - Pagina 12

Fune 3444 ST2Tmmmesessrrcremte

Venha conhecer nossas
oportunidades

an Pwmm Domingos Machada
ima, 400 - Sala 2 - Centro
CONCORDIA

|
;? [ DENUNCIA - uma ligagao para o 190 foi
=" suficiente para que mais um traficante fosse
preso pela Poicia Militar. O rapaz de 36 anos
disse que vendia a droga para poder pagar a
4 pensio alimentcia para a filha - Pégina 12

MIENTOS

49. 3444 1266

be com o frio.

Aproveite as delicias da Sao

horas,
opas

Venha ¢ esquente seu mverno.
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ANEXO G - Capa do Diario do Oeste Catarinense — 07/06/2010

Didrio do Oeste

Tarcendu pelo Brasil Concérdia - Santa Catarina - N* 962 - Segunda-feira, 7 de junko de 2010 - RS 1,00

ARRAIA

Viva Sao Joao! Escolas
em clima de Festa Junina
Comidas e apresentagdes fipicas. O calendario
de festas juninas iniciou no ultimo final de se-
mana nas escolas da regiao. Na EEB Deodoro,

de Concordia, nao faltou diversao. Alunos, pais
& visitantes fizeram a festa - Pagina 12

FALTAM 5 DIAS

COMPROMISSO
Gotinhas contra a p6lio
a partir desta segunda

0s pais tem o compromisso de levar os filhos
de 0 a 4 anos para tomar a primeira dose da
vacina contra a poliomielite. A campanha nacio-
nal de vacinagao inicia hoje e encerra no dia 26
de junho - Pagina 10

DIA DOS NAMORADOS NOVO DOCUMENTARIO
Comércio espera

s (Contestado emvideo

com & expectativa de vendas. O ik
timo sabado foi de compras. 0 co-

mércio de Concérdia tambam ficara  DOCUMENtario resgata a historia da Guerra do Contestado- Pagina 4

aberto em horario especial no dia
12 de junho - Pagina 6

INTERIORANO

“Série C” define

os classificados
Rodada do final de semana marcou
o0 encerramento da primeira fase da
“Série C” do Interiorano. Enquanto
oito equipes comemoram a classi-

ficagao, as outras disputam o des-
censo - Pagina 15

1. fsame Darcen rare s
g Ceeden ST G gy

Run Dumingzos Muchudo du Lims, 49
‘Acitia do Trevo da 29 da Julho
49. 3425 9366

Rua da Paz, 277 - Centro
Unddla do Sul-SC - 49, 3446 1205

[DATRASO - O show de Victor & Leo
comegou com aproximadamente
trés horas de atraso. A dupla se
desculpou e anunciou que ira doar
o chaché para entidades filantrépi-
cas de Concordia. Pagina 5

Venha conhecer nossas

oportunidades ESF’AED BoMm GOSTO
Produtar com it

Rua Prefeito Dominges Machado
de Lima, 400 - Sala 2 - Centra

CONCORDIA
CnEC

Fone 3442-0836 SP.\M-:H N G

EPUCANDO PARA A VIDA 49.3141 1266

Fone: (49) 3442-4697

Rua Dr. Maruri, 972 - Centro - Concérdia - SC



154

ANEXO H - Capa do Diario do Oeste Catarinense — 11/06/2010

Didrio do Oeste

Concirdia - Santa Catarina - Edicio N* 966 - Sextafeira, 11 de junho de 2010

§ Torcendo pelo Brasil

CERTIFICACAD

Estado encaminha
adesao ao Sisbi

0 secretério Estadual de Agricultu-
ra, Enori Barbieri, encaminhou a0
Ministerio de Agricultura uma reque-
rimento para que estabelecimentos
efetuem adesao ao Sisbi - Pagina 6

CNEC
Fona 3442.0836
CRUCANDD PATA A VIDA

CONDENACAO EM ARABUTA
TCE multa Petry e
Mauri em R$ 45 mil

0 TCE multou em R$ 45 mil o ex-
prefaito de Arabuts Ademar Petry e
a0 exprefeito em exerdicio, Mauri
Patzlaff, por imegularidades entre os
anos de 2001 & 2002 - Pagina 12

@

- R§ 100

Confira as reportagens
do Cadema Esperial

AUDIENCIA PUBLICA

Sociedade discute
combate as drogas

NA CAMARA
Vereador explica
Projeto de Lei

Explicagio na sessio de ontem na
Camara de Versadores. Projeto de
Lei altera varias areas e nao apenas
uma. Informagao do vereador Alaor
Camillo, que mostrou os locais em
um mapa - Pagina 3

CONCURSO PUBLICO

Disponibilidade de
77 vagas na cidade
A prefeitura de Concardia langou edi-
tal para concurso piblico. Ao todo,
serso 77 novos cargos em varias
areas. As inscrigoes abrem dia 28

& se estendem ate 27 de julho. A
prova sera em agosto - Pagina 4

S| SHOS |

~da Quemncm s

BoMm GOSTO
'Pwl‘éuﬁ.‘% com C@ﬁlﬁo

ESPAQD

Fone: (49) 3442-4697

Rua Dr. Maruri, 972 - Centro - Concérdia - SC

e

?:; 01\‘HONDABIZOKJ\{I

ENAb lOl»\)IDENTiF
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ANEXO | — Capa do Diario do Oeste Catarinense — 21/06/2010

Catarinense (

U
AFRICA,

Concérdia - Sasta Catarina - Edigio N* 974 - Segundafeira, 21 de junho de 2010

CNnEC

VANDALISMO

Orelhoes ptiblicos
sofrem depredacao
Quem precisa utilizar os telefones

piblicos em Concardia, pode se de-
parar com o aparelho mudo ou que-

CHEGADA OFICIAL

Inverno chega com
massa de ar frio

A estagao inicia oficialmente hoje

a5 8h28. A primeira semana de
inverno deve ser marcada por

ES

Fona 3442-0836 brado. Um dos motivos & o evidente  temperaturas baixas e formagao
EBUCANDD PARA A VIDA  Vandalismo que tem ocorrido com  de nevoeiros e geadas em Santa
frequéncia - Pagina 04 Catarina - Pagina 05

COPA DO MUNDO

Classificacao “fabulosa”

Luis Fabiano, o Fabuloso, marcou dois dos trés gols que classificaram a Sele¢do - Pagina 14
DE OLHO NA COPA

Lojas comemoram
venda recorde de TV

Faltam modelos de televisores de
plasma e de tela de cristal iquido
(LCD] nas lojas. Um comerciante
observa que as vendas superaram
as outras Copas - Pagina 06

FUTSAL - 0s torcedores da equipe IACC/
Aguia Seguros,/Unimed, assistiram ontem 3 noite
um jogo cheio de emagdes. O tme de Concordia
venceu a Unesul de Tubarao por 6 & 4 em uma
virada que incendiou o Centro de Eventos. Foi o
quintojogo do time pelo Campeonato Catarinen-
se da Futsal - Divisao Especial - Pagina 15

R Domingoes Blachudo de Lirs, 049
Acim do Trevo da 29 de Julho - 49. 2426 9365

Rua da Paz 277 - Centro
Lingota o Sul 5C 493345 1205

Aqui cuidomos da saide de quem vocé ama com responsabilidude

Fralda Pompom. Shomgoa Dove -
Noturna |M /27, | . Bres fodsy Desodoranie
G ¢/24, XG /21 Dore o Hasona Aerosot

G e/ R$3,99 V| rs7,
] rs 1450 =

Farma & Farma  rua 29 ce juiho,185 - 49. 3444 6800

Formécio de formaciutico para sua fomilia.
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ANEXO J - Capa do Diario do Oeste Catarinense — 23/06/2010

Torcendo peto Brasil Concirdia - Santa Catarina - Edigio N* 976 - Quartafeira, 23 de jllho de 2010 - I'(S 100

LEI DOS 15 METROS IRREGULARIDADE

3 Municipio fard um  Justica embarga
novo diagnoéstico  obra da barragem

CNEC Reunido entre integrantes do Exe-  Liminar do juiz Roque Lopedote
cutivo e o promotor Renee Braga, suspendeu a construgio da bars-
Fona 3442.0836 definiu pela realizagio de novo le- aﬂ de contengao em Concdrdia.
vantamento sobre as construgoes presa que venceu licitagao néo
UPUCANDD PARAAVIPA | proximas a0 Queimados - Pagina 4 fez 0 deposito caugdo - Pagina 5
FESTIVAL EM ITA REUNIAO EM BRASILIA

Diversos eventos na ~
- T@mer poe PMDB
0 municipio de Ita langou a segunda

edigio do Festival de Inverno, de 9

a 11 de Julho. Serao diversas atra-
Goes para trazer turistas, no inverno

sob impasse em SC

Depois de varias reunioes ontem, a convengao € que devera decidir - Pagina 3

[Ty

Copa entra na fase

do mata-mata
Argentina, México, Uruguai & Coréia
do Sul ja estao nas oitavas de final.
0s Bafana Bafana venceram a Fran-
¢a em crise, mas nao eoniegmmm
a classificagao - Pagina 15

DISPUTA MATEMATICA
Escolas da regiao
irao a feira nacional

As escolas Carlos Chagas de Piratu-
ba e Carlos Fries de Ipira, represen-
tam a regiao na Feira Nacional Mate-
matica, em Blumenau, nos dias 30
de junho e 1° de julho - Pagina 12

[3 CREDIAUC - Um método bastants utiizado
em Sao Paulo para arombamentos (marcha a ra
para abrir o estabelecimento] tambam foi usado
para que Isdrdes invadissem a agéncia da Sicoob/
Cradiauc em Alto Bela Vists, na madrugada de
ontem. Como o cofre & chumbado no chao, os
criminosos fugiram sem levar nada - Pégina 13

I 0

::mu_'::;w :;::::’:’nlma VEREADORES E DEINFRA

<rmmeent. Solugdo para faixa de dominio




157

ANEXO K - Capa do Diario do Oeste Catarinense — 30/06/2010

‘Didrio do O6s

Edigao N* 982 - Quartafeira, 30 de junke de 2010 - RS 1,00

Concirdia - Santa Catarina -

Crtarinense

€

CnEC
Fone 34342-0B36
EPUCANDE PARA A YViBA

COLUNA

Les Moments
do Baile da PM

Na edigao de hoje vocé continua
curtindo as fotos do Baile da Policia
Militar, realizado no Sal3o Social da
SER Sadia. A festa foi animada pela
banda New York - Paginas 8 e 9

PARA 2030

Conselho projeta
desenvolvimento

Membros discutem
sustentavel em varios setores.
Segundo o presidente do Conse-
Iho, Neuri Santhier, a sociedade
participa do plano - Pagina 4

crescimento

s

MUDANCA

Enem abre portas no IFC

Decisao busca a democratizacao da processo, além de permitir o financiamento através do MEC - Pagina 12

INVESTIGACAD e —
MP analisa caso das  ~ DELEGADOS EMPOSSADOS
obras da barragem

0 Ministério Piblico instaurou inqué-
rito para apurar os detalhes sobre o
que levou a paralisagao das obras
de construgao da baragem de con-
tengao das cheias - Pagina 7

CASO MALTAURO
Audiéncia inicia_
depoimentos hoje
A justica ouve a partir de hoje os
sete denunciados pelo envolvimen-
to no crime. Também serao ouvidas

cerca de dez testemunhas para es-
clarecer o crime - Pagina 13

) ORCAMENTO PARTICIPATIVO - 0s

716 delegados sleitos foram empossados

ontem & noite, no Centro de Eventos. Eles
tam a missao de discutir & eleger junto com
a comunidade as prioridades da regizo que
representam para este ano - Pagina

D13, Bosaon Damass 7as
Crurgi-Destina- CRO2E07  Crurg-Deriel - R 0723

. Pitia Darces P

PuaDurings MachatogeLina 989 CCVV NG AD ESTADUAL

Kmamnem 8355 Tycanos devem confirmar apoio

Rua da Paz, 277 - Centro.

Lindéa do Sul - 5C- 49, 3445 1205 Pagina 3
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ANEXO L - Capa do Diario do Iguagu — 13/05/2011

| e e L

www.diariodoiguacu.com.br

- DIARIOboIGUACU 2

'CHAPECO (SC), QUINTA-FEIRA, 13 DE MAIO DE 2010 90 14 + 10 3758
I O JORNAL DE MAIOR CIRCULAGAO

MTE RESGATA 12 TRABALHADORES
EM REGIME DE ESCRAVIDAO

Operagio conjunta do Ministério do Trabalho e Policias Miltar, Federal e Civil resultou na pris3o de duas pessoas, acusadas de contratar servigo sob
ime de escravidio em Ipumirim. A ag3o foi realizada ontem e encerrou com o resgate de 12 inclusive dois ha
30 dias trabalhando no corte de erva-mate no municipio. Eles recebiam cerca de RS 400 por més, moravam em um chiqueiro abandonado e tinham que se
virar com a alimentag3o
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VERDAO ENCARA DECISAO
DENTRO E FORA DE CAMPO

Nesta quinta-feira, o Tribunal de Justiga Desportiva julga o processo referente ao licenciamento do Atiético de Ibirama, que pode colocar o clube do Oeste
na primeira divis3o estadual. Também hoje, a Chapecoense decide uma vaga a semifinal do tumo da Copa Santa Catarina
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PRE-CANDIDATOS DA TRIPLICE
FAZEM ‘CAMPANHA’ NO OESTE

A cerca de 30 dias das convengdes estaduais dos partidos, a mobilizagio e realizagio de encontros regionais para a definigio de candidaturas e aliangas

& intensa em todo o estado. Neste sibado e domingo, trés pré-candidatos ao Governo do Estado, dos partidos que compdem o atual governo, participam

de encontros partidarios no Oeste catarinense. Chapecé recebe Raimundo Colombo (DEM) no sabado e Leonel Pavan (PSDB) no domingo. Sao Miguel do
Oeste recebe Eduardo Pinho Moreira (PMDB) no sabado
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EMPRES[\RIOS EXIGEM MAIS
ACAO E MENOS EXPLICACOES

Dehate sobre seguranga publlca em Chapem serd realizado hoje na sede da Associagio Comercial e Industrial (ACIC) a partir das 18h30. Objetivo do conse-
que sejam aplicadas na pratica para inibir o crescimento dos indices de violéncia no municipio
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OESTE SERA REFERENCIA DE
SC EM ENERGIAS RENOVAVEIS

Instalag3o de um Centro Tecnolégico e Cientifico para estudo das potencialidades da regido foi definida no Sustentar 2010, forum sobre Energias Reno-
vaveis e Consumo Responsavel, realizado em Chapecé pela Assembleia Legislativa. Um grupo de trabalho foi criado para articular a construg3o do futuro
centro na regido
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COMERCIO da Agricuitura Familiar. Ao lado do ministro do Desenvolvimento Agrario, Guilherme Cassel (esq.) e do coordenador geral da Fetraf/Sul,
Altemir Tortelli (dir.), ela destacou 0s programas j& desenvolvidos, mas admitiu que o setor precisa de mais apoio
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CORREDOR BIOCEANICO VIRA
REALIDADE NO EXTREMO-OESTE

Com a presenga do ministro dos Transportes, Paulo Sérgio Passos, e do governador do Estado, Leonel Pavan, serio inauguradas hoje as obras de
asfaltamento dos 29,7 quilémetros que ligam S3o Miguel do Oeste 3 ponte intemacional Peperi-Guag(, em Paraiso, na divisa com a Argentina. A

5o fecha um i iclo da historia que envolveu mobilizagbes de todo o Extremo-oeste. A obra também marca um importante passo na
30 do futuro corredor d 30, que ligara os oceanos Atlantico e Pacifico
PAGINA 16

NESTA EDIQAO " z ”M‘Eﬂig& | BOAS EXPECTATIVAS
¢, (49) 3322-3042 | .
il }Z.’n AR Merendotmabiliiio

AMSIENTE ainda mais aquecido

Medidas adotadas pelo governo superaqueceram o
mercado imabiliério & ha um nimero crescente de
iméveis sendo construidos e comercializados,
inclusive na planta

PAGINA 26
ELEICOES HOMICIDIOS
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NO CLIMA DA COPA, OESTE SE
VESTE DE VERDE E AMARELO

Ruas, fachadas, vitrines, janelas, paredes. Qualquer espago é um bom local para demonstrar o patriotismo e estampar as cores da selegdo brasileira. A
Copa do Mundo inicia hoje e no é dificil encontrar casas, lojas e locais piblicos no clima da maior festa do futebol. O verde e amarelo predominam em
inimeros ambientes e colocam todas as pessoas em contato direto com o sentimento patridtico de torcer pelo Brasil, em busca do hexa
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ACIC COBRA ACOES CONCRETAS
PARA O COMBATE A VIOLENCIA

Em entrevista exclusiva, presidente da Associagio Comercial e Industrial de Chapecé (ACIC), Jodo Carlos Stakonski, diz que Chapecb esta 3 mercé do cri-
‘me. Stakonski afirma ainda que a regido Oeste é discriminada pelo Governo do Estado. Entidade quer a ampliagio dos quadros das policias Civil e Militar
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ALIANCA PMDB-DEM SOBREVIVE
A CONVENCOES ESTADUAIS

Apés as convengdes partidarias deste fim de semana, reedigo da triplice alianga depende apenas do posicionamento do PSDB, que realiza sua
convengio na quarta-feira, e da possivel intervengo da Executiva nacional do PMDB sobre o Diretorio catarinense
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Colaboradores do Didro do Iguagu e apoiadores da
campanha Drogas, Jamais, iniciativa da RedeComSC
¢ abragada pelo DI, distribuiram cerca de dois mil
folderes e adesivos sébado, no centro de Chapecs

PAGINA 21

DENGUE
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AGRICULTOR ESPANCA
SERVIDOR DA PREFEITURA

Agressor ficou revoltado apés solicitar o trabalho das maquinas da prefeitura pela terceira vez e receber um nio como resposta. Vitima foi encaminhada
para atendimento médico devido a fraturas na face e um corte profundo préximo ao olho
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