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Um homem também chora
Menina morena

Também deseja colo
Palavras amenas...

Precisa de carinho
Precisa de ternura
Precisa de um abraco
Da propria candura...

Guerreiros sao pessoas
Téo fortes, tdo frageis
Guerreiros s&o meninos
No fundo do peito...

Precisam de um descanso
Precisam de um remanso

Precisam de um sono
Que os tornem refeitos...

E triste ver meu homem
Guerreiro menino

Com a barra do seu tempo
Por sobre seus ombros...

Eu vejo que ele berra
Eu vejo que ele sangra
A dor que tem no peito
Pois ama e ama...

Um homem se humilha
Se castram seu sonho
Seu sonho ¢é sua vida

E vida é trabalho...

E sem o seu trabalho

O homem ndo tem honra
E sem a sua honra

Se morre, se mata...

Naéo da pra ser feliz
Néo da pra ser feliz...

Um Homem Também Chora (Guerreiro Menino)
Gonzaguinha



Certos  siléncios podem implicar em uma
hostilidade virulenta; outros, por outro lado, sdo
indicativos de uma amizade profunda, de uma
admiracdo emocionada, de um amor.

Siléncio, sexo e verdade. Michel Foucault.



RESUMO

Este trabalho almejou, primordialmente, reconhecer como a
subjetividade coletiva percebeu as representaces e identificacbes dos andncios
de prostituicdo masculina em Santa Catarina, veiculados no jornal Diario
Cataringnse, de 1986 até 2005; e como o masculino foi ressignificado a partir
dos anlncios de prostituicdo. Através dos anlncios, tentou-se observar quais
os fatores (histdricos, sociais, culturais) influenciaram as representacgdes,
buscando entender como os diferentes elementos se somaram e foram
refletidos pelos Classificados. Almejou-se analisar a mudanga das formas
discursivas, a mudanca das representacdes, dentro desse espago-tempo,
tentando entender quais os fatores foram importantes para as diferentes
masculinidades implicadas. Buscando unificar o maior nimero de elementos
distintos possiveis para o reconhecimento dos ‘homens do anincio’, viu-se nas
entrevistas orais, nas entrevistas escritas, na observacdo participativa, na
insercdo em territorios de prostituicdo, na analise de outras pesquisas, Nnos
didlogos paralelos, as maneiras de melhor entender tais sujeitos.

Palavras-chave: masculinidades, prostituicéo, classificados do DC



ABSTRACT

This work intended, primarily, to identify how a collective subjectivity
perceived the representations and identifications of male prostitution
advertisings in Santa Catarina, published in Diario Santa Catarina newspaper,
from 1986 to 2005, and how the male gender was reframed by those
prostitution ads. Through the ads, | tried to observe which factors (historical,
social, cultural) influenced the representations, seeking to understand how the
different elements summed up and were reflected by the ads. Thus, the
objective was to analyze the change of discoursive forms, the change of
representations within that space and time, trying to understand which factors
were important for different masculinities involved. One way to unify the
many different possible elements for the recognition of 'men’s ads' was found
through the use of oral interviews, written interviews, participatory
observation, the insertion within areas of prostitution, the analysis of other’s
researches, the parallel dialogues: all these approaches contributed eventually
for a better understanding of these subjects.

Keywords: masculinity, prostitution, DC'’s advertisings
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INTRODUCAO!

Durante a leitura de seu jornal diario, um anuncio? especifico insiste em
saltar-lhe aos olhos. Ndo é apenas mais um anuncio publicitario de pégina
dupla, pagina inteira ou meia pagina. Tampouco tem cores vivas, que atrairiam
mais atencdo do que o ja comum preto da tinta sobre o branco do papel. E
algo curto, repleto de abreviagcbes e com a indicagdo de um numero de
telefone celular:

“MARCELO olhos verdes,
corpo sarado, pura tentacéo.
eles/elas/cas. (48)840718143

Localizados junto aos Classificados4, dentro da categoria de Produtos e
Servicos, dos jornais em formato tabloide, encontramos o0s mais diferentes
anlncios onde pessoas se oferecem para o servi¢o de “acompanhante”.

Mas o que vem a ser esse servico? O que faz uma/um acompanhante?

Parto do principio que o termo linguistico escolhido ndo passa de um
eufemismo aceitavel para uma sociedade ainda pautada em dogmas cristaos;
onde a expressdo “prazeres da carne”, através de apropriacOess, foi substituida
por “pecados da carne”, sendo algo visto como prazeroso, a relacdo sexual,
veio a se tornar algo impuro, de forma que as/os “acompanhantes” sdo
pessoas envolvidas com a atividade de prostituicdo. O proprio andncio citado

1 Tentando cumprir as normas definidas pelo Acordo dos Paises Lus6fonos, essa dissertacdo trard em
seu corpo de texto as novas regras de ortografia e gramatica da Lingua Portuguesa, vigentes a partir de
2008, contudo, respeitando a grafia vigente nos periodos anteriores, as citagdes serdo mantidas como
encontradas nos textos originais.

2"0 anuncio é uma mensagem que visa exercer acdo psicoldgica sobre receptores para conseguir deles
uma mudanga comportamental em relagdo ao objeto oferecido: uma idéia ou um servigo", diz Martins
(1997, p. 41).

3 Diério Catarinense, Quinta-feira, 01/11/2007, Classificados / Produtos e Servigos.

4 “Os mais antigos andncios, com intengao de divulgar algum produto ou servigo surgiram na Gazeta
do Rio de Janeiro, o primeiro jornal aqui fundado, bissemanario que se transformou no Diério
Fluminense e posteriormente no Diario Oficial.” (MARTINS, 1997, p. 24)

Conhecidos por reclames, os primeiros anuncios estavam normalmente ligados a venda de casas,
captura e comércio de escravos, divulgacdo de hotéis, confeccdes, chapelarias, medicamentos, com
textos curtos, informativos e sem ilustracdes, o que atualmente chama-se de classificados. Dentro da
concepcao gréafica dos jornais atuais, os classificados vém como apéndice e possuem separagao entre as
categorias de produtos/servigos oferecidos.

5 Apropriacéo é uma forma de adaptacéo criativa da informagao recebida, considerando essa recepcéo
ndo passiva, mas consequéncia de uma reproducdo cultural ligada a ideia de tradigdo. Para uma
discussdo mais elaborada acerca da definicdo sobre ‘apropriacdo’ cf. BURKE, Peter. Unidade e
variedade na historia cultural. In: . Variedades de histéria cultural. Rio de Janeiro: Civilizacio
Brasileira, 2000. p. 233-267.



ja retrata essa influéncia do cristianismo quando explicita a expressdo “pura
tentacdo” como uma caracteristica diferencial do acompanhante.

Acompanhante é sinbnimo de profissional do sexo?

Aparentemente sim. Mas quando e por que suas acepgdes se tornaram
semelhantes?

Acompanhante (em inglés Escort) é alguém que concede a sua
companhia a outra pessoa em troca de dinheiro, ndo necessariamente
implicando em servigos sexuais. .Pelo que pude observar, a propria expressdo
acompanhante/acompanhantes foi apropriada pelos jornais. E, aparentemente, se
tornou uma forma aceitavel de definir uma atividade tida como estritamente
sexual: a prostituicdo. O Diario Catarinense em seu primeiro ano de veiculagéo
possuia em seu indice, na categoria de *“Servicos Profissionais”, uma
subcategoria destinada as/aos “Massagistas Especiais”.

120 - Maquings & bguipomesmos

T -
1430 - Materiais de Consmugdo b ‘:
F44D - Chuatres 1750 - M
1760 - O

@ - Servicos Profissionais \ n'SJ

1520 - Profissionoars Liberais
1530 - Servigos Especiolizodos

£36 (8]

1os Especiois

LS

Figura 1: Classificados DC, 30 de agosto de 1987, p.1

Durante muitos anos, era dentro da categoria de Massagistas Especiais
que encontrdvamos 0s anuncios de prostituicdo masculina, feminina e
transgénero. Era sob esse outro eufemismo que se referiam as/aos
profissionais do sexo. Contudo, pude perceber que tal ocorréncia gerou certa
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confusdo quanto a acepcdo do termo ‘massagista’, facilmente atribuido tanto
as/aos profissionais terapéuticos quanto as/aos profissionais do sexo. Os/as
‘massagistas profissionais’, como se intitulavam os/as atuais massoterapeutas,
eventualmente ja esclareciam em seus andncios que suas atividades ndo
incluiam o ato sexual. Note no exemplo abaixo:

MASSAGISTAS espe- |
ciais a domicilio, aten- |
domo:du 11hs da ma-

' nh# as 3hs da madru- |
gada. Sigilo absoluto. |
Fone (0482) 48-1609.

Fpolis - SC.
MASSAGEM profissional

(sem sexo), marcar hora
_‘Hltl ono gaaz;

Figura 2 Classificado C
26 de setembro de 1989, p.12

Néo pude estabelecer uma genealogia para a atribuicdo do termo
‘massagista especial’ para os/as profissionais de prostituicdo. Ao menos no
veiculo que me propus a estudar, prostituicdo ja surge eufemizada pelo termo
‘massagem especial’, provavelmente postura assimilada de outro veiculo mais
antigo da empresa de comunicacdo (RBS). Mas, se ponderarmos sobre o
assunto, podemos chegar a conclusdo que o termo “massagistas especiais”
vem diretamente dos ambientes das préaticas de prostituicdo. Ainda hoje é
comum que muitos se referiram a esses espa¢os como prostibulos, zonas,
meretricios, mas da década de 1980 e 1990, nos Classificados do DC, era
muito comum que o termo utilizado fosse casa de massagem; agregar valor ao
servico deixava-o mercadologicamente diferencial e indicava um maior status
em relag8o aos outros ambientes, assim uma casa de massagem parece ser um
ambiente elitizado, onde as/os profissionais oferecem um servigo diferenciado
além da atividade sexual.
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Figura 3: Classificados DC,
02 de outubro de 1994, p.20

Além do mais, ndo é dificil encontrar antncios de captacdo profissional
que ofereciam capacitacdo as/aos futuras/os massagistas especiais.

S
ATENCAO garotas! Es-
tamos selecionando
para massagist-a espe-
ciais a domicilio, mo-
cas liberais e indepen-
dentes de 18 a 23 anos.
Oferecemos curso, re-
sidéncia, sigilo absolu-
to e salario sem.ar!al de
15.000,00. Emgm;_o:
boa aparéncia e fin
trato. Fone (0482)
44-8902, Fpolis/SC.

Figura 4: Classificados DC,
10 de janeiro de 1988, p.09

Contudo, ao pesquisar sobre o servico de Massagem encontrei sua
definicdo claramente explicitada pelo Decreto-Lei: 8.345 de 10/12/1945 e da
Lei: 3968 de 05/10/1961, de carater federal e que visavam dar amparo legal
para o exercicio do/da Massagista no Brasil.

Pude perceber quando o termo ‘Massagista Especial’ comega a ceder
lugar ao termo ‘Acompanhante’. Em 1990, surgem os primeiros anuncios com
este vocabulo. E a mudanca ndo é uma troca brusca, e sim uma apropriacio
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gradual. Muitos anlncios utilizam o termo ‘acompanhante’ seguidos do
vocébulo ‘especial’, como forma de remeter ainda aos ‘massagistas especiais’.

MASSAGISTAS ESPECIAIS |

Atendemos a domicilio 24
horas. Inf. fone (0482)

48-1730
481750 =

Anancios Classificados Dia-
rio Catarinense - (0482)

49-5566

ACOMPANHANTES ESPE-

CIAIS - Ferminino €

no. Nova equipe. Das 13:00

35 23-00 horas. Contato

(0482) 47-1358.

Figura 5: Classificados DC, 04
de dezembro de 1990, p.12

Tele-sexo/ Acompanhantes surge como uma categoria no jornal apenas
em maio de 2001, algo mais recente; e, substituindo Massagistas Especiais, tem
estreita ligagdo com o tipo e nimero de andncios e a telefonia brasileira,
assunto que tratarei posteriormente. E preciso ressaltar aqui que em 25 de
setembro de 2001, sem qualquer explicacdo aparente do veiculo, “tele-sexo”
da lugar ao termo “tele-namoro”.

Ao nos referirmos & atividade de prostituicdo, eventualmente, usamos o
termo linguistico profissdo. De certa forma, os sistemas ideoldgicos com 0s
quais interagimos sao 0s responsaveis por uma confusdo quanto a sua acepgao.
Profissdo pode ser utilizada para dizer tanto das profissdes ndo-regulamentadas
quanto para as regulamentadas. O significado comumente aceito do termo
profissdo implica em sua dimensdo juridico-politica. Uma profissdo
regulamentada deve ser reconhecida pelo sistema juridico-politico, com sua
normatizagdo previamente estabelecida por algum cédigo de leis reconhecidas
pelo Estado, e a atividade de prostituicdo ndo o é. Cabe, desde ja, esclarecer
que prostituicdlo ndo é uma profissdo regulamentada, € uma ocupagdo
remunerada. Contudo, o Governo Federal do Brasil reconhece a atividade,
basta conferir o site do Ministério do Trabalho e Emprego, na Classificacdo
Brasileira de Ocupagdes (CBO), onde encontraremos a seguinte defini¢o:

22



5198-05 - Profissional do sexo - Garota de programa, Garoto de programa,
Meretriz, Messalina, Miché, Mulher da vida, Prostituta, Puta, Quenga, Rapariga,
Trabalhador do sexo, Transexual (profissionais do sexo), Travesti (profissionais do
$6X0)

Descricao sumaria

Batalham programas sexuais em locais privados, vias publicas e
garimpos; atendem e acompanham clientes homens e mulheres, de
orientagOes sexuais diversas; administram orgamentos individuais e
familiares; promovem a organizacdo da categoria. Realizam agOes
educativas no campo da sexualidade; propagandeiam 0s servigos
prestados (grifo nosso). As atividades sdo exercidas seguindo normas e
procedimentos que minimizam as vulnerabilidades da profissdo. 6

E possivel ver dentro desse reconhecimento (mesmo que pareca ser
unicamente politico) um grande ndmero de pré-definicdes. 'Acompanhar’
serve como demonstrativo de que um/a profissional do sexo pode estabelecer
um contrato que ndo envolva primariamente o ato sexual. Mas o que mais nos
interessa aqui € o fato de ficar explicito que os/as profissionais do sexo
propagandeiam o0s servicos prestados. E ndo apenas 0s Sservigos, suas
representacdes também.

Entdo, o presente trabalho trata sobre prostituicado?

Sim, mas muitos outros ja o fizeram. Com o intuito de ndo discorrer
sobre 0 ja dito, busco aqui analisar os sujeitos masculinos que tém tal
atividade, ocupacdo ou profissdo ndo-regulamentada.

Este trabalho almejou, primordialmente, perceber como a subjetividade
coletiva percebeu/percebe as representacdes e identificagdes dos anincios de
prostituicdlo masculina em Santa Catarina, veiculados no jornal Didrio
Catarinense, de 1986 até 2005; e como o masculino foi ressignificado a partir
dos anuncios de prostituicdo, visto que as identidades/identificacdes néo estéo
nos anuncios, mas os anuncios ajudam a forja-las. Pretendi apreender o que
acontece quando o homem assume a representacdo de objeto sexual, como se
dd a inversdo entre as representacbes sexuais (historico-socialmente
construidas, e constantemente desconstruidas, como ‘masculino sujeito’ e
‘feminino objeto’), que possiveis relagcBes sociais e de poder se constroem a
partir dessa inversdo (tanto relagdes entre homens e mulheres, quanto entre
homens e homens).

Santa Catarina me surgiu como recorte espacial, mas tomar todo o
estado e seus habitantes como base para analise seria errdneo, visto que o

6 Disponivel em http://www.mtecbo.gov.br/busca/descricao.asp?codigo=5198, acessado em 07 de
maio de 2008.
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proprio objeto desse trabalho determina as fronteiras territoriais onde se ddo
as praticas normatizadoras de identidades. Trabalhei dando énfase para a
grande Florian6polis (considerando assim o carater de aglomerado urbano,
onde existem varios municipios sem separacdo territorial distinta), pois é
dentro dessas fronteiras geogréficas e politicas que encontramos tanto os
sujeitos dos anuncios de prostituicdo masculina quanto a subjetividade coletiva
que pode percebé-los. Em contrapartida, foram indmeros os andncios onde
ficava claro o deslocamento dos profissionais pelo resto do estado. Dessa
forma, mesmo que eu analisasse 0s sujeitos que se constituem dentro do
espaco da grande Floriandpolis, preciso reconhecer a possibilidade desses
sujeitos criarem outras redes de sociabilidade, refletindo em outras regifes
muito do que podemos reconhecer aqui.

A correlacdo espaco-tempo ficou, assim, delimitada pela circulagdo do
veiculo midiatico onde estéo inseridos os antncios de prostituicdo masculina:
0 jornal Dirio Catarinense; tendo 0 espago prioritario como o territério da
grande Floriandpolis e 0 tempo como os vinte anos subsequentes, periodo que
vai desde o surgimento do veiculo (1986) até 2005.

Tentei, no corrente trabalho, analisar a mudanca das formas discursivas,
a mudanca das representacOes, dentro desse espa¢o-tempo; cabe lembrar que
0s anuncios possuem sua historicidade ja& que foram Uteis na
construcdo/desconstrucdo de identidades, subjetividades, representacGes,
praticas, relacfes de poder, ao longo desse periodo temporal em que o veiculo
circula no estado, por isso foi necessario recorrer as fontes, ao corpus: aos
anuncios classificados de prostituicdo. Foram eles meus guias nesse processo
de singularizagdo de uma identidade masculina.

Subjetividades, identificacOes e representa¢des?

Ao falarmos em subjetividade, automaticamente nos remetemos ao
sujeito, ou aos sujeitos. Subjetividade é carater ou qualidade de subijetivo, e
este por sua vez é relativo ao sujeito, a pessoa. Trabalho com a nogéo de
sujeito da pds-modernidade, sujeito entdo adquire a acepcdo de um ser
“fragmentado; composto ndo de uma Unica, mas de varias identidades,
algumas vezes contraditorias e ndo resolvidas”,” o sujeito pos-moderno
“assume identidades diferentes em diferentes momentos, identidades que ndo
sdo unificadas ao redor de um ‘eu’ coerente”; diferente do sujeito do
pensamento iluminista, que era baseado “numa concepcdo de pessoa humana
como um individuo totalmente centrado, unificado, dotado das capacidades de
razdo, de consciéncia e de acdo, cujo ‘centro’ consistia hum nucleo interior,

7HALL, Stuart. A identidade cultural na pés-modernidade. Rio de janeiro: DP&A, 2000. p.12
8 1bid., p.13
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que emergia pela primeira vez quando o sujeito nascia e com ele se
desenvolvia™.

A constituicdo do sujeito, segundo nos mostrou Foucault, envolve um
processo de subjetivagdo, pois ndo existe “constituicdo do sujeito moral sem
modos de subjetivacdo™0, ou seja, toda vivéncia que constrdi subjetividades
implica em modos historicamente peculiares de se fazer a experiéncia do si
(subjetivacdo). Toda subjetividade expressa algo de impessoal porque supde
processos de subjetivacdo; e os saberes e 0s poderes de determinados tempos
procuraram/procuram domar 0s processos de subjetivacao.

Se para Foucault a subjetividade é o que constitui o sujeito nas multiplas
temporalidades e relagdes de poder, para Guattari, 0 problema novamente é que “o
sujeito, segundo toda uma tradicdo da filosofia e das ciéncias humanas, é algo que
encontramos como um ‘étre-1a’, algo do dominio de uma suposta natureza humana”;
propondo “a ideia de uma subjetividade de natureza industrial, maquinica, ou seja,
essencialmente fabricada, modelada, recebida, consumida™ 11, produzida pelo que ele
chamou de CMI (Capitalismo Mundial Integrado).

Percebo, guiado por Guattari, que “a subjetividade é produzida por
agenciamentos de enunciagcdo. Esses processos de subjetivacdo, de
semiotizagdo — ou seja, toda a producdo de sentidos, de eficiéncia semiotica -
ndo sdo centrados nem em agentes individuais, nem em agentes grupais” 12,
sendo duplamente descentrados; e implicam em maquinas de expressdo que
podem ser tanto de natureza extra-pessoal (em que se encaixam as midias e
seus veiculos) quanto infra-pessoal (sistemas de percepcdo, sensibilidade,
afeto, desejo, representacgdo, sistemas corporais, bioldgicos, fisioldgicos, etc.).
Vé-se, entdo, duas possibilidades para a maneira como 0s sujeitos vivenciam a
subjetividade: ou eles tém uma relagdo de alienacdo e opressédo (na qual a
pessoa se submete a subjetividade como a recebe) ou uma relagcdo de
expressao e criacdo (no qual a pessoa se reapropria dos componentes,
produzindo o processo de singularizagio).

9 1bid., p.11-12

10 FOUCAULT, M. (1984). Histdria da sexualidade (Vol. II: O uso dos prazeres). Rio de Janeiro: Graal. p.
28

11 GUATTARI, F;; ROLNIK; S. Micropolitica: cartografias do desejo. 7.ed. Petrdpolis: Vozes, 2005. p. 25

12 1hid., p.31
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“APAE,G%RD‘:;x - SUPER Novidade! Rapaz femi-
m;i,,o'&v:i:m, nino sensual dotadissimo.

sitario. Quer corres- F(48) 9113-9618.

pondéncia c/homens Figura 7: Classificados DC,

w' d.l 30 anos. a“.“i 05 de margo de 2002, p.06

Anténio

1393 - Fpolis/SC.

Figura 6: Classificados DC,
09 de setembro de 1990, p.24

Os anuncios acima representam bem o processo de expressdo e criacio
da subjetividade. No primeiro (Figura 6), a questdo da corporeidade € recriada,
a representacdo ndo passa pela muscularidade exigida como elemento de
masculinidade, ali ressaltada pelos pelos (bigode), além da explicita
homossexualidade; no segundo (Figura 7), o masculino foi associado ao
feminino, e novamente reafirmado pelo tamanho peniano. Tais representacfes
acabaram por se transformar no diferente aos demais, o singular;
demonstrando o processo de singularizacdo dos sujeitos que se anunciaram.

Segundo Guattari & Rolnik (2005, p. 46) subjetividade coletiva ndo é
resultado de uma somatdria de subjetividades individuais. O processo de
singularizacdo da subjetividade se faz emprestando, associando, aglomerando
dimensdes de diferentes espécies, havendo um permanente entrecruzamento
entre singularidade e individualidade. Pode acontecer de processos de
singularizacdo, portadores de vetores de desejo, encontrarem processos de
individuacéo.

Considerando o processo de singularizagdo!® como algo que capta 0s
elementos de determinada situagfo e que constroi suas préprias referéncias
praticas e tedricas (GUATTARI, 1986); tentei observar como se deu o
processo de singularizacdo das identidades representadas pelos andncios de
prostituicdo masculina.

13 A acepcdo de processo de singularizagdo, de Guattari, se aproxima muito da concepcao de apropriagdo de
Burke; porém enquanto esse considera a adaptagdo criativa da informacao recebida conseqiiéncia de
uma reproducdo cultural ligada a idéia de tradicdo, aquele percebe que sujeitos vivenciam a
subjetividade com a possibilidade de uma relacdo de expressdo e criagdo, se reapropriando dos
componentes, como uma fuga de relagBes de poder rigidas.
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Representar-se, portanto, possibilita interagir com os saberes e 0s
poderes na construcdo de uma identidade, ja que ela esta sendo trans/formada
continuamente de acordo com as formas pelas quais somos representados nos
sistemas culturais que nos rodeiam. Tomei de Hall (2000) a concepcéo de que
o termo identidade ligado comumente a algo fixo é equivocado. Segundo ele,
para 0 pensamento psicanalitico, “a identidade é realmente algo formado, ao
longo do tempo, através de processos inconscientes, e ndo algo inato, existente
na consciéncia no momento do nascimento. Existe sempre algo ‘imaginario’
ou fantasiado sobre sua unidade” e ainda, “em vez de falar identidade como
uma coisa acabada, deveriamos falar de identificacdo, e vé-la como um processo
em andamento” 4. Por esse motivo, a partir desse momento, utilizarei
“identificacdo” como forma de relembrar que estarei sempre me referindo a
algo inerente ao sujeito descentrado, o sujeito pds-moderno. Assim identidade,
identificacdo ou identidade/identificacdo remete-nos ao que ele afirma ser
“um processo em andamento”.

Entendo que o processo de construcdo de representagies tem estreita
ligagdo com a producdo de identificagies, uma vez que aquelas experimentam
posicOes de hierarquia e valorizacdo diferenciada no mundo social. Dessa
forma, modelos de representacies sdo vistos como sindnimos de papéis sociais,
modelos esperados e de certa forma exigidos, mesmo que com usos diferentes
em cada sociedade.

A nocdo de representacdo, difundida durante a Modernidade, dizia da
possibilidade de representar na integra uma determinada realidade concreta.
Mas se a realidade é discursivamente construidal® pelo observador, como
representa-la?

A representacdo, entendida como forma de conhecimento, é vista
como um meio de descrever determinado grupo, situa¢do ou individuo e pode
ser analisada sob duas variacdes: ato ou efeito de representar (-se) ou coisa que
Se representa, ou seja, a imagem que se constréi ou o objeto que deu origem a
imagem, ‘descrever’ ou ‘estar em lugar de’. Mas o objeto que deu origem a
imagem nunca serd representado de forma completa, como ja disse,
principalmente no caso de o objeto ser uma pessoa, este estd em constante
trans/formacgdo. Assim, trabalno com a concepgdo de que milhGes de
representacdes possam existir, interagir e até mesmo competir. A
representacdo do andncio é apenas umas das possiveis, e interage com uma

14 HALL, Stuart. A identidade cultural na pés-modernidade. Rio de janeiro: DP&A, 2000. p.38-39

15 FOUCAULT, Michel. A Ordem do Discurso.(L'Ordre du discours, Le¢on inaugurale ao Collége de
France prononcée le 2 décembre 1970, Editions Gallimard, Paris, 1971)Tradugdo de Edmundo
Cordeiro e Antonio Bento. Disponivel em http://www.unb.br/fe/tef/filoesco/foucault/biblio.html,
consultado em 31/05/2007.
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grande rede de representacGes sobre as quais 0 sujeito que se anuncia tem
acesso.

Segundo Moscovici (1978), representacdes sdo elaboradas de acordo
com a dispersdo da informacéo, que se refere a multiplicidade e a desigualdade
qualitativa das fontes de informacdo sobre um assunto ou fendmeno e aos
interesses de determinados grupos sobre os mesmos; com a focalizacdo dos
sujeitos, que diz respeito a implicacdo e a aproximacgdo e/ou distancia que
estes mantém em relacdo a alguns fenémenos e 0 quanto 0 grupo ou pessoa
esta voltada para as suas proprias opinifes e juizos;, e com a pressdo para a
inferéncia como um fator que determina as condicfes de elaboragdo das
representagdes sociais. Este fator esta relacionado as pressdes que 0S grupos e
pessoas sofrem para inferir sobre um grupo, situagdo ou individuo,
diminuindo ou aumentando o tempo que alguém teria para reelaborar as
informacOes recebidas e acelerando a elaboracdo da inferéncia e das
representacdes.

Para melhor definir representacdo social ndo se pode deixar de falar
sobre suas fungdes. Segundo Moscovici (1976; apud S4, 1996) a funcdo delas
seria a de elaborar comportamentos e a comunicagdo entre individuos. Além
disso, Moscovici (1981) ressalta a tendéncia das representaces sociais em
transformar algo ndo-familiar em familiar.

Mas Chartier (1990, p.17), afirma que as

[...] percepcdes do social ndo sdo de forma alguma discursos neutros:
produzem estratégias e praticas (sociais, escolares, politicas) que
tendem a impor uma autoridade a custa de outros, por elas
menosprezados, a legitimar um projeto reformador ou a justificar, para
os proprios individuos, as suas escolhas e condutas. Por isso, esta
investigacdo sobre as representagfes supde-nas como estando sempre
colocadas num campo de concorréncias e de competicbes cujos
desafios se enunciam em termos de poder e dominagéo.

Eu ousaria dizer, ainda, que o processo de singularizado, a apropriacéo
criativa, é uma das ferramentas com as quais trabalhamos na construgdo das
representacdes, e foi essa ferramenta que busquei ao analisar os anincios de
prostituicdo masculina, corpus do corrente trabalho.

O termo representagdes sociais acabou por me lembrar da questdo da
memoria coletiva (HALBWACHS, 2004). Se considerarmos, assim como fez
Halbwachs, que a memoria deve ser entendida também, ou sobretudo, como
um fendmeno coletivo e social, ou seja, como um fendmeno construido
coletivamente e submetido a flutuacdes, transformacbes, mudancas
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constantes, podemos dizer o0 mesmo de representacdes. Assim, todas as
representagdes seriam sociais.

Outra questdo que tentei descortinar foi a mercantilizagdo do corpo. Ao
especificar seu publico-alvo, os michés me revelaram que algumas praticas,
comumente tidas como sexuais, foram camufladas por longos anos, incutidas
dentro de outras questbes (religiosas, morais, econdmicas). Assim sendo, a
dissociagdo entre o prazer fisico e relacdo sexual ainda existe, tornando-se uma
préatica que parte do ‘prestador’ (prostituto, conhecido popularmente como
garoto de programa ou miché) quando esse se desassocia de sua sexualidade e
constitui seu corpo como um produto/servico. Em outras palavras, tive que
trabalhar com uma nova categorizacdo, os HSHs!®, ou seja, homens que se
representam como heterossexuais, mas fazem sexo com outros homens. Com
isso, pretendi perceber se e como a subjetividade coletiva interpreta essa
pratica, como ela se reapropria desses componentes no seu processo de
singularizacéo.

Separado dos valores afetivos, sexuais e de relacbes, o ato em que se
troca dinheiro por servigo sexual torna-se um puro ato hedonista de consumo,
torna-se uma relagdo comum de mercado. O corpo institui-se como
mercadoria, e suas fungdes organicas ficam limitadas ao prazer alheio, o
‘prazer-mercadoria’.  Contudo, 0s corpos se constituem primeiro no
imaginario, na representacdo que o miché faz de si dentro do anuncio. Por isso
a publicidade tem forte importancia nesse contexto, pois é a partir dela que
surgem 0s meios possiveis para essa representacdo. Ao utilizar o espaco
publicitario, a representacdo do corpo busca atrair 0s consumidores aos quais
¢ dirigida. E mais, procura ser mais atrativa do que as representacGes dos
‘concorrentes’. 1sso me levou a tentar descobrir se 0 que atraiu o publico para
esse produto/servico foi a representacdo do miché, sua orientagdo sexual ou
qualquer outra possibilidade.

Mesmo que instituidas como mercadorias, as representacGes seguem
defini¢bes subjetivas do miché acerca do que ele imagina que o publico deseja.
Precisei descobrir se seriam essas representacfes proximas ao objeto real
(considerando que seria eu o péndulo do poder, ou seja, seria eu que decidiria
se imagem e objeto tem similitudes, ou ndo); como a linguagem operou na
construgdo da representacdo; e que relacbes de poder puderam ser percebidas
na construcao dessas identificagdes por uso da escrita.

Levando em consideracdo que os anuncios sdo formas textuais,
“espagos legiveis” compostos por formas discursivas e materiais, Chartier

16 Plano Nacional de Enfrentamento da Epidemia de AIDS e das DST entre Gays, HSH e Travestis.
Ministério da Satide, Governo Federal do Brasil. 2007.
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(1999, p.11) diz que “um texto sO existe se houver um leitor para Ihe dar
significado”, de forma que devemos reconstruir os textos na suas formas para
que as leituras sejam construidas como praticas concretas e como
procedimentos de interpretacdo. Entdo, sendo a publicidade, sob forma dos
Classificados, um elemento discursivo e concreto, encontramos um vasto
campo para andlise, a partir de suas interpretacbes, apropriacoes,
representacdes, sob a dptica de diferentes identificacOes.

Assim como Marcello (do anuncio citado acima), outros anuncios
delimitaram seu publico de acordo com suas sexualidades. Surgiram assim 0s
ELES, ELAS, CASAIS, e suas variagfes de acordo com a vontade do miché.
Segundo Foucault, o século XIX e 0 XX foram a “idade da multiplicacdo: uma
dispersdo de sexualidades, um reforco de suas formas absurdas, uma
implantacdo mdltipla de suas ‘perversdes’. Nossa época foi iniciadora de
heterogeneidades sexuais.” (1988. p.44) Partindo dessa premissa, precisei
classificar os diferentes publicos e 0s possiveis motivos pelos quais, através de
sua subjetividade, os pablicos se reconhecem em uma representacdo, em uma
outra identificacdo, em um corpo: o ‘homem’ do andncio. A aparente
sexualidade do publico, e do miché, se constituiu/constitui como um outro
modo de individuacéo da subjetividade.

Entendo, para o presente trabalho, que ndo se deve comparar
subjetividade e individualidade. Individuos, para Guattari (1986, p.31-33), sdo
resultados de uma producdo de massa, sdo seriados, modelados pela cultura de
massa, enquanto subjetividade é fabricada e modelada no registro social.
Tomo entdo como base a analise do que o autor chamou de “modos de
individuagdo da subjetividade”, onde o principal s&o 0os momentos em que a
subjetividade se reconhece em um corpo, ou em parte de um corpo, ou em um
sistema de pertinéncia corporal coletiva.

Julgo necesséario também delimitar a diferenciacdo entre a concepgéo
dos termos individuos e identificacies. Individuos serdo tomados como algo
totalizado, ou seja, um individuo é a soma de todos o0s processos de
individuacéo, é a soma dos processos bioldgicos (cor do cabelo, da pele, dos
olhos, peso, altura), da divisdo bioldgico-sexual (masculino, feminino,
intersexual, transexual), das relagdes s6cio-econdmicas (poder aquisitivo alto,
médio, baixo) e outros processos de integracdo e normatizagdo (GUATTARI,
1986. p.37) enquanto identificagdes sdo formadas e transformadas no interior
das representagBes (HALL, 2000. p.47), ou seja, sdo delimitadas a partir do
que Guattari chama de ‘processos de individuago’ somados as subjetividades
pessoais: 0s modos de individuacdo da subjetividade. Essa diferenciagéo
mostra que os individuos podem ser seriados (criando categorias: homem,
mulher, branco, negro, rica, pobre) assim como as identificagdes (identificagdo
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masculina, identificacdo negra, identificacdo heterossexual), contudo, a Gltima
ndo permite a totalizacdo do sujeito, respeitando suas subjetividades. Em
outras palavras, individuos sdo reconhecidos de fora para dentro e
identificacbes sdo reconhecidas de dentro para fora.

Segundo Foucault (1988, p.119), “a sociedade moderna tentou reduzir a
sexualidade ao casal — heterossexual e legitimo. Poder-se-ia também dizer que
ela inventou, ou pelo menos organizou cuidadosamente e fez proliferar,
grupos com elementos multiplos e sexualidade circulante: uma distribuicdo de
pontos de poder hierarquizados ou nivelados”, isso significa considerar que as
identidades dos profissionais do sexo, enquanto forma instituida dentro
da/pela sociedade, estabelecem relagdes de poder com a mesma. Tentei, no
presente trabalho, buscar e interpretar essas relac@es.

Mas, para desvendar tais relagcdes, precisei discorrer sobre 0 que nas
Ciéncias Humanas se convencionou chamar de Masculinidades. Muitos
historiadores/as do género reconhecendo que 0 género ndo se refere apenas as
mulheres adotaram uma perspectiva relacional, ou seja, 0s homens s6 existem
como categoria, grupo em relacdo estrutural com as mulheres. Relagdes sociais
de sexo se caracterizam, entdo, como relag@es sociais de poder. Ao aceitarmos
0 postulado de tal maneira devemos visualizar que o processo de continuidade
histrica, a construcdo da Histéria com seus cotidianos e suas praticas
(normatizadoras ou n&o), é um elemento fundamental para a construgéo das
identidades masculinas e femininas e suas relagbes de poder. Assim,
reafirmando que estudos de Género possuem uma perspectiva relacional,
entender Masculinidades implicou também em observar os Feminismos, ou
Histéria das Mulheres, suas formulagdes teoricas, reivindicages, suas
historicidades.

Guacira Lopes Louro (2001) diz que o grande desafio “ndo € apenas
assumir que as posicdes de género e sexuais se multiplicaram”, com o advento
das ‘heterogeneidades sexuais’, “e, entdo, que € impossivel lidar com elas
apoiadas em esquemas binarios; mas também admitir que as fronteiras vém
sendo constantemente atravessadas € - 0 que é ainda mais complicado - que o
lugar social no qual alguns sujeitos vivem é exatamente a fronteira”.

No presente trabalho, lidei claramente com algumas fronteiras: o limite
entre masculino e feminino, o limite entre 0 comportamento heterossexual e
homossexual e o limite entre moral e imoral. Sdo esquemas de classificacio
herdados culturalmente e questiondveis, mas é a partir deles que me guiei,
inclusive para critic-los ou sugerir novos aportes. No século XXI, ainda
vivenciamos reflexos, similitudes com diversas correntes conservadoras do
pensamento cientifico, religioso ou politico dos séculos anteriores, dessa
forma, para reconhecer as fronteiras e tentar entender os homens que se
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prostituem precisamos dar-lhes a palavra. As fontes escritas, os anincios de
prostituicdo masculina, serviram como “prova material” da existéncia de
identidades de fronteira, sendo sobretudo discursos, nos mostrando as
representacdes que o0s sujeitos tém de si, mas ndo nos expuseram
completamente as suas praticas, seus anseios, suas motivacdes. Por isso, vi na
entrevista o instrumento possivelmente capaz de adquirir tais informacoes
sobre suas experiéncias.

Quando a experiéncia é considerada a origem do conhecimento, a visao
do sujeito individual (a pessoa que a teve ou o/a historiador/a que a relata)
torna-se o alicerce da evidéncia sobre o qual se erguem as explicagBes. A
evidéncia da experiéncia, entdo, torna-se evidéncia do fato da diferenca, ao
invés de uma maneira de explorar como se estabelece a diferenca, como ela
opera, como e de que forma ela constitui sujeitos que veem e agem no mundo.
Conforme Scott, O projeto de tornar a experiéncia visivel impede um exame
critico do funcionamento do sistema ideoldgico em si, suas categorias de
representacdo, suas premissas sobre o que essas representacdes significam e
como elas operam, suas nogdes de sujeito, origem, e causa. Dar visibilidade a
experiéncia de um sujeito/grupo diferente expde a existéncia de mecanismos
repressores, mas nao seu funcionamento interno e sua légica. Sabemos que a
diferenca existe, mas ndo a entendemos como constituida relacionalmente.
Para tanto, precisamos dar conta dos processos histéricos que posicionam
sujeitos e produzem suas praticas. Ndo sdo os individuos que tém experiéncia,
mas 0s sujeitos é que sdo constituidos através dela. Pensar a experiéncia dessa
forma é historiciza-la, assim como as identificagGes que ela produz. (SCOTT.
1999)

Historicizar a experiéncia daqueles que séo representados por andncios
classificados de prostituicdo masculina no periodo proposto implicou em
apurada reflexdo acerca das tecnologias de subjetivacdo e das formas como se
produziram identificacGes dentro e a partir de tais tecnologias, exigindo uma
profunda andlise bibliogréafica sobre as principais categorizacdes utilizadas.

Deve-se tomar como pressuposto que esse trabalho estd inserido na
proposta de uma Histéria do Tempo Presente, visando contribuir para a
compreensdo dos fendmenos histdricos transcorridos ao longo do século XX
e do inicio do século XXI, com énfase em suas dimensGes que expressam as
relacdes de poder na construgdo de subjetividades e os discursos que
permeiam as relagcBes sociais na historia; entre elas as relagbes entre 0s sexos,
géneros e sexualidades.

Para tanto, os anlncios de classificados de prostituicdo masculina
foram as fontes por exceléncia. A Midia, o Veiculo, a Propaganda, foi a partir
deles que busquei re/construir tal ambiente social e suas praxes, considerando
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0 espaco temporal (periodo em que eles circularam como forma
interpretativa), o espaco fisico (territério em que eles se inseriram) e o espago
legivel (os andncios em si, suas estruturas discursivas); como fatores
relacionais na construcio de subjetividades.

Tentando responder a indagacdo de como a subjetividade coletiva
percebeu/percebe as identificacbes dos anlncios de prostituicdo masculina, e
de como o masculino é ressignificado a partir dos anncios de prostituicéo,
utilizei-me do que Guattari (1986) chamou de “modos de individuacdo da
subjetividade”; ou seja, 0s momentos em que a subjetividade se reconhece em
um corpo, ou em parte de um corpo, ou em um sistema de pertinéncia
corporal coletiva.

Partindo da premissa de que eu também interajo com as redes que
constroem a subjetividade coletiva, tentei o tempo todo perceber quando
meus olhos viam o que era esperado ver, 0 que quaisquer outros olhos veriam,
ou quando meus olhos ja viam sob minha prépria subjetividade. Subjetividade
trabalhada pela aproximagdo com o tema. Como quando passei que
reconhecer aqueles em eventos sociais (festas, boates, bares, ruas) que estavam
ali a trabalho, muitos dos quais acabei por perguntar e ter a confirmagéo do
esperado.

Analisei 0s andncios dos classificados desde 1986, surgimento do
veiculo, buscando identificar as diferentes representagdes, suas transformacoes
textuais ao longo do tempo. Contudo, ao concluir que esses sujeitos
representados pelos antncios nao se classificam como minorias, ndo lutando
por uma identidade unificadora, precisei conhecer/entender suas praticas na
busca de informagdes que sanassem as diferentes indagagdes ja levantadas
anteriormente. Para isso, acabei utilizando elementos da Antropologia, como a
observagdo etnografica, em locais onde tais profissionais comumente
frequentam e batalham seus programas.

Considerando a importancia dos andncios na construcdo das teias
histérico-sociais, tomei os ‘espagos legiveis’ como formas de vivenciar a
subjetividade. Ao lembrar as duas possibilidades que os sujeitos tém para essa
vivéncia, citadas por Guattari (1986): ou uma relagdo de alienacdo e opressao
(na qual se submetem & subjetividade como a recebem) ou uma relagdo de
expressdo e criagdo (no qual se reapropriam dos componentes, produzindo o
processo de singularizacdo), precisei identificar os “modos de individuagdo da
subjetividade™.

Para tentar entender como a populacdo alfabetizada, vista como
possivel publico que se apropriou das representagdes dos anincios ao longo
do periodo em que o veiculo circulou pela regido metropolitana de
Floriandpolis; sem, contudo, saber se esse publico amplo percebeu esses
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modos de individuacdo da subjetivacio com uma relacdo de
alienacdo/opressdo ou expressao/criacdo; acabei analisando as diferentes
reportagens jornalisticas veiculadas no DC, que tratavam sobre o tema. Entre
outros fatores, o que pretendi descobrir é se os anincios (com suas diferentes
representagdes ao longo de 20 anos) foram percebidos, se serviram como base
para a construcdo da subjetividade coletiva acerca das identificagBes dos
garotos de programa e suas masculinidades, e de que forma isso se deu,
sempre considerando o fato de estar buscando tais informagdes em um
veiculo de comunicagdo que se diz imparcial frente a informacéo transmitida.

Para a visualizagdo do processo de singularizacdo dessas identidades,
tido como “algo que capte os elementos de determinada situacdo e que
construa suas proprias referéncias praticas e teoricas” (GUATTARI, 1986,
p.46); ou seja, 0S processos em que a subjetividade é vivenciada com uma
relacdo de expressdo e criagdo; precisei dividir os sujeitos em duas categorias,
mas partindo do pressuposto que ambas vivenciaram as praticas instituidas
pelos andncios e suas representacdes:

a) os michés, aqueles que se representam/sdo representados pelos

classificados;

b) o publico-alvo, aqueles/as que percebem (e para qual sdo voltadas)

essas representacdes.

Se para Stuart Hall (2000) identidades ndo sdo fixas, essenciais ou
permanentes; sendo trans/formadas continuamente de acordo com as formas
pelas quais somos representados nos sistemas culturais que nos rodeiam,
vemos que nossas representacdes sdo fatores importantes na construcdo de
nossas identificagbes. Portanto, para descobrir como os michés constituem
suas representacBes tive que analisar as estruturas textuais dos andncios.
Porém, tentei entender o porqué deles se representarem de tal maneira. Este
trabalho prop6s que fossem escolhidos alguns anuncios e que a partir deles
fossem descortinadas as referentes indagacdes da seguinte forma: primeiro
analisamos as estruturas discursivas utilizadas, buscando referéncias com
relagbes de género, de classe econdmica, de etnia, escolaridade; depois
entrevistamos esses sujeitos para entender porque eles criaram suas
representacdes daquela determinada forma.

Chegamos a um ponto critico. Sabe-se que a préatica da prostituicdo é
tida como meio de ‘fronteira’ entre espacos sociais. Portanto, muitas vezes,
dentre as relagdes de poder que se instituem nessa fronteira, o siléncio faz-se
presente. Siléncio que Foucault (1988) chamaria de ‘policia dos enunciados’,
onde o fato de existir ndo permite o fato de falar sobre a existéncia. Pensando
na possibilidade do ‘ndo falar sobre a préatica’, usei as ferramentas disponiveis
para conseguir tais informacdes, vendo na Internet, no ciberespaco, uma
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possibilidade de fazer com que se fale sem saber quem exatamente fala.
Utilizei a Internet como um antigo confessionario: dois lados divididos por
uma penumbra de privacidade.

No caso em que 0s sujeitos representados pelos anuncios de
prostituicdo masculina ndo quisessem expor suas referéncias identificaveis
(nome, sobrenome, etc), seria proposto por didlogo telefonico (visto que
atualmente todos instituem esse meio tecnoldgico como forma de contato)
que eles respondessem uma entrevista via e-mail. E interessante ressaltar aqui
que nessa trajetOria de escrita, muitas pessoas com as quais convivi acabaram
se aproximando e confessando seus envolvimentos com a prostituicéo.
Algumas como prestadoras, outras como clientes. Tentando manter a
seriedade da pesquisa, a exigéncia da ética na pesquisa, acabei usando suas
experiéncias da mesma forma que propus aos profissionais desconhecidos,
sem referéncias identificaveis, mas com as devidas explicagdes quando suas
falam ganham destaque.

Alguns desses sujeitos me colocaram em contato com clientes, dessa
forma, tentei também perceber como € o outro lado dessa atividade, aqueles
que compram o servico. Os consumidores, e infelizmente apenas sujeitos
masculinos aceitaram me dar informagdes, elucidaram algumas duvidas sobre
tal atividade. E novamente pude contar com as matérias jornalisticas
encontradas no DC que tratavam sobre o tema, com informagdes daqueles/as
que utilizaram servigos sexuais.

Tentando preencher as lacunas sobre o cotidiano dos michés, acabei
percorrendo alguns territorios urbanos tidos como zonas de prostituicéo,
buscando analisar os sujeitos ali inseridos e, quando possivel, dialogar com
alguns deles. Além das formas citadas, acabei tendo contato com
alguns/algumas pesquisadores/as sobre 0 mesmo tema. Decidi me apropriar
também das informagdes conseguidas por eles/elas como forma de valorizar
tais estudos e incentivar o desenvolvimento de suas, e de futuras, pesquisas.

Tentei com essas ferramentas obter as informagBes necessérias para
compor os fios que formam as teias sociais desses sujeitos. Suas interagdes
com diferentes géneros, e por isso a importancia do conhecimento prévio dos
estudos sobre feminismos e masculinidades, relagdes de poder; subjetividades,
as possiveis formas onde 0s sujeitos se reconhecem em um corpo, em uma
representacdo, em uma outra identificagcdo: o ‘homem’ do andncio.

Vale ressaltar que o presente trabalho visou também contribuir para o
Programa de Pds-Graduagdo em Historia da Universidade Federal de Santa
Catarina, especificamente ao considerar que nele estd solidificado um dos
nlcleos de Estudos de Género do Brasil. Ao entender que o termo género diz
respeito tanto a mulheres quanto a homens, e que o lugar social no qual alguns
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sujeitos vivem é exatamente a fronteira entre as diferentes relacGes de poder
instituidas, estudar masculinidades e movimentos feministas tém muita
importancia.
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CAPITULO 1
Sexo: Vende-se!

Apresentei previamente alguns dos pressupostos teoricos sobre 0s
quais se calca meu trabalho de investigacdo: prostituicdo; subjetividades,
identificacBes e representacOes; processos de singularizacdo; subjetividade
versus individualidade; individuos versus identificagdes.

A tarefa que se faz presente a partir desse momento é situar todos esses
pressupostos com a discussdo de sexualidade e de género, visto que as
questdes que se desenvolvem, devido a meu objeto de pesquisa (0s andncios
de prostituicdo masculina), envolvem principalmente aspectos ligados ao sexo
bioldgico, género e sexualidade dos investigados.

Foucault (1988) é enfatico ao dizer que a sexualidade com a qual
lidamos hoje é uma construcdo discursiva enfatizada nos ultimos quatro
séculos. Essas categorizagdes em torno do sexo sdo construcfes que remetem
as relacdes de poder estabelecidas pela/na sociedade ocidental moderna.

Mas falar em Homem, Mulher, Intersexual, Transexual; Masculino,
Feminino,  Intergénero,  Transgénero,  Pangénero;  Heterossexual,
Homossexual, Bissexual, Omnissexual, Pansexual sempre me confunde. Séo
termos que muitas vezes tém conceituacGes imbricadas umas nas outras.
Dessa forma, vejo a necessidade de categorizar cada uma delas de acordo com
as correntes tedricas das quais me aproprio.

Sexo e Género

Segundo Joana Maria Pedro (2005), o termo Género constitui uma
categoria de analise e passou a ser utilizado nos anos oitenta por movimentos
feministas e de mulheres, justamente pelo fato de que as palavras na maioria
das linguas tém género, mas ndo tém sexo; buscando reforcar a ideia de que as
diferencas que se constatavam nos comportamentos de homens e mulheres
ndo eram dependentes do “sexo” como questdo bioldgica, mas sim eram
definidos pelo “género” e, portanto, ligadas a cultura.

Os intersexuais aparecem normalmente excluidos da categorizagdo de
género, talvez porque ndo consigamos nos desvencilhar da nocdo polarizada
do sexo biolégico-anatdémico (masculino/feminino), talvez porque os poderes
que agiram sobre a civilizacdo ocidental nunca tenham dado espago para sua
existéncia como um outro género possivel. Dessa forma, até mesmo a
categoria de andlise género é comumente delimitada pela polarizagdo do sexo
bioldgico, que é constituido em muitas sociedades pelo fator reprodutivo.
Note essa polarizagdo na fala de Miriam Grossi [1998]: “quando falamos de
sexo nos referimos apenas a dois sexos: macho e fémea (para sermos mais



bioldgicos), dois sexos morfoldgicos sobre os quais ‘apoiamos’ nossos
significados do que é ser homem e o que é ser mulher.”

Segundo Butler, aceitar o sexo como um dado natural e o género como
um dado construido, determinado culturalmente, seria aceitar também que o
género expressaria uma esséncia do sujeito. Ela defendeu que haveria nessa
relacdo uma "unidade metafisica” e chamou essa relagdo de paradigma expressivo
auténtico, "no qual se diz que um eu verdadeiro é simultdneo ou sucessivamente
revelado no sexo, no género e no desejo” (p. 45).

A Biologia, tida como uma ciéncia que produz valores de verdade,
delimita a reprodu¢do humana & unido sexual do masculino com o feminino (o
gameta masculino com o gameta feminino forma outro ser), mas ndo exclui a
possibilidade de outras formas de reproducéo (sexual ou assexual) no resto do
reino animal. A diferenca sexual humana entdo é comumente atrelada aos
mecanismos bioldgicos reprodutivos, as diferentes anatomias envolvidas a
reproducdo, aos fendtipos e gendtipos sexuais.

Segundo Foucault (1985, 1990) nds precisamos de um verdadeiro sexo,
de um sexo definido, porque saber isso pode nos fazer rever todo o
conhecimento das outras dimensdes de determinada identificagdol’. O sexo
comeca pela linguagem, precisamos de definicbes com as quais vamos operar
nossa linguagem.

Por mais que em muitos pontos eu esteja em discordancia com grandes
tedricos e tedricas, me sinto preso ao fato de que trabalhamos com categorias
como formas de justificar nosso processo de compreensdo. Em outras
palavras, me associo a Derrida (2004), por exemplo, quando ele considera que
na linguagem so existem significantes, que se expressam em uma relagdo de
remetimentos. O que Derrida diz sobre o signo é que ndo ha significado por
trés do significante, e que o sentido é efeito constituido por uma cadeia de
significantes. Dessa forma, preciso dar-lhes os meus significantes, mesmo que
eles ndo sejam aceitos ou bem decodificados no processo comunicacional.

No presente trabalho, quando eu me referir ao sexo de um ser humano,
estou entendendo que se trata do sexo bioldgico e suas formas anatdmicas.
Mas, contrariando essa polarizagdo binéria, reconhe¢co ao menos quatro
possibilidades: o sexo feminino, o0 sexo masculino, 0 sexo intersexo (pessoas
que tenham nascido com caracteristicas anatbmicas dos dois sexos, sob
quaisquer variacfes) e o0 sexo transexual (pessoas que nasceram com
caracteristicas anatdmicas de um sexo, mas através de intervencgdes cirurgicas
mudaram total ou parcialmente para outro, sob quaisquer variagoes).

17 Para ndo confundir o/a leitor/a, sempre atribuo o termo identificacdo ao invés de utilizar identidade.
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Perceber essa variedade pode ser confuso, mas vejo como algo
extremamente necessario, pois ndo é raro encontrarmos na sociedade humana
seres que ndo estdo obrigatoriamente dentro de uma ou de outra categoria,
criando uma zona que chamariamos de fronteira, mas que poderia ndo ser uma
mediacdo entre os polos (fémea/macho) e sim um outro polo; respeitado
dentro de sua subjetividade, representacdes, identificacdes.

Butler (2003) afirma que ndo existe uma identidade de sexo por tras das
expressdes de género, e que a identidade é performativamente constituida. Sao as
performances, de certa forma teatrais, que estipulam as identidades de género.

Joana Maria Pedro (2005), ainda ressalta que na primeira metade do
século XX, Margareth Mead afirmava que cada sociedade humana usava a
diferenca sexual como argumento na constituicdo dos papéis sociais, ou
modelos esperados e de certa forma exigidos; entretanto, para Mead, estes
usos sdo diferentes em cada sociedade. Ela estava, entdo, separando sexo —
considerado como dado biolégico —, do comportamento — definido pela
cultura.

Joan Scott (1988, p. 14) retoma a diferenca entre sexo e género;
entretanto, ela articula o termo com a nogéo de poder. Assim, ela informa que
sua definicdo de género tem duas partes e diversas subpartes, que apesar de
serem ligadas entre si, deveriam ser distinguidas na analise, mas o ndcleo
essencial da definicio repousa sobre a relacdo fundamental entre duas
proposicdes: “o género é um elemento constitutivo de relagbes sociais
fundadas sobre as diferengas percebidas entre os sexos e o género é um
primeiro modo de dar significado as relagdes de poder”.

Assim, para Joan Scott, género é constituido por relagbes sociais, estas
sdo baseadas nas diferencas percebidas entre 0s sexos e, por sua vez,
constituem-se no interior de relagdes de poder. Num artigo publicado em
1988, nos Estados Unidos, Joan Scott explicava como chegou a esta categoria.
Informava, entdo, que “género significa o saber a respeito das diferencgas
sexuais”, e este saber, dizia ela, era pensado no sentido que Ihe dava Michel
Foucault, isto é, sempre relativo; seus usos e significados “nascem de uma
disputa politica e sdo os meios pelos quais as relagdes de poder — de
dominagdo e de subordinacdo — sdo construidas™s.

Portanto, concluia Scott, “género é a organizacdo social da diferenca
sexual” (1988, p. 14). Por outro lado, ela lembrava que género néo refletia ou
implementava diferencas fixas e naturais entre homens e mulheres, mas “um
saber que estabelece significados para as diferencas corporais”.

18 Este artigo foi traduzido e publicado no Brasil em SCOTT, Joan W. Prefécio a gender and politics of
history. Cadernos Pagu, n.3, p.11-27, 1994, p. 11.
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Dessa forma, podemos perceber diferentes géneros: o género feminino,
0 género masculino, o género intersexual ou “intergénero” (que sO pode ser
constituido no imaginario, ja que as sociedades modernas ndo permitem sua
existéncia enquanto sexo), e 0 género transgénero. Por transgénero, entendo
todas aquelas pessoas que vivenciam as relacBes de poder dentro de um sexo
diferente do seu sexo biologico (genético-anatdmico) de nascimento,
assumindo total ou parcialmente caracteristicas anatémicas e representacdes
culturais do sexo oposto (transexual, travesti e transformista).

N&o pretendo aqui esquadrinhar nenhum desses sujeitos, mas
demonstrar que sua existéncia quebra com as antigas definicdes, ou até
mesmo, cria a necessidade de novas defini¢bes. Para cada um deles se criam
diferentes discursos que sdo utilizados constantemente como forma de
hierarquizacdo social. Ndo podemos nos esquecer de que relagdes sociais sado
relacdes de poder. O poder € algo que nunca desaparece, ele apenas ‘troca de
maos’. Ao perceber 0 engessamento de certas categorias, estamos
considerando a possibilidade de que esse poder possa ser futuramente divido,
ou até mesmo tomado totalmente, por novas categorizagdes.

Sexo Transexual Transexual

o R Fémea o . Macho
anatdmico Fémea feminina Intersexual masculino Macho
S transexual - : transexual
/biolégico (travesti) (travesti)
[ Género ] Feminino [ Transgénero [ Intergénero [ Transgénero | Masculino
Pangénero

Tabela 1 — Possiveis sexos e géneros.

Sobre a Tabela 1, preciso dizer que nédo existe relacdo direta entre sexo
e género, sendo possivel encontrar exemplos histdricos que gquebraram com
essa possivel relagdo direta, de forma que fémeas se comportaram como se
fossem do género masculino®, assimilando suas vestimentas e
comportamentos (simbolos culturais); e machos se comportaram como se
fossem do género feminino, sem que houvesse nenhuma interferéncia
cirdrgica em seus corpos. Relembrando Scott20, “género é a organizacéo social
da diferenga sexual”. Género nesse sentido ndo tem a menor ligagdo com
sexualidade.

19 Ver o caso de James Allen, serrador de vigas, que ao morrer em 12 de janeiro de 1829, num acidente
de trabalho no fundo de uma fossa de um estaleiro naval, em Londres, foi medicamente constatado
com o sexo bioldgico feminino. Sua esposa Abigail, alegou para as autoridades que, ap6s 21 anos de
casamento, ndo sabia que o marido era na realidade uma mulher biol6gica. CLAYTON, Susan. O
habito faz o marido? O exemplo de uma female husband, James Allen (1787-1829), in In:
Masculinidades. SCHPUN, Ménica Raisa (Org). Sdo Paulo: Boitempo Editorial, 2004. p.151-174.

20 Op. cit., p. 11
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Sobre 0s sexos, estamos entendendo que fémea transexual é diferente de
transexual feminina. Embora ambas tenham sofrido alteracGes cirurgicas em seus
corpos, a primeira assume totalmente caracteristicas anatdmicas e
representagdes culturais do sexo e género feminino, ja a segunda assume
parcialmente tais caracteristicas, criando uma gama de variedades (transexual e
travesti). O mesmo vale para macho transexual e transexual masculino.

RICARDO, passlvm obedi-|
. Fone:

F|gura 8: CIaSS|f|CadOS DC Fgura IaSS cados DC
15 de julho de 1999, p.11 18 de agosto de 1999, p.4

Perceber tal complexidade & necessario para a analise dos anuncios.
Como categorizar o sujeito que se descreveu nos andncios acima2l? Como a
sexualidade relatada pelo vocabulo “passivo” pode influenciar a constitui¢do
subjetiva de género (travesti)? Como pensar em “Ricardo” ou “Adriano”,
nomes proprios masculinos, somados a orientacdo homossexual vista pela
pratica sexual (passivo), e sua nova representacdo social, identificacdo de
género travesti (Figura 9)?

Segundo Kelly Vieira22, atual presidente ADEH-NOSTRO MUNDO
(Associacdo das Travestis e Transexuais da Grande Florianopolis), ¢ comum
na prostituicdo que sujeitos masculinos se “montem” visando conseguir mais
programas. Montar-se diz respeito & performatividade de género, ou seja, €
comum que profissionais do sexo masculinos se representem como
profissionais do sexo femininos, atravessando o género; vistam-se com roupas
tidas como femininas, assumam comportamentos tidos como femininos, ou
transformem seu corpo cirurgicamente, pois, ainda segundo ela, enquanto em
Floriandpolis um homem “bate”, por exemplo, dois programas por noite, uma
travesti faz o dobro ou triplo disso.

Vale ressaltar que considerar novos sexos implica em bombardear as
antigas concepcdes. Quanto aos sexos anatdmico/bioldgicos (tidos como
reflexos dos discursos da Biologia), ao invés de apenas sexo masculino e
feminino, vemos surgir novos sexo masculino e sexo feminino (fémea e
macho transexual), e eventualmente sujeitos que ficam numa fronteira dos

21 Podemos considerar que 0s anincios sdo do mesmo sujeito porque tém o mesmo nimero de
telefone. Durante 0 més de julho de 1999, esse telefone apareceu também, e apenas, com “Gianne.
Noivinha infiel e safada. 24/h. c/local. Fone: (048) 2592104”. Essa prética de utilizacgdo do mesmo
telefone por vérias pessoas, ndo agenciadas, tem explicacdo no custo telefonico e sera tratada nos
préximos capitulos.

22 Entrevista realizada em 30/07/2008, acervo pessoal.
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dois — 0s/as/@s transexos. Alias, a propria Biologia vem sendo reestruturada,
a existéncia de intersexos, antigamente chamados/as/@s de hermafroditas,
tem sido motivo de inimeros questionamentos. Sua aproximagdo em torno de
uma politica identitaria exige um terceiro género2.

Estas inquietacbes quanto as relagdes estabelecidas entre os
sexos/géneros abriram espago para as teorias feministas, mas a0 mesmo
tempo, refletiram-se sobre os homens. Muitos/as historiadores/as do género
reconhecendo que ele ndo se referia apenas as mulheres adotaram uma
perspectiva relacional, ou seja, os homens sé existem como categoria, grupo
(ou classe) em relagdo estrutural com as mulheres e vice-versa.

Os novos trabalhos sobre género mostram que os discursos sobre
masculinidades sofreram mudancas de uma época para outra. “No meio do
século passado, houve uma énfase constante no autocontrole, no trabalho, na
independéncia e na repressdo dos instintos primitivos”. Porém, “nas ultimas
décadas do século, houve uma preocupacdo com a excessiva cCivilizagdo (ate
feminilizacdo) do homem da classe média”. (WEINSTEIN, 1998)

O que se percebe é uma preocupacdo dos historiadores com questfes
ligadas a construcdo de identidades, perspectivas abordadas pela Nova Histéria
Cultural, sob as quais esta imbricado o corrente trabalho.

Do mesmo modo que a histéria de género e a histdria de raca estdo
mudando de um enfoque nos grupos marginais ou esquecidos, para
enfatizar a centralidade das questfes de raca e género, os historiadores
de orientagdo sexual estio adotando uma abordagem que rejeita o
essencialismo e privilegia a construgdo de identidades através dos
discursos e praticas. Sobretudo, todos os trés estdo insistindo em
colocar suas preocupagdes no centro do processo histérico e insistem
que essas questdes sdo de importancia para todos os historiadores.2+

Na construcdo de identificacBes relacionadas a género e/ou orientagéo
sexual, o/a historiador/a deve ‘“aceitar como postulado que ndo sO as
informacbes sobre as formas de dominacdo sdo diferentes como também
eles/elas devem extrair delas consequéncias cientificas”, diz Daniel Welzer-
Lang (2004, p.115). E conclui que devemos “ndo mais pesquisar a qualquer

23 Disponivel em: http://www.intersexualite.org/portugues.html. Acessado em 01/06/2008.

24 WEINSTEIN, Barbara. A Pesquisa sobre Identidade e Cidadania nos EUA: da Nova Histéria Social
a Nova Histdria Cultural. Rev. bras. Hist., S&o Paulo, v. 18, n. 35, 1998 . Auvailable from
<http://www.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0102-
01881998000100011&Ing=en&nrm=iso>. access on08 Sept. 2007. doi: 10.1590/S0102-
01881998000100011
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preco o que faz a diferenca entre 0s sexos, mas descrever e compreender
como a diferenca é construida socialmente”.

Diferenca pode ser entendida aqui como o externo a si, 0/a outro/a. E
sempre a partir do/a outro/a que percebemos a diferenca e que estabelecemos
um regime discursivo de comparages, criando hierarquias de semelhancas ou
de diferencas, estabelecendo fronteiras sociais.

Novamente voltamos a questdo das identificagBes, mas agora preciso
reforcar que se tratam de identificacBes culturais, com énfase nos elementos de
ordem social, cultural e simbdlica que produzem as identificacdes e a
diferenca.

Por mais que muitos tedricos trabalnem com a nocdo de “crise de
identidade25, como uma perda do sentido de si, tratando a identificacdo como
algo fixo, que se fluidifica nos dias atuais, reafirmo aqui que identificacGes
culturais ndo sdo fixas, ndo sdo unificadas e devem ser vistas como um
“processo em andamento” e sem fim.

O conceito de identificagdo cultural tem conexdo direta com a questéo
da ‘politica de identidade’, que por sua vez € vista como um conjunto de
estratégias de luta nas relagdes de poder, seja para obtencdo de direitos ou
busca de equidade com outras identificagcbes. Segundo Guacira Lopes Louro
(2001), foi a partir de 1975 que emergiu o Movimento de Libertacdo
Homossexual no Brasil, do qual participam, entre outros, intelectuais
exilados/as durante a ditadura militar e que traziam, de sua experiéncia no
exterior, inquietagdes politicas feministas, sexuais, ecoldgicas e raciais que
entdo circulavam internacionalmente. Para esse movimento a afirmacdo da
identificacdo supunha demarcar suas fronteiras e implicava numa disputa
quanto as formas de representd-la. Reconhecer-se nessa identificacdo era uma
questdo pessoal e politica.

Os sujeitos que se representam em andncios de prostituicdo masculina
em Santa Catarina ndo reivindicam uma ‘politica de identidade’, eles néo
buscam determinados direitos; enfim, ndo reconhecem que “as identidades
sdo, pois, pontos de apego temporario as posicOes de sujeito que as praticas
discursivas constroem para nés” (HALL, 2000, p112), em outras palavras, eles
ndo demonstram estarem ligados pela atividade que praticam, eles ndo se
associam uns com os outros em torno/pela/através de sua ocupagdo, ndo com
fins politicos; um exemplo simples disso pode ser percebido no nome da Unica
organizagdo com origem direta da atividade de prostituicdo em Floriandpolis:
Estrela Guia, Associacdo em Defesa dos Direitos das Profissionais do Sexo da

25 Gostaria de relembrar que prefiro utilizar o termo identificagdo ao invés de identidade, contudo
termos como 'politica de identidade' e ‘crise de identidade' carregam consigo nogdes gerais com as
quais outras concepgdes se aproximam, tendo sua historicidade respeitada.
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Grande Floriandpolis (grifo nosso).  Em contrapartida, percebo que um
elemento que pode servir como ‘ponto de apego temporario’ entre as
representacdes, e suas respectivas identificacbes, dos michés é a propria
masculinidade. Especifica para cada um, mas tendo sua construcéo a partir do
modelo de masculinidade hegeménica.

Masculinidades

O processo de normalizacdo de todos os aspectos da vida social
durante os ultimos séculos foi decisivo para a generalizacdo da normalidade
(normatividade) como um modelo ideal. Segundo Miskolci (2002/2003, p.
109-110), a primeira forma de comportamento submetida a normalizacéo foi a
linguagem. Até 1830 a palavra inglesa normal mantinha a mesma acepcédo que
“ortogonal”, que forma angulos retos, e é na década de 1820 que Auguste
Comte da a palavra sua primeira conotacdo médica. O uso do termo normal,
na acepcdo atual, surge da interseccdo do conhecimento socioldgico e do
médico. Ambos estavam imbuidos do mesmo interesse de medir, classificar e
disciplinar os individuos para que estes se enquadrassem na normalidade.
Normal vem de normalis, norma, regra. Normal também significa esquadro e,
assim, etimologicamente, normal € aquilo que ndo se inclina para nenhum lado
e, no sentido mais utilizado, 0 que se encontra na maior parte dos casos ou o
que constitui a média numa caracteristica mensuravel.

O processo de normalizagdo, normatividade, teve uma intencdo
disciplinadora, que se relaciona com o desenvolvimento do capitalismo e da
sociedade burguesa. A Revolugdo Burguesa do século XVIII ndo marcou
apenas a constituicdo de uma nova sociedade institucional, mas também a
invencdo de uma nova tecnologia de poder baseada na disciplina. O projeto
normativo burgués se assentou na norma como um principio de qualificacdo e
de correcdo a0 mesmo tempo. Assim, a norma ndo visa excluir ou rejeitar,
antes é a pedra de toque de um exame perpétuo de um campo de regularidade
dentro do qual se analisa incessantemente cada individuo para julgar se ele é
conforme a regra ou a norma hegeménica. (MISKOLCI, 2002/2003, p. 110)

A normatividade, portanto, teve acdo disciplinar direta sobre o corpo.
Era sobre ele que se refletiam os diferentes saberes-poderes. O corpo foi
sendo enquadrado dentro de inimeras categorizagBes, mas as principais para
nossa discussdo séo as que remetem aos mecanismos bioldgicos-reprodutivos.
As diferengas percebidas entre os sexos deram origem a diferentes relacoes
sociais, fossem elas entre homens e homens, homens e mulheres, mulheres e
mulheres. Mas primordialmente, o processo de normalizagdo agiu sobre o
sujeito, dotando-o de sexo, género e sexualidade, desenvolvendo a
feminilidade para a mulher e a masculinidade para o homem.
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Robert Connell define masculinidade como sendo “uma configuragdo
de préatica em torno da posicdo dos homens na estrutura das relacfes de
género”, e salienta que existem “mais de uma configuracdo desse tipo em
qualquer ordem de género de uma sociedade”. Devido a esta pluralidade, néo
se deveria falar em “masculinidade”, mas em “masculinidades” (CONNELL,
1995b, p. 188). Dentre as inimeras masculinidades, haveria uma que seria
considerada como sua forma “hegemdnica”, correspondendo a um ideal
cultural de masculinidade. Além desta forma de masculinidade, existiriam
outras que manteriam relagdes de subordinacdo, aproximacdo ou de
marginalizacdo em relacdo & hegemonica (CONNELL, 1997, p. 39-43; 1987,
2000).

Connell (1997) agrupa as defini¢Bes existentes de masculinidade em
quatro conjuntos. O primeiro deles gira em torno de determinado atributo,
tido como essencial, e do qual se estabelecem hierarquias, 0s mais proximos e
0s mais distantes. Um dos principais atributos que podemos observar é o da
“atividade” (no sentido de ativo, aquele que exerce a acdo), tomada muitas
vezes como forca fisica, forga moral, coragem, ser ativo na relagdo sexual
(aquele que penetra). Um segundo conjunto de definicdes enfatiza que a
masculinidade ¢é aquilo que os homens “realmente sédo”, e esses dados seriam
encontrados a partir de uma pesquisa “isenta” e “cientifica” que serviria para a
construgdo de uma regra padrdo. No terceiro grupo, teriamos as definigcdes
que dao énfase & “normatividade”, lidando com a nogéo de modelo, ou como
0s homens “deveriam ser”, a teoria dos papéis sexuais e 0s papéis de género
trabalnam sob essa logica. E o quarto conjunto de definicbes ancora a
masculinidade a um sistema simbolico, que opera produzindo diferencas entre
os lugares do masculino e do feminino.

Em suma, eu poderia afirmar que todos os conjuntos de definigdes
sobre masculinidade/masculinidades tém estreita ligacdo uns com 0s outros,
com a incidéncia do processo de normalizagdo e podemos ver nos antncios de
prostituicdo masculina; basta observar que, em sua grande maioria, 0s homens
que se anunciam constroem suas representagdes com vocabulos ligados a
atividade (sarado, malhado, viril, dotado). Porém, considerar tanto os discursos
da normalidade, ou os da masculinidade, como estratégias de sucesso e sem
forgas contrérias seria negar que, ao construir as representagdes, 0s sujeitos
masculinos tém a possibilidade de vivenciar sua subjetividade com uma relac&o
de expressdo e criagdo, produzindo o processo de singularizagdo. Seria negar a
singularidade de suas identificacdes.

A manutengdo da masculinidade hegemdnica ndo pode ser pensada
como elaboragdo orquestrada e consciente de um grupo de homens
nela interessados. Trata-se antes de uma complexa trama de situacdes e
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condicBes que a favorecem mais ou menos, dependendo das
circunstancias. Esse tipo de analise enfatiza a idéia de que as estruturas
de poder ndo podem ser tomadas como definitivamente estabelecidas,
mas sim como ajustadas a uma dindmica na qual a busca de sua
legitimacéo e o autovelamento de suas caracteristicas histéricas procura
fixa-las como coisas naturais e eternas, de tal forma que se tornem a -
histéricas. (OLIVEIRA, 1998, p.104)

Assim, percebo a singularidade registrada em suas sexualidades (tema
que tratarei a seguir). Representam-se como fortes, viris, mas cada um delimita
seu publico da forma que Ihe interessa: eles, elas, casais e possiveis variagdes.

Pode-se dizer que diferentes masculinidades se produzem no mesmo
espaco social: seja no grupo familiar, no territorio de moradia, grupo cultural,
étnico, religioso, grupo aquisitivo, pela sexualidade, e outros. Dessa forma, a
construcdo da masculinidade de cada homem se faz sempre constante e
reforcada, por varios meios e mecanismos, mas a0 mesmo tempo com uma
pluralidade nos modos de vivenciar a masculinidade em seu cotidiano,
representados pelos tipos especificos que cada homem encontra ao produzir
sua propria trajetoria masculina diariamente, suas representacfes e
identificacBes. Estes modos particulares podem ter maior ou menor prestigio e
dependem de um complexo jogo de fatores, e porque ndo dizer ‘saberes-
poderes’. A identificacdo masculina que tem maior concentracéo de privilégios,
num dado sistema de relacBes de género, serd considerada como a forma de
masculinidade hegemonica.

Cabe lembrar que a definicdo do padrdo de masculinidade hegemonica,
com caracteristicas ligadas a violéncia e dominagéo pela forca fisica, passa pela
definicdo do diferente, ou seja, aquilo que ndo é masculino; e como se
convencionou trabalhar com a nogdo polarizada de sexo e género na sociedade
ocidental moderna, 0o que ndo é masculino € feminino, afeminado,
feminilizado. O feminino na mulher é valorizado, embora tenha sido
organizado socialmente hierarquicamente inferior ao masculino. Mas o
afeminado, quando encontrado no homem, é visto de forma mais inferior do
que o feminino da mulher. Uma hierarquia bem clara se desenvolveu: 1.
homem masculino, 2. mulher feminina, 3. homem feminino e mulher
masculina. Caracteristicas que em inUmeras situagdes se misturam e se
confundem com a sexualidade dos envolvidos.

Talvez aqui seja necessario esclarecer os motivos que me levaram a
categorizar sexo e género anteriormente. Se as relagdes de sexo originam as de
género, considerar apenas dois sexos bioldgicos (masculino e feminino) tem
suma importancia para a manutencdo dos mecanismos de poder com 0s quais
lidamos, os chamemos de CMI (Capitalismo Mundial Integrado) como fez
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Guattari, ou ndo. Segundo Butler (2003), aceitar o sexo como um dado natural
e 0 género como um dado construido, determinado culturalmente, seria aceitar
também que o género expressaria uma esséncia do sujeito. Laqueur (2001)
esclarece que foi a partir das diferencas reconhecidas entre os géneros que
foram construidas as diferencas entre 0s sexos, essencialmente o feminino e
masculino.

Portanto, em uma tentativa de bombardear tais mecanismos, sempre
considerando que os sujeitos sdo descentrados, reafirmo que eu considero a
existéncia de a0 menos quatro sexos anatomo-bioldgicos (homem, mulher,
intersexo e transexo) e, também quatro géneros (masculino, feminino,
intergénero e transgénero). Teriamos quatro sexos e quatro géneros? Mas
afirmar dessa forma faz parecer que existe uma relacdo direta entre sexo
bioldgico e género. E é isso que inimeros autores tentam negar. Portanto, o
que estou tentando dizer, é que o primeiro mecanismo capaz de refutar tais
consideragdes é considerar as novas diversidades, considerar 0s novos Sexos e
0S novos géneros como possiveis, como possibilidades praticas a partir das
quais 0s sujeitos se constroem, mesmo que masculino e feminino ainda sejam
tomados como referéncia totalizadora.

Devemos sempre considerar que ndo existe uma relagdo direta entre
sexo e género, de forma que eu ndo poderia afirmar que 0s quatro géneros que
reconhego sdo formados diretamente dos elementos culturais dos quatro
Sexos, ou vice-versa. Aqui a complexidade é muito maior, intersexos ainda ndo
tem um género com o qual operar, e a lingua portuguesa teria que sofrer
modificacBes para que conseguissemos reconhecer um novo género, transexos
brincam com a linguagem nesse sentido, e ora se tratam no masculino, ora no
feminino. Enfim, o que cabe ressaltar € que vejo nesse reconhecimento, ao
menos, a possibilidade do inicio de uma nova dispersdo de saberes-poderes.
Além de que, se o corpo do miché é/ou se torna um produto, qualquer uma
das possibilidades citadas pode ser encontrada sob a 6tica do/da/d@ cliente.

O que Butler argumentou foi que, ao contrario do que defendiam as
teorias feministas, o género seria um fendmeno inconstante e contextual, que
ndo denotaria um ser substantivo, "mas um ponto relativo de convergéncia
entre conjuntos especificos de relagBes, cultural e historicamente
convergentes" (2003, p. 29), argumentacdo semelhante a de Connell (1995)
sobre as Masculinidades.

Considerando também que a definicdo de masculinidade hegemonica
implica em representar-se como um homem ativo e dominante, que se esforga
para manter-se longe de atributos antagbnicos, passivo e submisso, percebo
que 0s anuncios de prostituicdo masculina servem ora a favor e ora contra tal
hegemonia. Vo ao encontro quando servem como uma das estratégias de
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criacdo, insercdo e manutencdo de um modelo corporal masculino, mitificando
e corporificando a atividade, sob a caracteristica de for¢a fisica. E vdo de
encontro quando explicitam atitudes sexuais diferentes da comumente atrelada
a masculinidade hegemdnica, indicando no andincio a possibilidade de sua
passividade sexual.

Uma das principais definicdes da masculinidade na cultura ocidental
para 0 género é que 0 masculino é ativo. Ser ativo, no senso comum a
respeito de género, significa ser ativo sexualmente, o que para muitos
significa penetrar o corpo da/o outra/o. [...] Na cultura anglo-saxd, dois
homens que praticam relagBes afetivas e sexuais sdo considerados
homossexuais, enquanto que no Brasil ndo: um homem que é homem,
deve inclusive comer uns "veados", pois 0 que o faz ser considerado
homem ¢ a posicdo de atividade sexual, de penetracdo. Na nossa
cultura, a atitude considerada ativa é a penetracdo sexual. (GROSSI,
2004, p.6, grifos da autora)

SR R | e,
RICHARD- passivo e ZEUS - Ativo e PaSSW

sadomasoquisit local no Centro. Fone: (",
240.5154. 223-7252.

Figura 10: Classificados DC Figura 11: Classificados DC,
01 de fevereiro de 2000, p.7 03 de maio de 2000, p.5

JUAN - bem dotado, somente
ativo = Eles/Elas. (48)
9965-7221
Figura 12: Classificados DC,

26 de maio de 2000, p.17

Nos trés andncios acima, podemos ver bem exemplos que vdo ao
encontro da masculinidade hegeménica, indo desde a total passividade (Figura
10), o meio termo entre passividade e atividade (Figura 11), e atividade na
bissexualidade (Figura 12). A masculinidade flui da forma hegemonica para
formas subordinadas.

Percebemos que as masculinidades, sendo umas das possiveis
configuracdes de género, estdo normalmente implicadas em questfes
referentes a sexualidade. Assim, faz-se necessario esclarecer o que entendo por
sexualidade, entretanto, muito ainda pode e deve ser dito sobre masculinidades
de forma que retomarei 0 assunto posteriormente.
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Sexualidade

Segundo Foucault (1998), as concepgdes com as quais lidamos
referentes a sexualidade humana, se desenvolveram nos ultimos séculos, mas o
termo sexualidade surgiu no inicio do século XIX (1984).

A “sexualidade” é o correlato dessa pratica discursiva desenvolvida
lentamente, que é a sciencia sexualis. As caracteristicas fundamentais a
essa sexualidade [...] correspondem as exigéncias funcionais do discurso
que devem produzir sua verdade. No ponto de intersecgdo entre uma
técnica de confissdo e uma discursividade cientifica, [...] a sexualidade
foi definida como sendo “por natureza” um dominio penetravel por
processos patolégicos, solicitando, portanto, intervengdes terapéuticas
ou de normalizagdo; um campo de significacfes a decifrar; um lugar de
processos ocultos por mecanismos especificos; um foco de relagbes
casuais infinitas, uma palavra obscura que é preciso, a0 mesmo tempo,
desencavar e escutar. (FOUCAULT, 1998, p.78, grifos do autor)

Na producdo de verdades, pudemos observar a construgdo anatomo-
bioldgica do sexo, dos géneros e da reproducéo; contudo, certo elemento teve
que ser retirado da reproducdo sexual pelos mecanismos de poder
(especialmente aqueles operados pelo cristianismo): 0 prazer ou 0S prazeres.
Mas prazer na sociedade moderna foi intimamente ligado a desejo, seja por
continuidades ou novas relacbes de poder. E, novamente, temos acOes
disciplinares diretas sobre o corpo. N&o tentarei aqui demonstrar a
historicidade de tais ligacdes, o préprio Foucault (1984 e 1985) desconstréi a
percepcdo de que desejo - prazer € algo exclusivo da sociedade ocidental
moderna; mas ressaltarei que, engquanto elementos de relagdes de poder, essas
categorizacBes foram estritamente ligadas. Basta ver suas acepcfes: desejo
como vontade de possuir ou de gozar e prazer COMo sensagao ou sentimento
agradavel, gozo2s.

Talvez possamos afirmar que ndo existe prazer sem que antes tenha
havido desejo. Ndo temos prazer em comer sem que antes tenhamos tido
fome, o desejo de comer. N&o existe prazer sexual sem que antes tenhamos
tido “tesdo”, o desejo de ter prazer sexual. Inventamos o prazer da verdade do
prazer, e tal verdade est4 no desejo.

Para Deleuze,

desejo ndo comporta qualquer falta. Ele ndo é um dado natural. Esta
“constantemente unido a um agenciamento que funciona” (grifo

26 DESEJO E PRAZER. In: Novo Dicionario Aurélio da Lingua Portuguesa. 3% Ed. [S.l.]: Editora
Positivo: 2004.
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nosso). Em vez de ser estrutura ou génese, ele é, contrariamente,
processo. Em vez de ser sentimento, ele é, contrariamente, afeto. Em
vez de ser subjetividade, ele &, contrariamente “hecceidade”
(individualidade de uma jornada, de uma estacéo, de uma vida). Em vez
de ser coisa ou pessoa, ele é contrariamente, acontecimento. O desejo
implica, sobretudo, a constituicdo de um campo de imanéncia ou de
um “corpo sem oOrgdos”, que se define somente por zonas de
intensidade, de limiares, de gradientes, de fluxos. Esse corpo é tanto
biolégico quanto coletivo e politico; é sobre ele que os agenciamentos
se fazem e se desfazem; é ele o portador das pontas de
desterritorializagdo dos agenciamentos ou linhas de fuga. O corpo sem
6rgdos varia (0 da feudalidade ndo é o mesmo do capitalismo). Se o
denomino corpo sem 6rgédos, é porque ele se opde a todos os estratos
de organizagdo, tanto aos da organizagéo do organismo quanto aos das
organizagdes de poder. Sdo precisamente as organiza¢Ges do corpo, em
seu conjunto, que quebrardo o plano da imanéncia e imporédo ao desejo
um outro tipo de “plano”, estratificando a cada vez o corpo sem
orgdos. (1994, p. 57-65)

Voltando ao que afirma Guattari (2005), que a subjetividade é
produzida por agenciamentos de enunciacdo — ou seja, toda a produgdo de
sentidos, de eficiéncia semidtica - sendo duplamente descentrados e implicam
em maquinas de expressdo que podem ser tanto de natureza extra-pessoal
quanto infra-pessoal, damos énfase nesse trabalho aos agenciamentos extra-
pessoais.

Portanto, se fomos “condicionados” a atrelar prazer a desejo, e
desenvolvemos em torno do sexo toda uma regulamentacdo de saberes e
poderes, criamos formas de categorizar 0s sujeitos a partir de sua sexualidade,
a partir de seus desejos. Ressalto aqui que considerar a sexualidade como uma
pratica discursiva teve suma importancia para que o0s saberes-poderes
pudessem enquadra-la dentro de determinadas relacdes. Foi através do ‘falar
de si’ que percebemos e categorizamos o ‘diferente a si'.

Dessa forma, classificou-se a orientacdo sexual como a caracteristica do
sujeito que indica sua atracdo sexual por um determinado sexo (PILLARD;
BAILEY, 1998). Essa caracteristica apresenta-se de diversas formas na espécie
humana. Pessoas que se sentem atraidas pelo sexo oposto foram denominadas
‘heterossexuais’(HT); pessoas atraidas pelo mesmo sexo, ‘homossexuais’(HM);
e pessoas atraidas por ambos 0s sexos, ‘bissexuais’'(Bl).

Considerando que novos sexos tentam ser reconhecidos dentro da
constante disputa dos saberes-poderes, atualmente temos que considerar
também as pessoas 'pansexuais’ ou ‘omnissexuais’, ou seja, pessoas que tém
atragdo por transgéneros.
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Existem também subcategorias; variagdes ligadas a parafilia?”. o
voyeurismo, o sadismo, 0 masoquismo, o fetichismo.

Quem tem atragdo
Atracéo sexual Mulher* Transexual Intergénero Transexual Homem*
feminina masculino
Homem * Heterossexual ? ? ? Homossexual
Mulher * Homossexual ? ? ? Heterossexual
Homem e . . ; ) )
Bissexual Bissexual Bissexual Bissexual Bissexual
Por Mulher
uem Trans.
4 - Pansexual** Pansexual** Pansexual** Pansexual** Pansexual**
se tem feminina
atragdo Trans.
¢ > Pansexual** Pansexual** Pansexual** Pansexual** Pansexual**
masculino
Intergénero Pansexual** Pansexual** | Pansexual** Pansexual** Pansexual**
Todas as
S Pansexual** Pansexual** Pansexual** Pansexual** Pansexual**
possibilidades
Nenhum Assexual Assexual Assexual Assexual Assexual

Tabela 2 — Possiveis sexualidades

* As categorias Homem e Mulher englobam Machos transexuais e Fémeas transexuais,
consecutivamente, por considerar que eles/elas assimilaram praticamente todas as possibilidades de
vivéncias do sexo e género que escolheram ter.

** A categoria Pansexual também pode ser chamada de Omnissexual, sendo a atragdo por diversos
géneros, quando se aceita a existéncia de mais de dois géneros. O termo pansexual (ou também
omnissexual) pode ser utilizado, ainda, para indicar alguém que tem uma orientagdo mais abrangente
(incluindo, por exemplo, atragdo especifica por transgéneros e intergéneros).

Ressalto que trabalho com a possibilidade de atracdo pelo género e néo
pelo sexo porque a existéncia dos transgéneros quebra com muitas definicGes.
Por exemplo, uma pessoa que se sinta atraida por um/uma transgénero ndo
sabe necessariamente qual seu sexo bioldgico “original”. Somos atraidos pelo
sexo cultural, pela interpretacdo que construimos do externo a ndés, pelo
conjunto de fatores e simbolos que fazem a organizagdo social da diferenca
sexual. Dessa forma, aqui é bem-vinda a critica de Butler ao conceito de
género como culturalmente construido, distinto do de sexo, como
naturalmente adquirido. O principal embate de Butler foi com a premissa na
qual se origina a distincdo sexo/género: sexo € natural e género é construido.
O que Butler afirmou foi que, "nesse caso, ndo a biologia, mas a cultura se
torna o destino” (2003, p. 26). Assim, se desejamos O ¢énero Somos
atraidos/as pelo sexo cultural de alguém, pela performance de género.

27 Uma parafilia (do grego mapd, para, “fora de",e @ihia, filia, "amor") é um padrdo de comportamento
sexual no qual a fonte predominante de prazer ndo se encontra na copula, mas em alguma outra
atividade. Informacéo disponivel no site <http://pt.wikipedia.org/wiki/Parafilia>, acessado em 05 de
outubro de 2006.
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O desejo também opera com a linguagem. Opera com signos,

significados e significantes. N6s desejamos aquilo que re/conhecemos. E que
tentamos revelar.

Os seres humanos sdo seres interpretativos, instituidores de sentido. A
acdo social é significativa tanto para aqueles que a praticam quanto para
0s que a observam: ndo em si mesma, mas em razdo dos muitos e
variados sistemas de significado que os seres humanos utilizam para
definir o que significam as coisas e codificar, organizar e regular sua
conduta em relagdo aos outros. Estes sistemas ou cédigos de
significado ddo sentido a nossas acBes. Eles nos permitem interpretar
significativamente as agBes alheias. Tomados em seu conjunto, eles
constituem nossa ‘cultura’. Contribuem para assegurar que toda acéo
social é cultural, que todas as praticas sociais expressam ou comunicam
um significado e, neste sentido, sédo praticas de significagdo. (HALL,
1997, p.16, grifos do autor)

Destaco que na fluidez das identificacbes, muitas categorizacdes

acabam ficando engessadas e ndo conseguimos interpretar certos elementos.
Como situar um homem que se identifica como homossexual, mas por algum
motivo faz sexo com mulheres; como situar o0 homem que se identifica como
heterossexual, mas faz sexo com homens? Por isso acabamos sempre
desenvolvendo novas categorias; ainda que eu pense que a identificacdo € um
processo em andamento, e sem fim; tendemos sempre a associar
comportamentos a identificacbes. Temos, assim, a categoria HSH (homens
que fazem sexo com homens), em inglés MSM.
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Young e Meyer (2005) notam que o termo tem sido utilizado no
ambito do discurso da saide publica desde 1990, ou antes; [...] e tragam
0 aparecimento deste conceito comportamental em duas perspectivas
académicas muito distintas. Em primeiro lugar, foi proposto por
epidemiologistas que procuravam categorias comportamentais que
oferecessem melhores conceitos de andlise para o estudo de doengas de
risco do que as categorias de identidade-base (tais como “gay",
"léshica”, ou "hétero”, porque um homem que auto-identifica como
homossexual ou bissexual ndo é necessariamente ativo sexualmente
com outros homens). Em segundo lugar, a sua utilizacdo pode ser em
parte explicada pela critica de termos da identidade sexual, prevalentes
na literatura de “construcdo social”, que normalmente rejeita o uso de



conceitos identidade-base que atravessam diferentes contextos
histéricos e culturais.2s

Na lingua portuguesa, um termo semelhante para as mulheres é a
categoria MSM (mulheres que fazem sexo com mulheres) e também 0s/as
TST (trans que fazem sexo com trans). Pensar assim € reconhecer a
possibilidade de uma nova dispersdo de saberes-poderes pela pluralidade
sexual, algo ja dito anteriormente.

O termo HSH aparece comumente relacionado ao controle de
epidemias de DSTs/AIDS, intimamente relacionado ao conceito de
‘vulnerabilidade'. O fato de as organizacBGes governamentais ndo conseguirem
enquadrar determinados sujeitos em uma especifica categoria de orientacdo
sexual (homossexual, heterossexual, bissexual), visto que as praticas destes ndo
eram condizentes com suas identificacdes; fez com que uma nova forma de
configuracdo fosse pensada.

E interessante perceber que as relagbes de poder sofrem inGimeras
rupturas e buscam outras vias para continuarem agindo sobre o corpo. Os
homens que fazem sexo com homens continuam usando o poder a seu favor:
estdo inseridos dentro da heterossexualidade (normalidade), pois é assim que
se reconhecem e representam, mas tém relagdes sexuais com outros homens.
Dessa forma, fica claro o engessamento das categorizages e o Estado, sob
uma Otica social de salubridade, € quem acaba por redefini-los. Percebamos
que dentro dessa perspectiva € 0 agenciamento externo definindo e
delimitando o agenciamento interno, como diria Guatarri (1986). Mas essa
definicdo ndo tem reconhecimento individual, segundo Seffner (2003), os
sujeitos que enquadramos dentro dessa nova categoria ndao se reconhecem
dentro dela, suas identificacbes ndo foram construidas a partir dela, e
reconhecer-se nela é perder certo status, é adentrar a uma hierarquia inferior, é
sair da “heterossexualidade total”. Isso vale também para as MSMs.

A categoria “homens que fazem sexo com homens” transmite uma
idéia de movimento, e retine os homens ndo por um atributo fixo e
essencial, mas por uma pratica que pode encontrar-se presente de
forma mais ou menos intensa em cada um dos individuos; pode ter
mais intensidade numa fase ou outra da vida; pode representar aspecto
decisivo na vida de um homem ou pode, por outro lado, ser aspecto

28 Young RM, Meyer IH. The trouble with “MSM” and “WSW": erasure of the sexual-minority person
in public health discourse. Am J Public Health. 2005; 95(7):1144-1149. Disponivel em
http://www.ncbi.nlm.nih.gov/pmc/articles/PMC1449332/?tool=pmcentrez. Acessado em
01/06/2008. Tradugédo minha.
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menos importante na vida de um terceiro [...] (SEFFNER, 2003, p. 144,
grifos do autor)

Nao é dificil observar a existéncia de “HSHs” mesmo antes do amplo
reconhecimento dessa defini¢do. Os sujeitos que se anunciavam nos mostram
essa fluidez com o vocabulo “liberal”.

WILLIAN gato, loiro, 1.80,
olhos verdes, 18 anos, edu-
cado, carinho, ativo e libe-
ral, massagens e progr.
Cllocal Centro, todo Est,,
discreto (048) 962-8842

Figura 13: Classificados DC,
22 de marco de 1998, p.21

Nesse sentido, “ativo liberal” demonstra que o sujeito apenas ndo se
deixava ser penetrado por outros homens, mas reconhecia a possibilidade de
ter relagdes sexuais com eles. Fosse sexo oral, masturbacdo, ou qualquer
pratica reconhecida como ato sexual.

O advento da scientia sexualis, como nos diz Foucault (1988), a definicdo
dos individuos ndo mais por meio de um dado fisiol6gico (a genitalia), mas por
uma categoria psicologica que é seu desejo sexual, contribuiu para impor entre
0s humanos um enquadramento heterossexual apresentado como uma forma
natural de sexualidade. Assimilando a reprodugdo humana a sexualidade, sua
cota de jogos, desejos e prazeres, o paradigma heterossexual se impds como
uma linha de conduta para os sujeitos. Isso € o que fundamenta hoje o
heterossexismo2. De maneira que toda forma assumida de sexualidade que se
distingue de heterossexualidade é desvalorizada e considerada diferente da
opinido sobre sexo imposta como modelo Unico em praticamente todas as
esferas de poder.

Sinto a necessidade de ressaltar aqui a deficiéncia de tais
enquadramentos novamente. Se potencializarmos a possibilidade da existéncia
de intergéneros, como situa-l@s? EI@s seriam HT, HM, BI?

Voltando, varios aspectos da pesquisa se cruzam: o uso das definicBes
sexuais para construgdo das masculinidades, para a construcdo de

29 O heterossexismo é a promocdo incessante, pelas instituicdes e/ou pelos individuos, da
superioridade da heterossexualidade e da subordinagdo simultanea da homossexualidade. Joseph
Neisen (1990) apud WELZER-LANG, DANIEL. Os homens e o masculino numa perspectiva de
relagBes sociais de sexo in Masculinidades.. SCHPUN, MONICA RAISA (Org). 2004. p.115. Judith
Butler trabalna com a nogdo de heterossexualidade compulséria. BUTLER, Judith. Problemas de
género. Feminismo e subversdo da identidade. Rio de Janeiro: Civilizagdo Brasileira, 2003.
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identificacOes, de representacdes, a ligacdo de sexualidade com a linguagem,
com trabalho, com prostituicdo. Meu eixo sempre parte dos andncios de
prostituicdo masculina. E eles me jogam para dentro desses aspectos,
obrigando-me a repensar as relagdes de poder dentro de tais perspectivas.

Assim, questdes de género e sexualidade sdo igualmente importantes na
construcdo da identificagdo dos michés: homens que mantém relacGes afetivas
e sexuais com mulheres, e/ou homens, e/ou transgéneros, no espaco das
possiveis  masculinidades  implicadas  (masculinidade  heterossexual,
homossexual, bissexual). Percebo isso claramente quando leio nos anlncios o0s
“eles, elas e casais”, com as possiveis varia¢des (Figura 14).

MAYCON Mor. claro, 22 a., \
ativo liberal, safado e s/de- -
cepgoes. Eles/elas/casais
(48)9957-8472 Centro

BRUNO Moreno claro safa
do e bem dotado. Recém che

vgado.lkt. eles,elas e casais

- Flgura 14: Classificados. DC,
19 de margo de 2003, p.03

Se reconhego que os discursos construidos em torno da sexualidade
deram origem as categorias com as quais enquadramos 0s sujeitos, devo
também assumir que ndo ha uma forma tida como correta de ter relagbes
sexuais, nem parceiros/parceiras adequados/as. A pluralidade das relagdes
sexuais, inclusive aquelas que desconheco, vislumbro ou imagino, é uma
nocéo que devo aceitar como valida.

Para Foucault, a eleicdo da heterossexualidade como norma ¢é
consequéncia de politicas de controle das populagbes e de regulacdo da
reproducdo. Mas ela ndo é comum a todas as pessoas.

Connell (1997) estabelece trés possibilidades de construcdo da
masculinidade em relacdo com a forma tida como hegemonica. A primeira se
refere as masculinidades subordinadas, ou formas de vivenciar a masculinidade
que sdo subordinadas a forma hegemonica. Se a heterossexualidade é
caracteristica instituida & representacdo hegemonica da masculinidade, a
homossexualidade e a bissexualidade masculinas séo vivenciadas como formas
subordinadas de masculinidade. Temos também as relacdes representadas
pelas formas de cumplicidade, quando sujeitos possuem algum ponto de
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semelhanca com a forma hegemonica da masculinidade. Para o autor,
subordinacdo e cumplicidade séo relages internas a ordem do género. Uma
terceira possibilidade é a marginalizagdo, quando a masculinidade tem
associagBes com raca, etnia ou poder aquisitivo e foge da ordem interna do
género.

17 de setehbro de 1996, p.12

Os anuncios demonstram constantemente essas associagdes das
masculinidades. Ao oferecer suas representacbes, 0s homens que se
prostituem deixam claros elementos de desajuste da ordem da masculinidade
hegem6nica. No exemplo acima, a referéncia ao animal (jegue) se da pelo
tamanho do pénis do sujeito. Comumente, foi assimilado a masculinidade
negra o pénis avantajado3°. E quanto maior o pénis, mais masculo, mais viril
pode ser 0 homem que o possui.

Essa concepcdo acabou por me levar a um aspecto até entdo ndo
questionado: o dote. A virilidade masculina tende ainda hoje a ser ligada ao
tamanho do pénis. Quanto maior, mais méasculo é seu possuidor. Porém, nos
anancios, o tamanho do pénis novamente tendeu a ser eufemizado por um
vocabulo diretamente ligada a praticas sociais ligadas & religido.

O dote é uma antiga prética, herdada pelos brasileiros dos portugueses,
que consiste no estabelecimento de uma quantia de bens e dinheiro oferecida a
um noivo pela familia da noiva, para acertar o casamento entre 0s dois.
Segundo Muriel Nazzari (2001), se no século XVII a mulher de elite era peca-
chave do sistema produtivo, ja que o dote que trazia consigo era a base da
viabilizagdo material da familia, no século X1X a autora notou uma inversao,
pois em um contexto urbano socialmente mais complexo, com uma grande
maioria de pequenos proprietarios, comerciantes e profissionais liberais, 0s
pais ndo dispunham dos recursos semelhantes aos de seus antepassados para

30 Para uma discusséo mais elaborada sobre a masculinidade negra, cf. HOOKS, bell. Reconstructing
black masculinity. Black. In: Race and representation. New York, Routledge, 1992.
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dotar suas filhas, de modo que as mogas iam, em boa medida, de méaos
abanando para 0 casamento.3!
Ainda hoje, os dicionarios trazem a seguinte acep¢ao do termo:

[Do lat. dote.] Substantivo masculino. 1.Conjunto de bens que leva a
pessoa que se casa. 2.Bens que a mulher recebe de ascendentes ou de
terceiros ao casar-se. 3.Bens que a freira leva para o convento. 4.Jur.
Bens incomunicéveis que a mulher, ou seus ascendentes ou terceiros,
transfere ao marido, para com os frutos e rendimentos deles o ajudar
na satisfacdo dos encargos econdmicos do matriménio, sob a clausula
de restituicdo de tais bens se houver dissolucéo da sociedade conjugal.
5.Fig. Dom natural, merecimento; predicado moral, fisico ou
intelectual 32

O dote era algo feminino. Cabia a noiva té-lo e da-lo ao noivo. A
prostituicdo se apropria desse elemento, como ja visto em desuso desde o
século X1X, e inverte sua significacdo, o dote agora passa a ser masculino, o
homem passa a possuir o dote, ser dotado, e assim como a acepcao original,
quem tem mais é melhor visto. A prostituicdo, nesse sentido, serve como
ferramenta da desconstrucdo de género. Ela naturaliza a mistura dos
elementos femininos e masculinos, naturaliza os significados de um para
outro. E muitas vezes nem notamos tais mudancas.

Né&o posso atribuir um motivo especifico para tal fato, nos andncios
isso s6 é melhor percebido quando somado com as mudangas na telefonia,
com o aumento do nimero de anincios particulares em detrimento dos de
agéncias. Contudo, podemos inferir que essa apropriacdo vem dos guetos gays.
O linguajar homossexual masculino tendeu a misturar elementos femininos e
masculinos.

“Gueto homossexual” refere-se a espacos urbanos publicos ou
comerciais — parques, pragas, calcadas, quarteirGes, estacionamentos, bares,
restaurantes, casas noturnas, saunas — onde as pessoas que compartilham uma
vivéncia homossexual podem se encontrar. (Fry e MacRae, 1983). Por isso,
argumentava-se ser da maior importancia a existéncia do gueto, visto que, mais
cedo ou mais tarde, ele acaba afetando outras areas da sociedade. Os an(incios
serviram como vitrine desse linguajar, explicitando na representacdo dos
garotos de programa uma outra possibilidade ao heterossexismo. Mas que
rapidamente poderia ser apropriada pela masculinidade hegeménica.

31 NAZZARI, Muriel. O desaparecimento do dote: mulheres, familias e mudanga social em Séo Paulo, Brasil, 1600
- 1900. S&o Paulo: Companhia das Letras, 2001.
32 DOTE. In:Novo Dicionério Aurélio da Lingua Portuguesa. 3% Ed. [S.L.]: Editora Positivo: 2004.
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Figura 16: Classificados DC,
28 de agosto de 1994, p.03

Figura 17: Classificados DC,
28 de marco de 1997, p.19

Figura 18: Classificados DC,
19 de marco de 2000, p.14

Percebamos a diferenca textual dos trés antincios. No primeiro (Figura
16), ainda de agéncia (Taxiboy), a expressao “dotado™ aparece relacionada com
substantivo prazer, deixando implicito o dote fisico do rapaz a partir da
sensacdo que ele poderia proporcionar; no segundo (Figura 17), ja temos a
clara mengdo ao dote, ligado ao advérbio “bem”; e no terceiro (Figura 18),
podemos ver a maxima valorizacdo do dote, com o sufixo “super” seguido das
proporg¢des métricas do dote (21x8).

Havia também aqueles sujeitos que tentavam, de uma forma menos
direta, explicitar o dote, como na Figura 19, Ou aqueles que apenas deixavam
as medidas, sem nenhuma forma de auto-valorizagéo textual (Figura 20).

* Figura 19: Classificados DC,
19 de mar¢o de 1998, p.17

Figura 20: Classificados DC,
27 de fevereiro de 1997, p.17

O termo dote foi totalmente apropriado pela prostituicdo masculina (e

pela prostituicdo travesti), tanto que no processo de negociacdo entre cliente e
miché é comum que o/a cliente pergunte pelo dote, ndo pelo tamanho do
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pénis. Quando, ao ligar para um miché, se pergunta pelo tamanho do pénis,
ele tende automaticamente a responder: “meu dote é...”.

Segundo Connell (1997) podemos dizer que a masculinidade
hegem®nica se apresenta como estrutura institucional, em locais de trabalho,
na midia, na familia, aparecendo como forma de masculinidade que aparece
como correta, normal e que traz a possibilidade de éxito pessoal.

Percebo assim, que até mesmo essa categorizagcdo ndo esclarece se
algum sujeito, ou qual, pode ser enquadrado completamente dentro da
masculinidade hegemonica. Sdo indmeras as possibilidades de pontos de
apego, ora pela sexualidade, ora pela cor da pele, pelo local de nascimento,
pelo poder aquisitivo, e ainda maiores as possibilidades de interacdo entre
esses € outros pontos. Até mesmo a categorizacdo de masculinidade
hegem®nica pode estar sujeita a criticas, primeiro porque em torno de si traz
muito do imaginado, do supostamente esperado, do tradicional; porque
implica sobre si muitos saberes-poderes de diversos periodos histéricos,
diversos cotidianos, diversas culturas e relagcBes culturais. Assim, abraca a
possibilidade de indmeras masculinidades hegeménicas, uma para cada soma
de perspectivas. Contudo, vislumbro a possibilidade de reconhecer um
conjunto de tracos que assinala a forma hegeménica que se serve para o tema
que estou tratando: o uso da atividade em diversas instancias da vida; vivéncia
em agrupamentos masculinos; a valorizacdo do corpo musculoso e forte; a
insensibilizagdo do corpo; a valorizagdo da conquista sexual, a construcdo da
masculinidade a partir do trabalho, etc.

Aliés, o trabalho foi foco do processo de normalizagdo. Enquadrar 0s
sujeitos dentro de uma normalidade era torna-lo um ser produtivo na nova
esfera econdmica (a da Revolucdo Burguesa do século XVII1). Ele era critério
de valorizagdo: surgiam os produtivos (homens) ou os improdutivos (criangas,
mulheres, loucos).

Nolasco (1993, p. 57) afirma que “o trabalho cumpre a funcdo de
nomear 0 mundo subjetivo dos homens, e o faz por meio de uma tentativa de
eliminar o nele ha de duvidoso, impreciso e disforme”. Mas o que fazer
quando o trabalho é o que torna nebuloso o mundo subjetivo masculino?

Prostituicdo, considerada como o ato sexual em forma de trabalho (ou
vice-versa), também foi constituida historicamente. E aqui temos forte
influéncia do cristianismo.

Prostituicéo

Segundo Jean Bottéro (1992), existia na antiga Mesopotamia, entre 0s
séculos IV e 111 a.C., praticas sexuais muito proximas ao que hoje chamamos
de prostituicdo, e que estavam fortemente ligadas a questdes religiosas. Para o
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mesmo autor (1992, p.19-29), “Esses oficiantes do amor ‘livre’ eram
aparentemente numerosos, sobretudo em torno de alguns templos”, e essas
pessoas “eram tratadas como marginais, relegadas a fronteira do espago
socializado das cidades”. Ao mesmo tempo em que demonstra a existéncia de
pessoas ditas ‘especialistas’ em sexo, com o sentido de ato sexual, e sua
‘marginalizagdo’, o autor indica que um mito sumério sugere a razdo da forma
depreciativa como eram tratadas: “cada um, em suma, ‘falhara em seu destino’
especifico — as mulheres por ndo terem apenas um marido a fim de dar-lhe
filhos, os homens por assumirem no amor o papel masculino”. Mas a pratica
instituida era frequente, e tal depreciacdo ndo impedia que, paradoxalmente,
essa “fosse tida como atividade humana, na mais alta estima”, tanto que alguns
deuses eram frequentemente vistos como praticantes do amor ‘livre’.

Precisamos retomar uma informacéo importante, prostituicio ndo pode
ser considerada uma das profissdes mais antigas da humanidade, como
frequentemente insistem alguns veiculos midiaticos e seus/suas jornalistas
pouco informados/as. Ela é sim uma atividade que data de tempos
longinquos, mas profissdes, como as que temos hoje e ja esclarecido
anteriormente, s6 surgem com o advento do capitalismo, suas trocas
monetérias e sua organizacdo politico-juridica. Ainda hoje a prostituicdo no
Brasil ndo goza desse segundo atributo.

Ainda na antiga Grécia e em Roma, a sexualidade e o prazer carnal
eram comumente valores positivos e reinava uma outra estrutura sexual.
Todavia, uma condenacdo generalizada da sexualidade e uma estrita
regulamentacdo de seu exercicio foram impostas (e para muitos perduram
ainda hoje), sendo o principal agente dessa mudanca o cristianismo. Jacques Le
Goff, em A recusa do prazer, exemplifica ao dizer que “a limitacdo da vida
sexual ao quadro conjugal, a condenagdo do aborto, a reprovacgdo da ‘paixdo
amorosa’, o descrédito da bissexualidade” estavam ligados ao fato de algo
novo e urgente: “a aproximacdo do fim do mundo que exige a pureza”. Esse
foi um dos discursos normativos que levaram a essa coibicdo, mas ndo o
Unico. (1992. p.150-161)

A prostituicdo, dessa forma, constituiu-se como uma atividade milenar
que tradicionalmente tem subvertido o exercicio normalizado da sexualidade.
Formas de controle foram tentadas no passado, variando da “satanizagdo”,
isto é, o controle exercido pela instituicdo religiosa, passando pela proibi¢do
expressa em cAdigos civis, e chegando, finalmente, nos dias atuais no Brasil, &
demanda pela sua legalizacdo como atividade profissional.

Hodiernamente, hd no mundo trés sistemas legais sobre a prostituicéo.
O abolicionismo, o regulamentarismo e o proibicionismo. A maioria dos
paises, como o Brasil, adota o abolicionismo. Por esta visdo, a/o profissional
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do sexo € uma vitima e sO exerce a atividade por coacdo de um terceiro, 0
"explorador" ou "agenciador”, que receberia parte dos lucros obtidos por
ela/ele. Por isso, a legislacdo abolicionista pune o dono ou gerente de casa de
prostituicdo e ndo a/o prostituta/o. Nesse sistema, quem esta na ilegalidade é
0 empresario, ou patrdo, e ndo ha qualquer proibicdo em relagdo a alguém
negociar sexo e fantasiais sexuais préprias. O Brasil adota esse sistema desde
1942, quando entrou em vigor o atual Codigo Penal, em reforma ha mais de
cinco anos.

Ja no regulamentarismo, como diz a palavra, a profissdo € reconhecida
e regulamentada. Para as/os profissionais, ha vantagens e desvantagens.
Uruguai, Equador, Bolivia e outros paises sul-americanos adotam esse sistema,
assim como Alemanha e Holanda. O Brasil ja foi regulamentarista e as
prostitutas eram fichadas pelas delegacias.

O proibicionismo ¢é adotado por pouquissimos paises, mas, como € o
sistema vigente nos Estados Unidos, com sua poderosa industria cultural, é
muito conhecido. Por esta visao, é ilegal prostituir-se. Tanto a/o prostituta/o
quanto o dono de casa de prostituicdo e até o cliente sdo puniveis pela lei.

Foi construido um vinculo, fortemente discursivo, entre a prostituicio
e a transmissdo de Doencgas Sexualmente Transmissiveis (DST). Tal fato foi o
motivo principal de préticas repressivas exercidas pelo Estado, implementadas
pelas autoridades de salde e de instituicGes policiais. No passado, no Brasil,
em relacdo as pedagogias sanitirias e o advento das doencas veneéreas,
principalmente a sifilis, para a qual ndo havia cura eficaz; teve-se a necessidade
da implementacdo de uma intervencdo profilatica do Estado na populacéo,
sobre tudo voltada para a prostituicdo. Esse fato fomentou o debate entre
partidarios do regulamentarismo e os do abolicionismo (liberal ou
proibicionista) e, a0 mesmo tempo, norteou a politica sanitaria implementada
entdo no pais para 0 combate a prostituicdo. Deste modo, as doencgas venéreas
justificaram a repressdo, tendo como base discursiva a medicina higienista que
fundamentava seus pressupostos na busca do bem-estar da populagdo.
(RAGO, 1991; PEREIRA, 2003)

O exercicio da prética independente da prostituicdo ndo € ilegal no
Brasil. Contudo, subterfligios legais, tais como o atentado ao pudor ou o
escandalo publico, tém sido utilizados para a punico e o enquadramento legal
do exercicio da prostituicéo.

Se 0s debates sobre a prostitui¢do tinham se localizado na tensdo entre
a perspectiva regulamentarista e a abolicionista, na disputa pela forma mais
eficaz de intervengdo social para o controle da sifilis (inicio do seculo XX);
situado no campo politico, o exercicio da prostituicdo foi considerado,
sobretudo por parte do movimento feminista, como uma forma de
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mercantilizacdo e de exploracdo da sexualidade da mulher. Tendo seu corpo
transformado em objeto para uso e controle dos homens, caracteristica do
patriarcado. A preocupacdo da prostituicdo tendeu a estar ligada as
profissionais do sexo feminino.

Pode-se dizer que a retomada do debate sobre a prostituicdo da-se a
partir da insurgéncia da epidemia da AIDS (décadas de 1980-90) e acontece
em um contexto politico diferenciado daquele em que se deram as discussoes
sobre o controle da sifilis. Atualmente, apesar de a prostituicdo ainda ser
comumente pensada em sua associa¢do com a marginalidade, ha um discurso
que emerge da politizacdo de quem exerce a prostituicdo, reivindicando o
direito de exercer a profissdo em condicdes dignas, com a garantia de direitos e
o cumprimento de deveres. “No entanto, em que pese a legitimidade das
reivindicagcbes do movimento de prostitutas, o debate da prostituicdo como
profissdo exige reflexdes amplas, ndo se restringindo somente aos processos
legais para inseri-la como uma categoria a mais no sistema formal de trabalho”.
Vale a pena lembrar que a prostituicdo ja esta incluida no Codigo Brasileiro de
Ocupagdes. (GUIMARAES; MERCHAN-HAMANN, 2005, p. 528)

Por se tratar de um tema que aglutina outros tdo complexos quanto ele
préprio, as discussdes sobre a prostituicdo tém sido restritas ao campo
discursivo repressor, ao da vigilancia sanitéria e ao da criminalidade. O debate
sobre a legalizacdo da prostituicdo estd sendo posto atualmente para a
sociedade desde que o Projeto de Lei (PL) 98/2003, de autoria do deputado
Fernando Gabeira, foi apresentado ao Congresso Nacional, encontrando-se
em tramitacdo. O objetivo do projeto é assegurar as condicbes de
remuneragdo dos servicos prestados, buscando garantir os direitos das
prostitutas. E novamente, apenas a preocupacgdo com as prostitutas.

No caso brasileiro, torna-se também conseqiiente suprimir do Codigo
Penal os tipos de favorecimento da prostituicdo (art. 228), casa de
prostituicdo (art. 229) e do trafico de mulheres (art. 231), este Gltimo
porque somente penaliza o trafico se a finalidade é o de incorporar
mulheres que venham a se dedicar a atividade. (Camara dos Deputados,
Projeto de Lei (PL) 98/200323)

Perceba como a masculinidade hegemdnica age nesse sentido. Homens
que se prostituem, em idade adulta, ndao parecem sofrer os mesmos
mecanismos coercitivos que mulheres. E o atributo da atividade claramente

33 Informagdo disponivel em <
http://www.gabeira.com.br/fernandogabeira/politico/projetos.asp?id=970&tipo=>, acessado em 15
de maio de 2008.
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explicito. Eles (os homens que se prostituem) muitas vezes ndo sdo notados;
Oou sdo Vvistos como agressores: 0S assassinos de homossexuais, 0S
espancadores de mulheres. Nunca como potenciais vitimas de contratos e
transacBes mal sucedidas.

Em relagdo a direitos, para integrar esse debate é preciso que se tenha
em perspectiva uma questéo: a constituicdo das prostitutas, como “Sujeitos de
Direito” vem tomando dimenséo significativa na medida em que elas se
organizaram politicamente em torno da reivindicacdo pelo direito de exercer a
profissdo de forma digna em torno de uma possivel politica de identidade que,
como ja esclareci, profissionais do sexo homens ndo reconhecem.
(GUIMARAES; MERCHAN-HAMANN, 2005, p. 528, grifo nosso)

As Profissionais do Passado

As teorias feministas buscaram (e ainda buscam) identificar uma forma
de entender (e desconstruir) o feminino subjugado, o que acabou elucidando
muitas das questdes inerentes a prostituicdo feminina de alguns séculos atras.

Margareth Rago (1991), ao relatar como as relagBes sexuais entre
homens e mulheres se constituiram em problema no Brasil, na virada do
século XIX para 0 XX, percebe trés aspectos principais: a) fundamento da
moral cristd como pretensdo de sexualidade; b) existéncia de uma moral
permissiva e ndo repressiva; e, ¢) a moral sexual que tematiza a prostituicéo
ndo a partir da sexualidade feminina, mas da familia e das masculinidades.

A prostituicdo feminina nesse periodo foi problematizada na sua
dimensdo simbdlica, espaco de proje¢des e fantasmas, a prostituta surge como
uma figura da modernidade, emancipacdo da mulher e livre circulacdo nas ruas
e mercado de trabalho, houve a instituicdo de barreiras simbdlicas entre a
“honesta” e a “perdida”, visdo configurada pelo aspecto burgués da vida
publica. A ‘mulher publica’, a prostituta, foi idealizada como contraponto da
‘mulher privada’, a mde. Assim, o discurso biologizante, que tratava da
inferioridade da mulher, tornava ainda mais complexo quando se tentava
estudar a funcdo social da prostituta; j& que ao contrario da mulher ‘normal’,
constituida como méae em sua natureza, totalmente transparente, a prostituta
era opaca ao olhar cientifico masculino, podendo ser identificada apenas por
sua aparéncia, seus cheiros, roupas, maquilagens, gestos e signos que
ocultavam qualquer interioridade.

A prostituicdo feminina era (e talvez ainda seja) comumente imaginada
como uma préatica heterossexual. Portanto, segundo Rago (1991), a
prostituicdo era percebida como mal necesséario para canalizacdo dos fluidos
masculinos, mas deveria ser controlada e subjugada pela razdo e violéncia
policial, principalmente nas classes econémicas inferiores. Cristiana Schettini
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(2003), em “Que tenhas teu corpo”: uma histéria social da prostituicdo no Rio
de Janeiro das primeiras décadas republicanas, afirma também que a figura da
prostituta era vista como necessdria para a construcdo das redes de
sociabilidades masculinas.

Ainda, o discurso médico passou a defender a educagdo moral do povo,
com pedagogias morais-sanitarias, dessa forma a prostituicdo passou a ser
associada a no¢do de doenga e morte no inicio do século XX.

As teorias cientificas biologizantes, vigentes entre o século XIX e o
XX, consideravam as inferioridades fisica e mental da mulher, principalmente
da prostituta, culpabilizando a mulher pela existéncia da prostituicdo. Esta
atividade, pelo ponto de vista daqueles discursos cientifico, criminal e moral,
tornou-se o equivalente feminino da criminalidade masculina, decorrente da
degenerescéncia fisica e moral da mulher. Os diferentes discursos se somaram
para aumentar a misoginia, principalmente em relacdo a prostituta. (RAGO.
1991)

Os Profissionais do Passado

Percebe-se que os discursos cientifico, criminal e moral no Brasil do
fim do século XIX e inicio do XX deram énfase & sexualidade “desviante” da
prostituicdo masculina. Como vimos anteriormente, a prostituicdo feminina
era tida, comumente, como uma pratica heterossexual, em contrapartida, a
prostituicdo masculina era ligada & homossexualidade.

Segundo Jodo Batista Mazzieiro (1998) ser homossexual, para
criminologos e psiquiatras da época, era um dos crimes mais depravados e 0
homem que “escolhesse” como parceiro sexual outro homem deveria ser
punido. A sexualidade era entendida como unicamente para fins reprodutivos
e para a manutencdo da familia - e a homossexualidade negava essas duas
formas de afirmacdo da moral. Além disso, homossexuais eram vistos sempre
como criminosos de outras espécies - ladrbes, assassinos etc. A escolha de
uma sexualidade “anormal”, além de ser julgada crime, era considerada causa
de outros crimes. Os ‘invertidos’ foram vistos como extremamente perigosos,
principalmente os prostitutos. A prostituicdo masculina, entendida como
muito pior do que a feminina, devia, portanto, ser reprimida de forma ainda
mais eficaz.

N&o se via nessa prostituicio uma forma de trabalho e procura de
satisfagdo sexual, e sim um crime. A homossexualidade masculina foi a forma
de sexualidade em relagdo a qual a visdo dos crimindlogos esteve mais
enraizada na visdo da Psiquiatria, onde buscaram as origens da criminalidade.
(MAZZIEIRO. 1998)
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Michael Pollak (1985) apontou que, no final do século XIX e no inicio
do século XX, importava justificar ou combater cientificamente os estigmas
destinados a um grupo social designado como “homossexual”, elaborando
uma geografia sexual cujos territorios se definiam em funcgdo de sua realizagdo
com a natureza. Peter Fry e Edward MacRae (1983), por sua vez, assinalaram
que na segunda metade do século XIX, porém, irrompe na Europa e no Brasil
toda uma preocupagdo médica com a homossexualidade e, de fato, quaisquer
relacOes sexuais fora do casamento, incluindo a prostituicdo. Formou-se a ideia
de que a ‘saiide’ da familia é dependente, portanto, do controle da sexualidade.

A homossexualidade acabou sendo categorizada, por diversas correntes
do pensamento cientifico, religioso ou politico daquela época "como,
perversdo, crime, desvio". Muitos entendiam que ela se devia a loucura, a um
vicio, a um desvio moral. Os homossexuais para satisfazerem os seus desejos
nao teriam barreiras, caindo na criminalidade - estelionato, abuso de confianga,
roubo e assassinato. Parte da criminalizacdo da homossexualidade masculina
foi feita através da repressdo aos prostitutos. (MAZZIEIRO. 1998)

Naquele periodo, nem se considerava a possibilidade de mulheres
serem 0S 'sujeitos’ sexuais. Ser quem compra Servigos sexuais, tampouco
alguém quem tem prazer sem ser reproduzir-se.

Prostituicdo e Comunicacao nos ultimos 30 anos

Preciso aqui ressaltar as diferentes possibilidades de encontrar sujeitos
masculinos que se prostituem. Néstor Perlongher (1987), em O negdcio do miché
— prostituicdo viril em S&o Paulo, acabou analisando a prostituicdo prioritariamente
pelo viés territorial, 0 que comumente chama-se de trottoir, ou seja, quando
homens (e mulheres) oferecem servigos sexuais em ruas, bares ou boates. Mas,
como visto, ao longo dos ultimos séculos encontramos também aqueles/as
que se oferecem em jornais ou revistas, folders, flyers, catdlogos, que tratarei
como ‘prostituicdo de classificados’ e, por fim, com o advento da Internet
como novo meio de comunicacdo, no século XXI, encontramos o que tratarei
como ‘prostituicdo virtual'.

Formas de prostitui¢do

TROTTOIR CLASSIFICADOS VIRTUAL
ruas, bares ou jornais, revistas, folders, flyers e internet (sites, chats),
boates catalogos radioe TV

Tabela 3 — Prostituicdo quanto a forma de oferecer os servigos

Os/as profissionais do sexo de trottoir e virtuais ndo seriam abarcados
pela minha pesquisa primeiramente, minha intencdo foi ser guiado pelos
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anuncios de classificados. Assim, a ‘prostituicdo de classificados’ foi minha
prioridade. Contudo, devo lembrar que em qualquer uma dessas trés
possibilidades de classificagdo da prostituicdo, € possivel perceber
representacdes: a representacdo visual daqueles/as que oferecem seus servigos
na rua, bares e boates; a representacdo textual daqueles/as que se anunciam
em jornais e revistas; e as possibilidades que a Internet oferece (visual, textual
ou ambas juntas). Além de que, por ventura, é possivel encontrar sujeitos que
oferecem seus servigcos em mais de uma forma, como no anuncio abaixo,
portanto, ndo posso desconsidera-las.

MARCELO Venha me conhecer
www.amonsexman.cjb.net
(48) 249-7128

Figura 21: Classificados DC
15 de maio de 2001, p.08

Sao inumeros 0s meios de comunicacdo atualmente. Existem os visuais,
os auditivos, os dudio-visuais, os tateis. Enfim, sdo os meios (fisicos) possiveis
que desenvolvemos para transmitir uma mensagem. Quando referidos a
comunicacdo de massa (informacdo dirigida a um grande nimero de pessoas),
podem ser considerados sinénimo de midia.

O que mais nos interessa aqui sdo as midias visuais e audio-visuais
porque elas podem ser consideradas as principais ferramentas de transmisséo
da “idéia de uma subjetividade de natureza industrial, maquinica, ou seja,
essencialmente fabricada, modelada, recebida, consumida™s4, produzida pelo que
Guattari chama de CMI (Capitalismo Mundial Integrado).

Dizendo de outra forma, as midias sdo as ferramentas que tornam possiveis
que trabalnemos com uma nocdo de modelos de representacdo. Se as
representacdes, percebidas como forma de conhecimento, sdo vistas como um
meio de descrever determinado grupo, situacdo ou individuo (objeto e
imagem), e sdo elaboradas de acordo com a dispersdo da informacdo, séo as
midias e seus veiculos os responsaveis pela maior difusdo dessa informacdo. Assim, a
representacao passa pelo processo de comunicacao.

Segundo o sentido etimoldgico, comunicar significa trocar ideias,
informar. Os grandes avancos da humanidade sempre resultaram da difuso de
ideias e de conhecimentos pela comunicagdo, e neste avancar da sociedade
moderna, queira ou ndo, o ser humano compartilha das consequéncias do

3 GUATTARI, F;; ROLNIK; S. Micropolitica: cartografias do desejo. 7.ed. Petrdpolis: Vozes, 2005. p. 25
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progresso do grupo no qual interage pela comunicacdo. (MARTINS, 1997,
p.20)

Na area da comunicacdo, vive-se um verdadeiro éxtase condicionado ao
mundo dos simbolos. Quem ndo domina esse mundo ndo acompanha 0s
detalhes que tecem a rede da informacgéo. Para Umberto Eco, “"cada um de
nossos atos comunicativos esta dominado pela maciga existéncia de codigos”
(apud MARTINS, 1997, p.17).

Segundo Vanoye (1993, p.15-18), toda comunicagdo tem por objetivo a
transmissdo de uma mensagem, e se constitui por um certo nimero de
elementos: emissor, que emite a mensagem; receptor, que recebe a mensagem; a
mensagem, constituida pelo conteldo das informacdes transmitidas; canal de
comunicacdo, via de circulacdo das mensagens, meio pelo qual a mensagem é
transmitida; c6digo, conjunto de signos e regras utilizadas na codificacdo e
decodificacdo das mensagens; e o referente, constituido pelo contexto, situagéo e
objetos reais aos quais a mensagem se remete.

A comunicacdo pressupde que os individuos tém um repertério de
palavras em comum e compreendem tais palavras do mesmo modo.
Entretanto, se é possivel chegar a um entendimento sobre as palavras
concretas, ndo se dd 0 mesmo em relagdo as palavras abstratas, de significado
mais amplo e mais disperso. A compreensdo s6 pode ocorrer na medida em
que uma palavra apresenta para varios individuos um certo grau de
uniformidade, fixado pelo uso da lingua. Vanoye explica melhor ao dizer que
“ndo existe um sentido comum genuino, mas sim uma espécie de acordo
implicito sobre o uso e a aplicacdo das palavras”. (VANOYE, 1997, p.34)

A linguagem, segundo Emile Benveniste, ¢ um sistema de signos
socializado. O termo “socializado”, para Francis Vanoye, reporta-se a funcdo
de comunicagdo da linguagem e, por conseguinte, & expressdo “sistema de
signos” define a linguagem como um conjunto de elementos no qual nada
significa por si, mas tudo significa em funcdo de outros elementos.
(VANOYE, 1993, p.29) Derrida (2004) apoia-se sobre essa perspectiva
também quando afirma que sobre o signo ndo ha significado por tras do
significante, e que o sentido é efeito constituido por uma cadeia de
significantes.

A nocdo de signo € bésica na linguistica, pois signo é a menor unidade
dotada de sentido num codigo dado. Decompondo-0 encontramos 0O
significante (signo linguistico), elemento material ou forma escrita, € em um
elemento conceptual, o significado, tendo um referente, 0 objeto real. O cddigo é
um conjunto de regras que permite, a construcdo e compreensdo das
mensagens, sendo um sistema de signos, e a linguagem é, consequentemente,
um dentre outros cédigos. (VANOYE, 1993, p.29-30)
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Com a critica de Derrida (2004), é como se o0 esquema de Saussure
(signos, significantes e significados) fosse apoiado apenas em significantes e o
significado viria da somatdria desses.

Todo anlncio publicitario alicerga-se em recursos da linguagem, verbal
e/ou ndo-verbal. Saussure afirmou que esses recursos sdo 0S Signos, que
sustentam os c6digos ou 0s sistemas, e 0s signos linguisticos, que se referem a
forma escrita das palavras; os quais servem de base ao campo da Semidtica (ou
da significagfo).

Desenvolvemos diferentes formas de transmitir uma informacéo, desde
leis lidas em praca publica, noticias sobre guerras transmitidas pelo rédio,
imagens do homem na lua televisionadas, mas a principal maneira para este
estudo sdo as informacdes impressas no jornal.

Essa midia impressa, que desde a prensa de Gutemberg tem sido
considerada um dos primeiros meios de comunicacdo em massa, nos &
importante porque carrega consigo espacos destinados a propagandas, onde
estdo os anlncios de prostituicdo masculina.

As mensagens publicitarias podem ter muitas leituras, de acordo com
o/a destinatario/a. Por isso, o/a destinador/a deve selecionar muito bem as
palavras e articuld-las de tal forma que o/a interlocutor/a se sinta
pressionado/a pelas sensagdes do texto, que o/a transportam a uma deciséo
mais emotiva que de racional. "O anlncio é uma mensagem que Visa exercer
acdo psicolégica sobre receptores para conseguir deles uma mudanca
comportamental em relagdo ao objeto oferecido: uma idéia ou um servigo",
diz Martins (1997, p. 41).

Com relagdo a linguagem de que 0s aniincios se servem para 0 processo
comunicativo, pode-se afirmar que ela é argumentativa: quando se interage por
meio dela, tem-se sempre objetivos determinados, fins a serem atingidos. O
ser humano atua sobre os outros de determinada maneira, para obter deles
determinadas reagGes, por isso, carrega seus enunciados de uma forca
argumentativa especifica a fim de orientar seu/sua interlocutor/a para uma
dada acdo. A argumentacdo pertence a familia das agBes humanas que tém
como objetivo convencer.

O ato de convencer se apresenta, de uma maneira geral, como uma
alternativa ao uso da violéncia fisica. Na verdade, pode-se obter do
outro um ato contra sua vontade com o uso da for¢a. Renunciar a
utilizar a forca representa um passo em dire¢do a uma situacdo de mais
humanidade, de um vinculo social partilhado e ndo imposto.
(BRETON, 1999, p.7-8)
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Segundo Breton, pode-se dividir o ato de convencer em 5 categorias: a
manipulacdo; a seducdo; a demonstragdo; a propaganda e a argumentacao.

Uma das caracteristicas mais importantes das a¢cGes humanas é, na
realidade, além de sua complexidade, o fato de parecerem sempre
mobilizar, de maneira indivisivel, toda a riqueza das possibilidades.
Assim encontramos raramente situacGes puras de sedugdo, de
demonstracdo ou de argumentacdo. Toda a histéria da retdrica, a antiga
‘arte de convencer’ é atravessada (...) pela importancia que ‘agradar’ ou
‘emocionar’ devem ter ao estrito raciocinio argumentativo. Do mesmo
modo, a publicidade moderna, objeto complexo, deve sua eficiéncia ao
fato de trabalhar ao mesmo tempo com todos os registros do ato de
convencer. (BRETON, 1999, p.7-8)

Em relacdo aos anuncios podemos dizer que “Os mais antigos
anlncios, com intencdo de divulgar algum produto ou servico surgiram na
Gazeta do Rio de Janeiro, o primeiro jornal aqui fundado, bissemanario que se
transformou no Diério Fluminense e posteriormente no Diério Oficial.”
(MARTINS, 1997, p. 24)

Conhecidos por reclames, 0s primeiros anuncios estavam normalmente
ligados a venda de casas, captura e comércio de escravos, divulgacéo de hotéis,
confecg¢des, chapelarias, medicamentos, com textos curtos, informativos e sem
ilustragdes, o que atualmente chama-se de classificados. Dentro da concepgdo
grafica dos jornais atuais, os classificados vém como apéndice e possuem
separagdao entre as categorias de produtos/servigos oferecidos.

Ora, se os classificados sobreviveram aos grandes anuncios,
principalmente por causa de seu baixo custo, por que ndo considerar que eles
seriam utilizados para a venda de servi¢os sexuais?

Os classificados do DC

Dentro das possibilidades de antncios preciso esclarecer que dividi 0s
anlncios sexuais encontrados em quatro grandes categorias (tabela 3):
anuncios de encontros (onde pessoas se representavam e/ou descreviam
uma representacdo com a qual gostariam de se encontrar buscando uma
amizade, um relacionamento afetivo ou apenas sexo; e andincios de agéncias de
encontros); anuncios de prostituicdo (onde pessoas ou agéncias descreviam
as representacOes dos/das profissionais do sexo e seus servi¢os); anuncios de
recrutamento (onde agéncias procuravam por novos/as profissionais para
seu quadro de funcionérios/as) e, por fim, Tele-sexos (servi¢o telefonico
onde pessoas ofereciam dialogos eroticos).
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Tipos de andncios
Encontros Prostituigédo Recrutamento Tele-sexo
Agéncias Agéncias Agéncias Agéncias
Anunciantes
Particulares Particulares - Particulares

Tabela 4 — Tipos de andincios e anunciantes

Alguns aspectos atrairam a minha atencdo quando folheava as antigas
edicdes do Diario Catarinense em busca dos anuncios de prostituicdo. O
primeiro deles foi o fato de encontrar desde 1986 os ‘Andncios de Encontros’,
na secdo Diversos. Ndo tendo ligagdo com prostituicdo, ao menos
aparentemente, esses anuncios claramente serviram de base para a construcdo
textual dos atuais. Observe:

| GAROTAS
Jovem simpaético, more- |
no, 1.74m, deseja co-|
nhecer garotas bonitas, |
carinhosas, de 20 a 35|
anos. Responderei a to- |
das as cartas. Caixa
Postal 1513. Fpolis-SC.
CEP 88.000.

Figura 22: Classificados DC, 17

de maio de 1986, p.05

Os ‘Anuncios de Encontros’ foram os primeiros que permitiram aos
sujeitos a utilizacdo da representacdo textual como um meio de se descrever.
Algo que, em contrapartida, ndo era tdo comum aos primeiros anuncios de
prostituico:
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' : ssagistas Especiais
’ m toque bas-
minino, o pra-|1
uma exbtica
em € com um
s telefonema
|8 4 solicita excelente
Eoom anhia deumadas
' n0§$8S massagisztas.
fr.ufone (0482)
w Fpolis.

Figura 23: Classificados DC,

24 de setembro de 1987, p.13

'ﬂ:"ﬂ a
Cog®

E notdrio que a venda desse servico estava totalmente voltada ao
prazer corporeo, ndo ao desejo imagético do corpo de outrem. A prostituicdo de
classificados aparece no Diario Catarinense cercada por um ar de mistério.
Vendia-se um servi¢o, mas a representacdo do/da prestador/a ndo era ainda
um diferencial; e até mesmo o0 servico ndo era claro, ficava implicito com
elementos textuais como ‘toque’, ‘prazer’, ‘exética’.

Pude observar uma somatéria de fatores: 0 nimero de 'anincios de
encontros' aumentava constantemente, e era comumente voltado e publicado
por um grupo de pessoas mais maduras, acima de 40 anos. Em todos havia
uma descri¢do, uma representacdo, do/da autor/a e/ou da pessoa procurada.

et e ' Encon
| PROCURO PRINCIPE o
‘| Procuro um principe pa- p,es;i %
‘| ra meu castelo. Um ho- ed};
|mem que seja de bom fnells
nivel, para futuro matri- om m
moénio. Sou loura, n05.
1.67m, 34 anos, bonita, ar
simpaticae dealtonivel. 14KE.
Contatos pelo fone gouza -
(0476) 33-1694, a noi- 170 na Rua
te. posto DC na
porte Center - PP
Figura 25: Classificados DC

Figura 24: Classificados DC 10 de abril de1987, p.10

26 de novembro de 1986, p.12
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Percebendo a aumento do nimero de anincios de encontros, aparecem
os anincios de agéncias de encontros de varias cidades do estado.

— Am2!

A. QUERES CASAR

i AIM. % 14 irdrs
% s, (as), viOvos, (as), estas solitario? Queres encontrar
ﬂ,wrwa? ngue ]é.

44-3707 - Rua Lindolfo C. Vieira, 40 IajailSC,

w
Fone (0473 )

Figura 26: Classificados DC 23 de maio de 1987, p.5

NAMORO POR COMPUTADO:L
Voct sabe 0 que ¢ namoro Por computador? Sabe |
: e .
?;:::z::i”,imm feito para pessoas que querem |
despertar paixdes € fazer am
w!:l.m por Cup:liﬂ'
Venha nos visitar, 00 €sCreva
NAOQ PERCA TEMPO!

)

Figura 27: Classificados DC, 14 de ma de187, p.7

Logo depois, comecam a ser vistos os anuncios de agéncias de
acompanhantes. Uma das principais diferencas entre os anuncios de encontros
e 0s anuncios de prostituicdo é que naqueles a intengdo dos anunciantes néo
era a satisfacdo sexual/afetiva baseada em uma troca comercial.

AGENCIADE
CLASSE A g

MOCAS E RAPAZES
Discricdo e Sigilo

Exclusivo atendimento a d
FONES (0482) 46-3036 ¢

Figura 28: Classificados DC,
26 de setembro de 1987, p.7
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Os anuncios de Agéncias de Acompanhantes eram meramente
informativos. Deixavam claro, como acima, se trabalhavam com mulheres
e/ou homens. E novamente deixavam um certo suspense sobre o que era
exatamente o servigco, ficando implicito com elementos textuais como
‘discricdo’ e ‘sigilo’.

Enquanto pesquisava, busquei me situar historicamente dentro dos
anuncios. Notei uma diferenca clara, os ‘anuncios de encontros’ indicavam, em
sua grande maioria, 0 contato via cartas e as agéncias (encontros e
acompanhantes) indicavam o contato via telefone. Foi entdo que percebi que
ainda ndo havia avaliado o custo de uma linha telefonica das décadas de 1980,
1990 e 2000.

Segundo Carlos Anténio Brandédo (1999), na regido sul do Brasil, a taxa
era de mais ou menos 7 telefones por 100 habitantes, no final da década de
1980. Os anos de 1980 a 1990, especialmente a partir de 1995, testemunharam
mudanca na ordem internacional econdémica. O Brasil foi envolvido pela
avassaladora onda liberal, com a desregulamentagio de quase todos os setores
da atividade, com a quebra do monopolio das telecomunicagBes em agosto de
1995 e a privatizacdo em julho de 1998.

Como as relagbes de poder passam também em esferas do capital, ouso
afirmar que o alto custo de compra e manutengdo do telefone fixo
possibilitava a organizacdo da ‘prostituicdo de classificados’ em torno de
agenciadores e suas empresas.

o m—y v ey ovmAs

TELEFONE 32 - LAGOA ADMITIMOS
Vendo. Expansao. Valor | |Massagistas e ac
Cz$ 70.000,00. Tr.com | [nhantes: mogas pg
Dr. Carlos, fone (0482)| |de fino trato.
44-2177, a tarde. nham de 18 a 2!

Figura 29: Classificados DC, |Of€recemos e

14 de maio de 1987, p.3 Ccursos, mais sa
P manalde Cz$ 2

21 de fevéreiro de 1987, p.6

Nos anlncios acima podemos ver claramente a questéo dos valores: um
telefone custava setenta mil cruzeiros e o salario estimado de massagistas
especiais ficava em torno dos dez mil cruzeiros mensais.

Assim pude entender um dos principais motivos para a existéncia de
Agéncias de Acompanhantes. Era muito mais acessivel a/ao profissional de
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prostituicdo de classificados trabalhar agenciado. E por qué? Simples, o desejo
sexual ndo é tido como algo programado. E visto por muitos como algo
impulsivo, ligado aos impulsos fisio-biologicos. Dessa forma, conseguir
clientes implicaria em dar acesso a eles/elas e seus respectivos momentos de
desejo. E isso s seria possivel ao vivo (prostituicdo de trottoir) ou com contato
simultaneo (que até o momento sO podia ser feito via telegrama ou telefone
fixo).

Algumas curiosidades ndo puderam deixar de ser vistas, como por
exemplo um anuncio publicado nos Gltimos dias de 1987:

lis/SC.

Figura 31: Classificados DC,
27 de dezembro de 1987, p.9

Ao desejar boas festas de fim de ano aos clientes, as agéncias de
acompanhantes demonstram uma agdo tipica de empresas preocupadas com o
publico consumidor. O que dentro da Publicidade e Propaganda tende-se a
chamar de propaganda institucional, onde se vende a imagem da empresa e
n&o o servigco em si.

Contudo, no inicio do ano de 1988 quase desaparecem 0s andncios de
‘massagens especiais’. Nem mesmo as agéncias de acompanhantes anunciaram.
E surpreendentemente encontrei anuncios do proprio veiculo tentando vender
0S espagos:

e
"'11550
i [Massagistas Especiais

| R T O 1 RSO R
.| O prazer de uma mas-
-Isagem especial, com
dedicadas garotas e
atendimento persona-
lizado é aqui que vocé|
encontra. Se este é o
seu ramo de negécios|
anuncie aqui. Ligue|
(0482) 44-5566 e in- |
forme seu telefone

BT S im u AR

Figura 32: Classificados DC,
28 de junho de 1988, p.7
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Podemos perceber pelo texto que o proprio veiculo também sofre da
influéncia do heterossexismo. O andncio privilegia unicamente as profissionais
do sexo.

Aos poucos 0s andncios voltam. Parece que a tatica publicitaria do
veiculo surtiu o efeito esperado. Mas até a metade da década de 1990, ainda
ndo eram intensos 0s andncios particulares de prostituicdo. Entretanto, os

anuancios das agéncias comegaram a mudar sua estrutura, comportando alguma
descricdo das/dos profissionais:

MASSAGISTAS Espe- |
ciais - Erétika tem lin- | AGENCIA de ACOM-
das loiras e morenas  PANHANTES. Loiras,
p/satisfazer suas fan-| | morenas e mulatas.
tasias de 2* & 6° feira,  Atendemosdas13as22
das 10 4s 19h. Ligue jé | horas  pelo  fone

( ‘
0482) 22-3672. | (0482) 473393,

Figura 33: Classificados DC,  Figura 34: Classificados DC, 15
21 de fevereiro de 1989, p.7 de julho de 1990, p.17

Pude observar também os primeiros anuncios de estabelecimentos
comerciais de Floriandpolis destinados, entre outras possibilidades, ao prazer
sexual. E interessante ver que a parte relacionada & atividade de sexo
profissional, nos dois andncios, ndo fica textualmente explicita, mas ambos
utilizam o vocabulo “mais”, ora com “muito”, ora com “algo” para remeter a
uma atividade que ndo pode ser claramente dita. Outro detalhe que se pode
apurar pelos anuncios € a localizacdo dos estabelecimentos na mesma rua e
proximos a Avenida Hercilio Luz, local onde ainda hoje podemos ver
as/o0s/@s profissionais do sexo de trottoir.

SAUNA RELAX CEN-} A SUA maior opcio de 1
TER - 86 mels Eee lazer - vocé encontra
| 32;2':,3, f,',,'.",',',’,[,'},':.‘:.', na Whiskeria Virgilius,
| discreto e aconche- musica, garotas,
lgante, com sauna, dr_mk_sellgo mais. i
| massagens, drinks e Diariamente a pnrt r
| muito mais. Diaria- | dasmhs..m_clustwsi-
| mente a partir dn; 14 .lblsgos. domingos e fe-
| hs. inclusive sabados, | riados.
| domingos e feriados. Rua Anita Garibaldi, 19
Rua Anita Garibaldi, 28 L/5e6 - Centro - Floria-
| - Centro - Fpolis - Fone: népolis - Fone:
| 23-2266. ) 29N, d

Figura 35: Classificados DC,  Figura 36: Classificados DC,
20 de outubro de 1990, p.24 20 de outubro de 1990, p.24
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Diferente dos andncios de estabelecimentos anteriores que fazem
mencdo direta a profissionais do sexo mulheres, o abaixo transmite a
impressao de se tratar um lugar exclusivo de profissionais homens. De uma
forma muito discreta, apenas o género do adjetivo “sérios” deixa implicita a
atividade masculina de prostituicdo. Outro detalhe a se mencionar é a
localizacdo de tal estabelecimento, situado na cidade de S&o José, grande
Floriandpolis, também outro ponto onde encontramos profissionais de trottoir.

| RIS e e,
SENIOR RELAX CEN..
' TER-Profissionais sé-
'rios trabalhando para
homens sérios. Tratar
fone (0482) 47-3341,
Rua Cruz e Souzs, 437

Campinas/S8o José.

Figura 37: Classificados DC,
22 de fevereiro de 1990, p.11

Um fato que despertou minha atengdo foram os andncios de
recrutamento. Ndo sabendo como chama-los, acabei por determinar que
recrutar era o verbo mais adequado a ser utilizado (posteriormente, em 10 de
outubro de 2004, com a proibicdo desse tipo de anlincio, podemos ver que o
jornal também considerou tal verbo como o mais adequado). Nos anos iniciais
da pesquisa, pode-se perceber que novas redes precisavam ser formadas. Mas
Florianopolis ainda ndo era o espago da demanda.

mm~ A-SE DE MOG | ATENGAO garotas! Es- |™
C $“7‘ 000,00 g tamos saleqi:ﬂnando r
Haan S | | ara massagista espe-
Semanal. Paratrabainar| 1 | BEs 3 gomicilio, mo-|!
3 e Jgg$gg;a$\2\. | |soe “"'.'.:'::.";3:‘;‘,‘.‘,’: '
Enggose:gBeleza, g Of::::-mos curso, re-
lge 18 a 251‘2'385 ‘;‘rt:'. sidéncia, ﬂglloabml:;
S :
Zgj;g)da?a-m&ss, falar w.nli;loo .E:!‘mml‘ ge
com Lacia. A noite: 18.000,00. g
(0455) 74-1558, falar| | boa aparéncia e fino
com Marlene.

Figura 38; Classificados DC, ~ Figura 39: Classificados DC,
25 de outubro de 1986, p.06 14 de janeiro de 1988, p.23
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Os primeiros anuncios de recrutamento encontrados no veiculo
buscavam mulheres jovens, mas os trabalhos eram em outros municipios e

estados. Anos depois ja havia aqueles que recrutavam ainda mulheres, mas
para trabalhar em Floriandpolis.

PRECISA-SE de mogas
de 18 a 25 anos, para
trabalhar emMC-nl 1:0
Sauna e assa-
g:ns.‘l'ratar: Rua Anita

Garibaldi, 28 - Centro -
Fpolis - das 14 &s
16hs.

Figura 40: Classificados DC,
20 de outubro de 1990, p.24

e e

Alguns dos andncios de agéncia de acompanhantes atrairam minha
atencdo pela clara demonstracdo de heterossexismo. Eram “mogas para
executivos” e “rapazes para senhoras”. Como se outra possibilidade de pares
nao fosse possivel. Ao menos para a agéncia Scortes Acompanhantes néo era.

_ ,
SCORTES ACOMPA-
NHANTES. Mocas pa-

ra executivos empre-
sarios. Ra
senhoras. Das 13 *j&
horas. Tel. (D482}
7388
Figura 41:Classificados DC,

29 de julho de 1990, p.23

A partir de 1990 os anuncios de prostituicdo masculina comegam a ser
vistos com maior intensidade. Um nlmero pequeno se comparado aos anos

finais da década, mas ainda assim visiveis, levando em conta o custo da linha
telefbnica.
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MASSAGISTA MASCULINO
atende: tles e Elas. Tr
(0482) 33-2264

Figura 42: Classificados DC,
28 de outubro de 1990, p.27

As agéncias de acompanhantes percebem o nicho ainda néo explorado
e muitas passam a incluir homens em sua equipe.

ACOMPANHANTES ESPE_-

| CIAIS - Feminino masculi-
no. Nova equipe. Das 13:00
3s 23:00 horas. Contato
(0482) 47-1358.

Figura 43: Classificados DC, 02 de
dezembro de 1990, p.18

E entdo surgem os anuncios de recrutamento especificos para homens.

PRECISA-SE RAPAZ |
c¢/boa aparéncia, para
trabalhar em agéncia

HOMENS! 4|

— Altos Lucros —
SENHORAS “SEXY"

-

Oe sua area PAGAM por seus

Servicos Intimos™ E )

Possibilidace de Cr$ 50 MIL SEMANAIS!

Detaines Excitantes por CrS 200.00!
FUN MATES

Caixa Postal 14502 = Dep. 103

CEP 91791 - Porto Alegre - RS e
2 ‘—ﬂ

Figura 44: Classificados DC,
28 de outubro de 1990, p.27

¢/massagem especial
Tratar fone (0482)
48-3747.
Figura 45; Classificados DC,
14 de julho de 1991, p.19

Alguns andncios atrairam minha atencdo pela mudanca na forma. Ndo
mais textos meramente informativos. Alguns agora usam claramente
influéncias da propaganda persuasiva e sedutora, apelando para aspectos

subjetivos dos/das consumidores/as.

78



|%** MAL AMADAS: WITELE BOY'SUIINI Mude

Solucdo. Classe "A". sua rotina conhecendo 0§
Fone (0482) 236195 mais excitantes garotos.
ou 138 Bip-E-69. Atendemos casais, execut

' vos e festas particulares

Figura 46: Classificados DC,
20 de dezembro de 1990, p.17

Tratar: (0482) 44-9429

Figura 47: Classificados DC
05 de julho de 1992, p.14

E encontrei um anlncio que merece ser destacado. Quebrando com as
estruturas que eu mesmo supunha de que sexo é algo impulsivo, o profissional
do sexo que ndo contava com o telefone propds uma caixa postal como
contato.

DAMA INSATISFEITA - pro-
ponho-me a satisfazé-laple-
namente. Detalhes p/caixa
postal 12100, Fpolis.

st ne ik TN
Figura 48: Classificados DC,
18 de abril de 1991, p.19

O texto dos andncios de agéncias deixa de ser apenas informativo e
comega a comportar elementos persuasivos e sedutores, como podemos
observar com os termos “aventuras”, “taras”, “fantasias”.

¥ SENCIA DE ACOM-
| PANHANTES - Garo-

: tas de alto nivel, convi- | DISQUE: Garotas e ga- 12
| da vocé para ast mais ' rotos. Disque e realize-
| diferentes aventuras. y e
Nido fique s0, réésAﬁca- | suas taral ‘
mos com vocé. Aten- para
demos motéis, hotéis e sais. Atﬂ!d:hﬂ |
residéncias. Sigilo ab- téis, Motéis { '
soluto. Fone (0482) cias. Fone m )
23-4675. o o
Figura 49: Classificados DC, Figura 50: Classificados DC,
16 de abril de 1991, p.16 30 de maio de 1991, p.16
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Em 1991 encontrei a primeira mencao a um sinénimo de prostituta
com o qual lidamos hoje: garota de programa.

GAROTA DE PROGRAMA
Vocé esta se sentindo so,
procure-nos! Atendimento
das 10 as 23h. Tratar
(0486) 225262.

Figura 51: Classificados DC,

30 de abril de 1991, p.15

Os andncios de agéncias de acompanhantes ja praticamente ndo fazem
mais mencdes a “massagens especiais”. Os andncios de prostituicdo femininos
também nédo. Mas os anlincios masculinos ainda utilizam a expresséo.

fone: (0482) 163
Figura 52: Classificados DC, 20
de maio de 1991, p.12
Em 1991, pude observar o inicio das representacdes masculinas nos
anuncios de prostituicdo. Percebam que os dois antincios abaixo sdo da mesma
agéncia de acompanhantes, pois possuem o mesmo telefone de contato.

RENATO | [aEAnoRE e
MASSAGISTA ESPECIAL | gista especial. Moreno
| Moreno claro, 1,83 de altu-| claro, 1,75m de altura,

| ra, BOkg. ativo i1ber al Mai 6 Kg‘ o.h“ m.

| eles. elas e casas. Atende
' das 9 &s 21 horas. Sigilo|

A
total Tratar fone (0482) de eles, elas, e casais,

| 44.8900 Fone (0482) 44-8900.
Figura 53: Classificados DC, Figura 54: Classificados DC,
28 de abril de 1991, p.22 26 de maio de 1991, p.20
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Estranhamente, o telefone (0482) 44-8900 é da agéncia Tele-gatas, o
que nos leva a deduzir que as agéncias de acompanhantes buscavam ampliar
seu publico consumidor oferecendo profissionais mulheres e homens, sem no
entanto publicizar isso nos andncios.

TELE-GATAS:

Massagistas espe-

ciais. Sigilo total. Fone

(0482) 44-8900.

" Figura 55: Classificados DC
05 de julho de 1991, p.14

~

Nesse capitulo, fomos apresentados/as aos tema. SEXO: VENDE-SE
€ na verdade uma forma de demonstrar que o conceito de sexo é amplo: ele
pode abarcar o sexo bioldgico, o sexo cultural, o sexo tido como ato sexual, 0
sexo como sexualidade. Enfim, sdo inGmeras categorias imbricadas em uma
mesma palavra: SEXO. Nos Classificados podemos ver todas essas
conceituagdes. Portanto, o sexo, em suas mais diferentes possibilidades, era (e
ainda €é) vendido. Ele foi mercantilizado, transformado em produto, oferecido,
buscado. O Capitalismo e sua l6gica mercadoldgica o inseriram dentro de
outras categorias. O sexo ndo foi apenas definido, delimitado, enquadrado nos
altimos 200 anos, ele foi também posto da vitrine e quantificado.

\

Figra 56: Classificados DC
28 de julho de 1991, p.01
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CAPITULO 2
Vende-se sexo no jornal

Pretendo nesse capitulo vislumbrar os diferentes aspectos histéricos,
com énfase na midia e as representacfes masculinas, tentando compreender as
razBGes para que 0s anuncios sofressem mudancas em suas estruturas. Dessa
forma, retratando as alteracGes sofridas pelos anuncios, tento mostrar um
conjunto de mudancas graduais, na representacdo dos sujeitos masculinos
anunciados. Almejo também demonstrar as questfes inerentes aos proprios
anlncios, acontecimentos retratados pelos veiculos que direta ou
indiretamente incidiram nas representacGes e masculinidades implicadas, e
associar tal historicidade com as categorias das quais me apropriei
anteriormente.

Quando, em 1991, comegcamos a ohservar as representacdes masculinas
nos andncios de prostituicdo do DC, somos levados a refletir sobre a
publicidade como possibilitadora da construgdo de tais representacGes, para
dessa forma facilitar o entendimento sobre os termos publicidade e
propaganda e as definicbes com as quais trabalho.

Conforme testemunham os dicionarios Wahrig, alemdo, e Webster’s,
inglés, propaganda foi extraido do nome Congregatio de propaganda fide,
congregagdo criada em 1622, em Roma, 6rgdo da Igreja Catdlica
encarregado das missdes estrangeiras, e que tinha como tarefa cuidar da
propagacédo da fé. Em tradugdo literal teriamos ‘Congregagéo da fé que
deve ser propagada’. Propaganda, como feminino ablativo singular do
gerundivo latino propagandus (masculino), propaganda (feminino),
propagandum (neutro), exerce na frase fungdo adjetiva e expressa a idéia
de dever, necessidade: propagandus = que deve ser propagado, que
precisa ser propagado. (SANDMANN, 1993, p. 9)

Em relagdo ao significado da palavra propaganda, tida e usada no Brasil
como um substantivo, ha diferenca de compreensdo entre alguns idiomas. No
inglés, por exemplo, propaganda é usada exclusivamente para a propagacéo de
ideias, muitas vezes com uma conotacdo depreciativa, sendo que para a
propaganda comercial ou de servigos se usa 0 termo advertising. Em aleméo
Propaganda significa propagacdo de ideias, sendo usado o termo Reklame,
empréstimo do francés, para a comercial. (SANDMANN, 1993, p. 10)

Segundo Vestergaard, “a propaganda comercial abrange, em primeiro
lugar, a chamada publicidade de prestigio ou institucional, em que as empresas
ndo anunciam mercadorias ou Servi¢gos, mas um nome ou imagem.” Em
contrapartida, publicidade é definida como “propaganda industrial ou de



varejo, em qQue uma empresa anuncia seus produtos e servigos”.
(VESTERGAARD/ SCHR DER, 2000, p.1-2)

“Em portugués, publicidade é usado para a venda de produtos ou
Servi 0s e propaganda tanto paraa propaga 0 de ideias como no sentido de
publicidade. Propaganda € portanto o termo mais abrangente e que pode ser
usado em todos os sentidos’. (SANDMANN, 1993, p. 10)

Sobre publicidade, pode-se dizer ainda que €a sempre sugere um
potenciad consumidor, se inserindo no contexto da sociedade de consumo. O
entendimento gque se tem por consumo vem sendo reorientado; &ress como
Administra 0 e Economiatém tradi o em abordar consumo sob seu caréter
pragmético, compreendendo o processo de produ o, circula o0 e ao de
compra, outras &ess, como Ciéncias Socias, mostravam andlises sob uma
perspectiva critica, ideoldgica, inseridas no mbito da produ o. A partir da
década de 1970, na Europa e nos Estados Unidos, pode-se perceber maior
recorréncia de temas relacionados ao consumo, com énfase na Histéria e nas
Ciéncias Sociais, a0 seguirem a historiografia da Revolu o Indudrid.
(RODRIGUES 2008)

O termo consumo tem acionado muitas pesquisas interdisciplinares. Na
Comunica 0, 0 que se perceben o éadiminui o de uma perspectiva critica
sobre consumismo, fetichismo, hedonismo, manipula o, embasada pdas
Teorias da Comunica o (MATTELART, 1999) e pea Teoria Critica
(R DIGER, 1999) a¢ a década de 1970, mas acomplexifica o dessestermos
guando ligados a outros, como media 0, recep 0 e negocia 0, entendendo
aculturacomo espa o de estudo e andise do receptor (JACK S 2005).

A sociedade de consumo vem sendo andisada por criticas como de
Baudrillard (1995), a0 revelar o vaor smbodlico e a competéncia semidtica dos
produtos servi os. O ao de compra e 0 uso de produtos bens servi os
permitem que sgam revelados fen menos do cotidiano. As formas de
goropria o permitem visudizar o lado oposto da emiss o, entender o sentido
e areprodu o0 que as mensagens e produtos servi os tém no cotidiano.
Assm, os dassificados de prostitui 0 masculina assumem uma fun o de
destaque, é por des que podemos conseguir observar informa  esreferentesa
X0, género e sexudidade peos periodos histéricos onde s o encontrados,
visto que s o fatos e consumidos por pessoas inseridas em tempos, locais e
culturas especificas.

O foco na cultura se mostra relevante frente as rda es socias
percebidas no ocidente capitdista a partir da década de 1970; o que tem
influenciado e desdfiado a entender as implica es nas trocas smbdlicas
(ORTIZ, 2000; THOMPSON, 2002).
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Consderando tas trocas smbdlicas na constru 0 da subjetividade
coletiva, podemos dafirmar que a publicidade serve como um dos principais
mecanismos de manuten 0 ou mudan a de fatores relacionados ao cotidiano.
Embora para dguns/ dgumas ela sirva gpenas como eemento de visibilidade
de do cotidiano, como um espaho que o reflete.

Mas a publicidade n o carrega essa caracterigtica sozinha, sgja refletir
ou manter/ mudar o cotidiano, divide com os veiculos de comunica o o fardo
de ser td egpelho, que ora reflete Narciso como ele se vé, ou ora cria o
Narciso que reflete. Portanto, precisamos saber mais sobre o veiculo onde
encontramos 0s anuncios de progtitui  o.

DIARIO CATARINENSE, veiculo RBS.%

O Grupo RBS (Rede Brasil Sul) é um grupo de midiaregiona que atua
no sul do Brasil, mas especificamente no Rio Grande do Sul, em Santa
Catarina e em dgumas regi es do Parana O grupo foi fundado em 31 de
agosto de 1957 por Mauricio Srotsky Sobrinho, quando de setornou sbcio da
Réadio Galcha, fundada em 8 de feverdro de 1927, em Porto Alegre, Rio
Grandedo Qul.

Em 1962, a TV Galcha foi inaugurada em Porto Alegre, e mais tarde,
em 1967, tornou-se dfiliada a Rede Globo. Em 1969 a primeira rede regiond
do pais é fundada em Caxias do Qul, a TV Caxias. Em 1970, a RBS adquiriu 0
primeiro jorna, Zero HoraVoltando ao ré&dio, em 1973 come aaforma o da
rede de rédios FM da RBS sendo que, em 1976, a Radio Atl ntida foi
inaugurada em Porto Alegre. Em 1979, o segmento de televis o e o de réadio
voltaram a crescer, com a inaugura o da emissora da RBS TV em Santa
Cataring, em Floriandpolis. E a R&dio Cidade FM é inaugurada em Porto
Alegre neste mesmo ano. Mais tarde, em 1981, a R&dio Atl ntida FM inaugura
suafilid em Floriandpolis.

Em meados de 1970, a RBS encomendou uma pesquisa de marketing
para decidir qua o melhor veiculo paraentrar em Santa Catarina e atdevis o
veio a ser amidia escolhida. Segundo Cruz (1996), pesou nesta escolha o fato
de que se abriam possibilidades de novas concess es de TV para o estado e
n o havia concorréncia, dada a precariedade daindlstria culturd catarinense.

Dulce Cruz (1996) revela que a concess o do primeiro cand de TV s
foi obtida porque contou com 0 gpoio do ex-governador Antonio Carlos
Konder Reis. Na época, ee n o vetou 0 nome do grupo gaicho escolhido em
Brasilia, deixando de fora os grupos locais que tanbém participavam da luta

35 Para uma discuss 0 mas elaborada cf CRUZ, Dulce Marcia Televisdo e negécio: a RBS em Senta
Caaina Floriandpolis-Blumenau, Editorada UFSC — Editorada FURB, 1996.
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pea concess 0. Ao n o interferir, de tomou uma pos 0, permitindo que a
escolha feita pelos militares, com apoio da Rede Globo fosse referendada em
Floriandpoalis.

E prediso ressdta que na década de 1970 a popula o brasileira
vivendo sob o regime ditatorid com o comando do generd Ernesto Gelsd,
galicho nascido em Bento Gon dves e ex-duno do Colégio Militar de Porto
Alegre.

Oficidmente, a pioneéra foi a TV Coligadas de Blumenau, inaugurada
em 1 de stembro de 1969 por 229 acionistas. Logo passou a retrangmitir a
Globo produzindo muito pouca programa o locd. Em Floriandpolis, a
televis 0 chegou em maio de 1970. Era a TV Cultura, formada por uma
sociedade de 178 cidad os e que retrangmitia a Tupi. A Coligadas e a Cultura
foram as Unicas em Santa Catarina aé 1979.

Segundo Cruz (1996), para obter a concess 0 de Floriandpolis, em
1977, aRBS se articulou com as dlites politicas de Santa Catarina, derrotando
0s Ramos e os Borhausen que queriam juntos, montar uma rede para
retranamitir a Globo, tendo a frente a TV Coligadas de Blumenau. A RBS
usou também seus contatos em Brasilia e junto a prépria Globo para
conseguir o cand. Antes mesmo de inaugurar a TV Caainense em
Floriandpolis, em 1 de maio de 1979, aRBSjatinha comprado aravés deum
"contrato de gavetd' a concess o da emissora de Joinville, uma sociedade
formada por 160 acionistas da cidade. A TV Coligadas foi a seguinte. Seu
acionista mgoritério era M&io Petrdli, consderado testa de ferro da familia
Bornhausen. A emissora tinha perdido o contrato de &filiada da Globo paraa
RBS. Como Petrédli compraratambém a TV Cultura de Floriandpolis, os dois
canais passaram a retransmitir a Tupi, que acabou fechada em julho de 1980.
Antes disso, em mar o de 1980, Petréli vendera 70% dasa es da Coligadas
para a RBS Com o dinheiro da venda, Petreli montou a TV Cultura de
Chapecd, inaugurada em abril de 1982, retranamitindo o SBT. Mas 0 ano ainda
n o acabara e a emissora foi vendida. Em janero de 1983, a Cultura de
Chapeco entrava em rede com a RBS No prazo enxuto de trés anos, a RBS
estendeu umarede de geradoras de TV em cadaum dos quatro pdlos politico-
econ micos do estado.

Cruz (1996) afirma que por trés do sucesso da RBSTV pode-se dizer
gue h4d um "moddo": emisoras geradoras Stuadas nas cidades mais
importantes, acompanhadas de um Sstema de capta o de anlncios
publicitérios visasndo uma maior proximidade com o0s pequenos e médios
anunciantes. Desde o inicio, a RBS buscou a cobertura totd do territorio
aravés de uma extensa rede propria de microondas, acompanhada do
incentivo aingtada o de retransmissoras pelas prefeituras e completada com a

85



utiliza o da infraestrutura da Embrael. Com isso, a RBS conseguia cobrir
todo o0 estado de Santa Catarina a0 mesmo tempo em que se fazia presente nas
sucursais comerciais, instaladas para a capta 0 de anlincios publicitérios nas
principais cidades catarinenses.

Como geradoras de programas, as emissoras de tedevis 0 da RBS
também transmitiam comercias locas, que podiam, tanto patrocinar
programas locais, como blocos locais dos programas regionais, bem como
intervalos comercias regionais durante 0s programas necionais. A grande
diferen a que a RBS oferecia era 0 pre o acessivd e a possibilidade dos
anunciantes chegarem diretamente aos seus consumidores, ao financiar
programas locais em hor&ios periféricos, produzidos abaixo custo.

ApoGs sete anos da RBSTV em Santa Cataring, temos o lan amento do
primeiro jornd do grupo no estedo. O Di&io Catarinense come ou acircular
em 5 de maio de 1986 como o Ultimo projeto idedizado pelo fundador do
Grupo RBS Mauricio Srotsky Sobrinho. Primeiro jornd informatizado da
América Lating o DC &firma ter acompanhado e registrado as mudan as
ocorridas no mundo nos Ultimos anos, mas sempre com os olhos voltados
paraacomunidade catarinense. 36

FigjraDiério Catnense, 05
de mao de 1986, capa

O jornd Diério Catarinense, sediado em Florianopolis, trouxe inova  es
tecnoldgicas, no pais, e editorias, em rdda 0 ao jorndismo praticado naquela
época no estado de Senta Catarina. O Diério Catarinense foi o primeiro jorna
do pais a usar computadores nareda 0 ao invés de maquinas de escrever.
Essa tecnologia inédita, aé ent o, permitia que a reda o de Floriandpolis
(sede) estivesse interligada as cinco sucursas (Joinville, Blumenau, Lages
Chapeco e Criciima) simultaneamente.

36 |Informa o disponivel no site oficid do Diario Catarinense: http:/ / www.clicrbs.com.br/ jornas dc;
acessado em 30 de setembro de 2006.
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Em 1986, em um periodo pds-Ditadura Militar, o Grupo RBSjatinha
formado um grande publico consumidor. Praticamente todo o estado estava
interligado pelos diferentes veiculos RBS. Congtruindo redes de sociabilidades,
massficando padr es, comportamentos, cotidianos, ou degando gpenas
“acompanhar e registrar as mudan as ocorridas no mundo nos Ultimos anos’,
o jornd Di&io Catarinense parecia ter assumido a responsabilidade de retratar
o cotidiano dos habitantes de Santa Catarina O editorid do primeiro DC
confirmaalinhaque o jornd iria seguir:

O Di&io Caainense chega disposto a inovar, propondo-se a redizar
um jorndismo de integra o e de servi o, moderno e vibr&il, que
ogtente sempre como bandeira a voca 0 de mostrar paa Santa
Caaina 0s muitos universos que a comp en na fantéstica
heterogeneidade que é faor maior da sua grandeza (Di&io
Caarinense, 05 de mao de 1986, p.02)

O mesmo editorid fda que a voca o do DC seria comunit&ia O
suplemento especid publicado nesse mesmo dia, sobre o funcionamento do
jorna explicamelhor estaideia de proximidade com a comunidade:

Através da comunica o, o DC va abrir canas de express o dos
ansaios e reivindica  es atoda comunidade caarinense, documentar o
dia-ardia do seu povo, com a mesma express 0 da cobertura que sera
dada aos grandes acontecimentos estaduais, nacionas e internacionals.
O Diéio tem a ambi 0 de ser um tra o de uni o entre todos os
caarinenses.

Os anlncios de progtitui 0, a0 posshilitarem a constru o de
diferentes representa  es de tais profissonas, promoveram sua inclus o no
cotidiano da sociedade catarinense das décadas de 1980 e 1990, j& que tas
representa es puderam ser lidas em todo o estado. Assm, sob um a de
usgpense, e gpos sas anos de andncios, coube a0 veiculo onde estavam
inseridos “ descortinar” esse universo atéent o relegado amargem dasrdla es
socias, e locdizados nas maiores cidades de Santa Catarina

Em rela o aos classficados sexuas, quasquer que fossem, pode-se
perceber que sua exigténcia ja havia sido motivo de interesse de outros
veiculos muitos anos antes do Di&io Caarinense tratar sobre o tema A
revigaVea, em 20 de outubro de 1976, n 0 se o Comportamento, traziaum
texto intitulado Sexo em andncio.
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Vinte anos antes de vermos o DC tentar explorar 0os seus proprios
classificados sexuas, a matéria da Vga ja relatava essa prética, gparentemente
ingtituciondizada nos Estados Unidos.

Vibrantes ou timidos, caorosos ou rom nticos, com 20, 40 ou 60 anos,
heterosexuals, homossexuals, bissexuas ou transexuas, todos eles
sempre presos em dgum tipo de armadilha, procuram cada vez mais,
na se o de classificados de inlmeros jornals americanos, pessoas
voluptuosss e sinceras, maduras e daraentes, psicandisadas ou n o,
sadistas ou fetichistas, cgpazes de estabelecer redla  es provavelmente
ilusdrias — e quase ssEmpre em regime de meio tempo.

Esses anlncios em que homens e mulheres = oferecem
temporariamente a parceiros, anantes, esposas e socios desconhecidos,
patem gerdmente de estudantes, intelectuas, profissonais liberas,
prostitutas/tos (grifo nosso) (...)37
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Figura 58: Revida VEJA, 20 de outubro de 1976, p.56

Ainda segundo a matéria, os ‘classificados pessoais, como categorizava
o veiculo, inseridos em jornais e revistas como o Village Voice, New York Review
of Books, Single e Screw, eram consumidos “por um publico de solit&ios e

37 Revista VEJA, Comportamento, 20 de outubro de 1976, p.56
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infelizes novaiorquinos’; custavam cerca de sete Cruzeiros por paavra, ou em
média cento e cinquenta Cruzeiros o pre o médio de um anlincio, vaores
provavelmente convertidos de acordo com a cota o0 do délar em rdla 0 a
moeda do periodo; e podiam ser encontrados desde 1968 no New York
Review of Books, “uma publica o deandises literédrias’ 38

Segundo Kathy Metzger, explicando a correspondente da Vea em
Nova York (em 1976), Judith Patarra, “o grande problema é impedir que a
s 0 sga submergida por andncios da progtitui 0 organizada — moddos,
massagidas, cdl-girls e gig los, muitos deles operando a sombra da M&id’.
Lembremos que, como dito no capitulo 1, aprogtitui 0 nos Estados Unidos
é crime, sob quaquer Gtica, de acordo com sua politica proibicionista. (Reviga
VEJA, 20 de outubro de 1976, p.56)

Aparentemente, e segundo a maéia citada, nos Egtados Unidos
sempre existiu a preocupa 0 com a progitui o camuflada por cddigos.
Normamente encoberto por eufemismos:

o adjetivo “generoso”, por exemplo indica dgum predicado fisico
excepciond, e “gostar de TV” podera significar ter um fraco por
travestis. Preferéncias culturas dever o s decifradas como
especididades, manias ou fixa es — “cultura francesd’ é sodomia,
“cultura inglesd’ é espancamento, “treinar animas’ se traduz por
zoofilia (...) Mas é nos classificados eufemigticos dos jornais culturais
consumidos pela classe média intelectud que a solido e
despersondiza 0 do sexo se tornam cada vez mais flagrantes. Diz o
pesquisador Rollo May: “O velho puritanismo reprimia 0 sexo e era
febrilmente apaixonado; 0 novo puritanismo reprime a paix o e é
mecanicamente sexud” . E umaexplica o paraaniincios como “Bob &
Carol procuram Ted & Alice para explorar novas possibilidades’. Ou,
“jovem, dto, din mico, intdligente e com uma idéia fixa oferecer um
inesquecivel prazer adgumagrande dama glamurosa’ 3

Mas e no Brasil? Em Santa Cataina? Era uma preocupa 0 a
progtitui 0 de classificados? Ou era gpenas um eemento curioso que araaa
aen o do9 dasletores ase mereciaser destacado?

38 Revista VEJA. Op. cit.
3 RevisaVEJA. Op. cit.

89



Prostituicédo nos Classificados

—— ~n

of HEVISTAD‘
S

Figura59: Didrio Catarinense,
23 fev. 1992. RevistaDC, capa

Com uma fotografia de uma mulher de roupa intima branca,
escondendo o rosto com um dos bra os e arindo uma cortina com o outro,
somos gpresentadod as, pelo jogo de luz e sombra fotografico, a um temaque
desde o lan amento do veiculo podia ser observedo: a proditui o de
classificados.

Embora a progtitui o ficasse velada escondida dentro de outras
fun es e estabdecimentos, como casas de massagem, agéncias de massagens
especials, wiskerias, boates; n o era dificil reconhecé-la. Contudo, entender ou
compreender 0 gque acontecia redmente nesses estabelecimentos, e como era
essa rotina anda era dgo cercado de migtério. Se considerarmos O
enquadramento fotogréfico, ficamuito nitidaavis o obscura que ta tematraz
consigo: descortinar, neste caso literamente, as préicas daprogtitui o parece
ser adgo necessirio para a sociedade catarinense da década de 1990 e coube a
midiaessafun o.

Nas paginas centrais da Revisa DC, véem-se mais trés fotografias de
mulheres com roupas intimas, duas ilustra es com figuras masculinas e sete
blocos de texto, cada um com seu titulo, esclarecendo do que se tratavam tais
etabdecimentos. “Amante profissond”, “Ficha limpa é importante’,
“Sifa 0", “Fabricas de sonho e prazer”, “Nive é universtario”, “Em busca
de companhia’ e“ Agéncias em Floriandpolis’.
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Figura 60: Di&rio Caarinense, 23 fev. 1992. RevistaDC, p.6-7

“Amante profissond” informava afind que “a maioria das garotas e
rapazes de programa s o do interior do Estado e exercem as mais diferentes
profiss es durante o dia Ha também universitaios, que trabadham paa
amentar a renda e assm paga os dtos custos dos livros e maerias
did&icos.”4 Em seguida informava a idade entre 18 e 21 anos, que todas/ 0s
usavam preservativos e descrevia o processo de contrata o dos servi 0s
sexuas.

A excolha da express 0 “ Amante Profissond” para o titulo nos remete
aumamusica da banda Herva Doce, compos o de Roberto Lly, lan adaem
1985, amplamente veiculada nas rédios do pais, que fadava sobre a aividade de
progtitui 0 masculing, e que retrata dgumas caracterigticas de profissonals do
SEXO:

Al ?

Al , quem é quetafdando?(voz femining)
E o amante profissona

Como é que vocé é hein?.. (voz feminina)
()

Moreno dto, bonito e sensud

Tdvez eu sgaasolu o

Do seu problema

Carinhoso, bom nivel socid...

40 GUILLAMELAU, André. Casas de massagem. Diario Catarinense, 23 fev. 1992. RevisaDC, p.6.

9



()

Praquaquer tipo detransa o
Sem compromisso emociond
S5 financeiro

(..)

Amor sem preconceito

Sgilo totd!

Sexo totd!

Amante profissiond...

Essa mlsica serviu como referéncia para muitos sujeitos na constru o
de seu imaginario sobre profissionais do sexo do género masculino. Inclusive
agueles que se anunciaram, como nos exemplos abaixo:

Figqura62: Classificados DC,
14 agosto 1996, p.06

Figura61: Classificados DC,
23 agosto 1990, p.21

gura63; Classificados DC,
25 mar 01998, p.05

Voltando a0 bloco de texto da matéria, vae destacar que nele come a
certaconfus o entre género, sexudidade e papéis sociais. A paavra“diente’ é
sempre usada no género masculino, como Sse gpenas homens consumissem o
servi 0, enquanto a pessoa que prestava 0s servi 0s é encontrada ora no
feminino, ora no masculino: “o cliente telefona paraaagéncia e pede o tipo de
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garota(0) e sarvi 0 que desgd’4L. Acredita-se que isso se deva a caracteristices
culturdmente sexistas, nas quais cabe a0 homem tomar a aitude frente a0 ao
sexud, segundo Connell, o aributo da “aividade’ ligada a masculinidades?,
assim, as mulheres foram exduidas da categoria cliente; mesmo que, namusica
rdembrada pelo titulo, anegocia 0 se desse entre uma mulher e um homem.
Além disso, e smultaneamente, essainforma 0 operaem dois sentidos que se
chocam; ora refor ando o heterossexismo, quando “o0” cliente busca “d’

massagigta e quebrando com o heterossexismo quando “0” cliente busca “ 0"

massagida

E sabido que ainda em 1975, dezessete anos antes, 0 Movimento de
Liberta o Homossexud emergiu no Brasl buscando uma afirma o de uma
identifica o homossexud, tentando demarcar as fronteiras entre as diferentes
sexudidades®, contudo, pode-se observar que amidian o faz men o daraas
sexudidades envolvidas até ent 0 (1992).

Outro detdhe a ser pensado € o fao de a matéria trazer gpenas
fotografias de mulheres profissionais do sexo. Enquanto todo o texto mostra
gue existiam muitos homens que tinham a mesma aividade.

Refor ando o que foi dito, em “Nivel € universtario”, é afirmado que
“o nivel culturd dos homens é na maiorig, universitario. Eles s o muito
requisitados para acompanhar mulheres para fazer cenas de ciimes (...) Na
Agéncia Tele-gaos exigsem rapazes que ssem com mulheres, homens e
casais” 4“4 Notase que a midia quando se refere a mulheres dientes deixa
implicito que das n o procuram prioritariamente por prazer sexud, porém
confunde ao esclarecer que um dos garotos mais procurados “diz que O sa
com mulheres e faz isso n 0 apenas por dinheiro, mas porque gosta de
bagtante carinho e de transar.”45 Td garoto de programa, ao regfirmar ua
sexudidade heterossexud, afirma que mulheres o contratam para o ato sexud
sim.

Por mais que sga dificil obter informa es sobre clientes mulheres,
acabel sendo levado a crer que esse publico consumiu muito esses servi os,
visto que aé 2005 a oferta de michés exdusvamente para “eas’ foi muito

4 GUILLAMELAU, André. Op. Cit. p.6.

42 CONNELL, Robert W. (). La Organizacion Socid de la Masculinidad. In: VALDES Teresa;
OLIVARR A, José (eds). Masculinidad/es: Poder y Crisis. Santiago: Ediciones de las Mujeres, 1997. p.
31-48. [Também publicado em Connell, 19953, capitulo 3].

4 LOURO, GUACIRA LOPES Teoriaqueer: umapoliticapésidentité&riapaaaeduca o. Rev.
Estud. Fem., Floriandpolis, v. 9, n.2, 2001. Availeblefrom

<http:/ / www.scielo.br/ scidlo.phpcript=sci_arttext& pid=S0104-

026X 2001000200012& Ing=en&nrm=iso>. Acessado em 06 de outubro de 2006. doi: 10.1590/ 0104~
(026X 2001000200012

44 GUILLAMELAU, André. Op. Cit. p.7.

% |bid., p. 7
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dta, e de acordo com os preceitos do capitdismo oferta e procuratém estreita
liga o.

Segundo Adriana Alves (1992), em sua Monografia de Especidiza o
em Sxudidade Humana intitulada Objetos do Desejo, “s 0 as mulheres casadas
gue mais os procuram, segundo seus depoimentos. Tém em média, de 25 a40
anos, pertencem a classe socid média dta e dta Normamente se relacionam
na prépria casa quando os maridos et o vigando”. (p.150)

Em “Em busca de companhid’, o proprietério da Tele Gatos, segundo
0 veiculo, a Unica agéncia de 1992 que oferecia servi 0os masculinos, afirmava
gue “a procura maior € por homens que querem companhia e, dgumeas vezes,
transar. Ele credita a pouca procura das mulheres ab medo de se exporem e
por acharem que a agéncia n o trabaha com heterossexuais” E para refutar
provavels rda es homossexuais®® dos garotos, conclui: “Pdo contrario, a
Tele Gatos tem homens casados que a noite e nos finais de semana et o
preparados para sair com as mulheres.”47 O casamento gparece como uma
ferramenta do heterossexismo que dafada dos sujeitos masculinos a
possibilidade derda eshomossexuais ou homoerdticas.

Perceba que, segundo Vanderlei Machado (1999),

Para a dite de Degerro, na ssgunda metade do século XIX, o
casamento dém de sdar dian as politicas e econ micas entre familias
era um momento que marcava a passagem da condi o de rapaz,
dependente da casa paterna, parao mundo masculino adulto formando
uma nova familia Alem disso, aravés do casamento, procurava-se
regular as aividades sexuais masculinag(...) (p.94)

Em*“Sisfa 0", encontramos o seguinte texto:

Numasociedade aindat o conservadora, quem determina o que é certo
ou errado? Fica dificil tomar pos 0. Mas uma coisa é fao: as pessoas
entrevisadas est 0 sdtisfeitas com o fazem. Para elas o dinhero é
importante — como o é para todos nés — mas 0s Massagistas especias
dedicam-se aessa profiss o principamente por prazer.48

4 E preciso diferenciar as express es relagies homossexuais e relafes homoafetivas. A orienta o sexud é a
caecterigtica do ser humano que indica sua @ra o sexud por um determinado sexo (PILLARD;
BAILEY, 1998). O a0 sxud é comumente chamado de rela o sexud. Portanto, rela es
homossexuas s 0 a@os sexuas entre pessoss do mesmo sexo. Ja homodetividade ou rela es
homodfetivas incluem outras pr&icas dém das sexuas, como mitua assisténcia, parim nio em
comum, vidaadois, filhos, etc.

47 GUILLAMELAU, André. Op. Cit. p.7.

4 1bid., p.6
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Percebe-se um julgamento de vaores, mesmo que direcionando a culpa
para 0o conservadorismo socid; o autor afirma que fica dificil tomar uma
pos 0 no julgamento sobre os comportamentos envolvidos com a atividade
daprogtitui 0, como se coubesse a dguém determinar o certo ou o errado no
sexo, reflexo da vis o crig da sexudidade com suas normas e condutas, e
conclui que fatores econ micos N 0 s 0 0S mas importantes para quem
oferecetais servi osesm o prazer que obtém, refor ando o imaginario de que
profiss es sexuais s o diferenciadas e rdacionadas a um descontrole sexud. O
bin mio desgo/ prazer é invocado para justificar a aividade sexud, e agora
associado a0 consumo e a economia capitdista

Apesar detrazer informa  es sobre as casas de massagem e sobre ag/ 0s
massagistas especiais, dois detahes precisam ser considerados como dementos
fundamentais da masculinidade vigente no periodo. Asilustra es masculinas
encontradas com os textos dizem mais do que gparentam dizer.

—_—
=

Figura64: Diério Catarinense, 23 il
fev. 1992. RevistaDC, p.6 Figura65: Diario Catarinense, 23
fev. 1992. RevistaDC, p.7

Na primera ilustra o (Figura 64), podemos ver claranente uma
representa 0 ja incorporada da década de 1980 de gays norte-americanos
(ursosy®  frequentadores de saunas, com tra os masculos, bigode e a todha
nos ombros. Na segunda (Figura 65), € possivel observar que o diente é
retratado com um ar de loucura, ou tara, como se estivesse descontrolado ao

4 A auto-identifica o dos gays como 0s ursos surgiu em S o Francisco na década de 1980 como uma
vertente do gay motociclista e depois o couro. Elafoi criada por homens que sentiram que a cultura
gay principd n o aceitavamuito bem homens que n o se enquadravam no esteredtipo "Twink" (jovem
e sem pelos). Além disso, muitos homens gays na América rurd nunca se identificaram com o estilo de
vida urbano estereotipado, e foram a procura de uma dternaiva que mas se semelhante a imagem
americana de homem trabadhador. Disponivel em: http:/ / pt.wikipediaorg/ wiki/ Urso_(cultura_gay),
acessado em 17/ 05/ 2009.
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pegar o tdefone e ligar para um dos estabdecimentos. Dessa forma, o
descontrole sexud € derivedo também aos que utilizam dos servi os sexuas.
Além disso, asegundailustra 0 nos mostra esteticamente um homem gordo,
sem muscularidade e vestindo gpenas uma pe a que parece Sser uma cueca
sambacan o.

O ano de 1992 parece ter sido crucid para a sociedade brasileirano que
tocaaquest o dos modedos de representa 0 masculinos. Ainda em feverero,
pudemos observar que as representa es dos anlncios eram  pouco
explicativas, variando dados como nome, cor do de pde, cor de cabdo, cor
dos olhos, dtura, peso, publico-dvo, atividade sexud (ativo/ passivo/ liberd),
contudo ainda nesse ano, o corpo masculino sofrerig, aravés da midia um
novo bombardeamento de referenciais simbdlicos.
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Figura66: RevigaVEJA, 13 de maio de 1992, p.34-35

5 Trato como atividade e n o orienta 0 porque como ja dito 0s sujeitos se posicionam como objetos
esaus servi osn o podem ser vistos prioritariamente como reflexo de seus desgjod/ prazeres, claro que
podemos inferir muito gpenas observendo td aividade, mas ressdto que se torna muito complicado
dirmar que eles se reconhecem como héteros, homos ou bis. E esse reconhecimento € necess&io para
aconceitua odaorienta o.
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NamatériadarevigaVegebl, o autor come adescrevendo quatro cenas.
cena 1: coberto de musculos o policid tenta seduzir a prépriamulher tirando a
roupa; cena 2: climarom ntico entre um casd heterossexuad em uma cachoera
aé que o rgpaz se despe e mergulha no riacho; intervalo comercid: de torso
nu e jeans justo um rapaz vende um sab 0 em po e cena 3: moddo de
musculos super-tonificados rebola e tiraaroupa numa passayda E acrescenta:

Nenhumadas situa  es acima poderia ser considerada origina — &find
0 asend de sedu o da cultura popular n o é dos mais variados. A
diferen a, como sabe quaquer espectador das cenas de novelas de TV
exibides no hor&io nobre da Globo, passando pela campanha
publicitéria que estd no a aé chegar ao territério mas restrito do
espetaculo de drip-tease para o plblico feminino em cataz nas
principais capitais do Brasil, € que os papéis est 0 invertidos. O objeto
de desgjo, cobi ado, exibido, despido e superexposto no mais recente
fen meno damidia, € o homem 52

Agu ando o olhar sobre esse “homem”, percebo que mesmo que
estgjamos fdando do macho, biologicamente, e do macho, pertencente ao
género masculino, estamos trabadhando com uma representa 0 masculina
muito especifica N 0 s 0 0s homens relaivamente feminilizados de 1930
(ALBUQUERQUE JUNIOR, 2003), com suas roupas e costumes ditizados,
estamos fdando de um modelo de representa 0 masculina que exige
misculos, a no 0 padronizada e estereotipada de beleza masculina sofreu
influéncias diretas desse novo modelo de representa 0, 0 homem agora pode
até rebolar (dids, muitas vezes deve), porque ser macho é ser musculoso, e
mostrar esses misculos.

O corpo masculino dessaforma se afirmou também como um produto.
N o necessariamente o trabadho que esse corpo masculino  possa
desempenhar, como a base do capitdismo industrid exigiu, e Sm o préprio
corpo, os aspectos fiscos desse corpo se mercantilizaram. Um produto que,
como pode ser visto, foi dtamente consumido. “ Segundo Lombardis3, o que a
midia revela agora n 0 € o rompimento de um tabu, mas sua primera
consequéncia: 0 modismo. “E puro desumbramento”, endossa o publicitério

51 Acabei por utilizer a Revista Vegapor considerar que durante as décadas de 1990 e inicio de 2000 ela
foi uma das principais revistas sob o ponto de vista da tirageny/ distribui 0, dcan ando 787 000
exemplares em dezembro de 1992 e também por elarefletir informa  es que pude observar no Di&io
Catarinense.

52 RevitaVEJA. Osgatosest 0 nus. 13 de mao de 1992, Comportamento, p. 34

53 Carlos Lombardi, nascido em S o Paulo, em 27 de agosto de 1958, é autor de telenovelas, roteiristae
produtor de televis 0 brasleiro. Disponivel em: http:/ / pt.wikipediaorg/ wiki/ Carlos Lombardi,
acessado em 20/ 03/ 2009.
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Washington Olivetto®. “De tempos a tempos descobre-se um novo recurso
de linguagem e passa-<e a utiliz&lo de forma exagerada”” (Revista VEJA, 13
de maio de 1992, p.35). Observe no exemplo abaixo (Figura 67), a loja do
anuncio oferecia roupas masculinas, mas a fotografia erade um homem com o
torso nu.

Figura67: Diario Catarinense,
16 de janeiro de 1994, p.24

Nas cita es de Lombadi e Olivetto temos dois dementos a serem
regfirmados. “tabu’ € o fato de homens serem redlocadosapos 0 de objetos
de desgo, e “novo recurso de linguagem” € exatlamente essa representa 0
masculina mesomorfica e desnudada.

E em que ponto essa representa 0 pode ser vista com adguma
goroxima 0 ados profissonais do sexo?

Faz-se necessaio ent o fdar novamente sobre os sujeitos masculinos
gue se progituem. Massagidas especias, acompanhantes, garotos de
programa, michés, progtitutos, profissonas do sexo s 0 dgumas dentre as
possiveis defini es que recebem 0s homens que vendem seus Corpos.
Segundo Perlongher (2008),

o termo miché tem dois sentidos. Um dude a0 a0 mesmo de se
prostituir, sgjam quais forem os sujeitos desse contrato. Assim, fazer
miché é a express o utilizada por quem se prostitui para se referir ao

54 Washington Luiz Olivetto , nascido em S o Paulo, em 29 de setembro de 1952, € um publicitaio
brasileiro, responsavel por dgumas das campanhas mais marcantes da propaganda naciond. Disponivel
em: http:/ / pt.wikipediaorg/ wiki/ Weshington_Olivetto, acessado em 20/ 03/ 2009.
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préprio ao da progtitui 0. () Numa segunda acep 0, 0 termo
miché é usado para denominar uma especie sui generis de cultores da
prostitui  0: var es gerdmente jovens que se prostituem sem abdicar
dos protétipos gestuas e discursvos da masculinidade em sua
goresenta o perante o cliente. (p.43)

Fazer miché fazer programa, fazer massagem epecid, sor
acompanhante, s 0 varia es do mesmo termo, ou Sga SO vaia €s
linguisticas para a atividade de progtituir-se.

Voltando ao termo miché, Perlongher ainda afirmaque

A origem etimoldgica do termo é obscura. Aluizio Ramos Trinta, na
suatradu o de A sombra de Dionisio, de Michel Maffesoli (1985, p.120),
relaciona, baseado no Dictionnaire historique des argots francais, de G
Esnault, micchette (“seio”), miches (“nadegas’), miché (“doen a venered’),
michet (“o que paga o amor”) e michetonner (“pagar 0 amor”). Monique
Auguras (1985, p.107) remete a origem do termo ao argot frances, onde
aé hoje designa “o homem que da dinhero a mulheres para
conquistar-lhes favores’, significado semelhante ao recolhido pelo Novo
Dicionario da giria portuguesa, de Manue! Viotti (1957). Para Auguras, esta
duplicidade do termo desvelaria certa indigin 0 do mecanismo da
prostitui 0, onde* quem vende se igudaaquem compra’. (2008, p.43)

Eda Ultima congaa o (de Auguras) serve como possivel base para a
andise feita da Figura 65, acima, onde o descontrole sexua pode ser vigo
refletido no cliente, “ quem compra seigudaa quem vende’.

Ainda vde acrescentar que, segundo o dicion&io Aurdio, miché gparece
como: “[Do fr. Miché], Substantivo masculino. Bras. Chulo; 1.A a o de s
prostituir.; 2.Pre 0 pago aprogtituto ou aprogtituta ...); 3.P. ext. Progtituto ou
progtitutd’ .55

Todos os termos: miché, de programa, massagista especial, acompanhante, escort,
tendem a englobar todos e todas o as profissionais do sexo (homens,
mulheres, travestis e transexuais); portanto, gostaria de explicitar que quando
utilizados sem um género especifico, estarel trabahando com a prostituigdo viril,
paradiferenciar etavariantede presta o deservi 0s sexuais em trocade uma
retribui 0 econ mica de outras formas vizinhas de progtitui o, como a
exercida pela travesti e transexua — que cobra por uma representa o0 de
feminilidade. (PERLONGHER, 2008, p.44)

Nesse ponto, entro em desacordo com Perlongher, de diferencia a
progtitui o viril daprostitui 0 homossexud dizendo que

% |n: Novo Dicion&io Aurdlio daLingua Portuguesa. 3 . Ed. [Sl.]: Editora Positivo: 2004.
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Em principio poder-seia fdar de uma espécie de continuum da
prostitui 0 homossexud, que va desde a“feminilidade’ do travestis ,
aé a“masculinidade’” do miché. Porém, considerar separadamente esse
Ultimo nas suas rela  es com clientes homossexuais, dém de sustentar
as rda es macadas no plano empirico, permitird ressdtar uma
singular circunst ncia na qua a masculinidade - tida por “ponto
obscuro do discurso”, “referente a partir do qua se destacam as
especificidades sexuas’ (Querouil, 1978, p.1002) — va ser posta a
vendano mercado rueiro do sexo. (PERLONGHER, 2008, p.44)

Em contrapartida, n 0 € com 0 mesmo mercado que trabaho, nem
mais no mesmo periodo higtdrico. E € agui que entro em desacordo com o
autor. Esse continuum para mim seria confuso, se fosse da feminilidade da
progtituta fémea, passando pela feminilidade da travesti ou transexud
prostituta, @ masculinidade do progtituto macho efeminado, a masculinidade
do miché gay e chegando & masculinidede do miché hé&ero, teriamos uma
constru 0 de causa e consegquéncia que n 0 conNsigo mais ver empiricamente.
Atudmente, caracterigticas comportamentais tides como masculinas e
femininas est 0 escdonadas de forma confusa, michés que se identificam
como gays podem ser considerados mais masculos do que muitos michés que
se identificam como héteros, travestis profissonais do sexo podem ser muito
mais femininas do que certas progtitutas.

As masculinidades como ponto obscuro do discurso n 0 s 0 mas
revaidadas pela prética, peo comportamento, pelo gestud. N 0 mais por essa
pré&ica que tendeu a virtudizar asrdla es. A masculinidade parece ter sido
intimamente ligada a0 corpo e sua estrutura eséica E sendo também
discursos, as diferentes masculinidades et 0 congtantemente  sendo
escdonadas sob a influéncia de indmeros fatores, dessa forma, consdero
progtitui o viril, toda e quaquer aividade exercida por sujeitos que se
representam como masculinos, como sendo do sexo e género masculinos.

Percebamos que, para superar adist ncia entre travesti e miché adguns
autores recorreram aanaogia Tanto Fry/ Macrae (1983) quanto Ottoni (1981)
coincidem ao airmar que “o miché é o travesti do homem, assim como o
travesti 0 € da mulher”. Nesse sentido, acho interessante reproduzir o
escadonamento descritivo de Perlongher (2008) chamado de “Quadro Gerd
De Nomenclaturas Classificat6rias’ (2008, p.157), contudo acrescentarel em
negrito os termos que reconheci durante aaua pesquisa

% Apesar de o autor usx o masculino, eu n 0 consdero travestis femininas sujeitos do género
masculino an o ser que tas pessoas se reconhe am como td, e incluo ao lado das transexuas, ja que
também tem td feminilidade. Rever Tabela 1, Cep. 1, p.40.
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1) Por género
Mais masculino... ..Masfeminino
Boy-laranja Téxi-boy TRAVESTI
Progtitutos Miché macho MICHE Boy moddlito MICHE-BICHA
Ok COMIL O Miché gay
Ok -mati Boy panqueca M ezinha Monok
Bofe Ok -dara
Michégilete
Semimiché
Marica
N o-Progtitutos  (fanchona) Enrustido Gay Bicha Bicha
Bear / urso ClienteMachudo ~ Gay macho pintosa
“comil 0" ENTENDIDO Mona
Homossexue “Homossexud Homossexua
aivo duplo” passivo
Versatil
2) Por idade
Masjovem... ..Maisvelho
Miché velho
Progtitutos Eré Miché&jovem
Gaoto Bichababy
Boy
N o-Progtitutos TIOS
Bichinhajovem Coroa
Poc-poc Maricona
Tia Bicha
velha
3) Por estrato social
Maisbaxo...
..Masdto
Progtitutos
Michédalpiranga Massagista MichédaS o Luis MichédaMarqués
Baxo miché especial Acompanhante  Escort
Miché maandro Garoto de Miché de luxo
boy dastretes programa
boy dosbabados  Miché
N o-Progtitutos Miché mauco
Gay maduco
“Professor” “ Executivo”
Mariconapodre/
Mariconatumbada Mariconafodida
Bichapobre/
Cliente pobre
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4) Por
compleicao
fisica
...Mais fraco
Mais forte...
Halterofilista Barbie Sarado / Atlético
Bombado Malhado Jogador
Gostoso

Tabela5: Quadro Gerd De Nomenclaturas Classificatérias. Perlongher, 2008, p.157.

Sobre os termos escalonados por estrato socid acrescentados por mim,
€ preciso eclarecer que atudmente eles s o todos utilizados como sin nimos,
€ muitas vezes n 0 s 0 um indicativo de classe/ renda, significando apenas a
aividade profissond exercida

A prolifera o categorid, segundo Perlongher (2008, p.158), entendida
como “nomenclauras que dedizan e entrechocam-sg, incrustam-se e
misuram-se entre §”, pode expressar vaios fen menos. Primeiro pode
expressar 0 choque entre dois modelos classificatérios. gay/ gay (iguditario) e
bicha/ macho, ou feminino/ masculino, (hierérquico). Mas por outro lado, essa
prolifera 0 expressaria também o multiformismo das condutas e
representa es, das inlmeras masculinidades encontradas, a0 invés de uma
congru o deidentidade daminoria ‘desviante.

Breves consideracdes sobre Masculinidades Hegemonicas

Tentando n o me confundir com as diferentes teorias que utilizo,
acabel por vezes n o fdando sobre as criticas que muitas ddlas sofreram.
Contudo, explicitarel brevemente a criticad masculinidade hegem nica

R. Conndl define masculinidade como sendo “uma configura o de
préicaem torno dapos o dos homens naestruturadasrda es de género”,
e dirmaque, normamente, existem “mais de uma configura 0 dessetipo em
guaquer ordem de género de uma sociedade’. Devido a essa plurdidade n o
deveriamos fdar em “masculinidade’, mas em “masculinidades’ (Connell,
1995h, p. 188). Dentre as diversas masculinidades, haveria uma que se
gpresentaria como sua forma “hegem nica’, aguela que corresponderia a um
ided cultura de masculinidade. Além desta forma de masculinidade, existiriam
outras que manteriam rda es de subordina o, cumplicidade ou de
margindiza oemrda o ahegem nica(Connel, 1997, p. 39-43; 1987; 2000).
Entretanto, para muitos as tedricos/ as parece que 0 modelo de Connel pode
s reduzido a um modeo bindio, em que se teriam masculinidades
hegem nicas e n o-hegem nicas. Passarianos a ter dentro do “pdlo n o-
hegem nico” masculinidades subdternas e margindizadas juntamente com
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masculinidedes cimplices, sendo que estas, embora fora da pos o de
“hegemonid’, revdidam tais vaores, 0 que parece ser 0 principd destes trés
tipos de masculinidade é o fao de n 0 serem enquadradas na cetegoria de
“masculinidade hegem nicd’.

Criticou-se também a quest 0 do conceito hegem nico baseado em
Gramsti, que diz: (1) apersuas o eacria 0 de consenso em grande parte de
uma popula o de forma a “naturdizar” a sua organiza o; e (2) a luta pela
pos o hegem nica, de poder, que permite definir uma stua o (eacria o
de um consenso), e uma vez dcan adata pos 0, haveria a manuten o de
uma congtante tens 0 com outros grupos para sua manuten o (Gramsdi,
1971).

Para Fabricio Mendes Fiaho (2006), sobre o conceito de masculinidade

hegem nica,

embora sgja um conceito que aenda de forma satisfa6ria necessidades
tedrices especificas (aquelas para o qud foi cunhado), n o (...) parece
gue sua “importa 0" para 0 estudo das rela es de género traga
avan os tedricos, podendo, inclusive, auar de forma contréria, sga ao
traamosdasrela esentre homens e mulheres, sgjadasrela  esentre
homens. (.) Tas masculinidades n o-hegem nicas querem
simplesmente inverter suas pos es com 0 grupo hegem nico? Ou
sera que o que pretendem é serem reconhecidas como formas também
legitimas e possiveis de se experienciar amasculinidade?s

Em suma, questiona-se o fato de haver certadisputa pela hegemoniaou
gpenas a necessidade de reconhecimento das diferen as. Dessa forma, acabe
n o priorizando td critica porque minha inten o foi mostrar as diferentes
masculinidades. E acabel tomando o partido de que existe sm uma disputa
por td hegemonia Tdvez n o clara e gritante. Mas tomo Foucault e suas
considera es sobrerda es de poder como eementares nesse processo, s 0
rda es de poder em andamento, s o disputas travadas e as quas eu tento
demongtrar aravés dos anlncios de progtitui 0 masculinos e suas
representa es. Além do mais, parto do pressuposto que exisem infinitas
masculinidades hegem nicas, uma para cada diferentes aspecto culturd (locd,
periodo, historicidade, tra os culturais da popula 0), todss interagindo entre
s apartir do momento em que o planeta passa a ser consderado uma ‘addeia
globd’, gra as aos diferentes meios de comunica 0 do século XX, com énfase
nas midias e seus veiculos.

57 Febricio Mendes Fidho. Uma Critica ao Conceito de Masculinidade Hegemonica. 2006. Disponivel em
http:/ / www.pontemargem.org/ _upload/ artigos wp2006_9.pdf , acessado em 03 de maio de 2008.
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Sobre as masculinidades, se considero que a subjetividade € produzida
por agenciamentos de enuncia 0, e 0s sujeitos vivenciam a subjetividade com
umarda o dediena 0 e opress 0 ou umarda o de express 0 e cria 0,
preciso considerar que ao corporificar sua representa 0 dentro dessa nova
vis 0 de complel o corporea (muscularidade), os homens profissonas do
SEX0 pouco vivenciaram a subjetividade de forma criativa, de forma que as
maquinas de express 0 de naureza extrapessod (em que se encaixam as
midias e seus veiculos) tém umafor ainegave natransmiss o de modeos de
representa 0. Asim, onde poderia estar a apropria o criativa dos
profissonais do sexo? Serd que a constru 0 de identidades masculinas, de
minorias ou Maiorias, N 0 passou por uma transforma 0 mais complexa? A
masculinidade hegem nica n o0 estava sendo dterada em fun o de dguma
n o-hegem nica, de umaformaagparentemente ‘naturdizada?

Década de 1990

O inicio do ano de 1992 foi gpenas 0 marco da insurgéncia de td
fen meno na midia (segundo a revisa VeaB os clubes de strip-tease para
mulheres proliferaram desde 1991 pelo pais): 0 homem-objeto; ainda mas
inser  esviriam aaumentar suavishilidade.

No Domingo, 11 de outubro de 1992, no caderno revista da Revista da
Tevé do Di&io Caarinense, encontramos o titulo: “Musculos a0 vivo e a
cores’s. Temos na cgpa a fotografia de cinco jovens homens, musculosos,
goarentemente em um Shopping Center, sendo observados por duas jovens
garotas. Embaixo, a foto de rosto de cada um dedes com seus nomes. Mas
guem eram des?

MIf'SCI;ILOS [ VIVO E A CORES
| ik I
AR 4540 .

Figura68: Diério Catarinense, 11 de outubro de 1992.
RevistadaTV, capa

%8 Revista VEJA. Osgatosest 0 nus. 13 de mao de 1992, Comportamento, p. 35
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Em 03/ 08/ 1992, iniciava na Rede Globo sua nova noveladas 20 horas,
de autoria de Gléria Perez e dire 0 de Roberto Tdma, “De corpo e Alma’.
Entre os temas sobre os quas a novela tratava através de seus personagens,
encontramos ainvers o de “papés’ entre homens e mulheres (assunto, como
javisto, em voga em todas diferentes midias brasileiras), através do nucleo de
personagens de uma boae de grip-tease masculino: Clube das mulheres.
Aqudes cinco jovens eram dguns dos gtrippers da trama. Também estavam
em discuss 0 as rda es entre mulheres de diferentes idades com os
chamados homens-objeto ou garotos de programa, adgumas inclusve
extraconjugais. 60

A progtitui 0 masculina acaba novamente sendo eufemizada. O prazer
fica a cargo dos olhos e do toque dentro dessa nova categoria de homens
dan ainos que se desnudam e vendem fantasias. Citando Rosemarie Muraro,
pode-se ler na matéria da VEJA que da “acredita que a mulher continua
encarando 0 nu do sexo oposto de forma diversa do homem. “E étimo que
éas n o genitdizem o0 desgo como os homens e que vgam o espetéeulo
gpenas como uma coisa prazerosa”” 81 Esse abrandamento se da de forma
cdara, como uma ruptura entre as atividades quem dan a n o vende sexo
(prética), s o coisas diferentes, 0 que nos leva aos anlincios: quem se progtituia
n o dan ava fazia massagens e acompanhava. Mas esse nova préica n o
demorou para ser assmilada pelos classificados de sexo de forma que des
também come aram aoferecer os servi 0s de Strip-tease em Florianopolis.

E comum observarmos em conversas informais sobre comportamentos
socio-culturais que constantemente se utiliza a express o “papd” com o
sentido daro que ela tem na dramaturgia, no qua um papd € um texto com
fdas que o aor/ adriz deve reproduzir. Rago®2 esclarece, por exemplo, que
no inicio do século X1X a mudan a do papd da mulher do espa o privado
(lar) para 0 espa o publico, foi marcada pela progtitui 0. Naguele periodo a
‘mulher plblica, a progtituta foi idedizada como contraponto da ‘mulher
privadd, am e e a primera caracteristica de diferencia o entre das eram as
representa es refletidas pdas diferentes vestimentas. Dessa forma, os papéis
sexuas, 0s papéis de género3, como moddos derepresenta es s o diferentes

%9 MAGALH ES Smone. Musculos o vivo e acores. Didrio Catarinense, 11 out. 1992. Revistada TV,
p.4-5.

60 Digponivel em: http:/ / memoriaglobo.globo.com/ Memoriaglobo/ 0,27723,GYNO0-5273-
229891,00.html, acessado em 20 de mar o de 2009.

61RevistaVEJA. Osgatosest 0 nus. 13 de mao de 1992, Comportamento, p. 36

620p. cit.

63 Se para Joan Scott, género é congtituido por rela es socids, estas s 0 baseadas nas diferen as
percebidas entre 0s sexos e, por sua vez, congtituem-se no interior derela  es de poder; e paraMiriam
Gross quando fdamos de sexo nos referimos goenas a dois sexos: macho e fémea, dois sexos
morfolgicos sobre os quais ‘gpoiamos nossos significados do que é ser homem e o que é ser mulher,
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edementos que devem se reproduzir de determinada maneira. Inverter os
papés é reestruturalos dentro de uma nova logica. Novamente, aprogtitui o
gparece, mas agora ela coloca os homens como ‘passivos’ e as mulheres como
‘ivas das rdla es socias. Ao usx O corpo para vender um ‘prazer-
mercadoria, essas identifica es masculinas somadas a revolu o sexud e as
influéncias das teorias feministas deram as mulheres o poder de escolha, claro
gue sob a dticado consumo capitdista

A novea fdaia também sobre a agppira es do homem
contempor neo, como o direito de ser vaidoso, fragil e aé sustentado pela
companheira Em rela o a vaidade masculina, podemos observar nos titulos
da reportagem, “ Sripers encantam navvitrine’, “Hora de mahar entre olhares
e dumes’ e “Quem é quem diante do espelho” que temos outra informa o
dicot mica: “Para os cinco stripers da novela, a preocupa o diaia com o
visud é parte da vaidade. Assm, vde de tudo para manter a forma: horas de
ginégtica, nata 0, esgrima, pesca submaring, artes marciais, dém da ingest o
de vitaminas e aminoécidos. Cabelos bem tratados, unhas polidas, sorrisos
perfeitos.” ¢ Pode-se observar que a vaidade € uma preocupa 0 € assim
sendo, perde qualquer sentido positivo.

Tida como demento feminino, ou de feminiza o da sociedade, que
segundo Albuquerque Juniors j4 ocorria em 1930, pois o refinamento davida
moderna, exigido pela moda, levava os homens a uma delicadeza de fdas,
gestos e aitudes, em contrgpartida, em 1992, essa vaidade acabou por se
tornar sin nimo de virilidade. Eles tinham que 'manter a forma, mas erauma
forma muito especifica, esse modelo mesomoérfico de corpo e muscularidade
foi assumido pelasignifica o de virilidade

Virilidade que novamente se voltava a favor do discurso do
heterossexismo, em “Hora de mahar entre olhares e ciimes’ a autora
afirmava que os cincos jovens, a entrarem na sda de muscula o, fizeram
com que os outros homens se dividissem em demondra es, “Vdadas. (...)
Enguanto uns se sentiram pouco avontade com a presen ados aores, outros
pareceram gostar bastante.” % Para homens heterossexuais, td virilidade podia
ser vista com desconforto, uma nova hegemonia estava sendo construida e na

exisem modelos de representa  es esperados tanto para diferentes sexos, quanto para diferentes
géneros. E preciso separélos porque indmeros seres humanoss o sujeitosde fronteiras.  SCOTT,
Joan. Género: uma categoria de andise histérica Educa o e Redidade, Porto Alegre, v.16, n.2, p.5
22, jul/ dez., 1990. GROSH, Miriam. Identidade de género e sexualidade. I n: Antropologiaem primeiram o.
UFSC. 1998.

84 MAGALH ES Smone. OP. Cit. p.5.

65 ALBUQUERQUE JUNIOR, Durvad Muniz de. Nordestino: umainven o do fdo— umahistériado
género masculino (Nordeste— 1920/ 1940). Macei6: Edi  es Catavento, 2003. p.49

6 MAGALH ES Smone. OP. Cit. p.5.
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gud den o seinsia, diferentemente de homens bissexuais ou homossexuas,
fora dessa masculinidade hegem nica. O texto parece demonstrar que tais
homens viris receberiam convites sexuais de outros homens. Assm, essa
virilidade poderia ser posta em cheque pelo discurso da heterossexudidade e a
disputa pea hegemonia poderia voltar novamente pela sexudidade.

A congru o do homem-objeto n o demorou muito para ser
guestionada pelos proprios homens. Até mesmo porgue ta constru o estava
comumente associadaaquest es comportamentais divergentes das aceitas pela
masculinidade hegem nica: esses novos homens foram associados a vaidade,
fragilidade e dependentes econ micos das mulheres.

Enquanto as mulheres gpreciavam, gplaudiam — ou apdpavam — suas
novas conquistas, um dos aspectos mais divertidos da prolifera o da nudez
masculing, segundo a matéria da VEJA, era ver os garot es reclamando do
papel de homem-objeto. E da como exemplo o protagonista de uma
campanha publicitaria de todhas de banho criada peda DPZ, modeo
caarinense, Jorge Luis Geati, de 27 anos, que ficou conhecido pelo publico
como o “economigtd’ enxugava sua “ maguina’ no banheiro. “ Jorge confirma
gue a agéncia [de propagandd recebeu centenas de telefonemas e cartas de
mulheres querendo conhecé-lo. Mas n o festga essetipo de sucesso. “N o me
agrada ser olhado como homem-objeto. Acho legd que reconhe am meu
trabaho. Mas 0 assédio em fun o do meu corpo me incomodd’”¢7. Mas e
guando o corpo é o produto/ servi 0?

Condderando que a partir do surgimento datelevis 0 como uma nova
midia no Brasil, TV Tupi, em S o Paulo, em 18 de setembro de 1950, e seus
respectivos comercials como veiculo concorrente aos anUncios impressos,
ocorreu uma mudan a na propaganda impressa, podemos consderar que
novas midias agiam/ agem diretamente sobre as demais. Perceba pela fda de
Martins “A patir desse marco, a linguagem da propaganda transforma-se
bastante, tornase mais din mica e foge ao cddigo forma da lingua sem o
abandonar totamente, assimila o registro coloquid corrente nos grandes
centros, com o objetivo de maior identifica o com o grande publico.” (1997,
p.33) para refor ar essa congtata 0, ainda segundo Carrascoza, “ Os titulos
dos andncios e jornas se encompridaram e os textos se dongaram ainda mais,
egtilo que Ricardo Ramos chamou de “transamaz nico””.(2002, p.98)

Além do mais, houve por parte do veiculo uma prética pedagogizante
A partir do andncio “Os 10 mandamentos do bom anlincio classificado”
(Figura 69), pode-se perceber que parao DC erapreciso ensinar apopula oa
usar os Classificados de umaformatida como correta:

67 MAGALH ES Smone. OP. Cit. p.5.
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1. Ao escrever sau andincio, vadireto ao assunto.

2. O objeto ou mercadoria que vocé ediver oferecendo deve ser a
primeira pdavra destacada, ou sgja, escreva a pdavraem mailsculas ou
negrito.

3. N o exagere nas abrevia es. Nem todo mundo gosta de decifrar
charadas, e vocé pode perder um comprador por causadisso.

4. Déreferéncias do produto: locdiza o, cor, ano, modelo, ec...

5. Ponha sempre o nome e telefone de quem deve ser procurado, e
também o horé&io disponivel.

6. Ingtruafamiliares, colegas e anigos para que possam responder por
VOCE, cas0 VOCE n 0 estgja quando os interessados o procurarem.

7.  Cologue sempre o pre 0. Anlincios com pre o0 tém mais retorno e
VOCé n 0 perde tempo com pessoas que n o tém condi es de
fecharem o negdcio.

8. S houver dguma fdha na publica o de seu anuncio, volte a
procurar o jornd e exija seus direitos.

9. Tenhasempre a0 seu dcance Igpis e papd paraanota es.

10. Anuncie sempre no DC Classificados. Sen o for DC, nenhumadas
dicas acima va adiantar. Ter as, quintas, sébados e domingos, um
caderno completo com étimas op  es de negécios e sarvi os. (Di&io
Caarinense, Classificados, 16 de julho de 1988, p.05)

i

0S DEZ wggf“m
ANUNCIO CLASSIFICADO.

16 de julho de 1988, p.05



Dessamanera, n o édificil imaginar 0 que aconteceu com os andincios
de progtitui 0. Contudo, baseados na estrutura sugerida pelo veiculo, uma
mudan a na forma discursiva n o se deu diretamente. N o podemos nos
esguecer de que as agéncias de massagens eram as malores responsaveis tanto
pelos antincios masculinos quanto pdos femininos. E é pdos andncios
femininos que percebemos as primeiras apropria es das representa es
corpéreas associadas a caracterigticas psicol6gicas nos anlincios.

Figura 70: Classificados DC,
10 de junho de 1990, capa

Figura 71: Classificados DC,
22 de outubro de 1992, p.12

As agéncias de masssgem agiram de forma discreta Se antes
anunciavam gpenas 0 servi o oferecido, foi aos poucos que come aram a
anunciar 0s Ujeitos. As descri es corpéress, ou as representa €S nos
anlncios, n 0 traziam muitos dados. O mais comum era descrever 0s sUjeitos
aravés de cor de cabelo, cor de pde e usa dguma frase sedutora como
complemento, como na Figura 71. Masisso ficou com mais énfase acargo dos
anuncios femininos durante os anos de 1991 a 1993, quanto aos anuncios
masculinos, precisamos nos inserir no periodo para entender se e porque des
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n o seguiram mudan a diretamente depois da influéncia de outras midias
nanovarepresenta o de masculinidade.

Nos anos de 1991, 1992, 1993, 1994, na telefonia brasileira ainda havia
0 monopolio estatd das telecomunica es. O custo do telefone @nda era dto
e o9 as profissionais do sexo se reuniam em torno das agéncias. As agéncias
femininas eram em maior nUmero, ent o a concorréncia entre elas também era
maor. Dessa forma, era mas lucrativo ter um diferencid de mercado ao
ofertar 0 produto servi o (a0 menos um dos quatro pés do marketing:
produto, pre o, pra aepromo 0 (KOTLER,2000)).

Ora, s todas ofereciam 0 mesmo sarvi o, todas estavam na mesma
pra a, cobravam em média o0 mesmo pre o, O restava mosra mehor o
produto, no caso o corpo das pessoas envolvidas, ou fazer promo  es. Essaé
umas das possibilidades do por gue os antncios femininos de agéncias sairam
nafrente dasrepresenta  es.

Consderando a possibilidade de que a concorréncia entre as agéncias
foi 0 demento necessxio para as novas descri es corplress, € preciso
ressdtar que em 1991 tivemos um elemento interessante nos andncios. a
inser o defotogréafias.

* GAUCHINHA DA 11 H.‘. *

Loucurs do Amor

Na ilha dummuiu seus sonhos
erdticos se tornam rmw

FONE (0482) 44-9657

Atendemos 24 horas

F|gjra72 ClasflcadosDC 29desetembro de1991 p.20

Durante 0s meses de setembro e outubro de 1991, foi extremamente
comum encontrarmos 0s anuncios femininos com fotos das garotas de
programa, COmMo 0S Vistos acima, em poses provocantes, comumente de costas
e sem descri es corpéress, dina as fotografias ja mostravam o que antes
precisava ser descrito. Contudo, n o pude encontrar anlincios masculinos com
a8 mesmas caacterigicas Mesmo quando se tratava da mesma agéncia de
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massagem, 0s andincios femininos possuiram fotos e os masculinos apenas
textos, como abaixo.

Figura 73: Classificados DC,
29 de sstembro de 1991, p.20

Figura 74: Classificados DC,
11 de agosto de 1991, p.20

Mas por gque os homens n o foram representados por fotografias?

N o pude chegar a uma resposta direta Durante os anos iniciais da
década de 1990, como visto anteriormente, foi comum ver o corpo masculino
exposto na midia, em todas as diferentes midias visuas (jornais, revistas, TV,
cinema); as proprias capas do Dirio Catarinense, nos diferentes goéndices, por
inmeras vezes se utilizaam desse novo recurso de linguagem (Figura 75,
Figura76 e Figura77).
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Narciso 90

4

~ An
mudou de
1 SETO

| — e ——
Figura75: RevigadaTV, DC, Figura 76: Revista DC,
1 de novembro de 1992, capa. 30 dejunho de 1991, cgpa

Figura77: Classificados DC,
08 demaio de 1994, p. 16

A Unica andogia que consigo recorrer para o fao de os anincios
masculinos n o terem fotos é que ao vender os corpos masculinos, na década
de 1990, conjuntamente iniciou-se a prética de vender o dote masculino nos
anuncios. E assim, expor o corpo masculino implicaria em expor o pénis, e a
entraria a quest o damord crist , como esclarece James Green em Além do
canavd (2000, p.68-77) em rela o a pornografia, que impediria td
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acontecimento. Nesse caso 0 pénis n 0 seria equivaente a bunda estampada
nos anuncios femininos, e mostrar-se de costas poderia ser visto como uma
formade ser visto como passivo (aguele que é penetrado).

N 0 posso airmar categoricamente que isso tenha acontecido dessa
forma, mas € uma possibilidade que n o deve ser descartada

Percebe-se como o0 ano de 1992 assume destaque a partir dos
elementos que discuti anteriormente (os olhares voltados paraa progtitui o, a
masculinidade hegem nica sofrendo mudan as, 0 corpo masculino exposto e
mercantilizado), é preciso ressdtar que, diferentemente do que foi dito na
matéria citada sobre as casas de massagem (Diario Caarinense, 23 defevereiro
de 1992. Revista DC), o corpus indica que havia em 1992 mais agéncias que
ofereciam os servi 0s masculinos, totdizando seis epecificamente masculinas
e congderando, como javisto, que outras ofereciam homens também.

A

Figura 78: Classificados DC, Figura 79: Classificados DC,
11 defevereiro de 1992, p.09 02 de fevereiro de 1992, p.02

Figura81: Classificados DC,
04 de junho de 1992, p.11

Figura80: Classificados DC,
12 de abril de 1992, p.15
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Figura82: Classificados DC, Figura83: Classificados DC,
05 dejulho de 1992, p.14 17 de setembro de 1992, p.12

ALT@ Eivﬁ de acom-
| panhantes para "2‘{;‘;

Figura84: Classificadlos DC, Figura85: Classificados DC, -
10 de novembro de 1992, p.09 03 de dezembro de 1992, p.09

O hoom de agéncias masculinas parece estar intimamente ligado ao fato
de o corpo masculino ter se tornado um produto dtamente vendével. Faz-se
necessaio informar que muitas dessas agéncias n o tiveram uma longa
dura o tempord. Pode-se constatar pelos nimeros dos telefones que muitas
eram agéncias femininas, com 0 mesmo telefone e gpenas anuncios diferentes,
guando n 0, no mesmo anlncio informavam que ofereciam homens e
mulheres.

Quando consdero especificamente 0s anlincios masculinos, pude
perceber que a década de 1990 foi 0 marco paraarepresenta 0 dos homens
nos classificados sexuas. Sempre que possivel, busque observar os femininos,
0s anuncios de encontros, 0s anuncios de tde-sexo/ tele-namoro, tentando
reconhecer quando, de que forma e porque des iam se modificando. Dessa
forma, a quest 0 mercadoldgica sempre esteve presente. Era um mercado em
expans o, e a possibilidade de uma fatia de mercado aé ent o n o explorada,
vista sob a 6tica do consumidor, trabahou a favor das representa es. Em
1990, os anuncios especificamente masculinos eram de certa forma pouco
descritivos, note 0 exemplo abaixo:

114



MORENO, ALTO, de bom
- nivel cultural - oferece servi-

¢o de acompanhamento pa-
‘ ra qualquer tipo de pro-

GAROTO DE ALU- lquer tipo de pro
B s Oiveira, 06

GUEL. Tr. comAIexan._ '
dre, periodo da tarde.. pi.cd mmwm

Fone (0482) 23-7508. e
Figura 86: Classificados DC, Figura87: Classificados DC,
06 de junho de 1990, p.14 23 de agosto de 1990, p.21

N o haviamuitarepresenta 0 corpérea, goenas um nome masculino e
umareferénciaacercado servi o oferecido. Mas, com auni o dos dementosja
citados que pude perceber, 0s anlincios come am a ser muito mais descritivos
em 1991

RENATO - Massagista MARCELO: Massagis-
especial, 22 anos, |!a especial. moreno

claro, olhos verdes,
;igm'ib':r::mo °":'°- 1.80m, 75 kilos, 25
, para eles, anos. Ativos e passi-

elas e casais. Atende | vos.Atende h
das 9 &s 21 horas. Con- mulhfer:: e ?:as:i:‘.?l":::
tat | | tar (0482

| os fone_(0482) l (R he )

i
{
|

Figura8s ClassficadosDC, ~ Figura89: Classficados DG,
26 de mar 0 de 1991, p12 29 de setembro de 1991, p.22

A edtrutura textud passa a comportar 0 nome masculino, o0 servi o
oferecido, a idade, dados corpéreos como dtura, peso, cor de pele, cor de
cabelo e cor de olhos, a aividade sexud e a sexudidade (considerada a partir
do publico-avo buscado). Dessa forma, podemos ver uma representa o
masculinamais completa

A aividade sexud, ou sga, a postura quanto a quest o dapenetra o,
gparece com muita énfase nos andncios. S o duas considera es diferentes.
atender “edles, das e casais’ pode ser considerado uma caracterigtica ligada a
orienta o sexud (héero, homo, bi), gpesar de os HSH quebrarem com essa
conceitua o, mas a aividade sexud é fortemente ligada a masculinidade.
Ativo gpenas penetra, passivo gpenas € penetrado, e temos 0 t 0 comum
“ativo liberd”. Acabe entendendo que ativos liberais s 0 homens que fazem
seX0 com homens e n 0 se dexam ser penetrados, mas assim como 0S
passivos, fazem sexo ord nos parceiros, permitem caricias mas intimas na
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regi o and, beijam o parceiro. Ou sga, dentro das masculinidades, seriacomo
uma hierarquia que iria de ativos, ativos liberas, ativos passivos a passivos.
Sendo o primeiro mais proximo da masculinidade hegem nicae o Ultimo mais
proximo do feminino (considerando a concep o0 sexista em que mulheres
goenas s 0 penetradas). Atudmente, encontramos o vocdoulo “versiil”
delimitando os sujeitos que penetram e s 0 penetrados em subgtitui 0 aos
termos “aivo/ passivo” e “completo”. E o primero anincio a usar td
vocabulo foi encontrado em setembro de 2005.

EDUARDO 1.82 alt, corpo bem
definido, versatil somente pa-
ra eles. Fone (48) 9602
2603 apés 16:00 Hs. ;
Figura90: Classificados DC,
08 de sstembro de 2005, p.06
Voltando, nos anos consecutivos (1991, 1992, 1993, 1994, 1995 e 1996)
0s anuncios tendem a variar os elementos, mas sem grandes dtera es.
Destaco dguns anlncios para mostrar essas varia es. Antes, todavia é
preciso esclarecer que n 0 ha uma quebra brusca dos antincios especificos de
casas de massagem. Elas eram empresss e como tas, eventuamente,
anunciavam-se junto com os sujeitos particulares.

JOVEM DE ALUGUEL, | | ALEXANDRE (ZE TRO-

rapaz de 24 anos.| | VAO). Sésia do Ke-

1.70m, 74kg.bom porte vin Costner, “gatérri-
fisico, procura mulhe-|  mo, gostossérrimo™.
res casadas ou desqui- Cobra em US$. Aten-

tadas para desfrutar i
momentos de intenso de 24h eles, elas e ca

prazer. Sigilo absolu- sais. Contatos r: Jerd-
to. Contato p/recado nimo Coelho 1-A

‘fone (0473) 664906, subsolo/Centro - Fpo-
Beto. lis - SC. -
Figura9l: ClassficadosDC,  Figura92: Classificados DC,
28 dejulho de 1991, p.19 19 de setembro de 1991, p.18

Destaco na Figura 92, uma quest 0 comumente encontrada em aguns
anuncios da década de 1990, quando ao se representarem, 0s sUjeitos usavam
elementos da TV ou do cinema. Zé Trov 0 era um personagem da novela
“AnaRaoeZéTrov 0”7, produzida pela extinta Rede Manchete, e filmadaem
Mao Grosso, exibida de 12 de dezembro de 1990 a 13 de outubro de 1991.
Kevin Costner € um aor norte-americano, indicado ao Oscar de melhor aor
em 1990, peo filme Dan a com Lobos. Pode-se notar, aravés dos antincios
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gue utilizaram esses dementos, a grande influéncia que as midias visuals,
sobretudo as tdevisvas e cinematogréficas, tém sobre a quest o da
representa 0. Usar 0 exemplo de um aor/ moddo/ cantor para sindizar
carecteristicas pessoais facilitava a constru o de suas proprias representa es
(Figura93 e 94).

Figura 93 Classificados DC,
05 de mar o de 2000, p.13

Figura 94: Classificados DC,
21 de setembro de 1997, p.23

Percebamos aguns eementos textuais muito utilizados no periodo: os
vocdbulos ‘saudaved’, ‘boa salde, ‘salde pefetd. Tente n o enfaizar a
guest o da pandemia da AIDS nas décadas de 1980 e 1990, por n o notar
primariamente que ela tenha tido influéncia direta sobre as masculinidades,
porém, n 0 hacomo n o reconhecer que dafoi um eemento congtitutivo do
controle da sexudidade. E assim sendo, da assume um carder importante na
discuss 0 sobre masculinidades homossexuais, ja que se tendeu a considerar
gue eram passiveis de contamina 0 apenas os individuos homossexuas
homens e sobre des recairam todos os estigmas da nova doen a, ainda hoje
sem cura

Em 1987, pude ver anlincios que tratavam da quest o dapreven o de
DSTsAIDS

Figura 95: Classificados DC,
23 dejulho de 1987, p.09
A Figura 95 demongtra que 0 assunto da contamina o por doen as
sxudmente transmissiveis ja estava sendo discutido pelos veiculos de
comunica 0, mas n o exlarece qud aformade preven 0 e nem o que seria
0 “Kit Plexus’ e saus “ dispositivos protetores’.
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Contudo, e consderando que muito pouco ainda era sabido sobre essa
novadoen a, faando especificamente sobre a AIDS muitos anos se passaram
sem campanhas informativas € ou de preven 0. Apenas a partir de 1999
encontramos andincios darede RBSfaando sobreapreven o.

E o sonho de muita garota. Corpo
dourado ao sol, misculos de
obra, boa conversa. E gor isso

também éfinyejado pelos garotos

Todos quériam ter a sud sorte

com as-namoradas. $6 tem u
f sad-gue ninguém in
Uvirns HIV

Figura 96: DC, 04 de novembro Figura97: DC, 23de
de 1999, p.14 novembro de 1999, p.37

pusto, 60 de ﬁd’.
simpatica. 0"mui
fronteiras pra ela. Em

 roupas, seus ami
' a seringa e WS,

AwisiHAR ENRD 0
1AL L SERnG 28BS
ROBLENA £ HOSSO- i

Fngra9'8:,DC, 07 de mar ode
2000, p.23

Em 16 de fevereiro de 2000, os classificados sexuais do DC come am a
sar encabe ados pelo anlincio de preven o voltado ao uso de preservativos,
um “projeto de combate a AlDSem Santa Cataring’ .
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Figura 99: Classificados DC,
20 de fevereiro de 2000, p.18

Apesar da auséncia de politicas publicas de combate e preven 0 a
AIDS veiculadas no Di&io Caarinense, aé ent o, devo considerar que o
medo da contamina o desencadeou inlmeros padr es de comportamento
socias, proponho aqui uma possibilidade a ser discutida posteriormente, em
outros trabahos mehores daborados. o crescimento do sexo virtud (visto
pelos andincios de tele-sexo e futuramente pelo sexo virtud nainternet) n o
terialiga o com o fato de que ao n o haver contato fisico (troca de fluidos
corporais) td fato poderia ser viso como uma forma de prevenir-se do
contagio? Assim, o sexo virtua n o poderia ser considerado uma vévula de
escape para esse NoVo cerco sobre a sexudidade?

N o pretendo me ater a quest es historicas da descoberta do virus
HIV, das formas de cont&gio e outras quest es como tas, mas preciso
considerar que a partir do momento em que as diferentes infforma  es eram
noticiadas pela midia, isso também foi refletido nos andncios de progtitui  o.
Principamente nos andincios de recrutamento, inclusive os femininos.

Figura 101: Clessificados DC,
25 de novembro de 1990, p.32
Figura 100: Classificados DC,
16 defevereiro de 1989, p.12
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Figura102: Classificados DC,
29 de outubro de 1992, p.12

Como pode s visto na Figura 102, é notdria a liga o entre a
homossexudidade (no periodo ainda tratada com o sufixo -ismo, e tida como
doen & desvio) e doen a, portanto, ouso dirmar que a masculinidade
hegem nica utilizou-se desse novo contexto para regfirmar-se como
heterossexud e invaidar as masculinidades bissexuas e homossexuais.

Os anlncios de recrutamento trouxeram informa  es importantes para
aconstru o daminha percep 0 sobre o periodo histérico. Eles podem ser
encontrados durante todos os anos em que pesquisd e demonstram,
sobretudo, a instabilidade econ mica do pais. Até 1991, pudemos ver as
exigéncias para a dividade e a possive renda obtida, porém com énfase no
recrutamento de mulheres.

Figura 108: Classificedos DC, 2% Figyra 104: Classificados DC,  Figura 105; Classificados DC,
de outubro de 1986, p.06 18 de outubro de 1987, p.18 10 de maio de 1983, p.06
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Figura 106: Classificados DC, 16 Figura 107: Classificados DC,
de fevereiro de 1989, p.12 25 de novembro de 1990, p.32

Figura 108: Clessificados DC,
17 demar 0 de 1991, 23

Como ja esclarecido, os primeros anincios recrutavam mulheres para
trabahar em outras cidades (Figura 103), posteriormente ja se pode notar que
0s anuncios recrutavam mulheres para trabadhar em agéncias e casas de
massagem da grande Floriandpolis. A idade tanbém erauma exigéncia paraas
mulheres, tendo como médiaentre 18 e 25 anos.

PRECISA SE RAPAZ |
c¢/boa aparéncia, para
trabalhar em agéncia
c/massagem especial.
Tratar fone (0482)
48-3747.

Figura 109: Classificados DC, Figura 110: Classificados DC,
30 dejunho de 1991, p.19 15 de setembro de 1992, p.11

Em 1991, encontramos o primeiro anlincio de recrutamento masculino.
Ao obsarvalo, podese ver que os recrutamentos femininos ja eram
congruidos de forma clara, com exigéncias e vantagens para as futuras
massagidas especials, todavia, 0s masculinos n o diziam nada dém do
sexo/ género exigido e da aparéncia (Figuras 109 e 110).
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ne (0482) 47-3727.

Figura 111 ClassificadosDC,  Figura112: Classificados DC,
02 de mar 0 de 1993, p.09 21 dejulho de 1994, p.12

Nos anos subsequentes, os anlincios de recrutamento masculinos se
goropriaram das caracteristicas dos femininos e passaram a comportar 0s
mesmos elementos, tais como aparéncia, idade, nivel culturd e ganhos.
Perceba que a Figura 112 ainda traz o diferencid territorid, “todo o Estado”
passa a ser considerado como potencia publico profissiond, fato reafirmado
anteriormente na reportagem sobre as casas de massagem: “a maioria das
garotas e rapazes de programa s o do interior do Estado e exercem as mais
diferentes profiss esdurante o dia” 8

LY-BOYS Tradicional
casa masc. (Lima) esta
selecionando rapazes
de bom nivel de 18225
anos. Oferece 6t. sala-
rio 051-330.1694 das 14

as 22h.
Figura 113: Classificados DC, Figura 114: Classificados DC,
11 de abril de 1995, p.16 18 de agosto de 1996, p.21

I nvertendo a caracteristica dos anlincios de recrutamento femininos, sd
depois de anos é que podemos ver anlincios de recrutamento masculino
voltados para outras locdidades que n o a grande Floriandpolis. De certa
forma, as redes sociais parecem ter se estendido nos andncios masculinos
posteriormente aos femininos. N o posso airmar que nunca houve uma rede

8 GUILLAMELAU, André. Casas de massagem. Diério Catarinense, 23 fev. 1992. RevisaDC, p.6.
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maior, tida como naciond, de cepta 0 de sujeitos masculinos para a
progtitui 0, mas posso dizer que, ssgundo os dassificados, uma rede de
prostitui 0 masculina mais ampla do que o territério etudado parece ter
surgido depois dafeminina.

Figura 115: Classificados DC, Figura 116: Classificados DC,
25 de maio de 1997, p.15 26 de dezembro de 2000, p.07
Os anos iniciais da década de 2000 trouxeram novas informa es no
gue tange os anlincios de recrutamento. Em 2000, os classificados come am a
ser precedidos por um andncio informativo que tratava sobre a puni 0 a
explora o sexud e progtitui o infanto-juvenil (Figura 116). Em 2004, passaa
ser proibida a veicula o de anincios com o intuito de recrutar mo as e
rgpazes paraafun o de acompanhantes (Figura 117). Contudo, e novamente,
a proibi o faz com que os sujeitos encontrem saidas parddas para td
atividade. Ainda hoje encontramos nos jornais, no apéndice Empregos, a
procurapor “ recepcnonlstas parafestas e eventos’ (Figura118).
CONTRATA-SE recepcionista p/

eventos. Otimos ganhos (48)
| 225-1761/225-8155

PRECISA-SE de recepcionista
maior de idade, ofefeeemos
moradia. 322-0798

Figura117: ClassificadosDC, 05de  Figura118: Classificados DC,
outubro de 2004, p.07 19 de outubro de 2004, p.08

E também podemos perceber as exigéncias e vantagens oferecidas pela
atividade “ 6timos ganhos’, “maior de idad€e’, “moradid’. Vae rdembrar que,
assim como havia certa confus 0 sobre a atividade de massagisa especid,
demonstrada no capitulo 1, ha também certa confus o sobre a atividade de
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“Recepcionista de Festas e Eventos’. A progtitui 0, quando redocada a
margem das rela es sociais ou da legdidade, busca formas de se manter
misturando-se entre o que é considerado socidmente aceitave e legdizado.
Dessa forma, agueles as mais desavisados/ as que ligarem para um desses
anuincios receber o ainforma o de setrata de um servi 0 sexud. Eu mesmo
fui informado disso ao ligar paraum desses andincios.

Em suma, 0 que se percebe é que a concorréncia entre as agéncias
parece ter sdo o demento motivador para as diferentes representa es
masculinas, assim como ocorrera com as representa es femininas. Apesar de
terem se modificado aos poucos, deixando eventuamente de ter 0 nome da
agéncia no texto, pelo telefone podemos reconhecer quando se tratava de uma
agéncia, ja que v&ios anlincios viam com o mesmo teefone.

Se em 1991 reconhecemos 0s primeiros antincios masculinos repletos
de descri  es, € porque nesse ano também podemos perceber o aumento da
procura por tais sujeitos. Basta observar que é a partir de ent o que surgem os
anuncios de recrutamento especificamente masculinos (ver acima Figuras109 e
110)

Figura 119: Classificados DC,
18 de agosto de 1991, p.20

univmltarlo, momno

1.85m, 75kg, ativo e
passivo, 24h. Apart.
préprio. Eles e elas.
Contatos: Av. Hercilio
Luz 119, ap 404. Fone

S s (0482) 2—&5
Figura120: Classificados DC, Ei
gural2l: Classificados DC,
22 de agosto de 1991, p.15 29 de setembro de 1991, p.22
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Note gue os dois primeiros anlincios eram de agéncias. O fone 44-6429
também era encontrado nos andincios femininos da agéncia “ Tele-panteras’; o
fone 48- 3747 podia ser visto no Disk Garotas, outro fone como o 44-8900
eravisto no “Telegaas’ e “Tdegaos’, aé ent 0 a primeira agéncia a usar
um nome diferenciado para os andncios masculinos. A representa o da
Figura 121, gparentemente, n o pertence a uma agéncia, pois dém de n o
encontrar 0 fone em outros andncios da pesquisa, ese traz 0 endere o do
sujeito. Contudo, pode-se observar que no principio muitas agéncias usavam o

MEesMo home.
TELE GATOS |
, TEl.E elm ’ Diga nao a solidao! Se vocé | '

- procura carinho, €mogao e

Passe nto ;| momentos de prazer. Ligue-
veis na "c:)o"'?e l:hlsa gg;ag nos! Temos os melhores

pa % gatos de Floripa. Atende-
Ihores gatos de Floriandp: | mos 24 horas. Tratar com

lis. Fone (0482) #1-0507 mfone (0482)

Figura122: Classificados DC, Figura 123: Classificados DC,
28 dedezembro de 1991, 11 de fevereiro de 1992, p.09

pisk oaTos *;\%@xa

* Jefferson Clayton * mo- P s o8 Bgr
eno claro, 1,83m, T3Kg, asse »
52 anos. Atende comexchu- 1 déveis ao lado dos l’::
sividade as cidades de: Vi- ' [hores gatos de Flo:
oty apect e Curtha | népolis. Tratar (048

. Somen
tacais. Fone (0482)

41-0507] : o
_Mimm, GATAS maio- Figura 125: Classificados DC,

Figura 124: ClassificadosDC, 18 de agosto de 1991, p.11
01 dema odel1991, p.05

Mesmo sendo caracterizadas como empresas, n 0 haviaumalegida o
gue regulamentasse tais organiza es. Sendo asim, a N 0 s que 0S
propriet&ios didogassem entre S, nada impediria 0 uso de um mesmo nome
para muitos estabelecimentos.

Em 1993, especificamente no més de outubro, umaagéncia que se dizia
exclusvamente masculing, a Tdeboy's come a a da énfase ao jogo
mercadolégico. Até ent o, as ja citadas n 0 viam muito a necessidade de
competir, dias, a Disk-gatos era que Unica que anunciava Seus servi 0s com
frequéncia com anlincios ingtitucionais (dando énfase ao estabelecimento).
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A Tde-boy'sintensificou arepresenta 0 dos anlincios masculinos. Ela
passou a inserir os nomes (ou nomes de bataha) dos seus profissonais do
sex0. Elementos antes vistos em anlincios gparentemente particulares, ou sga,
aqueles que n o tinham a assinatura da empresa, ou esporadicamente durante

0sanos de 1991 e 1992,

Figura 126: Classificados DC,
07 de outubro de 1993, p.14

Em janeiro de 1994, podemos ver a agéncia Disk-gaos come ando
uma disputa mercadol6gica com apublica o deumapromo 0 e um anincio

de recrutamento.

Figura 127: Classificados DC,
10 dejulho de 1994, p.16

Figura128; Classificados DC,
21 dejulho de 1994, p.12
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Dois dementos nesses anuncios merecem destague. O primeiro € o
pre o baixo dos servi os oferecidos por duas horas (Figura 127), o segundo é
o vdor mensd de possiveis ganhos dos anlincios de recrutamento. E
praticamente a metade do vdor oferecido nos anlncios de recrutamento
feminino do mesmo periodo. O que demonstra que o corpo masculino, ao
menos dentro da progtitui 0 tem a logica da masculinidade hegem nica
invertida. Aqui, s 0 os homens que s o desvaorizados. Sau trabaho ou seu
corpo n 0 s o0 equiparados ao trabaho ou corpo feminino. O homem-objeto
vae menos do que a mulher-objeto. Sga de heterossexud, branco, viril, ou
n o. A progitui o como atividade profissond do homem desvdoriza, ou
ignora, todos os eementos da masculinidade hegem nica

ECISA-SE Mogas, |
:gma de 18 anos, boni- |
tas, que tenham boa |
fluéncia verbal, p/a-
companhar executi-
vos. Damos moradia, |
ganhos acima de RS
1.500,00. Plantéio 24 hs.
Fone: (0482) 44-2473

Figura 129 Classificados DC,

28 dejulho de 1994, p.16

Em contrgpartida, e voltando a disputa entre as agéncias masculinas, a
Taxboy entrando na bataha, também inclui 0 nome dos michés e passa a
oferecer 0 servi 0 de pernoite. Assim, dém de ser uma agéncia de massagens
especiais, ademonstra ser uma casa de massagem. A diferen aentreagéncia de
massagem e casa de massagem € exatamente a quest o de a agéncia n 0 ser um
espa o fisico destinado a prética de progtitui 0, servindo gpenas de €o de
liga o entre dientes e profissonais, enquanto as casas ofereciam 0 egpa o
fisico paraas préticas sexuais.
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Figura 131: Classificados DC,

Figura 130: Classificados DC, 21 dejulho de 1994, p.12

12 dejunho de 1994, p.17

Tele-sexo

Nesse periodo, fins de 1993 e inicio de 1994, temos ainser o de uma
nova prética sexud: os tde-sexos. Tele-sexo € um tipo de servi o telef nico
erético pago. Voltado primeiramente para homens, o tele-sexo congtituia em
ligar para determinado ndmero, onde a0 s aendido por uma voz feminina
inicavase uma rela o sexud imagin&ia aravés da voz, congituida por
gemidos e ordens de favores sexuais. Gerdmente, ocorria masturba o no
momento daliga 0. Osservi os de tde-sexo eram comuns quando a maioria
das pessoasn o tinhalnternet, aravés de nimerostelef nicosiniciados por 0-
900. Posteriormente o nimero 0-900 teve a propaganda restringida pelo
Senado Federd .69

Figura 132: Classificados DC,
07 dejulho de 1993, p.18

Figura 133: Classificados DC,
23 de mar 0 de 1994, p.05

9Digponivel em: http:/ / pt.wikipediaorg/ wiki/ Tele-sexo, acessado em 21/ 05/ 2009.
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Podemos ver peos anlincios anteriores que os primeiros tele-sexos
n o tinham um nimero especifico para sua prética, como 0800, 0900, 0300.
N os anos subsequentes, com énfase no ano de 1995, o niimero de anlincios de
telesexo aumentou exponencidmente, chegando a ocupar dois ter os dos
classificados sexuais.

Figura 134: Classificados DC,
26 dejaneiro de 1995, p.17

Figura 135: Classificados DC,
11 de abril de 1995, p.27
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Figura 136: Classificados DC,
20 de dezembro de 1995, p.06-07

Apesar do surgimento discreto, apenas com texto, 0s tele-sexo
rapidamente mudaram suas estruturas e passaram a comportar fotos e titulos
cadavez mais provocativos. Muitos dois quas se gproximavam da vulgaridade.
A0 mesmo tempo, des serviram paraaexpos 0 das diferentes sexudidades
deumaformaclaraedireta

Figura 137 Classficados DC,  Figura 138; Classificadlos  Figura 139: Classficardos
10 de maio de 1995, p.05 DC, 21 dejaneiro 1996, p.18 DC, 23 de fevereiro de
1997, p.05
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Embora, no presente trabaho, eu enfaize a homossexudidade
masculing, 0s tele-sexos expuseram a homossexudidade feminina e a
transexudidade namidia. O destague para 0s anincios gays se deve ao fao de
que as fotografias masculinas também s o representa  es de masculinidades.
Os homens desses anlincios representam exatamente o que se traduzia por
virilidade no periodo, e como ja afirmado, eram homens jovens, bonitos e
com corpos musculosos.

Tadvez agui sga importante esclarecer porque as categoriza es sobre
X0, género e sexudidade et 0 contidas no capitulo anterior. Por maisque eu
as considere discursos, e tenha enumerado formas de quebra com os
discursos hegem nicos, sei que a0 redfirmalas, estou permitindo que ainda
sgam discursos que podem ser utilizados para a classifica o hierarquica dos
sujeitos envolvidos, porém, percebam que ao demonstrar os diferentes sujeitos
encontrados nos classificados, estou tentando (re)construir as teias socias nas
guas estavam inseridos. E des estavam presos por tais discursos, detd forma
gue preciss também me enredar ndes. Homens, mulheres, travestis,
transexuals, hétero, homo, bi, pan, aivo, passivo, versitil, liberd, s o discursos
encontrados de formaimbricada uns nos outros, dentro dos classificados.

Figura140: ClassficadosDC,
10 de janeiro de 2000, p.15
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Como pode ser observado na figura acima, mesmo que em 1999 tenha
sido gprovada a lei que legidava sobre as restri es para 0 nimero 0900 para
0s tele-sexos, tde-namoros, tde-amizades, tele-piadas’™, foi gpenas em 2004
gue afoi regulamentada Até ent o, e gpenas a partir de 12 de julho de 1997
(Figura 141), haviaum andincio, voltado paraquem visava solucionar 0s gastos
excessivos efetuados por crian as e adolescentes nesses servi 0s, oferecendo o
blogueio de tde-sexo.

Figura141: Classificados DC, Figura142: Classificados DC,
12 dejulho de 1997, p.26 07 de setembro de 2005, p.02

Apaentemente, mesmo com sSua proibi 0, os tde-sexos anda
conseguiram agum subterfigio legd, pois em 2005, mesmo que com uma
drésticaquedaem nimero, des ainda puderam ser lidos.

Um fator precisa ser destacado. Em 08 de maio de 2001, o layout do
jornd sofre umareformula 0. Em comemora o aos 15 anos de veicula o,
as inova es dizem deixar “o0 jornd mais din mico e moderno, seguinte
tendéncia adotada por outras publica esem todo 0 mundo” .72

70 A Comiss o de Congtitui 0 e Justi ae de Cidadaniada C mara gprovou o Projeto de Lei 1736/ 99,
do Senado Federd, que estabelece as condi  es paraapresta o de servi os telef nicos por meio do
prefixo 0900. A proposta proibia as empresas de telefonia fixa de disponibilizarem por esse prefixo,
sem expressaautoriza o do assinante, servi 0scomo tele-piadas e tele-sexo, em vigor gpenas em 2004.
Disponivel em http:/ / www.camara.gov.br/ sleg/ Prop_Detdheagpdd=17149, acessado em 28 de mao
de 2008.

71 Diario Catainense, 06 de maio de 2001, p.04
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DC apresehta novo visual graﬁco g

dos 15 anos, corr neste sabado, tormam o
do tendéncia adotada p outras publicagdes em todo o mun

Reformulagdes, que Fazemear(e das
jomnal mais dinamico e -
nmmnmbmﬁl% mﬂ“ﬂml;?ihﬂ m:. tﬁ o

.

ojeto ainda o segimdo & cditoria de
it o e S

Figura 143: Di&rio Catarinense,
06 de maio de 2001, p.04
Mas sem nenhuma explica o gparente pelo veiculo, a categoria
Acompanhantes, com sua sub-categoria Massagistas Especias, passa a se
chamar Tele-sexo/ Acompanhantes e a numera 0 das paginas n 0 consta
maisno ndice

Figura 144: Classificados DC,
19 de abril de 2001, p.02
E em 25 de stembro do mesmo ano, a caegoria muda de Tee
sexo/ Acompanhantes para Tele-namoro/ Acompanhantes.

Figura 145: Classificados DC,
08 de maio de 2001, p.01 Figura 146: Classificados DC,

25 de sstembro de 2001, p.01

Essa mudan a, dentre todas as outras que percebi, foi a que menos
pude entender. N 0 encontrei nada que pesasse contra o termo escolhido
anteriormente veiculado em quaquer parte do jorna naguee periodo, diss,
SeX0, género, comportamento sexud eram assuntos congtantemente vistos nas
matérias do DC. Em 2001, o nimero de anuncios de tde-sexo ja havia
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diminuido substancidmente se comparado a anos anteriores; e se desde 1999
jahavia certarestri o0 atd dividade, masarestri o totd s foi efetivadaem
2004, n o consegui uma justificativa para td mudan a Seria dgum reflexo
conservador do editor chefe, agparentemente o mesmo de anos antes? Mas
porque foi dterado para tele-sexo e suavizado para tede-namoro se os dois
sarvi 0s estavam sob amesmalegida 0?

Enfim, o que precisa ser destacado é que gpenas em 2001 o termo
Acompanhantes é escolhido pelo veiculo para substituir o termo Massagistas
Especias.

A repressdo e as consequéncias
Voltando o olhar para os andncios de progtitui 0, 0 ano de 1995 passa
a ser um marco no tocante a progitui 0 em Santa Catarina. Em 1 de
dezembro desse ano, data que futuramente seria déta o Dia Mundid de
Combate a AIDS podemos ver no DC matérias sobre a prostitui 0 em um
mbito policid. A Opera o Cdigula, como ficou conhecida a Opera o da
Policia Civil do Estado de Santa Caaring, havia prendido um dia antes cerca
de satenta garotas de programa e 16 rufi es e cafetinas.

T PRAGD easecna iy

R Do!_lo de hoate diz que
ta

sociedade ¢ hipoerit

Figura 147: DC— Policia,
01 de dezembro de 1995, p.36
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E interessante consderar que a0 ler a matéria, pode-se perceber
claramente a vitimiza o da progtitui o feminina e transexua feminina e o
totd slencio com rdla o a progtitui 0 masculina Em momento agum o
jornd faz men 0 as agéncias masculinas, seus proprigtérios e prestadores de
sarvi os. Contudo, isso tem reflexo direto nos anlincios, dém da queda
dréstica do nimero de anlincios femininos, os veiculados passaram a vir com
um novo demento textud: “N o éagéncid’.

|| MARCELO, Péricles e |

Vinicius, aguardamvo-

cé ansiosamente.

Atendem (048) 972-1sz
s - 24hs. N&o é agéncia.

Figura 148: Classificados DC, Figura 149: Classificados DC,

28 de dezembro de 1995, p.12 23 de junho de 1996, p.16

MARCUS 2 sua dispo-
= (048) 248-5510|
ou 981-0937. Néo &

agéncia.

JAKSON - S6 elas e
casais elas e casais.
Atondo' 24hs. (ndo &
Figura 150: Classificados DC,
16 de junho de 1996, p.12
Algumas congaa es podem ser feitas a partir desse acontecimento.
Primeira, os homens que trabahavam em agéncias femininas que foram
fechadas tiveram que se unir. O mesmo telefone demonstra isso. Segunda, os
cdulares surgem como dternativa Gtil e necessaria para a ocas 0. Tercera,
esclarecer 0 publico que n 0 est 0 mais ligados as agéncias € uma forma de
excluir-se da margindidade, ja que as agéncias foram consideradas entidades
criminosas. Quarta, as agéncias especificamente masculinas que, como vigo,
n o foram aingidas pela opera o Cdligula, passam ater como concorrentes
homens que n o precisam mais dividir seus lucros com agenciadores.
Sobre a telefonia, lembro que em 1995, o Brasil quebrou 0o modelo
monopolista de Tdecomunica es, e em 1996, foi gorovada a Le 9.295 (Le
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especifica ou Lei Minima) que antecedeu a Lel Gerd de Teecomunica es
(LGT) e abriu 0 mercado para os servi os de telefonia méve da banda B,
servi os via sadite, servi os limitados, trunking, paging e redes corporativas.
Em 16 de julho de 1997 foi sancionada pdo Presidente da Repulblica a Lei
Ged das Tdecomunica es- LGT n 9.472 que: regulamentava a quebra do
monopolio estata do setor; autorizando o governo aprivetizer todo o Sstema
Telebrés e criava a Anad - Agéncia Naciond de Tdecomunica es, com a
fun o de 6rg o regulador das Tdecomunica es. Neste periodo, o custo do
telefone passa a ser acessivel para muitos as dog/ as envolvidos as com a
progtitui 0, como pode ser visto nafiguraabaixo.

Figura 151: D C — Economia,
27 de junho de 1997, p.25

Ainda no més de dezembro de 1995, naedi o do dia 24/ 25, vemos
novamente a progtitui 0 na pagina policid. Mas mais uma vez a bataha da
policia é voltada para a quest 0 da explora o das mulheres. Os homens que
se progtituem parecem n o precisar de gpoio, a0 menos segundo o ponto de
viga do Egado. A masculinidade hegem nica é redfirmada por essa
invisibilidade, pois homens n o parecem ser vistos como possivels vitimas de
explora o sexud.
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Figura 152: DC — Policia,
24/ 25 de dezembro de 1995, p.48

R T FSTETE

Figura 153: DC — Policia,
24/ 25 de dezembro de 1995, p.49

Na pagina seguinte, percebe-se 0 discurso do capitaismo direcionado
a0 sexo. Alids, as diferentes reportagens est 0 sob o titulo gerd de “Mercado
do s=x0”. A matéria “Tdegatas € mas baato que namoro s&io” tenta
judtificar a existéncia da progtitui o0 pda ¢tica do capitd. Tempo versus
dinheiro entra em quest 0. Com profissionais do sexo, segundo o DC, vocé
economiza o tempo da conquista sexud, do jogo de sedu o, e va direto a0
prazer, dessa forma, 0 que seria gasto em jantares, presentes e outros eventos
sociais pode, e paraos entrevistados deve, ir direto para o prazer do ao sexud,
aguns anlincios femininos eram construidos refor ando td fetor.
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Figura 154: Classificados DC,
16 de agosto de 1998, p.19

Neste capitulo, n 0 me aive excdusvamente a ligar e andisar os
dementos textuas dos anuncios, pretendi buscar os dementos que
influenciaram essa mudan a, os acontecimentos diretos e indiretos que
aparentemente foram os responsavels por dtera es sutis ou n 0, mas que
foram incorporadas aos anlncios. E anda hoje podemos ver/ler, sem
sabermos exatamente porque ou desde quando di est o.

Os anlincios mostraram redes sociais dtamente diversificadas, ndes
podemos encontrar tantas e tamanhas diferentesrda  es, que des assumem a
dimens o de um outro universo. Um universo maior do que a progtitui o.
Um universo do sexo, com aqueles que vendem, agueles que compram,
agueles que recrutam e agenciam, 0s que S 0 agenciados, os que buscam
companhia, 0s que oferecem apenas sexo, 0 sexo virtud, enfim, redes sociais
virtuais (sem o contato fisico), redes socias reds (com contato fisico),
compostas por infinitas teias que nossos olhos tecem enquanto lemos.
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CAPITULO 3
Anuncios masculinos: Michés e Clientes

Neste capitulo, pretendo avdiar com mas énfase os anlncios de
progtitui 0 masaulinos, intercdando as representa es com informa es
pertinentes de entrevistas de michés e clientes, dgumas rediizadas por mim em
2007 e 2009, outras feitas por académicos do Curso de Ciéncias Socias da
Universidade Federd de Santa Catarina, em 2006, e outras redizadas em 1992,
pela pesgquisadora Adriana Alves. Além de acrescentar dguns aspectos tedricos
reacionados aos Classficados, tento também observar dgumas maéias
jorndisticas sobre os sujeitos envolvidos com a progtitui - 0.

Como pudemos ver nos capitulos anteriores, as representa es
masculinas eram em grande parte publicadas por agéncias. | ndependente deste
fator pode-se observar os diferentes homens e as diferentes masculinidades
envolvidas com a progtitui 0, pois creio ser pertinente considerar que uma
representa 0, sga ea construida pela propria pesoa, sga da construida por
terceiros, € sempre um discurso completo e vdido.

Sbendo mdhor os agpectos histoéricos que influenciavam  as
constru  es corporeas dos classificados tento apresentar dguns andncios que
exemplificavam caracterigticas das masculinidades inerentes.

Para Migud Vde de Almeida s 0 muitas as formas que vinculam cada
homem em particular com as percep es de masculinidade, hegem nicas ou
subordinadas, circulantes na sociedade. Segundo afirma

Masculinidade e feminilidade n o s o sobreponiveis, respectivanente, a
homens e mulheres. s 0 met&oras de poder e de capacidade dea o,
como td acessivels a homens e mulheres. Se sssm n o fose, n 0 2
poderiafdar nem de vérias masculinidades nem de tranforma  es nas
rda esdegénero. (ALMEIDA, 1995, p. 161-162)

Figura 155; Di&rio Catarinense, 21 . e —
de dezembro de 1997, p.23 Figura156: Diario Catarinense, 21

de dezembro de 1997, p.23



Figura157: Di&rio Catarinense, 07
de outubro de 1998, p.04

Notemos que a aividade como caracterigica n o intrinseca a
masculinidade é encontrada também em sujeitos femininos. Poderiamos
pensar que na Figura 155 tavez se tratasse de umatravesti, contudo, o fato de
Claldia esclarecer que “usa acessorios’ demonstra que € uma “mulher aiva'.
Dessaforma, penetrar o/ aparcero/ aé um demento da masculinidade que se
dedoca dos sujeitos masculinos e pode ser percebido em sujeitos femininos,
tanto da heterossexudidade quanto na homossexudidade feminina.

Devo considerar ent 0 que orienta 0 sexud e aividade sexud, mesmo
vistas como elementos imbricados, podem ser dedigados um do outro. Ser
aivo/ a, aivol a liberd, versttil, passivo/ g, n 0 é necessariamente um faor
reacionado a ser homossexua ou bissexud. A prépria heterossexudidade
comportataisintera es como pode ser viso pelos anlincios. Td fator serve
como demongtrativo do quanto as quest es referentes a sexudidade podem se
misturar e se confundir.

Ao longo das décadas de 1980, 1990 e 2000, o masculino e o feminino
foram ressignificados. O corpo masculino, como visto, se mercantilizou e foi
para a vitrine. As formas corpéress desse “novo homem” foram apropriadas
pela masculinidade hegem nica E o heterossexismo, agindo paradedamente,
passou a influenciar de outra maneira a no o de “macho”. 1ss0 pode ser
percebido em 1996 quando, somado ao fato de as agéncias sof rerem repress o
policid, os sujetos envolvidos com a progtitui o tiveram que criar novas
redes sociais.

A principio, pude reconhecer auni o de v&ios homensn o agenciados
em um mesmo anuncio. Contudo, apesar de estarem juntos, n o eraindicado
gue trabahavam juntos. Ou sga, h 0 se ofereciam para um mesmo programa
juntos, gpenas dividiram o mesmo telefone de contato.

| MARCELO, Péricles e |
Vinicius, aguardamvo-
cé ansiosamente.
Atendem (048) 972-1206
- 24hs. Ndo é agéncia.
Figura 159: Di&io Catarinense,
26 mar 019%, p.15

Figura158: Di&rio Catarinense,
07 janeiro de 1996, p.16
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Em outubro de 1996 observa-se o discurso heterossexista agindo de
uma nova forma sobre 0s anlincios ao percebermos os primeiros casas que se
ofereciam juntos. Novamente 0 casamento surge para refor ar caracterigticas
heterossexuais. Mas se andisarmos com mais proximidade, os termos “juntos’
e “separados’ demongtram o qu 0 complexo € o jogo sexud. Se 0 casamento
€ tomado como um faor socid que unifica um homem e uma mulher, sga
religioso ou legd; o fato de trabaharem com a aividade daprogtitui o quebra
com o conceito de monogamia sexud e pode ser visto ent 0 como um refor o
da masculinidade do miché. Dessa forma, tanto o sujeito masculino quanto o
feminino incluem em suarela o matrimonia terceiros sujeitos. O casamento
assim também é tido como um produto, de forma que, caso um/ uma cliente
desge, € possivd comprar um casdl.

_ALEXei.h (&sados)ﬁmtos [ﬁéAé/lSls - Juntos \
ou tende Eles

LA ou separados. A;::;\de
Elas e Casais. (048) ele, ela e casais. o- \
9719244, S ras. Tr. (048) 233-38?4.
Figura 160: Di&rio Catarinense, Figura161: Digrio Catarinense,
20 de outubro 1996, p.24 08 de janeiro de 1997, p.07

Os goarentes problemas a serem evitados por aguele que desga
transformar-se em “veadadero homem”, eventudmente num “homem
macho”, n o surgem em Unico periodo da vida, estando sempre presentes e
exigindo aten o congtante:

[...] o estabelecimento e a manuten o da identidade masculing,
diferentemente da feminina, exige constante resfirma o e repetidas
provas de que o sujeito em quest 0 n o é crian a nem mulher, nem
homossexud. (GIFFIN; CAVALCANTI, 1999, p. 57)

Em contrapartida, quando esse refor o n o podia ser visto pelo totd
distanciamento a homossexudidade, os sujeitos envolvidos com a progtitui o
buscaram novos meios paratd. A uni 0 dos homens que se prostituem com
mulheres progtitutas, sob a 6ticado casamento, é umas das formas de refor ar
amasculinidade sem aexigéncia do distanciamento da homossexudidade.

Bem, se constantemente 0 hegem nico é a pedra de toque parao n o-
hegem nico, de serve como referéncia congtante para 0os demais. Assim
sendo, se a uni 0 heterossexud foi aceita como parte integrante do servi o
oferecido, n o demoraria a que td discurso fosse apropriado pea
homossexudidade.
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Figura163: Di&rio Catarinense, 03
de outubro de 1997, p.05

Figura162: Di&rio Catarinense, 12
dejulho de 1997, p.06

Figura 164: Didrio Caarinense, 20
de janeiro de 2000, p.10

Aqui, diferentemente do que acontecia com homens que se uniam a
mulheres, n 0 posso considerar que o refor o da masculinidade existia peo
casamento. Julgo, ent o, que tad ocorréncia foi muito mas um reflexo
mercadolégico, pois se 05 as heterossexuas eram vistod as como publico-
consumidor, os/ as homossexuas iguadmente poderiam ser. A quest 0 da
uni 0 com travestis (Figura 164) também pode ser visa pda ética da
sexudidade como um produto mercadoldgico; se exigtia a oferta, existia a
demanda

Mas, todavia, como saber 0 gque acontecia quando se contratava um
casd? Eles fariam sexo entre S?Eles fariam sexo entre s e com of acliente?

Figura166: Di&rio Catarinense, 01
dejunho de 1999, p.07

Figura165: Di&rio Catarinense, 03
de janeiro de 1999, p.08
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CASAL Bi., 100% liberal reaii-
zando seus mais intimos de-
sejos. Caio e Jalia, com
acessorios e local. Tr: (048)
222-6009 .
www69@email.com

Figura167: Diario Catarinense, 05

janeiro de 2000, p.05

Os anlincios de casais passaram a comportar mais decri es. Na
Figura 166, “Ela completa e de super dotado” demonstram as préticas
oferecidas pdos profissonas. E ambos indicam as inlimeras possibilidades de
intera 0 pela express 0 “prontos para redizar suas fantasias’. Ainda, o
vocdbulo “completd’, que pode ser visto também em outros anlincios, tende a
refor ar as préicas sexuas, ou sga no caso masculino, 0 homens usam 0s
termos “divos’ e “passvos’ paradiferenciar a pratica sexud, jano feminino,
s “completa’ dgnifica fazer sexo com intercurso vagind e and. Ja as
travestis tendiam a vaiar o0s termos, usando ora “complgd’, ora
“atival passivd’.

O dote e a muscularidade

Em 1997, é possivel reconhecer que as masculinidades, hegem nica e
n o-hegem nicas, passam a s corporificadas nas representa es dos
anuncios de duas principas formas. 0 dote e a muscularidade na complei o
fisca O tamanho do pénis e a muscularidade passam a ser dementos
congtantes namaioria dos Classificados masculinos.

Até ent o0, a edtrutura corpord era vista como um complemento
descritivo, muitos andncios possuiam paavras como “tipo militar”, “egtilo
manequim”, “porte atlético”, mas td descri 0 n 0 parecia estar intimamente
relacionada a masculinidade dos sujeitos em quest o.

O dote é a primera conceitua 0 a demonstrar a disputa direta pela
measculinidade. Quando n o diziam exatamente o tamanho do pénis, muitos
sujeitos utilizavam advérbios para intensificar sua masculinidade. Foi a partir
do fim de 1996 que o dote passaa ser encontrado nos anlincios masculinos.”2

Edgtranhamente, a referéncia acerca de td tema mais antiga que pude
encontrar foi o filme brasileiro “O Bem Dotado, o Homem de tu”73. Na
pdicula lan ada em 1978, o personagem principad Lirio, um caipira ingénuo,
nascido em |tu, por causa das gigantescas propor  es de seu pénis, foi parar

72 Jaesclarecido no Capitulo 1, p. 41-43
73Digponivel em http:/ / www.adorocinemebrasileiro.com.br/ filmes' bem-dotado/ bem-dotado-
poster0L,pg, acessado em 28 de setembro de 2009.
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na cidade grande, onde se transformou em um “homem-objeto” para
mulheres da clase dta

Percebamos como os discursos se unificam. Uma comédia de 1978, que
tratava exatamente da quest o da prodtitui 0 masculing, associava
diretamente td atividade ao tamanho do pénis do sujeito. O estranhamento
para mim fica a cargo do tempo transcorrido, s 0 quase vinte anos até a
goropria o do termo peos Classificados do DC. Mas, consderando que a
subjetividade, para Guattari (1986, p.31-33), é fabricadae moddadano registro
socid, atempordidade deve ser somada aos inlmeros fatores ja citados para a
busca de uma provavd justificativa dessagpropria o.

o 08 LEARA [P

Figura 168: Cartaz do filme
O BEM DOTADO

A patir das figuras aaixo, pode-se perceber que o dote como
eemento das representa  es foi indtituido por um grupo de homens que
usavam o mesmo telefone,

JUAN-Morenojal
60kg.,20anos,2
Atende Eles e Elas
ne (048) 980-7278.
Figura 169: Di&rio Catarinense,

26 de setembro 1996, p.20 Figura170: [ ense
P- 26 de setembro 1996, p.20
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Contudo, n o pude estabelecer se eraumaagénciaou n o. Diferente de
muitos andncios, esses n o faziam referéncia a0 fato de n o ser agéncia,
carecteristica comum nos anos de 1996 e 1997.

'Figura171: Di&rio Catarinense,
16 de janeiro de 1997, p.12

Posteriormente, encontrei 0 anincio do Léo com outro telefone
(Figura171), dessaforma, podemos concluir que as redes, como todas as redes
socias, n 0 eram fechadas, a uni 0 desses qujeitos se dava de acordo com as
necessidades moment neas, entre das as financairas. Com a diminui o do
custo das linhas tdef nicas fixas e de cdulares, a uni 0 em torno de um
mesmo numero tdef nico deixou de sr necessaria Inclusive a uni 0 em
torno das agéncias pode ser vista como irrdevante. Dessa forma as redes
sociais que prendiam os homens que se progtituiam come aram a se diluir,
note nos exemplos abaixo.

g 2y
Figura 72 Diario Caarinense,
18 demar 0de 1997, p.14

Figura173: Di&rio Catarinense,
18 demar 0de1997, p.14

Atondluom pﬂvl, |

Figura 174: Dlanoicaannense
29 dejulho de 1997, p.14

Diluir-se sm, dessparecer n 0. Foi possivel reconhecer que durante
todo o periodo estudado houve ainser 0 de anlincios de agéncias. | nclusive
guando o0s anuncios particulares passam a ganhar nimero, vé-se 0 surgimento
de novas agéncias, com andincios ingtitucionals e de recrutamento.
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GOOD Boys - Um novo
conceito em agéncia

de rapazes - 24 horas.
Fone (048) 971-1096.

SE Vocé é bonito, jo-
vem e tem ambicéo,
venha trabalhar conos-
co. Fone (048) 971-1096.

Figura175: Di&rio Catarinense, 04
dejunho de 1997, p.20

Sobre a dura o0 desses estdbdecimentos, n o podemos chegar a
conclus es concretas. Alguns s 0 visos por poucos meses, e quando
desgparecem do jorna, surgem outros. A légica do mercado acaba por
ettipular a dura o de cada estabdecimento. Porém, um especificamente
merece destague: A “Disk-gatos’; que como visto no capitulo anterior jateve
outros nomes, parece ter se fixado bem no mercado da grande Floriandpolis e
em 2005 publicava o classificado abaixo.

DISK GATOS rapazes classe A.

(48) 343-7512. Ha 25 anos

atendendo bem.

Figura176: Di&rio Catarinense,
04 de outubro de 2005, p.04

Vde rdembrar que seu reconhecimento nos Classificados foi apenas
em 1991, ou sga, se em 2005 dizia estar a 25 anos em aividade, significa que
em 1980, s@is anos antes do surgimento do proprio veiculo, td
estabelecimento ja oferecia servi 0s sexuas masculinos no territdrio estudado,
deixando a indaga o sobre a forma da oferta Ta agéncia especificamente
masculina foi a dltima a ser vista nos Classificados do DC durante o periodo
estabdlecido pda coleta de dados.

Infelizmente, o telefone encontrado no anuncio em 2005 n o existe
mais. Dessaforma, n o consegui entrar em contato com ta estabelecimento e
obter informa es que sanassam minhas divides sobre sua histéria e seu
cotidiano, ao longo dos 25 anos aque ee se referiul.

Voltando a quest o da masculinidade das representa es dos andincios,
0s “dotes’ invadiram os classificados masculinos. Eles podem ser encontrados
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da mas variadas formas textuas. referéncias diretas com propor es
numéricas, referéncias veladas, referéncias adjetivadas. Sar “macho” parece ter
sido intimamente ligado ao fato de ser potencidmente dotado. Observe que na
Figura 177, quando adém de usar o termo “bem dotado”, Braian ainda usa as
propor es penianas relacionando-as a0 “puro prazer”. Ha certa rda o
subjetiva entre o tamanho do pénis com o prazer que ee possa provocar Nos
outros sujeitos durante a rda o sexud. A disputa entre as masculinidades
parece ter se gpropriado desse fator para desenvolver uma nova hierarquia
Como a masculinidade hegem nica acaba arrebatando os diferentes discursos
de forma a naturdiz&los como seus, estar inserido dentro dela assim também
implica em ter o pénis em propor es consideradas acima da média, do
“norma” 74,

FigJ 77: Di&io Caarinense,
03 dejaneiro de 1999, p.08

Figural78: D i&io Caainense,
02 de fevereiro de 1999, p.03

Na Figura 178, pode-se notar que arepresenta 0 de Wagner n 0 usa
adjetivos pararefor ar seu dote, ja que em compara 0 a0 dote de Braian de
fica em rea o inferior, portanto, ee redfirma sua masculinidade pela
express o0 “mehor e mais bonito ativo liberd”, com agpropria o do conceito
de bdeza vigente no periodo. O dote pode ser percebido como um refor o da
masculinidade mesmo quando encontrado com dementos contraditorios,
como no exemplo abaixo

. SUPER Novidade! Rapaz femi-
nino sensual dotadissimo.
F(48) 9113-9618. & o =
Figura179: Di&rio Catarinense,

05 mar 02002, p.06

7 Como citado no Cgpitulo 1, rddla o se origina na constru 0 de padr es socids para a
masculinidade negra, como uma forma de intersec 0 entre a mesculinidade margindizada e a

hegem nica
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Acabe por n o enfatizar a quest o da bdeza nos andncios por
considerar que “ser belo” ou “ser feio” passa por constru  es muito mais
complexas do gue as necessarias para reconhecer homens como diferentes de
mulheres. Apesar de consderar que 0 conceito de beleza se deixa ser
trangpassado pelo conceito de masculino e feminino, ele tem uma somatéria
infindavel defatores: territorididade, cultura, classe, sexo, género, influénciada
propaganda, indUstria culturd, etc., somados a formula es extremamente
subjetivas e que precisariam ser muito mehor andisadas e delimitadas. Tentd,
portanto, apenas quando preciso, ilustrar determinados conjuntos fatoriais
sobre a beleza que estavam em voga nos andincios.

Em contrapartida, foi comum encontrar classificados sem o dote, mas
gue anda assim redfirmavam a masculinidade dos sujeitos. Eram os
“mahados’. A complei o fisica surge como reflexo de 1992 e serve como
outraformade reafirmar a masculinidade.

Aqui sm, percebo a quest o da beleza como possbilitadora de
determinadas representa es. Porém, ser musculoso n o € obrigatoriamente
ser belo. Considero a muscularidade muito mais relacionada a um refor o das
masculinidades do que utilizada para a resfirma o de determinado padr o
estético. Qua inclus 0 nos andincios tendeu a seguir uma seqiiéncia primeiro
encontrel 0s andncios que descreviam “os portes aléicos’. A liga 0 a0
esporte faz com que se imagine que sgam pessoas com corpos trabahados
pelos movimentos, com amusculatura desenvolvida pelo exercicio fisico.

RODRIGO, homem moreno, | e
1.76m, c/ formagao ‘supe DANIE:.us:rto

or- s m
rior, bom nivel social, p i

te atlético e vigor fisico in- i
Velavel SO para vocé mu- Figura 181: Di&rio Cetennense,
nivel social.

27 de maio de 1997, p.15

FABIO moreno claro, 23
anos, 1,75m, T3kg,
porte atlétlco. Ex.
(048) 247-5760.

Figura 182: Di&rio Catarinense,
20 dejulho de 1997, p.23

Figura 180: Di&rio Catarinense,
16 demar 0 de 1997, p.22

Em julho de 1997, a muscularidade encontra para S, a0 menos nos
anuncios, o termo com o qua se trabaharia durante os anos consecutivos, Ou
digamos, o0 conceito de muscularidade se gopropria de um vocdbulo: malhado,
subgtantivo do verbo mahar, ou sga, “bater com maho ou marteo em
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adgo’s. A somaoria de levantar pesos de metd, fazer esfor o repetitivo e
modificar a musculatura corpord, foi associada e ressgnificada neste Gnico
termo’6. Lembrando que em 1992 pudemos ver a quest o dos Sripers,
estipulou-se que para 0 ao de fazer exercicios fiscos em academias de
ginégtica com gpardhos de esfor o repetitivo dever-seia utilizar o verbo
“mdha”. Portanto, quem mahava deixava seu corpo mahado, sarado,
musculoso.

ROBERTO 1,87 mt, 84
kg, castanho clard
corpo malhado. Stripe
e acompanhante. Aten-
dimento privé. Conta-
tos (048) 961-7213.
Fpolis e Reglao.

Figura183: Di&rio Catarinensg, 10
dejulho de 1997, p.20

Os musculos serviram pararefor a o que a subjetividade coletiva tinha
por homem, por macho, como diferencia 0 ao feminino.

O medo de ser aeminado parece ser maior do que o medo de s
relacionar sexudmente com outro homem, pois se essa rela o for
interpretada como uma rela o entre machos, podera ser vista ent o
como ago muito viril, umarela o entre iguais. Atribuir aum homem
o adjetivo de macho, no senso comum, significa referendar dgo que
serianaturd eingtintivo, produto da biologia, inscrito no seu corpo, um
comportamento que decorreria de forma naturd pelo fato do homem
ter um pénis. Na carta, o informante vaoriza o fao de ser peludo, ter
pernas grossas e pénis grande. As principas qudidades do masculino
derivam, ent o, do fao dele ser macho. Essa é claramente uma
edraégia de regula o da masculinidade hegem nica (SEFFNER,
2003, p.128)

Congtantemente, 0 masculino busca meios de diferencia o do
feminino. O que se pode perceber é que ao ddimitar o corpo como produto

75 1n: Novo Dicion&io Aurdlio daLingua Portuguesa. 3 . Ed. [Sl.]: Editora Positivo: 2004.

76 Pode-se reconhecer aintensifica o desse termo na midia como o inicio do seriado Mdha o, que
estreou em 24 de abril de 1995 na TV Globo, da qud a RBS eraretransmissora, e se originou de uma
ideia de Andréa Mdtarolli, que se inspirava no livro Confissdes de Adolescente, de Maria Mariana As
histérias desenvolviam-se tendo como cenario a Academia Malhagdo, na Barrada Tijuca (Rio de Jneiro).
Disponivel em http:/ / pt.wikipediaorg/ wiki/ MahaeC3%A 79%6C3%A30, acessado em 05 de mao de
20009.
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outras quest es como comportamento gestua e vestu&io, acabaram sendo
relegadas a um plano inferior paratd diferencia 0. O homem-objeto é nu, é
apenas um corpo dtamente vendavel e sendo assm precisaram-se delimitar
outras caracteristicas que o diferenciassem da mulher-objeto.

Uma quest 0 aqui gparece de forma contraditoria os pelos corporais.
Durante a andlise dos dados, pode-se perceber que des também sarviram
como diferencia 0 entre o masculino e o feminino, mas de umaforma pouco
clara, aquest o estética que ligava os pelos corporas a masculinidade caiu em
desuso. Tanto homens quanto mulheres, quanto os tele-sexos, ap anunciar
foram deixando delado td fator de diferencia o.

21

BARBA E BIGODE |

11

S0 p/ adultos RS 2

' Figura185: Di&rio Catarinense,
01 de novembro de 1998, p.15

sy R
paixao que pentelho nao |-

: encomoda nao. Ligue e te-
Figura 184: Di&rio Catarinense, nha certeza que vocé vai

janei ganhar muito R$ Te-
06 dejaneiro de 1566, p.05 $30.000,00. Ligue: (048)
223-3004. Atend. privé. ||

Figura186: Di&rio Catarinense,
07 de setembro de 1997, p.24

Na Figura 186, destaco a criatividade da estrutura textud; associando a
guest o dos pelos corporais a prética de um jogo comum ainda nos dias de
hoje, a progtituta conseguiu transmitir seu diferencid de mercado, a auséncia
de pelos, de forma descontraida

A quest 0 dos pdos parece, a0 menos nos anuncios de progtitui o
masculing, ter sido ligada a quest o daidade dos sujeitos envolvidos. Quanto
mais jovem fosse 0 miché menos peos corporais seriam encontrados. Vea
nos exemplos abaixo, a Figura 187, “ corpo e rosto de garoto (lisos)” eaFigura
188, “homem com carade menino”, demonstram com clarezatd liga o.
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Figura187: Di&rio Catarinense, Figura183: Di&rio Catarinense,
21 defevereiro de 1997, p.17 14 de janeiro de 2001, p.15

A idade

Aparentemente, com o passar do tempo, foi criada certa expectativa
guanto a idade dos sujeitos envolvidos com a progtitui 0. Devido a quest o
da corpordidade: da muscularidade e poténcia sexud, tides como eementos
comumente encontrados no fim da puberdade e inicio da vida adulta
masculing, tendemos a considerar que 0s progtitutos s 0 gpenas jovens. Mas,
guebrando com ta expectativa, pude reconhecer inlUmeros anincios de
homens maduros.

' Figura 189: Didrio Catarinense,
03 de novembro de 1994, p.16
A principio, pode-se notar pelos anlincios de recrutamento que aidade
variava de 18 a 30 anos. A exigéncia da idade vaia apenas para agueles que
trabahavam em agéncias, contudo, nos anlincios particulares a idade podia ir
muito aém dos 30 anos exigidos.
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Figura190: Di&rio Catarinense,
02 de julho de 2000, p.16

Figura191: Di&rio Catarinense,
08 de &bril de 2001, p.16

Figura192: Di&rio Catarinense,
03 de maio de 2001, p.14

Sargio, Fernando e Nuno demonstram que a sexudidade masculinan o
se dissolve com o tempo. Sobre aidade, Adriana Alves (1992, p.149), partindo
de entrevistas com michés em 1992, efirmaque

Em rela o aidade propicia, para a maoria, seria a partir dos 18 anos
aé aidade que quiser ou que estiver em “condi s’ (gparénciafisica,
dispos 0).

Um considerdvel nimero de pessoas afirma que isso é reldivo, que
depende mais da experiéncia da pessoa do que da idade, “tem garot o
al de 18 ou 19 anos que SO pensaem gozar e acabou’”.

Quando a idade podia ser vista como um eemento que diminuisse a
masculinidade, pela dtica da poténcia sexud, a experiéncia / vivéncia era
utilizada como refor o da masculinidade e contraponto para a possibilidade de
menor vigor fisico.

Figura193: Di&rio Catarinense,
20 de fevereiro de 2000, p.18
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Ainda sobre a quest o do vigor fisco, contrariando os sujeitos
entrevigados em por Adriana Alves dirmaram que egaculavam em
praticamente todos os programas (ALVES 1992), o Cliente A afirmou que os
michés de Floriandpolis com quem mantém rela  es evitam ta pr&ica para
manter aere o paraum préximo programa “ Tem boy que ainda afirma que
n o pode gozar para poder fingir pra paroa quando chegar em casd’; e
condlui, “Por isso muitos n 0 gostam de ser passivos, porque fica mais dificil
controlar agjacula o quando se é penetrado”.

Em sua amostra, em 1992, a autora parece desmigtificar a quest o da
idade dos envolvidos com a progtitui 0, dos vinte entrevistados encontrou
pessoas de 20 até 50 anos. Td ocorréncia ainda serve para demonstrar a
guest o daatividade financeiracomo secundaria para as diferentes idades:

A progtitui 0 n 0 é assumida como principa fonte de renda, mesmo
por quem ganha mais com essa atividade do que com outra. O quedaa
impress 0 de que ao assumi-la como aividade mas lucrativa
edabelecerian com da uma situa o de dependéncia psiquico-
€con mica, 0 que seria bastante danoso para sua auto-estima porque,
possivelmente, isto os faria sentirem-se usados por seus agenciadores e
clientes. (ibid, p. 148)

Ese determinado fator pode ser observado em duas das minhas
entrevigtas. Miché A, reconhecido como tdo, e Cliente A77. tdo airma que
nunca viu a progtitui 0 como sua principa aividade financeira, e s fazia
programas para complementar sua renda’®. Ja o Cliente A, conta que muitos
dos michés que contratou também véem aprogtitui 0 como complemento de
renda, como um miché que “é pedreiro no sul da ilha, casado com uma
psicologa, e s6 faz programa quando n o esta trabadhando e em hor&io
comercid, paraaesposan o desconfiar.” 7

N o posso dirmar que todos os progtitutos véem a atividade como
secundéia, a0 longo da pesquisa, acabel por conhecer um sujeito (Marco,
nome de batdha) que n o quis me conceder entrevista, mas me contou que sO
sobrevive de programas sexuais. Essa é sua Unica fonte de renda, e sua
companheira também é progtituta, dan arina de uma casa de show erético da

77 Nas entrevistas, acabo por denominar os sujeitos como A, B, consecutivamente, diferenciando entre
progtitutos e clientes para manter seus dados referencias (nome, sobrenome) an nimos, respeitando
suas individudidades e respeitando as normeas éticas exigidas para trabahos académicos que envolvam
temas polémicos. Eventudmente, nomeio os michés com o nome de batadha, quando eles ou clientes
med o td dado.

78 Acervo pessod, entrevistaconcedidaem 28/ 06/ 2007.

7 Acervo pessod, entrevistaconcedidaem 26/ 08/ 2009.
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grande Floriandpolis. Esse mesmo sujeito surgiu na entrevista com o Cliente
A, que airmou jater contratado seus servi 0s sexuas, e ainda contou que um
rico cliente de S o Paulo criou um grande vinculo com Marco e o presenteou
COm um carro.

Entrevistas e observacBes participativas

She-se que a prética da progtitui o é tida como meio de ‘fronteird
entre espa 0s socias. E condgderando que o crigianismo imp s uma
condena o generdizada das sexudidades tidas por diferentes e uma estrita
regulamenta o de seu exercicio, muitas vezes, dentreasrela  es de poder que
se ingituem nessa fronteira, o siléncio faz-se presente. Sléncio que Foucault
(1988) chamaria de ‘policia dos enunciados. Onde o fao de exigir n o
permite o fato de fdar sobre aexisténcia

Segundo Alessandro Portelli (1997),

uma entrevista € uma troca entre dois sujeitos: literdmente umavis o

mUtua. (...) Os dois sujeitos n 0 podem agir juntos amenos que aguma
espécie de mutudidade sgja estabelecida O pesquisador de campo,
entretanto, tem um objetivo amparado em iguddade, como condi o
para uma comunica 0 menos disorcida e um conjunto de
informa  esmenos tendenciosss.

Contudo a entrevigta ord com sujeitos de frontera esbarra em um
problema a iguddade. Os homens envolvidos com progtitui o, por
atravessarem congtantemente a ténue e fluida divisdria entre atos moramente
acdtaveis e aos inacetaveis, temem ter suas referéncias identificavels expostas
a0 restante do corpo socid. O que nos importa relmente N 0 S 0 essas
referéncias (nome, sobrenome, endere 0), mas suas experiéncias, suas préticas
cotidianas, suas subjetividades. Assim, a0 pesquisador, n 0 resta outra
dternativaan o ser respeitar ta desgjo de anonimato como divis o iguditaia
de poder, como possibilidade de romper esse ‘siléncio’. Portdli ainda afirma
que

a entrevigta levanta em ambas as partes uma consciéncia da
necessidade por mais iguddade afim de dcan ar maior abertura
nas comunica es. Do mesmo modo que a hierarquia desigua
de poder na sociedade cria barreiras entre pesquisadores e o
conhecimento que buscam, o poder serd uma quest o centrd
levantada, implicita ou explicitamente, em cada encontro entre
0 pesquisador e o informante. (1997. p.10)

Ao tentar entrevistar os michés, me deparei com inlmeras dificuldades,
mas 0 medo de expos o socid foi a maor deas. Muitos dos sujeitos
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dedigavam o tdefone quando eu esclarecia previamente do que se tratava
Muitos n o entendiam adiferen a entre uma entrevista com cunho académico
eoutracomo fonte jorndistica. Dessaforma, muitas vezes acabel perguntando
detahes acerca de sua constru o textud e, por conseguinte, detalhes como
custo dos servi os, tipos de servi o oferecido, dados da representa o, antes
de exlarecer sobre o que s tratava Ainda assim, ao perguntar da
possibilidade de uma entrevista ord, ou via email, a grande maioriadizian o
ter interesse e dedigava o telefone.

Adriana Alves (1992, p.148), exclarece que “Todos afirmam que suas
familias n o sabem que exercem td ocupa 0. Noivas, namoradas e eposas
iguamente desconhecem ta fato, bem como seus amigos. Mantém esse
segredo por meses, anos, dguns confessam jamais ter fdado com aguém
sobre esse assunto.”

Busque ent o como dternaiva o fazer etnogréfico, apesar de ter
consciéncia de que ao tentar coletar informa  es com progtitutos de trottoir eu
edaria correndo o risco de encontrar outros sujeitos, diferentes dos
encontrados nos classficados sexuals, tentel buscar aqueles que ja haviam se
anunciado textuamente. Mas acabel percebendo que setrabaho comano o
de que individuos s o resultados de uma produ o de massa, s 0 seriados,
modelados pela cultura de massa enquanto subjetividade é fabricada e
moddada no registro socid, (GUATTARI. 1986, p.31-33), entender a
subjetividade tomariao mesmo caminho, independente de qua profissiona eu
encontrasse. Assm, comecel a me inserir em espa o0s onde poderia encontrar
0s michés.

A Avenida Hercilio Luz foi o primeiro locd escolhido. Sempre que
possivel eu caminhava gp0s as 22h percorrendo seu trgeto, observando os
sujeitos encontrados. Uma territorididade ficou clara logo de inicio, michés
ficam nas esguinas ou no passeio publico centra da avenida, mais proximos
do antigo termind rodovi&rio, entre a Avenida Paulo Fontes e a Rua Generd
Bittencourt. Entre a Generd Bittencourt e a Anita Garibadi encontramos as
travestis e, muito eventuamente prostitutas mulheres.

Pude perceber que os prostitutos andam normamente em pares, en o
tem nada de especifico em suas vestimentas, usando roupas comuns e préprias
para 0 dima em quest 0. Quando inverno, usam ca as compridas e blusas
para se protegerem do frio, quando ver 0, usam bermudas e camisetas regatas
E interessante considerar que em Floriandpolis, atudmente, a proditui o
masculina tende a se migurar com o corpo socid, sem as consderadas
extravag ncias que podem ser observadas em muitas das representa es da
progtitui o feminina e travesti. Esteticamente, um Unico eemento pode ser
visto na grande maioria dos garotos de programa de td locdidade, a corrente
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deprata. Elemento que, nacidade de Floriandpolis e em outras cidades, parece
refor ar amasculinidade dos homens que autilizam.

Outro detahe que merece ser destacado é que os progtitutos de ruas o
jovens, mas n o parecem menores de idade. Eventudmente, pude perceber
gue dguns dos sujeitos que pareciam fazer ponto (progituir-se) eram na
verdade traficantes de drogas Como n o h& a menor digin o entre uns e
outros, acabel por concluir que os traficantes eram os que nunca entravam nos
carros dos dientes e abordavam as pessoas na rua. Eu mesmo fui abordado
adgumeas vezes. Tavez esse sga um dos fatores que causam grande confus o
entreprogtitui 0 e crimindidade.

Em nenhum momento, ao longo dos dois anos que observei os michés,
fui abordado por um que ofereceu seus servi os diretamente. Eventuamente
me pediam cigarros e iniciavam uma conversa passageira. Mas sempre fui eu
gue questiona sobre o que faziam naguelalocaidade.

Contrariamente, Seffner diz que

Estes garotos podem ser recrutados nos tradicionals locais publicos de
prostitui 0 masculina das cidades (uma determinada avenida, um certo
locd de umapra a, as proximidades de dgum bar ou boate), e quando
nestasitua 0 s o0 comuns os relatos dos informantes dando conta das
delicadas manobras para efetuar a goroxima 0 sem que sgam
reconhecidos por outras pessoas que eventudmente por di circulam.
Mas também ha relatos de homens que buscam garotos de programa
em locais reservados, de tipica freqiiéncia homossexua, como s 0 as
saunas e casas de massagem. [...] Alguns outros relaos d o conta de
que, especidmente nas abordagens na rua e em locas pablicos, muitas
VEZES'S 0 0S garotos que se goroximam deles, que tomam ainicigivade
propor agum programa. | sto é percebido por adguns informantes como
um claro sind de que sua masculinidade é insegura, frégil, e que essa
caacteristica é perceptivel pelos outros, especiamente pelos rgpazes de
programa. Cruzam-se aqui duss logicas a dos garotos de programa,
com certeza ja acostumados a identificar um possivel cliente no meio
damultid o de um shopping, numapra aou narug; e o fao de que, a
buscar um programa, o possivel cliente circula em locais demarcados
para ese tipo de aordagem, o que faiilita sua identifica o.
(SEFFNER, 2003, P.185)

Foi nesse lugar demarcado que converseé com Marcos, por volta da
meianoite do dia 27 de agosto de 2009. Ele estava na esquina da Avenida com
a Rua Jo o Pinto, me gproxime e perguntei se ee fazia programas, quando
afirmou, esclareci meu interesse académico e perguntel se ele tinhatempo para
adgumas perguntas. Ele n o entendeu o que eraumadisserta o, esclareci, mas
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ele acabou por achar que e tratava de um livro, e sendo um livro elen o se
importava em dar informa es. Com gproximadamente 1,75m, 65 quilos,
branco, cabelos e olhos castanhos, e n o permitiu que eu gravasse nossa
conversa, mas n o0 fez opos o0 a fato de eu anotar o que eu achasse
interessante.

De acordo com Geertz (1978), a Antropologia Socid, através de seu
método tipico de pesquisa, a ethografia, buscaainterpreta o, o significado da
cultura e n o les td qua uma ciéncia experimentd. Nas pdavras de Geertz
(1978, p.20):

O que o etnégrafo enfrenta, de fao - an o ser quando (como deve
fazer, naurdmente) esta seguindo as rotinas mais automaizadas de
coletar dados - é uma multiplicidade de edruturas conceptuas
complexas, muitas delas sobrepostas ou anarradas umas as outras, que
s 0 Smultaneamente estranhas irregulares e inexplicitas, e que ele tem
que, de dguma forma, primeiro aprender e depois goresentar. E isso é
verdade em todos os nivels de aividade do seu trabadho de campo,
mesmo O mais rotineiro: entrevistar informantes, observer rituais,
deduzir os termos de parentesco, tra ar as linhas de propriedade, fazer
0 censo domeéstico...escrever seu didrio. Fazer etnografia é como tentar
ler (no sentido de "congtruir uma leitura de'") um manuscrito estranho,
desbotado, cheio de dipses, incoeréncias, emendas suspeitas e
coment&rios tendenciosos, ecrito n 0 com 0s sinas convencionas do
som, mas com exemplos transitérios do comportamento modelado.

A noite estava com baixa temperatura, de vestia uma camista de
manga curta vermelha, ca a jeans preta, ténis branco e tinha uma blusa de |
nos ombros. Disse ter vindo do interior do estado, segundo ele daregi o de
Tubar 0, estava em Floriandpolis hd 3 meses, e fazia programa desde que
chegara Informou que tinha 22 anos, segundo grau completo e fazia michés
como bico, renda extra, mas que estava desempregado naguele momento.

Dividia um apartamento com mais dois amigos no centro, todos
garotos de programa, mas n o tinham encontros com clientes no locd para
evitar problemas com os vizinhos. Suafamilian o sbiadaatividade, n o tinha
um relacionamento fixo, disse ser heterossexua, mas tinha clientes homens,
sendo apenas aivo (aguee que penetra). Contudo, a0 ser questionado sobre
os vaores cobrados, afirmou que cobrava R$ 50,00 reais, com um Unico
cliente e R$ 80,00 para “festinhas’. Como n o compreendi o significado da
express o, e contou que dgumas vezes sda com mas de um cliente ao
mesmo tempo, ou casais héteros e homossexuais, e que quando isso acontecia
podia cobrar mais por outras préticas, e a dependia do quando pagariam.
Redfirmé se exigtia a possibilidade de passividade sexud e e rindo disse que
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sm, mas dependia da grana e do tamanho do pénis do cliente. E concluiu
dizendo: “n o gosto, mas pagando bem...”.

Confirmou que mulheres raramente queriam michés de trottoir,
preferindo os de Classificados. Mas que €e n 0 se anunciava porque so fazia
programas quando queria e se usasse 0 anuncio n o teria como escolher os
dias e horas para td aividade. Contudo, airmou que gostava de ler os
Classficados paraver 0 que ofereciam 0s outros caras.

Note nos exemplos abaixo que muitos dos sujeitos estipulam horérios
ddimitando claramente a fronteira entre a progtitui 0 e outros aspectos de
sua vida socid, de forma que o motivo dado por Marco € muito mais uma
justificativa subjetiva que pode ser facilmente questionada

HIGOR Moreno Cigano, I
apenas um homem!
sim um mestre do [
da sedugdo. Eles,
sais.Cl/loce
963-2740
horas. .
Figural94: D Caainense,
21 de abril de 1998, p.10

Figura195: Di&rio Catarinense,
01 de junho de 2000, p.10

s plelas, massagem erénca

a partir de R$-20,00 c/dis-

creto local, v

Alexandre. (& :

Figura 196: Dlano Cetannense
4 de agosto de 2001, p,07

Afirmou que os dientes homens n o eram agpenas os velhos, muitos
eram casados com mulheres e outros tinham pouco tempo para se relacionar
guerendo gpenas sexo: “Quando n o tém tempo nem de ca & nanet, 0s caras
vém aqui.” Como citado anteriormente na reportagem do DC, em rela 0 a
progtitui - o feminina das casas de massagem.

Outra forma de encontrar os homens que se prostituem € a virtua®.
Quando percebi a dificuldade de didogar com os homens de rua e de
classificados, tentei também buscar agueles que se oferecem de forma virtud
em sites de bate-papo e sites de encontros.

|

Figura 197: Didrio Caarinense,
03 de maio de 2001, p.15

gFngra 198: Didrio Caainensg,
04 dejulho de 2001, p.04
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www.ilhasex.com O seu guia
para 0 prazer.Escolha pof%‘ﬂm
a companhia |
agradavel(aberto

19 de agosto de 2001, p.11

O ano de 2001 é 0 ano em que apercep 0 bre ainternet como um
novo meio e intensifica nos anlincios. Muitos passam a explorar textuadmente
essa nova ferramenta. Infelizmente, nenhum dos sites que constavam nos
anuncios aindaestano ar. Dessaforma, n o pude estabelecer rdla  esentreas
representa  estextuais e possiveisrepresenta  esfotogréficas.

TENHA sua propria pagi-
na na internet c/ fp':tos
e telefones 24h por dia
pagamento. uni
R$ 100,0

21 dejulho de 2002, p.12

Note pdo exemplo acima que 0os meios de comunica 0 tendem a
sofrer influéncia uns dos outros. Percebendo a I nternet como um ferramenta
cgpaz de manter umasensa 0 de privacidade, a0 mesmo tempo em que ficava
anda mas conhecida sua potencididade mercadoldgica, dentro dos
classificados sexuais pude encontrar, dém dos anlincios que ja continham
sites, esse anuincio (Figura 200) que oferecia a possibilidade do/ da profissiond
do s=xo ter sua propria paging com sua representa o textuad € ou
audiovisud, e assm, conseguir mais clientes.

Segundo Hdll, “Nossa participa o na chamada Internet € sustentada
pda promessa de que €a nos posshilite em breve assumirmos
ciberidentidades — substituindo a necessidade de dgo t o complicado e
fisicamente constrangedor como éaintera ored.” (1997, p. 23)

80 \Ver Capitulo 1, p. 50 Tebela 2.
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O autor fez td afirma o dentro de um exame das transforma es da
centrdidade da cultura e da vida locd e cotidiana na conditui o da
subjetividade e da propriaidentidade. A Internet, vista dessaforma, possibilita
gue os sujeitos intergam de uma forma menos amea adora quanto a quest o
daexpos o socid.

Foi virtudmente que conhecemos nosso depoente tao, no Ste de
relacionamentos Disponivel.comst. Segundo ajorndistaMarij Zilveti, 8

no Brasil, as p&ginas de ciberencontros exisem desde 1997 e vem
aumentando cada vez mas. Os homens s o freqliéncia mgoritaria nos
sites de rdlacionamentos amorosos. E o que conclui um levantamento
redizedo pelo 1bope/ NetRatings. Segundo o instituto de pesquisas, em
mar o de 2004, do totd de 1,228 milh o de pessoas que visitaram sites
de ciberencontros brasileiros, 62,6% eram plblico masculino, e 37,4%,
publico feminino.

Ja que me predispus a encontrar e ouvir 0s sujeitos que se progtituem,
vi também na Internet uma forma de conseguir tais informa es. Em mar o
de 2007 criei uma péagina pessod no ste citado, intitulada “ opesquisador”, e
comecel a buscar por sujeitos que se progtituissem virtuamente, dém disso,
criei 0 emal “pesguisador.ufsc@gmail.com” que também serviria como
MSN.

Apo6s dguns dias de contao via MSN Messenger (programa de
mensagens escritas em tempo red), conseguimos marcar uma entrevista No
dia 28 de junho de 2007, & 15 horas, encontramo-nos em uma cafeteria
proximaa UFSC.

A primerafrase do depoente foi: “Como pesguisador vocé é obrigado
aguardar dgilo, né?’

Percebi, desde inicio, seu medo de uma expos 0 ao julgamento
publico por suas experiéncias, a influéncia de uma condena o mord da
aividade de progtitui 0. Portanto, em umatentaiva de umadivis o iguditaria
de poder entre entrevisgador e entrevistado, ou do poder que umainforma o
pode carregar, decidimos que seu “nome de guard’ (jarg 0 comum quando se
tratade identidades ligadas a progtitui  0) seriaa mehor forma de tratamento,
iss0 se estendeu atodos os michés que me deram ta informa  o.

tdo, com 23 anos na época, terminava suagradua 0 em um curso da
UFSC. Branco, cabelos castanhos, olhos esverdeados, 1,92m,
goroximadamente uns 80 quilos, € o filho mais novo de uma familia de

slywww.disponivel.com
82 Digponivel em http:/ / www1.folha.uol.com.br/ folhal informatical ult124u15867.shtml, acessado em
20 de junho de 2007.
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descendéncia itdiana. Tinha seu proprio carro e morava em um gpartamento
no centro com Seu irm 0, enquanto 0S pais moravam em uma casa no norte
dallhade Santa Caaring, ambos bens préprios, fato que demonstrava seu dto
poder aquisitivo.

Comumente, tendemos a imaginar que a dividade de progtitui o
envolva como dlientes pessoas com maiores ganhos financeros e, ao mesmo
tempo, sga uma dternativa de pessoas de classes econ micas menos
privilegiadas para sua subsisténcia N 0 é o caso de tdo, nem do sujeito da
Figura 201, Marcopollo. Porém, aaud acep o do termo progtitui o remete
a0 sstema econ mico capitdista, sendo uma atividade onde ha a troca de um
servi o por dinhero. O dinheiro é amola-mestradetd aividade.

MARCOPOLLO moreno, sarado
e insaciavel. 1,80 alt., 86Kg,
25a., univ., 100% a’avo c/ lo-
cal, (48) 8804-6651. Busco
vocé de carro. ; .:‘
Figura201: Diario Catannense
25 de mar o de 2004, p.07

Quando questionado sobre como iniciou esse processo, 0 depoente
disse “Ent 0o, € bizarro, partiu de mim. Dizer que fui coagido seria ser muito
hipdcrita. A certa dtura do campeonato vocé percebe que tudo € sexo. E a
uma dtura mais avan ada vocé vé que sexo ainda fica abaixo do dinhero e
tudo é f&cl. Vocé estda em sdas de bae-pgpo, vocé estd na bdada; vocé
come a a perceber gque exise demanda Todo mundo quer e, com certeza,
aguém nesse processo n 0 esta conseguindo por dguma caracteristica especid
(muito felo, muito ocupado, casado, €c), mas enfim, vocé tem ago que
adguém quer, porque sempre tem dguém que quer”.

A no o foucaultiana (1988) de que a sociedade moderna organizou e
fez proliferar grupos com elementos multiplos e sexudidade circulante, uma
distribui 0 de pontos de poder hierarquizados € percebida claramente, nas
girma esacima

Depois de uma breve pausa, prosseguiu: “Enfim, eu pdo menos me
descobri com sexo, ent o n 0 € dgo ‘tabu’ e do jeito que a coisa € encarada
virarotind'.

O “descobrir-s&’ diz respeto a constru 0 de sua identidade sexud.
Em suma, ee percebeu-se como homossexud com o ato fisico, en o0 em sua
afetividade “Eu me aceitel gay aravés do sexo. Meu primeiro contato com
carasfoi sexo, e eu fiz muito sexo antes de gostar deum card’.
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Mas “reconhecer-s8’ implica em representar-se. E ai percebemos uma
dicotomia nas representa  es da sexudidade masculing, ora como o sujeto
frégil, préximo do discurso biologizante da feminilidade, ora o sujeito viril.
Note na fda de tado, quando questionado sobre como ee mesmo percebe
progtitutos e clientes: “ Com certeza sarado. Sarado e autoconfiante. Acho que
resume. Porque os clientes n 0 esperam que vocé va chegar la e ficar sem
gra a. Acho que o caraque contrataét o frégil que e quer por as decis esna
m o dedguém. Ent o, de espera‘ser feito’. Elen o quer se sentir responsavel
por nada ou tem 0 extremo oposto que paga pra mandar mesmo” . Como diz
Perlongher (1987), “haveria umatendéncia d polariza o daspos  es sexuas
nos pélos ‘masculino/ feminino™ . Ser “feito” € uma express o gopropriada de
guetos homossexuais e tem o sentido de ser passivo, no sentido den o tomar
a diantdra nas rda es sexuals, n o dgnificando necessariamente ser
penetrado.

Segundo Seffner (2003, p. 171)

A stua o ficamais complicadaquando setrata de caracterizar o grupo
dos rapazes que se progituem, mantendo rela es sexuas mediadas
pelo dinheiro com homens, e que e 0 ab mesmo tempo envolvidos
com suas namoradss, noivas Ou eventuas esposss, em rela es
heterossexuas. Poderiam ser considerados “homens bissexuais’, como
é felto no trabaho de Vadeci Gon dves da Slva (1999)? E os
numerosos homens casados que s 0 associados da Rede Bis-Brasil e
manifestam preferéncia por manter rela  es sexuas com os travestis,
podendo gpresentar uma performance aiva ou passiva, seriam
considerados homens bissexuas?

S narela 0 com ostravestis, des fazem o papd aivo, aguele que se
espera de um homem, e o travesti comportase com uma mulher, isto
caracterizaria a bissexudidade?

As rela es econ micas tém vitd import ncia na manuten o dessa
aividade o que me surpreendeu foi o fato de o ao sexud n o ter a mesma
import ncia, segundo tado: “ Aqude cara estd carente. Ele n o consegue sexo
em situa  es ‘normais, ent 0 ee tenta parecer superior porque esta pagando,
mas no fim ele n o consegue. Se gpega, quer carinho, banho junto, de quer
pagar por um namoradinho. Os meus ‘clientes n o foram caras que me
contrataram por luxdrid’.

Em contrgpartida, o Cliente A &irma que de outro lado, o miché,
também sofre pdo gpego. Segundo ele, muitos dos michés com quem ja saiu
se demongtraram carentes afetivamente e queriam deixar de cobrar pelos
sarvi osprestados parater umarda o mas intima e menos comercid.
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Ainda segundo o Cliente A, muitas dasrela es que sed 0 em saunas
de Florianépolis (onde consideramos prodtitui 0 de trottoir) envolvem
senhores acima de 60 anos e michés jovens e n 0 passam pela esfera sexud.
Muitos dos homens mais velhos v 0 a sauna buscando afeto, pagam para ser
elogiados, ser tocados, tocarem, n o implicando obrigatoriamente em aos
sexuas (masturbatorios, sexo ord ou com penetra 0).

Percebamos, se a orienta 0 sexud é a caracterigtica do ser humano
gue indica sua atra 0 sexud por um determinado sexo/ género, umarela o
sexud é afetiva?

tdo afirma, quando perguntado se, pessodmente, de diferencia afeto
de sexo: “Muito. Tanto que isso foi um fator facilitante [sic] pra me colocar
numasitua o dessas. Eu me achava completamente capaz de fazer sexo sem
me apegar, mas logo VOocé percebe que poucos que contratam querem uma
gozada. Eles querem aen o, carinho, e outras milh es de coisas que o
dinheiro n o comprd’. Portanto, o dinheiro na concep o de tao compra
sex0, masn o compraafeto.

Figura202: D ii Caainense,
14 de agosto de 1996, p.06

Figura203: Di&rio Catarinense,
07 demaio de 1998, p.18

Flra 204: Diario Caarinense,
24 de aboril de 2001, p. 07

Os exemplos acima, e muitos outros vistos, s o contr&ios aconcep o
de tdo. André Allan e Alex vendem carinho diretamente no anincio.

Ao ser perguntado sobre sua necessidade financeira, e disse “Eu me
propus a fazer isso inicidmente por conta de uma divida em uma loja Mais
tarde eu usava como ‘complementa 0 de renda, mas nunca precisei mesmo.
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Podiater feito por outras formas mais féceis, tipo pedir pro meu pa. Mas era
meio que um orgulho e também aidéado ‘dinheiro f&cil’, que logo eu percebi
gue defécil n o tem nadd’.

Poderiamos concluir que essa concep o de “dinheiro f&cl” da
progtitui 0, que ainda hoje percebemos pda fda de tao, vem da antiga
crimindiza o de td aividade. Como j& dissemos, peo ponto de visa dos
discursos normaivos dos dois Ultimos séeulos, a aividade de progtitui o
sempre esteve ligada a0 crime (roubo, extors o, etc.), como uma forma de
ganhos sem muito esfor 0. Mas, ent o, por que €e n 0 acha que sga uma
“granafécil’?

“Fao por mim. Eu tinha uma consciéncia maior daquilo. Eu sabia que
n o era O uma foda. Eu tinha capacidade pra andisar a coisa numa figura
maior. Se eu fosse um ignorante tavez fosse mais f&cil, porque eu n o iame
preocupar com a minha cabe aou com acabe ado cliente no diaseguinte”

Percebemos que o discurso da mord cris como pretens o de
sexudidade ainda hoje pode ser observado; quando questionado se sua dta
excolaridade facilitava sua aceita o das praicas que tinha, tdo responde
“N o é escolaridade, € quest 0 de vadores mesmo. Tanto que tem moleque
pos-graduado que faz. Eu n o conseguia me liberar do fato de uma esposa
estar sendo traida, por exemplo”.

No inicio da entrevista tao airmavater se envolvido com a aividade
de progtitui 0 por 3 meses, mas durante o tempo da conversa esse periodo
mudou para 8 meses. Os encontros tinham findidades diferentes. sexo ord,
sex0 and (onde o cliente era 0 penetrado), masurba o, préticas aetivo-
sociais e 0 custo dependia da findidade. Parater umano o devdores, tado
pesquisava em stes de relacionamentos ou nos anlincios de classificados.
Segundo &firma “Eu chegue a criar ‘andncios, n 0 com pre 0, mas me
‘oferecendo’ de dgumaforma, nalnterngt”.

Quando perguntado sobre como percebia os andncios de prostitui 0
masculing, segundo ele, o primeiro contato que se lembra ter tido com a
atividade, tao fda “Sempreli. Quer dizer, hoje n o leilo, mas no come o eu
sonhava com o dia que eu poderia pagar um. (risos)” e conclui “A idéa é a
fantasia, é ter quem vocé quiser...”.

O que tdo percebe como fantasia, pode ser visto como uma outra
representa 0. O proprio tado € uma representa o daguele jovem de 23
anos, branco, de cabelos castanhos, olhos esverdeados, 1,92m e 80 quilos.
Uma identifica o de s dentro de um outro universo, no qud €ee ficou por
oito meses; cercado anda hoje por reflexos dagueles discursos cientifico,
crimina e mord que herdamos.

Sobre“fantagd’, inlmeros anlincios se utilizaram desse vocabulo.
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Figura205: Di&rio Catarinense,
19 de agosto de 1997, p.11

Figura 206: Didrio Caarinense,
21 dejaneiro de 2001, p.15

Figura 207: Diério Caarinense,
21 de janeiro de 2001, p.15

As fantasias sexuais foram fortemente exploradas. Sexo a dois, sexo a
trés, swings, orgias lud erético. Sadismo, masoquismo e outros fetiches,
puderam ser encontrados nos anlncios, mas acredito que a quest o da
utiliza o do termo fantasia se remeta muito mais a quest es corpéress. S o
representa  esque red am o desgo, o desgo sexud preso aquest es socias,
religiosas, sendo exposto exatamente pda existéncia de um corpo avenda

Devo destacar que no fim de 2000 e inicio de 2001, assim como
ocorrera em 1991 com os andincios de progtitui - 0 femininos, os antncios de
travestis e transexuas passaram a comportar fotografias. Mas diferente dos
primeiros, o rosto era o destaque. Lembrando que os antincios masculinosn o
fizeram uso dessa ferramenta, podemos considerar que ao mostrar o rosto, ou
a pate superior do corpo, as travestis airmam a quest o levantada
anteriormente daimpossbilidade daexpos 0 naturdizadados 6rg os sexuais
em fotografias direcionadas aum grande publico, neste caso o pénis.

|

Figura 208: Di&rio Caarinense, 5
05 de novembro de 2000, p.17 e
Figura209: Diario Catarinense,
11dema 0de2001, p.18 165




Com o andar da pesquisa, e a dificuldade de conseguir entrevistas,
tome como tentativa frustrada a possibilidade de conseguir informa  es sobre
clientes. Alguns dos sujeitos envolvidos com a progdtitui o aé fizeram
men 0 em conseguir com que agum/ aguma cliente me dissesse 0s agpectos
relevantes de sua subjetividade, mas raramente retornaram meus gpelos.

Ao apresentar um artigo sobre o temada progtitui 0 masculing, no 1V
Encontro Regiona Sul de Historia Oral83 em 2007, acabel araindo paraminha
pesquisa a curioddade de muitos as académicog as. E asim como na
publicidede direta, conhecida por “boca a boca’, dgum tempo depois meu
tema chegou as ouvidos do Cliente A, e as minhas referencias identificavels
também. Entendendo a seriedade da pesquisa, Cliente A entrou em contato
comigo e dise que acdtaria me dar uma entreviga ApOs um ano de
desencontros, entre viagens dele e obriga es académicas minhas, marcamos
parauma quarta-feira, dia 27 de agosto de 2009, as 20h em um bar proximo a
UFSC.

Aqui, vgo a necessidade de esclarecer os diferentes publicos que
supunha haver. Somando as quest es de sexo bioldgico, Género, sexudidade,
teriamos a seguinte possivel configura 0: mulheres heterossexuais, mulheres
bissexuais, homens homossexuais, homens bissexuais, travestis e transexuais.
Com a quest 0 dos H3Hs, essa dlassifica o tornou-se irrdlevante. Todas as
pessoas sgam elas homens, mulheres ou transgéneros s o provaves clientes.
E cada qud traria consigo uma constru 0 subjetiva diferenciada acerca da
representa 0 do miché Portanto, a base para a pergunta de o que dra o
publico perdeu sua sustenta o, cada ser humano poderia ter uma resposta
Unica e exclusiva. Mas uma constata o ficou clara, ao longo das entrevistas e
didogos sobre o tema a representa o do miché é uma das principas
possibilidades motivedoras dessaara o.

O Cliente A chegou acompanhado de um amigo, estudante de
psicologia, e n 0 me opus atd fato. Extremamente direto, n o teve 0 menor
problema em me contar detadhes sobre sua sexudidade, pr&icas sexuals, tipos
de parceiros, desgos, prazeres Aos 43 anos, Cliente A n 0 é nascido em
Floriandpolis, e veio segundo disse do interior de Minas Gerais. E um homem
branco, levemente grisdho e aparenta menos idade do que tem. Foi em Bdo
Horizonte que teve seu primeiro contato com a prostitui 0 masculing, apés
se reconhecer como homossexud: “Fui numa casa de massagem com 25, 26
anos, ja era veho, mas n 0 sabia como era quando 0 cara come ou a me
massagear, jA meti am o na bunda dele’, airmou rindo e concluiu dizendo

83 http:/ / www.cfh.ufsc.br/ abho4sul/ pdf/ Raf ael%20Arauj0%20Sd danhapdf
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gue essa atitude n o foi bem aceita, ja que n 0 estava incluida na negocia o
prévia.

Partimos desse ponto: anegocia 0. E o primero demento de teste de
poder, onde o miché tenta demonstrar uma virilidade exacerbada e o cliente
demonstra o poder de escolha financeira. Como nos classificados sexuas 0s
anlncios s o0 a porta de entrada para a negocia o, muito da disputa que va
ser travada entre michés e clientes ja fica pré-estabelecida. Vga nos exemplos
abaxo: aivo, passvo, liberd, j& demonstram os pontos de partida para a
negocia o.

BRENDON moreno claro, olhos
verdes, corpo e rosto bonito.
240.5154. Novo na area, super liberal.

— : Com local Centro 24 H. Sigilo
Fl%adzelr?qa%gleoﬁar;)n%se e descrigao (48) 9968-4507

Figura211: Di&rio Catarinense,
11 de julho de 2004, p.08

FERNANDO mor. atlético
100% ativo At. hot. mot. res.
e festa c/strip (48) -
4294 www.prive.co

Figura 212: Didio Caarinense, -
22 de fevereiro de 2004, p.08

Mas o Cliente A acabou enveredando para as préticas de negocia o
das saunas de Floriandpolis. Quando tentei voltar a conversa para os
Classficados, ee afirmou que muito do que acontece ao vivo, n 0 acontece
pdo teefone Tanto os Classficados, quanto as liga es tdef nicas s o
contratos prévios que s o facilmente quebrados por ambas as partes. “Tem
miché que é sO aivo, no anlincio, no celular, mas nahora, diz que tu é gato e
setu pedir que ele sgja passivo, de cobramais e faz” E seguiu, “tem boy que
chega querendo te comer mas se tu pede outra coisa, de fica totdmente
pedido.” Quando questione que “coisd’ sria essa, Cliente A, riu e
perguntou: “ Sra que devo faar agora? Esperameu suco de laranja chegar ete
conto.”

Disse que jateverda es com uns 40 michés de Floriandpolis e que a
oferta de profissonals aumenta muito no ver o. Refor ando a sazondidade e
territorididade que pude perceber nos anlincios, como nos exemplos abaixo.

RICHARD- passivo e ¢
sadomasoquisn

SANDRO retornando
para llha depois de 1
ano.(048) 983 2904.

Figura213; Di&rio Catarinense, 30
de abril de 1996, p.13 167
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Figura214: D|a‘|o Caannense ) Figura215: Di&rio Catarinense, 18
demar o de 2000, p.10 de setembro de 2005, p.07

Voltou para a quest 0 da negocia o e do contrato estipulado entre
miché e diente gpresentando aspectos positivos de negativos dos diferentes
territorios sexuais (locais ou formas de se achar os michés): “Certa vez, em
Minas, peguei um boy num desses antigos drive-in. Eu acheé que era um
carinha quaquer, mas depois da transa, de disse que custava, digamos, R$
80,00 reais. Eu saque que eramotivo praele me agredir se eu dissessequen o
ia pagar, a disse que se detivesse dito o pre o antes, eu poderiater negociado
outras coisas pra ee ganhar mais. Ai, miché a assm, quando acha que pode
ganhar maisainda deficamaisfécil delidar.”

Com a chegada do suco, questionel novamente tais “coisas’. Ele rindo
disse “Ent 0, miché chega em vocé todo macho, achando que vocé é
bichinha, que va te comer, que € o mach 0. V 0 mostrando o pau duro,
disando. Ai pergunto quanto €, ele responde X, a eu digo que pago 2X pra
ver de cagar.” Como pesguisador, tentei me manter o mais suscetivel possive
paratodas as possibilidades de prazer tido como sexua que encontrasse, dessa
forma, sem gpresentar nenhum congrangimento a0 tema escatoldgico,
guestionei: “Mas em vocé, nasuafrente, o que vocé pede?

“N o faz diferen a O que quero é ver como des reagem. E esse jogo
de quem pode mais que me excita” Cliente A, ao fazer td airma o, acabou
por confirmar que muitas vezes 0 &o sexud n 0 € 0 mas importante de
contratos tidos como sexuais. O bin mio desgo/ prazer pode comportar
inimeras possibilidades mesmo que usuadmente n 0 enquadremos comMo Sexo.
| sso também foi percebido nafdade tdo, ao contar que um de seus clientes
pagava para ser “fistado”, préica sexud onde se introduz a m o e parte do
bra o no nusdo parceiro/ parcera (fistfuck).

A quest o das préticas pouco comuns pode ser vista nos anlincios com
o termo “fantasd’. Aqui notamos que 0 mesmo vocdbulo pode indicar, dém
da quest 0 da constru o corpérea e sua import ncia no desgo sexud, a
possibilidade de préticas tidas como pouco convencionas, por exemplo na
figuragbaixo “ surubas e orgias’.
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Figura 216: Didrio Caarinense,
23 de maio de 2000, p.09

Territdrios e Formas de Oferta

Sobre os territérios e formas de encontrarmos michés, podemos
perceber no andincio da Agéncia Taxiboy ano o de que aprostitui o derua
estdem um nive hierdrquico inferior as demais.

!
|

\
I

i

il

Figura217: Di&rio Catarinense,
25 de maio de 1995, p.14

Pode-se &firmar, portanto, que os andincios retratavam ta concep o,
mas n 0 Creio que a persegui 0 contra a progtitui o de trottoir sga t o
recente, segundo Cristiana Schettini Pereira, em “ Que tenhas teu corpo: uma
histéria socid da progtitui 0 no Rio de Janeiro das primeras décadas
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republicanas’ 8 essa no 0 ja podia ser vista em um reflexo da repress o
policid daqude periodo. A diferen aagui, € que da se volta das mulheres para
0s homens. S sobre as mulheres de 1920 e 1930 0 argumento era sanit&rio-
higienista, sobre os homens de 1990 e 2000 o argumento é a violéncia O
discurso da atividade como for a fisica € ligado a violéncia para a
masculinidade, e é ab mesmo tempo ponto negativo para os michés de rua
Em 1989, pode-se encontrar na revisa VEJA, na s o Policid, uma
matéria sobre td quest o: “Com 1,80 metro, 80 quilos, louro e de olhos azuis,
Fortunato diz que aranjou clientes poderosos muitos deles casados.”
Alcunhado de “O matador do Trianon”, o miché de 26 anos que fazia ponto
no parque Trianon, em frente a0 MASP (Museu de Arte de S o Paulo), apds
ter sdo preso por furto e extors o, confessou ter matado mais de 13 clientes,
“ quase todos executivos gque circulavam de dia pela avenida Paulista. Todos os
caimes tiveram requintes de cruddade” A reportagem anda segue
descrevendo aguns dos homicidios e ligando o miché ao vicio em droges.

E

Pouicia

oo i Levaerc
ke de pmuai, moxsdun. N Gt e pans o d g € debee
quaatein. 1 pukia I et

e — v
o rpres e e A e 4 kg Al Cakn ¢

VI, 608 sETEMBRD, s 0

Figura218: RevistaVEJA, 06 de setembro de 1989, p.56

N 0 é sem motivo que em 1995 pude encontrar um anuncio tratando
as vantagens de contratar um miché de agencia em detrimento de michés de
rua Cliente A afirmou isso também, mas enfatizando a quest o do miché de

84 SCHETTINI, Cristiana “Que tenhas teu corpo™: uma histéria social da prostituicdo no Rio de Janeiro das
primeiras décadas republicanas. Rio de Janeiro: Arquivo Naciond, 2006.

170



sauna “Na sauna é mais tranquilo porque para trabahar 14 os boys precisam
seguiir asregras da casa Tem um que foi expulso, 0 Marco [ja citado] porque
brigou com outro que roubou um cdular de um terceiro.”

Gogaria de rdembrar que ta pensamento discriminatério que reca
sobreaprogtitui - o detrottoir, pode facilmente ser percebido nafdade Cliente
A voltando-se para os garotos de programa de Classificados “Tem miché que
na sauna gque também usa anlincio, mas eu prefiro os da sauna porque posso
ver a0 vivo e me preocupar com roubo, violéncia”

Em 2007, foi publicada no jornad Hora de Santa Caarina a pris o de
um garoto de programa que drogava ag/ os dientes e furtava suas casas. André
Freitas Vargas, de 29 anos, foi detido no bairro do Campeche com uma moto
edois carros furtados, indiciado por intercepta o.

- -

Ll

2

Mercadorias #

encheram =

setemalas W ‘\Oon
" < )

Figura 219: Hora de Sinta Catarina, 09 de maio de 2007, p.22

Percebo que, como forma de minimizar a liga o da progitui o
masculina com a violéncia, os michés passaram a utilizar nos anlincios a
guest 0 da escolaridade. A partir de 1996 muitas representa  es come am a
comportar a forma o académica Mas foi no anho de 2002 que td
caracterigtica foi mais fortemente evidenciada. A forma o universit&ia servia
para tais sujeitos como uma forma de dedocar a virilidade de uma zona de
aividade para uma zona de intelectudidade. Além desse dedocamento, pode-
se deduzir também que a utiliza o do vocdbulo “universitaio” servia como
forma de vdoriza o socid. Ainda hoje se tende a consderar que aeduca o
congtréi sujeitos mais conscientes de sua vivéncia socid e com mehores
possibilidades financeiras.
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Figura220: Diario Catarinensg, 12
de setembro de 1996, p.21

Figura221: Di&io Caarinense, 16
demar o de 1999, p.06

Figura222: Di&rio Catarinense, 14
dejulho de 2002, p.12
Um fator de importante destaque na pesquisa é o fao de que muitas
representa esrefor aram a regiondidade da origem do garoto de programa
Pude encontrar os galichos, 0s mato-grossenses, 0s cariocas, 0S Mineiros, 0s
paranaenses, entre outros, refletidos nas representa es.

Figura223: Diario Caarinense,
04 de abril de 2000, p.08

“Figura 224: Diario Caarinense,
04 de maio de 2000, p.11

Figura225: Diario Caarinense,
07 de setembro de 2000, p.11
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Em contrapartida, n o vi deformat o afirmativaaorigem catarinense.
Assim, mesmo entendendo quen o éumaafirma o contumaz, destaco como
eemento congtante e que pode ser tido como especifico daregi o da grande
Florianopolis a utiliza o do vocéulo “surfigd’. Esse moddo de
representa 0 eclodiu a partir de 2001 e se multiplicou nos anincios
rapidamente. E inegave o fato de que Floriandpolis se firmou no imaginério
naciond como uma cidade turigtica repleta de praias, assim, a mehor
representa 0 de um jovem, que a0 menos resdisse na cidade, é a
representa 0 de um surfista, com musculatura definida e pele bronzeada

JUNIOR 18 anos, surfista bem MAYKON 1.83m,78Kkg,mor.
: Atendimento 24hs. surf. univ. c¢/20cm. Strip p/
elas e casais.(48)9903-2494

Figura226: Di&rio Catarinense,

i i 227: Di&io Caai :
03 de fevereiro de 2002, p.12 Figura iario Catarinense,

21 dejulho de 2002, p.12

LUCAS E FERNANDO 23/25 3.
surfistas sarados. Universt
educados. At. juntos ou se
parados. (48)9104-9721.
Figura228: Di&rio Catarinense,
06 de outubro de 2002, p12

N o se pode airmar que td representa 0 sga especifica da origem
caarinense, 0 surf, como esporte, pode ser encontrado em praticamente toda
aregi o litor neado planeta e quaquer pessoa que se sinta gpta pode pratica
lo. Mas 0 smples fao de perceber 0 qu o intensa foi a utiliza o de td
modaidade demonstra que a constru 0 de um modelo de masculinidade na
grande Floriandpolis parece ter sido fortemente influenciada pela geografia do
territorio. Vgano exemplo aaixo, Figura 229.

MARCELO - 21 anos, 1.78'
alt., 72 kg, estilo garoto de
praia!! (48) 9965-7221.
Figura229: Di&rio Catarinense,

14 de janeiro de 2001, p.15

Alguns dos anincios quebram com o modelo de aniincios composto
por representa s corporess.
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Figura230: Di&rio Catarinense,
18 de agosto de 2002, p,12

" Figura231: Didrio Caarinense,
17 de julho de 2003, p.18

Ricardo atraiu minha aten o peo tipo de sarvi o oferecido. Ao invés
de se representar, 0 sujeito em quest o enfatiza em sau anlincio que oferece
srvi 0s de masturba 0 para homens e dessa forma, n o precisa definir-se
como passivo, aivo, versdil, afind, n o ha intercurso em ta pratica Outro
detahe importante é o plblico ainda pouco explorado, os universitarios.
Enquanto muitos andincios oferecem a forma o0 académica como parte da
representa 0, Ricardo oferece promo o0 para estudantes, percebendo-os
como potencias consumidores.

Alids, 0 custo dos programas € ago que preciso evidenciar. Se antes
houve uma disputa de mercado entre agéncias como visto no Capitulo 2, com
0 aumento da concorréncia, entre miché fossem agenciados ou n o
agenciados, houve também concorréncia entre os vaores dos programas.

Figura233: Di&rio Catarinense,
05 de sstembro de 2000, p.09

Figura232: Di&rio Catarinense,
08 de agosto de 2000, p.09

Em 2000 pudemos ver que michés cobravam 0 mesmo vaor,
contudo, Roberto oferece 2 horas de servi 0s contra gpenas uma hora de
Luan.

“Figura 234 Didrio Catarinense, Figura 235; Didrio Catarinense,
14 de janeiro de 2001, p.15 24 de julho de 2001, p.09

$0 p/elas, massag
a partir de R$
creto local, ’

Diério Caainense,
14 de agosto de 2001, p.07
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Os anuncios de 2001 foram os que encontrei com 0s menores vaores.
Enguanto Roberto construiu suarepresenta o corpérea, Marcdo e Alexandre
enfatizaram os servi os oferecidos. Deve-se ressdtar que nesse periodo eram
raros os Classificados masculinos que faziam men 0 amassagens.

- — . 7 Figura238: Diario Caarinense,
Figura237: Diario Catarinense,
10 de fevereiro de 2002, p.12 13 demar o de 2002, p.04

inga 240: Diario Caarinense,
21 de aboril de 2002, p.12

Figura239: Di&rio Catarinense,
14 demar 0 de 2002, p.11

Em 2002, pode-se perceber que os vaores eram os mais variados. Vitor
Hugo oferecia seus servi os aR$ 100,00, sendo o mais caro, mas também era
0 Unico antincio com dote. Cristian cobrava R$ 50,00, Cris e Ricardo juntos
cobravam R$ 100,00. Devemos considerar que os michés da agencialron Man
eram 0s gque menos receberiam pelos servi os oferecidos, visto que dém de
ter o menor vaor, ainda seria preciso reembolsar parte paraos agenciadores.

Figura 24L: Diério Catarinense,
27 de fevereiro de 2003, p.07

' Figura 242: Didrio Caarinense,
22 dejunho de 2003, p.12

“Figura243: Didrio Catarinense,
25 dejunho de 2003, p.09 Figura244: Di&rio Catarinense,
06 de novembro de 2003, p.07
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No ano de 2003, pode-se perceber que 0 numero de michés que
cobravam vaores mais dtos foi maior do que no ano anterior. Marcelo e
Nando s o exemplos desses vaores mas a representa 0 do primeiro como
bem dotado pode ser uma possibilidade para justificar o vaor, enquanto para
a representa 0 do segundo, a idade e o corpo sarado parecem s a
justificativa

Figura246: Di&rio Catarinense,
04 de mar o0 de 2004, p.06

Figura245: Di&rio Catarinense,
08 de fevereiro de 2004, p.08

" Figura 248: Didrio Catarinense,
30 de maio de 2004, p.08 30 de maio de 2004, p.08

Figura247: Di&rio Catarinense,

Em 2004, pude encontrar 0 anlincio particular com o maior vaor de
toda a pesquisa, Lucas cobrava R$ 200,00 e sua repressnta 0 n o trazia
aspectos ligados a corpordidade de formaclara. A referénciaaexpress o “pin-
up boy” serve para demongtrar que ele tem conhecimento da culturainglesae
suas express es idioméicas. O termo foi comumente utilizado nos EUA,
durante os anos 1950 para descrever 0s desenhos sensuais de mulheres, pin-up
girls. Partindo dessagpropria 0, um “pin-up boy” é um modelo cujasimagens
sensuais produzidas em grande escaa exercem um forte arativo na cultura
pop. Degtinadas d exibi o informd, os pin-ups congtituem-se num tipo leve
de erotismo®s. Ja 0 anlincio de Diogo, apesar de ter menor vaor, oferece
como drativo o DVD, gparelho detronico parareprodu o de audio-visuas
,dém do dote.

Figura250: Di&rio Catarinense,
13 de outubro de 2005, p.06

Fira 249: Di&rio Catarinense,
20 de mar o0 de 2005, p.08

85Digponivel em http:/ / lazer.hsw.uol.com.br/ pin-up.htm, acessado em 13 de dezembro de 2009.
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Figura251: Di&rio Catarinense,
04 de dezembro de 2005, p.06

O anlncio da agéncia Cowhoys, no ano de 2005, traz novamente a
guest 0 da seguran a, ou n o violéncia, como diferencid entre os demais
classificados, mas agrega aisso o maior vaor encontrado nos Classificados do
DC aéent 0. O anlincio da Garotos da Ilha também tenta explicar o custo pda
express 0 “dto nive”. Como a ¢tica de mercado capitdista exige, quanto
maior aqudidade, maior o pre o do produto.

Sobre as masculinidades encontradas nos anlincios e, por conseguinte
dos entrevistados, o entendimento desse conceito foi extremamente
diferenciado em cada um dos sujeitos, cada qud agregou vaores diferenciados
a0 que jugtificava como masculino, contudo, certos aspectos tenderam a ser
refor ados em grande pate das representa es o masculino  foi
congtantemente exemplificado como viril. Ser macho é ser fiscamente
virilizado, ou sga, musculoso, rude, agressivo e competitivo. Perceba no
anuncio abaixo aquest o dadisputa

Figura252: Di&rio Catarinense,
12 de abril de 2001, p.13

Outros vendiam a masculinidade de forma direta. Ora com referencias
como “n o aeminado”, oracom aafirma o textud “masculo”.

PATRIC, 1,78m
po. gliclico,

R

» 23 anos, cor

Bbsasee i : Figura254: Di&rio Catarinense,
Figura253: Diario Catarinense, 03 de abril de 2001, p.08
10 de julho de 2000, p.09

Figura255: Di&rio Catarinense,
14 de abril de 2002, p. 12
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Voltando aquest o dos espa os fisicos onde comumente encontramos
0s garotos de programas na grande Floriandpolis, cito dados de uma pesquisa
redizada no termind rodovi&io Rita Maria por académicos®® do curso de
Ciéncias Sociais da Universdade Federd de Santa Catarina. Foi congtatada a
pelos pesquisadores aindpiéncia da dientda feminina A progtitui 0, naguele
cas0, é umarda o entre homens. Outro aspecto importante, segundo des, é
as contrastantes faixas etérias entre michés e clientes. Estes eram “velhos’, em
média entre 40 e 80 anos de idade e os michés eram jovens, muitas vezes
adolescentes, suas idades em gerd variam entre 18 e 25 anos.

A maioria dos entrevistados que praicaram o ao da progitui o
masculina no termina rodovi&rio referiram-se ab mesmo como “fazer miché’,
enquanto que uma minoria (um em sete) demonstrou n o utilizar do termo
“fazer mich& em seus didogos cotidianos, entendendo e verbdizando o ato
daprogtitui 0 masculinacomo “ progtituir-sg'.

Referente a acep o0 do termo, que denomina o miché como uma
espécie sui generis de cultores da progtitui o, foi percebido naguela pesguisa o
seu uso de forma generdizada entre os entrevistados: “sou miché&’, “de é
mich&’, “ 0s outros michés’, etc.

A patir destas constata es des julgaram necessaio dividir os
praticantes da progtitui o masculina em dois grupos. no primero grupo (a
maioria dos entrevistados) os michés que necessariamente reconhecem-se
como michés e exibem regularidade di&ia no ao de prostituir-se (no termind
rodoviario ou em outros pontos na cidade, como a Pra a XV de Novembro e
a Avenida Hercilio Luz). No segundo grupo (a minoria dos entrevistados) os
praticantes n 0 se reconhecem como michés ou os termos “fazer miché&' e
“mich& n o trangparecem no seu discurso. A regularidade do ao de
prostituir-se neste grupo é esporadica, variando de umavez a cada diaaé uma
VEZ por semana

O primeiro grupo, para tais pesquisadores, goroximase do conceito de
miché profissona (PERLONGHER, 1987, p. 131), agudle que pratica o ao
da progtitui o com regularidade diaria, enquanto que o segundo grupo
goroximase do conceto de miché ocasond, os que se prostituem
ocasiondmente. Estadiferencia o por grau de profissonaismo foi observada
entre os michés que se prostituem no termind rodovi&io, assm como
também foi observada a existéncia de diversos niveis intermedi&rios entre o

8 PPCC — Préicas Pedagbgicas como Componente Curricular, Faculdade de Ciéndias Socias,
Universdade Federd de Santa Caarina, Ano/ semestre: 2008.2. Progtitui 0 Masculina no Termind
Rodovi&io Rita Maria Académicos: Danid Vitor Pereira Rgphael Alves Augusto, Renata Laurente,
Reruilquer Oliveira Willian Ramos. Professores orientadores: Maria Soledad Etcheverry Orchard,
Miriam Furtado Hartung e Remy José Fontana.
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miché profissond e o miché ocasiond, o que dificultou o processo de
enquadramento dos entrevistados em um ou outro grupo. Para aguela
pesquisa, amaioria dos entrevigados n o fez distin o de acordo com grau de
profissondisno dos michés, todavia, observou-se que enquanto aguns
michés retornavam ao “ponto” do RitaMaria com regularidede di&ria e faziam
mas de um programa por dia outros retornavam sem freqiéncia regular.
Alguns michés ocasionais que n 0 se reconheciam como michés, por vezes
progtituiam-se por necessidade. Outros michés tidos como ocasionais
progtituiam-se, também, pdo prazer e desta forma retornavam ao “ponto”
guando Ihes era conveniente.

Em contrapartida, em minhas incurs es pelos territérios onde
encontramos comumente 0s garotos de programa procurel, opostamente aos
pesquisadores do termind RitaMarig, n o enfatizar adiferencia o de grausde
profissonaismo. Definir-se como miché garoto de programa ou progtituto
com regularidade de hor&ios n 0 pareceu ser uma quest 0 que devesse ser
guestionada. Ser miché ocasondmente ou cotidianamente n o influenciaria o
fato de se progtituir. E a0 progtituir-se, 0 mais importante pra minha pesquisa
eraaformacomo o sujeito se representaria. | ndependente de ser quatro vezes
a0 dia, ou uma vez no més, foi importante para mim perceber como
organizaram sua subjetividade em torno do tema

Os pesguisadores do termind, ao andisarem os sujeitos da progtitui 0
de trottoir, utilizaram as mesmas técnicas que optei com os garotos da Avenida
Hercilio Luz: observa o participante e entrevista semi-estruturada

Segundo relataram, ocorriauma grande trama de inter-rla es entre 0s
sujeitos da rodoviaria Excluindo-se os usu&ios passageiros de transportes,
gue gedmente encontravam-se dheios aos processos do cotidiano, os
pesquisadores observaram trés grupos que se relacionam de aguma forma
com a progtitui 0 masculina os michés, os clientes e os funcionarios. Cada
um representava um papel especifico cujo objetivo va de encontro ou ao
encontro dos demais.

Sobre os michés do termina Rita Maria, eles concluiram:

Em gerd se gpresentam com roupas de boa qudidade e limpas, de
banho tomado recentemente.

As suas origens s o variadas. dguns michésvém deforado estado (S o
Paulo, Rio de Janeiro, Parand), outros vém do interior de Santa
Caarinag, assim como da capitd.

Segundo relaos, o nimero de jovens que utilizan o termind
rodovi&io para se progtituirem é superior a 20. A Unica caracteristica
€em comum gue oS une em um sO grupo é a idade, em gerd, de
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goroximadamente 18 a 25 anos. Harelaos de michés menores deidade
(15 anos) e aé 30 anos.

Diferente do nimero citado na rodovi&ria, na Avenida Hercilio Luz
raramente visudizel mais de 10 garotos de programa a0 mesmo tempo. E
como n 0 exite uma rede de sociabilidade, os garotos de programa
guestionados n o sabiam quantificar quantos batahavam naqudaregi o.

Foi obsarvada uma vasa multiplicidade de padr es estéticos e
comportamentals entre os garotos de programa, podendo ser
observados michés de gparéncia em gerd ligada a moradores de rug,
jovens estudantes, “ hippies’ vendedores ambulantes, entre outros.

Jaelareci, masrefor ard que esteticamente os michés da Hercilio Luz
se vestem como jovens comuns, sem pertencer a uma “tribo” especifica, nem
parecerem mdtrapilhos.

Muitos dos michés entrevigados n o reconhecem amaioria dos outros
michés, fazendo com que n o possamos identificdlos como
pertencentes a uma Unica e unida classe trabahadora. Entretanto n o
foram observadas disputas de pontos ou rivaidades entre grupos ou
rixapor clientes.

Sobre informa o, a entrevisga com o Cliente A também reafirma
gue nas redes sociais dos garotos de programa da grande Floriandpolis n o
existem rixas por dientes. “Eles, nasauna, n o disputam suaaten 0. Umavez
um me ofereceu 0 programa e quando eu disse que queria provar outro de
salu sem 0 menor problema”

Foram congatados va&ios peguenos grupos que passam juntos boa
parte do tempo de “ponto”, tendo relacionamentos de convivéncia
€/ ou amizade. Em gerd esses grupos n o s o fechados a entrada de
novos membros, n o excluindo a existéncia de michés “ solitérios’, que
n o seidentificam como fazendo parte de nenhum grupo.

Muitos michés que usam do termind para locd de trottoir (exposi 0
em locais plblicos, em gerd em passeios, de vendedores de servi os
sexuas) também se utilizam de outros locas para a mesma atividade,
como a Pra a Quinze de Novembro e Avenida Hercilio Luz, ambos
também locdizados no Centro, podendo “fazer ponto” em véaios
locais num mesmo dia
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Esse fao também pode ser congtatado por mim, pois eventuamente
reconheci 0s sujeitos da Avenida Hercilio Luz na Pra a XV de Novembro.
Mas com a proximidade territorid dos dois locais, isso seria uma tendéncia
comum.

So trés os principas egpa os sodas publicos na cidade de
Florianopolis onde podemos encontrar com maior frequéncia os sujeitos
envolvidos com a progtitui 0 masculina Avenida Hercilio Luz, Pra a XV de
Novembro e Termind Rodoviaio Rita Maria Todavia, pude notar que
eventudmente o Largo da Alf ndega, a Avenida Centrd do Kobrasol (na
cidade de S 0 Josf) e ruas onde existam boates destinadas ao publico gay em
Floriandpolis também servem como vitrine para os profissonais do sexo.

Partilhando das mesmas dificuldades que eu, os académicos de Ciéncias
Sociais da UFSC, concluiram sobre os dlientes que:

De um modo gerd, s 0 homens mais velhos que os michés, de idade
em média entre quarenta e oitenta anos. Assm como o0s michés, os
clientes s 0 de variados padr es comportamnentais e estéticos e de
diversss camadas socias e econ micas. Foram observados clientes
tidos como gordos, magros, dtos, baixos, de boa gparéncia ou n o,
casados, separados, solteiros. Segundo um miché informou, “Vem
velho da favela, vem velho de carro, vem velho a pé, vem velho de
‘bus o', vem gente que n o évelho, umaputariado caradho”.

E acabaram por dividi-los em dois grupos:

Clientes motorizados, ou sgja, que v o de carro ao termind e o utilizam
para levar 0 miché a outro locd ou mesmo desfrutar dos servi os do
mesmo dentro do carro.

Clientes n o-motorizados, ou sga, clientes que v o a0 termind de
todos meios de transporte que n 0 um caro, como nibus, apé, etc, e
v o parao locd dapresta odeservi osdamesmaforma

Em nenhum momento observel na Avenida Hercilio Luz clientes sem
automéve. Mas segundo me relaou Kdly Viera presdente da ADEH e
Edrda Guig?, “muitas travestis, quando querem ser passvas, antes de ir
emborano fim da bataha pegam os michés paraum programa’.

Segundo os interlocutores, de um modo gerd, os clientes motorizados
tém maior poder econ mico, ent o efetuam maiores pagamentos.

87 ADEH — Associa 0 das travestis e Transexuas da Grande Floriandpolis e Estrela-Guia, associa 0
das profissionais do sexo dagrande Floriandpolis, entrevistaredizadaem 30/ 07/ 2008, acervo pessod.
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Foi relatada a existéncia de um perfil comum de cliente: motorizado,
casado, muitas vezes com filho(s), situa o financeira esével, efetuando
dtos pagamentos.

N o foi possivel uma coleta de dados diretamente com um dos clientes.
Pelo fato de eles prezam por muitadiscri 0.

Adriana Alves (1992, p.44) retratou os clientes da seguinte forma ao
entrevistar um proprietério de agéncia masculina

Mulheres - de 40 anos para cima, classe media dta e dta,
chamam para suruba (sexo grupd) e dois rapazes para dupla
penetra o.

Homens — 25 anos pra cima, filhinho de papa (homens que
moram e dependem dos pas). 30 a 35 anos, homossexuas
casados — “entendidos’. E com mais idade s 0 homossexuais
assumidosevivememfun odeca .

Gogariade refor a que por mais que a progtitui 0 masculina pare a
estar intimamente ligada & homossexudidade, isso n 0 pode ser airmado se
observarmos os antincios masculinos. O fato de encontrarmos um grande
nimero de anlincios especificamente voltado para“das’ demonstra o quanto
a logica de mercado pode ser importante para a andlise dos dados. Se ha
oferta, no caso anuncios, é porgue ha procura Infdizmente, a sociedade
caarinense, e brasleira, por conseguinte, anda € machita Mulheres
“respeitéves’ jamais fadariam sobre seus impulsos e desgos sexuas, muito
menos quando eles sereferem ao sexo pago.

Influéncia da Midia

A midia quando retrata a progtitui 0 masculina tende normamente a
ligh-la a heterossexudidade. Basta rdembrar as novelas da rede Globo: De
corpo e Alma, citada no capitulo 2 e mais recentemente, 2005 a 2006,
Bdissmag8, onde no capitulo find viu-se a vil , uma senhora de mais de 50
anos, que fugiu do pais com o jovem miché datrama

Ainda nessa novela, uma cenaretrata a quest o daexpos 0 socid da
ocupa o de profissond do sexo. Ao ser descoberto pela familia, Mateus
(interpretado pelo ator Cau  Reymond) ouve do pai:

88 Beljssima foi umatelenovela brasileira produzida e exibida pela Rede Globo, entre 7 de novembro
de 2005 e 8 de julho de 2006, &s 21 horas, totdizando 209 capitulos. Foi escrita por Silvio de Abreu
com a colébora o de S&gio Marques e Vinicius Vianna dirigida por Flavia Lacerda, Gustavo
Fernandez e Natdia Grimberg, com dire o gerd de Luiz Henrique Rios e Denise Saraceni. Disponivel
em http:/ / belissmaglobo.com/ Novela Belissma 0,,4988,00.html, acessado em 01 de mar o de 2009.
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Eu sai que é chao n o poder ter certas coisas. (...) Mas agente n o
pode fazer quaquer coisa por dinheiro (...) Vocé n o pode vender o
Seu corpo e principdmenten o pode vender 0 seu amor. Que VOcé tem
gue guardar pra dguém que vocé tanbém ame que vocé também
gueira Sevocé n o tiver isto bem claro na sua cabe a, vocé ta perdido,
meu fillho™es.

A midia congtantemente refor a certos padr es. Profissonais do sexo
n o s o bem acaitos socidmente. Dessa forma, todos agudes e todas aqudas
gue interagem socidmente com tais sujeitos s 0 expostos asrea s adverses.

Ainda sobre esse assunto, temos no filme Loverboy - Garoto de
Programa, de 1989 (EUA), com dire o de Joan Micklin Slver, um
universitario, Randy Bodek (Parick Dempsey) n 0 assume para seus pas que
esta tendo um rdacionamento sério com uma colega de faculdade, Jenny
Gordon (Nancy Vden). Isto a deixa irritada, terminando o relacionamento
com Randy. Parddamente as notas dele na faculdade caem, seu pa s
aborrece e deixa de pagar sua faculdade. Randy descobre que ama Jenny, mas
para reconquistéla precisa voltar para a universdade. Como precisa de
dinheiro, de arruma um emprego como entregador de pizzas, mas muda de
"profiss 0" a0 conhecer uma empreséria, Alexandra 'Alex’ Barnett (Barbara
Carrerg), com quem se envolve rapidamente. Ela o guda financeiramente e,
dém disto, fornece para amigas o telefone de seu trabaho. Quando as clientes
pedem uma pizza "com muitas anchovas' significa que querem seus servi 0s
sexuas. Assim se envolve com mulheres mas vehas, que se sentem
sexudmente frustradas. Por ironia, seu pa achaque o filho é gay. %

No filme, temos a refor o da progitui 0 como dgo efémero,
ocupa odetrans o0 eheterossexud, que sempre parte de um jovem homem
em dificuldade financeira e da procura da satisfa 0 sexud para mulheres em
casamentos longos e frustradas sexuadmente.

Em 1980, o cantor brasileéro Zé Ramaho lan ou seu dbum A Peleja do
Diabo com o Dono do Céu, que trazia a musica Garoto de aluguel (Taxi Boy), com
tons autobiogréficos, pois faz referéncia aos primeiros anos do compositor no
Rio de Janeiro:t:

Baby!

Dé&me seu dinheiro que eu quero viver
Dé&-me seu rel6gio que eu quero saber
Quanto tempo fdtaparalhe esquecer

89Digponivel em http:/ / belissimaglobo.com/ Noveld Belissma 0,,AA1153221-5001,00.html, acessado
em 01 de mar o de 2009.

% Digponivel em http:/ / www.adorocinemacony filmes loverboy/ , acessado em 01 de mar o de 2000.
91 Digponivel em http:/ / www.zeramaho.com.br/ sec_biografiaphp, acessado em 01 de mar o de 2009.
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Quanto vde um homem paraamar vocé
Minha profiss o é sujaevulgar

Quero um pagamento parame deitar
Junto com vocé estrangular meu riso
Dé&me seu amor que dele n o preciso!
Baby!

Nossarela o0 acabaseassm

Como um caramelo que chegasse o fim
Nabocavermelha de umadamalouca
Pague meu dinheiro e vigasuaroupa
Deixe aporta abertaquando for sando
Vocéva chorando e eu fico sorrindo
Conte pras amiges que tudo foi ma
Nadame preocupa, de um margind!

Perceba que o compositor retrata a ocupa 0 como “uma profiss o
sujae vulgar”, e logo depois airma“Déme seu amor que dele n o preciso!”.
A progtitui 0 masculina recebe os reflexos da quest o da insaubridade,
influéncia do discurso higienita do inicio do século XX, voltado
principdmente para a prodtitui o feminina e da quest o da &fetividade
anuladacom amercantiliza o do corpo.

O corpo-mercadoria influéncia também as no es de sexudidade,
segundo Seffner (2003, p.170)

No trabadho de Vadeci Gon dves da Slva (1999) ha uma
caegoriza o da bissexudidade que lida com dois grupos os rgpazes
gue pratican sexo por dinheiro (michés), e os homens casados ou
solteiros que buscam estes servi 0s. Transposta para o modelo de Ross
(1991), os michés estariam na categoria da bissexudidade situaciond, e
seus clientes poderiam recar na caegoria da “homossexudidade
secundérid’. Muitos informantes da Rede BisBrasl manifestaram
preferéncia por rdda es com travestis, 0 que os levaria a serem
classificados no grupo da “bissexudidade técnicd’, na classifica o
proposta por Ross (1991), e que abrange aqueles homens que mantém
rda es sexuas com individuos que sofreramn um processo de
redinhamento sexud, o que seria 0 caso dos transexuas também

Os michés entrevistados por mim variavam quando questionados sobre
suas sexudidades. Aqueles que se reconheciam como gays, agiam de forma
naturdizada quando fdavam de atos sexuais com outros homens, os que se
reconheciam como héteros utilizavam o discurso moneté&rio para justificar
possiveisrda es homossexuas, 0s HSHs. Assim como Adriana Alves (1992),
preciso considerar que muito do que me foi dito possa ter tido influéncia do
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fato de eu ser um outro jovem homem, muito mais préximo darepresenta o
esperada para garotos de programas do que para clientes. Note, a0 perceber
gue a maioria dos seus entrevigados dizia ser heterossexud, a pesguisadora
afirma “que essa respogta edtga relacionada ao fato de que possvemente
esperavam nos agrada™” (ibid, p.149).

A quest 0 de representar-se como 0 objeto de desgo de outrem é
fundamenta paraaocupa o de profissona do sexo. A constru 0 corporea,
sga textud, gestud, nas vestimentas, precisam se enquadrar dentro da légica
da subjetividade coletiva acerca do que é ser homem, ser bonito, ser viril, estar
inserido dentro da masculinidade hegem nica dos espa os onde se eta
inserido. Percebo a subjetividade coletiva melhor retratada no andncio abaixo,
“sou o fruto da suaimagina o”. E como se existisse um padr o imaginado
gue nos guia. Como se todos os diferentes aspectos surgem desse lugar, a
imagina o, prontos e sem influéncias externas.

SOU O FRUTO DA

SUA IMAGINACAO
MORENO CLARO, 1,72
ALT, 78 Kg. TENHO
LUGAR PARA ELES, ELAS
E CASAIS.

FONE (47) 9967.8534
Figura 256: Di&rio Catarinense,
04 demar o de2001, p.17

Neste capitulo, tenteé mostrar os diferentes elementos referentes as
masculinidades representadas nos anlincios de prodtitui 0 masculina A
possivd influénciada midia, das diferentes midias - impressa, &udio e visud; na
constru 0 dessasrepresenta es. Percorri caminhos pardelos, com pesquisas
de outrog as, buscando ver quando, como e se anda havia pontos de
intersec 0 das diferentes subjetividades, dos progitutos, de dientes, de
pessoas proximas aprogtitui  o.

Pretendi também refor & a constru o do fazer historiogréfico,
andisando stua es, buscando dternativas e explica es para determinado
conjunto de fatores reconhecidos nos Classificados, como a uni o em redes
solidérias, 0 aumento de anuncios particulares, a continuidade das agéncias.
Tentei demonstrar, guiado pelos andincios, certas incongruéncias entre o que
e imagina e 0 que se tem; como a quest o da idade dos michés, do jogo da
sexudidade, da constru o de género, de papdis sexuas, entre outros.
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CONSIDERACOES FINAIS

Assumindo a assartiva de que as identifica es masculinas dos
classficados sexuais do Diaio Caainense tém edreta liga o com o
conhecimento historicamente disponive, a abordagem dos anlincios sexuas
desenvolvida nesse trabadho foi possivel porque inlmeras correntes tedricas
como 0 pos-estruturdismo, os estudos culturals, os estudos de género
passaram ainfluenciar asno  es de sexo bioldgico, género e sexudidade.

Ege trabdho dmeou, primordidmente, reconhecer como a
subjetividade coletiva percebeu asrepresenta es eidentifica es dos andncios
de progtitui 0 masculina em Santa Cataring, veiculados no jornd Diério
Catarinense, de 1986 até 2005; e como o masculino foi ressignificado a partir
dos anlncios de progtitui  o.

Entendi subjetividade coletiva como um conjunto de fatores que se
imbricam, e tente reconhecé-los a partir dos dassificados sexuas. Além disso,
considere que a recep 0 dainforma o age de duas formas, ora dterando
adgum dos fatores implicados na subjetividade coletiva, ora construindo novos
eementos subjetivos.

Pretendi apreender o que acontece quando o homem assume a
representa o0 de objeto sexud, como sedaainvers o entre asrepresenta es
sexuas (histérico-socidmente congtruidas, e constantemente desconstruidas,
como ‘masculino sujeito’ e ‘feminino objeto’), que possiveis rda  es sociais e
de poder se constroem apartir dessainvers o. Tente observar quais os fetores
(histéricos, sociais, culturas) influenciaram as repressnta es, buscando
entender como os diferentes dementos se somaram e foram refletivos pelos
anuncios. Almge andisar a mudan a das formas discursivas, a mudan a das
representa es, dentro desse espa o-tempo; lembrando que os andncios
possuem sua historicidade ja que foram Uteis na constru  of desconstru o de
identidades, subjetividades, representa es, préticas, rela es de poder, ao
longo desse periodo tempord, por isso foi necessrio recorrer as fontes, ao
corpus: aos anuncios classficados de progtitui 0. Foram eles meus guias nesse
processo desingulariza o de diferentesidentifica es masculinas.

A congtitui 0 do sujeito, segundo nos mostrou Foucault, envolve
um processo de subjetiva o, pois n 0 existe “congdtitui 0 do sujeito mord
sem modos de subjetiva 0" (1984, p.28), ou sga, toda vivéncia que constroi
subjetividades implica em modos historicamente peculiares de se fazer a
experiéncia do s. Toda subjetividade expressa dgo de impessod porquesup e
processos de subjetiva 0; e 0s saberes e 0s poderes de determinados tempos
procuraram/ procuram domar tas processos. Dessa forma, ao entrar no
universo dos classificados sexuais, tive que tentar reconhecer quais ementos



subjetivos estavam sendo considerados para as diferentes constru - es textuals,
tidas como formas de reconhecer a experiéncia do s. Foi assim que pude
perceber que o termo com a qud trabahamos hoje para definir a progtitui o
nos Classificados, “acompanhantes’, ainda n o havia sido utilizado. Durante
muitos anos, era dentro da caegoria de Massagistas Especiais que
encontravamos os antincios de progtitui - 0 masculing, feminina e transgénero.
Erasob esse outro eufemismo que se referiam ag/ aos profissonais do sexo.

Portanto, tentel recongtruir as teias histéricas dos anuncios. A
influéncia das agéncias, a influéncia dos andncios de encontros, a quest o da
telefonia brasileira surgiram como primeiros elementos com os quals tive que
trabdhar. Dessa forma, umas das primeiras tarefas que se fez necessiria foi
reconhecer quais eram os diferentes andncios que formavam os Classificados
Sexuais. Acabel por definir que seriam divididos em 4 categorias andncios de
encontros; andincios de prostituicdo; anuncios de recrutamento e, por fim, Tele-sexos.

Entendendo que o processo de constru o de representagies tem
edreta liga o com a produ o de identificacdes, uma vez que aqueas
experimentam pos  es de hierarquia e vaoriza o diferenciada no mundo
socid, percebi que arepresenta o, entendida como forma de conhecimento, é
vista como um meio de descrever determinado grupo, situa o ou individuo e
pode ser andisada sob duas varia es ao ou efeto de representar (-s8) ou
Coisa que serepresenta; ou sgja, aimagem gue se congtréi ou o objeto que deu
origem a imagem; ‘descrever’ ou ‘estar em lugar de'. Pude reconhecer, ent o,
gue as representa es dos sujeitos masculinos encontradas nos andncios de
progtitui o tiveram fortes influéncias das representa es encontradas nos
anuncios de encontros.

Ao observalos, pude perceber que as influéncias de uns sobre os
outros seguiram certos tra os histdricos, como por exemplo, 0os primeros
anuncios a utilizar arepresenta 0 corporea foram os de encontros, logo em
seguida os anuincios de progtitui o feminina agenciada se gpropriaram de td
caracteristica Foi preciso que o corpo masculino se tornasse um produto
dtamente consumido para que reconhecéssemos a representa 0 corplrea em
anincios de progtitui 0 masculina agenciados. Pogteriormente, note a
diminui o do custo telef nico e a persegui 0 as agéncias de progtitui o
como facilitadores do aumento do nimero de homens que se representaram
nos anlincios.

Mesmo que ingtituidas como mercadorias, asrepresenta es seguiram
defini  es subjetivas do miché acerca do que de imaginava que o publico
desgjava. Precisel  descobrir quas foram representa es, como a
linguagem operou na constru 0 da representa 0; e que rela  es de poder
puderam ser percebidas naconstru 0 dessasidentifica  es por uso da escrita
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As maérias encontradas no DC e na revisga VEJA, demonstraram
como a subjetividade estava sendo formada. Pude ver quais os dementos
estavam sendo redocados paraaconstru 0 do masculino, e de que formaeles
estavam sendo representados peos anincios. No es como virilidade,
vaidade, sexudidade, surgiam com novas conceitua es paraaconstru 0 do
masculino no periodo estudado.

Tentando responder a indaga 0 de como a subjetividade coletiva
percebeu/ percebe as identifica es dos andncios de prostitui 0 masculing, e
de como o masculino foi ressignificado a partir dos aniincios de progtitui o,
utilizei-me do que Guattari (1986) chamou de “modos de individua o da
subjetividade’; ou sga, 0s momentos em que a subjetividade se reconhece em
um corpo, ou em pate de um corpo, ou em um sstema de pertinéncia
corpord coletiva. Dessa forma, busquei os anincios que mehor retravam a
goropria o, criativa ou passva, dos dementos histéricos e culturais em voga
no periodo.

Andisa 0s anlncios dos classificados desde 1986, surgimento do
veiculo, buscando identificar as diferentesrepresenta es, uastransforma es
textuais a0 longo do tempo. Contudo, ao concluir que esses djetos
representados pelos anlincios n 0 se classificavam como minorias, n o lutando
por uma identidade unificadora, precisei conhecer/ entender suas préticas na
busca de informa es que sanassem as diferentes indaga es ja levantadas
anteriormente. Paraisso, acabe utilizando dementos da Antropologia, como a
observa 0 enogrdfica, em locais onde tais profissonas comumente
frequentam e batdham seus programas. Busguel unificar o maior nimero de
dementos distintos que pude para esse reconhecimento do ‘homem do
anlncio’, para is0, as entrevistas oras, as entrevistas escritas, a observa o
paticipativa, ainser 0 em seus territorios, a andise de outras pesquisas, 0s
didogos parddos, foram de extremaimport ncia

Foram muitos os elementos com que trabahe para entender as
masculinidades dos Classificados sexuas. Os anlincios formaram a pe achave
para minha andise, mas ainda assim, tente buscar em outras midias, outros
velculos, diferentes dementos que me gudassem a compor uma certa
redidade. Como resultado, pude notar que quest es gparentemente aceitas
como verdades para a subjetividade coletivan o s 0 exemplos concretos para
a préica da progtitui 0. A sexudidade definida dentro de determinada
categoria, aidade dos sujeitos que se prostituem, o reconhecimento dentro de
um modelo masculino especifico, tanto para homens que buscam quanto para
homens que oferecem, s o fatores t o difusos que n o refleéem o que as
diferentesrdla esde poder ingtituem como “verdades’.
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Creio que esse trabaho acaba por refletir mais uma possivd andise
sobre as quest es levantas. progitui 0, masculinidades, sexudidades,
subjetividades. O que pretendi com de, antes de mais nada, foi demonstrar o
qu o rico pode ser o fazer higtoriogréfico. O quanto podemos olhar para
guest es goarentemente margindizadas buscando entender como chegamos a
tasfaos.

Busguei demonstrar 0 que aconteceu nos Classificados Sexuas do
Di&io Caarinense a0 longo de 20 anos, como evoluiram, no sentido de
mudarem, o quanto da Higtoria pode ser vista, ou re-visitada, aravés ddes.
Além de tentar também perceber as masculinidades, a digputa por uma tida
como hegem nica, as sexudidades envolvidas as representa es, as
identifica es.

No Capitulo 1, fomos apresentados/ as ao tema. SEXO: VENDE-SE
€ na verdade uma forma de demonstrar que o conceito de sexo é amplo: de
pode abarcar 0 sexo bioldgico, o sexo cultura, o sexo tido como ao sexud, o
sexo0 como sexudidade (desgol prazer). Enfim, s 0 inimeras categorias
imbricadas em uma mesma pdavra sexo. Nos Classficados pudemos ver
todas essas conceitua es. Portanto, 0 sexo, em suas mais diferentes
possibilidades, era (e ainda €) vendido. Ele foi mercantilizado, transformado
em produto, oferecido, buscado. O Capitdismo e sua ldgica mercadolégica o
inseriram dentro de outras categorias. O sexo n o0 foi gpenas definido,
delimitado, enquadrado nos Ultimos 200 anos, de foi também posto davitrine
e quantificado.

No Capitulo 2, n 0 me aive exdusvamente a ligar e andisr 0s
dementos textuais dos anlncios, pretendi buscar os dementos que
influenciaram essa mudan a, os acontecimentos diretos e indiretos que
gparentemente foram os responsavels por dtera  es sutis ou n 0, mas que
foram incorporadas aos anuncios. E ainda hoje podemos ver/ler, sem
sabermos exatamente porque ou desde quando di est o.

Pretendi nesse capitulo vidumbrar os diferentes aspectos histéricos,
com énfase namidiae asrepresenta  es masculinas, que supostamente teriam
feito com gue os anlncios sofressem mudan as em suas estruturas. Dessa
forma, retratando as dtera  es sofridas pdos anlincios, tentel estabdecer uma
evolu o, entendida agui como um conjunto de mudan as graduais na
representa 0 dos sujeitos masculinos anunciados. Almee  também
demongtrar as quest es inerentes aos proprios anlncios, acontecimentos
retraados pedos veiculos que direta ou indiretamente incidiram nas
representa es e masculinidades implicadas, e associar tal historicidade com o
arcabou 0 tedrico do qua me gpropriei anteriormente.
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No Capitulo 3, tentel mostrar os diferentes eementos referentes as
masculinidades representadas nos andincios de progtitui - 0 masculina. Andisel
apossive influéncia da midia, das diferentes midias - impressa, &udio e visud;
na consru o dessss representa es. Percorri caminhos pardelos, com
pesquisas de outrog as, buscando ver quando, como e se ainda havia pontos
de intersec 0 das diferentes subjetividades, dos progtitutos, de clientes, de
pessoas proximas a progtitui 0. Pretendi também refor a a constru 0 do
fazer historiogréfico, andisando stua  es, buscando dternativas e explica es
para determinado conjunto de fatores reconhecidos nos Classificados, como a
uni 0 em redes solidérias, 0 aumento de anlincios particulares, a continuidade
das agéncias. Tentei demondtrar, guiado pelos anlincios, certas incongruéncias
entre 0 que se imagina e 0 que se tem; como a quest o da idade dos michés,
do jogo da sexudidade, da constru o de género, de papéis sexuas, entre
outros.

Os anuncios mogtraram redes socias dtamente diversificadas, neles
pudemos encontrar tantas e tamanhas diferentesrela  es, que des assumem a
dimens 0 de um outro universo. Um universo do sexo, com agueles que
vendem, agudes que compram, agueles que recrutam e agenciam, os que s o0
agenciados, 0s gque buscam companhia, os que oferecem gpenas sexo, 0 Sexo
virtud, enfim, redes socias virtuals (sem o conteto fisico), redes socias reais
(com contao fisco), representa es, identifica es e masculinidades
compostas por infinitas teias que nossos olhos tecem enquanto lemos.

Esse trabdho n o termina por um “condui-se que’. Minhas
considera es devem ser vistas como reticéncias, como pontos e virgulas a
esperade novos dementos e novas deriva €s.
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