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Minha Vida
RitaLee
Composicdo: John Lennon E Paul Mc Cartney

Tem lugares que me lembram
Minha vida, por onde andei
As historias, os caminhos

O destino que eu mudei...

Cenas do meu filme

Em branco e preto

Que o vento levou

E o tempo traz

Entre todos os amores

E amigos

De vocé me lembro mais...

Tem pessoas que a gente
Nio esquece, nem se esquecer
O primeiro namorado
Uma estrela da TV
Personagens do meu livro
De memorias

Que um dia rasguei

Do meu cartaz

Entre todas as novelas

E romances

De vocé me lembro mais...

Desenhos que a vida vai fazendo
Desbotam alguns, uns ficam iguais
Entre coracdes que tenho tatuados
De vocé me lembro mais

De vocé, ndo esqueco jamais...



RESUMO

Este trabalho tem como objetivo apresentar a possibilidade de uma revista, destinada ao
publico feminino, servir como “lugar de memoria” (Pierre Nora). Para tanto, formou-se
um grupo com trés mulheres que foram leitoras da revista Capricho nas décadas de 1950
e 1960, onde elas puderam folhear exemplares da revista da época citada. As memdrias
das trés entrevistadas me deram o “sumadrio” desta tese. Suas falas lancaram fardis diante
de alguns temas, como a publicidade e as fotonovelas. Dessa forma, dividi este trabalho
em duas partes. A primeira, que compreende o capitulo 1, estd relacionada ao primeiro
momento de minha pesquisa, ao contato que tive com minhas trés entrevistadas. Neste
capitulo discuto dois grandes temas: memoria e as possiveis relagdes estabelecidas entre
leitoras e revistas. A segunda parte desta tese é composta por dois capitulos: um sobre
fotonovela e outro sobre publicidade. A fotonovela foi referida, por todas elas, como
sendo o grande motivador para a compra da Capricho. Neste capitulo conto um pouco da
histéria deste tipo de narrativa sentimental, num segundo momento abordo a relagdes
entre leitoras e fotonovelas, tecendo discussoes sobre as heroinas, os herdis, o amor, 0s
codigos morais e de conduta, entre outras questdes. A publicidade foi o maior
desencadeador de memorias. No capitulo dedicado a esse tema discuto a possibilidade
que a publicidade abre para a andlise dos papéis sociais que se espera que sejam
desempenhados por mulheres e homens de uma determinada época. Apresento reflexdes
acerca da publicidade como fonte de informagdo, na seqii€éncia, desenvolvo uma
discussao sobre a relagdo entre os antncios e os cuidados de si e os cuidados do outro,
seguido por ponderagdes sobre as imagens das mulheres que ilustram as publicidades.
Importante ressaltar que todos os temas que discuto ao longo desta tese: memdria,
praticas de leitura, fotonovela e publicidade, tém como pano de fundo as categorias
género e subjetividade. Através desta pesquisa foi possivel vislumbrar uma forma de
acesso através das revistas, memdarias e narrativas a aspectos relacionados a histéria das
mulheres e das relagdes de género. Ficando, também, evidenciado que a revista Capricho
além de um “lugar de memdria” compreende um espaco de contribuicdo para a
constituicao de subjetividades de mulheres de diferentes épocas.

Palavras-chave: revista feminina, lugar de memdria, subjetividade, fotonovela,

publicidade, género



ABSTRACT
This paper aims to present the possibility of a magazine, aimed to female readers, serving
as "place of memory" (Pierre Nora). In order to this, it was formed a group of three
women who were readers of the magazine Capricho in the 50s and 60s. In this group they
could browse magazine copies of the mentioned time. The memories of the three
interviewed, gave me the "summary" of this thesis. His speeches have lights in front of
some topics, such as advertising and fotonovelas. Thus, this study I have divided into two
parts. The first one, which includes Chapter 1, is related to the first moment of my
research, the contact I had with my three interviewees. This chapter discusses two major
themes: memory and the possible relationship between readers and magazines. The
second part of this thesis consists of two chapters: one about fotonovela and the other
about advertising. The fotonovela was said by all of them, as the great motivator for the
purchase of Capricho. This chapter contains a bit of history of this type of sentimental
narrative, in a second moment the relationship between readers and fotonovelas, weaving
discussions about their heroines, the heroes, love, and the moral codes of conduct, among
other issues. Advertising was the biggest trigger of memories. In the chapter devoted to
this subject I discuss the possibility that advertising can open to the analysis of social
roles that are expected to be played by men and women a certain age. I present reflections
on advertising as a source of information in the sequence, I develop a discussion on the
relationship between the ads and care for themselves and the care of another, followed by
weights on the images of women that illustrate the advertisements. It is important to
emphasize that all the issues I discuss throughout this thesis: memory, practice in reading,
fotonovela and advertising have the background to the categories of gender and
subjectivity. Through this research was possible to glimpse a way of access through the
magazines, memories and narrative aspects of the history of women and of gender
relations. Being also shown that the magazine Capricho addition to a "place of memory"
is an area of contribution to the formation of subjectivities of women of different ages.
Keywords: women's magazine, place of memory, subjectivity, fotonovela, advertising,

gender
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Introducao

A revista Capricho faz parte do meu universo como pesquisadora desde o trabalho
que desenvolvi no mestrado, no qual investiguei as concep¢des de adolescéncia,
sexualidade e género veiculadas nesta revista entre os anos de 1952 e 2003'. Concluida
essa pesquisa, surgiu o interesse em continuar, no doutorado, esta investigacdo.
Inicialmente tive a idéia de voltar o meu olhar para as leitoras da Capricho, buscando
perceber, através de suas falas, as formas como essas mulheres se apropriaram do
conteddo por elas lido, em sua juventude, na revista em questao.

Algumas alteracdoes modificaram essa idéia inicial. A principal foi que, no lugar
de ter as leitoras como foco para a minha anélise, o foco voltou-se para exemplares da
revista Capricho.” Contudo, as leitoras ndo ficaram excluidas da pesquisa, muito pelo
contrdrio. A entrevista em grupo que eu havia realizado, no inicio do doutorado, com trés
mulheres que foram leitoras da Capricho nas décadas de 1950 e 1960, assim como uma
entrevista individual que fiz com uma destas trés entrevistadas separadamente, serviram
como guia, como norteadoras dos assuntos aos quais eu deveria me ater ao longo de meu
trabalho. Ou seja, as falas, as memorias de minhas trés entrevistadas me deram o sumario
de minha tese. Suas falas lancaram “fardis” diante de alguns temas, como a publicidade3

e as fotonovelas, que acabaram por compor o centro desta tese.

! Através desta pesquisa, que teve como orientadora a Professora Doutora Maria Juracy Filgueiras Tonelli,
busquei retratar as possiveis mudangas que ocorreram na revista Capricho e na sociedade em geral com
relacdo a adolescéncia, as questdes de género e a sexualidade feminina. Tal intuito foi alcancado através da
andlise de uma amostra, selecionada aleatoriamente, da revista em questdo. Foram examinadas edi¢cdes
desde a cria¢do da Capricho, em 1952, até o ano de 2003. Especial atencdo foi dispensada a se¢do destinada
as perguntas enviadas pelas leitoras a revista Capricho, principalmente as relacionadas a sexualidade. O
exame do material em questdo possibilitou uma contextualizagdo, bem como a reflexdo acerca da
construcao da adolescéncia, das imagens das mulheres e da sexualidade no decorrer dos tltimos cinqiienta
anos. Proporcionou, outrossim, constatar que muitas mudangas ocorreram, mas que, em alguns casos, o
mesmo discurso sobrevive sob nova roupagem. Da mesma forma, favoreceu a discussdo sobre a midia
como produtora e produto de idéias e valores na sociedade contemporanea, dando-se destaque a imprensa
feminina.

? Esta modificacdo foi sugerida por minha banca de qualificagio, composta pelas professoras Maria Teresa
Santos Cunha, Tania Ramos, Joana Maria Pedro (orientadora) e Carmen Rial (co-orientadora).

? Langarei méo de utilizar tanto o termo propaganda, quanto antincio e publicidade, apresentando-os, aqui,
como sindnimos. Cabe ressaltar, entretanto, a disting@o, destacada por diversos autores, entre 0 que vem a
ser propaganda e publicidade. Segundo Widholzer (WIDHOLZER, Nara. A publicidade como pedagogia
cultural e tecnologia de género: abordagem lingiiistico-discursiva. In: FUNCK, Susana Bornéo e
WIDHOLZER, Nara Rejane. Género em discursos da midia. Floriandpolis: Editora Mulheres; Santa Cruz
do Sul: Edunisc, 2005, p.17-52), por exemplo, publicidade esta associada a venda de produtos, enquanto
propaganda estd voltada a divulgacdo de idéias, sejam elas politicas, ideoldgicas ou eleitorais.
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Tomo como foco para este trabalho, as décadas de 1950 e 1960. Em minha
pesquisa de mestrado tive a oportunidade de trabalhar com estas duas décadas, ja que
consultei exemplares da Capricho publicados desde 1952 até o ano de 2003, e foi durante
esta pesquisa que meu interesse pelos ano 1950 e 1960 foi despertado. Dessa forma, tal
escolha deve-se a uma preferéncia pessoal e também por encontrar nestas décadas uma
riqueza de transformagdes culturais, sociais e de comportamento.’ Entretanto, mais do
que as transformacgdes histdricas visiveis, interesso-me pela maneira como os efeitos
destas mudancgas foram vividos e como participaram na constituicdo da subjetividade das

mulheres que viveram nestas décadas.

Para a realizagdo desta pesquisa, conto com duas fontes de informacao:
exemplares da revista Capricho pertencentes aos anos entre 1950 e 1960 e mulheres que
foram leitoras desta revista nesta mesma época. Com relagcdo as revistas, inicialmente
tinha posse de oito exemplares, sendo que estes foram utilizados na entrevista que realizei
com as trés mulheres que foram leitoras da Capricho. Ao longo da pesquisa, adquiri
outros 12 exemplares, somando-se, assim, 20 revistas no total, todas pertencentes as
décadas de 1950 e 1960. As trés mulheres que entrevistel serdo apresentadas mais

adiante.

Elegi a revista Capricho (Editora Abril’), como fonte de informacdo, por
apresentar-se como uma das mais antigas revistas femininas do pais (desde 1952) que
permanece ainda hoje em circulagdo, e devido a sua grande aceitagcdo entre as jovens. A
Capricho possui uma longa histéria, podendo-se, através da consulta de suas edigdes,
esquadrinhar um panorama de como sdo abordadas as questdes relacionadas a

sexualidade e ao género no decorrer das dltimas décadas.

Através deste trabalho pretendo analisar a possibilidade de uma revista, destinada
ao publico feminino, servir como “lugar de meméria™, buscando verificar a contribuico

da revista na constituicdo de subjetividades de mulheres.

* A contextualizagdo destas décadas estard diluida ao longo desta tese, presente nos trés capitulos que a
compdem.

> A Editora Abril é uma editora brasileira, fundada em 1950 por Victor Civita. Mais informagdes na pagina
www.abril.com.br

6 NORA, Pierre. Entre memoria e histdria: a problemadtica dos lugares. In: Projeto histéria (10), dezembro,
p-7-29. Sdo Paulo: Editora da PUC-SP, 1993. Este conceito serd discutido no capitulo 1.
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Como as revistas t€m, aqui, a funcdo de lugares de memoria, imagina-se que, ao
estarem em contato com edicdes da revista Capricho, possivelmente folheadas em sua
juventude, as leitoras passem por um processo de “reavivamento” de suas memorias,
florescendo lembrangas, revisitando momentos. Espero que esta experiéncia, através das
revistas, memdorias e narrativas, se constitua numa forma de acesso a aspectos
relacionados especialmente a histéria das mulheres e as relagdes de género.

Pretendo, assim, com esta pesquisa, investigar como foram e como vém sendo
construidos os significados, tanto individuais quanto coletivos, de homens e mulheres,

tidos como categorias de identidade.” Da mesma forma,

(...) perceber em quais contextos politicos os significados da diferenca sexual sdo criados
e/ou criticados e, assim, verificar como, por exemplo, o ‘“verdadeiro homem” ou a
“verdadeira mulher” sdo diferentes em cada periodo do passado, procurando sempre se
diferenciar um do outro e, a0 mesmo tempo nunca coincidindo com as pessoas de “carne

8
€ 0SS0”.

Sao vdrias as pesquisas que se dedicam a estudar periddicos femininos. Entre
estas € possivel citar os trabalhos de Dulcilia Buitonig, Carla Bassanezilo, Maria Celeste
Mira'!, Ana Liicia de Castro'’. Acredito que a presente pesquisa venha se somar a estes
trabalhos, trazendo contribui¢cdes, uma vez que inova ao ter como fonte de informacao

nao apenas as revistas, mas também suas leitoras.

" SCOTT, Joan W. A cidadd paradoxal. As feministas francesas e os direitos do homem. Florian6polis:
Mulheres, 2002.

8 PEDRO, Joana Maria. Traduzindo o debate: o uso da categoria gé€nero na pesquisa histérica. Texto ndo
publicado, 2006.

® BUITONI, Dulcilia Helena Schroeder. Mulher de papel: a representacio da mulher na imprensa feminina
brasileira. Sdo Paulo: Edi¢cdes Loyola, 1981.

'“ BASSANEZI, Carla. Mulheres dos Anos Dourados. In: PRIORE, Mary Del (org.) Histéria das mulheres
no Brasil. Sdo Paulo: Contexto, 2001.

' MIRA, Maria Celeste. O leitor e a banca de revistas: a segmentacio da cultura no século XX. Sdo Paulo:
Olho d” Agua/Fapesp, 2001.

12 CASTRO, Ana Liucia de. Revistas femininas: aspectos histéricos, produgdo e usos sociais. Mestrado. S@o
Paulo: PUC, 1994.
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Neste sentido, um trabalho que merece ser citado é o da historiadora Maria Teresa
Santos Cunha'®. Em sua pesquisa de doutorado sobre os romances de M. Delly, a autora
lanca mdo de entrevistas com mulheres que foram leitoras desses romances. Mesmo nao
sendo voltado ao estudo de uma revista feminina, o trabalho desta autora trouxe reflexdes

e inspiracdes a minha pesquisa.

A revista e suas leitoras

Sao as revistas Capricho dos anos 1950 e 1960 que serdo focalizadas. Esses anos
coincidem com o fim da Segunda Guerra Mundial. Nesses anos, o Brasil, na esteira do
que vinha acontecendo na maior parte do mundo, passou por um processo de crescimento
urbano e de intensa industrializacdo. Embalado pelo ritmo de prosperidade da economia
norte-americana do pds-guerra percebe-se, no Brasil, uma onda de otimismo. Otimismo
esse que fazia com que muitos acreditassem estar assistindo ao “nascimento de uma nova
civilizacdo nos trépicos™ .

A era juscelinista (1956—-1960) impulsionava o clima desenvolvimentista no pais.
Com seu Plano de Metas, que tinha como lema “50 anos em 57, Jucelino Kubitschek
almejava trazer para o pais os setores industriais mais avancados. De acordo com
Joaquim Ferreira dos Santos, o ano de 1958 seria a “sintese da euforia JK”." Foi nesse
ano, por exemplo, que o carro da marca DKW — Vemag circulou, pela primeira vez, com
cinqiienta por cento de suas pegas produzidas em solo brasileiro, assim como, também
em 1958, foram lancados o primeiro barbeador elétrico e o primeiro radio a pilhas
brasileiros. Isso sem falar da grande vitéria da Selecdo Brasileira de Futebol,
conquistando sua primeira Copa do Mundo: uma medalha de ouro coroando o mais
dourado dos anos dourados.

Atrelado a essa aura de modernidade e progresso, vem a énfase no individuo, na

competicdo e, especialmente, no consumo. Novos hdbitos foram alavancados pela

13 CUNHA, Maria Teresa Santos. Armadilhas da seducio: os romances de M. Delly. Belo Horizonte:
Auténtica, 1999.

14 MELLOQO, Jodo Manuel Cardoso de; NOVAIS, Fernando A. Capitalismo tardio e sociabilidade moderna.
In: NOVAIS, Fernando A.; SCHWARCYZ, Lilia Moritz. Histéria da vida privada no Brasil: contrastes da
intimidade contemporanea. Vol.4, Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1998.

15 SANTOS, Joaquim Ferreira dos. Feliz 1958: o0 ano que ndo devia terminar. Rio de Janeiro: Record, 2006.
8%. Edicao (1997).
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producdo em massa de bens de consumo, especialmente os destinados ao uso doméstico e
pessoal. Visando a inser¢do na “vida moderna”, os/as brasileiros/as de camada média
urbana passaram a adotar hdbitos e comportamentos comuns aos estadunidenses,
configurando-se, assim, o fascinio pelo “american way of life”. Dessa forma, o progresso
vem colado a estilos de vida e de consumo, possibilitando que mesmo no “terceiro
mundo” seja possivel sentir-se “moderno”. A sociedade encontrava-se em um processo
de “modernizacdo”.

Todos esses acontecimentos acabaram por gerar um aumento de possibilidades
relacionadas a educacdo e a profissionalizacdo tanto de homens quanto de mulheres. Mais
especificamente no caso das mulheres, principalmente aquelas pertencentes as camadas
médias, a universidade passa a ser uma realidade possivel, apesar da resisténcia do pai,
namorado, noivo ou marido. Entretanto, nem todos os cursos as recebiam de bragos
abertos, era grande o preconceito com mulheres que freqiientassem cursos de direito,
medicina ou engenharia. Dessa forma, eram os cursos de pedagogia, filosofia e
licenciaturas diversas que concentravam a maior parte das alunas, visando, concluida a
faculdade, o professorado. Alids, professora, especialmente do primério, era uma das
profissdes mais comuns entre as mogas da época.

No ambito privado, nessa década fica claro o triunfo do casamento romantico,
homens e mulheres podem escolher seus parceiros/as. Por certo que nao tao livremente
assim, a familia, mesmo que de forma mais sutil, ainda exerce grande influéncia.

Os anos 1960 se iniciam respirando os ares da década dourada que se encerrava.
O desejo de ser moderno, de ser visto como uma nagdo de futuro, galgando a passos
largos o caminho do progresso, ganha forca com a inauguracdo da nova capital federal:
Brasilia, projetada por Oscar Niemayer e Licio Costa. Construida em cinco anos, era o
grande simbolo da moderna arquitetura brasileira, mais do que isso, era a promessa de
novos tempos. Também no inicio dessa década, outras vitérias: o Brasil consagra-se, em
1962, bi-campedo da Copa do Mundo de Futebol, no mesmo ano o filme brasileiro O

Pagador de Promessas, dirigido por Anselmo Duarte, conquista a Palma de Ouro em

Cannes, fora o sucesso da tenista brasileira Maria Esther Bueno.
Entretanto, o rebolado frenético de Elvis Presley, que comegou a fazer sucesso ja

final dos anos 1950, ao som de muito rock and roll, anunciava que nada seria como antes,
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e que mudanca seria a “palavra de ordem” desta década. Nas ruas, lutando por mais
liberdade e em oposi¢do ao sistema consumista vigente, estava a gera¢ao do pds-guerra, a
geracdo do baby boom. Promessa de mudancas no ar: movimentos pacifistas, politizacdo
da sexualidade, movimentos feministas, maior escolaridade das mulheres, surgimento de
métodos contraceptivos... Essa era a cara dos anos de 1960.

O Brasil estava mergulhado em uma ditadura militar desde abril de 1964.
Enquanto de um lado estava o sistema politico repressor, do outro lado estavam muitos
jovens que faziam parte de uma esquerda engajada e nacionalista, inseridos em
movimentos estudantis, contestando as normas estabelecidas, questionando os padrdes de
comportamento. Paralelamente a isso, encontrava-se uma cultura alienada,
descompromissada, voltada para o individualismo, o romantismo, muitas vezes embalada
pelo ritmo da jovem-guarda e influenciada pelos ditames da industria cultural. Alids,
afora a violéncia empregada, a “Revolugdo de 64 trouxe uma outra forma de dominacao,
talvez ainda mais eficaz e duradoura do que os proprios atos violentos, que seria a
inddstria cultural americanizada.'® Sob a carapuca do entretenimento, da diversao, ou da
informacao idonea, séria e objetiva; valores morais, estéticos e politicos eram difundidos,
participando, assim da construcdo de habitos e comportamentos desejados e necessarios
para a manuteng¢do da “ordem”, imposta pelo sistema vigente.

A década de 1960 foi, especialmente na sua segunda metade, uma época de
grande efervescéncia politica, cultural e social. A pilula anticoncepcional, que chegou ao
Brasil no inicio dos anos 1960', possibilitou uma revolucdo na vida das mulheres.
Sexualidade e reprodugdo deixaram de ser sindnimos. Certamente esse fato acarretou
profundas mudancas na vida das mulheres de todo o mundo, tanto com relagdo a vida
profissional destas quanto no que diz respeito as relacOes estabelecidas entre homens e
mulheres. A politizacdo da intimidade e da sexualidade se intensificou a partir dessa
década. Muito, neste ambito, se deve aos movimentos feministas. Apesar de se dizer que
no Brasil o movimento feminista tenha tido inicio apenas em 1975, devido as ofensivas
da ditadura militar, sabe-se que tal fato ndo € verdade. Haja vista o trabalho, por exemplo,

que Carmem da Silva desenvolvia em sua coluna na revista Cldudia, da editora Abril,

16 MELLO, Joao Manuel Cardoso de; NOVAIS, Fernando A. Op.Cit.
7 PEDRO, Joana Maria. A experiéncia com contraceptivos no Brasil: uma questdo de geracdo. Revista Brasileira de
Histéria. Sdo Paulo: Anpuh/Humanitas, vol.23, n° 45, julho 2003, p. 239-260.
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entre os anos de 1963 e 1985, onde abordava temas polémicos para a imprensa feminina

da época, como pilula, orgasmo, divorcio, virgindade; levando, assim, para o interior da
. . ~ . .. 1

revista, a discussdo de temas caros aos movimentos feministas.'®

99 <&

“Sexo, drogas e rock and roll”, “paz e amor”, “um cantinho e um violdo”, “ié, i€,
i&”, “caminhando e cantando”: todos lemas e expressdes que nasceram nessa década,
cada um de sua tribo, mas todos anunciando as mudancas, as transformacdes que fariam
com que o mundo nunca mais fosse 0 mesmo. Do ano de 1958, repleto de otimismo e
patriotismo, para 1968, marcado por lutas estudantis, protestos, desejo de mudanga. Dos
“anos dourados” para os “anos rebeldes”, transformagdes significativas aconteceram.
Foram duas décadas que viveram em ebuli¢do, ber¢os de questdes que, ainda hoje, sao
alvo de debates, de lutas e de desejos.

Foi neste cendrio que a revista Capricho surgiu e viveu sua época de apogeu.
Criada em 1952, ela foi a segunda revista mais antiga da Editora Abril que, até entdo,
publicava apenas os gibis do Pato Donald, da Walt Disney."” Seu conteido era
constituido de fotonovelas, dirigidas a um publico mais adulto. Ainda nesse ano, a revista
foi ampliada e passou a abordar os seguintes temas: moda, beleza, comportamento,
contos e variedades; contemplando assuntos como: técnicas de conquista, namoro e
virgindade. No ano de 1956, a Capricho atingiu a, até entdo, maior tiragem de uma
revista da América Latina, rompendo a marca dos quinhentos mil exemplares. Este
sucesso perdurou ao longo dos anos 1960 e estava relacionado, especialmente, as
fotonovelas por ela publicadas™.

A Capricho existe até hoje e continua sendo uma revista de destaque entre as
adolescentes. Para se manter no mercado ao longo de tantos anos, perpassando diferentes
geragdes, ela precisou passar por diversas reformulacdes: da “revista da mog¢a moderna”
para a “revista da gatinha”, re-adequando seu conteido a seu publico alvo, exercicio

realizado constantemente pela revista.

' Em meio as vinte edi¢des da revista Capricho por mim consultadas, encontrei, em uma delas, um artigo
de Carmem da Silva.

9 As informagdes deste breve histérico sobre a Revista Capricho foram cedidas, em abril de 2003, via e-
mail, por Simone Miranda, responsdvel pelo servico de atendimento ao leitor desta revista.

0 Vale ressaltar que as fotonovelas foram publicadas nas paginas da revista Capricho até o ano de 1982.
Destaco, ainda, que as fotonovelas serdo discutidas no capitulo 2.
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Apresentarei, na seqiiéncia, um panorama do que constitui o conteido das edi¢des
da revista Capricho publicadas nas décadas aqui analisadas. Sdo caracteristicas, em sua
maioria, comuns a imprensa feminina de uma maneira geral. Ao expoO-las pretendo

transmitir ao/a meu/minha leitor/a o tom da Capricho nesta época.21

Inicio, assim, com a afirmagao de Maria Celeste Mira de que “A revista é a midia
mais feminina que existe.” ** Baseada em pesquisas realizadas pelo Ibope, a pesquisadora
afirma que a imprensa feminina mantém-se atualmente como o mais rico fildo do setor. A
mesma autora discute a origem da intima relacdo que as mulheres estabelecem com as
revistas femininas, destacando que esta ligacdo deve ser buscada no lar. Tal fato
evidencia-se principalmente quando se pensa nas mulheres de décadas passadas ou nas
donas-de-casa. Para estas mulheres, em especial, a revista € significada como a midia que
menos interfere negativamente no andamento dos trabalhos domésticos. A leitura de
revistas € associada a momentos de relaxamento e descanso durante um dia de trabalho,
principalmente no lar, sendo uma leitura que pode ser facilmente retomada e que nao
exige tanta concentragdo quanto um livro.

E possivel encontrar eco desta relacio intima entre mulheres/donas-de-casa e
revistas, quando se verifica nos exemplares da Capricho entre as décadas de 1950 e 1960,
a presenca de propagandas de eletrodomésticos e demais utensilios para o lar. Diante do
conteddo presente nas paginas desta revista, tem-se a impressao de que o publico a ser
atingido pela revista nessa época era composto por mulheres jovens, em busca de um
casamento, noivas ou casadas, que tinham como objetivo constituir um lar com o que
pudesse existir de mais moderno e pudesse ajudad-las a serem Gtimas donas de casa e
maes. Cabe ressaltar também a presenca de propagandas de produtos destinados a bebés:
talco, fralda, pomadas. A veiculacdo destes tipos de propaganda parece, entre outras

coisas, estar em consonancia com o papel social esperado pelas mulheres nessa época: ser

*! Ressalto que uma apresentagio detalhada de cada um dos vinte exemplares analisados nesta pesquisa
encontra-se no capitulo 1.

2 MIRA, Maria Celeste. O leitor e a banca de revistas: a segmentacio da cultura no século XX. Sdo Paulo:
Olho d’ Agua/Fapesp, 2001, p.43.
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esposa e mae. Papéis estes que, segundo Bozon, seriam o cerne da sexualidade normal

das mulheres, apregoados pela primeira sexologia no século XIX. **

A este respeito cabem algumas consideragdes. Penso que a presenga de antncios
deste tipo, mais do que apontar para um publico alvo, sinaliza que a revista perpetuava a
associacdo entre servicos domésticos e mulheres, atribuindo a estas a responsabilidade
pela casa, pelos cuidados para com a familia, para com os filhos. Assim, ndo penso que
isso queira dizer que a revista fosse voltada apenas as donas de casa, as mocgas casadoiras.
Imagino que as leitoras desta revista ndo eram apenas mulheres dentro deste perfil. O que
a revista fazia era ecoar aquilo que estava associado, culturalmente, ao papel esperado

das e pelas mulheres da época, independente de elas serem donas-de-casa ou nao.

Neste mesmo sentido, destaco ainda que a presenca de propagandas de
eletrodomésticos vai ao encontro da chegada de novidades para o lar, que ocorreu ao
longo dos anos 1950, momento de acelerado crescimento econdmico>*. Entram em cena,
conquistando as donas-de-casa, especialmente de camadas médias, as seguintes
novidades: enceradeira, ferro elétrico, batedeira de bolo, aspirador de po, liquidificador,
entre outras “maravilhas” da vida moderna. Ou seja, mais do que destacar uma ligacdo
entre revistas e espaco doméstico, parece ser interessante enfatizar a associagdo entre

mulher, espaco doméstico e consumo.”

Uma caracteristica marcante da imprensa feminina € seu cunho de imprensa
sentimental. Esta midia desenvolve uma fun¢do psicoterdpica buscando, através de secdes
como correio sentimental, fotonovelas, contos e artigos psicoldgicos, aliviar e confortar
suas leitoras. As revistas femininas passam a ser companheiras, amigas das mulheres,
dialogando com elas sobre problemas cotidianos. Valendo-se desse discurso coloquial e

ntimo, as revistas femininas transmitem suas idéias e seus conceitos.?

» BOZON, Michel. Sociologia da sexualidade. Rio de Janeiro: Editora FGV, 2004.

24 MELLOQO, Jodo Manuel C. de; NOVAIS, Fernando A. Capitalismo tardio e sociabilidade moderna. In:
NOVAIS, Fernando A. (org.) Histdria da vida privada no Brasil. Contrastes da intimidade contemporanea.
Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1998. pp. 559-658.

» ALMEIDA, Heloisa Buarque de. Géneros da producdo cultural. In: Cadernos Pagu (17/18) 2001/02, p.
389-396.

26 BUITONI, Dulcilia Helena Schroeder. Mulher de papel: a representacdo da mulher na imprensa
feminina brasileira. Sdo Paulo: Edi¢cdes Loyola, 1981.
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O tom sentimental emprestado a imprensa feminina € claramente verificivel na
revista Capricho, principalmente na secdo de cartas das leitoras. A fungdo psicoterdpica
citada por Buitoni fica evidente nesta secdo, através do contetido presente nas respostas
veiculadas pela revista, bem como em alguns artigos de cunho psicolégico e nas
fotonovelas. A maneira coloquial como a revista se dirige as leitoras evidencia este tom
sentimental e, mais do que isso, estabelece uma relacdo de intimidade, de amizade. Para
ilustrar € possivel citar o seguinte exemplo, onde quem responde é Marga Mason®’, no
ano de 1960°%;

Loura dos olhos verdes: ama e é amada pelo marido, mas ele ndo quer que ela

visite a mae. Se teimar ele se separa dela. * “Pois ndo teime, minha querida! Nao

insista! Conserve a felicidade em seu lar, pelo que vocé me diz seu marido tem
sérios motivos para fazer isso. Seja compreensiva € ndo toque mais nesse assunto

com ele. Quando quiser desabafar, escreva-me.”

Este exemplo aponta também para o tom impositivo utilizado pela revista ao se
dirigir as suas leitoras, sendo o imperativo usado com freqiiéncia. “Tudo vira receita de
como se deve fazer para ser o modelo de mulher apresentaldo.”29 Através desta maneira a
revista faz as vezes de uma amiga mais velha, experiente, com os conselhos certos na

ponta da lingua.™

Cabe ressaltar que as interpretacdes feitas pelas leitoras, do conteido presente nas

. o - ~n . 1 . o
revistas, ndo sio um processo mecinico’', mas sim uma relacio representada por
movimentos que incluem desde a aceitagdo até o confrontamento, a oposicdo e a

indiferenca.

7 Marga Mason, “conselheira sentimental” que respondia pela coluna de perguntas de leitoras chamada “O
coracdo pergunta... Marga Mason responde”, entre os anos 1950 e 1960.

% 0 * ser4 utilizado como modo de separar as perguntas de suas respectivas respostas, sempre entre aspas.
As perguntas s@o precedidas pelo pseudonimo utilizado pela leitora. Em alguns casos a secdo ndo
apresentava as perguntas, entdo o * vird logo apds o pseudonimo.

* BUITONI, Dulcilia Op. Cit, p.127

¥ Vale destacar que o uso do tom impositivo ndo é exclusividade da Capricho. Os manuais de etiqueta, que
remontam ao de Erasmo de Roterda (século XVI), ja utilizavam o imperativo. Tal questdo é discutida por
Norbert Elias (ELIAS, Norbert. O processo civilizador: formacdo do estado e civilizacdo. Vol.1. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar, 1993.)

31 MIRANDA-RIBEIRO, Paula; MOORE, Ann. Papéis de género no papel: uma anélise de conteido da
revista Capricho, 2001 — 2002. Belo Horizonte: UFMG/Cedeplar, 2003. Texto ndo publicado.
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Estas revistas podem, assim, colaborar para a manuten¢ao de padrdes, da ordem,
veiculando papéis esperados pelas mulheres, de comportamento, de sexualidade e das
relagdes de género, participando da constituicdo da subjetividade de suas leitoras. Em um
primeiro momento, partindo dos mais variados conselhos que as revistas femininas
dispdem as leitoras, aquelas parecem ser favordveis a mulher. Entretanto, analisando-as
melhor € possivel verificar a existéncia de discursos de manuten¢do da dominacdo
masculina, com pouca chance de questionamento. Além de reproduzirem e refor¢arem as
relacdes de género dominantes, as revistas destinadas as mulheres também participam da
constru¢do destas relacdes. Através da repeticdo constante de assuntos e idéias, as
revistas visam formacgao de gostos, opinides, padroes de consumo e de habitos, seguindo
normas pautadas nas desigualdades de género. **

Buitoni afirma que a imprensa feminina caracteriza-se por ser, na grande maioria
das vezes, atemporal e por apresentar uma ‘“pauta perene”’, que seria o fato de existirem
certos topicos, certos assuntos, que sio repetidos todos os anos, da mesma forma, “(...)
com um ligeiro verniz de novidade.” ** Estas caracteristicas ficaram claras ao se examinar
as edigdes da Capricho.34 Os assuntos sdo os mesmo de acordo com a época do ano: a
moda para cada estagdo, o carnaval, o dia dos namorados etc., o que ganha destaque sao
as novidades do momento, em detrimento da atualidade, da informac;éo.35 Ainda de
acordo com esta autora., isso acontece porque “a imprensa feminina (...) ndo se interessa
pela mulher individual e histérica, mulher que tem nacgdo, cor de pele, classe, enfim,
elementos concretos e mais situadores.”°

Mais de vinte anos apds o trabalho publicado por Buitoni, Miranda-Ribeiro e
Moore também tecem criticas com relacdo ao fato de a imprensa feminina informar

pouco, desempenhando importante funcdo como formadora. Entretanto, estas,

32 BASSANEZI, Carla. Revistas femininas e o ideal de felicidade conjugal (1945-1964). In: Cadernos
Pagu, Sdo Paulo, 1, 1993. p.111 — 145.

3 BUITONI, Dulcilia. Op. Cit., p.137.

** A existéncia destas pautas ciclicas parece ndo ser caracteristica apenas da imprensa feminina. Pierre
Bourdieu explora esta questao ao discutir o que chama de “circulacao circular”, afirmando que as pautas
ndo apenas se repetem ciclicamente como também se repetem de um veiculo a outro do mesmo género, o
que seria uma “(...) espécie de jogo de espelhos refletindo-se mutuamente.” (BOURDIEU, Pierre. Sobre a
televisdo. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1997.)

O capitulo 1 trard uma apresentacdo detalhada das secdes presentes em cada uma das edi¢des da
Capricho analisadas.

3 BUITONI, Dulcilia. Op. Cit, p. 138
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diferentemente de Buitoni, enfatizam a leitora como participante ativa no processo de
interpretacdo e leitura de um determinado texto, mesmo que este tenha uma funcio

formadora. De acordo com as autoras, isso se deve principalmente ao fato de que

(...) as revistas femininas sdo textos sociais que participam da construcdo da percepcao
acerca do que é ser mulher, sugerindo formas de pensar sobre elas mesmas e tipos de
estilos de vida, sugestdes estas que sdo processadas ativamente pelas leitoras, de acordo

com suas experiéncias pessoais.’’

O formar (no sentido de constituir) prevalece sobre o informar. Esta colaboragdo
da revista na manutencdo de padrdes, de relagdes tradicionais de género, também pode
ser verificada nas edi¢des examinadas, onde é possivel verificar a existéncia de um
discurso hierdrquico e tradicional®®, no qual é sustentada a divisdo desigual entre homens
e mulheres, bem como a normatiza¢do da sexualidade dos jovens, visando a construcao

de um modelo de familia tradicional e hierarquizado.

Além destas caracteristicas encontradas na Capricho, destacarei algumas
particularidades presentes nas pdginas de edigdes pertencentes ao periodo entre 1950 e
1960. Durante estas décadas, mais especificamente a partir de 1953, a revista Capricho
exibe em suas capas o slogan “a revista da moca moderna”. Nos anos 1960, se junta a
este slogan a seguinte frase, posicionada no alto de sua capa: “A maior revista feminina
da América do Sul”. Neste periodo, a revista parecia destinar-se a jovens em idade de
casar ou casadas, mdes ou futuras maes e, especialmente, donas-de-casa. Apesar das
secOes de cartas das leitoras desta época ndo apresentarem a idade das remetentes, pode-

se imaginar que elas devessem ter 15 anos ou mais, sendo dificil precisar a idade

7 MIRANDA-RIBEIRO, Paula; MOORE, Ann. Op. Cit. p.4

38 AFONSO, Lucia. A polémica sobre adolescéncia e sexualidade. Belo Horizonte: Edi¢des do Campo
Social, 2001.

% Interessante salientar que o termo “moderna” esté associado, no anos 1950 e 1960, a aspectos positivos,
relacionados ao progresso. Até entdo, uma moca considerada “moderna” ndo era vista com bons olhos.
Nesse sentido, € interessante a discussao que Dulcilia Buitoni faz em seu livro “Imprensa feminina” a
respeito do fato de ser nesta época que a apologia a juventude se instaura, acarretando em um
rejuvenescimento da imagem feminina. Edgar Morin em “Cultura de massa no século XX Volume 1:
neurose”, também tece comentarios a este respeito, ao se referir ao surgimento de uma “cultura
adolescente-juvenil”, inaugurada na década de 1950.
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maxima, mas certamente atingia mulheres adultas, em torno de 30 anos.*’ Pode-se chegar
a esta constatacao tanto através de algumas perguntas, onde as leitoras declaram o tempo
em que estdo casadas, como também devido as propagandas veiculadas pela revista. Um
exemplo € a propaganda de Modess, destinada a maes de meninas-mogas, presente na
Capricho de 1956, que traz o seguinte enunciado: “A Sra. deve contar a sua filha ... Antes
que ela ouca 14 fora, entre cochichos e murmurios, procure ajudd-la a compreender
“certas coisas” sobre a natureza intima da mulher”. Junto ao pacote de Modess vinha o
livrinho “Ser quase mulher... e ser feliz (...) em linguagem simples, porém discreta, tudo
quanto uma menina-mog¢a necessita saber sobre menstruacdo.” Outras propagandas
também tratam as leitora por “senhora”. Nem mesmo a palavra “jovem” aparece, salvo
poucas excegdes, os termos utilizados com maior freqiiéncia sdo: mulher, amiga,
amiguinha, querida.

Na edi¢do ndmero 23 de 1954, abre-se o espago para o envio de cartas das
leitoras. As cartas deveriam ser enderecadas a secdo “seu destino”. As respostas estariam
a cargo do psicologo, grafélogo e astrélogo Louis Paulin. Na edi¢cao ndmero 27, a se¢do
muda de nome para “seu destino, sua vida (o cora¢do pergunta)”, e quem passa a Ser
responsdvel pelas respostas é Marga Mason, conselheira sentimental. Justificam a
alteracdo comunicando as leitoras que Louis Paulin teve que se ausentar repentinamente
para a Europa, mas que Marga Mason, “uma mulher culta, inteligente, de altas qualidades
morais que tem amplo conhecimento da vida e sabe compreender, excepcionalmente, a
alma de seus semelhantes”, estaria a disposicdo das leitoras como “uma verdadeira amiga
e confidente”. Esta permanece responsavel pela coluna, que passa a se chamar “O
coragdo pergunta... ¢ Marga Mason responde”, até o final da década de 1960*".

Uma visita a se¢do de cartas das leitoras, ao longo das décadas aqui analisadas,
permite acesso ao tom existente na revista e a representacoes de modos de ser femininos
perpetuados pela revista. Nessa época, predominavam nas cartas questdes relacionadas a
sentimento, relacionamentos, comportamento. Foi o reinado de Marga Mason. Os
conselhos formulados pela revista, especialmente por Marga Mason, indicavam que a

mulher deveria ser décil e meiga, sendo aconselhada a “suavizar o génio e cultivar a

0 No capitulo 1 est presente uma breve discussdo acerca da se¢do de cartas das leitoras, levantando a
possibilidade de as cartas nelas publicada ndo serem inteiramente fidedignas.
*'Volto a lembrar que no capitulo 1 teco alguns comentarios sobre estas se¢des de cartas.
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meiguice, para se tornar ainda mais atrativa.”, sendo importante também “perder a
tendéncia a discuss@o.” Da mesma forma, as mogas eram aconselhadas a ndo incomodar
seus maridos: “Interrogue-o com jeitinho, quando ele estiver bem disposto.” , ou “Seja

compreensiva € nao toque mais nesse assunto com ele.”

Os conselhos formulados pela revista, serviam ainda para julgar as mulheres pelas
atitudes adotadas nos primeiros encontros. Em 1960, por exemplo, Lia escreve
perguntando se estd agindo corretamente ndo deixando que seu namorado a beije,
permitindo apenas apds conhecé-lo bem. Marga Mason diz que ela estd correta, “Os
rapazes ndo tém nenhuma consideracdo por essas garotas que consentem que qualquer
rapaz as beije. (...) Seu principe encantado chegara e ficard muito feliz ao saber que vocé
reservou para ele seu primeiro beijo.”

Ou também:

Coracdo amargurado: (...) ndo gosta de olhar para os rapazes, tem medo que a

achem oferecida. * “Acho que deve olhar para os rapazes, minha querida. Nao os

encare, € claro, mas olhe-os ligeiramente, para que eles tenham a oportunidade de

cumprimentd-la (...) Se ndo olhar para ninguém, acabara ficando solteira.”

No que tange a sexualidade, foi possivel verificar que na secdo “O coracdo
29 ~
pergunta, Marga Mason responde”, nao foram encontradas, uma vez sequer, as palavras:
.. - 42 o
sexo, virgindade, relacdo sexual, prazer e suas correlatas.”” Um termo utilizado com
muita freqiiéncia era “ceder”, a mog¢a nao poderia “ceder”, “concordar”, dar “liberdades”,
1131 : : I3 ~ . . . ~
intimidades”, sendo o rapaz se aproveitaria dela, apenas por diversao.
Segundo Bassanezi, o siléncio das revistas femininas desta época com relagao ao
sexo e a censura nas informagdes sobre sexualidade estavam a servico da manuten¢do da
4 ..
pureza das mocgas. 3 0 sexo fora do casamento era recriminado de modo veemente e, no
casamento, aparecia com o intuito de procriar. Nao existia uma preocupacgao relacionada

a vivéncia do sexo, a felicidade sexual, mas sim com a preparagdo para a vida

matrimonial e, consequentemente, com a procriagao.

** Nas demais secdes da revista o assunto sexo entra aos poucos, especialmente a partir da década de 1960.
 BASSANEZI, Carla. Mulheres dos Anos Dourados. In: PRIORE, Mary Del (org.) Histéria das mulheres
no Brasil. Sao Paulo: Contexto, 2001.
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E por falar em felicidade, a destacada no momento era a conjugal. A felicidade
conjugal era o icone, o dpice que uma mulher poderia almejar, e esta deveria esforcar-se
a0 maximo para manté-la. Bassanezi lista alguns ingredientes que deveriam estar
presentes para a obtencdo e manutencdo desta felicidade: prendas domésticas, boa
reputacdo da esposa, cuidado da esposa com sua aparéncia, ser econdOmica, evitar
discussdes, agradar ao marido. ** Chama atencdo que todos os ingredientes sdo

obrigacdes da mulher. A ela cabia o papel da preservar o equilibrio conjugal.

Foi em 1963 que se encontrou a primeira mencao aos métodos contraceptivos, em
uma propaganda veiculada na mesma pagina da coluna de Marga Mason. O método em

29

questdo era o “guia perpétuo para o controle da gravidez™®, trazendo a seguinte chamada:
“Para sua maior felicidade conjugal e em seu préprio beneficio vocé€ ndo deve ignorar o
método natural mais moderno, seguro e de precisdo cientifica. Aprovado pela ciéncia
médica e por todas as religides.” A rarissima men¢ao a métodos contraceptivos pela
revista e a ndo abordagem deste tema por Marga Mason, ao menos nas edicdes
consultadas, deixam clara a ligacdo entre sexo e procriacdo. Para que falar de métodos

numa revista que tem como publico “mocas de familia”, que fardo sexo apenas apds o

casamento e com o objetivo de dar filhos ao marido?

Além da secdo de cartas das leitoras, a matéria “A garota de 1953”, revela muito
sobre a maneira como a Capricho veiculava a imagem da mulher nesta época, mulher que
tinha como principal objetivo o casamento.

“A Garota de 1953” tracava o perfil de como deveria ser e se comportar a garota
de 53: caso nao estudasse nem trabalhasse, “tendo o privilégio de cuidar da casa” deveria
aproveitar e se preparar para ser uma dona-de-casa exemplar quando se casasse, mas, se
ndo tivesse tempo para se ocupar da casa, deveria ao menos saber “preparar um bolo, um
creme aveludado e um ou dois coquetéis a fim de poder dizer que possui algumas
especialidades nesse campo.” Deveria praticar esportes, mas sem exagero, ja que um
futuro marido preferiria saber que a noiva fala varios idiomas ou sabe cuidar da casa em

lugar de ser camped em algum esporte. Ela ndo deveria falar muito alto, deveria estar

* BASSANEZI, Carla. Op. Cit.
* Este método segue a 16gica da “tabelinha™: “(...) calcula automaticamente os dias férteis em cada més,
por mais irregular que seja a mulher.” Era uma das frases que acompanhava o antincio deste método.
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bem arrumada, usar pouca maquiagem, usar bons perfumes e “tratar de nao flertar
demasiado.” Ou seja, “deverd representar a imagem da verdadeira mulher de nosso
século: agradavel, compreensiva e antes de tudo ser mulher!”

Ja ao homem desta época cabia o papel provedor, de ser trabalhador, honesto e
capaz de sustentar a casa, caracteristicas que indicavam que ele possuia boas intengdes
para com a mog¢a. Como mostra o exemplo abaixo, retirado da se¢ao sob responsabilidade
de Marga Mason, de uma edi¢do de 1956

Coracdo sem decisdo: Se amam, mas a mae ndo confia nele porque ndo tem

colocagdo. * insistir para ele arrumar um trabalho, € a prova de amor dele, “sendo

teremos que dar razdo a sua mae.” (1956)

Em dez anos mudangas aconteceram... Em 1963 foi publicada uma matéria com o
mesmo tema, s6 que agora, obviamente, intitulada “A garota de 63.” A ilustracdo é uma
jovem, cabelos soltos, vestida com blusa e cal¢a pretas, a vontade na natureza,
acompanhada dos seguintes dizeres: “Mais simples e independente, bem mais liberal em
sua visdo dos problemas do mundo de hoje e, sobretudo, ciente de suas responsabilidades
na comunidade em que vive, a jovem moderna € tipica da nossa era: essencialmente
pratica.” Contudo, este discurso contrasta com o presente nas cartas das leitoras e nas
respostas fornecidas pela revista, bem mais proximos da garota de 1953.

Apesar de algumas permanéncias, a imagem da mulher em 1960 diferia daquela
“moca-prendada” de anos antes. Estas mudancgas refletem os acontecimentos da época:
movimentos feministas, politizacdo da sexualidade, aumento da escolaridade entre as
mulheres, crescimento da participacdo destas no mercado de trabalho, surgimento de
métodos contraceptivos mais eficazes € sob o controle das mulheres, como a pilula

. . 4
anticoncepcional.*®

Todas estas transformacdes podem ser percebidas nas péaginas da revista,
especialmente por volta do ano de 1968, quando fica evidente a presencga de temas “mais
avancados” quando comparados com os até entdo expostos, como famosas falando sobre
suas experiéncias: “eu adoro ser desejada”, “ndo quero ter filhos”, sobre trabalhar fora;

matérias a respeito de métodos contraceptivos, especialmente a pilula, propagandas de

* PEDRO, Joana Maria. A experiéncia com contraceptivos no Brasil: uma questio de geracdo. In: Revista
Brasileira de Histéria. vol. 23, no. 45, 2003. pp. 239-260.
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biquini e de livros sobre sexo. A participacdo de leitoras mais novas também & notada. A
matéria “Meu pai € prd frente” conta com depoimentos de mogas entre 16 e 20 anos,

revelando “o pensamento de uma geracdo que exige uma educa¢do moderna como ela.”

A presenca de matérias que tinham como tema a insatisfacdo das mulheres e que
valorizavam a emancipa¢ao feminina estava nao apenas em consonancia com o contexto
vivido na época, mas também funcionava como uma estratégia na conquista de leitoras.
Histoérias de mulheres insatisfeitas com seu exclusivo papel como donas-de-casa e que
quebraram barreiras assumindo fun¢des antes desempenhadas apenas por homens,
traziam a idéia de um novo modelo de mulher, aquela que deixa de ser a “rainha do lar” e
que passa a ser uma mulher realizada consigo mesma, independente. Alids, Buitoni
ressalta que a independéncia, o radicalismo, a rebeldia e a liberdade eram signos

utilizados pela imprensa feminina para desenhar o perfil da juventude da época.

Por falar em garotas de 53, 63, o que dizer de minhas entrevistadas? Mulheres que

viveram sua juventude nos anos de 1950, 1960, que tinham por hdbito a leitura de

149

. . P B .48 0
revistas como a Revista do Radio™’, Sétimo Céu ", Grande Hotel ™, Fatos e Fotos™’ e

Capricho. Mulheres que, como as leitoras que escreviam para Marga Mason, tinham

davidas, viveram momentos de angustia, de alegria e tinham muitas histérias para contar.

Sao trés as leitoras por mim entrevistadas: Irene, 58 anos, vituva; Izaura, 61 anos,
separada; Lidia, 69 anos, solteira. Estas trés mulheres viveram suas juventudes na cidade
(Irene e Lidia em Itajai, [zaura em Belo Horizonte). Eram jovens pertencentes a familias
de camadas média-baixa. Izaura e Irene estudaram até completarem o curso normal. J4
Lidia fez até a oitava série. Lidia e Izaura estudaram em escola publica, Irene em uma
escola particular, tradicional e de orientacdo religiosa da cidade de Itajai, ela conta que

pode estudar nesta escola porque conseguiu uma bolsa de estudos.

Izaura vivia com seus pais. Irene também, apesar de ter perdido o pai quando

tinha seis anos de idade. Irene foi criada com a ajuda de uma “mae negra”, pois sua mae,

47 A Revista do Radio surgiu em 1948, acumulando, em sua histdria, 22 anos de sucesso. Ela estava voltada
para matérias a respeito dos astros e estrelas que povoavam as radios brasileiras da época.

* Sétimo Céu era uma revista de fotonovelas da Bloch Editores que comegou a circular em 1958. Seu
diferencial é que publicava fotonovelas produzidas no Brasil.

4 Grande Hotel , também uma revista de fotonovelas, era da Casa Editora Vecchi e foi lancada em 1947.
A revista Fatos e Fotos, da Bloch Editores, era uma revista de variedades, tendo seu inicio em 1961.
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ainda gravida de Irene, levou um grande susto e parou de andar. Lidia perdeu os pais

ainda menina, tendo sido criada pelos pais de Irene, que eram seus tios.

Irene casou com 26 anos, Izaura com 19. Aquela tem trés filhos, esta tem quatro.
Lidia ndo casou. Teve um grande amor, do qual abriu mao, pois cuidava de sua tia doente

(mae de Irene), atividade que desempenhou até o ano 2000, quando sua tia faleceu.

Irene parou de trabalhar apds ter casado, pois, devido a profissdo de seu marido,
mudava-se de cidade com freqiiéncia. Izaura mesmo depois de casada, continuou a
trabalhar, apesar de o marido ser contra, mas este, segundo ela, teve que “dar o brago a
torcer”, pois sem os rendimentos de Izaura ele ndo conseguia sustentar a familia. Lidia

sempre ajudou em casa, especialmente apos a doenca de sua tia.

E possivel dizer que sdo trés mulheres e duas geracdes: Irene e Izaura viveram
suas juventudes nos anos 1960, ja Lidia nos anos 1950. Entretanto, ressalto que ndo € a
diferenca de idade entre elas que justifica a presenca de duas geragdes, mas sim o fato de
terem vivido suas juventudes em periodos bastante diferentes, marcados por mudangas de
habitos, costumes e comportamentos. A passagem dos anos 1950 para os 1960 € marcada
por um periodo de transi¢do. Certamente uma jovem de 15 anos em 1951 diferia bastante
de uma jovem com a mesma idade em 1960 ou 1963. E claro que ndo quero aqui
generalizar o que seria uma jovem nesta ou naquela época, mas € indiscutivel que o

contexto no qual se encontravam inseridas era diverso.

Contudo, mesmo com esta “distancia geracional”, vale salientar que Irene e Lidia
sdo bastante proximas. Quando Irene tinha em torno de 20 anos, ela e Lidia
compartilhavam a mesma turma de amigos. Uma reflexdo pode ser feita a partir deste
fato: ndo podemos desconsiderar a hibridez presente em qualquer periodo de
transformacdo. Nao € possivel falar de uma ruptura completa e absoluta entre uma época
e outra. Algumas mudancas vao ocorrendo, enquanto continuamos a respirar os ares € a
conviver com hdbitos existentes ha muito tempo. Um exemplo que vem corroborar esta
afirmacdo pode ser encontrado na propria revista Capricho. Como relatei anteriormente,
ao mesmo tempo em que a matéria “A garota de 63” trazia uma imagem mais moderna da

jovem da €poca, a revista continuava com conselhos tipicos daqueles presentes nos anos

1950.
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Ressalto, assim, que mais do que investigar a constituicdo de subjetividades de
mulheres que viveram suas juventudes entre as décadas de 1950 e 1960, pretendo discutir
esta transi¢ao, esta mudanca de hébitos e costumes que aconteceu neste periodo. Dessa
forma, penso ser interessante destacar que lidarei com subjetividades em mutagﬁoSI. Para
tanto, contarei com as falas de minhas entrevistadas, bem como com o contetido presente

nas paginas da Capricho.

Entendo ser importante ressaltar a visdo de geracdo da qual eu parto neste
trabalho. Primeiramente, geracdo estd longe de ser um evento naturalizado e universal,
nao sendo possivel, dessa forma, pensar na existéncia de uma geracao-padrao. Sirineli, ao
discutir se geracdo seria um padrao que permite dividir o tempo, defende a plasticidade
das geracdes, uma vez que os fatos inauguradores acontecem sem qualquer regularidade,
designando, assim, a existéncia de geracdes com diferentes duracdes. Este autor utiliza o
termo “histéria em sanfona”, para caracterizar a histéria ritmada pelas geracdes. >

Nessa mesma direcdo, desponta Mannheim, tracando uma distin¢do entre as
categorias “situacdo de geracdo”, “geracdo enquanto realidade” e “unidade de geracdo’.
Referir-se apenas a ‘“‘geracdes”, sem qualificd-las, implica no risco de confundir
fendmenos bioldgicos com outros de cunho social e cultural. Assim, “o fato bioldgico da
existéncia de geracdes apenas proporciona a possibilidade de que as enteléquias das
geracdes possam surgir.” 53

A procura por leitoras da Capricho apresentou-se como uma tarefa sem maiores
dificuldades. Conversando informalmente com algumas mulheres dentro da faixa etaria
50 aos 70 anos, pude encontrar varias que foram leitoras da Capricho. Irene, Izaura e
Lidia foram escolhidas por serem as mais acessiveis, pois mantenho uma relagdo de
parentesco com duas delas.” A entrevista em grupo aconteceu dia 22 de janeiro no ano
de 2006, na casa de Irene, mais especificamente em seu quarto. Posicionamos-nos ao

redor de sua cama: as trés entrevistadas sentadas em cadeiras, uma ao lado da outra e eu,

>! Suely Rolnik, em seu livro “Cartografia Sentimental” ndo utiliza este termo, mas faz interessantes
reflexdes que vao ao encontro desta idéia ao discutir os movimentos de constitui¢cdo de subjetividade das
“noivinhas”.

>* SIRINELLI, Jean-Frangois. A geracdo. In: FERREIRA, Marieta de M.; AMADO, Janaina (orgs.) Usos e
abusos da histdria oral. Sdo Paulo: FGV ED., 1991.

> MANNHEIM, Karl. O problema sociolégico das geragdes. In: FORACCHI, Marialice M. (org.) Karl
Mannheim: sociologia Sdo Paulo: Atica, 1982, p.94.

> Irene e Lidia sdo tias do meu marido e primas entre si. Izaura é cunhada de Irene
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do outro lado da cama, ajoelhada no chdo. Optei pela realizacdo de entrevista em grupo
com o intuito de proporcionar uma discussdo entre as mulheres que facilitasse, assim, o
surgimento de lembrancas. Segundo Olabuenaga & Ispizuass, através das entrevistas em
grupo “(...) se conece mds € mejor un problema no individual.”

Este encontro foi filmado. Tal técnica foi escolhida por compreendé-la como
sendo a mais apropriada, por reproduzir com maior riqueza e fidedignidade a entrevista
realizada em grupo.56

Nesta pesquisa, tomo a revista Capricho como um “lugar de memoria”. Por este
motivo, no encontro com o grupo, levei oito edicdes originais da revista pertencentes as
décadas de 1950 e 1960°’. Adquiri tais revistas em sebos, através da internet. A utilizago
das revistas, tomadas como lugares de memoria, vem com o intuito de incrementar a

discussao em grupo, suscitando, de maneira mais eficaz, as recordagdes das leitoras.

A discussao em grupo foi por mim mediada, munida de um roteiro com os temas
que deveriam ser contemplados®.Optei, dessa maneira, por entrevistas semi-estruturadas
em grupo. Entretanto, destaco que a principio as leitoras ficaram a vontade diante das
revistas, folheando-as, tecendo comentdrios. Com o desenrolar da conversa, lancei
questdes referentes a assuntos que ainda ndo tinham sido por elas abordados. As
discussdes transcorreram de maneira informal, em clima de descontragao.

Apés a realizagdo desta entrevista em grupo, optei por entrevistar,
individualmente, Izaura. Tomei tal decisdo devido ao fato de Izaura ser dona de uma
histéria especialmente interessante. Assim, através de uma entrevista individual, poderia
explorar com maior aten¢do sua historia. Nesta entrevista individual, resolvi utilizar uma
técnica diferente da utilizada em grupo: pedi que Izaura escolhesse entre as oito edi¢des

da Capricho que lhes disponibilizei aquelas que mais despertassem seu interesse, para

53 OLABUENAGA, J.I.; ISPIZUA, M. Entrevista de grupo. In: . La decodificacion de la vida
cotidiana:métodos de investigacién cualitativa. Universidad de Deusto. Bilbao, 1989, p.162

9 DESSEN, M.A. Tecnologia de video: registro de ineracdes sociais e calculos de fidedignidade em
estudos observacionais. Psicologia: teoria e pesquisa. Vol II, n.3, 1995, p.223-227.

37 Utilizei as seguintes edi¢des: fevereiro de 1959 (nimero 84), maio de 1960 (nimero 99), outubro de
1961 (ndmero 116), abril de 1962 (nimero 122), janeiro de 1964 (numero 143), marco de 1966 (nimero
169), segunda quinzena de fevereiro de 1968 (nimero 194) e primeira quinzena de agosto de 1969 (niimero
229).

Fotos das capas destas edi¢des da Capricho encontram-se em anexo.

%% O roteiro encontra-se em anexo.
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que ficasse com elas até o dia da entrevista, que ocorreu dai a duas semanas, no dia 06 de

fevereiro de 2006.

As narrativas colhidas, tanto na entrevista em grupo quanto na individual, foram
transcritas e analisadas. A técnica utilizada para a andlise das informacdes coletadas tanto
nas entrevistas quanto na revista, serd a andlise de contetido tematica. Entende-se por
andlise de conteido uma técnica de pesquisa que busca os sentidos de um texto, tendo

como base uma mensagemsg.

Para este tipo de andlise, o ponto de partida é o conteido manifesto, o que esta
escrito e transcrito. Entretanto, nada impede que o contetudo latente, aquilo que esta nas
entrelinhas, o nao-dito, possa ser olhado e considerado, desde que seja contextualizado
social e historicamente. Dessa forma, “a andlise de conteudo tem por finalidade produzir
inferéncias sobre qualquer um dos elementos bdsicos do processo de comunicagﬁo”w,
pressupondo a comparacao entre as informagdes obtidas e as abordagens tedricas, assim
como com o contexto de seus produtores e receptores.

O conteudo a ser trabalhado deverd emergir do discurso da revista e das leitoras.
Tal atividade exige um constante ir € vir entre material coletado e teoria norteadora,

procurando abarcar o movimento e a complexidade do tema investigado. Os dados serao,

assim, analisados e interpretados sob o olhar da abordagem histdrico-cultural.

As direcoes

Foi seguindo este procedimento, partindo das narrativas presentes nas entrevistas
realizadas com as leitoras e do conteido presente em edicdes da Capricho pertencentes
aos anos de 1950 e 1960, que pude determinar os temas a serem discutidos, bem como a
forma como os disporia ao longo desta tese.

Dessa forma, dividi a tese em duas partes. A primeira, que compreende o capitulo
1, estd relacionada ao primeiro momento de minha pesquisa, ao contato que tive com
minhas trés entrevistadas. Neste capitulo discuto dois grandes temas: memoria e as

possiveis relacdes estabelecidas entre leitoras e revistas. Nas reflexdes acerca de

* FRANCO, M. L. P. B. Ensino médio: desafios e reflexdes. Campinas: Papirus, 1994.
% Ibidem, p.170
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memoria, dou destaque ao fato de a revista Capricho ter servido como um “lugar de
memoria” para minhas leitoras entrevistadas. Abordo, assim, questdes relativas a
utilizacdo de fontes orais, a subjetividade inerente a este tipo de fonte e as contribuigcdes
destas fontes para a construg¢do das histérias das mulheres.

Ao discutir as possiveis relacdes estabelecidas entre leitoras e revistas faco,
inicialmente, uma apresentacdo detalhada das vinte edi¢des da Capricho que compuseram
meu corpus de andlise, dando destaque as suas capas e as segdes presentes em seu
interior. Para discutir o bindmio leitoras - revistas, langco mao de estudos sobre préticas de
leitura, fazendo uma relacdo entre a teoria estudada e as falas de minhas entrevistadas.

A segunda parte desta tese é composta por dois capitulos: um sobre fotonovela e
outro sobre publicidade. A escolha destes dois temas estd pautada nas narrativas de Irene,
Izaura e Lidia. Como dito anteriormente, as trés leitoras serviram-me como guias de um
caminho interessante a ser seguido.

A fotonovela foi referida, por todas elas, como sendo o grande motivador para a
compra da Capricho. A primeira lembranca de minhas leitoras ao serem questionadas a
respeito das recordagdes relacionadas a revista foi a fotonovela. No capitulo que dedico a
este assunto, conto um pouco da histéria deste tipo de narrativa sentimental, na seqiiéncia
apresento um ‘“raio-x” das fotonovelas presentes nas vinte edi¢des analisadas. Num
segundo momento abordo a relagdes entre leitoras e fotonovelas, tecendo discussdes
sobre as heroinas, os herdis, o amor, os cédigos morais € de conduta, entre outras
questodes.

A publicidade, sem divida, foi o maior desencadeador de memorias, por este
motivo dedico, a ela, um capitulo. Neste discuto a possibilidade que a publicidade abre
para a andlise dos papéis sociais que se espera que sejam desempenhados por mulheres e
homens de uma determinada época. Dessa forma, apresento reflexdes acerca da
publicidade como fonte de informacao, seguida por um “raio-x”, assim como no capitulo
sobre fotonovela, dos antncios publicitarios presentes nas edicdes da Capricho
analisadas. Na seqiiéncia, desenvolvo uma discussdo sobre a relagdo entre os anuncios e
os cuidados de si e os cuidados do outro, seguido por ponderacdes sobre as imagens das

mulheres que ilustram as publicidades.
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Gostaria de deixar claro que, especialmente nestes dois ultimos capitulos, o foco
estara nas revistas, € nio nas falas das trés entrevistadas. Minhas leitoras sdo como
“estrelas-coadjuvantes”. Explico melhor: ao mesmo tempo em que as falas de minhas
entrevistadas estdo implicitamente presentes do inicio ao fim destes capitulos, uma vez
que € por basear-me em suas memorias que trabalho os temas fotonovela e publicidade;
as discussOes desenvolvidas ndo se limitam, exclusivamente, as suas falas, a seus
coment4rios.

Antes de partir para os capitulos gostaria, também, de esclarecer que todos os
temas que discutirei ao longo desta tese: memoria, praticas de leitura, fotonovela e
publicidade, t€ém, como pano de fundo, as categorias gé€nero e subjetividade. Dessa
forma, penso ser oportuno expor brevemente as categorias género e subjetividade, de que
lancarei mao nesta pesquisa.

No que tange as questdes de género, compartilho da visdo de Saffioti, socidloga
feminista de base marxista, que trabalha a concep¢ao de género como constru¢do social,
compreendendo relagdes de género como relagdes entre sujeitos historicamente
situados.®’ Na mesma direcao, Nogueira afirma que género “ndo € um atributo individual,
mas uma forma de dar sentido as transacdes: ele ndo existe nas pessoas mas sim nas
relagdes sociais.” 62 Portanto, as relagdes de género se ddo ndo apenas entre homens e
mulheres, mas também entre homens e homens, e, mulheres e mulheres®.

Género é, desta forma, relacional,

(...) quer enquanto categoria analitica, quer enquanto processo social, o conceito de
relacdes de género deve ser capaz de captar a trama de relacdes sociais, bem como as
transformacdes historicamente por ela sofridas através dos mais distintos processos

- ~ A A 64
sociais, trama esta na qual as relagdes de género tém lugar.

61 SAFFIOTI, H. I. B. Posfacio: conceituando género. In: SAFFIOTI, H. I. B. & MONOZ-VARGAS, M.
(orgs) Mulher brasileira é assim. Rio de Janeiro: Rosa dos Tempos, 1994.

2 NOGUEIRA, Maria da Concei¢do. (2001). Feminismo e discurso do género na psicologia social.
Psicologia & Sociedade, 13(1), p.107-128. p.123

% LAGO, Mara S. C. (1999). Conceituando género. Aula ministrada no curso de Atualizacdo Politica das
Mulheres. (fotocopiado).

SAFFIOTI, H. I. B. Op. Cit.

64 SAFFIOTI, H. I. B. Rearticulando género e classe social. In: COSTA, A. de O. & BRUSCHINI, C.
(orgs) Uma questdo de género. Rio de Janeiro: Rosa dos Tempos; Sdo Paulo: Fundacdo Carlos Chagas,
1992, p.187.




36

Entretanto, cabe lembrar que outras diferengas perpassam as diferencas de género,

tais como: de ragas, de classes sociais, de geracdes. E através destas intimeras diferencas
Coe . . . 6 . . .. . .

que as subjetividades sdo constituidas. > Considera-se entdo que o sujeito € constituido

tanto em género quanto em raca/etnia e classe social®

. Estas categorias se fundem
histérica e socialmente e, de acordo com a perspectiva histérico-dialética, serd a
conjuntura do momento, que determinard qual das categorias terd maior ascendéncia
sobre os sujeit0s67. Busca-se entdo, desconstruir a légica cartesiana, linear e dicotdmica
que determina aos sujeitos certas caracteristicas, dependendo da “gaveta” na qual eles se
encaixam.

Com relacdo a subjetividade, parto da idéia de que esta é constituida através das
relagdes sociais, sendo estas mediadas pela linguagem e cultura, reconhecendo o sujeito
como ativo e histérico. Desta forma, a subjetividade nao tem uma esséncia, nem uma

forma definida, é sim uma producdo assumida e vivida pelo individuo em suas

existéncias particulares a partir de uma construg¢do social sempre inacabada. 68 Assim,

Podemos pensar que ela se assemelha a uma duna de areia que se movimenta e se deixa
esculpir pelo sopro dos ventos. Escultura mutante no/do tempo, que se realiza no jogo
intermindvel de construcido/desconstru¢do. Como niao € dada aos homens [sic.] pela

s . e, 6
natureza se constréi no campo social e histérico.”

Subjetividade e género apresentar-se-do, neste trabalho, como categorias que se

entrelacam. Posso até mesmo falar que tratarei aqui de “subjetividades generificadas”.

% Discussdo também presente em LAGO, Mara S. C. Op. Cit e em LNICHOLSON, Linda. Interpretando o
género. Revista Estudos Feministas, v.§8, n.2, p. 9-41, 2000.

66 SAFFIOTI, H. I. B. Posficio: conceituando género. In: SAFFIOTI, H. 1. B. & MONOZ-VARGAS, M.
(orgs) Mulher brasileira € assim. Rio de Janeiro: Rosa dos Tempos, 1994.

67 SAFFIOTI, H. L. B. Rearticulando género e classe social. In: COSTA, A. de O. & BRUSCHINI, C.
(orgs) Uma questdo de género. Rio de Janeiro: Rosa dos Tempos; Sdo Paulo: Fundacdo Carlos Chagas,
1992

% GUATTARI, Félix; ROLNIK, Suely. Micropolitica: cartografias do desejo. Petrépolis: Vozes, 1986.

69 LANZARIN, Cl4udia Cruz. A fantasia e o baile de mascaras do final do milénio. In: Psicologia: ciéncia e
profissdo. Vol.20, n.3, 2000. pp28-33.
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Nesse sentido, Siqueira™ afirma que género pode ser visto como componente/compositor
da subjetividade. Dessa forma, mulheres e homens constituem suas subjetividades tendo
género como parte importante e constitutiva destas.

Ainda nesta direc@o, penso ser interessante citar a resposta dada por Joan Scott
quando questionada sobre a existéncia de uma subjetividade feminina. A autora responde
com um “sim e ndo”. Ela nega uma esséncia feminina, ligada a aspectos bioldgicos e a
uma mulher sem histéria; mas concebe a existéncia de uma subjetividade criada para as
mulheres, (entendo como sendo uma “‘subjetividade esperada”) em determinado contexto
histdrico, cultural e politico. Assim, afasta-se da armadilha de uma identidade feminina,
de uma mulher universal, o que representaria a essencializacdo e a naturalizacdo das
relagdes entre homens e mulheres, sem considerar as diversidades, a histdria. "

Em consonancia com o que foi dito por Scott, ressalto a minha intencdo em
investigar, nesta pesquisa, a constituicdo das subjetividades das mulheres no tempo,
destacando as mutacdes destas subjetividades na passagem dos anos 1950 para os anos
1960. Observando como se constituem mulheres de seu tempo, mulheres de carne e 0sso,
contando, para tanto, com a visdo da revista Capricho como um lugar de memodria e um
possivel espaco de contribuicdo para a constituicdo de subjetividades de mulheres de
diferentes épocas.

As questdes em pauta nesta pesquisa, como percebido ao longo desta introducdo e
como serd visto no decorrer deste trabalho, precisam contar com uma abordagem
interdisciplinar. Os temas género, subjetividade, memoria, leitura, histéria das mulheres,
publicidade, imagem e fotonovela, trouxeram a necessidade de um didlogo com as mais
diferentes disciplinas. Nas discussdes acerca de memoria e fontes orais, por exemplo,
contei com conhecimentos produzidos por historiadores/as. Na drea da Comunicacao
busquei contribui¢des para discutir a imprensa feminina e a publicidade. Na Psicologia e
na Psicandlise encontrei subsidios para enriquecer minhas reflexdes sobre género,
subjetividade e publicidade. A Antropologia Visual foi fundamental para a andlise que

faco de antncios publicitdrios. As discussdes acerca das praticas de leitura em muito me

" SIQUEIRA, Maria Juracy Toneli. A construgio da identidade masculina: alguns pontos para discussio.
Psicologia USP, 8(1), 1997. pp113-130

n GROSSI, Miriam P.; HEILBORN, Maria L.; RIAL, Carmem. Entrevita com Joan Scott. Revista de
Estudos Feministas, v.6, n.1, p.114-124.
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ajudaram ao abordar as relacdes estabelecidas entre leitoras e revistas. Certamente outras
disciplinas fizeram parte da minha “caixa de ferramentas”, e, diante do meu tema de
pesquisa, ndo vejo como poderia ser diferente. Dessa forma, estas disciplinas serviram-

me como instrumentos na tessitura da trama que acabou por constituir este trabalho.
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1. “Tem lugares que me lembram...”

Neste capitulo discutirei dois importantes temas: a memoria e a relacdo entre as
leitoras e as revistas. No que se refere ao primeiro tema, gostaria de ressaltar que apesar
de ter optado, nesta pesquisa, por centra-me na revista em si como principal fonte de
informacao, as leitoras que entrevistei tiveram papel chave, pois foram suas falas que me
deram o ‘“sumdrio” de minha tese. Dedicarei assim este primeiro capitulo a reflexdo
acerca das questdes envolvidas nesta primeira etapa de minha pesquisa, na qual ouvi as
histérias de minhas entrevistadas. Histérias que me serviram como fardis, guiando o meu
caminho que ainda estava por ser tragado.

Quando falo das leitoras por mim entrevistadas estou falando, consequentemente,
de memoéria. Quando falo de meméria, de “lugar de memdria”, falo de fontes orais.
Atrelada a esta discussdo, desenvolverei reflexdes acerca da histéria das mulheres. Faco
esta ligacdo por entender que existe um entrelacamento entre o uso de memdrias e das
fontes orais com a constru¢do da histéria das mulheres. Abordo este tema, também, por
ter como um dos objetivos desta pesquisa o intuito de contribuir para esta construcio de
uma histéria que dé voz e lugar as mulheres.

O segundo grande tema estd imbricado no primeiro. Ao falar das memdrias de
minhas leitoras, de o quanto a Capricho suscitou um espectro de lembrancas,
desencadeando memorias e historias de suas vidas, senti a necessidade de falar das
possiveis relacdes estabelecidas entre leitoras e revistas. Para tanto, inicio apresentando
que lugar € este, ou seja, que revista € esta, detalhando aspectos presentes em suas capas,
bem como as secdes que recheiam o seu interior. Na seqiiéncia discuto o bindmio leitoras
— revistas, onde lanco mao de reflexdes caras aos estudos que abordam as praticas de

leitura.

1.1. Lembrancas e historias...
Ao folhearem exemplares da revista Capricho pertencentes as décadas de 1950 e
1960, trés mulheres, que foram leitoras desta revista na época citada, surpreendem-se ao

se depararem com um antncio de produtos Cashemere Bouquet.
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Figura 1. Andncio de Cashmere Bouquet. Fonte: Revista
Capricho, n.116, p.11 de outubro de 1961

Ir’%- Gente! Como eu me lembro disso! Olha aqui, 6, Cashmere Bouquet.

Diante de tal propaganda, Lidia se recorda de um episédio vivido por ela, sua

prima (Vani) e seu primo (Felipe):

L- Ai, nem fala! Eu e a Vani usdvamos Cashmere Bouquet, ai o Felipe [primo de
Lidia, irmao de Irene e Vani] entrou no banheiro um dia, e nés assim “empoada”
para sair [gesticula como se estivesse passando pd no rosto], ai ele [faz com o

nariz como alguém que estd cheirando algo]: Cashmere Bouquet!!! Meu Deus do

2 Nos didlogos de minhas entrevistadas, utilizarei as seguintes abreviacdes: Irene — Ir, zaura — Iz, Lidia —
L, Raquel — R.
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céu!!! [L. o imita colocando as maos no rosto, tampando os olhos]. Isso € puta que

usal!!!

Irene ri diante do relato de Lidia e Izaura, por sua vez, também se declara
consumidora desses produtos. Lidia salienta que ela e a prima jogaram fora tudo que
tinham desta linha de cosméticos. Ja Irene fez questdo de frisar que ndo utilizava esses

produtos, referindo-se especialmente ao p6 de arroz:

Ir - Eu ndo usava, porque eu ndo usava essas coisas, mas elas [Lidia e Vani]

usavam.

Estas narrativas abrem um leque de discussdes. Este exemplo € representativo,
especialmente, do processo de constituicdo de subjetividade onde a categoria classe social
ganha destaque. Era importante que “mocas de familia” se diferenciassem das “putas e

pobres”. O que fica evidenciado na fala de Lidia quando ela diz: “jogamos tudo fora.”

Neste didlogo, fica clara a presenca de relacdes de género e classe. Entre elas,
pode-se destacar o fato de ter sido um homem quem as repreendeu por usarem produtos
Cashemere Bouquet. Nao é por acaso que ao descrever a moral dos anos 1950,
Bassanezi”® comenta que “o c6digo da moralidade era de dominio geral e praticamente
todos se sentiam aptos a julgar os comportamentos de uma jovem: os pais, os vizinhos, 0s
amigos e amigas, os educadores, os jornalistas...”

Entretanto, a mulher encontra como algozes ndo apenas homens, mas também as
préprias mulheres. Neste exemplo pode-se verificar tal fato, uma vez que Irene faz
questdo de diferenciar-se das demais afirmando nao usar os produtos desta marca. Sua
fala demonstra desprezo para com aqueles produtos, ao referir-se a eles como ‘“essas
coisas”.

Os relatos de Irene, Izaura e Lidia foram coletados através de uma entrevista
realizada em grupo com estas trés mulheres, tal como expus na introdugdo desta tese. A
fim de obter os depoimentos das trés mulheres leitoras da revista Capricho, lancei méo da

fonte oral como recurso metodolégico. O interesse da histéria pela oralidade, nos dias

73 BASSANEZI, Carla. Mulheres dos Anos Dourados. In: PRIORE, Mary Del (org.) Histéria das mulheres
no Brasil. Sdo Paulo: Contexto, 2001, p.613.
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atuais, estd atrelado ao reconhecimento de que sua utilizagdo possibilitaria o aceso a
informacdes, até entdao, nao consideradas, viabilizando, desta forma, novas possibilidades
de andlises histéricas. Entretanto, apesar do aumento de interesse por esta area, a fonte
oral é alvo de ataques e criticas, devido a algumas peculiaridades a ela inerentes,

especialmente no que concerne a sua intima relagdo com a subjetividade.

Porém, € justamente o cardter subjetivo das fontes orais, ou seja, das pessoas, um
dos seus pontos de maior riqueza, de maior forca. Os que criticam esta metodologia por
sua falta de “objetividade” se esquecem que os documentos escritos, na maior parte das
vezes, foram elaborados com base em fontes orais.’* Dessa maneira, € possivel questionar
0 que seria, entdo, objetivo e verdadeiro?

Diante da existéncia inquestiondvel da subjetividade, o que se deve fazer no
trabalho com fonte oral é procurar uma maneira de lidar com ela, compreendé-la e
utiliz-la. Para tanto, é importante se ter em mente que o conteido trazido através das
narrativas das pessoas entrevistadas constitui nada mais do que uma visao dos fatos, uma
das versdes possiveis.

Nesse sentido, Portelli afirma que “Nao temos, pois, a certeza do fato, mas apenas
a certeza do texto. O que nossas fontes dizem pode nao haver sucedido verdadeiramente,
mas estd contado como verdadeiro.”” E ainda mais: “(...) muito aconteceu na mente das
pessoas, em termos de sentimentos, emog¢des, crencas, interpretacdes — €, por esse
motivo, até mesmo erros, invengdes € mentiras constituem, a sua maneira, dreas onde se
encontra a verdade.”’® (Portelli, 1997:25).

Uma vez que a fonte oral lida com “elementos mutdveis”, como a subjetividade, a
memoria, o discurso e o didlogo; ela encontra-se aberta a um horizonte de possibilidades,
sejam estas reais ou imagindrias. Uma histéria contada, por um individuo singular &,
nessa visdo, representativa deste universo de possibilidades. E ela € representativa nao

por ser “normal”, ou por estar dentro da média; mas sim por ser unica. Dessa forma, a

™ Paul Veyne discute o fato de os historiadores cldssicos da Grécia basearem suas narrativas em relatos de
seus contemporaneos. VEYNE, Paul. Acreditavam os deuses em seus mitos? Lisboa: Edi¢des 70, 1987.
75 PORTELLI, Alessandro. A filosofia e os fatos: narracao, interpretagdo e significado nas memdrias e nas
fontes orais. In: Tempo n.1, vol 2, p.59-72. Rio de Janeiro: Editora Relume Dumard, 1996, p.64.
76 . ~ L. L.

. Tentando aprender um pouquinho: algumas reflexdes sobre a ética na Histéria oral. In:
Projeto histéria n.15, abril, p.13-49. Sao Paulo: Editora da PUC-SP, 1997a, p.25.
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subjetividade de quem estd a narrar um fato, pode ajudar a desenhar uma subjetividade
mais ampla.

Assim, é possivel refletir que cada uma das trés mulheres entrevistadas apresenta
histérias que sdo representativas de uma época. Cada uma delas apresenta singularidades
que acabam por construir um grande mosaico de possibilidades e de subjetividades.
Mostram que mesmo tendo vivido sua juventude em uma mesma época, esta serviu como
cendrio, ou melhor, cendrios, para a constitui¢dao de diversas subjetividades.

Muiltiplas sdo as vozes presentes em um texto dialégico, como € o produzido pelas
entrevistas. A comecar pelas vozes daquele que entrevista e do que € entrevistado.
Muiltiplas também sao as interpretagdes. Além das interpretagdes dos entrevistados, estdo
presentes as elaboradas pelo entrevistador, bem como as que serdo efetuadas pelos outros
possiveis leitores de tal discurso. Diferentes interpretacdes, diferentes visdes, diferentes
matizes... Nao poderia ser diferente quando se estd lidando com subjetividades.

Complementando, Portelli traz que

(...) a histéria oral tende a representar a realidade ndo tanto como um tabuleiro em que
todos os quadrados s@o iguais, mas como um mosaico ou colcha de retalhos, em que os
pedacos sdo diferentes, porém, formam um todo coerente depois de reunidos. (...) Essa

também € uma representacdo muito mais realista da sociedade, conforme a

. 77
experimentamos.

O didlogo apresentado aponta para a existéncia de um mosaico de possibilidades e
subjetividades, como referido anteriormente. Fica clara, assim, a presenca de diferentes
histdrias, diferentes memorias suscitadas por um mesmo antincio. Sendo cada uma destas
histérias representativa de uma €poca, representando uma das inimeras possibilidades

disponibilizadas por um determinado momento vivido, por um determinado contexto.

Dentro desta discussdo acerca da utilizacdo de fontes orais e da memoria, esta

imbricada uma reflexdo relacionada a histéria das mulheres. Esta histéria surge como um

"7 PORTELLI, Alessandro Op.Cit., 1997a, p.16
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novo campo de conhecimento visando escrever uma historia que incluisse as mulheres,

que questionasse as verdades, visando uma existéncia menos excludente.”

Cabe, inicialmente, abordar uma discussdo que encontra espago entre pessoas
envolvidas no estudo da histéria das mulheres, referente ao proprio termo ‘“histéria das

b

mulheres.” Joan Scott, por exemplo, questionou a eficicia desta terminologia,
argumentando que seu uso poderia ser limitador. Seria como se a histéria das mulheres
tomasse um aspecto de uma histéria a margem da historia tradicional, conferindo-lhe,
assim, um status inferior. Como se dissesse respeito apenas a vida privada, mais
especificamente ao sexo e a familia, devendo, portanto, manter-se separada da historia
politica e econdmica. Como alternativa para tal impasse, Scott sugere a inser¢ao do termo
“genero” como uma categoria de andlise. Este termo, para a autora, conferiria maior
credibilidade e erudicdo aos estudos, devido sua conotacdo mais neutra quando
comparado a “mulheres”. Da mesma forma, um forte aspecto que vem atrelado a
denominacdo “género” € o fato de ele dizer respeito ndo apenas as mulheres, mas sim as

~ . . 7
relagoes sociais entre 0s SexXos. ?

Mais do que uma simples troca de termos, o importante ¢ manter a visdo de que
estudos a respeito das mulheres ndo possuem a intenc¢do de substituir o sujeito masculino
pelo feminino. Muito menos se trata de querer incluir as mulheres em uma narrativa
histérica ja existente. O objetivo € o de manter um didlogo com a histéria enquanto
disciplina, considerando que a constituicao das identidades de género compreende uma
construgdo histérica que s6 ganha sentido quando inserida em um sistema de relacdes.

Dessa forma, falar de mulheres significa, necessariamente, falar de homens.*

Uma questdo € fato: o pouco espaco ocupado pelas mulheres nas narrativas da
histéria tradicional. Como dito inicialmente, pesquisas a respeito das mulheres
precisaram se valer das mais diversas fontes a fim de atingir seus objetivos. Esta busca

por fontes de informac@o acabou por favorecer a interface entre a utilizacdo de fontes

" PEDRO, Joana Maria. Traduzindo o debate: 0 uso da categoria género na pesquisa histérica. Texto
apresentado como conferéncia no III Semindrio Educagdo e Género e II Semindrio sobre a infincia.
Tocantinépolis-TO, 2006.

L SCOTT, Joan. Género: uma categoria util de andlise histérica. In: Educacdo e realidade n.20, v.2, p.71-
99, 1995.

80 MALUF, Marina. Ruidos da meméria. Sdo Paulo: Siciliano, 1995, p.34.
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orais e historia das mulheres. A histéria das mulheres encontra na fonte oral um campo
fértil para suas investigacdes. Haja vista que, j4 em 1977, no periédico feminista
estadunidense Frontiers: a journal of women, um dos mais antigos no ramo, foi
publicado um ndmero especial sobre a histéria oral de mulheres. Neste nimero foi
destacado que através da tradi¢do oral as mulheres estariam criando uma nova histdria,
usando suas proprias vozes e experiéncias, considerando que suas vidas cotidianas

2 ~ P 1
também sdo histéria.®

A alianga entre as fontes orais e historia das mulheres fez aumentar o campo de
possibilidades no que concerne as pesquisas histéricas, favorecendo o interesse por
assuntos comuns, até entdo marginalizados, como as atividades domésticas, a vida
privada, o cotidiano e as mulheres de carne e osso. A fonte oral contribui na medida em
que ela fornece subsidios tedricos e metodolégicos aos estudos sobre as mulheres.
“Evocando a subjetividade do privado, a histdria oral ajudou a restituir-lhe a dimensao
politica, dando significacdo politica aos discursos pessoais das mulheres.”® A este
respeito, vale a pena citar a mais recente obra da historiadora Michelle Perrot, intitulada
“Minha histéria das mulheres”. Nesta a autora discute as conquistas das mulheres nos
espacos publicos e privados, destacando o crescente processo de visibilidade das
mulheres®’.

Subjetividades, pluralidades, possibilidades, multiplas vozes e interpretagcdes.
Todos sdo conceitos caros ndo apenas aos estudos que se utilizam de fontes orais, mas
também a historia das mulheres. A complexidade da histéria das mulheres € tamanha que
se torna invidvel gravitar em torno apenas das questdes relacionadas a género. Aspectos
como classe, geracdo, religido e etnia ganham peso e obrigatoriedade em suas discussoes.
Esta abertura a novos aspectos e possibilidades, certamente, encontra €nfase na interface
entre esta histdria e o uso de fontes orais.

No que tange a imbricacdo entre fonte oral (e, conseqiientemente, memoria) e

histéria de mulheres, vale citar Salvatici que, ao utilizar o termo ‘“histéria oral de

8! Apud. SALVATICI, Silvia. Memérias de género: reflexdes sobre a histéria oral de mulheres. In: Histéria
oral, v.8, n.1, p.29-42. Rio de Janeiro: editora da FGV, 2005.

%2 DEL PRIORE, Mary. Histéria das mulheres: as vozes do siléncio. In: Historiografia brasileira em
perspectiva. p.217-235. Sao Paulo: Contexto, 1998, p.229.

83 PERROT, Michelle. Minha histéria das mulheres. Ed. Contexto, 2007.




46

mulheres”, discute que esta conferiu destaque aos mecanismos de inclusdo e exclusdo
presentes nas memorias publicas, provocando, assim, o surgimento de novas questdes no

que tange a relagdo entre memoria e histéria. Dessa forma, fica evidenciada

(...) a necessidade de um arcabouco ptiblico no qual as memérias de todos possam ser
reconhecidas e, a0 mesmo tempo, elas proprias possam se reconhecer. A histéria oral de
mulheres tem destacado a urgéncia do processo de “democratizagdo da memoria”, que € a

condigdo bésica para as democracias contemporaneas.**

Imagino que através desta pesquisa, onde tomo a Capricho como um dispositivo
de constituicdo de subjetividades de mulheres e como um lugar de memdria, possa

contribuir para esta “democratizacdo da memoria”.

1.1.1. E por falar em memoria...

A pluralidade da memoéria faz com que estudos e autores que a ela se dedicam a
enfoquem das mais variadas maneiras. Pode-se citar, por exemplo, as discussdes a
respeito das diferencas entre memoria voluntdria e involuntdria (presentes em Walter
Benjamin e Marcel Proust), ou ainda aquelas referentes a memdria coletiva e memoria
individual. (como em Maurice Halbwachs e Jacques Le Goff).®

Para Proust86, a memoria voluntdria, que ndo vai além da memoria dos fatos, é
superficial, repeticdo mecanica, memoria intelectual, ou seja, uma memdria menor;
chegando, até mesmo, a ser um obstaculo a verdadeira memoria. Ela exclui a dimensao
afetiva e descontinua da vida. Em oposi¢do a esta memoria, Proust traz a memoria
involuntdria: a verdadeira, mais elevada, espontdnea, fugidia, feita de imagens que
aparecem e desaparecem como lampejos, sendo, entdo, instdvel e descontinua. E uma

memoria que condensa tempo e espaco. De acordo com Proust, esta memoria tem o poder

¥ SALVATICI, Silvia. Op. Cit.

% Apesar de sua idéias ndo serem discutidas neste trabalho, gostaria de lembrar a discussdo Michel Pollak
faz a respeito de “memoria subterranea” em seu texto “Memoria, esquecimento e siléncio”, publicado na
Revista Estudos Histéricos, do Rio de Janeiro, no volume 2, nimero 3 do ano de 1989, e que pode ser
encontrado no endereco eletronico http://www.cpdoc.fgv.br/revista/arq/43.pdf

% Apud. SEIXAS, Jacy Alves. Percursos da meméria em terras de histéria: problemticas atuais. In:
BRESCIANI, Stella e NAXARA, Mdrcia (orgs.) Memodria e (res)sentimento: indagacdes sobre um questio
sensivel. Campinas: Editora da UNICAMP, 2004 pp.37-58  Nao foi encontrada nenhuma obra deste
autor disponivel para consulta. Por este motivo utilizarei outro autor que comenta os escritos de Proust.
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de “fazer reencontrar os dias antigos, o tempo perdido, face aos quais os esforcos de
minha meméria e de minha inteligéncia sempre fracassavam.””’

Benjamin, entretanto, diverge de Proust quanto a énfase, desferida por este, ao
individuo isolado no que se refere a memoria involuntéria, assim como o valor exclusivo
atribuido pelo escritor a este tipo de memdria. O primeiro insiste na coexisténcia dos
componentes tanto individuais quanto coletivos da memdria. Para ele, a memoria, mesmo

individual e involuntdria, preserva relacdes com o mundo coletivo, tal como pode ser

percebido nos cultos, com suas cerimOnias e festas.™

Dessa forma, pontos de contato podem ser estabelecidos entre o pensamento de
Benjamin e o do socidlogo Maurice Halbwachs, apesar deste ultimo, ao contrario de
Proust, centrar sua discussdo em torno da memoria coletiva. Para Halbwachs € o coletivo
quem consolida a memoria, destacando, outrossim, o vinculo entre as relagdes que
estabelecemos e mantemos com grupos e a importancia destes como auxiliares no ato de
lembrar. *

Portelli, por sua vez, critica o uso do termo “memoria coletiva”, argumentando
que a memoria compreende um processo individual que se vale de instrumentos criados
socialmente. Dessa forma, as lembrancgas de duas pessoas podem ser tanto semelhantes
quanto contraditérias, porém jamais serdo exatamente iguais.”

Cabe, entretanto, ressaltar que, no caso de Halbwachs, talvez seu uso do termo
“memdria coletiva” possa se aproximar da visdo de Portelli. E possivel afirmar tal fato,
pois o primeiro nao exclui a memoria individual. Para ele a memdria individual € um
ponto de vista a respeito da memoria coletiva, ponto de vista que se modifica de acordo
com o lugar ocupado pela pessoa em suas relagdes.”

Seja com Portelli enfatizando a agdo, a subjetividade do individuo; seja com

Halbwachs, dando destaque a coletividade; o que interessa é destacar que a memoria

¥ Proust Apud. SEIXAS, Jacy Alves. Op. Cit. p.46.
% BENJAMIN, Walter. Charles Baudelaire: um lirico no auge do capitalismo. Obras escolhidas — Vol IIT
Sdo Paulo: Editora Brasiliense, 1995.

8 HALBWACHS, Maurice. A memdria coletiva. Sdo Paulo: Centauro, 2004.

% PORTELLI, Alessandro. Tentando aprender um pouquinho: algumas reflexdes sobre a ética na Histéria
oral. In: Projeto histéria n.15, abril, p.13-49. Sdo Paulo: Editora da PUC-SP, 1997a.

' HALBWACHS, Maurice. Op. Cit.
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envolve o coletivo e o individual. O que nao poderia ser diferente, uma vez que o
subjetivo é vivenciado no coletivo. “(...) é a marca pessoal que retira significados
particulares de uma colecio de imagens comuns.”*?

A experiéncia vivenciada com a realizacdo do grupo de mulheres leitoras da
Capricho corrobora esta relagdo entre o individual e o coletivo em se tratando de
memoria. Através das narrativas das entrevistadas, foi possivel verificar o didlogo entre a
memoria involuntdria, destacada por Proust, com a memoria coletiva de Halbwachs. Em
diversos momentos, ao longo da entrevista, a memoria espontanea, fugidia, instdvel e
descontinua, que faz reencontrar os dias antigos, foi suscitada pelo coletivo, seja pela
revista, seja através do didlogo de memdrias entre essas mulheres, provocado pelo fato da
entrevista ter sido realizada em grupo. O grupo, as outras mulheres contemporaneas,
mesmo que com histdrias totalmente diferentes, serviram, como destaca Halbwachs,
como auxiliares no ato de lembrar. O que, entretanto, ndo deixou de guardar as marcas

pessoais, as subjetividades, as particularidades de cada uma destas mulheres, de cada uma

de suas memorias.

O didlogo que apresentarei a seguir, relacionado a uma propaganda de Modess
presente na revista Capricho (ver figura 2), ilustra esta intima relagdo entre memoria
coletiva e individual aqui discutida, ou seja, as singularidades presentes em um mesmo

contexto histérico e social.

2 MALUF, Marina. Op. Cit. p.37.
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Figura 2- Antdncio de Modess. Fonte: Revista
Capricho n.169 de marco de 1966

Iz — Modess, 6 0 Modess aqui.

Em meio aos comentérios sobre os antncios de Modess, perguntei se elas tinham

nog¢do do que estava acontecendo quando ficaram menstruadas pela primeira vez.
Iz — Nio, eu usava toalhinha.
R — Mas quando tu ficaste menstruada, tu sabias o que era aquele sangue saindo?
L — [fez que sim com a cabec¢a] Ah, eu fiquei com 13 anos.

Iz — A minha mde mandou a vizinha, a irma do... como € que ele chama... o Iris
Rezende, aquele que foi ministro ai. A gente morava em frente. [...] Foi ela quem
me falou. Mas pintou um trem, uma coisa tdo horrorosa. Que eu ndo sei o que que

era aquilo. Af quando veio foi tdo simples. O meu foi como uma borra de café.
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R — Af vocé j4 sabia.

Iz — Eu olhei: olha o que que € isso. Nao sabia ndo. Boba, eu nao falei que eu era
boba? (...) Af eu falei com a mamae, chamei, ndo lembro se tinha alguém em
casa, ndo sei se era a empregada. Af ela falou: 6 boba, vocé acabou de ficar moga,

menstruada. [...] Eu fiquei com 13.

Ir — Eu com 15. Eu sabia porque eu me informava [risinho]. Nao que a mae me

falasse.
R — E como € que tu te informavas?

Ir — Ah, eu escutava as gurias falando, no colégio elas comentavam. E eu fiquei
muito tarde, né Raquel. Eu fiquei com 15 anos. E ai fiquei e fui pro banheiro do
colégio. Af a Cristina, eu me lembro como se fosse hoje. A Cristina foi e eu disse:
“Cristina, eu fiquei mocinha, mas nio conta pra ninguém”. Af ela saiu de 14 do

banheiro, o banheiro do colégio era enorme, né. Saiu berrando: “A Irene ficou

"’

mocinha! A Irene ficou!” Ai, foi um escandalo! Eu disse: “sua desgracada
R - E tu, Lidia?

L — Foi com 13 anos.

R - E tu ja sabias quando viu, assim?

L -J4, ja.

Ir — E naquela época, Raquel, ndo tinha Modess ndo. Era paninho.

L — Era paninho.

R — Era paninho? E como € que aqui na revista ja mostra o Modess?

2

Iz — E, mas € porque decerto era para quem tinha dinheiro. N6s éramos pobres

[riu]
L — Eram toalhinhas. Lavava, quarava.

Ir — Nao gente! Nao, olha aqui. Nao tinha Modess na minha época, na minha

época ndo. [Lembra de Maria, amiga rica que quando foi para o internato tinha,
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entre o seu enxoval, essas toalhinhas bordadas.] Ela era uma menina rica, ela

podia comprar. [...]

R — Entdo s6 podia andar de saia, né? Por que como € que ia ficar com aquela

toalha assim e de calca?

Iz — Nao usava calga, eu ndo usava calca. Eu comecei a usar calca comprida

depois, que eu fiquei mais velha. [...]

Iz — Aqui 6, [mostrando na revista] tinha cinto pra por o Modess. A gente usava

presilha, prendia de um lado, do outro.

Através destas narrativas, suscitadas pelo anincio de Modess, verifica-se a
presenca de diferentes subjetividades dentro de um mesmo contexto. Mulheres de uma
mesma geracao, pertencentes a uma mesma classe social, leitoras de uma mesma revista,
sendo, inclusive, duas delas (Lidia e Irene) primas; € a0 mesmo tempo com experiéncias
Unicas e particulares. As trés ja haviam se deparado com a propaganda deste absorvente
em sua juventude, lembraram e teceram comentdarios a seu respeito. Uma mesma imagem
provocando diferentes lembrangas: o uso da toalhinha, a mde omissa quanto ao assunto, a
vizinha que explicou de maneira desastrosa o que era menstruacao, ter “ficado mocinha”

no banheiro do colégio, a toalhinha bordada da menina rica...

Cabe ressaltar o fato de que estas lembrangas foram, em parte, provocadas por
mim. As trés entrevistadas tinham conhecimento do tema de minha pesquisa, do que
despertaria o meu interesse. Pode-se conjecturar que se estas mulheres, por acaso,
estivessem folheando uma edicao da revista Capricho em outro momento qualquer, sem
ter vinculagdo com uma pesquisa, sem minha presenca, provavelmente ndo teriam dado
estas significagdes ao verem um antncio de Modess. Creio que estas leitoras criaram um

significado que ndo teriam criado em outra circunstancia.

Outro ponto merece ser ressaltado no que tange a memoria: a relagdo entre
passado e presente. A memoria consiste em uma versdo do passado construida, uma

. 3 . ~
forma encontrada pela pessoa, para viver em paz com seu presente’". Lembrar, assim, ndo

% PORTELLI, Alessandro. Op.Cit., 1997a.
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¢ a tentativa de reviver o passado tal como ele foi, mas sim uma reconstrucao guiada pela
vida que se vive no presente’’. Ou ainda: “a meméria é um fendmeno sempre atual, um
elo vivido no eterno presente.”95

Ainda no que tange a esta relacdo entre passado, presente € memoria, Seixas, ao
discutir as idéias de Proust acerca da reatualizacdo das experiéncias passadas, destaca que
a memoria proustiana exerce uma fusdo, uma condensacdo entre tempo e espaco, entre

instante e duracao. Dessa forma, o passado € introduzido no presente através da memoria

~ ~ . . . 6
e, nessa operagdo, o passado ndo € modificado, mas sim atualizado.’

Assim como as narrativas orais — afinal, ambas se misturam, pois ao narrar, o ato
de lembrar encontra-se presente — as memorias abrem um campo de possibilidades
compartilhadas. A memoéria compreende, assim, “(...) um campo ativo de criacdo de

significacoes.”’

Nesse movimento, a memoéria € aberta, englobando a memodria e
esquecimento. Dessa forma, os acontecimentos do passado ndo estdo simplesmente
“estocados”, a espera de uma ordem para virem a tona. Lembramos apenas o que ¢

importante em determinado momento, e isso € histérico. —

Ou seja,

A memoria age ‘tecendo’ fios entre os seres, os lugares, os acontecimentos, mais do que
recuperando-os, resgatando-os ou descrevendo-os como ‘realmente’ aconteceram.
Atualizando os passados (...) a memoria recria o real; nesse sentido, é a propria realidade
que se forma na (e pela) memoéria. O tempo perdido e reencontrado (no sentido de
retomado, de um tempo que comeca de novo, € ndo do eterno retorno a0 mesmo) nao se

4 98
refere apenas ao passado, mas também ao futuro.

94 BOSI, Ecléa. Memdria e sociedade: lembrancas de velhos. Sao Paulo: T. A. Queiroz: Editora da USP,
1987.

% NORA, Pierre. Op. Cit. p.9.

% SEIXAS, Jacy Alves. . Op.Cit.
o1 PORTELLI, Alessandro. O que faz a histdria orla diferente In: Projeto histéria n.14, abril, p.25-39. Sao
Paulo: Editora da PUC-SP, 1997b, p.33.

% SEIXAS, Jacy Alves. Op. Cit. p.51.
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E possivel pensar que a memdria apresenta-se como importante fonte quando o
objetivo estd voltado a discussao acerca das historias das mulheres. Perrot, referindo-se
ao século XIX, nos conta 0o quanto a memoria das mulheres (ou a memoéria feminina,
como ela utiliza em seu texto), estava associada ao privado, a familia, ao lar. Vistas como
inferiores, menos importantes (tal e qual as préprias mulheres), estas memorias eram
consideradas semi-oficiais. Seria como se a memoria se encontrasse dividida, obedecendo

a divisao tradicional dos papéis sexuais. %

As memorias das mulheres estdo atreladas a segredos, subterfugios, siléncios. O
pouco que se encontra, especialmente daquelas que viveram no século XIX, estd em seus
didrios intimos, correspondéncias familiares, cartas de amor; isso quando esses
documentos ndo foram destruidos, muitas vezes pelas proprias mulheres. “As mulheres
freqiientemente apagam de si mesmas as marcas t€nues de seus passos neste mundo,

como se sua aparicdo fosse uma ofensa 2 ordem.”'”

Entre as trés mulheres por mim entrevistadas, apenas uma delas guarda, ainda
hoje, registros de sua juventude, estando estes, inclusive, relacionados a revista Capricho.
Os contos, presentes nas edicdes da Capricho dos anos 1950 e 1960, geralmente vinham
acompanhados de uma ilustracdo de acordo com o tema da histéria, que era, em sua
maior parte, o amor. Era comum a figura de um homem e uma mulher se beijando, ou em
atitudes romanticas. Irene contou que além de gostar muito de ler tais contos, tinha como
hobby reproduzir suas ilustragdes: passava o desenho para um papel quadriculado,
aumentando-o ou diminuindo-o, guardando-os em pastas. Irene disse ter alguns deles
ainda guardados, lembrando-se, especialmente, de uma ilustragdao que trazia a imagem de
uma mog¢a com uma lagrima escorrendo em seu rosto. Esta entrevistada, que na época da
entrevista prometeu mostrar-me estes desenhos que mantém guardados com muito zelo,
entregou-me copias de trés destes desenhos, que se encontram em anexo, ao final desta

tese.

Mesmo ndo sendo anotagdes pessoais ou confissdes de outrora, estes desenhos

fazem parte de sua histdria, de seus hdbitos quando jovem. Té-los guardado é uma forma

9 PERROT, Michelle. As mulheres ou os siléncios da histéria. Bauru: EDUSC, 2005
19 Ibidem. p.37.
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de guardar sua memoria, de deixar registrada sua histéria, de possibilitar que outros

tenham acesso a ela.

Seria possivel falarmos na presenca de especificidades na memoria das mulheres?
Michelle Perrot responde com um “ndo e sim”. N@o, caso se queira associar esta
especificidade a um essencialismo relacionado ao sexo bioldgico. Sim, se partirmos da
idéia de que as relagdes entre homens e mulheres, entre o masculino e o feminino, sdo
produtos da histdéria. Tendo suas subjetividades constituidas desta forma, seria possivel
conjecturar que as memorias das mulheres seguiriam o mesmo trajeto. Portanto,
“formada da relacdo com o tempo e o espaco, a memoria, assim como a existéncia de que

ela é o prolongamento, é profundamente sexuada.” '"!

E as memorias de minhas leitoras? Seriam elas sexuadas? Seguindo o argumento
de Perrot, posso dizer que sim. A comecar pelo fato de que o instrumento utilizado como
“lugar de memoria” ter sido uma revista destinada ao publico do sexo feminino. As
memorias foram ativadas ao folhearem pdginas recheadas de discursos, imagens e
anuncios voltados as mulheres, ou melhor, a uma mulher especifica: moga-de-familia,
noiva, casada ou a procura de um marido, aspirante ao papel de boa esposa e boa mae.
Nio € por acaso que, nesta revista nas décadas de 1950 e 1960, predominavam antncios
relacionados a beleza, higiene e cozinha (produtos alimenticios e utilidades domésticas).
Nao sendo por acaso também, o fato destas trés mulheres narrarem memorias ligadas a
estes mesmos temas. Diante deste quadro, como ndo falar em memoria sexuada? Tanto a

revista quanto as memorias sdo produtos da histéria, uma histéria sexuada.

1.1.2. Memérias, siléncios e poderes

A memodria apresenta estreita relacio com o poder, com a memoria que se deseja
manter, com a histdria oficial que se quer lembrar. Ou seja, com os fatos que “devem”,
para alguns, ser transmitidos a geragdes através dos livros, dos monumentos, das

comemoragoes.

1% PERROT, Michelle. Op. Cit., p.43.
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Como discutido anteriormente, a historia das mulheres €, em certa medida, uma
histéria de siléncios. E claro que o siléncio, como salienta Eni Orlandi, ndo € sindnimo de
um vazio de sentidos, de significados; pelo contrdrio, esse siléncio as vezes pode dizer
mais do que o que € dito por uma histdria escrita por poucos, a servi¢o dos vencedores. 102
Walter Benjamin € um dos autores que aparecem para criticar este historicismo,

2

onde o passado representa uma verdade que ndo se pode deixar escapar. E com esta

preocupagio que Benjamin vem reivindicar uma histéria a “contrapelo”.'”

O autor propde, dessa forma, uma postura que questione a histéria dos
vencedores, atentando-se para a histéria dos vencidos, para as memdrias que nao constam
nos livros da histéria oficial. Suas reflexdes, certamente, auxiliam na discussao a respeito
da histéria das mulheres. Nesse sentido, cabe salientar meu intento em seguir o
pensamento de Benjamin, propondo-me, ao ouvir as histdrias destas trés leitoras, a

também fazer uma histéria a contrapelo.

Jeanne Marie Gagnebin, importante comentadora e conhecedora das obras do
autor em questdo, afirma que, de acordo com Benjamin, a conquista de uma memoria
comum, que atravessa geracoes, vem sendo destruida devido a rapidez e a violéncia das
transformacdes da sociedade capitalista. Dessa forma, é na interioridade da pessoa, em

sua vida privada, que a meméria encontra refigio.'**

Caberia, assim, ao narrador a transmissdo daquilo que a tradicdo oficial ndo se
recorda, ou ndo quer recordar, ou seja, “os elementos de sobra do discurso histérico”.
Ressalta, dessa forma, as dificuldades presentes tanto no processo de narragdo, quanto na
possibilidade de experi€éncias comuns e na atividade de lembrar. Benjamin deixa claro
que falar de memoria € primordial quando se fala em histéria a contrapelo.

Penso que uma pesquisa que se proponha a desnudar aspectos referentes as
histérias das mulheres deve estar atenta a estes “elementos de sobra do discurso
histérico”, ao que ndo foi dito, aos siléncios. Esta, certamente, ¢ uma de minhas

preocupacdes ao longo deste trabalho. Neste sentido, os estudos de género, desde que

192 ORLANDI, Eni Puccinelli. As formas do siléncio: no movimento dos sentidos. Campinas: editora da
UNICAMP, 1995.
19 BENJAMIN, Walter. Op. Cit.

104 GAGNEBIN, Jeanne Marie. Histéria e narracdo em Walter Benjamin. Sdo Paulo: Perspectiva, 1999,
p.68.
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contextualizados historicamente, constituem um dos caminhos quando a inteng¢do ¢

devolver historicidade a conceitos e idéias que se tém como fixos e imutdveis.'”

E muito significativo o fato de as memérias das mulheres encontrarem-se,
predominantemente, no Ambito do privado. Por mais que em alguns momentos iSso possa
ser um entrave para o desenvolvimento de investigacdes nesta drea, devido a escassez de
fontes; por outro angulo isso traz considerdveis revelagdes a respeito dos modos de vida
das mulheres, do lugar social a elas destinado nas diferentes épocas.

Perrot destaca, ainda, que além da dificuldade em encontrar fontes que auxiliem
no conhecimento das trajetérias das mulheres que viveram em outros momentos, as que
existem acabam por contemplar apenas as privilegiadas culturalmente. De tal forma que
essas fontes terminam por explicitar as desigualdades sociais de uma época, uma vez que
continuam relegando ao segundo plano mulheres de camadas sociais mais populares, as
iletradas. Se os siléncios sao marcantes na histéria das mulheres, o que dizer entdo destas
que, além de ndo serem ouvidas, parece que ndo eram nem vistas. Nesse sentido, cabe a
fala de Perrot: “Entre fugacidade dos tragcos e oceano do esquecimento, os caminhos da

L. ~ . 1
meméria das mulheres sio estreitos.” %

O que se pode encontrar acompanhando essas histérias de siléncios, memorias,
narrativas? Acredito que os jogos de poder formam um fio condutor que perpassa todas
essas questdes. As discussdes sobre historia de mulheres e memoria sdo enriquecidas, e
talvez melhor compreendidas, quando se conta com um olhar que contemple essas

relagdes de poder.

No que tange a esta discussdo acerca das relacdes de poder, Michel Foucault tem
preciosas contribui¢cdes. Mesmo sendo alvo de algumas criticas desferidas por feministas,
especialmente no que concerne a seu androcentrismo e a sua visdo a respeito das
identidades sexuais, Foucault fornece importantes ‘“‘ferramentas” as pesquisas que
envolvem a histéria das mulheres, assim como aos que trabalham com narrativas e

memorias.

193 DIAS, M. Op.Cit. p.32
1% PERROT, Michelle. Op. Cit, p.31
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Algumas contribui¢des possiveis do pensamento de Foucault a histéria das
mulheres foram elencadas por Perrot'”’. A primeira diz respeito a critica que esse autor
faz ao essencialismo e ao universalismo, oferecendo, dessa maneira, base tedrica para que
sejam desconstruidos discursos de cunho essencialista e naturalizante. Da mesma forma,
Foucault contribui ao historicizar as relagdes entre os sexos, encarando-as como
construgdes sociais. O interesse desse autor pelos discursos comuns, pelas escritas
“ordindrias”, é outra ferramenta utilizada nos estudos sobre mulheres. E, por fim, sua
andlise dos poderes, onde aborda questdes como os micropoderes, disciplina e

subjetividade.

Nada melhor para ilustrar essas possibilidades de contribui¢des do que citar um

fragmento do pensamento deste autor.

7

(...) em toda a sociedade a producdo do discurso € ao mesmo tempo controlada,
selecionada, organizada e redistribuida por certo nimero de procedimentos que t€ém por
funcdo conjurar seus poderes e perigos, dominar seu acontecimento aleatdrio, esquivar

sua pesada e temivel materialidade.'®

Fragmento este que nos remete ao fato de a histéria das mulheres encontrar-se a

margem da historia oficial, daquela que se quer contar.

1.2. O lugar dos “lugares de memoéria”

Diante de tantas “armadilhas” colocadas pelas lutas de poderes, desencadeando
siléncios, auséncias, desigualdades; talvez seja interessante pensar na funcdo que os

lugares de memoria podem desempenhar neste cendrio.

“Lugar de memoria” € um termo explorado e discutido pelo historiador Pierre

Nora. De acordo com seu pensamento, os lugares de memoria fazem-se necessarios por

97 PERROT, Michelle. Op. Cit.
108 FOUCAULT, Michel. A ordem do discurso. Sdo Paulo: Edi¢des Loyola, 2005, pp .8,9.
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nao haver mais meios de memoria, ou seja: “se habitdssemos ainda nossa memoria, nao
terfamos necessidade de lhe consagrar lugares.”'” Nora elabora essa afirmativa por
acreditar que a memoria ndo encontra alternativas, atualmente, para escapar dos
procedimentos histéricos, sendo assim capturada e, conseqiientemente, “destruida” pela
histéria. Esta historicizacdo da memdria faz com que para a memoria restem, apenas,
lugares de memoria. Nesse sentido, torna-se possivel conjecturar que, para Nora, os
lugares de memoria sdo espagos criados pelo individuo contemporaneo diante da crise
dos paradigmas modernos, e que com esses espacos se identificam, se unificam e se

reconhecem agentes de seu tempo.'"

Seixas ndo concorda quando Nora diz que os lugares de memoria existem devido
ao fato de nd3o habitarmos mais a nossa memoria, argumentando que esses lugares

estariam relacionados a

(...) irrupcdes afetivas e simbodlicas da memoria em seu didlogo sempre atual com a
histéria. E porque habitamos ainda nossa memdria, (...) que lhe consagramos lugares,

cada vez mais numerosos e, freqiientemente, inusitados (a0 menos ao olhar sempre

sz 111
armado da histéria).

Na carona do dito acima, tomo a liberdade para falar de lugares de memoria como
sendo ndo apenas aqueles consagrados, monumentos historicos, instituidos
voluntariamente. Gostaria de acrescentar a esta categoria também lugares imprevisiveis,
como: uma roupa, um didrio, uma revista, um filme, ou, como nos trouxe Marcel Proust,

um odor e, até mesmo, a combinacao do gosto de um pedaco de bolo com cha.

Esses “lugares” de memoéria podem falar muito. Podem ser unicos e
proporcionarem memorias também tnicas. Podem trazer importantes revelagdes, assim
como suscitar as mais variadas e enriquecedoras lembrancas. Foi esta a experiéncia

vivenciada por mim, durante a entrevista com leitoras da revista Capricho, que viveram

19 NORA, Pierre. Op. Cit., p.8.

"% AREVALO, Mircia Conceicdo da Massena. Lugares de meméria ou a prética de preservar o invisivel
através do concreto, 2004. http://www.anpuh.uepg.br/historia-hoje/vol3n7/marcia.htm (em 04/03/2006)

"' SEIXAS, Jacy Alves. Op. Cit. p.44.
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sua juventude nos ano de 1950 e 1960 e que, no momento da entrevista, tinham em maos

exemplares desta revista da época citada.

A revista Capricho, conforme pdde ser visto anteriormente, fez e faz parte da
juventude de grande parte das jovens de diferentes €pocas. Izaura, Irene e Lidia sdo
representantes de geracdes que tinham a leitura de exemplares da Capricho como habito,

paixao e diversao.

Durante a entrevista - ou seria melhor, o bate-papo — com estas trés mulheres,
pude presenciar diversos momentos em que a revista serviu como estopim, trazendo a
tona lembrancas de uma histéria vivida. Alguns pontos, em especial, parecem ter saltado
aos olhos destas mulheres ao revisitarem as pdaginas da Capricho. Assim que
disponibilizei os oito exemplares da Capricho as minhas interlocutoras, a reacio de Irene,
por exemplo, ao pegar uma das revistas (ver figura 12 na pagina 75) foi, ao olhar sua
capa, tecer o seguinte comentdrio: Ai os cabelos, 6... Eu usei muito, Raquel! Sabe o que
que é isso aqui [apontando para o cabelo da moca da capa]? Bombril. E, Raquel, botava,

Raquel!

Cabe ressaltar que antes de disponibilizar as revistas as trés mulheres,
conversamos durante, aproximadamente, trinta minutos. Nestes minutos iniciais, esclareci
aspectos relacionados a pesquisa, dando énfase a0 meu compromisso ético com o que
seria feito com o material ali coletado. Foi o momento, também, em que investiguei a
relagdo delas com a Capricho, indagando questdes como: com que idade liam a revista, se
a compravam ou emprestavam, onde gostavam de ler, se podiam 1é-la, que outras revistas
liam, se escreveram cartas para a revista...

. L . . e . L 112
ApOs esses primeiros trinta minutos, distribui os oito exemplares da Capricho

sobre uma cama de casal que me separava das trés leitoras. Izaura e Irene verbalizaram
que escolheriam, primeiramente, as revistas que fossem mais préximas da época em que

as liam :
Ir- Eram essas de 60 e pouco que eu lia.

Iz- Vou ver essa mais antiga porque eu sou mais antiga.

12 0g exemplares pertenciam aos seguintes anos: 1959, 1960, 1961, 1962, 1964, 1966, 1968, 1969.
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Ao folhearem as revistas, comentdrios sobre atores, principalmente norte-

americanos, foram feitos:

Gente! Eu era apaixonada pelo Tony Perkins! Olha ele aqui! Ai menina, ele fez

cada filme! (Irene)

L- (...) Ai meu Deus! Como era o nome desse coisa linda que eu fiquei sabendo

que era “viado”...
Iz- Nao era o Rock Hudson?
L- Rock Hudson!

Iz- Ele era lindo! Eu fiquei tdo decepcionada quando fiquei sabendo que ele era

bicha!
Ir- Eu também. Eu soube hé pouco tempo que ele era.

L- Pois é, eu também. Af eu lembro que ele [um amigo] chegava e dizia: “Vamos
jogar no cavalo?” Eu dizia: “Ai, hoje no cavalo ndo, eu quero ir no cinema”. E ele
“Vocé vai deixar de jogar para ir no cinema?” Eu falava: “Eu quero ver aquela
coisa linda.” Pena que eu ndo tenho mais contato com ele, sendo ele ia dizer:

“Viu, ele era bicha!”

Além de sua paix@o pelos contos presentes na Capricho, Irene revela outra secao

que lhe despertava interesse nesta revista:

Ir- Agora eu gostava mesmo, Raquel, era disso aqui [mostra para mim a pigina

que estava vendo]: fotonovela.

L- O que eu gostava mais era fotonovela, fofoquinhas. Ah, e contos também sao

bons.

Ir- Nao, eu fotonovela e contos. Coisa que eu mais gostava. Ai, tinha cada homem

lindo!
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Estas falas demonstram a relagdo que estas mulheres t€ém com o tempo. Fica clara
a percepcao destas leitoras a respeito de que o que aconteceu € diferente dos tempos de

hoje, a sensacdo do tempo que passou, o que mudou.

Entretanto, ao longo de toda a entrevista realizada com este grupo de trés
mulheres, nada foi mais comentado pelas leitoras do que as propagandas exibidas nas
paginas da Capricho. Tal fato chamou-me atencdo: ao folhearem as revistas da época de
sua juventude, o que mais lhes despertava a aten¢do eram as propagandas. Entre as mais
citadas e comentadas por elas estdo: roupa de banho (mai6), produtos Cashmere Bouquet,
Anti-sardina, creme C Ponds, Sonrisal, Melhoral, sutia Darling, Leite de Colonia e Leite
de Rosas, Maizena, Gessy Léver, desodorante Odorono, Leite moga, Modess, sardinhas
Coqueiro, pé Royal. Os comentérios a respeito destes antincios, geralmente, suscitavam

um encadeamento de lembrangas e histdrias.

Devido a tal motivo opto por, na seqii€ncia, introduzir a discussdo a respeito da
possibilidade que os anuncios abrem para a andlise dos papéis sociais destinados as
mulheres de uma determinada época, refletindo sobre a possivel participacdo das

propagandas na constituicao das subjetividades das mulheres e homens de uma geragao.

Retomarei esse assunto no capitulo 3, onde pretendo aprofundar a discussdo
acerca da publicidade. Gostaria de deixar claro que, neste momento, preocupar-me-ei em
discutir a possibilidade de ter as propagandas como lugares de memoria, encarando-as
como importante fonte de acesso a siléncios de até entdo. Reservo, para o capitulo 3,
reflexdes concernentes a andlise de textos e imagens de alguns andncios veiculados na

Capricho, buscando, também, aprofundar algumas discussdes que serdo aqui iniciadas.

Além dos exemplos citados, como as propagandas de produtos Cashemere
Bouguet e do Modess, acrescento o relato de uma leitora ao se deparar com um antncio

do sutia Darling.
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Figura 3 — Antncio sutid Darling — Capricho n.143 de janeiro de 1964

Ir — Olha o sutid Darling, gente, meu primeiro sutid foi Darling.
R — Quem que te deu, Irene?

Ir — A minha madrinha. Eu ndo usava sutid porque eu ndo tinha nada, né, eu tinha
dois ovinhos fritos. Af, mas eu fiquei tdo boba de por, eu sé tinha ele. O meu
segundo sutid eu comprei quando eu casei, porque eu, eu sO, imagina Raquel, eu
ndo tinha nada. Entdo, era rosa, todo rendado, uma coisa linda. Mas eu levei s6
pro Altair [marido de Irene], pois como € que eu vou casar, viajar pra lua de mel
sem sutid! Comprei s6 pra dizer que eu tinha, que eu usava! Mas eu ndo, eu
detestava, detesto, até hoje, né, eu ndo gosto de usar. Entdo eu comprei pra fazer
nimero, s6. Meu primeiro sutid rosa, a coisa mais linda! Darling, darling [fala

apontando para a propaganda na revista].
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Este relato, somado aos demais ja apresentados, acabam por sinalizar a maneira
como estas propagandas atuaram como verdadeiros “lugares de memoria” para as trés
leitoras. Certamente, os anuncios citados encontram-se em consonincia tanto com o

contetddo da Capricho, quanto com o discurso predominante no momento.

Em especial no final dos anos 1950 e inicio dos anos 1960, no ritmo do final da II
Guerra Mundial, enfatizavam-se os ideais de domesticidade e dependéncia das mulheres,
uma vez que elas precisavam deixar os postos de trabalho e retornar ao lar. Junto a isso,
estava presente a €énfase no moderno, no novo: salientavam-se as qualidades do novo em
detrimento do velho, dos produtos tidos como do “tempo da vové™' ", estratégia utilizada
pelos anuncios de Modess presentes nas edi¢des da Capricho da época aqui analisada.

Aliés, lanca-se mao deste recurso ainda atualmente.

Percebe-se, dessa forma, o quanto os antincios estavam a servico da manutencao e
da construcdo de certos habitos e atitudes que estavam relacionados ao ideal de mulher
apregoado na época. Através de seus textos e suas imagens, as propagandas encantaram e
envolveram mulheres, conquistando consumidoras que associam os produtos a

experiéncias intimas por elas vividas.

Ainda com relacdo a revista Capricho como um lugar de memoria, gostaria de
ressaltar a “viagem no tempo” que a Capricho proporcionou a suas ex-leitoras. Durante as
entrevistas, especialmente na que fiz individualmente com Izaura, pude perceber o quanto
o fato de ter manuseado aquelas revistas fez com que se criasse um clima, ou melhor,
com que se recriassem cendrios, se revivessem emocdes. E claro que este passado vem

pelos olhos do presente, € por ele reconstruido, passa por reformulacdes, ganha colorido...

Quero dizer que mesmo quando ndo era citada uma passagem especifica da
revista, seja uma propaganda, um conto, uma fofoca ou uma fotonovela, a revista atuou
como lugar de memdria pelo simples fato de proporcionar esta viagem a tempos de

outrora. Imagino que com Izaura, na entrevista individual, esta constatacdo apare¢a com

"> SANT’ANNA, Denise Bernuzzi de. Propaganda e Histéria: antigos problemas, novas questdes. In:
Projeto histéria n.14, abril, p.89-112. Sao Paulo: Editora da PUC-SP, 1997.
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maior nitidez, devido ao fato de ela ter ficado com alguns exemplares da revista durante
alguns dias antes da entrevista. Segundo ela, ter passeado pelas paginas daquelas revistas,
lhe trouxe uma série de lembrangas: sobre namoro, noivado, escola, o quanto era “boba e
timida”, a casa onde morou, lhe fez lembrar do quanto sonha ainda hoje com a casa em
que morou enquanto era casada, o quanto sonha com seu ex-marido... “Essas coisas que

estdo muito enraizadas na gente”.

1.3. Que lugar ¢ esse?

A partir do momento em que tomo a revista Capricho como um “lugar de
memoria” e como um dispositivo de constituicdo de subjetividades discutirei, neste
momento, a intima relacdo estabelecida entre leitoras e revistas, buscando avaliar a

importancia das “revistas femininas” para a constituicdo das subjetividades de mulheres.

Inicio fazendo uma sucinta apresentacdo de cada um dos vinte exemplares que
compuseram o corpus de andlise desta pesquisa. Esta apresentagdo abrangera,
principalmente, o contetido presente em suas capas € as se¢cdes que compdem o interior
de cada uma das edi¢Oes analisadas. A meu ver uma exposicdo deste tipo faz-se
importante, uma vez que a revista em questdo € o objeto central desta pesquisa. Afinal, se

falo da Capricho como um “lugar de memoria”, preciso saber que lugar € esse.

1.3.1. Folhear e apropriar

A edicdo nimero 51 da revista Capricho de maio de 1956 (figura 4) € a tnica, dentre
os vinte exemplares que consultei, que possui o formato 26,5 X 19, menor do que as
outras que tétm como medidas 20,5 X 27,5, tamanho adotado pela maioria das revistas
atuais. O nome da revista estd colocado a esquerda. Em pequenas letras, acima do titulo,
aparece o slogan: “Revista Mensal da Mulher Moderna”. A tnica chamada presente na
capa ¢ a da fotonovela a ser lida em seu interior. Como ilustra¢do, a capa traz um casal
sentado em frente a uma lareira, sendo que a mulher estd sentada no chio recostada no
homem que se encontra sentado no sofd, em frente a eles hd uma bandeja com duas

xicaras. Ele a abraca ternamente, ambos sorriem, ela segura uma das maos dele com suas
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duas maos. Ela tem um anel no anular da mdo esquerda, unhas pintadas com esmalte cor-
de-rosa, combinando com vestido da mesma cor, colar de pérolas, relégio de ouro, batom
vermelho, cabelos curtos e bem penteados. Ele veste-se socialmente, no lugar do paletd
parece estar usando um roupdo, ou algo mais informal, seus cabelos sdo
milimetricamente penteados com gel. Eles formam um belo casal. Apesar de ele ndo
ostentar uma alianca na mao esquerda, deduz-se que sejam casados. O cendrio € uma bela

€ pomposa casa.

4

Figura 4 — Capa da Capricho n.51 de maio de 1956

Esta edi¢do ndo apresenta sumdrio. As suas paginas internas sao de papel jornal, e
em preto em branco, apenas alguns antincios e matérias utilizam as cores azul e
vermelho. Além de uma fotonovela completa, dos contos (em média trés por edicdo) e
de anidncios publicitdrios, presentes em todas as edi¢cdes consultadas, este exemplar

traz em seu interior notinhas sobre assuntos diversos, uma matéria sobre um artista
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internacional, horéscopo e a se¢do de cartas de leitoras “O corac¢do pergunta... e Marga

Mason responde”.

Em outubro de 1957, a edi¢do de numero 68 (figura 5) traz o mesmo slogan citado
na edicdo anterior. Como chamada de capa tem-se “Vote na garota da nossa capa e ganhe
um prémio”. Esta edicdo tem como capa uma mulher loira de olhos verdes, boca pintada
de vermelho (nitidamente percebe-se que a boca foi redesenhada na fotografia, parecendo
uma pintura), esmalte igualmente vermelho, anel de ouro e pérolas no anular da mao

esquerda, grandes brincos de pérola, cabelos bem penteados (a base de muito laqué).

(ApRicHO

Figura 5 — Capa da Capricho n.68 de outubro de 1957
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A fotografia de seu rosto, certamente retocada, é quase uma pintura (boca,
sobrancelha, pele, unhas). Ela segura uma pequena cesta com um gatinho branco dentro.
Os olhos do gato e os olhos dela tém cor semelhante. Ela esbo¢a um sorriso discreto, nao
mostra os dentes, um sorriso € um olhar com um qué de malicia. A foto € mostrada do
busto para cima. Veste um vestido, ou blusa, xadrez em preto e branco, fechado no

pescoco. O fundo desta fotografia € vermelho.

Mais uma vez a revista ndo exibe seu sumadrio. As pdginas mant€ém-se em papel
jornal e em preto e branco, com alguns detalhes em vermelho e azul. Além do conteddo
presente na edicdo descrita anteriormente, estdo presentes uma secdo sobre cantores e
cantoras, chamada “Cantinho sonoro”, uma matéria sobre moda e um teste “Estou apta

para o casamento?”

Na Capricho nimero 73 de marco de 1958 (figura 6), o mesmo slogan continua,
alids, ele fard parte da capa até edicdo nimero 143 de janeiro de 1964 entre os
exemplares que tenho em maos, diferindo apenas sua posi¢do: a partir da préxima edicao
ele estard abaixo do titulo da revista. Este exemplar destaca em sua capa: “100 paginas 12
cruzeiros”, “A partir deste nimero a revista Capricho mais rica, Capricho mais bela,
Capricho mais colorida”. Sobre um fundo branco, uma jovem vestida de capa de chuva
vermelha, com a toca protegendo sua cabeca, segurando luvas brancas em sua mao,
ilustra esta capa. A moca, de cabelos curtos e castanhos, tem os ldbios vermelhos
(também parecendo uma pintura). O sumadrio ainda inexiste. Além do conteido presente
nas edicOes anteriores, a revista traz matéria sobre beleza e dois testes: “Qual € o seu tipo

de homem?” e “Vaidosa ou muito vaidosa”.
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Figura 6 — Capa da Capricho n.73 de margo de 1958

A partir de fevereiro de 1959, edi¢do 84 (figura 7), o nome da revista passa a ser
centralizado. Na capa estdo destacados o titulo da fotonovela da edi¢do e “104 pags. 15
Cr$”. Uma moga morena, de olhar enigmatico, cabelos curtos e bem penteados, com uma
madscara rosa pink em uma das maos, escondendo o nariz e a boca, ilustra a capa. Ela usa
um vestido tomara que caia listrado de verde e preto (mesmas cores do fundo da capa) e
luvas pretas. Acredito que esta capa, por ser de fevereiro e conter a mdscara como

elemento, esteja fazendo alusdo ao carnaval.
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Figura 7 — Capa da Capricho n.84 de fevereiro de 1959

Pode-se notar a presenca de mais cores ao longo da edi¢do (em dois antincios
publicitarios, além dos ilustrados na contracapa. Tal caracteristica serd cada vez mais
freqliente ao longo das vinte edi¢Oes, assim como € detalhado no capitulo sobre
publicidade.). O contetido em seu interior € semelhante ao descrito nas edi¢gdes anteriores.
Destaco a matéria “Por que fui fazer isso?”, assinada por uma psic6loga, onde esta
comenta casos enviados ocorridos com mulheres comuns. A profissional inicia dizendo:
“Ndo é questio de dar conselhos. E simplesmente uma adverténcia para que nio se
cometam erros demais. Para evitar que, de repente, uma vida se desmanche, como se
desmancha uma maionese, e tenha que ser refeita... O que ndo € facil e, as vezes,
tampouco da certo.” O teste desta edigiio é: “Atreva-se a ser valente e a dizer NAO! Vocé
seria capaz de se casar sem amor?”

Na edi¢@o 99 de maio de 1960 (figura 8) além do slogan j4 citado encontra-se no

alto da pagina, 4 direita o slogan: “A maior revista feminina da América do Sul: 519.000
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exemplares”. Este slogan constard até a edi¢do nimero 143, sendo que o numero de
exemplares vendidos girard em torno dos 550.000. Como chamadas de capa estdo a
fotonovela, a matéria “Esbelta sem dieta” e “112 pags. Cr$ 20”. Esta edicdo ¢ ilustrada
pelo rosto de uma moga loira de olhos azuis, sobre um fundo igualmente azul. Ela usa
batom vermelho em um tom mais suave, mais natural do que as anteriores. Em sua
cabeca ha um véu de rendas branco, ela traz préximo ao seu rosto um buqué de
margaridas. Apesar de vermos apenas o rosto da moga, pode-se deduzir que ela seja uma
noiva, principalmente por a revista ser do més de maio, conhecido como o “més das
noivas”.

Esta é a primeira edicdo, entre as analisadas, que apresenta um esboco de sumario,
apesar de ndo estarem indicadas todas as matérias presentes no interior da revista. Na
verdade trata-se de uma pdgina onde sdo destacadas algumas matérias, geralmente quatro,
que sdo brevemente resumidas, fazendo-se referéncia ao nimero da pagina onde ela pode
ser encontrada (tal modelo perdurard até a edicdo 188 de outubro de 1967). Sao
acrescidas, nesta edi¢do, matérias sobre etiqueta, decoracdo e culindria. O teste presente
“Desenhar margaridas demonstra fidelidade”, enfatiza as leitoras o quanto os desenhos

servem como técnica para os psicélogos “descobrirem” o carater das pessoas.
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Figura 8 — Capa da Capricho n.99 de maio de 1960

Em junho de 1961, a edicdo de nimero 112 (figura 9) traz na capa, além dos
slogans ja citados, uma chamada para a fotonovela e uma chamada para a matéria “A
fama embeleza: a histéria de Gina e Sofia”. Como ilustragdo para a capa, tem-se uma
moga com os cabelos pretos e naturalmente soltos, olhos azuis, 1dbios pintados com
batom rosa escuro, vestindo uma camisa branca de forma despojada. Ela estd com a
cabeca encostada em uma arvore sendo ladeada por plantas. Certamente esta € a capa
com tom mais natural, quando comparada com as apresentadas até entdo. Ao longo de
suas 116 paginas, o conteido segue o mesmo padrdo das edi¢des anteriores. O teste do

més é “Vocé € bem-educada?”
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Figura9 — Capa da Capricho n.112 de junho de 1961

A edi¢do 116 de outubro de 1961 (figuralO) destaca em sua capa a fotonovela do
més e a matéria “O verdadeiro Juca Chaves”, além do preco (Cr$ 35) e do nimero de
paginas (116). Uma moca de cabelos pretos, presos displicentemente e enfeitados por
uma flor natural atrds da orelha é a capa desta edi¢do. Ela estd vestida com uma blusa
laranja, da mesma cor da flor que enfeita seus cabelos e do mesmo tom do batom em seus
labios. Ela tem um ar selvagem, sedutor. O fundo parece ser o da propria fotografia,
tirada ao ar livre. Esta capa segue a mesma tendéncia “natural” da capa da edi¢do
anterior. O conteddo da revista também se assemelha as ja apresentadas. Nesta edi¢do o
teste € “Voceé estd em dia com a etiqueta?”, referindo-se ao comportamento adequado a

uma mulher € a um homem em um jantar a dois.
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Figura 10 — Capa da Capricho n.116 de outubro de 1961

A capa da edi¢do 122 de abril de 1962 (figura 11) € ilustrada por uma jovem, com
um olhar maroto, com uma faixa amarela nos cabelos, vestida com uma blusa marrom de
linha. Em seus ldbios um suave batom vermelho. O fundo é um amarelo queimado claro.
Como chamadas de capa tém-se a fotonovela e a matéria “Aprenda a fazer tricd!”. As
matérias e secdes presentes nesta edicdo mantém-se as mesmas. A sensibilidade é o tema
do teste do meés, um questiondrio indicard ‘“como anda nosso termOmetro de

sensibilidade”, promete o teste.
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Figura 11 — Capa da Capricho n.122 de abril de 1962

Em janeiro de 1964, a edi¢do 143 (figura 12) tem como ilustracdo de sua capa
uma jovem usando uma faixa amarela em seus cabelos pretos desfiados no alto da
cabeca. Ela veste uma camisa estampada e seus 1dbios exibem um forte batom vermelho,
dando a impressdo, ja citada, de uma pintura. Seu olhar é sedutor, imbuido de certa
malicia. O fundo deste cendrio é azul. Ganham destaque na capa as seguintes matérias:
“Sensacional reportagem fotogréfica - Amor Imperial - a verdadeira histéria de Soraya e
Farah Diba”, “O timido Tony Perkins” e a fotonovela publicada na edi¢do. No que tange
ao contetido, o que difere esta das outras edi¢des € que nesta estd presente uma coluna
com conselhos nutricionais assinada por uma médica, e o fato de ndo haver testes

publicados nem a se¢do “Cantinho sonoro”.
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Figura 12 — Capa da Capricho n.143 de janeiro de 1964

A partir da edi¢do de nimero 169 de marco de 1966 (figura 13) estard presente
apenas o slogan “A maior revista da América do Sul”, colocada em letras maitsculas
abaixo do titulo da revista. Sobre um fundo azul, estd a fotografia do rosto de uma jovem
loira, levemente sardenta e de olhos azuis, usando um lenco vermelho e branco na
cabeca. Ela parece bastante jovem, apresentando um olhar ingénuo e feliz. Além da
fotonovela do més, a capa traz as seguintes chamadas: “Moda pratica: vestido de verdo

"’

com moldes” e “Gratis: um anel de brilhantes para vocé!” A novidade no interior da

revista é a presenca de moldes de vestidos. Mais uma vez os testes ndo estdo presentes.
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Figura 13 — Capa da Capricho n.169 de marco de 1966

Uma jovem de cabelos castanhos, olhos verdes, ldbios coloridos de rosa claro,
vestindo uma blusa estampada de flores e um brinco também de flores € a capa da edi¢do
nimero 171de maio de 1966 (figura 14). Dividem espaco com a chamada da fotonovela
as seguintes matérias: “O fabuloso Jerry Lewis”, “As bolsas da moda” e “A arte de ser
mais bela”. Com relacdo ao contetido, entra em cena a secdao “Entre mulheres”, que
compreende uma secdo de cartas de leitoras onde sdo contemplados diversos assuntos
(moda, educagdo, viagem, culindria, moda, saide), exceto aqueles de cunho sentimental,
que continuam sendo respondidos na se¢do “O coragdo pergunta... Marga Mason
responde”. As matérias sobre culindria ganham um espag¢o chamado Capricho na cozinha.

Novamente ndo tém testes nesta edi¢ao.
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BMAIOR REVISTA FEMININA DA AMERICA DO SO

Figura 14 — Capa da Capricho n.171 de maio de 1966

Em dezembro de 1966, na edicdo 178 (figura 15), a capa € ilustrada por uma
jovem de cabelos castanhos soltos e olhos verdes, vestindo uma lusa de linha vermelha
com detalhe em azul. Seus ldbios apresentam um batom em tom de rosa bastante claro,
como fundo para tal cendrio tem-se a cor verde claro. Além da manchete referente a
fotonovela, sdo destacadas as seguintes matérias: “O homem mau Germano Longo”,

“Foto gigante a cores: Roberto Carlos, o sucesso”. O contetido interno da revista €

semelhante ao descrito na edi¢cdo anterior.
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Figura 15 — Capa da Capricho n.178 de dezembro de 1966

Na edi¢dao 188 de outubro de 1967 (figura 16), uma jovem de longos cabelos
loiros, olhos castanhos e ldbios levemente rosados ilustra a capa. Esta jovem, de olhar
angelical, parece estar sentindo o perfume de uma flor vermelha que segura em suas
maos. Juntamente com a fotonovela da edicdo, estdo em destaque na capa: “Mude a cor
do seu cabelo”, “A moda de quem trabalha” e “O cartaz € Paul McCartney”. No interior

da revista o conteido mantém-se 0 mesmo.
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Figura 16 — Capa da Capricho n.188 de outubro de 1967

7z

Leila Diniz de biquini na praia é a capa da revista Capricho nimero 194,
publicada na segunda quinzena de fevereiro de 1968 (figura 17). A partir desta a edicdo a
revista passa a ser quinzenal. Sdo chamadas de capa: “Ira troca de amor toda semana.”,
“Mia Farrow: porque morreu meu amor por Frank.”, “Wanderlea recusa o amor de
Erasmo.”, “Exclusivo: o grande amor de Leila Diniz”, além da chamada da fotonovela
publicada nesta edi¢do. Ressalto que em todas estas chamadas a palavra “amor” estd
destacada pela cor vermelha. Pela primeira vez encontra-se um tipico sumério (todas as
matérias sio referidas com a indicacdo de suas respectivas piginas). Além das matérias ja
comuns nas edi¢des anteriores, gostaria de registrar a presenca, desta edi¢do, do conto

“Mulher em pedagos”: assinado por Simone de Beauvoir. O quarto capitulo deste conto
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estd distribuido ao longo de seis paginas. Ao final deste capitulo fica anunciado que tal
conto terd continuidade no préximo nimero de Capricho. Outra curiosidade diz respeito a
coluna que encerra a revista, a cargo de Carmen da Silva''* intitulada “Elas e eles tio

engracadinhas”.

Figura 17 — Capa da Capricho n.194 da 27 quinzena fevereiro de 1968

A capa da edi¢ao de nimero 229 da primeira quinzena de agosto de 1969 (figura
18) traz uma jovem com cabelos castanhos presos de forma displicente, enfeitado por
pequenas flores azuis. A maquiagem dos olhos € forte, fazendo uso de cilios posti¢os, nos
ldbios, um batom dourado. Ela estd envolta por um tecido leve e por plumas, ambos em

rosa claro, num tom péssego. Além da fotonovela, sdo destacadas as seguintes chamadas:

14 A respeito de Carmen da Silva ver DUARTE, Ana Rita Fonteles. Carmen da Silva: o feminismo na
imprensa brasileira. Fortaleza: Expressao Grafica e Editora, 2005.
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“Caetano Veloso e Gil: o que eles estdo fazendo”, “E mais: Catherine Deneuve vai casar.
O novo amor de Frank Sinatra. O segredo das conquistas de Omar Sharif.” Nesta edi¢do
predominam matérias sobre idolos tanto nacionais quanto internacionais. Sec¢des sobre

culindria, decora¢do e moda ndo estdo presentes.

Figura 18 — Capa da Capricho n.229 da 1* quinzena agosto de 1969

Na segunda quinzena de agosto de 1969 a Capricho nimero 230 (figua 19)
apresenta, em sua capa, uma jovem com longos cabelos loiros, desfiados no alto da
cabeca. Seus olhos sdo ressaltados com grandes cilios posticos, seus labios exibem um
claro batom rosa metalico. Ela veste uma blusa de linha branca. Além da fotonovela, sdo
destaques na capa: “Querem destruir Paulo Sérgio” e “Nunca precisei de homens —
Sensacional entrevista de Kim Novak.” Com relacdo ao conteddo interno da revista, esta

edicao segue na linha da anterior.
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Figura 19 — Capa da Capricho n.230 da 2* quinzena agosto de 1969

A edi¢do 233 publicada na primeira quinzena de outubro de 1969 (figura 20) tem
uma jovem de longos e lisos cabelos castanhos na capa. Ela apresenta um aspecto
bastante natural, pouca maquiagem, apenas os olhos ganham mais destaque com uma
leve sombra azul e rimel preto. Seus ldbios exibem um discreto batom cor de boca. Ela
parece estar nua, ou usando uma blusa no modelo “tomara que caia”. Juntamente a
fotonovela estdo as seguintes chamadas: “Os amores secretos de Aracy Balabanian.” e
“Francisco Cuoco: sou um gald conformado.” O contetido desta edicdo é o mesmo das

duas anteriores.
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Figura 20 — Capa da Capricho n.233 da 1* quinzena outubro de 1969

Toda a capa da edi¢do 234 da segunda quinzena de outubro de 1969 (figura 21) é
ocupada pelo rosto de uma jovem loira, 1dbios rosados e olhos marcados por vdrias
camadas de rimel preto. Ganham destaque na capa, junto a chamada da fotonovela, as
matérias: “Leila Diniz: meus pais me aceitam como sou.”, “Um artigo de Marga Mason:
o primeiro namorado” e “Teste: voce € sexy?”. Seguindo a mesma linha das edi¢des
publicadas neste mesmo ano, o diferencial deste nimero é que ele traz o retorno de

matérias sobre moda, culindria, além do teste.
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Figura 21 — Capa da Capricho n.234 da 2* quinzena outubro de 1969

Na segunda quinzena do més de novembro de 1969 a edicdo 236 (figura 22) da
Capricho exibe, em sua capa, uma jovem de cabelos loiros, pouca maquiagem tendo,
novamente, os olhos destacados, desta vez por cilios posticos. Em seu pescogo ela ostenta
duas voltas de uma gargantilha de grandes bolas douradas. A foto € apresentada do
pescoco para cima. Ao lado da chamada da fotonovela, ganham destaque: ‘“Regina
Duarte: Tenho medo de amar demais.”, “Juca de Oliveira: A solidao vai acabar comigo.”,
“Rosamaria Murtinho: Ninguém pisa em cima de mim.” No que tange ao conteudo, ele é

o mesmo da edi¢do anterior, exceto o teste, que estd ausente desta vez.
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Figura 22 — Capa da Capricho n.236 da 2% quinzena novembro de 1969

A edi¢do de numero 238 publicada na segunda quinzena de dezembro de 1969
(figura 23) tem como capa uma jovem loira, labios rosados e olhos marcados por sombra,
delineador e cilios posticos. Sdo chamadas de capa: “Silvio Santos: Jamais vou me
casar.” e “Teste: Vocé conhece o seu homem?”’, além da fotonovela deste nimero. Este

nimero tem o mesmo contetido veiculado nas edi¢des 229, 230 e 233.
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Figura 23 — Capa da Capricho n.238 da 2* quinzena dezembro de 1969

1.3.2. Algumas consideracoes

O passeio pelas capas destas vinte edicdes da Capricho pertencentes as décadas de
1950 e 1960 revela muito ndo apenas sobre a revista, mas também sobre uma época de
intensas transformagdes de habitos e costumes. A relagcdo entre leitoras e as capas de suas
revistas preferidas pode ser tomada como um “amor a primeira vista”’. A capa é a
embalagem, é a cereja do bolo, € o que destaca uma revista entre as demais. A

apresentacdo desta embalagem, a sua materialidade traz incutida uma série de linguagens.
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Ao colocar os oito exemplares a disposicdo de minhas entrevistadas, foram as
capas que determinaram a escolha, por cada uma das trés mulheres, por esta ou por
aquela edicdo. Nas capas elas se viram, reconheceram uma parte de sua historia, seja
pelos assuntos nelas destacados, seja pelo penteado das mulheres que as ilustravam.
Nesse sentido, o contato visual da leitora com a capa de uma revista faz parte de uma
“ceriménia do ato de ler”.'"

Ressalto, entretanto, que ndo € minha intencdo fazer uma andlise aprofundada
destas capas, destacarei apenas alguns elementos que julgo ser interessantes.''® Inicio
destacando que todas as capas apresentam uma figura feminina, apenas uma das vinte
edicoes consultadas teve um homem na capa (1956). As mulheres estampadas sao sempre
jovens, bonitas e brancas. Alids, posso afirmar que ao longo das vinte edicdes consultadas
ndo encontrei nem uma vez sequer, tanto nas capas quanto no interior da revista, uma
mulher negra. A tnica forma de um negro, ou uma negra, entrarem na revista € pela porta
da fama: os negros que encontrei nas revistas sdo cantores ou atores (Gilberto Gil, Jair
Rodrigues). A este respeito, Habert afirma que a presenga de matérias com negros
famosos € a unica via por onde o publico brasileiro poderia se identificar com negros e
mulatos, uma vez que estes estdo ausentes nas fotonovelas (ndo podemos esquecer que
sdo italianas) e nas demais matérias no interior da revista.'!’

Ao observar as vinte capas, € possivel perceber que com a passar dos anos elas
vao se tornando mais “naturais”. Refiro-me, especialmente, as fotografias que as
ilustram. Inicialmente, até o ano de 1960, as capas sdo ilustradas por mulheres com os
cabelos milimetricamente penteados aparentando resisténcia as mais fortes ventanias
gracas ao laqué. As maquiagens sdo um tanto artificiais, os ldbios, em especial,
apresentam uma cor (geralmente vermelha) e um desenho longe do natural, evidenciando
que algum retoque foi feito nas préoprias fotografias. O rosto, como um todo, parece mais
uma pintura do que o rosto de uma mulher de carne e osso. Ou seja, nestas fotos afasta-se

do registro naturalistico para embelezar o fotografado.

"> CUNHA, Maria Teresa Santos. Armadilhas da sedugdo: os romances de M. Delly. Belo Horizonte:
Auténtica, 1999, p.52.

"' Uma discussdo a respeito de imagem estd presente no capitulo sobre publicidade.

17 HABERT, Angeluccia Bernardes. Fotonovela e Industria Cultural: estudo de uma forma de literatura
sentimental fabricada para milhdes. Petrépolis: Vozes, 1974.
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A partir de 1961 nas capas predominam mulheres com os cabelos “naturalmente”
soltos ou, mesmo quando penteados, sdo cabelos que transmitem movimento e leveza.''®
Os rostos das mulheres vao deixando de parecer pinturas, principalmente a partir das
edicoes da década de 1960. O destaque, dado pela maquiagem, sai dos l4bios e vai para
os olhos. O auge acontece nas capas de 1969, nas quais muito rimel e delineador
constroem olhares fortes, penetrantes e sedutores. Ou seja, algumas permanéncias e
algumas mudancgas: mantém-se mulheres jovens, belas e brancas, mas, por outro lado,
abandona-se, em parte (haja vista a forte maquiagem nos olhos), a artificialidade do rosto
de pintura para aproximar-se de uma imagem de mulher mais real.

Certamente ndo se pode deixar de considerar que todas essas transformacoes nas
fotografias que ilustram as capas estdo em consonincia com as mudancas em pauta,
especialmente, nos anos 1960: revolu¢do sexual, movimentos feministas, maior
escolaridade das mulheres, movimentos pacifistas... Lembro, ainda, que avangos
tecnoldgicos na drea fotografica também participaram, influenciando nas transformagdes
percebidas.' 19

Uma particularidade das capas dos anos 1969 sdo os closes no rosto das mulheres
fotografadas. A partir dos anos 1960, o corpo vai deixando de aparecer nas capas € O
destaque no rosto da jovem fotografada passa a ser cada vez maior. Conjecturando sobre
esta questdo, me passa a idéia de que ao dar destaque a um rosto feminino em suas capas,
a revista tenta passar a sua leitora a sensacdo de que ela — a revista Capricho — assim
como ela — a leitora - € uma mulher. Seria, entdo, uma estratégia de personificacdo da
revista, a fim que a leitora possa identificar, naquele exemplar, uma pessoa, uma
confidente, uma amiga, reforcando, assim, uma relacdo de intimidade entre leitora e
revista.

Vale salientar que ndo estdo presentes, no interior da maioria das edig¢des
consultadas, nem crédito da modelo nem o crédito do fotografo que fez a foto para capa.
Apenas em duas revistas de 1969 € dado o crédito do fotdgrafo, e em uma edicdo deste

mesmo ano estdo os nomes do fotégrafo e da modelo.

"8 Discutirei, no capitulo sobre publicidade, o quanto essa “descontracdo” e “naturalidade” presentes nas
fotos das capas da década de 1960, sdo tdo posadas e pensadas quanto uma foto mais “rigida” dos anos
1950.

"9 yoltarei a esta questdo no capitulo 3.
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Ainda com relacdo as mulheres que estampam as capas de Capricho, destaco a
presenca de Leila Diniz em uma edi¢do de 1968. Até o ano de 1968 as capas eram
ilustradas por mocgas desconhecidas, a partir deste ano algumas capas passam a trazer
atrizes, personalidades nacionais e internacionais, como € o caso da capa com Leila Diniz
e com a atriz Luisa de Franco, em 1969. Apesar de ndo aparecerem em minha mostra,
tenho conhecimento da existéncia de capas ilustradas por homens famosos, como
Francisco Cuoco, Paul Newmam e Sean Connery. A presenca de atores e atrizes famosos
nas péginas desta revista aponta para o que Habert chamou de uma “constante

realimentacdo™ '

que acontece entre os diferentes meios de comunicagdo, especialmente
a televisdo e as revistas: estas vendem mais por trazerem matérias com os idolos do
momento e, por outro lado, a audiéncia dos programas televisivos (novelas, em especial)
aumenta com a exposicao de seus atores e atrizes através da revista.

Dois foram os slogans que figuraram nas capas das edicdes consultadas ao longo
dos anos 1950 e 1960. “Revista mensal da mulher moderna” foi o mote adotado pela
revista em 1954, permanecendo até o ano de 1966. Importante de salientar que em 1953 a
revista exibia o seguinte slogan: “A revista da moca moderna”. Interessante aperceber a
mudanca da palavra “moca” para a palavra “mulher”. Como suposicdo € possivel
imaginar que ao optar pelo termo “mulher” se tivesse em mente a inteng¢do de atingir um
publico maior do que aquele atingido pela palavra “moca”. Outra reflexdo que pode ser
feita estd relacionada ao fato de que a palavra “mulher” perdeu aos poucos o seu sentido
estigmatizante: antes era indelicado chamar alguém de “mulher”, pois esse era o
qualificativo de “mulher-da-vida”, as “mulheres sérias” ndo eram “mulheres” eram
mocas ou senhoras. Dessa forma, seria uma maior liberalizacdo das mulheres que
acompanha essa desestigmatizacdo do termo. Com relacdo a expressdo “moderna”,
presente nos dois slogans, estd em harmonia com o zeitgeist da época, onde o moderno e
o novo eram tidos como um ideal a ser alcancado.

No ano de 1960, a alta vendagem da Capricho proporcionou que a revista

passasse a exibir em suas capas o seu titulo de “A maior revista feminina da América do

Sul”, que permanece até o final dos anos 1970. Periodo, inclusive, de crise dentro da

12 HABERT, Angeluccia Bernardes. Op.Cit, p.33.
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revista, forcando-a a uma drastica reformulacdo em seu editorial, a fim e garantir sua
sobrevivéncia.

No que tange as chamadas presentes nas capas elas sinalizam que, de fato, a
fotonovela era o grande chamariz da revista, pois em praticamente todas as capas era
dado destaque a fotonovela publicada naquela edicdo. Ao lado das chamadas das
fotonovelas, marcavam presenca manchetes sobre matérias de moda, beleza e sobre os
famosos. No final dos anos 1960 fica evidenciado um maior nimero de matérias com
artistas brasileiros, enquanto antes eram os internacionais que predominavam.

O conteddo veiculado nas paginas da Capricho ndo sofreu grandes variagdes ao
longo das duas décadas analisadas. As fotonovelas, como ja foi dito, sempre estiveram
presentes, sendo o carro-chefe da revista na época. A secao de cartas das leitoras a cargo
de Marga Mason também figurou em todas as edi¢des consultadas, assim como
horéscopo. Tinham presenca cativa, também, as matérias sobre os idolos da televisdo e
do cinema, nacionais e internacionais. Os testes tinham lugar garantido em grande parte
dos nudmeros analisados, sendo relativos a diversos assuntos, como: aptiddo ao
casamento, vaidade, fidelidade, etiqueta no primeiro encontro amoroso, ser sexy...121 Os
testes, assim como algumas outras matérias, apontam para o inicio de uma crescente
psicologizagdo cada vez mais comum nas pdginas das “revistas femininas”.'*

Penso que as matérias sobre os idolos merecem um destaque especial, pois além
de elas estarem presentes em todas as vinte edigdes, elas foram ganhando espago na
revista com o passar dos anos. Chego a supor, até mesmo, que para muitas leitoras
matérias deste tipo concorriam como chamariz da revista ao lado das fotonovelas. Lidia,
uma de minhas entrevistadas, por exemplo, ao ser questionada sobre o que mais lhe
interessava na Capricho que lia em sua juventude, responde: “O que eu gostava mais era
fotonovela e fofoquinhas (..)”. Os cantores, cantoras, atores e atrizes, sejam eles daqui ou
de fora, eram apresentados nas matérias ora como sentimentais, bonzinhos e romanticos,
ora como vitimas e sofredores. As matérias procuravam “humanizar” aqueles seres
endeusados, dando a eles uma aura de pessoas comuns, aproximando-os da vida real de

suas fas. Outra fun¢do deste tipo de matéria, como bem lembra Habert, é que elas serviam

121 A andlise deste testes pode suscitar interessantes discussdes. Fica a sugestdo para proximas pesquisas.
122 A este respeito consultar: BORGES, Dulcina Tereza Bonati. A cultura “psi” das revistas femininas
(1970-90). Dissertacao de Mestrado. UNICAMP, Campinas, 1998.
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como uma porta para a entrada de assuntos “chocantes”, geralmente relacionados a vida
sentimental e que, normalmente, ndo teriam lugar dentro de outras matérias veiculas pela
revista. Posso citar como exemplos as entrevistas de Kim Novac, uma estrela de
Hollywood, onde a atriz afirma que nunca precisou de homens, ou a de Aracy Balabanian
na qual ela diz achar imoral uma mulher que viva as custas do marido. Certamente sdo
temas que a época (ambas as entrevista sdo de 1969) aceita, mas que, mesmo assim, a
revista prefere tocar nesses assuntos colocando-os na boca de entrevistadas do que em
uma matéria que algum jornalista da prépria revista tenha que assinar. Ou seja, ndo 4 a
Capricho quem esta falando, mas sim a Kim, a Aracy, a Fulana e o Beltrano.

Como exemplos também podem ser citadas as matérias com Leila Diniz. Entre as
vinte edi¢cdes em duas delas (1968 e 1969) encontram-se matérias com esta atriz. Uma
delas tem como titulo “Dizem que eu amo demais”, onde ela fala de sua separagdo, de
seus amores e de seu romance com Toquinho. A outra € intitulada “Meus pais sabem que
eu ndo sou uma desmiolada”, onde Leila expde sua opinido sobre casamento e amor. As
idéias desta atriz, especialmente sobre amor e sobre sexo, eram revoluciondrias para uma
época em que a repressdo dominava o Brasil. Trazer Leila Diniz de biquini na capa e seus
pensamentos para as paginas da Capricho, assim com também apresentar um romance de
Simone de Beauvoir e uma coluna de Carmen da Silva, sinalizam para a necessidade das
revistas seguirem os acontecimentos de seu tempo. Elas precisam manter-se “modernas”,
sendo que a modernidade ndo corresponde a um rompimento com valores ja existentes,
mas sim a possibilidade de introdu¢do de novidades em voga. Essa hibridez entre valores
e costumes tradicionais, € o novo e contestador fica evidenciado na Capricho quando
percebemos que ao lado de matérias e entrevistas como as citadas encontramos
fotonovelas conservadoras, anincios publicitdrios e matérias diversas que preconizam a

mulher como dona de casa, mae e esposa.

1.4.Leitoras e revistas: uma intima relacao
Apresentadas as vinte edi¢des da Capricho que compuseram o meu corpus analitico
passarei a discutir as possiveis relagdes estabelecidas entre leitoras e revistas. Mesmo nao

sendo esta pesquisa um trabalho de recepcao, julgo ser importante destacar este bindmio
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leitora - revista, uma vez que foram as leitoras que entrevistei que me deram as
coordenadas do caminho que eu deveria seguir.

Izaura, Irene e Lidia, as trés leitoras da revista Capricho nas décadas de 1950 e
1960 por mim entrevistadas, sdo representantes de uma geracdo de mulheres que tinham
uma relagdo de intimidade com a revista Capricho. Sabe-se que ainda hoje mulheres,
assim como homens, consomem suas revistas preferidas de maneira assidua e fiel, a
diferenca € que atualmente as opg¢des de entretenimento sdo maiores do que nos idos de
1950 e 1960. Nestas décadas, nas quais a televisdo estava comecando a chegar aos lares
brasileiros, e os cinemas ainda eram precdrios, era nas revistas que as mulheres
encontravam uma de suas maiores fontes de lazer.

Izaura, Lidia e Irene foram leitoras da Capricho desde muito novas, iniciando suas
leituras entre os 11 e os 15 anos. Lidia, por exemplo, se recorda que aos 15 anos levou
consigo um exemplar da Capricho a uma viagem que fez de navio a Santos. Segundo ela,
a fotonovela presente na edicdo que a acompanhou na viagem era uma versdo de “E o
vento levou...”. Lembra, ainda, que uma colega de viagem lhe pediu a revista emprestada,
mas ndo conseguiu ler por sentir-se enjoada dentro do navio. Através desta lembranga,
podemos perceber que essas revistas circulavam de mao em mao, ou seja, o publico
atingido por ela ndo se restringia aquele que comprava as revistas na banca, existia a
troca entre amigas, familiares, bem como a leitura em sala de espera de costureiras, em
saldes de beleza...

A troca de revistas era um recurso interessante, pois, para minhas entrevistadas,
comprar uma revista nao era algo corriqueiro, muito pelo contrario, questoes financeiras
limitavam o acesso a suas revistas preferidas. Lidia conta que conseguia comprar
Capricho porque, juntamente com seu primo, tirava o leite das vacas de seu tio e vendia:
“E, nés tinhamos nossos fregueses, e a gente ia entregar. la 14, tratava das vacas (...)".
Com o dinheiro que o seu tio lhes pagava pelo servico ela comprava suas “revistinhas” e
ia 2 matin€ com seus primos.

Ler Capricho ndo era atividade proibida para nenhuma das trés entrevistadas.
Izaura comenta que algumas vezes era repreendida por seus pais, mas nao devido ao

conteuddo presente nas revistas, mas sim por estar lendo ao invés de estar cuamprindo com
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suas obrigacdes em casa.'® Lidia lembra que foi proibida de ler suas revistas apenas uma
vez. Foi quando, aos 15 anos, ela teve uma hemorragia muito forte, chegaram a suspeitar
que ela estivesse abortando, mas o médico que a examinou tranqiiilizou seus familiares
ao lhes afirmar que ela ndo havia feito nenhuma “bobagem”. Por recomendacao médica,
Lidia deveria ficar dois meses em repouso absoluto, até mesmo as leituras lhe foram
censuradas. Ela conta que os amigos, quando a iam visitar, levavam escondido em seus
ternos suas revistas prediletas. “Eles ficavam papeando, né, naquela farra. E eu lendo
revista do Rédiom, Capricho...”, diz Lidia rindo, fazendo gesto de quem devorava, de
quem lia vorazmente as revistas.

A este respeito, ao definir a leitura como “rebelde e vadia”, Chartier salienta a
série de artificios utilizados pelos/as leitores/as diante das leituras proibidas, diante do
conteddo latente nas entrelinhas e das licdes impostas. Entretanto, todas essas imposi¢oes
ndo tornam a leitura uma atividade passiva ou ingénua, nenhum sentido ou compreensao
€ imposto por um livro (ou revista). De acordo com este autor, ao lado da tentativa de
imposicdo estd a apropriacdo, estabelecendo, ambas, uma danga dialética na qual a
liberdade dos/as leitores/as e as convengdes estabelecidas estao presentes.125

Longe de uma atividade passiva, a leitura € um momento de producdo de
sentido,126 ¢ uma “atividade silenciosa, transgressora, irdnica ou poética”, uma cacada,
uma viagem em terras que originalmente ndo sao suas'?’. E essa caca que da vida a um
texto, sdo os/as leitores/as que dao sentido aquilo que 1€em.

Dessa forma, a leitura exige coragem por ser um ato de exposi¢ao. Ou seja,

(...) ler é fazer-se ler e dar-se a ler. (...) dar um sentido € falar sobre o que, talvez, ndo se
chegue a dizer de outro modo e mais claramente. Portanto, seria permitir uma emergéncia

daquilo que est4 escondido.'*®

3 - ey e~ . . , .
12 Essa questdo acerca da proibicdo da leitura de revistas de fotonovelas serd retomada no capitulo 2.

12+ A revista do Radio foi citada por Lidia e Izaura como uma leitura que faziam na mesma época em que
liam a Capricho. Lidia disse, inclusive, que além de Capricho, colecionava tanto a revista do R4ddio quanto
Tlusdo. A revista do Radio surgiu em 1948, acumulando, em sua histdria, 22 anos de sucesso. Ela estava
voltada para matérias a respeito dos astros e estrelas que povoavam as radios brasileiras da época.

' CHARTIER, Roger. A ordem dos livros: leitores, autores e bibliotecas na Europa entre os séculos XIV e
XVIIIL Brasilia: Editora UnB, 1999. 2%, Ed./1994. 111p.

12 GOULEMOT, Jean Marie. . Op.Cit.

12 CERTEAU, Michel de. . Op.Cit., p.268.

128 GOULEMOT, Jean Marie.Idem, p.116.
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Esta exposi¢ao comecga desde a escolha do livro, ou da revista, a ser lido, até o
local onde tal leitura serd realizada e a posicdo que adotamos ao lermos. Quando
indagadas sobre o local e a maneira como liam a revista Capricho em sua juventude, cada
entrevistada apresentou uma particularidade de seu “rito de leitura”.

Irene lia em seu quarto, deitada na cama, de barriga para baixo, com as pernas
para cima. Lidia lia em qualquer lugar, sentada ou deitada, geralmente lia sozinha (assim
como as outras duas entrevistadas), mas algumas vezes a leitura acontecia em conjunto
com suas colegas de trabalho, no horario de almogo. Izaura diz que ndo se lembra muito
bem como lia, mas conta que gostava de estudar em cima das arvores: “L4 em casa tinha
um pomar grande, eu levava os livros... pode ser que eu tenha lido revista ali também,
sentada em cima de uma goiabeira.”

Esta relac@o estabelecida entre o corpo do/a leitor/a e o objeto a ser lido pode
trazer interessantes revelagdes. Antes de qualquer coisa, € preciso considerar que “A
leitura ndo € somente uma operagao abstrata de inteleccdo; ela é engajamento do corpo,
inscricio num espaco, relacio consigo e com os outros.”'*’ Dessa forma existe uma
atitude de corpo, uma posicdo diante desta ou daquela leitura. Goulemot diz que “somos
um corpo leitor” e que cada um tem seu rito para a leitura. Certamente estas atitudes do/a
leitor/a frente um livro ndo sao apenas uma escolha pessoal, sendo também permeada por
questdes historicas. Ou seja, alguns livros, em determinada época, podem nio ser bem
aceitos, devendo ser lido as escondidas, dentro dos quartos, ou camuflados por outras
capas. A posicdo que adotamos ao ler também pode revelar se aquela leitura € associado
ao lazer, a distracdo, se € profunda ou se € sonhadora.

Com relacdo as minhas entrevistadas, a leitura da revista Capricho era um ato
solitdrio, na maioria das vezes. Realizada em seus quartos e, quem sabe, sobre uma
goiabeira. Irene e Izaura, principalmente, dao a entender que a leitura desta revista era um
momento individual, pessoal, de isolamento e fuga. Talvez esta atitude fosse, de fato, a
mais apropriada para uma leitura que suscitava sonhos e fantasias, se pensarmos,
principalmente, nas fotonovelas. Apesar de estas mulheres ndo trazerem histérias de

proibi¢do explicita para a leitura desta revista, ndo se pode desconsiderar o fato de que

12 CHARTIER, Roger. Op.Cit., p.16.
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para outras mocas esta interdicdo acontecia"’, sendo assim ler Capricho poderia requerer
um isolamento ndo apenas para poder sonhar, mas também para poder, antes de tudo, ler.

Entretanto, apesar de ser uma leitura que pedia certo isolamento, ela também
pedia um movimento de aproximacdo com outras leitoras. Até mesmo porque, como foi
visto, as revistas circulavam entre amigas. Faco a fantasia que a leitura da fotonovela
pedia maior isolamento, mas quando se tratava dos outros assuntos presentes no interior
da revista (como testes, “fofoquinhas” sobre idolos, horéscopo, correspondéncias), ou até
mesmo apos lida a fotonovela, era interessante ter uma interlocutora com quem discutir e
trocar idéias a respeito daquilo que foi lido.

Um exemplo desta troca entre leitoras aparece na fala de Izaura quando ela se
refere a secdo de correspondéncia entre leitores que havia na revista, como um “correio

sentimental”'?!

. Izaura conta que tinha umas amigas que eram “pra frente” que ja haviam
beijado seus namorados, ela disse que ficava horrorizada com aquilo. Estas amigas
queriam arranjar um namorado para ela: “Afi foi quando elas comecaram, pegaram a
revista e falaram assim: ‘Olha aqui, correspondéncia, ndo sei o que..” € me incentivaram,
que eu era muito bobinha, né, mas ai eu comecei a me corresponder com um rapaz
através da revista. (...) Na revista tava: um rapaz quer se corresponder com mocga (...)
entdo eu copiei e mandei, que era morena clara de olhos verdes, 14 anos, cabelo anelado,
aquelas coisas, aquela bobajada.” Izaura acabou descobrindo que o rapaz morava em sua
cidade, préximo a sua casa, se encontraram na praca, mas nao deu certo.

E por falar em correspondéncia, apesar de minhas entrevistadas nao terem se
referido a se¢do de cartas das leitoras presente na Capricho, que se encontrava sob titulo

95132

“O coragdo pergunta... Marga Mason responde” °°, acho interessante tecer alguns

comentdrios. Tomo esta decisdo por discutir, no momento, a relacdo entre leitoras e

130 Como revela SAMPAIO, Isabel Silva. Para uma memdria da leitura: a fotonovela e seus leitores. Tese
de Doutorado. Campinas, UNICAMP, 2008. Questdo que serd retomada no capitulo sobre fotonovela.

Bl Nao encontrei, nas vinte edicdes que analisei, esta se¢do. Entretanto, durante minha pesquisa de
mestrado, ao consultar outras edi¢des pertencentes a esta mesma época (1950-1960) pude verificar sua
presenga em alguns exemplares.

132 A titulo de curiosidade, sempre pensei que Marga Mason fosse um pseuddénimo que ocultasse diversas
pessoas, entre homens e mulheres, que teriam respondido por essa se¢do ao longo de duas décadas.
Entretanto, Habert traz a informagdo de que Marga Mason, de fato, € um pseuddnimo, mas que oculta
apenas uma pessoa: “‘uma respeitavel senhora, de aspecto tradicional e inclusive com sobrenome
‘quatrocentdo’”. Uma senhora que, de acordo com uma funciondria da revista, acreditava no que escrevia e
fazia seu trabalho como um servico a populagdo. Habert conta que em uma de suas visitas a redagdo da
Capricho pode ver “Marga Mason” ao vivo e em cores.
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revistas e também por essa se¢do ocupar um espago significativo no interior da revista
(chegando a sete pdginas e mais de trinta perguntas em uma unica edi¢do), servindo de
canal direto entre leitoras e revista.

Nessa secdo, o assunto discutido era, sempre, de cunho sentimental. De acordo
com Bosi, secdes deste tipo seriam uma tentativa de personalizar a relacao entre leitora e
revista, uma vez que aquelas poderiam ver, através de suas cartas, suas palavras
publicadas ao lado de suas heroinas que estrelavam as fotonovelas. Essas secdes
serviriam, entdo, como um espaco de confissdo para estas mulheres, tal como discute
Gabriela B. Hollenbach.'*

Além desta fun¢do, Habert vé nessas se¢des uma fun¢do inclusiva. A partir do
momento que uma leitora v€ sua pergunta exposta ao lado de outras € como se ela se
sentisse fazendo parte de um mesmo grupo, como se ela tivesse encontrado iguais, pares
que compartilham das mesmas angustias, dividas e conflitos. Segundo esta autora, talvez
aquele fosse um dos poucos lugares onde a leitora se sentisse ouvida e acolhida.

Entretanto, existe uma questdo de fundo nesta discussdo, que precisa ser
levantada: até que ponto essas cartas sdo, de fato, escritas por leitoras? A propria Habert
levanta esta divida ao afirmar que as cartas das leitoras seriam reeditadas na redacao
sendo, muitas vezes, o resultado de uma mistura de diversas cartas recebidas ou até
mesmo inventadas, na integra, na redacdo, especialmente quando a secdo havia sido
criada recentemente.

Também levanta esta lebre Anderson Gomes, em sua pesquisa de mestrado na
qual analisou textos publicados pela escritora Marina Colasanti, que foi responsavel pela
secdo “Qual o seu problema” que recebia cartas de leitoras enviadas a revista Nova na
década de 1980."** Ao referir-se as cartas, o autor acredita estar diante de seres e
situacdes ficcionais. Afirma isso diante de fatos como: as cartas seguirem um mesmo
padrao de escrita, obedecerem as regras gramaticais, terem o mesmo nimero de linhas e

por ndo serem assinadas (contendo apenas a idade da leitora).

' HOLLENBACH, Gabriela Boemler. Para uma genealogia da confissdo aos meios de comunicagio: o
caso das revistas femininas. In: Unirevista. Vol.1/3 julho 2006.
(http://www.unirevista.unisinos.br/_pdf/UNIrev_Hollenbach.PDF)

134 GOMES, Anderson. E por falar em mulheres: relatos, intimidades e ficcdes na escrita de Marina
Colasanti. Dissertacdo de Mestrado em Literatura. UFSC, 2004.
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Estas reflexdes podem ser colocadas em pauta, igualmente, com relagdo as cartas
publicadas na Capricho. Nas cartas publicadas nesta revista, os nomes das leitoras
também ndo sdo citados, apenas seus pseudonimos e suas idades. As perguntas sdo
sempre muito bem redigidas, dentro das normas do bom portugués.

Tendo-se essa visdo em mente, o que eu gostaria de destacar é que independente
das cartas serem totalmente reais, ou ndo, o que interessa € que elas estavam presentes na
revista, ocupando grande espago. Ou seja, sendo elas originais ou ndo, elas foram lidas
por milhares de leitoras.'* Penso que o interessante seja atentar-se para o conteido
presente nestas cartas, no que estava por trds da escolha, ou até mesmo da criacdo, desta
ou daquela carta. Quais temas a revista quis colocar em pauta através de suas cartas? Que

. . N . 136
mensagens a revista quis passar as suas leitoras?"

Nesse sentido, é importante destacar que, independente da mensagem que a
revista pretendia passar as suas leitoras, um texto sempre € polissémico, abrindo margem
para diversas interpretagdes. Como dito em outro momento, ndo ha um sentido imposto,
nio ha uma unica leitura. Assim, ler € “constituir € nao reconstituir um sentido” sendo,
dessa forma, “uma revelagdo pontual de uma polissemia do texto literdrio.”"*’

Tal idéia fica ainda mais clara quando se compartilha o pensamento de que toda
leitura € comparativa. Ou seja, ao lermos um livro, um texto, uma revista, trazemos a tona
leituras feitas anteriormente, emergem memorias relativas a estas leituras, emerge a
“biblioteca vivida” de cada um.'” E esta biblioteca individual que possibilita a
constituicdo dos mais variados sentidos no momento de leitura. Leitura, esta, que
dialogard com todo o saber anterior, oriundo de leituras anteriores, de didlogos anteriores.

Toda essa discussdo estd em confluéncia com a visdo discutida neste capitulo,

acerca da memoria, das fontes orais e das histérias das mulheres. O espectro de

% Uma interessante discussdo a este respeito é desenvolvida pelo antropSlogo indiano Arjun Appadurai
(APPADURALI, Arjun. Disjuncture and difference in the global cultural economy. In: Featherstone, M.
(org.). Global Culture. Londres: Sage Publications, 1990, pp. 295-310.) ao refletir acerca do concito de
mediascape - relacionado a paisagens criadas pelos fluxos mididticos e que possibilita a criagdo de
comunidades imagindrias globais através da dissemina¢do de mensagens. De acordo com esse conceito, 0s
meios de comunicagdo de massa seriam formadores de imagindrios coletivos. Assim, pode-se pensar que as
cartas das leitoras, verdadeiras ou ndo, colocariam em circula¢do representacdes simbolicas que poderiam
ser vividas e compartilhadas por aqueles/as que as lessem, estando, dessa forma, submetidas ao trabalho da
imaginacao.

1% Discuto esta questdo em minha dissertacdo de mestrado.

7 GOULEMOT, Jean Marie. Op. Cit., p.108.

18 Ibidem., p.113.
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lembrancgas trazido pelas leitoras da Capricho, proporcionou-me perceber a diversidade
de possibilidades na constituicdo das subjetividades, mesmo que dentro de uma mesma
época, de uma mesma camada social, de um mesmo universo de leitura e de produtos a
serem consumidos. E como um caleidoscépio: mesmas pegas formando as mais diversas

figuras, através de um simples movimento, construindo as varias histérias das mulheres.
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2. Fotonovelas: muitas histérias para contar...

Ao serem questionadas a respeito do que lembravam da revista Capricho por elas
lidas nos idos de 1950 e 1960, a resposta imediata das trés mulheres entrevistadas foi:
fotonovela. Tal como fica explicito na fala de Irene: “O que eu me lembro bem, bem,
bem € a fotonovela. Que eu, nossa, eu nao perdia! Eu comprava a revista por causa da
fotonovela.”

Diante desta reacdo, entendi que Irene, Izaura e Lidia posicionaram um holofote
direcionado para as fotonovelas. Fato que eu ndo poderia, de forma alguma, ignorar.
Através das narrativas destas trés mulheres percebi o quanto seria fundamental que meu
olhar se detivesse sobre essas tais fotonovelas, tidas, por elas, como o principal motivador
na aquisicdo de um exemplar da revista Capricho. A predilecio pelas fotonovelas
certamente ndo era exclusividade de minhas entrevistadas. De acordo com editores de
revistas que traziam em seu interior fotonovelas, estas constituiam o elemento mais
importante na vendagem de suas revistas.'>’

Com relacdo a possibilidade de as fotonovelas servirem como lugar de memoria
as trés mulheres por mim entrevistadas, posso de antemao afirmar que nem de longe elas
se igualaram ao papel da publicidade como desencadeadoras de lembrangas. Imagino que
a explicacdo para tal resida especialmente no fato de que durante a entrevista as revistas
foram “folheadas” e ndo “lidas”. Dessa forma, € muito mais facil que um anincio, que
apresenta maior apelo visual, maior assertividade, tendo seu conteido concentrado em
uma Unica pagina, chame mais a aten¢do de quem estd a “passear” por um periddico, do
que uma fotonovela espalhada ao longo de mais de trinta paginas, dividida em pequenos
quadrados ilustrados por fotografias em preto e branco e legendados por pequenas letras.

Contudo, tenho certeza de que isso ndo compromete a importancia e o destaque
que merece ser dado as fotonovelas. Elas podem ndo ter sido as maiores suscitadoras de
lembrangas, mas foram elas a primeira lembranga de minhas leitoras ao serem
questionadas a respeito das recordagdes relacionadas a revista Capricho. Justamente por
saber que a leitura das fotonovelas marcou presenga assidua na histéria de minhas

entrevistadas, participando do processo de constitui¢do de subjetividades generificadas, é

139 HABERT, Angeluccia Bernardes. Fotonovela e Industria Cultural: estudo de uma forma de literatura
sentimental fabricada para milhdes. Petrépolis: Vozes, 1974. 138p.
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que desenvolverei uma discussdo, ao longo deste capitulo, acerca deste “expoente da

narrativa sentimental”'*°

, trazendo a principio um pouco de historia.
2.1. Spaghetti com acticar'*': um pouco de histéria

A fotonovela surgiu na Itdlia'**, apés a Segunda Guerra Mundial, como um
subproduto do cinema. Devido a dificuldades econdmicas para a divulgacdo e produgdo
de obras cinematograficas, foram criadas revistas com resumos de filmes, que ficaram
conhecidas como cine-romance. Nessas revistas, eram expostas algumas fotos de filmes,
devidamente legendadas, criando-se, assim, uma histéria resumida e ilustrada do filme
em questdo. Partiu de alguns editores, como Cino Del Duca, a idéia de fazer cine-
romance sem, necessariamente, ser o resumo de um filme em cartaz no cinema. A partir
desse momento, a produc¢do de revistas de fotonovelas deslanchou, expandindo-se, no ano
de 1949, para a Franca, passando a ser, na seqiiéncia, exportado para paises de lingua
francesa, para a América Latina e para a Africa do Sul.

As revistas de fotonovela chegam ao Brasil na década de 1950. A primeira surge
em 1951, sob o titulo Encanto, publicada pela editora Artes Graficas do Brasil. No
mesmo ano, a revista Grande Hotel (Editora Vecchi), que publicava desde 1947 histérias
desenhadas, de cunho mais sensual e erdtico, passa a trazer, em suas edi¢des, fotonovelas
em capitulos.

Em 1952, como j4 dito na introducdo desta tese, a revista Capricho é lancada,
entrando no mercado das revistas de fotonovelas com a novidade de trazer uma histéria
completa em cada edicdo, e ndo aos capitulos, como suas concorrentes. O langcamento da
Capricho contou com uma grande campanha publicitdria, com investimento em jingles e
slogans no réadio, jornais e em outras revistas. De uma maneira mais ostensiva, a
campanha publicitdria lancou mao ainda de enviar, a um certo nimero de pessoas
selecionadas na lista de enderecos, uma revista e uma carta, que continha o seguinte
texto: “(...) Rica leitura para o lar, presente magnifico para a mae, para a esposa € para a

z

filha. (...) E que Capricho é a revista ideal para a mulher. Primorosamente impressa

" KOTHE, Fldvio René. A narrativa trivial. Brasilia: Editora UNB, 1994. 250p.

! Titulo emprestado de uma matéria sobre fotonovelas, publicada no jornal Didrio Catarinense de 15 de
marco de 1998.

192 As informagdes acerca da histéria da fotonovela foram extraidas, em sua grande parte, de um livro
referéncia neste tema: HABERT, Angeluccia Bernardes. Op.Cit.
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apresenta em cada nimero uma fotonovela completa, contos romanticos, conselhos de
beleza e modas, além de uma enorme variedade e temas de grande interesse feminino.”!'*?
Desde entdo, o mercado de revistas de fotonovela no Brasil s6 fez crescer. Em
1967, por exemplo, quatro grandes editoras (Abril, Casa Editora Vecchi, Rio Gréfica e
Bloch) colocavam juntas, no mercado, 19 revistas de fotonovela. Com relacdo a
vendagem, as revistas de fotonovelas sé ficavam atrds das revistas em quadrinhos. A
Capricho, por exemplo, s6 vendia menos que o Pato Donald, Mickey e Tio Patinhas.

Entre as revistas de fotonovela publicadas no Brasil, possuiam mais destaque

Capricho, Grande Hotel e Sétimo Céu. Destas, a primeira € que apresentava maior

vendagem. O fato de a revista Capricho ter sido a primeira do género a publicar
fotonovelas inteiras em uma mesma edicao, certamente foi um dos grandes motivos de
seu sucesso.

A fotonovela apresentava-se como um filao de mercado, e a editora Abril soube
explorar esse momento. Além da revista Capricho, ela publicava, também, outras revistas

que tinham a fotonovela como carro-chefe, sdo elas: Ilusdo, Contigo, Noturno e

Supernovelas Capricho. Esta ultima compreendia um suplemento bimestral de Capricho.

Na edicdo de marco de 1966 da revista Capricho, por exemplo, estd presente uma
propaganda deste suplemento. O antincio diz: “Extra! Extra! Pela primeira vez 1200 fotos
numa fotonovela! Um lar ameacado pelo drama da traicdo! A luta dramética de Catarina
em defesa de seus principios! Procure nas bancas! Nao perca a mais empolgante histéria
de amor de todos os tempos! Inédita! A maior fotonovela de todos os tempos! Mais de
1000 fotos! 100 paginas!” (p. 74, 75). O antuncio € ilustrado por duas grandes fotos, em
cada uma hd um casal, em uma delas ele estd abracado, na outra a moga repele o rapaz.

A grande maioria das fotonovelas publicadas nas revistas brasileiras era italiana
ou francesa. A producdo de uma fotonovela era bastante onerosa, por este motivo as
editoras brasileiras preferiam importa-las a produzi-las. Apenas a editora Bloch (Sétimo
Céu) produzia com regularidade suas proprias fotonovelas. Para tornar tal
empreendimento economicamente vidvel, a revista contava com a participacdo de idolos
da televisdo em suas historias, assim como utilizava hotéis e restaurantes como cenario,

fazendo merchandising, mesmo que discreto, destes. Na revista Capricho, entre as vinte

143 Informacdo encontrada em HABERT, Angeluccia Bernardes, Op Cit, p.34.
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fotonovelas por mim analisadas, nenhuma delas foi produzida no Brasil. Em apenas uma
delas a narracdo dizia que a histdria se passa em Sao Paulo, mas os atores, as atrizes, o
cendrio e as locacdes mostravam que isso ndo era verdade. Encontrei, porém, entre as
propagandas da edicdo da Capricho de junho de 1961, a chamada para uma fotonovela
brasileira que seria publicada na edi¢ao do més seguinte. O antdncio diz: “Nossa préxima
atracdo! Os famosos astros do teatro, cinema e da televisao, pela primeira vez reunidos
para interpretar uma fotonovela! Jardel Filho e Irma Alvares em: O palco da vida. Uma
emocionante fotonovela brasileira, produzida especialmente para Capricho. Producdo e
direcdo de Domingo Alzugaray. Uma grande histéria! Um grande elenco! Um grande
diretor! Uma grande fotonovela! Vocé niao pode perder o proximo Capricho.” (p.104)
Como ilustracdo, hd uma foto de Jardel Filho beijando Irma Alvares na boca.

Pelo antincio pode-se deduzir que esta seria a primeira fotonovela brasileira a ser
publicada na revista. E possivel constatar também que de fato recorrer 4 presenca de
atores que fizeram fama nas telenovelas servia como um chamariz para atrair o interesse
do publico para a leitura de fotonovelas produzidas no Brasil. Esta relacdo entre
fotonovela e televisdo esta presente ao longo da revista, como pode ser visto no primeiro
capitulo, quando foi apresentada a estrutura da revista Capricho. E intensa a presenca de
atores e atrizes em matérias espalhadas pelas paginas da revista. Certamente a presenca
de atores e atrizes brasileiros chama a atencdo do publico, mas isso ndo faz com que as
fotonovelas importadas tenham menos sucesso. As leitoras (sdo predominantemente
mulheres as leitoras de fotonovelas) criam uma relagdo de admiracdo, afeto e idolatria
pelos intérpretes estrangeiros (geralmente italianos), elegendo seus favoritos, procurando
as fotonovelas que tragam seus idolos do “além-mar” como protagonistas. Figuras como
Sandro Moretti, Paola Pitti, Franco Dani, Franco Gasparri, Germano Longo fizeram parte
do imagindario de muitas mocinhas durante os anos 1950, 1960 e 1970.

A constru¢cdo de uma fotonovela compreende algumas etapas. No que tange as
histérias produzidas na Itdlia ou na Franca (como € o caso da maior parte das fotonovelas
publicadas em revistas brasileiras), o processo de produ¢do acontece no pais de origem e
se parece com o processo desenvolvido para a realizacdo de um filme. Quando as
fotonovelas chegavam as editoras brasileiras, elas vinham sob a forma de um roteiro de

montagem, que compreendia uma cole¢do de fotos e um texto, sendo indicado qual foto
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correspondia a qual texto. Cabia a equipe brasileira traduzir os textos, selecionar as fotos
e os textos, fazendo as adaptagdes necessdrias (algumas fotonovelas traziam duas opgdes
de foto para a mesma cena, podendo ser mais ou menos ousada). Entre essas adaptacdes,
estavam presentes aquelas exigidas pela censura. Ou seja, esse processo de montagem
abre margens para que uma mesma fotonovela seja publicada com diferentes enfoques,
de acordo com as censuras politicas e morais de determinado pais. Dessa forma, uma vez

que a fotonovela era considerada um “produto de exportacdao cultural”'**

, procurava-se
produzi-la da maneira mais neutra possivel, facilitando, assim, sua adaptacdo nos mais
diversos paises para os quais ela fosse exportada.

As fotonovelas eram produzidas visando seu publico alvo: as mulheres. O que ndo
quer dizer que este género ndo despertasse também o interesse de um publico do sexo
masculino. Na pesquisa de doutorado sobre fotonovelas de Isabel Sampaio'®, por
exemplo, das 11 pessoas, leitoras de fotonovelas em sua juventude, por ela entrevistadas,
quatro eram homens. Porém, ndo resta divida de que as grandes consumidoras de revistas
de fotonovelas eram as mulheres.

Com relagdo ao nivel sécio-econdmico das leitoras de fotonovelas, Habert (1974)
apresenta uma pesquisa que constata que a maior parte das leitoras encontra-se entre 0s
estratos B e C. O critério utilizado, nesta pesquisa, para a estratificagdo, foi a posse de
aparelhos eletrodomésticos (classe A: de 7 a 9 aparelhos; classe B1: de 5 a 6, classe B2:
de 3 a 4; classe C: de 0 a 2) . O resultado de uma pesquisa realizada pela revista
Capricho, em 1959, a respeito de seu publico foi: classe A: 12,3%, classe B1: 24,1%,
classe B2: 32%, classe C: 31,6%.

Tais dados podem ser corroborados quando nos deparamos com a informacao de
Ecléa Bosi'*® de que as revistas sentimentais eram a leitura preferida pelas operdrias por
ela entrevistadas na década de 1970, sendo a Capricho a referendada com maior

freqii€ncia.

' HABERT, Angeluccia Bernardes. Op. Cit.

145 SAMPAIO, Isabel Silva. Para uma memoria da leitura: a fotonovela e seus leitores. Tese de Doutorado.
Campinas, UNICAMP, 2008.

146 BOSI, Ecléa. Cultura de Massa e Cultura Popular: leituras de operarias. Petropolis: Vozes, 2008. 12ed,
240p.
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Habert enfatiza, em seu livro, que além de serem voltadas para mulheres de baixa
renda, as fotonovelas sdo dirigidas para mulheres com pouca escolaridade.'*’ Pensando
nas trés mulheres por mim entrevistadas, assim como nas pessoas entrevistadas por
Sampaio em sua pesquisa de doutorado, fico tentada a pensar que talvez realmente elas
fossem consumidas mais por pessoas de camadas médias e populares, mas com relagio a
escolaridade, nao creio que isso proceda. Tenho, comigo, a hip6tese de que essas revistas
possam ter circulado com mais forca em cidades interioranas, especialmente pelo fato de
as “modernidades”, como televisdo e cinema, demorarem mais para chegar a esses locais.

E certo que a revista Capricho, assim como as demais que tinham a fotonovela
como carro-chefe, era alvo de preconceito, uma vez que as fotonovelas nela publicadas
eram taxadas de subliteratura, bobagem, leitura vazia, leitura de mulher e, ainda, de uma
maneira pejorativa, leitura de empregada doméstica. Faco aqui uma especulagdo: ndo
seria talvez justamente o fato de serem revistas onde sdo abordados temas como amor,
romance, algo estabelecido como pertencente ao universo feminino; um dos motivos para
as fotonovelas serem vistas como algo de menor importancia? Por que o termo “leitura de
mulher” € utilizado como um adjetivo negativo? Por que algo é depreciado por ser uma
“leitura de mulher”? Seguindo nesta linha de raciocinio, nem sempre a leitura de
romances, incluindo af as fotonovelas, era bem vista pelos pais e educadores. Izaura, uma
das minhas entrevistadas, relatou que lia as revistas escondida de seus pais, pois eles
achavam que elas continham cenas muito ousadas. Dessa forma, desvalorizar a imagem
deste género de revistas poderia ser uma tentativa de fazer com que mogas e mulheres de
familia se mantivessem distantes de qualquer coisa que pudesse desvirtua-las dos papéis
que lhes eram incumbidos: ser uma boa esposa e uma boa mae. Esst discussdo acerca da
relacdo entre os romances € suas leitoras serd retomada adiante.

Independente de quem fossem suas leitoras — pois certamente uma revista que
chegou a vender 500 mil exemplares em uma unica edi¢do, como € o caso da Capricho,
pode ser tida como uma revista que ultrapassa qualquer barreira de classe social ou
econdmica — as editoras preocupavam-se em manté-las e em conquistar novas adeptas.
A receita era inovar, mas sem grandes mudancgas. As editoras preocupavam-se tanto em

manter as revistas como uma ‘“‘cachacinha” para as antigas leitoras quanto em incorporar

“THABERT, Angeluccia Bernardes. Op.Cit.



105

jovens leitoras.'*® Algumas modificacdes puderam ser percebidas nas fotonovelas
publicadas entre o inicio dos anos 1950 e o final dos anos 60, especialmente acerca do
linguajar empregado pelos personagens'*” e da qualidade das fotos utilizadas pelas
histdrias.

As fotonovelas deixaram de ser publicadas na Capricho no ano de 1982. Edgard
Bohn, em sua pesquisa de mestrado, levanta a hipdtese de que o enfraquecimento do
dialogismo'™” existente entre as histérias veiculadas pelas fotonovelas e os demais textos
publicados pela revista em questdo, seria uma das causas que explicaria o fim da
publicacdo de fotonovelas pela Capricho."”' Aliado a esta questdo, é possivel citar
também tanto o acirramento do mercado editorial de revistas de fotonovelas, quanto o
surgimento das telenovelas no final da década de 1960.'>

Tendo como base este histdrico a respeito da fotonovela, é possivel perceber o
furor que esse tipo revista causou entre jovens dos anos 1950 e 1960 (e também dos anos
1970 e 1980), enfatizando a forte presenca deste género de revistas no cendrio editorial
brasileiro. Entretanto, apesar de as revistas de fotonovela terem sido um fendmeno que
marcou uma época, € exigua a produgdo de trabalhos cientificos a respeito deste tema.
Penso que um dos motivos seja o fato de a fotonovela carregar consigo os esteredtipos
citados anteriormente (subliteratura, leitura vazia...), dessa forma, ndo seria digna de ser
alvo de um trabalho académico. As fotonovelas estdo no rol do que Certeau'™ classificou
como cultura ordindria, ou seja, a cultura daqueles considerados sem cultura. Esse tipo de
material foi receber atencdo do mundo cientifico apenas apdés o surgimento e
desenvolvimento da Escola dos Annales. Entretanto, mesmo assim, as fotonovelas

mantiveram-se no limbo académico.

" Ibidem

19 Esta questdo serd discutida mais adiante.

1% Dialogismo é um conceito discutido por Mikhail Bakhtin ( BAKHTIN, Mikhail. The Dialogic
Imagination: Four Essays by M.M. Bakhtin. Texas: University of Texas Press, 1981) relacionado ao
processo de interacdo que existe entre textos, ou seja, o texto nio € visto isoladamente, mas sim
correlacionado com outros discursos similares ou préximos. Para este autor, toda linguagem € dialdgica.
Umberto Eco (ECO, Umberto. Lector in fabula. Sdo Paulo: Perspectiva, 1986)discute esta mesma questao
ao utilizar o conceito de intertextualidade.

"I BOHN, Edgard. A revista Capricho: imagindrio, ficgdo e realidade. Dissertacdo de Mestrado.
Universidade Paulista — Comunicacdo, 2007.

132 yoltarei a esta questdo no capitulo 3.

153 CERTEAU, Michel de. A invenc¢do do cotidiano: 1. Artes de Fazer. Petrépolis: Vozes, 2008. 14 ed.
351p.
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Um trabalho de referéncia no que tange aos estudos sobre fotonovelas
compreende a pesquisa de mestrado realizada por Angeluccia Bernardes Habert na
década de 1970, que resultou em um livro publicado em 1974 pela editora Vozes. Dando
um salto de mais de trés décadas, cito o trabalho de doutorado de Isabel Silva Sampaio,
defendido neste ano na UNICAMP, cuja fotonovela foi analisada sob o viés da memoria
da leitura.”

Em sua tese, Sampaio realizou um levantamento de estudos académicos sobre
fotonovelas, tendo encontrado, no Brasil, apenas seis textos. Entre eles estd o livro de
Angeluccia Habert, publicado e 1974, na seqiiéncia, a dissertacdo de mestrado de Dulcilia
Helena Schroeder, defendida na USP em 1977. Um artigo de Sonia Biondo, presente no
periddico “Comunicagdo” no ano de 1978, também ¢é referendado, assim como a
dissertacdo de mestrado de Maria Helena Acabayaba de Toledo, defendida em 1981 na
PUC de Sao Paulo. Cacilda M. Rego, autora de um artigo publicado em 1991 pelo
periddico “Intercom” também € citada. Além destes trabalhos, Sampaio faz referéncia a
um livro de Ecléa Bosi, de 1972, que apesar de ndo ter a fotonovela como foco,
desenvolve uma interessante discuss@o sobre esse tema.

Fazendo uma breve andlise, € interessante constatar que apenas mulheres sdo
autoras nestes trabalhos sobre fotonovelas. A principio pode ser mera especulagcdo, mas a
guisa de reflexdo pode ser interessante: temas negligenciados, talvez por serem
considerados de menor importincia, a cargo de pesquisadoras do sexo feminino.
Contudo, outra reflexdo pode ser feita, que seria o crescimento na participacdo das
mulheres em pesquisas cientificas, no meio académico.'™

Chama atenc¢do, também, o fato de as produgdes se concentrarem, especialmente,
ao longo dos anos 1970. O que penso ser explicdvel devido ao fato de o apogeu das

fotonovelas ter acontecido entre os anos 1950, 1960 e inicio de 1970. Imagino que,

13 A forma como fiquei sabendo da existéncia desta tese foi um tanto curiosa. Ao navegar por um site de
relacionamentos, o orkut, encontrei uma comunidade de leitores de fotonovela. Nesta comunidade, havia
um depoimento de Isabel, comunicando, a todos aqueles que colaboraram com sua pesquisa, que sua tese
havia sido defendida com sucesso e que, assim que possivel, a colocaria a disposi¢do na net. Consegui
encontrar o e-mail de Isabel, com a qual me comuniquei e expus o meu interesse em seu trabalho. Apds
algumas semanas, chegava a minha casa uma cépia em Cd-rom da tese de Isabel.

13> Esta mesma constatagdo foi por mim realizada na ocasido da revisdo de literatura, que fiz em minha
pesquisa de mestrado, acerca dos trabalhos cientificos sobre a temética Adolescéncia, sexualidade e midia.
O ntimero de pesquisadoras do sexo feminino era esmagador diante dos pesquisadores do sexo masculino.
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provavelmente, estas pesquisadoras se ndo tiverem sido leitoras, a0 menos conviveram
com o frisson ocasionado pelas revistas de fotonovelas. Fica claro, entdo, a perda de
interesse com relacdo a este tema com o passar das décadas.

Em pesquisa ao Banco de Teses da Capes, ao inserir o descritor “fotonovela”
como assunto, foram rastreados 11 trabalhos, entre teses e dissertacdes. Destes, dois
discutem a fotonovela, apesar dela ndo ser o tema central > 6; 0ito apenas a citam em seu
resumo, mas a fotonovela nao é discutida157; e um tem a fotonovela com tema
principal'*®. Quatro, dos trabalhos, foram defendidos na década de 1990, os outros sete,
no século XXI. Com relag¢do ao sexo dos/as pesquisadores/as, sete sdo mulheres e quatro
s@o homens. Pode-se observar, assim, a presen¢a de homens desenvolvendo pesquisas
que, mesmo que ndo seja direta, tangenciem o tema da fotonovela.

A respeito das duas pesquisas que discutem a fotonovela, apesar de ela ndo ser o
tema central, uma delas ¢é a dissertagdo de Alcina Agripina Concha Jurado, defendida em
1990 pela USP/Ciéncias da Comunicag¢do, sob o titulo “Revistas pornograficas: a fantasia
do prazer. Um estudo critico e documental”. As fotonovelas sdo discutidas, em um dos
capitulos, juntamente com as histérias em quadrinhos e as revistas ilustradas, devido a
sua relacdo, segundo a autora, com a fantasia, o prazer sexual e algumas formas de
perversdo. A outra dissertacdo foi escrita por Sérgio Alves de Souza, tendo-a defendido
no ano de 1995 pela USP/ Histéria Social, intitulada “Cenas de povo explicito -
elementos para a andlise de um tema politico (Brasil, 1962-1969).” Neste trabalho a
fotonovela € apresentada como um dos materiais consultados a fim de analisar a maneira
como foi produzido um discurso que busca sua legitimidade a partir do povo. Por fim,
cito a pesquisa de mestrado de Edgard Bohn, defendida pela Universidade Paulista
(UNIP)/Comunicagdo, em 2007. Sua dissertacao “A revista Capricho: imagindrio, fic¢ao

e realidade”, apresenta uma andlise dos discursos veiculados na Capricho entre os anos de

1% JURADO, Alicia Agripina Concha. Revistas pornogréficas: a fantasia do prazer. Um estudo critico e
documental. Dissertacdo de Mestrado. Universidade de Sdo Paulo — Ciéncias da Comunicagdo, 1990.
MANINI, Miriam Paula. O verbal e o visual no caso do foto-romance. Dissertacdo de Mestrado.
Universidade Estadual de Campinas — Multimeios, 1993.

17 Nio citarei estas pesquisas, pois a fotonovela, de fato, ndo é discutida. Caso haja interesse em conhecé-
las, basta acessar o site do Banco de Teses da Capes.

'8 BOHN, Edgard. Op.Cit.
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1971 e 1982 buscando, como um dos objetivos, compreender os motivos para o término
da publicacdo das fotonovelas por esta revista.'”

A partir destes dados pode-se, de fato, constatar que a fotonovela é um tema
negligenciado na academia. Interessante, porém, perceber que nos ultimos dois anos
foram defendidas uma tese e uma dissertacao que tém esse tema como foco.

Nao pretendo, aqui, deter-me a produgdo internacional acerca de pesquisas sobre
fotonovela. Entretanto, gostaria de citar uma autora com a qual, em varios momentos de
minhas leituras a respeito deste tema, me deparei. Trata-se de uma pesquisadora
estadunidense, do departamento de Sociologia e Antropologia da Universidade Estadual
do Kansas, chamada Cornelia Butler Flora. Os artigos desta autora sobre a fotonovela na
América Latina, publicados na década de 1980, sdo referendados, com freqiiéncia, por

outros/as autores/as que discutem o assunto.

2.2. Um “raio-x”’ das fotonovelas em edi¢coes da Capricho

Uma vez que tenho as fotonovelas como alvo deste capitulo, julgo ser
imprescindivel que sejam apresentadas aquelas que estdo presentes nas vinte edicdes da
revista Capricho que fizeram parte do meu corpus analitico para esta pesquisa. Cada uma
destas edicdes trazia, em seu interior, uma fotonovela completa, dessa forma, serdo aqui
apresentadas vinte fotonovelas.

Justifico, assim, a presenca deste “raio-x” no corpo do capitulo, e ndo em anexo,
para que meu/minha/ leitor/a possa acompanhar com mais facilidade as discussdes que
serdo urdidas ao longo deste capitulo, uma vez que elas estardo pautadas nas histdrias
contadas nas vinte fotonovelas em questao.

Apo6s ler cada uma destas vinte histdrias, categorizei-as, uma a uma, registrando
os seguintes elementos: nimero e més da edi¢do da revista, titulo da fotonovela,
presenca, ou ndo, de chamada da fotonovela na capa, nimero de péaginas da edigao,
numero de piginas ocupadas pela fotonovela, ficha técnica da fotonovela (autor, atores,

direcdo), ambientacdo, personagens principais, frases de destaque, resumo da histdria,

5 . .
139 Voltarei a falar desta pesquisa em outro momento.
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categorias mais frequentes'®. Serd a partir deste “raio-x”, que apresentarei na seqiiéncia,
que se desenvolverdao reflexdes acerca das fotonovelas publicadas pela Capricho,
proporcionando que se pense na possibilidade de estas histérias terem participado da
constituicdo de subjetividades de suas leitoras.

A apresentacdo deste ‘raio-x” seguird a ordem cronoldgica das revistas
analisadas. Farei uma exposic@o de cada uma das edi¢des consultadas, contendo cada um

. . . 161
dos elementos descritos no paragrafo anterior.'®

A edicao nimero 51, de maio de 1956, traz a fotonovela ‘“Caminhos que se
cruzam”, apresentando uma unica chamada em sua capa: “Uma fotonovela vibrante,
diferente.” Das 68 paginas que compunham a revista, 40 foram ocupadas pela fotonovela.
Nao foi constatada a presenca de ficha técnica. A histdria contada se passa, inicialmente,
em Toéquio, no verdo de 1935 e vinte e um anos depois em Paris. Como personagens
principais temos as irmas gémeas univitelinas Nicete e Telma. Nicete € descrita como
bonita, delicada, feliz, ingénua e infantil. Vive com seus pais adotivos em Paris. Trabalha
com seu pai em um banco. E noiva de Pedro, um homem insensivel e grosseiro. Ela nao
estd feliz ao seu lado. Teve um amor a primeira vista por Bernard Lara, um rico
industrial. Telma é apresentada como uma moga bela ¢ mimada, mal acostumada pelo
triunfo e refinada elegancia. Vive com sua mae adotiva e sua “baba” em Saint Cloud.
Tem um conde como pretendente, mas € apaixonada por um pintor, Antdnio Rebierre, um
homem de temperamento doentio, ciumento e possessivo.

Resumo: Apds um violento tufdo, Toquio é devastada, hd varios mortos, entre
eles os pais das bebés gémeas Nicete e Telma. As irmds sobrevivem, uma delas (Telma) é
encontrada pela enfermeira Claudina, que acaba por entregi-la a uma jovem vilva
(senhora Mussier). Nicete é adotada por um casal (Simonet) que perdeu o filho no tufio,
encontraram-na nos escombros da casa onde morava, entretanto pensam ser ela Telma,
passam a chamad-la assim. Vinte e um anos depois, Nicete, a falsa Telma, mora com seus
pais adotivos em Paris. Tornou-se uma bela moga, afetuosa, ingénua, doce. Trabalha no

banco com seu pai. Estd noiva de Pedro, mas ndo se sente feliz ao seu lado. Ao deparar-

1% Encontra-se em anexo uma tabela que exibe a presenca de determinadas categorias, por mim elencadas,
nas fotonovelas analisadas.
1! Nos resumos apresentados utilizarei termos e adjetivos presentes na propria narrativa da fotonovela.
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se, pela primeira vez, com Bernard Lara, jovem e rico industrial, seu corag¢do palpita mais
forte; ele também se encanta por ela. Mas Nicete estd resignada com seu noivado com
Pedro.

A verdadeira Telma vive em Saint Claud. Tornou-se, assim como a irma, uma
bela moca, entretanto € arrogante e mimada, acostumada a viver em meio ao luxo e a
riqueza. Um conde quer noivar com ela, mas ela ndo tem interesse, estd apaixonada por
um pintor famoso, porém de temperamento instavel: Antonio Rebierre. Lisa, sua baba, é
sua confidente. Telma e Antonio vivem um romance as escondidas.

Nicete, a falsa Telma, estd nostélgica, revela aos pais que gostaria de passar
alguns dias sozinha, em uma praia, para pensar na sua vida, em seu noivado. Seu pai
consegue que ela passe uns dias na casa de seu patrdo, em Nice. Pedro é contra, mas
acaba cedendo. Na praia, Nicete reencontra acidentalmente Bernard, eles saem juntos,
jantam, danca, mas Nicete tenta conter seus sentimentos, apesar de ama-lo, pois estd
noiva de outro homem.

Telma e Lisa embarcam para Nice, Telma encontrard com Antdnio. No hotel, o
pintor encontra-se com Bernard; sdo amigos antigos. Antonio lhe revela que esta
apaixonado e que ird se casar, Bernard fica chocado ao ser apresentado a namorada de
seu amigo, ele pensa que ela é a sua Telma (Nicete). Bernard fica perturbado, quando a
s0s com Telma a trata mal, ela ndo compreende. Telma se casa, escondida de todos,
menos de Lisa, com Antonio, mas precisa voltar imediatamente, pois sua mae nao passa
bem. O médico recomenda que sua mae ndo se incomode com nada, que elas fagam uma
viagem juntas. Antes de viajar com sua mae Telma vai a casa de Antodnio, ele fica
transtornado ao saber que ela viajard com sua mae, diz que sua vida ndo tem mais
sentido. Quando Telma deixa seu apartamento, ele se mata. Bernard fica sabendo da
morte do amigo e credita a culpa a Telma, que ele pensa ser a mesma Telma que amou,
uma vibora, diabdlica. Bernard diz suas suspeitas a policia, esta fica sabendo que
Telma/Nicete se casard com Pedro naquela noite. Prendem-na na igreja, por adultério e
pela morte do pintor. Bernard a acusa publicamente. Ao ver seu rosto estampado em
varios quadros de Antdnio, Nicete nada compreende, jura inocéncia e desmaia.

Na enfermaria da policia, a enfermeira Claudina se depara com Telma e lhe revela

toda verdade. Nicete se enche de esperangas e pede que ela procure Bernard. Ela
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conversa com os pais de Nicete, no caminho, quando vai ao encontro de Bernard, sofre
um acidente de carro e fica em estado grave. Consegue sussurrar o nome de Bernard, ele
€ chamado ela lhe diz algumas palavras que o levam a verdadeira Telma.

Enquanto isso, no navio, Telma v& nos jornais uma mocga igual a ela, com o
mesmo nome sendo presa. Lisa diz que ela deve se entregar. O testemunho de um menino
acaba por inocentar Telma. Bernard embarca no navio de Telma, ela tem conhecimento
de que ele sabe de tudo, tenta se matar, mas ele a impede.

Ja em Paris, Telma procura a policia, o caso parece solucionado, as duas irmas
encontram-se frente a frente, Telma perde perdao, as irmas se emocionam. Telma pede
perdao a sua mae, por ter se casado escondido. Bernard se declara para Nicete, uma nova

vida, juntos, comeca para eles.

Em outubro de 1957, a Capricho nimero 68 publica a fotonovela “Bom dia,
papai.” Nesta edi¢do ndo ha chamada para esta histéria na capa. Num total de 84
paginas, a fotonovela ocupa 32. A fica técnica exibe o nome de alguns atores e atrizes
(Olga Morando, Marco Res, Gianni Lepsky) e do diretor (Dante Guardamagne). A
histéria se passa na Inglaterra entre os anos de 1939 e 1945, em plena Segunda Guerra
Mundial e tem como personagens principais Alan, jovem rico casado com Vivien,
funciondria de seu pai; Vivien, moca pobre, tem um filho com Alan; Albert, ex soldado
mutilado, apaixonado por Vivien.

Resumo: Allan se casa com funciondria de seu pai (rico empresario, dono de uma
grande loja de roupas), tem um filho com ela, mas nada revela ao seu pai, com medo que
ele ndo aceite, j4 que a moca € pobre. Allan mora com seu pai, mas sai a noite, sob o
pretexto de ir jogar com os amigos, enquanto na verdade vai passar algumas horas ao
lado de sua amada e de seu filho, ainda bebé. Allan é convocado para a guerra, antes de
partir deixa uma carta para seu pai revelando a verdade sobre Vivien, pedindo que ele
cuide dela e de seu filho. O pai ndo gosta do que 1€, acha que a moca € uma golpista. Ele
a procura e lhe oferece dinheiro, ela, ofendida, recusa.

Vivien recebe a noticia de que Allan estd morto. Pai de Allan aparece na casa de

Vivien, arrependido, pedindo perdao. Ele a convida para ir morar, junto com seu neto, em
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sua casa. Vivien concorda. Mas naquela mesma noite o pai de Allan vé sua loja em
chamas e ele, em um ato de desespero, tenta apagar o incéndio e acaba morrendo.

Apo6s dois meses Vivien recebe uma carta que Allan lhe escrevera quando estava
no campo de batalha. Nela ele pede-lhe que caso lhe aconteca alguma coisa, que ela deve
seguir sua vida, arranjar um bom pai para Freddie e ser feliz. Vivien sofre muito com a
morte de Allan,mas passados dois anos, ela conseguiu abrir uma pequena casa de modas
e vive com seu filho e uma empregada no suburbio de Londres. Freddie se afeicoa a um
vizinho, Albert, um jovem ex soldado condecorado, portador de uma perna mecanica.
Freddie o chama de papai. Albert se declara para Vivien, esta sofre com a falta de Allan e
ndo esconde isso de Albert. Apds reler a carta de Allan, Vivien se decide casar com
Albert, pela felicidade de seu filho. Passam-se seis anos, a guerra acaba, Vivien tem
esperancas de que tudo tenha sido um engano e que Allan retorne. Enquanto isso, Allan
estd desmemoriado em um hospital na Alemanha. Vivien vai ao desembarque dos
soldados na esperanca de reencontrar Allan. Este estava envolvido com a enfermeira que
cuidou dele, mas ao lembrar do passado, resolveu voltar para Londres. Albert sabe do
sofrimento de Vivien e de sua esperanca no retorno de Allan. Allan, j4 em Londres,
descobre que ele foi tido como morto e que Vivien estd casada com outro homem. Ele a
vé procurando-o entre os soldados que desembarcavam, vé Albert a consolando e percebe
0 quanto ela pensa, principalmente, em Freddie. Allan procura Albert, durante a conversa
ele decide que, para o bem de seu filho e de Vivien, quem deve ficar com Vivien é
Albert, e ela nem deve saber que ele estd vivo. Allan sofre, mas resolve deixar a cidade e

construir uma vida ao lado da enfermeira.

“Adeus amor” ¢ o titulo da fotonovela publicada pela edicdo nimero 73 de
marg¢o de 1958, ndo constando chamada na capa. A histéria ocupa 39 das 100 paginas da
revista. Na ficha técnica constam o nome dos atores principais e da atriz principal (Ana
Maria Castro, Luis Davila e Marcos Zuker), bem como o nome do diretor (Leo Fleider).

A histéria se passa na Inglaterra, na atualidade'®%.

Como personagens principais
encontram-se: Carol, professora em um colégio interno de meninos; Mickey, aluno de

Carol e filho de Mark; Mark, pai de Mickey e amor de Carol.

12 Certamente, quando me refiro a “atualidade” estou falando do periodo em que a revista foi publicada.
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Resumo: Carol € professora em um colégio interno de meninos, € muito querida
por eles. Um novo aluno entra em sua classe naquele ano, é Mickey (sete anos). Os
colegas ndo sdo receptivos com o garoto, que caba se isolando e chamando a atencdo de
Carol. Mickey lhe conta que seu pai o deixou no colégio interno, pois fard uma viagem a
Venezuela. Nos finais de semana os pais buscam as criangas no colégio, Mickey é o
unico que nao sai, Carol ficou com pena e resolveu leva-lo aos seus passeios com Dan,
seu namorado. Semanalmente Mickey recebia cartas de seu pai. O menino as
compartilhava com a professora, esta se apaixonou pelo pai de Mickey, mesmo sem
nunca té-lo visto, através do que o menino lhe contava a respeito de seu pai e através das
cartas que este escrevia ao filho. Carol confessa sua paixao por um desconhecido a seu
namorado, este cacoa dela e diz que a ama mesmo assim.

Chegam as férias. Mickey vai ao encontro do pai, mas foge de volta para Carol
quando vé que o pai trouxe consigo uma mulher para ser sua mae. Carol acolheu o
menino e foi a procura de seu pai. Mark vai com Carol buscar Mickey. No caminho o
carro quebra, chove muito, eles se abrigam em uma aconchegante cabana abandonada. A
s0s, Mark confessa-se apaixonado por Carol, paixdo que comegou ao ler o que seu filho
falava sobre ela nas cartas. Eles se beijam. Mark conta que a mulher que veio com ele na
verdade € a mae de Mickey, ou seja, ele € casado. Ele e Eleanor casaram-se muito jovens,
ela almejava ser atriz. Logo apds o nascimento de Mickey ela abandonou-os para seguir
com uma companhia teatral. Mark foi pai e mae de seu filho. Ao reencontra-la, por acaso,
ele a perdoou, acreditando que ainda a amava E ela, por sua vez, demonstra ama-lo
verdadeiramente, vendo nele sua unica salvac@o ja que, profissionalmente, ndo obteve
sucesso.

Mark leva Mickey para casa, Carol sofre com a despedida. Mark volta a procura-
la, pede-a em casamento. Mas Mickey ndo estava feliz, sentia pena de sua mae. Eleanor
tenta suicidio e fica em estado grave. Carol incentivou Mark a ir ver Eleanor, ela sentia
que talvez Mark fosse para ndo mais voltar. Carol escreveu-lhe uma carta, despediu-se de

Mickey e voltou, s6, para o colégio, onde, tristemente, recorda-se sempre de Mickey.

Em fevereiro de 1959, a edicdo niimero 84 traz, como chamada de capa, o titulo

da fotonovela “Mentir para viver”. De um total de 104 péaginas, esta histéria ocupa 39.
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Na ficha técnica estdo os nomes dos/as intérpretes (Laura Tavanti, Sandro Moretti, S6nia
Moser e Alfredo Zammi) e do diretor (Giorgio Altieri). Histéria ambientada em Sao
Paulo, Brasil, no periodo atual.'® Sdo personagens da historia: Julia, filha de Mério, 6rfa
de mae; Isolina, moga pobre, maltratada pela madrasta, seu pai estd preso; Tania, esposa
de Mario, D. Lidia, avé materna de Jilia; Léo, apaixonado por Isolina.

Resumo: Mdrio e Tania formam um casal interesseiro. Cobicam a heranca que a
avé materna de sua filha Juilia (filha apenas de Mario, sua made € morta). Entretanto, ao
nadar com o pai em um lago, as vésperas de completar 18 nos, Jdlia morre,
acidentalmente, afogada. O casal vé a chance de ficar rico ir literalmente por dgua
abaixo.

Ocasionalmente, Tania depara-se na rua com uma moga pobre, semelhante a Julia,
roubando a bolsa de uma senhora. Segue-a, conversa com sua madrasta (quem exigia que
Isolina praticasse os furtos), que acaba por lhes “vender” Isolina. A moca passa a morar
com Mairio e Tania, que a instruem sobre como deve proceder e que, de agora em diante,
passa a ser Julia. Ao acabar os estudos, Isolina conhece Léo, irmao de sua colega. Eles se
apaixonam. Isolina o ama, mas ndo se permite viver esse amor pelo sentimento de culpa
que tem com relacdo ao seu passado. Mdrio e Tania levam Isolina ao cartdrio para assinar
papéis nos quais a heranca que D. Lidia deixard a sua neta passard a ser do casal. Ela se
revolta, mas é ameacgada a coagida a fazer o que ndo quer.

D. Lidia procura a “neta”, depois de muitos anos sem vé-la. Elas passeiam juntas,
a avo se afeicoa muito a moca. Isolina vai passar uns dias na casa da avo, seus “pais” a
acompanham, pois t€ém medo de que a moga possa revelar a verdade a D. Lidia. Para
surpresa da moca, sua colega e Léo também foram convidados por sua avé. Tania e
Mirio sentem-se ameacados por Isolina, por seu senso de justica e sinceridade, e
resolvem matéd-la em um passeio de barco, mas ndo obtiveram sucesso, L.éo a salvou. O
casal fica perplexo ao vé-la viva.

Isolina pensa contar toda a verdade para todos. Ela resolve procurar seu

verdadeiro pai. As escondidas ela reencontra seu pai, que acabara de sair da prisdo e

19 Esta fotonovela ndo é uma produgdo brasileira, nem sequer se passa no Brasil. Acredito ter sido uma
jogada, no processo de adaptagdo do texto original, em italiano, para o portugués, a fim de causar maior
identificacdo do publico brasileiro com a trama.
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conta-lhe tudo que se passou. Ele pensava que ela havia morrido, foi o que a madrasta
havia lhe dito. Léo a segue e fica intrigado com o que vé.

Mirio e Tania somem com Isolina com a inten¢do de forjarem um acidente de
carro. Léo se preocupa, vai atrds do pai de Isolina, este lhe revela toda a verdade. No
caminho o carro de Léo se cruza com o carro de Mario, o pai de Isolina salta do carro e é
atropelado por Mario, seu carro se desgoverna, morrem Madrio, Tania e o pai de Isolina.
Esta estd amarrada dentro do carro, mas nada sofre.

Todos ficam sabendo da verdade. Léo e Isolina trocam juras de amor, e D. Lidia a

perdoa e lhe dé seu nome, dizendo amé-la como a uma verdadeira neta.

Na edi¢dao nimero 99 de maio de 1960 é publicada a fotonovela “Um amor
impossivel”, trazendo a seguinte chamada de capa: “Um amor impossivel, uma
fotonovela diferente!” Esta histéria ocupou 35 das 112 paginas desta edicdo. Consta na
ficha técnica o nome dos/as atores/atrizes (Laura Tavanti, Sonia Moser, Mirko Ellis e
Alfredo Zammi), do diretor (Ranieri Rusio) e do cendgrafo (Stefano Verri). Sabe-se que a
historia tem inicio no final do verao, numa cidade litoranea, mas nao esta dito o nome do
lugar. Personagens: Anika, uma jovem de 16 anos, estrabica, apaixonada por um homem
mais velho (amigo de seu pai); Cldudio, pai de Anika, abandonado ha dez anos pela
esposa; Lena, mae de Anika, abandonou sua casa por amar outro homem; Max, pintor de
quadros, amigo da familia, paixdo de Lena e, depois, de Anika.

Resumo: Anika é uma jovem infeliz por ser estrabica, usa sempre 6culos escuros,
ndo tem amigos, pensa em se matar. Vive com o pai, sua mae os abandonou, sem
explicacdo, ha dez anos. Cldudio, pai de Anika, sofre com a auséncia de sua esposa.
Anika € apaixonada pelo “tio” Max, um homem mais velho, amigo de seu pai. Certo dia
Max vai visita-los e comunica que se casard, Anika fica abalada.

Max leva sua noiva para conhecé-los. Anika a repudia, a inveja. Saem todos para
cacar. Margarida (noiva de Max) se maquia no espelho, diante de Anika. Esta sente 6dio
de sua beleza, de seus olhos perfeitos. Sem querer a arma que estd com Anika cai de suas
maos e dispara, atingindo fatalmente Margarida. O pai de Anika vé a cena e assume toda
responsabilidade. Max fica transtornado, acha que Cldudio matou-a por vinganga, por

saber que Max era o motivo da fuga de Lena (Lena e Max ndo foram amantes. Ela fugiu
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para evitar a tentacdo). Claudio sequer sabia que Max era o motivo da fuga de sua esposa.
Claudio vai preso. Anika tenta conquistar Max. Sonha em um dia casar-se com ele
usando o vestido de noiva de Margarida. Max sede e se envolve com Anika.

Ao saber o que aconteceu, Lena volta para ajudar a filha. Ela ndo recebe bem a
mae, por ter lido nos jornais a histéria da mae com Max. Lena se encontra com o marido
na prisdo. Ele a recebe bem, ainda a ama. Lena diz que o ama, ele fica muito feliz.

No dia do julgamento, Lena conversa com Max, ela diz para ele afasta-se de sua
familia. Ele diz que o que ela estd fazendo € vinganca, ja que ele nunca correspondeu ao
seu amor. Claudio € solto, vai para casa com Lena. Anika e Max se encontram, se beijam,
trocam juras de amor. Lena v€ tudo briga com Anika quando esta chega em casa, Anika
diz que a mae estd com citimes. Lena obriga a filha a escrever para Max terminando tudo,
caso contrdrio ela lhe contaria que foi Anika quem deixou a arma cair, atingindo
fatalmente sua noiva. Anika ndo vé outra saida.

Lena convence a filha a fazer uma cirurgia de correcdo nos olhos. O médico
assistente ja a conhecia, a paquera. A cirurgia € um sucesso, ela fica bela e feliz, mas
sofre ao pensar em Max. Este 1€ a carta e fica desiludido.

Anika vai a um baile com o médico, que se declara para ela, mas ela ndo
corresponde. Diz a ele que ama outro homem, ele diz que ela deve, entdo, procura-lo. Ela
vai a casa de Max. Anika lhe conta sobre a tragédia com Margarida, ele compreende.
Decidem ficar juntos. Vao falar com os pais da moca. Lena ndo os recebe bem, Cldudio,
sim. Ambos acabam por aceitar o romance do casal. Em dois anos, quando Anika
completasse 18 anos, eles se casariam. Nesse interim Lena assume seu papel de mae e
esposa. Nas vésperas do casamento Max leva a Anika o vestido de noiva de Margarida,
sugere que ela o use como uma forma de selar a paz entre ela e Margarida. Anika coloca

o vestido e mostra para Max, ele fica encantado. O casal troca juras de amor.

Em junho de 1961, na edi¢do numero 112, é apresentada a fotonovela “Honre
meu amor”’. Como chamada de capa tem-se os dizeres: “Honre meu amor. Fotonovela
completa”. A ficha técnica traz informagdes sobre atores e atrizes (Edy Campagnoli,
Mario Waldemarin, Carla Ceruti ¢ Aldo Majocchi), sobre o responsavel pelo argumento

(Elio Monteverdi) e sobre a produtora (Bolero Filme). Esta ¢ uma histéria vivida na
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atualidade, sem deixar pistas do local exato onde se passa a trama. S3o personagens desta
fotonovela: Alberto, jovem oficial da marinha, casado com Vera; Vera, jovem moca
casada com Alberto; Elisa, esposa de Peter, apaixonada por Alberto; Peter, oficial da
marinha, de temperamento desequilibrado.

Resumo: Um velho, em seu leito de morte, pede a seu protegido que se case com
sua filha Vera. Ambos descobrem que se gostam realmente, se casam e, por motivos
profissionais, passam a dividir a mesma casa com um outro casal, Elisa e Peter. (Peter e
Alberto sdo oficiais da marinha, ambos fardo um curso de aperfeicoamento).

Alberto reencontra Elisa, uma bela mulher que no passado o paquerou, e pela qual
ele se sentiu atraido, mas nao se permitiu viver algo com ela, pois soube que Elisa era
casada. Elisa ndo vive bem com seu marido, ela segue assediando Alberto, que se
esquiva, pois vive bem com sua esposa.

O clima € tenso entre Elisa e Peter. Para provoca-lo ela diz ser amante de Alberto.
Peter fica fora de si, para se vingar estupra a esposa de Alberto. Por sentir-se culpada com
o ocorrido, Elisa nada conta a seu marido teme, também, que isso possa arruinar a
carreira de Alberto.

Alberto e Peter estdo a bordo de um navio, um acidente acontece por culpa de
Peter, mas este responsabiliza Alberto, insinuando que ele quis vingar-se de sua relacao
com Vera. Alberto ndo ouve as explicacdoes de Vera e rompe com ela. Alberto acabou
sendo condenado pelo acidente, e vé€ por terminada sua carreira na marinha.

Alberto e Vera acabam se reencontrando. Vera estd doente. Ele a acolhe, ainda
gosta dela, mas ndo consegue perdoa-la. Apds ouvir uma conversa de Elisa com seu pai,
Peter descobre que Alberto é uma pessoa de bem e decide, entdo, entregar-se no
Ministério da Marinha, confessando sua culpa. Alberto e Peter conversam e chegam a
conclusdo que a culpada por todos os tragicos acontecimentos foi Elisa. Peter revela a
Alberto que Vera ndo tem culpa de nada, que ele a violentou. Alberto é chamado de volta

a marinha, repudia Elisa e vive feliz com Vera.

“Emboscada de amor” € o titulo da fotonovela publicada em outubro de 1961,
na edi¢do de nimero 116. A chamada de capa traz apenas o titulo da histéria. Das 120

paginas, 31 sdo ocupadas com a fotonovela. Na ficha técnica constam os seguintes
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créditos: Germano Longo, Dario Michaely, Gabrilela Desi, Rossela D’ Aquino, Alfredo
Zammi (atrizes e atores), Luigi Giunta (cendgrafo), Antonio Latanka (realizac¢do), Carlo
Kima (fotografia). A histéria traz os seguintes personagens: Sara, jovem filha do Bardo,
estudante de Direito, apaixonada por Lucas; Lucas, filho de um camponés, apaixonado
por Sara; César, irmao de Sara, rico e arrogante; Maria, irma de Lucas, apaixonada por
César; Bardo Locascio, pai de Sara e César, rico fazendeiro; Cald, empregado do bardo,
pai de Lucas e Maria. A trama se passa na Sicilia, Itdlia, no ano de 1947, no meio rural.

Resumo: Bardo Locascio, um homem inescrupuloso, obriga Cal6, seu empregado,
a assumir a culpa em um crime cometido por ele (bardo), para que o camponés va preso
em seu lugar. Calo acaba morrendo na prisdo, deixando mulher e dois filhos: Lucas e
Maria.

Lucas e Sara se amam. Sara é filha do bardo, se formara em Direito, sua mae é
falecida, vive com o pai e a empregada. Eles se encontram as escondidas, pois o bardo
ndo aprovaria tal unido devido a diferenca econdmica e social entre eles. César, irmao de
Sara, retorna a fazenda, encanta-se por Maria. Maria “cede” e eles vivem, escondidos, um
romance.

Barao demite Lucas, mas aceita que ele, sua mae e sua irma continuem morando
em suas terras até conseguirem algum lugar para morar. Lucas vai para a América com a
inten¢do de fazer fortuna. Ele e Sara trocam correspondéncias amorosas durante sua
auséncia. Enquanto isso, César continua a se encontrar com Maria, fazendo-lhe
promessas que ndo tem a intencdo de cumprir.

Lucas retorna ap6és uma temporada de sucesso na América. Ele e Sara se
reencontram e Lucas resolve encontrar-se com o bardo para pedir a mdo de Sara em
casamento. O bardo recusa, dizendo que ndo pode permitir que sua filha se case com o
irmao da amante de seu filho. Lucas fica enfurecido ao saber que César estd envolvido
com sua irma, quer lavar a honra com sangue. Marca um duelo com César. Sara fica
apreensiva, temendo pela vida do homem que ama e pela vida de seu irmao. César paga
dois homens para matarem Lucas, antes de o duelo acontecer, mas César acaba sendo
atingido por um tiro. Lucas tenta salva-lo.

Em seu leito de morte, César descobre-se apaixonado por Maria, declarando a ela

todo o seu amor ele a pede em casamento. Um padre, presente no local, realiza
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rapidamente o casamento do casal, em seguida César morre. O bardo, diante de toda a
tragédia, se arrepende das atitudes que tomou ao longo de sua vida. Ao saber que Maria
espera um filho de César ele a procura e pede perdao a ela e a sua mae (que sabe que seu
marido Cal6 foi preso por ter assumido um crime cometido pelo bardo). Maria o perdoa,
o chama de pai e vai morar com ele. Sara e Lucas ficam juntos e felizes. Fazem planos de

se casarem e irem morar na América.

A edi¢do nimero 122 de maio de 1962 apresenta a fotonovela “Cortina de
névoa”, trazendo em sua capa a seguinte chamada: “Cortina de névoa. Empolgante
fotonovela completa.” A histéria ocupa 37 de um total de 108 paginas que compdem a
edicdo. A ficha técnica traz os nomes dos atores/atrizes (Maria Giovannini, Germano
Longo, Franco Angeli), do diretor (Giancarlo Marcacci) e do autor (Luigi Maltagiti). A
histéria tem como cendrio a Itdlia durante a Segunda Guerra Mundial.

Resumo: Maria e Roberto se amam, namoram escondido da mae da moca.
Roberto é convocado para a guerra, ele e Maria se despedem com tristeza. Passam-se trés
meses, Maria descobre que estd gravida de Roberto. Para que seus pais ndo soubessem da
gravidez, ela alistou-se no hospital militar como enfermeira e foi convocada.

Trabalhando no hospital militar de Mildao, Maria conhece Daniel, um jovem judeu
que se declara para ela. Maria lhe diz que ndo pode corresponder a seu amor, pois € noiva
e espera um filho. Ambos tornam-se amigos e tracam um plano: Maria e Daniel se casam
com Daniel usando o nome de Roberto, assim ele pode ultrapassar a fronteira sem perigo
e ela ndo serd mae solteira.

Maria d4 a luz a um menino, mas o trabalho de parto desencadeou um estado de
loucura, fazendo-a esquecer parte de seu passado, especialmente de seu passado amoroso.
Seu filho vai para um asilo e ela para um manicomio. Maria volta a trabalhar, sua
memoria ainda é parcial. A guerra acaba, ela volta para casa. Hugo, jovem soldado
mutilado na guerra (ndo tem uma das maos) se encanta por ela, eles ficam noivos, mas
Maria nao esta feliz. Eles se casam. Roberto, que havia voltado da guerra (Maria ndo
sabia), assiste ao casamento sem que ninguém o perceba. Na noite de nupcias, Maria
desmaia e comega a lembra-se de seu passado. Maria reencontra seu filho, Hugo mantém-

se ao seu lado.
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Maria € acusada de bigamia. Coincidentemente, o advogado do caso é Roberto.
Maria o reencontra e todo o resto, do qual ainda ndo se lembrava, lhe vem a mente. Hugo
resolve afastar-se de Maria, deixando o caminho livre para Roberto. No julgamento,
Maria € inocentada no caso de bigamia, j4 Roberto é condenado por falsificacdo de
documentos (ao ser contratado ele afirmou ser solteiro), Alberto mentiu para salvar
Maria. Roberto fica trés meses na prisao, Maria e seu filho o aguardam, felizes e ansiosos

para viverem, enfim, juntos.

Em Janeiro de 1964, a edicdo nimero 143 publica a fotonovela “Um arranha-
céu para dois”. Como chamada na capa consta: “Fotonovela completa: Um arranha céu
para dois”. Das 100 péginas desta edi¢do, a fotonovela preencheu 40. Na fica técnica
estdo descritos apenas os nomes de atriz e atores principais (Raimondo Magni, Rosalba
Grottesi, Luciano Francioli). Andrea, personagem principal, é sobrinha de um rico
empresario, apaixona-se por Gerry, que ¢ um ator mal sucedido, Sandro é o primeiro
namorado de Andréa; Miss Rebeca é secretaria de Mr. Simmons (tio de Andréa). A
histéria, passada na atualidade, acontece em Nova York e em alguma cidade da Itélia.

Resumo: Mr. Simmons, dono da empresa Simmons, morre em um acidente
armado por seus sécios. Sua secretdria, Miss Rebeca, descobre que ele tem “um
sobrinho” que mora na Itdlia e que se chama Andréa. Andréa, na verdade, € uma moca
pobre, secretdria em uma pequena firma, sé no mundo, 6rfa de pai e mae, namorada do
filho do dono da empresa onde trabalha. Sandro, seu namorado, lhe faz promessa de
casamento, mas sua inten¢do € de apenas aproveitar-se dela. Andréa rompe o namoro
apos ele ter armado uma situacio na qual eles passam a noite, sozinhos, em um hotel e
ele tenta aproveitar-se dela. Andréa pede demissdo. Andréa fica desesperada, pois nao
consegue outro emprego e precisa pagar o aluguel do quarto da pensdo onde mora.

Em meio a seu desespero, batem a sua porta com a noticia de que ela € herdeira de
uma fortuna. Andréa desmaia de surpresa e emocao. Ela precisa embarcar para Nova
York e assumir os negdcios de seu tio, Mr. Simmons. Antes de embarcar ela faz compras
e procura uma foto para colocar no porta-retrato que havia ficado vazio, desde que
rompeu com Sandro. O vendedor lhe oferece a fotografia de Gerry, um belo e pouco

conhecido ator. Coincidentemente, no voo para os Estados Unidos, Andréa senta-se ao



121

lado de Gerry. Os dois conversam e sentem-se envolvidos um pelo outro. Quando param
em Paris, resolvem passar o dia na cidade. O avidao no qual deveriam embarcar cai, todos
pensam que o rico herdeiro da empresa Simmons morreu neste acidente (ainda pensam
que ela ¢ um homem), depois descobrem que ndo. Gerry fica decepcionado ao saber,
pelos jornais, que Andréa € miliondria.

Enquanto isso, os sécios da empresa arquitetam um plano para matar esse
herdeiro. Andréa toma conhecimento dessa situacdo por acaso e recorre a Gerry. Este se
passa por ela, e ela, por sua secretdria contratada pelos inimigos. Miss. Rebeca torna-se
aliada do casal. Gerry acaba por desmascarar a corja de socios ladrées. Ele acaba cedendo

aos encantos de Andréa, irdo se casar e sao felizes.

Em marco de 1966, a edi¢do de nimero 169, composta por 108 pédginas, publica,
ao longo de 40 paginas, a fotonovela “Uma canc¢ao para vocé”’, cuja chamada de capa
anuncia: “Fotonovela completa: Uma cangdo para voc€.” Apenas as atrizes e o ator
principais sdo descritos na ficha técnica (Fabrizio Capucci, Rosanna Galli e Luciana
Pirani). A Roma atual € o cendrio desta histéria. Sdo personagens: Ana Maria, irma mais
velha e ajuizada; Estela, irma mais nova e rebelde; Fabricio, jovem amado plas duas
irmas. Nesta fotonovela chama atencao o uso de um linguajar mais moderno e informal.
Ao se referir a uma garota, por exemplo, sdo usadas palavras como “beleza”, “pequena” e
“tesouro”; reportam-se aos pais como “os velhos” e usam expressdes como “mandar ao
diabo”.

Resumo: Estela, uma jovem rebelde, namora um homem (Fabricio) que ndo é bem
quisto pelos seus pais, uma vez que ele nao trabalha e € arruaceiro. Ana Maria, sua irma
mais velha, dona de uma loja de mdveis e cujo noivo morreu, ajuda seus pais a
dominarem a irma.

Com a intenc¢do de verificar pessoalmente quem € este homem pelo qual sua irma
estd apaixonada, Ana Maria vai ao bilhar, lugar freqiientado por Fabricio e, de fato o
encontra. A primeira impressdao € péssima, achou-o vulgar e exibicionista. Ana Maria
convence seus pais a levarem Estela para passar um tempo nas montanhas. Nesse meio
tempo Ana Maria se encontra mais uma vez com Fabricio e sua opinido a seu respeito

comeca a se modificar. Eles conversam muito, o rapaz lhe conta que € 6rfao, que nao
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sabe o que é carinho, amor, Ana imagina que este pode ser o motivo de sua vida rebelde e
transgressora. Aos poucos Ana Maria percebe que estd se apaixonando por Fabricio, os
encontros tornam-se mais freqiientes, as afinidades surgem e eles trocam juras de amor.
Fabricio comeca a trabalhar em uma loja de discos. Ana Maria o ajuda a construir uma
carreira como musico (Fabricio compde musicas ao violao). Ana Maria o apresenta a um
produtor musical que se encanta por suas musicas e o convida a tocar em um festival.

Estela retorna da viagem. Ana Maria conta-lhe sobre seu amor por Fabricio,
Estela se desespera, Ana lhe diz que abrird mao de seu amor. Fabricio sofre com a falta
de Ana Maria. Estela o procura, conta que € irma de Ana Maria e que ela fez isso tudo
para provar para Estela que ele ndo a amava. Fabricio fica desiludido, pensando que tudo
havia sido uma armacdo e que Ana nunca o amou. Fabricio, mesmo sem amar Estela,
decide casar-se com ela. Nesse interim, Ana fica noivo de outro homem.

Estela, ao perceber que Fabricio s pensa em sua irma, decide provocar um
acidente onde ela e Fabricio morram. Porém, antes de jogar o carro em um precipicio,
Estela lhe revela que Ana Maria o ama e sempre o amou, que abdicou de seu amor por
causa de Estela. Fabricio ndo acredita no que estd ouvindo. O carro se desgoverna e sai da
estrada, felizmente nenhum dos dois se machuca.

Durante sua apresentacdo no festival, Fabricio manda uma mensagem a Ana
Maria, que o assiste pela televisdo. Fabricio vence o festival. Logo apds a apresentacao
ele e Ana Maria se falam pelo telefone, trocando juras de amor. Estela, ao sair do festival,
encontra-se com um rapaz que sempre foi apaixonado por ela. Ela lhe diz que ficara

noiva de outro homem, e que esse homem ¢ ele.

A edicdo nimero 171, com um total de 108 pédginas, de maio de 1966 publica a
fotonovela ‘“Um homem odiado”, cujo titulo estd presente como chamada na capa. Sao
39 o nimero de pédginas ocupadas pela fotonovela. A ficha técnica apresenta apenas os
nomes dos atores s atrizes (Roel Bos, Spela Rozin, Elio Folgaresi, Maria Giovannini,
Claudio de Renzi). Os seguintes personagens t€ém destaque: Padre Luis, padre de um
pequeno vilarejo na Itdlia; Marta, jovem apaixonada por Hugo; Hugo, suspeito pelo

assassinato de Amélia, irma de Marta; Amélia/Claudia, moga leviana, arrependida;
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Sandro, noivo de Amélia; Caetano, pai de Amélia e Marta. Um pequeno vilarejo situado
na Itdlia atual € o cendrio desta histdria.

Resumo: os habitantes de um pequeno vilarejo nutrem 6dio e repulsa por Hugo,
homem que suspeitam ser o assassino de Amélia, filha de Caetano e noiva de Sandro.
Padre Luis, um jovem padre e novo paroco na aldeia, apés conversar com Hugo acredita
em sua inocéncia. O padre tenta falar com a familia de Amélia, mas o pai, Caetano, é
irredutivel em sua acusagcdo. Marta se aproxima de Hugo e diz acreditar nele. Os dois
passam a se encontrar, nasce neles o amor. Francisco, irmdo de Marta, a vé beijando
Hugo, recrimina ambos, mas nada conta a seu pai, que € um homem muito violento.

Padre Luis fica sabendo do romance entre Hugo e Marta, conversa com o casal e
resolve procurar o pai de Marta para tentar resolver a situacdo. O padre revela a Caetano
o amor de sua filha e de Hugo. Ele fica horrorizado, encolerizado, ameaca matar Hugo.
Hugo decide mudar-se para a cidade, Marta diz que o acompanhard, mas acaba nao tendo
coragem de deixar sua familia, especialmente sua mae sofrida.

Padre Luis estd em conflito, acha que ndo vem desempenhando bem seu papel.
Ganha uma licenca de seu supervisor. Vai passar uns tempos na cidade, sem sua batina.
La conhece Claudia, funciondria de um bar/restaurante, mog¢a bonita, leviana. Encantam-
se um pelo outro, conversam com freqiiéncia. Cldudia se interessa por ele (Claudia nao
sabe que ele é padre), o padre no inicio fica confuso, mas depois percebe que seu amor
por ela € espiritual, quer salvéd-la. Cldudia fala de sua vida ao padre, diz ser leviana,
saindo com diferentes homens, conta o quanto isso a faz sofrer.

Sandro (noivo de Amélia e que pensa té-la matado, pois na noite do crime eles
tiveram uma discussdo violenta, porque Sandro ficou sabendo que Amélia estava
interessada em Hugo, ele lhe deu uma surra e ela caiu no rio, desmaiando em seguida)
conta a Marta que viu Hugo na cidade usando uniforme de pedreiro. Em um rompante,
Marta decide deixar o vilarejo e seguir em direcdo a cidade. J4 na cidade Marta vé moga
que se parece muito com Amélia, mas ela ndo cré que possa ser a sua irma. Marta vive
momentos de dificuldade na cidade, estd s6, sem dinheiro e ndo sabe como encontrar
Hugo. Marta busca abrigo no bar onde Amélia trabalhava e acabara de ser demitida. No

dia seguinte Marta segue em sua busca e acaba por encontrar Hugo.
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Enquanto isso, Amélia procura refiigio na casa do padre Luis apds ter sido
demitida. O padre a acolhe e lhe revela ser um sacerdote de Deus. Amélia revela ao padre
toda sua historia, ele fica surpreso ao saber que ela, a quem ele conheceu como Cldudia,
na verdade era Amélia. Padre Luis tenta convencer Amélia voltar para casa, mas ela se
sente muito envergonhada.

O encontro de Marta e Hugo € cheio de emog¢do. Ambos resolvem voltar ao
vilarejo e enfrentar o pai de Marta. Quando chegam ao seu destino, Amélia ja esta 14, e ja
havia contado toda a verdade a sua familia. Dessa forma o caminho ficou livre para Hugo
e Marta viverem o seu amor.

Tudo termina bem, Hugo e Marta se casam, Marta fica gravida e Hugo trabalha
no campo. Sandro perdoa Amélia e se reconciliam, marcando casamento. Padre Luis esta
feliz em sua pardquia, tem a sensac@o do dever cumprido.

“Nostalgia de um sonho” é a fotonovela publicada pela edi¢do nimero 178 da
revista Capricho de dezembro de 1966. Como chamada de capa estd presente apenas o
titulo da fotonovela. Das 132 pdginas que formam esta edi¢do, a histéria ocupa 45. A
ficha técnica traz os créditos dos atores e atrizes (Rosella D’ Aquino, Fabrizio Capucci,
Laura Rosci, Lamberto Antinori, Ermanno Adriani). S3o personagens: Marina, jovem
sonhadora, filha do administrador da fazenda, apaixonada por Fernando; Fernando,
sobrinho do dono da fazenda, apaixonado por Marina; Paulo, irmdo de Fernando, casado
com Anelisa; Anelisa, casada com Paulo, apaixonada por Fernando.

Resumo: Marina, uma bela jovem de dezoito anos, vive na fazenda que seu pai
administra (sua mae € falecida). A moca é apaixonada por um dos sobrinhos do dono da
fazenda, apesar de té-lo visto apenas em um retrato. Certo dia os dois sobrinhos vém
visitar o tio, que vive solitdrio. Paulo, um dos sobrinhos, € casado com Anelisa, que ama
Fernando. Ao passear pela fazendo, Fernando se encontra com Marina.Ele se encanta
com a simplicidade de Marina, com seu modo de ver a natureza, de enxergar beleza em
tudo. Paulo e Anelisa vao embora, Fernando resolve ficar, Anelisa fica irritada, procura
Fernando, diz que o ama, ele diz que para ele ela é como uma irma. Anelisa fica
decepcionada.

Fernando e Marina aproximam-se cada vez mais, 0s passeios pela fazenda

tornam-se freqiientes, eles trocam palavras de amor e se beijam. Fernando precisa partir.
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Ird para a América fazer um curso, mas promete corresponder-se com ela e pede que ela
0 espere para se casarem. Nos primeiros meses Marina recebia sempre noticias de
Fernando, mas depois elas param de vir. Fernando havia morrido em um acidente de
carro, € Marina ndo sabia. Apds cinco anos de espera resolvem lhe contar. Ela fica
arrasada, vai embora da fazenda, sem rumo e € acolhida por uma senhora. Marina, depois
de estar recuperada, passa a cuidar dessa senhora. Ela tem um neto, Ricardo, que se
encanta por Marina, eles comegcam a sair juntos, mas Marina ainda sofre com a falta de
Fernando.

Ricardo a convida para jantar na casa de uns amigos e, para sua surpresa, o casal,
dono da casa, era Fernando e Anelisa. Marina nada compreende, pois Fernando esta
casado com Anelisa, que o chama de Paulo e, além do mais, Fernando nao reconhece
Marina. Atordoada com a situagdo, Marina procura Anelisa no dia seguinte. Esta lhe diz
que Fernando pensa ser Paulo e que ele matou o irmd@o. Marina fica chocada com a
revelacdo, teme contar a verdade a Fernando com medo que ele sofra ao saber que ele
matou o irmao.

Fernando procura Marina e a convida para conversar. Ele lhe diz que se
apaixonou por ela, mesmo a tendo visto apenas uma vez, que nao entende esse
sentimento, mas que é profundo e verdadeiro. Fernando diz que isso tem sido um
pesadelo para ele, pois € casado, ndo ama sua esposa, mas lhe quer bem. Marina ouve
tudo calada, ndo tem coragem de lhe revelar a verdade, ele sofreria demais. Ricardo os
encontra e interrompe a conversa. Ricardo, ao ver que Marina estd diferente, comeca a
suspeitar que ela esteja interessada em “Paulo”. Ele vai tirar satisfacdes com
Paulo/Fernando, que ndo sabe explicar o que sente por Marina. Fernando fica atordoado
com a conversa, diz que precisa conhecer seu passado e que sente que Marina pode lhe
ajudar. Diante da inquietacdo de Fernando, Anelisa, em um ato de desespero, como uma
ultima chance de manter Fernando a seu lado, lhe diz que ele matou seu préprio irmao.
Fernando fica aniquilado. Enquanto isso Anelisa recorda como aconteceu o acidente, na
verdade foi ela quem sabotou o carro de seu marido, apds uma violenta briga deflagrada
pela declaracdo de que ela amava Fernando, ela s6 ndo contava que Fernando estivesse
junto no carro. Paulo morreu e Fernando ficou sem memoria. Anelisa aproveitou a

oportunidade para fazé-lo pensar ser Paulo, assim seria seu para sempre.
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Fernando deixa uma carta dizendo que foi entregar-se a policia. Antes, porém ele
vai a fazenda, onde se encontra com Marina. Ela, ao vé-lo, chama-o de Fernando, neste
instante ele se recorda de tudo, inclusive do acidente. Eles se beijam emocionados.
Anelisa vai a fazenda e conta que foi ela quem provocou o acidente. Fernando e Marina

ficam juntos e felizes.

A edi¢do nimero 188 de outubro de 1967 apresenta a fotonovela “A iltima
mentira”. Na capa estd destacado o titulo desta histéria. 47, das 126 péginas, sdo
preenchidas com a fotonovela. Os atores e atrizes sdo apresentados na ficha técnica
(Adria Ramacci, Louise Barret, Mario Valdemarin, Rik Helmut, Attilio Dottesio). E uma
histéria atual, ambientada em Turim, na Itdlia. Sao personagens: Laura, jovem 6rfa, vive
com poucos recursos; Sérgio, casado com Dora, apaixona-se por Laura; Raimundo, primo
de Sérgio, ama Laura; Dr. Berani, rico empresério, pai de Sérgio e tio de Raimundo;
Dora, mulher de Sérgio, muito ciumenta e possessiva.

Resumo: Laura, uma moca de vinte e dois anos, recém formada professora e
desempregada, visitava o timulo de seu pai, que morreu h4 trés anos. Dr. Baroni assiste a
cena e, sabendo de quem ela € filha e que tem passado por dificuldades, resolve ajuda-la
oferecendo-lhe emprego em sua firma. Laura passa a ser secretdria de Sérgio, filho do Dr.
Baroni. Ela se encanta por ele, mas se decepciona ao saber que ele é casado.

Raimundo, que trabalha e mora com o tio e o primo, conhece Laura e fica
fascinado por ela. Raimundo solicita que Laura va ser sua secretdria, Sérgio acaba
cedendo. Raimundo vai deixa-la em casa e se declara, dizendo que a ama. Os dois se
beijam. Raimundo viajard a trabalho e diz a Laura que quando voltar ficardo noivos.

Dora, uma mulher mimada e possessiva, sente muito ciime de Sérgio, até mesmo
da relacdo que este tem com seu primo Raimundo. Dora passa a ver Raimundo como seu
grande rival, pois o marido deixa, algumas vezes, de estar com ela para tratar de negdcios
com o primo. Em um momento de furia, na tentativa de ter Sérgio sé para si ela mente ao
marido dizendo-lhe que Raimundo j4 a cortejou mais de uma vez e que ela o traiu com o
primo. Sérgio sai de casa desorientado. Encontra-se com seu primo, o chama de traidor,
agredindo-o fisicamente. Raimundo nao compreende o que estd acontecendo e nega tudo

que Dora havia falado.
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Dora se arrepende de sua mentira e resolve ir a procura de Sérgio, sai de carro
guiando velozmente. Um sério acidente acontece e Dora acaba falecendo. Apds a briga, e
sem ter a presenca de Dora para desmentir os fatos, Raimundo resolve sair da firma e
aceitar uma proposta de trabalho na Inglaterra. Ele pede que Laura o acompanhe, mas ela
diz que precisa ficar para fazer Sérgio perceber que estd sendo injusto, quer provar a
inocéncia de Raimundo.

Dr. Berani sofre ao ver sua familia destruida, desunida. Laura se aproxima dele
com o intuito de ajudéd-lo de alguma forma. Enquanto conversam, Dr. Berani lhe conta
que a ajudou porque era amigo seu pai, eles estiveram juntos na guerra e o pai de Laura
lhe salvou a vida. Uma amizade surge entre Laura e Dr. Berani. Laura, que esta
trabalhando como secretdria de Sérgio desde que Raimundo partiu, tenta, aos poucos,
conversar com Sérgio, mas esse se mostra amargo e arredio. Com o tempo ele passa a
ouvir Laura, volta a se relacionar bem com seu pai, deixa um pouco da amargura de lado.
Sérgio esta se apaixonando por Laura.

Raimundo volta para buscar Laura, esta fica dividida, pensa que Sérgio ainda
precisa dela, deve guid-lo a verdade. Durante seus pensamentos, Laura se d4 conta de que
ama Sérgio. Sérgio diz a Laura que a ama, mas que nao acredita na inocéncia de
Raimundo. Laura lhe diz que ird embora com Raimundo, pois ndo pode acreditar no amor
de um homem que tem o coragdo cheio de 6dio. Laura sente pena de Raimundo, ela € a
Unica pessoa que ele tem na vida. Raimundo percebe que Laura ndo estd feliz e entende
que ela pensa em Sérgio, que ela o ama e que estd com ele apenas por amizade. Mesmo
assim ele nao estd disposto a abrir mao de seu amor, sente-se injusticado, e Laura seria
sua Unica alegria.

Durante seu trabalho, Raimundo se depara com uma foto do acidente de Dora. Ao
observé-la, percebe que ao lado do corpo de Dora, estendido no asfalto, hd a seguinte
frase, escrita com batom: “Sérgio, eu menti.” Raimundo fica desconcertado, mas resolve
nao mostrar a foto com medo de perder Laura, pois se ficar provado que ele é inocente
ela ndo sentird mais pena dele.

Sérgio procura Raimundo e lhe pede perddo. Raimundo vé que, assim, perdeu
Laura. Raimundo diz a Sérgio que Laura o ama. Laura e Sérgio ficam juntos e felizes.

Raimundo embarca sozinho, com um amor para esquecer.
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Na segunda quinzena de fevereiro de 1968, a edi¢do nimero 194 da revista
Capricho publica a fotonovela “Vocé tentaria matar seu amor?” O titulo estd presente
como uma das chamadas de capa, sendo que a palavra “amor” estd destacada em
vermelho (o restante da frase, assim como as outras chamadas estdo em amarelo). A
histdria estd distribuida ao longo de 31 paginas, a edi¢do soma um total de 100 paginas. A
ficha técnica traz os nomes de atores e atrizes (Lena Von Martens, Rik Helmut, Caterina
Casagrande, Carlo Micolano). Entre os personagens da histdria estdo: Luciana, jovem de
pequeno poder aquisitivo, para ganhar dinheiro nas férias vai dar aulas a sua colega
Paula; Fernando, vive com Carolina, ama Luciana; Paula, jovem rica, de ma indole;
Carolina, vive, em uma cadeira de rodas, junto com Fernando; Valter, jovem de poucos
recursos financeiros, namora com Paula. A histdria se passa em uma cidade litoranea da
Italia, durante as férias de verao.

Resumo: Luciana vai passar as férias na praia com Paula para ensinar-lhe
matematica, pois esta ficou em recuperacdo nesta matéria. Paula € uma moca rica e futil,
ama Valter, rapaz que precisa trabalhar para sobreviver, e acha que tudo pode ser
comprado com seu dinheiro. Ao passear pela cidade, Luciana se depara com um jovem
casal (Fernando e Carolina), ele a empurrando em uma cadeira de rodas. Ela fica
comovida com a cena, com o fato de o amor ter superado as dificuldades. Paula lhe
comenta que eles ndo sdo casados, que namoravam quando o carro que ele dirigia perdeu
o freio e esmagou-a contra a parede, deixando-a paraplégica.

Luciana ndo se enturmou com os amigos de Paula, passa as noites passeando no
jardim junto a casa de Paula. Fernando, que € vizinho de Paula, vai ao jardim para fumar
(ndo existe uma cerca que separe os jardins das duas casas) e encontra-se com Luciana,
eles se apresentam e conversam. Luciana passa o dia esperando a noite chegar para ir ao
jardim, na esperanca de encontrar-se com Fernando. Os encontros passam a ser
freqiientes. Valter, namorado de Paula, se declara a Luciana, mas ela ndo lhe di
esperanca. Em um dos encontros no jardim, Fernando diz a Luciana que a ama e que
odeia Carolina, que tudo nao passa de um teatro. Ele conta ja ndo gostar dela desde antes

do acidente acontecer, ficou com ela por pena. Eles se beijam. Luciana ndo sabe o que
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fazer, ndo acha certo ficar com Fernando, tem pena de Carolina, mas também nao
consegue dizer ndo a este amor.

Luciana passa a freqiientar a casa de Fernando e Carolina, por insisténcia desta.
Luciana ndo se sente bem com a situacdo. A mae de Paula acusa Luciana de ter roubado
suas joias. Valter fica sabendo e coloca Luciana e Paula em frente a mae de Paula e ele
lhe conta que quem pegou as joéias foi Paula, para lhe dar com a inten¢do de comprar o
seu amor. Apds esse episodio, Luciana resolve ir embora, vai se despedir de Carolina,
esta a “intima” a passar os ultimos dias do verdo em sua casa, Luciana acaba aceitando.

Carolina convida Luciana para um passeio de lancha. Durante o passeio, Carolina
pede a Fernando que a deixe a beira do cais, pois ndo estd se sentindo bem, ela pede a
Luciana que continue o passeio com Fernando, pois ele parecia um pouco triste naquele
dia. De repente a lancha comeca a pegar fogo, Fernando se comunica com Carolina pelo
radio, pede-lhe socorro, mas ela se nega, diz que fez tudo de propdsito, quer vé-lo morrer
ao lado de seu amor. Carolina lhe revela que foi ela quem sabotou os freios do carro, pois
percebeu que ele ndo a amava mais e queria manté-lo, sofrendo e com remorsos, a seu
lado. Fernando e Luciana se desesperam, resolvem mergulhar no mar, Luciana esti
exausta, Fernando a segura. Eis que surge Valter em um barco. Valter os salva, ele diz
que estava testando um radio igual ao deles e acabou ouvindo a conversa entre eles e
Carolina. Carolina € internada em um hospital psiquiatrico. Fernando e Luciana estao

livres para amar.

A edi¢do nimero 229, da primeira quinzena de agosto de 1969, exibe a fotonovela
“Entre o amor e a traicido”. A chamada de capa traz a seguinte manchete: “Fotonovela
com 450 fotos: Entre o amor e a trai¢cdo”. A histéria ocupa 50 das 100 paginas da revista.
Atores e atrizes sdo apresentados na ficha técnica (Susane Loret, Stefano Valle, Thea
Fleming, Claudio Ferrari). S@o personagens: Susana, jovem professora, ama Francisco;
Francisco, jovem filho de um rico fazendeiro, ama Susana; Mario, irmdo de Francisco,
jovem de ma indole; Gisela, jovem bailarina francesa, apaixonada por Mério. O cendrio
para essa histéria, que se passa na atualidade, € uma pequena cidade da Itdlia voltada para

o cultivo de vinhas e oliveiras.
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Resumo: Francisco é filho de um rico fazendeiro, ama Susana, uma jovem
professora que vive com poucos recursos financeiros, eles fazem planos de se casar.
Certo dia, Mario, irmdo de Francisco, oferece carona a Susana e, no caminho se declara
para ela e tenta abracd-la. Susana o repele, ele pede perddao. Susana tem pena dele, ele
parecia estar fora de si. Mdrio, para afastar Francisco de Susana, inventa a seu irmao que
ela tem outro homem, com o qual se encontra as escondidas. Mario leva o irmao para
comprovar o que ele diz. Francisco, de fato, vé Susana de bracos dados com outro
homem. Francisco fica desiludido e resolve partir para a América, sem ao menos falar
com sua namorada.

Quatro anos depois, Francisco recebe uma carta de seu pai comunicando-lhe que
seu irmao havia sofrido um acidente aéreo. Mario havia morrido. Francisco fica sabendo
que Mairio havia se casado e, para sua surpresa, sua esposa era Susana. Pai de Francisco,
muito doente, chama o filho e diz que quer dividir sua heranga entre ele e Susana.
Francisco segue Susana, esta vai em direcdo a um casebre abandonado, onde Mario esta
escondido (Mdrio iria embarcar em avido que caiu, ele aproveitou que seu nome estava
na lista de passageiros e se passou por morto, pois perdeu muito dinheiro em negdcios
mal sucedidos e temia que seu pai o expulsasse de casa). Susana lhe diz que ele esta
correndo perigo, que é perigoso manter-se escondido ali. Mdrio € ir6nico e agressivo com
Susana. Nao suporta a idéia de ela estar sob o0 mesmo teto que seu irmdo. Mdrio estd a
espera que seu pai a nomeie herdeira para que eles possam fugir.

Gisela, jovem bailarina apaixonada por Madrio, vé Susana sair e entra no casebre.
Ela vive secretamente com Mario. Ele sé estd com ela porque ela o encontrou,
fortuitamente, no aeroporto, logo ela sabe que ele ndo sofreu o acidente. Mario destrata
Gisela. Nesse momento, Francisco, que estava espiando toda a cena, entra no casebre.
Mirio, se fazendo de bom moco, conta tudo que aconteceu a Francisco e resolve,
inclusive lhe confidenciar que ndo € seu irmao legitimo, pois € filho de seu pai com uma
outra mulher.

Francisco procura Susana para entender porque ela se casou com seu irmao.
Susana fica chocada quando Francisco lhe diz que a deixou por saber que ela tinha outro
homem, ela diz que ele foi enganado por Mério, que aquele homem era seu irmao, ele

estava fugindo da policia. Ela lhe diz que Mario lhe falou que Francisco havia ido embora
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para sempre, pois havia conhecido uma rica herdeira americana. Ela conta que Maério a
chantegeou, disse que contaria ao inspetor da escola onde ela trabalha que ela era irma de
um presididrio, e isso a faria perder o emprego que ela tanto precisava para sustentar sua
mae. Por isso ela se casou com ele. Apds essas revelagdes, Susana e Francisco trocam
juras de amor, mas Susana acha que é um amor impossivel, pois ela é casada com seu
irmao.

O pai de Francisco, em seu leito de morte, diz a ele e a Susana que eles formam
um belo casal, logo em seguida ele morre. Susana estd resignada, pensa ser seu dever
fugir com Madrio. Francisco vai falar com Mario, diz-lhe que ndo permitird que Mario
force Susana a fugir com ele. Susana decide deixar Mdrio. Francisco vai levar o dinheiro
que havia combinado a Mdrio. Gisele fica feliz, pois ird com ele para a América do Sul,
mas Mario diz que seus planos sdo outros. Ele vai atrds de Susana e a obriga a entrar no
carro. Gisela joga-se na frente do carro, Susana consegue fugir, Mério a persegue. Gisele
0 ameacga com uma arma e, nervosamente, acaba apertando o gatilho e atingindo Mario,

que morre. Susana e Francisco casam-se na igreja e vivem felizes.

Na segunda quinzena do més de agosto de 1969, a edi¢do nimero 230 trouxe a
fotonovela ‘Pacto sinistro”. A chamada de capa anunciava: ‘“Pacto sinistro.
Emocionante fotonovela com 450 fotos. A revista é composta por 108 paginas, destas, 48
foram ocupadas pela fotonovela. A ficha técnica traz os nomes das atrizes e atores (Paola
Pitti, Claudio de Renzi, Isarco Ravaioli, Cristanell Doris). Entre os personagens estio:
Rogers, tutor de Elly e Sally; Elly, irma boa, noiva de Charles; Sally, irma md, moderna,
ousada, avancada; Charles, neto de Rogers, noivo de Elly, muito ciumento; Hoyle,
médico, apaixona-se por Elly; Steve, namorado de Sally, md companhia. A histdria se
passa, atualmente, na Carolina do Norte, Estados Unidos.

Resumo: Rogers, um homem rico, era o melhor amigo dos pais de Sally e Elly.
Ap6s um acidente, que tirou a vida dos pais dessas meninas, Rogers as adotou, passando
a ser tutor, administrando a fortuna das irmas. Elly € doce e suave, Sally é agressiva e
impetuosa. Elly € adorada pelas professoras do colégio de freiras onde estudou; Sally, por
sua vez, foi expulsa do mesmo colégio. Elly € noiva de Charles, um homem muito

ciumento e neto de Rogers. Sally namora escondido Steve Young, um rapaz de ma
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indole, um jogador, com fama de “Dom Juan”. Ele estd interessado na heranga de Sally.
Elly descobre e tenta impedir, sem sucesso, 0 namoro.

Steve pede dinheiro a Sally para pagar uma divida com géangsteres, ele sugere que
roubem o cofre de se avo (Elly e Sally chamam Rogers de avd) no dia do casamento de
Elly. Para salvéd-lo, Sally concorda com o plano. Chega o dia do casamento. O roubo
acontece. Rogers entra no quarto na hora em que Steve estd abrindo o cofre e é morto por
Steve. Ao fugir, Steve entra no quarto de Elly, que havia subido para se trocar e seguir
para a lua de mel. Steve a agarra, antes que ela o veja, e a impede de gritar, Elly desmaia.
Ao pular a janela do quarto de Elly, um pedacgo do palet6 de Steve se rasga e fica preso na
magcaneta.

Charles bate na porta do quarto de Elly, ela demora a responder, quando volta a si
abre a porta, enrolada em uma toalha. Ela lhe diz que alguém a atacou, ele fica
transtornado ao encontrar o pedagco do paleté na macaneta e acusa Elly, dizendo que ela
estava junto com seu amante. Charles pensa que o amante de Elly € o mesmo homem que
matou seu avd e que roubou o cofre. Ele diz a Elly que pedird anulagdo do casamento.
Elly fica em estado de choque. Enquanto isso Steve encontra o quarto de Sally, ela o
ajuda na fuga. Steve fica admirado com o sangue frio de sua namorada. Depois daquela
tragica noite, Elly desaparece. Ela € encontrada, catatonica, em um trem, ao lado de um
homem morto. Ela é levada a um hospital e, coincidentemente, quem cuida dela é Irma
Benedita, sua ex-professora, por quem ela tinha muito afeto. Elly estdi sem memdria,
doutor Hoyle é quem cuida do caso. Aos poucos Elly recupera sua memoria. Ela se
lembra que aquele homem que foi encontrado morto ao seu lado no trem, tentava roubar
suas joias, outro bandido entrou no vagdo e se interessou, também, pelas joias de Elly,
brigou com o bandido que j4 estava 14 e acabou 0 matando, em seguida roubou as joias de
Elly e fugiu.

Hoyle resolve ajudar Elly. Ele vai até a casa de Elly para investigar o que
aconteceu, ele diz ser amigo da irma Benedita, que estd a procura de Elly. Hoyle
consegue reunir as provas de que precisava, Elly volta a sua casa, em companhia de
Hoyle e da policia, e desmascaram Steve e Sally. Charles pede perdao, de joelhos, a Elly.
Ela lhe diz que € indtil, pois agora ama outro homem, Hoyle. Sally terd que se explicar

com a justica. Elly e Hoyle ficam juntos e felizes.
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“Vidas estranhas” ¢ a fotonovela publicada pela Capricho nimero 233, da
primeira quinzena de outubro de 1969. Na capa encontra-se a seguinte chamada:
“Fotonovela com 600 fotos: Vidas estranhas. Seu amor era falso e ela s pensava em
vinganca.” De uma edi¢do com 100 péaginas, essa histéria ocupou 55. Atores e atrizes sao
apresentados na ficha técnica (Manya Golec, Gil Vidal, Selene Danzi, Sandro
Quasimodo). Sao personagens: Paula, jovem professora, trabalha para se sustentar, noiva
de José; José, noivo de Paula, apaixonado por Ana; Miguel, jovem aviador, amigo de
José, sente-se atraido por Ana; Joana Rosier, mae de José, mulher amarga, dona de quase
todas as terras da regido. A histéria acontece no momento presente, na Itédlia.

José € noivo de Paula, uma professora que trabalha para se sustentar. A mae de
José, Joana Rosier, trata-o mal, ¢ uma mulher amarga. Ela é dona de quase todas as terras
da regido, onde produz uvas. Com seus empregados, a relacdo € de exploragdao. Uma
moga misteriosa passeia pelas ruas da pequena cidade, € Ana, que foi visitar o timulo de
sua mae. Ana, diante da sepultura, jura vinganca.

José quer casar-se com Paula, ela diz que s6 se casa depois que ele se formar. José
vai para a capital terminar seu curso de Filosofia., onde reencontra Miguel, um amigo
aviador. Ana se aproxima de Miguel, de maneira misteriosa, depois pede que ele a
apresente para José. Ambos ficam fascinados pela beleza da moga. Ana é misteriosa,
linda e envolvente. Ana quer aproximar-se de José para vingar-se de Joana (Joana amava
um homem que se apaixonou e se casou com a made de Ana. Com sede de vinganga,
Joana ameacou-o com a miséria. Ofereceu-lhe dinheiro para deixar sua esposa,
garantindo que sua mulher e sua filha que estava por nascer — Ana — ndo passariam mais
dificuldades. O pai de Ana resolveu, pelo bem da familia, ir embora. Um tempo depois a
mae de Ana o procurou e o convenceu a voltar e, infelizmente, sofreram um acidente de
carro e morreram. Joana nao deixou que eles fossem enterrados juntos.). Entretanto, para
levar seu plano adiante, tem que lutar contra o amor que esta sentindo por Miguel.

Miguel e José estdo envolvidos por Ana. Ela vive um romance com os dois.
Miguel retira-se ao saber que o amigo se apaixonou por ela. José rompe o noivado com
Paula, que fica arrasada. Mesmo noiva de José, Ana se insinua para Miguel, que continua

atraido, mas a repudia.
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Joana fica chocada ao conhecer a noiva de seu filho. Ela pede a José que a deixe a
s6s com Ana. Elas tém uma longa conversa, Ana lhe faz acusacdes e diz que veio para se
vingar, quer acabar com toda a fortuna de Joana. José se casa com Ana. Ela passa a
despreza-lo, ele € infeliz a seu lado. Paula sofre ao assistir, escondida, a cerimonia.
Miguel sofre um acidente de carro que o impede de seguir em sua carreira de aviador. Ele
fica desolado. Vai morar perto de Paula e Marilu (menina 6rfa de quem Paula cuida).
Miguel se identifica muito com a pequena Marilu, pois também € 6rfao desde os seis anos
de idade. Paula ajuda Miguel em sua recuperagdo. Nasce entre eles uma amizade.

Miguel tem uma conversa com José e lhe diz que Ana estd acabando com sua
vida. Ana é ainda mais tirana, com os empregados, do que Joana. Paula luta pelos
camponeses explorados por Ana. Miguel também abraca essa causa. José, transtornado
por ver no que a sua vida se transformou, sai dirigindo velozmente e acaba sofrendo um
acidente que lhe tira a vida. Miguel se declara para Paula, diz querer viver, para sempre,
junto a ela e a Marilu. Eles se beijam. Ana € muito infeliz, sente remorso por tudo o que
fez e resolve procurar Miguel para se dizer arrependida por tudo que fez. Miguel lhe diz
que agora € tarde, pois ama Paula. Miguel e Paula fazem planos para o casamento e

sonham em viver felizes ao lado de Marilu.

Na segunda quinzena do més de outubro de 1969, na edi¢do nimero 234, é
publicada a fotonovela “Amor selvagem”. A chamada de capa diz: “Uma estranha
fotonovela: Amor selvagem”. Das 116 paginas que compdem a edicdo 55 sdao ocupadas
pela histéria. Na ficha técnica estdo os nomes das duas atrizes e do ator principal
(Fabrizio Moroni, Edwige Fenech, Paola Pitti). Sdo personagens: Luis, jovem rico, recém
formado em arquitetura, noivo de Moénica, ama Diana; Diana, moga rica, 6rfa, vive como
uma selvagem, uns a t€m como um demonio, outros como uma feiticeira ou uma fada;
Mbnica, noiva de Luis, moca rica, inconseqiiente e interesseira. A Itdlia atual é o cendrio
desta historia.

Resumo: Luis passa no exame que o aprova como arquiteto. Era apenas isso que
estava faltando para ele ficar noivo de Monica. Ambos sdo ricos, o casamento dos dois €
visto como um 6timo negdcio para ambas as familias. Mdnica e Luis saem de carro, sem

destino, com outro casal de amigos, para comemorarem a aprovacao de Luis. Resolvem
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parar em uma pequena cidade. Luis tem a visdo de uma bela moga. Ao ligarem o carro
para irem embora da cidade, o carro de Luis ndo funciona. Ele sai a procura de ajuda.
Algumas pessoas da cidade lhe dizem que ndo adianta ele procurar um mecanico, pois
quem fez isso foi Diana. Ao perguntar quem € Diana, uns lhe dizem que é o demonio,
outros que € uma fada e outros que € uma feiticeira. Diana € uma mog¢a muito rica, mas
ndo se interessa pelo dinheiro, é 6rfa desde os sete anos e que vive, como uma selvagem,
na floresta, apesar de ter uma bela casa.

Mbnica e seus amigos resolvem ir embora e deixar Luis para trds, para lhe pregar
uma peca. Luis acaba se perdendo na floresta, onde ouve uma bela voz chamando pelo
seu nome, € Diana, uma mocga linda, deslumbrante, dancando pela floresta. Ela diz que ja
o estava esperando, eles se abracam e se beijam apaixonadamente. Eles passam a noite
juntos. No dia seguinte, quando Luis entra no carro e vé que ele estd funcionando, Diana
desaparece. Luis vai para a casa de seus pais, mas prefere ficar a s6s em seu apartamento
na cidade, ao chegar no apartamento, se depara com Diana deitada em seu sofa,
esperando-o. Ele fica maravilhado, se bejjam. Diana age como uma selvagem,
desconhece objetos como chuveiro, espelho. Luis lhe d4 um banho de loja e a leva para
jantar. Diana sente-se desconfortdvel, ndo sabe como usar os talheres. Depois vao a uma
boate, onde sdo fotografados. A fotografia sai no jornal. O pai de Luis ndo gosta do que
vé e repreende o filho. Diana fica sabendo da reacao de seu pai, diz odiar essa sociedade
e resolve ir embora, prometendo que se adequard a esta sociedade.

Pela primeira vez Diana usa o dinheiro que seus pais lhe deixaram, ela monta um
atelier de costura. Diana torna-se estilista a fim de conquistar um lugar na sociedade a
qual Luis pertence. Luis confessa a Monica que ama Diana. Mdnica procura sua rival e,
por interesse, a ajuda a ser famosa, pensando que, assim, a afastaria de Luis. O desfile de
Diana é um sucesso, Luis tenta se aproximar dela, mas ela, por respeito a Monica, se
afasta dele. Monica e Luis ficam noivos, com o tempo ele percebe que ela ndo o ama, que
estd com ele apenas por ele ser um “bom partido”. Luis fica decepcionado e pensa em
Diana.

O pai de Luis oferece um emprego como desenhista para Diana. Ele diz que seu
filho se casard com Monica, mas que entende que ele a ama e que muitas vezes um

homem precisa ter duas mulheres para ser feliz. Diana recusa a proposta. Monica e Luis
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seguem com um noivado de fachada, pois o rompimento deles poderia fazer as a¢des da
empresa de seu pai despencarem. Em um evento, Diana se encontra com Monica e, ao
conversar com ela, percebe que Monica ndo ama Luis. Diana o procura e, diante de todos,
inclusive de Monica, Luis decide ficar com Diana.

Luis abdica de seu posto de vice-presidente na empresa de seu pai para viver com
Diana. Diana tem trabalhado arduamente na sua nova colecdo, sobrando pouco tempo
para ficar com seu amor. Luis reclama, ela lhe diz que foi ele quem a quis assim. Certo
dia, Luis se cansa desta situacdo e vai embora. Diana se dd conta que ter se “civilizado”
lhe fez mal, lhe afastou de seu grande amor. Diana decide abandonar tudo e voltar para
seu bosque. Ao chegar, uma voz a chama, é Luis. Eles se reencontram naquele mundo

magico, onde vivem juntos e felizes.

A edicdo nimero 236, publicada na segunda quinzena de novembro de 1969,
apresenta a fotonovela “O preco do orgulho”, cujo titulo estd presente, como chamada,
na capa. De um total de 108, a fotonovela ocupa 54 pdginas. Na ficha técnica sdo
destacados os nomes de dois atores e de uma atriz (Andréa Giordana, Susanna
Martinkova, Roberto Mura). Entre os personagens pode-se citar: Pedro, jovem médico
cassado por charlatanismo, apaixona-se por Maria; Maria, moca simples, 6rfa, trabalha
como enfermeira; Fernando, caminhoneiro, apaixonado por Maria, amigo de Pedro;
Laura, noiva rica de Pedro. Como cendrio esta histéria tem uma pequena cidade no
interior da Itdlia atual.

Resumo: Pedro, um jovem médico cassado por charlatanismo, pede carona na
beira da estrada. Fernando, um caminhoneiro lhe da carona até a cidade onde mora, Pedro
se simpatiza com o local e resolve ficar ali. A mae de Fernando gosta de Pedro e o
convida para ficar hospedado em sua casa. Ao passearem pela pequena cidade, Pedro
conhece Maria, moga bonita que trabalha como enfermeira, por quem Fernando é
apaixonado. Ja4 no primeiro olhar trocado entre Pedro e Maria eles sentiram certa
perturbacdo. Fernando conta ao amigo que gosta de Maria desde que eram criangas.

Pedro torna-se caminhoneiro, trabalha exaustivamente, tem muito sucesso na

profiss@o e ganha bastante dinheiro. Pedro escreve uma carta a sua mae, dizendo-lhe que
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estd tudo bem. Ele pensa em seu pai e imagina que, se ele fosse vivo, estaria orgulhoso de
vé-lo seguir a mesma profissao dele, a de caminhoneiro.

Para defender Fernando, Pedro d4 uma surra em Jodo, o valentido da cidade, todos
passam a idolatra-lo. Pedro esta sozinho, caminhando, Maria o encontra. Eles conversam
e se beijam. Pedro sente-se mal em fazer isso com Fernando. Ao chegar em casa, Pedro
encontra o tenente da cidade, este lhe conta que ja sabe tudo a respeito de seu passado. O
tenente diz que ndo notificard a sua presenca na cidade a central de policia, Pedro
agradece e diz que ird se comportar.

Fernando pede dinheiro emprestado a Pedro e faz mistério do que fard com a
quantia. Fernando imagina uma forma de se declarar para Maria. Pedro e Maria
encontram-se fortuitamente a beira do rio. Eles assumem o amor que sentem um pelo
outro e se beijam. Pedro resolve contar tudo a Fernando. Fernando estd na casa de Maria
esperando-a, com um par de aliangas, Nesse momento chegam Maria e Pedro que, sem
notarem a presenca de Fernando, trocam palavras de amor e se beijam. Fernando fica
furioso e avanca para cima de Pedro. No mesmo momento sua furia se transforma em
tristeza e ele deixa a casa de Maria transtornado. Fernando pega seu caminhio e dirige
loucamente, Maria e Pedro o seguem. Fernando sofre um acidente grave e precisa ser
operado com urgéncia. O médico da regiao foi atender uma pessoa em outra cidade.
Pedro leva Fernando para o consultério do médico e resolve, ele proprio, operar
Fernando. Maria nada compreende, mas faz aquilo que Pedro ordena.

Todos na cidade logo ficam sabendo do acidente, batem na porta do consultério,
mas ninguém abre. Quando conseguem entrar, a cirurgia ja terminou e foi um sucesso,
Fernando estéd salvo. Pedro revela seu passado diante de Maria, do médico e da mae de
Fernando. O tenente decide ndo denuncid-lo pelo exercicio irregular da profissdo.
Fernando se recupera bem e perdoa Maria e Pedro. Estes resolvem se casar.

Para surpresa de Pedro, Laura, sua noiva nos tempos em que era médico, o
encontra. Ela lhe conta que sua licenca foi restituida, pois os doentes que fizeram uso do
remédio por ele criado estdo curados. Ela lhe pede perdao, pede que ele volte com ela
para a cidade. Ele fica eufdrico, eles se beijam e Fernando assiste a cena. Pedro conta

tudo a Maria, diz que resolveu retomar sua vida na cidade, ela fica triste, mas aceita.
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O pai de Laura oferece grande quantia em dinheiro a Pedro para comprar os
direitos de fabricacdo de seu remédio. Pedro pensa na proposta. No mesmo dia, em uma
festa organizada em sua homenagem, Pedro reflete e diz a todos que ndo cederd sua
féormula. Que todos lhe viraram as costas, inclusive Laura, e que, agora que estd bem, o
agradam novamente. Todos ficam chocados com a decisao de Pedro. Pedro decide voltar
a pequena cidade, reencontra-se com Maria e diz que voltou para ficar, para casar-se com

ela. Eles selam o amor com um beijo apaixonado.

Na segunda quinzena do més de Dezembro de 1969 a revista Capricho nimero
238, traz a fotonovela “Paixdo proibida”, cujo titulo estd presente como uma das
chamadas de capa. 56, das 100 pédginas da revista foram ocupadas por essa historia. A
ficha técnica dd o crédito de um ator e duas atrizes (Renato de Carmine, Claudia
Duxbury, Donatella Brandoli). Sdo personagens: Ana, jovem 6rfa desde os seis anos, ama
seu tio; Sérgio, médico, tio de Ana, casado com Marta, ama Ana; Marta, esposa de Sérgio
e amante de Geraldo. A histdria se passa na atualidade.

Resumo: Ana, uma bela jovem 6rfa desde os seis anos, estuda em um colégio
interno de freiras. Todo domingo seu tio Sérgio, um médico bem sucedido, vai visitd-la e
a leva para passear. Este € 0 momento mais esperado e mais alegre da semana de Ana, e
de Sérgio também. Durante os encontros de domingo, Ana brinca com Sérgio que ele é
seu namorado, um jovem médico recém-formado. Sérgio entra na brincadeira de Ana.

O casamento de Sérgio e Marta ndo vai bem. Ele trabalha muito e ela acostumou-
se a sair sozinha. Marta se apaixona por Geraldo e tornam-se amantes. Geraldo trabalha
com Sérgio, € seu discipulo. Sente-se culpado por trair seu mestre e amigo.

Ana termina seu curso € vai morar com seus tios. Marta cuida dela como se fosse
sua filha (Ana € filha de sua irma que faleceu). Marta sai com Ana para comprar roupas,
maquiagem para deixd-la com um visual mais jovem, moderno e bonito. Sérgio pede que
Geraldo leve Ana para sair, se distrair. Marta sente ciimes. Sérgio tenta se aproximar de
sua esposa, mas ela o repele. Ana se diverte com Geraldo, e ele se encanta por seu jeito
ingénuo.

Marta gosta de Ana, mas seu ciime a faz odia-la, odid-la por seu jovem, bela e

descomprometida. Ana sai com Geraldo, Marta lhe empresta um casaco com seu
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perfume, quer que Geraldo pense nela enquanto estiver com sua sobrinha. Geraldo se
declara para Ana e a beija. Ana fica desconcertada, Geraldo lhe pede perdao. Geraldo diz
a Marta que quer terminar tudo, pois estd apaixonado por Ana. Marta fica furiosa e passa
a tratar a sobrinha e o marido com frieza. Ana percebe que seus tios ndo vivem bem, ela
conversa com Sérgio, mas ele se diz sem esperangas com relacdo a seu casamento.

Geraldo diz a Ana que estd apaixonado por ela. Ana fica confusa, pensa em seu
tio, acha que sente amor por ele, mas também pensa que a sua presenca pode estar
atrapalhando a vida de seus tios. Ana pede que Geraldo a ajude. Ele lhe d4 um beijo com
ternura. No jantar, Ana revela a Marta e Sérgio que ela e Geraldo decidiram se casar.
Marta fica transtornada, diz que Geraldo ndo serd um bom marido. Sérgio e Marta
discutem na frente de Ana, ela se sente culpada pela situagdo. Sérgio, sozinho, pensa em
Ana, em o quanto € dificil para ele imagina-la nos bragos de outro homem.

Sérgio recebe uma carta anonima que lhe diz para ir a um determinado endereco
se quiser deixar de ser cego. L4 encontrard alguém de sua familia em um doce encontro
amoroso. Ele fica transtornado. Ana vai até o consultério do tio, ele estd operando. Ela
senta-se em sua mesa e 1€ a carta que ele recebeu. Ana vai até o endereco indicado e, para
sua surpresa, encontra Geraldo e Marta. Ana fica chocada. Fala para sua tia se esconder,
pois Sérgio chegard a qualquer momento. Quando Sérgio abre a porta, encontra Ana, no
apartamento de Geraldo, em traje intimo. Ele fica desorientado. Isso era pior do que tudo
que ele havia imaginado. Ele diz que jamais imaginou que ela tivesse mudado dessa
maneira, mas que agora serd mais facil esquecé-la, esquecer os domingos que passaram
juntos.

Ana fica arrasada, ndo se sente mais a mesma, ela sente que seu sonho acabou,
que ndo hd mais nada de belo no mundo. Ana deixa uma carta para seu tio, dizendo que
se tornard freira. Sérgio mostra a carta para Marta. Ela fica nervosa, diz que a culpa é
dela, que ndo agiienta mais esconder, que tem remorsos, e acaba revelando toda verdade
de seu caso com Geraldo e do que Ana fez para salva-la. Sérgio a manda embora de sua
casa.

Sérgio vai assistir a cerimdnia de ordenacdo de Ana. Durante a celebracdo,
lembra-se de um sonho que teve com Ana, naquela mesma igreja, ela vestida de noiva,

sendo ele seu noivo. Sérgio se despede de Ana. Ela diz que esta feliz, que é para ele
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também tentar ser feliz, deveria perdoar Marta. Ele se despede dela saudoso, como quem
se despede de um grande amor. Ana tem a paz em seu rosto, a paz daqueles que se

dedicam a Deus.

2.3. Primeiras reflexoes

Com base no ‘“raio-X” apresentado, é possivel constatar que, com relacdo ao
espacgo ocupado pelas fotonovelas dentro das revistas, entre os anos de 1956 e 1968, elas
ocupavam, em média, de 30 a 40% do total de paginas de cada edicao analisada. A
excecao fica com a edi¢do de 1956, na qual a fotonovela se distribuiu ao longo de 66% da
revista. E possivel verificar um aumento do espaco ocupado pelas fotonovelas no ano de
1969. As seis edicOes analisadas, pertencentes a esse ano, apontam para uma média de
50% de ocupagdo com relagdo ao restante da revista. Como hipétese, imagino que tal fato
esteja associado a melhora nas condicdes técnicas para a realizagdo destas histérias, uma
vez que os avangos na area fotografica, por exemplo, possibilitavam a presenca de mais
fotografias e em melhor qualidade. Penso, também, que a quantidade de fotos exibida em
uma mesma histéria era sinal de status: quanto mais fotos, mais aten¢do a histéria
despertaria. Fago tal reflexdo baseada, especialmente, nas chamadas presentes nas capas
de trés edi¢des de 1969, onde elas destacam a grande quantidade de fotografias presentes
em uma tnica fotonovela (entre 450 e 600 fotos).

Com relagdo, também, ao espaco ocupado pelas fotonovelas na revista, €
interessante destacar que até o ano de 1962, de acordo com as vinte edi¢cdes que
compuseram o meu corpus de andlise, as histérias tinham inicio entre a pagina de nimero
10 e de ndmero 20, e terminavam bem préximo da dltima pédgina da edicdo. Ou seja, a
fotonovela estava espalhada ao longo de toda a revista. Neste mesmo periodo, as historias
sofriam uma grande interrup¢do: as histérias paravam na pagina 37 e continuavam na
pagina 81. Este intervalo era recheado por matérias sobre beleza, culindria, contos,
horéscopo. Ainda acerca desse periodo, entre 1956 e 1962, o nimero de antincios
publicitarios presente ao longo das fotonovelas era bem inferior se comparado com os

2

anos subseqiientes, eles giravam em torno de oito andncios por edi¢do. E um nidmero
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relativamente baixo se pensarmos que nestas edicdes, entre 1956 e 1962, o nimero total
de antncios chegava a 60 por revista.'®

De 1964 em diante, a distribuicdo das fotonovelas nas pdginas da Capricho é
modificada. Elas passam a comecar entre as pdginas de nimero 30 e 50, terminando,
como anteriormente, proximo ao fim da revista. Outra mudanca € que as histdrias deixam
de ser interrompidas e elas passam a dividir espaco com a publicidade. Em uma mesma
pagina se encontra, com freqiiéncia, alguns quadrinhos da fotonovela e um antncio
publicitario. Sendo que estes, por sua vez, aumentam, em quantidade, significativamente
em pdaginas proximas as fotonovelas, tendo uma média de 30 propagandas dividindo
espaco, lado a lado, com a histéria apresentada. Vale destacar que no periodo de 1964 a
1969 cada edicao trazia, em média, 40 antincios.

A este respeito, € possivel conjecturar que com o passar dos anos, especialmente
apods 1964, as fotonovelas confirmaram a sua posi¢cdo como o grande chamariz da revista.
Atentos a este fato, os anunciantes passam a comprar espaco ao lado das fotonovelas, e
ndo ao longo das outras matérias, como nos anos anteriores. A fotonovela, de fato, era o
grande fildo. Outra questdo que ndo pode ser esquecida é, mais uma vez, as
possibilidades que se abrem com a moderniza¢do das técnicas de producdo. Falo isso,
pois, certamente, ao longo da década de 1960 havia mais recursos financeiros e técnicos
para a diagramacao de uma revista, do que na década anterior. Facilitando, assim, que em
uma mesma pagina, pudessem ter uma propaganda e trechos da fotonovela. O fato € que
a partir de 1964 os anuncios publicitdrios passaram a se concentrar ao lado das
fotonovelas.

Outra questdo interessante diz respeito as chamadas de capa. Nas edigOes
analisadas pertencentes aos anos 1950, duas edi¢Oes traziam apenas a fotonovela como

chamada de capa e outras duas ndo tinham chamada alguma.'®

A partir das edi¢des de
1960, todas trouxeram a fotonovela destacada em suas capas, sempre junto com pelo
menos mais uma chamada sobre alguma matéria presente no interior da revista, sobre

assuntos variados como moda, beleza ou principalmente sobre um/a artista famoso/a. Até

1% Ver capitulo sobre publicidade.

19 Acredito ser interessante uma pesquisa a respeito dos titulos das fotonovelas. Uma andlise lingiifstica se
deliciaria com o contetdo destes titulos. Apesar deste ndo ser o objetivo desta pesquisa, pude perceber que
se procura passar, através do titulo, o tom da histéria a ser narrada. Eles, em geral, referem-se ao amor, sdo
impactantes e instigantes, despertando a curiosidade de seu publico alvo.
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o ano de 1967 predominavam matérias, destacadas nas capas, com atores e atrizes
estrangeiros. A partir deste ano, prevaleciam chamadas de matérias com atores, atrizes,
cantores ou cantoras nacionais. E perceptivel, ndo apenas através das chamadas de capa,
como também ao observar o conteido interno da revista que, paralelamente ao sucesso
das fotonovelas, estavam as matérias sobre a vida de famosos, sejam eles nacionais ou
internacionais. Lidia, uma das leitoras por mim entrevistadas, por exemplo, disse que
entre as coisas que ela mais gostava de ler na Capricho estavam as fotonovelas e as
“fofoquinhas” a respeito dos atores e atrizes famosos. Tal fato vai ao encontro do que foi
dito a respeito da estreita relacdo existente entre a televisao e as fotonovelas, ou, indo
além, a relacdo da televisdo com as revistas de fotonovelas.

Com relacdo a ficha técnica apresentada no inicio de cada fotonovela, ndo existe
regra. Na primeira edi¢cdo examinada ela sequer aparece. Nas demais, ora sdo citados os
nomes do diretor e fotégrafo, ora apenas dos atores e atrizes principais. O dado
encontrado com maior regularidade é o nome dos intérpretes principais, 0 que aponta
para a importancia dada, pela leitora, ao ator, ou atriz, que estivesse fazendo parte da
histéria. As fotonovelas italianas veiculadas na Capricho construiram idolos que iam
além dos personagens que interpretavam. O atores e atrizes que interpretavam as histdrias
tornavam-se celebridades, passando a fazer parte dos sonhos e do imagindrio de suas
leitoras e leitores.

Durante das décadas de 1950 e 1960, pouco foi alterado nas fotonovelas
publicadas pela Capricho com relagdo a maneira como os quadrinhos e as legendas eram
dispostos. Elas se mantiveram em preto e branco, a distribui¢do (em médial2 quadrinhos
por pagina), o tamanho dos quadrinhos e das legendas mantiveram-se semelhantes. No
que tange ao linguajar empregado pelos atores e atrizes, predominavam falas muito mais
proximas da lingua escrita, obedecendo a regras gramaticais, fazendo uso de expressoes

literarias; do que uma fala coloquial. De acordo com Habert,166

a medida em que as
revistas de fotonovelas vao se modernizando, utilizando menos textos traduzidos, a
linguagem vai se tornando mais proxima de um didlogo cotidiano, desenvolvido entre
pessoas comuns. No caso da revista Capricho, na maior parte das histérias percebe-se a

presenca desta linguagem mais formal, uma vez que ela publica, predominantemente,

1% HABERT, Angelucia Bernardes. Op.cit.
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fotonovelas italianas. Excegdes aparecem a partir do ano de 1966, quando algumas
histérias empregam expressdes ‘“moderninhas”, como relatado na fotonovela “Uma
can¢do para voce”. Ainda com relacdo a linguagem, Habert chama a atencdo para o fato
de que todos os personagens falam uma mesma linguagem, uma “linguagem de
fotonovela”. Ou seja, apenas através da leitura dos didlogos nao é possivel identificar a
posic¢ao social ou qualquer outra caracteristica individual de um personagem.

Penso ser interessante essa andlise relacionada a forma, pois ela nos possibilita
entender um pouco do lugar, ndo apenas fisico, ocupado pelas fotonovelas dentro da
revista examinada. A importancia de voltar o olhar para estas questdes estruturais e de
forma, ja forma destacadas por Mc Luhan167, ao enfatizar a relevincia do meio em si, de

sua forma.

2.4. Fotonovelas e leitoras: um romance

A intima relacdo entre leitoras e romances é de longa data, que o digam os
romances de folhetim. No século XIX o folhetim ocupava posi¢ao de destaque em jornais
franceses. Em meados deste mesmo século, este género chega ao Brasil de forma
arrebatadora e com alcance popular. Entendido como “um modo particular de producio,
de criacdo e de publicacdo romanesca do século XIX”'®® o romance de folhetim &
caracterizado como uma leitura de entretenimento, onde o suspense e o sentimentalismo
imperavam. Uma vez que os romances de folhetim aspiravam a ser consumidos por um
grande publico e de diferentes procedéncias, eles carregavam consigo particularidades
como a simplificacdo na caracterizacdo de seus personagens, distribuidos de forma
maniqueista ao longo da histéria. Certamente o publico alvo desses folhetins eram as
mulheres. A relacdo mulheres e romances esta presente, inclusive em obras literdrias e na
arte, onde as mulheres sdo retratadas como leitoras vorazes.

Em muito as fotonovelas se assemelham aos romances de folhetim, varias sdo as
herangas por este deixadas, desde aspectos estruturais, até suas leitoras fiéis. A
fotonovela, assim como o folhetim, era publicada inicialmente aos capitulos (continuando

assim em vdrias revistas), criando uma aura de suspense e de expectativa envolvendo a

167 McLUHAN, Marshall. Visao, som e furia. In: LIMA, Luiz Costa. Teoria da Cultura de Massa. Rio de
Janeiro: Paz e Terra, 2000, p.149-162.
' MEYER, Marlyse. Folhetim: uma histéria. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1996. 472p, p.416.
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leitora. Os temas das histérias também se parecem, sendo comum a seguinte trama: moga
pobre, 6rfa, sofre até alcangar felicidade ao casar-se com um homem, geralmente, belo e
rico. Todas as histérias eram recheadas com muita emocdo, lagrimas e, acima de tudo,
muito amor. O amor, de fato, era a grande estrela: ele tudo supera, ele tudo vence. De
acordo com Kothe, a “narrativa cor-de-rosa”, categoria na qual ele insere as fotonovelas,
€ constituida por dois ter¢os de sentimento e um terco de aventuras (as tramas paralelas
que nutrem a trama central que € a histéria de amor). Dessa forma, a novela cor-de-rosa
seria uma “histéria ‘positiva’, em que prepondera o sentimento, a reproducdo sobre a
produgio, sem que se entre na excitacdo de cenas intimas nem na troca de fraldas.”'®

Toda essa ligacdo entre mulheres e romances estd associada também a idéia de

. ) ~ 517
que o “mundo dos afetos, dos sentimentos e das emocdes” 0

seja inerente ao universo
feminino. Justamente por acreditar que o gosto feminino na década de 1950 estivesse
atrelado ao lado sentimental, a Editora Abril apostou na publicacdo de revistas de
fotonovelas.

1 3 171
Como dito, o amor compreende um ‘“‘super tema’”

, um traco que todas as
fotonovelas tém em comum. Nas vinte fotonovelas aqui analisadas, o amor est4 presente
em todas. A grande maioria pode ser classificada como uma “histéria de amor legitima”,
nas quais a relacdo amorosa entre um homem e uma mulher € o tema central. Em outras,
mesmo que a trama central ndo seja em torno de um par amoroso (como € o caso das
fotonovelas “Caminhos que se cruzam”, “Mentir para viver”, “Pacto sinistro” e “Vidas
estranhas”) o amor estd presente e tem papel determinante, sendo ingrediente

indispensdvel para um final feliz. Segundo Habert, o esquema bdsico da fotonovela

compreende a seguinte operacao:

Amor X obstdculo = amor. Onde o amor € construido como uma totalidade, um grande
equilibrio inicial. Os obstidculos (outras forcas) rompem este equilibrio. O amor,

entretanto, € uma esfera solvente, dilui todos os problemas e obsticulos e passa a vigorar

169 KOTHE, Flavio. A narrativa trivial. Brasilia: Editora Universidade de Brasilia, 1994. 250p, p.47.
170 CUNHA, Maria Teresa. Op.Cit, p.25.
""" HABERT, Angeluccia Bernanrdes. Op.Cit., p.94.
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em toda a sua plenitude. Enquanto o amor € uma forga eterna e a-histdrica, os problemas

e obstdculos sdo sempre manifestacdes existenciais.'””

Os obstaculos servem como elementos que nutrem as historias, sdo eles que as
dinamizam e as diferenciam. Entre os obstdculos mais comuns aparecem, por exemplo, a
guerra, as caldnias e intrigas, as viagens e as diferencas sociais. Geralmente sdo os vildes
0s responsdveis por proporcionarem, ou acentuarem, essas situagdes de obstaculo. E por
falar em vilOes, os papéis sdao definidos desde o inicio da histéria, ndo havendo espaco
para mudancas bruscas, ou seja, desde o comego sabe-se quem € bom e quem € mau,
obedecendo a um principio maniqueista. Dessa forma, a redundancia, apontada por Kothe
como a lei basica da narrativa trivial, estd instaurada nas fotonovelas, fazendo com que

o . . 173
“muita coisa aconteca para que nada se altere substancialmente.”

2.4.1. Integracao e fuga

Pensando acerca da relacdo entre leitoras e fotonovelas, destacarei o que chamo
de duas fungdes possiveis destas histdrias: integrar as mulheres na sociedade urbana e
proporcionar, a estas mesmas mulheres, um momento de fuga da vida cotidiana.

No que tange a possibilidade de inserir as mulheres na vida urbana, as fotonovelas
serviriam como uma forma de apresentar a suas leitoras, e possiveis leitores, novos
habitos e comportamentos associados a vida urbana, trazendo, em suas paginas, modos e
modas a serem seguidos e copiados, desde o corte de cabelo, os penteados e as roupas até
maneiras de agir, de namorar, de sonhar. Independente do fato de as fotonovelas
publicadas no Brasil serem, em sua grande maioria, importadas da Itdlia, esse processo
identificatério com os padrdes urbanos estava presente. Conversando informalmente com
uma mulher que foi leitora de fotonovelas nos idos dos anos 1950, esta contou que um de
seus grandes interesses ao ler uma fotonovela, era observar o modo como as mocinhas se
vestiam e os penteados por elas usados para poder, assim, inseri-los em seu repertdrio

cotidiano.

"2 Ibiem p.96.
'3 KOTHE, Flavio. Op.Cit, p.58.
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De acordo com Ortiz' "

, ao longo do tempo as fotonovelas passaram por um
processo de nacionalizacdo tanto do texto quanto da linguagem, da estrutura e das
temdticas, procurando aproximar-se mais da realidade brasileira e, assim, conquistar
maior publico. Passou-se, inclusive, a produzir fotonovelas brasileiras, como € o caso da
revista Sétimo Céu, tal como foi dito anteriormente. Uma das principais diferencgas das
histérias publicadas na Europa para as publicadas no Brasil reside na forte presenca,
naquele continente, de temas relacionados a aristocracia e seus conflitos com os plebeus.
No Brasil, por seu turno, essas histérias nao alcangcavam muito sucesso. Optou-se, entao,
por explorar a presenca de personagens urbanos, industriais, profissionais liberais,
empresarios; apesar de os herdis, especialmente, manterem alguns tracos aristocraticos,

. 175
como salienta Habert

. Tal fato pode ser corroborado com a constatacdo de que, nas
vinte fotonovelas analisadas, a grande maioria (quinze) tem como cendrio o meio urbano,
sendo histdrias contadas no tempo presente (apenas quatro das fotonovelas analisadas
acontecem em um periodo histérico diferente da atualidade).

Uma questdo interessante se refere ao linguajar empregado nas fotonovelas.
Como comentado anteriormente, algumas fotonovelas do final da década de 1960,
passaram a adotar uma linguagem mais coloquial, permeada por girias e expressdes
“moderninhas” Expressdes que, muito provavelmente, uma moca do interior de Minas
Gerais ou de Santa Catarina jamais teria ouvido, até se deparar com elas durante a leitura
de uma fotonovela. Assim, fica claro o quanto o conteido veiculado nessas historias
viajava pelos mais longinquos espagos, apresentando e disseminando entre seus/suas
leitores/as novidades da vida moderna e urbanizada, sendo, de fato, para aqueles que as
liam uma “janela para o mundo™'"°.

A segunda funcao das fotonovelas a qual me referi, diz respeito a evasio que este

tipo de leitura poderia proporcionar as suas leitoras'’’. Sdo virias as autoras que discutem

174 ORTIZ, Renato. A moderna tradi¢do brasileira. Sdo Paulo: Brasiliense, 2001.

"> HABERT, Angelucia Bernardes. Op.Cit.

17 SAMPAIO, Isabel Silva. Op.Cit, p.105.

"7 Utilizo, na maior parte das vezes, a palavra “leitora”, no feminino, por se saber que eram as mulheres as
grandes consumidoras das fotonovelas, mas nio esquego que também havia homens que liam essas
histdrias.
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essa possibilidade, utilizando, para tanto, os mais diferentes termos: fuga, evasdo,
escapismo, fantasia. 178

Ao ler romances, categoria na qual a fotonovela se enquadra, as mulheres
poderiam experimentar sensacOes diferentes das vivenciadas em seu cotidiano. Assim, a
leitura de fotonovelas € tida, por suas leitoras, como uma chance de fugir de sua realidade
e embarcar em um mundo de sonhos e fantasias. Encontrando alento nos finais felizes,
nas histdrias de amor, na felicidade incondicional alcancada da heroina.

Penso que neste momento seja interessante citar duas expressoes, de diferentes
autores, que se encaixam nesta discussdo acerca dos romances como uma porta para
sonhos, fantasias, fugas e devaneios. Falo do conceito de “estrutura de consola¢do” de
Umberto Eco'” e de “satisfacdo compensatdria” de Theodor Adorno'®. Apesar de estes
autores partirem de posi¢des tedricas um tanto diversas, ouso associar estes dois
conceitos que, a meu ver, trazem contribuicdes convergentes acerca do que se estd
discutindo.

Partindo-se da idéia de que as fotonovelas proporcionam as suas leitoras
momentos de prazer e de fuga, ou, como denomina Janice Radway, de relaxamento e
escapismo'™', é possivel afirmar que a leitura dessas histérias propiciaria uma “satisfacdo
compensatdria”, uma vez que o ato de ler lhes despertaria a confortdvel sensacdo de que
aquilo que a realidade ndo lhes oferece seria possivel, ao menos, no campo do
imaginario.

Nessa mesma dire¢do, pode-se pensar que estes mesmos romances, a0 mesmo
tempo em que oferecem uma “satisfacdo compensatdria” as suas leitoras, funcionam
como uma “estrutura de consolacdo”, na medida em que aspectos comuns a esta estrutura

como a vitéria do bem contra o mal, o heroismo dos fracos que, com um auxilio do

178 Entre elas: HABERT, Angelucia B.. Op.Cit, BOSI, Ecléa. Op.Cit., CUNHA, Maria Teresa Santos.
Op.Cit., SAMPAIO, Isabel. Op.Cit., RODRIGUEZ, Simone Meirelles. Leitoras com o coracdo: usos de
leitura dos romances sentimentais de massa. In: Revista Letras, n.65, p.23-37, jan./abr. 2005. Editora
UFPR., RADWAY, Janice A. Reading the romance: Women, patriarchy and popular literature.

179 ECO, Umberto. Apocalipticos e Integrados. Sdo Paulo: Perspectiva, 2006. 6* edi¢do.

180 ADORNO, THEODOR. W. A industria cultural. In COHN, G. Comunicacio e industria cultural:
leituras de andlise dos meios de comunicag@o na sociedade contemporanea e das manifestacdes da opinido
publica, propaganda e cultura de massa nessa sociedade. Sdo Paulo: Nacional, 1975.

'8l RADWAY, Janice .Op.Cit.
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destino, conseguem alcangar a felicidade e o sucesso; propiciam, outrossim, a sensacao
consoladora de que um final feliz é possivel nem que seja, mais uma vez, apenas no
mundo da imaginagdo.

A fim de ilustrar este entrelacamento entre sonho e realidade, entre satisfacdo e
consolagdo, cito a fala de Izaura, uma de minhas entrevistadas, ao relatar o desejo de que
0 seu casamento, com um homem que ndo amava, ndo acontecesse, esperando que o
destino lhe reservasse uma surpresa que a livraria deste compromisso indesejado: “Eu
tinha a ilusdo, olha esse negdcio de ler revista em quadrinho, de fotonovela, porque eu
tinha a ilusdo de que no dia do meu casamento ia acontecer alguma coisa € eu nao ia
casar. (...) E, a cabeca ficava cheia de coisa, eu tinha essa ilusao.”

Este comentdrio de Izaura permite pensar o quanto nas fotonovelas “as leitoras
encontravam suas propria vidas, vividas ou ndo vividas, idealizadas ou fantasiadas, ou
expostas com prolixidade e fidelidade documentais.”'®* E o quanto, mesmo tendo nogdo
do que era real e do que fazia parte de um mundo imaginério, essas mulheres traziam,
para suas vidas reais, o desejo de viverem historias semelhantes aquelas que liam.

A necessidade de uma leitura que facilite a fantasia e a evasdo € reconhecida por
Freud, uma vez que para o pai da psicandlise a imagina¢do possui uma funcdo
gratificadora. Nessa mesma dire¢c@o, encontra-se a discussdo desenvolvida por Campbell
acerca da conexdo existente entre 0 romantismo e o espirito do consumismo moderno,
onde, para o autor, o maior desejo de um/a consumidor/a moderno ndo € por um produto
em si, mas sim por um romance. Isso se deve ao fato de o/a consumidor/a acreditar que o
consumo de certo produto lhe traria a possibilidade de viver experiéncias até entdo nao
vivenciadas na realidade. Sendo as fotonovelas tidas dessa forma como o produto a ser
consumido, é possivel refletir que o grande motivador do consumo de fotonovelas e de
romances em geral seja o fato de estas historias virem carregadas de sonhos e devaneios
romanticos, proporcionando gratificacdo as suas leitoras. Assim, ao ler um romance, a
leitora sente-se confortada e gratificada, mas, em seguida, se frustra ao perceber que sua
realidade é bem diferente daquela idealizada. O préximo passo € esperar, ansiosamente,

pelo proximo capitulo, ou pela préxima revista, a fim de poder experimentar novamente a

182 MANGUEL, Alberto. Uma histéria da leitura. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2006. 2*.ed. (1997).
405p, p.265.
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sensacdo de satisfacdo e de realizacdo.'® Dessa forma, fica estabelecido o que
Baudrillard chama de ciclo de gratificacdo e frustracdo, ou, como diz Campbell, o ciclo
de desejo-aquisi¢ao-desilusdo-desejo renovado.'®*

O mergulho realizado pelas leitoras nas tramas contadas pelas fotonovelas lhes
possibilitava ter um momento sé para si, longe de suas obrigacdes como filha, mae,
esposa e/ou dona-de-casa.'® Trago, entdo, mais uma fala de Izaura, ao contar-me sobre o
quanto ficava absorvida pelas histérias que lia na revista Capricho, chegando a ser
repreendida pelos seus pais: “Eu lembro que o papai me chamava para eu poder fazer as
coisas e eu tava no quarto. (...) Eu ficava no quarto lendo, ‘j4 vou mamae, ja vou’, ela
dizia ‘eu ndo agiiento esse jd vou, vem logo’. (...) E eu tava lendo a revista, o papai ndo
queria que eu lesse, eu lia escondido.”

Na fala de Izaura fica claro o quanto aquele era um momento sé seu, uma fuga
das suas obrigagdes domésticas, dos afazeres cobrados por seus pais. Eram suas “horas de
liberdade™'™.

Olhando sob esse viés, € possivel pensar na leitura de romances, de fotonovelas,
como uma subversdo, tal como Radway conta ao revelar que suas entrevistadas viam o

ato de ler romances como uma a¢ao combativa:

It is combative in the sense that it enables them to refuse the other-directed social role
prescribed for them by their position within the institution of marriage. In picking up a
book (...) they refuse temporarily their family’s otherwise constant demand that they
attend to the wants of others even as they act deliberately to do something for their own

- 187
private pleasure.

'8 Nessa direcdo ¢ interessante relatar o comentdrio de uma das entrevistadas de Radway, ao afirmar que a

leitura de romances era, para algumas mulheres, um vicio como o consumo de dlcool € para certas pessoas.
184 Discussdo muito préxima a esta, em torno da temadtica de gratificac@o e frustragdo, é desenvolvida no
capitulo sobre a publicidade. Nas consideracdes finais discuto a proximidade entre publicidade e
fotonovela.

'8 Esta questdo ¢ discutida com maestria por RADWAY, Janice A. Op. Cit.

'% RODRIGUEZ, Simone Meirelles. Op.Cit, p.35.

" RADWAY, Janice A. Op. Cit., p.211.

“E combativa no sentido de que as habilita a recusar o outro papel social que Ihes é prescrito por sua
posicdo dentro da institui¢do casamento. Ao escolherem um livro (...) elas recusam temporariamente a de
outro modo constante demanda de sua familia para que atendam a desejos de outros, mesmo se elas estdo
deliberadamente fazendo algo para seu préprio prazer.” (livre traducéo)
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Se acrescentarmos ai o fato de a leitura de romances ser mal vista e até proibida
por muitos pais, escolas e pela Igreja Catélica, acredito que o cardter subversivo fica
ainda mais evidente. Esta pode ser vista como mais uma heranga deixada pelos romances
de folhetim as fotonovelas, uma vez que tanto um quanto o outro eram tidos, para muitas
pessoas, como algo ameagador 2 moral das mocas e mulheres de familia.'"®® Entretanto,
mesmo com todas as proibicdes e criticas aos romances de folhetim e, posteriormente, a
fotonovela (tida como uma subliteratura) cada vez mais mulheres eram ‘“‘capturadas”
pelas tramas presentes nos romances. Entre as minhas trés entrevistadas, apenas Izaura
relata a necessidade de ler fotonovelas as escondidas. Tanto Lidia quanto Irene nao
sofreram repreensdes deste tipo. Sampaio'™, em sua pesquisa, encontrou, entre as suas
entrevistadas, falas que apontavam também para a interdicdo e critica a leitura de
fotonovelas, seja pelos pais ou pela escola. Mas todas elas, assim como Izaura,
arrumavam subterfigios e estratégias para garantir seus momentos de intimidade com as
histérias romanticas das fotonovelas, podendo, dessa forma, “construir e afirmar sua
identidade e individualidade, e nem sempre de forma “passiva” ou “alienada”, como
sempre acreditaram os criticos da dita ‘literatura feminina’.”"*"

Certamente a quantidade de criticas desferidas as fotonovelas, tal como foi falado
anteriormente, associando-a a uma subliteratura alienante, perniciosa e vazia, € muito
maior do que a discussdo de aspectos positivos que este tipo de leitura possa suscitar.
Além de ser um ato de liberdade das atividades cotidianas e de subversdo, Sampaio
destaca o fato de as fotonovelas, uma vez que proporcionavam momentos de prazer,
terem servido como uma porta para o desenvolvimento de um gosto pela leitura,
inserindo, em suas leitoras, o hédbito desta prética. Dessa forma, diferente de muitos
argumentos que afirmam que a leitura de histérias romanticas provocaria a alienacdo
intelectual e a massificagdo de suas leitoras, esta autora traz que ler estas histérias nao
parece ter diminuido a capacidade critica das mulheres e homens que consumiam as

revistas deste género.

188 Voltarei a discutir esta questdo mais adiante.
'8 SAMPAIO, Isabel. Op.Cit
10 Ibidem, p.88
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Essas questdes positivas com relacdo as fotonovelas trazem, embutidas, a
constatacdo, tio bem discutida por Certeau'!, de que a leitura estd longe de ser uma
atividade palssival.192 As interpretacdes feitas pelas leitoras, do conteido presente nas
fotonovelas, ndo sdo um processo mecanico, ou seja, as leitoras ndo sdo passivas, meras
espectadoras apenas absorvendo as mensagens enviadas. As leitoras, entdo, possuem
agéncia, sao como autoras, que estabelecem uma relacdo ativa com a cultura, permeada
tanto por movimentos de aceitacdo quanto de oposicdo, confrontamento e indiferenca.
Ou, como fala Certeau, a leitora desenvolve uma produgdo silenciosa, onde coloca no
texto lido o seu proprio mundo, transformando (assim como a um apartamento alugado,
como sugere Certeau) aquilo que é do outro com elementos de sua prépria historia,
tornando, assim o texto “habitavel”.

As revistas de fotonovelas eram facilmente acessadas por suas consumidoras.
Mesmo as que ndo as podiam comprar, por motivos financeiros, as emprestavam de
amigas, ou as liam na sala de espera de saldes de beleza, de consultérios médicos ou de
costureiras. Entretanto ndo era a grande disponibilidade dessas revistas o principal
motivador para a leitura destas histérias, mas sim o prazer e os sonhos que estas
proporcionavam as suas leitoras. Ao folhear as pdginas de uma fotonovela a leitora
entrava em contato com outras realidades, e a partir delas a leitora poderia atuar sobre sua
propria histéria, questionando seus hdbitos, seus modos. Longe de consumir
passivamente, de meramente copiar e reproduzir aquilo que lia e via, a leitora poderia
utilizar as informagdes advindas das leituras em taticas que lhe possibilitassem

transformar seu préprio universo'””.

o1 CERTEAU, Michel de. A invencdo do cotidiano: 1. Artes de fazer. Petrépolis: Vozes, 2008. 14®.ed.

192 Acerca desta questdo merecem ser citados também os Estudos de Recepgado. Nesta drea, preconiza-se
que € na interagdio com os receptores que as mensagens ganham sentido, assim, a &nfase recai nao sobre o
emissor, o texto ou a obra, mas sim nas suas possiveis leituras. H4 uma consolidada escola de estudos de
recepcdo de midia que tem discutido o fato de a leitura ndo ser uma atividade passiva. Entre seus expoentes
estdo: Jesus Martin-Barbero (BARBERO, Jesus Martin. De los medios a las mediaciones: comunicacion,
cultura y hegemonia. México: G. Gili, 1997.), Néstor Garcia Cancline (CANCLINE, Néstor Garcfa.
Culturas hibridas. Estratégias para entrar e sair da modernidade. Sao Paulo, Edusp, 1998.), Nilda Jacks
(JACKS, Nilda. Queréncia: cultura regional como mediacdo simbdlica . Porto Alegre: UFRGS,

1999.); Gilka Giradello (GIRARDELLO, Gilka. Televisao e Imagina¢do Infantil: Histérias da Costa da
Lagoa. Tese de doutorado. ECA-USP, 1998.). Grande parte destes/as se baseia nas reflexdes de Umberto
Eco (ECO, Umberto. The role of the reader: explorations in the semiotics of texts. London, Hutchinson,
1983) e de Mikahil Bakhtin (BAKHTIN, Mikahil. The Dialogic Imagination: Four Essays by M.M.
Bakhtin. Texas: University of Texas Press, 1981.).

193 SAMPAIO, Isabel. Op.Cit.
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De onde se conclui a relevante participacdo da pratica de leitura das histérias
contadas nas fotonovelas na constituicio de subjetividades daquelas mulheres que
estabeleciam, com este género de leitura, uma relacdo de amor, com tudo a que um
relacionamento amoroso tem direito: paixdo, felicidade, raiva, tensdes, obstaculos

sonhos, desilusdes e muito, muito amor.

2.5. As heroinas

Diante do sucesso e da penetragdo da fotonovela entre o publico feminino, penso
ser essencial pensarmos a respeito de quem sdo, e como sdo, as mulheres representadas
nestas histérias. Certamente elas sdo o maior alvo de identificagdo para aquelas que
tinham a leitura de fotonovelas como hébito. De acordo com Habert, a identificacdo da
leitora com a heroina, fazendo com que ela sonhe com a realizagc@o de seus desejos, assim
como acontece a heroina, ajudaria a leitora a suportar o cotidiano, “transferindo suas
frustracdes para o plano da fantasia e do maravilhoso.”'**

De que formas, entdo, sdo representadas as mulheres que interpretavam as
fotonovelas, mais especificamente as veiculadas pela revista Capricho?

Inicio justificando que usarei, alternadamente, tanto a denominagdo ‘“heroina”
quanto “mocinha” para me referir a personagem principal das histérias comentadas. O
termo “heroina” é o mais utilizado por outras autoras que abordam esta questdo,
entretanto, tenho comigo a sensacdo de que heroina € sindnimo de forca, de mulheres
poderosas e nem sempre, ou melhor, quase nunca, as personagens das fotonovelas se
encaixam nessas caracteristicas. Para mim elas estdo mais para “mocinhas”: ingé€nuas,
passivas, protegidas, sofredoras, carentes. Sei que quando outras autoras fazem uso da
denominacdo “heroina” elas consideram, principalmente, os aspectos que destaquei como
sendo caracteristicos da “mocinha”. Gostaria de deixar claro, entdo, ao/a meu/minha

leitor/a, que minha escolha por utilizar os dois termos obedece a uma opiniao pessoal.

2.5.1. As heroinas: um retrato
Loiras ou morenas, as mocinhas apresentadas nas fotonovelas sdo belas e jovens.

Vestem-se de forma discreta e elegante. Percebe-se, no final da década de 1960, o uso de

" HABERT, Angeluccia Bernardes. Op.Cit., p.131.



153

roupas mais modernas, mogas usando mini-saia, maid, cabelos naturalmente soltos,
diferente dos cabelos imoveis pelo laqué e dos vestidos recheados por andguas das
mocinhas dos anos 1950 e inicio dos anos 1960.

O perfil procurado para o papel da mocinha € a de uma atriz com rosto meigo,
belo e melancdlico, que transmita suavidade e ternura. Este padrdo de beleza que sugira
fragilidade aparece em duas falas encontradas nas histérias lidas. O narrador de “Honre o
meu amor” (1961)'%”, profere a seguinte frase com relacdo a Vera, a heroina da histdria:
“Com aquele rosto pdlido e os olhos suplicantes, Vera nunca esteve tdo bela.” E ainda em
“Vidas estranhas” (1969) também o narrador se refere a mocinha da seguinte maneira:
“Pélida, linda, ajoelha-se ao lado de José.” A palidez seria um elogio, tanto por estar
associada a fragilidade quanto por se valorizar a brancura como sindénimo de pureza. Com
relagdo ao herdi, seu intérprete deve ser simpdtico, bonito e ter um rosto que inspire
confianca e forca.

A escolha da artista para desempenhar o papel da heroina ou da vila € de grande
importancia na producdo de uma fotonovela. A estrutura da fotonovela, restrita a
fotografia e ao texto, disponibiliza pouco espaco para a interpretacdo do ator, diferente do
caso da telenovela. Assim, fica atribuido maior peso a figura do intérprete, tornando
dificil que um artista que faga um vildo, ou vila, venha um dia a fazer um herdi ou
heroina.

A caracteristica das mocinhas que mais me chamou a atencao, diz respeito ao fato
de a maioria delas ser 6rfa (em 14 das 20 histérias analisadas). Em oito, das 20 histérias,
as mocinhas nao tinham nem pai, nem mae; em quatro, ndo tinham a mae; em uma nao
tinham pai; em uma a mae havia sumido, retornando apds alguns anos; em trés a familia
ndo € mencionada, ndo deixando claro se elas tinham seus pais vivos; em apenas trés as
personagens principais tinham pai e mae.

A cada nova fotonovela que eu lia, mais ficava intrigada com essa questao e,
imediatamente, lembrei-me dos contos-de-fada, principalmente da Branca de Neve e da

Cinderela, personagens orfas de pai e mae. Lendo autoras que discutem as fotonovelas,

1% Sempre que eu me referir a alguma passagem de uma das vinte fotonovelas analisadas citarei, ao lado, o
ano ao qual ela pertence, a fim de que o/a leitor/a possa se situar com rela¢@o ao periodo histérico ao qual
tal informacao pertence.
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pude perceber que esta constatacdo ndo era s6 minha. Mocinhas 6rfas e sofredoras sao
lugar comum nas tramas das fotonovelas.

Com relacdo ao herdi, sendo ele sempre o par romantico da heroina, a orfandade é
menor: apenas sete sdo orfaos (trés s6 de mae, trés s6 de pai e um de mae e de pai). Em
uma histéria ele tem pai e mae e em 12 a familia ndo é citada. Acredito que o fato de a
familia do herdi ndo aparecer na maioria das fotonovelas analisada, em contraposicdo a
familia da heroina, que em apenas trés histdrias ndo € citada, se deva a serem as heroinas
as personagens principais das tramas tendo assim suas personagens maior destaque.
Heroinas sempre existem do inicio ao fim da histéria, ja os herdis podem aparecer, por
exemplo, da metade em diante da trama, chegando muitas vezes para resolver os
problemas da mocinha (tal como o principe encantado dos contos de fada). Outra questdao
que pode estar relacionada ao fato de os herdis 6rfaos serem bem menos numerosos, €
que a orfandade traz a seu personagem uma aura de sofrimento, de fragilidade, de
necessidade de protecdo. Ou seja, caracteristicas que, de acordo com a época e com o que
as historias queriam transmitir, sem dudvida, ficariam muito melhor na mocinha, do que
no mocinho.

Percebe-se entdo que os relacionamentos familiares ndo fazem parte da tonica da
maioria das histérias analisadas. Segundo Habert, raramente sido acrescentados
personagens indteis nas fotonovelas. A familia e os amigos aparecem apenas em
situacdes em que sejam determinantes, seja como aliados do herdi e da heroina, seja
como obstidculo ao amor do casal. Podemos pensar que um dos motivos para esta
“economia” de personagens seja de ordem financeira, pois, como ja foi falado, a
producdo de uma fotonovela € bastante onerosa e quanto mais personagens
provavelmente maior serd o nimero de fotografias e conseqiientemente maior o custo.'?®

O relacionamento central nas fotonovelas € o amoroso, entre um homem e uma
mulher. S3o poucas as fotonovelas que retratam aspectos concernentes ao relacionamento
entre a heroina, ou o herdi, e seus pais, até mesmo porque, como dito, sdo poucas as
histérias em que a mae e/ou o pai sdo vivos ou, mesmo sendo vivos, ndo aparecem na

histéria. Apesar de O6rfas, as mocinhas ndo costumam ser representadas em cenas

1% Nizo se pode esquecer, também, que essas histérias foram escritas apGs a IT Guerra, evento que deixou,
como heranca, grande imero de 6rfaos/6rfas.
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saudosistas ou chorosas pela falta da mae ou do pai. A excecdo € encontrada na
fotonovela “Emboscada de amor” (1961), na qual Sara, a heroina da trama, diante do
conflito que vive com seu pai por amar um camponés, chama por sua mde em seus
pensamentos: “Oh, mamae! Se vocé fosse viva, sei que me compreenderia... Ajude-me a
dar solugdo, mamae!”

Interessante destacar que, apesar da relacado mae e filha ser pouco apresentada, em
duas historias essa relacdo chama atencdo por ser marcada por briga e rivalidade. Em
“Um amor impossivel” (1960), encontra-se uma situacao de conflito entre a jovem Anika
e sua mae, Lena: a filha € apaixonada por um homem mais velho, Max, o mesmo homem
por quem sua mae fora apaixonada, sendo que, inclusive, abandonou marido e filha, por
dez anos, devido a esse amor proibido. Lena, ao se posicionar contra o relacionamento da
filha, € acusada, por esta, de ciimes. O argumento da mae é que faz isso para protegé-la,
por saber que Max ndo a fard feliz, assim como nao a fez (Max nao cedeu as investidas
de Lena).

A segunda situacdo ndo acontece exatamente entre mae e filha, mas sim entre tia e
sobrinha, onde a tia faz as vezes de mae, j4 que sua irmd, mae de sua sobrinha, morreu.
Tal fato ocorre em “Paixdo proibida” (1969), entre Ana, a sobrinha, e Marta, a tia. Marta
tem um caso com Geraldo, jovem assistente de seu marido, Sérgio. Este se interessa por
Ana, saem juntos e ele a pede em casamento. Ana ndo desconfia do ciime e inveja da tia,
que a0 mesmo tempo em que ama a sobrinha como a uma filha, a odeia como a uma
rival.

Nas duas situagdes a rivalidade feminina € colocada diante de uma situacdo
amorosa, de disputa, mesmo que ndo seja explicita, mesmo que uma das partes sequer
saiba que estd competindo pelo amor e aten¢do de um homem. Conflitos semelhantes sdo

encontrados nos contos-de-fada, tal como apontam Corso e Corso

Quando a filha se dedica a fascinar seu principe, ela comete ndo uma, mas duas trai¢cdes,

j4 que ela ndo deseja mais impressionar a mie e, a0 mesmo tempo, ofusca-a como
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mulher, tornando-se centro das atencdes. A mae perde o jogo. (...) Agora é a vez de a

jovem mulher ser o alvo dos holofotes.'”’

Um pensamento de Marta a respeito de Ana corrobora essa assertiva: “Vocé s6
tem uma culpa, Ana. E jovem e bonita. Mais jovem do que eu...” Talvez os citimes de
Marta tenham sido colocados de forma mais explicita do que os de Lena, por Marta ser
tia, € ndo mae como Lena. Marta estava no papel da madrasta, tal qual a madrasta
invejosa dos contos de fadas, aquela que reconhece a supremacia da beleza jovem (haja
vista a madrasta de Branca de Neve) e que a inveja ardentemente.

A madrasta, bem nos moldes da madrasta md, tal como foi construida pelos
contos infantis, é apresentada na fotonovela “Mentir para viver” (1959). Nela, Isolina,
uma moga pobre, 6rfa de mae, cujo pai estd preso, € maltratada pela esposa do pai, que a
obriga a roubar para manter o sustento da casa. Isolina carrega, durante toda histdria, a
vergonha pelos atos cometidos por ordem de sua madrasta, sendo seu passado um
empecilho para seu envolvimento com o homem que ama. Sdo muitas as semelhancas
desta trama com o conto da Cinderela. Cinderela ndo roubava, mas trazia consigo a
sujeira daqueles que trabalhavam junto ao fogdo a lenha, a borralha (dai o nome “Gata
Borralheira”), sendo constantemente humilhada por sua madrasta. Cinderela, assim como
Isolina, vivia uma farsa quando o homem amado se apaixonou por ela. E o amor s6 pode
ser concretizado, para as duas, quando toda a verdade veio a tona.

Mas da onde viria esta relagdo estreita entre o conteido das fotonovelas e o dos
contos de fadas? Inicialmente, é importante ressaltar que estes contos, que datam da
Antiguidade, s6 passaram a ser considerados infantis a partir da modernidade. Ou seja,
estes contos existem desde antes da “invencdo” da infincia. Tanto nos contos como nas
fotonovelas estdo presentes importantes aspectos proprios do imagindrio humano, tais
como: “paixdes, monstros, morte, trai¢oes, abandonos”'*%.

Da mesma forma que as fotonovelas trazem consigo a possibilidade de despertar

sentimentos de gratificacdo em suas leitoras, os contos-de-fadas, segundo Bettelheimlgg,

197 CORSO, Diana Lichtenstein; CORSO, Mdrio. Fadas no diva: psicandlise nas histérias infantis. Porto
Alegre: Artmed, 2006. p.112.

"% CORSO, Diana Lichtenstein; CORSO, Mirio. Op.Cit., p.177.

199 BETTELHEIM, Bruno. A psicandlise dos contos de fada. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 2003. 17*. Ed,
1980.
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podem gerar efeitos terapéuticos, uma vez que ao contemplar a histéria, a crianca pode
encontrar a sua prépria solugdo para seus conflitos vivenciados no momento. Esses
contos acabam assim por sugerir formas e estruturas que ajudariam a crianga a estruturar
seus devaneios. Penso que é possivel falar o mesmo a respeito dos possiveis efeitos das
fotonovelas em suas leitoras.

Diferente das heroinas dos contos-de-fadas, as heroinas das fotonovelas precisam
trazer elementos que as aproximem do “mundo real” ao qual suas leitoras pertencem.
Essa ¢ uma questdo fundamental para que o processo de identificacdo ocorra, alguns
aspectos da realidade devem estar presentes na histéria, eles funcionam como um
passaporte para que as leitoras possam “embarcar” nas fantasias que surgirdo ao longo da
trama.

O trabalho consiste em um desses elementos que aproximam a histéria da vida
real, trazendo consigo significativas marcas de género. A maioria das mocinhas presentes
nas fotonovelas por mim analisadas trabalha. A profissao mais freqiiente € a de
professora, seguida pela de secretdria, aparecendo também costureira, estilista,
funciondria de banco. Trés mocinhas tém negdcio proprio. Uma delas € dona de uma loja
de moveis e outras duas tém um ateli¢ de moda. O curioso € que a decis@o de ter negocio
préprio foi influenciada por motivos amorosos. A dona da loja decidiu dedicar-se ao
trabalho para diminuir o sofrimento pelo falecimento de seu noivo. Uma das donas do
atelié sentiu necessidade de ter um negdécio proprio depois que seu marido morreu na
guerra e a deixou s6 com um filho pequeno. A outra modista optou por abrir seu negocio
na tentativa de mostrar ao homem que amava que poderia fazer parte da sociedade na
qual ele vivia. Ou seja, ter um negécio proprio ndo foi a primeira op¢do de vida dessas
mulheres, ela foi conseqiiéncia porque se viram em dificil situacdo financeira apds a
viuvez, ou porque o plano de casamento ndo obteve sucesso, ou por quererem conquistar
0 homem amado.

Seis heroinas eram estudantes. Apenas uma delas fazia curso de nivel superior,
Sara, heroina de “Emboscada de amor” (1961) era estudante de Direito. Sara orgulhava-
se de seu curso, apesar de ele ndo ser bem visto por pessoas proximas a ela. Em um
didlogo com a governanta que a criou, Sara fala: “Estes livros fardo de mim uma doutora

em leis...”, Brigida, a governanta, retruca: “De que te serve isso? O melhor diploma para
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uma mulher € um bom marido.” Outro didlogo, com seu pai, o Bardo Locascio também
expde tal fato: “Mas Lucas € um camponés e vocé € filha do Bardo Locascio!”, Sara
responde: “E por isso devo ignorar os outros seres humanos?”, o Bardo finaliza “Vejo
que foi um erro deixd-la estudar tanto!” Tais falas corroboram o papel que era esperado
pelas mulheres que viveram a época dos anos 1950 e 1960: ser mae e esposa. Sendo isto
o esperado delas, de que lhes valeria um curso superior? Porém, o fato de a heroina
retrucar a fala de seu pai, tal como aparece neste exemplo, sinaliza que mudangas
estavam acontecendo.

Diferente das heroinas, a maior parte das profissdes desempenhadas pelos herdis
exigia curso superior. Entre as profissdes por eles desempenhadas, estavam: médico,
arquiteto, empresdrio, oficial da marinha, fazendeiro. A profissdo de artista (ator, cantor,
pintor) esteve presente em trés historias, conferindo, a seus personagens, um ar de
modernidade, vanguardismo e ousadia.

No que tange ao nivel sécio econdmico das heroinas, a maioria era de camadas
populares ou médias, apenas cinco personagens eram ricas. A configuragdo oposta
acontece com os herdis, onde predominavam os ricos ou de camadas médias, sendo
apenas quatro deles pobres. A maioria dos relacionamentos acontecia entre moca pobre e
mocgo rico (nove casos), seguido de romances entre casal ocupando mesmo nivel sécio-
econdmico (oito casos) e, por ultimo, entre moga rica € moco pobre (trés casos). Tal fato
estd relacionado ao que Kothe denominou “estrutura fundante” da narrativa trivial
sentimental, que seria o “golpe do bau”, o casamento como chave para ascensdo social.
Claro que tudo é contado de uma forma que a leitora, nem de longe, tenha a sensacdo de
que seja um golpe do bau, mas sim a realiza¢do de um sonho encantado com direito a um
final feliz. Assim, o que fica evidenciado € a manutencdo da estrutura familiar
socialmente desejavel, onde o homem tem a posi¢do superior sempre: € mais velho, mais
alto, mais forte, mais rico, mais estudado, etc. Os trés casos onde as mulheres eram mais
ricas do que os homens seriam “aberrantes”, o que também nao € raro nos romances, por
proporcionar uma reflexdo sobre essa estrutura esperada e gerar conflito social,

facilmente transformado em drama.
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2.5.2. As heroinas e 0 amor: prazer, te amo!

O amor e as heroinas vivem de maos dadas em todas as fotonovelas analisadas.
Como dito em outro momento, mesmo quando o amor nio € o tema central, ele tem papel
determinante e muitas vezes libertador para as mocinhas.

O amor a primeira vista impera nas histérias lidas. S6 ndo posso afirmar que ele
aconteca em todas elas, porque algumas se iniciam com o par romantico ja formado. Em
algumas histérias acontece de a mocinha, ou o mocinho, j4 ter um namorado, mas fica
claro que o relacionamento ndao vai bem, que um dos herdis ndo estd feliz com seu par,
deixando evidente que o que imperava era um sentimento de amizade e respeito. Essa
infelicidade abre as portas para que um amor arrebatador invada o coragdo, permitindo
que o her6i e a heroina possam viver uma verdadeira e feliz histéria de amor.

Esse amor a primeira vista costuma ser reciproco, uma simples troca de olhares
entre a heroina e o herdi desencadeia um amor puro e incondicional. Sem muito exagero,
posso dizer que a frase que vem em seguida do “muito prazer em conhecé-lo/a”, seja “eu
te amo”. Ressalto que os herdis das fotonovelas expressam seus sentimentos, apresentam-
se apaixonados e sofrem diante dos obstdculos que os impedem de viver sua histéria de
amor. Eles amam e sofrem tanto quanto as mulheres.””

Trago, para exemplificar a presenca do amor a primeira vista, 0 momento em que
Telma (na verdade é Nicete) e Bernard Lara se véem pela primeira vez, contado na
fotonovela “Caminhos que se cruzam” (1956). O narrador conta: “Quando estdao fora do
bar, um luxuoso auto estaciona e os olhos do jovem que vai ao volante encontram os de
Telma. Esta, pela primeira vez, sente a perturbacdo e a mensagem que podem residir num
simples olhar. E algo que ela quereria nio perder, mas seus caminhos divergem...”
Bernard tece o seguinte comentario com um amigo que o acompanha: “Ela deu-me uma
sensacdo estranha, indefinivel.”

A presenca do amor a primeira vista estd em consonancia com o tipo de amor que
impera desde o final do século XVIII: o amor romantico. De acordo com Giddens, a

atracdo instantanea € uma premissa do amor romantico. Através do “primeiro olhar” as

20 Retomarei esta questdo ainda neste capitulo.
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qualidades do outro seriam intuitivamente captadas, e atracdo despertada possibilitaria
que uma pessoa pudesse tornar completa a vida de outra.*”'

Apos esse primeiro e arrebatador encontro com o ser amado, o casal terd que
vencer uma série de obstdculos, podendo estes serem impostos tanto por eventos como
guerra, viagens, diferengas sociais, quanto por vildes, tal como veremos mais adiante.
Ap6s muito sofrimento e vencidos os obstaculos, a trama reserva ao casal um final feliz,
sob a égide do “E viveram felizes para sempre”. Esse final feliz estd diretamente
associado ao casamento. Algumas fotonovelas trazem, como cena final, a imagem do
casal na igreja, ela de branco, ele de terno. Outras anunciam que o casamento ja foi
marcado pelo jovem casal apaixonado.

Entretanto, essa associagdo obrigatdria entre casamento € amor, que soa como 0
“natural”, o esperado, nem sempre foi assim.”® No século XII tem-se a presenca do amor
cortés, definindo condi¢des a relacdo amorosa. Esse amor possuia a caracteristica de ser
addltero, uma vez que o amor ideal sé poderia acontecer fora do casamento, pois dentro
dele sua existéncia era incompativel com a presenca de um marido, muitas vezes, bruto,
que ndo havia sido escolhido e que mais se assemelhava a um senhor. A sociedade
ocidental fica com a oposi¢ao entre fora e dentro do casamento como heranca do amor
cortés, fazendo jus a dicotomia sentimento e desejo.

Foi durante o século XVIII que se deu inicio a uma transformagdo no que tange
ao lugar do amor. Este, que antes era dispensdvel ao casamento, passa a ser ndo somente
esperado entre marido e mulher, como também a grande razao da escolha de seu parceiro.
O amor deixa a marginalidade e passa a ocupar posi¢do central, sendo nao apenas
proclamado, mas também imposto, pela Igreja Catdlica no século XX, como o alicerce do
casamento. Nesse contexto, a relacdo sexual passa a ser uma das formas de demonstracao
do amor conjugal. Casar-se por amor passa a ser a norma. Dessa forma entende-se o
motivo de o casamento ter que obrigatoriamente constar no final das histérias das
fotonovelas, retratando uma espécie de “obediéncia” e reproduc¢do dos padrdes morais

estabelecidos. Quero salientar que quando falo de casamento ndo estou falando do

201 GIDDENS, Anthony. A transformacio da intimidade: sexualidade, amor e erotismo nas sociedades
modernas. Sdo Paulo: Editora da Universidade Estadual Paulista, 1993.
202 BOZON, Michel. Sociologia da sexualidade. Rio de Janeiro: Editora FGV, 2004.
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casamento civil, mas sim de uma cerimonia religiosa, com tudo a que uma “mocga de
familia” teria direito.

Ou seja, o final feliz é presenca quase obrigatdria nas fotonovelas (assim como
nos contos de fada), concretizando a unido entre o mocinho e a mocinha. Das vinte
historias analisadas, 17 tiveram final feliz, leia-se, casaram-se ou noivaram. Entretanto,
diferente do que Habert disse ao afirmar que as fotonovelas sempre sdo encerradas com
um happy end, na minha amostra de vinte revistas, encontrei trés histérias onde o final
nao foi feliz.

Em “Bom dia papai” (1957), Vivien, a mocinha, deseja reencontrar seu marido,
Allan, tido como morto na guerra e que, como bem sabemos, ndo havia morrido. A
chance de um final feliz da mocinha ao lado de seu grande amor e com o filho do casal,
esteve muito perto de acontecer, mas nao foi esse o desfecho. Vivien ndo soube que seu
grande amor estava de fato vivo, mas nds soubemos. E a histdria terminou com Vivien
junto a seu atual marido, conformada com a situacdo, principalmente por amor a seu
filho. Sofre muito o herdi, pois cabe a ele renunciar a seu grande amor por amor a seu
filho e a mulher amada.

Em mais uma histéria o final nao é feliz por se pensar primeiramente na felicidade
de uma crianga. Refiro-me a “Adeus, amor” (1958), onde a professora Carol se sacrifica,
abrindo mao de seu amor por Mark, pai de Mickey, por perceber que eles serdo mais
felizes ao lado da mae do garoto. Esta made havia abandonado o marido e o filho ainda
bebé para seguir uma carreira artistica, na qual ndo obteve sucesso, sendo acolhida, por
fim, pelo marido abandonado. Alids, esta € a segunda histéria onde tal fato ocorre:
mulher abandona marido, apds anos retorna e este a aceita de volta. Retomarei esta
questdo mais adiante.

A terceira histéria é “Paixdo proibida” (1969), cujo final traz Ana, jovem
apaixonada por seu tio Sérgio, tornando-se freira. No final da histdria, ja como freira, ela
se diz feliz e serena, apesar de sabermos que ndo era este seu desejo. Sérgio sofre, pois
além de ter perdido seu grande amor, estd sozinho, pois foi traido por Marta, sua esposa.

Estas trés histdrias tém em comum o fato de o amor, tdo esperado por suas leitoras
como o desfecho final, ndo se concretizar. Em todas elas, alguém se sacrifica (heroina

e/ou her6i) pela felicidade de outros. Interessante perceber que nas trés histdrias aquele
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que € o objeto de amor, ja é casado: Allan volta da guerra e encontra sua esposa casada
com outro, Carol descobre que Mark se reconciliou com sua esposa, Sérgio, o amor de
Ana, € casado com sua tia. Dessa forma, o final ndo feliz parece ter uma funcdo
moralizadora importante, enfatizando que ninguém deve interferir na sagrada instituicao
que € o matrimonio, respeitando-se assim a égide do amor romantico.

Mas nem s6 de amor roméantico vivem as fotonovelas. Nas historias analisadas,
encontrei algumas frases que destoam da idéia de que o amor é condicdo essencial para
que o casamento aconteca. Elas trazem a no¢do de que mais importante do que o amor
seria garantir que nao se ficasse para “titia”, assim como garantir um futuro financeiro
confortdvel.

Como exemplo cito, primeiramente, o didlogo entre Nicete (uma das irmas
gémeas) e Pedro, seu noivo, na histéria “Caminhos que se cruzam” (1956), onde a
heroina pergunta: “Nao quer saber se eu o amo?”, Pedro responde: “Nao me preocupo
com isso. A mulher aprende depois a amar o marido.”

Na fotonovela “Adeus, amor” (1958), Alice pergunta a Carol, a heroina da
histéria, se ela ja decidiu se casar com Dan, homem que a ama. Carol responde que o
estima, mas nao € apaixonada por ele. Alice retruca: “Oh, o amor! Vocé cré no amor? O
amor ¢ afeto, compreensao, tolerancia...”

Em “Cortina de Névoa” (1962), Maria, a mocinha, diz a sua colega Marcela:
“Meus pais acham que s se deve ter um namorado na vida: o homem que nos levard ao
altar.”, Marcela diz: “E melhor entdo que invente um namorado, sendo passarao a chama-
la de “’titia’.”

Na fotonovela “Amor selvagem” (1969), Monica, noiva de Luis, diz: “Luis € um
o6timo partido. Tem riqueza, posi¢do social.” E ainda pode-se citar um fragmento do
didlogo do pai de Luis com Diana, a heroina da histéria, onde ele diz: “Sou um homem
pratico. Meu filho vai se casar com Modnica, mas ele ama voceé. As vezes, um homem
precisa de duas mulheres para ser feliz.”

Todas as falas apresentadas mostram o amor desatrelado ao casamento. Nesse
caso, o casamento € visto como um negdcio, uma necessidade, e o amor, como algo que
poderd vir com o tempo, com a convivéncia. Em consonéncia com esta questdo estd a

histéria de Izaura, uma das mulheres entrevistadas, que me contou que aos 17 anos tinha
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medo de ficar solteira. Sendo este um dos motivos, segundo ela, para ter se casado com
um homem que ndo amava.

E interessante destacar que essas idéias ndo sdo, em nenhuma das histérias
relatadas, compartilhadas pela mocinha ou pelo her6i. A mocinha, especialmente, segue
acreditando na existéncia de um tunico amor, puro e verdadeiro, que um dia chegara.
Exemplifico tal assertiva com as falas finais da fotonovela “Pacto sinistro” (1969), onde
Charles, o her6i, fala para sua amada Sally: “O amor é sempre um milagre. Faz com que
o mundo se transforme em duas pessoas, apenas.” Elly complementa: “S6 nds dois... para
sempre.” E o narrador encerra: “Um milagre se realiza sempre que duas almas se
encontram para torna-se uma s6. Trocam o primeiro beijo. Um beijo ardente e puro.”

Tal fato da pistas de que as falas que depreciavam o amor, sempre colocadas na
boca de vildes/vilas ou de alguma “amiga” que aparece na trama apenas para trazer esses
questionamentos, na verdade sdo colocadas pelos autores das histérias como uma critica a
desvalorizacdo do amor romantico. Os mocinhos e as mocinhas, sempre acompanhados
de um “final feliz”’, mostram que essa visdo que separa amor de casamento ndo é
verdadeira. O amor vivido entre os herdis vem corroborar que eles estdo certos, que o
amor estd acima de tudo. Ou seja, as criticas com relacdo ao amor servem para dar ainda

mais for¢a ao amor.

2.5.3. Matar dragoes X subir ao altar

A passividade é uma caracteristica atribuida as heroinas das fotonovelas. Pensar
esta questdo sob o viés do conceito de agéncia parece ser interessante. Sherry Ortner
propde que agéncia seja definida “minimally as a sense that the self is an authorized
social being.”203 Agéncia estaria associada, assim, a um autor auténomo, individualista
que se coloca contra um outro grande agente que seria a estrutura. O agente nio tem
como agir fora desta estrutura, assim a agéncia nao deve ser vista como algo em si, mas
sim sempre fazendo parte de um processo, de uma relagao.

Ao discutir a constru¢do da agéncia, Ortner utiliza-se dos contos dos irmaos

Grimm. As reflexdes que ela faz a respeito do papel das heroinas nesses contos podem

203 ORTNER, Sherry. Making gender: the politics and erotics of culture. Boston: Beacon Press, 1996, p.10.
“Minimamente como um sentido de que o eu é um ser social autorizado.” (traducdo livre)
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ser transpostas para as heroinas das fotonovelas. De acordo com esta autora, as heroinas
presentes nesses contos sdo, em sua grande maioria, vitimas?®. Mesmo sendo
protagonistas, como também € o caso das heroinas das fotonovelas, a acdo ndo parte
delas, mas sim incide sobre elas. Ou seja, o destaque maior é dado ndo ao que a heroina
faca, mas sim as coisas, geralmente ruins, que lhe acontecem. E comum que essas
personagens tenham mais agéncia, sejam mais ativas no inicio da trama, perdendo essa
caracteristica ao longo da histéria. Tal fato ocorre, pois as heroinas devem renunciar a
seus projetos, a sua agéncia caso queiram fazer a passagem da infancia para a vida adulta.
Essa passagem, para as mulheres, se da através do casamento.

No que tange as fotonovelas, € possivel perceber que, de fato, muitas vezes as
heroinas deixam a acdo final, aquela que trard a chave para a solucao de seus problemas,
a cargo do her6i. A heroina assume entdo um papel passivo (tal como a Branca de Neve
que, desacordada, espera pela chegada do principe) deixando que toda atividade recaia
sobre seu amado. Dessa forma fica atribuida ao heréi a missao de matar o dragao e salvar
a princesa, carimbando assim seu passaporte para a vida adulta.

Porém ndo seria justo se eu deixasse registrado apenas a passividade das
mocinhas das fotonovelas. Ao ler as histérias, pude identificar alguns momentos em que
as protagonistas participaram ativamente, tomando a iniciativa, ousando e quebrando
padrées. Mesmo que sejam situacdes pontuais, mesmo que sejam minoria, acho
importante que sejam expostas e discutidas.

A primeira questdo que colocarei ja foi citada anteriormente e diz respeito ao fato
de trés heroinas terem negdcio proprio. Mesmo que suas motivagdes girassem em torno
de questdes amorosas, ndo se pode desconsiderar que elas tiveram a iniciativa e a
coragem de bancar um projeto ndo comum entre as mulheres de camadas médias,
presentes nas histérias contadas e que viveram naquela época.

Também j4 falado anteriormente, trago como exemplo de atividade por parte da
heroina sua dedicacdo a realizacdo de um curso superior. Como comentado, sua escolha
ndo era bem vista, sendo questionadas sua validade e as vantagens que teria uma moga
com um diploma de Bacharel em Direito (1961). O final dessa histéria acena com a

possibilidade de que, mesmo apds o casamento, a heroina ndo deixe de lado a sua

%4 Ortner toma emprestado do folclorista Vladimir Propp a idéia de “heroina vitima”.
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profiss@o. Afirmo isso com base na fala do narrador que encerra a histéria: “Sara e Lucas,
como libertados de um pesadelo, caminham de maos dadas. Um mundo novo os espera.
Um novo mundo de trabalho, de paz, de um infinito e indestrutivel amor.” O novo mundo

Lo £ 9205
ao qual o narrador se refere é a “América” 0

. Talvez o trabalho que ele cita esteja
relacionado apenas ao her6i, mas nao acredito que seja isso, pois o relacionamento
estabelecido entre Lucas e Sara parece de igualdade. Talvez essa igualdade tenha
aparecido, justamente, pelo fato de Sara além de rica, ser estudante universitdria. Essas
suas caracteristicas a colocariam mais proximas do her6i que, pelo simples fato de ser
homem traz consigo uma inerente superioridade perante as mulheres. A foto que ilustra
essa cena final também sugere essa igualdade: o casal aparece de costas, de maos dadas,
caminhando juntos, olhando para a mesma direcdo, um olhar voltado para o futuro. O que
¢ bastante diferente das cenas mais comumente usadas para finalizar uma histéria: a
mulher aninhada e protegida nos fortes bracos de seu amado, ou um beijo apaixonado ou
ainda a heroina vestida de noiva.

Outra questdo que levanto estd relacionada ao papel ativo, adotado por trés
heroinas na luta pelo seu amor. Inicio com Anika (1960), que mesmo diante de todas as
adversidades, inclusive a interdicdo de sua mae, tomou a iniciativa declarando-se para seu
grande amor. E a iniciativa em procurar Max ndo aconteceu sé uma vez, mesmo diante da
recusa inicial de seu amado, a jovem heroina ndo se intimidou, até que seu amor cedeu a
seus encantos.

Nessa mesma dire¢do cito Andrea, a heroina de “Um arranha-céu para dois”
(1964). Apesar de, ao longo da histéria, Andrea ter adotado uma posi¢do passiva,
deixando que Gerry, o herdi da trama, tomasse a frente na resolu¢do de seus problemas,
no final a heroina surpreende ao tomar a iniciativa na conquista de seu amado. Uma vez
que Gerry ndo se permitia amar Andrea ao saber que ela havia herdado uma grande
fortuna, a heroina arma uma situacdo na qual o rapaz pensa que Andrea corre risco de
vida. Diante desse drama, Gerry fica transtornado e percebe o quanto ama Andrea. A
mocinha, que a tudo assistia, aparece e lhe revela ter sido uma armacdo. Ela tenta

convencé-lo de que se amam, ele reluta. Os dois acabam sozinhos em um lugar deserto.

2% Qutras duas fotonovelas trazem a “América” como grande possibilidade de futuro. Os Estados Unidos
da América nos anos 1960, por exemplo, eram pensados como o lugar da igualdade entre homens e
mulheres. Betty Friedan discute essa questdo em “Mistica feminina”, seu livro langado em 1963.
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Ela lhe pergunta quanto dinheiro ele tem em seus bolsos, ela diz que o que eles t€m ali,
naquele momento, bastard para pagarem a licenga matrimonial e o jantar de casamento.
Andrea complementa: “Vamos, apresse-se! J4 me fez esperar demais!”, e o narrador
finaliza: “E Gerry nio pode sendo obedecer. No fundo, que importa o dinheiro, quando a
mulher amada € tao bonita... e hd tanto tempo espera por aquele beijo?”

O dltimo caso é o de Diana em “Amor Selvagem” (1969). Essa heroina, desde o
inicio, foge a todas as convencoes atribuidas, normalmente, as heroinas. Talvez por isso
essa fotonovela tenha uma aura de sobrenatural, pois como uma mulher tao independente
e ousada seria a heroina de uma histéria convencional? Essa aura mistica confere uma
distancia da realidade, diminuindo as possibilidades de uma leitora se identificar com
uma mulher “selvagem” e tida como bruxa, fada e demonio.

Seu proprio nome: “Diana”, denominacdo de uma deusa da mitologia grega,
associada a caca e aquela que obtém o que deseja, ja4 se destaca perante as Marias,
Martas, Isolinas, Telmas e Nicetes das outras tramas. Outro destaque, ja referido
anteriormente, € o fato de ela ser uma das trés heroinas que possuiam negécio proprio.

Diana, que no inicio da trama fala para Luis, o heréi: “Queriam que eu ficasse em
casa, bordando. Mas eu fugia.”, chega, ao longo da trama, a tentar se enquadrar nos
moldes do que seria uma moga aceita socialmente, mas ao final acaba cedendo a seus
“instintos” e volta a viver livremente, mas agora acompanhada por seu grande amor.
Penso ser interessante citar a fala de Diana diante do comentario de Luis de que ela era
estranha e 0 quanto isso a tornava fascinante: “As outras mogas sdo mais estranhas do
que eu. Elas abaixam os olhos quando se encontram com algum rapaz. Mas eu ji as
surpreendi beijando-os, quando ninguém estd perto. No dia seguinte, fingem ndo
conhecé-los.” Nesta fala Diana denuncia toda hipocrisia que cercava a vida de muitas
mogas que, perante a sociedade, eram muito mais bem vistas e aceitas do que ela. Vejo a
publicacdo de uma fotonovela com uma personagem como Diana como uma grande
novidade. Diana € uma heroina que, mesmo sendo ousada e tendo agéncia, alcanca o final
feliz. Volto a salientar que creio que essa historia s6 foi publicada por estar mais préxima
da fic¢do, conferida pela sobrenaturalidade e pelos fatos misticos, do que da vida real.

Nao acredito que seja coincidéncia o fato de a maior presenca de agéncia e de

atividade ter sido encontrada entre as heroinas ricas. Como disse ao comentar o caso de
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Sara, penso que a riqueza seja um atributo que conferia mais poder a mulher, colocando-
a, sendo no mesmo patamar, pelo menos bem mais préxima do homem amado.
Independente desta questdo gostaria de salientar que estes trés casos mostram que nem
sempre mulheres ativas e agentes sao punidas nas fotonovelas. Serd visto, a seguir, que
outras mulheres, que nao as heroinas, investidas de ousadia e agé€ncia, sofreram algum
tipo de puni¢do. Penso que o que “imunizou” as nossas trés heroinas foi o fato de que elas
tomaram a iniciativa sim, foram ativas sim, mas tudo por estarem em busca de algo

superior, maior do que tudo: o amor.

3.6. Cédigos morais e de conduta

Foram discutidas anteriormente duas func¢des atribuidas as fotonovelas, sendo elas
a de integracdo e de evasdo. Neste momento, acrescento mais uma funcdo, a de
normatizagao, relacionada a manutengao e perpetuacao de valores e cddigos morais e de
conduta. Apresentarei, neste item, trechos de algumas das histérias analisadas que
evidenciam este papel normatizador e de instru¢cdo, marcando a funcdo moralizadora
deste tipo de narrativa sentimental.

De acordo com Maria Teresa Cunha, o conteido presente em romances, onde
podemos incluir as fotonovelas, sugeriria uma construgao cultural das relacdes de género.
Assim, os protagonistas das histérias carregavam consigo c6digos morais e de conduta,
apresentando entdo as leitoras hédbitos e discursos que apontariam para o reconhecimento
de “ser mulher”.**

A comecar pelo aspecto fisico, é possivel afirmar que a aparéncia fisica das
mocinhas das fotonovelas traz informacgdes acerca do perfil que deveriam ter as mulheres
das décadas de 1950 e 1960. Como dito anteriormente, seu rosto deveria ser docil, fragil e
um tanto melancdlico, haja vista a exaltacdo da palidez, da brancura, como uma
caracteristica positiva, associada a beleza e a pureza. Diferentemente do que Cunha
constatou em sua andlise dos romances de M. Delly, ndo h4, nas fotonovelas analisadas,
uma diferenca fisica marcante entre as heroinas e as anti-heroinas, ou vilds. Tanto
heroinas quanto vilas sdo ora loiras, ora morenas. O estilo de roupa, o corte de cabelo e os

penteados usados por elas sdo os mesmos. O que diferencia heroinas de vilas nas histérias

206 CUNHA, Maria Teresa Santos. Op. Cit., p. 127.
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lidas por mim, ndo é o aspecto fisico, mas sim as atitudes ao longo da trama. O mesmo
acontece com o0s herdis e os vildes

As leituras das fotonovelas me possibilitaram perceber o quanto essas historias
participaram da construcdo de um perfil de mulher esperado entre os anos de 1950 e
1960. Como pude constatar em minha pesquisa de mestrado®”’, as mulheres que viveram
nesta época eram associadas as seguintes caracteristicas, ou seria melhor dizer, elas
deveriam seguir os seguintes mandamentos: serem passivas, doceis, afetuosas, submissas,
prendadas, cultas - mas ndo muito, ndo incomodar o marido, aceitar a traicao, ndo tomar a
iniciativa, cuidar-se para conquistar e manter o marido, arrumar-se para o marido, nao
beijar no primeiro encontro, nao ter “intimidades” antes do casamento, ser uma “moca de
familia” e, implicitamente, ser julgada e avaliada a todo momento e por todos.

Apontando para a fragilidade como caracteristica associada, e até mesmo esperada
pelas mulheres, cito a fala de Dr. Berani, pai do heréi da fotonovela “A dltima mentira”
(1967), quando o pai em didlogo com o filho, diz: “Mas no fundo, uma mulher deve ser
assim: uma bonequinha para ser amada e protegida.” Assim como também o comentario
de Allan, her6i de “Bom dia, papai” (1957), a sua amada Vivien: “Vocé é uma
mulherzinha valente, Vivien! Sinto-me orgulhoso de vocé!” Destaco esta tltima porque,
apesar de ele dizer a sua esposa que ela € valente, ele coloca, antes de tal elogio, a
expressdo “mulherzinha”, onde o diminutivo parece infantilizar e diminuir a mulher.
Assim, ao mesmo tempo em que ele lhe atribui uma caracteristica de forca, associada ao
universo masculino, ele parece reforcar a sua fragilidade e dependéncia. Outras duas
frases explicitam nao apenas a fragilidade, mas também a inferioridade da mulher perante
0 homem. Uma delas € dita por Pedro, o her6i de “O preco do orgulho” (1969) em um
didlogo com a heroina Maria. Pedro havia ido embora, deixando Maria s6. Quando a
heroina menos espera, seu grande amor retorna, deixando-a sem entender a situacgao.
Pedro diz: “Pensou que se livraria de mim?”’, Maria responde: “Eu... ndo entendo!”,
Pedro conclui: “Nao faz mal. Basta um génio na familia.” A outra € a frase, que encerra a
histéria “Caminhos que se cruzam” (1956), € dita por Bernard, o herdi, a sua amada

Nicete: “O primeiro dever da mulher € obedecer cegamente o marido.”

27 MIGUEL, Raquel de Barros Pinto. Op. Cit.
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Nao desconsidero o fato de que estas falas podem ter sido ditas em tom de
brincadeira, de forma ir6nica. Entretanto, penso que mesmo que o tom delas tenha sido
esse, a simples presenca delas nas historias € o suficiente para que sejam comentadas.

Interessante perceber que nesses trés episodios, a &énfase na fragilidade e
inferioridade feminina € proferida pelo heréi ou por alguém muito proximo a ele, no caso
seu pai. Penso que o fato de ser um homem de bem aquele que dissemina tais idéias,
repercute com grande forca entre as mulheres, pois se o sonho das heroinas, e qui¢cd de
muitas das leitoras de fotonovelas, era encontrar um grande amor que a levasse ao altar, o
comentério desses homens tinha o peso de uma lei, de uma regra a ser seguida.

Como dito em outro momento, ao discutir a moral dos anos 1950, Bassanezi
comenta que os codigos morais eram de dominio geral e que, sendo assim, a maioria das
pessoas sentiam-se aptas a julgar os comportamentos de uma moga, incluindo-se ai tanto
os pais e educadores quanto os vizinhos e os jornalistas.”” Certamente as fotonovelas
podem ser incluidas neste rol de algozes.

Dessa forma, as mulheres deveriam estar sempre atentas para ndao cometerem
atitudes que as pudessem enquadrar como “mocas levianas”. Em “Um homem odiado”
(1966), Amélia, irma da heroina, e que poderia ser classificar como anti—heroinazog, ¢é alvo
de inimeras criticas por adotar comportamentos de uma “mocga leviana”. O simples fato
de possuir uma numerosa quantidade de cosméticos, ja lhe confere uma “frivolidade
excessiva”, da qual ndo compartilham as “mocas de familia”. Padre Luis, um personagem
central nessa trama, a repreende, pelo menos, duas vezes: “Por favor, ndo fume. Nao fica
bem... em publico.” E ainda: “Nao é bonito vir sozinha a casa de um homem,
principalmente a noite!”

O caso de Amélia (1966) é bastante interessante. Como consta no resumo dessa
fotonovela, todos pensam que Amélia morreu, quando na verdade ela fugiu para a cidade
grande por se envergonhar pelo que havia passado no vilarejo onde morava (ter um

namorado e, mesmo assim, paquerar outro rapaz). Sobre esse fato, o irmao de Amélia faz

% BASSANEZI, Carla. Mulheres dos Anos Dourados. In: PRIORE, Mary Del (org.) Histéria das mulheres
no Brasil. Sdo Paulo: Contexto, 2001.

% Quando falo em “anti-heroina”, ndo estou me referindo 2 vild, mas sim a alguém que apresenta
caracteristicas opostas aquelas esperadas por uma heroina. A diferenca que faco entre a anti-heroina e a vila
€ que aquela ndo faz o mal para os herdis da histdria, diferente da vild, cujo sua principal meta na trama é
afastar o mocinho da mocinha.
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um comentdrio ao seu pai, quando ainda pensa que sua irma estd morta: “Muitas vezes
uma garota se arruina por ser imprudente. Pense em nossa pobre Amélia: nao teria
morrido se a tivéssemos controlado um pouco mais.”

Amélia, ao chegar a cidade, passa a viver de maneira “leviana”. Segundo ela, tal
atitude foi tomada apds um envolvimento que teve com o caminhoneiro que lhe deu
carona para a cidade grande (ndo fica claro se ele a estuprou ou se ela “pagou” pela
carona). Amélia passa a se chamar Cldudia. A guisa de especulagdo, essa simples troca de
nome poderia traduzir as mudancas comportamentais vividas por Amélia: ela deixa para

traz um nome associado a “mulher de verdade’?'°

, que tem como significado ser
sofredora, adotando outro nome, mais “moderno”, que nao carrega um significado tao
forte quanto seu nome original.

Amélia/Cl4udia reine caracteristicas diametralmente opostas a sua irma Marta.
Esta dicotomia entre irmds é um recurso utilizado por outras trés fotonovelas para
representar a divisdo entre o bem e o mal, entre o certo e o errado. As irmas gémeas
Nicete e Telma, da histéria “Caminhos que se cruzam”, sdo idénticas apenas na
aparéncia. Nicete € descrita como sendo bonita, delicada, feliz, inocente, ingénua e
infantil. Ao passo que sua irma reine como caracteristicas ser bela, mimada e mal
acostumada pela riqueza em que vive. Ao longo da trama, Nicete mostra-se muito mais
prudente do que sua irmd, que chegou a se casar escondido de sua mie com um artista
desequilibrado emocionalmente. Telma ndo era uma moca md, ndo posso classificd-la
como vila, mas sim como uma anti-heroina, dentro do que entendo por tal. O final
reservado a Nicete é feliz, apOs tanto sofrer ela encontra a felicidade nos bracos daquele
que amou desde o primeiro instante em que se viram. Ja para Telma, o final ndo foi tao
feliz, pois 0 homem com quem havia se casado se matou por ciimes dela. Resta a Telma
se explicar e pedir perdao a mae pelo que fez.

Em “Uma cancdo para voc€” (1966), as irmas Ana Maria e Estela também sao
representadas como o sol e a lua. Ana Maria € a irma mais velha, ajuizada que chega a ser
consultada pelos pais sobre de que forma eles devem lidar com Estela, a filha mais

jovem, rebelde e imprudente. Penso que Estela estd bem préxima de ser uma vila, pois ela

ndo apenas tem um perfil oposto ao da heroina como também mente e manipula situagdes

210 Faco alusdo ao samba “Ai que saudades da Amélia”, de Ataulfo Alves e Mdrio Lago, de 1941.
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para prejudicar o romance da irma. Ana Maria, por sua vez, chega a abrir mao de seu
romance com o ex-namorado da irma, ela sofre em prol da felicidade de Estela. O happy
end acontece apenas a Ana Maria, feliz ao lado do homem que ama. O final de Estela
também ndo € dos piores, mas estd longe de ser o que ela gostaria. Ela fica noiva, por
iniciativa prépria, de um rapaz que ha muito tempo a admira e idolatra, a quem ela
sempre desprezou. Acredito que o final desta vila s6 ndo foi pior porque, préximo ao
desfecho da trama, ela resolve revelar a verdade que acaba por unir Ana Maria e seu
grande amor.

Elly e Sally sdo as irmas de “Pacto Sinistro” (1969). Elly € a irma boa, comparada
a um anjo, querida pelas freiras do colégio religioso onde estudou. Sally é a ma,
caracterizada como moderna, ousada, avancada, tendo sido expulsa do mesmo colégio de
freiras. Elly ndo acredita na maldade da irma, para ela “(...) Sally ndo faz nada de mal.
Ela apenas gosta de liberdade, ndo liga para convengdes sociais. Quase todas as mogas
modernas sdo assim.” Um didlogo entre as duas irmas reforca esta idéia de Elly: Sally
diz: “Voce ficou fora da realidade! O mundo agora é diferente, Elly!”, Elly: “Mas os
principios morais que orientam a sociedade sdo os mesmos, Sally.”, Sally responde: “As
conveniéncias, a sociedade! Tudo uma grande mentira! Naturalmente vocé fica
horrorizada porque eu penso assim. Viver € que € importante, nada mais!” Elly, sozinha
com seus pensamentos, reflete: “No fundo, ela é uma boa garota. Diz isto apenas para

b

parecer moderna, atualizada...” Sally se enquadra no papel de vila, chegando a se
envolver no assassinato de seu proprio avd. Certamente o final dessa moca nao foi feliz,
Sally foi traida por seu namorado e foi presa por ser sua cumplice no roubo e no
assassinato. Elly, apés muito sofrer, como uma boa heroina, descobre o amor nos bragos
de um homem que sempre acreditou nela.

Esses quatro casos, guardadas as suas particularidades, apontam que para ser
punida a moca ndo precisa ser uma vila ou cometer algum crime, basta ela ndo seguir a
cartilha do bom comportamento esperado pelas “mocas de familia”. Enquanto a heroina
precisa ser passiva, abrindo mao de projetos e de sua agéncia para alcangar a felicidade, a

vila, ou a anti-heroina, é punida, justamente, por ser ativa, por ter agéncia. De acordo

com Ortnerm, as vilas costumam ter finais terriveis, punidas com severidade, haja vista

2'' ORTNER, Sherry. Op.Cit.
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as bruxas mas e madrastas dos contos de fada. Segundo ela, as mulheres sdo mais punidas
por excesso de agéncia do que por questdes morais.

De fato as vilas e as anti-heroinas (assim como a versao masculina) sio mais
ativas, sdo elas que ddo movimento a trama. Nem todas as historias que li tinham vilGes,
pensando vildao como alguém deliberadamente mau, capaz de atitudes pensadas para
prejudicar outra pessoa, sendo o alvo, geralmente, o par romantico. Quando ndo ha
vildes, como € o caso de metade das fotonovelas que li para esta pesquisa, existem o0s
anti-herdis, que ndo sdo pessoas ruins, mas acabam servindo como obsticulo para o final
feliz do casal de herdis. Os vildes e os anti-herdis, sejam mulheres ou homenszu, sdo via
de regra castigados. Entre os castigos mais comuns estdo a solidao, a loucura, a prisdo e a
morte. A morte, alids, foi um evento encontrado com freqii€ncia nessas 20 historias,
somando-se, no total, 11 casos entre morte natural, acidente ou crime. Segundo Habert*!? ,
a morte é um recurso utilizado pelas fotonovelas para encurtar a trama. Além de castigo
ela pode funcionar como uma maneira de liberar obstidculos que estejam atrapalhando a
unido do casal de herdis.

Os exemplos citados deixam evidente a mensagem trazida pelas fotonovelas, ou
seja, ndo seguir as normas morais e de conduta estabelecidas para as mulheres, agir fora
do espaco e do papel destinado socialmente as mulheres, ¢ uma falta gravissima,
merecedora de punicdo a altura. Destaco, nessas historias, a énfase dada a associacao
entre ser moderna e ousada como algo negativo. O caso de Sally é o mais ilustrativo
nesse sentido. A forma como a histéria é contada sugere que a leitora associe as atitudes
ousadas, modernas e liberais de Sally com algo pecaminoso (ndo podemos esquecer que
ela foi expulsa de colégio de freiras) e, até mesmo, criminoso (relacionam esta imagem
de mulher moderna a uma moga capaz de cometer crimes). E muito forte o que se 18 nas
entrelinhas dessa histdria.

Durante a entrevista que fiz com as trés leitoras da Capricho, surgiu a expressao
“moca pra frente”, quando Izaura se referiu a mogas que namoravam muito € que
beijavam seus namorados na boca. Segundo as entrevistadas, isso ndo era bem visto pelos

homens; mocas desse tipo poderiam ficar faladas. Ou seja, aquilo que estd presente nas

22 Quatro histdrias trazem vilas, trés trazem vildes e outras trés apresentam casais de vildes.

23 HABERT, Angeluccia Bernardes. Op.Cit.
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paginas das fotonovelas é construido por, assim como ajuda a construir, imagens de
mulher polarizadas entre a “boa moca” e a leviana, entre a direita € a moderna, entre
“mocas pra frente” e “mogas para casar’”.

Tomando por base o que foi dito até agora, pode-se concluir que ficar solteira,
ficar para “titia”, € visto como uma punicdo as mulheres. Nenhuma heroina das nossas
histérias teve um final solitdrio, todas, sem excecdo, encontraram o seu principe
encantado. Entretanto, na “vida real” a histéria ndo € bem assim... Podem servir como
exemplo as histérias de minhas entrevistadas. Duas se casaram, uma ndo. Izaura casou
sem amor, foi infeliz no casamento, Lidia ficou solteira. Lidia parece ndo gostar muito de
falar nesse assunto, diante do questionamento sobre como era ter ficado solteira, ja que
naquela época a “légica” era que a mulher se casasse, ela responde dizendo que é melhor
ser solteira do que casada e infeliz. Nao sei até que ponto Lidia possa considerar sua
“solteirice” como uma puni¢do, Lidia foi bastante reticente quando foram abordados
assuntos mais intimos, relacionados a sexualidade. Pouco sei, entfo, da vida sentimental
de Lidia para poder afirmar algo. O que sei € que Lidia teve um namoro sério, com um
marinheiro embarcado. Ele lhe propds que se casassem, mas ela teria que se mudar para
Salvador. Lidia ficou dividida, pois cuidava de sua tia doente, tia essa que a acolheu e a
criou ap6s a morte de sua mae, quando Lidia era ainda uma crianca. Com certeza a
histéria desta entrevistada daria uma interessante fotonovela, assim como Carol, a
heroina de “Adeus, amor”, Lidia se sacrificou por outra pessoa, abrindo mado de seu
grande amor.

E por falar em sexualidade, a virgindade, para as mogas que viveram entre os anos
1950 e inicio de 1960, “era tudo”, como disse Izaura. O sexo antes do casamento além de
ser encarado como um pecado era a ruina na vida de uma jovem. Em um didlogo entre
Ana Maria e Estela a respeito do namoro desta, essa questdo ganha destaque: Estela:
“Saiba que até hoje ele sempre me respeitou! E agora chega. Estou morrendo de sono!”,
diante da afirmacdo da irmd, Ana Maria pensa: “Gracas a Deus ainda ha tempo. Poderei
salva-la, Estela, mesmo contra sua vontade.”

Em “Emboscada de amor” (1961), Maria, uma moga ingénua, acaba “cedendo”
apos ser seduzida pelas falsas promessas de César (filho do Bardo Locascio, rapaz rico,

arrogante € mal intencionado). Quando seu irmdo retorna de viagem, lhe traz um vestido
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de noiva de presente. A reacdo de Maria diante do vestido é narrada dessa forma: “Maria
cora. O branco significa pureza... Ela ndo merece aquele belo presente.”, Maria pensa:
“Oh, meu Deus... perdoai meu pecado... ndo poderei usar esse vestido... ndo sou digna!”

A importancia da virgindade das mocas € retratada na historia de Izaura. Esta
entrevistada conta que na lua de mel seu marido a acusou de n@o ser virgem, pois sua
vagina nao lhe ofereceu resisténcia. Izaura disse que ja estava muito tensa no dia do
casamento, muito nervosa, pois nada sabia do que iria acontecer naquela noite. Apds a
acusacdo de seu marido, Izaura chorou muito e, enquanto seu marido dormia, ela foi
olhar na sacada do hotel onde passava a sua noite de nipcias e, absorvida em seu
sofrimento, diz que passou a entender o porqué de muitas mocas se suicidarem no dia do
casamento. Durante toda a lua de mel seu marido a pressionava psicologicamente
querendo saber se ela, realmente, ndo havia tido relacdes sexuais com outro homem antes
do casamento. Izaura conta que sangrou um pouco na primeira relacdo sexual na lua de
mel, mas pensava que estava menstruada. Izaura falou que apenas 11 anos apds ter se
casado é que foi descobrir, em um curso para casais na igreja, que tinha himem
complacente. Até entdo ela achava que era anormal, sofrendo com a violéncia psicoldgica
de seu marido, que chegava a insinuar que os seus filhos ndo eram dele. Diante das
criticas do marido, Izaura passou a se sentir culpada, e diz: “Tudo isso eu tive que
agiientar. E com isso que aconteceu no casamento, eu fui procurando ser perfeccionista,
procurando melhorar cada vez mais, ser cada vez mais honesta, mais correta, para provar
minha honestidade (...) Ele me fazia sentir como se eu tivesse feito alguma coisa errada.”

Com relacdo a falta de informacdo das mocas a respeito de sexo, Bassanezi afirma
que a virtude, que era exigida as mocgas solteiras pela moral sexual dominante,
especialmente na década de 1950, era muitas vezes confundida com ignorancia e falta de
informacdo com relagcdo a sexualidade. Da mesma forma, essa virtude vinha associada a
contencdo sexual e 2 virgindade.*"*

Ao conversar com minhas entrevistadas sobre o acesso que elas tinham a
informacdes a respeito de aspectos que envolvam a sexualidade durante sua juventude,
todas disseram que ndo, os pais ndo abordavam esse tipo de assunto. Até mesmo a

menstruagdo era um mistério para uma delas. Izaura contou que uma vez saiu com um

2“ BASSANEZI, Carla. Op.Cit.
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rapaz e eles deram as maos. Sua menstruacdo atrasou, deixando-a apavorada, imaginando
que o fato de ter pegado na mao de um rapaz poderia té-la engravidado. Izaura comenta:
“Eu lia as fotonovelas e eu ndo entendia, que as vezes via, eles trocavam beijos e dali a
pouco a moga tava gravida na fotonovela, Eu ficava como, como ficou gravida, né? (..)”

A fotonovela lanca mao de eufemismos quando o assunto é sexo. Cenas mais
“intensas” de amor sdo substituidas por simbolos como fogo, fogueira, lareira, que
sugerem o quanto algo “quente” estd acontecendo. Nas fotonovelas lidas, a palavra sexo
nunca foi dita, alids, nem nada que estivesse relacionado a este assunto, men¢do a
métodos contraceptivos entdo, nem pensar. Expressdes eufémicas davam conta de
substituir essa palavra proibida. Em uma das historias foi utilizado o recurso da fogueira
para sugerir uma cena mais ardente. Mark e Carol (1958) se abrigam de uma tempestade
em uma cabana abandonada, onde eles trocam juras de amor. As cenas de beijo tinham
como legenda os pensamentos de Carol: “Encontrei-me em seus bracos que me
apertavam desesperadamente... Naquele abrago estava toda a nossa vida futura, que nao
podiamos passar juntos... estavam os meses em que nos amdramos sem nos conhecer,
estava todo o amor e toda a ternura de que eram capazes nossos coragdes...” A cena
seguinte € a de uma fogueira em brasa, acompanhada pelo seguinte texto: “O fogo
iluminava a cabana e 14 fora continuava a cair a chuva.” Se de fato eles transaram ndo se
sabe, mas, certamente, viveram momentos intensos, simbolizados pela chama da
fogueira.

Todo esse discurso de reprovagdo diante do sexo antes do casamento, toda essa
moralizacdo sexual das mocas da referida época estdo ligadas, estreitamente, aos
principios da Igreja Catdlica. S3o varios os momentos, nas diferentes histdrias, que
indicam a presenca de uma moral catdlica. O uso de expressoes religiosas como “gracas a
Deus! e “Jesus me ajudard”, também indicam essa presenca. Em trés histérias tem-se
personagens religiosos, sendo que em uma delas o padre é figura central na trama e, em
outra, a heroina torna-se freira.

A noc¢do de pecado também estd associada a esta moral catdlica. Esta ligacdo entre
pecado e catolicismo, associado a hostilidade ao prazer, € discutida por Uta Rane-
Heinemann. Em seu livro “Eunucos pelo reino de Deus: mulheres, sexualidade e a Igreja

Catdlica”, a autora aborda questoes relacionadas a moral sexual, passando pela origem do
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pessimismo sexual cristdo até chegar a teologia moral do século XX. Suas discussdes
deixam claro o quanto as interdi¢des foram, e sdo, internalizadas pelo viés do pecado.
Haja vista o pensamento de Santo Agostinho (354-430), para quem a origem do pecado
estaria no sexo, e que este s6 deixa de ser pecado quando € realizado dentro do casamento
para fins de procriacdo.”"’

Assim, as fotonovelas podem ser tidas como uma versdo laica de principios
pertencentes a Igreja Catdlica, servindo como um meio de perpetuacdo de determinados
valores.*'®

E importante ressaltar que é a moral catdlica a que domina nas fotonovelas aqui
discutidas. Certamente essa questao estd relacionada ao fato de essas histdrias terem sido
produzidas na Itélia, pais onde o catolicismo impera.

O poder atribuido a pessoas religiosas, por exemplo, pode ser constatado nesta
fala de Marina, a heroina de “Nostalgia de um sonho” (1966): “Ele é casado e nao se
pode gostar de um homem casado! O padre disse que é pecado mortal!”

A forte presencga dos principios catdlicos pdde ser visto, também, na fala de uma
de minhas entrevistadas. [zaura conta que tinha horror em pensar na separagdo, apesar de
seu casamento, desde a lua de mel, ndo ter sido feliz. Segundo ela ‘“Mulher separada era a
pior coisa que tinha, uma marca horrorosa.” Apds anos vivendo um relacionamento
infeliz, tendo conhecimento inclusive de trai¢des por parte de seu marido, Izaura procura
ajuda psicoterdpica. A partir deste momento ela conta que passou a se dar conta que era
gente, que tinha voz ativa, que era capaz. Diz Izaura que sua terapeuta lhe disse que: “Se
voce separar dele, quem sabe os planos de Deus nao sdo esses, vocé acabou o seu tempo
com ele e agora tem que partir pra outra”. Izaura comenta: “Mas até hoje isso ndo entrou
na minha cabeca, eu nunca consegui me relacionar com outra pessoa, mas pelo menos eu
fui mudando, né?” Izaura associa essa sua dificuldade em viver um novo relacionamento
amoroso por acreditar que tal atitude seria um pecado, pois mesmo separada
judicialmente de seu marido, ela entende que, perante Deus, eles continuam casados.

O divércio € um tema praticamente ausente nas fotonovelas. Em apenas uma

histéria esta questdo € mencionada, mas ndo chega a se concretizar. J4 a traicdo aparece

1> RANKE-HEINEMANN, Uta. Eunucos pelo reino de Deus: mulheres, sexualidade e a Igreja Catélica.
Rio de Janeiro: Record — Rosa dos Tempos, 1996, 383pp.
216 KOTHE, Flavio. Op.Cit.
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em seis historias. Em trés delas € o homem quem trai e nas outras trés € a mulher. Entre
os homens traidores, dois eram os mocinhos da histéria. A trai¢do, quando parte deles, é
sempre justificdvel. Eles ndo traem a heroina, eles traem a mulher com quem estido por
amor a heroina. Por isso a trai¢do € justificada, é como se a eles fosse dada mais uma
chance, uma vez que encontrou seu verdadeiro amor. Sendo assim, as palavras adultério e
traicdo sequer aparecem vinculadas a esses eventos. Tal como afirma Meyer, ao analisar
a presenca do tema adultério nos romances de folhetim: “(...) o adultério € sempre do
género feminino. O homem comete suas leviandades, mas adultera é a mulher.”?'” Ao
homem ndo € associada a imagem de traidor, ndo lhe cabe punicdo por esse ato, pelo
contrario, o comportamento poligdmico dos homens é tido como natural, cabendo a
mulher saber aceitar e compreender esse fato.

Nos trés casos em que era a mulher quem traia, a histéria € diferente. Em primeiro
lugar, a mocinha ndo trai. A traicdo estava reservada as anti-heroinas. Em dois destes
casos, a mulher ndo chega a trair por recusa do homem assediado que, nas duas historias,
era o her6i. Nessas situagdes as mulheres agiam sedutoramente, cercavam o seu objeto de
desejo de toda maneira, lancando mdo de recursos inescrupulosos, mas sem atingir
sucesso. No terceiro caso, acontecido em “Paixao proibida” (1969), Marta trai seu marido
Sérgio com um homem mais jovem e assistente de seu marido. Marta justifica a trai¢ao
com base em sua infelicidade ao lado de Sérgio, um homem muito ocupado e que lhe d4
pouca atencao (na verdade Sérgio € apaixonado por Ana, sua jovem sobrinha): “Sei que
estou errada, que ndo € direito isso que faco. Mas este amor encheu o vazio de minha
vida.”, pensa Marta.

A paix@o vivida entre a esposa adultera e seu amante € descrita de maneira a
transmitir o quanto € suja, pecaminosa, criminosa esta relacdo. Sdo vdrias as frases ditas
pelo narrador que evidenciam esta questdo: “Lembra-se do violento sentimento que havia
nascido entre ela e Geraldo. Um amor proibido e pecaminoso, que antes tentaram evitar
inutilmente.” Também: “(...) a rua estd deserta. Mesmo assim, Marta sente o coracdo
saltar dentro do peito. Medo, remorsos, culpa a fazem sentir-se como uma criminosa.”, E

ainda: “Nao hd beleza num amor proibido. A culpa, a vergonha, os encontros furtivos

2" MEYER, Marlyse. Op.Cit., p.253.



178

tornam sujo até o amor mais profundo. Marta estd pensando na vida, que lhe deu um bom
marido, conforto e posicao social. E ela arrisca tudo isso. Por qué?”

Enquanto o amor entre her6i e heroina é descrito de maneira suave, como um
milagre, um encontro de almas gémeas, a relacdo da mulher adultera é recheada por
ingredientes como violéncia, desejo, proibi¢do, vergonha e, acima de tudo, pecado.
Ingredientes estes que estdo mais colados a mulher traidora do que a relagdo de traicao
em si. Isso fica claro quando Geraldo revela a Marta que ndo a quer mais, pois esta
apaixonado por Ana: “Amo de verdade, pela primeira vez em minha vida. Ana € limpa,
honesta, leal, por isso eu a amo.”

A traicdo € um acontecimento central nesta trama. Acredito que ela tenha tido este
destaque justamente para mostrar o quanto tal atitude € horrivel, desprezivel, e o quanto
as conseqiiéncias por tal comportamento podem ser severas. A intensa associacdo da
traicdo feminina ao pecado estd em consonancia com o que foi dito sobre as fotonovelas
servirem como um espaco laico para a disseminacdo e refor¢o de principios da religido
catdlica. Diferentemente dos homens, a puni¢do € severa para aquelas que traem. Desde a
soliddo, o divorcio e a humilhacdo, até a prisao.

Além dessas historias de traicdo, aconteceu, em duas fotonovelas um caso
curioso: a mulher abandona o marido, passa anos distante de seu conjuge e de seus filhos,
quando decide voltar, é bem recebida pelo marido abandonado, voltando a viver com ele.
Em “Adeus amor” (1958), Mark, o herdi, é abandonado por sua esposa quando o filho
deles inda era um bebé. Ela os deixou, pois queria seguir carreira artistica. Oito anos
depois Mark reencontra, ocasionalmente, sua esposa, que se mostra arrependida pelo que
fez. Ele acaba por aceité-la de volta.

Na fotonovela “Um amor impossivel” (1960), Lena abandona seu marido Claudio
e sua filha Anika sem lhes dar maiores explicagdes. Dez anos depois ela volta, disposta a
retomar sua vida ao lado de sua familia. Lena deixou o lar por estar apaixonada por Max,
amigo de seu marido. Max nao lhe deu esperancas, Lena saiu de casa na tentativa de fugir
dessa paixdo ndo correspondida. Ao voltar, Lena € bem recebida por seu marido, que fica
feliz ao saber que ela o ama, pois ainda a ama também. Lena e Claudio voltam a viver

juntos, como se nada tivesse acontecido, como se dez anos fossem dez dias.
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Achei muito interessante esses dois casos e fiquei intrigada por ter sido associada
aos herdis esta caracteristica de aceitar uma mulher que os abandonou. Assim como ter
assumido o papel na criagdo do filho também abandonado e ndo ter arranjado outra
esposa durante o “sumico” de sua mulher. Na@o se pode desconsiderar a influéncia da
moral catdlica, que imperava nestas histdrias, nesta questao, pois, perante Deus e a Igreja
Catolica, esses homens continuavam casados.

Imagino, também, que essa situacdo possa, talvez, ter proporcionado uma maior
empatia da leitora pelo herdi, alimentando seus sonhos de encontrar na “vida real” um
homem tdo romantico quanto este. Giddens afirma que também os homens foram
influenciados pelo desenvolvimento dos ideais do amor romantico. E que para alguns
essa influéncia foi tamanha que os transformou em homens roméanticos. Para este autor o
homem romantico “é o escravo de uma mulher particular (ou de vérias mulheres em

seqiiéncia) e constréi sua vida em torno dela.”*'® Giddens, entretanto, ressalta que apesar

desta submissao, tais homens nao tratam as mulheres como iguais.

2.7. O sonho continua...

Gostaria de encerrar este capitulo compartilhando uma descoberta minha ao
navegar no orkut, um site de relacionamentos. Neste site, além de paginas pessoais dos
que a ele se associam, existe uma infinidade de comunidades sobre os mais diversos
assuntos, criadas por seus usudrios. Ao procurar por comunidades sobre fotonovela,
encontrei cinco formadas por pessoas que foram leitoras dessas historias. Entre essas
comunidades a que reine maior nimero de participantes chama-se “Eu lia fotonovelas”,
perfazendo um total de 331 participantes sendo a esmagadora maioria, mulheres.*"

A apresentacdo da comunidade traz o seguinte texto: “As fotonovelas tiveram seu
auge nas décadas de 50, 60 e 70! Encantavam a jovens e senhoras.... ¢ aos homens
também, com suas histérias romanticas, seus galas e mocinhas! Nossos sonhos eram

povoados por aqueles personagens que nos falavam de amor direto ao coragdo!

Grande Hotel, Capricho, Kolossal, Carinho, Ciime, Ternura, Ilusdo, Sétimo Céu. Vdrias

¥ GIDDENS, Anthony. Op. Cit., p.70.
19 Informacdo colhida ao acessar esta comunidade no dia 30 de setembro de 2008.
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eram as revistas que nos traziam essas emog¢des semanais em colorido ou preto e branco.
Se vocé também curtia fotonovelas, esse é o lugar prd relembrar...”

Dentro de uma comunidade existem diversos tdpicos, criados por seus
participantes, que servem como féruns de discussdo. Entre os tépicos da comunidade em
questdo, podem ser encontrados: ‘“apaixonada por Franco Gasparri”, “fotonovelas
escaneadas”, “videos dos astros e estrelas das fotonovelas”, assim como a divulgacdo de
outras comunidades destinadas aos idolos das fotonovelas. Dentre todos estes topicos, o
que mais me chamou a atencio foi um intitulado “No6s e Eles em momentos de magia”.
Giseli, a criadora do tépico e dona desta comunidade, escreve o primeiro recado, onde
diz: “Esse topico foi criado para ser nosso e de nossos idolos. Vamos postar aqui fotos
nossas com eles (verdadeiras ou nao), mensagens que gostariamos de enviar a eles,
sonhos, enfim... Momento de magia vividos ou sonhados entre nés e eles! E o nosso
topico de sonhos!”

De fato, esse espaco foi criado para permitir que todos os sonhos dessas mulheres
que foram leitoras assiduas de fotonovelas, pudessem vir a tona. Sonhos estes
diretamente relacionados aos astros italianos que interpretavam essas historias. Pelo que
pude perceber, a maior parte das participantes desta comunidade lia fotonovelas durante
os anos de 1970, falo isso baseada nos idolos mais exaltados por ela e pelas imagens das
fotonovelas por elas escaneadas e colocadas na comunidade, sendo muitas vezes a
histéria inteira.

Este topico gira em torno de fotomontagens feitas com cenas de fotonovelas
digitalizadas, onde as participantes dessa comunidade sdo colocadas lado a lado, de
rostinho, e ldbios, colados aos seus grandes idolos. Como Gisele falou, é de fato um
momento de magia, um tépico de sonhos. Os comentérios das participantes, a0 verem
suas fotos em cenas amorosas com seus idolos, transbordam emocao e alegria. E aquelas
que ainda ndo tiveram suas fotos montadas imploram por um momento ao lado daquele
que povoou os sonhos romanticos de sua adolescéncia, ou melhor, aquele que talvez os
povoe ainda hoje. Registro, na seqii€éncia, duas destas fotomontagens postadas ao longo

do tépico referido.
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Oj Suzy! Olha pra tras

&au estou bem agui!
F T

Mosz=a! Deu carto!
Ele saiu dos meus sonhos e
se& materializou! MNem acredito!

Fu nao sei como vou r.\'plirur isto...

mas I'L'ill IZe1 0 meu I‘HJ'!'I]].i.'J:t

4 . | -
Voce ainda nao me disse onde
passaremos a lua-de-mel.

Figura 24. Fotomontagens encontradas no site de relacionamentos “orkut”.

Este tépico € o que apresenta maior nimero de mensagens, sdo 844, sendo que ele
foi criado no dia 28 de maio de 2008 e a tltima mensagem foi registrada hi uma hora e
meia (lembro que realizei essa consulta no dia 30 de setembro de 2008).

A troca de revistas entre as participantes da comunidade também acontece.
Antdncios de venda de revistas de fotonovelas antigas estdo presentes. Um tdpico €
dedicado exclusivamente, como disse anteriormente, para a postagem de fotonovelas
escaneadas completas. O que mostra o quanto as fotonovelas publicadas no passado

continuam circulando.
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As informacdes encontradas nesta comunidade me fizeram pensar que, de fato, o
sonho nao acabou. Pude perceber o quanto a necessidade de uma leitura de evasdo se
mantém presente. Dessa forma, as fotonovelas ndo apenas continuam presentes como
expandiram seu territorio, além dos sonhos e do imagindrio de milhares de mulheres,
passaram a fazer parte do mundo virtual, no qual suas fiéis leitoras puderam criar um
espaco para compartilharem ndo apenas suas revistas, mas também, e principalmente,
seus anseios, seus desejos, seus tesouros, seus sonhos. E como se vérias Izauras, Lidias e
Irenes tivessem encontrado um espaco de confissdo, de cumplicidade, um espaco que lhes
permitisse perceber que ndo estdo sés, um espago que abriga memdarias e lembrancas, um
espaco onde seria possivel, assim com as fotonovelas lhe proporcionavam, “fugir um

220
pouco desse mundo”.

220 CUNHA, Maria Teresa Santos. Op.Cit.
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3. Luz, camera, acdo: a publicidade em cena nas paginas da Capricho

Abordarei, neste capitulo, a possibilidade que os andncios publicitdrios*' abrem
para a andlise dos lugares de género associados as mulheres de uma determinada época,
refletindo sobre a possivel participacdo das propagandas na constituicdo das

subjetividades de mulheres e homens de uma geracao.

Os anuncios publicitarios foram, sem qualquer duvida, o que mais chamou
atencdo das trés leitoras da revista Capricho por mim entrevistadas. Assim que lhes
disponibilizei, durante a entrevista, exemplares originais dessa revista pertencentes as
décadas de 1950 e 1960, os comentdrios mais freqlientes estavam relacionados a
publicidade presente nas pédginas da Capricho. Para se ter uma idéia, nos sete primeiros
minutos em que tiveram os exemplares da revista em suas maos, fizeram referéncia a
nada menos que dezessete antncios: Creme C Ponds, maid Spumex, Cashemere Bouquet,
Anti- Sardina, p6 Royal, sabonetes Lever, Melhoral, sutid Darling, Leite de Rosas,
Maisena, desodorante Odorono, Leite Moga, perfumes Tabu, Modess, Get’s it removedor
de calos, Sardinhas Coqueiro, cera Parquetina.

Tal fato fica ainda mais explicito na fala de Irene. Esta, assim que abriu uma das
revistas, exclamou: “Ai meu Deus, o0 meu maid, Lidia!” Na seqiiéncia, perguntou-me se
eu havia visto, em um Shopping da cidade, uma exposicdo de propagandas antigas
promovida pelas Drogarias Catarinense. E, logo apds deparar-se com um antncio do
Creme C Ponds, conta-me a respeito de um espeticulo musical, “Os Quatro
Carreirinhas”, onde os atores cantam jingles de antigas propagandas brasileiras. Dessa
forma, as trés mulheres entrevistadas me deram pistas evidentes de que eu deveria voltar
meu olhar a publicidade. A publicidade configurou-se como um lugar de memoria por

exceléncia, desencadeando lembrancas e histdrias.

Neste momento focarei, assim, a publicidade presente na revista Capricho entre as
décadas de 1950 e 1960. A discussdo dos anuncios como “lugares de memoria”, bem
como as narrativas das entrevistadas a respeito das propagandas veiculadas pela revista,

ndo serdo prioridades no momento***. Entretanto, julgo importante salientar que o foco na

22! Volto a ressaltar que utilizarei os termos publicidade, antncio e propaganda como sindnimos.
22 Tal discussdo foi privilegiada no capitulo 1.
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publicidade s6 estd sendo dado por ter sido ela o “lugar” que mais desencadeou as

memorias das mulheres que entrevistei.

3.1. A publicidade como fonte de informaciao

Debrugar-se sobre antncios publicitarios € algo fascinante e instigador. Ainda
mais quando estes antncios pertencem a uma outra época que nao a vivida atualmente.
Lidar com os antincios como uma produc¢do histdrica abre a possibilidade de se ter acesso
a transformacodes culturais e sociais, de hibitos, comportamentos e atitudes, bem como as
possiveis permanéncias.

Nesse sentido:

Uma das primeiras evidéncias que a propaganda impressa do passado nos oferece é a
forte presenca de imagens e de sensibilidades distintas de nossa realidade contemporanea.
Paisagens, valores e praticas de outras épocas parecem fascinantes na medida em que eles
nos confrontam com o inatual. Através deste somos convidados a medir nossa

sensibilidade e a compreender as exigéncias sociais do passado.*”

A utilizacdo de propagandas como fonte de estudos vem ganhando cada vez mais
adeptos, seja na sociologia, histdria, antropologia ou semi6tica.”** No que tange, mais
especificamente, a pesquisas recentes que se debrucam sobre as propagandas e que
contemplam as questdes de género, podem ser citadas autoras como: Nara Wildholzer
(lingtiista), Ana Lidia Weber Bisol (lingiiista), Ruth Sabat (cientista social) e o autor

Edison Gastaldo (antropélog0)225, assim como Carmen Silvia Rial (antropéloga)Z%.

3 SANT’ANNA, Denise Bernuzzi de. Propaganda e Histéria: antigos problemas, novas questdes. In:
Projeto histéria n.14, abril, p.89-112. Sao Paulo: Editora da PUC-SP, 1997, p.100
¥ SANT’ANNA. Op.Cit.
225 Artigos destes/as autores/as podem ser encontrados no livio FUNCK, Susana B.; WILDHOLZER, Nara
(orgs). Género em discursos da midia. Floriandpolis: Ed. Mulheres; Santa Cruz do Sul: EDUNISC, 2005.
6 RIAL, Carmen Silvia. Publicidade e Etnia no Brasil In: Trajetéria e Questdes Contemporineas da
Publicidade Brasileira.2 ed.Sao Paulo : Intercom, 1995, p. 129-145.

. Japonés estd para TV assim como mulato para cerveja: imagens da publicidade no Brasil In:
Imagem em Foco: novas perspectivas em antropologia visual.1 ed.Porto Alegre/ Rio de Janeiro : ed
UFRGS/UFRJ, 1999, v.1, p. 231-255.

. A globalizagdo publicitdria: o exemplo dos fast-food. In: INTERCOM - Revista Brasileira de
Comunicacdo. , v.XVI, p.134 - 143, 1993.
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Importante citar também, uma vez que € referéncia quando se pensa em publicidade e
género, o trabalho pioneiro de Erving Goffman, que toma antncios publicitarios como

- . ~ . ~ A 227
fontes para a andlise de manifestagdes culturais de padrdes de género.

Penso ser importante, inicialmente, destacar a visdo a respeito de publicidade da
qual langarei mao neste texto. Dessa forma, os antincios publicitdrios serdo tidos nao
apenas como uma criagdo artistica comercial, mas sim como uma expressao de valores
sociais. Vista assim, a publicidade passa a ser considerada um fator que contribui na

construcdo das subjetividades.”

Nesse sentido, a propaganda serd aqui considerada (assim como a midia de uma
maneira geral) um instrumento de mediacdo que, a0 mesmo tempo em que participa do
processo de constitui¢do dos sujeitos, retrata um contexto cultural e social construido e
transformado por esses sujeitos. Os significados veiculados através da publicidade
presente nos meios de comunicagdo sdo apropriados pelos sujeitos e transformados em
mediacdes na constituicdo desses. Dessa forma, cabe ao sujeito processar, ativamente, as
sugestoes apresentadas pela midia, de acordo com suas experi€ncias pessoais.

Alguns anuincios serdao analisados ao longo deste capitulo. Para a realizacdo destas
andlises tive, como pano de fundo, alguns conceitos tedricos a respeito de imagens e
publicidade. Apresentarei, de forma sucinta, reflexdes que me serviram como ferramentas
na discussdo e analise destes andncios.

A escolha por analisar uma imagem publicitdria encontra justificativa na fala de

Barthes onde o mesmo afirma que

Parce qu’en publicité, la signification de I’'image est assurément intentionnelle: ce sont
certains attributs du produit qui forment a priori les signifiés du message publicitaire et

ces signifiés doivent €tre transmis aussi clairment que possible; si I’image contient dés

. O jogo sutil da publicidade ou como transformar um simbolo nacional em valor-signo da
Coca-Cola. In: Revista de Comunicagdo e Artes. , v.18, p.40 - 43, 1988.
*’GOFFMAN, Erving. La ritualization de la femininité. In: . Les Moments et leurs hommes.
Paris: Editions de Minuit, 1988.
228 RIAL, Carmen. Racial and Ethnic Stereotypes in Brazilian Advertising. In: Antropologia em Primeira
Mao. Florian6polis, PPGAS/UFSC, v.49, 2001.
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signes, on est donc certain qu’en publicité ces signes sont pleins, formés en vue de la

meilleure lecture: 1’image publicitaire est franche, ou du moins emphatique.””

Falar de publicidade pede uma discussdo a respeito de imagens. Para tanto,
autores como Peter Burke e Alberto Manguel trouxeram importantes reflexdes. Burke,
que discute o uso das imagens como evidéncia histérica em seu livro “Testemunha
Ocular: Histéria e Imagem”, traz uma definicdo de imagem que pode, a meu ver, ser
transposta para a publicidade veiculada na midia impressa, uma vez que esta tem a
imagem, o apelo visual, como seu dmago, sua vida. De acordo com o historiador, as
imagens ndo devem ser vistas nem como um reflexo da realidade social, nem como um
sistema de signos sem relacdo com esta mesma realidade. As imagens, entdo, ocupariam
um espectro de possibilidades entre estes dois extremos. Assim, as imagens seriam tanto
“testemunhas dos esteredtipos” quanto “das “mudangas graduais”, através das quais as
pessoas podem ver o mundo social, estando incluido, neste, o mundo de sua

imaginacdo.”’

H4 quem critique o uso de imagem como fonte devido a ambigiiidade a ela
inerente, suscitando diversas leituras. Cabe, neste caso, a mesma discussiao desenvolvida,
no capitulo anterior, acerca da critica da utilizacdo dos relatos orais como fonte, devido a
sua intima relacdo com a subjetividade. Diante desta depreciacdo a resposta é simples,
basta apontar para a ambigiiidade dos textos, para as diversas interpretacdoes que podem
ser feitas diante de um relato escrito. Ou seja, o que estd em pauta, nessa discussdo € o
carater polissémico presente em toda imagem (alids, ndo apenas em imagens, mas

também em textos). Nas palavras de Barthes: “Toute image est polysémique, elle

Y BARTHES, Roland. Rhétorique de I’image, In: Communications, No. 4, Paris: Seuil, 1964, p.40.
“Porque em publicidade a significacdo da imagem € sem divida intencional: sdo certos atributos dos
produtos que forma a priori os significados da mensagem publicitdria e estes significados devem ser
transmitidos o mais claramente possivel; se a imagem contem signos, nds estamos portanto certos de que
em publicidade estes signos sao plenos, formados tendo em vista a melhor leitura: a imagem publicitédria é
franca ou pelo menos enfatica.” (traducdo livre)

230 BURKE, Peter. Testemunha Ocular: Histéria e Imagem. Bauru: EDUSC, 2004.
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implique, sous-jacente a ces signifiants, une “chaine flottante” de signifiés, dont le lecteur

peut choisir certains et ignorer les autres.”*"'

A utilizacdo de imagem como fonte para uma pesquisa que visa analisar o tempo
passado, abre a possibilidade de podermos imaginar este passado de maneira mais vivida,
mais real. Especialmente quando a intencdo € a de ter acesso a cultura cotidiana de
pessoas comuns. Como diria o socidlogo-historiador Gilberto Freyre, que na década de
1930 voltou-se a investigacdo de pinturas e fotografias como evidéncias historicas,
trabalhar com imagens seria uma “tentativa de surpreender a vida em movimento”.***

Pensando acerca desta relagdo entre imagem e movimento, imagem e vida, €
interessante citar uma passagem de Manguel que, de uma maneira até mesmo poética,
retrata a importincia das imagens na constituicdo, € no reavivar, da memoria, tema

central nesta pesquisa.

(...) a existéncia se passa em um rolo de imagens que se desdobra continuamente,
imagens capturadas pela vis@o e realgcadas ou moderadas pelos outros sentidos, imagens
cujo significado (ou suposi¢do de significado) varia constantemente, configurando uma
linguagem feita de imagens traduzidas em palavras e de palavras traduzidas em imagens,

. . A 233
por meio das quais tentamos abarcar e compreender nossa propria existéncia.

Dessa forma, ao ler uma imagem a leio com base em minhas experiéncias
pessoais. Manguel, nesse sentido, segue afirmando que, conforme Bacon sugeriu, s6
posso ver aquilo que ja foi visto por mim em outro momento. Complementando tal
assertiva, cito dois filésofos que seguem por este mesmo caminho: “Todo conhecimento
ndo passa de recordagdo”, dito por Platdo. “Toda novidade ndo passa de esquecimento”,
Salomio. E possivel estabelecer relaciio entre estas duas frases e o tema central desta
pesquisa: o lugar de memoria. Entender que conhecimento é recordagdo e,

consequentemente, novidade € esquecimento, corrobora o fato de a memoria ser um

patrimoénio pessoal e intransferivel. Dessa forma, diante de lugares de memoria (sejam

“! BARTHES, Roland. Op.cit, p.44 “Toda imagem € polissémica, ela implica, subjacente a seus
significantes, uma “cadeia flutuante” de significados, cujo leitor pode escolher alguns e ignorar outros.”
(tradugdo livre)

2 Apud. BURKE, Op.Cit, p.14.

233 MANGUEL, Alberto.Lendo imagens. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2008, p.21.
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eles monumentos, imagens, publicidades, revistas ou perfumes), cada um atribui
significados que trazem a tona recordacdes, de acordo com sua histdria, tal como foi
constatado, nesta pesquisa, durante a entrevista com as trés leitoras da Capricho.

Vale citar, nesse momento, a seguinte reflexdo de Manguel, que vai ao encontro

do que esta sendo discutido:

Quando lemos imagens (...) atribuimos a elas o cardter temporal da narrativa. Ampliamos

o que ¢ limitado por uma moldura para um antes e um depois e, por meio da arte de

. . < . . , . e e . . , 234
narrar histérias, conferimos a imagem imutével uma vida infinita e inesgotdvel.

Levando em consideracdo todos estes aspectos que envolvem a forte imbricacdo
entre imagem e subjetividade, pode-se concluir que ler imagens e analisid-las dentro de
uma pesquisa cientifica € uma tarefa que encerra desafios. De acordo com Burke, uma
das fragilidades no uso de imagens como fonte estd relacionada ao fato de as imagens
serem testemunhas mudas, sendo dificil traduzir seu testemunho em palavras. Tal
caracteristica ndo as invalida, de forma alguma, como fonte, mas indica a necessidade de
se reconhecer suas fragilidades e de criticd-las, assim como se deve fazer com qualquer

outro tipo de fonte.*

A fim de apresentar o caminho que percorri durante a andlise das publicidades por
mim examinadas, destaco que o primeiro passo compreende a descricio do anudncio
publicitario. Esta descri¢do abrange texto e imagem. Ao lidar com publicidade, ndo se
pode desconsiderar que o texto e a imagem por ela apresentados, por mais objetivos,
enfiticos e francos que sejam, abrem margem para diferentes interpretacdes e
significagdes. Dessa forma, descrever imagem e texto é uma tarefa primordial, pois ndo
necessariamente aquilo que para mim € 6bvio, a0 me deparar com um anudncio, também o

seja para outra pessoa; a imagem pode suscitar em mim impressoes totalmente diversas.

“* MANGUEL, Alberto. Op.cit, p.27.

% BURKE, op.cit.

Discute, também, sobre as dificuldades na tradug¢do das imagens em palavras, a lingiiista Tania C. Clemente
de Souza, em seu texto Discurso e imagem: perspectivas de andlise do ndo verbal. Ciberlegenda, n.1, 1998.
Disponivel na pagina www.uff.br/mestrii/tanialhtm.
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A importancia da descri¢do € ressaltada por Barthes, encontrando eco nos escritos de

Joly, quando esta afirma que uma imagem € indefinidamente descritivel.”®

Tanto a descricdo, quanto o que vem apds ela, dependerdo dos meus objetivos,
dos meus questionamentos. Certamente a pesquisa vem com algumas questdes de base
(no caso, investigar a possibilidade que a publicidade, encarada como um lugar de
memoria, abre para a andlise da constitui¢do de subjetividades de mulheres que foram
leitoras da revista em questdo entre as décadas de 1950 e 1960), entretanto, serd apenas
com o contato freqliente e constante com o material a ser analisado que outras questoes
emergirdo. Assim, mais do que examinar um antuncio publicitdrio de maneira exaustiva,
me interessa captar, nestes anuncios, aspectos que julgue concernentes ao que me
proponho investigar, mantendo-me aberta e receptiva a novas questdes dentro do meu
universo de andlise. Dessa forma, a relacdo entre pesquisador/a e objeto é de extrema
importancia, sendo descrita, por Sant’Anna, como uma co-produ¢do que depende,

diretamente, da assiduidade do relacionamento entre o sujeito e suas fontes.>”’

Apresentarei, na seqiiéncia, o resultado deste meu contato assiduo, freqiiente e
constante com a revista Capricho, mais especificamente com os antincios publicitarios

nela exibidos.

3.2 Um “raio-x"’ da publicidade em edicoes da Capricho

Uma vez que a énfase, neste capitulo, recaird sobre os anuncios publicitarios
presentes nas paginas de edi¢des da revista Capricho, pertencentes as décadas de 1950 e

1960, opto por, neste primeiro momento, fazer um passeio pelas piginas desta revista.

Tendo em maos os vinte exemplares da revista Capricho que fizeram parte do
meu corpus de andlise, pude esquadrinhar um panorama da publicidade presente nesta
revista no periodo citado. Farei, na seqiiéncia, a apresentacdo de um “raio-x”, em forma
de tabela, da publicidade nas paginas da revista. Através dele serd possivel estabelecer

um ponto de partida para uma série de reflexdes que envolvam a imbricacdo entre

236 3 OLY, Martine, Introdug@o a andlise da imagem. Campinas: Papirus, 2006.
27 SANT’ANNA, Denise Bernuzzi de. Op.Cit.
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publicidade, relacdes de género, consumo, seducdo, construcdo e perpetuacdo de

esteredtipos, habitos e costumes.

O procedimento adotado para a realizacdo desta andlise compreendeu,
inicialmente, uma andlise quantitativa que chamo, aqui, de contabilidade. Nesta fase,
voltei-me para cada uma das vinte edi¢des da revista em questao registrando o nimero de
paginas de cada edi¢do, bem como a quantidade de andncios publicitarios. Na seqii€ncia
elenquei, um a um, os produtos anunciados nestas propagandas. Dessa forma, criei um
quadro onde podia visualizar o nimero de paginas de cada um dos exemplares, 0 ndmero

de antncios nele veiculados e os produtos anunciados.

Em um segundo momento, partindo das informacgdes presentes neste quadro, criei
categorias que abrigassem os diversos produtos presentes nas propagandas. Foram
criadas, assim, quatorze categorias, sendo elas: produtos de beleza (perfumes,
maquiagem, esmalte, cremes, tinturas para cabelos...), produtos de higiene (shampoo,
absorvente intimo, sabonete, papel higiénico, desodorante, talco, escova de dentes),
produtos alimenticios, eletrodomésticos, produtos para bebés e criangas (produtos de
higiene e medicamentos), medicamentos, produtos para casa e limpeza (sabdo em po,
cera, lampada...), lingerie, vestudrio (roupas, tecidos, sapatos, meias), cursos por
correspondéncia, utensilios domésticos (louca, panelas, roupa de cama e de banho),

revistas e gibis, livros e discos por reembolso, propagandas do governo.

Dessa forma, formou-se um segundo quadro (tabela 2), onde quantifiquei o
nimero de anuncios, por edicdo, que se encaixava em cada uma destas categorias. Assim
pude vislumbrar, por exemplo, quantos andncios referentes a produtos de beleza foram

veiculados pelo exemplar da Capricho de outubro de 1961.7*

238 Encontra-se, em anexo, um detalhamento deste “raio-x” no qual apresento, em ordem cronoldgica, as
informagdes acerca dos antincios publicitdrios presentes em cada uma das vinte edigdes analisadas.
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Através destas informacdes, é possivel constatar que a categoria produtos de
beleza apresentou o maior nimero de antncios nas paginas das edicdo de Capricho
pertencentes ao periodo analisado (total de 172 publicidades). Na seqiiéncia estdo os
produtos alimenticios (112 publicidades), seguidos pelos produtos de higiene (107) e
pelos cursos por correspondéncia (94). As demais categorias seguem a seguinte ordem de
anuncios publicados: revistas e gibis (69), produtos para casa e limpeza (47), vestuario
(43), medicamentos (38), eletrodomésticos (36), utensilios domésticos (35), lingerie (33),
livros e discos por reembolso (22), produtos para bebés e criancas (21), propaganda

governamentais (8).

3.3 Primeiras reflexoes

Antes de deter-me na andlise das informagdes apresentadas no ‘“raio-x” da
publicidade nas péaginas da Capricho, penso ser interessante compartilhar uma reflexao
acerca da ampliacdo do tamanho da revista logo apds seu langcamento, conforme relatei ao
contar a histéria da Capricho. No seu langcamento, a revista exibia o formato 14x19 cm
até a edicdo numero 8. Apds esta edicdo a revista passou a ter o formato 20,5x27,5 cm, o
mesmo utilizado nos dias atuais. O motivo de tal mudanga estd associado a baixa
vendagem dos primeiros nimeros da Capricho (apenas 26 dos 91 mil exemplares
lancados). Com o aumento de seu formato, associado a publicacdio de fotonovelas

L. - 2
completas numa tnica edicdo, as vendas deslancharam. 39

Acredito que esta mudanga de formato nao deva passar despercebida. De acordo
com Chartier a forma de um livro pode influenciar tanto o sentido que serd dado ao texto
quanto nos seus usos e alproprialg()es.240 McLuhan, que também aborda esta questdao, ao

enfatizar a importancia do meio em si e de sua forma, traz a seguinte reflexao:

Sera que quatro séculos de cultura de livro nos hipnotizaram numa tal concentragdo sobre

o conteddo dos livros e dos novos meios que ndo podemos reconhecer que a propria

9 MIRA, Maria Celeste. O leitor e a banca de revistas: a segmentagio da cultura no século XX. Sdo Paulo:
Olho d” Agua/Fapesp, 2001.

240 CHARTIER, Roger. A ordem dos livros: leitores, autores e bibliotecas na Europa entre os séculos XIV e
XVIIIL. Brasilia: Editora da Universidade de Brasilia, 1999. 2%.edi¢ao
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forma de qualquer meio de comunicagdo € tdo importante quanto qualquer coisa que ele

. o241
transmita?

A este respeito, é possivel conjecturar que o aumento do formato da revista tenha
tido como efeito despertar o interesse de um maior nimero de anunciantes. Ou, por outro
lado, a nova formatacdo pode ter sido um “pedido” destes anunciantes, uma vez que uma
revista maior permite que a publicidade seja vista com maior destaque e nitidez.
Encontra-se ai o cerne de uma discussao bastante interessante acerca da relacdo, muitas
vezes conflituosa, entre revistas e seus anunciantes.’*

Tomando como base as informagdes apresentadas, no que concerne a quantidade
de publicidade presente em cada uma das edicdes, pode-se constatar que o nimero de
propagandas divulgadas nas edi¢des examinadas manteve-se relativamente estdvel.
Pensando-se na proporcionalidade aproximada (digo aproximada, pois uma publicidade
ndo é equivalente a uma pégina, ja que nem todas ocupam uma pagina inteira. Em alguns
casos, inclusive, dois ou trés anincios compartilham uma mesma pagina) entre nimero
total de pdginas de uma edicio e nimero de propagandas divulgadas, as edig¢des
examinadas pertencentes aos anos entre 1957 e 1967 tiveram entre 40 e 61% de seu
espaco ocupado pelos antncios publicitdrios. Os periodos nos quais menos espaco foi
ocupado pela publicidade correspondem aos anos de 1956 e a partir de 1968,

correspondendo a, aproximadamente, 30% do total de cada edigao.

-
N

E possivel conjecturar que o salto com relagdo a quantidade de publicidade
exibida nas pdginas da Capricho de 1956 (18 anuncios) para quase o triplo no ano
seguinte (50 anudncios), esteja associado ao sucesso desta revista no final da década de
1950. Como dito em outro momento, no ano de 1956, a Capricho atingiu a até entdo
maior tiragem de uma revista da América Latina, rompendo a marca dos quinhentos mil
exemplares. Sucesso que perdurou ao longo dos anos 1960 e que estava relacionado,

especialmente, as fotonovelas por ela publicadas.

2 McLUHAN, Marshall. Visao, som e furia. In: LIMA, Luiz Costa. Teoria da Cultura de Massa. Rio de
Janeiro: Paz e Terra, 2000, p.149-162, p.154.

2 0 livro “A Ms. Magazine e a promessa do feminismo popular”, publicado em 2004, de Amy Erdman
Farrell, aborda esta questdo ao discutir a relagdo entre uma revista feminista e seus anunciantes. Marilia
Scalzo em “Jornalismo de revista”, publicado em 2004, também se refere esta questdo.
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Com relacdo a queda de anudncios no final dos anos 1960, € importante destacar
que o mercado de revistas aumentou e diversificou-se, consideravelmente, durante essa
década. Se pensarmos, por exemplo, no caso da Editora Abril, na década de 1950 esta se
sustentava, praticamente, através de suas revistas que apresentavam fotonovelas:
Capricho, Ilusdo, Vocé e Noturno. Ja nos anos 1960 surgem revistas mais especializadas,
como: Manequim, Quatro Rodas, Contigo, Cldudia, Realidade, Intervalo, Veja.243 Tal
fato é perceptivel nas paginas das edi¢des de Capricho aqui analisadas. As propagandas
de anuncios e gibis, até o inicio da década de 1960, giravam em torno de trés por edicao.
Especialmente de 1966 em diante, este nimero dobrou. Entre as revistas mais anunciadas
de 1966 a 1969, podem ser citadas: Cldudia (e seus desdobramentos Cldudia Decoracao,
Claudia Cozinha), Noturno, Manequim, Veja, Quatro Rodas, Contigo, Supernovelas
(suplemento bimestral da Capricho), Intervalo, Realidade e gibis do Pato Donald e
Mickey.

Diante deste cendrio, a Capricho passou a disputar a aten¢do de seus anunciantes
com uma gama de outras revistas. E mais do que a concorréncia com estes outros titulos,
as fotonovelas passaram, especialmente no final dos anos 1960, a ter que enfrentar um
concorrente fortissimo: as telenovelas. O sucesso das novelas, lancadas em 1963, fica
evidente em1964, com “O Direito de Nascer”, exibida pela TV Tupi. Para se ter uma
idéia da dimensao do sucesso da teledramaturgia brasileira, entre os anos de 1963 e 1969

244
foram levadas ao ar nada menos do que 195 novelas.

De acordo com Scalzo*®, a Capricho teve que repensar a sua linha editorial para
tentar manter-se no mercado, uma vez que ao longo da década de 1970 outras revistas,
que também tinham como carro-chefe as fotonovelas, ndo resistiram e acabaram por
sucumbir. Mas isso aconteceu ao longo das décadas de 1970 e 1980. Durante a década de
1960 a Capricho, de certo modo, soube valer-se do sucesso das telenovelas. Digo isso
uma vez que, especialmente apds 1967, ficam cada vez mais freqiiente nas piginas desta
revista, matérias (principalmente sobre a vida pessoal) e entrevistas com atrizes e atores

brasileiros de sucesso, como: Regina Duarte, Francisco Cuoco, Rosamaria Murtinho,

243 ORTIZ, Renato. A moderna tradicdo brasileira. Sdo Paulo: Brasiliense, 2001.
244 11 -

Ibidem.
245 SCALZO, Marilia. Jornalismo de Revista. Sdo Paulo: Contexto, 2004.
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Juca de Oliveira, Leila Diniz, Aracy Balabanian, Paulo Sérgio; bem como outras
personalidades que circulavam no mundo televisivo: Silvio Santos, Juca Chaves,
Wanderlea, Caetano Veloso e Gilberto Gil. Inclusive, a partir de 1968, as edi¢des passam
a exibir, em suas capas, chamadas sobre estas matérias, dando, muitas vezes, mais
destaque, em suas chamadas de capa, a essas matérias do que as fotonovelas. Entretanto,
mesmo sabendo-se valer do sucesso das novelas, o surgimento destas parece ter abalado
as estruturas da Capricho. Penso que a queda no nimero de antncios publicitdrios,
seguido pela crise passada pela revista entre os anos 1970 e 1980, sdo fatos que podem
demonstrar o baque sofrido pela revista, que, como dito anteriormente, no inicio da
década de 1960 chegou a atingir a tiragem de 500.000 exemplares, diante das mudancas

ocorridas.

Essas mudangas ndo se resumiriam ao surgimento de novos titulos dentro da
industria editorial, mas estariam também relacionadas aos acontecimentos vividos em
meados da década de 1960: movimentos feministas, politizacdo da sexualidade, aumento
da escolaridade entre as mulheres, crescimento da participagdo destas no mercado de

trabalho, surgimento de métodos contraceptivosm.

A este respeito, percebe-se que a Capricho, ao longo dos anos 1960, procura
adaptar-se as mudangas sociais e culturais. A revista passa a abordar temas mais
13 2 b ~ b :
ousados”, mostrando-se receptiva a mudangas e transformacdes. Fica evidente,
especialmente apds 1968, a presenca de temas mais avangados quando comparados com
os até entdo expostos, como famosas falando sobre suas experi€ncias: “eu adoro ser

2 &6

desejada”, “nao quero ter filhos” e sobre trabalhar fora.

Entre os antncios publicitarios, também € possivel perceber a entrada, mesmo que
timida, de algumas pecas que sdo, claramente, influenciadas pelo feminismo. Cito, como
exemplos, dois antincio da lingerie Darling presentes em edi¢des de 1969. O primeiro
(figura 25) traz os seguintes dizeres: “To be or not to be a lady? Don’t answer. Wear
Darling. Quando a classe e a personalidade passaram a ser mais importantes, quando o

soutien e a cinta deixaram de ser armaduras, quando a agilidade e a liberdade estdo

246 BOZON, Michel. Sociologia da sexualidade. Rio de Janeiro: Editora FGV, 2004.
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presentes na mulher moderna, Darling deixou de ser mais um modelinho bonitinho. E
uma questdo de mentalidade.” A ilustracdo compreende uma mulher fotografada em trés
poses diferentes, a central esti com os bracos para trds, rosto erguido, como que
encarando a leitora de frente. As outras duas estdo de perfil, fazendo poses mais sensuais,
uma com os cabelos jogados no rosto, a outra olhando para cima, como que vislumbrando
novos horizontes. Em todas as trés fotografias a modelo aparece de corpo inteiro e
usando a mesma lingerie: sutid com rendas e laco, aparentando ser bem estruturado, e
uma bermuda-lingerie, formando um conjunto com o sutid. O andncio € em preto e

branco e bastante escuro, parece haver sombras no rosto e em partes do corpo da modelo.

Certamente ele causa impacto em meio aos demais antincios veiculados.

O segundo anudncio (figura 26) segue a mesma linha do anterior, trazendo o
seguinte texto: “O que aconteceu com a mulher nos tltimos 20 anos? A mulher deixou de
ser apenas um ornamento... A Beleza foi acrescentada a personalidade... A mulher deixou
de ser armadura e exigiu liberdade... A mulher passou a existir! Hd 20 anos surgiu
Darling.” Como ilustracdo, o andncio em preto e branco traz uma mulher jovem, de
perfil, parecendo estar no ar, como que dando um salto. Parte de seu corpo é sombreado.
Ela estd vestindo apenas calcinha e sutid lisos. Este sombreado parece ter a funcdo de
fazer com que a leitora perceba, principalmente, o corpo da mulher. Como se a lingerie
fosse algo natural em seu corpo, quase imperceptivel. Algo que em nada limita seus
movimentos, sua liberdade. O texto apresentado estd em consonincia com a idéia de

liberdade, flexibilidade, naturalidade e independéncia da imagem.
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hos Ultimos 20 anos?

A mulher deixou de ser apenas um ornamento,,
A Beloza foi acrescentada a personalidade,.,

a tl-l‘!‘i €a I‘i'l'f'-.'m-l[idadr PASSIrAM 2 ser mais importances Darlinc
0 SOUtiEn €2 Cinta deivaram de ser armaduras Darlinc
a agihdade ¢ a Bberdy

0 presentes na mulher moderna, e 1G A mulhor doixou de ser armadura e exigiu liberdade..

D.-Hg deixou de ser mais um modelinho bonitinha. 7 = A mulher passou a existir!
Eumql.lmil de mentalidade. = T Ha 20 anos surgiu Darling.

Figura 25. Antncio lingerie Darling. Fonte: Revista ~ Figura 26. Antuncio lingerie Darling. Fonte: Revista
Capricho, ano XVIII, n.234, p.91, segunda quinzena  Capricho, ano XVIII, n.238, p.43, segunda quinzena
de outubro de 1969. de dezembro de 1969.

Com relacdo ao primeiro anincio, em seu exordio ele traz trés frases em inglés,
sendo a primeira interrogativa. A utilizacdo do empréstimo lingiiistico, nesse caso do
inglés, pode estar desempenhando a fun¢do de obtencdo de status e modernidade®’.
Alids, o préprio nome da marca “Darling”, apesar de seus produtos serem produzidos no
Brasil, ostenta um nome estrangeiro. Tal fato é compreensivel, uma vez que durante a
década de 1950 o produto nacional, especialmente no setor de vestudrio, era olhado com

certo desprezo, em detrimento dos produtos vindos do exterior. Darling surgiu em 1949,

7 Carvalho, Nelly de. Publicidade: a linguagem da sedugdo. Sdo Paulo: Atica, 2006.
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dessa forma, a escolha do nome da marca em inglé€s pode, realmente, estar relacionado a

esta busca por status, associando-a a produtos de qualidade.

O segundo andncio também se utiliza, no exdrdio, de um questionamento,
intrigando e instigando a leitora, despertando sua curiosidade pela resposta. Tanto neste
quanto na primeira propaganda descrita seguem-se, ao exordio, outras cinco frases. Em
ambos os anudncios elas mantém o mesmo padrao. Inclusive fazem uso de algumas
mesmas palavras: personalidade, armadura, liberdade, mulher. Lendo os textos destas
duas publicidades, eles parecem se complementar. Por exemplo: “Quando a classe e a
personalidade passaram a ser mais importantes...” (primeiro andncio), “A mulher deixou
de ser apenas um ornamento” (segundo anuncio). E também: “Quando soutien e a cinta
deixaram de ser armaduras...” (primeiro anincio), “A mulher deixou de ser armadura e
exigiu liberdade...” (segundo anuncio). Ou ainda: “Darling deixou de ser mais um
modelinho bonitinho...” (primeiro antincio), “A mulher passou a existir!” (segundo

anuncio).

Virias reflexdes podem ser extraidas destas frases que se casam e se
complementam. Fica clara a oposi¢@o, proposta pelas publicidades, entre o que deveria
ser deixado para trds e o que era esperado e desejado pela “mulher moderna”. Nesse caso,
as palavras que trazem tom negativo seriam: ornamento, beleza, armadura e “modelinho
bonitinho™; versus as palavras com tom positivo como: personalidade, liberdade, existir,
classe, agilidade, mulher moderna, mentalidade. Vale ressaltar que o texto antonimico é
um recurso utilizado pela publicidade visando causar impacto e surpresa, ressaltando o
valor do produto. O que o caracteriza “(...) é o equilibrio e a regularidade de proporg¢des,

. . ~ 248
aliados ao paralelismo, de modo a se tornarem o foco da aten¢do do receptor.”

Outro recurso utilizado pela mensagem publicitdria, e também presente nestes

anuncios, € a personificacao do produto. Como diz Baudrillard:

“O que a publicidade acrescenta aos objetos, sem o que ‘eles ndo seriam o que sdo’ — é o

‘calor’. (...) Assim como a dimensao determinante da personalidade € o calor ou a frieza,

¥ CARVALHO, Nelly de. Op.Cit., p.57.
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de igual modo os objetos sdo quentes ou frios, isto &, indiferentes, hostis ou espontineos,

sinceros, comunicativos: ‘personalizados’.”249

Nos casos aqui analisados, o produto anunciado, lingerie Darling, e seu publico
alvo, as mulheres, parecem fundir-se em um s6. As mesmas caracteristicas atribuidas as
mulheres sdo atribuidas a soutiens e cintas. Tanto a mulher quanto sutid deixaram de ser
armaduras e ornamentos, tanto soutiens quanto mulheres exigem mais liberdade,
agilidade e personalidade. Ao mesmo tempo em que a mulher deixou de ser sinénimo de
beleza, fragilidade e futilidade, Darling deixou de ser um “modelinho bonitinho”. Saindo
este “modelinho” de cena, a mulher passa a existir, assim como Darling existe ha 20

anos.

O que estes antincios pretendem ¢ dissociar a imagem da lingerie Darling daquela
de uma mulher fragil, que busca a beleza a qualquer custo, em nome dos padrdes
estéticos estabelecidos. Dentro de um cendrio onde estdo efervescendo os movimentos
feministas, a revoluc@o sexual, a conquista de novos espacos e direitos por parte das
mulheres, nada mais propicio a um bem de consumo do que associar sua imagem a este
processo de mudancgas. Principalmente quando o bem em questdo estd vivendo um
momento de crise, como o caso do sutid: queimado em praga publica, simbolo da
opressdo masculina sofrida pelas mulheres. A mulher moderna, livre e de personalidade,
deveria ser ela mesma, e isso seria sindnimo de usar a lingerie Darling. Com estes
anuncios, esta marca parece tentar desatrelar de seus produtos a carga negativa de
“armadura”, mero “ornamento” repressivo, ou de “coisinha de mulherzinha” que quer
agradar o marido, quando utiliza a expressao “modelinho bonitinho”. As suas imagens
ilustram, de fato, o que querem passar: mulheres fortes, determinadas, livres e de
personalidade. O mais curioso, no entanto, é o proprio nome da marca: Darling, que quer
dizer, nada menos que “querida”. Isso pode mostrar o quanto o texto publicitdrio precisa
ser ambiguo (a0 mesmo tempo que moderno, conservador). O texto € forte, impactante,
as imagens idem (apesar de continuarem utilizando mulheres jovens, magras e bonitas,

obedecendo aos padrdes estéticos vigentes), mas a marca continua carregando o mesmo

249 Baudrillard, Jean. O sistema dos objetos. Sdo Paulo: Perspectiva, 2006, p.180.
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nome e ostentando, como pingo do de Darling, uma flor. Ou seja, independente da
ideologia triunfante, os produtos devem permanecer no mercado, nem que para isso seja

necessdrio acender “uma vela para Deus e outra para o diabo”.

3.4 Cuidados de si / cuidados do outro

Na entrevista realizada com as trés leitoras foi possivel verificar, como dito
anteriormente, que entre as propagandas mais citadas e comentadas estavam: roupa de
banho, perfumes, maquiagem, cremes para o rosto, sabonete, desodorante, absorvente
intimo, produtos alimenticios, medicamentos, soutien e produto de limpeza. Entre estes,
com maior freqiiéncia, foram feitas referéncias a produtos dentro das categorias produtos

de beleza, produtos alimenticios e produtos de higiene.

Talvez ndo por coincidéncia, foi também, entre estas trés categorias, que se
concentraram o maior nimero de anuncios veiculados nas vinte edi¢des da revista
Capricho examinadas. Poder-se—ia pensar que isso, talvez, ndo seja tdo curioso assim,
uma vez que se produtos deste tipo sdo apresentados em maior quantidade, a 16gica é que
eles também fossem referenciados com maior freqiiéncia. Porém, ndo penso que seja esta
a explicagcdo. A forte presenca destas trés categoria de produtos, tanto na revista quanto
na fala das entrevistadas, vem dar o tom da época, em sintonia com os papéis que eram
esperados que fossem desempenhados por uma mulher dos anos 1950 e 1960. Sao
produtos que estdo associados aos cuidados que a mulher deveria ter consigo mesma e

com 0S outros.

z

Entretanto, o mais importante € ressaltar o contexto no qual estes anuncios
estavam inseridos, as matérias que os molduram, os demais produtos anunciados que os
ladeiam e, ainda, a forma como estes produtos eram apresentados. Pois, se pegarmos uma
revista feminina atual, certamente encontraremos um grande ndmero de publicidades
relacionadas a produtos de beleza e higiene, talvez nem tantos antncios de produtos
alimenticios. Porém, mais do que a quantidade de antncios deste ou daquele produto, a
grande diferenca estard na forma como s3o anunciados, nas matérias que os cercam, nos

outros produtos divulgados.
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O que quero dizer é que as propagandas de produtos de beleza, de higiene e de
alimentos, ladeadas por antincios de eletrodomésticos, utensilios domésticos, produtos
para casa e limpeza e produtos para bebé divulgadas naquela época, por aquela revista
Capricho, apresentam um retrato da funcdo social esperada pelas mulheres da época,
funcdo esta diretamente vinculada ao cuidado de si, ao cuidado da casa e ao cuidado dos
outros, incluindo, ai, os filhos e o marido. Indicando, dessa forma, o papel social
vinculado as mulheres nesta época: ser esposa e mae. Papéis estes que, segundo Bozon™"
seriam o cerne da sexualidade normal das mulheres, apregoados pela primeira sexologia
no século XIX.

A presenca de propagandas destes produtos na revista em questao vai ao encontro
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da reflexdo de Mira®

, para quem a intima relacio que as mulheres possuem com as
revistas femininas deve ser buscada no lar, principalmente quando se pensa nas mulheres
das décadas passadas ou nas donas de casa. O publico a ser atingido por esta revista nesta
época era composto por mulheres jovens, em busca de um casamento, noivas ou casadas,
que tinham como objetivo constituir um lar com o que pudesse existir de mais moderno e

pudesse ajudé-las a serem 6timas donas de casa e maes.

3.4.1. Produtos de beleza e de higiene: os cuidados de si

A utilizag@o da expressdo “cuidado de si”, certamente nos remete ao volume trés
da Historia da Sexualidade, escrito por Michel Foucault. Gostaria, entretanto, de salientar
que nao pretendo, no momento, fazer uma andlise que tenha como base as idéias
desenvolvidas por Foucault. Faco, apenas, uso de uma expressao estudada e discutida,

com maestria, por este autor.

Todavia, julgo ser interessante citar uma passagem de um artigo onde € realizada
uma reflexdo a respeito dos andncios publicitarios a luz da teoria do “cuidado de si” de

Foucault, ja que ela vai ao encontro das discussdes que estdo sendo aqui desenvolvidas.

0 BOZON, Michel. Op. Cit.
»l MIRA, Maria Celeste. Op. Cit.
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(...) a tarefa cultural de produzir sentidos para a relagdo do sujeito consigo mesmo - com
seu corpo, com o cuidado de si - passa a ser realizada também pela prépria publicidade, a
qual faz uso desse elemento cultural e o apresenta de tal modo que termina por afirmar-se
como um guia de condutas da atualidade. Os produtos do mercado que sio apresentados
pela publicidade, portanto, associam-se aos sentidos atribuidos ao cuidado de si, ao
mesmo tempo em que as imagens do cuidado de si passam a inserir-se, tendo os produtos

PR .. . 252
como dlibis, no processo de consumo da publicidade em si mesma.

Quando penso em cuidados de si, estou me referindo a uma grande categoria que

engloba outras categorias ja conhecidas neste trabalho: produtos de beleza e produtos de

higiene, em especial, podendo ser expandida para vestudrio, lingerie € medicamentos. A

énfase recaird, nesse momento, sobre os produtos de beleza e de higiene, uma vez que sao

eles os que trazem, com maior evidéncia, a preocupacdo com o cuidado de si.

Beleza e higiene apresentam uma intrinseca relacdo. A histéria do embelezamento

feminino, por exemplo, tem estreita vinculacdo com aspectos voltados a higiene. Ao falar

do que cerca e envolve este embelezamento, Sant’ Anna afirma que

E na repeticdo insistente das regras de elegincia e de higiene, ¢ na mindcia enfadonha dos
cuidados que visam as unhas, a pele, os olhos e os cabelos, que percebemos como se
fortalece a cultura do espago intimo, na qual o corpo feminino merece um lugar de

destaque.”’

Ao classificar os antncios presentes nas paginas da Capricho, pude perceber que

grande parte dos que elenquei como produtos de higiene, poderiam estar entre os de

beleza. A linguagem publicitéria utilizada por propagandas de shampoo, sabonete, creme

dental, desodorante, e até absorvente intimo, abrem margem para que estes produtos

252 GUEDES, Adriana Torres. Uma versao publicitdria do “cuidado de si”. Interacdo em Psicologia, 2003,
7(1), p. 101-107, p. 102.

»3 SANT’ANNA, Denise Bernuzzi. Cuidados de si e embelezamento feminino: fragmentos para um
histéria do corpo no Brasil. In: . (org) Politicas do Corpo. Sdo Paulo: Estacao Liberdade, 2005.

p-122.
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sejam tidos, pelo publico leitor, como mais ligado ao embelezamento do que a higiene. O
que ¢é possivel verificar em alguns textos extraidos de anincios como este do desodorante
Odonoro: “Odonoro protege por mais tempo. E vocé terd sempre garantido o seu encanto
permanente.” (Capricho, outubro de 1957, p.74). E também do absorvente intimo
Modess: “Modess — sempre o melhor... Mas agora, melhor do que nunca! E com nova e
atraente embalagem! (...) e custa e menos do que um vidrinho de esmalte!” (Capricho,
outubro de 1957, p.39), onde, além de personificarem o objeto, associam-no com um item
de destaque na época quando se fala em embelezamento feminino: o esmalte. Ou ainda:
“Juventude e beleza na espuma cremosa do sabonete Palmolive!” (Capricho, fevereiro de
1959), ou “A beleza em forma nova! Novo sabonete Lux. Um artista criou a sua nova
forma... tdo bonita! Perfumistas europeus escolheram suaves esséncias... € surgiu seu
perfume. Novo Lux € caricia em sua pele. Caricia que faz espuma... espuma cosmética
que suaviza enquanto limpa. Novo Lux. Guardado para vocé na mais linda embalagem.”

(Capricho, margo de 1966, p. 91).

Muitos outros exemplos poderiam ser citados com o intuito de exibir esta relacao
entre higiene e limpeza. O enfoque, em qualquer um destes anuncios, € o cuidado que a
mulher deveria ter consigo mesma para manter-se bonita, jovem, perfumada e sedutora.
Esta ligacdo ndo se encontra unicamente nos anuincios, mas também ao longo de matérias
exibidas nas edi¢des da revista, geralmente em forma de conselhos, seja sobre

maquiagem, exercicios fisicos, cortes de cabelo ou dietas alimentares.

A questdo que se apresenta agora €: ser bonita, perfumada, jovem e sedutora para
quem e para que? Se pensarmos que estes produtos de beleza e de higiene preconizam o
cuidado que a mulher deve ter consigo, despertando sua beleza, seu prazer e sua auto-
estima, a resposta seria que ela deveria ser bonita para ela propria, com o fim de sentir-se
bem. Entretanto, ao observar os anuncios destes produtos, suas imagens e seus textos,
fica claro que a resposta ndao é bem essa. A mulher deve, sim, cuidar de si, mas nao
unicamente para sentir-se bem, mas, principalmente, para agradar o outro, leia-se, ai, o

marido, noivo ou namorado.

Sant’ Anna, ao falar da valorizacdo da higiene feminina acontecida entre os anos

1950 e 1960, afirma que ela estd a servico da manutencao dos lagos conjugais. Ou seja,
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Trata-se de “agarrar seu homem”, (...) de ndo deixa-lo escapar, mesmo apds estar casada,
confirmando a relevincia que o amor conjugal alcanca nesta época. A higiene do corpo
serve, assim, para manter acesa a chama do amor conjugal. Por isso ela é tratada como

A 50 254
sindnimo de beleza e sedugdo.

[lustrarei tal fato com alguns antncios publicitirios, mas antes gostaria de
ressaltar que ndo apenas as propagandas trazem esta associagdo, como também as
fotonovelas, os contos, matérias e at€é mesmo as respostas dadas por Marga Mason na
secdo de cartas de leitoras. Um exemplo é a resposta dada por Marga Mason a carta de
uma mulher casada ha 12 anos que escreve reclamando de seu marido que chega em casa
de madrugada, a conselheira sentimental responde que ela deve falar com calma com seu
marido, dizendo que o ama, “Nao faca cenas. Peca-lhe que pelo menos uma vez por
semana fique com vocé. Cuide para que a casa esteja sempre bem arrumada, os filhos
sempre limpinhos e vocé, arrume-se também para ficar mais bonita”.

Entre as publicidades destacarei algumas que mostram, de forma explicita, essa
relagcdo entre “cuidar de si para o outro”. Inicio com duas propagandas do creme dental

Colgate, publicadas em 1959 e 1960.

" SANT’ANNA, op. cit, p.131.
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Figura 27. Antncio Colgate. Fonte: Revista Figura 28. Antdncio Colgate. Fonte: Revista
Capricho, n.84, p.91 de fevereiro de 1959. Capricho, n.99, p.37, de maio de 1960.

O primeiro antincio, que traz o titulo “Meu destino € pescar”, conta a histéria de
uma moga que sofre por se sentir s6. Pescando com uma amiga, ela diz: “Todos fogem de
mim... até os peixes.” A amiga responde: “Isso é fécil de resolver, Dulce. Por que nao
consulta o dentista sobre mau hélito?” J4 no dentista, Dulce ouve o seguinte conselho
deste profissional: “Recomendo Colgate, que é um creme dental de boa qualidade. E que
usado apoés as refei¢des, limpa e embeleza os dentes. Perfuma o hélito e ajuda a evitar a
céarie!” Este mesmo quadro apresenta, também, a seguinte informacdo técnica:
“Experiéncias cientificas provam que, em 7 entre 10 casos, Colgate elimina

instantaneamente o mau hélito que se origina na boca.” Na seqiiéncia, aparece Dulce

empunhando a escova de dentes em uma das maos e o creme dental Colgate em outra e,
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com um largo sorriso, diz: “Formidével!... Colgate limpa, deixando os dentes alvos e

1%°

brilhantes, o halito puro e perfumado! E que sabor gostoso tem Colgate!” Para encerrar,

no ultimo quadro, aparece Dulce, abracada a um rapaz e pensando: “Colgate é o melhor

cupido. Agora arranjei um marido!..”.*

O segundo antincio conta a histéria de um menino que briga com um amigo por
este ter falado que sua irma “levou um fora” do namorado por ela ter mau hélito. A moga,
ao ver seu pequeno irmao com um dos olhos roxo, lhe repreende: “Brigando outra vez!”
O menino responde: “Tenho que brigar! Dizem na minha cara que vocé levou o fora do
Nelson por causa do mau hélito! Por que vocé nao vai ao dentista?”” Seguindo o conselho
do irmao, a moga ouve o que o dentista lhe diz: “Recomendo Colgate — Um creme dental
de boa qualidade, que limpa e embeleza os dentes, perfuma o hdlito e ajuda a evitar a
cérie.” Assim como no andncio anteriormente apresentado este quadro traz a mesma
informacao cientifica ja descrita. A moca, assim como Dulce, aparece segurando a escova
de dente e o creme dental Colgate e, sorrindo, diz as mesmas palavras ditas pela
protagonista do antincio anterior. Quem conta o desfecho da histéria é o irmao, que diante
da felicidade de sua irmd abracada ao namorado, fala: “Colgate entrou em acao,

melhorou logo a situag¢do.”

Estas duas publicidades exemplificam o que quero dizer quando falo em cuidado
de si para o outro. As mogas dos dois antincios recorrem a um hébito bésico de higiene,
como € o escovar os dentes, para solucionar seus problemas amorosos. A aquisi¢do do
produto, no caso Colgate, apresenta-se como a solucdo para o sofrimento das mogas.

Nesse sentido, Figueiredo comenta que

Outra caracteristica merecedora de aten¢do nos anuncios impressos € a capacidade

atribuida aos bens de consumo para resolver conflitos, mediar disputas e

5 - . . . . . .
23 Nzo descreverei o restante do texto presente neste antncio, pois para o que pretendo discutir, neste
momento, ele ndo se faz necessario.
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desentendimentos, promovendo a restauracdo de um suposto equilibrio “natural” e a

~ . 5
recuperagio de uma paz ideal >

Um cuidado de si acaba, dessa forma, servindo como recurso para agradar nao
apenas a si, mas também ao outro. Dentro do contexto analisado, pode-se dizer que esse
cuidado de si estaria a servico da manuten¢do, ou conquista, da tdo desejada felicidade
conjugal. Esta felicidade era o icone, o dpice que uma mulher nos anos 50 e 60 poderia
almejar, e deveria esforcar-se ao maximo para manté-la. Entre os ingredientes que
Bassanezi®’ lista que deveriam estar presentes para a obtencdo e manutencdo desta
felicidade, estdo: boa reputacdo da esposa, cuidado da esposa com sua aparéncia e
agradar ao marido. Dessa forma, fica claro o quanto os anuncios aqui analisados
trabalham na perpetuacido de um modelo esperado pelas mulheres, participando, assim, da

constituicdo de subjetividades de mulheres de uma geracao.

A busca pela felicidade conjugal é abordada de diversas outras formas pelos
anuncios publicitdrios exibidos nas paginas da revista Capricho. Entre estes, destacarei,
agora, anuncios que se utilizam de um recurso que chamei de “a sombra do desejo”.
Nestas propagandas encontra-se a presenca da figura masculina, mas ndo como
participante ativo da cena principal do antincio, e sim como um “coadjuvante”, alguém
que quer passar despercebido, como uma sombra. A mulher aparece, assim, em primeiro

plano, ficando a figura masculina em segundo plano.

% EIGUEIREDO, Anna Cristina Camargo Moraes. “Liberdade é uma calga velha, azul e desbotada”:
publicidade, Cultura de Consumo e Comportamento Politico no Brasil (1954-1964). Sao Paulo: HUCITEC,
1998, p.104.

257 BASSANEZI, Carla. Mulheres dos Anos Dourados. In: PRIORE, Mary Del (org.) Histéria das mulheres
no Brasil. Sao Paulo: Contexto, 2001.
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e o imagem
) que lazem de vocd

depende

de seuvsicabalos

Figura 29. Antncio de Biorene. Fonte: Revista Figura 30. Antncio de Solis. Fonte: Revista
Capricho, n.99, p.65 de maio de 1960. Capricho, n.122, p.39, de abril de 1962.

Fazendo uma breve andlise de cada um dos anincios, a propaganda de Biorene
(figura 29) tem como exdrdio a frase “A imagem que fazem de vocé depende de seus
cabelos.” Seguindo com o seguinte texto: “A imagem que fazem de vocé deve
corresponder a sua propria imagem ideal. Para isso a maciez e o brilho dos cabelos sdo
detalhes da maior importancia. Observe os cabelos de quem usa Biorene. Sedosos...
brilhantes... ficeis de lidar!... Cientificamente preparado a base de colesterol, Biorene da
aos seus cabelos a imagem ideal da beleza!” Como imagem, estd presente o rosto de uma
mulher sorrindo, maquiada, com os cabelos impecavelmente penteados. Atras dela, com
metade do rosto coberta pelos cabelos da mulher, encontra-se um homem, mostrado do
peito para cima, de terno e gravata, com os olhos entreabertos. A impressdo é que ele estd
extasiado com o perfume vindo dos cabelos da mulher a sua frente, algo como
hipnotizado pela beleza de seus cabelos. A mulher parece ndo ter conhecimento que este

homem encontra-se atrds dela, mas, a0 mesmo tempo, unindo texto e imagem, fica
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subentendido que os seus cabelos sao fundamentais na imagem que os homens (seu

pretendente, noivo ou marido) fazem a seu respeito.

O segundo anuncio (figura 30), do sabonete Solis, traz o seguinte texto: “Haverd
algo de novo em vocé! Vocé serd mais encantadora com o inconfundivel e finissimo
perfume do sabonete Solis... Mesmo o mais indiferente dos homens sentird sua presenca
marcante — real¢ada pela irresistivel fragrancia de seu perfume! Experimente a espuma
incomparavel de SOLIS: o sabonete que vai merecer a sua preferéncia.” O antncio é
ilustrado por uma mulher do busto para cima, maquiada, penteada, com um olhar
angelical e a0 mesmo tempo sedutor, e um sorriso no rosto. Ao seu lado encontra-se um
homem de corpo inteiro, vestindo terno e gravata, uma das maos no bolso e a outra
segurando um cigarro. A foto do homem estd em uma escala menor, seus pés estdo na
altura do nariz da mulher, ele parece “flutuando”, desvinculado do restante do anudncio.
Diferentemente da publicidade anterior, nesta faz-se menc¢ao direta ao homem, a relacdo
entre usar o produto e agradar o sexo oposto. Isso fica claro tanto no texto (“Mesmo o
mais indiferente dos homens sentird sua presenca marcante”), quanto na imagem
feminina. A mulher parece estar, de canto de olho, percebendo que o homem a observa,
outra hipétese € que o homem que aparece na propaganda esteja em seus pensamentos,
ou seja, estando com a pele perfumada pelo sabonete Solis, ela imagina o homem a quem

pretende agradar.

Utilizo a expressdo “a sombra do desejo” por entender que estes homens
apresentados em segundo plano nos antncios analisados sdo a personificacdo do desejo
feminino de estar bonita para agradar seu companheiro ou futuro companheiro sendo,
assim, a sombra de um desejo a ser alcangado. Chamei-os de coadjuvantes, mas eles
acabam por ter um papel central: é para eles que elas devem se cuidar. E essa a
mensagem que tais andncios pretendem passar. Mais do que “sombras do desejo”, eles
parecem assombracdes, lembrando, constantemente, que cabe a mulher a func¢do de
manter acesa a chama conjugal que, apesar de ser o homem quem deva tomar a iniciativa,
a mulher precisa corresponder ao esperado pelos homens, incluindo, ai, o cuidado com a

aparéncia.
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Seguindo, ainda, na discussdo acerca do cuidado de si como voltado para o outro,
apresentarei, por fim, um anuncio da linha de produtos Cashmere Bouquet. Mesmo
considerando que os demais anuncios apresentados ja ilustraram suficientemente esta
discussao, opto por exibi-lo por ter sido um dos que mais chamou aten¢do das leitoras
que entrevistei. Todas as trés entrevistadas teceram comentdrios ao se depararem com

esta propaganda dos produtos Cashmere Bouguet.>®

Figura 31. Antincio de Cashmere Bouquet. Fonte: Revista

Capricho, n.116, p.11 de outubro de 1961

¥ Tais comentarios sdo discutidos no capitulo A revista Capricho como lugar de meméria.
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A imagem deste antncio traz um casal envolto em flores, ambos parecem estar
sentados em um sofd, ela mais acima do que ele. Ela porta um vestido longo, véu nos
cabelos, batom e esmalte vermelhos, brincos, cabelos penteados; ele, smoking. Ao lado
do rosto da mulher encontra-se um espelho, ela parece estar admirando o seu perfil nele

refletido. Ele a olha com encanto, parecendo embevecido por tanta beleza.

O texto presente é o seguinte: “Nao deixe faltar em seu toucador... P6 de Arroz
Cashmere Bouquet! De finissima consisténcia e aderéncia perfeita, deixa a cutis macia e
acetinada, conservando a maquilagem por muitas horas. Modernas tonalidades que dao
ao seu rosto um novo encanto... delicioso perfume que da a vocé uma nova sedugdo!...
Viva num mar de rosas!... Talco Cashmere Bouquet, usado em profusao, da a todo seu
corpo uma acetinada maciez de flores! Agora também em luxuosa caixa com esponja,
para sua toilete. E o toque final que completaré sua toilete... Agua de Colénia Cashmere
Bouquet! No len¢o, no corpo, nos cabelos, transforma-se numa provocante fragrancia que
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inspira romance!” O pequeno quadro a direita traz os seguintes dizeres: “Amor! Sonho!
Poesia! Romance! Tudo isto lhe inspira o sublime perfume de Cashmere Bouquet.” No pé
da pégina encontra-s a seguinte frase: “Cashmere Bouquet — aristocrata dos produtos de

qualidade!”

O texto que acompanha esta propaganda parece querer traduzir aquilo que a
imagem mostra: uma mulher encantadora, admirada por um homem totalmente encantado
por ela. Nao € por acaso que a palavra “encanto” aparece logo na frase de destaque, assim
como ao longo do texto. Além desta, outras palavras préximas a esta aparecem: romance,
mar de rosas, maciez de flores, amor, sonho, poesia, sublime perfume.

Por outro lado, juntamente a estas palavras “doces” e romanticas, podemos
encontrar outras que apresentam um tom mais malicioso, mais ousado: sedugdo, luxuosa,
provocante. Condizente com a imagem provocante da mulher que o ilustra: batom e
esmalte vermelhos, decote sensual, olhar sedutor, mulher admirando-se no espelho
enquanto tem um homem a seus pés.

Tanto texto quanto imagem possuem certa ambigiiidade: decote do vestido em
composi¢do com um véu, o encanto das flores associado a seducdo. Alids, cabe aqui uma
breve reflexdo a respeito do préprio titulo da revista: Capricho. A ambigiiidade esta

também ai presente. De acordo com o dicionério Aurélio, o termo “Capricho”, a0 mesmo
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tempo em que traz a idéia de impulsividade, desejo subito, volubilidade e teimosia; traz a
idéia de esmero, aplicacdo™’. Vejo que é nesta linha ténue entre a “moca prendada”,
caprichosa (no sentido de aplicada), delicada, suave; e a moc¢a sedutora, moderna e
também caprichosa, s6 que aqui no sentido de voluntariosa; que se encontram estes
anuncios de Cashmere Bouquet.

A mulher do antincio de Cashmere Bougquet, cabe o papel de encantar, conquistar
o homem, mas de maneira discreta. Conquista-lo sutilmente, fazendo-o crer que € ele
quem tem o papel de conquistador nesta historia. Afinal, conquistar era um verbo que
deveria ser conjugado apenas pelos homens, a eles cabia este papel*®. Tal reflexdo pode
ser feita também aos antncios do sabonete Solis e do creme para cabelos Biorene.

Interessante lembrar que, como visto no primeiro capitulo desta tese, ao se
deparar com este antincio de Cashmere Bouquet, Lidia contou que deixou de usar esses
produtos, pois seu primo disse a ela e a sua prima que era perfume de prostituta.
Conversando, informalmente, com pessoas que viveram nos anos 1950 e 1960, obtive a
informacdo de que, especialmente ao longo dos anos 1960, estes produtos tornaram-se
mais populares, acessiveis a diferentes camadas sociais. Entretanto, independente da
camada social a qual pertenga, e da funcdo profissional que desempenhe, a promessa de
encanto e conquista € a mesma, para qualquer uma dessas mulheres.

Uma questdo suscitada ndo apenas por este antincio de Cashmere Bouquet, mas
penso que talvez por todos ja analisados e por todos que ainda o serdo, diz respeito a
funcdo latente, contida na publicidade, de estabelecer uma temdtica de protecdo e
gratificacdo. Esta gratificacdo, presente na publicidade, estaria relacionada a fantasia, ao
sonho, ao devaneio, ou seja, aquilo que nao tem como ser alcangado. Assim, de acordo
com Baudrillard, o individuo € sensivel a esta temdtica que se encontra ilegivel a
consciéncia, sensibilizando-se por haver algo que o informa sobre seus préprios

desejos. >’

9 Tal observagio foi feita pela Profa. Dra. Maria Teresa Santos Cunha, na ocasido da defesa de minha
dissertacdo de mestrado intitulada “De ‘moga prendada’ a ‘menina-super-poderosa’: um estudo sobre as
concepcdes de adolescéncia, sexualidade e género na revista Capricho (1952 - 2004) ” da qual ela
participou da banca.

%0 MIGUEL, Raquel de Barros Pinto. De ‘moga prendada’ A ‘menina-super-poderosa’: um estudo sobre as
concepcdes de adolescéncia, sexualidade e género na revista Capricho (1952 - 2004). Dissertacdo de
Mestrado. UFSC: Pés-Graduacdo em Psicologia, 2005.

261 BAUDRILLARD, Jean. O Sistema dos Objetos. Sdo Paulo: Perspectiva, 2006.
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A este respeito, penso que € possivel encontrar tal gratificacdo na propaganda de
Cashmere Bouquet. Pode-se imaginar que grande parte das mulheres, leitoras da
Capricho entre os anos de 1950 e 1960, almejavam tamanho encanto, beleza, sentindo-se
envoltas por flores, admiradas e desejadas por um belo homem. Bem como serem donas
de uma pele impecdvel, de um corpo acetinado como as pétalas de uma flor, de um rosto
encantador, aparentando nobreza, aristocracia (afinal estdo utilizando o “aristocrata dos
produtos de qualidade!”)... Mais do que isso, usar Cashmere Bouquet proporcionaria
amor, sonho, poesia e romance. Fica claro que ndo é apenas o discurso informativo
acerca do produto quem tem o efeito decisivo sobre o/a consumidor/a, mas sim as
significacdes latentes presentes tanto no texto quanto na imagem.

Nesse sentido, Campbell, ao discutir o espirito do consumismo moderno que, para
este autor, apresenta relagdo direta com o romantismo, afirma que o consumidor moderno
deseja um romance no lugar do produto em si. Tal fato é decorrente da crenca, deste

consumidor, de que a aquisicio de um determinado produto possa proporcionar-lhe

experiéncias até entdo ndo vivenciadas na realidade. Assim,

Tudo o que a pessoa experimenta na realidade é possivel “ajustar”, na imaginacao, para
fazer parecer mais agradavel. Dessa forma, a ilusdo é sempre melhor que a realidade, e a

promessa mais interessante do que as condi¢des reais.**

De acordo com o pensamento deste autor, os anuncios publicitdrios dirigem-se
mais aos sonhos do que as necessidades. Entretanto, a forma como os sonhos se vinculam
aos produtos anunciados ndo dependem apenas do empenho dos anunciantes, uma vez
que os devaneios fazem parte da vida nas sociedades modernas. Os anunciantes, por seu
turno, fazem uso do fato de as pessoas devanearem e acabam por alimentar esses sonhos.
Complementando tal assertiva, é possivel citar o que o filésofo Lipovetsky fala a respeito

da publicidade: “A publicidade ndo consegue fazer com que se deseje o indesejdvel. (...)

262 CAMPBELL, Colin. A Etica e o Espirito do Consumismo Moderno. Rio de Janeiro: Rocco, 2001,
p-132.
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A publicidade (...) funciona como a seducdo: sé se pode seduzir alguém que ja esteja
predisposto a ser seduzido.”**

Pensando a respeito da publicidade de produtos Cashmere Bouquet, pode-se dizer
que a cena apresentada forma um cendrio de sonhos: seu colorido, a presenca das flores
envolvendo seus personagens, a beleza impecavel do casal, a alegria de ambos, o clima
de sintonia, de amor, de enamoramento. E uma propaganda que chama atencdo,
provocando, provavelmente, o encantamento de suas consumidoras. Ndo por acaso foi
uma das propagandas mais comentadas pelas leitoras entrevistadas.

Nessa mesma direcdo, Suely Rolnik, ao discutir a “sindrome da caréncia-e-
captura”’, que em muito se assemelha a tematica de gratificacdo-frustragdo, conta que o
cartografo percebe que a melancolia das “noivinhas” € dissolvida com algo muito
simples: o olhar sedutor e atencioso de um homem. Esse olhar as nutre e lhes da
esperanca de que, sendo desejadas, possam se apropriar do poder e da seguranga que elas
préprias atribuem a este homem tao esperado. Rolnik destaca que esta € a tonica do amor
romantico, ideal tdo propagado e incentivado pela midia. Assim, enquanto esse
“principe” ndo aparece, as “noivinhas” vao se alimentando com as imagens € os discursos
veiculados pela midia. Discursos, estes, que mais parecem ‘“a imagem de um odsis de
felicidade e de glamour(...).”264

Dessa forma, mais do que desejar ter os produtos Cashmere Bouquet, as
consumidoras desejam e consomem 0 que esse produto passa a significar através dos
significados a ele atribuidos por meio do antncio publicitdrio. Assim, a prépria

publicidade torna-se objeto de consumo, ao consumir um produto, eu consumo o seu

sentido veiculado na publicidade. Ou seja,

No fundo a “demonstracdo” do produto ndo persuade ninguém: serve para racionalizar a

compra que de qualquer maneira precede ou ultrapassa os motivos racionais. Todavia,

sem “crer” neste produto, creio na publicidade que quer me fazer crer nele.”®

263 LIPOVETSKY, Gilles. Sedug¢do, Publicidade e P6s-Modernidade. Revista FAMECQOS. Porto Alegre,
n.12, junho 2000, p.7,9.

64 ROLNIK, Suely. Cartografia sentimental: transformagdes contemporaneas do desejo. Porto Alegre:
Sulina, Editora da UFRGS, 2006.

65 BAUDRILLARD, Jean. Op. Cit. p.176.
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Ao adquirir um produto Cashmere Bouquet, ou ao almejar adquiri-lo, ndo € o
produto em si que é alvo do desejo, mas sim o que ele representa. Certamente as
significacOes atribuidas a um produto sdo pessoais e intransferiveis, afinal, como discute
Barthes, a polissemia € inerente a toda imagem. A publicidade sabe disso, por isso lanca
mao de uma série de recursos na busca de atingir seu publico alvo, seja através de seu
conteido manifesto ou de seu contetido latente.

Atrelada a estas questdes estd a énfase dada ao novo: “as modernas tonalidades
proporcionardo um novo encanto, € o delicioso perfume, uma nova sedu¢do”. Recorrer ao
“novo” certamente tem ligacdo ao espirito moderno da época. Mas a discussdao que quero
aqui levantar relaciona o novo a tematica da gratificacdo presente nos anuncios
publicitarios, onde o novo € associado ao prazer que tal produto pode vir a proporcionar,
relacionando sua aquisi¢do com a realiza¢do de um sonho.

Ou seja, cada novo produto traz, para o/a consumidor/a, a possibilidade de ser ele
aquele que concretizard seus desejos, seus sonhos. Porém, como na realidade nao ha
como serem realizados plenamente os prazeres inerentes aos devaneios, cada compra,
revestida da esperanca da efetivacdo de um desejo, gera uma frustracdo. O que acaba por
ocasionar um ciclo de gratificacdo e frustracdo, como diz Baudrillard, ou de desejo-
aquisicdo-desilusdo-desejo renovado, como diz Campbell. *°° A cada frustracio surge um
novo objeto de desejo e € a publicidade quem apresenta estes novos produtos a serem
desejados. Assim, como visto anteriormente, ndo € o produto em si o alvo do desejo, mas
sim o que ele representa.

Em suma, no caso do antncio analisado, sua aquisi¢do promete proporcionar a
sua consumidora romance, beleza, encanto, amor, ou seja, ao cuidar de si com produtos
Cashmere Bouquet, a mulher estd adquirindo o maximo desejado pela maior parte das
mulheres de camadas médias, leitoras da revista Capricho entre os anos 50 e 60: a tdo
almejada felicidade conjugal. Assim, mais do que cremes, perfumes, talcos ou pé de

. . ‘ 267
arroz, a consumidora estard comprando “um frasco de promessas”.

%66 Colin Campbell, Jean Baudrillard e outros autores que discutem esse assunto certamente buscaram
inspiracdo nos pensamentos de Freud, onde esta temdtica de desejo e frustragdo tem lugar de destaque.
7 CARVALHO, Nelly de. Publicidade: a linguagem da sedugdo. Sdo Paulo: Atica, 2006, p.18.
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3.4.2. Produtos alimenticios: os cuidados do outro

Assim como cuidados de si compreende uma grande categoria que engloba as
categorias produtos de beleza e de higiene, cuidados do outro serd uma categoria que
abrangerd, em especial, a categoria produtos alimenticios. Entretanto, saliento que nao
apenas esta categoria se associa ao cuidado do outro, veremos que antuncios relativos a
itens do vestudrio e a medicamentos também podem ser encaixados nesta grande
categoria.

A opcao por criar estas duas categorias vem da constatacdo, através da analise dos
anuncios publicitdrios, desta cisdo entre produtos voltados para o cuidado da mulher (j&
discutido que na verdade é um cuidado também para o outro) e produtos que evocam o
papel cuidador desta mesma mulher”®® para com os outros. Podemos corroborar tal
constatacdo nos escritos de Morin*®. Este autor aponta como sendo os dois grandes
temas da imprensa feminina: de um lado a casa, o bem-estar, e do outro a sedugdo e o
amor. Podendo-se fazer um paralelo entre cuidados do outro como associado a casa e ao
bem-estar, e o cuidado de si associado a seducao e ao amor.

A fim de discutir esta questao concernente ao cuidado do outro, apresentarei trés
anuncios veiculados nas edi¢des da revista Capricho examinadas, dos seguintes produtos:

leite de magnésia Phillips (figura 32), 1as Santista (figura 33) e Leite Ninho (figura 34).

%68 Utilizo, em diversos momentos do texto, o termo “mulher” no singular, pois apesar desta terminologia
ser totalmente avessa aos pressupostos tedricos desta pesquisa, € para uma mulher especifica, que se
encaixa em um determinado perfil, que a revista Capricho e, consequentemente os antincios nela
veiculados, estdo falando.

269 MORIN, Edgar. Cultura de Massas no Século XX. Vol.1: Neurose. Rio de Janeiro: Forense
Universitaria, 2007.
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Figura 32. Anitncio de leite de magnésia Figura 33. Antncio de 1as Santista. Fonte: Revista
Phillips. Fonte: Revista Capricho n.99,p.65 Capricho n.122, p.39 de abril de 1962.

de maio de 1960

Nos trés andncios € clara a vinculagdo da mulher ao papel de cuidar dos seus,
incluindo-se, ai, especialmente, seus filhos e seu marido. O texto da propaganda do leite
de magnésia (figura 32) é meramente explicativo Entretanto, tanto o exdérdio quanto a
imagem, ddo conta de acenar para a temdtica o cuidado do outro como sendo uma
responsabilidade que caberia as mulheres. Como introdu¢do, o andncio apresenta a
seguinte frase: “Toda a familia feliz...” A ilustracdo nada mais € do que uma tradugdo
desta frase: um pai brincando de cavalinho com seus trés filhos (dois meninos e uma
menina), vivendo todos um momento de pura alegria e divertimento. Feliz também esté a
mae, que observa, de cima, esta alegre cena. Mais do que felicidade, ela parece
demonstrar a sensacdo de “dever cumprido”. O fato de ela estar acima dos outros, fora da
brincadeira, remete a impressao de ela estar zelando por eles, sendo ela a responsavel por

tanto divertimento, saide e bem-estar.
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O antncio das 1as Santista (figura 33) traz uma imagem do que parece ser um avd
com seu neto e outra que parece ser de um pai com seu filho. Em ambas as imagens, tanto
avl quanto pai parecem ensinar algo aos menores, uma vez que o primeiro estd com um
livro em suas maos, e o segundo estd observando e tocando em um avido exibido pelo seu
filho. Chama atencdo, também, o fato de que neto e filho esbocam um largo sorriso, ao
passo que avd e pai sorriem discretamente (0 primeiro), ou aparentam uma expressao
sisuda (o segundo). A figura feminina estd ausente nas imagens, mas ndo no texto: “No
tricd que v. faz para eles... ndo dispense a qualidade das famosas 1ds Santista.” Quem
seria “v.”?’%? Certamente a mulher. Interessante perceber que este andncio é ilustrado
apenas por homens: avo, pai, marido, filhos. Serd uma mera coincidéncia?

O terceiro antncio, referente ao Leite Ninho (figura 34) apresenta um texto de
cunho informativo, mesclado com duas referéncias pessoais, uma delas no exérdio: “Para
os meus, o melhor — Leite Ninho!” E na frase: “Também na forma instantanea, Ninho é
puro leite integral, gostoso e nutritivo em que V. pode realmente confiar.” Como
ilustragdo, o andncio traz um pai com um casal de filhos. Pela cena parecem assistir a
televisdo: todos olhando para a mesma direcdo, o menino vibrando, ou torcendo, a
menina apontando para a mesma dire¢do para onde todos olham, e o pai com jornal em
suas maos, olhando para o suposto aparelho de TV, com um leve sorriso no rosto. Em
primeiro plano encontra-se uma mesa, onde estd disposta uma bandeja com trés copos:
dois cheios de leite e o terceiro sendo servido por alguém que deixa mostrar apenas parte
dos dedos da mao que segura a jarra de leite. Assim como acontece no anuncio de leite
magnésia, a mae estd fora da cena familiar, do momento de entretenimento e lazer.
Entretanto, tudo leva a crer que a mao que aparece parcialmente servindo os trés copos
com leite Ninho, seja da mulher, mde e esposa, desta familia. A frase, especialmente a
utilizada na introducdo, nos faz crer que a pessoa que serve o leite seja a mae/esposa,
aquela que estd sempre atenta ao cuidado da familia. Tao zelosa que, além de nio
participar desta alegre cena familiar, uma vez que precisa estar atenta aos cuidados que

seus filhos e marido demandam, preocupa-se mais com eles do que consigo mesma:

20 Roi encontrado, com freqiiéncia , nos andncios examinados nas vinte edi¢des da Capricho pertencentes
aos anos 1950 e 1960, o emprego da abrevia¢do V. no lugar de vocé.
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repare que na bandeja hd apenas trés copos. Quem serd que se privard de alimentar-se do

nutritivo, gostoso e vitaminado leite Ninho?

Figura 34. Antncio de Leite Ninho. Fonte: Revista

Capricho, n.178, p.100, de dezembro de 1966.

Esses trés andncios publicitdrios servem como ilustragdo de como o cuidado do
outro era mais um dos papéis que se esperava ser desempenhado pelas mulheres
prendadas e casadoiras dos anos 1950 e 1960. Cuidar da casa, do marido e dos filhos
aparecia como um dos pré-requisitos para o sucesso de uma vida conjugal. Um trecho da
resposta dada por Marga Mason a uma leitora, a que me referi quando discuti o cuidado
de si, pode ser aqui relembrado para corroborar tal afirmacdo: “Cuide para que a casa
esteja sempre bem arrumada, os filhos sempre limpinhos (...).”

Ao longo do exame das publicidades presentes nas edi¢des analisadas, pude
perceber que quando a tematica presente na publicidade € o cuidado que a mulher deve
ter para com o outro, este outro, geralmente, ¢ do sexo masculino. Quando os
personagens cuidados ndo sdo uma familia tradicional (marido e pelo menos dois filhos,

um de cada sexo), sdo filhos homens ou o marido. A propaganda das las Santista
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demonstra tal fato. Quando o antdncio traz a frase: “No tricd que v. faz para eles...”,
acompanhada por uma ilustragdo que apresente apenas figuras masculinas, fica
subentendido que tricotar € uma funcdo das mulheres para com os homens. Sendo o
tricotar, sindnimo, neste caso, de vestir, agasalhar, zelar, cuidar (isso sem falar a sua
associacdo pejorativa ao ato de fofocar).

Juntamente a esta constatacdo percebi, também, que € freqiiente que as filhas
mulheres estejam presentes em antincios que se refiram ao cuidado do outro, mas ndo no
papel de quem € cuidado, e sim no de quem cuida. Exibo, para exemplificar, os anincios
do sabdo em p6 Rinso (figura 35) e de dleo e agulhas para mdquina de costura Singer

(figura 36).

Figura 35. Antncio sabdo em p6 Rinso. Fonte: Figura 36. Antincio 6leo e agulha Singer. Fonte:

Revista Capricho, n. 116, p.87 de outubro de 1961. Revista Capricho, n. 112, p.50 de junho de 1961.

No anidncio do sabdo em p6 Rinso, mae e filha compartilham, felizes, a tarefa de

recolher do varal as roupas da familia. Na propaganda de 6leo e agulhas Singer, mae e
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filha parecem divertir-se diante da maquina de costura. A menina demonstra interesse, €
até mesmo certa familiaridade, com tal maquina, aparentando ser uma pequena aprendiz
de sua mée na arte da costura.”’"

As duas publicidades sdo retratos de um esteredtipo de género onde os papéis
masculinos e femininos estdo bem delimitados: no ambito doméstico, as protagonistas
s@o as mulheres. Cabe a filha o papel de auxiliar a mae nas tarefas domésticas, no
cuidado da casa e no cuidado dos outros. Aos homens € reservada a vida publica; no
ambito doméstico cabe a eles serem cuidados. Tal fato nos permite refletir acerca de o
quanto as marcas de género sdo apresentadas pela midia de forma hierdrquica e
estereotipada constituindo, assim, uma forma de violéncia simbdlica, contribuindo para o
estabelecimento e fortalecimento de relacdes de poder.

Da mesma forma que discuti a questio de o cuidado de si ser também um cuidado
de si para o outro, nao seria possivel falar em um cuidado do outro que seja também um
cuidado do outro para si? Penso nesta hipdtese, pois, uma vez que zelar pelo outro, cuidar
da casa, dos filhos e do marido sdo ingredientes essenciais para que seja assegurada a
felicidade conjugal; cuidar do outro pode ser visto, entdo, como um cuidado de si. Ou
seja, a partir do momento em que cuido do outro, eu estou cuidando de mim, ja que
garanto minha “felicidade” como esposa e como mae.

Pensar desta maneira acaba por gerar uma reflexdo dialética, onde o si e o outro
passam a se confundir a todo instante. Num cendrio como o dos anos 50 e 60, onde a
esfera da seducdo e a esfera do doméstico’’? cercam e perseguem as mulheres (ainda
mesmo na segunda metade dos anos 60, com tantas conquistas por elas alcancadas), ndo é
dificil entender que esta confusdo ocorra. Ambos permanecem imiscuidos, entrelacados,
e a publicidade, por tudo que pudemos ver, parece fazer questdo de acentuar esta

imbricacdo entre si/seducado e outro/doméstico.

7! Os textos que acompanham estes dois aniincios ndo serdo apresentados por nio terem relevancia diante
da discussdo realizada no momento.
72 MORIN, Edgar. Op.Cit.
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3.5. Mulheres em imagens

Mulheres, mulheres e mais mulheres. A figura feminina € representada intimeras
vezes nos mais de oitocentos andncios encontrados nas vinte edi¢des da revista Capricho
analisadas. Examinar a forma como essas imagens sdo apresentadas nos anuncios
publicitidrios permite o acesso as transformagdes de hdbitos e comportamentos,
especialmente em meados dos anos 1960, diante da efervescéncia dos movimentos
culturais, do movimento feminista, da revolucdo sexual, das conquistas efetivadas pelas
mulheres. Este exame das publicidades possibilita, outrossim, que se constate as
permanéncias no que concerne as relacoes de género e, principalmente, aos lugares

destinados as mulheres que viveram esta passagem dos anos 50 para os anos 60.

3.5.1. O traco: as mulheres nos antncios

Como pdde ser visto na apresentacdo do “raio-x” das publicidades exibidas em
cada uma das vinte edi¢cdes da Capricho, os andncios coloridos foram, lentamente,
conquistando espaco nas pdaginas da revista desde a primeira edicdo analisada,
pertencente ao ano de 1956. Da mesma forma, a fotografia, aos poucos, passa a ser
utilizada pela publicidade como um recurso, onde predominava o uso de imagens
desenhadas. Estas transformacoes, do preto e branco para o colorido e do desenho para a
fotografia, serdo ilustradas com a apresentacdo de quatro andncios dos produtos
Cashmere Bouquet pertencentes aos anos 1959 (figura 37), 1961 (figura 38), 1966 (figura
39) e 1969 (figura 40).

Estas quatro publicidades sao interessantes, pois além de retratarem as
transformacoes técnicas (cor e desenho/fotografia) pelas quais os andncios passaram,
apontam para permanéncias no que concerne ao modo de significar a mulher. As quatro

mulheres exibidas nos antincios, sejam elas desenhadas ou fotografadas, vivenciam
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Figura 37. Antincio de Cashmere Bouquet. Fonte: Figura 38. Antincio de Cashmere Bouquet. Fonte:
Revista Capricho, n.84, p.15 de fevereiro de 1959. Revista Capricho, 116, p.11 de outubro de 1961.
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Figura 39.Antncio de Cashmere Bouquet.Fonte: Figura 40. Andncio de Cashmere Bouquet. Fonte:
Revista Capricho, n.178, p.23 de dez. de 1966 Revista Capricho, n.238, p.7 de dez. de 1969
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uma mesma cena, onde estdo presentes romance e seducdo. Nenhuma delas olha
diretamente seu par romantico e este, por sua vez, faz papel de homem encantado e
seduzido pelo perfume e beleza da mulher. Diversos outros elementos poderiam ser
analisados, entretanto, para o que neste momento pretendo abordar, € suficiente frisar que
concomitantemente a vdrias transformacdes, em diversos sentidos, sdo encontradas
permanéncias, principalmente quando o que estd em pauta sdo questdes que remetem as
relacdes de género.

Ainda com relacdo ao uso, pela publicidade, de desenhos ou fotografias para
ilustrar seus anuncios, € possivel perceber que durante o final dos anos 50, até meados da
década de 60, mesmo quando o recurso utilizado era a fotografia, esta trazia imagens
femininas que mais pareciam desenhadas do que reais: a pele parecendo um veludo, sem
qualquer imperfei¢do, as sobrancelhas apresentando um desenho impecdvel, os cabelos
milimetricamente penteados. Mas, em meio a tanta perfeicdo, o grande destaque ficava
por conta dos labios e das unhas, esses ostentavam cores e brilho jamais vistos na “vida
real”. As bocas parecem desenhadas (em algumas fotos fica claro que elas realmente
foram retocadas), ostentando, na maior parte das vezes, um reluzente batom vermelho. J4
as unhas, sempre bem feitas, longas e pintadas, muitas vezes em composicao com a cor
usada nos labios. Segundo definicdo de Morin, esta mulher modelo teria a aparéncia de
“poneca do amor”.””* Nao importava a atividade que estivesse sendo desempenhada:
lavando roupa, costurando, cozinhando ou namorando. Independente da situagdo as
mulheres exibiam-se impecaveis, desde os pés até a cabeca.

E por falar em aparéncia, o exame dos antncios publicitarios pode, também, nos
informar a respeito dos padrdes de beleza vigentes nas décadas de 1950 e 1960.7™ Nos
anos 50, por exemplo, a maior parte dos andncios preconizava que a beleza estaria ao

alcance de todas as mulheres e, mais do que isso, seria uma obrigacao.

7 MORIN, Edgard. Op. Cit. p.141.

™ Podem ser citadas duas autoras que desenvolvem interessantes reflexdes acerca deste assunto:
SANT’ANNA, Denise Bernuzzi. Cuidados de si e embelezamento feminino: fragmentos para uma histéria
do corpo no Brasil. In: . (org) Politicas do Corpo. Sao Paulo: Estacao Liberdade, 2005.
OLIVEIRA, Nucia Alexandra Silva. Representacoes da beleza feminina na imprensa: uma leitura a partir
das péginas de O Cruzeiro, Cldudia e Nova (1960/1970). In: FUNCK, Susana B.; WILDHOLZER, Nara
(orgs). Género em discursos da midia. Florianépolis: Ed. Mulheres; Santa Cruz do Sul: EDUNISC, 2005.
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“A beleza é obrigacdo. A mulher tem obrigacao de ser bonita. Hoje em dia s6 em
feio quem quer. Essa € a verdade. Os cremes protetores para a pele se aperfeicoam
dia a dia. Agora ja temos o creme de alface “Brilhante” ultra concentrado que se
caracteriza por sua agdo rdpida para embranquecer, afinar e refrescar a cutis.
Depois de aplicar esse creme, observe como a sua cutis ganha um ar de
naturalidade encantador a vista. A pele que ndo respira, resseca € torna-se
horrivelmente escura. O creme de alface “Brilhante” permite a pele respirar ao
mesmo tempo que evita os panos, as manchas e asperezas e a tendéncia para
pimentacdo. O vico, o brilho de uma pele viva e sadia voltam a imperar com o uso
do Creme de Alface “Brilhante”. Experimente-o. E um produto do Laboratério

Alvim & Freitas.” (Capricho, mar¢o de 1958, p.86).

E ainda: “Rugél. 2 cremes em 1. Limpa e embeleza a citis. D4 maravilhosa
brancura e explendor de juventude. Mantém em segredo sua idade!” (Capricho, maio de

1956.).

Além de valorizarem a juventude, a beleza estd associada a uma cor alva, limpa,
imaculada, fina, fresca, brilhante. Ficando explicito, em ambos os casos, a altivez da pele
branca em detrimento da pele negra: é a brancura encantadora e desejavel versus a pele
“horrivelmente escura”. Acrescentando um dado a esta questdo, ressalto que entre todos
os andncios por mim examinados ao longo das vinte edi¢des da revista Capricho que
fizeram parte do meu corpus de andlise, em nenhum antincio encontrei a figura de uma
mulher negra. O mais préximo foi numa propaganda do guia Quatro Rodas, presente na
Capricho da segunda quinzena de dezembro de 1969, que trazia como introducao: “Os
monumentos da Bahia. Se v. ainda ndo comprou a Edi¢do Especial Quatro Rodas
Turismo Bahia, olha o que v. estd perdendo.” (p. 79). Seguida por uma seqiiéncia de fotos
de uma mulata de biquini branco, cabelos longos e soltos, em poses sensuais. Ou seja,
quando uma mulher negra aparece, aparece como um produto a ser consumido.
Especialmente pelo fato de ser a ilustracdo de uma revista voltada, principalmente na
época, para o sexo masculino, como era a Quatro Rodas. A mulata, assim, ndo aparece

em outras propagandas da revista, em propagandas voltadas para a leitora da Capricho,
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por talvez se acreditar que ela nao seria uma figura com a qual estas leitoras se
identificariam, uma vez que estd longe da “altivez, do brilho e do esplendor de uma pele

branca”.

Durante os anos 50, também era freqiiente os antincios de produtos de beleza e de
higiene se valerem da imagem de estrelas de Hollywood para venderem seus produtos. O
caso mais emblematico € o dos sabonetes Lever, que trazia o slogan: “Preferido por 9
entre 10 estrelas do cinema”, trazendo, em seus anuncios, atrizes como Sandra Dee,
Barbara Rush e Martha Hyer. A presenca de estrelas internacionais nas péginas da
Capricho, mostram o crescimento da influéncia norte-americana na cultura brasileira e,
mais do que isso, estd associado ao sonho brasileiro de ser moderno e civilizado, de

95275

inserir-se na ‘“vida moderna””’”, copiando hdbitos e comportamentos oriundos da

“civilizagdo” estadunidense.

As mulheres exibidas em anuncios dos anos 50, e também do inicio dos anos 60,
retratavam o ideal da “moca prendada moderna”, uma vez que deveriam estar atentas aos
cuidados da casa, dos filhos, do marido devendo, ainda, manter-se sempre belas. Para
conseguirem cumprir todas essas tarefas, as mulheres contavam com importantes aliados:
batedeira, maquina de lavar roupa, sabdao em pd e enceradeira de um lado, e cremes
contra rugas, sabonetes perfumados e poderosos dentifricios de outro. Como observado
quando discuti a passagem do uso de desenhos por fotografias pelas publicidades, as

mulheres ndo pareciam reais, tamanha a perfeicdo que apresentavam.

Na década de 1960, principalmente a partir da segunda metade desta década,
percebe-se uma maior descontra¢ao nas fotografias que ilustram os andncios. No lugar do
laqué, os cabelos aparecem molhados ou soltos ao vento. As bocas e unhas ja ndo t€ém o
destaque de antes, o belo passa a ser associado a naturalidade, a uma imagem de mulher

mais proéxima da realidade.

A partir dessa época, de acordo com Sant’ Anna, os aniincios comec¢am a sugerir,
com maior freqiiéncia, o prazer de estar consigo, o contentamento em cuidar do préprio

corpo. O cendrio para estas transformagdes compreenderiam tanto os movimentos de

7 SANT’ANNA, Denise Bernuzzi Op.Cit., 2005
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libertacao da década de 1960 e a contracultura, quanto o desenvolvimento da publicidade,

da cosmetologia e da inddstria da beleza.*’

Nesse sentido, pode-se pensar que ndo apenas as mudangas culturais participaram
destas transformacdes na publicidade, mas, também, o préprio desenvolvimento das
técnicas fotograficas, com o surgimento de recursos inovadores nesta area. Recursos estes
que permitiram, por exemplo, captar detalhes de uma foto feita em movimento,
modificando, assim, aspectos importantes na histéria da fotografia e, consequentemente,
da publicidade. Sant’Anna, ao refletir a este respeito, afirma que a aparéncia
descontraida, presente em varias fotos que ilustram antncios de meados dos anos 60 em
diante, ndo necessariamente significa o fim do ato de posar, tdo caro nas fotografias
anteriores a este periodo, mas sim a sua renovagdo. Dessa forma, as imagens
descontraidas exigem, também, que sejam pensadas, posadas e construidas, sinalizando,
assim, para a existéncia de “maneiras histéricas de posar, ou seja, um trabalho minucioso

sobre o corpo.”*"”’

Apesar da presenga de imagens que apresentam mulheres mais 4geis,
descontraidas, flexiveis e mais naturais; a tdnica do embelezar-se, ou do cuidar da casa,
com a finalidade de garantir ou manter um bom casamento, continua a vigorar entre os
anuncios publicitdrios presentes nas paginas da Capricho. Excecdes vao aparecer no final
dos anos 1960 com alguns antincios abordando o cuidado com a beleza atrelada a
satisfacdo pessoal, enfatizando a individualidade e a liberdade, em lugar da felicidade

conjugal.

Os dois antncios a seguir ilustram estas transformacdes ocorridas com relacio as
imagens femininas exibidas na publicidade. O primeiro (de 1960), da maquina de lavar
roupas Brastemp (figura 41) traz o protétipo da mulher moderna prendada: bem
arrumada, de salto alto, fazendo uma pose que parece ter sido calculada nos minimos

detalhes, desde a

276 SANT’ANNA, Denise Bernuzzi de. Politicas do corpo. Sdo Paulo: Esta¢do Liberdade, 2005.
7 SANT’ANNA, Denise Bernuzzi. Propaganda e Histéria: antigos problemas, novas questdes. Projeto
Histéria, Sdo Paulo, (14), fev. 1997, p.92.
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Figura 41. Antdncio lavadora Brastemp. Fonte: Figura 42. Antncio talco Lux. Fonte: Revista
Revista Capricho, n.99,p.71 de maio de 1960. Capricho, n.194, p.68 de fevereiro de 1968.

posicao dos pés até a maneira como as maos estdo colocadas ao longo do corpo e sobre a
maquina de lavar. J4 o segundo anudncio (de 1968), do talco Lux, apresenta uma mulher
sensual, com apelo erdtico, representando uma Eva com uma macga na boca, o simbolo do
pecado (o texto do anidncio brinca com esses elementos ao fazer uso das palavras:
pecado, mulher, violentamente feminina). Certamente a mulher também estd posando,
entretanto, seus gestos sdo mais flexiveis, seus cabelos estdo soltos e cuidadosamente
despenteados, seu traje bem mais informal quando comparado ao da mulher moderna
prendada. E uma imagem de mulher totalmente diferente das apresentadas pelos antincios
do final dos anos 50 e do inicio da década seguinte, mas que ainda traz indicios de um
cuidado de si para o outro, como a imagem sedutora, a promessa de uma pele macia,
atraente, “violentamente feminina”, e a sugestdo de que na corrida pela conquista do sexo

oposto, ao usar o talco Lux, a mulher come¢a com uma “terrivel vantagem”. Guardadas
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as devidas proporcoes, esta mulher fatal do talco Lux ndo difere muito da moga

encantadora dos produtos Cashmere Bouquet.

3.5.2. A mulher moderna e outras personagens

Muito ja foi falado, ao longo deste capitulo, a respeito da vida moderna como um
ideal a ser perseguido pelas leitoras da Capricho. Alids, ndao apenas por elas, uma vez que
este era o zeitgeist da época. Nas décadas de 1950 e 1960 os bens de consumo colados a
imagem do moderno, do novo e do inédito, eram oferecidos a homens e mulheres tdo

modernos quanto e que respiravam os novos ares do progresso. >’®

Esta énfase dada ao moderno, ao novo, a qualidade, tdio comum nas publicidades
direcionadas as leitoras da revista Capricho, caminha ao lado do processo de

modernizacao para o qual as mulheres estavam sendo chamadas a participar. Ou seja,

(...) a contribui¢do feminina para a modernizacdo da sociedade partia do privado (suas
casas deveriam ser equipadas com os mais modernos tipos de eletrodomésticos) para
posteriormente alcancar o publico (sua aparéncia deveria ser bela e construida com os

novos cosméticos, mais elaborados e feitos a partir das mais avangas pesquisas, como

- - 279
prometiam os anunciantes).

Em especial no final dos anos 1950 e inicio dos anos 1960, no ritmo do término
da II Guerra Mundial, enfatizam-se os ideais de domesticidade e dependéncia das
mulheres, uma vez que elas precisavam deixar os postos de trabalho e retornarem ao lar.
A presenca de propagandas de eletrodomésticos, por exemplo, vai ao encontro da
chegada de novidades para o lar, que ocorreu ao longo dos anos 1950, momento de
acelerado crescimento econémicozgo, estando em consonincia com o clima de
“modernizacdo” que estava no ar. Entram em cena, conquistando as donas de casa,

especialmente as de camadas médias, as seguintes novidades: enceradeira, geladeira,

*”® FIGUEIREDO, Anna Cristina Camargo Moraes. Op. Cit.

7 OLIVEIRA, Nicia Alexandra Silva. Op.Cit., p.193

280 MELLO, Jodo Manuel C. de; NOVAIS, Fernando A. Capitalismo tardio e sociabilidade moderna. In:
NOVAIS, Fernando A. (org.) Histéria da vida privada no Brasil. Contrastes da intimidade contemporanea.
Sao Paulo: Companhia das Letras, 1998. pp. 559-658.
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ferro elétrico, batedeira de bolo, aspirador de pd, liquidificador, entre outras “maravilhas
da vida moderna”. Esta énfase no moderno, no novo, salienta as qualidades do novo em
detrimento do velho, dos produtos tidos como do “tempo da vov6™ 2, estratégia utilizada
por vérios andncios presentes nas edi¢des da Capricho da época aqui analisada. Alids,

recurso utilizado ainda atualmente no meio publicitério.

Para ilustrar este ideal de domesticidade e de dependéncia das mulheres, assim
como a vinculacdo destas com um lar equipado com o que hd de mais moderno,
reproduzo uma propaganda da geladeira Climax Vitdria Super Luxo, exibida na Capricho

de 1960.

Figura 43. Antincio geladeira Climax Vitéria. Fonte: Revista Capricho, n.99, p.12, 13 de maio de 1960.

Este antncio, ocupando duas pédginas, traz como ilustracdo, em primeiro plano,
um casal quase se beijando, em segundo plano, duas criangas, um menino € uma menina,
brincam felizes ao redor da nova geladeira que estd na cozinha da casa. Ao lado, fora

desta cena, tem uma ilustracdo da geladeira aberta. Como texto introdutdrio: “Seu lar é

2! SANT’ANNA, Denise Bernuzzi de. Op. Cit.
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seu mundo... V. deve tornar &sse mundo cada vez melhor! V. deve dar-lhe um Climax
Vitéria super Luxo uma vitéria do coragdo no ‘Dia das Maes’”. Seguindo com o seguinte
texto: “Seu pequeno mundo € a casa...-€ ali que Ela passa a maior parte da vida, cuidando
dos filhos e zelando pelo bem estar de toda a familia, E justo que Ela tenha todo o
conforto a cercar-lhe os dias de dona-de-casa operosa e atenta aos minimos pormenores.
E justo que ela tenha orgulho em servir bem as suas amigas... s visitas — que também so
suas. E justo que Ela possa atende-lo, quando V. deseja obsequiar seus amigos com
“algo” bem geladinho... E justo e merecido enfim, que V. dé a Ela todo o conforto que é
também seu e de toda a sua familia!” O antncio é complementado com vérias

informacdes técnicas a respeito do produto anunciado.*®?

A intencdo do antdncio € a venda deste produto para o dia das maes. De acordo
com o texto, ele parece dirigir-se para o marido, dando-lhe intimeros argumentos que
justifiquem ser a sua esposa e mae de seus filhos, merecedora de uma geladeira Climax
Vitéria Super Luxo. O fato de o antincio apresentar um texto dirigido aos homens ndo é
algo comum nas propagandas desta revista, uma vez que tem as mulheres como publico
alvo. Como se trata de um presente para o dia das maes, € provavel que ele esteja escrito
desta forma para que a mulher, ao lé-lo, mostre-o ao marido. Cabendo, dessa forma, a ele

a decisdo pela compra ou nao do produto.

O texto destaca a ligacdo da mulher com seu lar, exaltando sua dedicacdo para
com os filhos, para com a casa e para com o marido. Ou seja, mostra que ela tem
cumprido direitinho seu “dever de casa” merecendo, portanto, ganhar um belo presente
no dia das maes. Presente este que, de acordo com o préprio texto, ndao serd usufruido

apenas por ela, mas sim por toda sua familia.

A titulo de especulacdo, a imagem do quase beijo do casal d4 a entender que nao
se trata de um beijo de parabenizacdo pelos dias das maes, mas sim um beijo de
agradecimento, ou seja, ela agradecendo a ele pelo presente. Digo isso ao reparar nos

ldbio de ambos: os ldbios dele estdo retos, como que a espera do beijo, ja os dela fazem

82 Textos longos, técnicos e explicativos sdo marca nos antdncios dos anos 50 e inicio dos anos 60. Ao
longo desta dltima década vdo perdendo espacgo para textos mais dgeis, curtos e objetivos.



232

um biquinho, como se o beijo fosse iniciativa dela. Mais uma vez € importante frisar a

presenca de uma “familia ideal”: pai, mde e um casal de filhos.

Com relacdo, mais especificamente, ao estilo mulher moderna prendada, sao
inimeros os antncios que poderiam ser citados como exemplo, desde perfumes e
sabonetes até geladeiras e enceradeiras. Apresentarei, inicialmente, uma propaganda do
absorvente intimo Modess de 1962 (figura 44) que retrata como seria o dia de uma

mulher moderna.

O anuncio traz como titulo “O dia na vida de uma jovem mae”. Seguindo-se o

Figura 44. Antdncio de Modess. Fonte: Revista

Capricho, n.122, p.41 de abril de 1962

seguinte texto: “Valéria é uma jovem dona-de-casa e mae. O dia de uma dona-de-casa
comeca bem cedo: 6 horas. E apds o banho do bebé, as tarefas se sucedem... preparar

mamadeiras, arrumar a casa, planejar as refei¢cdes. Hoje Valéria vai as compras na
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feira. Eficiente e moderna, ndo permite que o fato de estar “naqueles dias” interfira em
suas atividades. Ela sabe que a super absorvéncia e a impermeabilidade de Modess
“Pétala Macia” lhe oferecem a maior seguranga, por vdrias horas. Valéria recebe as
amigas para o chd. Elas admiram sua boa disposi¢cdo e desembaragco. Certamente...
porque Modess “Pétala Macia” € leve, macio e dd completa liberdade de movimentos.
Nao se deixa notar, mesmo sob os vestidos mais justos. Valéria hoje ndo dispensaria sua
geladeira, liquidificador e tantos outros confortos da vida moderna. Prética, ela também
estd atualizada no seu cuidado intimo — prefere Modess “Pétala Macia”. Custa menos do
que um vidro de esmalte... e é tdo mais importante! O jantar estd pronto. Que dia cheio!
Mas, um banho morno e alguns minutos devolvem a Valéria sua melhor aparéncia. Ela
usa o absorvente Modess “Pétala Macia”... tdo mais pratico e higi€nico — usa-se uma sé
vez e joga-se fora. E bem discreto... Ndo ha nada para lavar. A vové ficard com o bebé,
enquanto Valéria e o marido vao ao cinema. Noutros tempos, ela nem pensaria em sair
“naqueles dias”. Mas agora, com sua tranqiiilidade assegurada por Modess ‘Pétala
Macia”, Valéria € sempre uma boa companhia. — Todos os dias de sua vida sdo assim
dinamicos e ativos. E sempre que necessario Modess ‘“Pétala Macia” fard com que vocé

também se sinta mais tranqiiila e despreocupada. Experimente ainda este més.”

Vejo, neste antincio, um “prato cheio” para inimeras discussdes. Com relacao ao
que se estd discutido no momento, ele traz um retrato do que era esperado de uma mulher
moderna na época: dona de casa exemplar, mde dedicada, esposa presente, aparéncia
impecdvel, dona do que hd de mais moderno tanto para auxilid-la em casa, quanto nos
cuidados consigo mesma. O que havia sido citado, quando descrevi que a mulher exibida
no final dos anos 50 e inicio da década seguinte apresentava-se sempre bem arrumada,
batom nos Iibios e unha bem feitas, independente da tarefa que estivesse
desempenhando, € verificdvel neste andncio: na primeira cena, ao alimentar seu bebé
logo pela manha, Valéria estd maquiada, delineador nos olhos, batom nos labios e um
belo coque feito com seus longos cabelos. Nao hd uma cena onde a nossa dona-de-casa

ndo esteja impecavelmente arrumada.

O Modess entra em cena como mais um dos confortos da vida moderna
proporcionados as mulheres. Confortos, estes, que além de facilitarem suas vidas, ainda

possibilitam que as mulheres modernas possam desempenhar, com maior sucesso, 0s Seus
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papéis de esposa e de mae. Afinal, por estar usando Modess “Pétala Macia” Valéria pdde

ser uma boa companhia a seu marido, mesmo estando “naqueles dias”.

O destaque ao novo e ao moderno € evidente neste anuncio. O uso de palavras
como: eficiente, moderna, liberdade, conforto, vida moderna, atualizada, melhor
aparéncia, pratico; apontam para tal fato. A ligacdo entre novo, modernidade e o papel
social que se esperava das mulheres € perceptivel, também, em antncios de

eletrodomésticos. Nao se pode falar em mulher moderna sem falar nos eletrodomésticos.

Trago, como exemplos, dois antncios: um de aparelhos da Arno (figura 45) e
outro de aparelhos da General Eletric (figura 46). O primeiro € ilustrado por uma moga
vestida de noiva, segurando em suas maos o buqué de flores e uma enceradeira envolta
em um lago cor de rosa, assim como todos os outros aparelhos eletrodomésticos presentes
no anuncio: liquidificador, aspirador de p6 e uma batedeira, estando esta ultima no colo
de uma senhora sentada em uma poltrona, senhora que parece ser a mae ou a sogra da
noiva. O texto que acompanha o antncio € o seguinte: “Quem d4d Arno acerta sempre!
Para um lar que estd se formando agora... ou para a dona de um lar que j4 se formou ha
muito tempo... ndo hd outro presente tdo desejado, ttil e oportuno como €stes belissimos
Aparelhos Arno.” O texto é complementado por informacdes a respeito de cada um dos
aparelhos, terminando com a frase “Os presentes Arno agradam mais porque sao mais

uteis.”
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Figura 45. Antncio aparelhos Arno. Fonte: Revista Figura 46. Aparelhos G.E. Fonte: Revista

Capricho, n.99, p.112 de maio de 1960. Capricho, n.116, p.75 de outubro de 1961.

A publicidade da General Eletric d4 destaque a alguns aparelhos de sua linha, que
aparecem ilustrando o anuncio: grill automatico, fritadeira automatica, enceradeira, e trés
tipos de ferro de passar roupa. Logo abaixo estdo duas mulheres elegantemente vestidas,
sentadas frente a uma mesa bem arrumada, tomando um café. A presenga de um gato na
cena nos faz supor que este encontro seja na casa de uma delas. Elas estabelecem o
seguinte didlogo: “Querida! Como vocé consegue participar tdo ativamente da vida social
sendo uma dona-de-casa?” A amiga responde: “Atualizei-me, meu bem! Com aparelhos

portéteis G.E. reduzi ao minimo minhas preocupagdes caseiras!”

Essas duas publicidades sdo emblemadticas quanto ao tom presente nas paginas da
revista Capricho até meados de 1960. Uma revista que tinha, na época, como publico

alvo mulheres casadas ou casadoiras, mogas de familia que almejavam constituir um lar
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equipado por aparelhos modernos que lhes ajudasse nas suas principais tarefas: ser

esposa, dona-de-casa e mae.

Os eletrodomésticos estdo relacionados também a uma outra questdo, a que
Figueiredo283 se refere como uma transformacdo com relagdo a percep¢do do tempo.
Nesta nova percepcao do tempo, a diminui¢do do tempo demandado para a realizacio de
uma tarefa, passa a ser visto como um investimento. Esta otimizac¢do do tempo, associada
aos modelos fordista e taylorista de modos de producao no trabalho, enraizou-se tanto na
politica, haja vista a promessa de Jucelino Kubitschek de fazer o Brasil crescer cinqgiienta
anos em cinco, quanto em antncios dos mais variados produtos. Os eletrodomésticos

servem como exemplo, tal como pode ser percebido nas duas publicidades seguintes.

T

SEU
PRAZER
CRESCE...

Figura 47. Antncio fogdo Brastemp. Fonte: Figura 48. Antincio maquina de costura Vgorelli. Fonte:
Revista Capricho, n.112, p.88 de junho de 1961. Revista Capricho, n.116, p.75 de outubro de 1961.

O antdncio do fogdo Brastemp (figura 47) apresenta uma jovem bem arrumada:
salto alto, saia plissada, cabelos penteados, unhas longas, batom vermelho; sentada em

uma cadeira, com as pernas cruzadas, uma das maos sob o queixo. Abaixo da cadeira

% FIGUEIREDO, Anna Cristina Camargo Moraes. Op.Cit.
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encontram-se livros de receita jogados despretensiosamente. Como texto: “Sou uma
dona-de-casa moderna. Quero aparelhos eletro-domésticos que ndo tomem o tempo de
meus deveres familiares e sociais. Acompanho o que hd de mais avancado em arte
culindria. Quero alimentos fritos, cozidos e assados adequadamente. Pensando nisso é
que prefiro o fogao Brastemp. Claro: o fogdo a gas Brastemp Imperador tem detalhes de
funcionamento ideais para a cozinha moderna e a satisfacdo da familia.” Em caixa alta

"’

segue a frase ‘“Pensar em satisfacdo ¢ comprar Brastemp!” Na seqiiéncia € apresentado
um texto informativo sobre o produto.

Juntando imagem e texto, pode-se presumir que a moga encontra-se sentada na
cadeira, pois seu fogdo Brastemp Imperador permite que ela descanse enquanto ele faz o
servico. Assim, ao adquirir um fogao, ela adquire o tempo que ele lhe poupa, tempo que
ela pode aproveitar da maneira que melhor lhe convier que, no caso, parece ser em
atividades familiares e sociais.

O mesmo pode ser dito a respeito do antincio da maquina de costura Vigorelli
(figura 48), onde prazer e trabalho aparecem como inversamente proporcionais: “Seu
prazer cresce... Seu trabalho decresce.” O crescimento do prazer estd associado ao
aumento do tamanho e de nitidez da imagem de uma mulher sorridente, enquanto a
diminui¢do do trabalho estd retratada na imagem na maquina de costura. E, logicamente,
quanto menos trabalho, de mais tempo livre dispde a mulher moderna.

Mas para que tanto tempo livre? De acordo com Figueiredo, tempo livre estaria
associado ao lazer e este, por sua vez, ao consumo, sendo esta relacdo construida entre os
anos 50 e 60. Destarte, “o consumo aparecia assim como o meio pelo qual o homem [sic.]
se liberta do trabalho e, ao mesmo tempo, significa sua recompensal.”284

As publicidades encontradas nas paginas da Capricho reforcam o papel atribuido
as mulheres de “compradora oficial”*® da familia. Haja visto que, ao longo dos andncios
analisados, foram encontrados ndo apenas produtos voltados para uso pessoal das
mulheres, mas também artigos infantis, para casa e, at¢é mesmo, para os homens, como é

o caso da revista Quatro Rodas e de diversos cursos profissionalizantes que trazem

profissdes que na época eram, eminentemente, desempenhadas pelo sexo masculino. Um

 EIGUEIREDO, op.cit, p.81.
% CARVALHO, op.cit.
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exemplo claro estd no anincio do talco Johnson para adultos (figura 49), com o exérdio
“Ela compra... e €le gosta.” Ilustrado por uma mulher envolvendo seu marido, como a
uma crianca, mostrando-lhe o perfume do talco. O que mostra que além de compradora

oficial, caberia a mulher o papel de protetora da familia, papel este explorado pelas

publicidades presentes em revistas femininas.

Figura 49. Antncio de talco Johnson. Fonte: Revista

Capricho, n.112, p.73 de abril de 1961.

Por tudo o que pdde ser visto até o0 momento, a funcdo da mulher estava, de fato,
relacionada ao trabalho doméstico. Sdo poucas as referéncias feitas, na revista, ao
trabalho feminino fora de casa. Nos antncios publicitdrios este tema € ainda mais raro. A
exce¢do fica por conta do grande nimero de anuncios de cursos profissionalizantes,
apesar de que estes, como dito anteriormente, fossem mais voltados para os homens e ndo
necessariamente tratassem de trabalho fora de casa, uma vez que eram cursos por

correspondéncia e que, aqueles voltados para as mulheres, como corte e costura e
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culindria, poderiam servir ndo apenas para o trabalho fora de casa, mas sim para
enriquecer as prendas domésticas das donas-de-casa.

A presenca de anuncios de produtos destinados aos homens nas pdginas da
Capricho pode indicar um certo poder das mulheres perante o sexo oposto. E atribuida
agéncia a estas mulheres, uma vez que a elas é confiada a tarefa de repassar tais
informacodes aos seus maridos, filhos ou irmaos.

No final da década de 60, mais especificamente a partir de 1966, alguns antincios
de produtos para o sexo feminino passam a utilizar textos € imagens que sinalizam para
esta agéncia das mulheres. Certamente, a maior influéncia para propagandas que adotem
esse tom, vem do movimento feminista. Dois andncios servem como exemplo: o
primeiro, publicado em 1966, do absorvente intimo Modess (figura 50) e o segundo de
produtos para maquiagem Angel Face (figura 51).

A propaganda de Modess € ilustrada por uma jovem tocando violao em meio a
uma roda de amigos. O clima é de descontracdo, alegria e prazer. A moca € a
protagonista; € para ela, e dela, que a publicidade se dirige, com o seguinte texto: “Tope a
vida todos os dias! Os bons momentos ndo escolhem dia nem hora. Um bom programa
pode coincidir com aquéles dias... € vocé€ ndo pode “desafinar”. Esteja “em tddas”, sinta-
se moderna, livre, confiante — usando Modess Pétala Macia. Modess € seguro, pratico e
confortavel. Com Modess, todos os dias sdo dias normais. Use Modess Pétala Macia — e

esqueca o calendario.” Se compararmos este ao outro antncio de Modess
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Figura 50. Antncio Modess. Fonte: Revista Caprio, Figura 51. Anudncio Angel Face. Fonte: Revista
n.178, p.54, dezembro de 1966. Capricho, n.188, p.49 de outubro de 1967.

analisado anteriormente encontraremos, em comum, as unhas longas e bem feitas de suas
protagonistas e o uso do termo “aqueles dias” para se referir a menstruacao. No restante
eles se diferem, e muito. Aquele traz uma mulher preocupada em estar bem “naqueles
dias”, pois precisa desempenhar uma série de funcOes: cuidar de seu bebé, cuidar dos
afazeres domésticos, receber bem suas amigas e ser uma boa companhia para seu marido.
O presente antincio, por sua vez, exibe uma jovem preocupada em estar bem “naqueles
dias”, pois quer aproveitar a vida, sentir-se segura, confiante, livre e confortivel. O
beneficio € Unico e exclusivamente para ela, € um cuidar de si legitimo, e ndo um cuidado
de si para o outro. E uma mulher com poder de escolha, e suas escolhas sdo para ela.

A segunda publicidade, do pé compacto Bege Dourado da marca Angel Face, é
ilustrada, primeiramente, pela foto de estojos do pé em trés tonalidades diferentes. Logo

abaixo hd uma grande foto de uma mulher maquiada, 1abios e unhas em tons de rosa,
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cabelos penteados; segurando um estojo de base. Ao lado estdo trés fotos menores
exibindo as seguintes cenas, com a mesma mulher como protagonista: mulher dirigindo
um carro levando, de carona, dois rapazes, ela aparenta estar compenetrada e eles
interessados no passeio; mulher, em pé, tocando violdo e um homem atrds dela a
observando de forma carinhosa; por ultimo, a mesma mulher e um rapaz sentados, a beira
mar, ela tomando algo utilizando um canudo e ele segurando seu copo e conversando
com ela, rostos bem préximos. Como texto: “E a moderna maquilagem Bege Dourado de
Angel Face para deixar ainda mais bonita sua carinha de anjo.”

Este antincio, ao contrario da publicidade dos absorventes Modess, onde fica clara
a agéncia atribuida a jovem; é um tanto ambiguo, a comegar pelas imagens. A foto maior
poderia ilustrar qualquer antncio dos anos 50 e inicio dos anos 60, uma vez que apresenta
uma moga bonita, bem arrumada, maquiada, rosto angelical, alids, em sintonia com o
nome da marca. Jd as outras cenas, especialmente as duas primeiras, mostram uma
mulher, de fato, protagonista, o que ndo € nada comum nas propagandas exibidas pela
Capricho, uma mulher “dirigindo” sua prépria vida, destacando-se entre os homens ndo
apenas por seu rostinho angelical, mas por suas atitudes. Talvez o jogo que o aniincio
queira fazer esteja na expressao ‘“‘carinha de anjo”: ela de fato tem uma carinha de anjo,
mas € s6 a carinha. As fotos menores contradizem a maior, aquela que parecia ser uma
moca prendada, na verdade é uma moca de atitude, que tem autonomia e que sabe fazer
suas escolhas. Na verdade, esse anuncio traz cenas de sedu¢do e romance, assim como
muitos outros, entretanto, a forma de seduzir, adotada pela mulher, difere das adotadas na
maioria dos anuncios. Aqui ela ndo seduz por ter apenas um rosto bonito, uma pele
acetinada ou um perfume encantador, mas sim por demonstrar seguranc¢a, confianca e
autenticidade.

A ambigiiidade presente neste anuncio parece nos lembrar que as mudancas
acontecem de maneira lenta e gradual, valores antigos convivem com valores atuais,
muitas vezes se reeditando, apresentando-se sob nova roupagem. Se esta convivéncia
entre valores de diferentes épocas pode atravessar décadas, o que dizer de um periodo,
como a passagem dos anos 50 para os anos 60, onde grandes transformagdes estao sendo
gestadas e paridas? Nao € de se estranhar, por exemplo, que nas paginas de uma mesma

edicdo, de agosto de 1969, de uma revista esteja presente uma propaganda que preconize
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a nova imagem da mulher como associada a uma mulher livre, autdnoma, segura (figura
52); ao lado de uma propaganda que traga a imagem de uma dona-de-casa da “vida real”,
sem madscaras, sem maquiagem, entregue a pesada rotina dos servicos domésticos (figura
53).

Estou falando de dois antincios, um da lingerie Darling e outro promovendo o
café. O primeiro, em tons de cinza, tem um visual moderno, futurista, clean. Apresenta
duas imagens de uma mesma mulher vestida de lingerie (body e bermuda), cabelos soltos,
olhos destacados por rimel, unhas curtas e claras. Nas duas imagens a mulher estd de
perfil, em uma delas estd olhando para frente, na outra olha para cima, onde encontra a
sua prépria imagem. Como texto: “é Darling, é Darling novamente, uma nova linha, um
novo conceito, uma nova imagem de mulher.” Este antincio segue a mesma linha dos
anuncios Darling apresentados quando se discutiu a influéncia do feminismo em algumas
propagandas. E um andncio que traz a imagem de uma mulher segura, que vislumbra em
seu futuro novas possibilidades. Como o préprio texto diz, € uma nova imagem de mulher
e, assim como 0s outros antncios desta mesma marca ja citados, Darling também se
transformou para acompanhar esta nova mulher, uma vez que Darling estd sempre
presente na vida das mulheres.

A segunda publicidade promove o café, o consumo do café. E uma propaganda
que ndo tem assinatura. Acredito que seja patrocinada por instancias governamentais,
interessadas na comercializacdo deste produto. Outras propagandas institucionais estdo
presentes em edi¢des da Capricho do ano de 1969, mas nenhuma sem deixar claro o
anunciante, como esta. A presenca de propagandas deste tipo em uma revista de grande
circulacdo como era a Capricho na época, estd relacionado ao reconhecimento do Estado
da importancia dos meios de comunica¢do de massa e sua capacidade de difundir idéias,

ou seja, o reconhecimento da “(...) importincia de se atuar junto as esferas culturais.”**®

6 ORTIZ, Renato. Op. Cit. p.116.
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Figura 52. Antncio lingerie Darling. Fonte: Revista Figura 53. Antncio Café. Fonte: Revista Capricho,
Capricho, n.230, p.49 de agosto de 1969. n.230, p.77 de agosto de 1969.

Voltando ao antncio, ele € ilustrado por uma mulher vestida com uma roupa
simples, sapato tipo mocassim, avental e lenco na cabeca. Encontra-se sentada
displicentemente em uma poltrona, meio jogada para um lado, joelhos encontrando-se, do
joelho para baixo as pernas estdo abertas, pés tortos, um dos sapatos esta fora do pé. Tem
um pano de limpeza no colo e segura, em suas maos, uma xicara de café que estd levando
a boca. Ao seu redor, vdrios utensilios necessdrios para a limpeza de uma casa: balde,
escovao, aspirador de pd, espanador, enceradeira, cera e lustra modveis. O texto
apresentado € o seguinte: “O aditivo das donas de casa. Nunca inventaram um aditivo
como este. Até o cheirinho estimula. Entre o aspirador e a enceradeira, um cafezinho faz
nascer de novo. Poeira, pd, desarrumacdo, todos os obstidculos caem diante de um

cafezinho gostoso, amargo ou doce. Enfrentar o dia-a-dia com um bule de café quentinho
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é o que se chama unir o til ao agradavel. E o que se chama ganhar forcas de 10 tigres e
10 elefantes juntos. Acabou-se o tempo em que as mulheres desdobravam fibra por fibra
para arrumar uma casa. Inventaram o cafezinho: o aditivo das donas de casa.”

Primeiramente, vale ressaltar que este € o Unico anuncio que traz, como
ilustragdo, uma mulher num registro naturalistico, mais préxima da realidade. E o tinico
em que a dona de casa aparenta cansaco, veste roupas simples, ndo estd preocupada em
parecer sensual ou moderna. O texto ndo traz novidade, o diferencial fica, realmente, por
conta da imagem. Como dito anteriormente, ndo se sabe quem assina este andincio, mas
imagino que seja um desavisado... Associar a imagem de seu produto a uma dona de casa
comum, talvez ndo seja a melhor estratégia. A ndo ser que seu objetivo seja chocar.
Porque esse antincio, de fato, destoa entre os demais, ele saltou aos meus olhos quando o
vi. Funciona como uma ruptura com aquele mundo de sonhos e perfeicao atribuido ao
ambiente doméstico e as mulheres que sdo suas rainhas; € um choque de realidade.

Apesar destas diferencas, é possivel perceber que a mulher do segundo antncio
ndao é mais a mesma mulher presente em propagandas dos anos 1950 e inicio dos anos
1960, haja vista a minissaia que ela veste.

A presenca de dois antincios publicitdrios tao dispares em uma mesma revista €
algo instigante. Como podem conviver, com apenas vinte e oito paginas de distancia, uma
mulher que aparenta seguranca e poder, e uma mulher supostamente prendada,
aparentando cansaco. Mas serd que esta separacdo, de fato, existe? Serd que esta mulher
poderosa nio traz tragos daquela mulher prendada, preocupada em agradar ao marido, em
cuidar dos filhos e da casa? E a mulher prendada, serd que ndo tem um “qué” de poder e
seguranca?

Esta miscelanea de valores, hdbitos e costumes retrata as transformacdes culturais
de uma época. Indicam, também, que estas mulheres sempre coexistiram e continuarao
coexistindo independente do momento, sem esquecer, certamente, das singularidades de
cada época. Coexisténcia, esta, que marca a plasticidade, os diferentes tons e matizes que
enriquecem e ddo graga e movimento a histéria das mulheres. Historia esta cercada de
improvisos, imprevistos, poesia e imagens tao diferentes e coloridas quanto as formadas

por um caleidoscépio.”®’ Histéria que pdde ser acompanhada com o exercicio realizado

7 MIGUEL, Raquel de Barros Pinto. Op. Cit.
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diante dos antdncios presentes nas paginas das edicdes da revista Capricho. Exercicio que
parece ndo ter fim: quanto mais se olha para os anincios, quanto mais se escreve a
respeito deles, mais aspectos saltam aos olhos. Imagino que isso seja “culpa” da

. . . . 2
polissemia presente nas imagens e nos textos, como bem discute Barthes.**®

Ao longo deste capitulo foi possivel perceber o quanto os antincios estavam a
servico da manutencao e da construcdo de certos habitos, atitudes e valores relacionados
ao ideal de mulher apregoado na época. Isso € uma constatacdo importante, uma vez que
através da entrevista que realizei com as trés leitoras da revista Capricho pude perceber a
for¢ca da publicidade, de suas imagens, de seus “chavdes”. Ela atuou, certamente, como
um significativo “lugar de memdria” para minhas entrevistadas. Percebi, também, o
quanto os anuncios fizeram parte da vida destas mulheres, participando da constitui¢do de
suas subjetividades, contribuindo na constru¢do do que era esperado das mulheres que
viveram entre as décadas de 1950 e 1960. Através de seus textos e suas imagens, as
propagandas encantaram e envolveram mulheres, conquistando consumidoras que
associam os produtos a experi€ncias intimas por elas vividas.

Finalizo destacando, outrossim, a valiosa contribuicao da publicidade como fonte
de informacao nos estudos referentes as histérias das mulheres. Especialmente quando se
pensa nas mulheres que viveram até meados do século XX, sobre as quais as informagdes
sd0, de um modo geral, escassas. Tal escassez dd-se devido ao fato de as memorias destas
mulheres encontrarem-se associadas ao privado, a familia, ao lar®®®. Memorias estas tidas
como inferiores, menos importantes (tal e qual as préprias mulheres), consideradas semi-
oficiais. Dessa forma, os antincios publicitdrios entram como mais um recurso em busca

dos siléncios de até entdo a respeito das histérias das mulheres.

¥ BARTHES, Roland. Op. Cit.
289 PERROT, Michelle. As mulheres ou os siléncios da histéria. Bauru: EDUSC, 2005.
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4. Consideracoes Finais

As lembrangas suscitadas em minhas entrevistadas ao folhearem as pédginas da
revista Capricho evidenciaram que esta revista, de fato, funcionou como um lugar de
memoria. Alids, mais do que lembrangas, revisitar exemplares com os quais ja tiveram
contato em suas juventudes trouxe a tona emogdes, reflexdes e muitas historias.

Nas falas de Lidia, Irene e Izaura ficou claro que a relagdo por elas estabelecida
com esta revista ultrapassava os muros do entretenimento ou da informagdo. Era uma
relagdo de intimidade, de cumplicidade. Essa intima relacdo entre leitoras e revista, mais
do que ser buscada no lar, como sugere Bassanezi, penso que deva ser buscada
compreendendo o contexto que servia de cendrio para a juventude destas trés mulheres,
vivida entre as décadas de 1950 e 1960. Essa foi uma época em que poucos espacos que
possibilitassem uma “fuga deste mundo” estavam disponiveis. Certamente elas tinham a
op¢do de ir a um baile, de fazer um passeio na praga, de esporadicamente ir ao cinema.
Entretanto, estou falando de lugares, de espacos de fuga que proporcionassem reflexdes,
sonhos, fantasias. Diferentemente de hoje em dia, que basta apertar o botdao da televisao
para se deparar com uma infinidade de novelas, de filmes, de programas de
entretenimento, aos jovens daquela época eram menores as possibilidades de um
programa que facilitasse a evasdo, a fuga, mesmo que momentanea.

Entre as opg¢des naquela época, sem duvida os livros eram uma alternativa.
Porém, de acordo com minhas entrevistadas (mulheres urbanas, de camadas média-
baixa), as revistas parecem figurar como um dos principais — sendo o principal —
espaco de evasao. E, entre estas, a Capricho ocupou lugar de destaque.

Como foi visto, as fotonovelas publicadas pela Capricho foram a primeira
lembrangca de minhas entrevistadas, entretanto, o maior lugar de desencadeamento de
memorias foi a publicidade. Era a fotonovela o grande motivador para a compra da
revista naquela época, mas hoje, ao revisitarem a revista, foi a publicidade o que mais
lhes despertou atencdo. Fotonovela e publicidade apresentam proximidades,
especialmente se pensarmos pelo viés da temdtica de gratificagdo-frustragcdo. Ambas
proporcionam momentos de fuga: seja através das estorias romanticas contadas nas

fotonovelas, seja através das belas imagens e textos idealizados veiculados nos antincios
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publicitarios. O “final feliz”, ou pelo menos a busca pela felicidade, estd presente na
quase totalidade dos antincios e das fotonovelas. Dessa forma, ambos vendem sonhos,
ilusdes. Ambos proporcionam uma viagem para um mundo ideal, fantasioso.

Na verdade, ao longo de toda a revista essas caracteristicas podem ser
encontradas. Seja nos contos, na secdo de cartas das leitoras, nas matérias sobre os idolos
ou sobre beleza e moda, o tom da revista € o mesmo: romance, sonhos e promessas. Sao
essas promessas de felicidade e amor que sdo compradas por suas leitoras quando estas
adquirem uma edi¢do da revista, porém, elas nunca sdo saciadas, por isso a espera,
ansiosa pelo préximo nimero, por isso a Capricho chegou a vender mais de 500.000 mil
exemplares...

Apenas para fazer uma reflexdo, penso que essa busca pela realizacio de um
desejo através da compra de uma revista ndo seja exclusividade das mulheres dos anos
1950 e 1960. Atualmente as revistas sobre dietas e gindstica, por exemplo, vendem, da
mesma forma, promessas. Promessas de felicidade através de um “corpo perfeito”.
Entretanto, como esse corpo ideal ndo é possivel de ser alcangado, a consumidora deste
tipo de revistas investe suas expectativas na esperanca de que o préximo nimero da
revista traga uma grande novidade que provoque uma revolucdo em seu corpo, em sua
vida. E assim segue...

Evidenciada a intima relacdo entre leitoras e Capricho, fazendo desta, por este
motivo, um lugar de memoria por exceléncia, gostaria de destacar, também, o papel da
revista como um lugar de produgdo de subjetividades. Referi-me ao longo desta pesquisa
que lidaria com subjetividades em mutagdo, especialmente devido as grandes
transformacgdes ocorridas nesta passagem da década de 1950 para a década de 1960,
periodo de densas mudancas. Para as mulheres, em especial, essas foram décadas
revoluciondrias, podendo-se até mesmo brincar com um dito popular e dizer que “nao se
fardo mais mulheres como antigamente”. As mudancas ocorridas ultrapassam o plano
daquelas que sdo visiveis, como movimentos sociais, conquista de espacos e revolucdes.
As mudangas também estdo naquilo que ndo é, a0 menos em um primeiro momento,
visivel e mensurdvel. Refiro-me as transformacdes no que tange a constituicdo de

subjetividades, de elementos que contribuam para a constru¢do de subjetividades
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generificadas, sinalizando para a constru¢do de modos de ser feminino ou masculino em
determinada época.

Ao passear pelas paginas de edi¢Oes desta revista, foi possivel perceber a entrada,
aos poucos e timidamente, de elementos que apontavam para este momento de transicao.
Entre esses elementos, posso citar o fato de que, a partir dos anos 1960, tanto as capas
quanto as publicidades passaram a exibir mulheres com uma aparéncia mais natural, mais
leve, mais préximas das mulheres da “vida real”. Da mesma forma, houve a mudanga nas
roupas vestidas por essas mulheres: saem os vestidos rodados, engomados e as andguas e
entram as calgas, o jeans e as mini-saias. Além destes elementos encontra-se, também,
especialmente no final da década de 1960, a presenca de matérias com idolos abordando
temas “chocantes” e ousados como mulheres famosas revelando que nao precisam dos
homens, ou que acham imoral uma mulher depender de seu marido. E desta forma, nas
entrelinhas, que o feminismo entra nas paginas da Capricho, assim como em alguns
andncios, como nos de lingerie Darling, ou na presenca de um romance de Simone de
Beauvoir, contado aos capitulos, e da coluna de Carmen da Silva.

Entretanto, muitas permanéncias também estdo presentes, alids, diria que elas sdo
predominantes. As mulheres apresentadas em antincios e fotonovelas, de fato, passaram a
se vestir de outra maneira, entretanto, continuaram sendo belas, jovens e brancas. O
conteddo veiculado por esta revista passou por poucas alteracdes, as sessdes mantiveram-
se praticamente as mesmas ao longo destas duas décadas. Mais do que a estrutura da
revista, o tom normatizador e moralizador, negando a existéncia de mulheres reais, e
trabalhando com a idéia de um modelo unico, e correto, de mulher, permaneceu. Tom
este encontrado desde a publicidade, passando pelos contos, pela se¢do de cartas até
chegar as fotonovelas. Apesar de todo o frisson causado pelos movimentos feministas,
pela revolucdo sexual, pelo avangco dos métodos de contracepgdo, a revista permaneceu
calada quando o assunto era sexo. A revista continua perpetuando mensagens, mesmo
que sutilmente, nas entrelinhas das fotonovelas, dos contos e dos antincios publicitérios,
como: cabe a mulher a responsabilidade pelo cuidado do lar, dos filhos e do marido, é
também ela quem deve se esforcar para conquistar € manter um bom casamento, assim,
aquelas “boazinhas”, que casarem virgens e forem fiéis, terdo um “final feliz” ao lado do

tao esperado principe.
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Diria, entdao, que a Capricho resistiu muito as mudancas que transcorriam a seu
redor. Certamente ela ndo poderia ficar totalmente alheia a elas, sob o risco de perder
publico, mas a impressdo que se tem € que sua opcdo foi manter-se, 0 maximo possivel,
distante do barulho que estava acontecendo “I4 fora™.

De fato, pensar em constitui¢do de subjetividade entre as décadas de 1950 e 1960
€ pensar em subjetividades em mutacdo. Uma vez que as subjetividades sdo constituidas
através das relacdes sociais, mediadas tanto pela linguagem quanto pela cultura, pode-se
conjecturar o quanto foi complexo constituir-se como pessoa num periodo de intensas, e
irreversiveis, transformagdes. Entretanto, € importante salientar que a partir do momento
em que o movimento de subjetivacdo constitui um processo ativo, uma producdo
assumida e vivida pelo individuo, ela é sempre pautada em escolhas particulares,
conscientes ou nao, e, da mesma forma, é sempre inacabada. O que quero dizer € que
mesmo que o contexto politico, social e cultural vivido seja semelhante para muitos, cada
qual faz a sua leitura, cada qual assimila ou despreza aquilo que bem entende. O mesmo
pode ser dito com relacdo as mulheres que leram a Capricho nos idos de 1950 e 1960: o
discurso hierarquico, normatizador, com algumas pitadas de uma fala de contestacdo e
mais igualitdria estava ali, para todas. Entretanto, cada uma das leitoras interpretou e
pegou para si o que, de acordo com sua histéria, melhor lhe conviesse. Isso fica claro
quando, diante de uma mesma revista, diante de um mesmo anudncio, diferentes
memorias, diferentes historias tenham sido suscitadas. A despeito da existéncia de um
discurso que contribuisse para a construgdo e solidificacdo de certos habitos e atitudes
relacionados ao ideal de mulher apregoado na época, cada uma das mulheres que leram
esta revista teve, diante de si, um leque de op¢des, op¢des estas construidas através das
conquistas efetivadas por outras mulheres, militantes ou ndo, espalhadas pelo mundo.

Mulheres, revistas... Lembrangas, lugares...

Memorias deflagradas através de algo bem distante dos ja consagrados lugares de
memoria, tais como 0s monumentos, 0s arquivos € 0os museus. Assim, esta pesquisa nos
possibilita refletir que outros espagos podem desencadear lembrangas, inclusive uma
revista, tida por muitos como um leitura ordindria. Desta forma, abre-se um novo
universo de possibilidades para a investigacdo de memorias que contribua, por exemplo,

para a construcao das histérias das mulheres.
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Foram muitas as histérias contadas por Izaura, Lidia e Irene, foram muitas as
lembrancas desencadeadas por aquelas revistas de cinco décadas atrés... Lembrangas que
se estenderam, inclusive, para além do momento da entrevista. Logo apds as quase quatro
horas de entrevista, diante de um convite de minhas entrevistadas, fomos, as quatro,
comer uma pizza. Pena eu ndo ter um gravador durante o jantar, pois as histérias nao
findaram...

Foi uma bela e interessante experiéncia perceber estas mulheres reconhecendo e
reencontrando tracos de suas histérias pessoais nas pédginas de cada uma das antigas
edicoes da Capricho. Penso que para elas tenha sido, de fato, uma viagem no tempo, uma
doce viagem, pois o passado, visto com os olhos do presente, é ainda mais colorido, é
ainda mais encantador, j4 que, como diz o poeta Mdrio Quintana: “A memdria tem uma

bela caixa de lapis de cor.”
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6. Anexos




