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RESUMO

PULS, Lourdes Maria. Desenho de Moda: paradigma para a construcédo de uma
abordagem pedagdgica. Floriandpolis, 2003. 124f. Dissertacdo (Mestrado em
Engenharia de Producdo) — Programa de POs-Graduacdo em Engenharia de

Producédo, UFSC, Florianopolis.

O objetivo desta pesquisa € levantar junto a literatura especializada, os fundamentos
tedricos bésicos sobre estilo, criatividade e percepcdo para a construgdo do
desenho de moda. E, de construir situagbes de aprendizagem que oferegcam
condicOes para o desenvolvimento da criatividade e expressividade no desenho de
moda. Como também, para desenvolver uma consciéncia criativa, perceptiva,
cultural e conhecedora de valores estéticos. Acredita-se que o desenvolvimento
perceptivo e criativo acrescente uma visdo de consciéncia da totalidade do mundo
que nos cerca. Conscientiza-se das relacdes e qualidades dos objetos, e como
consequéncia, estimula-se 0s sentidos a novas percepcdes. A pesquisa parte da
crenca de que esta conscientizacdo é fundamental para estudantes e profissionais
de desenho de moda. Pois seu diferencial € a imaginacdo, e a capacidade para
pensar e encontrar solugdes criativas, como também a habilidade de procurar novas
possibilidades diante das constantes inovacdes tecnoldgicas na busca do estilo

proprio.

Palavras-chaves: moda, desenho de moda, estilo.
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ABSTRACT

The purpose of this research is localize on specialize literature, the theoretical basis
about style, creativity and perception, for build the fashion drawings. And in order to
build learning situations for development to creativity and expressivity’s on fashion
drawings. But, also to develop a creative consciences, perceptive, cultural and
knowledge of aesthetic values. One gives credit that the perscipient and creative
development, adds a vision of conscience of the totality of the world that surrounds
us. Acquires knowledge of the relations and qualities of objects, as consequences
stimulates the senses and new perceptions. The search starts of this
conscientization, it is basic for studants and professionals of fashion drawings,
because its differentials is the imagination, the capability to think and find out creative
solutions, and the abbility of looking for new possibilities in front of constant and

innovative tecnologies on search of own style.

Key words: fashion, fashion drawings, style.
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Capitulo 1
As dimensodes do estudo

1.1 — Situacao Problema

O mundo em que se vive influencia de modo marcante o comportamento costumes
e relagbes sociais e profissionais. Da mesma maneira, exerce grande influéncia sobre
a percepgao e a criacao, fundamentais no exercicio de busca de um estilo préoprio. Ele
mostra a importancia de se compreender e de se desenvolver a criatividade em todas
as areas de atuacao do ser humano. Esta pesquisa busca ressaltar a importancia do
conhecimento sobre processos de desenvolvimento das potencialidades criativas e
perceptivas, e dentro de suas inumeras possibilidades de aplicagdo, a area do
desenho de moda.

No desenho de moda, busca-se desenvolver as potencialidades e habilidades
relacionadas com a pratica da representacdo grafica da figura de moda ou croqui’,
acessorios e aviamentos?. Abstraindo-se ou estilizando-se de acordo com padrdes
estabelecidos na linguagem da moda para o desenho de moda. Dependendo da
capacidade de cada desenhista, a representacao grafica da figura de moda ou croqui
podera ser modificada. Costuma-se desenhar o croqui de pé e de frente numa posicéao
relaxada. As poses mais dindmicas se utilizam para roupas informais e esportivas. A
figura de moda podera ser estilizada, a menos que seja importante a visualizagado da
figura por inteiro. De acordo com Jones (2002), a figura de moda deve ser desenhada

seguindo certos critérios tais como:

'Croqui: Esboco de desenho e pintura (Dicionario Michaelis, 1986). Croqui de moda, € a propria figura
de moda, é o desenho final, um registro com linhas e formas indicando volume e movimento do modelo
e das vestimentas ou criagdes de moda como os complementos de sapatos e bolsas, com acabamentos
utilizando-se varias técnicas de pintura que podem ser aquarela, pastel e lapis de cor entre outras. E a
transformacéo da figura de humana em figura de moda.

2Aviamentos: sdo aparelhos ou materiais necessarios a execugédo ou a conclusao de uma pecga de
roupa. Existem aviamentos decorativos e os aviamentos utilizados como complementos ou recurso para
a execucao da peca. Pode-se citar como exemplo de aviamento decorativo: fitas de bordado inglés,
ilhoses, lantejoulas, fivelas, fitas, tules rendas etc. Como aviamentos usados como complementos,
utiliza-se: colchetes, botdes, elasticos, ombreiras, ziper, linhas de costuras e entretelas.
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as proporgdes corporais se modificam, cabegas menores e quadris e pernas
mais largos que um desenho classico. Em um corpo de mulher normal, a
altura é em torno de 08 cabegas em média, tomando-se a cabega como
modulo de altura. Nos desenhos de moda, aumenta-se para 09 vezes ou
mais. O comprimento das pernas € exagerado mais que o tronco. Pois, a
énfase maior € pela roupa, a figura se alarga um pouco para se ter mais
espacgo para mostrar detalhes, como bolsos, linha de costura, mas néao tanto,
apenas para que a roupa parega real. (JONES, 2002, p.68)

Como a énfase maior é dada pelas roupas, nestas representacbes uma
preocupagao constante € com o panejamento, ou seja, com o estudo e interpretacéo
do caimento diferenciado dos tecidos e o movimento das roupas dos croquis. Dessa
forma, se fara necessario o conhecimento das partes constitutivas do desenho de
moda, e o desenvolvimento da criatividade e da percepc¢ao para a sensibilizagao das
superficies dos suportes em que se demonstrara o produto moda.

A dedicacdo ao estudo do estilo e do universo da criatividade e da percepcao,
direcionado para o complexo e efémero universo da moda, tem a intengcdo de motivar
as descobertas e possibilidades singulares que o mundo perceptivo e criativo oferece
aos futuros desenhistas de moda. Parte-se, portanto, do pensamento de que a
percepcdo e a criatividade desenvolvem os sentidos, por isso, a importancia do
conhecimento sobre suas potencialidades, indispensavel para o desenvolvimento de
um estilo proprio nos desenhos e nas criacbes de moda.

A sociedade muda, cria novas exigéncias e obriga o desenhista a buscar
conhecimentos consistentes. O conhecimento aliado a teoria e a pratica criam o
diferencial competitivo. Por isso, trabalhar-se-a alguns principios da gestalt que sao os
aspectos subjetivos do desenho (contraste, equilibrio, propor¢des, entre outros), e os
elementos ou componentes do desenho, ou seja, os aspectos formais - caracteristicas
visiveis ou tateis — e o canone utilizado para representacao grafica da figura de moda.

Destaca-se a importancia da criatividade e da fenomenologia da percepgéo de
Merleau-Ponty (1994), como ponto imprescindivel para o desenvolvimento de um
estilo proprio e singular dos desenhistas, para transformacao de suas criagdes em um
meio de expressado, de estilo, de comunicacdo, e principalmente num instrumento
modificador social, politico e cultural. As atividades perceptivas e criadoras

possibilitam aos desenhistas transformarem-se com autonomia e de modo consciente.



11

Para o educador, o interesse de aprofundar esse assunto esta na possibilidade de
se refletir sobre essa problematica, que se pensa, enriquecera o método de ensino. A
preocupacgao para com os estudantes de desenho de moda consiste em que sejam
autbnomos nas suas buscas, vislumbrando meios para o desenvolvimento perceptivo,
criativo e estético. O desenvolvimento de suas capacidades e sensibilidades podera
contribuir para que descubram o mundo em que vivem, e que sejam capazes de
expressarem suas diferentes realidades através de seus desenhos e de suas criagdes.

A autonomia vé-se, estd no desejo e na capacidade de buscarem seu préprio
estilo, bem como, na compreensao de que se trata de uma busca constante que trilha
caminhos unicos desde que pertencam a cada um de forma personalizada. Assim, a
autonomia esta em trabalhar os préprios projetos, em todas as areas de atuacéo, e
trabalhar possibilitando meios para desenvolver o potencial criativo e perceptivo de

forma singular.

1.1.1. Uma visdo sobre a moda:

Moda: “uso passageiro que regula a forma de vestir, calgar, pentear, etc. Arte e
técnica do vestuario” (Dicionario Aurélio, 1986). Este conceito é verdadeiro, porém,
nao € uma coisa tdo simples assim. A moda compreende mudangas socioldgicas,
psicolégicas, tecnolégicas e estéticas, portanto, moda € um conceito abrangente e
complexo, basta olhar o mundo a sua volta.

A moda € um sistema que acompanha o vestuario e o tempo, que integra desde o
simples uso das roupas do dia-a-dia a um contexto maior, politico e social. Por isso, &
mais que simplesmente roupa. Exprime idéias, atitudes através da linguagem visual,
seja ela individual ou de grupos.

A palavra “moda” vem do latim Modus, significa “modo”, maneira. Em inglés, moda
e fashion, corruptela da palavra francesa fagon, que também que dizer “modo”,
“maneira”, por isso, de acordo com Palomino (2002), o conceito “moda” se auto-

explica e confunde. A autora afirma:
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Tratar de moda implica lidar com elementos os mais complexos,
especialmente quando combinados. Entretanto nesse assunto, tangemos
valores como imagem, auto-imagem, auto-estima, politica, sexo, estética,
padrbées de beleza e inovagbes tecnoldgicas, além de um caleidoscépio de
outros temas: desde condigbes climaticas, bailes e festas. Cores (e a
auséncia delas), modelos, top models, ou gente “normal”, midia, fotografia de
moda, gente de rua, tribos (e a auséncia delas); musica e diversdo, mas
também crise e recesséo, criatividade e talento. Dinheiro também. E vaidade,
competitividade, ego, modismos e atemporalidades, histéria e futuro,
excessos, radicalismos e basicos. Nao necessariamente nessa ordem, claro.
Alias, muito pelo contrario (PALOMINO, 2002, p.8).

Moda é entdo, o uso ou habito, geralmente aceito, variavel no tempo, resultante de
determinado gosto ou idéia e das interferéncias do meio. Reflete os costumes, os
valores da sociedade em um determinado espaco de tempo. Considera-se também um
fendbmeno social e cultural consistindo na mudanga constante de estilo vinda da
necessidade de conquistar ou manter uma determinada posigdo social e/ou
demonstrar a prépria personalidade na maneira de adornar o corpo. Pois, através das
roupas e complementos pode-se transmitir informagdes pessoais e sociais.

Falando sobre o que é moda em entrevista concedida em (2002), o jornalista

canadense Brulé disse:

Ja esta mais clara a distdncia que a moda vem tomando daquela
representacdo mais puritana e dbvia de editoriais onde roupa é moda. Esse
“fendbmeno” pode ser visto e sentido na materializagdo das idéias de
produtores, designers, editores e jornalistas de ponta, que estdo puxando
uma nova corrente de trabalho no Brasil. E importante frisar que este
movimento recente tem idéias, porque a relagdo da moda com o
comportamento e com o design € complexa, intrinseca e ndo nasceu hoje. A
apresentacdo da roupa transcendeu o show da passarela e expandiu a
experiéncia de viver moda para todos. Os desfiles tomam lugar em evento
que é transitério. Na verdade se substituirmos os desfiles para performances
teatrais, show de musicas ou exposigbes, a idéia de comportamento
persistira. Esta é a esséncia dessa corrente que vem sendo gradativamente
materializada ainda para poucos antenados formadores de opinido, mas que
tende a se popularizar através da midia. Isso porque focos fragmentados
desse fendmeno ja existem a tempo, mas longe do alcance da grande
difusdo. As exposicbes temporarias e acervos permanentes em museus, Sdo
a mais acessivel representagdo material que é exatamente daquela complexa
relagéo entre moda, comportamento, design gritada em revistas e eventos de
moda (BRULE, 2002).
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Vé-se entdo, que a moda percorre um extenso caminho que ultrapassa aquela
visao restrita que a roupa é utilizada somente como protecdo do corpo. A moda
envolve diferentes areas do conhecimento, principalmente aquelas em que o ser
humano pode se expressar criativamente, como as artes.

Abordando este assunto Hollander (1996), classifica moda como arte, segundo sua
definicao:

Acima de tudo a moda é uma arte moderna, pois suas mudangas formais
ilustram a idéia de um processo em movimento, como outras formas de arte
moderna tém feito; ela sempre é uma representagdo. Ela n&o cria
simplesmente um espelho visual direto dos fatos culturais. Suas imagens nao
tém uma relagao Unica com as mudancas e diferengas externas. Elas formam
uma arte seqiencial, uma projegdo emblematica da vida, um analogo visual
do tipo de experiéncia comum que se baseia nos fatos sociais, mas que
assume as suas formas a partir da vida interior, memarias simples e alusées,
referéncias atuais e perversas coisas cuidadosamente aprendidas de cor,
outras coisas aprendidas pelo habito semiconsciente, anedotas obscuras,

segredos abertos e uma ampla gama de fantasias coletivas, inconscientes,
sempre fluindo através dos tempos ( HOLLANDER 1996, p. 29).

Portanto, a moda faz a sua propria sequéncia de imagens criativas em seu meio
formal particular, o qual tem a sua historia especifica. Na maioria das vezes, o mundo
nao se da conta de que eles sao historicos ou, muitas vezes, ndo percebe que a moda
termina por completar o quadro histérico das sociedades. Aos olhos desatentos, muito
do que vem das passarelas é coisa de iniciados, e até o que acontece nas ruas faz
parte da informacao somente de certos grupos.

Valores que se cristalizaram anteriormente davam conta de que a moda era algo
decidido por um punhado de estilistas, que determinavam o que se devia vestir. Nao é
assim. Conforme Palomino (2002, p. 9-10), “também nao se aplica o0 pensamento de
assistir a um desfile pela TV ou ver uma foto no jornal e pensar: “Nossa, eu jamais
usaria isso!”. E que nem tudo o que aparece nas passarelas é feito para efetivamente
usar’. Muitas vezes, a imagem é reforgcada ou tratada de modo extravagante ou
incomum para que idéias sejam mais explicitadas, ou mesmo para produzir uma boa
imagem fotografica, sdo modelos conceituais feitos para a passarela, que servem de
inspiragao para os modelos comerciais. Nao se deve achar que os estilistas querem

que vocé saia daquele jeito.
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De acordo com Fischer-Mirkin (2001, p. 113), os estilistas que concebem esses
espetaculos estdo bem conscientes do impacto que causam. As passarelas de moda
sdo vitrines para as visdes artisticas dos costureiros e ajudam a injetar novas idéias
para a industria. Muitos dos modelos mais extravagantes estéo Ia principalmente com
fins publicitarios; os shows em que aparecem sao producgdes teatrais montadas em
beneficio de editores, compradores e clientes particulares, uma forma de prover
matéria nova, colorida, & midia de moda. E um espetaculo por si so.

Definir mais profundamente o conceito de moda é uma tarefa que demanda um
estudo especifico e prolongado, o que nao se propde desenvolver neste trabalho.
Observa-se, porém, nestas poucas definicoes citadas € que a moda € complexa, é um
fendbmeno social e de grande importancia econémica. A moda é hoje, instrumento de

estudo historico e sociolégico, além de ditar comportamentos e tendéncias.

1.2 — Justificativa:

A importancia de se desenvolver a criatividade e a percepcéo para os desenhistas
de moda, para a realizacdo do estilo, € imprescindivel na medida que possibilita a
assimilagcdo de conhecimentos da totalidade de suas experiéncias, transformando-as
em realizacbes pessoais Unicas e intransferiveis. Todo esse processo de
conscientizagdo dos objetos e suas relagbées com o0 meio somente serdo possiveis a
partir do momento em que o desenhista de moda se tornar parte integrante do meio
criativo e perceptivo, vivenciando o meio a partir de sua singularidade de abordar o
mundo.

Para Merleau-Ponty (1975, p.24), “todo o saber se instala nos horizontes abertos
pela percepgao”. O percebido € dotado de significado e tem sentido em nossa histéria
pessoal, fazendo parte de nosso mundo e de nossas vivéncias. Para Feghali e Dwyer
(2001, p. 10), “a moda tem por caracteristica refletir os acontecimentos que marcam as
mudangas comportamentais”. A moda evolui e continuara evoluindo paralelamente ao
mundo, muitas vezes sendo tao representativa ao ponto de definir a classe social e a

profissdo de quem a adota. Sob o ponto de vista do desenhista de moda, estas
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referéncias sao fontes de pesquisa para seus desenhos e criacdes. Necessarias para

0 seu processo criativo para sua integragao com o mundo, com os objetos e com suas

singularidades.

A percepgdo é uma conduta vital, uma comunicacdo, uma interpretacdo e
uma valoragcdo do mundo, a partir da estrutura de relagdo entre 0 nosso corpo
e o mundo. A percepcgao envolve toda nossa personalidade, nossa histéria
pessoal, nossa afetividade, nossos desejos e paixdes, isto &, a percepgao é
uma maneira fundamental de os seres humanos estarem no mundo.
Percebemos as coisas e os outros de modo positivo ou negativo, percebemos
as coisas como instrumentos ou como valores, reagimos positiva ou
negativamente a cores, odores, sabores, texturas, distdncias e tamanhos. O
mundo é percebido qualitativamente, afetivamente e valorativamente (
CHAUI, 1997, p.123),

Abordando este assunto Ostrower (1991), escreve:

O poder criador do homem ¢ sua faculdade ordenadora e configuradora, a
capacidade de abordar em cada momento vivido a unicidade da experiéncia e
de interliga-la a outros momentos, transcendendo o momento particular e
ampliando o ato da experiéncia para um ato de compreensao (OSTROWER,
1991, p.55).

A autora ainda coloca que observar, ver e compreender faz parte da ordenagao

dentro do processo de criacdo de cada um:

Criatividade envolve a personalidade toda, o modo de a pessoa diferenciar-se
dentro de si, de ordenar e relacionar-se em si e de relacionar-se com os
outros. Criar é tanto estruturar quanto se comunicar, € integrar significados e
é transmiti-los. Ao criar, procura-se atingir uma realidade mais profunda do
conhecimento das coisas. Ganha-se concomitantemente um sentimento de
estruturacédo interior maior; sente-se que se estd desenvolvendo algo de
essencial para o nosso ser (OSTROWER, 1991, p.55-70).

Nesse sentido, para o desenhista de moda, a representacéo grafica € uma das

maneiras de mostrar seus desenhos e criagdes. Assim, se faz necessario, além da

construcdo de conhecimentos, trabalhar-se habilidades praticas através do

desenvolvimento da percepcao e da criatividade.

Acredita-se ser oportuno e relevante a investigagao deste tema, mediante o estudo

das diversas abordagens, o estudo que se segue podera vir a contribuir para maior

compreensao do desenvolvimento da percepgao e da criatividade na aprendizagem do
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desenho de moda. Da mesma forma, no processo € na busca de um estilo proprio,

espera-se que as pessoas somem a estes, novos recursos.

1.3 — Objetivos

Objetivo Geral:

Avaliar resultados de um procedimento didatico para o ensino de desenho de

moda, que tenha como objetivo a criagdo de um estilo proprio.

Objetivos Especificos:

- Levantar junto a literatura especializada, os fundamentos tedricos basicos sobre
estilo, criatividade e percepgéo para a construgao do desenho de moda;

- Construir situagbes de aprendizagem que oferecam condigdes para o
desenvolvimento da aprendizagem do desenho de moda, para construgao de um estilo
préprio;

- Construir situagbes de ensino e aprendizagem que oferegam condigbes de
transformar a figura humana para a figura de moda (croqui);

- Levantar critérios de avaliagdo junto aos alunos durante os testes dos

procedimentos didaticos propostos.

1.4 — Metodologia:
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A metodologia a ser utilizada baseia-se numa abordagem sistémica e gradual,
permitindo que se consiga absorver pouco a pouco a compreensao sobre estilo,
percepcado e criatividade e sua aplicabilidade no desenvolvimento do desenho de
moda, através de estudo tedrico e pratico. Assim serdo executados os seguintes
passos metodologicos:

Revisdao bibliografica: esta etapa visa a pesquisa de literatura disponivel que

contribua para as etapas seguintes do processo metodoldgico.

Laboratério Experimental: esta etapa consiste na pesquisa pratica desenvolvida em

laboratério experimental onde sera trabalhada a construgao de croquis, partindo-se da
transformacao da figura humana para a figura de moda. Sera enfatizada a utilizagao
dos principios da gestalt e dos elementos — visuais e tateis - durante o processo de
construcdo do desenho. Esta etapa se encerra com o registro através de imagens
fotograficas de alguns dos trabalhos realizados.

Anadlise _de avaliacdo: nesta etapa sera feita a analise da transformacdo dos

desenhos dos alunos denominada de pré-teste realizados no final do laboratério. Os
desenho pré-testes foram realizados no inicio do laboratério experimental usando-se
apenas os referenciais dos alunos. Foram utilizados novamente como imagem de
observagdo para o redesenho, ou seja, para o pro-teste. Para construgcdo dos
desenhos pro-testes os alunos utilizaram os conhecimentos adquiridos durante o

laboratorio .

Analise dos dados: nesta etapa serdo analisados os dados obtidos através de um
questionario com perguntas que seriam discutidas durante o curso. As perguntas
foram dadas no inicio do curso do laboratério experimental e as respostas das
mesmas foram escritas no final do curso, e entregue juntamente com o desenho pré-
teste.

Elaboracdo de recomendacdes e conclusdes: ao final do trabalho sera possivel

fazer recomendacdes relacionadas ao desenho de moda, ao processo de criagao

através da percepgao e criatividade, e sua aplicabilidade para gerar o estilo.

1.5 - Estrutura da dissertacao:
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Os preceitos da metodologia cientifica orientaram a montagem estrutural desta
dissertacdo em Engenharia de Producdo, constituida de seis partes: Introducéo;
Fundamentacio Teodrica; Apresentacao; Descricado da Pesquisa Pratica; Conclusbes e
Recomendacdes; Referéncias Bibliograficas.

No primeiro capitulo, denominado As Dimensdes do Estudo apresentou-se o
tema da pesquisa, uma visdo sobre moda, questdes referentes a metodologia, o
problema a ser pesquisado e as justificativas que conduziram a essa escolha.
Apresentou-se também o objetivo geral e os objetivos especificos do trabalho,
determinando-se o que se pretende alcangar com a pesquisa.

O segundo capitulo denominado Fundamentacdo Teorica, consiste da reviséo
bibliografica pertinente as areas da moda: estilo, criatividade e percepgédo para o
desenho de moda, fundamental para alcangar os objetivos estabelecidos. A presente
pesquisa tem seu ponto de partida no estilo, por entender-se que € um importante
modificador através do qual o estudante, futuro desenhista de moda, podera ter uma
nova postura perante o mundo, possibilitando a construgdo de novas formas.

Partindo de tais pressupostos esta pesquisa esta constituida originalmente dentro
da abordagem fenomenoldgica que da énfase a abordagem do mundo a partir do ser
que pensa, onde a percepgao agrega projetos singulares de escolhas, sendo que
estes projetos podem ser enriquecidos no incentivo as possibilidades criativas no que
se refere aos profissionais de desenho de moda, foco central deste estudo.

Para refletir sobre as questdes criativas e perceptivas dentro da pesquisa foram
escolhidos alguns tedricos nos quais basicamente pautam toda a discussao.
Reconhece-se que muitos outros poderiam ter sido instrumentos para essa reflexao,
porém, oS que aqui estdo entram por afinidade ao tema, numa abordagem
fenomenoldgica centrada no pensamento de Merleau-Ponty (1994), e na abordagem
da Gestaltica, tendo como um dos seus representantes o tedrico Rudolf Arnheim
(1994).

O terceiro capitulo, denominado Laboratério Experimental versa sobre a pesquisa
pratica. Nele serdo apresentado os procedimentos didaticos do laboratdrio
experimental, e os dados servirdao de base para andlise da transformacdo dos

desenhos.
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No quarto capitulo, denominado Consideracdes Finais, apresenta-se os pontos
fundamentais deste trabalho e tecem-se as recomendagdes para futuras abordagens.

Na sequéncia da disposi¢céo do conjunto, incluem-se as Referéncias Bibliograficas
do trabalho.
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Capitulo 2
Fundamentacéo Teorica

2.1 — Introducéo

Para estudar o estilo, a criatividade e a percepcao, acbes necessarias para se
exercer a atividade de desenhista de moda, abordar-se-a, primeiramente o assunto
estilo, por se entender que é o meio pelo qual o profissional podera romper com a
uniformizacdo na producédo e industrializacdo dos produtos moda. Pesquisou-se entao
autores cujas obras falam da forma e do estilo conteudos que abordam o universo das
artes em geral. Fez-se necessario entdo fazer pontes entre arte e moda O estilo
podera possibilitar ao profissional a elaboracdo de novos produtos de moda com
detalhes que possibilitam modificarem as formas com novos aspectos tanto estéticos
como funcionais. O estilo, este composto de percepcao e criatividade, é o diferencial
do desenhista de moda no mercado de trabalho.

Com a globalizacao as informagdes chegam de todas as partes, encurtaram-se as
distancias. O conhecimento deixou de ser privilégio de um grupo seleto, € visivel a
crescente independéncia das economias e integragdo de todos os mercados. Dentro
dessa complexidade, ndo ha duvidas que a moda passou a ser bem conceituada por
varios segmentos da sociedade, e atendendo a um mercado consumidor exigente e
em dia com os avancgos tecnologicos.

Foi-se o tempo em que as roupas serviam apenas para encobrir e embelezar o
corpo. A moda agora sao roupas projetadas que atendam cada vez mais as exigéncias
dos consumidores. Estas mudancas demandam a formacdo de um profissional de
desenho na area da moda que encontre solugdes adequadas e criativas que
satisfagam estas exigéncias. Salienta-se entdo, que é através do desenvolvimento da
criatividade que o desenhista tera a capacidade de fazer relagbes entre os objetos e
materiais, de perceber suas possibilidades e de formar dando significados ao produto
moda. Mostra-se, portanto, sua relevancia para a area da moda.

Ressalta-se que o conhecimento sobre o universo da organizacdo visual da forma

da gestalt, seus principios ou leis poderdao fornecer subsidios importantes,
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possibilitando-se aos desenhistas de moda, uma maneira pessoal de ver as coisas e
transferi-las para seus desenhos e criacbes de roupas. Além da abordagem sobre o
tema desenho de moda, destaca-se ainda, alguns principios e elementos para que os
futuros desenhistas de moda sejam autbnomos em suas buscas proporcionando

meios para o seu desenvolvimento preceptivo e criativo.

2.1.1. ESTILO: uma singular maneira de abordar o mundo da moda.

O sentido mais comum do termo “estilo” remete a um modo peculiar de expressao
e atuacgdo. A etimologia mostra que o termo vem da palavra stilus, que designava um
instrumento de escrita (um objeto pontiagudo para escrever sobre cera), € que, por
derivacdo, passou a denotar a maneira de escrever, posteriormente a palavra tomou
uma forma de expressdo. Atualmente, o termo tem uma gama bem variada de
aplicagdes, mas todas de alguma maneira referindo-se a um modo distinto, que pode
ser reconhecido, de fazer algo. (International Encyclopaedia of the Social Sciencies,
1968).

O homem é o estilo. Georges Buffon 1707-1788, compartilhando do mesmo

pensamento o escritor italiano Pareyson (1993),diz que:

Um estilo Unico e irrepetivel, ndo é outra coisa sendo toda a espiritualidade’”,
humanidade e experiéncia de uma pessoa que, tendo-se colocado sob o
signo da formatividade %, se fez, ela mesma, o seu modo de formar, tornou-
se este muito particular modo de formar, que pode ser somente seu. Estilo é
“com efeito”, o irrepetivel e personalissimo modo de formar de alguém, que
ele exprime numa ou em algumas ou em todas as suas obras (PAREYSON
1993, p. 30/32).

Portanto, parte-se do pensamento que o modo de formar, o “estilo” envolve toda a

vida do desenhista de moda, porque este no seu formar segue um modo, unicamente

1 L .
-Espiritualidade: modo de pensar, sentir € ver o mundo.

2_Formatividade: ¢ o fazer, em que o aspecto realizativo (formar), & particularmente intensificado, unido

a um aspecto inventivo (inovagéo).
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seu € nao de outrem, o0 modo que ndo pode ser sendo seu, € que Sao as suas
possibilidades de escolhas, sua consciéncia e espiritualidade feita, toda ela de formar
sua identidade, seu estilo.

Pensar que as escolhas em moda estao distantes de nds, ndo é pensar em moda.
Ela s6 existe porque ela é escolhida, passa préoxima a nos. A vestimenta € um
elemento simbdlico que comunica. Ao entender a roupa que funciona bem em vocé no
trabalho e nas relagcdes pessoais, vocé pode realcgar tanto sua vida particular, quanto a
profissional. A roupa pode expressar seu lado sério, compenetrado, seu senso de
humor, sua criatividade e seu lado social. O que vocé escolhe para vestir pode criar

uma impressao positiva e fazer com que vocé se sinta bem consigo mesma.

A roupa transmite mensagens a respeito de quem a usa. O estilo e o tecido
de nossa roupa comunicam muito da nossa auto-imagem. A vestimenta é
uma janela para o ser consciente e o inconsciente de uma pessoa. Nossa
vestimenta revela muito de como nos sentimos em relagdo a nés mesmos e
oferece o vislumbre de nossos desejos, nossas fantasias e nossos valores
(FISCHER-MIRKIM 2001, p.15).

E parte da realidade que significa como elemento de escolhas. Escolher o modo de
estar presente na sociedade. As vestimentas com as quais decoramos Nnosso corpo
tornam-se simbolos morais. O tipo de cor, textura, modelo e corte, podem revelar a

rigidez ou ndo de um individuo. A autora ainda nos ensina que:

Criar uma aparéncia € uma forma de auto-criagdo que nao se pode fazer e
desfazer a vontade. Cada um de nds incorpora uma complexidade de tragos
e inclinagbes e gostos e tem opgdes de expor diferentes facetas de carater de
acordo com os papéis mutantes que desempenhamos e as circunstancias de
vida em que nos encontramos. (FISCHER-MIRKIM. 2001, p.17).

Portanto o corpo nao revela “em si”, separado da consciéncia. O corpo como forma
de conhecimento revela o mundo, ele € o mundo. A moda revela dentro de outras
atividades humanas os nossos projetos de existéncia. Ela capta o mundo, revela e

constroi os sujeitos no mundo.
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Uma criacdo de moda é um texto particular também na medida em que seus
sentidos sdo construidos no seu interagir com o corpo, outra linguagem, conforme fala

Oliveira (2002), quando diz que:

Esses dois sistemas auténomos — o da moda e o do corpo — intercruzam-se
na medida em que as configuragdes cromaticas, matéricas do corpo e da
moda apresentam-se, em maior ou menor graus, em sincretismo. A roupa sai
do projeto de seu criador para ser realizada na extensdo das diregbes do
tecido, que ndo é seu suporte. Outras relagdes intervéem na configuragcéo da
roupa como a modelagem, o corte, a costura, e todo esse conjunto de partes
constituintes esta voltado para o corpo que veste, ele também com as suas
especificidades que tém papel de constituinte da roupa (OLIVEIRA et al.
2002, p.134).

Ainda conforme a autora por essas caracteristicas, o texto da moda — a roupa —
produz sentido em “situacéo”, ou seja, no interagir com o corpo sobre o qual age, que
por sua vez, € o seu possivel meio de existir.

Conforme Eco et al (1989, p.17), a linguagem do vestuario, tal como a linguagem
verbal, ndo serve apenas para transmitir certos significados mediante certas formas
significativas. Serve também para identificar posigdes ideoldgicas, segundo os
significados transmitidos e as formas significativas que foram escolhidas para os
transmitir. Compartilhando o mesmo pensamento Hollander (1996, p.25), ainda
salienta que: “a linguagem das roupas é essencialmente destituida de palavras — foi
criada para ser assim - para que possa operar livremente abaixo do nivel do
pensamento consciente e do discurso”.

A moda pode refletir codigos e convengdes de bom gosto em si mesma, se
quisermos toma-la separada do sujeito que a escolhe. A importancia esta no fato de

que quando um individuo escolhe, passa a significar como um todo. Nada é

fragmentado. Toda escolha significa.

O vestuario “fala”. Fala o fato de eu me apresentar no escritério de manha
com uma gravata normal de riscas, fala o fato de a substituir
inesperadamente por uma gravata psicodélica, fala o fato de ir a reunido sem
a gravata, etc...que separadamente podem oferecer uma leitura sem relagéo,
a contextos e individuos. Mas, no momento de um individuo, no escritério tais
gravatas deixaram de ser “em personalidade, onde o corpo encarna o vestir,
a moda. A relagdo esta nas formas que individuos optaram por usar a
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gravata, as formas mudam e mudam as falas (com vestidos, com sapatos,
com jeans customizados®, com camisas ou casacos) (ECO et al 1989, p.15).

A customizacgao renova o félego de sobrevivéncia de uma pecga de roupa, seja ela
uma camiseta ou um velho jeans. Pois, lhe imprime um novo status tornando-a uma
peca unica e personalizada, conforme o gosto e o estilo de cada um. A moda é
sempre em relagdo com alguém ou com alguma coisa. A vestimenta é o modo de
habitar-se o mundo e das relagdes com o mesmo.

Cita-se o criador e estilista brasileiro Ronaldo Fraga, que com seu estilo proprio e
inovador, acredita que a memdria afetiva jamais sai de moda e que o criador é um
colecionador de emogdes. Em suas colegbes propdée um caminho mais longo, que € o
da reflexdo sobre por que vestir essa ou aquela roupa. Para ele, moda é linguagem e
por isso mesmo deve ser usada com respeito absoluto por sua gramatica. Fraga trata
as roupas como se tivesse vida propria, impregnando-as de identidade e alma. Seus
desfiles contam histoérias e criam mundos alternativos a realidades, cujo grau de
coeréncia interna permite aos consumidores se projetarem e evoluirem. As palavras
de Fraga para reportagem da professora de moda Carol Garcia (2002), definem todo

seu pensamento ao dizer:

A moda sé tem importancia quando funciona como radiografia emocional de
seu tempo. “Independentemente de profissao, status ou limite de cartdo de
crédito, as pessoas precisam se comunicar e sdo suas roupas que gritam. Sé
que, se todos vestirem a mesma coisa, ouvem-se s6 ecos. Sem gestualidade
Unica dos corpos que vestem as roupas ficariam recheadas de auséncia”
(CAROL GARCIA, 2002).

Fraga se dedica a temas que resgatam a dignidade da moda, respaldado por
elementos da cultura popular brasileira e por uma dose equilibrada de humor,
salpicado de fina ironia. E esse mix improvavel que Ihe garante legitimidade diante dos
paramentos vigentes: para ele, os paradoxos merecem uma reflexao, mais até do que

uma ruptura brusca.

3 Customizagao: No portugués, a rigor o vocabulo nem existe. Trata-se de corruptela da apropriacao da
expressao em inglés “custom made”, que significa feito sob medida. O verbo “to customize” é “fazer ou
mudar alguma coisa de acordo com as necessidades do comprador”. Palomino/2002.
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Tomando-se por base a opinido de especialistas entre eles Olga Vainshtein,
professora titular da Universidade Estatal de Moscou, entrevistada por Carol Garcia
(2002), para quem uma estética unitaria derivada da ideologia de nivelamento coletivo
regulamenta o comportamento publico, os conceitos de propriedade e as nogdes
normativas de beleza, vé-se que essa cruzada em busca de um idioma préprio, capaz
de dissolver a monotonia das tendéncias, ressalta as semelhangas entre moda e arte,
tém-se que:

Por desdobrar o estilo Fraga ndo s6 em roupas e acessorios, cujo prazo de
validade é limitado, mas numa ruptura que € valorada pelos consumidores.
Ele sabe manifestar-se e existir através do tempo, tornando-se uma
referéncia no contexto. Instala-se no discurso de seus consumidores para
incentivar o uso da moda como a lingua oficial de corpos transformados em
instituicbes midiaticas. (CAROL GARCIA,2002).

Pode-se entdo deduzir-se que a moda aparece e faz seu discurso no corpo. As
vestimentas entram em relacdo de existéncia quando a tomamos pela referéncia de
que o corpo que a mostra, se mostra. Sendo que este mostrar-se ndo se trata
unicamente de mostrar o corpo, mas um corpo-consistente, um corpo que pensa.
Mostra um individuo e sua singularidade. A escolha da moda passa pela unidade da
forma e do conteudo. Assim, a roupa nao se mostra sozinha, mas é sempre 0 mostrar-
se de um individuo, na sua unidade com o que veste.

Assim, infere-se que na moda, a formatividade se especifica dando-se um
conteudo, uma matéria, uma lei, um cédigo. O conteudo é toda a vida do desenhista
de moda, sua personalidade no ato de se fazer no “modo de formar”, “estilo”, e de
estar presente nos seus desenhos, criagbes e roupas, somente como estilo. Segundo
Pareyson (1993, p.30), “o conteudo é a prdpria pessoa, sua concreta experiéncia, sua
vida interior, sua irrepetivel espiritualidade, sua reagao pessoal ao ambiente historico,
politico e cultural em que vive, seus pensamentos, costumes, sentimentos, ideais,
crengas e aspiragdes”. Ja para Ostrower (1990, p.238), “o estilo é a expressao direta
de valores vivenciados por alguém”.

Estilo é, portanto, o modo de formar, modo de escolher, de montar, de pensar, que
implica um determinado gosto, que, de certo modo, revela uma espiritualidade. A
criacao revela. Ela contém elementos reveladores de um estilo. Tém-se, que a forma é

uma matéria formada e o conteudo é o modo de formar a matéria, o que implica
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gestos operativos do estilo, ou seja, um implica o outro. Assim, se tomarmos das artes
estas definicbes e transportarmos para a moda, vé-se entdo que nao se pode olhar
uma roupa, um acessorio, simplesmente independente de seu conteudo de
espiritualidade formativa, que é o estilista, seu criador.

Diante disso, segundo Vicent-Ricard (1996, p. 61): “quando aparece um talento
indiscutivel, revelador de algum fendmeno social, esse talento se impde a tudo e
apesar de tudo”. E o caso do new-look®, que marcou em 1974 a volta da mulher-
mulher, imposta pela classe dirigente para reassumir o poder de uma elegancia
sofisticada. Conforme a autora, o new-look era a renovagao do chique sofisticado.

Eram metros e metros de tecidos para as roupas encorpadas que declaravam o fim
de uma fase de sacrificios e restrigdes impostas pela guerra. O new-look reascende a

chama da feminilidade, do luxo e da sofisticagao.

“...apds a Segunda Grande Guerra, a elegéncia assume o poder pelas
maos de um grande designer Christian Dior. Enquanto o estilo militar
inspirava o traje feminino, livre de qualquer toque de feminilidade, o
francés propb6s um estilo de saias amplas e rodadas com anaguas,
busto bem moldado, ombros estreitos e quadris redondos”. (RECH,
2002, p.31),

De forma geral pode-se dizer entdo que o estilo é essa complexa unidade entre
modo de formar e modo de se relacionar com o mundo. Implica igualmente, fatores de
responsabilidade com o mundo. E como criadores de moda, deve-se ter essa questao
bem clara, pois a criagdo nao € independente de nds, das coisas que se quer para o
mundo que se vive. A moda é responsavel pelo discurso que se mantém com o
mundo. E essa identidade verificada entre a roupa criada e as experiéncias do
desenhista de moda expressa no seu estilo que o torna reconhecido dentro do
contexto cultural no qual esta inserido. Esse reconhecimento exige responsabilidade e
eficiéncia do profissional que sO conseguira se acreditar que conforme afirma
Pareyson (1993):

4 Estilo, atribuido a Christian Dior que, em 1947, langou a Linha Corolla, a qual ficou conhecida como
New-Look. Oposto das roupas econdmicas impostas pelo racionamento.Um vestido tinha até 25 metros
de tecido, acentuando as formas. O’ Hara, 1992.
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O estilo € sempre de uma pessoa unica e irrepetivel, do seu modo préprio de
pensar, viver, sentir, do modo de interpretar a realidade e posicionar-se diante
da vida. E desse modo a “sua maneira de formar”, € aquela unica maneira
que pode ter quem pensa, vive, sente daquela maneira, quem tem aquela
visdo do mundo e tem aquele jeito de viver: entre a espiritualidade e seu
modo de formar existe um vinculo tao estreito e uma correspondéncia tao
precisa, que um dos dois termos n&o pode subsistir sem o outro, e variar um
significa necessariamente variar também o outro (PAREYSON 1993, p.33).

O estilo do desenhista de moda, portanto, se revela na experiéncia formativa do
modo de pensar, viver e sentir o mundo, o espago que faz parte dos projetos do ser
humano nesse mundo. Assim, nessa experiéncia esta a pessoa do criador, do estilista,
do desenhista de moda, ndo no sentido de que este seja o objeto préprio, mas no
sentido de que o modo como a experiéncia se revela no exercicio de formar e fazer é
proprio de quem tem aquela visdo de mundo. Entre o0 modo de estar diante da
realidade e a criacdo, ha um estreito vinculo. Um n&o pode viver sem o outro. Na
criacao de moda, a expressao de um estilo esta no produzir.

E neste sentido que Sischy (1999), defende a idéia de que através das
experiéncias vivenciadas, pode-se presenciar a maneira de inventar o préprio modo de
formar o estilo, como demonstra através do relato da estilista Donna Karan:

A criagdo € minha agua, meu oxigénio, meu ar, a esséncia de minha
personalidade. E o que me faz reagir, 0 que me inspira, a fonte de minha
emocao. E é o que deve agugar os sentidos, em todos os niveis. Para a
colecao Primavera-Verdao 1998, minha obsessao era recriar a luz da baia tal
como a percebia. Eu observava os rochedos, a baia, a luminosidade, o vidro,
a luz do céu, da agua, do vidro. Vocé tem que entender por que alguma coisa
te toca. Na moda, nada jamais estd pronto. Tudo continua. Nesse campo,
vocé constantemente resolve problemas. Mesmo depois de uma colegéo
pronta, vocé n&o terminou. E um eterno recomego, € preciso pensar ja na
préxima. E sempre o comego do que vocé tem a dizer com suas colegdes,

porque o processo criativo continua. Nao para nunca. Nao deve parar. Vocé
nunca tem a sensacgao de ter dito tudo (SISCHY 1999, P. 16).

Complementa-se o pensamento de Sischy (1999), com as palavras de Marie Rucki,
diretora da mais importante escola de moda da Franga, Studio Bercot, em sua
entrevista dada a Carol Garcia (2002), que diz: “a fonte de inspiragdo depende de
cada um. E a personalidade impressa no trabalho que d& o diferencial de um designer

ou de um estilista”. O estilo € uma representacdo pessoal de uma vontade
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contemporanea. Por isso, se faz necessario que o desenhista de moda perceba que
ele cria a segunda pele, e deve dar a ela a liberdade de se expressar com 0 corpo com
estilo.

Para tanto, € necessario que se seja criativo, que se viva o contemporaneo, pois a
moda passa, o estilo é eterno e evolui com o tempo conforme palavras do publicitario
Fabio Siqueira (2001), que diz: "no mundo de tendéncias e regras, a palavra-chave é a

personalidade”. E neste sentido defende a idéia de que:

A moda escraviza as pessoas. O estilo liberta. Ele € uma extensdo da mente
e esta presente em tudo: na comida que vocé come, na viagem que vocé faz,
no seu trabalho, na sua familia, no coragcdo e no espirito. E ele que divide o
especial do comum, é ele que faz a diferencga. Estilo vocé nao compra, vocé
vive, vocé sente. Para isso, & preciso quebrar regras. Ndo & necessario
ousar, o basico pode ser o maximo se ele estiver vestindo sua personalidade.
Tudo combina, sé ndo pode ter medo de ser vocé. Ai vem a imagem do
eterno Andy Warhol. Que pessoa foi aquela? N&o da pra definir. Moderno?
Muito mais que isso. Especial? Pde especial nisso. Talvez o que defina esse
génio seja a coeréncia. Misturar tempo, tendéncias, modas, tirar desse mar
de mesmices o diferente é criar um estilo. A customizagdo pode ser um
castigo para as pessoas que sempre seguiram a moda: usaram marrom com
preto, rasgaram o jeans, se apertaram em lycras e furaram camisetas. Cadé
sua marca? Pode estar da José Paulino® a Daslu ® (FABIO SIQUEIRA, 2001).

Ja para a jornalista e professora de moda Joffily (1999), estilo é forma de
expresséo, e pode ser definido também, como uma forma de o ser humano conceber a

realidade. O que, no seu entender, significa dizer que:

“ Na moda, como em todas as outras formas de expressdo humana, também
possuimos diferentes estilos, que, os historiadores de moda dizem, sofreram
variagdes, pois esta inserido no proprio desenvolvimento da humanidade e,
consequientemente, na evolugdo de costumes e estilos principalmente no séc.
XX envolvendo grandes transformacgdes sociais, psicologicas e estéticas. O
designer ou estilista de moda deve ter um dialogo entre o estilo da época em
que estao inseridos, com sua leitura de estilo individual, com sua aceitagao,
como também com a preocupacdo de que suas criagdbes sejam um
modificador tanto politico, como social e cultural ” (JOFFILY 1999, p. 34-35).

O mundo é dinamismo e o mundo da moda é ainda mais dinamico, busca —se

constantemente novidades e materiais diferenciados com inumeras possibilidades

®> José Paulino: é uma rua na cidade de Sdo Paulo, onde esta localizado o comércio de varejo e
confecgdes populares.

® Daslu é uma rede de lojas que comercializa roupas e perfumaria de grandes marcas nacionais e
importadas.
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intervengdes e de criacbes tais como: fibras sintéticas, tecidos inteligentes7 com
inovagdes tecnologicas sem precedentes, elaborados ou simples, sempre valorizados.
Para Palomino (2002, p.17), modificam-se as formas, os comprimentos das
vestimentas sobem e descem, cortes e modelos variam. A moda reinventa, revisa,
recria tudo, variagbes sdo constantemente registradas, especialmente nas ultimas
décadas. Tudo o que nao for classico, pois os classicos estdo acima das ondas da
moda, tornam-se imortais, volta de forma ciclica, na moda as décadas caminham lado
a lado.

No entender de Caldas (1999, p.62), Chanel®, com sua personalidade e
espiritualidade criadora, foi sem duvida a responsavel pela difusdo da nocéo estilo,
entendido como algo pessoal e duradouro, em contraposi¢do a moda, algo coletivo e
passageiro. E das muitas modificagdes da moda ao propor um estilo de roupas que
corresponderia ao gosto e anseios das mulheres de sua época. Adotou na moda o
principio de funcionalidade — “a fungdo deve determinar a forma” — proposto pela
vanguarda das artes decorativas, a escola alemad Bauhaus. O melhor exemplo é a
adogao do jérsei, tecido até ali considerado pobre, que Chanel passa a utilizar, por seu
facil manuseio e praticidade.

Para a estilista a roupa deve obedecer ao trinbmio simplicidade-funcionalidade-
modernidade, a elegancia sendo entendida como uma decorréncia destas condic¢des.
Para Lipovetsky (1997, p. 74), "Chanel é de alguma maneira o simbolo da moda, a
moda se torna, com efeito, menos inacessivel porque mais facilmente imitavel”.
Introduziu o tricdé apache, tornou elegante a gola e os punhos de camareira, utilizou o

lenco de cabeca do operario de terraplanagem e vestiu as rainhas com macacdes de

" Tecidos Inteligentes: sdo inovagdes de cunho tecnolégico. Os tecidos inteligentes lidam com troca de
calor, mantendo o corpo quente no frio e vice-versa, ou evitam a criagdo de bactérias, aspecto muito util
nas roupas intimas e meias. Tecidos com microchips, que regulam a seguranc¢a, mapeando o individuo
que usa, ingestao de remédios, até a hidratagao da pele.

8Gabrielle Bohnheur Chanel — Coco Chanel — 1883-1971- Estilista, iniciou sua carreira em 1910,
trabalhando numa chapelaria . Entre 1912 e 1914 abriu 2 lojas onde vendia chapéus, blusas, e camisas.
Em 1918 adaptou suéters masculinos e langou-os sobre saias lisas e retas. Em 1920, langou calgas
largas para mulheres. Outras inovagdes foram em acessorios , bolsas com correntes douradas. Fechou
seu saldo em 1939. Em 1954m aos 71 anos reabriu-o e apresentou seus conjuntos que havia sido sua
marca registrada antes da guerra. Foi um sucesso tornado-se um simbolo de elegancia tradicional. O
estilo langado na década de 20, perdura até hoje.
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mecanico. Para Chanel “A moda passa e o estilo fica”. Ela sempre afirmou desenhar
suas roupas pensando em si mesma. Eram seus tragos de personalidade que vinham
a tona quando ela vestia calgas masculinas ou roupa de marinheiro. Pode-se entéo,

tentar se entender o sucesso de Chanel até nossos dias.

2.1.2- Um olhar sobre a moda no decorrer do séc. XX e inicio do séc. XXl

O estilo se aperfeicoa conforme os anos, € um olhar pessoal que evolui. O estilista,
o criador de moda, pode modificar o estilo de vestir de uma geragdo. Como diz Dorfles
em seu livro As Oscilacdes do Gosto (1989, p.54), que “o gosto reflete o seu tempo e
as condigdes sociais de uma determinada época’. “Desperta para a tomada de
consciéncia e leva a realizagao a distinta e potencial exigéncia formativa do espirito da
época’. Uma maneira de formar se torna comum, sobretudo pela participacdo em uma
mesma situagdo histérica e no ambiente cultural em que estdo igualmente imersos,

estabelecendo um vinculo estilistico entre criadores de varias épocas.

“...tudo isto torna a moda "moderna” por natureza, quando moderno significa
estar conscientemente preocupado com o processo, social e individual, e em
seguir um ideal de modificagdes deliberadas em vez de um ideal de
preservagédo, no qual a mudanga acontece somente em um movimento de
deriva gradual promovido pelo acaso (HOLLANDER 1996, P. 28-29).

Uma olhadela mais de perto no que os estilistas conhecidos tém feito no periodo
moderno, mostra que seus trabalhos em qualquer instante determinado, sao
notadamente similares exatamente como os fendmenos da moda em qualquer época
passada.

Conforme as autoras Kasznar e Dwyer (2001, p.37-58), “o inicio do séc. XX foi
marcado por grande ostentacdo e extravagancia. A moda, como sempre, refletia a
época. A silhueta feminina era evidenciada pelo espartilho”. A partir de 1910, o estilo
de vestir comegou a mudar, as cores tornaram-se fortes, saias estreitas, decotes em
“V”. Na década de 20, a fungdo da moda era mudar conceitos estabelecidos antes da

Guerra. Assim, um novo estilo era criado. Todas as curvas do corpo feminino foram
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abandonadas. Na década de 40, Christian Dior deu uma nova feicdo a alta-costura
com sua coleg¢ao, chamada de Carolle Line, mas que ficou conhecida como New-Look.

Segundo Vicent-Ricard (1996, p.67), o modernismo da safra de 60 se deve
principalmente a uma nova concepgao de “distincdo”. A geragdo mais nova deixara de
considerar o chique sofisticado como valor supremo, mas continua valorizando a
distincao e também a elegancia”. Ja para Palomino (2002, p. 59), os adolescentes
querem roupas e objetos que atendem suas necessidades. Surge um novo tipo de
estilista, personificado, por Mary Quant — a famosa inventora da minissaia.

No Brasil na década de 60 a industria téxtil brasileira experimentou um grande
avanco quando surgiram figurinistas famosos entre os quais Gil Brandao, Alceu Pena
e Dener, o expoente maximo. Comega-se a exportar a moda nacional com o desenho
de Dener, que ficou famoso por vestir mulheres da sociedade brasileira.

Entretanto, como dizem as autoras Feghali e Dwyer (2001, p.52-57), “nenhum
estilista desse periodo conseguiu impor um estilo tipicamente brasileiro na moda
internacional, que continuou sofrendo a influéncia direta da alta-costura francesa e da
dindmica moda americana”. Na década de 70 as roupas com cortes masculinos
marcaram toda a década.

A década de 80 marca o surgimento das escolas de moda no Brasil. As escolas
tinham uma preocupacdo constante com a qualidade dos tecidos, cortes e
acabamentos. Nesta década a moda comega a projetar-se no mundo. A aparéncia
comega a ter importancia para as pessoas. A mulher descobre o poder de seu corpo e
quer o dominio sobre ele. Ja a década de 90, foi marcada pelos desenvolvimentos
tecnologicos, as descobertas nas areas téxteis trazem os tecidos inteligentes, a moda
agora sao roupas que tenham mais utilidades do que simplesmente proteg¢ao. O inicio
do novo século, trouxe também a necessidade do homem em ser cada vez mais
pratico, versatil, conceitual, veloz e criativo com um estilo que o identifique.

Seguindo um modo particular os profissionais de moda brasileiros buscam no seu
modo de formar um estilo, um diferencial unico para a moda no Brasil. Conforme Paulo
Borges (2002), idealizador do evento brasileiro da semana da moda, S&o Paulo
Fashion Week, depois de cinco anos implantando uma cultura de calendario de moda,

a partir de 2002 nossa maior preocupagao e objetivos estédo ligados ao entendimento,
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descobrimento e consolidacdo de uma identidade para a moda brasileira, que de
maneira nenhuma pode estar ligada somente a aspectos artesanais, folcléricos ou
mesmo regional. Foca-se as agdes e esforgos em conteudo, discussdes com diversas
vertentes de pensadores. Havera discussdes sobre design de moda, a nossa vocagao

de moda, o nosso estilo. Ainda discorrendo sobre o assunto diz:

O objetivo é iniciar um processo para 0s proximos anos e discutir
essencialmente: “quem somos?”’, “0 que desejamos?”’, “qual a nossa
identidade?”. Ampliaremos a nossa discussao sobre moda para que o Brasil
defina ao mundo qual é o seu produto e, principalmente a sua vocagéo. Além
de atividades de cunho social como a campanha Cancer de Mama no Alvo da
Moda, com camisetas desenvolvidas por estilistas e que seréo leiloadas,
outra novidade é da Rodhia Ster que pretende fazer uma intervencao
politicamente correta na cidade. A partir da nova fibra de poliéster Alya Eco,
que é produzida a partir da reciclagem das garrafas plasticas de refrigerantes
e € 20% mais fina do que a fibra de algodao, dez estilistas desenvolveram
uniformes que podem vir a ser adotados pela Prefeitura. Outras agdes que
complementam este conteudo sao exposi¢cdes espalhadas pelo evento — de
fotos, histéria da moda. Assim, resgataremos nossa trajetéria de moda para
seguir com maior embasamento cultural. (PAULO BORGES. 2002).

Empreendimento como este vem dizer que a moda esta sendo pensada no Brasil

nao como algo em “si mesmo”, mas relacionada com um todo em nosso mundo.

“... este evento é importante, pois permite que jovens estilistas e criadores
mostrem seus talentos, firmando-se no cenario nacional e mesmo
internacional, como os estilistas Alexandre Herchcovith e Fause Haten.
Marcas e criadores consagram-se através de seus desfiles. Vale a mengao
ao experiente estilista Lino Vilaventura que era desconhecido, até desfilar
sua colecdo no Sao Paulo Fashion Week, empenhado na criagcdo de uma
“brasilidade” na moda, sem referéncias a este ou aquele criador, sendo
consagrado como um estilista criativo e inovador” (CALDAS 1999, p.101).

Neste sentido, é que o estilo € a marca diferenciadora das produgdes. Designa
essa marca particular exemplar (no sentido singular), que o sujeito empreende para
responder aquilo que lhe corresponde como causa de sua producao.

O estilo pessoal representa a manifestacao de identidade individual (de valores,
estilo de vida, gosto). O estilo reflete a necessidade emotiva e cultural de n&o assumir
permanentemente a moda, mas sem renunciar a oportunidade que essa oferece. O

que no entender de Chanel significa dizer: “Na origem da criagao esta a invencéo. A
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invencao é a semente, o germe”. Fazer moda e criar moda sdo duas coisas bem
distintas.

Por isso, para os desenhistas de moda, a invencéo € esse exercicio da busca do
estilo, onde um determinado gosto faz o processo de fortalecer-se, de encontrar-se e
elaborar-se. Essa invengao € unica e irrepetivel em cada individuo, por isso se torna o
germe, conforme nos diz Chanel. Por isso, ela é invencéo, e criagcdo. E ndo mera
adaptacado. Por isso que Chanel afirma que, na origem da criagdo esta a invengao,

pois, esta é na verdade o impulso do préprio exercicio de formar o estilo.

2.1.3 - CRIATIVIDADE: para o desenhista de moda, uma possibilidade

de jogar com as “novidades” do mundo.

A criatividade é um termo de grande importancia, muito discutido e que desperta
um fascinio crescente na época atual, estudos vém mobilizando um interesse
crescente nos diferentes setores industriais e profissionais, principalmente na area da
moda. Wechsler (1998, p.26), em suas anotagcdes nos diz que uma das mais antigas
definicdes sobre o termo € latino, Creare = fazer e grego, Krainen = realizar.

Essas definicdes demonstram a constante preocupag¢ao com o que se faz e com o
que se sente. Ou seja, como pensar, produzir e se realizar criativamente. Criatividade
€ portanto, uma das mais misteriosas habilidades humanas, é promovida eficazmente
pela experiéncia estética e, dentro dela, de modo singular pelas experiéncias
artisticas. E a capacidade do homem em se adaptar as transformacdes das diferentes
realidades circundantes, sejam elas de carater social, cultural, tecnolégicas ou
cientificas que ocorrem no mundo. Dentro dessa exposi¢ao deduz-se que em sintese
a criatividade esta na capacidade de percep¢ao do mundo e que certamente, quanto
mais se absorve do mundo dos ambitos da realidade, maiores possibilidades de se ser
criativo conquistar-se-a.

O potencial criador ndo é outra coisa senao esta disponibilidade interior, esta plena
entrega de si e a presencga total que se faz. O que, no entender de Ostrower (1990),

significa dizer:
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Que ela vem acompanhada do senso do maravilhoso, da eterna surpresa
com as coisas que se renovam no cotidiano, ante cada manha que ainda néo
existiu e que ndo existira mais de modo igual, ante cada forma que, ao ser
criada, comega a dialogar conosco. E nossa sensibilidade viva, vibrante
(OSTROWER 1991, P. 247-253).

A autora vé “a criatividade como qualidade caracteristica humana a surgir junto
com o homem, e 0 homem como ser em que o0 sensivel, o cultural e o consciente se
interpenetram e simultaneamente se determinam”. Sendo assim, criar s6 pode ser
visto num sentido global como um agir integrado em um viver humano.

Na moda, criatividade é uma reflexao sobre a arte de transformar idéias percebidas
e vivenciadas em linguagens visuais e formais, a arte que embeleza o corpo deve ser
original, de grande sensibilidade estética e expressiva. Para isso deve haver
associacdes de conhecimento, de buscas, de talento, sensibilidade e técnica no fazer,
que é o que até entdo se tem discutido como estilo.

Com essa mesma preocupacdo Marie Rucki (2002), diz que “hoje os estilistas
devem ser mais técnicos. S30 as necessidades que mudaram. E claro que talento e
gosto sdo fundamentais, mas um estilista ou designer ndo sobrevive sem
conhecimentos técnicos para criar sua linguagem nos desenhos e criagbes”. Portanto,
€ de fundamental importadncia o conhecimento sobre técnicas de desenho, de
manuseio de tecidos e materiais de fabricagdo para a criagdo e transformagcao dos

produtos de moda.

“...a moda, como qualquer outra criacdo artistica, tem seus génios, mestres —
maiores e menores-, seus seguidores e seus copiadores. A evolugdo deste
jogo pouco decodificado, multiplo e quase impossivel de se aprender s6 pode
ser entendida por meio de uma visao global da atuagdo de cada um desses
agentes, uma visdo capaz de mostrar suas trajetérias como a interagao
dessas atuagdes da criacao de moda” (VICENT-RICARD 1996, p.125).

O envolvimento de busca, de armazenar e associar elementos através de etapas,
0s quais produzirdo novas idéias e combinagdes, que proporcionardao uma nova
realizacado criativa e cognitiva, sdo formas de perceber o mundo do profissional de
moda. Toda essa evolugao envolve o conhecer, o compreender, e principalmente o

perceber. Ainda conforme a autora tem-se que:
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“...todo o jogo de extremos, todas as criagdes do inesperado sdo a realidade
profunda do mundo contemporaneo, e, portanto motores da criatividade.
Provocagbes, zombarias e desvios ndo representam originalidade a toda a
prova, disfarce como fim em si mesmo. As desordens de carnaval, e so elas,
permitem o confronto e as diferengas; ja a imaginagdo sem rédeas dos
criadores que hoje temos — seu imaginario espontaneo, ludico e né&o
codificado dentro do tempo e da fungéo — pode conduzir a liberdade individual
e dar a todos ocasiao de modular roupas, acessorios e maquiagem”.
(VICENTE-RICARD. 1996, p.126).

Como se pode observar a criatividade, portanto, estd na maneira como o
desenhador de moda vé, e percebe o mundo, e como estas informagdes previamente
registradas sao transferidas para suas criagbes de moda, na mistura de cores, texturas
e fibras, e nas estruturas diferenciadas. No processo criativo de moda, pode-se dizer
entdo, que expressividade e produtividade coincidem, ou seja, as percepg¢des do
mundo, as vivéncias, se realizam na pratica.

Neste sentido, para o desenhista de moda suas vivéncias, suas raizes culturais sao
fontes de criatividade. Seus referenciais Ihe darao o suporte necessario e o equilibrio
para que suas criagdes se distingam, com formas contemporéneas através da
experimentacgao e criatividade com diferentes formas de materiais, de cortes, de cores,
grafismos e acabamentos. Aqui cabe citar como exemplo Metsavant (2003, p.38),
responsavel pelo desenvolvimento de roupas elaboradas com a preocupagao
ecoldgica, que atento as modificacées e preocupado com a identidade de seu produto,
discorre sobre o0 que considera os segredos de suas criagdes:

Além de perceber os sinais de comportamento meu estilo me coloca no
circuito global, em contato com culturas diferentes e pessoas diversas. Leio
tudo e pesquiso muito em fontes alternativas: de brechds a vitrines; da
Floresta Amazonica ao calgcaddo de Ipanema. “A moda é um veiculo para

criar uma atitude mais contestatdéria, envolvida nas questdes
contemporéaneas”.(VOGUE, margo/2003)

Como se vé entdo, a criacdo nunca é apenas uma questdo individual, mas nao
deixa de ser questdo do individuo. O contexto cultural, suas referéncias, sua
individualidade sao valores insubstituiveis na elaboracao e criacdo do produto moda.

A identidade de qualquer pessoa é construida a partir de vivéncias afetivas e
culturais: das musicas e das estérias que escuta em crianga; dos jogos que
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aprende na rua e na escola; do contato com a natureza que tem a sua volta,
sua luz, sua temperatura, seu cheiro; do nivel de cordialidade que permeia a
relacdo das pessoas com que convive; da forma como se da com as varias
etnias que compdem seu povo; da lingua que escuta dentro e fora de casa,
melhor dizendo, das formas de apropriagdo do codigo comum, tal como ele
se apresenta em suas muitas variagdes. Para o designer, principalmente o de
moda, fugir desse conjunto de valores tao preciosos e estruturantes significa,
no fundo, fugir de si mesmo e da responsabilidade de reproduzir, através do
projeto, aspecto da cultura em que foi educado (ESCOREL 2000, p.26).

Estes sdo aspectos que os desenhistas de moda necessitam considerar ao
conceber suas criagbes como algo inovador. Charles-Frédéric Worth -1825-1895 -, foi
o primeiro grande criador e o primeiro a promover o sistema de alta-costura na histéria
da moda utilizada até hoje, gracas a sua originalidade, criatividade e talento. O que, no
entender de Lipovetsky (1997), significa dizer que a partir de Worth surgiu a alta

costura e ainda que:

A verdadeira originalidade de Worth, de que a moda atual continua herdeira,
reside em que, pela primeira vez modelos inéditos e preparados com
antecedéncia e mudados freqlentemente, sdo apresentados em salbes de
luxo aos clientes e executados apdés a escolha, em suas medidas. Foi
também o primeiro designer de moda, pois mostrava as clientes croquis dos
modelos feitos em aquarela. Revolugdo no processo de criagdo. Worth
apresentava os modelos vestidos para mulheres jovens, os futuros
manequins, denominados na época “sécias”. Sob a iniciativa de Worth a
moda chega a era moderna (LIPOVETSKY1997, p.79),

Foi um estilista e criador de grande talento que possuia uma visdo clara da época
em que viveu, e deixou a marca de seu estilo no mundo da moda. Antes de Worth as
mulheres criavam as suas proprias roupas, pois nao havia tendéncias a seguir.

De acordo com Vicent-Ricard (1989, p.56), seu sucessor Poiret, liberou — enfim — o
corpo feminino da armadura imposta no século XIX deformados por crinolinas®,

armacoes e espartilhos'®.

o Crinolina € uma armacgao de barbatanas ou de arame, usada particularmente durante o século XIX
para dar forma as amplas saias. Sua origem, na realidade, remonta ao século XVI. Caldas (1999,
p.129).

lo Espartilho: “corset”. Um dos mais controversos aparelhos utilizados pela moda para dar forma ao
corpo feminino. O espartilho existe desde a Antiguidade. Durante a Belle Epoque, seu uso foi
violentamente atacado pelos médicos e acabou por ser abolido. No entanto, os criadores
contemporaneos tém realizado varias releituras dessa peca. Caldas (1999, p.129). Costumava ser feito
de pedagos de barbatanas de baleia inseridos como armagéo numa pega de tecido. Era amarrado com
firmeza na frente ou atras da cintura. O’hara (1996, p.111-112).
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O estilista Paul Poiret (1879-1944), inovou no mundo da moda, com suas cores
ousadas e modelagem simples nas linhas exoticas de suas criagdes, seu interesse era
nos tecidos e nas silhuetas.

Conforme Caldas (1999, p.61), Poirot reintroduziu as cores fortes na moda, teve
importancia na definicdo do papel de costureiro, e € contemporanea sua concepgao de
marca de moda cuja criacdo nao se limita a roupa, estendendo-se aos perfumes,
acessorios e objetos de decoragdo. Poiret soube olhar para o seu redor, soube
perceber a sua época.

Estudos sobre Poiret mostram, que foi ele que tornou a moda mais casual, com

modelos de vestidos mais simples, tornando o0 movimento mais livre.

Poiret era empregado da Maison Doucet como desenhista, antes de ir
trabalhar com Worth. Sua preocupagédo constante era em levar as artes
aplicadas por meio de uma criagéo rica e bastante viva, ninguém depois dele
conseguiu criar um universo total que fosse identificado por um mesmo nome
e coordenado por uma mesma sensibilidade — nem mesmo aqueles que anos
mais tarde o tomaram como exemplo. Essa prefiguragdo visionaria das
multiplas diversificagdes as quais se aplica hoje a maioria das grandes
marcas foi alcancada por Poiret em suas colecbes numa total ruptura
com a visao de seus predecessores (BAUDOT 2000, p.40).

Os seus ensinamentos sao seguidos pelos criadores de moda até hoje. Estas
multiplas diversificacbes de que se utiliza a moda, € um dos grandes legados.
Segundo Vicent-Ricard (1989, p.120), “a roupa cumpre uma dupla fungdo: é néo sé
um tecido em funcionamento, mas também um material estético”. Para a autora,
estética e novas tecnologias para o estilista Girbaud, que utilizam tecidos duplos e
algodao amarrotado. Para os grandes criadores como Castelbajac, que produziram
variagdes em capas, mediante efeitos de diferentes densidades, e em patchworks'",
mediante coloragdes insdlitas nos classicos “principe-de-gales”: amarelo vivo e verde-
garrafa. Misturas explosivas de flanelas e estamparias tipo pantera. E por fim, os

japoneses como Yamamoto, que lacera seus tecidos com arte e genialidade.

1 patchwork, é um trabalho artesanal que consiste em unir pequenos retalhos de tecidos
diferentes. O’hara (1996).
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Para Kasznar e Dwyer (2001, p.103), durante o processo de criagdo, 0s
profissionais de desenho e estilistas de moda, dependem de seus suportes, de seus
referenciais. Levando-se em conta aspectos artisticos e sociais, preocupando-se
também com as tendéncias e aos avangos técnicos, uma vez que, a cada estacéao,
ocorrem mudangas no que se refere a cores, e aperfeicoamento de tecidos e
producao. Desta forma apds concluir a pesquisa (visitas em feiras, viagens, literatura,
desfiles nacionais e internacionais, revistas, jornais e principalmente ser perceptivo
para captar o que esta no ar, nas ruas), o desenhista coloca suas idéias no papel,
produzindo novos croquis a cada estagao.

A moda é esse continuo processo de mudangas e se conduzindo pela arte prépria
da linguagem inconsciente extrinseca do corpo, cria condigbes para que haja um
processo de novos valores, de uma manifestacdo clara e consciente de sua
intimidade.

Marie Rucki (2002), ao comentar sobre moda e linguagem do corpo diz:

Naturalmente. Sem esforgo algum. E sempre foi assim. A moda no fundo é a
mesma situagdo: uma expressdo de uma época estimulada pelas mesmas
coisas. O que muda é apenas o objeto em si. No design, o ambiente é o
contexto. Na roupa, o corpo. Os dois sao arte decorativa, uma expressao
artistica em constante movimento. No Ocidente, tudo muda o tempo todo.
Como a moda e o design sado bens de consumo, eles sdo obrigados a se
renovar e as influéncias dessas mudangas sao basicamente as
mesmas.(GAZETA MERCANTIL. Fev/2002)

Neste sentido, a moda s6 é arte a propor¢cdo que supera 0 comum, que cria, que
muda. Na criacdo, nada nunca é igual ou estatico. Por isso, para Ostrower (1990,
p.252), “criar, significa poder compreender e integrar o compreendido em novo nivel
de consciéncia. Significa poder condensar o novo entendimento em termos de
linguagem. Significa introduzir novas ordenagdes e formas expressivas”. Sendo
assim, criar, para os desenhistas de moda, € um processo de transformacéao de idéias
em formas. Na criagdo, dar formas € algo integrado na busca intencional de alcancgar
objetivos, transformar o invisivel no visivel na busca de novas realidades.

Conforme Rech (2002, p. 70), para se criar moda, deve-se considerar trés pontos

importantes: O primeiro é o objeto de inspiragdo. Sem ponto de partida, uma idéia, um
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estimulo, o estilista ndo tera condi¢gdes de desenhar e configurar nenhuma colegao. O
segundo é a contemporaneidade da forma — a atualidade é o principal aspecto a ser
considerado no produto de criagdo de moda. Com habilidade, deve codificar,
transformar e tornar contemporaneo a forma e estilos que marcaram época da histéria
da moda. O terceiro ponto é a adequagao do produto. A origem étnica e costumes
determinam e influenciam diretamente na escolha da cor e do estilo.

Para a designer Branzi (1995, p.63), “a criatividade, n&o reside nos produtos
acabados, mas no ato de fazé-los, de cria-los. Ndo no resultado, mas no processo”.
Nao se deve considerar a criatividade como um dom, mas sim como uma qualidade
humana que se adquire com educacéao e que aperfeicoavel como tantas outras.

O potencial criativo esta presente em todos os seres humanos, seguindo-se
conforme Mirshawka (1992, p.129-202), alguns principios tais como: Primeiro,
conhecimento de si mesmo, consciéncia dos objetivos, interesses, habilidades,
limitagcbes e também estimulos que excitem a imaginagdo. O acaso so6 favorece a
mente preparada. Segundo, confianga em si e na sua obra, confianga nao é apenas
seguranga, como também entusiasmo, amor e prazer. Terceiro, percepgao. Tudo o
que conhecemos no mundo € o que nossas percepcdes nos dizem. A atencéo e
observagao sao imprescindiveis para desenvolvermos a criatividade. Quarto, métodos
e disciplina. Deixando de lado a mitologia e o romantismo, a disciplina no trabalho é o
melhor meio para suscitar a inspiragdo. A criatividade necessita ser trabalhada através
de uma liberagao individual internamente unida ao processo de raciocinio intuitivo.

A agado e a producgao criativa sdo fundamentais na vida e no desenvolvimento
criativo do desenhador de moda, pois conforme Ostrower (1991, p.31), “elabora seu
potencial criador através do trabalho”. E uma experiéncia vital. A criacdo se desdobra
no trabalho porquanto este traz em si a necessidade que gera as possiveis solu¢des
criativas. Todo o profissional sente a necessidade de expressar-se através de suas
producdes. Em entrevista concedida a jornalista Corazza (2001), Ira Salles conta como
foi seu processo criativo de produzir bolsas com diferentes técnicas e materiais

diversificados:

Prefiro chamar de “enfeites de maos”. Desde pequena sempre fui muito
criativa, ficava horas inventando coisas, minha maes enlouquecia...Minha avé
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sempre fez trabalhos manuais, e eu adoro. Tudo comegou, na verdade, com
uma bolsa de croché feita para mim mesma, e minhas amigas queriam uma
igual. Atualmente outros modelos, com outros materiais foram parar numa
exposicdo no Museu de Arte Contemporanea de Nova York. Percebi que as
coisas sdo mais simples que pensamos. Desenho, corto e modelo minhas
bolsas, e comercializo. Tenho os meios ideais para isso (TEXTILIA PRESS
2002, p.8).

Tal expresséo criadora € resultante da interagdo entre o criador de moda e seu
meio ambiente, proporcionado através de experiéncias individuais, perceptivas e
sensoriais. Entretanto a expressao de criatividade s6 se da em um ambiente rico que
suscite experiéncias significativas e permita a necessaria liberagao de acgéao.

A experiéncia criadora é resultado da integragdo entre o ser e seu meio ambiente.
Mirshawka (1992, p.280) afirma que “essa relagao entre criar e experimentar que vai
nos dar a possibilidade de sermos nés mesmos, e também a medida de nossas
possibilidades de agao no mundo”. Exemplifica-se com a reportagem da jornalista CI6
Orozco (2003), que discorre sobre o processo de criacdo de Maria Candida, que era

proprietaria da marca de roupa Maria Bonita.

Ela nunca teve a preocupagao com a tendéncia, essa camisa-de-forga. Claro
que se vocé fosse muito antenado ia perceber, aqui e ali, 0 que se chama
tendéncia. Mas era uma tradugdo Maria Bonita, uma reinterpretagdo. Ah, o
processo de criagdo de Maria Candida! Ela partia de um pintor pelo qual se
apaixonava, como Rauschenberg ou Vergara, ou um quadro visto numa
exposi¢cdo, ou uma imagem, um livro pelo qual se apaixonava, as cores e
sabores da culinaria, a musica de um concerto. Criar era uma viagem cheia
de informagdes. Tudo influia, tudo indicava um caminho. Ela ndo gostava de
cores fortes, ainda que, nos ultimos tempos, estivesse incluindo cores. Talvez
porque a cor acabe cansando. Lembro-me que ela costumava dizer que num
pais tropical como 0 nosso, ja temos cores demais na natureza, um céu azul,
uma fauna e flora exuberantes. Assim ndo precisava cor nas roupas. Dessa
maneira ela preferia cores suaves, digamos candidos (OROZCO 2003, p 43).

Varias sao as habilidades que contribuem para o processo criativo. Especialmente

o valor da imaginagao é algo inquestionavel.

a imaginacéo criadora, é que inventa ou cria 0 novo nas artes, nas ciéncias,
nas técnicas. Aqui se combinam elementos afetivos, intelectuais e culturais
que preparam as condi¢des para que algo novo seja criado e que sé existia,
primeiro, como imagem prospectiva ou como uma possibilidade aberta. A
imaginagdo criadora pede auxilio a percepgao, a memoria, as idéias
existentes, a imaginacao reprodutora (que toma suas imagens da percepgao
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e da memodria), para cumprir-se como criagdo ou invengédo (CHAUI 1997,
p.135).

Ja Ostrower (1991, p.9) refere-se a ele como sendo “uma sintese de multiplos
processos de relacionar-ordenar-significar’. Segundo a autora, esta busca de
relacionamento, ordenagédo e significagdo dos mais diversos elementos constitui a
profunda motivagao humana para criar. O desenhista de moda necessita desta busca
de relacionamentos e processos para concretizar a sua arte de desenhar e criar moda
para vestir o corpo de maneira expressiva e unica.

O designer Wollner (2000), relata como funciona o processo criativo: Primeiro,
que em qualquer atividade a criatividade ndao é um processo mecanicista nem
aleatorio. Segundo, criatividade é consequéncia de uma necessidade existente.
Comeca com a preparacao de dados coletados por informagdes que lhe sdo dadas,
confrontadas ao existente (elementos e materiais) que, agregadas a sua percepgao e
a sua compreensao, ira provocar 0 seu inconsciente, a sua sensibilidade intuitiva a
entrar num processo de incubacdo, levando o tempo necessario para que sua
percepgao e sua inteligéncia tenham o insight (elementos espirituais), onde entdo se
manifesta a criagdo. Consequentemente, através do processo tecnoldgico (linguagem,
por meios visuais, graficos ou eletrénicos), comunica-se o novo significado. Para May

(1975), criatividade é realizagéo.

Séo os artistas que alargam as fronteiras da consciéncia humana. Sua
criatividade é a manifestagao basica de um homem realizando o seu eu no
mundo. A criatividade esta no trabalho do cientista, do pensador, como no do
artista, sem esquecer os capitdes da tecnologia moderna. A criatividade é
basicamente o processo de fazer, de dar a vida (MAY, 1975, p. 38).

Segundo Mdller (2000, p.16-17), criatividade na moda € estar receptivo as artes. O
vocabulario da moda se apropria da linguagem da arte; fala-se de “conceitos”, de
“happenings”, de instalagbes. As colaboragcbes entre arte e moda se multiplicam:
Leroy, Helmut Lang, Yves Sant Laurent'?, Dior, Gotscho e varios outros estilistas

famosos. Exposi¢des invadem museus e galerias de arte, substituindo os desfiles.

12 . - . .

Yves Saint-Laurent, de 65 anos, contratado por Christian Dior aos 17 anos, assumiu a marca aos 21,
abriu sua propria Maison aos 25 protagonizando varias revolugdes estilisticas. Colocou nas passarelas
as primeiras modelos negras como Naomi Campbell, impds o exotismo na alta costura e ousou ao
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Grandes exposi¢cdes em Nova York, Paris, Bruxelas e Londres atestam esse
encontro improvavel entre a arte e a moda. No Brasil vivenciou-se esse encontro no
prédio de Oscar Niemeyer, a Bienal de S&o Paulo, suas rampas foram passarelas de
desfiles transformando-se em centro da moda, durante o S&o Paulo Fashion Week
2001/2002/2003.

Dos movimentos das artes futuristas e construtivistas, precursores da roupa
funcional ao prét-a-porte’®, dinamizado pela arte, esse encontro entre arte e
moda é revelador da evolucéo desses oficios e do seu futuro no seio da sociedade da
imagem. De acordo com Madaller (2000, p.4-5), muitos artistas no séc XX abordam o
vestuario em profundidade, numa reflexao tedrica e técnica. A nogcao de obra e arte
total favorece a reaproximacido entre a arte e a vida, a criacdo e a modernidade
cientifica.

Para a jornalista Cynthia Garcia (2003), a artista plastica Laura Lima pode ser
citada como exemplo, pois em sua exposicdo na Bienal, mostra em suas
performances que o tecido/roupa € um importante elemento de ligagao entre as partes
(corpo) e o todo. Uma atuagao que pode, claramente, se tornar visivel na agéo coletiva
proposta pelo uso do Uniforme-desenho, uma provocacdo a todos em participar e
produzir roupas de agao, permanente e adaptavel: um discurso de subversdo de
modelo/padrao pela nogao do individuo. Busca de caminhos comuns, busca de uma
relacdo simbidtica entre os elementos plasticos e o0 uso, ou o objeto  concebido
para ser usado, o vestido para transformar-se n&o apenas em uma segunda
pele, mas para transformar quem o veste em um individuo singular, destacado da
multiddo com a qual se identifica sdo elementos possiveis para uma leitura da relacao

arte-moda.

apresentar mulheres com seios nus, cobertos apenas por uma renda fina e transparente, considerado
um dos monstros sagrados da alta costura, anunciou sua saida apds 40 anos de atividade. Entronizado
no pantedo dos classicos, com perfil que se encaixa a perfeicdo no esteredtipo do costureiro que vive
no etéreo mundo das sedas e rendas, Yves Saint-Laurent, foi um obstinado do desenho da moda,
chegando a produzir mil desenhos em 15 dias. Suas grandes referéncias pessoais foram Balenciaga e
Coco Chanel.

13 Prét-a-portér uma expressao francesa para ready-to-wear. Indica roupa comprada pronta,
criada no inicio dos anos 50. O’hara (1996).
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Em relagdo a arte, De Carli (2002, p.62), cita como exemplo o pintor austriaco
Gustav Klimt, como tendo uma grande ligagdo com a moda; “além de desenhar um
incontavel numero de padrdes para tecidos, desenvolveu modelos de vestidos e joias,
como produto de sua criatividade”. Klimt era um designer e considerava que qualquer
criacao aplicada a roupa, jéias, objetos, méveis, tapetes, cutelaria tinha o carater de
cultura do cotidiano, da vida, e definitivamente tinha o direito de por si so6, ser
considerada uma forma de arte, uma arte aplicada.

Influéncia das artes na moda também constatada por Baudot (2000, p. 194), com
Yves Saint Laurent que soube conceber uma linguagem na moda. Criador, em 1965
presta uma homenagem ao pintor Mondrian, adaptando o principio de seus quadros
abstratos a vestidos de linha reta de jérsei. Questionado sobre como criava seus
maravilhosos vestidos respondeu: Ponho minhas idéias no papel, desenho muito, se
necessario retoco tudo novamente. Referindo-se a criagbes de moda e arte,
Lipovestsky (1989), diz:

O fosso entre a criacdo de moda e da arte ndo cessa de reduzir-se: enquanto
os artistas ndo conseguem mais provocar escandalos, os desfiles de moda se
pretendem cada vez mais criativos, ha doravante tanto de inovagdes e
surpresas na fashion quanto nas belas artes, a era democratica conseguiu
dissolver a divisdo hierarquica das artes, sujeitando-as igualmente a ordem
da moda. Por toda a parte, 0 excesso em originalidade, o espetacular, o
marketing levantaram a palma (LIPOVESTSKY 1989, p.172).

Esta experiéncia pela qual passa o profissional de moda, cria o diferencial, no
dinamismo das novas cores, na ousadia dos bordados e estampas, na redescoberta
dos materiais rusticos, no uso de fibras naturais misturadas as artificiais e sintéticas,
nos cortes simples e elegantes das roupas, isto € que podera torna-lo um estilista

reconhecido por sua capacidade e inovacgao.

inovar significa, como ao proprio nome sugere, introduzir novidade,
concebendo-se a inovagao organizacional com processo de introduzir, adotar
e inovar e criar. Implantar uma nova idéia, em resposta a um problema,
transformando em algo concreto. Criatividade e inovagao sdo dominios muito
proximos. Ambos os conceitos estao internamente relacionados e tém sido
usados as vezes como sindnimos. A criatividade, entretanto, pode ser
considerada como componente conceptual da inovagdo, ao passo que a
inovagao englobaria a concretizagao e aplicagao das novas idéias (SORIANO
1996, p.14-15).
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Sendo assim, a experiéncia e a inovacdo podem fazer com que o desenhador de
moda, torne-se mais consciente de seu potencial criador, das belezas que o cercam e
de como podera utiliza-las em suas criagcbes dando o equilibrio necessario para
valorizacédo de sua colegdo. Conforme Munari (1998, p.127), “o verdadeiro designer &
aquele que inventa uma nova maneira para resolver seus problemas com maior
simplicidade, sem esquecer a estética que dai pode resultar”. Corroborando com
Soriano (1996), e Munari (1998), Quintas (1992), descreve a esséncia de um ato

criativo, e do éxtase produzido ao contempla-lo:

Assim que ha criacdo, em qualquer grau que seja, estamos no dominio do
ser. (...) Mas é igualmente certo o contrario, quer dizer, ndo tem sentido usar
a palavra ‘ser’ a ndo ser quando nos encontramos diante de uma criagéo,
numa ou noutra forma. “Em meu préprio caso, se tive alguma experiéncia de
existir, foi na medida em que tive a sorte ou de criar no sentido exato da
palavra, ou de participar de uma ordem que na realidade a do amor e da
admirag&o, dentro da qual pode ser descrito o ato criador” (QUINTAS 1992,
p.262).

A busca desse equilibrio e da esséncia criadora se faz necessario para que
desenhista de moda se desenvolva e produza de maneira criativa e inovadora.
Conforme Predebon (1998, p.64-65), “a criatividade € a capacidade de permanecer
aberto ao mundo”. E um reencontro do ser com o0 mundo que o cerca, pessoas abertas
para o0 mundo que as rodeia, para o autor s&o as que apresentam algumas
caracteristicas como flexibilidade: caracteristicas de pessoas que ndo adotam
posicoes definidas revéem posi¢des e valores. Articulagdo: alto grau de conciliagéo e
participagcdo no ambiente. Comunicabilidade: extrovertidos estabelecem facil
comunicagdo com o mundo, transmitem e recebem mais que a meédia. Inquietude:
questionadores e prospectivas.

Complementa-se com o pensamento de Ostrower (1990, p.23), que diz que
conhecimento, imaginagao e intuigao, talento — e uma palavra, criatividade — séo o que
se considera precioso. A importancia da criatividade é visto na prépria evolugao da
moda. A criatividade se nutre da ambiguidade, improvisagdo e cumplicidade. Portanto,
nenhum outro setor, nenhuma outra atividade exige tanta criatividade como na

industria da moda.
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2.1.4: Percepcéo: Para o designer uma via de descoberta do mundo.

No prefacio de seu livro Fenomenologia da Percepcdo, Merleau-Ponty™ (1996,
p.1), mostra que a fenomenologia € uma filosofia que reconstitui a esséncia na
existéncia. Pode-se compreender o homem e o mundo somente a partir de sua
“facticidade”, ou seja, partindo-se de tudo o que pode ser realizavel. Ao mencionar
esta facticidade, o citado autor transfere a fenomenologia do plano da consciéncia e
das esséncias, para o plano da existéncia do ser, que ao sentir-se e perceber-se no
mundo, toma consciéncia de si neste mundo. A experiéncia de percepg¢ao do “corpo”,
para o filésofo, & extensiva a experiéncia de percepgcao do mundo.

“O mundo nao é aquilo que eu penso, mas aquilo que eu vivo; eu estou

aberto ao mundo, comunico-me indubitavelmente com ele, mas nao o
possuo, ele é inesgotavel” (MERLEAU-PONTY, 1996, p.14).

O que o autor quer alertar € que o conhecimento humano nao se processa somente
pela via da inteligibilidade, bem como esta inteligibilidade ndao subsiste sem o corpo,
ou seja, o corpo e a mente fazem parte simultaneamente do processo de
conhecimento. Somos o composto de alma e corpo. Este entendimento do nosso
COrpo que pensa e sente, bem como a maneira como se movimenta e se relaciona
com o mundo, a percepgao real e a légica vivida, sdo experiéncias perceptivas,
segundo Silva e Loreto (1995, p.51), “sdo fenbmenos com os quais instaura-se nosso
acesso ao mundo”.

A partir de um estudo fenomenoldgico tem-se que o desenvolvimento da percepgéo
€ inerente ao ser, € uma busca individual. Este posicionamento de que cada individuo
vé o mundo do seu proprio modo, e transcreve essa visdo para suas realizagdes
artisticas, partindo de sua visdo e de suas experiéncias, € importante para os
desenhista de moda, pois como diz Muller (2000, p.4), é certo que a roupa € — ou

devera ser - expressao de uma evolucio de costumes, do contexto social, do estilo de

4 Maurice Merleau-Ponty (1908-1961), fenomendlogo francés, autor de diversas obras entre as quais
Fenomenologia da Percepgéao, O Visivel e o Invisivel e O Olho e o Espirito.
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vida, em um consciente fenomenolégico muito mais amplo e complexo do que aquele

especifico do vestuario.

A percepgao néo é uma ciéncia do mundo, um ato, uma posi¢ao deliberada, mas é
o fundo sobre o qual todos os atos se destacam e ela é pressuposta por eles. com
Merleau-Ponty (1996, p.6), “0 mundo € o meio natural, € o ambito de todos os nossos
pensamentos e de todas as nossas percepgdes explicitas. O homem esta no mundo, &
no mundo que ele se conhece”.

Para o desenhista e neste caso especifico o de moda, este perceber, memorizar e
imaginar as coisas naturais € imprescindivel, pois de acordo com o que diz Gomes
(2000, p.4), “ele apreende as possibilidades sobre a forma dos objetos, e sobre a sua
feitura”, base para a realizacdo do produto moda e para alcangar seu estagio de
maturidade.

Quintas (1992, p.148), “afirma que, para se encontrar, no sentido rigoroso, o
homem deve entrar em jogo com as realidades, que sdo campos de interagao e
possibilidades de livre jogo expressivo”. Isto significa entrar em jogo, assumir valores,

possibilidades de agir com pleno sentido.

A mistura de ambitos constitui a raiz da forma mais alta de criatividade
humana, a que leva a personalidade do homem a plenitude. A
personalidade humana se desenvolve se funde e se configura através
da fundagdo incessante de ambitos diversos (povos, linguagens,
cidades, paisagens, sons etc..), que se articulam e se potenciam
mutuamente para formar o tecido do mundo, o0 mundo de cada um, a
trama de suas experiéncias, seus campos energéticos e operacionais.
Por isso a auténtico meio ambiente do homem nao esta formado por
objetos justapostos, mas por ambitos integrados. (QUINTAS, p. 13).

Dai a importancia da integracdo do desenhista de moda com o mundo, pois
possibilita a visualizagdo de novas formas e linguagens das quais ele necessita como
criador de moda. Nesse sentido, de acordo com o pensamento de Quintas (1992,
p.130-150), “tem-se que realmente sentir de maneira plena as realidades perceptivas
sendo necessario entrar em relacdo de presencga, ir de encontro com o real”’. Esse

encontro com a realidade se da através da participacdo criadora nas realidades
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circundantes. Todo o homem & um “ser de encontro”. Através das realidades de seu
meio ambiente, ele se constitui, se desenvolve e se aperfeicoa. O homem é um ser
aberto, dotado de poder de iniciativa, de assumir possibilidades e realiza-las.

Neste sentido Marie Rucki (2002), € convincente ao afirmar que ha tendéncias
gerais, mas o interesse maior é as expressdes pessoais.”A criagdo depende de cada
um. E a personalidade impressa no trabalho que d& o diferencial’. A moda é complexa
e dificil, € um aprendizado continuo. Um estilista nasce apds anos acumulando erros e
acertos. S6 assim comeca a criar uma estética. Um bom inicio n&o significa um talento
confirmado. Conforme a autora “é imprescindivel para um criador de moda estimular a
capacidade de olhar a sua volta, e observar, especialmente, o comportamento das
pessoas’.

Assim, a percepcdo é essencialmente uma experiéncia. E reaprender a ver o
mundo. Para Merleau-Ponty (1994, p.24), “trata-se da prépria definicdo do fenbmeno
perceptivo, daquilo sem o que um fenébmeno n&o pode ser chamado de percepgao”. A
descoberta perceptiva € o que torna os seres sensiveis capazes de criar formas
expressivas, originais e personalizadas.

Vicent-Ricard (1989), mostra através do trabalho de jovens criadores a importancia

da percepgao na criagéo individual

Na fragmentagdo dos valores da moda — reagdo de tantos talentos jovens e
criativos a fragmentacdo dos desejos de cada pessoa — o0 poder de criagao
individual se torna uma realidade ao alcance de todos. Voltam a moda os
cursos de corte, na 6tica facil e sedutora do “prazer de costurar”. As revistas
de grande circulagdo voltam a falar em “mestres-artesdes”. Mas o fato de o
publico ter voltado a apropriar-se da criagdo se evidencia principalmente em
uma tendéncia natural das geracbes mais novas, que recondicionam, elas
mesmas, roupas que trocam com os amigos, fazem suas proprias criagoes,
remodelando com talento coisas banais. Dentro deste espirito de criacado
marginal e personalizada, os jovens percebem a importancia da volta ao
quarto de costura, empenhados em manter seu carater individual (VICENT-
RICARD 1989, p.136).

Se transportar este pensamento para o desenhador de moda verifica-se que nao
cabe a este profissional ficar exclusivamente restrito ao seu campo, mas absorver
conhecimentos do campo da historia, da politica e da filosofia, das religides, das etnias

e das artes, pois em todos os campos estao as fontes a fim de que ele jogue com sua
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criatividade. Muller (2000, p.4-5), ao discorrer sobre 0 assunto moda e suas afinidades

com outras areas diz:

As afinidades observadas visualmente correspondem a atitudes bem
diferenciadas: repensar a vida por meio do vestuario, rever o sistema da
moda, criar sinergias arte-moda para imprimir alma na industria, enfim,
empregar o vestuario como suporte da expressao artistica. As novas atitudes
transformam o status da arte e da moda. O vestuario, uma verdadeira carteira
de identidade social, fora do seu contexto cotidiano é tudo menos anédino ou
inocente. Segundo as épocas e seu intérprete — artista ou estilista -, sera
tanto expressdo de uma ideologia quanto a critica de uma sociedade ou o
reflexo de uma confusdo de géneros. Cabe antes aos estilistas imaginar o
homem novo deslocando-se agora no espaco. Mas os artistas se apropriam
do vestuario como o prolongamento em trés dimensdes de suas pesquisas e
para integra-lo em sua visdo da sociedade contemporanea. Existe uma moda
que faz “arte” e uma arte que faz “moda” (MULLER 2000, p.4-5),

E necessario entdo, que se seja perceptivo, que se treine o olhar para ver o mundo
visivel com intensidade. Olhar e ver, desta forma é possivel transformar para criar algo
novo. Ao falar sobre a integragdo de moda, com outros campos de conhecimento, para
a jornalista Deweik (2001), Tufi Duek, estilista da grife Férum, inovou ao unir moda,
arte e arquitetura como sinbnimos em sua loja, onde tecido e matéria, modelagem e
forma, volume e perspectiva; a construgdo de moda de Tufi parece estar transposta
para o espaco idealizado pelo arquiteto. O local ndo € apenas involucro de roupas,
mas a tradugcdo do conceito da grife: uma brasilidade contemporanea, sem os

esteredtipos folcloricos. Depois acrescenta:

Cada pedaco de concreto remete a criagdo da grife, cuja marca registrada
€ a sensualidade sem exagero e a inspiracdo da cultura brasileira nos
tapetes, retalhos que lembram nossa riqueza artesanal. As associagdes
nao param por ai e o didlogo moda/arquitetura esta em todos os lugares.
Uma cava, um decote ou um canto esta la para seduzir e para
desempenhar um papel pratico: mostrar, mostrar o corpo, mostrar o
espago. “Conseguimos casar moda e arquitetura com grandiosidade sem
exuberancia”, afirma o estilista “tudo isso através da beleza sincera ou do
desenho com linhas puras”.(O ESTADO DE SAO PAULO, set/2002)

A moda como o corpo, sao forma e conteudo, e essas afinidades e associagdes

com outras areas sao essenciais como fonte de criagdo. Artistas e estilistas partilham
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€ comunicam essas visdes em suas producdes e criagdes do vestuario. Valorizam-se
as sensacgoOes, sentimentos e inspiracbes como forma de conhecimento. O homem

movimenta-se dentro de seus projetos de vida, de olhares, de escolhas e interesses.

Comecei dizendo que sempre desejei considerar o vestuario como arte, e nao
como simbolo de alguma outra coisa, ou costume social relacionado apenas
com outros costumes sociais. Apenas examinando a histéria do vestuario
como uma parte da histéria da arte, e aquela como uma arte com histéria,
podemos explicar a aparéncia real das roupas e considerar tudo o que as
torna tdo poderosas. As tradicdes da arte sem artistas conhecidos sao
particularmente relevantes para a historia das roupas — a arquitetura maia, os
mosaicos bizantinos —, para observar como a vida da forma pode ser
considerada com sua propria maneira de expressar-se. Na descoberta do
fendbmeno do vestuario pode-se fazer uma grande quantidade de trabalho
estético e emocional que vai alem dos fatos politicos e sociais (HOLLANDER
1996, p. 241).

O presente da moda é apreciado, preenchido com a arte da maquina e a avango
da tecnologia em fios, tecidos e acabamentos. Os desenhistas de moda, os estilistas e
a tecnologia téxtil passam a investir cada vez mais nesse mercado que cresce ano
apo6s ano. Conforme Kasznar e Dwyer (2001, p.57), “no que se refere a moda, quando
se pensa no passado, nos lembramos das fibras naturais, tecidas a mao, e das
eternas silhuetas. O seu futuro carrega a chave da inovagéo, conveniéncias modernas
e a criatividade inesperada”

E como resultado, segundo Baudot (200, p.372), “vé-se instalado no Louvre, o
Museu da Moda e do Tecido uma colegado de trajes contemporaneos com modelos
assinados por jovens estilistas do mundo inteiro. Em todos os vestidos, percebe-se a
preocupacgao de estar sempre renovando o mundo da moda”. Estes jovens inovaram
nos cortes, elaboram estruturas diferentes aproveitando materiais novos e se
apropriam de maneira muito pessoal, de alguns modelos classicos que marcaram a
histéria da moda.

Essas descobertas do mundo € que determinam preferéncias e afinidades com
determinadas fibras que inspiram diferentes estruturas dos tecidos, criando
possibilidades na mistura dos materiais e texturas, bem como suas diferentes
combinagdes com as infinitas gamas de cores, formas e objetos, e com determinadas

pecas de vestuario. Esta-se diante de multiplas possibilidades quando se exercita
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continuamente a visdo, ou seja, a maneira de ver e observar. S6 se encontra quando
se busca, portanto, sé se aprende vendo por si mesmo.

E importante frisar que os caminhos da percepgdo sdo projetos singulares,
trilhados e construidos por individuos que caminham dentro de seus projetos. Assim,
deve-se se instrumentalizar para que a percepgao se torne atenta para suas
possibilidades, mas nunca estabelecer regras para ela, pois ela faz parte do mundo
individualizado de cada ser.

Para que aconteca o fenbmeno do perceber, deve haver uma troca, um dialogo,
uma profunda reflexao, entre o sujeito e o objeto percebido. Ostrower (1991, p.57),
“sugere que o perceber acontece quando ha interagdo, quando ha um elo de ligacao
entre o pensar, o sentir e ver, apreendendo o mundo externo juntamente com o mundo
interno”. A autora alerta que para ser inovador o homem, e aqui, 0 desenhista de
moda, precisa estabelecer relagdes com os multiplos eventos que sao os
acontecimentos, as descobertas e as novidades que se revelam e que ocorrem ao
redor e no seu interior.

Assim, pode-se dizer que dessa forma o desenhista de moda podera criar algo
significativo, integrando necessidades tecnoldgicas, sociais e culturais, com a beleza
das formas e das cores, com competéncia inovadora e criativa. Desta forma, observa-
se que as relacbes com o mundo em volta implicam em escolhas e na visao do
desenhista de moda. A percepcdo pode estar consciente para esta busca, o que
significa que se pode trabalhar nossa percepgao.

Neste sentido para Hollander (1996), percep¢do na moda é feita da seguinte

maneira:

A percepgdo primeiramente é pela superficie, e consiste nas respostas
subjetivas que temos para o que esta la fora neste exato momento, o que
esta na midia, o que vestimos e 0 que nosso circulo imediato veste, o que as
pessoas nas ruas usam. Para responder a esta maneira, tendemos a ler os
simbolos em uso no momento, presta-nos a acordos imediatos em comum, e
reagimos como devemos — gostamos, desgostamos, parece suburbano,
parece étnico, desprezamos, adoramos, parece nostalgico. Assim, para
considerar a moda diretamente, temos de perceber apenas o seu significado
atual para saber como responder de modo apropriado; e para ler os simbolos
muitas vezes temos de ser temporariamente cegos para a forma
(HOLLANDER. 1996, p. 239).
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Mas conforme a autora ndo somos cegos. Nos percebemos a forma e ela nos afeta
por si mesma, falando diretamente a nossa memoria inconsciente e a nossa fantasia
exatamente do modo como as cores o fazem, atraindo-nos ou nos repelindo como as
formas na arte o fazem, seja qual for o estilo ou o tema; ou talvez deixando-nos frios,
do modo como a arte também pode fazer.

As multiplas possibilidades dos desenhistas de moda ndo estdo apenas na busca
da forma, ou de questdes formais inovadoras, mas nas problematicas ligadas as
questodes éticas e politicas, nas questdes de identidade cultural e profissional.

Com o desenvolvimento da sensibilidade, da percepg¢ao, o desenhador de moda
capta e interpreta a natureza através do seu olhar consciente, conhecendo suas
belezas, enriquecendo-se interiormente, utilizando toda sua potencialidade criadora e
perceptiva para transformar produtivamente suas criacdes. E através desta postura
que o desenhista de moda podera estar sempre atualizado buscando as inovacdes e
construindo seu mundo. Merleau-Ponty (1994), ao chamar atencédo para o ato de

perceber nos convida:

a perceber o mundo na singularidade de seres no mundo, construindo-o
dentro de projetos, fazendo experiéncias sempre novas e singulares. A
capacidade de ver esta adormecida, ndo se vem ao mundo para fazer com
ele uma experiéncia singular, acostuma-se a receber o mundo pronto, através
de conceitos ou pensamentos pré-estabelecidos. Tudo o que se observa esta
ao alcance, ao alcance do olhar. O ser move-se entre formas. Vé-se o visivel,
vé-se 0 material da coisa, com os sentidos e com a razdo. O modo como
alguma coisa impressionou e ficou gravada na memoaria sdo sensagbes que
devem ser valorizadas como forma de conhecimento (MERLEAU-PONTY,
p.105).

Complementa-se com as palavras de Chaui (1997, p.129), que diz que “as
sensagdes que nos dao as qualidades exteriores e interiores dos objetos e os efeitos
dessas qualidades sobre nés. Desta maneira influenciam na construgdo do mundo
profissional e individual”.

Assim, portanto, o mundo nao é aquilo que se pensa, mas aquilo que se vive, ele &
inesgotavel, ndo se pode té-lo, por isso ndo se pode instituir para ele verdades
absolutas. Para os profissionais de desenho de moda preocupados em revelar as

possibilidades multiplas do mundo, é importante ndo estar preso a verdades pré-
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estabelecidas, dogmaticas, absolutizadas, mas desvelar sempre uma nova
possibilidade dentro do seu contexto no mundo. Para se perceber, € preciso vivenciar,
experienciar.

Para Ostrower (1991, p.12), “a percepgao € a elaboragdo mental das sensagdes”.
Segundo a autora, a criagdo se articula principalmente através da sensibilidade.
Através da sensibilidade também se produz o conhecimento resultado da profunda
integracéo entre o ser e 0 que se contempla, e que passa a fazer parte de existéncia,
e toca no mais intimo do ser, modificando-se e mostrando-se enquanto preciosidade
para a vida.

Segundo Hollander (1996, p.242), a moda reivindicou seu lugar em um mundo
optico e mutavel, novo, onde nenhuma visao de qualquer coisa € reconhecida como a
unica verdadeira. Em certo sentido, a moda simplesmente “revelou-se”, mostrando
agora que sempre esteve engajada neste trabalho; e, em razdo da mudanga na
consciéncia geral, a moda tornou-se mais importante e consideravel como fenémeno.
Ela ja ndo passa sem chamar muita a atencdo, como algo convencionalmente
superficial e sem seriedade, e, portanto ndo importante. Agora ela é reconhecida como
muito importante por esta mesma razao.

Ainda conforme a autora, a responsabilidade que isto coloca para as pessoas com
uma compreensao limitada sobre a utilizagdo do olhar e das sensacgbes continua
criando problemas para a moda; e isto confirma ainda mais a sua importancia.
Vivemos num mundo de projegdes visiveis, e nele somos todos projegdes visiveis.

Gostemos ou nao, todos nds temos aparéncia e somos responsaveis por ela.

2.1.5 - GESTALT

Aqui ndo se pretende analisar, nem confrontar as fundamentagbes tedricas da
Gestalt, mas identificar seus principios ou leis, e suas contribuicbes que possibilitam
desenvolver criticamente, e conscientemente o potencial criativo e perceptivo no

desenhista de moda, no que se refere ao desenho de moda. O desenho de moda esta
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relacionado ao exercicio da busca do estilo. E através do desenho’® que o desenhista
exercita sua percepcao criativa. O estudo da forma (Gestalt) parece contribuir
significativamente desde que prima pela busca da totalidade, da unidade da
percepgao.

Para Ostrower (1990, p.29), “a palavra alema gestalt € um termo nobre,
significando: forma'®, figura, estrutura, configuragdo. No campo perceptivo, a
percepcgao tende ao equilibrio”. Para Pedrosa (1996, p.115), “Boa Formas” como: “o
quadrado, o circulo e o tridngulo equilatero sdo formas privilegiadas: regulares,
simples, simétricas, claras e harmoniosas. A forma privilegiada se impde aos nossos
sentidos”. A simetria € ai, a medida padrao.

Gestalt € uma Escola de Psicologia Experimental. Considera-se que Von Ehrenfels,
filésofo vienense de fins do século XIX, foi o precursor da psicologia da Gestatl. Mais
tarde, por volta de 1910, teve seu inicio mais efetivo por meio de trés psicologos: Max
Wertheimer (1880/1943), Wolgang Koller (1887/°'967), e Kurt Koffka (1889/1941).

O movimento gestaltista atuou principalmente no campo da teoria da forma, com
contribuigdo relevante aos estudos da percepgdo, linguagem, inteligéncia,
aprendizagem, memoéria, motivagdo. Através de numerosos estudos e pesquisas
experimentais, os gestaltistas formularam suas teorias acerca dos campos
mencionados e extraidos de rigorosas experimentagdes.

Conforme Schultz (1975, p.290, 380), a formula fundamental da teoria da Gestalt
poderia expressar-se da seguinte maneira: existem totalidades, cujo comportamento
nao € determinado pelo de seus elementos individuais, mas em que 0s processos
parciais sado eles proprios determinados pela natureza do todo. A conclusao
gestaltistas € de que a visdo humana tem uma pré-disposicao para reconhecer
determinados padrdes (principios ou leis pelas quais uma pessoa organiza seu mundo

perceptivo), afirmavam que, quando os elementos sensoriais se configuram, algo novo

> Desenho: Representacdes de formas sobre uma superficie , por meio de linhas, pontos e
manchas,com o objetivo ludico, artistico, cientifico ou técnico. A arte e técnica de representar
com l4pis, pincel, etc.., um tema real ou imaginario, expressando a forma e, geralmente,
abandonando a cor. Gomes (Gomes, 2001).

' A forma pode ser construida num Gnico ponto (singular), ou, ainda, num volume (uma forma
completa, contemplando todas as propriedades). Forma é o modo de ser feito, feitio, aparéncia
configuracdo, disposicdo. A idéia da forma sempre abrange um principio organizador,
estruturador, uma ordenacgéo que se torna manifesta. (Gomes 2001)
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se forma, ou seja, para eles o todo € sempre mais do que a soma das partes € a

concentragcao na unidade da percep¢ao. Nas palavras do autor:

Poderiamos terminar por aqui com uma férmula como essa, pois a teoria da
Gestalt ndo € nem mais nem menos do que isso. Ela ndo esta interessada em
decifrar questdes filoséficas que uma tal férmula poderia sugerir. A teoria de
Gestalt tem a ver com a pesquisa concreta: ndo é apenas um resultado final
mas um expediente, ndo s6 uma teoria sobre resultados mas um meio
adequado para novas descobertas. Isto ndo constitui meramente a proposta
de um ou mais problemas, mas uma tentativa para ver o que realmente esta
acontecendo na ciéncia. Este problema ndo pode se resolvido enumerando
possibilidades de sistematizagao, classificacdo e organizagédo. Se o
quisermos efetivamente atacar, devemos ser guiados pelo espirito do novo
método e pela natureza concreta das préoprias coisas que estamos
estudando, e dispormo-nos a penetrar naquilo que é realmente dado pela
natureza. (SCHULTZ, p. 290-380).

Com relagdo a este assunto Ostrower (1990), descreve os conceitos resumidos de
uma entdo nova abordagem da psicologia de percepgao, que veio a ser conhecida sob

o nome de Gestalt, na seguinte frase:

O todo é mais do que a soma de suas partes. Devemos entender que, nesta
definicdo, a palavra-chave ndo é o “mais” — ndo ha nenhum ingrediente
misterioso modificando o todo - e sim “soma”. Quer dizer: o todo nunca é
apenas uma soma das partes, uma adigdo. O todo € a integragdo de suas
partes. Através da integragdo em um conjunto, surge uma nova totalidade
com gqualidades novas. Tais qualidades s&o novas; ou seja, elas nao
correspondem simplesmente a conjugacédo de qualidades que existiam nos
diversos componentes; além disto, estas qualidades novas sao irredutiveis a
um estado anterior (OSTROWER 1990, p. 31).

As pesquisas gestaltistas deixaram claro “que com muita frequéncia, as situagdes
que enfrentamos tém suas préprias caracteristicas que exigem que se as percebam
apropriadamente” (ARNHEIM 1994). Que o ato de olhar o mundo provou exigir uma
interagdo entre propriedades supridas pelo objeto e a natureza do sujeito que a

observa.

N&o se percebe nenhum objeto como uUnico isolado. A visdo € uma apreensao
verdadeiramente criadora da realidade — imaginativa, inventiva, perspicaz e
bela. Tornou-se evidente que as qualidades que dignificam o pensador e o
individuo caracterizam todas as manifestacdes da mente. Toda a percepgao é
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também pensamento, todo o raciocinio é também intuicdo, toda a observagao
€ também invencao (ARNHEIM 1994, p.3-4).

De acordo com Gomes Filho (2000, p.19), ndo se vé partes isoladas, mas
relacdes’’. Ver algo implica em determinar-lhe um lugar no todo, uma localizagéo no
espaco, uma posicdo na escala de tamanho, claridade ou distancia. Conforme
Ostrower (1990, p.30), isto ocorre quando se percebe de modo intuitivo, sem precisar
refletir sobre cada lance da vista ou analisar intelectualmente a leitura dos diversos
campos visuais, que se estabelecem, se dissolvem e se reformulam.

O fato de estabelecer-se intuitivamente os contextos, indica que de certo modo
busca-se ordenagbes que fagam sentido. Quer dizer: ao percebermos, criamos 0s
contextos significativos. Esta percepcdo de determinados contextos é bastante
significativa para profissionais de moda, que necessitam destas experiéncias e
ordenagdes para que seus desenhos sejam dindmicos e expressivos. Assim pode-se
reafirmar que as escolhas significativas acabam gerando o que se chama de estilo,
conforme ja foi descrito anteriormente.

Salienta-se que o conhecimento sobre o universo da organizacéo visual da forma
da Gestalt (principios ou leis), possibilitara aos futuros profissionais de desenho de
moda uma maneira especial e propria de ver as coisas e de transferi-las para seus
desenhos e criagdes.

De acordo com Gomes (2000, p.14), seria ideal que toda a pessoa adquira uma
educacgao visual que a ajude a compreender melhor, e de maneira consciente, o
mundo material a sua volta. Conforme o autor esta educacdo visual seria
independentemente de preconceitos ou de outros problemas relativos a fatores e
modismos de ordem cultural, condicionante da postura e sensibilidade no modo de
ver as coisas.

O trabalho da aluna do Curso de Moda da Universidade Estadual de Santa
Catarina, apresentado no desfile de roupas conceituais realizado em setembro de
2001, no Beiramar Fashion, exemplifica ainda mais a importancia do conhecimento e

aplicagdo dos principios da percepcado visual para enriquecimento da criagao.

7 Relacbes: Para a nossa percepcdo, que é resultado de uma sensacéo global, as partes s&o
inseparaveis do todo e ndo sdo outra coisa que nao elas mesmas, fora desse todo.Gomes (2000.
p.19).
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Mostrando suas relagdes estruturais e formais as roupas foram inspiradas na série
Rendas da artista plastica Mariana Holitz. Apés desenhar varios croquis, com modelos
diferenciados, a aluna concluiu que deveria utilizar as pecas que seriam
confeccionadas em impressao digital, ferro cromado, plastico transparente e MDF
recortado eletronicamente para elaborar criativamente sua mini colegcéo. O resultado
se vé na figura n® 01.

Figura n° 1 - foto do desfile realizado no Beiramar Fashion
Fonte: Débora Regina Queda

O trabalho da aluna mostra a importancia da pesquisa e da pratica. E através da
construcao de varios desenhos que se descobre as diferentes possibilidades para se
criar modelos de roupas, chegando a resultados coerentes e criativos. O pensamento

de Souza (1997), define o desenho em sua esséncia particular:

Desenho é a organizacao de partes num todo coerente. (...) a organizagao de
matérias e formas de modo a atender um propdsito especifico. Desenho ou
esbogo através do qual alguma coisa pode ser feita, (...) proposito; intengéo;
plano mental. O desenho, em sua relagdo mais ampla, a de “design”, costuma
situar sob seus limites, todo o labor projetual que tenha uma realizacéo
industrial em seu processo de fabricagdo. (...) o desenho é hoje em dia um
método pelo qual se resolvem determinadas situagdes que costumam prestar
servigos para a sociedade em seu conjunto e para o individuo em particular
(SOUZA 1997, p. 44 - 45).
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Ainda conforme Souza (1997, p.45), “todo o desenho, ndo importa o campo de
aplicacao ou o tipo de necessidade que busca satisfazer, utiliza a forma como meio de
expressdo”. E pela forma que a relagéo entre o produto resultado do desenho se torna
fisica e direta, seja esta relagao tatil ou visual. Neste sentido mais amplo, forma nao se
refere apenas ao contorno geral de alguma coisa, mas a sua expressao material,
através da qual o usuario entre em contato fisico, sensorial com o produto, no caso
especifico desta pesquisa com o produto de moda, seja este um objeto, uma roupa ou
um acessorio.

Assim, para Baxter (1998, p. 25-29), “quando olhamos pela primeira vez um objeto,
ou uma forma, nosso cérebro extrai padrdes visuais e arruma-os numa imagem com
significado. E um processo dindmico e evolutivo”. Os principios ou leis da gestalt
funcionam como principios operacionais existentes em nossa mente. Os principios sao
genéricos e podem ser usados na analise de todos os tipos de imagens visuais.
Corroborando com Baxter (1998), Wechsler (1998, p.29), diz que “o processo nao
consiste em adicionar ou associar formas ou informagdes, mas sim em compreender a
visdo como um todo”.

Para se compreender melhor e com mais detalhes os principios ou leis da gestalt
que formam a organizagdo perceptual, trabalhar-se-a isoladamente alguns destes
principios, porém lembrando que para Gestalt estes devem ser entendidos ndo como

partes independentes, mas dentro de um todo.

2.1.5.1 — Principios da Gestalt

Os principios, aspectos subjetivos do desenho observados e relacionados com o
estudo foram baseados em tedricos como Arnheim (1994), Gomes Filho (2000),
Ostrower (1991) e Schultz (1975), e sao descritos a seguir:

Equilibrio: O equilibrio € o estado no qual as forgas, agindo sobre um corpo, se
compensam mutuamente. Tanto visual como fisicamente, o equilibrio € o estado de
distribuicdo no qual toda a agdo chegou a uma pausa. Numa composi¢cao equilibrada,

todos os fatores como configuragao, diregao e localizacdo determinam-se mutuamente
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de tal modo que nenhuma alteracao parece possivel, e o todo assume o carater de
“necessidades” de todas as partes.

Contraste: A importancia e o significado do contraste no nivel basico é identificado
através da presengca ou auséncia de luz. Pode haver contraste por cores,
dimensao/proporgéo/escala, contraste por direcdo vertical/horizontal, contraste por
movimento mobilidade/rapidez. E a oposicdo entre as coisas, de forma que uma faga
com que a outra se sobressaia. Pode-se utilizar o contraste para criar volumes e
espaco, para definir ou modificar a forma e para procurar equilibrio.

Para Dondis (1991, p.108), o contraste € uma poderosa ferramenta de expressao,
o meio de intensificar o significado e, portanto para simplificar a comunicacao. Este
principio pode ser aplicado como uma contraforga a tendéncia do equilibrio absoluto,
ele desequilibra, sacode, estimula e atrai a atengcdo. Sdo varias as possibilidades
citadas pela autora na busca de uma solugado visual entre elas cita-se algumas tais
como: exatidao / distor¢ao; plano / profundidade; unidade / fragmentagao; minimizagao
| exagero; transparéncia / opacidade; variagao / exatidao; sutileza / ousadia; equilibrio /
estabilidade.

Simplicidade: Pode-se defini-la como a experiéncia subjetiva e julgamento de um
observador que nao sente nenhuma dificuldade em entender o que se Ihe apresenta.
Cria a organizacdo mais harmoniosa e unificada possivel. Caracteriza-se por
organizagdes formais faceis de serem assimiladas rapidamente.

Fechamento: E importante para a formacdo de unidades. As forgas de
organizacao dirigem-se espontaneamente para uma ordem espacial, que tende para a
unidade em todos fechados. Obtém-se a sensacdao de fechamento da forma pela
continuidade (tendéncia humana de interpretar o estimulo visual como completo, como
figuras fechadas, até quando algumas informagdes estdo ausentes), numa ordem
estrutural definida, ou seja, por meio de agrupamento de elementos de maneira a
constituir uma figura total ou mais completa.

Figura e Fundo: Segundo os gestaltistas, a experiéncia podera ser facilmente
entendida quando se percebe objetos ou formas desenhadas sobre uma superficie. A
figura é considerada como a forma positiva e o fundo, a forma negativa. Esse principio

contribui para o desenho, cujas formas podem ser feitas parecendo perto ou longe, de
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acordo com a dimensdo em relagdo ao fundo. Espontaneamente percebe-se uma
parte do campo como figura, destaca-se a area como foco de interesse e acao,
enquanto o resto se dispersa, indiferentemente e aparentemente passivo: o fundo.

Segregacdao: Significa a capacidade perceptiva de separar, identificar, evidenciar
ou destacar unidades formais em um todo positivo ou em partes deste todo. A forma
externa das coisas naturais € tdo simples quanto as condi¢gbes permitem; e esta
simplicidade de configuragdo favorece a separagdo visual. A segregagao pode ser
feita por diversos meios tais como: ponto, linha, plano, volume, cores, texturas,
brilhos..

Ritmo: E a disposicdo formal bem organizada no todo ou entre as parte de um
todo. No ritmo ou na harmonia predominam os fatores de equilibrio, de ordem e de
regularidade visual inscritos no objeto ou na composi¢cédo possibilitando, geralmente,
uma leitura simples e clara.

Proporcdo: E a relacdo entre as coisas, comparacdo, dimensdo, disposi¢éo
regular e harménica. E devido & proporcdo que alguns esquemas de harmonia ou
ritmo sdo mais satisfatérios que outros. A proporcao se refere a relacido das partes
com o todo, e das partes entre si, dentro dos limites fisicos do desenho.

Pregnéancia: A pregnancia é considerado o principio basico da percepg¢ao visual.
Qualquer padrao de estimulos tende a ser visto de tal modo que a estrutura
resultante é tdo simples quanto o permitem as condigbes dadas. Ou seja, as
forcas de organizagdo da forma tendem a se dirigir tanto quanto o permitem
as condigbes dadas, no sentido da harmonia da ordem e do equilibrio.
Quanto maior for a organizagéo visual da forma em termos de facilidade de

compreensao e rapidez de leitura ou interpretagdo, maior sera o seu grau de
pregnancia (GOMES FILHO 2000, p.36).

Os principios da Gestalt, de acordo com Gomes Filho (2000):

Constitui para os designers uma base de reflexdo, ao fazer melhor do seu
talento de maneira mais consistente e organizada, aliado a seus processos
de criagdo intuitivos. Ao exercitar os principios da Gestalt, o designer
absorverd de maneira natural, uma terminologia que muito o auxiliara nas
suas criagdes e em seu relacionamento profissional (GOMES FILHO 2000,
p.15).

Sendo assim, de acordo com Sausmarez (1995), ndo € excessivo reiterar que o

desenho deve ser:
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uma investigacdo, ndo somente sobre os tracos e suas estruturas que
aparecem segundo os materiais usados, mas também sobre a origem e os
conteudos da expressao individual e sua relagdo com o mundo que nos
rodeia; principalmente uma forma de investigagdo, ndo uma nova forma de
arte; uma atitude mental, ndo um método; uma preocupagdo com a forma em
um sentido fundamental em todos seus campos, nao exclusivamente abstrato
ou figurativo; categoricamente, ndo € um fim em si mesmo, mas um meio
para fazer mais consciente o individuo dos recursos expressivos a seu
alcance (SAUSMAREZ 1995, p.45).

Portanto, a compreensédo do todo é vivéncia perceptiva. E, o entendimento e a
experiéncia adquirida através da aplicabilidade dos principios da gestalt, possibilitara
ao desenhista conceber e desenvolver suas criacdes e desenhos de moda de maneira

que satisfagcam as estruturas formais.

2.1.6 — Desenho de Moda

A industria da moda tornou-se complexa e lucrativa, ocupando definitivamente o
seu espaco. A globalizagdo, os avangos tecnoldgicos em tecidos, a abertura do
mercado e a criagdo de novos canais geram uma demanda crescente de profissionais
especializados. Diante disso houve a necessidade de buscar estes profissionais.

Surgem enté&o profissdes novas e em evidéncia como a de desenhista de moda.

Os mercados crescem sempre. Até o ponto onde a demanda por roupas
especializou a equipe de funcionarios. Os deveres sao distintos e distribuidos
claramente. O designer coordena os diferentes elementos em que uma
colecdo é baseada. O design da forma transforma-se em um lembrete
permitindo conceber a colegéo focalizando nos tecidos e nas formas. Entra
entdo as maos do modelista, que encontrara no design todas as informagdes
necessarias para seu trabalho (BLONDEAU et al 1995, p.7).

O estilista, o criador, o desenhista de moda, pode modificar o gosto de uma época.
De acordo com Laver (1989), a moda foi e ainda é responsavel por participar e refletir
as transformacgdes sociais. O desenho de moda deve apresentar identidade com o seu
tempo, retratando a realidade observada e vivenciada de uma determinada época. A
primeira “estilista, desenhista”, conforme determinagao de Lipovestsky (1997, p.83), foi
Rose Bertin, do século XVIIl, mais conhecida como Mme. Bertin, que vestia a Rainha

Maria Antonieta no estilo da época, conhecido como Rococé — extravagante,
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exagerado, rebuscado. Era uma espécie de “ministra da moda”. Além de desenhar,
Mme. Bertin executava seus modelos em escala reduzida, para posteriormente
apresenta-los a Rainha.

Isto comprova que a arte visual se ocupa das formas realizadas para serem vistas.
Conforme Vicent-Ricard (1989, p.55-57), Charles-Frédéric Worth (1825-1985),
consolidou o desenho como linguagem visiva e fundamental do criador de moda. Foi
também um designer inovador, pois mostrava as suas clientes croquis dos modelos
feitos em aquarela, apresentando-os para as clientes em desfiles, no corpo das
manequins. Por ndo dominar as técnicas de desenho, Worth mandava imprimir em
litografia, pranchas com o desenho de rostos, maos e pés.

De acordo com Barnes (1988, p. 10-20), “o recurso de usar desenhos e ilustragcdes
para vender moda, ja era usado ha algumas décadas”. A profisséo de ilustrador, era
de um desenhista que unia os conhecimentos de moda e desenho para vender os
produtos e acessoérios de moda. Desenhista de moda era uma profissdo que até
meados do século XIX, se confundia com a de artista plastico, ilustrador ou figurinista.
Nos anos 80 o Porto-riquenho Antonio Lopes dominou a arte das ilustracdes de moda.
Através de suas habilidades artisticas contribuiu consideravelmente para o surgimento
do desenho de moda.

Ainda conforme a autora (1988), muitos foram os desenhistas que ajudaram a
descrever os caminhos percorridos pelos ilustradores e figurinistas, participando e
contribuindo ativamente para seu desenvolvimento progressivo: Paul Poiret, George
Lepape, Vionnet, Erte (o russo Erté, teve seus trabalhos publicados nas melhores
revistas da época em Paris. Seus croquis eram mulheres curvilineas, expressivas e
estilizadas), Sonia Delaunay que criava elaborados desenhos para estamparia em
seda para a industria téxtil Bianchini-Ferrier, em 1925. Aléem de Myake, Kenzo,

Kawakubo, Gianfranco Ferre entre outros.

Gianfresco Ferre, desenhador da Maison Dior, foi um grande designer
descreve suas colegdes como a criatura que surge de seu “desenho
momentaneo”. No momento de pegar o lapis ndo se tem necessariamente
que se ter uma idéia do que se quer, s6 se sente a necessidade de criar algo.
Para o desenhador o momento dessecante € a primeira idéia para a colegao,
depois tudo segue sendo tdo individual como antes. A leitura, a pintura a
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escultura, viajem, pessoas, culturas, qualquer coisa em minha vida pode
servir de inspiragdo (SEELING. 2000, p.301),

No Brasil, conforme Palomino (2002, p.76-82), os figurinistas famosos entre os
quais José Ronaldo, Gil Brandao, Bicalho, Dener, e Alceu Penna (instigou novos
comportamentos com suas ilustragcdes provocativas nos anos 50, desenhava seus
croquis para mostrar os langcamentos na revisa “O Cruzeiro”), mas ficou famoso
mesmo pelas “garotas de Alceu”. As meninas levavam as costureiras os desenhos, e,
sabendo disso Alceu procurava caprichar nos detalhes reforcando as tendéncias da
moda.

Atualmente nomes conhecidos s&o os modernos e arrojados designers Graham
Rounthwaite, Kristian Russel e Jason Books entre outros. Jason Books ficou
conhecido no Brasil através das ilustracbes da campanha da Arezzo 2001. Foi um
projeto arrojado, inovador, que teve um resultado surpreendente. Cada desenhista
com suas caracteristicas particulares desenvolve seus estilos proprios. Alguns como
Paco Rabane, Ferre e Kenzo, com formagao académica, e outros autodidatas.

Para Blondeau et al. (1995, p.2-3), “a moda entrou definitivamente para as
academias, por meio da "teoria francesa”, cujo intelectualismo, maldosamente esperto
e brincalh&o, fazia a cabeca virar. O feminismo académico ndo poderia mais evitar a
questdao da moda”. Na Franga, a Esmod escola foi fundada em 1841, por Lavigne
(inventor do manequim de prova e da fita métrica), vem formando profissionais da area
da moda ha 162 anos. No Brasil, de acordo com Feghali e Dwyer (2001, p.54), a
formagao destes profissionais teve inicio na década de 80 com o surgimento das
escolas de moda — a técnica alia-se a criatividade de nossos estilistas. Atualmente
existem cursos de nivel superior por todo o pais, entretanto, ainda sdo muitos os
desafios, pois nao se tem a tradigdo das grandes escolas de outros paises.

Para que o desenhista de moda tenha o conhecimento e a visdo do mercado de
atuacao, além da formacdo académica, € necessario um continuo aperfeicoamento,
pois a imaginacdao e a atividade criadora se estimulam pela continuidade. Com a
globalizagdo, o mercado da moda tornou-se cada vez mais competitivo, mutante e
exigente. Na representagao grafica da figura de moda o canone adotado deve estar

coerente com as caracteristicas sociais e culturais da sociedade do qual esta inserido
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o profissional, ou o “alvo” da colegcdo. Além de se respeitar as variedades e
aceleragoes de estilos que caracterizam as culturas de cada pais.

Por isso, para que os futuros desenhistas de moda, sejam autbnomos nas suas
buscas, proporcionando meios para o desenvolvimento criativo e estético nos diversos
procedimentos graficos da construgéo da figura de moda, € necessario apoderar-se de
alguns conhecimentos basicos, mas fundamentais, tais como:

Desenho da Anatomia humana: Para o desenhista de moda, o corpo deve ser
apenas um suporte, ndo deve estar em maior evidéncia do que o vestuario, pois a
roupa € um objeto estético separado do corpo. Mas, como suporte, o corpo deve ser
conhecido em todas as suas dimensoes, propor¢gdes e movimentos, pois € ele que
dara o movimento o caimento e a forma da roupa. Considerando-se importante o
conhecimento dos procedimentos da construgdo da figura humana feminina,
masculina e infantil, sua estrutura 6ssea e muscular que sustenta seus movimentos e
define seus volumes, a postura do corpo, até os detalhes mais superficiais como a
expressao facial nas diferentes idades.

Canones: De acordo com Drudi e Paci (2001, p. 15), “entende-se por canone,
como sendo um codigo orientativo que, mediante formula, estabelece as proporgdes
ideais do corpo humano, dividindo em setores que recebem o nome de mdodulos”. No
desenho da anatomia da figura humana aprende-se que a proporgao masculina é de 8
cabecas e a feminina é de 7 2 considerando a cabega como mddulo de altura®. No
desenho da figura feminina na linguagem da moda, que esta relacionada ao "padrao
passarela”, ou ao “canone de moda”, com silhueta alongada, ha necessidade de
modificar as proporgdes. Assim, a figura de moda passa a enquadrar-se na proporgao
de 9 modulos ou mais, acentuando-se a altura e reduzindo-se a massa corporal. Para
Jones (2001, p. 84), “a propor¢cado € o modo em que se relacionam de maneira visual
todas as partes separadas em um conjunto e se desenha — nao necessariamente com
medidas, mas com o olho”. E possivel criar ilusdes de forma corporal trocando as
proporcdes das caracteristicas do desenho transformando costuras e detalhes.

Métodos criativos de representacdo: Os métodos correspondem a
procedimentos e diferentes materiais de que se utilizam os desenhistas na

representacdo grafica da figura de moda, resultantes das atividades criadoras,
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produzindo-se variedades de cores, volumes e texturas. No desenho de moda uma
técnica muito aplicada € a do marcador (ou marker ou rotulador), caneta com ponta de
feltro que proporciona grande velocidade nas ilustragdes. Outras técnicas ilustrativas
que dao expressividade no desenho sdo: a aquarela e o pastel, pois possibilitam a
mistura de técnicas e materiais. Uma ferramenta indispensavel no desenho de moda é
o computador pela agilidade e possibilidades de variagcdes e experimentagdes. Para
Hsuan-An (1997, p. 26), “o desenho executado no computador €& concebido

primeiramente por meio do pensar”. Ja Ostrower ao abordar este assunto diz:

“as técnicas de computacao introduzem formas e efeitos visuais inteiramente
novos. Pelo “pincel eletrénico”, qualquer imagem na tela pode ser
instantaneamente alterada - as linhas, as cores, os contrastes, as
propor¢des, a imagem positiva virando negativa, ou vice-versa, mais, menos,
os vermelhos virando azuis ou verdes ou outra cor qualquer. (OSTROWER.
1990, p. 194).

Muitas vezes, porém, papel e lapis prestam uma ajuda inestimavel, geralmente
quando é preciso “sentir” ou “apalpar” o resultado da criacdo. Para que o desenho
fique natural e com expressividade, o desenhista deve mesclar tecnologia com o
artesanal, ndo desconsiderando o processo criativo do desenho artistico.

Panejamento: E o estudo e interpretacdo do caimento diferenciado dos tecidos e
movimento das roupas. Para o desenhador de moda as roupas possuem papel
essencial, sdo formadas por massas cromaticas que combinam suas qualidades entre
sombras e luzes. A roupa tem movimentos texturas e cores, tém vida prépria. O olhar
acompanha as texturas, os decotes, as costuras, os cortes as estampas, por isso,
conhecer movimentos, volumes e caimento é quase tao importante quanto o dominio
da anatomia do corpo. Com exceg¢ao dos acessorios e de alguns materiais, quase
sempre é o tecido a matéria-prima que compde o vestuario do ser humano. O corpo é
dindmico e apresenta articulagbes que causam diferentes efeitos de pregas que
devem ser entendidas e sintetizadas para representar o volume, o movimento e a
postura do corpo. E o estudo destes efeitos (panejamento), que possibilita a
percepcao de um corpo sob as roupas.

Organizacao Visual e Compositiva: De acordo com Hsuan-Na (1997, p. 47-55),

“a composicao deve estar em harmonia com a forma e a estrutura. Da harmonia
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perfeita sai a figura perfeita”. Neste sentido, torna-se indispensavel o conhecimento, a
investigacdo dos elementos formais (ponto, linha, plano e volume...), elementos
visuais (cor, dimensdo, tom, diregdo, escala...), e fundamentais (geometria,
perspectiva...), que sdo a matéria-prima, os ingredientes basicos para qualquer
profissional de desenho. Sao os elementos compositivos que servirdo como base para
criarem diferenciais unicos e solugdes criativas em projetos de desenho de moda. A
sua importancia para o desenhador de moda esta em dominar estes conhecimentos

essenciais e basicos para a constru¢ao de desenhos de maneira criativa.

O desenho de moda transforma-se assim numa ferramenta. Nao tera por
muito tempo o significado de seu passado artistico. Ganhou no estilo e
personalidade, para ser reduzido a uma ilustragdo simples, indicando um
minimo de informag¢des de como vai ficar o produto final. N&o é mais uma
finalidade em si, mas uma ferramenta profissional, uma ferramenta para o
design de moda. (BLONDEAU et al 1995, p. 7).

O desenho de moda esta relacionado ao exercicio da busca do estilo. E através do
desenho que é a representacao de formas sobre uma superficie, por meio de linhas,
pontos, manchas, que o desenhista de moda exercita sua percepgao criativa.
Conforme a autora, o desenho de moda serve a multiplas fungdes entre elas o
desenho planificado ou técnico.

Desenho Técnico: Para Jones (2002, p. 71), sao desenhos de uma roupa que se
realizam de uma maneira clara e diagramada para facilitar o entendimento de detalhes
técnicos. E especifico e incluem medidas e detalhes técnicos de producéo
especificando cortes e costuras. Os desenhos técnicos sao realizados sem o exagero
da proporgéo, ou seja, mantendo-se a proporgao da figura humana. Também néo se
pinta para evitar erros na producao.

Conforme Blondeau et al. (1995, p.7), “0 desenho técnico de moda serve a
multiplas fungdes”, entre elas destacam-se as seguintes: o desenho técnico (ou
planificado), € um instrumento de trabalho tem que ser claro e preciso, que deve ser
detalhado e legivel, é diferente de um desenho artistico de moda. O desenho
ilustrativo ndo mostra as técnicas ou cortes da roupa para modelagem. Mas os
aspectos estéticos do desenho sédo essenciais, mostram a criagdo, ou a concepgao da

vestimenta. Sao desenhos para serem vistos pelo publico. O desenho técnico é para a
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modelista, é detalhado, é plano. E um instrumento da criacdo, ajuda conceber e
elaborar uma roupa. E ainda, € um instrumento de comunicagdo, € o meio mais
simples e o mais eficiente de transmitir uma idéia. O desenhista o usa para comunicar-
se com o0 modelista.

Assim, considera-se que para o desenvolvimento da constru¢do do desenho de
moda o desenhista busca aprimorar seu estilo e exercitar a criatividade e a percepgao
através das suas vivéncias e experimentacbes. A compreensdo deste
desenvolvimento, complementando o que ja foi tema de nossa reflexdo, deve permitir
uma visdo mais ampla a respeito do desenho de moda na dindmica do processo de
ensino e no processo de aprendizagem. Os testes de campo que foram
implementados visavam a busca de resultados que permitam validar os objetivos
tracados. A descricdo dos mesmos, assim como as analises de seus resultados,

constituem o objeto do préximo capitulo.
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Capitulo 3

Laboratério Experimental

No capitulo anterior apresentou-se o estudo tedrico sobre o estilo como importante
diferenciador do profissional do desenho de moda. Também foram feitas reflexdes
sobre criatividade e percepgao, pois ambos sdo geradores de um estilo e estao
presentes no exercicio da busca de novas possibilidades e solugdes criativas no
desenho e na criagdo de moda. Sao estudos reflexivos relacionados a tematica do
desenho de moda. E para formagao de um profissional mais consciente e criativo,
conhecedor dos valores estéticos que consiga transformar suas criagdes num
importante meio de expressao e comunicagao.

Esta parte do trabalho denominado laboratério experimental, versa sobre a
pesquisa pratica realizada em laboratério experimental. Aqui se apresentara o
resultado dos trabalhos realizados pelos alunos do curso de pés-graduagdo em Moda:
Criacado e Produgao, com carga horaria de 30 horas/aulas, em 03 dias consecutivos.
Sera trabalhada a representagao grafica da figura de moda ou croqui, e de produtos
de moda como os acessoérios, complementos e aviamentos, juntamente com
conteudos referentes ao assunto, pautados nos fundamentos tedricos discutidos
anteriormente.

Para que os alunos, futuros desenhistas de moda agentes desta agao, consigam
desenhar e transformar, isto é, estilizar a figura humana, roupas, aviamentos e
acessorios, trabalhou-se conteudos, técnicas de manuseio de materiais de
representacédo como o lapis, lapis de cor, pincéis, giz pastel, giz de cera entre outros.
Construgbes adequadas de agentes como as tintas (aquarela, nanquim e acrilica),
além de suportes que neste caso sao os diferentes tipos de papéis. O conhecimento e
o contato direto com suportes e materiais se fazem necessario dentro do processo de

ensino e do processo de aprendizagem. Todo o processo criativo implica em buscas
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individuais e nao €& suficiente o saber tedrico, deve haver a possibilidade do
experimento, do comportamento exploratério.
Nas palavras de Hsuan-An (1997), demonstra-se a preocupagdo com o

desenvolvimento de um estilo individual proprio de cada aluno:

Inimeros exemplos podem explicar os diversos processos de criagdo. Porém,
€ bom entendermos que cada um tem sua propria maneira de expressar;
portanto, seu processo de criagdo. Desse modo, a técnica, o material e a
forma de expressdo devem também se adequar as condigbes individuais.
Portanto, os métodos que aplicamos visam a orientar os alunos a encontrar
os caminhos, explorar seu potencial criativo, aplicar procedimentos e técnicas
variadas, buscar novas propostas e, enfim, encontrar estimulos para
desenvolver e dar continuidade ao trabalho criativo (HSUAN-AN 1997, p.30).

Assim, nesta parte pratica, além da captagdo dos conteudos sobre elementos
constitutivos da organizagédo estrutural e compositiva que participam da construgao,
transformacdo ou estilizagdo do desenho e da criagcdo, o aluno trabalhara
conjuntamente o desenvolvimento do potencial criativo que nascem do préprio ato de
olhar e ver, entender e praticar. Neste processo cabe ao professor, respeitar e
incentivar cada aluno na busca de novos caminhos, explorando método e materiais
como nos diz o autor Hsuan-An (1997), e varios outros autores citados durante esta
pesquisa como Merleau-Ponty (1994), quando nos fala sobre percepcao e Ostrower

(1991), quando nos fala sobre criatividade.

3.1 - Procedimentos utilizados para a pesquisa:

No primeiro momento solicitou-se aos alunos que representassem graficamente a
figura humana ou, para quem ja tivesse o conhecimento do desenho dentro do padrao
da linguagem de moda que desenhassem a figura de moda (croqui). Para a
elaboragdo desse exercicio 0 aluno nado teve nenhuma orientagcdo sobre processos
criativos, sobre os elementos constitutivos do desenho, organizagéo espacial, € nem
sobre agentes ou suportes ideais para cada técnica. Utilizou-se apenas seus
referenciais e suas experiéncias pessoais até entdo. Para o professor seria uma
maneira de verificar quais eram os conhecimentos de representatividade grafica de

cada um. Quais as maiores dificuldades quanto ao desenho para poder elaborar
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conteudos gerais e principalmente os especificos de cada um. Outro objetivo deste
exercicio é de que o aluno utilize o seu desenho - resultado deste trabalho - como
parametro de verificagdo do desenvolvimento das suas habilidades manuais
expressivas e receptivas num préximo trabalho o qual sera denominado, de pré-teste.

Demonstra-se a seguir as figuras de 01 a 10, as quais apresentam as imagens
obtidas dos desenhos de cada aluno construidos em sala de aula no primeiro
momento do curso no laboratério experimental. O objetivo em mostrar estas imagens é

para que o leitor tenha contato com o trabalho inicial de cada aluno.

Figuran®2 - aluno 1 Figura n®3 - aluno 2 Figuran®4 - aluno 3



Figuran®5 - aluno 4

Figuran®8 - aluno 7

el
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Figuran®6 - aluno 5

Figuran®9 - aluno 8
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Figuran®7 - aluno 6

Figuran©10 - aluno 9
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Figuran©® 11 - aluno 10

Apds o primeiro momento de atividade pratica em sala de aula, descrita acima, e
ao analisar-se seus desenhos, verificou-se quais eram as maiores dificuldades da
turma em geral, e quais as maiores dificuldades de cada um. Considera-se importante
esta informacao, pois pode-se trabalhar conteudos mais especificos, e adequar os
exercicios para se atingir mais facilmente os objetivos de ensino e de aprendizagem
propostos, que é a aprendizagem do desenho de moda, através da transformacéao da
figura humana para a figura de moda. Esta preocupagao € justificada principalmente
pelo numero limitado de horas aulas, e por que os alunos sdo pessoas adultas e

poucos sao os que desenham, ainda assim, quando o fazem é esporadicamente.

3.1.1 — EspecificacOes dos procedimentos passo a passo:
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Antes de iniciar a parte pratica, como professora analisei os desenhos construidos
e constatei que poucos alunos tinham noc¢ado do desenho da figura humana. Apenas
03/10 alunos, tinham nogdes sobre o desenho da figura de moda. Diante disto houve a
necessidade de conversar com os alunos sobre a importancia de saber observar e ver
os objetos e as coisas que nos cercam para saber como desenha-los. Para desenhar
nao ha necessidade de se possuir dons especiais, pois sdo aperfeicoaveis como
tantos outros. Através do conhecimento e da pratica consegue-se desenhar cada vez
melhor e desta maneira o ato de desenhar se torna uma atividade prazerosa. Mas
para desenhar deve-se pensar antes como colocar a forma no papel, como € o objeto,
como € o modelo, como caracterizar a textura. O desenvolvimento da capacidade
perceptiva torna o aluno capaz de observar e ver de maneira diferenciada.
Conhecendo os objetos e sua feitura ele consegue mais facilmente desenha-los. E
preciso tentar desenhar sem medo, com calma, é apenas um papel e se ndo é o que
se quer, coloca-se de lado e se faz outro.

Esclareci que cada um seguiria o seu ritmo. As orientagdes seriam gerais, mas o
atendimento seria individual. Que ndo haveria comparag¢des com desenhos de colegas
ou de trabalhos de outros estilistas. Deve-se comparar o desenvolvimento do
desenho, somente em relacdo ao seu desenho anterior. Conversamos sobre diversos
assuntos referente a moda e ao desenho até criar um clima de descontracao, s6 entao
iniciou-se os exercicios e a transformagéao do desenho da figura humana para a figura
de moda. O passo a passo esta descrito a seguir.
1° passo:

Primeiramente demonstrei os materiais que seriam utilizados como:

e lapis com grafite especifico para o desenho de moda, o médio (HB) e os mais
macios e mais escuros (2B até 6B), (existem grafites especificos para cada tipo de
trabalho, eles variam de grau de dureza);

e Borrachas macias;

e Estilete (ndo se aponta o lapis para desenho com apontador, pois existem
diferentes tipos de pontas para riscar, sombrear etc... da-se o acabamento com lixa);

e Tipos de suporte, que no caso do desenho artistico de moda é o papel

texturizado (canson ou similar);



73

e Lapis de cor, lapis aquarelavel, tintas aquarela, pastel seco;

e Canetas hidrocor, magicolor com ponta fina ou grossa,;

e Pincéis especificos para aquarela;

e E outros tipos de materiais que o aluno quisesse experimentar ou misturar.
2° passo:

Informagao sobre postura correta para se desenhar, e dicas sobre como pegar o
lapis para desenhar. Na figura n° 12, mostra-se alguns exercicios basicos, que servem

para diminuir a ansiedade e treinar a destreza manual.

Figura n° 12 — exercicios de tragos basicos, correspondente ao aluno n° 01

3° passo:

Para que o aluno tenha nogao de como produzir volume e profundidade através da
luz e sombra e com variagdes de tons, trabalhou-se as escalas de tons em degradés,
e com sobreposicéo de tragos (ver figura n°® 13). Expliquei também que poderiam dar
volume nos croquis de outras maneiras como por exemplo com sobreposi¢cao de cores
chapadas, mostrado através de lapis de cor, grafite e pintura em aquarela no papel.
Todo o meu material (tintas aquarelas, pastel, canetas...), ficava sempre disponivel
sobre a mesa para o aluno poder manusear e experimentar suas possibilidades.
Agucando sua curiosidade e seu interesse, ele mexia no material e ao experimentar
criava formas e produzia mistura de cores. Esses momentos eram ideais para dar

dicas sobre o uso do material e de como se produzia determinadas texturas.
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Figura n® 13 — escalas de tons, correspondente ao aluno 01

4° passo:

Nesta etapa expliquei a perspectiva artistica, que permite ao aluno criar a ilusdo de
profundidade numa superficie plana, ou seja, criar a ilusdo tridimensional numa
superficie bidimensional como o papel. Neste exercicio trabalha-se a percepcao do
aluno. Ele precisa perceber a perspectiva. Que o que se desenha é como se vé o
objeto mas ndo como € na realidade. Utilizei uma caixa de papel e um cubo de
madeira para que o aluno visualizasse as posi¢cdes de frente, de quina ou de canto,
com um objeto concreto. Desta maneira fica mais facil mostrar para onde se dirigem
as linhas em relagéao ao ponto de fuga. Também desenhei 0 passo a passo no quadro,
iniciando com a linha do horizonte. O aluno precisa deste posicionamento para poder
localizar os objetos no espago e organiza-lo no seu suporte, que no caso € o papel.
Repetia varias vezes até que o aluno conseguia assimilar e repetir o exercicio.

A perspectiva é também utilizada na construgdo de complementos como as bolsas,
como também numa representacao grafica da figura de moda. Na figura n® 14, tem-se
o exercicio de perspectiva de uma bolsa. Este desenho foi de observacédo. Devo
esclarecer que estes sao exercicios e demonstracdes rapidas, para que os alunos
tenham nogdes de perspectiva, ja que o horario do laboratério experimental ndo nos
permitia muito treino devido ao curto espacgo de tempo disponivel. Mesmo assim, nota-
se que este aluno conseguiu dar movimento e leveza na bolsa, além de trabalhar o

volume com luz e sombra. Nestes exercicios sugeria que os alunos mudassem a



75

feitura da bolsa, que criassem outros detalhes, observando apenas a posi¢ao correta

da perspectiva, dessa forma eles trabalhavam sua criatividade.

Figura n°® 14 — exercicios de perspectiva correspondente ao aluno 01

5° passo:

Apos o estudo sobre perspectiva, demonstrei como se desenha objetos com
formas geométricas cilindricas como garrafas ou vidros de perfumes, chamei atencao
dos alunos que esta forma seria utii no desenho da figura de moda, ja que os
membros do corpo humano possuem formas semelhantes. Mostrei através de
desenhos as diversas posigdes de inclinagdo do eixo de equilibrio e que seus pontos
sao equidistantes do centro.
6° passo:

Apos todos estes exercicios os alunos estavam capacitados a iniciarem o desenho
da figura humana. Iniciou-se com o estudo das estruturas o0ssea e muscular, ja
descritas na parte tedrica. Para um melhor aproveitamento projetei uma imagem com

a figura de um esqueleto, e do lado a figura com a musculatura. Expliquei como
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funciona a estrutura d6ssea, sua propor¢cdo, como produz o movimento, e que este
movimento € que produz o caminhar e o movimento dos bragos. Junto com as
explicagbes com a imagem da transparéncia, utilizava também o boneco articulado, e
muitas vezes meu préprio corpo para mostrar certos movimentos. Mostrava quando o
corpo estava em equilibrio, quando estava parado mas deslocado da linha de
equilibrio e quando estava em movimento. Como funciona a perspectiva do braco e da
perna quando o corpo estd em movimento. O aluno precisava compreender
corretamente o processo, que nao é tao simples, pois tem muitos detalhes. Pedia para
eles observarem as suas maos, como era a forma e o tamanho dos dedos, uns em
relagdo aos outros, como se movimentavam, se os bragos tinham a mesma espessura
do cotovelo até o pulso, depois tentavam representar parte por parte.

O proximo passo foi desenhar no quadro as proporgdes da figura humana e ao
lado as proporgdes da figura de moda que diminui a massa corpérea e aumenta a
estrutura 6ssea, ou seja, fica mais alongada e mais fina . Desenhei 0 passo a passo
de ambas, tanto estaticas como em movimento como se vé nos exercicios da figura n°
15 e da figura n° 16. Dei tempo para o aluno desenhar, explicava para cada um
individualmente onde ficava cada parte do corpo, pois ele precisava guardar na
memoria estes detalhes para poder desenhar o croqui. Chamei a atengao dos alunos
para o fato de que a ruptura com proporgdes verdadeiras oferecem varias
possibilidades de criagdo do croqui, porém deve ser ter o cuidado para ndo se mexer
no tronco, pois se perde o controle das proporcgdes.

Expus o conteudo sobre desenho da figura de moda ou croqui através de imagens
com transparéncias e de desenhos representados no quadro, de modo que o aluno se
familiarizasse e compreendesse através da visualizagdo o passo a passo de certos
detalhes importantes. Foram trabalhadas separadamente todas as partes do corpo
como os membros, olhos, rosto, cabelos etc..., como se vé no exemplo da figura n°® 17
e da figura n® 18. Apds estes exercicios construia-se a figura como um todo. Pode-se
utilizar foto imagens de revistas de pessoas em diferentes posses para serem usadas
como referenciais. Desenhos de outros estilistas corre-se o risco de copias, porém
podem ser usados para se observar detalhes, preocupando-se sempre em manter seu

estilo de desenhar.
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Figura n°® 15 — exercicios de proporcao Figura n® 16 — exercicios de proporgao
Correspondente ao aluno 06 Correspondente ao aluno 07
7
Figura n® 17 — exercicios Figura n°® 18 — exercicios

pertence ao aluno 09 pertence ao aluno 10
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7° passo:

No ultimo exercicio demonstrei como trabalhar o panejamento, ou seja, os
movimentos dos tecidos, texturas e volume das roupas. Para este exercicio coloquei
dois manequins vestidos com pecgas de roupas e pedi para os alunos representa-las
graficamente. Através da observacéo das proporgdes, da altura das mangas, do tipo
de tecido e como se ele comportava, quais as dobras que produzia, qual a altura do
corpo que terminava a peca, o aluno construia a vestimenta com texturas e volumes.
Fazendo analogias de pontos treinei o olhar do aluno para perceber detalhes
importantes da vestimenta. Outro exercicio para que ele trabalhasse sua criatividade
era modificar algum detalhe da pecga de roupa e desenhar novamente dando efeitos de

volume utilizando a escala de tons, como se vé na figura n° 19.

Figura n°® 19 — exercicios correspondente ao aluno 01
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A demonstragcdo com objetos e com desenhos se faz necessaria por envolver
varios aspectos: € uma das maneiras de que o professor dispbe para que o aluno
descubra e construa com ele uma forma de olhar, e que perceba através deste olhar,
os elementos visuais e os principios que participam da representacdo do desenho de
moda, incentivando-o a fazer uma leitura analitica visual da nova linguagem que ira
trabalhar. Outro aspecto importante € que estabelece intermediag¢des entre professor e
aluno, criando um canal de comunicacdo entre eles. Ao se exercitar e se fazer
questionamentos incentiva-se o aluno a participar, a expor seus medos, perceber e dar

solugdes, além de fazer com que ele se sinta mais seguro e capaz.

3.2- Analise dos desenhos pré-testes

O pro-teste representa o ato de perceber, de distinguir, pensar e refazer. Possibilita
ao aluno exercitar e desenvolver a percepgao de modo comparativo que determina um
novo iniciar. Através da observagao da imagem ja existente do seu desenho inicial que
se denominou de pré-teste, e usando-a como referencial, ele cria interferindo de
maneira significativa em relagdo ao desenho original, produzindo uma nova visao
sobre a que ja existe, podendo ser com formas variadas ou com diferentes técnicas. O
importante € que o aluno busque através do exercicio do olhar, de praticas e técnicas
manuais novas solugdes que desenvolvam sua percepgao e criatividade de maneira
original. Porém com suas possibilidades e referéncias, acrescido dos conhecimentos
adquiridos durante o laboratorio experimental. Cabe aqui citar as palavras de Buoro
(2002), quando nos fala do processo de construcdo de um novo texto, ou seja, de um

novo olhar.

Por releitura entende-se a traducdo da significacdo do objeto como
fundamento para uma nova construgdo, buscando-se nessa acdo a re-
significagdo do mesmo objeto: re-ler para aprofundar significados, re-
semantizando-os. Dessa forma, considera-se que toda nova producgéo
oriunda de uma imagem referente € construgdo de um novo texto, no qual o
sujeito produtor elabora uma interpretagcdo”. A experiéncia de observagao
serve nao apenas Como recurso que nos permite apreender, mas também
como nossa mais estreita ligagdo com a realidade de nosso meio ambiente.
Confiamos em nossos olhos, e deles dependemos (BUORO 2002, p.15).
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Assim, busca-se nessa agdo um novo significado, um novo desenho, uma nova
interpretacdo. Nesta etapa solicitou-se aos alunos participantes que fizessem o proé-
teste, ou seja, que redesenhassem o desenho construido no primeiro momento do
curso. Partindo dos conhecimentos adquiridos e através da observagao do primeiro
modelo, ele pode estabelecer relagcdes de proporgdes da estrutura e dos elementos
basicos da linguagem visual do desenho. A observacdo do modelo podera fornecer
subsidios ou informacdes que estimulem a sensibilidade na utilizagdo das técnicas e
dos elementos compositivos para a criagdo de um novo desenho no exercicio de
busca de identidade e estilo préprio.

O criador de moda precisa estar atualizado com todas as formas de criagdo. O
processo de redesenhar, € um processo criativo que abre diversas possibilidades ao
aluno, do manuseio a mistura de materiais, da criacdo de novas formas a construgao
de desenhos criativos. As palavras de Dondis, podem ser perfeitamente adaptadas

neste processo de construgao de figura de moda quando diz que:

O processo de criagdo pode ser descrito como uma série de passos que vao
de alguns esbocgos iniciais em busca de uma solugdo até a escolha e
decisdes definitivas, passando por versdes cada vez mais sofisticadas. Se as
intencbes compositivas originais do criador forem bem sucedidas, ou seja, se
para elas foi encontrada uma boa solugdo o resultado sera coerente e claro,
um todo que funciona. Se as solugbes forem extremamente acertadas a
forma e o conteudo podera ser escrito como elegante. A interagdo entre
propdsito e composi¢do, e entre estrutura, deve ser mutuamente reforcada
para que atinja uma maior eficacia em termos visuais. Constituem, em
conjunto, a forca mais importante de toda a comunicagdo (DONDIS 1997,
p.105).

Em quase todo o processo de criacdo e de comunicagao, ha a necessidade de
referéncias, de se esbocgar idéias, de se ter elementos que se possa investigar com
maior intensidade. Por isso, utilizei a imagem da representagao grafica do primeiro
desenho construido no curso, que neste trabalho convencionou-se chamar de “pré-
teste”, e a reprodugdo do mesmo como “pré-teste” para um melhor entendimento da
anadlise comparativa do desenvolvimento dos trabalhos dos alunos. Entre os 10
desenhos de pré-teste e pro-teste, a figura n° 20 é a primeira imagem da

representacao grafica selecionada para a analise que corresponde ao aluno n° 01. A
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imagem do lado direito é a do desenho pré-teste e a do lado esquerdo € a imagem do

desenho do pro-teste colocada nesta posicao em todas as imagens analisada.

Figura n° 20 - aluno 1

Fonte: Laboratorio experimental de desenho de moda fev/2003

Ao fazer a anadlise da construgcdo dos desenhos verifiquei que foram utilizados
elementos compositivos visuais tais como: a linha, a forma, o espaco, o movimento, a
proporgao, equilibrio, ritmo e simplicidade. Na figura do desenho inicial, ou pré-teste, o
aluno desenhou usando como medida o canone da figura humana, ou seja, com 08
cabecas, utilizando a cabeca como modulo de medida para a altura, mantendo seu
centro sobre a linha de equilibrio, o que resultou numa figura assimétrica, rigida e sem
vitalidade, com poucos movimentos tanto na estrutura como nos movimentos de
dobras e caimento do tecido do vestido (panejamento). Os bragos estdo sem
perspectiva e as maos foram colocadas de maneira que facilitasse sua representagao.
O aluno desenhou os chinelos ou sandalias utilizando as mesmas linhas dos pés,

como se 0s mesmos pertencessem ao corpo. Porém ele identificou através de
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pequenos tracos inclinados os ossos da clavicula, tanto no desenho pré-teste como no
pro-teste. Esse o0sso fica visivel no desenho da figura humana e no desenho de moda,
portanto, deve-se desenha-lo sempre.

Examinando quais as linhas que foram utilizadas na construgao da figura, visualiza-
se mais a linha sinuosa no contorno do rosto e no corpo da figura. E ainda a linha
sinuosa foi utilizada na caracterizacdo do chapéu insinuando-se apenas a aba como
solugédo de acabamento do desenho da cabega da figura. Outros tipos de linhas, como
retas, horizontais, verticais ou inclinadas foram pouco utilizadas.

O desenho da esquerda, o do pro-teste, foi construido seguindo padrdes da figura
de moda, ou seja, com um numero maior de modulos de medidas modificando a altura
e as extremidades principais do corpo. De acordo com Drudi e Paci (2001, p. 16), “o
objetivo é de estabelecer uma reprodugdo harmoniosa da figura feminina dentro da
linguagem de moda”, por isso, & necessario modificar algumas rela¢cdes de
proporgoes.

Na construgao do pro-teste o aluno empregou os mesmos elementos constitutivos
do desenho pré-teste. O deslocamento da figura de moda do centro em relagdo ao
eixo de equilibrio, considerado como a linha vertical invisivel, resultou numa figura
assimétrica. Esta assimetria possibilitou desenhar a inclinagdo dos ombros,
consequentemente modificou a posicdo dos bragcos e pernas dando uma estrutura
mais ritmica e dindmica a figura. Além de construir uma figura expressiva, insinuou o
volume dos seios, e sugeriu movimentos e volume nos cabelos, com sombreamento.
Modificou ainda a construgcdo dos bragos dando um melhor acabamento nas méaos.
Com o novo posicionamento das pernas, o aluno preocupou-se com o estudo do
caimento do tecido do vestido desenhando-o de forma que parecesse um tecido mais
leve. Houve também a preocupacdo com a representacdo dos pés e com o
acabamento das sandalias, desenhando-as com solado.

Observando as duas imagens verifiquei que no desenho do pro-teste o aluno
desenhou seu croqui tentando modificar determinados &ngulos para melhorar a
estrutura da forma. Através da transformacéo criou um novo visual para sua figura de

moda. Isto demonstra que mesmo sendo um trabalho que exige concentragcdo e
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perseveranga, este aluno assimilou conhecimentos e se exercitou durante o
laboratério experimental.
A segunda imagem de representacao grafica selecionada para a analise, é a figura

n° 21 que corresponde ao aluno n° 02.

Figuran® 21 - aluno 2

Fonte: Laboratdrio experimental de desenho de moda fev/2003

Iniciando a analise comparativa utilizada como parédmetro para se examinar se
houve a transformacao dos desenhos do aluno, primeiramente verifiquei os elementos
constituintes da forma, que foram utilizados na construcdo do desenho inicial, o pré-
teste. Constatei a presengca da linha, cor, panejamento, perspectiva, texturas e
equilibrio, ritmo, simplicidade, énfase, contraste, propor¢cdo e sombreamento. Como
também figura e fundo com a utilizagdo das cores amarela e cinza sobre superficie,
ressaltando o desenho do pré-teste. Além da utilizagdo do fechamento ou continuidade,
um dos principios ja citados na pesquisa como tendéncia humana de interpretar o

estimulo visual como completo, € a tendéncia “natural” de continuar de modo racional
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uma determinada forma se ela estiver inacabada. Notei também pela comparacdo com
0 pro-teste, que o desenho inicial, o pré-teste, o da esquerda, foi construido com as
mesmas propor¢des, ou seja, foi utilizado o canone de propor¢ao de moda, com mais
de 08 cabegas de medida para altura, o que pode indicar que este aluno ja estava
familiarizado com a linguagem da moda.

Tanto no desenho pré-teste, como no pro-teste, o aluno desenhou seus croquis
assimétricamente, constatado pelo fato da perna esquerda do desenho inicial estar um
pouquinho mais a frente, e o brago da direita estar estrategicamente colocado para tras.
Ja no pro-teste verifica-se a assimetria no movimento dos bragos, o da esquerda esta
mais afastado do corpo do que o da direita, a bota estilizada do pé esquerdo esta
levemente mais para frente do que a outra. A linha curva na bainha da saia também
evidencia a assimetria do desenho do croqui.

Observando as duas figuras notei que o aluno abstraiu um dos olhos e as maos no
desenho inicial. Houve a estilizagdo nos cabelos caracterizada por duas linhas
onduladas e repetida no desenho da releitura, porém com mais movimentos de linhas
na parte direita da cabeca. Este detalhe criou a sensacdo de mais volume nos cabelos
projetando-os para cima da cabega. Os cabelos foram aquarelados com tonalidades de
marrom, com acabamentos de tragos de lapis de cor numa tonalidade mais forte,
deixando aparecer as linhas do desenho em grafite.

Outra diferenca bastante acentuada e visivel na construgdo destes croquis foi a
utilizagcado do elemento cor na releitura. As cores amarelas e ocres com sombreamentos
em degradé, acentuado pelo preto, produziram a sensagédo de volume nas pernas de
dentro para fora e nos bragos pescocgo e parte do rosto. Ja nas roupas o aluno utilizou o
verde com as técnicas de panejamento dando movimentos de dobras e sombras com
claros e escuros na blusa. A saia foi pintada de bordd, contrastando com o verde. Os
efeitos de texturizagdo no tecido foram conseguidos através da utilizacdo de tragos
numa tonalidade mais forte sobre as manchas de luzes mais claras. O posicionamento
do cinto preto com a fivela colocada mais para o lado esquerdo deixando aparecer um
pouco da barriga, pode identificar o publico alvo de uma colegdo como sendo um

publico mais jovem.
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Comparando as representagdes das duas figuras de moda, percebi que quanto as
formas de estruturagdo do corpo do croqui da figura inicial pouco difere da forma da
imagem da releitura, porém, o aluno desenhou de maneira diferenciada uma da outra. A
utilizagcdo do elemento cor, da perspectiva tonal, do uso das técnicas de panejamento,
de volume, de texturizagao e da colocacao do fundo como area de interesse destacando
a figura € uma forte indicacdo de que o aluno esta trabalhando sua criatividade e
expressividade.

A terceira imagem de representacao grafica selecionada para a analise é a figura

n°® 22 que corresponde ao aluno n° 03.

Figura n® 22 - aluno 3

Fonte: Laboratorio experimental de desenho de moda fev/2003

A representacéo grafica do desenho inicial ou pré-teste, evidencia claramente a
dificuldade de representatividade grafica deste aluno. A representagao dos bragos esta
desproporcional, a perna da direita esta mais volumosa do que a da esquerda, a roupa
foi desenhada utilizando a mesma linha do corpo o que dificulta a identificacdo do
término do conjunto, se é calga ou joelho. A figura foi desenhada de maneira simétrica

ao eixo de equilibrio tornando-a rigida, sem movimentos. A cabecga foi cortada por uma
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linha inclinada para a direita simulando um chapéu o que possibilitou a abstracao dos
cabelos, olhos, nariz e boca.

Ao se fazer uma analise comparativa entre as duas representacdes graficas,
pode-se observar que no desenho do pré-teste o aluno utiliza outras formas, além dos
elementos compositivos do desenho do pré-teste. Ao desenhar o rosto do croqui o
aluno representou os olhos, a boca e o nariz. Observou-se porém, que ele conseguiu
utilizar a linguagem da moda na representacdo da estrutura 6éssea deixando a figura
de moda um pouco mais alongada, mas ainda com alguns problemas de propor¢ao
nos bragcos e pernas. Na cabecga, o traco inclinado foi substituido por um chapéu
pintado de preto. O contraste conseguido através do sombreamento e das texturas na
aba com pequenos tragcos em diferentes direcionamentos acentuou a sua
desproporgao.

Nota-se também a dificuldade encontrada por este aluno para representar os
sapatos. Os pés ficaram numa posi¢do como se tivessem sapatos de salto alto. Isto
pode significar a falta de conhecimento de perspectiva para se desenhar sapatos de
salto visto em profundidade e de frente, ou falta de conhecimento da estrutura 6ssea
para desenhar os pés com sapatos de solado mais baixo e em profundidade.
Comparando-se com o desenho pré-teste na representagao das roupas, o desenho do
pro-testes apresenta poucas diferencas. A mini-blusa pintada de preto continua sendo
representada usando a mesma linha de contorno do corpo, acontecendo 0 mesmo
com o c6s da calga. Uma pequena transformacao acontece da cintura para baixo, pois
mesmo sem trabalhar as dobras do tecido, a calga ndo esta aderente ao corpo, esta
solta, trabalhada com detalhes de repeticdo no barrado de acabamento.

Observando-se as representagdes graficas do desenho pré-teste e do desenho
pro-teste, conclui-se que houve transformacdo, que o aluno criou novas formas,
procurando utilizar a linguagem da moda em seu croqui. O que significa que este
aluno talvez necessitasse de mais tempo para poder pensar e pesquisar melhor certos
detalhes através da observagao e do exercicio. Um periodo maior de aprendizagem
pode facilitar a assimilacdo dos conteudos referente as estruturas, proporcoes,
canones, enfim conhecimentos sobre elementos constitutivos da forma e de que

maneira poderia aplica-los nas representagcdes graficas de moda. Através do
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conhecimento, da pesquisa e da acdo, pela continuidade dos exercicios, pode-se
descobrir as diversas possibilidades e consequentemente a oportunidade de criar,
construir e transformar.

A quarta imagem de representagéo grafica selecionada para a analise é a figura

n°® 23 que corresponde ao aluno n° 04.

Figura n® 23 - aluno 4
Fonte: Laboratério experimental de desenho de moda fev/2003

Na analise comparativa das duas representacbes graficas, percebi que as
mesmas foram desenhadas utilizando-se como principios e elementos compositivos: a
forma, o espaco, a proporcao, o equilibrio, a linha ondulada e a reta, a repetigcao de
elementos, assimetria, movimento, o panejamento e o ritmo. O desenho do lado
esquerdo - desenho pré-teste - foi desenhado numa posicéo estatica e assimétrica ao
eixo de equilibrio utilizando linhas onduladas para desenhar os ombros, os bragos,
rosto e cabelos. Os bracos estdo desproporcionais e colocados de maneira que as
maos pudessem ficar escondidas, evitando dessa forma sua representagdo. O aluno
utilizou os mesmos tipos de linhas, e com a mesma espessura para desenhar o

contorno do rosto e sua sobreposicdo em posicdo contraria para representar os
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cabelos. O vestido foi desenhado sem movimento de panos, o que pode significar a
falta de conhecimento, ou um padrao adquirido de representagao da figura humana,
ou ainda pode significar que esse aluno quisesse representar um tecido sem nenhum
caimento, mais encorpado.

Ja no desenho do pré-teste o aluno utilizou para sua representagéo a linguagem
da figura de moda, ou seja, sua figura ficou mais alta, com nove cabecgas de altura
conforme canone de proporcédo de altura para croqui passarela. As espessuras das
linhas pouco modificaram, porém foram desenhadas com mais firmeza, mais soltas e
expressivas produzindo movimentos e efeitos de leveza tanto na figura como na
roupa.

Analisando as duas representagbes graficas, verifiquei que houve a
transformacdo do desenho pro-teste, e isso pode indicar que houve aprendizagem,
como também a captacdo de certos ensinamentos tedricos e técnicos. O aluno
desenhou seu croqui caminhando, conseguindo mostrar através das linhas do tecido
do vestido o movimento das pernas deixando aparecer as canelas e os pes descalgos.
Diferente do primeiro que com uma linha inclinada representou o sapato. O efeito
conseguido com o movimento do vestido demonstra que o aluno percebeu que através
de certos elementos compositivos pode-se conseguir boas solugdes visuais. No
conjunto do vestido houve a modificacdo da linha do busto que agora esta menor e
mais inclinada em relacdo ao desenho inicial. Ao se visualizar a imagem como um
todo, identifiquei também o osso da clavicula através de pequenos tracos inclinados.

O desenho proé-teste também mostra a transformagdo na representacédo dos
cabelos agora soltos e mais compridos, os olhos, nariz e boca também estao
modificados, os labios sombreados produzindo um leve efeito de volume. Houve
também a modificacdo dos bragos, representados com movimentos, ainda que um
pouco desproporcionais mas distanciados do corpo, sendo possivel a visualizagdo das
maos.

Analisando as representagbes graficas, as modificagdes realizadas pelo aluno
podem indicar que houve captacdo de conhecimentos tedricos e praticos durante o
laboratério experimental, o que resultou na imagem pré-teste diferenciada do desenho

inicial. E que mesmo com limitagdes, pelo pouco tempo de pratica, o desenho proé-
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teste é expressivo mostrando que com determinagdo produzem-se resultados
criativos. Cabe dizer entdo, que o conjunto de todos estes fatores fazem parte do
processo em direcdo a busca da autonomia como futuro desenhista de moda.

A quinta imagem de representagéo grafica selecionada para a analise é a figura

n°® 24 que corresponde ao aluno n° 05.

Figura n® 24 - aluno 5
Fonte: Laboratério experimental de desenho de moda fev/2003

Ao fazer a analise da construcdo dos desenhos verifiquei que foram utilizados
elementos compositivos visuais como: a linha, a forma, o espaco, luz, movimento, a
propor¢do, o equilibrio ,ritmo, cor, claro/escuro, perspectiva, textura, volume,
panejamento e contraste. Ao desenhar a figura do desenho pré-teste o aluno utilizou o
canone da figura de moda, ou seja, desenhada com 09 cabecgas, utilizando a cabeca
como modulo de medida para a altura. O que pode indicar que este aluno ja possui

conhecimentos em desenho de moda. Mesmo assim, a representagao grafica do
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desenho pré-teste esta rigida, sem expressividade, faltaram habilidades manuais e
técnicas estruturais e compositivas. O rosto ficou pequeno, quase desaparece com o
volume dos cabelos compridos e levemente sombreados. Os bragos estédo
desproporcionais, 0 que pode ser a causa da falta de acabamento nas maos. As
pernas também estdo com problemas de propor¢cado e de estrutura, e os pés estéao
calgados com chinelos representados por dois angulos como solugao de acabamento.
A figura esta representada com uma leve inclinagdo para a esquerda, o que nos da a
sensacao de desequilibrio, que esta caindo.

Ao examinar as duas figuras, a do desenho pré-teste e o pro-teste, notei que
apesar da falta de perspectiva nos bragos, a combinagao da linguagem de moda com
procedimentos adquiridos durante o laboratorio experimental, resultou numa figura de
moda estilizada, esguia, com silhueta alongada com mais de 09 cabegas de mddulo
de altura. No desenho do pré-teste o aluno acrescentou o elemento cor. Transformou
de maneira expressiva sua representacao grafica da figura de moda através da técnica
da aquarela com sobreposi¢cao de acabamentos produzindo uma textura em forma de
rendas com o uso do marcador (marker ou rotulador).

Posso deduzir entdo, que este aluno conseguiu entender e aplicar certos
procedimentos e técnicas percebendo suas dificuldades e buscando novas solugdes.
O contraste entre o jogo de luz e sombra do corpo do croqui, com os movimentos do
tecido, a texturizagdo e o desenho dos complementos: botas, pulseiras e brincos, com
a pose assimétrica do croqui, produziram uma combinag¢do de formas harmonizadas.
Obtendo desta maneira um todo coerente e expressivo dentro dos padrdes da
linguagem da moda.

A sexta imagem de representagao grafica selecionada para a analise é a figura n°

25 que corresponde ao aluno n° 06.
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Figura n® 25 - aluno 6

Fonte: Laboratério experimental de desenho de moda fev/2003

Ao comparar as duas imagens e analisar a sua construgao verifiquei que no
desenho pré-teste, o aluno representou duas figuras com o canone adaptado a
linguagem da moda, ou seja, com mais que 08 cabegas de altura. Apesar de nao ter
uma correta distribuicdo espacial, demonstrada pelo posicionamento dos pés, talvez por
nao ter conhecimento da organizagao espacial, mesmo assim, o croqui foi construido de
forma expressiva e gestual sobre o suporte de papel.

Na primeira imagem o croqui foi desenhado de perfil com movimentos, a cabeca
estd numa posicdo como se estivesse encolhida sobre os ombros, os cabelos caindo
sobre as costas foram desenhados com crayon preto, com tragos verticais e inclinados
com diferentes espessuras e contrastes. O vestido justo também foi representado
utilizando-se tragos inclinados. O resultado foi um efeito criativo de sensibilizagdo de
superficie, como se a trama do tecido fosse inclinada e mais encorpada. Ha também
desproporgao nos bragos e pernas, € a dificuldade em desenhar as maos. Os pés foram
cortados em ambas as imagens do desenho inicial, como ja foi citado ou por falta de

conhecimento de representabilidade, ou por falta de organizagéo espacial.
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A segunda imagem do desenho pré-teste esta representada de frente, e segue
mais ou menos as mesmas caracteristicas do primeiro, ou seja, o aluno utiliza seus
tracos soltos e gestuais como o volume dos cabelos conseguidos com tragos inclinados
e rapidos produzindo um efeito de cabelos mais crespos. Utiliza também o principio da
gestalt de fechamento em algumas partes do seu croqui, como nos bragos, no desenho
das méos, na perna proximo a pulseira da canela. Os bragos e pernas estdo mais
proporcionais e as maos foram estilizadas. O vestido foi trabalhado com estampas de
pequenas bolinhas e com efeitos no movimento de tecido (panejamento), identificando
as pregas através das linhas inclinadas e onduladas desenhadas no sentido vertical. A
utilizacdo das linhas desta forma, € uma maneira individual do aluno produzir a
sensacgao de leveza no tecido, sugerindo que o0 mesmo seja de um tecido mais leve e
mole.

Comparando os desenhos do pré-teste com o desenho do pro-teste, verifiquei que
0 aluno endureceu seus tragos. Pode-se concluir entdo que sua preocupacgao era no
ensino e aprendizagem dos movimentos da estrutura éssea, muscular e proporcional do
corpo. Adquirindo o conhecimento dos cénones universais da figura humana
complementando-se com seus referenciais, seria capaz de transformar suas figuras
para que tivessem mais coeréncia com a linguagem de moda. Bem como de outros
fatores que se fazem necessario ter-se o conhecimento para se obter a representacao
grafica dentro dos padrées da moda como a utilizagdo correta da perspectiva,
profundidade, volume e do panejamento. Verifica-se este interesse através da
observacao do desenho das pulseiras da perna direita do croqui do desenho inicial, o
pré-teste, e o do pro-teste, como também a representacdo das maos e dos pés.

A cabecga parece pequena demais principalmente se comparada aos ombros e ao
corpo, mas pode parecer particularmente satisfatéria para o aluno. O vestido foi
desenhado aderente ao corpo na parte superior com as mesmas estampas de bolinhas.
A parte inferior aparece sombreada produzindo um efeito de profundidade ao ser
repuxado. Analisando o conjunto do desenho pré-teste com o pro-teste, comprovei o
que foi citado durante a pesquisa, que todo ser humano tem suas peculiaridades e seus
focos de interesses sao diferenciados, mesmo que seja para atingir um mesmo objetivo.

Neste caso seria a busca de estilo através do desenvolvimento da criatividade e da
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percepcao no desenho de moda. Isto fica evidenciado no trabalho deste aluno, pois,
como tinha habilidades manuais e expressividade nos tragos, objetivava com laboratério
experimental, exercitar e compreender a organizagao estrutural visual e compositiva da
forma da figura de moda e dos produtos de moda.

A sétima imagem de representagao grafica selecionada para a analise é a figura

n°® 26 que corresponde ao aluno n° 07.

Figura n® 26 - aluno 7

Fonte: Laboratério experimental de desenho de moda fev/2003

Pude perceber através da comparacdo visual que as duas representagoes
graficas, foram desenhadas tanto o desenho do lado esquerdo, desenho pré-teste,

como o do lado direito o pré-teste foram desenhados assimetricamente ao eixo
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invisivel de equilibrio, numa pose que indica uma pausa, como se estivesse
desfilando. Observei as dificuldades na representabilidade da figura humana tanto na
sua estrutura como na representagdo dos 6rgados como os olhos e membros como
maos e pés . No desenho pré-teste o aluno coloca o rosto estrategicamente atras dos
cabelos através das linhas inclinadas. Isto pode indicar a falta de conhecimento das
estruturas 0sseas e musculares ou a falta de compreensao de como organiza-los no
todo. Ja no desenho pro-teste o aluno representou os cabelos com linhas onduladas e
espacadas entre si, dando luminosidades e volume aos cabelos e, através da
colocagao de trés tragos horizontais de diferentes tamanhos sugeriu os olhos,
solucionando de maneira propria o acabamento no rosto.

No desenho pré-teste, o aluno utilizou as mesmas linhas de contorno do corpo para
desenhar a blusa, mesmo produzindo um efeito de volume nos seios com um leve
sombreamento. O mesmo método foi utilizado para representar graficamente a blusa
no desenho pro-teste, porém, agora o aluno utilizou o elemento cor através da técnica
do pastel. Percebeu também que deveria desenhar a blusa com um trago préprio para
ela. Na representacdo da saia no pro-teste houve uma pequena modificagdo em
relacdo ao desenho pré-teste, ao colocar o sombreamento, produziu efeito de
profundidade na prega, além de trabalhar algumas dobras produzindo movimento na
saia. O fechamento — principio da gestalt - foi utiizado em ambos os desenhos
evitando representar todas as linhas de contorno dos bragos, e em detalhes do
pescoco. Abstraiu também parte das maos, deixando apenas linhas em forma de
angulos para caracteriza-las. As pernas tém alguns problemas de propor¢des tanto no
desenho da esquerda onde os pés foram cortados — o0 que pode indicar inabilidade do
aluno em representa-la dentro de um suporte - ou por ndo saber que sua figura
precisaria ser desenhada obedecendo a uma organizagao espacial, como também no
desenho da direita onde se mostrou o pé calgado e em perspectiva.

Observando o pro-teste, conclui que este aluno obteve aproveitamento em seus
exercicios, pois conseguiu transformar sua figura inicial. As transformacdes realizadas
em suas representagdes graficas mostram seu progresso no uso de elementos
organizacionais e compositivos juntamente com a utilizagdo do canone que produz

uma figura dentro dos padrdes da linguagem da moda.
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A oitava imagem de representagao grafica selecionada para a analise € a figura

n°® 27, que corresponde ao aluno n° 08.

Figura n® 27 - aluno 8

Fonte: Laboratério experimental de desenho de moda fev/2003

Como se pode observar nesta analise, a figura da esquerda, a do desenho pré-
teste, esta desenhada com as proporgdes da figura humana, o que ja ndo acontece no
desenho do pro-teste, que foi representada utilizando-se os canones da moda, com
mais medidas de altura tomando-se como médulo de altura a cabeca. Quanto aos
cabelos também houve mudancas no desenho pré-teste, estdo sobre a face, quase
retos. Ja no pro-teste estdo jogados para tras deixando aparecer o rosto, acentuado
pela colocacgao de 6culos escuros.

Em ambos os desenhos o aluno abstraiu partes das méaos. Os bragos do desenho
do pro-teste estdo um pouco desproporcionais, o que ndo acontece com a

representacdo das pernas. Quanto aos pés, no desenho pré-teste ndo da para
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identificar se é a ponta de um sapato ou se é a ponta dos pés estilizados. No desenho
do pro-teste, o aluno ndo s6 desenhou os pés de perfil, como também desenhou os
sapatos. Percebe-se porém, que ainda falta a compreenséo da figura como um todo,
sujeito ao mesmo efeito de perspectiva — no caso a aluna tratou o corpo como um
objeto e 0 sapato como um outro, com outro angulo de observagao. Precisaria de mais
tempo com treino e pratica para desenhar as dobras do sapato acompanhando o
movimento dos pés.

O desenho pré-teste deste aluno demonstra a falta de conhecimento quanto ao
uso das técnicas do panejamento (estudo dos movimentos para produzir dobras,
caimento e profundidade nos tecidos), pois as roupas estdo representadas como se
fossem produzidas com um material ndo maleavel, duro. O que n&o acontece no
desenho do pro-teste, onde foi trabalhado o movimento dos tecidos, como as dobras
que acompanham o movimento da perna. No desenho da releitura, o aluno trabalhou
as luzes e sombras no corpo do croqui através da utilizagdo da técnica da aquarela,
utilizando-a também sobre lapis de cera branco dando os efeitos de losangos e de
transparéncias na saia. Os contrastes de cores mais fortes com as mais fracas foram
conseguidos através da diluigdo da aquarela em agua. Na blusa tomara-que-caia, o
aluno aplicou a técnica do pastel e os sombreados foram resultados da retirada dos
excessos com algodao, produzindo o efeito de volume através do degradé.

Observando estas duas representacbes graficas, notei acentuadas diferengas
entre ambas. Apesar de utilizar os mesmos elementos constitutivos da forma ja citada
nas outras analises, o aluno inovou quanto a posigdo do seu desenho do pro-teste,
representando-o andando e quase que totalmente de perfil. A analise entre o desenho
pré-teste - estatico e simétrico ao eixo de equilibrio — com o pro-teste, mostra que
houve crescimento do aluno quanto a sua construgéo da representagéo grafica, como
também no seu desenvolvimento criativo. Tanto pelo uso dos elementos com
resultados expressivos como também pela aplicabilidade dos mesmos em novas
formas e poses diferenciadas das tradicionais que sdo desenhadas de frente, isto
pode indicar que o aluno nao teve receio de errar, que ele ousou. Cabe citar aqui as
palavras de Ostrower (1990), que afirma “a criatividade ndo € outra coisa sendo a

disponibilidade interior, a plena entrega de si e a presenca total do que se faz”.
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A nona imagem de representacao grafica selecionada para a analise é a figura n°

28, correspondente ao aluno n° 09.

Figura n® 28 - aluno 9

Fonte: Laboratorio experimental de desenho de moda fev/2003

Os elementos constituintes usados na representatividade tanto do desenho pré-
teste como nos desenhos pro-testes, foram predominantemente as linhas: inclinadas,
onduladas, curvas, horizontais, verticais € o espago, a propor¢cdo, o0 movimento, a
forma, o ritmo. Nestas imagens representadas pelo aluno 09, observei que o desenho
pré-teste estd mais proporcional do que os do pro-teste, e esta representado numa
pose assimétrica com movimentos nos bragcos e pernas. A cabeca esta representada
através de uma figura ovalada e os bragos e pernas apresentam uma pequena
desproporcionalidade. As maos estdo adequadamente colocadas, mas precisam um
melhor acabamento, e os pés estdo desenhados obedecendo a perspectiva. Ao
representar o tronco nao caracterizou o desenho do seio, mas uma linha curva

delimitando a cintura.
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O desenho pré-teste foi representado seguindo as normas do cénone da
linguagem de moda, com 09 cabecgas de altura. Verifiquei porém, que este aluno
mesmo conhecendo o processo de transformagdo da figura humana para a figura de
moda, ainda ndo conseguiu assimilar todas os procedimentos e métodos para que
suas representagdes ficassem proporcionais e coerentes com a linguagem da moda.
Falta conhecimento sobre estrutura 6ssea e muscular para se desenhar corretamente
determinadas partes do corpo como a clavicula, cabecga, rosto e seios. Além de outras
partes do corpo para poder estilizar a forma com seguranca obtendo um resultado
satisfatorio.

De acordo com Dondis (1997, p. 90), “o processo de abstragao € um processo de
destilacdo, ou seja, de reducdo dos fatores visuais multiplos aos tragos mais
essenciais e caracteristicos daquilo que esta sendo representado”. Portanto, se ainda
nao se tem o controle da representagcdo da forma €& compreensivel a dificuldade
encontrada por este aluno para representar graficamente as figuras estilizadas como
aparece na construcdo das figuras na releitura. Se ainda ndao se tem habilidades
manuais e conhecimentos sobre organizagdo estrutural, espacial e do canone da
figura humana, como também de sua passagem para o canone de moda, além do
conhecimento de sua estrutura 6ssea e muscular (elementos essenciais para sua
representacao), corre-se o risco de se construir uma figura descaracterizada, sem uma
estrutura compreensivel dentro da linguagem da moda. Nao se atingindo deste modo
um dos objetivos do desenho de moda que € a venda de produtos seja de roupas ou

assessorios e complementos.

A décima imagem de representacdo grafica selecionada para a analise € a figura

n°® 29 que corresponde ao aluno n° 10.
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Figura n® 29 - aluno 10

Fonte: Laboratorio experimental de desenho de moda fev/2003

Iniciando a analise comparativa das representagdes graficas do desenho pré-teste
usado como referéncia, e do desenho pro-teste, pude perceber primeiramente quais
eram os elementos compositivos visuais. Ao desenhar a figura do desenho pré-teste o
aluno utilizou o canone da figura humana, ou seja, desenhou com 08 cabecas,
utilizando a cabeg¢a como modulo de medida para a altura, mantendo seu centro sobre
a linha de equilibrio, o que resultou numa figura assimétrica, mas estatica, sem
expressividade.

Comparando as duas representagdes pude observar que no desenho pré-teste, o
aluno representou o cabelo com alguns tragos, conseguindo um efeito de volume e de
profundidade. No rosto houve a abstracdo de um olho e a estilizacdo do nariz, no pré-
teste apesar de utilizar os mesmos movimentos de tragos ndo houve abstracdo. Ao se

visualizar o desenho inicial, o pré-teste, notei que ha um deslocamento do pescogo do
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centro do ombro para o lado direito, 0 que ocasiona um desvio da linha de equilibrio do
seio, cintura e quadril. O mesmo ja ndo acontece no desenho do pro-teste, o aluno
percebeu a importancia do posicionamento correto das partes no todo, evitando desta
forma que ocorresse 0 mesmo erro.

Ha modificacdo também quanto ao posicionamento dos bragos e pernas. No
desenho pré-teste os bracos e maos estdo desproporcionais e proximos ao corpo, ja
no pré-teste, o aluno desenhou os bragos afastados do corpo utilizando a perspectiva
para um melhor posicionamento dos mesmos. As maos tiveram uma melhora na
representacdo, mas ainda necessitam de um estudo mais aprofundado sobre sua
estrutura éssea e muscular além de treinos e exercicios manuais. O estudo facilitara a
compreensao de como representar certos detalhes como os dedos dobrados, méos
encostadas no corpo, bragcos e pernas em perspectiva. Com conhecimento, treino e
pratica, pode-se estilizar explorando-se outros métodos de representabilidade da
figura de moda.

Quanto a representacdo das pernas no desenho pré-teste, apresenta uma
desproporgao, tanto no diametro da massa muscular quanto no comprimento. Devido
a sua colocacgao, uma na frente da outra, o posicionamento dos pés esta um sobre o
outro, sendo que uma parte do pé esquerdo foi cortada por falta de suporte. O que
pode indicar a falta de conhecimento sobre propor¢cédo e organizagdo espacial, ou
ainda, que este aluno necessitaria de um tempo mais prolongado de trabalhos e
estudos.

No desenho do pro-teste as pernas foram desenhadas com uma melhor proporgao,
mais adequada ao posicionamento do croqui. Os pés foram desenhados em
perspectiva, desta forma visualiza-se em primeiro o plano da frente, portanto o da
direita, sendo assim, poderia ser desenhado levemente maior.

Nas representacdes graficas deste aluno, verifiquei que mesmo nao construindo
Seu croqui com roupas como a maioria, ha a transformagdo do seu desenho. Ele
conseguiu que sua representacdo grafica tivesse uma melhor definicdo nos tragos, os
contornos da figura foram feitos com mais seguranga, mais legiveis. Conclui entdo
que mesmo num ritmo mais lento e respeitando as peculiaridades de cada um, houve

trocas de informagdes e conhecimentos durante todo o tempo de convivio do
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laboratdrio experimental. E o resultado desta interagdo observa-se na construcido do
desenho pro-teste deste aluno, € uma construgao diferenciada do seu desenho pré-
teste. Com orientacdo adequada onde se trabalha as potencialidades e incentivando o
aluno a construir desenvolvendo sua criatividade, facilita-se a aprendizagem em

qualquer area de ensino.

3.3. Anadlise das respostas ao questionario

Outra atividade proposta com o objetivo de verificar se houve a recepgao de
conteudos por parte dos alunos, foi solicitar que respondessem um questionario,
entregue a eles no inicio do laboratério experimental, e que o0 mesmo fosse devolvido
ao final do curso. As perguntas e as analises de conteudo das respostas coletadas

oriundas do questionario aplicado aos alunos estao descritas a seguir:

A) Definir qual a diferencga entre a figura de moda e a figura humana?

Na maioria das respostas analisadas, 8/10 alunos citaram que a principal diferencga
€ o0 desenho da figura humana adaptada a linguagem da moda, ou seja, que é
modificada, podendo ser desenhada utilizando-se de 09 a 15 cabecas de medida para
se desenhar a altura do croqui. Responderam ainda, que a figura de moda fica mais
longilinea, transformada em outro padrao de medidas. Outra diferenga citada por um
aluno é que o croqui pode ser desenhado utilizando-se a estilizacdo, sem muita
preocupacao com detalhes, nem artificios. Ou ainda, que se utilizando os canones da
figura humana adaptada para a linguagem de moda, o croqui fica um pouco mais
distorcido. Os alunos tém nogao da necessidade de alongamento, mas nao trazem em
suas afirmagdes nogdes de parametro para este efeito. Assim, vé-se uma situacao

favoravel a aprendizagem, pois eles carecem dessas informagdes de preciséo.

desde a antigliidade, o corpo humano tem sido objeto de estudo por parte de
muitos cientistas e artistas, que tem definidos os canones de proporgao
adequados ao seu tempo e a concepgéo figurativa de sua época. Nesses
canones a cabeca se toma como unidade de referéncia para definir as
demais subdivisdes. Assim, a altura total do corpo compreende oito vezes a
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cabeca. Na moda, houve a necessidade de modificar algumas propor¢des
para que se imprima mais esbelteza e elegancia a figura de moda,
acentuando-se mais sua altura, definindo-se o “canone moda”, com 09 ou
mais cabegas (DRUDI E PACI 2001, p.16).

Fazendo-se um paralelo entre o que as autoras descrevem sobre a figura humana
e a figura de moda com as respostas dos alunos, conclui-se que eles conseguiram
entender o processo de transformacgao resultante no desenho de moda. Ao citar que é
justamente no uso diferenciado do canone adaptado para a linguagem da moda, que
se define a principal diferenciagdo entre as figuras, fica visivel que conseguiram
compreender o que se pensa ser 0 ponto mais problematico do ensino do desenho do
croqui de moda, ou seja, a passagem ou a transformacgéo da figura humana para a
figura de moda.

Nessa transformacéao, o aspecto importante a destacar € a ruptura com proporgdes
verdadeiras. Nessa ruptura o desenhista encontra sua liberdade de expressdo, mesmo
tendo que seguir padrbes estabelecidos como o alongamento de figuras, pode optar
entre 9, 12, 15 cabecas, como modulo de medida de altura. No ato de desenha-las, de
cria-las, que o aluno esta desenvolvendo sua criatividade perceptiva trabalhando as
varias possibilidades que se apresentam. A liberdade de expressao adquirida com
essa ruptura oferece ao desenhista de moda a oportunidade de criar seu estilo como
ja foi descrita na parte tedrica desta pesquisa.

Este entendimento é imprescindivel para que o aluno comece a criar € a
desenvolver seu estilo proprio no desenho de moda. Além disso, responderam, e isto é
importante, que € através da estilizagdo, e do desenho sem muita definicdo que se
pode caracterizar a figura de moda. Do ponto de vista pedagdgico, estes detalhes séo
importantes, pois servem para mostrar que houve assimilagcdo de conteudos
estudados durante o curso. E preciso que o aluno perceba que na busca do seu estilo
de desenhar é necessario trabalhar sua criatividade juntamente com a preocupagao de
buscar o conhecimento tedrico que envolva a representagcéo e ilustracdo da forma,
além de treinar com afinco. A expressividade nos tracos e o entendimento do processo
de transformacao e de construgcao dos produtos moda e do croqui sdo fundamentais.

Desse modo, pode-se mais facilmente mostrar: o desenho da coleg¢édo, as cores, os
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movimentos, o coeréncia entre os modelos e as formas, para futuramente ser

reconhecido como um bom profissional de desenho de moda.

B) De que maneira pode-se obter o efeito de volume na roupa, acessorios e

aviamentos em uma figura de moda (croqui)?

Questionados sobre como se obtém efeitos de volume nas roupas, 7/10 alunos
responderam que o efeito de volume se consegue utilizando-se escalas tonais que € o
jogo do claro/escuro, degradés, perspectiva e a cor. Através da utilizacdo de técnicas
com diferentes materiais (canetas hidrocores, pastel, lapis de cor, aquarelas...),
produzindo-se o efeito de contraste. 2/10 alunos responderam que o volume pode ser
obtido através do contraste de linhas inclinadas, verticais, horizontais superpostas
umas as outras, além da forma e do valor tonal. Ou ainda como na resposta de um
aluno, que o efeito de volume nos tecidos também se consegue através das texturas
que identificam na composi¢cao o caimento e efeitos dos tecidos como sendo de seda,
jeans ou la, como pela representacdo dos movimentos dos tecidos produzidos pelo
vento na roupa desenhada.

Como se pode observar, a maioria dos alunos citou como sendo o contraste um
dos principais elementos da representatividade do efeito de volume nas roupas. O jogo
do claro/escuro os degradés e as cores, sao meios utilizados para se obter o contraste
que € um dos principios mais utilizados e uteis para se desenhar efeitos de volume
nas roupas, e na propria figura de moda. Evita-se deste modo, a monotonia do
desenho com efeitos tanto de texturas como de cores ou linhas com varios
posicionamentos: inclinadas, retas, verticais, horizontais etc. Pode-se utilizar o
contraste como também a perspectiva, para modificar ou acentuar a forma, o volume e

O espaco.

E a oposicdo entre as coisas, de forma que uma faca com que a
outra se sobressaia. O contraste é basico para a variagdo e
importante para o interesse visual. Pode-se utilizar o contraste para
criar volumes e espaco, para definir ou modificar uma forma, para
procurar equilibrio, para exprimir sentimentos e despertar atencao.
Pode-se obter contraste pela luz e sombra, pela cor, pela mudanca
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do plano, pelas diferencas de formas e texturas (DONDIS 1997,
p.109).

Nesse sentido, € de suma importancia que o aluno compreenda que a utilizacdo do
contraste de cores, formas, tracos, texturas e valores tonais, podem criar solugbes
criativas em seus desenhos. Utilizando-se deste artificio ele conseguira aumentar o
efeito da caracterizacdo de uma matéria-prima que sera utilizada para confeccionar a
roupa. Por exemplo, no desenvolvimento de croquis para uma colecdo, a
representacdo de um casaco trabalhado com efeitos de texturas de 1a combinado com
uma blusa trabalhada com caracteristicas de seda, o uso do contraste de cores pode
ser empregado para expressar e reforgar a informagéo visual como nos fala Dondis
(1997). Os contrastes ndo necessitam necessariamente de extremos, podem ser
desenhados com efeitos mais sutis, dependera da escolha pessoal de cada aluno.

Existem diferentes maneiras de se produzir ou de se criar efeitos de volume no
croqui ou nas roupas e nos objetos de moda. Nao é necessario, porém, que quem esta
em processo de aprendizagem domine todos os métodos ou técnicas. Mas é preciso
que o aluno entenda que para se conseguir certas solugdes e efeitos visuais em seus
desenhos, devem ter o conhecimento da sua utilizagdo e de como se comportam
determinados agentes em diferentes suportes ou técnicas. E que, através da pratica
ele tera a possibilidade de manuseio e da descoberta através de suas aplicacbes com
melhores resultados. As experimentagdes e exploragdo de recursos e técnicas

contribuirdo para escolhas futuras.

C) Como se expressa o movimento em figura de moda?

De acordo com Hallawell (1994, p. 65-91), “o desenho da figura em movimento
exige do desenhista muita observagédo e conhecimento de como o corpo se movimenta
e se equilibra”.

Partindo-se desta afirmagédo do autor, reconhece-se que é preciso conhecer bem
as propor¢des do corpo, sua estrutura 6ssea e muscular. No desenho da figura

humana e, no caso especifico desta pesquisa, o desenho da figura de moda, a
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memorizagao das proporgdes, o conhecimento da anatomia, dos espagos negativos e
positivos e dos canones complementados pelo uso dos eixos verticais e horizontais
serdo imprescindiveis para sua construcdo. E mais facil desenhar a figura usando-se
eixos, e espagos como comparagdes ou analogias.

Analisando-se as respostas, observa-se que houve assimilagéo das orientagdes de
como se desenha uma figura de moda em movimento, principalmente da importancia
de se utilizar um dos principios da Gestalt, que € o da proporgcédo. E, de se ter o
conhecimento do qual Hallawel (1994) nos fala sobre a estrutura 6ssea e muscular. A
resposta de 6/10 dos alunos foi que o movimento da figura de moda se consegue
através do deslocamento do corpo estatico, com equilibrio simétrico, para o dinamico.
Ou seja, desenhar o corpo ndo centrado sobre o eixo imaginario de equilibrio em
diferentes posigdes e com movimentos do tronco e membros. Mas para que o desenho
figue proporcionalmente correto € preciso conhecer a estrutura 6ssea e muscular e o
panejamento, ou seja, o movimento do tecido da roupa sobre o croqui.

Dois dos alunos citaram que se pode caracterizar o volume e 0 movimento
trabalhando-se os efeitos produzidos pelos tecidos (panejamento), com luz, sombras e
contrastes. Reproduzindo-se também os movimentos e efeitos nas roupas causados
pelo vento, como também pela expressividade e diferentes movimentos dos tracos na
construcado da figura (mais fino, mais grosso, com movimentos mais rigidos e mais
suaves), enfim, com diferentes espessuras.

Outros dois ainda responderam que o principal meio de se reproduzir o movimento
na figura de moda € através do uso das linhas em diferentes posigdes (inclinadas,
sobrepostas, sinuosas, verticais e horizontais). Ou desenhando-se a figura com desvio
da linha de equilibrio, ou ainda, distribuindo a massa corporal para que a figura fique
com movimentos sinuosos. Citaram também que é através do uso do recurso da
perspectiva que se pode dar o efeito de profundidade nos bragos e pernas quando se
representa o croqui caminhando, ou em poses com determinados movimentos de
bracos e pernas.

Vale dizer que se discutiu com os alunos a importancia de se desenhar uma figura
de moda que se movimenta, que € dinamica. Porém, para se reproduzir de forma

grafica este movimento, € necessario observar e perceber a maneira de andar das
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pessoas, as poses de manequins ou modelos quando estdo paradas ou em desfiles de
moda. Que ao se analisar cada pose, que se observe a estrutura ritmica e as suas
relagbes proporcionais, como também a sua estrutura 6ssea e muscular. Discutiu-se
também a necessidade de se estudar, de raciocinar, de observar e praticar exercicios,
pois desenvolve a destreza manual e a capacidade perceptiva. Desse modo, é
possivel criar ou desenhar algo novo, com estilo e identidade propria.

Como a figura de moda € o meio ideal para o profissional de desenho representar
graficamente o modelo de um vestido ou toda uma colegédo de roupas, deve ser
desenhada com expressividade, com movimentos dindmicos, com poses adequadas
ao tipo de vestimenta proposto. Deve-se evitar desenhar a figura de moda com pose
demasiadamente estatica ou demasiadamente realista, pois, pode resultar num
desenho rigido e artificial ndo condizente com o mundo da moda.

As respostas dos alunos, indicam que a maioria conseguiu captar ou entender a
importancia de se utilizar determinadas técnicas para se conseguir caracterizar o
movimento na figura de moda. Como também, da necessidade de se conhecer o
funcionamento da estrutura 6ssea e muscular do corpo humano. E através das
articulagdes que se indica o movimento e através da musculatura o posicionamento da
massa muscular e consequentemente do volume corpéreo. O posicionamento das
pernas em relagdo ao tronco do croqui € um dos principais determinantes do
movimento da figura de moda, fazendo parte da linguagem do corpo. A figura de moda

em movimento deve ser dindmica, expressiva e equilibrada.

D) Existe uma diferenca entre figura humana (observada), e a figura de moda
(croqui). No processo de construgdo do croqui que elementos podem ser abstraidos?

Como essa abstracao pode ser feita?

Ao se realizar a analise das respostas desta pergunta, verificou-se que a grande
parte dos alunos, 7/10 do total, encontrou dificuldades na sua elaboragdo, e 3/10
alunos nao responderam a questdo. Ou seja, a maioria respondeu que no desenho da
figura de moda pode-se abstrair: cabelos, olhos, boca e dedos. E a utilizacdo dos

principio da Gestalt de continuidade ou fechamento pode-se insinuar através de tragos
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finos e descontinuos detalhes dos bragos, pernas e cabecga. As respostas nao estao
totalmente incorretas, mas foram bastante resumidas, as vezes sem coeréncia
demonstrando claramente que ficaram com duvidas quanto ao assunto. Isto pode ser
interpretado como um obstaculo para a aprendizagem do desenho de moda. Portanto,
€ um motivo que deve ser investigado para que se obtenha dados que oriente o
professor na elaboracdo de uma metodologia com procedimentos didaticos mais
acessiveis aos alunos em futuros trabalhos.

No processo de abstragdo da figura de moda é necessario ter-se o conhecimento
basico das formas do corpo, além do conhecimento sobre perspectiva e elementos
constituintes da representacdo grafica dos produtos de moda, acessoérios e
aviamentos. Um dos motivos para a abstragcdo no desenho de moda € a necessidade
de se desenhar rapidamente um modelo, e a redu¢ao dos varios fatores visuais aos
tragos mais essenciais e caracteristicos do que se quer representar exige do
desenhista bastante dominio, percepcdo e agilidade. Talvez, seja esse o motivo
principal da dificuldade na resposta ja que muitos dos alunos tiveram no curso o
primeiro contato com o desenho da figura humana. E imediatamente apds sua
transformacao para a linguagem da moda, ndo possibilitando o tempo necessario para
que o aluno se familiarizasse com a linguagem, conteudos, e representag¢des graficas
especificos para a linguagem do desenho de moda.

O desenho da figura humana é um desenho de dificil representagédo devido a seus
inumeros detalhes, exige dedicagcédo e concentracdo e muitas vezes os alunos adultos
se consideram incapazes por se considerarem inaptos e com pouca destreza manual
por exercerem outras profissdes. Na maioria das vezes, ndo se desvencilharam de
antigos estereotipos, necessitando horas de treino e orientagcdo. Seria necessario um
tempo maior de exercicios para permitir que houvessem descobertas pessoais, e as
dificuldades encontradas podem indicar uma forte vinculagdo com a realidade. Este
também é um ponto que deve ser levado em consideracédo. Pode ser ai que reside o
problema, vale a pena pesquisar num outro momento, numa préxima pesquisa.

Considera-se importante, porém, salientar que mesmo com estas dificuldades a

maioria dos alunos apresentou um progresso significativo na construcdo do seu
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desenho de moda, o que podera ser verificado no trabalho de releitura j4 mostrado

nesta pesquisa.

E) Como vocé define a atividade de um desenhista de moda?

A atividade de um desenhista de moda ¢é definida por sete dos alunos como sendo
uma atividade que exige conhecimento sobre moda. Além do conhecimento de como
se sensibiliza criativamente uma superficie através das cores e das texturas para
caracterizagdo de estampas e tecidos no desenho. Necessita-se também se ter o
conhecimento estrutural e visual da forma, pois possibilitariam representar mais
facilmente a figura de moda e produtos de moda como: perfumes, sapatos e outras
coisas.

Dois alunos responderam que exige muita pratica, sensibilidade, alto senso
estético e criatividade, que € necessario estar sempre por dentro do “espirito da
época”, mantendo-se sempre ‘ligado” aos estilos e tendéncias. Ou ainda que existe
um mercado promissor para estes profissionais, desde desenhos de croquis para
colegdes, como também para, e ilustradores de revistas de moda e desenhistas de
birds 8. E ainda que o desenhista de moda faz a representagdo ou a criacdo de um
produto de moda: roupas, bolsas, joias, ou desenhos de automoéveis e
eletrodomésticos, para posteriormente ser produzido. Que isto € muito importante para
a industria da moda. '®

Um dos dez alunos se referiu ao desenhista de moda como sendo um profissional
que expressa talento no desenho de moda, mas nao tem nada a ver com a criagcéo de
uma colecdo. E aquele profissional que representa graficamente a roupa para
modelagem, o que n&o esta incorreto, pois existe os que trabalham somente com o
desenho técnico-planificado para modelagem e confec¢do da roupa desenhada por

um estilista ou desenhista de moda. Este profissional € muito requisitado pelas

18_ Birds ou Bureaux de style sdo cadernos de tendéncias que proporcionam diretrizes basicas que
refletem os anseios do mercado. As tendéncias servem de inspiragcdo e criacdo. Representam as
imagens. A partir das quais se inicia o processo de edicdo das novas propostas de moda que se
tornarao realidade na proxima estagdo. Os bureaux de style mais conhecidos sdo: Promostil e Nelly
Rody
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industrias de confeccdo, pois ndo pode haver erros no corte do tecido para costura, o
prejuizo seria imenso.

Ao se analisar as respostas verificou-se que estavam bastante coerentes com o
que se discutiu durante o laboratério experimental, que, para se desenvolver a
atividade de desenhista de moda, deve-se procurar estar sempre atualizado em
relacdo a todas as maneiras, métodos e processos criativos ou formas expressivas
que dao possibilidade de se criar moda.

Isto que dizer que, € necessario estar sempre atualizado com tendéncias
internacionais, nacionais, locais, e principalmente estar “atento” com o que acontece a
nossa volta. Pois moda e estilo coexistem e sao os reflexos da interagdo de todo estes
processos de buscas. Esta sincronizacdo com acontecimentos do mundo e a moda, se
faz necessario para o desenhista de moda penetrar no mercado de trabalho. Pois, com
base nas informacdes, pode-se desenvolver cole¢cdes sabendo-se do que o nosso
publico alvo esta pensando, quais seus objetivos e necessidades. Além de estar a par
do que esta disponivel no mercado, quais as novas fibras tecnoldgicas, quais tecidos
foram fabricados. Cabe dizer entdo, que para a moda, o que acontece no mundo,
acontece na moda.

Para isso, o desenhista de moda devera estar aberto a novas idéias, ser receptivo
a mensagens que a midia proporciona diariamente nos diversos meios de
comunicagao: revistas, jornais, cinema, internet e outros. Esses referenciais sao fontes
de pesquisa para a criagdo. E um desenhista de moda precisa saber relacionar as
mudangas e modismos com a moda dos dias atuais para poder desenvolver colegbes
direcionadas para segmentos da sociedade minimizando riscos e buscando retorno

financeiro.

Como ja foi descrito durante a pesquisa, na moda, a criatividade € um reflexo sobre
a arte de transformar idéias percebidas e vivenciadas em linguagens visuais e formais,
associando buscas pessoais, conhecimento e técnicas. Para o aluno, futuro
profissional de desenho de moda, ndo basta s6 a pesquisa, a atualizagdo o

conhecimento tedrico, € necessario o fazer artistico, o exercicio de busca, assim ele
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sera capaz de se expressar objetivamente com idéias novas e de forma original para o

publico em geral.

a maior parte do tempo vocés ndo estdo desenhando para o
“publico da moda”, mas sim para o publico em geral, que tem
dinheiro para gastar. A gente tem complexos acerca do nosso corpo,
mas nao é bom desenhar coisas para um tipo especial. Eles ndo vao
vestir. Vocés ndo podem escolher seus clientes, eles é que
escolhem vocés (Jones 2002, p.64).

Atualmente a figura do desenhador de moda adquiriu uma importancia decisiva
para o éxito do estilo de uma empresa no mercado nacional e internacional. A relagao
entre industria e estilista ou desenhista de moda se reforcou definitivamente, ja que
existe a necessidade cada vez maior das industrias de difundir com éxito seus
produtos. Enfatizou-se para os alunos que em comparagcdo com outros produtos de
consumo, as roupas nao constituem apenas um envoltério para o corpo, mas sim, uma
segunda pele que representa, mediante sua funcionalidade, tecnologia e estética, um
auténtico projeto industrial que responde plenamente a representagcdo do eu, no
contexto social em que se desenvolve. Assim, nasce a necessidade de se realizar
estudos relativos aos meios de comunicacao, e as técnicas de representatividade do
desenho, como também das tecnologias avangadas que permitam criar roupas cada
vez mais coOmodas e com tecidos com tecnologias inteligentes. Por isso, a moda nao é
s6 a roupa de vestir, mas também o produto industrial a partir de projetos de produtos

de moda, de desenhos de cole¢des elaborados por profissionais competentes.

F) Quais sao os principios e os elementos formais utilizados na construgédo da figura

de moda?

Como esta questdo era especificamente sobre o desenho e, foi bastante
trabalhado com imagens e exemplificado através de desenhos durante todo o curso
8/10 dos alunos responderam corretamente, ou seja, que os elementos da linguagem
do desenho sdo os aspectos visiveis, formais do desenho: ponto, linha, cor, luz,

sombra, espaco, textura, forma e o movimento. E, os principios sdo os aspectos
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subjetivos do desenho tais como: equilibrio, propor¢ado, énfase, ritmo, contraste e
outros, conseguidos através da maneira como se emprega os elementos para se criar
os desenhos de moda. Um dos dez alunos respondeu que os elementos estruturais do
desenho eram apenas: ponto, linha, cor, forma, contraste, espaco e equilibrio. Outro
aluno nao respondeu esta questao.

Um dos objetivos da oficina experimental € que o aluno aprenda através da agao,
auxiliando-o a compreender e a desenvolver sua criatividade através da pratica de
construgcédo do seu desenho. Pois, futuramente através do dominio dos conceitos e da
destreza manual, ele podera desenvolver uma maneira diferencial de desenhar ou de
criar suas colegdes de moda ou de figurino. Pois, neste tipo de trabalho, as técnicas
de desenho, pintura e a plasticidade s&o elementos importantes, ja que o objetivo
maior é vender um determinado estilo nos produtos de moda. E importante o
profissional de desenho estar presente com seu estilo, pois conforme nos diz
Pareyson (1993, p. 33), “...0 estilo é sempre de uma pessoa unica e irrepetivel, do seu
modo préprio de pensar, sentir e interpretar”.

Dos dez alunos, trés responderam também que ao se utilizar adequadamente a
técnica das proporgdes da figura humana pode-se dedicar unicamente ao desenho
técnico (planificado), que sado desenhos de pegas de roupas que contém as
especificagdbes necessarias para a execugao de modelagem desenhados com a
propor¢do humana. Este profissional atua na area de desenvolvimento da industria do
vestuario, ou seja, corta novos moldes baseados nos croquis para a fabricagdo da
peca piloto ou grades de tamanho. Como também pode modificar anteriores para que
passem a corresponder as novas tendéncias e estilos.

Salienta-se que durante o curso foi bastante discutida a importancia de se ter o
conhecimento de todas as partes constitutivas e organizacionais do desenho, além
das técnicas ilustrativas como: aquarela, pastel, marcadores e outra, e de como
emprega-las de maneira propria na construgdo dos desenhos de moda. O dominio da
representabilidade da organizagédo visual e espacial € um ponto importante para o
desenhista de moda. Pois ele precisa obter resultados que satisfagam seus objetivos

estéticos e de vendas, baseados em suas criacdes e desenhos de moda.
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Em seu livro Sintaxe da Linguagem Visual, Dondis (1997), reportando-se a gestalt,
cujo principal interesse tém sido os principios da organizagao perceptiva, o processo

da configuragdo de um todo a partir das partes diz que:

Em todos os estimulos visuais e em todos os niveis da inteligéncia visual, o
significado pode encontrar-se nao apenas nos dados representacionais, na
informagdo ambiental e nos simbolos, inclusive na linguagem, mas também,
nas forgas compositivas que existem ou coexistem com a expressao factual e
visual. Qualquer acontecimento visual é uma forma com conteudo, mas o
conteldo €& extremamente influenciado pela importdncia das partes
constitutivas, como a cor, o tom,a textura, a dimensao, a proporcao, e suas
relagbes compositivas com o significado (DONDIS 1997, p.22).

Isto demonstra que realmente para ser um bom profissional de desenho de moda,
€ preciso ter conhecimentos e o dominio da representatividade desenvolvida com

criatividade e expressividade.

Em nossa cultura, entre os produtos de consumo, o vestuario ocupa
um espaco especifico que, por sua importancia econémica e social,
foi ampliando o seu dominio para muito além das fronteiras da
vestimenta. Hoje, ele apresenta-se como uma manifestagdo
exemplar da sociedade industrial tecnolégica em que se insere.
Como fendbmeno bem mais amplo do que os modos de se vestir que
se sucedem segundo ritmos tramados pelos entrecruzamentos dos
setores de criacdo, producgao, distribuicdo e consumo, a moda
abarca globalmente modos de conduta, estilos de vida, formas de
gosto, correntes de idéias e de opinidbes que nucleiam os
agrupamentos humanos, definindo-os em dado periodo histérico e
marcando suas distingbes soécio-econdmico-culturais (OLIVEIRA et
al 2002, p.16).

Estes fatos confirmam a necessidade de que o profissional de desenho de moda, o
criador, deve estar sempre atento as continuas modificagdes, pois a moda esta
conectada com quase todos os setores da sociedade. Conforme diz a autora “a moda
tem importancia econdmica e social”. Sdo as informagdes captadas que abrem as
possibilidades de reflexdo sobre quais valores que estardo nas proximas colegoes,
qual forma ou material que ira substituir o antigo pelo novo, o que ir4 permanecer € o

que ira voltar. Sdo estes aspectos da moda e suas transformagdes socio-culturais que
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influenciam na formacdo e na criacdo do desenhista de moda, e portanto o estudo

deste fendbmeno mereceria ser expandido em novas pesquisas.
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Capitulo 04

Consideracoes finais

Este trabalho teve como tema central construir e testar um procedimento didatico
que criasse condi¢gbes de desenvolver o estilo proprio de cada aluno em desenho de
moda, através da construgao do croqui (figura de moda), visando sua aplicabilidade na
criacdo de colecdes e de produtos de moda.

Baseado num referencial tedrico que procurou abordar conteudos sobre estilo,
criatividade e percepcgado direcionados para os desenhistas de moda, foi possivel
entender a importancia do estilo para que o profissional consiga transmitir nas suas
criagdes articuladas uma linguagem expressiva e original.

Portanto, o trabalho sé atingiu seus objetivos na medida em que apresentou os
processos e métodos pelos quais foi possivel construir uma figura de moda expressiva
que satisfizesse os padrdes da linguagem de moda, tal qual foi apresentado na
fundamentacao deste trabalho.

Cabe esclarecer que o croqui € a transformagéo da figura humana para a figura de
moda, e que esta acdo representa a possibilidade da criagdo do estilo através da
maneira individual de cada desenhista compreender e utilizar as técnicas de
construcdo do desenho que realiza a transformacdo com resultados plasticos
diferenciados. Esta foi a mais significativa contribuicdo deste trabalho, pois possibilitou
a descoberta de que esta transformacéo € o momento certo de se trabalhar o estilo.
Representa também a possibilidade de explorar as diversas maneiras de representar
as criagcdes na figura de moda. E a personalidade impressa no trabalho que da o
diferencial de um desenhista de moda.

Esta pesquisa na area do desenho de moda exigiu dedicagdo e criatividade na
elaboracdo de um projeto de investigacdo cientifica sobre desenho de moda,
buscando um novo procedimento para a constru¢ao da figura de moda ou de produtos

de moda (sapatos, bolsas, acessorios, etc...), bem como na busca de uma
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metodologia para sua realizagao, tendo em vista o pouco tempo do curso de moda em
academias e a escassa bibliografia sobre desenho de moda.

Em sintese o que se pretendeu mostrar primeiramente sob o ponto de vista teorico
foi a possibilidade da compreensdo do significado do termo “moda”, através de uma
visdo que mostra ndo s6 como o sistema que acompanha o vestuario e o tempo, mas
que integra o simples modo de vestir num contexto maior, politico, social e cultural.

Ainda sobre o ponto de vista teorico, sentiu-se a necessidade de se ter um
embasamento relacionado ao estilo, a criatividade e a percepgao, para o desenhista
de moda poder transformar idéias percebidas e vivenciadas em linguagem visuais e
formais. Aqui se faz necessario ressaltar, que a utilizagado de varias leituras para se
expor assuntos que fale sobre estilo, criatividade e percepcédo dentro do sistema de
moda, nao teve a intencdo de se fazer analise entre as mesmas, nem de confrontar
suas fundamentagdes. Mas para esta pesquisa, contribuiram, possibilitando
desenvolver critica e conscientemente o potencial criativo e perceptivo no profissional
de desenho de moda. E a tudo o que diz respeito ao desenho de moda e suas
criagdes.

Com relacao ao desenho de moda, viu-se que esta nova area esta se expandindo.
Os profissionais de desenho atuam tanto na criagdo e desenvolvimento de coleg¢des
de roupas e de produtos de moda, como também no desenho planificado (desenho
técnico), das pegas para confec¢cdo. No desenvolvimento de cole¢des e de produtos
de moda, o desenhista acrescenta o diferencial e a qualidade criativa, formal e estética
(criacdo, acabamentos, escolha de materiais e ilustragdes); como também trabalha
com a planificacdo e a organizagao de informagdes (modelagem, e catalogos de
tendéncias).

Por outro lado, foi encontrada uma grande dificuldade na obtengdo de conteudos
relacionados aos processos de construgdo de desenho de moda. Assim, houve a
necessidade da elaboracdo de uma metodologia especifica para o desenvolvimento da
representacédo grafica do desenho (figura de moda e produtos de moda), para este
trabalho. Essa metodologia foi fundamentada, entdo, na representagao grafica através
de técnicas e procedimentos de criagao dos mestres de desenho artistico, direcionado

para a area do desenho de moda.
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Em segundo lugar sobre o ponto de vista da parte pratica no laboratorio
experimental, pode-se dizer que a pesquisa foi realizada através de uma metodologia
segundo os preceitos gerais do desenho artistico da figura humana e de estrutura de
objetos de maneira geral. Para dar conta desses propodsitos desenvolveu-se etapa
investigativa sobre a estruturagdo do processo ensino e do processo de aprendizagem
e da pesquisa como um todo. Para tanto, foi necessario estudos sobre diversos temas
entre eles: estilo, desenho, técnicas ilustrativas, criatividade, moda, e percepcéo. Apos
a atividade investigativa, que contribuiu significativamente para a elaboragdo de uma
metodologia propria, trabalhou-se a transformagao da figura humana para a figura de
moda, seguindo algumas etapas realizadas no laborat6rio experimental.

Na primeira etapa, trabalhou-se o que se resolveu chamar de exercicios basicos
para a aprendizagem tais como: postura correta, agilidade e destreza manual como
também as escalas de tons em degradé e sobreposi¢cao de tragos (necessarias para
produzir efeitos de volume), além da perspectiva artistica (para criar efeitos de
profundidade e organizacdo do espago). A etapa seguinte foi realizada pela
construgéo da figura de moda. Partiu-se do entendimento da linha de equilibrio, do
modulo de altura (propor¢ao da altura), do desenho da cabega, tronco e membros
desenhados separadamente por partes, para em seguida trabalhar-se o todo. Por fim,
na ultima etapa passou-se a trabalhar a transformagao da figura humana para a figura
de moda juntamente com a sensibilizagdo criativa das superficies (estampas,
texturas), através de técnicas ilustrativas (aquarela, pastel, lapis de cor, entre outros).
O resultado final foi utilizado como parametro de analise para avaliagdo do processo
de transformagéo como foi apresentado na parte pratica deste trabalho.

O objetivo foi mostrar com as andlises comparativas entre as imagens dos
desenhos as diversas possibilidades de verificar a prépria transformagéo do desenho e
sua expressividade enquanto demonstracdo de expressao artistica, como também de
captar informacdes que funcionassem como indicadores para futuros trabalhos. Cabe
dizer também, que através deste tipo de exercicios os alunos adquirem confianga na
sua capacidade, buscando e descobrindo as variaveis dentro do processo de ensino e

de aprendizagem do desenho de moda.
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Ao todo foram realizados um total de 10 analises comparativas e péde-se constatar
em sintese que: os procedimentos apresentados permitem que haja uma mudanga
significativa, tanto na estrutura da forma, como também na leveza e expressividade do
trago do aluno. E que para que haja um melhor aproveitamento por parte de todos os
alunos, necessitaria de um estudo mais aprofundado sobre a estrutura dssea e
muscular do corpo humano e de todos os seus movimentos corporais. Isto demandaria
um tempo bem mais longo, e uma carga horaria bem maior, lembrando que a teste do
método foi realizado em 30 horas aulas.

Este estudo pode fornecer dados importantes como a constatagdo de que a
estilizagao e abstragcao da forma e da figura humana foram os procedimentos que mais
possibilitaram trabalhar as particularidades de cada um. Mesmo encontrando
dificuldades como ja foi abordado no corpo desta pesquisa, foi onde se péde explorar
a criatividade e a expressividade, e é justamente neste processo que se pode
trabalhar o estilo. E por ultimo pb6de-se constatar que a utilizacdo de diferentes
técnicas e materiais expressivos abrem infinitas possibilidades de buscas, de
construcoes e transformacgdes, para o desenho de moda.

Quanto a criatividade, ressalta-se que para criar ou desenhar novas formas a
serem transformadas em pecas de roupas ou acessorios de moda, € imprescindivel
criatividade. Para tanto, se faz necessario seja desenvolvida e trabalhada - mesmo
sendo uma capacidade natural de cada um - produz melhores resultados quando
existe envolvimento pessoal, quando se faz uso de ferramentas corretas, de
procedimentos, técnicas e materiais especificos para cada atividade. Deve ser
planejada, estruturada, pois depende do suporte de cada um. No desenho de moda, a
criatividade como a percepcado, esta nas novas maneiras de olhar e conhecer as
coisas, e nos novos modos de expressa-las, ndo somente através de técnicas, mas
explorando-se todas as possibilidades imaginaveis.

Portanto, esta pesquisa torna-se relevante, tanto para educadores, como para os
desenhistas de moda, pois € fundamental a conscientizagdo desta integragdo com o
mundo, deste observar e ver, das descobertas, das possibilidades e transformagdes

que se pode realizar através das representacdes graficas e das criacdes de moda. E
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certo que existe um grande caminho ainda a ser percorrido mas a busca de tais temas
e sua discussao, nao pretendem fechar a questdo e nem ditar normas as questoes.
Mas antes faz parte de uma busca pessoal de ordem didatica, no desejo de elaborar
com maior consciéncia a disciplina “Desenho de Moda”. Sabe-se que esta busca é

infindavel, entretanto esta pesquisa propiciou a abertura de novos horizontes.

4.1- Sugestdes para futuros trabalhos

No desenvolvimento deste trabalho, deparou-se com questbes que seriam
relevantes ao estudo, mesmo que nao tenham sido abordadas. Sugere-se entdo, no
sentido de melhorar o entendimento tedrico e ampliar publica¢cdes na area do desenho
de moda, que haja incentivo a pesquisa experimental, com espacgos especificos que
abordem novas metodologias e processos criativos.

Entende-se o desenho de moda como meio de se criar modelos para se produzir
colegbes de roupas e que age como um fator diferencial nos produtos de moda,
sugere-se entdo uma parceria com instituicdes de ensino para realizacdo de cursos
onde se possa trabalhar a criatividade no desenho, através do uso de métodos e
técnicas diversificadas. Sugere-se também o desenvolvimento de pesquisa na area
do desenho de moda que avalie as possibilidades de aplicagdo de outras técnicas de
representacao grafica do croqui, e de produtos de moda.

Considera-se fundamental a investigagdo deste tema, mediante o estudo das
diversas abordagens apresentadas e que podem contribuir para maior compreensao
do desenvolvimento da criatividade e da percepc¢édo no desenho de moda. Finalizando,
pdde-se inferir que o desenhista de moda perceptivo, criativo, e que possui um estilo
préprio de construir seu desenho, onde suas criagdes sao o resultado de uma busca
pessoal € o grande diferenciador da competitividade diaria dos estilistas, dos

desenhistas e criadores do complexo mundo da moda.
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