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Resumo

LEITAO, Paulo José da Silva. Construcdo de um indice de pregos para a
industria automobilistica. Florianépolis, 2003, 113 f. Dissertacdo (Mestrado em
Engenharia de Producdo) — Programa de Poés-Graduacdo em Engenharia de
Producédo, UFSC.

O estudo fundamentou-se na analise dos custos da industria automobilistica,
onde se elaborou um indice de precos para medi¢do da sua inflagdo interna. Com
base nos resultados da pesquisa concluiu-se que, no periodo analisado, os indices
de precos genéricos ndo se mostraram eficientes para medir a evolu¢do dos custos
deste setor, evidenciando a necessidade de elaboracdo de um indice de precos
proéprio.

A pesquisa foi realizada tendo como base as informacgdes disponibilizadas pela
empresa FIAT Automoéveis S.A., as quais possibilitaram conhecer a formac¢do do
custo de producdo de um automovel, identificando seus componentes e valores
agregados durante o processo produtivo, e construir o indice de precos especifico
para a indudstria, instituindo-se com o indice proposto um parametro para o controle

de gestao dos negdcios.

Palavras-chave: custo, inflagéo, indices de precos.



Abstract

LEITAO, Paulo José da Silva. Construction of a price index for the automotive
industry. Floriandpolis, 2003, 113 f. Dissertacdo (Mestrado em Engenharia de
Produc¢éo) — Programa de Pds-Graduacdo em Engenharia de Produgéo, UFSC.

This research was based in the analysis of automotive sector costs, where was
elaborated a price index for mensuration of its internal inflation. Based on research
results was concluded that, in the analised period, the generic price indexes were not
efficient to measure the evolution of this sector costs, evidencing the need of
elaboration of an own inflation index.

The research was accomplished with available information from FIAT Automéveis
S.A., what facilitated to know the formation of production cost of a car, identifying its
components and aggregated values during productive process, and construction of a
price index for the industry, instituting as considered index a parameter for the control

of management of business.

Keywords: cost, inflation, price indexes.
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1 INTRODUCAO

O desenvolvimento de instrumentos gerenciais, que permitam o maximo rigor no
controle de gestdo, é preocupacdo constante dentro das organizagbes que buscam
a exceléncia.

O pleno conhecimento da realidade dos custos empresariais deve ser um dos
focos centrais da gestdo organizacional, configurando-se num objeto de permanente
investigacdo e analise para a tomada de decisfes.

O estudo ora apresentado insere-se na agenda de discussbes dos atores
econbmicos quanto ao grau de complexidade requerida pelo fator custo e suas
implicagbes vinculadas aos aspectos de competitividade, margem de lucro e
desempenho das empresas perante o ambiente econdmico em que se inserem.

Em um cenario de competicao acirrada e foco sobre a gestéo eficaz dos custos,
as organizagbes convivem com o fendbmeno da economia, a inflacdo, que afeta
indistintamente os seus negacios, porém em magnitudes diferenciadas.

Para se medir a inflagéo, diversos indices de precos séo calculados no Brasil, 0s
quais sao analisados neste trabalho, onde se mostram as particularidades de cada
indice em seus aspectos metodoldgicos e suas generalidades enquanto medidores
da inflacdo. Nem sempre o leque de cobertura dos indices de precos gerais abrange
a realidade proépria de cada empresa, uma vez que apresenta uma realidade de
custos proépria, especifica de sua estrutura produtiva.

O alvo deste trabalho foi a industria automobilistica, mensurando a sua
especifica estrutura de custos incorrida ao longo do seu processo produtivo. Com
base na pesquisa desenvolvida foi apresentada a estrutura de custos de producao
de um automdvel, segregada em seus diversos componentes. Dai se formatou o
indice de precos proposto para refletir qual a sua inflagdo interna e permitir avaliar
em que medida a evolucdo dos indices gerais de precos retrataram esta realidade
propria.

Neste capitulo apresenta-se a problematica do fenbmeno, sua importancia na
gestdo dos negocios, o problema contextualizado, mormente no Brasil onde a
cultura da inflacdo ganha contornos singulares. S&o descritos 0s objetivos desta

dissertacao e a metodologia empregada na execucéo deste trabalho.
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1.1 Problematica

Fendbmeno monetério presente na economia, a inflagdo tem sido objeto de
constantes estudos e debates, comumente divergentes e nao conclusivos. Os
debates acerca da inflagdo e da evolugéo dos indices de precos sdo temas que nao
prescindem de acuradas analises para serem compreendidos, porém a auséncia de
embasamento cientifico e de conhecimento especializado, pertinente a questao, tem
feito com que estas discussdes provoquem o acirramento do debate, destituido de
uma relagao causal.

Num sistema capitalista, em que o lucro € a mola propulsora da dinamica
econdmica, assegurando a continuidade e o desenvolvimento dos negdcios, as
empresas devem estabelecer um processo continuo de conhecimento (e controle)
dos seus custos, sabendo que estes responderdo diretamente pela margem de
contribuicdo que advém do seu negocio.

Os precos nao seguem um comportamento homogéneo e constante de
variacdo. Convive-se com uma realidade em que, periodicamente, assiste-se a
elevacao do preco de determinados produtos e servigos, manutencdo de outros e
até mesmo a reducédo de alguns. Por tras desta dindmica dos precos, esta toda uma
I6gica de procura e oferta por estes produtos e servi¢cos, bem como a capacidade
dos agentes econOmicos de estabelecer precos em fungcdo de suas posicoes
mercadologica, setorial e estratégica.

Nem sempre o preco de um produto é estabelecido em funcdo de sua realidade
de custos e da margem de lucratividade esperada, mas sim do valor que o mercado
Ihe atribui. Esta dindmica de formac&o de precos, com fatores limitadores impostos
pelo préprio mercado, leva as organiza¢des ao profundo conhecimento e controle
dos seus custos internos, jA que estes precisam se adequar aos objetivos de
lucratividade da organizacgao.

E préatica comum nas empresas a utilizacido de um determinado indice como um
indexador para atualizagdo monetaria de valores ou como um parametro para
afericbes da evolucdo de custos e reajustes de precos. Esta pratica pode vir a se
consistir numa perversidade gerencial, ao se utilizar um indice de precos improprio

ou inadequado para tal finalidade, comprometendo a viséo real de tais valores ao
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longo do tempo. Improprio, pelo fato de ndo se adequar a uma realidade especifica
que se quer retratar.

No universo da competitividade, de concorréncia acirrada entre as empresas,
qualquer desvio da realidade dos numeros efetivos pode significar andlises e
decisbes equivocadas, ineficiéncias obscurecidas e planejamentos e controles de
gestdo desfocados da realidade.

O Brasil, imbuido de uma cultura inflacionaria arraigada nos processos
econbmicos, tornou-se fértii em produzir indices de pregcos para retratarem o
fenbmeno da inflacdo, vista, porém, de varios angulos, formas e conteudos, trazendo
perplexidade e mesmo desconfianga nas pessoas. Paira sobre o0s agentes
econbmicos a percepcdo que, ndo obstante tantos e diferentes indices, estes nao
refletem a realidade, n&o captam as variagdes de precos que percebem.

Mas, ao se considerar que é a inflagdo um aumento continuo e generalizado no
nivel geral de precos e ndo um aumento especifico e isolado de determinado bem
na economia, medido de diversas formas e por diferentes indices, surge a
necessidade de se compreender como se estrutura e se calcula cada um destes
indices.

A questdo recai, assim, sobre o entendimento claro dos diversos indices de
precos existentes, como interpret-los e aplica-los como medidores da inflagdo. Num
passo além, como captar a real evolugcdo dos custos nas organizacées, como medir
a inflacdo prépria de cada realidade empresarial, a ponto de refletir a efetiva
variagao nos precos do conjunto de itens que forma o seu custo.

Existiria algum indice geral de precos capaz de mensurar eficientemente a
evolucao de custos de uma realidade empresarial especifica? Por eficiente, entende-
se a capacidade ativa do indice de precos em retratar, com a maior exatidao
possivel, 0 comportamento médio dos precos dos itens pesquisados.

A resposta € ndo, por isso construir um indice de precos capaz de medir com
eficiéncia a inflacdo interna de uma realidade propria, tem se constituido num
diferencial utilizado por organizacdes que buscam a exceléncia empresarial, cientes
da importancia de conhecerem, com precisdo, a evolucdo real de seus custos.
Estabelece-se com este indice, um referencial especifico para o controle de gestéo,
formatando um parametro que sirva como base para sua politica de formagédo de

precos, negociacdes com fornecedores e sindicatos, reajustes contratuais,
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mensuragdo dos impactos de quaisquer alteracdes em sua estrutura de custos e
atualizacdo de valores ao longo do tempo.

A determinacdo de parametros confidveis na andlise da evolucdo dos custos de
produtos torna-se relevante na medida em que a percepcao de sua importancia e a
sua efetiva compreensdo pode determinar as politicas e acdes estratégicas
empresariais, justificando a escolha e relevancia do tema na area de gestao.

Entre os objetivos do trabalho encontram-se a reflexdo, a analise do fenébmeno e
a busca de estabelecimento de um padrédo coerente de medicdo, sob a luz de
conceituacéo tedrica que aborda o assunto.

Especialmente o trabalho procura vincular-se a industria automobilistica de onde
retira o embasamento técnico para subsidiar-se. Além disso, apresenta a estrutura
do trabalho em formato académico, para, finalmente, através de uma metodologia
analitica, propor a constru¢do de um indice de precos para a industria automotiva,
em que se consubstanciam as principais formulacées oriundas dos conceitos
analisados.

O indice de precos proposto foi formatado a partir de um exame da estrutura dos
custos de producdo da industria automobilistica, cujas empresas apresentam
similaridades em suas matrizes de insumos. Ou seja, ao longo do processo
produtivo de um automovel o conjunto de recursos basicos necessarios é bastante
analogo.

Dentro do contexto desta andlise e da indisponibilidade de se trabalhar com os
valores reais da empresa, associou-se para cada um dos itens de custos um
parametro para refletir as variacbes de precos. Desta associacao, refletindo os
custos de producéo do setor, foi mensurada a evolugdo dos custos produtivos da
indUstria automotiva, através do calculo do indice proposto. Esta proposicao
possibilitou ao autor construir o indice proposto e calcular os seus resultados no
periodo analisado, ao que se seguiu a comparacdo com os resultados dos indices
gerais que medem a inflagdo no Brasil. A proposicdo de associar a medi¢cdo da
variacdo no preco de cada um dos itens que formam a matriz de produgdo a um
parametro possibilita que cada empresa, a partir da identificacdo de sua estrutura
produtiva, possa construir seu proprio indicador de inflagdo de forma simples, porém
consistente.

N&o se pretende, neste trabalho, debater causas e consequéncias da inflacdo no

Brasil, mas sim conhecer 0s seus processos e mecanismos de mensuragao,
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entendendo como se elabora um indice de precos no pais. Espera-se, que no
decorrer desta pesquisa, haja contribuicdo para a percepcéao do real significado dos
indices de precos e das taxas mensalmente apuradas, com o pressuposto basico da
idoneidade dos institutos de pesquisas de pre¢os e da ndo manipulacéo dos dados.

A hipétese deste trabalho é que os indices genéricos de precos, que apuram a
inflacdo em nosso pais, ndo sdo adequados para refletirem variacbes de precgos
especificas de um setor da economia e que, a aplicagdo ou o uso como referencial
destes indices, podem levar a falsas interpretacdes da realidade econémica de uma
empresa, em relacdo a evolucéo efetiva de seus custos.

Neste universo de indicadores de precos, como escolher e aplicar um indice
como referencial de precos? Qual a melhor forma de captar a inflagdo do setor
automobilistico, de modo a se melhor compreender a evolucdo dos custos do setor e
fornecer subsidios para um controle de gestdo mais eficaz das empresas?

S&o a estes gquestionamentos que se procurou responder, formatando um indice
de pregcos proprio para a industria automobilistica, que leve em conta as
especificidades da estrutura de custos do setor e que se torne um referencial
apropriado para refletir esta realidade, instituindo-se um parametro para o controle

de gestao.

1.2 - Objetivo

1.2.1 Objetivo geral

O objetivo deste trabalho é estabelecer um indice de medicdo da inflagcdo para a
industria automobilistica, mensurando os impactos de variacdes externas de precgos

no custo do produto.

1.2.2 Objetivos especificos

Apresentar uma leitura dos principais indices de pre¢os calculados pelos
institutos de pesquisa no Brasil.
Analisar a evolucdo dos indices de precos ao longo dos ultimos 8 anos,

identificando seus comportamentos e possiveis convergéncias entre si.
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Conhecer e estratificar a estrutura de insumos que compde 0s custos de
producdo da industria automobilistica.

Verificar a adequacdo ou ndo dos indices gerais de precos como indices
“gerenciais” para o setor automotivo, a partir dos resultados do indice de precos

proposto.

1.3 Metodologia

Na busca de respostas para as questdes levantadas, desenvolveu-se um
trabalho de pesquisa aplicada, a qual segundo Silva e Menezes (2001, p.20)
“objetiva gerar conhecimentos para aplicacdo préatica dirigidos a solucdo de
problemas especificos”.

O estudo tomou por base o ambiente observado pelo pesquisador, através de
sua investigacdo e interpretacdo de seus fendbmenos. A unidade de andlise foi a
empresa FIAT Automoveis S.A, de onde se extraiu e analisou os dados através de
uma abordagem qualitativa.

O objetivo da pesquisa caracterizou-se como exploratério, explicitando o
problema e dele se aproximando para, conforme Gil (1988, p. 45) “proporcionar
maior familiaridade com o problema, com vistas a torna-lo mais explicito ou construir
hipéteses, podendo-se dizer que estas pesquisas tém como objetivo principal o
aprimoramento de idéias ou a descoberta de intui¢des”.

Quanto aos procedimentos técnicos, o pesquisador fundamentou-se em
publicacdes pertinentes ao tema em livros, revistas especializadas, artigos e em
sites especializados na Internet. Por sua vez, as informagdes da empresa foram
levantadas através de relatorios e documentos internos, analisados exaustivamente,
0 que possibilitou a formatacdo da estrutura de custos de producgdo. Os dados de
fonte documental pesquisados contemplaram a realidade observada na empresa em
um ponto no tempo (ano de 2002) e sustentaram toda a andlise e os calculos
realizados durante os anos de 1995 a 2002, evidenciando a natureza transversal da
pesquisa.

A afinidade do pesquisador com o0 contexto pesquisado permitiu a sua
participagao ativa, baseando-se no que foi descrito por Richardson e Peres (1989,

7

p.215) como observacdo participante, em que “o observador ndo € apenas O
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espectador do fato que esta sendo estudado, ele se coloca na posicdo e ao nivel
dos outros elementos humanos que compde o fenbmeno a ser observado”.
Desenvolveu-se, assim, esta pesquisa num esforco de sistematizacdo de
conhecimentos, aliando-se ao pensamento de Minayo (1993, p.23) que considera a
pesquisa “uma atividade de aproximac&o sucessiva da realidade que nunca se

esgota, fazendo uma combinagéao particular entre teoria e dados”.

1.4 Estrutura do trabalho

O trabalho ora apresentado foi estruturado em 5 capitulos.

No primeiro capitulo, a Introducdo, evidenciando o propésito do trabalho, foi
contemplado a contextualizagdo do tema, a justificativa, a problematica, os objetivos,
a metodologia da pesquisa e a estrutura do trabalho.

O segundo capitulo contém o referencial teérico que fundamentou a pesquisa,
abordando a economia e a inflacdo e os métodos de analises estatisticas que
suportam a formacdo de numeros-indices. Apresenta um modelo hipotético de
mensuragdo da inflacdo desenvolvido pelo autor no sentido de confirmar a
efetividade dos indices de precos. Promove uma reflexdo sobre os indices de precos
no Brasil e disserta sobre as suas caracteristicas e as suas evolugbes temporais.

No terceiro capitulo apresenta-se a metodologia, mostrando 0s passos
percorridos pelo autor para a consecucédo dos objetivos tracados. Contempla a
estrutura de composi¢cdo dos custos de producdo do setor automobilistico e a
formatacdo de um indice de precos especifico para o setor.

No quarto capitulo promove-se a discussdo e analise dos resultados da
pesquisa.

Finalmente, na conclusdo apresenta as consideracdes gerais, retomando 0s
objetivos propostos e os resultados alcancados, bem como recomendacdes sobre

novas abordagens do tema.
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2 REFERENCIAL TEORICO

Neste capitulo sdo apresentados a fundamentacdo tedrica e o estudo dos
conceitos relacionados ao tema proposto, abordando a questdo da inflagdo na
economia e o0s instrumentos e metodos para a sua medigdo. Desenvolve-se um
exemplo do célculo da inflagdo (ou deflacdo) para uma realidade proposta. Sao
apresentados e analisados os principais indices de pre¢cos no Brasil, evidenciando
suas caracteristicas e particularidades. Por fim apresenta-se a evolu¢ao dos indices
no periodo de 1995 a 2002 e uma analise dos seus resultados.

2.1 Economia e inflagéo

Ao longo dos tempos, a Ciéncia EconOGmica tem se dedicado a pesquisas e
formulacfes tedricas sobre o comportamento e as inter-relacdes das variaveis que
compdem todo o universo da economia, sob uma perspectiva de satisfacdo das
necessidades humanas, restringidas pela escassez de recursos. Na visdo de
Samuelson e Nordaus (1985), a Economia é uma ciéncia social, portanto ndo exata,
gue trata justamente da alocag&o dos recursos escassos entre usos alternativos e
fins competitivos.

Particularmente, dentro do universo e estudos da Ciéncia Econbmica,
formulacdes diversas tém sido apresentadas para elucidar o nebuloso e instigante
fendmeno de formacédo de precos e de como e porque estes se alteram.

O estudo da inflacdo € um dos vértices de que se ocupa a teoria econémica,
gue, de um modo geral, tem por principal objetivo, de acordo com Luque (2002,
p.263) “analisar como sao determinados 0s pre¢os e quantidades dos bens
produzidos e dos fatores de producado existentes na economia”.

A inflagdo € um fendmeno econdmico entendido como o aumento persistente e
significativo do nivel de precos dos bens e servicos da economia, ou ainda, a perda
de valor da moeda, pois, com a inflagdo, compra-se cada vez menos com a mesma
quantidade de recursos monetédrios. O movimento inverso se chama deflacéo,
quando se percebe uma queda continua e generalizada dos pregos, possibilitando
aos agentes econdmicos adquirirem 0s mesmos produtos e quantidades com um

menor dispéndio monetario.
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Tais movimentos de precos sdo captados e apurados através de indicadores
denominados indices de precos. No Brasil, varios institutos calculam indices de
precos, cada um deles com uma concepg¢do, metodologia e abrangéncia especificas.

Um namero-indice de precos €, conforme Carmo (2002, p.385) “uma estatistica
gue visa medir a variagao relativa de pre¢cos de um agregado de bens e servigcos em
uma sequéncia de periodos de tempo”.

Numa visdo do sistema de pre¢os, em uma economia de mercado, organizada
de forma descentralizada, ou seja, sem a intervencéo direta do Estado, os agentes
econdmicos se ocupam, de forma individual, em resolver 0s seus préprios negocios
e interesses. De acordo com Rizzieri (2002, p.21) “o sistema de precos coordena as
decisdes de milhdes de unidades econdmicas, faz com que eles se equilibrem, uns
aos outros, e forga ajustamentos para torna-los condizentes com o nivel tecnolégico
e com o0 montante disponivel de recursos”.

Este sistema de precos e a sua acdo regulatéria, muito dependerdo da estrutura
mercadoldgica envolvida e da utilidade dos recursos para aqueles que o0s
demandam, assuntos objetos da Teoria Microeconémica e da Organizagéo Industrial
e que nao serdo abordados neste trabalho.

Os precos dos produtos e servicos ndo sao estaveis eternamente, pelo contrario,
se movem, se deslocam e produzem a inflagdo (ou deflacdo). Nao se trata de um
item isolado e nem de alteracdes esporadicas, mas de aumentos e Ou recuos
generalizados e continuos no tempo. Sao 0s aumentos que caracterizam o0s
movimentos inflacionarios, ou seja, a alteragdo de todos os precos dos produtos e
servigos representados mediamente através do nivel geral de precos.

A existéncia da inflacdo pode ser um sinal da ocorréncia de algum desequilibrio
no sistema econdmico, afetando a condi¢cdo de igualdade entre demanda e oferta.
Provoca distor¢cdes dos precos relativos e perdas para aqueles que tém sua renda
real diminuida, j& que € da esséncia do processo inflacionario que nem todos o0s
precos da economia sobem simultaneamente e na mesma proporgao.

Enquanto fendmeno monetario, a inflagdo corroéi o valor da moeda, uma vez que
diminui o seu poder aquisitivo, o que leva a necessidade de se criar mecanismos de
protecdo e correcdo ao longo do tempo. Tal demanda originou a idéia e a préatica da
correcdo monetaria e da institucionalizacdo de diversos mecanismos de indexacao
como forma de atualizagdo automatica de valores diante da escalada dos precos.

Perversamente, os processos de indexagdo acabaram por perpetuar a cultura da
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inflagdo no Brasil, criando um circulo vicioso de aumentos sucessivos de precos,
inserindo a economia brasileira num amplo e generalizado processo de utilizagéo de
indices de indexacdo, numa tentativa de se preservar o valor real da moeda.

O Brasil, ao longo dos dultimos trinta anos, viveu experiéncias econdmicas
diversas, marcadas por inimeras tentativas de controlar a inflacdo. Nos ultimos 9
anos, o pais voltou a experimentar uma situacdo de relativa estabilidade de precos,
estabelecendo-se o controle do crénico processo (hiper) inflacionario que assolava a
economia.

Com o advento do Plano Real, a inflagdo galopante e que vinha atingindo os
agentes econdmicos de forma persistente e cruel, cedeu lugar a um bem sucedido
plano de estabilizagdo, eliminando-se a corrente de reajustes automaticos dos
precos da economia.

A economia brasileira, ainda dependente e vulneravel as condi¢bes externas
mundiais, tem apresentado taxas médias de inflacdo que indicam um melhor arranjo
macroecondmico, porém, ainda apresentando desajustes relativos em alguns prec¢os
setoriais, 0 que tem impedido uma estabilizacdo dos precos em patamares de
inflagdo anual de um digito.

N&o importa a sua caracteristica ou natureza a inflacdo é, pois, um fendémeno
sempre presente na histéria econémica do nosso pais, apurada com rigor cientifico e
critérios especificos. E mensurada através dos indices de precos, envolvendo uma
complexidade de elementos estatisticos que, trabalhados de forma consistente e
ordenada, resultam na sua afericdo periddica. Para se entender esta mensuracao €
preciso, antes, apresentar os conceitos estatisticos que fundamentam todo o
processo de formacao dos indices de precos e as questdes a eles associadas em
funcdo da diversidade de bens e servicos na economia e os diferentes

comportamentos de seus precos.

2.2 Métodos de andlise estatistica: média e numeros-indices

A Estatistica tem se constituido numa poderosa ferramenta para a analise e
mensuragdo dos fenbmenos da economia. Segundo a definicdo de Fischer (apud
KIRSTEN, 2002, p.613), a Estatistica € a “matematica aplicada a analise dos dados

numeéricos de observacdo”. Neste contexto, conforme Kirsten (2002, p.613) a
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estatistica € “um método de analise procurando a determinacdo dos dados que
representam certa realidade”.

No caso da inflacdo, a aplicacdo da Estatistica € de fundamental importancia na
formacdo dos indices que medem o comportamento dos precos, valendo-se dos
conceitos de média e numero-indice, basicos para estudar e compreender o

universo dos indices de precos.

2.2.1 Media

Média é uma das medidas de tendéncia central utilizada para representar um
conjunto de numeros através de um valor (as outras mais usadas sdo a mediana e a
moda). No caso da média aritmética, seu célculo é elementar, constituindo-se na
soma (>) dos valores (i) de um conjunto (n) e a sua divisdo pelo nimero de valores
contidos neste conjunto, cujo resultado constitui-se num ponto de referéncia para um
determinado conjunto de dados.

No célculo da média aritmética esta pressuposto que cada valor (n) somado tem
a mesma importancia relativa. Contudo, ao se tratar de observacdes ou dados com
importancias diferenciadas no conjunto total, deve-se exprimir tais diferencas,
atribuindo um determinado peso (wi) para cada observacao.

Neste caso:

n
> wi .
i=1

média ponderada =

n
> wi
i=1

A média ponderada, por tratar os dados de forma diferenciada, conforme o grau
de importancia ou participacdo no conjunto total, € a base estatistica usual nos
calculos dos indices de precos compostos, conforme descrito a frente.

Como descreve Stevenson (1981), a média apresenta importantes propriedades,
gue explicam porque é a medida de tendéncia central mais utilizada para o resumo

de dados quantitativos:

- A média de um conjunto de nimeros pode ser sempre calculada;
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- Para um dado conjunto de nimeros, a média é Unica;

- A média é sensivel a todos os valores do conjunto. Assim, se um valor se
modifica, a média também se modifica;

- Somando-se uma constante a cada valor do conjunto, a média ficara
aumentada do valor dessa constante;

- A soma dos desvios dos niumeros de um conjunto a contar da média é
zero.

A Estatistica apresenta outros dois conceitos de média : geométrica e
harmonica. A média geométrica para um conjunto de dados n €, por defini¢do, a raiz
n-ésima do produto desses numeros. Ja a média harménica para um conjunto de
dados n é obtida pela divisdo do niamero de dados do conjunto pela soma dos

inversos dos valores.

2.2.2 Numeros-indices: simples e compostos

Os numeros-indices constituem uma eficiente ferramenta estatistica para
expressar alteracbes, dentro de um arco temporal, em uma ou mais variaveis.
Segundo Stevenson (1981), um numero-indice € uma razédo utilizada para indicar
variacao relativa em quantidades, precos ou valores de uma (ou mais) variavel (is).

Quando este indice referir-se a variagdo de apenas um determinado item (ou
variavel) tem-se um numero-indice simples. Se abranger um grupo de variaveis
distintas, porém relacionadas entre si, tem-se um namero-indice composto. Em
todos os modos, um namero-indice é um relativo percentual, expresso por meio de
uma razdo entre as medidas de um periodo corrente e um periodo-base fixado. A
grande contribuicdo dos numeros indices € formatar uma medida que procura
equalizar uma tendéncia central da variacdo entre precos e quantidades, variaveis
que, via de regra, apresentam evolugdes intertemporais em diferentes proporgoes.
E, por que as variaveis econémicas ndo sao grandezas homogéneas, é necessario
estabelecer algum critério de ponderacdo que permita unificar em um anico nimero-
indice a evolucéo relativa de precos e quantidades (SIMONSEN, 1989).

Um numero-indice simples é a expressdo numeérica da variagdo relativa em uma
série temporal de quantidade, preco ou valor (produto do preco unitario pela
guantidade) de um Uunico item, a partir de um determinado periodo-base. Os
nameros indices sdo razdes que tomam o periodo base como igual a 100 (ou 100%,

porém sem o sinal de porcentagem), constituindo-se conforme ressalta Simonsen
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(1989, p.172), em “numeros abstratos destituidos de qualquer grandeza
dimensional”.
Relativo de quantidade (Ig): compara a variacéo das quantidades (q) de um item

numa época dada (n) em relacdo a uma época bésica (0):

lg = gn X 100 (expressdoem termos percentuais)

go

O resultado deste quociente expressa 0 guanto representa a quantidade no
periodo n em relacdo ao periodo base. O mesmo raciocinio vale para os indices de
preco e de valor.

Relativo de preco (Ip): compara a variacdo dos precos (p) de um item numa

época dada (n) em relacdo a uma época base (0):

Ip= pn X 100 (expressdoem termos percentuais)

po

Relativo de valor (lv): compara a variacdo dos valores (v = p X q) de um item

numa época dada (n) em relacdo a uma época base (0):

Iv = vn X 100 (expressdoem termos percentuais)

Vo
ou

lIv= pn X gn X 100 (expressdo em termos percentuais)

po Qo

ou seja, o relativo de valor pode ser decomposto entre o produto do relativo de preco
e o relativo de quantidade.

Uma série temporal de nimeros indices é geralmente apresentada com a sua
base fixada em um determinado periodo, mostrando qual a evolucdo a partir desta

base fixa. Contudo, se quiser ter um namero indice sempre com base no periodo

anterior (In-1,n) , pode-se construir o que se convencionou chamar de indice de
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base movel (ou relativo de ligacdo), onde o nimero indice é calculado com base no
periodo imediatamente anterior. Neste caso ndo h4 mais uma evolugcéo histérica,
mas uma medida de variacao atualizada em relagdo ao momento precedente.

Os nuameros-indices simples, por abordarem uma Unica grandeza homogénea,

apresentam as seguintes propriedades:

- Identidade: o indice relativo para o periodo base é sempre igual a 100, pois:

se Ipo,n = pn X 100, parao periodo base emque n éigualao, entdopn=po.
po

Assim: Ip 0,0 =100

Embora utilizando a notacdo do indice de preco, as propriedades se aplicam da

mesma forma para os relativos de quantidade e valor.

- Reversao no tempo: se inverter a base e 0 ano corrente de comparacéao entre dois
relativos de uma mesma série temporal, o numero-indice resultante é o inverso do

outro. Entao:

lpno=1/Ipon ou Ipno X Ipon = 1

- Circular: o produto dos relativos de uma série temporal, entre o periodo base e o
periodo n, € igual ao relativo do periodo n com base em o, ou seja:

lpo,n-2 X Ipn-2,n-1 X Ipn-ln = lpo,n

- Reversdo (ou decomposicdo) das causas: para um determinado periodo n, o
produto do seu relativo de preco, com base no periodo base o, pelo seu relativo de
quantidade € igual ao relativo de valor para os mesmos periodos. Assim:

l[po,n X Igon = Ivo,n

Os numeros-indices compostos significam a medida da evolugdo agregada de
um grupo de itens, compondo num Unico nimero a expressao intertemporal da
variagdo relativa de pregcos, quantidades ou ainda de valor. Por tratar
simultaneamente de mais de uma variavel, cujas grandezas sao heterogéneas

(precos e quantidades de ordens diversas), os indices compostos tratam de
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agregacdes medias das variacdes individuais, ponderadas por um determinado
critério.

Considerando que precos e quantidades nao seguem, via de regra,
comportamentos uniformes, torna-se necessario no célculo de um indice composto
eliminar o comportamento de uma destas variaveis para se apurar a efetiva variacao
da outra. Conforme Stevenson (1981), para focalizar s6 preco, as variacdes de
quantidade devem ser eliminadas, de modo, a saber, até que ponto as variagdes de
valor decorrem de variagBes de precos. Este processo de congelar uma variavel
para se medir a evolugdo da outra consiste em se estabelecer algum critério de
ponderagdo. Como ressaltam Simonsen e Cysne (1989), a questdo € que pesos
adotar, o que acaba por trazer um “certo grau de convencionalismo nas medi¢des”.

Ao sair de uma situacdo de um indice simples para o célculo de um numero-
indice composto, compreendendo mais de uma seérie temporal, teria na média
aritmética um indicador relativo para as séries. Contudo, pode-se estabelecer
medidas melhores, usando a média ponderada e para tal € preciso escolher a forma
de ponderacdo ou os pesos. Conforme ressalta Endo (1986), é nesta hora, em que
se efetuam comparac¢des de um conjunto ndo homogéneo de dados, que se depara
com as questdes que permeiam todas as tratativas e discussdes sobre os numeros—
indices compostos, as quais foram sintetizadas por Frisch (apud ENDO, 1986, p.2):
“O problema do numero-indice surge sempre que se deseja uma expressao
guantitativa para um complexo composto de mensuragoes individuais, para as quais
nao existe uma medida fisica comum”.

As respostas classicas formuladas, para equacionar a questdo dos pesos, foram
registradas como os indices de Laspeyres e Paasche (Endo, 1986), onde se definiu,
respectivamente, que o periodo ao qual se refere a ponderacdo é o periodo base

(pré-determinado) e o periodo atual (corrente).

2.2.3 Os indices de Laspeyres: preco e quantidade

Conforme relata Endo (1986), a férmula conhecida como indice de Laspeyres
consta em um trabalho de 1864, embora esta formula tivesse sido empregada em
um estudo dos distarbios causados pelas guerras napolednicas em 1822, por Lowe.
Independente do pioneirismo ficou instituido como o indice de Laspeyres de Precos
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a média aritmética dos relativos ponderados pela participacdo no periodo base de
cada item do conjunto total. O mesmo conceito se aplica ao indice de quantidades.
Conforme Simonsen e Cysne (1989), portanto, no critério de Laspeyres, 0S pesos
séo fixos em toda a série temporal, e sdo as quantidades ou precos referentes ao
periodo de base.

Dado o item i de um conjunto n, cujo preco e quantidade s&o expressos por (p) e
(9), o peso (W) do item i neste conjunto, para o0 momento base (0), é definido como:

Po i . Oyl

Z Po i Qi

Pela definicdo do indice de Laspeyres de precos (ILP) tem-se, entéo:

Wi =

ILP = somatdrio do relativo do preco de cada item i pelo produto da ponderacao (Wi).
Assim para o periodo n, relativo ao periodo base o, temos que:

¢ P
ILP_;poi X Wi

Ou seja:

P, | X Po!-Qo!

=P | Z Poi .0yl
1=1

ILP =

Donde se tem que:

Z P, 1.0l
P = =

Z; Po i .0l

Por analogia, demonstra-se o indice de Laspeyres de quantidade (ILQ) para um

periodo n, o qual é calculado ponderando-se as quantidades pelos precos do

periodo-base 0. A expressdo do indice para o conjunto n de i observacoes é:
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Como nos indices simples, pode-se construir um indice composto de valor (V)
para o periodo t com base no periodo o, ponderando-se o valor obtido em t (preco X
quantidade) de cada item i do conjunto n, pelo valor do periodo base (preco o X
guantidade 0):

p, 1 .q,i

Po i .0,

2.2.4 Os indices de Paasche: preco e quantidade

O indice de pregcos de Paasche, conforme nos descreve Endo (1986), foi
formulado em 1874 e resulta da média harmdnica ponderada pela participacao
relativa de cada item no conjunto total de dados no periodo atual. Pela prépria
definicdo, vé-se que, ao contrario de Laspeyres, o indice de Paasche calcula a
evolucdo de uma série temporal considerando a constante atualizagcdo das
pondera¢Bes e ndo mais um periodo-base fixo.

A expressao algébrica do indice de Paasche de precos (IPP), dado o item i de

um conjunto n, cujo prec¢o e quantidade sdo expressos por (p) e (q), é:

n

P, 1.0l

> Poi-qi

J4 o indice de quantidade para a tradicional formula de Paasche (IPQ), é

derivado de uma forma analoga ao indice de prec¢os, contudo a evidéncia agora €
para os relativos de quantidade g, ponderados no periodo atual. Assim, temos:
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i P i-Ql

P, 1.0l

Conforme Simonsen e Cysne (1989), estes indices “embora representem
apreciavel esforco de agregacdo de quantidades heterogéneas, estdo longe de se
considerar inteiramente satisfatérios”. Em relacdo as propriedades dos indices
simples, apenas a da identidade se aplica aos indices compostos.

2.2.5 indice de Fisher de Precos = média geométrica de ILP x IPP

Na busca de um indice ideal, Irving Fisher prop6s o calculo de um indice
derivado da média geométrica dos indices de Laspeyres e Paasche, numa tentativa
(sem pleno éxito) de contemplar as demais propriedades dos nameros-indices.
Assim foi formulado o indice “ideal” de Fisher de precos (IFP) (ENDO, 1986).

Ao se avaliar os indices de precos compostos fica evidente o “convencionalismo”
a que se referem Simonsen e Cysne (1989). Vé-se que a definicdo de que critério
adotar para a constru¢cdo dos indices pressupfe em Laspeyres a fixacdo de um
periodo base, aceitando que ndo ocorrem substituicbes de produtos, ou ignorando a
utilidade destes para o consumidor. Em Paasche, a questdo recai sobre a
operacionalidade do calculo, o qual requer a atualizacdo da estrutura de
ponderagcfes periodo a periodo, 0 que se apresenta como de pouca praticidade.
Quando se trata de indices de precos, a dificuldade de operacionalizar os célculos
com ponderagBes sempre correntes, acaba por invalidar a aplicacdo dos indices de
Paasche e, por conseqiiéncia, o indice de Fisher.

Como a abordagem deste trabalho esta voltada diretamente para os indices de
precos, serdo focadas as questdes diretamente a eles ligadas, abstendo-se de
estender a argumentacao para os indices de quantidades.

A escolha do periodo base é importante na constru¢do de numeros-indices, uma
vez que este é tomado como referéncia para se evoluir a série temporal. Ao se tratar
das variaveis econémicas e das decisdes dos consumidores e suas preferéncias de

consumo ha que se atentar para as comparacdes durante longos periodos de
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tempo. Se ocorrerem mudancas significativas na “cesta” de consumo pode-se estar
referenciando uma evolucéo tendenciosa ou distorcida da realidade.

Para enfrentar esta questdo, deve-se manter no célculo do indice uma estrutura
de ponderagdo proxima a realidade, incorporando periodicamente os novos habitos
e preferéncias de consumo apés o periodo base. JA que este trabalho aborda
diretamente os indices de prec¢os, sabe-se que para a sua mensuragdo é necessario
o acompanhamento peridédico dos precos daqueles itens que compde a cesta de
consumo definida para uma populagéo alvo, dentro de uma abrangéncia geografica.
A definicAo desta cesta de consumo vem de uma pesquisa de orgcamentos
familiares, onde se identifica a alocacdo da renda desta populacéo na aquisicdo de
bens e servicos, donde se constroi a estrutura de ponderacdo. Conforme visto, em
Laspeyres esta estrutura € fixa, até que se faca uma nova pesquisa. No caso da
formulacdo de Paasche para cada periodo de medicdo do indice é necessaria uma
nova pesquisa, 0 que justifica a sua nédo utilizacdo na constru¢cdo dos indices de
precos.

A resposta usualmente apresentada a esta questdo consiste em se modificar a
estrutura de pesos, atualizando-a em cada periodo de medi¢do do indice, em funcao
das mudancas dos precos relativos.

Assim, a expressao “modificada” para a ponderacdo a ser utilizada no periodo t
com relagdo a0 momento base o, permite atualizar o peso de cada item i em funcéo

das alteragbes dos precos, em que:
(i /[ pgl) - Wiy

W= —
Z (P i/ pgl) o Wiy

Desta formulacdo vem o indice de Laspeyres — modificado, ajustando a
ponderacdo para o més de referéncia do indice. Vale ressaltar que o ajuste ocorre
pelo impacto dos novos precos relativos e ndo de uma nova estrutura de consumo
(novos produtos, inovagdes tecnoldgicas, entre outros), pois, no indice de Laspeyres
as quantidades ( i séo fixas no periodo base o e permanecem assim até que se
proceda a uma nova pesquisa de orgamentos familiares.

Tem-se, assim, um indice calculado a cada periodo e da sua acumulacdo obtém-

se a série temporal do namero-indice. Conforme Carmo (2002, p.387) “utilizando o
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principio do encadeamento o numero-indice passa a depender da trajetéria da
variavel em vez de, apenas, seus valores extremos”. Um numero-indice encadeado
| t entre o periodo base o e o periodo atual t = 3, seria o0 resultado do produto dos
indices no momento 1t3 X It2 X |t1.

Para atender as exigéncias de atualizacdo da estrutura de pesos dos itens ao
longo do tempo, recorre-se ao processo de encadeamento dos indices, permitindo a
continuidade de uma série histérica a partir de uma nova ponderacado. Esta adocao
dos indices em cadeia é extremamente necesséria para a aplicagdo do critério de
Laspeyres, numa tentativa de suprir a sua deficiéncia de manter fixa a ponderagao
do periodo base.

A mudanca de base de um numero indice visa permitir o encadeamento da série
temporal, atualizando a sua base de ponderacéo, proporcionando uma medida mais
corrente da evolucdo dos precos que se quer medir. Construida a nova estrutura de
pesos, passa-se a calcular os indices em funcdo dela, e ndo mais da base
anteriormente utilizada (ja defasada). Mas, para ndo se perder a seqiéncia da série
temporal, realiza-se a conversao da série na base antiga para o novo periodo base.
Um outro objetivo de se mudar a base um nimero indice é o de se poder comparar
séries de indices em bases diferentes.

A forma estatistica desta conversao requer a divisdo de cada numero-indice na
base antiga pelo numero indice antigo correspondente ao novo periodo base e
multiplicado pela base nova (=100):

indice nova base = indice base antiga X 100

indice da base nova na base antiga
A tabela 1 exemplifica numericamente este processo de mudanca de base de

uma série de um numero-indice:

Tabela 1 - Mudanca de base de um niumero-indice

ANO Numero-indice antigo Numero-indice novo
(1998 = 100) (2000 = 100)
1998 100,0 100/120 = 83,3
1999 110,0 110/120 = 91,7
2000 120,0 120/120 = 100,0

2001 130,0 130/120 108,3
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Ao se referir a indice de pregos deve-se destacar, com base na propria definicdo
de inflacdo, a distingdo conceitual entre um indice que mede o nivel geral dos precos
da economia, onde se pondera a variacdo de precos em todos 0s setores da
atividade econdémica, e um indice de precos ao consumidor, no qual se mensura o
comportamento dos prec¢os, no varejo, que atingem diretamente as familias. Ou seja,
num indice de Precos ao Consumidor esta-se apurando uma variacdo de pregos
para uma parcela especifica de artigos e servicos que formam a renda nacional,
abstendo-se de medir o comportamento dos precos na atacado, transacionados
entre industrias, e em outros setores da economia.

Outra consideracdo importante é entender a diferenciacdo entre os indices de
precos ao consumidor e o efetivo conceito de um indice de custo de vida e a
controvérsia sobre a estimagédo correta da inflacao.

Na questdo da base para as ponderagdes dos precos, 0 argumento conceitual é
de que seria necessaria a permanente atualizacdo da cesta de consumo
(orcamentos familiares). De fato, agindo assim, o indice calculado estaria cada vez
mais proximo da realidade.

Contudo, uma outra questao se apresenta, na qual ndo se trata de simplesmente
aferir qual a cesta atual de consumo, mas sim de reconhecer que os consumidores
estdo permanentemente trocando os produtos e servicos que adquirem, porém
buscando preservar a sua satisfagédo, ou a sua funcéo utilidade, com o orgcamento
disponivel.

Se determinado produto, que faz parte da pesquisa de orcamentos para as
familias com baixa renda, tem uma elevagéo brusca em seu prego, certamente que,
neste momento, este sera excluido da cesta de consumo. Neste caso, se o indice de
precos estiver se baseando no critério de Laspeyres, a variagdo de pregos obtida
pelo indice estaria superestimando a efetiva inflagdo, pois estd computando um
aumento no preco de um produto que deixou de ser consumido. Na verdade, o
indice estaria medindo a inflacdo “potencial” da economia, porém nédo traduzida na
pratica num efetivo aumento do custo de vida, em decorréncia do efeito da
substituicao de produtos.

Por outro lado, se, neste mesmo momento, fosse o indice de prec¢os calculado
conforme o critério de Paasche, a questdo da ponderacao estaria suprimida, ja que
este produto ndo mais comporia a cesta de consumo. Contudo, a inflagdo estaria

sendo subestimada em relagdo ao efetivo custo de vida, uma vez que o indice ndo
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estaria captando a perda de satisfacdo do consumidor ao substituir um produto
antes consumido por outro.

Assim, 0 ponto justo para a medi¢ao do custo de vida do consumidor consistiria
na permanéncia do seu nivel de satisfacdo, independentemente se ela € atual ou
passada. Como estes aspectos, na pratica de calculo dos indices, ndo conseguem
ser efetivamente contemplados, geralmente ndo se aplica o termo de indice do custo
de vida e sim de indice de pre¢os ao consumidor (SIMONSEN, 1989).

Estas consideracdes, apesar de orientativas e mesmo atraentes, nao agregam
subsidios préaticos na construcdo de indices de precos, pois, conforme enumera
Simonsen (1989, p.184):

- é dificil medir as preferéncias de um consumidor, inclusive porque essas
preferéncias podem variar no tempo;

- um indice procura medir as variagbes de precos e guantidades ndo para
apenas um consumidor, mas para um conjunto de consumidores com
preferéncias distintas.

Nos dUltimos anos, tem-se somado uma nova questdo aos aspectos
metodologicos que compde o sistema de calculo de um indice de precos. Com o
passar dos anos, sdo notérios os saltos de produtividade e eficiéncia econbmica,
traduzidos em avancos tecnoldgicos, inovacbes, melhorias na qualidade dos
produtos e servigos, etc. Paradoxalmente, outros produtos e servigos, sob o pretexto
da reducéo de custos, tém sua durabilidade e qualidade reduzidos. A questdao que
emerge € como contemplar todos estes ajustes na mensuragdo de um indice de
precos, ou como estabelecer em uma variacdo de precos de um artigo o que se
deve a uma mudanca de qualidade e o que efetivamente se deve a uma variagcéo
real de preco.

A abordagem desta questdo tem levado alguns institutos de pesquisa
internacionais a introdug¢é@o nas metodologias de célculo de indices de precos de um
modelo heddnico, em que se correlaciona a variagao de precos ao valor do prazer e
de satisfacdo que as mudancas na qualidade de produtos e servi¢os trazem para o
consumidor. Para tal, sdao utilizadas técnicas estatisticas de regressdo hedoénica,
levantando-se ao longo do tempo as variagdes nas atribuicdes e nos precos de um
produto, identificando o quanto da variacdo de precos se justificou por um
incremento da sua qualificacéo.

Em 1996, em pesquisa sobre critérios acurados de medi¢do do custo de vida,
Boskin (apud REIS e SILVA, 2002, p.1) sugeria que “medicdes incorretas dos efeitos
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de qualidade num periodo de rapido progresso tecnolégico pode levar a uma
significativa sobre estimacéo da inflagdo”. Outros estudos se seguiram, enfocando
os impactos das mudancas tecnologicas e de qualidade nos precos de
computadores, eletrodomeésticos, habitacfes, vestuario e automéveis na busca de se
aprimorarem os métodos de célculo que levem a real mensuracdo da variacdo de
precos (REIS e SILVA, 2002). A operacionalizagédo de um modelo heddnico requer
um complexo trabalho de identificagdo das caracteristicas e atributos do produto ou
servico pesquisado ao longo de um periodo temporal, as quais estariam
influenciando variagbes em seu preco, porém agregando novas funcbes e
qualificagbes ao produto.

Cada produto ou servigco deve ser tratado de forma individualizada neste modelo
heddnico, o que passa a ser uma restricdo a sua aplicacdo generalizada para um
indice de precos. A adoc¢do desta metodologia, de forma regular e sistematica pelos
institutos de pesquisa de precos, esbarra na complexidade do levantamento das
informacdes para cada item e na necessidade de constante monitoragdo das suas
caracteristicas. Contudo, ndo se deve negar a sua importancia e a necessidade de
gue sejam desenvolvidos instrumentais que possam aferir o quanto a qualidade
afeta uma variacao de preco e a preferéncia do consumidor.

O importante em toda esta questdo € a busca da evolu¢do dos critérios de
mensuracao das variacdes de precos, procurando um refinamento metodologico que
permita a construgcdo de indices de precos, cujos resultados se aproximem cada vez
mais do real e complexo universo econdémico.

Para melhor compreensao dos indices que apuram a inflagcdo, foi desenvolvido
um exemplo de como se elabora um determinado indice de precos e como a
variacdo dos precos pode ser medida de formas diferenciadas, mesmo se
pesquisando uma mesma realidade. Nesta ilustracdo, simplista e hipotética,
demonstra-se 0s principais conceitos até aqui apresentados, elaborando os indices
de precos segundo as formulagbes de Laspeyres, Paasche e Fisher e seus
diferentes resultados.



37

2.3 Virtualidades dos indices de inflacéo

Fundamentado na teoria, desenvolveu-se um exemplo que procura exprimir 0s
conceitos apresentados, particularmente sobre os indices compostos de precos,
onde fixa-se a sua compreensao, permitindo explorar 0s conceitos e 0S passos
necessarios para o célculo dos indices de precos sobre uma determinada realidade
econdmica.

A partir desta ilustragdo, formulada em conformidade com os procedimentos
cientificos, pode-se explicar porque os diversos indices que medem a inflacdo
parecem nao exprimir uma eventual realidade percebida pelos agentes econémicos
e, ainda, porque existem taxas pontualmente divergentes ao exprimirem um mesmo
fendmeno: a inflagéo (ou deflagéo).

Construida toda a argumentacgédo, levanta-se a questdo: cada indice de precos
tem sua prépria razao de ser e reflete quantitativamente uma situacao pré-definida.
Por isso € necessario tomar cada indice com ressalvas, no sentido de compreender
as suas caracteristicas e finalidade para a qual foi construido, e ponderar a
pertinéncia de sua aplicacdo como um referencial para se medir a evolugcdo de
precos.

Para a exemplificagdo proposta, imagine-se a economia de um pais com apenas
dois consumidores (A e B), com perfis de consumo diferenciados, e que dividem
toda a sua renda mensal em 4 diferentes itens.

Perfil dos consumidores A e B
A: sexo masculino — careca,
B: sexo feminino - hepatica.

Um levantamento dos precos vigentes para cada um dos itens consumidos foi
realizado em dois periodos (periodo base o e periodo corrente t), cujos resultados
sao descritos na tabela 2, a qual apresenta o comportamento dos precos em dois
periodos, permitindo construir um indice relativo simples de preco de cada item de

CONsSUMO e a sua expressado em percentual.
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Tabela 2 : Precos médios por item de consumo - periodos base e corrente

_ Relativo simples de precos
Cesta de consumo Precos medios P pree
(pt /po
Item periodo base o periodo t namero indice emt var %
combase emo

TORRESMO - kg R$ 1,50 R$ 1,50 100 0%
CERVEJA - unidade R$ 2,00 R$ 2,20 110 10%

REFRIGERANTE - unid. R$ 1,00 R$ 1,00 100 0%
PENTE - unidade R$ 2,00 R$190 95 -5%

Observa-se que 0s precos nao seguiram uma evolucdo homogénea de um
periodo para o outro, sinalizando um desvio nos precos relativos dos itens
pesquisados, fenbmeno tipico da economia.

Contudo, a apuragdo do comportamento individual do preco de cada item
consumido, ndo é suficiente para se estabelecer uma medida sintese da inflagdo ou
deflacdo observada no pais.

Para estabelecer um indice de pre¢os que permita agregar varios itens de
consumo € necessario estabelecer um critério de ponderacéo, ou seja, 0 quanto é
consumido de cada item por cada individuo A e B do nosso universo de pesquisa.

Assim, por meio de entrevistas, onde se pesquisa e conhece 0s habitos de
consumo dos cidadaos, obteve-se a cesta de consumo de cada um dos individuos,
mostrando os produtos consumidos e em que quantidade a cada periodo.

Os resultados apresentados nas tabelas 3 e 4 mostram, respectivamente, as
guantidades consumidas pelos individuos A e B nos dois periodos, para aqueles

itens que formam a cesta de consumo.



Tabela 3: Cesta de consumo de A por item

CESTA DE CONSUMO

QUANTIDADES

A
ITEM periodo base 0 periodo t
TORRESMO - kg 1,0 1,2
CERVEJA - unidade 4,0 5,0
REFRIGERANTE - unidade 1,0 2,0
PENTE - unidade 0,0 0,0

Tabela 4: Cesta de consumo de B por item

CESTA DE CONSUMO

QUANTIDADES

B
ITEM periodo base 0 periodo t
TORRESMO - kg 0,0 0,0
CERVEJA - unidade 0,0 0,0
REFRIGERANTE - unidade 4,0 5,0
PENTE - unidade 2,0 2,0

39

De posse dos consumos individuais, construiu-se o consumo total da economia,

conforme retratado na tabela 5:

Tabela 5: Cesta de consumo agregada por item

CESTA DE CONSUMO

QUANTIDADES
CONSUMO TOTAL

iITEM periodo base 0 periodo t
TORRESMO - kg 1,0 1,2
CERVEJA - unidade 4,0 5,0
REFRIGERANTE - unidade 5,0 7,0
PENTE - unidade 2,0 2,0
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Dos dados acima, identifica-se onde é consumida a renda de A e de B, ou seja,

guais os produtos fazem parte da cesta de consumo existente nessa economia e em

gue quantidades sao adquiridos.

Com os dados ora apurados pode-se estruturar a participacdo relativa de cada

item no consumo total (ponderacg&o), seja tomando como referéncia tanto o periodo

base o como o periodo corrente t. O somatoério do produto dos precos incorridos

pelas quantidades consumidas para cada item é a base para a definicdo da estrutura

de pesos a ser considerada para o célculo dos indices de precos. Na tabela 6 é

construida a estrutura de ponderacédo relativa a cada um dos individuos e para o

pais, com base nas quantidades consumidas no periodo base o .

Tabela 6: Estrutura de ponderacao — periodo base

CESTADE Estruturade ponderacdo W- referente ao periodo base
CONSUMO A B PAIS
eV po X O W o X P W po X o w
TORRESVD- kg 15 14% 00 % 15 8%
CERVEJA - nidede 80 6% 00 % 80 43%
REFRGERANTE - unidede 10 106 40 o 50 2%
PENTE - unickde 00 0% 40 o 40 2%
SOVATORO 105 100% 80 100 185 100

A estrutura de ponderagdo com base no periodo corrente, ou seja

considerando-se as quantidades consumidas no periodo atual t, é apresentada na

tabela 7. Uma vez que as quantidades demandadas para cada um dos itens foi

alterada de um periodo para outro, tem-se uma diferente estrutura de pesos.
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Tabela 7: Estrutura de ponderacao — periodo corrente

CESTA DE Estruturade ponderagdo W - referente ao periodo corrente
CONSUMO A B PAS
=Y o X o W o X o W o X o W

ToREIVOD- kg 18 13 00 07 18 (20}
CREA- uicke 100 0 Q0 07 100 4%
REFRCERANTE- undeck 20 1% 50 S Y4) 70 3%
PENTE- unickoe Q0 07 40 4% 40 18%
SOVATCRO 138 100% 90 100% 28 100%

Recapitulando as férmulas dos indices de pregos, tem-se:

- indice de precos de Laspeyres

Z P i.0,i
ILP = =

Z Po i Qo

- indice de precos de Paasche:

=

- indice de Fisher de precos:
IFP = média geométrica de ILP x IPP
Uma vez construido os somatérios poi X qoi e poi X gti, precisa-se

agora, dos somatérios pti x gqoi e pti x qti  deforma a calcular qual
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seria a inflagdo hipotética do pais. Estes célculos sdo mostrados nas tabelas 8 e 9

respectivamente:

Tabela 8: Somatério precos emt X quantidades no periodo base o

pt X qo A B PAIS
TORRESMO - kg 1,5 0,0 1,5
CERVEJA - unidade 8,8 0,0 8,8
REFRIGERANTE - un. 1,0 4,0 5,0
PENTE - unidade 0,0 3,8 3,8
SOMATORIO 11,3 7,8 19,1

Tabela 9: Somatério precos emt X quantidades no periodo corrente t

pt X qt A B PAIS
TORRESMO - kg 1,8 0,0 1,8
CERVEJA - unidade 11,0 0,0 11,0
REFRIGERANTE - un. 2,0 5,0 7,0
PENTE - unidade 0,0 3,8 3,8
SOMATORIO 14,8 8,8 23,6

Aplicando as formulas de célculo dos indices, chega-se, entdo, a mensuragédo da

inflacdo de cada um dos dois consumidores (A e B) e da inflagdo do pais (média).

De acordo com o critério estatistico utilizado para o calculo da variagdo dos precos

obtém-se um resultado diferente. Observa-se, ainda, que cada individuo tem a sua

prépria realidade de consumo, com uma cesta de produtos especifica, e portanto

uma inflacdo (ou deflagdo) prépria, desviada do resultado (médio) da inflacdo do

pais.

Conforme o indice de prec¢os aplicado para o célculo da inflagdo, obtém-se os

resultados descritos na tabela 10:
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Tabela 10: Inflagdo no periodo t

. LASPEYRES PAASCHE FISHER
INFLACAO
em t/o . . .

NUMERO NUMERO NUMERO

INDICE VAR % INDICE VAR % INDICE VAR %

A 107,6 7,6 % 107,2 7,2 % 107,4 7,4 %

B 97,5 25 % 97,8 2,2 % 97,6 -2,4 %

PAIS (média) 103,2 3,2 % 103,5 35% 103,4 34 %

Analisando os resultados obtidos, com variacdes de precos diferenciadas entre
os indices de Laspeyres, Paasche e Fisher, pode-se destacar que o resultado da
medicdo do comportamento dos precos estd diretamente ligado ao método de
calculo empregado. Por isso, tem-se diferentes taxas de inflacdo para uma mesma
realidade de precos e quantidades demandadas.

Os comentérios que se seguem estao se referindo ao indice de Laspeyres.

Enquanto o indice de prec¢os para o consumidor A mostrou uma inflacdo de 7,6%
influenciada pelo aumento de 10% no preco da cerveja, o indice para B apontou
para uma deflacdo de —2,5%, basicamente justificada pela reducdo de 5% no preco
do pente. Interessante observar como os individuos incorrem em “inflacdes
especificas”, conforme a sua estrutura de consumo e as variacdes dos pregos que
Ihes afetam. A variagdo de precos de um item so terd impacto direto na inflagcéo para
uma pessoa, se este item fizer parte de sua cesta de consumo. O aumento da
cerveja ndo teve impacto algum na “deflacéo de B”, assim como a reducao do preco
do pente em nada amenizou a “inflagdo de A”.

A inflagdo do pais é o retrato do comportamento médio dos precos para todos 0s
individuos em funcdo das quantidades agregadas por eles consumidas em um
momento especifico. Diante da ndo uniformidade na variagdo dos precos dos
produtos de um periodo para outro, estabeleceu-se uma média ponderada dos
diferentes aumentos ou reducdes de cada item, de modo a se obter uma medida
sintese da variacdo de precos. Por isso, a inflacdo no pais, no periodo t, foi de 3,2%,
um numero intermediario entre a inflacdo de A e a deflagdo de B, captando o

comportamento médio dos precos de todos os itens consumidos.
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Quando se trata de indices medidores da inflacdo, emergem questbes que
precisam ser prontamente respondidas:

Porque se tem a percepgdo de que os indices de precos nao refletem a
realidade? Como explicar para B que a inflagdo foi de 3,2%, sendo que ela ndo
percebeu nenhum aumento no preco dos produtos que ela consome? Ou, 0 que € a
indagagcdo mais comum, como mostrar para A que a inflacdo do pais foi de “apenas”
3,2%, se o0s precos que ele percebe subiram em média 7,6% ?

Porque ha diferenca entre as taxas de inflacdo apuradas pelos indices de
precos? Porque assiste-se na imprensa a divulgagéo periddica de taxas de variacao
de precos ndo uniformes? Existe uma “inflacdo correta” no pais? Sera: 3,2% , 3,5%
ou 3,4% no periodo?

Mas, no momento em que se tem a compreensdo de que a inflacdo € um
aumento no nivel geral de precos e ndo uma variacao isolada de determinado bem
produzido na economia, e se percebe que o nivel geral de precos € uma agregacao
média ponderada de todas as unidades que fazem parte de um universo de
pesquisa, se aproxima do real significado e entendimento dos indices de precos.

Dai a necessidade e o objetivo de apresentar como sdo elaborados os diversos
indices de precos no Brasil e quais as suas caracteristicas, para responder as
guestdes que sempre emergem diante do polémico tema das taxas de inflacdo no
pais. A partir do conhecimento dos indices de precos, os individuos, ao invés de se
surpreenderem e questionarem as taxas e suas diferencas, teriam a compreensao

do que quer dizer e como interpretar e utilizar cada resultado apurado.

2.4 indices de precos no Brasil

A compreensdo de um indice de precos passa, necessariamente, pelo estudo
cientifico de sua estruturacdo e suas diversas formas estatisticas de célculo, de
modo a se poder entender o seu resultado periédico e a sua aplicagdo como
referencial de variagéo de precos.

A seguir sdo apresentadas as caracteristicas basicas consideradas comuns a
qualquer indice de precos e necessarias para a sua estruturacdo. Descreve-se 0s
principais indices de precos calculados no Brasil e a evolugcéo anual dos pre¢os

medida por cada um destes indices no periodo pés Plano Real (1995 a 2002).
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2.4.1 Caracteristicas basicas a um indice de precos

Todo indice de precos é calculado por um instituto ou 6rgédo de pesquisa, que
podem ser instituicbes publicas ou privadas, sendo responsaveis por todo o
processo de célculo e divulgacao do indice.

Medir a inflacdo de uma regido (pais ou cidade) ndo é uma tarefa elementar que
pode ser exercida por qualquer entidade. Devido ao numero de unidades
econdmicas envolvidas, a amplitude e complexidade dos processos de pesquisa de
precos e quantidades para cada item, da infra-estrutura e técnicas requeridas para a
elaboracdo de um indice, sdo poucos os institutos que se dedicam a esta
dispendiosa atividade.

No Brasil, ha diversos institutos que calculam indices especificos para uma
cidade ou setor, contudo apenas o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica —
IBGE e a Fundacdo Getulio Vargas — FGV calculam indices de pre¢os como
representativos da inflagdo do pais, embora ndo contemplem a variagdo de precgos
em todos os municipios. Estes indices, considerados como gerais, realizam a
pesquisa de precos nas regides metropolitanas das cidades s6cio-econémicas mais
representativas, ponderando a participacdo de cada uma delas no indice nacional,
por meio de pesquisas de contagem populacional urbana ou em funcdo dos
rendimentos totais urbanos.

Diante deste ponto, é importante destacar que quando se diz que a taxa de
inflagdo no pais, em um determinado periodo foi de x%, na verdade esta se inferindo
que seja esta a taxa média de variagdo dos precos no Brasil, pois na verdade nem

todos os estados da federacéo fazem parte desta pesquisa de precos.

2.4.2 Institutos de pesquisas e principais indices

Os indices de precos sao calculados por institutos e fundacfes de pesquisas
competentes, composto por técnicos qualificados, que medem o comportamento dos
precos no Brasil. Sdo eles e seus principais indices:

» Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE

INPC - indice Nacional de Precos ao Consumidor
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IPCA - Indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo

* Fundacao Getulio Vargas - FGV

IGP - indice Geral de Precos (oferta global e disponibilidade interna)

IPA - indice de Precos por Atacado (oferta global e disponibilidade interna)
IPC - indice de Precos ao Consumidor

INCC - indice Nacional de Custo da Construg&o

IGP-M - indice Geral de Precos — Mercado

* Fundacéao Instituto de Pesquisas Econdmicas - FIPE

IPC - indice de Precos ao Consumidor — SP

» Departamento Intersindical de Estatisticas e Estudos Socioeconémicos - DIEESE
ICV - Indice do Custo de Vida — SP

* Instituto de Pesquisas EconGmicas e Administrativas/MG - IPEAD/MG
IPCA - indice de Precos ao Consumidor Amplo — BH
IPCR - indice de Pregos ao Consumidor Restrito — BH

Cada instituto divulga periodicamente seus indices, conforme calendario proprio,
0S quais usualmente apresentam resultados divergentes entre suas taxas mensais,

decorrentes das caracteristicas e definicdes préprias de cada um.

2.4.3 Definicdo da area geografica de abrangéncia

Todo indice de precos parte de uma definicdo do universo a ser pesquisado, ou
seja, em que regido(des) geografica(s) os precos e as quantidades sdo coletados.
Pela propria dimensdo do Brasil, ndo existe um indice que agregue a variacdo de
precos em todos os estados, mas que pesquisam 0S precos nas capitais mais
representativas. E o caso dos indices: Indice Nacional de Precos ao Consumidor -
INPC- do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) ou o Indice Geral de
Precos -IGP- da Fundacdo Getulio Vargas (FGV). Existem, ainda, varios institutos
locais que apuram as variagdes de precos para um municipio, por exemplo o indice

de Precos ao Consumidor -IPC-, calculado pela Fundacédo Instituto de Pesquisa
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Econbmica (FIPE), que apura a variacdo de precgos exclusiva na cidade de Sé&o
Paulo, ou ainda o indice de Precos ao Consumidor Amplo/BH, calculado pelo
Instituto de Pesquisa EconGmica e Administrativa/Minas Gerais (IPEAD/MG), que
mede o comportamento dos precos em Belo Horizonte. O importante é que a regido
de pesquisa dos dados, uma vez definida, assim permaneca, de modo a se
possibilitar a continuidade da série histérica do indice.

2.4.4 Faixa de renda da populacdo abrangida na pesquisa de

orcame ntos/gastos

Previamente ao trabalho de coleta dos dados, o escopo do indice deve ser
definido em funcéo de que faixa da populacéo servird de base para se identificar a
estrutura de gastos (base da ponderacéo). Isto porque os individuos, conforme a sua
renda disponivel, alocam de formas diferenciadas os seus recursos. Ao se definir
uma faixa salarial, como referéncia para a pesquisa de orgamentos das familias que
detém aquela renda, esta se estabelecendo um padrdo comum de consumo. Se
todas as faixas salariais fossem consideradas, haveria uma disperséo enorme entre
as estruturas de gastos e ndo se conseguiria uniformizar uma cesta de consumo a
ser pesquisada.

A definicdo da cobertura populacional do indice € mensurada em termos de
salarios minimos e se diz que um indice de precos é restrito quando contempla a
evolucéo dos gastos das familias com renda de 1 a 8 salarios minimos e, amplo ou
ampliado, quando estende a sua cobertura para as familias com renda entre 1 a 40
salarios minimos. E claro que, no caso dos indices de precos ampliados, contempla-
se um maior niamero de itens de consumo do que nos indices restritos, imposicao

decorrente da propria alocagdo de uma renda maior.

2.4.5 Pesquisa de Orcamentos Familiares (POF)

Esta pesquisa realizada periodicamente pelos institutos de pesquisas de precos
€ um retrato momentaneo dos hébitos de consumo mais significativos da populacao,
mostrando em que itens as familias gastam a sua renda. Desta fotografia dos bens e
servigos efetivamente adquiridos durante o periodo da pesquisa, feita com uma
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amostra da populacao, advir4 a estrutura de ponderacao, a qual sera a base para o
calculo da variacdo mensal dos precos, até que se proceda a uma nova pesquisa.
Esta estrutura mostra a participacdo relativa de cada item de consumo, agregados
em subgrupos e grupos, estabelecendo o quanto “pesa’ cada item no consumo total.

A definicdo de quantas familias serdo alvo da pesquisa se da por meio de um
levantamento amostral, em que se busca estabelecer um numero significativo de
consumidores diante das restricdes de se pesquisar toda a populacdo. Conforme a
sua abrangéncia e o tamanho da amostra a ser pesquisada, o processo de uma
pesquisa de orcamentos familiares dura cerca de um ano ou mais, envolvendo o
dimensionamento do universo a ser pesquisado, a preparacdo dos questionarios de
coleta dos dados, as entrevistas individuais com cada familia, a coleta detalhada dos
dados, a compilagéo e, por fim, a analise dos dados.

Os dados finais da pesquisa sdo agrupados conforme os itens pesquisados,
obtendo-se toda a estrutura de pesos de cada item, que sdo agregados em
subgrupos e grupos no indice geral, refletindo um padrdo da estrutura de gastos
familiares.

No caso dos indices de precos ao consumidor, sejam restritos ou ampliados,
estes grupos, que na verdade refletem as necessidades vitais dos individuos, sao
assim divididos.
¢ ALIMENTACAO (alimentos e bebidas)

- na residéncia

- fora da residéncia

¢ HABITACAO

- encargos e manutencao
- artigos de residéncia

¢ PESSOAIS

- vestuario

- salde e cuidados pessoais
- despesas pessoais

¢ PUBLICOS

- transporte

- comunicacao

- energia

- combustivel
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Estes grupos séo sucessivamente desmembrados em subgrupos até a divisdo
pontual de um item especifico, constituindo todo o universo pesquisado e que sera
objeto da coleta sistematica de precos.

Cabe ressaltar que, se por um lado é dispendioso e demorado refazer uma
pesquisa de orcamentos familiares, por outro lado, quanto mais antiga se torna uma
pesquisa, maior € a probabilidade dela se distanciar da realidade de consumo das
familias. Num cenario econdémico de constantes renovacdes e inovacdes
tecnoldgicas, com o surgimento de novos produtos e servigos, conflitos distributivos
e acirramento da concorréncia, os itens consumidos pelas familias se alternam e
mesmo se alteram, podendo ndo mais estar refletidos na pesquisa existente.

Portanto, o ideal, para se ter um indice fundamentado em uma estrutura de
ponderagdo proxima a realidade, e ndo distorcida com o passar do tempo, € que
esta pesquisa se atualize de forma sistematica e continua, embora sejam
conhecidos os empecilhos de se faze-lo. No Brasil, as pesquisas de orgamento
familiares tém sido atualizadas, ultimamente, em média a cada cinco anos.

Na verdade, esta questdo € a propria razdo que distingue as formulagbes dos
indices de Laspeyres e de Paasche, ou seja, em que momento estd sendo
considerado a estrutura de ponderacdo dos precos (periodo base X periodo
corrente).

No caso do célculo de indices de precos, ndo aos consumidores finais (no
varejo), mas de precos no atacado, ou de precos para algum setor especifico, €
estabelecida uma estrutura de pesos prépria para refletir esta realidade, em funcao
dos itens a ser pesquisados. De fato é este o tema a ser abordado no capitulo 3, ao

se pesquisar a realidade da industria automobilistica no Brasil.

2.4.6 Periodo de apuracao e pesquisa de pregcos medios

Enquanto na pesquisa de orcamentos familiares séo definidos e “congelados” os
itens de consumo e suas respectivas quantidades referentes ao periodo da
pesquisa, 0S precos sao pesquisados sistematicamente em cada periodo de
medicdo pré-definido. Esta pesquisa de precos ocorre em um conjunto fixo de
estabelecimentos, sendo considerados os pre¢os a vista dos bens e servicos que

compde a cesta de consumo.
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No caso de precos ao consumidor sdo pesquisados 0s precos incorridos no
varejo, 0s quais sdo coletados em periodicidade mensal e, compilados por um
meétodo estatistico especifico para aquele indice, resultam na constru¢cdo do numero-
indice.

A periodicidade mensal de coleta, geralmente, coincide com o més calendario,
ou seja, a apuracao dos precos vigentes entre o dia 01 e o dia 30 de cada més de
referéncia. As excec¢des ficam por conta do indice IGP-M, que tem como periodo de
pesquisa de precos os dias 21 do més anterior ao dia 20 do més de referéncia e do
indice IGP-10, que se baseia na coleta de precos entre o dia 11 do més anterior e 0
dia 10 do més a que se refere. Além da variacdo mensal, alguns indices sao
divulgados sob a forma de prévias, semanais ou decendiais, sinalizando para os
agentes econdmicos a evolugcdo do comportamento dos precos e a tendéncia da
inflag&o (ou deflagéo) mensal.

Importante frisar que nos calculos das variagbes dos precgos, para se apurar 0
indice do més, sdo confrontados os precos médios vigentes entre o periodo de
coleta do més de referéncia e o0 més anterior. Exemplificando, a variagdo de um
indice de precos para o més de maio sera resultado da confrontagdo entre 0s pregos
meédios apurados entre os dias 01 a 30 de maio contra os pre¢cos médios vigentes
em 01 a 30 de abril, ponderados pela cesta de consumo. Pode-se concluir, assim,
gue o0s impactos das variagbes de precos ndo sédo imediatamente percebidos nos
indices, a menos que todas as variacdes de precos ocorressem sempre na mesma

data, no caso todo dia 01.

2.4.7 Metodologia adotada no calculo do indice de precos

De posse dos precgos coletados e, com base na estrutura de ponderacao obtida
na pesquisa de orcamentos familiares, os institutos de pesquisa submetem os dados
a analises técnicas e serdo agregados conforme uma metodologia especifica. O
meétodo a ser aplicado aos dados € uma definicdo que leva em conta a
disponibilidade dos dados e o objeto alvo da pesquisa de precos. No caso dos
indices gerais de precos, usualmente, é aplicado o indice de Laspeyres modificado,
pela prépria inviabilidade de se construir uma nova pesquisa de orcamentos a cada
periodo de coleta, conforme pressupde o indice de Paasche.
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2.4.8 Divulgacao dos indices

Apurados os dados, os institutos de pesquisa necessitam de um prazo médio de
10 dias para a compilacdo e andlise dos resultados para que se dé a sua divulgacéo.
Assim, os indices de prec¢os que tém seu periodo de medig&o entre os dias 01 a 30
de um més séao divulgados por volta do dia 15 do més seguinte.

Em funcdo da necessidade de se ter uma medida da variacao de precos de um
més, dentro do préprio més, especialmente para se ter um referencial para o
mercado, é elaborado um indice (IGP-M) pela Fundacdo Getulio Vargas, que é
divulgado no dltimo dia de cada més.

A divulgagéo dos indices é de dominio publico, sendo emitidos boletins técnicos
pelos institutos, explicando o comportamento aferido dos pre¢cos e a série histérica
do indice. Além disso, os indices e as suas taxas de variacdo sdo publicados, de
modo geral, em jornais e revistas especializadas de economia e financas.

Encontra-se em cada um dos indices de pregcos divulgados no Brasil,
especificidades adotadas no seu calculo e que os tornam distintos enquanto
medidores dos impactos das oscilagbes dos precos na taxa final de inflacdo. Por
isso, é fundamental para o entendimento e aplicacdo dos indices uma leitura
individual de cada um, identificando as suas caracteristicas e particularidades que 0s
tornam diferentes.

E pertinente, portanto, revisitar os principais indices de precos calculados no
Brasil, evidenciando as caracteristicas e abrangéncias de cada um. Nesta
apresentacdo, abordou-se o indice Nacional de Pregos ao Consumidor/IBGE, o
indice de Precos ao Consumidor Amplo/IBGE, o indice Geral de Precos/FGV (e suas
versbes) e o Indice de Precos ao Consumidor/FIPE. No final da préxima secdo é

apresentado um quadro resumido comparando 0s varios indices.
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2.5 Principais indices de precos no Brasil

2.5.1 indice Nacional de Precos ao Consumidor (INPC) — IBGE

Calculado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), este indice
mede a variagdo dos precos varejistas pesquisados nas regides metropolitanas de:
Séao Paulo; Rio de Janeiro; Belo Horizonte; Porto Alegre; Curitiba; Salvador; Recife;
Fortaleza; Belém; Distrito Federal; Goiania.

Uma regido metropolitana € definida como uma série de municipios contiguos
sécio e economicamente integrados a uma cidade central (IBGE, 1983). Este indice
cobre uma area geografica correspondente a 40% da populagdo urbana do pais e
30% da populagéo nacional.

Desde 1999, a estrutura de ponderacéo das regides geogréficas que compéem o

indice nacional esta distribuida conforme mostrado na figura 1:

Figura 1: Estrutura da ponderacao geografica do INPC
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Este indice mede a variacdo de pregos para uma populagéo-objetivo, cuja renda

mensal esté situada entre 1 a 8 salarios minimos, com base nos produtos e servi¢cos
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constantes da estrutura de ponderacao. Por contemplar uma faixa de renda salarial
limitada a 8 salarios minimos este indice de prec¢os é considerado restrito.

A cesta de consumo abrangida pelo indice € composta de 9 grandes grupos,
chegando a menor subdivisdo, segundo o IBGE, de 512 subitens sobre os quais séo
aplicados os pesos, sendo que o indice envolve a coleta de 500.000 precos em
27.500 estabelecimentos de pesquisa. Uma nova pesquisa de orcamentos familiares
foi concluida, realizada em 2002/2003, substituindo a pesquisa existente de
1995/1996.

A figura 2 apresenta a estrutura média dos grupos de itens que compde a cesta
de produtos e servicos consumidos pelas familias, resultado da pesquisa de
orcamento familiares. Esta estrutura do INPC € um retrato da alocacéo da renda
familiar por item de consumo, a qual € comparada no grafico 4 com a estrutura do
IPCA.

Figura 2: Estrutura média dos grupos de itens do INPC
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O periodo de coleta dos precos vai do dia 1° ao 30° dia do més de referéncia em
cada regido e sdo confrontados com o0s precos meédios apurados no més

imediatamente anterior, obtendo-se o0s relativos médios mensais sobre 0s quais séo
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aplicadas as estruturas de peso para cada item. Todos os itens sdo, entao,
agregados segundo a férmula de Laspeyres, resultando no indice para cada regido
pesquisada. Estes indices, ponderados através dos dados de populagéo residente,
obtidos no Censo Demogréfico, formam o indice Nacional de Pregos ao Consumidor
— INPC do IBGE.

O tempo estimado entre a coleta dos dados e a divulgacao final do indice mensal
€ de 8 dias uteis, por isso este indice é geralmente publicado entre os dias 12 e 15
do més seguinte ao que se refere.

Por ser um indice de precos ao consumidor, de amplitude nacional,
compreendendo uma faixa salarial que cobre a maior parte da populagéo
assalariada no pais, o INPC tem sido amplamente utilizado como um parametro de

referéncia para os reajustes salariais de diversas categorias sindicais.

2.5.2 indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA) - IBGE

Calculado desde 1980 pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE),
este indice mede a variacdo mensal dos precos varejistas pesquisados nas mesmas
regides abrangidas no INPC. As participagbes de cada regido metropolitana, no
indice nacional, sdo determinadas em funcdo do “rendimento total urbano” obtido na
Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios realizada pelo IBGE.

A principal caracteristica do IPCA, que o diferencia do INPC, € a sua populacdo-
objetivo, a qual considera as familias com rendimentos entre 1 e 40 salarios
minimos. Por abranger uma faixa de renda mais ampliada, a cesta de consumo
contempla uma maior gama de bens e servigos, também divididos em nove grandes

grupos, com as ponderacodes visualizadas nas figuras 3 e 5.
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Figura 3: Estrutura média dos grupos de itens do IPCA
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Uma vez que a renda da populagédo alvo do indice tem uma maior amplitude,
novos habitos e padrdes de consumo séo incorporados na cesta das familias. Por
este motivo alguns grupos, em detrimento de outros, tém maior peso no IPCA,
guando comparado com o INPC.

O periodo de coleta do IPCA também vai do dia 1° ao 30° dia do més de
referéncia, sendo divulgado por volta do 8° dia util do més seguinte, seguindo 0s
mesmos procedimentos metodoldgicos do INPC.

Atualmente, o indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo € utilizado, pelo
Banco Central do Brasil, como o parametro de comportamento dos precos para o
acompanhamento dos objetivos estabelecidos no sistema de metas inflacionarias.”

Assim, apresentam-se os dois indices de pre¢os ao consumidor calculados pelo
Sistema Nacional de indices de Precos ao Consumidor — SNIPC, divulgados pelo
IBGE, com o intuito de monitorar a variagao de pre¢os de um conjunto de produtos e
servigos consumidos pelas familias no Brasil.

As principais caracteristicas e abrangéncias destes indices de pre¢os ao

consumidor estédo sintetizadas na figura 4.

' Neste sistema a politica monetaria é prioritariamente direcionada para assegurar

que o nivel geral dos precos — inflagdo — fique dentro do alvo estabelecido.
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Figura 4: INPC e IPCA: caracteristicas e abrangéncias
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A comparacdo que se segue, ressalta um aspecto da alocagdo da renda, por
parte das familias, nos bens e servigos por elas consumidos. Nota-se que, no IPCA,
que contempla a faixa de renda de 1 a 40 salarios minimos, a participagdo relativa
do grupo alimentacdo, em relacdo ao INPC, é menor, abrindo espaco para outros
gastos também essenciais, do qual sdo privadas as familias com menor renda. Por
iIsso, 0 crescimento relativo dos grupos de transporte, despesas pessoais e

educacédo no caso do IPCA., conforme apresentado na figura 5.



57

Figura 5: INPC e IPCA - Comparativo das estruturas de pesos
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Por fim, na figura 6 foi tracada uma linha do timing dos indices, mostrando que,
apesar das diferentes estruturacées e abrangéncias, apresentam 0S mesmos

periodos de coleta de dados e de divulgacdo dos resultados mensais.

Figura 6: Cronograma do INPC e do IPCA
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2.5.3 indice Geral de Precos - (IGP) / FGV

A Fundacao Getulio Vargas - FGV, por meio do seu Centro de Estudos de
Precos, do Instituto Brasileiro de Economia (CEP/IBRE/FGV), calcula a evolucao de
precos de bens e servigos praticados desde 1947, em varios setores da atividade
econbmica no Brasil. O comportamento dos precos é acompanhado por indices
gerais, que se subdividem em diversos indices setoriais, medindo, mensalmente, as
variacdes de precos de produtos e servi¢cos nos Varios niveis de mercado.

O indice Geral de Precos — IGP — ¢ o indice mais tradicional deste instituto de
pesquisa e consiste num medidor de grande amplitude, por reunir, na sua taxa
mensal, uma combinacéo da variacdo de precos no atacado, pre¢cos ao consumidor
no varejo e precos da construcgédo civil. Na sua concepcdo, foi criado como um indice
geral para funcionar como um deflator mensal do nivel de precos no Brasil.

Desde a sua formatacéo inicial, o IGP tem experimentado diversas derivagdes. A
primeira delas, na década de 50, foi a separacdo do IGP em duas versdes, “total” e
“exclusive café”, com o propésito de se isolar os efeitos das oscilagées do preco do
café no indice (o café, naquela época, detinha elevada participacdo na pauta de
exportacdo). Dai, esta divisdo evoluiu e foram estabelecidas duas versdes para este
indice: Oferta Global e Disponibilidade Interna (DI).

A versdo oferta global contempla toda a producgéo interna do pais (inclusive
aguela voltada para a exportacéo), enquanto no conceito Disponibilidade Interna, o
mais utilizado como indicador de precos pelos agentes econdmicos, se excluem as
exportacdes (na verdade é excluida a parcela do produto interno que € exportada).

A prépria conceituacao do indice Oferta Global justifica o fato de ndo se abordar
esta versdo como um indicador da inflacdo no pais, sendo considerada sempre a
versao Disponibilidade Interna. E comum, por isso, vermos a sigla do indice Geral de
Precos — IGP — sendo escrita como -IGP-DI, significando que os precos apurados se
referem a esta versdo. Outra denominacdo usual para o IGP-DI é chama-lo de
“coluna 2”, numa alusdo ao seu posicionamento na tabela de indices divulgados pela
FGV.

Vale dizer que, esta diferenciagcdo conceitual das versdes, obviamente, ocorre
apenas no célculo do indice de Precos no Atacado -IPA-, o qual é parte integrante
do IGP.



59

O indice Geral de Precos €, na verdade, uma combinac&o de trés outros indices,
ponderados pela participagdo do valor adicionado de cada um na despesa interna

bruta, conforme a figura 7.

Figura 7: Composic¢éo do IGP

INDICE GERAL DE PRECOS - IGP

] INDICE DE PRECOS |
INDICE DE PRECOS AG CONSUMIDOR - INDICE DE PRECOS DA

POR ATACADO Brasil CONSTRUCAO CIVIL

60% 30% 10%

O indice Geral de Pregos ¢ o medidor de inflagdo mais abrangente no Brasil, por
considerar, num so indicador, o comportamento dos precos atacadistas dos produtos
agricolas e industriais, 0os precos varejistas incorridos pelas familias e a variacdo dos
custos da construgéo civil.

Interessante observar, pela forma como é constituido, que o indice Geral de
Precos ndo é somente um indicador da inflacdo percebida diretamente pelas familias
nos seus gastos diretos. A variacdo dos precos finais ao consumidor, neste indice,
tem um impacto na taxa final de 30%.

Dentre outros aspectos, pode-se ressaltar, por ter essa formatagdo, uma
diferenciacdo do IGP em relacdo aos indices nacionais de precos INPC e IPCA,
diferenca esta que se expressa no resultado mensal das taxas de inflagdo. E
evidente que um determinado aumento de precos no atacado, em algum momento
chegara até a ponta final do consumo, impactando os precos no varejo. Contudo, o
“timming” desse repasse de pre¢os, por nem sempre ser instantaneo, e por estar
diretamente ligado ao conflito distributivo e a questdes mercadolbgicas, traz
diferencas na mensuragdo da variagdo dos precos percebida no atacado e no
varejo.

O periodo de coleta dos dados para o calculo do IGP ocorre mensalmente entre
os dias 1° ao 30° (“més cheio”), confrontando-se os precos médios apurados no
periodo de referéncia, contra os pre¢cos médios no periodo imediatamente anterior.

Os indices séo divulgados pela Fundacdo Getulio Vargas por volta do dia 15 do més
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seguinte ao que se refere o indice e sdo publicados, periodicamente, na revista
Conjuntura Econdmica da propria FGV.

Assim, em relagéo ao periodo de coleta mensal dos dados, os indices IGP, INPC
e IPCA tém a mesma cobertura de dias, isto €, ambos medem as variagbes dos
precos no mesmo periodo de referéncia (1 a 30 de cada més).

Por ter uma abrangéncia que representa o conjunto de operacgdes realizadas no
pais (atacado, varejo e construcao civil), é necessario distinguir cada um dos indices

gue o formam, de modo a compreender o indice geral.

2.5.4 indice de Precos por Atacado - (IPA)

E um indice de abrangéncia nacional, que cobre vinte regides produtoras do
pais, medindo a evolugdo dos precos nas transacgdes interempresariais, no mercado
atacadista, dos produtos agropecudrios e industriais.

As regides onde ocorrem as pesquisas de precos compreendem, praticamente,
todos os estados do Brasil, a saber: Alagoas, Amazonas, Bahia, Ceard, Espirito
Santo, Goias, Maranhdo, Mato Grosso, Mato Grosso do Sul, Minas Gerais, Para,
Paraiba, Parana, Pernambuco, Rio de Janeiro, Rio Grande do Norte, Rio Grande do
Sul, Santa Catarina, Sergipe e Sao Paulo.

E pesquisada uma amostra de 462 produtos, através de 16.000 cotacbes
mensais em aproximadamente 1.700 pontos de coleta cadastrados. Estes produtos
foram selecionados, segundo o IBRE/FGV, em funcdo do valor de producéo, da
participacdo no Produto Interno Bruto e por serem passiveis de terem seus precgos
coletados sistematicamente.

No caso dos produtos agricolas, os precos sao coletados em boletins diarios
divulgados pelo Ministério da Agricultura através do Sistema Nacional de Informacao
do Mercado Agricola (SIMA), em informagBes de cooperativas agropecuarias e da
bolsa de mercadorias. Os produtos industriais, por sua vez, tém seus pregos
pesquisados diretamente nas empresas cadastradas.

O Indice de Precos por Atacado €, também, o resultado de uma agregacéo de
outros indices calculados individualmente. Na versdo Disponibilidade Interna, as

subdivisdes que formam o IPA estdo ponderadas em funcdo da sua parcela no valor
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adicionado total e sdo apresentadas, referente a marco de 2003, no quadro 1 e na

figura 8.

Quadro 1: Estruturacéo do IPA — Disponibilidade interna

TOTAL - DISPONIBILIDADE INTERNA (IPA-DI) ponderacdo : 100,0
Bens de consumo 34,4
Duraveis 3.3
utilidades domésticas 2,1
outros (veiculos) 1.3
N&o duraveis 31,1
géneros alimenticios 16.6
outros 14,5
Bens de produgéo 65,6
Matérias primas 34,5
brutas 235
semi-elaboradas 11,0
Material de construcéo 6.7
Maquinas, veiculos e equipamentos 9,3
veiculos pesados para transporte 0,7
maquinas e equipamentos 52
componentes para veiculos 35
Outros (quimica e petroquimica) 151

Fonte: Revista Conjuntura Econdmica / FGV

Desta estrutura pode-se observar a abrangéncia da gama de itens pesquisados

no célculo do IPA, contemplando as variacBes de precos medidas no atacado, seja

para os bens de consumo (com 34% de peso no indice total), seja para os bens de

producéo (peso de 66%):
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Figura 8: Estrutura média dos grupos de itens do IPA-DI

FORMAQAO DO IPA - DI Bens de consumo
mar/2003 Quimica e duraveis
petroquimica 3%

159

Bens de consumo
nao duraveis
31%

Maquinas, veiculos
e equipamentos
9%

Material de
construcéo
7%
Matérias primas
35%

A versao Oferta Global também resulta de uma agregacao de outros indices, nos
quais estdo refletidos os comportamentos dos pregcos de varios setores da
economia, constituindo-se num importante levantamento de precos setoriais no
Brasil, embora seja incomum o uso do indice total e, por consequéncia, do IGP -
Oferta Global.

Nesta versdo, o IPA mede as variagcbes de precos dos produtos agricolas e
industriais apresentando uma diversidade enorme de itens cujos precos sao
pesquisados, que abrange praticamente toda a industria de transformacao nacional.
Conforme a Fundacédo Getulio Vargas, o IPA - oferta global tem a composicéo

descrita no quadro 2:
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INDICE DE PRECOS POR ATACADO
TOTAL -OFERTA GLOBAL

PROD AGRICOLAS PRODUTOS INDUSTRIAIS
legures efiutas Extrativa IndUstria de Transfommecéo
Ceresis e g0 mred g Qinica
firas vegetals ferro,ago e derivedos camhustiveis e lubrificantes
desgnosas netais neoferrasos tinasevemizes
raizes etubéralos netérias plésticas
anieis e derivados Mecarica fertilizartes
lavouras [ exqoort. nmeéquires agricdas
ouros MequINes e equipaminoustrials Teddos, vestuério e calgados
ourecs
Behides
MVeterid Bétrico
eletrodonéstions Funo
notores e geradores
ouros Produtos dimertares
arigemvegetal
Meterid de Transpate arigemanindl
veicuios anmotor
ouros A, ragfese auars
meddra
Produtos famecAutioos
Mohligio
nmovels de medeira Perfuraria,sabdes evelas
noveis de o
ouros Produtos de netérias plésticas
Papd e papdéo
Boracha
Gourcs epeles

Fonte: Revista Conjuntura Econémica / FGV
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O indice de Precos por Atacado € calculado através da férmula de Laspeyres e
resulta de um processo de sucessivas agregacgOes, partindo-se da obtencdo dos
precos a vista, liquido de descontos e com os impostos devidos coletados para as

variedades de cada produto em cada uma das regifes do pais.

2.5.5 indice de Pregos ao Consumidor - (IPC) - Brasil

O indice Geral de Precos - IGP é também formado pelo indice de Precos ao
Consumidor Brasil — IPC-BR, o qual tem um peso de 30% no indice geral, percentual
correspondente ao valor adicionado do setor varejista e pelos servicos de consumo
na despesa interna bruta e € um medidor do custo de vida.

O indice de Precos ao Consumidor Brasil € um indice que mede o
comportamento dos pre¢os de um conjunto de bens e servigos que fazem parte das
despesas das familias, cuja faixa de renda esta situada entre 1 e 33 salarios
minimos (indice amplo).

A pesquisa tem abrangéncia nacional, sendo 0s pre¢os aos consumidores

pesquisados nos seguintes municipios, conforme o quadro 3:

Quadro 3: Abrangéncia geogréfica do IPC-BR

IPC-BR : ABRAN GENCIA NACIONAL

REGIAO MUNICIPIOS

SUDESTE SAO PAULO - RIO DE JANEIRO - BELO HORIZONTE
SUL CURITIBA - FLORIANOPOLIS - PORTO ALEGRE
NORDESTE SALVADOR - RECIFE - FORTALEZA

NORTE BELEM

CENTRO OESTE BRASILIA - GOIANIA

Como em todos os indices de precos ao consumidor, a estrutura da amostra dos
produtos foi selecionada através da Pesquisa de Orcamentos Familiares (POF),
compreendendo 425 itens, cujos precos séo coletados em aproximadamente 6.000
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pontos de pesquisa, resultando algo em torno de 200.000 cota¢des mensais, entre
os dias 1 a 30.

O sistema de pesos, que mostra qual a participagéo relativa de cada item no
indice total, esta baseado na estratificacdo das despesas de consumo obtida na
POF realizada entre os anos de 1992 e 1993 e tem uma estrutura movel (corrigidos
mensalmente conforme os precos coletados). Este indice tem a sua estruturacdo

conforme mostrada no quadro 4.

Quadro 4: Estruturagéo do IPC-BR

TOTAL - BRASIL

ALIMENTACAO SAUDE E CUIDADOS PESSOAIS
géneros alimenticios servicos de salde
alimentacao fora produtos médicos e odontolégicos
HABITACAO cuidados pessoais

aluguel e encargos

servigo pulblico de residéncia EDUCACAQ, LEITURA E RECREACAO

mobilirio

roupas de cama, nmesa e banho TRANSPORTE

eletrodomésticos publico

equipamentas eletronicos proprio

material de limpeza, pintura e hidraulico veiculos

material elétrico pecas e acessorios

ferragens e ferramentas combustiveis e lubrificantes
VESTUARIO senvicos de oficinas

roupas

calgados DESPESAS DIVERSAS

acessorios bebidas alcodlicas e fumo

tecidos e armarinho

Fonte: Revista Conjuntura Econdmica / FGV

A figura 9 mostra a participagéo relativa de cada item na composic¢éao total do

indice.
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Figura 9: Estrutura média dos grupos de itens do IPC-BR

FORMACAO DO IPC-BR - base mar/2003

Saude e cuidados
pessoais
11%

Alimentacao e beYidas

Habitagéao

As pesquisas de precos dos produtos de alimentacao, limpeza, higiene, cuidado
e servicos pessoais sdo realizadas a cada dez dias nos estabelecimentos pré-
definidos e sdo realizadas por donas de casa, contratadas e treinadas para tal. Os
demais produtos, como as tarifas publicas (energia elétrica, telefonia, transporte,
etc), os tributos (IPTU, IPVA, etc) e outros sédo coletados pelo proprio IBRE - FGV
uma vez por més.

O célculo do indice final segue a férmula de Laspeyres modificada de base
movel, por meio de sucessivas agregacoes, partindo-se dos subitens até se compor

0S grupos gerais que formam o indice.

2.5.6 indice Nacional de Custo da Construcéo - (INCC)

O outro indice que forma o IGP, com participagédo de 10%, é o indice Nacional de
Custo da Construcdo — INCC, o qual mede os custos das constru¢des habitacionais,
compreendendo a evolucdo dos pregcos dos materiais de construgéo, servicos e mao
de obra.



67

Sua abrangéncia geogréfica € nacional, com o0s pre¢os pesquisados em doze
capitais: Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Belo Horizonte, Curitiba, Florian6polis, Porto
Alegre, Salvador, Recife, Fortaleza, Belém, Goiania e Brasilia.

Na estrutura da amostra de produtos contemplados pelo indice, consideram-se
diversos padrdes de construcdo, divididos em numeros de pavimentos (casas e
edificios), sendo pesquisados 67 itens, em aproximadamente 2.500 pontos de
coleta, de onde se obtém 18.000 cotacdes de precos mensalmente entre os dias 1 a
30.

Os precos sao coletados em pesquisas de campo em atacadistas e varejistas,
construtoras, além de informagdes prestadas pela Camara Brasileira da Industria de
Construcgéo, subdivididos — base mar/2003 - em itens de material (54% do indice
total) e m&o de obra (46%).

A férmula de Laspeyres também é utilizada no célculo do INCC, para o qual, séo
calculados, inicialmente, os indices para cada municipio, que depois sdo agregados.

Recapitulando, os indices (IGP = 0,6 IPA + 0,3 IPC + 0,1 INCC) sé&o divulgados
mensalmente, pela Fundacdo Getulio Vargas, por volta do 8° dia atil do més
seguinte e sao, posteriormente, publicados, detalhadamente, na Revista Conjuntura
Econdmica. A figura 10 sintetiza os periodos de coleta dos precos (entre os dias 1 a
30 de cada més) e a divulgacao do resultado final do indice no més seguinte.

Figura 10: Cronograma do IGP

indice Geral de Pregos
mésnl | més referéndia(n) | mésn+l
1 01 0 12/\1i
coleta dos dackos dvuigaceo

precos médics emn:1 /_pregos médicss emn_— indice més

As caracteristicas basicas do Indice Geral de Precos e dos indices que o
compOe estédo sintetizadas na figura 11:
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Figura 11: IGP — Caracteristicas e abrangéncias

|PG IndlceGerd dePreqos-
20 GauligVarges .
061PA AGRANGENCIA
GEOGRAFICA
03I1PC
FORTALEZA
0,1INCC
RECIFE

PRECOSNOATACADO
PRECOSAO CONSUMIDOR
(IPC=>1a3Bs.min.) ¥OOE JANEIRO
PRECOSCONSTRUCAOCIVIL

Coeadospreges: diasl a0 mesreaénds
Divulgacdodoindice: ~dia 15 domés sguinte

Ha, assim, um retrato do IGP, indice formado a partir da média ponderada de trés
outros indices e, pode-se afirmar o indicador de precos mais abrangente do Brasil
em fungdo da sua diversidade, em termos de pregcos e setores da economia
pesquisados. Mas, nem por isso pode-se considera-lo como o melhor indice
existente, pois, na verdade, ndo existe um indice de precos superior a outro, mas
sim indices com coberturas, abrangéncias, metodologias e caracteristicas diferentes.

De fato € um indice geral, instituido para funcionar como um deflator mensal do
nivel de pregcos da economia, levando em conta tanto os precos do atacado quanto

os do varejo, além dos custos da construgao civil.
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Outras derivagdes tém surgido a partir do IGP em funcdo de necessidades
especificas, como a formatagdo do indice Geral de Precos do Mercado - IGP-M a
partir de 1989 e a verséo do indice Geral de Precos 10 - IGP-10, desde 1993.

2.5.7 indice Geral de Precos - Mercado - (IGP-M) / FGV

Este indice passou a ser calculado pela Fundacdo Getulio Vargas em funcao de
uma demanda especifica das instituicdes do mercado financeiro, que necessitavam
de um indicador mensal do nivel de precos, cujo resultado fosse conhecido no dltimo
dia util de cada més, pois os indices existentes eram sempre divulgados por volta do
dia 12 do més seguinte.

Assim surgiu o indice Geral de Precos — Mercado (IGP-M), indice “primo-irm&o”
do IGP, pelo fato de seguir a mesma metodologia de calculo, mesma abrangéncia de
precos pesquisados e areas geogréficas de cobertura. O IGP-M, entdo, também se
forma a partir da soma ponderada de trés indices, ja conhecidos:

IGP-M =0,6 IPA + 0,3 IPC - Brasil + 0,1 INCC

A diferenciagéo basica entre os dois indices refere-se ao periodo de coleta de
precos: no calculo do IGP-M os pregos sédo coletados entre os dias 21 do més
anterior e 20 do més de referéncia, possibilitando, assim, a sua divulgacao ao final
do més.

A apuracéo dos precos ocorre em trés vezes (decéndios) ao longo do periodo a
gue se refere o indice, sendo uma de suas particularidades o fato desse indice ser
divulgado sob a forma de prévias, a cada decéndio, sinalizando uma expectativa da
inflagdo para o més em curso.

Nestas prévias, o resultado apurado, para os primeiros dez dias, mostra qual a
evolucdo média dos precos neste periodo em relacdo a todo o més base anterior.
No segundo decéndio, a FGV compara os precos medios de 20 dias com 0 més
base e, entdo, no ultimo dia do més, é divulgada a ultima apuracdo que é o proprio
resultado mensal do indice, quando sdo comparados os 3 decéndios.

Com base nas prévias divulgadas, € possivel estimar a inflagdo do més, tendo
sempre o0 cuidado de se relevar que 0s precos ndo seguem comportamentos

homogéneos e regulares.
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A comunidade financeira adotou o IGP-M como o parametro medidor da inflacdo
mensal, tornando-se uma referéncia para o balizamento do rendimento real das
diversas aplicagbes no mercado, consistindo num deflator de precos dos
rendimentos nominais.

O IGP-M apresenta o seguinte cronograma:

Figura 12: Cronograma do IGP-M

Cronograma do IGP-M

més n-1 | meés referéncia (n) |
21 @ 1 20
EEEEEEEEEENEER
coleta dos precos divulgacédo do indice

Portanto, a diferenciacdo basica do IGP-M para o IGP esta no periodo de coleta
dos precos. E ainda no sistema de divulgacdo de prévias, publicadas em torno do
dia 10 (prévia do primeiro decéndio) e do dia 20 de cada més (prévia do segundo
decéndio).

Uma ultima vers&o do indice Geral de Precos (IGP) é o célculo do indice IGP-10,
assim denominado, pelo fato de ter a periodicidade mensal de pesquisa de precos
entre o dia 11 do més anterior ao de referéncia e o dia 10 do més de referéncia.

Na verdade, este indice reflete uma tentativa de se monitorar, permanentemente,
a tendéncia do comportamento dos pre¢os para o0 més n de referéncia. Assim, parte-
se do IGP-10 (apuragao da inflacdo entre os dias 11 do més n-1 e 10 do més n),
depois se tem o IGP-M (apuracdo entre os dias 21 do més n-1 e 20 do més n) e,
finalmente, se calcula o IGP (apuragéo entre os dias 1 e 30 do més n), registrando-
se, com estes indices, o ritmo evolutivo de precos como medida sintese da inflacao
nacional.

Conceitualmente, pode-se dizer que, se a economia experimentasse um
processo continuo de elevacao dos precos, a taxa mensal de inflagdo medida pelo
IGP seria maior do que a taxa apurada pelo IGP-M, que por sua vez seria superior
ao IGP - 10 para o mesmo més de referéncia, em funcéo dos periodos de coleta dos
precos medios. Na pratica, isto ndo se observa, justamente porque o ritmo e a



71

periodicidade dos ajustes dos precos na economia sao inconstantes, ou seja, nao

existe um padrao homogéneo, linear, de comportamento.

2.5.8 indice de Precos ao Consumidor - (IPC) / FIPE

O IPC - FIPE é um indice de precos especifico para mensurar a evolugdo dos
precos ao consumidor na cidade de S&o Paulo. N&o é, pois, um indice geral de
precos ou de abrangéncia nacional, porém é constantemente apreciado pelos
agentes econdmicos como um importante referencial do comportamento dos precos,
j& que apura com rigor e isencdo a inflagdo na maior cidade do pais.

A série histérica deste indice teve inicio em 1939, sendo responsavel pelo
célculo a propria prefeitura da cidade de Sédo Paulo até o ano de 1968. Depois
passou a ser calculado pela Universidade de Sao Paulo e apés 1973, com a criacao
da Fundacéo Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, o indice é entdo calculado
por esta respeitada instituicao.

A faixa de renda familiar pesquisada esta compreendida entre 1 e 20 salarios
minimos, sendo a ultima composi¢cdo metodoldgica estabelecida a partir da Pesquisa
de Orcamentos Familiares realizada de junho de 1998 a maio de 1999. Baseado
nela, a estrutura de pesos por grupos, 0S quais agregam em torno de 2.800
especificacdes de produtos e servigos, contempla os gastos das familias paulistanas
conforme o quadro 5.

Quadro 5: Estrutura média dos grupos de itens do IPC-FIPE

PRODUTOS E SERVICOS PORCENTAGEM
Alimentacéo 23%
Habitag&o 33%
Transportes 16%
Educacao 4%
Despesas pessoais 12%
Saude 7%
Vestuario 5%
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Nota-se a elevada participacdo do item habitacdo no indice, mostrando como em
Sao Paulo é elevado o custo dos iméveis, comprometendo elevada parcela da renda
das familias.

Com base na metodologia de calculo de médias simples e geométrica
ponderadas, o IPC — FIPE apresenta a particularidade do célculo do preco médio a
cada semana (na verdade sdo periodos de 7 a 8 dias) para cada item pesquisado,
permitindo, assim, a divulgacdo de quatro indices quadrissemanais a cada més. Ou
seja, a cada semana se tem uma afericao da inflagdo mensal para o consumidor na
cidade de Sao Paulo.

O indice considerado como o medidor da inflacdo (ou deflacdo) mensal
corresponde a 42 quadrissemana, quando sdo comparados os precos meédios do
“més cheio” de referéncia contra o més base, sendo divulgado, de acordo com o
calendério proprio da FIPE, em torno do dia 4 do més seguinte. A figura 13 mostra

€SSe processo.

Figura 13: Cronograma do IPC-FIPE

Cronogramado IPC - APE

més n-1 | més referéncia (n) | més n+1
1 01 0 4
— |dvdgacio
cdeta dos dados

precos médicsemnl /  precos médiosemn —® indice més
e clcdos acadasenana_=>_indices quadrissenanas

Por fim, destaca-se que, além dos indices apresentados, existe uma série de
outros indicadores do comportamento dos precos no Brasil, compreendendo ora
setores especificos da economia, ora a evolucdo da cesta basica, e ainda, indices
de precos ao consumidor especificos para cada cidade.

Com os indices apresentados, pode-se conhecer diferentes instrumentos de
mensuracao da inflagdo no Brasil em funcdo de suas caracteristicas. Observam-se,
em cada um deles, fatores que, conceitualmente os diferenciam entre si, quando

analisados: a abrangéncia geografica, as faixas de renda (no caso dos indices de
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precos no varejo), os itens pesquisados, as estruturas de pesos atribuidas a cada
item, os periodos de coleta dos precos e as metodologias de calculo.
No quadro 6 é apresentada uma sintese dos indices estudados:

Quadro 6: indices de precos no Brasil

INDICADORES DE INFLACAO / BRASIL

DIVULGACAO
iNDICE INSTITUTO | PERIODO REGIAO FAIXA DE DO INDICE
PESQUISA COLETA | METROPOLITANA | pENDA MENSAL
1a08 Dia 15 do més
INPC IBGE 1a30mésn 11 cidades Sal.Min. | seguinte
1a40 Dia 15 do més
IPCA IBGE 1a30mésn 11 cidades Sal.Min | seguinte
1a33Sal. |Dia 15 do més
IGP-DI FGV 21 més n-1 13 cidades Min.+ IPA + | seguinte
a20mésn INCC
1a 33 Sal. |Dia 30 do més de
IGP-M FGV 21 més n-1 13 cidades Min.+ IPA + | referéncia
a20mésn INCC
la20 Dia 4 do més
IPC-FIPE | FIPE-USP | 1a30mésn Sé&o Paulo Sal.Min | seguinte

Torna-se vital a compreensao individual de cada indicador de forma a nao
restringir a utilizacdo dos diversos indices de precos, bem como a aplica¢édo indevida
enquanto um parametro para revisdo de precos, salarios, contratos, atualizacdo de
valores e outros.

Na dindmica capitalista n&o existe, para 0os produtos e servi¢os, uma variagao de
precos constante por diversas razdes: conjunturais, sazonalidade, mercado,
estratégias empresariais, entre outras. Além disso, as elevacbes ou reducdes nos
precos nao sdo proporcionalmente iguais entre os produtos, afetando ainda mais a
estrutura de precos relativos. E nesse processo, num momento seguinte, mas nem
sempre imediato, esta relacdo de precos vem a se alterar novamente, com novos e

desiguais ajustes de precos, como que numa luta permanente de se estabelecer um
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equilibrio geral dos diversos precos. E, se 0s precos assim se comportam,
obviamente esta realidade é retratada pelos diversos indices de precos.

Assim, quando sdo comparadas as taxas de inflagdo para um mesmo més,
apuradas pelos varios indices, os resultados ndo sdo os mesmos. E, pela
incompreensdo e falta de entendimento, acabam os indices de precos sendo
taxados de errados ou distorcidos, fora da realidade, e outras acusacgfes, além de
serem indevidamente aplicados.

Mas, se num periodo mensal as taxas apuradas pelos diversos indices séo
divergentes, haveria um momento, a partir do qual, os indices de pre¢os passariam a
ter variagbes percentuais acumuladas idénticas, de forma que, independentemente
de qual o indice se utilizar, o resultado seria 0 mesmo? Isto é, se més a més as
variagbes de precos registradas por cada um dos indices mostram resultados
diferentes, num prazo maior estas variagcbes de precos quando acumuladas
convergiriam para um mesmo resultado?

Mesmo havendo esse momento, o fato é que, para 0s agentes econdmicos,
particularmente para as empresas, quanto mais distante ele ocorrer do momento
presente, maiores serdo as distor¢des nas analises que se fizerem e nas decisbes
gue se tomarem quando estas tomarem por base qualquer um dos indices gerais de
precos, sem que se tenha a devida compreensdo do seu significado, contetdo e
aplicagéo.

2.6 A evolucéao dos indices de precos pés-Plano Real

Com a estabilidade relativa de precos, alcangcada com o Plano Real, em 1994, e
até hoje sustentada, configura-se uma nova situacdo no comportamento dos indices
de precos. A disparada inflacionaria cede lugar a taxas bem comportadas, proprias
de um pais que vem restabelecendo a ordenagdo econémica e a perspectiva de
crescimento econémico, porém ainda limitado por entraves externos, conjunturais e
por desajustes sociais.

Para a visualizacdo dos indices de precos e seus resultados apurou-se a
variagao percentual por eles registrados, entre os anos de 1995 a 2002, permitindo a

visualizacdo do comportamento da inflagdo segundo os diversos indices.
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Os resultados apurados foram tabulados ano a ano e, somados, produziram o
acumulado em todo o periodo, conforme mostrado na tabela 11. Elaborou-se, ainda,
uma variagdo média anual contemplando os resultados de cada um dos indices e o

seu desvio padrao.

Tabela 11: Comparativo das variagdes % dos indices de precos

EVOLUCAO % DOS INDICES DE PRECOS - 1995 a 2002
. ACUMULADO
INDICE 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 1C9:l;5 A 2002
INPC 22,0% 9,1% 4,3% 2,5% 8,4% 5,3% 9,4% 14,7% 104%
IPCA 22,4% 9,6% 5,2% 1,7% 8,9% 6,0% 7,7% 12,5% 101%
IGP 14,8% 9,3% 7,5% 1,7% 20,0% 9,80 10,4% 26,4% 152%
IPA 6,4% 8,1% 7,8% 1,5% 28,9% 12,1% 11,9% 35,4% 175%
IPC-BRASIL 25,9% 11,3% 7,2% 1,7% 9,1% 6,2% 79% 12,2% 114%
INCC 31,5% 9,6% 6,8% 2,8% 9,2% 7,7% 8,9% 12,9% 128%
IGP-M 15,3% 9,2% 7,7% 1,8% 20,1% 10,0% 10,4% 25,3% 152%
IPC-FIPE 23,2% 10,0% 48% -1,8% 8,6% 4,4% 7,1% 9,9% 86%
VAR% MEDIA 20,2% 9,5% 6,4% 1,5% 14,2% 7,7% 9,2% 18,7% 127%
Desvio padrdo  7.8% 09% 14% 14% 7.8% 27% 16% 92% 31%

Os dados do quadro acima confirmam a preocupacédo e o cuidado que se deve
ter ao tomar um indice de precos como o medidor da inflagdo. No periodo de 8 anos,
observa-se 0 quéo dispersos estdo as variagdes apuradas pelos diversos indices de
precos.

A maior variagdo percentual acumulada de 1995 a 2002 foi percebida nos precos
no atacado (IPA), os quais influenciaram diretamente as variagcdes do IGP e do
IGP-M (ja que o IPA tem peso de 60% no indice geral). Contudo, 0s precos na
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construcéo civil e ao consumidor, ndo acompanharam a alta dos precos no atacado,
puxando para baixo o nivel geral dos precos.

Destaca-se a convergéncia entre as taxas do IGP e do IGP-M no periodo
acumulado, como se esperava, uma vez que a diferenca entre os dois indices é
apenas quanto ao periodo de coleta dos precos (10 dias).

Ainda assim, mesmo entre os indices de precos no varejo, existe uma dispersao
das taxas acumuladas, o que se explica pelas particularidades (metodologias e
caracteristicas) de cada indice.

Ou seja, evidencia-se a questao das dispersdes nos resultados dos indices de
precos. A figura 14 retrata, claramente, esta situacéo de desvio das taxas anuais de
cada indice em relacdo ao ponto médio:

Figura 14: Evolucao dos indices de precos
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Quando sao confrontadas as variacdes de precos ao consumidor final (varejo)
das variagc0es de precos no atacado identificam-se os maiores desvios nos
resultados apurados. Na verdade, esta questdo inflacionaria decorre da alteragcéo de
precos relativos, sendo as bruscas variacdes da taxa cambial no periodo o grande
propulsor dos aumentos de precos no atacado. Em dezembro de 1994, a taxa
cambial para 1US$ era R$0,97 e, ao final de 2002 de R$3,50, o que significou uma
desvalorizagcdo nominal da moeda de 261%, diante de uma taxa do IGP de 152%.
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Por motivos diversos, toda essa inflacdo percebida nos precos do atacado néo
chegou até o varejo no periodo analisado, consolidando, até o final de 2002, uma
discrepancia acentuada nas variagoes dos prec¢os, conforme mostra a figurals:

Figura 15: Evolugao dos prec¢os no varejo X atacado
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Na verdade, é preocupante conviver com este comportamento ndo homogéneo
dos indices de precos e como, ao longo do tempo, aplica-los como referenciais
eficientes para mensurarem as realidades individuais de cada agente econdmico,
cidadaos e empresas.

A aplicacdo de um indice como referencial de precos em uma organizagdo passa
por esta visdo e compreensdo do seu significado e conteddo, sob pena de se
incorrer em distorgdes e falsas conclusoes.

Qual o indice mais apropriado para refletir a variacdo dos custos de uma
organizagao?

Num processo comercial de reajuste de um contrato, qual o indexador mais
aplicado para corrigir os valores envolvidos? Nas negocia¢fes sindicais, que indice
deve servir como parametro para os reajustes dos salarios? O impacto da variacdo
cambial sobre os custos da empresa é refletido nos indices de precos gerais? Qual
indicador melhor espelha a evolugdo dos custos operacionais de uma empresa ou
um setor da economia? Para a industria automobilistica, com sua realidade produtiva

especifica, que indice devemos tomar como referencial?
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3 PROPOSICAO DE UM INDICE DE PRECOS PARA A INDUSTRIA

Neste capitulo € apresentado o desenvolvimento do modelo de um indice de
precos para a industria automobilistica. Através do estudo pratico embasado na
pesquisa realizada na Fiat Automoéveis S.A, apresenta a estratificacdo da estrutura
de custos produtivos e a evolugdo calculada para cada um dos grupos de itens
identificados, até se chegar na formatac&o final do indice Proposto para o setor e a

apuracao de seus resultados no periodo de 1995 a 2002.
3.1 O ambito da pesquisa

A andlise setorial da industria automobilistica foi escolhida pela afinidade que
com ele possui 0 pesquisador bem como pela sua dimensé&o e importancia dentro da
economia brasileira.

Os procedimentos metodoldgicos seguidos na construgcdo da pesquisa
consistiram na investigacdo e analise dos itens que formam os custos de producao
da industria automobilistica. As informacfes coletadas junto a empresa Fiat
Automéveis S.A. foram tomadas como fonte de dados para fundamentar a
argumentacgao.

Nos dois ultimos anos, esta empresa foi lider de vendas no setor automotivo,
com a expressiva participacao de mercado, em 2002, de 26%, obtendo uma receita
bruta de vendas de R$7.747.332.000,00 e uma producdo de quase 385.000
veiculos, equivalente a uma média de 1.800 automdveis produzidos diariamente
(dias uteis de produc¢édo), ndo obstante uma capacidade instalada para a producéo
diaria de 2.300 veiculos.?

A representatividade dos dados apurados e considerados neste trabalho para a
industria automobilistica se assegurou no fato de que, independentemente da marca
do fabricante, os veiculos, considerados 0s mesmos segmentos de mercado,
apresentam estruturas fisicas bastante semelhantes, ndo havendo distor¢des
significativas nas propor¢des de insumos de uma montadora para outra.

Todavia, alguma divergéncia pode ser encontrada em funcao da participacdo de
componentes importados nos produtos acabados, porém ressalta-se que todas as

2 Balanco anual da Fiat Automaveis publicado em mar¢o/2003
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montadoras tém utilizado cada vez mais produtos nacionais, especialmente nos
automéveis de maior volume de producado, em funcéo dos 6nus de se importar e das
vantagens logisticas e de flexibilidade de se ter os fornecedores proximos as
fabricas. As montadoras tém ampliado, significativamente, os indices de
nacionalizacdo dos veiculos produzidos no Brasil, esbarrando, ainda, em alguns
componentes com elevado grau de sofisticacao eletroeletronica nao atendidos pela
industria nacional.

A pesquisa e coleta dos dados na Fiat Automéveis S.A. permitiram ao autor
conhecer e identificar a composi¢cdo dos insumos necesséarios a producdo de um
automoOvel. Da andlise extraida do seu processo produtivo, construiu-se uma
estrutura quantitativa de participacdo média de cada matéria prima nos veiculos
produzidos, ponderados pela representagédo individual do custo de cada item no
custo total do produto. Desta forma foi formatada uma matriz de insumos
necessarios para se produzir um automével, agregados em grupos afins, e atribuido
um peso para cada um dos grupos em fungédo do custo incorrido de cada item no
custo total. Ao tratar dos custos, abordaram-se os gastos na producado, basicamente
aqueles aplicados diretamente na composicdo do produto final. Nao foram
considerados os gastos poés-fabricacdo, ou seja, os dispéndios administrativos,
gerais e de vendas e pés-vendas.

Em seguida foi proposta a formulacdo de um indice especifico para medir a
evolucdo dos custos industriais, que possa representar qual a “inflacdo interna” na
producdo de um veiculo no Brasil. Conhecida esta realidade prépria de custos, foi
possivel saber até que ponto, ou em que momento, os indices de precos gerais
retrataram em seus resultados as variagdes de precos percebidas para a industria

automobilistica.

3.2 Estrutura de custos de producédo da indUstria automobilistica

O desenvolvimento da atividade produtiva, por meio da qual os produtos sao
obtidos, requer uma combinacao de diversos fatores de producao. Esses fatores séo
os diversos bens e servigos, transformaveis em producdo. Combinados entre si

resultardo no produto acabado almejado pela empresa, a qual busca, através deste
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processo, a maximizacao de seus resultados em termos de producao, qualidade e
lucro.

O conhecimento da estrutura dos custos industriais foi realizado através de um
levantamento dos fatores de producdo diretamente incorridos na fabricagcdo dos
veiculos. Neste levantamento, foi possivel a conhecer o processo produtivo de um
produto automobilistico, os seus elementos componentes, a estratificagdo dos itens
de custos e a definicdo de uma estrutura média de custos representativa para o

setor.

3.2.1 O automovel e seus componentes

7

O automovel, produto principal da industria automobilistica, € o resultado da
agregacao de aproximadamente 10.000 pecas, materiais e partes, além dos valores
somados ao processo produtivo, especialmente a mao de obra e a energia elétrica.
Além destes itens, para a realizacdo da producdo € necesséaria toda uma infra-
estrutura de instalagcbes, maquinas e equipamentos, a qual forma o custo fixo
industrial.

Insumo de maior participacdo na matriz de custos do automével, os materiais,
atualmente, sdo em grande parte adquiridos no mercado nacional, embora ainda
exista uma incidéncia representativa de materiais importados, a qual varia conforme
o modelo produzido. Fatores econémicos e logisticos tém estimulado cada vez mais
a nacionalizacdo dos componentes importados na indastria brasileira.

Apesar dos diversos modelos e versdes produzidos, os automoveis tém uma
estrutura fisica comum. Ou seja, 0s materiais necessarios a sua producdo sao
homogéneos.

A diferenciacdo de um modelo para outro ocorre, basicamente, em fungcéo da
maior ou menor incidéncia de determinado componente, decorrente do mix produtivo
de modelos e versdes que se distinguem em fungdo das motorizagdes, niveis de
acabamento e itens opcionais. Porém, os elementos componentes sdo comuns,
independentemente do produto.

Vale dizer, existe uma “cesta basica” de elementos que reflete a estrutura de
insumos que compde o produto final, a qual tem a sua ponderacdo variavel

conforme o modelo a que se aplica.
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Um automovel se fosse decomposto em todas as suas partes, resultaria em
torno de algo como 2.000 componentes nao repetitivos, ou seja, com desenhos
diferentes. Considerando-se os desenhos repetidos, ou seja, 0s itens que Ssao
utilizados mais de uma vez no mesmo veiculo, a soma de componentes chega a
atingir até 10.000 itens.

No caso da Fiat Automolveis S.A., ao final do ano de 2002, o parque de
fornecedores de materiais possuia aproximadamente 260 empresas de autopecas e
componentes.

A pesquisa sobre os materiais empregados no processo produtivo tomou por
base o0 ano de 2002 e reflete uma estrutura padrédo de componentes para um modelo
de automodvel. Nesta primeira etapa, a preocupacao foi conhecer a “cesta basica” de
componentes, independente de sua origem: nacional ou importada.

A decomposicéo fisica de um automoével mostra esta cesta de materiais que sédo
utilizados para produzi-lo. Para efeito desta pesquisa, 0s varios componentes foram
agregados em sub itens afins, de modo a se ter um extrato consolidado dos 2.000

itens nao repetitivos que o compde, conforme apresentados no quadro 7:
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Quadro 7: Componentes de um automovel
COMPONENTES DE UM PRODUTO AUTOMOBILISTICO

| MATERIAIS

ACOS NAO PLANOS

ACOS PLANOS

BORRACHAS

COMPONENTES DA SUSPENSAO

COMPONENTES ELETRICOS

COMPONENTRES PLASTICOS

EIXOS E TRANSMISSOES

ESTAMPADOS E CONJUNTOS EM CHAPAS

FORJADOS

FUNDIDOS FERROSOS

FUNDIDOS NAO FERROSOS

MINUTERIA (parafusos, porcas, pinos, abracadeiras.anéis e arruelas)

PNEUS E CAMARAS

ROLAMENTOS. ANEIS E BRONZINAS

SIATEMAS DE FREIOS

TECIDOS. ENCHIMENTOS E ESPUMAS

TINTAS, RESINAS E ADESIVOS

VIDROS

COMPONENTES DIVERSOS

Fonte: Fiat Automéveis S.A.

Estes sdo os insumos, materiais e componentes, que, submetidos ao processo
de producéo (vide abaixo), transformam-se em portas, tampas, capotas, para-brisa,
vidros laterais, retrovisores, faréis, bancos, pneus, rodas, freios, motor e suspensao,
enfim, o automovel.

As figuras 16 a 18 ilustram alguns componentes de um veiculo, nos quais sao

empregados 0s materiais acima elencados.
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Figura 16: A carroceria de um automével

CARROCERIA

carroceria

Fonte: FIAT Automoveis SA

A carroceria de um automovel € composta por pecas de aco soldadas entre si.
As chapas de ac¢o sdo adquiridas pela empresa sob a forma de bobinas e ou chapas
j& cortadas e tratadas quimicamente.

Figura 17: A porta lateral de um automével

PORTA LATERAL

Fonte : FIAT Automéveis SA

A juncdo de pecas estampadas e soldadas, recebendo componentes de

parafusos, porcas, abracadeiras e outras minuterias e a forragao interna.
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Figura 18: O console de um automaovel
CONSOLE DO VEICULO

Fonte: FIAT Automoveis SA

Montagem de diversos componentes plasticos, borrachas e minuterias

3.2.2 O processo produtivo

O processo de produgcdo de um veiculo envolve, dentro da industria
automobilistica, quatro grandes etapas: fundicdo — prensas — pintura — montagem. E
neste processo, apoiado por tecnologias que evoluem constantemente, que 0s
fatores de producdo adquiridos pela empresa, combinados eficientemente, s&o
transformados nos produtos acabados que serdo comercializados no mercado®.

Podem, sumariamente, ser descritos: corte e estampagem de pecas de acgo;
soldagem das pecas e montagem de componentes; tratamento de chapa; mao de
fundo e pintura; montagem mecanica, montagem de bancos, vidros, portas e
acessorios; montagem final do conjunto e inspecao.

A figura 19 ilustra o processo de producao na industria automobilistica:

® Os dados mencionados nesta secdo foram extraidos dos relatérios internos da FIAT Automoveis
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Figura 19: O fluxo de produc¢éo na industria automobilistica
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Valores agregados no processo: méio de obra, energia elétrica, outros.

Fonte: FIAT AUTOMOYEIS SA

E por este processo que os diversos materiais adquiridos pela empresa sdo
consumidos em cada uma das fases, originando 0s seus custos industriais.

Ao longo deste processo produtivo sdo destacados, além dos materiais, mais
dois itens relevantes, em termos de valor, que se somam aos materiais na producéo
do automével: a mao de obra e a energia elétrica.

A industria automobilistica, apesar de todo o desenvolvimento tecnoldgico, ainda
€ intensiva na utilizagdo de mdo de obra no seu processo produtivo. A Fiat
AutomoOveis emprega hoje cerca de 9.000 funcionarios diretos, sendo
aproximadamente 80% ligados a producdo, e outros 9.500 terceirizados. Os
empregados ligados a producdo sdo formados pelo corpo diretivo das areas
industriais, gestores dos processos, engenheiros, técnicos especializados, lideres de
turmas e operadores de producgéo.

A energia elétrica € um outro insumo relevante dentro do processo produtivo,
constituindo-se na for¢ca motriz das maquinas e equipamentos industriais.

Outros itens de custo também foram identificados, porém serdo tratados como
outros itens diversos, entre 0s quais a agua, o gas, 0s materiais auxiliares e a

manutengao.
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3.2.3 A estrutura dos custos produtivos

Foi definida como sendo a estrutura basica dos custos de producdo do setor
automobilistico a somatéria de 4 grandes itens: materiais + mao de obra + energia
elétrica + diversos.

Mas, ndo bastou apenas identificar os itens que compde o custo do automoével. A
concepcdo de um indice de precos pressupde a identificacdo da cesta de
mercadorias e a definicdo de uma estrutura de ponderagdes, a qual estabelece qual
a participacao relativa de cada um dos itens no total.

Como o objetivo foi conhecer e mensurar a evolucdo dos custos da industria
automobilistica, sob a forma de um indice de precos, o proximo passo foi construir a
participagcao relativa (peso) de cada item de custo em relacdo ao custo total de
producéo do veiculo.

Esta etapa foi fundamentada nas informagfes apuradas pela empresa ao longo
do ano de 2002. Ressalta-se que, por questdes de sigilo empresarial, algumas
informagbes confidenciais da empresa nao puderam ser consideradas ou
publicadas.

Ao tratar dos itens de materiais, fez-se uma divisdo entre 0os materiais nacionais
e os importados. Com base nas informacgbes levantadas, os materiais nacionais
correspondem, com base no ultimo trimestre de 2002, a 80% do custo médio de
materiais e os importados, consequentemente, a 20%. Esta divisdo se deu em
funcdo do valor de aquisicdo de cada item sobre o custo total registrado na
contabilidade da empresa e foi necessaria em funcdo de possuirem condi¢cdes
diferenciadas de aquisicdo (mercado interno e importacao).

Ratificando os numeros acima, uma reportagem publicada em setembro de 2002
no Jornal Valor sobre a inddstria automobilistica brasileira mostrou que o processo
de ampliagdo de componentes nacionais na industria automotiva em detrimento dos
importados, iniciado nos anos 90, mostrava em 2002 um indice j& elevado de
nacionalizacado no setor. Citando as empresas do setor, afirmava que no caso da
Renault, o grau de nacionalizacdo passou de 60% em 1999, primeiro ano de
operacao da empresa no pais, para 73% em 2001 e 80% em 2002. A média de

nacionalizacdo da Ford esta em 90% e o mais novo langamento da montadora, o
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Fiesta, tem 95% de pecas nacionais. O Stilo, 0 mais recente lancamento da FIAT no
Brasil, tem 85% de nacionalizacdo.”

Para a definicdo das participagfes relativas foi utilizado o critério do valor para
cada item de custo ponderado pela sua utilizagdo no processo produtivo. No caso do
material tomou-se o valor da mercadoria no momento em que esta foi lancada no
estoque. Para a mao de obra e os demais itens de custo foi utilizado o valor
registrado nos centros de custos das areas industriais.

Na industria automotiva sao produzidos diversos modelos, cada um com
materiais e custos diferenciados em funcdo de suas caracteristicas e composicoes,
porém contemplou-se o total de custos incorridos e 0s custos totais dos produtos
acabados, formatando uma estrutura média para o periodo analisado. Por questdes
de confidencialidade estes valores ndo podem ser disponibilizados, apenas as
participacdes relativas encontradas pelo autor com base nos relatérios internos da
empresa.

Assim, construiu-se a estratificacdo dos custos da industria automobilistica,
mostrada na figura 20, onde visualiza-se a estrutura dos custos de producao
agregada em materiais, mado de obra, energia e diversos. Evidencia-se a expressiva
participagcdo dos materiais, constituindo-se no principal item de custo industrial
(67%), seguido pela mao-de-obra (18%).

Figura 20: Estrutura de custos de produgéo

ESTRUTURA DE CUSTOS DE PRODUCAO DA INDUSTRIA
AUTOMOBILISTICA
ENERGIA DIVERSO
ELETRICA Z%
3%

MATERIAIS
NACIONAIS
57%

MAO DE OBRA
18%

MATER
IMPORTADQ
10%

* Jornal Valor Econémico, edicao 16/09/2002
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A tabela 12 mostra a decomposicao dos itens nos diversos componentes que

formam o custo produtivo, com base na matriz de insumos:

Tabela 12: Estrutura média da composi¢do de um automével

DEMONSTRATIVO DOS COMPONENTES DE UM PRODUTO
AUTOMOBILISTICO

(ESTRUTURA MEDIA - BASE ANO 2002)

INSUMOS PONDERACAO
MATERIAIS NACIONAIS 56,75%
ACOS NAO PLANOS 0,13%
ACOS PLANOS 1,16%
BORRACHAS 1,40%
COMPONENTES DA SUSPENSAO 0,43%
COMPONENTES ELETRICOS 6,11%
COMPONENTRES PLASTICOS 5,13%
EIXOS E TRANSMISSOES 3,74%
ESTAMPADOS E CONJUNTOS EM CHAPAS 20,96%
FORJADOS 0,98%
FUNDIDOS FERROSOS 3,77%
FUNDIDOS NAO FERROSOS 3,09%
MINUTERIA (parafusos, porcas, pinos, abragadeiras,anéis e arruelas) 1.18%
PNEUS E CAMARAS 0,86%
ROLAMENTOS, ANEIS E BRONZINAS 0,45%
SIATEMAS DE FREIOS 1,02%
TECIDOS,ENCHIMENTOS E ESPUMAS 2,81%
TINTAS, RESINAS E ADESIVOS 1,22%
VIDROS 0,64%
COMPONENTES DIVERSOS 1,67%
MATERIAIS IMPORTADOS 10,41%
BORRACHAS 0,48%
COMPONENTES ELETRICOS 1,80%
COMPONENTRES PLASTICOS 0,55%
EIXOS E TRANSMISSOES 3,92%
ESTAMPADOS E CONJUNTOS EM CHAPAS 0,77%
FORJADOS 0,01%
FUNDIDOS FERROSOS 0,72%
FUNDIDOS NAO FERROSOS 0,80%
MINUTERIA (parafusos, porcas, pinos, abragcadeiras,anéis e arruelas) 0.44%
ROLAMENTOS, ANEIS E BRONZINAS 0,10%
TECIDOS,ENCHIMENTOS E ESPUMAS 0,17%
COMPONENTES DIVERSOS 0,65%
VALORES AGREGADOS 32,84%
MAO DE OBRA 18,00%
ENERGIA ELETRICA 3,00%

DIVERSOS 11.84%
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3.3 Formatacéo do indice de precos para a industria

Conhecidos os custos de producao e a sua estrutura relativa, como mensurar a
sua evolucdo? Como medir, ao longo do tempo, o comportamento dos insumos que
constituem o processo produtivo e formam o custo da indUstria automobilistica?

Para responder a esta questdo, diante da indisponibilidade de acesso as
informac0des para os valores das mercadorias praticados em cada transacéo, seja na
propria empresa, seja no parque de fornecedores, definiu-se o critério de
identificacdo de um indicador econdmico que mais se aproximasse de cada um dos
itens de custo.

Assim, para os componentes dos materiais nacionais foram associados cada
item de custo com um indice de precgos especifico da Fundacao Getulio Vargas, que
mais lhe fosse representativo. Os indices de precos setoriais da FGV sao calculados
mensalmente e mensuram, com rigor, a evolugéo dos precos industriais no atacado.
A evolucéo dos materiais importados foi tratada em funcdo da variagdo cambial do
Real frente a uma cesta de moedas e da inflacdo do pais de origem das mercadorias
consumidas pela empresa.

Os custos de méao de obra, que devem ser medidos em fungédo dos reajustes
salariais praticados pela empresa, decorrentes das negociacdes coletivas de
trabalho, foram tratados pela variagdo do INPC, acrescidos de um fator adicional
médio de 1% ao ano, como forma de incorporar aumentos salariais por produtividade
e outros.

A energia elétrica teve a sua medicdo estabelecida com base nos reajustes de
precos determinados pela Companhia Energética de Minas Gerais - CEMIG. Os
demais itens, pela sua propria diversidade, tiveram o0s seus custos medidos em
funcdo da variacdo do indice de Precos por Atacado — IPA.

Com base nestes critérios, foi construido o indice de pre¢cos para a mensuracao
da evolucao dos custos da industria automobilistica.

Os diversos componentes que formam o grupo dos materiais nacionais foram
agregados em itens afins e a variagdo de seus precos, medida através dos indices

setoriais ja calculados pela prépria FGV, conforme apresentado na tabela 13.



Tabela 13: Formatacao do indice para os materiais nacionais

MATERAISNACIONAIS PONDERACAO 'mﬁﬂigﬂmmo
TOTAL / GERAL 56,7%% iINDICE QOLUNA
ACQOS NAOPLANCS 013% FERRO, AQOE DERIVADCS 2
AQOS PLANCS 1,16% FERRO, AQOE DERIVADOS £
BORRACHAS 140% BORRACHA 51
COVPONENTES DA SUSPENSAO 043% COVPONENTESP/ VEHOULOS 16
COVPONENTESELETRIQOS 6,11% MATERALBETRCO-OQUTRC 41
COVPONENTRES PLASTICOS 513% MATERASPLASTICAS 5%
BXOS E TRANSMSSCES 37%% FERRO, AQOE DERIVADCS 2
ESTAVPADOS E GCONJUNTOS EMCHAPAS 209%%  FERRO AQOEDERVADCS £
FORJADOS 098% COVPONENTESP/ VEICULOS 16
FUNDIDOS FERROSCS 37M% FERRO, AQOE DERIVADOS £
FUNDIDOS NAO FERROSOS 30% VETAIS NAO FERROSOS 3
MINUTERAA (perafusas, porcas, pings, abragadeiras, anéis e armuslas) 118% COVPONENTESP VEHOULOS 16
PNEUS E CAMARAS 086% COVPONENTESP/ VEICULOS 16
ROLAVENTOS, ANEIS EBRONZINAS 045% COVPONENTESP/ VEICULOS 16
SATEVAS DEFREICS 1,02% COVPONENTESP VEHOULOS 16
TEQIDOS, ENCHIVENTOS E ESPUVAS 281% COVPONENTESP/ VEICULOS 16
TINTAS, RESINAS E ADESIVOS 1,2% TINTAS EVERNIZES %
VIDROS 064% COVPONENTESP/ VEICULOS 16
COVPONENTES DIVERSOS 167% COVPONENTESP/VEQUOS 16

Nesta associagdo com os indices da FGV, foram definidos os indices de precos

gue mais refletem, em sua composi¢cdo, os elementos de custo distinguidos na

estratificacdo dos materiais que compde o veiculo.

Conforme observado no quadro acima cada indice de precos tem associado ao
seu nome uma denominagdo numa coluna correspondente. Esta terminologia
adotada pela Fundacéo Getulio Vargas consiste numa nomenclatura adicional que
cada indice recebe e se refere ao seu posicionamento sequencial na tabela de

indices divulgada mensalmente pela FGV em sua revista Conjuntura Econémica.

Realizando a agregacao dos itens de custo, em func¢do dos indices de pre¢cos em

comum, tem-se o resultado final para o indice do material nacional, conforme a

tabela 14:
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Tabela 14: Estrutura do material nacional

INDICE DE PRECOS DO MATERIAL NACIONAL Peso Acumulado
FERRO, ACO E DERIVADOS Col 32 52,44% 52%
COMPONENTES P/ VEICULOS Col 16 17,69% 70%
MATERIAL ELETRICO Col 41 10,77% 81%
MATERIAS PLASTICAS Col 56 9,04% 90%
METAIS NAO FERROSOS Col 33 5,44% 95%
BORRACHA Col 51 2,47% 98%
TINTAS E VERNIZES Col 55 2.15% 100%

Com base nesta estrutura, pode-se afirmar que o0s produtos siderirgicos
representam, diretamente, mais de 50% dos custos dos materiais nacionais. Por
iSso, 0s custos dos automoveis sdo tdo sensiveis a aumentos no preco do ago.

Retratando esta realidade, em uma reportagem o jornal O Estado de S&o Paulo,
de 12/12/02, afirmou em sua manchete: “Montadoras atribuem aumento de precgos a
elevacao do ago”. Disse, ainda, a mesma reportagem, com base em informacdes da
ANFAVEA: "O insumo (aco) corresponde a algo entre 55% e 60% do peso do
veiculo. Um carro fabricado no Brasil leva cerca de 400 quilos de aco plano e 150
quilos de aco n&o plano utlizado na producdo de pecas e componentes”.
Complementando, reafirma a pressédo de custos que vém sofrendo as montadoras
para quem o grande vildo ndo tem somente o nome genérico de inflagdo. E
identificado pelo sobrenome: aco.”

Além dos materiais adquiridos no mercado interno foram considerados os
materiais comprados no exterior pela empresa, os quais foram formatados a partir da
variagdo da moeda nacional em relacdo a uma cesta de moedas dos paises dos
quais foram adquiridos os insumos importados, além da inflagdo ocorrida nestes

paises, conforme descrito no quadro 8.

®> ANFAVEA - Associacao Nacional dos Fabricantes de Veiculos Automotores
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Quadro 8: Formatacéo do indice para os materiais importados

PESO
10,41%
BASE DE EVOLUCAO DOS FRECOS = VARIACAO CAMBIAL R$/ CESTA

MATERIAISIMPORTADOS

DE MOEDAS + INFLACAO INTERNA NO PAIS DE ORIGEM

As importacbes com valores originarios em moeda estrangeira ao serem
contabilizadas s&o convertidas para a moeda nacional. Portanto, a relagdo cambial
do real com as outras moedas impactam diretamente o custo das aquisicbes das
mercadorias importadas. No caso de uma desvalorizacdo real da moeda, 0s insumos
adquiridos no exterior pelas empresas brasileiras tornam-se mais caros quando seu
preco é convertido da moeda de origem para a moeda nacional, onerando
diretamente os custos de produgéo.

O critério de mensuracgéo da evolucdo dos precos dos materiais importados pela
empresa, até o ano de 2001, levou em conta principalmente a relacdo cambial
R$/Lira®, substituida a partir de entdo pelo Euro’, para retratar a evolucdo dos
custos, jA que aproximadamente 90% das mercadorias procedem da Italia (com
base no ano de 2002). Para as demais mercadorias importadas de outros paises,
considerou-se a variacdo de uma cesta média de moedas, conforme pesquisado na
empresa.

O outro fator que interfere nos custos destes materiais é a prépria variacdo de
precos que apresentam ao longo do tempo, ou seja, a inflagéo local incorrida. Como
a inflacdo e a deflagdo sado fendmenos que atingem a economia mundial, 0s precos
dos produtos importados também se alteram em seus paises de origem.

Assim, os custos dos materiais importados foram contemplados nesta pesquisa
em conformidade com a cesta de moedas ponderada pela realidade propria da
empresa e 0s reajustes de precos praticados pelos fornecedores internacionais,
conforme considerados pela propria empresa.

Por fim, contemplaram-se os valores que sédo agregados ao longo do processo
produtivo, destacando-se a mao-de-obra e a energia elétrica, conforme retratado no
guadro 9.

6 . . .
, Lira — moeda italiana
Euro — moeda da Comunidade Econdmica Européia
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Quadro 9: Formatacéo do indice para os valores agregados

VALORESAGREGADOS 322&02 Parametro de evolugdo dos custos
MAO DE OBRA 1800%  Corvencép trabalhista/ INPC + prodttividade
ENERGIA ELETRICA 300%  Rejustensstarifas- CEMIG
DIVERSOS 1184% _indcedePreqs por Atacaio- IPA-DI

A consolidacdo dos itens para formatagéo final da estrutura de custos para o
setor permitiu, entdo, a construcéo do indice de Precos da Indlstria Automobilistica,
doravante denominado de indice Proposto:
indice Proposto = 0,5675 material nacional + 0,1041 material importado + 0,18 mé&o-
de-obra + 0,03 energia elétrica + 0,1184 diversos

Montou-se, assim, um indice, por meio de uma férmula, que reflete a variagéo
dos precos dos insumos da industria automobilistica, com base na estrutura de
custos identificados.

J& que a pesquisa para identificacdo da estrutura de pesos dos itens do custo de
producdo tomou por base os dados do ano de 2002, trata-se de um indice em
conformidade com os indices de precos de Laspeyres, em que se fixam 0s pesos em
toda a série temporal, estabelecidos com base numa pesquisa em um determinado
periodo. A estrutura de insumos e as quantidades consumidas sado mantidas
constantes, e consideradas apenas as mudangas de precos. Como para qualquer
indice de precos, embora ndo seja utilizada por questfes operacionais, a abordagem
que mais aproxima da realidade € a de reportar-se ao indice de Paasche, onde
considera as ponderacfes correntes, refletindo tanto a substituicdo dos produtos
consumidos quanto as suas quantidades.

Diretamente ligado a este ponto fica a questdo de como se comporta a
participagcdo entre os materiais nacionais e os importados, diante da flutuacao
cambial. O peso dos itens importados, assim como dos demais itens, refletem uma
posicado observada em um periodo especifico. Os custos dos materiais importados
estdo diretamente relacionados com o comportamento do real diante das outras

moedas. Contudo, nem sempre a depreciacdo da moeda nacional implica na
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substituicdo de um componente importado por um nacional, o que alteraria a
proporcao acima estabelecida.

Na verdade, a consideracdo que se deve tomar na elaboracdo de um indice de
precos é que a sua estrutura de pesos seja periodicamente revisada, de forma a
refletir o quanto percentual de material nacional e importado se esta utilizando no
processo produtivo. O mesmo se aplica ao emprego da mao-de-obra e dos demais
itens, de modo tal que o indice preserve a sua validade.

Ainda assim, foi montado, empiricamente, um indice de precos para a afericdo
da evolucdo dos custos do setor automobilistico, com as restricdes inerentes a
indisponibilidade de alguns dados e a confidencialidade das informacdes, porém um
instrumento efetivo para o controle gerencial dos custos industriais.

A modelagem considerada ideal, pelo autor, para a apuracdo da inflagdo interna
para uma empresa ou um setor especifico dever seguir 6 etapas, conforme descritas

a seqguir:

1) Identificar e monitorar a estrutura de custos do setor

Na pesquisa, a estrutura de custos foi considerada a mesma em todos 0s anos
analisados. Contudo, o ideal é que haja um acompanhamento permanente dos itens
gue formam o custo, avaliando as alteracbes que podem deslocar a participacéo

relativa de cada item.

2) Estabelecer as fontes de pesquisa das informacdes (identificagcdo do parque

de fornecedores e apuragao dos custos efetivos)

Para a efetiva afericdo da evolugdo dos custos incorridos em uma empresa
deve-se apurar, para cada item dos materiais, junto ao seu(s) fornecedor(es) ou
junto ao setor de compras da empresa, qual o valor da mercadoria adquirida em
cada transacdo, a vista e liquido de descontos. A impossibilidade de tomar esse
caminho foi o fato dessas informacdes serem confidenciais tanto para oS
fornecedores quanto para a empresa.

No caso da evolucao dos custos com a mao-de-obra deve-se tomar os reajustes

salariais efetivamente praticados pela empresa.
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Quaisquer outros insumos que sao utilizados ao longo do processo produtivo
devem ter os seus precos computados pelo valor nominal registrado em cada

transacao.

3) Estabelecer um critério de medicéo periddica dos precos de cada item

Via de regra os precos devem ter o seu comportamento apurado a cada periodo
de 30 dias. Para que se processem o0s calculos e seja conhecido o resultado
pertinente a cada més, os precos deveriam ser coletados, sistematicamente, entre
os dias 01 a 30 do més de referéncia. O que, inclusive, nivelaria a base temporal de
comparacdo do indice com o resultado dos demais indicadores publicados
mensalmente, exceto o IGP-M.

4) Definir a metodologia estatistica para o célculo do indice

O critério estatistico a ser aplicado sobre a massa de dados pesquisados deve
estar em conformidade com as metodologias de célculo conhecidas e dependera da
estrutura da empresa e a viabilidade de se fazerem ajustes constantes na estrutura
de pesos. Deve-se constituir uma estrutura organizacional voltada para este

trabalho, diante da sua relevancia para a empresa.

5) Analisar o resultado apurado e confrontagdo com os demais indices de precos

Os resultados obtidos devem ser analisados criteriosamente, identificando-se
eventuais desvios de precos em relagdo ao indice total e aos indicadores genéricos

de precos, fornecendo subsidios para a tomada de decisdes.

6) Controle de gestao: andlise dos custos e da formacg&o dos precos

Fazer deste instrumental uma ferramenta para o controle de gestéo,
estabelecendo um indicador interno para a empresa, o qual serd o seu referencial da
evolucao de precos, balizando quaisquer atualizagbes de valores, referencial para
ajustes contratuais, modelo para a formacao do preco de venda dos produtos e para
a analise do desempenho operacional.
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3.4 Céalculo do indice e resultado final

Uma vez formatada a estrutura do indice, calculou-se a sua evolucdo histérica
anual, no periodo de 1995 a 2002. Desenvolveu-se o céalculo para cada um dos
grupos de custo (material nacional — material importado — méo de obra — energia
elétrica — diversos) com base nos critérios definidos, para, entdo, calcular a curva de
custos para a industria automobilistica.

A tabela 15 retrata a formacdo do indice de precos para o material nacional e a
sua evolucdo anual, resultado da variacdo percentual ponderada de cada um dos
indices, lembrando que os materiais nacionais correspondem a 56,75% do indice

final.

Tabela 15: Evolug¢ao do material nacional

EVOLUCAO % DO iNDICE DE PRECOS DO MATERIAL NACIONAL - 1995 a 2002
iNDICE / ANO PESO | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 Alggg":'-z’ggg
FERRO, ACO E DERIV. 52% 17,0% 3,9% 5,3% -2,6% 27,6% 11,1% 12,4% 42,6% 184%
BORRACHA 2% 13,5% 56% 15% 1,4% 38,4% 8,3% 14,7% 27,5% 171%
COMP.P/ VEICULOS 18% 17,3% 3,4% 2,7% 1,0% 17,5% 7,9% 12,1% 19,5% 114%
MATERIAL ELETRICO 11% 9,7% -1,3% -0,8% -2,3% 19,6% 2,8% 13,4% 16,9% 71%
MATERIAS PLASTICAS 9% 47% 35% 51% -52% 50,8% 0,0% 21,0% 26,6% 149%
MATAIS NAO FERROS. 5% 9,3% -05% 54% -7,1% 38,8% 48% 6,6% 33,6% 121%
TINTAS E VERNIZES 2% 32,5% 6,8% 4,0% -6,0% 31,3% 8,1% 21,6% 19,8% 186%

TOTAL MATERIAL

NACIONAL 100% 15,0% 3,1% 4,1%-2,4%28,0% 8,2%13,2%32,9% 151%

Fica explicita nos resultados obtidos, a acentuada variagdo nos precos de
importantes produtos como ferro, aco e derivados, borrachas, tintas e vernizes.
Destaque para o caso do aco (produtos siderurgicos) que mensurado pelo indice de
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precos no atacado de ferro ago e derivados (col.32) acumulou uma alta de 184%
entre os anos de 1995 e 2002, diante do indice Geral de Precos — IGP, com variag&o
acumulada de 152%. O que representou uma variagdo a maior de 13%,
constituindo-se no principal item de pressdo sobre os custos industriais. O item
borracha também apresentou expressiva elevacdo de precos no periodo, atingindo
uma variagdo acumulada de 171%.

Ao abordar a situacdo de pressdo sobre os custos de producdo da industria
automobilistica, o jornal Valor, em sua edi¢do de 19/02/03, destacou 0s excessivos
aumentos nos precos de insumos no Brasil, apontando “o0 ac¢o, derivados de petroleo
e plasticos”, matérias-prima que afetam diretamente os custos industriais, 0 que se
justifica quando se observa o quadro acima. A reportagem afirmou, ainda, que a
Volkswagem, justificando um reajuste nos pregcos de seus veiculos em marco de
2003 “cita 0 agco como um dos motivos para a elevacdo dos pregcos” e que “o
realinhamento dos prec¢os visa compensar a elevacdo dos precos do aco, a pressao
inflacionaria dos ultimos meses e ainda a pressdao cambial de 2002, que néo foi
integralmente repassada”.

A mensuragdo dos custos do material importado foi obtida em fungdo das
informacdes disponibilizadas pela empresa, refletindo as variagcbes cambiais da
moeda nacional em relacdo as moedas estrangeiras, além do impacto de corre¢cdes
dos precos praticados, quando adquiridos pela empresa. Os resultados séo descritos
na tabela 16 e mostram a forte pressédo de custos que a industria automobilistica

experimentou na aquisicdo de materiais importados.

Tabela 16: Evolug¢ao do material importado

EVOLUCAO % DO INDICE DE PRECOS DO MATERIAL IMPORTADO - 1995 a 2002

1 ACUMULADO
INDICE / ANO 1995 1996 (1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 1995 A 2002
TOTAL 16,0% 9,3% 9,4% 10,4% 555% 9,2% 23,7% 57,3% 406%

Os resultados sdo um reflexo direto da acentuada desvalorizagdo da moeda
nacional frente as moedas internacionais, o que impactou diretamente no custo das
empresas que importam matérias primas. Na industria automobilistica ndo foi

diferente esta realidade, lembrando que os materiais importados representam,
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conforme a estrutura de custos de produc¢ao ora identificada, 10,41% do seu custo
total.

Os componentes importados sofreram uma forte pressdo de custos com a
desvalorizacao do real, especialmente nos anos de 1999 e 2002. E, que se fez sentir
também sobre outros produtos nacionais, conforme destaca a prépria Fiat
Automoveis S.A. em seu balanco anual, publicado em 31 de marco de 2003 no
jornal Diario do Comeércio, quando referindo-se a situagéo de contragdo das margens
da empresa no ano de 2002. Afirma que “alguns componentes e matérias primas,
tais como aco, plasticos, pneumaticos e itens eletrénicos, cujos custos normalmente
séo atrelados a variacdo cambial, sofreram forte pressdo por aumentos de precos”.

Vale destacar que o impacto da desvalorizagdo da moeda sobre os custos de
producéo da-se, também, de forma indireta sobre os custos dos materiais nacionais,
na medida em que estes forem formados por algum componente importado.

As oscilagbes cambiais levam as empresas a estarem avaliando a possibilidade
da substituicdo de importacdes pela producdo doméstica. Apesar do impacto direto
sobre os custos das empresas, as desvalorizagées da moeda nacional nem sempre
sao suficientes para uma mudanga na participacdo entre componentes nacionais e
importados. Alguns itens ainda sao importados, independentemente da relacdo
cambial, por apresentarem certas especificidades técnicas ou pequenas escalas de
producédo, o que restringem e mesmo impedem a sua producdo nacional.

Apesar destas restricbes, o indice de nacionalizagdo das empresas
automobilisticas tem crescido nos ultimos anos, pois além da alta do délar, a
nacionalizacdo de produtos importados segue uma légica aplicada na industria
automobilistica, conhecida como follow-me, a qual leva os fornecedores de
autopecas a se instalarem préoximos as montadoras, favorecendo a logistica de
abastecimento.

Quanto a mensuracdo dos custos com a mado de obra a politica de reajuste
salarial das empresas, nos ultimos anos (periodo pds Plano Real), tem-se pautado
por corregdes anuais, no més da data base de cada categoria sindical, balizadas
pela evolucdo de um indice de pregos ao consumidor.

Na FIAT Automdveis, os reajustes salariais seguem os acordos trabalhistas
firmados entre a Federacdo das Industrias do Estado de Minas Gerais - FIEMG e o
Sindicato dos Metallrgicos de Betim. A empresa tem ainda, uma politica propria de

acréscimos salariais, que se somam ao acordado nas convengdes coletivas. Neste
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estudo, como ndo foi possivel utilizar as informacfes referentes as correcdes
salariais concedidas pela empresa, tomou-se como parametro de medicdo da
evolucao dos custos da médo-de-obra a evolucéo anual do indice Nacional de Precos
ao Consumidor - INPC acrescida de um fator médio anual de 1%.

Quanto aos custos de energia elétrica, o referencial foi a tarifa média industrial
praticada pela Companhia Energética de Minas Gerais - CEMIG, empresa
concessionaria de energia elétrica. Com base nos valores das tarifas de consumo
industrial, construiu-se a evolucao dos custos para a energia elétrica.

Para os demais valores agregados ao processo industrial, pela sua diversidade
de itens, adotou-se como referencial de custos a evolugdo do Indice de Pregos por
Atacado — Disponibilidade Interna.

Os resultados da variacao de precos de cada um destes itens sdo apresentados
na tabela 17.

Tabela 17: Evolugao dos itens agregados (méao de obra, energia e outros)

EVOLUCAO % DOSPRECOSDOSVALORESAGREGADOS - 195 a 2002
INDICE / ANO 1995 | 1996 (1997|1998 1999 | 2000 | 2001 | 2002 AJ(;L;I;/I;JI;SCI;)ZO
MAO DE OBRA 232% 10,2% 53% 35% 95% 6,4% 105% 158% 121%
ENERGIA ELETRICA 4,2% 11,6% 7,5% 5,3% 14,9% 13,0% 169% 21,3% 142%
ITENS DIVERSOS 6,4% 8,1% 7,8% 1,5% 289% 12,1% 11,9% 354% 175%

Assim foi possivel chegar ao resultado do indice final para a industria
automobilistica - indice Proposto - através da totalizacdo do somatério ponderado
das variagcdes dos grupos de itens que compdem 0S seus custos. A tabela 18
descreve a evolucido de cada um dos itens de custo que formam o indice Proposto,
seus respectivos pesos na formagdo do indice final e o resultado acumulado no
periodo de 1995 a 2002, mostrando qual a inflagdo da industria automobilistica
medida segundo 0s critérios propostos.



Tabela 18: O indice de precos proposto

INDICE DE PRECOS DA INDUSTRIA AUTOM OBILISTICA
VARIACAO % NO PERIODO 1995 a 2002

100

INDICE / ANO PESO| 1995| 1996|1997| 1998 | 1999| 2000| 2001 | 2002 A]%Légﬂxlég‘o[;o
MATERIAL NACIONAL 57% 15,0% 3,1% 4,1% -2,4% 28,0% 8,2% 13,2% 32,9% 1509%
MATERIAL IMPORT. 10% 16,0% 9,3% 9,4% 10,4% 55,5% 9,2% 23,7% 57,3% 406,3%
MAO DE OBRA 18% 23,2% 10,2% 5,3% 3,5% 9,5% 6,4% 10,5% 15,8% 1206%
ENERGIA ELETRICA 3% 11,6% 7,5% 5,3% 14,9% 13,0% 16,9% 21,3% 16,9% 1423%
DIVERSOS 12% 6,4% 8,1% 7,8% 1,5% 28,9% 12,1% 11,9% 35,4% 1753%

INDICE PROPOSTO  100% 15,0% 6,0% 5,0% 1,0% 27,0% 9,0% 14,0% 32,0% 1692%

Tem-se, assim, a construcdo do indice proposto para se aferir a inflacdo interna

da industria automobilistica e o calculo de seus resultados no periodo de 1995 a

2002. Através da metodologia construida e das informacdes pesquisadas com base

na realidade no ano de 2002, foi possivel estratificar os custos produtivos incorridos

pela indastria automotiva e estabelecer um indice de precgos especifico para tratar

esta realidade. Conforme os critérios de calculo definidos, os custos de producéo de

um automovel no Brasil apresentaram uma elevacdo acumulada de 169,2%, sendo

que o ano de 2002 registrou a variagdo anual maxima, quando 0s custos

apresentaram uma alta de 32%. Os resultados obtidos com o indice Proposto s&o

analisados no Capitulo 4, bem como se avalia a sua relacdo com os indicadores

gerais de inflagdo no Brasil.
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4 ANALISE DOS RESULTADOS

Neste capitulo s&o discutidos e analisados os resultados obtidos com o indice
Proposto para o setor automobilistico e é estabelecido um confronto entre a sua
evolucao e a dos indices gerais de precos no periodo de 1995 a 2002.

Em conformidade com o objetivo principal desse trabalho, esta andlise consistiu
no confronto da evolucdo do indice de pregos proposto da industria automobilistica
com os indicadores de precos, considerados os indices de precos gerais, do atacado
e ao consumidor. Estabeleceu-se um paralelo entre a evolugdo anual dos varios
indices e verificou-se em que medida a evolucdo dos custos da industria
automobilistica foi retratada nos resultados dos indices citados.

Para abordar cada uma das realidades da economia foram escolhidos o indice
Geral de Pregos — Disponibilidade Interna (FGV), o Indice de Precos no Atacado
(FGV) e o Indice Nacional de Pregos ao Consumidor (IBGE).

A tabela 19 mostra o comportamento anual das taxas de variacdo dos precos

segundo os resultados dos indices para o periodo de 1995 a 2002:

Tabela 19: Evolugdo do indice Proposto X indices de precos

Quadro comparativo da evolucéo % dos indices de pregos

Coeficiente de
ANO / Acumulado -
iNDICE | 1995 |1996|1997|1998| 1999 | 2000 | 2001 | 2002| Jgoen's00s | cor dagdocom o
indice proposto
Indice | 1000l 5004 5,494 0794 2739 869 13794 32304  169% ;
Propogo ] H H H H H i e
IGP | 148% 9,3% 7,5% 1,79 20,0% 9,8% 104% 264%  152% 0,98
IPA 6.4% 8,19 7,894 1,5% 289% 121% 11.9% 354%  175% 0,94
INPC | 220% 9,194 4,3% 2594 84% 53% 94% 1479%  104% 0,53

Estes resultados sdo também apresentados a forma de numero indice, conforme

descritos na tabela 20:
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Tabela 20: Nameros indices dos indices de precos

INDICES DE PRECOS - BASE: DEZ 19% = 100

i INDICE PROPOSTO DA INDICES DE PRECOS
MES/ANO INDUSTRIA

AUTOMOBILISTICA IGP IPA INPC
dez/95 1152 1148 1064 1220
dez/96 1220 1255 1150 1331
dez/97 1285 1349 1239 1389
dez/98 1295 1372 1258 1423
dez/99 1648 1646 1622 1543
dez/00 1789 1807 1817 1625
dez/01 2034 1995 2033 1778
dez/02 2692 2522 2753 2040
Coeficiente de arrelagio com o indice Proposto 0,997 0,999 0,988

Analisando os resultados para o periodo acumulado de 1995 a 2002, os custos
de producdo da indastria automobilistica, medidos pelo indice Proposto,
apresentaram uma variagdo de 169,2%, enquanto o IGP acumulou uma alta de
152%, ficando portanto 7% superior a variagdo do IGP. Em relacdo ao INPC, que
registrou a menor variagdo de precos no periodo (104%), a diferenca a maior do
indice Proposto atingiu 32%. Por sua vez o IPA foi o indicador de precos que
acumulou a maior variagdo entre os anos de 1995 e 2002, registrando uma taxa
acumulada de 175%, superior em 2,2% ao resultado do indice Proposto.

Com base nas taxas acumuladas, o IPA (referencial dos precos no atacado) foi o
indicador de precos que mais se aproximou da evolugdo dos custos da industria
automobilistica, ao final do periodo analisado, apesar de ndo retratar em sua
composicao a “cesta” de itens de custo especifica incorrida pelas empresas do setor.
A variagdo do IGP também acompanhou de perto a evolugdo acumulada do indice
Proposto, o que evidencia uma tendéncia de convergéncia entre estes indices ao
final de 8 anos. Este resultado, em parte era esperado, ja que tomou-se Varios
indices que compde o proprio IPA (que representa 60% do IGP) para refletirem

alguns itens no indice Proposto.
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Ja o INPC, indicador da evolu¢do dos precos no varejo, ndo acompanhou o
mesmo ritmo de crescimento dos outros indices de precos, quando se toma a
variagdo percentual acumulada ao final de 2002. Comparando-o com o indice
Proposto que ficou 32% acima da sua variacdo ao final do periodo analisado,
evidencia-se claramente a distorcdo que pode haver quando se considera um
determinado indice de precos para ser um referencial de inflacdo diante de uma
realidade prépria de uma empresa ou setor.

Além disso, chama a atencédo, corroborando com a argumentacédo, a dispersédo
dos indices em seu ritmo de crescimento anual, mostrando toda a alternancia nos
precos relativos. Se se percebe a tendéncia de aproximacao entre os indices afins
ao longo do tempo, o mesmo néo acontece com o0 comportamento das taxas ano a
ano. Ou seja, as variacbes anuais ndo tém o mesmo comportamento que a
tendéncia dos indices. Quando apurado o coeficiente de correlacdo para as
variacdes percentuais ano a ano (tabela 18) e para os numeros indices (tabela 19),
identifica-se esta situacdo. Em termos de numero-indice os coeficientes de
correlacdo mostraram resultados acima de 0,9, justificados pela mesma tendéncia
de crescimento entre o indice Proposto e os demais indices. Contudo, ao se tomar
as taxas de variacdo registradas anualmente entre 1995 e 2002 tem-se a efetiva
dimensado da questdo colocada da representatividade ou ndo dos indices gerais de
precos em retratar realidades especificas. As taxas anuais de variacdo do indice
Proposto e do IGP resultaram num coeficiente de correlagédo de 0,98 e em relagéo
ao IPA de 0,94. J& o coeficiente de correlagdo do Indice Proposto com o INPC foi
inexpressivo, mostrando um fraco relacionamento expresso pelo coeficiente de 0,53,
0 que confirma a dispersao nas taxas registradas em cada ano pelos indices.

Tomando os coeficientes para as variagées anuais, entre 1995 e 2002, observa-
se que a maior correlagdo com o indice Proposto é apresentada pelo IGP (0,98) e
nao pelo IPA, apesar da taxa acumulada do IPA ao final de 2002 estar mais proxima
do indice Proposto.

Mesmo com o forte grau de relacionamento entre o indice Proposto e o IGP,
guando comparadas suas variagdes percentuais em cada ano, as taxas se mostram

distantes da razdo constante, conforme demonstrado na figura 21:
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Figura 21: Raz&o entre o Indice Proposto e o IGP-DI — 1995 / 2002
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A justificativa para estes distanciamentos entre os indices esta na proépria
formatacao e caracteristicas de cada indice, e em que medida a variacdo percentual
dos precos medida pelo IGP, em cada ano, se aproxima da realidade observada
para os custos da industria automobilistica. A estratificacdo dos custos incorridos na
producdo de um automovel retratada pelo indice Proposto mostrou uma realidade
especifica e que nado é retratada em suas particularidades pelo IGP e nem por
nenhum dos demais indices analisados. A razdo entre o indice Proposto e o IGP
mostra o quéo dispersas foram as taxas de variagéo registradas na maioria dos anos
por estes dois indices e sinaliza a ndo condi¢cdo do IGP para ser um referencial
pontual da inflacdo da industria automobilistica.

E esta disperséo nos resultados das taxas de variagéo dos precos que justifica a
necessidade de conhecer a realidade interna de cada organizacao, percebendo qual
a inflacdo que efetivamente Ihe afeta. Sendo que os indices genéricos de precos nao
foram suficientes para refleti-la ano a ano, mesmo reconhecendo que ao final de 8
anos alguns mostraram-se convergentes.

A figura 22 mostra cada um dos indices de precos sob a forma de numero—indice
e explicita as oscilagbes no comportamento dos diversos indices e 0s seus

diferentes ritmos de evoluc&o ao longo dos anos de 1995 a 2002.
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Figura 22: Evolucao dos indices de precos no periodo 1995 a 2002
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No ano de 1995, a variagdo percentual do indice Proposto de 15,2% situou-se
proximo ao ponto médio dos demais indices. Bastante proxima da variacdo de
14,8% do IGP, porém distante tanto da variacdo de 6,4% do IPA quanto da variacdo
de 22% do INPC, mostrando a dispersdo das taxas. De 1996 a 1998 o indice
Proposto registrou ano a ano menores variagdes percentuais frente aos demais
indices, basicamente decorrentes da menor elevacdo nos custos do item material
nacional.

Os anos de 1995 a 1998 foram marcados, pela maior evolugcdo dos precos ao
consumidor (no varejo) e pela retengcdo dos precos dos produtos industriais,
diretamente influenciada pela taxa cambial. O comportamento dos precos nestes
anos, caracterizado pela variagdo superior do INPC, particularmente no ano de
1995, reflete a maior influéncia dos produtos e servicos ndo comercializaveis neste
indice, ja que é um indice que mede o comportamento dos precos dos produtos de
consumo final. Enquanto isso, os precos no atacado, principalmente dos produtos
comercializaveis (com cotacdes referenciadas no mercado internacional e, portanto,
influenciados pelas oscilagbes cambiais), se reduziam em funcdo da apreciacao
cambial, o que se refletiu na menor variagao registrada pelo IPA.
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Por tudo isto, assistiu-se entre 1995 e 1998, o descolamento da evolucédo do
INPC em relacdo aos custos da indastria automobilistica, ficando a sua variagdo
acumulada superior em 10% ao resultado do indice Proposto.

Em 1998, enquanto o IPA registrou uma inflacdo de 1,5%, o indice de materiais
nacionais da industria automobilistica apresentou, pela sua composicdo especifica,
uma deflacdo de 2,4%, decorrente basicamente desta queda nos preg¢os dos
produtos industriais comercializaveis, especificos para o setor automotivo. Este fato,
mais uma vez, remete a questdo da ndo representatividade dos indices de
abrangéncia geral como referenciais de precos de setores especificos da economia.

A partir de 1999, delineia-se um novo ritmo no comportamento dos indices.
Diretamente associado a acentuada desvalorizagdo da moeda, 0S pre¢os no
atacado disparam, fazendo com que o indice Proposto e o IPA alcangassem uma
variacdo anual de 30% , frente ao IGP de 20% e o INPC de 8,4%. A maior variagdo
do IPA se explica pela elevacdo acentuada dos pre¢os agricolas e dos precos
industriais, agora pressionados pela desvalorizagdo cambial e pelas cotacbes das
matérias primas.

Assiste-se, em 1999, decorrente da flutuacdo cambial, um processo de
reacomodacdo de pre¢os, com a elevacdo dos produtos referendados em délar, em
detrimento dos precos dos ndo-comercializaveis.

Deste ano em diante, 0os pre¢cos ao consumidor assumem um novo e mais lento
ritmo de crescimento, distanciando-se das variacdes dos pregcos no atacado e do
proprio IGP. E, se até 1998, a evolugdo média dos custos da industria
automobilistica era inferior ao INPC, a partir de 1999 esta situacao é revertida. Neste
momento, as variagdes registradas pelo IPA passam a se aproximar do
comportamento do indice Proposto, assim permanecendo até o ano de 2001.

Em 2002 os pregos no atacado voltaram a apresentar novos patamares de
inflagdo, os quais, mensurados pelo IPA, registraram uma variagdo anual de 35%.
Semelhantemente ao ocorrido em 1999, a desvalorizacdo cambial impactou
diretamente os precos dos produtos comercializaveis, 0os quais tém uma elevada
participagao relativa no IPA.

O impacto deste movimento de pregos foi diretamente percebido nos custos da
indUstria automobilistica, que medidos pelo indice Proposto, fecharam o ano com
uma taxa de 32,3%, diante de uma variacdo do INPC de 14,7% e do IGP de 26,4%.
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N&o é outro, se ndo este, o0 motivo maior de se conhecer os indices de precos,
guais 0s parametros que norteiam a sua concepcéo, de forma a se compreender 0s
seus resultados e porqué sao diferentes.

Através da andlise dos resultados, percebeu-se o comportamento ndo uniforme
dos diversos indices de precos. Assim € importante que as organizagdes conhegam
sua realidade, como sao formados 0s seus custos e como estabelecer a forma mais
apropriada de analisar a sua evolucao.

Vale dizer, que os indices de precos genéricos da economia mantém a restricdo
de nado especificidade da prépria empresa, trazendo consigo o drama inerente as
medidas de tendéncia central (média), qual seja a validade para a populagéo e a
provavel ndo validade para cada elemento dessa populagéo.

Pela estrutura de custos identificada, traduzida no indice Proposto, e os
resultados dos indices genéricos de precos, percebeu-se como flutuam as taxas de
inflacdo em funcdo do parametro estabelecido para medi-la, ainda que num
ambiente de relativa estabilidade do nivel geral dos precos.

Assim, a utilizacdo pela industria automobilistica de qualquer um dos indices de
precos ora analisados, como um referencial de inflagcdo, implicaria em resultados
distorcidos da sua realidade. Diferentemente, quando se constréi um parametro
préprio, baseado em sua particular estrutura produtiva, institui-se uma importante
ferramenta gerencial para a andlise da evolu¢cdo dos custos industriais, para a
atualizacdo de valores nominais, um balizador para reajustes contratuais e um
importante referencial para a politica de precos de seus produtos.

Em tudo isso, o indice Proposto demonstrou a sua serventia e relevou a sua
importancia, ao configurar-se como o indicador apropriado para se aferir o
comportamento dos custos industriais e assumir o seu papel de referencial de

inflagé@o para a industria automobilistica.
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5 CONCLUSAO

O mundo dos negocios nos tempos atuais, marcado pela extrema
competitividade entre as empresas, tem se refletido numa nova postura de gestao
empresarial. Esta postura se caracteriza pela busca do aprimoramento dos
instrumentos do controle de gestdo, que levem a reducdo de custos, eliminacdo de
desperdicios e a maior geragdo de valor ao negdcio.

A proposta com esta pesquisa foi contribuir para este refinamento do controle de
gestdo, instituindo um parametro proprio de medi¢cdo da evolucdo dos custos da
indUstria automobilistica, a partir de um questionamento sobre a nédo eficiéncia dos
indices de precos no Brasil para retratar esta realidade especifica.

A descricdo dos conceitos e das metodologias para o calculo de um indice de
precos mostrou as varias formas de se construir um indicador da variagédo de pregos.
O desenvolvimento de um modelo virtual do processo de elaboracdo de indices
evidenciou esta situacéo, mostrando que a evolucdo dos precos de uma cesta de
produtos apresenta resultados distintos em funcdo de como se constroi o indice de
precos para mensura-la.

A luz das técnicas e metodologias de célculo de indices de precos realizou-se
uma leitura detalhada dos indices de precos no Brasil que permitiu ndo s6 o seu
conhecimento, como a identificagdo de pontos que os distinguem. A apuracdo dos
resultados destes indices nos anos de 1995 a 2002 tornou evidente estas
diferenciacdes. A andlise da evolucao dos diversos indices de precos considerados
neste trabalho mostrou que suas diferentes abrangéncias e caracteristicas levam os
indices a diferentes resultados. Por isso, o resultado acumulado para a inflacdo
brasileira registrada pelo INPC foi de 104% no periodo analisado e de 152%
conforme o resultado do IGP. Demonstrou-se, portanto, que a inflagdo pode ter
varias medidas conforme o indice que se utiliza para aferi-la.

Avancou-se para a realidade do setor automobilistico, e ao se pesquisar o
universo dos custos de producdo de um automovel foi identificada uma estrutura de
custos especifica, a qual foi estratificada em seus componentes e calculada a
participacao relativa de cada um dos itens. Desta pesquisa, chegou-se a elaboracéo
do indice de mensuracdo da inflacdo interna, o indice Proposto, referencial da

evolucao dos custos do setor, expresso atraves da formula:
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indice Proposto = 0,57 material nacional + 0,10 material importado + 0,18 mao-de-
obra + 0,03 energia elétrica + 0,12 diversos.

Na andlise dos resultados ficou evidente a divergéncia entre as variagfes
percentuais registradas anualmente entre cada um dos indices, e a nao
representatividade deles como um referencial eficiente para retratar a realidade do
setor automobilistico.

Os resultados mostraram que a utilizagdo de qualquer um dos indices de precos
genéricos apontados na pesquisa nao refletiram a realidade particular apontada nos
resultados do indice Proposto. llustram esta constatac&o, por exemplo, o registro de
uma inflagdo no ano de 1995 de 22% segundo o INPC enquanto o indice Proposto
ficou em 15,2%. Ou ainda em 1999, quando a inflacdo percebida pelo setor
automobilistico atingiu 27,3% diante de uma variacao de 20% medida pelo IGP e de
apenas 8,4% segundo o INPC. E no ano de 2002, quando a inflacdo do setor
automobilistico registrou 32,3%, a medicdo pelo IGP foi de 26,4% e pelo INPC de
14,7%. Ao final dos 8 anos analisados o resultado acumulado do indice Proposto foi
de uma variacao de 169% diante de uma inflacdo medida pelo IGP de 152%, pelo
IPA de 175% e pelo INPC de 104%. Portanto, a aplicacdo destes indices enquanto
referenciais da inflagdo nos anos analisados ndo s6 néo refletiu o universo real dos
custos do setor automobilistico, como distorceu os resultados onde eles foram
considerados.

Os indices de precos no Brasil além do fato de ndo guardarem entre si um
comportamento homogéneo, ndo mostraram serem indicadores eficientes enquanto
medidores dos custos da industria automobilistica.

Diante do exposto, faz-se necesséario conhecer a “inflagédo interna” do setor, nem
sempre refletida nos indicadores genéricos de precos.

Assim, fundamentado nos resultados, torna-se um imperativo para o0 setor
automobilistico a construcdo de um referencial préoprio de inflagdo, o qual reflita,
periddica e sistematicamente, as variagdes dos precos dos seus itens de custo.

O indice Proposto constitui-se numa tentativa de se elaborar este indice de
medicdo da inflacdo, em concordancia com a estrutura dos custos de produgao
pesquisada. Ao mensurar os impactos de variacdes externas de precos no custo do
produto, medindo-se qual a sua inflagéo interna n&o captada com eficiéncia pelos
indicadores genéricos, institui-se um novo parametro para o controle de gestdo

empresarial.
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5.1 Recomendacdes

O conhecimento da realidade é uma preocupacdo constante nos meios
empresariais, cujas respostas a pesquisa, com procedimentos cientificos, suporta.

Os determinantes explicativos e os procedimentos adequados a uma pesquisa
configurada na metodologia de estudo de caso indicam a possibilidade de estudos
multicasos, provendo a formulacdo de um universo maior de questionamentos em
relagéo ao individual que propicia a confirmacao dos elementos encontrados.

Nesse sentido, o presente estudo abre perspectivas de complementaridade e
diversificacdo, através da aplicacdo em outras instancias organizacionais em que a
guestdo abordada se revele importante. Pelas caracteristicas assinaladas cumpre
ressaltar, sobretudo, se a organizacéo possui estrutura adequada para comportar a
pesquisa, o que deve ser averiguado antes de qualquer decisdo intempestiva.

Recomenda-se, pois, que esta pesquisa seja direcionada para outros setores da
economia, estendendo-a a outras realidades empresariais, identificando qual a sua
inflacdo interna.

Em relacdo ao setor automobilistico a questdo que se segue é a implementacgéo
efetiva de um indice de precos de inflacdo interna, em conformidade com o descrito
pelo autor no item 3.3 como sendo a modelagem ideal.

Soma-se a este ponto, complementando o estudo e integrando a questdo da
formacé&o de custos e precos do setor automotivo, a elaboracdo de um estudo sobre
0 processo de formagdo do preco de venda dos produtos dentro do setor,
investigando a sua evolucédo e seus determinantes, a fim de se averiguar se o0 preco
guarda uma relagéao direta com a evolugado dos custos de produgdo ou se o0 que

prevalece € a estrutura de mercado ou outros fatores.
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