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RESUMO

Em &reas litordneas catarinenses, as transformacBes decorrentes de atividades
turisticas, tém ocasionado impactos negativos ao equilibrio ecoldgico local e & comunidades
pesgueiro-artesanai s que necessitam desta &rea para viver. Por se tratar de um espaco val orizado por
sua beleza paisagistica, e economicamente, pela diversidade de recursos disponivels, 0 espagco
litordneo torna-se produto de grande importancia para a expansdo do processo capitalista, que,
guando transformado em mercadoria turistica, passa a atender as tendéncias do mercado e, nem
sempre, as necessidades sociais.

Em Ganchos (atual Municipio Governador Celso Ramos), em Santa Catarina,
percebe-se que a implantacdo de atividades turisticas vem acarretando numa série de ateracdes
paisagisticas, influenciando assim, no estilo de vida daquela comunidade, bem como no modo de
pensar e agir, alterando suas percepcdes, significados e valores acerca da paisagem local.

A comunidade de Ganchos se caracteriza por guardar consigo fortes tracos da cultura
de seus antepassados, que “teve inicio” com a vinda dos lusitanos atraidos pela pesca da baleia a
aproximadamente 250 anos, e posteriormente, sofreu as influéncias dos acorianos que ocupavam as
areas vizinhas.

Diante das transformacgdes socio-espaciais ocorridas nos ultimos anos, Ganchos
tornou-se local de intensas contradi¢fes, que vao desde 0s contrastes sociais, até freqlientes choques
entre a cultura local e a cultura “dominante imposta’, que se refletem em “conflitos’ entre pesca
artesanal e pesca mercantil, policia e os farristas da brincadeira do boi, turistas e comunidade
tradicional, pescadores/ banhistas e “donos’ de “praias privadas’ , dentre outros.

Neste estudo procuramos mostrar algumas das contradicdes que envolvem ainsercéo
de novas atividades econdmicas em Ganchos e 0 seu envolvimento nas transformacdes pai sagisticas
e na percepcao dos moradores locais. Deste modo, ouvir a comunidade, suas opinifes, anseios, ou
seja, suas percepcdes sobre 0 espaco que os rodeia foi fundamental para compreender as relagdes do
lugar sobre suas vidas, e até observar as consequéncias da atual transformacdo da paisagem.
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INTRODUCAO

A prética do turismo vem sendo, muitas vezes, apresentada nos “discursos oficiais’
como atividade que, além de proporcionar o desenvolvimento econémico, auxilia na
protecdo dos bens culturais e naturais, criando, assim, expectativas crescentes em diversos
locais.

No entanto, nota-se que em certas localidades este tipo de atividade, agregado a
“ideals desenvolvimentistas’ tem gerado perdas significativas para as comunidades locais,
comprometendo a sua qualidade de vida, servindo apenas como instrumento de ampliagéo
de riqueza para alguns segmentos da sociedade.

Em areas litoraneas, as transformacdes decorrentes de atividades turisticas, também
tém ocasionado impactos negativos ao equilibrio ecoldgico local e & comunidades
pesqueiro-artesanais que necessitam desta area para viver. Por se tratar de um espago
valorizado esteticamente por sua beleza paisagistica e, economicamente, pela diversidade
de recursos disponiveis, 0 espaco litoraneo torna-se “matéria-prima’ de grande importancia
para a expansao do processo capitalista, que, quando transformado em mercadoria turistica,
passa a atender as tendéncias do mercado e, nem sempre, as necessidades socias.

Frente a essas contradicOes, este trabalho trata de uma abordagem do turismo, na
qual, através da andlise do patriménio publico, ou sgja, dos bens pertencentes a uma
determinada comunidade, possa-se obter conhecimentos que propicie o entendimento das
relagdes harmonicas e desarmonicas do turismo com esse patriménio. O patrimonio aqui
discutido ndo trata apenas de bens materiais ou naturais, mas de toda bagagem sbcio-
cultural desta comunidade, bem como, seu modo de viver, de se relacionar, de pensar e de
agir. Deste modo a prépria comunidade estara inserida no sentido de patriménio.

Sendo a Geografia uma ciéncia social que estuda a sociedade e a natureza, a énfase
do seu objetivo recai na investigagdo de como a sociedade ocupa, organiza e transforma o
lugar em que vive. Para a analise do patrimdnio publico da area em estudo e o
entendimento de como este se envolve na construcéo e reconstrucdo do espago local,
recorreremos a categoria geogréafica de paisagem, entendendo-a como “[..] 0 aspecto
visivel, diretamente perceptivel do espago” (DOLLFUS, 1973, p.13), a fim de identificar,
caracterizar e interpretar os elementos que compde 0 espaco que esta sendo estudado e,

ainda, o seu envolvimento no modo de pensar e de agir dos moradores locals, cujas



evidéncias poderdo ser conhecidas através do estudo de suas percepgdes sobre 0 ambiente
vivido.
Conforme BERQUE (1984: 84),

“ A paisagem € uma marca, pois expressa uma civilizagcdo, mas é também
uma matriz por que participa dos esquemas de percepcéo, de concepcao e de
acdo - ou sgja da cultura.”

Cabe ageografia procurar definir essa l0gica para tentar compreender o sentido da
paisagem na vida social, pois enquanto marca (materializagdo da “vida” social nas formas
espaciais), esta possui um sentido que implica toda uma cadeia de processos fisicos,
mentais e sociais na qual desempenha um papel simultaneo de marca e matriz.

Por ter o termo patriménio publico, uma conotacao objetiva (no que diz respeito aos
aspectos morfol 6gicos da paisagem) e também subjetiva (nas questdes culturais, de valores,
simbdlicas e comportamentais) optou-se por uma base tedrica-conceitual e metodol bgica
fundada na“ Geografia Humanistica’ sob o0 contexto que esta perspectiva ndo se desvincula,
nem nega outras perspectivas, o que a torna, a0 mesmo tempo, complemento e base para
outras abordagens transdisciplinares, que contemplem uma visdo econdmica, socioldgica,
ambiental, dentre outras utilizando-se de autores diversos e com linhas de pensamentos de
correntes geograficas “diferentes’.

A paisagem assume grande importancia para o Turismo haja vista que um dos
motivos de se conhecer lugares diferentes é a busca por nova paisagem, contemplada e, em
alguns casos “vivenciada’ pela experiéncia turistica. Assim, a paisagem constitui-se num
recurso turistico, pois € “vista como um conjunto de formas naturais e culturais associadas
em uma dada area” (CORREA, 1998:08) interagindo constantemente com o seu
observador.

De acordo com PIRES ( 1999:162),

“Se a razao de ser do turismo [...] € o deslocamento ou movimento voluntario
das pessoas de um lugar para outro espaco, entdo o turismo pode ser
concebido como uma experiéncia geografica na qual a paisagem se constitui
um elemento essencial.”
Os aspectos que integram uma paisagem podem ser vistos isolados, mas na verdade
estdo complexamente “misturados’ nesta, mantendo constantes relagdes entre s e com

outras paisagens.



Conforme CASTROGIOVANNI (1999: 28), “enquanto paisagem visual, os
cenarios sdo simples percepgdes, no entanto, quando enfrentam o processo analitico,
apresentam-se nas suas complexidades’ . A medida que se propde a tornar o turismo como
atividade econémica prioritéria, surgem preocupactes em evidenciar certos componentes, a
fim que estes se transformem em atrativos turisticos. Neste processo pode ocorrer uma
“artificializagdo”! do patriménio, materializado, muitas vezes, na criagdo de paisagens
exoticas diferentes das nativas; construcdo de museus, onde, & vezes, a cultura loca é
expressa através de meras teatralizacOes; ou até mesmo na promocgdo de culturas forjadas,
utilizadas no sentido de dar “status’ ao produto turistico a ser comercializado. No entanto,
tais transformagOes ndo podem aparecer escrachadas, sem estar dentro de um “ideal “ou
“beneficio coletivo”. Deste modo, quem promove o turismo apela para ideologias e
campanhas no sentido de criar opinido publica favoravel a implantagcdo de praticas
sintonizadas com discursos de “turismo sustentavel”, “ecoturismo”, dentre outros, na
promessa de satisfazer as necessidades sociais e economicas de determinadas comunidades,
alegando proporcionar qualidade ambiental para as geragdes futuras.

O que levou a escolha do objeto de estudo se deve a forma como estéo divulgando e
promovendo o turismo no municipio de Ganchos® e suas &reas circunvizinhas, que serve de
reflexdo aos assuntos agui mencionados, ou segja, como o desenvolvimento turistico é
promovido para “a grande solucdo” dos problemas locais (assim como que praticamente em
quase todo litoral catarinense) visto que a preocupacéo exacerbada das autoridades em
atrair turistas enaltece a importancia de estudos de impacto sobre a comunidade local,
principalmente quando esta apresenta indicios de degradacdo no campo socio-ambiental.

Para CASTROGIOVANNI (2000) existem grandes riscos quando a turistificacdo
dos lugares antecedem, pela forca econémica e politica, & necessidades emergentes dos
lugares e os estudos necessarios de (re)conhecimento cientifico das paisagens envolvidas.

Deste modo, conhecer 0s anseios, idéias, percepcdes, valores e atitudes dos moradores e

! Artificial no sentido de ser forjado e n&o por ser construido pelo trabalho humano.

20 municipio de Ganchos mudou de nome em 1967, passando a chamar-se de Governador Celso Ramos, em
homenagem a um personagem politico catarinense que exerceu aquela fungéo. Tal fato, imposto pelo poder
politico local, gerou o descontentamento da populacdo, que até hoje, refere-se a0 municipio pelo seu nome
origina. A exemplo da Professora Célia M. Silva, e em respeito aos anseios da comunidade, também
conservaremos 0 nome de Ganchos para identificar aguele municipio, que parcela de sua area sera estudada
em Nossa pesqui sa.



visitantes com relacdo a paisagem geografica loca serd de grande valia para o
entendimento das transformagdes socio-espaciais que aquela localidade vive,
Ainda, FERNANDEZ (1979) , comentado em PIRES (1999:164), afirma que

“(...) as atuagcdes humanas afetam em maior ou menor grau os aspectos
per ceptivos da paisagem, da mesma forma que afetam a qualquer outro aspecto
do meio ambiente, entdo a paisagem assume importancia semelhante aos
demais elementos do meio fisico, constituindo-se num valor estético a ser
valorizado e protegido” .

Apesar do processo de implantagdo do turismo na area em estudo estar
relativamente em seu estagio inicial, ja se percebe, transformacfes na paisagem, bem como
no modo de viver e pensar daquela comunidade.

A comunidade de Ganchos se caracteriza por guardar consigo fortes tracos da
cultura de seus antepassados, que “teve inicio” com a vinda dos lusitanos atraidos pela
pesca da baleia a aproximadamente 250 anos, e posteriormente, sofreu as influéncias dos
acorianos que ocupavam as areas vizinhas. Estes deixaram importantes marcos historico-
culturais.

Além dos aspectos histérico-culturais, Ganchos dispde de um rico ambiente
“natural”, composto de variados e importantes ecossistemas, responsaveis pela manutencao
das comunidades nativas.

Diante das transformagfes socio-espaciais ocorridas nos ultimos anos, Ganchos
tornou-se local de intensas contradicfes, que vao desde os contrastes sociais, até freqlientes
chogues entre a cultura “de minorias’ local e a cultura “dominante imposta’, que se
refletem nos “conflitos’ entre pesca artesanal e pesca mercantil, policia e os farristas da
brincadeira do boi, turistas e comunidade tradicional, pescadores / banhistas e “donos’ de
“praias privadas’ , dentre outros. Relatos afirmam que,

“As praias do municipio de Governador Celso Ramos [...] estdo sendo
privatizadas. Hotéis e moradores estédo fechando as praias para uso exclusivo,
contrariando o Plano Nacional de Gerenciamento Costeiro (PNGC), uma lei
gue garante que praias sao bens publicos de uso comum do povo [..]" (O
ESTADO, 06/09/99)

Diante deste quadro, coube-nos, entdo, algumas indagacfes que nortearam nossa

pesquisa: Ainda que ndo se apresente tdo evidente como em outras localidades litoraneas,



podera ser vidvel um turismo que beneficie toda a populacéo? O que pensa a comunidade
local sobre 0 assunto? De que forma o turismo e/ou a urbanizagdo na érea de estudo aterao
modo de pensar e viver desta comunidade? Qual a influéncia das atividades turisticas sobre
0 patrimdnio publico e a paisagem atual e vice-versa? Os anseios dos moradores locais sdo
0S Mmesmos que 0s dos empresarios e visitantes? Qual o valor da paisagem para moradores,
visitantes e para o turismo?

Na tentativa de elucidar tais questionamentos, foram analisados alguns impactos do
desenvolvimento (se é que se pode considera-lo como tal) turistico no local, bem como suas
vantagens e desvantagens, a fim de criar condigdes de saber se este turismo que beneficia
alguns empresarios e “valoriza’ tanto a cultura de um povo, beneficia também os agentes
formadores desta cultura: 0 proprio povo.

Deste modo, ouvir a comunidade, suas opinides, anseios, ou sgja, suas percepcoes
sobre 0 espaco que os rodeia foi fundamental para compreender as relagdes do lugar sobre
suas vidas, e até para observar as consequéncias da atual transformac&o da paisagem e do
lugar.

Cabe ressaltar que, dentre outras localidades litoréneas vizinhas que também se
encontram em processo de implantagdo do turismo, optou-se pelo municipio de Ganchos
devido este ainda conservar tracos marcantes da cultura pesqueiro-artesanal luso-agoriana,
e que, apesar de ja estar sofrendo consideraveis alteractes, mantém-se, em alguns aspectos,
resistente ao novo modelo de sociedade imposto pelo capitalismo globalizado, bem mais
que em outras localidades de mesma origem no litoral catarinense, como Florianopolis, por
exemplo, cujos impactos socio-ambientais gerados pelo turismo ja alteraram bastante a
cultura e a paisagem desta cidade. Exemplo desta resisténcia se da na insisténcia dos
moradores locais em promover a “brincadeira do boi”, manifestacdo cultural proibida por
lel ecoibidapelaforcapolicial.

Assim, mesmo que as proporgdes das transformagdes causadas pelo turismo e por
outras atividades em Ganchos possam parecer num primeiro momento “irrelevantes’ se
comparadas a dos grandes centros urbanos, cuja escala de ateracdo da paisagem é bem
mai's expressiva, estas apresentam significativas influéncias sobre a dindmica social dagquela
comunidade e nos objetos que compdem aguele espaco e, portanto, analisar a paisagem
local sobre um prisma das tendéncias globais, principalmente as das atividades turisticas,

foi de grande importancia para esta pesquisa, ja que, segundo SANTOS “A relacéo social,
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por mais parcial ou mais pequena® que parega contém parte das relacdes que sio globais.”
(1997:57) e deste modo, possui 0 seu valor e a sua contribuicdo para o entendimento do
espaco geogréfico.

Esta pesquisa também consiste num aprofundamento da Monografia de Conclusdo
de Curso, intitulado “O patrimdnio publico e o desenvolvimento turistico na Armagéo da
Piedade/Ganchos -SC” que realizamos em 1997, que conforme o préprio titulo, abordava os
impactos socio-ambientais das atividades turisticas naquela comunidade. No entanto, além
de aprofundar o estudo ja realizado, este trabalho, agora visa dar uma abordagem diferente
ao tema, procurando analisar a percepcdo de alguns integrantes da comunidade sobre o
espago e 0 resgate de suas marcas na pai sagem.

O que propdem-se com este trabalho € ampliar a discusséo sobre o tema, verificando
algumas das dimensbes que envolve a paisagem e 0s seus observadores, ndo se
preocupando tanto em trazer resultados conclusivos, aceitos cientificamente (pelo menos
nos moldes positivistas), mas refletir as relagdes que uma sociedade tem com 0 seu espago
geogréfico, relacdo esta expressa na paisagem.

A fim de nortear nosso estudo acerca da percepcdo de alguns moradores locais e
visitantes sobre a paisagem de Ganchos, foram utilizadas entrevistas e aplicagdo de
guestionarios (com usos de imagens fotogréficas), em diferentes momentos da pesquisa,
cujas etapas dos procedimentos metodol 6gicos, sucederam-se da seguinte maneira:

1 - Entrevista com moradores e visitantes em caréter informal, sendo que a medida
que iamos fotografando o local, colhiamos informagdes com a comunidade,
ouvindo, gravando e anotando suas consideracoes.

2 - Entrevistas programadas com moradores mais antigos da localidade.

3 - Aplicacdo de questionarios (anexo 1), para 21 pessoas, sendo 11 moradores
residentes no municipio, 8 visitantes e dois vendedores ambulantes. Para a
andise da visdo panordmica da Praia de Pamas (onde encontrase o
empreendimento “Palmas do Arvoredo”, foram utilizadas apenas as respostas
dagueles moradores e visitantes gque transitavam no local naguela ocasido. Os
outros foram indagados sobre outras paisagens, visiveis no momento da

“entrevista’.

% Conforme o autor “ mais pequena’ é escrito no sentido hispanico de menor de todas.
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4 — Uso de 20 imagens fotogréficas referentes as varias paisagens da localidade.
Destas, solicitou-se que escolhessem as trés imagens mais “bonitas’ (no sentido
estético da qualidade visual da paisagem e sobre as sensacbes agradaveis
despertadas por elas) e as trés mais “feias’, nas quais, teriam que justificar suas
escolhas, e com isso, fornecer subsidios sobre as suas percepcdes sobre cada
uma delas.

Além deste meio de andlise, também recorremos a materiais promocionais das
atividades turisticas e imobiliarias em Ganchos, em que, baseando-se nos textos e nas
Imagens apresentadas, auxiliaram na compreensdo da concepcdo de paisagem por parte dos
grupos empresariais e promotores turisticos, e ainda, do uso de atributos paisagisticos na
promocao da vocacado turistico do local e para o comércio de seus produtos imobiliarios.

Assim, no primeiro capitulo, apresentaremos algumas das concepcdes do conceito
de paisagem, com base na sua contextualizagdo histérica desde a antiglidade até a sua
retomada pelos gedgrafos humanistas apés 1970, e também, sob o enfoque de categoria de
andlise do espaco geogréfico, como € apresentada por alguns autores. Em ambas
abordagens, a paisagem pressupde um ou mais observadores, cujo “elo’” entre estes ocorre
através do processo perceptivo do sujeito sobre a paisagem, que traduz os aspectos do
espaco geogréfico, e de suas atitudes e comportamentos, que de certa forma materializam-
se nas formas espaciais. Deste modo, faremos uma andlise tedrica sobre 0 processo
perceptivo da paisagem apresentando as idéias de diferentes autores. Em seguida, serdo
apresentadas algumas destas concepgdes para uma andlise das atividades turisticas no
espaco, com base em diferentes formas de abordagem, dentre as quais, destacam-se: uma
centrada no espaco (utilizando as categorias de andlise espaciais propostas por SANTOS,
1985), e outra centrada no sujeito, através daleitura da pai sagem.

No segundo capitulo, analisaremos algumas das “facetas’ incorporadas no
fendmeno turistico e de suas implicagcdes em novos formatos espaciais, na qual assume, por
estar inseridos no contexto do mundo globalizado comentado por SANTOS (2001), as
mesmas caracteristicas existenciais, dotados de pelo menos trés mundos num sO0: um
turismo de fabulas, um turismo perverso e um turismo baseado em novas perspectivas.

Apbs, sob o enfoque de diferentes autores, apresentaremos algumas das especificidades do
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turismo e o0 seu envolvimento no processo de transformacdo da paisagem em ambientes
litoréneos.

No terceiro capitulo, optou-se por uma caracterizacdo da configuracéo territorial e
pai sagistica de Ganchos, baseadas na andlise dos objetos (naturais e culturais) que compde
aquele local e de sua contextualizagdo histérica, na qual, materializadas nas formas
espacials, influenciam no modo de pensar, agir e viver da “comunidade gancheira’. Assim,
se a diversdade dos “objetos naturais’, além de proporcionar atributos cénicos
contemplativos (devido a beleza do local), serve de meio de subsisténcia para muitos
moradores, de onde obtém o seu sustento e de seus familiares, os aspectos culturais,
presentes nas manifestagcbes populares com base na cultura luso-agoriana, caracterizam o
modo simples e “feliz” de viverem e de se relacionarem.

No quarto capitulo, através de uma breve retomada historica, verificaremos a
maneira com que O processo turistico é implantado e promovido, bem como, a
caracterizagcdo da paisagem do turismo na localidade e 0 seu envolvimento na percepcao
dos moradores e visitantes. Também apresentaremos algumas das formas como esta sendo
“direcionada” a “vocacdo” turistica de Ganchos, seguindo os interesses imobiliarios, na
gual a “marcadoria-paisagem” assume grande importancia como fornecedora de atributos
para o produto turistico.

No quinto capitulo, em sintese, recorremos a percepcao dos moradores locais e
visitantes, procurando conhecer algumas de suas concepcdes e anseios sobre a paisagem e
sobre a inser¢do do turismo em éareas litoréneas. Neste Capitulo, faremos uso de imagens

fotogréficas, afim de analisar algumas de suas percepcdes sobre a paisagem local.
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LOCALIZACAO

O municipio de Ganchos (Governador Celso Ramos) possui uma area de 82 kmz2 e
integra a Microrregido da Grande Florianopolis, Estado de Santa Catarina, a cerca de 50 km
de distancia da capital. Tem sede administrativa localizada na latitude 27°18'53" S e
longitude 48°33'33’ W de Greenwich. Possui como limites territoriais 0 municipio de
Biguacu a Oeste, a Leste e a0 Sul o Oceano Atlantico e ao Norte 0 municipio de Tijucase 0

Oceano Atlantico.

Por se tratar de uma area de tamanho expressivo, nossa pesquisa teve enfogue maior
nas proximidades litoraneas, onde se concentra a maioria da populagdo, as principais
atividades econdmicas e as praias, no total de 23 (no municipio), principal avo do
crescimento turistico e imobiliério, onde ocorrem as mais evidentes transformactes
paisagisticas e onde se encontram as maiores manifestacfes das culturais. No entanto, ndo
houve preocupacdo em delimitar precisamente tais &reas, ja que trabalhamos com as
concepcdes de paisagem e de lugar, que variam, em determinados momentos, conforme a
percepcao dos sujeitos entrevistados para esta pesquisa. Também foram considerados as
caracteristicas e influéncias dos entornos, dos municipios e cidades vizinhas, que
contribuiram para o entendimento da realidade estudada.

Portanto, através do uso de entrevistas e aplicacOes de questionarios com 0s

moradores, priorizamos as |ocalidades de:

- Armacéo da Piedade, onde se instalou a primeira armag&o baleeira do sul do
Brasil a partir de 1742 e onde se localiza a igreja de Nossa Senhora da Armacéo
da Piedade (primeira a ser construida no Estado de Santa Catarina);

- Fazenda da Armacao, onde parte dos acorianos desenvolveram suas principais
atividades de subsisténcia nos ultimos séculos e onde encontra-se a “Praia

Grande”, local visitado por veranistas para banho e pratica do surfe;

- Praia de Palmas, balneario com 2.500 metros de extensdo onde se percebe

maior crescimento urbano e turistico, em que a paisagem assume maior valor
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mercantil. Nesta praia estd sendo implantado o empreendimento “Palmas do
Arvoredo” onde serdo assentadas 14.000 pessoas’ sob um contexto de resgate da
cultura agoriana nos tragos arquitetdnicos das construgdes e uso correto dos

recursos naturais, segundo o discurso de seus administradores,

- Ganchos de Fora, do Meio e de Dentro, onde se localiza a sede administrativa

municipal e os principais nucleos populacionais da costa norte do municipio.

- Baia dos Galfinhos, praia utilizada como ponto estratégico para saidas de
passeios de escunas para a visitagdo da Ilha de Anhatomirim, onde Situa-se a
Fortaleza de Santa Cruz (ponto histérico de grande importancia para o
municipio) e de dezenas (cerca de 80) de golfinhos que vivem na baia e

aproximame-se das embarcagoes.

* Conforme material promocional “E noticia” do Empreendimento “Palmas do Arvoredo”.



FIGURA 1-MUNICIiPIO DE GOVERNADOR CEL SO RAMOS (GANCHOS)
MAPA DE LOCALIZACAO DA AREA DE ESTUDO —2003
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CAPITULO 1

ABORDAGEM SOBRE AS CONCEPCOES DE PAISAGEM NA
GEOGRAFIA

Na construcdo de um raciocinio sobre 0 espaco geografico e na compreensao de sua
esséncia, a geografia vem se utilizando de diversificados conceitos e metodologias de
“acordo” com as ideologias emergentes nos varios periodos histéricos, das necessidades
dos pesquisadores diante do seu objeto de estudo. No entanto, a complexidade que envolve
cada um desses conceitos como o de regido, espaco, paisagem, lugar e territdrio requer uma
contextualizacdo historica ja que aparecem em determinados momentos como reflexo da
visdo social do sistema produtivo, ora um conceito assumindo maior relevancia, ora outro,
embora de certaforma sgja muito dificil entender um sem considerar os demais.

Por se tratar a paisagem de um conceito socialmente construido ao longo de um
periodo histérico dotado de significagbes, que expressam a cultura impressa no meio
natural e que, simultaneamente, imprime sobre esta mesma comunidade um sentido ao seu
modo de viver e se relacionar; e por esta pesquisa visar a compreensdo do mundo
experimentado e vivido de uma comunidade em uma determinado local optou-se por uma
abordagem do espaco geografico, na qual a concepcdo de paisagem ganha destaque na
compreensdo homem-natureza, sem, no entanto, procurar compreendé-la como o objeto de
estudo da Geografia, mas enquanto um dos conceitos operacionais de sua andlise.

A nocéo de paisagem preconiza desde as representacOes artisticas da antiglidade e
idade média, apresentadas nas pinturas e posteriormente na criagdo de jardins, ligadas &
diferentes culturas e aquestéo espacia em diferentes momentos historicos.

Na antiglidade, segundo FIGUEIRO (1998), a pintura era centrada na figura
humana, aparecendo apenas como 0 cenario para 0 movimento humano, enguanto que na
pintura medieval cristd, perde o0 seu cardter antropocéntrico, aproximando-se de uma
representacdo mais paisagistica. Paralelamente ao periodo medieval, surgem os jardins
dotados de sentido paradisiaco que serviria para “representar a patria perdida,
absolutamente fechado, plangjado e destoante do mundo terreno” (1998: 43), a volta ao
“Jardim do Edem”.
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Enquanto a pintura medieval era impregnada de idealismo e expressava
simbolicamente a paisagem ndo como lugar especifico mas como lugar idealizado, com o
advento do racionalismo renascentista comegam a surgir propostas de representacdo da
paisagem em um carater mais concreto (a partir das pinturas holandesas por volta de 1430),
buscando aproximéla ao méximo possivel do mundo real “se afirmando cada vez mais
como um mosaico de elementos naturais e ndo-naturais, passiveis de serem captados pelos
sentidos humanos em um determinado momento, a partir de um determinado
local” (FIGUEIRO, 1998:44). Tais idéias vao apresentar estreitas ligagdes aos estudos dos
cientistas ingleses, em especia Bacon (1561-1626), em que a paisagem representada,
agora, tem o sentido de inventariar o cendrio observado, cujo conhecimento so € adquirido
pela via empirica e experimental e ndo mais especulativa. Esta visdo de paisagem ainda
seria compartilhada pelo racionalismo francés, baseado no modelo cientifico de Decartes
(1596-1650), cujas perspectivas de andlise da paisagem eram verticalizadas e cartograficas
compostas de procedimentos matemati cos e astronémicos.

Na Europa do seculo XX, aidéiade paisagem é dividida, de um lado, pela corrente
cientifica que separa a paisagem da natureza, esquartejada pela ciéncia analitica, de uma
paisagem-estética ligada ao artistico; e do outro lado, o romantismo alemdo que ndo
distinguia a paisagem cientifica da estética e que resgatava a unidade perdida entre homem
e natureza e a idéia de paisagem enquanto totalidade (FIGUEIRO op. cit.). Da visio
integradora alemd, a nocdo de paisagem associada entre o conjunto de elementos
observados e do espaco vivido € incorporada aGeografia Moderna.

Assim, conforme MORAES (1997) por muito tempo a paisagem foi 0 objeto de
estudo da geografia para muitos estudiosos, em que os fenbmenos geograficos eram
explicados (e em muitos casos, ainda séo) a partir da descricdo dos aspectos visiveis do
real, que, ora eram enumerados e discutidos através de suas formas (morfol 6gica), ora eram
relacionados entre si, procurando na sua interacéo e na sua dinamica o funcionamento da
paisagem (fisioldgica), mantinham a Geografia como uma concepcao de ciéncia de sintese,
que trabalha com dados de outras ciéncias.

Muitos também, segundo SANTOS (1997:63), “confundiam” o conceito de
paisagem com O de regido, cujos termos eram associados como resultado da acéo de
determinados grupos, com suas técnicas, costumes e habitos sobre o0s recursos naturais

(género devida).
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No decorrer do século XX, periodo em gue a geografia se concretiza enquanto area
de conhecimento e disciplina escolar, diante do fortalecimento das idéias de Estado-Nacéo,
expansdo do capitalismo e do economicismo, desenvolvimento produtivo industrial e a
valorizagdo da geografia quantitativa, do cientificismo, o conceito de paisagem foi relegado
a uma posicdo secundaria, suplantada pela énfase nos conceitos de regido, espaco e

territério.

1.1. A CONCEPCAO HUMANISTA E A RETOMADA DO
CONCEITO DE PAISAGEM

A retomada pelo conceito de paisagem, verificado apOs 1970, trouxe segundo
CORREA E ROSENDAHL (1998), novas significagbes fundadas em outras matrizes
epistemol égicas, apresentando cada qual simultaneamente varias dimensdes conceituais e
metodol6gicas. A paisagem, assim, detém uma dimensdo morfol égica, histérica, simbdlica,
dentre outras.

A fim de romper com uma visdo exclusivamente cartesiana e positivista, cuja
perspectiva é centrada em métodos empiricos de mensuragdo gque provoca a matematizagdo
do espaco e da natureza, ressurge por volta do anos 70, uma abordagem humanistica de
trabalhar o espaco geogréfico, com base em estudos da acdo e da imaginacéo humana e na
analise objetiva e subjetiva de seus produtos (HOLZER, 1997).

A geografia humanista tem como base os trabalhos realizados principalmente por
Yi-Fu Tuan e Edward Relph e possui a fenomenologia existencial como a filosofia
subjacente. Conforme HOLZER, o que diferencia a abordagem fenomenoldgica da
cartesiana seria que,

“A razdo cartesiana baseia-se na duvida metddica e atribui apenas &
ciéncias naturais o que é racional, objetivo e cientifico. Ela sustenta que sO os
conceitos de quantidade sdo objetivos, dai a atribuicdo do que é racional a
matematica e a fisica. Para a fenomenologia a razio objetiva se refere a
existéncia humana, independentemente de que possa ser expressa em
categorias de quantidade. (...) O projeto da fenomenologia € de reaproximar as
ciéncias de nossas vidas, agOes e projetos, a partir das experiéncias ante-
predicativas, ou sga, relativas a percepcdo do mundo e de seus objetos
enquanto fundamentos dos conceitos.” . (1997h: 78)
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A fenomenologia busca verificar a apreensdo do mundo pela percepcdo, intuicéo e
comportamento das pessoas, utilizando a experiéncia vivida pelo individuo. Trata-se do
“mundo-vivido” dotado de uma série de significados que envolvem as pessoas na trama de
seu diaa-dia . Contrapdem-se as ciéncias positivistas que observam os significados do
mundo através dos conceitos cientificos e das convengdes sociais, cuja base empirica se
interessa, ou pelo objeto, ou pelo sujeito, o que para a fenomenol ogia esses séo fundidos na
experiéncia.

Segundo LOWENTAL (apud HOLZER, 1997), os estudos geogréficos dividem-se
em trés temas. 1) a natureza do ambiente; 2) 0 que pensamos e sentimos sobre o0 ambiente;
3) como nos comportamos e alteramos 0 ambiente, sendo que desses, somente 0 primeiro
tema era tomado como objeto de estudo pelos gedgrafos da época configurando um dos
problemas da geografia. No mesmo periodo histérico, TUAN levantava e enumerava
diversas aproximagdes humanistas, “reclamando” a negligéncia dos estudos geogréaficos
quanto a inserc¢éo das atitudes (marcas) que o homem imprime na natureza como agente, ja
gue o modo de andlise dos espacos era dado a partir dos processos fisicos que afetam as
formasdaTerra

A geografia humanistica, retoma o0s conceitos de lugar e paisagem, procurando
valorizar arelagdo emotiva, experimentada, vivida das pessoas em relagdo aos seus lugares.
Estuda o contexto pelo qual a pessoa valoriza e organiza 0 seu espaco. Enquanto, tem na
paisagem o meio perceptivel do espaco, na qual “incorpora nos tragos fisicos os tracos do
trabalho humano, que o homem como agente, e ndo como mero espectador, imprime aos
sitios onde vive” (HOLZER, 1997b:81), tem no lugar, uma localizacdo do individuo
subjetiva dotado de sentimentos e simbologias, na qual ndo possui delimitagdes definidas,

aparecendo num sentido do “aqui” ou do “acola’.
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1.2. A PAISAGEM COMO CONCEITO OPERACIONAL

Em outra abordagem, centrada na andlise do espaco geografico, SANTOS (1985)
trata a paisagem como uma das categorias de andlise desse espaco expressa nas “formas
geogréficas’ (categoria 1). Esta, segundo o autor, refere-se aos aspectos visiveis de
determinada coisa, em que estéo contidas, ndo somente o presente, mas também o passado
dotadas de contextualizagdo historica.

As formas ndo podem ser analisadas isoladas, ja que cairia-se no empirismo, pois
resultam de uma rede de relagOes sociais que supdem uma multiplicidade de fungdes. A
“funcdo” (categoria 2) implica no papel e tendéncia desempenhado pelos espacos criados.
Diante das mudangas das fungbes dos elementos espaciais e dos ritmos da dindmica social,
o conteido social é materializado nas formas, transformando, assim, diferentes paisagens.

No principio da mutagdo funcional da paisagem ,

“A sociedade ndo mudou , permaneceu a mesma , mas se da de acordo com
ritmos distintos, segundo os lugares, cada ritmo corresponde a uma aparéncia,
uma forma de aparecer” (SANTOS 1997:69)

Além das mutagBes funcionais, o autor ainda se utilizada da categoria “estrutura’
(categoria 3), que seria a matriz social onde as formas e as fungdes sdo criadas, tendo que
ser respeitada a estrutura social de cada periodo histérico para que se entenda a
transformac&o ou inércia das formas. As mutacfes estruturais das paisagens consistem nas
“alteracdes de velhas formas para adequacéo & novas fungdes” (SANTOS 1997:70). As
formas envelhecem tanto fisico como socialmente, seja pela sua inadequacédo fisica, ou pelo
desuso, desvalorizagdo, preferéncia social a outras formas, modismo, etc... Enquanto o
fisico, mais previsivel, muda pela durabilidade dos materiais, o social muda de acordo com
0 quadro politico, econémico, socia e cultural. O “processo” (categoria 4) seria a propria
estrutura em acdo continua de transformacdo. Esta contempla as outras categorias num
movimento diacrénico, ainda, que para SANTOS,
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“N&o se pode analisar 0 espaco através de um so desses conceitos, ou mesmo
de uma combinacdo de dois deles. Se examinarmos apenas a forma e a
estrutura, eliminando a funcdo, perderemos a historia da totalidade espacial,
simplesmente porgue a fungdo nao se repete duas vezes. Separando estrutura e
funcdo, 0 passado e 0 presente sdo suprimidos, com o0 que a idéia de
transformacao nos escapa e as instituicdes se tornam incapazes de projetar-se
no futuro. Examinar forma e funcdo sem a estrutura, deixa-nos a bracos com
uma sociedade inteiramente estatica destituida de qualquer impulso dominante.
Como a estrutura dita a funcdo seria absurdo tentar uma analise sem esse
elemento “ (1985:56)

O espaco geogréafico, conforme o autor, corresponde a “ um conjunto indissociavel
de sistemas de objetos e de acdes’ (SANTOS, 1994:90). Os objetos seriam 0s naturais, que
j& existem na natureza antes da intervencdo do homem, e os construidos ou modificados
pela sociedade, mediante o trabalho. A acdo é a sociedade em movimento. Das mdltiplas
relacdes entre objetos naturais e artificiais e da dindmica sociais, tomados em conjunto,
resulta o espago geogréfico, do qual a paisagem aparece enquanto forma geografica. No
entanto, a paisagem ndo € o0 espago, apesar de apresentar grande importancia para a sua

compreensao. Assim,

“A paisagem € a materialidade, formada por objetos materiais e nao
materiais. A vida € o sinénimo de relacfes sociais, e estas ndo sao possivels
sem a materialidade, a qual fixa relagbes sociais do passado. Logo a
materialidade construida vai ser fonte de relacfes sociais, que também se dao
por intermédio dos objetos. (...) A sociedade existe com os objetos, € com estes
que se torna concreta. (...)" (SANTOS, 1997:71-72)

O espaco € um conceito mais amplo composto pela paisagem mais a vida social
presente nela, a sociedade encaixada nela. A paisagem é a materializagdo do espago, ou
sgja, a sociedade materializada por determinado instante. O espaco contém o movimento.
“ Ambas, sdo um par dialético. Completam-se e se opdem.” (SANTOS, 1997:72). Enquanto
a paisagem é trabalho morto acumulado resultante da dindmica social, 0 espaco seria 0

trabalho morto (formas geogréaficas) mais o trabalho vivo (o contexto social).
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Assim,

“Ha uma adequacao da sociedade — sempre em movimento — apaisagem. A
sociedade se encaixa na paisagem, supdem lugares onde estalam, em cada
momento, suas diferentes fracbes. H4, dessa maneira, uma relacdo entre
sociedade e um conjunto de formas — materiais e culturais. Quando ha uma
mudanca social, ha também mudanca dos lugares (...)” (SANTOS, 1997:73)

A paisagem, segundo o autor é que traduz os aspectos do espaco geogréfico,
mostrando o visivel e o invisivel, porém sentido (odores, sons,...), de uma area. Envolve o0s
aspectos fisicog/ naturais e aqueles construidos ou transformados pelo acéo do homem ao
longo do tempo, sinalizando o processo organizacional dos grupos sociais que ai vivem ou
viveram. Portanto, junto aos objetos que a compdem estdo as marcas das culturas que
formaram aquele lugar, que traz consigo tragos, signos, mitos e simbolos a serem

decodificados para uma compreensao da organizacao espacial e da culturalocal.

1.3. O PROCESSO PERCEPTIVO DA PAISAGEM

Em ambas abordagens aqui comentadas, a paisagem pressupde um observador, ja
que parte da percepcao de um sujeito sobre 0 espaco que o rodeia. Deste modo, percepcao
ndo se limita a apenas visudizar a paisagem, mas interpreté&la atribuindo valores e
significados aos objetos.

RELPH sugere que

“A ligacdo interna que une os elementos das paisagens € a presenca do
homem e o envolvimento nela. (...) E a escrita dos propositos e experiéncias
humanas sobre a terra e, portanto, constitui uma mensagem que pode ser
decifrada. Isto pode acontecer subconscientemente (...) e as paisagens sdo em
parte vistas e respondidas por um processo automatico do subconsciente que
Ihe da toda sorte de propriedades e valores simbdlicos’ . (1979: 14)

S80 as formas paisagisticas que mobilizam os sentidos do sujeito observador,
formando uma unidade com este, influenciando suas vidas, a0 mesmo tempo em que ela
também é resultante das suas relacBes com os objetos paisagisticos, transformando assim

um ao outro, produzindo-se e auto produzindo-se. O observador visuaiza as formas na
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paisagem, porém a maneira como percebe e interpreta tal leitura, influencia aquilo que esta
sendo observado. Apesar do observador se utilizar mais do visual para a leitura da
pai sagem, pode se utilizar também de outros sentidos carregados de contetido espacial.

Além dos cinco sentidos do corpo humano (visdo, olfato, audicdo, paladar e tato),
BARTLEY (apud RODRIGUES,2001), apresenta mais cinco modalidades por meio das
quais o organismo humano concebe 0 meio exterior: sentido vestibular, sensagcdo térmica,
dor, sentido sinestésico e sentido quimico. A visao estereoscopica € que permite ao homem
ver tridimensionalmente o espaco, identificar e interpretar as formas dos objetos e as suas
disposi¢des na paisagem. Através do cheiro e dos sons o sujeito pode relembrar paisagens,
excitar-se ou angustiar-se com €ela, assim como pode também sentir o sabor de alguns
alimentos e tocar os objetos que a compdem sentindo a textura, volume e outras sensagoes.
Podem também, através das vertigens em alturas, do calor dos objetos (do ar atmosférico,
daagua, ...), da dor enquanto mecanismo de defesa do individuo, das aergias resultantes do
contato com alguma substdncia ou agente fisico, das sensagdes sinestésicas (visdo
combinada com som e tato) resultantes da movimentacdo do observador, dentre varias
outras sensacOes que permitem o sujeito “experimentar” a paisagem e de alguma forma,
abstrair parasi uma parte dela.

Portanto,

“A paisagem contém a energia necessaria para estimular as dez
modalidades sensoriais que se combinam com a percepcao. Cada sentido se
especializa em captar uma parte da realidade.” (RODRIGUES, 2001:46)

Segundo RELPH (1974) quando a experiéncia com 0 ambiente proporciona um
sentimento positivo e agradavel que estimule ou relaxe um sujeito trata-se de uma
“experiéncia topofilica’ e quando séo repulsivas, desagradaveis e negativas que induzem
para aansiedade e depressdo sdo chamadas de “ experiéncias topofobicas’. A paisagem por
ser 0 aspecto mais perceptivel do espaco passa a exercer sobre as pessoas experiéncias
topofilicas e topofdbicas. Assim para esse autor
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“ Topofobia, como topofilia, esta associada com o carater das paisagens e
dos espacgos, e com as atitudes daqueles experenciando a paisagem. 1sso
significa que, como a aparéncia de um local particular se altera, também
nossas atitudes e modos se modificam, de maneira que nossa experiéncia pode
variar de topofilica a topofébica e vice-versa” . (RELPH, 1974:20)

Deste modo, ao interagir com uma paisagem, a mesma pode gerar influéncias
positivas ou negativas em cada individuo de acordo com as formas e organizacdo de cada
objeto na paisagem, além daqueles fatores que dizem respeito ao observador, inerentes ao
proprio individuo como a sua sensibilidade, imaginacéo, nivel cultural, forma de ser,
personalidade... Assim, como também a historia, os valores e a propria “vida’ da
comunidade estdo dispostos na paisagem como uma rede de simbolos e informagdes a
serem analisadas e parte dessa decodificacdo de simbolos so € possivel analisando aqueles
que “vivem” realmente a paisagem.

Conforme SANTOS (1997:62), “a percepcdo € sempre um processo seletivo de
apreensdo. e a realidade é apenas uma, cada pessoa a vé de forma diferenciada” . Deste
modo, uma mesma paisagem pode ser interpretada diferentemente por seus observadores,
cada qual com uma versdo do mesmo fato, dependendo da interpretacéo de cada um, ja que
toda nossa educacdo, formal e informal, também é feita de forma seletiva. Assm como a
paisagem ndo € 0 espaco, a percepcao ndo € o conhecimento ja que a “visao pelo homem
das coisa materiais é sempre deformada”’ (SANTOS ,1997:62). Diz ainda este autor, que

“Nossa tarefa é a de ultrapassar a paisagem como aspecto, para chegar ao
seu significado. A percepcdo ndo € ainda o conhecimento, que depende de sua
interpretacdo e esta seré tanto mais valida quanto limitarmos o risco de tomar
por verdade 0 que € sO aparéncia.” (SANTOS, 1997:62)

Deste modo, se a paisagem, através de suas formas, apresenta-se como importante
categoria de andlise espacia, 0 estudo da percepcdo € um dos meios de se atribuir
significados a elas. Assim, “a dimensdo da paisagem € a dimensdo da percepcao’.
(SANTOS, 1997:62). As formas resultam da ag¢do social, mediada pelo trabalho social, que
de certa maneira, advém da visdo coletiva de “mundo” e que refletem e sdo reflexos das
percepcoes individuais dos “mundos particulares’ (sem desconsiderar outros aspectos que
direcionam a acdo, como o0s meios de producdo, por exemplo). Quando determinada

paisagem € observada sob novas perspectivas, ainda que “erréneas’ ou “parciais’, ja que a
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prépria paisagem € parcial, assume importancia pois contribui com indicios para a
compreensdo do espaco. Assim, “uma Vvisdo puramente perceptiva do mundo seria
defeituosa e falsa tanto como a baseada somente na ldgica, na compreensdo e
ideologia” (LOWENTHAL, 1982: 123). Da percepcéo da paisagem tomemos como um
meio e ndo um fim. O fim seria a redidade, a percepcdo um elemento de andlise, um
caminho a ser considerado.

O mundo, segundo SANTOS,

“como um conjunto de esséncias e de possibilidades, ndo existe para ele
proprio, e apenas o faz para outros. E 0 espago, isto &, os lugares, que realizam
e revelam o mundo, tornando-o historicizado e geografizado, isto €,
empiricizado. Os lugares sdo, pois, 0 mundo, que eles reproduzem de modos
especificos, individuais, diversos. Eles sdo singulares, mas sdo também globais,
manifestagdes da totalidade-mundo, da qual sdo formas particulares’

(2001:112)

Assim, concebido como o acontecer no lugar para cada sujeito pessoal,

“cada imagem e idéia sobre o mundo é composta, entdo, de experiéncia
pessoal, aprendizado, imaginacdo e memoria. Os lugares em gue Vivemos,
aqueles que visitamos e percorremos, 0s mundos sobre 0s quais lemos e vemos
em trabalhos de arte, e os dominios da imaginacdo e de cada fantasia
contribuem para as nossas imagens da natureza e do homem. Todos 0s tipos
de experiéncias, desde os mais estreitamente ligados com o nosso mundo diario
até aqueles gue parecem remotamente distanciados, vém juntos compor 0 N0Sso
quadro individual darealidade.” (LOWENTHAL ,1982: 141)

Para SAUER (1998) a paisagem atua organicamente e genericamente com outras
paisagens. Deste modo, ao ser observada individualmente assume um tipo (uma
individualidade), mas tem-se sempre em mente 0 genérico e acaba-se por comparé-la com
outras paisagens. Afirma ainda aquele autor que, aém das suas relagbes associadas ao
espaco aformacdo de uma idéia de paisagem deve estar relacionada ao tempo. Deste modo,
uma paisagem nunca sera a mesma diante do fator tempo ja que a cada minuto pode ser
modificada pelo movimento de um ou mais de seus objetos, aém das mudancas dos fatores
internos ao individuo - dos seus sentimentos frente a paisagem, o que de certa forma altera
a sua leitura. Entdo, o estudo da paisagem deve estar ligado & agdes do homem em
sociedade, através da cultura no decorrer do tempo, na qual pode haver uma sucessdo de

pai sagens com uma sucessao de culturas.
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Assim, conforme o autor

“ A paisagem cultural é modelada a partir de uma paisagem natural por um
grupo cultural. A cultura € o agente, a area natural é o meio, a paisagem
cultural resultado. Sob influéncia de determinada cultura, ela propria mudando
através do tempo, a paisagem apresenta um desenvolvimento, passando por
fases e provavelmente atingindo no final o término do seu ciclo de
desenvolvimento. Com a introducéo de uma cultura diferente, isto € estranha,
estabelece-se um rejuvenescimento da paisagem cultural ou uma nova
paisagem se sobrepdem sobre o0 que sobrou da antiga. A paisagem natural €
evidentemente de fundamental importancia, pois ela fornece os materiais com
as quais a paisagem cultural éformada’ . (SAUER, 1998:58)

Como visto, a paisagem esta intimamente ligada aos estudos geograficos, com a
cultura e com os objetos que compdem a superficie da Terra. Enfim, ela nos faz lembrar
gue “a geografia esta em toda a parte, gque é uma fonte constante de beleza e feiura, de
acertos e erros, de alegria e sofrimento, tanto quanto € de ganho e de perda’
(COSGROVE 1998:100). Seus estudos ndo podem mais excluir a cultura contida nos
simbolos que a compdem, nem reduzi-la simplesmente a estudos de carater geofisico ou
econémico. O sentido global e unitario da paisagem forma um texto cultural, apresentando,

desta forma, muitas dimensoes, possibilitando leituras simultaneas e igualmente validas.
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1.4. DOSCONCEITOSDE PAISAGEM PARA UMA ANALISE DAS
ATIVIDADESTURISTICASNO ESPACO

O espaco geogréfico é resultante de uma série de relacfes entre sistemas de objetos
e sistema de acdes (SANTOS, 1994). Os objetos recebem a agdo que 0s tornam possiveis.
Mas o valor dos objetos € dado em funcdo da acdo que incide sobre eles. A acdo por sua
vez estd atrelada a uma série de relagfes sociais ligadas ao tipo de producéo vigente da qual
estabelece 0s instrumentos de trabalho, assim como a circulagéo, distribuigdo e consumo.
Para este autor,

“ A paisagem se organiza segundo os nivels destes, na medida em que as
exigéncias de espaco variam em funcdo dos processos proprios a cada
producdo e ao nivel de capital, tecnologia e organizacdo correspondente” .
(SANTOS 1997:66)

Deste modo, qualquer andlise sobre a participagdo do turismo na producdo do
espaco geogréfico deve considerar o conjunto de relagBes intrinsecas a esta atividade, ja
gue além de ser uma pratica social agregada ao mercado possui como 0 seu principal objeto
de consumo o proprio espaco. A paisagem assume grande relevancia na medida que gjuda a
compreender como tais atividades, materializam-se no espaco, bem como para identificar
quais objetos foram introduzidos para este proposito e como 0s objetos preexistentes sao
absorvidos ou ndo para esta pratica. No entanto, para esta compreensdo ndo basta
considerar somente as atividades turisticas ja que as relages espaciais envolvem mdltiplas
dimensdes, aniveis globais, regionais e locais.

Diante da complexidade que envolve a concepcao de espaco geogréfico, encontra-se
dificuldade em analisar a influéncia das atividades turisticas na producdo deste e ainda, sob
uma perspectiva humanistica, de que maneira as transformacdes paisagisticas ateram o
modo de ser e viver das comunidades inseridas neste “jogo” de relagoes.

A fim de adaptar uma metodologia que contemple as reflexdes do desenvolvimento
das atividades turistica sob uma perspectiva geografica, RODRIGUES (2001) apresenta
algumas abordagens de andlise do turismo no espaco inspirada em outros autores, dentre as
quais, destacam-se a abordagem centrada no espaco, e outra no sujeito, através da leitura da

paisagem.
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Na primeira, a autora se utiliza dos elementos espaciais proposto nas obras de
SANTOS’, que seriam: homens, firmas, instituicdes, infra-estrutura e meio ecolégico
adaptando-os a0 espaco turistico. Estes funcionam como uma engrenagem, uns
entrelacados ao outros, produzindo atotalidade. Os homens (individual e social), segundo a
autora, corresponderiam a todos aqueles envolvidos direta ou indiretamente com o turismo,
desde a comunidade do nlcleo receptor, a demanda turistica, até agueles que representam
as firmas e ingtituicbes. As firmas correspondem aos servicos de hospedagens, de
alimentacdo, agéncias e operadores de viagens, companhias de transportes, empresas de
marketing e publicidade, etc. Sd0 elas que produzem as idéias, servigos e bens para o
turismo. As institui¢cdes produzem as normas, ordens e legitimagdes e corresponde asupra-
estrutura como OMT (Organizacdo Mundial do Turismo) num ambito mundial, Embratur,
Ibama, etc... A infra-estrutura abrange as infra-estruturas de acesso (estradas, aeroportos,
portos,...), a infra-estrutura bésica urbana (esgoto, luz, agua, limpeza publica,...) e ainfra
estrutura de apoio ao turismo (assisténcia médica, servicos mecanicos e de socorro,
seguranca, ....). E por fim, o meio ecologico que corresponde abase fisica do territorio
sobre o qual estdo dispostos os objetos naturais e sociais interagindo com a agéo social.
Neste Ultimo a paisagem apresenta grande importancia para seu estudo pois € nela que
percebe-se a materializacdo do trabalho humano, aém do que, é através dela que se
direcionam os fluxos turisticos e constituem-se os lugares turisticos.

Para captar o funcionamento da engrenagem dos elementos dos espacos,
RODRIGUES (2001) recorre as categorias de andlise espacial de SANTOS (1985): forma,
funcéo, estrutura e processo (ja comentadas anteriormente).

A Paisagem enquanto forma resulta da funcéo que cada elemento executa no espaco
num determinado momento do processo espacial. O que “ no caso dos estudos turisticos,
significa abordar a funcdo dos elementos da oferta e da demanda (...)"
(RODRIGUES,2001: 73) gue sdo produzidas no espago, materializando-se na pai sagem.

Outro aspecto a ser considerado na analise dos elementos de composi¢do do espaco
turistico é o reconhecimento de trés territorios: territorio emissor da demanda, territério do
deslocamento dos fluxos, na qual envolvem os sistemas de transporte e comunicacdo, e 0
territério receptor do fluxo, onde se concentra a estrutura que ird comportar a demanda
turistica. Neste ultimo, esta mais evidente o consumo do espago para o turismo.

® Principal mente na obra: SANTOS, Milton. Espaco e Método. Sao Paulo: Nobel, 1985.
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Em outra abordagem, centrada no sujeito, tem-se através da percepcdo uma analise
para a leitura da paisagem, j& que esta apresenta conotacOes culturais e ideoldgicas
percebidas diferentemente entre os seus observadores na qual |he atribuem interpretaces’,
valores e comportamentos também diferentes perante a mesma.

No caso do turismo, sdo as “formas paisagisticas’ que mobilizam os sentidos
daqueles que se envolvem com esta atividade, principalmente dos turistas, avos da
publicidade quando séo utilizadas imagens paisagisticas de um lugar para estimular a sua
imaginacao e fantasia idealizando o “cené&rio” a ser visitado. Tal abordagem serve também
para analisar diferencas de valores e comportamentos entre aqueles que promovem o
turismo, segundo seus interesses, e da propria comunidade receptora, que torna-se “avo’
dos impactos negativos gerados pelas transformagdes espaciais. Assim, para alguns, uma
determinada paisagem pode apresentar um valor emotivo, de uso, cheio de representaces
simbdlicas que reproduzem o cotidiano destes, a trama di&ria de suas vidas, de seus
relacionamentos pessoais e socials, para outros, esta mesma paisagem pode ndo representar
valor ligado diretamente sobre a vida emotiva , mas ssm um valor de troca, uma

oportunidade de investimento para o lucro a posteriori.

Sobre outra abordagem baseada em alguns estudiosos do turismo, a avaliacdo
qualitativa da paisagem pode representar um meio de classificar e hierarquizar os atrativos
turisticos. Através da percepcdo paisagistica € que se elabora uma imagem mental da
paisagem observada em que, a partir dai, se avalia e a julga esteticamente. Embora, as
pessoas tenham diferentes sentimentos sobre a avaliagdo estética da paisagem, algumas

semelhangas aparecem do imaginario coletivo, inserido a cada cultura.

6 Enquanto a primeira abordagem capta o funcionamento dos elementos espaciais de maneira
mecanicista, numa abordagem “fenomenologica’ a “explicagdo” da paisagem remete ainterpretacdo do
sujeito, na qual ndo existem certezas. “Todos’ vao em busca da verdade, mas verdade € diferente de certeza.
A fenomenologia é oposi¢éo tedrica ao cartesianismo (natureza como maquina).
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Conforme PIRES,

“ A descricdo da qualidade visual ou do valor estético de uma paisagem,
antes de mais nada, representa um esforco para reter os seus valores plasticos
e emocionais, sendo o ponto de partida de uma marcha metodoldgica que
conduzira a analises e avaliacOes sistematicas e completas.” (1999: 165)

Paratal analise, o autor recorre aimagens turisticas apresentadas em cartGes postais,
adotadas como “substituto da paisagem’, na qual serdo relacionados os elementos
componentes da paisagem (forma da terra, &gua, vegetacdo e estruturas/elementos
artificiais) com as suas propriedades visuais (cor, linha, textura, escala e espago) com 0
objetivo de avaliar qualitativamente a paisagem. A forma, para o autor, € 0 volume dos
objetos expressos ha morfol ogia da paisagem, cuja atratividade € valorizada a medida que a
paisagem for mais “movimentada’ nas suas superficies. As cores, definidas por sua
pigmentacdo, dividem-se em cores quentes e frias, em tonalidades e brilhos. Quanto mais
colorida for a paisagem mais valorizada € para o turismo. A linha “é o caminho real ou
imaginario percebido pelo observador quando existem diferencas bruscas entre os
elementos cor, forma e textura” (PIRES, 1999:167). Textura seria a irregularidade de um
superficie continua. A escala é arelagdo existente entre 0s varios objetos e seus entornos e
por fim, o espaco é “determinado pela organizacao tridimensional dos corpos solidos e os
espacos livre e vazio de cena” (PIRES, 1999:167).

Da combinacdo dessas varidveis estabelece-se a qualidade visual da paisagem que
se distinguem pela diversidade, naturalidade, singularidade, complexidade topografica,
superficie e borda d a&gua e pela atuacdo humana. De acordo com a avaliacdo estética da
paisagem pode-se também hierarquizé-las, atribuindo “pontos’ ou “notas’ sobre seus
efeitos visuais, como recurso técnico para elaboracbes de roteiros e plangamentos
turisticos.

Diante de tais abordagens, os estudos sobre as atividades turisticas e a sua inser¢éo
nas pesquisas geograficas com base de apoio tedrico-metodolbgicas diversos, sO tem a
acrescentar na compreensdo da realidade, ja que tais abordagens apresentam-se de forma
ndo conflitante, podendo até ser complementar, o que amplia as aternativas de linhas de
pesquisas e enriquece os estudos geograficos de turismo.
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CAPITULO 2

UMA BREVE REFLEXAO CRITICA :

Turismo de fébulas, perversidade e novas per spectivas

Nas Ultimas décadas, face aos impasses gerados pelo capitalismo, a expansdo
urbana-industrial acelerada e ampliacdo do mercado a niveis globais, o culto ao consumo, e
por uma série de outros fatores inerentes aatual era globalizante na qual vivemos, varios
segmentos da sociedade passam a ampliar também suas reflexdes e discussdes acerca dos
modelos desenvolvimentistas e a questionar a validade de tais modelos como sustentaculo
para formacdo de uma sociedade “uniformemente desenvolvida’ ou “igualitérid’, tal como
nos é apresentado pelo discurso daqueles que detém a hegemonia do “poder global” atravées
dos meiosinformacionais.

Segundo SANTQOS,

“Um mercado avassalador dito global é representado como capaz de
homogeneizar o planeta quando, na verdade, as diferencas locais sdo
aprofundadas. H4 uma busca de uniformidade, ao servico dos atores
hegemdnicos, mas o mundo se torna menos unido, tornando mais distante o
sonho de uma cidadania verdadeiramente universal. Enquanto isso o culto ao
consumo é estimulado.” (2001:19)

Para este autor, 0 mundo em que vivemos apresenta-se “confuso e confusamente
percebido” (2001: 17). Confuso, devido os extraordinarios avancos das ciéncias e técnicas
que criam a base material fabricada pelo homem, em que, consoante a aceleracéo
contemporanea, se produz a histéria humana. Confusamente percebido, por base
material permitir imaginar “que se tornou possivel a criagdo de um mundo
veraz’ (2001:18), mas que ndo passa de um mundo de fabulagdes que se utiliza de todos os
contextos para promover um discurso unico.

Assim,
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“Seus fundamentos sdo a informacdo e 0 seu império, que encontram
alicerce na producdo de imagens e imaginarios, e se pdem ao servico do
império do dinheiro, fundado este na economizacdo e na monetarizacéo da
vida social e da vida pessoal. (SANTOS, 2001: 18)

Na tentativa de ndo admitir a permanéncia desta percepcdo enganosa de mundo,
SANTOS (2001) considera a existéncia de pelo menos trés mundos num s6: O mundo tal
como nos fazem crer: a globalizagcdo como fébula; 0 mundo como é: a globalizacdo como
perversidade; e, 0 mundo como pode ser: uma outra globalizagéo.

O mundo globalizado, enquanto fabula, busca através de uma série de fantasias,
ditas como verdades que acabam tornando-se aparentemente solidas perante 0 senso
comum por serem constantemente repetidas. Tais aparéncias tomadas como verdades
servem para o fortalecimento do proprio sistema, ja que tais fabulas estimulam a alienagéo
coletiva e permitem a sua continuidade, escamoteando 0 jogo de interesses que permeia
cada uma delas. A globalizacdo, segundo o autor, estd impondo uma fabrica de

perversidades, em que

“O desemprego crescente torna-se cronico. A pobreza aumenta e as classes
médias perdem em qualidade de vida. O salario médio tende a baixar. A fome e
o0 desabrigo se generalizam em todos os continentes. Novas enfer midades como
a SDA se instalam e velhas doencas, supostamente extirpadas, fazem seu
retorno triunfal. A mortalidade infantil permanece, a despeito dos progressos
médicos e da informacdo. A educacdo de qualidade é cada vez mais
inacessivel. Alastram-se e aprofundam-se males espirituais e morais, como 0
€goismo, 0s cinismos, a corrupcdo.(...) Todas estas mazelas sdo direta ou
indiretamente imputveis ao presente processo da globalizacdo.” (SANTOS
2001: 20)

No entanto, segundo o autor, essas mesmas bases técnicas sob a qual o capitalismo
se apoia para construir a globalizagdo perversa, “ poderdo servir a outros objetivos, se
forem postas ao servico de outros fundamentos sociais e politicos.” (2001: 20) Dentre
alguns indicativos de possibilidade de mudanca, o autor aponta para a enorme “mistura’ de
povos, culturas, nacles, e de filosofias em escalas globais, influenciadas pelos progressos
da informag&o e pelo dinamismo permitido pela producdo de uma populagdo aglomerada
em &eas cada vez menores. Esse dinamismo “congtitui a base de reconstrucéo e

sobrevivéncia das relagbes locais’ (2001:21) ampliando a possibilidade de um novo
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discurso, a medida que se é possivel constatar uma universalidade empirica e ndo mais
abstrata.

Diante de tais reflexdes sobre o0 mundo globalizado, muitos estudiosos, passam
também a analisar e a questionar as bases tedrico-conceituais do turismo e suas implicactes
em novos formatos scio-espaciais, pois, com o0s avangos dos meios de transportes e de
comunicacOes, este aparece no “discurso turistico” como uma das principais atividades
econdmicas na atualidade, ainda em ascensao.

Assim, norteado por tendéncias hegeménicas globais, o turismo vem sendo adotado
por um numero crescente de lugares, aparecendo junto a alguns discursos oficiais de firmas
e instituicbes governamentais, como importante incremento ao modelo econdmico,
ponderando vantagens que o modelo industrial ndo oferecia, tais como, a valorizagdo do
patriménio natural e cultural, além de, € claro, gerar grandes retornos financeiros. Em
dados oficiais,

“ O setor viagens e turismo tem um faturamento mundial que corresponde a
10% do PIB mundial. E responsavel pela geracéo de 204 milhdes de empregos
e mantém um alto indice de crescimento. A industria de viagens e turismo ja
responde por 13% dos gastos dos consumidores em todo 0 mundo, sO perdendo
para gastos com alimentacéo, permitindo uma arrecadacéo de 350 bilhdes de
ddlares emimposto.” (WTTC —World Travel and Tourism Council. In: Politica
Nacional de Turismo, 1996:07).

A base tedrico-conceitual do turismo vem também sendo objeto de estudos de
diversas area do conhecimento, dentre elas, a Geografia. Apresentam-se assim, varias
abordagens sobre este fenémeno parecendo, ora sob um enfoque desenvolvimentista, como
uma atividade que detém promissoras oportunidades de reanimar lugares degradados
economicamente, envolvendo a comunidade no desenvolvimento de suas atividades e
subsidiando a sobrevivéncia destes no lugar, ora sob um enfoque critico, como uma
atividade contraditéria, que retém rendas apenas para uma minoria, enquanto o lugar é
consumido pelos fluxos turisticos, gerando grandes impactos frente aos recursos naturais e
culturais.

Por estar inseridos no contexto do mundo globalizado comentado por SANTOS
(2001), julgamos que o turismo também assume as mesmas caracteristicas existenciais,
dotado de trés conotagdes que compdem potencialmente as suas atividades: um turismo de

fabulas, um turismo perverso e um turismo baseado em novas perspectivas.



Deste modo, as “fantasias’ aparecem nos discursos dos promotores de turismo
como se este fosse realmente o0 Unico meio de “garantir” a sobrevivéncia de alguns lugares.
E propagado e defendido pelo seu “efeito multiplicador” cuja ampliaggo e distribuicdo de
renda é possivel atodos os membros das comunidades receptoras, como se todas as pessoas
realmente pudessem usufruir desses beneficios. Apresentam uma série de vantagens
coletivas, com melhoras de todas as ordens: geracdo de empregos, ampliagcdo de divisas,
preservacao da ecologia, valorizagao da paisagem, incentivos acultura, dentre outros.

No entanto 0 que se tem verificado, € que em muitos lugares tais atividades tem
mostrado o “ lado pervertido que esta escondido sob 0 “ manto magico” do turismo, que é a
propria negacdo &ueles que trabalham, de forma assalariada ou ndo” (OURIQUES
1998:21). Além da exploragéo e exclusdo social, extravasam 0 uso dos recursos naturais
comprometendo importantes ecossistemas, como por exemplo, 0 ecossistema costeiro.

O turismo, enquanto atividade econdmica, esta sujeito a légica do sistema
capitalista, cujo interesse € construir, articular e “ordenar” o espaco litoraneo a fim de
exercer a dinamica e o movimento do proprio capital (valor que se valoriza) para reproduzir
as relagdes de producdo. Assim, organiza os elementos que compdem O espaco para
facilitar o desenvolvimento das atividades turisticas em que, na maioria das vezes, ndo
representa os interesses da maioria.

Ha de se considerar também, das experiéncias positivas de implantacdo do turismo
em aguns locais, cujo ideais coletivos extravasaram 0 objetivo meramente econdmico,
permitindo considerdveis niveis de satisfagdes por parcelas significativa das comunidades.
O turismo sob outros fundamentos sociais e politicos também permitiriam uma
possibilidade de um novo discurso e de uma nova historia, até porque pode ser um dos
incentivadores das “misturas’ culturais, comentada em SANTOS (2001).

Outra questédo que merece a atencdo nos estudos turisticos € a escala e o nivel de
implantagdo em que ocorre no lugar. Assim, 0 que acontece é que, muitas vezes, usa-se de
comparagOes para andlises dos “lugares turisticos’, como se estes tivessem a mesma
dindmica socia. Se compararmos um grande centro urbano com um vilarejo, por exemplo,
devido a diferencas de fluxos, de consumo, transformacfes na paisagem, entre outros,
poderiamos julgar como insignificantes as atividades turisticas neste Ultimo. No entanto,
tais transformagdes resultantes do turismo podem expressar grandes significados, positivos

Ou negativos, na vida de seus moradores 0 que seria um equivoco desconsideralo, haja
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vista as devidas proporcdes de escala. Assim, como também determinado local pode néo
apresentar grandes atrativos turisticos com baixos fluxos de demanda turistica, porém este
pode estar localizado estrategicamente, servindo de apoio aos entornos, aos outros lugares a
suavolta

O fenbmeno do turismo apresenta vérias faces e meios de abordagens necessitando
ampliar as discussdes em torno das ciéncias que o contemplam, criando bases sdlidas para
entende-lo sob vérios enfoques e abordagens.

A definicdo do termo Turismo, segundo a WTO (Organizagdo Mundial do
Turismo), deduz o seu carater prioritario econémico quando o caracteriza como sendo “ o
deslocamento de uma ou mais pessoas para uma ou mais localidades por um periodo de
tempo superior a 24 horas e inferior a 180 dias” o que supde que o turista deva no minimo
pernoitar na localidade visitada e com isso consumir junto ahospedagem, outros insumos
complementares vinculados a este e a outros servigos, e também restringe a sua
permanéncia ja que se o turista permanecer mais de 180 dias este pode se integrar ao
mercado de trabalho local e desta forma n& mais é um fornecer de renda ao nucleo
receptivo.

No entanto, este conceito ndo é unanimamente aceito pelos estudiosos do turismo
gue véem nesta prética uma abordagem mais ampla, um conceito mais complexo que
envolve guestdes de ordens econdmicas, politicas, ambientais, culturais e espaciais. Um
complexo de atividade relacionadas ao lazer, entretenimentos, visitas, fluxos, transporte,
hospedagem, alimentacdo, seguranca, circulagdo, dentre outros, atreladas a diversos

Interesses e motivacoes.
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2.1 O TURISMO E A TRAN§FORI\/IAC}AO DA PAISAGEM
LITORANEA

Nas areas litordneas, em virtude do aumento de veranistas sobre as cidades
receptoras e do surgimento de empreendimentos que degradam o meio ambiente, as
relacdes entre o turismo e o patrimonio publico apresentam-se, muitas vezes, conflitante. A
promocdo em demasia das praias e de sua paisagem como atrativos turisticos, faz com que
se atenue a “desordem”” espacial desses |ocais. Sua ma utilizacio além de contribuir paraa
poluicao das aguas e acumulo de detritos, pode ampliar a dizimagdo cultural das popul agdes
que ai vivem tradicionalmente, comprometendo, assim, todo o sistema socio-ambiental
litoréneo.

Em Floriandpolis, na llha de Santa Catarina, ja pode ser constatado o efeito nocivo
gue sofrem os ambientes litordneos pelo desenvolvimento urbano-turistico “desordenado”
nessas areas.

“Em algumas praias da ilha, as aguas estéo poluidas e sdo improprias ao
banho, como aquelas situadas & proximidades do centro de Florianopolis. O
crescimento da populacéo ndo foi seguido pela implantacéo de infra-estrutura
adequada. Desta forma, face a precariedade ou mesmo a inexisténcia de infra-
estrutura, a poluicdo é crescente, sobretudo a oriunda de esgotos cloacais. Ao
norte da ilha, a qualidade da agua das praias € conseguéncia direta do fluxo
turistico. A concentracdo de edificios ao longo da praia e a auséncia de esgotos
S840 0s principais responsaveis, como ocorre nos balnearios de Canasvieiras,
Ingleses e Campeche.”  (SANTIAGO, 1996:141).

De acordo com DIEGUES, as &reas litoréneas apresentam-se como asseguradoras
da sobrevivéncia das populagdes que ali vivem tradicionamente. Isto, devido a
multiplicidade de ecossistemas existentes nestas éreas, 0 que favorece a abundancia de
recursos naturais renovaveis a serem utilizados. Além da disponibilidade desses recursos,
tais &reas se prestam também aimplantagdo de vérias atividades como a portuéria, a
industrial, e inclusive a turistica. Entdo, “a presenca dessa grande potencialidade para
inomeros fins, muitas vezes em espaco reduzido leva a conflito de usos’ (1989:113),

principal mente pela posse e uso do solo, o0 que resultara na degradacdo ambiental.

" Segundo SANTOS, a paisagem se cria “por acréscimos, substituicdes;(...) um conjunto de objetos de idade
diferentes, herancas de muitos diferentes momentos. (...) A cidade é heterogeneidade de formas, mas
subordinada a um movimento global. O que se chama desordem € apenas a ordem do possivel, ja que nada é
desordenado” . (1997:66),
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Ta conflito, & vezes ocorre, devido a0 espaco ndo ser construido para uma pessoa,
mas para muitas, e estas apresentarem diversidade em seus interesses e necessidades
perante a paisagem e 0s recursos que estas dispdem, ou seja, modos de vidas diferentes,
com percepcoes e anseios diferentes.

O turismo tem na paisagem o alicerce para 0 desenvolvimento de suas atividades—a
base da oferta turistica. Nela encontra-se 0 conjunto de atragdes naturais e artificiais que
servirdo para a formatagcdo do produto turistico a“disposicdo” dos consumidores para a
satisfacdo de suas necessidades. Utiliza-se, assim, daqueles aspectos “naturais’ (clima,
flora, fauna, etc.) e artificiais (infra-estrutura, meios de transporte, fatores culturais, etc.)
gue compreendem a oferta para a“comercializagdo” da “mercadoria paisagem”. A culturae
0S aspectos naturais sdo “valores’ agregados aos materiais publicitarios que procuram
destacar as evidéncias que particularizam cada paisagem. O turista, por suavez, também ira
escolher 0 roteiro ou destino turistico a partir de sua “bagagem cultural” e de suas
expectativas e afinidades com a paisagem (além de outros fatores, é claro, como condicéo
financeira, tempo “livre’ disponivel,...). Assim, detém na percepcdo da paisagem um meio
analitico de se estudar os valores, anseios e necessidades de turistas e comunidade
receptora.

As afinidades paisagisticas dos turistas estdo atreladas, dentre uma série de outros
fatores, ao seu perfil cultural que, em geral, vai a busca do exotismo, do inusitado, seja pela
busca de novas experiéncias, por novos contatos culturais, ou por status, ou modismo, ou
por outros motivos. A publicidade, por meios de folders, videos e revistas, dentre outros,
estimulao turistaaidealizar o cendrio que sera visitado.

O que ocorre € que a promocdo do lugar e de sua paisagem, muitas vezes, €
desconectada da realidade e dos interesses coletivos, partindo apenas de interesses
individuais ou de pequenos grupos empresariais e politicos que véem no espaco (e na
paisagem) um meio de ampliagéo de renda.

No caso das atividades turisticas, estas apresentam, em alguns casos, a funcéo de
criar paisagens topofilicas a fim de criar fluxos turisticos e despertar a satisfacéo, o
relaxamento ou estimulacdo dos visitantes, que se encontram “fugindo” de paisagens
“melancdlicas’ e “angustiantes’. SO que agquelas paisagens ficam, em certos casos, restritas
ameras imagens publicitarias ou propagandistas, como em folder, cartazes..., onde, muitas

vezes na realidade, a experiéncia que o local proporciona ao visitante é negativa, diante de



38

uma série de inconvenientes como: engarrafamentos, poluicdo, excesso de edificacOes,
acumulos de roteiros a serem redizados de acordo com o programado nos pacotes
turisticos, etc.. Em outros casos, a modificacdo da paisagem com fins turisticos atinge o
objetivo de satisfazer a demanda, mas com a mudanca da aparéncia local € modificado
também aligacdo emocional entre paisagem e moradores locais. Ha de se considerar que, 0
que é agradavel aum (ao turista), pode ndo ser a outro (aos moradores locais).

Para RODRIGUES (1999), sob a ldgica capitalista do turismo, 0 espago quando
transformado em mercadoria € delimitado e destinado a um tipo de consumo - o da natureza

- através dos servicos turisticos. Afirma ainda que, enquanto o turismo

“(...) articula a producdo e o consumo de um espago”, 0s servicos fluem
por este mesmo espaco, mundializado e/ou globalizado, pois as informactes
sobre os lugares de “amenidades’, os lugares exdéticos, o da materialidade
histérica, circulam através dos servigos - correio, telex, (...)” (1999:55)

Deste modo, os aspectos naturais e culturais que compdem a paisagem tornam-se
matéria prima para a formatacdo de um novo produto a ser promovido, circulado e
comercializado: um é a venda do natural, o outro € a venda da cultura através do passado
histérico do lugar, ambos para serem observados, embora que a publicidade veicule que é
para ser vivido.

A medida que o espaco € produzido, ocupado e transformado de acordo com
modernas tendéncias, o aumento dos fluxos, da massificagdo e da organizacéo do consumo,
a paisagem comeca a ser descaracterizada e o lugar altera ou perde a sua identidade.

Conforme CASTROGIOVANNI (1999) a ordenacéo do turismo sobre 0s espacos
urbanos tende a uma homogeneidade ja que obedece aos padrbes da moda, criando
mercado global e, em contrapartida, valorizando o diferente e o restrito, “pois € alcancado
socialmente por poucos’. Neste caso,

“As atividades’ atrasadas’ que foram a chamada para a quietude e para
“ver” a natureza, se transformam rapidamente. As refeicOes “ caseiras’, que
representavam uma espécie de retorno ao passado, ao tempo do “ escuro” €
substituida por redes de fast food. E as antigas “ cozinheiras’ que vendiam o
produto do seu trabalho passam a vender sua forca de trabalho. Tem-se a
“moda” do progresso , assim como foi moda o contato com o “ natural” . E o
espaco do “turismo” que foi incorporado até como “moda’ é mudado pela
mesma moda.” (RODRIGUES, 1999:57)
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O lugar “perdendo a sua identidade” e sofrendo transformacbes na paisagem,
passa a influenciar na percepcdo e nas atitudes dos moradores locais, que se vém
condicionados a viver segundo os novos padrdes estabel ecidos naquele espaco. A indUstria,
0 COMErcio e 0s servicos passam a ditar as “normas’ de condutas, mudando até mesmo a
concepcao de natureza e do lugar; antes: espaco vivido, vizinhanga e familiaridade; agora:
espago-mercadoria.

Haja vista que o lugar € construido através da identidade do grupo com o espaco,
das relagbes sociais que se realizam no plano vivido, dotados de uma rede de significados e
sentidos; com a turistificacéo do lugar, essa identidade também vira mercadoria, s que
esse processo aparece no “discurso oficia” como uma valorizacdo das herangas culturais, a
busca das origens, valorizag&o do artesanato, dos costumes, entre outros.

A comunidade nativa, ja influenciada, gravitando sobre os processos industriais e
comerciais, na maioria das vezes, passa a conceber tais idéias, ja que o capitalismo se
encarrega de proporcionar confusas percepgdes da readlidade, mudando os seus habitos,
através dos meios que |lhe convém: meios de comunicacdo, poder financeiro e politico,
poder de persuasdo, ailusdo de “melhores’ empregos, marketing, idéia de progresso, moda,
desenvolvimento, etc. Assim,

“ A economia reina, soberana, em nossa civilizacdo. Ela €, ao mesmo tempo,
a forca motora, o fim e o meio. Ela dita a conduta a adotar. A exploragdo dos
recursos naturais, a escala de valores do homem e a politica do Estado cairam
sob seu dominio e a ela estdo subordinados.” (KRIPPENDORF, 1989:31).

Deste modo, o fator econémico tende a hierarquizar os valores e condutas que
devem ser padronizados pela sociedade, e enquanto se tenta justificar a implantagcdo das
atividades turisticas com um caréter ecologico, socia e cultural, este, na maioria das vezes,
esta estruturado sob a |6gica do mercado, na busca da renda.

Na busca de fluxos turisticos, aqueles que promovem o turismo procuram, de um
lado trabalhar as motivagbes dos turistas, criando expectativas, necessidades, sonhos,
fantasias ..., que o0 induzam para a concretizagdo da viagem - trabalha o interior do turista;
do outro, prepara 0 espaco a ser visitado, reconstruindo o local e ampliando as
possibilidades para esse fim. Necessita evidenciar elementos na paisagem, criar atracéo que
desperte a vontade do turista em visitar o local, mas néo basta somente isso, precisa criar
outras facilidades ou necessidades que prolongue a estadia no local, ja que assim podera

consumir mais. Entdo, além da atragdo, criam equipamentos e servigos voltados para o



40

turista como aojamentos, restaurantes, passeios pela cidade, eventos, enfim, um conjunto
de opcdes que oportunize a sua permanéncia no local. Além disso, precisa adequar o preco,
meios de transporte, facilitar 0 acesso, o periodo da visitagdo, ou seja, adequar a oferta ao
perfil e motivacGes da demanda, cujas aspiracbes nem sempre sd0 as mesmas que a dos
moradores locais, em que muitas vezes, séo relegados a segundo plano.

Acontece que & vezes o trabalho de divulgacédo e de promogdo do lugar antecedem
a sua ordenacao espacial, criando fluxos turisticos sem a devida infra-estrutura de suporte,
gerando aém de uma série de transtornos para os moradores locais, a propria insatisfacéo
dos turistas que voltam ao seu lugar de origem propagando os inconvenientes de sua
experiéncia no lugar visitado.

Outras vezes, 0 espaco € organizado e estruturado para o recebimento dos turistas,
so que o fluxo amejado ndo ocorre, devido este ndo estar adequado ao perfil da demanda,
necessitando associar e adequar o tipo de turismo ao tipo de publico. Desde modo, o0s
recursos investidos na infra-estrutura esvaziam-se no processo ineficiente de implantacéo
turistica.

Diante destas variaveis, vai se procurar no plangamento a “receita’ para 0 suUcesso
da implantagcdo do turismo. Entdo, quem plangja acredita que a importacéo de modelos de
planejamento turistico de outras localidades va oportunizar a eficiéncia da oferta turistica
frente & necessidades e o perfil da demanda, gerando os fluxos de turistas necessarios para
0 “desenvolvimento” do lugar .

Observando o desenvolvimento do turismo na Grande Floriandpolis, percebe-se
gue este se deu sem um devido plangjamento “oficial” do poder publico local, (apesar de o
IPUF ter realizado em 1988 o Plano de Desenvolvimento Turistico do Aglomerado Urbano
de Floriandpolis) porém, € possivel constatar que tal desenvolvimento obedeceu a uma
|6gica, direcionada por interesses de grupos politicos e empresariais, que de certa forma
foram planejados para privilegiar minorias. como a valorizagdo de determinadas areas na
Ilha de Santa Catarina, especulacdo imobiliaria, pontos estratégicos para a construcdo de
grandes empreendimentos habitacionais, comerciais e turisticos, enfim, os locais séo
comercializados para o turismo de acordo com a conveniéncia do momento. Assim, em
tempos atras, as praias do continente no Municipio de Florianépolis (Bom Abrigo, Abrado,
Coqueiros e Estreito) eram os lugares mais almejados para a bal neabilidade, apds 0 seu mal

uso e a sua poluicdo, passou-se ainvestir nas praias do Norte da llha, onde a temperatura de
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suas &guas S0 mais amenas, 0 que concretizou a expansdo urbana em Canasvieiras,
Ingleses, Jureré. Agora, com a poluicdo e a intensa urbanizacdo do Norte, o Sul da llha, que
esta aindamais “conservado”, € alvo de mega-projetos para a ampliagdo do turismo.

Se por uma perspectiva econdmica e tecnocrética, o turismo aparenta “ordenar” o
espaco, criando atragdes (parques, museus, eventos, paisagens paradisiacas,...), facilidades
(restaurantes, hotéis, comércio,...) e acesso que proporcionardo melhores “qualidades de
vidas’ (aprincipio para o turista) valorizando a natureza, a cultura e a histéria do lugar, por
uma visdo humanistica, ele desordena a paisagem, invadindo e transformando as
percepcoes e valores culturais expressos simbolicamente no patriménio, modificando o
comportamento do homem na trama de suas vidas diérias, tornando-o um elemento passivo,
enguanto constitui a sociedade de consumo.

Assim, a paisagem ndo € somente a matéria-prima base para a formatagcdo do
produto a ser comercializado nos produtos turisticos, ela é a materializagdo resultante das
acOes inerentes & atividades turisticas, onde os diversos agentes envolvidos manifestam

seus valores e interesses amedida que se relacionam com esse espaco.
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CAPITULO 3

CARACTERIZACAO DA’CONFIGURACAO TERRITORIAL E
PAISAGISTICA DE GANCHOS

A paisagem, como ja comentado, ndo é o espaco geografico, mas apenas a sua
materializagdo espacial, expressa nas formas que o compdem. Nem, t&o pouco, segundo
SANTOS (1997), a paisagem é a configuracdo territorial, embora sgja uma parte dela. Para
0 autor, enquanto a paisagem traduz apenas aquilo que nossa percepcéo alcanca, atingindo
apenas uma fragdo do espaco, a configuragdo territorial “€ o conjunto total, integral de
todas as coisas que formam a natureza em seu aspecto superficial e visivel” (1997:77). O
espaco geografico seria 0 resultado da unido entre a paisagem, a configuracdo territorial e a
sociedade, ou sgja, “ organizacao do espago” mediatizado pelo trabal ho.

A configurac@o territorial, para este autor, € formada por um conjunto de objetos
gue chamamos de “naturais’ (rios, florestas, montanhas, ...) e os criados ou artificiais (ruas,

pontes, cidades,...) arranjadas em sistemas de interdependéncia. No entanto,

“ Muitas vezes, 0 que imaginamos natural ndo o €, enquanto o artificial se
torna “ natural”, quando se incorpora anatureza. Nestas, as coisas criadas
diante dos nossos olhos, e que para cada um de nés é 0 novo, ja aparece &
novas geracBes como um fato banal. O que vimos ser construido €, para as
geracdes seguintes, o que existe diante deles como natureza. Descobrir se um
objeto € natural ou artificial exige a compreensao de sua génese, isto &, de sua
historia.” (SANTOS, 1997:75)

A paisagem, segundo SANTOS, configura-se um *“conjunto heterogéneo de
formas naturais e artificiais’ (1997:65), formada por fragdes de ambas, embora também
seja muito dificil diferenciar o que realmente € “natural” ou artificial nela. Principamente
nagueles lugares ja bastantes alterados pelo trabalho social, como as grandes cidades, cuja
producdo se da através dos varios instrumentos de trabal hos (edificios, pontes, estradas,...),

criados a partir de objetos naturais e artificiais, sem 0s quais a producao ndo ocorreria.
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Em outros lugares, assim como na &rea de estudo, onde a transformagéo espacial
ocorre em menor proporcdo, percebe-se com maior “facilidade” os aspectos “naturais’ na
paisagem (florestas, montanhas, praias, etc...) embora que, de certa forma, ja aparegcam
marcas pela agdo humana. E justamente a presenca destes aspectos naturais, que despertam,
muitas vezes, a motivagdo da visita ao lugar, e consequentemente a sua valorizagdo para o
crescimento imobiliario e turistico.

A paisagem dita como “natural”, baseada na inexisténcia da alteracdo pela agdo do
homem, nos dias atuais, praticamente ndo existe, hgja vista que mesmo um lugar intocado
fisicamente pela forca do homem “ é objeto de preocupacgdes e de intencdes econbmicas e
politicas’ (1997:64). Assim, diante da multiplicidade de funcBes estabelecidas pelas
relacOes sociais, diversas formas sdo adicionadas a paisagem natural, transformando-a em
artificial, ou melhor dizendo, cultural; e

“ guanto mais complexa a vida social, tanto mais nos distanciamos de um
mundo natural e nos enderecamos a um mundo artificial.” (SANTOS,1997:65)

Assim, na busca por uma melhor compreensdo da area de estudo, optou-se por
uma breve caracterizacdo da configuragdo territorial e paisagistica de Ganchos, a fim de
complementar nossa pesquisa, jA que um estudo meramente perceptivo da paisagem
limitaria nossos objetivos. Porém, por ser uma area relativamente extensa e por se tratar da
configuragdo territorial, um conceito amplo, como uma totalidade, se tornaria muito dificil
caracterizar cada objeto que a compde e ainda, as interdependéncias mantidas entre si.
Deste modo, este capitulo representara uma analise “superficial” dos objetos que compde
aquele local, presentes na configuracao territorial de Ganchos e na sua paisagem.

A é@rea em estudo se caracteriza por apresentar importantes bens publicos que
servem ndo somente para explicar a sua realidade, como garantir a sobrevivéncia das
populagdes que ali vivem. Conhecer e preservar esses bens significa dar continuidade a
uma cultura que persiste durante diferentes geragdes, cuja importancia ndo se restringe a
uma comunidade local, mas a toda sociedade que necessita conhecer a sua historia, para
compreender a suarealidade.

Com a implantacdo de atividades turisticas nesses locais, 0 uso de tais bens devera
ser repensado, a fim de ndo agravar as degradacOes que ja sofreram e evitar as que possam

vir a sofrer. Assim, antes de se tratar a realidade turistica da area em estudo, serdo



abordados, primeiramente, aspectos gerais referentes aos objetos “naturais’ e culturais de
Ganchos e éreas circunvizinhas, objetivando conhecé-los melhor, para entdo associalos a
analise junto acomunidade.

Para esta breve andlise recorremos a documentos fornecidos por instituicoes
publicas (diagndsticos, anuarios estatisticos,...), algumas bibliografias referentes ao

municipio, além de estudos “ em campo” sobre o local.

3.1. ASPECTOS“NATURAIS E CULTURAISDE GANCHOS...

Apesar de ja haver sofrido significativas alteracbes pela acdo antrOpica, a
localidade de Ganchos configura um quadro “natural” variado e importante, composto de
praias, pontas, promontorios e ilhas, formando uma paisagem que exerce grande admiragéo
por parte de seus moradores e visitantes.

O relevo apresenta-se bastante acidentado constituido por areas planas, onduladas
e montanhosas. Das areas mais elevadas destaca-se a Serra da Armagdo, que configura o
principal promontdrio cristalino da érea, de onde alguns cursos d &gua descem as encostas
em direcdo a0 mar. A serra ainda se caracteriza por apresentar uma formagédo geoldgica
muito antiga (principalmente granitica), formando superficies originalmente cobertas por
Floresta Tropical Litorénea, conhecida também como Mata Atlantica, hoje restrita & altas
encostas, encontra-se bastante alterada.

A Mata Atlantica caracteriza-se por ser uma floresta de clima quente e Umido,
apresentando grandes variagOes de espécies animais e vegetais, o que a torna uma floresta
de grande importancia no equilibrio ecol gico daregio.

Conforme FRANCO (1983), a grande umidade do ar nas serras costeiras
brasileiras é causada pela agdo das massas de ar Umidas, oriundas do oceano, que ao
passarem sobre a corrente quente e em contato com as serras, precipitam-se em forma de
chuvas (chuvas orogréaficas). Além da precipitacéo pluvial, a grande umidade na serra faz
com que frequentes neblinas precipitem agua sobre 0s vegetais, aumentando ainda mais a

disponibilidade de agua. Aliado aforte presenca de &gua, o solo, rico em material organico
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contribui, também, para o sustento das plantas, permitindo ainda mais a possibilidade de
desenvolvimento das espécies vegetais, tornando-a uma floresta densa e fechada.

Enriquecida esteticamente pela presenca da Mata Atlantica, a Serra da Armagéo
possibilita a seus visitantes, através da rodovia SC-409, uma passagem com vista
panordmica, que permite uma visudizacdo de grande parte da dea em estudo
(principalmente Armagéo da Piedade e Fazenda da Armagéo).

Nas éreas mais planas estéo fixados, em sua maioria, os moradores da localidade e
0s estabel ecimentos comerciais, ocorrendo neles as principais atividades produtivas.

O uso das encostas por queimadas e desmatamentos, faz com que os solos
localizados entre 0 mar e a encosta sgjam “lavados’ com maior facilidade pelas &guas
provenientes das cotas mais elevadas, 0 que os torna de baixa fertilidade, provocando além
de erosdes, 0 assoreamento dos rios e 0 comprometimento da seguranca da popul acéo,
sujeita a deslizamento ou rolamento de blocos pela auséncia da vegetagdo. Ao longo da
linha da costa, ocorrem a presenca de praias, costdes, enseadas e pontas.

O acesso rodovidrio a0 municipio se da pela BR 101 situada a 18 Km da sede
municipal, que proporciona algumas aternativas de se chegar & praias e & vilas através da
SC 410, asfaltada e em melhor estado de conservacéo, e da SC 409, que apresenta relativa
dificuldade de acesso, pois além de “corta” a Serra da Armagdo, € de revestimento
primario.

O clima no municipio, segundo KOPPEN, classifica-se como mesotérmico Umido,
sem estagdo seca, com verfes quentes, apresentando temperatura media anual de 20°C e
precipitacéo total anual de aproximadamente 1.600 mm.? Os ventos predominantes s o
nordeste e o sul, sendo o0 segundo, de maior intensidade.

A falta de sistemas de esgoto na area configura um dos grandes problemas para a
comunidade local, fazendo com que grande quantidade de dejetos fecais acabem
desembocando nas praias. Estas acabam se tornando, em muitos casos, depdsitos de lixo.

Grande parte da &rea em estudo pertence a “Area de Protecdo Ambiental
Anhatomirim” / IBAMA (Decreto n° 528/20.05.92) e conforme a legislacdo federal (Lei
6766/79) propde-se coibir a ocupacdo de encostas, servindo também de protecdo allha de

Anhatomirim, ao mar e aps promontorios.

8 Dados segundo o Diagnéstico Municipal de Governador Celso Ramos, SEPLAN / SC — SEDOC, 1990.
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O patrimonio natural possibilita ainda, o sustento da maioria da populacéo que
vive das atividades pesgueiras, gue consiste numa das principais areas de captura de peixes,
crustaceos e moluscos da Grande Floriandpolis.

Com relacdo & praias do municipio, estas apresentam diferentes tipologias,
conforme a sua localizacdo. Entre as urbanizadas, a Praia de Palmas é a maior do municipio
e uma das mais vaorizadas para fins imobiliarios e turisticos. Apresenta 2.500 m de
extensdo, com areias brancas e finas, onde estd sendo implantado o empreendimento
“Palmas do Arvoredo” que pretende receber, através de plano diretor proprio (aprovado
pelas diretrizes do Plano Diretor Municipal) até 14.000 moradores (mais de 100% da
populacdo total do municipio) quando totalmente ocupado®. Em tal praia, fica evidente a
distincdo entre diferentes tipos de habitagbes correspondentes ao poder aquisitivo dos
moradores, aparecendo, mais proximo ao mar, as aeas mais valorizadas pelo
empreendimento, enquanto que, nas proximidades das encostas dos morros, um pouco
distante da praia, encontram-se as moradias mais simples, habitadas pelos moradores
nativos.

Apresenta ainda, praias de mar aberto, como a Praia das Cordas e Praia Grande,
orientadas para o leste, com areias brancas e fortes ondas, ou praias e enseadas mais
tranqilas, como a Praia do Tingua, Armagdo da Piedade e Costeira, orientadas para a llha
de Santa Catarina, de onde saem barcos para a Baia dos Golfinhos e para a llha de
Anhatomirim, onde se encontra a Fortaleza de Santa Cruz.

A Praia de Ganchos, onde esté assentada a maior parte urbana do municipio com
sua sede administrativa, é dividida em trés partes. a Praia do Meio, a Praia do Canto e a
Praia de Fora. Nela encontra-se uma col 6nia de pescadores e empresas da area de pesca.

Entre as praias “mais desertas’, destacam-se as praias do Siméo, praia de Fora,
Baleote, [Ihéus, Sissal, Bananeiras, Figueira, Antonio Corréa, Zé André, dos Magalhaes, do
Porto, do Sinal e Chico Serafim, que segundo FARIAS,

“ainda conservam a sua beleza nativa, ndo havendo empreendimentos
turisticos, parcialmente desabitadas, fregiientadas por nativos e aventureiros,
com locais que ainda ndo foram explorados turisticamente.” (2000: 203)

® segundo material publicitério fornecido pela administragdo do empreendimento (anexo 2.)
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Embora que, conforme relatos de moradores e documentos jornalisticos, um
grande numero de hotéis e moradores estejam fechando o acesso a0 mar, utilizando
algumas praias como propriedade particular, gerando a insatisfacdo e revolta de moradores
nativos e pescadores que se véem discriminados quanto ao uso destas. Em alguns casos, o
uso das praias € restrito a hdspedes de hotéis ou a familia dos moradores “ proprietarios’. A
presenca de placas e cercas em muitas praias indicam o cardter proibitivo de acesso &
praias. Conforme uma das alegacbes dagueles que se apropriam das praias, 0 acesso é

negado por motivos de seguranca e,

“ Como a maioria das casas € protegida apenas por tras - a frente é aberta
para a paisagem e a brisa do mar - a liberacdo do acesso traria riscos ao
patrimbnio” (O ESTADO, 06/09/1999)

Em outras praias os argumentos sdo diferentes, pois as privatizagdes estariam
contribuindo para preservacéo do local, em que, segundo informes jornalisticos, assim

constata:

“Numa peguena por¢do da localidade de Costeira do Norte, a familia
Freitas — industriais de Criciuma, no Sul do Estado — fez uma espécie de
“villa” , em que os muros existem apenas na divisa dos terrenos com a estrada.
Ha placas proibindo a entrada e portdes de ferro, escondendo um trecho do
mar — aproximadamente 50 metros — que € parte da Area de Protegdo
Ambiental (APA) de Anhatomirim. (...) um dos irmaos gque tém casa na praia,
diz que o acesso nao esta totalmente restrito ao publico. “ Quem quiser, pode
visitar a praia. SO precisa pedir”, explica. (...) ainda afirma que o fato da praia
estar fechada ajuda a conservar o ambiente. “ Impede que o pessoal suje a
praiaeomar”. (O ESTADO, 06/09/1999)

Ja no modo de pensar dos moradores nativos e pescadores, a privatizacdo das praias
consiste em uma préatica absurda, cujo patrimdnio ndo deve se restringir ao usufruto de
apenas uma minoria, mas de toda comunidade, considerando, é claro, a manutencéo e

conscientizagdo de seus usuarios, mantendo-a limpa e preservada. Dentre seus relatos,

“ Acho um absurdo. Deve ser liberada. Deve haver, sim, é um trabalho para
preserva-las, colocar lixeiras,... Deixar sempre limpa.” (morador de Fazenda
da Armacéo )

“JA é muito errado. A praia tem que ser para todos. Tem praia que a gente
€ maltratado” . (pescador da Praia de Canto de Ganchos)
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“1sso € uma vergonha, ndo da nem mais para pescar nos costées. (...) Vem
gente rica de tudo quanto € lugar para as nossas praias’ (Morador de Areias
de Baixo - O ESTADO, 06/09/1999)

Sob pressdo da Procuradoria da Republica e pela Delegacia de Patrimonio da Unido
gue analisam o caso, a prefeitura vem negociando com os “proprietarios’ e abrindo acesso,
no entanto, a utilizag&o indevida desses locais ainda persiste na localidade.

A privatizacdo das praias é acompanhada de uma série de outros acontecimentos
gque expressam as mudancas de valores e comportamentos perante 0 uso das praias e
espacos publicos.

A atividade pesgueira, ainda hoje, € o principal meio de vida da maioria de seus
habitantes, sendo visivel entre estes o espirito de fraternidade com que executam tais
atividades, formando, conforme SILVA (1986), um cendrio de ricas manifestacfes
culturais, ameagado pelos dominios da cultura capitalista. Para a autora, esse espaco forma
uma

“Regido de ricas manifestacbes culturais, destacando-se no folclore as
modalidades terno-de-reis, boi-de-maméao, candeias no mar e a farra do boi e
no aspecto religioso as festas de navegantes e SAo Jodo, o que constata-se hoje,
€ que estes valores estdo desaparecendo, a medida em que outros val ores estao
sendo implementados.” (SILVA, 1986:22).

Dentre as manifestacOes culturais, a “farra do boi” € considerada a mais tradicional
e popular, sendo que, através das polémicas geradas em torno desta, 0 municipio de
Governador Celso Ramos ficou conhecido ndo somente no Brasil, mas no ambito
internacional. As polémicas sd0 geradas através das controvérsias existentes entre os
farristas da “brincadeira do boi” e agueles que “de fora’ condenam essa pratica, 0 que
muitas vezes ocasionou conflitos entre policia e farristas. Relatos dizem que,

“ ... para os moradores deste municipio, ndo apenas na Quaresma, sempre
h& motivos para correr atras do boi. Quem esta de fora, considera um absurdo
a manifestacdo desta cultura e acusa os farristas de maltratarem o animal. Ja
os farristas de Governador Celso Ramos ndo gostam de serem vistos desta
forma e dizem que a opinido dos forasteiros ndo condiz com a realidade.”
(Diario Catarinense especial, 27/12/93: 90).

Segundo a versdo dos moradores,
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“E uma brincadeira saudavel. No maltrata o boi. E uma tradigdio muito
grande aqui”

Este fato mostra a divergéncia existente entre a cultura “local minorista’ e a cultura
dominante capitalista, que no decorrer dos anos vem impondo novos valores sobre a cultura
local.

Além da farra do boi, como uma das manifestacGes culturais, a pesca artesana
também tem sofrido grandes dificuldades frente & transformagfes ocorridas no espaco de
trabalho do pescador e na sua cultura. Por se tratar de uma comunidade com estégio
tecnolégico tradicional, o pescador artesanal sempre foi avo de exploragdo e do descaso
guanto as suas necessidades, 0 que acarretou numa série de dificuldades e desrespeito ao
seu modo de viver. Estes muitas vezes sdo excluidos dos espacos publicos, ficando
limitados até mesmo para a pesca, ja que a pesca mercantil exerce monopdlio sobre as
melhores éress.

Em nivel de producdo artesanal, adém da confeccdo de redes e embarcagOes,
destaca-se na tradicdo local, a renda de crivo, que consiste num trabalho artesanal
confeccionado em linho para decorar camas, mesas e outros, realizados geralmente pelas
mulheres.

As mulheres, na pesca, ainda desempenham um papel importante No seu processo
final, ja que ajudam na limpeza e no preparo dos peixes, moluscos e crustaceos, ficando
para os homens a tarefa de capturé-los no mar. No processo das relacOes sociais, ainda é
curiosa a maneira solidéria como uns gjudam os outros, ocorrendo, por exemplo, com
frequéncia certos mutirdes, fazendo com que aguele pescador que ndo obteve boa pesca e
esteja com dificuldades, receba gjuda dos outros, que conseguiram capturar um numero
excedente de peixe. Quando um pescador obtém sucesso na captura dos peixes, este
também recebe gjuda na limpeza e preparo dos mesmos. Nota-se que essas rel agoes diferem
muito das relages convencionais existentes no capitalismo, ocorrendo na localidade desde
sistemas de trocas até mesmo o0 de guda mutua. As relacOes capitalistas também so
atuantes, ja que uma parte dos peixes capturados sdo destinados avenda, e o dinheiro
utilizado para a compra de outros produtos de sua necessidade.

Com relacgo & manifestagdes gastrondmicas, por se tratar de uma area pesqueira,
destacam-se os frutos do mar, que constituem variados pratos tipicos de peixes, mariscos

(cultivo préprio), lula, camardo e outros, acrescidos, geralmente, da farinha de mandioca,
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que os agorianos herdaram dos nativos Carijés, e ainda uma grande quantidade de temperos
verdes.

Dentre os monumentos deixados pelos colonos luso-acorianos destacam-se a Igreja
de Nossa Senhora da Piedade (Foto 01), localizada na Praia de Armacéo da Piedade,
construida entre os anos de 1745 e 1746, e que possivelmente, representa a mais antiga das
igrgjas ainda existentes em Santa Catarina. Enquanto patriménio historico-cultural
preservado, a Igreja de Nossa Senhora da Piedade, representa um resgate ao passado dessa
comunidade, que, juntamente & ruinas existentes em sua proximidade (Foto 02), registram
a instalagcdo da antiga armacéo de balelas, pela qual, foi um dos motivos que atraiu 0s
lusitanos para essa localidade.

Segundo o Guia dos Bens Tombados de Santa Catarina, pode-se perceber que a
Igreja de Nossa Senhora da Piedade esta intimamente ligada acultura lusitana. Na analise

de sua arquitetura nota-se que foi

“ Construida em alvenaria de pedra argamassada, de acordo com o partido
classico adotado na maioria das igrejas do litoral de Santa Catarina — tipo de
arquitetura religiosa popular, que se incorpora asensibilidade lusa ligada ao
Romanico, embora ndo exclua alguns elementos renascentistas — apresenta
belo e austero frontispicio formado por frontdo reto interrompido na base,
oculo circular, pesada porta central com verga reta e emblema de massa, entre
aportada e o 6culo. Atorre sineira, de pequenas dimensdes e segdo quadrada,
€ assentada lateralmente, bem como a sacristia, fora do corpo principal.
Cobre-a telhado em duas aguas, arrematado por beiral em beira-seveira.”
(Guia dos Bens Tombados de Santa Catarina, 1992: 76).

Como medida de protecdo foram incluidos no tombamento junto com a Igreja, o
cemitério publico que se situa aos fundos da Igreja e as ruinas existentes nas suas
proximidades, associadas aantiga atividade da pesca de baleias.

Além da Igreja de Nossa Senhora da Piedade, algumas casas ainda mantém em sua
arquitetura o estilo luso-agoriano, sd que com as recentes ocupagoes e as transformagdes no

espaco urbano, estas tém sofrido certa descaracterizacéo nas faixadas e nas formas de uso.
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Foto 01

A Igrgja Nossa Senhora da Piedade, |ocalizada na Praia de Armagéo da Piedade, configura
um dos principais patrimdnios historico-culturais dalocalidade. (C.A.C —27/12/96)

Foto 02

Ao lado da Igreja, encontram-se ruinas das antigas armacoes de pesca de baleia. (C.A.C. —
27/12/96)
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Outra carateristica marcante na identidade popular de Ganchos, é a religiosidade
muito forte que se manifesta nas festividades de Nossa Senhora dos Navegantes (02 de
fevereiro), Sdo Pedro (Ultima semana de junho), Divino Espirito Santo (maio/junho) e
Nossa Senhora da Piedade (primeira semana de setembro). Em tais festividades compdem-
se expressivas “manifestacOes culturais’, percebidas nas procissoes, oracfes, cangdes e na
prépria linguagem popular. A brincadeira do boi e o terno-de-reis também est&o associados
areligiosidade, ja que s@o comemorados proximo de datas festivas, como o Natal e a
Pascoa.

Nos terno-de-reis, realizado geramente nas vésperas de 6 de janeiro, vérias casas
s80 visitadas durante a madrugada por grupos de moradores que cantam e tocam varias
cancgdes, muitas delas improvisadas, em homenagem ao dono da casa visitada. Este, por sua
vez, recebe a orquestra com bebidas alcodlicas ou outras ofertas como troca de cortesia. No
meio das cantorias, muita diversdo, que aos poucos vai envolvendo outros moradores, que
muitas vezes passam a acompanhar 0s grupos do terno.

Muita manifestacdes culturais também representam a heranca cultural luso-agoriana,
como as dangas (boi-de-mamao, pau-de-fitas, etc.), os mitos, as crengas, entre outros, sO
gue muitas destas estdo desaparecendo a medida que a comunidade pesqueiro-artesanal é
substituida por veranistas. Apesar das ameagas e das perdas culturais, muitos ainda lutam
para a preservacdo dessa cultura, resistindo as mudangas, sendo que, diante da crise

econémica e social que sofrem os pescadores, ndo se sabe até quando.

3.2. ..SOB UM CONTEXTOHISTORICO

A situacdo atual de Ganchos, no seu aspecto econdmico, social, cultura e até
ambiental, esta intimamente ligado ao contexto historico em que esta &rea esta submetida.

Sua colonizacdo emergiu a cerca de 250 anos, através do projeto politico elaborado
pela Coroa Portuguesa gque visava expandir sua colonizacdo sobre o litoral catarinense, a
fim de garantir o dominio sobre esta érea, evitando assim, o dominio espanhol. Para que o
dominio portugués se concretizasse era necessario desenvolver algum tipo de atividade
produtiva que gerasse “atracdo” e “manutencdo” aos colonizadores, proporcionando, além



53

da protecdo territorial, rendas adicionais a Coroa Portuguesa, que se encontrava em crise
econdmica, em virtude da concorréncia comercial internacional. Ainda,
“Nesta area, 0 projeto pautava-se em estabelecer, pelo litoral, bases
politico-militares associadas a uma possibilidade econémica de grande vulto
(pesca da baleia), ligada aos interesses dos capitais comerciais portugueses,
além da implementacdo de uma pequena producdo mercantil, constituida de
casais acorianos e madeirenses.” (SILVA, 1992: 181).

Entdo, a localidade de Piedade (hoje, chamada como Armacdo da Piedade, em
Ganchos), foi escolhida para aimplantacéo da primeira e mais importante armacéo de pesca
de baleia do litora catarinense, que passou a configurar a principal area da producéo
baleeira. (Tabelal).

Os primeiros moradores construiram a capela de Nossa Senhora da Piedade (1745-
46), que representava um ponto de encontro da comunidade lusitana, servindo tanto para o
culto, como local para discutir seus interesses. Ainda hoje, a Igreja representa o principal
marco historico-cultural da éarea

Pelo fato do litoral catarinense ser um ponto estratégico das navegacOes
portuguesas, além de outros paises, no século XVIII foram edificadas fortalezas para
defender o litoral das tropas inimigas. Dentre estas, foi construida a Fortaleza de Santa Cruz
(1739-44), localizada na Ilha de Anhatomirim, que deveria proteger a por¢éo Norte da Ilha
de Santa Catarina das investidas estrangeiras.

Segundo SILVA (1992), enquanto que Piedade se evidenciava na producdo baleeira,
utilizando inicialmente m&o-de-obra escrava, iam se instalando em é&reas circunvizinhas
(Costeira, Ganchos e Fazenda da Armagao) pequenos produtores mercantis provenientes da
IThade Acores e Madeira.

A didtribuicdo espacial dos pescadores também estava relacionada com a
localizag&o da Armagao:

“ Espacialmente, concentravam-se 0s pequenos agricultores nas encostas
dos morros e em seu declive, e os pescadores, em maior nimero, abeira mar.
Todavia, a maior parte de pescadores concentrava-se nas proximidades da
Armacdo (Fazenda e Costeira) embora em todos 0s povoados estivessem
presentes.” (SILVA, 1992: 40).

A metrépole portuguesa mantinha intenso dominio sobre as atividades produtivas,
fato que gerou a exploragdo dos pescadores, fazendo com que estes produzissem de acordo
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com os interesses dos concessionados da Coroa Portuguesa (Thomé Gomes Moreira e 0s
Quintela).

Em 1801, o monopdlio portugués é extinto, iniciando um processo de declinio sobre
a atividade da pesca baleeira, provocando, consequentemente, decadéncia ao povoado que

viviadesta atividade. Vg a-se que,

" (...) em 1836 a Armacéo da Piedade, j& quase em ruinas foi incorporada a
Marinha, seus escravos alforriados e o povoado ali existente entrou em
decadéncia.” (Guia dos Bens Tombados de Santa Catarina, 1992: 76).

Com o passar do tempo, Armagao da Piedade

“ j& ndo oferecia condic¢des para o crescimento do nucleo, transferindo-se os
seus fundadores para a localidade de Ganchos, onde até hoje esta a sede do
municipio de Governador Celso Ramos.” (Diario Catarinense especial,
27/12/93: 90).

A &ea em estudo pertencia ao Distrito de Biguagu, em S8 Miguel e, em 06 de
novembro de 1963, através da Lei nimero 929, foi criado o municipio de Ganchos. PelaLei
nimero 1066, de 12 de maio de 1967, foi mudado o seu nome para Governador Celso
Ramos.

Nota-se que a variedade de culturas formadas a partir da pesca da baleia em
Armacdo da Piedade configurou um grande complexo cultural marcado,
predominantemente, pela forte presenca da cultura luso-agoriana e pelos tragos de outras
culturas, como a dos escravos africanos; dos holandeses, que chegaram a ocupar uma
peguena parcela do municipio; dos alemaes, que se instalaram em Piedade em 1847, para o
trabalho agricola, abandonando-a logo depois por ser um local improprio para essa

atividade; dentre outros.
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EVOLUCAO DA PRODUCAO BALEEIRA NA AREA CATARINENSE

ANOS QUANTIDADE DE ANIMAIS TOTAL EM PIPASDE ARMACOES
AZEITE
MEDIA ANUAL TOTAL ANUAL
POR ARMACAO
1748-50 500 500 8.000 Piedade
1754-65 200 200 2.200 Piedade
1765-77 250 500 8.000 Piedade e Lagoinha
1785 133 400 6.400 Piedade, L agoinha e ltapocoroia
1793 84 253 4.048 Idem
1795 63 254 4.064 Piedade, Lagoinha, Itapocordia, Garopaba e Imbituba
1796 49 248 2.968 Piedade, L agoinha, Itapocordia e Garopaba
1801 23 163 2.608 Idem
1812-15 14 352 5.632 Idem, junto com ilha da Graca
1816 39 71 1.136 Idem
1817-19 12 73 1.168 Idem

Fonte: SILVA, 1992, p. 52.



Nos ultimos anos, frente & crescentes transformagdes espaciais ocorridas em quase
todo litoral catarinense, houve, também mudancas no modo de viver e de produzir desta
comunidade. Dados recentes mostram que,

“Nos ultimos 20 anos, a populagdo do municipio aumentou, embora tenha

ocorrido uma pequena fuga do campo. Neste periodo, a ocupacao na industria

se multiplicou por cinco, enquanto que a ocupagao no comércio cresceu 200%.

O unico setor que ficou estagnado nesses anos foi o primario, que enfrenta até

ligeira diminuicdo de pessoas ocupadas.” (Diario Catarinense especial,
27/12/93: 90).

Apesar das mudancas, na comunidade de Ganchos ainda permanecem muitos tragos

da cultura herdada de seus colonizadores. Patrimoénios historico-culturais como a Igreja de
Nossa Senhora da Piedade, a Fortaleza de Santa Cruz, as ruinas da antiga Armagdo, bem
como a propria paisagem em que a comunidade esta inserida, remonta ao processo historico
da colonizacéo luso-acoriana, reunindo importantes fontes historicas para a compreensao da
realidade local.
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CAPITULO 4

ASATIVIDADES TURISTICASEM GANCHOS:

41. IMPLANTACAO E CARACTERISTICASGERAIS

A presenca das “atividades turisticas’ nos lugares litoraneos em Santa Catarina
comega a ganhar impulso a partir da implementacdo de acBes do Estado, através de
processos de integragdo das comunidades litoraneas & novas formas de producéo em
meados do Século XX, marcando profundas transformacdes socio-espaciais em todo litoral.

Segundo SILVA, MACHADO e CAMPOS (1997), através da implantacdo da
Rodovia Federa BR-101 no trecho catarinense (iniciadas em 1953 e concluidas em 1971)
politicas estatais estimulam oportunidades de crescimento industrial nas cidades préximas a
esta estrada, a fim de integrar mercados e fortalecer “polos regionais’ que auxiliem na
dinamizacdo da economia nacional. Criam-se infra-estruturas que oportunizam o
crescimento dos nucleos urbanos e viabilizam o desenvolvimento do territorio catarinense
através de “ agles planificadas’ do espago litoréneo.

Idéias desenvolvimentistas associadas a iniciativas de investimentos publicos
auxiliam na aceleragdo do crescimento demografico, iniciando um processo de
“metropolizacdo” em torno dos nucleos cujas atividades produtivas eram mais dinamicas,
como no caso da “Grande Floriandpolis’, “Regido de Joinville” , “Regido de Criciima’ e
Tubar&o. Assim,

“A partir desses lugares uma rede de “centros intermediarios’
intercomplementares se dinamizam, definindo padrdes de usos de solo — como
o0s adensamentos residenciais, industriais e comerciais junto e€/ou préoximo aBR
101 — motivo de estrangulamento na rodovia — e aprofundando em cada
situacdo, ritmos de producdo espacial por fluxos e fixos em tipo de
mercadorias presentes nos conjuntos de objetos geograficos das paisagens’
(SILVA, MACHADO e CAMPOS ,1997: 477)

Tais transformagdes, conforme FARIAS
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“levaram a quase desagregacdo da estrutura sociocultural e
econdmica tradicional da regido, diante das novas visdes econdmicas, culturais
e devaloresmorais.” (2001:378)

O turismo, como reflexo das tendéncias globais, vem por volta dos anos 80
impulsionar ainda mais as transformagdes socio-espaciais no litoral, contribuindo para a
concentragdo urbana em alguns balneérios e alterando as formas de uso de solo, sobretudo
nas praias, onde tem viabilizado a forte especulagéo imobilidria (SILVA, MACHADO e
CAMPOS ,1997), descaracterizando e desagregando ainda mais as estruturas tradicionais.

Assim sendo,

“A “inddstria do turismo” ou "forca fabril sem chaminés’ é na
contemporaneidade a atividade motriz geradora de significativa “ competéncia
econdmica” em Santa Catarina e que tem se expressado aqui,
proporcionalmente nos reflexos da globalizagdo, como motivadora de
desdobramentos funcional e paisagisticos dos lugares.” (SILVA, MACHADO
e CAMPOS, 1997: 477)

A medida que os nacleos urbanos iam se consolidando, politicas estatais
direcionavam os fluxos turisticos para alguns balneérios, criando através de projetos — do
tipo Jureré Internacional, localizado na Ilha de Santa Catarina — infra-estrutura de “ grande”
porte, ocupando, com vistas para o0 turismo, areas de extrema importancia e fragilidade
ambiental, como mangues, restingas, dunas, costbes, gerando problemas de ordem
ambiental, aém de comprometer as relacdes de trabalho na pesca nas comunidades de
origens acorianas, impactando, assim, seu modo de vida e suas manifestagdes culturais.

A beleza paisagistica litoranea associada a tendéncia de valorizacdo da terra,
movida pelo incentivo ao turismo, faz com que grande nimero de pessoas passe a procurar
lotes ou casas para a compra em &reas praianas. Areas antes utilizadas pelas comunidades
tradicionais como “terras comunais’ passam a Ser “apropriadas’ por pessoas ou por grupos
empresariais (muitas vezes, de estados ou paises vizinhos) que véem na paisagem local um
futuro meio de rentabilidade, viabilizado pela especulaco imobiliaria. Impulsionados por
tais interesses, € criado no senso comum a idéia de “idolatria a prai@’, em que sdo
amplamente divulgadas na midia as varias formas de lazer, status e valorizagdo que a

mesma oportuniza, gerando uma “corrida’ na busca pela aquisicdo da “casa de praid’,
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concentrando, assim, residéncias, comércios e empreendimento turisticos nestas
localidades.

Muitos proprietérios comegam a utilizar seus lotes ou casas na praia como “segunda
residéncia’ durante o verdo ou alugam-nas para turistas. A0 mesmo tempo, moradores
nativos “tentados’ pela oportunidade de ampliacdo de renda, e, muitas vezes, por
necessidades e pressdes econdmicas, vendem suas terras para visitantes, ou entdo, passam a
morar nos fundos de sua residéncia durante a “ altatemporada’ para alugé-las paraturistas.

Sdo produzidas, assim, areas litoraneas cada vez mais “vocacionadas’ (sob a logica
capitalista) ao turismo, ampliando e melhorando, de modo geral, este tipo de servigo, bem
como o nimero de empreendimentos e a infra-estrutura em algumas praias; enquanto que
em outras, “mantém-se conservadas’ para novos paraisos imobiliarios futuros. Na maioria
dos casos, a infra-estrutura ndo acompanha a expansdo urbana do lugar, ocasionando
insatisfacéo por parte de moradores e visitantes e gerando impactos ambientais.

Ao final do século XX, o litoral catarinense € visitado por um grande nimero de
turistas, de procedéncia nacional e internacional (principamente de paises do Mercosul),
fazendo com que o poder publico e privado (re)pensem e (re)produzam o espaco turistico
litordneo a fim de garantir os fluxos turisticos na “ata temporada’ e manter a
operacionalizagdo e lucratividades de cofres publicos e privados.

Em 1993, a atividade turistica em Santa Catarina foi responsavel pela geracéo de
uma receita bruta equivalente a 25% de suas exportagbes (SILVA, MACHADO E
CAMPOS, 1997).

Numa tentativa de regionalizar diferentes opces em nivel de marketing em Santa
Catarina, uma série de roteiros turisticos sdo fomentados pela SANTUR (6rgéo oficia de
turismo no Estado), como: a Rota do Sol, localizada no litoral Norte do Estado; o Caminho

dos Principes, na Regi&o Norte; Republica Juliana, naregido Sul; a Rotado Vae Europeu,
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Foto 03

Vista parcial da Praia de Pamas. A promocdo da paisagem “paradisiaca’ para fins
imobiliarios. Com area onde estd se implantando o Empreendimento “Palmas do
Arvoredo”, demarcado pelo arruamento. (C.A.C. —09/11/02)

Foto 04

Imovel localizado na Praia Grande com vista paisagistica privilegiada “de frente para o
mar”. (C.A.C. —09/11/02)
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no Vale do Itgjai; as Serras Catarinenses, na regido Serrana; a Rota do Contestado, no Vae
do Rio do Peixe; Nova Rota das Termas, na Regido Oeste; e a Capital da Natureza, no
litoral Centro (FARIAS, 2001).

Na Grande Floriandpolis, o turismo é incentivado atraves de projetos impulsionados
por politicas estatais, viabilizados pela criacdo de vias de acessos que permitiam a chegada
dos fluxos turisticos na regido. Em Floriandpolis, na Ilha de Santa Catarina, com 0
funcionamento da SC 401 iniciou-se 0 crescimento urbano-turistico das praias do norte da
ilha, determinado pelo fluxo de turistas.

Em 1988, a Prefeitura da cidade procura através do Plano de Desenvolvimento
Turistico de Aglomerados Urbanos de Floriandpolis, analisar o processo turistico na
Grande Floriandpolis a fim de (re)direcionar suas tendéncias na regido e criar politicas de
viabilizacdo de desenvolvimento turistico. No entanto, muitas das propostas do plano néo
vigoraram, apesar de contribuir enquanto diagnostico e tracar um perfil regional com
relagéo ao turismo.

Neste Plano, a area em estudo (Ganchos) aparece pertencendo a Zona Turistica 6
(Figura 2), cujo tipo de turismo é caracterizado como de passagem, em virtude da sua
ligacdo com a BR-101, servindo de ponto de parada dos vigjantes entre o trgjeto Sul-Norte,
e veraneio, pois € area balnearia, visitada por inUmeras familias de variadas |ocalidades.
Assim sendo,

“ Junto a grande beleza natural do litoral de Governador Celso Ramos e do
patrimonio historico da Ilha de Anhatomirim, esta zona possui grandes
possibilidades de vir a se destacar futuramente com o turismo de passagem
(direcéo Sul-Norte) e turismo de excursdes, podendo também ser exploradas as
praias do litoral Norte-Leste, que sdo adequadas para o veraneio.” (Plano de
Desenvolvimento Turistico de Aglomerados Urbanos de Florianopolis, 1988, v.
Il,: 251).

Segundo o mesmo plano, a areafoi classificada como centro potencial turistico, cuja
categoria consiste em centros menores, que ja possuem alguma infra-estrutura urbana e que

apresentam possibilidades de atuarem como futuros centros turisticos zonais e distritais

(centros de maior importancia e influéncia turistica).
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FIGURA 2—-MAPA DASPRINCIPAISZONAS TURISTICAS DA GRANDE
FLORIANOPOLISPELO IPUF EM 1988.
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A &rea, ainda é intitulada como Local X (dez) de Interesse Turistico pelo Conselho
Nacional de Turismo, nostermos da Lei 6513 e do artigo 31, do Decreto niUmero 86.176, de
06 de julho de 1981, na qual foi criada uma série de normas especificas que visam
disciplinar a sua ocupacdo. Informa aquel e documento:

“Da Ponta dos Ganchos até a Ponta da Cruz, encontra-se um linear
belissmo de praias, a maioria de qualidade, que, embora de dimensbes
modestas, devido ao sopé da serra da Armacao, € importante para o turismo de
qualidade. As inUmeras praias, ilhas, pontas e pequenas baias formam um dos
mais interessantes locais do litoral catarinense.” (Conselho Nacional de
Turismo, Embratur, 1981).

Nos ultimos anos, acompanhando as tendéncias de quase todo litoral catarinense, as
atividades turisticas ampliam-se na localidade de Ganchos, favorecendo o surgimento de
empreendimentos ligados ao setor e um crescente nimero de residéncias e estabel ecimentos
comerciais. Diante a implantagio de Projetos do tipo “Agua de Pamas’ e “Pamas do
Arvoredo” (empreendimento de 830.000 m?), localizados na Praia de Palmas, promovidos
em parceria com o poder publico™®, Ganchos ganha “espago” na midia, desapertando ainda
mais a motivacdo de aquisicdo e construcdo de imdveis, cuja tendéncia é elitizar o uso
turistico e intensificar ainda mais a urbanizagdo dalocalidade (Foto 05).

Embora o turismo ndo tenha as mesmas proporgdes dos municipios vizinhos, como
em Floriandpolis por exemplo, observa-se expressivo crescimento no nimero de meios de
hospedagens. Segundo o Diagnostico Municipal de Governador Celso Ramos, em 1990, o
municipio possuia como opcdo de hospedagem apenas um hotel de médio porte (trés
estrelas) e trés campings. Ja em 2000, a “infra-estrutura de hospedagem compreende 7
hotéis com 355 leitos e 1 camping para 800 pessoas’ (FARIAS, 2000:204). O fato de
possuir “poucos’ estabelecimentos de hospedagens até os anos 90 esta associado, entre
outros fatores, a“geografia do lugar”, ou sgja, a sua superficie montanhosa e a dificuldade
de acesso, e com isto a dindmica de expansdo urbana-turistica “demorou” a acontecer no
local.

Conforme material promocional do municipio (tabela 2), em 2002, a localidade
apresenta 11 hospedagens, totalizando a capacidade de 887 leitos, havendo ainda uma
relativa quantidade de campings.

10 A prefeitura, juntamente com estes empreendimentos, além de unir esforcos na divulgacdo do turismo,
auxilia na criagdo de infra-estrutura, incentivos fiscais, planos de ordenacéo espacial, etc...



Foto 05

Palmas do arvoredo
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TABELA 2: MEIOSDE HOSPEDAGENS EM GOVERNADOR CEL SO

RAMOS - 2002.
HOTEIS E POUSADAS LOCALIDADE | Capacidade | Chalés | Suites | Aptos
deleitos
Alamandas Cabana Hotel Camboa 48 12
Centro Adventista de Trein. e| Praiade Pamas 242 10 32
Recreacdo
Complexo Aguade Palmas | Praiade Palmas 100 25
Hotel Cabana Anhatomirim | Caeirado Norte 98 11 03
Hotel Maranata Caheiros 55 22
Marina dos Ganchos Praia Calheiros 57 20
Palmas Parque Hotel Praia de Palmas 120 40
Pousada das Gaivotas Fazenda da Armacado 16 4
Pousada Maremansa Armagdo da Piedade 28 7
Pousada Recanto do Sol Armagdo da Piedade 43 10
Residencia Praiado Tingua |Armagéo da Piedade 80 18

Fonte: Materia publicitario (folder) fornecido pela SANTUR / SEBRAE e Prefeitura Municipal de
Governador Celso Ramos.

Segundo pesquisa mercadoldgica e estudos da demanda turistica realizados no
municipio pela SANTUR em 2002 (janeiro e fevereiro), o0 movimento estimado de turistas
em Ganchos foi de 11.350 turistas nacionais e 470 turistas estrangeiros (66,67% argentinos
e 33,33% paraguai0s), sendo que em alguns anos registrou-se quase o triplo deste nimero,
permitindo um taxa de ocupacdo da rede hoteleira de 44,72% e uma receita estimada no
total de 1,543,430.01 ddlares. A média de ocupacao nos hotéis, na verdade, ndo representa
que estes ndo estejam lucrando com a atividade, pois alguns estabel ecimentos investem
mais em divulgacdo que outros, ampliando seu indice de ocupagdo, enquanto que outros
ainda ndo atuam tdo efetivamente perante a midia e apenas mantém-se em funcionamento
durante o verdo (altatemporada).

Percebe-se também que, mesmo com “baixas’ demandas turisticas, se comparados
a nucleos turisticos de maior expressdo, estes indices representam uma significativa
ampliacéo do setor com relac&o aos anos anteriores, e que tendem aintensificar ainda mais,
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em virtude do “inchaco” demografico nas cidades vizinhas (principamente em
Floriandpolis), com projetos e investimentos que pretendem divulgar e “estruturar” melhor
alocalidade, e até mesmo, 0 seu potencial turistico, capaz de atrair fluxos turisticos maiores
em virtude do diferencial que a paisagem oferece, com praias que ainda preservam boas
qualidades de balneabilidade.

Apesar da caréncia de equipamentos e infra-estrutura de apoio turistico, a area
dispde de “véarios’ atrativos, principalmente “naturais’ e culturais, 0 que de certo modo
contribui para 0s proximos anos novas oportunidades de investimentos turisticos na
localidade.

Dentre os atrativos mais utilizados para fins turisticos apontados pela Prefeitura
Municipal estdo: ailha de Anhatomirim, com a Fortaleza de Santa Cruz, I11ha do Arvoredo,
Balnedrio de Pamas e Caravelas, Igreja Nossa Senhora da Piedade, Baia dos Golfinhos,
praias desertas, comidas tipicas, artesanato, em que sdo agregados os valores paisagisticos
litoraneos.

Na pesquisa realizada pela SANTUR, os aspectos naturais foram indicados como o
principal atrativo turistico no municipio por 76,90 % da demanda turistica em 2002,
seguida por eventos (5,30%) e pelos atrativos histdricos e culturais (1,89%).™* Ainda, com
relagcdo aos atrativos, 15,91% dos entrevistados alegaram estar visitando o local por motivo
de amizade e parentescos. Ta fato, estd associado ap crescimento das atividades
imobiliarias nas praias (principalmente na praia de Paimas), onde um grande nimero de
turistas que visitam o local, passam a adquirir um lote ou residéncia, trazendo parentes e
amigos nas proximas temporadas. Além de servir de hospedagem para o proprietario,
amigos e familiares, os imoveis adquiridos servem também de aluguel para visitantes na
alta temporada, somando, somente neste estilo de hospedagem (casas ou apartamentos
particulares), mais de 68% do total de meios de hospedagem utilizados em 2002 (tabela 3),
enquanto que o restante corresponde aqueles equipamentos “oficiais’ de turismo como
pousadas, campings e outros, com destaque para os hotéis com 16% de utilizag&o.

1 SANTUR. Pesquisa mercadoldgica e da demanda turistica do Municipio de Governador Celso Ramos,
2002.
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TABELA 3: MEIOSDE HOSPEDAGENSUTILIZADOS EM GOVERNADOR
CELSO RAMOSEM 2002.

MEIO DE HOSPEDAGEM 2002
Hotel 16,22%
Pousada 5,41%
Hospedaria, Pensdo, Dormitorio 0,45%
Casa Prépria 14,86%
Casa de amigos ou parentes 20,27%
Casa ou A partamentos de aluguel 33,78%
Camping 1,35%
Albergues/alojamentos 7,66%
TOTAL 100%

Fontee SANTUR - 2002

Com relagdo apromogao turistica do municipio, este sempre esteve vinculado ao
municipio de Floriandpolis (em roteiros turisticos), ofertando um turismo de “Sol e Mar”,
cujo atrativo principal é a paisagem litorénea (sobretudo as praias) “complementada’ pela
cultura de base agoriana, aparecendo como importante ponto de apoio turisticos em roteiros
como “Capital Natureza” pertencentes aregido central do litoral catarinense.

Nos ultimos anos, embora continue “vendendo” as belezas paisagisticas de suas
praias e da cultura, algumas firmas e instituicbes passaram a atuar em parceria com 0S
municipios de Tijucas, Porto Belo e Bombinhas (a0 norte) no roteiro turistico “Costa
Esmeralda’, assim classificada pelos orgéos turisticos devido a qualidade e coloracéo das
aguas do mar, na qual existem intencdes de integrar roteiros que abranjam esses locais.

Mesmo com o “espaco ganho” pelo municipio de Ganchos na midia em virtude da
paisagem, principalmente em programas de televisdo e reportagens em jornais, os veiculos
de propaganda que mais tem influenciado as viagens tém sido os Folhetos, Folders e
Cartazes' (motivou a viagem de 14,58% de visitantes em 2002) e a propaganda “boca a

boca’, em que 73,34% conheceram o local através de amigos ou parentes.

2 SANTUR.. Opcit.
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Quanto aos aspectos de infraestrutura, a distribuico de energia elétrica é
responsabilidade da CELESC chegando a 100% da populacdo. A agua encanada,
distribuida pela CASAN, atende 84,28% dos domicilios™. O tratamento na &gua é do tipo
desinfeccéo.

Apesar da TELESC ter distribuido 206 terminais telefénicos em todo municipio (1
telefone para cada 46 habitantes)® percebe-se grandes dificuldades para se encontrar
telefones publicos em algumas localidades, como em Armacdo da Piedade e Fazenda da
Armacao.

Dentre as providéncias apresentadas no Diagnéstico Municipal em 1990
(SEPLAN/SC), para ampliacdo das atividades do setor turistico, seriam: melhores acessos
aos pontos turisticos, maior aproveitamento desse potencial, maior diversificacdo do
comércio local, melhoria no servico de telefonia, melhoria de energia e étrica, melhoria nos
transportes coletivos, dentre outros; ou seja, melhoria de toda a infra-estrutura.

O municipio, ainda, ndo possui tratamento de esgoto, o que representa um dos
principais poluidores dalocalidade. Consta em documento oficia que,

“ A populagdo, que tem casa perto do mar, faz ligagdo direta do esgoto
lancando ali todos os dejetos em prejuizo das praias. O numero de fossas
septicas existentes € muito pequeno.” (Diagndstico Municipal de Governador
Celso Ramos, 1990:22).

No entanto, existem praias que ainda mantém suas aguas limpas, como a Praia
Grande e de Cordas, dentre outras, onde a polui¢do ainda ndo conseguiu impactar.

Enquanto que as praias de Armagéo da Piedade e a enseada de mesmo nome,
Ganchos (Canto dos Ganchos, do Meio e de Fora) séo utilizadas para passeios nauticos,
para o banho, principamente de criangas, ja que as aguas sdo mais tranqilas, e para a
pesca, as praias de Cordas, Grande, Palmas, dentre outras, sdo utilizadas para a pratica do
surf e para 0 banho, representando maior balneabilidade para adultos. A praia do Tingua
com cerca de 100 m de largura e de extrema beleza € utilizada, quase que exclusivamente,
pelos hospedes do Residencial Praia do Tingud, sendo considerada por muitos como uma
praia “particular”. A praia da Figueira, situada entre a Ponta do Mata-Mata e a Ponta do
Vigia, é destinada para a parada e visitagcdo de algumas embarcacfes de turistas.

13 Segundo dados do SEBRAE.
1 bidem.
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Segundo o Projeto Turis, aprovado pela Resolucdo CNTur 699, de 13 de marco de
1975, o indice de ocupagdo das respectivas praias estdo definidos pela categoria “B”, cuja
finalidade é de manter uma superficie média de praia de 10 m2 por banhistas. Porém, este
indice parece ndo ser mais referéncia para os atuais projetos nalocalidade.

Quanto ao lazer, além das praias, existem alguns campos de “varzea’ de futebol,
pequenas pragas, clubes, que promovem bailes acomunidade, alguns bares e restaurantes
gue, principalmente no verdo, transformam-se em ponto de encontro de jovens, onde
ocorrem shows musicais ao Vvivo, tudo sem grandes proporcdes. Todavia, talvez sgja a
tranqiilidade da localidade um dos seus principais atrativos.

Durante a Quaresma, quando ocorre a Farra do boi, a localidade fica repleta de
visitantes, tornando o evento cultural numa opg¢do a mais de lazer para moradores e
visitantes. Embora a forca policial exerca uma “pressdo”, a fim de coibir esta prética,
adotando pontos estratégicos para fiscalizar a entrada de animais bovinos no municipio,
alguns dos moradores nativos conseguem “furar” a fiscalizagdo e trazer o animal para a
brincadeira, como é assim chamada por eles, atraindo para as ruas um “grande” nimeros de
pessoas. Em muitos casos, aforca policial atua durante a brincadeira gerando conflitos com
os moradores locais, que indignados com a forca proibitiva, reivindicam sua manifestacéo
cultural.

Conforme relatos, coletados em campo com moradores,

“ A farra-do-boi é uma tradicdo muito importante aqui no local. E uma
heranca de nossos antepassados. Tem gente que diz que maltratamos o boi, ..
quem maltrata o boi € esse pessoal de rodeio, CTG (Centro de Tradi¢Bes
Gauchas).... A gente sO quer se divertir. Quando alguém maltrata o boi, a gente
ndo deixa. Sempre tem uns engracadinhos que ndo sabem brincar, mas aqui
eles ndo avacalham n&o..” (Morador nativo de Fazenda da Armacdo da
Piedade)

“ Tem gente que nem conhece a brincadeira e ja critica (...), aposto que nem
nunca viu de perto uma. E um dos poucos momentos que temos pra gente se
divertir. (...) E uma brincadeira sadia. O problema € que as pessoas Nao
querem o boi entrando em seu quintal, mas, entdo porgue vieram morar pra ca
(...) sabendo que eraassm (...)” (Morador e pescador de Palmas)

Tal fato, constata um pouco das influéncias decorrentes das transformagdes
espaciais em Ganchos, no cotidiano e na cultura dos moradores locais, frente aos novos

valores trazidos pel os moradores “de fora’ como sdo chamados pelos nativos.
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No entanto, a vinda de visitantes e de “novos moradores’ ndo representa um aspecto
tdo negativo para a maioria dos pescadores da localidade. Muitos, por ndo possuirem
condicdes de abrirem seu proprio estabelecimento para comercializar a sua pesca, acabam
negociando diretamente com os visitantes e turistas em suas proprias residéncias. Assim, é
comum avistar placas em um grande nimero de casas, indicando a venda de peixes,
camardo, marisco, entre outros. O fato da oferta dos pescados ser maior que a procura,
principalmente porque esta ocorre principalmente no verdo, faz com que os pregos destes
sejam bastante reduzidos em comparacéo aos de outras localidades, como por exemplo, do
centro de Floriandpolis.

Apesar da atividade pesqueira ser a mais desenvolvida na érea, a economia do
municipio como um todo, segundo o diagnéstico do SEPLAN/SC (1990), tem sua base
assentada no setor terciario, que “ é responsavel por grande parte da movimentacdo da
riqueza e gerador do relacionamento entre os trés setores econdémicos.” (op. cit., : 19).

Conforme este documento,

“ Este setor apresenta crescimento consideravel na época de veraneio tendo
em vista o aumento de sua populacao flutuante em, aproximadamente, 44%.”
(Diagnéstico Municipal de Governador Celso Ramos, 1990: 11).

Assim, a base econémica é representada, principalmente, por estabel ecimentos que
atendem & necessidades basicas de seus moradores e visitantes, como lanchonetes, bares,
minimercados, restaurantes, entre outros. Produtos, como moves, eletrodomesticos,
utensilios e outros bens de consumo séo adquiridos nas localidades proximas, como
Biguacu, Floriandpolis e Sdo José.

No setor industrial e agropecuario, a area ndo possui grande representatividade,
ficando limitada a pequenas producdes alimenticias, produtos para construcéo civil, e
vestuario; e quanto aagricultura, ha pequenos cultivos de carater subsistencial.

Quanto aérea de salde, a localidade ndo possui hospitais, dispondo de 7 postos de
sallde e 4 unidades de salde familiar, em que, os problemas mais graves, fazem com que 0s
moradores tenham que se deslocar para as localidades vizinhas para o atendimento médico,

0s tratamentos e exames clinicos.
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O numero de meios transportes coletivos também € muito reduzido (tabela 4),
fazendo com que o deslocamento para outras localidades esteja limitado a poucos horérios,
exigindo as vezes que os moradores se submetam a caronas. Embora que, se compararmos
com anos anteriores (1997), o aumento de numero de viagens por dia foi bastante
expressivo (60% nos dias de semana, chegando até 250% em finais de semana). Este
aumento, esta relacionado adependéncia de Ganchos aos outros municipios, sendo que
cada vez mais pessoas necessitam se deslocar para Florianopolis, S0 José, Biguacu e
Tijucas por motivos diversos, como emprego, salde, compras, visitas a parentes que
“mudaram-se” do local, dentre outros. Também houve um aumento destas “viagens’ em
finais de semana, devido aintensa procura pelas praias em Ganchos, por aqueles moradores
de municipios vizinhos (principalmente S0 José e Biguagu) que preferem as praias do
local, & de FlorianOpolis, onde teriam que “pegar” dois Gnibus para chegar, “correndo
riscos’ de serem submetidos a “congestionamentos’ de veiculos nas rodovias ou até

mesmo, de veranistas nas praias.

TABELA 4: NUMERO DE VIAGENS POR DIA ENTRE FLORIANOPOLISE
GOVERNADOR CELSO RAMOSENTRE OSANOSDE 1997 E 2003.

Diasda GOV.C.R.- FPOLIS- GOV.C.R.- FPOLIS—
semana FPOLIS (1997) GOV.C. FPOLIS (2003) GOV.C.
R.(1997) R.(2003)
22 362 fera 10 10 16 16
Sébados 05 02 06 07
Domingose
Feriado 04 02 04 04

Fonte: DETER/STO — 2003.
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4.2. A TENDENCIA TURISTICA EM GANCHOS— A PROMOCAO
DA “VOCACAQO” TURISTICA E ASSUASCONTRADICOES.

Analisando, primeiramente, 0s aspectos socio-econdmicos da area em estudo,
percebe-se que esta apresenta grande desigualdade social, formando contrastes marcantes
na pai sagem e no processo ocupacional da area.

Ao mesmo tempo em que sdo identificadas familias em dificeis condi¢des sociais,
vivendo em modestas residéncias, verifica-se também “mansdes’ e empreendimentos com
“grandes” dimensdes territoriais localizadas em areas privilegiadas. Entdo, de um lado
observa-se uma comunidade pesqueiro-artesanal (composta pela maioria dos moradores)
passando por dificuldades de ordem econdmica, social e ambiental; de outro, uma classe
empresarial, dispondo de concentragdo de rendas, monopolizando, em alguns casos, 0 uso
do solo. Encontra-se também na localidade aquelas casas de veraneio, que geralmente sdo
ocupadas ou alugadas nas altas temporadas e nos fins-de-semana.

Embora as atividades turisticas ja tenham adquirido resultados expressivos em
Ganchos, percebe-se que ha poucos estudos realizados gue realmente apontem o turismo
como principal meio de melhorias para 0 municipio € que amenizem 0S impactos
indesgidveis. Assim, enquanto o turismo é promovido, atrelado avalorizacdo fundiéria e
imobiliaria nas praias, e orientado pelas tendéncias globais, analises mais profundas ndo
sd0 executadas, ficando as fontes de pesquisas existentes restritas a alguns diagnosticos e
outros materiais promocionais realizados na localidade por instituices publicas (SEPLAN-
SC, SANTUR, dentre outros) e privados (empreendimentos imobiliarios, SEBRAE-SC),
cuja pesquisas sao superficiais e limitadas a alguns inventérios, dados estatisticos e
especul ages quanto ao desenvolvimento turistico nalocalidade.

Tais documentos (diagnésticos), utilizando-se de expressdes “ desenvolvimentistas’,
evidenciam as potencialidades turisticas e estimulam a “vocagéo turistica” de Ganchos,

influenciando no destino sbcio-econdmico do local. Assim relatam,

“ O grande potencial do municipio esta realmente voltado para o turismo
rural, com um atrativo a mais. o0 mar. A presenca de Sambaquis, constitui
forte atrativo ao fomento ao turismo cultural, atrelado ao complexo
Anhatomirim. A adequacgdo das estruturas aexecucao de espacos coletivos de
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eventos, constitui elemento potencial ao incremento do fluxo, nas quatros
estacoes.

Face a proximidade geografica da regidao do Arvoredo, bem como a
biodiversidade existente na regido, verifica-se forte potencial ao
desenvolvimento do Ecoturismo Integrado, condicionado a implantagdo de
Mango Sustentado. A nivel de producdo artesanal, as tecnologias
empregadas na confeccdo de embarcacOes, redes e malhas de pesca,
congtituem elemento diferencial e potencial a implantacéo de oficinas e
pontos de comercializacdo.Com estas caracteristicas marcantes, € possivel
atrair fluxos constantes de turistas o ano todo. E necessario, no entanto, que
se incremente a infra-estrutura hoteleira, de alimentacéo, de lazer e de apoio,
para que atrativo sgja todo 0 municipio, € ndo somente seus hotéis de
praias.” (SEBRAE-SC/FEPESE/UFSC . Diagnéstico Basico — 1996: 141)[grifo
NoSso]

O que ocorre é que, muitas vezes, tais diagnésticos, aém de se contradizerem,
simplificam ou tratam superficialmente algumas questdes mais complexas e de dificil
intervencdo, como aquelas vinculadas ao meio ambiente, acultura e a(re)integracéo da
comunidade nativa no processo econdmico da localidade. Deste modo, utilizam expressdes
“tendenciosas’ e “modistas’ como “Ecoturismo Integrado”, “Manejo Sustentavel”, sem que
apresentem agum embasamento “tedrico” ou “pratico” a fim de realmente gerar
aternativas de melhorias na vida dos moradores locais. Assim, procuram evidenciar
atrativos de todas ordens (naturais, culturais, de eventos,...) sem procurar “discutir’ a
importancia de cada um no cotidiano da comunidade. Direcionam seus interesses para
todos os tipos de turismo, desde o “rura” e “ecolégico”, até o de “sol e mar”, visando
fluxos turisticos durante todo o ano.

Outra questdo que merece a atencdo das comunidades nativas € quando a promogao
do rustico, artesanato, aparece como incremento apotencialidade turistica. A comunidade
deve ampliar essa discussdo no sentido de produzir o artesanato consciente contra a logica
capitalista industrial, porque se basear somente na concorréncia de mercado gerara a
frustracéo daquelas que o produzem. O produtor pode adotar esse procedimento enquanto
opcao, nd como melhor meio de produzir capital. Um arteséo pode demorar meses para
produzir um trabalho artistico e este pode néo ter valor de mercado condizente com as
necessidades de quem o fez, ja que, como é produzido em pequenas quantidades, seu preco
ndo pode ser comparado aos de uma industria. Assim, a sua pouca aceitabilidade pode

frustar quem o produziu e essa frustracdo pode gerar, se ndo houver a consciéncia e 0 apoio
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do Estado, a saida dos “jovens’ artesdos para outras profissdes, muitas vezes, de menor
exigéncia profissional (camareiras, garcons,...).
Diagndsticos relatam, ainda, que

“ Devido a sua vocagdo natural, o turismo, a economia do municipio esta
assentada no setor terciario que € o mais representativo em nuimero de

estabelecimentos e pessoal ocupado.” (SEPLAN/SC - Diagnéstico Municipal
de Governador Celso Ramos,1990: 20)

Despertam, assim, para agjuelas paisagens ainda “ndo transformadas’ pelas
atividades urbanas uma tendéncia ao turismo, como se “naturalmente” seu destino (ou
vocacdo) fosse 0 “consumo” da paisagem. H& de se perceber que a atividade turistica em
quase todo litoral catarinense esta fortemente atrelado & atividades imobiliarias.

No caso de Ganchos a alteracéo das formas espaciais que compdem a paisagem esta
ocorrendo em virtude das mudangas do uso de solo, onde sdo produzidos espagos
destinados & classes de alto status. Deste processo participam o Estado, proprietérios
fundiarios e o capital Imobiliario.

Para TRINDADE JR, por meio da segregacdo do espaco das classes atera-se
também o padréo de consumo, em decorréncia do diferencial que cada grupo social tem de
pagar pelo imovel que ocupa, “ cuja caracteristica é definida ndo sO pelo tipo — qualidade
como pela localizacdo” (1996:136). Alteram-se também os contelidos sociais, ja que novos

valores sdo atribuidos & “novas’ e “velhas’ formas espaciais.
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Assim , conforme este autor,

“Por meio da segregacdo, reorganizam-se e redefinem-se os diversos
subespacos da cidade, repercutindo em mudancas de formas e também de
conteldos socioespaciais. Isso significa dizer que a segregacéo € alterada
pelas mudangas sociais, sendo uma de suas conseqiiéncias. Em momentos
histéricos determinados, areas e formas espaciais, em razao de condi¢cdes de
infra-estrutura, localizagdo e qualidade do terreno, ndo adquirem importancia
tdo grande a ponto de despertarem a atencédo da promocgao imobiliaria. SGo
areas que se transformam em locais destinados areproducdo de classes sociais
de baixo poder aquisitivo. Com o crescimento da cidade, a expansdo de seus
limites, bem como a realizagdo de obras de renovagdo urbana ou dotagdo de
infra-estrutura, tais areas redefinemse espacialmente e passam a ser
valorizadas. Tornam-se, por isso, espagos seletos para moradia de camadas
sociais de médio e alto status. Muda-se, assim, o0 carater da segregacdo no
espaco e a fissonomia da cidade, que passa a ter ndo sd novas formas, como
também novos contetidos sociais.” (1996:137)

Diante de tal redlidade, pode-se dizer que 0 processo turistico atuante na area em
estudo estda se estruturando nos moldes econdmicos, sendo que a criagdo de “grandes’
empreendimentos turistico nas praias, ndo correspondem as necessidades da comunidade
local, embora que, através dos meios informacionais acabem criando opinido publica
favoravel, influenciando nas concepcbes de alguns moradores locais, que véem nestes
empreendimentos oportunidades de melhores condi¢des de vida.

Assim, por meio de questiondrios e entrevistas realizados na &rea em estudo, foram
col etados 0s seguintes relatos acerca do empreendimento “Palmas do Arvoredo” :

“O empreendimento é nota 10. Vai crescer muito. Tudo é muito bonito e
bem feito. Se eu tivesse dinheiro até compraria um pra mim” (Morador da Praia
de Palmas).

“Bom pra Maraj4, quero que cresga para vir mais turistas, dai eu vendo
mais. Parece ser bem plangjado” . (Vendedor ambulante na Praia de Palmas)

“Bom pra quem pode comprar um lote. Tem que construir como eles
guerem. Pode vir a contribuir no futuro com empregos, crescimento do
lugar,...” (Morador em Ganchos do Meio)

Entretanto, na opinido de outros, este empreendimento serve para elitizar o uso
turistico da localidade e ampliar a renda de empres&rios, ndo propiciando beneficios

consideraveis para acomunidade local, tendo em vista 0s prejuizos que podem ocasionar,
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como a descaracterizacdo da érea litoranea e a exclusdo ao uso da mesma por pescadores e
moradores, ja que de certa forma esta estruturada para suprir 0s anseios dos turistas e dos
“novos moradores’, intensificando os contrastes sociais ja existentes na area.

Deste modo, observa-se a divergéncia de opinides através dos seguintes rel atos:

“ Acho que é coisa pra rico. Se apoderam da praia, criam um monte de casa,
depois fica igual a Camborit. Deviam é criar areas de lazer para nossos filhos
brincar. Quero s ver como vai ficar as praias nos proximos anos (...). Ja faz
um tempao que dizem (referente a Prefeitura) que vai melhorar e eu ndo veo
nada de melhoras(...)” (Pescador artesanal de Fazenda da Armacgéo).

“A praia € um presente da natureza. Deve ser para todos e deve ser
preservada. Algumas destas empresas falam que vao melhorar o local, que ndo
vao pregjudicar a natureza ... SO que acabam trazendo mais gente para morar
aqui e, ai, o lugar comeca a crescer e a acabar com tudo. Acabou a
tranquilidade.” (Visitante, morador no Municipio de So José)

No entanto, em materiais publicitérios (principalmente em jornais e revistas) as
promessas de melhorias de todas as ordens sdo freqUentes e, diante de um discurso
mercadol 6gico e desenvolvimentista, atribuem a idéia de sucesso dos empreendimentos ao
“desenvolvimento sustentével” proporcionado no lugar, como se as vendas de lotes, casas e
apartamentos fossem de substancial importancia para a comunidade local e a preservacéo
do meio ambiente.

Veamos, com mais detalhes, algumas das justificativas divulgadas (em jornais e

revistas) para a aceitagao publica de tais empreendimentos:

“ As administracdes gque trabalham com meio ambiente tém problemas com
os loteamentos que surgem sem infra-estrutura. Empresarios conscientes da
importancia de se preservar a natureza, no entanto, estdo conseguindo
demonstrar com empreendimentos considerados de primeiro mundo exemplos
do que se denomina de desenvolvimento sustentavel. O condominio foi
plangado de forma ordenada e de maneira que preserve o conforto, bem
estar, seguranca, tranquilidade e muito lazer para as familias que ali vao
morar ou passar férias e que busquem qualidade de vida.” (Nossa Revigta In:
E Noticia™ — Palmas do Arvoredo) [grifo nosso]

> Material Informativo que contém uma grande quantidade “recortes’ de artigos de jornais e revistas sobre o
empreendimento Palmas do Arvoredo. Anexo: Ver materiais promocionais.
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“No complexo Palmas do Arvoredo, na Praia de Palmas, um condominio
de alto padré&o assinado pelo arquiteto Sérgio Sclovsky (o mesmo que projetou
Jureré Internacional), vendeu a metade das unidades em apenas um més de
comercializacdo” . (Diario Catarinense In E Noticia — Palmas do arvoredo)

“ (... esta langado mais um condominio no megaempreendimento Palmas do
Arvoredo (...) O condominio, batizado de Villa do Arvoredo, € horizontal, com
34 unidade distribuidas numa éarea de oito mil metros quadrados. Sio
residéncias de alto padrao, que vaiam de 120 metros quadrados a 300 metros
quadrados, distribuidas em torno de um mini-clube, um complexo de lazer
exclusvo com uma série de equipamentos a serem construidos pela
Construtora Certa, a mesma empresa que langou ano passado um edificio
residencial. “ (Diario Catarinense In E Noticia — Palmas do arvoredo)

Ha de se ressdltar, que a exaltacdo e “vaorizacdo” do empreendimento “Jureré
Internacional”, localizado na Ilha de Santa Catarina, quanto referéncia de qualidade, ndo
traz nenhuma garantia ou vantagem aos moradores de Palmas, ja que foi alvo de uma sé&rie
de criticas em sua implantacdo, por descaracterizar a paisagem tipica de Jureré (de
comunidade pesqueiro-artesanal acoriana), onde, além de ndo possuir infra-estrutura
adequada e ser construida em areas ambientalmente frageis de dunas e restingas (areas
“ilegais’), nado gerou retornos financeiros acomunidade, pois a maior parte dos empregos
gerados foram disponibilizados para profissionais “de fora’, principalmente do Rio Grande
do Sul (FERREIRA, 1992). Embora, € claro, sga reconhecido internacionalmente como
area segregada para uso “exclusivo” de uma classe de alto status.

Percebe-se entdo que, além das acbes de politicas publicas voltadas para o incentivo
ao turismo em diferentes escalas (em nivel nacional, estadual e municipal, direcionados por
tendéncias globais) percebidas no contexto histérico de Ganchos, a promocéo da idéia de
“vocagdo turistica’ do lugar estd atrelada aos interesses de grupos empresariais, cuja
influéncia econdmica e politica na localidade, dinamiza o processo da “tendéncia’ turistica
na érea de estudo.

Assim, a “tendéncia turistica’ da localidade € estimulada pelos empreendimentos
imobiliérios, que preconizam através da transformagéo paisagistica um “novo tempo” para
a‘“regido”, como se 0 “antes’ fosse problema. Assim é anunciado:

“O lugar foi apresentado ao grande publico através de uma iniciativa
pioneira e arrojada que inaugurou um novo tempo para a Regido: o
Empreendimento Palmas do Arvoredo fez brotar precisamente no coracdo de
Governador Celso Ramos, no distrito de Palmas, uma nova era que langou
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alicerces para o desenvolvimento da regido. Sao 829 mil metros quadrados de
area que dispdem de completa infra-estrutura: pavimentacéo de ruas, sistemas
de esgoto, agua, energia e lazer, o clube ja esta em pleno funcionamento, (...)"
(O Estado In E Noticia— Palmas do Arvoredo) [grifo nosso]

Neste processo, a paisagem torna-se uns dos aspectos mais importantes no novo
produto a ser comercializado. A fim de justificar a vocagdo e a implantagdo de tais
empreendimentos imobiliarios, utilizam-se dos atributos naturais e culturais da paisagem
litordnea em Ganchos, ab mesmo tempo, que a comunidade, diante das transformacdes
socio-espaciais, passam a necessitar de maiores estudos, agdes e intervengdes, no gque diz
respeito ao resgate da sua cultura, melhorias nas condicdes de trabalho e do usufruto dos
recursos naturais e a sua inser¢do nos processos decisorios locais.

Assim, utilizam-se do fetiche da paisagem, a fim de dinamizar suas vendas:

“ Governador Celso Ramos tem jeito e paisagens tipicas de uma peguena
aldeia de pescadores na imensa costa brasileira, com mar calmo e areias
brancas, muitas belezas naturais da Mata Atlantica por perto e uma cultura
especial e genuina dos colonizadores acorianos. Escondida, recolhida e
timida, a cidade esta aos poucos descobrindo que tem tudo para explorar
racionalmente o turismo e, a partir dai, proporcionar nova vida aos seus
moradores. Calmamente, vai chegando la. Localizado na chamada Costa
Esmeralda, no Litoral Norte de Santa Catarina, a 45 Km de Floriandpolis, o
proprio nome da regiao realca a cor espetacular do seu mar” (Correio
Brazliense In E Noticia— Palmas do Arvoredo )

Produz-se um turismo de fébulas, em que, utilizando-se da paisagem tipica
litornea, direcionam a tendéncia transformadora espacial, apontando para a “exploracdo
racional do turismo” que proporcionara a “nova vida’ aos moradores locais. A promessa
do “novo” para convencer sobre o empreendimento. Discurso ilusorio que, aos poucos,
acaba tornando-se aparentemente solido perante 0 senso comum, por ser constantemente
repetido, fortalecendo o proprio sistema, estimulando a alienacéo coletiva e escamoteando
0 jogo de interesses.

Dentre os aspectos mais valorizados na paisagem, segundo 0s materiais
jornalisticos, séo aqueles “naturais’ (mar, areias claras, morros, mata Atlantica, clima, ...) e
os culturais, principa mente os relacionados acolonizacéo acoriana do lugar, como avilade

pescadores (arquitetura das casas, modo artesanal da pesca, tranquilidade,...) e as
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manifestacdes culturais (gastronomia tipica, brincadeira-do-boi, religiosidade,...).
Demonstram em tais atributos paisagisticos o “valor” de cada um deles em que sdo
agregados ao produto “praia’, cujos slogans séo assim divulgados:

“ Paz e beleza adisposicdo em Palmas’ (material promocional)

“ Local paradisiaco mistura o verde dos morros com o azul do mar e o clima
de cidadezinha de interior” (Correio Brasiliense In E Noticia — Pamas do
Arvoredo)

“ O local € paradisiaco e mistura verde dos morros com azul do mar e o
clima das pequenas comunidades de praias’ (O Estado In E Noticia — Pamas
do Arvoredo)

“Quando se olha de perto, da para falar horas sobre as qualidades do
Palmas do Arvoredo. Ja quando se olha de longe, faltam palavras para
descrever tanta beleza” (material promocional)

Nos anuncios mercadol 6gicos, apoiam-se na “justificativa’ do plangiamento e da
infra-estrutura para a implantagéo do “megaprojeto” em Palmas baseado na “garantia’ que

esses irdo oportunizar adlocalidade. Deste modo, € relatado que

“ A praia possui como caracteristica, uma politica de ocupacdo organizada
em harmonia com a natureza. (...). O Plano Diretor de Palmas de Arvoredo
esta perfeitamente integrado ao que preconiza o Plano de Gerenciamento
Costeiro formulado pelo governo do Estado. Pelo projeto, a primeira faixa
apds o mar ndo prevé edificacdes. (...) . O grau de plangjamento de ocupacao
do local, aliado a todas as garantias de infra-estrutura, principalmente um
sistema préprio de esgotos, semelhante ao desenvolvido em Jureré
Internacional, sdo0 os maiores triunfos do empreendimento” (O Estado In E
Noticia— Palmas do Arvoredo)

Diante destas justificativas ampliam-se as alteragfes paisagisticas, promovendo a
verticalizagdo do balnedrio (embora gue se chame “ordenado”) associadas asubstituicdo de

&reas de uso “publico” para espacos seletos destinados para quem possa pagar pele seu uso
(Foto 06 e 07).



80

Foto 06

Visdo Parcia do Empreendimento Palmas do Arvoredo. “Novas’ formas espaciais
substituem as “velhas’ sob novos interesses. casas estilo agoriano substituidas por
empreendimentos cuja arquitetura lembra esse estilo. (C.A.C. —09/11/02)

Foto 07

Empreendimento localizado na Praia de Palmas com verticalizag&o do balneario. (C.A.C. —
09/11/02)
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Nota-se que a comunidade pesqueiro-artesal, que anteriormente perdia seu espaco
no mar devido aconcorréncia com a pesca mercantil, agora perde seu espaco em terra,
devido a privatizag3o dos espagos pulblicos. E curioso também, que até mesmo o mar acaba
sendo “apropriado” na area em estudo, onde em muitas praias, uma parte deste é tomado
para 0 cultivo da maricultura, gerando em alguns casos, uma concorréncia e alguns
conflitos para obtencdo de uma parcela daquele “espago”.

Quanto acomunidade pesqueiro artesanal, prejudicada na pesca e comprometida
pelo seu “abandono” social, ja que carece de melhores condicles de vida, ndo Ihe “seré
permitida’ outra saida, a ndo ser, a de se submeter aos interesses dagqueles que
“manipulam” o turismo. Assim, esta se torna dependente dos fluxos de turistas para a
comercializacdo de pescados, sendo que necessitam do equivalente em dinheiro para a
compra de outros produtos, que aos poucos 0 mercado gera a necessidade e o habito do
consumo. E aqueles que abandonam a pesca para buscar melhores condicdes de emprego,
ficam limitados a subempregos, quando conseguem, devido a ndo apresentarem
“qualificagdo profissional”.

Essa frustragcdo quanto ao futuro ou falta de perspectivas que, muitas vezes,
“assombra’ os jovens (nativos) da localidade, faz com gque muitos passem a deixar as
atividades pesqueiras herdadas de seus pais e tenham que procurar novas alternativas de

“sobrevivéncia’. Assim , relatam,

“ A pesca é o que realmente sei fazer. Mas, hoje em dia o estudo é tudo. Meu
objetivo € acabar o0 estudo e tentar um trabalho melhor no Centro
(Floriandpolis) ou em Biguacu (...). Nem sei no que quero trabalhar, mas tenho
que estudar pra caramba e tentar uma universidade, sO que tenho que fazer um
cursinho (pré-vestibular) e no momento néo tenho dinheiro para isso. A pesca
ndo da mais, ta muito dificil. (Pescador, 17 anos, morador de Fazenda da
Armacao).

As dificuldades apontadas pelos pescadores da localidade, ndo se restringem
somente as dificuldades referentes a captura do pescado, que exige uma rotina exaustiva e
rigorosa, pois € preciso acordar em meio a madrugada para ir a0 mar e somente retornar

quando capturados os peixes. Ainda mais com as contradi¢cdes que as mudancas de valores
no local geram, pois o0 jovem pescador, muitas vezes, se “espelha na vida’ dos novos
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moradores e visitantes, cujo estilo de vida é diferenciado, voltados para a rotina dos centros
urbanos, com habitos de consumo também diferentes.

Observarse entdo, que os problemas encontrados na pesca ndo estdo sendo
solucionados como deveriam, apenas estdo sendo transferidos para as atividades de
turismo. Deste modo, o turismo atuando como “principal” fonte econdmica monopoliza o
processo produtivo da érea— o0 “monopdlio privado” apropriando os recantos abeira-mar.

Enquanto o turismo € supervalorizado e promovido como “a grande solucdo dos
problemas locais’, outras atividades de grande importancia para a coletividade sdo
desfavorecidas.

Com as mudangcas de valores e o poder politico vinculado aos interesses capitalistas,
a comunidade tradicional passa a ser considerada “invasora’ na nova estrutura espacia
criada. Isto, além de se suceder naquelas areas de propriedades privadas, se intensifica com
acriacdo de areas naturais protegidas, onde a comunidade tradicional, que mantém relacdes
histéricas com o0 meio, € impedida e excluida de seu uso. Entdo, torna-se freqlente a
apreensdo de pescadores locais por fiscais do IBAMA, pelo uso “ilegal” dessas areas. N&o
desconsiderando a importancia da preservacdo e fiscalizacdo nestas areas, este processo
torna-se contraditorio sobre a localidade em estudo, ja que, enquanto proibe o uso de tais
areas pela comunidade tradicional, cujo modo de vida, durante anos, contribuiu para a
conservacdo ambiental, permite a construcdo dagqueles empreendimentos sobre areas
ambientais importantes e frageis, aém de atuar com muita timidez quanto & infragdes de
pesca mercantil em alto-mar.

Assim, a producdo dos novos espacos (ditos como turisticos), aterando as formas
espaciais e 0s conteldos sociais, marcam uma série de transformacfes no cotidiano da

comunidade gancheira.
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CAPITULOS5

OSATRIBUTOS DA PAISAGEM EM GANCHOS

A paisagem litoranea, como demonstrado, exerce sobre as pessoas, de modo geral,
um certo “entusiasmo” ja que “retrata’ uma grande variedade de formas “naturais’ e
artificiais capazes de proporcionar sensagdes agradéveis (na maioria das vezes), variando
de acordo com o grau de transformagao espacial e da percepcao de cada pessoa.

“ Ela é revestida de atributos naturais altamente diferenciados, produtos do
trabalho da natureza por milhares de anos e mais recentemente do homem. Na
paisagem litorénea ocorre o contato terra/mar, € nesta estreita faixa que se da
a fronteira entre continentes e oceanos.” (MIDAGLIA,1999: 43)

Enquanto recurso cénico, detém atributos importantisssmos entre a serra e 0 mar
para a satisfagdo contemplativa de seus usuérios, destacando dentre estes, a praia que se
configura como recurso para atividades de recreagcdo, turismo e lazer, ja que pode
proporcionar aos turistas um “esguecimento” de suas rotinas convencionais e urbanas,
oferecendo-lhes momentos de relaxamento e diversdo. Assim, “estimula os sentidos
através do contato com a agua, com a brisa do vento, com a areia, barulho das ondas e
dos passaros (...)" (MIDAGLIA,1999: 44), ou sgja, é capaz de estimular as modalidades
sensoriais do individuo, além de, por si SO, ser um espaco onde podem ser realizados uma
grande variedade de atividades de lazer, recreativas e esportivas, ainda que ndo tenha
nenhuma infra-estrutura, pois permite “ caminhar, ler, tomar sol, brincar na areia, jogar
bola, praticar esportes nauticos, nadar, surfar, correr, fazer exercicios, enfim, ha
possibilidades de atividades para todas as idades’ (op.cit).

No entanto, a0 mesmo tempo em que “fogem” das paisagens urbanas, muitos
turistas “sdo atraidos por falsos paraisos, construidos majestosamente a bera-
mar” (MIDAGLIA,1999: 43) que, muitas vezes, rompem a harmonia da paisagem litorénea
e acabam por “decepcionar” os visitantes.
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Diante do fetiche criado em torno da praia, alguns grupos empresariais (hotéis,
agéncias e empresas imobilidrias) e érgaos turisticos estimulam o “consumo” da paisagem
litornea através da visao contemplativa panoramica, gue pode ocorrer por meio de roteiros
ou trilhas “cénicas’ (via terrestre, maritima e aérea) e, principalmente, pela aquisicdo (ou

ocupacao) de apartamentos com vistas para o mar. Assim,

“Neste processo 0 veranista acaba sendo a0 mesmo tempo presa e
predador, pois se estas construcbes ndo fossem vendidas ndo seriam mais
construidas, porém muitos parecem ndo resistir a idéia de comprar sua
residéncia de verao ainda que para isto fosse preciso destruir um pedaco da
paisagem que ele pretende usufruir. Na verdade este veranista soO se da conta
de tal fato quando resolverem fazer um projeto semelhante justamente na frente
do seu.” ( MIDAGLIA,1999: 43)

Partindo para uma abordagem malis economicista quanto ao feitichismo da
mercadoriapaisagem, OURIQUES (1998) andisa algumas formas de “venda das
paisagens’ através de materiais promocionais, em que o marketing turistico, publico e
privado, atribui & belezas naturais pai sagisticas (no caso, na llha de Santa Catarina) como a
principal responsavel pela sua“vocacdo natural” & atividades de turismo.

Segundo este autor, em é&reas balneaveis, dois apartamentos avenda, localizados
num mesmo imovel e com as mesmas caracteristicas fisicas, podem apresentar diferencas
de pregos devido & caracteristicas subjetivas (como o privilégio visua “de frente para o
mar”), “ muito bem exploradas pelo marketing” (1998:74), embora que o valor, que advém
do trabalho, sga 0 mesmo em ambos. No entanto, para empreendedores do ramo
imobiliario, corretores, promotores turisticos, enfim, para o publico em gera, a
diferenciacdo de preco se da pelo valor'® que a paisagem contemplativa pode oferecer a0
imovel, 0 que se trata de um equivoco.

O que ocorre é uma “confusdo”, que ndo € percebida pelo senso comum, em
dissociar preco e valor, e sendo assim, “ 0 que parece € que os atributos paisagisticos sdo
capazes de produzr valor, o que ndo passa de uma ilusdo porgue, (...) o valor so advéem do
trabalho” (OURIQUES, 1998:74)

16 \/alor econdmico.
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Embora, tais empreendimentos utilizem as melhores areas litoraneas (entre as
“melhores paisagens’) para a apropriacdo privada, ndo sdo os fatos de apresentarem sol,
mar ou praia que possuem valor, mas sim por possuirem “a substancia criadora do valor” —
o trabaho. Portanto, segundo o autor, o valor de um imovel abeira-mar (area privilegiada)
pode ser maior devido ao desembolso de uma equivaléncia maior para ser utilizada neste
espaco, sendo que, referente ao valor, “ pode ter se (e somente se) o trabalho gasto (ou
socialmente necessario) para edifica-lo for maior” (OURIQUES, 1998:76).

Vegamos, como esse aspecto ilusdrio também € encontrado nos materiais
promocionais em Ganchos.

“Quem esta a procura de aguas limpas, areias branguissimas e acima de
tudo muita tranquilidade, encontra em Governador Celso Ramos 0 cenario
perfeito. Suas praias atraem muitos visitantes da regido da Grande
Floriandpolis e do Sul do Brasil, bem como turistas estrangeiros aprocura de
descanso e contato com a natureza. (...) E em meio a tudo isso que esta situada
a Pousada Recanto do Sol, um lugar onde o conforto e a tranquilidade estédo
em perfeita harmonia com a natureza”

Palmas do Arvoredo - “(..) a Praia de Palmas proporciona grandes
prazeres pela beleza — sdo 2,5 quilémetros de areia fina e agua limpida, tem
parte ideal para curtir um banho de mar e também parte onde quem toma
conta sdo os surfistas, as boas ondas fizeram-nos adotar o lugar.(Nossa
Revista) [grifo nosso]

“s0 0 sistema proprio de esgoto exigiu investimentos de R$ 2 milhdes até o
atual estagio a medida em que novas edificacbes sdo construidas’ (Diario
Catarinense)

O preco representado pelos atributos paisagisticos (agua limpa, areias
branquissimas, mar, sol), ou sgja, as “mercadorias do turismo” ndo possuem relacéo alguma
com a producdo de valor. Isto é o consumo da paisagem € um falso consumo, pois apesar
de ser contemplada visualmente pelos seus “consumidores’, trata-se de uma contemplacéo
sem gasto ao atributo, intangivel, diferente de quando um turista compra determinado
produto (como um souvenir, por exemplo) , mas que

“tornam-se objetos de apropriacdo, uma apropriacdo sem propriedade, uma
apropriacédo fantasiosa que, no entanto, € aceita socialmente. Dai os elementos
paisagisticos, no inconsciente coletivo, terem a miraculosa caracteristica de
criaremvalor” (OURIQUES, 1998:78)



86

No entanto, o investimento em sistema de esgoto, citado na venda do
empreendimento Palmas do Arvoredo, neste caso, detém vaor, assim como toda infra-
estrutura e equipamentos de lazer, pois sao resultantes do trabalho, “disponiveis’ para a
venda somente &@ueles que tem a “ equivaléncia necessaria para o seu usufruto, na forma
dinheiro” (1996:78). Sob este enfoque,

“N&o podemos esquecer que estd implicita aqui a forma transmutada e
perversa do trabalho, o capital. Esse se utiliza das mercadorias, reais e
imaginarias, para seu impulso valorativo. Entretanto, sua esséncia € o trabalho
alienado, apropriado pelos empresarios do setor.” (OURIQUES,1998:78)

Assim, segundo este autor, a paisagem torna-se um meio na qua “escondem” as
rel agdes especificas no turismo, entre o trabalho e a suaforma pervertida, o capital.

A medida que novas formas espaciais sdo criadas, maior € a preocupacdo dos
materiais promocionais em evidenciar as formas ou componentes “naturais’, a fim de
“continuar” a despertar a imaginacéo e as fantasias nos “futuros’ visitantes do lugar e a
justificar o carater de preservacéo ambiental local . Deste modo, é curioso como também se
utilizam de imagens para atribuir valor (embora vimos que ndo se trata do valor econdémico)
aos componentes ambientais “naturais’ e culturais, e assim, “camuflar” as contradi¢coes
sociais existentes no local, como o préprio trabalho alienado.

Através da andlise em materiais promocionais (em seis folhetos — anexo 3) da area
de estudo®’, foram identificadas e observadas 45 paisagens (imagens fotogréficas), sendo
que, segundo suas caracteristicas foram agrupadas em nove tipologias de paisagem,
conforme esquema a seguir: (TP: “Tipo de paisagem”; QV: Quantidade de vezes em que a

pai sagem apareceu nos folhetos; e AP: Atributos pai sagisticos mais evidenciados).

1 TP :Paisagem com visua panoramico evidenciando a beleza natural litoranea
QV: 9 (nove)
AP: Praig, ilhas (ao fundo), mar azulado, areias brancas, vegetacéo de restinga e
Mata Atlantica, promontorios, costdes, céu azulado.

2 TP: Empreendimento (e/ou infra-estrutura) em visao parcial e aproximada.
QV: 8 (aito)

Y Um folheto é referente a Pousada Recanto do Sol, dois do empreendimento Palmas do Arvoredo e o
restante (trés) referentes a promocao turistica do municipio de Governados Celso Ramos como um todo.
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AP: Pates do empreendimento em areas arborizadas, apartamento com
arquitetura em “pseudo estilo agoriano”, pessoas desfrutando da infra
estrutura, visdo interna e externa de imoveis.

3 TP: Paisagem que integra a praia aidéia de comunidade pesqueira-artesanal
(associa a paisagem natural acul tura, numa paisagem que passa a idéia de
vila de pescadores, tranquila e tradicional)

QV: 7 (sete)

AP: Praia, promontorios cobertos por Mata Atlantica, vila de pescadores,
pescadores arremessando a tarrafa (rede de pesca), pequenas embarcacdes
de pesca, ruinas da antiga armacéo baleeira, Igreja de Nossa Senhora da
Piedade, cultivo da mariculturano mar.

4 TP: Baneabilidade e lazer napraia.
QV: 7 (sete)
AP: Criancas brincando na areia, familia “feliz” reunida, mulheres de biquini,
movimento de pessoas na praia.

5 TP: Arquitetura herdada dos agorianos.
QV: 5(cinco)
AP: Casa que mantém o estilo agoriano e a Igrga Nossa Senhora da Piedade
(aparece 4 vezes).

6 TP: Paisagem natural panoramica associada a presenca de edificacOes imobiliarias e
turisticas (visdo ampla e distanciada).
QV: 3(trés)
AP: Praia, mar azulado, serra coberta de Mata atlantica, Equipamentos turisticos,
|oteamentos, casas e apartamentos avenda.

7 TP:. Gastronomia (visdo aproximada de pratos tipicos locais).
QV: 3(trés)
AP: Comidatipica: risoto de marisco, marisco na casca e camaro.

8 TP: Artesanato.
QV: 2 (dois)
AP: Renda de crivo.

9 TP: golfinho ao mar.
QV: 1 (uma).
AP: Dois golfinhos mergulhando.

Dentre as imagens analisadas, percebe-se que as formas “naturais’, somadas aos
aspectos culturais agorianos possuem maior destague que as construidas em periodos

recentes, sendo que, mesmo em materiais promocionais como o0 de Pamas do Arvoredo
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(dois folhetos analisados) a infra-estrutura criada aparece em segundo plano, muitas vezes,
“misturada’ a paisagem litorénea da praia de Pamas, em visdo ampla e distanciada,
sugerindo a “harmonia’ com 0 meio proporcionada pelo empreendimento na paisagem,
camuflando, é claro, as contradicdes intrinsecas nesta.

Conforme PIRES (1999), sobressai-se aquelas imagens, cuja qualidade visua da
paisagem, se da, através da diversidade, por possuir partes diferenciadas, com
componentes paisagisticos diversificados e auséncia de monotonia; naturalidade, pelas
condicdes naturais das formas “isentas’ da atuacdo humana; singularidade, pelo(s)
componente (s) diferencial(is) apresentado(s) na paisagem em que tornam-se atracéo visual
devido a sua escassez ou valor tradicional e histérico. Dentre estes, outros fatores, como a
complexidade topogréfica, atuagdes humanas, superficie e borda d &gua também irdo
influenciar na qualidade visual.

Deste modo, dentre as paisagens que mais apareceram nos folhetos foram aguelas
cuja dominancia € compartilhada entre os componentes naturais (&gua, relevo, vegetacdo e
céu), cujas propriedades visuais evidenciam-se pela coloragdo (aguas , vegetacdo e céu) e
pelaformaelinhas - relevo (Tipos 1, 3 e 6 de paisagens analisadas).

Assim, a qualidade visual dessas paisagens esta atrelada & caracteristicas
decorrentes da variedade de componentes (diversidade), formas “naturais’ com pouca
atuagcdo humana (naturalidade) e pelas formas e volumes inusitados do relevo, da praia e do
mar.

Naguelas em que aparecem a praia integrada a componentes culturais (tipo de
paisagem 3) e associadas apresenca de empreendimentos imobiliarios e turisticos (6), além de
conter as qualidades visuais acima mencionadas, apresentam atuagdes humanas ocupando
areas espaciamente limitadas e em escala reduzida, com pouca expressividade visual na
paisagem, o0 que contribui para o fator naturalidade. Quanto aos aspectos culturais da
paisagem (3) estes apresentam harmonia com 0s outros componentes, constituindo-se numa
singularidade paisagistica.

Ja nas paisagens restantes, em campo visual mais restrito e em escala ampliada, a
qualidade visual pode ser considerada baixa devido a escassez de caracteristicas estéticas
como a naturalidade e a diversidade, embora possa apresentar certa singularidade paisagistica,

pois evidenciam pontos de atragdo visual pelo seu carater de valor tradiciona e histérico
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como no caso da arquitetura ( 5 - Igrgja Nossa Senhora da Piedade), da gastronomia (7 —
pratos tipicos) e do artesanato (8 — renda de crivo); €/ou pelo unicidade com o perfil
geometrizado das edificagdes (2 — arquitetura e infra-estrutura dos iméveis), e o inusitado dos
golfinhos em posicéo de mergulho no mar (9).

Nota-se também, que varios detalhes da cultura agoriana em Ganchos (gastronomia,
renda de crivo, pesca, €tc...), é evidenciada através dos materiais promocionais num sentido
de proporcionar extravagancia apaisagem local, a fim de qualificar a singularidade do lugar,
aparecendo ao publico, como “vitring” dos atrativos a serem consumidos. |sso também ocorre
com 0s componentes naturais, sendo que, muitas vezes, ndo representam 0s mesmos valores e
significados para os moradores da localidade, que véem na paisagem local outros atributos
além destes divulgados.
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5.1. APERCEPCAO DOSMORADORESE VISITANTESACERCA DA
PAISAGEM LOCAL

Se é na praia que as pessoas passam horas de lazer, seja apreciando a paisagem, ou
divertindo-se na areia ou no mar, é nela também que os pescadores e moradores locais
“produzem” o seu modo de vida, mantendo constantes rel agbes com este ambiente. No caso
dos visitantes, enquanto a praia € sinénimo de lazer, descanso e diversao para os moradores
e pescadores, também € local de trabalho, de garantir a sua existéncia. E isso ocorre desde a
época dos primeiros colonizadores que tiveram que adaptar-se & condicdes “impostas por
este ambiente”.

Também ndo é somente local de trabalho, pois é neste lugar (ou préximo a ele) que
nasceram, cresceram e vivenciaram os “bons’ e “maus’ momentos de sua existéncia, na
qual esta atrelada uma rede de significagdes em cada forma espacial, herdadas de seus
antepassados e vivenciadas por eles préprios, participando, assim, da histéria pessoal de
cada morador e coletiva daquela comunidade.

Deste modo, a percepcao dos moradores acerca da paisagem local ndo serd a mesma
dagueles que a véem apenas enquanto cen&rio de descanso ou “mercadoria’ para fins
empreendedoristicos. No entanto, € claro, que tais percepcdes e concepcdes sobre as formas
espaciais, sdo influenciadas, a todo momento, por novas visdes e perspectivas, a medida
gue novas estruturas, com novas funcbes espaciais, reutilizam as “velhas’ formas e
introduzem “novas’, alterando substancialmente o “mundo” que os rodeia. Acontece que
os significados originais das formas est&o constantemente sendo obscurecidos por conceitos
cientificos e pela adocdo de convengdes sociais (RELPH,1979).

Ainda com relagdo apraia, através de questionarios aplicados no local, perguntou-se
a oito visitantes, onze residentes no municipio, e dois vendedores ambulantes, a seguinte
questdo: “A praia para vocé é local de ...”; sendo que deveriam completar a “idéia” com
poucas paavras, 0 que fez com gque em algumas respostas aparecessem mais de uma
qualificagéo.

Dentre as respostas obtidas entre os visitantes, as palavras que mais se repetiram

foram:
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Local delazer (cinco vezes);

Local de descanso (quatro vezes);

Local de diversdo (quatro vezes);

Local de namorar (duas vezes);

Local de praticar esportes (umavez);

Local de aproveitar o mar e a beleza natura (umavez);
Local de acabar com o estresse (umavez)

Local de relaxamento (umavez)

Local de beber (bebidaacodlica) (umavez).

Local deficar em paz com a natureza (umavez).

YV V.V V V V V V V V

Ja, segundo as respostas dos moradores locais, apraia é
Local de pesca (cinco vezes);

Local de lazer (cinco vezes);

Local de diversdo (trés vezes);

Local de trabalho (trés vezes);

Local para maricultura (duas vezes);

Local de curtir o mar (umavez);

Local de descansar (uma vez);

Local de banho (umavez);

YV V.V V V V V V V

Local de sedivertir com afamilia (umavez).

Observa-se, assim, que os atributos paisagisticos da praia, para os visitantes, estéo
mais voltados para o lazer e a diversdo ligados a atividades prazerosas que distraiam,
relaxem e renove-0s para o retorno de suas rotinas convencionais, em geral, urbanas, sgja
nos dias de semana ou depois das férias. JA no entender dos moradores locais, em que
muitos “vivem” dos recursos oferecidos pela pesca ou maricultura, a dimensdo da paisagem
praiana ultrapassa as atividades de lazer e diversdo, pois a referem também como loca de
trabalho, pesca, maricultura, enfim, como meio de produzir a sua existéncia, de seus

familiares, e talvez, da comunidade como um todo.
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Nota-se que o “valor” atribuido a praia pelos moradores locais (incluindo os
pescadores artesanais) é parciamente diferente daqueles apresentados pelos proprietarios
dos empreendimentos turisticos e imobiliarios, pois enquanto verificam a condi¢cdo de sua
sobrevivéncia nos recursos praianos, estes outros, a utilizam como meio de concentracéo de
capital, apropriada e valorizada pel o trabal ho.

Deste modo, obteve-se a seguinte declaracéo

“Sempre morel aqui... E se eu sair daqui ndo sei 0 que vai ser de mim, pois
desde os meus avos, meus pais e também eu, vivemos da pesca e € quando
estamos no meio do mar que mais aprendemos sobre a vida, a beleza do mar
(...). Tenho saudade de quando eu era mogo e ia pescar.(...) Esse local me traz
muitas boas lembrancas (...).” (pescador residente na Fazenda da Armac&o)

N&o é incomum ta relato, em que pessoas que viveram muito tempo em
determinado local, tenham sensacfes saudosistas quanto a periodos de sua infancia ou
mesmo simples momentos do passado. “Captam” das formas espaciais, lembrancas de
momentos agradaveis (e/ou desagradaveis) em que viveram, 0 que torna 0S espagos
familiares, diferenciados dagueles com os quais temos uma familiaridade passageira
(RELPH,1979). A paisagem, assim, também apresenta um sentido de “habitat”, em que,
conforme BUTTIMER (apud CABRAL,1999),

“habitar implica mais do que morar, cultivar ou organizar 0 espaco,
significa viver de um modo pelo qual se estd adaptado aos ritmos do ambiente,
significa construir um lar que é simbolo de um didlogo do individuo com as
esferas socio-ecologicas.” (1999:141)

Quanto & respostas dos vendedores ambulantes, na posicdo de trabalhadores de
praia, associaram-na mais ao lazer do que ao trabalho, talvez, por basearem-se na maioria
do publico, que utiliza a praia para diversdo, e ndo em s proprios. Nestes, também ficou
evidenciado através de seus comentérios, as dificuldades de se trabalhar na praia, pois
enguanto o ambiente € prazeroso e propicio para o lazer de alguns, para estes o forte calor
associado a“ preocupacdo e ansiedade” com relacéo as vendas e anecessidade de caminhar
na praia (para alguns) € um “sacrificio”, embora encarem a paisagem oferecida neste

ambiente agradavel:
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“trabalhar na praia ndo é facil, o calor € insuportavel e a gente ndo pode
desfrutar da praia como o pessoal ai (...) Mas € legal também, pois tem uma
mulherada, e a paisagem € bonita, ... ver o mar, o pessoal se divertindo... €
bom.” (vendedor ambulante na Praia de Palmas)

Deste modo, ndo somente a concepgdo do “espaco praid’, mas a de outros assuntos
pertinentes a localidade estudada, foram também abordados através de questionarios
especificos e entrevistas “programadas’ (e eventuais), a fim de colher “indicios’ da
percepcdo e da geograficidade™® encontrada entre os moradores locais e visitantes.

Outra questdo abordada com os moradores locais referente as praias, e ndo somente
a elas, que contradiz o atual processo de expansdo turistico e imobilidario em Ganchos, foi
quanto aconcepcao de propriedade privada. Ou sgja, € caracteristica de comunidades de
origem agorianas no litoral catarinense de utilizar os “espacos’ litordneos como &reas para
uso comunitario, sem restringir 0 acesso a elas, nem “preocupar-s€’ em delimita-la com
cercas para uso restrito. Assm, as chamadas “terras comunais’, coOmo 0 proprio nome
indica, eram para 0 uso coletivo dessas comunidades, cuja maneira de “encarar” 0 uso da
terra era bem diferente das atuais.

Tal fato, é de extrema importancia para a analise sobre alguns conflitos existentes
na localidade, como o problema das praias privadas e da proibi¢do da “brincadeira’ do boi,
pois locais, antes ocupados com fins coletivos, agora sdo transformados em propriedades
privadas e atendem ainteresses individualistas e lucrativos.

Assim , conforme comentario de morador nativo, atribui-se avinda de “novos
moradores’ e a0 processo de “apropriacdo de terras’, como um dos empecilhos para a

brincadeira do boi:

“ Antigamente, se brincava com o boi e ninguém dizia nada. N&o tinha
tantas casas por aqui. Depois comegou vir gente de fora, cercaram os terrenos
€ Comegou esse negocio de dizer que se maltrata o boi e que se invade as
propriedades ... Mudam a nossa terra e ainda querem mandar na nossa
cultura!” (Morador nativo de Palmas)

8 A geograficidade “é a relacdo que necessariamente temos com o mundo através dos espacos, paisagens e
lugares que encontramos nas nossas vidas diarias. (...) compreende nossas atitudes ambientais e respostas
imediatas ao ambiente.” (RELPH, 1979:22)
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Também, juntamente com o depoimento de outros moradores e visitantes,
constatou-se que a percepcdo sobre O trato com 0 acesso para as praias em agumas
residéncias também se modificou, pois era comum atravessar quintais de determinadas
residéncias para chegar & praias, sendo que agora este acesso € dificultado pelas cercas ou
pelos caes de guarda dos proprietérios. 1sso, segundo os argumentos de alguns moradores,
ocorre pela falta de seguranca (principalmente roubos) que tem crescido em virtude do

aumento do fluxo de “novas’ pessoas no local. Em entrevista,

“ Era comum atravessar o quintal, pedir um copo d agua, cumprimentar as
pessoas, agora é mais dificil.” (visitante da Fazenda da Armac&o)

Percebe-se também que, muitas dessas propriedades foram adquiridas como “terras
de posse” em que alguns “oportunistas’ cientes da “ingénua’ caracteristica cultural dos
gancheiros em ndo se preocupar em delimitar propriedades (até por serem de uso publico),
cercaram e apropriaram-se dessas &reas, € com 0 tempo passaram a “legaliz&las’ e, em
alguns casos, investir no setor imobiliério.

Aplicando question&rio com alguns moradores (quatro) e visitantes (trés) no
“morro” que d& acesso aPraia de Palmas, cuja localizagdo permite uma visdo panoramica
do lugar (Foto 05), procurou-se analisar suas percepcoes acerca daquela paisagem. Dentre
0s aspectos (gerais) discorridos por eles destacaram-se:

» Bom plangamento com boa infra-estrutura do empreendimento Palmas do
Arvoredo;

Progresso, crescimento do local em virtude de tais empreendi mentos;
Beleza das praias e dos morros em sua volta
Contrastes na paisagem, a presenca de locais feios (areas mais “pobres”).

Desmatamento, pois o local foi “muito” desmatado parafinsimobiliérios.

YV V V V VY

Natureza, devido a variedade de componentes naturais.

Observa-se entéo que, embora a paisagem segja considerada pela grande maioria dos
moradores e visitantes como “ bonita”, principalmente pela diversidade de componentes

naturais, a presenca do Empreendimento Palmas do Arvoredo destaca-se entre as formas
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espaciais, devido a sua “grande” proporcdo na paisagem. E associado, desta maneira, a
idéias de progresso, crescimento do lugar, bom plangamento, como é divulgado em seus
materiais promocionais. No entanto, nestas mesmas concepgdes encontramos contradicoes
nos relatos obtidos, pois a0 mesmo tempo em que “impressionam-se” com as formas
arquitetdnicas do empreendimento, sob a perspectiva de crescimento urbano, atribuem
enquanto fator negativo a condicdo desfavoravel de ndo poder adquirir um imoével naguele
espaco, aém do intenso processo de desmatamento ocasionado no local para a sua
implantacéo.

Para alguns moradores (principalmente entre aqueles que estdo morando a menos
tempo nas proximidades do local), o “valor” atribuido ao empreendimento baseia-se naidéia
de que este também proporcionard 0 aumento de “valor” aos imdéveis préximos a ele, ou até,
atodo local. Também , consideram como fator positivo a organizacéo, limpeza, enfim, a sua
“boa’ projecdo espacial, que de certa forma, “ndo altera’ a “agradavel” estética visua da
paisagem. Enquanto, aqueles mais “tradicionalistas’ (moradores nativos), apresentam valores
e percepcdes mais complexas, enfatizando a paisagem como o seu lugar de convivio,
“preocupando-se” mais com as possivels ateracdes da qualidade de sua vida desfrutada,
como a tranquilidade do lugar, violéncia, necessidade de areas mais “ verdes’, harmonia
com a natureza, dificuldades de subsisténcia, etc...

Quando solicitados a discorrem sobre a paisagem ou lugar, em éreas mais proximas
avila dos pescadores como em Armagéo da Piedade, Fazenda da Armacdo e Ganchos do
Meio, os residentes expressam mais 0S aspectos pertinentes a natureza, a cultura, a
subsisténcia, as amizades e problemas corriqueiros que afligem alguns deles, sem valorizar
muito sobre a“beleza’ paisagistica, mas sim aos aspectos de seu convivio. Assim,

“Nada melhor do que viver aqui, o pessoal € gente fina, e a paisagem é
maravilhosa... Tem tudo o que a gente precisa. O que precisa € as pessoas
tomar consciéncia de preservar e as autoridades tomar conta do local (...) a
gente sempre acha um meio de se divertir: doming, conversar, pescar, etc..”
(Morador de Ganchos do Meio)

Discorrendo sobre a concepcéo de o que € paisagem, a grande maioria dos

entrevistados a associaa “ natureza” , “ uma visao bonita” , “ um lugar agradavel, adequado

ao lazer” |, “afloresta’, “o ar puro’, ..., desconsiderando, na maioria das vezes, em sua
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definicdo, os aspectos negativos, sendo que, em seguida, em outras questdes, acabem
pontuando problemas e contradi¢cbes existentes no local, ou sga, aspectos “feios’ e
“ desagradaveis’ da paisagem. Para a solucdo desses problemas sugerem o cuidado por
parte de “todos’, porém, consideram que a participacdo do Estado (principalmente no
papel da Prefeitura) seja de maior relevancia, ja que foi citada mais vezes, e também foram
responsabilizados os proprietérios dos empreendimentos nas praias.

Quanto & atividades turisticas no local, percebe-se que muitos residentes, ainda as
véem como um possivel meio de melhorias para o futuro. Apesar de que, na atualidade,
apenas alguns moradores nativos adquiram “vantagens’ sobre esta atividade através das
vendas dos pescados, pois a grande maioria ndo participa diretamente desta prética
Percebe-se que 0 conhecimento acerca do turismo restringe-se a0 do senso comum, e
ajueles comentarios fornecidos pela midia e “materiais promocionais’, em gue o turismo
aparece como fonte geradora de empregos, de rendas para 0 municipio, de valorizacéo da
cultura e atividades artesanais, dentre outros. Ao mesmo tempo, também se observa em
seus comentd&rios, as “desconfiangas’ e “criticas’ referentes & influéncias das
transformactes espaciais na localidade. N&o as atribuem diretamente ao turismo, mas a
especulacdo imobiliaria, apropriacdo de espacos publicos, descaracterizacdo da paisagem e
ao desmatamento, fatos que estdo direta ou indiretamente ligados com o turismo, embora
nao seja percebido.

Contradizem-se em muitos momentos, como se ndo compreendessem o0 que esta
acontecendo na localidade, pois a0 mesmo tempo em que o turismo é “idolatrado” pela
midia, ndo proporciona beneficios palpaveis acomunidade. Sentem-se confusos na hora de
tecer comentarios sobre tais atividades, pois seus comentérios oscilam entre a necessidade
de trabalho (neste modo o turismo € benéfico, pois “promete” proporcionar melhores
condi¢des) e aqualidade no modo de vida (neste, o turismo € “duvidoso” e, para aguns,

prejudicial, pois altera os comportamentos, as paisagens, atranguilidade,...).

Conforme relatos obtidos sobre o turismo nalocalidade,

“Por um lado sim (tem importancia), da emprego, a cidade cresce. Do
outro, polui mais, acaba-se comas praias,...” (Morador de Gancho de Fora)
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“ Para algumas pessoas é importante. Vende mais, o hotel ganha mais. Mas
para mim e para 0S moradores ndo ganhamos muito ndo! Vem gente
arruaceira, deixa o somalto” . (Morador de Armagéo da Piedade)

“Depois da pesca € a maior fonte de renda. Além de divulgar o0 municipio
em nivel nacional e internacional. Beneficia em rendas para 0 municipio.
Também prejudica, por ter mais poluicdo e mais preocupacdo. (Morador e
comerciante em Ganchos do Meio)

Durante a aplicagdo das entrevistas e questionarios, apresentou-se 20 imagens
fotogréficas referentes as varias paisagens da localidade. Destas, solicitou-se que
escolhessem as trés imagens mais “bonitas’ (no sentido estético da qualidade visual da
paisagem e sobre as sensacOes agradaveis despertadas por elas) e as trés mais “feias’;
também teriam que justificar suas escolhas, e com isso, fornecer subsidios sobre as suas
percepcdes sobre cada uma delas.

Dentre as imagens fotogréficas, apontadas como as mais bonitas foram:

A Foto 08 foi apontada como a mais bonita pela maioria, e corresponde alocal idade
de Ganhos (Canto de Gancho e do Meio ao fundo, e Gancho de Fora na parte central) em
visdo panoramica; os atributos destacados foram a diversidade das formas espaciais,
sobretudo as naturais (relevo e das &guas, com presenca de vegetais) associada a
singularidade da vila de pescadores. Tratase de uma area “misturada” entre formas
“naturais’ e artificiais, mas com relativo nivel de harmonia entre as formas.

A sua escolha, também esteve atrelada ao relacionamento emotivo que 0s
moradores demonstraram ter pela localidade, onde a paisagem desperta boas lembrancgas,
pois lembra o modo de vida dos moradores nativos (pescadores), principamente pela

presenca dos barcos de pesca.

“ Esta paisagem € linda, lembra da cultura de nossos antepassados. Gosto
dos barcos e de toda paisagem. Tem bastante verde e bastante mar. S6 poderia
ter menos casas, ser mais preservada.”

“ Gostel pela variedade de coisas que aparecem, bastante mato, mar, e pela
visdo bonita do alto. Um verdadeiro cartéo Portal. Também por que moro aqui
e gosto muito de morar aqui”
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A Foto 09 foi a segunda mais cotada, e retrata a Enseada da Fazenda da Armagéo,
com extrema beleza e aguas tranquilas, de onde partem embarcacBes para pesca e para
visita a Ilha de Anhatomirim. Ao fundo, a Serra da Armacéo coberta pela Mata Atlantica
Os aspectos naturais também foram os mais indicados pelos moradores e visitantes o que
proporciona aimagem uma “boa’ qualidade visual, ja que também detém boa diversidade
(forma da Serra da Armagdo sombreada pelo por do Sol , areia de praia, mar tranquilo),
naturalidade (atuagdo humana pouco visivel) e a singularidade, pela a sensacéo de “paz’ e
“tranquilidade’ que a paisagem proporciona.

Também as Fotos 10 e 11, foram selecionadas como imagens “bonitas’. A Foto 10,
da Praia de Armacdo da Piedade, pelo inusitado cenério de vila de pescador (barcos com
redes abeira-mar), complementado pelas formas naturais (blocos de rochas, mar e Serrada
Armacdo revestida pela Mata Atlantica) e a Foto 11 pelo deslumbrante dominio do Morro e
pela presenca de vegetacdo (Mata atlantica) que na sua parte central “esconde” o
empreendimento turistico “Palmas Parque Hotel” .

As demais 16 imagens foram indicadas em menor quantidade. Destas, de modo
geral, as imagens mais naturais e distanciadas (escala reduzida) foram as mais indicadas,
por oferecer maior diversidade nas formas, dando uma visdo de conjunto. Os aspectos
culturais locais também foram bastante valorizados na escolha, porém desde que
mantivessem a harmonia e a sensagdo de sossego (tranqilidade) da paisagem, talvez, um
dos itens mais apontados.

Quanto aos aspectos culturais, evidenciou-se através dos comentérios feitos pelos
moradores locais, que sG0 mais valorizadas as formas espaciais mais “simples’, como um
barco, uma espécie de gaivota, um morro, uma rede de pesca, que representam, muitas
vezes, maior significagdo cultural e oportunizem sensagbes topofilicas, que aguelas
“exoticas’ eficticias, molduras de materiais promocionais turisticos.

Dentre as fotografias mais “feias’ ou que ndo apresentassem sensacOes agradaveis,
foram indicadas & correspondentes as Foto 12 e Foto 13, em que estdo contidos, ndo
somente os efeitos destruidores da atuacdo humana, como também a poluicdo visual
proporcionada pelo excesso e mal uso de placas publicitérias. E comum, avistar entre os
meios de acesso que “ligam” as praias de Ganchos, uma série de inconvenientes, desde a

prépria rodovia sem pavimentacdo, até freqlientes “barrancos’ sobre as encostas, na qual
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foi retirado material rochoso. Também outras fotografias, foram indicadas, como aguelas

gue predominam as forma espaciais costruidas e desarménicas com meio ambiente.
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PAISAGENS“MAISBONITAS

Foto 08

Paisagem mais bonita: a localidade de Ganhos (Canto de Gancho e do Meio ao fundo, e
Gancho de Fora na parte central) em viséo panoramica. (C.A.C. —09/11/02)

Foto 09

Enseada da Fazenda da Armacdo, com extrema beleza e &guas tranquiilas, de onde partem
embarcagdes para pesca e para visita allha de Anhatomirim. Ao fundo, a Serra da Armagéo
coberta pela Mata Atlantica. (C.A.C. — 27/12/96)
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Foto 10

Praia de Armag&o da Piedade. Tranqilidade em meio anatureza. (C.A.C. —09/11/02)

Foto 11

Empreendimento turistico “escondido” em meio avegetacdo. (C.A.C. —09/11/02)
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PAISAGENS CONSIDERADAS‘MAISFEIAS’

Foto 12

Atuacdo humana e a degradacdo das formas “naturais’. (C.A.C. —09/11/02)

Foto 13

Poluicdo Visual (excesso de placas e “barrancos’) prejudicam a qualidade visual da
paisagem. (C.A.C. —09/11/02)
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CONSIDERACOESFINAIS

Neste estudo procuramos mostrar algumas das contradicbes que envolvem a
inser¢cdo de novas atividades econOmicas em Ganchos e 0 seu envolvimento nas
transformactes pai sagisticas e perceptivas dos moradores locais e da popul agéo flutuante.

O turismo, atividade de maior “expressdo” no momento, percebe-se que esta
atrelado aos interesses imobilidrios e que, embora consiga manter relativa “harmonia’
cénica em Ganchos, “escamoteid’ jogos de interesses e contradicfes, imperceptiveis para
uma grande parcela do publico, que “espera’ no crescimento do lugar e no
desenvolvimento turistico melhores condicdes de trabalho e lazer, embora “ desconhegam”,
0s aspectos pervertidos e excludentes, implicitos nas relagdes de trabalho e nas implicacdes
sOcio-espaciai s proporcionadas por tais atividades.

Porém, percebe-se que as “fabulagdes criadas’ acerca do turismo ndo visumbram a
todos, pois considerével parcela da comunidade, posiciona suas indignacfes e preocupagdes
referentes aos inconvenientes gerados naquele lugar. E mesmo agueles que defendem a
expansdo de tal atividade, ndo se furtam de indicar problemas quando solicitados a tecer
comentério sobre 0 assunto.

A0 mesmo tempo em que O turismo se torna importante para a comunidade
pesgueira, pela comercializacdo de pescados (principalmente no verdo), pode-se dizer que
este também é “cumplice” de sua situagéo atual, na medida em gue reserva espagos para o
turista e ndo possibilita (ou dificulta) ao pescador o usufruto do lazer e do trabaho em
algumas areas, gerando frustragdes, conflitos e novas necessidades, sobretudo de consumo.

Tal dindmica conduz a redistribuicdo das areas ja ocupadas (através da substituicéo
de moradores locais pelos “de fora’) e a incorporacéo de novas, gerando novas formas de
valorizagdo espacial. A diferenciacdo do uso de solo, revelada na paisagem geogréfica,
mostra a disparidade econdmica presente nas construgdes, na qualidade de infra-estrutura,
no meios de conducdo, enfim no modo de diferentes grupos sociais produzir a sua

existéncia
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Como as necessidades e interesses dos individuos sobre o lugar e a paisagem sdo
contraditorios, a ocupagdo e uso destes, por sua vez, ndo serd isenta de conflitos. Deste
modo, quando os “interesses comuns’, principalmente aqueles vinculados asobrevivéncia
(sobretudo a pesca) e aalgumas manifestagdes culturais (como a “brincadeira do boi”) da
comunidade, estdo explicitamente “ameacados’ por influéncias exodgenas percebe-se que ha
consideravel indignaco e reivindicacdo por parte dos moradores™. No entanto, parece n&o
haver a mesma “disposicdo” em “enfrentar” situacbes que comprometam ainda mais seu
modo de viver, como aqueles advindos das atividades turisticas-imobilidrias, haja vista que
as “ameacas’ proporcionadas por estas, sd0 escamoteadas e “aparecem” na sua promocao
como mantenedoras das tradi¢des culturais de base agoriana e do bem estar coletivo, como
mostrado neste estudo.

Assim, diante destes fatos, permanecem duvidas em saber até que ponto as respostas
da comunidade correspondem verdadeiramente ao seu modo de pensar, ou até quanto 0s
esterettipos criados acerca do desenvolvimento turismo influenciam tais respostas e na
maneira de perceber o espago.

No entanto, ainda que ndo se tenha resultados cientificos conclusivos (nos moldes
cartesiano), os “espacos’ destinados neste estudo para rescrever alguns comentarios de
moradores locais e visitantes acerca de suas percepgoes sobre a paisagem e a realidade
vivida em Ganchos, parece ser de grande importancia, considerando que um dos problemas
enfrentados por esta comunidade é a frustracéo quanto ao descaso com seu modo de pensar,
e 0 desrespeito pelo seu modo de agir, de suas tradicles e crencas, que sdo muitas vezes
relegadas a “ segundo plano”, suplantadas pelo interesses de determinados grupos politicos
e econdmicos e pelas tendéncias globalizantes, que “sufoca’ ...

19 J& houve casos em que a proibicdo da “brincadeira do boi” pela policia foi confrontada pelos
moradores, em que, praticamente “impondo a forca’, conseguem dar continuidade ao evento.
Segundo estes, o fato de “impor” a “brincadeira’ ndo esté associado simplesmente ao lazer ou &
raizes culturais, mas ao desrespeito e ao descaso dado a0 modo daguele grupo manifestar suas
tradicoes.
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Também se considera como positivos neste estudo, 0s comentarios apresentados
pelos moradores locais quanto as suas percepcdes acerca da paisagem, na qual baseiam-se
nos aspectos naturais e culturais (de base luso-agoriana) para atribuir valores & formas
espaciais, evidenciando-os na paisagem atraves de atributos como tranquilidade, limpeza
do ambiente, harmonia, ab mesmo tempo em que referenciam também aquel as formas que
Ilhe remontam & memdrias do passado e ahistéria do lugar, como a vila de pescadores, a
Igregja e ruinas em Armacdo da Piedade, o artesanato, aém, do vaor de uso que
representam.

Embora, novos valores sgjam incorporados ao seu modo de pensar, permanecem

ainda junto acomunidade idéias que ...

Para finalizar, constata-se que o incentivo ao turismo, bem como a implantacéo de
equipamentos e infra-estrutura turistica na area em estudo possa, talvez, ser efetuado, desde
gue venha de encontro & necessidades basicas daquela comunidade. Ou sgja, um turismo
baseado em novos fundamentos sociais e politicos, contrario ao atual estilo promovido,
caracterizado como um turismo perverso, no Seu trato com os ambientes litoraneos e as
comunidades, e de fabulas, pelo discurso tendencioso e alienante que permelam a sua

pPromogao.
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ANEXO 1

QUESTIONARIO APLICADO A
MORADORESE VISITANTES



QUESTIONARIO:

Referéncia;
Mn = morador nativo,

Mf = morador de fora (recente — veio morar no lugar a menos de 5 anos),

V =viditante (turista)
E= Empresario

Et = Empresario especifico na area de turismo

T=trabalham com turismo (ambulantes, assalariados,...)

Datas / [ . Local :
Nome:

hs; -

Sexo:M () F() REFERENCIA: (

)

Idade: Escolaridade:
Profissdo: Local de Origem:
Onde reside atualmente:

M —tempo de moradia

Mf: motivo pelo qual veio morar no local.
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V —freqiéncia com que visita

Motivo pelo qual freglienta

Como conheceu o locd

T = Tempo de trabalho no local

E = Quanto tempo empreende no local

Motivos pela suainstalagéo no local

Vantagens e desvantagens de empreender no local

Tipo de servico:
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SOBRE O TURISMO:

M,E, T,V, Tl Vocéachaque o turismo é importante para Ganchos? Pg?

M,V,E,T,TI Qual o principal atrativo turistico de Ganchos?

Et, TA Qual o tipo de turismo, na sua opinido, o lugar apresenta como
potencialidade?

M\V,E,T,TI De que forma o turismo beneficia e/ ou prejudica os moradores locais?
M,E, T Com relagéo ao turismo no local, vocé se sente:
beneficiado ( ) prejudicado () N&o faz diferenca( )

M, E,V,T,TI Nasuaopinido, quem ganhacom o turismo?

T  Quando ganha por dia/ més? Possui outra remuneragcao?
T  Quanto tempo vende (trabalha aqui)?

T Quaisas principais dificuldades na sua profisséo?



115

SOBRE O LUGAR E A PAISAGEM:

Qual o motivo devocé Morar (M) , trabalhar (T), empreender (E) neste lugar?

M, E Na sua opinido, morar em Ganchos nos ultimos 10 anos
Melhorou ( ) Piorou( ) Indiferente( )

Em quais
aspectos?

M, E V océ pretende sair dagui (morar em outro lugar) ? PQ?

M, E,TI  Quaisos principais problemas de se viver no lugar?

M,E,V,T,TI O que vocé entende por paisagem?

M,E,V, T, Tl O que pensasobre o empreendimento “Palmas do Arvoredo”?

M, E,V O teriaacontecido com a paisagem local se ndo existisse esse empreendimento?

E Dequeformaa paisagem contribui para o seu empreendimento?

M,E,V, T, TI Com relagdo a“Brincadeirado Boi” vocé &
( )afavor ( )contra ( )indiferente ( )prefere ndo opinar
Porque?:

M, E,V, T, TI Nasuaopini&o, com relacdo a cultura ( luso-agoriana) na paisagem local:
Esta se valorizando( ) N&o esta se dando o devido valor ( )
Porque?.
M (sefor pescador) Vocé gosta de trabalhar com a pesca ? Porque ?

M,V,E, T, TI A Praiaparavocéeéloca de:
(poucas paavras).
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M,V,E, T, TI O quevocé achadas praias que se tornam privadas?
SOBRE ESTA PAISAGEM: (M,E,V,TeTl)

Como a descreveria?

Do que mais gosta ? porque?

Do que menos gosta? Porque?

Para que serve?

O que mudaria nela?

Como cuidar?

Quem deve cuidar?

Como vocé gostaria que seus filhos e netos a conhecessem?

COM USO DE FOTOGRAFIAS: (M,E,V, T, TI)

Quais as fotografias mais bonitas e pq as escolheu?

NN N
N N N

Quais asfotos maisfeias e pq as escolheu?

O/\/\/\
SN N N
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ANEXO 2

MATERIAIS PROMOCIONAIS DE
GANCHOS



118

ANEXO 3

MATERIAIS JORNALISTICOS DE
GANCHOS



