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NEIS, V. L. Caracteristicas das propagandas veiculadas pela televisio e sua
consisténcia com objetivo de prevenir o uso de drogas ilicitas pela populacio.
Florianopolis, 2002. 80 folhas. Dissertagdo (Programa de Po6s-Graduagdo em
Psicologia). Curso de Mestrado, Universidade Federal de Santa Catarina.

RESUMO

O estudo teve por objetivo identificar as caracteristicas das propagandas
sobre o uso indevido de drogas ilicitas transmitidas pela televisdo e verificar a
consisténcia dessas caracteristicas com a fun¢do de prevenir. Foram analisadas dez
pecas de propagandas elaboradas por uma Organizacdo Nao Governamental cujo
objetivo ¢ o de prevencdo do uso indevido de drogas e transmitidas em emissoras de
televisdo a partir do ano de 1996. Nas propagandas foram examinados aspectos
relacionados a linguagem, informagdo e a mensagem. Os resultados indicaram que as
pecas analisadas, em sua maioria, ndo continham caracteristicas de cunho preventivo.
Ao contrario, elas utilizaram recursos que podem expor os jovens aos fatores
facilitadores do consumo das drogas, ao indicar maneiras de consumi-las e obté-las. Os
recursos proibitivos e depreciativos foram mais empregados do que aqueles indicativos
de uma vida saudéavel e satisfatoria sem uso de drogas. A atualidade da informacao e
dados  epidemiolégicos  considerados importantes praticamente  inexistiam,
demonstrando que a énfase foi mais direcionada a amedrontar do que informar e educar
o publico-alvo. Apenas uma das pecas contemplou caracteristicas que poderiam levar a
prevengdo por utilizar argumentos que poderiam ser reforcadores e, portanto, aumentar
a probabilidade de as pessoas se manterem longe das drogas. Esses resultados permitem
identificar aspectos fundamentais ao planejar programas e politicas de prevencao para o
Pais, em termos da eficiéncia e eficacia dos recursos utilizados para esse fim.

Palavras-chave: prevengao ao uso de drogas; propaganda de natureza preventiva; comportamentos
preventivos.
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NEIS, V. L. Characteristics of the TV commercials and their consistency with the
objective of preventing the use of illegal drugs by the population. Florianépolis,
2002. 80 pages. Thesis defended at the Programa de Pds-Graduacdo em Psicologia.
Master’s Degree. Universidade Federal de Santa Catarina.

ABSTRACT

This study aimed at identifying the characteristics of advertisements on the use
of illegal drugs broadcast on television, and investigating the consistency of these
characteristics with the role of prevention. Ten advertisements elaborated by a Non-
government Organization with the objective of prevention against the use of drugs,
broadcast on TV networks since 1996, were analyzed, focusing on aspects related to the
language, information and message. The results showed that most of the advertisements
were not preventive-oriented. On the contrary, they used resources which may have
exposed the youngsters to facilitating factors of drug use in showing ways of using and
having access to them. The prohibitive and deprecating resources were more employed
than those showing a healthy and satisfactory life without the use of drugs. Recent
information and epidemiological data considered important were infrequent, showing
that the focus was to threaten rather than to inform the target public. Only one
advertisement contemplated characteristics which could lead to prevention, using
supportive arguments to enhance the probability of keeping people away from drugs.
These results point to aspects essential to the planning of prevention programs and
policies in the country, in terms of efficiency and efficacy of the resources used for this

objective.

Key-words: prevention against drug use; preventive-oriented advertisements; preventive

behaviors.
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1. USO DE DROGAS PELA HUMANIDADE

O uso de drogas pelo ser humano remonta a propria origem da humanidade
e a historia tal qual ¢ conhecida até o final do Século XX e inicio do Século XXI. Na
Idade da Pedra Lascada o homem j4 fazia uso de sedativos, euforizantes, alucinogenos e
estimulantes de ocorréncia natural, ou seja, de plantas e, portanto, intoxicava-se com
essas drogas (Graeff,1984). Compreender as agdes e relagdes que levam o individuo ao
comportamento de consumir drogas perpassa pelos diferentes niveis: social, cultural,
econdmico, psicologico, bioldgico, politico, religioso e outros. As interacdes do
individuo com o seu meio podem expor ou evitar o seu contato com as substancias
psicotropicas. Nesse contexto, os meios de comunica¢do, principalmente a televisdo,
juntamente a outros meios, podem se configurar como um agente importante na

tentativa de prevenir o consumo de drogas ilicitas no Brasil.

As bebidas alcoolicas fazem parte das drogas mais antigas das quais ha
conhecimento. Por meio do processo de fermentagdo de varias plantas € possivel obter
esse tipo de droga. Bebidas alcoolicas foram encontradas nas grandes culturas do
Oriente Médio. Na antiga civilizacdo egipcia, ha registros sobre o uso do vinho e da
cerveja: eram usadas com diferentes motivos pelos mesmos povos. Na medicina
egipcia, conhecida em toda a regido mediterranea, era comum o uso de esséncias
alcoolicas para o alivio de varias moléstias, dores e como abortivo. Os jovens
consumiam cerveja pelos poderes afrodisiacos atribuidos a ela. Socialmente, o seu uso
era bem tolerado, embora houvesse manifestagdes contrarias de moralistas populares
egipcios que acreditavam que o abuso desviava os jovens dos estudos. Nas celebragdes

religiosas, no entanto, a embriaguez era tolerada e considerada normal (Bucher, 1989).



No final do segundo milénio a.C., os mesopotamios faziam uso de bebidas
alcoolicas extraidas de cereais, sendo que aos poucos, substituiram-nas por tamaras e
por uvas. Nas civilizagdes gregas e romanas, as bebidas alcdolicas eram consumidas
tanto pelo seu valor alimenticio, quanto para festividades. O vinho era utilizado em
certas praticas e concepcdes religiosas, representadas pela figura de Bacchus. Ainda no
século XX, o vinho ¢ parte importante de cerimdnias catdlicas e protestantes, assim

como no judaismo, no candomblé¢ e outras praticas espiritas (Bucher, 1989a).

A historia mundial do 6pio iniciou-se na China em tempos imemoriais.
Extraido de uma planta chamada papoula, tornou-se simbolo nacional aos chineses,
assim como os ramos de café no Brasil, cultivado e consumido como parte da cultura da
populagdo. Como mostra um trecho de uma publicacdo das Nagdes Unidas (citado por

Bucher, 1989a), o 6pio era conhecido pelas civilizagdes antigas persa, grega e egipcia.

“As provas mais antigas do conhecimento do opio remontam as plaquinhas
de escrever dos sumerianos, que viveram na baixa Mesopotamia (hoje
Iraque) ha cerca de 7.000 anos. O conhecimento das propriedades
medicinais da papoula chega depois a Pérsia e ao Egito por intermédio dos
babilonios. Os gregos e os arabes também empregaram o opio para fins
médicos. O primeiro caso conhecido de cultivo da papoula na India data do
seculo XI; no tempo do império mongol (século XVI), a produ¢do e consumo
de opio nesse pais ja eram fatos normais. Parece que o opio foi introduzido
na China pelos arabes no século 1X ou X. O opio era conhecido também na
Europa na ldade Média, e o famoso Paracélso o ministrava a seus
pacientes. Quando o Opio era utilizado por prazer, ele era ingerido ou
bebido como chad. O habito de fumar opio é recente, isto é, conta umas
poucas centenas de anos. O abuso do opio e de seus derivados (morfina e
heroina) deu origem aos primeiros esforcos internacionais de controle do
uso de narcoticos” (p.22).

No século XIX, ocorreu um conflito entre o governo chinés e a Inglaterra
em fun¢do do que ficou conhecido como a “Guerra do Opio”. Esse conflito foi
caracterizado pela tentativa do governo chinés em reprimir a importagdo e,

conseqiientemente, o uso da droga que se alastrava como uma epidemia na China. Os



ingleses, por sua vez, detinham o monopdlio do comércio do 6pio e “obrigaram a
China a liberar a importa¢do da droga. Como resultado, em 1900, metade da
populagdo adulta masculina chinesa era descrita como dependente da droga” (Bucher,
1989a, p.22). Esse exemplo evidencia a influéncia dos fatores politicos e econdomico
sobre o cultivo, comércio e consumo de drogas. De acordo com Bucher (1989a), a
proibicao do consumo de opio e seus derivados (morfina, heroina e codeina) aconteceu
somente no inicio do século XX. Essa medida foi adotada, entretanto, porque a situagdo
de livre comércio inglés facilitou aumento do consumo de drogas nas sociedades
ocidentais de maneira generalizada. Até fins do século XIX, o Oriente aceitava essa
droga como recreativa. No Ocidente, pelo menos na Inglaterra e Estados Unidos a droga

era comprada livremente nos armazéns.

A cocaina ¢ uma droga obtida a partir da coca (planta ou arbusto —
Erytroxylus), que cresce em grande parte na América do Sul, especialmente nas regides
andinas. Ela ¢ cultivada desde as civilizagdes pré-colombianas, de aproximadamente
quatro mil anos. “Mastigar a folha da coca tem por objetivo, em primeiro lugar, evitar
o cansago consideravel devido a altitude. Assim, sdo evitadas a sede e a fome (ou pelo
menos as suas sensagoes) e ¢ possivel suportar melhor o frio” (Bucher, 1989a, p.23).
Os povos andinos também fazem uso da coca com finalidades religiosas. Pode ser
observado pelo uso que fazem da coca que ndo se restringe apenas as situacdes socio-
econdmicas, mas, também, pelo significado religioso que se encontra no cerne desse
habito. Bucher (1989a, p.23) relata que “se a cocaina é obtida a partir da coca (ou
pasta de coca), as intervengoes repressivas devem atingir ndo a populag¢do andina, mas
os proprietarios das grandes plantagoes e os grandes traficantes que comercializam a

droga nos paises industrializados”. Fica evidente, novamente, que o uso de drogas esta



inserido num contexto que vai além dos efeitos farmacoldgicos, envolvendo aspectos

socio-culturais, econdmicos e politicos.

A maconha, conforme a regido e procedimento da extragdo, pode receber o
nome de haxixe ou canhamo. A maconha pode ser cultivada em quase todas as regides
do mundo. Conforme a natureza do solo, clima e modo de cultivo, a planta pode crescer
atingindo de 30 centimetros a seis metros de altura. H4 quatro ou cinco mil anos atras, a
maconha era consumida pelos chineses com fins terapéuticos. Depois pelos indianos e,
subseqilientemente, entre os povos do Mediterrdneo, como os babilonios, gregos,
egipcios, palestinos e drabes. A maconha ¢ a droga ilicita mais conhecida por motivos
tanto historicos como econdmicos. No que diz respeito a introdugdo dessa droga no
Brasil, segundo Jezierski e Palma (1988), a cannabis foi trazida pelos escravos no
Século XVI que conheciam as suas propriedades pois tinham o habito de fumar a erva
com o nome de ma’kafia, nome que revela a origem da palavra maconha. A droga foi
disseminada a partir dos escravos para as camadas menos favorecidas da populagdo. Seu

uso foi largamente difundido em estados do Nordeste, em particular Bahia e Maranhao.

A psilocibina ¢ uma substancia extraida do cogumelo Psilocybe mexicano,
considerado sagrado por algumas tribos de indios do México. Eles o denominam “carne
dos deuses” e usam a psilocibina em ritos religiosos. A mescalina, por sua vez, ¢é
extraida de um cacto chamado peiote, utilizada originalmente pelos Astecas no México
e por indios apaches no sudoeste dos Estados Unidos e inspirou o livro de Aldous

Huxley, “As portas da Percepcao” (Silva, 1986).

Para Graeff (1984), cada sociedade legitima o uso de algum tipo de droga e
rejeita o uso de outras, dependendo, dos aspectos culturais e sociais envolvidos na sua
utilizagdo. Por exemplo, o uso da cocaina pelos povos andinos, a mescalina pelos indios

do sudoeste dos Estados Unidos e do México, o canhamo pelos afegdos e alcool etilico,



nicotina e cafeina pelos grupos socio-culturais de origem européia nos séculos XVIII e

XIX.

Bucher (1989a, p.18) afirma que “as drogas estdo presentes em todas as
sociedades e inseridas em multiplos contextos: social, econdmico, religioso, ritual,
cultural, psicologico, estético, climatologico e militar. O consumo de drogas deve,
portanto, ser considerado como um fendmeno especificamente humano”. Parece
inerente ao ser humano, a busca incessante de meios que aliviem o sofrimento, a
insatisfacdo, a frustracdo e, em ultima analise, a busca da homeostase. Para tanto, as
pessoas lancam mao dos recursos disponiveis na sociedade da qual pertencem para
aliviar ou suprimir os sentimentos de “mal-estar”. As substancias quimicas podem ser
um dos meios encontrados para aliviar esses sentimentos. Elas atuam sobre o sistema
nervoso central e produzem sensagdes de prazer intenso ou aliviam o medo, a frustracao

e a dor (Graeft, 1984).

Para compreender historicamente o sentido do uso de drogas, Bucher
distinguiu trés fungdes gerais atribuidas a sua ingestdo. Elas podem acontecer de modo
simultdneo ou alternativo. Na primeira delas, “a droga permite escapar a consciéncia
de transitoriedade da existéncia e a angustia que isto provoca. Essa fungdo
trangiiilizadora e ansiolitica é muito antiga, embora especialmente presente — e
devidamente comercializada — nos tempos de hoje, sob forma de uma ampla gama de
medicamentos psicotropicos”(1989a,p.18). O que diferencia o uso de drogas no final do
século XX do uso na Antigiiidade ¢ que no ultimo, foi utilizado de formas socialmente
mais integradas e compartilhadas por todos na comunidade. No final do segundo
Milénio, no entanto, o uso indiscriminado desses medicamentos, parece estar mais

associado a perda dos valores comunitérios e do aumento do anonimato e da solidao.



Outra fun¢do atribuida a ingestdo de drogas diz respeito a “procura de
transcendéncia, a saber, a pretensdo de entrar em contato com forgas sobrenaturais. Esse
sentido, diretamente religioso, vincula-se com a tentativa de se alargar os limites
existenciais, a procura de elementos espirituais ou divinos capazes ndo somente de
aplacar a angustia do homem, mas também de assegurar-lhe sobrevivéncia além da
morte que biologicamente lhe ¢ determinada. Langando mdo de substancias
entorpecentes, o homem consegue preencher uma “falta”, decorrente das suas
limitacdes, e extrapolar os seus limites através de experiéncias misticas, individuais ou
coletivas, iniciaticas ou profissionais, rumo aquele “além” que detém configuracdes
religiosas e ideoldgicas diversas, mas que se enraiza nas intengdes milenares do homem

de se transcender” (Bucher, 1989, p.18).

Uma terceira fungdo diz respeito a busca de prazer. Para Bucher (1989a),
essa ¢ a funcdo que predomina na toxicomania do século XX e XXI. Enquanto as duas
fungdes — tranqiiilizadora/ansiolitica e a procura de transcendéncia pelo contato com
forcas sobre naturais — estavam intimamente relacionadas pelo aspecto integrador, ou
seja, compartilhada por todos na comunidade, a busca de prazer, por sua vez, encontra-

se de certo modo, desconectada das anteriores pelo seu carater segregador.

O consumo de drogas pela humanidade aumentou na geragdo pds segunda
guerra mundial. A tentativa de reduzir angustias e renovar valores de modo a amenizar
as seqiielas provocadas pela guerra, surgiu por meio de novas musicas, sexo e drogas.
Esses passaram a ser os elementos basicos, para satisfacdo e modelo de conduta, sobre

. . . . . . 1
0s quais 0s jovens procuravam construir um novo sentido existencial (Paula, 1997)".

! Paula, W. K. (1997). Comissdo de prevengio integral ¢ grupo de estudo dos problemas das drogas na escola.
Departamento de Enfermagem, SANPS, CCS-UFSC, Florianépolis: Trabalho escrito e distribuido para elaboracio
da Proposta Curricular.



O movimento hippie, aparentemente inocente, que tanto marcou a sociedade
a partir dos anos sessenta, trazia no seu bojo a insatisfacdo dos jovens frente ao status
quo vigente. Poderia ser dito que surgiu como um contraponto a ordem estabelecida.
Segundo Gongalves (1989, p.66), “a partir dai, toma corpo a chamada ‘cultura pop’,
na qual a droga ocupa um lugar de revolucionario, simbolo e bandeira desfraldada
contra o establishment”. A influéncia desse movimento sobre a juventude da década de

sessenta foi descrita por Bucher:

"Nos anos sessenta, a contestagdo ‘hippie’ da o tom aos movimentos
‘underground’, a busca do belo, do prazeroso, do ‘flower-power’ na terra. A
fé nos ideais idilicos de pureza e de bondade junta-se a experiéncia de novos
modos sensoriais, propiciada pelas drogas psicodélicas. A efervescéncia
intelectual das discussoes politicas, a intensidade da agita¢do cultural, o
entusiasmo pela abertura de novos caminhos cosmopoliticos eram
acompanhados pelo florescimento de um novo misticismo. A droga ai
participava ndo como um elemento desintegrador e destrutivo, mas como
uma oportunidade de experimentar novas sensagoes e chegar a novas
percepgoes do universo, da vida, da interioridade humana” (1989, p.28).

Como foi observado, o uso de drogas sempre esteve relacionado a diferentes
fins e, provavelmente por isso, houve alguma facilidade para sua obten¢do e consumo,
levando, inclusive, ao uso abusivo dessas substincias at¢ mesmo para inclusdo em
movimentos politicos, sociais e misticos e, mais além, para reduzir sofrimentos

individuais.

1.1. Producio e consumo mundiais de substancias ilicitas

De acordo com os dados apresentados por Bordes (1998), a heroina ¢
produzida em maior quantidade no Tridngulo de Ouro (Birmania, Laos, Tailandia); sdo

cerca de 2.500 toneladas de papoula, das quais obtém-se até 250 toneladas de heroina.



No Afeganistdo e no Paquistdo produz-se uma quantidade equivalente. O cultivo de
papoula comega a surgir na América Latina, nesse mesmo ano, gerando cerca de 100
toneladas de anuais de 6pio. A cocaina, por sua vez, ¢ disseminada para todo o mundo,
proveniente das plantagdes de coca do Peru, Bolivia e Colémbia e proporcionam
anualmente, segundo a Interpol, de 700 a 1.300 toneladas. Em relacdo a maconha, a
producdo de resina de cannabis (ou haxixe) reparte-se entre Marrocos, 2.000 a 2.500
toneladas, além do Paquistdo e Afeganistdo, com producdo superior a 2.000 toneladas.
A erva de Cannabis (maconha) ¢ produzida no mundo inteiro, o que dificulta a

estimativa de sua producdo.

Bordes (1998) indica que ndo existe estimativa fidedigna do consumo
mundial de substancias ilicitas. As Nag¢des Unidas indicam cifras de 8 milhdes de
viciados em heroina, 13,3 milhdes de viciados em cocaina, 141,2 milhdes de
consumidores de derivados da cannabis e mais de 280 milhdes de consumidores de
drogas sintéticas (alucindgenos, derivados anfetaminicos) e diversos medicamentos

desviados de sua utilizagdo terapéutica (sedativos).

12. Rendas ilicitas e os critérios de classificacao de drogas

O volume global de negdcios do comércio ilicito de drogas ¢ estimado em
cerca de US$ 400 bilhdes, representando aproximadamente 8% do comércio
internacional. As margens de lucro variam segundo os produtos: de 300% para o crack

(forma de cocaina fumavel) a 100% para a heroina (Bordes, 1998).

A partir de 1961, data em que aconteceu a Convengdo Unica de Genebra, as drogas
passaram a ser classificadas em licitas e ilicitas. “Os critérios seletivos que presidiram a

elaborag¢do da lista negra constante na Convengdo de Genebra ndo escondem o



etnocentrismo cultural que comandou a cisdo do espectro de substancias psicoativas
que dali resultou” (Valentim, 1998, p.138). Valentim sugere que as drogas passaram,
desde entdo, a ordenar-se segundo uma hierarquia farmacolégica normativa. Enquanto
as drogas licitas (café, tabaco e alcool) faziam parte dos habitos culturais dos paises do
centro, as principais drogas criminalizadas (canabinodides, opidceos naturais e coca)
estavam presentes na tradicdo cultural de varios povos de paises da periferia.
“Concomitantemente, foram omitidas nas listas da Convenc¢do Unica as substincias
psicotropicas produzidas pela industria farmacéutica (trangiiilizantes, barbituricos,
anfetaminas) que constituiam um mercado em crescente expansdo” (Valentim, 1998,
p.138). Para Valentim, as drogas licitas foram consideradas indcuas ou com valor
médico, enquanto as drogas ilicitas seriam intrinsecamente nocivas, perigosas € sem
valor terapéutico. A parte tais consideracdes, pautadas na distribuigio de poder e
recursos econdmicos no mundo, o tempo mostrou os efeitos nocivos ocasionados por

drogas enquadrados em ambas as classes.

12.1. Classificac¢do geral das drogas

Na literatura ha diferentes critérios para classificar as drogas, porém, nenhum que seja
considerado completamente adequado e livre de controvérsias. Parece importante
ressaltar, no entanto, que ndo ha uma “classificacdo das drogas psicoativas em
categorias mutuamente exclusivas, definidas por critérios pré-estabelecidos. A

dificuldade consiste em fixar esses critérios”.

De fato, ao tratar de critérios para classificacdo de substincias psicoativas as
controvérsias parecem generalizar-se. Assim como parece ndo ter sido utilizados

critérios isentos de interesses econdmicos e de preconceitos culturais, ao categorizar



drogas licitas e ilicitas, assim também ndo ha critérios inequivocos que ajudem a separar

as diferentes drogas em conjuntos que facilitem sua classificacao.

Segundo Silva (1986), embora a classificagdo das drogas possa ser feita segundo
mecanismos de acdo, efeitos fisiologicos, estrutura quimica ou pelos efeitos
comportamentais, ndo hd uma classificacdo em categorias mutuamente exclusivas: “a
estrutura quimica seria um bom guia de classificagdo se houvesse uma equivaléncia
perfeita entre estrutura e efeito. Ha drogas, porém, que exercem efeitos muito

semelhantes sobre o comportamento sem apresentarem qualquer parentesco

quimico...”. (p. 23)

Uma possivel classificacdo das substancias psicoativas considera o efeito que elas
produzem sobre o sistema nervoso central (SNC). Sao consideradas 1) drogas
depressoras do SNC, aquelas que produzem inibicdo do comportamento manifesto,
resultando em efeitos, como a sonoléncia. Em quantidades elevadas, pode levar ao
coma ou a morte, embora os efeitos de algumas drogas, como o alcool e os solventes,
produzam efeitos iniciais de euforia. Exemplos dessas drogas sdo o alcool, os solventes,
os ansioliticos, 0s opidceos naturais (morfina, p6 de Opio, codeina), os opiaceos
sintéticos e semi-sintéticos (heroina, metadona) e barbituricos; 2) Drogas perturbadoras
do SNC e alucindgenas, aquelas que produzem distor¢do na percepcdo, ocasionando
efeitos tais como delirio e alucinacdes. Sdo exemplos as drogas: maconha,
anticolinérgicos, LSD, mescalina e psilocibina; 3) Drogas estimulantes do SNC, aquelas
que provocam euforia, determinando efeitos como excitagdo, insOnia, inquietude e
agressividade. Entre essas drogas alocam-se a cocaina, o crack, a pasta de coca, a
merla, a nicotina, as anfetaminas e a droga conhecida como ecstasy que,

particularmente, se caracteriza, simultaneamente, como estimulante e alucindgena.



1.3. Consumo de drogas ilicitas no Brasil

Muitas sdo as razdes que levam milhares de brasileiros ao consumo e uso
indevido de drogas. Esse parece ser um dos grandes problemas das sociedades do século
XX, quando, em decorréncia de seu uso, muitas vezes abusivo, resulta em desintegragao
nas familias, comunidades e sociedade. Em geral, o uso abusivo se da pela busca de
solugdo para problemas familiares, fuga, soliddo, desequilibrio emocional, necessidade
de auto-afirmacao e novas sensagdes (Paula, 1997). Nesse contexto, conforme Kalina e
Kovadloff (1978), o homem procura e acha nas drogas a possibilidade de enfrentar as
exigéncias da sociedade e os problemas do desemprego, da falta de oportunidades e de
escolha, da privacdo dos direitos assegurados em lei, da massificacdo e da alienacdo,
enfim, da auséncia de condigdes essenciais para viver com dignidade. Desse modo,
pode ser compreendido, que ha problemas anteriores ao uso de drogas, ou seja, nem
sempre as drogas causam problemas, mas sim, agravam os problemas ou dificuldades ja

existentes.

A partir de 1970, vem sendo observado um aumento descontrolado do uso
de drogas, uma variedade de novos tipos de drogas que chegam ao mercado, bem como
o aumento de subterfigio dos traficantes para burlar a lei e exercer o uso ilegal de
drogas psicoativas. Essa situacdo proporciona o crescimento no nimero de dependentes
de drogas que ¢ alimentada pela existéncia de redes nacionais e internacionais movidas
por interesses politicos e econdmicos, fazendo do trafico internacional de drogas uma

das atividades mais lucrativas do momento (Paula, 1997).

Gongalves (1989) desenvolveu dois conceitos que auxiliam na compreensao
do que ¢ a toxicomania, tendo como base a histéria da humanidade, a massificagdo e a

homogeneizagdo do seu uso. A massificacdo tem origem na década de 1960, em que o



consumo de drogas esta disperso por toda a sociedade "(...) a massificagdo do consumo
de drogas, faz pensar que, se o uso dessas substdancias sempre esteve presente na historia
da humanidade, é a toxicomania de massa um fenomeno tipico das sociedades
industrializadas” (Gongalves, 1989, p.62). O conceito de homogeneidade no consumo
de drogas esta relacionado, de uma certa forma, a fidelidade do usudrio a um tipo de
droga: "(...) os antigos toxicomanos eram fiéis a uma droga e estavam atentos a pureza
de seus efeitos. No final do século XX, os usuarios utilizam misturas aleatorias,

misturas muitas vezes danosas e mais mortiferas” (Gongalves, 1989, p.63).

Os problemas conseqiientes do uso indevido de drogas no Brasil tém sido
estudados por varios autores dentre os quais Kalina e Kovadloff (1978); Carvalho e
Carlini (1987); Carlini-Cotrim e Carlini (1987); Bucher (1989, 1996); Ministério da
Satde e Ministério da Justica (1989); Galduroz, Galduréz (1994); D’Almeida,
Galduroz, Noto e Carlini (1997), Paula (1997). Os estudos referem-se ao uso de drogas
ilicitas, como a maconha, a cocaina, crack ¢ outros, mas também as licitas, tais como
alcool, tabaco, anfetaminicos e outros. Bucher (1996) considera que os dados sobre o
numero de usudrios de drogas no Brasil sdo parciais, uma vez que as pesquisas feitas,
abrangem apenas parte da populacdo (em geral, adolescentes ou portadores do HIV) e
os dados coletados sdo referentes a algumas regides do Pais. No entanto, os aspectos ja
conhecidos podem, em particular, desmistificar as drogas de seu carater sensacionalista,

que ¢ tdo apreciada pela midia em geral.

Pesquisas de levantamento efetuadas no Brasil, segundo Bucher (1996),
sugerem que o consumo de substancias psicoativas licitas, supera o de drogas ilicitas.
Ao tratar de substincias psicoativas sdo listados medicamentos psicotropicos
comercializados nas farmacias e os solventes ou inalantes como cola de sapateiro e

outros. O consumo exagerado de medicamentos no Brasil faz supor que o uso esta



relacionado a habitos culturais, como a auto-medicacdo, considerando que o acesso da

populagdo aos servicos de satude ¢ dificil e complexo.

O Centro Brasileiro de Informac¢des Sobre Drogas Psicotropicas (CEBRID),
da Universidade Federal de Sao Paulo (UFSP), realizou levantamento sobre o uso de
drogas entre estudantes de 1" e 2 graus de escolas publicas em 10 capitais brasileiras,
para estimar a prevaléncia do consumo de diversas drogas psicotrdpicas. O primeiro
levantamento foi feito em 1987 e o ultimo em 1997, ou seja, ha uma década a contar do
primeiro levantamento realizado. Esse trabalho foi realizado por José Carlos F.
Galdur6z, Ana Regina Noto e Elisaldo A. Carlini, membros do CEBRID. As dez
maiores capitais pesquisadas foram: Belém, Belo Horizonte, Brasilia, Curitiba,
Fortaleza, Porto Alegre, Recife, Rio de Janeiro, Salvador e Sdo Paulo. Foram ouvidos
15.503 estudantes com idades que variam de 10 a 18 anos. As drogas mais usadas
indicadas pelos estudantes - desconsiderando as especificidades de cada cidade, e
tampouco alcool e tabaco — pela ordem de uso sdo: solventes, maconha, ansioliticos,
anfetaminicos e cocaina. Observou-se expressivo aumento do consumo de drogas
ilicitas e licitas no periodo de 1987 a 1997 (Ministério da Satde e Ministério da Justica,
1987; Galduroz e colaboradores 1994, 1997). A média de usuarios de drogas (uso na

vida) entre os pesquisados correspondeu a 24,6%.

Os dados do IV Levantamento Sobre o Uso de Drogas entre Estudantes de
1° e 2° graus em 10 Capitais Brasileiras (Galduroz e colaboradores, 1997) revelam que o
percentual de adolescentes que ja consumiram drogas (uso na vida) entre os 10 e 12
anos de idade corresponde a 51.2% para élcool; 11.6% para tabaco; 7.8% para
solventes; 2% usaram ansioliticos e 1.8% ja fizeram uso de anfetaminicos. Esses dados
indicam que os adolescentes estio fazendo wuso de substincias psicoativas

precocemente. Por outro lado, conforme resultado da pesquisa, um aspecto que merece
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atengdo segundo as categorias de usuarios (“uso na vida™, “uso freqiiente”™ e “uso

4
pesado”

) € o “afunilamento” das porcentagens de usuarios quando a analise segue do
uso na vida em direcdo ao “uso pesado”. Pode ser depreendido que, para um percentual
significativo de estudantes pesquisados o uso de drogas foi apenas experimental. Esses
dados parecem ainda mais relevantes quando o objetivo ¢ elaborar estratégias de
prevencdo ao uso indevido de drogas. Sendo a idade um dos aspectos importantes na
elaboracdo de propostas de intervengdo ao uso indevido de drogas, Galduréz e col.

(1997) consideram que os programas de prevencdo devem abranger a faixa etaria

anterior aos dez anos de idade.

Ao comparar os quatro levantamentos, feitos no periodo de 1987 a 1997,
portanto, dez anos, ¢ possivel constatar que hd uma tendéncia de crescimento do
consumo de drogas ilicitas no pais. Segundo dados do CEBRID (Nagdes Unidas, 1999)
“cresceu sete vezes o uso freqiiente de cocaina e quatro vezes o de maconha entre
estudantes de escolas publicas de 1° e 2° graus” (p.29). Fenomeno semelhante foi

3

observado para o “uso pesado” de maconha (vinte vezes ou mais por més). Pela
primeira vez, constatou-se que o “uso na vida” (de maconha) passa a ocupar o primeiro
lugar entre os alunos pesquisados, isto significa, que a maconha estd sendo mais
consumida do que os solventes, que tradicionalmente foram as drogas com maior “uso
na vida”. Fato semelhante ocorreu com o “uso na vida” de cocaina que, por seu turno,
cresceu em oito capitais (exceto Recife e Rio de Janeiro). Também houve crescimento
do “uso freqiiente” de drogas em seis capitais: Belém, Belo Horizonte, Brasilia, Porto
Alegre, Salvador e Sao Paulo. O “uso pesado” de drogas mostrou crescimento

significativo em quatro capitais: Belo Horizonte, Brasilia, Salvador e Sdo Paulo. O

aumento do uso indevido de drogas legais, por sua vez, também merece atengdo,

? De acordo com a OMS, a expressdo “uso na vida” significa o uso de drogas em pelo menos uma vez na vida.



considerando que dobrou, no periodo de 1987 a 1997, o uso freqiiente de ansioliticos
(tranqiiilizantes como Diazepan, Valium e Lexotan), enquanto o consumo de

anfetaminas (principalmente remédios para emagrecer) cresceu 150%.

Outro levantamento feito no ano de 1997, também pelo CEBRID (Galduréz
e col., 1997), dessa vez com 530 criangas ¢ adolescentes em situagao de rua nas cidades
como Sao Paulo, Rio de Janeiro, Porto Alegre, Fortaleza, Recife e Brasilia, foi
constatado que 88,1% dos pesquisados disseram que ja haviam experimentado drogas
(excluidos alcool e tabaco) e 71,7% as consumiam com freqiiéncia, ou seja, seis vezes
ou mais no més. Segundo Galdur6z.e colaboradores (conforme citado em Nagdes
Unidas, 1999, p.20), “as condi¢oes de vida dos meninos em situagdo de rua, por
exemplo, retratam uma historia em que o uso indevido de drogas, mais do que a busca
de prazer, reflete uma tentativa de amenizar a marginalizac¢do social”. O aumento no
consumo de drogas ilicitas pelos meninos de rua pode indicar ndo somente a
marginaliza¢do social a que estdo submetidos, mas também, a falta de perspectiva de
vida em busca de objetivos pessoais, sociais e profissionais. Por outro lado, ¢ preciso
atentar para o aumento da populagdo de rua decorrentes do empobrecimento da

populagdo brasileira.

A caracterizagdo do consumo de drogas ilicitas e licitas no Pais parece ser
de dificil realizacdo, uma vez que os dados disponiveis sdo parciais por atenderem
apenas uma parte da populacdo. Isso pode levar a disseminacdo descontrolada das
drogas, uma vez que ndo ¢ possivel identificar com clareza o quanto, o que e como essa
disseminacdo se efetua e como conseqiiéncia dificultar o controle e implementacio de

medidas preventivas eficazes.

? De acordo com a OMS a expressédo “uso freqiiente” significa o uso de drogas 6 vezes ou mais num més.



14. Drogas e a Sindrome da Imunodeficiéncia Adquirida (AIDS)

A AIDS ¢ outro fendmeno que inspira aten¢do pela seriedade da doenca em
si e pela sua expansdo por meio de comportamentos da populacdo, entre os quais o
consumo de drogas. Em 1982, foi registrado o primeiro caso de AIDS entre usuérios de
drogas injetaveis no Pais e, a partir de 1985, o nimero de casos de AIDS entre essa
populacdo teve um aumento expressivo. Nessa data, havia um total de 14 casos,
enquanto que em 1990 chegou a 736 casos notificados. Em 1998, cerca de 25% dos
casos de AIDS notificados ao Ministério da Satide estavam relacionados com o uso de

drogas injetaveis.

Segundo dados coletados no levantamento do Projeto de prevengdo ao
abuso de drogas com énfase especial na prevengdo do virus da AIDS (HIV) entre
usuarios de drogas intravenosas no Brasil — 1994 e 1999 pela Coordena¢do Nacional de
Doencas Sexualmente Transmissiveis (CN DST-AIDS) do Ministério da Saude (1999)
em parceria com o Programa das Nacdes Unidas para o Controle Internacional de
Drogas (UNDCP), a identificacdo da AIDS representou preocupacdes inteiramente
novas no que se refere a necessidade de redugdo da demanda por drogas,
principalmente, as conseqiiéncias do uso injetdvel de cocaina e outras substancias
psicoativas na disseminagdo da epidemia. No Brasil, até novembro de 1998, o grupo
etario de 13 a 24 anos somava um total de 19.216 dos 145.327 diagndsticos de AIDS
oficialmente registrados. Mais de 13% da populagdo correspondente a faixa etaria de 13
a 24 anos, encontrava-se infectada pelo virus. Preponderaram nesse momento os que
estavam na faixa etdria de 20 a 44 anos de idade, significando um percentual de 82%.
Considerando o longo tempo de incubacdo do HIV (em geral, entre oito e dez anos), ¢

possivel concluir que grande parte dos portadores da doenca no Pais foi infectada na

* De acordo com a OMS a expressio “uso pesado” significa o uso de drogas 20 vezes ou mais num més



juventude. Foram registrados quatro mil 6bitos por AIDS apenas na populagdo usudria
de drogas injetaveis de 13 a 24 anos até meados 1998. Pode ser dito que,
expressivamente a utilizagdo injetdvel de drogas contribuiu para alterar o perfil da

epidemia.

De acordo com o Ministério da Saude (1999), as infec¢des de AIDS por uso
de drogas injetaveis passaram, em apenas cinco anos (1984 a 1989), de 3% para 20% do
total dos diagnosticos da doenca registrada no Brasil. Cidades como Santos (SP) e Itajai
(SC), nas quais o uso de drogas injetaveis prevalece como principal fator de propagacao
do HIV, estdo entre os municipios brasileiros com maior incidéncia de AIDS. Em 1998,
foi feita pesquisa com usudrios de drogas injetaveis nos estados de Sdo Paulo, Rio
Grande do Sul e Santa Catarina, constatando que 87,4% dos entrevistados que fizeram

testes de HIV eram soropositivos.

Pela constatagdo da relagdo direta entre uso de drogas e disseminagdo do
HIV, o Ministério da Justica e o Ministério da Satide passaram a utilizar a televisao
como um meio de difundir as conseqii€éncias do uso inadequado de seringas no consumo
de drogas acarretando na contaminacao pelo virus HIV. Desse modo, fez-se necessaria a
atencdo da satide publica para o consumo de drogas no Pais. Vérias campanhas foram
deflagradas para conter a disseminagdo da AIDS, incluindo propagandas de uso

indevido de drogas.

15. Drogas e Transito

Numa pesquisa desenvolvida por Nitrini (1999), vinculado ao Nucleo de
Criminologia e Medicina legal da Universidade Sao Francisco (Sdo Paulo), foi

demonstrado que dois ter¢os das pessoas, (66,33%) que morreram de forma violenta em



acidentes de transito na cidade de Braganca Paulista no periodo compreendido entre
fevereiro a novembro de 1999, estavam sob o efeito de drogas. Foi constatada a
presenca de etanol em 47,76% dos casos de acidentes de transito. Em seguida, a
maconha, 8,95%; cocaina, 2,98%; anfetaminas, 4,47%; barbituricos, 2,98% e,
benzodiazepinicos, 1,49% foram as substancias encontradas no organismo de vitimas de
acidentes graves. Ainda que os acidentes de transito figurem entre as principais causas
externas de morte no Brasil, somente a partir da década de 90 a relagdo entre acidentes
de transito e uso de drogas tem sido objeto de estudo. Outra pesquisa, cujos dados
corroboraram o envolvimento de drogas nos acidentes de transito, foi realizada pelo
Centro Brasileiro de Informagdes sobre Drogas Psicotrépicas — CEBRID - em 1997
(Galduroz e colaboradores, 1997), nas cidades de Recife, Brasilia, Curitiba e Salvador,
mostrando que a presenca de drogas, especialmente alcool, nas situagdes de violéncia no
transito ¢ muito grande. A média para as quatro cidades foi de 61% de casos de
alcoolemia positiva entre pessoas envolvidas em acidentes. O uso de outras substancias
psicoativas como, por exemplo, a maconha, pelas pessoas envolvidas em acidentes de
transito no Recife, alcangou proporcdo de uma em cada dez vitimas. Em Brasilia foi
detectado o dobro desse percentual. A cocaina foi encontrada entre os acidentados em
valores que equivalem a 3,5%. O uso de benzodiazepinicos, barbitaricos, anfetaminicos

e opidides foi constatado na proporcao de 3,4%, 1,5%, 0,6% e 0,3% respectivamente.

Se por um lado, o volume exato do consumo de drogas psicoativas no Brasil
¢ desconhecido, por outro lado, o custo econdmico e social do uso indevido de drogas ja
¢ conhecido. Segundo dados do Ministério da Satude (1999), cerca de 7,9% do PIB (US$
28 bilhdes ao ano) sdo gastos em funcdo da perda de produtividade e de mortes
prematuras em decorréncia do uso de drogas psicoativas. No periodo de 1993 a 1997, o

custo das internagdes na rede publica de satde (SUS), em decorréncia da dependéncia



de drogas triplicou, aumentando de novecentos mil ao ano para aproximadamente trés
milhdes de dodlares. Segundo trabalho desenvolvido em 1993 pela Federagdo das
Industrias do estado de Sao Paulo — FIESP (Nag¢des Unidas, 1999), o uso indevido de
drogas foi considerado como causa de 50% dos casos de absenteismo e licencas

médicas e esta relacionado com 15 a 30% dos acidentes de trabalho.

As conseqiiéncias advindas do uso abusivo de substancias psicoativas
ilicitas ou licitas tém possibilitado trazer a tona discussdes que abrangem desde a
necessidade de sua existéncia, como algo desejavel e util para a humanidade, no que
concerne a ser um coadjuvante no alivio de dores e sofrimentos e possibilitando
aumento na qualidade de vida das pessoas em geral, até sua exploracdo por meio da
producdo e comércio legal (industrias farmacéuticas) e ilegal (producdo e comércio de

drogas ilicitas).

Resguardadas as discussdes que possam e necessitem ser feitas acerca de
quanto aspectos econdmicos sdo determinantes poderosos em situagdes e assuntos
relacionados a drogas, e mister examinar o papel das autoridades e o que elas tém feito

com relagdo a esse assunto.

Ainda que possam ser consideradas apenas “agdes demagodgicas” por parte
de autoridades publicas, cuja responsabilidade ¢ administrar e zelar pelas boas
condi¢des de saude, tém havido demonstragdes relativas a preocupagdes crescentes para

com o uso abusivo de drogas.

A partir da década de 80, principalmente com a disseminagdo da AIDS e a
descoberta dos principais meios de sua propagacdo, as autoridades publicas tém se
empenhado em campanhas para conter e controlar o contagio em populagdes de risco,
que se tém diferenciado e ampliado no decorrer dos anos. Um segmento especifico da

populacdo se constitui em alvo da atengdo, talvez pelo duplo perigo que advém de suas



praticas: o usudrio de drogas injetaveis, com o uso partilhado de seringas e agulhas,
aumentando a probabilidade de contaminacdo pelo virus HIV e pelo perigo que advém
do uso abusivo das drogas. Diante dessa situagcdo, campanhas utilizando a televisdo
como veiculo de divulgacdo de informacgdes sobre os riscos de uso de drogas tém-se

tornado mais constantes a partir do final da década de 80.

1.6. A nocao de prevencio e a prevenciao do uso de drogas

O objetivo principal das propagandas sobre o uso indevido de drogas ¢ a
prevengdo. Nesse sentido, a discussdo sobre a no¢ao de prevengdo se torna fundamental,
uma vez que a partir do conhecimento sobre esse assunto ¢ possivel elaborar propostas

adequadas de intervengao.

A maneira usual de compreender o fendmeno satde e doenca ¢ como dois
polos dicotdmicos e opostos. Kubo e Botomé (2001) indicam que os individuos ndo sio
ou saudaveis ou doentes, mas que apresentam diferentes graus da sua condi¢do de
saude; que essa condi¢do ¢ constituida por uma quantidade de fatores de naturezas
diversas e da forma como esses fatores se combinam em um momento especifico.
“Parece, dessa forma, mais apropriado dizer que saude e doen¢a sdo graus nas

condigoes de saude da pessoa” (Kubo e Botomé, 2001, p.104).

A consideragdo feita por Kubo e Botomé (2001), indica que saude e doenga
sdo componentes, partes ou graus de um fendémeno complexo e dindmico (um processo).
Stédile (1996) afirma que o fendmeno satide € “um conjunto de variaveis que interagem
para compor e determinar condi¢oes de conforto e seguranca (livres de risco) para

qualquer pessoa no ambiente em que vive” (p.35). J& o processo saude pode ser



entendido como “um processo continuo por que passa um individuo e que produz, como

resultado, um grau maior ou menor de conforto e seguranga desse individuo” (p.36).

Dessa forma, como indica Stédile (1996), o fenomeno saude engloba todas
as variaveis relacionadas com a saude dos individuos, desde praticas relacionadas a
satde condicdes de vida, recursos materiais proporcionados em saude, os niveis de
atuacdo em satude, o acesso a terra, ao lazer e a educagdo, entre outros. O processo saude
¢ a forma como cada uma dessas variaveis interagem com o individuo, proporcionando
maior ou menor grau de saide ao mesmo. Quando “um conjunto de variaveis interagem
para compor e determinar condig¢oes desfavoraveis (de risco) a existéncia, em
determinadas condigoes, de um individuo em seu ambiente” surgem problemas de satde
(substituindo o conceito de doenca) uma vez que produz desarmonia no organismo

(Stédile, 1996, p.36).

Quando as pessoas estdo sem uma doenga, mas expostas a certos fatores
(fatores de risco) que podem leva-la a adquirir uma doenga, Stédile (1996) considera
essa situacdo como risco. Portanto, risco ¢ a probabilidade de que a pessoa produza
algum problema de satde por exposicdo a algum fator de risco. Identificando esses
fatores de risco, Stédile (1996) indica que “é possivel prever (antecipar) a ocorréncia
de problemas de saude e, por conseqiiéncia, atuar sobre esses fatores para alterar sua
agdo sobre a saude dos organismos” (p.33). Para atuar preventivamente, ndo basta lidar
adequadamente com situacdes ja conhecidas, mas com a probabilidade de que
problemas de saude possam ocorrer. Atuar sobre a probabilidade de ocorréncia de um
problema requer identificar e controlar os determinantes desses problemas e ndo suas

manifestagoes.



Como indicam Rebelatto e Botomé (1987), prevengdo ¢ atuar antes que o
problema sobre o qual é necessario intervir ocorra e impedir sua ocorréncia mesmo em

graus minimos.

Para melhor compreender a extensdo do conceito de prevencdo, tal qual
apresentado por Rebelatto e Botomé (1987), Stédile (1996), Kubo e Botomé (2001) e o
conceito de saude como fendmeno-produto da interacdo entre multiplos fatores, ¢
apresentado o Quadro 1. Nele ¢ possivel notar sete niveis de possivel atuagdo
profissionais: 1) atenuar sofrimento; 2) compensar danos; 3) reabilitar condi¢cdes de
satude; 4) recuperar danos; 5) prevenir danos; 6) manter caracteristicas adequadas; e 7)

promover melhores condigdes de vida.

QUADRO 1

Niveis de atuagdo profissionais possiveis

ATENUAR Atenl}qgao do so'frimento ’produz1do por danos
definitivos nas condigdes de saude dos organismos
Compensacao dos danos produzidos nas condi¢des de
COMPENSAR | s211de dos organismos
REABILITAR Reablhta'gaNO (hmlta,gao, redu(;ao)' de danos produzidos
nas condi¢des de saude dos organismos.
TRATAR Recgpera(;ao (ehrr'nriagao) d? danos prqdumdos na
qualidade das condigdes de satde dos organismos
PREVENIR Preve?ngao da ex,lstenc1a de danos nas caracteristicas das
condig¢des de satde.
MANTER Manu,tengao de caracteristicas adequadas nas condi¢des
de satide
PROMOVER | Promogao de melhores condi¢cdes de satide existentes

Reproduzido de Rebelatto e Botomé (1987)

No Quadro 1 esté ressaltado que o nivel denominado preventivo tem por

objetivo impedir que algum dano na condi¢do de saide dos individuos ocorra e,



conseqiientemente, surjam problemas de saude. Ou seja, a acdo ndo esta relacionada aos
problemas de satide, mas a probabilidade de ocorréncia desses problemas. Assim,
“prevenir significa agir sobre o ambiente (desenvolver agoes profissionais) de forma a
impedir que os fatores determinantes das condigoes de saude gerem problemas de
saude nos individuos” (Stédile, 1996, p.53); agir quando as condi¢cdes do ambiente
oferecem risco a satde dos individuos e controlar os fatores que determinam a

ocorréncia de problemas de saude.

Para que profissionais sejam capazes de atuar preventivamente exige uma
perspectiva sistémica e ampla das situacdes nas quais ¢ necessario intervir. Segundo
Stédile (1996), controlar os fatores que compdem e determinam diferentes graus nas
condigoes de saude das pessoas, abrange um conjunto de agdes profissionais em
diferentes niveis do sistema de saude (atdmicos, quimicos, fisico, social,
administrativos, econdmico, politico). Os fatores que precisam ser controlados podem
estar circunscritos ao individuo diretamente, podem estar presentes no ambiente em que
esse individuo vive, ou ainda pertencer a um sistema mais amplo. Atuar de acordo com
esses niveis exige tipos diferentes de concep¢do de sociedade, administragdo publica,

sistema de saude, saude, prevengao.

Ao considerar a finalidade das agéncias governamentais em relagdo ao uso
abusivo de drogas, ficam claras quais as exigéncias para o sucesso de empreendimentos
com essa finalidade. Uma das exigéncias mais importantes ¢ que as agéncias se
coloquem como parte do problema, no sentido de lidar com variaveis de diferentes
naturezas e complexidade que tenham influéncia sobre a probabilidade das pessoas
apresentarem e aprenderem comportamentos que promovam o desenvolvimento de uma
vida saudavel e satisfatoria sob todos os pontos de vista significativos para essas

pessoas. As propagandas podem auxiliar como parte de medida de preven¢do do uso



abusivo de drogas mas, elas ndo solucionam a génese do problema. Como indica
Holland (1983), na tentativa de eliminar um comportamento problema, a maioria dos
programas de modificacdo de comportamento arranjam contingéncias especiais em
ambiente especial e ndo se preocupam na modificacdo das contingéncias sociais das
quais o individuo pertence. No caso das drogas, o individuo “drogado” ¢ tratado como
o problema, ao invés da atencdo estar voltada para o meio que propicia o

comportamento inadequado.

E fundamental, portanto, que as agéncias governamentais, responsaveis
pela promogdo da satde e da manutengdo da qualidade de vida da populagdo, ao
recorrer a recursos como os da propaganda, com o objetivo de prevenir o uso indevido
de drogas tenham conhecimento sobre as caracteristicas da populacdo que desejam
abranger, o contexto no qual essas pessoas vivem, o seu nivel de compreensdo, seus
desejos e temores e deverdo estar aptas a lidar com elas. As instituigdes responsaveis
pela producao e divulgag¢do das propagandas deveriam saber quais os fatores de risco
dessa populagdo e propor alguma intervengdo que os controlasse. Ao controlar as
variaveis, que compoem e determinam as condi¢cdes de saude de um grupo especifico de
individuos, torna-se alta a probabilidade de que os efeitos produzidos pelo controle
dessas variaveis modifiquem também o comportamento de outros individuos expostos

as mesmas variaveis.

1.7. Medidas preventivas do uso de drogas ilicitas: repressao e educacio

Na histéria da prevengdo ao uso indevido de drogas no Brasil, hd duas
concepcdes que norteiam medidas preventivas na forma de programas. A primeira ¢é
referendada pelo enfoque prioritariamente repressivo, baseado nos modelos juridico-

moral. Ou seja, a repressdo ¢ usada como medida preventiva do uso indevido de drogas,



sendo que o “combate” ao uso indevido de drogas foi constituido por procedimentos
que recorriam a fiscalizagdo e a repressdo, com a finalidade de reduzir no mercado a
disponibilidade de drogas para uso ilicito. O controle e a coibi¢do ao uso indevido de
drogas ilicitas foram feitos desde a fonte até a sua comercializagdo e consumo. Desse
modo, a prevencdo foi feita por meio da repressdo ao trafico e de acdo judicidria.
Alguns juristas consideravam a condenagdo penal, ndo somente como uma puni¢ao, mas
também como uma medida preventiva, se ndo reeducativa (Bucher, 1996). No Brasil,
em outubro de 1976, foi publicada a Lei 6.368 em que preponderava uma perspectiva
criminal do assunto. Essa lei, embora elaborada com o objetivo de estabelecer uma
politica nacional de drogas e estabelecer algumas medidas nas 4reas de prevencdo e
tratamento, caracterizou-se, sobretudo, pela rigidez com que caracterizou o uso de

substancias psicoativas.

Na década de 80 foram criados os conselhos federal, estaduais e municipais
de entorpecentes (CONFEN, CONENS e COMENS, respectivamente). A criacao desses
orgdos foi produto do esforgo para incorporar a prevencdo e o tratamento as atividades
de controle de drogas. Se até essa data, as drogas eram um assunto primordialmente
afeto as forcas policiais, nesse momento, comec¢a a haver um engajamento maior por
parte de instituicdes como a escola, instituicdes de pesquisa, grupos de auto-ajuda,

comunidades terapéuticas e organiza¢des ndo governamentais (Nacdes Unidas, 1999).

Diante da constatacdo do aumento do uso de drogas no mundo moderno, a
tentativa de prevenir pela repressdo e fiscalizagdo revelavam-se insuficientes para
diminuir o consumo. Esse fato suscitou nos especialistas o reconhecimento de que
medidas preventivas eficazes deveriam ser acionadas, em particular pela educagdo. A
partir de 1970, a educacdo vem sendo considerada como veiculo de intervencdo no uso

indevido de drogas. Nesse periodo, a UNESCO (Organizacao das Nagdes Unidas para a



Educacdo, a Ciéncia e a Cultura) convocou, pela primeira vez, especialistas de varios
paises para discutir sobre a perspectiva preventiva do uso de drogas. Desde entdo,
ocorreram algumas mudancas no modo de lidar com situagdes relacionadas ao uso
abusivo de drogas, ou seja, uma segunda concepgdo passa a nortear os programas de
prevengdo: a educagdo. As principais formas de intervengdo segundo essa concepgao

foram

“amplas campanhas de esclarecimentos a populagdo, por meio de
informagoes transmitidas pela imprensa, por publicagoes, palestras, filmes
etc. Ademais, foi feita a inser¢do em programas curriculares de educag¢do
formal das escolas de conteudos relativos as drogas e seus efeitos. Todavia,
a proposta de inser¢do de matérias sobre drogas nos curriculos escolares

dos lo. e 20. graus ndo foi implantada, vista a inoperancia das autoridades
educacionais” (Bucher, 1989b, p.18).

Com intuito de reduzir a utilizacdo de drogas, os programas educativos
comecaram propondo informag¢des de cunho alarmista sobre drogas e seus efeitos. As
repercussdes dessas iniciativas, entretanto, ndo apresentavam os resultados esperados.

Ao contrario, apresentavam sérios inconvenientes. De acordo com Bucher,

“pode-se perceber por exemplo, que campanhas gerais ndo alcangam a
populagdo em seu conjunto. Baseadas na dissemina¢do do medo, elas ndo
permitem nas escolas, que seja estabelecido algum dialogo com os alunos.
Esses programas educativos associam-se, freqiientemente com a linha
repressiva. Ademais, foi constatado que tais informagoes podem despertar

curiosidade e desejo de experimentar drogas, ao invés de afastar delas os
jovens” (1989, p.18).

Segundo Bucher (1996), as informagdes apresentadas nessas campanhas
enfatizam o uso de drogas como sendo uma pratica anti-social que, por sua vez,
dissemina uma idéia de valor: de insubmissdo as normas sociais, quando ndo de desafio
aos valores tradicionais. As avaliagdes realizadas indicam que os programas de

prevengdo ao uso indevido de drogas por meio de educagdo ndo sdo eficazes quando



baseados em informagdes tendenciosas e alarmistas. No entanto, em programas que
visam a educa¢do e que primam pelo uso racional e responsavel de drogas, ou ainda,
quando a énfase se encontra nas vantagens de um estilo de vida isento de drogas, ao
contrario daqueles programas concentrados nos perigos, ¢ possivel observar resultados
mais favoraveis. Decorre disso a necessidade de uma estratégia de intervencdo que
conjugue informagdo e educacdo. A informagdo, portanto, passa a ndo ser o nucleo
central dos programas de educacdo preventiva, mas sim, como um dos componentes de
uma estratégia mais ampla. De acordo com os programas de prevencao vigentes a partir
de meados de 1990, a educagdo preventiva apresenta um modelo que vai além da

informacao. Como afirma Bucher,

“é importante investir no incentivo a auto-realizagdo, a auto-estima, ao
desenvolvimento do senso de responsabilidade com relagdo a propria vida.
E mais importante, colocar em evidéncia a op¢do pessoal quanto a conduta
considerada adequada e sadia; cabe transmitir ao jovem visoes adequadas,
bem como os meios necessarios para fazer essas opgoes, para que possa se
responsabilizar por elas com conhecimento de causa” (1989b, p.19).

Desse modo, as novas estratégias de prevencdo por meio da educacdo
adotada pelas instadncias responsdveis pretendem desenvolver habilidades para
identificar comportamentos “apropriados” ao convivio social, ao invés de apenas
informa-las. A énfase consiste em orientar o desenvolvimento do potencial sdcio-afetivo

em direcdo a um estilo de vida saudavel.

A OMS (Organizagdo Mundial da Saude) elaborou, em 1979, um relatério
no qual critica algumas crencas e atitudes frente a organizagcdo de agdes informativas e
os riscos por elas criados: a) o dogma, segundo o qual a informagao em si € suficiente
para influenciar o comportamento; b) o modelo médico de informagao, centralizado no
conceito de doenga e de intoxicagdo fisica; ¢) a abordagem paternalista do tipo ‘mestre-

aluno’; d) a dissociacdo de temas isolados no contexto socio-cultural e e) a confianca



cega na midia que quer divulgar a idéia de um comportamento de saide se vende como

qualquer produto.

Segundo Medeiros (1984), a informacdo ndo ¢é suficiente, mas ¢ um meio
imprescindivel na prevencdo, portanto, cabe divulga-la de maneira fidedigna, para que
seja compreensivel e faga surtir os efeitos esperados. A autora faz algumas
recomendagdes que merecem ser apresentadas. a) Considerar crengas, sentimentos e
interesses da populacdo alvo, para que as informacdes sejam entendidas e utilizadas; b)
adequar as informagdes ao nivel de compreensdo, vocabulario, hébitos, interesses,
dificuldades e indagagdes dos jovens ou dos grupos de jovens; c¢) apresentar a
informacdo de forma interessante, usando exemplos da vida cotidiana. Se possivel,
variar os expositores, as técnicas de divulgacdo, o contexto etc., e recorrer a
apresentadores com credibilidade; d) ndo querer amedrontar os jovens por meio de
informacgdes negativas sobre a droga e seus efeitos; e) zelar pela credibilidade das
informacgdes, condicdo decisiva para sua acolhida, buscando-as em fontes cientificas
atualizadas, apresentando-as de forma impessoal e concisa, analisando os varios
aspectos de cada problema, de modo a encorajar o seu exame critico; f) analisar os
efeitos da drogas na saude fisica e mental dos usudrios, indicando as correlagdes
possiveis entre o seu consumo e a incidéncia na vida diaria e g) evitar o relato de
diversas maneiras de consumir e obter drogas, a fim de ndo encorajar a experimentagao
de novas substancias ou de outras formas de abastecimento e uso. As considera¢des
feitas por Medeiros (1984) e por Bucher (1989 a) indicam caracteristicas importantes e
necessarias para que as propagandas sobre uso indevido de drogas sejam eficientes e

eficazes no seu objetivo de prevenir.



18. A utilizacdo de controle aversivo para prevenir o uso indevido de

drogas

E comum a utilizagio do controle aversivo, na sociedade, para levar alguém
a se comportar segundo as expectativas consideradas apropriadas. A coercdo, a puni¢io
— ameaca de punicdo, de perda ou verbalizagdes sobre o que se deve fazer para fugir de,
ou evitar puni¢do ou perda — e o reforcamento negativo sdo freqiientemente utilizadas
nas interagdes humanas nos variados grupos sociais: a escola, a familia, os amigos, a
legislacdo e outros. Sidman (1995, p.17) define coercdo como “o uso da puni¢do e da
ameaga de puni¢do para conseguir que outros ajam como nos gostariamos ou a nossa
pratica de recompensar pessoas deixando-as escapar de nossas puni¢oes ou ameagas”.
Quando o controle coercitivo ¢ utilizado pela mesma pessoa que devera aplicar a

puni¢do, a coercitividade se torna evidente.

O objetivo de utilizar a punicdo ¢ baseado na crencga de levar a pessoa a agir
de forma diferente, para que uma pessoa interrompa ou evite determinada agdo que se
julgue inadequada para a sociedade, para algum outro individuo ou para a propria
pessoa. O objetivo da utilizagdo da coercdo ¢ findar uma conduta indesejavel.
Raramente as pessoas se perguntam se a coer¢do ¢ a inica ou a melhor maneira de levar

as pessoas a agirem de maneira diferente. (Sidman, 1995).

A coercdo ¢, freqiientemente, considerada um ponto pacifico, que a
sociedade utiliza para coagir uns ao outros sem reconhecer o papel que ela desempenha
nas interacdes humanas. Sidman (1995) relata que a puni¢do tem sido defendida como
uma técnica de ensino para pessoas com incapacidades no desenvolvimento a partir do
argumento que qualquer método que ndo envolva punicdo ndo tem um papel de
normalizagdo. Para o autor, essa distor¢do na noc¢do se deve a uma adaptacdo ndo-

percebida ao modelo coercitivo que a propria natureza fornece. “é razodvel acusar um



médico de coerc¢do quando ele nos diz dos perigos de continuar fumando?” (pg. 34).
Seria mais provavel que o médico atingisse seu objetivo desejado se, ao invés de alertar

sobre o que ndo fazer, ensinasse ao paciente o que fazer.

A coergdo social também ¢ aceita como normal. Comumente se faz uso
desse expediente para impedir repeti¢oes de condutas que sejam inaceitdveis como no
caso de criminosos e criangas. Os grupos sociais de adolescentes intensificam o modelo

coercitivo

“o primeiro cigarro produz tontura; a primeira bebida alcoolica tem um
gosto horrivel; o primeiro cigarro de maconha é desapontadoramente
insipido; o primeiro ato sexual é com freqiiéncia desajeitado e algumas
vezes humilhante. No entanto, a amea¢a de expulsdo daqueles que ndo
seguem o grupo é suficiente para empurrar o iniciante a superar essas
barreiras iniciais”. (Sidman, 1995, pg.42)

Apesar de as pessoas utilizarem varias maneiras de influenciarem umas as
outras, a coer¢ao ¢ aquela que elas recorrem mais constantemente devido a seu resultado
imediato, como indicam Sidman (1995), Oliveira (1998) e Zanotto (2000). O
comportamento indesejado desaparece logo que punimos. A supressao desse
comportamento indesejado cria a ilusdo de que ele realmente funciona e isso pode levar
ao reforcamento do comportamento de punir, e também pode desencadear alguns efeitos

colaterais que aparecem mais tarde.

Skinner (1990), Sidman (1995) e Oliveira (1998) descrevem que a utilizagdo
de controle aversivo pode desencadear tentativas de fuga, como uma forma de escapar
dessa estimulagdo. Ou seja, o sujeito que foi submetido a um controle aversivo busca
formas de sair, fugir dessa estimulagdo, como por exemplo, criangas que sdo ameacadas
de levarem umas palmadas de seus pais, por terem emitido algum comportamento

indesejado pelos pais, corre e se esconde em baixo da cama. Outro exemplo pode ser



demonstrado por usudrio de droga flagrado pelo pai fumando maconha, afasta-se por
trés dias de casa. Outra forma de defesa dos comportamentos coercitivos apontada por
Sidman (1995) ¢ a esquiva. Nesse caso, o sujeito evita entrar em contato com a situagao
que lhe ¢ aversiva, age antes da presenga do estimulo aversivo. Por exemplo, réus que
ndo comparecem a seus julgamentos para evitar o confronto com o juiz. No caso do
usudrio de droga, ao cheirar cocaina, pode ndo voltar para casa até que os efeitos da
droga ndo possam ser identificados pela familia ou pessoa de quem ele deseja esconder

essa pratica.

O contracontrole também ¢ indicado por Skinner (1990) e Sidman (1995)
como uma tentativa do sujeito, exposto a estimulos coercitivos, controlar seus
controladores. O contracontrole consiste em acdes que o sujeito apresenta para se
defender de medidas adotadas pelo controlador, gerando resisténcia na tentativa de
impor-se contra a restricdo. Dessa forma, jovens podem agredir fisica ou verbalmente
os pais que lhes tentam impor restricdes. Nesse caso, a agressao surge como um efeito
colateral proprio da utilizagdo da coercdo, pois o sujeito agredido pela utilizacdo de
coer¢do fard o que puder para ter acesso a outro sujeito que ele possa atacar (Sidman,
1995). Por exemplo, um usuario de drogas pode apedrejar uma delegacia de policia por
ter sido agredido pela policia quando o usudrio estava fumando crack com um grupo de

amigos.

Uma alternativa ao uso do controle aversivo ¢ a utilizagdo de reforgcamento
positivo. O reforcamento positivo consiste na apresentacdo de um estimulo cuja resposta
desejada tem a probabilidade de ocorréncia aumentada (Skinner, 1985; Catania, 1999).
Nesse caso, um jovem que retorna a jogar voleibol por encontrar um grupo de jovens

que demonstra cuidados com a satde, com os quais se identifica, ¢ um bom exemplo do



uso de contingéncias refor¢adoras para produzir comportamentos mais saudaveis e de

maior significado.

O uso da coercdo, em especial quando revestida de agdes repressivas parece,
pois, desvantajoso para a prevencdo do uso de drogas. Ela leva, com alguma
probabilidade, a comportamentos hostis e até violentos por parte dos usuarios contra as
pessoas e agéncias repressoras. Melhor seria promover agdes incompativeis com o uso
de drogas e isso implica em planejar e desenvolver programas de educagdo de modo a
levar as pessoas a comprometer-se com iniciativas voltadas a qualidade das interacdes

sociais e afetivas e da vida em geral.

19. Modelos de prevencio do uso de drogas ilicitas no Brasil

No Brasil sdo desenvolvidos alguns programas (Nag¢des Unidas, 1999) que
visam a diminuicdo do uso indevido de drogas no pais. Esses programas tém a
coopera¢do do Programa das Nac¢des Unidas para o Controle Internacional de Drogas
(UNDCP) que visa identificar, em conjunto com as esferas governamentais, iniciativa
privada e organizagdes ndo governamentais, caréncias na area de controle de drogas
ilicitas, para a possivel realizacdo de projetos nas areas de prevencao e tratamento do
uso indevido de drogas. A UNDCP, além de apoiar com servigos estratégicos, também

assegura o acompanhamento técnico e financeiro.

Entre os projetos desenvolvidos no Brasil destacam-se: 1) Projeto de
prevengdo ao uso indevido de drogas entre criangas e adolescentes em situagdo de rua: a
UNDCEP ¢ parceiro da Coordenagdo de Saude Mental do Ministério da Satude; 2) Projeto

de prevencdo as DST/HIV/AIDS e ao uso indevido de drogas: em parceria com o



Ministério da Saude, mais especificamente em parceria com a Coordenagdo Nacional de
Doengas Sexualmente Transmissiveis e AIDS; 3) Projeto de prevengdo ao uso indevido
de drogas no trabalho e na familia: projeto fruto de uma parceria entre o UNDCP e o
Servigo Social da Industria do Rio Grande do Sul (SESI-RS) e Comissao de Prevencao
ao Uso Indevido de Drogas da Universidade Federal de Santa Catarina; 4) Diretrizes
para uma politica educacional de prevencdo ao uso de drogas aprovado pelo CONFEN

em 1994,

“reune os esforcos do Ministério da Educag¢do e do Desporto (MEC), na
busca de um plano mestre nacional para a educagdo preventiva contra o
uso de drogas no Brasil. O principal objetivo do MEC é tornar disponivel
ao Sistema Educacional Brasileiro um documento orientador, com vistas a
elaboragdo de planos operacionais do setor em niveis federal, estaduais e
municipais, que devem representar a contribui¢cdo do setor educacional
para a concretizagdo de agdes que propiciem a conscientiza¢do da
comunidade escolar e, através dela, da sociedade em geral, para a redugdo
da demanda das drogas e a melhoria da qualidade de vida. Tais planos
devem ser elaborados em estreita articulagcdo com orgdos representativos
da comunidade, em particular com os Conselhos Federal, Estaduais e
Municipais de Entorpecentes — CONFEN, CONENs, COMENs” (Ministério
da Educagdo e do Desporto, 1994, p.8).

Apesar dessas iniciativas, segundo avalia¢do feita em 1998 por profissionais
que trabalham na é4rea de preven¢@o ao uso indevido de drogas no Brasil, especialmente
vinculados a Secretaria Nacional Antidrogas — SENAD (1998), declararam que as
campanhas de prevencdo ao uso indevido de drogas realizadas até agora tém sido
descontinuas, ineficientes e pouco adequadas a situagdo brasileira. Tecem comentarios
sobre a forma geral de linguagem usada nos programas que ¢ sensacionalista e

amedrontadora.

Os profissionais vinculados a SENAD defendem propostas de diferentes
naturezas: a) uma pesquisa nacional para estabelecer o publico-alvo a que vai se dirigir

a campanha, levando em conta a faixa etdria, os aspectos regionais, o nivel sécio-



econdmico, o género, a escolaridade e a religido; b) adaptar as estratégias de campanha
as especificidades regionais e os meios de comunicagdo a que se destinam, tais como
radio, jornal, televisdo, Internet e outros; ¢) organizar grupos especificos, com criangas,
adolescentes jovens, mulheres, etc.; d) suprir os meios de comunicacdo de informacgdes
cientificas, com linguagem acessivel, sobre os efeitos das drogas ilicitas e sua relacdo
com a mortalidade, a violéncia e a estrutura do crime organizado; e) promover a
propaganda do uso indevido de drogas com mensagem subliminar (merchandising
social) em novelas, programas de televisdo em geral; f) incluir propagandas de
prevengdo ao uso indevido de drogas nos cinemas antes da projecdo dos filmes; g)
aproveitar os canais ja existentes de televisdo (educativa e cultural) e radio
governamentais para programas de debates e h) criar um comité multiprofissional que
participe como consultor de futuras campanhas para ajudar na elaboragdo mais

adequada da intervengao.

Assim, a proposta da SENAD, como instancia responsavel pela autorizagao
para a transmissdo das propagandas de uso indevido de drogas, contém aspectos
considerados importantes em uma iniciativa com esse objetivo. As propagandas
analisadas, todavia, ndo contemplaram varios aspectos facilitadores da sua eficacia, o
que parece sugerir que a SENAD deixou de contribuir a iniciativa da ONG, embora

retna condi¢des para tanto.

1.10. Propaganda como veiculo de prevencio

Os meios de comunicagdo, especialmente a televisdo, tém ocupado um lugar
privilegiado no processo de socializagdo, enquanto a familia e a escola tém ocupado
uma funcdo secundaria nesse processo. Essa mudanca diz respeito ao desenvolvimento

industrial que foi tomando propor¢des sem levar em conta as repercussoes que poderia



causar. No que se refere as propagandas sobre drogas na televisdo brasileira, uma
pesquisa feita na Universidade de Sdo Paulo mostrou uma porcentagem de comerciais
de bebidas alcoolicas (4,6%) superior a de produtos como cigarros, bebidas ndo-
alcoolicas e medicamentos e inferior a produtos alimenticios, entre outros. A freqiiéncia
de vinhetas de 4lcool (26,6%) foi superior a todas as outras categorias de produtos. Os
temas e apelos mais freqiientes entre os comerciais de alcool foram relaxamento,

simbolos nacionais, consenso, divertimento e humor (Pinski, 1994).

Galduréz & Andreatini (1997) mencionam a lei Federal 9.294 que, pelo
decreto 2.018 (01/10/96), ao estabelecer regras sobre propaganda de bebida alcoodlica,
somente considerou aquelas que contém teor alcoodlico superior a 13%; ou seja, a
cerveja e os vinhos ndo foram considerados, portanto, tém o direito de serem veiculados
livremente nos meios de comunicacdo. Embora o alcool seja uma droga licita e seu
consumo seja aceito pela sociedade além de incentivado pela intensa propaganda,
convém lembrar que o “uso pesado” ¢ certamente o caminho mais curto para

dependéncia.

Segundo Strasburger (1999) depois do grupo social de amigos e dos pais, a
midia ¢ o poder mais influente no adolescente, nos dias atuais. O adolescente gasta mais
tempo ouvindo radio ou vendo TV do que fazendo qualquer outra atividade, a ndo ser
dormir. A televisdo ocupa a maior parte do tempo de uma crianga americana. Entre os
cinco e dezessete anos de sua vida gasta, em média, 18.000 horas vendo TV e 12.000
horas na sala de aula. A MTV, canal de televisdo a cabo no Brasil e subsidiario do canal
Music Televison americano, estima que 50% dos jovens assistem a seus programas. Em
média, a TV nos EUA veicula, por ano, 2.000 propagandas com referéncia a bebidas
alcodlicas. Em se tratando da influéncia que os meios de comunicagdo, especialmente a

televisdo, exercem sobre criangas e adolescentes e dada a quantidade de horas a que eles



estdo expostos a programas de televisdo que estimulam a violéncia e a agressividade,
parece inquietante, uma vez que essa influéncia proporciona modelos inadequados de

comportamentos para os jovens.

Tendo em vista a influéncia que os meios de comunicagdo e, em particular,
a televisdo, exercem sobre as pessoas e, considerando a necessidade de estudos
sistematicos sobre ela, foi possivel formular a pergunta de pesquisa “Quais as
caracteristicas das propagandas transmitidas pela televisdo e sua consisténcia com o
objetivo de prevenir comportamentos do uso de drogas ilicitas pela populag¢do”, cujo
objetivo resultara em uma caracterizagdo das propagandas transmitidas pela televisao
segundo variaveis relacionadas a linguagem, a informagao e a mensagem que podem ser
identificadas como provaveis determinantes do grau de eficiéncia no desenvolvimento

de comportamentos preventivos ao uso de drogas pelas pessoas.



». METODO

2.1. Fonte de Informacao

Dez pecas de propagandas de responsabilidade de uma Organizagdo Nao
Governamental (ONG), com sede em Sao Paulo (SP), em funcionamento desde 1996,
que tem como finalidade desenvolver um trabalho de prevencdo ao uso indevido de
drogas. A descri¢do cursiva das pegas assim como informagdes técnicas sobre as

propagandas estdo apresentadas no Anexo 1.

22. Equipamento e material

Para a andlise das propagandas foram utilizados TV, video cassete, fita de

video com a gravagdo das propagandas e folha de registro.

23. Obtencao da fonte de informacao

As  propagandas transmitidas pelas emissoras de televisdo,
aproximadamente desde a década de 1980, foram originarias de duas instituigdes: a
primeira ¢ o Ministério da Justica e a segunda, a ONG, a partir de 1996. O objetivo
inicial era realizar uma andlise de pecas de propagandas elaboradas tanto pelo Governo
Federal quanto pela ONG. Tendo em vista a dificuldade em conseguir o material
televisivo de responsabilidade do Governo Federal, mesmo com a insisténcia na
solicitacdo, foi resolvido dar prosseguimento ao trabalho apenas com o material

fornecido pela ONG, considerando ainda que as pecas transmitidas de sua



responsabilidade tém o aval do Ministério da Justica, segundo informag¢do de uma

profissional vinculada a ONG.

24. Contato inicial com a ONG

O primeiro contato com a ONG foi feito por telefone. Apods ter assistido a
propaganda na qual constava o nome da institui¢do, foi procurado o niimero do telefone
da instituicdo no centro de informagdes da companhia telefonica de Sao Paulo e feito
contato com a organiza¢do. Manifestado o interesse pelo trabalho desenvolvido pela
organiza¢cdo em relacdo as propagandas sobre uso indevido de drogas a secretaria da
Organizagdo, esta colocou em contato com o diretor que se mostrou interessado e
disponivel para uma reunido. A reunido foi realizada com a Psicologa da ONG, na
propria sede da organizacdo, na qual expds o historico e objetivos da instituicao.
Posteriormente foi discutido sobre o projeto da pesquisa sobre o qual a institui¢do
mostrou-se interessada e disponivel em fornecer o material necesséario para sua efetiva

realizagao.

Havendo entendimento e demonstrado o mutuo interesse no problema a ser
investigado, foi adquirida uma fita de video contendo 30 pecas de propagandas sobre o
uso indevido de drogas, todas ja divulgadas em diversas emissoras de televisdo e

diferentes periodos.

25. Producio e transmissao das propagandas

Segundo dados fornecidos pela ONG, as propagandas foram transmitidas
em nivel nacional ndo havendo, porém, o controle pela Organizagdo sobre a duracdo do

periodo em que as propagandas foram transmitidas, sobre a freqiiéncia com que foram



transmitidas e sobre os horarios a serem exibidas, pois a transmissdo das propagandas
depende do intervalo gratuitamente cedido pelas emissoras. Uma das conseqiiéncias
decorrentes dessa condicdo € que as pecas foram geralmente exibidas em horarios de

menor audiéncia.

A Secretaria Nacional Antidrogas (SENAD), o6rgdo responsavel pelo
acompanhamento das campanhas antidrogas, ndo exerceu nenhuma ingeréncia sobre a
transmissdo das propagandas exibidas pela ONG, por credibilidade e confiabilidade na
Organizagdo. Apenas as primeiras campanhas foram submetidas a uma aprovacao do
CONFEN (Conselho Federal de Entorpecentes), 6rgdo que anteriormente exercia a

fungdo que a SENAD exerce.

As propagandas foram elaboradas por agéncias publicitarias, de forma
voluntaria. Normalmente, apenas os custos operacionais foram pagos pela ONG. Havia
uma comissao técnica que desenvolvia trabalho voluntario na organiza¢do, composta
por psiquiatras, terapeutas, psicologos e professores que foram responsaveis pela
escolha das mensagens a serem divulgadas pelas propagandas. As pecas, depois de
produzidas pelas agéncias de publicidade, foram submetidas a comissdo técnica para o
aval de transmissdo. As propagandas da ONG foram desenvolvidas por meio de
campanhas com técnicas publicitarias cujos temas foram ao ar do mesmo modo das
institucionais, ou seja, de produtos e servigos, tais como sabdao em p6 e alimentos. Elas
foram orientadas por publicitarios que constituiram a comissdo de midia, formada por

profissionais de agéncias publicitaria e produtoras’. Em geral, o piiblico abordado foi

5 Em 2000 houve a contratagio de uma Psicologa e a elaboragdo das propagandas passou a ocorrer de duas formas:
uma ¢ a partir de um briefing técnico elaborado pela Psicéloga da Organizagdo e discutido com o diretor da agéncia,
em que ela considera alguns aspectos importantes sobre as drogas, seus efeitos e conseqiiéncias; como e por quem ¢
utilizada e qual a forma mais adequada de abordar o publico-alvo a partir da observagdo dos acontecimentos
cotidianos no pais e a necessidade de abordar determinada droga. A outra possibilidade ¢ um roteiro pronto oferecido
pela agéncia e avaliado pela ONG.



jovens em diversas situagdes e em diferentes faixas etarias, bem como pais, que foram

considerados, pela ONG, como parte importante no direcionamento das propagandas.

Anualmente o IBOPE realiza uma pesquisa em cinco capitais brasileiras
(Sao Paulo, Rio de Janeiro, Salvador, Porto Alegre e Campo Grande) com jovens de 9 a
21 anos que permite saber como estd a proximidade dos jovens com as drogas, quais as

mais conhecidas e como eles percebem as propagandas antidrogas.

As propagandas geralmente ficaram no ar por volta de vinte dias,
dependendo da disponibilidade do canal. H4 algumas propagandas que continuam sendo
exibidas, como, por exemplo, a pe¢a 9 (Eliana) que continua sendo exibida no Rede
Record, no periodo de dezembro de 1998 a julho de 2002. As fitas matrizes foram
enviadas pela Organizagdo as principais emissoras como Globo, SBT, Record,
Globosat, Bandeirantes, Cultura, TVA, MTV, Gazeta, Rede Vida e alguns outros canais
regionais que solicitaram a campanha, como por exemplo, o Canal Comunitdrio de

Floripa, em Florian6polis (SC).

26. Procedimento
26.1. Escolha das pecas de propaganda

Foram analisadas dez propagandas gravadas em fita de video cassete, cuja
elaboracdo ocorreu no periodo de 1996 a 1999 e transmitidas por algumas emissoras de
televisdo, dentre as quais: Rede Record, TV Cultura de Sao Paulo, TV Educativa do Rio

de Janeiro.

As propagandas foram organizadas em conjuntos considerando o nome das

propagandas, a data de realizacdo, as agéncias que elaboraram as pecas, a classificacdo



do tipo de droga objeto da propaganda, o publico-alvo e os recursos utilizados: visuais,

auditivos, personagens publicos e atores (ver Anexo 2).

As informagdes referentes ao nome da propaganda, a data de producdo e ao
nome da agéncia produtora foram obtidos na ficha técnica que acompanhava cada uma
das pecas, logo antes de iniciar a pega. As informagdes referentes a classificagao do tipo
de droga utilizada, publico-alvo e recursos utilizados foram obtidas a partir da

observacdo das propagandas.

A classificacdo dos tipos de drogas objeto das propagandas foi feita
considerando a meng¢ao explicita da droga, ou os comportamentos dos personagens ou a
natureza das expressdes dos narradores que possibilitassem identificar o tipo de droga,
tais como, comportamentos de aten¢do, de relaxamento, de euforia, de consumo da
droga, verbaliza¢des de sintomas, entre outros. Quando nio foi possivel identificar uma
droga especifica com relativa precisao, a peca de propaganda foi classificada como

“geral”.

A identifica¢do do publico-alvo foi realizada a partir de uma caracterizagao
do personagem (ou personagens), considerando a idade, a vestimenta (qualidade e estilo
de roupa), a aparéncia (cabelos, aderegcos). Também foram considerados aspectos
relacionados com o contexto fisico, o ambiente (principalmente as caracteristicas do
local) em que o personagem estava inserido, € com o contexto social, considerando o
modo como 0s personagens se comportavam perante o grupo, a linguagem utilizada, a
classe social (aparéncia dos personagens, estilo e qualidade da vestimenta usada) a que a
propaganda se destinava. Analogamente ao ocorrido para classificar os tipos de drogas,
quando ndo foi possivel especificar o publico ao qual a propaganda se direcionava com

relativa precisdo, foi utilizada a denominagdo “em geral”. Esta etapa do trabalho



permitiu avaliar a qualidade das pecas em relagdo as caracteristicas preventivas que

devem apresentar.

Os recursos utilizados nas pecas de propagandas foram descritos a partir da
observagao de sons, cores, contrastes de cores ¢ luzes, utilizagdo de musicas de fundo,
utilizagdo de figuras de fundo, a diversidade de detalhes e a utilizacdo de diversos
personagens. Outro aspecto observado quanto a recursos utilizados foi a presenca de
pessoas publicas, artistas, atores, apresentadores como protagonistas das pecas de

propagandas.

O exame dos tipos de recursos técnicos utilizados na elaboragdo das
propagandas foi feito a partir da observagdo da presenca de sons, de cores, contrastes de
cores ¢ luzes, de utilizagdo de musicas “de fundo”, de figuras “de fundo” (cendrio),da
diversidade e riqueza de pormenores visuais, da presenca da quantidade de personagens.
Esses aspectos foram examinados com limitacdes decorrentes da utilizacdo e
conhecimento de senso comum (fundamentalmente impacto estético da propaganda para
a pessoa que assiste) para qualificar as propagandas do ponto de vista de seus recursos
técnicos. O objetivo desse exame foi o de auxiliar, principalmente e juntamente com
exame de outros aspectos, na percep¢ao de quanto havia sobreposicao do valor artistico
ao valor educativo nas propagandas. Exemplo de classificacdo de uma peca segundo
aspectos descritos: o personagem da peca 6 (Salto) que ¢ um jovem e apresentador de
um programa para jovens, salta de um precipicio enquanto fala: “E isso ai, eu uso
drogas mesmo e dai. Prd mim isso ndo € problema, ¢ s6 de vez em quando mesmo.
Agora por exemplo eu td6 a fim, mas na hora que eu quiser, eu paro”. O local onde
ocorre a edicdo — cenario -, o0 som de bateria, o contraste de cores ¢ o movimento do
personagem saltando do precipicio, de fato, causam impacto. No entanto, o valor

educativo na peca, propriamente inexiste. Para realcar ainda mais o valor artistico sobre



o valor educativo, o personagem utiliza um recurso de linguagem que ¢ a ironia,
considerado inadequada para esse tipo de propaganda. No Anexo 5 esta apresentada a

classificagdo das 10 pegas segundo esses aspectos considerados.

26.2. Identificacdo e escolha dos aspectos a observar nas propagandas

Para escolher os aspectos a serem observados nas propagandas que
permitissem responder a pergunta de pesquisa, foram consideradas algumas das
recomendacdes sobre as caracteristicas da informagdo de natureza preventiva e as

formas para divulga-las feitas por Medeiros (1984):
a) Considerar crengas, sentimentos e interesses da populag¢ao-alvo,

b) Adequar a informagdo ao nivel de compreensdo, vocabulario, habitos,

dificuldades, indagac¢des dos jovens,

c) Apresentar a informagdo de forma interessante, usando exemplos, variar

as técnicas de divulgacdo, recorrer a apresentadores com credibilidade,

d) Nao amedrontar os jovens por meio de informagdes negativas sobre a

droga e seus efeitos,
e) Zelar pela credibilidade e atualidade das informagdes.

E, ainda, as indicagdes de Bucher (1989b) sobre a necessidade de
demonstrar ao jovem formas de condutas consideradas adequadas e sadias, com cuidado
para que as propagandas com finalidade preventiva apresentassem indicagdes claras e
inequivocas de quais comportamentos sdo apropriados apresentar para as pessoas
prevenirem-se do uso de drogas e ndo indicar apenas desaprovacdo (do ponto de vista

moral, de prejuizos individuais e sociais)de alguns comportamentos.



Dada a complexidade de uma peca de propaganda, foram selecionados
alguns aspectos (ou classe de varidveis) do conjunto que a constituem, em relagdo aos
quais foram explicitadas algumas varidveis que foram escolhidas por serem as que mais
apresentaram consisténcia, concordancia com as caracteristicas que uma informacao e

uma propaganda com objetivos preventivos precisariam apresentar.

Foram explicitadas trés classes de varidveis que pareceram significativas
para que, ao serem examinadas a luz das caracteristicas que propagandas de carater
preventivo precisariam apresentar, possibilitassem avaliar a qualidade das propagandas
e, conseqiientemente, possibilitassem observar o quanto estdo atendendo de fato ao
objetivo de prevenir comportamentos de usar drogas ilicitas pela populagdo, de acordo
com os critérios de Medeiros (1984), Bucher (1989b) e a definicdo de prevencdo

proposta por Stédile (1996).

As trés classes de varidveis adotadas, segundo as quais as propagandas
foram examinadas foram: 1) linguagem oral ou textual utilizada, do ponto de vista de
sua estrutura e fun¢do. Dado que € possivel, por meio do exame dos termos utilizados e
da forma como sdo construidos os enunciados (falas dos personagens ou do narrador),
avaliar o quanto sdo ou estdo apropriados ao publico-alvo identificado e ao objetivo de
prevenir comportamentos de usar drogas ilicitas, e examinar com qual fun¢do a
linguagem esta sendo utilizada, visto que propagandas preventivas precisariam utilizar
mais a linguagem com funcdo informativa; 2) informaciao sobre drogas e outras
relacionadas a ela, considerando que a informagdo precisa ter, no contexto de uma
propaganda preventiva, caracteristicas bem definidas e alguns requisitos importantes a
atender para garantir a sua efetividade para alterar comportamentos da populagdo em
relacdo ao uso de drogas. As caracteristicas analisadas concernentes a informagao

referem-se a natureza dos termos utilizados e a construgdo dos enunciados (aspectos



estruturais), especificamente relacionado a informagdo sobre as drogas e seus efeitos,
tipos, sintomas, dados epidemioldgicos, comportamentos preventivos. Uma outra
variavel considerada em relacdo a informacgao estd relacionada ao seu uso como forma
de indicar e orientar comportamentos sauddveis que minimizem o aparecimento de
comportamentos de risco (que favorecem o consumo de drogas); 3) mensagem
divulgada pela propaganda. Em relagdo a esse aspecto foi considerado o efeito provavel
sobre o espectador da propaganda tal qual € transmitida, ou seja, quando ha integracdo
dos aspectos orais ou textuais aos aspectos visuais (linguagem oral e linguagem visual).
Essa dimensdo da propaganda se refere aquilo que € possivel depreender da peca como
um todo, embora a percepgao de cada individuo possa variar, foi considerado, na analise
das pecas, aquela ou aquelas interpretagdes que mais provavelmente ocorreriam dadas

as caracteristicas de cada pega.

Foram atribuidos a cada uma das varidveis explicitadas relacionadas a
linguagem, informagdo e mensagem os valores “ha”, “ndo ha” e “prejudicado™. Os
recursos (visuais, auditivos, personagens publicos e atores) e a sobreposi¢cdo do valor

artistico sobre o valor educativo também foram utilizados na analise das propagandas.

26.3. Defini¢des das variaveis

As variaveis foram agrupadas em conjuntos considerando estarem
relacionadas a linguagem, a informacdo e a mensagem. No Quadro 2 estdo
apresentadas as defini¢cdes dos aspectos a observar em relacdo a cada uma das variaveis

relacionadas a linguagem utilizada nas pecas de propaganda.



QUADRO 2 - Tipos de varidveis relacionadas a linguagem utilizada

nas propagandas sobre prevencao ao uso de drogas ilicitas e suas defini¢des.

LINGUAGEM - Recurso utilizado para informar. Tipos: oral e textual. Uso da palavra
articulada oral ou escrita como meio de expressar idéias, sentimentos, modos de
comportamentos.

Diretiva — Seu objetivo € dirigir as agdes do publico-alvo. A fungdo diretiva da linguagem
esta presente quando alguém (no caso da propaganda - um personagem), ao falar ou
escrever, visa fazer com que o publico-alvo aja em acordo com o que quer o falante,
passando a fazer algo, interrompendo ou alterando o que faziam.(No caso especifico dessas
propagandas; fazer com que o publico-alvo deixe de usar drogas). Corresponde ao que
Skinner (1957), denominou de “mando”. Sao propriedades tipicas de um discurso diretivo:
ordens e pedidos. Ex: “Nao Use Drogas”.

Expressiva - Seu objetivo ¢ expressar sentimentos e emogdes e despertar no publico-alvo,
sentimentos, emogdes e disposigdes semelhantes de modo a envolvé-lo. Sdo propriedades
tipicas de um discurso expressivo: analogias, adjetivagdo forte, figuras de linguagem e
expressoes de efeito. Ex: “até quem ndo tem onde cair morto...”

Funcao

Informativa - Seu objetivo ¢ fazer com que o publico-alvo ao ouvir certos tipos de
informacao (no caso especifico das propagandas -informagdes sobre drogas), consiga
dominar esse tipo de informacdo. A linguagem com fungdo informativa deve permitir
determinados efeitos sobre o publico-alvo de modo que ele se torne apto a examinar a
verdade ou falsidade da informagdo que ouviu ou leu e usa-la para lidar com a realidade.
Sdo propriedades tipicas de um discurso informativo: clareza, concisdo, precisdo e
objetividade. Ex: “Eu levo apenas 15 segundos para chegar ao seu cérebro, 15 minutos
depois vocé ta me querendo de novo pra acabar com a depressao profunda”.

L-1 Proximidade da linguagem aos interesses do publico-alvo: refere-se a adequacdo no
direcionamento do assunto, ou seja, a proximidade do que esta sendo dito com a realidade
do publico — uso de girias, de expressdes regionais, assuntos que sejam de interesse do
publico (interesse em potencial) Ex: “Cara, eu pegava altas ondas”

L-2 Proximidade da linguagem aos habitos do publico-alvo: refere-se a demonstragio da
maneira usual de ser, repeticdo dos atos, usos e costumes socio-culturais. Ex: fotos
mostrando “episodios” da vida familiar, social, comuns a maioria da populagdo de
costume ocidental.

L-3 Adequacdo da linguagem ao nivel de compreensio do publico-alvo: refere-se a
maneira (forma) pela qual a linguagem ¢ utilizada, usos de expressdes correspondentes ao
publico pretendidos. (Ex.: uso de girias direcionadas a adolescentes)

L-4 Uso de expressdes negativas (depreciativas): utilizacdo de verbaliza¢des ou textos que
promovam o desprezo, o desdém e perda da auto-estima. Ex: “Seja burro, use drogas”

L-5 Uso de expressdes proibitivas implicitas ou explicitas: uso de expressdes que ordenem
ou impedem que se faca algo, de modo claro ou subentendido. Ex: “Nao use drogas, o
preco ¢ alto demais”

6 O valor “prejudicado” foi atribuido as varidveis quando a caracteristica observada é apresentada parcialmente
apropriada, ou seja, uma parte estd adequada e outra inadequada. Por exemplo, isso aplica quando a peca faz uso
de ironias ou metaforas.




* - 0 exame da funcio da linguagem utilizada foi feito considerando o conjunto da
peca e niao considerando cada expressio (falada ou escrita) enunciada pelos

personagens ou narrador

No Quadro 3 estdo apresentadas as variaveis e suas definicdes relacionadas

a informacgao apresentada nas pecas de propagandas examinadas.

QUADRO 3 — Tipos de variaveis relacionadas a informagdo apresentada

pelas propagandas ao uso de drogas ilicitas, e suas defini¢des.

INFORMACAO: Dados (conhecimento) sobre drogas, sobre aspectos relacionados (efeitos, sintomas,
sujeito, duragdo, tipos, quantidade e dados epidemiologicos) € de como se prevenir.

I-1

Adequacdo da informacgio ao nivel de compreensido do publico-alvo: refere-se a maneira
pela qual o conhecimento ¢ apresentado. Termos simples, direcionados e ao alcance do publico
destinado, sdo caracteristicas desejaveis.

I-2

Clareza, precisio e objetividade da informacio: refere-se a utilizacdo de termos simples, com
significado tnico e inequivoco.

I-3

Uso da informac¢io como incentivo a auto-realizacio: refere-se a utilizacao do conhecimento
com a finalidade de incentivar a busca de ideais ou objetivos pelas pessoas que ndo fazem uso
de drogas, bem como incentivar a auto realizagdo. Ex: “E tdo bom quando a gente descobre que
gosta de fazer alguma coisa: esporte, musica, danga, pintura. Eu adoro o que eu faco e vocé?”

I-4

Uso da informacdo para a valorizacdo da auto-estima: refere-se a utilizagdo do
conhecimento para a valorizacdo, respeito e considera¢do do ser humano. Ex: estar envolvido
com atividades satisfatorias e que produzam beneficios para outras pessoas.

I-5

Uso da informacio para desenvolvimento de responsabilidade com a prépria vida: refere-
se a utilizacdo de conhecimento que ressaltem a importancia do “sujeito” responder por seus
proprios atos. Ex: “Aqui foi quando eu me livrei das drogas”

I-6

Uso da informacdo com énfase na orientacdo do desenvolvimento do potencial socio-
afetivo: refere-se a utilizagdo do conhecimento para “demonstrar” a importancia do
relacionamento com as pessoas Ex: eventos sociais, relagdo com familia e amigos.

I-7

Uso da informacao em direcdo a um “estilo” de vida saudavel: refere-se a utilizacdo de
conhecimento que “oriente” a um modo de vida que seja benéfico a saude fisica e mental. Ex: a
pratica de esportes

I-8

Atualidade da informacfo: refere-se a utilizacdo de dados de pesquisas mais recentes
abordando uso, efeitos e surgimentos de novas drogas

I-9

Utilizacdo de dados epidemioldégicos relacionados com o uso de drogas: refere-se ao uso de
conhecimentos estatisticos que demonstrem as decorréncias ¢ abrangéncia sobre as drogas.




No Quadro 4 estdo apresentadas as variaveis e suas definicdes relacionadas

a mensagem apresentadas nas pecas de propaganda examinadas

QUADRO 4 — Tipos de variaveis relacionadas a mensagem transmitidas

pelas propagandas sobre preven¢do ao uso de drogas ilicitas, e suas defini¢des.

MENSAGEM - idéia, juizo de valor, esséncia de algo elaborados a partir daquilo que € mostrado,
falado ou escrito.

Mensagem explicita - refere-se a idéia ou juizo de valor apresentada de modo claro, explicado
e desenvolvido. Ex: “Aqui, foi quando eu me livrei das drogas”.

Mensagem implicita: refere-se a idéia ou juizo de valor apresentada de modo tacito,
subtendido; ndo de modo claro. Ex: “Seja burro, use drogas”

Adequacio da mensagem ao nivel de compreensido do publico-alve: refere-se a maneira pela
qual a idéia ¢ apresentada, uso de imagens, sons e falas que sejam compreensiveis ao publico.

Coeréncia entre a mensagem que pode ser depreendida da linguagem oral explicita e a
linguagem visual: refere-se a adequacdo da idéia que pode ser depreendida considerando a
linguagem oral ou textual e aquela que pode ser depreendida considerando a linguagem visual.
Ou seja, o grau de harmonia entre o que ¢ dito e o que € visto correspondentemente. Ex de
coeréncia: caracterizagdo de pintor, musico, nadador do personagem enquanto fala da
importancia desses prazeres para a vida. Ex de incoeréncia: o personagem se atirando de um
precipicio enquanto fala que droga ndo vicia e quando quiser parar, ele para.

Clareza, precisio e objetividade da mensagem: refere-se ao nivel de compreensao, exatidao e
capacidade de apresentar a mensagem de modo real e concreto.

Mensagem dupla: refere-se a idéia ou juizo de valor apresentados de forma que possibilite
diferentes interpretagdes. Ex: “Ele sempre foi o mais adiantadinho da turma. Com 9 anos foi o
primeiro a experimentar bebida alcoodlica, aos 11 ja tinha cheirado benzina...” mensagem 1: o
menino ¢ inteligente; mensagem 2: menino iniciou precocemente o envolvimento com drogas

Mensagem depreciativa: refere-se a idéia ou juizo de valor apresentado demonstrando o
desprezo, o desdém e perda da auto-estima. Ex: : o personagem fala “..eu t6 feliz, eu t6 tdo
feliz...” enquanto esta se desconfigurando.

Foi também considerado para andlise o aspecto de sobreposi¢do do valor

artistico sobre o valor educativo quando a énfase dada pela propaganda ressaltava a
producdo artistica em detrimento do aspecto educativo da informagdo como, por
exemplo, na peca 3 que mostra um bebé brincando com uma faca na qual a montagem e
a cena foram bem produzidas, mas a relacdo da peca com as drogas ficou subentendida

pela utilizagdo metaférica da faca indicando o perigo das drogas.



27 Organizacio e tratamento de dados

Apds exame das 10 pecas em relagdo as variaveis selecionadas, elas foram
organizadas em dois conjuntos: aquelas que utilizaram o recurso de narracao “didlogo”
(os personagens tém falas) e “off” (h4 um narrador oculto ou textos, sem falas), com o
objetivo de evidenciar uma diferenca consistente nos aspectos examinados em relagdo
as propagandas que se utilizaram de um ou outro recurso, no que se refere 4 Linguagem
e a Informagdo. Todas a propagandas utilizaram um s tipo de recurso (ou “didlogo” ou
“off”), a excecdo da peca 2, na qual aparecem os dois tipos de recursos narrativos. Para
esse caso, a pe¢a foi dividida em duas partes e analisada separadamente, nos aspectos
relacionados a Linguagem e Informagdo, mas no que se refere a Mensagem, a peca foi
analisada como unica. O total de pecas, dessa forma, totalizou 11 (6 “didlogos” e 5
“off”’) quando considerada a Linguagem (Anexo 3) e a Informagao (Anexo4). No exame
das varidveis relacionadas a Mensagem (Anexo 5), ndo houve necessidade de tal

separacgdo, portanto, o total de pegas foi 10.

Feita a organizagdo, foram calculadas as ocorréncias relativas de cada valor
(hd, ndo ha, prejudicado) das varidveis relacionadas a Linguagem, Informagdo e
Mensagem, de todas as pegas de propaganda. A ocorréncia relativa foi calculada
considerando a quantidade ocorréncia de um valor de uma variavel apresentada em uma
peca e dividida pela quantidade total de ocorréncia de todos os valores daquela variavel
na peca examinada. Considerando a Linguagem e a Informacdo, os totais estdo
relacionados com os valores em Didlogo e em Off separadamente. As ocorréncias
relativas de cada uma das varidveis nas pecas examinadas foram apresentadas em

graficos.



3. RESULTADOS

Os aspectos examinados nas 10 pecas de propagandas para prevengdo ao
uso indevido de drogas produzidas pela ONG, estdo apresentados e organizados em trés
conjuntos relacionados a: 1. linguagem; 2. informag¢do e 3. mensagem. A Figura 1
apresenta a ocorréncia relativa de aspectos relacionados a linguagem utilizada nas 10
propagandas analisadas, divididos em cinco pegas de propagandas que utilizaram
recurso narrativo do didlogo (entre os personagens) somente e seis pecas que utilizaram

como recurso um narrador externo (voz em “off”’) somente.

Caracteristicas da linguagem utilizada
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FIGURA 1. Distribuicdo das ocorréncias relativa de caracteristicas relacionadas a
linguagem identificadas em cinco pecas de propaganda que utilizam o recurso do
“dialogo” entre personagens (parte esquerda) e em seis pegas que utilizam o recurso
de narrag@o em “off” (parte direita).



No conjunto de pecas de propagandas que utilizaram o “didlogo”, 0,83 delas
apresentam uma linguagem proxima aos interesses da populacdo-alvo (L1),
caracterizados pelo uso de expressdes que tém relacdo em diferentes graus com
potenciais interesses da populagdo-alvo. Por exemplo “cara eu pegava altas ondas”
quando se tratava de propaganda aparentemente direcionada a um publico jovem que
tem como um de seus interesses diferentes modalidades de esportes. Foi possivel
identificar que metade das pecas examinadas apresentam [linguagem proxima aos
habitos do publico-alvo (L2) e apresentam nivel de adequacgdo da linguagem utilizada
compativel com o nivel de compreensdo desse publico-alvo (L3). Em relacdo ao uso de
expressoes negativas (depreciativas) (L4) e expressoes proibitivas (L5), 0,17 das

propagandas apresentam esses tipos de expressoes.

Em relagdo as pecas de propaganda que utilizaram o recurso da narracdo em
“off”, é possivel perceber que nenhuma delas apresenta proximidade da linguagem aos
interesses (L1) e aos habitos do publico-alvo (L2). As expressdes utilizadas pelo
narrador ndo envolvem aspectos da vida, da cultura, dos habitos das pessoas que
potencialmente constituem o publico para o qual a propaganda ¢ direcionada, ndo sendo
compreensivel para esse publico (L3). Aproximadamente 0,4 das pecas apresentam
expressoes negativas(L4) como “seja burro, use drogas” e uma propor¢do maior (0,8)

apresentam expressoes proibitivas (L5), como “ndo use drogas, o preco ¢ alto demais”.

A Figura 2 apresenta a ocorréncia relativa dos aspectos relacionados a
informacgdo presentes nas propagandas, isto ¢, os conhecimentos sobre drogas ilicitas
que sdo apresentados para o publico, divididas em pegas que utilizam “didlogo” e pecas

que utilizam em “oft”.



Caracteristicas da informacéo fornecida
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-5- Uso de informagao como incentivo a auto-realizagao

-6- Uso de informagao para a valorizagao da auto-estima

-7- Uso de informagao para desenvolvimento de responsabilidade com a propria vida

-8- Uso de informagao com énfase na orientagdo do desenvolvimento do potencial
socio-afetivo

[-9- Uso de informagao em diregdo a um “estilo” de vida saudavel

FIGURA 2. Distribuicdo das ocorréncias relativa de caracteristicas relacionadas a
informagao identificadas em cinco pecas de propaganda que utilizaram o recurso do
“dialogo” entre personagens (parte superior) e em seis pegas que utilizaram o recurso de
narragdo em “off” (parte inferior).

Do conjunto das pegas que utilizaram o didlogo como recurso, metade delas
apresentaram a informag¢ao sobre as drogas ilicitas de forma inadequada a compreensao

do publico-alvo (I-1). Uma menor quantidade de pecas (0,3) apresentou a informacao de



uma forma que aumenta o grau de sua compreensdo pelo publico-alvo, porém ndo em
sua totalidade e com facilidade. Aproximadamente 0,2 das pecas apresentou a
informacao de forma compativel com o nivel de compreensao do publico em potencial.
Nenhuma das pecas examinadas apresentou a informacdo de forma clara, precisa
(inequivoca) e com objetividade (1-2). Elas em geral utilizaram metaforas e ironias que
comprometeram a apresentacdo do conhecimento. Por exemplo, na pe¢a 1 (Jumentos)
“Seja burro, use drogas”; a pega 5 (Salto) “eu uso droga mesmo, e dai? E s6 de vez em
quando mesmo (...) quando quiser eu paro” e a peca 6 (Menino) “ele sempre foi o mais

adiantadinho da turma’;

Em relacdo a atualidade da informagdo (I-3) sobre drogas ilicitas e a
utilizacdo de dados epidemiologicos (I-4), a quase totalidade das propagandas
examinadas apresentaram informa¢do ha muito disseminadas pelos meios de
comunicac¢do (informacdes antigas) e ndo ha incorporagdo de dados epidemiologicos

nas informacdes transmitidas nas propagandas.

Examinando o conjunto dos aspectos relacionados ao uso da informagao
como recurso para indicar ou promover a auto-realiza¢do (1-5); o desenvolvimento do
potencial socio-afetivo (1-8); a valoriza¢do da auto-estima (1-6); o desenvolvimento de
responsabilidade com a propria vida (1-7) e um “estilo” de vida saudavel (1-9) ¢
possivel notar, de maneira geral, que a maioria das pegas apresentavam baixa propor¢ao
desses aspectos, a exce¢do de utiliza¢do da informagdo em dire¢cdo a um “estilo” de

vida saudavel (1-9) cuja ocorréncia ¢ de 0,5.

Nas propagandas que utilizaram o recurso em “Off”, foi possivel observar
que a informacdo ndo foi utilizada como incentivo a auto-realizacdo (1-5); valorizag¢do
da auto-estima (1-6); para desenvolvimento de responsabilidade com a propria vida (1-

7); no desenvolvimento do potencial socio-afetivo (1-8); em dire¢cdo a um “estilo” de



vida saudavel (1-9); atualidade da informa¢do (1-3) e utilizagdo de dados

epidemiologicos relacionados com o uso de drogas (1-4).

Em relacdo a compreensdo da informagao (I-1), os dados indicaram que, em
0,6 das propagandas, a informacao foi apresentada de modo inadequado, provavelmente
dificultando a compreensdo pelo publico-alvo. Em propor¢do menor (0,4), a
compreensdo pelo publico-alvo aumenta, mas ainda permanece prejudicada. A clareza,
precisdo e objetividade da informagdo (1-2) estdo prejudicadas pelo uso de metaforas e

ironias, como acontece com as pecas que utilizaram o recurso do “didlogo”.

A Figura 3 apresenta os aspectos relacionados a mensagem, ou seja, aqueles

depreendidos da propaganda como um todo, no conjunto da peca.
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FIGURA 3. Distribui¢do das ocorréncias relativa de caracteristicas relacionadas a mensagem
identificados em dez pecas de propaganda sobre o uso de drogas ilicitas.

Considerando a totalidade das 10 pecas de propaganda, percebe-se que, na

maioria delas, ndo hd compreensdo pelo publico ao qual a peca se destina (M-1) e, nas



demais pegas, a compreensdo nao ocorre em sua totalidade ou com facilidade, estando
prejudicada. Em todas as pecas a clareza, precisio e objetividade (M-3) da mensagem
estdo prejudicadas pelo uso excessivo de ironias ou metaforas nas expressdes e
verbalizagdes, na apresentacdo do conhecimento, ou em ambos. Por exemplo, na peca 8
(Crack) “Eu levo 15 segundos para chegar ao seu cérebro, 15 minutos depois vocé esta
me querendo de novo, para acabar com a depressdo profunda” como se a droga fosse
responsavel por acabar e ndo iniciar a depressdo; na peca 3 (Bebé) “Com as drogas
também ¢ assim, quem uso ndo sabe o risco que esta correndo” fazendo analogia a
brincadeira do bebé com uma faca de cozinha e na pe¢a 6 (Menino) “Ele sempre foi o
mais adiantadinho da turma” relacionando a palavra “adiantadinho” com o primeiro a

experimentar drogas e ndo ao aluno que tem um bom desempenho.

A maioria das pecas de propagandas (0,8) foram apresentadas de modo a
possibilitar mais de uma interpretacdo da mensagem (M-4). Em rela¢do a coeréncia
entre linguagem oral e visual (M-2) foi observado que em 0,6 das pecas houve
incoeréncia entre elas sendo que, por exemplo, enquanto a linguagem oral apresentava
uma idé€ia, a visual a contradizia, apresentando justamente o oposto, como aconteceu na
peca 5 (Salto) onde o protagonista fala “quando eu quiser eu paro” enquanto se atira de
um precipicio. Metade das propagandas utilizaram uma mensagem depreciativa (M-5)

descaracterizando, desconfigurando ou desvalorizando o usuario de drogas.

A Figura 4 mostra um comparativo entre a ocorréncia de algumas categorias
que sdo consideradas importantes no aspecto de prevengdo (aspectos positivos) -
objetivo das propagandas - e, algumas categorias que sdo consideradas prejudiciais aos
aspectos educativo e preventivos (aspectos negativos). Dentre os aspectos negativos das
propagandas foi considerado o uso de expressdes negativas, proibitivas € mensagem

depreciativa. Os aspectos positivos estdo relacionados com o uso da informagao para a



valorizagdo da auto-estima, para o desenvolvimento de responsabilidade com a propria
vida, em dire¢do a um “estilo” de vida saudavel, como incentivo a auto-realizacao e na

orientacdo do desenvolvimento do potencial socio-afetivo.
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FIGURA 4 - Distribui¢do das ocorréncias relativa de caracteristicas negativas e
positivas de dez pecas de propagandas sobre o uso de drogas ilicitas.

Examinando os aspectos considerados negativos, foi observado que a nio
ocorréncia ¢ maior que a ocorréncia na maioria das pecas, sendo que o uso de
expressoes proibitivas (L5), como “Nao use drogas, o preco ¢ alto demais” na peca 4
(Liquidacdo), ocorre mais, em 0,45 das pecas, do que expressoes depreciativas (L4),

“Seja burro” na peg¢a 1 (Jumentos) que ocorre em 0,27 das pecas. A mensagem

depreciativa (M5) ocorre em metade das pecas de propaganda.
Em relagdo aos aspectos considerados positivos de uso da informac¢ido como
incentivo a auto-realizacdo (I-5); para a valorizacdo da auto-estima (I-6); para

desenvolvimento de responsabilidade com a propria vida (I-7); com énfase na



orientacdo do desenvolvimento do potencial socio-afetivo (I-8) e em direcdo a um

“estilo” de vida saudavel (I-9) ha incidéncia, com acentuada diferen¢a, de ndo

ocorréncia na maioria das pegas de propagandas para todos esses aspectos.

Na Tabela 1 estdo indicadas as ocorréncias das fungdes que a linguagem

utilizadas nas propagandas apresentam.

TABELA 1. Ocorréncia e ocorréncia relativa das trés fungdes que a
linguagem utilizada em 10 propagandas preventivas do uso abusivo de drogas

apresentaram.

Aspectos relacionados a

Func¢io da linguagem

linguagem Diretiva Expressiva Informativa
Peca 1: Jumentos X

Peca 2: Album X

Peca 3: Bebé X

Peca 4: Liquidacao X

Peca 5: Salto X

Peca 6: Menino X
Peca 7: Betdo X

Peca 8: Crack X X
Peca 9: Eliana X

Pega 10: Cassio X X
TOTAL 2 7 3

Na Tabela 1 estdo apresentadas as propor¢cdes em que a linguagem foi

utilizada com fungdes predominantemente diretiva, expressiva ou informativa, nas 10

pecas de propagandas examinadas. A fun¢do expressiva foi a mais utilizada, ocorrendo

em 7 pecas, seguida da fun¢do informativa (3) e, por ultimo, da funcdo diretiva (2).



4. DISCUSSAO

A sociedade do Século XXI tem percebido e sentido cada vez mais a
influéncia da televisdo sobre o comportamento das pessoas de um modo geral e,
especialmente, das criancas e adolescentes. Parece ndo ser por acaso que a midia
televisiva tem se dirigido com maior evidéncia a esse publico. Os adolescentes estdo
mais propensos € suscetiveis a moldar seus padrdes de comportamento segundo
modelos que lhes sdo apresentados do que os adultos, inclusive pela midia, por estarem
em fase de “descoberta” e “construcdo” de sua identidade. Segundo alguns autores
(Bandura,1977; Hawkins &  Pingree,1982;  Gerbner,1985;  Greenberg,1982;
Roberts, 1982 citados por Strasburger, 1999), a televisdo tem a capacidade de influenciar
as percepcdes dos espectadores sobre a nogdo de mundo e sobre o que constitui o
comportamento social “normal”; auxiliar a moldar normas culturais e transmitir
mensagens que sejam apropriadas aos comportamentos que exibe. Desse modo, a
televisdo pode ser um aliado importante no desenvolvimento de padrdes de

comportamento que previnam o contato dos jovens com drogas.

Foram identificadas as caracteristicas preventivas das propagandas sobre
drogas ilicitas, transmitidas em diversos canais de televisdo, elaboradas por uma ONG.
Os resultados indicaram que o objetivo de prevenir o uso indevido de drogas ao qual as
propagandas se propdem estad prejudicado por ressaltarem aspectos pejorativos
referentes a prevengdo do uso indevido de drogas e ndo indicarem alternativas que
levem a uma mudancga de comportamento em direcdo a uma vida saudavel, ou seja, a

uma melhor qualidade de vida.



No que se refere a andlise das varidveis, foi utilizada uma escala de
quantificacdo considerando trés valores: “ha”, “prejudicado” e “ndo hd”. A partir desses
valores foi possivel verificar a ocorréncia das varidveis analisadas nas pecas de
propaganda e em que propor¢ao elas ocorreram. No entanto, considerar apenas esses
trés valores implicou em uma andlise menos depurada das variaveis, uma vez que esses
valores foram insuficientes, por serem absolutos (“ha”, “ndo ha”), para contemplar as
dimensdes de variagdes que cada varidvel pode apresentar, ainda que na andlise de
alguns aspectos, um valor intermedidrio (“prejudicado”) tenha sido identificado. Para

alcancar o objetivo proposto que foi identificar as caracteristicas das propagandas, o uso

desses trés valores foi suficiente.

As propagandas apresentaram uma diferenga no que se refere aquelas que
utilizaram como recurso narrativo somente o “Didlogo” e as que utilizaram somente
“Off”. Medeiros (1984) ressalta que ao elaborar propagandas cujo objetivo € prevenir
alguns aspectos precisam ser observados: conhecer e ressaltar as crengas, sentimentos e
interesses do publico-alvo; ser compreensiveis e estar em acordo com o vocabulario,
habitos, dificuldades e indagacdes do publico-alvo; apresentar as informagdes de forma
interessante e ndo tentar amedrontar os jovens, da mesma forma zelar pela veracidade
das informagdes tornando-as confiaveis; analisar as correlagdes entre os efeitos do uso
de drogas na saude fisica e mental e sua incidéncia na vida cotidiana e, por fim, evitar
relatos de consumo e obtengdo de drogas para ndo encorajar ou facilitar o uso. Com
base nas consideracdes de Medeiros (1984), foi observado que na maioria das pecas de
propagandas, cujos aspectos considerados importantes para uma ag¢do preventiva nao
foram contemplados. Essa situagdo se agrava quando o recurso utilizado foi o “Didlogo”
cujos indices das varidveis que caracterizam uma propaganda de natureza preventiva

foram menores em relacdo a “Off’. Da mesma forma, examinando o0s aspectos
9



considerados negativos para uma acgdo preventiva, foi verificado que em “Off” a
ocorréncia desses aspectos foi mais evidente do que em “Didlogo”. Essa constatacdo
evidencia que quando as propagandas utilizaram o recurso “Dialogo”, elas apresentaram
mais aspectos positivos em consonancia com o objetivo de prevenir a qual a propaganda

se prop0s e menos aspectos negativos que prejudicam sua finalidade.

O aspecto proximidade da linguagem aos interesses do publico-alvo
demonstrou uma diferencga significativa nas pecas que usaram os recursos de “Off” e
“Dialogo”, que pode ser verificado, por exemplo, na pegca 2 (album) na qual o
personagem quando fala diretamente ao publico (“Dialogo™) utilizou uma linguagem
jovial, com expressdes proprias de jovens “Cara eu pegava altas ondas (...)” e, quando o
recurso utilizado foi em “Off” foi observado uma linguagem metaforica e proibitiva “As
drogas roubam um tempo precioso da sua vida. Seja vivo, ndo use drogas”. Mesmo que
a proximidade da linguagem aos interesses do publico-alvo seja em potencial (visto que
a sua verificagdo de fato ndo foi possivel), esse direcionamento parece facilitar a
compreensdo enquanto a utilizagdo de metaforas e expressoes proibitivas dificultam a

compreensdo da informagdo e da mensagem pelo publico-alvo.

No que concerne a fungdo da linguagem, foi possivel verificar que as
propagandas se configuraram, na sua maioria, pela utilizagdo de uma linguagem com
fungdo expressiva. Em sete das dez propagandas houve utilizagdo predominante de
linguagem expressiva, cujo objetivo ¢ despertar sentimentos e emog¢des no publico-alvo.
E importante ressaltar que a linguagem nio se caracteriza apenas pela utilizacio de uma
fun¢do Unica no transcorrer de um discurso, mas as funcgdes diretiva, expressiva e
informativa podem aparecer simultaneamente. No caso das propagandas, o que
caracterizou uma ou outra fun¢do foi o grau de adequagao para o discurso, considerando

os trés componentes do comportamento verbal: situagdo em relagdo a qual o organismo



age, acao do organismo e, conseqii€éncia da acdo do organismo, conforme proposto por
Botomé e Souza (1982). Para a andlise foi verificada a fung@o (ou as fungdes) mais

evidente(s) em cada peca, o que ndo significa dizer que elas sejam excludentes entre si.

A utilizagdo de fungdo expressiva se caracteriza, conforme indicam Botomé
e Souza (1982), pela utilizagdo de analogias, adjetivacdo intensa, figuras de linguagem,
expressoes de forca ou de efeito, afirmagdes extremas (exageradas), insinuacdes e
outros. Essas caracteristicas podem emocionar ou impressionar o publico, mas
comprometem a clareza da mensagem, requisito importante quando a intengdo ¢ educar
e prevenir. Botomé e Souza (1982) ressaltam que a fungdo expressiva costuma atribuir
uma conotagdo valorativa, como negativa ou inadequada, contrdria aos valores que se

atribui a func¢do informativa.

A funcdo informativa ¢ a que para efeito desse tipo de propaganda - que
tem como objetivo prevenir e educar - deveria ser mais ressaltada nas pecas por sua
caracteristica de apresentar um discurso objetivo e claro, permitindo ao telespectador
aptidao para analisar a veracidade ou falsidade da informacao e, por conseguinte, usa-la
para lidar com a realidade. No entanto, foi verificado que apenas trés pegas utilizaram
predominantemente essa fun¢do. Mesmo assim, a pe¢a 8 (Crack) por exemplo, em que
fica mais evidente a funcdo informativa, na analise geral dessa peca a informagdo ficou
prejudicada pelo uso excessivo de argumentos e recursos draméticos; o que pode
desviar a atencdo do telespectador do foco principal que deveria ser a informacdo. A
peca 10 (Cassio) foi a que utilizou de forma mais adequada os recursos de linguagem,
informando, ressaltando e resgatando caracteristicas importantes e que devem ser

valorizadas em jovens ao propor a prevengado a utilizagdo de drogas.

Em acordo com a proposta de Medeiros (1984), a informagdo apresentada

de maneira fidedigna se torna um meio imprescindivel, mesmo que por si seja



insuficiente para modificar comportamentos nas pessoas ou de uma comunidade. Os
dados apresentados na Figura 2 permitem concluir que em relacdo aos aspectos
relacionados a informac¢do nas propagandas, na sua maioria, ndo apresentam dados
epidemiologicos e sdo pouco atuais (Atualidade da informagao: 0,18 em “Didlogo” e
0,00 em “Off” e nenhum dado epidemioldgico foi apresentado nas propagandas). As
propagandas se tornam, muitas vezes, repetitivas, pouco informativas e a insisténcia em
afirmar que as drogas causam danos e, portanto, ndo devem ser consumidas aparecem
descontextualizadas, prejudicando, assim, o objetivo de prevenir. Os jovens continuam

sem saber quais sdo, de fato, os danos que as drogas podem causar.

A constatacdo por meio da andlise dos aspectos relacionados & informagao
sobre a baixa ocorréncia da varidvel compreensdo do publico-alvo (0,18 em Dialogo e
0,00 em Off) e sobre a clareza, precisdo e objetividade da informagdo estar prejudicada
(0,8) sdo aspectos que podem estar relacionados ao fato de ndo haver por parte da ONG
e, conseqiientemente, das agéncias que produzem as propagandas, um direcionamento

consistente a um publico especifico.

Outro determinante pode ser o desconhecimento de quem produz as
propagandas sobre os interesses, habitos e sentimentos do publico o qual pretendem
abranger, propondo uma intervengdo que consideram preventiva sem ter um
conhecimento mais aprofundado dos fatores de risco dessa populacdo, conforme

proposto por Stédile (1996).

Nas propagandas 4 (liquida¢do), 9 (Eliana) e 10 (Céssio) nao foi possivel
identificar com nitidez o publico ao qual a peca pretendia abranger pelo emprego
inadequado dos recursos (de linguagem, de expressdo corporal, visuais, auditivos e
outros). No caso da peca 9, 0 acesso & mensagem por parte do publico infantil ficou

comprometido, uma vez que a personagem era uma apresentadora de programa infantil



e utilizou recursos de dificil compreensdo para tal publico tais como: personagens de
histérias infantis desfigurados; linguagem destinada a jovens, no entanto, com voz e
gestos destinados a criangas. Ja na pega 10, a linguagem, expressdes e argumentos
utilizados pelo personagem foram direcionados a jovens, mas a caracterizagdo de
apresentador infantil e figuras apresentadas ao fundo (catavento, dobraduras, pinturas)
sugeriu o direcionamento para o publico infantil. A peca 4 (liquidagdo) apresenta uma
diversidade de estimulos e, além disso, caracteriza-se por uma apresentacdo ampla e

genérica, de modo que a especificagdo do publico-alvo ficou dificultada.

A nocdo de prevencdo examinada por alguns autores (Rebelatto e Botomé,
1987; Stédile, 1996; Kubo e Botomé, 2001) remetem a uma pratica de agdes que visem
impedir a instalacdo do problema, ou seja, a necessidade de agir antes do problema
acontecer. Para isso, ¢ necessario diminuir os riscos de exposicdo de uma determinada
populagdo a fatores que podem leva-la ao uso indevido de drogas. Foi verificado que o
objetivo de prevenir ao qual as propagandas se propdem encontra-se comprometido pela
auséncia de informag¢des que possam indicar aos jovens padrdes de comportamento que
os orientem em dire¢do a uma vida harmoniosa, prazerosa e saudavel, sem o uso de
drogas. Metade das propagandas que utilizaram como recurso o “Dialogo” permite
identificar o uso da informagdao em direcdo a um estilo de vida saudavel. Os demais
aspectos, uso da informagdo como incentivo a auto-realizag¢do (0,18), para valorizagdo
da auto-estima (0,36), para o desenvolvimento da responsabilidade da propria vida
(0,18) e com énfase no desenvolvimento do potencial socio-afetivo (0,18) aparecem
pouco nas propagandas. Nas pecas em que foi utilizado como recurso “Off” essa relagao
¢ ainda mais restrita por ndo apresentar nenhuma ocorréncia. Foi verificado que quem
planejou as propagandas utilizou poucos argumentos que ressaltassem os fatores

positivos ou indicassem alternativas ao uso indevido de drogas talvez, por terem uma



nocdo equivocada sobre o conceito de prevencdo ou mesmo por haver uma preocupagao
maior com a apresentagdo e estética da propaganda do que com as suas conseqiiéncias,
empregando, assim, os mesmos recursos utilizados na elaboragdo de propagandas que
visam a venda de produtos de consumo, como por exemplo, de sabao em p6, de bebida

alcodlica, e outros.

Numa pesquisa encomendada pela ONG e realizada pelo IBOPE (1999), ha
indicacdo que as propagandas sobre prevencdo do uso indevido de drogas mais
lembradas entre jovens de 9 a 21 anos foram as que utilizaram recursos depreciativos e
ameacadores. A propaganda mais lembrada, para 14% das pessoas consultadas, foi a
que compara um adolescente usudrio de droga com a descarga de um vaso sanitario e,
em segundo lugar, com 7%, foi lembrada uma propaganda na qual a personagem ao
cheirar cocaina comeca a ter hemorragias pelo nariz e posteriormente o corpo fica cheio
de sangue enquanto ela vai se desconfigurando. Essa constatagdo sobre a lembranga do
publico entrevistado pode reforcar a estratégia de utilizar recursos depreciativos e
amedrontadores. Sera que o fato dessas propagandas serem mais lembradas pode ser um
indicador de que elas sejam mais eficazes? Ou serd que a lembrancas dessas
propagandas estd relacionada ao impacto causado pela depreciagdo que ela apresenta,

porém de forma momentanea?

Os estimulos aversivos, largamente empregados em nossa sociedade, sdo
capazes apenas de levar a uma a suspensdo temporaria de comportamentos indesejados
e ndo leva necessariamente a aprendizagem de comportamentos significativos para a
vida das pessoas (Skinner,1972; Sidman,1995; Viecili, 2002). Ou seja, a utilizacdo de
propagandas que contenham estimulos “aversivos” pode causar impacto imediato aos
telespectadores e levar a uma suspensao temporaria do uso de drogas, no entanto, na sua

auséncia, o comportamento do usuario de drogas tenderd a ndo permanecer sob esse



controle. Além disso, a utilizagdo de estimulos aversivos ndo propicia a aprendizagem

sobre as decorréncias do uso indevido de drogas como ¢ o desejado pela propaganda.

A lembranga de propagandas depreciativas e apelativas mencionadas pelos
jovens na pesquisa do IBOPE (1999), podem ter demonstrado apenas as conseqiiéncias
possiveis da utilizagdo de estimulos aversivos, mas se a pesquisa investigasse quantos
jovens deixaram de usar drogas devido as propagandas, talvez o nimero pudesse ser
surpreendentemente reduzido. A producdo das propagandas parece ter apenas como
finalidade a sua divulgagdo, pois as propagandas ndo contemplam informagdes sobre
possiveis determinantes e conseqiiéncias do uso indevido de drogas; e por sua vez,
podem levar a aprendizagem de padrdes de comportamento que facilitam o acesso as
drogas, justamente por demonstrar poucos “padrdes de comportamentos em direcdo a
uma vida saudavel”. Nao basta dizer que algo ¢ ruim e que nao deva ser experimentado,
¢ preciso, ao invés disso, demonstrar o que fazer como alternativa ao consumo indevido

de drogas.

Em relacdo aos aspectos proibitivos e negativos (depreciativos) relacionados
a Linguagem foi observado que as propagandas utilizaram mais essas expressoes
quando apresentadas em “Off”, principalmente as proibitivas. A maioria das
propagandas apresentou no seu final a expressdo ‘“Nado use drogas”, enfatizando a
palavra “ndo”, de cunho proibitivo. No entanto, ndo sugeriram alternativas que
indicassem agdes que levassem a aprendizagem de novos e diferentes comportamentos
principalmente aqueles que aumentam a probabilidade das pessoas se engajarem em
héabitos sauddveis e significativos para suas vidas. Quando o recurso utilizado foi o
“Didlogo” a ocorréncia de expressdes proibitivas e negativas (depreciativas) foi menor
por estar subentendido, ou seja, a fala dos personagens estava impregnada de expressdes

irdnicas e metaforicas, como por exemplo, na pega 4 “(...) ndo use drogas, o preco ¢ alto



demais” e na peca 1 “Seja burro, use drogas”. A utilizacdo de metaforas comprometeu a
objetividade e clareza das propagandas, por conseguinte, dificultando que o objetivo de

prevenir se consolidasse.

Do mesmo modo, a categoria mensagem depreciativa indicou que metade
das pecas de propaganda utilizou algum recurso que desvaloriza o ser humano que faz
uso de drogas. Na peca 1, por exemplo, foi feita uma associacdo entre inalar
(supostamente cocaina) e emitir “zurros”, comparando jovens que fazem uso
inadequado de drogas a burros, utilizando, assim, uma conotacdo pejorativa do animal.
Nessa peca, além da desvalorizagdo do ser humano comparando-o a uma caracteristica
depreciativa atribuida a um animal, a utilizagdo da metafora “burro” prejudica a

compreensao.

As ocorréncias relativas apresentadas na Figura 4 possibilitaram relacionar
os aspectos que devem ser ressaltados pelas propagandas como alternativas aos jovens a
uma vida mais “saudavel” (aspectos positivos) e aqueles que depreciam ou repreendem
comportamentos (aspectos negativos), considerando que esses valores sdo
contraditorios, indicando que as pecas de propagandas utilizaram mais aspectos
negativos (uso de expressoes proibitivas, 0,45; uso de expressdes negativas, 0,27;
mensagem depreciativa, 0,5) do que positivos (uso da informac¢do como incentivo a
auto-realizagdo; para valorizagdo da auto-estima, 0,18; para desenvolvimento de
responsabilidade com a propria vida, 0,09; na orientagdo do desenvolvimento do
potencial sécio-afetivo, 0,09; em direcdo a um estilo de vida saudavel, 0,27). Isto ¢, as
propagandas podem estar se configurando mais “aversivas” do que educativas e

preventivas.

O fato de as propagandas realcarem mais os aspectos negativos dificultou

até mesmo a selecdo das pecas, pois, das trinta pegas de propagandas fornecidas pela



ONG, apenas uma das pegas (peca 10) apresenta aspectos positivos € que parecem
importantes para prevencao. A peca 10 foi a Uinica que indicou alternativas favoraveis a
uma vida sem drogas por meio do envolvimento com a musica, a pratica de esportes,
com artes, realizando atividades que tragam satisfacdo a pessoa. Desse modo, parece
importante ressaltar que ter objetivos bem estabelecidos na vida - como, por exemplo,
identificar quais as habilidades e anseios; quais as atividades que proporcionam
satisfacdo pessoal, social e profissional — podem facilitar a promoc¢do a uma vida
saudavel, diminuindo a possibilidade de envolvimento com drogas. A peca 10 oferece
estimulos discriminativos que sinalizam para comportamentos adequados a partir das
situacdes que parecem ser de valor pelo menos para a classe média, na expectativa de
que acdes relacionadas com o uso de drogas se mantenham com baixa probabilidade
enquanto as pessoas engajam-se em atividades que propiciam alguma oportunidade de
obter conseqiiéncias agradaveis. FEla deixa subentendido o repudio por parte da
sociedade e — a0 menos, do ponto de vista legal e convencional — a existéncia de
contingéncias aversivas para classes de respostas do consumo de drogas ilicitas. Nessa
peca, foi demonstrado que praticar atividades que tragam beneficios e bem-estar aos
individuos (como trabalho, esporte, lazer) podem contribuir para manté-los afastados

das drogas.

Em relacdo ao aspecto do desenvolvimento socio-afetivo foi verificado que
em algumas pecas, como por exemplo, na 7 ¢ 9, as propagandas apresentam uma idéia
equivocada sobre o relacionamento familiar. Na pe¢a 7 o personagem se prepara para
praticar um esporte (alpinismo) e a sua fala deixa subentendido que ele esta se
preparando para consumir drogas com os amigos. Enquanto isso, o pai parece atonito ao
ouvir a conversa do filho ao telefone, atrds da porta, e mesmo sem compreender o que

estd acontecendo de fato, ele mostra-se “impotente” diante da possibilidade do filho



estar usando drogas. Essa peca ao invés de demonstrar a importancia do relacionamento
socio-afetivo entre pais e filhos como uma possibilidade dos pais de conhecer e
participar das escolhas dos filhos, evidencia o distanciamento entre eles, bem como
demonstra a conseqii€éncia para a auséncia de interferéncia do pai. Do mesmo modo, na
peca 9, a fala da personagem “como ¢ que droga pode ser uma coisa boa se vocé nao
pode contar nem pro seu pai nem pra sua mae?” sugere que as criangas nao possam
contar aos seus pais aquilo que elas consideram errado, dificultando, também, a
comunicagdo entre pais e filhos e, por sua vez, mostrando que a familia ndo se configura
em um “/ocus” de didlogo. Nao seria mais adequado a propaganda demonstrar o papel

da familia frente a um membro usudrio de droga?

Ademais, ndo hd, dentre as pecas de propaganda, uma unica em que as
relagdes entre jovens e seus avos, ou outros familiares exceto pais e maes, sejam
exploradas como fonte de valorizagdo da comunicacdo entre eles e, principalmente, de
orientagdes para aprendizagem de comportamentos de valor para os jovens e para as
demais pessoas com as quais convivem. Esse fato parece paradoxal, tendo em vista
que, nos proprios catalogos e folhetos explicativos produzidos pela ONG, encontra-se
sinalizada a importancia da participagdo de todos os membros da familia na orientagao
aos jovens e criangas, com énfase nas figuras de avos e avds, como fonte de reforcos
potenciais, portanto de influéncia significativa no tipo de percepgdo, sentimentos e
comportamentos que as criancas € os jovens desenvolvem ao longo de suas vidas.
Razao essa suficiente para justificar um investimento maior no uso dessas relagdes nas
propagandas de cunho preventivo, como recurso orientador para o publico ao qual se

destinam.

A diferenca observada entre a linguagem oral e visual e o uso de metéaforas

comprometem a clareza, precisio e objetividade da mensagem que apareceu



prejudicada em todas as propagandas levando a diversas interpretagdes. Em algumas
propagandas, como nas pecas 1, 4 e 8, foram mostradas ao telespectador maneiras de
facilitar o uso de drogas, exatamente o oposto discutido por Medeiros (1984) em que
considera importante evitar relatos de consumo e obtencao de drogas para ndo encorajar
ou facilitar o uso. Na peca 4, por exemplo, foi mostrada forma de conseguir dinheiro
para comprar drogas por meio da venda de utensilios domésticos por um prego irrisorio.
A facilidade de acesso pelo baixo custo de algumas drogas foi apresentado na peca 8,
quando a personagem relata “boia fria, moleque de rua, até quem ndo tem onde cair
morto sempre arruma uma graninha para poder me consumir”. Ja a pega 1, sugeriu um
local propicio para o consumo de drogas mostrando jovens usando droga em um
suposto banheiro publico abandonado. Além de enfatizarem o prazer proporcionado
pelo consumo de drogas nas pecas 5 e 8. Ou seja, a maioria das propagandas além de
ndo apresentarem caracteristicas preventivas sobre o uso indevido de drogas, podem

estar incentivando o seu consumo.

Considerando que prevenir ¢ agir antes que o problema apareca (Rebelato e
Botomé, 1987; Stédile, 1996), ¢ um equivoco considerar prevengdo agdes que
exponham a comunidade a fatores de risco, como observado na maioria das
propagandas que apresentaram sugestdes de como conseguir, como consumir, onde
consumir, caracterizacdo e aceitacdo pelos grupos de usudarios. Esse tipo de estratégia
utilizada pelas propagandas expde os jovens aos fatores de risco, ao invés de evitar essa
exposicao e ensinar padrdes comportamentais que afastem os jovens desses fatores, por
exemplo, a apresentacdo de informacdes concisas, claras e objetivas que, segundo
Botomé e Souza (1982), ao examinarem as funcdes que a linguagem pode assumir,
permitirdo ao publico-alvo examinar a veracidade ou falsidade da informacao

transmitida pela propaganda e ser capaz de usa-la para modificar sua relagdo com o



meio. Portanto, as agéncias que produziram as propagandas com o intuito de intervir
preventivamente precisam rever seu conceito sobre prevencdo e enfatizar mais os
aspectos que visem a valorizagao da vida, informando aos jovens que valorizar a vida ¢
um padriio comportamental comum’ e ndo insistir em lembra-los que drogas existem e

fazem mal.

O uso equivocado do conceito de prevengdo parece ndo ser uma
particularidade apenas de quem produziu esse tipo de propaganda. Em entrevista do
Secretario da SENAD concedida a uma rede de televisdo (Globo — na tarde do dia 09 de
junho de 2002) na qual estava sendo discutido o “problema da drogadi¢do” na sociedade
brasileira, pode ser observado que a maior autoridade publica, em ambito nacional,
nesse assunto, mostrou conceber inadequadamente o conceito de prevencdo. Ao
comentar o tema desenvolvido em uma novela da mesma rede, intitulada “O Clone”, o
Secretario parabenizou a autora por ter promovido “a maior campanha de prevengdo de
drogas” (sic) no Pais. Parece, de fato, plausivel a iniciativa da autora em abordar um
tema ainda “carregado” de preconceito e tabu, e principalmente pelo resultado que ela
produziu. Segundo os dados apresentados pelo proprio Secretdrio e por revistas e
jornais, houve um aumento significativo na procura de clinicas especializadas no
tratamento de drogadi¢do. Mas dizer que essa foi uma campanha de preveng¢do parece
ndo condizer com o conceito utilizado sobre prevengdo, uma vez que esses dados
demonstraram um resgate de pessoas ja usuarias de drogas e ndo que tivesse evitado que
novas pessoas se tornassem usudrias. Fato interessante foi observar que a novela
utilizou recursos semelhantes, sendo, iguais, aos recursos utilizados nas propagandas
promovidas pela ONG, ou seja, utilizaram enfaticamente a mensagem depreciativa,

apresentaram meios de conseguir dinheiro para o consumo, locais para a compra e

7 A palavra comum ¢ utilizada para indicar comportamentos que permeiem a vida cotidiana dos jovens no sentido de



consumo de drogas, inclusive, a personagem principal da trama utilizou as mesmas
verbalizagdes apresentadas em algumas propagandas, como por exemplo, “droga nao

vicia, quando eu quiser, eu paro”.

Considerando a proposta de interven¢do profissional na 4area de satde
apresentada por Rebelatto e Botomé (1987), o conceito utilizado pelo Secretdrio da
SENAD e pelos responsaveis pela produgdo das propagandas da ONG, ndo condiz com
atuacdo preventiva, mas o conceito parece estar direcionado a tratar ou reabilitar o ja
usuario de drogas, ou seja, visam eliminar ou reduzir os danos produzidos pelo consumo
de drogas. Segundo Rebelatto e Botomé (1987) e Stédile (1996), atuar preventivamente
significa agir de maneira que a probabilidade das pessoas virem a consumir drogas fique
diminuida, ou seja, antes de se tornarem usudrias, antes que as drogas causem danos a
comunidade. Dessa forma, quando o problema ja estd instalado, o jovem ja estd
utilizando drogas, parece que referir a esse estagio como prevencdo ¢ inadequado, uma
vez que, pressupde que, para haver uma intervencdo preventiva, o problema ainda ndo
esteja instalado. A atuagdo preventiva deve identificar os fatores de risco de uma
populagdo, tais como falta de informacao, falta de educagdo, proximidade com o tréfico,
falta de perspectiva profissional, falta de perspectiva do desenvolvimento sécio-afetivo

e intervir sobre esses fatores para que a comunidade ndo venha a consumir drogas.

Outra alternativa seria indicar aos jovens um estilo de vida saudavel como
um padrdo comportamental comum. O que se tem observado, no entanto, ¢ que nas
propagandas de drogas (licitas), em geral, ¢ feito uma associacdo de atividades
saudaveis com produtos de consumo que causam danos a saude e levam as pessoas ao
vicio, como o cigarro € a bebida alcodlica. Strasburger (1999) avaliou que a publicidade

sobre cigarros também pode aumentar o numero de tabagismo entre adolescentes por

que atividades saudaveis estejam constantemente presentes €, a0 mesmo tempo, os identifique como grupo de



demonstrar que fumar ¢ algo glamuroso e que os “fumantes sdo exibidos como
independentes, saudaveis, jovens e aventureiros” (pg. 82). Essa associagcdo entre um
estimulo inicialmente neutro como, por exemplo, um produto a ser vendido (cigarro)
com homem bonito que pratica montaria e anda livre por campo aberto que, muito
provavelmente, representa a aspiracdo de muitas pessoas e que sdao reforcadoras em
potencial, podem levar a uma percep¢do por parte do telespectador que o cigarro
representa a juventude, a beleza, o sucesso e a ousadia, principalmente para pessoas

jovens.

Pinsky (1994) em uma pesquisa sobre propagandas de bebidas alcodlicas,
indicou que os principais temas relacionados as propagandas de bebidas alcoodlicas
foram “relaxamento”, “simbolos nacionais” e “consenso” e que mais da metade das
propagandas apresentaram modelos humanos bebendo. A utilizagdo do “consenso” foi
analisado pela autora como um tema de apelo psicolégico forte se referindo a padrdes
de identidade grupal. Como no caso das propagandas de uso indevido de drogas, que
foram preferencialmente direcionadas a jovens, ndo ¢ de se estranhar que esse tema seja
deliberadamente utilizado, uma vez que, nessa faixa etaria o grupo de amigos exerce
uma influéncia bastante significativa sobre eles. O apelo psicologico (“consenso”)
observado por Pinsky (1994) como um tema utilizado para estimular o consumo de seus
produtos (bebidas alcodlicas), foi, também, utilizado na pe¢a 1 (Jumentos), por
exemplo, com o objetivo inverso, de prevenir e evitar o uso indevido de drogas. Apesar
de haver uma intencdo de empregar esse tema para obter resultado preventivo, o que se
observou a partir das caracteristicas da peca 1 (Jumentos), foi que o “consenso” nesse
caso, pode estimular o consumo de drogas por valorizar o respeito e a identidade de

grupo demonstradas pelos personagens usando droga. Considerando que esse ¢ um valor

iguais.



“desejado” e buscado pelos jovens para sentirem-se pertencentes a um determinado
grupo, parece que o mais adequado seria apresentar esse valor em grupos que
ressaltassem valores pertinentes a uma vida “saudavel” ao invés apresentar esses valores
em uma propaganda cuja intengdo ¢ advertir para o envolvimento com drogas ilicitas. O
modo como foi apresentada a peca 1, sugere que entre os usudrios de drogas ha uma
relacdo de coleguismo, respeito e aceitacdo e, portanto, pode despertar a atengdo de ndo
usudrios pela necessidade de aceitagdo por um grupo para aqueles que ndo tém a

aceitacdo em outro grupo.

A presenca de figuras publicas em propagandas, de um modo geral, ¢é
bastante significativa. Pinsky (1994), relatou que dos comerciais sobre bebidas
alcodlicas, que continham modelos humanos, em 15,2% deles havia a presenca de
pessoas famosas: cantores, apresentadores e humoristas. No caso desta pesquisa, quatro
das dez pecas exibidas foram protagonizadas por artistas conhecidos na midia nacional.
O uso de figuras publicas pode ser um bom recurso quando essas pessoas possuem
credibilidade perante o publico, conforme indica Medeiros (1984). Na pesquisa de
Pinsky (1994), por exemplo, vérias propagandas foram protagonizadas por artistas,
dentre eles JO Soares, Marilia Gabriela, Jodo Gilberto, Vinicius de Moraes, Daniela
Mercury e Dominguinhos. Fica evidente que a presenga desses artistas concede maior
confiabilidade ao produto que estava sendo anunciado. J4, no caso de pegas de
propagandas contra o uso de drogas, a presenga de artistas nas pe¢as nem sempre sugere
credibilidade. A atriz que protagonizou a pec¢a 8 (Crack), que se refere a apresentacdo
do crack, tem histérico recente (mais ou menos em 2000) de porte de maconha,
noticiado pela imprensa e punida com retencdo policial. Por ela ser uma figura publica
e usudria de droga (maconha), parece que sua presenga numa propaganda que tem como

objetivo a prevengdo do uso indevido de drogas é contraditéria, compromete, ou até



invalida, tal proposito. Apesar de ser figura publica, a atriz ndo se apresenta como tal,
encenando um personagem, mas ainda assim, ¢ dificil desvincular sua personagem da
atriz. Na pega 5 (Salto), a imagem publica do protagonista (apresentador de programa
de debate) foi utilizada, supostamente, para aumentar a credibilidade da propaganda. No
entanto, associar sua figura de apresentador a um usudrio de drogas pode induzir ou
estimular o uso de drogas ao invés de evitd-lo. A apresentadora infantil que
protagonizou a pega 9 (Eliana) ¢ respeitada e admirada pelo publico infantil, porém os
recursos de linguagem utilizados por ela foram inadequados para a compreensdo do
publico que ela pretendia abranger. Também na peca 10 (Cassio), houve a participacao
de apresentador de programa infanto-juvenil usando sua figura de apresentador para
falar sobre a importancia de algumas atividades esportivas, de lazer, artisticas e
profissionais para uma vida “sauddvel”. Das pecas que utilizaram como recurso figuras
publicas, apenas uma delas (peca 10 - Cassio), fez uso adequado desse recurso segundo

os critérios explicitados por Medeiros (1984).

Mesmo que as propagandas sejam um meio importante para acdes
preventivas, o modo como as pecas analisadas foram elaboradas comprometeu a sua
finalidade. Um conjunto de aspectos contribuiu para que essa finalidade ficasse
comprometida. A peca 4 (Liquidacdo) por exemplo, utilizou uma diversidade de
estimulos simultaneamente, inclusive contraditérios, com duas vozes falando ao mesmo
tempo textos diferentes e apresentando variados estimulos visuais, dificultando a
atengdo do telespectador e prejudicando a compreensdo da mensagem. As pecas 1
(Jumentos) e 8 (Crack) utilizaram recursos além de dramaticos, enfatizando a punigdo e
desvalorizando o ser humano: na pec¢a 1 (Jumentos), comparando-o com o animal burro
ao emitir zurros e; na peca 8 (Crack), a desfiguracao do personagem. A utilizagdo de

analogias como, por exemplo, o burro e o usuario de drogas na peca 1 (Jumentos); a



utilizacdo da faca como brinquedo para o bebé e a droga para os jovens na peca 3
(Bebé); um embrulho contendo pd (parecendo talco) com um pacote de cocaina na peca
7 (Betdo); a utilizagdo de personagens infantis desfigurados com os “amigos” usudrios
de drogas na peca 9 (Eliana). As metaforas utilizadas de modo excessivo também
constituiram um dos aspectos considerados inadequado para esse tipo de propaganda.
Dessa forma, a utilizagdo excessiva de estimulos muito variados numa mesma pega, a
desvalorizagdo do ser humano, as analogias e o uso inadequado de metaforas e ironias
contribuiram para que o objetivo de prevenir o uso indevido de drogas, almejado pela
ONG e demais proponentes das propagandas, podem estar prejudicados por esses

aspectos.

As propagandas podem ser um importante meio de prevencdo desde que
estejam associadas a um conjunto de agdes. Se partirmos do pressuposto de que a
aprendizagem ocorre por meio das interagcdes do sujeito com o ambiente, ou seja, das
fungdes que as conseqiiéncias produzidas no ambiente exercem sobre o comportamento
desse sujeito, parece evidente que quanto maior e mais diversificado for o contato com
um determinado assunto ou comportamento a ser aprendido, maior probabilidade de
ocorrer uma aprendizagem eficiente e eficaz. Nesse sentido, diversificar as agdes que
objetivam prevenir o uso indevido de drogas poderd proporcionar maior eficacia na sua
realizagdo. Assim sendo, as propagandas se configuram como uma parte do contato que
os jovens tém com o assunto — droga — por meio da televisdo; ampliar essas iniciativas
(agdes) para outras “instituigdes”, como a familia, a escola e os amigos podera aumentar
a possibilidade de ocorrer a prevencdo. Apesar da influéncia que sabidamente a
televisdo exerce sobre o comportamento das pessoas, a quantidade e o tempo com que
os jovens assistem as propagandas do uso indevido de drogas ¢ reduzido comparando

com a freqiiéncia a que assistem a propagandas que estimulam, por exemplo, o consumo



de drogas licitas — alcool e cigarro - como indica Strasburger (1999). Desse modo, fica
comprometida a capacidade de controle que as propagandas exercem sobre o
comportamento dos jovens em ndo consumir drogas. Apesar de haver pesquisas que
demonstram a importancia e até eficiéncia de propagandas, principalmente as que visam
estimular o consumo de algum produto (Strasburger, 1999), por outro lado, as
propagandas sobre uso indevido de drogas sdo incipientes enquanto agdo isolada na
prevencdo. Elas devem fazer parte de um programa de acdes conjuntas para atingir o

objetivo de prevenir de modo eficaz.

Existem estudos (Strasburger, 1999) que demonstram o poder que a
televisdo de fato exerce sobre os telespectadores, principalmente, sobre as criangas e
adolescentes. Para isso, ¢ possivel objetar a qualidade da programacao exibida em varias
bases, além da cientifica — a base moral, a base do bom-senso, filoséfica e estética.
Porém, como a televisdo afeta o comportamento? Segundo a teoria da Aprendizagem
Social (Bandura, 1973, 1978, 1994, citado por Strasburger, 1999), a aprendizagem de
comportamentos se da pela observagdo direta de outros comportamentos e suas
conseqiiéncias na vida real e, de um modo substitutivo, pelos meios de comunicagao,
incluindo a televisdo. Portanto, se ¢ possivel haver aprendizagem por modelacdo sendo
que as criangas podem aprender atitudes agressivas com certos programas, porque a
violéncia ¢ geralmente retratada como uma solugdo necessaria e aceitavel, desde que o
“mocinho” triunfe; do mesmo modo, parece que a mesma coeréncia pode ser
generalizada para a aquisicdo de comportamentos “desejaveis”. Para almejar que isso
acontega ¢ necessario haver conhecimento sobre como fazer, qual o modo mais atrativo
e claro de tratar o tema sobre droga, ter um publico-alvo bem definido e,

principalmente, definir o que ¢ pretendido alcangar ou modificar ou prevenir neste caso.



E importante ressaltar que a iniciativa da ONG, que objetiva prevenir o uso
indevido de drogas ¢ motivo de elogio pelo trabalho que vem desempenhando junto a
populagdo brasileira. O 6rgdo publico responsavel que ¢ a Secretaria Nacional
Antidrogas (SENAD), parece manter-se alheio no que diz respeito as propagandas. No
entanto, ¢ surpreendente a avaliagdo de profissionais que trabalham junto a esta
Secretaria, quando declaram que as campanhas de prevengdo ao uso indevido de drogas
sdo descontinuas, ineficientes e inadequadas a situagdo brasileira. Foi surpreendente o
comentario feito pela Secretaria, uma vez que ¢ ela a responsavel pela aprovagdo das
propagandas desse cunho exibida pela TV. Além dos comentarios serem pertinentes, 0s
profissionais vinculados a SENAD, apresentaram algumas proposta de intervengdo que
estdo plenamente em acordo com aquilo que ¢ entendido como agdes que visem
prevenir o uso indevido de drogas. Falta somente uma acdo: colocar as propostas em

pratica.

Qualquer tipo de intervengdo profissional exige uma avaliacdo baseada na
mensuracao dos beneficios produzidos (quanto, de que tipo, para quem) em comparagao
com seu custo (esforco humano, recursos fisicos e tecnologia, etc.), para dar condi¢des
para corregdes, quando for o caso, e decidir com base em dados significativos que
representem, o mais fidedignamente possivel, o que acontece; aconteceu e acontecera
com a situacdo na qual a intervencdo foi feita. A utilizagdo de um recurso como a
propaganda com o objetivo de fomentar comportamentos preventivos ao uso indevido
de drogas pela populagdo, carece de avaliacdes sistematicas e que, de fato, permitam
identificar, de maneira rigorosa, os efeitos dessas propagandas sobre o comportamento

de usar drogas ilicitas pelas pessoas.

Os dados apresentados em estudos como os de Carlini-Cotrim e Carlini

(1987), Galduréz e col. (1994), Carlini e col. (1999), permitiram revelar um panorama



nada promissor em relagdo ao controle do uso de drogas: aumento de usudrios de um
periodo para outro e usudrios cada vez mais jovens. O que chama a atengdo, nesse caso,
¢ a aparente indiferenca das agé€ncias governamentais responsaveis em relagdo a esses
dados e que continuam dispondo recursos de toda ordem para manter esse tipo de
estratégia “no ar”. Por mais que inexistam instrumentos avaliativos precisos, pelo
menos questdes podem e devem ser feitas: Por que ainda persiste o problema do
aumento dos usudrios de drogas? Que tipo de influéncia as propagandas transmitidas
pela televisdo esta tendo sobre os jovens? Vale a pena que déem sentido a intervengdes
dessa natureza: manter e despender recursos financeiros e de pessoas para esse tipo de

intervengao?

Respostas a essas questdes, pelo menos, podem surpreender no sentido de
revelar o quanto as propagandas estdo contribuindo, ndo para diminuir a possibilidade
de novas pessoas se envolverem com drogas, mas o quanto elas contribuem para chamar
a aten¢do, indicar modos de obten¢do e de consumir drogas. Respostas fidedignas pelo
menos as questdes que propiciem uma avaliagdo das propagandas como meio de
prevengdo, podem revelar o quanto se desconhece o que seja prevenir, no sentido
discutido por Rebelatto e Botomé (1987) e Stédile (1996), e o quanto sdo desconhecidos
os determinantes cruciais para promover comportamentos significativos incompativeis
com o comportamento de consumir drogas, o quanto sdo desvalorizados e ignorados
aquilo que tem valor e promove a qualidade das relagdes das pessoas no ambiente em
que vivem. Se, ao menos, uma parte desses conhecimentos necessarios fosse observada,
estudada e transformada em condutas profissionais, muito provavelmente o Brasil ndo
contaria com agdes isoladas (dispendiosas, de baixa eficacia) mas, sim, programas de

intervengdo com objetivos preventivos em que o uso de propagandas se constituiria



apenas em um recurso no contexto das muitas possibilidades de intervir sobre os

comportamentos de uma populagio.
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Anexo 1 - Descrigdo cursiva das pecgas de propaganda

Peca 1: Jumentos
Data:05/11/96 Agéncia: FNaszca S&S
Tipo de droga: cocaina Publico-alvo: jovem

A peca inicia aparecendo uma cena de um ambiente que tem uma pia, € uma
janela com grades, paredes pichadas, a porta ¢ de grade e fica na parte inferior de uma
escada com aproximadamente dezoito degraus. No ambiente tem trés meninos, parecem
ser adolescentes. O menino 1 estd proximo da parede, ao lado da grade de entrada,
virado de costas para a camera, tem cabelos pelo ombro, e veste uma calga jeans e
jaqueta jeans, na cintura tem uma pochete. O menino 2 esta na frente da pia, usa boné
vermelho, calga jeans e moletom preto com uma camiseta branca por baixo, também de
costas para a camera. O menino 3 est4d chegando no ambiente, descendo o ultimo degrau
da escada, e caminha em dire¢do do menino 2, veste camiseta de manga comprida
branca com as mangas estampadas, calca jeans e usa uma touca na cabeg¢a. O menino 2
se afasta um passo da pia, € 0 menino 3 olha em dire¢do @ mao do menino 2 e pega algo
na mao do menino 2. Enquanto o menino 1 fica de perfil para a camera, ergue a cabeca
e leva a mao direita ao nariz. O menino 2 entrega o que estava em sua mao ao menino 3
e caminha em dire¢@o a escada. O menino 3 se aproxima da pia, a camera foca somente
o menino 3, inclina o corpo sobre a pia, e leva a mado direita, com o que o menino 2
havia lhe passado, ao nariz. Inspira algo que estd sobre a pia, com os olhos fechados
emite um som como um zurro (barulho caracteristico dos jumentos — animais), enquanto
eleva o corpo, ficando ereto. A cdmera se afasta focando o ambiente. O menino 2 sai do
ambiente subindo as escadas. O menino 3 vira em direcdo a um outro menino (que
aparece com se estivesse no ambiente mas apenas fora do foco da camera inicialmente)
e lhe entrega algo com a mao direita, o outro menino, menino 4, veste camiseta branca
de manga curta branca sobre uma camiseta cinza de manga comprida, calga jeans. O
menino 4 pega o objeto com a mao direita e se aproxima da pia, inclina o corpo e leva a
mao direita com o que o menino 3 havia lhe passado ao nariz, inspira algo que esté
sobre a pia, emite um zurro. O menino 1 se aproxima do menino 4 e, por trds, pega com
a mao direita o objeto que estd na mao direita do menino 4. O menino 1 se aproxima da
pia, inclina o corpo e leva a mao direita com o que o menino 4 havia lhe passado ao
nariz, inspira algo que estd sobre a pia, emite dois zurros. O menino 3 caminha em
direcdo as escadas e para na entrada do ambiente. O menino 1 olha em direcdo ao
menino 2 que aparece no canto esquerdo do video, lhe passa o objeto. O menino 2 se
aproxima da pia, leva a mao direita com o que o menino 1 havia lhe passado ao nariz,
inspira algo que esta sobre a pia, emite um zurro com um som “abafado”. O menino 2
olha em direcdo ao menino 3, que se aproxima. O menino 3 pega com a mao direita o
objeto da mao direita do menino 2. enquanto o menino 1 aparece de perfil proximo a
parede, ao lado da escada. O menino 3 se aproxima da pia, inclina o corpo, leva a mao
direita com o que o menino 2 havia lhe passado ao nariz, enquanto o menino 3 inspira
algo que estd sobre a pia. Uma voz em off diz: “Seja burro, use drogas”. E aparece a
logomarca da ONG.




Peca 2: Album
Data:04/07/97 Agéncia: Contemporanea SLBB Com
Tipo de droga: em geral Publico-alvo: jovem

Personagem sentado, com um album de fotografia aberto na mao esquerda,
vestindo uma camiseta branca por baixo de uma camisa vermelha de manga longa,
dobrada até o cotovelo, aberta. O fundo ¢ uma parede bege, o foco ¢ o personagem que
aparece apenas da cintura para cima e um album de fotografias. O personagem,
segurando com a mao esquerda um album de fotografia aberto, olha em direcdo ao
album e depois em dire¢do a cAmera e diz “aqui eu tinha um ano, eu tava aprendendo a
andar” sorrindo e abanando a mao direita. Olha novamente em dire¢do ao album, vira a
pagina com a mao direita, enquanto diz “com dez anos no time de futebol” sorrindo,
olha em direcdo a camera, suspira e fica sério, diz “essa aqui ¢ a Dani” olha em dire¢ao
ao album, vira novamente a pagina, olha a fotografia e diz sorrindo “ah! Aqui eu tinha
uns 15, (olha em direcdo a camera e gesticula com a mao direita) cara eu pegava altas
ondas”. Vira a pagina e aparecem paginas sem fotografia no album e diz “e aqui”, vira a
pagina, vira a pagina novamente, olha em direcdo a cdmera com uma expressdo de
surpresa, vira a pagina duas vezes, olha novamente em dire¢do a cadmera, olha em
direcdo ao album, vira mais duas vezes a pagina, e aparece uma fotografia recente, o
personagem olha em direcdo a cAmera e com uma expressdo séria diz “aqui com 26, (a
camera se aproxima do rosto do personagem) quando eu me livrei das drogas”, olha em
direcdo ao album, retorna uma pagina. Focalizando apenas paginas brancas do album,
uma voz em off diz “as drogas roubam um tempo precioso da sua vida (aparece a
logomarca da ONG, com um som de carimbo). Seja vivo. Drogas, nem morto”,
enquanto aparece novamente mais uma pagina em branco do album sendo retrocedida.




Peca 3: Bebé
Data:17/02/97 Agéncia: Salles DMB&B

Tipo de droga: em geral Publico-alvo: pais ou responsaveis

A pega inicia com um foco preto que, na medida em que a camera se
desloca focado o objeto vai ficando nitido que ¢ uma faca de cozinha, grande (parece
faca de cortar carne, tipo agougueiro) e com ponta sobre uma cadeira preta. O foco se
desloca para o rosto de um bebé branquinho, com cabelos louros. O bebé comeca a
engatinhar no chdo de uma cozinha grande, com um armario inferior com seis portas e
diversos objetos sobre ele que ndo ¢ possivel identificar o que sdo, sobre um piso
ceramico branco e preto. A cozinha ¢ limpa e espagosa. Ha pouca ilumina¢do no
ambiente e a pe¢a ¢ em preto e branco. Engatinhando e balbuciando, o bebé se aproxima
da cadeira na qual estd a faca, se segura na ponta da cadeira, balbucia, olha em dire¢ao
a faca e ergue o corpo (levanta-se). Pega a faca, pelo lado sem fio, com a mao esquerda,
olha em direcdo a faca. Solta a faca virando-a de lado, passando o cabo que estava do
lado esquerdo para o lado direito. Pega a faca pelo cabo com a mao direita. Balbucia. A
tela fica preta com escritos em branco “com as drogas também € assim”. Aparece o
bebé, parecendo estar sentado, segurando a faca pelo cabo com a mao esquerda e com a
mao direita pega na ponta da faca, levando a ponta da faca a boca. A tela fica preta com
escritos em branco “quem usa, ndo sabe o risco que esta correndo”. Aparece o bebé,
olhando para cima, com os labios e o queixo molhados (parecendo ser baba), segurando
a faca pela lamina, mais ou menos no meio, com a ponta da faca na boca e a boca
fechada (como se estivesse chupando a ponta da faca, como faz com chupeta). O bebé
balbucia, abre a boca e esfrega, para dentro e para fora da boca, a ponta da faca. Surge a
logomarca da ONG, e de fundo o balbucio do bebé.




Peca 4: Liquidacio
Data:11/11/96 Agéncia: Young & Rubicam

Tipo de droga: em geral Publico-alvo: em geral

Inicialmente aparece uma cozinha e sala de jantar juntas. A cozinha tem
uma geladeira, um microondas, um armdrio e objetos pequenos sobre a geladeira e o
microondas, tem um quadro na parede ao lado da geladeira. A sala de jantar tem uma
mesa de centro com quatro cadeiras, um enfeite no centro da mesa que parece ser um
vaso com galhos secos, trés quadros na parede a esquerda, um aparelho de som a
esquerda atras da mesa de jantar, uma televisdo a direita da mesa de jantar, um quadro
sobre a televisdo, uma mesa com objetos pequenos a frente da mesa de jantar ¢ um
lustre grande sobre a mesa de jantar. A casa ¢ escura e tem um foco de luz que entra nas
pecas por uma abertura (parece um corredor) entre a sala de jantar e a cozinha, ao lado
esquerdo do video.

Uma voz em off masculina diz “vocé vai ver agora a maior liquidacdo de
todos os tempos”. Aparece um baldo explicativo branco escrito em vermelho ‘Apenas
19,99’ na ponta esquerda na mesa de jantar, sobre o aparelho de som. A voz em off
masculina diz “conjunto trés em um por apenas 19,99”. Aparece um baldo explicativo
igual sobre a televisdo escrito ‘Apenas 39,99’ A voz em off masculina diz “tv 14
polegadas s6 39,99”. O primeiro baldo explicativo que havia aparecido some juntamente
com o aparelho de som que ali estava. Um novo baldo explicativo aparece em cima do
microondas escrito ‘Apenas 17,99°. A voz em off masculina diz “Microondas s6 17,99”.
A luz refletida nas pecas que vinha da esquerda se apaga, e surge uma iluminagdo da
direita. O baldo da tv desaparece e a tv também. Aparece um novo baldo explicativo
escrito ‘Apenas 9,99’ na parte inferior e a frente da mesa de jantar. A luz se amplia,
iluminando mais a sala de jantar. A voz em off masculina diminui de volume e uma voz
em off feminina diz “quem usa drogas acaba ndo dando valor a mais nada” a0 mesmo
tempo em que a voz em off masculina, sobreposta, diz “relégio de pulso s6 9,99”. O
baldo explicativo sobre o microondas desaparece, junto com o microondas e surge outra
na parte superior da geladeira escrito ‘Apenas 29,99°. Enquanto a voz em off feminina
continua ‘e perde as coisas mais caras da vida” e a voz em off masculina diz “geladeira
por apenas 29,99”. Surge um novo baldo explicativo no lado inferior esquerdo da
geladeira com trés palavras escritas em tamanho pequeno que fica ilegivel. O baldo
explicativo de 9,99 desaparece com o reldgio. O baldo explicativo sobre a geladeira e a
geladeira somem enquanto a voz em off masculina diz “jogo de cadeiras .7 e surge
um baldo explicativo escrito ‘Apenas 19,99’ na parte inferior da mesa de jantar. A voz
em off feminina continua “respeito, amigos, familia”. A voz em off masculina cessa e o
video escurece. Apenas a voz em off feminina continua “e ndo ganha nada em troca”.
Aparece a logomarca da ONG e a voz em off feminina diz “Nao use drogas, o prego ¢
alto demais”. Aparece novamente a casa, escura com apenas uma luz no centro que nio
reflete sobre todo o espaco. E a voz em off masculina continua... “luminaria Caprici s6
(aparece um baldo explicativo na frente da lumindaria escrito ‘Apenas 6,99’) s6 6,99”.
Escurece tudo, ficando s6 o baldo explicativo que ¢ o ultimo a desaparecer.




Peca 5: Salto
Data: 05/11/96 Agéncia: Young & Rubicam

Tipo de droga: em geral Publico-alvo: jovem

A peca inicia com um menino jovem, adolescente, correndo em um campo,
vestindo calga jeans escura, camiseta branca e camisa azul de manga comprida dobrada
até os cotovelos sobre a camiseta. O som constante de fundo ¢ de guitarra e bateria,
parece um rock. Uma voz, a do menino diz (sem que seus ldbios se movimentem): “¢
isso ai, eu uso drogas mesmo e dai”. O foco da peca se amplia, aparecendo um
precipicio € o menino aparece na ponta desse precipicio, na parte central superior do
video, pequeno. A sua voz diz (sem que seus labios se movimentem): “pra mim isso nao
¢ problema”. O foco retorna para o menino. A voz diz: “¢ s6 de vez em quando
mesmo”. O menino caminha dois passos lentamente, ergue os bracos, abre a boca (como
se estivesse sorrindo), dobra os joelhos e pula. A sua voz diz (sem que seus labios se
movimentem): “Agora por exemplo, eu t6 afim, mas na hora que eu quiser eu paro, eu
sei que eu paro”. O menino aparece da cintura para cima, de frente para a cAmera, com
os bragos abertos, a camisa azul estd erguida até os ombros, o rosto inclinado para o
lado direito do video, os labios entreabertos, com os olhos fechados. O fundo ¢é
alaranjado com partes amarelas. O foco estd no menino caindo no precipicio. A camera
focaliza o rosto do menino, que estd inclinado para a esquerda do video, com os olhos
abertos, os labios entreabertos e uma expressdo “nostéalgica”. A camera se distancia do
rosto e focaliza o menino da cintura para cima, com os bragos abertos, a camisa erguida
até os ombros, e o fundo alaranjado e amarelo (como se estivesse caindo). O som da
guitarra vai desaparecendo. A tela some e surge a logomarca da ONG.




Peca 6: Menino

Data: 20/08/97 Agéncia: Master Comunicagao

Tipo de droga: maconha, alcool Publico-alvo: pais

A peca inicia focalizando o rosto de um menino branco, de
aproximadamente 13 anos, com cabelos castanhos e ondulados, usando uma camiseta
branca, olhando em dire¢do para baixo. Uma voz em off masculina diz: “Ele sempre foi
o mais adiantadinho da turma”. com um som de salto de sapato ao caminhar, aparece
uma pessoa, entre a cintura € o pesco¢o, com um livro na mao que passa ao lado
esquerdo do menino. O menino balanga a cabega, levanta rapidamente os olhos e os
abaixa novamente, mexe o labio inferior para a esquerda. A voz em off masculina diz:
“Com nove anos foi o primeiro a experimentar bebida alcodlica”. O menino olha em
direcdo a sua direita sem mexer o rosto. Olha novamente para baixo. A voz em off
masculina diz: “aos onze ja tinha cheirado benzina”. A pessoa com o livro na mado se
aproxima do menino por tras dele, acompanhada do som do salto do sapato. Abre
levemente a boca e olha sem mexer o rosto para sua direita, em direcdo a pessoa que
passava. Olha novamente para baixo. A voz em off masculina diz: “com doze fumava
maconha todos os dias. E hoje, aos 13 anos...” A camera amplia o foco e aparece uma
sala de aula com dez aluno sentados em suas carteiras, olhando em dire¢dao as suas
carteiras, 6 criangas com lapis na mao escrevendo algo, duas com os bragos cruzados
sobre a carteira e o queixo sobre os bracos. O personagem estd sentado no meio dos
demais, com o cotovelo direito sobre a carteira com algo na mao que ele solta e pega
repetidas vezes, a mao esquerda na cintura, olha em dire¢do a sua frente. O personagem
¢ maior que as demais criangas, as quais parecem ter 10 anos aproximadamente. A voz
em off masculina continua: “repete pela quarta vez a quarta série. Estd mais do que
provado: quem fuma maconha fica pra tras”. Aparece a logomarca da ONG (com um
som de carimbo).




Peca 7: Betao
Data: 19/09/97 Agéncia: HCA

Tipo de droga: cocaina Publico-alvo: pais e jovem

A peca inicia com um jovem de aproximadamente 20 anos sendo mostrado
dos ombros para cima, com um telefone na mao esquerda. Ha pouca iluminacdo no
ambiente, predominando uma coloragdo amarelada. O jovem, sorrindo, diz: “Fala
Betdo”. O foco dirige-se a uma porta que se abre lentamente, surge o rosto de um senhor
de aproximadamente 50 anos. O foco dirige-se novamente para o jovem que aparece
sentado em uma cama, segurando o telefone com a mao esquerda e um pacote com a
mao direita. O jovem diz: “olha s, passa aqui pra gente pegar o Caveira e 0 Chaminé”.
A camera focaliza o rosto do senhor que est4d olhando em dire¢do para baixo, com uma
expressdo séria. A camera focaliza a boca e a mao do jovem que segura o telefone, o
jovem diz: “fechado, ta tudo aqui”. O foco se amplia filmando o jovem dos ombros para
cima, segurando o pacote na altura do pescoco. A voz do jovem continua: “ja to
colocando na mochila”. A camera focaliza metade do rosto do senhor, a outra metade
estd encoberta pela porta. O senhor olha em direcdo ao jovem sem mexer o rosto.
Aparece o jovem que diz ao telefone: “T4 bom meu”. E estica o braco esquerdo,
levando o telefone até ao aparelho. O jovem olha em direcdo ao pacote. A camera
focaliza o senhor, do peito para cima, que veste uma camisa por baixo de um casaco. O
senhor olha em direcdo ao chdao. O ambiente no qual o senhor estd parece mais
iluminado, com janelas de vidro que refletem uma luz. O jovem aparece por tras do
senhor vestindo uma camiseta preta sobre uma camiseta branca, segurando uma mochila
com a mao direita. O jovem, que vinha caminhando ligeiro, para ao ver o senhor. O
senhor olha em direcdo ao jovem, o jovem diz: “ué vocé tava ai pai?”. O senhor arregala
os olhos e abre a boca. O jovem acena com a mao esquerda e diz: “tchau”. Olha em
direcdo a sua frente e sai do ambiente (supostamente sua casa). Surge um som de
guitarra. Aparece um copo preto com um pod branco dentro, uma mao pega um pouco de
p6. Surge uma pedra e uma mao agarra a pedra com um p6 brango. O foco se amplia, o
jovem esta vestindo uma calga de abrigo preta com uma lista amarela, uma camiseta
branca com a logomarca da ONG e uma pochete preta. Parecendo estar fazendo
escalada em uma parede. O jovem leva a mao direita a pochete e pega um po6 branco que
se espalha ao vento. O jovem leva a mao direita até outra pedra e segura, sobe o pé até
outra pedra também. O jovem, sentado na “cadeira” de prote¢dao proximo da parede ou
pedra, segurando com a mdo direita, olha em dire¢do a camera e diz: “no meu nariz
mando eu”. Ele leva a mao esquerda proximo a boca e assopra um p6 branco.




Peca 8: Crack
Data: 08/10/97 Agéncia: Colucci Propaganda
Tipo de droga: crack Publico-alvo: em geral

A primeira imagem ¢ da perna de uma mulher que aparece sobre a fenda de
um vestido de festa vermelho e as maos da mulher, com anéis e pulseiras passando
sobre sua perna. Surge o rosto da mulher que passa a mao direita sobre os cabelos
longos e olha em dire¢do ao chdo. Novamente focaliza o rosto da mulher que leva a mao
direita na parte de trds da cabeca e desliza a mao sobre os cabelos descendo até o
pescoco. A mao direita desliza sobre a perna direita na altura da coxa e sobe até a
cintura. H4 uma musica de fundo. Com foco no rosto de perfil da personagem, ela se
vira e olha em direcdo a camera e diz: “muito prazer, meu nome ¢ Crack”. Ela leva a
mao direita ao queixo e a desliza sobre o pescoco dizendo: “eu levo apenas 15 segundo
para chegar ao seu cérebro”. Deslizando a mao sobre o peito até ao abdomen diz: “15
minutos depois”. Surge um cendrio escuro no qual hd uma fogueira e paredes de tijolos.
A personagem esta encolhida, agachada em um canto do cendrio, com as maos sobre o
rosto, a camera se aproxima e focaliza o rosto da personagem que olha em diregdo a
camera, com os cabelos despenteados e molhados, maquiagem borrada e com olheiras,
levando as maos sobre o queixo e deslizando-as até o pescoco diz, com a voz distorcida:
“vocé ta me querendo de novo”. Abaixa as maos, olha em dire¢do a sua esquerda com
os olhos arregalados diz, sem mexer a boca: “para acabar”. Olha em dire¢do a sua
esquerda e sua voz continua: “com a depressdo profunda” vira-se rapidamente para a
direita, leva as maos ao rosto, olha como se estivesse assustada. A camera focaliza a
personagem de longe sentada, encostada na parede com a perna direita esticada e a
perna esquerda dobrada, as maos estdo sobre o joelho esquerdo. A camera se aproxima,
a personagem abre a mao e estica o brago como se fosse empurrar a camera. O foco
volta-se primeiro para o cenario e a voz distorcida da personagem continua: “depressao
profunda”. A camera retorna a focalizar a personagem sentada abracando os joelhos,
focaliza o rosto da personagem e suas maos sobre o joelho, ofegante a personagem diz:
“eu sou bem popular”. Aparece outra cena da personagem olhando rapidamente em
direcdo a esquerda e retorna o foco anterior e a personagem diz: “muito popular”.
Aparece novamente a personagem olhando em dire¢do a esquerda com as maos sob o
rosto e os olhos arregalados. Surge a personagem dentro de uma gaiola de tela,
agachada e segurando a tela com as maos e com o rosto préximo. O foco ¢ sobre o rosto
da personagem do lado de fora da tela para dentro. A personagem diz: “bdia fria,
moleque de rua, até quem ndo tem onde cair morto” leva as maos sobre o rosto e
continua “sempre arruma uma graninha” segura novamente a tela e continua falando:
“pra poder me consumir”. Aparece a personagem focalizada de cima para baixo,
focando o rosto, o peito coberto pelos bragos, parece estar nua e molhada, sua voz diz,
sem que seja observado movimentos dos labios: "eu td feliz" e seu corpo treme. O foco
retorna a cena anterior, na qual a personagem estd na grade e focalizando o rosto a
personagem aparece sorrindo e continua dizendo, agora sendo percebido os movimento
de seus labios: "eu to0 tdo feliz". A personagem olha em direcdo a cdmera. Focalizando o
rosto, a personagem atras das grades, "voc€ vai me fumar dia e noite". Ouve-se um som
que parece o rugido de um ledo, a personagem aparece da cintura para cima, como se
estivesse engatinhando, com o rosto sujo. O foco retorna para a personagem na grade,
focalizando o seu rosto, ela olha de lado, com os olhos arregalados e de canto, os dentes
serrados, segurando a grade com a mao direita diz "nos s6 vamos nos separar”, leva a




mao esquerda e segura a grade, ficando de frente para a camera. Aparece a personagem
encolhida e agachada dentro da grade. Surge a personagem se a grade, de frente para a
camera, com foco sobre o rosto e o peito com o braco direito para cima como se
estivesse amarrada, com barbantes amarrados nos bracos, dentes cerrados, continua
dizendo: "quando eu" a voz da personagem ¢ distorcida, como se fosse “demoniaca”
(parece rugido, lenta, embolada e ao mesmo tempo de pessoa) "provocar em vocé
“danos cerebrais irreversiveis" a personagem ri. A tela fica vermelha, como se fosse
fogo. A personagem aparece como no inicio da peca, jogando os cabelos para tras,
agora novamente penteados, rosto maquiado, usando brincos e olhando em direcdo a
camera, cujo foco estd em seu rosto, diz: "mas ai eu ja td em outra, ou outro" a camera
se afasta lentamente, focalizando até seu peito, a personagem fala: "meu nome ¢ Crack.
Aparece a logomarca da ONG.



Peca 9: Eliana
Data: 18/12/98 Agéncia: Full Jazz

Tipo de droga: em geral Publico-alvo: Jovem

A personagem ¢ apresentadora de um programa infantil. Ela aparece na tela
da cintura para cima, vestindo uma camiseta azul e branca com uma faixa azul no
cabelo. O fundo ¢ vermelho na metade inferior e azul com manchas (tipo nuvens)
brancas que se movimentam. Com os bragos dobrados e a palma da mao virada em
direcdo a camera, a personagem canta: “Todos os dedos, todos os dedos, onde estao?”
abrindo e fechando a mdo. A personagem vira a mao como se chamasse o telespectador
e continua cantando: “Aqui estdo”. Com as maos abaixadas, e focada da cintura para
cima, a personagem diz: “Hoje”. A cdmera focaliza outra cena da personagem na qual
ela aparece do ombro para cima, com a mao esquerda a sua frente e o rosto inclinado
para tras e mexendo os dedos continua a sua fala, sem movimentar os ldbios “os meus
dedinhos”. A camera retorna para a cena na qual a personagem falava diretamente ao
publico e ela continua dizendo, mexendo os dedos das duas maos: “vdo ensinar uma
coisa muito legal pra voce”. Abaixa as maos, surge um fundo musical de piano, “de vez
em quando aparece cada amigo na vida da gente”. A tela fica escura, uma luz fraca
ilumina uma figura que parece um homem com asas (tipo de anjo), virada ao contrario
(de cabeca para baixo), cujo rosto ndo estd bem definido. A mao direita da figura tem
um foco de luz mais forte. A voz da personagem diz, sem que seus labios movam: “eles
chegam oferecendo”. O foco de luz forte reflete uma luz colorida que se dirige a
personagem e surge no canto direito do video com uma expressdo séria, com os bragos
cruzados. O foco da camera passa para a boca da personagem que diz: “drogas”. A
personagem aparece no centro da tela, com um fundo escuro e em preto e branco, e diz:
“e vao contando uma porcdo de historias”. Os olhos da personagem fazem um
movimento circular iniciando no canto inferior direito do video, se dirigindo ao centro
superior. A medida que os olhos da personagem fazem esse movimento, vdo surgindo
figuras diversas, sobrepostas, que parecem ser duendes, magos, bruxos todos com
expressoes sérias e de sofrimento. A cdmera focaliza o rosto da personagem na parte
inferior esquerda do video e ao lado direito de seu rosto tem uma figura que parece uma
menina com asas (tipo uma fada) o rosto da menina tem uma expressdo de susto, € a
personagem diz: “eles falam que droga ¢ legal”. A menina que estava ao lado se desloca
para o rosto da personagem, ficando as duas imagens sobrepostas. A personagem
continua dizendo: “s6 pra vocé aceitar” a menina eleva as maos para o alto e a sua
figura some, ficando as “asas”, que caem ao som de vidro quebrando. A personagem
fecha os olhos e balangando a cabeca diz: “mas que tipo de amigo € esse?”’. A camera se
distancia e foca a personagem dos ombros para cima, que, sorrindo, diz: “é, porque
amigo de verdade” surge uma outra cena da personagem, colorida, na qual ela ¢ focada
dos ombros para cima, sorrindo, de lado com a mao direita sobre o ombro esquerdo,
olhando em direcdo a camera, com o rosto inclinado para a esquerda, sobre um fundo
preto e branco com palavras escritas, sem que seus labios se movam, continua dizendo:
“ndo faz isso com a gente ndo”. O foco retorna a cena anterior na qual a personagem se
encontra no canto direito do video, mostrada do pescoco para cima, em preto e branco,
diz, olhando em direcdo a camera: “e como ¢ que droga pode ser uma coisa boa”. Surge
ao lado direito da personagem, uma figura pouco nitida, que parece um homem alto,
magro, inclinado para a esquerda, segurando um pano (parece um magico), e a
personagem continua falando: “se vocé ndo pode contar nem pro seu pai, nem pra sua




mae”. A personagem passa para o centro esquerdo do video, sendo que o foco se amplia
filmando-a do peito para cima. No lado direito do video, nas costas da personagem,
aparece uma figura que parece ser um rosto com um chapéu alto. A personagem fala
“ndo entra na dele t4?”. O foco retorna na personagem ao lado direito do video, com um
fundo preto, fala olhando em dire¢do a camera: “quando um desses (pisca os olhos
lentamente) amigos chegar oferecendo drogas, vocé (eleva a mao esquerda na altura do
rosto, com a palma da mao virada em direcdo a camera, estica-a) faz assim, pras
drogas”. A menina com “asas” surge na palma da mdo da personagem com as maos no
rosto. Surge a logomarca da ONG.



Peca 10: Cassio
Data: 01/04/99 Agéncia: Full Jazz

Tipo de droga: em geral Publico-alvo: jovem

O personagem aparece de corpo inteiro no video, vestindo uma roupa colorida: camisa
de manga comprida, colete, calca colorida (roxo, verde, rosa, preto), peruca e
maquiagem. O fundo ¢ verde com manchas circulares mais escuras. Com as maos nos
bolsos, o personagem as tira dos bolsos e abre os bracos (o direito em direcdo a direita
e o esquerdo em diregdo a esquerda) e diz: "E tdo bom quando a gente descobre que
gosta (o personagem leva as maos proximas ao rosto e gira em torno de si) de fazer
alguma coisa" abre os bracos. A camera focaliza o rosto do personagem que usa uma
touca de natagdo verde-limado e o6culos da mesma cor. Com o rosto inclinado para a
direita, a boca semi aberta, sua voz diz (sem que seus labios se movam): "esporte". O
personagem estica o brago direito para frente e movimenta o rosto para a esquerda duas
vezes (como se estivesse nadando). O personagem aparece sobre um fundo rosa-pink,
com desenhos de circulos verde-limdo, segurando um violino (com um som de violino
ao fundo) sua voz diz (sem que seus ldbios se movam): "musica". O personagem surge
sem o violino, eleva a mdo direita sobre a cabeca, da trés pulos para o alto girando em
torno de si, e sua voz diz (sem que seus labios se movam): "danga". O personagem
aparece do abdomen para cima, usando uma boina verde-limdo na cabega, com um
bigode fino, segurando um pincel com a mao direita ¢ uma aquarela com a mao
esquerda. A mao direita com o pincel mexe da direita para a esquerda duas vezes em
movimentos circulares. Enquanto mexe a mdo, seus labios abrem e fecham, e sua voz
diz: "pintura". O personagem aparece de perfil esquerdo, do pescoco para cima, com um
fundo verde-limao e desenhos circulares verde escuro, um passaro de dobradura sobre
seu rosto (na altura do nariz), olhando em direcdo ao péssaro diz: "Eu adoro o que eu
faco". O personagem olha em direcdo a cdmera rapidamente, sua expressao fica séria e
ele diz: "e vocé? Ja descobriu o que voc€ mais gosta de fazer?". Surge um som de piano
ao fundo, o personagem aparece do abdomen para cima, no centro do video, em preto e
branco. No lado direito do video tem uma luz branca e laranja que parecem girar.
Olhando em direcdo a camera o personagem diz: "quando a gente descobre (um pido
azul no lado direito superior ao personagem; e a luz que refletia se transforma em cata-
vento) a vida fica tdo mais completa, tdo completa que ndo sobra (o personagem
aproxima a mao direita do video com o dedo indicador e polegar esticados e préximos;
e o pido passa a frente do personagem e some no canto inferior do video) nem um
espacinho pras drogas". O personagem ¢ mostrado dos ombros para cima, ele aparece
no lado direito do video, junta as duas maos na altura do queixo, separa as maos
abrindo-as (a mao direita para a direita e a mao esquerda para a esquerda), diz: "tem um
mundo de coisas legais para fazer” (um avido de dobradura passa na frente do
personagem e vai em dire¢do ao fundo, sumindo). O personagem aparece dos pés para
cima, no centro do video com as maos para tras, o personagem movimenta os bragos de
modo que as maos vao para sua frente e ele abre os bragos, uma luz reflete sobre seu
corpo e ele diz: "vocé tem a vida inteira pela frente". O personagem surge agachado
(como esse estivesse sentado sobre seus pés) e diz: "drogas, pra elas vocé faz (leva a
mao direita na altura do rosto, estica os dedos, gira a palma da mao para frente, estica o
brago aproximando a mao da cadmera) assim, 60h!" levanta-se, vira-se de costas para a
camera e caminha em dire¢do ao lado oposto a camera. Surge a logomarca da ONG.
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