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Vivemos na mesma cidade, no mesmo pais
Onde todo mundo poderia ser feliz...

Rap do Recado

Jean P. Ramos e Natanael Coelho
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...ensinar implica, pois, que os educandos, em certo sentido "penetrando” o
discurso do professor, se apropriem da significa¢do profunda do contetido sendo
ensinado. O ato de ensinar, vivido pelo professor, ou professora, vai
desdobrando-se, da parte dos educandos, no ato de estes conhecerem o
ensinado.

Por sua vez, o(a) professor(a) s6 ensina em termos verdadeiros na medida em
que conhece o conteudo que ensina, quer dizer, na medida em que se apropria
dele, em que o apreende. Neste caso, ao ensinar, o professor ou a professora re-
conhece o objeto ja conhecido. Em outras palavras, refaz sua cognoscitividade
na cognoscitividade dos educandos. Ensinar é assim a forma que toma o ato do
conhecimento que o(a) professor(a) necessariamente faz na busca de saber o
que ensina para provocar nos alunos seu ato de conhecimento também. Por isso
ensinar é um ato criador, um ato critico e ndo mecanico...

_ Paulo Freire
Pedagogia da Esperanca - 1992



RESUMO

Este trabalho apresenta uma proposta de reflexdo e agdo sobre o papel da
institui¢do escolar enquanto mediadora dos contetidos veiculados pela midia.

O conceito de mediacdo € utilizado com base nas teorias dos estudos culturais
latino-americanos e orienta nossa reflexdo acerca das possibilidades de
desenvolvimento de praticas educacionais criticas que dialoguem com as novas
textualidades emergentes em nossa realidade sdcio-histdrica, sobretudo aquelas
veiculadas pela televisdo. '

Esta. dissertagdo conta também com um capitulo realizado em video. Um
exemplo da agdo desenvolvida nesta pesquisa com os adolescentes da 8° série da
Escola Basica América Dutra Machado, comunidade Chico Mendes,
Florianopolis, SC.

O video Recado da 81 é o resultado portanto, de uma pratica de mediagdo sobre
AIDS e televisdo, realizada naquela escola, no ano de 1995.



ABSTRACT

This work is a proposal for reflection and action about the role of the school
institution as a mediator of contents presented by the media. ’

The concept of mediation is utilized with a basis in the theories of Latin
American cultural studies. This concept guides our reflection about the
possibilities of developing critical educational practices that establish a dialogue
with the new textualities emergent in our socio-historic reality, above all those
presented by television.

This dissertation also includes a chapter prepared in video. It is an example of the
activity conducted during the research with adolescents in the eighth grade of the
Escola Basica América Dutra Machado, in the community of Chico Mendes, in
Florianopolis, Santa Catarina, Brazil.

The video “Recado da 817, Message of 81, is a result, therefore, of a practice of
mediation about AIDS and television, conducted in that school in 1995.
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INTRODUCAO

Nos ultimos anos, temos ouvido de maneira insistente o conceito de globalizagéo,
da cultura, da economia...

Lembro de quando tive acesso a estas idéias pela primeira vez.

Ingenuamente, de maneira defensiva, pensei sobre como ficariam as culturas
locais diante deste novo fendmeno. Acredito que tenha sido uma espécie de
“reacdo de prote¢do” com relagdo as expressdes das comunidades litoraneas de
Santa Catarina, onde eu vinha desenvolvendo alguns trabalhos de pesquisa.

As reflex0es apresentadas neste texto sdo portanto, o resultado de um longo
percurso de descobertas, inquietagdes e rupturas que foram provocadas em mim a
partir da  emergéncia de tantos novos conceitos e paradigmas que buscam
definir nossa realidade contemporanea.

Especificamente, este trabalho retine os resultados de uma pesquisa preocupada
com as possibilidades de pensarmos a TV (enquanto um vetor da globalizagio)
como instrumento de educagdo. Para tanto, discutem-se formas de reapropriaco
do discurso dominante através de estratégias de mediag¢do dos seus conteudos, a
partir da escola. Como se fosse uma espécie de “antropofagia” do discurso das
TVs comerciais, transformado-os e re-significado-os a partir dos interesses
daqueles e daquelas que analisam suas mensagens. '

Mas, acima de tudo, esta pesquisa esteve interessada em  verificar as
possibilidades de constrecio de novas narrativas audiovisuais, concebidas e
produzidas pelos proprios estudantes.

Apresento agora os resultados deste trabalho que teve como investimento
fundamental a defesa de que o espago escolar precisa estar aberto para a
discuss@o de temas que atingem diretamente as vidas dos estudantes. O recorte
~tematico utilizado para esta proposta de agdo cultural no espago escolar foi as
formas de representagdo que a AIDS recebeu através da TV. A pesquisa foi
realizada em duas escolas. Em uma delas, na Escola Basica América Dutra
Machado, o projeto alcangou o resultado da elaborac¢io de um video, de autoria
dos adolescentes. O titulo do video é Recado da 81.
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CAPITULO 1

Realidade mididtica e socializacdo das criancas e adolescentes
comalV
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Mas existe uma doenga que esta chegando
E quem néo se cuidar a AIDS ta prejudicando

Rap do Recado

Jean P. Ramos e Natanael Coelho



Criangas, jovens e a- cultura mididtica

Refletir sobre a infancia e a” adolescéncia nas sociedades contemporaneas
implica se pensar as mais variadas formas de desenvolvimento, crescimento,
educagdo e socializagdo que a vida em nosso planeta oferece. Implica se pensar
nas maneiras rﬁais plurais e diversificadas de acordo com o meio ambiente
natural, as condi¢des de vida, a cultura econdmica, a religido, o modelo familiar,
as condigdes materiais da propria existéncia. Qualquer téntativa de
generalizagdo pode receber inimeras acusagbes de "visdo totalizante”. As
criangas brincam, crescem e apreendem o mundo a sua volta de maneiras muito
~diversificadas, ndo resta dividas, mas h4, por outro lado, varias dimensdes da
vida social que determinam unidades bastante ¢bvias em meio a diversidade de
situagdes em que os seres humanos se desenvolvem em seus contextos culturais.
- °
Estas unidades podem ser compreendidas a partir das estruturas sociais que
condicionam nossas formas de viver, dentre elas a estrutura econémica, o poder
politico, a lingua nacional, o sistema educacional e, atualmente, o modelo
midiatico que nos oferece uma vasta gama de discursos, em sua grande maioria

definidos pela légica do consumo.

Isto nos possibilita pensar que, atualmente, ainda que as pesséas vivam em
situagdes tdo diversificadas, suas realidades sdo permeadaé por (e muitas vezes
oprimidas por) estruturas sociais comuns. Assim, acho curioso imaginar como as
criancas de paises tdo diferentes, com culturas regionais tdo variacias,. podem dar
_sentido e significado proprios para brincadeiras comuns. A grande institui¢do
social résponsével pela realidade de termos tantas criangas no mundo- se
divertindo com brincadeiras em comum, t3o sincronicarﬁénte, ¢ sem sombra de
duvidas a televisdo. ,’./‘{Por exemplo: as tartarugas ninja, os cavaleiros do
zodiaco. a familia dinéssauro, jiban, jiraya e jaspion, o velho batman, o babar

francés, o capitdo planeta sdo modelos de narrativas oferecidos pela industria
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cultural (ha quem diga que sejam enlatados impostos as popula¢des locais) que se

entrelacam com realidades culturais multiplas.

Q fato de estarmos Vivendo o periodo da historia em que o modelo capitalista de
organizagdo econdmica € social se consolida em termos mundiais e em que as
novas tecnologias de base microeletronica se desenvolvem de maneira muito
acelerada, transformando portanto a materialidade da vida social, nos coloca
diante de situagdes socio-culturais tdo novas que ¢ muito normal termos

dificuldades em delimitar os contornos e as consequéncias de tantas mudangas.

O estudo qué venho desenvolvendo nos udltimos anos € que agora ganha esta
forma textual finalizada, teve como preocupagdo central compreender tanto o
papel ‘da televisdo na socializagdo de jovens e criangas quanto a linguagem
televisual em si e fundamentalmente a reelaboragfio - ou re-significagdo - que os
telespectadores (no caso desta pesquisa, o publico adolescente) realizam a partir -

“deste discurso, acessivel a tantos segmentos da populacgéo.

Como ponto de partida eu gostaria de discorrer sobre a realidade social a qual
me refiro e principalménte sobre como as novas tecnologias tém provocado
discussdes a respeito de visdes paradigmaticas com relagdo 4 vida social. Com
certeza, as referéncias que apresentarei serdo parciais, mas pretendem revelar
como me situo diante da profusdo acelerada de conceitos e defini¢des que

atravessam a propria vida académica.
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Entre bits e gigabytes experimentamos o que vem a ser uma "'vida digital"

Nosso cendrio social mudou... ou melhor, as defini¢des sobre nossa realidade
social mudaram. Posigdes sustentadas por uma gama significativa de autores
contemporaneos  definem a realidade social como fragmentada, dispersa,
cibernética, pds-tradicional, pos-industrial, pés-moderna. A compreensdo de
que a chamada 3? Revoluc;éo_Tecnolégilca, (ou a entrada da tecnologia de base
microeletronica na esfera do mundo produtivo e do trabalho) tem acarretado
mudancas significativas nos cendrios e estruturas sociais contemporaneas nio ¢é
novidade alguma nas discussdes académicas. Segundo estas defini¢des, ao que
parece, o movimento continuo e dialético da historia nos coloca frente a frente
com transformagdes que, segundo Anthony Giddens! sdo extensas (sob o ponto
de vista do escopo de sua abrangéncia) e intensas (sob o aspecto do impacto nos
individuos nas sociedades), exigindo que nos posicionemos criticamente frente a
uma realidade de "desintegracdo" de verdades absolutas (segundo,
principalmente, o posicionamento dos autores ditos "pds-modernos"), mas que
caminha na consolidagdo de uma grande verdade - o alcance mundial do

capitalismo moderno.

Isto nos coloca diante de uma realidade que, se por um lado nos parece nova por
estarmos imersos em seu contexto e por consequéncia termos dificuldade de
delimitar seus contornos, por outro lado consolida o que Marx com tanto
brilhantismo anunciou ha mais de um s€culo atras, naquele que € considerado

um dos grandes textos do modernismo, O Manifesto Comunista:

L. Anthony Giddens tem desenvolvido um amplo referencial a respeito da relagdo dialética entre individuo
e sociedade revelando-se como um dos grandes expoentes desta abordagem. Esta discussdo esta presente
em seus mais recentes trabalhos (cf. Consequéncias da Modernidade, Modernity and Self-Identity, As
Transformagdes da Intimidade e a Constituicdo da Sociedade). '
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."Impelida pela necessidade de mercados sempre mnovos, a
burguesia invade todo o globo. Necessita estabelecer-se em toda
parte, explorar em toda parte, criar vinculos em toda parte.

Pela exploragdo do mercado mundial, a burguesia imprime um
carater cosmopolita a produgéo e ao consumo em todos os paises.
Para desespero dos reacionarios, ela retirou a industria da sua
base nacional. As velhas industrias nacionais foram destruidas e
continuam a sé-lo diariamente. S#o supléntadas por novas -
industrias, cuja introdugo se torna uma questdo vital para todas
as nagdes civilizadas, industrias que ndo empregam mais
matérias- primas nacionais, mas sim matérias-primas das regides
mais distantes, cujos produtos se consomem ndo somente no
proprio pais, mas em todas as partes do globo. Em lugar das
antigas necessidades, satisfeitas pelos produtos nacionais,
nascem novas necessidades que reclamam por sua satisfacdo os
produtos das regides mais longinquas e dos climas mais diversos.
Em lugar do antigo isolamento de regides e nagles que se
bastavam a si proprias, desenvolve-se um intercdmbio universal,
uma universal interdependéncia das nag¢des. E isto se refere
tanto 3 produ¢iio material como a producdo intelectual. As
cria¢bes intelectuais de uma nacio tornam-se propriedade
comum de todas”™. _

(Marx, Engels -1848, grifo meu)

O texto que acabo de citar ¢ apontado por Marshall Berman2 nio apénas como
uma incrivel definicdo do poder de articulagdo do capitalismo moderno mas
também como uma singular capacidade de expressdo - no dominio estético - da
desconcertante for¢a de expansdo deste sistema politico e econdmico. Este
fendmeno vem sendo deﬁnidoA também, por muitos autores contemporaneos,
como globaliza¢fio econdmica e cultural. O terreno da globalizago, enquanto
construto teorico, ¢ bastante novo, ele passa a ser uma exigéncia diante da

propria realidade que se apresenta. Segundo Anthony Giddens3, a problematica -

2 . Berman, Marshall. Tudo o que é solido desmancha no ar.-S3o Paulo, Companhia das Letras, 1992.
3 . Giddens, Anthony. Consequéncias da Modernidade. Sio Paulo, UNESP, 1991.
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da globalizagdo ainda ndo foi suficientemente teorizada, entretanto ela reside em
questdes estruturais que estdo conectadas as dimensdes institucionais da
modernidade, que relacionam o avango do capitalismo a divisdo internacional do
trabalho (i_ndustrialismo), ao sistema de estados-nagdo (controle de informagdo e

supervisdo social) e a ordem militar (industrializacdo da guerra).

A problematica da globalizagdo econdmica tem no avango do capitalismo por
todo o planeta a sua revelagdo mais concreta, o que faz com que os arautos do
discurso neoliberal celebrem euforicamente a ilusdo de "fim da historia". Seus
impactos sdo assustadoramente complexos e tém provocado transformagdes sem
precedentes no mundo do trabalho, nas articulagdes politicas, nos movimentos

sociais, bem como na esfera pessoal dos individuos.

Durante muitos anos, o fendmeno da globalizac;ﬁo foi explicado de forma
bastante determinista (principalmente pelos tedricos da comunicagdo inspirados
no trabalho de Marshall McLuhan), definindo que o mundo se tornara uma
"aldeia global" e posicionando os meios eletrdnicos de comunica¢do de massa

como determinantes deste processo. )

Sem duvidas, o avanco da midia desempenha um papel fundamental na
dindmica deste processo, uma vez que a mesma se caracteriza enquanto um
sistema que invade os mais longinquos pontos do globo, mas este avango precisa
ser compreendido dentro das estruturas que o determinam. Estas estruturas estdo
diretamente ligadas a expansdo do proprio industrialismo/capitalismo, visto que
os meios de informagdo contempordneos caracterizam-seé COmo um ramo
exponencial desta expansdo, bem como do desenvolvimento cientifico e
tecnologico muitas vezes voltado para fins militares. A televisdo a que assistimos

em nossas casas ndo seria, assim, uma mera dadiva, um presente da
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modernidade, mas,” consequéncia das suas dimensdes estruturais e

historicamente definida dentro de sua prdpria logica.

As delimitagdes estruturais sdo fundamentais, pois nos auxiliam como uma
espécie de antidoto com relagdo ao reducionismo tecnoldgico ( neste caso,
midiatico). Isso ndo significa, entretanto, que eu ndo esteja alerta para o fato de
que a midia se caracteriza como um dos mais poderosos setores da industria

contemporanea, contribuindo na produgdo de desigualdades ezexclus‘(”)es, nédo

apenas na industria de produc¢io de bens simbdlicos mas também na sustentagdo
do modelo de capitalismo global que vivemos hoje. Segundo David Harvey, em

A Condi¢do Pos- Moderna:

"a publicidade e as imagens da midia passaram a ter um papel
muito mais integrador nas praticas culturais, tendo assumido
agora uma importincia muito maior na dindmica de crescimento
do capitalismo...as imagens tornaram-se em certo sentido
mercadorias... A competicdo no mercado de constru¢do de
imagens passa a ser um aspecto vital da concorréncia entre as
empresas” (Harvey, 1993:260).

A comunicac¢do toma-se portanto um campo' poderoso de controle,
manipulagdo, acumula¢do e expansdo de desejos e valores pautados pelos
interesses capitalistas. A industria cultural € um fendmeno da modernidade tardia
e € o principal vetor que aponta na dire¢do de uma "péé—modernidade" virtual.
Conforme ressalta Douglas Kellner, em seu texto, Lendo imagens criticamente:

em diregdo a uma pedagogia pos-moderna:
“ Um dos insights centrais da teoria pos-modema € a &€nfase no

papel crescente da imagem na sociedade contemporanea.

Baudrillard (1981, pp.185ss) descreve a transicdo de uma

18



sociedade metalirgica, definida como uma sociedade de
produgdo, para uma ordem semiurgica, caracterizada pela
proliferacdo de signos, simulacros e imagens. Para Baudrillard, a
sociedade pés-moderna é definida por uma semiurgia radical,
pela proliferagdo e disseminagdo de imagens e pela entrada de
uma nova cultura. (...) encontramo-nos imersos em um oceano de
imagens, numa cultura saturada por uma flora € uma fauna
constituida de espécies variadas que a teoria cultural
contempordnea apenas comecou a classificar” (Kellner:

1995:108).

O fato € que a industria da comunicagéo se consolida como um dos setores mais
afluentes do capitalismo tardio, caracterizando-se a cada dia como grandes
conglomerados econdmicos que pronunciam discursos permeados por
celebragbes explicitas de um neoliberalismo "vitorioso", a retorica do Estado
minimo, a reprodugéo de papéis sociais legitimados pelas estruturas dominantes,
e com muita frequéncia por preconceitos de classe, género, etnia e orientagio
sexual. Isto exige que aqueles que acreditam em uma sociedade que supere as
injusti¢as € avance em projeto de consolidagdo democratica e construgdo de
cidadania se articulem com as varias esferas da sociedade civil na construgdo de
aliancas que possibilitem a transformagdo desta realidade, conferindo poder -
neste caso, em termos de pratica discursiva e produgdo simbolica - as camadas

excluidas e marginalizadas socio-culturalmente .

A televisdo vem sendo, ha mais de 50 anos, o porta-voz fundamental das
estruturas de poder, que operam cada vez mais através da manipuiacﬁo e
administragdo das energias e dos investimentos afetivos com finalidades
econdmicas e politicas. Segundo Tomaz Tadeu da Silva, em seu recente livro

Neoliberalismo, Qualidade Total e Educagdo, estes discursos apelam a:
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"uma nova economia do afeto ¢ do sentimento, uma nova forma
muito mais sutil de envolvimento e engajamento dos sujeitos e
das consciéncias que a critica tradicional, baseada em nogdes
racionalistas ¢ instrumentais de poder e interesse, pode ser
incapaz de perceber, captar, penetrar e contestar.. Essas novas
formas de constitui¢do da identidade pessoal e social partem de
uma compreensdo muito precisa do papel da chamada cultura de
massa. Nessa compreensdo, os chamados meios de comunicacgio
ndo sdo vistos propriamente como meios de "comunicagdo” ou
como meios de representagdo da realidade, mas como meios de
fabricagdo da representagdo e de envolvimento afetivo do
espectador e consumidor”. (Silva, 1994: p.18)

Diante deste quadro, acredito que seja de fundamental importancia
aprofundarmos o debate acerca do papel que a midia vem desempenhando
através-de determinadas estratégias de mobilizagdo utilizadas na socializagdo das
novas geragdes. A reflexdio sobre os valores difundidos pela televisio pode
contribuir para o desenvolvimento de posturas educacionais criticas, bem como
para o encorajamento de uma praxis transformadora no 4mbito da cultura,
sobretudo na ésfera da produc¢do simbolica, tendo o contexto da educacgdo formal

como um espago privilegiado.

Quem educa as criancas?
Familia, escola e a op¢do pela TV

Diante do atual crescimento de oferta de novas textualidades provocado pelo
desenvolvimento das tecnologias de base microeletronica, temos em nosso dia-a-
dia uma verdadeira invasdo de aparelhos que tém preenchido os espagos de lazer

e trabalho da populagdo em geral. Na esfera do lazer e do entretenimento, a
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proliferacdo da imagem eletronica tem gerado um conjunto de'representag:(”)es do

mundo social que, segundo Muniz Sodré :

7

"funcionam como dispositivos de mobilizagdo e integracdo das
populagdes - portanto, como um tipo de administragdo ou gestdo
da vida social - € nfio como mediagbes explicitamente politicas
(geradores de civitas) ou pedagogicas (formadoras, aptas a
‘suscitar a compreensdo ¢ a descoberta) dentro do modelo
democritico tradicional. Entretanto, os mass media sido
dissimuladamente politico-pedagogicos. Neles politica e
pedagogia disfar¢am-se com uma roupagem estética ( 1991: 27).

Na medida em que as relagdes familiares também se transformam, e a exigéncia
da participagcdo da mulher no mercado de trabalho se consolida, o espago
doméstico passa a ser preenchido (uma vez que os pais estdo fora para a
realizagdo do trabalho remunerado) pela companhia da televisdo, a babi
eletronica de milhSes de criangas em todo pais. S3o muitas as pesquisas que
revelam o numero de horas que as criangas € adolescentes passam diante da
televisdo diariamente. Grande parte delas afirma que o numero de horas ¢ sem

davida superior ao tempo que criangas e adolescentes passam na escola. José

Manoel Moran por exemplo, afirma que:

"A crianga chega a adolescéncia depois de ter assistido a 15 mil
horas de televisdo e mais de 350 mil comerciais, contra menos
de 11 mil horas de escola. A televisdo € agradavel, ndo requer
esforgo e seu ritmo € alucinante. E sua primeira escola. Quando

: chega aos bancos escolares, ja estd acostumada a esta linguagem
agil e sedutora. E a escola nd3o consegue chegar perto dessa
forma de contar. A crianga julga-a a partir do aprendizado na
televisdo (1991: 61). )

A escola, enquanto instituicdo socializadora das novas geracgdes, passou a ter

lado-a-lado, como concorrente, as telas de TV, presente na grande maioria dos
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lares brasileiros. Segundo os dados levantados por esta pr(’)prié pesquisa, todos os
adolescentes entrevistados possuem pelo menos um aparelho de TV em casa

(com excegdo de duas mogas de religido evangélica).

As instituigdes de socializagdo tradicionais (familia e escola) passam agora a
dividir a sua tarefa com uma atraente, hipnotizante e sedutora maquina que
difunde e prolifera valores, ideais, esteredtipos de acordo com os interesses dos

grupos econdmicos (cada vez mais restritos) que detém a sua programagio.

 Cabe ressaltar aqui que no caso do Brasil, enquanto um pais em
desenvolvimento, parte de sua populacdo infanto-juvenil sequer tem acesso a
institui¢do escolar, tendo portanto a televisdo como a unica "escola". Segundo

Maria Luiza Belloni:‘v

"Nos paises em desenvolvimento, caracterizados por profundos
contrates sociais, 0 acesso aos objetos técnicos é também
marcado pela desigualdade, tanto regional quanto social. Nestes
paises a técnica tende a acentuar ainda mais as desigualdades de
oportunidades entre as elites e as populagdes desfavorecidas.

As técnicas de comunicagdo, entre as quais se destaca a
televisdo, ndo escapam a esta regra. No Brasil a TV funciona
como uma espécie de "escola paralela" frequentada pela quase
totalidade dos jovens de varias idades e todas as classes sociais, €
muitas vezes ela representa a Unica escola para aqueles milhdes
de jovens néo escolarizados" (Belloni, 1991).

L4

Ainda segundo Belloni, nas sociedades atuais a TV desempenha um papel muito
importante na dimensdo semdntica do processo de socializagdo, fornecendo as

significa¢des € preenchendo o universo simbolico dos telespectadores.
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Ha entretanto, algumas peculiaridades nesta caracteristica autoritaria da TV.
Ainda que a programacdo seja definida por seletos grupos econdmicos,
revelando uma espécie de autoritarismo da industria cultural, o conjunto de sua
discursividade ¢ extremamente diversificado entre si. S0 géneros muito
distintos como por exemplo: o telejiornalismo, as narrativas dramaticas e
ficcionais, os programas de debate, os desenhos animados, os videoclips, que ndo
sdo necessariamente géneros criados pela linguagem televisual (com exce¢do dos
clips), mas sim apropriagdes da heranga cultural e dos gostos populares que
antecederam a TV. As pessoas telespectadoras estabelecem preferéncias

diferentes diante do conjunto discursivo oferecido por este medium.

Os estudos de recepgdo (uma das etapas metodologicas utilizadas nesta pesquisa)
tém como preocupacdo fundamental compreender como se estabelecem as
mediac¢des no processo de apreensdo e re-significagdo do discurso televisual, a
partir do ponfo de vista dos telespectadores. ‘Conforme ressalta Valério.

Fuenzallida:

"Diante portanto, desta polidiscursividade da TV, o telespectador
ndo desenvolve uma relagdo homogénea e univoca, mas sim
diversificada, com expectativas e gostos diferenciados. Néo
deveriamos portanto falar da relagdo com a-TV, mas das
multiplas relagdes com a TV" (1989:43).

A referéncia aos estudos de recepgdo e das multiplas mediagdes que o produto
televisual sofre em seu prbcesso de persuasdo e influéncia  estard sendo
aprofundanda nos capitulos 3 e 4 (relativos a pratica desta pesquisa). Por ora,
devo tratar de maneira mais genérica o ponto de vista da emissdo das mensagens
e suas caracteristicas de linguagem. E entretanto fundamental ressaltar que,
ainda que as mensagens sejam emitidas através de fontes relativamente univocas,

o conjunto total da textualidade televisiva ndo € univoco, como também ndo o
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sdo as apropriagdes que os telespectadores fazem deste conjunto. Os estudos de
recepcdo contribuem significativamente para compreendermos o consumo da TV

de maneira mais complexa e organica e menos determinista.

Televisao e linguagem

N(’)s estamos t4o acostumados com a dindmica da linguagem televisual que torna-
se comum compreendé-la como um conjunto de construgdes "naturais” que
obedecem a determinados padrdes de "naturalidade” discurs’iva. Nos precisamos
estar alertas pai'a a diferenga entre aquilo que ¢ "natural” e aquilo que é
hegeménico. Nestes ultimos anos de convi;}éncia com educadores e educadoras
| pude perceber que este tema tem sido muito pouco debatido. De certa forma o |
desconhecimento sobre o assunto chega a assustar, gerando um verdadeiro
imobilismo diante da questdo. Parece muito 6bvio que a TV exerca uma grande
influéncia na formagdo e construgdo da subjetividade, atuando na esfera da
constru¢do do nosso imaginario. Porém, os profissionais da educac¢do tém tido
muito pouco espaco em suas proprias formagdes educacionais para discutirem
esta questdo, o que dificulta suas intervengdes criticas com relagdo a TV em sala »

de aula.

Com o advento dos aparatos de computagdo grafica, a linguagem da televisdo
torna-se a cada dia mais sofisticada, ganhando um ritmo cada vez mais
dindmico, acelerado, com a sobreposi¢do de muitas informa¢des no mesmo
instante, construindo novas significagdes. A tela da TV € constantemente

recortada com varias imagens. Esta dindmica narrativa, para ser apreendida com
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criticidade, necessita de um determinado aparato tedérico que nos garanta uma
leitura especializada.  Para tanto, uma atividade de critica ideoldgica necessita
estar articulada a compreensdo dos ‘elementos que compdem e definem a
imagem, a trilha sonora e o texto verbal - que sdo os trés diferentes codigos da

linguagem audiovisual - em uma relagfo dialética entre forma e contetdo.

No conjunto de construtos tedricos que lidam com esta tematica, tanto a critica
ideologica como a semidtica tém sido tendéncias que se destacam. No ambito
da critica ideologica eu apontaria, por exemplo, o feminismo e o
multiculturalismo  critico como aquelas teoria que tém "falado mais alto”

recentemente.

A semiotica, por outro lado, enquanto teoria geral dos signos, nds possibilita
compreender as unidades minimas de significagdo (signos) e suas articula¢des
entre si na construgdo de representagdes. Ela nos permite também compreender a
arbitrariedade de determinadas opg¢des, nos revelando o carater social e
histérico (portanto, potencialmente transformavel), da construgdo das

linguagens e das relagdes entre significante e significado.

Para aqueles que desejam estudar a linguagem audiovisual especificamente, o
trabalho de Umberto Eco ¢ exemplar. Nesta pesquisa lancei mdo da obra de Eco
para uma dimensdo mais prdtica na execugdo do trabalho de campo, (tanto na
andlise das campanhas de TV para a prevengdo da AIDS quanto nas
representagdes construidas pelos estudantes) e busquer suporte na filosofia da
linguagem a partir da obra de Mikhail Bakhtin, devido a sua preocupagio com a
realidade "extra-discursiva ou material”, em outras palavras, com a importincia
do contexto s6cio-hist6riéo como arena de luta e conflito onde se realizam os
processos de significacdo e re-significagdo. Esta abordagem mantém, de certa

forma, uma afinidade com a obra de Vygotsky (no &mbito das teorias da
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aprendizagem) que, na minha opinidio, encontra ressonincia em Paulo Freire (no
que toca a sua filosofia da educagdo). E esta ¢ uma das minhas maiores
preocupagdes: a de nido perder de vista as dimensdes socio-histdricas
definidoras de desigualdades e diferengas que, objetivamente, se revelam nas

produgdes simbolicas.

Devo apresentar agora alguns conceitos importantes para a realizacdo de uma
leitura da linguagem audiovisual, enquanto um sistema de signos, com base na

obra de Umberto Eco. Segundo este autor:

um signo € tudo aquilo que, com base em uma convengdo
social previamente estabelecida, pode ser usado como algo que
esta no lugar de outra coisa” (citado em Seiter, 1988:19).

De uma forma bastante sucinta, com base em Eco, ¢ possivel afirmar que a
linguagem da TV se caracteriza como um complexo processo semiotico,
utilizando signos em  trés diferentes dimensdes, a do texto verbal (onde os
signos sdo chamados simbolos, a palavra escrita é um simbolo que substitui o
objeto real a que ela representa), a da imagem (onde prevalecem tanto os
simbolos como os icones) e a sonora (que ¢ pontuada por signos indiciais, eles
nos indicam, sugerem, apontam para alguma informagdo, por exemplo, um
determinado ritmo pode sugerir suspense). Em suma, os signos podem ser de
natureza simbolica, iconica ou indicial, em um processo de encadeamento em que
um gera um outro, revelando o que se chama de processo de semiose. Mas, 0 que
muitos autores t€m destacado, especialmente os culturalistas criticos que trazem
toda esta discuss@o para o chio do conflito social, ¢ que nés ndo devemos nos
perder nesta atmosfera em que um signo define um outro infinitamente
deixando de lado a analise das condi¢des materiais em que determinado texto €

produzido.

26



Mas afinal, de que TV estamos falando? Exatamente daquela torrente de
discurso multifacetado, contraditéorio que tanto fala de um Pontal do
Paranapanema, com Diolinda Alves (lider do Movimento Sem-Terra)
conquistando espago nas matérias, quanto, no segundo seguinte, nos mostra um
comercial .da Coca-Cola, tdo elaborado que nos flagramos refletindo se o

comercial de TV alguma vez chegou a assumir forma artistica.

Atualmente a TV utiliza-se, cada vez mais, de recursos da tecnologia digital,
fazendo com que a distincia entre a linguagem de informatica e de televisdo
diminua. Recursos de computacdo grafica tém sido utilizados intensamente nas
formas de representacdo televisuais. Desde a captagdo da imagem de maneira
digital, a propria edi¢do ndo-linear no computador, até as alteragdes e
distorgdes da imagem que o novo sistema digital possibilita, fazendo com que a
falsificagdo  torne-se cada vez mais verossimil, apresentando-se aos othos
desatentos como imagens verdadeiras. O puablico desavisado tém, com
| frequéncia, a tendéncia de considerar as imagens da televisdo como verdadeiras.
E comum ouvirmos "¢ verdade, eu vi na televisdo". Se este tipo de postura ja
dcontecia com a utilizagdo de restritos recursos de enquadramento e edigdo, eles
agora se tornardo muito mais faceis de acontecer com 0s novos recursos
tecnolégicos disponivets. Arlindo Machado descreve esta nova fase da seguinte

maneira:

"O que caracteriza essa nova fase € a imensa manipulabilidade da
imagem, ndo apenas a nivel da articulagdo dos planos, através do
corte € da montagem, mas sobretudo no nivel interno, na
articulagdo dos elementos visuais dentro do quadro. A imagem
realista convencional obtida com a cdmera passa a ser dissolvida
numa rede de efeitos graficos acentuadamente abstratos, que
afastam cada vez mais a televisdo do seu padrdo figurativo
original. A evolugdo de uma linguagem analdgica para uma
linguagem digital pode ser definida como a transformagio de
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uma televisdo predominantemente figurativa em uma TV
predominantemente grafica" (1988: 158).

O que o autor acima anunciava no ano de 1988 tornou-se hoje lugar comum nas
producdes que a TV tem apresentado cotidianamente. Ha porém uma
contradi¢do nisso tudo. Apesar de se utilizar de novos recursos técnicos que
definem uma hova forma para a programacdo em geral, a TV comercial, digamos
convencional, tem mantido e privilegiado velhos conteidos. Nio vamos
generalizar essa colocagdo, € claro que a TV tem apresentado temas mais
polémicos, tem discutido questdes profundamente excluidas do repertorio social,
por exemplo, a cobertura do massacre de Eldorado dos Carajas. Mas, de maneira
geral, a TV a qual a grande maioria da populagdo assiste (a TV broadcasting
comercial) insiste em manter velhos conteudos intactos, plerceptivei's no
conservadorismo das telenovelas,' dos telejornais € dos programas infantis.
Conservadorismo no sentido de que seus conteudos tém privilegiado aspectos da
cultura burgueéa e consumista, de um ponto de vista masculino e de etnicidade.
branca. Ndo me refiro aqui aos géneros em si, mas aos contetiidos subjacentes as
estruturas narrativas. Por exemplo, os programas infantis, em grande parte se
constituem em projetoé de promog¢des de vendas muito bem articulados. A
maneira como os telespectadores reelaboram estas mensagens, a partir de seus
proprios repertorios socto-culturais, ¢ uma questdo que sera trabalhada mais
adiante, nos Capitulos 3 € 4, relativos a recep¢do das mensagens. O que hﬁo
podemos perder de vista € que, independente do fato de os atores sociais terem
relativa autonomia diante da TV, de terem a opgdo de desliga-la, de mudar o
canal, ou ainda de que o produto sofra multiplas mediagdes no processo de
recepgdo, ndo podemos esquecer que o processo de emissdo das mensagens ¢
determinado por seletos grupos econdmicos que tém privilegiado discursos

insistentemente conservadores.
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Fragmentac¢io, multiplicidade e pastiche - a estética

pos-moderna na TV

A discussdo acerca da chamada ‘'realidade" pos-modermna tem provocado
inumeras, pol€micas e incansaveis discussdes no dmbito da academia. No
sentido em que eu deverel empregar aqui, 0 conceifo de pds-moderno estara
'relacionadd as criticas relativas a estética que tém figurado nas discussdes sobre
formas de representagdo, mais do que suas relagdes com a teoria social
contemporanea. Ainda que Freud tenha dito que "o artista antecipa o cientista", |
eu estou, por precau¢do, tentando evitar a exaustiva discussdo em torno do que

vem a ser uma "realidade"” social pos-moderna.

A vinculagdo da linguagem da TV a estética da pos-modemidade se deve as
caracteristicas .mesmas que o discurso televisual passou a assumir com a
intensifica¢do das tecnologias eletrénicas em sua elaboragdo. Isto se deve
também as reivindicagdes de expressdo artistica apresentadas por aqueles que
passaram a utilizar as novas linguagens eletronicas no fazer artistico, a videoarte,
por exemplo. O referente modernista para a obra de arte, em suas formulag¢des
criticas, especialmente a partir de Adomo e Horkheimer, apontava as
representagdes da cultura de massa como esteticamente inferiores. Acusados de
defender uma espécie de elitismo estético 4(ainda que tenham, com brilhantismo,
definido os pressupostos da industria cultural) que privilegiava formas eruditas de
cultura, os tedricos da Escola de Frankfurt repudiaram (com relativa exce¢do a

Walter Benjamin) as formas massivas de representaco.

4 A teoria da Industria Cultural de Adorno e Horkheimer apresenta-se até hoje como um referencial
indispensavel para compreendermos as articulagdes do capital com relago as produgdes simbolicas,
sobretudo no que diz respeito a esfera do lazer. Ainda que tenham sido apresentados alguns limites a
respeito da visdo dos frankfurtianos, considero suas contribuigdes fundamentais.

29



Mas a discusséo em torno do que vem a ser uma estética pés-moderna tem a suas
raizes nas formulagdes da arquitetura, em muito motivadas pelas mudangas
provocadas pelas tecnologias de comunicagdo. David Harvey salienta, por

exemplo, referindo-se ao trabalho de Jencks, que:

"as comunicagdes contempordneas derrubaram as 'fronteiras
usuais do espago e do tempo' produzindo tanto um novo
internacionalismo como fortes diferencia¢gdes internas em
cidades e sociedades baseadas no lugar, na fungéo e no interesse
social. Essa fragmentag¢fio produzida existe num contexto com
tecnologias de comunicagdo € de transporte capazes de lidar com
a interacdo social no espaco de maneira bastante diferenciada. A
arquitetura e o projeto urbano viram-se portanto, diante de
oportunidades novas € mais amplas de diversificar a forma
espacial no periodo pds-guerra imediato. Formas urbanas
dispersas, descentralizadas e desconcentradas sdo hoje muito
mais factiveis tecnologicamente do que antes" (1993:77).

H4a, entretanto, argumentos de que estas tendéncias nada mais revelam do que
uma submissdo ao mercado, uma vez que as tecnologias de comunicagio e suas

formas discursivas atendem basicamente as exigéncias mercadologicas.

Enfim, as conexdes entre vida social e representacdo cultural ndo estdo de forma
alguma desconectadas, mas eu seguirei tentando manter a discussdo no dmbito
das formulagdes estéticas, com relagdo as formas de persuasividade retérica da *

televisdo.

Quando Walter Benjamin escreveu seu classico texto 4 obra de arte na época de
sua reprodutibilidade técnica, ele estava, segundo Rudi Ger, prenunciando o
desenvolvimento do conceito de simulacro, no sentido que seria posteriormente
apresentado por Jean Baudrillard. Para Rudi Ger, o conceito de simulacro, que

surgiu no rastro do pensamento pos-estruturalista, realiza uma analise critica da

e

.

30 :



sensibilidade estética criada pelas novas tecnologias. Para esses tedricos, o
progresso dos meios de reproducdo técnica (que hoje sdo os meios eletronicos)
levou a superacdo da fase de representagdo da realidade, possibilitando a
geracgdo e difusdo de imagens que tendem a hiper-realidade. N&o € precisamente
0 que temos assistido cotidianamente através da TV? As imagens eletronicas,
captadas por lentes extremamente objetivas, nos revelam fragmentos do real que
nossa visdo seria incapaz de nos oferecer. Congeladas, exibidas em cidmera lenta,
ampliadas, tornaram-se uma covardia para o olho nu. E a situago do juiz de
futebol por exemplo, que ndo tem a sua disposi¢do um tira-teima como o da Rede
Globo, ou como nas coberturas do eventos de surf, quando vivenciamos com o
atleta a "experiéncia" de entubar as ondas do Havai. A reprodugdo do real

tornou-se mais verossimil do que a propria realidade.

Em seu livro Cultura Pés-Moderna, Steven Connor discute a maneira como as
formas de representagdo do video e da TV t€m atraido as atengdes dos tedricos
que estudam a estética pés-moderna. Uma vez que empregam técnicas de

reprodugdo eletronica, a TV e o video parecem, segundo o autor:

"Personificar estruturalmente uma  superagdo da narrativa
modernista do artista individual que luta para transformar um
meio fisico particular. A singularidade, a permanéncia e a
transcendéncia (0 meio transformado pela subjetividade do
artista), parecem, nas artes reprodutiveis do filme e do video, ter
cedido lugar irrevogavelmente & multiplicidade, a
transitoriedade ¢ ao anonimato. (..) A TV e o video
abrangem, tal como o filme, os dois mundos: da cultura de massa
e da cultura minoritaria de vanguarda" (1993: 129).

Complicado... Como ¢ possivel pensar a arte, enquanto ruptura, completamente
imersa na logica da acumulagad e do consumo? A arte, desde que perdeu seu
~ valor ritual, seu aspecto auratico (segundo W. Benjamin), foi subsumida por

formas mercantilizadas de expressdo. Mas eu acredito que a arte ainda ¢ ou pode
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ser, uma expressdo de subversdo. Ainda que esteja imersa em formas de
representagdo mercantilizadas, fetichizadas, se a arte existe, ainda resiste a
possibilidade de pensarmos que a subversdo também resiste. Se ha arte na TV,
pode portanto haver formas subversivas de representagdo na TV, ainda que a
mesma esteja completamente imersa na logica do estimulo ao desejo infinito e
na promessa de felicidade continuamente adiada (promessa difundida pela midia,
a r_espeito das quais Peter McLaren nos chama a ateng@o). O discurso televisual
esta longe de ser um todo monolitico, impermeavel. Convém pensarmos que
existem brechas e contradigdes no seu conjunto. Este é um exercicio cjue eu

busco desenvolver.

Acredito que as professoras e os professores necessitem conhecer um pouco
mais das sutilezas dos discursos televisuais, por serem eles as formas narrativas
dominantes no atual momento sécio-cultural que atravessamos. Um projeto
educacional que esteja a servigo de praticas emancipatérias e libertadoras precisa,
" na minha compreensdo, conhecer acima de tudo a realidade cultural dos alunos e
alunas. Esta realidade cultural ndo se limita as suas origens étnicas, de classe
social, de religiosidade, de orientacdo sexual, mas vai até a maneira como todas
estas categorias se entrelacam com as novas realidades trazidas a tona pelo novo
contexto material em que vivemos. Enquanto educadores e educadoras
progressistés, nés ndo podemos nos esquecer de pensar nas novas formas de
representagdo da realidade, nas novas tecnologias eletronicas que sdo a nova
cultura material do mundo contemporaneo e que com certeza t€ém oferecido (se
ndo definido) os modelos e estruturas de pensamento para 0S NOSsSOS Prorios

discursos.
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CAPITULO 2

TELEVISAO E AIDS - | -
forma e conteiido em dois vetores da globalizagdo cultural
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De uma forma muito agressiva
Se voceé ndo se cuidar pode tirar a sua vida

Rap do Recado

Jean P. Ramos e Natanael Coelho

Imagem do viden Recado da 81



Representagdes da AIDS no mundo

No radio, quando Neil Young quase arrasta um lamento na cang¢do que compde
a trilha de Philadelphia, me vém a mente as imagens do filme de Jonathan
Deeme protagonizado por Tom Hanks e Denzel Washington. A cangdo pontua,
segundo a proposta do filme, um réquiem para a morte do personagem Andy
Beckett. Mas Neil Young remonta aos grandes momentos de Woodstock,
quando as palavras de ordem foram sexo, drogas e rock'n roll. Cresci ao som de
Crosby, Stills, Nash e Young declarando o seu amor aquela multiddo
desobediente e transformadora, repetido anos e anos no LP de meu irmdo mais
velho: "we just love you!! we just love you!" era o preludio da balada Judy Blue
Eyes. Agora, a nova can¢do de Young simboliza novos tempos, com certeza, no
que se refere a sexualidade, tempos em que o amor esta sendo associado & morte.
A grande maioria das representagdes sobre a AIDS parece sublinhar que o
ancestral mito da sexualidade relacionada a doenga regressou com uma forga tdo
poderosa que a conecta @ morte. O amor, o desejo, a sexualidade relacionados a

doenca sdo mais um indicador de que "o sonho acabou".

"A AIDS ta no mundo e também nessa cidade" cantaram as meninas e 0s meninos
na Comunidade Chico Mendes, onde realizei parte desta pesquisa. E agora?
Santa Catarina assume, a partir dos indicadores obtidos na cidade de Itajai,
apresentados em maio de 1996 pelo Ministério da Satde, o posto de maior
numero proporcional de casos de AIDS registrados em nosso pais. Itajai, nosso

porto vizinho, recebeu o pejorativo titulo de capital da AIDS do Brasil. E agora?

A tematica da AIDS assume repercussdes muito assustadoras. Cazuza chorou
também no radio: "somos cobaias de Deus...". S@o muitos relatorios, livros,
documentos e estudos que apontam em uma direg¢do realmente dramatica e que

necessida medidas de mobilizagdo urgentes. Acredito que a questdo merega
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reflexdo, estudo e sobretudo agdo. Por isso, uma vez definido que o assunto
que orientaria 0 meu estudo e investigagdo seria o processo de socializagdo
através da TV, fol necessario realizar um recorte tematico coerente, que
estabelecesse uma relacdo entre televisdo e educagdo. A opgdo pela tematica da
AIDS ocorreu tanto pela conexd@o do tema ao debate da globalizagdo cultural (a
partir das repercussdes € impactos globais da doenga), quanto pela importancia
das novas tecnologias de informagdo no debate desta questdo - devido as varias
formas de informagdo que o assunto recebeu através da midia - e
fundamentalmente pela urgéncia de propostas educativas e de conscientiza¢do
sobre formas de prevencdo, uma vez que o risco da doenga atinge a todos nos,
de maneira indiscriminada (independente de idade, classe, orienta¢do sexual,
etnia, religido, género). A AIDS nos pegou de surpresa. Apos todo o grande
movimento de liberagdo sexual provocado pela contracultura, surgiu este
assustador espectro na historia da humanidade. Segundo relatdrios da Coalizdo

Mundial de Politicas contra a AIDS:

"A epidemia do HIV/AIDS ¢ um fendémeno global, ainda
altamente dindmico e Instavel, cujos maiores impactos ainda
estdo por vir, e cuja forma atual e futura dependem
exclusivamente do comportamento individual e coletivo...O HIV
¢ uma pandemia, que afeta todos os continentes habitados; 164
paises relataram oficialmente a existéncia de casos de AIDS ¢ a
infeccdo pelo HIV foi documentada em praticamente todos os
paises. (1992: 19).

Esta doenca que, pelo fato de "ter demonstrado repetidamente sua capacidade
de cruzar todas as fronteiras - sociais, culturais, econdmicas e politicas", se soma
aos determinantes que nos fornecem pistas para pensarmos uma sociedade
globalizada. A AIDS ndo esta restrita aos limites nacionais ou geograficos.
Ela transita pelo globo terrestre e € uma realidade nova para todas as sociedades

e culturas.
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Devido as abordagens assustadoras utilizadas na divulga¢do da doenca, através
da énfase em um carater fatalista, a AIDS foi difundida através de discursos
sensacionalistas, preconceituosos ¢ alarmantes. Herbert de Souza - Betinho - a
primeira pessoa publica a declarar-se soropositiva para o HIV no Brasil (em

1986) denuncia que:

"A AIDS, desde o comego foi apresentada como uma doenca
incuravel e fatal, sem esperanc¢a e sem destino a ndo ser a morte.
Essa posicdo ndo € correta, ndo tem base cientifica e ¢é
politicamente equivocada: a AIDS ainda ndo tem cura, mas
podera ter. A cura da AIDS est4 a caminho.. Esta visdo fatalista e
anticientifica da AIDS foi responsavel pela dissemina¢io de
condutas discriminatorias, desumanas e terroristas em relagdo as
vitimas da doenga. Muita gente pegou carona na tragédia para
expressar todos os seus preconceitos e culpar as vitimas e suas
condutas, ao invés de atacar a causa real da doenga: o virus".
(Souza. p. 22, 1994)

As primeiras informagdes veiculadas pela midia a respeito da "misteriosa doen¢a"
datam do inicio da década de 80, e, no Brasil, as iniciativas do Governo
Federal para a preven¢do iniciaram em 1985 - ainda assim por pressdes
internacionais - quando foi entdo criado um Programa Nacional de Combate a
AIDS (Parker,1994:90). O Governo José Sarney seria o primeiro a veicular
polémicas campanhas "educativas" que provocaram reagdes das organizagdes
mobilizadas com a questdo. Porém, iniciativas "educativas" do Governo
Federal ndo tém sido as tunicas expressdes presentes na midia. Varias institui¢des
de carater privado, ndo-governamental e publico emitiram mensagens acerca da
epidemia nesta ultima década. Entretanto, as propostas de educag¢do e
informacgdo oficiais revelaram-se controversas, recebendo muitas criticas

desfavoraveis (cf. Parker, 1994:93).
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A televisdo tem divulgado informagdes ndo apenas através das campanhas
formais mas também através dos noticiarios, dos programas de debate, programas
de entrevistas, de auditorio, telenovelas, casos especiais, etc... contribuindo
invariavelmente para a constru¢do do imaginario social com relagdo a doenca.

Segundo Bastos:

"O papel das representa¢des no trajeto da epidemia do Brasil é
importante, pois a AIDS apareceu primeiro como um fendmeno
da midia e so depois se tornou uma evidéncia médica. Antes
mesmo de o ser, o doente-padrio ja estava definido;
coincidentemente, o primeiro Obito publicamente identificado
correspondia a0 modelo "midiatico": homossexual, glamouroso,
afortunado, badalado e viajado..." (Bastos 1994:31)

Ha muitas declaragdes que afirmam que tanto a postura como a comunicagio
oficial brasileira sobre a AIDS contribuiram muito para a estigmatizacdo dos
portadores do HIV e doentes de AIDS. Os primeiros casos de AIDS foram
diagnosticados no inicio dos anos 80 e a disseminagdo do virus HIV ocorreu de
maneira extremamente agil, volatil e extensa. Segundo dados do livro 4 AIDS
no mundo, da Coalizio Mundial de Politicas contra a AIDS, o descaso dos
governos nacionais, principalmente nos paises em desenvolvimento, atrasou e
dificultou a definicdo de politicas de prevengdo e tratamento. No Brasil, a
primeira declaragdo publica feita pelo chefe de Estado sobre a AIDS ocorreu
somente em 1991, uma década apds o inicio da pandemia internacional do

HIV/AIDS.

Esta delimitacdo tematica para a realizagdo de uma interven¢do no espago da
educagdo formal me pareceu muito apropriada. Meu projeto comegava a ganhar
contornos. Dentro do tema da socializagdo através da televisdo, as campanhas
de TV sobre a prevengdo da AIDS seriam o recorte especifico dentro do vasto

discurso televisual.
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A AIDS ta no mundo e também nessa cidade...

(sexo, drogas e ...transfusio de sangue)

O gancho entre AIDS e televisdo pode nos possibilitar refletir acerca dos
pressupostos para o entrelagamento entre o /ocal e o global, relagdo dialética
fundamental no debate da globalizagdo. A conex@o /ocalismo e globalismo tem
provocado um série de propostas de transformagdes conceituais para aqueles que
estdo interessados em trabalhar com comunidades. Um exemplo a respeito disso
seria o proprio conceito de identidade (de uma pessoa ou de um grupo).

Segundo George Marcus:

"Captar a formacdo da identidade (na realidade identidades
multiplas) num momento especifico da biografia de uma pessoa
ou da historia de um grupo de pessoas através da configuragdo de
locais ou contextos de atividades muito diferentes significa
reconhecer tanto o0s poderosos impulsos integrativos
(racionalizadores) do Estado e da economia na modernidade (e
as inovagdes tecnologicas que atuam constantemente, dando
forga a esses impulsos), quanto as consequentes dispersdes do
sujeito - pessoa ou grupo - nos fragmentos multiplos e
sobrepostos de identidade que também sd@o caracteristicos da
modernidade. (...) O desafio colocado a etnografia modernista
estd justamente em conseguir captar a formacgdo de identidades
especificas através de todas as suas migragdes e dispersdes.
Como se vé, esta visdo de uma identidade multilocalizada e
dispersa reestrutura e complexifica, portanto, o plano especial no
qual a etnografia tem operado conceitualmente até aqui"
(1991:205).

Muitas das minhas inquietagdes estavam voltadas para a compreensdo de como
certas influéncias externas a uma determinada realidade socio-cultural estavam
sendo entrelagadas e incorporadas por realidades locais. Ha alguns anos eu

vinha desenvolvendo pesquisas com comunidades de colonizag¢do agoriana do
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litoral catarinense, abordado questdes relativas a cultura tradicional. Porém. no
momento deste trabalho, parecia urgente em minha busca encontrar tanto
referenciais quanto realidades empiricas que privilegiassem formas ndo estaveis
de cultura, que captassem o proprio movimento de transformagdo e construgio
cultural. N&o quero dizer com isso que as comunidades do litoral estejam
estaticas ou paradas no tempo, em absoluto. Considero apaixonante observar
suas transformagdes. Mas para esta pesquisa, especificamente, eu desejava
eleger um local menos homogéneo e mais matizado, difuso, plural em termos de
identidades.  Portanto, elegi a Comunidade Chico Mendes pelo fato de o seu
cenario apresentar estas caracteristicas. Com apenas 10 anos de existéncia - ela
¢ resultado de uma ocupag¢do organizada pelo Movimento Sem-Terra no ano de
1986 - a Chico Mendes ¢ um exemplo de multiplicidade e pluralidade em termos

culturais.

Ainda com respeito a relagdo entre o local e o global, gostaria de chamar a
ateng@o para o trabalho de Anthony Giddens. Além de tragar um amplo
panorama a respeito das dimensdes institucionais que provocaram O processo
de globalizagdo da modernidade’, Giddens concentra grande parte de seus
escritos nas transformagdes pessoais a nivel do self (da subjetividade, do eu).

Segundo o autor:

"Em condigdes de modernidade, uma quantidade cada vez maior
de pessoas vive em circustdncias nas quais instituigdes
desencaixadas, ligando praticas locais e relagdes sociais
globalizadas, organizam os aspectos principais da vida cotidiana"
(1991:83).

5. Estas questdes foram ressaltadas no primeiro capitulo deste trabalho e estdo citadas no livro As

consequéncias da modernidade, UNESP, 1991.
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Giddens apresenta contribui¢oes significativas para este debate, especialmente
no que diz respeito a relagdo entre o conceito de risco e globalizag¢do (o que
atende diretamente aos interesses desta pesquisa). Destacarei a seguir algumas
de suas principais idéias, ressaltando a da globaliza¢do a partir do conceito de

risco, pois esta se relaciona com a tematica da AIDS.

Para o autor , os modos de vida produzidos pela modernidade nos desvencilharam
de todos os tipos tradicionais de ordem social. A partir do alcance mundial da
modernidade novas formas de interconexdo social passaram a atingir os pontos
mais longinquos do planeta, e, em termos pessoais, estas mudang¢as vieram a
alterar algumas das mais intimas caracteristicas de nossa existéncia humana.
Isto provocou uma espécie de ruptura entre tempo e espago fornecende uma base

para a suarecombinagdo em locais de atividades sociais distanciados.

Na esfera pessoal, novos modelos de seguranga, perigo, confianga e risco passam
a transformar os contatos pessoais € impessoais. Nossas nogdes de confianga e
risco estdo profundamente transformadas. O riscos apresentados pela
modernidade nd@o mais se restringem a um local especifico, mas podem ter
consequéncias em locais extremamente distantes do local onde foram provocados
(testes nucleares, experimentos industriais, utiliza¢do de agrotoxicos, industria

farmacéutica, por exemplo).

Esta realidade exige um desenvolvimento do senso de seguranga ontologica que
possibilita aos seres humanos conviverem com uma realidade imanentemente
tensa mas que por outro lado exige que as pessoas vivam em ritmo dindmico e
acelerado. A seguranca ontoldgica seria o contrario da ansiedade existencial.
Nio ficamos pensando a todo momento que a bomba atdmica ira explodir, ainda

que o governo francés esteja desenvolvendo testes nucleares na Polinésia. De
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certa forma, continuamos nossas tarefas no dia-a-dia, deixando as ameacas

guardadas em uma espécie de "caixa preta pessoal".

Alguns autores acreditam que assim ¢ a reagdo das pessoas frente a ameaca da
AIDS. Homens e mulheres dificilmente acreditam que a doencga ira acontecer
com eles, projetando a AIDS sobre o Outro, com se ndo fosse um problema seu.
Convém citar um trecho do artigo de Valdir de Castro Oliveira sobre a projecdo a

qual me refiro:

"Do ponto de vista exclusivo da informag¢do, Bueno (1986),
baseado em pesquisa do Data-Folha, constatou que existe uma
grande desinformag¢do do publico, principalmente dos jovens, a
respeito da AIDS. A pesquisa realizada em julho de 1993
revelou que a maioria dos adolescentes brasileiros continua
achando que esta imune a esta doen¢a e que cerca de um tergo
deles tem certeza que a AIDS ¢ um castigo de Deus. Muito
poucos, segundo a pesquisa, sabem o que ¢ sexo seguro"
(1995:35).

O que desejo ressaltar aqui €: se a questdo levantada por Oliveira trata-se mesmo
de desinformag@o ou se as pessoas afastam os problemas de suas vidas através
de argumentos paliativos, para ndo terem que se mobilizar na resolu¢do dos
mesmos. Sabe-se, de maneira geral, que muita informagdo a respeito da AIDS
tem sido divulgada através da midia (ainda que preconceituosa, estigmatizante e

estereotipada).

Os resultados que alcancel com a pesquisa de campo para esta dissertagdo
diferem das informagdes apontadas por Oliveira. Nos casos que estudei, foi
possivel constatar que os adolescentes, independente da classe social, tém
informagdes acerca do problema. N&o sdo informagdes sistematizadas, mas em

grande parte fragmentos de muitos discursos que transitam em nosso repertorio
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social.  Foi possivel verificar aquilo que Giddens chama de consciéncia
discursiva, que ndo necessariamente implica em uma consciéncia prdtica para
mudancas de habitos ou atitudes frente ao problema. Estaria também a AIDS,
assim como 0s varios outros riscos que nos atingem, guardada em nossa "caixa

preta pessoal"?

Acredito que a instituigdo escolar precise estar alerta para as questdes cruciais
que a vida - na modernidade tardia, de capitalismo global e de riscos latentes -
nos oferece. Para tanto, a observagdo critica da TV pode nos fornecer uma
espécie de agenda cotidiana sobre as questdes que necessitam dialogo e acdo
(individual e coletiva). Acredito também que seja possivel potencializar o
papel de mediadora sobre estes temas que, afinal de contas, a escola ja
desempenha. Se educadores e educadoras ndo estdo formalmente debatendo as
questdes que a modernidade tardia coloca em pauta, como a questdo da midia e
das novas tecnologias de informagdo e a questdo da AIDS, por exemplo, ¢ bom
pensarmos que os alunos e alunas ja estdo fazendo isso, nos horarios de encontro,
nos patios, nas salas. O que nds precisamos fazer é potencializar estas
discussdes, assumi-las e assim contribuir para uma dimensdo dialogica e critica
da educac¢do, no sentido de estarmos alerta para os lados sombrios da propria

modernidade.

Compreendo que uma educagdo critica deva estar alerta aos problemas que
afligem e informam os estudantes e deve encoraja-los a realizar uma releitura das
informagdes que os atingem, das narrativas que invadem suas vidas, narrativas
onde o emissor € muitas vezes um agente difuso e que contribiu para a
manutencdo de posturas tradicionalmente elitistas e preconceituosas. Os
educadores preocupados com as questdes que nos atingem cotidianamente
necessitam "abrir os olhos para as narrativas que invadem as vidas de seus

estudantes". (McLaren, 1994)
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Portanto, esta pesquisa busca estudar como as campanhas oficiais de prevengdo
da AIDS contribuiram para a construgdo de conceitos e representagdes do
imaginario de adolescentes. Para recolher estas representa¢des me dirigi a duas
escolas socio-economicamente distintas. A primeira delas € publica e esta
situada na periferia de Florianopolis. a outra ¢ um colégio particular

administrado por padres jesuitas e localiza-se no centro da cidade.

No espago escolar, busquei desenvolver oficinas de educa¢do para a midia
como uma pratica que nos possibilitasse dialogar e avangar no debate sobre duas
questdes que atingem a todos n0s como ingressos a uma realidade globalizada,

quais sejam: a presenca da TV e da AIDS na vida cotidiana.
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CAPITULO 3

TEORIA E PRATICA
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Conselho igual a esse ndo tem em lugar nenhum
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Orientagdes teérico-metodoldgicas para a realizagio da pesquisa

As primeiras referéncias tedricas criticas a que tive acesso, ainda no curso de
graduacdo em Comunicagdo Social, enfatizavam acentuadamente as idéias de
~Adorno e Horkheimer como aportes te6ricos fundamentais para a compreensio
do papel dos meios de comunfcac;éo de massa nas sociedades contemporaneas.
Ainda hoje, mesmo que. ja tenham se passado quase SO anos de suas
formulag¢des, eu ndo ousaria recusar este modelo teorico por completo. O
conceito de  indistria cultural’ mantém-se elucidativo e atual para a
compreensdo de como as forgas do poaer econdmico se articulam na manufatura
de bens simbolicos, atuando sobr_e a consciéncia dos individuos. Temos na
realidade contempordnea uma articulagdo cada vez mais coesa dos grupos
econdmicos que atuam na esfera da comunicagdo; coesdo esta que se revela na
formacdo de grandes conglomerados industriais, na consolidag@o de oligopdlios

do tipo Disney/ABC, ou Sbny/Paramount ou até mesmo Globo/Globosat-GNT.

Em seu classico texto A4 Industria Cultural - o iluminismo como mistificagdo de
massas , Adormno e Horkheimer revelam como o projeto iluminista "ganha
corpo histdrico e nome preciso (pensamento liberal que antecede e correéponde a
etapa do liberalismo econc‘imico) fazendo entrar em degenerescéncia o ideal do
humanismo liberal, o que se mostra através do fendmeno da industria cultural,
que por sua vez corresponde ao estabelecimento de um capitalismo monopolista”

(Lima, 1982).

Porém, alguns teodricos - como por exemplo Umberto Eco em Apocalipticos e
Integrados - tracaram algumas criticas com relagdo as formulag¢des da Escola de.
Frankfurt. Precisamente devido ao fato de os autores terem dado pouca

énfase 20 papel dos agentes sociais frente a simbologia capitalista e as



articulagdes e estratégias de poder que jorram a partir dos meios de comunicagéo

de massa.

Diante da percep¢do desta lacuna, surgiram estudos que buscam elucidar como
se deﬁng:m as articulagdes entre os codigos dominantes € os processos de
significagdes das comunidades de receptores. Em outras palavras, trata-se de
iniciativas que buscam compreender "a influéncia direta do medium sobre os
sistemas de representagdes de sua audiéncia, perfazendo assim‘ uma fung¢do

ideologica”. (Leal,1986).

Dentre os construtos teoricos mais debatidos nesta tendéncia de contra-leitura
do papel dos meios de comunicagdo, destacou-se o projeto do Centre for
Contemporary Cultﬁral Studies da Universidade de Birmingham, na Inglaterra.
Resgatando o conceito de hegemonia e resisténcia, a partir da obra de Gramsci,
autores como Stuart Hall, Raymond Williams e Richard Hoggart delinearam
propostas de analises neo-marxistas. Através de pesquisas qualitativas e
consolidaram um projeto que semeou tendéncias em varios outros paises, dentre
eles os Estados Unidos e paises da América Latina. Atualmente conhecidos por
"culturalistas”, os fundadores do CCCS de Birmingham tornaram-se leitura
fundamental e obrigatoria para pesquisadores interessados em compreender o
ponto de vista dos sujeitos sociais, obviamente naquilo que diz respeito as
possiveis manifeétacées de resisténcia, frente as arbitrariedades e aos apelos
sedutores da industria cultural. E importante ressaltar, antes de mais nada, que a
preocupagdo com o0s atores sociais ja vinha ha muito sendo investigada por
tendéncias funcionalisfas norte-americanas com o objetivo de alimentar pesquisas
de mercado orientadcras de estratégias publicitarias (o que aqui ndo € a nossa

preocupacio).
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O grande avango das pesquisas culturalistas € o de situar o local da luta social
para além do conflito de classe, chamando especial atengdo para a questdo do
género que, segundo Fiske, ¢ compreendido como um significativo produtor de
diferenga social. Além destes, ha outros eixos de divisdo social que precisam ser
levados em conta, como: etnia, orientagdo sexual, religido, idade, nagdo, alianga
politica, etc. A sociedade, portanto, ndo ¢ compreendida como um todo
organico mas como uma rede complexa de grupos, cada qual com interesses
diferentes e relacionados uns aos outros de acordo com suas relagdes de poder

com as classes dominantes. Nas palavras de Fiske:

"As relagdes sociats sdo compreendidas em termos de poder
social, em termos de uma estrutura de dominagéo e subordinagio
que nunca € estaiica, mas que € sempre um local de contestagdo e
luta. O poder social é o poder de ter os interesses de uma
classe ou grupo atendidos pelas estruturas sociais como um todo,
e a luta social - ou nos termos marxistas tradicionais, a luta de
classe - € a contestagdo deste poder pelos subordinados. No
dominio da cultura, esta contestacdo assume a forma da luta
pelo significado, na qual as classes dominantes tentam
"naturalizar" os"signiﬁcados que atendem aos seus intercsses
dentro do "senso comum" da sociedade como um todo, ao passo
que as classes subordinadas resistem a este processo de varias
maneiras, € em niveis variaveis, e buscam construir significados
que atendam aos seus interesses” (Fiske, 1987:255-" tradugéo
minha).

A prolifica produgdo de novas textualidades, provocada nelos meios eletronicos
de comunicagio, se apresenta, portanto, como um novo cendrio de luia.

Na medida em que nossa cultura incorpora novas praticas de difusfo de valores
e ideologias através de instrumentos eletronicos de comunicagdc, esta “a§:€10
pedagogica” passa a ser nitidamente maior do que aquelas difundidas pelas

demais institui¢des socializadoras (escola e igreja, por exemplo). Diante desta
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realidade concreta e diante de uma constatagfio que se pauta pela transformacio
da materialidade mesma, também no Brasil os téoricos ériticos da educagdo
passaram a refletir sobre a a¢8o dos meios de comunicagdo de massa como
espécies de "escolas paralelas" . Inicialmente rejeitando os projetos voltados
para a euforia tecnicista e também disparando acusagdes frente aos meios de
comunicagio, ~ os educadores criticos buscaram construir aliangas com os
projetos de leitura critica dos meios de comunicagdo. Estas propostas estavam
ligadas as agdes do MEB (Movimento de Educacdo de Base) e aos CPCs
(Centros Populares de Cultura), iniciativas que surgiram em meados da década

de 60 , com discussdes voltadas para o radio € cinema e posteriormente para a

TV. (Moran,1993:83).

Porém, estas preocupagdes ja tinham emergido enquanto expressﬁd tedrico-
metodologica nos estudos de educagio para a midia, cujas primeiras iniciativas
datam da década de 30 em paises da Europa . Entretanto, a questdo passou a ser
formamalmente sistematizada a partir de discussdes promovidas péla UNESCO
na década de 70, que resultaram em uma declaragio da educagdo para a midia

em 1982 ( Masterman, 1986:63).

A partir da década de 60 os trabalhos de Stuart Hall, na Inglaterra, contribuem
muito para a definicdo de uma postura ndo discriminatoria com relagdo a TV.
Destacar as novas formas de arte popular dentro da TV e ressaltar a importéncia
de que a critica ndo deveria ser projetada contra o meto em si mas dentro dele
(compreendendo criticamente sua programagéo) apresentavam-se cComo uma nova
postura epistemologica diante do problema. Convém citar o ponto de vista que

orientou este "novo" terreno tedrico:

"No que diz respeito a Educagfo, me parece que nos deparamos
com uma quantidade de problemas, (...) o que eu busquei fazer
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foi um trabalho de desenvolvimento de um senso critico apurado

sobre os proprios midia, ampliando um senso critico do que € -
bom e ruim, € ao mesmo tempo busquei encoraja-los a

procurarem, ndo o popular versus a alta cultura, mas sim uma

extensdo geral de qualidade sobre todo o campo". (Stuart Hall

1960 -citado em Masterman, 1986: 51).

Orientada por estas concepgOes busco, aqui, delimitar um objeto de estudo que
se caracterize como uma unidade de investigagdo  possivel para o
desenvolvimento de uma andlise que ndo apenas negue ou rechace a TV, mas
que declare uma inquietacdo e um certo "fascinio"; que esteja preocupada com
a leitura das macroestruturas mas que também dé conta de estabelecer uma
relagdo dialética entre os atores sociais e as relagdes estruturais nas quais as
pessoas se situam. Talvez seja muita ousadia, mas esse € o camiﬁhb que, pelo

menos, tento percorrer.

O que ¢ crucial entretanto € que, apesar de tantos caminhos ja trilhados, a
educacdo para a midia no Brasil ainda se mantém como um terreno confuso,
muitas vezes ausente dos curriculos dos cursos de graduacdo em Pedagogia,
fazendo com que os atuais professores desconhegam o assunto, sintam-se
‘inseguros diante da utilizagdo de novos intrumentos tecnologicos, €, 0 mais
crucial, ndo se sintam habilitados a desenvolverem uma apreciac¢do critica da

linguagem audiovisual.

Atualmente existem algumas iniciativas no campo da educagdo que destacam a
importancia do debate relativo 4 compreensdo de como se travam as lutas em
torno das articula¢gdes e produgdes de significado no seio da sociedade. Uma
preocupacdo que estd fundamentalmente voltada para o terreno da cultura,
cenario preva]ecente das lutas simbolicas. Ainda assim, grande parte das

iniciativas desenvolvidas no Brasil t€m partido dos tedricos da comunicagio.
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A proposta especifica de minha pesquisa buscou realizar este entrelacamento
com o estudo de recepgiio (coleta de conceitos e representagdes) e a educacio
para a midia. Na verdade, esta proposta revelou-se como uma estratégia de
interveng@o que pretendeu analisar o papel da escola enquanto mediadora de
conteudos veiculados pela TV, privilegiando assim o ponto de vista da recepgio

de mensagens.

A categoria mediagdo escolar (que inspirou o titulo desta dissertacdo) tem
origem no trabatho de Guillermo Orozco, culturalista latino-americano que
desenvolveu uma abordagem teodrico-metodolégica conhecida por estudo das
multiplas mediagdes (resgatando o conceito de mediagdo na obra de Jesus-
Martin Barbero). Neste enfoque o autor busca definir os processos de trocas e
reelaboragdes simbolicas que um determinado produto da industria cultural sofre
em seu processo de recepgdo. Orozco define que no processo de recepgdo os

espectadores ndo assumem, necessariamente um papel passivo; segundo ele:

" A atividade dos espectadores acontece de diversas maneiras
através de uma sequéncia interativa que implica em diversos
graus de envolvimento e processamento do conteudo televisivo"
(Orozco, 1991:10).

O autor destaca também que os espectadores estabelecem ralagdes de negociagio
com o meio televisivo, dentre elas a apropria¢do, mas também a recusa € a
contraposi¢cdo. Além disso, o telespectador, além de assistir TV, é também filho
de uma familia, aluno de uma escola, membro de um grupo de amigos e
pertencente a um grupo socio-cultural especifico, onde se distingue devido ao
género, idade, orientagdo sexual e religifo, por exemplo. Portanto, os cendrios

socio-culturats agem como mediadores no processo de recepgdo, pois o
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telespectador "ndo nasce pronto, mas se faz, ao longo da experiéncia da vida"

(Orozco 1991:12).

A teoria das mediacdes multiplas ensaia algumas afinidades com os conceitos
de: regra, congnoscitividade dos agentes (consciéncia pratica e discursiva) e

mediagdes estruturais da teoria da estruturacio de Anthony Giddens.

Giddens tem se destacado como um dos grandes nomes da teoria social
contempordnea, precisamente com um trabalho que rompe os limites do
"sociologico"” ampliando o espectro da analise para o social ( Craib, 1992). A
teoria da estruturacdo, que sistematiza suas concepgdes tedrico-metodologicas,
foi construida através de um longo processo de critica e sintese cujo transito
acontece  entre varias areas  distintas como filosofia, positivismo,
funcionalismo, teoria critica, linguistica moderna, marxismo, fenomenologia,
geografia humana moderna. Este transito confere ao autor a qualidade de grande
intérprete das teorias sociais modernas. Ao elaborar a teoria da estruturagdo,
Giddens buscar romper com os velhos dualismos prevalecentes nas teorias
sociologicas como: mudangca/estrutura, individuo/sociedade,
determinismo/voluntarismo, chamando a atengdo para uma nova compreensdo
em termos de dualidades ndo excludentes ou opostas, mas sim como mutuamente

constitutivas de um mesmo processo.

Destacarel a seguir o enfoque dado aos conceitos de cogroscitividade dos
agentes, regra e estrutura formulados por Anthony Giddens. Para o autor, ser
um agente significa ser capaz de "atuar de outro modo", significa ser capaz de
intervir no mundo, ou abster-se de tal intervengdo, com o efeito de influenciar

um processo ou estado especifico de coisas. Nas palavras de Giddens:
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"A acfo depende da capacidade do individuo de criar uma
diferenca em relagdo ao estado de coisas ou curso de eventos
preexistentes. Um agente deixa de o ser se perde a capacidade

para "criar uma diferenga", isto ¢, para exercer alguma espécie de
poder" (Giddens, 1984:11). ‘

Ao explicar como se travam as relagbes entre o poder estrutural e os atores
sociais, o autor destaca que todas as formas de dependéncia oferecem alguns
recursos por meio dos quais aqueles que sdo subordinados podem influenciar as

atividades de seus superiores, o que € chamado de dialética do controle.

Giddens destaca também que ao analisarmos as relagdes sociais temos que
reconhecer tanto uma dimensio sintagmatica (a padronizagdo de relagcdes sociais
no tempo-espaco, envolvendo a reproducdo de praticas localizadas) como uma
dimensdo paradigmatica (envolvendo uma ordem virtual de "modos de

estruturacdo” recursivamente implicados em tal reproducdo). Segundo o autor:
AG p g

"Portanto, dizer que estrutura é uma "ordem virtual" de relag¢ées
transformadoras significa que os sistemas sociais, como praticas
sociais reproduzidas, ndo t€m "estruturas”, mas antes exibem
"propriedades estruturais”, € que a estrutura so existe, como
presenca espago-temporal, em suas exemplificagdes em tais
praticas e como tragos mnémicos orientando a conduta de
agentes humanos dotados de capacidade
cognoscitiva"(Giddens, 1984:19).

Por cognoscitividade o autor busca ressaltar que, como atores sociais, 0s seres
humanos sdo "instruidos" no que diz respeito ao conhecimento que possuem e
aplicam na producdo e reprodugdo de encontros sociais cotidianos, o grande
volume deste conhecimento é, em sua maioria, de cardter mais pratico do que
teorico. As regras sdo portanto a reprodugdo das praticas institucionalizadas,

isto €, as praticas mais profundamente sedimentadas no tempo-espago,
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acrescentando que "a maioria das regras envolvidas na produgdo e reprodugdo
- das praticas socials sdo apenas tacitamente apreendidas pelos atores: eles sabem
como "prosseguir”. A formulacéo discursiva de uma regra ja é uma interpretacdo

dela e pode em si e de si mesma alterar a sua aplicac3o.

Um dos motivos que me levaram a privilegiar a obra de Giddens como referéncia
€ o seu esforgo para a compreensdo do movimento de transformagédo das relagdes
sociais no tempo-espago, conferindo aos atores sociais o seu papel na reproducio
(como fora amplamente abordado pelos autores estruturalistas) mas
fundamentalmente na producio da estruturacdo social. E justamente a énfase
que Giddens confere aos atores sociais que atende aos interesses dos tedricos dos
estudos de recepgdo. E exatamente esta a preocupagdo central do enfoque
tedrico-metodologico do uso social dos meios de comunica¢do (Martin-Barbero)
e do enfoque integral da audiéncia (Guillermo Orozco) - o papel dos sujeitos

sociais em suas relagdes com as dimensdes estruturais da sociedade.

O ponto de vista dos sujeitos sociais

Dando continuidade & discussfo tedrica que orientou a pratica desta pesquisa,
eu destacaria que uma das dificuldades que podemos apontar com relagdo as
contribuigdes da teoria critica e do estruturalismo ¢ o entendimento de que as
analises estruturais, sozinhas, sdo insuficientes para a compreensdo do papel dos
sujeitos sociais. Uma das inquietagdes que me moveram na realiza¢do desta
pesquisa foi a busca aportes tedricos e referéncias empiricas que nos ajudem a

compreender o posicionamento dos agentes sociais frente as questdes macro-
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estruturais que orientam e condicionam nossa vida cotidiana. Diante do que foi
exposto nas paginas anteriores, € possivel perceber que esta ndo ¢ uma inovagio

que eu esteja buscando, mas sim uma opg¢ao epistemoldgica.

Ha muito que os estudos sobre as relacdes sociais tém provocado uma
incansavel discussdo acerca do "objetivismo radical" provocado pelas analises
funcionalistas e estruturalistas. A fenomenologia, o interacionismo simbolico e a
etnometodologia, surgem portanto com o objetivo de fornecerem uma contra-
reposta ao enfoque estrutural das analises sobre a sociedade. Temos nos
trabalhos de Erving Goffman e de Alfred Schutz dois exemplos destes
empreendimentos tedricos. Se por um lado, o estruturalismo incorre- em uma
acentuacdo dos efeitos estruturais sobre os individuos, a fenomenologia recai no

outro oposto, incorrendo em um "subjetivismo radical". (Giddens 1987:p.113)

Busquei intensamente as discussdes epistemoldgicas que tém oferecido a
possibilidade de se pensar como se da a relagdo entre sujeito e sociedade, de
maneira diélética, de forma que se perceba as relagdes entre os.agentes e as
estruturas socials nas quais estamos envolvidos.  Neste sentido, a obra de
Giddens me proporcionou valiosas reflexdes. Através da leitura de suas palavras

torna-se possivel a delimitagdo deste ponto de vista. Segundo o autor:

" E a forma especificamente reflexiva da cognoscitividade dos
agentes humanos que estd mais profundamente envolvida na
ordenacdo recursiva das praticas sociais. A continuidade das
praticas presume reflexividade, mas esta, por sua vez, sO ¢
possivel devido a continuidade de praticas que as tornam
nitidamente "as mesmas" através do espago ¢ do tempo.(...) Ser
um ser humario € ser um agente intencional, que tem razdes para
as suas atividades e também estd apto, se solicitado, a elaborar
discursivamente essas razdes (inclusive mentindo a respeito

delas)" (Giddens, 1989).
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As razdes pelas quais os atores sociais estabelecem suas preferéncias diante do
seu "que-fazer no mundo" - como coloca Paulo Freire, ainda é uma questio que
nos aponta para o fato de sua reflexividade estar em relag¢do dialstica com as
estruturas de poder. Se imaginarmos que temos, gratuitamente ou naturalmente,
nossa condi¢@o de reflexividade critica, poderiamos cruzar os bragos e vivermos
felizes para sempre. O que desejo ressaltar é que, enquanto seres humanos, temos
a opcdo de fazer nossas escolhas, temos a possibilidade de transformar as
estruturas de dominagéo.
4

No ambito de uma filosofia para a pratica educativa, que se quer dialdgica e
problematizadora no exercicio da compreensdo das estruturas que nos oprimem,
utilizo as palavras de Freire, que tém afinidades com o que foi anteriormente

citado:

"A existéncia, porque humana, ndo pode ser muda, silenciosa,
nem tampouco pode nutrir-se de falsas palavras, mas de palavras
verdadeiras com que os seres humanos transformam o mundo.
Existir, humanamente, ¢ pronunciar o mundo, ¢ modifica-lo. O
mundo pronunciado, por sua vez, se volta problematizado aos

sujeitos pronunciantes, a exigir deles novo pronunciar” (Freire,
1975:92).

Portanto, ndo me parece correto pensarmos que, enquanto agentes sociais dotados
de congnoscitividade, ndo temos a capacidade de re-significar o mundo.
Acredito que precisamos do exercicio da pratica da liberdade para pronunciar o
mundo que nds acreditamos, re-significando as estruturas de poder. Movida por

estas inquietagdes me lancei para a esfera da pratica com os adolescentes.
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Novas mercadorias para o campo educacional

"H4 vinte anos o brasileiro assistia & televisdo em preto e branco. Quando néo
gostava do programa, levantava-se da poltrona para mudar o canal". Este ¢
0 lead de uma matéria que a revista Veja (9/8/95) trouxe sobre novas
tecnologias e cotidiano. Sob o titulo O adrhirdvel mundo da revolugdo
acelerada, o artigo buscava revelar como a vida do cidaddo e da cidadd comuns
estd cada vez mais invadida por novos aparatos técnicos de base microeletronica
que mudam significativamente o seu cotidiano. S&o as evidéncias de nossa nova
cultura material. A velocidade com que a industria pds-fordista oferece novos
modelos tecnologicos tem provocado uma verdadeira invasio de novas
mercadorias de base microeletronicas na vida cotidiana. S&o toneladas de
videogames, televisores portateis ou com telas gigantescas, kits multimidia,
laptops, telefones celulares, CD, microondas, cdmeras digitais, bancos virtuais,

sexo por telefone, realidade virtual...

Nossas atividades corriqueiras e agdes do dia-a-dia estdo tdo mediadas por estes
instrumentos. que nos deparamos com cenas até muito pouco tempo inusitadas.
Por exemplo, imaginar que os trabalhadores rurais, aqueles que ainda resistem no
campo, estejam lidando com caixas eletronicos nos bancos, é um reflexo desta
nova realidade. Também as criangas das favelas conhecem os fliperamas e tém

acesso a TV, participando desta nova e "euforica" estética pds-moderna.

Como salienta Peter McLaren (1994) nos nos tornamos cibernémades, cujos lares
temporarios tornam-se qualquer circuito eletronico disponivel. Nem mesmo a
profunda exclusdo social impede as popula¢des marginalizadas de terem acesso
as novas linguagens eletronicas oferecidas pelo capitalismo tardio. No mosaico
reticulado da televisdo nossos desejos sdo continuamente estimulados; a realidade

¢ representada para além do real, o hiperrealismo lidera os indices de audiéncia
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através de propostas sensacionalistas como o Aqui e Agora, a sedug¢do nos
provoca € embriaga em doses homeopaticas ou entdo nos "emociona" com
rituais catarticos como a morte de Tancredo Neves, Ayrton Senna e do grupo

musical Mamonas Assassinas.

Com certeza, criangas, adolescentes e adultos reelaboram, optam por, recusam ou
consomem as mensagens difundidas pela TV. A recepgdo de seus produtos
ndo ocorre de forma homogénea ou gratuita. O importante é salientar que
estamos diante ’de um momento da historia em que o volume de informagéo tem
aumentado vertiginosamente e que qualquer cidaddo ou cidadd comum torna-se
confuso diante da oferta de consumo em termos de bens simbolicos. As novas
linguagens midiaticas obedecem a régras de reproducdo, superposi¢io,
superficialidade, pastiche. Diante deste oceano de informag¢des nada nos resta a
ndo ser nos posicionarmos criticamente frente a tanta oferta, caso contrario
estaremos condenados a consumir os produtos da indastria simbdlica

indiscriminadamente.

A importancia de uma pedagogia critica que se posicione de maneira competente
frente & estas linguagens tecnologicas cada vez mais sofisticadas péssa a ser
uma exigéncia. Os argumentos de que a escola do futuro devera ser
aconchegante, com microcomputadores munidos de kits multimidia onde o
aluno possa navegar por ambientes virtuais, nada acrescentam a um projeto de
emancipagdo se os programas reproduzirem as velhas retoricas conservadoras de,
por exemplo, manutengdo dos preconceitos com relagdo a classe, género, sexo e

etnia. Como ressalta José Manoel Moran:

"Toda educagdo aponta para uma visdo de futuro, € com ela
analisa o0 presente, seja para repeti-lo ou para transforma-lo. A
maior parte das experiéncias de educacdo para os meios pretende
modificar a sociedade tornando-a mais justa, e percebe a
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comunicagdo mais a servigo da classe dominante. Mas também
ha experiéncias que desvinculam a comunica¢do de um modelo
politico, pretendendo’ simplesmente ensinar o dominio de novos
codigos para compreender melhor as novas linguagens.” (Moran
1993:13)

Gostaria de ressaltar que me distancio da perspectiva meramente instrumental de
abordagens dos codigos que compdem a linguagem, sem relaciona-los a realidade
social maior. A linguagem € materialidade, perceptivel ndo apenas no som, na
grafia, mas também na semantica e na pragmatica, que revela valores e visdes
de mundo enquanto um construto sdcio-cultural determinado historicamente.
Além do mais, a linguagem organiza nosso pensamento através da construgdo de
narrativas, e as narrativas podem ser trar}sformadas, eis ai'um terreno onde reside
a possibilidade (no sentido em que Giroux aponta, como superagdo do

imobilismo'gerado pelas abordagens reprodutivistas) (McLaren, 1992).

O argumento principal deste trabalho ¢ o de que  educadores(as) e
trabalhadores(as) culturais necessitam desenvolver um posicionamento critico
frente a crescente oferta de novos instrumentos tecnolégicos que possibilitam o
transito em novas linguagens e que estdo informando a construgdo das
subjetividades dos estudantes. Isto ¢ uma necessidade, com certeza, devido a
propria realidade material em que vivemos, devido "as condigdes materiais de
nossa existéncia". Isto ndo significa contudo que tenhamos que consumir

indiscriminadamente porque a industria de bens simbodlicos assim o impde.

E necessario que os trabalhadores culturais e educadores desenvolvam estratégias
de analise de materiais midiaticos para que possam ter um posicionamento critico
com relagdo as posturas conservadoras, € que assim avancem na defini¢do de um
projeto mais democratico de leitura e producdo de bens simbolicos que atendam

aos anseios das comunidades envolvidas. Caso contrario estaremos vulneraveis
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aos novos vendedores de enciclopédias em CD-ROM cujos contetidos, apesar da
forma inovadora, reproduzem velhas hierarquias de poder e posturas de

preconceito.

A educagdo formal € um dos alvos preferenciais para projetos de implementagdo
de equipamentos técnicos. Muitas vezes sem uma contrapartida na formacéo de
pessoal habilitado ndo apenas para manusear os equipamentos € para realizar um
leitura diferenciada das linguagens oferecidas pelas novas e fantasticas maquinas,

mas principalmente, para desenvolver a producio de novas narrativas.

Recorte metodolégico

Para a realizagdo do trabalho de estudo das representagdes sobre a AIDS
construidas por adolescentes eu poderia eleger uma gama variada de audiéncias
significativas. Busquei entretanto seguir um caminho j4 trilhado por outros
pesquisadores (Orozco e Fachel, entre outros) que realizam o corte metodologico
a partir das condi¢Oes socio-econdmicas das audiéncias estudadas, em outras
palavras, um recorte que explicite a diferenga de classe social e suas implicagdes
nas construgfo destas representagdes. A amostra escolhida compreendeu dois
grupos de adolescentes, moradores de comunidades sdcio-economicamente
distintas. A Comunidade Chico Mendes fci escolhida ndo apenas pela realidade
sdcio-econOmica, mas também devido as caracteristicas multiculturais e p6s-
tradicionais do lugar (como um novo cendrio cultural que se consolida na

cidade).
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O outro grupo de adolescentes ¢ de uma escola de classe média-alta (Colégio
Catarinense) situada no centro de Floriandpolis. Esta op¢do teve o objetivo de
verificar as semelhancas (contetdo homogeneizado/globalizado através da

midia) ou descompassos na verificagdo do material levantado.

Durante a realiza¢o do estudo de recepgdo, o projeto previu a realizacio de uma
iniciativa de educagdo para a midia. Esta opgdo teve o objetivo de provocar
reflexdes e debates acerca da televiséo; bem como verificar o papel da escola
enquanto mediadora de seus conteudos. Esta estratégia também me oportunizou
a permanéncia no espago escolar por um periodo de quatro meses de trabalho
(na Escola Basica América Dutra Machado) o que me garantiu também a
compreensdo das relagdes internas - entre professores, alunos, direcdo,
comunidade - me oferecendo insights para experimentar uma espécie de
etnografia do espago escolar (0 que ndo caracterizou um compromisso para este

~

trabalho, € claro).

Os materiais utilizados na pesquisa de campo estdo presentes na sequéncia desta
dissertagdo (cf. Anexos - pag. 118: Questionarios I e II, Programa da Oficina de
Educagdo para a Midia e Roteiro do Video Recado da 81). Durante |o periodo de
permanéncié nas escolas busquei desenvolver uma proposta reflexiva sobre o
papel da televisdo na vida cotidiana, como as representagdes veiculadas pela TV
interferem na construgdo de nossas consciéncias € subjetividades, bem como
discutir as caracteristicas fundamentais da linguagem televisual, sua retérica e
capacidade de persuasdio. Esta proposta de oficina ou laboratério alcangou a
realiza¢do de um exercicio pratico. a elaboragdo de um video-piloto ( ao qual

eu dedico um subcapitulo deste trabalho).

Em sintese, eu utilizei um projeto piloto de educag¢io para a midia como

estratégia para a realizagdo de um estudo de recep¢fio sobre a repercussio que
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as campanhas de TV para a prevenc¢do da AIDS tém causado no conhecimento
e informagdes que os adolescentes tém sobre a doenga. No capitulo a seguir,
deverei descrever as duas localidades onde trabalhei (os cenéfios socio-
culturais), as alunas e alunos envolvidos no projeto (faixa etaria, classe social,

religido, naturalidade) e deverei informar Sobre os dados obtidos com a pesquisa.
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CAPITULO 4

As audiéncias estudadas e os seus cendrios sécio-culturais
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A camisinha é a melhor solugdo
Para nao sofrer toda essa transformagéo

Rap do Recado

Jean P. Ramos e Natanael Coelho



Re-visitando o espaco escolar

Sair a campo... quem aprecia a pesquisa de campo sabe o quanto se descobre, o
quanto se aprende com os outros através da  troca de histérias sobre as
experiéncias de vida. Quando chegou o momento de realizar a coleta de dados e
informag6es eu, de certa forma, me reencontrava com um desejo sempre ativo
em minha pratica: o de sair para uma determinada localidade e conhecer a
re_aiidade de vida de pessoas diferentes de mim. Naquele momento, havia em
mim uma motivagdo para realizar um trabalho que pudesse trazer contribui¢des
para refletirmos sobre alguns dos limites da atual educagédo formal com relac¢do a
presenga da midia no cotidiano dos adolescentes e que verificasse algumas

denuncias como por exemplo esta, colocada por Jos¢ Manoel Moran:

A escola desvaloriza a imagem e toma as linguagens
audiovisuais como negativas para o conhecimento. Ignora a
televisdo, o video; exige somente o desenvolvimento da escrita e
do raciocinio l6gico. (...) N&o se trata de opor os meios de
comunicagdo as técnicas convencionais da educagfo, mas de
integra-los, mas de aproxima-los para que a educacio seja um
processo completo, rico, estimulante” (1993:03).

A saida a campo parece ser, sempre, uma sucessdo de reencontros e novas
descobertas. Neste trabalho, o reencontro se dava com a minha propria
adolescéncia, ﬁa medida em que voltava para realizar o projeto no colégio onde
cursei parte do 1° grau e o 2° grau completo, o Colégio Catarinense. E essa
sensagdo de me revisitar, apos tantos anos de luta comigo mesma, me
reapresentava mais claramente minha condi¢do de pessoa de classe média,
educada em escola burguesa e catdlica. Me possibilitava um distanciamento,
agora critico, que na lembranga da frieza das paredes altas e goticas, nos siléncios
regidos pelos’ coordenadores que transitavam pelos corredores sem fim, me

permitia agora enxergar com outros olhos os tantos siléncios que nos haviam sido
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Impostos, especialmente para a minha geragdo, que nasceu logo antes do golpe
militar de 1964 no Brasil. Fazia anos que eu ndo voltava ao Colégio. Mas,
contraditoriamente, aquele lugar, que era para mim a lembranga de uma educagio
conservadora, tecnicista e conformista, também havia sido o cendrio de tantas
descobertas com relagdo a vida. Descobertas com relagdo as amizades, a arte, ao
esporte, as drogas, aos namoros, a sexualidade; o que facilitava a projecdo do meu
eu na subjetividade daqueles agentes sociais adolescentes com quem eu passaria a

trabalhar.

O Colégio me pareceu ainda mais austero.  Atualmente, os portées ficam
completamente controlados e permanentemente fechados. O nimero de alunos
aumentou bastante, conferindo um carater ainda mais impessoal ao ambiente.
Minha proposta previa um trabalho com & séries. Havia dez turmas diferentes,
todas com aproximadamente 45 alunos (0 numero de alunos na escola gira em

torno de 4.000).

O Colégio Catarinense ¢ antigo e tradicional, administrado pelos padres jesuitas
¢ atende fundamentalmente a uma clientela de classe média e alta. Foi fundado

em 1890, tendo portanto mais de 100 anos de historia para ser contada.

No primeiro dia em que fui ao Colégio indagar da possibilidade de realizar um
trabalho que falasse sobre televisio e sexualidade, precisei me dirigir &
coordenadora do primeiro grau (que tinha sido minha professora de Educagdo
Moral e Civica), para expor devidamente a proposta. Ela me atendeu com toda a
generosidade e me abriu as portas para realizar a pesquisa, porém com um alerta:
"Cuidado com esse assunto de usar camisinha, porque o Padre Amo néo deixa.
Outro dia os alunos produziram uns trabalhos com camisinhas a mostra, colaram
nos corredores € o0 Padre Armo mandou tira-los". A declaragdo da coordenadora

n#o parecia novidade, o Colégio ndo havia mudado. A tarefa era entdo a de me
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preparar para reconhecer a resisténcia do conservadorismo de perto, por dentro.

Eu voltaria para iniciar os trabalhos na semana seguinte.

Além do alerta com relagdo a tematica da sexualidade, a coordenadora me
preveniu também de que ndo seria possivel abrir muito espago da grade curricular
para que eu desenvolvesse trabalhos além daqueles cinco encontros de quarenta
minutos planejados, devido ao programa semestral pré-estabelecido pelo Colégio
(em funcdo das Olimpiadas e do prazo para tétino das aulas em novembro). Isto
dificultava a realizag@o da proposta por completo, visto que inicialmente eu havia

planejado a realizag@o de uma atividade com a utilizagdo da camera, inclusive.

Exatamente em paralelo, eu passei a frequentar a Escola Basica América Dutra
Machado, situada na periferia da cidade de Floriandpolis, atendendo a uma
clientela de novos moradores, em sua maioria vindos do interior do estado de
Santa Catarina € do interior do Parand. Os adolescentes sdo filhos de
trabalhadores rurais € boa parte das comunidades situadas naquela regido da
cidade foram consolidadas em momeﬁtos de ocupagdes organizadas, muitas delas

coordenadas pelo Movimento Sem-Terra.

A Comunidade Chico Mendes, onde fica a escola, € um novissimo cenario
cultural em Florianopolis. Com certeza a cidade sempre teve comunidades de
periferia, mas estas que se situam ao longo da via-expressa (saida da cidade para
a BR-101) sdo muito recentes (possuem em torno de 10 anos de ocupagdo) e

muito pobres.

Chegando na Escola América (como ¢ informalmente chamada), minha sensagdo
era de preocupagdo, havia alguma coisa que me dizia: "...cuidado, aqui é a favela,
os adolescentes sdo mal-educados, a escola € publica". Talvez essa sensac¢io

ocorresse pelo fato de eu nunca ter trabalhado em escolas publicas e por ter
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ouvido inimeros relatos denunciando a faléncia, degradagdo, péssimas
condigbes, miséria, fome, etc... Eu estava psicologicamente preparada para a

guerra. E ndo foi nada disso que eu encontrei.

A Escola possui instalagdes novas e amplas, 0 que contrasta muito com as casas
dos moradores.  Suas instalagdes ocupam tolda uma quadra cujo entorno ¢
entremeado de estreitas vielas (onde transitam somente pedestres), com casinhas
muito pobres construidas com pedagos de madeira recolhidos, provavelmente,

nos rejeitos da construgdo civil.

No interior da escola, as salas de aula ainda conservam uma disposicdo de
carteiras tradicional, obedecendo aquela simetria em que os alunos e alunas
ficam organizados em filas em direcdo ao professor. Estou falando nisso
porque € muito comum ouvirmos uma série de argumentos de que a escola tem
que ser um local como uma espécie de sala de estar (confira o projeto da Escola
do Futuro, do Prof. Friderich Litto, por exemplb). Porém, esta simetria ndo se
apresentava como um limite para as nossas atividades. As pessoas que dirigem
a Escola América nunca objetaram a que eu mudasse a posi¢do das carteiras,
que sentassemos livremente de acordo com uma situagdo favoravel para o
desenvolvimento do nosso trabalho. Nés mudavamos as condigdes que nos
afastavam uns dos outros , colocando carteiras ora em circulos, ora em pequenos
grupos, outras vezes salamos para gravar imagens na propria comunidade. O
importante € que tinhamos espago fisico arejado, digno, adequado para trabalhar.
H4 uma biblioteca bastante espagosa, uma sala de artes que acabou sendo
transformada em um "estudio" para gravag¢des, uma sala de video para assistirmos
ao material visual e a sala de aula para trabalharmos com os debates, textos e

etc..
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Conversando com a Diretora no primeiro dia de visita, pude perceber contrastes
muito préprios da realidade educacional brasileira. O primeiro que me saltou aos
olhos foi o problema da evasdo escolar, devido ao fato de a Escola América estar
oferecendo  quatorze turmas de 1* série do primeiro grau, tendo entretanto

apenas uma 8° série em curso, a turma 81, com a qual eu iria trabalhar.

Apesar das dificuldades, o pessoal da Escola América tem lutado para levar seu
vprojeto pedagogico adiante® (dificuldades que nds sabemos sdo estruturais e
pautadas pelo modelo sdcio-econdmico que vigora em nosso pais e que tem
acentuado sués expressdes neoliberéis cada vez mais explicitamente). Ha mais de
dois anos a dire¢do da escola e os professores vém desenvolvendo um proj.eto
politico-pedagogico cujas preocupagdes vio além de compreender a escola como
um local de transferéncia do saber. O projeto destes profissionais compreende o
espago escolar como articulado a propfia comunidade e aos movimentos sociais
que nela se organizam. As éonsequéncias desta ‘proposta sd0 visiveis no
conjunto do trabaiho ali desenvolvido. Eu tinha era dado sorte. Movida pela
curiosidade de compreender uma nova cultura que se revela na cidade onde eu
moro, eu acabei "caindo” em uma escola que para muitas pessoas progressi;tas
pode ser considerada como aquela 'que estd desenvolvendo um projeto politico-
pedagogico modelo. N&o ha dividas de que a minha passagem por la foi téo

enriquecedora e prazerosa.

Na Escola América, a diregdo ndo limitou o espaco de tempo em que eu poderia
trabalhar com a classe. Expondo a proposta a Diretora, chegamos a conclusio
que eu trabalharia nos encontros da disciplina de Lingua Portuguesa, alternando

com a professora Cristiane Vignardi o conteudo curricular, tendo portanto

6 Meses apos ter terminado as atividades de pesquisa na Escola Basica América Dutra Machado fui
informada de que o mencionado projeto politico-pedagdgico havia sido desmantelado pelo Governo do
Estado de Santa Catarina - administragdo Paulo Afonso Vieira - através de estratégias de afastamento da
diregdo e demais pessoas envolvidas na proposta. O projeto que buscava construir aliangas para além dos
muros da escola foi impedido, cortado pela raiz.
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espaco até o final do semestre, de acordo com as exigéncias da proposta e do
interesse dos alunos e alunas. Esta diferenca de abertura com relagdo ao Colégio
Catarinense fez com que o projeto ganhasse muito mais corpo e voz, chegando
inclusive a realizagdo de um video educativo com os adolescentes, que recebeu o

titulo de Recado da 81.

A realizacio do trabalho com as 8 séries

Durante o segundo semestre de 1995, passei a frequentar paralelamente a Escola
América e o Colégio Catarinense. Houve manhas inclusive em que eu saia de
uma ¢ ia para outra. Em ambos os locais eu fui apresentada como a pesquisadora
da Universidade, que passaria a promover alguns debates, mostrar alguns videos

e recolher algumas informagdes sobre a AIDS.

A pesquisa foi acontecendo de maneira entrelagada. Ora eu trabalhava o estudo
de recepcdo, ora eu trabalhava a educa¢do para a midia, pois ndo ha porque |
separar as duas propostas. Guillermo Orozco, em suas referéncias para a
media¢do escolar na recepgdo televisiva, afirma a importdncia deste
entrelagcamento que pode trazer resultados muito ricos para educadores e
educadoras. Orozco orienta que é importante que o trabalho de recepgio e
educacdo para os meios estejam vinculados para que se possa compreender a
situagdo dos diversos grupos, as maneiras com que interatuam com 0S meios
(multiplas mediagdes) para que entdo, juntos possam definir uma estratégia de
intervencdo pedagogica que thes permitam crescer mais autonomamente como

sujeitos comunicadores € realizar recpgdes mais criticas e criativas.
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Eu poderia simplesmente ter realizado o estudo de recepgdo das campanhas da
AIDS; este recorte atenderia as exigéncias de uma pesquisa em comunicagio.
Mas, eu estaria dando as costas ao espago escolar, sem lhe propor alternativas,
sem considerar que existe uma verdadeira caréncia de novas propostas
transdisciplinares, que dinamizem a escola enquanto um espago cultural (uma
relagdo que tem sido esquecida no ambito da educagéo, a de se pensar o espaco

escolar como um espago cultural, e ndo apenas como um espago disciplinar).

Os encontros aconteceram de acordo com um programa que eu havia sugerido e
que esta exposto ao final desta dissertagdo (cf. Anexos, pag. 118).

Alunas e alunos:

as vozes que me davam as respostas

Gostaria de apresentar agora o perfil das alunas e alunos com quem trabalhei
em ambas as escolas. Um perfil genérico que devera informar sobre suas
origens, idade e principalmente suas preferéncias e opinides a respeito da
presenca e influéncia da midia em seu cotidiano. Deverei iniciar com o conjunto
dos estudantes do Colégio Catarinense com quem tive um contato mais formal e
por um periodo de tempo menor. Estas informagdes foram recolhidas a partir da
aplica¢do de um questionario que esta disponivel nos anexos (cf. Anexos, pag.

118).
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As vozes da 8*B:

Estudantes do Colégio Catarinense e suas preferéncias na TV,

Quando bateu o sinal para a quarta aula, eu me preparei para entrar em cena.
Imagino que todo professor ou professora, por mais acostumado que esteja a
tarefa diaria de entrar em sala, sinta no fundo do peito alguma emogio ao se
deparar com a "platéia de estudantes”. Na verdade, espero que os professores e
professoras, apesar da dura realidade, ndo percam este sentimento. De qualquer
maneira, fui apresentada pela coordenadora da 8* série, que logo em seguida me
passou a palavra. Eu estava relativamente nervosa em imaginar que 0 meu
trabalho estava "nas mdaos deles”. Se elas e eles ndo quisessem responder as
minhas questdes ou participar das atividades € debates, meu trabalho iria por

agua abaixo.

A primeira atividade que a metodolcgia exigia era a de coletar representagdes e
conceitos a respeito da TV e da AIDS ahtes que eu tivesse desenvolvido
qualquer debate ou exposi¢do. Os estudantes responderam portanto, a um
questionario de caracterizagdo do publico que me forneceu dados sobre
naturalidade, faixa etaria, gostos e preferéncias na TV e conceitos sobre a AIDS.

Estavam presentes 42 estudantes (em numero igual de rapazes ¢ mogas).

Em linhas gerais suas caracteristicas sdo as seguintes: a grande maioria tem 14
anos, ¢ de religiﬁq catolica’, a origem dos pats € na maioria de fora da cidade
(70%), porém os estudantes sdo, em maioria, nascidos aqui. Todos eles tém
aparelho de TV em casa, sendo que grande parte possui até 4 aparelhos, e alguns
informaram que chegam a ter 6. Todos séo assiduos telespectadores (a maioria

informou que assiste entre 30 e 40 horas por semana, alguns chegaram a citar em

7. Ainda que o Colégio seja catolico, havia 3 estudantes de religido espirita, um € batista e 4 ndo citaram
sua religido.
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torno de 70 horas semanais). Os programas apontados como os favoritos sdo os

filmes e as telenovelas, sendo que a novela Malhag¢do foi a mais citada.

Outro item de programagdo bastante citado foram os telejornais. Este dado
indica, na minha opinido, o quanto os jovens estdo revelando sua preocupagdo
com a informagdo, situando a TV como fonte para a ampliagio de seus
conhecimentos. Algumas das respostas que obtive justificavam as escolhas
afirmando que "a TV nos mostra situagdes distantes e distintas da nossa".
Interessante € que os alunos do Catarinense tém acesso aos canais a cabo, mas

citaram a TV convencional com maior frequéncia.

Com relagdo a AIDS, né pergunta em que pedia informagdes sobre: o que é
AIDS? a maioria dos estudantes (47%) respondeu de maneira bastante objetiva:
AIDS é a sindrome da imunodeficiéncia adquirida, e s6. Se nés analisarmos sob
um determinado ponto de vista, esta resposta esta correta mas revela um carater
extremamente instrumental na andlise da questdo. O que me pareceu muito claro
¢ a forma "biologicista” com que os estudantes pensam o assunto. A resposta é
precisa, cientifica, mas, me parece instrumental. Alguns adolescentes\ ainda
informaram: € uma doenca que provoca a imunodeficiéncia, uma doenca
transmitida pelo virus HIV, € uma doenca que nfo permite o funcionamento dos
globulos vermelhos, ou ainda, é uma doenga que impede a ag¢do dos nossos
anticorpos. Alguns estudantes forneceram respostas mais dramaticas como: €
uma doenga que mata, ou, ¢ uma doenga mortifera. Alguns (16%) informaram
que a AIDS ¢ uma doenga sexualmente transmissivel, sem entretanto estabelecer

relagdes com o uso de drogas injetaveis ou com transfusio de sangue.

8Os filmes exibidos pela TV sdo em grande parte "enlatados” norte-americanos produzidos em pelicula
com distribui¢do prevista para a TV. A novela Malhagdo é uma novidade especialmente destinada ao
pablico juvenil. Ela é apresentada diariamente pela Rede Globo, envolvendo garotos e garotas em tramas
banais que giram em torno das atividades de uma academia de ginastica e musculagio.
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Outra pergunta que o questionario fazia éra: qual a diferenga entre uma pessoa
soropositiva e uma pessoa aidética®. No Colégio Catarinense a metade (51,2%)
“dos alunos e alunas entrevistados re$,ondeu corretamente, inclusive com
informagdes precisas comg:‘\na pessoa/%détyo virus HIV ja se manifestou,

sendo que na pessoa ’soropositivﬁ 0 virus esta inativo.

No tocante as formas de transmissdo da doenga éntretanto 0 terreno se
apresentou bem dividido. A maioria (49%) relacionou a transmissdo da AIDS
com o ato sexual e uma outra parte dos entrevistados (40%) citou o trindmio
sexo, drogas e transfusdo de sangue. A relacdo imediata AIDS/relagdo sexual
revela, na minha compreensdo, uma possivel parcialidade nas informagdes
veiculadas pela midia e também pode ser um indicador de uma abordagem
moralista que o Colégio Catarinense tenha conferido ao tema. Também as
' respostas anteriores, de carater "cientificista” sdo um recurso para manter um
distanciamento conveniente com relacdo a uma tematica que envolve tantos tabus

€ preconceitos.

Sobre as fontes de informagdo a respeito do assunto, os estudantes confirmaram
que o Colégio tem sido o maior informante sobre a qliestﬁo. Movida pela
curiosidade de saber como e porque os adolescentes haviam fornecido respostas
relativamente precisas, descobri que a escola havia apresentado uma série de
palestras sobre doengas sexualmente transmissiveis (DSTs) naquele mesmo ano,

o que explicava o porqué das respostas tdo "cientificas” com relagdo ao assunto.

A televisdo despontou como segunda fonte de informag@o mais citada, seguida

pela familia, em terceiro lugar. Grande parte dos estudantes (78%) sabia

9. Apos ter desenvolvido esta etapa da pesquisa fui alertada por alguns colegas que estdo trabalhando pela
defesa dos doentes de AIDS que as pessoas doentes de AIDS assim se denominam e que a terminologia
aidético/a € por eles e elas desprezada em fungfo das conotagdes pejorativas que o termo carrega. Uma
postura politica com relaggo a significag@o que eu respeito e peco desculpas pela desateng@o nos primeiros
momentos em que estive lidando com a tematica. '
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informar acerca de campanhas de prevencdo da AIDS que assistiram na TV. As
campanhas que abordam a questdo do uso do preservativo de borracha foram as
mais citadas seguidas de observagdes a respeito' das campanhas veiculadas no
periodo do carnaval. Foram lembrados também os VTs que alertam sobre a
contaminagdo através do uso de drogas injetaveis.  Entretanto, uma parcela
significativa (19%) afirmou ndo lembrar do conteudo das campanhas (ainda que
a maioria tenha afirmado lembrar-se de campanhas de prevengdo da AIDS). Isto
revela, na minha compreensdo, o carater fugidio das mensagens veiculadas pela
TV como conteudos aéreos,- que se impregnam e€m nosso inconsciente de
maneira acumulativa, sem entretanto deixar referéncias precisas. Os jovens
reconhecem que ha campanhas entretanto 40% das respostas ndo informaram-

especificamente os seus conteudos.

A grande expectativa, de minha parte, estava nas respostas a questio: a quem a
AIDS pode atingir? O objetivo central desta pergunta era o de perceber até que
ponto os adolescentes compreendem a AIDS como um assunto do Outro, uma
questdo alheia as suas subjetividades, externas ao eu € projetadas no Outro
estigmatizado.‘ A maioria das respostas obtidas (73%) trouxe o conceito de
todos, muitas vezes acompanhado de: "aqueles que ndo se cuidarem, ou todos
aqueles que ndo se prevenirem corretamente, todos aqueles que ndo tiverem
informagdo”. O que eu considero muito importante ¢ o fato de haver nas
respostas a dimens3o da totalidade, indiscrirhinada por grupos de risco. Um viés
moralista pode ser percebido em algumas respostas do tipo: "a AIDS pode
atingir as pessoas que tiverem mais de trés parceiros por ano"”, ou ainda "as
pessoas que tiverem muitos parceiros” (apenas 7% das respostas), ou éinda esta
altima: "a AIDS pode atingir as pessoas que t€ém um certo tipo de sangue que

agora eu ndo lembro".
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Uma vez realizada a primeira etapa da coleta de informacdes, a metodologia
previd uma intervengdo, organizada por assuntos a serem debatidos, com aqueles
garotos e garotas da 8" B. Passei a frequentar o Colégio semanalmente, utilizando
0 espago de um ou outro professor ou professora. A tematica que orientou os
debates centrava-se na discussdo sobre a midia, em especial a TV. O assunto da
AIDS entrava em pauta de acordo com o interesse do grupo, nio sendo
necessariamente privilegiado visto que a intervengdo objetivava a realizagdo de
um espago de discussdo e debate sobre a TV (a AIDS era para nés um assunto

como o0s varios outros que a TV aborda).

No primeiro encontro discutimos sobretudo a estrutura socio-econdmica que
sustenta a realidade de concessdes de canais em nosso pais, o gfande numero de
canais comerciais com relagdo aos canais estatais, a quase inexisténcia de canais
publicos no Brasil.  Os debates foram, em grande parte, motivados pelo
Programa Formagdo do Telespectador, de autoria de Maria Luiza Belloni!®.
Além de discutir a estrutura sécio-econdmica que sustenta a realidade da midia
no Brasil, os debates foram irrigados com provocagdes acerca dos aparatos
técnicos utilizados na construgdo do discurso televisual (em uma dimensdo mais
sintatica da linguagem) e na construgdo de esteredtipos e papéis sociais que o

discurso televisual privilegia (em uma dimensdo mais semantica da linguagem).

Os alunos e alunas participavam ativamente, como tagarelas, sempre com
informagdes para colocar no debate, articulando bem suas opinides. Os encontros
tornaram-se momentos muito prazerosos para nos. Guardei comigo varias -
anotagdes que eles produziram nos exercicios desenvolvidos como sinteses dos
debates. De maneira geral o pessoal da 8 B relacionava a TV com aspectos

mais positivos do que negativos, como por exemplo: " a TV nos mostra povos e

10 O Programa Formagdo do Telespectador (PFT) contitui-se de um kit (video com 8 li¢des, manual do
professor e livro dos alunos/as) que tem o objetivo de enriquecer e provocar discussdes no espago escolar
a respeito da presenca e influéncia da midia na vida contemporanea.
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culturas distantes, ¢ 6tima op¢do de lazer, recebemos informagdes uteis, nds
podemos relembrar fatos do passado” e muitas, muitas vezes eles me diziam que
"a TV nos mostra a realidade”. A discussdo se acentuou com a participacdo
de um garoto de Sdo Paulo (que era tido pela turma como o "exibido", porque,
imagino, ele falava alto e de maneira articulada). Ele denunciou que a TV
engana as pessoas através de propagandas que estimulam um consumo
equivocado pois mentem com relagdo a qualidade e eficiéncia dos produtos. Na
medida em que o garoto se exp0s, aparentemente outros alunos e alunas (acho
que para ndo ficarem por baixo), desfilaram uma sequéncia de desconfian¢as com
relagdo ao veiculo, como por exemplo: "a TV tranforma as pessoas em zumbis,
transforma as pessoas em vegetais, assusta as pessoas com mentiras, rouba as
pessoas vendendo produtos que ndo fazem nada, € estraga a vista" ou ainda "a
TV usa de muito sensacionalismo e violéncia, nos transforma em dependentes",

ou ainda: "na TV falta qualidade, falta ética e falta opgéo".

Eu fiquei muito satisfeita ao perceber a falta de unanimidade na polémica sadia
entre os adolescentes. Por muitos momentos tudo o que eu precisava fazer era
organizar as muitas vozes, dando vez para quem queria falar, e houve momentos
em que eu fiz inscrigdes. A coordenadora olhava para mim envergonhada, me
pedia desculpas e dizia que o pessoal ndo estava acostumado a este tipo de

atividade.

Ao final do debate eu pedia ao pessoal que, em duplas, escrevessem as questdes
centrais que haviam sido discutidas em nosso encontro. Uma das sinteses me

chamou especial atengdo:

"A televisio foi feita para transmitir informagdes aos
telespectadores, mas ela também, muitas vezes, engana as
pessoas com propagandas falsas sobre produtos e sobre pessoas.
Muitos produtos como as novelas manipulam a cabe¢a das
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‘pessoas, de modo que ela chega ao ponto de ndo saber mais
distinguir entre a realidade e a fic¢do" (M. e O. - 8°B).

A sintese que esta dupla apresentou revelou para mim a visdo de senso comum
comrelagdo a TV. Esta declaragdo soa aparentemente como uma ousadia. Se
observarmos a declaragdo da dupla de estudantes mencionada acima poderemos
perceber que o texto reune algumas declaragdes criticas. Mas o interessante a
respeito destas criticas € a propria discussdo sobre qual a critica que se deve
realizar frente a TV. Estou salientando esta questdo por alguns motivos:
primetro porque gostaria de salientar como esta perspectiva foi trabalhada
durante a pesquisa; segundo, porque tenho percebido que os trabalhos de leitura
critica da TV tendem a reforcar uma visdo maniqueista diante do veiculo, (o
maniqueismo mecanicista que tende a opor o bem e o mal, 0o negativo e o
positivo diante do veiculo sem entretanto fazer a analise maior das condigdes de
produgdo e as mediagSes na recepgdo), terceiro porque a proposta de mediagdo

foge desta perspectiva potencializando processo de re-significagio.

Durante os debates que aconteceram no Colégio Catarinense, minha postura foi
mais a de provocar a discussdo do que a de ensinar os estudantes a serem
discriminatérios com a TV. Para que um trabalho de compreensdo da dimensdo
politica das narrativas que compdem o discurso televisual possa alcancar
resultados avangados, no sentido de que os estudantes tenham autonomia na
realizagdo da critica, esta pratica precisa ocorrer durante um periodo maior € mais
frequente. Os miseros cinco encontros que realizei no Colégio ndo foram
suficientes para aprofundarmos a questio da critica com relagdc a TV, mas
foram suficientes para que eu percebesse que os estudantes estdo - bastante
interessados em debater as questGes polémicas que os rodeiam, que preenchem
seus espacos de lazer e entretenimento. Parece que quem nfo estd muito

interessada ¢ a propria instituigio escolar, devido ao pouquissimo espaco que tem
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aberto para discussdes e praticas que transcendam o curriculo formal e

instrumental.

Do outro lado da ponte existem favelas -
O ritmo da Escola América

Como salientet anteriormente, o periodo de convivio com o pessoal das duas
escolas aconteceu em paralelo, ora eu saia da “burguesia” e ia para “periferia”, ou
o contrario. Também a aplicagdo da metodologia foi idéntica em ambas as
escolas, sd que apds a conclusio do estudo de recep¢do eu continuei um trabalho
de educagdo para a midia mais intenso e prolongado na Escola América, até
porque a escola deu espago para isso. Assim, dhrante quase dois meses, convivi
com adolescentes que tinham muito em comum, mas , situados em universos
materiais completamente diferentes. Interessante isso: adolescentes com culturas
simbdlicas extremamente semelhantes, porém em universos materiais

completamente distintos. Eis a dialética do local e do global.

Da primeira vez que visitei a Comunidade Chico Mendes fui movida por um
sentimento de aconchego. A localidade é tdo pobre, mas a riqueza do sorriso
das pessoas, a maneira como recebem a gente e conversam e ja vdo abrindo a
porta das suas almas e contando e relatando, me fazia lembrar as comunidades de
pescadores do interior e litoral da Ilha da Santa Catarina. Talvez seja por 1sso

que eu tenha me encontrado la.

Minha chegada para conhecer a turma 81 ndo foi muito diferente do estado de

espirito em que me encontrava no Colégio, um sentimento de entrar em cena...

80



Como seria o pessoal da 81? Dificeis de lidar? A professora Cristiane Vignardi,
com quem eu passaria a trabalhar por todo o semestre, tinha me dado algumas
| informagdes sobre alguns problemas bastante corriqueiros no ambiente da
Escola, como a pratica de cheirar cola antes de ir para a aula, os casos de
gravidez precoce ou atritos com os professores por motivos de comportamento e
puni¢cdes. Imagino que o Colégio Catarinense tenha também uma série de
problemas internos que entretanto ndo foram comentados abertamente comigo.
Uma das formas mais comuns de preconceito, o preconceito de classe, ¢ o de
considerar que somente as populagdes empobrecidas enfrentam esse tipo de

problemas , por 1sso ¢ comum que sejam ocultados, como se eles ndo existissem.

A turma 81 era pouco numerosa, com apéhas 24 estudantes ( os garotos eram
minoria absoluta, apenas 5; as meninas dominavam...em numero). A grande
maioria do grupo afirmou ser de religido catolica, com excegdo de duas garotas
que sdo evangélicas e que portanto ndo assistem televisdo. Como as
comunidades do continente s&o ocupa(;éés muito recentes, grande parte de seus
moradores vém de localidades do interior do estado de Santa Catarina e do
Parana, assim, apenas 20% dos pais € médes do pessoal da turma 81 € natural de
Floriandpolis. O restante emigrou de localidades variadas, predominando

entretanto aqueles que vieram de Lages (SC).

O nivel socio-econdmico da comunidade ¢ muito baixo. As condi¢des de
moradia sdo bastante precarias, especialmente na favela (classificagdo usada por
eles mesmos). Nos arredores da favela ha outros bairros (Monte Cristo, Nova
Esperanga, Procasa, Jardim Atlantico, Conjunto Panorama, Sap€) ¢ € bastante
dificil para a pessoa visitante compreender a organizagdo do espago social e as
delimitacSes de fronteiras, especialmente as simbolicas. Vou me adiantar um

pouco no tempo desta minha narrativa para explicar uma situago curiosissima:
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Numa tarde de quinta-feira, apés um fortissimo temporal
(daqueles que quem mora em Floriandpolis conhece muito bem)
eu ful at€ a comunidade para realizar uma atividade extra com o
pessoal da turma 81. Chegando 14 o cendrio se apresentava
dramatico. Era final de tarde e a comunidade estava quase
escura pois a chuva tinha interrompido o abastecimento de
energia elétrica, as pequenas casinhas de madeira estavam
encharcadas, os cobertores e colchdes pendurados nas janelas e
cercas, as pessoas estavam todas nas ruas, € as ruas, por sua vez,
completamente alagadas. Na escola as serventes puxavam a agua
para fora de rddo. Me dirigi ao vigia e perguntei se ele tinha
visto os garotos e garotas. Ele disse que apenas dois tinham
passado por la mas tinham ido para casa...ajudar. |

Eu e a Proff Cristiane resolvemos passear pelas ruas e
encontramos um aluno, o Elizeu, e uma aluna, a Silvana.
Convidei os dois para caminhar conosco e mostrar a comunidade
para nos. Na medida em que iamos caminhando, eles
apontavam os lugares € me informavam sobre as classificagdes
locais. A Silvana morava na rua ao lado da favela e dizia:

- La na favela teve barraco que voou, destelhou tudo, cara!

Achei curioso o distanciamento, ainda que as fronteiras fossem
tdo sutis. Mas a colocagdo do Elizeu foi muito interessante.
Quando perguntei a ele se ele se relacionava bem com o pessoal
da Chico Mendes ele falou:

- Ah! fessora, aquele pessoal 14 ¢ tudo lageano. Eles roubam a
gente, eles so querem brigar.

Eu perguntei:

- Como assim Elizeu, tu também ndo ¢ lageano?

Ele riu, provavelmente da minha desinformacio e disse:

-S0 fessora, mas lageano quer dizer grosso, que ndo t4 afim de
dialogo e que logo parte pra porrada.

O Elizeu mora no Panorama, um conjunto de prédios que fica
ao lado da escola, portanto ao lado da favela, e ele nasceu em
Lages. Enfim, somente com uma convivéncia permeada de
didlogo e abertura a gente pode compreender dimensdes tdo
sutis do universo cultural das pessoas com quem se estd
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trabalhando. Em outras palavras, eu buscava seguir os caminhos
tragados pelo educador brasileiro Paulo Freire. ‘
Nio demorou muito € o cendrio escureceu por'completo. Eu
disse entdo para os dois que a mie deles deveria estar
preocupada e que ja era hora mesmo de eu também voltar para
casa.

Ainda que as condi¢des socio-econdmicas sejam tdo precarias, todos os
estudantes da turma 81 possuem aparelho de televisdo em casa, mas a maioria
possui apenas um, boa parte (20%) declarou possuir dois, € as duas meninas
evanggélicas ndo possuem TV. Diferente do Colégio Catarinense, onde a maioria
absoluta tinha 14 anos, ali na turma 81 os adolescentes tinham idade mais
avangada, a maioria 16 anos, muitos com 15 e alguns com 17. As preferéncias
diante do video € que ndo diferem muito do pessoal da 8 B. Também na
Escola América, as novelas e os filmes foram os grandes vencedores dos
questionarios, sendo que a novela Malhagdo foi a mais citada. Aqui também os

telejornais foram muito citados.

Ainda que os adolescentes da Escola Ainérica sejam mais velhos, mais pobres, a
maioria ndo trabalha. Alguns (30%) declararam passar muitas horas diante da
TV - de 40 a 60 horas semanais - € muitos (40%)- assistem em torno de 30 a 40
horas por semana. Isto significa que além da ocupagdo escolar, no periodo da
manhd, a televiséo ¢ que tem mantido o pessoal ocupado. Mas ¢ importante néo
generalizar esta afirmag¢do. A TV ndo prende as pessoas como se estivessem
amarradas ao sofa. Seria mais sensato afirmar que este pessoal esta é
desocupado, ao inves de pensarmos que a TV estd embriagando os adolescentes
com mensagens poluentes ¢ degradantes. Mais uma vez, me adiantando um
pouco na minha propria narrativa, ressalto que o interessante, na minha opinido,

¢ pensarmos em opg¢des de producdo cultural para os jovens em suas
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comunidades. Exatamente aquilo que tantos autores (Orozco, McLaren, Giroux)

defendem como a definigdo de politicas culturais em comunidades.

Sobre o assunto da AIDS, o material levantado com o pessoal da 81 se revelou
muito valioso. Ao contrario do Catarinense, o pessoal da Escola América ndo
teve trabalho sistematizado sobre DSTs!!. Eles e elas tiveram algumas atividades
esporadicas (no espago das disciplinas de Ciéncias e Religiio). A maioria deles
apontou a TV como a maior fonte de informagdo sobre a AIDS, seguida pela
familia e colegas, e somente em terceiro lugar eles citaram a escola. O pessoal da
81, forneceu informagdes com relativa precisdo, sem entretanto incorrer naquele
distanciamento "cientificista" que o pessoal do Catarinense demonstrou. Por
exemplo: quando o questiondrio perguntou: o que é AIDS? grande parte das
respostas (30%) transitou entre " AIDS ¢ uma doenga que pode ser transmitida
através do ato sexual, do uso de drogas e por transfusdo de sangue" ou ainda
(25%) "AIDS ¢ um virus que mata aos poucos”. As duas respostas informam
sobre duas dimensdes divulgadas pela midia: a doenga que mata e as formas de
transmissdo, revelando ainda que 2 vis@o dramatica e derrotista construida pela
midia nos primeiros informes sobre a doenga ainda permanece no imaginario dos
“adolescentes. Mas, foi possivel verificar que a viséov apocaliptica ainda
prevalece sobre as outras, pois o restante das respostas também transitou entre:
"¢ uma doencga sem cura, AIDS ¢ morte, € um virus mortal” ou de modo ainda
méis dramatico: "AIDS € uma pessoa que prejudica as outras, principalmente os
jovens". Apenas um pequeno nimero de estudantes relaciona a AIDS com as
causas da doenca, a maioria relacionou-a com sua possivel consequéncia, a

morte.

A respeito da diferenca entre doente de AIDS e soropositivo, nenhum dos

estudantes soube apontar a diferenca, mas sobre as formas de transmissdo

11 DSTs: Doengas sexualmente transmissiveis.
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apenas 12% dos entrevistados declararam que ndo sabiam, o restante identificou

-as formas de transmissdo da doenga corretamente.

Quanto a lembrar ou ndo de campanhas sobre AIDS, quase todos afirmaram que
lembravam (70%)- e, assim como no Catarinense, os VTs que estimulam o uso de
camisinhas no camaval foram os mais mencionados (50%). O pessoal da 81
teve, entretanto, dificuldade em apontar outros programas na TV que falem sobre
"0 assunto da AIDS. Uma parcela minima falou sobre o programa de Silvia

Poppovic ou os telejornais (10%).

De modo semelhante ao pessoal do Colégio Catarinense, os adolescentes da
Escola América identificam a AIDS como uma doenca que pode atingir a fodas
as pessoas que ndo se prevenirem. A grande maioria deles ndo identificou a
doenca como algo externo a si, ou como restrito aos grupos de risco, ou ainda
como uma preocupagdo do Outro. 80% das respostas transitaram entre: "a.
AIDS pode atingir a todos", "a todos que ndo se cuidarem”, ¢ inclusive "a fodos,

independente de classe, raga, sexo ou religido".

Diante dos dados recolhidos ficou claro que a televiséo foi a fonte de
informagdo mais frequentemente citada. As demais fontes de informagdo foram,
nesta sequéncia: a familia, os colegas e por ultimo a escola. A analise do tipo
de conhecimento demonstrado evidenciou que sdo informagbes dispersas,
superficiais, revelando sobretudo o ponto de vista dominante nas informagdes

divulgadas pela midia, qual seja, o fatalista e apecaliptico.
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CAPITULO 5

Representacoes e Conceitos sobre AIDS
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A AIDS ta no mundo e também nessa cidade
Pode estar em qualquer um nio importa a idade

Rap do Recado

Jean P. Ramos e Natanael Coelho

" Imagem dn video Recadn da 81



As campanhas oficiais de prevenc¢io da AIDS

O conjunto de campanhas de prevengdo da AIDS que € veiculado sob a rubrica
do Ministério da Saude ndo tem sido a Unica iniciativa de campanhas de
prevengdo desta doenga. Virias outras organizagdes, dentre elas: a Associagdo
Brasileira Interdisciplinar de AIDS (ABIA), algumas. entidades ligadas aos
| movimentos de homossexuais, movimentos de mulheres, bem como redes de TV
regionais (como a RBS, por exemplo) tém produzido e veiculado alguns VTs que
orientam os telespectadores sobre formas de prevencdo, modos de transmissio,
-alguns aletertando sobre as formas de discriminag@o dos doentes. As iniciativas
de educacdo e prevengdo da AIDS estdo, entretanto, mais diretamente ligadas as
acdes dos movimentos sociais ou as iniciativas do Estado. ' Raros sdo os
exemplos que envolvem a participagdo do capital privado, por uma série de

motivos que merecem ser mencionados.

Neste subcapitulo estaréi discutindo a pr(')prié dindmica da TV (como um fluxo
de textualidade continuo movido pela lideranca dos comerciais como
determinadores da logica deste proprio fluxo), o papel dos "comerciais estatais”,
no caso este modelo de campanhas financiadas pelo Estado; e também buscarei
tragar alguns elementos que nos levem a refletir o porqué de a AIDS nfo ter sido

um argumento publicitario para o capital privado.

Ainda que esta pesquisa e dissertacdo estejam muito mais voltadas para as
leituras realizadas por segmentos de telespectadores (recepgdo) e para andlise
ideologica das mensagens televisuais, tenho exercitado ao maximo a cautela de
ndo perder de vista a dimenséo estrutural que pauta ¢ orienta a presen¢a da TV
em nossa sociedade. A televisdo se revela como uma sintese bastante completa e
complexa da dindmica do capitalismo contempordneo. Como uma industria de

bens simbolicos, extremamente poderosa, responsavel pelo movimento de
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volumes enormes de capital, ainda assim a TV ¢, para toda a populacdo, "de
graca". As pessoas pagam pelo aparelho, mas ndo pela programacgdo. Eis ai uma
primeira grande ilusdo. E interessante pensar e convidar as pessoas a pensar
- (especialmente os estudantes) sobre como nos pagamos a conta deste lazer tdo
generoso, que chega em nossas casas de graga, nos informa a respeito de lugares
e culturas distantes, sobre as noticias politicas e econdmicas do nosso pais,
diverte as criangas, etc., etc. A gente paga parte desta conta atuando enquanto
consumidores que somos, de todos os produtos anunciados pela TV (na verdade a
reagdo do publico ndo acontece desta forma causa-efeito, mas este é o outro lado
da analise; estamos pensando agora no ponto de vista de quem detém e regula o

fluxo da programac@o do medium).

Nos temos a tendéncia de "naturalizar” a presenga dos comerciais na TV, quando
na realidade sdo eles os grandes propulsores de toda a parafernélia que envolve as
produgdes televisuais.  As articulagdes do poder, em um sentido amplo dentro

da sociedade, sdo simbolizadas nas verbas publicitarias, que mandam na TV.

Numa ocasido em que participei do encontro Rede Imaginaria, em 1993, em
Porto Alegre, um dos palestrantes chamava a atengdo para o programa Doris
para maiores ¢ TV Pirata como exemplos de opg¢des de programagdo
especialmente delineadas para anunciantes de carros, bancos, hotéis, devido a
faixa de horario e 4 audiéncia. E exatamente nos niveis de audiéncia que somos
"elevados" da categoria de consumidores para nos tornarmos, literalmente,

‘mercadoria (White, 1987).

A anadlise critica que a neo-marxista norte-americana Mimi White traca sobre
nossa condicdo de mercadoria nas transagdes volumosas que os operadores de
marketing dos grupos de capital privado fazem com os agentes de vendas de

espagos para anuncios na midia, ¢ fantastica. White debocha da nossa condigdo
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de meros telespectadores-consumidores, chamando a atengdo para que na esfera

da audiéncia, somos vendidos e calculados por lotes de milhdes.

Esta condi¢@o "natural" da presen¢a dos comerciais no fluxo da TV ndo ¢ em
hipotese alguma escondida, pelo contrario, ela faz parte integral do ritmo
construido por este medium. A TV ndo esta "aparentemente"” escondendo nada,
ela € puro mercado. Mas existe muita contradi¢do no complexo e fugidio ritmo

da TV. Convém salientar que, como adverte Mimi White:

"O fato de a programagdo ser enderecada para nds enquanto
consumidores, ndo significa que todo telespectador estd no
mercado para comprar tudo - ou qualquer coisa que seja
anunciada pela TV. Ao invés disso, o endereco do telespectador
enquanto consumidor significa que ela ou ele estdo regularmente

expostos a uma gama de apelos para uma variedade de produtos
(White,1987: 143). '

A colocagdo de White nos possibilita pensar sobre dois diferentes apectos que
estdo determinados pelo fluxo da televisdo e que tém importincia fundamental
para este estudo: primeiro, por que a AIDS seria um assunto que atrairia
iniciativas de "conscientizagdo" promovidas pelos anunciantes de capital
privado, que sdo a clientela majoritaria neste modelo de televisdo privada que
temos em nosso pais? 3egundo, se nds, telespectadores, nio obedecemos
passivamente os apelos sedutores da TV, pois, por mais persuasiva que a TV
seja, nossa condi¢do de agentes ainda prevalece - agentes que optam por suas
agdes, utilizando-se de sua cognoscitividade (no sentido de Giddens) - por que
selecionariamos do todo fragmentado e heterogéneo da TV as mensagens
educativas, por exemplo, sobre a AIDS? Esta situagdo paradoxal estd bem

tragada por Arlindo Castro. Em suas palavras:
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" Nosso exemplo também mostra que a eficacia comunicativa de
uma mensagem publicitaria ndo se traduz necessariamente no
comportamento desejado de modo pavloviano - neste caso,
comprar o produto. Além disso, as decisdes posteriores de
comprar ou ndo sdo também influenciadas pela experiéncia
individual do consumidor(a) com aquela marca. As coisas ndo
ocorrem de modo substancialmente diferente com as campanhas
publicitarias de servigo ou utilidade publica, entre as quais estfo
as campanhas contra a AIDS. Uma mensagem recomendando o
uso de camisinha pode ser eficiente, bem feita, mas isso ndo
assegura que o consumidor va comprar o produto (...) Ou seja, a
eficacia de um comercial varia de uma pessoa para outra, pois
nenhuma mensagem € processada pelo telespectador
independentemente de outras mensagens, todas disputando a
atencdo de cada um ou cada uma, e separadamente de outros
fatores individuais e sociais" (Castro, 1995:167).

O fato de a TV ter atuado significativamente na divulgagdo da pandemia
(tendo sido inclusive a principal instituigio social de divulgagdo do fendmeno)
nos leva a refletir, por outro lado, se seu modelo discursivo (que atende aos
interesses do capital monopolista) explica o fato de as divulgagdes sobre AIDS
terem recebido um tratamento conservador. O que aparentemente seria uma
grande agdo social da TV por outro lado se confronta na maneira como a TV
mantém sua postura conservadora no tratamento do assunto, contribuindo para a
construgdo de estereotipos, estigmatizando as vitimas, dificultando mobiliza¢des

mais sistematicas em torno da questdo.

O trabalho de critica de Mimi- White, inspirado no modelo de analise ideologica
de Althusser, nos poésibilita refletir sobre fato de o capital privado ser
duplamente'conservador (na dimensdo politica e econémica) o que confere ao
discurso dominante na midia uma dimensdo ideoldgica igualmente conservadora.
Ainda que a TV tenha divulgado informagdes acerca da pandemia, o fato de

estas mensagens estarem imersas em estruturas narrativas convencionais,
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contribuiu para a construgéo de representagdes que privilegiaram muito mais as
formas de expressdo de preconceitos (com relagdo ao homossexualismo, a
liberaq:io‘sexual, ao uso de drogas, por exemplo) do que as causas da doenca em
si. Neste sentido podemos pensar que as campanhas institucionais veiculadas sob
a rubrica do Ministério da  Satde incorreram em varias formas de
conservadorismo ideolégido. O fato de o Ministério ser um cliente estatal e ndo
privado ndo faz diferenga na logica da veiculag¢do da mensagem (a menos que as
mensagens tivessem realmente provocado uma ruptura politica, o que ndo foi o
caso). As mensagens sdo idealizadas dentro das mesmas regras de marketing que
definem as estratégias de vendas para qualquer produto, e além do mais, os
governos, de maneira geral, sempre foram clientes muito desejados pelos

empresarios da midia, quando néo sdo, eles proprios, os verdadeiros empresarios.

De uma maneira geral o discurso dominante nos comerciais de TV vincula uma
postura conservadora tanto na dimens3o econbémica como na dimensdo politica,
0 que ¢ uma das razdes pelas quais os comerciais da Benetton sdo tdo
inquietantes pois eles em geral se utilizam de abordagens politicas progressistas .
para atingirem resultados econdmicos conservadores. Alias, a Benetton foi a
unica empresa a utilizar a tematica da AIDS em suas campanhas de promogdo de

vendas (até onde eu tenho conhecimento).

O conjunto de campanhas concebidas e produzidas pelas agéncias de publicidade
contratadas pelo Ministério da Saude estd disponivel nas Unidades Regionais de
Prevenc¢do das DSTs. Para a realizagdo desta pesquisa o acesso a este material
foi relativamente tranquilo (salvo a espera que tive que suportar porque o sistema
- estava em vias de implantacdo). Qualquer pessoa pode ter acesso ao conjunto das
campanhas e também a uma série de documentarios, em grande parte produgdes
independentes, que t€ém o objetivo de educar, informar e prevenir com relagio a

doenga.
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Este conjunto reune aproximadamente 30 VTs diferentes, produzidos nos
Governos de Jos¢ Sarney, Fernando Collor € Itamar Franco (as campanhas do
"Braulio” - Gov. FHC - por serem mais recentes, ndo estdo contidas nesta fita).
Na sequéncia deste texto, eu deverei analisar as posturas ideoldgicas presentes,

de acordo com cada proposta de Governo.

As campanhas do periodo Jos€ Sarney se caracterizam pela supremacia do tom
apocaliptico, o uso exacerbado de trilhas sonoras assustadoras e sinistras, com
imagens muito escuras de ilumina¢do difusa. Ha dois géneros narrativos bem
definidos: o primeiro utiliza o recurso retérico do aconselhamento, pronunciado
por um determinado ator ou por uma atriz (personagem da propria midia na
condi¢fo de celebridade, portanto autoridade) e, ainda que o ritmo da fala seja
amigavel, o audio (trilha sonora) ¢ macabro. O enquadramento ¢ um plano
medio ( o quadro dos apresentadores de telejornais), o ator tem os bragos
apoiados sobre a mesa e explica as medidas de preven¢do com um tom de

especialista.

O segundo género utilizado pelas agéncias contratadas .pelo Governo Sarney € o
de pequenas narrativas em que determinados personagens sdo deixados em
isolamento pelos seus familiares e amigos, ou estdo a beira da morte agonizando
em uma cama de hospital, ou sdo viciados entregues ao caos. E um atestado
revelador dos preconceitos do discurso dominante. Este conjunto de VTs ¢
responsavel pela construgdo de uma visdo unilateral e fatalista da doenga, que ¢
até hoje perceptivel nas representacdes subjetivas dos agentes em geral (isto

ficou visivel nas opinides dos adolescentes ouvidos nesta pesquisa).

As campanhas do Governo Collor podem também ser classificadas em duas fases

distintas, a primeira que mantém ¢ tom fatalista e apocaliptico das iniciativas
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anteriores € outra que (provavelmente em fungdio das criticas recebidas) assume
um ritmo mais descontraido, jovial e alegre. Um dos VTs apocalipticos
produzidos e veiculados neste periodo ¢ o exemplo classico da discriminacdo
social do doente de AIDS.  Tente imaginar comigo: no enquadramento
convencional do plano meédio, uma garota fala que teve tuberculose e teve cura
(olhando fixo para a cdmera, que neste caso, somos nos, telespectadores/as); a
mudanca de personagem € feita com uma leve fusdo e no mesmo enquadramento
um homem fala (olhando fixo para a cémera) que teve sifilis e teve cura
seguindo 0 mesmo encadeamento, uma senhora afirma (olhando fixo para a
camera) que teve céncer e teve cura. Com o mesmo recurso de corte de cena
(pontuado por uma tritha mais dramatica) um garoto, que com certeza esta
dramatizando a cena, fala de maneira envergonhada, sem olhar uma unica vez
seQuer para nds (a cdmera) encenando um sentimento de culpa, assumindo uma
condig¢do de pecador, que ¢ terrivel, ele fala que tem AIDS e que nio tem cura.
Conclusdo: ele é um invélido, um péria, um demitido, um rejeitado, a vida para
ele acabou. Eo que hé de mais autoritario, conservador e agressivo. Eu utilizarei

agora as palavras de Herbert de Sousa para classificar o VT em questio:

"Assim como todo brasileiro, vejo televisdo. Depois de um dia
de trabalho intenso, cheguei em casa e liguei a TV para ver os
noticiarios, quando fui pego de surpresa. Aparecia na tela um
jovem que dizia ter sido tuberculoso mas que estava curado.
Respirei aliviado. Uma jovem dizia que tinha céncer e que se
curou. Fiquei mais animado ainda com o progresso da medicina.
Logo, entra um jovem, olha para mim e diz: 'Eu tenho AIDS e
ndo tenho cura!” Depois li nos jornais que a segunda etapa dessa
campanha veiculada pela TV iria comegar. No carnaval ia
aparecer a mascara negra - o negro da morte e do racismo - para
continuar o didatico processo de assustar a populagdo com uma
espécie de terrorismo pedagogico com sequestro da esperanga.
Fiquei parado por um tempo, pensando com a amarga sensa¢do
de que alguém me estava puxando para baixo, para a idéia da
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morte, para o fundo do pogo. Custava a crer que fosse uma
propaganda promovida pelo Ministério da Saude, e era"
(Souza:33, 1994).

E interessante observar o ponto de vista do Betinho, uma vez que ele ndo é
apenas uma lideranga politica engajada mas também um portador do virus HIV
(soropositivo), o que nos da uma dimensdo da recepgdo destas mensagens

catastroficas por parte daqueles diretamente atingidos pela pandemia.

O segundo conjunto de campanhas do Governo Collor assumiu um tom mais
ameno, mais leve, € consideravelmente mais  aberto. O publico alvo é
adolescente e os VTs s3o encenados por garotos e garotas que falam, nas
entrelinhas, (diante de uma cémera irreverente, que ndo enquadra em planos
fixos), sobre sexualidade, formas de preven¢do da AIDS, posturas frente aos
parceiros, encarando até uma posi¢do emancipatoria na citagdo "qualquer que

seja o seu parceiro”.

No Governo Itamar Franco a tonica das campanhas foi o narcisismo. Com o
slogan Quem se ama se cuida, o Ministério lancou uma série de VTs que
promoviam a auto-estima como principal atitude de combate frente 4 doenca.
Nestes casos o discurso definia que a AIDS deixara de ser | um problema do
outro € que agora o problema ¢ de cada pessoa. A transferéncia do outro para o
eu ¢ reveladora da ideologia do individualismo caracteristica da sociedade da
livre iniciativa e da vantagem pessoal destes nossos tempos. Mais uma vez, a
comunicagéo oficial sobre a AIDS esauece da dimensdo do nds, do conjunto, da
solidariedade.  Alias, para nd3o dizer que a dimensdo da solidariedade esteve
sempre ausente, hd uma sequéncia de VTs produzidos no Governo Itamar que
apelam a solidariedade, mas sendo um caso instrutivo de como a forma pode

anular o contetido e vice-versa. Por exemplo: As imagens do VT mostram um
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homem diante de uma mesa de ping-pong sacando a bola para a cimera (que
somos nds) sem entretanto obter retorno. O texto argumenta que ao portador do
virus da AIDS ndo pode faltar apoio e solidariedade, caracterizando-se como um
texto forte, que desafia as pessoas a amparar 0s/as soropositivos/as para o
HIV. Trata-se de um caso onde o texto ¢ bom, ¢ forte, mas as imagens sdo
inexpressivas, sdo frias, dizem pouco, e, sem o audio ﬁada dizem, ndo tém

significacdo.

O que € interessante de observar na analise do conjunto total das campanhas é o
grande nimero de esforgos, tentativas e iniciativas. E possivel que elas nunca
tenham sido criadas como objetos de educagdo, mas sim como produtos de
mercado, obedecendo as regras do marketing.  Estas caracteristicas tornaram-se
ainda mais evidentes na iniciativa do Ministro Adib Jatene com as campanhas do
Braulio. . No caso do Brdulio entdo, o desastre com relagdo as iniciativas de
- campanhas educativas foi consumado: toda a sociedade discutiu qual o nome
‘apropriado para o pénis, deixando a questéb da AIDS em tltimo plano. Neste
caso, a transferéncia das atencdes foi extrema e o preconceito demonstrado com
todas as letras. Somos um pais onde o puritanismo € o falso moralismo sdo tdo
grandes que, como ressaltou a Deputada Federal (PT) Marta Suplicy, temos
dificuldade de nomear uma parte do corpo masculino. Ainda que tenham. sido
destinadas as classes C e D, conforme ressaltado pela imprensa, as campanhas do
Braulio foram por um lado bastante ousadas (na medida em que, pela primeira
vez, um pénis cenografico foi focalizado para se exibir a colocagdo da camisinha
de vénus‘) mas por outro, muito grosseiras visto que revelaram uma visdo

falocéntrica do comportamento masculino.
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Os VTs analisados pelo pessoal da 8B e¢ da Turma 81 -
a recepg¢io provocada e os seus resultados

Diante do vasto conjunto de materiais audiovisuais disponiveis na Unidade
Regional de DSTs foi necessario delimitar um corpus para ser analisado com o
pessoal nas escolas. Este momento da pesquisa foi denominado de recepgio
provocada. Ele aconteceu depois de alguns encontros em Cjue discutimos as
caracteristicas econdmicas, politicas e ideoldgicas da TV, os aspectos relativos a
linguagem (veja programa da Oficina de Educagdo para a midia no Anexos, pag.
125). A metodologia previa que a agfo fosse igualmente desenvolvida nas duas
escolas, de maneira que, ap0s alguns debates sobre a TV, chegamos a discussio
sobre comerciais e publicidade, quando eu entdo mostrei as iniciativas do
Governo na prevengdo da AIDS. No conjunto mostrado aos estudantes estavam
eritrelagados varios VTs do periodo dos trés Governos (Sarney, Collor e Itamar,
além de um breve conjunto de campanhas do carnaval do Governo Estadual do
Maranhéo, pois ilustravam muito bem as iniciativas desenvolvidas no carnaval).
O conjunto reunia portanto: As campanhas do carnaval (com as camisinhas de
vénus dancando e fantasiadas), um VT que contava com a participagdo de varios
atores, atrizes, desportistas, humoristas (personagens midiaticos) alertando sobre
a doenca, um VT em que uma aeromoga d4 as instru¢des de v6o em um sentido
metaforico alertando para os riscos de contaminacdo, alguns VTs do conjunto
Quem se ama se cuida, e outros bem tragicos do conjunto Quem vé cara ndo vé
AIDS. Em tempo, as campanhas do Brdulio estavam no ar naquela ocasido, mas
pude recolher poucas oninides sobre as mesmas devido a rapidez com que foram

tiradas de circulagéo.
Depois de mostrar este conjunto selecionado de campanhas, eu pedi ao pessoal,
tanto da 8% B como da 81 que respondessem ao segundo questiondrio que esta

disponivel no final deste texto (cf. Anexos, pag. 118).
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As respostas da 8* B frente as campanhas apresentadas

Apresentarel, primeiramente, os resultados obtidos no Colégio Catarinense.
Diante da exposi¢do do conjunto de VTs, os alunos e alunas identificaram as
- seguintes questdes: A grande parte do material alerta positivamente para as
formas de prevencdo da doenga (70% dos estudantes identificaram este proposito
como o mais frequente nos VTs apresentados), sendo que, dentro do conjunto
apresentado os VTs mais apreciados sdo aqueles veiculados no periodo do
carnaval (24%). Um dado muito curioso € o que apontou uma campanha
"macabra” sobre o compartilhamento de seringas como uma das mais apreciadas
(15%). Este VT (do periodo José Samney) caracteriza-se por apelos
assustadores, com uma estética sinistra marcada pela utilizagdo de imagens
escuras € um audio lugubre. Os alunos e alunas que mais apreciaram esta pega
publicitaria alegaram que o ritmo assustador ¢ justificavel devido a seriedade da
questdo e que assim os jovens pensardo duas vezes antes de usar a droga. Houve
ainda uma parcela significativa que forneceu a resposta gratuita do "gostei de
todas" (23%). A principio este dado poderia ser desencorajador para a
pesquisadora, pois revela que a agfio educativa para a analise critica teria sido
pouco eficiente, mas uma boa dose de humildade me daria subsidios para
compreender que apenas cinco encontros ndo provocariam mudangas
significativas naquelas "contingéncias enraizadas"!? que estdo presentes nas
subjetividades de todos nds, em especial aquele grupo de estudantes, € que esta

iniciativa ndo seria suficiente para a construgdo de consciéncias criticas.

Diante da pergunta: Qual campanha vocé ndo gostou?, novamente o tom pouco

critico dos alunos ¢ alunas da 8* B revelou que 65% deles havia gostado de todas.

12, Contingéncias enraizadas € um conceito muito utilizado pelo educador norte-americano Peter McLaren
e se refere aos aspectos da consciéncia que estdo sedimentados em nossas historias pessoais que sdo
pouco sucetiveis a4 mudanga, exigindo profunda reflexdo para a transformagao.(cf. McLaren, Peter.
Predatory Culture, Routledge, 1994). :
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Ndo ¢ apenas a falta de criticidade que se constata diante desta resposta
numericamente significativa mas, eu arriscaria dizer, a falta de educag¢do para a |
criticidade, a falta de encorajamento para a pratica da critica, a falta de espago
para o desenvolvimento de praticas educativas que primem pela constru¢do de um
olhar diferenciado. Entretanto, o restante das respostas foi mais rico: 10% dos
estudantes afirmaram ndo ter gostado de todas pelo fato de ndo informarem o
suficiente. As demais criticas apresentadas (15%) foram seguidas de toques
permeados de moralismo como por exemplo: "induz vocé a transar com qualquer
vagabunda" ou "estimula o sexo precoce”. O que ¢ também, curiosamente, o

efeito inverso aquele pretendido pelo VT.

As perguntas 4 e 5 tinham o objetivo de identificar o grau de confiabilidade ou
credibilidade que os jovens atribuem as mensagens veicuiadas sobre a AIDS.
Buscou-se para tanto indagar acerca do grau de influéncia que os VTS exercem
no comportamento das pessoas. Com relagdo a sexualidade 88% dos estudantes
afirmaram que os VTs sobre a prevengdo da AIDS influenciam positivamente
para a prevengdo (oferecendo inclusive uma série de justificativas: as pessoas
podem se cuidar melhor, os jovens terdo mais informagdes, etc.). Algumas
respostas apontaram preocupacdes de que as campanhas induziam ao sexo

precoce (10%).

Porém, com relacdo ao uso de drogas, as respostas ficaram bastantes dividas:
43% afirmaram que a agfo da midia € ineficiente, que nada adianta veicular
campanhas, pois: "o pessoal que estd na droga ndo liga para isso", ou ainda:
"somente a TV € pouco para alertar os jovens com relacdo aos riscos", ou ainda
pelo fato de que: "a TV ¢ fraca e traz pouca informagdo". Entretanto, a outra
parcela de 48% dos estudantes afirmou o contrario: "que a TV influencia
positivamente alertando e informando sobre os riscos de contragdo do virus".

Uma provavel conciusdo com relagdo a estes dados € o fato de a representagdo
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do usudrio de drogas construida pelo Ministério da Satde ser bastante fatalista e
irreversivel, situando o usuario de drogas como um invalido, alguém que esta no
fundo do pogo. As respostas obtidas imediatamente apds a recepgdo provocada
nos levam a concluir que o dilema estd na representacido apresentada aos
estudantes. Obviamente, diante de tais imagens, néo ha saida ou solugdo. Diante
de representagdes da realidade tdo drasticas e negativas, aparentemente ndo ha
solugdo. E este ¢ um dado que precisa ser considerado, pdis, de certa forma nosso
imaginario ¢ fortemente construido por representagdes da TV que podem nos

levar a concluir que ndo ha solugdo para determinados problemas.

A tltima questdo foi na verdade a repetigdo de uma pergunta feita no primeiro
questionario: Qual tem sido a melhor fonte de informagdo sobre a AIDS? Nesta
questdo os estudantes teriam aparentemente mudado de opinifo, uma vez que no
questiondrio 1 eles e elas afirmaram que a escola teria sido a melhor fonte de
informagé&o sobre a AIDS, e no segundo afirmaram que a TV passara a sé-lo.
Ficou para mim a pergunta de qual teria sido o efeito da oficina de educagfo para
a midia, cooptagdo, manipulacdo, ou a adequagdo dos alunos a uma nova
exigéﬁcia posta pela escola disciplinadora? Como resposta a esta questdo
apresento a hipotese de que aqueles garotos e garotas haviam utilizado a
obediéncia como uma estratégia de “sobrevivéncia” dentro da estrutura

disciplinadora daquela escola.

Os resultados da recepgdo provocada com a Turma 81

A dinimica para a realiza¢do desta atividade de recepgdo das campanhas do
Ministério da Satde seguiu a mesma sistematica desenvolvida no Colégio

Catarinense. Deverei discorrer agora sobre as opinides ¢ representagdes
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recolhidas com o pessoal da turma 81. Tanto quanto os alunos e alunas do
Catarinense, o pessoal da 81, apos ter assistido as campanhas exibidas apontou o
objetivo de preven¢do como o mais visivel no conjunto do material. A maioria
dos estudantes (70%) compreendeu que os objetivos dos VTs estavam voltados

para a informag¢do de formas de prevengdo frente a doenga.

Ainda que as respostas relativas a primeira pergunta do questionario tenham se
assemelhado aquelas obtidas no Catarinense, com relagdo a segunda questdo (as
mensagens favoritas dentre o cohjunto exposto) as opinides foram bastante
diferentes e foi possivel constatar um nivel de criticidade muito mais acentuado
com o pessoal da escola publica. Por exemplo: uma das mensagens mais
apreciadas foi aquela em que se destaca o papel da mulher como agente
responsavel por uma pratica sexual segura (30%) seguida de outra mensagem que
apresenta as mulheres cultivando sua auto-estima e tomando precaugdes por
razdes de amor prdprio cujo slogan é: Quém se ama se cuida, (VT de abordagem
narcisista do periodo Itamar Franco). Obviamente esta resposta surgiu em
namero tdo expressivo pelo fato de a maioria da turma serem mulheres, € este é
um dado que nos permite pensar que a recepgdo se da de maneira seletiva, que o
agente social se identifica politicamente com aquelas mensagens que atendem
mais prontamente as suas expectativas. O percentual de respostas do tipo: Gostei
de todas, que fol to frequente no Catarinense, revelou-se em um minimo de
12% das respostas. O que foi possivel constatar ¢ que o pessoal da 81 se
mostrava mais disposto a dialogar, a discutir ¢ acima de tudo a opinar. As
respostas apareceram como menos gratuitas € mais reflexivas. Outro VT muito
apreciado foi aquele em que um seleto grupo de atores, atrizes e outros
personagens da midia (desportistas, humoristas, etc) falam, em um ritmo de
jogral, a respeito de varias medidas de prevengdo e posturas frente & AIDS. E
interessante observar aqui o efeito de celebridade que os profissionais da midia

desempenham. Os vencedores da midia tornam-se autoridades que detém
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legitimidade para tratar de qualquer questdo, dentre elas consethos sobre satude,

sexualidade e drogas, por exemplo.

Com relagéo a pergunta numero 3 (que pedia para os estudantes informarem os
VTs menos apreciados), os resultados apresentaram-se mais fragmentados. Do
conjunto total de respostas, 40% dos estudantes tiveram dificuldade de informar
as deficiéncias do material apresentado. Os demais apresentaram dados muito
variados, por exemplo: alguns alunos informaram que a campanha menos
apreciada foi a que mostrava os usuarios de drogas injetando a agulha no brago.
O ponto de vista feminino foi também reivindicado quando algumas alunas
alegaram que no VT que ressalta a prostituicdo o texto ndo se dirige as mulheres
e 50 as utiliza enquanto recurso ilustrativo de imagem. Outras respostas alegaram
que os VTs deveriam incentivar os homens a se cuidarem também (em especial a
campanha Quem se ama se cuida). E uma das mensagens menos apreciadas pelo
pessoal da 81 ¢ aquela que mostra uma pessoa doente de AIDS sozinha € em

sofrimento deitada em uma cama de hospital.

A respeito do nivel de credibilidade que o publico atribui & TV ( a influéncia
sobre o comportamento dos jovens), 80% das alunas e alunos da 81 informaram
que em questdes de sexualidade  os jovens tendem a ouvir e a levar em
consideragdo as mensagens divulgadas, entretanto, segundo eles, o mesmo ndo
ocorre com relagdo ao uso de drogas. Sobre as drogas, assim como o pessoal do
Catarinense, a turma 81 ficou bastante dividida frente a questdo sendo que 41%
nfo acreditam que a TV possa influenciar os usudrios para comportamentos de
prevengdo e 50% afirmaram que a TV pode influenciar positivamente, alertando

para os riscos e conscientizando as pessoas.

A pergunta que solicitava informagdes sobre as melhores fontes de informagdo a

respeito da doenga também recebeu um conjunto muito variado de respostas
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porém a TV foi a mais frequente (54%). As demais fontes de informacdo
citadas foram as outras midias (revistas, jornais, radio) e, assim como no
primeiro questiondrio, a Escola América foi muito pouco citada, contudo, eu
recebi uma resposta que , na minha opiniﬁo‘, apontou a possibilidade de um
caminho: "4 melhor fonte de informagdo sobre a AIDS é a escola porque é aqui

que eu estou aprendendo e discutindo isso".

Semelhancas e descompassos nas repostas obtidas

Diante do material recolhido nas duas escolas, é possivel constatar que a TV
difunde um tipo de conhecimento que ¢ absorvido pelo publico de maneira
diferenciada e fragmentada. A influéncia sobre o 'corn'portamento e opinido das
camadas receptoras € muito mais determinada pela midia em geral do que pela
TV em especifico. Cada vez mais precisamos compreender como as varias
midias se entrelacam, oferecendo estratégias discursivas semelhantes e que se
coadunam. E obvio porém que neste conjunto midiatico a TV desempenha um
papel fundamental. Semelhante aos nossos proprios sentidos, a TV privilegfa 0
olhar, a visdo, as cores, 0 movimento. O olhar também €, no conjunto dos
nossos sentidos, aquele que nos tendemos a supervalorizar. Dai a importincia

da imagem como fonte de informagdo.

Diante dos resultados foi possivel perceber que as iniciativas de campanhas
1soladas atingem a populagdo de maneira muito difusa, muito superficial. Eu
poderia afirmar que as criﬁcas € comentarios surgiram a partir da recepgdo
provocada, pois os dados obtidos com o primeiro questionario revelaram que os

adolescentes tinham apenas uma vaga lembranga das mensagens veiculadas pela
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TV. Por isso a importancia do papel da escola como mediadora de conteudos
extra-curriculares que atingem a populagio. A TV sozinha nido possibilité a
construgdo do cohhecimento, somente aponta para as questes relevantes no
cotidiano dos alunos frente a atualidade. Esta € uma das razdes pelas quais
tantos autores enfatizam a necessidade de uma alianga entre a escola e a TV,

pois, como ressalta Guillermo Orozco:

"Néo obstante as diferencas de classe social, tradigdo pedagégica
¢ as caracteristicas culturais da populagio estudantil das escolas,
parece haver consenso entre os (as) professores(as) a respeito de
certos efeitos educativos da televisdo. Por exemplo, o mais
problematico para a maioria dos professores entrevistados é o
conteudo dos programas € ndo os recursos técnicos ou retoricos
do meio e da linguagem televisiva. Mesmo assim, ha
coincidéncia em se perceber a TV como determinante da agenda
cotidiana dos estudantes, sobretudo como aquela que estrutura
suas atividades em seu tempo livre € em seu divertimento, dentro
e fora do espago escolar”" (OROZCO, 1993 - grifo meu).

Parece-me muito sensata a colocagdo de Orozco: se ndo pensarmos a agenda
cotidiana de nossos estudantes estaremos dialogando com quem? Neste sentido
a TV se apresenta como uma fonte de informag8o determinante e fundamental,
ndo apenas para os estudantes, como para os proprios educadores. Assim, é
| possivel apontar uma série de semelhangas no repertdrio dos estudantes
entrevistados, independente mesmo da classe social. Nesta pesquisa ficou claro
entretanto que a mediagdo escolar tanto pode potencializar a construgdo de
concepgdes politicamente emancipatorias como pode definir a manutengdo da
indiferenga com respeito ao engajamento, a solidariedade, a releitura do discurso

dominante.
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Em linhas gerais, o pessoal da Eséola América apresentou um visdo mais
"engajada" no tratamento do assunto. Ainda que a Escola tenha desenvolvido
muito poucas  atividades especificamente voltadas para o tema, seus
posicionamentos criticos ¢ de solidariedade com os doentes de AIDS ficou muito
visivel nos textos produzidos para a realizagdo de um video sobre a questdo.
Neste caso, para compreender melhor a "leitura” que estes adolescentes fazem da
epidemia, seria interessante que a leitora (ou o leitor) assistisse ao audiovisual
produzido. Sobre o processo de elaboragdo deste video apresento algumas

referéncias no proximo subcapitulo.

A producio do video Recado da 81:

ApOs a realizagdo do estudo de recepgdo sobre as campanhas da AIDS, meu
trabalho de pesquisa estava basicamente concluido. Em fung¢fo dos limites de
carga hordria e abertura curricular, eu eﬁcenei as atividades no Colégio
Catarinense, me despedi da turma que ficou, para a minha satisfagdo, com aquele
gostinho-de-quero-mais. Mas, na Escola América, devido a prépria postura da
Escola, eu tinha abertura para levar o trabalho adiante. Portanto, apostei na
hipotese de que a critica e 0 conhecimento se constréem muito mais vivamente a
partir da oportunidade da pratica, da pratica do fazer, do concreto. Apods dois
meses de trabatho de releitura do discurso da TV, nos iniciamos uma atividade
de constru¢do de um novo discurso através da realizagdo de um video
experimental com a turma. Chegamos ao resultado final com um programa de 12
minutos de duracdo, no formato super-VHS, devidamente editado e finalizado.

Eu deverei agora explicar como foi trabalhada a elaboragdo do video denominado

Recado da 81.
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Inicialmente busquei eleger, juntamente com a turma, alguns assuntos de
interesse deles e de importincia para a comunidade que merecessem destaque,
debate e divulgacdo. As pautas, para a minha surpresa, foram riquissimas e
muito longas. Surgiram sugestdes para realizarmos trabalhos sobre: gravidez na
adolescéncia; aborto; sobre pessoas sem casas e sem terra; sobre saneamento; uso
de drogas;, sexualidade e doehqas sexualmente transmissivels, entre outros.
Como vinhamos ha alguns meses discutindo a questdo da AIDS e inclusive
_analisando materiais a este respeito, ¢ também devido ao meu interesse em
verificar a contrapartida discursiva da turma em torno da questdo, definimos a

questdo da AIDS como tematica de trabalho.

Durante nossas discussdes acerca da linguagem televisual passamos a destacar os
varios géneros narrativos que compdem a discursividade da TV. Dentre eles
foram destacados os seguintes: a dramaturgia, os documentarios, o género.

jornalistico, a parddia, os comerciais, os musicais -em especial os clips - etc.

Iniciamos com o processo de roteirizagio (confira o roteiro nos Anexos, pag.
118). A turma 81 organizou-se em pequenos grupos, cada qual escolhendo um
género narrativo para abordar a temdtica. O resultado foi um conjunto de
pequenos roteiros, cada um em um género (documental, dramatargico,
jomalistico, publicitario e musical) em torno da tematica. Uma espécie de
colagem de varias visGes e estilos sobre 0 mesmo tema. ‘Enquanto
coordenadora da Oficina, eu propria assumi a responsabilidade de reunir todos os

pequenos roteiros em uma Unica versdo finalizada.

Apds a etapa de roterrizagdo, partimos para a definigdo de quem faria os
determinados papéis no video. Os alunos e alunas se prontificaram a

desempenhar determinadas fungdes, por exemplo: a locugdo (voz off), as
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reportagens, as dramatizagdes, o acompanhamento de cdmera, as dangas, a
interpretagdo do rap, etc... Alguns se mantiveram mais quietos, apenas
observando. Houve entretanto uma grande mobiliza¢do da turma em torno do
JSazer o video, definindo parcerias, afinidades e compromisso com o tfabalho. E
possivel verificar o resultado quando se assiste a fita.

O periodo de tempo dedicado a execucdo do trabalho foi relativamente curto.
Apos a gravacdo das imagens eu fiquei responsavel pela edigdo do material. Isto
pode ter conferido uma parcialidade na construgdo da mensagem, mas eu nio
tinha como fugir das imagens disponiveis (que haviam sido gravadas com a
participagdo da turma) tampouco da roteirizagdo prevista para a edi¢do (que
também havia sido definida pelo grupo). O video Recado da 81 foi um sucesso
para a propria turma. Acredito que ele possa ser utilizado a favor do
desenvolvimento de propostas e projetos de educagdo para os meios dentro do

espago escolar. A verificagdo disto vira no futuro.
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CAPITULO 6 - Conclusées

A escola como espacgo cultural
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Nao importa sua cor, sua op¢ao sexual,
Nem a sua cultura, nem a classe social

Rap do Recado

Jean P. Ramos e Natanael Coelho

Imagem do video Recadn da 81



A cultura como categoria fundamental para a educacéio escolar

Conclusdes ndo apenas revelam o encerramento de uma etapa como também
apontam para possibilidades de descobertas e encaminhamentos de novas
pesquisas.  Eu gostaria de destacar neste momento, alguns dos conceitos
trabalhados até aqui, que podem contribuir para pensarmos nossa pratica
educativa de maneira sintonizada com as transformag¢des do momento historico
que atravessamos, podendo assim estar abertos ao desafio da discussdo sobre

formas engajadas de se fazer educacéo.

O conceito de cultura (trabalhado ao longo deste texto e que foi definidor de toda
a pratica que orientou esta pesquisa), ressalta a importdncia de pensarmos a
realidade dos estudantes, mais do que a de afirmar o uso instrumental das novas
tecnologias. O suporte para esta estratégia veio através da obra de Paulo Freire
e da nova corrente tedrica dos estudos culturais. Referéncias que apontaram
para a discussdo da cultura enquanto eixo definidor de novas plataformas

politicas, tanto a nivel de cultura material quanto simbolica.

Neste sentido, pensar a realidade dos estudantes exige que pensemos também no
papel preponderante que os meios de comunicagdo de massa desempenham
enquanto fontes de saber ¢ de informagdo que tendem a legitimar as estruturas
dominantes, pautadas pelo nuimero extremamente restrito de veiculos que

atendem a uma narratividade da vida social que privilegia as elites no poder.

Acredito que o espago escolar precise estar mais aberto e sintonizado para as
formas de expressdo dominantes em nossa cultura contemporanea. Precisa se
apropriar delas, absorvé-las, digeri-las, transforma-las. Acredito também que seja
importante a busca de caminhos que possibilitem o pronunciamento de outras

vozes, outros modos de representar o mundo.
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Os trabalhos que buscam uma relagdo entre educacéo e cultura, podem ser uma
estrada paralela para a pratica comprometida com as vozes silenciadas pelo
discurso dominante, qual seja: o discurso de etnicidade branca, masculina,

heterossexual e de apelos voltados para 0 consumismo.

A contribui¢do teorica de Freire esta sendo amplamente debatida pelas novas
tendéncias em estudos culturais, voltadas para a esfera da educagdo. A
concepe¢do politica de cultura a partir de Freire (enquanto uma teoria de acédo
reflexiva), enquanto orientagdo para a pratica dialégica, ¢ um caminho para

buscarmos parceria, co-autoria, solidariedade com quem estamos trabalhando.

O "conhecer a realidade" significou, para este trabalho, também o investimento
na leitura das “palavras” - através de muitos autores - que revelam um "mundo”
em profunda transformagdo, ndo apenas devido aos impactos que a nova
materialidade das tecnologias de base microeletronica tém provocado na esfera
da vida social, mas sobretudo nas profundas repercussées que estas tém

provocado na vida das pessoas em geral.

Diante das condi¢cdes que nos apontam para uma realidade cultural
globalizada, como devemos repensar nossas praticas frente a este numero
assustador de novos paradigmas e novas leituras de mundo que permeiam a
propria vida académica e que definem - como Giddens ressalta - uma nova
reflexividade para os agentes sociais? Como € possivel estabelecer novas
propostas de acdo que problematizem e estabelegam relagdes entre a atividade
pessoal e a vida planetaria? E acima de tudo, o que significa a giobalizagdo em
um mundo que reproduz profundas assimetrias de poder, produzindo no rastro de

todo este movimento, profundas exclusdes sociais?
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Esta foi a problematizagdo que orientou este trabalho. Apresento estas
conclusdes enquanto uma contribuicdo para repensarmos O espago escolar
compromentido (novamente)! com a pratica cultural transformadora, resgatado
para isso a contribui¢do dos autores de argumentaram a favor desta relagdo

inextricavel.

A escola ainda se sustenta sobre uma paradigma moderno de educacdo e esta
aparentemente fechando os olhos para as transformagdes substanciais em nossa
cultura material (portanto definidora de impactos nas subjetividades que

emergem nestes novos tempos).

O espago escolar precisa potencializar suas praticas dialogicas e
problematizadoras na discussdo dos novos cenarios culturais ¢ das novas
subjetividades (politicas) que se revelam em nosso cotidiano. Precisamos
assumir o desafio também, de compreender estes novos cenarios, que como
ressalta Néstor Canclini, estdo permeados de novos vinculos eletronicos,
invisiveis, que reconstroem de modo mais abstrato e despersonalizado os nexos
entre os habitantes, ao mesmo tempo em que nos conectam com a simbologia

transnacional (Canclini, 1995).

Esta conexdo com a simbologia transnacional me faz lembrar também da
importancia do trabalho do educador Peter McLaren, quando chama nossa
atencdo para as narrativas que representam nosso mundo, nos fornecendo as
estruturas que orientam o nosso olhar e que trazem uma economia de

movimento a forma pela qual nés observamos o nosso ambiente e & maneira como

13 Utilizo a palavra "novamente" pelo fato de esta relagdo ndo ser uma novidade mas, devido ao fato de
uma concepg¢ao transformadora de cultura estar correndo o risco de ser duramente afastada e relegada a
um plano sem prioridade. A nova LDB do senador Darcy Ribeiro € um exemplo de como a cultura tem
sido pensada pelo viés produtivo para o mercado de trabalho e o quanto a arte tem sido diminuida e
desprezada.
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suturamos imagens dispersas € leituras de mundo em uma histéria coerente, que
tem continuidade ou produz uma ficgdo de estabilidade em um mundo que esta

sempre em movimento (McLaren, 1994).

Ao destacar esta dindmica da narratividade da vida social, McLaren deseja
ressaltar a importancia de "lermos as narrativas que ja estdo nos lendo" bem
como, a importancia de compreendermos as muitas competigées que se travam
no espago social por espago narrativo. Neste sentido, o autor chama especial
atengdo para o desenvolvimento de praticas pedagogicas que avancem na
constru¢do de narrativas "pos-coloniais de libertagdo" que encorajem as pessoas
oprimidas a contestarem as historias fabricadas para elas por "estrangeiros" e a
construirem contra-historias que ddo formato e dire¢do para a pratica da

esperanca e da luta por politicas emancipatorias da vida cotidiana.

McLaren, com o argumento da construg@o de contra-historias, foi inspirador para
o investimento afetivo para a realizagdo do exercicio de video Recado da 81 com
os adolescentes da comunidade Chico Mendes. E acredito, sem restrigdes, que
este possa ser um caminho politicamente transformador na esfera da opressdo no

campo simbolico.

A educacdo para os meios ndo estaria apenas preparando as alunas e alunos para
uma "leitura critica" mas principalmente para transcenderem sua condigdo de

consumidores para_produtores de narrativas que atendam as suas preocupagdes

e exigéncias politicas e que sejam reveladoras de suas visdes de mundo. Acredito
também que este caminho possa provocar uma proliferacdo de contra-narrativas

a partir da escola.

Defendo a linguagem do video devido ao seu efeito multiplicador, sua

capacidade de transitar por circuitcs paralelos e seu potencial enriquecedor em
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encontros e reunides comunitarias. Como observou o educador popular Vilson
Groh!#, o video tem um potencial de transversalidade que rompe com as
estruturas vigentes do poder na esfera da comunicagdo. Trata-se na verdade de

apostar na democratizag@o da informacao através do espago escolar.

Se atualmente discutem-se tantas propostas para termos a escola equipada com
as novas tecnologias da informagdo; que estas sejam utilizadas portanto a favor
das vozes dos estudantes e ndo apenas como recursos ilustrativos. Nao desejo
afirmar que os recursos ilustrativos do video ndo sejam importantes. O que
quero reafirmar ¢ a necessidade de educadores e estudantes se apropriarem da

linguagem para poder compreendé-la criticamente.

Ainda sobre as contribuigdes que o trabalho de Peter McLaren trouxe para esta
dissertagdo eu destacaria o multiculturalismo, enquanto tendéncia teorica que
aponta para a compreensdo da /ocalidade enquanto espago “desterritorializado”.
Neste sentido a comunidade Chico Mendes foi uma escolha acertada. Trata-se
de um local povoado por pessoas de multiplas etnias e religiosidades que
entretanto, compartilham a condi¢do socio-econdmica de classe, neste caso

marginalizada e excluida do acesso ao capital economico.

O convivio com os adolescentes da Chico Mendes me mostrou pontos de
conexdo de varios aspectos da cultura globalizada (como o ritmo da sua
musicalidade que oscilava entre o rap e 0s Mamonas Assassinas, suas
preferéncias diante das opgdes da TV, a maneira de se vestir, € obviamente seu

conhecimento e reflexividade sobre a AIDS como caracteristica de risco).

14 Vilson Groh é um educador popular que desenvolve um rico trabalho com comunidades empobrecidas
na cidade de Florianopolis.
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O video Recado da 81 pode ser visualizado como um sintese da consciéncia
discursiva destes adolescentes € pode também ser um instrumento de analise das
condigdes materiais e culturais em que eles e elas vivem. No proximo
subcapitulo deverel abordar a possibilidade de se potencializar o espago escolar
enquanto espaco de mediacdo das "narrativas dominantes" em nossa cultura
contemporanea bem como apresentar algumas defesas da utiliza¢do da linguagem

audiovisual como veiculo de producio de contra-narrativas.

De consumidores para produtores criticos:

o video como estratégia de acio cultural no espaco escolar

Grande parte da argumentagdo tedrica deste trabalho destacou a importancia do
desenvolvimento de praticas de educagdo para os meios. No capitulo 3 foram
apontadas vdrias perspectivas teorico-metodoldgicas que contribuem para a
reflexdo sobre a possibilidade de desenvolvermos agdes neste sentido. Dentre
todos os autores a que tive acesso, a obra de Guillermo Orozco se apresentou
como um caminho muito coerente principalmente pela concep¢do de mediagdo.
O conceito de mediac¢ao possibilita que os educadores desenvolvam uma pratica
dialdgica, de descoberta, juntamente com os estudantes envolvidos na proposta.
Mais do que ensinar para ser critico, descobrir conjuntamente, qual a dimenséo
de criticidade que merece ser construida frente a polidiscursividade da TV. A
mediagdo aposta fundamentalmente nos processos de re-significagdo, que, em
outras palavras, conferem aqueles que estdo envolvidos na pratica da critica a
possibilidade de atribuirem outros significados ao discurso ou narrativa em

estudo e se apropriar da mesma transformando-a. Neste sentiao a pratica da
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critica ndo se esgota na recusa ou na reprovacdo do objeto estudado mas, pelo

contrario, investe na sua reapropriagao.

A reapropriagdo e a re-significagcdo do discurso dominante, veiculado pela TV,
pode alcangar resultados ainda mais interessantes, eu acredito, se os estudantes
forem encorajados a pensar a linguagem enquanto produtores da mesma. O fazer
traz uma dimensdo concreta para a reflexividade. Esta foi a conotagdo que minha
pesquisa conferiu ao conceito de pratica de re-significagdo. Assumi as
consequéncias € os riscos de experimentar com os adolescentes uma iniciativa

neste sentido e o resultado, acredito, foi extremamente satisfatorio.

Este texto argumenta portanto que a escola precisa urgentemente conectar suas
praticas pedagogicas aos novos recursos disponiveis em termos de tecnologias
audiovisuais, bem como realizar media¢des dos discursos veiculados pela
industria cultural e, na minha defesa, se apropriar destas novas formas de
expressdo e possibilitar aos estudantes uma condi¢do de produtores, além de

consumidores criticos.

A linguagem audiovisual ¢ potencialmente transdisciplinar, no sentido de que
rompe com os limites postos pelas disciplinas. Além do mais ela pode romper
mesmo com as estratégias disciplinadoras de comportamento (confira se possivel
a desenvoltura dos estudantes ao dangarem o Rap do Recado). A linguagem
audiovisual confere uma nova forma ao texto verbal, mais objetivo, mais
familiar com o repertorio cultural dos estudantes e pode potencializar a escrita e a
leitura de outros textos. Falar a linguagem da TV € necessariamente falar a
linguagem dos estudantes. A pratica do fazer video pode conferir uma nova

familiaridade com nossa lingua materna.
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Além disso o texto visual € um convite para a reflexdo sobre representag¢des
iconicas e pictoricas. Pode possibilitar toda uma reflexdo com rela¢do a pintura,
a fotografia, com as outras midias. A propria cenografia remonta a concepgdo

do espaco, ao tratamento dos interiores e a arquitetura, por exemplo.

O texto musical ¢ outro terreno onde podem brotar muitas expressoes
diferenciadas, proprias das culturas locais, relacionadas com as interferéncias

das determinagdes globais.

Ainda, todo produto de comunicag@o tem que abordar um determinado conteudo.
Este conteudo pode ser escolhido em conjunto com os estudantes e professores
na busca por uma tematica de seus interesses revelando a constru¢do de um
conteudo problematizado. Portanto, as possibilidades de pratica sdo muitas.
Acredito que, mais do que equipar as escolas com antenas parabolicas para serem
espacos de recep¢do - 0 que eu considero importante, necessitando € claro de
formacdo para os educadores e educadoras - a escola pode experimentar

iniciativas de producéo de narrativas audiovisuais.

117



ANEXOS
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Vivemos na mesma cidade, no mesmo pais
Onde todo mundo poderia ser feliz...

Rap do Recado

Jean P. Ramos e Natanael Coelho

" Imagem do vides Recado da 81



1- PROGRAMA PARA A OEICINA DE EDUCACAO PARA A MIDIA

OBJETIVOS: A televisdo tem sido, ha mais de 40 anos, uma "grande companheira"
de adultos, jovens e criangas. Porém, suas caracteristicas de linguagem e estratégias de
utilizagdo nfo t€m sido suficientemente debatidas. Esta oficina pretende provocar um
momento de discussdo sobre a midia, em especial a TV, e suas potencialidades na
difusdo de mensagens tanto comerciais como educativas.

PROGRAMA SUGERIDO: .

1° ENCONTRO: Introdugio ao tema. Aplicagdo do 1° questionario. Apresentagido do
video Uma janela para o mundo (Programa Formagio do Telespectador).

2° ENCONTRO: Discussdo sobre a presenga da TV em nosso dia-a-dia e sobre como a

TV representa a realidade através da utilizagdo de procedimentos técnicos.
Apresentagdo do video 4 magia da televisdo (Programa Formagio do Telespectador).

3 ENCONTRO: Discussdo sobre TV e modelos de comportaraento. Apresentagdo
de segmentbs- de novelas e publicidade. Apresentagio do video Herdis e heroinas
(Programa Formacéo do Telespectador). '

4° ENCONTRO: Discussdo sobre TV e iniciativas de educagdo. Apresentagdo das
campanhas de preveng@o a AIDS veiculadas na TV. Aplicagdo do 2° questionario.

5° ENCONTRO: Debate final - O que aprendemos a cada dia com a TV. Trabalho em
grande grupo com a utilizagdo de cAmera de video como atividade pratica de utilizagdo

de recursos audiovisuais.
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QUESTIONARIO DE CARACTERIZACAO DO PUBLICO
1-NOME:

2-IDADE: 3-SEXO: ( ) masc. () fem.
4-RELIGIAO:

5-CIDADE ONDE NASCEU:

6-CIDADE ONDE OS PAIS NASCERAM:

7-SE VOCE NAQ NASCEU EM FPOLIS., HA QUANTO TEMPO VOCE MORA AQUI?

8-VOCE TEM TELEVISAO EM CASA? ( ) SIM ( YNAO
9-QUANTOS APARELHOS DE TV HA EM SUA CASA?

10-ASSINALE NA TABELA ABAIXO OS HORARIOS EM QUE VOCE ASSISTE TV:

HS/DIA | SEG TER QUA QUI SEX SAB DOM

6-7h

7 - 8h

8 -%h

9-10h .

10-11h

11-12h

12-13h

13-14h

14-15h

15-16h

16-17h

17-18h

18-1%h .

19-20h

20-21h

21-22h

22-23h

23-24h

24-1h

1-2h
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11-O QUE VOCE GERALMENTE ASSISTE NA TV?

12-O QUE VOCE REALMENTE GOSTA DE ASSISTIR NA TV? POR QUE? (CITE ATE
4 DOS SEUS PROGRAMAS FAVORITOS)

13-VOCE SABE O QUE E AIDS? O QUEE?

14-QUAL A DIFERENCA ENTRE UMA PESSOA AIDETICA E UMA SOROPOSITIVA?

15-SE VOCE TIVESSE QUE EXPLICAR PARA ALGUEM COMO A AIDS E
TRANSMITIDA, O QUE VOCE DIRIA?

16-COMO VOCE FICOU SABENDO SOBRE AS INFORMACOES QUE ACABOU DE
RESPONDER? COM QUEM VOCE APRENDEU?

17-VOCE JA ASSISTIU ALGUMA CAMPANHA SOBRA AIDS NA TV?
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18-QUE CAMPANHAS VOCE ASSISTIU? DIGA ALGO QUE VOCE LEMBRA:

19-QUAL A SUA OPINIAO SOBRE ESTAS CAMPANHAS?

iO—DE ‘QUE OUTROS PROGRAMAS NA TV, QUE FALAVAM SOBRE AIDS VOCE
LEMBRA?

.

21-A QUEM A AIDS PODE ATINGIR?
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QUESTINARIO II - RECEPCAO PROVOCADA

NOME:
ESCOLA:

1. Destaque as principais mensagens veiculadas pelos VTs sobre AIDS, que
acabamos de assistir:

2. Qual das campanhas voc€ mais gostou? Por que?

3. Qual das campanhas voc€ ndo gostou? Por que?

4. Nz sua opinido estas campanhas sobre a AIDS, veiculadas pela TV, exercem
influéncia sobre a opiniéo e comportamento dos jovens frente a sexualidade?

SIM( ) . NAO( )

Por que?
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5. E com relagdo ao uso de drogas, vocé acha que estas campanhas exercem
influéncia sobre o comportamento dos jovens?

SIM( ) NAO ( )

Por que?

6. Na sua opinido, qual tem sido a melhor fonte de informagio sobre a AIDS?
Por que?

7. Escreva algumas linhas sobre a Oficina de Educacio para a Midia,
aproveitando o momento para expressar sua opinido sobre esta iniciativa e
também para fazer sugestdes. - :
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ESCOLA BASICA AMERICA DUTRA MACHADO

OFICINA DE ROTEIRIZACAO
8* SERIE

TEMA: PREVENCAO DA AIDS

TITULO: Recado da 81

VIDEO

AUDIO

1)
- Planeta Terra girando no espaco.

-Titulo do video

-Planeta no espago.

- Sequéncia de fotos sobre pessoas de
culturas e classes sociais diferentes, em
fusdo com o planeta.

-Imagem das casinhas da Chico

Mendes.
-Congela e para a fuséo.

A Terra ¢ diferente dos outros planetas
do sistema solar porque nela existe
vida.

| Existem muitas formas de se viver no

planeta Terra....muitas...

A gente agora vai falar pra vocés do
lugar onde a gente vive e aproveitar a
carona pra dar um recado a favor da
vida. '
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2)

-Imagens da comunidade (manh3 cedo)
- pessoas, escola, criangas brincando.

Em 1986 chegaram os primeiros
Invasores. Estava em fase de
constru¢cdo uma escola e também... uma
comunidade. As familias surgiram, na
calada da noite, construiram suas
casinhas e escolheram um nome para
0 lugar: Comunidade Chico Mendes,
em homenagem ao lider dos povos da
floresta, da regido do Xapuri, no Acre.

E € aqui, na escola deste lugar do
planeta que a gente ta aprendendo e
discutindo sobre uma doenga que, se
voce ndo se cuidar, pode tirar sua vida.
A AIDS...

3)

-Entrevista com o pessoal da escola.

- Vocé sabe o que ¢ AIDS?

4)

Video clip com os meninos dangando e
cantando.

Musica rap - Prevengédo da AIDS

"Vivemos na mesma cidade no mesmo
pais.

Onde todo mundo poderia ser feliz.

Mas existe uma doenca que estd
chegando.

E quem ndo se cuidar a AIDS ta
prejudicando, de uma forma muito
agressiva.

Se vocé ndo se cuidar pode tirar sua
vida." '

5)

-Entrevista com o pessoal da escola

- O que vocé acha sobre a AIDS?
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6)
-Plano meédio de uma adolescente
(fundo preto ou azul com jogo de luz)

-Flashes do casal namorando

- Mostra novamente a moga

Eu jurei para mim mesma que isto nio
iria acontecer. So6 que ele insistiu tanto
que eu acabei cedendo. Na hora h,
cadé a camisinha. ’

Tudo bem, a gente vacilou, o0 meu gato
acha que camisinha é besteiral

Mas pra mim ndo, isso aqui € coisa
séria. Ele vai ter que entrar na minha.

7)

Musica rap- prevengdo da AIDS

"A camisinha ¢ a melhor solu¢io para
néo sofrer toda essa transformagao.

A AIDS ta chegando e pode te pegar,
ndo importa a hora, muito menos o
lugar Entdo galera esperta pra ela ndo
te alcangar,use a cabeca e comece a se
cuidar.

8)
-Plano médio de um'rapaz adolescente.
Imagem sobre um fundo colorido (azul

ou preto).

-Primeiro plano da camisinha.

A gente tem que se cuidar sim porque a
AIDS ta ai. Tem gente que diz que isso
de usar camisinha ¢ onda. Que nada...

O negocio mesmo € botar a camisinha.
Ai ¢é que fica legal.

9)

-Imagens do pessoal dangando o rap

-Som dorap

10)

-Entrevista com o pessoal da escola

-Como que vocé pode se prevenir contra
a AIDS?
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11)
-lmagens variadas de um jogo de
futebol, tipo pelada de rua, ou em um

campo.

-Garotos jogando, suando a camisa.

Garoto: Sabe por que eu consigo jogar
assim? '
Porque eu t6 fora das drogas.

Eu quero ¢ saude!l! Ai meu irmio,
minha irmé...se vocé usa droga, cuidado
com a seringal A AIDS também ¢é
transmitida pelo sangue.

12)

-Musica rap

-Musica rap

13)

Hoje em dia tem muita gente com
AIDS, no mundo todo...e aqui também.
Alguns sé com o virus, outros ja tém a
doenca.

Se vocé encontrar uma pessoa portadora
de AIDS, néo vire o rosto, ndo ria, ndo
xingue. | -
Todo mundo sabe que AIDS ndo ¢
transmitida através da solidariedade.

14) Rap final

Rap final

"Ndo importa a sua cor, sua opg¢do
sexual, nem a sua cultura, nem a classe
social. .

A AIDS ta no mundo e também nessa
cidade, e pode estar em qualquer um
ndo importa a idade. Entdo nosso
recado ¢ pra ser inteligente, use a
camisinha, pense corretamente.

N3&o va correr o risco, tente ndo vacilar,
use a camisinha nédo importa o lugar.

Um grito coletivo no final: '"Nio
importa o lugar, ndo importa o lugar,
use a camisinha e comece a se
cuidar"
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