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RESUMO: O presente texto, fruto de um exercicio didatico de avalia¢do, constitui-se
numa aproximag¢do inicial da triade midia — infancia — educag¢do, que teve enquanto
objetivo analisar o conteudo de algumas produgoes televisuais infantis que criangas
escolares legitimam diariamente e seus possiveis reflexos para o ambito da Educagdo
Fisica escolar/ cultura de movimento. Enquanto parte do universo simbolico que a cultura
oferece para constitui¢do de seus descendentes, esses programas acabam se constituindo
em importante elemento do mundo infantil contemporaneo, carregados de sentidos/
significados compartilhados que precisam ser estudados/ refletidos pela educagdo que se
deseja transformadora.

REFLEXOES INICIAIS...

Refletir sobre as relagdes das produgdes televisuais com o cotidiano e
comportamento das criangcas modernas e suas possiveis influéncias e desdobramentos no
ambito escolar, mais especificamente a Educacdo Fisica, perece ser importante tendo em
vista que a realidade de vida de nossos alunos hoje estd profundamente marcada pela
experiéncia receptiva a midia. Em segundo lugar, acreditamos na possibilidade de
intervencao de “enfoque emancipatorio” das praticas pedagogicas comprometidas com a
formacdo de alunos/ sujeitos autdbnomos e criticos. O que entdo, ndo pode negar a midia
enquanto componente caracteristico da sociedade contemporanea — “Sociedade da
Informacao”, “Sociedade do Consumo” — e que precisa ser objeto de ensino aprendizagem
na escola/ educagao que se deseja transformadora.

Sem entrar em discussdes aprofundadas sobre a infincia, e suas possiveis
concepgdes, compartilhamos do pensamento que ndo existe uma crianga e infancia
universal, mas sim constituida ¢ inserida socio-historicamente nas diferentes realidades
culturais. Dessa forma, e em busca de aproximagdes teoricas entre diferentes campos de
estudos, sua relagdo com os meios de comunica¢cdo de massa (principalmente TV) deve
levar em conta as “multiplas mediagdes” (OROZCO, 1993), por onde passam as
informacdes no plano do receptor e que, estdo profundamente relacionados com a cultura e
cotidianeidade do sujeito/ crianga em questao.

Contudo, a crianga enquanto ser caracteristico em desenvolvimento, apresenta-se
em processo primario de constru¢do de suas estruturas mediadoras, o que supde uma
relacdo diferenciada frente as producdes midiaticas. Sem querer entrar em certezas imoveis
mas, buscando refletir/ pensar criticamente na temadtica, eis que surge algumas
indagagdes: Por estar mais despida de “filtros” e “esteredtipos” culturais que, de certa
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forma, influenciam o comportamento homogenizador da sociedade, a recep¢do infantil
apresenta diferentes relagoes e percep¢oes da realidade mediada? Que relagcoes sdo esta?
ou O fato de suas mediagoes estarem em constru¢do as tornam ‘“‘pressas’ mais faceis do
discurso midiatico? Acreditamos que pensar sobre isso leva-nos a investigar o uso que as
criangas fazem do meio (televisdo) e o conjunto de relagdes que estabelece na familia, na
escola e demais instituigdes sociais, assim como o cenario que se da essa recepgao.

Sem pretensdo de esgotar o assunto, nem buscar respostas objetivas para as
hipdteses levantadas a cima, mas buscando elementos que apontem possibilidades de
estudos e intervencdes pedagdgicas, vemos que o bindmio midia — infancia precisa ser
estudado numa relacdo dialética singular e universal que também nao esquega as
peculiaridades do ser crianca.

Mesmo concordando que sua relagdo com a midia/ televisdo se da de forma ativa,
ainda existem muitas dividas do “como” sdo decodificadas essas mensagens e até que
ponto elas determinam sua forma de pensar e agir no mundo. Nao podemos precisar esse
nivel de influéncia direta dos meios de comunicacdo (mais especificamente a TV) nos
padrdes de comportamento das criangas, uma vez que as relagdes humanas e a constitui¢ao
da subjetividade passam por multiplas tensdes. Contudo observa-se a midia presente na
cultura da sociedade contemporanea, que sob o olhar da Teoria Critica Social tem enquanto
caracteristica e conceito explicativo a Industria Cultural (ADORNO e¢ HORKEIMER,
1985), processo este que observado ainda na década de 40 reflete e da elementos para
compreendermos o atual estdgio da chamada mundializagdo da cultura (ORTIZ, 1994) em
meio a globalizacao econdmica.

Refletindo sobre a historia de nossas produgdes culturais, vemos que os mitos,
herdis, contos de fadas, entre outros sempre funcionaram como elementos importantes na
socializagdo e subjetivacdo do homem. O formato (modo como se apresenta) essas
producdes culturais variam de acordo com o momento histérico-cultural e os avangos
tecnologicos das sociedades. Por exemplo, a tarefa de historiar contos de fadas, antes
realizadas pelas narrativas orais, foi transferida, na atualidade, para televisdo, para o
cinema, entre outros produtos da midia.

Nao sendo compreendido a priori, acreditamos que somente tornamo-nos humanos
na medida em que somos marcados pelos discursos e significagdes dos ideais familiares e
sociais. Assim, os valores, idéias e conceitos, presentes nos brinquedos, nas historias
infantis, nos contos de fadas e, mais recentemente nos desenhos animados, programas
infantis e jogos de videos games, formam parte do universo simbodlico que a cultura
oferece para constitui¢do de seus descendentes.

E inegavel o fato da televisdo hoje fazer parte de nossas vidas, trazendo inimeras
novidades para o mundo das criancas que, diferentemente de outras geragdes, convivem
desde sua existéncia com esse meio de comunicagdo. “Ela [a crianca] se defronta, em
nossos dias, com um novo ambiente familiar e social. Antes ela tinha os pais, os irmaos, os
amigos. Agora, ela tem tudo isso e algo mais: a televisao.” (GUARESCHI, 19998, p.88)

O contato das criancas com a diversidade cultural atualmente é, na maioria das
vezes, mediada tecnologicamente, principalmente pela televisdo, o que muitas vezes
significa, como PIRES (2002) j& apontou em relacdo ao esporte, a substituicdo das
experiéncias formativas pelas vivéncias de diversas manifesta¢des culturais.

O que antes a crianga aprendia pela convivéncia na rua, com os amigos do bairro,
agora vem sendo cada vez mais “apresentado” e aprendido pela televisao que divide a sala
de estar e torna-se a grande companheira dessa geragao, ou como ja apontou BETTI (1998)
sua janela para o mundo. Dessa forma a midia estabelece uma relagdo tecnologicamente
mediada da realidade, ou seja, ela constréi a realidade a partir das caracteristicas do meio e
de determinada conotagao.



Acreditando na possibilidade de uma educag¢do emancipatoria, torna-se necessario
analisar e refletir o contetdo desses produtos culturais que as criangas legitimam
diariamente e acabam se constituindo em importantes elementos do mundo infantil,
carregados de sentidos/ significados compartilhados.

O SURGIMENTO DA CRIANCA ENQUANTO CONSUMIDORA EM POTENCIAL...

O caminho que leva ao aparecimento de um consumidor infantil e,
conseqiientemente o surgimento de produgdes televisuais voltadas para esse publico, passa
pela historia do desenvolvimento do capital e sua propria logica de expansao.

Num primeiro momento observa-se a incorporacdo dos varios segmentos da
populagcdo numa chamada expansao vertical, ou seja, “a unificagdo do mundo sob a égide
do capitalismo significou também a incorporacdo de homens e de mulheres de seu
nascimento até a sua morte dentro dessa logica de consumo.” (CAPPARELLI, 1998,
p.152) Posteriormente, ap6s a incorporagdo ao mercado consumidor ocorre o processo de
expansao horizontal, onde observa-se o alargamento/ aumento da gama de produtos
destinada a cada segmento, especificos para ele.

A descoberta do segmento infantil no Brasil aconteceu na década de 60,
especialmente com os contratos da Editora Abril e os estidios da Walt Disney, onde a
partir da comercializagdo de historias em quadrinhos, as criangas brasileiras passaram a
receber sistematicamente as histdrias de personagens da industria norte-americana, como:
Mickey e Pato Donald.

Até o fim da década de 70, no chamado boom da literatura infantil, o Almanaque do
Mickey e a Revista do Tio Patinhas ja mostravam no seu sucesso a importancia desse
publico/ consumidor infantil, sendo as revistas brasileiras com maiores tiragens — ambas
com mais de 400 mil exemplares — na frente de revistas de fotonovela e de revistas de
informacdes como a Veja.

O primeiro programa infantil da televisao ¢ de 1951, e consistia na teatralizagdo das
histérias de Monteiro Lobato, como: Reinagdes de Narizinho, Memorias da Emilia, na TV
Tupi. Contudo, somente depois - anos 70 - esse programa veio a se consolidar, com o titulo
de O Sitio do Pica Pau Amarelo.

No nosso pais o crescimento do mercado de bens culturais para criangas acontece
nos anos 90, o que ndo quer dizer que essa expansao vertical e horizontal ndo acontecia
antes, mas nao era um fenomeno percebido claramente nem possuia a mesma densidade. A
partir de entdo, os produtos culturais infantis passam a ser cada vez mais veiculados pelas
“telinhas”, que seguindo a precursora Xuxa, cria um sistema de stars — mitos modernos —
na programacao infantil.

Um aspecto importante desse mercado, fortemente observado nos dias atuais, ¢ a
articulagdo de diferentes produtos sob a légica do consumo. Desenhos animados
influenciam a industria de brinquedos, as apresentadoras de programas de auditérios viram
interpretes de musicas infantis, contribuindo para expansdo da industria de discos dirigidos
a esse segmento, além de alimentos, produtos de higiene pessoal, etc.

Assim, observa-se atualmente a crianga sendo alvo explicito da Industria Cultural e,
conseqiientemente da televisao, como consumidoras em potencial e segmento autdbnomo do
mercado, o que vem gerando vérias discussdes no ambito da ética e do controle desses
programas e publicidades dirigidas a esse publico.

ANALISANDO ALGUMAS PRODUCOES TELEVISUAIS INFANTIS...



A partir de uma investigacdo informal realizada com 45 alunos/criangas de uma
escola publica na faixa etaria de 6 a 10 anos identificamos, para posterior analise, o
programa infantil mais assistido e, dentro desses, as producdes preferidas, que sao:

Programa Infantil Atragdes/ Produgdes
Trés Espids Demais (desenho)
TV Globinho BeyBlad (desenho)

Acompanhamos e gravamos esses desenhos por trés dias, ndo consecutivos, para
poder fazer a analise dos mesmos. Assim, inicialmente apresentaremos um resumo/
sinopse de ambos.

Trés Espias Demais: desenho americano de aproximadamente 20 minutos de
duracdo, onde trés adolescentes (Clover, San e Alex) de classe alta, estudantes e moradoras
de Beverly Hills realizam missdes internacionais para resolver problemas detectados na
humanidade. Recebem instrucdes e apoio de Jerry, que ¢ chefe do centro de servigos
secretos da Organizagdo Mundial de Prote¢do Humana. Em suas tarefas de agentes
especiais, utilizam varios recursos tecnologicos como: telecomunicadores, laptop, celular,
jatinho, além de dispositivos especiais desenvolvidos em acessorios femininos, como:
baton laser, botas de succdo, grampos abridores, brincos comunicadores. S3o garotas
consumidoras e adeptas ao shopping, vestem-se de acordo com a moda, preocupam-se com
a beleza/ imagem e apresentam esteredtipo de corpo perfeito, sendo uma loira, uma morena
e outra ruiva.

BeyBlade: desenho animado oriental de aproximadamente 20 minutos de duracao,
mostra a historia de 5 meninos adolescentes que formaram a equipe BeyBladers e sonham/
buscam serem campedes mundiais de BeyBlade, uma modalidade esportiva, semelhante ao
pedo, com poderes misticos de criaturas ancestrais — as feras bits. Para tanto, disputam
varios torneios internacionais. Caracteriza-se por apresentar a transmissao dos torneios e
aventuras que os garotos se envolvem durante viagens para competicdes. Um deles ¢
expert em informatica e com seu laptop, faz pesquisas e analise dos adversarios, dando
orientagdes para equipe - este com esteredtipo de intelectual, usando 6culos, gravata. Os
demais se vestem como adolescentes: ténis, bermudas, macacdo, boné, camisetas. Todos
gostam de fliperama e de ir a lanchonete.

Para andlise mais aprofundada dos desenhos, criamos algumas categorias a partir
das caracteristicas da programacao:

1. Reforcando algumas divisdes por género

O interessante desses dois desenhos, ¢ que nitidamente apresentam-se como
referéncias que reforcam a divisao por género. Dessa forma, o Beyblade ¢ o preferido pelos
meninos, enquanto que Trés Espids Demais pelas meninas. Cada um, da sua maneira,
mostra universos diferentes a partir dessa divisdo por género, reforcando alguns
comportamentos e valores que podem ser tidos como femininos ou masculinos.

No Beyblade encontramos um universo masculino voltado para pratica esportiva, para
competicdo, preparacgao fisica e estratégias de lutas, além de outros aspectos como o fato
dos meninos adorarem fliperamas e jogos eletronicos.

Por outro lado as Trés Espids Demais reforcam o universo feminino onde a vaidade
excessiva, a erotizacao do corpo, a futilidade e fofocas paralelas sobre namoros, idolos e
programas de TV sdo corriqueiras.

Isso em nossa sociedade acaba por reforcar alguns papéis sociais assumidos por
homens e mulheres e que acabam sendo legitimados por nossas criancas desde cedo, como




a tendéncia ainda observada de considerar os esportes atividades masculinas extensivas as
mulheres.

2. Roubo a infincia

Em ambos os desenhos os personagens sdo adolescentes e, como tais, apresentam
comportamento e atitudes dessa idade. Este fato aliado a trajetoria dos programas infantis,
onde seus apresentadores e protagonistas principais raramente s3o criancas, leva a
tendéncia do ndo se identificar plenamente com a crianca, onde hd uma quase vergonha em
“ser infantil”.

Esse fenomeno identificado pelos historiadores Eric Hobsbaw e Philippe Ariés como
“juvenescimento” da sociedade, diz respeito a uma tendéncia do século passado, e por
enquanto desse também, onde busca-se permanecer o maior tempo possivel na idade
adolescente, ocorrendo um alargamento dessa faixa etaria. Dessa forma criangas sdo
estimuladas desde cedo a deixar o mundo infantil, numa infancia quase sem infancia —
roubo a infancia.

3. Alavancas para consumo de produtos
Nos dois programas analisados podemos perceber um grande apelo para o consumo,
sendo de forma direta, como nas Trés Espids Demais, que na propria musica de abertura ja
diz “Toda vez que entramos no shopping queremos comprar!”, apresenta-se de forma
indireta como no Beyblade, onde se cria um nova modalidade de esporte/ mercadoria para
os garotos e, portanto, um novo produto a ser adquirido: o proprio beyblade (peao
moderno).

4. Internacionalizacio do tempo-espaco

Nas duas produgdes podemos verificar a possibilidade do publico que os assiste de ter
contato com diferentes paises e culturas. Enquanto que nas Trés Espids Demais, elas
realizam missOes internacionais que muitas vezes exigem viagens a outros paises como,
por exemplo, a Liverpool na Inglaterra, no Beyblade os garotos estio em busca do
campeonato mundial, tendo que para isso, passar por varios torneios, como o Asiatico
(China) e Americano (Los Angeles).

No caso do primeiro desenho, muitas vezes ocorre uma confusao no espago-tempo em
que se desenvolvem as aventuras, pois em virtude da rapidez do deslocamento das
protagonistas, aliado aos fusos horarios existentes entre as regioes, o tempo muitas vezes
parece parar ou voltar.

Ja com relagdo ao Beyblade, em cada torneio disputado, os adversarios e o proprio
espetaculo em si, apresentam-se caracterizados de acordo com a cultura local. Um exemplo
observado foi o torneio americano, onde no time adversario All Stars, os integrantes
vestiam-se de acordo com modalidades esportivas em destaque naquele pais como
basquete, rugby e basebol.

VERIFICANDO AS PUBLICIDADES...

Outro aspecto que verificamos neste trabalho, porém nao foi analisado com grande
propriedade, mas que acreditamos que deve ser apenas mencionado enquanto uma rapida
visdo, seriam as publicidades veiculadas nos intervalos dos programas infantis que
preenchem a grade das transmissdes matutinas da TV Globo (canal e programas mais
assistidos pelos alunos), que sdo, em ordem respectiva: Xuxa no Mundo da Imaginagao,
Sitio do Pica Pau Amarelo e TV Globinho. Assim como os programas analisados,



verificamos essas publicidades por trés dias ndo consecutivos, sendo o seu conteudo
expresso no quadro abaixo:

Data: 21/11

Data: 25/11

Sessdo da Tarde

Melhores do Ano — Faustio

Data: 26/11

Doacédo de Natal — RBS

Nao observado

Promocdo Todinho

Melhores do Ano Faustido

Intervalo Pedagio do Brinquedo CD Celebridades
1 Fundo Milénio para 1*
Infincia
Fundacdo Roberto Marinho
Sessdo de Sabado — filme Sessdo da Tarde
Rider Infantil — Ed. limitada] Sandalia da Sandy — com [ Rider Infantil — Ed. limitada
Intervalo com Walk Man relogio com Walk Man
2 Jogo da Solidariedade — ] Patrola — programa sabado Brinca Mundi
Formula Renault
Chegada do Papai Noel — Pedagio do Brinquedo Patrola — Sabado
Shopping Itaguagu

Brinca Mundi

CD Latino ao vivo

Municipio de Forquilhinhas

Cultura. A gente se vé por
aqui. GLOBO

Natal Amigo — Shopping
Trindade

CD da novela das 18:00h

Sessdo da Tarde

Pedéiio do Briniuedo Brinca Mundi

Novela das 18:00h

Pedagio do Brinquedo

Temperatura Méaxima —
filme — domingo

Sessdo da Tarde

Sandélia da Sandy — com
relogio

Poupanga da Caixa

Sandalia Kelly Ke

Codinome Shirley — Curtas Sandalia da Kelly Ke Casa Brasil — moveis e
Intervalo Hist. Catarinense decoracdo
3 Casa Brasil — méveis e Biscoito Nikito Biscoito Nikito
decoragdo
Os simpsons (desenho)
Jornal do Almocgo Jornal do Almocgo Jornal do Almocgo
Biscoito Nikito Biscoito Nikio Biscoito Nikito
Casa Brasil — moveis e Academia Sociedade Municipio Forquilhinhas
Intervalo decoracdo Serrana
4 Academia Sociedade Casa Brasil — méveis e Espetaculo Vozes da
Serrana decoragdo Primavera 2003

Cultura. A gente se vé por

CD Malhagao Internacional

aiui. GLOBO — Som Livre

CD’s Perfil — varios cantores

Como podemos perceber, através dos destaques em cinza claro no quadro, neste
periodo sdo veiculadas muitas propagandas destinadas especificamente para o publico
infantil enquanto consumidoras. Nesse sentido vemos inumeras adaptacdes e estratégias
publicitdrias de marketing que visam capturar criangas incluindo-as neste mercado.
Exemplos verificados seriam a adogao de frase do tipo “Peg¢a para seus pais” uma vez que



as criangas muitas vezes ndo sdo as consumidoras diretas desses produtos, necessitando de
seus pais para tanto.

Outra verificagdo importante ¢ a comercializacdo de produtos infantis, destinados a
criangas, apartir de idolos que ndo identificam-se com as criangas, € que contribuem para
erotizagdo do corpo infantil, como pode ser observado no comercial das Sandalias da Kelly
Ke e Sandy.

Por ultimo outro aspecto que nos chamou atengdo e precisa ser melhor analisado, ¢ as
chamadas publicidades institucionais (da propria emissora) para programas € eventos
esportivos, destacados em cinza escuro. Isso pode supor que as criangas constituem-se em
importante audiéncia e telespectadoras dessas produgdes?

In—ConcLusoes Finars: ALGuns Possivels REFLEXOS NA Epucacio Fisica EScOLAR/ CULTURA
DE MOVIMENTO...

A partir do que foi analisado e de nossa propria experiéncia no ambito escolar,
podemos fazer alguns apontamentos e reflexdes que consideramos importantes, € podem
apresentar-se como reflexo dessa cultura em que estdo inseridas as nossas criangas, ¢ da
qual fazem parte os desenhos observados. Nao queremos com isso afirmar que essa relagao
televisdo — crianga e possiveis influéncias se dd de forma direta e linear, mas que como
integrantes do cotidiano infantil, esses programas podem contribuir para determinadas
problematicas observadas na cultura de movimento de nossas criangas.

Devido a algumas limitagdes faremos apenas uma breve citagdo e meng¢ao dessas
possiveis problemadticas que precisam ser trabalhadas no ambito da Educacdo Fisica
escolar, e que tem enquanto componente importante a midia. A saber:

Erotizagdo do Corpo Infantil — que tem a ver com o roubo a infincia citado
anteriormente, ¢ na quase vergonha em ser infantil. Isso em alguns casos nas aulas de
Educagdo Fisica pode ser observado quando criancas recusam-se a participar de
brincadeiras infantis justificando que isso “é coisa para crianga!”, uma vez que suas
atitudes e comportamento captam o desejo de uma adolescéncia onde o corpo,
principalmente da menina, se faz precocemente erotizado, e a sexualidade da crianga mais
poderosa. (FISCHER, 1998).

Valorizagdo de Brinquedos Eletronicos — incentivado pelo forte apelo ao consumo,
muitas vezes percebemos essa valorizagdo excessiva de brinquedos e produtos eletronicos,
projetados pelos adultos e que aos poucos vai eliminando produgdes culturais mais
simples. Uma vez que essas necessidades sdo criadas para atender as ofertas da industria
cultural, vemos muitas vezes o processo descartavel que as criangas imprimem nesses
brinquedos. Nesse sentido resgatar e incentivar produgdes feitas pelas proprias criangas ou
que retratam a historia de determinadas geragdes e culturas torna-se importante. Um
exemplo disso, que surge das proprias brechas que a midia deixa, ¢ resgatar o pedo
enquanto componente/ brinquedo tradicional infantil.

Colonizag¢do do Tempo Livre —muitas vezes a pratica e a experiéncia formativa de
algumas manifestacdes da cultura de movimento sdo quase que totalmente trocadas pela
sua mediag¢do tecnologica. Ou ainda o tempo livre constitui-se em tempo de consumo,
destinado a assisténcia/consumo de programas televisivos.

Construgdo de Estereotipos Corporais — a partir das imagens veiculadas e do discurso
hegemoOnico de estética/ beleza, torna-se importante questionar o modelo adotado pela
midia (e por esses programas) com relagdo ao corpo, que acaba por estigmatizar e criar
mitos de referéncias (padrdes corporais).

Esportivizagdo da Cultura de Movimento — cultura cristalizada na Educacdo Fisica
escolar, reforcada pela midia, quando as possibilidades de manifestacdes da cultura de



movimento sdo pautadas por caracteristicas do esporte, como comparagdes objetivas e
sobrepujanca, o que pode ser observado no desenho Beyblade.

Por fim gostariamos de lembrar que esse trabalho constitui-se num exercicio apenas
inicial de pensar e refletir as relagdes entre a crianga e a televisdo, e seus possiveis
desdobramentos para Educagdo Fisica escolar. Nesse sentido, ndo almejamos nenhuma
conclusdo, mas simplesmente discutir e levantar alguns elementos que possam contribuir
para analise/ estudo mais aprofundado dessa temadtica, considerando-a de extrema
relevancia para as praticas pedagogicas transformadoras.
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