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Resumo

Considerando o esporte assunto ja naturalizado no cotidiano social por meio de
diversas estruturas de mediacé@o, nos destinamos estudar a recepcdo de jovens escolares
ao discurso midiatico-esportivo buscando conhecer algumas de suas estruturas de
mediacdo. Analisamos, por meio de observacdo participante, parte do processo de
recep¢ao dos alunos do ensino médio do Colégio de Aplicacao da UFSC, tendo como tema
a Copa do Mundo/2006. A analise dos dados nos mostrou que apesar da televisdo, seguida
da internet confirmar-se como estrutura mediadora mais utilizada pelos jovens, a escola e
a familia ainda ocupam espaco significativo no campo das mediagdes desses sujeitos.
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1 CONSIDERACOES INICIAIS

O esporte vem incorporando e sendo incorporado, h& décadas, por variados
segmentos mercadologicos, da mesma forma como tem sido posto em pauta na vida
cotidiana das pessoas pelos meios de comunicacdo de massa. Disponibilizado em
programas e/ou cadernos informativos e de entretenimento, tanto pela midia impressa
quanto  eletrbnica como  noticia/informacdo, bem de consumo, “garoto
propaganda”/marketing esportivo, lazer (de consumo), etc. Por conta desse movimento de
forte insercdo midiéatica foi preciso, segundo ALCOBA (apud HATJE, 2000) construir-se
uma linguagem especifica para o fendmeno esportivo que facilitasse sua difusdo e
atendesse aos interesses mercadoldgicos. Essa nova linguagem, até mesmo pela historia
originaria do noticiario esportivo caracteriza-se, basicamente, por uma estrutura simples,
objetiva, de féacil entendimento que, segundo HATJE (2000), se da pela identificacdo
pessoal com o esporte e pelo fato do fenébmeno esportivo estar ligado, em maior ou menor
grau, a cultura popular. E nessa perspectiva, a midia ao se apropriar do esporte, conferindo-
Ihe caracteristicas de mercadoria, bem de consumo por meio de sua espetacularizacao,
desencadeou um processo de mudancas na atribuicdo de sentidos e significados ao proprio
esporte tanto na esfera escolar; no esporte de rendimento, quanto no esporte de lazer,
gerando e mantendo a polissemia hoje existente em torno do conceito de esporte.

O que se pretende com tais colocagdes, ao tentar dar visibilidade a parte dos
processos de transformacao pelo qual o conceito e o prdprio esporte vém sofrendo a partir



das relacdes que estabeleceu com os meios de comunicacdo de massa, € ressaltar a forma
como essas transformagdes sdo postas em pauta nas demais esferas da vida
cotidiana/social. Pois, 0 esporte que hoje circula nas sociedades por meio das diferentes
midias, a0 mesmo tempo em que ainda permite a ressignificacdo das mensagens, por parte
dos receptores, embute no “produto” que veicula uma especie de “pacote de novos
valores”. Esse “pacote” gera o que chamamos de uma nova cultura esportiva, que se
alicerca nas alteracfes que a midia tem promovido no campo das representacdes sociais do
imaginario popular acerca do esporte. BORDENAVE (2002, p.92) justifica esse processo
nos colocando que:
“E préprio da comunicagdo contribuir para a modificacéo dos significados
que as pessoas atribuem as coisas. E, através da modificacdo de
significados, a comunicagdo colabora na transformagéo das crencas, dos
valores e dos comportamentos™.

Sendo a midia uma mediacdo tecnoldgica da comunicacdo humana, fortemente
inserida no cotidiano das pessoas, inegavelmente as representacdes por ela construidas,
revestidas de interesses, sentidos e significados atribuidos as “coisas sociais” e ao esporte,
recaem sobre as praticas humanas em todas as esferas da vida social, contribuindo para a
modificacdo de crencas, valores e comportamentos de nossos alunos em relagdo ao
conteddo esportivo.

O que de fato tem nos interessado, quando discutimos o esporte na midia, sdo as
repercussdes dessa relacdo na esfera da educacdo, em especial, na educacéo fisica escolar.
E certo que o esporte, e mais especificamente o futebol, ja esta naturalizado no cotidiano
das pessoas, seja pela forma como a midia o tem posto em pauta, seja pelo contato
oportunizado por outros tipos de mediacdo tais como a familia, os grupos de amigos, a
igreja ou a escola. E esta, ao disponibilizar o ensino dos esportes por meio da educacéo
fisica, ndo esta livre de sofrer influéncias da cultura esportiva que se criou por meio da
veiculacdo e apropriacdo do esporte pela midia. Ou seja, tudo o que a midia veicula sobre
esporte pode ser utilizado por professores e alunos, em maior ou menor grau, tanto para a
reproducdo de conceitos estereotipados em suas praticas, quanto para uma (re)formulacao
do conceito pautado pela dialética entre saberes, experiéncias e vivéncias dos sujeitos
envolvidos nesse processo.

Outra realidade que contribui na articulagdo de uma justificativa a necessidade
desse estudo € a notada incipiéncia de pesquisa sobre a recepg¢éo, confirmada por recente
pesquisa’ realizada junto ao Mestrado do CDS/UFSC, onde 0s mostraram grande
concentracdo de estudos realizados na Educacédo Fisica e na Comunicacdo Social focados
na producdo mididtica com estreita ligacdo aos emissores e as mensagens, pouco voltados
a recepgao.

Assim, a preocupacdo com o refinamento no olhar dos sujeitos para que se
desenvolva uma leitura mais critica acerca da relagdo entre esporte e midia aponta a
necessidade de melhor conhecermos campo receptor, identificando suas estruturas de
mediacdo. Para tanto, nosso estudo buscou saber mais sobre o campo receptor das culturas
juvenis, estudando a recepgdo ao discurso midiatico-esportivo, tentando identificar os
contatos dos sujeitos com o campo midiatico. Os dados obtidos com a pesquisa nos
sinalizaram parte das estruturas de mediacéo dos sujeitos.

! Pesquisa coletiva realizada como estratégia didatica no Seminario Avangado de Pesquisa em Educagao
Fisica e Midia do PPG/Educacdo Fisica/lUFSC, em 2005/1; ver publicagbes no site:
www.nepef.ufsc.br/labomidia/observatorio_pesquisa_producao.php



1.1 Tratamento Tedrico-Metodoldgico

Este estudo € fruto da conclusdo da primeira etapa da pesquisa de campo do projeto
de mestrado desenvolvido junto ao PPGEF do CDS/UFSC, a qual serviu,
metodologicamente, de base para a elaboracdo dos instrumentos de coleta de dados para
analisarmos a recepcao mididtica propriamente dita. Nessa primeira etapa, o objetivo foi
identificar os principais contados dos sujeitos com a midia bem como, comportamentos
gue anunciassem a forma e possiveis bases de interpretacdo sobre o discurso midiatico-
esportivo, tendo como foco a Copa do Mundo/2006. OROZCO (apud JACKS, 1994)
chama de “Roteiros Mentais”, a composicao dos resultados obtidos com esse tipo de pré-
investigacao.

Os roteiros metais podem ser definidos como categorias analiticas que possibilitam
ao pesquisador identificar os modos de pensar, agir e falar, socio-culturalmente aceito
pelos sujeitos, por fornecerem informacdes relevantes sobre a interagdo dos sujeitos a
partir da identificacdo de seus discursos, comportamentos e praticas, abrindo caminhos
para uma identificacdo de seus ambitos de significacdo, ou seja, a forma como se da a
construcdo simbdlica dos sujeitos (JACKS, 1995).

A coleta dos dados foi realizada na turma de Futebol 11 do segundo ano do ensino
médio do Colégio de Aplicacdo da UFSC. A turma é composta por vinte alunos, sendo
cinco do sexo feminino e quinze do sexo masculino. Por meio de observacao participante,
com aplicagdo de questionérios e realizacdo de entrevistas semi-estruturas, além de
conversas informais registradas em diario de campo, essa etapa teve duracao de um més,
realizada de 09 de maio a 08 de junho de 2006.

2 ESTUDOS DE RECEPQL&O, ESPORTE E MIDIA: TECENDO ALGUMAS
CONSIDERACOES SOBRE ESSE IMBRICAMENTO...

O desejo e a necessidade mercadoldgica que se criou por meio dos mass media,
com seu advento pos-revolugdo industrial, pautam-se classicamente na perspectiva de
formar um ““sujeito” consumidor em potencial, tentando criar lagos de fidelidade entre
marcas e consumidores, muitas vezes por meio de elementos sociais que exercem papel
identificatério. A espetacularizagdo da sociedade e a plubicizacdo da vida privada podem
servir de exemplos para confirmar a forma como a midia constroi elementos para criar e
reforcar uma “pseudo-necessidade” de consumo. Mas, apesar da industria da informagao
visar a neutralizacdo da subjetividade da experiéncia cultural individual e coletivamente
organizada, na expectativa de tornar objetiva, homogénea e Unica a interpretacdo da
mensagem transmitida, os receptores percebem a realidade conforme experiéncias vividas
em suas culturas (RODRIGUES, apud PIRES, 2002).

Considerando a capacidade, dos sujeitos que configuram o campo receptor, em
atribuir sentido e significado as coisas, surge a Corrente Latino Americana de Sociologia
da Comunicacdo com base nos estudos Culturais Ingleses, no Marxismo Ocidental e na
Escola de Frankfurt, para romper com a tendéncia dos estudos em comunicacao de analisar
apenas o pélo emissor. Surgem, com essa Corrente, 0s primeiros estudos que se dedicam a
analisar criticamente o processo da recepcao, considerando sua riqueza cultural, o sujeito
que se encontra nesse pélo e suas principais estruturas de medic&o®.

2 0 estudo de recepcdo abordando as estruturas de media¢des busca compreender elementos simbdlicos
gue anunciam os contatos cotidianos dos individuos com seus respectivos campos sociais (JACKS, 1995).



A Recepcao pode ser compreendida como um fendmeno complexo e contraditorio,
que vai muito além dos atos de ver, ler e/ou ouvir as mensagens midiatizadas (SOUSA,
1995). E um processo multimediado por agentes e situagdes diversas que possibilitam a
producdo de sentido por parte dos receptores a partir de seus repertorios individuais,
construidos com bases na vivéncia e experiéncia cotidianas. O Paradigma das Mediacdes,
proposto por Jésus Martin-Barbero e desenvolvido metodologicamente por Guillermo
Orozco por meio da Dialética das Multiplas Mediagdes e/ou Multimediacdes tenta dar
conta de tais premissas.

A Dialética das MediacOes propde uma classificagdo em forma de categorias
analiticas que visam auxiliar o estudo das recepcBes por meio da captacdo dos principais
elementos que se tornam mediadores entre meio/mensagem midiética e o campo receptor.
As mediacBGes estdo num processo de constante imbricamento entre si, sinalizando a
possibilidade e a necessidade dialética durante estudos de recepc¢do pautados pela proposta
das mdaltiplas mediacdes.

As categorias de mediacdo propostas pelos estudos de OROZCO (apud PIRES,
2002), sistematica e sucintamente sdo: Mediacdo Individual: identificada em quatro
ambitos interdependentes, o cognoscitivo, o estrutural, o moral e o estético. O ambito
estrutural esta ligado & fatores tais como idade, sexo, etnia, condi¢do sdcio-econdmica, etc.
Os demais, relacionados aos esquemas metais do sujeito tais como, conhecimentos,
definicdo de gostos e estilos, escalas de valores, etc. Mediagdo Situacional: refere-se as
questdes de como, quando, onde e que comportamentos o receptor adota quando em
contato com os meios de comunicacdo. Mediacdo Institucional: refere-se aos sistemas
e/ou organizagdes sociais das quais o sujeito faz parte; a familia, a escola, saberes préaticos
e conhecimentos profissionais especificos, doutrinas religiosas ou ideoldgicas, etc.
Mediacdo Tecnoldgica: esta diretamente relacionada as tecnologias empregadas na
comunicacdo midiatizada. A construcdo da temporalidade, a imbricacdo de diferentes
linguagens, a producédo de géneros especificos, a representatividade da mensagem, etc.

Tais mediacOes se fazem presentes, cotidianamente, em nossas relacdes sociais, em
especial pautando nossos contatos com o esporte. E a relacdo entre esporte e midia vem
alterando nossas percepg0es e praticas esportivas, ndo apenas pela forma como o esporte e
suas diversas relagdes com outras esferas tem sido mediada, mas especialmente pela
maneira como passou a cumprir funcdes de cunho politico e econémico cada vez mais
significativo no contexto social. Isso, muito pela figura do receptor/espectador que,
segundo BETTI (1998), esta sempre disposto, pautado por sua identificacdo e/ou idolatrias
no &mbito esportivo, de uma forma ou de outra a financiar o forte sistema comercial que se
criou na esfera esportiva.

Outra questdo que anuncia e refor¢ca mudancas significativas na esfera esportiva em
decorréncia de sua mediacdo tecnoldgica, € justamente a forma como as tecnologias de
comunicacdo foram construindo novas representacOes para o esporte, o qual acabou,
simbolicamente, saindo de uma esfera de pratica real para transformar-se no que Umberto
Eco, em 1984, ja chamava de falagdo esportiva (apud BETTI, 1998). Ou seja, 0 esporte ja
ndo se caracteriza somente como uma pratica real, mas foi transformado numa falagao
esportiva, que é fruto do distanciamento progressivo entre a natureza ludica inicial do jogo
e sua transformacdo em espetaculo, negécio, mercadoria, bem de consumo. Onde o0 jogo
passa da condicdo de esporte praticado a condicdo de narrativas e discursos sobre o esporte
praticado. O que configura a construgdo da narrativa e dos discursos midiaticos sobre o
esporte é a forma como as tecnologias de comunicacdo de massa criam uma dimensdo
simbdlica onde reconstituem os fatos de forma que eles passem a fazer (0 “mesmo”)
sentido para aqueles que consomem o espetaculo mediado (GASTALDO, 2006).



Muita atencdo deve-se ter ao fato de que a tecnologia € apenas uma, e ndo a Unica
forma de mediacdo a disposi¢do dos sujeitos que configuram o campo da recepgdo. Ainda
mais atencdo tal fato deve ter, se considerarmos 0 quanto os mais variados segmentos
populacionais tem tido acesso facilitado aos meios de comunicacdo que se utilizam das
novas tecnologias na construgdo de narrativas e na veiculacdo de seus discursos. Em
especial as culturas juvenis que se configuram agentes de uma geracdo midiatizada.
Nasceu em meio & grandes avancgos tecnoldgicos, possui acesso quase ilimitado as diversas
tecnologias de comunicagdo e essas tecnologias muito tem pautado o cotidiano das
juventudes de forma a influenciar, em maior ou menor grau, seus processos de formacéo,
condutas, percepcdes e suas formas de atribuir sentido e significado as coisas que
permeiam e registram suas existéncias.

Sempre atentos a essas reflexdes, fomos a campo buscar maiores informacdes sobre
0S sujeitos de nossa pesquisa, para identificarmos quais sdo suas principais fontes de
informacdo e quem sdo os agentes mediadores que tém contribuido no processo de
formacéo de opinido, posturas, crencas e valores a partir da recepcao midiatica.

3 APRESENTADO E DISCUTINDO OS DADOS

Os dados a serem apresentados sinalizam as midias mais consumidas pelos sujeitos
bem como, as demais fontes de (in)formacdo que configuram-se como estruturas
mediadoras utilizadas no processo de interpretacdo e (re)significacdo das mensagens
midiaticas. A analise desses dados nos possibilitou perceber algumas questdes que
desenham os roteiros mentais desses sujeitos, ou seja, a forma como organizam o
pensamento entorno dos assuntos abordados pela pesquisa. A coleta dos dados se deu por
meio da aplicacdo de questionarios e realizacdo de entrevistas semi-estrturadas com grupos
intencionalmente selecionados, conversas informais e observacdo da turma registrada em
Diario de Campo.

Quando fomos a campo, nesse primeiro momento da investigacao, ja tinhamos em
mente que a televisdo e a internet seriam as midias mais consumidas pelos alunos. Apesar
dessa hipotese ter se confirmado, ndo deixamos de nos surpreender quando tomamos
conhecimento de que o jornal impresso e a revista impressa tém uma presenca significativa
no cotidiano desses alunos. Tal surpresa, provavelmente seja fruto de uma postura ainda
pouco amadurecida sobre culturas juvenis ou pela ado¢do de um conceito quase
estereotipado de que os jovens, atualmente, por estarem ja habituados ao desenfreado
avanco nas tecnologias de comunicacdo e a velocidade da informacéo, identificando-se
com essa linguagem audio-visual em forma de video clipe, estariam pouco interessados em
fontes de informac&o impressas, tais como jornais e revistas.

Outro dado que também nos causou certa surpresa foi a marcante presenga da
familia, na figura dos pais, mais especificamente a figura paterna, ter se configurado a
principal estrutura mediadora paralelamente & televisdo e & internet. Ainda que as
juventudes estejam cada vez mais envolvidas pelas novas tecnologias de comunicacgéo, e
por meio delas construindo e usufruindo de novas formas de relacionamento — virtuais — a
familia conserva parte de seu espaco no campo de interesses dos jovens como fonte de
informacao e esclarecimento. Ja a figura paterna em destagque nesse caso, provavelmente se
justifique pelo fato da maioria dos alunos serem do sexo masculino e pelo interesse em
assuntos esportivos — Quadro I.

Conforme apontamos nosso interesse em identificar as midias mais consumidas
pelos sujeitos da pesquisa bem como, parte de suas opinides e fontes de mediacéo,



apresentamos o Quadro I que funciona como elemento orientador de nossas discussdes
iniciais.

Quadro | - Contatos, Interesses e Mediacdes dos sujeitos na relacio esporte e midia:

MIDIAS MAIS ASSUNTOS DA MIDIA QUE MEDIACOES MAIS OPINIAO DOS ALUNOS
CONSUMIDAS PELOS | PESPERTAM O INTERESSE | UTILIZADAS PELOS ALUNOS SOBRE A ESCOLA
ALUNOS DOS ALUNOS NO DEBATE SOBRE TEMATIZAR A COPA
ASSUNTOS VEICULADOS NA EM ATIVIDADES
MIDIA PEDAGOGICAS

Veiculo [N | % | Assunto | N° | % Mediacao N° | % | Opinido | N° | %

[}

TV/aberta [ 15| 25 Politica 04 | 13,8 Pais 14 | 23,4 | Tematizar | 12 |60
TV/cabo |06 10 Esporte 12 | 41,3 | Somente Pai 10 | 16,6
Radio |10| 16,6 | Tecnologia | 01 | 3,5 | Somente Made | 04 | 6,6 N&o
Jornal [09| 15 Violéncia 01 3,5 Professores 09 15 | tematizar | 05 |25

Revista | 06| 10 Mdsica 04 | 13,8 Amigos 11 | 184
Internet | 14 | 23,4 | Noticias 04 | 13,8 Colegas 07 | 11,6 | Apenasa
Entreteni- 03 | 10,3 Outros 05 | 84 | EF.deve | 03 |15
mento tematizar
Total | 60| 100 Total| 29| 100 Total| 60| 100 Total | 20| 100

A partir da visualizacdo dos dados apresentados no Quadro I, podemos perceber o
guanto o esporte exposto na midia desperta o interesse dos alunos. Quando 0s mesmos
foram questionados quanto &s fontes onde buscam informacBes sobre o esporte,
mantiveram-se 0s mesmos resultados referentes as midias mais consumidas por eles (12
coluna), sendo que os pais ndo foram citados como fontes nessa busca por informagéo. O
que nos denuncia 0 quanto € preciso que outras estruturas de mediacdo participem
ativamente, ndo apenas discutindo tematicas, mas, igualmente, oferecendo oportunidades
de informacdo a esses jovens, para que ndo se corra o risco da neutralizacdo de opinides
proveniente da tentativa de homogeneizagdo da informacéo revestida pelos interesses da
industria midiatica. Essa possibilidade, em parte, atenua-se quando pais e professores
funcionam como mediadores no processamento das informagdes consumidas pois, segundo
os dados expostos no Quadro I, 0s jovens tém o habito de conversar com pais e professores
sobre assuntos de seu interesse.

Ao relatarem o habito de discutir questdes esportivas com os professores, 0s alunos
dizem conversar ndo apenas com os professores da educacdo fisica, mas com todos os
professores que de alguma forma oportunizam debates e/ou conversas sobre assuntos
esportivos de seus respectivos interesses. E conforme visualizamos os dados no Quadro |,
percebemos o grande interesse dos sujeitos em a escola abordar o tema da Copa do Mundo
em suas atividades. Esse dado teve melhor tratamento, quando abordado em meio a
conversas informais com os alunos, os quais justificaram a necessidade de um maior e
melhor tratamento, por parte da escola, sobre a Copa, alegando que: “a Copa é um evento
de repercussdo mundial”; “o evento exerce influéncias na politica e na economia dos
paises participantes’; ““o Brasil inteiro para para assistir aos jogos da Copa’’; ““0 evento
abre espaco para as outras disciplinas da escola tratarem de assuntos relacionados a
cultura, politica e economia dos paises que participam da Copa” (Alunos da turma de
Futebol 11 do Colégio de Aplicacdo/UFSC).

No entanto, mesmo afirmando que a escola deveria tematizar a Copa em suas
atividades pedagdgicas, quando nos reportamos & assuntos diretamente relacionados a
Copa do Mundo, em debates com os alunos, a turma polariza-se. Um grande grupo mostra-
se meio apatico, como se tivesse certa dificuldade em formular opinides sobre o0s assuntos



discutidos acerca da Copa; apesar dessa maioria ter relatado estar acompanhando toda a
movimentacdo miditica em torno do evento. Apenas alguns poucos alunos déo indicios de
possuirem um olhar mais atento, e porque ndo dizer até mais critico, aos acontecimentos
veiculados na/pela midia. Tal afirmativa nos permite levantar a hipOtese de que
provavelmente esses alunos, que demonstraram certa “apatia” sobre o assunto, possuam
alguma dificuldade, em maior ou menor grau, para formular opinides com base nas
narrativas e discursos midiaticos com os quais tém contato.

Analisando esse polo, somos levados a crer que a frustracdo em relacdo a escola
ndo estar abordando o tema da Copa em suas atividades curriculares, pode estar
relacionada a expectativa em melhor compreender os assuntos que giram em torno desse
grande evento; uma vez que eles préprios sinalizaram a existéncia de questdes de ordem
politica e econdmica influenciadas pelo evento. Provavelmente a idéia de que a escola é
uma instituicdo que detém e trata de conhecimentos e saberes sobre homem, mundo e
sociedade (e por conta disso deveria estar oportunizando alternativas pedagdgicas ao
esclarecimento) faca com que 0s mesmos esperem dela uma mediacdo que contemple
assuntos da esfera esportiva — que ocupam grande espaco em seus interesses — e seu
imbricamento com as demais.

Também foi possivel observar que tem chamado atencdo de alguns alunos, as
estratégias de que as midias se utilizam na veiculagdo de informacgdes sobre diferentes
times/equipes e seus desempenhos em campeonatos. A exemplo disso, podemos citar a
posicdo dos alunos em relagdo a personificacdo das matérias. Eles relataram ndo entender,
nem gostar da postura adotada pelas midias, muitas vezes resumindo-se a veicular
noticias/informacdes sobre times e clubes sempre a partir de atletas, seja por suas
qualidades técnicas, seu desempenho ou mesmo por suas falhas. Esses relatos nos
permitiram observar o quanto eles percebem existir uma forte tendéncia das midias em
veicular informac@es sobre os clubes, suas colocacBes e demais informacdes a partir de um
ou dois jogadores, tentando focar no atleta e trazendo as demais informacgdes como
adicionais a matéria. Ao passo que eles conseguem perceber essa movimentacdo midiatica
— a personificacdo nas/das matérias — eles ndo compreendem que tipo de relacdo se
estabelece nessa atitude.

Em contrapartida, quando foram questionados sobre o fato da Selegdo Brasileira ser
composta em sua grande maioria por atletas que ja atuam na Europa, os alunos emitem
uma opinido, consensual, construida numa discussao em grupo:

“E muito bom ter grandes jogadores brasileiros jogando em times de
outros paises, pois, quando eles saem do Brasil pra jogar fora, além de
fazer boa propaganda para o futebol brasileiro, eles deixam aqui espaco
para que novos craques aparecam. Quando os jogadores saem do Brasil a
midia passa a focar mais sua atencé@o nos jogadores dos clubes nacionais e
dai surgem 0s novos craques e isso vai virando um ciclo. Novos craques no
Pais chamam atengdo de times de fora, dai eles exportam os jogadores,
novos craques surgem e assim vai. E também, quando os jogadores
comegam a ficar muito visados, seus passes valorizam e os clubes
nacionais, sem condi¢des de manter os salarios desses jogadores vendem
eles para outros times estrangeiros e todo mundo sai ganhando nesse
negocio” (Alunos da Turma Futebol Il do Colégio de Aplicacdo/UFSC).

Fica claro o quanto eles apdiam a funcéo da midia em dar visibilidade aos ““novos
craques”, concordando com a necessidade de que sejam criados novos idolos,
reabastecendo o mercado esportivo nacional e gerando novas possibilidades de exportagéo,
como que num processo de retro-alimentacdo comercial do esporte. Dessa analise,



podemos salientar dois pontos importantes. O primeiro esta ligado ao paradoxo criado por
eles proprios quando demonstram ndo estarem satisfeitos e nem entenderem o porqué da
exposicdo midiatica dos clubes esportivos se dar, em grande parte, por meio da
personificacdo nas/das matérias. Mas por outro lado, julgam necessdria a exposi¢do
midiatica de atletas que apresentem bom desempenho fisico, técnico e tatico, porque
passam a se configurarem como promessas de novos idolos nacionais, podendo preencher
lacunas deixadas por aqueles que sairam do Pais para atuar em times estrangeiros.

O segundo ponto trazido para nossa discussao, extraido do trecho supra citado, esta
relacionado & forma como eles percebem parte do processo de mercadorizacdo do esporte
bem como, sinalizam o quanto ja naturalizaram esse processo no momento de formularem
suas opinides. Por mais que eles ndo tenham aprofundado a discusséo sobre esse assunto, a
idéia de mercadorizacdo esportiva esta fortemente presente, em especial, quando falam da
possibilidade de *“exportacdo” dos melhores jogadores: “vendem eles para outros times
estrangeiros e todo mundo sai ganhando nesse neg6cio” — atitude que muito tem garantido
a sobrevivéncia de véarios clubes esportivos no Pais.

Ainda sobre as analises das conversas informais com os alunos, também foi
possivel observar o que eles pensam sobre a publicidade tematizada no esporte. O que se
observou € que os sujeitos percebem a intencdo das empresas em aliar & seus produtos a
imagem de personalidades e idolos nacionais, reforcando suas nog¢Bes quanto as relacdes
mercantis que se estabelecem entre o esporte e a midia.

4 CONSIDERACOES FINAIS

Durante o processo de andlise e discussdo dos dados, observando as opinides
emitidas pelos alunos percebemos que, apesar deles construirem seus discursos
considerando as informagfes obtidas em seus contatos com os veiculos midiaticos e suas
interacdes com as mediacdes institucionais (familia, escola e professores) ndo possuem,
ainda, uma organizacdo mental que os permita eleger critérios para avaliar os assuntos
sobre os quais tentam emitir opinides. Tal fato pdde ser constatado pelos constantes
desencontros em suas falas e argumentos, onde por vezes acabam se contradizendo muito
por ndo conseguirem construir suas opinides sem reproduzir aquelas emitidas pelas midias
ou por seus pais e/ou professores. Isso porque o radio, o jornal ou a televisdo selecionam
eventos e acontecimentos em geral, selecionando definicdes especificas de maneira que
repassem “os mesmos” sentidos e significados. E € no momento de recebimento da
mensagem que O receptor teria que colocar em pratica sua capacidade de fazer uma
releitura da mensagem, o que MARCONDES FILHO (1988) chama de interpretagcdo da
“interpretacdo”; atenuando a adocdo de pensamentos prontos dos “pacotes midiatizados”.
E a construcéo da mensagem individual.

O que percebemos foi justamente a falta dessa interpretacdo da interpretacdo que
MARCONDES FILHO (1988) aponta pois, 0s sujeitos analisados ndo conseguem
selecionar informacdes e (re)significa-las de modo que passem a fazer sentido préprio a
eles, e sim reproduzem, em maior ou menor grau, os sentidos e significados ja embutidos
na mensagem midiatica. O que nos sinaliza a importancia das mediagdes institucionais no
processo de formacdo desses sujeitos; mas por outro, denuncia a existéncia de algumas
lacunas, pela reproducdo que os sujeitos fazem, sem que haja um processo
verdadeiramente dialético entre conhecimentos e saberes dos sujeitos e suas mediagdes.
Ou seja, as mediacOes, em especial, as institucionais ainda ndo funcionam como criadoras
de oportunidades ao esclarecimento, mas apenas como referéncias.



O que se almeja com tais premissas € reforcar nossa afirmacdo quanto a
necessidade ndo apenas de refinamento de nossos alunos no ato de “olhar o mundo por
meio das janelas tecnoldgicas”, mas a necessidade de continuarmos tentando construir
uma nova cultura de formagdo que alie conhecimentos e saberes praticos dos sujeitos
envolvidos no processo de esclarecimento, alicercando-se na dialética entre as multiplas
mediagdes.
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