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A falta que faz o
jornalismo critico
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Como era de se esperar, basta afinar o olhar e, bingo! Eis que o0 monstro da censura | 13/4/2010
ataca mais uma vez. Mas, assim como o BBB milionario, ele reavaliou suas antigas

OFENSIVA DA PUBLICIDADE
Censura, dos poroes aos salbes

Por Lyana de Miranda em 13/4/2010

taticas e as renovou: nada de estardalhacos e porfes escuros, de pancadas e o 'Om_éé“?a_mu'“fu”do”a'
~ s - - N - em evidencia
palavrdes espurios, como nos leva a crer o longo comercial criado pela agéncia I r———

n” . R - i o Lisandro Diego Giraldez
F/Nazca para o Centro de Referéncia sobre Liberdade de Expresséo, instituicdo Alvarez

mantida pelo Conselho Nacional de Auto-Regulamentacgdo Publicitaria (Conar) e pela 13/4/2010
Escola Superior de Propaganda e Marketing (ESPM). O monstro agora age sorrateiro,

. . . . . N . .y . i icO
dissimulado e, acima de tudo, certeiro, aliado & maior especialista no assunto: a —Q—E;izf;?jgss gaogjr
publicidade. Délcio Teobaldo

13/4/2010

Em meio a grande calamidade climatica e social que atravessa, sobretudo, o estado
do Rio de Janeiro, o noticiario de maior audiéncia no pais nao titubeou. Na ultima Cadaveres e

e . . . . . videoportunidades
sexta-feira (09/04), o JN dedicou mais de dois minutos, um espaco digno de grandes 7 =5 """ "= o

reportagens, para a veiculacdo da matéria sobre o 7° Encontro Brasileiro das 13/4/2010
Agéncias de Publicidade. Naquele momento, nada de desaparecidos, centenas de
mortos ou milhares de desabrigados. Lancando mao de técnicas dignas das noticias O Brasil que ndo.
mais indispensaveis ao conhecimento publico (cobertura realizada por um jornalista W
conceituado, nota de abertura e declaracdo de impacto no corpo da matéria), la 13/4/2010
estava a relagdo mais espuria e, ao mesmo tempo, corriqueira da comunicacao
brasileira: a confluéncia do jornalismo com a publicidade. JOGOS PERIGOSOS
A culpa é sempre da mulher
Como n&o poderia deixar de ser, os abrilhantados vencedores, quase todos EE’)Z/EAS{S”S de Almeida

representantes dos grandes conglomerados de comunicacdo do pais, agradeceram e
discursaram sobre a honra, a responsabilidade e o privilégio de prestarem um servigco O JORNALISTA E A

tdo importante, pelo menos sob o ponto de vista do mercado publicitario. Ao receber CULTURA

sua condecoracao, Rui Mesquita, do jornal Estado de S. Paulo, que ganhou o prémio Tinhorio e a Academia
na categoria Liberdade, atirou: "As tiranias se instalam quando o Estado consegue Elizabeth Lorenzotti
deter, pela forca, o livre fluxo das ideias. E as tiranias desmoronam quando a 18/4/2010

mformac;ag volta a C|_rcular. Tirania, pora}o, ditadura, qualidades que suNpostament% SUPERINTERESSANTE
remetem a falta de liberdade de expresséo, cerceamento da comunicagdo, repressdo. | o, .« chico Xavier

Mas n&o a censura repaginada do século 21 que utiliza como ferramenta mais José Edmar Arantes Ribeiro
rotineira a visdo comprometida conforme os interesses do momento, dando-lhe um 13/4/2010

carater de informacgdo, para pautar os assuntos que serdo veiculados. |
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Tridngulo amoroso Siléncio molhado
Marcus Miranda
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A unido do jornalismo com a publicidade ja ndo é mais novidade. Tornou-se
corriqueira e esta tanto no dia-a-dia do jornalista, quanto na rotina dos meios de
comunicacéo. E, também, presenca garantida no cotidiano dos mais assistidos
telejornais brasileiros e, quando da ocasido de suas pomposas festinhas, é digna de
espacos generosos. Mas essa relacdo é, na verdade, um triangulo amoroso no qual o
terceiro componente, a censura, surge como um elo indispensavel e, ao contrario do
que ocorre nos mais "tradicionais" triangulos, nada conflitante. Nesse verdadeiro
ménage a trois, a censura troca de figura e se torna uma autocensura.

Leandro Marshall, em seu livro O jornalismo na era da publicidade, pondera que os
profissionais de comunicacédo, ao se autocensurarem, levam em consideracdo em
suas rotinas produtivas, antes de tudo, a capacidade que os assuntos possuem para
gerar audiéncia, tiragem, lucro. Assim pautados pela l6gica do mercado, exercitam a
autocensura até o ponto em que tal pratica se torne o feijdo-com-arroz de sua
profissdo, deixando o caminho aberto para que a publicidade adentre o universo da
informacao.

O discurso da grande midia brasileira parece unanime: regular € o mesmo que tolher
a liberdade de expressédo. Contudo, cabe a essa afirmativa, no minimo, um espago
para discussédo e questionamentos. Sera que a falta de principios formais para a
comunicagao ndo gera uma politica informal ou tacita? E essas politicas implicitas
nédo tendem a motivar ac¢des perceptivas, improvisadas e espacadas, quando na
verdade, o ideal seriam as acdes planejadas, estruturadas e integrais? E, ainda, por
que ndo incentivar a participagdo ativa, estimulando o debate social e a busca por
solucdes mais consistentes, mas, ao contrario, boicotar as iniciativas existentes
(como ocorreu com a 12 Conferéncia Nacional de Comunicacéo, realizada em
dezembro de 2009, que quase nao foi divulgada nos grandes jornais e telejornais)?
Ao que parece, dentro desse triAngulo amoroso quem dita as regras € a dissimulada
e onipresente censura. Ao contrario do que veicula o bem produzido comercial da
F/Nazca, ela ndo esta presa nos pordes escuros e bem guardados da, suposta,
liberdade de expressdo. Com ares de auto-regulamentacdo e autocensura, aparece
repaginada e se transforma em uma autocracia. E as trés, juntas, sdo como outra
pratica intuitiva, a automedicacdo. Uma medida paliativa onde quem sofre é o proprio
usuario, nesse caso, a populacdo brasileira.

Referéncia: O jornalismo na era da publicidade, de Leandro Marshall, 180 pp,
Summus Editorial, S&o Paulo, 2003
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