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UMA NOVA IMAGEM/IDENTIDADE PARA A SELECAO BRASILEIRA DE FUTEBOL:
ESTUDO A PARTIR DA MIDIA*

Angelo Luiz Briiggemann — Académico de Educacao Fisica - UFSC?
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Resumo:Neste estudo tivemos como tema a consolidagdo da nova imagem/identidade da selecéo
brasileira pela midia, com aproximacao da Copa/2014 em territorio tupiniquim e a exigéncia de
boas apresentacGes junto aos torcedores, a palavra de ordem imposta era ‘‘renovagao”.
Renovacao esta que deveria acontecer a qualquer custo com objetivo de recuperar a identidade do
futebol brasileiro admitido como futebol bonito. Entdo, o objetivo é analisar de que modo(s) a
midia brasileira, considerada a grande formadora de opinido da sociedade, vem contribuindo para
construir/consolidar esta nova identidade. O ““corpus” da pesquisa se constitui por matérias
veiculadas nos portais de noticias das grandes empresas de comunicagdo, que utilizam esta
ferramenta digital na perspectiva da convergéncia digital. A coleta dos dados inclui os periodos da
Copa América/2011, do Mundial Sub-20/2011 e os amistosos da selecdo durante o ano de 2011.
Apos as primeiras pré-analises, chegou-se a um nimero de 294 matérias pertinentes ao tema, que
foram analisadas segundo ferramentas da analise de contetdo. Com este campo tecemos hipéteses
da formacdo de identidade no periodo do recorte, sendo observadas algumas caracteristicas
marcantes como a “renovagdo” que aconteceu em partes, a reaproximagdo com a torcida, a
comunicacao e o descontentamento da midia com o selecionado.

Palavras-chave: Imagem/ldentidade; Selecéo Brasileira; Midia.

Abstract:In this study we had as theme the consolidation of the new image/identity of Brazilian
Football Team from media, with the approximation of 2014 cup at ““tupiniquim’ territory and the
demand of good presentations for the fans, the order word was ““renovation”. Renovation that had
to happen in any way recovering the identity of Brazilian football as beautiful. The goal was
analyze the way(s) that Brazilian media, considered the big opinion maker of society, came
contributing to construct/consolidate this new identity. The research is constructed by served
articles on big companies of communication portals, which used this digital tool on digital
convergence perspective. The data collection includes periods of 2011 American Cup, 2011 U-20
World Cup and the team friendlies during 2011. After the firsts pre-analysis, were collected 294
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articles relevant to the theme, which was analyzed according to its contents. With this field we
weave hypotheses from the formation of identity on the snippet period, observing some striking
characteristics as the share ““renovation” that happened, the communication and the dissatisfaction
from media to Brazilian Football Team.

Key-words: Image/identity, Brazilian Football Team; Media

Resumén: Este estudio tuvo como tema de la consolidaciéon de la nueva imagen/identidad de la
seleccion brasilefia de fatbol pelos medios de comunicacion, con la aproximacion de la Copa/2014
territorio "Tupiniquim" y demanda de buenas presentaciones para los fans, la palabra de orden es
"renovacion" . Renovacion que tenia que suceder de cualquer manera recuperacion de la identidad
del fatbol brasilefio como hermoso. El objetivo analizar la forma(s) que los medios de
comunicacion brasilefios, considerado el creador de opinion de la sociedad, contribuyendo para
construccion/consolidacién de esta nueva identidad. La investigacion se construye en articulos
servidos en grandes empresas de portales de comunicacidn, que utilizan esta herramienta digital en
la perspectiva de la convergencia digital. La recoleccion de datos incluye los periodos de 2011, la
Copa América 2011, Mundial Sub/20 y los amistosos del equipo durante 2011. Después de los
primeros analisis previo, se obtuvieron 294 articulos relacionados con tema, el cual se analizé de
acuerdo a su contenido. Con este campo se tejen hipotesis de formacion de la identidad en periodo
de fragmento, observando algunas caracteristicas llamativas como la cuota de "renovacion” que
ocurrid, la comunicacion y la insatisfaccion de los medios de comunicacion a la seleccion
brasilefia de fatbol.

Palabras-clave: imagen/identidad; seleccién brasilefia de futbol, Media

1. INTRODUCAO

Neste trabalho nos propomos a investigar como a midia esta ajudando a construir e
consolidar uma nova imagem/identidade para a selecdo brasileira de futebol. Pois este é um
momento de “renovacdo” da equipe canarinho, esta que é reconhecida mundialmente pelo seu
futebol bonito, malandro e cheio de ginga, mas que nos Ultimos anos esta passando por um periodo
no qual suas caracteristicas estdo sendo apagadas/esquecidas, ao jogar um futebol defensivo,
representado por uma marcacao pesada que caracteriza o futebol europeu e néo o futebol brasileiro.

Com este perfil nada simbolico do brasileiro, que o ex-presidente Ricardo Teixeira em nome
da CBF ouve as reivindicagdes da populacdo e da midia e declara a palavra de ordem para 0 novo
ciclo mundial de futebol (2010/2014) “RENOVACAO”. Na tentativa de recuperar aquele futebol
tipico da época do Mané Garrinha nas primeiras aparicdes na Europa e depois nas Copas de 58
(Suécia, na qual conquistou a selecdo conquistou seu primeiro titulo mundial) e 82 (Espanha, a
equipe de Telé Santana apresentou um futebol ofensivo e criativo, porém sem éxito), pois havia
uma identificac@o popular acerca daquele tipo de jogo que demonstrava um futebol praticado pelos
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brasileiros nos descampados ou nas ruas. Futebol este que foi lembrado por Luis Fernando
Verissimo em uma de suas cronicas

Pelada é um futebol de campinho, de terreno baldio. Mas existe um tipo de futebol
mais rudimentar do que a pelada. E o futebol de rua. Perto do futebol de rua
qualquer pelada é luxo e qualquer terreno baldio é o0 Maracand em jogo noturno. Se
vocé é homem, brasileiro e criado em cidade, sabe do que estou falando. Futebol de
rua é tdo humilde que chama pelada de senhora. (VERISSIMO, 2010)

Porém esta necessidade de renovacdo e formacdo de uma nova imagem/identidade da
selecdo canarinho se evidenciou pelas mas atuacGes do selecionado brasileiro no decorrer das
ultimas Copas do Mundo de 2006 e 2010, nas quais foram desclassificadas nas oitavas de finais.
Em 2006, a midia brasileira carimbou a selecdo como muito festeira e sem responsabilidade nem
compromisso junto a nacgdo brasileira. Logo ap6s esta competi¢do, a CBF contratou o capitdo do
tetra, Dunga, para que ele fosse responsavel por dar uma identidade de maior “raca” e compromisso
dentro e fora do campo. Foi 0 que aconteceu desde entdo, no entanto em 2010 parece que o chefe do
time brasileiro passou do ponto. Impds o que se pode chamar de “retiro religioso” * ao seu
selecionado, pois no periodo de concentracdo e na Copa os jogadores ficaram em um isolamento
total de tudo e todos, fazendo com que a imagem da selecdo deixasse de ser de responsabilidade e
compromisso para uma identidade de rebeldia por seu isolamento, fato pelo qual foi muito criticado
pela grande midia, que tratou esta como ndo sendo caracteristica do povo brasileiro, que é sempre
muito receptivo (MIRANDA; PIRES, 2012).

Nestes dois momentos a grande midia teve papel importante na conformidade dos
pensamentos dos dirigentes da CBF. Exemplo disso foi que logo ap6s a eliminacdo brasileira na
Copa de 2010, Ricardo Teixeira no programa “Bem Amigos”> comentou a participacéo brasileira na
Copa do Mundo 2010, quando disse dentre tantas outras coisa, que havia a necessidade de
renovacgdo para uma selecdo mais jovem que volte a jogar o futebol bonito e se reaproximando do
publico e imprensa. Comentario embasado praticamente no que tinha sido reclamado por todos 0s
meios de comunicacdo, que se sentiram prejudicadas pela falta de liberdade junto a concentracdo da
Selecdo canarinho, sobretudo a Rede Globo, acostumada participar dos momentos mais intimos da
equipe nacional. (MIRANDA, 2011)

Ao reconhecer a capacidade das midias em influenciar a CBF e de ser a grande interlocutora
social, que nos propomos a observar de que maneira a midia ird pautar em suas matérias
jornalisticas esportivas a renovacdo pedida por ela mesma, neste periodo que se mostra tdo
importante para “patria do futebol”, pois se encerra um ciclo olimpico em 2012 (Gnico titulo que a

* Retiro é um termo muito usado por cristdos para designar uma atividade da igreja em que geralmente séo levados para
lugares ao ar livre onde possam usufruir ao maximo do encontro com Deus. Ele pode ser uma "vivéncia", ou seja, de
apenas um dia ou pode ser de 3 ou de uma semana. (Wikipedia)

® Programa de bate-papo comandado pelo principal narrador do Grupo Globo Galvéo Bueno. Este programa foi ao ar no
dia 5 de julho de 2010 trés dias depois da eliminacio da Selecdo brasileira da Copa do Mundo da Africa.
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selecdo ainda ndo conquistou) e se inicia um novo ciclo do futebol mundial, com a necessidade de
formar uma equipe consistente para disputar a Copa do Mundo 2014, no Brasil. Portanto, julgamos
relevante darmos continuidade® aos estudos de observagdo e acompanhamento da midia esportiva
nacional, que visa compreender como 0 seu discurso ajuda a construir, consolidar e compartilhar
representacGes sobre a identidade do futebol e da selecdo brasileira com a populagéo brasileira.

Através de todas estas obrigacGes que estavam colocadas, recuperacdo de um futebol bonito,
consolidacdo de uma equipe para 0s dois proximos eventos, e reaproximacdo com a torcida, que a
CBF convoca o técnico Mano Menezes para conduzir a Selecdo aos seus objetivos. Como objetivo
mais emergencial tentou-se com isso apagar a imagem da selecdo associada ao ex-técnico Dunga,
isso significa esquecer o futebol truculento e de certo modo desleal (GASTALDO, 2006) e
escondido, como foi marcado o periodo do ex-treinador pela imprensa do pais.

Com o objetivo de observar e analisar esta formacédo de identidade, decidimos acompanhar a
cobertura midiatica da selecdo brasileira de futebol no decorrer do ano de 2011, sendo que naquele
ano a selecdo brasileira realizou 10 amistosos, participou da Copa América, Copa Sul Americana
Sub20 e do Mundial Sub20. Dentro deste espectro, optamos pela observacdo de trés conjuntos de
jogos: os correspondentes a Copa América (01 e 24/jun/2011), por ser a primeira competicao desta
nova selecdo e uma das poucas competigdes na qual ira participar com sua selecéo titular até a Copa
de 2014, pois por ser a sede da proxima Copa ja esta assegurada sua participacdo no evento; 0s
jogos do Mundial Sub20 (29/jul a 20/ago), por considerarmos que, na procura por renovacao, esta
selecdo de base que participou do Mundial e ird representar o Brasil na Olimpiada é a que tem
maior chance de ser inserida nesta nova selecdo, pois a renovacao ndo esta sendo pensada somente
por seu estilo de jogo, mas também pela idade dos jogadores. Por fim, os amistosos da selecdo
(durante o ano inteiro, com énfase nos ocorridos no segundo semestre de 2011), porque estes
cobrem um periodo mais longo de formacéo da nova/renovada imagem/identidade da selecao.

Para esta pesquisa abordamos os portais de noticias construidos pelas grandes corporacdes
jornalisticas nacionais, que trabalham essa ferramenta na perspectiva da convergéncia digital
(JENKINS, 2009), essa que podem ser considerados um repositorios de cultura participava, nos
quais as empresas adicionam as matérias que julgam relevantes.

Entéo utilizamos o portal do grupo Globo (globo.com) e todos que estdo ali inseridos, e 0s
portais da Record (r7.com) e Uol (uol.com), no entanto, tivemos o primeiro como referéncia
primordial, por entender que a Globo esta ligada diretamente a CBF, por possuir os direitos de
transmissdo dos jogos da Selecdo e pela importancia que ¢ dada pelo entdo presidente Ricardo
Teixeira a este Grupo de Comunicacgdo. Ele comenta que “[...] s6 vou ficar preocupado, meu amor,
quando sair no Jornal Nacional.”’. Os outros dois portais serviram como forma de realizar um

® Este trabalho se coloca como uma certa continuacdo da pesquisa de Lyana Thédiga de Miranda, bolsista
PIBIC/CNPg/UFSC (2010/2011), que estudou os primeiros meses de Mano Menezes a frente da sele¢do Brasileira.

" Este é um trecho do perfil apresentado pela jornalista Daniela Pinheiro na revista Piaui Piaui n.58, julho de 2011.
Nesta matéria relata uma das viagens de Ricardo Teixeira a Suica, na ocasido o presidente da CBF comenta que ndo se
importa com as emissoras que s6 ddo traco [emissoras que ndo atingem nem um ponto de audiéncia], entdo como isso
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contra ponto de idéias. Com intuito de analisar como a midia tratou a formacdo de uma nova
imagem/identidade da selecdo brasileira, coletaram-se matérias veiculadas, que foram analisadas a
partir de um conjunto de instrumentos metodoldgicos das pesquisas em comunicacdo, representados
pela analise de conteddo (BARDIN, 2009).

Com o campo definido, estabelecemos como objetivo geral: identificar e analisar as
representacGes presentes no discurso midiatico, como interlocutor social na reconstrucdo da
imagem/identidade da selecdo brasileira de futebol no periodo de consolidacdo da nova fase, sob o
comando de Mano Menezes. Nosso propoésito, compreendendo a relagdo existente entre selecdo
brasileira de futebol e a identidade do povo brasileiro, foi tentar compreender as estratégias da
midia para formacdo e consolidacdo desta imagem.

Para conseguirmos alcancar os objetivos, precisamos compreender melhor como se da a
relacdo entre Futebol e Identidade Nacional, assim como a maneira que a Midia pauta o esporte.

Futebol e Identidade Nacional

Segundo DaMatta (1998) o processo de formacdo de identidade pode se dar de duas
maneiras uma de forma quantitativa, na qual sera representada pelos dados estatisticos como PIB,
PNB, renda per capita, etc. Outra maneira é definida pelo autor, como a forma qualitativa, na qual é
possivel identificar uma nacdo pelas suas representacdes e signos. Porém o autor concorda que a
melhor maneira para consolidar esta identidade deve ser a qualitativa, pois “Cada sociedade (e cada
ser humano) apenas se utiliza de um namero limitado de “coisas’ (e de experiéncias) para construir-
se como algo unico, maravilhoso, divino e ‘legal’”. (DaMATTA, 1998. p.16).

Para Hall (2003) as identidades nacionais ndo sdo adquiridas logo no nascimento, mas sim
passam por um processo de formacédo e transformacdo de representacdes. Para Schneider (2004.
apud GIGLIO, 2007) sdo nessas representacdes que poderdo ser observadas a maneira como a
sociedade se estrutura, pois ao apreciar isso que poderemos compreender como se da o acordo para
a mobilizacdo de um grande numero de pessoas para lutar ou torcer pelo mesmo objetivo, neste
caso a nacao e sua selecéo.

Lemos (2002) pondera uma identidade formatada pela midia na qual esta tenta aproximar o
idolo dos consumidores, numa tentativa de identificacdo dos consumidores com o produto
midiatico.

Portanto, levar em consideracao os aspectos apresentados para construcdo de uma identidade
nacional, os antropdlogos DaMatta (1998), Helal (2001), Gastaldo (2006), Daolio (2006),
Bitencourt (2009), entre outros, que destacam que a identidade brasileira pode ser representada por
sua cultura futebolistica. Na qual todas as discussdes da rivalidade entre clubes se encerram a partir
do momento em que todos se unem por se perceberem pertencentes do selecionado brasileiro por
qual todos somos iguais.

ele fala o trecho que esta acima, o que representa que ele s6 da importancia para a emissora/organizagdo que veicula
esse Jornal no caso as organizagdes Globo.
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é na selecdo brasileira de futebol que nosso pensamento sobre ndés mesmos é
levado ao extremo. E esse 0 espaco no qual nossa identidade vai ser debatida,
inventada e construida. A selecdo € a representacdo de nossas representagdes sobre
n6s mesmos (BITENCOURT, 2009, p. 181).

Neste momento de identificacdo coletiva que se percebe um futebol da midia, abordado por
taticas simbolicas de nacionalismo, que procuram atingir o sentimento de pertencimento do
brasileiro com o objetivo de fazer os que eram 90 milhdes nos anos 70, que agora séo 190 milhdes a
consumir o produto midiatico e tudo que esta por ela representada.

Representacdes do futebol pela midia.

Para entendermos a relacdo que o futebol tem com a midia é necessario pensar inicialmente
o “futebol da midia” 8 na qual a midia se utiliza do esporte de maneira empobrecida de seus
valores, por estar preso ao binémio vitoria-derrota (BETTI, 2002) é com esta visdo que 0s meios de
comunicagéo trabalham o esporte de maneira hegemonica. (PIRES, 2002).

Betti (2002) pondera algumas caracteristica que marcam a maneira que o esporte é trato pela
midia; i) falag@o esportiva, ii)monocultura esportiva, iii)supervaloriza¢do da forma em detrimento
do conteldo, iv) superficialidade e, prevaléncia dos interesses econémicos. Pontos que sao
facilmente observados quando se assiste alguma programacéo esportiva.

Foi através destes pontos que futebol se tornou um telespetaculo, por onde o telespectador
pode consumir todos os detalhes que acontecem na arena esportiva sentado na poltrona de sua casa.
Porém sem poder dar atencdo no que Ihe convém e sim com a mediacdo de um diretor de imagem
que elege o que os espectadores devem consumir. (BETTI, 1997. P38)

Juntamente com a espetacularizacéo do futebol surgem as diferentes maneiras de comunicar
0 esporte nas midias o que fez surgir um vocabulario futebolistico através da linguagem desviante®,
e que comecou a ser utilizado no cotidiano das pessoas sem que estas percebessem;

E interessante observar como nosso cotidiano estd impregnado de termos
futebolisticos, tais como “pisar na bola”, “fazer o meio de campo”, “dar um chute”,
“bater na trave”, “fazer um gol de placa” e assim por diante. Estas girias sdo
utilizadas por todos, mesmo aqueles que ndo séo torcedores fanaticos. O fato é que
essas expressdes foram incorporadas pela sociedade brasileira, tendo claro o
significado no cotidiano de todas as pessoas. (DAOLIO, 2006, p. 142)

Esta influéncia linguistica nos é possibilitada através da zona'® em que os xerifes' das
midias imp&em aos torcedores™?, para que esses ndo varram a area™ fazendo com que a zebra® se
instaure na partida®® deles.

® Maneira de parafrasear o Esporte da Midia proposta por Silva e Pires (2001)
° Linguagem desviante é quando ha uma quebra nas normas impostas a qualquer outro tipo de transmissdo. Até mesmo
as reportagens de outras modalidades. (CAPINUSSU, 1998)
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2. APRESENTACAO E ANALISE DOS RESULTADOS

Os dados desta pesquisa foram coletados, conforme apresentado, junto aos portais de
convergéncia das empresas de comunicagdo, na qual coletamos 425 matérias, sobre o assunto
selecdo brasileira. ApOs a pré-analise proposta pela analise de conteddo (BARDIN, 2009),
chegamos a um corpus de andlise de 294 matérias, que ficaram assim distribuidas nos trés eixos
utilizados (eventos): Copa América, 112 matérias; Mundial Sub-20, 106 matérias; e Amistosos da
Selecdo Brasileira, 76 matérias. Estes nimeros sdo melhor visualizados no grafico 1, abaixo:

B Copa Ameérica 2011
B M undial Sub-202011

Amistosos da Selecio

Gréfico 1 Quantitativo de matérias relevantes para obtencéo de nossos objetivos.

Com estes nimeros podemos tecer algumas hip6teses como: 0 nimero reduzido de matérias
sobre os Amistosos da Selecdo 2011 pode ser resposta aos resultados obtidos durante o ano que nédo
foram expressivos; o elevado nimero de matérias sobre o Selecionado Sub-20 pode ser uma
representacdo ou resposta as boas atuacbes da equipe durante o Sul-Americano e no proprio
Mundial da categoria, eventos que o Brasil sagrou-se vencedor. Quanto ao nimero de matérias
veiculadas durante a Copa América 2011 pode-se considerar um numero razoavel ja que o
selecionado canarinho teve o final da sua participacdo antecipado pela derrota nas quartas de finais.

A partir destes dados discutimos possiveis contribuicdes da selecédo brasileira de futebol para
a formac&o/atualizacdo da identidade nacional, através de uma andlise separada dos eventos e por

197ona; Bagunca, confus&o: fazer uma zona na defesa do adversario. (CAPINUSSU, 1988, p.124)

11 Xerife; Jogador que defende sua area com violéncia e imbuido de autoridade (CAPINUSSU, 1988, p. 123)

12 Torcedor; Aquele que torce por seu clube: manifesta publicamente sua simpatia por um clube ou por um time.
(CAPINUSSU, 1988, p. 120)

3 Varrer a 4rea; Limpar a area com um chute sem direcdo. (CAPINUSSU, 1988, p. 122)

14 Zebra; Situacdo em que um time considerado fraco vence outro mais forte, contrariando todas as previsdes; azar;
azardo. (CAPINUSSU, 1988, p. 124)

1 partida; Jogo. (CAPINUSSU, 1988, p. 102)
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ultimo tecemos algumas consideracfes gerais sobre os trés momentos da selecdo brasileira e suas
repercussdes na midia.

Copa América: uma derrota melancoélica.

A Copa América 2011 é uma competicdo que todo brasileiro quer esquecer. Mesmo com
todas suas estrelas momentaneas (Neymar, Ganso, Pato e Lucas) o selecionado brasileiro
demonstrou um futebol bem abaixo da média, por fim sendo eliminado ap6s sua quarta partida, o
que significa nas quartas de finais, mesmo destino que da Sele¢do 2010 na Copa do Mundo, porém
desta vez com uma derrota tratada durante pela midia: “Brasil da& vexame [sem grifo no original]
nos pénaltis, erra 4 cobrancas e é eliminado pelo Paraguai”*®.

No entanto até a eliminacdo houve alguns fatos que consideramos como possiveis tentativas
de contribuicdo para a formacdo de identidade deste selecionado, como o desencontro de objetivos
entre os integrantes da equipe, exposto pelo Lucio (capitdo da selecdo). Em uma coletiva de
imprensa, ele “soltou o verbo” e falou que: “O simbolo que esta na frente da camiseta € mais
importante do que 0 nome que esta atras”"’. Esta foi a forma que ele encontrou para mostrar 0
balcdo de negdcio que acontecia naquele momento dentro da concentragcdo, a0 mesmo tempo que
queria chamar a atencdo da midia que a formacdo da nova imagem ndo depende s6 da figura dos
rechacados pelo ex-técnico Dunga, mas sim de todo o selecionado que deve correr atras de
objetivos comuns.

Outra caracteristica que se percebeu neste selecionado foi o afastamento dos jogadores da
presenca religiosa que era uma das caracteristicas do antigo grupo, para um clima mais informal de
bate-papos, brincadeiras, jogos de videogame e conectados no mundo virtual através das redes
sociais, numa tentativa de demonstrar uma sele¢cdo mais moderna e atualizada.

Entretanto o ar de juventude na selecdo é colocado a prova no momento em que 0s bons
resultados ndo aparecem e a populacdo comeca a reclamar, tendo voz a partir da midia, que utilizou
matérias que criticavam o desempenho da equipe. Porém, tinha que proteger seus garotos de ouro,
da mesma maneira que Mano Menezes fez no Gltimo jogo ao substituiu os “futuros da nacdo” para
proteger-lhes do trauma da derrota e eliminagéo.

Mundial sub/20: um lampejo de esperanca

Até a consolidacdo da equipe no mundial sub-20, os jovens tiveram que lidar com o
“fantasma das estrelas”, que ndo estavam presentes na equipe por terem sido convocados para a

16 Matéria veiculada pelo globoesporte.com; Brasil d4 vexame nos pénaltis, erra 4 cobrancas e é eliminado pelo
Paraguai. Disponivel em: <http://globoesporte.globo.com/futebol/selecao-brasileira/noticia/2011/07/brasil-tem-atuacao-
desastrosa-nos-penaltis-e-perde-do-paraguai.html> Acesso em 23 de junho de 2012.

7 Matéria Veiculada pelo globoesporte.com ; Licio da o recado: Simbolo na frente é mais importante que 0 nome atras.
Disponivel em <http://globoesporte.globo.com/futebol/selecao-brasileira/noticia/2011/07/lucio-da-o-recado-simbolo-
na-frente-e-mais-importante-que-0-nome-atras.html> Acesso em 23 de junho de 2012.
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equipe principal que disputou a Copa América. Entdo auséncia de Neymar e Lucas junto do
selecionado fez com que a midia tratasse para além da “perda” de qualidade da equipe, mas também
a perda de valor mercadoldgico desta equipe que ndo estava com seus dois principais jogadores,
mas que recebia com frequéncia a visita do técnico do plantel principal que sempre comentava a
importancia do intercambio de informacdes para a formacéo deste jovem grupo.

Em um ano repleto de desastres nas demais categorias, a necessidade da patria de chuteiras
fez com que a responsabilidade de honrar a nagdo caisse sobre estes jovens, que tinham entdo a
pressao nacional para obtencdo de um bom resultado, que ndo podia vir somente com vitdrias, mas
sim junto das caracteristicas do futebol brasileiro.

Neste contexto que o selecionado sub-20 correu atrds de suas caracteristicas que
demarcamos em quatro pontos; i) Sele¢cdo Musical, ii) Selecdo Guerreira, iii) Selecdo Carismatica
e iv) Selecéo virtual.

i) Selecdo musical; com os bons resultados a midia comega a tratar a equipe como uma
orquestra comandada por seu jogador de maior representatividade Phillipe Coutinho, junto com isso
trata a goleada como Carnaval de gols, o que faz uma aproximagdo da nacao brasileira que também
é conhecida pelo seu Carnaval.

i) Selecdo Guerreira, esta foi uma identidade destacada pela vontade que os garotos tinham
em alcancar seus objetivos, o que faria com que eles se mostrassem para 0 mundo e para o0 técnico
Mano-Menezes que comandard a selecéo olimpica e que teria como base este elenco.

iii) Selecdo Carismatica, com a receptividade do povo Colémbia fez com que o selecionado
se sentisse em casa ao apresentar bons resultados entusiasmou a torcida que vibrava com as jogadas,
com isso os jogadores se abriram para o povo nos seus momentos de folga através do contato direto
ou virtual.

iv) Selecdo virtual, como uma caracteristica dos jovens na atualidade que despendem de
seus tempos livres jogando video-game, neste selecionado ndo foi diferente, com campeonatos que
envolviam praticamente todos os jogadores, e que algumas das vezes estas partidas serviam para
levar jogadas para 0 campo real.

Amistosos da Selecdo: a necessidade de renovar e 0 pouco tempo para entrosar.

Em um primeiro semestre que realizaram-se jogos contra equipes qualificadas como Franga,
Holanda e Alemanha e também jogos contra equipes medianas o baixo rendimento foi tolerado
pelos torcedores e pela midia ja que a mesma havia proposto esta etapa de renovagdo. No entanto, a
eliminacdo precoce na Copa Ameérica fez com que a paciéncia de todos se esgotasse e comecgasse a
reclamar os resultados, entdo a maneira que a empresa detentora dos direitos de exploracdo dos
amistosos encontrou de tentar levantar a imagem do seu produto foi contratar jogos contra equipes
mais fracas que poderiam alavancar a auto-estima do torcedor e da selecdo que estavam atras de
suas identidades. Porém mesmo vencendo todos os ultimos cinco amistosos o selecionado brasileiro
ndo encantou e as criticas continuaram e a exigéncia por uma cara foi ganhando forca, chegando ao
seu estopim no ltimo jogo brasileiro no ano de 2011.

php/6csbcel/sul2012/trackDirector/index/submissionsAccepted

i Colégio Brasileiro de Ciéncias do Esporte
ncias do Esporte www.cbce.org.br - contato@cbce.org.br



VI Congresso SulBr
Ciéncias do Es

“Pensando a Educacao Fisica Escolare N
constituicao de sabe

13a15

A explosdo do descontentamento aconteceu durante o segundo tempo da partida contra o
Egito, na voz das duas pessoas mais “gabaritas do futebol midiatico” Galvdo Bueno e Walter
Casagrande, que em um bate-papo demonstraram o que estava a acontecer.

[...]Jai vocé vé um time neste nivel, que esta se apresentado ai, e que esta ganhando
de 2 a 0.[...] Brasil vai fechando pelo menos com vitéria essa participacdo de um
ano de um time, que concordo com o Casagrande, hdo pode ser considerado com
um ano altamente positivo nem mesmo positivo para o futebol brasileiro [sem
grifo no orginal]. Ta certo, tem que fazer experiéncias, se reestruturar, mas vamos
aguardar 2012 que venham jogos mais dificeis jogos mais duros, que a Selegdo
brasileira possa se apresentar com o time completo [...]JEu gostaria muito que a
CBF, através do presidente Ricardo Teixeira, exigisse que os donos dos direitos,
aqueles que escolhem - eu ndo me canso de dizer é um grupo de capital arabe
representado na escolha dos jogos|...] na escolha dos jogos com um firma na Suica
que escolhe e marca os jogos, tem j& o jogos do Brasil comprados que faz um
World tour, dos jogos brasileiros pelo mundo - entdo, que exigisse que 0S
adversarios fossem adversarios de maior nivel, mais gabaritados com mais
categoria. Por exemplo, nesta data vou dar alguns exemplos de alguns confrontos.
Por exemplo, Inglaterra x Espanha, Holanda x Suica, Italia X Polonia. Brasil ndo
tem que jogar com Gabdo, me desculpe, mas ndo tem. [sem grifo no original]
(Galvdo Bueno - Durante o segundo tempo de Brasil x Egito em novembro de
2011)

Observar as criticas vindas do principal porta-voz das Organizagdes Globo ndo significa s6 uma
posicao pessoal, mas sim de todo um grupo empresarial e formador da opinido publica que eles estavam ali
representando. Entdo naquele momento era a dona dos direitos de transmissdo criticando 0s responsaveis
pela qualidade do seu produto. .

Eixos de analise da trajetoria da selecdo na midia

Com o objetivo de entender a formacdo de identidade da Selecdo Brasileira através de
matérias jornalisticas elencamos alguns termos que podem ser pensados como eixos tematicos de
modo a articular algumas comparacdes/contradigfes entre 0os momentos descritos, a saber: i)
renovacao, ii) reaproximacao da torcida iii) comunicagao e iv) descontentamento.

i) Renovacdo: como o principal objetivo neste inicio de ciclo era renovar o elenco e o
estilo de jogo, Mano Menezes estreou 0 ano preferindo convocar jogadores que ndo possuiam
tradicdo com a equipe nacional, mas que estavam em alta com os torcedores de seus clubes. Na
medida em que os meses foram transcorrendo a renovacdo perdeu forga e causou criticas vindas da
torcida apoiada pela midia exigindo resultados.

Porém com ultima esperanga de renovacgao tinha as boas apresentacdes da Selecdo Sub/20
que geraram a expectativa de ver estes garotos no plantel principal. O que aconteceu com certa
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timidez na convocacédo do lateral Danillo para o amistoso contra Gana, que aconteceu logo apds o
mundial.

ii) Reaproximacdo da torcida: Na procura por religar a torcida ao selecionado, o
comandante elegeu como prioridade, ap6s os maus resultados, reerguer a imagem desprestigiada
desta nova Selecdo, convocando os jogadores exaltados pelos torcedores brasileiros. O que fez com
que Ronaldinho Gaucho, Robinho, Jalio César e Lucio voltassem a ser convocados no intuito de
ajudar na formacéo dos novos jogadores e assim adotam a responsabilidade de comandar a Selecéo
para a reconciliagdo com a torcida. Por exemplo, a volta de Ronaldinho (R10) a selecdo se deu pela
pressdo imposta pela nacdo “Rubro Negra” que queria ver seu idolo momentaneo em acdo, mesmo
que este ndo apresentasse um bom futebol no momento, mas desta forma a equipe estaria
representada na equipe nacional, com este objetivo um torcedor flamenguistas foi receber Mano
Menezes na volta da Argentina para pedir'® por R10 na selecdo que no momento néo foi dada
importancia pelo técnico, mas que posteriormente veio a convocar. Isso significa que estar de bem
com uma das maiores torcidas do Brasil credencia o jogador a estar na equipe.

iii) Comunicacdo: O Twitter se fez grande responsavel por esta comunicacdo informal entre
jogadores e torcedores. A utilizacdo das redes sociais pelos jogadores foi percebida pelos dirigentes
que se utilizaram também destas para aproximar mais o elenco da nacdo brasileira, através de
estratégias para motivacao da equipe. A utilizacdo destes meios pode ser observada também pelo
aspecto de jovialidade do selecionado que estdo de certa forma inseridos diariamente nas novas
tecnologias. Este aspecto seria uma maneira de justificar e comprovar a renovagdo da Selegéo,
fornecendo-a caracteristicas mais modernas.

iv) Descontentamento: as criticas impostas no ultimo jogo podem ser entendidas através
dos estudos de esporte da midia, na qual mostram que os meios de comunicagdo privilegiam o0s
interesses econdmicos em detrimento do esporte, quer dizer que para a rede Globo ndo importa
como ¢ dada formacé&o do time desde que este chame a atencéo do publico e traga mais audiéncia.

Entdo o “bate-papo” dos comentaristas que escalavam e retiravam jogadores a fim de formar
uma equipe mais atrativa, que apresentasse um futebol mais caracteristico para os telespectadores,
tinha o intuito de que os receptores se identificassem com o time que eles propunham numa
tentativa de reconhecimento do povo pela equipe com identidade tipicamente brasileira e passassem
a Se conectar mais na emissora.

Considerac0es Finais
Com os estudos que compdem este trabalho, pode-se compreender como 0s meios de

comunicacdo vém tratando a questdo da renovacdo da imagem da selecdo brasileira de futebol. Na

'® Matéria veiculada pelo globoesporte.com; Mano ouve piadas e pedido por Ronaldinho na chegada ao Rio.Disponivel
em: <http://globoesporte.globo.com/futebol/selecao-brasileira/noticia/2011/07/mano-ouve-piadas-e-pedido-por-
ronaldinho-na-chegada-ao-rio.html> Acesso em 23 de junho de 2012.
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medida em que isso ocorre, a midia oferece seus produtos de modo a oferecer sua opinido ao
receptor/torcedor de forma interativa e “convincente”.

Nesta perspectiva, observamos o futebol como um esporte-da-midia, extremamente
telespetacularizado, com noticias e programacdes de entretenimento que sdo veiculadas diariamente
através da pauta midiatico-esportiva nacional, pois como esporte hegeménico no Brasil o futebol
atrai grande nimero de torcedores/consumidores.

Embasados nisso, analisamos como a imprensa pautou a Selecdo brasileira de Futebol no
ano de 2011 através de seus veiculos, com a finalidade de mostrar como se organizavam e eram
geridas as matérias que tratavam em parte da construcdo/consolidacdo de uma nova identidade deste
periodo tdo importante (inicio de um ciclo mundial, fechamento do ciclo Olimpico e juntamente o
principio da formacdo da “Era Mano” na Sele¢do), que tinha como palavra de ordem a
renovacgao/reconstrucdo da imagem da equipe brasileira desgastada com os ultimos resultados e
acontecimentos, sobretudo em 2010.

Como pautamos em nossa fundamentacgdo tedrica, a Selecdo é parte da imagem da nossa
identidade nacional para o mundo, entdo em um periodo no qual o Brasil ascende a um novo
patamar na ctpula mundial® é de bom grado que a imagem transmitida por seu selecionado de
futebol se torne mais adequada e atualizada, na medida em que seria esta a identidade da nacéo de
chuteiras para o restante das na¢des. Entdo se fez necessaria a criacdo da imagem de uma equipe
jovial e moderna, o que aparentaria melhor o momento vivido pelo pais no cenario econdmico e
politico mundial.

Portanto, ao analisar as reportagens veiculadas pela midia, pode-se notar a maneira ambigua
que ela utilizou para falar do novo selecionado; ao mesmo momento que criticava, tecia elogios,
como forma de apaziguar as suas relacbes com a CBF, ja que a imprensa usufruia novamente do seu
“lugar ao sol” ao obter informagGes facilitadas pela reabertura que lhes foi dada pela entidade
méaxima do futebol brasileiro.

Entdo, o que se pode observar é que durante um periodo a renovacdo foi tolerada e até
incentivada pela midia, poupando-se o0 novo treinador de maiores criticas. Mas ao momento em que
a populacdo comecou a reclamar os resultados que ndo estavam aparecendo, a midia para nao
perder sua capacidade de falar por sua audiéncia juntou-se a grande massa e exigiu melhorias, pois
seria através desta estratégia que manteria seu IBOPE.

Isso nos levou a consideracbes sobre o conceito de Esporte da Midia, pelo qual
reconhecemos que nos meios de comunicacgdo prevalecem os interesses econdmicos imediatos, em
detrimento do conteudo, do espetaculo ou mesmo de projetos de médio prazo. O que importava
mais neste caso: manter o apoio a renovacdo tdo proclamada pela prépria midia ou assumir o
discurso da grande massa consumidora e criticar em parte a renovagdo e exigir resultado e boas
apresentacdes, mantendo assim sua audiéncia, que se julgava representada pelo discurso midiatico-
esportivo?

'% Como representacéo na busca do Pais em se desenvolver para o mundo, temos 0s megaeventos que serdo realizados
em territério brasileiro.
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Com estas prerrogativas, a imprensa necessitou organizar suas matérias de maneira a gerar
uma identidade de renovacdao com jogadores novos (decisdo acertada da CBF), porém acolhendo os
jogadores mais experientes que tinham historia na selecdo, jogadores postulados como “craques” e
identificados pelas torcidas brasileiras.
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