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PUBLICIDADE & PROPAGANDA LINGUA & LINGUAGEM
Campanha pelo bem do

A praga dos anuncios cantados n0ss0 portugues

. . Bruno Ribeiro Nascimento
Por Lyana de Miranda em 29/08/2011 na edi¢cao 657

CIRCULAGAO DE JORNAIS
- ANJ congelada no tempo

i1 Recomendar [ 5 pessoas recomendam isso. ¥ Tweet | 2 .j 253 A A Luciano Martins Costa

EDUCAGAO & CIDADANIA
Nem eles nem o pai deles

Qual o poder de um jingle? Essa é a pergunta que me vem a cabeca toda vez que me pego cantarolando, Deonisio da Silva

quase inconscientemente, as musiquinhas que adornam comerciais mundo a fora. Grudento tal chiclete no

asfalto quente, esse recurso da publicidade é, quase sempre, um tiro certo na cabeca de quem os ouve. Ame

ou odeie, ele estara la, tocando nos breaks das novelas e telejornais e ecoando embaralhado os pensamentos OBSERVAGAO DO LEITOR

do cotidiano. A Anatel e o Al-5 digital

Para quem pensa que a coisa esta meio fora de moda em tempos de consumo consciente e direitos dos
consumidores, que pregam a informagdo em detrimento da simples explanacdo (ou mera persuaséo) dos LEITURAS DE CARTACAPITAL
prod_utos, bastfl ligar a TV ouo rad|o~para con;tatar que o so_neto é outro. N_a vasta c~artela de prodgtos e Governo n&o vai abragar a
servigos que sao oferecidos, la estaréo os famigerados anduncios cantados cujo uso, ndo por acaso, € ~

recomendado em manuais da area que curiosamente sugerem: “Quando vocé nao tem nada a dizer sobre um corrupgao

produto, cante. Cantando, vocé diz muito melhor.” Luiz Carlos Santos Lopes

Essa forma “melhorada” de anuncio, sem duvida, auxilia na fixagdo da mensagem. E quando a decoramos,

ndo gravamos s6 a melodia, com suas rimas ricas e ritmos acelerados, mas também o que nela esta contido DIA DO FOLCLORE

— um discurso sobre o nada desprovido dos propésitos que o qualificariam como um “anuncio cidadao”. Mas Saci, Boitata e Curupira,
enquanto o dito ficar pelo maldito, corre-se o risco de o debate virar proibicdo, cerceando a querela e quem nunca ouviu falar
aumentando a polémica. Perde-se, mais uma vez, a oportunidade de dialogo. deles?

Ricardo Santos
O que pensam as criangas?

No inicio do més, o comercial da montadora de carros Nissan, criado pela agéncia Lew” Lara/TBWA, alcou o JORNALISMO INVESTIGATIVO
titnico patamar de “maior sucesso de todos os tempos” da Ultima semana. Em poucos dias, obteve mais de A semantica dos

um milhao d_e views no YouTube e alcangou o topo d(_)s tr'end topics (TTs) do :I'wi_tter, que é o ranking dos vazamentos

assuntos mais comentados no microblog, além de abiscoitar cerca de 30 denuncias realizadas ao Conselho ) o

Nacional de Autorregulamentacgéo Publicitaria (Conar), incorrendo em abertura de um processo para Rodrigo Panchiniak Fernandes

averiguagdes.

O enredo do comercial “brinca” com a poténcia dos veiculos da mesma categoria do modelo da Nissan, * Todos os artigos da secio g3
trocando os pujantes cavalos, que alavancam o motor, por poneis — malditos. Ao abrir o capd do carro, apos

atolar em uma poca de lama, o motorista depara com um colorido e pueril carrossel de péneis entoando a

singela cancado: “Péneis malditos, poneis malditos, venha com a gente atolar! Odeio barro, odeio lama — que

nojinho — ndo vou sair do lugar!”

CANAIS DO Ol

Segundo o jornal Meio & Mensagem, as reclamagfes encaminhadas ao 6rgao auto-fiscalizador incidiram sobre
a relacdo entre uma alegoria infantil, os poneis fofinhos, e a palavra “maldito”. Por outro lado, a opiniéo,
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quase unanime, dos publicitarios em matérias que levantam a questdo, é a de que o comercial € apenas mais
uma expressao da criatividade do setor. E 0 que pensam as criangas, tomadas como as maiores lesadas? Nao

esta (ou ja passou) da hora de procurarmos entender como se da a construcéo de sentido nesses pequenos, e
nada parvos, consumidores?

Autorregulamentacdo esta fora de moda

Mesmo nédo tendo sido suspenso “oficialmente” pelo Conar, que ira julgar o caso somente no proximo més de
setembro, o comercial ja ndo é mais visto no ar. E nem precisaria. Ap6s a polémica, o debate em torno da
questao ajudou a viabilizar um dos objetivos almejados em campanhas publicitarias: a midia espontanea que,
de lambuja, aumenta a visibilidade da marca. Mas, e o resultado do processo no que dara?

Quando o dialogo nao existe, incorremos em proibi¢cdes capengas e discussdes pontuais que ndo movem nada
nem ninguém de seus lugares. Ou o jingle da campanha Crianca Esperanc¢a, que de forma onipresente e
incisiva langa méo de apresentadores populares (e da Xuxa) para entoarem a “mel-odiosa” cancdo que
solicita a doacédo e a adesdo a empreitada anual da Rede Globo, € menos “nocivo” do que os pdneis malditos?

O caso é mais uma demonstracédo emblematica do hedonismo que move publicitarios avidos pelo ensejo, ( Fale m RSS
inventivo e certeiro, de retratar e abocanhar os anseios de consumidores cada vez mais exigentes. Sem Conosco -
referéncias, muitas vezes vao da tentativa ao erro, e do erro a indignagdo em poucos momentos, incentivando

as mais tresloucadas e ontolégicas agfes, como € o caso da PL 5921/2001 que visa a “proibir a

publicidade/propaganda para a venda de produtos infantis”, cujo baluarte é a protegdo das criaturinhas puras

e indefesas que se abrigam na maturidade intelectual dos adultos, as criancas. A acao de proibir, palavra que Ol NA TV

da arrepios a quem viveu tempos sombrios e nada longinquos de interdicdo, certamente s6 aumentara o fosso

entre esse fazer-querer, buscado pela publicidade, e uma atividade cidada. Extensdoessa que, cada vez mais,

obstrui a conversa tédo importante a ambos, e imperativa a todos.

Assista ao programa Observatério da
Imprensa

Como a pro_ibigéo, a autorregulamentat;éo~esté téo'fora c_je moda quanto a automedicagdo e o autoexilio, mas na TV nesta terca-feira, as 22h, ao
com uma diferenca: a autorregulamentacao ainda é praticada abertamente. A busca pela “defesa das vivo pela
prerrogativas”, missdo do Conar, € tdo proficua quanto a esperanca global montada em lombo de ponei. TV Brasil e afiliadas, pela Net canal 4

Inocente (ou n&o), indbil e senil, sua atuacéo s6 ocorre depois que os objetivos de visibilidade ja foram (Sd0 Paulo) e pelo site da TV Brasil.

atingidos. E ai, a polémica virou lucro.

E

[Lyana de Miranda € jornalista, publicitaria e mestranda em Educacdo — UFSC, Floriano6polis,SC]

BRASIL, PAIS DO FUTURO
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Este é um espago de dialogo e troca de conhecimentos que estimula a diversidade e a pluralidade de idéias e de
pontos de vista. Nao serdo publicados comentarios com xingamentos e ofensas ou que incitem a intolerancia ou

o crime. Os comentarios devem ser pertinentes ao tema da matéria e aos debates que naturalmente surgirem. SILVIO SANTOS, MUITO A

Mensagens que nédo atendam a essas normas seréo deletadas - e os comentaristas que habitualmente as VONTADE
transgredirem poder&o ter interrompido seu acesso a este forum. 30/08/2011
ATENCAO: Seréa necessario validar a publicagdo do seu comentario clicando no link enviado em

seguida ao endereco de e-mail que vocé informou. S6 as mensagens autorizadas serdo publicadas. .
Este procedimento sera feito apenas uma vez para cada endereco de e-mail utilizado. Ol NO RADIO
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>>A midia e o ditador (da CBF)
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