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RESUMO

Neste estudo tivemos como tema a consolidagdo da nova imagem/identidade da
selecdo brasileira pela midia, pois com a aproximacdo da Copa/2014 que
acontecera em territério tupiniqguim e a exigéncia de boas apresentacdes junto aos
torcedores, a palavra de ordem que estava imposta era “renovacao”. Renovacao
esta que deveria acontecer a qualquer custo com 0 objetivo de recuperar a
identidade do futebol brasileiro admitido como futebol bonito, caracteristica advinda
das primeiras apresentacdes do time canarinho em solo Europeu e que foram sendo
esquecidas ou perdidas nos ultimos ciclos do futebol mundial. Entédo, o objetivo foi
analisar de que modo(s) a midia brasileira, considerada a grande formadora de
opinido da sociedade, vem contribuindo para construir/consolidar esta nova
identidade. O corpus da pesquisa se constitui por um mix de matérias veiculadas
nos portais de noticias das grandes empresas de comunicag¢do, que utilizam esta
ferramenta digital na perspectiva da convergéncia digital das midias ao depositar
todas as matérias de relevancia do dia-a-dia dos diferentes veiculos. A coleta dos
dados incluiu os periodos da Copa América/2011, do Mundial Sub-20/2011 e os
amistosos da selecdo durante o ano de 2011. Apos a etapa de pré-analises, chegou-
se a um numero de 294 matérias pertinentes ao tema, que foram analisadas
segundo ferramentas da andlise de conteudo (BARDIN, 2009). Com este corpus
tecemos hipéteses da formacdo de identidade no periodo do recorte, sendo
observadas algumas caracteristicas marcantes como a “renovacado” que aconteceu
em partes, a reaproximagéo com a torcida, a comunicac¢do e o descontentamento da
midia com o selecionado.

Palavras-chave: Identidade. Selecdo Brasileira. Midia.
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1 INTRODUCAO

Neste trabalho nos propomos a investigar como a midia esta ajudando a
construir e consolidar uma nova imagem/identidade para a sele¢céo brasileira de
futebol no periodo denominado pds-Dunga. Para analisar esta construcdo serédo
apresentados alguns conceitos julgados pertinentes, assim como dados de campo,
recolhidos diretamente dos meios de comunicacao.

Uma vez que o Brasil € conhecido como a nac¢éo do futebol, parece que todos
estdo ligados direta ou indiretamente a esta pratica. Refletimos inicialmente como se
da a formacdo de identidades nacionais, para entdo pensarmos uma identidade
nacional através do futebol, o que para muitos é a identidade do brasileiro.

Apbés compreendermos essa formacgdo de identidade, sugerimos entender
como a midia se apropria desta caracteristica brasileira para produzir uma opinido
publica a partir de interesses 0s seus e 0s quais representa, numa tentativa de
influenciar a opinido da grande massa de receptores, conhecidos através da midia
como torcedores/consumidores.

Entendemos que os meios de comunicagdo pensam 0 esporte atraves do
conceito de “esporte da midia” (SILVA & PIRES, 2001). Na medida que
compreendemos isto, € possivel pensar no esporte telespetaculo (BETTI, 1997), e
na linguagem do futebol. Conceitos estes que nos deram uma base de como ocorre
a construcdo do material jornalistico na editoria de esportes que, muitas vezes, €
apropriado pelos consumidores como verdade absoluta, sem haver reflexado critica,
logo os receptores adotam ideologias mercadolOgicas apresentadas nas entrelinhas.

Através desta fundamentacdo partimos para analise dos dados coletados
durante as apresentacOes do selecionado brasileiro nos amistosos da selecéo de
futebol no ano de 2011, na Copa América de futebol 2011 e no Mundial Sub 20 de
futebol do mesmo ano. A opcao do recorte foi decorrente destes serem momentos
chaves para a formacédo da nova imagem/identidade da selecédo brasileira, com
vistas a participacdo da selecdo na Copa da Confederagbes e no Mundial da
Fédération International de Football Association (FIFA), ambos a serem realizados

no pais, respectivamente em 2013 e 2014.



1.1 JUSTIFICATIVA

O futebol chegou ao Brasil, no inicio do século XX, com Charles Miller, e se
difundiu através de um “perfil competitivo, com suas regras, limitacdes e artimanhas”
(GUTERMANN, 2010, p.18). No entanto, antes da chegada de Miller, ja havia relatos
da presenca do esporte em territério brasileiro, nos clubes da elite inglesa
localizados no Rio de Janeiro e Sao Paulo, nos capinzais desertos no litoral
brasileiro e em um descampado em frente a casa da Princesa Isabel no Rio de
Janeiro, estas peladas eram disputadas por marinheiros estrangeiros, em sua
maioria ingleses (GUTERMANN, 2010, p.18)

Daolio (2006) apresenta uma possivel explicacdo para a popularizacdo do
futebol no Brasil: seria pela facilidade de pratica deste esporte, em termos de regras,

espaco e equipamentos.

De fato, as regras do futebol sédo de facil compreensdo em relagéo as
dos outros esportes. Sua prética pode se dar em qualquer lugar -
Campo, quadra, praia, terreno baldio, rua - e a bola de meia, de
plastico, uma lata, uma tampinha etc. Com uniforme completo ou
nao, com bola de couro ou ndo, em um campo demarcado ou nao,
todos jogam futebol. (DAOLIO, 2010. p.18)

Esta facilidade de alocacao fez com que o futebol logo se popularizasse como
uma pratica popular, sem técnica regrada/escolarizada como retrata Luis Fernando
Verissimo! em uma de suas cronicas chamada “Futebol de Rua”. Esta caracteriza
bem como iniciou o futebol brasileiro, malandro/relaxado, e demonstra tambéem

como este esporte continua sendo praticado em muitas cidades brasileiras.

Pelada é o futebol de campinho, de terreno baldio. Mas existe um
tipo de futebol ainda mais rudimentar do que a pelada. E o futebol de
rua. Perto do futebol de rua qualquer pelada € luxo e qualquer
terreno baldio € o Maracand em jogo noturno. Se vocé é homem,
brasileiro e criado em cidade, sabe do que eu estou falando. Futebol
de rua é tdo humilde que chama pelada de senhora. (VERISSIMO,

2010)
! Luis Fernando Verissimo - Futebol de Rua. Disponivel em:
http://www4.fct.unesp.br/entidades/ estudantis/caef/escritos/Futebol%20de%20Rua%20-

%20Luis%20Fernando%20Verissimo.pdf Acesso em: 22 de setembro de 2011


http://www4.fct.unesp.br/entidades/%20estudantis/caef/escritos/Futebol%20de%20Rua%20-%20Luis%20Fernando%20Verissimo.pdf�
http://www4.fct.unesp.br/entidades/%20estudantis/caef/escritos/Futebol%20de%20Rua%20-%20Luis%20Fernando%20Verissimo.pdf�

A consolidagdo de uma identidade do futebol brasileiro para o mundo
aconteceu devido as apresentacfes do selecionado brasileiro pelo mundo. Seu
apice aconteceu com o inicio das Copas do Mundo em 1950, onde as grandes
selecbes mundiais em forma de “encontros” se enfrentavam para troca de
experiéncias e competir com o objetivo de obter o titulo de melhor do mundo.

A maneira diferente de jogar nestes encontros fez como que o selecionado
canarinho fosse reconhecido pelo seu estilo de jogo, um “Futebol Bonito” que tinha
como emblema principal Mané Garrincha®?, com dribles desconcertantes e
delicadeza com a bola, caso este que fez com que o futebol brasileiro se tornasse
conhecido pelo mundo, esta delicadeza com a bola levou além apreciacdo do
publico o primeiro titulo mundial brasileiro na Copa de 1958 na Suécia. O Mané se
manteve na equipe brasileira até 1966.

ApoOs a aposentadoria desta figura emblematica, o selecionado canarinho
voltou a jogar bem na Copa de 1982 na Espanha, quando a equipe comanda por
Telé Santana jogou um futebol ofensivo e criativo, porém sem éxito ao contrario da
equipe de 1994 na Copa dos Estados Unidos que o plantel apresentou um futebol
feio, porém com vitérias e o titulo.

O futebol brasileiro ja se consolidava junto a sua populag¢édo, mas foi a partir
destes campeonatos mundiais entre Selecdes que passou a ser o esporte “bretdo”
(DAOLIO, 2006. p.139), a medida que pessoas, que a priori ndo se interessavam por
esta pratica corporal, se percebessem envolvidas/apreensivas na ocasiao de jogos
importantes. O que fez do futebol um influenciador direto ou indireto da populacao
brasileira (GASTALDO, 2006).

O envolvimento da populacéo brasileira com o futebol é estudado por diversos
pesquisadores; exemplo disso sédo os trabalhos de Gastaldo (2006), Guedes (2006),
Daolio (2010), que abordam a questdo do futebol brasileiro como identidade
nacional. Um ponto em comum entre os autores é que se utilizam da histéria como
forma de embasamento tedrico para levantar a hipotese da identidade nacional

através do futebol.

% Garrincha marcou seu nome na histéria do futebol brasileiro com o apelido de "alegria do
povo". Foi o legitimo representante do futebol-arte brasileiro, com seu estilo original de jogar, com
seus dribles abusados e com suas jogadas divertidas de 1955 a 1966.

® Esporte que mais movimenta as massas, mobilizando a energia torcedora de cada um dos
brasileiros.
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Considerar o futebol um agente influenciador da identidade nacional brasileira
faz com que a selecdo adquira um importante papel na formagdo da imagem da
nacao para o mundo. Desta forma a maneira como este é regido se torna relevante,
como mostra Miranda e Pires (2012) ao falar da contratacdo do ex-técnico da

selecao brasileira Dunga.

Naquele momento, era preciso assumir um compromisso com a
patria, seja por meio do repatriamento de alguns jogadores
carismaticos, acdo que pode significar a unido do povo em torno
dessa unidade nacional que é a sele¢cdo, ou pela demonstracdo de
“péatria ou morte”, digna das batalhas medievais mais sangrentas,
com vistas a tornar a selecédo espelho da nagédo que (supostamente)
representa — séria, préspera, crivel — e vice-versa.

Contratado em 2006 para formar e comandar o selecionado em 2010 O entdo
técnico da selecdo Dunga, tinha como objetivos: a) montar uma equipe que tivesse
uma boa apresentacdo na Copa da Africa do Sul e; b) reconstruir a imagem de
selecdo com o intuito de restaurar a identificagdo com o povo brasileiro. Através
destes objetivos, a intencdo de cultivar uma imagem de responsabilidade,
confiabilidade e nacionalidade dos jogadores se fazia necessario, para que fosse
diluida a imagem do conjunto que acabara de representar o Brasil na Copa 2006, na
qual foi caracterizado pela midia por seu desrespeito com a nacdo, sua
irresponsabilidade com o orgulho nacional e a flexibilidade impregnada aos aspectos
midiaticos e empresariais. (MIRANDA, 2011)

Entretanto, o técnico Dunga, no comando do elenco brasileiro desde a
preparacao (eliminatorias e amistosos) para 2010, fez para além do que tinha lhe
sido pedido: mudou de uma forma tal, sobretudo em relacdo a midia (leia-se:
organizacdes Globo*), que terminou incomodando dirigentes da Confederacéo
Brasileira de Futebol (CBF) e mundial (FIFA). O fechamento da selecdo a imprensa
resultou, por acdo desta, no desmonte da imagem responsével da equipe nacional,
transformando-a em uma imagem rebelde, pelo seu “retiro” que incomodou a midia
com seus interesses mercadolégicos.

Com o encerramento da Copa na Africa do Sul, Ricardo Teixeira, entdo todo-
poderoso presidente da Confederacdo Brasileira de Futebol (CBF), participou de

* Alguns exemplos so o fechamento dos treinos, o cerceamento das coletivas de impressa
que foram colocadas sem exclusividade para nenhuma empresa e 0 mais marcante a discussao do
técnico Dunga com um dos enviados da Rede Globo (Alex Escobar) durante uma das coletivas.
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uma edigcéo especial do programa “Bem Amigos”, na SporTV, afiliada por assinatura
da Rede Globo, sob o comando do narrador esportivo Galvdo Bueno®. Em entrevista
foi solicitado a comentar sobre o futuro da selecédo brasileira, ele comunica o que
todos ja sabiam, a demissdo do técnico Dunga, e posicionou-se dizendo que a
selecdo brasileira necessitava de uma renovacgao para o Mundial que acontecera em
territorio brasileiro, indicando que tal renovacéo se iniciaria pela figura do técnico.
(MIRANDA e PIRES, 2012).

Naquele momento é colocado em debate a necessidade de formar/reconstruir
uma imagem para a selecdo canarinho, que deveria estar atrelada a idéia de uma
selecao que proporcione um futebol malandro, bonito com “jeito” brasileiro, a fim de
reconquistar o seu carisma com a torcida brasileira.

O tema da renovagdo ingressou na pauta das matérias jornalisticas
esportivas, o que deflagra a importancia deste periodo de transicdo de comando,
para a formacdo da nova imagem/identidade social do selecionado da “patria do
futebol”, periodo enfatizado como inicio da preparacdo para os Jogos Olimpicos
2012, na Inglaterra, e a Copa do Mundo 2014, no Brasil. Neste processo, um papel
de grande importancia foi atribuido a midia, na condi¢cdo de interlocutor social de
referéncia para a expressiva maioria da populagao brasileira aficionada pelo futebol.

Portanto, julgamos relevante darmos continuidade® aos estudos de
observacdo e acompanhamento da midia esportiva nacional, que visa compreender
como o seu discurso ajuda a construir, consolidar e compartilhar representacdes
sobre a identidade do futebol e da selecéo brasileira com a populagéo do pais.

O periodo de preparacédo para os Jogos Olimpicos € de grande importancia
para a “nacao de chuteira”, se levado em consideracéo que este é o Unico titulo que
o plantel verde e amarelo ndo alcancou até o momento. Entdo, mesmo com a
participacédo de jogadores ainda desconhecidos da grande massa brasileira, esta se
revela a nova imagem da sele¢éo brasileira. Nela podemos observar a renovagao do
sentimento de patriotismo quando da apresentacdo de nosso “selecionado

canarinho”.

°0 programa é veiculado semanalmente nas segundas-feiras; nessa ocasido, provavelmente
por questdo de agenda (sera?), o programa foi apresentado ao vivo, numa quarta-feira (07/08/2010),
dois dias apds o término da Copa, ainda na Africa do Sul. Teve como Unico convidado o presidente
da CBF Ricardo Teixeira.

® Este trabalho se coloca como uma certa continuacdo da pesquisa de Lyana Thédiga de
Miranda, bolsista PIBIC/CNPg/UFSC (2010/2011), que estudou os primeiros meses de Mano
Menezes a frente da selecéo brasileira de futebol.
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Ao ponderar a ma reputacdo atribuida a equipe comandada pelo técnico
Dunga que disputou Copa do Mundo da Africa, € evidente que a apresentacdo do
“novo” selecionado por si s6 garante grande repercussao nacional através da midia,

que transformou o futebol em um grande produto midiatico.

A procura pelareviravolta com a “ERA MANO”

Mano Menezes foi contratado para conduzir a selecdo no novo ciclo do
futebol mundial. Como primeira meta, fazer renascer o “futebol malandro”, que ficou
convencionado como o “estilo brasileiro de jogar futebol”, na selecdo que perdeu
estas caracteristicas para o futebol truculento e de certo modo desleal (GASTALDO,
2006), como foi marcado o periodo do treinador Dunga pela imprensa do pais.

Em um momento de preparacdo da equipe nacional para a proxima copa do
mundo que sera realizada em territério brasileiros, a equipe de Mano nao tera o
privilégio de disputar as eliminatdrias sul-americanas momento de extrema
importante na formacdo de uma equipe que algca conquistar um titulo mundial, a
medida que isso ocorreu ficamos como principal competicdo de preparacdo a Copa
Ameérica, entre 01 e 24/jun/2011, aconteceu em terras hermanas, e reuniu selecdes
nacionais da América Latina e duas selec¢des convidadas. Entdo tomamos como um
de nossos recortes esta competicdo que se mostrou importancia dentro deste
periodo de renovacdo e a possibilidade da consolidacédo da nova cara da selecdo
brasileira comandada por Mano Menezes, que colocou este como o momento de

encontrar novos nomes:

Meu papel neste momento é encontrar outros nomes para ter
alternativas confiaveis que déem tranquilidade para a equipe

na Copa de 2014, que acontecera no Brasil.”
Logo a seguir, de 29/jul a 20/ago, aconteceu o Campeonato Mundial Sub-20
(comandada pelo técnico Ney Franco), na Colémbia, e, ainda durante o segundo
semestre de 2011, um conjunto de jogos amistosos, preparativos para a selecéo

brasileira de futebol que, sob o comando do mesmo treinador Mano Menezes,

7 CA2011. Convocagdo do Brasil para a Copa América terd “pouquissimas surpresas”.
Disponivel em: <http://www.ca2011.com/noticias_exibe.php?ldNews=f340f1b1f65b6df5b5e3f94d9
5blldaf>. Acesso em 10 de maio de 2011.
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disputara os Jogos Olimpicos de Londres/2012, condicdo adquirida pelo Brasil por
ter ganho o Sul-Americano Sub-20.

Todos esses eventos, como de costume, tiveram ampla cobertura da midia
brasileira, que pauta em seus programas de entretenimento e jornalismo esportivo
as especulagcbes sobre a convocacgédo de jogadores, a convocacgado propriamente
dita, a preparacdo, os jogos disputados e sua repercussdo. Eis ai, em sintese, o

corpus de analise dessa pesquisa.

1.2 OBJETIVOS

Objetivo Geral

Identificar e analisar as representacdes presentes no discurso midiatico, como
interlocutor social na reconstrugcdo da imagem/identidade da sele¢céo brasileira de
futebol, no periodo de consolidacdo da nova fase, sob o comando de Mano

Menezes.

Objetivos Especificos

¢ |dentificar a construcao histérica da relacdo existente entre selecao brasileira
de futebol e a identidade do brasileiro;

e Verificar como as matérias jornalisticas referem-se a formacdo de uma
imagem da selecéo brasileira;

e Analisar como o discurso midiatico-esportivo promove a associacdo da

selecao brasileira de futebol com a identidade nacional.

1.3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS: OS CAMINHOS DA PESQUISA

Esta pesquisa se caracteriza como um estudo de observatorio da midia
(CHRISTOFOLLETI; MOTTA, 2008), ja que seu corpus de analise foi formado por
matérias jornalisticas nas quais foi possivel identificar referéncias a busca da
selecéo brasileira por uma nova identidade, durante o ano de 2011. Neste periodo,
além do acontecimento de competicdes de extrema relevancia para a formacao do

novo selecionado brasileiro, ele pode ser considerado o primeiro ano de um novo
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ciclo do futebol mundial (logo apés uma Copa do Mundo) também é o ultimo ano de
um ciclo olimpico (para Londres/2012).

Para melhor analisarmos o papel da midia, delimitamos um recorte no qual
pudéssemos observar o acontecimento desta formacdo. Com isso escolhemos
alguns momentos importantes como Copa América de Futebol (1 de julho / 24 de
julho), Campeonato Mundial 20 de Futebol (29 de julho /20 de agosto) e Amistosos
da Selecéao Brasileira, em numero de 10, realizados ao longo do ano de 2011.

Para andlise dos dados utilizamos os elementos e técnicas da analise de
conteado, conforme indicado por Bardin (2009). A andlise de conteudo é
representada por um conjunto de instrumentos metodolégicos das pesquisas em
comunicacdo, que estd em constante aperfeicoamento, para nos ajudar a
compreender os diferentes discursos, ao se utilizar de técnicas multiplas e

multiplicadas, que tem como objetivo extrair e traduzir em modelos para anélise.

[...] visando obter por procedimentos sistematicos e objetivos de
descricdo do conteudo das mensagens indicadores (quantitativos ou
nao) que permitam a inferéncia de conhecimentos relativos as
condicbes de producdo/recepcdo (variaveis inferidas) destas
mensagens. (BARDIN, 2009, p. 44)

Bardin (2009) divide os procedimentos de analise em trés fases a) Pré-
Andlise; b) A exploracdo do material; e c) O tratamento dos resultados, a inferéncia e

a interpretacéao.

1.4 CARACTERIZACAO DO CORPUS DE PESQUISA

A pesquisa abordou os portais de noticias construidos pelas grandes
corporacbes jornalisticas nacionais, que trabalham na perspectiva das
convergéncias digitais propostas por Henry Jenkins em seu livro Cultura das
Convergéncias (2009), que pondera o0s portais como repositorios de cultura
participativa, nos quais as empresas podem adicionar todas as matérias que
julgarem relevantes. Porém as noticias julgadas importantes pelos meios de
comunicacdo vém do que a propria populacdo quer ver na rede, esta percep¢do da
midia se da através de pesquisas de recepc¢do ou de féruns de discusséo.

Jenkins (2009) avalia a maneira que 0s as meios de comunicacdo de massa

pensam seus consumidores, estes que tem seus direitos e deveres que ndo podem
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ser alterados a seu gosto, no entanto os meios podem se moldar ao gosto dos seus
receptores, exemplo disso € que quando a cultura popular (uma categoria de
consumo) se destaca em algum meio alternativo de midia, esta sera recrutada para

0 entretenimento comercial.

A maior parte do que os amadores criam é terrivelmente ruim;
no entanto, uma cultura préspera necessita de espacos onde
as pessoas possam fazer arte ruim, receber criticas e melhorar.
Afinal, boa parte do que circula pelas midias de massa também
€ ruim, sob qualquer critério, mas na expectativa de um
acabamento profissional tornam o ambiente menos hostil [...]
Uma parte do que amadores criam sera surpreendentemente
boa, e o0s melhores artistas serdo recrutados para o
entretenimento comercial ou para o mundo da arte. Uma parte
maior dessa criagdo sera o suficiente para atrair o interesse de
um publico modesto [...] E assim que o processo tradicional
funciona, e a convergéncia alternativa representa a aceleracéo
e a expansdo do processo tradicional para a era digital.
(JENKINS, 2009. p.193)

Exemplo disso € o que a TV Globo demonstra no seu programa de esporte
diario (Globo Esporte) com o quadro “Chico o Torcedor”, este que surgiu de uma
producdo caseira que se repercutiu nas redes sociais e chamou a atencdo da
emissora para um possivel sucesso também na TV.

Entdo muito do que os portais de noticia veiculam se d& pela procura de
determinado assunto web, por exemplo, o portal das organizacées Globo
(www.globo.com), que integra os acessos digitais ao jornal (O Globo), canal de
televisdo aberto (TV Globo), canal por assinatura (SporTV), portal de noticias
(www.gl.com.br), entre outros, que tem o objetivo de facilitar a procura do
navegante na procura da noticia. Vemos no portal das organizacdes Globo o nossa
principal fonte, no entanto consideramos significante observar também outros portais
como o da Record (r7.com) e Uol (uol.com) para que esses nos apresentem outro
ponto de vista das matérias.

A escolha por trabalhar prioritariamente junto aos portais das organizacdes
Globo se deu pela influéncia aparente que este grupo possui junto ao 6rgao maximo

do futebol no Brasil a CBF. Esta influéncia pode estar diretamente ligada aos direitos


http://www.globo.com/�
http://www.g1.com.br/�
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de transmissdo dos jogos da Selecédo Brasileira e dos eventos FIFA, os quais o
grupo possui todos os direitos reservados®.

Esta importancia parece ser confirmada pelo proprio Ricardo Teixeira, em um
perfil construido pela reporter Daniela Pinheiro e publicada na revista Piaui (n.58,
junho de 2011). O entado presidente da CBF fala que s6 se importaria com as criticas
se estas aparecessem em matérias transmitidas pela Globo, sem se importar com as
“emissoras que s6 dao traco”’.

A opcéao pelos portais de noticias se deu pela seguranca e agilidade, com o
tratamento e armazenamento das matérias, sendo que estes mantém as matérias

veiculadas em um repositorio fazendo com que ndo se percam as mais importantes.

1.5 RECOLHIMENTO, ORGANIZACAO E ANALISE DOS DADOS DO CAMPO

A coleta dos dados se deu no espacgo virtual oferecido pelos portais de
noticias, nos quais foram coletadas as matérias que tratavam do assunto selecao
brasileira em qualquer ambito, durante todo o periodo da Copa América e Mundial
Sub-20 e Amistosos da selecéo brasileira.

O portal nos possibilitou uma procura mais especifica, quando de uma
pesquisa exploratdria pelo site, fazendo com que encontrdssemos atalhos para uma
coleta mais agil através das categorias (esporte, futebol) e sub-categorias (Selecéo
Brasileira, Copa América, Mundial-20) que o proprio site nos demonstrava.

Foram registradas, ao final do periodo de coleta, um total de 425 matérias
passiveis de analise. Para a melhor observacéo, optamos em manter as matérias
inicialmente divididas: a) Copa América: 179 matérias; b) Mundial Sub20: 153
matérias e ¢) Amistosos da Selecdo: 93 matérias.

Ao analisar as 425 matérias, chegamos a novos quantitativos de matérias a
serem trabalhadas, apds a exclusdo das matérias que tratavam dos adversarios ou
realizavam chamadas para 0s jogos, mantiveram-se 294 reportagens passiveis de

reflexdes para a identificacdo dos nossos objetivos.

® Direitos de Transmissdo é quando uma empresa ou um consorcio de empresas comprar 0s
direitos de se utilizar das imagens de algo. Neste caso as organizacdes Globo tem todos os direitos
de veicular os jogos da selecéo brasileira nos seus veiculos midiaticos.

® Programas de emissoras de televisdo que ndo alcancam um ponto percentual no
acompanhamento eletrdnico de audiéncia, procedido pelo IBOPE.



Gréfico 1 — Quantitativo de matérias relevantes para obtenc&o de nossos objetivos

W Copa América 2011
m Mundial Sub-20 2011

m Amistosos da Sele¢do

Fonte: Elaborado pelo autor (2012)
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2 CONSTRUINDO UM QUADRO TEORICO DE REFERENCIA

Para fundamentar este trabalho achamos necessario revisar alguns conceitos
de identidade nacional e como o futebol no Brasil tem ligagéo direta nesta formacéo.
No entanto, como optamos em estudar a formagcdo de identidade através de
matérias jornalisticas sobre o selecionado brasileiro de futebol, acreditamos ser
necessario entender como a midia pensa e produz suas matérias. Deste modo
apresentamos o esporte “da” midia (SILVA e PIRES, 2002) como forma de
compreender como sdo pensadas e produzidas essas matérias, e esporte
telespetaculo (BETTI, 1997) para compreender qual o objetivo que os meios de
comunicacdo possuem com esta transmissao. Finalizando com a linguagem utilizada
pelos diferentes meios de comunicagéo para transmissao do esporte como forma de

transpassar a sua opinido.

2.1 IDENTIDADE NACIONAL

Segundo DaMatta (1998), o processo de formacéo de identidade pode se dar
de duas maneiras sendo uma de forma quantitativa, na qual serdo apresentados
dados estatisticos como produto interno bruto (PIB), produto nacional bruto (PNB),
renda per capita, etc. Outra maneira, definida pelo autor, € uma forma que pode se
chamar de qualitativa, na qual € possivel identificar uma nacdo pelas suas
representacdes e signos.

Porém, aceitarmos uma identidade nacional como algo classificado
quantitativamente € acreditarmos que as pessoas sdo todas iguais em um
determinado local. Portanto, esta pode ser uma interpretacdo seccionada das
caracteristicas e identidades daquela populacdo, pois estaremos desconhecendo o
contexto na qual esta se insere. Levando em consideracdo que nao seria correto
pensarmos na identidade de uma populacdo somente por numeros € que
apresentamos a forma qualitativa de pensar na identidade nacional.

Considerar a construgdo de identidade nacional através da forma qualitativa é
pensarmos essa consolidacdo através do contexto social, do povo que ali vive,
sendo possivel apresentar todas as tradicbes de uma determinada comunidade,

seus rituais, comidas, jeitos, etc. Segundo o autor acima referido “Cada sociedade (e
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cada ser humano) apenas se utiliza de um numero limitado de ‘coisas’ (e de
experiéncias) para construir-se como algo uUnico, maravilhoso, divino e ‘legal™.
(DaMATTA, 1998,p.16)

Para Hall (2003) as identidades nacionais ndo sao coisas adquiridas logo no
nascimento, mas sim passam por um processo de formagédo e transformacao de
representacdes. Visto que a “nagdo ndo é apenas uma entidade politica, mas algo
que produz sentido”, pois todos que nela vivem estdo carregados de signos e
agregam a cultura nacional. Em virtude destes complementos de representacdes
gue se originam as diferentes identidades, o que diferencia o Brasil de Portugal, por
exemplo, mesmo sendo colbnia portuguesa.

Giglio (2007) descreve que as imagens associadas aos brasileiros sao
reafirmadas ou contestadas quando pensadas como uma identidade Unica e
homogénea, pois dentro desta sociedade ha pessoas que se identificam com
caracteristicas tipicamente brasileiras, porém ha também aqueles que nédo se
reconhecem nesta identidade mundialmente estruturada. Schneider (2004 apud
GIGLIO, 2007) afirma que para analisar as identidades nacionais € necessario
observar como estrutura-se uma determinada sociedade, pois apreciando isso
podera se compreender como se da o acordo para a mobilizagdo de um grande
namero de pessoas para lutar ou torcer pelo mesmo objetivo, neste caso, a nacéo e
sua selecéo.

Conforme Bitencourt (2009) a formacao de identidade de um povo advém de
inUmeras caracteristicas que se transpassam através dos signos e ritos, a medida
que faz desta uma tarefa arrojada, ja que estd em constante transformacao, e ha
sempre algo sem encaixe.

Outra maneira de formar a identidade nacional se da pela aproximacao
imposta pela midia dos idolos com os consumidores. Esta pode ser vista no
paradigma esportivo brasileiro na forma como a midia apresenta os idolos do futebol
para a populacdo, numa tentativa de fazer com que a nacao se identifique com os
idolos compondo “uma espécie de familia extensa e mediada, na qual as estrelas
sao pontos de identificacdo e funcionam como modelos de consumo” (LEMOS,
2002, p.115). Neste ensaio a procura da identificagdo do consumidor com
determinado esporte ou idolo fez com que a midia utilizasse diferentes estratégias
de aproximacéo, por exemplo, “A humanidade descoberta no her6i que cai e chora”
(LEMOS, 2002, p.116-117) relembrando o episddio do Ronaldo ao final da COPA
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98, em frases como esta, a midia faz com que o leitor se reconhega no sentimento
do idolo que estava em campo, criando uma identificacdo e personificacdo do

momento com o receptor.

2.1.1 Futebol e Identidade Nacional

Levando em consideragcao os aspectos apresentados para construcdo de uma
identidade nacional, DaMatta(1998), Daolio (2006), Gastaldo (2006) e Bitencourt
(2009) destacam que a identidade brasileira pode ser representada por sua cultura
futebolistica.

Durham (apud DAOLIO, 2006) apresenta uma definicdo para cultura como um
processo no qual os homens se orientam e significam suas acbes simbdlicas.
Trazendo o futebol para essa definicdo de conjunto de simbolos, é possivel entender
a ligacdo que se tomou junto a nacao brasileira.

O esporte aqui tratado € o mais praticado na sociedade brasileira, com
prevaléncia junto aos homens que desde pequenos sdo levados a pensar nesta
pratica corporal. Exemplo disso sdo os pais, que logo quando seus filhos nascem
Ihes dao trés “presentes” que para eles (pais) sdo muito significativos e para os seus
filhos possiveis carmas que deverdo levar para sua vida inteira; i) lhes ddo o nome,
possivelmente de algum jogador que fez ou esta fazendo histdria no seu time de
coracdo, ii) elegem um time, no qual deveram torcer veementemente para toda sua
vida, e como forma de selar essa escolha € dada a crianga uma camisa que lhe
marcara como torcedor daquela equipe, e por ultimo, iii) uma religido que devera ser
(ou ndo) seguida. Reforcando mais estas caracteristicas, o primeiro presente que 0s
meninos ganham € uma bola para que possam chutar, diferente das meninas que
ganham uma boneca (DAOLIO, 2006 p. 128).

Esta dindmica cultural pode ser compreendida pela significacdo simbodlica,
demonstrando uma das identidades brasileiras que o individuo levara para sempre
nao importando a situacéo, pois enquanto torcedor de um time, ele jamais sera bem
visto trajando roupa que lembre a equipe adverséria, ou entdo jamais aceitara que

as cores de seu rival sejam expostas em seu estadio, a exemplo do que aconteceu
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com a propaganda da Coca Cola’® nos estadios do Grémio Porto Alegrense e do
Boca Junior, da Argentina. No entanto, estas diferencas entre os chamados rivais se
encerra a partir do momento em que se unem em uma partida do selecionado
nacional. (GASTALDO, 2006).

€ na selecdo brasileira de futebol que nosso pensamento sobre nos
mesmos € levado ao extremo. E esse 0 espaco no qual nossa
identidade vai ser debatida, inventada e construida. A selecédo é a
representacdo de nossas representacdes sobre ndés mesmos.
(BITENCOURT,2009, p.181)

Exemplo de que quando se trata do selecionado nacional ndo ha rivalidade
entre habitantes do pais é que, quando da participacdo da selecdo brasileira em
copa do mundo, todas as cidades param, assim como 0S Servi¢cos, 0 COmercio e o
atendimento publico, fazendo com que mesmo aqueles que ndo se importam com
futebol se vejam envolvidos indiretamente com o evento. Como ilustra Gastaldo
(2002, apud GIGLIO, 2007).

Uma vez a cada quatro anos, o Brasil € um pais quieto e vazio. As
ruas das cidades, grandes e pequenas, calam seus muitos decibéis
de buzina e motores, os pedestres apressados desaparecem. Os
vendedores ambulantes, sem compradores, somem das ruas
desertas, ouve-se 0 vento do inverno tropical soprar folhetos de
propaganda, decorados com bolas de futebol e bandeiras brasileiras,
anunciando as ofertas da ocasido. Olhando para o alto, as fachadas
desertas dos edificios de apartamentos exibem para ninguém sua
decoragdo feita de bandeiras nacionais e grandes faixas de pano
verde e amarelo tocadas pelo vento indiferente. [...] em frente a cada
televisor ou radio ligados, um grupo de brasileiros em siléncio escuta,
calado, tenso, em transe, a espera do desenlace dos fatos do jogo.

(p. 76)

Esta passagem demonstra como é a reacdo da maioria da populacdo no
decorrer de uma Copa. No entanto, outra caracteristica do torcedor brasileiro que
pode ser observada nesse momento € o que listamos como o terceiro “presente”
dado logo no nascimento, a religido. Quando acontece uma partida de futebol ndo
h& uma diferenciacdo imposta pela religido, todas rezam e realizam rituais iguais a

todas as outras. E o que Daolio (2010) chama de componente supersticioso no

20 logo da Coca Cola nestes dois estadios esta em preto/branco, pois o verdadeiro logo da
Coca Cola, formado pelas cores vermelho/branco, contém as cores dos rivais.
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futebol, este que ele considera mais parecido com o sentimento dos torcedores

brasileiros no momento de uma partida.

“[...] O mais interessante é que 0 componente supersticioso no
futebol é reforcado pela prépria imprensa e praticado constantemente
pelos jogadores e torcedores. Neste sentido, um técnico como
Zagalo combina mais com a torcida brasileira do que Parreira,
técnico campedo do mundo em 1994 e adepto de métodos cientificos
no treinamento.(p. 146)

Grande parte desta importancia apresentada pelos habitantes das terras
tupiniquins se da por influéncia da énfase dada ao futebol pelos grandes meios de
comunicacdo, assunto que sempre alia as duas joias da coroa para a midia:

audiéncia e patrocinadores.

2.2 ESPORTE DA MIDIA

A expressdo esporte “da’” midia surgiu de modo a parafrasear o
guestionamento de Valter Bracht sobre o esporte “da” escola e esporte “na” escola
(SIIVA,PIRES, 2001). Segundo Pires (2002) esporte “na” midia € uma forma
autbnoma de veiculacdo e esporte “da” midia € o que se pode considerar
hegemonico na comunicacdo de massa.

Para Betti (2002), o esporte da midia se apresenta preso pelo binébmio vitéria-
derrota, 0 que traz para 0 esporte uma caracteristica empobrecida de seus valores,
pois ele supervaloriza os mais fortes e vitoriosos, deixando de lado os mais fracos,
gque seriam 0s que mais precisam de ajuda. Com este enfoque, ampliado pela midia,
descontextualiza-se a origem do esporte, que era reconhecido pelo espirito de
cooperacgao e auto-conhecimento.

Ao tomar as formulagdes tedricas de Lucia Santaella (1996, apud Betti, 2001)
como referéncia que coloca a midia sendo incapaz de abordar o esporte em sua
inteireza fazendo com que o esporte da midia aconteca por dois motivos; “i) pela
propria natureza e limitacdo de cada midia; ii) pelo fato de que cada midia cumpre
funcbes especificas.” (p.108) E com esses limites e funcBes especificas que
convivemos e somos influenciados por noticias que condizem com o0s interesses

Impostos por esses meios de comunicagao.
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No entanto, pela acdo dos grandes meios de comunicacdo, o esporte ampliou
sua relevancia social; a televisdo tem papel fundamental nesse consumo do esporte,
pois com o seu poder e velocidade de transmissdo de informacédo conseguiu
absorver as outras maneiras de consumir informacdo e cultura, que eram
apresentadas pelos demais tipos de midia. Porém, para que isso acontecesse, 0
poder simbdlico do esporte teve que se alterar para os parametros televisivos,
modificando algumas de suas regras, seus tempos e normas. Por exemplo, no
futebol, o jogador que faz um gol, antes podia retirar a camisa ou coloca-la na
cabeca; nas regras atuais quando retira a camisa o jogador é punido com cartdo
amarelo. Mais do que qualquer aspecto disciplinador ou moralista, 0 que se quer
agui é a garantia de que a publicidade exposta na camisa sera vista em destaque na
hora da comemoracao do gol. Esta é uma das diversas regras que se modificaram
para que esse esporte se tornasse atrativo para a televiséo, jA que com isso todos
faturam.

Assim, o esporte da midia possui algumas caracteristicas que |he sdo bem
pertinentes como; i) falagcdo esportiva; ii) monocultura esportiva; iii) supervalorizacao
da forma em detrimento do conteudo; iv) superficialidade e; v) prevaléncia dos
interesses econdmicos. Pontos que sao facilmente percebidos quando se assiste a
alguma programacao esportiva. (BETTI, 2001)

i) Falacdo Esportiva é apresentado por ECO (1984) fundamentado no
conceito de falacdo que Heidegger apresenta em seu livro “Sein und Zeit”, que traz a
falacdo como algo que é “possivel se compreender sem qualquer apropriagdo
preliminar” (p.225). Com isso Eco apresenta falacdo esportiva como “magnificacéo
do Desperdicio e por isso o ponto maximo do Consumo” (p.226). Com esta falacéo
que a midia faz com que um esporte seja consumido de maneira ingénua pelas
pessoas.

i) Monocultura Esportiva poder ser representada no Brasil pela atencao
excessiva dada ao futebol pela midia, fazendo que o futebol esteja sempre presente
e de forma hegemoénica na falacdo midiatica e consequentemente na falacdo da
populacao.

iii) Supervalorizacdo da forma em detrimento do conteldo é a maneira pela
qual a midia televisiva principalmente, se utiliza para chamar mais atencdo dos
consumidores, fazendo do esporte um tele-espetaculo, com a utilizacdo de varios

instrumentos que dao uma estética privilegiada da pratica corporal que estao
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cobrindo ndo importando o conteddo que sera passado. Exemplo disso no futebol
sao cameras, microfones em todas as partes do campo e a utilizagao de ferramentas
de edicdo com slow-motion e replay. Quando pensado na midia impressa €
perceptivel o tamanho e a qualidade das imagens que s&o inseridas junto de
matérias pequenas e muitas das vezes sem conteldo nenhum além da falacdo
esportiva, que comenta a vida de um jogador.

iv) Superficialidade segundo Santaella (1996 apud, BETTI, 2001) “a cultura
das midias € a cultura do efémero, do breve, do descontinuo; € a cultura “dos
eventos em oposicdo aos processos™(p.110). Significa entdo que a midia tenta
através de pequenas matérias orientar seus telespectadores sobre determinado
assunto, no entanto estas matérias muitas das vezes séo superficiais, ndo significam
e ndo contextualizam a cultura do esporte.

v) Prevaléncia dos interesses econdmicos vai ao encontro com o interesse
que a midia, principalmente televisiva, tem junto a veiculacdo daquele esporte; por
exemplo no voleibol foram modificadas algumas regras para que fosse possivel
mostrar o patrocinador do evento ou passar propagandas no meio de um set, por
isso 0s tempos técnicos tornaram-se obrigatérios. Como forma de eleger o que
devemos assistir imprimindo um ar de homogeneidade da populacdo as empresas
de comunicagcdo de massa, jA& que ndo se tem uma opc¢do de escolha, o0s
consumidores acabam afirmando a escolha das emissoras através da audiéncia.

Ao esclarecermos como a midia pensa o esporte, podemos entdo pensar o
esporte como um conteudo com potencial midiatico o que Betti em sua tese vai

chamar de esporte telespetaculo.

2.2.1 Esporte Telespetaculo

Para compreendermos telespetaculo € necessario a priori pensarmos o
esporte como uma arte/espetaculo, na qual os meios de comunicacao,
principalmente a televisdo, se apropriam para entreter seus consumidores.

Melo (2006) apresenta um dialogo com Hans-Georg Gadamer e Gordon
Graham de forma a fundamentar o esporte como arte. Graham apresenta a arte
como “uma atividade imaginativa” de ambos os lados, autor e observador. Desta
forma ele acredita que os individuos estardo envolvidos mutuamente em uma

atividade criativa.
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Entdo o autor, parafraseando Gadamer reflete o jogo criativo estabelecido
entre 0s agentes como base da arte.

[...] um jogo que ndo deve se confundir com uma “mera diversao”,
algo “pouco sério”. O jogo é uma diversado sim, mas algo sério, que
mesmo sem uma “finalidade para além”, tem proposito e é
estruturado. (MELO, 2006. p. 32)

O autor ainda dialogando com Graham apresenta o esporte como contetudo

simbdlico da mesma maneira que a arte.

O valor da arte parece surgir através da autonomia do simbolo: o
jogo livre da atividade criativa é invocado e dirigido inteiramente no
interior da obra de arte e ndo necessitamos procurar para além do
trabalho. Decerto que no esporte também é assim. O préprio jogo
oferece o envolvimento de todas as nossas faculdades, ndo
precisamos procurar para além dele. (GRAHAM, 1997. apud MELO,
2006 p. 33)

Dumazedier (1979, apud PIRES, 2002 p.91) entende o esporte também como
arte/espetéculo, na qual o ato sera desenvolvido em conjunto (publico e atores), sem
uma descricdo ja determinada, assim trabalha com as estruturas emocionais de
guem esta inserido naquele contexto.

Compreendendo o esporte como arte € possivel nos remetermos a falas
apresentadas a sociedade através do discurso midiatico e utilizado pela populacdo
como “a equipe joga por musica” ou “o jogador esta fazendo cena”. (MELO, 2002,
p.14)

Ao considerarmos que o esporte tem uma veia artistica na qual os atletas e
técnicos sdo os atores, arbitros sédo diretores e a torcida a espectadora, podemos
ponderar o esporte como um espetaculo potencial.

Para Pires (2002, p.91) o esporte comecga sua espetacularizagao a partir do
instante em que se sente obrigado a submeter-se aos padrdes exigidos pela
linguagem televisiva, este que se faz valer da sua elevada importancia
mercadolégica fazendo com que todo esporte transmitido por este meio de
comunicacao seja valorizado perante aos outros.

Com a adaptacdo dos esportes aos parametros da linguagem televisiva, as
empresas de comunicacdo comecam a se aperfeicoar pensando novas ferramentas

e técnicas para melhor transmitir os esportes em sua inteireza. No entanto estas
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diferentes formas vdo a procura do que o olho e o cérebro dos humanos realizam
por si sO. Por exemplo, efeito foca e desfoca que € utilizado pelos meios de
comunicacdo para mostrar aonde o espectador devem olhar, que € a mesma coisa
que os seres humanos realizam, porém colando o foco no local que |lhes é de
interesse.

No entanto a telespetacularizacdo dos esportes se faz valer, ao ponto em que
o telespectador pode consumi-lo sentado na poltrona de sua casa todos os detalhes
do que esta acontecendo na arena esportiva, porém sem poder dar atencdo no que
lhe convém e sim com a mediacdo do diretor de imagem que elegera o que 0s
espectadores irdo receber a cada momento. (BETTI, 1997, p.38)

Através desta mediacao que o diretor de imagem nos sugere, ele faz com que
a sociedade ingenuamente consuma matérias publicitarias com o objetivo de fazer a
populacdo consumir mais materiais esportivos da mesma forma que consome 0
esporte. Desta maneira conseguem angariar mais fundos para sua transmissao.
(BETTI, 1997. p. 40)

A partir da telespetacularizacdo podemos abarcar o futebol como um esporte
midiatico através de suas caracteristicas populares e de envolvimento carismatico,
na qual a sociedade consome a todo o0 momento através da sua terceira de Janela
de Vidro. (BETTI, 1997. p. 38)

2.2.2 Linguagem Apresentada pelo Futebol.

[...] De fato, a expressado “jogar bola” é utilizada
somente quando referida ao futebol e ndo as
outras modalidades que também utilizam a bola,
como voleibol ou o basquetebol. (DAOLIO, 2006,
p. 131)

A sociedade brasileira esta tao introduzida no mundo do futebol, que chegou
ao ponto de utilizar diversas expressdes futebolisticas no seu linguajar diario.
Expressdes ou girias que se tornaram corriqueiras ao entendimento de toda a
populacado tupiniquim, ndo importando se vocé faz parte de um grupo que convive

com este tipo de linguagem ou nao.

E interessante observar como nosso cotidiano esta impregnado de
termos futebolisticos, tais como “pisar na bola”, “fazer o meio de
campo”, “dar um chute”, “bater na trave”, “fazer um gol de placa’ e
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assim por diante. Estas girias sdo utilizadas por todos, mesmo
agueles que ndo séo torcedores fanaticos. O fato € que essas
expressdes foram incorporadas pela sociedade brasileira, tendo claro
o significado no cotidiano de todas as pessoas. (DAOLIO, 2006, p.
142)

Grande parte desta influéncia no vocabulario se deve ao alcance das midias,
principalmente a radiofénica, que se utiliza de uma linguagem “desviante” **. Este

tipo de linguagem € bem tipico nas transmissfes de futebol, onde o agente

comunicador procura através de um linguajar diferenciado entreter o seu ouvinte.

[...] os meios de comunicacdo de massa criam, alteram, utilizam e
disseminam essa linguagem tipica, fazendo com que seu uso se
generalize em todos os demais segmentos da sociedade. (FEIJO,
1994, p.59)

A linguagem utilizada pelos comunicadores radiofénicos é diferente da
linguagem que observamos nas midias impressas, televisiva e na atualidade a da
internet, pois estas ferramentas de comunicacdo nao necessitam instigar o
imaginario do seu consumidor, estes possuem uma “linguagem imagética” (PIRES,
2002).

Objetivando atingir a massa, a imprensa radiofénica luta avidamente
para criar um habito entre o publico consumidor, representado pelos
ouvintes, vendendo um produto — a transmissédo das competicdes —
através de uma linguagem altamente estereotipada e redundante,
abundante em sindnimos, que ao invés de revelar uma pobreza de
imaginac&o. (CAPINUSSU, 1988. p.16)

Na midia impressa o jornalista tem um espaco determinado para desenvolver
suas idéias sobre o assunto de sua editoria, este normalmente utiliza uma linguagem
diferente da observada nos demais meios de comunicacdo, embora tenha absorvido
alguns vocabulos essencialmente das midias televisivas e radiofénicas. No entanto
este meio de comunicacdo por sua caracteristica faz com que ele se utilize de
informacdes mais concisas e coerentes, ja que neste pequeno espaco o jornalista ou

colunista tem que apresentar além do seu ponto de vista o ponto de vista do seu

| inguagem desviante é quando ha uma quebra nas normas impostas a qualquer outro tipo
de transmissdo. Até mesmo as reportagens de outras modalidades. (CAPINUSSU, 1988)
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contratante. Tudo isso se utilizando de uma linguagem culta para que seja
compreendida por todos os niveis da sociedade.

Quando se pensa na linguagem televisiva é necessario se imaginar na frente
de uma TV, esta que lhe possibilita observar sem a necessidade de compreender o
gue é transmitido através da linguagem oral. No entanto como estratégia 0s meios
de comunicacao televisivos utilizam-se da linguagem oral para fixar a sua versao do
acontecido, pois as imagens por si SO ja apresentam 0 que se precisa saber. Porém
através de comentaristas e narradores a midia televisiva consolida o seu ponto de
vista e assim entretém o telespectador.

Para finalizar, a linguagem da internet possibilita ao comunicador ter uma
maior velocidade para apresentar suas idéias e com uma “melhor qualidade” que os
outros meios, pois permite ao jornalista noticiar algo através da escrita, do audio-
visual e juntamente fazer links com assuntos que estdo relacionados. No entanto
esta velocidade da informagcdo pode fazer com que ao noticiar, o responsavel

"12 3lém de ndo

cometa alguns erros gramaticais ou ortograficos e “barrigas
problematizar devidamente o assunto. O que foi apresentado anteriormente como
esporte “da” midia, na qual a matéria pode ndo passar de mais uma falacdo
esportiva, deixando as noticias empobrecidas de informacdes necessarias.

Ao perceber todas essas peculiaridades presentes na transmissao das
noticias pelos meios de comunicacdo, conseguimos perceber o quanto estamos
susceptiveis as noticias. Pois mesmo utilizando essas diferentes linguagens, muitas
vezes deficitarias, nos utilizamos de vocabularios que a midia nos apresenta.

Esta influéncia linguistica nos é possibilitada através da zona'® em que os
xerifes'* das midias imp&em aos torcedores™®, para que esses ndo varram a area*®

fazendo com que a zebra'’ se instaure na Partida*® deles.

2.0 termo "barriga" no jornalismo significa noticia mentirosa.

3 Zona; Bagunca, confusdo: fazer uma zona na defesa do adversario. (CAPINUSSU, 1988,
p.124)

4 Xerife; Jogador que defende sua area com violéncia e imbuido de autoridade
(CAPINUSSU, 1988, p. 123)

'*> Torcedor; Aquele que torce por seu clube: manifesta publicamente sua simpatia por um
clube ou por um time. (CAPINUSSU, 1988, p. 120)

®varrer a area; Limpar a area com um chute sem direcdo. (CAPINUSSU, 1988, p. 122)

7 Zebra; Situacdo em que um time considerado fraco vence outro mais forte, contrariando
todas assprevisées; azar; azardo. (CAPINUSSU, 1988, p. 124)

® partida; Jogo. (CAPINUSSU, 1988, p. 102)
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3 APRESENTACAO E ANALISE DOS RESULTADOS

Os dados desta pesquisa foram coletados, conforme apresentado na
metodologia, junto aos portais de convergéncia de empresas de comunicagao, tendo
como principal o portal do grupo Globo (globo.com, gl.globo.com,
globoesporte.globo.com), por percebermos que esta possui grande influéncia nos
pensamentos e acdes da CBF, além dos portais da UOL (uol.com.br) e Record
(r7.com) para realizar um contraponto de idéias.

Os dados foram coletados nos periodos delimitados (Copa América de
Futebol (1 de julho / 24 de julho), Campeonato Mundial 20 de Futebol (29 de julho
/20 de agosto) e Amistosos da Selecéo Brasileira) na metodologia, na qual se obteve
um namero total de 425 matérias junto aos portais do grupo Globo, UOL e Record,
no entanto esta primeira etapa foi realizada com o objetivo de n&o perder nenhuma

matéria relacionada a Selecao brasileira durante estes momentos.

Grafico 2 — Distribuicdo do total de matérias conforme os eventos analisados

W Copa América 2011
m Mundial Sub-20 2011

Amistosos da Sele¢do

Fonte: Elaborado pelo autor (2012)

A partir da leitura exploratdria, na qual fomos a procura de matérias que
tivessem em seu corpo algo relacionado ao objeto de estudo da pesquisa que se
percebeu como a midia esta trabalhando para a formacdo da nova imagem
identidade da Selec¢é&o brasileira.

A partir dai, excluimos de nossas andlises matérias que tratavam apenas de
uma chamada para o jogo, matérias que apresentavam a equipe adversaria do

selecionado brasileiro, matérias que tratavam do andamento da competicdo, etc.
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Com isso chegamos a novos numeros, que representaram o efetivo corpus de
analise, num total de 294 matérias assim distribuidas: Copa América 2011, 112
matérias, Mundial Sub-20 2011, 106 matérias e Amistosos da Selecéo, 76 matérias.

Estas quantidades ja nos fazem pensar em algumas hipoteses como, por
exemplo, 0 menor nimero de matérias na categoria Amistosos da Selecéo pode ter
acontecido pelos resultados obtidos pelo selecionado brasileiro, resultados esses
gue nao obtiveram nenhuma expressividade, ganhando ou empatando de equipes
pequenas e perdendo para as equipes maiores.

Ja o elevado numero de matérias relacionadas ao selecionado sub-20 de
futebol, pode ser uma representacao ou resposta pelo futebol apresentado por esse
selecionado no inicio do ano de 2011 no campeonato sul-americano sub-20 de
futebol, na qual apresentaram um belo futebol ao comando do jogador santista
Neymar, do sdopaulino Lucas e das revelagbes Oscar (Internacional) e Henrique
(Sao Paulo).

Quanto ao numero de matérias veiculadas durante a Copa América 2011,
pode-se considerar um numero razoavel ja que o selecionado canarinho teve o final
da sua participacéo interrompida logo nas quartas de finais.

Outro ponto importante para compreender esta formacdo é que durante todo
o periodo do mundial Sub-20 ndo foi postada nenhuma matéria sobre este
selecionado vindo de outro veiculo da rede globo a ndo ser o globoesporte.com, este
que é a redacao responsavel pelo esporte dentro do portal globo.com. Isto significa
que o SporTv ndo achou relevante pautar a Sele¢do sub-20 nas suas matérias ou o
Globo.com né&o sentiu a necessidade de postar algo sobre esse assunto. Sendo que
mesmo com a péssima campanha do plantel brasileiro, as principais matérias vindas
das diferentes reparticbes foram postadas no portal sobre os jogos realizados e
matérias que diziam respeito a Unica equipe que apresentou um futebol digno
brasileiro foi excluida.

A partir destes dados discutiremos as possiveis contribuicbes da midia junto
da Selecao brasileira de futebol para a formacgao/atualizacdo da identidade nacional,
através de uma analise separada dos eventos e por ultimo realizando uma reflexao

sobre o conjunto do material tecendo relagdes entre as selegdes.
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3.1 COPA AMERICA: UMA DERROTA MELANCOLICA

Ao realizar o alongamento ao lado de uma das
balizas e observar mais uma penalidade perdida
pelo volante Elias, o arqueiro se dirigiu ao
preparador Francisco Cersdsimo e disparou. [...]-
Se formos para os pénaltis nessa Copa América,
nds estamos f... — disse o0 goleiro, que na época
ndo se intimidou com a presenca dos jornalistas
atras de uma das traves para dar tal opinido em
um tom que era dificil saber se estava falando de
brincadeira ou ndo. (Julio Cesar — goleiro da
Selec¢éo brasileira) 19

O selecionado canarinho foi para a disputa da Copa Ameérica com suas
estrelas momentaneas, estas que tinham sido tdo desejadas para jogar Copa do
Mundo de 2010, Neymar, Ganso, Pato e Lucas.

Porém, em terras argentinas, o selecionado participou de quatro partidas,
deixando a competicdo logo nas quartas de finais, mesmo destino que a Selecéo
teve durante a Copa do Mundo do ano anterior. Além disso, a forma melancolica da
sua derrota, com a perda de quatro penalidades, também contribuiu para o
descrédito daquela selecéao.

O time ndo apresentou nenhum respaldo durante os jogos, realizando sempre
partidas sem motivacao e garra, muito diferente do que foi proposto para esse novo
selecionado que pretendia retomar as caracteristicas do futebol brasileiro.

Lacio, o zagueiro e capitdo da selecdo, ao perceber essa falta de
comprometimento de alguns jogadores, “soltou o verbo” na entrevista coletiva que

participou logo apds o segundo empate do time na competigéao.

N&o sado so6 trés que vao fazer a diferenca. Acredito que o principal
da Selecao Brasileira é, e sempre foi, a forca do grupo, a uniao...
Temos de preservar a seriedade e o comprometimento na Selecéo
Brasileira. O simbolo que esta na frente da camiseta é mais
importante do que o nome que esta atras®®> (Llcio, capitdo da
Selecéo brasileira)

19 Matéria veiculada no Globoesporte.com — Brincadeira ou néo, Julio César previa péssimo
aproveitamento nos pénaltis. Disponivel em: <http://globoesporte.globo.com/futebol/selecao-
brasileira/noticia/ 2011/07/brincadeira-ou-nao-julio-cesar-ja-previa-pessimo-aproveitamento-nos-
penaltis.html> Acesso em 21 de maio de 2012.

% Matéria Veiculada no globoesporte.com Lucio d& o recado: Simbolo na frente é mais
importante que o nome atras. Disponivel em: <http://globoesporte.globo.com/futebol/selecao-
brasileira/noticia/2011/07/lucio-da-o-recado-simbolo-na-frente-e-mais-importante-que-o-nome-
atras.html> Acesso em 21 de maio de 2012.


http://globoesporte.globo.com/futebol/selecao-brasileira/noticia/%202011/07/brincadeira-ou-nao-julio-cesar-ja-previa-pessimo-aproveitamento-nos-penaltis.html�
http://globoesporte.globo.com/futebol/selecao-brasileira/noticia/%202011/07/brincadeira-ou-nao-julio-cesar-ja-previa-pessimo-aproveitamento-nos-penaltis.html�
http://globoesporte.globo.com/futebol/selecao-brasileira/noticia/%202011/07/brincadeira-ou-nao-julio-cesar-ja-previa-pessimo-aproveitamento-nos-penaltis.html�
http://globoesporte.globo.com/futebol/selecao-brasileira/noticia/2011/07/lucio-da-o-recado-simbolo-na-frente-e-mais-importante-que-o-nome-atras.html�
http://globoesporte.globo.com/futebol/selecao-brasileira/noticia/2011/07/lucio-da-o-recado-simbolo-na-frente-e-mais-importante-que-o-nome-atras.html�
http://globoesporte.globo.com/futebol/selecao-brasileira/noticia/2011/07/lucio-da-o-recado-simbolo-na-frente-e-mais-importante-que-o-nome-atras.html�
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A resenha® de Lucio na coletiva de imprensa se deu pela falta de vontade e
preocupacdo com 0S negoécios extra-campo em que alguns jogadores do
selecionado estavam passando. Jogadores novos que estavam sendo cotados para
ir jogar em grandes times da Europa ou até para voltar a jogar no Brasil.

Em sua critica Lucio tinha como objetivo chamar a atencdo da midia que o
selecionado ndo estd formado somente pelos trés jogadores renegados do ex-
técnico e sim por um conjunto no qual todos precisam trabalhar para alcancar um
objetivo comum.

Mesmo com todas as criticas impostas ao selecionado da era-Dunga, este
time tinha grande for¢ca de conjunto, na qual todos os jogadores estavam unidos a
procura do titulo mundial. Apds ter vencido quase todas as competicbes que
participaram, mesmo com a falta de atributos -caracteristica brasileiros na
apresentacao do futebol, a caracteristica da religido esteve bem presente no antigo
selecionado.

Na era Mano Menezes, essa é a primeira vez que Anselmo Alves
aparece na Selecdo. E mesmo assim, com restricdes. O treinador ja
havia avisado que nao permitiria reunides religiosas dentro da
concentragdo, como ocorria sob o comando de Dunga. Por isso,
Ldcio o encontrou em um lugar publico, no restaurante do hotel
(Matéria veiculada dia 7 de julho de 2012)

Entretanto este novo selecionado rechagou a forte presenca religiosa na
concentracdo dando lugar a um clima mais informal de bate-papos, brincadeiras,
jogos de videogame e conectados no mundo virtual através das redes sociais, nas
quais os jogadores tem o costume de divulgar o que estdo pensando e fazendo no
seu tempo 0cCioso.

Como pode ser visto em uma matéria que Daniel Alves e Neymar postam em
seus twitters informando que néo iriam assistir a partida entre Argentina e Coldémbia,
que poderia ser um adversario do selecionado dependendo do andamento da

competicdo para assistir a novela produzida pela rede Globo.

A nossa preocupacdo € com o Paraguai. Mas ndo vamos ver esse
jogo porque “Insensato Coragdo” estd bombando. Nao podemos
perder o capitulo. No momento que estivermos analisando o0s

*L Em uma linguagem futebolistica resenha é quando em uma conversa entre jogadores um
fala alguma coisa importante para o outro.
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adversarios vamos analisar bem, mas no momento estamos
pensando no Paraguai — afirmou Daniel Alves, arrancando
gargalhadas dos presentes na coletiva.

Mentira que vamos perder Insensato Coracdo — postou o atacante
para o lateral Daniel Alves, logo que chegou ao hotel em Buenos
Aires. (Matéria Veiculada no dia 06/07/2012)

Esta caracteristica de comunicacdo virtual se manteve durante toda a
competicdo e se tornou uma caracteristica marcante deste novo selecionado,
diferentemente do que se via até o final da Copa da Africa.

Enquanto se comunicam virtualmente e realizam partidas “ridiculas™® as
“estrelas” se calam como forma de demonstrar que estdo envergonhados pelo
péssimo futebol apresentado. Exemplo disso foi Robinho que na segunda partida da
competicdo amargou o banco de reservas e ndo conversou com ninguém antes,
durante ou depois desta, voltando a conversar com a imprensa somente quando

retornou a equipe titular no terceiro jogo.

Eu fiquei de cara feia porque ndo gosto de ficar no banco de
reservas. E jogador que estd na Selecdo Brasileira e fica feliz no
banco ndo merece estar na Selecdo®®. (Robinho — Atacante da
Selecgéo Brasileira)

Este mesmo exemplo de fechamento para a imprensa foi observado em
Neymar que sempre foi considerado por todos um jogador carismatico e
comunicativo, apO0s duas atuacdes abaixo do esperado, teve uma reacdo de
distanciamento, voltando a se comunicar pelo seu microblog somente antes do jogo
contra 0 Equador, com a sua expresséo ja conhecida “#ousadiaalegria”®* a mesma
que ele posta sempre antes de seus jogos pelo Santos F.C. e por coincidéncia ou
nao nesta ele apresenta um 6timo desempenho.

Percebendo esta nova caracteristica da Sele¢do de dar atencdo aos seus
microblogs, Mano Menezes se utiliza deste também para motivar a sua equipe,

trazendo mensagens postadas no twitter com o tag #alosele¢céo, que fez parte de

2 Renato Mauricio Prado fala gue o Brasil foi ridiculo durante o Selegao SporTv do dia 10 de
julho de 2011.

% Matéria Veiculada no globoesporte.com; Agora rindo, Robinho diz: ‘Jogador feliz no banco
ndo merece a Selecdo’. Disponivel em: <http://globoesporte.globo.com/futebol/selecao-
brasileira/noticia/2011/07/agora-rindo-robinho-diz-jogador-feliz-no-banco-nao-merece-selecao.htmi>
Acesso em 22 de maio de 2012.

** Falar significado


http://globoesporte.globo.com/futebol/selecao-brasileira/noticia/2011/07/agora-rindo-robinho-diz-jogador-feliz-no-banco-nao-merece-selecao.html�
http://globoesporte.globo.com/futebol/selecao-brasileira/noticia/2011/07/agora-rindo-robinho-diz-jogador-feliz-no-banco-nao-merece-selecao.html�

34

uma campanha realizada pela CBF para dar apoio ao selecionado na Copa América.
A utilizacdo das redes sociais pelo técnico nos tras a reflexdo da formacgdo de
identidade na atualidade, na qual os jovens sentem a necessidade de estar em
constante atualizacdo, neste caso através das postagens e comentarios, 0 que para
Hall (2003, p.13) significa que estamos “confrontados por uma multiplicidade
desconcertante e cambiante de identidades possiveis, com cada uma das quais
poderiamos nos identificar — a0 menos temporariamente”, entdo através destas
novas ferramentas de comunicacao € possivel que haja uma identificacdo constante

do leitor com estes pequenos textos publicados.

Figura 1 — Neymar e Robinho observando as Mensagens trazidas por Mano para motivar o time

.- % r ™
; A \ oy
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Fonte : globoesporte.com/Autor: Ricardo Stuckert/CBF (2011)

Em tempos que o selecionado brasileiro prefere novela a jogo, ipod a pagode
coletivo, 0 que seria mais atual que receber mensagens via twitter e imprimi-las para
motivar o time da nacdo das chuteiras? A estratégia funcionou e o selecionado
desencantou conquistando sua primeira vitéria na competicao.

Entdo, em meio as criticas que vinham sendo apontadas aos jogadores,
comegam a surgir matérias que voltam a apresentar os meninos do futebol brasileiro

como possiveis herois.

O maestro Paulo Henrigue Ganso ainda ndo comandou uma grande
sinfonia (sem grifos no original) na Sele¢ao Brasileira, mas mesmo
entre algumas desafinadas de sua orquestra o meia tem conseguido
destaque. O camisa 10 ainda n&o teve uma atuacgdo brilhante, mas
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vem sendo eficiente.® (Matéria do globoesporte.com do dia
14/07/2011 as 17h55min).

Esta matéria evidencia que, mesmo sem apresentar um belo futebol, o meia é
peca chave necessaria ao selecionado, pois pode brilhar a qualquer momento e
salvar a equipe de um vexame.

E com esses lampejos de bom futebol que o selecionado brasileiro conseguiu
chegar as quartas de finais contra o Paraguai. O técnico Mano e a midia realizaram
uma comparacao otimista da equipe canarinho com o time do Barcelona, o qual vem
apresentando um belo futebol que no Brasil seria chamado de caracteristico do
futebol brasileiro. No entanto esta comparagcdo se encerra somente com a maior
posse de bola, pois quando se fala de finalizacbes e gols o Brasil deixa muito a
desejar.

Esta falta de gols e dominio do jogo p6de ser visto no ultimo jogo do Brasil na
competicdo. O time dominou a partida, mas ndo conseguiu concluir ao menos uma
bola no gol adversario, a partida foi a prorrogacédo e posteriormente a disputa de
pénaltis, na qual demonstrou a pouca afinidade com a rede ao perder quatro das

cobrancas o que acabou com a campanha brasileira na Copa América 2011.

Figura 2 — Matéria veiculada no globoesporte.com apos a derrota brasileira para o Paraguai.

Brasil da vexame nos pénaltis, erra 4
cobrancas e é eliminado pelo Paraguai

as na

For Leandro Canénico
Direto de La Plata, Argentina W Tweetar | 408

EiRecomendar | 4,4 mil
A Selegdo Brasileira criou chances,
dominou o Paraguai e teve sua melhor
apresentacdo na era Mano Menezes,
mas deu vexame na hora da decisdo
por pénaltis e esta eliminada da Copa
Ameérica: apos perder as quatro
cobrancas que teve (Elano, Thiago
Silva, André Santos e Fred, assista no
video ao lado), o Brasil foi derrotado
por 2 a 0 pelos paraguaios e caiu nas

L
') q L ’ ' quartas de final do tomeio neste
. domingo, em La Plata, depois de um 0

a 0 no tempo normal € na prorrogac&o.

Fonte: globoesporte.com/Autor: Leandro Candnico (2011)

% Matéria veiculada pelo globoesporte.com; Ainda sem brilhar, Ganso mostra eficiéncia e
afina a orquestra do Brasil. Disponivel em: <http://globoesporte.globo.com/futebol/selecao-
brasileira/noticia/2011/07/ainda-sem-brilhar-ganso-mostra-eficiencia-e-afina-orquestra-do-brasil.html|>
Acesso em 22 de maio de 2012.
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Com a premissa de uma possivel desclassificacdo, o técnico brasileiro optou
por poupar as suas pecas chaves Neymar, Ganso e Pato que foram substituidos
durante a partida, para que ndo houvesse nenhuma ligacdo deles com uma derrota,
ja que eles serao cotados (e reservados) como heréis do futuro na equipe de Mano
Menezes.

A necessidade de acoitar os seus “craques” vém ndo somente por eles serem
jovens e ndo estarem preparados para a pressdo de uma desclassificacdo e da
possivel nomeacédo da selecdo de um deles, mas também pelo pouca perspectiva de
formacdo de um idolo pela midia que apostava toda suas fichas nesses sujeitos.
Lemos (2002) comenta os estudos sobre personagens da midia que mostram a
formacdo e substituicio dos idolos, esta que se da pela intensa exposicdo da

imagem do sujeito nas matérias veiculadas pelos meios de comunicacao

Essa exibicdo depende do consentimento dos jogadores, que adotam
comportamentos favoraveis a sua transformacdo em personagens,
certamente como parte de um célculo sobre as vantagens
proporcionadas a carreira pela construcdo de determinada imagem
publica. (p.115)

3.2 MUNDIAL SUB/20: UM LAMPEJO DE ESPERANCA?

“Eles ndo tem medo de pressdao. Tampouco da
responsabilidade que carregam no peito esquerdo
em formato de um escudo. A Selecdo Brasileira
sub-20 que se prepara para o Mundial da
Colédmbia, disputado a partir do fim do més, tem a
sua ‘Tropa de Elite’ como um de seus pontos mais
fortes.”

Em um ano de escassas vitorias, o Selecionado deu a populacdo brasileira
um pouco de alegria, consagrado como campedo Sul-Americano e Mundial,
apresentando um futebol brasileiro com caracteristicas comparadas a equipe
principal.

No plantel, jovens atletas que apesar da pouca idade jaA assumem papéis
importantes em suas equipes no Brasil e na Europa; por exemplo, alguns jogadores
convocados foram liberados pela comissdo técnica para ajudar suas equipes na

campanha do campeonato brasileiro antes da viagem para a Colombia.
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Nas duas competicOes disputadas pela equipe a base foi mantida, havendo
algumas substituicbes que os meios de comunicagado divulgaram como uma perda
para o time brasileiro, como por exemplo, os convocados para a Selecao principal
Neymar e Lucas, grandes estrelas durante a competicdo continental. Esta ndo ida
para a Coldmbia fez com que a equipe perdesse um pouco de prestigio e
reconhecimento da midia e das populagdes brasileira e colombiana.

A idolatria do publico feminino com Neymar ja ultrapassou fronteiras.
[...] mas foi na Granja Comary onde se atestou 0 seu enorme apelo
[...] a garotada treinada por Ney Franco encontrou uma rotina muito
mais tranquila em relacdo a época da Sul-Americano, [...] sem a
famosa gritaria nas grades coladas ao campo de treinamento.
(Matéria do Globoesporte.com do dia 22/07/2011as 15h00)

Eu vi o que ele fez no Sul-Americano e na Libertadores. O povo viu.
Se ele viesse jogar pelo Brasil eu tenho certeza de que venderia
muito mais. — disse Llamas (Matéria globoesporte.com do dia
24/07/2011 as 12h00)

Estes sdo exemplos evidenciados pela midia como forma de expressar o que
sentiam com a nao presenca dos dois, sabendo que com a presenca deles a
repercussao e a audiéncia seriam muito maiores; da mesma forma que faziam deste
fator uma possivel desculpa para qualquer fracasso que pudesse acontecer, ja que o0
time estava sem suas grandes estrelas.

No entanto a equipe de Ney Franco ndo se abalou com o que a midia falou
sobre a ndo ida dos “idolos” sub-20, e criou sua propria identidade; formaram um
grupo responsavel, com objetivos tracados. Muitos viram aquela como a
oportunidade de mostrar seu potencial para o mundo, bem como para o técnico
Mano Menezes que comandard o selecionado olimpico onde todos desta equipe
pretendem estar.

Com objetivos tragados, a equipe ainda tem sobre si a presséo de jogar bem
e salvar o futebol brasileiro no ano de 2011. Sabendo disso jogadores e comissao

técnica tinham bem claro que:

[...] a torcida sempre quer ver show, jogando bonito, isso é tipico do
futebol brasileiro. Mas quando se esta em um campeonato mundial
gueremos a vitoria a todo custo. Tentaremos ao maximo ndo fugir
das caracteristicas do futebol brasileiro para conseguir isso. Somo s
0 pais do futebol e cobrados por isso, por um grande desempenho
em qualquer lugar. Sabemos que tem que ser assim desde pequenos
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e temos essa chance de fechar 2011 com um titulo para o Brasil —
Bruno Uvini (Matéria globoesporte.com do dia 26/07/2011 as
8h28min)

Para a populacdo brasileira ndo era apenas mais um titulo, mas sim o titulo
do ano 2011, j4 que todos os outros selecionados perderam seus campeonatos;
Sub-17, principal feminina e principal masculina, o que fez recair a pressao sobre os
garotos da Sub-20 de honrar a nagao do futebol.

Foi com esta perspectiva de honrar a patria, jogar bonito e criar uma
identidade prépria, superando o fantasma das estrelas que ndo estavam na equipe,
que a Selecao Sub-20 desembarcou na Colémbia para disputar o Mundial.

Logo no primeiro jogo, sob o olhar de 49.612 espectadores em sua maioria
com camisa amarela (colombiana ou brasileira), a selecao brasileira ndo rendeu o
esperado. O empate com a equipe do Egito deixou um clima de desconfianca no ar,
principalmente por parte da populacdo colombiana que esperava ver o futebol arte
demonstrado no Sul-Americano.

Com a premissa da desconfianca, a equipe de Ney jogou seu segundo jogo e
arrancou aplausos dos torcedores que se faziam presentes. A midia aproveitou o
jogo para colocar como chamada para matérias como se esse jogo fosse a ‘estréia’

do Brasil na competi¢céo, excluindo o primeiro jogo do curriculo canarinho.

Figura 3 — Titulos da matéria do pos-jogo Brasil e Austria pelo Mundial Sub/20

02/08/2011 09h00 - Atualizado em 02/08/2011 09h00

Brasil avalia ‘estreia’ no Mundial: ‘Ainda podemos jogar muito
melhor’

Técnico Ney Franco se mostra felizcom atuaciio na vitoria sobre a Austria, mas promete
cobrar mais. Jogadores veem evolucio conforme a competicio

Por Victor Canedo Direto de Barranquilla, Colombia

Fonte: globoesporte.com/Autor: Victor Canedo (2011)

Com titulos criticos, mas ao mesmo tempo otimistas, a midia chamou a
atencao para o futebol tdo esperado pela populacéo brasileira, o futebol “tupiniquim”
vinha se concretizando, pelos pés de jogadores pouco conhecidos, como Phillipe
Coutinho (Inter de Mildo), Danilo (Santos), Oscar (Internacional de POA), Henrique
(Séao Paulo), todos fundamentais em seus clubes, mas com pouco reconhecimento

midiatico e popular.
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O reconhecimento e a identidade do selecionado foram construidos a cada
partida, através de boas atuacdes e demonstracéo de garra; a equipe foi elaborando
uma nova imagem e apagando aquela de uma equipe representada por uma sé
pessoa.

Este distanciamento da identidade adquirida no Sul-Americano fez com que a
Selecdo sub-20 adquirisse diferentes identidades, atribuidas pela imprensa brasileira
e latinoamericana: i) Selecdo Musica, ii) Selecdo Guerreira, iii) Selecdo Carismética
e iv) Selecéo Virtual.

i) Selecdo Musica; com as boas atuacdes a equipe conquistou a imprensa
colombiana que a caracterizou como uma orquestra, regida por Phillipe Coutinho,
(que para nés brasileiros seria melhor se fosse comparada com uma bateria de
escola de Samba, nos compassos regidos por Phillipe Coutinho).

Figura 4 — Jornal de Barranquilla destaca: “carnaval de gols”

Fonte: globoesporte.com/Autor: Victor Canedo (2011)

i) Selecdo Guerreira; os jogadores se sacrificaram para alcancar um
objetivo comum a todos, mesmo machucados os jogadores preferiram ficar em
campo para ajudar os companheiros.



40

Figura 5 — “Henrique e Gabriel, os ‘guerreiros’ que superaram a dor na sub/20
Montagem utilizando a imagem de divulgacdo do filme 300
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Fonte: globoesporte.com/Autor: Editora de Arte (2011)

iii) Selecdo Carismatica; no decorrer da estada nas cidades colombianas o
selecionado foi criando amizades e admiradores; mesmo com jogadores
desconhecidos, os conterraneos fizeram a festa para o time dentro e fora de campo,

incentivando e pedindo autografos.

Figura 6 — Agradecimento ao reconhecimento do time pelos moradores de Barraquilla

Uvini agradece aos fas em Barranquilla
Fonte: globoesporte.com/ Autor; Rafael Ribeiro/CBF (2011)

iv) Selecédo Virtual; jogadores passam grande parte do seu tempo vago

jogando video-game na concentracdo, aprendendo jogadas que seriam possiveis
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apenas no video game e na disputa de torneios entre eles, mas que foram utilizadas

nas partidas como forma de improviso que deu certo.

Figura 7 — Coutinho e Oscar em uma de suas partidas de video-game concentragdo em cada detalhe
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Fonte: globoesporte.com/ Autor: Rafael Ribeiro/CBF (2011)

Mesmo com a pressdao e 0 nao reconhecimento inicial, o selecionado
brasileiro Sub-20 construiu sua identidade, chegando ao final da competicdo como
grande favorita ao titulo, o que veio a acontecer juntamente com o reconhecimento

do seu estilo de jogo (Bonito e com raga).

Essa geracdo ja demonstrou no Sul-Americano e nesses jogos do
mundial que € vencedora e tem potencial enorme. O povo brasileiro
pode torcer com todas as forcas, pois tenho certeza de que nao vai
se decepcionar. (Lateral Danillo da sub20, Matéria veiculada no dia
19/08/2011 no globoesporte.com)

3.3 AMISTOSOS DA SELECAO: A NECESSIDADE DE RENOVAR E O POUCO
TEMPO PARA ENTROSAR

O selecionado brasileiro realizou 10 amistosos em 2011, encerrando 0 ano
sem uma identidade marcante, diferente do que era esperado para esse ano, teve
como objetivo a renovacéo do time e o ressurgimento do futebol bonito.

Foram realizados jogos com as mais diversas sele¢cdes durante o ano,

selecbes de expressdao no hall do futebol mundial como Franca, Holanda e
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Alemanha, sele¢cbes medianas como Escécia, Roménia, Gana, Costa Rica e México
e selecionados sem nenhuma expressdo como Gabéo e Egito.

Como estdvamos em um ano de renovacdo, 0 mais correto seria comecar
jogando com os selecionados mais fracos, para encaixar uma equipe e depois partir
para jogos com selecbes experientes e perceber como o selecionado se portaria. No
entanto n&o foi isto que aconteceu. Logo no primeiro semestre de 2011, jogos contra
Franca, Escocia, Holanda e Roménia demonstraram que a equipe brasileira teria
muito trabalho pela frente.

A selecdo brasileira comecou derrotada pela Franca (9/fev/2011), os
carrascos brasileiros nos ultimos anos. O jogo aconteceu na Francga, e o Brasil foi
representado por uma equipe armada apenas com jogadores que atuavam na
Europa.

No final de margo o selecionado atuou em sua segunda partida contra outra
equipe europeia (28/mar/2011), porém desta vez o técnico Mano pode contar com
0s jogadores que atuavam no Brasil e que ndo estavam junto do time Sub-20. Com
esta possibilidade o técnico chamou Neymar e Lucas que estiveram na Selecdo de
base na primeira convocacéo. Neste jogo o santista pode apresentar um pouco do
seu futebol.

N&o sei se é cartdo de visitas, mas é s6 uma palhinha - avisou o
jogador, dando a entender que os ingleses e os torcedores da
Selecdo Brasileira ainda verdo muitos lances nos proximos anos.
(Matéria globoesporte.com do dia 28/03/2011 as 9h19)%

Este jogo néo foi marcado somente pela boa apresentacdo de Neymar que
deu uma “palhinha” marcando dois gols, como marcou a volta do capitdo Lucio para
a equipe, firmando o inicio da mescla entre renovagdo e experiéncia a procura de
resultados. Visto que para torcedores brasileiros € inadmissivel ter uma Selecéo que
nao ganhe todos 0s jogos ja que “somos” a nagao de chuteiras.

O selecionado canarinho conseguiu apagar a derrota no primeiro jogo e
comecou a formar a equipe para o terceiro amistoso da temporada, este que serviu

como jogo preparatério para o grupo convocado para a Copa América. Porém, este

% Matéria do globoesporte.com - Neymar, sobre atuacdo: ‘N&o sei se é cartdo de visitas, mas
é uma palhinha’. Disponivel em: <http://globoesporte.globo.com/futebol/selecao-
brasileira/noticia/2011/03/neymar-sobre-atuacao-nao-sei-se-e-cartao-de-visitas-mas-e-uma-
palinha.html> Acesso em 28 de maio 2012.
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terceiro jogo também marcou a volta do selecionado brasileiro as terras tupiniquins
em Goiania no estadio Serra Dourada no dia 4 de junho de 2011. O jogo contra a
Holanda teve um gosto de “revanche amarga” ja que a equipe brasileira nao
conseguiu a vitéria. Durante a preparacdo para este jogo, houve treinamento forte
para mostrar servico ao técnico Mano, pois sabiam que este era o penultimo jogo
antes da escalagéo para a Copa América.

Mano considerou que o selecionado brasileiro teve dois momentos durante a
partida: primeiro tempo regular, na qual o arqueiro brasileiro teve que trabalhar
bastante realizando boas defesas. E um segundo tempo muito bom, onde os
jogadores acertaram a marcacao e o time produziu boas oportunidades.

O adversario (Holanda) era acima da média. Ndo se pode
desconsiderar em um jogo de futebol quem vocé esta enfrentando.
Vocé precisa repetir jogos com adversarios como esse. Esse é o
caminho do amadurecimento. As vezes, vocé pode posicionar a
equipe e se sair bem contra adversarios de menor qualidade. Saio do
jogo com a Holanda pensando que taticamente o Brasil pode jogar
assim [..] (Matéria globoesporte.com do dia 04/06/2011 as
20h21min)?’

No entanto, se o caminho do amadurecimento da equipe de Mano foi
acontecendo durante o ano, o nivel técnico dos adversarios foi diminuindo. Na
quarta partida, a Selecao jogou contra a Roménia (7/jun/2011) um jogo festivo para
a despedida de Ronaldo Fenémeno.

Figura 8 — Titulo da Matéria do globoesporte.com apés o jogo Brasil e Roménia que marcou a
despedida de Ronaldo da Selec&o Brasileira®

Selecao bate Roménia, mas so6
empolga com Ronaldo em campo

Fonte: globoesporte.com/Autor: Leandro Cannico e Marcio lannacca (2011)

" Matéria do globoesporte.com - Mano analisa empate: Primeiro tempo regular. Segundo,
muito bom. Disponivel em: <http://globoesporte.globo.com/futebol/selecao-
brasileira/noticia/2011/06/mano-analisa-empate-primeiro-tempo-regular-segundo-muito-bom.html>
Acesso em 29 de maio de 2012.

* Matéria do globoesporte.com- Brasil bate Roménia, mas s6 empolga com Ronaldo em
campo. Disponivel em: <http://globoesporte.globo.com/futebol/selecao-brasileira/noticia/2011/06/
selecao-bate-romenia-mas-so-empolga-com-ronaldo-em-campo.html> Acesso em 29 de maio de
2012.
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Sem mostrar um bom futebol, valeu somente pela festa de despedida do
fendmeno; a torcida pediu por Lucas durante o segundo tempo na esperanca de ver
um bom futebol do garoto sdo paulino, no entanto este sé entrou aos 21 minutos
guando a torcida, em sinal de protesto ao time, pedia que Ronaldo voltasse, pois
jogaria melhor que a equipe que estava em campo.

Ao encerrar 0 primeiro semestre o selecionando nao tinha uma identidade,
sem um camisa 10, a qual normalmente dita o ritmo da equipe. Sem esta imagem
definida, a midia elegeu Neymar como astro da equipe, pelo fato de realizar belas
jogadas individuais, mostrando lampejos do que seria o futebol brasileiro.

A agenda da equipe brasileira no segundo semestre foi composta por 6
amistosos, no qual o primeiro adversario foi a equipe alema (10/ago/2011) uma
equipe tradicional de nivel técnico alto. Esta conquistou a vitdria sobre o
selecionando brasileiro por 3 a 2, fazendo com que o time seguisse a procura da sua
primeira vitdria em classicos. O jornalista Alex Escobar, apresentando o “Placar da
Rodada” no Jornal da Globo, apresentou os gols do jogo e trouxe uma frase do
jornal aleméo Der Spigle; “o Brasil em campo é certeza de bom futebol, mas hoje
guem deu show foi a Sele¢ao alema”. Isso demonstra que o Brasil continua sendo
reconhecido pelo futebol bonito, mesmo néo sendo a realidade atual.

ApOs 0 jogo contra a equipe nacional alemd, o selecionado brasileiro ndo teve
mais derrotas no ano de 2011, porém néo realizou mais jogos com equipe do calibre
técnico da Alemanha ou Franca.

Jogos contra Gana (05/set/2011), Costa Rica (07/out/2011), México
(11/out/2011), Gabédo (10/nov/2011) e Egito (14/nov/2011) ndo animaram 0sS
torcedores brasileiros, da mesma forma que ndo entusiasmaram a midia nacional
principalmente a rede Globo, parceira da CBF.

Desta forma no udltimo jogo do selecionado no ano de 2011, enquanto
acontecia um jogo apatico o narrador Galvdo Bueno e o comentarista Carlos
Casagrande comecaram a fazer uma retrospectiva do ano brasileiro com a equipe

principal.

[...] o nivel técnico dos jogadores que ele (Mano Menezes) tem, que
esta disponivel para ele ndo € grande coisa, mas eu acho, por
exemplo, esse ano o Brasil termina em baixa; fez uma péssima Copa
América, foi eliminado assim, deprimente da forma que foi aquele
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resultado contra o Paraguai, ndo teve grandes jogos, teve uma vitoria
contra a argentina com jogadores convocados que s6 jogam no
Brasil ou na argentina também, ndo teve a Selecdo completa nem
deles nem nossa. Entdo ndo teve nenhum resultado expressivo,
uma coisa que entusiasmasse tanto o torcedor brasileiro tanto as
pessoas no mundo, né, as pessoas que acompanham o futebol no
mundo. [...] (Carlos Casagrande no ultimo jogo da Selecéo brasileira
contra o Egito — 14/Nov/2011)

O narrador Galvdo Bueno também mostrou toda sua insatisfagdo com as

apresentacoes do time com as equipes que o Brasil estava enfrentando.

[...]ai vocé vé um time neste nivel, que esta se apresentado ai, e que
esta ganhando de 2 a 0.[...] Brasil vai fechando pelo menos com
vitoria essa participacdo de um ano de um time, que concordo com o
Casagrande, ndo pode ser considerado com um ano altamente
positivo nem mesmo positivo para o futebol brasileiro. T4 certo, tem
que fazer experiéncias, se reestruturar, mas vamos aguardar 2012
gue venham jogos mais dificeis jogos mais duros, que a Selecao
brasileira possa se apresentar com o time completo [...]JEu gostaria
muito que a CBF, através do presidente Ricardo Teixeira, exigisse
gue os donos dos direitos, aqueles que escolhem - eu ndo me canso
de dizer é um grupo de capital arabe representado na escolha dos
jogos|...] na escolha dos jogos com um firma na Suica que escolhe e
marca 0s jogos, tem ja o jogos do Brasil comprados que faz um
World tour, dos jogos brasileiros pelo mundo - entdo, que exigisse
gue os adversarios fossem adversarios de maior nivel, mais
gabaritados com mais categoria. Por exemplo, nesta data vou dar
alguns exemplos de alguns confrontos. Por exemplo, Inglaterra x
Espanha, Holanda x Suica, Italia X Poldnia. Brasil ndo tem que jogar
com Gabao, me desculpe, mas néo tem.

Este bate-papo entre os dois aconteceu no decorrer do segundo tempo, em
meio a narrativa do jogo eles comentaram 0s jogos e a pouca representacdo que o
selecionado adquiriu neste ano.

Durante o ano, a pouca identificacdo da torcida e da midia com a Selecéo fez
com gue Mano Menezes convocasse jogadores consagrados para compor o time
brasileiro na tentativa dar uma identidade para o mesmo. Estas convocacfes
aconteceram por aclamacao das grandes torcidas como foi o caso do Ronaldinho
Gaucho ou pelo histérico que o jogador tem com a equipe canarinho, exemplo do

goleiro Julio César, que mesmo realizando partidas ruins, se manteve na posi¢ao.



46

3.4 EIXOS DE ANALISE DA TRAJETORIA DA SELECAO NA MIDIA

Com o intuito de conceber a formacdo de identidade da Selecédo Brasileira
através de matérias jornalisticas elencamos alguns termos que podem ser pensados
como eixos tematicos de modo a articular algumas comparages/contradigbes entre
0S momentos descritos, a saber: i) renovacgao, ii) reaproximacdo da torcida iii)
comunicacao e iv) descontentamento.

i) Renovacdo: como o principal objetivo neste inicio de ciclo era renovar o
elenco e o estilo de jogo, Mano Menezes estreou 0 ano preferindo convocar
jogadores que ndo possuiam tradicdo com a equipe nacional, mas que estavam em
alta com os torcedores de seus clubes. Na medida em que os meses foram
transcorrendo a renovacao perdeu for¢a e causou criticas vindas da torcida apoiada
pela midia exigindo resultados. O que gerou uma nova mediacdo do técnico que
optou por convocar jogadores “lendarios” da torcida verde e amarelo para uma
perspectiva de amadurecimento dos mais novos.

Como Uultima esperanca de renovacdo as boas apresentacdes da Selecao
Sub20 geraram certa expectativa para ver estes garotos no plantel principal. O que
aconteceu com certa timidez na convocacao do lateral Danillo para o amistoso
contra Gana.

i) Reaproximagcdo da torcida: Na procura por religar a torcida ao
selecionado, o comandante elegeu como prioridade, apdés os maus resultados,
reerguer a imagem desprestigiada desta nova Selecdo, convocando os jogadores
exaltados pelos torcedores brasileiros.

Entdo Ronaldinho Gaucho, Robinho, Julio César e Lucio voltaram a ser
convocados com o intuito de ajudar na formacdo dos novos jogadores e assim
assumiram a responsabilidade de comandar a Selecao para a reconciliacdo com a
torcida.

i) Comunicagdo: Este eixo transpassou o0s diferentes selecionados
oportunizando tecer uma comparacao entre as diferentes maneiras de utilizar as
redes, enquanto alguns aproveitavam para postar o seu dia a dia, outros se
utilizavam de maneira a se aproximar mais da populagao brasileira. O Twitter se fez
grande responsavel por esta comunicacao informal entre jogadores e torcedores. A
utilizacdo das redes sociais pelo jogadores foi percebida pelos dirigentes que se

utilizaram destas para aproximar mais o elenco da nacdo brasileira, através de
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estratégias para motivacao da equipe. A utilizacdo destes meios pode ser observada
também pelo aspecto de jovialidade do selecionado que estdo de certa forma
inseridos diariamente nas novas tecnologias. Este aspecto seria uma maneira de
justificar e comprovar a renovacdo da Selecdo, fornecendo-a caracteristicas mais
modernas.

iv) Descontentamento: A midia (rede Globo) deixou claro o seu
descontentamento com as aparicées do time canarinho no ano de 2011, na voz dos
seus dois principais comentaristas Galvdo Bueno e Casagrande durante o ultimo
jogo de 2011 contra o Egito. Comentarios impostos por eles no decorrer da partida
reclamando dos amistosos realizados contra equipes tecnicamente mais fracas e
gque agregavam pouco valor mercadolégico fizeram com que a emissora responsavel
pelos direitos de transmissdo dos jogos da Selecao criticasse ao vivo 0 presidente
da CBF e a empresa responsavel por agendar os jogos brasileiros pelo Mundo.

Estas criticas podem ser entendidas através dos estudos de esporte da midia,
na qual mostram que o0s meios de comunicacdo privilegiam o0s interesses
econdbmicos em detrimento do esporte, quer dizer que para a rede Globo néo
importa como € dada formacgéo do time desde que este chame a atencdo do publico
e traga mais audiéncia.

Entdo o “bate-papo” dos comentaristas que escalavam e retiravam jogadores
a fim de formar uma equipe mais atrativa que apresentasse um futebol mais
caracteristico para os telespectadores tinha o intuito de que o0s receptores se
identificassem com o time que eles propunham, numa tentativa de reconhecimento
do povo pela equipe com identidade tipicamente brasileira e passassem a se

conectar mais na emissora a procura de mais informacoes.



48

4 CONSIDERACOES FINAIS

Ao findar os estudos que compdem este trabalho, pode-se compreender
como 0s meios de comunicacao vém tratando a questdo da renovacao da imagem
da selecdo brasileira de futebol. Na medida em que isso ocorre, a midia oferece
seus produtos de modo a transpassar sua opinidao ao receptor/torcedor de forma
interativa e “convincente”.

Nesta perspectiva, observamos o futebol como um esporte-da-midia,
extremamente telespetacularizado, com noticias e programacdes de entretenimento
que sao veiculadas diariamente através da pauta midiatico-esportiva nacional, pois
como esporte hegemdnico no Brasil o futebol atrai grande numero de
torcedores/consumidores.

Embasados nisso, analisamos como a imprensa pautou a Selecdo brasileira
de Futebol no ano de 2011 através de seus veiculos, com a finalidade de mostrar
como se organizavam e eram geridas as matérias que tratavam em parte da
construgcdo/consolidacdo de uma nova identidade deste periodo tdo importante
(inicio de um ciclo mundial, fechamento do ciclo Olimpico e juntamente o principio da
formacdo da “Era Mano” na Selecdo), que tinha como palavra de ordem a
renovacgao/reconstrucao da imagem da equipe brasileira desgastada com os ultimos
resultados e acontecimentos, sobretudo em 2010.

Como pautamos em nossa fundamentagdo teodrica a Selecdo como
imagem/identidade nacional para o mundo, entdo em um periodo no qual o Brasil
ascende a um novo patamar na cupula mundial é de bom grado que a imagem
transmitida por seus selecionado de futebol se torne mais adequada e atualizada, na
medida em que seria esta a identidade da nacéo de chuteiras para o restante das
nacdes. Entdo se fez necessaria a criagdo da imagem de uma equipe jovial e
moderna, o que aparentaria melhor o momento vivido pelo pais.

Portanto, ao analisar as reportagens veiculadas pela midia, pode-se notar a
maneira ambigua que ela utilizou para falar do novo selecionado; ao mesmo
momento que criticava, tecia elogios, como forma de apaziguar as suas relagbes
com a CBF, ja que a imprensa usufruia novamente do seu “lugar ao sol” ao obter
informacdes facilitadas pela reabertura que Ihes foi dada pela entidade maxima do

futebol brasileiro.
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Entdo, o que se pode observar € que durante um periodo a renovacgao foi
tolerada e até incentivada pela midia, poupando-se o novo treinador de maiores
criticas. Mas ao momento em que a populacdo comecou a reclamar dos resultados
gue nao estavam aparecendo, a midia para nédo perder sua capacidade de falar por
sua audiéncia juntou-se a grande massa e exigiu melhorias, pois seria através desta
estratégia que manteria seu IBOPE. Isso nos levou a consideracfes sobre o
conceito de Esporte da Midia, pelo qual reconhecemos que nos meios de
comunicacdo prevalecem os interesses econdmicos imediatos, em detrimento do
contelido, do espetaculo ou mesmo de projetos de médio prazo. O que importava
mais neste caso: manter o apoio a renovacao tdo proclamada pela prépria midia ou
assumir o discurso da grande massa consumidora e criticar em partes a renovacao e
exigir resultado e boas apresentacdes, mantendo assim sua audiéncia, que se
julgava representada pelo discurso midiatico-esportivo?

Com estas prerrogativas, a imprensa necessitou organizar suas matérias de
maneira a gerar uma identidade de renovagdo com jogadores novos (decisao
acertada da CBF), porém acolhendo os jogadores mais experientes que tinham
histéria na selecdo, jogadores postulados como “craques” e identificados pelas
torcidas brasileiras.
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ANEXO A — TRANSCRICAO DO DIALOGO ENTRE O NARRADOR GALVAO
BUENO E O COMENTARISTA ROBERTO CASAGRANDE DURANTE O JOGO
BRASIL E EGITO EM 14 DE NOVEMBRO DE 2011.

Galvdo Bueno - Este gol ndo impede nés a
pensar como diria o Casa Grande (CG). Na
verdade, é o seguinte Casagrande, ndo vivemos
um momento de grandeza no futebol, como
tivemos protagonistas em grandes times, hoje
ndo temos nenhum grande protagonista em
nenhum grande time neste momento no futebol.
Entdo no momento em que temos uma selecéo,
(Vamos esperar esse Ataque do Egito
que vem tocando bola pelo meio arisco fez o
corte Davi Luiz insiste o time egipcio. A bola
Batida para o Gooolll e a bola sai pela linha de
fundo), Entdo se estamos num momento que
ndo temos toda essa fartura, ndo temos uma
euforia, ndo temos o Messi, ndo é nosso, 0
Ronaldo n&o é nosso, sei la Cristiano Ronaldo e
outras estrelas Ibraimovik etc. (Cruzamento Bola
na area), e ai se vocé ndo tem o Marcelo que
machucou o Kak& que contundido esperando
voltar, ndo tem Neymar, ndo tem o Ganso ndo
tem o Ronaldinho, ndo tem o Leandro Damiéo,
(mas tem o Brasil no ataque la vem Hernanes
bateu cruzado foi para fora), entdo se ndo temos
nesse momento, vamos aproveitar a pergunta do
internauta também, vamos ver, qual é a melhor
selecdo brasileira com jogadores que atuam fora
do Brasil, ndo era essa a pergunta ndo era essa
a questao. (Felipe — Sdo Paulo), ndo mistura se
nao vai misturar a cabeca do CG, eu dizia o
seguinte se nao temos uma grande fartura e
chega num jogo deste vocé nao tem um Kaka
ndo tem um Marcelo ndo tem um Ronaldinho ,
vocé ndo tem um Neymar, vocé ndo tem um
Ganso, vocé ndo tem um Damido, quer dizer
“num” da para vocé querer que tenha uma
sele¢do com uma participacao brilhante né, acho
gue ndo da para isso.
Casagrande - E n&o tem realmente, o nivel
técnico dos jogadores que ele tém, que esta
disponivel para ele ndo é grande coisa, mas eu
acho por exemplo, esse ano o Brasil termina em
baixa fez uma péssima Copa América foi
eliminado assim, deprimente da forma que foi
aquele resultado contra o Paraguai, ndo teve
grandes jogos, teve uma vitbria contra a
argentina com jogadores convocados que s6
jogam no Brasil ou na argentina também, néo
teve a selecdo completa nem deles nem nossa.
Entdo ndo teve nenhum resultado expressivo,
uma coisa que entusiasmasse tanto o torcedor
brasileiro tanto as pessoas no mundo, né as
pessoas que acompanham o futebol no mundo.
Sobre a questdo do internauta sem duvida
alguma isso eu falo com grande prazer.

Galvao Bueno — olha o Egito chegando.
Casagrande- A selecdo dos jogadores que
jogam no Brasil é melhor. E claro que vamos
completar com Tiago Silva, Davi Luiz, Daniel
Alves e o Marcelo na esquerda, ai comega a
entrar Leandro Damido, Ganso, Neymar ai a
coisa comeca a ficar legal.

Galvao Bueno — Concordo com o Casagrande
agente tem uma discordancia eu quero o Kaka
nesse time ele ainda tem sua certa relutancia,
vamos ver para hora que ele chegar inteiro. Ai é
gue digo agente tem a conta justa para fazer um
time bastante bom. A conta justa.

Casagrande- Isso é (voz tremula). Eu o0 que eu
estava tentando passar, o Brasil ndo tem fartura
em minha opinido, o Mano tem na mao treze
jogadores que vocé pode montar uma equipe
com 11 mais dois que possam entrar e vocé
manter o ritmo do time, dai para frente comeca a
ficar complicado, se ele perde 3, 4 fica ruim.
Galvédo Bueno — ai vocé vé um time neste nivel
que esta se apresentado ai, e que esta
ganhando de 2 a 0. (Mais uma alteragdo na
selecdo do Egito sai o numero 10 e entra
Migaratz vai fazendo sua alterac¢des, vai fazendo
suas experiéncias o técnico dos “Estados Unidos
Bob Bradiley”). Passamos dos 19 minutos do
segundo tempo, 2 para o Brasil 0 para o Egito,
Brasil vai fechando pelo menos com vitoria essa
participagdo de um ano de um time, que
concordo com o Casagrande ndo pode ser
considerado com um ano altamente positivo nem
mesmo positivo para o futebol brasileiro. Ta
certo tem que fazer experiéncias se reestruturar,
mas vamos aguardar 2012 que venham jogos
mais dificeis jogos mais duros que a selecéo
brasileira possa se apresentar com o time
completo. (Ai vem o Egito para o ataque, lateral
para a selecdo do Egito la pela direita, ai vocé
esta vendo Dodigabaz tentou na primeira jogado,
corte é feito por baixo, chegou por la Alexsandro
para fazer o corte e é escanteio que favorece a
selecao Egipcia, cruzamento vem para area).
Mauro - e a préxima apresentacdo da selecdo
no ano que vem sera dia 29 de fevereiro e ainda
ndo tem adversario confirmado. E depois so6
jogar no inicio de junho.

Galvao Bueno - e é exatamente que vao fazer o
trabalho olimpico, ela tem um jogo no dia
comeca sempre em fevereiro, no ultimo final de
semana de fevereiro e depois tem uma agenda
cheia, intensa apartir de junho tem esse jogo dia
15 de agosto com a Suécia, parece meio que
confirmado, e vamos esperar que. Eu gostaria



muito que a CBF através do presidente Ricardo
Texeira exigisse que os donos dos direitos,
aqueles que escolhem, eu ndo me canso de
dizer é um grupo de capital Arabe representado
na escolha dos jogos ... Ai vem o Brasil para o
ataque... na escolha dos jogos com um firma na
Suica que escolhe e marca os jogos, tem ja o
jogos do Brasil comprados que faz um World
tour, dos jogos brasileiros pelo mundo, ent&o
que exigisse que os adversarios fossem
adversarios de maior nivel, mas gabaritados e
mais categoria. Por exemplo, nesta data vou dar
alguns exemplos de alguns confrontos. Por
exemplo, Inglaterra X Espanha, Holanda x
Suica, Italia X Poldnia, Brasil ndo tem que jogar
com Gabao, me desculpe, mas ndo tem. E eram
todos jogos amistosos, fora 0s jogos
eliminatérios isso ndo tem que comparar
(cruzamento vem para area a bola passa para a
linha de fundo. E apenas tiro de meta para a
selecdo brasileira. GLOBO AGENTE SE LIGA
EM VOCE. Ai o Hernanes que teve essa chance
ali entrando pela direita. Alexsandro la pela
esquerda, chegou o Jonas por ali o corte foi feito
o lateral é para a sele¢do do Brasil, Huck gira
bem faz o corte para a esquerda tentou fazer a
devolucdo ai o bruno Cesar a perna dele era a
direita caiu na esquerda facilitou o corte ali pelo
Sabba). Daniel Alves, entrou na lista preliminar
dos melhores jogadores o Neymar entrou na lista
definitiva dos melhores jogadores da temporada
anterior. Posso até estar errado, mas acho que é
a primeira vez que algum jogador do Brasil que
joga no Brasil entrou nesta lista definitiva. (Ai
Tiago Silva pela direita puxou mais atras para o
Bruno faz o dominio de perna esquerda mais
uma vez Tiago Silva o Capitdo brasileiro gira
pelo meio. Ai Fernandinho descola o langamento
subiu a bandeira marcando ali o impedimento no
Daniel Alves. Vamos ver Arnaldo. N&do sei se
tinha n&o).

Arnaldo — ndo la no alto tinha um jogador dando
condicdes, portanto o bandeira errou.

Galvdo Bueno - no Futebol tem umas
expressdes engracadas né, La no alto, o campo
€ reto |4 do outro lado né Arnaldo.

Arnaldo — E mais o seguinte o bandeirinha
avisando ele que esta la no alto é na parte de
cima do video, e quando é la encima o
bandeirinha levanta a bandeira apontando la
para cima.

Galvéo Bueno — ta certo, vocé viu ali o corte de
cabeca de Davi Luiz. E o casa finalizou bem né,
jogadores muito importantes como € o caso do
Daniel do Davi Luiz do Tiago Silva, jogadores
muito importantes o Pato esta se recuperando
de contusdo, da para fazer um bom time, mas
ndo tem aquela fartura de antes. Ai o “Diego
Alves”, ai o Hernanes sai jogando com Tiago

54

Silva hoje capitdo brasileiro e ele merece essa
bracadeira de capita

Casagrande - Para mim ele é um fantastico
jogador, muito bom jogador, vocé viu que ele
ndo perdeu uma bola faz a cobertura
rapidamente quando tem que sair para frente ele
joga, quando tem que sair jogando ele joga, na
maioria das vezes ele tenta sair jogando, por que
ele quer que o jogo evolua, € um jogador que é
discreto mais faz tudo perfeitamente.

Galvdo Bueno — vocé viu ai a cobertura do
Fattih deixando a bola sair ali pela linha de lado.
Vem tocando o time do Egito e vamos passando
ai os 25 minutos. .... Ai 0 zagueirdo Negazi
fazendo o corte, daqui a pouco depois do futebol
das emocdes do futebol, tem mais uma divertida
aventura na sessdo da tarde e logo depois os
agitos e as surpresas da galera da malhacéo. Ai
vem o Egito para o ataque, de cabeca ali pelo
meio tirou Tiago Silva, 2 para o Brasil 0 para o
Egito tentativa de saida do time brasileiro, ai
outra vez Uzalah, faz o trabalho pelo meio,
habilidoso o Solleman na perna esquerda,
chegou Jonas fez o corte Brasil toca a bola
tenta sair jogando ali atrds, Jonas no meio Julio
Cesar agente se iguala no toque de bola, o time
brasileiro passa por um momento que nado se
acha, vamos chegando aos 27 minutos dos
segundo tempo

Mauro — E 0 Mano ensaia a primeira mudanca
ele chamou o Willian ali que jogou nos minutos
finais la no jogo contra o Gabao ele que foi
convocado pela primeira vez, esse jogador do
Corinthians conversando com o Mano.

Galvao Bueno — E vamos se dizer que o Mano
também n&o tem essa culpa toda no cartério por
gue se ele tinha convocado o Kaka e o Marcelo
e os dois se machucaram a culpa néo é dele...
olha o Egito no ataque, Olha a batttiiddaaaa de
longe vai para fora... se ele ndo pode convocar
0S que jogam no Brasil por que estamos na reta
final do campeonato também n&o é culpa dele,
esta ele dando explicacdo e na prancheta com
Imds magnéticos dando explicacdo ali para
quem vai entrar. Entdo se estamos em reta final
de campeonato brasileiro ndo pode convocar
tem que convocar gquem esta aqui, se alguns
jogadores que jogam na Europa estédo
machucados, na verdade uma selec¢do brasileira
com essa Qque esta em campo ndo é
representante da histéria do futebol brasileiro,
ndo é sequer um time de médio para bom to
certo Casa.

Casagrande - T4 certo, eu quero que agente
figue analisando assim o que representa o Brasil
no futebol, mas ndo da para agente exigir muita
coisa de que quando o Mano tem esses
problemas, ndo poder convocar os jogadores do
Brasil , 0 Kaka machucou o Marcelo machucou
ele ndo pode fazer milagre também.



Galvao Bueno — ai vem tocando o time do Brasil
pelo meio, Bruno Cesar abertura com
Alessandro pela esquerda recebe de volta,
carrega, carrega ali pela esquerda toca no meio
Hernanes GIROOO o Huck, a bola chega ao
Alessandro dois encima dele ele tenta a jogada
linha de fundo conseguiu ainda fazer o
cruzamento, mas a bola chega de graca ali para
0 goleiro do Egito. E olha s6 muito importante
isso que vou dizer em, o projeto dez minutos
contra a dengue ele consiste numa acdo de
comunicag¢do e bem com foco na sensibilizacdo
e civilizacdo popular para o controle mecéanico
dos criadores do mosquito... OLHA A BATIDA
PARA O GOL... que transmitem 0 mosquito da
dengue é importante que todo mundo participe, é
tdo bom como saber combater a dengue é
descobrir que ndo precisa fazer muito esfor¢o
bastam 10 minutinhos por semana, é o que vocé
perde dedicando 10 minutos por semana para
ajudar a prevenir a dengue e para ajudar a
salde em todo o pais. E muito importante a
participacdo de todos os brasileiros se cada um
contribuir 10 minutinhos. Ai chegamos aos 29
minutos do jogo do Brasil contra o Egito.

Mauro — o Willian ja esta em campo com a
camisa 18 e saiu o Bruno Cesar, e no Egito
também houve alteracdo saiu 8 para entrada do
17 meia ofensivo.

Galvéo Bueno — E no Brasil Willian, ai a falta
que favorece a selecdo do Egito, Globo agente
se liga em vocé. E mais uma alteragcdo na
selecao brasileira.

Mauro — saiu Fernandinho que néo participou do
jogo contra 0 Gabao, pois estava lesionado para
a entrada de Elias, Galvéo.

Galvdo Bueno - Elias que é jogador de
confianca do Mano Menezes desde a época que
ele dirigia o Corinthians. Ai por tanto Elias no
lugar de Fernandinho, ai toca o time Egipcio.
Saida da jogada ali pela direito. A marcacdo da
selecdo brasileira que chega encima, o juiz
paralisa marca falta encima do Raséo. Ele esta
ali com a bracadeira de capitdo, mas a
bracadeira ndo estava com o numero 20? E vai
mexendo outra vez o técnico, agora quem sai é
0 Xicadala, para a entrada do 11 que é meio
campo também. Ja mexeu praticamente o time
todo o técnico Bob Ma... Vem de novo para o
ataque. 2 para o Brasil 0 para a selecdo do
Egito. Olha o cruzamento a bola vem para érea o
corte vem por baixo.

Mauro — Explicando por que o Raséo esta com a
bracadeira € uma homenagem a ele que esta
completando 158 jogos com a camisa da
sele¢do um Record no pais, € uma coisa que
ndo é muito comum né. Pois ele entrou em
campo e recebeu ali a bracadeira de capitdo e o
jogador que estava com a bracadeira de capitdo
continua em campo e eu vou perguntar para o
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Arnaldo. Isso pode Arnaldo vocé tirar a
bracadeira de um que esta em campo sem este
sair do Jogo.

Arnaldo — Pode vocé pode substituir o capitdo a
qualquer momento é uma decisao deles.

Galvédo Bueno — Nao, mas é comum acontecer
né.

Arnaldo — Nao é comum, mas € uma
homenagem, e é merecida até a homenagem o
publico aplaudiu até na hora que ele recebeu a
bracadeira.

Galvao Bueno — 33 minutos do segundo tempo
2 para o Brasil 0 para o Egito. Lucas trabalha por
ali, ai o Elias toca mais atrds com Tiago Silva,
outra vez o Tiago, Lucas sai ali pelo meio quem
aparece é o Davi Luiz ai o Hernanes, digamos
ele teve uma atuacao regular né Casagrande.
Casagrande — E ele comegou bem jogo e
depois foi caindo, sumindo um pouco é também
esperava mais dele, mas mesmo assim € um
jogador que na minha opinido merece ser
convocado merece ser titular, quando a equipe
estiver completa, gostaria de ver o Hernanes sair
de titular com a equipe do Brasil contando com
todos os jogadores.

Galvdo Bueno - Ai vocé vé ai a tentativa do
Huck outra vez ele acabou ficando pelo chéo,
uma jogada que ele tentou descolar com o
Willian, o Arnaldo fez um gesto aqui eu vou
entregar para o Arnaldo ele falou sem som, mas
deu para entender, mas entdo cai.

Arnaldo - Porque o Huck é forte, mas ai toda
hora ele se choca, toda hora ele se projeta, corre
mais do que a bola, se joga, enfim eu achava
que ele tinha que estar mais de pé né, porque
assim é mais facil de jogar né.

[..]

Galvao Bueno — exatamente quem entrou esta
fazendo a jogada diga l4 Mauro.

Mauro — Exatamente o 25 o Dudu garoto que
tem apenas 19 anos entrou no lugar do Huck
entdo tivemos pouquissemos minutos entre Huck
e Kleber

Galvao Bueno — Entdo se nos tivéssemos hoje
0 Técnico do Porto que é Técnico do Cheolse
hoje continuasse técnico do Porto, ele diria, mas
sera que ele tem alguma coisa contra 0 meu
time.

CG — E verdade, o Kleber entra 10 minutinhos
s0, ele esta sendo testado, primeira vez que ele
vem sendo convocado, jA sai 0 Huck entdo e
entra o Dudu que é um garoto de 19 anos que foi
muito bem no Sul americano sub-20, classificou
0 Brasil para as olimpiadas de Londres toda ele
entrava ha equipe mudava 0 jogo
completamente habilidoso vai para cima, é um
jogador fantéstico, muito bom né para a idade,
digo fantastico pela idade dele, se for comparar
os jogadores de 19 anos ele € um 6timo jogador.



Galvao Bueno - e tivemos mais uma alteragcédo
no time do Egito Renato.

Renato — isso entrou o numero 15, Ohka, que é
zagueiro para a saida.

Galvédo Bueno - saiu Goma, para a entrada do
Ohka, la vem o Brasil |4 vem cruzamento olha o
Gol na Trave, no pé da trave de novo a chance
Elcharai fez a defesa teve a chance . Olha a cara
de menino dele PE um garotdo olha como ele
partiu o toque de cabeca do outro menino o
Kleber vai ali, no pé da trave e ai de novo
aparece de cabec¢a |4 o Dudu,os dois meninos
gquase que fizeram um gol.

Arnaldo — é tem cara de selecdo sub-20

Galvé@o Bueno — neste momento né que alias foi
0 ponto alto do futebol brasileiro esse ano na
temporada, ganhou o sul-americano que
classificou para a olimpiada e o mundial sub-20
que se tornou penta campedo mundial.

CG- eu quis dizer o mundial, o Dudu foi bem nos
dois mais eu estava com a imagem na cabeca
do mundial que ele foi mais determinante que o
Sul-americano,

Galvdo Bueno - se a selecdo principal ndo foi
assim tdo bem como chegamos a essa
conclusdo, o brilho do futebol brasileiro foi da
garotada, com a conquista do sul-americano que
€ a conquista da vaga olimpica e com o penta
campeonato mundial no sub-20.
Propaganda...

Galvéo Bueno — ai vem trabalhando o time do
Egito, 2 para o Brasil O para o Egito dois gols de
Jonas e nos vamos caminhando ai para os 42
minutos deste segundo tempo. Arnaldo Cesar
Coelho nos estamos junto a 22 anos juntos
tantas copas do mundo tanta copa América ja
perdia a conta, foram 10 pelo menos. Entéo
como ndo tem nada para fazer de arbitragem
vocé concorda que o Brasil brilhou no sub-20 e
gue néo foi bem na selegéo principal.

Arnaldo - E que nos somos muito rigorosos com
a nossa sele¢cdo quer sempre ver o Maximo,
claro que esta em formagdo, imagina
comparando com a Argentina que em uma
eliminatéria perdeu para a Venezuela e empatou
em casa com a Bolivia, imagina se isso tivesse
acontecido com o Brasil numa eliminatéria, que
gracas a deus agente ndo esta jogando. Nos
sSomos muito rigorosos com em termos de
criticas em termos de avaliacao.

Galvéo Bueno - entdo vocé esta achando bom
Arnaldo — E um trabalho que esta comecando.
Galvéo Bueno - ta bom, e la vem o Brasil . Bola
batida para o gol outra vez o menino Dudu la
pela direita. A pergunta era s6 se estava
achando bom ou néo.

Casa Grande — Galvao, ta vendo a culpa é sua
fica perguntando essas coisas para ele, pergunta
de arbitragem para ele, ndo pergunta mais essas
coisas.
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Arnaldo — N&o queria deixar de falar da
Argentina né, empatar com a Bolivia em casa
Galvédo Bueno — Claro.. Mas néo € sorte nossa
nao, ndo jogar a eliminatdria é duro e forma time,
é mais complicado formar time fora da
eliminatéria do que dentro da eliminatéria, mas o
Brasil esta garantido para a Copa de 2014, claro,
porque a copa de 2014 sera realizada aqui. Ai
esta 0 menino Dudu, l& vem cruzamento vem
bola para area, chegou por baixo ali o Rasan
para fazer o corte de cabeca. Vamos para parte
final do jogo de qualquer forma o Brasil fecha ai
com 5 vitorias em sequéncia, coisa que néo
tinha acontecido ainda, mas também se contar
os adversarios pelo meio do caminho e fecha
com uma vitéria de 2 a 0 encima do Egito.
Vamos espera que 2012 seja 0 ano de dar uma
cara realmente para esse time principal, que eles
possam se aproximar do brilho que 0s nossos
meninos tiveram neste ano de 2011. Ai o
langamento vem para frente o escanteio que
pertence ao time do Egito. [...]



ANEXO B — MODELO DE QUADRO UTILIZADO PARA ANALISE DAS MATERIAS
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VEICULO MATERIA/PROGRAMA DATA TAGS CATEGORIAS DESCRICAO MEIO | ARQUIVO
Mano Menezes visita Brasil .
Globoesporte.com | Sub-20 a trés dias de viagem | 21/07/2011 Intercambio Informativa Intercambio para formar | |0 ey 2
- a selecéo olimpica
para Mundial
Assumiu a
Mundial Sub-20: a Materia de responsabilidade na falta
Globoesporte.com| oportunidade para Philippe | 22/07/2011 | Responsabilidade Ocasi3 dos demais Internet 3
Coutinho ser grande caslao companheiros
consagrados
Identidade da selecdo
Sub-20 na concentragéo
ainda no brasil. Selecéo
onde todos brincam e se
Sem Neymar na sub-20, Identidade, . respeitam, onde o video-
B < o : Materia de game € motivo de
Globoesporte.com | publico feminino diminui na | 22/07/2011 Linguagem, Cx : Internet 4
Grani . Ocasido disputa e as redes
ja Comary Respeito SR >
sociais ndo tem muita
chance, no entanto a
linguagem do boleiro é
percepitivel nas
entrevistas.
Coutinho, Oscar, Casemiro Questdo da Pouca idade,
Globoesporte.com|  Sub-20 também tem sua | 23/07/2011 Pouca ldade e Materia de mas a responsabilidade | oo S
. s Responsabilidade Ocasido que muitos ja tem junto
Tropa de Elite
aos seus clubes
Nocao da
Apds insucessos, sub-20 ~ . responsabilidade. Esta
Globoesporte.com | tentard manter fama vitoriosa | 24/07/2011 P_ressa_o Mater|g~de selecdo que pode salvar | Internet 6
psicologica Ocasiao

do Brasil

o futebol brasileiro no
ano de 2011
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