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RESUMO

Diante do crescimento de iniciativas autodenominadas independentes no jornalismo, advindas sobretudo
da internet, esta pesquisa teve como objeto de estudo a discussdo teodrica do conceito de jornalismo
independente na producdo académica brasileira no debate sobre iniciativas nativas digitais. O periodo
selecionado para analise foi de 2015 a 2020. O objetivo do projeto foi desvelar o conceito de jornalismo
independente trabalhado em artigos cientificos publicados em revistas cientificas brasileiras com
avaliacao entre B2 e Al da area de Comunicacao e Informacao do Portal Qualis CAPES. Buscou-se
compreender se a defini¢do de jornalismo independente no contexto dos nativos digitais estava mais
associada aos aspectos de: a) independéncia financeira, b) independéncia editorial, ¢) independéncia
politica, ou d) natureza nativa digital. Para o desenvolvimento, foi utilizada uma Revisdo Bibliografica
Sistematica (RBS) como metodologia. Para isso, foram estabelecidos para cada etapa, critérios de
inclusdo e exclusao utilizados na coleta, na compilacdo e na identificagdo do corpus de pesquisa para
verificar em quais autores esses conceitos foram respaldados, buscando categorizar as perspectivas
adotadas que definem essas iniciativas como independentes no debate sobre nativos digitais.

Palavras-chave: jornalismo independente; jornalismo alternativo; jornalismo empreendedor;

nativos digitais; midia independente.



ABSTRACT

Faced with the growth of self-styled independent initiatives in journalism, arising mainly from the
internet, this research had as its object of study the theoretical discussion of the concept of independent
journalism in Brazilian academic production in the debate on digital native initiatives. The period
selected for analysis was from 2015 to 2020. The objective of the project was to unveil the concept of
independent journalism worked on scientific articles published in Brazilian scientific journals with a
rating between B2 and A1 in the Communication and Information area of the Qualis CAPES Portal. We
sought to understand whether the definition of independent journalism in the context of digital natives
was more associated with the aspects of: a) financial independence, b) editorial independence, c)
political independence, or d) digital native nature. For the development, a Systematic Bibliographic
Review (RBS) was used as a methodology. For this, inclusion and exclusion criteria were used for each
stage, used in the collection, compilation and identification of the research corpus to verify which
authors these concepts were supported in, seeking to categorize the adopted perspectives that define
these initiatives as independent in the debate. about digital natives.

Keywords: independent journalism; alternative journalism; enterprising journalism; digital natives;
independent media.
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INTRODUCAO

A dindmica da sociedade atual ¢ fortemente marcada pelas tecnologias digitais. Neste
cenario de transformacgdes tecnologicas e sociais devido ao uso da internet e de novos
dispositivos digitais, o jornalismo enquanto profissio e também a industria jornalistica
brasileira ¢ mundial necessitam estar em constante inovagdo para se adaptar e suprir as
demandas e necessidades da area. A relacdo entre profissionais da area jornalistica e seu
publico, também foi alterada. Como indica Henry Jenkins (2009, p. 43), “a convergéncia das
midias ¢ mais do que apenas uma mudanca tecnoldgica. A convergéncia altera a relagdo entre
tecnologias existentes, industrias, mercados, géneros e publicos”.

Desde 2003-2005 com a chamada Web 2.0, denominada como a segunda geragdo de
comunidades e servigos oferecidos na internet, o usudrio passou a publicar mais facilmente
conteudo proprio na web, por meio de sites, redes sociais e diferentes aplicativos. Essa
autonomia e facilidade de interagcdo trouxe consequéncias diretas para o jornalismo, seja na
produgdo, circulagdo ou distribui¢do de contetido e informagdes.

O jornalismo possui constantes ciclos de adaptacdo e inovacdo na trajetoria do impresso
para a migragdo digital e das iniciativas que nasceram exclusivamente na rede. Devido as
transformagdes tecnologicas e sociais que a cultura da convergéncia possibilitou com o uso de
diversas plataformas de midias ao mesmo tempo para producao, distribui¢do e circulagdo de
conteudos informativos, comerciais ou de entretenimento, houve uma maior integracao da
industria de midia e um relacionamento mais préximo com os consumidores.

A criagdo de iniciativas independentes de jornalismo nativas digitais ¢ um dos principais
movimentos da atualidade. O jornalismo estd relacionado aos diferentes agentes sociais,
processos ¢ plataformas de trabalho, a potencializagdo de iniciativas independentes se da por
meio, na sua grande maioria, do trabalho colaborativo e das possiveis interacdes em redes as
quais estdo inseridas. O termo nativo digital possui diferentes significados e aplicacdes. No
jornalismo, elucida a representatividade de veiculos noticiosos nascidos, exclusivamente na era
da internet (LENZI, 2019) e que trabalham com diferentes linguagens jornalisticas, explorando
varios recursos multimidia, redes sociais e inovagdes para a constru¢do de diversas narrativas
(SAAD, GIACOMASSI, 2018).

As manifestagdes populares de 2013, no Brasil, aumentaram, significativamente, a
visibilidade de veiculos autodeclarados independentes. Além disso, a crise nos meios

impressos, o elevado numero de demissdes e a insatisfagio com a mudanca nas rotinas
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produtivas levou a desvinculagdo de muitos jornalistas dos grandes veiculos de comunicagao.
Para se manter no mercado de trabalho, criar novos nichos foi uma das opg¢des escolhidas por
muitos profissionais da area tanto para se assegurar financeiramente como para conseguirem
ser mais autonomos na profissdo. De acordo com a Associacdo Brasileira de Startups
(ABStartups), de 2.580 projetos cadastrados na entidade, em 2014, 5% eram da area de midia
€ comunicacao.

Inserido nesse contexto, o uso da internet, das midias e redes sociais como YouTube,
Flickr, Facebook, Instagram, Twitter, por meio de celulares e fablets ganhou forga e foi um
diferencial nas coberturas jornalisticas feitas, principalmente, por iniciativas independentes que
durante as passeatas de protestos e reivindicagdes, que aconteciam no pais, gravaram e
transmitiram imagens e sons ao vivo dos acontecimentos. Em muitos casos, as coberturas nas
redes sociais confrontavam a versao da midia convencional ou evidenciavam fatos que esta nao
cobriu.

Essas iniciativas se declaram, em sua grande maioria, como produtoras de um
jornalismo independente. Mas o qué esta sendo entendido por jornalismo independente? Esta
pesquisa tem como objetivo geral discutir teoricamente o conceito de jornalismo independente
em empresas nativas digitais nos artigos cientificos publicados em revistas cientificas
brasileiras entre 2015 e 2020. A amostra de trabalhos investigados serd coletada em revistas
com avaliacdo entre B2 e Al da area de Comunicagdo e Informacao do Portal Qualis CAPES
(triénio de 2013-2016).

Como objetivos especificos, tem-se a proposta de compreender se definicdo de

jornalismo independente no debate sobre nativos digitais estd mais associado aos aspectos de:

a) independéncia financeira;
b) independéncia editorial;
c) independéncia politica;

d) natureza nativa digital.

Para o desenvolvimento da pesquisa utiliza-se a Revisdao Bibliografica Sistematica
(RBS) como processo metodoldgico. Charters Kitchenham (2007) define a revisao sistematica
de literatura como uma forma de identificar, analisar e interpretar o contetido disponivel e
relevante para uma questao especifica de pesquisa. A questdo norteadora da presente pesquisa
foi: Qual (ou quais) a defini¢do de jornalismo independente no debate sobre nativos digitais em

trabalhos académicos publicados em revistas cientificas brasileiras nos ultimos cinco anos?
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A investigag¢ao aqui proposta possui como uma de suas justificativas, o cunho pessoal
pelo interesse em relagdo ao jornalismo independente e sua representacao na transformacgao da
comunicagdo brasileira ao longo dos anos. O interesse inicial partiu de questionamentos

levantados no projeto “Mapa do jornalismo independente”!

, feito pela Agéncia Publica que
mapeou iniciativas jornalisticas brasileiras que nasceram na rede e que sdo frutos de projetos
coletivos ndo ligados a grandes grupos de midia, politicos, organiza¢des ou empresas. O mapa
mostrava um panorama dessas iniciativas que se autodeclaram independentes no pais.

Assim sendo, foi possivel observar que as autodeclaragdes de independéncia elencadas
por essas iniciativas se apresentavam muito diferentes, assim como seus fundadores nao
pareciam ter clareza dos elementos que os tornavam ou ndo iniciativas de jornalismo
independente. Além disso, todas as iniciativas elencadas eram muito diversificadas e dinamicas
entre si, desde seus processos de producdo de contetdo, temas pautados e formas de
financiamento.

Tal diversidade ¢ compreensivel, uma vez que, o proprio conceito de independéncia
abarca uma pluralidade de significados e perspectivas diferentes. Seja na area da Economia,
Filosofia, Histdria, ou na do Jornalismo, a representagdo de independéncia vai muito além de
uma discussdo conceitual. Por exemplo, no jornalismo, a independéncia pode equivaler a um
caminho rumo ao futuro da profissao, mas que ao longo da histéria teve concepgdes diferentes,
as quais ndo conseguem mais representar em sua totalidade a independéncia que se tem
retratada no jornalismo hoje.

A ideia de jornalismo independente no debate sobre nativos digitais ndo possui uma
defini¢do que abarque todas as iniciativas ja existentes no contexto atual. O jornalismo
independente, segundo Mariana Reis (2017, p.194 apud LIMA, 2010, p. 110), “¢ definido, em
geral, por ser um jornalismo realizado sem vincula¢do economica ou editorial a grandes grupos
empresariais, na perspectiva de contraposi¢ao a midia convencional”.

Ao longo da historia da imprensa, o jornalismo obteve diversas acepg¢des sobre o que
significa ser independente na area. Nos primeiros jornais existentes do final do periodo imperial
brasileiro e no inicio do processo de independéncia do pais, o conceito era aplicado como
referéncia a luta contra o despotismo da €poca, a possibilidade de ruptura politica e também
com a no¢ao de autonomia e liberdade, em que o conceito assumiu claramente o sentido de

separacao, ruptura (NEVES, 2003, p. 220-222).

' Disponivel em: https:/apublica.org/mapa-do-jornalismo/. Acessado no dia 02/01/ 2020.
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Ja durante o periodo da ditadura militar, o jornalismo alternativo entra em discussao e
acarreta significacdes semelhantes ao de jornalismo independente. Kucinski (2003) destaca em
sua obra que esses periddicos opunham-se ao regime e destoavam do discurso governista
reproduzido pela grande imprensa. Estes continham as mais varias tendéncias: politicos,
satiricos, feministas, ecoldgicos e culturais, que tinham como trago comum a intransigente
oposic¢ao ao governo militar (1991, p. XIII). As fontes de financiamento da midia alternativa
nessa época também eram inconsistentes.

Apo6s a redemocratizagdo do Brasil e o avanco da tecnologia, evidenciado na internet e
nas redes sociais, a imprensa independente obteve diferentes contornos e formatos no pais.
Neste contexto, a ideia de independéncia aliada a imprensa ¢ complexa de se medir e de se
conceituar, devido a sua mutabilidade no decorrer dos tempos. Por isso, a necessidade de definir
o que a academia brasileira compreende e define como jornalismo independente, uma vez que
o conceito relaciona-se com diferentes e amplas areas do conhecimento.

De acordo com Reinhart Koselleck (2006) a investigagao historica de um conceito nos
permite compreender os espagos de experiéncias ¢ os horizontes de expectativas que se
associam a um determinado periodo. Permite também compreender a fungao politica e social
desse mesmo conceito, visto que a perspectiva sincronica de analise traz a tona a possibilidade
de se tratar conjuntamente espaco e tempo (KOSELLECK, 2006, p. 104).

Para atingir seus objetivos, esta monografia estd organizada em trés capitulos. No
primeiro, “Transformag¢des no Jornalismo”, discorre-se sobre a relagdo entre o surgimento da
web 2.0, a convergéncia mididtica e os primeiros passos do jornalismo a caminho da
digitalizagdo de processos de producdo, circulacdo e distribuicdo de contetdo. A discussao
conecta-se aos conceitos de web 2.0 (PRIMO, 2007), convergéncia midiatica (JENKINS, 2009)
e jornalismo digital (MACHADO, 2000). Com isso, busca-se tragar um panorama sobre as
estruturas, ferramentas e funcionalidades integradas no mundo digital que passaram a fazer
parte do jornalismo, alterando assim linguagens, formatos, narrativas, formas de produzir e
distribuir contetidos jornalisticos.

Ainda no capitulo um, trazem-se algumas das alternativas que o jornalismo encontrou
para inovar na area e as suas implicagcdes, como por exemplo o empreendedorismo e o
surgimento de iniciativas digitais, que tiveram sua criagdo impulsionada a partir das demissdes
em massa de jornalistas das redag¢des, nos ultimos anos, e da migragdo da midia impressa cada
vez mais intensa para o meio digital. No final do capitulo, traz-se a discussao também sobre o

surgimento e os desdobramentos da aplicagcao do conceito de nativo digital no jornalismo.
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No segundo capitulo “a independéncia no debate sobre nativos digitais” faz-se a
discussdo do conceito de nativo digital, primeiramente a partir da conceitualizagdo feita por
(PRENSKY, 2001), e em seguida associa-se o conceito ao jornalismo (LENZI, 2019) e suas
especificidades e caracteristicas (SAAD, GIACOMASSI, 2018). Além disso, buscou-se fazer
uma exploragdo historica sobre os significados do conceito de independéncia. Inicialmente,
diante das areas de Administracdo, Economia, Filosofia e Historia, e por ultimo no jornalismo.
No campo filoséfico o debate girou em torno de autores como (KANT, 1964; SCHNEEWIND,
1992), (MILL, 1892), DE TOCQUEVILLE, 1998; ANKERSMIT, 1996), que além de discorrer
sobre as acepgdes do conceito de independéncia a termos como autonomia, liberdade,
felicidade, progresso, talento, inovagao, entre outros.

Ja no campo da historia, deu-se destaque a ciclos histéricos brasileiros como: o
surgimento da imprensa no pais (1808), o processo de independéncia do Brasil (1822), a
Republica Velha (1889-1930), a ditadura militar (1964-1985) e a redemocratizagdo do Brasil
(1988), para assim discutir a conexao historica e conceitual de independéncia e imprensa
brasileira, que s6 foi viavel, apds essa investigacao historico conceitual para demarcar alguns
dos importantes acontecimentos que marcaram a trajetdria do Jornalismo no pais.

No ultimo capitulo, “andlise e coleta de dados” fez-se a descricdo da metodologia de
Revisao Bibliografica Sistematica (RBS) que norteou a atual pesquisa desenvolvida. Além
disso, descreveu-se todos os procedimentos metodologicos adotados durante o trabalho para a
coleta, compilagdo e elaboragdo dos dados encontrados. J4 os resultados foram, para uma maior
compreensao e sistematizacdo, organizados através de tabelas, graficos e figura de palavras, ao
final do capitulo ha a anélise interpretativa e critica dos resultados obtidos ao longo da pesquisa,
ademais, ao final deste percurso, espera-se demonstrar com mais clareza o que define-se como
jornalismo independente e quais sdo as perspectivas que definem essas iniciativas

independentes no debate sobre nativos digitais.

1 TRANSFORMACOES NO JORNALISMO

Estudar todas as transformacgdes que o jornalismo perpassou ao longo do surgimento de
novos e diferentes avangos tecnologicos, tomaria por si s6, uma vida inteira dedicada a esse
trabalho, dado que o jornalismo ¢ adaptado, modificado e associado também a aplicacao e ao
uso de novas tecnologias diante da sociedade. Como pode-se observar, por exemplo, com o
desenvolvimento de computadores que foram utilizados como ferramentas de processamento

de calculos, que possibilitaram novas e diferentes formas, antes nunca imaginadas, fossem
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utilizadas para a producao, edi¢ao e distribuicao de contetudo jornalistico. Um dos principais
avancos, foi no comeco dos anos 2000, em que as comunicacdes Wi-Fi’> ganharam forca
viabilizando ainda mais diferentes ferramentas tecnoldgicas e ampliando cada vez mais, o
transporte imediato de informacgdes, que reconfigurou o espago ¢ o distanciamento entre
pessoas. Segundo Castells (2000, p. 67), vive-se em um intervalo da histéria em que “a
caracteristica principal ¢ a transformac¢ao da nossa cultura material pelos mecanismos de um

novo paradigma tecnologico que se organiza em torno da tecnologia da informagao”.

1.1 WEB 2.0 E A CONVERGENCIA MIDIATICA NO JORNALISMO DIGITAL

As tecnologias comunicacionais evoluiram em grande escala e em velocidade, ao longo
do tempo. A industrializagdo, a globalizacdo e, principalmente, a internet permitiram e
possibilitaram feitos na area da comunicagdo antes inimaginaveis. A internet aliada aos
computadores, smartphones ¢ tablets tragaram inovacdes em comportamentos ¢ habilidades,
como, por exemplo, as formas de expressio, seja com palavras, codigos ou emojis e emoticons>.
O movimento continuo das informagdes o tempo todo e a qualquer instante respaldado ainda
pela falta de controle hierdrquico tornou a internet um espaco ndo governado, embora muitas
empresas € governos queiram cada vez mais ocupa-la e controlar o que por ela passa.

A interconectividade de pessoas, lugares e culturas proporcionada pela internet e os
aparatos que a acompanharam, viabilizaram uma nova era da globalizac¢do. No livro - A Nova
Era Digital - de Eric Schmidt e Jared Cohen (2010), os autores propdem pensar a vida futura
com 0s avanc¢os tecnologicos e as inovagdes advindas com a internet e os dispositivos moveis.
Eles tragam um panorama de prospeccgdes sobre os beneficios, maleficios e diferencas que a

conectividade ao redor do mundo trara aos diferentes setores da sociedade e as novas relagdes

existentes entre individuos e plataformas digitais em massivo desenvolvimento.

As tecnologias de comunicagdo progrediram numa velocidade sem precedentes. Na
primeira década do século XXI, o nimero de pessoas conectadas a internet em todo
mundo aumentou de 350 milhdes para mais de dois bilhdes. No mesmo periodo, a
quantidade de usudrios de telefones celulares subiu de 750 milhdes para mais de cinco
bilhdes [...] Até 2025, a maior parte da populacdo mundial tera saido, em uma geragao,
de quase falta de acesso a informagdes nao filtradas para o dominio de toda a
informagdo do mundo através de um aparelho que cabe na palma da mao. Se o ritmo
atual de inovag@o tecnoldgica for mantido, a maioria da populag@o da Terra, estimada
em oito bilhdes de pessoas, estara online (SCHMIDT, COHEN, 2010, p. 12).

2Disponivel em: em:https://www.benetti.eti.br/gest%C3%A30-da-tecnologia-da-
informa%C3%A7%C3%A30/tend%C3%A Ancias-em-ti. Acessado no dia 27/10/2020.
3 Disponivel em: https:/arxiv.org/pdf/1510.08480.pdf . Acessado no dia 17/10/2020.


https://www.benetti.eti.br/gest%C3%A3o-da-tecnologia-da-informa%C3%A7%C3%A3o/tend%C3%AAncias-em-ti
https://www.benetti.eti.br/gest%C3%A3o-da-tecnologia-da-informa%C3%A7%C3%A3o/tend%C3%AAncias-em-ti
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De acordo com o International Communications Union*, na América Latina, Caribe,
Oriente Médio e Oceania, a porcentagem de pessoas conectadas estd acima de 60%. Outro dado
apresentado na pesquisa ¢ o crescimento do uso das redes sociais, em que de todos os usuarios
que acessam a internet, 80% deles usam alguma rede social. Outro dado levantado ¢ o que
representa o nimero de pessoas que realizam esse acesso através de um smartphone. No total,
3.19 bilhdes sdo usudrios de algum site de rede social, ¢ 9 em cada 10 usam um celular para
acessa-los.

Segundo dados da Unido Internacional de Telecomunicagdes® (UIT) de 2019, 4,1
bilhdes de pessoas utilizam a internet. O nimero de usudrios corresponde a 53,6% da populacao
de todos os paises do mundo. No entanto, 3,6 bilhdoes de pessoas continuam excluidas da
comunica¢do online, segundo dados da (UIT) presentes no relatério Mensurando o
Desenvolvimento Digital: Fatos e Numeros 2019, que sugere que a maioria dos desconectados
vive em paises menos desenvolvidos, onde apenas 20% acessam a internet.

A internet evolui ao longo do tempo, iniciada em um primeiro momento para objetivos
militares e para espagos universitarios, ela ndo demorou muito para se tornar comercial. De
acordo com Asa Briggs e Peter Burke (2006), ao perceber a internet como uma oportunidade

de novos negdcios:

Uma nova fase se abriu quando a Net atraiu interesses comerciais ¢ seu uso se
ampliou. Nas montanhas sui¢as, mais precisamente nos laboratérios do CERN, um
instituto europeu de pesquisa, Tim Berners-Lee, um pesquisador inglés imaginou [...]
o que chamou de World Wide Web, em 1989 (BRIGGS e BURKE, 2006, p. 302).

A criacdo da web viabilizou a organizacdo da informagdo e dos arquivos na rede. No
principio, o conteudo ainda era estatico, unidirecional e sem qualquer interagao entre leitores e
editores de contetido. A web 1.0 caracterizava-se por possibilitar o acesso a sites de contetidos
variados, mas sem viabilizar a interatividade dos materiais produzidos com seus usuarios. J& a
segunda geracao, mais conhecida como web 2.0, trouxe mudancas e inovagdes, uma vez que
novas ferramentas e sistemas se aproximaram dos usuarios.

Um dos principais progressos foram os servicos que a tornaram mais colaborativa e

participativa tanto para empresas quanto para usuarios. O termo web 2.0 ficou conhecido em

4 Disponivel em: https://www.internetworldstats.com/stats.htm. Acessado no dia 30/10/2020.
5 A Uniio Internacional de Telecomunicagdes ¢ a agéncia da ONU especializada em tecnologias de informagio e
comunicagdo, que tem como organizagao matriz: O Conselho Econdmico e Social das Nac¢des Unidas.


https://www.internetworldstats.com/stats.htm
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2004, ano em que Tim O'Reilly® e John Battelle’ criaram a Web Conference. A web 2.0 ampliou
a distribui¢do de servicos, processos e produtos digitais na rede. Ao propiciar sobretudo o
compartilhamento, ela apropriou-se de um aspecto relacional ao fazer surgir novos atores e

interacdes, de acordo com Alex Primo (2007).

[...] A segunda geracdo de servigos online caracteriza-se por potencializar as formas
de publicacdo, compartilhamento e organizacdo de informagdes, além de ampliar os
espagos para a interagdo entre os participantes do processo. A Web 2.0 refere-se ndo
apenas a uma combinagdo de técnicas informaticas (servigos Web, linguagem Ajax,
Web syndication, etc.), mas também a um determinado periodo tecnologico, a um
conjunto de novas estratégias mercadoldogicas e a processos de comunicagdo mediados
pelo computador. [...] A Web 2.0 tem repercussdes sociais importantes, que
potencializam processos de trabalho coletivo, de troca afetiva, de produgdo e
circulag¢do de informagdes (PRIMO, 2007, p. 2).

A web 2.0 modificou as formas de linguagem na rede, passando de unidades isoladas
para uma estrutura integrada de ferramentas, funcionalidades e diferentes formas de
compartilhamento de informagdes e conteudos. Como exemplos de sites baseados nessa
segunda geracdo t€m-se o Flickr, o Orkut, o YouTube e a Wikipedia. Um dos maiores
representantes dessa geracao foram os blogs, sites que podiam ser mantidos por individuos ou
grupos, com facilidade de criacdo e edi¢do de paginas online de forma gratuita, oferecendo ao
usuario a possibilidade de ser consumidor e produtor de conteudo ao mesmo tempo. A segunda

geracao potencializou a cultura da participagdo conforme Clay Shirky (2011).

As pessoas querem fazer algo para transformar o mundo em um lugar melhor.
Ajudam, quando convidadas a fazé-lo. O acesso a ferramentas baratas e flexiveis
remove a maioria das barreiras para tentar coisas novas. Vocé ndo precisa de
supercomputadores para direcionar o excedente cognitivo; simples telefones sdo
suficientes (SHIRKY, 2011, p. 21).

A chegada da web 2.0 acarretou mudancas nas mais diversas areas e profissdes € com o
jornalismo nao foi diferente, uma vez que, assim como outras profissoes, ele teve que se adaptar
aos parametros e paradigmas trazidos por esse novo modelo de comunicagdo. Assim sendo,
houve modificagdes e adaptacdes tanto na forma de se produzir informacao quanto nos tipos de

linguagem e formatos utilizados para isso, dado que a comunicag@o também passou a ser digital.

6 E fundador da O'Reilly Media, O’Reilly Media, Inc. Esta empresa americana organiza

grandes eventos que tém a tecnologia como tema principal, pioneiro em softwares, além disso popularizou o termo
open source e ¢ também criador da expressdo Web 2.0. A vis@o da O’Reilly Media, Inc. ¢ disseminar conhecimento
e apresentar inovagdes sobre tecnologia. Disponivel em: http://tim.oreilly.com/. Acessado no dia 30/03/2020.

7 Além de jornalista, ¢ fundador do Federated Media Publishing. Esta empresa americana ajuda sites independentes
a se inserirem no mercado. Para mais detalhes verificar: http://www.federatedmedia.net/about/index.


http://tim.oreilly.com/
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A Internet e os dispositivos moveis sao capazes de envolver ao mesmo tempo € num s
lugar multiplos suportes, linguagens, formatos e pessoas. Numa velocidade cada vez mais
eficaz e interconectada. As possibilidades comunicacionais foram potencializadas e a
capacidade de alcangar diferentes individuos ao mesmo tempo e disseminar um fluxo continuo
de compartilhamento de informagdes aumentado. Tudo isso, gerou transformacgdes
significativas nos mais variados canais, sistemas mididticos e administrativos ao redor do
mundo, mas também acarretou mudangas culturais perante a sociedade, dado que o fluxo de
participacao ativa dos consumidores passou a ser parte integrada nos meios de comunicagao.

Um dos grandes estudiosos da area da comunicacdo, que traz a tona a discussao nao
somente através da perspectiva tecnologica, mas também a partir de uma perspectiva
culturalista sobre essas transformagdes advindas com a internet e a tecnologia ¢ JENKINS
(2009), que investiga a relacdo existente entre as midias e a cultura popular, respaldado,

principalmente pelo que o autor denomina de convergéncia midiatica:

Por convergéncia, refiro-me ao fluxo de contetidos através de multiplos suportes
midiaticos, a cooperagdo entre multiplos mercados midiaticos e ao comportamento
migratdrio dos publicos dos meios de comunicagdo, que vao quase a qualquer parte
em busca das experiéncias de entretenimento que desejam. Convergéncia ¢ uma
palavra que consegue definir transformagdes tecnologicas, mercadoldgicas, culturais
e sociais, dependendo de quem esta falando e do que imaginam estar falando

(JENKINS, 2009, p. 27).

A convergéncia midiatica ndo se refere apenas a transformacao tecnoldgica, mas a uma
transformagdo sociocultural que acarreta alteracdes significativas nos sistemas

comunicacionais existentes. Sérgio Silveira (2008) enfatiza que:

Uma série de praticas socioculturais reconfiguraram as redes informacionais como um
terreno comum — commons, no sentido anglo-saxénico — e incentivaram a produgao
de processos, repositorios e interfaces a partir do ciberespago ou em seu redor, tais
como, a musica tecno, a Wikipedia, as redes sociais, a blogosfera, o jornalismo open
source, o desenvolvimento de softwares livres, [...]as licengas Creative Commons e
até o YouTube (SILVEIRA, 2008, p. 86).

Seja na comunicagdo, entretenimento ou cultura, vivencia-se a era dos dados em que
qualquer tipo de conteudo pode ser personalizado aos gostos, desejos e interesses de seus
consumidores, leitores ou usudrios. Essa possibilidade também acarretou na padronizacao,
sistematizagao e delimitacdo de fluxos mididticos, sejam eles culturais, de entretenimento ou
até mesmo informacionais, uma vez que a rede foi sendo moldada por monopdlios econdmicos,
industriais e de poder politico centralizados. “A internet fez uma geracdo inteira sonhar com

uma sociedade melhor, com novas formas de expressdo e formas alternativas de jornalismo.
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Porém, cada nova tecnologia acaba sempre por revelar seus pontos fracos, seus caprichos e
limitagdes” (WU, 2012, p. 17).

O jornalismo teve sua evolugdo interligada ao desenvolvimento de novas tecnologias
desde o surgimento do telefone, radio, televisdao, computadores ¢ a web. Com o
desenvolvimento do jornalismo na web surgiram varias nomenclaturas e categorias para o
jornalismo desenvolvido no ciberespago, como por exemplo jornalismo eletronico, jornalismo
digital, ciberjornalismo, jornalismo online, webjornalismo, entre outros. Um dos principais
autores que trazem a tona o conceito ¢ Elias Machado (2000) que compreende e define o

jornalismo digital como®:

[...] é todo o produto discursivo que constroi a realidade através da singularidade dos
acontecimentos, que tém como suporte de circulagdo em redes telematicas ou qualquer
outro tipo de tecnologia onde os sinais digitais sdo transmitidos € que incorporam a
interacdo com usudrios em todo o processo produtivo” (MACHADO, 2000. p 18).

Percebe-se assim, a partir da perspectiva do conceito de jornalismo digital abordada por
Machado (2000), que a pratica jornalistica pode inserir-se em um contexto mais amplo em
relacdo a tecnologia digital, difundindo-se e crescendo cada vez mais, como também na
disponibilizagdo de acesso e interatividade por parte dos usuarios da rede. Embora tenham
variacOes de significagdes para o termo, dependendo do contexto discursivo e a area do
conhecimento que esta inserido, como também da percepcao de que ao longo da historia da
imprensa, as transformacdes no jornalismo perpassam os séculos impulsionadas ou ndo por
crises e que elas refletem ndao somente de forma escusa, mas também serviram para encontrar
novos e diferentes caminhos para a profissdo, conforme aponta Alexandre Lenzi (2018).

Como dito anteriormente, a web tem varias fases, assim sendo o jornalismo digital
sofreu alteragdes, inovagdes e adaptacdes ao longo do tempo, principalmente em relacdo as
novas ferramentas, ao aumento do uso de dispositivos méveis e ao avanco das redes sociais
online como Instagram, Facebook, YouTube, Twitter ¢ a responsividade estruturada para
qualquer plataforma.

O Brasil ja vinha em crescente uso de dispositivos méveis e redes sociais, segundo a
empresa de pesquisa GlobalWeblndex® que analisou os dados de 45 dos maiores mercados de

internet mundial e detectou que o tempo gasto nas redes sociais globalmente aumentou quase

8 1...] es todo el producto discursivo que construye la realidad por medio de la singularidad de los eventos, que
tiene como suporte de circulacion las redes telematicas o cualquier otro tipo de tecnologia por donde se transmita
sefiales numéricas y que incorpore la interaccion con los usuarios a lo largo del proceso productivo.

9 Empresa de pesquisa de mercado fundada por Tom Smith em 2009, que fornece informagdes sobre o publico
para editores, agéncias de midia e profissionais de marketing em todo o mundo.
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60% nos ultimos sete anos. A pesquisa realizada no ano de 2019 informou ainda que, em nivel
mundial, as pessoas gastam em média 150 minutos por dia nas midias sociais. Em termos
regionais, a América Latina ¢ onde mais utilizam-se as redes sociais no mundo, a média didria
¢ de 212 minutos.

Conforme revela a Pesquisa Anual de Administragdo ¢ Uso de Tecnologia da
Informagdo nas Empresas, realizada pela Fundagio Getlilio Vargas de Sio Paulo (FGV-SP)!°,
no Brasil, hd aproximadamente 220 milhdes de smartphones ativos para 206,7 milhdes de
habitantes. Além disso, aproximadamente trés de cada quatro pessoas t€ém acesso a internet no
pais e os smartphones sdo o principal dispositivo de acesso, com 99% das pessoas acessando
por esses dispositivos segundo a Agéncia Brasil'!.

Uma ressalva imprescindivel € que no presente ano do desenvolvimento deste trabalho,
2020, o Brasil e o mundo passam pela pandemia do novo coronavirus e como estratégia de
prevengao e para conter o avango da pandemia desde mar¢o do mesmo ano, o isolamento social
foi uma medida fomentada e aplicada por diversas instituigdes governamentais ao redor do
mundo. O ano de 2020 ¢ marcado pela necessidade do isolamento social, com intimeras
restrigdes de sociabilidade e lazer nas mais diversas esferas da vida, assim sendo as pessoas
fizeram ainda maior uso dos smartphones e das redes sociais, além desses fatores, o uso de
smartphones foi potencializado e antecipando pela necessidade de ensino e trabalho a distancia.

A medida que a pandemia se alastrou ao longo de 2020, o consumo de midia aumentou,
de acordo com pesquisa feita pela Kantar!?. A navegagdo na web cresceu em 70%, seguida pela
exibicdo de TV (tradicional), aumentando em 63% e o engajamento nas midias sociais como
YouTube, Instagram e Facebook. Com a ampla disseminacao das redes sociais, o jornalismo
enfrenta mudancas em suas praticas, uma vez que antigos receptores passaram a atuar também
como emissores de informagdes e conteudos.

Uma série de transi¢des ocorreram desde os chamados blogs. As redagdes tiveram que
mudar suas estruturas e o perfil do profissional jornalista também alterou-se ao longo das
décadas com a vinda e o avango da internet, das novas tecnologias e dos dispositivos moveis.
Os algoritmos, a inteligéncia artificial e a convergéncia das midias, a0 mesmo tempo em que

aceleram o processo de adaptacdo e inovacdes no jornalismo digital, também acarretam

10 Disponivel em:https://eaesp.fgv.br/producao-intelectual/pesquisa-anual-uso-ti. Acessado no dia 11/11/2020.
"Disponivel em:https://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2020-05/brasil-tem- 1 34-milhoes-de-usuarios-de-
internet-aponta
pesquisa#:~:text=Atualizad0%20em%2026%2F05%2F2020,a%20134%20milh%C3%B5es%20de%20pessoa.
Acessado no dia 11/11/2020.

2Disponivel em:https://www.kantar.com/Inspiration/Coronavirus/COVID-19-Barometer-Consumer-attitudes-
media-habits-and-expectations. Acessado no dia 11/11/2020.


https://eaesp.fgv.br/producao-intelectual/pesquisa-anual-uso-ti
https://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2020-05/brasil-tem-134-milhoes-de-usuarios-de-internet-aponta-pesquisa#:~:text=Atualizado%20em%2026%2F05%2F2020,a%20134%20milh%C3%B5es%20de%20pessoas
https://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2020-05/brasil-tem-134-milhoes-de-usuarios-de-internet-aponta-pesquisa#:~:text=Atualizado%20em%2026%2F05%2F2020,a%20134%20milh%C3%B5es%20de%20pessoas
https://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2020-05/brasil-tem-134-milhoes-de-usuarios-de-internet-aponta-pesquisa#:~:text=Atualizado%20em%2026%2F05%2F2020,a%20134%20milh%C3%B5es%20de%20pessoas
https://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2020-05/brasil-tem-134-milhoes-de-usuarios-de-internet-aponta-pesquisa#:~:text=Atualizado%20em%2026%2F05%2F2020,a%20134%20milh%C3%B5es%20de%20pessoas
https://www.kantar.com/Inspiration/Coronavirus/COVID-19-Barometer-Consumer-attitudes-media-habits-and-expectations
https://www.kantar.com/Inspiration/Coronavirus/COVID-19-Barometer-Consumer-attitudes-media-habits-and-expectations
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consequéncias como a propagagao intensa de informagdes falsas, causando retrocessos e
desinformacao. O jornalismo digital entrelaga-se a todos esses aspectos e para se manter teve

que se adaptar, passou assim, como qualquer profissdo, por diferentes momentos de crise.

1.2 CRISE DA PROFISSAO E CAMINHOS PARA A INOVACAO NO JORNALISMO

Ao longo da historia da imprensa, as transformagdes no jornalismo perpassaram o0s
séculos impulsionadas, muitas vezes, por crises. A palavra crise tem diferentes acepcdes em
diferentes linguas. No grego [krisis,eds]'®, por exemplo, representa momento critico ou
decisivo, e no latim [crisis,is] ressalta o periodo ou momento de mudanca repentina, subita.
Partindo dessas duas etimologias da palavra, entende-se que o termo se relaciona com o tempo
e as transigoes, dependendo do contexto discursivo e a area do conhecimento que o termo esta
inserido.

A palavra crise ¢ associada ao jornalismo ha muito tempo. Desde a academia até o
campo profissional, ouve-se sobre as crises ciclicas e os diagndsticos catastroficos sobre o fim
da profissdo e da importancia social do jornalismo para a sociedade. Quando se relaciona ao
campo do Jornalismo, o termo fica no plural, crises. Crise estrutural, crise de valores, crise de

identidade, crise de financiamento.

E possivel perceber diferentes momentos de crise na histéria do jornalismo. Os
impactos das novas tecnologias nas redagdes ndo geram a primeira, e talvez, nem
mesmo a maior delas. O proprio reconhecimento do jornalismo como profissdo ainda
¢ uma crise ndo superada, sendo a exigéncia do diploma universitario uma questao
ndo resolvida no caso brasileiro (LENZI, 2018, p.107).

Nelson Werneck Sodré ja indicava a crise da imprensa. Para o autor, a crise define-se
a partir de movimentos ciclicos do mercado jornalistico e que acabam gerando fases de
transi¢do "quando as formas antigas ja ndo mais satisfazem ou nao correspondem ao novo
conteudo, e vao sendo quebradas, sem que se tenham definido ainda plenamente as novas
formas” (SODRE, 1996, p. 450).

Transi¢do ¢ uma palavra que tem destaque na historia da imprensa, ndo somente a
causada pela evolugdo tecnologica, mas também a transi¢ao institucional e profissional que o
jornalismo percorreu ao longo do tempo. E possivel demarcar na historia momentos que

impulsionaram essas transi¢des, como por exemplo, no século XIX, quando o jornalismo teve

13 A palavra "crise", in Dicionario Priberam da Lingua Portuguesa [em linha], 2008-2021. Disponivel em:
https://dicionario.priberam.org/crise. Acessado no dia 17 de fevereiro de 2021.
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uma forte expansao impulsionada pela industrializa¢ao e o surgimento da imprensa popular e,
no final do século XX, com o surgimento do radio e em seguida, da televisdo, que gerou como
consequéncia, a moderniza¢do dos jornais. Este cendrio complexifica-se quando inserido no

jornalismo pos-industrial, segundo Mark Deuze e Tamara Witschge (2016).

O jornalismo poés-industrial atualmente pode ser visto tanto como constituido quanto
resultado da chamada “modernidade liquida” (Bauman, 2000), onde as praticas
individuais sdo parte de um contexto profundamente precario governado por uma
permanente impermanéncia na inddstria (onde continuos remanejamentos,
reorganizagdes, demissdes e inovagdes sdo a norma), no ambiente de trabalho (onde
o lugar onde vocé trabalha e as pessoas com quem vocé trabalha estdo em constante
mudanga), ¢ nas carreiras (onde sua trajetoria de trabalho é imprevisivel, para dizer o
minimo) (DEUZE & WITSCHGE, 2016, p. 08).

Ao longo das décadas, ndo somente na area profissional jornalistica, as relagdes de
trabalho foram alterando-se. A necessidade multidisciplinar, jornadas de trabalho longas,
acumulo de fungdes e a substitui¢do cada vez mais do homem pela maquina foram sendo
naturalizados num mundo gradualmente mais conectado e inserido no meio digital.

No Brasil, no ano de 2020, o desemprego no pais teve uma taxa recorde de 14,4%, o
niamero de desempregados chegou a 13,8 milhdes. Os dados sdo da Pesquisa Nacional por
Amostra de Domicilios Continua Mensal (PNAD Continua), feita pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE).'* Em um ano, o Brasil perdeu 12 milhdes de postos de trabalho,
enquanto a populacdo ocupada encolheu, atingindo o menor contingente registrado pela série
historica da pesquisa, iniciada em 2012.

No jornalismo, nos ultimos sete anos, de 2012 a 2018, foram verificadas 2.327
demissdes de jornalistas e 7.817 demissdes totais em empresas de midia. Os dados sdo do
projeto, A Conta dos Passaralhos'®, feito pela agéncia independente de jornalismo, Volt Data
Lab'®, que mapeou o niimero de demissdes de jornalistas em redacdes de 2012 a agosto de 2018,
quando foi feita a ultima atualiza¢do. Este cenario deixa a categoria dos jornalistas em alerta,
afinal a sobrecarga de trabalho, a multidisciplinaridade e o dominio de ferramentas
computacionais ndo sao mais um diferencial no mercado de trabalho, mas sim uma necessidade

para a sobrevivéncia.

"4 Disponivel em: https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-noticias/2012-agencia-de-
noticias/noticias/29935-desemprego-fica-em-14-1-no-trimestre-encerrado-em-novembro. Acessado no dia,
22/02/2021.

'S Expressdo para dizer do corte de funcionarios na atividade jornalistica. Desenvolvido pela agéncia
independente de jornalismo Volt Data Lab. Disponivel em: https://passaralhos.voltdata.info/. Acessado no dia,
22/02/2021.

16 Agéncia de pesquisas, analises e estudos orientados por dados que atua no setor de jornalismo, midia e
comunicagao.


https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-noticias/2012-agencia-de-noticias/noticias/29935-desemprego-fica-em-14-1-no-trimestre-encerrado-em-novembro
https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-noticias/2012-agencia-de-noticias/noticias/29935-desemprego-fica-em-14-1-no-trimestre-encerrado-em-novembro
https://passaralhos.voltdata.info/
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Ainda conforme o levantamento de dados do panorama de demissdes nas redacdes
brasileiras, feito pelo Volt Data Lab, os veiculos que mais tiveram demissdes nos ultimos anos
foram TV e Radio com 45%, Jornal 29% e Revistas 20%. A migracao do impresso para o digital
e as iniciativas nativas digitais independentes sao consequéncias do jornalismo pds-industrial.
Afinal a introdugdo da web, de novos dispositivos e plataformas de produgdo, circulagdo e
distribuicdo de contetido fizeram com que as redagdes também se modificassem adaptando-se
aos modelos de mercado.

[...] a fragmentacdo das redacdes; a emergéncia de uma sociedade “redacional”, e a
ubiquidade das tecnologias midiaticas. Estas tendéncias, cada uma a sua maneira,

apontam para uma perspectiva de jornalista mais individual que institucional e para
uma necessidade de re-conceituar o campo. (DEUZE & WITSCHGE, 2016, p. 09)

Além disso, a questdo ética e de credibilidade da profissdo ¢ cada vez mais debatida
diante da sociedade. Nos ultimos anos, os termos fake news e desinformagao, constantemente,
sdo o centro ou a causa das discussdes nas esferas sociais e politicas sejam internacionais ou
brasileiras. Essas discussdes foram potencializadas pelas eleigdes norte-americanas de 2016,
que elegeram Donald Trump, como presidente dos EUA, onde a internet, especificamente as
redes sociais online, foram usadas como instrumentos para a desinformacao e distribuicao de
noticias falsas durante a campanha eleitoral.

Em levantamento feito pela agéncia de pesquisa Edelman Trust Barometer (2018),!7
verificou-se que, no Brasil, 59% da populagdo tem dificuldade em diferenciar contetdos
jornalisticos de boatos. As autoras Marcia Benetti e Silvia Lisboa (2015) compartilham da
percepcao ambivalente e da diferenciacdo do conceito de credibilidade, partindo da ideia de
credibilidade constituida e credibilidade percebida.

Essa distingdo é importante porque os valores que sustentam a credibilidade percebida
— atribuida pelo leitor — nem sempre correspondem aos valores “candnicos” que
desenham o ethos do jornalismo e que sdo geralmente associados a credibilidade
constituida “do jornalismo” ou “do veiculo”. A credibilidade tem uma natureza
intersubjetiva: para ser um predicado, ndo pode ser uma qualidade autoatribuida, mas

se forma no contexto de uma relagdo e ¢ dependente da perspectiva de outro sujeito.
(LISBOA E BENETTI, 2015, p. 15).

Na conjuntura atual de transi¢des digitais, potencializagdo das midias sociais atreladas
ao cenarios e as mudangas que a pandemia do coronavirus trouxe, ndo somente ao jornalismo,
mas nas mais diversas profissdes e areas, observou-se ainda mais que o jornalista ndo detém a

exclusividade da mediacao informativa, embora a profissao tenha adaptado-se, e reorganizado-

7 Disponivel em: https://www.edelman.com.br/estudos/trust-barometer-2018. Acessado no dia 22/02/ 2021.
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se. Para Francisco José Karam e Rogério Christofoletti (2011) a janela aberta para a imprensa
diante deste constante questionamento e enxurrada de criticas ¢ ndo abrir mao da qualidade
técnica vinculada conjuntamente com o interesse do publico que sdo “contratos historicos”.
Sem isso, “estara negando suas reais vocacdes, permitindo que o publico se distancie
perigosamente e passe a considera-lo prescindivel, descartavel, desnecessario”. Para os autores,
a chave ¢ a “utilidade”, sem a qual o jornalismo se torna irrelevante (KARAN &

CHRISTOFOLETTIL 2011 p. 96).

O jornalismo nasceu e cresceu em crise. Superou todas essas fases e dificuldades,
criando linguagem e caracteristicas proprias. O que precisa ser feito agora, ¢
acompanhar o desenvolvimento do seu publico, entregando-lhe produtos relevantes,
em formatos que sejam atrativos. Ainda é nos jornais e revistas que muitas pessoas
procuram se informar para ter opinides. Para além das previsdes pessimistas da
revolugdo em curso, representa novas possibilidades e desafios (RUSSI, MOSER,
OLIVEIRA, 2015, p. 30).

As crises do jornalismo podem ser compreendidas e analisadas por diferentes angulos e
perspectivas. Assim como representam o fim de alguns ciclos, apresentam também novas
oportunidades e desafios. E o que se percebe atualmente em diferentes e novos modelos de
negocio criados a partir das crises na area jornalistica. Para o autor Eduardo Meditsch (2012) o
momento atual que o jornalismo vive ¢ de muitas oportunidades para quem estiver disposto a

interpretar as mudangas e adaptar-se a elas.

A palavra de ordem nesta segunda década do século XXI ¢ inovagdo. Nao s6 pelas
oportunidades que estdo abertas a iniciativa empreendedora, como pela necessidade
premente do Jornalismo, como institui¢do, se renovar para continuar cumprindo a sua
missdo. Pode-se dizer que o Jornalismo como institui¢do atravessa um periodo de
crise, mas esta crise tem sido mal interpretada, porque ela ndo se explica pelos
aspectos que tém sido enfatizados normalmente pelo idealismo presente na
observagdo mutacdo tecnoldgica, ou seja ela ndo se centra no fato dos receptores terem
se tornado potenciais produtores. A crise na institui¢do jornalistica, na verdade, se
localiza muito mais na concorréncia observada na recepcdo do que na
descentralizacdo da produgao (MEDITSCH, 2012, p.19).

Em meio as crises surgem também potencialidades de atuacao e iniciativas jornalisticas
empreendedoras. A experimentacdo de novos produtos e processos se faz presente na area,
como também a necessidade e aplicabilidade de inovagdo constante no jornalismo. Segundo o

relatorio'® anual de 2020 do Instituto Reuters’® em parceria com a universidade de Oxford,

'8Disponivel em: https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2021-
01/Newman_ Predictions 2021 FINAL.pdf. Acessado no dia 01/03/2021.
1°0 Instituto Reuters para o Estudo do Jornalismo é um centro de pesquisas sobre questdes que afetam a

comunicagdo e a midia globalmente. Disponivel em: https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/. Acessado no dia
01/03/2021.
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sobre Jornalismo, Midia e Tendéncias de tecnologia para 2021, o consumo de noticias, no
Brasil, pelos dispositivos digitais, deu-se principalmente pelos smartphones (76%), computador
(43%) e tablet (10%). As mudangas e os avangos tecnoldgicos podem trazer para o jornalismo
a busca pela criagdo de novas praticas de produgdo, narrativas, modelos de negocio, entre
outros. A disposicdo para a experimentacdo e a criatividade precisam estar atentas a

segmentacao e a personalizacdo cada vez mais continua e acelerada de seus publicos.

1.3 JORNALISMO E EMPREENDEDORISMO

A inser¢do ao mundo digital trouxe a profissdo e ao jornalista desafios, transformacdes
e inovagdes no mundo do trabalho. A relagdo espago-tempo, publico-jornalista ¢ a forma de
producgdo, circulacdo e distribui¢do do contelido jornalistico tornaram-se convergentes,
multiplataformas, instantaneos e polivalentes. Para se inserir neste contexto, o jornalismo passa
por consequéncias como a precarizagao do trabalho e a crise no modelo tradicional de imprensa.

Ha também, no entanto, novos e diferentes caminhos para alternativas economicas e de
atuagdo profissional do jornalista, que atualmente esta diante de um contexto de rupturas e
adaptagdes que possibilitam abertura para diferentes formas de empreendedorismo no
jornalismo.

Em 2013, as diretrizes curriculares nacionais homologadas pelo Ministério da Educagao
em relagdo ao curso de Jornalismo deram énfase a necessidade de que nos cursos universitarios,

fosse dado estimulo e capacitacdo para o empreendedorismo durante a formacao universitaria.

O espirito empreendedor (...), de forma que (os estudantes/egressos) sejam capazes de
(...) conceber, executar e avaliar projetos inovadores que respondam as exigéncias
contemporaneas ¢ ampliem a atuag@o profissional em novos campos, projetando a
fungdo social da profissdo em contextos ainda ndo delineados no presente. (MEC,
2013, p.2)

Cercar o chamado “jornalismo empreendedor” ou até mesmo associar os conceitos de
jornalismo e empreendedorismo na area, ndo ¢ algo facil, dado que o desenvolvimento de
estudos e pesquisas ainda sejam recentes e que caregam de delimitagdes. De acordo com Hans
Landstrom e Bengt Johannisson (2001) “o empreendedorismo ¢ um fendmeno que esta além de
atributos e habilidades individuais. O empreendedorismo engloba, a nossa mente, a organiza¢ao

de recursos e colaboradores em novos padroes de acordo com as oportunidades percebidas”

(LANDSTROM, JOHANNISSON, 2001, p. 228).
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O jornalismo empreendedor surgiu a partir das necessidades e tendéncias do mundo
globalizado e interconectado, mas para além disso também como uma das alternativas
encontradas para buscar: empregabilidade, autonomia e independéncia profissional. Segundo a
tultima edi¢io da pesquisa do Global Entrepreneurship Monitor >°(GEM), realizada em 2019-
20:

Em duas décadas de realizacdo no Brasil, os dados de 2019 mostram resultados
extremamente positivos para o universo do empreendedorismo. Podemos dizer que o
maior deles é que o Brasil atingiu a sua 2* maior Taxa de Empreendedorismo Total.
Isso significa dizer que 38,7% da populagdo adulta estava envolvida de alguma forma
com a atividade empreendedora (GEM, 2019, p. 9).

A pesquisa também revelou que empreender no Brasil ¢ uma atividade tipicamente
solitaria, dado que, em 2019, trés quartos dos empreendedores, 74, 5% foram identificados como
sendo os unicos proprietarios do negdcio, cerca de 20% possuiam um sécio e apenas 4,8% mais
de um soécio.

O empreendedorismo ndo ¢ exclusivamente, visto como uma alternativa para maior
autonomia e empregabilidade, somente pela area jornalistica, mas também nas mais diversas
areas profissionais. Flexibilidade, inovagao, criatividade, dinamismo sdo termos intrinsecos ao
empreendedorismo, que se ajustam as necessidades, hoje no mercado de trabalho, e que também
impactam no jornalismo. Uma perspectiva interessante em relagdo ao empreendedorismo
atrelado ao jornalismo ¢ abordada por Eleonora Magalhaes Carvalho (2018), em que a autora

coloca que:

Empreender significa, dentro desse contexto, profissionalizar a atividade jornalistica,
a qual ¢ transformada em modelo de negocio a fim de disputar um nicho no mercado
midiatico - o que envolve geragdo de receita a partir de diversas fontes de
financiamento, que podem ser adotadas isoladamente ou em conjunto (como
recebimento de recursos de publicidade publica, anunciantes privados, doagdes,
participagdo em editais de financiamento, cobranca de assinaturas), mas ndo
necessariamente obtengao de lucro (CARVALHO, 2018, p.120).

De modo geral, o empreendedorismo no jornalismo tem sido associado ao trabalho
freelance, que segundo o Dicionario Michaelis de lingua portuguesa (2009, p. 405) € a “pessoa

que executa servicos profissionais por conta propria e sem vinculo empregaticio". Mas, com o

20 O programa de pesquisa de abrangéncia mundial, ¢ uma avaliagio anual do nivel nacional da atividade
empreendedora. Teve inicio em 1999, com a participacdo de 10 paises, por meio de uma parceria entre a London
Business School, da Inglaterra, e o Babson College, dos Estados Unidos. Nesses 20 anos, mais de 80 paises
participaram do programa, que permanece crescendo ano a ano. Atualmente, no mundo, o GEM ¢ o maior estudo
continuo sobre a dindmica empreendedora.
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passar do tempo, o empreendedorismo conseguiu cada vez mais espago na area jornalistica,
apesar de ainda haver a predominidncia da midia tradicional (grandes jornais e revistas,
conglomerados de televisao e radio), as iniciativas independentes nativas digitais jornalisticas
foram surgindo e ganhando espaco.

Embora, os meios tradicionais tenham perdido forga e influéncia com o passar dos anos,
empreender no jornalismo ainda ¢ um desafio, uma vez que para empreender no meio digital ¢
necessario inovar em produtos, plano de negdcios, conteudos e cada vez mais investir em
narrativas que agreguem valor e qualidade para publicos e nichos de mercado, que cada vez
mais se tornam mais especificos. Embora empreendedorismo ndo seja, necessariamente
sindnimo de inovagdo, uma vez que existem jornalistas que podem empreender em um meio de
comunica¢do, mas ndo inovar em produtos, plano de negocios, conteudos, entre outras
possibilidades ou vice-versa.

No jornalismo, frequentemente o conceito de inovacao ¢ atrelado ao uso de tecnologia
e dispositivos moveis, contudo, ela ndo € a unica presente na area. Carlos Eduardo Franciscato
(2010) ressalta que:

A inovagdo tecnoldgica no jornalismo (...) ndo pode ser considerada como um
investimento isolado em modernizagao industrial, mas caracterizada também como um

aporte que modifica as rotinas e processos de trabalho do jornalista, bem como o perfil
¢ a qualidade do produto jornalistico. (FRANCISCATO, 2010, p.12).

No campo da comunicagdo digital, e mais especificamente do jornalismo, para Raquel
Longhi e Ana Flores (2017), em relacdo as constantes transformacdes tecnologicas e do
comportamento do mercado e dos consumidores de noticias, “a inovagdo ndo pode ser vista
como um elemento extra, € sim como uma necessidade para a area, que busca alternativas para
sobreviver em um cenério de crise” (LONGHI, FLORES, 2017 p. 24, 25). E possivel observar
a exploracdo de novos nichos de mercado pelo jornalismo, como, por exemplo, o
desenvolvimento de games, reportagens investigativas com recursos imersivos e a utilizag¢do de
Realidade Virtual (RV) e Realidade Aumentada (RA), servicos de curadorias, entre outros. De
acordo com o relatorio da Digital News Report (2020), a criacdo de uma cultura mais inovadora
continua sendo uma preocupacao fundamental para muitos lideres digitais.

Um dos maiores exemplos de empreendedorismo e inova¢do na area jornalistica, que

trazem o dinamismo presente no meio digital, sdo as startups?’. De acordo Daniela Bertocchi

2! Conforme a Associagdo Brasileira de Startups “Startups sio empresas em fase inicial que desenvolvem
produtos ou servicos com potencial rapido de crescimento e que entre as principais caracteristicas que
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(2017) em seu artigo “Startups de Jornalismo: Desafios e possibilidades de inovagao” que traz

luz a discussdo sobre esse modelo de negocio, relacionando-os com o conceito de inovagdo e

tracando um panorama sobre essas organizagdes no jornalismo.
“[...] buscam inaugurar um modelo singular, inédito e visionario de negdcio,
promovendo rupturas em suas diversas camadas: equipes, estratégias, processos,
formatos narrativos, audiéncias e tecnologias. Ou seja, sem ser mais um galho novo
na mesma arvore, criar uma startup de jornalismo ndo significa "sair da redagdo" e
abrir um negoécio de jornalismo digital (ou se tornar freelancer) como forma de
sustento alternativo diante da falta de empregos nas empresas de midia tradicionais.
Além disso, as startups de jornalismo sdo empresas que desbravam uma trilha
inovadora (e de alto risco) para resolver problemas reais da sociedade. Precisam se

adaptar velozmente ao longo da jornada para concretizar tal inovagdo, isso antes
mesmo de gerar lucros” (BERTOCCHI, 2017, p.113).

De acordo com a ultima edi¢do do relatério Ponto de Inflexdo?, realizado pela
organizacdo SembraMedia no ano de 2017, que pesquisou sobre empreendedores latino-
americanos de midia digital, a maioria das startups latino-americanas pesquisadas ainda sao
pequenas empresas, no entanto, 49% ja existem ha mais de quatro anos e 12 delas foram
fundadas h4 mais de uma década. Além disso, os criadores dessas iniciativas sdo, em geral,
jornalistas veteranos em busca de independéncia editorial.

Segundo a Abstartups, Associacao Brasileira de Startups, que mapeia e analisa o
ecossistema de startups em seus diversos nichos no pais, em pesquisa®® realizada no ano de
2017, constatou-se que o principal problema dos clientes que sdo atendidos pelas startups
brasileiras sd@o: a inovagdo em produtos ou servigos (20, 5%), a simplificacdo de processos
(19,7%) e a redugdo de custos (18,1%). Em relagdo as areas de atuacdo por segmentos da
industria, primeiramente est4 a area de servicos profissionais (16,2%) e em segundo lugar T1 e
telecomunicagdes (11%) e em terceiro Servigos Financeiros (8,8%).

As empresas de comunicagdo que empreendem no meio digital potencializam a
producao de conteudos, a partir das oportunidades oferecidas pelas tecnologias digitais e a
exploragdo de nichos de mercado locais globais, com linguagens e formatos diferenciados que
dialogam com diversos canais de comunicac¢do e com seus publicos consumidores. Conquanto,
uma das maiores dificuldades para o empreender no jornalismo ¢ a sustentabilidade de seus
projetos empreendedores a médio e longo prazo. A maioria dos empreendimentos sdo nativos

digitais em que a produgao de conteudo de jornalismo investigativo, de marketing de conteudo,

diferenciam e definem uma startup destacam-se: inovacao, escalabilidade, repetibilidade, flexibilidade e rapidez”
(ABSTARTUPS, 2017, p 06).

22 Disponivel em: https://data.sembramedia.org/?lang=es. Acessado no dia 02/02/2021.

23 Disponivel em:https://abstartups.com.br/wp-content/uploads/2021/03/Radiografia_v26.pdf. Acessado no dia
09/02/2021.
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producao digital, jornalismo de dados, sdo alguns dos inimeros segmentos que os jornalistas
atuam na area jornalistica digital. Todavia, tornar esses projetos sustentaveis ¢ um debate
constante, para quem empreende no meio, mas que ao longo do tempo encontraram diferentes
formas de financiamento, além da publicidade.

Ainda conforme o relatério Ponto de Inflexao realizado pela organizacao SembraMedia,
no ano de 2017, sobre as startups latino-americanas, a principal forma de financiamento dos
empreendimentos nativos digitais foi a publicidade. Apesar disso, os mil nativos digitais
investigados, na Argentina, Brasil, Colombia e México, apresentaram mais de 15 oportunidades
de receita, incluindo treinamento, consultoria, subsidios, eventos e crowdfunding.

No relatorio, evidenciou-se também que, com as midias sociais e ferramentas de web
design, mais de 70% dos empreendimentos relataram que comegaram com menos de US $10
mil, e mais de 10% desse total estdo gerando pelo menos meio milhdo de dodlares em receitas
anualmente. Foi possivel perceber que 68% do trafego dos empreendimentos nativos digitais
vem dos dispositivos moveis. Abaixo o grafico um mostra as principais fontes de receita
utilizadas pelos empreendedores latino-americanos, em que tiveram destaque os anuncios de
banner que representaram (31%), publicidade nativa ou contetido de marca (28%) e servigos

de consultoria (28%).
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Grifico 1- Principais fontes de receita
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Fonte: Relatério SembraMedia (2017) Tradugdo e elaboracdo da autora.

Além disso, dos 100, mais de 65 dos nativos digitais relataram que estavam gerando
receita de pelo menos trés maneiras diferentes. Ainda acrescentaram que a partir dessa
ramificacao e diversidade de financiamento, foi possivel desenvolver negdcios sustentaveis e

até lucrativos em torno do jornalismo de qualidade. Como mostrado no grafico dois abaixo:
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Grifico 2- Numero de meios digitais na América Latina
que relataram miiltiplas formas de financiamento

Nenhuma receita relatada
13%

Apenas 1 fonte de financiamento
8%

2 fontes de financiamento
13%

3 ou mais fontes de financiamento
66%

Fonte: Relatério SembraMedia (2017) Traducfo e elaboragio da autora.

Embora haja uma diversidade de oportunidades de gerar receita nos empreendimentos
nativos digitais latino-americanos e a maioria tenha trés fontes ou mais de financiamento, a
maior parte dos fundadores dos empreendimentos (44%) afirmaram que ninguém estava
trabalhando em geragdo de receita a ndo ser o fundador. Este resultado explicita as dificuldades
de manter um empreendimento autossustentavel jornalistico e do seu crescimento.

Outro desafio do jornalista como empreendedor é, além de produzir um jornalismo de
qualidade, com valores agregados reforcar, principalmente, a sua relevancia social e do
jornalismo como forma de conhecimento para a sociedade. Além de criar e produzir conteudos
profundos, inovadores, dindmicos, os aspectos comerciais e publicitirios necessitam de setor
ou profissionais especificos para atuagdo no empreendedorismo atrelado ao jornalismo, embora
possa estender tensdes e acelerar as que ja existam no meio.

De um modo geral, percebe-se que o jornalismo empreendedor ¢ reflexo do momento
de transicdo que a profissdo vivencia. A premissa de que o jornalismo ira morrer ou deixara de

existir ndo ¢ valida, dado que durante a historia, o jornalismo como profissdo adaptou-se as
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mudancas culturais, sociais e tecnoldgicas. O jornalismo empreendedor foi um dos caminhos
encontrados para testar novas alternativas, narrativas € modelos de negocio, aproveitando o
contexto para criar projetos jornalisticos que reforcem a importancia do jornalismo para a

sociedade e que agreguem mais independéncia editorial e financeira aos projetos.

2. A INDEPENDENCIA NO DEBATE DOS NATIVOS DIGITAIS

Conforme elucida Alexandre Lenzi (2019), o termo nativo digital diante do jornalismo
representa veiculos nascidos na era da internet € que comegaram a produzir materiais noticiosos
originais desenvolvidos, especificamente para a rede (LENZI, 2019, p.02). E que além disso,
trabalham com diferentes linguagens jornalisticas, explorando varios recursos multimidia, redes
sociais e inovagdes para a construcao de diversas narrativas (SAAD, GTACOMASSI, 2018).

Nesse sentido, ao longo deste capitulo ¢ feita, num primeiro momento, a discussdao do
conceito de nativo digital atrelado a defini¢do de (PRENSKY, 2001) relacionada a geragao Z e
o uso das tecnologias digitais. Em seguida, faz-se a discuss@o do conceito de independéncia
associado aos campos da  Administragdo, Economia, Filosofia, Histéria, e por ultimo, ao
Jornalismo. E por ultimo, da-se a discussdo conceitual, onde problematiza-se as especificidades
do conceito de independéncia associadas a area jornalistica. Além disso, € tragado um panorama
geral da trajetdria historica do conceito de independéncia, diante do contexto brasileiro em que
relacionou-se o conceito a imprensa brasileira durante o processo de independéncia do Brasil,

periodo republicano, ditadura militar e a fase de redemocratizagao do pais.

2.1 NATIVO DIGITAL: SURGIMENTO, IMPLICACOES E DESDOBRAMENTOS NO
JORNALISMO

O conceito de nativo digital tem aparecido em diferentes contextos, principalmente como
referéncia aos jovens que nasceram cercados pelas tecnologias digitais, a chamada geracdo Z,
nascidos a partir da década de 1990. O conceito de nativos digitais nessa perspectiva, segundo
Prensky (2001) refere-se aos jovens que possuem a capacidade de realizar multiplas tarefas, o
que representa uma das caracteristicas principais dessa geracao.

Ainda conforme o autor, essa nova geracao ¢ formada, especialmente, por individuos
que nao se amedrontam diante dos desafios expostos pelas Tecnologias da Informagdo e da

Comunicagao (TIC) e experimentam e vivenciam multiplas possibilidades oferecidas por novos


https://docs.google.com/document/d/11JFqH0Tp7W3l9u7fdp0WvzOLQ8oNXZXn/edit#heading=h.1t3h5sf
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aparatos digitais, ou seja, uma geracao que ja tem acesso ¢ estd inserida em tais inovagoes e,
por isso, tem habilidades para usa-las. A geracdo de nativos digitais devera chegar a 2,56 bilhdes
de pessoas em 2020, segundo a pesquisa realizada pela Fung Global Retail & Technology**,
em 2016.

Essa geracdo ¢ rodeada pela tecnologia, midias, redes sociais e ferramentas de transmitir
informagdes, como celulares, tablets, computadores, aparelhos de TV, video games que hoje,
estdo presentes dentro da maioria dos ambientes. De acordo com o portal de pesquisa e
tendéncias da Google, O Think with Google *que reuniu dados na reportagem “Gen Z: A Look
Inside Its Mobile-First Mindset *?° para ajudar a entender a geracdo Z e seus comportamentos,
cerca de 38% dos adolescentes brasileiros preferem acessar a internet em um dispositivo movel,
além disso, os dispositivos mais utilizados sdo os smartphones (78%), notebook (69%),
televisdo (68%) e videogames (62%).

A geragdo de nativos digitais também consome informagdes jornalisticas pelo celular,
preferencialmente pelas redes sociais e ndo esta disposta a pagar para ter acesso ao conteudo
informativo, de acordo com a pesquisa Global Customer Experience Trends 2019%7 que mapeou
as diferencas dos habitos de consumo entre as geracdes X, Y e Z. A maior diferenca entre as
trés geragdes foi observada em relacdo ao uso das redes sociais para consumir conteudo
informativo. A geracdo Z ¢ a Unica em que a maioria das pessoas (55%) usa as redes sociais
(Facebook, Twitter, Instagram) como principal fonte de informacao.

Quando se aproxima ao jornalismo, entende-se como nativos digitais iniciativas
jornalisticas que nasceram exclusivamente na internet, e ndo aquelas que migraram do impresso

para o ambiente online. Alexandre Lenzi (2019) afirma que:

(...) nas primeiras décadas da internet, os veiculos jornalisticos faziam a transposi¢ao
dos contetidos do meio original para o digital; depois passaram a utilizar algum
elemento multimidia, mas ainda tendo o impresso como principal referéncia; e em um
cendrio mais recente comecaram a oferecer materiais noticiosos originais
desenvolvidos especificamente para a rede; (LENZI, 2019, p.02).
Nativos digitais sdo organizagdes que possuem como caracteristicas principais o uso de
tecnologias para a producao editorial, circulagdo e distribuicdo de conteudos e que inovam
constantemente em seus modelos de negdcio. Elizabeth Saad Corréa e Fernanda Giacomassi

(2018) constatam que:

24 Disponivel em: https://bit.ly/3aHPCFw. Acessado no dia:12/04/2020.

25 Disponivel em: https://www.thinkwithgoogle.com/. Acessado no dia:14/04/2020.
26 Disponivel em: https://bit.ly/357Fox7. Acessado no dia:14/04/2020.
YDisponivel em: https://bit.ly/2Sbsed6. Acessado no dia: 16/04/2020.


https://bit.ly/3aHPCFw
https://www.thinkwithgoogle.com/
https://bit.ly/357Fox7
https://bit.ly/2Sbsed6

36

De uma forma geral, os empreendimentos nativos digitais sdo aqueles que buscam
renovar as praticas tradicionais e obsoletas do processo jornalistico e utilizam-se de
técnicas digitais inovadoras para a narrativa e foco na audiéncia. A maioria dos
empreendimentos nativos considera em seus propositos que tais posicionamentos
acerca da inovagdo os diferencia da midia tradicional, mesmo que na pratica ndo
incorporem completamente de funcionalidades de multimidia, colaboracdo e
interatividade (SAAD, GIACOMASSI, 2018, p. 69)

O projeto intitulado como o “Mapa do Jornalismo Independente”?® , feito pela Agéncia
Publica?’, entre novembro de 2015 e fevereiro de 2016, mapeou mais de 100 iniciativas em 12
Estados e no Distrito Federal, como também identificou o aumento de novos empreendimentos
de jornalismo digital, no Brasil. Entre 2014 e 2016, vale ressaltar que esse aumento de novos
empreendimentos de jornalismo digital foi impulsionado também pelo elevado nimero de
demissdes de jornalistas em veiculos tradicionais. Ao menos 1.230 profissionais da area
perderam o emprego entre 2012 e 2013%, os quais deixaram suas atividades nas redagdes
tradicionais e migraram para a estrutura online. Além disso, seguindo a tendéncia de queda
vertiginosa de tiragem impressa dos principais jornais do pais dos ultimos seis anos, em 2019
a circulacdo de jornais impressos no Brasil caiu 10%.

As iniciativas nativas digitais jornalisticas apresentam estratégias diferenciadas na
producdo e distribui¢do de seus contetidos, como também os temas pautados abarcam
perspectivas distintas da midia de legado, de acordo com o relatério “Ponto de Inflexdo’! -
Impacto, ameacas e sustentabilidade: Um estudo dos empreendedores digitais latino-
americanos” realizado no ano de 2017, pelo SembraMedia*2.

Conforme a percep¢do de Andresa Oliveira e Silvia Stipp (2015), ¢ através deste
ambiente digital que surge o jornalismo independente que segundo as autoras “atua como um
laboratorio de jornalismo. Sem compromissos com ideologias e hierarquias, ele reinventa
modos de narrar, de recepgao e at¢ mesmo o modo de se fazer jornalismo” (OLIVEIRA; STIPP,

2015, p. 14)

2.2 CONTEXTO, CARACTERISTICAS E APLICACOES DO CONCEITO DE
INDEPENDENCIA NO BRASIL

28 Disponivel em: https://apublica.org/mapa-do-jornalismo/# . Acessado no dia 11/06/2020.

2% Fundada em 2011 por reporteres mulheres, a Publica foi a primeira agéncia de jornalismo investigativo sem
fins lucrativos do Brasil. Disponivel em: https://apublica.org/quem-somos/. Acessado no dia 11/06/2020.

30 "Mais de 1.230 jornalistas foram demitidos de reda¢des no Brasil". Reportagem da Agéncia Publica.

31 Disponivel em http://data.sembramedia.org/?lang=pt-br. Acessado no dia 11/01/2020.

32 Disponivel em: https://www.sembramedia.org/quienes-somos/. Acessado no dia 16/08/2020.
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A pluralidade de significados do conceito de independéncia € vasta, além disso o tema
permeia diversas dreas como Administragdo, Economia, Filosofia, Historia, Jornalismo, entre
outras. A palavra independéncia ¢ derivada do latim independentia que segundo o diciondrio

de lingua portuguesa Michaelis*’ ¢ definida como:

Estado, condi¢@o ou caracteristica daquele que goza de autonomia ou de liberdade
completa em relagdo a alguém ou algo; Carater ou qualidade de alguém ou daquilo
que rejeita conceitos, ideias, regras etc, predeterminados; autonomia; Carater de um
estado que ndo se acha submetido a soberania politica de uma outra nagdo; autonomia
politica; Condi¢do financeira favoravel de alguém ou de uma institui¢do, sem que
precise depender de outrem; (MICHAELIS, 2020).

Quando se aproxima o conceito de independéncia da area de Administracdo Publica,
observa-se que ha, de certa forma, conteido moral implicito no conceito. Aqui por exemplo
independéncia foi definida como “a capacidade de entidades autonomas tomarem decisdes
individuais e de natureza reguladora com a certeza de nao haver [...] influéncia do ministério
pertinente em tais decisdes” (OCDE, 2001, p.4). Ainda, conforme as defini¢des da Organizacao
para Cooperagio e Desenvolvimentos Econdmicos (OCDE)**, o conceito de independéncia na
literatura de Administragdo estd muitas vezes relacionado a inovagdo, eficiéncia,
responsabilidade, mas também com a protecao de interferéncia politica e delegagdo de poder.
Além do mais, outros termos sdo associados ao conceito de independéncia, como: autonomia,
liberdade e imparcialidade.

Na filosofia ocidental, os termos autonomia e liberdade representavam “coisas
sagradas” e no discurso filoso6fico da modernidade tornaram-se componentes basicos,
influenciando a construcdo dos ideais de universalidade, individualidade e racionalidade
presentes no movimento cultural iluminista dos séculos XVII e XVIII. O Iluminismo se
desenvolveu na Inglaterra, Holanda e Franga primeiramente, e em seguida espalhou-se sobre o
globo. O movimento iluminista buscava a compreensao da origem social do individuo, para que
consequentemente a logica pudesse legitimar o exercicio do poder politico.

Embora seja recorrente nos estudos historiograficos separar além do Iluminismo, a

Filosofia Renascentista da Filosofia Moderna, pode-se compreendé-la como um periodo

33 Michaelis ¢ uma marca de dicionarios de lingua portuguesa e estrangeira publicado no Brasil pela editora
Melhoramentos.

34 Disponivel em:
http://www.oecd.org/officialdocuments/publicdisplaydocumentpdf/?cote=CCNM/GF/GOV/PUBG(2002)2&doc
Language=En. Acessado no dia 14/03/2019.
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intermedidrio que teve inicio com o movimento renascentista € que foi concebido com tragos
do movimento iluminista, como por exemplo a valorizag¢@o incondicional a razao, ceticismo e
a dilegdo do elo entre politica e conhecimento, além separagao entre Igreja e Estado.

Ainda no campo filos6fico, autores como Immanuel Kant e John Stuart Mill discorreram
sobre alguns dos conceitos relacionados a independéncia. Kant aborda o conceito de autonomia,
conceito basico em sua teoria ¢tica (KANT, 1964; SCHNEEWIND, 1992). Ja Mill, de forma
similar, aborda o conceito de liberdade, considerando-a a chave para a verdade, a felicidade, o
progresso, o talento e a inovagao (MILL, 1892). Nos escritos do filésofo Alexis de Tocqueville,
onde ele explica suas observagdes das interacdes sociais e as diversas analises de suas causas ¢
efeitos, encontra-se a ideia de independéncia e seu adjetivo independente equiparados a
“autoconfianca e orgulho” (DE TOCQUEVILLE, 1998; ANKERSMIT, 1996).

Tocqueville defendeu a liberdade individual e a igualdade na politica, sendo os dois
conceitos, para ele, inseparaveis. Além disso, o significado de independéncia estaria associado
a autoconfianga. A virtude da independéncia evidencia-se porque as pessoas independentes tém
orgulho, na percep¢do do filésofo. Nas sociedades ocidentais, os conceitos de autonomia,
liberdade e independéncia sao vistos como questdes moralmente corretas e positivas.

A independéncia como conceito reverberou numa batalha linguistica e de ideologias
cotidianas, as quais também fizeram parte da complexidade historica que caracterizou o
processo de independéncia do Brasil. O rompimento dos lagos coloniais entre o pais e Portugal
ocorreu durante a regéncia de D. Pedro de Alcantara, em que as cortes portuguesas tomaram
medidas bastante impopulares, como, por exemplo, a exigéncia da transferéncia das principais
institui¢des criadas durante o periodo Joanino para Portugal, o envio de mais tropas para o Rio
de Janeiro e o retorno do principe regente para o seu pais de origem, que acabou tornando-se o
estopim para a separacao entre Portugal e Brasil. No dia sete de setembro de 1822, o principe
regente declarou oficialmente a separacdo politica entre a colonia que governava e Portugal.

As consequéncias do processo de independéncia do Brasil foram: o surgimento do pais
enquanto nagdo independente, a constru¢do da nacionalidade brasileira e o endividamento do
pais por meio de um pagamento de 2 milhdes de libras como indenizag@o aos portugueses. O
processo de independéncia do pais foi complexo, causado, entre outros fatores, pela usurpacao
dos direitos dos portugueses tanto por invasores estrangeiros quanto pelos burocratas ao redor
de D. Pedro, além de uma luta pela independéncia, era também uma luta contra o despotismo e
a opressao presentes, desta qual a imprensa fez parte.

A imprensa no Brasil surgiu em 10 de setembro de 1808, marcando uma nova era para

a construgdo da opinido publica nos impressos que circulavam na época, passando a
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desenvolver seu papel como agente historico no processo de independéncia do pais, uma vez
que ampliou o debate politico e os espagos de liberdade de expressdo, que formaram e
interferiram na separagdo de Portugal do Brasil. Além disso, corroborou para a construgao da
ordem nacional ao difundir ideias, ja que era um significativo mecanismo de participagao e
interferéncia politica presente num momento de transformagdes. A partir de 1821, com a
suspensdo da censura prévia, houve um grande aumento de periddicos, principalmente no Rio

de Janeiro, que na época era a capital do Reino.

Os jornais surgidos no Brasil entre 1821 ¢ 1823, periodo de intenso debate politico,
de radical transformagdo das instituicdes, com mais razdo ainda nasciam
impulsionados por esse espirito. Seu proposito, segundo declaram quase sempre no
editorial de estreia, seria o de preparar o povo para o regime liberal que se inaugurava.
Os homens que o faziam acreditavam nas virtudes magicas do saber e confiavam na
educagdo como alavanca de transformacao da sociedade (LUSTOSA, 2000, p. 29-30).

Esse foi um momento muito importante tanto para os jornais brasileiros quanto para os
portugueses, afinal a independéncia foi retratada em ambos sob diferentes perspectivas e
processos de significacdo. No Brasil, os jornais com tons panfletirios que se destacaram ao
difundir a ideia de independéncia foram o Correio Braziliense, o Revérbero Constitucional
Fluminense e o Sentinela da Liberdade. O Revérbero, segundo Lustosa (2000, p. 122),
representou o “primeiro jornal politicamente independente” a circular no Rio de Janeiro, pois
seus redatores ndo estavam comprometidos com o governo.

A autora ainda afirma que, os primeiros jornais brasileiros considerados independentes
fundados apds a revolugao constitucionalista do Porto (1820) tiveram participagao significativa
e decisiva nos acontecimentos que se seguiram aquela revolta e que acabaram resultando na
Independéncia do pais. Neste contexto, o Correio Braziliense transformou-se no unico veiculo
usado para divulgar ideias liberais aos brasileiros e para criticar os erros da administracao
portuguesa transferida para o Rio de Janeiro junto com a corte.

Nesses primeiros jornais, a pluralidade de significados do conceito de independéncia
era vasta, mas dentro do contexto politico do processo de Independéncia, o conceito era
aplicado como referéncia a luta contra o despotismo da época, a possibilidade de ruptura
politica e também com a nocao de autonomia e liberdade. A palavra independéncia afirmou-se
no processo de independéncia do Brasil de Portugal, a partir do surgimento de diversos
impressos, em que o conceito assumiu claramente o sentido de separacado, ruptura (Neves, 2003,
p. 220-222).

Nao ha como aplicar uma visao simplista sobre a emancipagao do Brasil em relagdo a

Portugal, pois foi um processo de variadas e assimétricas transformagdes politicas e sociais.
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Precisa-se destacar que a independéncia do Brasil aconteceu de uma adaptacdo de ideias
restritas, principalmente das elites politica e intelectual brasileiras, mas que acabou se
confrontando com a realidade de sua sociedade assegurada sobre a base do trabalho escravo e
por uma elite econdmica considerada conservadora, em que esse contexto sociocultural acabou
dando respaldo a um processo violento de consolidagcdo da Independéncia.

A independéncia no jornalismo pode agregar diferentes significados em distintos
contextos da historia brasileira, por exemplo, a imprensa durante o periodo imperial e nos
primeiros anos do século XX teve um papel politico forte exercido pelos meios de comunicagao
em expansao quando a censura ¢ a liberdade de imprensa andaram lado a lado.

O processo de independéncia no Brasil gerou grande estimulo a producao de impressos
como obras literarias e periddicos, principalmente para a imprensa local devido ao processo de
efervescéncia politica e da difusdo ideoldgica que o pais passava e que configurava a sociedade
na época. Além da documentacdo governamental, almanaques e textos literarios e de cunho
cientifico comegaram a circular, como também os pasquins. Os pasquins foram papéis que
atuaram como instrumentos de comunicagao informais, que propagaram informagdes e opinides

com rapidez e eficiéncia. O verbete segundo o dicionario Anténio Houaiss ¢ definido como:

Pasquin- el.comp. antepositivo, do port. pasquim (sXVI) ‘satira afixada em lugar
publico; jornal ou panfleto critico mordaz’, do fr. pasquin (fim do sXVI), por sua vez
it. pasquino (1534), personagem sobre a qual Cortelazzo e Zolli, s.v. pasquinata (antes
de 1535), ddo as informagdes aqui transcritas, apud Enc. Italiana XXVI, 451:
“Pasquino ¢é a frontada de um grupo de marmore da primeira idade helenistica(sIII
a.C.), que representava ou Menelau com o corpo de Pétroclo ou Ajax com corpo de
Aquiles. Mais antiga porque atestada ja em 1509, ¢ a tradi¢cdo que chama estatua de
libertador seu magister ludi [letrado ou mestre de jogo], de mestre-escola, que
habitava em frente. Inclui, além de pasquim, os segg, voc.: pasquinada, pasquinagem,
pasquinar, pasquindrio, pasquinear, pasquineiro, pasquinata (HOUAISS,2008,
p.2142).

Os pasquins configuraram uma das primeiras formas de imprensa popular e refletiram
o descontentamento dos grupos sociais e¢ os conflitos provinciais existentes no pais,
principalmente entre a saida de Dom Pedro I e o fim do periodo regencial. Como indica Nelson
Werneck Sodré (1999, p. 155) “O ambiente do pais, na época em que surgiram e se
multiplicaram os pasquins, explica de forma nitida a fisionomia dspera assumida pela pequena
imprensa, comprovando que suas caracteristicas eram ligadas diretamente as condi¢des do
meio”.

Os pasquins ocuparam um espaco significativo nas discussdes presentes nos espagos

publicos. Por meio deles, seus autores buscaram construir e difundir uma determinada
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percepgao da realidade, protegida, geralmente, pelo anonimato. Em suma, os pasquins de certa
forma sempre estiveram ligados a contestagdo politica ou social tornando-os assim, alvo de
censura e repressdo, mesmo quando mantido o anonimato. Eles caracterizaram a imprensa
brasileira no século XIX, porém como as inovagdes técnicas na imprensa prosseguiram até
1895, os jornais acabaram definindo-se com estrutura empresarial € a noticia como produto.

Com isso, a produgdo de pasquins entrou em declinio, sendo substituida pela imprensa
literaria e pelos 6rgdos politicos partiddrios. No fim do século XIX, “a imprensa artesanal estava
sendo substituida pela imprensa industrial. A imprensa brasileira aproximava-se, pouco a
pouco, dos padrdes e das caracteristicas peculiares a2 uma sociedade burguesa” (SODRE, 1999,
p. 261). O final do século XIX e o inicio do século XX marcaram a transi¢do da chamada
pequena para a grande imprensa.

Na Primeira Republica, também chamada de Republica Velha (1889/1930), surge o
jornal Correio da Manha, periddico brasileiro publicado no Rio de Janeiro em 15 de junho de
1901, fundado pelo advogado Edmundo Bittencourt (1866/1943). O jornal atravessaria sete
décadas do século XX em linha dominante de critica aos governos.

O Brasil no inicio do periodo republicano j& trazia consigo problemas do passado
colonial, como crises politicas, econdmicas e sociais. O pais ainda vivia um momento
conturbado de sua historia. Nessa época, o jornal Correio da Manha posicionava-se contra as
oligarquias e a favor dos direitos da sociedade, motivos pelos quais foi perseguido e fechado
em diversas ocasides. Na época em que o Correio foi fundado, o jornalismo carioca passava por
uma fase de criticas e acusacdes, como por exemplo, estar subordinado ao governo e sem
independéncia editorial.

Foi nesse contexto, que o Correio da Manha, tornou- se um veiculo inovador e que ja se
definia como um veiculo independente, colocando-se como representante da populacao, desde

sua primeira edi¢do, como explicitado na sua capa de edi¢do inaugural:

O Correio da Manha ndo tem nem terd jamais ligacdo alguma com partidos politicos
(...) jornal que propde, e quer deveras defender a causa do povo, do comércio e da
lavoura, entre nés, ndo pode ser um jornal neutro. Ha de, for¢osamente, ser um jornal
de opinido, e, neste sentido, uma folha politica (...) Mas desta politica, desapaixonada
e nobre, s6 uma imprensa francamente independente e nobre pode se ocupar (...) O
povo esta cansado, o povo sente que lhe ocultam a verdade, e que transformam até
seus clamores em uma antifona sacrilega de aplausos. O povo quer a verdade, ele
compreende que sé ela salva e redime, embora as vezes fira. E hoje, magoa ¢ dizé-lo,
todo o programa de um jornal, sincero e independente, pelo qual o povo anela, se pode
resumir nestas palavras: dizer a verdade. E para dizer-lhe que aqui estamos
(CORREIO DA MANHA, 15/06/1901, p. 1).
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O Correio da Manha se autodeclarava como independente devido, segundo o
posicionamento do jornal, a ser um veiculo independente de forma politica e econémica do
governo. O Correio da Manha manteve-se por décadas como jornal de referéncia do Brasil.
“Era um jornal do Rio, que o Brasil inteiro lia” (CASTRO, 2009, p. 156) e que influenciou
desde a sua fundacao até 1960 toda a imprensa brasileira, embora tenha sido apoiador de
primeira hora da interveng@o militar de 1964, mas que logo se afastou e comegou a cobrar a
democratizacdo do pais, o que voltou a lhe causar forte censura, prisdes de dirigentes e
jornalistas do veiculo.

Conforme Sodré (2004), o jornal Correio da Manhd foi marcado por “ferrenho
oposicionismo e extrema viruléncia” (p. 278), mas também como marco de transi¢do entre a
pequena e a grande imprensa. Para o autor, o pais passava, entdo, pela ascensido da burguesia e
pelo avango do capitalismo. “O jornal serd, dai por diante, empresa capitalista de maior ou
menor porte. O jornal como empreendimento individual, como aventura isolada, desaparece,
nas grandes cidades” (SODRE, 2004, p. 275).

Entre o final do século XIX e inicio do século XX, com o crescimento da imprensa
dentro do pais € no mundo, a atividade foi adquirindo caracteristicas proprias de acordo com
seu contexto historico sociocultural advindas das transformag¢des econdmicas, industrializagao
e modernizacdo da sociedade. Assim sendo, o jornal acabou tornando-se um produto de

consumao.

A imagem a imprensa no mundo e as caracteristicas essenciais tanto das formulas do
jornalismo como das do mercado da imprensa de cada pais estavam, em 1914, muito
proximas das de hoje, pelo menos nos paises industrializados, pois fora do mundo
ocidental a imprensa ainda tinha muito que progredir, até porque o grau de
desenvolvimento dos jornais era, como o ¢ ainda hoje, uma funcdo direta da
ocidentalizacdo da vida econdmica e social (ALBERT E TERROU, 1990, p. 51).

Em 1964, no dia 31 de margo o exército brasileiro foi enviado para o Rio de Janeiro, onde
estava o presidente Jango, alguns dias depois, Jodo Goulart partiu para o exilio no Uruguai e
uma junta militar assumiu o poder do Brasil. Em 15 de abril, o general Castello Branco tomou
posse, tornando-se o primeiro de cinco militares a governar o pais durante esse periodo. A
ditadura militar no Brasil durou 21 anos (1964-1985), teve cinco mandatos militares e instituiu
16 atos institucionais — mecanismos legais que se sobrepunham a constituicao.

Nesse periodo houve restri¢ao a liberdade, repressao aos opositores do regime e censura.
Foi durante este contexto que muitos jornais alternativos nasceram, pela necessidade e urgéncia

de questionar a situagao politica vivenciada no pais e pela sua redemocratizagdo. Uma das obras
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mais completas sobre a imprensa alternativa no Brasil, ¢ da autoria de Bernardo Kucinski,
denominada “Jornalistas e revolucionarios: nos tempos da imprensa alternativa" (1991).

Em sua obra, o autor destaca que durante o periodo da ditadura militar, nasceram e
morreram entre o periodo de 1964 a 1980 cerca de 150 periddicos alternativos que se opuseram
ao regime e destoavam do discurso governista reproduzido pela grande imprensa. Tais jornais
continham as mais variadas tendéncias: politicas, satiricas, feministas, ecoldgicas e culturais,
que tinham como trago comum a intransigente oposi¢ao ao governo militar (KUCINSKI, 1991,
p. XIID).

As fontes de financiamento da midia alternativa nessa época também eram inconsistentes.
Parte do financiamento vinha do ativismo de militantes politicos e da colaboragdo voluntaria
de intelectuais. O apoio também chegava através de jornalistas que ainda trabalhavam na
imprensa convencional e contribuiam com dinheiro ¢ matérias.

Um dos periddicos mais famosos foi o Pasquim, considerado simbolo de resisténcia ao
periodo militar que ficou conhecido como nanica (formato tabloide), independente ou
underground. A publicacdo dava voz aos grupos ndo hegemoénicos que foram reprimidos
naquele periodo (BUZALAF, 2009, p. 43). O Pasquim trazia humor e sarcasmo como formas
de questionar e criticar as agdes do governo e de governantes, como também da classe média
que dava sustentacdo a ordem militar. Por meio de uma linguagem satirica, humoristica, os
pasquins conquistaram uma boa quantidade de leitores, e criticavam o discurso do governo, o
que acabava incomodando a grande imprensa.

Na obra de Paolo Marconi, intitulada "A censura politica na imprensa brasileira" (1968-

1978), o autor aborda a imprensa alternativa da seguinte maneira:

Na década de 60 deu-se o surgimento da imprensa denominada independente, nanica
ou alternativa. (...) O primeiro jornal desse tipo - o Pif-Paf - surgiu em 1964 e teve
duragdo efémera de 8 edi¢des quinzenais sob a direcdo do esquerdista Millor
Fernandes. O mesmo humorista em 1969, reunindo-se a um grupo de criticos e
humoristas de esquerda (Ziraldo, Tarso de Castro, Henfil, Jaguar) funda o semanério
O Pasquim. As caracteristicas desta imprensa: tiragem reduzida de cada impressao;
repercussdo reduzida, excegdes como O Pasquim, Movimento, Em Tempo; falta de
esquema empresarial com trabalho semiartesanal na maioria dos 6rgaos; auséncia de
suporte financeiro adequado, caracterizada pela inexisténcia de antincios comerciais,
etc (MARCONI, 1980, p.307-309).

A perspectiva de Marconi sobre a imprensa alternativa relaciona-se com um dos jornais

pioneiros considerados independentes, segundo Reis (2017 p. 194), o jornal Manha*, langado

3% De acordo com o site https:/bndigital.bn.gov.br/artigos/a-manha-2/ acesso em 22 de outubro de 2020
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em 13 de maio de 1926, no Rio de Janeiro, em formato tabloide. A Manha era dirigida por
Aparicio Fernando de Brinkerhoff e apresentava vérias se¢des: economia, politica, cotidiano,
noticiario policial, pagina de literatura e esportes. Apos a Revolugdo de 1930, que levou Getulio
ao poder, A Manha se dizia um 6rgao independente, “que nao se vende, nem se troca por
quinhentos réis”. Entre idas e vindas, o jornal voltou a circular em 1950, em Sao Paulo, e
desapareceu em setembro de 1952. A Manha foi um dos grandes jornais da época e que se auto
declarava independente por ser desvinculado econdmica e editorialmente de grandes grupos
empresariais € do proprio governo.

Em 1966, surge a revista "Realidade", lancada pela editora Abril. A revista trazia
consigo caracteristicas como critica moral e dos costumes da época, além de reportagens mais
aprofundadas. Considerada também como inovadora, por trazer inovagdes jornalisticas e
gréficas a seu contetido, a revista estava inserida na efervescéncia cultural vivida pelo pais no
periodo pos-64. A revista Realidade se legitimava como independente por estar em confronto
com a politica do pais, contra a midia hegemonica e por quebrar fabus na imprensa.

Questionadora e critica, a revista Realidade diferenciou-se por enquadrar os assuntos
mais pertinentes deste periodo por intermédio de uma linguagem sofisticada, com uma forte
carga autoral, que se comprometia de forma irreversivel a proposta da revista, que estava
amparada em um jornalismo de profundidade e contestador vigente no Brasil na década de
1960. A importancia da revista para o Brasil, na época do regime militar no pais ¢ descrita por

José Carlos Mardo:

Realidade como fonte para trabalhos académicos ndo se dao conta de que muito do
comportamento atual como liberdade para namorar ou “ficar”, o desprezo pelo tabu
da virgindade, a igualdade de direitos da mulher, a possibilidade de casar, descasar,
casar de novo — comegou a despontar como mudanga de comportamento no periodo
1966-1968... A criatividade na pauta e na finalizagdo mostrava uma revista
contestadora e irreverente, mas que nunca foi irreverente, mas que nunca foi confronto
(MARAO, 2010, p. 17).

A revista Realidade deixou de circular em 1976, mas deve ser considerada como um
dos exemplos de jornalismo independente no Brasil, pelo seu posicionamento editorial, a
militdncia de seus jornalistas e redag@o. Suas especificidades trouxeram censura e opressao,
mas ndo diminuiram sua importancia para a historia do pais e do jornalismo praticado e
apresentado pela revista.

O Correio da Manha, o jornal A Manha e a revista Realidade sdo precursores de um
jornalismo independente, por serem exemplos de veiculos que se posicionaram contra a midia

hegemonica, pelos temas e enquadramentos que propuseram em suas linhas editoriais, a relagao
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com anunciantes e, principalmente, a desvinculagdo politica, em um momento tao impositivo e
autoritario.

Apbds quase 21 anos de governos militares, em 1978 com o levante de movimentos
estudantis e da propria populagdo, houve o enfraquecimento do regime militar. O pais passava
pela reivindicacdo da realizacdo de elei¢des diretas para presidente da Republica, o que
fortaleceu o movimento das Diretas J4 em 1985.

Com a redemocratizagdo do Brasil e o avanco da tecnologia, evidenciado na internet e
nas redes sociais online, a imprensa independente obteve diferentes contornos e formatos no
pais. Sites, blogs, paginas e perfis em plataformas terceirizadas, além dos formatos ja existentes
como revistas e suplementos, todos estes possuem representantes que se autodenominam
independentes. Neste contexto, a ideia de independéncia aliada & imprensa é complexa de se
medir e de se conceituar devido a sua mutabilidade no decorrer dos tempos. Trata-se de um
conceito que se relaciona com diferentes e amplas areas do conhecimento e para além disso, faz
parte das engrenagens e aparatos politico-administrativos, for¢as armadas, sistemas eleitorais,
imprensa, organizacdes, institui¢des financeiras, entre outros.

O processo de investigagdo de um conceito compoe-se em diferenciar “as diversas
significacdes que estdo vivas na lingua, mas que obtém uma determinagdo mais restrita em cada
contexto do discurso”, como afirma Gadamer (2002, p. 248). Percebe-se assim a polissemia e
as diversas variagdes que o termo e o proprio conceito de independéncia carregaram durante a
histéria e que ainda carregam consigo. Ambos podem ser considerados multidimensionais por
possuirem uma interferéncia cultural e ética muito forte e uma capacidade abrangente de
tratarem de multiplos aspectos da sociedade.

A investigacdo historica de um conceito nos permite compreender os espagos de
experiéncias e os horizontes de expectativas que se associam a um determinado periodo.
Permite também compreender a fungdo politica e social desse mesmo conceito, visto que a
perspectiva sincronica de andlise traz a tona a possibilidade de se tratar conjuntamente espago
e tempo (KOSELLECK, 2006, p. 104).

A partir do resgate historico e conceitual feito até aqui, o que se pode aprender da
conexao de independéncia e imprensa € que, em sua maioria, os veiculos que sdo considerados
independentes carregam uma liberdade maior com relagdo a anunciantes e ao poder publico.
Nao h4 como carimbar um selo de independéncia e isencdo em diferentes veiculos, mas ¢
possivel afirmar que estdo mais inclinados a uma autonomia aqueles menos comprometidos

com as relagdes politicas de poder e com “amarras financeiras".
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3. COLETA DE DADOS E ANALISES

Desde os primeiros capitulos deste trabalho, buscou-se tragar um percurso para
responder & questdo que norteia a atual pesquisa: a defini¢do do conceito de jornalismo
independente no debate sobre nativos digitais brasileiros nos trabalhos desenvolvidos
academicamente nos ultimos cinco anos. Dentro destes, quer-se entender a quais aspectos o
conceito estd associado: a) independéncia financeira, b) independéncia editorial, c)
independéncia politica, ou d) pela natureza nativa digital. Neste capitulo, a partir das
construgdes e delimitagdes feitas sobre o entendimento do conceito de jornalismo independente
na academia brasileira, foi possivel chegar a resultados importantes acerca do principal
questionamento do trabalho.

E necessério, inicialmente, explicitar de forma descritiva e detalhada os procedimentos
metodoldgicos adotados, que foram baseados na Revisao Bibliografica Sistematica (RBS). Em
seguida, descreve-se a coleta de dados e os filtros aplicados em todas as etapas da pesquisa,
como também os resultados encontrados em cada uma dessas trés etapas, por meio de figuras,
graficos, quadros e tabelas. Por fim, ¢ feita a descri¢do e a analise dos resultados apontados em
cada uma das fases da atual pesquisa, para além disso cada resultado ¢ colocado em discussao

de forma critica e analitica para incitar reflexdes aos leitores (as).

3.1 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS E COLETA DE DADOS

A partir da questdo norteadora da pesquisa, o trabalho desenvolveu-se com base
na Revisdo Bibliografica Sistematica (RBS). Charters Kitchenham (2007) define a revisao
sistematica de literatura como uma forma de identificar, analisar e interpretar o conteudo

disponivel e relevante para uma questdo especifica de pesquisa.

As revisdes sistemadticas sdo revisdes de literatura que seguem um conjunto de
métodos cientificos que tém como objetivo explicito a reducdo do enviesamento
sistematico, procurando fazé-lo através da identificagdo, avaliacdo e sintese de todos
os estudos relevantes [...] de forma a responder uma pergunta (ou série de perguntas)
especifica. Para levar a cabo esta tarefa, as respetivas metodologias sdo explicitadas
de antemao e em pormenor, como em qualquer outro trabalho de investigagdo social.
(PETTICREW, ROBERTS, 2006, p. 27-28).
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Além disso, a RBS trata-se de pesquisa “desenvolvida a partir de material ja elaborado,
disponivel a partir das teorias publicadas em livros, artigos ou obras congéneres” (GIL, 1996,
p. 48) e que tem como objetivo “conhecer e analisar as principais contribui¢des tedricas
existentes sobre um determinado tema” (CERVO; BERVIAN, 1983, p. 55).

Os procedimentos metodoldgicos deste trabalho buscaram seguir etapas consideradas
fundamentais para atestar sua validade cientifica, a partir do problema de pesquisa formulado.
Por conseguinte, em seu objetivo de investigar artigos cientificos publicados no Brasil, em
portugués, optou-se por organizar a amostra de selecdo com revistas de Qualis entre B2 ¢ Al
da area de Comunicagao e Informagao do Portal Qualis CAPES. Assim sendo, com base nesse
recorte, foi possivel selecionar 37 revistas cientificas brasileiras. Contudo, ¢ importante
ressaltar que durante a produgdo, execucao e aplicacdo da pesquisa, usou-se a avaliacdo Qualis
do quadriénio 2013-2016.

Deste modo, foi feito o mapeamento dessas revistas em uma planilha no Excel,
onde organizou-se uma divisdo de quatro colunas, separando-as por ISSN (Numero
Internacional Normalizado das Publicagdes em Série), pelo titulo de cada revista em ordem
alfabética, pela classificacdo do Qualis e pelo link de acesso a cada uma. A planilha completa
encontra-se no APENDICE A, intitulado: Classificacdo de revistas cientificas brasileiras, ao
final do trabalho.

Dentro desta classificacao e selecao de revistas cientificas, o periodo escolhido para a
coleta de artigos foi do ano de 2015 a 2020, os ultimos cinco anos, mais especificamente de 1
de janeiro de 2015 a 31 de dezembro de 2020. A escolha desse periodo justifica-se, uma vez
que, os ultimos cinco anos sdo um recorte atual e largo para abarcar a pesquisa € os objetivos
que foram propostos por ela. Para a selecio de artigos cientificos brasileiros que
discutiram teoricamente o conceito de jornalismo independente, particularmente em artigos
sobre nativos digitais, foram estabelecidos critérios de inclusdo e exclusdo para cada etapa da
pesquisa, que estd dividida em trés.

Na primeira etapa, como primeiro critério, optou-se por artigos cientificos escritos em
lingua portuguesa, excluindo assim artigos escritos em idiomas como espanhol ou inglés. O
segundo critério de inclusdo foi escolher apenas artigos cientificos, excluindo-se assim
Dissertagdes de mestrado e Teses de doutorado. Por conseguinte, todos os artigos cientificos
escolhidos na amostra deveriam estar publicados entre o periodo de 2015 a 2020, que foi o
recorte temporal definido na elaboracdo, desenvolvimento e execug¢do da pesquisa.
Consequentemente, artigos publicados antes do ano de 2015 e apds o ano de 2020, foram

descartados. Como exposto anteriormente, foi estabelecida a escolha da amostra em revistas
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com QUALIS entre B2 e Al da areca de Comunicacao ¢ Informag¢ao do Portal Qualis CAPES,
sendo assim descartaram-se artigos cientificos com QUALIS menor que B2 na area de
Comunicagao e Informagao do Portal Qualis CAPES.

A pesquisa definiu como termos de busca as palavras “jornalismo independente, nativos
digitais, jornalismo alternativo, jornalismo empreendedor”. Uma vez que a maioria dos termos
eram palavras compostas, foi utilizado principalmente entre os operadores booleanos, o OR,
pois a partir dele foi possivel ampliar a busca nos periddicos. Além disso, os termos de busca
foram utilizados com a variagdo dos termos do singular para o plural e vice-versa. E importante
salientar que as palavras-chave “jornalismo” e “midia” sempre foram utilizadas de forma
combinada com alguma outra dentro das pesquisas feitas nas plataformas, isso serviu para
evitar, por exemplo, trabalhos que continham apenas uma das palavras nas mais variadas areas
da pesquisa cientifica jornalistica. No mesmo sentido, as palavras ndo foram utilizadas
sozinhas, pois nao trariam resultados, especificamente relacionados a atual pesquisa.

A primeira etapa da pesquisa foi feita, a partir da definicdo e aplica¢do dos critérios de
inclusdo e exclusdo na selecdo do material de coleta. Todos esses aspectos estdo organizados e
descritos no quadro um abaixo. Nesta primeira etapa, foi possivel coletar artigos cientificos que
se encaixaram nos termos de busca selecionados na pesquisa. Assim, chegou-se a uma amostra

de 85 artigos cientificos académicos brasileiros relacionados ao tema proposto no trabalho.

Quadro 1- Critérios para a coleta dos artigos cientificos

Critérios de inclusao Critérios de exclusao
Artigos cientificos em lingua portuguesa Artigos cientificos em outros idiomas
Artigos cientificos Disserta¢des de mestrado e Teses de doutorado
Publicados entre o periodo de 2015 a 2020 Publicados antes de 2015
ou apds 2020
Artigos disponiveis em revistas com QUALIS Artigos disponiveis em revistas com QUALIS
entre B2 ¢ Al da area de Comunicagio e menor que B2 na area de Comunicagao e Informagao do
Informagdo do Portal Qualis CAPES Portal Qualis CAPES
Busca dos termos: jornalismo independente; Trabalhos que nao contivessem os termos combinados:
jornalismo alternativo; nativos digitais; midia jornalismo independente; jornalismo alternativo; nativos
independente; midia independente; midia digitais; midia independente; midia independente; midia
alternativa; jornalismo empreendedor; jornalismo | alternativa; jornalismo empreendedor; jornalismo nativo
nativo digital; modelo de negdcio. digital; modelo de negbcio.

Fonte: Elaborada pela autora, (2020).
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Na segunda etapa, foi utilizado um sofiware de gerenciamento de referéncias
bibliograficas gratuito chamado Mendeley, a fim de operacionalizar as buscas, organizar,
formatar, editar e gerenciar textos, citagdes e referéncias bibliograficas, o que
consequentemente colaborou para facilitar a aplicagdo dos filtros descritos no quadro
dois abaixo, que foi dividido pelos seguintes critérios: se o artigo definia os conceitos de
jornalismo independente e jornalismo alternativo; os autores utilizados para definir esses
conceitos; e, qual perspectiva adotada dentro desses trabalhos: a perspectiva econdmica, a

politica, a editorial, ou por ser de natureza nativa digital.

Quadro 2- Filtros para a categorizacio dos artigos cientificos

Define/problematiza os conceitos de jornalismo independente, jornalismo alternativo

Autores em que esses conceitos sdo respaldados, se sdo autores brasileiros e/ou estrangeiros

Perspectiva adotada: Econdmica, politica, editorial, ou por ser de natureza nativa digital

Fonte: Elaborada pela autora, (2020).

Nesta etapa, no primeiro filtro para a categorizagdo dos artigos cientificos, observou-se
que, na amostra inicial de 85 artigos cientificos, a utilizacdo do termo midia associado as
palavras independente e alternativa acarretou um numero significativo de trabalhos
selecionados que continham os termos, mas que ndo, necessariamente, discutiam ou
problematizavam os conceitos de jornalismo independente ou jornalismo alternativo em seus
referenciais e pesquisas. Assim como, o termo jornalismo empreendedor que embora tivesse
relagdo com o tema de pesquisa, ndo apresentou nos trabalhos encontrados, especificamente a
devida conceitualizagao.

Portanto, a partir da leitura prévia, além dos titulos e resumos (abstract) dos trabalhos
coletados na amostra inicial, de 85 artigos cientificos académicos brasileiros, a amostra foi
reduzida para 41 trabalhos, excluindo-se assim mais de quarenta e quatro trabalhos que, apesar
de abordarem os temas, ndo os trabalhavam conceitualmente. Na sequéncia, constatou-se que
nesses 41 trabalhos havia artigos cientificos associados a area da comunicagdo, mas nao
necessariamente a area do jornalismo, uma vez que foram encontrados também trabalhos da

area do cinema, por exemplo. Posto isso, a amostra foi reduzida mais uma vez e de 41 trabalhos

passou-se para 34 artigos cientificos brasileiros.
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Em seguida, dando continuidade a analise dos trabalhos, foi preciso reduzir mais uma
vez a amostra, dado que dos 34 trabalhos, cinco deles discorreram sobre o conceito de
jornalismo independente, mas ndo respaldaram sua conceitualizacdo ou problematizacdo em
nenhum autor(es) e nem em definigdes de centros de pesquisas. Outros trés trabalhos estavam
relacionados a produgdo de jornalismo cultural, associando as midias juntamente aos avangos
tecnologicos e ao jornalismo digital, estes, no entanto, ndo trouxeram ou problematizaram o
conceito de independéncia em nativos digitais brasileiros, sendo assim também foram excluidos
nesta etapa.

Além disso, foram encontrados nove trabalhos que problematizaram, nao
necessariamente o conceito de jornalismo alternativo, mas o espectro da comunicac¢do
alternativa de maneira geral, ou seja, discutiu-se nos trabalhos mais sobre jornalismo
comunitario, jornalismo popular, mas ndo houve conceituacio sobre o jornalismo alternativo.
Também nesses nove trabalhos, estavam artigos cientificos que discutiram o conceito de
jornalismo alternativo, porém associado a temas como por exemplo, a panfletagem, a chamada
imprensa nanica e aos contextos do regime militar no Brasil (1964 a 1985), em que a discussao
foi correlacionada a forte censura e repressao a liberdade de imprensa imposta no periodo do
autoritarismo militar no pais.

Ademais, trés trabalhos trouxeram diferentes termos para relacionar a independéncia de
veiculos jornalisticos de natureza nativa digital, todavia ndo discutiram, especificamente, os
conceitos de jornalismo independente ou alternativo, mas sim associaram a independéncia
desses veiculos a definicdes como: “jornalismo sem fins lucrativos”, “iniciativa
autodenominada independente” ou " jornalismo de qualidade na internet”.

No artigo intitulado "Organizagdes sem fins lucrativos: iniciativas de fortalecimento do
jornalismo de interesse publico?", o autor Guilherme Simao traz no texto a ideia de "jornalismo
sem fins lucrativos", a partir de uma analise das declaragdes de missdes da Agéncia Publica de
Jornalismo Investigativo e da norte-americana ProPublica. No segundo artigo, denominado "O
saber em empreendedorismo no campo do jornalismo: uma analise de iniciativa
autodenominada independente com escopo em jornalismo investigativo", dos autores Gustavo
Panacioni e¢ Paula Melani Rocha, o texto traz a discussdo acerca do conceito de
empreendedorismo entre profissionais jornalistas que comegaram iniciativas autodenominadas
independentes com escopo em jornalismo investigativo, mas nao problematiza ou define o
conceito de jornalismo independente ou associa o conceito a iniciativa analisada.

Ja no ultimo artigo, "A desintegracdo do modelo de negécios do jornalismo e tentativas

ara financiar reportagens de qualidade na internet", da autora Patricia Mauricio, embora um
9 9
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dos seus objetos de estudo seja a iniciativa Agéncia Publica, tangencia-se o tema, mas nao traz
nenhuma definicdo acerca do conceito de jornalismo independente, utilizando o termo
"jornalismo de qualidade na internet" varias vezes no decorrer do texto para se referir a
iniciativa escolhida.

Sendo assim, foi possivel afirmar que dentre os 37 periodicos brasileiros analisados na
area de Comunicagdo e Informacao, publicados entre os anos de 2015 a 2020, somente quatorze
artigos cientificos brasileiros trabalharam efetivamente com conceituacdes e problematizagdes
dos conceitos de jornalismo independente e jornalismo alternativo no debate sobre nativos
digitais brasileiros.

Ao final da aplicag¢do do primeiro filtro descrito no quadro dois, deu-se continuidade a
filtragem que abarcou uma tarefa mais minuciosa e demorada, envolvendo a andlise de
contetido. A anélise de contetido possui técnicas singulares e abordagens diversas, contudo, esta
pesquisa deteve-se estritamente para a investigagdo dos dados de uma forma quanti-qualitativa.

Para Bardin (2011), o termo analise de contetido constitui:

Um conjunto de técnicas de analise das comunica¢des visando a obter, por
procedimentos sistematicos e objetivos de descri¢do do contetido das mensagens,
indicadores (quantitativos ou nao) que permitam a inferéncia de conhecimentos
relativos as condigdes de produgdo/recepgao (varidveis inferidas) destas mensagens
(BARDIN, 2011, p. 47).

Além disso, de acordo com Gil (2002), a analise de contetdo possibilita a descri¢cdo de
um contetdo presente numa amostra de pesquisa, podendo ser quantitativa ou qualitativa.
Escolheu-se assim para apresentar neste momento do trabalho os resultados qualitativos, para
assim oferecer alguns apontamentos iniciais que podem auxiliar a pesquisa sobre a definigdo e
compreensdo de jornalismo independente no debate sobre nativos digitais brasileiros no campo
do Jornalismo.

Os trabalhos passaram por mais uma leitura minuciosa para, assim, responder se: a
defini¢do de jornalismo independente proposta nestes trabalhos estava mais associada aos
aspectos de: a) independéncia financeira; b) independéncia politica; c¢) independéncia editorial
e d) natureza nativa digital, e para além disso, poder verificar dentre os que conceituam, em
quais autores esses conceitos sdo respaldados, se sdo autores brasileiros e/ou estrangeiros.

Na sequéncia, por meio da leitura dos referenciais teoricos dos trabalhos, € com todos
os filtros devidamente aplicados, optou-se também por identificar na amostra selecionada, quais

temas esses trabalhos abordavam quando se tratava de definir os conceitos de jornalismo
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independente e jornalismo alternativo, para assim ser possivel identificar quais tematicas ou
assuntos predominavam nesses estudos.

Para organizagdo final da amostra, criou-se uma tabela de cinco colunas, com as
seguintes categorias: titulo do artigo e nome do autor ou autores, a tematica dos trabalhos, como
cada artigo conceituou os conceitos de jornalismo independente e jornalismo alternativo, o
autor ou autores utilizados nessa conceitualizagdo dos termos e perspectiva adotada quando
problematizou-se e conceituou-se os conceitos. A tabela completa encontra-se no final do
trabalho no APENDICE B da pesquisa, intitulado: Categorizagdo completa final dos artigos
selecionados na amostra.

A fim de propiciar uma compreensdo mais concisa da coleta de dados da amostra, foi
elaborada a tabela um abaixo, foi dividida em quatro colunas, a partir da categorizagao do: titulo
e autor dos trabalhos, os temas de cada artigo, os autores utilizados para conceituar jornalismo
independente e jornalismo alternativo e a perspectiva adotada por cada autor para problematizar

e discutir os conceitos.

Tabela 1 - Categorizacio final dos artigos selecionados na amostra

Titulo e Autor Tema Autores (as) utilizados Perspectiva adotada
Artigo 1- Ativismo Digital Ativismo digital James Bennett Editorial
Materno e Feminismo
Interseccional: uma analise da Daniela Osvald Ramos
plataforma de midia
independente "Cientista que Egle Miiller Spinelli
virou mae"

Autoras: Andrea Medrado e Ana
Paula Muller

Artigo 2- Configuracdes da Modelo de Negocio Gustavo Ribas Panacioni Editorial
organizaciao tecnolégica do
trabalho jornalistico em rede
no modelo pos-industrial:
idiossincrasias e similaridades
em realidades extremas

Autores: Paula Melani Rocha e
Simone Pallone de Figueiredo
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Artigo 3 - Jornalismo sem fins Sustentabilidade Pew Research Center Economica
lucrativos: e formas de
transi¢do, expansio, financiamento
sustentabilidade e
independéncia
Autores: Fernando Oliveira
Paulino e Aline Cristina
Rodrigues Xavier
Artigo 4 - As rotinas Rotinas produtivas John D. H Downing Editorial
produtivas do coletivo Midia Graham Meikle
Ninja: narrativas jornalisticas e Denis Moraes
midiativismo
Autores: Leonel Azevedo de
Aguiar Claudia Miranda
Rodrigues
Artigo 5 - A problematica da Ombudsman de Centro de Pesquisa em Editorial
critica no jornalismo imprensa Comunicacado e Trabalho
independente (CPCT)
Autores: Marcelo Engel
Bronosky Luciane Justus dos
Santos
Artigo 6- Midia Ninja: a Fotojornalismo Tucker Landesman Editorial
narrativa fotojornalistica
brasileira na era digital
Autoras: Monica Martinez e
Simonetta Persichetti
Artigo 7- Narratividade e Comunicagdo Dennis de Oliveira Econdmica
autoria na pesquisa em alternativa Alexandre Freitas Politica
comunicacio alternativa no Haubrich Editorial
Brasil Pedro Lucas O. dos Santos
Cicilia Khroling Peruzzo
Autores: Fernando Felicio ) Bernardro Kucinski
Pachi Filho, Jodo Augusto Simpson Max1m0.Gr1nberg
Moliani, Roseli Figaro John Downing
Artigo 8- Versus: um espaco da Elementos de Bernardo Kucinski Politica
América Latina na imprensa identidade
alternativa (1975-1979)
Autora: Regina Aida Crespo
Artigo 9- Blogs, Sustentabilidade e Henrique Antoun Economica

colaborativismo e
crowdfunding: novos arranjos
para o livre exercicio do
jornalismo e a pratica da
cidadania

Autora: Claudia Nonato

formas de
financiamento

Fabio Malini
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Econdmicos’ Alternativos
Para a Producio Jornalistica

Autoras: Roseli Figaro e
Claudia Nonato

Henrique Antoun

Artigo 10 - Mapeamentos Edgard Patricio Editorial
iniciais do jornalismo digital Raphaelle Batista Economica
independente em Mato Jornalismo digital Naiana Rodrigues da Silva Politica
Grosso: uma analise de Aline Cristina Rodrigues
autodescricdes de sites Xavier
Dennis Oliveira
Autores: Tamires Ferreira Erick Caldeira de Franga
Coelho, Vinicius Guedes Pereira Evapdro AS§1S
de Souza, Thays Luz Mariana Reis
Amorim, Leticia Souza Pereira
Artigo 11- Jornalismo Curadoria de Bernardo Kucinski Editorial
Alternativo: O caso do conteudo Maria Lucia Becker
Huffpost Brasil John Downing
Dennis Oliveira
Autores: Denise Becker e
Guilherme Carvalho
Artigo 12 - Jornalismo Fontes jornalisticas Dennis Oliveira Editorial
alternativo: O estilo Gonzo e as
vozes da invisibilidade
Autora: Ligia Coeli Silva
Rodrigues
Artigo 13 - A educacio Educagdo Ignacio Ramonet Editorial
empreendedora em questdo: a empreendedora
experiéncia do curso de
Jornalismo da Univ. Federal do
Pampa
Autor: Leandro Ramires
Comassetto
Artigo 14 - Novos ‘Arranjos Mundo do trabalho Fabio Malini Econdmica

3.2 ANALISES

Fonte: Elaborada pela autora, (2021).

Na etapa final, com os quatorze trabalhos devidamente categorizados, observou-se que

quando se trata da problematizacdo e conceitualizagdo dos conceitos de jornalismo

independente e jornalismo alternativo, as tematicas relacionadas sdo diversas e dindmicas entre

si. Foram encontrados nos trabalhos temas como:

fotojornalismo, ativismo digital,

sustentabilidade, ombudsman de imprensa, entre outros. O tema mais abordado dentro da

amostra foi o da sustentabilidade e formas de financiamento do jornalismo, que apareceram em
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dois dos quatorze trabalhos. Todos os temas abordados nos trabalhos encontram-se na figura

trés abaixo.

Figura 3— Nuvem de palavras com os temas encontrados em todos os trabalhos.

Curadoria de conteudo

Rotinas Produtivas Educacio empreendedora

Jornalismo Digital
Elementos de 1dentidade

Formas de financiamento

Sustentabilidade
romations | TADA] O

Modelo de Negocio
Ombudsman de imprensa

Comunicacio Alternativa

Fonte: Elaborado pela autora, (2021).

Ja em relag@o aos autores e autoras utilizados para definir os conceitos e problematiza-
los nos artigos pesquisados, foi encontrado um total de 25 autores (as) diferentes. No quadro
trés, abaixo, estdo apresentados os autores mais citados na amostra e a frequéncia com que

aparcceram.

Quadro 3 - Autores mais citados nos artigos e a frequéncia

Autor Total
Dennis de Oliveira 4
Bernardo Kucinski 3

John Downing 3
Féabio Malini 2
Henrique Antoun 2

Fonte: Elaborado pela autora, (2021).
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Além da definicdo dos autores encontrados na amostra, houve dois trabalhos que
fizeram uso da definicdo do conceito de jornalismo independente do Centro de Pesquisa em
Comunicag¢ao e Trabalho (CPCT) e do Pew Research Center.

Na amostra coletada, dos quatorze artigos cientificos brasileiros que conceituaram e
problematizaram os conceitos de jornalismo independente e jornalismo alternativo no debate
sobre nativos digitais, dez deles fizeram a discussdo dos conceitos, a partir da perspectiva
editorial das iniciativas analisadas. Isto significa que a perspectiva mais abordada quando se
discute e procura definir os termos jornalismo independente e jornalismo alternativo no debate
sobre nativos digitais € a questao editorial.

A perspectiva editorial refere-se alinha ou politica editorial presente em um
determinado veiculo jornalistico. Diferentes estudiosos da &rea apresentam as duas
terminologias de variadas formas, todavia a nomenclatura utilizada na atual pesquisa, e que
norteou um dos critérios presentes no objetivo geral do trabalho foi linha editorial. Todo o
processo de produgdo, edi¢do e distribui¢do de contetdos informacionais jornalisticos nao
ocorre de maneira neutra, dado que sofre influéncia de, dentre outros, elementos editoriais e
mercadologicos, pelos principios, compromissos e interesses de cada agente com assento na
cadeia produtiva das noticias (ABRAMO, 1997; KARAM, 1997). A linha editorial de um
veiculo, pode ser observada a partir da escolha ou selecdo que os jornalistas profissionais que
trabalham nesses veiculos podem e fazem de temas que vao ser pautados, as fontes ouvidas, o
espaco dado a determinadas temadticas e a discussdes sociais, entre outros procedimentos que
podem identificar ou confirmar um posicionamento ou ideologia defendida pela publicacdo.

Nesse sentido, um dos estudiosos e pioneiros mais referenciados e que se destaca no
campo da pesquisa em jornalismo no Brasil, sobre a defini¢ao da terminologia de linha editorial
¢ Jos¢ Marques de Melo. O autor define a linha editorial como “a 6tica através da qual a empresa
jornalistica vé o mundo. Essa visdo decorre do que se decide publicar em cada edicao,
privilegiando certos assuntos, destacando determinados personagens, obscurecendo alguns e
omitindo diversos” (MARQUES DE MELO, 2003, p.75).

Assim sendo, os manuais de redagdo que norteiam os profissionais dos veiculos
jornalisticos e as linhas editoriais que sdo apresentadas por esses veiculos para seus publicos,
interferem ndo somente na escolha do que serd ou ndo noticia, mas também nas formas em que
serdo enquadradas e direcionadas para a sociedade. A linha editorial ¢ mensuravel desde o
surgimento da imprensa e alterada ou adaptada a partir da dimensdo cultural e do contexto
historico em que esteve inserida. Como ja foi abordado anteriormente, em um dos capitulos

desta pesquisa, o processo de independéncia do Brasil foi complexo e teve relacao direta com
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o inicio da imprensa independente no pais. Todo este cendrio foi um estimulo a producao de
impressos e periodicos, e de producdo da imprensa local, em que devido ao momento
politico histérico e de difusdo ideoldgica ocasionado, a partir da vinda da familia real para o
Brasil, e do inicio do processo de independéncia do pais em relagdo a Portugal, a chamada
imprensa da Independéncia, adotou uma postura ideoldgica nitida, quando defendeu e
questionou a proposta de Independéncia do Brasil em relagdo a Portugal (ROMANCINI,
LAGO 2007).

O conceito de jornalismo independente, como foi visto e estudado até aqui, a partir de
um resgate historico e conceitual exposto no capitulo dois desta pesquisa, carregou no inicio da
imprensa independente, caracteristicas relacionadas principalmente a perspectiva politica, e as
relagdes politicas de poder. Conquanto, foi possivel verificar, diante da amostra selecionada do
atual trabalho que a independéncia hoje, diante das iniciativas de natureza digital, pode estar
mais relacionada a perspectiva editorial e nao exclusivamente politica partidaria.

Como por exemplo, nas defini¢des apresentadas no artigo "Configuragdoes da
organizagdo tecnologica do trabalho jornalistico em rede no modelo poés-industrial:
idiossincrasias e similaridades em realidades extremas", das autoras Paula Melani Rocha e
Simone Pallone de Figueiredo, o conceito de independéncia foi atrelado a autonomia “na
avaliacdo da noticiabilidade do contetido jornalistico, perpassando pela escolha das fontes,
valor noticia e critérios de noticiabilidade, que se distanciam das logicas adotadas dos meios
tradicionais (RIBAS, 2017, p.103) .

Além da definicdo de Gustavo Ribas Panacioni utilizada pelas autoras, elas também
trazem nas consideragdes finais do seu trabalho, a conclusdo de que, a partir da pesquisa
empirica feita sobre o site InfoAmazonia, jornal que foi um dos objetos de estudo do trabalho
delas, foi possivel observar que o veiculo independente apresentou maior autonomia em relagao
ao desenvolvimento das pautas, com menos amarras nos poderes vigentes, sobretudo locais:
econdomico e politico. Identificaram-se coberturas de interesse publico e relevancia social.

Elementos como: a autonomia em relacdo a escolha de pautas, a intensificacao da
cobertura local no chamado “jornalismo de proximidade", jornalismo de investigacdo, e
principalmente decisdes baseadas na propria logica desenvolvida e aplicada pelo veiculo
independente, como autogoverno, liberdade de administrar seu negdcio jornalistico, foram
elementos presentes nos trabalhos que definiram o conceito no debate sobre nativos digitais, a
partir da perspectiva editorial do conceito.

A segunda perspectiva mais adotada foi a econdmica, que apareceu em cinco dos

quatorze trabalhos da amostra, em que foram discutidos temas relacionados a sustentabilidade,
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diferentes formas de financiamento, modelo de negocio, fontes de receita, relacionando assim
essas tematicas a ideia de independéncia. Um dos artigos em que mais se discutiu a perspectiva
econdmica de iniciativas nativas digitais jornalisticas independentes foi o artigo intitulado
"Novos ‘Arranjos Econdmicos’ Alternativos Para a Producao Jornalistica", das autoras Roseli
Figaro e Claudia Nonato.

Nele, foi discutido sobre o mundo do trabalho do jornalista, atrelado ao uso das
tecnologias digitais da comunicagdo para a atuagdo em coletivos organizados horizontalmente,
em busca de independéncia dos grandes grupos de comunicagdo. O texto das autoras debate
bastante sobre a viabilidade de sustentagdo para o trabalhador jornalista, bem como sobre as
formas de financiamento dessas iniciativas, em que sdo apontadas por exemplo, a pratica
do crowdfunding, do colaborativo, entre outras.

Outro trabalho também relacionado as praticas de sustentabilidade dos veiculos nativos
digitais independentes foi o artigo dos autores, Fernando Oliveira Paulino e Aline Cristina
Rodrigues Xavier, intitulado "Jornalismo sem fins lucrativos: transi¢do, expansao,
sustentabilidade e independéncia". Neste trabalho, a discussdo foi feita a partir, principalmente,
das analises feitas pelos autores dos dados e apontamentos encontrados nos relatorios de
pesquisa do Pew Research Center e pelo Knight Center, especificamente nos relatorios:
Nonprofit Journalism: A Growing but Fragile Part of the U.S. News System e Finding
e Foothold: How nonprofit news ventures seek sustainability, ambos publicados em 2013. Nas
pesquisas e relatérios sobre organizagdes de jornalismo sem fins lucrativos, especialmente
dedicadas a investigagdo jornalistica, o texto trouxe temas como: fontes de receita, diferentes
formas de doacgdes, tipos de financiamento de fundagdes, entre outros, associando a discussao
como definidor de independéncia dos veiculos estudados.

Ja os trabalhos classificados sob a perspectiva politica, foram os artigos,
especificamente associados a comunicagdo alternativa e ao conceito de jornalismo alternativo
que discorreram em seus textos defini¢des relacionadas ao combate politico-ideologico da
midia tradicional (KUCINSKI, 1991), a ndo ligacdo com politicas hegemodnicas (KUCINSKI,
1991), midia politicamente dissidente que articula pontos de vista dissonantes frente a grande
midia a partir de liga¢des horizontais com a audiéncia em contraste com o luxo vertical de cima
para baixo da midia impressa (MEIKLE, 2003).

Foi possivel constatar que nenhum dos autores dos trabalhos coletados na amostra
tomou como justificativa ou argumento definidor de independéncia a natureza nativa digital dos

objetos pesquisados. Em nenhum dos trabalhos essa perspectiva foi utilizada para definir
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jornalismo independente ou alternativo. Este resultado traz uma reflexdo importante quando se
estuda o conceito de jornalismo independente no debate sobre nativos digitais brasileiros.

A definicdo de nativo digital no jornalismo remete a veiculos noticiosos nascidos,
exclusivamente na era da internet (LENZI, 2019) e que trabalham com diferentes linguagens
jornalisticas, explorando varios recursos multimidia, redes sociais e inovagdes para a
constru¢do de diversas narrativas (SAAD, GIACOMASSI, 2018), e diante da pesquisa e da
amostra coletada, isso ndo significou um critério ou elemento definidor para se nomear um
veiculo como independente. Um ponto a ser considerado também neste aspecto ¢ que, por
exemplo, tem-se no Brasil, veiculos nativos digitais que sdo ligados a midia de legado, como
os veiculos G1, do grupo Globo, e R7, do Grupo Record.

Portanto, foi verificado que as perspectivas mais adotadas para a classificacdo dos
trabalhos foram a perspectiva editorial, economica e politica. Abaixo no grafico trés encontram-
se as perspectivas mais adotadas em cada trabalho e a frequéncia com que apareceram nos

artigos cientificos coletados na amostra.

Grafico 3- Perspectivas adotadas nos artigos quando se define
o conceito de jornalismo independente e alternativo com a frequéncia

Editorial

Econdmica

Politica
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Fonte: Dados coletados pela autora
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Uma ressalva importante de se fazer ¢ que em dois, dos quatorze trabalhos coletados,
foram adotadas mais de uma perspectiva para definir e problematizar os conceitos de jornalismo
independente e jornalismo alternativo. No primeiro trabalho, intitulado "Mapeamentos iniciais
do jornalismo digital independente em Mato Grosso: uma andlise de autodescri¢des de sites",
dos autores Tamires Ferreira Coelho, Vinicius Guedes Pereira de Souza, Thays Luz Amorim e
Leticia Souza Pereira, foi feito um mapeamento de iniciativas em que, para definir o conceito
de jornalismo independente, devido a amplitude proposta no trabalho, foi trazido um numero
grande de definicdes em relacdo ao conceito sob variadas perspectivas de autores. Somente
neste trabalho, foram adotadas trés perspectivas diferentes quando se definiu o conceito de
jornalismo independente: a perspectiva editorial, economica e politica.

Devido ao amplo mapeamento trazido na amostra, esse foi o trabalho, entre os coletados,
que fez mais uso de diferentes autores para associar o objeto de estudo apresentado no artigo as
diferentes defini¢des do conceito de jornalismo independente. Foram utilizados oito autores
distintos para fomentar a discussdo sobre o conceito, entre estes estio PATRICIO ¢ SILVA
(2018), FRANCA (2016), ASSIS (2017), entre outros.

O texto traz uma discussdo interessante sobre o conceito associado ao cenario de
iniciativas de natureza digital independentes, em todo o estado do Mato Grosso. Questdes
relacionadas a linha editorial, formas de financiamento, sustentabilidade e politica, foram
também aspectos discutidos no texto, fazendo com que na classificacao da presente pesquisa, o
trabalho fosse classificado a partir das trés perspectivas: editorial, econdmica e politica.

Neste artigo, especificamente, também foi encontrado um aspecto que nao foi colocado
para discussdo nos artigos da amostra. Os autores ressaltam no discorrer do texto que “vale
destacar aqui que nem sempre o termo “independéncia” ¢ usado para identificar autonomia,
mas para tentar construir uma imagem credivel, apagar os interesses organizacionais ou
institucionais e isso varia inclusive conforme o contexto” (COELHO et al.,2020, p. 364). Para
elucidar a proposta de discussdo no artigo, o trabalho trouxe a definicdo do conceito de

jornalismo independente como:

[...] um conceito relacional, a independéncia no jornalismo pode ter diferentes
significados em distintos contextos, ou ainda, ser apropriada em nome de
determinados interesses. [...] Karppinen e Moe tragam as no¢des mais comuns ao se
falar em independéncia no jornalismo: auséncia de controle ou influéncia por agentes
externos, capacidade de individuos ou organiza¢des de tomarem decisdes baseados
em sua propria logica, autogoverno, liberdade de administrar seu negdcio jornalistico
da maneira que convier, ou até mesmo, uma estratégia para ampliar seu publico [..].
Se no Brasil, a ideia de midia publica ¢ a virtualidade do meio independente — afinal,
ndo estaria nem nas maos do Estado nem da iniciativa privada —, na Europa,
independentes sao os meios privados — financiados por anunciantes mas desatrelados
dos governos (ASSIS et al, 2017, p. 6).
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Além dessa defini¢do, entre outras associadas ao conceito, foi dado énfase também ao
aspecto econdmico do conceito de jornalismo independente “[..] € o jornalismo que busca
sobreviver financeiramente no mercado de trabalho, colocando em pratica um modelo de
negocio proprio” (FRANCA, 2016, p. 22). Outros autores que foram citados mais de duas vezes
no artigo, foram: Edgard Patricio e Naiana Rodrigues Silva, ambos compreendem “por
independéncia, a iniciativa coletiva e sem vinculacao com os tradicionais ‘proprietarios’ dos
veiculos de comunicagdo. Essa ultima caracteristica apontaria para outro elemento de
independéncia, o financiamento, a partir da autossustentabilidade” (PATRICIO E SILVA,
2018, p. 2).

O segundo trabalho, intitulado "Narratividade e autoria na pesquisa em comunicagao
alternativa no Brasil", dos autores Fernando Felicio Pachi Filho, Jodo Augusto Moliani e Roseli
Figaro, também devido a amplitude proposta, que relacionou as definicdes de jornalismo
alternativo e independente a partir do espectro geral da comunicag¢do alternativa no pais,
demonstrou ser necessario apresentar trés perspectivas distintas para a defini¢ao do jornalismo
alternativo. Consequentemente, foram utilizadas as perspectivas econdmica, politica e editorial
na categorizagcdo final deste trabalho da amostra. Neste artigo, foram usados sete autores
diferentes para problematizar e discutir comunicag¢do alternativa e jornalismo alternativo, entre
eles os mais citados foram OLIVEIRA (2011, 2012), DOWNING (2002), SANTOS (2013),
KUCINSKI (1991), PERUZZO (2009), entre outros.

A discussdo abordada neste artigo foi uma das mais completas sobre o conceito de
jornalismo alternativo dentro do espectro da comunicagao alternativa, posto que, além de tracar
um percurso conceitual histérico da comunicacdo alternativa, também abordou e definiu o
conceito. Entre as definigdes dadas ao conceito de jornalismo alternativo, o texto traz a de
Dennis de Oliveira (2012), em que enfatiza que “o jornalismo alternativo visa reforgar valores
que remetem ao interesse coletivo, como igualdade de oportunidades e radicalizagdo da
democracia” (OLIVEIRA, 2012, p. 144). Além disso, outra perspectiva que o texto traz ¢ a de
Cecilia Peruzzo (2009) em que:

A imprensa alternativa retine publicacdes de escopo variado, comprometidas com
causas sociais, mas o vinculo direto com estas causas nem sempre é necessario. Nesse
grupo, podem ser incluidas manifestagoes diversas de ordem politico-partidaria e
sindical e jornais com abordagens diferenciadas em relagdo a grande midia comercial.
Essa classificacdo ainda pode incluir categorias como jornalismo de base popular,
alternativo, colaborativo e autdbnomo (PERUZZO, 2009, pag.136).

Ademais, o artigo também traz a constatacao do autor Pedro Lucas Oliveira dos Santos
(2013), em que ele afirma que a imprensa alternativa abarca amplo escopo de experiéncias e

veiculos de comunicagdo, desde panfletos, imprensa operaria e sindical, jornais de minorias,
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blogs, entre outros, o que torna complexa a tarefa de construir uma delimitagdao consensual para
o0 conceito.

Como foi colocado anteriormente, foram achados na amostra final desta pesquisa 25
autores diferentes que conceituaram e problematizaram os conceitos de jornalismo
independente ¢ alternativo. Entre esses 25 autores, os cinco mais citados nos artigos da amostra
estdo descritos no quadro trés desta pesquisa, como também a frequéncia com que foram citados
nos trabalhos. Diante desses cincos autores, trés deles foram utilizados para conceituar e
problematizar o conceito de jornalismo alternativo e dois foram usados para conceituar
jornalismo independente.

Este resultado deu-se em fung@o de alguns trabalhos trazerem uma multiplicidade de
autores maior do que outros. Principalmente em dois dos quatorze artigos da amostra, em que
foram feitas discussdes conceituais densas, a partir de diferentes perspectivas do conceito de
jornalismo independente e do conceito de jornalismo alternativo. Por isso, ¢ importante
observar que, quando se discutiu sobre o conceito de jornalismo independente, os autores mais
citados foram Fébio Malini e Henrique Antoun. De acordo com Féabio Malini e Henrique
Antoun (2013, p. 115), ja existem diversas experiéncias, “que atuam de forma independente
através de modelo aberto (sem a presenca de jornalistas profissionais) ou hibrido (usuarios e
jornalistas profissionais), inventando um conjunto de novas praticas para a produ¢do noticiosa”.
Essa perspectiva do conceito de jornalismo independente foi atrelada a discussdo de
financiamento de iniciativas independentes, em que a forma de sustentabilidade associada a ela
nos artigos foi o crowdfunding. Porém, além deles, outros autores conceituaram jornalismo

independente. Abaixo, no quadro quatro estdo descritos o autor e a definicao dada por cada um.

Quadro 4 - Autores e como conceituam jornalismo independente

Autor Definicao

Aline Cristina Administradas por equipes pequenas, formadas principalmente por profissionais de
Rodrigues Xavier | comunicagdo, que comumente estdo mais preocupados em desenvolver produtos
editoriais inovadores e de qualidade, a percepgdo dessas organizagdes como um negocio
¢ baixa ou até mesmo ausente. Fato compreensivel considerada a motivagao existencial
das organizagdes em questdo. Mas a auséncia de profissionais qualificados em negocios,
somada ao pouco tempo dedicado ao desenvolvimento de fontes alternativas de
financiamento e ao baixo investimento nas areas de marketing e de publicidade,
contribuem diretamente para a continua dependéncia de uma ou duas fontes principais
de receitas, geralmente baseadas em patrocinios e doagdes. (XAVIER, 2015, p. 72).

Edgard Patricio e | Por independéncia, entendem a iniciativa coletiva e sem vinculagdo com os tradicionais
Naiana Rodrigues | ‘proprietarios’ dos veiculos de comunicagdo. Essa ultima caracteristica apontaria para

da Silva outro elemento de independéncia, o financiamento, a partir da
autossustentabilidade”(2018, p. 2).
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Erick Caldeira de | E aquele praticado de forma auténoma pelos profissionais jornalistas ou inclusive por

Franga ndo jornalistas, sem estarem ligados a veiculos da midia tradicional, nem a organizagdes,
empresas ou partidos politicos. E que, além disso, ¢ o jornalismo que busca sobreviver
financeiramente no mercado de trabalho, colocando em pratica um modelo de negdcio
proprio (2016, p. 22).

Evandro Assis Palmilhar a area significa também conjugar a no¢do numa perspectiva mais relacional.
Isto ¢, independéncia, liberdade e autonomia ndo se definem de forma isolada, mas na
tensdo com seus opostos. SO se pode afirmar que um meio ¢ independente se
observarmos seus contextos: ele depende menos do Estado do que de seus anunciantes
em tal situacdo, ¢ demonstra mais autonomia editorial em tal momento. No episddio
seguinte, essa condi¢do pode se alterar drasticamente (2017, p.18).

Mariana Reis As plataformas independentes surgem em contraposicéo a essas plataformas
tradicionais, tornando-se importantes para abranger a “multiplicidade de vozes” (2017,
p- 199).

Ignacio Ramonet | Multiplicidade de veiculos independentes criados e dirigidos por jornalistas”, em que se
destacam a importancia da retomada do jornalismo de investigagdo, “um género nobre
que esta desaparecendo da midia convencional”, ¢ a intensificagdo da cobertura local no
chamado “jornalismo de proximidade (2013).

Fonte: Elaborado pela autora, (2021).

Além do conceito de jornalismo independente, os trabalhos investigados trouxeram
também a perspectiva do conceito de jornalismo alternativo, dado que, desde o inicio do projeto
da presente pesquisa, verificou-se que ambos os conceitos eram associados aos nativos digitais
brasileiros jornalisticos. Entre os trabalhos que discutiram a ideia, quatro deles associaram e
conceitualizaram a independéncia das iniciativas nativas digitais ao jornalismo alternativo.
Também entre esses quatro, dois trabalhos tinham como objeto de estudo o coletivo Midia
Ninja.

O coletivo Midia Ninja ¢ uma rede de comunicagdo livre e descentralizada de midia,
com atuagdo em mais de 250 cidades no Brasil, que foi fundada em 2013 e que ganhou
notoriedade nacional pela sua cobertura das manifestagdes de junho do mesmo ano. Na amostra
coletada, o coletivo apareceu mais associado ao conceito de jornalismo alternativo. Esse
resultado ocorreu devido as defini¢des que foram problematizadas e discutidas pelos autores,

como por exemplo, o midiativismo.

A Midia Ninja, enquanto modelo de midiativismo, nos suscita a reflexdo sobre a midia
alternativa na descri¢do cunhada por Downing (2001): midia politicamente dissidente
que articula pontos de vista dissonantes frente a grande midia a partir de ligagdes
horizontais com a audiéncia em contraste com o luxo vertical de cima para baixo da
midia impressa (MEIKLE, 2003, p. 60).

E também o espectro geral da comunicagao alternativa:
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A Midia Ninja, vale sublinhar, autodeclara sua proposta de atuar no sentido de
“subverter a logica da noticiabilidade ¢ dar voz e vez a atores sociais ¢ temas
invisibilizados pelos veiculos tradicionais”. A 16gica dos midiativistas enquadra-se na
comunicag¢do alternativa em rede, definida por Moraes que busca “romper crivos e
controles da midia convencional” (MORAES, 2007). Moraes (2013) salienta que o
ativismo digital implica diferentes ideologias, agendas, metodologias e praticas que
se evidenciam nas estratégias e recursos virtuais aplicados por cada grupo (AGUIAR
e RODRIGUES, 2009, p. 164).

Em uma das discussdes dos textos, foram trazidos aspectos que diferenciam o Coletivo

Midia Ninja de outros projetos independentes.

Podemos diferenciar a onda contemporanea de projetos independentes de midia e
coletivos, como Ninja, pelo seu impulso para a democratizagdo dos meios de
comunica¢do. Nao ¢ ideologia servida por meio da midia, mas uma ideologia da
midia: jornalismo cidadao, participativo e com organizagdo transparente, bem como
uma rejeicdo de modelos de receitas a base de lucro das empresas (LANDESMAN,
2013, p. 44).

Com esses resultados obtidos, pode-se afirmar que a linha que define e separa
jornalismo independente de jornalismo alternativo no debate sobre iniciativas nativas digitais ¢
ténue. Embora, com os resultados encontrados nesta fase da presente pesquisa, seja possivel
tracar diferengas entre os conceitos quando associados as iniciativas nativas digitais e a
defini¢dao de independéncia associada a elas. Como por exemplo, diante da percepcao de que o
conceito de jornalismo alternativo foi mais associado a aspectos relativos a comunicacdo
alternativa e ndo independente, uma vez que autores como (OLIVEIRA 2012), (MORAES,
2013), (HAUBRICH, 2016) colocam que a utilizagdo das tecnologias por iniciativas
alternativas politizam com tematica multipla e em diferentes graus de autonomia e alinhamento
com esferas estatais. Além disso, os estudos também afirmaram que o jornalismo alternativo
visa reforgar valores que remetem ao interesse coletivo, como igualdade de oportunidades e
radicalizagdo da democracia. Posto isso, também foi possivel constatar nos trabalhos, a partir
dos autores e definigdes usadas, um refor¢o na aproximagao do conceito midia alternativa,
midia popular e midia radical como equivalentes.

Apesar das pequenas oscilagdes que podem ser identificadas, Dennis Oliveira, o autor
mais citado nos trabalhos que discutiram o conceito de jornalismo alternativo, salienta a
perspectiva politica e coloca que o objetivo de iniciativas assim nao € de empresarial-mercantil
“ou seja, o seu objetivo ndo € constituir um segmento de consumidores visando atender certas
demandas narrativas publicitarias [..] e, principalmente, ndo governamental” (OLIVEIRA,

2019, p. 2).
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Em um dos trabalhos coletados na amostra, enfatizou-se que os sentidos entre
jornalismo alternativo e imprensa alternativa se associam, e para isso no trabalho da coleta, foi

utilizada a perspectiva de Cicilia Peruzzo (2009).

A corrente imprensa alternativa engloba o jornalismo alternativo praticado no
contexto dos movimentos populares, em conformidade ao que nos referimos no item
precedente; a imprensa “popular” (Festa, 1986) ligada a organismos comprometidos
com as causas sociais, mas com publicagdes de porte mais bem elaborado ¢ com
tiragens maiores; a imprensa politico-partidaria; a imprensa sindical combativa e o
jornal alternativo (Chinem, 1995; Kucinski, 1991; Intervozes, 2006; Festa, 1986)
propriamente dito, caracterizado como de informagdo geral, a semelhanga dos diarios,
semanarios € mensarios, porém com abordagem critica (PERUZZO, 2009, p. 116).

Dos cinco autores mais citados na amostra, o segundo mais mencionado foi Bernardo
Kucinski, referenciado em trés dos quatorze trabalhos analisados. O autor é uma das principais
referéncias que define e traz a tona discussdes relacionadas a definicdo e a compreensdo do
conceito de jornalismo alternativo e de comunicagao alternativa de modo geral.

Entre os sentidos que Kucinski relaciona a imprensa e a comunicagao alternativa estao,
por exemplo, o combate politico-ideoldgico a ditadura (KUCINSKI, 1991), a ndo ligacdo da
imprensa com as politicas hegemonicas € a concep¢ao de uma esfera publica alternativa. O
autor relaciona ao conceito de jornalismo alternativo, principalmente questdes associadas ao
ativismo, radicalizagdo. Estes aspectos, no entanto, estdo entre os menos encontrados na
amostra coletada em relacao a defini¢ao do conceito de jornalismo independente.

O conceito de jornalismo independente na amostra coletada, ndo foi associado a termos
como jornalismo popular, comunitario, como também a politica partidaria. Tanto que, a
perspectiva politica. uma das utilizadas para classificar os achados da pesquisa, foi a menos
adotada e quando foi, apareceu em trabalhos relacionados ao conceito de jornalismo alternativo
e ndo ao conceito de jornalismo independente.

Como pode ser observado, o conceito de jornalismo independente trouxe certa
preocupacdo financeira, com discussdes envolvendo modelo de negocios, fontes de receita,
sustentabilidade, inovagdo, novas e diferentes praticas de producdo, sendo aspectos presentes
nos trabalhos que discutiram e problematizaram o termo.

Aspectos internos como: equipes pequenas, formadas principalmente por profissionais
de comunicagdo, mais preocupados em desenvolver produtos editoriais inovadores e de
qualidade, além do jornalismo de investigacdo, também foram associados ao conceito de

jornalismo independente.
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Ao que parece, a partir da observagdo e analise realizada, jornalismo independente e
jornalismo alternativo sdo conceitos que devem ser tratados e abordados de formas diferentes
na area jornalistica, por terem caracteristicas diferentes, ainda que proximas em muitos
aspectos. Dentro das diferencas e aspectos singulares de cada um, hd uma percepgao de que o
jornalismo independente esta ligado a liberdade editorial, o que ndo significa, necessariamente,
uma postura ativista ou radical por parte do veiculo noticioso.

A diversidade de definicdes do conceito de jornalismo independente na academia
brasileira pode estar conectada a falta de clareza do proprio mercado jornalistico diante de quais
critérios e aspectos, de fato, definem e nomeiam uma iniciativa nativa digital jornalistica como
independente no Brasil. Usando-se, por exemplo, como referéncia o Mapa de Jornalismo
Independente apresentado pela Agéncia Publica, € possivel verificar esta questdo. Apesar de
ser um dos trabalhos mais completos sobre jornalismo independente no Brasil, ainda assim, os
critérios e as defini¢cdes das iniciativas ali selecionadas e autodenominadas como independentes
sdo muito gerais e dispersos para iniciativas tao diversificadas e dindmicas entre si.

A partir de todos os trabalhos analisados nesta pesquisa, percebeu-se que um dos fatores
que corroboraram e geraram dificuldades para definir o conceito de jornalismo independente
foi a propria falta de especificidade e defini¢do autodeclaradas dos proprios jornalistas. Essa ¢
uma das questdes, entre outras, que podem ser analisadas e estudadas com maior profundidade
e detalhamento em pesquisas futuras.

Ainda diante da andlise feita na amostra deste trabalho, verificou-se que os principais
objetos de estudo dos trabalhos foram as iniciativas jornalisticas: Midia Ninja, Nexo e Agéncia
Lupa. Isto leva, mais uma vez, a discuss@o de que os critérios e as defini¢cdes dessas iniciativas
autodenominadas como independentes sao muito amplos, uma vez que, entre os trés principais
exemplos vistos nos estudos ha muitas diferencas.

A fim de organizar a discussdo, criou-se um documento com todas as defini¢des
associadas ao conceito de jornalismo independente, que foram divididas e escritas
separadamente do APENDICE B. A mesma coisa foi feita para todas as defini¢des associadas
ao conceito de jornalismo alternativo em outro documento separado do APENDICE B.

O objetivo desta divisdo foi propor uma organizagdo mais objetiva possivel da separagdo
e marcagdo feita nos trechos dos trabalhos que identificam essas diferengas com maior
evidéncia. Entre as proximidades identificadas entre os conceitos, esta a ndo vinculacdo com
proprietarios ou veiculos tradicionais, aspecto que foi enfatizado em diferentes defini¢des tanto
do conceito de jornalismo independente quanto do conceito de jornalismo alternativo. Outro

aspecto abordado por ambos foi a questdo da transparéncia.



67

CONSIDERACOES FINAIS

Ao retomar a pergunta que guiou a pesquisa em questdo, “A definicdo do conceito
de jornalismo independente no debate sobre nativos digitais estd mais associada a quais
aspectos: independéncia financeira, independéncia editorial, independéncia politica ou natureza
nativa digital?”, ¢ possivel compreender que o conceito relaciona-se, principalmente, com a
questao da independéncia editorial.

Além disso, ¢ importante salientar que outro aspecto que foi também considerado como
definidor quando se discute sobre o conceito de jornalismo independente no debate sobre
nativos digitais brasileiros foi a independéncia financeira, dado que a segunda perspectiva mais
adotada nos trabalhos foi a perspectiva economica. Outra conclusdo relevante foi que, durante
a pesquisa em todos os trabalhos analisados durante a fase inicial até a sua finalizacdo, a grande
maioria dos estudos, temas e veiculos analisados nos presentes trabalhos, ndo utilizaram como
aspecto definidor de jornalismo independente, ser nativo digital ou nao.

No que diz respeito aos temas dos trabalhos que discutem a nog¢do de jornalismo
independente e alternativo, foram encontrados temas relacionados ao ativismo digital,
jornalismo digital, producao de reportagens investigativas, modelos de negdcio, formatos, entre
outros. O mais trabalhado foi o de sustentabilidade e formas de financiamento no jornalismo.
Isso revela que quando se trata de jornalismo independente em iniciativas nativas digitais
brasileiras, ha uma preocupagdo e uma discussdo maior em relacdo a autossustentabilidade,
diversificacao de receita e autonomia econdmica dessas iniciativas.

Essa discussdo em relacdo a sustentabilidade e as formas de financiamento das
iniciativas nativas digitais, ndo ¢ unicamente brasileira. Conforme, foi abordado na pesquisa
essa também ¢ uma preocupag¢do muito discutida e vista, como um dos grandes desafios do
jornalismo independente na América Latina, segundo dados coletados e analisados no relatorio
Ponto de Inflexdo (SEMBRAMEDIA, 2017).

Outro ponto interessante a ser trazido nesta discussdo, € que o conceito de jornalismo
independente ¢ associado a inovacao, empreendedorismo, modelos de negdcio, diferentemente
do conceito de jornalismo alternativo, que foi mais associado ao midiativismo, esfera publica
e a midia radical. Embora tenham-se encontrado semelhancas, essas diferengas ficaram
evidentes, principalmente, a partir dos dados coletados na categoriza¢do final da amostra da

pesquisa.
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As perspectivas tedrico-metodoldgicas que permeiam os estudos relacionados ao
conceito de jornalismo independente foram véarias ao longo da histdria, mas o que se observou
e foi estudado até aqui, ¢ que as delimitacdes dadas ao conceito relacionam-se muito com o
contexto historico e social ao qual esta inserido e a qual area do conhecimento ¢ alocado. Visto
que, o conceito de independéncia por si s0, ja € passivel, nas mais diversas areas e inclusive no
jornalismo, de abarcar determinada variedade de experiéncias e até ser colocado com termo
semelhantes de: alternativo, inovador, empreendedor, entre outros. Devido a isso, entre outros
fatores, foi desafiador encontrar estudos que definiam claramente o conceito de jornalismo
independente.

Sobretudo, constatou-se a partir de todos os aspectos estudados no decorrer dos trés
capitulos, como o processo de independéncia do Brasil, o surgimento da web 2.0, o
empreendedorismo e a inovagdo como caminhos encontrados para as crises enfrentadas ao
longo da histéria pela profissdo, fizeram com que projetos e iniciativas jornalisticas nascidas
exclusivamente na internet ganhassem espago no pais. Como também, possibilitando que novas
formas de se fazer jornalismo surgissem com mais autonomia e liberdade. Ademais, ¢
necessario ressaltar a importancia dessas iniciativas diante da midia de legado. Diferentemente
desta, a grande maioria dessas iniciativas sdo espaco para as multiplas vozes e atores da
sociedade, trazendo assim cada vez mais discussoes, tematicas e abordagens, sobretudo de
minorias que nao sao pautadas ou ndo recebem o devido espaco nos veiculos comunicacionais
que fazem parte da midia de legado e dos grandes conglomerados midiaticos.

Assim sendo, essas iniciativas ndo representam somente um caminho mercadoldgico e
economico encontrado diante das crises enfrentadas na profissdo, mas também a busca cada vez
maior por um jornalismo atrelado a democracia e a independéncia, para que assim a sua fungao
social e o dever de informar diante da sociedade sejam cada vez maiores. A partir do resgate
historico e conceitual feito no decorrer dos capitulos da atual pesquisa, foi observado que, de
fato, essas iniciativas trazem uma liberdade maior com relag¢do a anunciantes e ao poder publico.

E imprescindivel ressaltar que esta pesquisa no traz respostas definitivas, mas que foi
possivel trazer alguns apontamentos para a discuss@o sobre de que jornalismo independente se
fala quando relacionado aos nativos digitais brasileiros. A partir destes resultados
obtidos, constatou-se que ainda ha um caminho longo a ser percorrido em relacao a organizagao
tedrica e compreensao do conceito de jornalismo independente, todavia conseguiu-se verificar
alguns apontamentos para uma maior compreensao e definicdo do conceito diante dos nativos
digitais, para assim trazer mais elementos que permitam identificar os marcadores dessa praxis

jornalistica.



69

Para trazer respostas ainda mais completas sobre estruturas, processos e elementos
identitarios, além dos aspectos editorial e financeiro que corroboram para a definicdo do
conceito de jornalismo independente no debate sobre nativos digitais brasileiros, pretende-se
seguir com os estudos relacionados a este tema. Objetiva-se promover mais didlogos e reflexdes
sobre os possiveis atravessamentos, limites e perspectivas sobre o tema, para assim contribuir
de maneira significativa para o campo académico do Jornalismo e da Comunicacao.

No decorrer desta pesquisa foi trazido um panorama geral sobre o desenvolvimento de
startups latino-americanas, em que foi identificado, a partir do relatério Ponto de Inflexdo, do
Sembramedia, que a principal forma de financiamento dos empreendimentos nativos digitais
foi a publicidade. Foi constatado também que had certa diversidade e ramificacdes de
financiamento sendo feitas nesses projetos.

Estes dados, entre outros descritos na pesquisa, constatam que a independéncia
financeira nos nativos digitais jornalisticos ainda precisa ser mais discutida e estudada, na
medida em que, sendo a principal fonte de receita dessas iniciativas a publicidade, isso pode
acarretar consequéncias diretas sobre o conteudo, diminuindo assim a independéncia editorial
dessas iniciativas. Assim, pode ser observado que ha uma necessidade latente de se pensar e
discutir mais sobre as formas de financiamento, os modelos de negdcio e a geracdo de receita
de iniciativas nativas digitais.

Contudo, foi verificado que o entendimento do que pode ser definido como jornalismo
independente oscila de acordo com a visdo de quem o conceitua, diante das iniciativas nativas
digitais. Ademais, ainda € necessario aumentar e buscar na literatura da academia brasileira,
mais bases conceituais sobre jornalismo independente no debate sobre nativos digitais, como
por exemplo além das revistas do portal Qualis Capes, verificar todos os repositorios
institucionais brasileiros, para estudar as dissertagdes e teses desenvolvidas, para assim ter uma
amostra mais ampla e completa da compreensdo do conceito na visdo da academia brasileira, e

que esta previsto para a proxima etapa deste trabalho.
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Artigo n* Titulo/anter Tema do artigo Como conceifua Antores msados Perspectiva adotada
Artigo 1- Afivisme Digital Materno e Afivisme digital "Para muitas pessoas, 2 independéncia significa rabalhar com James Bennett Editorial
Feminizsmo Interseccional: uma analize da liberdade: liberdade do controle on interferéncia do Estado, Dianiela Osvald Ramos
plataforma de midia independente "Cientista que liberdade de monopélio, dzs forgas do mercado, assim também Egle Miiller Spinelli
wirou mis" como ums liberdade para reportar, comentsr, Crisr e deCumentar
sem medo de perseguigio” (2015, p. 1) fimdadora/declaracio
Amtoras: Andrea Medrado e Ana Panla Muller Ligia Moreiras Sena
* Possuir entre suas colsboradoras permanentes escritoras com Fundadora, escritora e
ﬁ:rma;man]mxhsmnmmglmdamhdﬁumﬂ, diretora executiva da
= Funcionar a partir de agbes de financiaments coletiva; = plataforma CIENTISTA QUE
Propor que o contendo publicado e cinculado tenha MAE
COMpromisse Com 3 transparéncia ja que as leitoras podem
scompanhar mais de perto & etapas de ma produgio™
E uma midia independente, mas nio s6. E uma midia
independente produzids por mulheres mies, que fala sobre
maternidade, que fala sobre a condigio do feminismo no Brasil,
que valoriza a infincia e valoriza os Direitos Homanos. E uma
alternativa & midia que trata a nmiher como produto
Artigo 2- Configuragies da organizacio Modelo de Negdcio Gustavo Ribas Panacioni Editorial

modele pos-industrial - idiossincrasias &
similaridades em realidades extremas

Amtores: Paula Melani Rocha e Simone Pallone de
Firneimed

mnsﬁa,apmurdemnammmmca,qneommcumde
independente apresents caracterizagies de linha
edlmnal.pﬂ:llmesupuﬂeecmcu 0 pesquisador
acTescenta que ha altemancias conceituais de scordo com o
amior, porém eles compartilham a ideia de desvinculacio dos
in.nzrassdegmpnshegmﬁnims&cmmka;ﬁuedem
16gica comercial "Ribas (2017)

mucmmahuscademxmms 'nxavaha\;mda
noticiabili diy o ad lictico, pel
Ecuﬂudssﬁmns,wlurmumecmumdemmtﬂldade
que se distanciam das logicas adotadas dos meios tradicionais™

(RIBAS,2017, p.103)
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O autor sugere ainda que o sumento de sites de jomalismo
independents no Brasil, sobremdo apds 2010, pade estar
associado & “mudsncas no mercado profissions] tradicions]
jornalistico”, caracterizadas pelo enxugamento das redagbes, de
cargos e de fimgdes
(RIBAS, 2017, p.£2)

“relacionou 3 nogio de independéncia a projetos em plataformas
digitais, de imiciacio coletiva e sem vinculo com os tradicionsis
proprietarios de veicnlos de comumicagio™

Apéncia Piblica (2016)

Artigo 3 - Jornalismoe sem fins Incratives:

transigio, expansio, sustentabilidade &
nd temci

Autores: Fernando Oliveira Panline e Aline

smstentabilidade’
formas de

“No estudo de  considera independentes,
(ideoldgics) organizagfes que estio dentro do regime fiscal sem
fins ncrativos & ndo sdo
(ideologicamente patrocinadas ou publicadas por outras
instirnigdes. Sepumdo o estudo, elas
alinhada). se destacam das demais em diversas questies. Em
geral ndo comegaram suas atividades a partir de uma grande
doagio, contam com uma diversificada gama de fontes de renda;
funcionarios remmmerados — geralmenie as nio-independentes
trabalham com equipes formadss em sua MElOTIA PO
colzboradores, devido a dificoldade de pagar salarios —, séo
menos suscetiveis 45 mudancas do mercade e mais sustentaveis.
Tamihérmn estio maic lizadas 4 sna propria missio e tendem a se
especializar em reportagens imvestipativas.™
(Pew Research Center, 2011)

OrEanizacie para ser considerads independente teria que ser
legalmente reconhecida como sem fins lucrativos e ser
financeiramente sutossuficients. As vamts gens &m e encaixar

Pew Besearch Center 2011 &
2013

Economica
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desta categoria ficam explicitas no comparativo entre “independentes
& nio-independentes™

“Gaslmneswaﬂmunsmdasweqmpspequuas,fmmadas

inovadores e de qualidade do que com as atividades de negdcios. Mas
3 suséncia de profissionais qualificados em negdcios, somado ac
pouco tempo dedicado ao desenvolvimento de fontes alternativas de
ﬁnmmmmemhamm&;nmmlomsmdemmkﬁmgede
publicidade, contribuem diretamente para a continua dependéncia de
1uma ou duas fontes principais de recedtas, geralmente baseadas em
doapies” (FEW, 2013)

Arfigo 4 - As rotinas produtivas do
coletive Midia Mmja: narrativas
ommalisticas & midiativi

Amntores: Leonel Azevedo de A zmiar
Clandia Miranda Redrigues

Eaotinas produtivas

A Midia Minja, enquanto modelo de midiativisme, nos suscita a
reflexio sobre
a'midis alternativa na descrigio cunhada por Downing (2001): midia
politicaments dissidente que articols pontos de vista dissonantss
frente 4 prande midia a partit de ligagdes horizontzis com a andiéncia
em contraste com o hnxo vertical de cima para baixo da midia
impresea (METELE, 2003, p. 60)

A Midia Ninja, vale sublinhar, antodeclara sua proposta de atuar no
sentidoe

de “subwerter 2 logica da noticisbilidade e dar voz e vez a stores
sociais e temsas invisibilizados peles veiculos radicionais™

A logica dos midiativistas enguadra-se na
comunicacio alternativa em rede, definida por Moraes que busca
“rommper crives e controles da midia convencional™
(MORAES, 2007).

Tohn D). H Downing
Graham Meikle

Co- Fundador Rafasl
Vilels/declaragio

Denis hMoraes

Como percebe Moraes (2013), estes grupos politizam o uso das
tecnologiss com tematica mmltipla e diferentes graus de anfonomis e
alinhamento com esferas estatais.

Artign 5 - A problemitica da
critica mo jernalismo independente

Amtores: Marcelo Engel Bronosky
Luciane Justus dos Sanbos

ombudsman de

“ Independente Se confizura na literatara como desvinoulagio politica
£ ECONMMICa, COMmO COMmPIomisse auocenirade, mais especificamente,
no caso do jomalismo, “independente™ restringe- -se 3 nio vinculagio
Com o interesses politicos vi-
gentes e 3 ideia de neutralidsde ™

Centro de Pesquisa em Comunicago e Trabalhe (CPCT)

“alternativo: Rﬂne‘beaenp-enmlnstmcadsqmﬂsmbuscamm
comstruiT meios de comunicag 3o contrs- hesemonicos; o 50 Menos
alternativos & um outrs constituido; para alpuns, aproxima-se em
slgmmed]dadsﬁ:mﬂ.s-;mdepupnlar

Centro de Pesquisa em Comunicago e Trabalho (CPCT)
Contexiualizar

‘(Centro de Pesquisa em
Conmmicag3o & Trabalho
(CPCT)

Artizo § - Midia Ninja: a namativa
fosojomalistica brasileira na era digital
Amtoras: Monica Martinez Simonetta
Persichetti

Podemos diferenciar a onda contemporinea de projesos independentes
de midia e coletives, como Ninja, pelo sen impulso para a
democratizagso dos meios de commumicagie. Nio € ideologia servida
por meio da midia mas uma ideologia da midia: jornalismo cidadio,
participative e com organizagio transparente, bem como wmsa rejeigio
de modelos de receitas 3 base de lucro das
empresas (Landesman 2013, pag44)

Tucker Landesman

Artizo 7- Marratividade e swtoris na
pesquisa em comumicagio alternativa
o Brasil

comunicacio

“Caracterizando-o Ccomo oposigEo A tendéncia de legitimar e
instimcionslizar determinadas fontes e vozes no debate pablico.™

Dennis de Oliveira
Alexandre Freitas Haubrich
Pedro Lucas Oliveira dos
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Ansores: Fernando Felicio Pachi
Filho, Todo Augwsto Moliani, Boseli
Figaro

Oliveira (2011)

“o jornalismo alternativo visa reforgar valores que remedem ao
interesse coletive, como ignsldade de oportunidades e radicalizacio

da demacracia.
Olivedra (2012)
“por sua vez, entends o5 conceitos de midis alrernativa, midia popular
& midia radical como equi apesar das peq oscilagbes
que podem ser identificadas conforme os mtores consultados ™
Haubrich (2016)

“afirma que 3 imprenca alternativa sharca amplo escopo de
experiéncias e veiculos de comunicacio, desde panfletos, imprensa
operaria e sindical, jornais de minoriss, blogs, entre outres, o que
torma complexa a tarefa de construir uma delimitacio consenseal para
0 conceite”™
Santos (2013)

“pretende ser uma opio como canal de expressio & de contelidos
informatives em comparacio 3 grande midia comercial e 4 midia
publica de tendéncia conservadora. Partindo desse pressaposto vem se
damvhw.doaalungodahlsﬂmammmaﬂmﬂl
teoria e pratica — diversa e que se modifica em conformidade com o
contexto histdrico em que ss realiza *

Peruzzo (2009: 133)

*A imprensa alternativa, na visio de, & aquela que nio tem lizaghes
com as politicas hepemdnicas. ™
Eucinski (1991)

“Messe sentido, essa comunicag o se configura como “antidote frene
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snmnnupolwdapa]avmpmpam dosql.leumfmemdapnder

“A cormente imprensa alternativa engloba o jormalismo alternative
praticado no contexto dos movimentos populares, em conformidade
a0 que nos referimos no item precedents; a imprensa “popular™
wmlpsﬂhgdaammmmmpmeuﬂusmucmﬁ
sociais, mas com publicagbes de porie mais bem elsborado e com

firagens maioges; 2 imprensa politico-pertidiria; 3 imprensa sindical
combativa e o jornal altemnativo (Chinem, 1995; Encinski, 1991;
Inmwﬁ,loﬂﬁ Fens,]DEGmelmmmedlm cmscumdom
de informagso geral, a semelhanca dos disrios, semanarios e
mensarios, porém com abordagem critica ™
Peruzzo (2009:138)

“{) conceito de nidia alternativa radical refere-se na visdo do autor, o
que as define & seu carater conira-hepemaonice, terme desenvolvido a
partir dos esmdos de Gramsd (2002).7

Tohn Downing (2002)

Artipo & - Versas: um espago da
Ameérica Lafing na imprensa aliernativa
(1975-1875)

Ammwra: Regina Aida Crespo

Elementos de identidade

“A imprensa alternativa se identificava com o combate
politico-ideclogice a ditadura. Criticava o projeto econamico do
Zoverno, em oposi¢io 3 enforia gerada pelo milagre brasileiro, &
denumeiava a tormora & as violaghes dos direitos humanos, tema

Ansente s Frandes jomais™
Foucinski (1991 xiii)

Pelitica
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Artigo @ - Blogs, colaborativismo e dade/ “aam de forma independente através de modelo aberto (sem a igue Antoun Econdmica
ing: novos arranjos para o f ™ presenga de jornalistas profissionais) ou hibrido (usuirios e jornalistas Fibio Malini

Livre exercicio do jomalismo e a profissionais), imventando um conjunto de novas praficas para a

pratica da cidadania financiaments produgio noticiesa™

Auiora: Claudia Nonato Segundo Malini e Antoun (2013, p.115)

Arfigo 10 - Mapeamentos iniciais do Jjornalizmo digital “¢ definido como aquele que oferece Edgard Patricio Editorial

malmdmman mmmnp-umasmﬂascmumms,denmmladndegrmds Raphaelle Batizta Econdimi

Mato Groszo: uma analise de empresas, sproximando-se de um fazer jomalistico mutinomo, como Naiana Rodrigues da Silva

autodescrigdes de sites apontam Patricio e Batista (2017), e podendo ou nio interferir nas Aline Cristina Rodrignes Politica

‘possibilidades de inovagie™ Xavier

Amtores: Tamires Ferreira Coelho, Dennis Oiveira

Vinicins Guedes Pereira de Souza, Patricio e Batista (2017) Erick Caldeira de Franca

Thays Luz Amorim, Leticia Souza Evandro Assis

"Porindepuﬂ.énda,emmmnnjdaﬁwooleﬁwesm‘m;h Mariana Reis

com o tradicionsis ‘proprietarios’ dos veiculos de cumummm Esza
Tiltima caracteristica apontaris para outro elemento de independéncia,
o financiamento, 3 partir da sutossustentabilidade™.
Pau:icinesi.‘r:smls,p. H

“gualifics como independentes principalmente as miciativas
jornalisticas sem fins hicratives, como a propria Pablica.™

Aline Xavier (2015)

preocupados em desenvolver produtos editoriais inovadores e de
thdade,apmepgﬂudﬁsasmgamm;nﬁmmmnegmebama
ou até mesmo susente. Fato compreensivel considerada a motivagio
mmﬂmmmsmm Mas 3 auséncia de
profissionsis qualificados em negécios, somada 20 pouco tempo
dedicado ao desenvolvimento de fontes slternativas de financiamento
& 20 baixo investimento nas dreas de marketing e de publicidads,

contribuem ditetamente para a continua dependéncia de uma ou duas
fontes principais de receitss, geralments baseadas em patrocinios &
doagdes

(AVIER, 2015, p. 72).

0 jornalisme alternativoe tem wma caracteristica ndo instimcional , isto

objetive nie & constituir um visando
stender certas demandas narrativas publicitiriss (embora,
ammlmm,elepossahnsca:wusﬁmnnemmm
sustentacdio) e, principalments nio
(OLIVEIRA, 2019, p. 7).

Ousmusd]mqmujums]mmdepmﬂmesqm!eprmadnde
forma pelos istas ou inclusive por nio
jornalistas, sem estarem ligados s velrulos da midis tradicional, nem
a organizagdes, empresas ou partidos politicos. E que, além disso, & o
jornalismo que busca sobreviver financeiramente no mercado de
trabalho, colocando em pritica um modelo de negdcio proprio.
(FRANCA, 2016, p. 2I).

“Entendida agui como wm conceite relacional, & i
jmmhmopﬂemdﬁrmsmsdlmnmcmmm,m
ainda, sauapmpuadaemmdedﬁummdusmtuﬁses [-1
Karpplmeh[un;masmpmsmcmmsmseﬁﬂsrm
independéncis no jornalisme: suséncia de controle ou influéncia por
apentes externos, capacidade de individuos on organizagdes de
liberdsde de administrar seu negocio jornalistico da mansira qus
CONVier, ou St mesmo, Uma estratégis pars ampliar sen plblico [..].
SemBrasﬂ,aldmdemnimpwhmeamahdadednm
independents — afinal ndo estaria nem nas mios do Estado nem da
iniciativa privada —, na Europa, independentes s30 0s meios privados.
financiados por anuncianies mas dessirelado dos governos ™
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(ASSIS etal, 2017, p. 6; 17).

“defmmaqlmasplamﬁmmasmdepmdenmnmgmm
‘coniraposigio a essas plataformas wradicionais, tormando-se
importantes para sbranger a “multiplicidade de vozes™

(REIS, 2017, p. 199)

‘Palnnlharsmstguﬁcamnimmm]ugarsmmmma
perspectiva mais relacional. Isto & independéncis liberdade &
smtonomiz no se definem de forma isolada, mas na tensfo com seus
opostos. S0 se pode afirmar que um meio & independents se
obserranmos seus contextos: ele depends menos do Estado do que de
seus snunciantes em tal siteagSo, e demonstra majs sutonomia
editorial em tal momento. Mo episodio seguinte, essa condicio pode
sg glterar drasticamenite™

(ASSIS et al, 2017, p.18).

Artipo 11 - Tormalismo & curaderia: O
caso do Huifpost Brasil

Autores: Denise Backer e Guilherme
Carvalho

Curadoria de contendn

]umhsmnahﬂmmn“cmaswsemmmmmsae\s
lizados, uma esfera publica alternativa  esfera publica burgnesa ™

(EUCINSEI spud BECKER, 2009, p.282).

Diowning (2002) identifica algumss pritices de midia radical
alternativa como
‘parte inteprante de um contexto histérico, que se propaga em diversos
paises, em momentos distinios. A midia radical tem o papel de
“guebrar o siléncio, refitar x: mentires e fornecer as verdades ™
(DOWHNING, 2002; p.49),

0u seja, 0 modelo alternativo constitu wm modo diferente de difusio
dei des.

A midia radical tem a missio ndo spenss de fornecer ao pablice os

fatos que The 5o negados, mas também pesquisar novas formas de

desenvolver uma perspectiva de questionamento do processo

Bernardo Kncimsld
Maria Licia Becker
John Downing
Dennis Oliveira

hegemomico e fortzlecer o sentimento de confiancs do pablico em sen
poder de engendrar omdangas constmtivas.
(DOWNING, 2002; P 49)

Hesta percepg o do jomalismo slternative como oposicio 4 ordem
Oliveira (2009) procura definir esta pratica como:
Perspactiva a reconstrugso da esfers piblica 3 partir dos valores da
ipnaldade de opormnidades, da equidade da democracia radical e da
subordinacio dos interesses econdmico-privados aos intesesses
coletivos. [...] passa pela sbertura dos espagos midiaticos a todos os
SEEMENtOSs S0ciais, rompendo com o cerco da apenda de fontes
oficiais, pela plena referéncia na produgdo das informagdes no
sujeito- cidaddo e ndo no sujeito-consumidor

(OLIVEIRA, 2009; p.6).

Artigo 12 - JORMALISMO
ALTERNATIVO: O ESTILO GONZO
E AS VOZES DA INVISIRILIDADE

Amtora: Ligis Coeli Silva Rodrignes

Fontes jornalisticas

*...] reconstrdi uma relacio com.
o outro dentro de wma dimensio de intersubjetividade, procurando
romper a logica de objetificacio inerente 4 ideia de que o Teceptor &
um consumidor™

(ATTON apud OLIVEIRA, 2009: 7)

Dennis Oliveira
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Artigo 13- A educagio empreendadors Educacio Tanto que o mumds todo, nos altimos anos, tem visto surgir “uma Ignacio Ramonet Editorial
em guestio: 2 experiéncia do curso de empreendedora multiplicidade de veiculos independentes criados e dirigidos por
Jornalisme da Universidade Federal do jornalistas”, em que se destacam a importincia da retomada do
Pampa jornalismo de investizagio, “mm género nobre que esta desaparecendo

da midia convencional™ eam&ns:.ﬁa;mdamlualm
AntorLeandro Bamires Comassetto chamado “jornalismo de

(RAMONET, 2013)

Artigo 14 - Noves “Armranjos Modelos de Negocio | “jd existem diversas experiénciss, “que atuam ds forms independenta Fibio Malini Econdmica
Ecmmm'mmmuspma através de modelo sberto (sem a presenga de jornalistas profissionais) Henrigque Antoun

({usuirios e jornalistas profissionais), inventando um
conjunte de novas praticas para a produgSo noticiosa™

Segundo Malini e Antoun (2013, p.115)
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