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1.1 IDENTIFICACAO DO ESTAGIARIO

Nome: Joao Eduardo Albino
Matricula: 16201574

Habilitacao: Design Grafico

E-mail: j_eduardoalbino@hotmail.com

Telefone: 999763363

1.2 DADOS DO ESTAGIO

Concedente: Alexandre Sandall Fratov

Periodo Previsto: 26/08/2019 a 29/11/2019

Periodo referente a este relatorio: 26/08/2019 a 29/11/2019
Supervisor/Preceptor: Alexandre Sandall Fratov

Jornada Semanal/Horario: 30h/Semana

Assinatura da concedente (ou representante):

Alexandre Sandall Fﬁ- Regélgm na CONCEDENTE e

Supenvisor(a) no local de Estagio
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1.3 PROGRAMA DE ATIVIDADES

Objetivo do estagio: Aplicar meus conhecimentos obtidos na graduacdo em
design grafico a fim de adquirir experiéncia profissional na area.

Objeto(s) do estagio: Criacao de pecas de comunicacdao como: social media,
posts, antincios entre outros.

Programa de atividades (PAE):

1.4 SITUACAO ENCONTRADA

Resumo da situacao da empresa em relacao ao Design: O supervisor apresenta
um bom suporte ajudando na criacao e desenvolvimento das pecas bem como
sugerindo alteracoes e/ou aprovando-as.

O que foi abordado no estagio: Criacdo de materiais graficos no geral,
estabelecimento de hierarquia visual, diagramacao e criacao de layouts base para
utilizacao em diversas midias.

Atuacao na area grafica: Criacdo de pecas para midias fisicas e digitais.

Atuacao na area informatizada (midias): Os softwares utilizados foram: Adobe
InDesign, Adobe Illustrator, Adobe Photoshop para criacdo de materiais suporte
para as midia impressa e digital.

1.5 ESTRUTURA PARA REALIZACAO DO ESTAGIO

Infra-estrutura fisica disponibilizada: O concedente disponibiliza todo material
necessario para realizacao das tarefas propostas.

A localizacao do Design na estrutura organizacional da empresa: O design esta
presente em todas os aspectos da empresa, visto que por sem uma empresa com
foco em criacdo de midias digitais todo o trabalho é realizado possui uma base
no design grafico.

O local, na estrutura organizacional da empresa, (diretoria, departamento, etc)
onde foi realizado o estagio: Atuacao na area de marketing da empresa.



Data do inicio do estagio: 26/08/2019
Data de encerramento do estagio: 29/11/2019
Carga horaria diaria: 6h

Horario diario do estagio (entrada e saida): Flexivel com os horérios de aula ao
decorrer da semana.

1.6 ORIENTADOR DO ESTAGIARIO
Nome: Rochelle Cristina dos Santos
Formacao e cargo: Formacao e cargo: Graduacao em Comunicac¢ao Social -

Habilitacdo em Publicidade e Propaganda / Professora efetiva, no curso de
Graduacao em Design da Universidade Federal de Santa Catarina

Contatos (telefone/e-mail): 48 98466-2510 / rochelle.ufsc@gmail.com

A seguir uma copia do TCE e do PAE referente ao estagio
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2.1 QUADRO CONTENDO:

a) Cronograma com as atividades (projetos) nos quais houve a
participacao do estagiario (preferencialmente relacionando as datas ou periodos
de realizacao);

b) Tarefas (estabelecidas no PAE) desempenhadas pelo estagiario em
cada atividade (projeto) e as horas de trabalho para cumprimento de cada tarefa

c) Se necessario, uma relacdo complementar de atividades nao
relacionadas diretamente ao PAE que tenham consumido parcela de tempo
representativa em relacao a carga horaria do estagio.

Semana/Més Atividade desenvolvida
Agosto Criacao de pecas para midias fisicas e digitais.
Setembro Criacao de pecas para midias fisicas e digitais.
Outubro Criacao de pecas para midias fisicas e digitais.
Novembro Criacao de pecas para midias fisicas e digitais.




2.2 APRESENTACAO DE CADA ACAO

a) ACAO 1:
Desenvolvimento de pecas graficas para antincios em midias digitais.

Briefing: Criar aniincios sugeridos mantendo a identidade visual da empresa, os
quais se adaptem a multiplas plataformas digitais.

Piblico-alvo: Possiveis clientes para uma plataforma digital

Descubra
(na integra) os

tamanhos de
imagens para
Instagram e
Facebook

(e muito mais).

SAIA NA FRENTE

Post para story do instagram.
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Tamanhos de
Imagens para

Instagram e

Facebook
(e muito mais)

Post para linkedin.

Instagram e

Facebook
(e muito mais)

Post para feed do instagram.



a) ACAO 2:
Desenvolvimento de pecas graficas para antncios em midias digitais.

Briefing: Criar antincios sugeridos mantendo a identidade visual da empresa, os
quais se adaptem a miltiplas plataformas digitais.

Piblico-alvo: Possiveis clientes para uma plataforma digital

Usando o bulldesk
para-sua estratégia

de inbound marketing

Post para feed do instagram.
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Usando o bulldesk
para sua estratégia
de inbound marketing

Post para story do instagram.

Usando o bulldesk
para sua estratégia

de inbound marketing

Post para linkedin.



a) ACAO 3:
Desenvolvimento de pecas graficas para antincios em midias digitais.

Briefing: Criar antiincios sugeridos mantendo a identidade visual da empresa, os
quais se adaptem a miltiplas plataformas digitais.

Piblico-alvo: Possiveis clientes para uma plataforma digital

Guia do Inbound
para pequenas e
médias empresas

Post para feed do instagram.
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Guia do Inbound
para peguenas e
médias empresas

Post para story do instagram.

Guia do Inbound
para pequenas e
médias empresas

Post para linkedin.



a) ACAO 4:
Desenvolvimento de pecas graficas para antncios em midias digitais.

Briefing: Criar antincios sugeridos mantendo a identidade visual da empresa, os
quais se adaptem a miiltiplas plataformas digitais.

Publico-alvo: Possiveis clientes para uma plataforma digital

Comece o més
aumentando

seus resultados

Post para feed do instagram.
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Comece o més
aumentando

seus resultados

Post para story do instagram.

Comece o meés
aumentando

seus resultados

Post para linkedin.



a) ACAO 5:
Desenvolvimento de pecas graficas para antincios em midias digitais.

Briefing: Criar antincios sugeridos mantendo a identidade visual da empresa, os
quais se adaptem a miltiplas plataformas digitais.

Piblico-alvo: Possiveis clientes para uma plataforma digital

A melhor

ferramenta ~
de CRM com 2
automacao de

marketing

do mercado

Post para feed do instagram.
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A melhor
ferramenta
de CRM com
automacao de
marketing

do mercado

Post para story do instagram.

A melhor ferramenta
de CRM com automacao
de marketing do mercado

Post para linkedin.



ACAO 6:
Desenvolvimento de pecas graficas para as midias sociais.

Briefing: Criar publicacdes para as midias sociais da empresa mantendo a
identidade visual da mesma.

Publico-alvo: Seguidores e clientes da empresa.

Post para feed do instagram.
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Post para feed do instagram.

Post para feed do instagram.



A integracao
entre marketing
e vendas
revoluciona
negocios

Post para feed do instagram.

There is

still time
to change.

Post para feed do instagram.
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Ja pode
conversar
com aquele

lead que esta
pronto para
comprar ;)

Post para feed do instagram.

Como
aproveitar a
Black Friday
em sua

estratégia de
marketing?

Post para feed do instagram.
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Crie campanhas
de marketing
para fechar

negocio.

Post para feed do instagram.

A era digital

chegou para
transformar
as vendas.

Sera que vocé

estd alinhado
com essas
mudangas?

Post para story do instagram.
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ACAO T:
Desenvolvimento de adesivos.

Briefing: Criar adesivos mantendo as diretrizes visuais da empresa com frases
divertidas e que mostrem o posicionamento da mesma.

Publico-alvo: Clientes e colaboradores da empresa.

MKT Bl CRM

bulldesk, ;. bulldesk,

sales
campaings
team
sales

bulldesk, bulldesk

Enviando
I v para toda

a
leadscoring 305.462.02

bulldesk, bulldesk

Adesivos para distribuicao.
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ACAO 8:
Desenvolvimento de pecas para e-mail marketing.

Briefing: Criar pecas para e-mail marketing para uma empresa automotiva,
seguindo como inspiracado o mundo automobilistico.

Publico-alvo: Clientes da empresa.

VAI VIAJAR? .5 0rmes”"

225/45R17 P7 PIRELLI

\ RS 394,00

ou 6x 65,66

GARANTA O DESCONTO
PELO TELEFONE:

" 2333-3235

ou va até a Della Via mais préxima:
Av. Pres. Juscelino Kubitschek, 1002

Pecas para clientes
usudrios de Audi.
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VAI VIAJAR? [Znzs=™
225/45R17 P7 PIRELLI

&)\ RS 394,00
\\ ou6x65,66
' ﬂ' 2 £ =

PELO TELEFONE:
" 2333-3235

ou va até a Della Via mais proxima:
Av. Pres. Juscelino Kubitschek, 1002

Pecas para clientes
usudrios de BMW.



ACAO 9:
Desenvolvimento de pecas para social media.

Briefing: Criar pecas de social media para as redes sociais de uma boutique de
carnes, as pecas deviam conter as cores das diretrizes visual ja estabelecidas e
expressar o posicionamento da empresa.

Publico-alvo: Clientes da empresa.

das 19h30

SELECT 09 de NOVEMBRO A partir

novidades do mercado
+ harmonizagao cforn
cervejas e vinhos

Valor: R$170,00

CONFIRME PELO WHATSAPP:
(48) 99624-5033

Post para feed do instagram.
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Post para feed do instagram.



Post para feed do instagram.

Post para feed do instagram.
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Post para feed do instagram.



Post para feed do instagram.
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-«q:_."

A TAMBEM
AGAOCREITAM053

et W

Post para feed do instagram.

Post para feed do instagram.
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15 DE SETEMBRO

DIA DO CLIENTE

Post para feed do instagram.

Post para feed do instagram.
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ACAO 10:
Peca para jornal.

Briefing: Criar uma peca para anuncio em jornal fisico de acordo com as diretrizes
visuais da empresa.

Publico-alvo: Usuarios de jornal.

X SELECT

CORTES PARA O DIA A DIA
CORTES PREMIUM

CARNE DE S0L

MANTEIGA DE GARRAFA
CERVEJAS ARTESANAIS E VINHOS

. 3307-8449
© 99624-5033

Peca grafica para jornal.
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ACAO 11:
Desenvolvimento de pecas para social media.

Briefing: Criar pecas de social media para as redes sociais de um hotel, as pecas
deviam conter as cores das diretrizes visual ja estabelecidas e expressar o
posicionamento da empresa.

Publico-alvo: Clientes da empresa.

05 de Setembro

DIA DA AMAZONIA

Post para feed do instagram.
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HOTEL ZION +
BETO CARREIRO

TE E HOSPEDAGEM

Post para feed do instagram.

Post para feed do instagram.



Feliz dia _
das Criang¢as

Post para feed do instagram.

f ag seu

evenlo
no sion

Post para feed do instagram.
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Queremss |
|
Sem vecado -

:’0-0 condnhe, " Iﬂ“

Olorsqaue o ¥

L eSS0 g:;tmduw
resarvayzionhots!

Rua

PRAIAS
EM FLORIPA

Post para feed do instagram.



Dia do Professor
15 de Outubro

Post para feed do instagram.

VEM PARA O
RD SUMMIT?

Post para feed do instagram.
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SURF
EM FLORIPA

Post para feed do instagram.

VERAO
EM FLORIPA

Post para feed do instagram.
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3.1 A SITUACAO PARA A REALIZACAO DO ESTAGIO FOI SATISFATORIA? EM QUE
E COMO?

Sim, consegui utilizar muitos dos meus conhecimentos adquiridos ao
longo da graduacao em design grafico, além disso contei com o apoio do
supervisor de estagio para criar as pecas graficas ao longo do estagio.

3.2 QUAIS FORAM 0S PRINCIPAIS PONTOS POSITIVOS E 0S NEGATIVOS DO
ESTAGIO?

Os principais pontos positivos foram entrar em contato direto com o
mercado de trabalho, exercitar meus conhecimentos, e adquirir nocoes
de marketing. Posso citar como pontos negativos o tempo necessario para
criacao de algumas pecas ser demasiadamente curto e o volume repetitivo
de materiais que deveria criar.

3.3 AS ABORDAGENS CONCEITUAIS, 0S METODOS E AS TECNICAS UTILIZADAS NO
ESTAGIO FORAM COERENTES COM O QUE FOI ESTUDADO NO CURSO? QUAIS AS
CONVERGENCIAS? QUAIS AS DIVERGENCIAS?

Utilizei muitas das metodologias e técnicas aprendidas ao longo do curso
para a criacao de materiais, como tudo que foi aprendido em projetos e
nas matérias introdutorias, porém muitas vezes o tempo necessario, em
virtude da velocidade que o mercado exige, ndo foi suficiente para aplicar
todas as metodologias adequadas.

3.4 COMO E EM QUE ESSE ESTAGIO CONTRIBUIU PARA SUA FORMACAOQ?

Contribuiu para o crescimento pessoal e profissional, tendo em vista que
tive contato com o mercado de trabalho e com clientes reais.

3.5 QUAIS 0S CONHECIMENTOS TEORICOS E TEORICO-PRATICOS ADQUIRIDOS NO
CURSO QUE FORAM DIRETAMENTE UTILIZADOS?

Todos os conhecimentos obtidos em projetos como: organizacao,
metodologias, nocdes de branding, diagramacao, hierarquia da informacao
e noc¢oes tipograficas, bem como conhecimentos adquiridos de matérias
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introdutoérias como teoria da cor, teoria daforma, composicao, metodologia
de projeto entre outras.

3.6 QUE CONHECIMENTOS PRESUMIDAMENTE DA AREA DE DESIGN FORAM
NECESSARIOS E NAO FORAM ESTUDADOS NO CURSO0?

Todos os conhecimentos necessarios para a realizacao do estagio obtive
durante a graduacao.

3.7 EM ESCALA DE 0 A 10, QUE VALOR RESUMIRIA, NA SUA OPINIAO, A
CONTRIBUICAO DO ESTAGIO PARA SUA FORMACAOQ?

9. Contribuiu muito para o crescimento pessoal e profissional.
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Universidade Federal de Santa Catarina
Cce Centro de Comunicagdo e Expressio
de
Contankeicho's E::llv:r:sé e Departamento de Expressio Grafica

Curso de Design T

Carta de Avaliacdo de Estagio - Professor Orientador/Avaliador

Estagidrio: _Qaﬂié) ((‘iolu prch e AL g
=

Nome do Prof. Orientador/Avaliador: _1cx U A s )

€-mail do Prof. Orientador/Avaliador: ek o fodos@ Uf S 8

avaliagdo: é’#_fr_l_j rlﬁ_

Data da entraga do Relatdrio para a

1. Relatério - Conteddo: Preenchimento adequado das secfes do
relatdrio, ortografia, organizacio textual e grafica.

2. Rel - Proj Ap gio a_li-équada das imagens dos proje- .

tos desenvolvidos.

3. Conhecimento aplicado: A demonstracio do uso de conhecimentos

técnicos e praticos ad jos no d Ivi » dos projetos.

4. Objetivos Alcangados: Se o aluno cumpriu, do ponto de vista académico e

profissional, objetivos propostes pelos projetos desenvalvidos. -
5. Prazo: Entrega do relatdrio com o prazo minimo de uma semana para

a avaliagdo.

Outras Consideragdes: _CQ alemd o wuadou  fupcidacks ol

il Leon o) Liomdhee! /"VL‘P./‘:(—\'}B ,,A({Mu}u‘d;ﬁ LN
~ 3 -
. : i iepiemel . fensdilo oo
- q

Il

aY

n:on g .C"u-.r@"—"& RA TN {LE‘? V"N-'*‘(('d?—_d ole ol u~©

\5«&@&%%@:‘,1@% 02{42 4R

Cidade Data

Lok S0 “pko,

Assinatura do Prof. Orientador de Estagio Obrigatério
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