A

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA CATARINA

DEPARTAMENTO DE COMUNICACAC

CURSO DE JORNALISMO

PROJETO DE CONCLUSAQ DE CURSO

(2¢ SEMESTRE DE 1987)

PUBLICTDADE P/ TV

3 ROTEIROS - 3 ARGUMENTOS

DIRECAQO E PRODUCAO: PAULO LEHMKUHL VIEIRA




INTRODUCAO

A idéia de fazer o projeto de conclusao do
curso em Publicidade, surgiu da pesquisa desenvolvida na
cadeira Técnica de Projeto, ministrada pela Prof? Carmem
Rial, no 1° semestre de 1.987, onde no rol de projetos
executados nao constava qualquer projeto na area referi-

da.

Da observacao de nao haver algum projeto

em Publicidade;

Também pelo fato da disciplina Publicidade
e Propaganda existir desde a fundacao do Curso de Jorna-

lismo em 1.979;

E ainda, por ja trabalhar no ramo publici-
ario (obs.: sem experiéncia na area de producdo e dire

¢ao) ;

Amadureceu a idéia, depois a intengdo, que
a principio foi questionada, pelo cariater ndo &tico que

o projeto poderia assumir, e por fim, veio a execucao.




1 - VIDEO

1.1 - PRODUGAO

A producao caracteriza-se por subsidiar ma-
terialmente os elementos a serem '"filmados'. No projeto
em questao, as dificuldades financeiras que envolveram to
do o trabalho desenvolvido, prejudicaRAM de certo modo o
resultado final. Nao havendo verbas suficientes para se
montar um determinado cendrio, do roteiro que seria o uni
co a ser filmado em estiudio - este roteiro foi apresenta-
do e aprovado no pré-projeto -, fol necessario  que se
trocasse este por outro, no caso, o da greve dos funcionad
rios da universidade. Isso a titulo de exemplo das difi-
culdades encontradas no percurso compreendido entre a

fase de detalhamento tedrico a fase pratica ou execugao.

A mesma dificuldade financeira, foi determi
nante na utilizacdo de modélos amadores, para encenarem O0sS

comerciais.

Ainda, a locagao de filtros de efeito, que,
por terem sido feitas cenas externas, utilizando c poten-
cial natural das regioes videografadas, poderiam desacen-

tuar a estética proporcionada pelo equipamento de TV.
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1.2 - LOCACOES:

As locacoes foram determinadas de acordo
com a 6tica do produtor e diretor do projeto, buscando
essencialmente aproveitar as belezas naturais da regiao

litoranea entre Florianépolis e Laguna.

Assim, na Ilha de Santa Catarina foram
filmados '"takes" de dois dos trés comerciais de "jeans';
1(hum) no horto florestal, situado ao norte da Lagoa da
Conceigcac, no Distrito de Rio Vermelho, outro, teve
cenas gravadas na Praia do Santinho, Distrito dos Ingle
‘ses. e na Ponta do Coral, j5 no bairro da Agronémica 3

proximo ao Centro de Floriandpolis.

A gravacao que abordava a, greve dos ser-

vidores da UFSC, foram gravadas na propria UFSC.

0 segundo comercial, na seqliéncia apresen
tada no video, foi gravado no costio da Praia do Grava-

ta, no Municipio de Laguna.
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1.3 - GRAVACAO

Devido ao atraso em se firmar o convénio
entre UFSC e RCE TV, os trabalhos de gravacao Sa- oo
iniciaram no final de novembro (dia 30), e duas primei -

ras semanas de dezembro (dias 2 e 3 e, dias 7 e 8).

Este atraso também veio a prejudicar o tra
balho, sendo que aqui, nenhuma alusao € feita a professo

res do curso, mas sim a burocracia administrativa da

3

UFSC.

Fora os problemas, os trabalhes foram ini-
ciados e, a primeira gravacao foi feita no Horto Flores-
tal do Rio Vermelho, em substituigido a gravacdo programa
da para Laguna, devido a nao possibilidade de algum mode

lo gravar.

A segunda foi feita no mesmo dia, a tarde
na Praia do Santinho, que permitiu que se tivesse arqui-
vado as cenas utilizadas na fusao do primeiro VT apresen

s

tado na fita do projeto.

A terceira gravacao foi realizada em Lagu-

na (maiores detalhes no item anterior).

A quarta gravagdo foi realizada na UFSC, e

tratava da greve dos servidores.




A quinta gravacdo foi feita na Ponta do Co-
ral em Florianépolis, utilizada na cena de abertura do 1¢
VI apresentado no projeto. (Fusdo com as cenas do Santi

nho) .

a - 5 - 3 &
A 6. e ultima gravacao foi feita no mesmo
dia da anterior, s6 que no periodo da tarde, sendo utili-

zada a cena para abertura do comercial da canda.

1.4 - EDIGKO

Na edicao, encontramos talvez, a parte con
siderada mais importante de todo trabalho, embora nao se
operem milagres. De acordo com o parecer técnico emiti-
do pelo editores das publicidades que compoem O projeto,
as imagens est3o com muito boa qualidade, tanto estetica
mente, quanto em relacao as cenas gravadas. Isto segun-

do eles, facilitou o trabalho de edicao.

Este trabalho, corresponderia no cinema a
fase de cortes para uma posterior emenda. Aqui sao sele
cionadas as melhores cenas, logicamente de acordo com o

roteiro, para gue entao se costure.




No caso especifico da RCE, a mesa de edicio,
acoplada em "mid" com um micro-computador, permite uma sé-

rie de variacoes.

No primeiro VT, fez-se uso da técnica de fu-
sac, com apenas duas cenas, no que poderia, devido aos quin
ze segundos que o comercial tem, caracteriza-se por um

Hteasert,

0 segundo, do mesmo modo, foi feito todo em
fusao. Esta técnica di ao telespectador uma idéia de tem-

po, que &€ melhor percebida no terceiro VT.

0 terceiro comercial da série, € o que apre-
senta melhor qualidade de fotografia, iluminacao. e efeito
na assinatura (nome do cliente), que da um status maior ao

4] S

Esse efeito utilizado para assinatura do ter
ceiro VT, € feito a partir de um comando na mesa, sendo
que a assinatura do cliente foi feita com caractéres aprc -

sentados pelo computador.

Ja na edicao do que seria uma chamativa de
uma campanha institucional - Greve -, a edicido foi feita
"a seco", embora valendo-se dos contra-planos gravados, o

que nao tirou o sentido do video.




2 - AUDIO:

A intencga@o inicial era de o autor do proje-
to criar também as vinhetas dos “"teasers", bem Ccomo a:

trilhas tanto do de 30 segundos., como tambeém, sa "GREVE".

As vinhetas e uma trilha foram elaboradas
nup estidio caseiro, através de uma mesa de oito canais

dois "Tape-Decks" e pedais de efeitos, teclados etc.

Quando levadas ao estidio contratado, nao
foram reproduzidas por deficiéncia técnica dos executores

do estiddio, como também, pela exiguidade do tempo.

Entao, partiu-se para o que se chama de tr1
lha pesquisadas. S3o os trechos de discos utilizados nos

comerciais de televisdao e radio.

A vinheta do primeiro comercial do projeto
foli retirada do disco da bandz americana DEMON, e chama -

se "Father Night".

A Vinheta do segundo comercial foi retirada
de um album da banda também americana "Night Ranger", e

chama-se "PASSION PLAY".




A trilha do terceiro comercial do projeto,
& inominada e encontra-se no 4° disco lancado pelo UZ mno

Brasil.

A trilha da gravagdo do movimento grevista
dos funcioniarios da UFSC, foi retirada do sepgundo disco
da dupla formada por dois guitarristas de Jazz do 42
escalao: Larry Coryell e Philippe Chaterine, com a parti
cipacao nos teclados do alemao Joachkim Khiin no tema de

Astor Piazolla.

A vinheta que encerra com a ficha técmica,
foi retirada do dltimo disco lancado no Brasil pelo Har-
pista holandés, Andreas Vollenwaider, misico contemporaneo

de "New Age Music'".

CONCLUSAO

A polémica que envolveu a feitura ou nao
deste projeto, foil valida por questionar 2 capacidade de

execucao ou nao deste projeto.

Eu mantenho, e agora com mais confianga a

jdéia de que este trabalho de conclusdo sirva comc ''ca

|4

tao de apresentacao', € que este trabalho desencadeie i

série de outros a nivel de profissionalismo.




