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RESUMO

No meio de uma rotina acelerada de fluxo de informacGes constante
fornecido por tecnologias mdveis e em ambientes urbanos. Propor um
projeto visivel para o publico e fazer com que ele interaja com este
servico € um dos mecanismos que uma lIdentidade Visual pretende
cumprir. O objetivo da seguinte proposta é comunicar efetivamente o
projeto "Ressignificando Espacos" através de uma marca e seus pontos
de contato.

Palavras-chave: Design. Design gréafico. Identidade Visual.






ABSTRACT

In the midst of an accelerated routine of constant information flow
provided by mobile technologies and in urban environments. Proposing
a project visible to the public and having it interact with this service is
one of the mechanisms that a Visual Identity intends to fulfill. The
purpose of the following proposal is to effectively communicate the
project "Resigning Spaces" through a brand and its points of contact.

Keywords: Design. Graphic design. Visual identity.
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1. INTRODUCAO

Empresas e neg6cios surgem no mercado competitivo e muitas
vezes com produtos inovadores proporcionados por algumas startups,
mas ndo conseguem dar continuidade a este servi¢o oferecido, pois ndo
possuem uma comunicacdo correta do produto ou por falta de
investimento nesta area ficando em segundo plano.

Por outro lado para estabelecer perante os concorrentes, as
empresas passam a buscar formas de estabelecer uma ligagcdo emocional
com os clientes, tornando-se insubstituiveis e desenvolver relacfes
duradouras. (WHEELER, 2012)

Com a ampliacdo dos locais para aplicacdo da marca possibilitou
um maior conhecimento das empresas nesses meios. Através dos pontos
de contato a marca é cada vez mais percebida no mercado aumentando a
fidelidade e compreensao da empresa com seu publico-alvo.

Figura 1 — Pontos de Contato Alina Wheeler.

O

a2 e &
A < = > 3 a
7 - - z ~ c Q.
4& ra > = I < ®
P < © & 3 & ¥
e B e IR o &
" 7 - = — I ~ oW
A7 7 D O mE N N &
“ o % TP Nk N N N
% 7, U S 3 %
P 7 “n o ~ \\‘\, ‘V\\
/) 7 < N o
67 %0 Q 19
’ (' 5 ‘\\\
A 4 N Nt
R ¥ i
IRA = A \\.\\_n
YEG Oy, v OES
I A PUSW
BUOCA A CA
PROPOSTAS
Wt
T N
3! £ MAJ o
v )
(R Mey,
g ¥ )
§ A Gl ,
o 7 or .,
N G Ly, W,
85 < o Y, ("//
L W & - & ¥ "
& N - e % f
R, = 2 %
D 2 7 7,
>3 X ) o %,
¢ q 2 2 =
; 7.

Fonte: WHEELER, 2012:13



A marca proposta teve inicio com o projeto de horta no CCE,
onde em relato no briefing a ressignificacdo no espaco estabelecido.
Com 0 avanco da pesquisa se obteve uma ampliacdo da area que a
marca atuaria e a reformulagéo no decorrer das aplicacfes dos métodos
inserindo um novo conceito primario para validacdo do nome proposto.

1.1 OBIJETIVOS

Os requisitos abaixo citados, visdo determinar os principais
objetivos e organizando o processo de pesquisa para conclusdo do
projeto.

1.1.1  Objetivo Geral

Desenvolver identidade visual para o projeto Ressignificando
Espacos com cunho colaborativo em conjunto com o laboratério NAS
Design, onde sera auto dependente de modo a atingir estudantes e
moradores da comunidade da UFSC utilizando pontos de contato que a
marca ira oferecer.

1.1.2  Objetivos Especificos

e Conhecer o projeto como um todo determinado os conceitos de
base da marca;

e Identificar o publico-alvo e suas rotinas e trajetos dentro UFSC;

e Analisar marcas similares em seus aspectos tipograficos, paletas
de cores e suas aplicagdes;

e Estabelecer os pontos de contato e locais de aplicacéo para
comunicacdo com publico;

1.2 JUSTIFICATIVA

Ter uma identidade visual forte e notavel serd importante para
compreensao do publico que estara seguindo pelo trajeto da horta. Maria
Luiza Pedn (2003) explica o valor da identidade visual:

Uma identidade visual mais forte leva nossa atengdo ao
objeto e, principalmente, faz com que nos lembramos
dele quando o virmos de novo — ou seja, da maior
pregnancia ao objeto. PEON (p.11, 2003)



Muitas empresas e produtos possuem grande dificuldade em
vender suas mercadorias ou servigos, por ndo comunicar ao cliente o que
realmente sua empresa faz. Através de um processo criativo com estudo
e entendimento dos objetivos do projeto serd possivel construir uma
identidade visual que estara visivel no mercado com informagdes ao
alcance o publico-alvo desejado.

1.3 LIMITACOES E DELIMITACAO DO PROJETO

O desenvolvimento e constru¢do da identidade visual e pontos de
contato sera realmente aplicado, porém nem toda proposta realizada sera
implementada, tendo por conta a entrega do PCC, mas estard sendo
apresentada ao coordenador para no decorrer do projeto ser executada.

O projeto pretende se expandir nas comunidades e departamentos
da UFSC, novas aplicacBes serdo necessarias para continuar com a
comunicacdo e identificagdo dos ambientes. Todo processo se estendera
até a entrega do projeto, porém com o manual em maos estardo sendo
instruidos para as aplicagGes corretas da marca.






2. METODOLOGIA PROJETUAL

Utilizar uma metodologia para desenvolvimento de projeto é
orientar o designer o caminho que deve prosseguir as etapas que deve
cumprir e validar para seguir em diante, porém o designer ndo deve se
limitar a alguns métodos. Cada problema encontrado terd uma forma
diferente de ser resolvido com isso um processo criativo diferente.
Como podemos ver a segulir:

O método projetual para o designer ndo é nada de
absoluto nem definitivo; € algo que se pode modificar se
encontrarem em outros valores e objetivos que melhorem
0 processo. E isto liga-se a criatividade do projetista que,
ao aplicar o método, pode descobrir algo para o
melhorar. (MUNARI, 1981, p.21)

Para este projeto foi escolhida o processo criativo da Mari Luiza
Peodn (2003) Sistemas de ldentidade Visual (S.1.V.), nela comtempla as
etapas para gestéo, elaboracéo e validagdo da proposta, finalizando com
0 manual de identidade visual. A metodologia escolhida é dividida em
trés etapas: Problematizacdo; Concepcdo e Aplicacbes. Na primeira
etapa & Problematizacdo serd a andlise do projeto e conceituacdo para
concepcao das alternativas da proxima etapa.

E a fase de Problematizagio em que é diagnosticada a
situacdo de projeto, ou seja, todos aqueles dados e
variaveis que determinam o trabalho que sera
desenvolvido, organizados para possibilitar e otimizar
uma solucdo satisfatoria. A problematizagdo, assim,
consiste no reconhecimento da situagdo de projeto e seu
equacionamento, para posterior desenvolvimento de uma
solugdo. (PEON, 2003, p.52)

Através dela sera aplicado um questiondrio inicial o Briefing que
tem como objetivo conhecer melhor a organizacdo e o projeto que serd
executado. Nao existe uma formula de questionario para aplicacdo, em
cada caso especifico serd necesséario criar um conjunto proprio de
padrGes, processos e orientacBes para elaboracdo do briefing.
(PHILLIPS, 2008)

Para uma compreensdo global da metodologia da Mari Luiza
Pedn (2003), foi desenvolvida uma estrutura linear com as etapas
determinadas e em cada seguimento a inser¢do de métodos para analisar
melhor e estruturar a marca a ser desenvolvida.



Figura 2 - S.1.V. Maria Luiza Pedn Adaptada
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Apos conhecer melhor o projeto e problema apresentado, sera
definido o pablico que estara utilizando o servico. Com a validagdo do
perfil apresentado no Briefing, consiste na criacdo de Personas ou
personagens ficcionais, concebidos a partir da sintese de
comportamentos observados entre 0s consumidores com perfis
extremos. (VIANNA, 2012)

Toda marca necessita de pilares para sustentar perante seus
objetivos, com isso saber transmitir todo o historico e futuros
empreendimentos do projeto em conceitos, como palavras chaves que
servirdo como base de toda evolucdo produtiva da marca, assim, €
preciso compreender este universo e apreender a sua logica para langar
médo de elementos que o exprimam de uma forma tdo natural que leve a
uma identificacdo também natural entre o publico-alvo e o objeto.
(PEON, 2003)

Apo6s a validagdo junto ao cliente das etapas inicias da
Problematizacdo, podemos prosseguir na segunda fase a Concepcao,
com ela inicia a parte de criacdo do simbolo e logotipo ou emblema,
assim como propostas de paleta de cores e andlise de resultados junto ao
publico.

A concepcdo é, em geral, a fase mais criativa do projeto.
Por isso, muitas vezes ela é confundida com o projeto
como um todo. A concepcdo consiste na definicdo da
solucdo a partir de diversas alternativas geradas, e de
suas testagens junto a amostras do publico-alvo e junto
ao proprio cliente. (PEON, 2003, p.68)

Com os conceitos definidos serd elaborada uma matriz
morfoldgica para analisar cada conceito perante 0s termos necessarios
da pesquisa. Percebendo o seguimento de cada conceito onde serdo
agrupados os termos indicados na matriz gerando proposta para proxima
etapa.

Na geragdo de alternativas toda informacdo conceitual tornasse
visivel através dos elementos que irdo constituir a marca, variadas
alternativas geradas em torno do processo conceitual utilizando-as como
base ou pilares de criagdo e sustentacdo para argumentagdo com o
cliente. No mais importante tornar visivel ao puablico as diretrizes da
empresa em um elemento. Para chegar nesse elemento grafico sdo
gerados eshogos rapidos até chegar a proposta mais elaborada e
condizente com o conceito abordado. A medida que as alternativas vao
sendo geradas e desenvolvidas, naturalmente vai tomando forma o
partido a ser adotado. Num determinado momento, ainda que seja



necessario um maior apuro dos eshogos tracados, parece claro que o
caminho a ser seguido estd em uma ou em algumas das alternativas
geradas. (PEON, 2003)

Ap0s escolher as trés propostas mais apropriadas ao projeto,
estruturar uma Matriz de Avaliacdo conforme apresenta na figura 3
ilustrada por Pedn (2003), sdo definidos critérios e para cada um sera
determinado um peso de valor de 1 a 3. Com a formagéao dos critérios e
peso atribuidos, é realizada a avaliacdo de cada partido e com valores de
1 a 5 adicionados na letra V e resultado ou somatoria na letra N.
Realizando a multiplicacéo do peso com e valor atribuido.

A matriz de avaliagdo parte de uma listagem de critérios
concretos para avaliagdo de alternativas. O designer
define esses critérios de acordo com o briefing e os
requisitos e restrigdes anteriormente levantados. A eles
sdo atribuidos pesos diferenciados, de acordo com sua
importancia na situacéo de projeto. (PEON, 2003, p.74)

Quadro 1- Matriz de Avaliagdo Maria Luiza Pedn

critério peso alt. A alt. B alt.C
v N Vv N V N
sofisticacao 3 d 15 - 12 1 3
modernidade 2 N 8 5 10 - 8
feminilidade 3 5 15 2 6 1 3
redugio 2 ] 2 2 - 5 10
potencial .
de aplicacio 2 1 2 5 10 5 10
atividade-fim 1 1 1 5 5 1
custos 1 2 2 5 5 5 5
46 52 40

Fonte: PEON, 2003:75

A fim de determinar um limite de aplicacdo legivel da proposta
realizada, sdo realizados teste de reducdo aplicando uma escala minima
para as informagfes presente no partido. E um quesito importante para a
escolha entre alternativas. E preciso, porém, relativiz&-lo de acordo com
a situacdo de projeto: ha casos nos quais ndo ha qualquer possibilidade
de redugdes exageradas. (PEON, 2003)



Uma das mais importantes ferramentas ¢ o0 memorial do projeto,
nele irdo constar 0s argumentos necessarios para validar sua proposta
para o cliente. Muito dos erros dos designers é enviar ou entregar uma
proposta sem nenhum embasamento desenvolvido, com isso o nivel de
insatisfacdo ou de correcdo aumenta drasticamente.

O memorial de projeto visa explicitar e justificar a
solugdo adotada e é um instrumento utilizado em SIV
extensos, visto que em grandes empresas as decisdes que
afetam diretamente a imagem corporativa sdo geralmente
tomadas apés a andlise por varias instancias
(departamentos de marketing, publicitarios, diretores,
conselhos etc). O memorial, como argumento articulado,
documentado e distribuido tende a otimizar este
processo. Em sistemas restritos, obviamente, ele ndo é
necessério. (PEON, 2003, p.74)

Na fase final do projeto em Aplicacbes, iniciarda com o0s
elementos primarios especificando as versfes da marca apresentado
alternativas de possiveis assinaturas nas midias onde a marca estiver,
com isso proporciona uma melhor flexibilidade e harmonia da marca no
layout que se encontra. Dentro dos elementos primarios também se
encontra a paleta de cores da marca recomendando com exatiddo as
cores as numerag0es e 0s locais de aplicacdo em cada elemento.

Nos elementos secundarios possuem suas cores institucionais
uma variacdo das cores da marca para aumentar a possibilidades de
aplicagdes em torno do projeto. O alfabeto institucional tem como
objetivo indicar a fonte correta da marca e suas varagdes nos pontos de
contato da marca.

Para aplicar a marca respeitando sua constru¢do usasse uma
grade de construcdo conforme figura 4, criando uma grade pelas
propor¢Bes da marca e na modulagdo apresentado na figura 5, observar
guantos modulos possuem o simbolo e logotipo respeitando esta
proporcao no auxilio dos desenvolvimentos das midias.



Figura 3 - Grade de Construgéo

Fonte: MUNHOZ, 2009:37

Figura 4 - Modulagao
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Fonte: MUNHOZ, 2009:37
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Na area de protecdo tem como objetivo impedir que qualquer
elemento ultrapasse o limite permitido para ndo interferir na legibilidade
da marca. Com a grade de construcdo definida utilizasse um numero
“X” de modulos em torno da marca determinando margem total da
area.(Figura 6)



Figura 5 — Area de Proteco

Fonte: SNA. Manual SAMU*

Muitas das midias é desenvolvidas por outro designers terceiros
ou gréficas especializas, para evitar alteracbes perante composicao,
cores, tipografia, orientacdo, dimensdo, etc. o manual prevé alguns
situacbes que impedem de manipulacdo da marca apontado nas
proibicGes.

! Disponivel em:
<http://sna.saude.gov.br/download/Manual%20de%20Implantacao%20d0%20S
AMU .pdfi/>.



Figura 6 — Proibigdes
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Fonte: Manual do Selo Rio + 20°

Por fim elaborar o Manual de Identidade Visual para auxilios futuros
nas aplica¢fes da marca sem a necessidade do designer presente.

2 Disponivel em: <http://www.rio20.gov.br/documentos/logomarca-e-diretrizes-
de-uso/manual-do-selo-da-rio-20/at_download/manual-do-selo-da-rio-20.pdf//>.



3. FUNDAMENTACAO TEORICA
3.1. HORTA URBANA

Para Fernanda Knopik em um artigo publicado no site
Arquidicas®, hortas urbanas além de dar um significado ao local de
producdo e fornecer alimentos mais saudaveis sem o uso de agrotoxicos,
estd retornado ao conceito de vizinhanca realizando uma aproximacao
da humanidade entre si e com plantio e colheita do meio ambiente.

Considera uma diviséo entre privadas e publicas. As individuais
localizadas no préprio quintal de casa ou nas coberturas se unindo com o
paisagismo do ambiente do apartamento. Com as publicas realizando
parceira com a comunidade e prefeituras organizando um espaco
apropriado nos bairros, pragas e parques.

No formato individual o publico busca uma aproximacdo da
natureza, relaxar do estresse diario do meio urbano, com uma selecédo
maior das plantas, produzindo em menor escala por conta do espago
destinado conforme apresentado na figura 7.

No meio urbano a caracteristica principal é a convivéncia e
colaborago, por se tratar de um local de acesso a todos o conhecimento
e a integragdo ndo deixam de existir bem como a importancia do
ambiental em local urbano transformando a rotina focada na cidade para
a natureza.

3 Disponivel em: <http://www.arquidicas.com.br/horta-urbana/>. Acesso em: 11
mai.2017
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Fonte: Jardim das Ideias. Hortas de aartamento4

Figura 8 - Horta Urbana

L=
Fonte: Arquidicas, Horta Urbana3

4 Disponivel em: <https:// http://www.jardimdasideias.com.br/908-
hortas_de_apartamento_um_charme_so> Acesso em 11 mai. 2017.



3.2. BREVE HISTORIA DAS MARCAS

Por volta do século XIX, como passar da Revolugdo Industrial
se deu um grande avango na producdo e evolucdo tecnoldgica
contribuindo para o aumento de producdo. Junto estd o setor de
impressdo que também teve grandes mudangas na insercdo de
informagGes destinadas ao produto consequentemente ao publico. As
fabricas perceberam que apenas as palavras ndo seriam mais suficientes
para a comunicagdo com 0s novos consumidores. Seria necessario criar
uma linguagem visual. (HEALEY, 2012).

Com o desenvolvimento da litografia com cores contribuiu para
impressdo e meios publicitarios e nas embalagens. Com este mecanismo
possibilitou a reprodugdo das marcas de forma mais homogenia nos
pontos de contato. Como crescimento do consumo varias empresas
acabaram perdendo espaco por diversos produtos oferecidos no
mercado, com isso, a gestdo e objetivo de estimular o consumo por um
determinado produto foram sendo destinados aos designers para
elaboracdo desta comunicagdo mais efetiva.

Apds a Segunda Guerra Mundial, a cultura de
consumo, criada pela midia nos paises ocidentais,
comegou se tornar mais inteligente em relagdo a
linguagem visual das marcas. A ideia de que os
logotipos deveriam ser criados por designers
profissionais ganhou espaco. (HEALEY, 2012, p.9)

Dois fatos historicos contribuirdo para o avanco do design na
criacdo das marcas graficas. Em primeiro momento a cultura pop que
influenciava a populagdo com diversos produtos e servico
proporcionando o consumo. A tecnologia no periodo da década de 60 e
80 sofreu grande mudanga nos meios impressos, tornando as impressdes
coloridas com valor mais barato. Com o uso dos computadores apds a
década de 90, surgiram muito mais opcOes de criacdo e facilidade nas
construgdes das ldentidades Visuais. Efeitos visuais especiais como
camadas, padrfes, profundidade, graduacdo de cor, destaques e
sombreados passaram a ser criados com mais facilidade. (HEALEY,
2012).






4. PROCESSO CRIATIVO
4.1. BRIEFING

Um entendimento basico da empresa € essencial antes primeira
entrevista, para as perguntas formalizadas no Briefing solicitar as
informagGes para uma analise e construgdo das questes para iniciar a
conceituagdo da identidade da marca. Antes de fazer qualquer entrevista,
solicite esse material sobre a empresa para saber mais a respeito dela.
(WHEELER, 2012)

Em primeiro contato foi fornecido informag6es sobre o nucleo
NAS Design e uma ideia inicial do projeto de extensdo Maos a Horta.

E um laboratério de design dentro da Universidade Federal de
Santa Catariana localizado no Departamento de Expressdo Grafica. Sua
principal &rea de atuacéo e o design de produto, coordenados pelo Prof.
Dr. Luiz Fernando G. de Figueiredo com o auxilio de bolsistas,
mestrando e doutorandos.

Dentro da area de produto se insere o foco na sustentabilidade por
meio desta tematica sdo desenvolvidos 0s projetos, surgiu uma demanda
para criar uma horta junto com os produtos elaborados pelos alunos de
graduacdo. No campus da UFSC existem diversos espagos urbanos,
inativos sem utilizacdo ou finalidade, esta proposta consiste em
conscientizar a pessoas no plantio e cultivo dos alimentos de forma
colaborativa em areas urbanas.

O laboratorio flui com diversos projetos sendo desenvolvidos ao
mesmo tempo, sua proposta inicial é integrar toda comunidade da UFSC
para colaboragéo na horta tirando a responsabilidade com o cuidado das
plantagdes e servindo de exposicao dos trabalhos académicos.

O local proporcionado pela instituicdo serd no CCE. A figura 9
indica o local e espaco demarcado em vermelho onde o projeto serd
executado como ponto de partida para o plantio.
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Figura 9 — Mapa de Plantio Horta
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Para validar esta etapa inicial do Briefing foi desenvolvido um
mata mental (apresentado na figura 10) com todo contexto abordado
partindo do nucleo, chegando a temética da Horta e segmentando para

quatro pontos primordiais:
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Figura 10 — Mapa de Plantio Horta
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4.2. PUBLICO

Através do briefing foi determinado o publico-alvo, sendo,
estudantes, professores, servidores e moradores das comunidades
vizinhas. Ser4 em prioritario o publico do CCE, onde ser4 localizado o
projeto e em segundo a UFSC e suas comunidades que estara circulando
em torno do ambiente.

Foi aplicado um questionario com o publico seguimento por idade,
interacdo na UFSC e tempo de permanecia na UFSC. Uma primeira
questdo sendo relacionada ao contato com alguma horta durante sua vida
e em seguida listar palavras que mantem relacdo com a horta.

Na comunicacdo do projeto pode ser direcionado por dois
caminhos: Uma comunicacdo mais direta ou explicativa. Para saber
como deve ser transmitida este informacéo o publico foi questionado se
teve algum contato com horta e pelas palavras listas em seguida pode-se
avaliar o conhecimento global do assunto. Na ultima quest&o o principal
objetivo era determinar palavras chaves para serem usadas como
conceito, fazendo com que ap6s a criagdo e aplicacdo da marca o
publico compreenda o significado e proporcione contato mais proximo
por afinidade através dos conceitos escolhidos.

A pesquisa foi realizada dentro da comunidade UFSC envolvendo
50 entrevistados, pelo grafico de pesquisa (figura 11) podemos observar
que a coleta de informacGes em sua maioria foi respondida pelos
estudantes, que serdo o principal publico que estara interagindo com o
projeto.

Figura 11 — Gréfico de Pesquisa
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Fonte: Elaboragdo propria



4.3. PERSONAS

Um dos métodos para avaliagdo e conhecimento do publico é
geracdo de personas, com ele é possivel aprofundar o estudo no perfil,
gostos, preferencias e gerenciamento do tempo dos usuarios. Personas
sdo arquétipos, personagens ficcionais, concebidos a partir da sintese de
comportamentos observados entre consumidores com perfis extremos.
(VIANNA, 2012).

Com as pesquisas realizadas pelos questionarios e observacdes de
campo se pode elaborar 4 personas e cenarios de atuacao, para cada tipo
de publico, com isso possibilita o desenvolvimento com estratégias
dentro do perfil selecionado. O estudo proposto esta sendo representado
nas figuras 12, 13, 14 e 15.



Figura 12 — Persona 1

Natalia Fernades
26 anos

Aluna

Natélia mora no bairro Santa Ménica préximo a UFSC,
divide seu apartamento com sua amiga, faz seu trajetoc caminhan-
do todos os dias. Como estudante pensa diariamente no seu
futuro e nao vé a hora de se formar, quanto mais proximo do final
do curso mais estresse acontece na sua vida, pois nao consegue
administrar seu tempo,
apesar de ter bastante
tempo livre em sua rotina
didria nao  consegue
gerenciar suas atividade o
que lhe incomoda muito
mais. Na sua rotina sema-
nal acorda cedo para vir
para UFSC onde frequenta
as aulas no periodo da
manha, ap6s a aula almoga
no Restaurante Universitario sempre em companhia de suas
amigas e depois vai para a biblioteca descansar. Apés o tem a tarde
livre para estudar ou ficar conversando com suas amigas, onde
perde muito tempo com atividade aleatérias deixando de realizar
seus afaseres mais importantes. Procura alguma atividade que nao
obrigue a ficar um determinado tempo todos os dias, gostaria de
preencher sua tarde com alguma atividade sem ser cansativa e
que fosse em conjunto com suas amigas para trabalharem juntas.

Fonte: Elaboragéo propria



Figura 13 — Persona 2

@

Solange Almeida

42 anos

Servidora

o)

Casada mae de 2 filhos Miguel de 15 anos e Mateus de 18
o principal sustento da casa vem de seu salario, servidora terceiri-
zada pela UFSC, mora no bairro do Saco dos Limoes pega o 6nibus
na frente de casa levando em média 15 a 25 minutos de viajem.
Comeca o expediente cedo as 7 horas da manha até as 16 horas da

tarde, sempre pontual rara-
mente faltou o servico
muito menos chegou atra-
sada e sempre reconhecida
e bem elogiada por suas
liderangas. Em sua casa
possui pouco espaco para
plantar e colher frutas e
verduras, apenas 3 vasos
pequenos em sua area de
servico. Quando faz

comida gosta sempre de comprar verduras frescas para cozinhar,
gostaria de plantar e cuidar até o momento de colher e levar para
seus filhos algo que ela produziu. Sempre se interessou por hortas
buscando informacdes diariamente sobre o tema. Na pausa para o
almogo possui um tempo livre onde poderia contribuir com o

projeto.

Fonte: Elaboracéo prépria



Figura 14 — Persona 3

Paulo Andrade

Casado pai de um filho de 20 anos , mora no bairro dos
Ingleses localizado no norte da ilha de Floriandpolis. Realiza seu
trajeto com seu carro levando em média 30 minutos até a faculda-
de. Professor da Universidade Federal de Santa Catarina com carga
horaria integral de segunda a sexta, ministra aulas no curso de

Design com foco no design
de produto, tem seus
maiores estudos na susten-
tabilidade inserida no
processo de construcao
dos produtos. Acredita que
os projetos realizado pelos
alunos devem ser expostos
fora do departamento para
maior reconhecimento e
desempenho realizado

pelos estudantes. Com o projeto da horta visualiza grande integra-
¢ao dos cursos e comunidades podendo expandir para outros
setores da UFSC e oportunidades de resinificacéo de espacos aber-
tos sem utilizacdo e destaque para os projetos desenvolvidos

55 anos

Professor

pelos alunos junto com as plantas da horta.

Fonte: Elaboragéo propria



Figura 15 — Persona 4

Mauricio da Silva
33 anos

Morador da Comunidade

Solteiro mora em um apartamento proximo a universida-
de, trabalha no periodo da tarde como paisagista e usa seu tempo
disponivel todas as manhas para caminhar pelas redondezas da
UFSC sempre acompanhado se seu cachorro Marley. Gosta muito
de conhecer novos caminhos quando esta realizando sua ativida-
de. Percebeu que existe
bastantes espagos sem
utilizacgo na UFSC que
poderia ser melhor apro-
veitado, em sua opinido os
projetos  desenvolvidos
pelos alunos. Muitos deles
somente expostos dentro
dos departamentos , impe-
dindo o conhecimento de
outras pessoas, dos cursos
disponiveis e como cada um se comporta dentro da sua dentro do
mercado de trabalho. Vé no projeto horta uma porta para varios
projetos da UFSC como espelho sem falar em novas experiencias
sendo proporcionadas pela divulgacdo dos trabalhos.

Fonte: Elaboragéo propria



4.4. ANALISE DE SIMILARES

Para criar uma identidade visual nova é necessario analisar o0 que ja
existe em nosso meio, absorver o que cada projeto tem de melhor e
saber avaliar em que momento houve incoeréncia na comunicag&o.

Uma das ferramentas para avaliacdo é a analise paramétrica, que
consiste ndo somente nas medidas como quantidade e sim em suas
gualidades também. Serve para comparar 0s produtos em
desenvolvimento com produtos existentes ou concorrentes, baseando-se
em variaveis mensuraveis, ou seja, que podem ser medidas. (BAXTER
2000).

Para mensurar estas informagfes foi construida uma tabela com
cinco projetos atuantes no Brasil, com 0 mesmo foco na area das Hortas
Urbanas. Na classificagdo de cada logo foram observados sua
composicdo, paleta de cor, com predominante, tipografia e primeira
impressao.

Com a composicdo serd avaliado a estrutura em que foi
desenvolvida a marca, podendo ser simbolo mais logotipo, emblema,
somente logotipo, entre outros. Na paleta de cor as cores que foram
aplicadas nos elementos da logo e sua cor predominante com mais
destaque em toda composicdo. Para tipografia os estilos usados como
negrito, regular, italico, caixa alta ou baixa, espagamento entre letras e
palavras. E por fim uma primeira impressdo do conjunto, examinando o
conceito ou posicao da empresa ou projeto.

Conforme apresentado no quadro 2, observamos que na
classificagdo da composicéo o formato mais aplicado foi a construcéo do
simbolo junto com logotipo e somente uma a opgdo de emblema com
desenho fechado. Nesta area de horta urbana o principal conceito é a
colaboracdo no plantio e cultivo das plantas, utilizando um formato
fechado interrompe a ligacdo do projeto com o publico existindo uma
espécie de blogueio na comunicagdo da identidade, transmitindo outro
conceito do que pretendido.

Na paleta de cor cada projeto analisado aplicou uma quantidade
diferente de cores, variando entre 2, 3, 4 e 6 cores. Em duas propostas
com mais aplicacbes de cores transmite uma ideia de diversidade de
abranger o publico como um todo. Todas as propostas deixaram
evidente o tom de verde como cor predominante na elaboragdo da
marca.

No ultimo tépico foi analisado a marca como um todo avaliando a
primeira impressdo definindo um conceito que a marca apresenta nesse
primeiro contato.



Quadro 2 — Tabela Analise de Similares
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4.5. DEFINIGAO DOS CONCEITOS

Com briefing e a elaboragdo do mapa mental para validacdo da
etapa foi realizado uma ramificagdo ou expansdo do ponto central Horta
Urbana dividindo-se em quatro areas: Exposi¢cdo dos Projetos de
Design; Espacos Urbanos; Sustentabilidade; Sistema Colaborativo.
Nestes pontos observados que necessitara de interacdo entre cada area
para que o projeto flua com dentro dos objetivos propostos. Colaboracéo
do publico com o projeto e sustentabilidade como forma que o projeto
serd independente iniciando com o auxilio no NAS Design e
futuramente cada integrante seréd responsavel pelo espago. Ressignificar
0 ambiente como inicio da proposta do projeto e expandir para outros
lugares primeiramente dentro da UFSC, posteriormente nas
comunidades e pelas cidades vizinhas.

Com a pesquisa aplicada ao publico se obteve quatro situacfes de
compreensdo de significado de horta. Na figura 16, foram inseridas
quatro nuvens de palavras elaboras por cada publico separadas em:
Alunos nimero 1, servidores 2, morador da comunidade 3 e professores
4.

Figura 16 — Nuvem de palavras separadas do Publico

Fonte: Elaboragéo propria

Para unificar os pensamentos dos publicos foi elaborado uma
nuvem de palavras com a somatéria das palavras das pesquisas,
conforme apresentado na figura 17.



Figura 17 — Nuvem de Palavras Unificada
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As principais palavras visualizadas foram: terra e verde. Em
segundo plano as palavras: natureza, agua, sadde, verduras, organico,
adubo, minhoca, legumes, fruta e semente. Junto com a coordenacgdo do
projeto foi determinado o conceito ecossistema, sendo conjunto de
componentes bidticos e abioticos. Esta jungdo de elementos colabora
através das mudancas de energia entre organismos vivos e interagdo com
0 ambiente.

A equipe de colaboradores formada pelo ndcleo NAS Design
desenvolveu um painel de imagem com as ferramentas, produtos,
suportes, materiais e formatos variados para plantar e utilizar no espaco
disponivel para a horta.

AR

Fonte: Equipe NAS Design



Pelas imagens apresentadas no painel percebemos uma
intervencdo do homem no formato, local e materiais onde estdo
localizadas as plantas. Com isso definimos que ndo somente o
ecossistema, e sim ecossistemas artificiais havendo a manipulagdo do
ambiente onde sera plantado e cultivado.

Os quatro conceitos que representardo a marca Serdo:
Colaboragdo; Sustentabilidade; Ressignificar e Ecossistemas Artificiais.

45.1. Painel Semantico

Foi criado um painel de imagens para cada conceito
estabelecido explorando visualmente o universo que se enquadra cada
termo da marca.

O painel semantico ou mood board é uma técnica que
busca traduzir a linguagem verbal em signos visuais.
Durante o projeto, o designer articula conceitos
abstratos ou metafdricos em imagens, evocando
significacdo destes conceitos. (GUSMAO, 2012, p.4)



Figura 19 — Painel Semantico Conceito Colaboracéo




Figura 20 — Painel Seméntico Conceito Sustentabilidade

Fonte: Elaboracéo propria



Figura 21 — Painel Semantico Conceito Ressignificar

Fonte: Elaboragéo prépria



Figura 22 — Painel Seméntico Conceito Ecossistema Atrtificial

i SN T
Fonte: Elaboracéo propria



45.2. Mapa Semantico

O método contribui para expanséo dos conceitos é possivel entender
além da palavra estudada, realizar ligagcbes com seus sindnimos e
compreender seu significado.

Relacdo ao processo de foco entendimento sobre
compreensdo de leitura, que potencializa com
aumento vocabulario e significado, e estabelecer uma
conexao de ideias ou conhecimento prévio com novas
informagdes apresentadas. (PENA, 2014, p.151)



Figura 23 — Mapa Semantico Horta
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5. CONCEPCAO

Consiste em utilizar toda etapa desenvolvida inicialmente
abordada na Problematica transformando os conceitos em assinatura
visual sendo reconhecido ndao somente pela forma escrita, mas também
por seu simbolo.

5.1. NAMING BRAINSTORMING

Apo6s o término da fase conceitual definindo as palavras chaves
e seus significados. Foi realizada a etapa de brainstorming para indicar
possiveis nomes.

Vérias técnicas de brainstorming séo utilizadas pra gerar
centenas, se ndo milhares de opgdes. A eliminagdo de
nomes nessa lista enorme exige pericia e paciéncia. Os
nomes precisam ser julgados levando-se em conta as
metas de posicionamento, os critérios de desempenho, e
a disponibilidade dentro do setor. (WHEELER, 2012,
p.132)

O quadro 3 apresenta a evolugdo da direita para esquerda, onde
cada coluna possuem propostas em relacdo aos conceitos superiores da
cada grupo.

Quadro 3 - Evolucéo para propostas de Nomes

Colaborar Local
Horta Sustentabilidade Horta
Horta Colaborar

Pé de Maos
Pé de Planta
Pé Verde

Pé no Chao

Maos
Nas Horta | Mais Maos
Maos Verdes

Fonte: Elaboracédo propria



Como ponto de partida o projeto horta associando ao nome
“Nas Hortas”, indicando um estado de local onde os colaboradores estdo
envolvidos.

No quadro central foram inseridos os conceitos colaborar e
sustentabilidade junto a palavra horta. Como primeira op¢do da segunda
coluna o nome “Maos remetendo” ao colaborativo e o trabalho realizado
na horta com os membros. Segunda opg¢do “Mais Mdaos” deixando em
mais evidencia o conceito colaborar, onde o projeto necessita para sua
existéncia de pessoas que se envolvam com o meio. E na terceira “Maos
Verdes”, voltada ao conceito de sustentabilidade ligado a horta.

Na terceira coluna os conceitos horta e colaborar permanecem e
a palavra local € inserida. O nome “P¢” utilizado nas opg¢des onde se
pode ser associado como duplo sentido, se referindo ao pé membro do
corpo e pé citando a planta.

Em reunido para validacdo de um dos nomes mencionados no
quadro realizada no NAS Dsesign foi levantada um observagdo sobre o
principal meio estudado, sendo a horta do CCE ou em todos os possiveis
locais dentro da UFSC que poderiam se ligar a esse projeto. Com isso 0
nome deve ser voltado a esses meios que podem ser transformados
dando um novo significado. Foi determinado que “Ressignificar” e
“Colaborar” sendo 0s principais conceitos do projeto obtendo o mesmo
peso e importancia.

5.2. ESTUDO ESPACOS ABERTOS UFSC

Antes de propor novas sugestdes para 0 nome da marca, foi
realizado um estudo sobre 0s espagos abertos dentro da UFSC, onde este
projeto poderia ser inserido.

Observando imagem aérea na figura 24, percebemos diversas
areas com vegetacdo baixa ou gramado com possiveis circulagdes de
pessoas. Muita das vezes estudantes por sua maioria descansa em alguns
desses locais marcados com o icone nos intervalos de aulas e usam rotas
alternativas para encurtar seu trajeto.



Figura 24 — Imagem Aérea UFSC

v

Fonte: UFSC Port Portaria
5.3. NAMING SEGUNDA ETAPA
Com isso foi acrescentado mais um quadro com 0s conceitos

prioritarios para discussdo dos nomes propostos abrindo um leque para
dez opcoes.

% Disponivel em: <http://reitoria.ufsc.br/campus-
florianopolis/voo_30032007_foto_vicenzoberti_0166//>.



Quadro 4 — Evolugéo para propostas de Nomes - segunda etapa

Colaborar Local -
Ressignificar
Horta Sustentabilidade | Horta P
Loiaborar
Horta Colaborar
Maos Pé de Maos Inova Verde
Nas Horta | Mais Maos Pé de Planta l';IoSvo Olhar
i 5 eSence
Maos Verdes Pe Verde D
Pé no Chao espertar
Rever
Reviver
Alvorada
Converse
Aprimorar
TransMudar

Fonte: Elaboragao propria

Para evitar possiveis distragdes durante a segunda reunido de
brainstorming foi delimitado para trés possiveis nomes entre o0s dez

propostos para manter o foco da discussdo. Foram selecionadas as
propostas “Inova Verde”; “Novo Olhar’ e “Repense”. Em consulta

realizada no INPI, 6rgdo responsavel pela garantia de direitos de
propriedade intelectual para a industria, registros de marcas, desenhos
industriais, indicagdes geograficas, etc. Observasse que somente a
proposta Inova Verde ndo possui registro em nenhum setor, as
alternativas ”Repense” e "Novo Olhar” possuem registro mas em setor
distintos aos que o projeto pretende realizar, ndo havendo problemas em

utilizar.



Consulta de Registro INPI — Inova Verde

Figura 25 -

m BRASIL Acesso a informacéo Participe Servigos Legislagdo Canais
Instituto Nacional da

Propriedade Industrial

Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comeércio Extenior
Consulta & Base de Dados do INPI

[ Inicio | Ajuda? ]
» Consultar por: Pesquisa Basica | Marca | Titular | God. Figura ]
RESULTADO DA PESQUISA (13/10/2017 as 10:15:32)
Marca: Inova verde
- Nenhum resultado foi encontrado para a sua pesquisa. Para efetuar outra pesquisa, pressione o botdo de
VOLTAE.
AVISQ: Depois de fazer uma busca no banco de dados do INPI, ainda que os resultados possam parecer
satisfatorios, ndo se deve concluir que a marca podera ser registrada. O INPI no momento do exame do
pedido de registro realizara nova busca que sera submetida ao exame técnico que decidira a respeito da
registrabilidade do sinal.

Dados atualizades até 10/10/2017 - N® da Revista:

Rua Mayrink “eiga, 9 - Cenfro - RJ - CEP: 20090-910 | Rua S&o Bento, 1 - Centro - RJ - CEP: 20090-010 _mﬂé

Fonte: INPI. Consulta a Base de Dados do INPI.



Consulta de Registro INPI — Novo Olhar

Figura 26 —

m BRASIL Acesso & informacéo Participe Servigos Legislagdo Canais
Instituto Nacional da

Propriedade Industrial

Minizterio do Desenvolvimento, Indistria e Comércio Exterior
Caonsulta & Base de Dados do INPI

[ Inicio | Ajuda? ]
» Consultar por: Pesquisa Basica | Marca | Titular | Cod. Figura ]

RESULTADO DA PESQUISA (13/10/2017 s 10:15:51)
Marca: "Novo Olhar”
Foram encontrados 6 processos que satisfazem & pesguisa, Mostrando pagina 1 de 1.

Niimero Prioridade Marca Situagao Titular Classe
S Registro de marca
821439312 Hmﬁummmezg OLHAR @5 — EDITORAF. T. D. 5/& NCL(8) 16
321998730 Hm__ﬁm,__.mon__uezg OLHAR X Arquivado VICENTE PANTALEAD DA SILVA NETO NCL(7) 41
900321083 m:.um_gaezaqc OLHAR ¥ Arquivado VICENTE PANTALERO DA SILVA NETO ~ NCL(g) 41
. EVENTY COMERCIO E CONSULTORIA DE
900452285 Qommaauezoed DLHAR X Arquivado cEeTiO MER LGGICA LTDA NCL(9) 35
: EVENTY COMERCIO E CONSULTORIA DE
902003735 E___.E___.moamezg OLHAR X Arguivado GESTED ME LOGICA LTDA NCL(9) 35
Pedido
907415555 uo__ﬁu‘_.mo_.h.ezg OLHAR X definitivamenta  BRUNO LUDOVICO MARTINS NCL{10) 44
arquivado
Paginas de Resultados:
1
-
Rua Mayrink “eiga, 9 - Cenfro - RJ - CEP: 20090-310 | Rua S&o Bento, 1 - Centro - RJ - CEP: 20090-010 _‘.-nﬂé

Fonte: INPI. Consulta a Base de Dados do INPI.



Figura 27 — Consulta de Registro INPI — Repense

a BRASIL Acesso a informacéao
Instituto Nacional da

Propriedade Industrial

Ministério do Desenvolvimento, Indistria e Comércio Exterior
Consulta 2 Base de Dados do INPI

= Consultar por: Pesquiss Basica | Marca | Titular | Cd. Figura ]

Participe Servigos Legislacdo Canais

[ Inicie | Ajuda? ]

RESULTADO DA PESQUISA (13/10/2017 &s 10:21:12)

Marca: "repenss"

Foram encontrados 9 processos que satisfazem a pesguisa. Mostrando pagina 1 d= 1.

Nimero Prioridade
200221011 01/03/2007 ({) REPENSE

830707872 27/08/2010 () REPENSE

830707364 27/08/2010 () REPENSE

503220857 14/12/2010 () REPENSE

503447010 10/03/2011 () REPENSE

505509244 18/10/2013 () REPENSE

511714111 03/10/2016 {J) [relpense

512517603 31/03/2017 {{)REPENSE

212517858 31/03/2017 {{)REPENSE

Situacao
Registro d=
@_.._._m_.ﬂ am vigor
Registro de
@_.._._m_..nm am vigor
Registro de
@_.._._m_.ﬂ am vigor
Pedido

X definitivamente
arquivado
Pedido

XK definitivamente
arguivado
Registro de

@Em_ﬂm em vigar

7 Aguardando
exame de mérito

Aguardando
v exame de mérito
Aguardando

exame de mérito

v

Titular
R. Qu—.__czHDPﬂ‘mO E MARKETING LTDA

ROUTER GROUP MARKETING LTDA
ROUTER GROUP MARKETING LTDA

N.P.R. INDUSTRIA E COMERCIO DE
CONFECOES LTDA ME

N.P.R. INDUSTRIA E COMERCIO DE
CONFECCOES LTDA ME

Fausto Carlos de Almeida

Panasonic do Brasil Limitada.

Natubras Ambiental Tratamento e

Classe
MCL{9) 35

NCL{9) 42

NCL{3) 41

NCL(S) 25

NCL(g) 35

MCL{10) 35

NCL{10) 11

Reciclagem de Residuos Industriais Ltda, - NCL(11) 37

ME
Natubras Ambiental Tratamento e

Reciclagem de Residuos Industriais Ltda, - MNCL{11) 40

ME

Fonte: INPI. Consulta a Base de Dados do INPI.



Dentre as opcdes apresentadas ao nicleo NAS Design a proposta
Inova Verde foi a escolhida. O nome aponta duas defini¢des, remetendo
a vegetacdo como cor de referencia ligado ao conceito de
sustentabilidade outro caminha de pensamento significado o novo ligado
ao conceito ressignificar.

5.4. MATRIZ DE DECISAO CONCEITUAL

Tem por objetivo analisar cada conceito conforme seu principio,
forma, cor, conceito e elementos do design, entre outros meios que
possam explorar. Visam transformar em propostas condizentes com o
projeto, gerando alternativas dentro do mesmo foco em estudo.

Esta fase baseia-se nas informagdes preparadas na fase
anterior e visa programar uma solugdo dentro dos limites
orcamentais existentes. Aqui, a forma, o tema e o cdédigo
da mensagem séo decididos com base no conhecimento
comunal e na linguagem visual. Este é o estagio de
selecdo, geracdo e organizacdo de componentes,
geralmente baseado em tipografia e imagem e
visualizado como aspero para exploragdo visual e esbogo
e protétipo finalizados para apresentacdo ao cliente
(FRASCARA, 2000, p.88)



CONCEITO ELEMENTOS

CONCEITO PRINCIPIO VISUAL DE DESIGN
Conceito Conceito Principio de Técnicas
Primério | Secunddrio | Composigao |  Linha Plano | Estratégla | Escalas Matizes Visuais Geracdo | Tipografia
)
s, Contribui¢do| harmonia corpo orgénico repetigio andlogas ‘ transparéncia fotogréfica sem serifa
£ ®
3
.m TOtecao contraste | extremidade métrio comple- exageracio eletronica
S proteca ® g¢ ® CONCENtragao | | o oe agergCal sem wﬁijy
Ecolégico equilibrio, forma organico gradagio andlogas P dade| eletronica | manuscrita
sy da - ° s
°3 . .
w = Conservar harmonia | extremidade | feito a mao | concentragio valor . redundéncia manual manuscrita
@ B @ 2 9 ] \ f—@
= .
r...m Novo noEEmN corpo irregular | ‘anomalia comple- ' sobreposi¢io | fotogrifica e
= mentares
A 2
m significado equilibrio | extremidade | ~ geométrico| repetiio valor coeréncia manual Boinserity
e} \ [ ] ] ]
: @ . 1J
m = relagoes _E::c:v corpo ® feito a mao [similariedade ‘andlogas & espontaniedade manual antigo
23
m m sintético contraste | extremidade irregular |similariedade| comple- ' distor¢iio eletronica serifada
. mentares . . .

Quadro 5 — Matriz de Decisdo Conceitual

6

® Disponivel em: <http:/nasdesign.herokuapp.com///>.

Fonte: Guia Projetual NASDesign



5.5. PARTIDOS DA MATRIZ
Ap0s a matriz preenchida sdo selecionados os elementos de cada
coluna para geragdo das propostas conforme numeragbes 1,2 e 3 na

qguadro 5. Estes elementos sdo agrupas para serem analisados como
conjunto e realizagdo dos partidos gréaficos ou geragdo das propostas.

Quadro 6 — Proposta 1: Quadro Morfologico

proposta 1 Escalas a.nélogas

I;rincipio t{e equilibrio Matizes '
omposicao
Linha extremidade ﬁ:::::s coeréncia
Plano gemétrio Geragao eletronica
Estratégia concentracio Tipografia  sem serifa

Fonte: Elaboragdo propria



Quadro 7 — Proposta 2: Quadro Morfol6gico

complementares

sobreposi¢ao

proposta 2

contraste

corpo

eletronica

organico

Fonte: Elaboragéo propria

Quadro 8 - Proposta 3: Quadro Morfoldgico

B

mplementares
@

harmonia

forma redundéncia
geométrico eletronica
sem serifa

repeticdo

Fonte: Elaboragéo propria



5.6. GERAGAO DE ALTERNATIVAS

Nas propostas 1 e 3 representadas respectivamente na figuras 29
e 31, foi inserido o icone em estudo entre as palavras “INOVA” e
“VERDE” conforme figura 28. As letras “O” na palavra “INOVA”
representada na parte superior e a letra “V” na palavra “VERDE” na
parte inferior foram alinhas verticalmente se assemelhando ao icone.
Com isso a tipografia foi modificada agrupando o simbolo desenvolvido
ao a tipografia como proposta para representacao grafica do logotipo.

Figura 28 — Insercdo icone na tipografia

Fonte: Elaboragéo propria

Figura 29 — Proposta 1

Principio de
Composicho
Linha equilibrio
extremidade Escalas

andlogas
®

inva
Yerde "

r " -“"-1.“_‘_,.1""
L Iﬂ:;t;m sern serifa
Tipografia

Fonte: Elaboracéo propria



Figura 30 — Proposta 2

Técnicas -' Principio de

Visuais Composicao

sobreposicio contraste

INOVA
VERDE

repeticio
Estratégia
sem serifa
Tipografia
Fonte: Elaboragéo propria
Figura 31 — Proposta 3
Estratégia
repeticao Linha
forma

INIC VA

Plano se1mn serifa
Tipografia

Fonte: Elaboracéo prépria



5.7. MATRIZ DE VALIDAGAO

Com os partidos definidos a matriz tem como objetivo
determinar qual proposta estd mais condizente com o projeto. Foram
inseridos como critério de para avaliacdo 0s conceitos da marca
sustentabilidade, ressignificar, colaboracdo e ecossistema artificial.
Compondo a coluna de critérios a estética analisando o conjunto inteiro
da proposta, a pregnéancia relacionada a facilidade que o usuario tera de
reconhecer e relembrar da marca, o uso envolvendo as aplicacGes e 0
locais onde estara presente, legibilidade da tipografia e simbolos
desenvolvidos e custo para os gastos com impressGes que estad
relacionado a quantidade de cores presentes na marca, assim quanto
maior o nimero de cores maior 0 custo gerando consequentemente uma
menor nota.

Na segunda coluna foi inserido o peso adequando para cada
termo em analise. Com isso para os termos ressignificar, colaboragdo,
estética, uso e custo serdo atribuidos o peso trés com maior grau de
importancia atribuido a todas as matrizes.



Quadro 9 — Proposta 1: Quadro Morfoldgico

n’“V

. Peso |Mota| Pardal
Sustentabilidade 3 4 8
Ressignificar 3 3 9
Colaboragao 3 3 8
Ecossistema
Artificial T3] 3
Estética 3 3 9
Pregnancia 1 4 4
Llse 3 5 15
Legibilidade 2 3 6
Custo 3 4 12
TOTAL 74

Fonte: Elaboracdo propria



Quadro 10 — Proposta 2: Quadro Morfologico

4 INOVA
VERDE

i
3
g

i Peso

Sustentabiliclade

o

Ressignificar

fad | W2 | B2

Colaboragao

Ecossistema
Artificial

Estética
Pregnancia
Uz
Legibilidade
Custo

TOTAL

P

Pl | L LB | B | pg | 2 | D
Gl ||l ]=] k| & | D

Lk | Lo | = e ] —

=]
hd

Fonte: Elaboragdo propria



Quadro 11 — Proposta 3: Quadro Morfoldgico

INIC VA
ERDIE

proposta 3

Critério

Sustentabilidade

Ressignificar
Colabosacao

Ecossisterna
Artificial

Estética
F"reg‘n&nv:h

Uso
Legibilidade
Custo

w|w |~

slo|mimlal alw|w] =

P | Lt | et LS | it

Fonte: Elaboracéo prépria

Entre os trés partidos propostos para construcdo da matriz de
validacdo as alternativas 1 e 2 foram maior pontudas perante 0s termos
selecionados. Apds alguns ajustes em ambas as alternativos os
colaboradores do NAS Design deram suas opinifes escolhendo um das
duas alternativas e sugerindo melhorias.



Para facilitar a compreensdo de cada partido, foi desenvolvido
painel com indicagBes de todos os elementos do simbolo e tipografia. E
em escala reduzida orientando para um quesito de avaliagdo versdes em
escala de cinza e monocromatica na cor preta.

Figura 32 — Proposta 1 Revisada
oP 0P

& &2

elementos Colaboragao

B ockbas:
\
in
gy

Tons de Azul e Verde
indicando novidade

Quebra de orientagao
relacionado a mudanga

Agrupamento de

Fonte: Elaboracéo propria



Figura 33 — Proposta 2 Revisada
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Fonte: Elaboragéo prépria



Dez dos representantes e integrantes do NAS Design
responderam 0 questiondrio a maioria optou pela proposta 2
representada na figura 34 pelo gréfico, porém com pouco diferenca de
votos exatamente 60% pela proposta 2 e 40% pela proposta 1.

Figura 34 — Gréfico Propostas

@ Froposta 1
@ Froposta 2

Fonte: Elaboragao propria

Para compreender melhor o pensamento de cada entrevistado
foi inserido um campo em aberto para sugerir melhorias para a proposta
selecionada, dentre elas se destacam:

- Colocar indicacéo para os diversos ambientes, como na proposta 2

- Inserir icone a tipografia na proposta 2

- Proposta 2 usar tom de azul préximo ao verde.

- Reduzir para 3 unidades o triangulo em degrade na proposta 2.

- A proposta 1 poderia ter a proposta de cor para cada ambiente.
(mudaria a cor laranja para outras cores dependendo do local) e o icone
representando cada local também, como a proposta 2.

- Proposta de transi¢do no segundo partido ndo estd condizente com o
projeto.

Percebendo que o percentual entre as propostas desenvolvidas
obtiveram quase mesmo numero de aprovacdo, foi elaborado um
terceiro partido com algumas das sugestdes apresentadas a cima e a
juncéo entre as concepgdes anteriores.

Com essa terceira proposta desenvolvida obteve aprovacdo da
maioria dos colaboradores do projeto e NAS Design apresentada na
figura 35.



Figura 35 - Proposta Aprovada

o

INOVAVERDE

RESSIGNIFICANDO ESPAGCOS

Fonte: Elaboragdo propria
5.8. MEMORIAL DE PROJETO

A geracdo das alternativas teve como base o icone de localizacao
utilizado por vérios aplicativos e programas que envolvam mapa,
transporte, localizagéo, entre outros.

Algumas observacBes foram vista em andlise ao icone de
localizagdo. Em primeira contato se destaca pelo uso de cores
contrastantes, no ambiente onde o icone é utilizado geralmente é
posicionado sobre um mapa com cores pastel ou cores frias esse icone
deve ter contraste para rapida identificacdo do ponto selecionado.



Figura 36 — Mapa icone Localizagao
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O formato gréafico desenhado do icone se assemelha ao alfinete
em formato de taca quando observado em uma vista superior, possuem
duas circunferéncias com tamanhos distintos. A base do icone em
formato de seta indica o local selecionado como alfinete fixo em um

guadro usando de marcacao.



Figura 37 — Estudo icone localizagdo
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Entre os conceitos definidos conforme matriz de deciséo
conceitual, podemos observar que as trés op¢des sugerem uma tipografia
sem serifa e duas das matrizes optando por formato geométrico.

Geomeétrico € um termo descritivo aplicavel acertos tipos
de letras sem serifa e também a algumas faces graficas.
As variagOes geométricas de tipos sem serifa tém formas
muito arredondadas e sdo distinguiveis pelos seus M,N,V
e W. A perna do R junta-se ao bojo perto da haste, e 0 G
ndo tm queixo. (AMBROSE, 2011, p.50)

A familia tipogréfica escolhida para construgcdo do logo foi a
Montserrat com peso Extrabold. O mesmo peso usado para 0
complemento textual com escala menor encaixando na proporcao lateral
da juncdo “INOVA VERDE”.

Optou-se por ndo inserir um espago entre as duas palavras para
remetendo conceito colaborar, essa proximidade é o que o projeto exige
para se manter. No caso da horta serdo de extrema importancia a
manutencdo e cuidado do ambiente pelos usuérios. Para diferenciar as
duas palavras se inserem uma cor em cada termo, ajudando na
identificacdo dos elementos.

Figura 38 — Tipografia
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Para construcéo do simbolo se apropriou da letra “O” do nome

“INOVA” como bas

e geométrica do icone de localizagdo. A

circunferéncia utiliza uma proporcao de dez blocos de altura para trés da
seta abaixo. Realizando um corte vertical centralizado podemos
observar um equilibrio entre ambos os lados, assim como o nome
“INOVA VERDE” possui a mesma quantidade de letras ocupando

espagos quase equivale

ntes entre cada palavra, com isso o0 simbolo esta

em igualdade com a tipografia.

Figura 39 — Simbolo

Cada letra é uma forma em si mesma, uma forma que
pode servir como uma ilustragdo, um icone, como um
recipiente ou como um ponto focal grafico, independente
de seu significado como unidade alfabética.
Especialmente quando é usada em tamanhos grandes, as
propor¢des extremas da forma das letras podem criar um
impacto excepcional — essa técnica tem sido explorada
com muita eficicia por muito designers de sucesso.
(SALTZ, 2010, p.8)
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Como este projeto possui varios segmentos foi utilizado o
espago interno vazado do simbolo para insercdo dos icones dos
ambientes, onde o logotipo estard presente informando ao usuario de
forma icbnica o ambiente que esta em interagindo, assim desenvolvendo
um icone para cada espago sugerido inicialmente, com agdo do projeto
conforme apresentado na figura 40.

Figura 40 — icones dos Ambientes
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Figura 41 — icones dos Ambientes no simbolo
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Assim como apresentados os ambientes iniciais que o projeto
pode ser executado o simbolo compde de cinco elementos com base o
Cruzeiro do sul apresentado no brasdo da UFSC no lado esquerdo
superior. As indicagdes de distancias dos icones menores ocupam
mesmo ponto que as estrelas do Cruzeiro do Sul.

Da mesma forma que a tipografia os icones localizados préximo
ao centro representam o conceito de colaboracdo, onde indicam ao
usuario que possui mais de um espago com influencia do projeto.

Figura 42 — Cruzeiro do Sul
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6. APLICACOES
6.1. DEFINICAO LOGOTIPO

O logotipo é a jungdo do simbolo mais o nome fantasia da
empresa ou tipografia, sendo que em grego “logo” significa palavra ou
conceito e “tipos” significa simbolo ou figura.

Portanto, é até um paradoxo que o significado do
“logo”, geralmente aceito em inglés e em outras
linguas, seja “um signo pictdrico”, normalmente
associado a uma marca... Um logotipo funciona
verdadeiramente como um signo ou um pictograma,
uma marca visual mais ou menos abstrata, referindo-
se a uma palavra. (HEALEY, 2012, p.6)

6.2. ELEMENTOS PRIMARIOS
Podemos dividir o logotipo desenvolvido em simbolo, tipografia ou

nome fantasia e complemento textual conforme apresentado na figura
43.

Figura 43 — Logo
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Na construcdo do logotipo é de extrema importancia buscar
variacdes ou possibilidade de como serd aplicado. No caso, sua
orientacdo vertical ou horizontal, dentre as midias solicitas nem sempre
a melhor serd a vertical com isso se propde utilizar na horizontal, mas
sempre dando preferencia na vertical nas aplicacbes. Versdes da marca
apresentam as alternativas de assinatura da marca. O projeto de
identidade visual deve prever alternativas para as mais diversas
situacdes possiveis de aplicagdes da marca (MUNHOZ, 2009).

Figura 44 — Logo Orientacédo
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Fonte: Elaboragdo propria

A paleta de cores é forma por quatro cores especificadas nas
escala CMYK destinada a impressos; RGB para midias digitais;
Hexadecimal para linguagem de c6digo HTML entre outros.

Duas das cores selecionadas foram retiradas como base o braséo
da UFSC, por se tratar de um projeto académico e aplicado dentro da
prépria instituicdo de ensino. Utilizando as cores do brasdo da UFSC, os
usuarios se situaram com maior proximidade ao meio universitario
criando um vinculo entre ambos.

O uso do degrade nos icones da composi¢cdo do simbolo esta
diretamente ligado ao conceito ressignificar da mesma forma que a troca



de cores do nome “INOVA” em azul para nome “VERDE” na cor verde,

esta troca corresponde
nomes.

também com a leiturabilidade separando os dois

Esta escala de cores apresentada deve ser aplicada corretamente
conforme as indicagdes. O logotipo pode perder sua caracteristica com

as alteracOes.

Figura 45 — Cores
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Fonte: Elaboragéo propria

Séo diversas instituigdes onde a cor toma um carater
primordial na identidade visual sendo verdadeira a
referencia para a identificacdo da instituicdo. O
projeto de identidade visual pode prever cores
principais e cores secundarias, nestes casos estas
variantes e suas combinagdes devem  ser
contempladas no manual. (MUNHOZ, 2011, p.40)
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#58595B
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6.3. ELEMENTOS SECUNDARIOS

As versdes monocromaticas contribuem nas aplicacdes de baixo
custo. Para fundos escuros sera aplicado na cor branca, para fundos
claros na cor preta. Em alguns meios de veiculacao sera possivel aplicar
0 logotipo em umas das propostas monocromaticas com as cores
institucionais.

Figura 46 — VVersdes Monocromatica
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Quando se utiliza apenas a cor preta nas impressées CMYK
observar o fundo onde serd aplicado o logotipo, obedecendo a escala de
aplicacdo para preto e branco conforme figura 47.

Figura 47 — Escala de aplicagdo PB
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Nas pecas graficas que contiverem imagem com fundos
indefinidos se insere por tras do logotipo um fundo branco.

Figura 48 — Aplicacdo sob imagem
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6.4. MODULACAO

Esta grade auxilia na criacdo de novas pecas graficas orientando
0s elementos pela escala da marca. Em representagdo na figura 49
observamos que toda malha foi construida com base na letra “O” do
nome “INOVA”, formando um médulo que consiste em uma unidade de
medida padronizada, estruturada, por repeticdo de trama tanto
bidimensional como tridimensional. (ADG, 2000). Sendo que “X”
representa 0 modulo com base da letra “O”. Para melhor alinhar cada
elemento foi subdividido em 4 partes “X/4” gerando a grade.

Esta prancha é fundamental em manuais de identidade
visual. Na prética as aplicagdes da marca ocorrem por
meio do envio de arquivos digitais originais aos
prestadores de servigos de design e aos fornecedores.
Este processo é altamente recomendado, pois por
meio do acesso aos arquivos digitais originais, a
marca ndo ocorre risco de ser alterada em construgdo
feita rapidamente ou sem o devido rigor. (MUNHOZ,
2011, p.36)

Figura 49 — Modulagdo Logotipo
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Fonte: Elaboracéo prépria



6.5. AREA DE PROTECAO

Na apresentacdo da figura 50 podemos observar que novamente a
letra “O” foi utilizada para criar a area para proteger o logotipo com
mesma proporcdo em ambos os lados. Em volta do logotipo se insere a
margem de seguranca para todas as pecas graficas a serem
desenvolvidas, com isso nenhum elemento invadird o campo de
identificacdo do logotipo.

Figura 50 — Area de Protecio
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6.6. PROIBICOES

Todas as proibigdes destacadas visdo preservar a identificacdo do
logotipo. Ao alterar algum desses elementos ira prejudica o publico no
seu reconhecimento.

Em muitos momentos a aplicacdo da marca fica
sujeita a situagGes ou areas limitadas. Ex.: Espagos de
impressdo muito pequeno ou estreito, utilizacdo em
uma s6 cor ou em fundo com textura, etc. O manual
de identidade visual deve prever alternativas para
estas situacbes de adversidade. (MUNHOZ, 2011,
p.42)

Figura 51 — Proibi¢des
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6.7. REDUCAO MINIMA

Para as duas aplicacdes na vertical e horizontal é recomentado que
se utilize somente o simbolo para reducdes maximas até 15 mm de
largura e 18 mm de altura.

Figura 52 — Reducdo Minima Vertical
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Fonte: Elaboracéo propria

Figura 53 — Redu¢do Minima Horizontal
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6.8. PONTOS DE CONTATO

Todas as oportunidades ou meios possiveis dentro do seguimento do
projeto que a marca pode estar presente em contato com o publico. Os
pontos de contato em que a pessoa e a empresa se encontram gera uma
experiéncia e facilita em reconhecimento em outros meio onde for
divulgada. Cada ponto de contato é uma oportunidade para aumentar a
consciéncia de marca e promover a fidelidade do cliente. (WHEELER,
2012)

E importante escolher um grupo de aplicacdes reais
para testar a viabilidade dos conceitos que
funcionardo dentro do sistema. Nenhuma marca pode
ser apresentada em uma folha de papel em branco. Os
tomadores de decisfes precisam ver a identidade do
mesmo modo que o cliente a veria. (WHEELER,
2012, p.148)

Foram sugeridas pelo coordenador algumas aplicagbes para
visualizagdo marcar, para cada ponto de contato foi criada um malha
semelhante a do logotipo para reproducdo das pecas e um mock-up que
consiste em um modelo de um produto ou embalagem em qualquer
escala, utilizado para avaliagdes em geral e, muitas vezes, para producao
fotografica. (ADG, 2000)



6.8.1. Papel Timbrado

Figura 54 — Papel Timbrado
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Fonte: Elaboragéo propria
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Figura 55 — Papel Timbrado Mock-up

Fonte: Elaboracéo prépria

Estrutura técnica:

Formato: ABNT A4 210 x 297 mm

Qualidade do Papel: offset branco alta alvura 75 ou 90 g/m?
Processo de Impresséo: Offset



Cracha

6.8.2.

Figura 56 — Cracha Modulacéo
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Fonte: Elaboracéo propria



Figura 57 — Crachd Mock-up

Fonte: Elaboracéo prépria

Estrutura técnica:

Formato: 54 x 85 mm
Qualidade do Papel: P\VC 5mm
Processo de Impressdo: Offset



6.8.3. Envelope

Figura 58 — Envelope Modulagéo

230mm
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Figura 59 — Envelope Mock-up

Fonte: Elaborag8o prdpria

Estrutura técnica:

Formato: 230 x 110 mm

Qualidade do Papel: offset branco 90 g/m? ou couché 120 g/m
Processo de Impressdo: Offset



6.8.4. Uniforme

Figura 60 — Propor¢des Marcas Uniforme

Fonte: Elaboracéo propria

Figura 61 — Uniforme Mock-up
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Fonte: Elaborag&o propria

Estrutura técnica:

Dimensdes das marcas: 50 mm de largura para marca Inova Verde e CCE e 50
mm de altura para o Brasdo da UFSC.

Inova Verde aplicada na frente ao lado esquerdo na atura no peito.

CCE aplicada na manga ao lado esquerdo.

Brasdo UFSC aplicada na manga ao lado direito.

Processo de Impressdo: Hot-stamp ou bordado.



6.8.5. Totem

Figura 62 — Totem Modulagdo
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Fonte: Elaboracéo prépria




Figura 63 — Totem Mock-up
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Fonte: Elaboracéo prépria

Estrutura técnica:

Parte Superior; 250 x 200 mm

Parte Inferior: 1750 x 800 mm

Material para confeccdo ACM.



6.8.6. Avental

Figura 64 — Avental Mock-up
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Fonte: Elaboragéo propria

Estrutura técnica:

Dimens6es das marcas: 50 mm de largura para marca CCE, 50 mm de altura
para o Brasdo da UFSC e 100 mm de largura para a marca Inova Verde.

Inova Verde aplicada no bolso centralizado.

CCE posicionada no canto inferior esquerdo.

Brasdo UFSC posicionado no canto inferior direito.

Processo de Impressdo: Hot-stamp ou bordado.






7. MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL

O manual de identidade visual traz todas as diretrizes para aplicacdo
correta da marca. Apresenta 0s indicativos de cores, tipografia,
composicdo e entre outros. Em alguns é informado o processo de
construcdo grafica da marca e seus conceitos em que ele ira representar
com isso o profissional que for contratado para desenvolver alguma peca
grafica para empresa pode propor um projeto mais condizente com a
empresa.

E um manual com normas técnicas, recomendacdes e
especificagdes para a utilizacdo da identidade de uma
determinada marca. Para facilitar a memorizagdo e
reconhecimento de uma determinada marca ao
preservar suas propriedades visuais em todas suas
manifestacdes. N&o existe uma regra universal. Cada
empresa cria um manual de acordo com suas proprias
exigéncias. Alguns manuais podem possuir 4 paginas,
outros 100. (MATTOS, 2016)

Todos os assuntos relevantes desde a etapa inicial do briefing até os
pontos de contato, estardo presente no manual com contexto
concentrado de informagdes para agilizar a leitura das informagdes
necessérias para desenvolvimento das pegas e compreensdo da
composicdo determinada. Todas as paginas editoradas do manual
presentes nas figuras de 65 a 99. As paginas 3 e 35 do Manual de
Identidade Visual ndo foram inseridas, pois sdo paginas em branco.

Estrutura técnica:

Formato 207 x 140 mm

Miolo: Couché 90 g/m?

Capa: Couché 170 g/m2 com laminag&o fosca
Cores 4x4

Lombada quadrada



Figura 65 — Manual de Identidade Visual
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Figura 66 — Manual de Identidade Visual Pagina 1
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Figura 67 — Manual de Identidade Visual Pagina 3
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Figura 68 — Manual de Identidade Visual Pagina 4
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Fonte: Elaboragéo propria

Figura 69 — Manual de Identidade Visual Pagina 5
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Figura 70 — Manual de Identidade Visual Pagina 6
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Fonte: Elaborag8o prdpria

Figura 71 — Manual de Identidade Visual Pgina 7
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Fonte: Elaboracéo prépria



Figura 72 — Manual de Identidade Visual Pagina 8

2. Conceitos

Varios métodos foram
aplicados para definicao do
briefing e compreecao do projeto.
Com os quatro pontos levantados
observamos que a colaboragao
sera de extrema importancia para
continuidade dos projetos junta-
mente com a sustentabilidade
dos espagos determinados.

Ressignificar o ambiente
como inicio da proposta do projeto
e expandir para outros lugares
primeiramente dentro da UFSC,
posteriormente nas comunida-
des e pelas cidades vizinhas.

A equipe de colaboradores
do nucleo NAS Design da Horta
que sera aplicada no CCE como
ponto inicial do projeto, desenvol-
veu um painel de imagem com as
ferramentas, produtos, suportes,
materiais e formatos variados
para plantar e utilizar no espaco
disponivel para a horta.

Fonte: Elaboragéo propria

Figura 73 — Manual de Identidade Visual Pagina 9
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Figura 74 — Manual de Identidade Visual Pagina 10

2.1. Painel
Sémantico

O painel semantico ou
mood board é uma técnica que
busca traduzir a linguagem
verbal em signos visuais. .
Durante o projeto, o designer Sustentabilidade
articula conceitos abstratos
ou metafdéricos em imagens,
evocando significagdo destes
conceitos.
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Fonte: Elaborag8o prdpria

Figura 75 — Manual de Identidade Visual Pagina 11
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Figura 76 — Manual de Identidade Visual Pagina 12
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de Projeto

A familia tipografica esco-
Ihida para construcéo do logo foi
a Montserrat com peso Extrabold.
O mesmo peso usado para o
complemento textual com escala
menor encaixando na proporgao
lateral da jungao “INOVA VERDE".

Optou-se por ndo inserir

o s o

I

um espago entre as duas pala- A geracao das alternativas
vras para remetendo conceito teve como base o icone de localiza-
colaborar, para diferenciar as Gao utilizado por varios aplicativos
duas palavras se inserem uma e programas que envolvam mapa,
cor em cada termo, ajudando na transporte, localizagdo, entre outros.
identificacdo dos elementos. Na construcao do simbolo
se apropriou da letra “O” do nome observar um equilibrio entre ambos
Montserrat ExtraBold “INOVA" como base geométrica os lados, assim como o nome
do icone de localizagdo. A circun- “INOVA VERDE" possui a mesma

feréncia utiliza uma proporgao de quantidade de letras ocupando
I N ov AVE R DE dez blocos de altura para trés da espagos quase equivalentes entre
seta abaixo. Realizando um corte cada palavra, com isso o simbolo

RESSIGNIFICANDO ESPAGOS vertical centralizado podemos esta em igualdade com a tipografia.

AL
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Q O b’ - J,
¢
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OQOQ; O3

X

Fonte: Elaboragéo propria

Como este projeto possui
varios segmentos foi utilizado o

espagco interno vazado do simbolo Assim como apresentados UNIVERSIDADE PEDERAL
para inserg&o dos icones dos os ambientes iniciais que o projeto DE SANTA CATARINA
ambientes, onde o logotipo estara pode ser executado o simbolo com-

presente informando ao usuario pde de cinco elementos com base

de forma icénica o ambiente o Cruzeiro do sul apresentado no mesmo ponto que as estrelas do
que esta em interagindo, assim brasdo da UFSC no lado esquerdo Cruzeiro do Sul, onde indicam ao
desenvolvendo um icone paracada  superior. As indicagdes de distan- usuario que possui mais de um
espago sugerido inicialmente,. cias dos icones menores ocupam espago com influencia do projeto.

AL

Fonte: Elaboracéo propria
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APLICACOES

om0

Simbolo

e

o i LOGOTIPO
INOVAVERDE | Tirografia

RESSIGNIFICANDO ESPACOS
| ]

Complemento Textual |

Podemos dividir o logo-
tipo desenvolvido em simbolo,
tipografia ou nome fantasia e
complemento textual.

AL

Figura 79 — Manual de Identidade Visual Pagina 15

Fonte: Elaboragéo propria

Vertical

'

"o
} 41. VERSOES INOVAVERDE

RESSIGNIFICANDO ESPAGCOS

Na construgéo do logotipo
& de extrema importancia buscar
variagdes ou possibilidade de H
como sera aplicado. No caso, sua Horlzontal
orientagao vertical ou horizontal,
dentre as midias solicitas nem
sempre a melhor sera a vertical com o

isso se propde utilizar na horizontal,
mas sempre dando preferencia Q I N OVAVE R DE

na vertical nas aplicagées. Versdes
RESSIGNIFICANDO ESPACOS

da marca apresentam as alter-

nativas de assinatura da marca.

Fonte: Elaboracéo prépria



) 4.2 PALETADE
CORES

A paleta de cores é forma
por quatro cores especificadas
nas escala CMYK destinada a
impressos; RGB para midias digitais;
Hexadecimal para linguagem de
codigo HTML entre outros. Duas das
cores selecionadas foram retiradas
como base o brasdo da UFSC, por
se tratar de um projeto académico
e aplicado dentro da prépria
instituicdo de ensino. Utilizando
as cores do brasdo da UFSC, os
usuarios se situaram com maior
proximidade ao meio universitario

Figura 80 — Manual de Identidade Visual Pagina 16

criando um vinculo entre ambos.

O uso do degrade nos
icones da composig¢ao do simbolo
esta diretamente ligado ao conceito
ressignificar da mesma forma que
a troca de cores do nome “INOVA"
em azul para nome “VERDE” na
cor verde, esta troca corresponde
também com a leiturabilidade
separando os dois nomes. Esta es-
cala de cores apresentada deve ser
aplicada corretamente conforme as
indicagdes. O logotipo pode perder
sua caracteristica com as alteragoes.

C:100 M:69 Y:0 K:0
R:0 G:72 B:191
#005CAB

C:100 M:0 Y:100 K:0
R:0 C:166 B:81
#00A651

C:80 M:10 YV:30 K:0
R:0 G:168 B:181
#00A8BS

C:80 M:10 Y:30 K:0
R:88 G:89 B:91
#58595B

Fonte: Elaboragéo propria
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INOVAVERDE INOVAVERDE INOVAVERDE
Q
INOVAVERDE INOVAVERDE INOVAVERDE

} 4.3. MONOCROMIA

As versdes monocromaticas
contribuem nas aplicagdes de
baixo custo. Para fundos escuros
sera aplicado na cor branca, para
fundos claros na cor preta. Em
alguns meios de veiculagao sera
possivel aplicar o logotipo em umas
das propostas monocromaticas
com as cores institucionais.

Qooc Q

INOVAVERDE INOVAVERDE

INOVAVERDE

Fonte: Elaboracéo propria
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INOVAVERDE

RESSIGNIFICANDO ESPAGOS

Quando se utiliza apenas

a cor preta nas impressées CMYK 10%

observar o fundo onde sera aplica-

do o logotipo, obedecendo a escala I NOVAVERDE
de aplicacio para preto e branco. 0% RESSIGNIFICANDO ESPAGOS

L
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Fonte: Elaboragéo propria

I~
Q

INOVAVERDE

RESSIGNIFICANDO ESPAGOS

e
Nas pecas graficas que
contiverem imagem com fundos
indefinidos se insere por tras do
logotipo um fundo branco.

Fonte: Elaboracéo propria



Figura 84 — Manual de Identidade Visual Pagina 20

D 44 MoDULAGAO

Esta grade auxilia na
criagdo de novas pegas graficas
orientando os elementos pela
escala da marca. Toda malha foi
construida com base na letra ‘0" I | I
do nome “INOVA", formando um
modulo que consiste em uma

unidade de medida padronizada, —1
estruturada, por repeticdo de trama -
tanto bidimensional como tridi- } CAN D P )S

mensional. (ADG, 2000). Sendo que i
“X" representa o médulo com base
da letra “O". Para melhor alinhar
cada elemento foi subdividido em
4 partes “X/4" gerando a grade.

L
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Fonte: Elaboragéo propria

} 45. AREA DE
PROTEGAO

Na apresentacdo da
figura 50 podemos observar que
novamente a letra “O" foi utilizada
para criar a area para proteger o
logotipo com mesma proporgao
em ambos os lados. Em volta do
logotipo se insere a margem de
seguranca para todas as pegas
graficas a serem desenvolvidas, com
isso nenhum elemento invadird o
campo de identificagao do logotipo.

NOVAVERD

RESSIGNIFICANDO ESPACO

Fonte: Elaboracéo propria
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) 4.6. PROIBIGOES
& %,
NP INaVAVERDE

O\
- W aEssiouricanDo Eseazos
e
0 '

¢!
INOVAVERDE

RESSIGNIFICANDO ESPAGOS | A

y ICHIFICANDO ESPAGOS RESSTGNIFICANDO ESPAGOS

© om0
Todas as proibicbes destaca- Q
das visdo preservar a identificacdo
do logotipo. Ao alterar algum
desses elementos ira prejudica o I VAVE DE | AVER E

publico no seu reconhecimento RESSICNIFICANDO ESPAGOS RESSIGNIFICANDO ESPAGOS

Fonte: Elaboracéo prépria
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} 4.7. REDUGAO
MINIMA

Q
Q O Q 15mm

g Q O Ei 18mm
O INOVAVERDE
INOVAVERDE

RESSIGNIFICANDO ESPAGCOS

Para as duas aplicagdes na
vertical e horizontal é recomentado
que se utilize somente o simbolo
para redugdes maximas até 15 mm
de largura e 18 mm de altura.

L

Fonte: Elaboracéo prépria
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PONTOS DE
CONTATO

P 51 PAPEL
TIMBRADO

Estrutura técnica:
Formato: ABNT A4 210 x 297 mm

Qualidade do Papel: offset branco TIOVAVERDE
alta alvura 75 ou 90 g/m?
Processo de Impressao: Offset

Fonte: Elaboragéo propria
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Fonte: Elaboragéo propria
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INOVAVERDE
E E
E E
wn w
@ @
54 mm 54 mm

) 52 CRACHA

Estrutura técnica:

Formato: 54 x 85 mm
Qualidade do Papel: PVC 5mm
Processo de Impressao: Offset

L
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Fonte: Elaboragéo propria

Fonte: Elaborag8o propria
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110mm

D 53. ENVELOPE

Estrutura técnica:

Formato: 230 x 110 mm

Qualidade do Papel: offset branco
90 g/m? ou couché 120 g/m
Processo de Impressao: Offset

a 230mm
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Fonte: Elaboragéo propria

Fonte: Elaboracéo propria
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) 54. TOTEM

Material para confecgdo ACM

Estrutura técnica:

Parte Superior: 250 x 200 mm
Parte Inferior: 17750 x 800 mm

Fonte: Elaborag8o prdpria
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INOVAVERDE !

Q AREA VERDE
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¢

) 5.5. UNIFORME

INOVAVERDE

Estrutura técnica:

Dimensdes das marcas: 50 mm de
largura para marca Inova Verde e
CCE e 50 mm de altura para o Bra-
sdo da UFSC. Inova Verde aplicada
na frente ao lado esquerdo na atura
no peito. CCE aplicada na manga
ao lado esquerdo. Brasdo UFSC
aplicada na manga ao lado direito.
Processo de Impressao:
Hot-stamp ou bordado.

Fonte: Elaboragéo propria
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5.6. AVENTAL

Estrutura técnica:

Dimensoes das marcas: 50 mm
de largura para marca CCE, 50
mm de altura para o Brasao da
UFSC e 100 mm de largura para
amarca Inova Verde. Inova Verde
aplicada no bolso centralizado.
CCE posicionada no canto inferior
esquerdo. Brasdo UFSC posicio-
nado no canto inferior direito.
Processo de Impressao:
Hot-stamp ou bordado.

Fonte: Elaboragéo propria
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P~

~

INOVAVERDE

RESSIGNIFICANDO ESPACOS

L
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Fonte: Elaboragéo prdpria

Campus Universitario - Trindade - Florianépolis
Fone: (48) 3721-9351 FAX: (48) 3721-9988

Fonte: Elaboracéo prépria



8. CONCLUSAO

Este projeto foi desenvolvido em parceira com o NAS Design que
acompanhou todo processo de construcdo da marca envolveu diversos
colaboradores com mesmo tema ressignificando espacos. A medida que
as etapas foram evoluindo novos debates surgiam junto com a maneira
de pesar. Cada vez mais concentrado e delimitado gerando uma
composicdo que atendesse as necessidades pré-estabelecidas.

Com a adaptacdo do processo criativo o planejamento se tornou
mais livre e dindmico, pois todos os métodos propostos foram
desenvolvidos e obtiveram retorno conceitual como estrutura da marca.
Ao apresentar uma proposta grafica se ndo tiver embasamento
conceitual podera ser esqguecida ou simplesmente descartada, diante
disso a validagdo dos conceitos pertinentes desde o briefing auxilia na
fortificacdo da marca proposta.

Em segundo ponto uma nova medida serd atendida, entre os espagos
que projeto for inserido ird proporcionar uma estabilidade no local.
Diversas construces estdo sendo feitas no campus da UFSC para
acomodar mais estudantes com maior conforto, estas constru¢des sendo
realizadas em locais destinados para estes empreendimentos. Porem com
estes espagos todos ocupados e com a necessidade de realizar mais
construcdes, acarretara que os espagos sem fluxo ou sem interacdo serdo
destinados a construgdes, com 0 projeto em vigor ter4 maior suporte e
preservacdo com o publico em atuacdo no ambiente.
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ANEXO A - LOCAL HORTA CCE
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ANEXO B - LOCAL HORTA CCE
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APENDICE A - BRIEFING

BRIEFING

MAOS A HORTA

o Nome do projeto?

a Local para aplicagao?

) Responsiveis pelo Projeto?

O Qual é o publico-alvo?

B Objetivos do projeto?

O Principais aplicagbes da marca?

6 Alguns conceitos que a marca deve transmitir?
O Cronograma do projeto?

ﬂ Objetivos a curte, médio e longo prazo?

@ Possui algum estilo de criacao em mente?

I Que paleta de cores se encaixa melhor ao projeto nesse orimiero momento?



APENDICE B - QUESTIONARIO PUBLICO

4
g’q_ UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA CATARINA CCE
3
XN DEPARTAMENTO DE EXPRESSAO GRAFICA Contra o
QUESTIONARIO
» > | MAOS A HORTA
SD
No campus da UFSC existem diversos As questbes levantadas servem
espagos urbanos, inativos sem utilizagcdo ou para conhecer melhor o publico e
finalidade, a proposta consiste em conscientizar as desenvelver uma proposta com melhor
pessoas no plantio e cultivo dos alimentos de aceit¢ho de todos. Futuramente vocé
forma colaborativa em areas urbanas. Surgiu a poderd parte deste projteto. obrigado
ideia de designar esses espaco inatives com o pela sua colaboracac.
projeto Maos a Horta pelo Nacleo Nas Design.

@ Género:

© Qual sua interagio na UFSC:

O Aluno O Professor O Servidor Outro
©) Idade:
O até 20 anos Omarﬂlanns O-lDAGUarms O +de 60 anos

@ Tempo de permanéncia na UFSC:
() até 2 horas (O 2a4haras (O 426 horas (O +&horas

0 )4 teve alguma experiéncia com Hortas:

) sim (O Nao

ﬂcite 10 & 20 palavras que vocé considera estar relacionadas a Horta.




APENDICE C - SUGESTAO DE MELHORIAS

10

1

Sugestao de Melhorias.

Simplificagéo d icone

Talvez fazer uma proposta da segunda opgdo com o "V" de verde embutido no grafismo como na primeira opgao
para ver como fica

Testar a proposta 2 usando azul e verde. Porém com revendo a paleta para outro tom de azul. Algo mais
proximo do verde.

Muito interessante a aplicagdo com icones dentro... no caso do circulo branco no centro, poderia ser um pouco

maior

0 icone pode ser menor e estar centralizado na parte superior da marca.

Acho que o triangulo em cegradé poderia ser reduzida a quantidade para sé 3

Né&o tem

Tudo ok

Colocar indicacao para os diversos ambientes, como na proposta 2

A proposta 1 poderia ter a proposta de cor para cada ambiente (mudaria a cor laranja para outras cores
dependendo do local - com a parte azul na mesma cor - ) e o icone representando cada local também, como a
proposta 2

Gosto da ideia da trica de elementos dentro do icone indicando o que é. Tenho duvidas da parte superior do
icone que indica transigao.

1-

2-

Simplificacdo de icone.

Talvez fazer uma proposta da segunda op¢do com o "V" de
verde embutido no grafismo como na primeira op¢do para ver
como fica.

Testar a proposta 2 usando azul e verde. Porém com revendo a
paleta para outro tom de azul. Algo mais préximo do verde.

Muito interessante a aplicacdo com icones dentro... no caso do
circulo branco no centro, poderia ser um pouco maior.

O icone pode ser menor e estar centralizado na parte superior da
marca.

Acho que o tridangulo em cegradé poderia ser reduzida a
guantidade para so 3.



7- Na&o tem.
8- Tudo ok.

9- Colocar indicacdo para os diversos ambientes, como na
proposta 2.

10- A proposta 1 poderia ter a proposta de cor para cada ambiente
(mudaria a cor laranja para outras cores dependendo do local -
com a parte azul na mesma cor - ) e 0 icone representando cada
local também, como a proposta 2.

11- Gosto da ideia da trica de elementos dentro do icone indicando
0 que é. Tenho duvidas da parte superior do icone que indica
transicao.






