Ricardo José Sékula

OS MEMES COMO EXERCICIO DE CONTRAPODER
A DISCURSOS POLITICO-MIDIATICOS:
UMA REFLEXAO A PARTIR DOS DEBATES ELEITORAIS
DE 2014

Dissertagdo submetida ao Programa de
Pds-Graduacdo em Jornalismo da
Universidade  Federal de Santa
Catarina para a obtencdo do Grau de
Mestre em Jornalismo.

Orientador: Prof. Dr. Antonio Claudio
Brasil Goncalves

Coorientadora: Profé, Dr? Cérlida
Emerin Jacinto Pereira

Floriandpolis
2016



Ficha de identificacdo da obra elaborada pelo autor, através do Programa
de Geragdo Automatica da Biblioteca Universitaria da UFSC.

Sékula, Ricardo José

Os memes como exercicio de contrapoder a
discursos politico-mididticos : Uma reflexdo
a partir dos debates eleitorais de 2014 /
Ricardo José Sékula ; orientador, Antonio
Claudio Brasil Gongalves ; coorientadora,
Carlida Emerin Jacinto Pereira. -
Floriandépolis, SC, 201l6.
238 p.

Dissertacdo (mestrado) - Universidade
Federal de Santa Catarina, Centro de
Comunicacdo e Expressdo. Programa de Pés
Graduacdo em Jornalismo.

Inclui referéncias

1. Jornalismo. 2. Memes. 3. Discurso. 4.
Pardédia. 5. Contrapoder. I. Gongcalves,
Antonio Claudio Brasil. II. Pereira, Carlida
Emerin Jacinto. III. Universidade Federal de
Santa Catarina. Programa de Pds-Graduacgdo em
Jornalismo. IV. Titulo.




Ricardo José Sékula

OS MEMES COMO EXERCICIO DE CONTRAPODER A
DISCURSOS POLITICO-MIDIATICOS - UMA REFLEXAO A
PARTIR DOS DEBATES ELEITORAIS DE 2014

Esta dissertacdo foi julgada adequada para a obtencédo do Titulo de
Mestre e aprovada em sua forma final pelo Programa de P6s-Graduagao
em Jornalismo, da Universidade Federal de Santa Catarina.

Florianopolis, 12 de setembro de 2016.

Prof. Dr. Antonio Claudio Brasil Goncalves (Orientador)

Banca Examinadora:

Prof. Dr. Viktor Henrique Carneiro de Souza Chagas —
Universidade Federal Fluminense

Profé. Dr?, Raquel Ritter Longhi —
Universidade Federal de Santa Catarina

Prof. Dr. Rogério Christofoletti —
Universidade Federal de Santa Catarina






DEDICATORIA

Aquela cujo amor e cuidado fazem de mim
uma pessoa melhor desde 0 momento em que
se descobriu a minha espera. Aos poucos e
bons, que tenho a alegria em carregar
sempre comigo, do lado esquerdo do peito. E
aquele a quem reafirmo diariamente meu
amor, grato pela condi¢do de dividir a vida
em toda sua extensao.






AGRADECIMENTOS

Como diria 0 meme:

\
/

‘ I _r
SE FOSSE PRA AGRADECER EU

_TAVA EM APARECIDA DO NORTE

Mesmo assim, alguns agradecimentos se fazem necessarios. A
minha mée, que agora sabe 0 que sdo memes e adora compartilha-los.
Ao Savio, que soube respeitar todos os momentos e emogdes envolvidos
nesse processo, preenchendo meus dias com amor e melodia. Ao meu
orientador, Antonio Brasil, por estimular minhas inquietacfes e
alimentar meu espirito transgressor com suas provocacgdes. A Carlida,
por todo carinho e suporte durante esse processo. Aos queridos amigos
gue, de alguma maneira, ajudaram na ardua tarefa de descascar estas
batatas simbdlicas, especialmente ao Douglas e a Francelise. Ao
programa de Pés-Graduagdo em Jornalismo da UFSC, por acreditar
junto comigo que os memes também sdo coisa séria. A todos o0s
professores e colegas com quem tive o prazer de dialogar e tensionar
conceitos. A CAPES, que permitiu minha dedicacdo exclusiva a esta
pesquisa. E a todos que fazem dos memes uma pequena expressao de
resisténcia a praticas e discursos politicos e midiaticos fundados sob os
signos da injustica ou da opressdo, especialmente se forem contra o
Temer, o Cunha e seu governo golpista.

No mais, ¢ como diz o ditado: “Gragas a Deus!”






O mundo tem sede de que se crie.

O que ai esta a apodrecer a vida,
quando muito, é estrume para o futuro.
O que ai est& ndo pode durar

porque ndo é nada.

(Ultimatum, Alvaro de Campos, 1917)






RESUMO

Durante o perido eleitoral de 2014 no Brasil os memes tornaram-se uma
forma usual e divertida de comentar os mais diversos acontecimentos
das cenas politica, midiatica e jornalistica. Servindo aos mais variados
interesses, tornaram-se mecanismos de ataque e defesa, de disseminagdo
de ideias e informacg6es — falsas ou veridicas -, de criticas e de apoio a
acOes e personagens politicos. Nesse contexto, funcionaram tanto para a
polarizacdo do debate publico como para subversdo das mensagens.
Sem ignorar a atuacdo dos memes no sentido de propagar ideias
hegemoénicas e estereodtipos, esta pesquisa investiga sob que aspectos
eles podem funcionar como um exercicio de contrapoder a discursos
politico-midiaticos. Para tanto, tensiona desdobramentos expressivos do
termo “meme” em suas co-relagbes com conceitos de poder e
contrapoder, frame e parddia. Os memes sobre o0s debates eleitorais para
Presidéncia da Republica de 2014 realizados pela Rede Globo e pelo
G1, dos 1° e 2° turnos, constituem seu empirico, num total de 1.555
memes. Com base na da ideia de cena (MAINGUENEAU, 2008) e dos
discursos politicos como jogo de mascaras (CHARAUDEAU, 2008),
propde-se a construcdo de uma cenografia memética dos debates,
através da qual é possivel observar os desvios de sentido propostos pelos
memes em relacdo aos discursos que tomam por base. Para além da
piada, observa-se que seus usos também perpassam pela ressignificacédo
dos discursos, pela caracterizagdo dos atores envolvidos no processo e
pela exploracéo de novos angulos da informacgao.

Palavras-chave: Memes. Frame. Parddia. Contrapoder. Discursos
politico-midiaticos. Debates eleitorais.






ABSTRACT

During the 2014 Brazil's electoral period memes have become a usual
and fun way to comment on the various events of the political, media
and journalism scenes. Serving various interests, they have become
mechanisms of attack and defense, to disseminate ideas and information
- true or falses - criticism and support the actions and political figures.
In this context, it worked for both the polarization of public debate as to
subvert the messages. Without ignoring the role of memes in order to
propagate hegemonic ideas and stereotypes, this research investigates in
what ways they can work as an exercise of counterpower political and
media discourse. For this, tenses significant developments of the term
"meme" in their co-relationship with concepts of power and counter-
power, frame and parody. Memes on electoral debates for the 2014
Republic Presidency held by Rede Globo and the G1, the first and
second rounds, are its empirical, totalizing 1,555 memes. Based on the
idea of scene (MAINGUENEAU, 2008) and political discourses as
masks game (CHARAUDEAU, 2008), it is proposed to build a memetic
scenography of the debates, through which its possible to see the sense
of deviations proposed by memes in relation to speeches that are based.
Beyond the joke, it is observed that their use also pervade the reframing
of discourses, the characterization of the actors involved in the process
and the holding of new angles of information.

Keywords: Memes. Frame. Parody. Counterpower. Political and media
discourse. Election debates.
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INTRODUCAO

Vovo Zilda é uma dinossaura jurassica de 72 anos de idade, mae
de Fran Sauro e sogra de Dino Sauro. Anda de cadeira de rodas, é
reclamona e tem como principal diversdo dar bengaladas no
genro. Maria Osmarina Silva de Vaz de Lima (a Marina Silva) é uma
politica nascida no Acre em 1958. Entre outros cargos publicos foi
Ministra do Meio Ambiente do governo de Luiz Inécio Lula da Silva
(PT) de 2003 a 2008 e concorreu a Presidéncia da Republica em 2010,
pelo PV, e 2014, pelo PSB. Descrito dessa forma, a personagem da
famosa série televisiva dos anos 90 (A familia Dinossauro) e a influente
politica brasileira nada tém em comum. Para muitos internautas, porem,
as duas sdo bem parecidas, e durante as elei¢des presidenciais de 2014
ficaram a apenas um frame de distancia (imagem 01).

IMAGEM 01: Meme de Marina Silva (PSB)

Fonte: Reproducéo Twitter

***k

Num primeiro momento Giovana, a menina que ficou famosa no
Youtube depois de deixar o forninho cair sobre sua cabeca enquanto
dangava uma musica do McLeozinho?, ndo tem nenhuma relagéo com o

! Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=U5P3raTyKKA. Acesso
em: 23/09/2015.
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ex-governador mineiro e candidato a Presidéncia da Republica em 2014,
Aécio Neves (PSDB). Mas quando, a partir de uma montagem
visivelmente  “tosca” a cena ¢é congelada, a cabeca de
Giovana substituida pela de Aécio e o forninho sobreposto com uma
imagem de Luciana Genro (PSOL), temos uma narrativa que os interliga
por seu enquadramento parddico. Sozinha, ou para quem ndo conhece 0
video, a imagem talvez pouco represente. Mas quando associada a
resposta de Luciana a um dos questionamentos de Aécio durante o
debate eleitoral de 02/10/2014, na Rede Globo, temos a emissdo de um
juizo de valor, sugerindo que a candidata deixou seu oponente em maus
lencgois (imagem 02).

IMAGEM 02: Meme de Aécio Neves (PSDB) e Luciana Genro (PSOL)

Fonte: Reproducéo Twitter

**k%x

E se a queda das Torres Gémeas em 11 de setembro de 2001, o
naufragio do Titanic em 1912, o envenenamento da Branca de Neve, a
morte de Odete Roitman (da novela Vale Tudo), as 45 (na verdade 16)
separacBes da cantora Gretchen e a extingdo dos dinossauros fossem
todos acontecimentos interligados? E se a culpa de tudo isso fosse de
um Unico partido politico brasileiro, mais especificamente de seus dois
representantes mais ilustres? Pois no mundo da internet isso ndo apenas
é possivel, como ganhou a capa (ou melhor, as capas) da principal
revista semanal do pais®. A brincadeira foi uma reacdo do publico a capa

2 Disponivel em: http://desesperodaveja.tumblr.com/. Acesso em: 23/09/2015.
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de Veja de 29/10/2014 (ed.2397), lancada as vésperas da elei¢do e que
acusava a candidata Dilma Rousseff (PT) e o ex-presidente Luis Inacio
Lula da Silva (PT) de estarem cientes do esquema do Petroldo. Aludindo
a acontecimentos histéricos e ficcionais, 0s internautas parodiaram a
revista para desqualificar sua manchete e questionar sua indole (imagens
03 a 08).

IMAGENS 03 a 08: Memes capa da revista Veja, ed.2397

: veja e

(")_!

BA, BOMB TITANIC ERA COMANDADO
MBRO FOI | POR TATARAVODE.LULA.
".‘ DO POR Dilma sabia de tudo
i D !

BABADD NO PLANALTO |

Bomba!
PT FINANCIOU MACA
ENVENENADA DAG SLULRE DIEMA

DILRM FOI A PIVO DAS,
BRANCA DE NEVE. e

5 SEPARA(ﬁ‘OES
DE GRETCHEN

Fonte: www.odeseperodaveja.com.br

**k%x

Os trés exemplos acima ilustram uma forma expressiva que se
tornou bastante popular em nossas trocas cotidianas: os memes da
internet. Esses, especificamente, circularam durante o periodo eleitoral
brasileiro, entre setembro e outubro de 2014. Tal fen6meno estd
diretamente associado aos processos de simplificacdo e democratizacéo
tecnoldgica, os quais tém gerado significativas mudangas nas dindmicas
comunicacionais contemporaneas. Uma delas diz respeito a incidéncia
cada vez maior do debate publico em micro esferas virtuais de
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discussdo. Trata-se de uma modificacdo de natureza politica, pois
demarca a possibilidade de se expressar midiaticamente sobre algo.

Outro aspecto é a grande incidéncia de producfes colaborativas,
remixagens e mutagcdes das mensagens que passam a circular nesse
contexto. O que demarca uma dimensdo estética, referente ao como se
diz o que se diz. Ambos estdo intimamente ligados e estabelecem
relagdes capazes de reorganizar fronteiras entre papéis tradicionalmente
atribuidos em um dado sistema comunicacional. Na medida em que se
desenvolvem capacidades técnicas e expressivas para se apropriar e
ressignificar os discursos do outro, as préprias condi¢cGes da vida em
sociedade mudam.

Nao se trata, em absoluto, de um deslumbramento gerado pelas
potencialidades do mundo virtual — algo do qual poderia ser acusado
Lévy (1998, 1999) —, mas de considerar este um espaco de interagOes
capazes de reorganizar processos de mediacdo e comunicacdo entre 0s
sujeitos. Um ambiente que, a cada dia, ganha novos habitantes e aponta
para a necessidade de uma revisdo dos modelos representativos
tradicionais, tanto em sua esfera politico-ideoldgica (relacionada as
vozes presentes nos processos deliberativos), como técnico-
comunicativa (das expressividades que tornam acessiveis tal
problematica através das linguagens).

Enquanto lugar de trocas, o ciberespago € percebido aqui tanto
pelas possibilidades de democratizacdo dos discursos, como pelos
constantes tensionamentos gerados pelas disputas de poder que o0s
envolvem. As inovacfes que surgem desses modelos ndo se encerram,
portanto, nas tecnologias, mas como aponta Martin-Barbero (2006), na
exploracdo das sensibilidades e das escritas viabilizadas por elas. Bolter
e Grusin (2000) contribuem para esta questdo ao evidenciarem a
capacidade dos meios de remediar, apropriando-se de técnicas, formas e
significados sociais de outras midias, modificando-as. Essa remediacédo
gera o que eles chamam refashion, uma l6gica formal na qual uma midia
renova as formas das midias anteriores.

Nesse sentido, a prépria cibercultura pode ser considerada, em
relacdo & ideia de discursos circulantes trabalhada por Charaudeau
(2013), como uma possibilidade discursiva, uma vez que consiste na
soma empirica de enunciados com grande capacidade de incidir sobre o
entendimento social, cultural, politico, etc. Em fungdo disso, gera
mensagens capazes de revelar como funciona internamente a cultura de
determinados grupos, servindo para instituir poder, regular o cotidiano
social e dramatizar os relatos.
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Os memes aparecem assim como uma nova e complexa arena
para a conversacdo sobre a politica. Embora seus efeitos sobre os
processos deliberativos ainda ndo sejam mensuraveis, é inegavel sua
participacdo na construgcdo dos discursos politico-mididticos na
atualidade. Atuam diretamente sobre o modo como classificamos e
organizamos as experiéncias, atribuindo-lhes sentido através dos
enquadramentos (frames) que aplicamos a realidade.

Sendo as informacBes que organizam as experiéncias sociais
fragmentérias e conflituosas entre si, esses frames funcionam como
“esquemas de interpretacdo” ou “quadros de sentido” que, em conjunto
com a subjetividade dos individuos, permitem decifrar e compreender o
mundo (GOFFMAN, 1986). Dindmica que, segundo Meditsch (2010),
faz parte de um processo dialético continuo, onde 0 homem e seu mundo
social atuam reciprocamente um sobre o outro. Na aplicacdo midiatica
do termo, podemos ainda entender os frames como “principios
organizativos socialmente compartilhados e persistentes no tempo, que
operam simbolicamente para dotar de sentido o mundo social” (REESE,
2001, p. 11).

Ao mesmo tempo em que sugerem um todo que interfere nas
producdes humanas, os memes também delimitam um recorte, uma
moldura sobre a qual se aplicam esses principios de selecdo e
organizagdo e que, ao se materializarem, voltam a fazer parte do todo.
Como resultado de uma série de procedimentos, podem ser considerados
um tipo particular de enquadramento, o qual condensa em sua estrutura
elementos que permitem ler o contexto politico, social e cultural no qual
se apresentam. Além disso, quando propSem desvios parédicos capazes
de gerar contraposicBes aos discursos elaborados pelas e através das
midias, ultrapassa o simples status de brincadeira. Ou melhor, através da
brincadeira sugerem intervencdes nas mensagens, podendo ampliar ou
mesmo subverter as significacdes dos préprios acontecimentos a que se
referem.

A estruturacdo de formas diferenciadas de retratar e incidir sobre
a realidade social abre um precedente importante para que mais pontos
de vista sejam explorados. Uma pratica com potencial para questionar a
legitimidade e a veracidade de determinadas representagdes dos
acontecimentos que envolvem o mundo social. A ordem estabelecida da
lugar a uma constante negociagdo dos critérios que guiam e organizam
as acbes daqueles que participam do processo. O préprio papel do
jornalismo enquanto mediador de realidades é posto a prova. Dentro dos
novos espagos midiaticos, fungdes como as de proporcionar um férum
de discussdo de ideias contrarias, ser os olhos e ouvidos dos cidadaos na
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construgdo da cena politica e agir como “cdo de guarda” para perceber
0s abusos do poder, ndo s6 passam ser questionadas pelo publico, como
divididas com ele.

O sistema de distribuicdo entre vozes legitimas e ilegitimas
dentro do debate publico sempre foi uma forma de, através dos
discursos, restringir a esfera deliberativa e garantir determinados
exercicios de poder. O préprio jornalismo funda-se sobre esta légica,
justificando-se dentro das democracias recentes pela autorizacdo que
possui para colocar em comum determinadas leituras do real, sobre as
quais se deposita certa fé de verdade. A ideia de uma opinido publica
pautada em certa irracionalidade (LIPPMANN, 2008) também serviu
durante muito tempo para reafirmar um sistema de legitimidades dadas a
determinados grupos em “favor” das massas.

Porém, a capacidade de garantir aos cidaddos os elementos
necessarios para participarem dos processos midiaticos de discussao ja
ndo tem nos modelos tradicionais de producdo e distribuicdo da
informacdo seu Unico balizador. Num ambiente complexo como o
ciberespaco, onde as instdncias de recepcdo tornam-se também
instdncias de produgdo, novas vozes entram em disputa pela
possibilidade de (re)significar o mundo. Mais do que retransmitir e
armazenar contetdos de outras midias, os cidaddos com acesso a esse
tipo de tecnologia podem agora relaciona-los, manipuld-los e reedité-
los, atribuindo-lhes novos valores e sentidos.

Isto permite o compartilhamento de um grande conjunto de
formas simbdlicas, estabelecendo um espaco do visivel (MAIA, 2008)
que torna imagens, acbes e eventos socialmente aceitos. E nesse
contexto que os memes se fortalecem e se popularizam. Ao proporem
uma analise do cotidiano capaz de reunir elementos do imaginario social
e midiatico, gerando impactos nas percepcdes do publico, ganham uma
dimensdo politica, social e cultural delineada por sua construcdo
parddica da realidade. Isso porque nas redes sociais da internet € comum
a piada dar o tom do debate e, ndo raro, ser a primeira fonte de
informacéo, seja ela falsa ou veridica.

A parddia, por sua vez, conforme destaca Sant’Anna (2007), cria
desvios capazes de ressignificar os discursos, propondo a subversao dos
sentidos expressos originalmente. Um jogo intra e/ou intertextual que
perverte o sentido da mensagem priméria, estabelecendo uma voz
antagdnica que questiona, critica e traz novo sentido a ela. E a0 mesmo
tempo uma “representagdo”, na medida em que dramatiza um
determinado acontecimento, e uma “re-apresentacao” daquilo que ficou
escondido, implicito no discurso de origem. Em outras palavras, € uma
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nova forma de ler determinado discurso, transformando a fala em um
espaco de conflitos. Tal caracteristica, quando aplicadas aos memes,
demarca ndo apenas seus aspectos produtivos e reprodutivos, mas
também seu caréter reflexivo, na medida em que permite a tomada ou a
ampliacdo de consciéncia sobre situagdes especificas.

Geralmente associados a uma ideia de “cultura inatil” ou
“besteirol”, os memes que diariamente invadem as timelines de nossas
redes sociais virtuais sdo muito mais do que isso. O olhar reticente
comumente atribuido a eles remonta o antigo preconceito que nao
reconhece na cultura popular uma manifestagdo da prépria cultura,
colocando-a ainda sob o dominio do gosto e limitando seu potencial
criativo e transformador. Uma disputa que se acreditava superada pela
dilui¢do das fronteiras entre as ideias de “alta cultura” e “baixa cultura”,
condi¢do tdo cara a pos-modernidade (FEATHERSTONE, 1995). O tom
de brincadeira e as técnicas extremamente simples de produgdo
contribuem para a percepcdo dos memes como um tipo de diversdo
passageira. Dessa condicdo, contudo, é que surge sua principal
potencialidade, que segundo Jenkins (2009) diz respeito a uma
capacidade de ressonancia cultural e de envolvimento de novos pulblicos
e mercados na circulagdo de novos significados e valores.

Embora nem todo meme seja engragado, esta € uma caracteristica
que contribui diretamente para sua propagacdo. O humor, que ao longo
dos tempos tem sido percebido como uma forma marginal de denlncia e
critica, torna-se uma ferramenta eficaz na deflagracdo de problemas. O
entendimento da comédia como um género menor remonta a propria
origem do termo e sua distincdo em relacdo a tragédia ocorre tanto por
uma determinacado politico-social das hierarquias, como politico-estética
das configuracdes formais. Ao passo que na tragédia celebrava-se a
fertilidade da natureza, na comédia os jovens saiam as ruas fantasiados e
brincando com os habitantes da cidade, ao melhor estilo do carnaval.
Sua determinacdo como género literario menor deve-se principalmente
ao fato daquela contar histérias de deuses e herdis e de seu juri ser
composto pelos nobres da época, ao passo desta falar de homens
comuns e escolher seu jari entre pessoas da propria platéia.

Em sua analise sobre a estética literaria da Idade Média, Bakhtin
(1993) destaca que o riso e 0 cdmico acompanhavam toda e qualquer
cerimdnia, configurando-se por seu carater extra-oficial em relacdo ao
Estado e & Igreja. A ritualistica do carnaval, enquanto manifestacdo
popular de celebracdo da vida, opunha-se a imutabilidade e perenidade
das regras (hierarquias, valores, normas, tabus, etc.), fazendo emergir as
perspectivas utopicas de universalidade, liberdade, igualdade e
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abundancia. Ao ignorar as distingdes entre atores e expectadores, e
mesmo a propria ideia de palco, o humor carnavalesco era uma
expressdo de resisténcia ao controle imposto pelos poderes estatais e
religiosos da época. Por fazer alusbes jocosas aos mortos, satirizar
personalidades vivas e até mesmo os deuses, a comédia consolidou-se
também como uma forma de liberdade de expresséao, ligada diretamente
as dindmicas democraticas. A oposi¢do ao sério, ao monoldgico e ao
oficial era também uma forma de romper com o0 medo e a hostilidade
dos poderes instaurados.

Os memes da internet, sob determinados aspectos, parecem
retomar essa tradicdo. De modo bastante peculiar, funcionam como
comentario/critica dos acontecimentos cotidianos, politicos e midiaticos,
contribuindo tanto para ampliar sua visibilidade como para questiona-
los. Seu carater polissémico é capaz de revelar habitos e dindmicas
culturais que determinam a forma como entendemos, nos relacionamos
com e construimos a realidade social através das midias. Por trds de sua
linguagem aparentemente despretensiosa e superficial, passam a atuar
jogos de poder e contrapoder, incidindo diretamente na economia dos
discursos nos termos em que nos coloca Foucault (1988, 2012). Um
poder que se define por seu carater relacional ante a multiplicidade de
forcas em conflito dentro de uma determinada sociedade. E um
contrapoder, no sentido das resisténcias que se estabelecem dentro dessa
prépria rede, que Ihe é coextensivo. Ambos tornando-se pontos méveis e
transitorios que participam da totalidade da estrutura social, um
articulando-se ao outro.

Termo cunhado por Dawkins (1979) para expressar a relacdo
entre a forma de propagacdo dos genes e das ideias, 0s memes, no
contexto da internet, deixam de ser uma unidade de reproducdo para se
tornarem um conjunto discursivo. Seu significado ndo se encontra
intrinseco em pecas isoladas, mas no contexto coletivo de suas
(re)criagbes (SHIFMAN, 2014). De acordo com Tavernari (2013),
devido a sua grande capacidade de propagacdo de enunciados,
apresentam-se como sintomas de manifestacdes culturais. Exemplos
significativos de reinterpretacdes que possibilitam a criacdo de novos
modelos de producéo dos sentidos. Para Knobel e Lankshear (2007), um
eminente novo género midiatico, o qual requer novas experiéncias de
“letramento”.

Enquanto formas expressivas, 0s memes condensam em sua
estrutura principios que regem a cibercultura. A partir dos usos e
apropriagdes das tecnologias digitais, estabelecem uma série de praticas
pautadas na livre associagdo e (re)combinacdo de elementos e



25

informag6es (LEMOS, 2006). Dindmicas que, associadas ao conceito de
digital trash, permitem aproximar os memes da atitude cyberpunk numa
espécie de “faca vocé mesmo” que se coloca em oposicdo a alguns
preceitos da inddstria cultural classica (PRIMO, 2007). E em funcio
disso que, mais do que uma pratica de criacdo ordinaria, 0S memes
configuram-se como materializacbes de conceitos socialmente
disponiveis, 0s quais, devido a suas dindmicas de (re)producéo, tornam-
se perceptiveis quando (com)partilhados.

Configurando-se a partir de todo material disponivel na internet,
fazem uso de narrativas diversas, veiculadas inicialmente em outras
midias ou mesmo em produtos originarios do ciberespaco. Atribuem
ressignificacdes, reenquadramentos aos discursos primarios dos quais se
apropriam. E o que Bourriaud (2009, p.09) estabelece como o
paradigma da pds-producéo, que no ambito da arte aparece como a
exploracdo de novas formas a partir de objetos ja disponiveis no
mercado cultural, relativizando nog¢bes como as de originalidade e
criagdo. Uma forma de se orientar no “caos cultural” que se intensifica
no contexto digital, “como se o mundo dos produtos culturais e das
obras de arte constituisse um estrato autbnomo capaz de fornecer
instrumentos de ligagao entre os individuos”.

A recombinacdo de elementos para criagdo de produtos inéditos é
uma estética que ganha forca na cultura ocidental com as vanguardas
artisticas do século XX. A reprodutibilidade técnica discutida por
Benjamin (2010) ja apontava para alteragdo da importancia do original
diante da possibilidade de reproduzi-lo tecnicamente, propondo uma
nova e mais democratica expressdo das sensibilidades coletivas. A
defesa do caos e da imperfeicdo proposta pelo Dadaismo com a intengdo
de questionar sistemas e codigos estabelecidos pelo mundo da arte, bem
como a bricolagem tipica da Pop Art, também aparecem como
expoentes da dialética da remixagem. O deslocamento e a
(re)combinacdo de imagens da cultura popular e industrial sdo utilizados
para elaboracdo de outras narrativas, as quais criticam, a partir da
parddia, a propria realidade na qual estdo inseridas.

Nas midias, iniciativas dessa natureza tornaram-se expressivas a
partir de movimentos como o culture jamming, movimento associado as
praticas de gerar interferéncias em produtos midiaticos e culturais
através de unido entre arte, midia, parddia e atitude outsider. Uma
pratica que se configurou pela apropriacdo de técnicas e expressdes do
universo midiatico com o objetivo de subverté-los, ressignifica-los e até
mesmo saboté-los. Os jammers, espécie de midiativistas do passado,
tinham o objetivo de gerar certa confusdo nos sentidos culturais
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(im)postos através da manipulacdo dos signos. Uma tética politica
bastante efetiva, especialmente quando consideramos a soberania
exercida pelas imagens no periodo pés-moderno (DERY, 2010).

No ambiente virtual, os memes aparecem como manifestacdes
popularizadas dessas préaticas, ficando no entremeio de expressdes
historicamente legitimadas para apreender e significar o mundo a nossa
volta, a exemplo da arte e do proprio jornalismo. Da primeira, carregam
as técnicas expressivas que permitem livres associacdes sem o0
compromisso social de pér em comum uma realidade. Do segundo,
trazem o potencial informativo para divulgar e comentar
acontecimentos, bem como para reforcar ou questionar estere6tipos. No
conjunto de suas expressdes desdobram-se em atos narrativos, 0s quais
segundo Motta (2013) ndo terminam com a producdo de um
determinado texto, prolongando-se criativamente a partir dele em atos
de recepcéo.

O publico, a partir de suas préprias producdes, pode revelar
perspectivas deixadas de lado por relatos oficiais e/ou hegeménicos.
Isso estabelece novas implicacBes para o que Charaudeau (2013) define
como a geracdo de saberes capazes de produzir efeitos de verdade nos
receptores. Efeitos esses que, segundo as ideias de Foucault (1988,
2012), ao serem produzidos no interior dos proprios discursos - que por
si s6 ndo sdo nem verdadeiros nem falsos -, tornam-se fundamentais
para o exercicio do poder, dos quais a verdade ndo estd dissociada.
Enquanto “um conjunto de procedimentos regulados para a produgdo, a
lei, a reparticdo, a circulagdo e o funcionamento dos enunciados”
(FOUCAULT, 2012, p.54), a verdade é sancionada pelos discursos a
partir de instancias e técnicas valorizadas para sua obtencdo. Condi¢do
gue a demarca como o resultado dos tensionamentos e jogos de
poder/contrapoder que ocorrem no &mbito das trocas humanas.

Entender isso se torna fundamental para dinamizar o embate das
ideias que caracteriza a discussao publica na atualidade, o qual tem nas
midias e, em especial no jornalismo, importantes espacos de
manifestacdo. Sem ignorar o papel que os memes podem assumir na
afirmagdo dos poderes hegemonicos, propagando esteredtipos e
preconceitos, questiona-se sob que aspectos eles também podem gerar
interferéncias nos discursos politico-midiaticos, funcionando como um
exercicio de contrapoder. Levantar tal problematica oferece importantes
pistas para a compreensdo das muta¢fes que vém ocorrendo na esfera
publica mididtica e de como modelos representativos vém sendo
guestionados. Nossa hipotese é de que os memes funcionam como
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exercicio de contrapoder quando subvertem e/ou desqualificam os
discursos que tomam por base.

Como pressuposto adota-se a perspectiva de que a apropriacdo
parddica, com base em expressdes da cultura popular e de técnicas e
linguagens das artes e das midias, conferem aos memes um grande
potencial de visibilidade e compartilhamento, contribuindo
significativamente para que estabelecam o que podemos chamar de
movimentos de subversdo midiatica. O objetivo central da pesquisa €
problematizar aspectos que permitem aos memes gerar interferéncias
nas mensagens, atuando como um contraponto a elas. Com base em
nosso objeto empirico, composto por memes sobre os debates eleitorais
televisivos para Presidéncia da RepuUblica de 2014, define-se como
objetivo especifico a avaliacdo de modificacbes que 0s memes tém
gerado na dindmica e na produgdo discursiva desses eventos.

Sendo os debates um acontecimento de carater jornalistico
produzido pelas midias (CHARAUDEAU, 2013), demarcam um
momento em que as atengdes estdo voltadas para a disputa eleitoral e
para si mesmos. O publico, que tem neles uma forma de selecionar
informacg@es para construir sentidos sobre questdes politicas, posicdes e
interesses relacionados, envolve-se racional e emocionalmente com eles.
O corpus da pesquisa, composto pelos memes sobre o ultimo debate
eleitoral do primeiro turno e o ultimo do segundo turno, ambos
realizados pela Rede Globo e pelo G1, totaliza 1.555 memes. Para
melhor organizar esse empirico, facilitando sua consulta no decorrer
deste estudo, ou mesmo sua utilizagdo em outras pesquisas, foi criado o
site http://rikes86.wixsite.com/memesdebates2014.

Metodologicamente a definicdo por um acontecimento especifico
possibilitou maior controle na captacdo do material a ser analisado,
especialmente quando levamos em conta as dificuldades em delimitar
conteldos em um ambiente tdo volatil como a internet, onde novas
producdes aparecem a cada instante. A busca aconteceu a partir do
rastreamento da #DebatenaGlobo (pelo Twitter) nos dias dos debates:
02/10/2014 a 03/10/2014 e 24/10/2014 a 25/10/2014. Como forma
complementar buscou-se pelo termo “memes debate globo
primeiro/segundo turno” no Google, considerando-se para tanto as cem
primeiras imagens da aba “imagens” e as primeiras cinco paginas da aba
“Web”, especificamente com links para sites de informacdo que
noticiaram 0s memes sobre os debates.

A pesquisa esta dividida em trés capitulos. O primeiro deles - A
problematica do poder no espaco publico midiatico contemporaneo -
propde uma reflexdo sobre como conceitos de poder e contrapoder
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podem ser entendidos a partir do atual momento da comunicacdo e do
jornalismo, permeado por novas experiéncias de mediacéo tecnoldgica e
pela reelaboracdo de praticas expressivas. Problematiza como esse novo
status midiatico implica na crise de determinados modelos, ao mesmo
tempo em que aponta para novas possibilidades de participacdo e
inovacdo, constituindo um espaco publico marcado pela alteridade dos
debates. O segundo capitulo - Memes: do fragmento midiatico ao frame
parodico da realidade - estabelece aproximacdes entre os conceitos de
meme e de frame, analisando sob a perspectiva da intertextualidade
como ambos podem incidir sobre uma construcdo parédica da realidade.
A partir de sua expressao em diferentes praticas e momentos histdricos,
avalia como a parddia, especialmente em seu engquadramento
humoristico, pode funcionar como um exercicio de subversdo e
contrapoder.

O terceiro capitulo - Memes, politica e contrapoder - avalia como
se da a estruturacdo da cena politico-midiatica num momento onde o
imaginario politico passa a se estruturar num espaco onde a conversacao
ganha dimensfes midiaticas, marcadas por praticas colaborativas de
comunicacdo. Avalia como 0s memes, enquanto elementos que passam
a fazer parte da dindmica dos debates contribuem para sua exposi¢édo e
ressignificagdo. Com base na da ideia de cena trabalhada por
Maingueneau (2008) e dos discurso politicos como jogo de méscaras
proposta por Charaudeau (2008), sugere-se a construgdo de uma
cenografia memética dos debates, através da qual é possivel observar os
desvios de sentido propostos pelos memes em relagdo aos discursos que
tomam por base.

De um modo bastante significativo o material analisado nos
permite observar os memes como uma ferramenta popular para
comentar, discutir e questionar acontecimentos, posturas e discursos,
especialmente os de carater politico. A maneira como as cenas politica e
midiatica vém se (re)organizando oferece elementos para percebé-los
como uma espécie de (re)framing parédico da realidade, indicando que,
ao mesmo tempo em que sdo o resultado de um série de enquadramentos
socialmente compartilhados, também possuem potencial para propagéa-
los ou contestd-los. Também nos permitem refletir sobre o papel dos
debates e dos discursos politicos, midiaticos e jornalisticos. Ao
evocarem 0 riso (no sentido bakhtiniano), transformam-se
potencialmente em ferramentas de exposi¢do dos poderes e dos artificios
gue estruturam discursivamente suas praticas, deflagrando a necessidade
de repensarmos nossos proprios sistemas representativos. Em suas
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possibilidades subversivas, reafirmam a condig¢do de que a “zueira” ndo
pode acabar.?

**k*

3 Referéncia ao termo “zueira never ends”, utilizado na internet para dizer que a
zoeira nunca tem fim.
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CAPITULO 1. APROBLEMATICA DO PODER NO ESPACO
PUBLICO MIDIATICO CONTEMPORRANEO

Le journalisme est mort. Vive le journalisme!* Analogia a
tradicional expressdo Le roi est mort. Vive le roi!®, a qual era feita
durante as sucessdes monarquicas desde a Idade Média em diversos
paises, com a intencdo de demarcar a transferéncia instantanea de poder
do antigo monarca para seu herdeiro direto. Desse modo, evitava-se a
ideia de um periodo sem a governanca real no qual pudesse instalar-se a
desordem e a anarquia. Sugerir que o jornalismo estd morto para, em
seguida, desejar-lhe vida longa, estabelece as bases para o paradoxo no
gual o mesmo encontra-se mergulhado. Evoca tanto um sentido de crise
(morte) como de inovacdo (vida longa). As implicacBes disso ndo se
esgotam na substituicdo de modelos ou nos usos das técnicas e dos
aparatos que oferecem novas possibilidades a praxis jornalistica.
Demarcam também o processo de redefinicdo das fronteiras do préprio
campo e a necessidade de repensar seu papel perante a sociedade. A
passagem de uma oracdo a outra ndo impde um fim puro e simples.
Antes, evidencia a interdependéncia entre os dois acontecimentos, num
jogo de poder e contrapoder caracteristico das trocas sociais.

A pausa dramatica provocada pelo ponto final que divide a
expressdo original abre um precedente importante: um artificio
semantico através do qual qualquer um poderia infiltrar-se para
reivindicar ao trono do rei recém morto, colocando em cheque a
sucessdo monarquica. Para o jornalismo esse sujeito desdobra-se na
figura coletiva do préprio publico, e o poder em jogo é o da fala, o de
incidir sobre a realidade a partir da producio de seus proprios relatos. E
exatamente neste “ponto” em que nos encontramos. Diante dos
paradigmas que nascem das novas possibilidades de participacéo,
promovidas em grande parte pela simplificacdo e popularizacdo das
tecnologias. Momento no qual o jornalismo e as demais formas
representativas que organizam as sociedades contemporaneas ja ndo se
sustentam pelas regras que criaram. Ponto de tensdo entre a morte
anunciada de um determinado modo de pensar, fazer e consumir
jornalismo e as inovagfes necessarias para que 0 mesmo mantenha-se
relevante para as dindmicas democraticas. Uma paisagem incerta e
conturbada que vai desenhando o novo espago publico midiatico, no

4 O jornalismo esta morto. Vida longa ao jornalismo.
® O rei estd morto. Vida longa ao rei!
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qual se inscrevem novas formas de intervencdo sobre a realidade e
participacdo social, a exemplo dos memes da internet.

Se, conforme propde Bakhtin (2010, p.42), “o signo reflete e
refrata a realidade em transformag¢@o”, encontramos nos temas que se
atualizam em um determinado tempo e espaco, e nas formas discursivas
como séo organizados e experimentados pelos atores que participam do
processo, elementos para langar nova luz a um antigo problema: o das
relacbes de poder que se estabelecem nos e a partir dos espacos
comunicacionais. Em seus estudos sobre a filosofia da linguagem o
autor demonstra como 0s processos de interacdo verbal respondem
diretamente as flutuagdes de uma dada atmosfera social. Aspecto que
permite a psicologia do corpo social materializar-se na palavra,
acumulando “mudancas e deslocamentos quase imperceptiveis que,
mais tarde, encontram sua expressdo nas producgdes ideoldgicas
acabadas” (p.43). Uma condicdo que entendemos aqui ndo como restrita
a palavra, mas eminente a toda e qualquer linguagem.

Os signos, em sua condicdo mével e plurivalente, tornam-se um
campo de disputas de poder capaz de expressar 0 proprio
desenvolvimento das sociedades onde sdo produzidos e reproduzidos.
Sobre eles incidem uma ampla variedade de discursos, os quais ganham
pregnancia na medida em que adquirem valor social, condi¢do que nas
sociedades contemporaneas estd diretamente ligada a exposicdo
midiatica. Nos processos de interacdo que possibilitam, os signos atuam
diretamente na producdo de sentidos, tanto para o estabelecimento de
€OoNnsensos, quanto para a geracdo de atritos, ruidos que colocam em
disputa diferentes olhares sobre a realidade. E em funcdo disso que
Bakhtin (2010) demarca o condicionamento do signo aos processos da
organizagdo social, sendo impossivel separar sua base material das
ideologias que dele se apropriam, ou da comunicacédo e suas formas da
base material da qual emergem.

Tal perspectiva aponta para uma concepcdo do poder que
ultrapassa, conforme propde Foucault (1988, 2012), a imagem de um
poder lei, poder codigo. Ou seja, o poder, embora possa aparecer nas
formas terminais de suas expressées como o conjunto de instituicdes ou
aparelhos que inferem sobre 0s sujeitos uma série de normas e direcdes,
ndo € e nem esta restrito a eles. Trata-se, antes, de um exercicio que se
déa nas co-relagBes entre 0s sujeitos e 0s mecanismos que elegem para
atuar diante de uma condicao de conflito. Aspecto que permite ao autor
entender o poder enquanto poténcia, resultado de estratégias complexas
qgue se desenvolvem no seio de uma determinada sociedade e a
atravessam em toda sua extensdo. Nao existe, portanto, um poder Gnico,
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baseado em regras universais de conduta que possam ser aplicadas
indistintamente para se obter determinados efeitos, mas um complexo de
“micropoderes” cuja manifestacdo acontece de maneira variada e em
diferentes pontos de uma rede social. Ao invés de um sistema de
dominacdo exercido por um individuo, grupo ou instituicdo sobre os
outros, o poder se caracteriza pela...

...multiplicidade de correlacbes de forgas
imanentes ao dominio onde se exercem e
constitutivas de sua organizacdo; o jogo que,
através de lutas e afrontamentos incessantes as
transforma, reforca, inverte; os apoios que tais
correlagdes de forga encontram umas nas outras,
formando cadeias ou sistemas ou ao contrdrio, as
defasagens e contradicOes que as isolam entre si;
enfim, as estratégias em que se originam e cujo
esbogo geral ou cristalizagdo institucional toma
corpo nos aparelhos estatais, na formulagdo da lei,
nas hegemonias sociais. (FOUCAULT, 1988, pp.
88-89)

O poder ndo esta, portanto, no rei morto ou em Seu Ssucessor,
embora eles tenham a capacidade de ilustra-lo na medida em que
assumem uma condicdo socialmente aceita para Sseu exercicio.
Tampouco estd na populagdo, apesar dessa possuir uma relativa
autonomia para propor transformagdes capilares capazes de gerar
mudancas de modo independente. O poder esta nas relagfes e jogos de
forca que permitem a manutencdo ou a quebra de um determinado
sistema simbdlico, funcionando como uma rede de dispositivos que sO
existe enquanto pratica, e da qual é impossivel fugir. Ou como
descreveria Foucault (1988, p.89), no “suporte movel das correlagdes de
forga que, devido a sua desigualdade, induzem continuamente a estados
de poder, mas sempre localizados e instaveis”. Com isso em mente 0
autor demarca o carater onipresente do poder, uma vez que se produz
constante e simultaneamente em toda e qualquer relagéo entre um ponto
e outro. “O poder esta em toda parte: ndo porque englobe tudo e sim
porque provém de todos os lugares.” Trata-se de um “efeito de
conjunto”, resultado de como essas forgas se movem e se encadeiam na
tentativa de fixarem-se como legitimas ou ilegitimas em uma
determinada sociedade.

Sua operacgdo supde, conforme podemos concluir, a existéncia de
um contrapoder, mas ndo como uma forca Unica e de igual propor¢do
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que atuaria no sentido de interrompé-lo, como se o poder pudesse ser
barrado. O que existe é uma disputa propriamente simbolica que
acontece na medida em que diferentes efeitos de verdade vdo sendo
produzidos no interior dos discursos, que em si ndo sdo nem verdadeiros
e nem falsos (FOUCAULT, 2012). Uma vez que operam cOmMo
“elementos ou blocos taticos no campo das correlacdes de forca”, ¢
possivel observarmos “discursos diferentes e mesmo contraditorios
dentro de uma mesma estratégia” ou, ao contrario, sua reiteragdo “sem
mudar de forma entre estratégias opostas” (FOUCAULT, 1988, pp. 96-
97). Néo se trata, portanto, da alternancia de um poder instituido para
um contrapoder que lhe faz oposicdo pura e simplesmente, mas de
atravessamentos de um poder em exercicio que, através dos discursos,
apropria-se da realidade para estabelecer sobre ela certas condi¢cfes de
verdade. Um jogo em andamento, onde as representacdes de poder sO
existem na medida em que articulam os discursos num sentido de torna-
los socialmente aceitos e (com)partilhados.

E em funcéo disso que Foucault (1988, p.67) atribui & economia
dos discursos, mais do que a um sistema especifico de representacdes,
“as caracteristicas fundamentais do que eles dizem”. Ou seja, sdo “sua
tecnologia intrinseca, as necessidades de seu funcionamento, as taticas
que instauram, os efeitos de poder que os sustentam e que veiculam”, os
aspectos que permitem aos discursos gerar significados compartilhados
ou romper com eles. Nas sociedades contemporaneas essa economia
estd diretamente ligada ao campo midiatico, seja pelos discursos que
fazem circular ou pelos enquadramentos a que submetem o0s
acontecimentos e assuntos que optam por tratar. Embora ndo se
configurem como um poder - ou contrapoder - as midias...

...participam do jogo complexo do poder, mas
somente na condicdo de lugar de saber e de
mediacdo social indispensavel a constituicdo de
uma consciéncia cidada, o que nao é pouco. Criam
mais curiosidade do que conhecimento e, com
isso, constituem uma maquina maravilhosa de
alimentar as conversas dos individuos que vivem
em sociedade. Grandeza e miséria das midias cujo
discurso de informag&o se atribui a uma aparéncia
de doxa que, na realidade, fica presa nas redes da
paradoxa. (CHARAUDEAU, 2013, p.277)

O poder que se costuma chamar de “poder da midia” esta, na
verdade, relacionado aos discursos que circulam nas midias, tendo
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relagdo direta com o carater de visibilidade que lhes é dado e como sdo
apresentados ao publico sob um manto de “transparéncia”. Porém,
conforme lembra Charaudeau (2013, p.276), as midias ndo podem
pretender a transparéncia, uma vez que 0 acontecimento é resultado de
uma construgdo essencialmente discursiva e diretamente relacionada as
significacdes que lhe sdo atribuidas posteriormente, no decorrer de seus
desdobramentos, com forga inclusive para ressignificar o que lhe
precedeu. A producdo de discursos sobre o acontecimento, portanto,
torna-se mais importante do que o acontecimento em si, ou melhor,
torna-se aquilo que entendemos como o prdprio acontecimento. E na
constante apropriacdo dos acontecimentos em seus desdobramentos
discursivos e contradiscursivos que se estabelecem as verdadeiras
disputas de poder e os movimentos de contrapoder que atuam na
construcao dos sentidos sobre a realidade.

Dos discursos que circulam nas midias, trés aparecem como
centrais para a problematica do poder dentro das sociedades
democraticas contemporaneas: o politico, o jornalistico e o cidaddo. Em
relagdo ao primeiro, os discursos produzidos dentro da cena politica
encontram na instancia mididtica o espaco ideal para consolidar e
propagar seus efeitos. Ha tempos que a ideia da praca publica nédo
apenas se organiza através das midias, como também em funcédo delas.
Os discursos politicos, ao se apropriarem de maneira deliberada de
técnicas e recursos mididticos, passam a encenar um espetaculo que
pretende reafirmar, através das imagens que compdem o imaginario
social sobre o proprio campo. Uma certa condicdo de verdade que,
segundo Foucault (2012, p.51), “ndo existe fora do poder ou sem o
poder”. Para isso, procuram produzir determinados tipos de enunciado
gue sejam sancionados pela sociedade como legitimos.

Os discursos jornalisticos, por sua vez, teriam o papel de expor o
jogo politico, revelando as causas e consequéncias por trds dos
bastidores do poder e funcionando como uma espécie de guardido dos
interesses da populacdo frente as tomadas de decisdes politicas.
Instancia que atuaria na distincdo entre quais enunciados sdo veridicos e
quais séo falsos, uma vez que seria simbolicamente detentor de técnicas
e procedimentos “que sdo valorizados para obtencdo da verdade”
(FOUCAULT, 2012, p.52). O jornalismo, na mesma linha em que
propde Charaudeau (2013) em relagdo aos discursos das midias, ao
invés da manifestacdo de um discurso intimamente ligado ao poder e a
manipulacao, teria o papel de posicionar-se contrario a eles. O que se
observa na pratica, porém, € uma relagdo mais préxima e porosa do que
seria, em muitos momentos, adequada aos processos democraticos. E
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comum o jornalismo ser utilizado por interesses privados - ou mesmo
utilizar-se deles para interferir na politica - como mecanismo de
manipulacdo da opinido publica, ideia a qual os discursos dos cidaddos
sdo constantemente reduzidos ao serem tratados nas e pelas midias.

Com frequéncia os discursos politicos e jornalisticos apropriam-
se dos discursos dos cidaddos para guiar e/ou justificar acBes e construir
determinados sentidos de verdade. Uma dindmica que transpbe a
heterogeneidade destes - compostos por um grande entrecruzamento de
conhecimentos, crencas e opinides - para uma espécie de entidade mais
ou menos homogénea e estavel. Ndo se trata, contudo, de um processo
de manipulacdo de forma unidirecional e sem resisténcias. Cada uma
dessas esferas caracteriza-se como um campo de producdo de discursos
através do qual um conjunto de formag6es discursivas em concorréncia
vai se delimitando reciprocamente. Existe entre eles, portanto, uma
relacdo de interdependéncia, sendo que cada um se define através das
trocas que estabelece com 0s outros.

O que existe no jogo midiatico, conforme Charaudeau (2013,
p.125), é uma relagdo de ressonancia que se regula entre as instancias de
producdo e recepgdo, com cada um dos atores do processo se
sintonizando “provisoriamente com o outro pelo viés de representacées
supostamente compartilhadas, as quais, levadas pelos discursos,
circulam entre os membros de uma determinada comunidade cultural”.
Condicdo relacional que demarca a complexidade com que as relagdes
de poder se estabelecem nos processos comunicacionais.

Seria ingénuo acreditar que poderia haver uma
relacdo sem ambiguidade entre a instancia de
informac&o e a instancia politica; além disso, seria
presungoso pensar que é facil delimitar o que é a
consciéncia cidada; e, por fim, seria enganoso
fazer crer que a instancia midiatica pode dominar
a totalidade dos efeitos que saem da maquina de
informar. (CHARAUDEAU, 2013, p.277)

Sob esse aspecto, a economia dos discursos da qual nos fala
Foucault (1988), no ambito do espago publico midiatico, encontra-se
intimamente ligada a ideia de discursos circulantes proposta por
Charaudeau (2013, p.118): “Uma soma empirica de enunciados com
visada definicional sobre o que sdo o0s seres, as agdes, O0S
acontecimentos, suas caracteristicas, seus comportamentos e 0sS
julgamentos a eles ligados.” Enunciados que se desdobram em formas
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discursivas expressas nos mais variados mecanismos de comunicacao,
cumprindo, de acordo com o autor, trés funcgdes centrais: a de instituicdo
de poder/contrapoder, que atua nas relagcbes entre discursos de
autoridade - a exemplo do poder politico - e aqueles que contestam a
ordem imposta; a de regulacdo do cotidiano social, que se desenvolve
nos discursos que normatizam as relagdes sociais e fundamentam suas
avaliacBes éticas; e a de dramatizagdo, relativa aos discursos que, por
intermédio do imaginario social, relatam os problemas enfrentados pelo
ser humano.

A internet, na medida em que se configura como um novo espaco
para a producdo dos discursos que circulam midiaticamente, adiciona
também novas perspectivas as dindmicas e relagcdes de poder. Embora
esteja sujeita a antigos mecanismos de exclusdo, uma vez que nem toda
sociedade tem acesso direto ao seu ferramental, destaca-se por seu
carater de poténcia, ao gerar uma nova economia dos discursos,
especialmente aqueles produzidos pelos cidaddos. Rena (2009, p.09),
em seus estudos sobre a passagem do biopoder relacionado a figura do
autor tradicional para a da biopoténcia gerada pelo agenciador
cibernético, destaca que “além das forgas culturais que ja conheciamos,
passamos a experimentar outras situacGes, tensionamentos e derivagdes
na produgdo artistica e cultural contemporanea.” Caracteristica que,
segundo o autor, estd diretamente associada ao fato da experimentagdo
cultural ter uma base cada vez mais tecnologica, o que “altera os
processos de subjetivacdo, as formas de presenca e a circulagdo de bens
culturais”.

Em relacdo a producdo da informacdo, os processos tornam-se
mais abertos e fluidos, caracterizados especialmente pelo viés da
coletividade e por certa flutuacdo da verdade. A maior participagdo do
homem comum naexpressdo midiaticade suas ideias confere as massas
um protagonismo que ainda ndo havia sido experimentado, 0 que
oferece novos elementos para a discussao do poder e do contrapoder. Ao
analisar essa problematica sob a perspectiva dos movimentos sociais
através das redes digitais de comunicacao, Castells (2013, p.13) defende
que “as relages de poder sdo constitutivas da sociedade porque os que
detém o poder constroem as instituicbes segundo seus valores e
interesses.” O autor aponta duas formas através da qual esse poder é
exercido: pela coercdo ou pela “construcdo de significados na mente das
pessoas”, sendo esta sua luta fundamental, uma vez que “a forma como
as pessoas pensam determina o destino de institui¢des, normas e valores
sobre 0s quais a sociedade é organizada”.
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Castells (2013, p.13) reafirma o fato de que as relagdes de poder
ndo acontecem de maneira estavel e linear. Como “as sociedades sdo
contraditorias e conflitivas”, a existéncia de um poder denota sempre um
contrapoder, considerado pelo autor como “a capacidade de os atores
sociais desafiarem o poder embutido nas instituicGes da sociedade com
0 objetivo de reivindicar a representacdo de seus proprios valores e
interesses”. Ou seja, se um grupo consideravel de pessoas tiver opinides
contrarias em relacdo aos valores e as normas que foram
institucionalizadas ao longo do tempo, o sistema vé-se obrigado a
mudar, embora essa mudanca ndo se concretize, necessariamente, dentro
dos termos imaginados pelos agentes de mudanca. As configuracdes
desses espacos estdo, portanto, diretamente ligadas as constantes e
indissociaveis interacdes entre poder e contrapoder, uma agindo sobre a
outra.

A partir de seus estudos sobre 0s regimes discursivos em torno da
sexualidade, Foucault (1988) estabelece quatro regras que nos ajudam a
compreender a dinamica suscetivel e mutavel do poder a partir dos
discursos. A regra de imanéncia estabelece que aquilo que o poder toma
como alvo estd ligado a certas exigéncias - econémicas, politicas,
ideoldgicas, etc. - € s6 o faz “em fungdo de técnicas de saber e
procedimentos discursivos que os tornam suscetiveis a isso” (p.93). Ou
seja, € através dos discursos sobre aquilo a que se dirige que o poder
produz seus efeitos. A regra das variages continuas entende o poder
pelo “esquema de modificagbes que as correlagdes de forga implicam
através de seu proprio jogo” (p.94), ndo estando ele concentrado em
uma pessoa, grupo ou instituicdo, mas nas relacfes estabelecidas entre
eles.

A regra do duplo condicionamento baseia-se  nos
“encadeamentos sucessivos que transformam um jogo local em uma
estratégia global” e vice-versa (p.95), demarcando a importancia que as
regras sociais e 0s condicionamentos subjetivos tém para o
estabelecimento de uma condicdo de poder. E a regra da polivaléncia
tatica dos discursos, que determina as articulagbes que os discursos
estabelecem entre poder e saber. Uma vez que o universo discursivo ndo
se divide entre um determinado discurso e seu oposto, é através da
multiplicidade de elementos discursivos que o poder desenvolve suas
estratégias, com cada discurso articulado e implicito uns nos outros.

E preciso admitir um jogo complexo e instavel em
que o discurso pode ser a0 mesmo tempo
instrumento e efeito de poder, e também
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obstaculo, escora, ponto de resisténcia e ponto de
partida de uma estratégia oposta. O discurso
veicula e produz poder, reforga-o, mas também o
mina, expde, debilita e permite barra-lo. Da
mesma forma, o siléncio e o segredo ddo guarida
ao poder, fixam suas interdigBes; mas, também
afrouxam seus lagos e ddo margem a tolerancias
mais ou menos obscuras. (FOUCAULT, 1988,
p.96)

Tomemos como exemplo a reacdo do publico nas redes sociais a
matéria da revista Veja sobre Marcela Temer, esposa do entdo vice-
presidente Michel Temer (PMDB), intitulada “Bela, recatada e ‘do
lar ™8, de abril de 2016. Poucas horas apds a revista descrever Marcela a
partir de qualidades como “ser discreta”, “falar pouco” e “usar saias na
altura dos joelhos” os internautas iniciaram um movimento através da
#belarecatadaedolar, que se apropriou da manchete de Veja para
contrapor o discurso da revista. A pesquisadora em Filosofia Politica
Djamila Ribeiro (2016, online), em sua coluna para revista Carta
Capital’, classificou o texto como uma tentativa de “enaltecer Marcela
Temer como a mulher que todas deveriam ser, a sombra, nunca a
frente”, argumentando tratar-se de uma imagem reducionista que revela
0 machismo e o conservadorismo da imprensa e da politica nacionais.
Uma imagem intimamente ligada a economia dos discursos que, ao
longo do tempo, atuou diretamente na construcdo de um imaginario
sobre as mulheres e 0s papéis sociais que estas deveriam desempenhar.
Condicdo que nas midias, nas relagdes que estabelecem com o publico,
aparece muitas vezes cristalizada em estere6tipos.

Nos memes criados pelos internautas (imagens 09 a 13) porém, a
verdade expressa no discurso de origem é questionada. Os termos
“bela”, “recatada” e “do lar” foram apropriados pelo publico e
associados a uma grande variedade de imagens apresentando atitudes
nada recatadas e/ou estéticas fora dos padrdes de beleza ou modelos de
comportamento sugeridos pela matéria. Mulheres bebendo, fumando,
com decotes generosos, em poses Sensuais ou apresentadas como
lutadoras criaram um mosaico visual que langcou méo da parddia para
ridiculizar e criticar o subtexto presente na matéria. Logo, o acervo

¢ Disponivel em: http://veja.abril.com.br/noticia/brasil/bela-recatada-e-do-lar.
Acesso em: 20/04/2016.

" Disponivel em: http://www.cartacapital.com.br/politica/bela-recatada-e-do-
lar-materia-da-veja-e-tao-1792. Acesso em: 20/04/2016.
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visual formado pela acdo ultrapassou o universo feminino e a
brincadeira estendeu-se também para imagens de homens, bichos,
objetos e qualquer coisa que pudesse se contrapor ao sentido literal da
legenda “bela, recatada e do lar’®. Na mensagem, criada e modificada
coletivamente, é possivel perceber premissas dos ideais feministas que,
desde as primeiras décadas do século XX popularizou-se no Ocidente,
tornando-se parte da economia dos discursos sobre género.

IMAGENS 09 a 13: Memes “bela, recatada e do lar”
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Fontes: http://belarecatadaedolar.tumblr.com

Enquanto exercicio de contrapoder, contudo, a acdo ndo se
encerrou como um discurso fechado em si mesmo, articulando-se em
varias praticas de apropriacdo e ressignificacdo para atribuicdo de novos
sentidos a mensagem. Apesar de propor um contradiscurso que se opde
e cria resisténcias aquele expresso pela revista, seus desdobramentos
também deixaram transparecer efeitos de poder caracteristicos de
praticas discursivas hegemonicas. A participacdo dos homens na
brincadeira, por exemplo, gerou uma discussdo sobre até que ponto o
publico masculino teria o direito de se manifestar sobre uma luta que
ndo seria sua. Ponto de tensdo que revela o qudo delicadas sdo as

8 Mais imagens podem ser acessadas em http://belarecatadaedolar.tumblr.com.
Acesso em: 20/04/2016
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questdes de género no Brasil - especialmente quando esteredtipos de
feminilidade e masculinidade sdo postos a prova — e deflagra uma
tentativa de estabelecer quem pode ou ndo falar sobre determinado
assunto. A ideia de um protagonismo utilizado num sentido reativo, que
busca delimitar a priori quem deve se calar diante de uma dada situacao,
gera um empoderamento que recria mecanismos de excluséo tipicos de
praticas instituidas. Algo que reafirma o carater mdvel do poder,
tensionado entre discursos de resisténcia e sua assimilacdo por modelos
estereotipados de representacao.

Em “From shopping to naked selfies: how ‘empowerment’ lost its
meaning®, Freeman (2016, online) avalia como o sentido da palavra
“empoderamento” associada ao feminismo se distanciou de sua
conotacdo inicial na medida em que foi sendo apropriado pela
publicidade, pela industria do entretenimento e pelo préprio pablico. A
colunista do The Guardian propde uma cronologia que ilustra como o
termo passou da “ideia de proporcionar autonomia e forca para pessoas
marginalizadas” para representar um feminismo mercantilizado, mais
preocupado em permitir a uma mulher ganhar poder para o bem de si
mesma do que para o bem do grupo. Dessa forma, conforme aponta
Freeman, enquanto comprar sapatos caros ou postar fotos nuas no
Twitter tornou-se uma escolha legitima e um direito sobre o proprio
corpo, temas como masturbacdo feminina e aborto continuam sendo
tabus. Ela conclui que o “empoderamento” ndo apenas se tornou
sinbnimo de um tipo de narcisismo auto-indulgente, mas também “um
simbolo de como a politica de identidade pode muito frequentemente se
distrair com aqueles com vozes mais altas e esquecer agueles que mais
precisam dela” (tradugdes nossas).

Todos esses desdobramentos demarcam o qudo complexas e
instaveis podem ser as relacdes de poder e contrapoder, bem como a
interdependéncia que as une enquanto causa e efeito dos discursos. Nos
memes da internet esse jogo se da a partir de uma dinamica que
evidencia o carater aberto e relacional dos discursos, ja que séo
produzidos coletivamente e de modo aparentemente informal, com cada
nova versdo adicionando outras possibilidades de significacdo e
estimulando a criacdo de novas mensagens. Embora cada vez mais
pesquisadores se preocupem em indicar a origem dos memes para
efeitos de registro histérico, eles ndo pertencem de fato a ninguém,
tampouco exigem habilidades exclusivas ou informagdes privilegiadas

° Das compras aos auto-retratos nus: como 0 ‘empoderamento’ perdeu seu
sentido (traducdo nossa).
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para serem elaborados.’® Dessa forma, enquanto dispositivos culturais
portadores de discursos, deixam entrever as préprias regras do poder
apontadas por Foucault (1988).

Dessas constantes (re)apropriagbes reorganiza-se 0 campo
discursivo do qual os memes emergem. A simples declaragdo, explicita
ou implicita, de que este ou aquele discurso #ndomerepresentam*?, ja
aponta para uma condicao que estabelece oposicdes em relacdo as vozes
gue comumente se deixam ouvir no espaco publico midiatico. Ainda
gue, na analogia do rei morto, a efetividade de sua acdo possa ser
guestionada enquanto forca capaz de romper com o regime em questao,
é inegavel seu potencial em gerar resisténcias, ruidos no ponto que
separa essa condi¢do daquela que evoca vida longa ao novo soberano.
Nos desdobramentos que se seguem, as relagdes de poder modificam-se
na medida em que seus termos se reforcam ou se enfraquecem a partir
de efeitos de resisténcia e contra-investimentos gerados nos e pelos
discursos.

Nas relagdes com o jornalismo nos interessa entender como esses
jogos de poder e contrapoder se estabelecem a partir do acimulo e
entrecruzamento dos discursos, seus interdiscursos. Nos subcapitulos
gue seguem propde-se uma reflexdo a partir desses aspectos em suas
relagfes com a reconfiguracdo da esfera publica midiatica. O primeiro -
1.1 A dimenséo discursiva da tecnologia - trata dos usos da tecnologia
como resultado de conflitos que permeiam as relagdes e préaticas sociais,
politicas e econdmicas. O segundo - 1.2 Novos fluxos de informacéo e
reelaboracgéo das préaticas discursivas - estabelece uma reflexdo sobre a
relacdo dos media com a esfera publica em um cenario de grandes
modificacdes, especialmente nos papéis desempenhados pelos atores do
processo comunicativo. Por fim, o terceiro - 1.3 Prolongamentos

1© Embora o carater de autoria possa se configurar como uma das caracteristicas
centrais do meme - a exemplo de Dilma Bolada, Chapolin Sincero e Félix Bicha
M4 — ndo ha nenhuma regra previamente estipulada que impeca os internautas
de se apropriarem desses memes e proporem novas mensagens a partir deles,
imitando seus recursos estéticos e discursivos.

11 De acordo com sua pagina no Facebook - disponivel em
https://www.facebook.com/NaoMeRepresenta/info?tab=page_info, acesso em:
20/04/2016 -, o movimento “ndo me representa” foi criado apds o deputado
Marco Feliciano (PSC) ser eleito presidente da Comissdo de Direitos Humanos,
em margco de 2013, com o objetivo de questionar politicos que deveriam
representar toda a populagéo, sem excecdes. Logo o termo foi apropriado pelos
internautas para ilustrar situacfes em que ndo se sentem representados também
em outras esferas, a exemplo do prdprio jornalismo.
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criativos do ato comunicativo - discute possibilidades expressivas - a
exemplo dos memes - que emergem do atual contexto midiatico em
contraposicdo a modelos tradicionais de assercao sobre a realidade.

1.1 A DIMENSAO DISCURSIVA DA TECNOLOGIA

O uso recorrente do prefixo “pds” imprime a nossa era a
equivocada sensagdo de que as ideias de ordem, progresso, verdade,
razdo e objetividade — caracteristicas atribuidas a modernidade — teriam
se esgotado. Considerada por alguns tedricos como uma espécie de
simbolo concreto que demarca a passagem definitiva da modernidade
para pds-modernidade, a queda do muro de Berlim fortalece esse
discurso, estendendo os designios do termo para outras esferas da vida
em sociedade. A era industrial, com as significativas mudancgas nos
modos de producédo e a importancia cada vez maior atribuida aos bens
simbodlicos, logo adere a ele. Com a expansdo das tecnologias de
informacéo, a producdo, a midia e o jornalismo também se pretendem
“p6s”, impondo uma necessidade urgente da atualizagdo de suas praticas
e conceitos. O proprio capitalismo, frente a impossibilidade de atender
as demandas e reivindicacbes que emergem no seio das sociedades
contemporaneas, vé-se sob o risco de virar “pds” (HARVEY, 2015,
online).

Por certo, toda essa discussdo ndo passa de uma querela
conceitual quando consideramos, assim como Latour (2009), a
ambiguidade contida na prépria ideia de modernidade: periodo em que a
ordem, ao mesmo tempo em que é desejada, gera a hibridizacdo das
coisas e dos sujeitos. Condicdo que configura a po6s-modernidade,
conforme o autor, como um sintoma da contradicdo do modernismo,
uma vez que ainda viveriamos sob a constituicdo moderna, porém sem
acreditar nas garantias oferecidas por ela.

Embora desempenhe um papel-chave na estruturacdo e
organizagdo do pensamento Ocidental, o apre¢co pelas cronologias
histéricas ndo demarca, necessariamente, uma escala evolutiva das
relacbes humanas e suas trocas sociais. Antes, deflagra o anseio em
conferir certa estabilidade e organizacdo a uma realidade caética,
organica e ndo-linear. De modo que essa classificacdo pode passar a
ideia equiocada de que cada novo acontecimento ou invengdo
tecnoldgica se sobrepdem aos anteriores, apagando seus efeitos e
caracteristicas.
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Porém, a epistemologia que perpassa pelas mais diversas areas do
conhecimento, do campo cientifico (MORIN, 2007) ao das produgfes
artisticas (DIDI-HUBERMAN, 2013), do imaginario social (LEGROS
et al., 2007) ao das narrativas historicas (RICOUER, 2010), ja
evidenciaram o fato de que vivemos em um contexto significativamente
mais complexo. Deleuze e Guattari (2008) demarcam muito bem essa
guestdo ao utilizarem a metafora do espago estriado e do espaco liso
para demarcar aspectos que caracterizariam os pensamentos modernos e
pés-modernos, respectivamente.’? E apesar de sugerirem distingdes
conceituais entre o0s dois, deixam claro que ambos podem se
interpenetrar, transformando-se mutuamente.

Autores como Eagleton (1998) e Bauman (2001), ao proporem
seus conceitos sobre a pés-modernidade, a0 mesmo tempo em que 0
fazem a partir de um comparativo inevitavel entre os dois periodos,
também o fazem demarcando a interdependéncia entre eles. Para
Eagleton (1998, p.07), a “pds-modernidade é uma linha de pensamento
gue questiona nogdes classicas de verdade, razdo, identidade e
objetividade (...)”. Bauman (2001, p.33), por sua vez, descreve a
modernidade classica em suas relagdes com a pds-modernidade - ou
modernidade liquida - como “‘sélida’ (¢ ndo ‘fluida’, 'liquida' ou
‘liquefeita’); condensada (contra difusa ou ‘capilar’); e, finalmente,
‘sistémica’ (por oposi¢do a ‘em forma de rede’).” Em ambos os casos,
mais do que uma ruptura entre periodos, existe a sugestdo de uma co-
existéncia, o que faz com que nosso préprio entendimento sobre o que
foi a modernidade passe por perspectivas tedricas que lhe sédo
posteriores, tipicas da chamada p6s-modernidade. Em outras palavras, a
sucessdo linear entre dois momentos no tempo é mais conceitual, para
fins de estudo, do que pratica, onde seus desdobramentos seguem se
(re)produzindo. O novo rei ao qual se deseja vida longa precisa,
inevitavelmente, lidar com os feitos e consequéncias dos governos de
Seus antecessores.

Em fun¢do disso, o uso do termo “p6s” ndo assume aqui uma
conotacdo de evolugdo, como se estabelecesse formas inaugurais de
pensar e agir sobre uma realidade. Antes, representa “uma comodidade
gue indica que estamos problematizando um campo, a modernidade ou

12 0 tecido estriado, que os autores relacionam com a modernidade, apresenta
tramas verticais e horizontais, sendo, portanto, bem demarcado e inerte, ao
passo que o tecido liso (a pés-modernidade) nao tem demarcagoes e é ndmade, a
exemplo do feltro, um papel feito de Ia ou pelos de animais, criado através de
um processo de friccio e pressdo sobre as fibras, com um pouco de umidade.
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no caso o préprio jornalismo, como regime discursivo” (BENTES,
2014, p.32). Aponta para a condicdo de algo em aberto, ainda
desconfigurado devido a heterogeneidade e disparidade das experiéncias
produzidas. Um tipo de alerta para o fato de que os modelos até entdo
aplicados para compreender o0 mundo e a realidade ja ndo ddo conta de
explicar seus acontecimentos. Tal disposicdo requer uma flexibilizacdo
do préprio pensamento, colocando em dialogo éareas distintas do
conhecimento com o intuito de testar seus limites, criando aberturas que
deixem entrever “os fragmentos ainda ndo ligados entre si” (MORIN,
2007, p.18).

De um modo geral, as técnicas e as tecnologias’® enquanto
produgdes humanas sdo parte importante desse processo, estabelecendo
uma espécie de “ponto de partida” para mudangas que ajudam a
demarcar novas épocas e novos paradigmas conceituais. Featherstone
(1995, p.20), ao tratar das novas formas de tecnologia e informacédo a
partir das ideias de Baudrillard (1991) entende que elas “tornam-se
fundamentais para a passagem de uma ordem social produtiva para uma
reprodutiva, na qual as simulagcbes e os modelos cada vez mais
constituem o mundo, de modo a apagar a distingdo entre realidade e
aparéncia”.

Em suas reflexfes sobre a fotografia, Benjamin (2012) também
aponta para o potencial que a criagdo de um novo aparelho técnico tem
para gerar mudancas em diferentes instancias da vida social a partir de
seu aspecto produtivo. Da mesma forma, ao observar essa dindmica
imposta por novas técnicas dentro do campo das artes, descreve que o
carater inaugural de uma linguagem artistica é demarcado muito mais
por sua potencialidade do que por seus efeitos imediatos. Adverte,
portanto, que a total nocdo de sua importancia s6 poderd ser sentida e
atribuida posteriormente, a partir da observacao de seus efeitos.

“Quando os inventores de um novo instrumento”,
diz Arago, “o aplicam a observagdo da natureza, o
que eles esperam da descoberta € sempre uma
ninharia, se comparado as descobertas sucessivas,

13 Entende-se a técnica como um conjunto de regras que permite conduzir de
maneira eficaz certa atividade, e a tecnologia como o conjunto dos
conhecimentos e informacdes que possibilita sua utilizagdo na producéo de bens
e servigos. Embora essas nogdes sejam as vezes utilizadas como similares,
delimita-se a técnica como um modo de agdo (0 como fazer) e a tecnologia
como um meio de teorizar as técnicas, constiuindo procedimentos légicos que
permitem compreendé-las.
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em cuja origem esta o instrumento. Em linhas
gerais, o discurso abrange o dominio da nova
técnica, da Astrofisica a Filologia: ao lado da
perspectiva de poder fotografar as estrelas,
aparece a ideia de registrar um corpus de
hierdglifos egipcios”. (BENJAMIN, 2012, p.99)

Uma das tarefas mais importantes da arte foi
sempre a de gerar uma demanda cujo atendimento
integral s6 poderia produzir-se mais tarde. A
historia de toda forma de arte conhece épocas
criticas em que essa forma aspira efeitos que
podem concretizar-se sem esforco num novo
estagio técnico, isto é, numa nova forma de arte.
(...) o dadaismo tentou produzir através da
pintura (ou da literatura) os feitos que o publico
procura hoje no cinema. (BENJAMIN, 2012,
p.206, grifo original)

Isso nos permite entender as tecnologias e as técnicas de
producdo delas decorrentes como um campo atravessado por diferentes
planos discursivos, 0s quais vdo ressignificando seus usos e
estabelecendo sua importancia de acordo com o conhecimento
acumulado e a partir de tensionamentos politicos, econdmicos, culturais
e sociais. Aspecto extremamente importante para o desenvolvimento das
dindmicas dos poderes em exercicio. Serres (1996), no prefécio do livro
Elementos para uma histéria das ciéncias, oferece argumentos que
permitem compreender que 0s conceitos ndo sdo descobertos em cada
época, mas sim, recriados pelo homem na medida em que estabelecem
novos olhares sobre eles. Dessa maneira, a visao central que ocupa hoje
a tecnologia na prépria histéria da humanidade, deve-se em parte a
centralidade desta nas dindmicas atuais. Cada novo paradigma
tecnoldgico incide conceitualmente sobre épocas anteriores, na tentava
de explica-las sob uma “nova luz”, a qual se pretende mais proxima de
uma ideia de verdade.

Segundo Cupani (2004, p.510), isso ocorre devido a uma
“mediacdo técnica generalizada”, que reciprocamente a “mediacdo de
determinados interesses sociais faz que as realizagbes tecnoldgicas
sejam atualmente abstratas e descontextualizadas”. Dessa maneira, 0S
objetos e procedimentos produzidos a partir de uma dada tecnologia
“ndo parecem pertencer a nenhum mundo cultural em especial”. Antes
de serem eventos historicos isolados cronologicamente no tempo, as
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tecnologias se configuram como uma dimensdo da vida-humana, mais
especificamente aquela que caracteriza o ser humano como homo faber.
Ainda de acordo com Cupani (2004, p.494) essa perspectiva
compreende a técnica como a capacidade que o homem tem de
“modificar deliberadamente materiais, objetos e eventos, chegando a
produzir elementos novos, ndo existentes na natureza”. Isso faz com que
a tecnologia, ao mesmo tempo em que é um saber fazer resultante do
acumulo de conhecimentos e condicBes de outras esferas da vida, seja
ela prépria capaz de modifica-las. Dai a confusdo que se estabelece entre
0 que é de fato inaugural nela e aquilo que é uma ressignificacdo
discursiva que se da a partir dela.

O fazer (ou melhor, o saber fazer) difere de outras
capacidades humanas como a de contemplar a
realidade (literal ou mentalmente), agir (no
sentido de adotar decisbes responsaveis),
experimentar sentimentos (que chegam a ser
muito sofisticados, como o fascinio de uma obra
de arte) e expressar-se (sobretudo, manifestar a
prépria identidade, as prdprias idéias, os proprios
anseios) mediante uma linguagem articulada,
particularmente a enunciativa. Esse carater da
técnica deve ser levado em consideragdo ao
entender a tecnologia como modo de vida,
sobretudo na medida em que esse modo de vida
afeta outros modos em que podem prevalecer
aquelas outras capacidades humanas antes
mencionadas. (CUPANI, 2004, p.494)

Essa visdo é a base do pensamento de Feenberg (2002), que
analisa a tecnologia como a manifestacdo de uma racionalidade politica
gue s6 pode ser modificada culturalmente a partir de certos avancos
democraticos. Para o autor, a técnica ndo é necessariamente neutra, uma
vez que “encarna valores antidemocraticos provenientes da sua
vinculagdo com o capitalismo e manifestos numa cultura de
empresarios, que enxerga 0 mundo em termos de controle, eficiéncia
(medida pelo proveito alcangado) e recursos” (CUPANI, 2004, p.508).
Isso confere a tecnologia um carater ndo determinista, no qual seu
desenvolvimento também € alterado por critérios sociais de progresso,
podendo desdobrar-se em diferentes direcGes, de acordo com as
hegemonias vigentes. Além disso, as instituicdes sociais passam por um
processo de adaptacdo de maneira reciproca e a0 mesmo tempo em que
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0 desenvolvimento tecnolégico. Isso permite a Feenberg (apud
CUPANI, 2004, p.510) afirmar que “o carater social da tecnologia
reside ndo na logica do seu funcionamento interno, mas na relacdo dessa
I6gica com um contexto social”.

Tomemos como exemplo o conceito de rede, termo que nas
Ultimas décadas foi fortemente vinculado a perspectiva tecnoldgica,
especialmente pelas qualidades de instantaneidade e simultaneidade que
se produziram com as redes de informacdo. A popularizagdo das novas
tecnologias permitiu uma aproximagdo das ideias de rede com as
praticas cotidianas de comunicacdo, o que foi fundamental para criar a
sensacdo de uma precedéncia daquelas em relacdo a estas. Conforme
lembra Souza (2013, p.165), mesmo a “rede j& tendo surgido ou sido
vislumbrada hd muito tempo como ideia, a maior valorizacdo do
conceito precisou esperar um momento histérico em que o tipo de
realidade que o recobre se disseminasse até se tornar onipresente”. Essa
perspectiva permitiu a Castells (1999, p. 497) trabalhar a ideia de uma
sociedade em rede, assinalando que mesmo que a forma de “organizacao
social em redes tenha existido em outros tempos e espagos, 0 novo
paradigma tecnoldgico da informacdo fornece a base material para sua
expansdo penetrante em toda estrutura social”.

Contudo, faz-se necessaria a adogdo de uma perspectiva que
considere as implicacGes discursivas e seus usos politicos sobre as ideias
de rede. Dias (2005, p.12), ao problematizar o termo, entende que “a
rede e a promessa de transformagdo da sociedade ndo constituem uma
forma recente ou original de representar a realidade. Segundo Musso
(2003), na verdade sdo uma forma reatualizada a cada inovagdo
técnica.” A ideia de uma rede constitutiva da morfologia social
contemporanea modificar de “maneira substancial a operacdo e os
resultados dos processos produtivos e de experiéncia, poder e cultura”
(CASTELLS, 1999, p.497) ndo pode, portanto, ser assumida de maneira
ingénua ou irrestrita. O padrdo organizacional flexivel e dindmico da
estrutura em rede, a autonomia de seus membros, a horizontalidade de
suas relacOes e a descentralizacdo dos poderes nela atuantes ndo estéo
dissociados das dinamicas politicas, econdmicas, sociais e culturais que
ajudaram a produzi-la. 1sso demarca a necessidade de questionar a
condicdo das redes técnicas como espacos democraticos por exceléncia,
gerado por um suposto apagamento das hierarquias, 0 que acarretaria
num esvaziamento do debate politico necessario para o estabelecimento
da prépria democracia.
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A rede, como qualquer outra invengdo humana, é
uma construgdo social. Individuos, grupos,
instituicdes ou firmas desenvolvem estratégias de
toda ordem (politicas, sociais, econdmicas e
territoriais) e se organizam em rede. A rede nédo
constitui o sujeito da agdo, mas expressa ou define
a escala das acfes sociais. As escalas ndo sdo
dadas a priori, porque sdo construidas nos
processos. Como os processos sdo conflituosos, as
escalas s80 a0 mesmo tempo objeto e arena de
conflitos (SMITH, 1993; VAINER, 2001). (DIAS,
2005, p.23)

Embora a expansdo das redes virtuais de comunicacdo e do
ciberespaco estabeleca importantes elementos para mudancas de
paradigmas que “transformam, efetivamente, as condi¢des da vida em
sociedade” (LEVY, 1999, p.113), ela ndo é, por si so, capaz de subverter
as regras que configuram o campo social. Os atores que participam
dessas dindmicas ndo estdo alheios as influéncias diretas das demais
esferas do campo social e, portanto, s6 sdo capazes de modifica-las na
medida em que entram em conflito através delas, propondo resisténcias
e movimentos de contrapoder. Em outras palavras, 0 comportamento
dos seres-habitantes do ciberespagco é uma resposta aos estimulos do
meio social a que estdo submetidos. Mais do que serem totalmente
definidas pelas potencialidades da ferramenta, conforme defende o
autor, as transformagdes nesse ambiente se estabelecem nas relagdes
conflituosas que nascem das tentativas de seu controle e nas lutas por
expressar-se livremente a partir dele. Mesmo que o ciberespaco descrito
por Lévy (1999, p.113) possa “colocar em contato um ponto qualquer
com qualquer outro, seja qual for a carga semantica das entidades
relacionadas”, os pontos a serem conectados ndo estdo livres dos
agenciamentos internos que determinam sua logica de conexao. E estes,
por sua vez, ndo sdo desconexos dos interesses politicos e econémicos
que Ihes sdo anteriores.

Trata-se, conforme coloca Freire (2006, p.56) “de enfatizar os
fluxos, 0s movimentos de agenciamento e as mudancas por eles
provocadas, pois, como diz Latour, ‘ndo h& informacdo, apenas
transformacéo’, e essa é a principal caracteristica da rede.” Em sua
teoria sobre os “filtros-bolhas”, por exemplo, Eli Parisier (2011)
demonstra como os conteldos da web passam por uma constante edicdo,
onde varios filtros sdo aplicados por algoritmos de modo a direcionar
buscas e tipos de informagbes a que temos acesso. Das postagens que
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aparecem nas timelines de nossas redes sociais aos conteldos
personalizados de acordo com nossos interesses em sites de busca ou de
empresas jornalisticas, 0s dados a que temos acesso estdo submetidos a
cada vez mais itens de leitura, que véo do tipo de navegador utilizado a
localizagdo geografica. Além disso, o imenso volume de dados
estruturados e ndo estruturados - o Big Data - possibilita o cruzamento
de informagdes para identificagdo de cenarios e comportamentos num
tempo relativamente simples.

IMAGENS 14 e 15: P4ginas hackeadas dos sites do PT e do PSDB

[ Hacked By Brazilian Cyber Army ]

Fonte: Print screen dos sites em 15/10/2015

Na mesma medida, permite acOes de subversdo que interferem
diretamente nos mecanismos politicos e econdmicos, a exemplo do
hackeamento e da difusdo da pirataria. Exemplos nesse sentido
disseminam-se pelo ciberespaco e atuam em diferentes niveis, do ataque
ao patrimonio de grandes corporac@es a intervengfes parddicas em sites
politicos. Empresas como a Saudi Arabian Oil - maior exportadora de
petrdleo bruto do mundo - e a Siemens AG - maior empresa de
engenharia da Europa - ja sofreram invasdes hackers e tiveram parte de
seus sistemas destruidos ou alterados.** Em 05 de outubro de 2015 o site
oficial do Partido dos Trabalhadores (PT) foi hackeado pelo grupo
Anarchy Ghost e teve sua pagina inicial alterada com mensagens
anticorrup¢do e um video musical chamado “Caraca, muleque! Na
Dilma, que isso?”, parédia da musica “Caraca, muleque!”, do cantor
Thiaguinho (imagem 14). O grupo ainda publicou uma mensagem
indicando que hackear “ndo ¢é crime, mas uma forma de arte de

14 Noticia disponivel em: http://exame.abril.com.br/tecnologia/noticias/
hackeamento-agora-e-tambem-materia-de-universidade. Acesso em:
15/10/2015.

15 Noticia disponivel em: http://www.tecmundo.com.br/ataque-hacker/87505-
site-pt-hackeado-grupo-anarchy-gost.htm. Acesso em: 15/10/2015.
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protestos”. Dois dias depois, o Brazilian Cyber Army invadiu o site do
Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB) e alterou a capa
também com mensagens anticorrup¢do (imagem 15).16

Hora (s.d., online) delimita o termo hackeamento a partir de
distintos tipos de acéo e efeito, os quais sdo sustentados por diferentes
formas de produces discursivas.

No discurso ligado as tecnologias da informagéo,
seu significado transita entre os territdrios da
invasdo de sistemas com a finalidade de acesso,
danificacdo e uso ndo autorizado de informacdes
privadas, e do ativismo libertario em prol do
compartilhamento de dados e do desenvolvimento
baseado na colaboragdo. (...) Segundo 0 senso
comum, o hackeamento abriga a ilegitimidade, a
criminalidade e o terrorismo cibernético. Por sua
vez, as regras éticas prescritas pelas comunidades
de programadores de software servem como
recurso de separagdo entre a atividade dos hackers
e a dos chamados crackers. No primeiro caso,
teriamos ac@es seladas pelos valores positivos da
maestria tecnoldgica, da liberdade, do jogo e da
partilha. No segundo, encontrariamos iniciativas
destituidas de competéncia tecnoldgica, somente
amparadas  por truques  mal-intencionados
dedicados ao vandalismo e ao roubo
(RAYMOND, 2003) (HORA, s.d. onling).

Desses fluxos de controle e descontrole nasce um mundo de
multiplos enquadramentos e uma realidade cada vez mais multifacetada,
volatil e ndo totalizavel. Nesse contexto, as disputas de poder e
contrapoder passam a operar sob I6gicas e regras altamente mutaveis, o
gue intensifica seu carater de instabilidade devido a velocidade com que
apropriacdes e reapropriac@es sdo feitas para a atualizacdo do proprio
jogo. Tudo isso confere a esse ambiente seu carater virtual, de poténcia
ou faculdade, a ser construido na medida em que diferentes discursos
vao ganhando forma, sendo significados e ressignificados através das
linguagens, num processo continuo. No centro dessas dinamicas esta
toda probleméatica do poder enquanto producdo simbdlica e sua
capacidade de afirmar ou negar mecanismos de representacéo e controle.

16 Noticia disponivel em: http://www.tecmundo.com.br/ataque-hacker/87650-
ataque-pt-site-psdb-hackeado.htm. Acesso em: 15/10/2015.
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As tecnologias, por sua vez, especialmente as midiaticas, contribuem
para organizacdo desses discursos dentro de espacos nos quais essas
diferentes linguagens ganham forma.

Aspecto que, segundo Castells (2013, p.14), diz respeito a todo e
qualquer processo de construgdo simbolica. “Eles (os processos)
dependem amplamente das mensagens e estruturas criadas, formatadas e
difundidas nas redes de comunicacdo multimidia”. Apesar de cada
individuo atribuir significados proprios as informagdes que recebe, “esse
processamento mental é condicionado pelo ambiente da comunicacdo”
e, hum ambito maior, conforme demarcou Bakthin (2010, pp. 110-111),
pelo ambiente social no qual ele est4 inserido, o que evoca a natureza
social da propria enunciacdo. Uma vez que “os contextos ndo estio
simplesmente justapostos, como se fossem indiferentes uns aos outros,
encontram-se numa situagdo de interagdo e de conflito tenso e
ininterrupto”, o que nos permite dizer que, em diferentes graus de
nitidez, toda enunciag¢do contém sempre “a indicagdo de um acordo ou
de um desacordo com alguma coisa”. Em fungdo disso, a mudanga do
ambiente comunicacional, na medida em que interage com o espago
social, “afeta diretamente as normas de construcdo de significado e,
portanto, a producéo de relagGes de poder” (CASTELLS, 2013, p.15).

A organizagdo da realidade social proposta pela midia e os
discursos que a questionam, estabelecem as bases para o sistema de
vozes legitimas e ilegitimas dentro dos espacos publicos de discusséo,
até o ponto das prdprias midias se caracterizarem como discurso.
Charaudeau (2013, p.15) aponta para importancia dessa questdo ao
lembrar que “‘informag¢do’ e ‘comunica¢do’ sdo no¢des que remetem a
fendbmenos sociais; as midias sdo um suporte organizacional que se
apossa dessas noc¢Bes para integra-las em suas diversas logicas -
econdmica (...), tecnologica (...) e simbdlica (...)”. Assim contribuem
para a construgdo dos vinculos que irdo delinear a vida em sociedade.
No ciberespaco, as logicas dessas relagBes estdo sujeitas a novos
paradigmas, porém, ainda se estabelecem a partir da mediacdo entre
constantes conflitos e interesses. Lévy (1999), ao tratar do conceito de
inteligéncia coletiva, afirma que,

Em um coletivo inteligente, a comunidade assume
como objetivo a negociagdo permanente na ordem
estabelecida, de sua linguagem, do papel de cada
um, o discernimento e a defini¢do de seus objetos,
a reinterpretacdo de sua memdria. Nada é fixo, o
que ndo significa que se trate de desordem ou de
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absoluto relativismo, pois os atos sdo coordenados
e avaliados em tempo real, segundo um grande
namero de critérios constantemente reavaliados e
contextualizados. (LEVY, 1999, p.32)

O que o autor desconsidera, porém, é que a constancia dessas
negociacdes ndo se da de maneira totalmente livre e auténoma, como se
0 ciberespaco fosse capaz de se auto-regular e anular conflitos e jogos
de poder que emergem das instancias representativas exteriores a ele.
Santos (2000, p.275) lembra que “a economia contemporanea nado
funciona sem um sistema de normas, adequadas aos novos sistemas de
objetos e aos novos sistemas de agOes, e destinadas a prové-los de um
funcionamento mais preciso”. Isso faz com que a fluidez das
informac0es e das relagcBes que ocorrem a partir das inovac@es técnicas
sO seja possivel se, em conjunto com elas, estiverem operando também
novas normas de agdo, entre as quais se encontra paradoxalmente,
segundo o autor, a propria desregulagdo. “Ao contrario do imaginario
gue a acompanha, a desregulacdo ndo suprime as normas. Na verdade,
desregular significa multiplicar o nimero de normas”.

Lemos (2014) atenta ainda para o fato de que qualquer
inteligéncia, em esséncia, é fruto de uma coletividade, mas para que
passe de um estado de poténcia para realizagdo precisa proporcionar e
cultivar grupos de relagdo comprometidos com o desenvolvimento de
bens comuns. Nesse sentido, a coletividade tanto pode assumir um
cardter emancipador como conservador e retrogrado. “A internet ¢ uma
rede que ampliou de forma planetaria as formas e qualidades de
associacdes. Precisamos qualifica-las e valoriza-las, ou tudo pode
desaguar apenas em estupidez coletiva” (LEMOS, 2014, p.29). O que
estd no cerne da questdo, portanto, ndo é tecnologia em si, mas sua
capacidade de ampliar campos discursivos a partir de sua maxima
exploracdo dialdgica. E didlogo, conforme lembra Bakhtin (2010), ¢é
conflito. Negri e Hardt (2001) contribuem para a questdo ao analisarem
que...

N&o se vive mais em sociedades de cultura
unificada ou hegemonica cuja reproducdo social
se faz através de processos culturais homogéneos,
como supde uma bolorenta  hipGtese
antropologica. Vive-se na fabrica social onde as
populagbes lancam mao dos mais diferentes
processos culturais em conflito. Enquanto os
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diversos processos culturais procuram reproduzir
0s meios e modos de vida capazes de ampara-los,
as popula¢fes misturam diferentes partes destes
diversos processos misturando-as e
recombinando-as em busca de sua autonomia.
(apud MALINI; ANTOUN, 2013, p.157)

As redes virtuais de comunicacdo, portanto, antes de
representarem uma ruptura com o0s modelos hierdrquicos que
acompanham as sociedades, apresentam-se como um novo ambiente
onde essas disputas passam a ser travadas. N&o se trata, em absoluto, de
remontarmos a luta de classes dentro de suas representagdes historicas
tradicionais em uma versdo 2.0. Trata-se de considerar que a
estruturacdo das relagdes sociais sdo perpassadas por conflitos e disputas
de poder, 0s quais se manifestam na contemporaneidade especialmente
através dos discursos mediados. No &mbito das sociedades democraticas
uma das ferramentas mais representativas para a estruturacdo dessa
realidade tem sido o jornalismo, que alternando entre momentos de
inovacdo e crise oferece elementos para criacdo de vinculos entre 0s
atores sociais. E nesse ambiente das tensdes geradas através das redes de
informacéo que se desenvolve uma nova esfera midiatica.

Se, conforme avalia Castells (2013, p.17), “o poder é exercido
programando-se e alternando-se em redes”, o contrapoder, em sua
tentativa deliberada de modificar essas relagdes, “é¢ desempenhado
reprogramando-se as redes em torno de outros interesses e valores, e/ou
rompendo as alternancias predominantes, a0 mesmo tempo em que se
alteram as redes de resisténcia e mudanga social”. A internet, enquanto
campo de circulagdo midiatica, “ocupa assim um hiato entre um poder
p6s-moderno que sonega e uma sociedade que se libera dos antigos
polos de emissdo” (MALINI, ANTOUN, 2013, p.199). Resta saber até
gue ponto os atores envolvidos nas mudangas desses paradigmas tém a
capacidade de se apropriar dos mecanismos de construcao de poder para
subverté-los em mecanismos de contrapoder, atuando na geragdo direta
de conflitos. Essa dindmica vai determinar até que ponto é possivel falar
da escala sucessoria dentro de um mesmo sistema de representacfes ou
da possibilidade de ruptura com o proprio regime. Ou seja, se anunciar a
morte do rei ird simplesmente abrir o precedente para disputa do trono,
ou para sua destruicao.
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1.2 NOVOS FLUXOS DE INFORMACAO E REELABORACAO DAS
PRATICAS DISCURSIVAS

Ao longo de sua historia recente, em especial a partir das Gltimas
décadas do século XIX, o jornalismo vem travando uma série de lutas
para se consolidar enquanto préatica indispensavel para o exercicio da
democracia. Ao reivindicar para si o papel de porta-voz dos cidadaos,
atuando como um “céo de guarda” que protegeria os interesses destes e
alertaria sobre os abusos que ocorrem nos bastidores do poder, acabou
por ocupar um lugar de destaque na estruturacdo das sociedades
modernas. Apesar de ndo haver uma obrigatoriedade da existéncia do
jornalismo para constituicdo de uma democracia, ou deste ndo produzir
necessariamente aquela, é reconhecida sua importancia na busca pela
consolidagdo dos interesses coletivos. Ferreira (2011) destaca que
muitos dos textos-chave das teorias democréticas ndo fazem qualquer
referéncia ao jornalismo. Lembra que na Grécia antiga, por exemplo,
ndo existia imprensa, e que a mesma teve um papel secundario em
grandes revolugdes, como a americana e a francesa. Da mesma forma,
aponta o papel central que o jornalismo desempenhou em regimes
totalitarios, como o Nazismo. Apesar disso, reconhece que nas
sociedades contemporéneas, onde as midias ocupam um lugar central
nos processos de deliberacdo publica, € inegdvel a contribuicdo do
jornalismo em favor das praticas democraticas.

Ao colocar em comum certo olhar sobre a realidade, organizando
cotidianamente a multiplicidade de acontecimentos e de vozes presentes
no mundo social, o jornalismo desponta como uma importante
ferramenta de ag8o na constituicdo da opinido publica. As relagdes que
se estabelecem no interior de suas praticas, contudo, antes de serem
claras e estaveis, desenvolvem-se a partir de um grande ndmero de
conflitos e tensdes. Se de um lado o jornalismo assume um papel
fundamental na organizacdo da esfera e do debate publicos que se
estabelecem através dos media, de outro se aproxima tanto dos
bastidores do poder que acaba sendo ele proprio tratado como um.
Quando isso acontece, instaura-se a duvida sobre o quanto suas
intencBes ndo estariam submetidas a interesses de outras ordens,
especialmente politicos e econémicos. Assume assim um duplo papel:
ao mesmo tempo em que precisa contestar os poderes que estdo postos,
torna-se uma importante ferramenta para a legitimacéo deles.

Outro aspecto constantemente questionado refere-se a capacidade
do jornalismo em garantir uma “pluralidade de perspectivas
razoavelmente adequada a avaliacdo de diferentes opiniGes e visGes do
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mundo, que envolvem cada problema” (FERREIRA, 2011, p.87). As
formas tradicionais de producdo e apresentacdo da noticia, seus
limitadores temporais e econdmicos, a reincidéncia das fontes de
informacéo e a reducdo dos pontos de vista que envolvem uma histéria a
apenas dois lados, sdo fatores que contribuem para a desconfianca da
capacidade do jornalismo em dar conta da complexidade social que o
cerca. De fato, conforme lembra Meditsch (2010) ao retomar o0s
trabalhos de Berger e Luckmann (1966, 1995), o jornalismo apresenta-
se apenas como um dos elementos - ndo o mais importante - que atuam
na construgdo social da realidade.

Desse modo, mesmo quando consideramos que 0S
acontecimentos que chegam até nds através das midias baseiam-se na
construcdo de uma realidade discursiva especifica, € preciso levar em
conta todos os outros indices que os individuos dispdem em seu dia-a-
dia para estruturarem o que entendem por realidade, a partir da
reafirmacdo de suas proprias realidades subjetivas (BERGER,
LUCKMANN, 1966 apud. MEDITSCH, 2010). Apesar dos meios
informativos terem se tornado importantes espagos de produgdo da
realidade, especialmente dentro das sociedades industriais, ndo se
sobrepdem as experiéncias e praticas sociais cotidianas dos sujeitos.
Com isso, ndo se pretende minimizar o papel que o jornalismo ocupa na
(re)elaboracéo constante da cena social, econdmica, politica ou cultural,
apenas relativizar sua atuacdo, a qual opera em conjunto com outros
tipos de trocas e praticas discursivas.

No espago publico atual, marcado pela simplificacdo das
tecnologias midiaticas e pela ampliacdo significativa de seus usos e
acessos, essas dinamicas complexificam-se significativamente. A partir
de ferramentas cada vez mais intuitivas o publico quebra com o fluxo
comunicativo que o obrigava a ocupar um papel de receptor da
informacdo para assumir virtualmente o lugar de produtor/emissor. E
um passo além na participacdo pontual e controlada até entdo oferecida
pelas possibilidades de interacdo dos meios um-todos, em especial
guando consideramos seu potencial de inovacdo das linguagens e das
narrativas para propagacdo dos discursos e ampliacdo dos processos
dialégicos. Uma oportunidade para preencher a lacuna fomentada pelo
jornalismo ao longo da sua histdria em relacdo aos processos de
participacdo dos cidaddos na vida publica (FERREIRA, 2011).

Charaudeau (2013), ao analisar o funcionamento do ato de
comunicacdo propde trés lugares a partir dos quais os sentidos séo
construidos (figura 01). O lugar das condi¢des de producao, o lugar das
condi¢des de recepcdo e o lugar das restricdes de construcdo do
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produto. Mediante a esse novo cendrio todas essas instancias séo
modificadas. Na primeira esfera, tanto o0 espaco que compreende as
condi¢cdes sdcio-econdmicas (externo-externo) como semioldgicas
(externo-interno) sao alteradas a partir da implementacéao tecnoldgica no
campo informacional. Dos efeitos gerados pela reorganizacdo dos
mercados financeiros até a implementacdo de algoritmos capazes de
escrever uma noticia, o campo jornalistico atravessa atualmente
importantes mudancas em suas condicGes técnicas, materiais e
metodoldgicas de produgdo. O relatério da Tow Center for Digital
Journalism, da Columbia Journalism School, organizado por C.W.
Anderson, Emely Bell e Clay Shirk (2012), embora esteja centrado na
realidade e em exemplos que envolvem o mercado norte-americano, faz
importantes apontamentos em rela¢do ao futuro do jornalismo diante da
nova economia e de novas formas de producdo facilitadas pelas
técnicas.’

FIGURA 01: Os trés lugares de construcdo de sentido da maquina
midiatica

Produgio Produto Recepgio
Lugar das condigdes de Lugar de construgio do Lugar das condigoes de
produgao produto interpreta¢ao
[Externo-Externo]  [Externo-Interno] [Interno] [Interno-Externo]  [Externo-Externo]
Praticas de Priticas de Organizagio estrutural Alvo imaginado Publico como
organizagio realizagio do semiodiscursiva segundo pela instancia instancia de
socioprofissionais produto hipéteses sobre a mididtica consumo do
cointencionalidade produto

Representagdes  Representacoes

por discursos de  por discursos de
Justificativa da Justificativa de Enunciador destinatario “efettos “efeitos
intencionalidade intencionalidade “efeitos possiveis™ supostos” produzidos™
dos “efeitos dos “efeitos
economicos” visados™
... P A a A
influéncia reciproca *  (intencionalidade e construgio de sentido)
-

..

Retorno de imagens

Fonte: CHARAUDEAU, 2012, p.23

17O documento completo em: http://www.espm.br/download/2012_revista_
jornalismo/Revista_de_Jornalismo_ESPM_5/files/assets/common/downloads/R
EVISTA_5.pdf. Acesso em: 10/11/2015.
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O segundo lugar, o de recepcdo, também €é diretamente afetado
pelas possibilidades de aplicacdo e compartilhamento das tecnologias
que se estabelece no campo das comunicagdes. Da mesma forma,
Charaudeau (2013, p.26) divide esse ponto em dois espacos: o “interno-
externo”, ou chamado destinatario ideal, imaginado pela instincia
midiatica, e o “externo-externo”, ou real, caracterizado pelo publico que
compreende “as mensagens que lhe sdo dirigidas segundo suas proprias
condi¢des de interpretacdo”. As tecnologias aplicadas aos aparelhos de
comunicacdo cotidianos, a exemplo do celular, e a popularizagdo dos
custos de acesso a internet, sdo fatores que modificaram
significativamente esse contexto. A possibilidade de contestar
informac0es e discursos através das redes técnicas de informacdo vem
gerando a ampliacdo das préaticas e dos conceitos que envolvem a ideia
de um jornalismo mais participativo.

Como terceiro ponto o autor refere-se as restricdes de construcao
do produto como “o lugar em que todo discurso se configura em texto,
segundo certa organizacdo semiodiscursiva feita de combinagdo de
formas” (CHARAUDEAU, 2013, p.27), as quais vao do sistema verbal
ao icdnico, imagético, gréafico, etc. O sentido aqui esta vinculado a
maneira como essas formas irdo se estruturar em linguagens que
precisam ser reconhecidas pelo receptor para estabelecer a troca
comunicativa. Nessa instancia, o grande volume de informagdes
provenientes das mais variadas midias e sua consequente convergéncia
para o ciberespago, bem como a disponibilizacdo de programas de
edicdo, aplicativos, etc., ttm ampliado os modos de produzir e significar
a realidade. Mais do que a apropriagdo e replicacdo de determinados
discursos o publico tem contribuido para criagdo de uma série de novas
narrativas.

O cenério que se estabelece a partir das correlagdes entre esses
lugares modifica os fluxos de informagéo. Mais do que construir efeitos
préprios de sentido, a instancia da recep¢do pode agora materializa-los
em novos discursos. Para isso, pode tanto apropriar-se das linguagens ja
existentes como criar novas, assumindo um lugar que antes pertencia
quase que exclusivamente as empresas midiaticas e jornalisticas e seus
profissionais. Isso cria, conforme indicam Jenkins et al. (2014) a
possibilidade de cada usuario sair do anonimato social, uma condi¢do
gue, embora restrita aos termos das plataformas e empresas a elas
relacionadas, abre espagos para expressdo de ideias, compartilhamento
conteidos ou simplesmente de participacdo em enquetes sobre 0s mais
diversos temas.
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Cada pessoa, hoje em dia, pode reivindicar o direito de ser
filmada. (...) Durante séculos, houve uma separacdo rigida entre um
pequeno nimero de escritores e um grande nimero de leitores. No fim
do século passado, a situacdo comecou a modificar-se. Com a ampliacdo
gigantesca da imprensa, colocando a disposi¢do dos leitores uma
guantidade cada vez maior de drgaos politicos, religiosos, cientificos,
profissionais e regionais, um numero crescente de leitores comegou a
escrever, a principio esporadicamente. (BENJAMIN, 2012, p.199)

Na busca de criar fatos midiaticos continuamente,
capturar nossa atengdo e comprar nosso tempo, a
televisdo convoca o proprio espectador ou usurio
a participar do processo de producdo da
informagdo. Ele é o consumidor-produtor que
Walter Benjamin anteviu nos leitores que
escreviam para o0s jornais, e que hoje recebem
cameras de video para produzir imagens que véo
entrar no telejornal, no programa de variedades,
numa dendncia politica ou no "album"eletrénico
pessoal. As tecnologias doméstico-industriais
transformam cada um de n6s em unidades méveis
de produgdo de imagens e informagdo que
alimentam o sistema de comunicacdo. (BENTES,
2002, p.02)

Dos conflitos e negociacdes que nascem dessas novas relagoes
comunicacionais e lugares de pertencimento dos publicos, constitui-se
uma opinido publica tensionada entre o anseio de ser significativamente
representativa, a ponto de exercer pressdes efetivas dentro dos processos
deliberativos, e suficientemente abrangente, dando voz aos diferentes
grupos e minorias. De um lado, meios massivos como a TV conseguem
colocar em comum determinadas representacdes da realidade social,
porém, ao custo de muitas vezes estabelecerem discursos segregados e
estereotipados. De outro, meios caracterizados pela ampliacdo dos
processos participativos, como a internet, possibilitam uma
multiplicidade tdo grande de opinifes que correm o risco de fragmentar
e dispersar processos, enfraquecendo-o0s. No centro dessa discussao esta
a questdo levantada por Foucault (2012) sobre quem tem o direito e
poder de fala, e sob que circunstancias podem falar em nome de outros.
Num sistema representativo isso se torna fundamental para estruturagéo
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da opinido publica, usada muitas vezes como “moeda de troca” na
tomada das decis@es politicas.

Tendo em vista que vivemos num modelo de
democracia deliberativa, onde o Estado assume a
tutela do povo, representando-o em suas decisdes,
vale discutir quais as reais formas de participacdo
popular para que se garanta, a partir do debate
publico, uma tomada de decisdo (poder de decidir)
coerente com 0s anseios e problemas do povo.
Nesse sentido, 0 voto apresenta-se como uma
forma bastante fragil de participagdo, embora seja
ainda o momento no qual o povo tenha algum
poder decisério. Cabe, portanto, a dinamizagdo do
didlogo em uma esfera publica capaz de gerar
influéncias e pressfes (dos quais as midias e 0
jornalismo ainda sdo as principais ferramentas)
desbravar um caminho que, se ndo nos leve, pelo
menos nos aproxime de uma real democracia,
pautada ndo apenas pelo vértice da maioria, mas
que seja capaz de conferir igualdade de voz e
direitos as minorias. (HANSEN et al., 2012,
p.101)

Sob essa perspectiva, a eficacia da opinido puablica em suas
contribuicBes para o sistema democratico passa pela qualidade do
proprio debate, bem como pelas tentativas de valida-la ou negéa-la
enquanto instrumento de agdo. Uma das questdes recorrentes nesse
processo diz respeito as reais condi¢des do uso da racionalidade como
instrumento de analise e tomada de decisdo, o que pressupbe, segundo
Vieira e Silva (2013, p.156), “que as partes adotem uma predisposi¢cdo
para alterar a sua opinido e redefinir as suas preferéncias e interesses”.
Para Lippmann (2008), isso ndo ocorre na pratica, uma vez que o debate
ja estaria, antes mesmo de acontecer, delimitado pelas opinides de seus
participantes, que apenas reproduziriam pontos de vista previamente
formatados por lembrangas, ideias e imagens estereotipadas. Em funcéo
disso, para o autor, “a acdo politica deveria ser deixada a critério dos
poucos bem-informados homens de agdo”, uma vez que “a pessoa
comum ndo consegue ter opinido de qualidade sobre assuntos politicos”
(LIPPMANN, 2008, p.15).

Proposi¢fes como essa, pautadas na ideia da irracionalidade da
opinido publica, serviram para reafirmar ao longo do tempo o sistema de
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legitimidades conferido a grupos representativos em “favor” das massas,
pouco contribuindo para ampliacdo do debate. Uma condicdo que se
relaciona intimamente com a questdo levantada por Foucault (2010,
p.08) em A ordem do discurso, onde questiona sobre qual seria o real
perigo “das pessoas falarem e de seus discursos proliferarem
indefinidamente”. Partindo do pressuposto que “em toda sociedade a
producdo do discurso é ao mesmo tempo controlada, selecionada,
organizada e redistribuida por certo numero de procedimentos”, o autor
ressalta a existéncia de um direito privilegiado ou exclusivo do sujeito
gue pode falar, ocasionando procedimentos de exclusdo. “Sabe-Se bem
gue ndo se tem o direito de dizer tudo, que ndo se pode falar de tudo em
gualquer circunstancia, que qualquer um, enfim, ndo pode falar de
qualquer coisa.” (p.09)

Em contrapartida, a visdo de que a soma ou combinacdo das
vontades, preferéncias e desejos individuais seriam suficientes para
garantir a eficacia do debate na busca por um bem comum, também
parece ser pouco efetiva para a consolidacdo de uma opinido publica
com capacidade de pressionar seus poderes representativos. Uma
impossibilidade decorrente da propria multiplicidade de interesses e da
dispersdo gerada pela pauta puablica sugerida. Vieira e Silva (2013), a
partir das ideias de Riker (1982), lembram que para os tedricos da
representacao social 0s mecanismos de agregagéo...

...ndo permitem chegar a uma opinido publica
sobre um bem comum, ao que imediatamente
acrescentam que, onde haja uma significativa
diversidade de interesses ou preferéncias, esse
bem comum, aceitavel por todos, simplesmente
ndo existe. (VIEIRA e SILVA, 2013, p.154, grifo
original)

O aspecto central de qual ambos os pontos de vista parecem fugir
é justamente a dimensdo conflitiva existente em qualquer processo
dialégico. No primeiro, o fato de relegar apenas a grupos especificos a
acdo deliberativa, coloca o processo em uma esfera que parece afastar-se
das vivéncias e probleméticas cotidianas. O debate corre dois riscos: o
de acontecer em torno de questBes pautadas em interesses muito
especificos dos proprios grupos e/ou de priorizar uma perspectiva
puramente teérica, afastando-se das consequéncias praticas de tais
questdes para a vida dos individuos. No segundo, a inten¢ao de “agradar
a gregos e troianos” estabelece uma tentativa de burlar o inevitavel



64

embate das ideias, podendo conferir a ilusdo de que os conflitos
encontrariam-se resolvidos ou de que ndo adiantaria lutar por eles. Essas
possibilidades, ao que parece, conferem mais respaldo a criacdo de um
“espetaculo deliberativo” - no sentido de espetaculo midiatico
trabalhado por Debord (1997) - do que para a valorizagdo de processos
efetivamente democraticos.

Para que isso aconteca de fato, Maia (2008, p.89) aponta como
indispensaveis a articulagdo de trés aspectos: “acesso de muitas e
diversas vozes ao debate; reconhecimento dessas vozes como
comparaveis qualitativamente e responsividade entre interlocutores com
vozes opostas”, ou seja, “a considera¢do dos argumentos dos outros no
préprio argumento”. Desses, pelo menos os dois primeiros estdo na
esséncia do papel social do jornalismo e dentro das possibilidades dos
media em promové-los. Ja o terceiro, por depender de uma postura dos
préprios individuos diante do debate, apareceria mais como resposta a
articulagdes bem estruturadas dos dois aspectos anteriores ao longo do
tempo. Embora ndo tenham um controle direto sobre a posicdo que 0s
diferentes atores assumem diante do debate, os media, e em especial 0
jornalismo, podem estabelecer um ambiente propicio para que, a partir
da articulacdo dos discursos, 0sS mesmos assumam uma atitude
responsiva.

Além disso, é preciso ir além da troca publica de argumentos,
estabelecendo um contra-fluxo comunicativo onde as participagdes
extrapolem o controle discursivo de seus canais de origem. E essa
necessidade que faz com que diferentes autores, conforme aponta Maia
(2008, p.84), duvidem da “capacidade dos meios de comunicacdo de
massa atuarem como uma plataforma para a deliberagdo publica”. Ao
mesmo tempo, afirma a autora, “nd0 ha outro espaco para divulgacao de
informacgBes que se iguale aos meios de comunicacdo, em termos de
amplitude e repercusséo”, especialmente pelo fato de ajudarem a definir
guem ird se comunicar com as grandes audiéncias. A solugdo para esse
impasse esta no entendimento de que uma acédo deliberativa em escala
midiatica ndo esta restrita a um Unico meio, mas sim a multiplicidade
das esferas de discussdo, sejam elas massivas ou micro espagos onde
grupos especificos possam atuar. A qualidade do debate serd tdo maior
guanto a capacidade desses didlogos se entrecruzarem, levando em
conta a adocao de uma atitude responsiva.

...a deliberagdo mediada é um processo difuso,
que se constitui através de maultiplos veiculos de
comunicacdo, englobando 0s meios massivos
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tradicionais, aqueles segmentados ou alternativos,
e, ainda, a internet. Este € um processo distendido
através do tempo, que articula diferentes arenas
discursivas ou ambientes de conversagdo. (MAIA,
2008, p.89)

A esse respeito Lemos (2014) demarca uma distingdo que
denomina de midias de fun¢do massiva e midias de fungdo p6s-massiva.
Nas primeiras, percebe a predominancia das midias com concessdo do
Estado, onde os fluxos de informacdo sdo controlados por mediadores
profissionais que alimentam uma audiéncia. Nesse modelo, a
sustentacdo do negdcio se da principalmente através de verbas
publicitarias vindas de grandes empresas e grupos politicos. Segundo o
autor, tratam-se de midias de informacéo e sdo elas que estruturam a
esfera e a opinido pablicas modernas. J& as midias de funcdo pos-
massiva aparecem a partir da ampliacdo de possibilidades de circulagdo
das informacGes, especialmente a partir da globalizacdo das redes
telematicas. Como principal caracteristica destaca a emissao aberta e
mais conversacional, o que estabelece um fluxo descentralizado de
dados.

Apesar dessas diferencas estruturais, Lemos (2014, p.29) atenta
que, embora as fungbes “remetam para uma diferenca entre midias
analdgicas e digitais, podemos encontrar funcdo poOs-massiva em
fanzines e radios-pirata, e funcdo massiva em usos do Facebook ou do
Twitter por empresas jornalisticas, por exemplo”. Além disso, é preciso
considerar a facilidade com que, no universo da internet, praticamente
todas as midias e linguagens sdo colocadas em dialogo constante umas
com as outras. “Com a Internet, ndo se trata mais de dispositivos de
formacdo de opinido publica, de compartilhar julgamentos, mas da
constituicdo de formas de percepcdo comum e de formas de organizacao
e de expressédo da inteligéncia comum.” (LAZZARATO, 2006, p. 183).

Esse ambiente estabelece uma articulacdo das informacdes cada
vez mais multifacetada, com a possibilidade ndo so retransmitir e
armazenar contetdos de outras midias, mas também de relaciona-las,
manipuld-las e reedita-las, estabelecendo novas experiéncias
comunicativas. Bolter e Grusin (2000) contribuem para a questo,
indicando que nenhuma midia é uma midia isolada da outra, sendo todo
meio capaz de remediar, apropriando-se de técnicas, formas e
significados sociais de outras midias, renovando-as. Essa remediacéo,
gue segundo os autores se da pelo duplo movimento de imediagdo e
hipermediacéo, gera o que eles chamam refashion, uma l6gica formal na



66

qual uma midia atualiza as formas das midias anteriores. Ao passo que o
primeiro proporciona uma sensacdo de “apagamento” do meio, em uma
experiéncia que se apresenta como “real”, no segundo evidencia-se a
consciéncia de que o conteldo estd sendo mediado, devido
principalmente ao seu carater de multiplicidade. E essa relacdo que
permite, por exemplo, termos a sensacdo de apagamento da midia
guando estamos diante do computador assistindo a um video amador, ou
0 entendimento que estamos diante de um suporte mididtico quando
acessamos a pagina de um determinado canal de TV e temos acesso a
seu conteddo.

Benjamin (2012), ao tratar do advento do cinema em
contraposicdo a pintura, avalia que a apresentagdo que aquele fazia da
realidade mostrava-se muito mais significativa para 0 homem moderno
do que esta. Isso “porque ela lhe oferece o que temos o direito de exigir
da arte: um aspecto da realidade livre de qualquer manipulacdo pelos
aparelhos, precisamente gracas ao procedimento de penetrar, com 0s
aparelhos, no amago da realidade” (BENJAMIN, 2012, p.202). Assim,
na medida em que s8o representadas ou realcadas pelas novas midias, as
anteriores recebem também novos propésitos, bem como novos tipos de
acesso e uso. A televisdo, que tdo bem havia servido a McLuhan (1964)
para ilustrar o conceito de aldeia global torna-se metaforicamente
ultrapassada diante da internet, especialmente na medida em que se
realca o carater bidimensional de uma em relacdo ao unidirecional da
outra.

IMAGENS 16 a 18: Memes que referenciam programas televisivos
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Fonte: Reproducdes do Facebook

Isso ndo significa, contudo, uma sobreposicdo das novas midias
em relacdo as anteriores, uma vez que suas influéncias acontecem
mutuamente. Basta lembrarmos como programas televisivos pautam
discussdes que ocorrem em redes sociais como o Facebook e
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microblogs como o Twitter, ou servem de base para criacdo de
linguagens caracteristicas da internet, como 0os memes (imagens 16 a
18). Da mesma forma, é possivel perceber as influéncias estéticas que
fendmenos como o amadorismo vém exercendo sobre linguagens
consagradas da televisdo, como as noticias telejornalisticas. O que
acontece, portanto, € que 0s novos processos de mediacdo ou
remediacdo possibilitam a exploragdo de determinados tipos de
linguagem ou de aspectos destas, podendo inclusive renova-las. Como
resposta, ampliam também a capacidade de circulagdo dos discursos,
tanto no sentido de reafirma-los como no de nega-los, contribuindo
diretamente para os exercicios de poder e contrapoder.

Bentes (2013, p.177-178), ao tratar das relagBes entre internet e
outros formatos midiaticos, corrobora com essa perspectiva ao afirmar
que “muito do que é produzido para a internet € uma combinatéria de
conceitos, processos, experiéncias oriundos de outros meios e campos
existentes (jornal, cinema, video, pintura, fotografia, livro, radio,
performance)”. A autora ja havia trabalhado essa ideia anteriormente, ao
refletir sobre como a convergéncia entre TV e internet estava por
produzir a reconfiguracdo do préprio campo televisivo, indicando a
capacidade dessa relacdo em refletir e prefigurar dindmicas do campo
cultural do qual emergem.

A televisdo vem “monitorando” e promovendo
mudangcas sociais significativas. Reflete um certo
“estado das coisas”, cria um senso comum publico
e se langca num visivel esforco para antecipar
futuros. N&o é ilegitimo perguntar, olhando a TV
brasileira pelo avesso, que tipo de cultura essa
televisdo reflete e prefigura. Estamos assistindo a
uma reconfiguragcdo do campo televisivo com a
convergéncia entre TV e internet... (BENTES,
2002, p.01)

Carater que atua diretamente sobre os discursos que circulam nos
espacos midiaticos e permite entender a propria cibercultura como uma
possibilidade discursiva. A soma empirica dos enunciados incide
diretamente sobre os saberes sociais, culturais, politicos, etc. Em fungédo
disso, gera mensagens capazes de revelar como funciona internamente a
cultura de um determinado grupo. Servem para instituir poderes, regular
o cotidiano social e dramatizar os relatos, fungdes que “se entrecruzam
de maneira permanente, construindo um espago publico que ndo pode
ser considerado um lugar homogéneo, posto que atravessado por
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movimentos e discursos de socializagdo e de publicizagdo”
(CHARAUDEAU, 2013, p.119). Tais ideias estdo alinhadas com a
perspectiva de Habermas (1989), que na revisdo que faz de sua teoria
aponta para o aspecto da permeabilidade entre as fronteiras culturais,
principalmente no que tange a uma divisdo entre alta cultura e cultura
popular, e para ambivaléncia das préaticas culturais e politicas. Tais
aspectos atuam na construcdo de uma esfera publica plural e em
movimento.

IMAGENS 19 a 22: Protestos contra a Rede Globo
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Fontes: Reproducdes do Facebook

Quando esses enunciados passam a incidir também sobre as
préprias instituicbes midiaticas, fazendo circular discursos que
deflagram ou criticam suas praticas, temos um novo elemento a ser
considerado nas tensdes que se estabelecem no espaco publico e nas
dindmicas de poder. Se antes grandes empresas de comunicagdo tinham
no orgamento publicitario o principal balizador de suas aces, hoje elas
encontram em manifestacdes que se alastram nos canais das midias
digitais possiveis espacos de resisténcia. Conforme apontam Malini;
Antoun (2013, p.153), ao retomarem as ideias de Rushkoff (1999),
“cada vez mais ela (a midia irradiada) vé seu lugar de mediadora social
da opinido publica ser denunciado e rejeitado como coercitivo por partes
significativas das grandes massas, que antes se deixavam de bom grado
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representar”. Exemplo disso sdo os constantes ataques que a Rede Globo
vem sofrendo em relacdo a sua postura em coberturas jornalisticas de
cunho politico. De faixas e gritos de ordem em protestos nas ruas
(imagem 19) a campanhas denunciativas na internet (imagem 20), de
intervencBes no espaco publico (imagem 21) a memes parodiando seus
programas (imagem 22), esses discursos ganham nas redes a
possibilidade de se replicarem e ampliarem seu alcance, funcionando
como um exercicio de resisténcia aos discursos apresentados pela
emissora.

Nesse ambiente altamente complexo, permeado pela
possibilidade do entrecruzamento e ressignificacdo constante dos
discursos, valores como a verdade e a objetividade assumem um caréater
transitdrio, fazendo-se necessdria uma discussdo constante de seus
papéis e abrangéncias. Lasch (1995, p.44 traducdo nossa) vai além e é
taxativo ao afirmar que “o que a democracia requer é o debate publico,
ndo informacdo”, ou melhor dizendo, necessita sim de informagdes, mas
de um tipo de informacgdes que possa “ser gerado no ambito de um
debate popular vigoroso”. O papel do jornalismo estaria, nesse sentido,
em proporcionar esse tipo de informacdo, permitindo aos cidad&os
avaliarem alternativas para os problemas publicos e promoverem
discussdes politicas.

Bentes (2014), ao analisar o papel que a informagdo assume
dentro das novas esferas de discussdo, a exemplo da internet, avalia
como esta modifica preceitos classicos do jornalismo, especialmente
aqueles que o sustentam enquanto pratica de poder. A autora percebe
que a organizacdo da realidade pautada apenas na dureza dos fatos e
disposta em uma linguagem jornalistica, vai dando lugar a uma
perspectiva mais expressiva e inventiva, com maior potencial
transformador.

Ndo se trata de se “informar” no sentido
jornalistico, mas efetivamente experimentar uma
pratica dialdgica, em que a conversacdo entre
muitos cria pensamento. E uma experiéncia que
altera ontologicamente o jornalismo pensado
como pratica de poder, que se esconde sob o
manto do informar, “reportar”, reproduzir.
Estamos vendo um deslocamento da comunicagao
para sua funcdo expressiva e de invengdo, nessa
conversagdo de muitos com muitos. N&o que essas
fungdes classicas desaparecam. Mas do que nos
serve estar “informados” se ndo temos autonomia
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ou meios para criar conhecimentos derivados,
para fazer da informagdo poténcia de
transformacdo dos desejos e das crencas?
(BENTES, 2014, p.32)

Diante deste questionamento, reelaboram-se as praticas
discursivas e as relacbes de poder a elas associadas. Do apagamento
entre os limites do verbo, das imagens, dos sons, dos desenhos, etc., que
no &mbito da producgdo midiatica tornam-se compativeis entre si, surge a
figura coletiva do expectador-produtor. Uma figura cuja “experiéncia
ganha a dimensdo real de escolhas, produgdo, interacdo com outros
produtores e suportes” (RENA, 2009, p.61), e que mais do que
estabelecer uma condigdo de autoria ou ter ao seu alcance produtos
intelectuais dos quais poderia se considerar proprietario, preocupa-se em
“participar potencialmente do todo”. Dinadmica esta que faz crescer a
adesdo “a copia ndo autorizada, ao software livre, ao codigo aberto, a
colaboragdo artistica, a criacdo coletiva, etc.” (p.95). Poderiamos
considerar este um empoderamento do publico, ainda que ndo em seu
carater deliberativo, diante de dispositivos de poder encarnados por
diferentes instancias representativas? Uma forma de, através de acGes de
contrapoder e da reelaboragdo de préaticas discursivas criar ruidos na
comunicacao e questionar normas e regras?

Para refletir sobre isso, é preciso lembrar que, conforme aponta
Salaverria (2014, p.12), “estd mudando todo o processo de apropria¢éo
da informacdo por parte da sociedade contemporanea”, e isso aponta
para ascensdo de um poder dos contra-fluxos comunicativos. O publico,
de acordo com Bentes (2014, p.33) a partir das ideias Lazzarato (2006) e
Tarde (2007), ja ndo pode ser considerado uma “massa amorfa € nem
um conjunto de diferentes grupos ou classes (de pertencimento
exclusivo e unico)”. Na reconfigura¢do das relagbes sociais que Se
expressam nas midias, “o publico se compde de individuos que podem
pertencer ‘simultaneamente a diferentes puablicos’, caracterizando um
multi-pertencimento.”  Dentro das  praticas  comunicativas
contemporéneas, esse publico, essa multiddo, teria no &mbito das novas
possibilidades midiaticas, através da inovacdo das linguagens e
narrativas, uma forma privilegiada de demonstrar sua poténcia de acéo
discursiva. Talvez, até mesmo a forca suficiente para se interpor e
questionar a realeza antes que se deseje “vida longa” ao novo rei.
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1.3 PROLONGAMENTOS CRIATIVOS DO ATO COMUNICATIVO

Toda narrativa se configura em um ato comunicacional capaz de
criar conexoes entre diferentes interlocutores. Um processo dindmico no
gual a mensagem ndo termina com a producdo de um determinado texto,
prolongando-se criativamente a partir dele, em atos de recepgédo
(MOTTA, 2013). Trata-se de uma troca comunicativa mais do que uma
obra fechada. Essa possibilidade, de acordo com Motta (2013, p.11),
compreende o enunciado “como um elo entre dois interlocutores que se
envolvem em uma construgcdo narrativa”, 0 que a torna menos
linguistica e mais cultural, antropoldgica. Isso ndo exclui, contudo, a
linguagem, ja que é através dela que, segundo o autor, 0 homem se
constitui cognitivamente como sujeito. Mesmo sem termos acesso ao
momento da interlocu¢do, ou nos debrucarmos sobre o processo de
elaboracdo de uma dada narrativa, € possivel perceber “as marcas da
enunciacdo presentes no texto, e na correlagdo discursiva entre 0s
sujeitos interlocutores”.

Ricoeur (2010) destaca o papel da narrativa de configurar aquilo
gue é uma simples sucessdo ou dar forma ao que é disforme, o que
aponta para importancia da organizacao do relato e de como isso é capaz
de incidir sobre seus significados possiveis. O autor divide o processo
de elaboragdo narrativa em trés “mimeses”: a pré-figuracdo, onde os
acontecimentos estdo em estado de relativa autonomia, dentro de seus
proprios ordenamentos e sdo percebidos pelos sujeitos a partir da
experiéncia destes de pré-estruturar suas experiéncias; a configuragéo, a
qual envolve um ato de enunciago do sujeito que estabelece relactes
sistémicas que ordenam esses acontecimentos a partir das linguagens e
dentro de um dado discurso; e a re-figuracdo, que esta ligada a atividade
interpretativa do receptor, o qual reconstroi a significacdo a partir de sua
prépria experiéncia intelectual e afetiva.

A narrativa, sob essa perspectiva, € sempre uma ressignificacdo
gue se da a partir de apropriac@es discursivas de uma dada realidade e
através da qual apreendemos e representamos 0 mundo a nossa volta.
Embora o contato com o mundo natural seja legitimo e constante, é
através dos relatos sobre ele que o homem se constitui enquanto ser
social. Dessa forma, mesmo que ndo esgotem a complexidade do
processo comunicativo, as narrativas, uma vez que se configuram como
expressividades das elaboragdes subjetivas dos sujeitos a partir da
experiéncia com o mundo objetivo, oferecem pistas fundamentais para
entendermos a realidade social constituida.
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O jornalismo, através dos relatos que oferece, estabelece uma
forma singular de representacdo do mundo e seus acontecimentos, a qual
ao longo do tempo se consolidou como uma narrativa da realidade e da
verdade. Algo que se deu através de uma série de manipulacdes dos
codigos e das linguagens em prol de uma estética que, em seu dialogo
com os atores sociais, ganhou legitimidade. Charaudeau (2013, p.48)
percebe essa importancia da forma ao destacar que “no discurso da
informacéo, entretanto, ndo se trata da verdade em si, mas da verdade
ligada @ maneira de reportar os fatos”. Uma verossimilhanca que
aparece nas narrativas jornalisticas através de certas caracteristicas e
regras para ressaltar aspectos como objetividade, isencdo e factualidade.
Pratica que, segundo Benjamin (2012), uniformizou a pluralidade das
experiéncias a partir de certo olhar e forma de narrar a tal ponto de
ocasionar a morte da narrativa na modernidade.

Embora o filésofo alemdo ndo estivesse falando do
desaparecimento da narrativa em si mesma, mas de um sufocamento
imposto a ela pela pasteurizagdo dos relatos, atenta para o fato das
experiéncias perderem seu valor na medida em que abandonam seu
aspecto coletivo. “E como se estivéssemos privados de uma faculdade
que nos parecia segura e inalienavel: a faculdade de intercambiar
experiéncias.” (BENJAMIN, 2012, p. 198). Condi¢do que parece ensaiar
um sobressalto frente as novas tecnologias de comunicagdo,
especialmente na medida em que passam do sentido unidirecional para o
bidirecional e oferecem ferramentas que permitem combinar e
manipular as linguagens. Paradoxalmente, a0 mesmo tempo em que a
internet nos coloca em uma posi¢cdo de isolamento frente aos suportes,
abre a possibilidade de compartilnarmos experiéncias midiaticamente,
restabelecendo o valor da narrativa enquanto manifestagdo
interpretativa. Teria, conforme propde Hora (2009, online), a
reprodutibilidade técnica de Benjamin sido suplantada pela
reprogramabilidade tecnoldgica?

As narrativas que surgem desse contexto sdo convergentes e
transmidiaticas (JENKINS, 2009), marcadas pelo viés da coletividade e
pela possibilidade constante de reinterpretacfes. Nao estdo dispostas em
uma Unica plataforma ou linguagem, nem se esgotam em si mesmas.
Estabelecem seu sentido pela juncdo de fragmentos organizados de
maneira multipla e ndo linear, o que refor¢a seu carater dialégico e
polifénico. A construgdo de seus sentidos pode se dar de diferentes
formas e a unido dos fragmentos em novas correlagbes tem potencial
para questionar e apresentar outras verdades, reconfigurando a condi¢do
do que venha a ser verossimilhante. Um ato de montagem que se
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aproxima da experiéncia proposta pelo préprio Benjamin (1987) em Rua
de m&o Unica, onde o sujeito que vaga pela cidade a descreve e a (re)cria
aleatoriamente. Na analogia da internet com a rua (MALINI; ANTOUN,
2013), o ser habitante do ciberespaco, quando na condicdo de flaneur
virtual*® - uma espécie de “pintor da vida pds-moderna” -, assume a
possibilidade de criar suas préprias narrativas sobre esse espago.

Assim, a narrativa noticiosa, que sempre esteve
atrelada aqueles que detinham a capacidade de
irradiar informagdo (a imprensa), hoje estd em
todos os lugares virtuais, que se comportam cada
vez mais como midias de multiddo (multimidias),
ou seja, midias cujas produgdes se dao de forma
articulada e cooperativa, cujo produto final é
exibido de forma publica e livre, para publicos
especificos, que ao mesmo tempo séo midias para
outros publicos. A natureza das multimidias é de
portar uma linguagem desencarnada da mediagdo
da midia irradiada, desorganizando o modo
tradicional da noticia, a0 mesmo tempo em que
elas organizam uma linguagem cooperativa,
dialdgica, multipla e comum. Esta linguagem vai
criar uma onda integrada, revelando as
perspectivas independentes de opinido. (MALINI,
ANTOUN, 2013, p.184)

Isso permite, conforme aponta Bentes (2014, p.32), que uma
multiddo heterogénea produza instantaneamente e desloque “0S
intermediarios classicos: a corporacdo jornalistica, o jornalista
profissional, as agéncias de noticias”. Condigdo que “pde em xeque a
‘reserva de mercado’ que existia para os formadores de opinido
corporativos. Aponta para outros modelos e campos, expandidos”. De
coletivos midiaticos que buscam produzir narrativas independentes a
blogs individuais e sites de humor, sdo inimeros os exemplos de que 0s
conceitos classicos ja ndo dio conta de todas as experiéncias
emergentes. O préprio jornalismo enquanto campo discursivo passa a
ser publicamente discutido. Verdades historicamente consolidadas

18 Na definicdo de Baudelaire (2001), flaneur é aquele que anda pela cidade a
fim de experimenta-la. Termo que se desdobrou em utilizagdes tedricas nas
mais diversas areas, na tentativa de explicar os fendbmenos urbanos e a propria
modernidade. Benjamin (1987) assumiu essa condi¢do ao observar 0s aspectos
sociais e estéticos da cidade a partir de longas caminhadas pelas ruas de Paris.
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fragilizam-se a partir de questionamentos diretos, contraposicdo de
informac0es, alteracdes dos formatos e das linguagens e da parddia.
Tudo isso se traduz em uma série de narrativas que, em diferentes
niveis, alteram 0s modos de produzir e consumir informacao.

Nesse contexto, termos como midialivrismo e midiativismo
ganham grande importancia discursiva, caracterizando-se como métodos
alternativos aos das grandes corporagfes jornalisticas de tratar os
acontecimentos. Da busca por criar livres expressdes a partir da
inovacdo nas linguagens a intencdo de mobilizar populagGes em prol de
causas especificas, reposicionam as conexdes existentes entre 0 mundo
analdgico e o digital, tornando ainda mais fortes os embates entre a
midia tradicional e as iniciativas alternativas. Essa disputa pelas
construcBes narrativas conecta as redes e a rua em busca de uma atitude
cidadd, mais participacdo e mobilizagdo social, permeando-as com
influéncias dos movimentos da contracultura, das lutas antidisciplinares
dos anos 60 e 70, do ativismo hacker, etc. Em funcéo disso, aproximam-
se de manifestacfes de comunicacdo alternativa de outros contextos
histéricos, como a midia comunitaria, popular e radical. A esse respeito,
Malini e Antoun (2013) apontam para algumas diferencas entre o que
chamam de midialivrismo de massa e midialivrismo ciberativista.

O midialivrismo de massa relne experiéncias de
movimentos sociais organizados que produzem
midias comunitarias e populares, de dentro do
paradigma da radiodifusdo, se afirmando como
praticas da sociedade civil alternativas e
antagonistas em relacdo ao modo de se fazer
comunicacdo dos conglomerados empresariais
transnacionais e nacionais de midia (que
controlam a opinido publica desde o nivel local
até o internacional). J& o midialivrismo
ciberativista relne experiéncias singulares de
construgdo de dispositivos digitais, tecnologias e
processos compartilhados de comunicacdo, a
partir de um processo de colaboracdo social em
rede e de tecnologias informéticas, cujo principal
resultado é a producdo de um mundo sem
intermediarios da cultura, baseada na producéo
livre e incessante do comum, sem quaisquer niveis
de hierarquia que reproduza exclusivamente a
dindmica de comunicacdo um-todos. (MALINI;
ANTOUN, 2013, p.21)
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Para além dessas particularidades, porém, ha de se cuidar com os
deslumbramentos em torno da questdo, uma vez que ambas as
expressdes condensam em suas praticas aspectos ou aspiracdes uma da
outra. O midialivrismo cibernético ndo é uma ideia tdo nova como
poderiam pretender alguns entusiastas tecnolégicos. Tampouco ocupa
um lugar de carater evolutivo em relagdo ao midialivrismo de massa.
Quando isso ocorre, muitas vezes o é em decorréncia de um tratamento
discursivo que busca atribuir valor de representacdo a determinadas
praticas. Ou seja, a ideia de novidade também desponta como um
potente atrativo nas disputas e jogos de poder/contrapoder. O que temos,
de fato, sdo expressbes que buscam estabelecer alternativas a
comunicacdo realizada por grandes conglomerados de midia e que,
devido ao contexto no qual atuam, assumem limitagdes e poténcias em
fungdo disso. Para explorar o que a pratica midiativista tem a oferecer
dentro do espago cibernético, portanto, é preciso substituir, conforme
aponta Rocha (s.d., online), o deslumbramento pelo encantamento,
passando de um estado momentaneo de excitagdo midiatica para a
exploracdo de a¢Bes integradas aos processos culturais.

IMAGENS 23 e 24: Capas da Time - Person of the year 2010 e 2011

Person of t/c Year

.

Fonte: http://content.time.com

Observemos as imagens 23 e 24. Conceitualmente, a simbologia
atribuida a essas duas figuras ndo poderia ser mais contrastante. Porém,
num contexto de mudancas e diluicdo de fronteiras gerada pelos novos
fluxos comunicacionais, encontram-se intimamente conectadas. A
dicotomia entre 0 empresario da maior empresa de comunicacdo do
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mundo (imagem 23) e do andnimo que busca formas alternativas para
expressar-se (imagem 24), seja através das midias ou nas ruas, também
levanta questdes sobre até que ponto o midialivrismo/midiativismo
trata-se efetivamente de uma contracorrente, resultado de ideologias
vindas de movimentos da contracultura, e até que ponto € uma
manifestacdo dos processos de convergéncia que acontece no ambito das
préprias instituicdes. Costa (2013, online), entende esta condi¢cdo mais
como “um genuino exercicio de liberdade de informacdo e expresséo,
aquele que é produzido por muitos, por quem quiser, e publicizado no
‘ndo-lugar’ das redes”, uma espécic de campo aberto sem limites
definidos por interesses de uma empresa de comunicacéo especifica.

Sobre as possibilidades narrativas que emergem desse novo
ambiente, articulado entre a internet e a rua, incidem os mais variados
discursos. As coberturas das manifestagdes de 2013 no Brasil séo
exemplos bem representativos da disputa discursiva que se estabeleceu
entre as grandes corporagdes jornalisticas, impedidas em muitos
momentos pelos manifestantes de acompanhar os movimentos, e 0s
“ninjas”, atuando no “olho do furacdo”, pelo direito de narrar aquela
historia. O que estava em questdo, para além do teor dos proprios
protestos, eram os modelos de reportar a realidade, e com isso, a
credibilidade depositada no jornalismo corporativo para ilustra-la. Um
conflito sobre o “poder dizer” que encontrou no contradizer das
narrativas classicas um “como dizer” capaz de chamar a atengdo do
publico.

A cobertura feita ao vivo pelos “ninjas” em diferentes partes do
pais, em formato streaming'® em videos sem edicdo aparente, reacendeu
a discussdo sobre o discurso das midias nos recortes que imprimem a
realidade. Em contrapartida, o grande volume de videos amadores
distribuidos na rede, além de servirem de material para 0s grupos de
midia tradicionais, possibilitou aos internautas suas proprias reedicfes e
mixagens, produzindo novos materiais e redistribuindo-os através das
redes. Bentes (2014, p.33) analisa esse processo a partir da figura do
pos-telespectador, o qual “faz parte do ao vivo de forma distinta da
audiéncia televisiva tradicional, apontando para uma televisdo reversa”.
Segundo a autora, as formas para que isso aconteca sd80 as mais
variadas, do chat de comentarios a outra cAmera, que traz novas imagens

1 Trata-se do fluxo de midia, forma de distribuicio de dados onde as
informagdes ndo podem ser armazenadas pelo usuério, permitindo que 0 mesmo
reproduza o conteldo preservando os direitos de autor, uma vez que nado
permite o download do material.



77

e se coloca em dialogo com as imagens iniciais. Toda essa dinamica “se
constitui como parte de uma intensa demanda por sentido e montagem
que ativa o ‘expectador’ tornado inter-ator”.

No ciberespaco, caracterizado como esse novo espaco publico
onde 0s processos de comunicacdo sdo cada vez mais pautados pelas
redes sociais e marcados por produgdes colaborativas, remixagens e
mutacges, o papel do jornalismo corporativo enquanto mediador de
realidades é constantemente posto a prova. Em funcdo disso, Bentes
(2014, p.32) entende que ndo é o jornalismo, em seus preceitos
classicos, que vai se tornar o modelo das trocas nas redes. “O modelo da
comunicacdo pos-midia de massas é a conversacdo e/ou a memética”.
Fechine (2014) analisa essa cultura participativa como o emprego de
novas praticas e usos das midias vinculadas principalmente ao
compartilhamento, publicacdo recomendacdo, comentarios, remix e
reoperacdo de conteudos digitais. De acordo com a autora o termo
“cultura participativa” foi utilizado primeiramente por Jenkins (1992)
para referir-se a producdo cultural e interagbes estabelecidas entre
grupos de fas reunidos em comunidades em rede e formas similares de
consumo mididtico nos meios digitais. Posteriormente passou a ser
empregado no tratamento das formas de producdo e distribuicdo de
conteudos colaborativos de outras comunidades de interesse.

No contexto especifico da transmidiacéo, Jenkins
(2008) destaca como esse ambiente de
convergéncia propicia, por um lado, a fluidez com
gue o conteldo mididtico passa por diferentes
plataformas e, por outro, a capacidade do publico
de empregar redes sociais para se conectar de
maneiras novas, moldando ativamente a
circulagdo desse contetdo e desenvolvendo
habilidades tanto para filtrar quanto para se
envolver amplamente com os produtos espalhados
nas distintas midias. Para Jenkins (2008), os
consumidores sdo agentes criativos fundamentais
na constituicdo do universo ficcional transmidia,
pois séo eles que, ao atenderem o convite para
estabelecerem essas conexdes, definem néo
apenas 0s usos das midias, mas também aquilo
que efetivamente circula entre elas. (FECHINE,
2014, p.06)
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Isso transforma o discurso, conforme aponta Dahlet (2005, p.56)
a partir das ideias de Bakhtin, em “uma construgdo hibrida, (in)acabada
por vozes concorrentes e sentidos em conflito. O sujeito modifica seus
discursos em funcdo das intervengdes de outros discursos, reais ou
imaginados”. Por vezes, as narrativas criadas nesse ambiente, seja por
profissionais que dominam as linguagens das quais se apropriam ou pelo
publico em geral, tecem uma critica ndo apenas aos discursos proferidos
através dos meios de comunicagdo, mas ao préprio discurso das midias e
do jornalismo. Com métodos e ferramentas cada vez mais simples para
expor suas ideias, 0s internautas passam, a partir das narrativas que
produzem, a questionar a legitimidade e a veracidade da apresentacdo
gue o jornalismo faz sobre determinados acontecimentos. O jornalismo,
de cdo de guarda da sociedade, passa potencialmente a ser “guardado”
por ela. (SEKULA, 2015)

IMAGENS 25 e 26: Jornal online Sensacionalista

Sensacionalista Sensucionalista
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Dilma anuncia novos cortes

Fonte: Print screen site www.sensacionalista.uol.com.br

Um dos exemplos mais emblematicos dos Ultimos anos é o site
Sensacionalista®®, que se utiliza do humor e une informagédo e
entretenimento para parodiar acontecimentos, configurando-se como um
tipo de jornalismo de ficcdo elaborado a partir de falsas noticias
(imagens 25 e 26). Mesmo ndo tendo o factual e o veridico como
balizadores o site, criado pelo humorista Nelito Fernandes, faz
constantes alusBes a fatos politicos, econdmicos e sociais. Além disso,
leva em consideracdo regras e preceitos da linguagem jornalistica
tradicional para apresentar seu conteldo. Noticias curtas e diretas,
titulos que sintetizam o aspecto mais relevante do acontecimento e
geram curiosidade no leitor, declaracGes de fontes e comprovacgdes
documentais fazem parte da narrativa do Sensacionalista. Da mistura

20 www.sensacionalista.uol.com.br


http://www.sensacionalista.uol.com.br/
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entre realidade e humor se estabelece a critica. Uma téatica que ndo se
inaugura com a internet, mas que ganha novas nuances com ela. Das
pecas carnavalescas da ldade Média, que parodiavam reis, nobres e
membros do poder religioso, aos pasquins nacionais que circulavam
durante o periodo da ditadura, o humor aparece como um recurso capaz
de subverter discursos. O que se demarca aqui, como principal ponto de
virada é a abrangéncia e a constancia com que esses recursos passam a
ser apropriados e utilizados pelo publico em geral a partir das novas
redes de informagé&o.

Exemplo ainda mais popular das narrativas que ganham
representatividade no ciberespaco, 0s memes se caracterizam por sua
linguagem amadora e modo de producdo extremamente simples. E
possivel criar seu proprio meme em apenas trés passos: 1) Acessar um
dos sites geradores de memes (imagens 27 e 28); 2) escolher uma das
fotos ja disponiveis no acervo do site ou subir a imagem desejada de seu
computador; 3) inserir o texto superior e/ou inferior nos campos
indicados no site e clicar em gerar. Embora 0s memes ndo estejam
restritos a essa estrutura, conforme veremos no proximo capitulo - 2
Memes: do fragmento midiatico ao frame parddico da realidade -, foi
através dela que ganharam popularidade.

IMAGENS 27 e 28: Sites Gerador de memes e Meme generator

BwEWOEE 08

Fonte: www.geradormemes.com e https://imgflip.com/memegenerator

Enquanto formas expressivas capazes de comunicar, 0S memes
configuram-se em mensagens alusivas de acontecimentos ou situacdes
sociais, passando a fazer parte do contexto discursivo que lhes deu
origem. No conjunto que estabelecem entre si (0s varios memes sobre
um mesmo assunto) e com os textos que lhes servem de ponto de
partida, comp&em uma narrativa convergente e transmidiatica, complexa
e multipla em seus significados. Nao se limitam, portanto, em citar o
acontecimento do qual estdo tratando, podendo estabelecer também uma
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critica ou comentério sobre ele. Para se constituirem enquanto
mensagem fazem uso de diferentes expressOes artisticas e midiaticas de
grande representatividade na cultura popular. Noticias, telenovelas,
desenhos animados, filmes, fatos histdricos e até mesmo outros memes
aparecem como recursos para parodiar acontecimentos e subverter
discursos. Sua aproximagdo com o campo jornalistico estd no fato de
tecerem um comentério sobre o cotidiano, funcionarem na publicizacao
de assuntos que comp0e o debate dentro das novas esferas de discussao
e também por seu carater factual.

As imagens 29, 30 e 31 ilustram a capacidade dos memes em
referenciar acontecimentos através da parddia, tecendo um comentario
e/ou uma critica sobre os mesmos. O primeiro exemplo (imagem 29) faz
alusdo a votacdo da reducdo da maioridade penal de 18 para 16 anos,
aprovada na Cémara dos Deputados Federal em segundo turno, apés
manobra regimental do entdo presidente da Camara Eduardo Cunha
(PMDB), que colocou a PEC novamente em votacdo depois de projeto
semelhante ter sido rejeitado um dia antes. O segundo meme (imagem
30) faz uma brincadeira com a histdrica goleada da Alemanha sobre o
Brasil na Copa do Mundo de 2014, ao passo que o terceiro (imagem 31)
refere-se a dois fatos: a greve dos bancarios, em outubro de 2015, e 0
aumento no valor dos combustiveis, que teve dois reajustes em 2015.
Enquanto mecanismo de humor, os memes funcionam também
isoladamente. Porém, é na relacdo que estabelecem com os fatos que
referenciam e nos desdobramentos em novos memes que exercem seu
potencial mais abrangente, tornando o debate mais complexo na medida
em que propdem desvios de sentido aos relatos e discursos iniciais.

IMAGENS 29 a 31: Memes da internet
MESMO!SEM|FAZER GREVE

Era outro gol
da Alemanha MAIOR DO/QUE BANCARIOS

COMBUSTIVEIS RECEBEM/AUMENTO

Fonte: Reproducdes do Facebook
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As imagens 32 e 33, por exemplo, tecem criticas diretas ao
jornalismo, especialmente no que tange a cobertura dos assuntos
propostos pela chamada midia tradicional. O primeiro (imagem 32)
refere-se a omissdo do Jornal Nacional sobre o processo de sonegacdo
fiscal referente ao periodo de 2005 a 2008 envolvendo a Rede Globo. O
mesmo veio a tona em 2013, através de um grupo de blogueiros e canais
alternativos, como o Centro de Estudos de Midia Alternativa Bardo de
Itararé e o Mega Cidade. Arquivado em outubro de 2014 o caso, que
ndo foi destaque na grande midia, condenava a emissora em uma
autuacdo em torno de R$ 700 milhGes. Na internet, principalmente
através de sites como o Facebook, o caso ganhou espago atraves de
memes que evidenciavam a omissdo do assunto pelos telejornais da
emissora. No exemplo é feito um comparativo com outros escandalos
gue, mesmo representando valores menores, foram destaque. O
silenciamento do telejornal aparece na brincadeira com a falta de tempo
para abordar o assunto devido sua prdépria estrutura, que finaliza com o
classico “boa noite” do apresentador William Bonner quando o assunto
em questdo vem a tona. (BRASIL, SEKULA; 2015).

IMAGENS 32 e 33: Memes que fazem criticas diretas ao jornalismo

MAIS UMACONFERENCIA DE IMPRENSA'SOBRE 0
; ASSUNTO NEYMARZ
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' EPRONTO, VAMOS GOZAR!

Fonte: www.facebook.com/bastidoresdamidia e www.memegen.com

K3 BASTIDORES DA MiDIA

O segundo meme (imagem 33) ironiza a excessiva importancia
dada pela imprensa a um U(nico assunto - o jogador Neymar -
guestionando sua real contribuicdo ou impacto para sociedade. Ambas
as parodias encontram sustentacdo em ideias de estudos cléssicos do
jornalismo, como o do Gatekeeper e do Agenda Setting, onde
determinados assuntos sdo escolhidos em detrimento de outros para
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fazer parte das discussbes da esfera publica. Os filtros
subjetivos/objetivos aos quais estdo submetidos os jornalistas em seus
sistemas de formacdo/producdo, e os interesses editoriais que dialogam
com outras esferas da sociedade, s&o limitadores dos discursos
jornalisticos (BRASIL, SEKULA; 2015). Ao discuti-los, ainda que de
maneira indireta, o publico demonstra compreender seus efeitos praticos
na construcdo de uma determinada realidade social. Ao transformar o
assunto em suas proprias narrativas, contribui para uma complexificacdo
do debate.

Essa nova ecologia midiatica, antes de eliminar a figura do
jornalista, Ihe imp&e um deslocamento dentro do proprio campo. Em seu
relatério sobre o jornalismo pos-industrial Anderson, Bell e Shirky
(2013), ao analisarem a atuacdo das midias sociais nos novos contextos
de comunicacgdo, destacam seu valor jornalistico por uma relagdo que
vai desde o individuo que possui uma informagdo importante até a
coletividade. Os autores avaliam que em muitos acontecimentos
recentes a primeira descricdo é feita por cidaddos conectados, e que
alguns casos, como desastres naturais, acidentes, etc., essa € uma pratica
ja instituida. O que ndo anula, contudo, o trabalho do jornalista. Nao se
trata, portanto, de uma substituicdo, mas de uma mudanga para outro
ponto dentro da cadeia editorial. O jornalista “ja ndo produz observagdes
iniciais, mas exerce uma funcéo cuja énfase é verificar, interpretar e dar
sentido a enxurrada de textos, audios, fotos e videos produzidos pelo
publico” (ANDERSON; BELL; SHIRKY, 2013, p. 43).

Nesse cendrio de produgbes narrativas convergentes,
colaborativas e remixadas, as novas formas de participacdo ficam
tencionadas entre a possibilidade da democratizagdo dos sentidos
oferecida pelas inovacgdes tecnoldgicas e sua assimilagéo pelas l6gicas
do mercado. A experiéncia estética politizada proposta pelas vanguardas
artisticas e pelos movimentos contraculturais do passado ramificam-se
até os dias de hoje, mas enfrentam a resisténcia direta dos modelos
tradicionais de comunicacdo, sustentados por grandes corpora¢des
midiaticas. Na metafora do rei morto, o ponto de tensdo surge nos
desdobramentos discursivos que se seguem a sua morte, nas disputas
pela significacdo do acontecimento enquanto tentativa de direcionar ou
controlar seus desdobramentos. Até que ponto as narrativas que
emergem desse contexto, a exemplo dos memes, podem ampliar as
vozes dentro dos novos espacos de debate, caracterizando-se como um
exercicio de contrapoder, e como isso afeta o jornalismo em seu
compromisso com as sociedades democraticas, é o que discutiremos nos
capitulos a seguir.
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CAPITULO 2. MEME: DO FRAGMENTO MIDIATICO AO
FRAME PARODICO DA REALIDADE

Quando Mary Shelley, no inicio do século XIX, publicou seu
romance de terror gotico onde o estudante de ciéncias naturais Victor
Frankenstein dava vida a um monstro em seu laboratério, muitos dos
medos de uma época vieram a tona. As mudancas impostas pela
Revolucdo Industrial e a ascensdo dos estados laicos colocavam a prova
0 poder da Igreja e a onipoténcia de Deus. Sob tal perspectiva, conforme
indica Tavares (2015, online), a monstruosidade da criacdo de
Frankenstein estava muito mais na auséncia de sua alma - ja que ndo
havia sido criado por um ser divino - do que pela auséncia de beleza em
seu corpo retalhado, fragmentado. Mais de um século depois, em 1955,
Walter Benjamin levantava uma discussdo bastante similar ao tratar dos
paradigmas estéticos e politicos que a técnica infringia aos processos de
producdo simbdlica.

Em seu cléssico ensaio A obra de arte na era de sua
reprodutibilidade técnica o autor apresentava os elementos para as
novas formas de expressdo das sensibilidades coletivas. Uma
perspectiva que resultava na perda da aura da obra de arte enquanto
figura singular que carregava as inscri¢es de um tempo e de um espaco.
Assim como Shelley, que questionou o direito de Deus sobre 0 homem,
Benjamin colocou a prova a soberania das artes em relacdo ao uso € 0
gozo das coisas (MARTIN-BARBERO, 1997). De certa forma, o que
ambos propunham, cada um a seu modo e de acordo com as implicagdes
de seus tempos histdricos, era uma reorganizacao das ideias ligadas ao
poder a partir das possibilidades do “saber fazer” e do “poder fazer”.

De acordo com Tavares (2015, online) é o que acontece nos dias
de hoje no debate que se estabelece sobre a propriedade industrial e a
pirataria, por exemplo. Sobre quem tem o direito de fabricacdo de um
determinado produto. “O monstro de Frankenstein € o precursor do
uisque fabricado na banheira durante a Lei Seca, do livro impresso e
vendido sem a autorizacdo da editora (...), da bolsa Vuitton comprada
na Rua da Carioca”. No campo do jornalismo essa questdo resulta no
questionamento sobre quem tem o direito e/ou a qualificagdo para
estruturar a realidade, sobre como a simplificacdo das tecnologias da
informacédo abre precedentes para a multiplicacdo indistinta das vozes e
sobre como tudo isso relativiza o proprio conceito de verdade. Desse
contexto emerge toda a problematica do frame e do meme enquanto
formas de percepgdo e organizagdo do mundo social. Os memes da
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internet, como produgdes que se apropriam dos mais variados
fragmentos da realidade para se configurar enguanto mensagem,
aparecem tanto como resultado de um modo de ver o mundo, como
geradores de outros enquadramentos possiveis. Nesse cenario, o publico
assume o lugar de um doutor Frankenstein pds-moderno, sempre pronto
para fazer incis6es e implantes na realidade.

IMAGEM 34: Horse in Motion, de Eadweard Muybridge, 1886.
e e e e e BE Y DA RGOl B

Fonte: Wikimedia Commons

Em sua terminologia técnica frame é cada um dos quadros de um
produto audiovisual. A imagem estatica que organizada em sequéncia a
uma certa velocidade nos da a ilusdo do movimento (imagem 34). Trata-
se, portanto, de uma parte, de um fragmento que, gracas a nossa
capacidade de conclusdo, forma um todo coerente na medida em que se
relaciona com o contetido de nossas experiéncias anteriores. E 0 que nos
permite ver o conjunto da criacdo de Victor Frankenstein, seu homem-
monstro, e nNdo apenas suas partes cirurgicamente implantadas. Balazs
(1945), ao tratar da experiéncia do cinema, atribui essa sensacdo de
unidade a uma participacdo direta do espectador, que precisa contribuir
associando ideias, numa sintese de consciéncia e imaginacdo. Uma
tarefa para a qual “o publico do cinema teve, em primeiro lugar, que ser
educado” (in XAVIER, 1983, p.87). O autor utiliza-se ainda da analogia
que Bergson faz sobre a melodia para ilustrar o funcionamento do filme
e a relacdo de interdependéncia entre um frame e outro.

Uma melodia, disse Bergson, é composta de notas
isoladas que se sucedem umas as outras, em
sequéncia, i.e., no tempo. Entretanto, uma melodia
ndo possui dimensdo no tempo na medida em que
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a primeira nota s6 se torna um elemento da
melodia porque ela se refere a préxima e porque
se coloca numa relacdo definida a todas as outras
notas, incluindo a dltima. E por esta razdo que,
embora possa ndo ser tocada durante algum
tempo, a Ultima nota ja esta presente na primeira
como um elemento criador da melodia. E a Gltima
nota completa a melodia somente porque ouvimos
a primeira nota junto com ela. (in XAVIER, 1983,
p.94)

McCloud (2005), em sua analise sobre as historias em
quadrinhos, também oferece elementos para o entendimento do frame
em suas relagbes com a maneira como organizamos 0 mundo e seus
acontecimentos através das narrativas que criamos. Interessa aqui
especialmente o conceito de “sarjeta” trabalhado pelo autor. O termo ¢
utilizado para delimitar o espaco em branco que se instala entre um
guadro e outro nesse tipo de narrativa (imagem 35). Cada quadro
fragmenta o tempo e o espaco, conferindo “um ritmo recortado de
momentos dissociados” que necessita que o publico o preencha,
imaginando 0 que acontece nesse entremeio para constituir uma
realidade continua e unificada. “E aqui, no limbo da sarjeta, que a
imaginacdo humana capta duas imagens distintas e as transformam em
uma Unica ideia.” (McCloud, 2005, p.66).

IMAGEM 35: Uma morte na sarjeta

Fonte: Desvendando os quadrinhos, Scott McCloud, 2005
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Esses exemplos, antes de serem experiéncias isoladas ou
caracteristicas exclusivas de determinadas linguagens, demarcam a
relacdo que estabelecemos com a propria realidade. “Nos percebemos o
mundo como um todo, através da experiéncia dos nossos sentidos. No
entanto, nossos sentidos podem revelar um mundo fragmentado e
incompleto. (...) Nossa percep¢ao de ‘realidade’ é um ato de fé baseado
em meros fragmentos”. (McCLOUD, 2005, p.62). Cotidianamente, ¢
comum tirarmos conclusdes, completando mentalmente o que esta
incompleto com base em nossas experiéncias anteriores. Muitas delas
acontecem automaticamente e quase sem esforco. Outras porém,
especialmente quando nos referimos aos processos de producdo de
narrativas a partir das mais diversas técnicas e linguagens, sao invencdes
criadas deliberadamente para provocar sensagdes efou ressaltar
discursos.

Guardadas as proporcdes, € possivel estabelecer uma
aproximacdo dessa dindmica com a estruturagdo das narrativas
jornalisticas, as quais assumiram, ao longo da histéria, um discurso de
apresentacdo da realidade a partir de um compromisso com a veracidade
dos acontecimentos. Ao tomarmos a noticia como o produto final de
uma série de apropriacfes da realidade, reorganizadas em um texto a
fim de relatar um acontecimento, podemos percebé-la como um
enquadramento do mesmo?!. Sdo fatos destituidos de sua ordenacgdo
natural, reorganizados dentro de novas sequéncias e associaces de
ideias, apresentados em linguagem propria (a jornalistica) para
estruturar aquilo que entendemos por realidade, e na qual depositamos
certa fé na verdade. Assim como nos quadrinhos, as noticias também
deixam lacunas, sarjetas que serdo completadas pelo publico a partir de
informaces prévias e/ou imagens e ideias que comp8em seu imaginario
social.

Durand (2007) define o imaginario como sendo o conjunto das
imagens e das relacdes de imagens que constituem o capital pensado do
ser humano, um conceito que, por esséncia, é bastante amplo, e remonta

21 para fins ilustrativos, procura-se generalizar aqui o conceito de noticia,
percebendo-o como todo e qualquer produto materializado de uma série de
preceitos e praticas jornalisticas especificos, independente das linguagens e dos
suportes que lhe ddo forma e dos discursos que carregam. Da mesma forma,
também o texto é percebido ndo apenas a partir de sua expressao verbal escrita,
mas como toda e qualquer expressividade capaz de desencadear processos de
comunicacdo e gerar significagdes.
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as proprias origens do homem. Pensar nessa bagagem imagética que da
base ao pensamento nos coloca num lugar de fronteira, com o
imaginario podendo ser entendido como o “trajeto no qual a
representacdo do objeto se deixa assimilar e modelar pelos imperativos
pulsionais do sujeito, e no qual as representacdes subjetivas se explicam
pelas acomodagdes anteriores do sujeito ao meio objetivo” (DURAND,
2007, p.30). Considerando que as imagens tém uma historia, Legros
(2007, p.36) situa o conceito de imaginario em suas relacbes com a
ideologia, a qual entende como “o resultado socialmente aceito, na
escala de um grupo humano, das idéias interiorizadas por cada um de
seus membros para que uma visdo de um mundo assegure a estabilidade
e comande os projetos.”

Num sentido ampliado, portanto, o fragmento, seja de um produto
audiovisual, de uma musica, de uma histéria em quadrinhos, de um
acontecimento ou mesmo de uma realidade, nunca € uma unidade em si
mesma. Caracteriza-se, sobretudo, como um recorte que resulta dos
eventos e das dindmicas que Ihe produziram, constituindo-se enquanto
mensagem a partir das correlagbes que estabelece com outros
fragmentos, sejam eles concretos ou simbélicos. E uma resposta a uma
série de escolhas e ordenacdes objetivas e subjetivas, conscientes e
inconscientes e que, na mesma medida em que sdo resultado de
contextos sociais, politicos, econémicos e culturais, tem o potencial de
atribuir-lhes novos sentidos. Ao que se apresenta toda problematica do
framing em um mundo cada vez mais (re)mediado e demarcado pela
producdo de bens imateriais.

Trabalhado inicialmente pelo sociélogo Erving Goffman, em seu
livro “Frame analysis: as essay on the organization of experience”, em
1974, o conceito de frame procura entender como as pessoas fazem para
organizar suas experiéncias e assimilar ou dar significados para suas
praticas cotidianas. Diante da impossibilidade de elaborar novos
sistemas de classificacdo para cada prética social, Goffman (1986)
propde a ideia de “quadros” como um tipo de esquemas interpretativos
gue auxiliam as pessoas nessa tarefa. Dessa maneira, a compreensao de
um evento em particular requer, num primeiro momento, isolar quadros
de referéncia para, em seguida, analisar a vulnerabilidade dos mesmos.
O autor afirma que a sociedade ocidental faz distingdes entre os eventos
a partir da observacdo de regras que estabelecem relagbes com um ou
mais quadros, dividindo-os em “estruturas primarias” e “secundarias”.

A “estrutura primaria” possibilita ao individuo “dar significado
aquilo que de outra forma seria um aspecto insignificante de uma cena”
(Goffman, 1986, p.21 traducdo nossa) e pode assumir um carater natural
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ou social. Oferece aos individuos as bases para se conectarem aos
eventos, permitindo, porém, mais do que uma interpretacdo original. Em
relacdo a ela, os enquadramentos de significado sdo “secundarios” e
podem separar-se “transformagdes” (ficgdo, imitagdo, modelizagdo, etc.)
e “fabricacdo” (onde diferengas entre o que enquadramento para os
participantes operam deliberadamente). Sendo o0s enquadramentos
construgdes simbdlicas e interpretativas que se referem a crencas
socialmente partilhadas, os mesmos podem variar, transformando-se em
realidades multiplas. Assim, da mesma forma que mudancas na vida
social passam a exigir nos “quadros” de interpretagdo, a realidade social
também pode modificar-se na medida em que novos enquadramentos
passam a ser produzidos.

No interior do sistema midiatico, em especial do jornalistico, que
se empenha na construgdo de narrativas sobre multiplos aspectos do
cotidiano, os frames operam em diferentes niveis: da producdo da
mensagem, do texto, dos receptores e, de forma mais ampla, da propria
cultura. Desde Tuchman (1978), que em seus estudos etnograficos
propds uma andlise sobre relagdo entre as praticas de enquadramento e o
processo de producdo das noticias, diferentes tedricos vém se
empenhando na compreensdo de como 0S meios de comunicagdo
constroem imagens sobre o “real” e de como o publico se utiliza delas
para lidar com suas vidas diérias. Uma dindmica instavel sobre a qual
incidem também diferentes disputas e jogos de poder pela significacdo
dos acontecimentos a partir de diferentes angulos de percepgéo.

Sob a perspectiva da linguagem, Reese (2001) trabalha com a
ideia de framing como o resultado aparente de uma série de
procedimentos permeados por principios e dindmicas culturais que sao,
de alguma forma, comungados entre os diferentes atores sociais e
agentes do processo comunicativo. “Frames sdo principios
organizativos compartilhados socialmente e persistentes no tempo, que
operam simbolicamente para dotar de sentido o mundo social.” (REESE,
2001, p.11 traducdo nossa). Ao mesmo tempo em que sugerem um todo
que interfere nas produgdes humanas, uma forma de compreender e agir
sobre 0 mundo, delimitam um recorte, uma moldura sobre a qual se
aplicam tais principios de selecdo e organizacdo e que, ao se
materializarem, voltam a fazer parte desse mundo social.

Maia (2008, p.100), a partir das ideias de Entman (1993),
descreve o framing como um determinado enquadramento da realidade,
destacando que “enquadrar é selecionar uma realidade percebida e
tornd-la mais saliente num texto, de modo a produzir uma defini¢do
particular do problema, uma interpretacéo causal, uma apreciacdo moral
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e/ou uma recomendagdo”. Esse processo de selecdo se materializa a
partir das linguagens e esta, de certa forma, submetido aos seus
mecanismos técnicos de exploragdo das sensibilidades. Ou seja, 0s
recursos que o proprio meio permite explorar (sonoros, visuais, textuais,
etc.). Ao mesmo tempo, sdo decorrentes de escolhas que lhe sédo
anteriores e de apropriacdes e interpretacdes que lhe sdo posteriores.

No jornalismo, as formas de apresentacdo dos relatos visam
reforcar a sensacdo de veracidade em relacdo ao que € dito. Uma forma
de enquadrar o mundo e a realidade que se constituiu ao longo do tempo
a partir de suas relagdes diretas com fatores econémicos, politicos,
culturais, ideoldgicos, etc. Dos limites temporais na apuragdo de uma
noticia aos valores contidos na profissdo ou na linha editorial dos
veiculos, dos constrangimentos que sofrem os jornalistas a0 modo como
0 publico participa das dindmicas comunicacionais, todos sdo elementos
que interferem nos processos de organizacdo da realidade social
proposta pelo jornalismo. Estes, na medida em que se repetem,
estabelecem framings que passam a incidir sobre os proprios contextos
gue os geraram. Em funcéo disso, num cenario onde os enquadramentos
sobre o cotidiano deixam de ser produzidos midiaticamente apenas pelos
jornalistas, alteram-se também as possibilidades interpretativas da
realidade social e dos eventos que a compde.

A possibilidade de o puablico ter maior participacdo no que diz
respeito a divulgacdo de suas opinides e ideias através das midias aponta
para uma ampliagdo na produgdo de novos frames, uma vez que aquilo
gue é socialmente compartilhado aumenta consideravelmente. Ao
considerar que, conforme destaca Maia (2008, p.101), “os textos da
midia sdo resultados de principios que estruturam cognitiva e
culturalmente os sentidos, em articulagdo com as proprias relagdes
sociais”, demarca-se o carater multifacetado do frame. Dentro de uma
perspectiva que visa a democratizacdo dos sentidos, pode-se dizer que a
“dinamica dos enquadramentos serd melhor concebida se assumirmos a
pluralidade de posicéo e valores e, consequentemente, a tensdo entre as
interpretacGes colocadas em movimento pelos individuos e pelos grupos
numa dada situagdo”.

A experiéncia midiética torna-se fundamental na medida em que
institui vinculos e manifesta como os individuos, em sua condicdo de
seres coletivos, regulam os sentidos sociais (CHARAUDEAU, 2013),
porém, esta ela propria submetida aos framings de outros processos de
socializacdo. Meditsch (2010), em consonancia com as ideias de
Berguer e Luckmann (1995), atenta para o fato do homem e seu mundo
social atuarem constantemente um sobre o outro através de processos de
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exteriorizacdo, objetivacdo e interiorizagéo, 0s quais acontecem a partir
de diferentes instancias. A primeira delas refere-se ao conhecimento
pré-existente do mundo, ou seja, aquilo que é socialmente aceito e
compartilhado como verdadeiro e legitimo. A segunda diz respeito ao
ingresso dos individuos nos papéis institucionais definidos pela
sociedade, a exemplo dos lugares que assumem dentro de espagos como
a familia, a escola, a religido e o trabalho. As midias e o jornalismo
aparecem numa terceira instdncia, como um campo finito de
significagdes, mas através da qual é possivel reafirmar e/ou contestar os
processos anteriores.

As instituicbes foram criadas para aliviar o
individuo da necessidade de reinventar o mundo a
cada dia e ter de se orientar dentro dele. As
instituicdes criam programas para execucdo da
interacdo social e para a realizagdo de curriculos
de vida. Elas fornecem padrdes comprovados
segundo 0s quais a pessoa pode orientar seu
comportamento. (...) As estruturas da sociedade
tornam-se estruturas da consciéncia. (BERGER,;
LUCKMANN, 1995, apud. MEDITSCH, 2010,
p.30)

Existe, portanto, uma influéncia matua nos sentidos gerados por
essas instancias através dos framings que produzem, podendo umas
incidir sobre as outras num jogo de poder e contrapoder que visa atribuir
ao mundo social sua organizacdo. Tensdes sdo constantemente geradas.
Estas, por sua vez, se desenvolvem entre a possibilidade de romper com
principios impostos e sua assimilacdo por eles. Ao longo dos tempos, a
arte tornou-se um grande exemplo desse processo. Se, por um lado,
assume uma funcéo que ultrapassa o ato de comunicacdo, atuando como
agente transformador de ideias e paradigmas, é também uma forma que
permite propagéa-los e normatiza-los. Taylor (2005), por exemplo, em
Arte, inimiga do povo, denuncia a arte como um jogo de cena através do
qual as classes dominantes vendem seu estilo de vida. Uma apropriacéo
do termo pela nobreza, e posteriormente pela burguesia, para atribuir
aos seus valores o status de verdade e propagéa-los entre as demais
esferas da sociedade, fazendo valer suas prdprias formas de ver o
mundo.

Da mesma forma o jornalismo, que dentro dos papéis que lhe
foram socialmente atribuidos (e auto-atribuidos) se coloca numa
condicdo contraria aos poderes politicos e a manipulacdo, torna-se ele
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préprio um meio de divulgacdo de discursos ligados ao poder e a
manipulacdo da opinido publica (CHARAUDEAU, 2013). O que opera
dentro desses processos sdo 0s modos de organizar as coisas que
caracterizam o framing como o resultado de escolhas que perpassam
pelos diferentes filtros que compdem as dindmicas da vida social e pelas
interacbes que se estabelecem entre 0s sujeitos do processo
comunicativo. Mdltiplos enquadramentos que se organizam e
reorganizam nas e através das linguagens, nas relacBes que estabelecem
com todos os envolvidos no processo e com o proprio contexto do qual
sdo resultado.

Ao analisar o conceito de acontecimento, por exemplo, Vogel
(2010) chama a atencéo para o fato de como a arte e o jornalismo, cada
um ao seu modo, atuam nos processos de construcdo dos
acontecimentos, demarcando-os como séries particularizadas de
procedimentos culturais que pretendem apreender os eventos. Ao fazé-
lo, conferem-Ihes nova materialidade, “a do registro ou do texto, seja ele
visual, sonoro, verbal. Esse ¢ um movimento decerto comum a todo
agente cultural na realizacdo do mundo (no sentido mesmo de dar-se
conta e instituir culturalmente o real)” (VOGEL, 2010, p.65). Eis aqui o
paradigma que permite ao frame estar localizado tanto no comunicador,
como no texto, no receptor ou na cultura (ENTMAN, 1993; REESE,
2001), podendo ainda uma instancia agir sobre a outra num movimento
infinito de possiveis ressignificacdes.

Os procedimentos culturais organizam os fatos e
peculiaridades de um acontecimento enquanto
algo discernivel e ao qual se pode atribuir sentido,
ponto de ordem no fluxo instvel dos haveres e
estares. Nesse feito, estabilizam o acontecimento
dentro dos preceitos que regem, a cada época,
cada procedimento como particular. Estabilizados,
0s acontecimentos podem ser (e sdo) infinitamente
reconfigurados em novas sequéncias de sentido. E
um trabalho de montagem que arte e jornalismo
realizam, porém, cada qual regido pelos preceitos
nitidamente préprios de cada campo. (VOGEL,
2010, p.66)

Entman (1993) refere-se ao framing como um
paradigma fraturado, que assim como o proprio
campo da comunicagdo torna-se atrativo por sua
natureza interdisciplinar. Quando visto como a
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acdo reciproca de préticas de midia, cultura,
audiéncias e produtores, os defensores da
abordagem de framing séo contra compartimentar
indevidamente componentes de comunicacdo
(remetente, conteddo, audiéncia). Como qualquer
formulacdo tebrica, nés preferimos considerar
quais aspectos do mundo social sdo melhor
explicados com ele, e quais sdo obscurecidos.
(REESE, 2001, p.07 traducdo nossa)

Ao mostrarem “como a matriz de elementos significantes esta
ligada a interpretagdes da audiéncia”, Pan e Kosicki (1993), reconhecem
que “o texto por si s6 ndo determina o significado, mas interage com a
memoria da audiéncia” (REESE, 2001, p.08 tradug@o nossa). De acordo
com Meditsch (2013, p.18), essa qualidade dindmica dos frames €
resultado de sua capacidade “de projetar conhecimento futuro na medida
em que condicionam a percepcdo de novas experiéncias”. Enquanto
estruturas de significado elaboradas a partir de “um conjunto de
conceitos e relagdes entre esses conceitos”, os frames também
estabelecem “regras para o processamento de novos contetidos”. Isso os
coloca tanto em uma condicdo de captar a realidade de maneira
estereotipada, nos termos em que coloca Lippmann (2008), como em
romper com essa logica, permitindo “ver” antes de “definir”. Maia
(2008, p.100) destaca, inclusive, a importancia dos estudos sobre
enquadramento em relagdo aos de agendamento, em especial “quando se
trata de conhecer melhor a disputa entre atores sociais para interferir na
producdo de bens simbdlicos da midia, definir e configurar questdes
pUblicas, formular estratégias de apresenta¢do e ganhar ‘ressonancia’
cultural”.

Dentro das produgdes que acontecem nos novos espagos de
discussdo, 0s memes apresentam-se como uma forma particular de
organizar e comentar os acontecimentos do mundo social e midiatico,
bem como de relacioné-los entre si. Assim, ao materializarem discursos
a partir das linguagens, estruturando-os em narrativas especificas,
tornam-se importantes pistas dos conflitos entre os atores sociais e das
co-relagdes espago-temporais que os constituem enquanto sujeitos. Um
elo objetivado que permite exteriorizar algo que, na medida em que se
repete, interioriza conceitos. Perceber 0 meme a partir dessa perspectiva
possibilita refletir sobre os principios a que estdo submetidos, apontando
tanto para o aspecto de suas dinamicas e técnicas produtivas, como para
o fato de funcionarem eles proprios como um comentario, uma
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interpretacdo dos acontecimentos, em especial aqueles que estdo
previamente organizados pelos discursos das midias.

No contexto do ciberespago trés aspectos interferem diretamente
NoOS processos organizativos que passam a ser socialmente
compartilhados. O primeiro deles diz respeito ao apagamento das
fronteiras entre os atores de um processo comunicativo, ou seja, um
receptor pode tornar-se um novo emissor de mensagens. O segundo diz
respeito ao acumulo de material disponivel devido ao processo
convergéncia midiatico e suporte de diferentes linguagens possibilitado
pela internet. Por fim, o terceiro refere-se ao ferramental técnico
disponivel que permite a manipulacéo e alteracdo dos contelldos num
processo constante. Enquanto formas expressivas, 0s memes condensam
em sua estrutura principios que regem a cibercultura, como a
remixagem. A partir dos usos e apropriacfes das tecnologias digitais,
estabelecem uma série de praticas pautadas na livre associacdo e
(re)combinacdo de elementos, colagens e cut-ups de informacdes
(LEMOS, 2006). Configuram-se a partir de todo material disponivel,
fazendo uso de narrativas diversas, veiculadas inicialmente em outras
midias ou mesmo de produtos originarios do ciberespaco. Atribuem
ressignificacdes, reenquadramentos aos discursos primarios dos quais se
apropriam, chegando em muitos momentos a subverté-los.

Trata-se de um fen6meno tipico da era da pds-producdo, um
termo técnico utilizado no ambito das linguagens audiovisuais como o
cinema, a televisdo e o video para designar “o conjunto de tratamentos
dados a um material registrado” (BOURRIAUD, 2009, p.07). Tais
tratamentos envolvem a montagem, o acréscimo de outras fontes visuais
ou sonoras, legendas, vozes off, efeitos especiais, etc. “Como conjunto
de atividades ligadas ao mundo dos servi¢os e da reciclagem, a pos-
producdo faz parte do setor terciario em oposicdo ao setor industrial e
agricola, que lida com a producdo das matérias-primas”. No campo
artistico, conforme aponta o autor, essa é uma pratica que vem sendo
utilizada por um niimero cada vez maior de artistas desde o comeco dos
anos 90. Trata-se de uma dindmica de apropriacdo, interpretacdo,
reproducdo, reexposi¢do e utilizagdo de produtos culturais disponiveis
ou obras realizadas por terceiros diretamente ligadas a multiplicagéo da
oferta cultural e indiretamente ligadas a consideracdo de expressdes
artisticas até entéo desprezadas.

A configuracdo de novas narrativas, no sentido trabalhado por
Ricoeur (2010), se da agora a partir de outras narrativas previamente
configuradas e colocadas a disposi¢éo do publico para serem livremente
re-configuradas. Isso se da especialmente pela passagem do valor de
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culto para o valor de exposicdo da imagem. De acordo com Benjamin
(2010), a emancipacéo das obras de arte e a invencdo da fotografia e do
cinema demarcam a passagem da producdo artistica que colocava as
imagens a servico da magia para sua propagacdo em larga escala.
Segundo o autor, 0 que importava inicialmente nas imagens era que elas
existissem, ndo que fossem vistas. Seu carater de reprodutibilidade,
potencializado pela técnica, reorganizou a experiéncia humana e liberou
a imagem de sua existéncia Unica, ligada a um tempo e um espago, e de
seu carater de autenticidade, originalidade.

Podemos dizer que a técnica de reproducéo retira
do dominio da tradicdo o objeto reproduzido. Na
medida em que ela multiplica a reprodugéo,
substitui a existéncia Gnica da obra por uma
existéncia massiva. E, na medida em que essa
técnica permite a reprodugdo vir ao encontro do
espectador, em todas as situagdes, ela atualiza o
objeto reproduzido. Esses dois processos resultam
num violento abalo da tradicdo, um abalo da
tradicdo que constitui o reverso da crise e
renovagdo atuais da humanidade. Eles se
relacionam intimamente com os movimentos de
massa, em nossos dias. (BENJAMIN, 2010,
p.183)

Desta condigdo Benjamin estabelece os argumentos para instituir
a destruicdo da aura, demarcando a superacdo do carater Unico das
coisas pela possibilidade de aproxima-los do publico. Agora, além de ter
acesso as imagens e reproduzi-las, cada ser habitante do ciberespaco
pode também transforma-las, aproveitando-se dos contetdos disponiveis
para criagdo de novas mensagens e novos sentidos. Um movimento que
ganhou forca com as vanguardas artisticas do século XX e se
popularizou com a possibilidade de uma organizacdo midiatica em rede.
As nocbes de producdo e consumo, criagcdo e cOpia sdo0 novamente
tencionadas. N&o se trata mais de produzir formas a partir de materiais
brutos, mas de, conforme aponta Bourriaud (2009, p.08), “de trabalhar
com objetos atuais em circulagdo no mercado cultural, isto €, que ja
possuem uma forma dada por outrem”.

Hora (2009, online), contribui para a questdo ao lembrar que, nas
criacBes que acontecem em meio as midias digitais, a arte ndo apenas
assume um carater reprodutivel, mas também reprogramével, uma vez
gue ganha a capacidade de recombinar sua forma a cada nova interacao
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que estabelece. “Em lugar de registros originais multiplicados pela
copia, temos uma multiplicidade que se manifesta de modo incerto em
singularidades  circunstanciais.” Estariamos assistindo a uma
revitalizacdo do conceito de aura, que de elemento perdido no processo
da reprodutibilidade técnica passaria a uma espécie de manifestacdo
constantemente mutavel em uma realidade cada vez mais remediada?
Ou apenas a um jogo de recombinagdes das imagens técnicas imposta
pela velocidade com elas se reproduzem? Para além das implicacdes
tedricas, os artistas da pds-producdo descritos por Bourriaud (2009, p.
49) ndo s6 inventam novos usos para as obras, mas “trabalham um novo
recorte das narrativas histdricas e ideoldgicas, inserindo seus elementos
em enredos alternativos”.

Na medida em que essa possibilidade se expande, a produgéo
desses enredos deixa de ser feita apenas por artistas. A democratiza¢do
dos meios e a popularizagdo das ferramentas torna qualquer um apto
para combinar e remixar 0s elementos previamente disponiveis na
producdo de novas mensagens. Os memes da internet ganham destaque
nesse cendrio devido a simplicidade de sua producdo e alto grau de
propagacdo. Enquanto linguagem, caracterizam-se por confluéncias
técnicas e estéticas das artes e das midias, tendo no ato de comentar o
cotidiano também uma aproximagdo com o jornalismo. Permitem a
exposicdo de uma experiéncia particular que se da a partir de uma
experiéncia estética compartilhada, especialmente através dos produtos
culturais organizados midiaticamente. E uma linguagem convergente,
gue ganha forga justamente por apropriar-se das producdes e dos
discursos que circulam em diferentes meios de comunicacdo e estdo
acessiveis na internet.

As imagens de 31 a 38, referentes aos protestos de junho de 2013
no Brasil, ilustram como os memes se utilizam do acervo imagético de
diferentes formas expressivas, de filmes a grafites, de quadrinhos a
imagens de celebridades, para se estruturarem enguanto mensagem.
Uma linguagem que se (re)organiza através da mixagem com outras
linguagens previamente remediadas, seja por seu puro valor visual, seja
pela relagdo que estabelecem com contelidos e/ou discursos aos quais
estdo originalmente relacionados. Propdem reenquadramentos, ou
melhor dizendo, uma sobreposi¢do de enquadramentos que traz ao fato
comentado/citado uma ampliacdo de sentidos, marcando a atualiza¢do
dos discursos. Uma caracteristica que, conforme ressalta Maia (2008,
p.101), faz parte dos textos da midia, que ndo se reduzem a
posicionamentos “pré” ou “contra”, desdobrando-se em Varios
subenquadramentos. “Num mesmo enquadramento geralmente ha



98

margem para posi¢cOes variadas, 0 que permite certo grau de
controvérsia entre aqueles que compartilham de um mesmo quadro
interpretativo.”

IMAGENS 31 a 38: Memes sobre os protestos de junho de 2013
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Fonte: Reproduc6es Facebook

As imagens 31 a 35 referem-se diretamente ao aumento da
passagem do transporte publico paulistano de R$3,00 para R$3,20,
acontecimento que ficou conhecido como o estopim da série de
manifestacdes que se espalharam pelo pais. A frase “ndo ¢ s6 pelos 20
centavos”, que se tornou lema dos protestos apds o comentarista
Arnaldo Jabor tratd-los como uma briga por “vinténs” sem proposito,
passou a representar uma série de insatisfacbes populares. O grande
nimero de reivindicacdes e a falta de objetivos especificos que se
somaram & causa do Movimento Passe Livre (MPL), serviu inclusive
para questionar a legitimidade das manifestagdes. Nas articulacBes que
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se estabeleceram entre as redes e as ruas, especialmente no volume de
informacGes geradas por individuos e grupos independentes,
evidenciou-se a capacidade de mobilizacdo popular e seu consequente
potencial para gerar visibilidade a questionamentos sobre as politicas
publicas. Na mesma medida, os desdobramentos discursivos que se
seguiram as manifestagbes demonstraram como processos de
apropriacdo, manipulacdo e ressignificacdo da informacdo sdo uma
constante na nova esfera publica midiatica.

Analisados sob esta ética 0s memes apresentam-se Como mais um
elemento a ser considerado nessa discussdo. A imagem 31, por exemplo,
traz a cantora pop norte-americana Beyoncé vestindo uma camiseta
estampada com uma variagdo para o inglés da frase “ndo € sé por 20
centavos”. O meme aproveita-se da popularidade da artista para apoiar e
dar legitimidade a causa. A ideia de que até Beyoncé sabia que a causa
dos protestos era maior do que o0 aumento das tarifas de 6nibus gera um
frame que converge com a voz das ruas. A qualidade técnica da
manipulacdo - que gera ddvidas quanto a veracidade da imagem -, em
conjunto com memes de outras celebridades propagando a mesma
mensagem - a exemplo de Britney Spears, Maradona, Mark Zuckerberg
-, reforcam esse efeito. Outros memes, por sua vez, imprimem a frase
um tom ir6nico, sugerindo um enquadramento que entende o problema a
partir do quanto isso pode representar para populacdo em seu dia-a-dia
(imagem 32) ou a longo prazo (imagem 33), ou ainda estabelecendo
comparativos com a qualidade do servigo oferecido em relagdo ao valor
pago (imagem 34).

A imagem 35 também funciona nesse sentido, porém acrescenta
outros enquadramentos ao acontecimento. O policial, que virou meme
ao ser flagrado jogando spray de pimenta em um cinegrafista, ¢
reapresentado ao publico deslocado de sua funcdo inicial. Ao invés de
intimidar os manifestantes, torna-se um. A manipulacdo do frame vai
além e o coloca na condi¢ao de “vandalo”, de pichador. Nesse sentido,
vale lembrar que policiais e agentes da Agéncia Brasileira da
Inteligéncia (ABIN) foram acusados de atuarem infiltrados, cometendo
atos de vandalismo?2. H4, portanto, dois subtextos em jogo: o das taticas
de protesto adotadas e o da truculéncia policial, que teve efeito direto
nas manifestacdes através de sua visibilidade nas midias. Tais aspectos
relacionam-se com as imagens 36, 37 e 38, que fazem alusdo as

22 Sobre isso consultar: http://thelede.blogs.nytimes.com/2013/07/24/video-of-
clashes-in-brazil-appears-to-show-police-infiltrators-among-the-
protesters/?_r=4&. Acesso em: 15/10/2015.
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detencGes feitas pela Policia Militar de manifestantes que portavam
vinagre. Comumente usado para diminuir o ardor nos olhos e na
garganta provocado por bombas de gas lacrimogénio, o produto tornou-
se simbolo da critica a acdo policial.

A imagem 36 apropria-se de um grafite do artista de rua inglés
Banksy, que por sua vez apropria-se da imagem de Dorothy,
personagem de O magico de Oz, para criticar acfes da policia em seu
pais. A imagem 37 é a manipulacdo do cartaz de V de Vinganga, filme
adaptado de uma histdria em quadrinhos dos anos 80 com temaética
anarquista cuja mascara do personagem principal foi utilizada em
diferentes protestos no Brasil e no mundo?. O Gltimo meme (imagem
38) sugere a legalizagdo do vinagre. A expressdo “legalize ja” remete a
musica do grupo Planet Hemp, cuja bandeira era a descriminalizacdo da
maconha. O que esta em jogo nesses enquadramentos, além da ironia ao
acontecimento em si, € a propria nocao de crime e de vandalismo, num
sentido de desqualificar a acdo policial e reafirmar a legitimidade dos
protestos.

O deslocamento espaco-temporal das imagens, reorganizadas
midiaticamente em novas mensagens através dos processos de
montagem, constitui-se como um dos principais elementos que
compdem o framing na atualidade. Os processos de apropriacdo e
ressignificagdo que marcaram movimentos artisticos e culturais no
passado desdobram-se em aplicacdes cada vez mais populares através
dos memes da internet. Nesse processo, a aura passa de seu carater
Unico e imutavel para dindmica e transitéria, livre da tutela da propria
obra. Os novos paradigmas gerados pela democratizacdo midiatica
reacende a discussdo sobre o papel das linguagens e do préprio
jornalismo na instituicdo e/ou subversdo dos sentidos. Nos memes da
internet, onde frames diversos interagem e disputam entre si pela
possibilidade de ressignificar o mundo social, enquadramentos se
fortalecem e se diluem na medida em que novos atores passam a fazer
parte da dindmica comunicacional. “No processo de competi¢do entre
enquadramentos, deve-se considerar que os frames sempre podem
ganhar ou perder valor organizatério, ser adotados ou abandonados,
respectivamente.” (MAIA, 2008, p.120). Uma disputa que se da a partir
das poténcias do proprio framing: a poténcia de catalizar principios que
organizam cada época/contexto, a poténcia de romper com eles e a

2 Sobre isso consultar:  http://www1.folha.uol.com.br/saopaulo/2013/06/
1299052-v-de-vinganca-mascara-usada-em-protestos-foi-criada-em-
quadrinhos-dos-anos-1980.shtml. Acesso em: 15/10/2015.



101

poténcia de se materializar enquanto forma expressiva socialmente
aceita.

Se “a forma de percepcdo das coletividades humanas se
transforma ao mesmo tempo que seu modo de existéncia” (BENJAMIN,
2010, p.183), temos no frame um mecanismo que atua como elo
fundamental dessa engrenagem e co-evolui com ela. Do processo de
industrializacdo que impds a fragmentacdo do trabalho nas esteiras das
fabricas no século XVIII a reorganizacdo das ideias de tempo e espaco
gue emergiram com as tecnologias e seus usos, novos paradigmas
estéticos e politicos passaram a organizar a vida em sociedade. Embora
0 Ocio criativo proposto por De Masi (2000) ndo tenha resultado em
uma sociedade pés-industrial livre dos procedimentos do trabalho fabril,
a simplificacdo das ferramentas de comunicagdo abriu precedentes para
propagacédo de novas formas de perceber e se relacionar com a realidade.
No laboratério das virtualidades contemporaneas, todos assumem o
papel do Dr. Victor Frankenstein, podendo juntar os fragmentos de uma
realidade remediada para dar vida a suas proprias criacoes.

Para embasar esse ponto da discussdo, que tem como objetivo
ampliar a percepcdo dos memes enquanto praticas discursivas de grande
apelo dentro do contexto da remediacéao, serdo trabalhados quatro sub-
capitulos. O primeiro - 2.1 Memes: dos sentidos compartilhados a
disputa de sentidos - busca uma defini¢do para o conceito de meme que
vai de sua compreensdo como unidade cultural compartilhada ao
conjunto expressivo-discursivo que se popularizou nas montagens da
internet. O segundo - 2.2 A intertextualidade kitsch dos memes da
internet - avalia o carater intertextual dos memes em suas relages com
as estéticas do trash e do kitsch e como isso afeta a economia dos
discursos que circulam nas redes. O terceiro - 2.3 Memes e 0
(re)framing parddico da realidade - analisa sob que aspectos 0s desvios
discursivos presentes nos memes da internet contribuem para um
reenguadramento parddico da realidade midiaticamente construida. Por
fim, o quarto - 2.4 Humor e (contra)poder na constante carnavalizagdo
das redes - demarca sob que aspectos 0 humor e a parddia desdobra-se
em expressdes contradiscursivas para gerar resisténcias a determinadas
representacbes de poder. Com isso, situa-se 0S memes enquanto
importantes mecanismos nas trocas discursivas que se estabelecem
dentro dos novos espagos midiaticos.
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2.1 SENTIDOS COMPARTILHADOS E DISPUTA DE SENTIDOS
NOS MEMES DA INTERNET

Meme vem do grego mimema e significa “algo que pode ser
imitado”. O termo foi utilizado por Richard Dawkins (1976) em seu
livro O gene egoista, que o escolheu devido a sua semelhanca fonética
com a palavra “gene”. Descrito pelo autor como pequenas unidades
informativas responsaveis pela replicacdo de comportamentos como
forma de difusdo cultural, 0s memes se caracterizariam por sua
capacidade de multiplicacdo de cérebro em cérebro, ou entre espagos de
armazenamento da informacdo. Na analogia bioldgica, estariam para a
memoria assim como 0s genes para a genética, funcionando como
mecanismos de evolugdo cultural capazes de se autoprogramar. A moda,
a lingua, as religides, as melodias, os ditos populares, os valores morais
e estéticos e a propria tecnologia sdo exemplos de memes: ideias que
podem ser facilmente apreendidas e transmitidas de maneira autbnoma.
Nessa perspectiva, Dawkins defende que ndo apenas a genética, mas
também a transmissdo cultural é importante para evolucéo das espécies
e, no caso da espécie humana, para uma continuidade inteligente?.

Em The meme machine, Blackmore (1999) reitera esse
pensamento ao demarcar que o estudo da memética estd diretamente
vinculado & difusdo de informagfes enquanto forma de aprendizado
social, sendo importante analisar que tipo de ideia sobrevive ou
desaparece a partir das dinamicas estabelecidas. Algo que s acontece
numa perspectiva conjunta, com grupos de pessoas participando dessa
cadeia de informacdes através da qual as ideias e 0s comportamentos se
reproduzem. A autora defende que diferentes memes estariam em
constante disputa, competindo entre si, mas apenas aqueles adequados
ao seu contexto sociocultural teriam a capacidade de se espalhar.
Dawkins (1976) também observou que alguns memes tendiam a ser
replicados em conjunto, num processo de coadaptacdo que chamou de
“complexos de memes coadaptados”, termo que mais tarde ficou

conhecido como “memeplexes”?.

24 Vale ressaltar que a troca de experiéncias culturais ndo é um privilégio da
espécie humana, embora seja nela, conforme aponta Dawkins (1976), que 0s
efeitos da evolucao cultural sejam melhores observados.

% 0O termo memeplexes foi utilizado por Hans-Cees Speel (1996) em Memetics:
on a conceptual framework for cultural evolution. Em seus estudos, Shifman
(2014, p.10 tradugdo nossa) cita a democracia como um exemplo de memeplex,
o0 qual abrange varios submemeplexes, “como os direitos humanos e as eleigdes
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De acordo com Shifman (2014), desde seu inicio a memética
esteve inscrita em duas grandes controvérsias: as analogias bioldgicas e
0 que a autora chama de “who's the boss?%. Na primeira delas, observa-
se uma forte tendéncia em associar 0s memes aos genes e aos Vvirus,
evocando metaforas relativas ao contagio bioldgico e alastramento de
doencas para determinar seu mecanismo de funcionamento. A
comparacao recorrente com a evolugdo genética busca por equivalentes
culturais para conceitos biologicos. A autora chama a atencdo para 0s
cuidados em relacdo a essa comparacdo, demarcando ndo apenas as
diferencgas entre genes e memes, mas principalmente o reducionismo ao
qual a ideia de cultura estaria exposta, numa simplificacdo demasiada da
complexidade dos comportamentos humanos. Dessa forma, Shifman
entende que ndo é necessario recorrer a biologia para estudar os memes,
uma vez que ideias como replicagdo, adaptacdo e aptiddo para
determinados ambientes sdo conceitos que podem ser analisados pela
perspectiva sociocultural sem perdas para a pesquisa.

A segunda controvérsia refere-se ao papel do agenciamento
humano no processo de difusdo de memes. Blackmore (1999), por
exemplo, defende a ideia de que as pessoas sdo meros vetores através
dos quais 0s memes operam para conseguirem se espalhar. Shifman
(2014) contesta essa perspectiva, argumentando que o enfraquecimento
do agenciamento humano ndo é inerente a0 meme, mas a qualidade de
sua interpretacdo. Baseando-se nas ideias de Rosaria Conte (2000), a
autora afirma que é preciso “tratar as pessoas ndo como vetores da
transmissdo cultural, mas como atores por trds do processo”
(SHIFMAN, 2014, p.12 tradugdo nossa). A disseminacdo dos memes
estaria, portanto, pautada em agentes intencionais e com poder de
decisdo, sendo aspectos como as normas sociais, as percepgdes e as
preferéncias pessoais muito importantes para o processo.

As duas autoras também divergem sobre o que caracteriza um
meme. Ao passo que Blackmore (1999) entende que qualquer unidade
de informacéo possivel de ser copiada por imitacdo pode ser chamada de
meme, Shifman (2014, p.39 traducdo nossa) propde, resgatando ideias
trabalhadas por Dawkins (1976), uma perspectiva que complexifica esse
conceito, baseando-se em dois principios fundamentais. O primeiro
deles trata essas “unidades difusas como a incorporagdo de varias
dimensfes memeéticas, ou seja, varios aspectos que as pessoas podem

livres regulares, que podem ainda ser discriminados aos seus respectivos
memes”.
% Quem € o chefe.
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imitar”. O segundo entende “os memes ndo como unidades individuais
gue se propagam bem, mas como grupos de unidades de contelldos com
caracteristicas em comum”. Essa visdo ¢é fundamental para
compreendermos 0S memes enquanto mecanismos discursivos na
atualidade, atuando dentro de ld6gicas culturais e estéticas de
compartilhamento e participacdo. Na analogia com Shelley (1818), cada
parte utilizada pelo Dr. Victor Frankenstein em sua criagdo funciona
como uma unidade que se articula as demais com o intuito de imitar a
prépria vida. Ao seu monstro, porém, ndo basta reunir os fragmentos
gue caracterizam o ser humano, é necessario estabelecer também a
mimesis daquilo que o define enquanto ser cultural, social e politico.
Memes sdo, portanto, a um sé tempo, o conjunto de ideias
complexas socialmente partilhadas e as formas expressivas que as
tornam tangiveis. Imagens, textos, rituais, musicas e melodias, lendas e
ditos populares, etc., apresentam-se como dimensGes meméticas
materializadas, servindo de veiculo para diferentes unidades
informativas, as quais em seu conjunto constituem uma espécie de
argamassa cultural que serve de base para o estabelecimento de
comportamentos, modas, regras, hormas, etc. Em outros termos, memes
sdo “pedagos de informagdo cultural que passam de pessoa para pessoa,
mas gradualmente passam para a escala de um fenémeno social
compartilhado. Embora se espalhnem em uma base micro, seu impacto é
nas agdes macro dos grupos sociais” (SHIFMAN, 2014, p.18 tradugio
nossa). Em um ambiente que tem na producdo simbdlica a base para sua
construcdo, ndo seria equivocado supor, portanto, que é através das
dindmicas e dos jogos de poder e contrapoder que se estabelecem
através da producdo de discursos que 0s memes se originam, se
propagam, se tencionam ou mesmo se apagam num processo continuo.
No ambito da cultura digital os estudos sobre 0os memes ganham
novos desdobramentos. Em 1976 nem Dawkins poderia ter imaginado
gue a internet se tornaria um espaco tao privilegiado para observagdo e
transformacdo dos fendmenos memeéticos. Das trés propriedades que o
autor destaca para o0 sucesso dos memes - longevidade, fecundidade e
fidelidade da cépia - todos sdo, de acordo com Shifman (2014),
incorporados pela internet. A longevidade é possivel porque a
informacdo pode ser armazenada indefinidamente em numerosos
arquivos. A fecundidade, ou nimero de copias feitas em uma unidade de
tempo, deve-se principalmente & rapida difusdo de qualquer mensagem,
sendo que um contetido pode atingir niveis massivos dentro de poucas
horas, propagando-se gradualmente dos individuos para sociedade. A
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fidelidade da copia, por sua vez, deve-se ao fato da digitalizacdo
permitir que a informac&o seja transferida sem perda.

Tais caracteristicas servem de base para o desenvolvimento de
uma “cultura da conexdo”, a qual segundo Jenkins et al. (2014)
estabelecem novas tensdes entre empresas, produtores, fas e usuarios
acerca do compartilhamento e espalhabilidade dos contetdos. Situado
pelos autores entre a figura do “usuario pirata” e do divulgador de
producdo midiatica de massa, o publico da internet experimenta certo
empoderamento na medida em que adquire, atraves da apropriacdo das
ferramentas disponiveis neste espaco, a possibilidade de desafiar certas
politicas corporativas. Dessa maneira, também exercem um papel
relevante nos processos de divulgagdo e de contetidos.

H4, contudo, um aspecto fundamental do processo que ultrapassa
a metafora da viralizacdo. Trata-se do processo de mutacdo que sofrem
0s memes ao serem (re)apropriados pelo publico e utilizados para
atualizacdo de discursos. Segundo Shifman (2014), uma rapida olhada
nos ambientes digitais revela que as pessoas optam por criar suas
proprias versdes de memes na internet, e em volumes surpreendentes.
Tal aspecto reafirma seu carater dindmico e o situa dentro dos sistemas
de saber/poder dos mecanismos replicadores de discursos, apontando
para uma distingdo fundamental entre as ideias de viral e de meme.
Embora muitos memes tornem-se virais, assim como muitos virais
acabem por dar origem a memes, existem diferencas a serem
consideradas para fins de estudo.

Um ponto em comum, por exemplo, é o carater de espalhamento,
compartilhamento de ambos. Porém, uma diferenca central é que o viral
se configura como uma ideia que € reproduzida em larga escala pelo
publico, mas sem impor alteragdes, desvios & mensagem original. Os
memes, por sua vez, se caracterizam ndo como unidades isoladas de
sentido, mas como conjuntos semanticos que atuam em grupo. Nesse
sentido, ultrapassam a origem inicial do termo. Mais do que unidades de
reproducdo analogas aos genes, eles propdem modificacbes de sentidos
na medida em que vao sendo (re)apropriados e (res)significados pelo
publico. Seu sentido, portanto, ndo é intrinseco, mas relacional. De um
modo resumido, podemos entender os virais como algo que se espalha
rapidamente, ao passo que 0s memes vdo ganhando novas versdes e
significados na medida em que circulam.

Estas versdes, de acordo com Shifman (2014, p.20 traducédo
nossa), sdo estabelecidas principalmente por dois mecanismos: a
mimese € 0 remix. Ao passo que a mimese envolve a prética de
“recriagdo de um texto especifico por outra pessoa e/ou por outros
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significados”, o remix envolve tecnologias de manipulagdo em uma
pratica que se tornou popular na atualidade devido a grande propaga¢édo
de aplicativos de facil utilizacdo que permitem as pessoas baixarem e
reeditarem conteidos. Ainda sobre o processo de mimese, a autora
aponta trés dimens@es culturais que as pessoas podem potencialmente
imitar: contelido, forma e posicéo. Estas dimensfes estdo alinhadas com
0 que Knobel e Lankshean (2007) determinam como sistemas dos
memes da internet.

A primeira delas abrange o texto a partir das ideias apresentadas
pelo meme em um determinado sistema referencial/ideoldgico e diz
respeito ao seu significado, o que ele estd dizendo. A segunda
corresponde a forma, & materializacdo da mensagem em uma
determinada expressdo que pode ser acessada através dos sentidos?’. Ja a
terceira dimensdo estd relacionada com “a informag¢do que os memes
transmitem sobre sua propria comunicacdo” e demarca “as maneiras
com que cada remetente se posiciona em relacdo ao texto, seus codigos
linguisticos, seus destinatirios e outros oradores em potencial”
(SHIFMAN, 2014, p.40 traducdo nossa). Assim, ao recriar um texto,
cada pessoa opta por imitar uma posicao ja contida no discurso original
e que julga atraente ou adotar uma nova orientacdo®®. Esta Ultima
dimensdo proposta pela autora se interliga com o que Knobel e
Lankshean (2007) apontam como sistema contextual ou interpessoal, 0
qual leva em conta as relagbes sociais presentes no meme,
correspondendo & sua relagdo com as pessoas, com o contexto onde ele €
replicavel e com o que se assume como verdadeiro neste. A posi¢do
associa-se ainda ao sistema ideoldgico, o qual engloba um conjunto de
valores, crengas, posicionamentos, etc., demarcando certa visdo de
mundo demonstrada através dos memes da internet.

A partir dessas dimens@es Shifman (2014, p. 41 traducdo nossa)
entende os memes da internet como “(a) um grupo de itens digitais que
compartilham caracteristicas comuns de conteudo, forma e/ou posicao,

2 Embora Knobel e Lankshen (2007) n&o estipulem um sistema especifico para
essa dimensdo, o situam dentro do que chamam de sistema referencial ou
ideolégico, preocupando-se em responder como se transmite determinada
mensagem atraves dos memes.

28 Shifman (2014, pp.40-41) compreende a posigdo através de trés aspectos: (1)
As estruturas de participacdo, que delimitam quem é chamado para participar
dos processos e como, a partir das ideias de Susan Phillips; (2) Keying, o tom e
0 estilo da comunicagdo, a partir de Erving Goffman, e (3) Funcles
comunicativas: a) comunicacédo referencial, b) emotiva, ¢) conotativa, d) fatica,
e) metalinguistica e f) poética, a partir de Roman Jakobson.
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0s quais (b) sdo criados com consciéncia umas das outras, e (C)
circulam, imitam e/ou transformam-se na internet através de muitos
usuarios”. A essa definicdo acrescenta-se a ideia dos memes como
conjuntos intertextuais com potencial para colocar em dialogo diferentes
discursos na medida em que se propagam e se modificam. Para tanto,
resgatam-se dois conceitos trabalhados por Bakhtin (2010): o de
dialogismo, enquanto principio dialégico que constitui toda linguagem e
todo discurso, e o de polifonia, como um texto onde o dialogismo deixa-
se ver. Dessa forma, conforme propde Tavernari (2013, p.01), é possivel
identificar nas estruturas e nas dindmicas comunicacionais que 0S
memes estabelecem, elementos que “permitem a segmentagdo de
crengas e viabilizam processos de constru¢do de campos discursivos
marcados por uma coeréncia discursiva e estética”. Um aspecto que é
“movimentado por retroalimentagdes reciprocas entre as diversas
linguagens viabilizadas pelas novas tecnologias”.

Com isso em mente, destaca-se o papel central que ocupa a
intertextualidade como caracteristica que define os memes enquanto
linguagem e enquanto discurso. Uma intertextualidade presente no
préprio campo midiatico no qual é produzido e que, enquanto expressao,
€ a resposta massiva de movimentos estéticos e politicos que
encontraram no avango e na popularizagdo tecnoldgicos o ambiente
ideal de propagacdo. De acordo com Tavernari (2013, p.02), os “novos
modelos de produgdo de visualidades e verbalidades” que se
estabelecem a partir dos dispositivos midiaticos digitais, colocam “o
fendmeno dos memes e sua replicacdo no centro da problemética das
ressignificancias histéricas de configuracdes discursivas, entre elas o
dispositivo do cinema, da televisdo e mesmo do video”. Uma dindmica
gue acontece na ordem das apropriacfes que perpassa a propria historia
da relagdo entre os meios, “ao longo dos movimentos de recombinagdes,
apropriacdes e remediacdes”. A reafirmacdo das ideias de Bolter e
Grusin (2000) de que nenhuma midia é uma midia isolada da outra.

A intertextualidade explicita é uma caracteristica
dos memes, cujo potencial de replicacdo e
contaminacdo se da justamente em funcdo da
exploracdo da variedade de campos semanticos
gue podem ser retomados a cada novo enunciado
memético. Cada  apropriacdo  parodistica,
metaforica que replica as estratégias figurativas do
meme em questdo e ressignifica seu enunciado
verbal acrescenta um novo valor semantico a
narrativa. Destacado o carater essencialmente
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dialdgico de todo enunciado do discurso, a
heterogeneidade no discurso é a forma mais
comum de alteridade. (TAVERNARI, 2013, p.10)

Nesse sentido, o carater intertextual dos memes se relaciona com
as trés dimensdes propostas por Shifman (2014) e reitera o conceito que
lhe é dado pela autora. Primeiramente, eles apresentam-se como
resultado do entrecruzamento de uma série de informagdes e de
referéncias que dialogam entre si para conferir um determinado sentido
a mensagem, o que se relaciona com seu conteido. De acordo com
Bakhtin (1997, p.314), nossos enunciados sdo sempre carregados de
palavras dos outros, as quais se caracterizam, em diferentes niveis, pela
alteridade ou assimilagdo com que a empregamos. “As palavras dos
outros introduzem sua prépria expressividade, seu tom valorativo, que
assimilamos, reestruturamos e modificamos.” Na internet essa
caracteristica ¢é facilitada pela ampla capacidade de armazenamento de
conteldos das mais variadas midias. Filmes, musicas, novelas, noticias,
livros, fotografias, quadrinhos, etc., estdo disponiveis para que o publico
acesse seus conteudos e os relacione entre si. 1sso se converte em uma
grande capacidade referencial dos memes, que podem tecer comentarios
sobre acontecimentos atuais e cotidianos através do estabelecimento de
relacfes com acontecimentos ou contetdos do passado.

A apropriagdo de diferentes linguagens que, através da
manipulacdo estética de seus elementos expressivos, reintegram-se em
uma nova, esta diretamente ligada as formas que os memes assumem
para sensibilizar o publico. E o que Longhi (2014), ao trabalhar a ideia
de narrativas intermidiaticas, aponta como um processo de fusdo
conceitual, o qual se caracteriza pela organicidade das relagdes
existentes entre diferentes formas estéticas a partir das novas
possibilidades de manejo das linguagens. Uma interrelacdo entre
variadas formas e seus significados expressivos, reunidos em novas
unidades particulares de representacdo.?® Nos memes da internet esse
tratamento intermidia de recursos expressivos torna-se fundamental para
sua prépria constituicdo enquanto linguagem. A fusdo entre textos,
imagens estiticas e em movimento, elementos gréaficos, sons, etc.,
coloca em relagdo recursos encontrados originalmente em produgdes

2 Embora a autora trate desse conceito referindo-se a infografia online, é
possivel estabelecermos correlagBes conceituais entre esta ideia e 0s memes na
medida em que também os entendemos como materializagGes perceptuais de
processos intermidiaticos.
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distintas, reorganizando-as em novas mensagens. Uma caracteristica
encontrada em movimentos da vanguarda artistica, como o Dadaismo, 0
Surrealismo e a Pop Art, em praticas como a bricolagem e o pastiche, e
em vertentes estéticas como o kitsch.

Por fim, a dimensdo que Shifman (2014) chama de “posicao”,
relaciona-se com o0 conceito de intertextualidade na medida que os
memes se inscrevem em uma cadeia comunicativa marcada pelas
constantes trocas entre o individuo e a sociedade. De acordo com Brait
(2005, p.94), ao retomar o conceito de dialogismo em Bakhtin, o
processo dialdgico apresenta duas dimensdes. Na primeira delas, as
relacdes se estabelecem entre “os diferentes discursos que configuram
uma comunidade, uma cultura, uma sociedade”. Na segunda,
“acontecem diretamente entre o eu € o outro nos processos discursivos
instaurados historicamente pelos sujeitos, que, por sua vez, se instauram
e sdo instaurados por esses discursos”. Existe assim um conjunto de
enquadramentos, que por sua vez se constitui a partir de um acumulo de
textos/discursos, que interagem entre si no sentido de reafirmar e/ou
negar as posi¢cbes em jogo. Ao significarmos o mundo, o fazemos a
partir do acervo social e cultural no qual estamos inseridos, estes, por
sua vez, estdo carregados de sentidos ideol6gicos em constante disputa.
Uma dindmica que tem sua base expressiva na intertextualidade e
reafirma, conforme propde Bakhtin (1978, apud. BRAIT, 2005, p.93),
que “a criacdo ideoldgica ndo existe em nods, mas entre nds”.

Para fins de ilustracdo, tomemos como exemplo 0s memes que
surgiram logo apdés o vazamento da carta do entdo vice-presidente
Michel Temer (PMDB) para presidente Dilma Rousseff (PT), em
dezembro de 2015 (imagens 44 a 55)%°. Neles é possivel observar como
a intertextualidade aparece manifesta a partir das trés dimensdes
propostas por Shifman (2014) - contetdo, forma e posicdo. No primeiro
aspecto, os memes fazem referéncias a diferentes elementos da cultura
popular e midiatica para atribuir ao acontecimento em questdo um
sentido de deboche. As citacfes de imagens jornalisticas, programas e
personalidades da televisdo, praticas cotidianas de comunicacéo, figuras
politicas e campanhas publicitarias propem um didlogo entre esses
acontecimentos e conteldos midiaticos com 0 evento em questdo,
propondo uma ressignificacdo de seu sentido original.

%0 Para ler a integra da carta de Temer consultar: http://gl.globo.com/
politica/noticia/2015/12/leia-integra-da-carta-enviada-pelo-vice-michel-
temer-dilma.html. Acesso em: 05/02/2016.
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IMAGENS 44 a 55: Memes da carta de Michel Temer (PMDB) para
Dilma Rousseff (PT)

"A Sra ((Hsn;dslﬂ\ churrasco e nem me
convidou”

NRwBEHsmr0

Para vooé que, com toda razio,
ficou com preguica de ler,

D ARALFE

PAUSE E ESCOLHA UMA FRASE
DA CARTA DO MICHEL TEMER
MARCELINHO LENDO A PARA USAR NA SUA DR

P
"” SSCARTADC /2>

r{ TEMER

lmvasohcldl

Fontes: Reproducdes Twitter, Youtube e Facebook

As fotos flagrantes da presidente Dilma se alimentando (imagem
44); os frames de programas televisivos como Chaves (imagem 47) e
Hebe Camargo (imagem 48), a publicidade para o lancamento do CD
com mensagens biblicas narradas por Cid Moreira (imagem 49); a
mengdo a acontecimentos diversos, como a substituicdo do modelo das
tomadas brasileiras (imagem 46) e a posse da presidente em seu segundo
mandato, em 2015 (imagem 55); a referéncia a dindmicas presentes em
formas de comunicagdo contemporaneas, como o WhatsApp (imagens
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45, 51 e 52); todos esses sdo exemplos de como aquilo que é expresso
nos memes se estabelece a partir da intertextualidade de seus conteudos.
A indexacdo de referéncias diversas serve tanto para ilustrar como para
comentar o acontecimento, carregando-0 com 0s sentidos que estéo
presentes nas imagens exploradas.

Assim, na medida em que evocam algum tipo de relacdo entre
dois ou mais eventos/contelidos, a intertextualidade dos memes serve de
suporte também para o cruzamento de diferentes discursos, demarcando
seu carater interdiscursivo. O acesso a esse jogo, porém, requer o
contato prévio com todos os eventos/contelidos citados, caso contrario, o
humor perde sua extensdo parddica e torna-se apenas situacional. A
imagem de Michel Temer como adere¢o decorativo para arvore natalina
(imagens 53 e 54), por exemplo, sé tem valor parddico quando temos
conhecimento do teor de sua carta, na qual ele alega ter sido “um vice
decorativo” durante o primeiro mandato, de 2010-2014, além da
proximidade do Natal na ocasido do vazamento da carta.

No que tange a forma, os recursos utilizados variam entre simples
associagdes imagem/texto (imagens 44 a 48), sobreposicGes e colagens
de imagens ou manipulagdes visuais mais elaboradas (imagens 49, 53,
54 e 55), gravacdo de audio com a releitura da carta do vice-presidente
(imagem 50), criagdo de jogo no qual o internauta pode parar o video
em um dos trechos da carta para usa-lo da préxima vez que for discutir a
relacdo (imagem 51) e o uso de ferramentas como o WhatsApp para
difundir partes aleatorias do conteldo original e registrar reagdes
inusitadas (imagem 52). Todos esses exemplos expdem o carater
intertextual do meme enquanto expressdo mididtica. A unido de
diferentes formatos e recursos facilitada pelas novas tecnologias torna-
se uma mensagem em si mesma, resgatando a ideia do préprio meio
como mensagem (McLUHAN, 2001). O meme torna-se uma linguagem
que se caracteriza pela comunhdo entre diferentes linguagens.

Em relacdo ao posicionamento adotado pelos memes que
surgiram a partir da carta de Temer, é possivel destacar o0 viés
parddico/humoristico com que reenquadram o acontecimento original no
sentido de desqualifica-lo. Embora as intencionalidades ndo possam ser
totalmente recuperadas, uma vez que sdo compreendidas a partir de
contextos ja modificados e intermediados, é possivel coletar pistas,
vestigios expressos nos discursos e, principalmente, nos interdiscursos,
gue permitem atestar seu funcionamento no sentido de perverter o teor
da mensagem original. Ao recriarem o0 texto propondo itens
mirabolantes a serem acrescidos a carta (imagens 44 e 46), releituras
dela em tom cémico (imagem 50) ou como se fosse uma briga de casal
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(imagens 51 e 52), transpondo partes de seu contelido para imagens em
sentido literal (imagens 53 e 54) ou demonstrando possiveis
intencionalidades por tras da acdo (imagem 55), 0s memes reapresentam
0 vice-presidente como “Mimimichel Temer”, uma espécie de crianga
mimada e oportunista.

Temos assim, a partir dos conteldos relacionados, em conjunto
com o contexto do qual emergem e se replicam, a exposicdo do proprio
jogo de poder gue se estabelece no campo do politico e sua consequente
desqualificacdo pelo humor. De simbolo de uma eminente ruptura entre
0 governo, a carta de Temer torna-se a piada nacional que serve de
alimento para um momento ja marcado pela polarizagdo bipartidaria e
exacerbacdo dos animos entre grupos pro e contra o governo. Nessa
perspectiva, a dimensdo de posicdo proposta por Shifman (2014), em
sua condicdo intertextual, aparece nos memes sobre a carta de Temer em
dois sentidos: na sobreposicdo de enquadramentos resultantes das
dinamicas socio-culturais, politicas e histéricas que se apresentam, e na
materializacdo do jogo interdiscursivo que coloca em disputa diferentes
posicionamentos. Algo que resgata a premissa de Foucault (1988, 2012)
de uma resisténcia como a coextensdo contemporanea ao proprio poder.

De uma maneira mais ampla, a reacdo do publico a carta de
Temer demarca uma forma de comunicagdo que se tornou recorrente na
comunicacdo da internet, transformando-se inclusive, conforme afirma
Ushanova (2012, apud. JESUS, 2013), em uma ferramenta capaz de
gerar impacto nas consciéncias de massa, tanto pela manipulagéo das
opiniBes como pela criagdo de esteredtipos. O frame cOmico proposto
pelos memes ja é algo esperado enquanto reacdo as noticias e aos
acontecimentos politicos, 0s tornando um eminente novo género
midiatico, o qual requer uma nova experiéncia de “letramento”
(KNOBEL e LANKSHEAR, 2007). Paradoxalmente, é justamente desta
popularizagdo e grande capacidade de espalhamento que 0s memes,
enquanto mecanismos de comunicacdo, correm o risco de reduzir seu
carater critico e polissémico para uma consequente banalizacdo da
propria linguagem. Aspecto que, conforme lembra Sant’ Anna (2007), ¢
0 risco que corre toda parddia ao passar de efeito técnico para artificio
de facil utilizacéo.
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2.2 A INTERTEXTUALIDADE KITSCH DOS MEMES DA
INTERNET

Das caracteristicas presentes nos memes da internet, destacam-se
trés que sdo facilmente observaveis e que reforcam o papel da
intertextualidade em sua organizacdo enquanto linguagem. A primeira
delas estd diretamente ligada ao conceito de digital trash, fenémeno
tipico da cibercultura que se refere as praticas de producdo, reproducéo,
compartilhamento e consumo de textos, imagens, musicas e videos de
estética intencionalmente tosca. Trata-se daquilo que Fontanella (2009)
chama de “intertextualidade trash”, e que buscaremos transpor, em
seguida, para ideia de uma “intertextualidade Kitsch”. As outras duas
relacionam-se com o “como” esse primeiro aspecto se materializa nos
memes, tendo na imagem seu recurso central e no enquadramento
humoristico seu apelo mais popular. Embora ndo se caracterizem como
regras - j4 que existem memes sem imagens e que optam por um tom
sério no tratamento da mensagem®' - sdo esses dois aspectos que
permitem uma maior abrangéncia e ampliam seu potencial de
replicacao.

Em relacdo ao primeiro ponto, 0S memes aparecem cOmMo
produtos midiaticos que condensam caracteristicas centrais das praticas
do digital trash, a comecar pelo gosto que demonstram pelo grotesco e
pelo bizarro. Outros aspectos importantes para compreensdo dos

81 Criada em novembro de 2015 em ocasido do Dia Internacional da Nao
Violéncia Contra as Mulheres, a campanha #MeuAmigoSecreto é um exemplo
de meme que ndo se utiliza nem de imagens, nem do humor para se estruturar
enquanto mensagem. A hashtag, que foi criada de maneira expontanea no
Twitter e depois viralizou na internet através do Facebook, consistia em
denunciar o machismo através de pequenas histdrias do cotidiano. Em uma clara
referéncia & brincadeira de final de ano, os internautas relatavam casos de
preconceito e violéncia contra as mulheres, sempre iniciando a frase com “O
#meuamigosecreto...” e complementando com algum tipo de atitude machista,
como por exemplo: “...diz que trai porque a carne é fraca, coisa de homem.
Mas ndo aceita ser traido em hipdtese alguma.”; “...acha que apenas a mulher é
responsavel pelo método contraceptivo e ai dela se pedir uma camisinha.” De
acordo com a Central de Atendimento & Mulher o meme, associado a outras
iniciativas, como o #PrimeiroAssedio, aumentou em 40% em relacdo a 2014 as
denuncias de violéncia contra a mulher através do 180. Informacédo disponivel
em: https://catracalivre.com.br/geral/cidadania/indicacao/denuncias-de-
violencia-contra-a-mulher-aumentam-apos-campanhas-feministas/. Acesso em:
02/03/2016.
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processos sociais e repertérios colocados em jogo nessa cultura, de
acordo com Fontanella (2009), sdo: a postura ativa que o publico
assume em relacdo aos meios de comunicagdo, 0 tensionamento dos
padrbes da qualidade midiatica, a apropriacdo de contetdos da cultura
comum e o reconhecimento de valores compartilhados. Embora nédo
possa ser classificado como uma categoria com limites ou formas
estaveis, o digital trash é uma expressao estética bastante comum em
ambientes comunicacionais sob a influéncia das novas tecnologias.

O digital trash possui uma textualidade
especifica, identificavel pela valorizagdo irdnica
daquilo que desafia determinadas hierarquias de
qualidade técnica e estética culturalmente
estabelecidas, o que é feito através da celebracéo
do “lixo cultural” e do excesso audiovisual
produzido tanto nos meios de comunicagdo de
massa tradicionais como no caldo cultural que se
desenvolve no ciberespago. (FONTANELLA,
2009, p.03)

Mais do que abarcar produtos culturais inferiores, porém,
apresenta-se como uma cultura antiga, composta por um conjunto de
praticas criativas realizadas por pessoas comuns sem aspiracao artistica
ou preocupacdo técnica ou estética. Primo (2007) esforca-se em
diferencia-lo do conceito de trash enquanto mero produto midiatico de
baixa qualidade. Segundo o autor essa é uma perspectiva muitas vezes
moralista imposta pelos proprios meios de comunicacdo de massa, que
tratam como trash produtos tecnicamente inferiores ou fora dos padrbes
e que seriam produzidos por amadores. Dessa forma, conferem aos
produtores certa autoridade cultural pela competéncia qualitativa, sem
levar em conta, porém, que a propria indUstria cultural é constantemente
criticada por produzir grandes quantidades de “lixo midiatico”,
apoiando-se na justificativa de atender demandas da audiéncia. O que
Primo (2007) evidencia, conforme aponta Fontanella (2009, p.04), é a
tensdo que o termo “estabelece com as hierarquias estéticas da cultura
de massa como elemento de formacdo de um género préprio das midias
digitais”.

Uma postura que j& podia ser observada nos movimentos das
vanguardas artisticas como o Dadaismo e a Pop Art, correntes pautadas
em uma atitude irreverente e iconoclasta com disposicéo para ampliar as
fronteiras das esferas da arte. Ao tirarem da cultura de massa grande
parte de sua inspiracdo, geraram questionamentos a respeito de suas
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intencOes. Até que ponto se tratavam de expressoes artisticas capazes de
registrar os padrdes e comportamentos de seu tempo, tecendo-lhes uma
espécie de critica social? Até que ponto se configuravam numa forma de
contribuir ativamente para o desenvolvimento da sociedade de
consumo? Para além dessa questdo McCarthy (2002, p.14) destaca que
com o desenvolvimento da Pop Art “nos Estados Unidos, ficou claro
gue uma disposicdo de olhar para a cultura visual dos meios de
comunicacdo de massa e do ambiente comercial e aprender como ela
constituia uma tendéncia significativa na arte ocidental”. Livingstone
(1991, apud. McCARTHY, 2002, p.10) também ¢é taxativo ao dizer que
ninguém deveria se preocupar “se seus estimulos vém de fontes
inartisticas ou de mau gosto e ndo de Bach”, desde que o intuito fosse
produzir trabalho.

Lemos (2007), por sua vez, trabalha o conceito de digital trash a
partir da cultura ciberpunk e de uma ética do “faca vocé mesmo” com
forte influéncia contracultural, onde os recursos disponiveis séo
transformados em ferramentas de criatividade que passam da
funcionalidade racional para seus usos subversivos. Delimitando a ideia
de lixo em sua relacdo com o excesso produzido pela apropriagdo das
tecnologias de comunicacdo, o autor analisa o0 conceito sob a ética da
democratizagdo do acesso aos meios de producdo e de uma consequente
formagdo estética que questiona o contexto de dominagdo da
comunicacdo e a valorizacdo do especialista. Praticas inspiradas na
atitude punk dos anos 70 presente no lancamento de bandas
desconhecidas através de selos independentes de discos, na proliferacdo
da imprensa alternativa na forma de fanzines e na alteracdo do estilo
através de rasgos e cortes nas roupas. Dessa maneira, conforme aponta
Fontanella (2009, p.08), “através do digital trash a banalidade do
consumo passivo de midias de entretenimento é desmontada e
remontada em outra experiéncia que incorpora o envolvimento singular
de cada sujeito com um texto”.

Considerando ent3o o termo “intertextualidade trash” como uma
intertextualidade que se da a partir do acimulo de conteidos midiaticos
de forte apelo popular, produzidos e disponiveis em ambiente virtual,
propomos agora 0 exercicio de transpd-lo para ideia de uma
“intertextualidade Kitsch”. Em primeiro lugar porque, sendo o Kitsch
um sistema estético tipico das comunicacfes de massa e relacionado a
negacdo do auténtico - “um estilo marcado pela auséncia de estilo”
(MOLES, 1971, p.10) -, é possivel considerar que em seu conceito ja
esta contemplada a ideia do “trash”. Em segundo porque, na relagdo que
estabelece entre o original e o banal, caracteriza-se pelo acimulo de



116

objetos, algo que no ciberespaco aparece como um acUmulo de
informacOes, conteldos, imagens, textos, discursos, etc. Ao mesmo
tempo em que aparece como 0 resultado de uma “cultura-mosaico”, o
Kitsch também ajuda a construi-la. Segundo Moles (1971, p.21), trata-
se de um fenémeno baseado “em uma civilizagdo consumidora que
produz para consumir e cria para produzir, em um ciclo cultural onde a
no¢do fundamental é a de aceleragido”. Perspectiva que, no ambito das
comunicacBes, aparece no proprio volume de informacGes em
circulacéo.

A partir das ideias de Eco (1988), que define o Kitsch como uma
construcdo que se da em meio a afirmacdo de uma cultura facil e de um
publico que consome uma imitagdo acreditando ser sua representacdo
original, Miguel (2011, online) propde uma compreensdo do Kitsch
politico. O autor destaca que o discurso politico expresso através dos
meios de comunicacdo de massa se utiliza de uma “cultura de signos de
distingdo” para marcar “diferencas em relacdo as formas expressivas
correntes na midia”, conferindo “a audiéncia a impressdo de assistir a
‘alta politica’, associada a ‘disputa de ideias’ e a discussao
aprofundada”. Uma estratégia que gera no cidaddo comum tanto uma
sensacdo de elevacdo como de exclusdo, como se esta fosse uma esfera
além de sua participacdo ou compreensdo. Diante disso deflagra-se a
ambiguidade de um discurso que busca manter a politica “como uma
atividade para poucos, embora se democratize; e que se mantém como
atividade elevada, séria, embora seus atores estejam competindo pela
atencdo publica num ambiente dominado pelo entretenimento”.

O termo intertextualidade Kitsch, portanto, parece adequado na
medida em que se refere & produgdo material e simbolica de uma
sociedade que transformou o “lixo” em uma estética aplicavel aos usos e
ao consumo de seus produtos culturais, midiaticos, artisticos e também
politicos. Uma espécie de espetacularizacdo do natural e do auténtico,
nos termos em que coloca Debord (1997), porém com uma subversao do
sentido daquilo que venha a ser “bom”. Se o Kitsch &, conforme aponta
Moles (1971, p.28), “a aceitagdo social do prazer pela comunhdo secreta
com o ‘mau gosto’ repousante ¢ moderado” (MOLES, 1971, p.28),
temos na intertextualidade presente nos memes da internet um exemplo
bastante atual de seus desdobramentos. Uma estrutura onde a aparéncia
e a qualidade técnica reduzem sua valorizagdo em prol do que Recuero
(2007) delimita como capital social relacional. Um capital composto por
bens materiais e simbélicos que nascem das trocas que se estabelecem
entre os individuos de uma determinada rede e que existem enquanto
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recurso coletivo, mas com a possibilidade de serem acessados
individualmente.

No ciberespaco esse capital esta diretamente associado a
disponibilidade de materiais - independente de seu carater profissional
ou amador - provenientes de outras esferas da producdo humana,
especialmente as midiaticas. Qualquer um com acesso a rede pode fazer
uso desse material coletivamente disposto para propor novas criacoes, as
guais passam também a fazer parte desse capital, demarcado por seu
cardter de excesso e constante atualizacdo. Uma vez que o Kkitsch
também se funda sobre esses principios, seus critérios de agrupamento
de objetos propostos por Moles (1971) podem ser utilizados aqui para
demarcar caracteristicas das trocas feitas em rede, as quais se expressam
nos memes a partir da intertextualidade que lhe é caracteristica.

O primeiro deles - critério de empilhamento sem pena - refere-se
ao fato de um conjunto kitsch ser “constituido por objetos diversificados
empilhados em um volume de espaco com superficie restrita” (MOLES,
1971, p.60). Nos memes isso se da tanto através de recursos formais -
imagens, textos, sons, etc. - como de conteldos e enquadramentos que
reconfiguram-se a partir da possibilidade quase infinita de relacionarem-
se entre si. O segundo - critério de heterogeneidade - que define que “os
objetos agrupados ndo tém relacdo direta com os outros” (p.60), aparece
nos memes através da diversidade de referéncias da cultura popular e
midiatica que servem de base para que possam comentar ou contrapor
acontecimentos. O terceiro - critério de antifuncionalidade - propGe a
“distingdo entre a série funcional e o agrupamento espontineo, de
carater sedimentar” (p.60), aspecto que nos memes aparece tanto pelas
caracteristicas do espaco onde é gerado - na internet o percurso da
informacéo ndo se da de maneira linear -, como na estética que une seus
elementos expressivos sem a preocupacdo de uma ordenacdo funcional
ou formalmente bela. O dltimo - critério de autenticidade kitsch -
demarca o kitsch ndo como “produto de uma intengdo deliberada”, mas
como resultado de uma acumulacdo triunfante, fundada sobre a
“coeréncia do sedimento ou da pilha” (p.61). Esse critério relaciona-se
com memes na medida em que 0s entendemos como um conjunto de
itens coletivamente produzidos e que atuam diretamente na
reconfiguracdo dos discursos e propdem novos desdobramentos de
sentido®.

%2 Sobre esse critério vale destacar o projeto #MuseudeMemes, da Universidade
Federal Fluminense (UFF) que reGne alunos de graduacdo em Estudos de
Midia/UFF, poés-graduacdo em Comunicacdo/UERJ, e professores do
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Moles (1971) apresenta ainda cinco principios do kitsch que
podem ser relacionados com o tipo de intertextualidade presente nos
memes da internet e com o capital social produzido por eles:

(1) Principio de inadequacao: refere-se ao desvio que existe em
qualquer aspecto ou objeto, “um desvio permanente em relacdo a seu
objeto nominal, desvio em relagdo a funcdo que se supde devera
cumprir” (p.70). Nos memes podemos pensar esse principio a partir dos
desvios que expressam em relacdo aos seus discursos de origem -
caracteristica central da parddia e da apropriacdo -, ou mesmo a
ressignificacdo que propdem ao sistema referencial do qual se utilizam,
reorganizando-0s em novas mensagens e novos contextos.

(2) Principio da acumulagdo: trata de “povoar o vazio com um
exagero de meios”, gerando uma reacdo de superagdo ¢ de submersdo
que nos obriga “a percepcdo global de um sistema” (p.71). Esse
principio faz sentido especialmente quando pensamos nos memes como
um actmulo de referéncias e citac@es, resultado do proprio acimulo de
materiais culturais midiatizados disponiveis na internet. Além disso, 0s
memes também se acumulam enquanto imagens que passam a fazer
parte do imaginario social contemporaneo.

(3) Principio da percepcao sinestética: refere-se a apropriacao do
“maximo de canais sensoriais simultaneamente ou de maneira
justaposta”, onde “a multiplicidade de canais interferindo sem regras
nem medida com o0s sistemas nervosos centrais de integracao, aparece
como um fim em si mesmo” (p.74). Na intertextualidade memética esse
principio esta diretamente vinculado & possibilidade de integragéo entre
as diferentes linguagens - imagem, texto, som - e recursos possibilitados
pelo avango tecnoldgico.

(4) Principio do meio termo: situa o objeto Kitsch no “meio
caminho do novo, opondo-se a vanguarda, e permanecendo,
essencialmente uma arte de massa, (...) aceitdvel para a massa e
proposta a ela como um sistema” (p.75) Tal principio € observavel nos
memes a partir de sua linguagem popular predominante e de seu apelo
visual que flerta constantemente com a banalizacdo, coletando em
elementos da cultura popular de facil assimilagdo e reconhecimento e

Departamento de Estudos Culturais e Midia/lUFF e outras instituigdes. A
iniciativa tem, entre outros, o objetivo de constituir “um acervo de referéncia
para pesquisadores interessados na investigacdo sobre o universo dos memes,
do humor e das préticas de constru¢do de identidades e representagbes em
comunidades virtuais”. Disponivel em: www.museudememes.com.br, acesso em
11/05/2016.
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em produtos midiaticos de massa, especialmente os televisivos, material
para sua estruturacdo enquanto mensagem.

(5) Principio do conforto: baseia-se numa tendéncia a facil
aceitacdo e ao conforto na inadequacéo, algo que segundo Moles (1971,
p.32) esta relacionado a dilui¢@o da “originalidade em medida suficiente
para que seja aceita por todos”. Trata-se de um principio intimamente
ligado ao anterior, porém, mais fortemente relacionado aos atores
envolvidos no processo de comunicacdo. Nos memes, a utilizacdo de
recursos e referéncias precisa fazer parte de um imaginario socialmente
compartilhado entre emissores e receptores, tanto para acessar seu
aspecto de reprodutibilidade como para permitir a geracdo de novos
desvios de significado.

IMAGENS 56 a 59: Memes protesto atrizes “em luto pelo Brasil”

Fonte: Reproducbes Facebook

IMAGENS 60 a 63: Memes “Ja acabou, Jéssica?”

. ' JA'AcABOU,
& ALEMANHA?

Fonte: Reproducbes Facebook
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No capital social gerado por esses critérios e principios, a
imagem aparece como um suporte privilegiado nas mediacdes que
estabelece. Em seu estudo sobre a reflexividade social dos memes da
internet, Jesus (2013) destaca o papel central que a imagem ocupa na
cibercultura, especialmente quando deixa de representar uma
perspectiva de si mesma para o exterior e adquire um carater altamente
manipuldvel. Dessa forma, uma mesma imagem pode desdobrar-se em
diferentes discursos, tanto na medida em que se deixa manipular,
assumindo sentidos diversos - memes do protesto das atrizes da Globo
“em luto pelo Brasil”®® (imagens 56 a 59) -, como para reafirmar uma
mesma ideia transposta para situacfes distintas - memes “Ja acabou,
Jéssica?®* (imagens 60 a 63). No primeiro exemplo os memes
desdobram-se em releituras marcadas principalmente por seu valor
imagético, com manipulacBes que relacionam a imagem original a
outras imagens/eventos. No segundo, os memes reafirmam uma espécie
de discurso de “forga” contido no original. Apos levar uma surra de
Jéssica, a adolescente da imagem levanta-se e desdenha de sua
agressora, sugerindo que a agressao nao foi suficiente para derrota-la.

Para Kalinoski (2008) a imagem digital na
cibercultura cumpre um papel profundo diante do
imaginario social. Martins, Pires e Oliveira (2007)
encaram as imagens como um modo especifico de
ver, ou seja, uma producdo do olhar (...) uma
imagem, e o seu significado, pode ser alterado via
manipulacdo, tornando a imagem em algo
altamente manipuldvel. Esta manipulagéo pode ser
feita através de efeitos, cortes, escalas, ou adigdo
de texto a imagem que altera a sua histéria e
formas no olhar de quem a interpreta (Kennedy e
Chang, 2008). (JESUS, 2013, p. 17)

O espetaculo midiatico, que conforme Debord (1997, p.14) “ndo
¢ um conjunto de imagens, mas uma relacdo social entre pessoas,
mediada por imagens”, atua aqui no sentido de criar e recriar
representagcbes do mundo e da realidade. Ao contrario do que propde o
autor, - e conforme ja bem demonstraram os Estudos Culturais -, porém,

3 Ver noticia em: www.bemparana.com.br/noticia/278136/atrizes-da-globo-de-
luto-pelo-brasil-apos-decisao-do-stf. Acesso em: 12/03/2016.

% Video original disponivel em: www.youtube.com/watch?v=ul4Yzlga4Sc.
Acesso em: 12/03/2016.
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0 publico ndo opera de forma puramente alienada e passiva dentro dessa
relacdo. Apesar do fascinio exercido pelas imagens, as pessoas ndo
apenas as recebem, mas interagem com elas, relacionando-as entre si e
atribuindo-Ihes significados a partir do contexto em que estdo inseridas.
Nos memes esse consumo das imagens midiaticas resulta na criacdo de
novas imagens, reorganizadas em linguagem prépria. O espetaculo
torna-se assim um projeto dindmico, em mutacdo, alternando entre
momentos de assimilacdo, apropriacdo, manipulacdo e ressignificacdo
das imagens para o estabelecimento de mensagens que podem operar
tanto na reafirmagdo como na ruptura dos discursos.

Isso reforca o carater dialdgico das imagens, que nos memes da
internet se traduz em uma construcdo polifénica, onde esse principio
deixa-se notar a partir da explicitacdo do préprio jogo intertextual que se
apresenta. Se em muitos textos a pluridiscursividade que caracteriza os
discursos ndo se deixa ver diretamente, nos memes esse “tecido de
muitas vozes” materializa-se a partir de técnicas de representacdo que se
revelam ao publico através de seus efeitos do deslocamento. A partir da
manipulacéo, edicéo e colagem, diferentes contetidos, textos e imagens
sdo evocados como parte do jogo memético para deflagrar aspectos de
uma realidade que se assume enguanto representacdo. Dindmica que,
conforme destaca Barros (in BRAIT, 2005, p.30) em sua analise sobre
as contribuicoes de Bakhtin as teorias do discurso, demarca “a
comunica¢do como um sistema reversivel e interacional” ¢ “a interagdo
como a realidade fundamental de qualquer linguagem”. No ciberespaco
isso nos permite pensar, conforme aponta Bentes (2013), em um novo
ecossistema das imagens e, por consequéncia, de mediagdes sociais que
se estabelecem a partir delas.

Nessa cultura combinante e remix, podemos
pensar em ecossistemas de imagens em rede e/ou
na rede. Imagens das centenas de fragmentos de
filmes da historia do cinema de todos os tempos,
da publicidade, da televis&o, dos arquivos pessoais
e das corporagdes, da histdria da arte, captadas
com celulares e dispositivos digitais. Imagens e
arquivos banais, descartaveis e ao mesmo tempo
portadores de uma ‘“comunicagdo”, de uma
poténcia secreta e misteriosa de expressao.
Imagens que pelos procedimentos atuais de busca,
hackeamento, tracking, apropriagdo, remix,
cartografia, georreferenciamento etc. podem,
constituir uma comunicagdo interativa entre
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dispares, associando imagens de procedéncia, de
tempos, de géneros, e de grandeza diferentes.
Estamos diante de uma dimensdo nova de
potencializacdo das imagens? Novo ecossistema
no qual as imagens convocadas formam um
conjunto singular que reconfigura a propria
histéria das imagens? Fluxo intempestivo que gera
novas relacdes, associagdes, analogias, metéforas?
Podemos ver apenas ‘“imagens banais e
descartaveis”, mas também uma operagio
extraordinaria, que libera uma nova energia, um
campo de forcas poderoso, a possibilidade de uma
“fissdo” que produz a liberacdo da energia de
ligacdo entre essas imagens. (BENTES, 2013,
p.188-189)

Nos memes, esse processo também resulta huma justaposicéo
andmala das imagens, com a exploracéo intencional do tosco a partir de
praticas caracteristicas do digital trash e da estética kitsch. Aspecto que,
em seu carater midiatico, ganha poténcia para deflagrar o proprio
espetaculo, embora possa ser, na mesma medida, absorvido por ele.
Mesmo tendo exemplos de memes cujas sobreposi¢fes de imagens
apresentam niveis de manipulacdo de alta qualidade e quase
imperceptiveis, € a composicdo evidente e até mesmo grosseira de
elementos, numa espécie de contraponto irénico da propria realidade,
gue os caracteriza enquanto linguagem. Nesse sentido, ha uma
aproximacdo explicita com o grotesco e com o baixo corporal
trabalhados por Bakhtin (1993) enquanto carater popular e carnavalesco
que se opunham ao culto e a0 mundo oficial durante a Idade.

Em seus estudos sobre memes e politica, Chagas et al. (2016)
destacam, a partir das ideias de Knobel e Lankshear (2007), que o
humor facilita a difusdo de determinados conteldos devido ao
sentimento positivo que inspira no publico, tornando-se um recurso
bastante significativo na construcdo de identidades coletivas e
experiéncias de letramento midiatico, contribuindo para criar e
consolidar uma rede de sentidos compartilhados. Nos exemplos
anteriores (imagens 56 a 63) fica evidente a tentativa de parodiar
acontecimentos distintos, utilizando-se do humor como ferramenta para
gerar comocgdo. Ao evocarem O riso, através da manipulacdo das
imagens originais, os memes debocham do protesto das atrizes, que se
dizem “em luto pelo Brasil”, ou dos inimigos daqueles que tiveram sua
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imagem sobreposta a da adolescente que foi agredida e levantou-se
como se nada tivesse acontecido, desafiando sua adverséria (a Jéssica).

Nesse sentido, o caréter coletivo do humor torna-se fundamental
para o alastramento das ideias a partir dos memes na internet. Conforme
aponta Silveira (2010, p.26), a partir das ideias de Bergson (1980), o
humor n3o ¢ “um sentimento solitdrio”, mas um efeito que se
desenvolve no contato com “outras pessoas, outras inteligéncias, pois o
riso ¢ um ato para ser compartilhado, em grupo”. Ato este que oculta,
segundo o autor, uma espécie de acordo com outros que carregam a
mesma intengdo, gerando um efeito que “deve corresponder a certas
exigéncias da vida em comum e ter uma significagdo social”. Nos
memes esse acordo é expresso de maneira bastante concreta, a partir da
rapidez com que novas versdes vao sendo criadas, seja para reafirmar
um discurso previamente expresso, seja para contrapb-lo, acionando
outros atores do processo comunicacional.

Em seus estudos Shifman (2014) também identifica o humor
como um aspecto fundamental, tanto de contelidos virais como
memeéticos. A partir das ideias de Jonah Berger e Katherine Milkman
(2012), a autora destaca seis caracteristicas principais que influenciam
na viralizagdo de contetudos: positividade (e humor); emogéo de “grande
excitagdo”; participacdo, prestigio, posicionamento e embalagem.
Destes ressalta que, além da positividade, o despertar emocGes de
“grande excitagdo” e a embalagem também se relacionam diretamente
ao humor. Na analise que faz sobre os memetic videos, ela aponta ainda
0s aspectos que caracterizam um conteldo memético nesse tipo de
material: pessoas comuns, simplicidade, repeticdo, masculinidade falha
(frame cémico), humor e contetdo lunatico, dos quais os trés ultimos
estdo diretamente ligados ao humor, ao passo que 0s outros trés, com
grande frequéncia, também se tornam memes por apostarem em um
enquadramento comico.

Enquanto recursos estruturais dos discursos que circulam na rede,
a imagem manipulada e o humor popular se articulam para gerar novas
mensagens, inserindo novas imagens ao imaginario social do qual se
alimentam. Imagens essas que vdo se empilhando de maneira
espontanea e nao-linear, numa intertextualidade que é reflexo do
acumulo de produtos midiaticos dispostos em rede e da sobreposicdo de
discursos e enquadramentos gerados pela apropriagdo e manipulagao das
linguagens. A estética do fragmento, que no monstro de Victor
Frankenstein traduzia-se no horror ao préprio corpo fragmentado, nos
memes da internet aparece como poténcia criativa, capaz de reorganizar
0 préprio espetaculo midiatico a partir do jogo que deixa transparecer.
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Dinamica através da qual frames aparentemente distintos se unem para
estabelecer novos vinculos entre os discursos e novas formas de
mediacdo através das imagens. O Kitsch, ao mesmo tempo em que atua
como um “mecanismo de dominacao que contribui para fechar o campo
politico a intrusdo dos leigos” (MIGUEL, 2011, online), ganha aqui a
possibilidade de gerar participacdo. Um movimento que se da pela
apropriacdo que as massas fazem de “repertorios ja consagrados,
simplificados e pasteurizados” para seu proprio consumo, impondo-lhes
ressignificacdes.

2.3 MEMES E O (RE)FRAMING PARODICO DA REALIDADE

“As midias ndo transmitem o que ocorre na realidade social, elas
impdem o que constroem do espago publico”. E assim que Charaudeau
(2013, p.19) resume a agdo da midia sobre a realidade, lembrando que
no cerne do processo informativo esta a problematica da linguagem, a
qual “ndo ¢ transparente ao mundo”. Até mesmo a imagem que, segundo
0 autor, durante muito tempo se acreditou ser a maneira mais
transparente para refletir o mundo, € envolta de uma opacidade prépria
“através da qual constréi uma visdo”. Dessa maneira, a percepgao que se
cria do espago publico é sempre fragmentada, adequada a determinados
objetivos e interesses. Ainda de acordo com Charaudeau (p.20), isso
acontece a partir das trés esferas que compdem as sociedades
democraticas: a politica, a civil e a midiatica, sendo que “os atores de
cada uma delas constroem para si sua propria visdo do espaco publico,
como uma representacdo que tomaria o lugar da realidade”.

Sendo as midias um espaco através do qual os atores participam
em diferentes niveis dos processos de construcdo de sentido sobre essa
realidade, faz-se necessario, conforme propde Martin-Barbero (2013), a
passagem de seu entendimento como “meio”, para seu carater de
“mediacdo”. Isso permite compreender a mensagem num sentido mais
amplo, resultado de diferentes discursos de representacdo presentes
tanto nos lugares de producdo como nos de recepcdo da informacdo.
Aspecto que em Charaudeau (2013) é demarcado pela ideia de
“imaginarios socio-discursivos” materializados em linguagens atraves
dos e nos quais as esferas sociais atuam. A realidade torna-se, assim, o
resultado de significacbes possiveis, decorrente de um jogo de
aparéncias construido nesses espacos. No jornalismo esse jogo se
estabelece a partir da premissa - e de um compromisso subentendido no
contrato de comunicacdo que estabelece - de revelar o proprio jogo.
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Carater que resulta numa aparéncia que se expressa através da seriedade,
da objetividade, da denlncia, da explicacdo dos fatos e da busca pela
verdade para produzir certa sensacao de transparéncia.

Os dados do contrato de comunicacdo midiatica
constituem o quadro de restricdes no qual se
desdobra a encenacéo do discurso de informacé&o.
Sob a batuta da dupla finalidade de credibilidade e
de captacdo, as restrigdes relativas a posi¢do das
instdncias de comunicacdo e a captura do
acontecimento ddo instrucfes e impdem um modo
de organizagcdo do discurso e um ordenamento
teméatico. O sujeito informante (jornalista e
instancia midiatica) esta, pois, situado entre essas
restricdes, de um lado, e seu projeto pessoal de
descricdo e explicacdo dos acontecimentos, de
outro. Ele fica, a0 mesmo tempo, preso e livre da
encenagdo de seu discurso, como um diretor se
acha ao mesmo tempo livre e preso na montagem
de uma peca de teatro. (CHARAUDEAU, 2013,
p.129)

Nos memes da internet os modos de organizagdo discursiva
operam em outra vertente, ja que suas condicionantes sdo superadas na
medida em que a credibilidade deixa de ser uma finalidade em si mesma
e 0s processos de captacdo da informacdo ocorrem de forma ndo
sistematica. Além disso, o proprio sujeito informante deixa de ser
obrigatoriamente o jornalista ou a instancia midiatica para tornar-se a
figura andnima do internauta, o que impde também outra condicéo ética.
A parodia é convidada a fazer parte de um jogo que busca revelar
aspectos escondidos por tras das cenas que toma como referéncia.
Apresenta-se uma verdade que ndo estava objetivamente expressa, num
reenquadramento da informagdo através de seu contraponto. Com isso,
0S memes inserem no espago publico de discussGes novos
posicionamentos e possibilidades discursivas. E o fazem a partir da
apropriacdo de técnicas e recursos de linguagem prdprios do jogo
midiatico que lhes deu origem. A opinido publica, que conforme
Lippmann (2008) funciona através de imagens da realidade, passa a
operar também pela valorizacdo de seu framing parddico. Estas
“imagens, como estereotipos que intencionam simplificar a apreensdo da
realidade em si, acabam por distorcé-la, complexificando sua
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compreensdo, e acrescentando novas nuances ao caldo cultural de
representagdes” (CHAGAS et al., 2016, no prelo).

Dessa maneira a parodia, conforme apontam autores como
Bakhtin (1993), Hutcheon (1985) e Sant’Anna (2007), mais do que um
recurso, torna-se um género de carater interdiscursivo, dialdgico e
paradoxal. Isso estende seu alcance para além das fronteiras literarias,
situando-a em esferas culturais, sociais e ideoldgicas, compreendendo-a
ndo apenas como um problema linguistico, mas das linguagens de um
modo geral. Para fins de estudo, propomos entender a parédia a partir de
duas dimensdes: a) a linguistico-discursiva, aspecto da linguagem que
diz respeito aos desvios de sentido que provoca em relacdo aos discursos
de origem, os quais referencia, e b) a politico-estética, que a percebe e
busca entender seus efeitos no &mbito das dinamicas e trocas culturais,
sociais e politicas em um dado ambiente. Em ambos 0s casos resgata-se
0 sentido da intertextualidade como ponto central para sua compreensao.

a) A dimenséo linguistico-discursiva da parodia

Com o pressuposto de entender o carater ideoldgico contido na
linguagem, Sant’Anna (2007), em Parodia, parafrase & cia., realiza o
estudo da parddia a partir de suas relagbes com a paréfrase e os
desdobramentos destas para os conceitos de estilizagdo e apropriacéo.
Segundo o autor, é imprescindivel que se faca esse comparativo para
uma melhor compreensdo do termo. Ao passo que a parafrase
caracterizaria-se por uma relagdo mais intima com a imitag&o e a copia,
numa espécie de continuidade ou repeticdo de um texto, a parédia seria
melhor definida por gerar algum tipo de ruptura ou invencgéo capaz de
dotar o texto de novos sentidos, chegando mesmo a subverté-lo. “O
dicionario de literatura de Brewer, por exemplo, nos da uma definicdo
curta e funcional: ‘parddia significa uma ode que perverte o sentido de
outra ode (grego: para-ode)’”. Sendo a ode um poema para ser cantado,
“o termo grego parddia implicava a ideia de uma cangdo que era cantada
ao lado de outra, como uma espécie de contracanto” (SANT’ANNA,
2007, p.12).

Na medida em que avanga em relacdo ao sentido original, a
parédia permite uma espécie de evolucdo do discurso ou mesmo da
linguagem, estabelecendo novos padrdes de relacéo entre as unidades,
ao contréario da paréfrase, que apoia-se em relagdes de semelhanca a
partir de paradigmas ja estabelecidos no texto. Contudo, conforme
aponta Sant’Anna (2007), ambas se relacionam a partir do efeito de
intertextualidade, tendo a estilizagdo como ponto de contato. Ao passo
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que a parafrase seria uma espécie de “discurso em repouso”, a parddia
seria “o discurso em progresso”. A estilizagdo apareceria, nesse caso,
como uma movimentacdo desse discurso, o que equivaleria a entendé-la
como um meio, uma técnica para se chegar a um resultado, um efeito
gue poderia se desdobrar tanto na parafrase como na parddia. O autor
cita duas passagens - uma de Tynianov (1919) e outra de Bakthin (1928)
- para estabelecer os paralelos entre a parddia e a estilizagao:

a) Tynianov: “a estilizacdo estd proxima da
parédia. Uma e outra vivem de uma vida dupla:
além da obra ha um segundo plano estilizado ou
parodiado. Mas, na parddia, os dois planos devem
ser necessariamente discordantes, deslocados (...)
mas, quando ha a estilizacdo, ndo ha& mais
discordancia, e, sim, ao contréario, concordancia
dos dois planos: o do estilizando e o do estilizado,
gue aparece através deste. Finalmente, da
estilizacdo a parddia ndo ha mais que um passo;
quando a estilizagdo tem uma motivagdo codmica
ou é fortemente marcada, se converte em
parddia”. b) Bakhtin: “com a parddia ¢ diferente.
Aqui também, como na estilizacdo, o autor
emprega a fala de um outro; mas, em oposi¢do a
estilizagdo, se introduz naquela outra fala uma
intencdo que se opde diretamente a original. A
segunda voz, depois de se ter alojado na outra
fala, entra em antagonismo com a voz original que
a recebeu, forcando-a a servir a fins diretamente
opostos. A fala transforma-se num campo de
batalha para interacfes contrarias. Assim, a fusdo
de vozes, que € possivel na estilizagdo (...) ndo ¢
possivel na parddia; as vozes na parddia ndo sdo
apenas distintas e emitidas de uma para outra, mas
se colocam, de igual modo, antagonicamente
(...)". (SANT’ANNA, 2007, pp.13-14)

Ou seja, a primeira condensa e refor¢ca, a segunda desloca e
deforma, adquirindo um carater contestador. “Do lado da ideologia
dominante, a parafrase € uma continuidade. Do lado da contra-ideologia,
a parddia é uma descontinuidade”. (SANT’ANNA, 2007, p.28). A
parodia busca, portanto, evidenciar a fala reprimida de um “outro”, ndo
apenas no sentido de ‘“alguém”, mas enquanto a “voz social ou
individual recalcada e que é preciso desentranhar para que se conheca o
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outro lado da verdade”. Diferente da parafrase, que se identifica com a
voz em questdo, a parddia é uma voz que “denuncia a duplicidade, a
ambiguidade e a contradi¢do”, propondo “uma disputa aberta de sentido,
uma luta, um choque de interpretagdo” (pp. 29-30). Nos memes esse
aspecto se converte num jogo dindmico onde outras versdes e verdades
vao sendo desentranhadas pelos atores que fazem parte do processo.

Do ponto de vista das representacbes, na medida em que
dramatiza um determinado acontecimento ou texto, a parddia pode ser
entendida como a re-apresentacdo de algo inicialmente escondido,
implicito no texto original. E uma nova forma de ler determinado
discurso, liberando-o de determinadas convengdes. “Tal perspectiva
denota que, apesar de ndo estar expresso de forma direta, o sentido da
parddia ja existe enquanto potencial silenciado, apto a ser revelado
mediante a re-combinagdo de elementos”. (SEKULA, 2015 in:
CHRISTOFOLETTI, 2015, p.189). Uma revelagdo que se materializa
no texto - e na linguagem, de um modo em geral -, através da
intertextualidade, na medida em que consegue colocar em jogo as vozes
divergentes em um discurso. Algo que acontece de maneira ainda mais
extrema na apropriacdo, onde o autor faz uso do texto alheio com intuito
de tirar-lhe a voz original e impor-lhe a sua prépria.

A apropriagdo entra nos estudos literdrios a partir das
experiéncias das artes plasticas, especialmente do Dadaismo e da Pop
Art, e pode ser entendida como uma espécie de colagem que reline em
sua expressao uma série de materiais presentes no cotidiano - a exemplo
dos ready-mades de Marcel Duchamp (imagem 64) -, e a manipulagdo
de imagens artisticas (imagem 65) e/ou tipicas da sociedade industrial -
a exemplo de obras de artistas como Richard Hamilton (imagem 66) e
Andy Warhol (imagem 67). A base da apropriacdo esta, portanto, num
deslocamento que gera um desvio e re-apresenta 0 objeto, seja ele em
sua prépria condicdo material ou a partir de sua representacdo em algum
outro cddigo. Diferente da parafrase, onde aquele que se apropria de um
determinado texto ou discurso o faz reiterando seu sentido, a
apropriacdo pretende gerar uma interferéncia, propondo algo diferente
ou além de seus sentidos iniciais. E para além da parddia, desvincula o
“texto-objeto de seus sujeitos anteriores, sujeitando-o a uma nova
leitura” (SANT’ANNA, 2007, p.46).
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IMAGENS 64 a 67: A fonte, Marcel Duchamp (1917); L.H.0.0.Q.,
Marcel Duchamp (1919); O que exatamente torna os lares de hoje tdo
diferentes, tdo atraentes?, Richard Hamilton (1956); Diptico de Marilyn, Andy
Warhol (1962)

Fontes: Wikipédia.org

A principal diferenca entre esses quatro recursos, portanto, esta
nos tipos de desvios discursivos que propdem em relacdo ao texto de
origem. Ao passo que a parafrase pode ser compreendida como uma
espécie de pré-estilo, a parddia aparece como um contra-estilo. Neste
caso, a estilizagdo e a apropriagdo poderiam ser entendidas,
respectivamente, como desvios extremos desses recursos. Com isso em
vista, Sant’Anna (2007, p.48) propde um modelo de andlise que une os
quatro termos a partir da divisdo em dois conjuntos: o das similaridades,
gue englobaria a paradfrase e a estilizacdo, e o das diferencas,
abrangendo a par6dia e a apropriagdo. Numa escala gradativa, a
parafrase seria “o grau minimo de alteracdo do texto, e a estilizagdo, seu
desvio toleravel”. A parddia, por sua vez, se configuraria como uma
“inversdao do significado, que tem em seu exemplo maximo a
apropriacao”.
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Nos memes da internet é possivel identificar esses desvios em
diferentes niveis, principalmente a partir das relacGes estabelecidas com
a imagem. Nesse sentindo, € comum gque um mesmo meme seja
resultado de mais de um desvio, dependendo para isso, da posicdo na
gual o colocamos em relacéo ao discurso de origem. Nos memes sobre a
“carta de Temer” (imagens 44 a 55) ou das “atrizes em luto pelo Brasil”
(imagens 56 a 59), por exemplo, quando consideramos a carta do vice-
presidente ou a foto onde as atrizes pousam vestidas de preto, temos em
seus desdobramentos parddias que ressignificam o discurso original.
Porém, se considerarmos essa relacdo a partir das imagens utilizadas
nessas montagens - frames de programas de televisdo, fotos
jornalisticas, de celebridades ou personalidades politicas, imagens
aleatorias da internet, etc. -, teremos uma apropriacdo. Nesse caso, cabe
geralmente ao texto ou ao didlogo que se estabelece entre duas ou mais
imagens, delimitar o sentido que configura 0 meme como uma pardédia
ou apropriacgéo.

IMAGENS 68 a 70: Memes “Chapolin sincero”

~—OMESTANA METADE VOCE COMEGA MUITA VONTADI
/ ARR l \ |

AR PRA SAIR | .v'll.'

EEU JA GASTEI 0S 3 REAIS A BATERIA DO AR
QUE EU TINHA PRA PASSAR 0 MES AGIGA Al DE90% PRA PARAR [ |

Fonte: Pagina www.facebok.com/chapolinsincero

Se pensarmos na mensagem em nivel de producdo e recepcao,
podemos dizer que, sempre que 0 meme ndo estiver vinculado
diretamente a uma mensagem/acontecimento especifico, ou a referéncia
ao discurso original se perder, temos uma apropriacdo. Os memes do
“Chapolin sincero” (68 a 70 imagens), por exemplo, apropriam-se da
imagem do super-her6i mexicano para tecer comentarios sobre o
cotidiano ou dar conselhos ao publico, ndo se estruturando sobre o
desvio de um discurso de origem. O que o caracteriza enquanto meme €
replicacdo de uma mesma imagem para construgdo de mensagens
diversas. H& ainda memes que se configuram como parafrase ou
estilizacdo. Nesse caso, sua caracterizacdo estd relacionada ao uso de
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recursos estilisticos para gerar algum tipo de impacto e espalhamento da
mensagem, e ndo uma tentativa de subverter determinado discurso.

b) A dimensdo estético-politica da parddia

Uma vez demarcados os aspectos linguistico-discursivos da
parddia, partiremos agora para uma reflexao sobre seus desdobramentos
estéticos e politicos. Enquanto uma forma de re-apresentar um texto, um
objeto ou mesmo uma situacao, atribuindo-lhes um enquadramento que
Ihe é oposto, a parddia se estabelece também como um campo de
disputas simbolicas, sob o qual atravessam os mais diversos discursos e
podem se estabelecer diferentes jogos de poder e contrapoder. Dessa
maneira, torna-se um mecanismo que ajuda a estruturar “o espirito” de
uma época. Se ndo determina “o que” sera partilhado pelos atores do
processo, tem grande potencial para tensionar o “como” isso vai ser
percebido por eles. Sua funcionalidade é ambivalente, podendo carregar
consigo tanto posturas conservadoras como revolucionarias.

Hutcheon (1985), que compreende a parddia a partir do projeto
intelectual que vé no p6s-moderno uma forca criativa, compreende que
seu conceito exige sempre uma interpretagdo contextual e situacional. A
autora a desvincula da obrigatoriedade do cémico e do riso, indicando
gue, na mesma medida em que nem toda referéncia a um texto anterior
converte-se obrigatoriamente em uma parddia, esta ndo precisa ser
ridicularizadora para caracterizar-se enquanto tal. Em Gltima instancia, o
gue determina o tom da parddia é sua condigdo relacional com o texto
de origem, podendo operar em dois niveis: no da obra a ser parodiada e
no do codigo da obra que utiliza a paréddia. Dessa forma, na parédia
existem sempre dois textos em jogo: o citado e seu contraponto irdnico.

Durante a Idade Média, por exemplo, esse jogo esteve
diretamente ligado com o sentido de carnavalizagdo trabalhado por
Bakhtin (1993). Mais do que atribuir novo sentido a um texto, a parddia
servia de contraste para a propria realidade sombria e opressora na qual
mergulhava a populacdo. Sua expressdo a partir do carnaval oferecia ao
povo a catarse de que necessitava para seguir em frente. Tratava-se de
um tempo e de um espago onde a ridicularizacdo dos poderes ndo sé era
permitida, mas também festejada. Reis, principes, bispos, padres e até
santos e deuses podiam ser desdenhados, demarcando a soberania do
povo sobre os poderes, da festa sobre o martirio, da orgia sobre o
pecado. A parodia esta aqui diretamente ligada ao popular e ao riso pela
oposicdo que faz ao carater oficial e sério dos poderes da época.
“Relegado para fora de todas as esferas oficiais da ideologia e de todas
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as formas oficiais, rigorosas, da vida e do comércio humano”, o riso na
Idade Média vinculava-se a parddia como forma de subverter o
contetido consagrado da ideologia da época (BAKHTIN, 1993, p.63).

Os efeitos estéticos e politicos da parddia alteram-se na medida
em gue o realismo renascentista avanca e gera um empobrecimento dos
ritos carnavalescos populares, impondo um modo de existéncia
preestabelecido e fragmentério, tipicamente burgués. A vida festiva
sofre as influéncias da estetizacdo do cotidiano, relativa a vida privada,
fazendo os privilégios da praca publica reduzirem cada vez mais. O riso
vai perdendo seu carater universal para dirigir-se de maneira negativa
contra fendmenos isolados da vida social ou pessoas especificas. A
parddia passa a apoiar-se em uma dualidade isolada, ganhando ares
cinicos. Essa perspectiva altera-se no século XX, quando 0s movimentos
de vanguarda artistica propdem a subversdo das convencdes da forma e
abordagens criativas da tradicdo a partir da recontextualizacdo dos
modelos e alteragdo dos sentidos. Um movimento intimamente ligado ao
desenvolvimento da técnica e a consequente possibilidade de
reprodutibilidade da obra de arte, conforme demarca Benjamin (2012).

De acordo com Sant’Anna (2007, p.07), a partir de vertentes mais
radicais, como o Futurismo (1909) e o Dadaismo (1916), observa-se de
maneira mais evidente o uso da paroddia como um “efeito sintomatico de
algo que acontece na arte do nosso tempo”. Desenvolvendo-se dentro de
um processo que Hutcheon (1985) chama de “transcontextualizacdo
irbnica”, ela ganha identidade estrutural e hermenéutica proprias, o que
reforca seu entendimento enquanto género, e ndo apenas enquanto
recurso. Carregada de diferentes niveis de ironia a parddia pode,
conforme destaca a autora, funcionar tanto como uma critica séria como
uma zombaria, expondo formas tdo variadas que vdo da admiragdo
respeitosa ao simples desejo de ridicularizacdo. Seus desdobramentos,
principalmente a partir das artes plasticas, denota a centralidade que a
imagem assume nas sociedades pos-modernas, reafirmando a parddia
como um problema das linguagens de um modo geral.

Assim, o deslocamento do objeto ordinario selecionado pelo
artista para sua reapresentacdo em um espaco tipico das artes (imagem
64); a apropriacdo de obras artisticas seguidas de sua alteragdo (imagem
65); o pastiche feito através do recorte, da colagem e da montagem de
imagens e referéncias diversas reunidas em um artefato que mescla
estilos (imagem 66); e a replicacdo técnica da imagem a partir da
exploracéo e evidéncia da cpia em detrimento do original (imagem 67);
foram praticas que passaram a fazer parte dessa nova sensibilidade
estética. Com a intencdo de serem populares e transitérias, correntes
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artisticas desse periodo ndo apenas questionaram conceitos classicos da
arte como serviram para tensionar fronteiras entre esta e as praticas de
producdo em massa, especialmente as midiaticas. A apropriacdo de
produtos e formas expressivas tipicos da cultura popular seguida de seus
usos pelas esferas artisticas ajudaram a articular uma nova consciéncia
do ambiente ao seu redor, transformando a parddia em uma forma de
autoreflexividade do nosso tempo (HUTCHEON, 1985).

Todas essas possibilidades, somadas ao intenso processo de
midiatizacdo da nossa era, amplificou e renovou 0s usos da parddia e da
apropriacdo para além do campo das artes, transpondo-o para préaticas
contemporaneas de comunicagdo, consumo e protesto. Sant’Anna
(2007) cita, por exemplo, 0 movimento hippie, enquanto expresséo da
contracultura dos anos 60, como uma das praticas que possibilitou a
revisdao de uma série de problematicas da sociedade norte-americana.
Sob a perspectiva da moda o autor avalia que, ao apropriarem-se das
roupas de seus avés, misturando-as a estilos tipicos de outras culturas,
como a indigena, a hindu e a negra, os hippies propuseram um
deslocamento dos signos culturais para assumir uma atitude parddica
que visava criticar o governo, a guerra e a sociedade de consumo.
Porém, na medida em que passou a produzir industrialmente os artefatos
antes artesanais, 0 movimento foi automatizado. Da mesma forma que
0s movimentos artisticos do século XX, que passaram da
democratizacdo dos sentidos de arte a partir da aproximacdo com a
cultura de massa para uma expressao que exigia de seu publico um alto
grau de conhecimento da histdria da arte, também a estética hippie foi
apropriada pela moda.

Outra esfera onde podemos observar os efeitos estéticos e
politicos da par6dia é a dos movimentos de protesto que tém na
apropriacdo e ressignificacdo de produtos mididticos sua base de
expressdo. O culture jamming, movimento inspirado na prank art® e
bastante expressivo nos anos 80/90, por exemplo, une taticas de
ativismo a arte de rua (graffiti, pichacdo, etc.) numa espécie de

% De acordo com Assis (2006) o prank art, que tem suas raizes na cultura
hippie e floresceu nos Estados Unidos durante as décadas de 70/80, é um
movimento que assumiu um carater politico e mistura imaginacéo, poesia e uma
grande carga de ironia e/ou critica social. Os prank artists (uma variacdo dos
pranksters - aqueles que pregam pecas) preocupavam-se em criar obras
sinestéticas, excitantes, que evocassem a liberdade de expressdo e desafiassem
as autoridades.
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“guerrilha semioldgica®. De origem inglesa, a giria jamming é
comumente associada as praticas de interferéncia em transmissfes de
radio através de ruidos ou sobreposicdo de outras transmissfes. De
acordo com Assis (2006, p.27), “vem do verbo ‘to jam’, que € utilizado
com diversos significados, como entupir, perturbar e confundir”, o que
permitiria traduzir o termo em algo como: “causar confusdo da cultura”.
Em seus estudos sobre agdes de grupos ativistas na atualidade, intitulado
Taticas ludico-mididticas no ativismo politico contemporaneo, o autor
propde o uso do termo “bagunca criativa”, reforgando o carater ludico e
dindmico deste tipo de manifestacdo. Ao trocar “cultural” por “criativa”
ele tem a intencgdo de situar a pratica para além dos signos e significados
compartilhados, compreendendo-os em taticas que visam “construir
novos significados a partir da combinacgdo de referentes estabelecidos —
a base de toda criatividade” (p.02).

Ao resgatar as ideias de Dery (1993) e Klein (2002), Assis (2004)
delimita 0os jammers como um grupo que mistura arte, midia, parodia e
atitude outsider para realizar uma espécie de sabotagem midiatica,
gerando interferéncias nas mensagens de origem com intuito de
subverter, através da confusdo, seu sentido. “...na apropriacdo
(indevida) de elementos do universo midiatico, incluindo a
reorganizacdo de suas mensagens e conseqliente sabotagem de seus
propositos.” (ASSIS, 2004, p.03). Os exemplos sdo os mais variados
possiveis, como a parddia ou interferéncia direta de pecas publicitarias
com objetivo de deturpar seu sentido, redesenho de logotipos
corporativos, alteracdo de textos em revistas em quadrinho, criagdo e
divulgacdo de noticias falsas e até mesmo a intervencdo direta em bens

% Termo utilizado por Eco (1968) para demarcar a ideia de uma guerra que
aconteceria através das imagens, com a deturpagdo dos signos e significados,
instigando o publico a controlar as mensagens e seus desdobramentos de
sentido. Essa idéia esta presente no manifesto publicado por Mark Dery (1993) -
Culture Jamming: Hacking, Slashing and Sniping in the Empire of Signs - no
qual declara: “Parte terroristas-artistas, parte criticos do vernacular, os culture
jammers, como as “guerrilha semioldgicas” de Eco, introduzem o ruido no sinal
quando ele passa do transmissor para 0 receptor, encorajando interpretacdes
involuntarias e idiossincraticas. Introduzindo-se nos intrusos, eles envolvem
anuncios, reportagens e outros artefatos midiaticos com sentidos subversivos;
simultaneamente, revelam seu cddigo, tornando sua sedugdo impotente. Os
jammers oferecem evidéncia irrefutavel de que a direita ndo tem direito sobre a
guerra promovida com encantos e simulagfes.” (in ASSIS, 2006, p.28)
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de consumo®’. A parédia ganha aqui uma dimenséo estética vinculada
aos ideais da contracultura, uma forma politica de critica e de protesto a
partir da manipulagéo de elementos capazes de gerar estranhamento.

Na internet, a manipulagdo de todos esses elementos torna-se
ainda mais acessivel, tanto pelo por seu acervo midiatico bastante
expressivo, como pela facilidade técnica com que é possivel manipula-
lo. Ao fazerem uso desses recursos para se constituir enquanto
linguagem, 0os memes convertem-se em praticas midiaticas carregadas
de estratégias intertextuais, que de acordo com Tavernari (2013),
desdobram-se em diferentes formas de subjetividade e matrizes
enunciativas. Seja para comentar o cotidiano, tecer criticas a
acontecimentos ou pessoas, gerar persuasdo ou pelo simples exercicio
criativo, os memes unem os fragmentos aparentemente distintos de
realidades midiaticamente produzidas e os reorganizam. A reedi¢do,
redublagem ou insercdo de legendas que ndo correspondem a tradugdo
original em videos da internet, a manipulacdo a partir da unido de
linguagens ou a simples adicdo de texto a uma imagem acionam o
potencial memético que permite o reenquadramento de acontecimentos
cotidianos e midiéticos.

Em “House of Cunha” (imagens 71 e 72), por exemplo, temos um
video que se apropria de trechos da série “House of Cards” - a qual
apresenta os bastidores da politica norte-americana - e insere “falsas
legendas”, substituindo a mensagem original por uma série de
acontecimentos do contexto politico brasileiro. Na parodia, o
congressista estadunidense Francis Underwood - interpretado por Kevin
Space - torna-se Eduardo Cunha (PMDB), entdo presidente da Camara
de Deputados do Brasil. O video, criado por Matheus Castilho, denuncia
de maneira bastante didatica as relagbes de poder e trocas de favor
dentro da esfera politica nacional durante o periodo em que foi lancado,
em agosto de 2015. Ao deslocar para o contexto da série os
acontecimentos politicos nacionais, “House of Cunha” deflagra uma
realidade que ndo se deixa alcancar totalmente pelo jogo da encenagéo
midiatica e jornalistica convencionais. Isso porque traz em sua narrativa

37 Assis (2004) cita acBes como a do grupo ativista Barbie Liberation
Organization, que consistia em intersectar e trocar os chips de voz entre
bonecos Comandos em Acéo e bonecas Barbie, devolvendo-os posteriormente
as lojas como forma de questionar a identidade de género estereotipada pelos
brinquedos. Assim, ao comprarem Barbies as meninas ouviam frases como “a
vingang¢a ¢ minha” e os meninos se deparavam com soldados de plastico que
diziam “vamos planejar nosso lindo casamento”.
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perspectivas que ultrapassam a objetividade e a explicacdo dos fatos,
buscando explorar intencdes por tras das representacdes feitas pelos e
sobre os envolvidos nesses espacos. Ao re-apresentar um texto a partir
de seu contraponto irbnico, 0 meme faz emergir seu subtexto, um outro
texto que embora contido no discurso original, ndo se deixava expressar
totalmente através dele. E “em sua aparente futilidade, eis que a burla
nos redime, nos eleva e desempenha sua critica social em forma de
comédia” (SANTOS, 2016, online).

IMAGENS 71 e 72: Frames de House of Cunha

(i

Tive que fazer algo paf@ia@ifada-lo, entio cedi 2 cadeiras iO'brasileiro anda tio cego e preocupado com
do PMDB para ojPS@, Partido de Feliciano 3 o impeachment da Presidente

Fonte: Print screen https://www.youtube.com/watch?v=k3JIc3Vno5w

Considerando que, “por meio de instdncias, praticas e
delimitagdes o discurso é legitimado e pode, assim, adquirir pregnancia
conforme o conjunto de sujeitos falantes e o0s lugares institucionais em
que esses discursos circulam” (TAVERNARI, 2013, p.07), o
enquadramento parddico proposto pelos memes torna-se uma leitura do
real cada vez mais comum no ciberespago. O uso recorrente do humor
como valvula de escape, conforme aponta Santos (2016, online), faz
“supor que viramos a curva do que nos horroriza para nos deleitarmos
no territorio do riso, do sorriso ou simplesmente da gargalhada”. Ao
reorganizarmos os fragmentos de um mundo midiatizado, criamos a
parddia do monstro. Uma tatica que, para além da catarse que nos ajuda
a lidar com a realidade, funciona também como um exercicio de critica
através do qual é possivel revelar, ou produzir, uma outra verdade. Um
(re)framing parédico da propria realidade.
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2.4 HUMOR E CONTRAPODER NA CONSTANTE
CARNAVALIZACAO DAS REDES

A parddia estd intimamente ligada a histéria do humor e da
comédia. Embora néo seja o caso de fazermos um resgate cronoldgico
do assunto, cabem algumas reflexfes sobre suas implicagcdes e usos
culturais e sociais, estabelecendo sua co-relagdo com a ideia de
poder/contrapoder. Assim como a tragédia, a comédia tem sua origem
nas festas em homenagem ao deus Dionisio. Diferente daquela, porém,
que celebrava a fertilidade da natureza, nesta 0s jovens saiam as ruas
fantasiados, brincando com os habitantes da cidade, ao melhor estilo do
carnaval. O fato de ser considerado um género menor esta diretamente
ligado ao sistema de divisdo de classes. Ao passo que a tragédia contava
historias de deuses e herdis e de seu publico ser composto pelos nobres
da época, a comédia falava de homens comuns e escolhia seu jari entre
pessoas da propria platéia, aproximando-se do espaco das
representacGes populares. Esse sistema de distribuicdo entre vozes
legitimas e ilegitimas dentro do debate publico sempre foi uma forma
de, através dos discursos, instituir determinados exercicios de poder.
(SEKULA, in CHRISTOFOLETTI, 2015)

Por fazer alusbes jocosas aos mortos, satirizar personalidades
politicas e religiosas e até mesmo os deuses, a comédia consolidou-se
também como uma forma de liberdade de expresséo, ligada diretamente
as dindmicas democréaticas. Em sua analise sobre a estética literaria da
Idade Média, Bakhtin (1993) destaca como a presenca do humor e do
grotesco nas manifestacGes populares da época - especialmente o
carnaval - tornaram-se também uma forma de resisténcia popular e
espécie de critica politica e social. A carnavalizacdo do mundo permitia
a suspensdo das diferencas entre 0s grandes e 0s pequenos, numa
espécie de fuga momentanea de tudo que era oficial para instituir uma
espécie de celebragdo das utopias. Em sua comparagdo com a tragédia,
podemos dizer que o humor, este humor integrador e primitivo de que
trata o autor, pode ser visto como uma expressdo que se opde, ou pelo
menos resiste, aos controles do Estado e da religido de sua época. Se,
por um lado, as festas oficiais buscavam reafirmar hierarquias, valores e
normas, a ritualistica do carnaval estabelecia, através do comico e do
grotesco, uma liberagcdo, e porque ndo dizer uma libertagcdo, desse
controle.
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A riquissima cultura popular do riso na ldade
Média viveu e desenvolveu-se fora da esfera
oficial da ideologia e da literatura elevada. E foi
gracas a essa existéncia extra-oficial que a cultura
do riso se distinguiu por seu radicalismo e sua
liberdade excepcionais, por sua implacavel
lucidez. Ao proibir que o riso tivesse acesso a
qualquer dominio oficial da vida e das ideias, a
Idade Média Ihe conferiu em compensagao
privilégios excepcionais de licenca e impunidade
fora desses limites: na praca publica, durante as
festas, na literatura recreativa. (BAKHTIN, 1993,
p.62)

Tal perspectiva reitera o carater coletivo do riso que, em sua
relacdo com o realismo grotesco enquanto sistema de imagens da cultura
cdmica popular, transforma-se numa espécie de patrimdnio do povo, das
massas. Na Idade Média, conforme destaca Bakhtin (1993, p.79), o riso
expressava-se através de uma “sensagdo social e universal”, com o
homem comum misturando-se a multiddo, colocando seu corpo em
“contato com os das pessoas de todas as idades e condi¢des”. Isso
conferia a0 povo o potencial de crescimento e renovagdo diante das
adversidades e das condigdes que lhe eram impostas. Através da
parddia, que re-apresentava sob o viés humoristico e comico as praticas
de controle e as mazelas sociais, adquiria-se o direito de zombar dos
poderes instituidos, tecendo-lhes uma critica. Um exercicio que ndo era
permitido em outras esferas ou momentos da vida publica, nos quais a
voz do povo ndo se fazia ouvir, seja em seus apelos religiosos, seja em
seus apelos politicos. Dessa maneira, 0 riso compartilhado da festa
popular englobava “um elemento de vitéria ndo somente sobre o terror
gue inspiram os horrores do além, as coisas sagradas e a morte, mas
também sobre o temor inspirado por todas as formas de poder” (p.80).

O riso torna-se assim, na medida em que parodia e brinca com a
realidade, “um ponto de vista particular e universal sobre o mundo”
(BAKHTIN, 1993, p.57), ganhando o aval para acessar e exprimir certas
verdades sobre ele. Verdades que, embora diferentes, poderiam ser
consideradas tdo (ou mais) importantes do que aquelas expressas por seu
viés tradicional, sério. E esse potencial do humor que faz com que a
parddia, dentro da perspectiva discursiva que coloca em jogo dois ou
mais textos, torne-se um campo de disputas de poder. Tanto do poder do
exercicio - aquele que parodia, de alguma maneira, exerce o direito de
criticar, desconstruir o discurso original -, como do poder em exercicio -
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aquele (ou aquilo) que é parodiado ressignifica-se, ganhando novas
dimensdes e sentidos. Trata-se de um (contra)poder que se expressa a
partir de um fazer saber algo que encontrava-se implicito, escondido no
discurso de origem, revelando uma verdade escondida em suas préprias
relagcBes constitutivas. Talvez por isso tenha sido despendido sobre o
humor e a comédia grandes esforcos para sua desqualificacdo e seu
controle, atribuindo-lhes uma condigdo de discurso menor ou restrito
apenas a sua funcéo psicolégica de aliviador de tensoes.

E nessa tentativa de conter o carater social do riso que, a partir do
século XVII, os discursos que o produzem passam a debrucar-se sobre
fendmenos restritos e especificos, geralmente de cardter negativo. “O
gue é essencial e importante ndo pode ser cdmico; a historia e 0s
homens que a encarnam (reis, chefes de exército, herdis) ndo podem ser
comicos.” (BAKHTIN, 1993, p.57). Viés que tira do riso a possibilidade
de exprimir uma verdade primordial sobre o0 mundo ou sobre o homem.
O riso torna-se “ou um divertimento ligeiro, ou uma espécie de castigo
Gtil que a sociedade usa para os seres inferiores e corrompidos” (p.58).
Da mesma forma a imagem grotesca, na medida em que 0 corpo
individual é discursivamente dissociado do corpo popular que o
produziu, entra em choque com a estética do belo moldada na era
Moderna, afastando-se de seu carater comico e pardédico para evocar
sentidos de horror e monstruosidade®®. Uma condicdo que passa a ser
guestionada pelas vanguardas artisticas na exaltacdo do feio enquanto
forma de contradiscurso ao préprio campo das artes®®. Esse processo
propde uma democratizagdo e popularizagdo das formas e das técnicas,
as quais ganham, com o0 avanco tecnoldgico, uma dimensao expressiva

% Eco (2004, 2007), em Historia da beleza e Histéria da feilra, percorre os
desdobramentos estéticos que atuam na instituicdo dos canones que guiam cada
época, analisando como as producdes discursivas sobre as ideias em torno do
belo e do feio configuram-se também em eficazes mecanismos de poder e
contrapoder.

% Em Histéria da Feilra, Eco (2007) resgata o sentido de movimentos
vanguardistas que exaltam o triunfo feio em uma estética a ser exaltada e
buscada como forma de romper com o passado e fazer nascer o novo, chocando
e escandalizando o publico burgués. Textos como Manifesto futurista
(MARINETTI, 1909), O orgulho do feio (MARINETTI, 1912), Educacdo
futurista para o feio (PALAZZSCHI, 1914), Nojo dadaista (TZARA, 1918),
Deformar o passado (DALI, sem data) e Estética do refugo (WARHOL, 1975),
por exemplo, demarcam o papel contestador do feio frente aos discursos de
ordem que se apresentam em cada época.
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que ultrapassa sua esfera de origem, desdobrando-se em inUmeros
efeitos midiaticos de producdo de sentido.

Na metafora da praca publica virtual, vemos crescer uma espécie
de carnavalizacdo em rede. O carater social do riso parece ser aqui
resgatado através de uma construcdo coletiva que desdobra a realidade
em uma sucessdo de parodias, imprimindo-lne uma constante
ressignificagdo. No ciberespaco, o trash e o tosco exaltam a beleza de
um mundo inacabado, onde a forma € o resultado de interacdes
continuas que convertem os fragmentos em um corpo constantemente
atualizado. Nesse sentido, vale lembrar que em Bakhtin (1993, p.277),
“o corpo grotesco ¢ um corpo em movimento. Ele jamais estd pronto
nem acabado: est4d sempre em estado de construgdo, de criacdo, e ele
mesmo constrdi outro corpo...”. Um corpo que, de acordo com as ideias
de Schlegel (apud BAKHTIN, 1993, p.36) ¢ uma “mescla fantastica dos
elementos heterogéneos da realidade, a destrui¢do da ordem e do regime
habituais do mundo, a livre excentricidade das imagens e a ‘alternancia
do entusiasmo e da ironia’”. Duas perspectivas que podem ser
facilmente associadas aos memes da internet, tanto nas articulagbes
imagéticas que aparecem em sua forma expressiva - sobreposi¢do tosca
de imagens, desarmonia visual na relagdo texto-imagem, etc. -, como
nas alteracbes de sentido que se estabelecem a partir de seus
desdobramentos discursivos - 0s memes operam em conjunto.

IMAGENS 73 a 76: Quatro imagens grotescas: Mulher grotesca -
Quentin Metsys (1525-1530); versdo cinematografica de Frankenstein, - James
Whale (1931); fotomontagem Dancarina Russa - Hanna Hoch (1928);

fotomontagem Hitler about to eat the French Cockrel - John Heartfield
i ”

bFontes: Wikipedia.org

No pensamento moderno, conforme avalia Victor-Hugo (1976,
apud BAKHTIN, 1993, p.38), o grotesco “esta em toda parte: por um
lado, cria o disforme e o horrivel; por outro, o comico e o bufo”. As
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imagens 73 a 76 ilustram essa condi¢do da imagem grotesca de suscitar
tanto o riso como o medo, sendo fundamental para suas significacdes 0s
contextos dos quais emergem. Assim, se durante a Idade Média e a
liberacdo renascentista o grotesco possui uma intima relacdo com a
originalidade e a ridicularizacdo dos poderes (imagem 73), a partir do
século XIX ela ganha um tom sombrio, que expressa 0s medos de uma
época marcada pelo avango das ciéncias (imagem 74). Carater que se
estende para o inicio do século XX, com o desenvolvimento das
tecnologias da imagem e o advento da guerra (imagens 75 e 76).
Embora ndo exista uma sucessdo necessariamente cronolégica e linear
nesse sentido, é possivel supormos que seus desdobramentos se dédo a
partir da altern&ncia das ideias e das produgfes discursivas que ocorrem
nos - e em fungdo dos - jogos de poder e contrapoder para o
estabelecimento de sentidos de verdade sobre a realidade.

Nos discursos jornalisticos o humor e o grotesco sempre foram
relegados a alguns poucos espacos especificos, geralmente associados
aos géneros opinativos. Assim como nas demais esferas representativas,
a economia dos discursos produzidos possui um tratamento sério,
oficial. Em funcdo disso, além desses recursos despontarem como uma
forma de critica social, politica ou mesmo midiatica, tornam-se também
uma forma de burlar o falso manto da neutralidade e revelar ou sugerir
uma verdade contida por tras ou além dos fatos. A caricatura e a charge
sdo bons exemplos de como a distor¢do da forma serve de artificio para
questionar relagBes de poder e ridicularizar aqueles que assumem sua
forma representativa momentanea, especialmente no campo politico®.
No livro A batalha de papel: a charge como arma na guerra contra o
Paraguai, Silveira (2015) analisa o papel da arte comica, em especial da
caricatura, na constru¢cdo do imaginario social brasileiro sobre seu
suposto inimigo, atribuindo a ela a funcdo de descortinar o presente de
uma época. Assim como o discurso jornalistico tradicional, seu
contraponto humoristico propfe uma assercdo sobre a realidade,
refletindo e ajudando a construir o “sistema de ideias-imagens de

40 De acordo com Silveira (2015, pp. 24-25), podemos entender a caricatura
como uma “representacdo da fisionomia humana com caracteristicas grotescas,
cOmicas ou humoristicas”, e a charge como uma “critica humoristica de um fato
ou acontecimento especifico da atualidade”. Apesar dessa distingdo, o autor
demarca que em seu sentido mais genérico, ambos podem ser utilizados
“indistintamente para designar o humor visual apresentado pelo jornalismo
atual”.
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representagdo coletiva de cada sociedade” (CASTORIADIS, 1975,
apud. SILVEIRA, 2015, p.52).

Ao passo que o discurso jornalistico tradicional apresenta os
acontecimentos a partir de um pressuposto de veracidade e pretendendo
certa objetividade em seu tratamento, seu contraponto humoristico os
parodia, ironiza e/ou ridiculariza, explorando aspectos que ultrapassam
seu carater expresso para expor uma condicdo de verossimilhanca.
Ambos, contudo, na ansia de capturar o real, o deformam. O primeiro,
de maneira velada, porém condicionada aos proprios processos de
captagdo e organizagdo da realidade a que esta submetido. O segundo,
de forma deliberada e escrachada, tendo na exploracdo das formas um
mecanismo para ressignificar a realidade. E justamente por isso o
potencial revelador do humor ultrapassa, muitas vezes, o carater oficial
do discurso jornalistico tradicional, desafiando a ordem estabelecida. Na
mesma medida porém, conforme destaca Silveira (2015, p.53), pode
servir para reafirmar normas e regras, ou ainda como instrumento de
popularizacdo de ideias e personagens reais. “Muitos politicos ja se
aproveitaram disso. No Brasil, duas figuras publicas aumentaram seu
prestigio através da caricatura; D. Pedro Il e o presidente Getdlio
Vargas.”

Em seu artigo sobre contrapoder e realizacdo do desejo através da
piada e do humor, Birman (2010) relata a preocupagdo de Fernando
Henrique Cardoso (PSDB) que, no periodo em que foi Presidente da
Republica (1995-2002), destacou em um de seus discursos a
preocupacdo que tinha ao abrir o jornal O Globo e averiguar se ndo
havia se tornando alvo de galhofa ou ridicularizacdo do
cartunista/chargista Chico Caruso. Segundo o autor, esse exemplo
demonstra o papel estratégico que o humor ocupa nas sociedades
contemporaneas, onde um ato qualquer do Presidente poderia virar
motivo de chacota, destituindo-o de sua imagem de soberano ligada ao
poder e confrontando-o com sua condicdo real. O humor produz assim
um duplo efeito: a0 mesmo tempo em que afasta a figura que é ironizada
de sua condicdo de poder, o faz a partir da aproximacéao de sua condicdo
de homem comum. Desta forma, “o que o humorista coloca em cena, no
seu desenho sempre marcado pela ironia, é a reducéo de uma figura do
poder a condicdo de simples mortal” (BIRMAN, 2010, p.177). Ou seja,
diante do riso todos se tornam humanos, demasiadamente humanos**.

41 Em referéncia a obra Humano, demasiado humano: um livro para
espiritos livres (NIETZSCHE, 2000).
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E dessa revelagdo que nasce o alivio do cidaddo comum e o medo
de seus soberanos (no caso de sistemas monarquicos) ou representantes
(no caso de sistemas democraticos). A lembranca dessa condicdo de
igualdade que deflagra o poder enquanto jogo, reafirmando seu carater
dialdgico e relacional. Ao serem lembrados de que o poder ndo esta com
eles, mas num complexo sistema de trocas e representagdes, aqueles que
0 encarnam devido sua condicdo socialmente aceita, o fazem sempre sob
0 risco constante de serem desmascarados. Como na fabula do rei nu,
podem ser expostos ao ridiculo quando o jogo ndo for jogado também
pelos outros atores do processo. Assim, se nas esferas onde o poder é
exercido o humor e a piada aparecem como signos de grosseria € ma
educacdo, nos espagos sociais onde seus efeitos sdo sentidos, eles
revelam sua poténcia em gerar resisténcias e contrapoder. E por isso
gue, conforme lembra Birman (2010), o humor tornou-se ao longo dos
tempos uma pratica discursiva recorrente contra as hierarquias
instituidas e aqueles que estdo em posicao de poder.

De qualquer forma, no campo do imaginario do
cidaddo comum toda e qualquer posi¢do de poder
coloca sempre em destaque aquele que
desempenha e ocupa momentaneamente a fungéo
em causa. Isso porque o cidaddo separa quem o
exerce do campo comum da cidadania. Tudo se
passa como se o dito cidaddo esquecesse que uma
posicdo politica de poder, numa sociedade
democrdética, é sempre uma delegagdo de poder.
Em conjuncéo com isso, pode-se dizer ainda que
guem ocupa a posicdo de poder se esquece
também de sua condig¢do de igualdade com os
demais, passando assim a acreditar que seja
possuidor de algo a mais de que os demais
cidaddos ndo seriam detentores. Portanto, seria
essa crenca compartilhada, no registro da iluséo, o
que cai literalmente por terra pelo exercicio do
humor. (BIRMAN, 2010, p.178)

Com efeito, a piada politica sempre fez parte dos circulos intimos
de interagdo. Aplicada aos discursos jornalisticos - ou em outras esferas
do campo mididtico, a exemplo dos memes - ela ganha um carater
publico que amplia seus efeitos. E em funcdo disso que, em regimes
totalitarios onde o culto hierarquico do poder é celebrado, as praticas
publicas do humor sdo combatidas e proibidas pelo poder politico,
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estando sujeitas a censura ou tendo que atuar na clandestinidade. No
Brasil, por exemplo, durante o periodo da Ditadura Militar (1964-1985),
a censura a imprensa desdobrou-se também numa censura sistematica as
manifestacdes humoristicas nas paginas de jornais e revistas, programas
de radio e televisdo e até mesmo aos palcos de teatro e telas de cinema.
PublicacBes essencialmente ligadas ao humor, como o jornal “O
Pasquim”, foram regularmente censuradas pelos militares, que ndo
suportavam ‘“‘a exibicdo publica de suas entranhas pela fina ironia
presente nas partituras humoristicas” (BIRMAN, 2010, p.182).

Os pasquins inclusive, cuja definicdo no dicionario é descrita
como jornal ou panfleto satirico/difamador, ocupam um papel
importante no desenvolvimento de uma imprensa critica no pais. Ja na
primeira metade do século XIX, em resposta as restricdes impostas pelo
império a liberdade de imprensa, 0s pasquins passaram a se utilizar da
vertente cbmica para criticar e denunciar o governo da época,
recorrendo a callnia e ao insulto como formas de protesto. Tratam-se de
publicacfes extremamente simples e fugazes, geralmente a servico de
grupos politicos e que sobreviviam gracas ao entusiasmo e ao dinheiro
de seus lideres. Apesar de seus interesses politicos, conforme lembra
Silveira (2015) a partir das ideias de Sodré (1999), conseguem
ultrapassar os simples ataques aos adversarios e estabelecer algumas
criticas de costume, preparando terreno para instalacdo da caricatura no
pais.

Silveira (2015), a partir das ideias de Bergson (1980) e Beluzzo
(1992), chama a atencdo para o carater vivo da arte comica em sua total
integracdo com o contexto do qual emerge. Aspecto que, embora nédo
caracterize o real, estabelece uma relagéo direta com ele. De Bergson, o
autor destaca o questionamento sobre como a fantasia cOmica, na
medida em que evoca visdes socialmente aceitas e compreendidas, é
capaz de nos informar sobre a imaginacéo social, coletiva e popular. Em
seguida, destaca as ideias de Belluzzo sobre o papel do caricaturista para
reafirmar a indissociabilidade do fazer humoristico dos designios de seu
préprio tempo. Assim, embora a linguagem preexista e persista ao
tempo e as particularidades de cada situagéo, é no seio do corpo social
que estabelece a extensdo de seus efeitos. Num “sentido geral, a
linguagem é sempre uma forma de relacdo social e de relacdo com a
existéncia real, mesmo quando, servindo-se de mediacGes, pareca disso
se distanciar” (BELLUZZO, 1992, apud. SILVEIRA, 2015, p.26).

E essa condicdo que nos permite estabelecer aproximacdes entre
a caricatura, a charge e os memes da internet, especialmente quando
pensamos nos usos que fazem do humor visual para tecer uma critica
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aos acontecimentos ou para ridicularizar figuras e ideias associadas ao
poder. Tomemos como exemplo os memes relacionados a culinarista e
apresentadora do programa Bela Cozinha (GNT), Bela Gil, que propGe
uma dieta baseada em uma alimentagdo consciente e saudavel. Nas
redes sociais Bela ficou conhecida principalmente pelas sugestdes de
substituicdo de produtos industrializados por alimentos naturais e
organicos, o que a elevou ao status de “musa natureba”, inclusive com a
criacdo do movimento BelaGismo. Logo 0s internautas se apropriaram
de sua imagem (imagem 77) para propor substituicdes absurdas
relacionadas a assuntos diversos, como a alta do Délar (imagem 78).
Inspirado nisso o site Sensacionalista criou memes que tinham a funcao
de comentar acontecimentos da cena politica brasileira em 2015
(imagens 79 a 82). Neles, é possivel notar tanto a evocagdo ao grotesco,
na inser¢do tosca da cabeca de personalidades politicas a imagem
original da apresentadora, como de critica, na inser¢do dos textos que
sugerem substituicfes a partir de acontecimentos politicos relacionados
a cada personagem.

IMAGENS 77 a 82: Frame do programa Bela Cozinha (GNT), com Bela
Gil, e seus memes

sensacionalista.com.br

Fontes: Reproducbes Facebook e www.sensasionalista.com.br
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Com efeito, temos uma aproximagdo bastante evidente do que
podemos identificar como uma linguagem memeética e as caracteristicas
encontradas na caricatura e na charge. Embora sejam aplicadas técnicas
distintas, que nos memes s&o o resultado da manipulacdo digital a partir
de imagens pré-existentes ao invés de uma criagdo inédita e original
como seria pressuposto na caricatura e/ou na charge, seus efeitos
humoristicos apresentam-se bastante similares. Carater que se reforca
guando pensamos nos desdobramentos da relacdo texto/imagem, o0s
quais se configuram numa critica a acdes de seus personagens através da
parddia. Belluzzo (1992), ao analisar os efeitos do texto na caricatura,
empresta-nos uma definicdo que poderia facilmente ser aplicada aos
memes da internet:

Ora o texto nomeia e situa simplesmente,
enquanto a imagem faz um julgamento moral; ora
0 texto oferece ao narrador a possibilidade de
(des)qualificar o que mostra pela imagem; ora o
texto € um prolongamento da expressdo do
retratado, sua fala. A fala do retratado torna-se
mais um elemento de sua expressdo e pode ajudar
a acentuar caracteristicas de seu carater, como
seus pensamentos, impossiveis de serem
explicitados pela forma visual. As legendas
também ampliam os recursos de disjuncéo, que
sdo caracteristicos da técnica da caricatura. N&o so
ampliam as disjungbes entre o retrato e ele
mesmo, entre 0 que ele mostra e o que ele fala.
Elas ampliam as relagdes entre personagens pelos
didlogos e aliam a caricatura os recursos do dito
espirituoso, do chiste, do gracejo verbal em
maltiplas  combinagdes com a imagem.
(BELLUZZO, 1992, apud. SILVEIRA, 2015,
p.40)

A principal diferenca entre essas linguagens esta, portanto, no
modo de producdo, com a transposicdo de uma expressdo de carater
autoral - fechada na figura do humorista/caricaturista/chargista - para
uma operagao que se d& de maneira conjunta - aberta na figura anénima
e coletiva do internauta. Seu alto potencial de viralizagdo e a nédo
exigéncia de habilidades exclusivas ou de informacgdes privilegiadas
para sua elaboragdo, estimulam mais pessoas a participarem do
processo, criando suas proprias parddias. Uma dindmica que, conforme
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aponta Rena (2009, p.91), ultrapassa o0s discursos recorrentes e
facilmente assimildveis dos meios um-todos, estabelecendo instancias
discursivas mais difusas e ecléticas, as quais permitem uma produgédo
com maior potencial de reconfiguracdo das subjetividades. “O
computador pessoal, ao oferecer a possibilidade de realocar e editar o
dado digital, principalmente através dos comandos ‘copiar’ (CTRL+C) e
‘colar’ (CTRL+V), tirou dos especialistas e colocou na mdo do homem
comum, das multiddes, a poténcia inventiva.”.

Nas imagens acima temos um exemplo desse processo, com uma
caricatura que manipula e exagera determinados tragos fisicos e
expressivos da politica Marina Silva (PSB) para aproxima-la
visualmente do personagem do filme E.T., 0 extra-terrestre, de Steven
Spielberg (imagem 83), seguida de dois memes que propSem a mesma
comparagao a partir da disposicdo sequencial de imagens disponiveis na
internet (imagens 84 e 85). Ao passo que a caricatura deforma para
evidenciar algo que até entdo ndo se notava (por parte do publico) ou
ndo se assumia (por parte de quem foi parodiado), os memes realizam
esse processo atraves de uma sugestdo que, por associagdo, se completa
na mente do publico. Em ambos os casos, porém, o efeito é 0 mesmo: a
ridicularizacdo da figura publica de Marina Silva. Uma a¢do que ganha
no constante processo de carnavalizagdo das redes, ecos vindos de
multiplas vozes e atravessados pelos mais variados discursos.

IMAGENS 83 a 85: Caricatura e memes comparando Marina Silva ao
personagem do filme ET, o extraterrestre, de Steven Spielberg (1982)
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Fontes: http://humorseis.blogspot.com.br/2010/12/marina-silva.html e
reproducdo Twitter

Em seus estudos sobre memes e participacdo politica Shifman
(2014, p.119), destaca que na atualidade a “politica - tanto em seu
sentido mais amplo, como a construgdo social do poder e em sentido
estrito como um sistema de governo - estd profundamente entrelagada
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com a constru¢cdo ¢ consumo de memes de internet”. Ao analisar o
caréater persuasivo dos memes durante as eleicdes presidenciais de 2008
nos Estados Unidos e a acdo politica e discursiva dos memes do
movimento Occupy Wall Street, a autora avalia que os memes politicos,
independente de assumirem um viés humoristico ou sério, “participam
de um debate sobre como o mundo deve ser e a melhor maneira de
chegar 18” (p.120). Isso demarca uma ampliacdo nas formas de
participacdo politica para além do voto ou da atuacio em organizagdes
especificas, indo da postagem de comentarios em blogs ou redes sociais
a elaboracdo de piadas sobre politicos. Temos assim uma esfera
supostamente igualitaria na qual diferentes expressdes de poder e
contrapoder entram em jogo para disputar sentidos propriamente
simbdlicos, agindo na reorganizacdo do campo social a partir do campo
mididtico.

Shifman (2014) sugere trés formas de participacdo politica
através dos memes: persuaséo ou defesa politica - a grande utilizacdo de
memes nas recentes campanhas eleitorais demonstram sua capacidade
persuasiva -; acéo de base - os memes criam links entre o pessoal e o
politico, fortalecendo agdes coordenadas dos cidaddos na medida em
gue compartilham engquadramentos que requerem variagao -; expressao
e discussdo publica - ¢ uma forma acessivel, barata e divertida para
expressar opinides, constituindo espacgos de expressdes polivocais onde
maltiplas opinides e identidades sdo negociadas e discursos
direcionados.*? Assim, segundo a autora, em sociedades ou espagos ndo
democraticos “os memes da internet podem conter um significado de
subversdo democratica” (p.123), uma vez que servem de contradiscurso
aos discursos produzidos oficialmente pelas instancias de poder. Ja em
ambientes democraticamente constituidos, tornam possivel a entrada de
novas vozes e formas de pressdo no processo politico. Os memes sobre
os debates eleitorais para a Presidéncia da Republica de 2014 - que
constituem o0 objeto empirico dessa pesquisa - sdo exemplos
significativos desse papel desempenhado pelos memes, conforme sera
demonstrado no préximo capitulo.

Na medida em que revelam o carater relativo e limitado de
qualquer poder, 0 humor e o grotesco, em suas intimas relacdes com
riso, atuam no sentido de desconstruir visdes unilaterais do mundo. Em
fungdo disso, conforme aponta Bakhtin (1993, p.43), liberam a

42 Em seus estudos Chagas et al (2016) também partem dessas formas de
participacdo para propor uma matriz taxondmica que auxilie na objetivagdo de
estudos na area.
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imaginacdo e o0 pensamento para a criagdo de novas possibilidades
discursivas. “Dai que uma certa ‘carnavalizacdo’ da consciéncia precede
e prepara sempre as grandes transformacdes, mesmo no dominio
cientifico.”. Na era da pos-producdo e da remixologia, 0s memes da
internet ganham forca ndo apenas por seu vetor humoristico, mas
também enquanto expressfes capazes de operar ha construcdo de novos
sentidos para realidade. O publico, tal qual o Dr. Victor Frankenstein, ao
se apropriar do material disponivel para realizacdo de suas proprias
criagbes, propde também uma ampliacdo do debate publico. O riso
midiaticamente compartilhado para questionar o poder em suas formas
institucionais e representativas torna-se um contradiscurso a ser
utilizado para o exercicio do contrapoder.

Ao fazerem uso de elementos e expressdes da cultura popular e
mididtica para falar de politica, os individuos tém a possibilidade de
tornar esta mais acessivel (SHIFMAN, 2014), reafirmando a ideia de
Martin-Barbero (2013) em seus estudos sobre comunicagdo, cultura e
hegemonia, de que nem toda absorcdo de bens tipicamente hegemdnicos
por aquilo que é considerado culturalmente inferior se caracteriza como
uma submissdo. Da mesma forma que a simples recusa destes ndo gera,
necessariamente, acGes de resisténcia. Uma condicdo ou outra esta
intimamente ligada aos termos em que se ddo os processos de
apropriacdo dos dispositivos simbdlicos e a ressignificacdo de seus
sentidos, dinamica que, por sua vez, é o resultado das tensdes geradas
nos e pelos proprios campos discursivos. Ha de se pensar, portanto, o
guanto do popular reprimido pode ser ativado pelo massivo para gerar 0
guestionamento de seus campos representativos. Ou seja, sob que
aspectos esse conjunto de atores, espagos e conflitos pode, através da
ocupagdo dos espagos miditicos e da apropriacdo de suas formas
expressivas, exercer algum tipo de contrapoder, trazendo a tona a
multiplicidade e a alteridade cultural que os constitui.
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CAPITULO 3. MEMES, POLITICA E CONTRAPODER

No pulsar da pracga publica contemporanea ndo apenas o rei esta
nu. Também 0s mecanismos que servem para sustentar relacdes de
poder sdo expostos em suas artimanhas. Na analogia ao célebre conto de
Hans Christian Andersen (1837), o jornalismo encontra-se despido do
manto da verdade que durante tanto tempo serviu-lhe de roupagem.
Condicdo que, ao questionar suas praticas e seus discursos, cria a
poténcia para reorganizar os papéis até entdo designados pelo contrato
socio-comunicacional. Como um guardido dos interesses populares, o
jornalista pretende-se sempre a corajosa crianga que brada no meio de
todos que o rei ndo veste roupa alguma, deixando-o desnudo em sua
prépria vaidade. Nas relaces que estabelece com o poder, contudo, vé-
se em muitos momentos assumindo o lugar dos vigaristas que, fazendo-
se passar por teceles, fingem costurar uma roupa que s6 0s sabios
poderiam ver. Jogo simbdlico através do qual tenta justificar sua
existéncia e relevancia, procurando incorrer sobre a realidade as
verdades produzidas por seus proprios discursos.

E a multiddo, porém, que ao vencer o medo de ser descoberta em
sua pressuposta ignorancia e finalmente admitir que o rei estd nu,
deflagra ndo apenas a farsa articulada nos bastidores da corte, mas
também os delicados fios que costuram as relages de poder. Apesar da
vergonhosa constatacdo, segue o rei mais impassivel que nunca em sua
procissdo, na esperanga de que o acordo social que tdo bem funcionou
até entdo siga garantindo seu status de soberano. Esquece-se, contudo,
gue a visdo de seu corpo nu ndo mais pode ser apagada da meméria do
publico. O jornalismo, ao ter seus discursos contrapostos, questionados,
vé-se aos poucos em condicdo similar & do rei. No burburinho que
cresce das novas esferas midiaticas de discussdo, é deflagrado em sua
condicdo mais essencial: as roupas que tece ndo ddo - e por certo nunca
deram - conta de vestir toda a complexidade da realidade social que
ajuda a produzir. E ao se danificar a fé na verdade, contesta-se também
qualquer representacdo de poder que nela possa se inscrever.

No cerne dessa questdo estd toda producdo simbélica que nasce
da reconfiguracéo das praticas comunicativas. De acordo com Castells
(2007, p.246), é impossivel pensarmos na ascensdo de uma politica
rebelde separada dos novos espagos midiaticos. Para o autor,
considerando que “qualquer intervencdo politica no espaco publico
exige presenca no espaco da midia”, e que “o espaco da midia €
amplamente moldado por empresas e governos que estabelecem os
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parametros politicos em termos do sistema politico formal, ainda que em
sua pluralidade”, as mnovas formas de mobilizacdo passam,
necessariamente, pelo que ele chama de “auto-comunicagdo de massa”.
Isso ndo quer dizer que esses espagos estejam livres da influéncia ou
mesmo de intervengdes mais diretas dos meios de comunicagdo
mainstream. Ou ainda que ndo procurem, de alguma forma, influenciar a
opinido publica em seu sentido mais amplo, ultrapassando a esfera de
seus grupos de contato mais imediatos. O que existe, antes de um
determinismo tecnoldgico que coloca um meio em sobreposicdo ao
outro, é a possibilidade de novas formas de exploracdo dos discursos na
medida em que as apropriacdes de técnicas e recursos vado se
disseminando com maior facilidade. Apropriacfes essas que permitem
gerar rupturas com o poder em suas diferentes formas representativas ao
mesmo tempo em que podem ser por elas absorvidas.

Nesse sentido, embora ganhem novas dimens@es e nuances com
as redes digitais de comunicacdo, os usos das midias como forma de
protesto e geracdo de efeitos de verdade é uma pratica anterior a elas.
Em “Os manuais da midia no ativismo politico contemporaneo”, por
exemplo, Assis (2005) analisa as visGes sobre midia encontradas em
varios documentos produzidos por grupos de acdo de ativismo politico
contrarios ao modelo capitalista de producéo, os quais envolvem, além
da internet, praticas de apropriacdo para televisdo, outdoor, radio, etc., e
a partir de diferentes linguagens, como a jornalistica e a publicitaria. Os
chamados media manuals* tém o objetivo central de orientar agdes
ativistas para que ganhem visibilidade nas midias e possam gerar algum
tipo de conscientizagdo e/ou transformacgéo social. Para isso, 0s manuais
apresentam uma série de consideragcbes operacionais, formais e
ideoldgicas, que abrangem desde informacfes de como as midias se
estruturam até dicas de como se apropriar das linguagens utilizadas por
elas. Segundo 0 autor esses manuais representam mudancas nas taticas
gue marcam “0 ativismo contemporaneo como um movimento — ou
‘movimento de movimentos’, como preferem alguns — novo, reformado,
diferente do que se viu no protesto politico ao longo do século XX”
(p.02).

Com a internet, na medida em que a apropriacdo das linguagens
se torna mais intuitiva e recorrente, passando a fazer parte da prépria
estética das redes, ocorre a popularizagdo dessas praticas entre seus
usuérios. De acordo com Di Felice (2013, p.01) presenciamos um
momento marcado pela transposicdo de um “imaginario politico

43 Manuais de midia.
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baseado em uma esfera publica na qual a participacdo dos cidadaos era
apenas opinativa, para formas de deliberacdo coletiva e praticas de
decisdo colaborativas que se articulam autonomamente nas redes”.
Condicdo intimamente vinculada as Idgicas de acdo politica digital
contemporanea, que conforme identifica Shifman (2014, p.128 traducéo
nossa) a partir dos apontamentos de Bennett e Segerberg (2012),
estruturam-se a partir da “velha l6gica da acdo coletiva, associada com
altos niveis de recursos organizacionais e formacdo de grupos
identitarios”, e da logica de acdo conectiva, que “estd baseada em
compartilhamento de conteudo personalizado através das redes”. No
primeiro caso, é possivel observar que a internet tem tornado mais facil
0 engajamento em acdes coletivas, sem contudo alterd-las em um
sentido fundamental. No segundo, os lagos conectivos, que antes
sofriam forte influéncia de organizagdes formais sobre os individuos,
passam a ser organizados “em larga escala por redes sociais fluidas”.

Em seus estudos sobre memes da internet, especialmente no que
tange a sua expressdo como ferramenta de acdo politica, a autora
demarca usos e consequéncias para essas praticas de acordo com as
I6gicas dos novos ambientes de comunicacdo em relagdo ao préprio
ambiente politico no qual se inscrevem. Tratam-se de dinadmicas
situadas entre a atualizacdo de velhos modelos e a possibilidade de
romper com eles. Se, por um lado, a producéo discursiva que nasce das
trocas digitais possibilita a ampliacdo de vozes e novos modelos de
protagonismo, por outro, também funciona como suporte para
manutencdo de estruturas de poder, reafirmando discursos
historicamente construidos. Assim, na medida em que sdo apropriadas
por diferentes grupos e interesses, as linguagens e ferramentas servem
também a diferentes fins e, embora demarquem novas formas de
organizacdo e alcance, nem sempre se configuram como quebras de
paradigmas.

Shifman (2014) avalia que, num sentido fundamental, ndo ha
novidades em sua encarnacdo digital, uma vez que “sempre
reproduziram importante funcdo como locais para expressar opinides e
subverter a ordem estabelecida” (p.149 traducdo nossa). Porém, a
dimensdo midiatica que passa a fazer parte de sua condi¢do expressiva
Ihe confere novos papéis dentro do processo deliberativo, especialmente
no que tange a inser¢do de multiplas vozes que comp8em o processo
deliberativo.

...enquanto nos memes politicos pré-era digital
eram em sua maioria parte das vidas privadas de
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pessoas comuns que foram classificados contra
quem estd no poder, na era digital estas
expressdes tornaram-se parte da esfera publica:
uma exibicdo performativa de opinides que se
destina a ser ouvida em toda parte. (...) ao
incorporar uma variedade de vozes e opinibes
contrastantes, os memes da internet assumem uma
nova funcdo no processo deliberativo, provendo
um espaco polivocal entre campos opostos. Nesse
sentido, eles diferem das piadas politicas, muitas
vezes contadas em encontro intimos com o
mesmo espirito. (SHIFMAN, 2014, pp.149-150
traducdo nossa)

Em relagdo ao discurso politico, a autora observa que 0s memes
produzidos a partir deles geralmente tomam como base uma foto
memética que relaciona atores politicos a controvérsias. Os “internautas
usam 0s memes para articular uma resposta critica coletiva para o que
eles percebem como uma habilidosa manipulacdo por um politico”
(SHIFMAN, 2014, p.141 traducdo nossa). Ao fazerem isso, estdo
sinalizando que, de alguma forma, encontram-se ‘“conscientes da
construcdo artificial das imagens e que eles podem criar imagens
competitivas (e um pouco menos lisonjeiras) eles mesmos” (p.143). Se
pensarmos o discurso politico como um jogo de mascaras
(CHARAUDEAU, 2008), podemos argumentar que se trata de uma
maneira de destrui-las ou de recrid-las. Sendo a mascara um “simbolo de
identificacdo, a ponto de nela se confundirem o ser e o parecer, a pessoa
e o personagem” (p.08), os memes estdo aptos a atuar tanto no sentido
de revelar o ser/a pessoa como no de reforcar o parecer/o personagem.
Um jogo que se estabelece na relacdo entre o sujeito que enuncia e 0 que
interpreta, sendo que este Gltimo assume um papel que vai além da
simples recep¢do, influenciando o ato de linguagem em toda sua
extensdo. Trata-se, nos termos que nos coloca Maingueneau (1998), da
figura do co-enunciador, ou seja, aquele cujo proprio enunciador
procura se colocar no lugar de modo a influenciar as reacdes.

Em funcdo disso, no campo politico, conforme destaca
Charaudeau (2008, p.09), a palavra - e acrescentamos aqui a imagem -
deve ser considerada também por aquilo que néo diz - ou por aquilo que
tenta esconder. “Jamais deve ser tomada ao pé da letra, numa
transparéncia ingénua, mas como resultado de uma estratégia cujo
enunciador nem sempre é soberano.” A linguagem esta inscrita em uma
pratica social intimamente ligada as relagcGes de poder que nela se
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instauram, com os atores que participam do processo agindo de acordo
com a imagem que tem um do outro. As mascaras tornam-se, assim,
uma espécie de “ser presente”, ndo necessariamente falsas ou enganosas,
mas o “ser” que se apresenta na verdade da troca de uma determinada
situacdo. Para o autor € preciso considerar ainda que é a situacdo de
comunicagao que torna o discurso politico, e ndo seu conteiido em si, ao
que distingue trés lugares de fabricacdo com caracteristicas e linguagens
particulares: o lugar de elaboracéo dos sistemas de pensamento, o lugar
do ato comunicativo e o lugar onde é produzido o comentario (vide
figura 01, p.59).

As possibilidades que surgem com os novos lugares onde o
discurso politico é comunicado e comentado, a exemplo da internet,
representam também novas formas de atuacdo e participacdo que
podem, na medida em que ampliam e questionam o0s discursos em
circulacdo, interferir em seu préprio sistema de pensamento. Uma vez
gue o publico, enquanto instancia de consumo, torna-se ele préprio um
lugar de construcdo de novos produtos midiaticos, aumentam as chances
dos discursos politicos serem expostos em suas incoeréncias e
guestionados quanto a legitimidade daquilo que representam, num
exercicio simbdlico de contrapoder. Ao mesmo tempo, ao se ampliar a
compreensdo sobre os “efeitos produzidos” e o fluxo de “retorno das
imagens”, essa producdo também serve de base para reorganizacao das
instncias de produgdo e elaboracdo de pensamento, facilitando sua
apropriacdo pelos proprios discursos politicos como forma de atualizar
seus mecanismos de significacdo e gerar determinados efeitos de poder.

As particularidades de um regime que se pretende tanto
democratico como representativo fazem com que, segundo aponta
Miguel (2011), o Kitsch seja empregado ao discurso politico como
forma de garantir sua eficacia. 1sso acontece porque nesses modelos a
soberania pertence nominalmente ao povo, porém, ndo é exercido por
ele, mas por um grupo reduzido de representantes escolhidos por meio
do processo eleitoral. “Uma vez autorizado, o representante ndo possui
qualquer compromisso formal de respeitar as vontades de seus
constituintes. Apenas sabe que, se quiser renovar seu mandato, precisara
do apoio dos eleitores na préxima disputa.” Os que pretendem ocupar
um lugar de lideranca precisam, ao mesmo tempo, se assemelhar e se
distinguir daqueles que pretendem representar. Em funcdo disso, na
politica, € comum que a voz popular se estruture enquanto a ilustragdo
de uma determinada posicdo, a qual se fortalece ou se fragiliza na
medida em que seus representantes a expressam em conformidade ou
em contrariedade com as expectativas de suas bases. “E, como 0
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discurso também constitui 0 mundo, ao expressa-las, ele também vai
construindo as demandas que representa.” (MIGUEL, 2011, online).

Desse modo, as resisténcias que geram enfrentamentos ao poder
tornam-se coextensivas a ele. “Para resistir, ¢ preciso que a resisténcia
seja como o poder. T&o inventiva, tdo movel, tdo produtiva quanto ele.
Que, como ele, venha de ‘baixo’ e se distribua estrategicamente.”
(FOUCAULT, 2012, p.360). Apesar de ainda ndo deixarem totalmente
claras suas influéncias nos processos politicos, as praticas que emergem
dos novos espacos midiaticos de discussdo permitem que sua producao
discursiva aconteca a partir de maneiras novas e criativas. Inocéncio
(2014, p.347), ao analisar tais efeitos durante o processo eleitoral para
Presidéncia da Republica de 2014 observa que essas novas formas de
participagio politica resultam em um tipo de “memetizagdo do discurso
politico”. Segundo a autora este efeito ¢ ocasionado pela “ampliagcdo da
percepcao do que constitui esse tipo de debate, frente a exemplos como
comentarios e enquetes sobre o contexto sociopolitico no periodo
eleitoral, além de postagens e piadas que referenciam candidatos
presidenciaveis”. Decorre dai a estruturacdo de uma cena enunciativa
hibrida e multifacetada.

Segundo Maingueneau (2008) esta ¢ uma nocdo que permite
entrecruzar efeitos de sentido, sejam eles internos ou externos ao
discurso, e leva em consideracdo o tipo de discurso que os opera, as
implicacBes nos sujeitos nele inscritos, aquilo que se mostra ou ndo no
momento da enunciacdo e a relagdo que esses elementos estabelecem
para se sustentar mutuamente. O autor compreende, a partir do conceito
de cena enunciativa, uma construcdo tripartida em cena englobante,
cena genérica e cenografia. A primeira esta relacionada ao tipo de
discurso e relaciona-se ao tempo e ao espacgo, situando-nos sobre como
interpretar o discurso. A segunda corresponde ao género do discurso e
esta ligada a certa instituicdo discursiva, ao contrato a ele associado.
Essas duas cenas definem o “quadro cénico do texto”, ou seja, o espaco
estavel no qual o enunciado ganha sentido. Por fim, a cenografia é a
cena com a qual o co-enunciador se confronta, o contexto no qual o
discurso vai se constituindo tendo em vista as pressuposi¢des que faz
para elaboracdo de sua estratégia de adesdo. Para tanto, se apdia na
memoéria coletiva para legitimar um enunciado e ser por ele legitimada.

A ideia de cenografia aqui, embora guarde -elementos
representativos de suas aplicacfes teatrais e cinematograficas, ultrapassa
0 sentido de projecdo e/ou construcdo de cenarios. Refere-se antes a
totalidade dos elementos em quadro, ao processo de encenagdo e ao
posicionamento de uma cena, aproximando-a mais daquilo que nessas
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expressdes entendemos por mise-en-scene. Na medida em que ultrapassa
0 ato da enunciacdo e abrange os efeitos que este desperta no co-
enunciador, ganha também uma dimensdo que a aproxima do conceito
de frame trabalhado por Goffman (1986), funcionando como um
esquema interpretativo que auxilia no processo de significacdo dos
acontecimentos. Este, por sua vez, ndo esta livre do carater contextual
através do qual o publico entra em contato com a cena, nem da
dimensdo subjetiva que permite a ele ressignificar a realidade.

No caso da cena enunciativa dos debates para Presidéncia da
Republica de 2014 podemos considerar o discurso politico-midiatico
como a cena englobante, o género debate eleitoral televisivo enquanto
cena genérica e o decorrer de cada debate, bem como as reagdes do
publico, como parte de sua cenografia. Os memes que surgiram como
resposta a eles, além de se tornarem parte dessa cenografia - seja como
uma manifestagdo direta dos co-enunciadores do discurso, seja como
uma estratégia discursiva utilizada por seus proprios enunciadores -,
passam a compor uma segunda cena enunciativa. Nela, o discurso
popular-midiatico torna-se a cena englobante, 0s memes enquanto um
frame que organiza a realidade dentro de determinados preceitos sua
cena genérica e 0 conjunto dos enunciados que produzem sobre 0s
debates, bem como as reacbes a eles (curtidas, comentérios,
compartilhamentos, etc.), sua cenografia. O discurso politico, que
precisou se adaptar aos ambientes gerados pelos meios de comunicagédo
de massa, também precisa agora considerar 0s memes engquanto recurso
discursivo da contemporaneidade.

Os jogos de poder e contrapoder que se estruturam a partir desse
contexto estdo diretamente associados a possibilidade de confirmar
enunciados expressos, produzindo sobre eles um efeito de verdade, ou
de nega-los, revelando aspectos contraditdrios de sua prdpria encenacao.
Em relacdo aos lugares de producdo dos discursos politicos (ou da
construcao dos sentidos pela midia), trata-se de, a partir do lugar onde €
produzido o comentario (ou das condicfes de interpretacdo), indicar o
qudo coerente ou incoerente é aquilo que é dito/mostrado no lugar do
ato comunicativo (ou de construcéo do produto) em relagdo as préaticas
gue se estabelecem no lugar de elaboracéo dos sistemas de pensamento
(ou das condicdes de producdo). Em termos simplificados, trata-se de
trazer para “a frente do palco” (frontstage) aquilo que acontece em seus
“bastidores” (backstage), como uma forma de questionar o discurso
politico e o poder representado por ele.
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Descrito pelo socidlogo Erving Goffman nos anos
1950, “frontstage” ¢ o principal local no qual
atividades de gerenciamento de impressdo sdo
realizadas. Tais atividades sdo realizadas na frente
de uma audiéncia, com objetivo de projetar uma
imagem desejada tal como “eu sou um politico
dedicado e forte, que casa com seus principios”.
Em contraste, “backstage” é uma darea mais
privada, onde intimidade, familiaridade e
autenticidade governam. Longe dos olhos do
publico, este é também o lugar onde as técnicas de
gerenciamento de impressdo sdo praticadas.
(SHIFMAN, 2014, p.140)

Em tese, nas sociedades que se organizam sob o0 preceito
democratico, as midias e, em especial, o0 jornalismo, teriam o papel de
apontar incoeréncias naquilo que é dito/mostrado no “frontstage” e de
revelar segredos e comportamentos que ficam escondidos no
“backstage” dos processos politicos. Na pratica, porém, especialmente
guando olhamos mais atentamente para os lugares de producdo da
informacdo - o préprio backstage midiatico - fica evidente que essa
premissa ndo d& conta da complexidade de relagdes que atuam na
producdo dos discursos politicos e midiaticos, ou de um discurso
politico-midiatico. Nesse sentido Goffman (1986) atenta para as
potencialidades da “fabricacdio de enquadramentos” diante da
possibilidade que os individuos tém de, ao se depararem com uma
determinada situa¢do onde os quadros acionados ndo déo conta de uma
explicacdo adequada da cena construida, propor novos angulos para sua
compreensao.

Segundo o autor, isso & possivel pelo fato dos quadros de
referéncia se apresentarem em camadas sobrepostas, passiveis de serem
selecionadas e reorganizadas entre si ou postas em relagdo com outras.
Na dimensédo estrutural da vida cotidiana, essa dindmica é observavel
naquilo que o autor chama de “brincadeiras benignas”, onde pessoas
comuns se fazem passar por vigaristas com intengdo jocosa ou 0
inverso, onde vigaristas se fazem passar por pessoas comuns para obter
alguma vantagem. Nos dois casos temos a manipulacdo deliberada da
situacdo, o que complexifica a prdpria nocdo de quadro. Nos memes
sobre os debates eleitorais essa sobreposicdo de quadros ganha uma
dimensdo midiatica que passa a explorar enquadramentos que conferem
novas dimensdes & cena enunciativa de origem, ou seja, 0s préprio
debates. Quando exploram um enquadramento diferente daquele que
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lhes deu origem, passam a funcionar como um tipo de “contra frame”,
contribuindo para construcdo de uma narrativa alternativa, cuja
ressonancia pode trazer mais paridade aos relatos (ENTMAN, 2003).

Porto (2003), a partir das ideias de Bennet (1981), argumenta
gue, num ambiente onde existe informacdo em abundancia proveniente
de fontes independentes o publico passa a ser exposto a simbolizagdes
alternativas dos acontecimentos, o que lhes permite pensar de forma
mais complexa e original sobre eles. Ou seja, quando a informagéo “esta
relativamente disponivel na esfera publica, a luta politica se centra no
processo pelo qual a informac&o é interpretada ou simbolizada” (p.92), o
gue possibilita uma construcdo da realidade politica mais rica e
consistente. Segundo o autor uma exposicdo dos cidaddos a
enquadramentos interpretativos diversos também permite que eles
pensem sobre a situagdo politica de maneira mais ampla, mesmo quando
ndo estdo totalmente bem informados. Nos memes da internet toda essa
possibilidade esta expressa no conjunto de relagcdes explicitas e
implicitas que permite reenquadrar a cena politica através de multiplos
guadros da cena pop. Assim, o personagem de um filme de Steven
Spielberg, o enredo de uma telenovela mexicana, a letra de uma musica
de Lady Gaga ou o0 borddo de um desenho dos anos 90 servem de base
para questionar candidatos e acontecimentos politicos.

Shifman (2014, p.138) percebe duas consequéncias distintas
nesta dindmica. Por um lado, “essa forte confianga em imagens da
cultura pop em memes politicos pode, sobre alguns pontos, levar a um
processo de ‘despolitizagcdo’, no qual aspectos politicos e criticos dos
memes da internet estdo dimensionados a favor da pura diversdo”. Por
outro, sua utilizacdo pode despertar no publico maior interesse em
participar mais ativamente de processos politicos. Inocéncio (2014,
p.362), a partir das observacbes feitas por Milner (2012), também
destaca que “através de combinac@es intertextuais e interdiscursivas de
referéncias da cultura pop, agregadas ao contetido politico, os memes
permitem uma participacdo diversificada no dialogo publico por meio de
piadas, criticas, ironias, etc.”. Para os autores, essa capacidade dos
memes de unir cultura pop, midia e politica acaba por conectar
“processos, identidade e politica, constituindo um grande valor para a
participacdo cultural mediada e democratizando os processos de
discussdo politica através das redes, em formas alternativas de
participacdo e argumentagao”.

De um modo ludico e divertido os memes aproveitam-se do fato
da cultura pop fazer parte da vida e da producéo cultural cotidianas para
tratar de politica, reavaliando os discursos produzidos neste campo.
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Além de seu valor de entretenimento, tornam-se um “modo de discussao
e expressdo publica de questdes sociais, que podem direcionar 0s
interagentes a processos de engajamento civico e conscientizagdo
politica, criando um modo simples, barato e agradavel para expressar as
suas opinides sociais” (INOCENCIO, 2014, p.362). Como resposta
direta é possivel observar um grande fluxo de producfes meméticas em
todos os Ultimos grandes acontecimentos politicos nacionais. Inocéncio
(2014, p.358) atribui isso a “efervescente insatisfagdo em torno dos
processos sociopoliticos, sedimentada nos cidaddos brasileiros ha varias
geragdes”, que encontram nos “novos espagos para o debate coletivo em
rede” o ambiente ideal para renovacdo do pensamento critico social e
ampliacdo da capacidade de reflexdes sobre temas de interesse publico.

A democracia do Brasil estd passando de sua
dimensdo publica televisiva, eleitoral e
representativa, para a dimensdo digital-conectiva.
O pais esta experimentando um orgasmo
democrético. As redes digitais criaram outros
tipos de fluxo comunicativo, descentralizado,
espontaneo e coletivo, que permite 0 acesso as
informacdes e a participagdo de todos na
construgdo de significados. A logica virtual €
plural, se alimenta do presente e ndo possui
ideologia, além de viver o presente ato impulsivo
(DI FELICE, 2013a, p.01). Observando essa
emergente participacdo em rede, 0s memes sdo
um fendmeno de intervencdo social passiva
(MILNER, 2012), que parecem atuar mais como
facilitadores, em um lento processo de
conscientizacdo civica. (INOCENCIO, 2014,
p.358)

As atuais democracias, por exemplo, apesar de
proporem uma politica de participacdo e
interacdo, tém suas esferas publicas permeadas
por descontentamentos, o que leva a descrenga em
suas instituicdes, como o sistema eleitoral e o
ideal de representagdo. Nesse sentido, podemos
citar o vacuo existente entre os eleitores e seus
candidatos eleitos, que é marcado pelo dialogo
raso ou inexistente, a crescente preocupagdo dos
representantes politicos com interesses privados,
em detrimento do interesse publico e a apatia
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politica. (CAMARA, 2013 apud INOCENCIO,
2014, p.360)

Sob tal perspectiva é possivel perceber os memes como uma
expressdo capaz de atuar diretamente sobre a reelaboracdo dos
enquadramentos e dos discursos. Como uma expressdo coletiva,
resgatam elementos importantes do imaginario social, seja reforcando
ou recriando seus sentidos. Na medida em que reenquadram uma dada
situagdo, revelando nuances ainda ndo exploradas de acontecimentos
diversos, especialmente daqueles cuja construcdo se da com base em
relagBes evidentes de poder, como no caso do discurso politico, podem
atuar como um exercicio de contrapoder. Numa sociedade onde os
individuos sdo supostamente marcados pela igualdade de direitos,
tornam-se uma modalidade discursiva através da qual essa igualdade
pode ser evocada. Em funcdo disso o poder politico, estritamente
falando, torna-se um alvo privilegiado da piada e/ou da critica contida
nos memes, especialmente na medida em que passa a ser exposto em
suas incoeréncias ou ridicularizado em suas praticas.

Apesar de observar que a divisdo entre front e backstage
raramente é expressa em fotos meméticas, Shifman (2014, p.140)
identifica nos memes novas formas de explorar a cena politica a partir
da relacdo que se estabelece entre seus diferentes aspectos
organizativos. “O que encontramos em vez disso ¢ um tipo diferente de
mistura entre as duas esferas: uma cuidadosa e articulada estratégia de
exposicdo dos bastidores politicos, apresentada no ‘frontstage’”. Nao se
trata, portanto, conforme diria Foucault (2012, p.360), de opor uma
substancia de resisténcia a uma de poder, mas de perceber que “a partir
do momento em que ha uma relacdo de poder, hd uma possibilidade de
resisténcia”. Para o autor, em determinadas condig¢des ¢ a partir de uma
estratégia precisa, podemos sempre modificar as relacfes geradas pelo
poder. Sob tal perspectiva podemos estender aos memes a condicdo que
é caracteristica de toda e qualquer linguagem, que na medida em que é
apropriada para ser inscrita nas dindmicas relacionais dos jogos de
poder, pode ser manipulada tanto no sentido de propagar ou de barrar
seus efeitos.

Nos memes sobre os debates eleitorais para Presidéncia da
Republica de 2014 essa relacdo de forcas acontece a partir da
manipulacdo dos discursos produzidos durante o acontecimento, mas
também em referéncia aos discursos que estruturam o préprio campo
politico-midiatico. Sob que aspectos funcionam como um exercicio de
contrapoder, capazes de revelar a nudez do rei enquanto um sistema de
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representacdo, é o que passamos a discutir. No subcapitulo 3.1 - A nova
cenografia dos debates eleitorais televisivos - descrevemos como esses
novos espagos de producdo dos discursos interferem nas producdes de
sentido que estruturam a cena politica. No 3.2 — A cenografia memética
dos debates - detalhamos os caminhos metodoldgicos que permitiram,
através do corpus analisado, uma reflexdo sobre os memes como um
exercicio de contrapoder. Por fim, no item 3.3 - Apropriacdo e
(contra)poder nos memes sobre os debates - avaliamos como o0s
discursos expressos neles serviram para caracterizar os atores do
processo, estruturar a cena e construir um enredo marcado pela disputa
de poder.

3.1 ANOVA CENOGRAFIA DOS DEBATES ELEITORAIS
TELEVISIVOS

Os debates remontam & tradicdo politica e as praticas
democraticas gregas como mecanismo de persuasdo e convencimento
em lugar da forca e da violéncia para o exercicio do poder. Sua apari¢do
na televisdo aconteceu em 1960, durante a campanha presidencial entre
Richard Nixon e John Kennedy, nos Estados Unidos. No Brasil, a
primeira tentativa para realizacdo de um debate televisivo aconteceu no
mesmo ano, entre os candidatos a presidéncia Marechal Henrique Lott
(PSD/PTB) e Janio Quadros (UDN), que se recusou a participar.
Durante o Regime Militar, de 1964 a 1985, sem eleicdes diretas para
presidéncia, apenas trés debates foram transmitidos pela televisdo*.
Essa prética volta acontecer em funcéo da redemocratizagéo e retomada
do voto popular para presidente, durante as elei¢cGes de 1989. Neste ano
foram realizados seis debates durante o primeiro turno, com a
participacdo de dez candidatos, e dois no segundo turno, entre Fernando
Collor de Mello (PRN) - que ndo havia participado de nenhum debate
anterior - e Luis Inacio Lula da Silva (PT).

De 1989 a 2002 os debates presidenciais na televisdo ficaram
reduzidos a apenas trés edi¢fes, em 1994, os quais assumiram um

4 O primeiro em 1974 para o cargo de senador do Rio Grande do Sul, entre
Nestor Jost (Arena) e Paulo Brossard (MDB). O segundo e o terceiro em 1982
para o governo de S&o Paulo, respectivamente entre Franco Montoro (PMDB) e
Reynaldo Barros (PDS), e Franco Montoro (PMDB), Janio Quadros (PTB),
Luis Inécio Lula da Silva (PT) Reynaldo Barros (PDS) e Rogé Ferreira (PDT).
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carater mais técnico, para fins de esclarecimentos jornalisticos*®. De
acordo com Rubim (2004), isso aconteceu principalmente pela negativa
de Fernando Henrique Cardoso (PSDB) em participar dos debates e pela
conivéncia da grande midia. Weber e Abreu (2010) destacam ainda que,
com a antiga exigéncia do Tribunal Superior Eleitoral (TSE) de incluir
todos os candidatos nos debates, ou de escolhé-los por sorteio, as
emissoras ndo se mobilizaram devido ao fato dos mesmos né&o
atenderem as suas expectativas comerciais.*® “O investimento da
televisdo nestes eventos obedece a logica do mercado e da audiéncia
presumida, ou seja, nem todos os perfis se encaixam e isonomia
televisiva nao existe.” (p.148) A partir de 2002 os debates passam a
integrar a agenda da midia de forma mais recorrente. Entre este ano e
2010 foram realizados, ao todo, 21 debates televisivos para Presidéncia
da Republica, sendo quatro em 2002, sete em 2006 e dez em 2010.

Em 2014 aconteceram cinco debates durante o primeiro turno e
quatro debates durante o segundo turno. Para o presente estudo optou-se
pela analise dos memes do Ultimo debate do primeiro turno e dos memes
do altimo debate do segundo turno, ambos organizados pela Rede Globo
e pelo G1 (tabela 01). A opcdo pauta-se pela maior proximidade desses
debates com as datas das elei¢des - 05/10/2014 (primeiro turno) e

4 Dois transmitidos pela TV Manchete e um transmitido pela TV Bandeirantes.
Em matéria no jornal O Globo, de 13 de junho de 1994, diretor da Central
Globo de Jornalismo na época, Alberico de Souza Cruz justificou o fato da
emissora ndo ter organizado debates devido as restri¢des impostas pelo STE,
que determinava a presenca de todos os candidatos. Disponivel em:
http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/coberturas/eleicoes-
presidenciais-1994/porque-nao-houve-debate.htm, acesso em 20/03/2016. Nas
eleicdes de 1998, além dessa condicdo, a decisdo de ndo realizar um debate
“acabou sendo antecipada por Fernando Henrique. Ele recusou-se a participar
dos debates ou a fazer acordos. O entdo presidente alegava que o pais
enfrentava uma grave crise econdmica, que absorvia todas as suas atengdes”.
Disponivel em: http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/
coberturas/eleicoes-presidenciais-1998/eleicoes-presidenciais-1998-porque-
nao-houve-debate.htm. Acesso em: 20/03/2016.

4 Atualmente, de acordo com o Artigo 46 da Lei Eleitoral n.9504/97, em
redacdo dada pela Lei n.13.165, de 2015, a transmissdo de debates por
emissoras de radio ou televisao deve assegurar a participagdo de candidatos dos
partidos com representacdo superior a nove Deputados, sendo facultativo o
convite aos demais. Além disso, ndo se configuram mais como propaganda
eleitoral antecipada, desde que observados alguns critérios como: pedido
explicito de voto, a mengdo a pretensa candidatura, a exaltacdo das qualidades
pessoais dos pré-candidatos, entre outros.
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26/10/2014 (segundo turno) - e também por apresentarem os maiores
indices de audiéncia entre os debates realizados*’. No que tange a
estrutura, de acordo com Weber (2010), que classifica os debates como
convencionais, coloquiais ou interativos, subdividindo-os em 11
modelos diferentes, o Gltimo debate do primeiro turno enquadra-se na
dindmica de um “debate interativo simples”, ao passo que o ultimo do
segundo turno é um “debate interativo complexo”. No primeiro caso, o
formato permite deslocamentos e interagdo entre candidatos e
mediadores e a presenca da platéia é opcional, porém, sem a
possibilidade de manifestagdo. No segundo, além de maior liberdade de
deslocamento e das interagdes entre candidatos e mediador, os
participantes também interagem com o publico, seja através de
perguntas enviadas por midias diversas e lidas pelo mediador, seja por
guestionamentos feitos presencialmente, pela platéia (imagens 86 a 88).

TABELA 01: Debates presidenciais de 2014, Rede Globo/G1
TURNO DATA PARTICIPANTES MEDIADOR
Aécio Neves (PSDB), Dilma Rousseff
(PT), Eduardo Jorge (PV), Levy Fidelix
Primeiro 02/10 (PRTB), Luciana Genro (PSOL), William Bonner
Marina Silva (PSB), Pastor Everaldo
(PSC)

Aécio Neves (PSDB), Dilma Rousseff
(PT)

Fonte: O autor, a partir dos debates da Redeglobo/G1

William Bonner

Segundo 24/10

IMAGENS 86 a 88: Frames estrutura Rede Globo/G1

Fonte: www.gl.com

47 Durante o Gltimo debate do primeiro turno a emissora marcou 20.9 pontos de
audiéncia. No segundo turno a média foi de 30 pontos. A segunda maior
audiéncia dos debates foi da Rede Record, que no primeiro turno tem média de
8.6 pontos e no segundo de 12 pontos com pico de 16 pontos. Disponivel em:
http://www1.folha.uol.com.br/poder/2014/10/1538143-audiencia-dos-debates-
aumenta-no-segundo-turno.shtml. Acesso em: 20/04/2016.
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O debate eleitoral televisivo é entendido aqui como um embate de
curta duracdo, parte de um processo mais amplo e complexo
caracterizado pela campanha politico-eleitoral, a qual envolve uma série
de técnicas de marketing e comunicagdo, como comicios, manifestagdes
de rua, intervengdes nos meios de comunicagdo, etc. Sua forca, segundo
Machado (2011), estd no fato de proporcionar um momento de
autenticidade onde os candidatos se confrontam em tempo real e em
igualdade de condicBes, ou, conforme aponta Weber (2010), a
individualidade destes pode se sobrepor a propria campanha. Segundo
esta autora isso gera beneficios para “a dimensdo publica da
comunica¢do”, uma vez que permite também que o “receptor-eleitor seja
testemunha e haja repercussdo e outros debates para além da tela. E o
momento em que a dramaturgia explicita na campanha e no marketing
eleitoral pretende ser ressignificada para ser compreendida como um
momento proximo a verdade” (p.144). Efeito intimamente ligado as
caracteristicas da prdépria midia televisiva.

...a televisdo esta para os debates politicos como
0 voto para as democracias (...) a centralidade da
comunicacdo mididtica e o poder da televisdo
como espago publico de visibilidade privilegiada
para qualquer tipo de debate, formacéo de imagem
publica, circulagdo e provocacdo de afetos,
padronizacdo de acontecimentos e opinides,
producdo de cultura, producdo e simulacdo do
real, circulagdo e promogdo do consumo,
indicacdo de um tempo especifico, constituicdo de
padroes estéticos e linguagens, reducdo e
ampliacdo de fatos em fragmentos, hibridagoes e
bricolagens. (WEBER, 2010, pp. 144-145).

Na analise que faz sobre os debates eleitorais televisivos para
presidéncia do Brasil, no periodo de 1989 a 2010, Machado (2011)
avalia potencialidades e limitacbes do género. Se, por um lado, a
televisdo aparece como um espaco privilegiado para a realizagdo do
debate politico-eleitoral de forma abrangente, gerando a sensacdo de
uma comunicacdo direta com o eleitor, por outro ela estd sujeita as
limitagBes que incidem diretamente sobre a qualidade da discuss&o.
Oferecendo ao publico acesso a simulagbes e versfes parciais da agdo
politica, o debate fica tencionado entre a informacé&o e a persuasdo, entre
a postura ética e a capacidade de representagdo dos atores que dele
participam. Na ilusdo de participacdo criada pela eficicia visual da
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televisdo, “0s candidatos se oferecem préximos a verdade numa arena
construida pelo espago, tempo e linguagem televisivas” (p.04). Tal
dinamica coloca em evidéncia as capacidades dos atores envolvidos e as
limitacOes de seus projetos e ideologias.

...o ritual desta cerimoénia politico-mididtica, se
diferencia de todas as demais devido a encenagao
estratégica e a linguagem préprias do campo
politico, construidos com potencial para repercutir
nos meios de comunicagdo massiva, na campanha
eleitoral e provocar o receptor-eleitor. Ao
candidato, submetido as regras do férum
televisivo, é conferida a responsabilidade de
mostrar sua capacidade de derrotar o adversario
pelo embate discursivo e de se fazer reconhecer
como diferente do outro, devido a sua capacidade
a ser testemunhada pela platéia. (WEBER, 2010,
p. 146)

De acordo com Charaudeau (2013) o debate é um género que, por
ser organizado e gerenciado pela prépria instancia midiatica, deve ser
entendido como um acontecimento provocado. No caso dos debates
politicos os participantes sdo necessariamente conhecidos do publico,
embora também possam ser convidadas pessoas desconhecidas, a
exemplo dos eleitores indecisos no Gltimo debate presidencial do
segundo turno para as elei¢bes de 2014, transmitido pela Rede Globo. A
definicdo de quem participa dos debates, embora deva seguir algumas
premissas estipuladas pelo Supremo Tribunal Eleitoral (TSE)*, esta
intimamente ligada a representatividade dos candidatos junto ao publico
eleitor/telespectador. Em suas dindmicas os debates buscam demarcar,
sendo um antagonismo completo em relacdo aos seus participantes, pelo
menos uma variedade de opinifes/ideologias diferentes. Aspecto que é
reforcado pelo proprio carater conflito do discurso politico, o qual tem
no embate das ideias e na desconstrucdo da figura do outro algumas de
suas caracteristicas mais marcantes. Algo que ficard demarcado também
em muitos dos memes sobre os debates.

O debate politico televisionado envolve, além dos efeitos gerados
sobre os interlocutores diretos - os participantes do debate -, efeitos que

8 Conforme Art.46 da lei n.9.504, de 30 de setembro de 1997, disponivel em:
http://www.tse.jus.br/legislacao/codigo-eleitoral/lei-das-eleicoes/lei-das-
eleicoes-lei-nb0-9.504-de-30-de-setembro-de-1997. Acesso em: 20/03/2016.
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serdo produzidos sobre os telespectadores, cujas reacdes, embora ndo
possam ser percebidas diretamente, podem ser imaginadas pelos
candidatos. De acordo com Charaudeau (2013), isso o0s obriga a
assumirem “determinados papéis linguageiros”, respondendo as
questdes do mediador - ou de outros atores envolvidos - e reagindo aos
acontecimentos do debate de modo a encenar um perfil que seja
consonante com as expectativas do publico tem sobre eles ou que
reforce sua oposicdo em relacdo aos adversarios, sempre no sentido de
desqualifica-los. Um discurso que, no caso da televisdo, também se
estrutura através da imagem, pela apropriacdo de técnicas e recursos
caracteristicos do proprio meio. Por isso, 0 que dizem - e mostram - 0s
participantes de um debate durante o embate ndo deve ser “considerado
como aquilo que eles pensam, mas como o efeito que produz sobre 0s
outros. A opinido, aqui, ndo é julgada por seu contetdo, mas pelo valor
relacional de dissenso ou de consenso” (p.219).

O debate funciona assim, como uma espécie de “armadilha
planejada com antecedéncia”, cujas regras sdo negociadas pela empresa
midiatica e pelos politicos e seus assessores. De um lado, busca-se
estabelecer um ambiente propicio para a discussdo publica de ideias,
fundamental para o exercicio democratico, de outro, as condicdes
favoraveis para reafirmar ideias que permeiam o imaginéario do publico.
Em ambos os casos, como ponto de unido entre o interesse jornalistico e
0 politico, estd a busca e o respeito pelas regras da criacdo do espetaculo
midiatico. Em fungdo disso o autor entende que o debate eleitoral
televisivo estaria mais voltado para criacdo de uma cena polémica e
dramatizante capaz de gerar uma espécie de catarse social do que gerar
um conhecimento profundo dos temas trabalhados. “O debate -
particularmente o debate televisionado - € mais uma maquina de fabricar
espetaculo do que de informar o cidaddo.” (CHARAUDEAU, 2013,
p.221)

Ao analisar a figura do mediador, por exemplo, o autor o
compara a de um “animador” que precisa gerir a palavra, fazer
perguntas, tentar atenuar intervencdes mais agressivas e/ou provocar
reacdes. Contudo, acaba preso as proprias regras do debate, com as
exigéncias de seu papel opondo-se ao de uma representagdo de
guestionamentos que ajudariam os cidaddos a compreender de maneira
mais profunda e eficaz os fenémenos sociais para, assim, exercerem o
direito ao voto de maneira mais plena e consciente. Gaspari (2010, p.02)
argumenta que “as redes de televisdo esforcam-se para preservar a
neutralidade do formato e do cenério, mas ficam amarradas as condigdes
negociadas com a direcdo das campanhas dos candidatos”, o que
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endurece o debate e restringe o papel do moderador ao de cronémetro.
Nesse sentido, o jornalista avalia que as regras estabelecidas pelo debate
servem mais a estética televisiva do que a natureza conflitiva do evento,
contribuindo para a decadéncia desse modelo. Como alternativa, destaca
0 que ha de util na dindmica norte-americana com possibilidade de
aplicacdo no Brasil, como a realizagdo dos debates em auditérios das
universidades, organizagdo por entidades bipartidarias e transmissdo
livre, por quem quiser.

Outro aspecto que deve ser levado em consideracdo para o
entendimento da construcdo da cenografia dos debates televisivos na
atualidade é sua repercussdo e possibilidade de interatividade a partir de
outras esferas midiaticas, especialmente a internet. Apesar da televisdo
ainda exercer maior influéncia na decisdo do eleitor, principalmente por
sua abrangéncia, existe uma forte tendéncia de integracdo entre os
diferentes tipos de midia, tanto no sentido de contetdos televisivos irem
para internet, como o debate que acontece nas redes digitais serem
absorvidos pelos meios tradicionais de comunicacdo. As reacdes do
publico, que no passado ficavam restritas aos percentuais das pesquisas
de opinido ou as rodas particulares de conversa onde o debate era
comentado, ganham agora uma nova dimensdo midiatica. Nas elei¢oes
presidenciais de 2014 essas reacOes se tornaram bastante significativas,
especialmente durante os debates eleitorais televisivos, que foram
acompanhados simultaneamente pela televisdo e pelas internet (imagens
89 e 90).

IMAGENS 89 e 90: Tuites debate na Rede Globo

Gente que esta assim agora..) kkk #DebateNa

Fonte: Reproducdes Twitter

A participacdo via redes sociais, a exemplo do Facebook, e
microblogs como o Twitter, possibilitou a expressao de opinibes, criticas
e comentarios de maneira instantanea e em diferentes niveis, seja por
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parte das equipes de marketing dos candidatos, grupos militantes,
jornalistas ou do publico em geral. No Facebook o nimero de interagdes
registrado durante as elei¢des brasileiras de 2014 foi recorde mundial,
ultrapassando os niimeros alcangados pela india, neste mesmo ano. Ja
no primeiro turno, no periodo entre 05 de julho e 05 de outubro, o
numero de comentarios, curtidas e compartilhamentos foi de 346
milhdes, realizados por mais de 44 milhdes de pessoas, o que representa
49,2% do total de 89 milhdes de usuarios da plataforma (tabela 02).

Durante o segundo turno, de 06 de outubro a 26 de outubro,
foram mais 328,4 milhdes de interacdes.*®* No Twitter 0s
compartilhamentos sobre as elei¢cBes foram de 39,85 milhGes de tuites
entre 06 de julho a 26 de outubro (tabela 02). A presidenta reeleita
Dilma Rousseff (PT) e o candidato Aécio Neves (PSDB) tiveram uma
média de 10 mil mengdes diarias no microblog, com picos de 1 milho
de tuites durante os debates.>® De acordo com o diretor de Jornalismo e
Politica do Twitter, Leonardo Stamillo, os graficos demonstram que 0s
assuntos que mais repercutiram na rede tém relagdo com temas
discutidos nos debates (BEZERRA, 2014, online).

TABELA 02: Interacbes Facebook e Twitter durante as eleicdes de 2014

CANAL USUARIOS | INTERACOES | INTERAGCOES | INTERACOES
ano base 2014 1° turno 2°turno Total
Facebook 89 milhdes 346 milhdes 328,4 milhdes 674,4 milhdes
Twitter Néo divulgado | N&o divulgado Nao divulgado 39,85 milhdes

Fonte: O autor, a partir de dados divulgados pelo Facebook e Twitter

Nos proprios debates da Rede Globo, através do site G1 - um dos
organizadores do evento - era possivel acompanhar as reacGes no
Twitter minuto a minuto, com infograficos que permitiam observar: o
total de mencBes por candidato (imagem 91), os assuntos mais
discutidos - por bloco e de maneira geral; os momentos de maior
participacdo dos internautas - o chamado TwitT6metro - e os assuntos

4 Dados disponiveis em: http://gl.globo.com/politica/eleicoes/2014/noticia/
2014/10/eleicoes-brasileiras-foram-mais-comentadas-da-historia-do-facebook.
html. Acesso em: 20/03/2016.

% Dados disponiveis em: http://gl.globo.com/politica/eleicoes/2014/noticia/
2014/10/eleicoes-brasileiras-geraram-quase-40-milhoes-de-tuites-diz-twitter.
html. Acesso em: 20/03/2016.
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mais comentados por regido do pais. Durante o Ultimo debate do
primeiro turno e o Ultimo do segundo turno, por exemplo, foram
registrados 1.686.528 e 1.233.176 tuites, respectivamente (tabela 03).
Isso reforca o carater convergente das novas midias e a importancia que
as mesmas passam a ter na discussdo publica contemporanea. Dias (in
BEZERRA, 2014, online) compara as redes sociais a Agora da Grécia
antiga. Segundo ele, “nunca houve tanta interagéo e tanta gente falando
de politica como nessa eleicdo. O que ¢ muito bom. E uma tendéncia
que cada eleicdo tenha mais gente dentro dessa rede de comunicagéo”

IMAGEM 91: Temperatura no Twitter - Gltimo debate do primeiro
turno, Rede Globo/G1

A TEMPERATURA NO TWITTER "_’f'{“f'\‘aGlcm’ >

Fonte: Twitter

PsoL psoB

228.173 97.674 260.069 391.607 82.813

¢ 1nis

Fonte: www.gl.com.br

TABELA 03: Relagdo de tweets por debate na Rede Globo

2h e 14min 1.686.528

1h e 37min 4 1.233.176 115

Fonte: O autor, a partir de dados disponiveis pelo G1
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Embora nem o Facebook nem o Twitter disponibilizem dados em
relagdo as elei¢cbes presidenciais de 2010, é possivel estabelecer
diferencas significativas em relacdo ao uso dessas ferramentas nas
eleicdes de 2014, especialmente no que tange as possibilidades e usos da
linguagem. Bachin (in BEZERRA, 2014, online) destaca que a principal
mudanca estd no tom das mensagens geradas, marcando uma interagéo
mais direta entre os candidatos a Presidéncia e os eleitores através das
redes sociais. De acordo com a pesquisadora, mesmo que ndo sejam 0s
candidatos a gerarem/postarem as mensagens em seus canais online,
existe uma personalizagdo destas, 0 que possibilita uma aproximagéo
maior do que em 2010, quando essas mensagens estavam, em sua
maioria, veiculadas aos seus “staffs” de campanha. Essas interagdes
variam de respostas a perguntas e comentarios dos internautas até a
publicacdo de videos enviados por eleitores nas péginas da campanha,
passando pelo uso de hashtags inusitadas para engajar o publico no
Twitter, a exemplo da acédo feita pela equipe de Marina Silva (PSB),
#CoqueTaNaModa®?, criada apds o visual da candidata se tornar motivo
de chacota nas redes sociais.

Essa possibilidade de interagdo rapida e personalizada faz com
gue as campanhas prestem mais atengdo neste tipo de comunicacdo. No
desenvolvimento da narrativa das elei¢cGes, onde os debates aparecem
como um dos discursos que compde a cena politica momentanea,
diferentes estratégias articulam-se entre si, colocando em disputa
posicionamentos e ideologias. De acordo com Dias (in BEZERRA,
2014, online) “as campanhas trabalham sobre assuntos que possam ser
veiculados pelos militantes. Antigamente o militante ia de porta em
porta falar sobre o candidato. Agora eles ficam em casa, postando.” Para
ele, essa militancia eletronica é realizada especialmente por pessoas
diretamente envolvidas no processo politico, e ndo pelo total do
eleitorado, o que requer cuidado ao se pensar como se da a participacdo
do grande publico nesse processo.

Ja Bachini (in BEZERRA, 2014, online) entende que o principal
fendmeno observado nas eleicdes de 2014 é a militAncia espontanea,
principalmente em fungdo do clima de indignacdo existente, o qual
“incita as pessoas a se manifestarem, se posicionarem. Existe uma
militincia contratada, mas também existe a espontanea, que ¢é
influenciada, mas é capaz de influenciar”. Para a pesquisadora, como as

. Disponivel em: http://noticias.terra.com.br/eleicoes/coque-de-marina-e-
aposta-para-movimentar-redes-sociais,c84f68d154728410VgnVCM10000098
cceb0aRCRD.html. Acesso em: 20/03/2016.
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redes sociais trabalham sob a l6gica das relagdes fora da internet - uma
espécie de metafora dos proprios agrupamentos sociais - 0 engajamento
digital, na medida em que mistura o ambiente virtual com o real, torna-
se bastante eficaz na influéncia dos eleitores, especialmente os mais
jovens. Ao analisar o uso das redes sociais durante as eleicdes
presidenciais nos Estados Unidos em 2008, entre os candidatos Barack
Obama e John McCain, Recuero (2009) chama a atencdo para o papel
que a internet teve nesse processo.

Utilizando videos, blogs e sites de redes sociais,
pela primeira vez, 0 mundo acompanhou de perto
a campanha presidencial entre os candidatos
Barack Obama e John McCain e os efeitos da
internet nela. Através do Twitter, por exemplo, era
possivel acompanhar 0 que 0S USUArios
comentavam da campanha. O video mashup “Yes,
we can” (langado em fevereiro) criado por
William do Black Eyed Peas, hibrido de um
discurso proferido pelo entdo candidato Barack
Obama durante as primarias de New Hampshire,
acompanhado por uma cangdo e diversas
personalidades, rapidamente tornou-se um hit no
YouTube. Ao mesmo tempo, durante essa
campanha, protagonizou-se um dos maiores
indices de comparecimento de todos os tempos
nas eleicbes americanas. (RECUERO, 2009, p.
16)

Shifman (2014) também observa esse processo através da
utilizacdo dos memes e dos virais. A autora cita a pesquisa desenvolvida
por Ridout e colegas (2010), a qual analisa videos relacionados as
eleicbes nos EUA de 2008 disponiveis no YouTube e com mais de 1.000
visualizagdes. A partir dos 3.880 clipes eleitorais coletados,
demonstrou-se que a maioria deles havia sido postado por atores
tradicionais do processo politico, como politicos, marqueteiros e
militantes. Porém, em relacdo ao nimero de visualizagGes por clipe, foi
possivel identificar um forte viés de atores ndo tradicionais. Enquanto
anancios tipicos patrocinados pelos partidos tinham cerca de 55 mil
visualizagfes e aqueles patrocinados pelos candidatos atingiam pouco
mais de 60 mil, andncios projetados pelos cidaddos em geral chegavam
a uma média de 807 mil visualizagBes e anincios criados por outras
entidades - empresas de midia, organizagdes noticiosas, blogueiros e
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pequenos grupos de producdo de video - atingiram marcas proximas a
2,5 milhdes de visualizacdes. Isso demonstra que o poder de influéncia,
ao menos na internet, tem se tornado cada vez maior entre os atores ndo
tradicionais da cena politica.

Outro ponto observado pela pesquisa e que corrobora com essa
perspectiva diz respeito ao formato e linguagem desses materiais. Dos
videos “mais virais”, por exemplo, apenas um quinto havia sido
produzido por ativistas. Além disso, nenhum deles seguia a linguagem
ou formato tipicos de videos de campanha. Muitos deles tratavam-se de
reedicOes a partir de materiais com potencial memético ja disponiveis na
rede, como a danca de Barack Obama no programa The Ellen
DeGeneres Show®. Shifman (2014, p.125) destaca que neste caso €
importante observar que muitos desses virais “ndo foram produzidos
‘por um cidaddo solitario, armado apenas com uma camera e uma
causa’”, mas por grupos de interesse e outros atores ndo-tradicionais,
bancados por recursos financeiros e sociais. O que existe é, mesmo em
casos de materiais feitos com grandes recursos, a adocao de uma estética
propositalmente ndo profissional, aproximando-se das produces feitas
por amadores com grande apelo popular na internet.

No Brasil, durante as elei¢cBes para Presidéncia da Republica de
2014 a linguagem memética foi amplamente utilizada para repercutir 0s
mais variados discursos. As imagens 92 e 93 sdo exemplos de como a
estética caracteristica dos memes, repleta de apropriacGes e referéncias a
produtos midiaticos, foi utilizada tanto pelas equipes de campanha dos
candidatos como por suas militancias, das organizadas as espontaneas.
Na imagem 92, por exemplo, temos um material produzido pela equipe
da campanha de Dilma Rousseff (PT) que faz alusdo ao programa da
Rede Globo, A grande familia, para denunciar o nepotismo politico na
familia de seu principal adversario, Aécio Neves (PSDB). Na imagem
93, um meme cuja origem néo ¢ identificavel, faz uso do personagem
Capitdo Nascimento, do filme Tropa de Elite, para expressar apoio ao
candidato Aécio Neves (PSDB). Nesse contexto, os proprios debates
eleitorais televisivos servem de matéria-prima para os candidatos e suas
equipes repercutirem temas e posicionamentos com objetivo de
mobilizar a opinido puablica.

52 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=IUcgH1IbNxI, acesso em
23/03/2016.
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IMAGENS 92 e 93: Memes da campanha eleitoral de 2014

Fonte: Reproducbes Facebook

Polémica desde as elei¢cGes de 1989, quando a edi¢do do debate
para Presidéncia da Republica entre Fernando Collor de Melo (PRN) e
Luis Inacio Lula da Silva (PT) foi ao ar no Jornal Nacional, da Rede
Globo®, a edicdo de debates ganha novas nuances na atualidade. Néo
apenas os profissionais de marketing, jornalistas e editores profissionais
ocupam-se de reeditar o material original, como o préprio publico ganha
a possibilidade de criar suas versbes do acontecimento quase que
simultaneamente. Versfes essas que podem variar da simples
apropriacdo de trechos dos debates para serem veiculados em canais
como o YouTube®, até reedicdes mais elaboradas, com mixagens e

5 Grande parte dos autores que se dedicou a estudar esse acontecimento é
unanime em confirmar sua influéncia, em maior ou menor grau, para o resultado
final das elei¢des de 1989. Conti (1999, pp.264-278) relata que, apds a edicdo
exibida pelo Jornal Hoje no dia seguinte ao debate, na qual Fernando Collor de
Melo (PRN) teve um tempo de 3°11" e Luis Inacio Lula da Silva (PT) de 2°49”,
0 presidente do PRN, Daniel Coutinho, foi pessoalmente se queixar com
Roberto Marinho, presidente da Rede Globo. Como resposta, uma nova edigédo
foi feita para o Jornal Nacional, na qual Collor teve 3°34” e Lula 2’227,
contrariando a regra do proprio debate, que tempos proporcionalmente iguais
para os candidatos.

% A exemplo do video “Eduardo Jorge - Melhores momentos debate Band
2014”, disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=jkXIS7qUv-0. Acesso
em: 20/03/2016.
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insercdo de novos elementos ao material de origem®. Ou mesmo
reconfigurar-se em novas linguagens, a exemplo dos memes da internet.
Dependendo de seu uso, essa € uma pratica que serve para influenciar
eleitores que, ndo tendo acompanhado o debate inteiro, estabelecem
contato com pequenos momentos que reafirmam aspectos positivos do
enunciador - que pretende apresentar-se como forte e vitorioso no
debate - ou negativos de seu(s) adversario(s) - ao qual busca-se atribuir
a derrota ou algum tipo de fragilidade. As imagens 94 e 95 sdo
exemplos dessas apropriacdes feitas pelas equipes de campanha dos
candidatos Aécio Neves (PSDB) e Dilma Rousseff (PT).

IMAGENS 94 e 95: Posts de Aécio Neves (PSDB) e Dilma Rousseff
(PT) que repercutem trechos dos debates da Rede Globo/G1l e da Rede
Bandeirantes, no primeiro turno das elei¢Oes de 2014

u DILMA INVESTIGA: CADE QS ENVOLVIDOS |
EU FICO COM 0 EM CASOS DE CORRUPCAO DO PSDB? |

ENORMES ELOGIOS QUE
A SENHORA ME FEZ, QUE
NEM CORRELIGIONARIOS
FAZIAM. DE QUE EU ERA
UM DOS MAIORES
GOVERNADORES QUE 0
BRASIL JA TEVE. 0 QUE
MUDOU AGORA?

DEBATE NA

GLOBO

o
s A 13 s
#MelhorComDilma13 —

Fonte: Reproducbes Facebook

O debate torna-se assim um corpo apto a ser constantemente
apropriado e (re)editado, ganhando inUmeras versfes sob as quais
incidem diferentes enquadramentos e possibilidades discursivas. O
marketing politico, que j& fazia uso desse recurso em outras esferas
midiaticas, como nas propagandas eleitorais de seus candidatos na
televisdo, durante o horario eleitoral gratuito, passa a repercuti-lo
também na internet, fazendo uso de técnicas e recursos caracteristicos de
linguagens que vém se pop ularizando nas redes, a exemplo dos memes.
O publico, por sua vez, também ganha a possibilidade de fazer suas
proprias “edi¢cdes” dos debates, comentando, criticando ou repercutindo
falas, temas e acontecimentos que fizeram parte de sua cenografia. Sob
gue aspectos essa participacdo possibilitou, através dos memes, a

% A exemplo do video “Levy Fidelix (Scatman)”, que parédia a resposta do
candidato sobre casais do mesmo sexo constituirem uma familia, disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=5Lr-30K8Dol. Acesso em: 20/03/2016.
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exploragdo de novos enquadramentos e contrapontos discursivos ao
evento ou mesmo a aspectos da cena politica, € 0 que passamos a
discutir agora.

3.2 A CENOGRAFIA MEMETICA DOS DEBATES

As eleicbes de 2014 ficaram conhecidas como as “elei¢cBes da
zueira”. N&o apenas as redes sociais foram inundadas com um grande
volume de memes, como a chamada midia tradicional também os
repercutiu como parte integrante de seu contetdo. Apds cada debate, por
exemplo, era comum sites de jornais e portais de noticias veicularem
matérias como: “Confira os melhores memes do debate”, propondo uma
espécie de curadoria com 0 que julgavam ser 0s memes mais
importantes sobre o assunto. Embora ndo seja possivel delimitar com
precisdo a quantidade de memes gerados - especialmente quando
consideramos seu carater mutdvel - ou o ndmero de interacOes
estimuladas por eles — cada meme, ao ser compartilhado, pode gerar
novos likes e comentarios — basta uma rapida olhada na linha do tempo
do Facebook ou uma busca por palavras-chave no Twitter para
percebermos que se trata de uma expressdo cada vez mais presente nas
interacdes em rede.

Desempenharam assim um papel central na construcdo da cena
politico-eleitoral, resultado da interacdo entre os canais tradicionais de
comunicacdo e os novos espacos de discussdo publica. Diante desse
cenario, a opgao por analisar os memes sobre 0s debates televisivos deu-
se por dois grandes motivos. O primeiro refere-se a representatividade
desse evento para 0 préprio processo democratico, especialmente
guando consideramos que o embate puablico de ideias entre os
candidatos produz sentidos que podem influenciar diretamente na
tomada de decisdo da populacdo. Além disso, conforme ja demonstrado
no subcapitulo anterior, sua realizacdo através da televisdo permite
maior visibilidade dos sujeitos politicamente atuantes e de suas
proposicdes.

O segundo diz respeito as escolhas metodologicas frente aos
objetivos da pesquisa. Tendo em mente as dificuldades em delimitar o
empirico em um ambiente tdo volatil como o ciberespagco, onde o
guadro de conteldos altera-se constantemente, a op¢do por um
acontecimento especifico permite maior controle do material a ser
analisado. Os debates televisivos, enquanto acontecimentos produzidos,
apresentaram-se como momentos em que as atenc¢fes estavam voltadas
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para corrida eleitoral e, portanto, com maiores chances de serem
acompanhados e comentados pelo pablico em geral. Além disso,
ofereceram um material que permitia verificar diretamente os possiveis
desvios de sentido em relagdo a um discurso especifico. Como a maioria
dos memes produzidos nesse momento faz referéncia aos proprios
debates, é viavel avaliar se e sob que aspectos eles desdobram-se em um
contradiscurso capaz de gerar novas perspectivas dos acontecimentos. E
importante destacar que o empirico do trabalho ndo sdo os debates em
si, mas 0s memes que surgiram por ocasiao deles. Os debates tornam-se
material de andlise em seu aspecto relacional, na medida em que
permitem verificar e confrontar discursos encontrados nos memes.

O corpus da pesquisa foi delimitado pelos memes sobre o Gltimo
debate eleitoral do primeiro turno e o Ultimo do segundo turno, ambos
organizados pela Rede Globo e pelo G1, num total de 1.555 memes. A
coleta do material aconteceu através do sistema de busca do microblog
Twitter a partir do termo #DebatenaGlobo, tendo como delimitacdo de
periodo as datas de 02 e 03/10/2014 — correspondente ao Gltimo debate
do primeiro turno — e de 22 e 23/10/2014 — correspondente ao Ultimo
debate do segundo turno. Como forma complementar buscou-se pelo
termo “memes debate globo” no site de buscas Google, considerando
para tanto as cem primeiras imagens da aba “imagens” e 0s primeiros
dez links da pagina “todos”, com links para sites que noticiaram os
memes sobre os debates®®. Nos casos de repeticdo, para evitar
duplicidade de material, apenas um dos meme foi mantido.

O grande volume do corpus foi fundamental para que se
trabalhasse na construcdo de uma cenografia memética dos debates.
Quando consideramos a natureza interdiscursiva dos memes,
compreendo-os como grupos de itens digitais que compartilham
determinadas caracteristicas (SHIFMAN, 2014), reforcamos a
importancia de analisa-los em sua ac¢do conjunta, e ndo enquanto items
ou mensagens isoladas. Dessa forma, os memes apresentados neste e no
préximo capitulo possuem uma funcdo ilustrativa, de exemplificar
aspectos observados na totalidade do objeto empirico em relagdo ao
objetivo central da pesquisa. As afericbes que seguem ndo esgotam,
portanto, as posibilidades de andlise e entrecruzamentos de dados aqui
propostos. Ao contrario, tendem a se multiplicar na medida em que
novos recortes sdo propostos ao material coletado. Para melhor servir
aos intereses desta pesquisa, bem como de servir de base para outros

% Qs links consultados estdo especificados ao final das referéncias
bibliogréficas, na subsessdo Referéncias memes debates Rede Globo/G1.
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estudos, os 1.555 memes coletados foram disponibilizados no site
http://rikes86.wixsite.com/memesdebates2014.

Por entendermos que as dimensdes técnicas ou puramente
formais pouco contribuiriam para a identificagdo dos aspectos que
podem configurar 0s memes como um exercicio de contrapoder, ndo
foram feitas distingdes quanto ao tamanho, resolucdo ou qualidade dos
memes. Interessa-nos antes, o carater relacional de suas produgdes
discursivas inscritas no contexto estudado. Corroborando com Chagas et
al. (2016, no prelo), propde-se uma flexibilizacéo epistemologica do que
venha a ser um meme. A partir dos estudos que vém desenvolvendo
sobre os memes dos debates eleitorais de 2014°7, os autores ressaltam a
necessidade de uma ampliacdo do conceito de meme para que este
comporte a forma fluida com que os conteidos circulam na internet e
nas redes sociais. Em analises prévias, feitas a partir dos memes do
primeiro debate eleitoral de 2014, organizado pela Rede Bandeirantes,
0S autores observam uma baixa incidéncia de caracteristicas dos
formatos consagrados. A esse ndo compartilhamento aparente de
elementos tipicos da subcultura dos memes da internet, atribuem a
hipotese “de um fluxo de produgdo proprio do internauta casual”, cujas
manifestacdes feitas durante os debates estdo mais preocupadas em
servir de suporte para exposicdo de opiniGes do que se aprofundar em
caracteristicas especificas da linguagem. Assim, mesmo quando o
conteido nédo se inscreve em formatos usuais de memes — como image
macro, exploitable e look-a-like (imagens 96 a 98) -, consideram-se aqui
as relagcBes texto-imagem, imagem-imagem e/ou apenas imagem
(imagens 99 a 101) expressas nas mensagens gque, em sua acao conjunta,
apresentam potencial memético.

IMAGENS 96 a 98: Image macro, exploitable e look-alike

Fonte: Reproducdes Twitter

57 Através do Grupo de Estudos de Midias da Universidade Federal Fluminense,
do qual o #museudememes & um dos projetos integrantes.
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IMAGENS 99 a 101: Mensagens com efeitos de sentido memético

Fonte: Reproducdes Twitter

Para auxiliar na organizacdo do material coletado os memes
foram distribuidos em esferas de analise (figura 02), as quais em seu
conjunto e nas relagbes que estabelecem entre si oferecem elementos
para construcdo de uma cenografia memética dos debates — com base na
ideia de cenografia trabalhada por Maingueneau (2008). A primeira
esfera diz respeito & caracterizacdo dos atores (CA) presentes nos
debates, a qual se desdobra em nivel pessoal (memes sobre
caracteristicas fisicas, estilo, vida intima, etc.) e politico-ideolégico
(memes que tratam de ideologias partidarias, posicionamentos politicos,
etc.). A segunda demarca o nivel de estruturacdo da cena (EC) e
abrange os memes sobre as condic¢Ges previamente definidas para que 0s
debates acontecam, como formato e regras, e elementos alusivos ao
tempo e ao espaco da cena, como cendrio, iluminacgdo, disposicdo dos
atores, etc. A terceira concentra-se na constru¢do do enredo (CE) e
explora os memes sobre acontecimentos e assuntos dos debates, intrigas
geradas, falas e a¢des dos envolvidos, etc. Também se encontram aqui
0s memes que se relacionam a esses elementos ndo a partir do que
aconteceu no evento de origem, mas de sugestdes aleatorias feitas por
seus criadores para contar a histéria dos debates.

Estas esferas, por sua vez, dialogam entre si através de zonas de
interseccdo, gerando sobreposi¢fes de quadros que concentram em seu
conteldo aspectos alusivos a duas ou mais esferas. Dessa maneira,
temos memes cuja caracterizagdo dos atores a partir da estruturacéo da
cena (CA+EC) ou pela construcdo do enredo (CA+CE). HaA também
casos em que a estruturacdo da cena se estabelece em conjunto com a
construcdo do enredo (EC+CE), e outros onde essas duas esferas
agregam ainda a caracterizacdo dos atores (CA+EC+CE). Os memes
cujo contetdo ndo se relacionada de maneira clara a essas esferas ou
areas de interseccdo foram identificados como n&o aplicaveis (NA).
Vale destacar que a distribuicdo dos memes nessas esferas de analise
ndo tem a intengdo de impor uma classificacdo com vistas a sua
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utilizacdo indistinta em outros estudos da area. Ela é utilizada aqui como
um recurso metodoldgico cujo objeivo é organizar os enunciados para
melhor compreensdo de sua dimensdo discursiva enguanto uma
atividade dos sujeitos inscritos num determinado contexto sdcio-
histoérico, conforme aponta Foucault (1997).

FIGURA 02: Cenografia memética dos debates- esferas de analise

Caracterizacio
dos atores
Estruturagio
da cena

Construcio
do enredo

Fonte: O autor

A partir dessa divisdo, para nos auxiliar na verificacdo dos
enquadramentos parodicos propostos pelos memes em relagdo ao texto
de origem — os debates —, buscou-se por desvios discursivos expressos
nas mensagens. Essa observacdo foi feita tendo em vista 0 modelo de
analise proposto por Sant’Anna (2009), o qual estd dividido em dois
conjuntos: o das similaridades - que abrange a parafrase e a estilizagéo
— e o das diferencas — composto pela parddia e pela apropriacdo. Esta
averiguacdo permitiu observar como 0s memes posicionaram-se,
respectivamente, como um pro-estilo ou como um contra-estilo,
auxiliando na analise dos aspectos que podem configurd-los como um
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contradiscurso. Temos assim: a) memes que reproduzem falas e/ou
acontecimentos dos debates a partir de um desvio minimo, funcionando
como parafrase (imagem102); b) memes nos quais esses desvios agem
de maneira mais evidente na forma de explorar a mensagem, porém
ainda mantendo o sentido inicial de seu conteudo, configurando-se
como estilizacdo (imagem 103); ¢) memes que re-apresentamo texto-
objeto em questdo, agregando-lhe um novo sentido através da parddia
(imagem 104); e d) memes que situam o texto-objeto em uma nova
esfera, seja explorando elementos dos debates em situaces externas a
eles ou trazendo para dentro deles expressdes diversas, configurando-se
como apropriagdo (imagem 105).

IMAGENS 102 a 105: Exemplos de paréfrase, estilizagdo, parddia e
apropriagao nos memes sobre os debates eleitorais de 2014

NAO SEJA IHTANA

\\ Ay J

. CASOS DE FAMILIA *DebateNaG

Fonte: Reproducdes Twitter

Como Ultimo aspecto a ser considerado, destaca-se a questdo
autoral relacionada aos memes. Embora estejamos trabalhando com um
corpus que parte de um discurso de origem — 0s debates — onde é
possivel a identificacdo dos atores que participam do processo de
maneira mais clara e direta, nos memes que se multiplicam na internet
essa relagdo torna-se pouco precisa. Enquanto no evento televisivo os
enunciadores dos discursos - candidatos, mediador e demais
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participantes — apresentam-se de maneira explicita, nos memes eles
tornam-se difusos, de dificil identificacdo. Mesmo que seja possivel
verificar quem tuitou ou postou determinada mensagem, nada garante
que, no caso dos memes, eles tenham sido criados pela mesma pessoa.
Em funcdo disso ndo nos interessa demarcar a origem dos memes,
especialmente quando consideramos que o0 sujeito do discurso, de
acordo com Foucault (1997), ndo se trata daquele que realiza um ato de
fala, mas de alguém que pode usar certos atos enunciativos por seu
treinamento, posto institucional ou competéncia técnica.

Com base na organizacdo proposta foi possivel observar disputas
de sentido em diferentes niveis, conforme pode ser observado nas
tabelas 04 e 05. Dos 1.555 memes analisados — 681 do 1° turno e 874 do
2° turno -, 309 serviram para caracterizar os atores que participaram do
processo, 29 para estruturar a cena que se criou a partir dos debates e
366 para construir um enredo que funcionou tanto para ecoar
acontecimentos do evento, como para questionar e ampliar seus
sentidos. Nas intersec¢fes entre essas esferas, 83 caracterizaram 0s
atores atraves da estruturacdo da cena e 221 através da construcdo do
enredo, 389 mesclaram a estruturagdo da cena com a construcéo do
enredo e 56 fizeram alusdo a elementos de todas as esferas em sua
mensagem. A observacdo de cada uma dessas esferas, especialmente nos
atravessamentos e nas intersec¢des que evidenciam a intertextualidade
constitutiva dos memes, auxiliou na compreensdo dos desvios
discursivos que operaram sobre os debates através dessas formas
expressivas.

TABELA 04: Desvios discursivos por esfera de analise — 1° turno

c erisgﬁg?; as Paréafrase Estiliz. Parodia Apropr. Total
CA 00 22 65 38 125
EC 00 00 05 06 11
CE 03 12 66 52 133
CA+EC 04 00 33 11 48
CA+CE 00 42 39 34 115
EC+CE 07 09 152 08 176
CA+EC+CE 00 02 16 21 39
NA - - - - 34
Total 14 87 376 170 681

Fonte: O autor
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TABELA 05: Desvios discursivos por esfera de analise — 2° turno

cerij??iias Paréafrase Estiliz. Parodia Apropr. Total
CA 02 36 68 78 184
EC 00 00 00 18 18
CE 11 16 83 123 233
CA+EC 02 00 32 01 35
CA+CE 00 28 50 28 106
EC+CE 02 05 183 23 213
CA+EC+CE 00 00 15 02 17
NA - - - - 68
Total 17 85 431 273 874

Fonte: O autor

Nota-se que a grande maioria dos memes analisados — 1.250 entre
0s 1° e 2° turno — vincula-se a parddia e a apropriacéo, enquanto apenas
203 se enquadram enquanto parafrase ou estilizagdo. Num primeiro
momento esses dados parecem confirmar o potencial dos memes em
funcionar como um exercicio de contrapoder, ja& que se encontram
dispotos principalmente no campo dos contra-estilos. E preciso
considerar, porém, que um grande nimero de memes, embora se
estruturem enquanto apropriacdes, o fazem a partir de discursos que se
caracterizam previamente por suas relacbes com o poder. Ou seja,
deslocam para dentro dos debates mensagens que reproduzem ideias e
perspectivas de trocas habituais do poder, especialmente de carater
politico-ideoldgico e politico-partidario, no sentido de gerar algum tipo
de persuasdo no publico. Isso é observavel especialmente nos memes
localizados na esfera da construgdo do enredo, que na criacdo de
cenografia memética dos debates possibilita explorar mensagens que
nao aparecem nos discursos de orgiem. Ha, inclusive, conforme se pode
observar nas tabelas acima, um aumento significativo de memes nessa
esfera do 1° para o 2° turno. Além disso, é preciso considerar dupla
fungcdo que muitos desses memes assumem, podendo a um sO tempo
atuar como mecanismo de ataque e defesa, dependendo do lugar que
ocupam no complexo jogo politico-midiatico.

Com isso em mente, busca-se explorar co-relagdes capazes de
revelar perspectivas que se contrapdem as expressas nos discursos de
origem em seus diferentes niveis, contribuindo para estruturacdo de uma
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cenografia memética dos debates. Ou seja, sob que aspectos 0s memes
puderam revelar contradi¢des e/ou fragilidades presentes nas falas dos
candidatos, no modelo dos debates, nos temas discutidos e nos proprios
artificios dos discursos politicos utilizados como mecanismos de
disputas de poder. Temos assim a possibilidade de observar, atraves dos
encadeamentos discursivos que nascem dessa dinamica, a forma como
os individuos organizaram suas experiéncias nesse contexto, atribuindo-
lhes sentido. Isso nos aproxima do conceito de frame proposto por
Goffman (1974), evidenciando o envolvimento subjetivo presente nos
principios organizativos que ajudam a estruturar os acontecimentos, sem
ignorar, contudo, sua dimensdo externa, de procedimento socialmente
compartilhado ao longo do tempo (REESE, 2001). Uma perspectiva que
no s permite aferir a partir de agora sob que aspectos 0s memes atuaram
como um contraponto aos debates eleitorais.

3.3 APROPRIACAO E CONTRAPODER NOS MEMES SOBRE 0OS
DEBATES

Na construcdo da cena politica, os atores que participam do
processo relacionam-se com o poder na medida em que se tornam uma
de suas formas representativas mais evidentes, atuando em uma disputa
propriamente simbdlica para significar o0 mundo social de acordo com
suas ideias e ideais. Para tanto, assumem papéis que visam reforgar uma
imagem idealizada de si mesmos, conectando-se com o imaginario
socialmente construido em torno daquilo que se espera de um
representante do povo. Disso decorre toda uma producédo discursiva que
visa sensibilizar e convencer o outro - quando este encontra-se em
posicdo de ser representado - bem como desacredita-lo e nega-lo -
guando estd em situacdo de oposicdo politico-ideoldgica. Como as
praticas discursivas nem sempre correspondem as acdes politicas
efetivas, torna-se um campo constantemente tensionado entre a
apropriacdo e a assimilagéo dos sentidos.

Durante o periodo eleitoral essa condicdo se evidencia e se
refor¢a, com os candidatos assumindo um status que ganha dimensdes
midiaticas que aproximam a cena politica ainda mais do espetaculo.
Nesse jogo de poder, tdo importante quanto desmascarar o opositor,
revelando sua condicdo de farsante, é manter-se no papel criado,
escondendo qualquer condicdo que o afaste do personagem criado. Os
debates eleitorais televisivos tornam-se assim um momento onde tudo o
gue é mostrado ou que estd implicitamente presente, a imagem
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transmitida do personagem que fala — seu ethos —, ganha uma dimenséo
discursiva de grande valor politico. Uma imagem que pode ser
apropriada, editada e manipulada com os mais diversos fins, atuando
tanto na propagacdo como na contraposicdo dos discursos enunciados.
Na construcdo ou na desconstrucao de seus proprios enunciadores.

Essa reformulagdo, que nos termos de Maingueneau (1998)
consiste na transformacdo de uma unidade discursiva em outra
semanticamente equivalente, acontece tanto em nivel intradiscursivo
como interdiscursivo. Além disso, ainda com base nas ideias do autor,
podemos compreender que 0s memes sobre os debates para Presidéncia
da Republica de 2014 tratam-se de uma heteroreformulacéo e de uma
transcodificacao, ja que sua reformulagdo é feita por outro enunciador e
opera na passagem de um meio a outro. Ao serem utilizados como
forma de participacdo simultdnea aos debates, com repercussdo que
seguiu-se a eles, tornaram-se parte indissociavel de suas construcoes
enquanto acontecimentos midiaticos programados. Passam, portanto, a
fazer parte da cena politico-eleitoral brasileira, tornando-se um
mecanismo de assimilacdo ou contraposi¢do dos discursos na medida
em que passam a jogar o préprio jogo politico ou que possibilitam
contraposicOes e rupturas a eles.

a) Caracterizacao dos atores

Nos memes que propdem caracterizacbes dos atores que
participam dos debates encontramos reformulagfes de carater pessoal,
que se referem ao que Maingueneau (1998) chamaria de face negativa, e
relacional, que o autor demarcaria como face positiva. Trabalhado a
partir do termo criado por Goffman (1974), que opde a ideia de face a de
territoério para analisar o comportamento dos participantes de uma
interacdo, esse € um conceito intimamente ligado ao papel que cada um
assume para si e ao que pretende atribuir ao outro durante uma troca
discursiva. Ao passo que a face negativa relaciona-se ao territorio de
cada um — seu corpo e estilo, seus bens, espacos privados, sua fala, suas
informac@es intimas, etc. -, a face positiva refere-se & imagem que se
pretende exibir de si mesmo, uma espécie de fachada através da qual se
busca confirmar as expectativas em torno do personagem criado. Em
uma interacdo, os atos verbais e ndo verbais tornam-se uma ameaca
constante para essas faces, uma vez que podem atuar na desconstrucao
das imagens do enunciador e/ou do co-enunciador. A necessidade que os
atores que participam do processo tém de preservar suas proprias faces,
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os “obriga a negociagdes sutis e constantes” (MAINGUENEAU, 1998,
p.66).

IMAGENS 106 e 109: Memes de caracterizagdo dos atores
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Pra de Briga,
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na ACORDA ELEITOR DISTRAIDON!

Fonte: Reproducdes Twitter

Nos memes sobre os debates observamos tanto discursos que se
vinculam a face negativa dos participantes, fazendo referéncia as suas
caracteristicas e escolhas pessoais, como a face positiva, tratando da
imagem que estes assumem diante da situacdo discursiva na qual se
encontram. A caracterizacdo dos atores (CA) acontece, portanto,
através de memes que zombam de suas caracteristicas fisicas, estilos,
praticas da vida intima, etc. (imagens 106 e 107), e dos que atuam sobre
a imagem que eles pretendem construir de si mesmos a partir das
posi¢cdes politico-ideoldgicas que assumem (imagens 108 e 109).
Quando exploram aspectos que os participantes trazem consigo de
antemdo, como seus atributos visuais e historicos pessoais e
profissionais, constroem seus discursos de forma independente aos
préprios debates. Nesses casos, embora possam ser reafirmados ou
contestados na medida em que a situacdo discursiva se desenvolve,
constiuem-se a partir de percepgdes prévias que passam a fazer parte da
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cenografia memética dos debates na medida em que sdo evocadas para
caracterizar seus atores.

IMAGENS 110 e 111: Memes que caracterizam os atores a partir da
estruturacdo da cena

Fonte: Reproducdes Twitter

IMAGENS 112 a 114: Memes que caracterizam os atores a partir da
construcao do enredo

Fonte: Reproducdes Twitter

Outra forma de caracterizagdo esta situada no interior do prdprio
acontecimento e estabelece co-relagbes com a estruturacdo da cena
(CA+EC) e com a construgdo do enredo (CA+CE). No primeiro caso
temos 0s memes que caracterizam 0s atores a partir de imagens
extraidas dos proprios debates ou de eventos diversos previamente
disponiveis, cujo valor discursivo estd diretamente atrelado aos
elementos da imagem explorada, como expressdes, figurinos, cenario,
etc. S8o exemplos os memes que brincam com o fato de Luciana Genro
(PSOL) e Marina Silva (PSB) estarem com roupas da mesma cor
durante o Ultimo debate do 1° turno (imagem 110) e aqueles que
exploram expressdes de Aécio Neves (PSDB) para representa-lo como
um viciado em cocaina (imagem 111). No segundo caso estdo 0s memes
gue servem para caracterizar os atores a partir de acontecimentos e
intrigas no decorrer dos debates. Memes que cagoam da gagueira de
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Dilma Rousseff (PT) (imagem 112), dos erros do mediador William
Bonner (imagem 113) ou ilustram reagdes do publico a partir da
fala/desempenho dos candidatos (imagem 114) exemplificam essa esfera
de analise.

De um modo geral esses memes possuem uma grande
proximidade com a caricatura, especialmente quando se concentram na
exaltacdo de seus aspectos fisicos mais marcantes ou dos artificios
recorrentes no modo como se expressam. O fato de os atacarem e/ou
ridicularizarem a partir de pontos que ndo estdo necessariamente
associados as suas reais competéncias politicas ou a coeréncia de seus
discursos e acBes faz com que, em muitos momentos, tornem-se
pejorativos, servindo de instrumento de depreciacdo pessoal. Assim,
memes que comparam Eduardo Jorge (PV) e Levy Fidelix (PRTB) a seu
Madruga e seu Barriga, do programa humoristico Chaves (imagem 106),
ou que cagoam do cabelo de Luciana Genro (PSOL) (imagem 107) ou
da gagueira de Dilma Rousseff (PT) durante os debates (imagem 112),
ao mesmo tempo em que fragilizam a imagem de poder que eles
pretendem representar, também servem de artificio para o jogo politico,
funcionando como ferramenta de ataque aqueles cujo discurso pretende
desqualificar.

Tais quais a figuras do rei ou das autoridades religiosas eram
distorcidas durante os carnavais da ldade Média com o intuito de
ridiculariza-los, apresentando-os em sua condicdo humana e destituindo-
0S momentaneamente de seus poderes, este também é um recurso que
pode servir para suprimir do outro sua humanidade e seus direitos. Os
discursos produzidos sobre o inimigo a ser combatido, sobre aqueles de
guem ndo gostamos ou temos medo, geralmente estdo associados a
distorcdo de suas proprias formas, o que pretende demarcar, em Ultima
instancia, a distorcdo de seus caracteres. Em A historia da feilra, Eco
(2009) destaca que, desde a Antiguidade, o inimigo sempre foi o outro,
ao qual se buscava caracterizar com tragos que ndo correspondem com
nossos critérios de beleza, numa tentativa de demoniza-lo. “No mundo
moderno, que sempre representou o inimigo religioso ou nacional com
feicdes grotescas ou malignas, nasce a caricatura politica.” (p.190).
Durante a Reforma, por exemplo, eram ferozes as caricaturas que
protestantes e catdlicos faziam do papa e de Lutero, respectivamente,
assim como durante a Segunda Guerra as caracterizacdes dos judeus
pelos nazistas, e destes por aqueles, aproximavam-se de uma estética
ligada a feilra. “O rosto, a voz, os gestos do feio judeu tornam-se (e
desta vez a sério) sinais da deformidade moral do anti-semita.
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Invertendo um dito de Brecht, o ddio contra a justica endurece 0s
rostos.” (p.267).

IMAGENS 115 a 117: Memes que reiteram a face positiva dos
participantes

Fonte: Reproducgfes Twitter

IMAGENS 118 a 120: Memes que questionam a face positiva dos
participantes
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Fonte: Reproducges Twitter

Em relacdo a face positiva daqueles que participam da acdo os
memes atuam de modo a legitimar ou deslegitimar seus discursos e
posicBes. Na medida em que manipulam as imagens ou os sentidos a
elas inicialmente atribuidos, reforcam ou ressignificam as
representacBes que os atores fazem de si mesmos ou que procuram fazer
dos outros. Nos termos de Maingueneau (1998), poderiamos trata-los
como eventos semidticos com potencial de agdo direta sobre a
hierarquia que se estabelece entre os interactantes. E em fungio disso
que, segundo o autor, uma situacéo discursiva deve sempre ser avaliada
em sua totalidade, podendo as relagdes variar no decorrer da interacao.
Nesse sentido, os memes gerados ou compartilhados ao longo dos
debates servem tanto como artificio para construcdo de uma imagem
positiva, em apoio aquela que os participantes procuram criar de si
mesmos (imagens 115 a 117), como para deflagrar aspectos que a
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contrapfem e a fragilizam (imagens 118 a 120). Quando isto acontece,
impondo um desvio discursivo e sugerindo incoeréncias entre a imagem
desejada e 0 que é mostrado/revelado, a representacdo de poder que se
pretende criar também é posta a prova.

Esta é uma pratica que funciona tanto como exercicio de
contrapoder, uma vez que serve para parodiar 0s atores e 0s discursos a
eles associados, como para reproduzir dindmicas tipicas dos jogos de
poder na qual os discursos politicos se inscrevem. As imagens 118 a 120
ilustram muito bem esta condi¢do, ja que atuam, a um sé tempo, na
fragilizacdo da imagem que os candidatos tentam construir de si
mesmos e em beneficio de seus opositores. Ha casos em que esta
perspectiva torna-se bastante evidente, como por exemplo, nos memes
compartilhados pelo perfil do Twitter do PSDB do Parana que
guestionam a conduta politica da candidata Marina Silva (PSB), que
disputava com o candidato do partido, Aécio Neves, uma vaga no 2°
turno. Neles, procura-se associar a imagem de Marina ao Partido dos
Trabalhadores (PT), aproveitando-se da insatisfagdo de parte da
populacdo com o governo para desqualificd-la enquanto candidata
(imagens 121 e 122). Ou ainda, questionar sua capacidade de lideranca
politica, resgatando acontecimentos polémicos de sua campanha
(imagem 123)%8. Esses discursos que se aproveitam da linguagem
memética para ampliar seus efeitos de persuasdo sobre o publico,
funcionando como um tipo de propaganda eleitoral cujos beneficiados
sd0 0s opositores de Marina.

IMAGENS 121 a 123: Memes no Twitter do PSDB do Parana

Fonte: Reproducdes Twitter

Em outros casos, a possibilidade dos memes agirem como uma
expressao de contrapoder ocorre quando ultrapassam o carater eleitoral

% A imagem 123 refere-se as alteracBes que a candidata fez em seu plano de
governo, retirando promessas de defesa aos direitos LGBT, ap0s ser pressionada
publicamente pelo pastor Silas Malafia.
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de seus discursos de origem, adquirindo uma dimensdo mais ampla.
Memes que comparam Levy Fidelix (PRTB) ao ditador nazista Adolf
Hitler (imagem 124) ou fazem chacotas sobre sua sexualidade (imagens
125 e 126), por exemplo, atuam ndo apenas em sua desqualificagdo
enquanto candidato, mas também em relag&o ao discurso de 6dio contra
a comunidade LGBT proferido por ele. Ha uma desconstrugdo de sua
face positiva, ou seja, a imagem que pretende criar para seu eleitorado,
de duas formas distintas. Na primeira, a comparagdo com o ditador
alemdo traz consigo toda carga discursiva atrelada ao nazismo e sua
incompatibilidade com ideais defendidos por regimes democraticos. Na
segunda, o0 ataque a suas supostas escolhas intimas — do ambito de sua
face negativa — o caracterizam justamente como a figura a quem ele se
opde: 0 homossexual. O que estad em jogo ndo é apenas a candidatura de
Fidelix, embora tais representacbes possam ser utilizadas por seus
opositores contra ele. Ocorre também a parodizacéo de certa economia
dos discursos que negam a determinados grupos a possibilidade de
existirem enquanto sujeitos, destituindo-os de seus direitos sociais e
legais. A ridiculariza¢do do candidato ndo fragiliza apenas sua imagem,
mas também a hierarquizacdo das sexualidades e identidades impostas
pelos discursos homofobicos.

IMAGENS 124 a 126: Memes sobre Levy Fidelix (PRTB)
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Fonte: Reproducdes Twitter

A partir desses apontamentos podemos entender que os memes de
caracterizacdo dos atores atuam na construcdo de personagens dentro
da cenografia memética dos debates. Algo que se aproximaria da ideia
de méscara trabalhada por Charaudeau (2008). Aqui, contudo, a
construcdo dos discursos ndo depende apenas daqueles que os proferem
em uma dada situacdo - os debates -, mas também do publico que os
recebe. Assim como o jornalista/caricaturista/chargista, este ganha a
chance de ressignificar tais discursos. Entre o perfil encenado pelos
atores e aquilo que diz respeito a esfera privada de suas vidas, 0s memes
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propdem uma espécie de construcao de perfil que passa a fazer parte das
representacdes do campo politico-midiatico. E como se Clark Kent,
enquanto mascara utilizada pelo Superman para ser socialmente aceito,
tivesse sua identidade e suas fraquezas reveladas na medida em que
passasse a ser caracterizado como Bizarro, uma espécie de copia
imperfeita do super-herdéi que s6 entende o sentido oposto das palavras®®
(imagens 127 a 129).

IMAGENS 127 a 129: Clark Kent, Superman e seu avesso Bizarro

Fonte: http://supeffriends.wikia.com/wiki

Nos memes analisados, Aécio Neves (PSDB) aparece como um
playboy cheirador que gosta de farra e tem vida facil. Dilma Rousseff
(PT) é constantemente representada como mentirosa, aspecto que é
associado a sua gagueira durante os debates. Eduardo Jorge (PV) é
identificado como um maconheiro zoador, ao passo que Levy Fidelix
(PRTB) aparece como um extremista conservador e homofdbico, com
tracos de ditador. Luciana Genro (PSOL), por sua vez, além de ser
constantemente caracterizada por seu cabelo cacheado, também
desponta como uma espécie de diva LGBT, sendo identificada a partir
de termos usuais desse universo ou comparada a personalidades pop,
como a cantora Beyoncé. Os memes sobre Marina Silva (PSB) recorrem
principalmente a suas caracteristicas fisicas, comparando-a a
personagens como E.T., do filme de Steven Spielberg, e vovo Zilda, da
série A familia dinossauros. Esta, podendo ser associada também a um
certo conservadorismo politico que desqualifica seu slogan de

% No universo da DC Comics, Clark Kent ¢ o disfarce utilizado pelo Superman
para esconder sua origem kryptoniana e seus super-poderes. Bizarro, por sua
vez, € uma espécie de copia mal feita do homem de aco, criada por seu arqui-
inimigo Lex Luthor. Sua principal caracteristica é ser o inverso, quase como
uma imagem refletida em um espelho quebrado. Ele d& origem a outros
personagens similares e ao préprio Mundo Bizarro, onde a terra é quadrada.
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campanha, marcado pela ideia da “nova politica”. Além disso, €
identificada como uma figura incoerente e indecisa. Pastor Everaldo
(PSC), nas poucas vezes que é citado, tem sua caracterizagdo associada
a outro meme envolvendo sua figura, no qual ele teria deixado escapar
uma sonora flatuléncia durante sua entrevista ao vivo no Jornal
Nacional, em 19/08/2014.5°

Além dos candidatos outros atores fazem parte da cenografia
memética dos debates. William Bonner, editor-chefe do Jornal Nacional
e mediador dos debates na Rede Globo, por exemplo, é representado
principalmente pelas intervencdes que faz para controlar o tempo de fala
dos candidatos ou conter reaces da platéia, ou ainda pelos momentos
nos quais se atrapalha na condugdo do roteiro dos debates. Nesse
contexto, oras aparece como uma figura aspera e agressiva, oras como
um apresentador trapalhdo, incapaz de cumprir seu papel. No segundo
turno ha também os memes sobre os eleitores indecisos, que fazem
perguntas diretas aos candidatos. Em sua maioria, propdem um discurso
gue zomba de suas caracteristicas fisicas e profissdes ou que exploram o
sentido figurado do termo “indecisos”, associando-0S a imagens que
colocam em questdo a sexualidade de seus protagonistas. Ha ainda
memes que caracterizam atores que ndo aparecem diretamente nos
debates, como a platéia, os eleitores em geral, outras figuras politicas e
0s proprios telespectadores.

IMAGENS 130 a 132: Memes que ilustram reacGes do publico aos
debates

Fonte: Reproducdes Twitter

No primeiro caso, a platéia € representada principalmente por
imagens de pessoas rindo ou em manifestacbes exageradas de suas
emocdes, 0 que serve de base para as intervengdes feitas por William
Bonner. J& nos memes que referenciam os eleitores é recorrente o uso de

8 A montagem pode ser conferida no link https://www.youtube.com/
watch?v=XfQOk5JOkDY. Acesso em: 20/03/2016.
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caracterizacOes pejorativas e ofensas pessoais pelo fato serem de um
determinado partido. Ha também os casos em que figuras politicas sdo
evocadas para demonstrar reacdes a acontecimentos dos debates ou para
reforcar/fragilizar posicionamentos politicos, a exemplo de memes com
Fernando Henrique Cardoso e José Serra (ambos do PSDB). No caso
dos telespectadores, originalmente co-enunciadores do processo, a
caracterizacdo proposta € uma resposta a todos os elementos discursivos
presentes nos debates. O publico insere-se nessa narrativa criando uma
representacdo de si mesmo para expressar sentimentos e opinides sobre
0s eventos, seus participantes e acontecimentos Geralmente estes memes
funcionam como um recurso de estilizacdo de suas reagdes, que vao do
riso ao tédio, da graca a indignacdo (imagens 130 a 132). Ao se
representar de forma direta, o publico ultrapassa a limitagdo imposta
pelo evento de origem, onde aparece apenas como uma figura genérica e
imprecisa a quem os discursos sdo supostamente dirigidos. Ao mesmo
tempo, servem para caracterizar o préprio evento como um programa
chato, cansativo, um bom entretenimento, uma grande piada, etc.,
permitindo uma reflexdo sobre sua eficacia enquanto ferramenta para o
processo eleitoral.

De um modo geral, o que percebemos na caracterizacdo dos
atores é o mesmo que Shifman (2014) constata em relagdo a mistura que
ocorre entre a encenacgdo apresentada no frontstage da cena politica e
aquilo que ocorre em seus bastidores. Uma aproximacao entre suas faces
positiva e negativa, as quais constroem seus efeitos de sentido a partir
da inter-relacdo que estabelecem entre os diversos elementos da situacéo
discursiva analisada. Os memes que apresentam Aécio Neves (PSDB)
como usuario de cocaina, por exemplo, embora recorram a esfera de sua
vida privada (face negativa), atuam no sentido de desconstruir a imagem
do politico que este procura criar (face positiva). Trata-se de um efeito
distinto do que acontece nos memes que fazem referéncia ao uso de
maconha pelo candidato Eduardo Jorge (PV), ja que a legalizacdo da
maconha e a mudanca na politica das drogas no Brasil fazem parte de
seu projeto de governo. A diferenca esta na capacidade de contrapor
uma face em relagéo a outra. Quanto mais essa caracterizagao afasté-las,
revelando incoeréncias entre elas, maior a possibilidade de funcionarem
como um exercicio de contrapoder, ou entdo de serem apropriadas por
outros atores do processo como forma de persuadir a opinido publica
contrariamente aqueles a quem se dirigem.
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b) Estruturacéo da cena

A estruturacdo da cena (EC) abrange os memes que fazem
referéncia aos recursos e mecanismos que atuam diretamente sobre a
dindmica dos debates, como formato e regras (imagens 133 e 134), ou
gue exploram elementos relacionados ao tempo e ao espacgo da cena,
como cenario, iluminacao, disposicdo dos atores, etc. Nestes casos, €
mais comum que esta cena ganhe vida e seja representada através das
co-relagBes que se estabelecem entre as esferas de analise, ou seja, em
conjunto com a caracterizacdo dos atores (EC+CA) ou a construcdo do
enredo (EC+CE), ou ainda agregando em sua expressdo elementos
dessas duas esferas ao mesmo tempo (EC+CA+CE). Desse modo, ajuda
a criar uma espécie de mise-en-scéne parodica dos debates, abordando
elementos da encenacdo, do posicionamento e da produgdo da cena, de
como esta é conduzida, etc., estabelecendo comparativos com outros
programas ou narrativas. Encontram-se aqui memes cujo discurso é
composto principalmente por piadas situacionais, a partir de imagens
extraidas dos proprios debates (imagens 135 e 136). Nestes casos é
comum recorrerem a lugares comuns da politica, re-apresentando os
debates como uma arena de lutas (imagens 137 e 138), como programas
de forte apelo sensacionalista (imagens 139 e 140) ou humoristico
(imagens 141 e 142).

IMAGENS 133 e 134: Memes que fazem referéncia as regras do debate

Como tornar os debates mais dinamicos

Chato(a) Feio(a)
-

Fonte: Reproducgdes Twitter
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IMAGENS 135 e 136: Memes que exploram o tempo e 0 espago da cena

Fonte: Reproducdes Twitter

IMAGENS 137 e 138: Memes comparando os debates arenas de luta
X T+l 4

Fonte: Reproducdes Twitter

IMAGENS 139 e 140: Memes comparando os debates a programas
sensacionalistas
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Que horas vao entregar o teste do DNA?
ProgramaDoRatinhoNaGlobo #DebateNaGlobo

Fonte: Reproducdes Twitter



199

IMAGENS 141 e 142: Memes comparando os debates a programas
humoristicos

Fonte: Reproducdes Twitter

Trata-se de uma esfera que esta diretamente vinculada ao que
Charaudeau (2013) chama de lugar das condigdes de produgdo. Mais
especificamente ao espago externo-interno de sua tabela dos lugares da
maquina midiatica (vide figura 01, p.59), o qual “compreende as
condigdes semioldgicas da producdo - aquelas que presidem & prépria
realiza¢do do produto midiatico” (p.25, grifo original). Em uma situacao
onde esse produto midiatico é desenvolvido por uma empresa de
comunicagdo, como no caso dos debates, temos uma série de
profissionais envolvidos para conceituar “o que vao ‘pdr em discurso’
com a ajuda dos meios técnicos que dispdem, buscando atender a certas
questdes” (p.25). Em fungédo disso é um espago que se justifica a partir
de discursos de representacdo, que abrangem a ideia do como fazer e
com que objetivo. No caso dos memes - e da cenografia memética que
se constitui a partir deles - este lugar de producdo passa a operar em
conjunto com o lugar antes especificado como de recepgao, modificando
as dinamicas que nele se inscrevem.

Num primeiro momento tém-se um espa¢o de motivag¢fes sociais
muito mais amplo, alimentado pela possibilidade de maior exploracdo
dos diferentes olhares sobre um mesmo acontecimento. Ao passo que 0S
debates possuem um publico-alvo marcado por “efeitos supostos” de
interpretacdo, 0s memes surgem como uma resposta direta do publico
em geral a partir de seus “efeitos produzidos™®®. Esse retorno das
imagens midiaticamente produzidas, reconfiguradas em novas
mensagens, operam a partir de uma mescla entre esses dois efeitos. Ao
mesmo tempo em que fazem circular novos produtos mididticos,

61 N4o se ignoram aqui os usos feitos por grupos de interesse, a exemplo dos
marqueteiros politicos, com objetivos especificos.
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contribuem para economia dos discursos que agem diretamente na
construcdo dos imaginarios sociodiscursivos. Nos memes essa dindmica
resulta na criacdo de uma perspectiva parddica da realidade, que na
medida em que é compartilhada por mais pessoas age sobre a expressao
daquilo que cremos ser verdadeiro. Com a possibilidade de se apropriar
e reapresentar um determinado discurso sob uma perspectiva alternativa,
geralmente humoristica, os efeitos de verdade em torno da mensagem
também se modificam.

Nos exemplos anteriores (imagens 133 a 142) fica evidente que o
carater sério e informativo dos discursos que validam os debates
enquanto eventos midiaticos sofre uma inversdo de sentido. Seu valor
jornalistico é fragilizado na medida em que essas producdes revelam, ou
sugerem, sua condicdo de espetaculo encenado. Através da insercdo de
elementos nas imagens capturadas dos proprios debates, de comentarios
as regras e formatos estipulados para sua realizagdo ou do
estabelecimento de comparativos com outros tipos de producdes
audiovisuais, 0s memes rompem com a ilusdo de uma informacéo nédo
mediada. A lembranca de que ndo h4 para producdo televisiva imagem
em estado puro, mas uma construcdo que se da a partir da origem do
acontecimento, de sua filmagem, montagem, difusdo, comentarios, etc.,
revela também a condicdo provisoria das correlagBes propostas pela
instancia midiatica. Ou seja, aquilo que num momento € apresentado
como prova definitiva e irrefutavel do acontecimento, ndo passa de uma
hipdtese a ser relativizada ou destruida pelos fatos que a sucedem
(CHARAUDEAU, 2013).

No caso dos memes sobre 0s debates essa condicdo é expressa de
maneira bastante evidente, uma vez que a propria imagem, que num
momento se apresenta como prova de algo, passa a ser questionada
guase que instantaneamente. Da informacdo enquanto objeto mediado
posto em cena pela televisdo, passamos para propria cena reenquadrada
em novas possibilidades discursivas. E sendo o discurso, conforme
demarca Maingueneau (2006), inseparavel de seu contexto, abrangendo
seus participantes e objetivos, seu quadro espago-temporal, etc., trata-se
também ele de um dispositivo a ser considerado através das
representacbes que produz. Em fungdo disso, esse contexto pode ser
alterado ao longo da troca discursiva, o que acontece “porque as
informacGes e 0s comportamentos introduzidos ha interacdo o
modificaram” (MAINGUENEAU, 2006, p.35). Desse modo, na medida
em que o debate vai produzindo imagens e acontecimentos, seus memes
também ganham a possibilidade de ir se estruturando enquanto discursos
parddicos dele.
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e 143: Memes do ultimo debate do 1° turno

DebateNaGlobo mudou status para
CasosDeFamilia

IMAGENS 142

Fonte: reprodugdes Twitter

Isso permite, por exemplo, que o frame de uma cena corriqueira,
como duas candidatas se cumprimentando no inicio do debate, torne-se
um dispositivo para deflagrar as relacBes que acontecem por tras da
imagem apresentada (imagem 143). Ou entdo, que um embate mais
acalorado entre outros dois candidatos altere o status do debate para
Casos de familia, o programa sensacionalista comandado por Cristina
Rocha, no SBT (imagem 144). Em ambos os casos, a veracidade
originalmente ligada aos debates enquanto um produto jornalistico €
guestionada, sendo também tratado pela perspectiva da encenagédo, ou
seja, como um evento pensado para gerar determinados efeitos de
sentido. Sob essa perspectiva, se na frente das cameras os candidatos se
atacam, o fazem como parte da mise-en-scene do jogo politico-
midiatico, onde além da construcdo de uma auto-imagem positiva,
precisam desconstruir a imagem do outro, do adversario. Essa é uma
perspectiva que age diretamente sobre o contexto dos debates,
modificando-os especialmente no contrato de comunicagdo previamente
estabelecido com o publico e nas leituras que deles serdo feitas.

Se nos debates os atores que participam do processo buscam uma
encenacdo coerente com 0s mecanismos e artificios oferecidos pelo
aparelho midiatico - no caso a televisdo -, aproveitando-se ao maximo
de suas potencialidades para preservar sua imagem e validar seus
discursos, nos memes eles precisam lidar constantemente com a
condicdo inversa. A captura do frame, salvo exce¢fes que exploram
imagens que poderiamos chamar de positivas, € comumente motivada
pela possibilidade de flagrar momentos inoportunos, onde essa imagem
pode ser ridicularizada, questionada. Momentos que se pretendem
deixar de fora da mise-en-scene, ou que no jogo politico-midiatico



202

depbfem contra aqueles que 0s expressam, passam a fazer parte da
encenagdo proposta pelos memes (imagens 145 a 147). A dependéncia
gue o poder, em suas instancias representativas e de acdo, desenvolveu
pelo espetaculo midiéatico enquanto forma expressiva, ganha aqui uma
nova dimensdo. A exposicao daquilo que se pretende esconder torna-se,
ao mesmo tempo, deflagrador de seus mecanismos e artificio para
continuidade de seu exercicio.

IMAGENS 145 a 147: Memes que flagram momentos inoportunos
== X ; ™ f ——

TE VEJO NO INFERNO QUERIDA

AFIn®R

Fonte: Reproducdes Twitter

Sob esse aspecto 0s memes agem diretamente sobre aquilo que
Charaudeau (2013, p.112) trata como uma das caracteristicas da
linguagem televisiva, sua “sequenciagdo temporal breve, que se impde a
instancia que olhar, orientando-a”. Para estruturagdo de sua cena,
congelam o momento, fazendo sobressair aquilo que na dinamica do
discurso de origem - os debates - possivelmente passaria despercebido.
Dessa manipulagdo temporal criam seu proprio fluxo de imagens,
construindo seus discursos, assim como na linguagem televisiva, através
de uma grande cumplicidade com a fala (ou o texto), a ponto de ser
dificil dizer de qual das duas depende mais a estruturacdo dos sentidos.
Ao passo que a imagem abre, expande as possibilidades de sentido, a
fala (ou o texto) as fecham, delimitam. Essa origem enunciativa mdltipla
produz um discurso ao mesmo tempo referencial e ficcional, fazendo
com que tenham sentidos distintos de acordo com os comentarios que as
acompanham. Nos memes sobre os debates isso é perceptivel
principalmente nas criagcdes que propdem sentidos diferentes a partir do
mesmo frame, atribuindo efeitos distintos para mesma encenagéo
(imagens 148 a 150).
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IMAGENS 148 a 150: Memes construidos a partir do mesmo frame

SECONTINUAR BATENDO,
- VOUDESMRIAR G

Fonte: Reproducdes do Twitter

A partir do material analisado é possivel observar que 0os memes
gue atuam mais diretamente sobre a estruturacéo da cena desdobram-se
em duas grandes vertentes. Uma que corresponde a parodizagdo de
situacBes decorrentes do tempo e do espaco dos proprios debates, bem
como dos elementos que se fazem presentes em cena. E outra que se
vincula ao nivel da encenacdo, funcionando tanto no sentido de
gualifica-la a partir do que estd sendo mostrado, como sugerindo
relacbes que nos discursos de origem permaneceriam por tras da cena.
As imagens 151 e 152 s@o um bom exemplo desta Gltima possibilidade.
Ao associarem as imagens dos candidatos as sitcoms Friends e A grande
familia, esses memes sugerem que, apesar do jogo politico-midiatico,
seus participantes mantém uma relacdo fraternal, ou mesmo familiar, a
gual destoa da imagem que procuram construir diante das cAmeras. Essa
perspectiva, a0 mesmo tempo em que reforca 0 esteredtipo de que
“politico ¢ tudo igual”, age na desconstrugdo da mise-en-scene dos
debates, a qual nada mais é do que o reflexo dos proprios discursos
produzidos no campo politico.

IMAGENS 151 e 152: Memes que situam os debates como encenacgao

T - LR

Melhor episédio.

Essa familia é muito unida. #DebateNaGlobc

1 10 SERBRREEE R =20 ¢

Fonte: Reprodugdes Twitter
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A possibilidade de mostrar aquilo que esta por tras da prépria
presentificacdo das imagens televisivas®?, ou de sugerir a elas uma via
alternativa de interpretacdo, confere aos memes o potencial de atribuir-
lhes uma outra nocdo de autenticidade. Através da manipulacdo e da
distorcdo da imagem aparentemente sem filtros ou artificios que serve
para validacdo de discursos de poder, expde-se a impossibilidade de um
real transparente, de sua condicdo de encenagdo. De um modo geral,
podemos dizer que revelar ou questionar os mecanismos através dos
quais os discursos de poder se constituem e se propagam é também uma
forma de fragilizar seus efeitos - ou pelo menos de alertar sobre eles - e,
portanto, uma forma viavel de exercicio de contrapoder. Nos discursos
produzidos a partir dos memes que ajudam na estruturacéo da cena dos
debates essa possibilidade estd presente na reencenacgdo de seu discurso,
seja para reafirma-lo, seja para contesta-lo. Tornam-se eles prdprios, de
acordo com as ideias de Charaudeau (1993, apud. MAINGUENEAU,
2006, p.102), uma forma de “encenagdo da linguagem”.

¢) Construcdo do enredo

A construcdo do enredo (CE) refere-se aos memes que
repercutem ou contrapdem falas, temas, acontecimentos, intrigas e
conchavos dos debates, desdobrando-se no desenvolvimento de uma
acdo memética dos mesmos. Em funcdo disso, muitos deles, embora
mantenham o apelo humoristico, funcionam mais como um tipo de
parafrase ou estilizacdo dos discursos - ja que ndo chegam a subverté-
los - do que uma parodizacdo ou apropriacdo dos mesmos (imagens 153
e 154). Nesses casos é possivel estabelecermos relagbes desta esfera de
analise com a estruturacdo da cena (CE+EC), uma vez que buscam
frames dos proprios debates para estruturar a mensagem. Também se
encontram aqui memes que inserem aos debates informac@es e assuntos
com um fim politico-ideolégico mais evidente, com a clara intencdo de
atuar em prol de um determinado candidato ou partido. Tratam-se

62 Especialmente na transmissdo de eventos ao vivo, como os debates, amplia-se
o efeito de presenca através do qual, segundo Charaudeau (2013, p.111), apaga-
se a fronteira temporal e “cria-se a ilusdo de uma histéria se fazendo numa
cotemporalidade com o fluxo de consciéncia do telespectador”. Da mesma
forma, a exploragdo dos recursos técnicos e discursivos da tecnologia televisiva
auxiliam na sensacdo de uma proximidade que apaga a distancia espacial entre
as instancias de producéo e recepgao.
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daquelas produgdes cujo discurso ndo estd necessariamente vinculado
aos eventos de origem — funcioando como uma apropriacéo — e possuem
um forte apelo argumentativo e persuasivo, com vistas a influenciar o
publico em favor deste ou daquele candidato ou partido politico
(imagens 155 e 156). Nesse sentido, sdo também exemplos da funcéo
persuasiva que autores como Shifman (2014) e Chagas et al. (2016)
atribuem aos memes politicos.

IMAGENS 153 e 154: EstilizagGes e parafrases dos debates

arFCINnNEDn

Fonte: Reproducdes Twitter

IMAGENS 155 a 156: Memes com opiniGes politico-partidarias
Gom Dilma, dinheiro para Cuba duplicou

“%’* Tuca Aninha Dilma, a melhor T,
) presidente
% Fala 5 palavras que Cuba ja teve

0 dinheiro dos nossos impostos esta sustentando a ditadura cubana
através do Mais Médicos, RS 1,9 bilhdo (s6 em 2014) e do Porto de
Mariel (empréstimo de RS 1,6 bilhdo a fundo perdido), entre outros.

Fonte: Reproducdes Twitter

H& ainda memes cujo conteldo refere-se & certa previsibilidade
do enredo dos debates. Eles ilustram a capacidade dos telespectadores
de antecipar falas e acontecimentos na medida em que se familiarizam
com o formato do evento e com os discursos dos atores que dele
participam. Dessa forma, também podem ser intersectados pelas outras
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esferas de andlise aqui propostas (CE+CA+EC). Ao sugerirem um
placar que contabiliza 0 nimero de vezes que os candidatos recorrem a
determinados argumentos em seus discursos (imagem 157), ou entdo um
bingo onde o publico pode preencher com os assuntos que fardo parte da
narrativa dos debates (imagem 158), esses memes indicam certa
compreensdo dos discursos que compdem a cena politico-eleitoral. E
como se o0 publico soubesse exatamente o que esperar dos debates, tal
qual um filme cujo final j& conhece. E demonstram isso evidenciando
diferentes argumentos e citages que foram utilizados pelos candidatos
ao longo de suas campanhas e de outros debates eleitorais.

IMAGENS 157 e 158: Memes sobre a previsibilidade dos debates

NO QUE SE ESTARRECIDALD) ¥ DEBAII
REFERE ESTARRECEDOR FHC LULA™c coo
AECIO | ESTAR 1:. wen | PASTA
SORRI S pesA
x x x AR e
SOLTOS| o \cRac |
w % =
00 Psas | Darr | WA | SO

Fonte: Reproducgfes Twitter

Do mesmo modo, nas relagfes que a constru¢do do enredo
estabelece com a caracterizacdo de seus atores (CE+CA), nota-se nos
memes uma assimilacdo da imagem que os participantes do debate
pretendem criar para suas personalidades politicas. Embates
protagonizados pelos principais candidatos a presidéncia a partir de
temas banais, como a falta de Pacoquita Cremosa no mercado (imagem
159) ou a origem do universo ficcional do Digimundo (imagem 160),
acabam por redimensionar parodicamente os termos do préprio debate,
questionando a consisténcia dos argumentos utilizados. O que 0os memes
parecem revelar é a consciéncia de que, independente do que esta sendo
tratado ou da situagdo em que os candidatos se encontram, eles
reproduzem discursos previamente pensados para reafirmar suas
imagens ou demarcar seus posicionamentos partidarios e/ou projetos de
governo. Uma postura que fere a premissa da responsividade como
sendo fundamental para valorizacdo dos processos democraticos.
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IMAGENS 159 a 162: Memes sobre a construgdo do enredo dos debates

al: Enquanto isso no debate... Mais

Pillamwama

| — » (= Crlbs o police
Sra. Candidata, e asua mie é
Como estou vendo o #DebateNaGlobo tio gorda que se com o celular
de um lado do bolso e trocar para o
~—" outro lado ele muda 0 DDD?

Réplica
Sra. Candidata, é vdd que a tua mie &
tdo fela que o seu pai leva ela junto pro

trabalho para nio ter que dar
de despedida?

CANDIDATO, 1 MINUTO
PARA A PERGUNTA.

LET
J@“\ NANANANA!

1 MINUTO PARA A RESPOSTA.

Sra. Candidata, é vdd que a tua mie é
tio feia que quando ela botou a cara
praforana janela, ela foi presa por

T~ mostrarabunda?

SEU TEMPO ACABOU CANDIDATO.

&Ibgllz

debatenaglobo senhora candidata...

Fonte: Reproducdes Twitter

Outra variacdo deste tipo de construcdo s@o0 0s memes que
avaliam o nivel das trocas discursivas entre os atores envolvidos. Nos
exemplos acima (imagens 161 e 162), as falas sdo substituidas,
respectivamente, por uma expressao de desdém que a classifica como
nao importante, e por uma troca de ofensas tipica de discussdes infantis,
sem valor argumentativo. Novamente, 0 que estd em jogo aqui € a
contribuicdo dos debates para o processo democratico no qual se
inscrevem, ou seja, as elei¢ces, e 0 quanto o desenvolvimento de seu
enredo é capaz de oferecer ao publico em geral os elementos de que
necessitam para escolherem seus candidatos. Vinculada ao tempo e ao
espaco da cena, essa dindmica também se estabelece a partir das
limitagBes impostas pelas regras e formato do evento. Os memes que
parodiam o sorteio de temas a serem tratados pelos candidatos, por
exemplo, independente de fazerem alusdo a assuntos importantes que
ficaram de fora da discussdo (imagem 163), ou de sugerirem temas sem
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nenhuma contribuigdo efetiva para ela (imagem 164), geram um
guestionamento sobre como a trama dos debates contribui para o
esclarecimento do publico.

IMAGENS 163 e 164: Memes sobre sorteio de temas durante os debates

Uma conversa do diretor do debate com William Bonner

Fonte: Reproducdes Twitter

Vale lembrar também que o conteddo, nos termos propostos por
Maingueneau (2006), ndo se restringe a informagdo transmitida,
vinculando-se ainda a relagdo que ela institui entre os interactantes de
uma situacdo discursiva. Aspecto que possibilita ao enunciado, no
ambito das convengdes de como deve ser recebido, contradizer o
contetldo. Nos memes essa é uma relacdo que se da especialmente no
jogo entre texto e imagem, onde um é frequentemente utilizado para
desmentir ou ironizar o outro, criando o efeito parddico no qual o que se
diz nem sempre corresponde ao que se mostra. Na dindmica dos debates
esta se torna uma préatica constantemente utilizada para desqualificar ou
aferir sentido as falas e posturas politico-ideol6gicas dos candidatos
(imagens 165 e 166), 0 que traz para sua cenografia nuances ainda ndo
exploradas na medida em que novos enunciados vao sendo gerados
sobre o contelido original.

IMAGENS 165 e 166: Memes cujo enunciado contradiz o contetido

EECONOMISTATEM 54 ANOS
EESTA DESEMPREGADA?
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Fonte: Reproducdes Twitter
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Nos debates, é importante considerar ainda que o ato
comunicativo acontece a partir de um duplo co-enunciador. Cada ator
que participa da dindmica, ao mesmo tempo em que dirige sua fala para
um opositor ou aliado direto, também o faz para o telespectador, figura
gue motiva a acdo. Nesse processo, oras desenvolvem-se acordos
através dos quais o enredo se desenrola sem um conflito aparente, oras
geram-se atritos diretos. No primeiro caso, dois ou mais adversarios
politicos se unem para defender uma ideia em comum ou para atacar um
terceiro. Trata-se de uma artimanha que se da nos termos da encenacéao
por exceléncia, com cada um procurando manter-se em seu papel, mas
com objetivo de gerar efeitos inversos ao que deles se espera. No
segundo, trata-se de um embate propriamente dito, com os envolvidos
agindo de modo a desqualificar o outro ou fragilizar suas ideias e seus
argumentos. Neste caso, a encenacdo ja estd mais alinhada as
expectativas do publico. Em geral, 0s memes retratam essas situa¢fes de
forma distinta. Nos casos em que existem conchavos, parodiam a
situacdo de modo a revelar o processo de encenagdo que existe por tras
dela (imagens 167 e 168). Naqueles em que ha conflito direto,
geralmente repercutem, ampliando seus efeitos a partir de lugares
comuns da politica (imagens 169 e 170).

IMAGENS 167 e 168: Memes sobre conchavos durante os debates
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. Falo mais nada.. #DebateNaGlobo

Fonte: Reproducdes Twitter
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IMAGENS 169 e 170: Memes sobre conflitos durante os debates

%

Hahaha! Tava bem confortével mesmo o Fidelix. Eu lembro. #DebateNa

Fonte: Reproducdes Twitter

Ha ainda momentos em que a par6dia esta tdo integrada ao
contexto e aos desdobramentos que emergem de uma dada troca
discursiva, que ndo apenas seu discurso de origem é parodiado, como
ela prdpria é evocada enquanto forma expressiva para participar da
discussdo. Os memes que se seguiram a apropriacdo feita por Dilma
Rousseff (PT) da piada do humorista José Simdo sobre a questdo da
agua em Sdo Paulo é um bom exemplo dessa pratica. O uso do termo
“Meu banho, minha vida” desdobra-se numa série de memes que servem
para criticar a administracdo tucana e repercutir a fala da candidata, que
numa clara tentativa de fragilizar seu opositor Aécio Neve (PSDB),
(imagens 171 a 173) utiliza-se da piada pronta em seu discurso. Outro
exemplo onde a parddia previamente existente integra-se a construcdo
do enredo dos debates diz respeito a matéria de capa da revista Veja de
29/10/2014 (ed.2397), intitulada “Eles sabiam de tudo”, a qual associava
a presidente e seu antecessor, Luis Indcio Lula da Silva (PT), ao
esquema do Petroldo. Citada por Aécio na pergunta que abriu o ultimo
debate do 2° turno e descrita na resposta de Dilma como uma tentativa
de golpe eleitoral, a polémica fez circular novamente uma série de
memes j& criados por ocasido do langamento da revista dias antes, além
de gerar novos desdobramentos alinhados ao contexto do debate
(imagens 174 e 175).
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IMAGENS 171 a 173: Memes “Meu banho, minha vida”
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Fonte: Reproducdes Twitter

IMAGENS 174 e 175: Memes sobre a capa da VeJa (edlgao n. 2397)
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Fonte: Reproducdes Twitter

Todas essas implicacOes estdo diretamente associadas aos memes
enquanto uma nova forma de participacdo politica. Ao se apropriar das
falas e acontecimentos dos debates, reelaborando seus sentidos, o
publico consegue expor midiaticamente aquilo que antes ficava restrito a
esfera do particular, contribuindo para constru¢do de uma cenografia
memeética desses eventos. Isso fica claro especialmente nos exemplos
em que o Twitter e 0s memes, num exercicio de metalinguagem,
aparecem em seus proprios discursos (imagens 176 a 178). De um modo
bastante simples, 0 que esta expresso aqui é uma mudanca na forma de
acompanhar os debates, a qual passa a incidir diretamente sobre a
historia que serd contada a através deles. Seus enunciadores ndo sdo
mais apenas aqueles que vivenciam a a¢do no tempo no espaco da cena,
mas também todo e qualquer co-enunciador que se propor a ressignificar
esta acdo através de suas proprias criagdes.
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IMAGENS 176 a 178: Memes sobre a participacdo das redes sociais e
dos memes nos debates
T —— - |
el WIITERBUGADD,
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Fonte: Reproducdes Twitter

Essa capacidade dos memes em gerar ruidos converte-se num
exercicio de contrapoder na medida em que conseguem redimensionar o
acontecimento midiatico através de intervencdes de informacdo ou
sentido. Na esfera relativa a construcdo do enredo, isso acontece tanto
na sucessdo dos eventos, que tém seu desenrolar atravessado por ouras
producdes simbdlicas, como na geracdo de novos conflitos, expressos
sempre que a acdo de um de seus atores é posta em questdo. O quanto
essa possibilidade de “baguncar” o acontecimento original ¢ também
capaz de gerar uma nova economia dos discursos a ele relacionado,
depende de como irdo se configurar as disputas de poder e contrapoder
nesse contexto, onde a capacidade de apropriacdo é indispensavel, tanto
para adaptacdo dos velhos modelos de participagcdo, como para sua
eventual subversdo.
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CONSIDERAGOES FINAIS

Estamos em algum lugar entre 1984, de George Orwell, e
Neuromancer, de William Gibson. Entre as instancias do controle e 0s
ensaios do descontrole. Dois cenarios futuristas distintos que encontram
na cena politico-midiatica contemporanea o ambiente ideal para
estabelecer pontos de contato. Winston, hero6i do primeiro livro, escrito
em 1948, vive aprisionado em uma sociedade totalitaria onde tudo é
feito coletivamente, mas todos vivem sozinhos. Sob a tutela do Grande
Irmédo e a vigilancia constante da teletela, que tudo ouve e tudo V&,
Winston passa seus dias entre o emprego no Ministério da Verdade e
momentos de prazer escondido, no anseio de rebelar-se contra o Partido.
Case, 0 cowboy cibernético drogado de Neuromancer, coincidentemente
langado em 1984, é um hacker que se junta a um militar fanatico e uma
prostituta ciborgue para libertar uma 1A (Inteligéncia Artificial) que é
mantida como prisioneira de corporacgdes financeiras. Para isso, precisa
conectar-se a matrix, um tipo de realidade virtual que pode ser acessada
através de decks e que se tornou a analogia perfeita para internet.53

Escritas com 36 anos de diferenca, as duas obras tém como
principal ponto em comum o fato de ilustrarem mundos marcados por
desigualdades sociais extremas e mecanismos de controle altamente
eficazes. Em 1984, todo poder € exercido pelo Estado, ao passo que em
Neuromancer, é o capital financeiro, nas figuras das mega corporacdes,
gue delimita os rumos do mundo. Seus herdis - ou no caso de Case, um
anti-her6i - cada um ao seu modo e por motivos bastante distintos,
rebelam-se contra os sistemas de poder aos quais estdo aprisionados,
buscando subverter a ordem, se ndo num nivel macro, na pequena esfera
de seus cotidianos. Winston trabalha no Ministério da Verdade, onde
manipula noticias de jornais e livros de historia para reafirmar sempre a
infalibilidade do Grande Irméo. Case invade sistemas de computador
realizando trabalhos ilegais para sobreviver, no anseio de um dia poder
circular livremente pela matrix, da qual foi banido. O que ambos tém em
comum é o acesso a informacOes privilegiadas e a possibilidade de
apropriarem-se delas e manipulé-las, alterando a representagdo das
realidades nas quais estdo inseridos.

Se 1984 foi entendida sob muitos aspectos como uma critica de
Orwell aos mecanismos de controle do sistema socialista, Neuromancer
demarca o esforco de Gibson para ilustrar as implicagdes do capitalismo

8 E em Neuromancer, inclusive, que surge o termo “ciberespago”.
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simbdlico, ou cognitivo, na vida das populagdes financeiramente
excluidas. Carregadas pelos imaginarios de suas épocas, as duas obras
desdobram-se em metaforas poderosas para praticas sociais, politicas,
econdmicas e culturais, fazendo passar pela literatura muitos dos
sentidos presentes nas dindmicas comunicacionais atuais. Nos ambientes
virtuais de discussdo cresce a possibilidade da constante alteracdo e
remixagem da realidade, que tira da imprensa corporativa a tutela da
informac&o e sua consequente versao da verdade. Na auto-exposicéo das
redes sociais ressignifica-se o sentido de controle. Do Grande Irmao que
tudo vé institui-se o espetaculo midiatico do publico que tudo mostra.
Nas tentativas de subverter o sistema e nas lutas simbolicas pelo
empoderamento através dos discursos reconfiguram-se as regras do jogo
através do qual se estrutura a propria cena politica. Uma construcédo
tensionada entre a catarse gerada por um exercicio coletivo de
contrapoder e sua transmutagdo figurativa para os proprios poderes em
exercicio.

Nos ultimos anos, com a participacdo cada vez maior a partir de
novas arenas de discussdo na construcdo do debate publico, todas essas
questdes tornaram-se ainda mais evidentes. No Brasil, especialmente a
partir dos protestos de junho de 2013, os lagos que interconectam a
internet e a rua ficaram mais fortes e evidentes, especialmente a partir
das novas possibilidades de exploracdo das linguagens. De maneira
bastante significativa, 0s memes tornaram-se uma forma divertida de
comentar os acontecimentos politicos, questionar seus representantes,
criticar o trabalho da midia de referéncia, etc. Sua alta capacidade de
concisdo, adequada ao formato da internet, e sua linguagem popular,
desdobraram-se num enorme potencial de propagacdo das informacdes.
Ja é comum ficarmos sabendo o que aconteceu — ou que algo esta
acontecendo - primeiro pelos memes, a tal ponto que é impossivel
pensarmos na construcdo da cena politica atual sem fazer alusdo a eles.
Para além da piada, seus usos podem atuar no processo de
ressignificacdo dos discursos, pela caracterizacdo dos atores envolvidos
no processo e pela exploragdo de novos angulos da informacéo,
especialmente como forma de deflagrar interesses e ideologias
implicitos ou encobertos pelo manto da imparcialidade e da verdade.

Sob este aspecto, desempenham um papel dentro das dindmicas
comunicativas contemporaneas que os aproximam da ideia de noticia
enquanto mecanismo capaz de gerar notoriedade aos acontecimentos.
Embora estejamos falando de formas distintas de organizar a realidade,
cada uma sujeita a procedimentos técnicos e éticos proprios, ambas se
configuram como materializagbes perceptuais de uma dada realidade,
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ganhando pregnéancia na medida em que suas formas de organizar o
mundo social tornam-se recorrentes nas trocas entre os sujeitos. Num
contexto onde os conceitos tradicionais de verdade e credibilidade
tornam-se fluidos e a verossimilhanga ganha “mais peso que a
comprovacdo” (CASTILHO, 2016, online), os memes ndo apenas
ampliam seu valor informativo, como em muitos momentos podem se
apresentar como mais veridicos que as proprias noticias. A repeticdo
massiva de percepc¢Oes midiaticamente compartilhadas, seja através de
noticias veiculadas por grandes corporacfes jornalisticas ou de memes
criados pelos individuos, impde ao jornalismo novos desafios.A
necessidade de problematizar o peso que as convic¢fes passaram a ter
em relacdo as evidéncias e as provasganha cada vez mais urgéncia.

O periodo eleitoral de 2014 - que ficou conhecido como “as
eleigdes da zueira” - trouxe tudo isso a tona com uma forca que é
comum aos momentos de animos alterados por disputas de poder.
Servindo aos mais variados interesses, 0s memes tornaram-se
mecanismos de ataque e defesa, de disseminacdo de ideias e
informac@es — fossem elas falsas ou veridicas -, de criticas e de apoio a
acles politicas, etc. A possibilidade de participacdo através de um
processo simples de interacdo e com grande abertura criativa para
manipulacdo dos conteudos disponiveis em rede fez deles um recurso
recorrente de comunicagdo. O primeiro aspecto que a analise dos memes
sobre os debates transmitidos pela Rede Globo nos permite observar diz
respeito ao pressuposto de que a popularidade dos memes esta vinculada
aos usos que eles fazem das mais variadas expressGes da cultura
popular. A partir dos memes que compdem o objeto empirico do estudo
temos contato com um imaginario social e politico que perpassa pelos
mais variados discursos midiaticos, principalmente os televisivos.
Telenovelas, filmes, programas jornalisticos e de auditério, comerciais,
personalidades reais e ficcionais da TV, etc., formam a base imagética
que serve de argamassa para a construcdo dos discursos meméticos.
Além disso, também é comum a referéncia a outros memes, 0 que
aponta para uma consolidacdo destes enquanto linguagem que passa a
fazer parte das trocas midiéticas.

Trata-se de um pensamento que estabelece suas bases no
movimento e na fluidez das interacdes mediadas, nas quais o exercicio
da criacdo confronta-se diretamente com uma paisagem cultural
multipla e contraditéria. Uma reposta ao ambiente caético e incerto do
ciberespaco, onde os memes ora funcionam como contraponto a
discursos politicos e midiaticos, ora como uma forma de reforca-los,
reafirmando estere6tipos e contribuindo para a polarizacdo dos debates.
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No cendrio que se construiu depois das elei¢fes, a atuagdo dos memes
tornou-se ainda mais significativa para compreensao dos acontecimentos
politico-midiaticos, dando vida a wuma verdadeira “guerrilha
semioldgica”, nos termos colocados por Eco ainda em 1968. A
realizacdo de um processo de impeachment sob fortes suspeitas de
inconstitucionalidade, a posse de um governo considerado ilegitimo por
grande parte da populagdo, a omissdo e o tratamento tendencioso de
acontecimentos politicos por parte da imprensa dita de referéncia, a
iminente perda de direitos dos cidaddos e uma série de outros
desdobramentos tiveram nos memes veiculo de critica, chacota e disputa
de sentidos.

Se, conforme observa Sant’Anna (2009), numa democracia
popularmente constituida a parddia corre o risco de banalizar seus
efeitos, em um contexto onde aspectos dessas praticas representativas
sdo de alguma maneira ameacados, ela pode despontar como uma
ferramenta bastante expressiva de contrapoder. Isso porque tem a
possibilidade de contrapor discursos que reafirmam modelos
historicamente constituidos de hierarquizacéo e exclusdo, especialmente
no que se refere ao “poder dizer” algo sobre. Quando pensamos na
parddia e na apropriagdo como um “deslocamento da propriedade do
texto, na eliminacdo dos donos da escrita e na possibilidade de cada
criador manipular o real do texto segundo suas inclinagdes criticas”
(p.49), verificamos sua aproximacdo com os regimes politicos mais
democraticos. E o contrario do que acontece com aquilo que o autor
chama de “eixo parafrasico”, tipico dos regimes totalitarios, onde os
discursos que se opdem as praticas de poder geralmente sdo coibidos,
dificultando o questionamento e a alteragdo de determinadas préaticas.

A situacdo, contudo, é mais complexa do que pode sugerir essa
dicotomia, especialmente quando consideramos os artificios que podem
ser utilizados para encenar a propria condicdo democratica, mesmo em
situacBGes nas quais as acdes politicas operam em desacordo com este
modelo. A producéo dos discursos politicos a partir do jogo de mascaras
proposto por Charaudeau (2008) inscreve-se nesse principio, através do
qual os atores que participam do processo assumem (ou buscam
assumir) papéis através dos quais irdo contribuir para o fortalecimento
ou enfraguecimento de determinadas dindmicas de poder. Em 1984,
Orwell estabelece essa condicdo pela ilusdo de uma guerra constante,
cujo adversario estd sempre mudando, ou entdo pela criagdo de um
inimigo nacional - Goldstein -, ao qual todo 6dio deve ser dirigido. J&
em Neuromancer, Gibson propde uma ampliacdo no nivel da prépria
encenagdo, estendendo-a para os limites entre o real e o virtual. Um
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lugar onde 0s mecanismos que garantem a manutencdo ou a ruptura dos
poderes em jogo baseia-se na crenca de uma imagem mais real do que a
prépria realidade.

Os debates - e a cenografia memética que se estruturou a partir
deles - possuem um forte valor ilustrativo neste sentido, especialmente
guando levamos em consideragdo 0 que representam para 0 Processo
democratico como um todo. De um modo bastante caracteristico - e por
vezes estereotipado -, tornaram-se um simbolo, um momento onde os
candidatos que participam de um processo eleitoral teriam para expor
suas ideias, confrontar seus adversarios e argumentar sobre suas
propostas de governo de maneira direta, sem artificios e com igualdade
de recursos. Enquanto eventos jornalisticos programados, porém,
baseiam-se numa certa encenacdo dos acontecimentos, a qual se
organiza a partir de um determinado nimero de regras impostas pelas
proprias caracteristicas do aparelho midiatico ao qual se vinculam.
Nesse sentido, sdo também o resultado da capacidade de seus
participantes de se apropriarem de técnicas e recursos linguisticos e
semioldgicos oferecidos pela linguagem para fazer valer os discursos
que defendem. Funcionam assim, como uma espécie de encenagdo
espetacularizada da prdpria democracia.

Os memes produzidos a partir deles, ao mesmo tempo em que
agem no sentido de dar continuidade ao espetaculo criado, também
funcionam como elemento de ruptura, revelando seus mecanismos e
guestionando seus usos. Na medida em que se apropriam das imagens
de uma realidade previamente mediada, num claro processo de
remediation, e sobre elas produzem novos sentidos através dos desvios
discursivos que propdem, os memes agem diretamente sobre as regras
até entdo estipuladas para o jogo politico-midiatico. E como se o
publico, na figura do internauta, se identificasse tanto com Winston (de
1984), adquirindo a permissdo de manipular a informacdo para melhor
enquadra-la a sua nocdo de verdade, como de Case (de Neuromancer),
gue busca na ilusdo de diferentes realidades alento para sua prépria
condicdo. O que aproxima esses personagens do anénimo que produz
seus memes na internet é a possibilidade de reenquadrar a realidade a
partir de seus proprios pardmetros e experiéncias, dentre os quais a
midia e o jornalismo sdo apenas algumas das esferas constitutivas.

Num sistema democratico que se configura como representativo e
deliberativo espera-se que o jornalismo desenvolva a capacidade de
trazer para o Ambito da deliberacdo, ou pelo menos da discussao publica,
probleméticas levantadas no campo das conversacdes. Nesse sentido, 0s
memes podem se tornar importantes pistas de problematicas que
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abrangem a esfera publica, especialmente em seus desdobramentos mais
populares. Se, na medida em que servem para popularizar o debate
politico também passam a ser suspeitos de despolitiza-lo, ha de se
questionar o quanto isso ndo é o reflexo de um sistema representativo —
seja em sua instancia politica ou jornalistica — que soprepde interesses
privados aos interesses publicos. Ou seja, ndo podemos descartar a
parcela que o imagindrio social criado ao longo dos tempos por uma
representacdo politico-midiatica inscrita num sistema socialmente
desigual e exclusor tem nessa condig&o.

Quando pensamos no carater emocional com que a informagao é
tratada pela televisdo, por exemplo, temos no debate um tipo de evento
gue se aproveita de nossa crenga nas imagens para nos fazer aceitar
como verdadeiro tudo o que se passa em seu interior. Aspecto este que €
reforcado pelo discurso jornalistico a ele associado. O fato de
acontecerem sem a participacdo direta do publico, ou apenas com
intervencdes controladas de acordo com suas regras pré-estabelecidas,
também ajuda a criar um espaco relativamente estavel para que os atores
politicos possam atuar de acordo com suas proprias intengdes
discursivas. O que os memes fazem, de certa forma, é baguncar um
pouco essas condigdes. Ao se apropriarem de recursos que permitem
tratar a informacao por seu carater igualmente emotivo, reapresentando
a situacdo em um novo contexto e sob uma nova perspectiva, tornam-se
um mecanismo que rompe com a cena criada para os debates, agindo
diretamente sobre os efeitos de verdade a eles associados. E como se, ao
revelarem aspectos de sua encenacdo, fossem capazes de interromper a
suspensdao da descrenca momentaneamente criada pela linguagem
televisiva.

N&o se trata, em absoluto, de um jogo de forcas de iguais
proporcdes. Os discursos de resisténcia tendem a ser mais volateis e
efémeros do que discursos ja institucionalizados e recorrentes do poder,
tanto pelo tempo que estes se encontram em circulagdo como por seu
alcance e abrangéncia devido ao uso de mecanismos que auxiliam em
sua propagacdo em larga escala. S&o discursos que precisam se adaptar
na mesma medida em que vdo sendo apropriados por expressdes
hegemonicas do proprio poder. Em outras palavras, a resisténcia requer
a constante subversdo da forma para colocar em movimento os discursos
e gerar conflitos, caso contrario corre o risco de ser assimilada pelos
mesmos mecanicos que pretende combater. Considerando ainda que,
conforme destaca Castells (2013), as mudangas nem sempre se
concretizam da maneira como foram inicialmente pensadas por seus
agentes, 0s préprios memes, na medida em que vao sendo configurados
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como um novo género midiatico, ficam também sujeitos as regras ja
institucionalizadas dos discursos politico-midiaticos.

Isso ndo anula, contudo, o jogo através do qual as lutas e
afrontamentos sdo capazes de expor as defasagens e contradi¢Bes
presentes nos mecanismos do poder, uma vez que tal dindmica acontece
através de uma multiplicidade de forcas e correlagbes (FOUCAULT,
1988). A andlise do material coletado nos permite observar que 0s
memes funcionam como exercicio de contrapoder quando parodiam os
discursos politico-midiaticos expressos nos e pelos debates, colocando-
0S em jogo com pelo menos um contraponto irénico. Quando a aluséo
ao evento de origem se perde, o sentido parddico também corre o risco
de se esvaziar, com a mensagem podendo ser utilizada inclusive para
reforcar discursos ja caracterizados de poder. Em ouras palavras, o
exercicio de contrapoder ocorre quando dois ou mais sentidos
encontram-se em uma disputa propriamente simbdlica de sentidos no
interior do texto/imagem em questdo. Ou entdo, quando servem para
propagar ideias cujo teor contestatorio ou subversivo ja se encontra
expresso no discurso de origem.

Com base na organizacdo proposta para construcdo da cenografia
memética que se formou a partir dos debates, também é possivel
constatar que:

a) Os memes podem funcionar como exercicio de contrapoder
aos atores que participam do jogo politico-midiatico e as ideias e
posicionamentos a eles vinculados na medida em que os ridicularizam
e/ou desqualificam suas falas ao longo dos debates. Isso acontece
porque, dentro de um sistema representativo, esses atores se encontram
em uma disputa de poder para atribuir as suas proprias imagens certo
tipo de autoridade. Ou seja, de serem reconhecidos pelos co-
enunciadores de seus discursos como sendo aptos para proferi-los. Nos
exemplos analisados, os memes que melhor atendem a essa premissa sao
aqueles cuja chacota ndo se dirige estritamente as caracteristicas fisicas
ou aspectos da vida intima de seus interactantes, mas que 0s associam a
controvérsias ou incoeréncias de seus discursos politico-ideoldgicos.
Geralmente conseguem esse efeito de sentido quando articulam entre si
elementos que co-relacionam as faces negativa e positiva de seus atores,
apresentando-os a partir de seu contraponto irdnico.

b) Os memes podem funcionar como exercicio de contrapoder
aos processos de encenacdo nos quais se fundam os discursos politico-
midiaticos quando revelam artificios e estratégias que servem para
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estruturd-los. Embora a ideia de um poder das midias esteja mais
significativamente relacionado aos discursos que ganham respaldo na
medida em que circulam por elas, é principalmente através de seus
diferentes suportes que eles se estruturam. Desse modo, a mise-en-scene
gue sustenta a cena politica e os jogos de poder por tras dela so é
possivel na atualidade na medida em que seus participantes se
apropriam com eficiéncia dos recursos e artificios midiaticamente
disponiveis. Em fun¢do disso, quando um meme apropria-se de uma
expressdo que se elabora no frontstage da cena politica (como no caso
dos debates) para questionar ou revelar dinamicas que ficam escondidas
em seu backstage, ele age como um recurso de subversdo de poderes
expressos. Em contraste com a sua propria linguagem, que pauta-se na
apresentacdo de uma imagem da realidade altamente manipulada e
distorcida, propbe tornar transparente aquilo que ja se pretendia
transparente, revelando sua condicdo de encenacdo. E ao ser percebido
como jogo, como artificio, o poder fragiliza-se em seus proprios efeitos
de sentido.

¢) Os memes podem funcionar como exercicio de contrapoder a
falas, acontecimentos e discursos midiaticamente produzidos e que se
relacionam, de alguma maneira, as instancias através das quais o poder
exerce seus dominios. Fazem isso na medida em que os parodiam,
revelando sentidos inicialmente ocultos no texto/imagem de origem.
Embora no caso dos debates uma grande parcela dos memes sirva como
instrumento de repercussdo daquilo que aconteceu no interior dos
préprios eventos, é possivel observar também praticas através das quais
eles conseguem estabelecer contrapontos a isso. Nesse sentido,
aparecem como uma alternativa ao enredo que se construiu. Isso ocorre
principalmente em dois momentos: quando parafraseiam ou estilizam
discursos e atitudes que se configuram previamente por suas posi¢cdes
contrarias a relagBes caracterizadas de poder, ou quando estabelecem
sobre o0s acontecimentos e falas dos debates uma perspectiva que
guestiona ou nega um determinado discurso de poder.

Nesses momentos, 0s memes tornam-se a vaia que podia ser
proferida contra os politicos quando os debates eram realizados em
praga publica, o tomate que podia ser atirado nos atores de teatro dos
festivais dionisiacos quando o desempenho destes ndo era satisfatorio, a
crianca que podia apontar seu o dedo para desfazer a farsa e revelar que
0 rei estava nu no conto de Andersen. Ac¢des que nos debates televisivos
normalmente ficavam restritas a pesquisas de opinido realizadas apds os
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debates, ou entdo a comentarios e matérias jornalisticas sobre o
desempenho dos candidatos. O que se coloca em jogo agora é a
possibilidade da revisdo do modelo a partir da inser¢do de um novo
elemento ao jogo: 0 meme como recurso que passa a fazer parte da
dindmica dos debates. Um contrapoder que se exerce na medida em que
os discursos politico-midiaticos vado sendo questionados e
desconstruidos praticamente a0 mesmo tempo em que vao sendo
construidos.

Por certo, estas consideracdes ndo excluem a utilizacdo dos
memes como replicadores de discursos diretamente vinculados a
praticas sob as quais se instituem as relagdes de poder. Enquanto
recursos expressivos de um jogo que busca estabelecer sentidos proprios
de acordo com os interesses de seus participantes, podem atuar de
maneira distinta na medida em que sdo apropriados e re-apropriados por
eles. Nesse sentido, uma pesquisa que se proponha a investigar os
memes sob o viés de quem o0s enuncia poderia contribuir para o
levantamento de possiveis interesses envolvidos em um dado
acontecimento ou troca discursiva. Do ponto de vista da subversdo
cultural, e de como as questBes autorais se organizam no contexto do
ciberespaco, porém, é preciso cuidado para que esta perspectiva ndo
corra o risco de reproduzir velnos modelos de representacdo do poder,
especialmente aqueles que buscam demarcar quem pode falar sobre o
gque e em gque momento. Tdo ou mais importante do que descobrir a
autoria de um meme, portanto, nos parece ser a observacdo mais
criteriosa de quais discursos estdo se (re)produzindo a partir deles, quem
0s protagonizam e sob que aspectos. E a partir disso, verificar seus graus
de compartilhamento, para melhor compreender como a economia
desses discursos vem se estruturando dentro de determinados contextos
e grupos.

Em relacdo a politica, considerando a rapidez com que a
publicidade e o marketing se apropriam de novas linguagens e
expressdes para converté-las em taticas de persuasdo em seus discursos,
é possivel prever que os memes irdo se tornar um recurso cada vez mais
utilizado nas trocas que a envolvem. A perspectiva do anonimato
possibilita aqui a reprodugdo de estere6tipos e mesmo de discursos de
odio para atacar e desconstruir a imagem do outro, do adversario. Nos
memes analisados, especialmente naqueles que buscam caracterizar 0s
atores, é recorrente 0 tom pejorativo, ou entdo, naqueles com clara
vertente ideol6gica, € comum a exploracdo de informagdes falsas ou de
ideias do senso comum, contribuindo para a polarizagdo dos debates.
Por outro lado, o caréater informal e a aproximagdo com a estética
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amadora e popular facilitam a identificagdo com o publico, que a partir
de uma dindmica ludica e divertida passa a acompanhar e comentar 0s
acontecimentos politicos, ampliando sua participagdo. Enquanto
ferramenta de comunicacdo, 0s memes devem se estabelecer cada vez
mais como um mecanismo indispensavel para construcdo da cena
politica, atuando diretamente na producéo de seus discursos.

No que tange a midia e ao jornalismo os memes passam a fazer
parte das trocas comunicativas de modo a ampliar as percep¢des sobre a
realidade, agindo diretamente sobre as possibilidades de organiza-la, de
enquadra-la. Sob este aspecto, despontam também como uma nova
forma de representacdo da opinido publica, servindo em muitos
momentos para balizar discursos jornalisticos como prova da relevancia
destes. Tal perspectiva, além da ampliacdo nos processos de
participacdo midiatica, possibilita que os memes oferecam dados para
um entendimento mais profundo e qualificado do puablico. O quanto
estas expressdes particularizadas dos acontecimentos sdo determinadas
pelo imaginario social, politico e midiatico, ou podem agir sobre ele,
modificando-0, é um ponto interessante a ser explorado em pesquisas
futuras. Independente disso, sua atuagdo na constituicdo da memoria
social de nossa época ja é observavel devido ao grande volume de sua
producgdo, ou mesmo por iniciativas que atestam seu valor de linguagem,
como o #museudememes.

Num contexto onde as relagdes de afetividade e proximidade se
sobrepdem a seriedade e impessoalidade dos discursos jornalisticos
tradicionais, a nocdo de credibilidade também se altera. Em relagdo aos
debates, os memes analisados apontam para uma faléncia do préoprio
modelo. Na medida em que deflagram sua condicdo de encenacéo,
desqualificam sua promessa e questionam sua real contribui¢do para o
processo democratico. Da dindmica discursiva que nasce da relacdo
entre midias, podemos supor que os debates, enquanto produtos que
passam a ser acompanhados e comentados simultaneamente pela
televisdo e pela internet, venham a se reestruturar com base em uma
linguagem intermidia, hibrida, a exemplo dos memes. Do mesmo modo
0 jornalismo, na medida em que tem seus discursos publicamente
guestionados, tende a constituir-se a partir de novas fusdes conceituais.
Como isso afetara os processos de encenacdo politico-midiaticas e
jornalisticas de modo a criar novas suspens@es da realidade, e como isso
ird alterar as nocbes de verdade e credibilidade, depende de como o
préprio jornalismo ird posicionar-se diante do processo.

Enquanto uma instituicdo que baseia os discursos sobre si mesma
na ideia de ser uma ferramenta indispensavel para a consolidagdo das
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praticas democraticas, o jornalismo tem a obrigacdo de atuar como
mecanismo de ampliacdo das vozes dos cidaddos, promovendo-0s como
atores indispensaveis para deliberacdo publica. O que 0s memes
parecem deflagrar, contudo, € uma série de incoeréncias que se
estabelece no &mbito dessas praticas, expondo como em certos niveis 0s
discursos jornalisticos trabalnam mais em favor da reprodugdo de
determinados discursos politicos do que para a promogao de um debate
efetivamente popular. Se ndo estdo diretamente comprometidos na busca
de uma solucdo para esta questdo, os memes cumprem um papel
importante na geracao de resisténcias a ela. Ao deflagrarem a existéncia
de outros olhares possiveis sobre os acontecimentos, apontam para
necessidade de uma revisdo do préprio jornalismo enquanto préatica
discursiva.

Em sua aco conjunta os memes parecem reafirmar a ideia de
uma crise dos modelos representativos, na qual tanto a politica como o
jornalismo estdo inscritos. A capacidade critica que o publico
desenvolveu diante dos discursos produzidos por essas instancias
expressa-se nos memes a partir da dendincia aos interesses e relagfes que
as estruturam. Com acesso a mais relatos e versdes sobre os
acontecimentos, o publico passa a identificar incoeréncias entre o que é
veiculado na midia e o que esta disponivel na rede, e ao notarem essas
lacunas, deixa de reconhecer nos discursos politicos e jornalisticos a
legitimidade necessaria para que estes possam representa-los
plenamente. Se a eficcia simbolica de uma troca discursiva estd
associada ao direito que é dado aquele que profere a palavra por aquele
gue a experimenta, e ndo se reconhece no politico ou no jornalista esse
direito, seus discursos perdem o efeito e o valor. Na medida em que déo
visibilidade a tais insatisfacdes, os memes deflagram a condicgéo sob a
qual os sistemas representativos sempre estiveram submetidos: a
incapacidade de dar conta da complexidade da realidade e da
diversidade de suas relagdes.

Este cenario ilustra, de certo modo, um dos possiveis
desdobramentos da parddia, aquele no qual ela aproxima-se da ideia de
decadéncia, funcionando como aquilo que Bosi, a partir das ideias de
Hegel e Marx, demarca como “a ultima fase de uma forma histérica
mundial” (SANT’ANNA, 2009, p.59). Segundo estes autores, “os
deuses j& feridos de morte uma vez, tragicamente no Prometeu
Acorrentado de Esquilo, tiveram de morrer uma vez mais comicamente,
nos dialogos de Luciano” (p.59). E o caso de nos perguntarmos entdo,
gual forma estd em jogo com a construgdo parddica da realidade
proposta pelos memes. Seria 0 préprio sistema representativo
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deliberativo, cujos processos de disputas de poder séo revelados em sua
intima relacdo com os processos da encenacdo midiatica? Seria a
faléncia de um modelo baseado em uma ideia de poder enquanto ordem,
cuja existéncia estaria ameacgada pela possibilidade anarquica da auto-
regulacdo? Uma nova forma de lidarmos com as dinamicas do poder é
possivel, ou sua apropriagéo por velhas praticas de dominio e excluséo é
inevitavel?

Enquanto recurso criativo nas maos de ciberagitadores - figura
gue concentra caracteristicas do ciberagenciador e do ciberativista - 0s
memes tornam-se uma alternativa com grande potencial de
contaminacdo e sobreposicdo dos discursos. Se por um lado ainda
funcionam como replicadores de ideias e pensamentos - uma perspectiva
gue remonta a propria origem do termo e age diretamente na reproducéo
de estere6tipos e praticas do senso comum -, por outro, na medida em
gue permitem experimentar diferentes situacfes, tensionamentos e
derivagdes nas producles artistico-culturais e informativas, também
fazem circular novas possibilidade discursivas. Ao gerarem ruidos na
comunicagdo, impondo sobre a mensagem uma condicdo instavel, de
sentido aberto e figurado, contribuem diretamente para um processo de
desautomatizacdo da informacdo. Ao passo que os discursos oficiais
atuam para reforcar a linguagem, seus desdobramentos meméticos agem
de modo a contesta-la, ou pelo menos, de coloca-la em movimento,
experimentando-a a partir de outros vieses expressivos.

IMAGENS 179 e 180: Outdoor do governo de Michel Temer (PMDB) e
sua ressignificacdo

PENSE, CRIE ,

Michet Temar

ATRAPAIbHE

Fonte: Reproducbes Facebook

Em sua vocacdo para misturar e para confundir 0os memes
contribuem para aquilo que Assis (2006) chama de “bagunca criativa”,
tornando-se um tipo de tatica de protesto politico-mididtica com
capacidade de agdo sobre a economia dos discursos circulantes. Quando
isso acontece, também operam como um exercicio de contrapoder,
afinal, num contexto que se configura pela reiteracdo de discursos de
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poder, muito ajuda quem atrapalha, vide as imagens 179 e 180. Se nos
debates 0s memes também atuaram como um contraponto aos discursos
produzidos, modificando o contexto no qual estes estavam inscritos,
podemos pressupor que, no ambito das trocas cotidianas através das
quais se reproduzem diversos modelos de hierarquizagdo, eles também
podem agir sobre 0s contextos que se apresentam. O quanto isso pode
articular uma reaproximacdo do cidaddo com as praticas da vida
politica, resgatando e consolidando dindmicas tdo importantes para as
instituicdes democréticas, requer 0 acompanhamento constante de seus
desdobramentos, 0s quais a cada nova apropriagdo ganham a
possibilidade de se expressar a partir de novas relagdes. Uma
perspectiva que reitera a ideia foucaultiana de que onde ha poder, ha
também resisténcia.

Na medida em que entendemos o potencial dos memes em gerar
discursos de resisténcia, precisamos considerar que sua melhor
utilizacdo enquanto ferramenta de expressdo perpassa também pela
compreensdo de seus mecanismos e efeitos. Ou seja, a qualificacdo da
mensagem memética enquanto um recurso de contrapoder ndo esta
situada apenas em seu carater expressivo, mas na qualificacdo do senso
critico e de um amadurecimento na compreensdo dos discursos que se
produzem a partir dela. Assim como toda nova linguagem exigiu de seu
publico um determinado tipo de “educacdo” para que se estabelecesse a
melhor exploracdo de seus recursos, também os memes precisam passar
por um processo de “letramento” para que toda sua capacidade
expressiva seja incorporada pelo publico. Se ndo para destituicdo de um
determinado sistema de representacfes de poder, para que o direito das
massas em exigir mudancas nas relacdes de propriedade, conforme nos
coloca Benjamin (2012), aconteca ndo pelo fascismo ou sua
consequente estetizacdo da vida politica, mas pela revelacdo de uma
verdade politica através daquilo que Martin-Barbero (2013) diria se
tratar da expressdo de um popular reprimido que passa a ser acessado
pelo massivo.
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