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INTRODUCAO

Ha quatro décadas o fa-clubismo & uma das reacoes do
publico brasileiro a acdo da indastria cultural. No entanto,
individualmente, o assunto nunca inspirou uma reflexdo acadé-
mica abrangente. Nao existe sequer um titulo no mercado edi-
torial do Pais que se detenha exclusivamente sobre o fendmeno.
Quando muito, ha citacdes sobre fas-clubes em textos relacio-
nados a radiodifusdo. Por parte da midia informativa ele apa-
rece vez ou outra tratado em tom irdnico, como se fosse uma ma-
nifestacdo menor da opinido publica, cheia de aspectos curio-
sos e alegdoricos. Foi para reparar esta lacuna no estudo da Co-
municacdo Social no Brasil gue proponho esta abordagemdo fend-

meno do fa-clubismo.

0s fas-clubes tém sido vitimas de aproximagdes levia=-
nas e extremamente preconceituosas. Desde 1948, quando entu-
siasmadamente comegaram a existir até hoje, quando funcionam
sem tanto estardalhago, os fas-clubes sempre estiveram associ-
ados 3 imagem de histeria de certas mogas que entravam em &x-
tase ao ver seu idolo musical. Realmente era este seu fatorde
caracterizagao inicial. Mas ao longo de sua evolugao, as es-
truturas assumiram outras feigdes e tarefas e configuraram al-
go bem mais sério que um reduto de fanaticos unidos pela ex-
pressao irracional de sua idolatria. "Isso aqui nao &€ torci-
da organizada. Nosso interesse & divulgar seriamente a obra do
artista", defende-se Vera Marchisiello, relagoes-piblica do Fa-

Clube do Rei Roberto Carlos no Rio de Janeiro.1

A emergéncia do fa-clubismo na década de 40 ndo sé a-

testou a vocacdo popular e o poder mobilizador do radio, mas
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principalmente serviu de alerta sobre o potencial de penetragao
da indiistria cultural, ainda em fase de estruturacdo. Por mais
que idolos religiosos e politicos pudessem ter provocado efei-
tos de adesdo no passado, os personagens artisticos projetados
pela midia desencadeavam processos de identificacdo em massa e
insuflavam a articulacdo de grupos com o proposito de institu-

cionalizar o culto pagdo de milhares de pessoas.

Na primeira parte deste trabalho, realizei uma pesqui-
sa sobre o surgimento dos primeiros fas-clubes no Brasil, com
base em registros contidos em publicagdes da época (como a Re-
vista do RAdio, Radiolandia e Fon-Fon), livros sobre o periodo
dureo da radiodifusdo no Brasil e em consultas a pessoas que

participaram das primeiras organizacdes.

Na sequéncia, exponho um panorama geral da atual situ-
acio dos fas-clubes tracado a partir da compilacao de dados de
78 questiondrios respondidos por dirigentes de entidades do gé-
nero. No total, foram enviados questionarios a 184 entidades
cujos enderegos estavam contidos nos cadastros da Revista Bizz
e Som Trés. Verifiquei posteriormente gue mais da metade delas
niao funcionavam mais. Em compensacgao, os fas-clubes consulta-
dos se mostraram excepcionalmente atenciosos e, além do gques-
tionario respondido, enviaram também farto material para sua
melhor caracterizacgdo. Pareciam avidos por atengao e ansiosos

em ver o resultado desta reflexao.

Procurei ainda resgatar todas as reportagens veiculadas
pela imprensa e pela televis3o. Mantive incontaveis contatos
telefénicos para a conferéncia de dados e localizacgdo de fas-
clubes que ndo constavam na relacdo original. Com relagdo ao
Fa-Clube do Rei Roberto Carlos - objeto de estudo de caso - a-
companhei sistematicamente sua evolugdo durante o ano de 1989
e compareci a suas promocoes na condicgac de observadora.S6 com
o presidente Lazaro Martins foram cerca de 12 entrevistas, al-
gumas animadas pela presenca de seus familiares e sbcios do fa-

clube.
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Ao final do trabalho fui surpreendida pela percepgao
de que ele havia repercutido amplamente entre as partes con-
sultadas. Fui notificada da publicagdo de registros sobre mi-
nha investigacdo em diversos fanzines editados por fas-clubes.
Diante destas manifestacoes de atencdo e de expectativa, pre-
tendo levar adiante o estudo gque ora sera apresentado. Neste
ponto, ele nio passa de uma timida tentativa de lancgar novas
luzes sobre um fendmeno ignorado por preconceito e pela apa-

rente superficialidade.




1 - A EMERGENCIA DO FA-CLUBISMO NO BRASIL

0 fa-clubismo pode ser entendido como a articulagdo de
pessoas em grupos organizados no sentido de viabilizar acoes oo~
letivas de culto a personagens projetados pelos meios de comu-
nicacdo, sejam eles reais ou ficcionais. Através da veneracgao
extrema, os fis - que neste trabalho sdo individuos efetivamen-
te vinvulados a fas-clubes - procuram alg¢ar seus idolos comuns
a condigdo de mitos dentro dos limites de seu grupo e estender
sua popularidade e influéncia a sociedade externa. Em outros
paises, o fendmeno esteve relacionado com a idéia do "estrela-
to" difundida pelo cinema ou por outras razodoes. No Brasil,ele
eclodiu como uma reacgdo do publico a uma determinada fase da

producdo radiofdnica.

1.1 RADIODIFUSAO NO BRASIL

O primeiro contato da sociedade brasileira com o radio
aconteceu durante os festejos comemorativos ao Primeiro Cente-
nario da Independéncia, em setembro de 1922, durante o governo
de Epitacio Pessoa. Para a ocasiao, foi organizada a Grande
Exposicdo do Centenario da Independéncia, constituida de ricos
pavilhdes sediados no Morro do Castelo, no Rio de Janeiro (ca-
pital da Republica, na época). Neste local, a empresa norte-
-americana Westinghouse Eletric instalou uma emissora experi-
mental que irradiou musicas e vozes humanas por meio de 80 au-
to-falantes, estrategicamente distribuidos pela exposigdo pela
Companhia Telephfnica Brasileira, provocando surpresa em mui-

tos visitantes.
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Nos dias que seguiram s irradiacbes experimentais,re-
vistas e jornais reproduziram declaracdes de técnicos de radio
sugerindo férmulas para a montagem de receptores a partir de
componentes simples. Com este estimulo, jovens e curiosos ten-
taram construir aparelhinhos com fones de ouvido e captar si-

nais de outros paises.

Um dos que se encantaram com © novo meio de difusao foi
Roquette Pinto. Em conjunto com o cientista Henrique Moritze,
ele montou um pequeno transmissor experimental e no mesmo ano
conseguiu irradiar as primeiras noticias e misicas eruditas.Com
a concessio do Presidente da Repiblica, a dupla passouautili-
zar uma das duas emissoras Western Electric de 500 Watts e i-
naugurou, em 20 de abril de 1923, a Radio Sociedade do Rio de

Janeiro.

As primeiras irradiagdes ndo chegavam a constituir pro-
gramacdo regular, o que sb veio a ocorrer em 1925. A predomi-
niancia de noticias, programas literarios e misica erudita e a
auséncia de publicidade - entdo proibida pelo governo - confe-
riram um cunho de austeridade e de elevado nivel cultural ao

novo meio de comunicagao.

Por longo tempo, a Radio Sociedade do Rio de Janeiro
foi a fnica emissora em funcionamento no pais. Novidades apa-
receram somente na década de 30. Em 1934, surgirama Radio Es-
cola Municipal do Rio de Janeiro e a Radio Mayrink Veiga. No
ano seguinte, estruturava-se a Radio Jornal do Brasil. Em 1936
surgiram a Radio Ministério da Educagdo e aguela gue viriaase
tornar o marco da producdo radiofonica dos anos 50: aRadio Na-

cional do Rio de Janeiro.

Com o aparecimento destas emissoras, as cidades de Sao
Paulo e Rio de Janeiro se tornaram os grandes centros radiofd-
nicos do Brasil. Ainda com a veiculacdo de mensagens publici-
tarias proibida, as radios ndo conseguiam sustentar equipe pro-

pria e permanente. Quase toda a programagdo era ao vivo, na
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base do improviso. Seu espago era preenchido pela apresenta-
¢gao de cantores, intelectuais e solistas convidados a titulo de
colaboracdo. Até entdo, o veiculo mantinha intacto seu cara-

ter elitista.

A onda nacionalista gque assolou o pais por conta da
pregacdo de Getiilio Vargas e de atitudes tomadas durante a vi-
géncia do Estado Novo encontrou grande repercussao através do
ridio e chamou atenc¢do de camadas populares para o novo veicu-
lo. Ja na década de 40, a Radio Nacional conquistou prestigio
e popularidade nestes meios, chegando a receber a média mensal
de 27 mil cartas. A rapidez com que se deu a expansdo interna
e exoerna da emissora no periodo 40-42 revela o total apoio da
Superintendéncia das Empresas Incorporadas ao Patrimdnio da U-

nifo, indicio certo de seu comprometimento com o Estado Novo.

Definitivamente o radio havia deixado de ser objeto
exclusivo dos mais ricos e se instalado também na cozinha de
muitas familias de classes médias baixas brasileira. Passada a
fase do projeto nacionalista de Vargas, a Presidéncia da Repu-
blica foi ocupada por Juscelino Kubitchek gque ndo mediu esfor-
¢os para imprimir velocidade ao crescimento econdmico do pais,
ainda que isso significasse a abertura ao capital estrangeiro
e a consequente infiltracdo de seus métodos e influéncia cul-
tural. O radio brasileiro assimilou técnicas norte-americanas
em diversas partes de sua programacdo. O proximo passo era
buscar popularidade nas camadas mais baixas da populacao, gue
numericamente j& representavam uma parcela importante em termos

de consumo.

Foi entdo que algumas das mais importantes emissoras
brasileiras langaram mao de recursos como os programas de au-
ditério. A inovacdo imediatamente obteve repercussdo positiva
e determinou a revisdo geral no estilo de varias emissoras,que
passaram a apostar na vocacdo popular do radio e,principalmen-
te, na conquista do publico através da promogdo de artistas da

época. Como a urbanizacdo crescente e as limitagOes oriundas
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da II Guerra Mundial haviam acabado com as "batalhas de confe-
te" e outras manifestagdes populares, o radio assumiu a funcao
de estimular comemoracgdes carnavalescas e permitir processos
evasivos em seus receptores. Uma vez reconhecido como meio de
comunicacdo de massa, o radio passou a influenciar comporta-
mentos e incutir hibitos de consumo em seus ouvintes, ao ponto

de gerar fendmenos coletivos como o fa-clubismo.

1.2 AS CONDIGCOES DE EMERGENCIA DO FA-CLUBISMO

A popularizacdo da programacdo veiculada pelo radio a-
tendeu & alteracdo do perfil de seu publico, por sua vez de-
corrente de mudancas ocorridas na sociedade brasileira, princi-
palmente, nos anos 40 e 50. Neste periodo, observou-se a ace-
leracio do crescimento econdmico e reestruturagdo da economia
como um todo. Depois do impulso da 12 Guerra Mundial e da cri-
se do café (desencadeada pela gqueda do prego do artigo no mer-
cado internacional) deflagrarem o processo de industrializacao
na década de 20 e do projeto nacionalista de Getulio Vargasse-
guiu-se a administracao de JK, que determinou a ocorréncia da
segunda fase da industrializagdo brasileira. Apds a implanta-
¢io e expansdo de industrias de base, as agOes do governo es-
timularam a producdo de bens de consumo duraveis, o que signi-
ficou a instalacdo de muitos novos estabelecimentos industri-

ais no pais.

Como efeito do crescimento do setor tercidrio,intensi-
fica-se a urbanizacdo. As fabricas implantam-se nas cidades,
atraindo de modo crescente a populagado rural e incentivando o
comércio e servigos em geral. Desta forma, estrutura-se o mer-
cado nacional que agora também incluiria camadas de menor po-
der aquisitivo, mas cujo consumo poderia ser estimulado e apro-
veitado. O radio foi um dos instrumentos em que se aplicaram
métodos de propaganda norte-americanos que tinham como objeti-

vo criar necessidades de consumo em seus alvos.
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A fim de estender sua penetracdo as classes economica-
mente inferiores, "esta producdo (radiofdnica) se viu obrigada
a articular valores e nocdes que encontrassem ressondncia con-
creta nestas camadas e que fossem capazes de efetuar um atendi-
mento minimo acs anseios psico-sociais destes setores. Mais
ainda, esta producéo era veiculada de forma a possibilitar uma
margem de participacdo por parte de seus consumidores a preser-
var um minimo de autonomia e espontaneidade", escreveu a pes-
guisadora Miriam Goldfeder.

Para o homem suburbano havia o futebol e a tradicao das
conversas em botequins. Mas a mulher operdria ndo dispunha de
muitas alternativas para manter seu equilibrio social. Dupla-
mente excluido, enquanto classe e enquanto género - por motivos
culturais - o setor feminino marginalizado se viu atraido pela
proposta do radio. Como a maioria dos componentes destas ca-
madas tinham origens no campo, elas sentiam falta do espirito
de vizinhancga na cidade e se ressentiam da desconfiancga matua,
o que prejudicava suas perspectivas de socializagao. Para su-
prir necessidades gregarias, certas mulheres buscaram o radio,
uma maneira de romper o isolamento do ambiente domestico. Em
contrapartida, o rddio se revelou uma fonte poderosa de influ-

éncias comportamentais.

A demanda feminina obrigou a reordenagdo dos apelos
simbélicos da produgdo radiofdnica. Os conteldos de sua men-
sagem traduziam o universo de valores femininos como a vida do-
méstica, a realizacdo materna e o mito da felicidade conjugal.
No entanto, tais valores vinham embutidos em artistas,numa ni-
tida inspiracdo hollywoodiana que visava a mitificacdo e a gla-
mourizacio de personagens humanos. Os mecanismos da midia da
época foram orientados no sentido de gerarem idolos e promove-
rem através deles, modelos de comportamento e de realizacgdo pes-
soal. Era este o proposito dos programas de auditodrio, dos
concursos que mediam a popularidade das figuras artisticas e
das revistas especializadas na temdtica do radio, fornecedoras

do lado doméstico e de curiosidades dos idolos.
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1.2.1 Comportamentos Estimulados Pelos Programas de

Auditorio

Dentre os programas de auditorio veiculados neste pe-
riodo, destacaram-se o Programa César de Alencar e o Programa
Manoel Barcelos levados ao ar respectivamente aos séabados e
quintas-feiras. Organizados em fungdo da presenga do publicoe
baseados na forca comunicativa dos animadores, este tipo de
programagdo combinava niimeros musicais com brincadeiras com o
piblico que tinha assegurado seu espaco de expressao autdonoma.
"Sua estruturacdo acompanhava um ritmo e um crescendo suficien-
tes para provocar uma reac¢do empatica e um efeito de adesao",
analisa Miriam Goldfedera. A platéia era estimulada a se ma-
nifestar gritando, vaiando ou aplaudindo, ou seja, a realizar

ali seus processos evasivos.

Usando uma expressac cunhada pelo cronista Nestor de
Holanda, as "macacas de auditdrio" - levando em conta o visi-
vel predominio da presenca feminina - tinham verdadeiros "ata-
ques de idolatria". Elas costumavam berrar elogios aos canto-
res romanticos e sedutores e gritar efusivamente quando da a-
presentacdo de talentos musicais femininos que cantavam as do-
res do amor e as intempéries da vida doméstica. Manifestacdes
de histeria eram comuns. Havia quem simulasse desmaio diante
da aparicdo do idolo. Apesar da diversidade das reagoes das
f3s, a agitac¢do e o barulho descreviam o comportamento coleti-
vo e foi esta a imagem que ficou associada aos fas-clubes pelo
resto de sua_existéncia, rendendo-lhes aproximagdes preconcei-

tuosas.

0 auditbério passava a ser para o publico o espago do
desvendamento visual e da confirmacdo das expectativas em re-
lagio aos modelos propostos. Era ainda o local de langamento
de novos idolos, como o cantor Cauby Peixoto, cuja imagem foi

construida a partir de um plano deliberadamente artificial.Seu




1411

empresario, Di Veras, copiou métodos de langamento de persona-
lidades norte-americanas como Frank Sinatra e Dick Haymer.Con-
tratou supostas fas para chorar, gritar, desmaiar, agarrar e
rasgar a roupa do idolo. Uma equipe de fotdgrafos foi escala-
da para acompanhar Cauby em todos os lugares onde se apresen-
tasse. "N3o precisavam fotografar, bastava espoucar o flash no
momento em que saltasse do carro“.4

através de um padrdo de imagens, tentava-se induzir as
reacBes desejadas no piblico, baseadas em processos de identi-
ficagdo com aquele tipo de ideal. E evidente que a identifica-
¢do nido é processo exclusivo de certo grupo humano, muito me-
nos de determinadas classes sociais, mas foram as classes mé-
dias e baixas que mais aderiram aos estimulos desta natureza.
Isto pode ser observado pelo tipo de mensagem presente na mai-
oria das 2.245 cartas que chegaram & Radio Nacional no més de
junho de 1954, enderecadas a Cauby Peixoto. A extrema idola-
tria manifestada era a reacao previsivel diante dos ostensivos

métodos de persuasdo utilizados em sua campanha promocional.

Nos casos dos programas citados no inicio, a intencao
era canalizar energias e a exteriorizacdo da idolatria para o
momento das atracdes especiais, reservadas para o final do pro-
grama. Emilinha Borba era anunciada como a "Favorita da Mari-
nha" no Programa César de Alencar, enquanto que sua concorren-—
te aparecia no Programa Manoel Barcelos com a "Insuperavel Mar-
lene", associada a Aeronautica. A divisao das apresentagoes
em programas diferentes se fez necessaria diante da ocorréncia
de atritos entre as duas torcidas, que constituiram exatamente

os dois primeiros fas-clubes a se estruturarem no Brasil.

1.2.2 A Reproducdo do Esquema na Imprensa

Nos mesmos moldes que orientavam os programas de audi-

tério, as revistas com temadtica referente ao radio procuravam
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elevar artistas ao patamar de idolos e, se possivel, de mitos
da sociedade. Além de fornecer farto material sobre os mais
variados aspectos da vida e da obra do cantor de radio, publi-
cacbes como a Revista do Radio e Radiolandia reproduziam o es-
quema de seducdo ao oferecer espac¢os para a manifestacao de
seus leitores, desde que relacionada com o culto a personalida-
de do radio (Anexo 01). As colunas dos leitores e secgdes de
cartas espocaram em muitas revistas a partir de 1952, como no-
mes como Galeria das Fan...aticas, A Voz do Povo, Opiniao dos

Fas, Cartas dos Fas etc.

Outra iniciativa conjunta do radio e das revistas es-
pecializadas na promog¢do de seus idolos foram os concursos que
apontavam os artistas preferidos pelo publico. A Revista do
Radio foi responsavel pelo lancamento de um concurso que ins-
tigou por anos a fio os fds do pais: a Rainha do Radion ohiri=
validade entre as admiradoras de Emilinha e Marlene se acentu-
ou profundamente depois que Marlene conguistou o titulo em
1949 com 529.982 votos, associados ao apoio da Companhia An-—
tarctica Paulista. Em repidio & compra de votos proporcionada
por este auxilio financeiro, as f3s de Emilinha boicotaram o
consumo do guarand Cacula, produzido pela empresa. Em 1953,E-

milinha Borba era eleita com mais de 1 milhdo de votos.

A Revista do Radio foi promotora de outros tantos con-
cursos, entre eles "Os Melhores do Radio", que até 1953 era de-
cidido pelo voto popular. A partir dai, ele se baseou na opi-
nido de criticos especializados, reduzindo pouco a poucc amar-

gem de participacao dos ouvintes de radio.

Havia outro concurso, "A Maior das Fans",oferecido pe-
la Revista Radiolandia na década de 50 com intencdes similares:
estimular a concorréncia entre a intensidade de culto de cada
fia-clube, pois o(a) fa eleito(a) representava a forca de toda
a agremiacgdo. Como a maioria das ganhadoras do titulo perten-
ciam aos quadros dos fas-clubes de Emilinha Borba, os animos

das entidades historicamente antagdnicas foram novamente acir-
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rados. A turma de Marlene passou a atirar milho em Emilinha.
Em contrapartida, os "emilistas" a chamavam provocativamente

de Agripina, nome da mae do Imperador Nero.

1.3 AS PRIMEIRAS ORGANIZACOES

1.3.1 Fa-Clube Emilinha Borba

0 primeiro fa-clube fundado no Brasil, o entiao denomi-
nado Fi-Clube Emilinha Borba, tornou-se o exemplo mais repre-
sentativo da forga do fi-clubismo na década de 50 e se mantém
até hoje sem nunca ter interrompido suas atividades. 0 culto
pagdo de centenas de admiradoras gque atingia seu auge no audi-
tério da Radio Nacional foi institucionalizado em 1948, duran-
te o Programa César de Alencar, na presenga da cantora Emili-
nha Borba. A festa de inauguracido foi marcada pela abundancia
de manifestacdes exaltadas e pela profusdo de confete e ser-
pentina. No momento da criagdo, 90% dos integrantes eram mu-

lheres.

Nos primeiros anos, o fd-clube funcionou no Clube de
Cinema, no centro do Rio de Janeiro, onde eram confeccionados
e guardados as bandeiras, faixas e cartazes em forma de ancora
que faziam o espetadculo de recepgdo a aparigdo de Emilinha. A
entidade promovia cursos de alfabetizacado e costura e arreca-

dava donativos para oferecer & comunidades carentes no Natal.

A primeira sede oficial so foi inaugurada em 1952 e lo-
calizava-se na Avenida Rio Branco, no Rio de Janeiro. A conso-
lidacao fisica do fa-clube estimulou o aparecimento de sucur-
sais pelo restante do pais com nomes que primam pela curiosi-
dade: Partido Emilista, Associacdo de Fans e Amigos de Emili-

nha Borba, Grémio Emilista, Unido Emilista e Emilinha Futebol
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Clube. HA registros da existéncia de 538 segdes do Fa-Clube
Emilinha Borba espalhadas pelo Territério Nacional. Em 1977,
estas ramificacgdes seriam unificadas sob o titulo de Fa-Clube
Nacional de Emilinha Borba. "Jurei que até o fim dos meus di-
as iria ter como missao colocar o nome dela em evidéncia, pois
& um mito inigualdvel da cultura brasileira que precisa ser
preservado”. O autor da declaracao é Urbano Camara, um dos
responsdveis pela nacionalizacdo do fa-clube e seu presidente

até 1989, quando faleceu vitima de um assalto.5

Depois da eleigao da cantora Marlene como "Rainha do
Radio" em 1949, contrariando outras pesquisas de popularidade
artistica da época, os fis de Emilinha e Marlene passaram a se
hostilizar mutuamente. "A partir dai, as richas assumiram pro-
porgdes desagradaveis. Havia agressido fisica de ambos os la=-
dos e as duas cantoras nunca mais puderam se apresentar num
mesmo espacgo", comenta Marcos, presidente em exercicio do Fa-

Clube Nacional Emilinha Borba.6

A busca por comendas e titulos sempre norteou a atua-
¢do do fi-clube. Em 1948, Emilinha Borba foi eleita a "Artis-
ta Mais Popular do Radio" no concurso instituido pelas Balas
PR. Por quatro anos consecutivos, ela venceu o concurso"A Me-
lhor Cantora do Brasil". Em 1955, era homenageada (juntamente
com outro cantor ndo identificado) como "O Casal Mais Querido
do Radio". Emilinha arrecadou também o titulo de "Favorita da
Juventude Brasileira", com o assombroso total de 5.594.229 vo-
tos. Por 19 anos seguidos - de 1947 a 1966 - despontou como

"Camped Absoluta em Correspondéncia da Radio Nacional".

Por sua vez, seu fa-clube venceu as duas edigoes do
concurso "A Maior das Fans" patrocinado pela Revista Radiolan-
dia nos anos 1954 e 1955 (Anexos 02 e 03). Em reconhecimento
4 vitéria, a publicagdo garantiu espaco semanal para o fa-clu-
be divulgar suas atividades (Anexo 04). Em 1956, o jernal ca-
rioca "A Noite" indicou por voto popular "A Rainha das Fans de

Emilinha Borba". Em outro concurso interno, o fa-clube de
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Emilinha Borba elegeu a sua miss (Anexo 05), sendo gque esta
candidata chegou a representar o Brasil no concurso Miss ONU,
na Espanha. Outras de suas promogoes foram os concursos "B
Emilista de Mais Belas Pernas" e "A Mais Bela Emilista do Bra-

sil" e a comemoragao do "Dia Nacional do Emilista" em 1961.

Em seu auge, no final dos anos 50, o Fa-Clube Emilinha

Borba chegou a ter 15 mil componentes. Na década de 60, o fa-

-clube contava com 5 mil sdcios e recebia anualmente 24 mil
cartas. Ele mantinha programas em diversas emissoras, entre
elas, a Radio Nacional, Radio América e Vera Cruz. Passou a

articular preferéncias politicas e apoiou oficialmente os se-
guintes candidatos: Ademar de Barros, Juscelino Kubitchek,Cha-
gas Freitas e outros nomes menos conhecidos. Emilinha posava
com frequéncia ao lado de politicos, mas afirmava ndo aceitar

auxilio financeiro como colaboragdo ao seu trabalho.

A partir de 1975, o fa-clube estendeu seu raio de acgao
aos Estados Unidos e Inglaterra, consolidando sucursais manti-
das por fis brasileiros. Ainda em 1988, Emilinha foi eleita
"Rainha do Carnaval da Inglaterra" pelo empenho do Emilinha
Borba International Fan Club in Europe, sendo homenageada com
extensa programacgdo gue ia desde missa de acdo de gragas ate

performances do "London School of Samba".

Para os festejos referentes aos 40 anos de carreira de
Emilinha, em 1978, foi organizada uma exposicdo que recompunha
sua trajetéria artistica na Galeria Rodrigo Otavio, no Rio de
Janeiro. Seu fad-clube promoveu ainda a retrospectiva de cerca
de 60 filmes em que ela cantou ou atuou no Museu de Arte Mo-
derna e um show no Teatro Alaska. Ele participou da produgao
do video "Emilinha Escandalosa", dirigido por Joao Carlos Ro-
drigues, do LP"Emilinha Sempre", em parceria com a gravadora
CBS. Foi responsivel pela diregdo, iluminagdo, cenario e fi-
gurino do show "Estrela Maior", apresentado no Teatro Dulcina
(RJ). A pedido da empresa de aviagaoc Lufthansa,selecionou ma=-

terial para a montagem de enormes vitrines sobre a cantora,co-
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mo parte de uma homenagem da empresa aos 60 anos da radiodifu-

sdao no Brasil.

No ano de realizagao desta pesquisa, o Fa-Clube Nacio-
nal Emilinha Borba contava com 3.798 associados, o que lhe ren-
dia um volume de 1.700 cartas ao ano. A entidade ndo publica
mais os tradicionais fanzines "O Emilista" e "Miloca Informe",
mas trimestralmente reproduz em xerox seu boletim informativo.
Sua divulgagido acontece por intermédio de registros das revis-
tas "Amiga" e "Contigo". Os apreciadores da obra de Emilinha
alimentam agora o desejo de transformar seu fa-clube em "Fun-
dacdo Cultural Emilinha Borba". O projeto tem como perspecti-
va primordial construir um museu que guarde o acervo da canto-

ra e de outros idolos do radio, inclusive Marlene.

Fora este objetivo, o fa-clube ainda tém outros planos
de evolucdo e se mantém extremamente ativo em suas tarefas de
divulgagdo e promocgdo de atividades beneficentes. O principal
nicleo de fis se encontra periodicamente com a idolo para sa-
ber de novidades de sua vida profissional e fofocas pessoais ,
(Anexo 06). "Somos uma carga muito pesada para Emilinha", de-
clarou Urbano Camara en entrevista recente, referindo-se as e-
xigéncias feitas A artista para a atualizagdo do fa-clube. Em
contrapartida, dotado de todas as informagdes possiveis sobre
a cantora, o fa-clube se ocupa em responder todas as cartas en-
viadas & Emilinha e tratar de outros compromissos tipicos de um
idolo de massa. "Sem meus fas, eu dificilmente teria a vida

= i ; ; 7
comoda que tenho e dormiria tranguila", concluiu a cantora.

1.3.2 Fa-Clube Marlene

Apesar da presencga maciga de admiradoras de Marlene nos
auditdérios da Radio Nacional - principalmente apbés 1949,quando
ela arrebatou o titulo de "Rainha do Radio" - e do empenho co-

letivo no sentido de divulgar o trabalho da "Favorita da Aero-
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nautica", somente em 1953, um grupo carioca veio a configurar
o primeiro fa-clube organizado da cantora. A iniciativa de-
sencadeou o estabelecimento de outras 42 entidades do género
em diversos pontos do pais (Anexos 07, 08, 09 e 10). Em 1956,
também no Rio de Janeiro, os fas tentaram congregar todas as
suas ramificagoes, criando a Federacao Brasileira dos Fans Club
Marlene (Anexo 11). A unificac¢do nao significou mais que o ca-
dastramento das diversas agremiacOes e um intercambio maior de
informacdes, pois cada fd-clube continuou a funcionar autono-

mamente.

O objetivo do Fan Clube Marlene e seus congéneres nos
primeiros anos de existéncia era basicamente produzir o mate-
rial para animar as apresentagdes e assim conferir-lhe a apa-
réncia de popularidade, quando nao de estrelato (Anexos 12 a
16) . "A gente chegava a confeccionar mais de cinco mil faixas
para Marlene. E tudo pelo prazer de ver a expressdo de sur—
presa e alegria com que ela recebia os presentes. Foram bro-
ches, pulseiras e até uma faixa de ouro macigo, a Gnica no Bra-
sil e no mundo.“8 Esta declaracao partiu de Ligia Rosa,eleita
"A Maior das Fans" (promogdo da Revista Radiolandia na década
de 50) (Anexo 17). Segundo reportagem da Revista Amiga reali-
zada em 1984, "A gléria da vida de Ligia era ser reconhecida e
aplaudida acnde quer que aparecesse, como se fosse a propria
Marlene". Ao mesmo tempo que este caso explicita o quanto a ex-
periéncia do fa-clubismo exige doses de empenho, também ofere-
ce perspectivas de recompensa, proporcionando quase a identi-

ficacdo plena, que traria a maxima satisfacao do ego.

Conforme descrigaoc de uma fa, "Marlene encarna a faria
de viver e provoca o frenesi, a paixao, a fascinagao, a aspi-
ragao a plenitude".9 Realmente a cantora se distinguia de E-
milinha Borba por encarnar um papel de mulher mais arrojada e
independente, nao tao romantica e sonhadora. Sua imagem era
mais hollywoodiana. Ela costumava posar com boas nos ombros e
lidbios bem pintados, sedutora ou com sorrisos "glamourosos".E-

milinha tinha aspecto menos provocativo e mais simpatico.
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Em 1959, o fa-clube passou a editar um fanzine bastan=-
te elaborado para a época (Anexo 18). Chamava-se nelarim da
vitéria" e com ares de majestade anunciava: "A Camara de Ve-
readores de nossa cidade interpretando o pensamento do povo do
Rio, quis no ano em se festeja o 102 aniversdrio de sua ascen-
sio ao trono do Radio, ofertar-lhe uma lembranca que dissesse

bem alto 'muito grato' e nada melhor que 'Cidada Carioca'.

Além do veiculo proprio, o fa-clube era divulgado cons-
tantemente em revistas como Carioca, Mundo Ilustrado e Fon-Fon,

sem esquecer as tradicionais Revista do Radio e Radiolandia.

Da mesma forma gque o fa-clube da Emilinha Borba, este
fa-clube tentava conquistar o maximo de titulos para si e para
sua idolo. A data do aniversario de Marlene era dia especial
no calendario de seus fas. Alguns fds-clubes promoviam festas
de comemoracgio nos auditdrios das radios (Anexo 10),outros ar-
recadavam dinheiro para oferecer-lhe presentes como o carro do
ano. Quase nenhum deixava de mandar rezar uma missa de agao de
gracas. Em resumo, todos organizavam alguma forma de comemo-—

ragao.

0s fas-clubes mantinham intensa correspondéncia com
seus sbcios, enviando-lhes mensagens especiais em datas como o
Natal e, légico, o aniversarioc de Marlene (Anexo 09) .Anualmen-
te era comum que algumas entidades promovessem CONCursos para

destacar "O Maior Marlenista do Ano" (Anexo 19).

Subitamente, em 1969, o fa-clube principal, instalado
no Rio de Janeiro foi desativado, desarticulando todo o "movi-
mento marlenista". Ha poucos registros desta fase. 0 marle-
nismo s6 voltou a emergir de forma organizada em 1984, com a
promogdo do 19 Seminario da Estrela Marlene pelo recém-recria-
do Fan Clube Marlene e Ministério da Cultura. Durante cinco
dias, exposigdes referentes a carreira da cantora e numero mu-

sicais foram intercalados com palestras que discutiam "o mito
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Marlene" na imprensa, cinema, televisao, teatro e sua rica re-
lagao com o carnaval. 0 evento aconteceu no Museu da Imagem e

do Som.

A nova edigdo do fa-clube funcionava ativamente quando
em 1986 foi alvo de dissidéncia entre seus integrantes. Houve
um racha interno e parte dos fas constituiram uma outra enti-
dade, a Associacdo Marlenista do Rio de Janeiro, cujo proposi-
to era "intensificar o Marlenismo no Brasil por meio de promo-
¢bes culturais". Um exemplo representativo de seu estilo de
acio & a elaboragdoc de textos como "A Importdncia Socioldgica
de Marlene", distribuido entre seus associados (Anexo 20). Num
artigo de linguagem ora romdntica ora realista, os autores a-
pontam as causas da emergéncia de Marlene como "um dos primei-
ros idolos de massa no Brasil" e atestam a atualidade do fend-
meno, argumentando gue a cantora continua sendo objeto de te-
ses de cursos de pés-graduacdo e trabalhos de reconstrugdo da

histbria da misica popular brasileira.

0s projetos da AMAR eram mais precisos e refinados. O
fia-clube chegou a organizar um rodizio entre sete wuniversida-
des cariocas, no qual os estudantes de comunicag¢do seriam in-
formados sobre a cantora como sendo "um exemplo concreto de fe-
némeno de comunicacdo de massa do nosso século".A segunda eta-
pa do projeto "Momento Universitario com Marlene", seriaa pro-
mogdo de um concurso de monografias sobre a carreira artistica
da personagem cultuada. A AMAR foi responsavel pela apresen-
tacao do Ciclo Marlene no Cinema, na Cinemateca do Museu de Ar-
te Moderna, por mostras de fotograficas sobre as quatro déca-

das de sua carreira e por exibigdes de videos sobre a idolo.

Ambos os fas-clubes existem atualmente, com atuacoes
independentes. O Fan Clube Marlene chegou aos dias atuais com
236 sbcios, um compacto duplo promovido, um show promovido no
Teatro Dulcina ("Aberto para Balango") e outros feitos. A As-
sociacido Marlenista do Rio de Janeiro conta com mil associados,

sendo que s& 100 sdo contribuintes. As duas agremiacgdes sao
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reconhecidas e estimadas por Marlene. "Sinceramente, no prin-
cipio da minha carreira eu nao sabia o que era fd-clube. Hoje,
mais amadurecida, €& que estou reconhecendo e dando valor aqui-
lo que eu achava que era uma brincadeira. E muito gratifican-
te para o artista". Este depoimento de Marlene foi distribui-
do entre seus fis como forma de agradecimento da cantora pelo

apoio manifestado.

Outro fa-clube importante dentro da leva inicial de a-
gremiacoes ligadas a personagens do radio, foi o Fan-Clube Car-
mem Miranda (Anexo 21). Ele foi fundado em 1957 por Tonson La-
viola, por ocasido da transferéncia do acervo da artista de
Hollywood (Estados Unidos) para o Brasil. Este fa-clube deu
origem ao Museu Carmem Miranda, ainda em funcionamento no Rio
de Janeiro, e foi extinto (em data indeterminada), sendo subs-

tituido pela Associagao de Amigos do Museu Carmem Miranda.




2 - A SITUACAO DOS FAS-CLUBES BRASILEIROS

A primeira vista, a existéncia de fas-clubes no Brasil
contemporadneo parece contrariar a logica capitalista que pro-
move o descartdvel e despreza a preservagao do produto cultu-
ral, que & a razdo de ser destas entidades. A produgao cultu-
ral atualmente estd orientada para uma fluigdo rapida e super-
ficial e para proporcionar uma satisfacdo breve que exija um
consumo continuo. Mas como o objetivo maior da indistria cul-
tural & o consumo, ndoc importando se o motivo é efémero ou pe-
rene, ela ndo procura sufocar esta reacdao de seus receptores.
Seus interesses sio plenamente atendidos pelo tipo de ativida-
des desenvolvidas em um fi-clube, mesmo porque a mobilizacao de
pessoas em torno de um idolo ndo implica que elas sejam mais
criticas a producdo que lhes & apresentada, conforme sera dis-
cutido posteriormente. No Brasil de hoje, em geral, fa-clube
gquase ndo pesa no esquema promocional de um artista, mas como

ele ndo chega a incomodar, sobrevive sem ameagas.

Os recursos dos meios de comunicagaoc que na década de
40 insuflaram o aparecimento de fas-clubes foram desativados .
Nio existem mais os programas de auditdrio transmitidos pelo
radio nem os concursos populares gue mobilizavam milhares de
ouvintes em torno de cantores consagrados. As poucas revistas
especializadas em "fofocas" do meio artistico ("Amiga" e "Con-
tigo" sao as ultimas remanescentes destas publicagbes)nao ins-
tigam tanto a participagao dos leitores guanto o faziam a Re-
vista do Radio, Radioldndia, Fa-Clube e Fa-Clube Popular, to-
das extintas. A antiga facilidade de acesso dos fas-clubes a
seus idolos acabou. A idolatria acontece gquase sempre a dis-

tancia, através de meios frios como a televisao.
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Apesar do desprezo da midia contemporanea e do precon-
ceito difundido entre a sociedade no que se refere ao histeris-

mo e irracionalismo dos fas do passado, a evolugao do fa-clu-

bismo continua no Brasil. Os niveis de organizagdo das agre-
miacbes sdo extremamente variaveis. Além de desempenhar as
tradicionais funcdes de divulgacao dos idolos, os fas-clubes

assumiram novas tarefas que vao desde a montagem de museus até
a estruturacido de pequenas empresas de assessoria e venda de
artigos sobre seus objetos de culto. Mas em sua grande maio-
ria, fas-clubes sdo associacbes domésticas resultantes de ini-
ciativas autdnomas de pessoas dispostas a empregar momentos de
lazer e recursos proprios para a manutencao da entidade. Com
base em consultas por via postal a 78 fas-clubes instalados em
territério nacional, trago a seguir um panorama sobre o funci-

onamento deste género de estrutura.

2.1 DESCRICAOQ ESTRUTURAL DAS ENTIDADES

Ccalculo que existam atualmente no pais entre 120 e 150
fis-clubes, encarados como formas de lazer pela maior parte de
seus integrantes. Estes individuos mantém em comum a admiracgdo
pelos mesmos idolos projetados pelos meios de comunicacgao, mas
se distinguem profundamente pela condigdo social, ocupagao pro-
fissional ou faixa etadria. Seus objetos de culto vao desde
figuras humanas - geralmente cantores, atores ou jogadores de
futebol - até personagens ficionais, como os herdis de histori-
as em quadrinhos. Existem fds-clubes organizados até em torno
de géneros musicais como o rock e o reggae, entre eles o Bra-

zilian Fan Club of African Music e o Fa-Clube da Massa.

Pela vinculacio das origens do fa-clubismo brasileiro
com a popularidade dos cantores de radio, estimo que 90% das
organizagdes em funcionamento se dediquem ao culto de persona-
gens do meio musical - vivos ou ndo. E interessante observar

que 66,7% dos fas-clubes brasileiros estdo estruturados em tor-
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no de artistas estrangeiros, predominantemente cantores norte-
-americanos (82%). Eles sdo fruto da iniciativa de fas brasi-
leiros ou sdo ramificacdes de entidades internacionais. Além
de ser um reflexo das mensagens veiculadas pela midia, a exis-
téncia de tantos fis-clubes de idolos estrangeiros se deve ao
apoio que seus grupos empresariais oferecem em reconhecimento
ao trabalho histérico dos fas-clubes em paises como os Estados
Unidos e Inglaterra. Ao contrario, as gravadoras brasileiras
nio reconhecem nestas estruturas forcga suficiente para compe-

tir em eficidcia com outros mecanismos da indastria cultural.

A maior parte dos fids-clubes ativados no Brasil foram
fundados entre os anos de 1984 e 1986. A elevagdo artificial
do poder aquisitivo da populacdo proporcionada pelo Plano Cru-
zado - lancado pelo governo brasileiro em 1985 - estimulou tem—
porariamente a retomada dos habitos de lazer pela classe média
e média baixa do povo brasileiro, conferindo nova forga ao fa-

-clubismo.

Somente 18% do total de fas-clubes consultados apre-
sentavam alguma forma de registro, geralmente em cartorios de
titulos ou em secretarias estaduais de cultura, como nos casos
de entidades de S3o Paulo e Sergipe. A informalidade de exis-
téncia, pode-se agregar outras caracteristicas como a efemeri-
dade da vida das organizagdes, tanto pelo declinio da popula-
ridade do artista cultuado guanto pela falta de recursos para
sua manutengdo. As atividades dos fas-clubes sdo financiadas
guase sempre com a renda propria de seu dirigente. Em casos
raros, as despesas sado rateadas entre seus participantes. Mais
raros ainda sio as situacdes em que a entidade & auxiliada fi-
nanceiramente por uma gravadora ou pela equipe que assessora o

artista venerado.

Menos da metade dos fas-clubes brasileirocs (40%) sao
reconhecidos pelas gravadoras dos artistas cultuados,o que sig-
nifica para tais gravadoras a ignord@ncia de um segmento de con-

sumidores garantidamente avidos pelo artigo fabricado. Mesmo
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gquando seus registros constam nos arquivos da gravadora, sao
escassos 0s casos em que ela publica seu endereco na contraca-
pa do disco do cantor (20%). Somente 2% dos fas-clubes con-
sultados recebiam regularmente material de divulgacdo ou algu-
ma forma de auxilio financeiro. "As gravadoras sdo completa-
mente cegas ao potencial dos fas-clubes. Ao invés de papari-
ci-las, elas o desprezam. Imagine, ter um 6rgao que funciona
exclusivamente para promover seu produto sem cobrar nada", co-
menta o presidente da Associacdo Brasileira de Apreciadores do

Deep Purple, Jodo Cucci Neto.10

Ao contrario de outros paises, nos quais os integran-
tes de fas-clubes sao convidados a apreciar novos discos do ar-
tista antes de seu lancamento oficial - na condicdo de piablico
experimental - esta pratica & inédita no Brasil. Quando muito
as associacdes de fas recebem material promocional sobre odis-
co a ser lancado ou gravagbes especiais de algumas faixas para
fruicao interno, mas quase nunca chegam a ser consultadas so-
bre sua avaliacdo da obra, naoc exercendo impacto no publico ex-
terno. HAa exemplos de iniciativas isocladas em que dirigentes
de fas-clubes procuram os meios de comunicagac para manifestar
uma opinifdo ou rebater uma critica publicada. O presidente do
Fa-Clube do Rei Roberto Carlos, Lazaro Martins, teve publicada
na Revista Isto E Senhor uma carta na qual ele se posicionava
contrariamente i critica de um articulista e expunha os moti-
vos da discorddncia. "Os fds-clubes sao uma amostra perfeita
de determinadas fatias do consumo a ganhar sua aprovagao, e o
caminho certo para o sucesso", & a opinido das jornalistas Ana
Maria Bahianall. Em reconhecimento a este potencial, gravado-
ras e estiidios norte-americanos mantém o habito de enviar ob-
servadores aos congressos de fas-clubes, fornecer material de
apoio e promover shows fechados e exibigOes de filmes ainda em
fase de produgdo. O Gnico caso brasileiro de fa-clube que o-
rienta o lancamento dos discos de seu idolo é o de Sao Paulo
Elvis Presley Society (SPEPS), que regularmente apresenta pro-

jetos a gravadora BNG/Ariola e & consultado diante de qualquer
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perspectiva de novas gravac¢des. Outros, como o Fa-Clube Naci-
~onal Emilinha Borba, participa eventualmente do langcamento de

um LP e, as vezes, se encarrega da selecdo musical.

A organizagao interna varia de fd-clube para fa-clube.
A maioria (78%) mantém cadastro de sbécios, sendo gue deste to-
tal 2% ja utiliza recursos computacionais para o cadastramento
e 80% emitem carteiras de identificacdo, geralmente com foto
3 X 4 e dados minimos sobre o portador (Anexo 22). Do univer-
so de fas-clubes consultados, 37% eram estruturas peguenas com
uma média de 50 sdcios e 27% eram organizagdes que congregavam
de 50 a 300 individuos. O restante corresponde a associagoes

maiores, com quadros de 4 mil socios.

A analise dos questiondrios revela que 20% dos fas-clu-
bes dispoe de papel timbrado proprio, carimbos e recursos do
género, 18% sdo identificados por logotipos e gue um quarto de-
les nem sequer envia correspondéncia datilografada. Em 80% dos
casos, os procedimentos de inscrigdo se resumem ao pagamento
de uma taxa - geralmente um valor muito baixo -, ao preenchi-
mento de ficha com dados pessoais e doacao de duas fotos 3 X 4
além da exigéncia (ou pedido) de selo para a posterior remessa
da carteirinha. Existem fas-clubes que admitem socios median-
te a assinatura de seus fanzines e ainda os que oferecem ad-
missdo gratuita ou que pedem apenas contribuigdes para o acer-
vo. Com relagdo ao ultimo ponto, eles geralmente sdo atendi-
dos com prontiddo. "Metade do material das trés pastas que te-
mos foram enviadas pelos fas, numa ajuda soliddria em um pais
onde tudo é corrupcdo", comenta o presidente do Fa-Clube Cami-

=a de vénus.'?

Entre as fungdoes desempenhadas por um fa-clube, desta-
ca-se a coleta de informacdes sobre o Idolo e sua repercussao
entre admiradores e a midia em geral, citada por 73% dos en-
trevistados. Eles apontam também o papel da estrutura como
promotora do intercambio de material e idéias dos fas sobre o

idolo comum, além de ser uma forma de socializacao baseada em
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valores tradicionais como a amizade e a coesao de grupo. "Nos-
so fi-clube & importante porque passa uma energia. Mostra que
ninguém estd sozinho em busca de paz e amizade", afirma a pre-
sidente do extinto Brazilian Fan Club, Elaine Doraziolj. Com
a mesma visdo romantica, a presidente do Fa-Clube Ovelha Negra

J e 4 14
declara: "Tentamos passar ao sOcio uma super troca de energia”

Para atingir tais objetivos, os fas-clubes brasileiros
prestam variada gama de servicos, desde que nao muito dispen-
diosos para o orcamento doméstico de seus dirigentes. De todos
eles, a troca de correspondéncia contendo material informativo
sobre o idolo comum é o mais difundido. Em segundo lugar, se-
gue o apoio & midia, através da elaboracdo de discografias con-
fiaveis sobre o artista ou coleta de outros dados sobre ele em
prol da construgdo de uma boa imagem piblica. Geralmente os
fis-clubes sio as melhores fontes de informacdes sobre a vida
e a obra dos artistas. Basta que eles se tornem conhecidos pa-
ra que passem a ser procurados para reportagens e pesquisas so-
bre seus objetos de culto (Anexo 23).

Quando um participante de fa-clube detecta erro de al-
gum meio de comunicacdo na veiculagdo de noticias sobre seu i-
dolo, ele se apressa em repara-lo. "Até a Editora Abril pu-
blicou com erros absurdos os volumes 1 e 2 da série Literatura
Comentada", reclama Roberto Luiz Lopes, presidente do Caetano
Superbacana Fan Club.15 Ele conta que logo tratou de entrar em
contato com a editora "para mostrar que deve partir dos peque-

nos o movimento de culturalizar o pais".

Além de repassar dados aos meios de comunicagao,os in-
tegrantes de fas-clubes se orgulham em ostentar acervos raros
repletos de material inédito, objetos pessoais do idolo e ou-
tras curiosidades e simbolos do sucesso de sua carreira artis-
tica. E dificil apontar o fd-clube gque nao disponha da disco-
grafia completa, mixagens e gravacoes especiais do artista =]
que ndo reproduza este material em fitas K-7 mediante pagamen-

to de taxas de servigo. Quando a gravadora nao possui uma re-
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lacao precisa de toda a obra de seu contratado, seus admirado-
res organizados se encarregam de elaborad-la e distribui-la en-
tre divulgadores potenciais. A medida que se eleva o nivel de
organizacgdo, os fas-clubes passam a fornecer gratuitamente ou
a vender posters, adesivos, video-clips, camisetas, bottons,
postais, chaveiros e outros souvenirs. Esta tendéncia de mer-
cantilizacdo veio dos Estados Unidos e esta sendo absorvida por

alguns dos maiores fas-clubes brasileiros.

2.2 0O FA-CLUBE-EMPRESA

Esta localizado no Brasil o segundo maior fa-clube dos
Beatles do mundo - o REVOLUTION. Com aproximadamente 4 mil so-
cios, ele mantém uma loja homénima com dezenas de mercadorias
referentes ao quarteto de Liverpool. Gracgas ao apoio propor-
cionado pela assessoria dos Beatles no exterior, ele conta com
um acervo grandioso gque inclui 1.200 LPs, 300 horas de grava-
¢Bes em VHS sobre o conjunto (excluindo os filmes oficiais) e
preciosidades como um disco de ouro ganho na Dinamarca. Marco
Anténio Mallagoli fundou o fa-clube em 1978 e desde entao ja
conseguiu conhecer pessoalmente George Harrison, Ringo Star e
esteve com John Lennon dois messes antes de seu assassinato,em
1985. Em dezembro de 1989 ele tinha entrevista marcada com
Paul MacCartney.

As facilidades oferecidas pelas matrizes internacio-
nais de certos fas-clubes foram aproveitadas também pelo Sao
Paulo Elvis Presley Society (SPEPS), um dos mais organizados
dentro do Brasil. Estimulados pela atencao dispensada pela e-
quipe e até pela filha do idolo, Lisa Marie, o presidente Mar-
celo Eduardo Lemos reproduziu no pais o esquema das agremiacdes
americanas que vendem a "griffe" Elvis. Por enquanto, o SPEPS
vende chapéus, echarpes, copos, guardanapos, cartdes musicais,
e roupa de cama com a marca do cantor. Também, segundo dire-

triz da matriz dos fas-clubes de Elvis - com base em valores




28

expressos pelo idolo no passado, este fa-clube tem fins filan-
_ tropicos. Ele foi pioneiro ao promover reunioes para a frui-
¢do da obra do artista onde o ingresso era determinado artigo
destinado a instituicdes de caridade. Encontros desta nature-
za se repetem geralmente a cada dois meses, mas O acervo do
fa-clube pode ser consultado livremente. Ele refine desde 25
discos com gravagdes inéditas, 500 discos piratas (o que cor-
responde a 80% da pirataria do grupo), 100 filmes em video re-
ferente ao idolo -(sem contar com os 34 oficiais em que o can-
tor atuou como ator) até objetos pessoais de Elvis, como uma
calga de pijama, um casaco de antilope e uma bolinha de bilhar.
0 presidente do fd-clube percorre o pais fazendo palestras so-

bre os Beatles e participando de programas de radio.

Ainda na linha do fa-clube-empresa, situa-se o Menudo
Universal Clube. "Criei o fa-clube para comercializar a marca
no pais", explica o empresario Hélio Batista.16 Sua entidade
conta hoje com 400 associados e organiza encontros semanais.Em
1984 promoveu um show do grupo no Estadio do Morumbi que foi

assistido por 200 mil fas.

As tentativas de venda de material ou constituicao de
assessoria empresarial por parte de alguns féds-clubes nem sem-
pre & bem vista pelos seus congéneres. A presidente do F&-Clu-
be Ovelha Negra, Wilma Gusmao, acredita que isto pode reforgar
o preconceito contra as entidades e descaracterizar seus obje-
tivos, que & a promocdo desinteressada de artistas pelo grupo.
"Uns e outros acabam se transformando e adquirindo fins lucra-

tivos", repreende elalT-

2.3 0S FANZINES

Aproximadamente 30% dos fas-clubes brasileiros publi-

cam pecas graficas para divulgacao das atividades internas ou
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veiculagdo de noticias sobre o cantor venerado (Anexo 24 e 25).
S3o os "fanzines" (uma aglutinacdo das palavras "fan" e "maga-
zine"), pequenas revistas ou boletins impressos em mimedgrafos,
xerox ou off-set, com ou sem ilustragdes e fotos, distribuidos

entre associados e 6rgios de comunicagdo. De aparéncia geral-
mente rudimentar (devido a simplicidade dos meios de execugao)

os fanzines ganham roupa de festa em datas especiais para seus

editores, como aniversarios do idolo e comemoracdes a certos
marcos em sua carreira.

Un dos exemplos mais requintados & o fanzine Correio
da Voz", produzido pelo Fa-Clube Maria da Graca (Anexo26, 27 e
28). Em sua edigdo comemorativa aos cinco anos de funciona-
mento da entidade, amplamente distribuida entre os meios de co-
municacio em setembro de 1989, hi um resumo da trajetéria da
cantora Gal Costa desde seu nascimento até agora, com profuséo
de fotos e um detalhe largamente apreciado pelos fas: sua cer-
tiddo de nascimento. Este e outros documentos tem enorme va-
lor para o grupo e & peca fundamental em gualquer acervo. Além
de matérias emocionadas em que o presidente Billy Raphael ho-
menageia Gal Costa, encontram-se secdes curiosas como a que
desdobra o longo nome da cantora e o analisa fragmentadamente,
especulando sobre as origens de cada nome. Ha também uma se-
¢io de cartas que revela a existéncia de outros seis fds-clu-
bes de Gal Costa, sendo que um deles foi fundado por uma fa
brasileira em Cordoba, Argentina. Ele se chama "Fa-Clube Mu-

lheres da Bahia" e cultua também a cantora Simone.

Merece destaque também a Revista Africa-Brasil (Anexo
29), editada duas vezes ao ano pelo Brazilian Fan Club of Afri-
can Music. Esta publicacdo bilingue traz informagtes sobre a
cultura musical nio sb dos paises mencionados, mas também da
Asia, Caribe e Polinésia, desde gue relacionadas com sua popu-—
lagio negra. Em seu editorial, sempre hd referéncia ao precon-
ceito racial e a necessidade de unificacao dos povos em torno
dos valores humanitdrios. O fa-clube viabiliza a gravacdo de

misicas de diversos paises e projeta a misica brasileira em na-




30

¢oes do terceiro mundo.

2.4 AS PROMOGCOES MAIS FREQUENTES

A promocdo mais comum dos fids-clubes brasileiros sao os
encontrces de peguenos grupos para a fruigdo coletiva da obra
do idolo. Nestas ocasides, os dirigentes do fa-clube colocam
os associados a par das ultimas novidades referentes ao artis-
ta, ainda ndo veiculadas pela midia convencional. Sao revela-
dos segredos com o compromisso de que ele ndo exceda os limi-
tes do grupo. Também & frequente a exposicao de fotografias de
shows e outros aspectos da vida do personagem em questao. As
vezes sido realizados bailes onde a selecao musical se restrin-
ge ao repertdrio do cantor cultuado. H&a exemplos de fas-clubes
que organizam sorteios, bingos, gincanas, concursos de redacgao,

tardes dancantes e noites de autdgrafos.

0Os fas-clubes de Elvis, em especial, quase sempre trei-
nam um sosia do cantor para animar festas, geralmente com ren-
da destinada a associacgOes de caridades. Outro estilo de atu-
agao foi adotado pelo Fa-Clube Elis em Movimento, fundado em
1982, apds a morte desta intérprete da misica popular.Seus di-
rigentes procuram abrir espaco para novos talentos musicais e
para isso promoveram em setembro de 1989 a "Semana Elis", no
Centro Cultural Sac Paulo. Este fa-clube mantém um habito co-
mum & maioria dos grupos do género: a celebragdo de missas em
memoria ao idolo ou em comemoracgdo a alguma passagem importan-—
te. Seu presidente, Edelberto Previen, revela que nao € facil
convencer os padres a rezarem este tipo de missa. "E que os
padres tem medo que a Igreja vire baderna, como nos primeiros

anos dos fés—clubes.“l8
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2.5 VOCE ACHA QUE 0S FAS-CLUBES ESTAO MORRENDO?

Apenas 30% dos.dirigentes acreditam que o fa-clubismo
& um fendmeno em declinio. "Particularmente acho que os fas-
clubes estao mais fortes agora, principalmente por causada re-
portagem no programa Globo Reporte, gue deu uma grande forga
para todos", comenta o presidente do Fa-Clube "Os Paramania-
cos", Paulo Soares Drumond. Sua afirmagdo encontra coro na
maioria dos presidentes de clubes de fis. Wilma Gusmdc & um
exemplo: "E claro que os fas-clubes ndo estdo morrendo . E im-
pressionante o crescimento dessas entidades no Brasil e se elas
ndo estdo mais conceituadas & devido ao preconceito que ainda

existe em relacado a fé—clube."l9

0 presidente do The Lovecu=-
re's Fan Club, Jackson Roberto Gebren argumenta: "O problema &

que a maior parte dos clubes anunciados em revistas acabam se

revelando fantasmas (Anexo 31 e 32). Se vocé receber uma pro-
posta entre 10 fis-clubes aos quais vocé escreveu & simples-
20

mente milagre".

Em contraste a empolgacao manifestada por estes fas,
percebe-se gue eles gquase nunca tiveram contato direto com seu
idolo. Refiro-me aos grupos pequenos, que cultuam o artista a
distancia e nao sdo reconhecidos ou amparados pelos seus empre-
sarios. Entidades com mais de 3 mil associados geralmente me-
recem maior grau de atencao dos artistas. No fundo, tudo de-
pende de sua simpatia a esta forma de tietagem, de sua pacién-
cia frente as exigéncias dos fds. HAa casos notorios como o de
Emilinha Borba que participa assiduamente das promogdes de seus
fis-clubes. Alguns de seus fas se transformaram em amigos in-
timos. Suas declaracdes para a imprensa sempre fazem mencao a
importancia deste fad-clube em sua vida. "Se eu durmo tranqui-
la, sem problemas, & por causa deste maravilhoso fa-clube", &

; = : : 21
sua afirmacao mais conhecida.
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0 casal de rogueiros Rita Lee e Roberto de Carvalho tam—
bém sdo exemplos de dedicacdo e apoio aos fas-clubes. Foram
eles que cederam a sede onde hoje estad instalado o Fa-Clube O-
velha Negra, cujo acervo inclui diversas doacdes da dupla."Ri-
ta e Roberto nos visitam sempre que tém um tempinho.Estdo sem-
pre por perto transmitindo carinho", conta sua presidente. o
Nas palavras de Rita Lee, "o fd-clube ndo reune simples fas.
Eles s3o nossos anjos da guarda". Foi principalmente por cau-
sa da atrativa presenga constante dos cantores nas dependénci-
as do fi-clube que a entidade chegou hoje a relagdo de 3.200
associados, configurando um fid-clube de grande porte e de atu-

acio destacada para os padroes brasileiros.

Mas os exemplos de dedicacao do artista a seu fa-clube
estio se tornando raros, pois cada vez mais os artistas se a-
fastam e evitam o contato direto com seu publico. Os préprios
empresirios destas personalidades preferem poupa-los dos agi-
tados encontros com fis entusiastas, ignorando muitos pedidos

de contato.

2.6 BREVES CONSIDERACOES SOBRE FAS-CLUBES INTERNACIO-
NAIS

0 fi-clubismo é um fendmeno muito forte em paises como
os Estados Unidos e a Inglaterra. Nao pesa sobre ele a fama de
ser um movimento de fanaticos irracionais, uma vez que ele des-
ponta como um movimento em defesa do consumidor. Os fas sao
encarados como pessoas que optaram pelo consumo de determinado
produto - neste caso, cultural - e que acabaram se tornando re-
ceptores qualificados, dignos de serem consultados para orien-
tar a atuacdo da indistria cultural. Realmente quando ha um
fi-clube bem organizado em torno de uma figura artistica,ele e
respeitosamente convidado a se manifestar pelos produtores eul=
turais. "Os fis-clubes aqui, sdo uma espécie de poder oculto

dentro da inddstria da diversado", atesta a correspondente da
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Folha de S3o Paulo nos Estados Unidos, Ana Maria Bahiana.23

0 que mais diferencia os fis-clubes brasileiros de seus
similares norte-americanos e ingleses (principalmente) éa fal-
ta de reconhecimento e apoio por parte das gravadoras e grupos
empresariais'ligados is figuras cultuadas. Em oposi¢do ao sen-
tido pejorativo atribuido aos nossos fas-clubes, os meios de
comunicacdo destes paises respeitam este mecanismo de divulga-

cdo e recorrem a ele por motivos diversos.

Quando a poderosa Warner Films soube que o0s fas de Bat-
man nio estavam contentes com a escolha do ator Michael Keaton
para o papel principal do filme (lang¢ado em ampbito mundial no
ano de 1989), ela mandou emissdrios a varias convencoes de "bat-
maniacos" com a missdo de apaziguar os dnimos e provar, pela
exibicdo de cenas selecionadas e desenhos de producao, dque o
ator teria competdncia para encarnar o superherdi . Comenta-se
que a supressdo do personagem Robin do roteiro do filme foi su-
gestdo dos admiradores de Batman, que temiam ver associada a
ele a imagem de homossexual suscitada pela ligagao "suspeita"

com o assistente.

Foi numa convenciao de fas dos Beatles nos Estados Uni-
dos que a gravadora Capitol/EMI revelou seus planos de lancar
"Sargent Pepper's" em compact disc. Numa reunidao de fas-clube
de George Lucas, ocorrida em novembro de 1986, o diretor - ha-
bitualmente reservado e misterioso - fez um longo discurso e
exibiu trechos do entdo ultra-secreto filme "Willow", mostran-—
do rascunhos do planejamento dos cenarios e outros detalhes da

produgdo.

0s fis-clubes norte-americanos do cantor Elvis Presley
sdo responsidveis pela manutengao de hospitais e por doacgoes
significativas a associacbes de caridade. Por outro lado eles
atuam como empresas de divulgacao do artista, acionando todas
as formas de popularizacio do idolo. A mansao de Elvis Presley

no estado de Menphis foi transformada em museu. Mas o princi-
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pal ponto de atracdo do complexo sdao as 20 lojas localizadasem
frente & casa, especializadas na venda de uma parafernalia de

artigos com a marca do artista.

Na Inglaterra ha uma profuséo de fas-clubes de artis-
tas do cinema e da televisdo, outros de personagens dos quadri-
nhos e os tradicionais, de cantores ou bandas musicais.Eles se
assemelham aos brasileiros por terem um carater mais doméstico
sendo administrados por voluntarios a partir de residéncias
particulares, sem remuneraciao de funcionarios ou fins lucrati-
vos. Mas por conta de uma contabilidade mais estavel,eles pa-
gam seus anancios em revistas, sem depender delas para sua pu-
blicidade. A edigdo de fanzines & um servigo basico dos fas-
—clubes. Entre os mais requintados estad a promocao de pales—

tras para andlise da obra do idolo.

Devido ao bombardeio de pedidos dos féds-clubes, as ma-
sicas do cantor e ator Al Johnson sdo tocadas diariamente nas
emissoras de radio da Gra-Bretanha. Ele morreu ha mais de 25
anos, mas deixou uma legido organizada de admiradores que vem
garantindo a repercussdo de seu legado musical. A perpetuacao
da fama de certos esportistas também estd a cargo dos fas-clu-
bes, que cultuam equipes de futebol como o English Team ou a-
tletas isolados, como o capit@o do time Bryan Robson e o arti=
lheiro Gary Linecker. Em contrapartida, os jogadores se dis-
poe a oferecer cursos de futebol e a ensinar suas taticas aos

fas.

2.7 O MAIOR FA-CLUBE BRASILEIRO

Atualmente o fa-clube com maior nimero de integrantes
& o0 Raul Rock Club, que em 1989 era composto por 8.500 pessoas
Curiosamente este fa-clube foi fundado pelo proprio Raul Sei-

xas - que inclusive tinha carteirinha de fa (Anexo 30) -, jun-
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to com um amigo, no ano de 1981. Com a morte do cantor, nes-
te ano, a diretoria do clube decidiu manter em sigilo o enorme
volume de gravagbes inéditas sob a responsabilidade da estru-
tura. O material é suficiente para constituir 100 LPs.A idéia
& comecar a ventilar as novas cangoes somente no instante em
que a midia deixar de prestigiar sua obra e fazer reportagens
consideradas "oportunistas" por aproveitar a perplexidade e o
interesse do piiblico diante de sua morte repentina. "Evitamos
bater na mesma tecla da imprensa”, explica o presidente Clau-

dio Luiz Pereira.24

0 fa-clube implantou um servigo de informacoes via te-
lefone pioneiro no Brasil. A qualquer hora do dia ou da noite,
o sbcio pode ligar para o fa-clube e ouvir mensagens gravadas
sobre o idolo, ou mesmo ouvir suas misicas e saber das proxi-
mas promogdes do fd-clube. Outro requinte de sua organizacgao
& o oferecimento de um "kit Raulseixista" no momento da fildia-
cao. Este kit consiste em uma carteirinha personalizada, uma
foto autografada por Raul Seixas, o Manifesto n@ 11 . dac dociex
dade Alternativa, a discografia completa do idolo e folhetos
diversos com a relacgio de material disponivel no fa-clube.Nes-
ta relacio ha desde camisetas, adesivos, videos e posters até
os mais bizarros artigos promocicnais confeccionados na pro-

pria entidade.

Recentemente a diretoria fez circular entre o quadro de
associados uma proposta de coleta de assinaturas a serem envi-
adas & Rede Globo como pedido coletivo para a realizagao de um
programa especial sobre o cantor. "Vamos entupir a Globo de
cartas", conclamava o oficio enderecado aos raulseixistas do
pais. O fa-clube frequentemente envia notas para os socios es-
timulando que eles liguem ou escrevam para as emissoras de ra-
dio locais, solicitando que sejam tocadas as misicas do idolo.
Ele aconselha que os fas passem nas lojas de discos perguntan-
do sobre os LPs de Raul Seixas, a fim de que os seus proprie-

tarios invistam na compra de discos deste cantor. Apesar de
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certas acbes ndo terem um retorno visivel, hd planos concretos
como a criacdao do Museu de Raul Seixas. Para isto, a direto-
ria esta coletando doacgdes de todo o Brasil para atingir um vo-
lume de pegas que justifiguem a fundagdo de uma estrutura do
género.

2.8 0 QUE 0S IDOLOS PENSAM DE SEUS FAS-CLUBES

"Alguém pode viver facilmente com popularidade. Mas o
estrelato afeta em carne viva um artista com uma desproporgao
entre o gque as pessoas pensam que ele é e sua realidade inte-
rior. E algo desconcertante, estimulante, deprimente e terro-
rifico".26 Este trecho da obra "El Estrellato: el fendmeno de
Hollywood", de Alexander Walker, da uma idéia do quanto a pro-
jegdo piiblica altera a vivéncia dos personagens artisticos.Ex-
ponho a seguir declaracgdes de alguns artistas brasileiros so-
bre o fato de serem cultuados por uma legido organizada de pes-—

soas na forma de fas-clubes.

1 - Marlene, cantora de marchas e cangoes carnavalescas
projetada pelo radio na década de 50 e objeto de culto do se-

gundo fia-clube a se estruturar no pais:

"Na época da Radio Nacional, eu achava horrivel o modo
como os meus fas controlavam minha vida. N3o gostava do baru-
lho que faziam nos auditorios e me atrapalhava ac cantar. Hoje
vejo a coisa diferente. Fico lisonjeada ao saber que meu fa-
-clube mantém seu apoio & minha carreira e que esta solidarie-
dade deve durar muito tempo diante do nimero de jovens que o

compoe".

2 - Emilinha Borba, cantora de radio que inspirou a

fundagdo do primeiro fd-clube brasileiro:
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"Aprendi que meus fds s3o um piblico diferenciado e que
exige atencdo especial, além de doses extras de carinho. Certa
ocasifo, enquanto voltava para o Rio de Janeiro fiquei longe de
um grupo de fas pois tinha uma forte dor de cabega. Eram exa-
tamente estas pessoas que estavam na primeira fila do auditorio
da Radio Nacional, onde faria minha apresentacdo. Para minha
surpresa, ao final, todos ficaram calados, de bracgos cruzados,
nio me aplaudiram nem tiveram reacOes entusiasmadas de sempre.
Apds o espetdculo fui conversar com eles e reestabeleci a boa

relagio. E esta a atencao especial a que me refiro".

3 - Edgar Seandurra, vocalista do conjunto IRA!

"Fi-Clube é superiitil no sentido de que & com ele que
eu divido a tarefa de prestar contas do meu trabalho a um pu-
blico cativo. Ele traz certo orgulho pesscal. Em contrapar-
tida, vocé se sente forcado a corresponder as expectativas de
perfeigdo que eles mantém sobre vocé. Eu bem que gostaria de

ser mais um na multidao".

4 - Guilherme Arantes, intérprete de canc¢des romanti-

cas:

"0 pessoal dos fds-clubes me acompanha had tanto tempo
que resolvi ajuda-los colocando seus enderecos nos encartes dos
meus discos. £ o minimo que posso fazer em consideragdo ao
seu trabalho e sua disposicdo desinteressada. Eles trabalham
em cima do valor pessoal do artista e nao do valor comercial ,

explorado pelas gravadoras".




3 - 0 FA-CLUBE DO REI ROBERTO CARLOS
COMO EXEMPLO DE ATUACKO DE UM FA-CLUBE CONTEMPORANEO

0 declinio do prestigio dos idolos de massa projetados
pelo Radio gerou a impressdo de que o fa-clubismo é um fenome-
no em decaddncia. Isto & um equivoco. Mesmo a primeira leva
de fis-clubes que eclodiu no Brasil sob influéncia do radio
ainda resiste e se adequa ao envelhecimento de seus objetos de
veneragao, procurando alternativas de culto como a criacao de
museus. Movimentos musicais posteriores a era do radio, como
a Jovem Guarda e a Tropicalia foram motivos para a articulacao
de novos grupos de fas. Do mesmo jeito o sucesso efémero de
certos artistas contemporaneos continuam a provocar a ativacao
de fis-clubes. Com o estudo de caso do Fa-Clube do Rei Rober-
to Carlos, pretendo demonstrar o quanto algumas entidades es-
tio em franco processo de evolugdo e, ao invés de serem traga-
das pelas modas e modernismos da industria cultural, elas ten-
dem a se adaptar aos novos mecanismos da midia e a perpetuar no

piblico a tradicdo de culto.

O Fa-Clube do Rei Roberto Carlos & o maior e mais or-
ganizado grupo de admiradores do cantor e sua sede esta loca-
lizada no municipio de S3do José, em Santa Catarina. Ele foi
registrado em 1988 na Secretaria da Receita Federal do Minis-
tério da Fazenda e no Cartdério de Registro Civil do Estado (A-
nexos 33 e 34), mas sua existéncia remonta ao ano de 1972.Fun-
dado na cidade catarinense de Blumenau por Lazaro Martins,este
fi-clube contava em dezembro de 1989 com 3.097 associados, re=
presentantes oficiais em cinco estados brasileiros, um time de

futebol de saldo em Sdo Paulo (o Roberto Carlos Sport Club) e
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outro de futebol de campo em Santa Catarina (o Roberto Carlos
Futebol Clube).

Distinguindo-se da maioria das entidades do género que
funcionam no Brasil, o fa-clube conta com o apoio permanente da
gravadora CBS e com o reconhecimento oficial da equipe empre-
sarial que assessora Roberto Carlos, o grupo Roberto Carlos Bra-
ga, além da simpatia e colaboragao do proprio artista. Sua
perspectiva & adquirir o "status" de entidade de utilidade pu-
blica através de projeto em transito na Camara de Vereadores
de Sdo José ainda que a iniciativa esteja sendo duramente cri-
ticada pela imprensa estadual (Anexos 41 e 4] ;- A repentina
projecdo nacional alcancada no ano de 1988 pode ser atribuida
i divulgagdo conseguida através da Rede Globo. Primeiro atra-
vés de uma reportagem veiculada pelo Programa Cacau Menezes
(produzido pela Rede Brasil Sul de Telecomunicacgdes) de abran-
géncia estadual. Em seguida, o Jornal Hoje (transmitido naci-
onalmente) apresentou nova abordagem sobre o fa-clube, desenca-
deando ndo s6 novos pedidos de entrevistas por parte de outras
3 emissoras de televisdo mas também a curiosidade e o respeito

de outros veiculos informativos.

3.1 A EVOLUCAO DA ORGANIZACAO

Desde 1966, sob a influéncia da Jovem Guarda —cujo au-
ge ocorreu entre os anos de 1965 e 1968 - Lazaro Martins pro-
movia reunies em sua residéncia para a confraternizacao da
"juventude transviada" da época. O termo designava os Jjovens
que fugiam do padrao "bem comportado" e que vestiam indumenta-
ria colorida, com vistosos aderegos de inspiracao psicodélica,
e que acima de tudo se identificavam com cantores como Roberto
Ccarlos, Erasmo Carlos, Wanderley Cardoso, Eduardo Araujo,Jerry
Adriani e Wanderléia entre outros. Por sua vez, Lizaro tinha
adoracdo especial por Roberto Carlos e para a composigao de sua

imagem ele se inspirava no idolo. "Fui o primeiro cabeludo de
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Blumenau", orgulha—se.25

Aos 17 anos, trabalhando como auxiliar de escritério ,
Lazaro Martins comecou a participar semanalmente do Programa
"sabado Alegre" (TV Coligadas), cantando e imitando Roberto
carlos. Tornou-se "atracao especial" do programa e passou a
receber convites diversos para se apresentar em festas como soO—
sia do artista. "Recebi até uma proposta para gravar do grupo
silvio Santos", vangloria-se ele. Recusou esta e a maioriadas
proposicgdes pela oposigdo dos pais ao seu desempenho artistico,
mas nido desistiu de imitar o idolo, assumindo inclusive sua a-

paréncia fisica.

Foi o encontro com o idolo em 1971 num show realizado
em sua cidade que o motivou a institucionalizar suas ativida-
des de idolatria através da fundacao de um fa-clube em sua ca-
sa, situada no Bairro da Escola Agricola de Blumenau. A partir
de um niicleo de 50 amigos, todos devotos de Roberto Carlos,
Lizaro Martins deu inicio & troca de correspondéncia contendo
material referente ao cantor, geralmente extraido de publica-
¢bes da época. Domingo era o dia de reuniao dos integrantes
desta estrutura informal cuja atuacdo ndo havia ainda consegui-
da extrapolar os limites municipais ou as imediagbes do Vale
do Rio Itajai.

Por causa de sua carreira na Policia Militar, Lazaro
foi transferido para a capital do Estado em 1973, instalando o©
seu fi-clube no endereco Rua Verdnica Martins, 60 - Bairro das
Palmeiras, Sao José. Sua fama de fanatico por Roberte Carlos
correu rapidamente entre seus companheiros de PM e desta forma
foram arrebatados os primeiros participante do fa-clube emFlo-
rianépolis. A emissora Radio de Santa Catarina tomou conheci-
mento da entidade e ajudou a divulgar seu endereco. Mas foi a
publicagao deste enderego na revista "Contigo" = no mesmo ano-
gue decisivamente contribuiu para que Lazaro comegasse a rece-
ber uma média mensal de 30 cartas e timidamente conquistar al-

guma expressdo em termos nacionais. Nos primeiros anos,Lazaro
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dedicou-se febrilmente & arrecadacdo de informacbes sobre Ro-
berto Carlos e 3 organizacdao de uma biblioteca particular com

livros e revistas publicadas sobre o personagem.

Apesar de manter intenso intercambio com fas de diver-
sas partes do Brasil e com isso obter pegas importantes para o
acervo do clube, a estrutura mantinha suas atividades num grau
de informalidade incompativel com sua pretensdo de estender o
"modelo" Roberto Carlos & sociedade. Em 1984, com recursos pro-
prios e contribuigbes espontdneas, Lazaro Martins conseguiu vi-
abilizar a impressdo de material timbrado para o fa-clube (pa-
péis, envelopes, fichas cadastrais e carteiras de socios)e deu
inicio ao cadastramento dos associados (Anexo 35 e 36). Ainda
neste ano o fa Jodo Francisco Sobrinho assumiu a fungio de re-
lacgbes-piblica do fa-clube na Bahia, abrindo um precedente que
seria aproveitado por outros integrantes da estrutura. Em 1985
Herivelto Valentim da Silva foi nomeado relagdes-publica em
S3o Paulo. Cristiane Karam assumiu a tarefa no Rio Grande do
Sul e em 1986 e 1988 foram as vezes do Rio de Janeiro e de San-
ta Catarina passarem a dispor deste tipo de representagdo, na
figura de Vera Marchisiello e Denilson José da Cruz, respecti-

vamente.

Em 1985, Lazaro conquistou o direito de homenagear o
pai de Roberto Carlos, colocando seu nome em uma das ruas de
seu bairro, o Jardim das Palmeiras. A acao foi oficializada
por meio do projeto n2 1.597 aprovado pela Camara Municipal de
S3o José no dia 15 de abril daquele ano. A sequéncia de home-
nagens nominais ja tinha sido iniciada com a nomeacgao de seu
filho como Roberto Carlos e de sua filha como Luciana,tal gqual
a filha do idolo. Seus trés cachorros também atendiam por no-

mes de cancoes do cantor: Lady Laura, Proposta e Cavalgada.

A distribuicdo de cartdes de Natal do fa-clube a seus
componentes comegou em 1985. Dois anos depois era elaborada a

discografia completa de Roberto Carlos (Anexo 37). Neste pe-
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riodo o Clube 12 de Marco sediou um bingo dangante promovido
pelo fi-clube com renda em beneficio a associacgbes comunitari-
as do municipio de Sdo José. Também nesta época foram estabe-
lecidas as duas equipes de futebol: uma em Sao Paulo, outra em
Santa Catarina. Os times participam de torneios de futebol a-
mador envolvendo equipes de associagses comunitarias ou mesmo
de outros fa-clubes, como o Sdao Paulos Elvis Presley Society
e o Revolution. Seus uniformes ostentam a combinagio de cores
preferidas por Roberto Carlos: azul e branco.

0 marco decisivo para a verdadeira popularizagdo do fa-
—clube no ambito nacional e principalmente para conferir im-
pacto a entidade além dos limites do grupo foi a veiculacgao de
uma reportagem no Jornal Hoje, da Rede Globo de Televisao. A
primeira aparicdo do fa-clube na televisdo aconteceu em abril
de 1988 no programa Cacau Menezes, da RBS. Sua repercussao po-
sitiva chamou a atencdo da Rede Globo gue mandou eguipe pro-
pria para a producdo da reportagem a ser transmitida nacional-
mente. A partir dai, o fd-clube passou a ser procurado por
jornalistas das mais variadas empresas de comunicacao. Na mi-
dia eletrdnica, ele participou dos programas "Flash" e "Espor-
te Total" da TV Bandeirantes e "Sem Censura" da TV Educativa,
veiculados em 1989. Ele foi objeto de reportagens na imprensa
nos jornais Zero Hora, Folha de Sdao Paulo, Diario Popular e Di-
irio Catarinense e teve carta publicada na edigao n2 1.008 da

Revista Isto E Senhor (Anexo 38).

Em 1989 o evento mais importante promovido pelo fa-clu-
be foi o show"Roberto Carlos Especial" (Anexo 39), na capital
paulista, em homenagem aos 30 anos de carreira do cantor. As-
sistido por 400 pessoas, o encontro consistiu numa tipica reu-
nido de apreciadores entusiasmados de sua obra e da Jovem Guar-
da como um todo, pois contou com a presenga de artistas como
Erasmo Carlos, Martinha, Wanderlé&ia e Renato e Seus Blue Caps,
apresentando nimeros musicais ou testemunhando sobre o calor
de Roberto Carlos no contexto da musica popular brasileira.

Houve concursos de danca, sorteio de bridges, exibicao de vi-
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deo-clips do cantor assim como de suas declaragoes, através de
um teldo. Pairava no ar a expectativa coletiva sobre o novo
lancamento, previsto para 20 dias a partir daquela data (dezem-
bro de 1989). As emissoras Radio Record e América divulgaram

amplamente a iniciativa e repercutiram seus resultados.

Também em 1989 foi promovido no Clube 19 de Marco, um
baile em homenagem ao compositor Raul Seixas, falecido naquele
ano. A selecdo musical - por conta do fa-clube - privilegiou
os sucessos de Roberto Carlos cantados por Raul Seixas, entre
eles "E Proibido Fumar" e "Pega Ladrao". Houve distribuicao
de discos de ambos os intérpretes e de camisetas do Fa-Clube do
Rei Roberto Carlos. No decorrer do ano, foram promovidos de-
zenas de reunides de confraternizacio, festas e torneios en-

volvendo as equipes de futebol e representacdes comunitérias.

3.2 O APOIC DA GRAVADORA

Foi também em 1989 que solidificou-se o apoio e reco-
nhecimento da gravadora CBS em relagao ao fa-clube. A CBS de-
cidiu sistematizar a cooperacdo prestada informalmente desde
1980 - com a remessa esporadica de material promocional - ga-
rantindo ao presidente Lazaro Martins o envio regular de 50 u-
nidades de cada artigo de divulgacdo de cada langamento do
contratado & sua agremiacgdo. Seu endereco saird ou nas contra-
capas ou nos encartes dos discos. Outras doacgdes a se concre-
tizar s3o: a colecdo completa (31 LPs) de Roberto Carlos em
Disc-laser e gravacoes em VHS de todos os especiais do cantor
na Rede Globo (normalmente este material sd & vendido a emis-
soras de TV do exterior). A gravadora se comprometeu a Erman=
ciar a impressdo da discografia feita pelo fa-clube (Anexo 40)
e sua posterior distribuicado entre os meios de comunicagao do
pais. A grafica da gravadora foi colocada a disposigao para a
confeccdo de material timbrado e outros recursos grafisce = ne-

cessarios ao funcionamento do clube. "O apoio tem sido formi-
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davel. Também, sabemos gue Roberto Carlos & a mina de ouro da

CBS", argumenta Lazaro Martins.

Ao entrevistar a gerente de planejamento,administragao
e vendas da Discos CBS Indistria e Comércio, Licia Helena C.Pe-
reira, constatei gue ndo passa de simpatia e afeigdo manifesta-
da sobre as atividades do fa-clube. Nio ha perspectiva alguma
de que ele venha a ser aproveitado como piblico experimental
nos lancamentos proximos de Roberto Carlos. Fica evidente que
o fa-clube desempenha um papel secundario no esquema de divul-
gacgao do artista e que sua forca nao se compara a outros recur-

sos da midia.

0 reconhecimento do fi-clube & observado também por
parte da equipe empresarial Roberto Carlos Braga,que represen-
ta os interesses do cantor. Normalmente o acesso direto ao
cantor & quase impossivel para um fa comum, mas Lazaro Martins
ja conseguiu se encontrar pessoalmente 14 vezes com Roberto
carlos. "Até o gquinto encontro foi dificilimo, depois eu re-
cebi carta branca do proprio Roberto para marcar nossos conta=
tos", revela o fa. Para ele, tratam-se de encontros impres-
cindiveis para o desempenho de suas funcoes de presidente do
fa-clube, pois & primordial que o dirigente saiba de tudo o que
se refere a vida e obra do idolo. "Nestas ocasioes eu evito a
tietagem simples: anoto o esquema do show para o futuro e co-
lho informacdes frescas, diretas da fonte. 1Isto acaba por di-
ferenciar o fa-clube dos outros meios de divulgacdo do artis-

ta", & a sua avaliagao.

No momento da redacgao deste texto, Roberto Carlos e a
gravadora CBS avalisavam um projeto para a comemoracgao dos 30
anos de atividade artistica do cantor, proposto pelo Fa-Clube
do Rei Roberto Carlos. Em resumo, OS fas pedem gue sejam lan-—
gados cinco LPs. O principal deles traria as gravacgdes origi-
nais do 12 LP lancado em 1961 "para o resgate histdrico da mu-
sica popular brasileira", conforme justificativa do préprio La-

zaro Martins. Outros dois seriam compostos exclusivamente por
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sucessos internacionais. Haveria outros com o tema "Os Gran-
des Momentos do Rei na Globo" e o Giltimo conteria misicas iné-
ditas no catdlogo da CBS. Até entdo, a gravadora ja havia con-
firmado o inicio da preparacao da matriz de quatro discos so-
licitados. O relancamento do 192 disco depende da aprovagao do

cantor.

0 bom relacionamento com o grupo empresarial de Rober-
to Carlos tem rendido ao fa-clube a filiacdo de fds interessa-
dos em usufruir desta facilidade de acesso e apresentar pro-
postas de shows e outros eventos. O promotor de eventos cul-
turais Marcellus de Oliveira engajou-se na estrutura para con-
seguir levar ao conhecimento dos empresarios de Roberto Carlos
seu projeto de show na Praca da Apoteose, no Rio de Janeiro. A
proposicdo foi acompanhada de carta de recomendagac do fa-clu-
be que analisou detalhadamente o projeto e endossou sua pers-

pectiva de sucesso.

Outro projeto cogitado pelo fa-clube para o proximo ano
& a edicdo mensal de um fanzine, elaborado conjuntamente pela
diretoria e pelos relacBes-piblicas estaduais, Lazaro Martins
afirma estar aguardando uma posicdo de Roberto Carlos sobre a
viabilidade desta forma de divulgacdo e "sobre o que deve e O
que ndo deve ser publicado neste jornal". Sua circulagao sera
dirigida aos sbcios do fid-clube e as principais emissoras de

radio e televisio assim como os veiculos impressos do pais.

Esta prevista ainda a alteragao do atual estatuto do
Fi-Clube do Rei Roberto Carlos (Anexo) a fim de adequa-lo a e-
xigéncia de transformacdo para uma entidade de utilidade pl-
blica, conforme projeto de autoria do deputado estadual Wilson
Wan-Dall (PDS). A iniciativa do deputado vem sendo duramente
criticada pela midia estadual que ndo vé na matéria importan-—
cia suficiente para ocupar espago nas sessdes da Assembléia Le-

gislativa Estadual (Anexo).
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Como pode se observar, © Fa-Clube do Rei Roberto Car-
los mantém em andamento projetos dos mais variados tipos gra-
cas principalmente ao empenho pessoal de seu presidente. Ele
conta com o apoio irrestrito da esposa Maria do Carmo Lohn Mar-
tins - que inclusive exerce a fungao de vice-presidente da en-
tidade - e dos filhos, ja contagiados pela idolatria a Roberto
Carlos. Sua residéncia é decorada com uma parafernalia de pos-
ters e fotografias do idolo. Ha nela uma enorme estante para
o armazenamento de licores caseiros rotulados com montagens de
letras de misicas de Roberto Carlos e ilustrados com sua figu=
ra. Coisas como Licor Calhambeque, Licor Emocoes e outras 30
variedades de bebida com as mesmas homenagens.

3.3 A LIDERANCA DE LAZARO MARTINS

Laizaro Martins se dedica integralmente & condugao do

fi-clube desde 1987, qguando se aposentou como 39 Sargento da
Policia Militar por motivos de saide. Foi na Policia que pas-—
sou a ser chamado de "Roberto Carlos" pela semelhanca fisica
com o cantor, mas o "apelido" popularizou-se em outros meios.
Lazaro atende diariamente a visitas dos sbcios aoc acervo do
fi-clube (Anexo) e & o Gnico autorizado a responder as cartas
enviadas a agremiacao. Quando encontra um fa realmente inte-
ressado, ele ignora medidas de tempo e se dedica totalmente a
satisfazer sua curiosidade e exaltar as qualidades do idolo. ©
que ele pretende com. seu empreendimento & unir pessoas em tor-—
no de valores corporificados por Roberto Carlos como a amizade

e a solidariedade.

Ele chega inclusive a impor restrigbes para a filia-
¢ao de novos associados para preservar um minimo de unidade de
valores no grupo. Nado sado admitidos individuos envolvidos com
drogas. "Se o sdcio comprovar gque ele abandonou o vicio, ai
entio estari apto a entrar no clube", explica. Seamulher ti-
ver praticado algum aborto ela também vé reduzida suas chances
de integrar-se & entidade. "Na cangdo "Apocalipse" ha referén-
cias contrarias ao ato e nds nos baseamos nas orientacgoes de
Roberto Carlos implicitas em suas misicas", completa. Ele se

apressa em dizer que a oposigdo as drogas foi expressa na mi-
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sica "0 careta" e a lancgar novos exemplos nesta linha. "A se-
paragaoc de Roberto Ccarlos e Nice foi triste e inevitavel, mas
pelo menos o cantor teve o maior cuidado em preparar o espiri-
to de seu piblico cristao para a ruptura familiar langando can-
¢bes como "O Dia a Dia" e "Sinto Muito, Minha Amiga", que evi-

denciavam o enfraquecimento da relacao".

Polemizar sobre os possiveis defeitos de Roberto Car-
los com seu fa incondicional é tarefa dificil. Demonstrando um

conhecimento minucioso de sua biografia ele argumenta com ra-

pidez diante de qualquer critica negativa. O fanatismo lhe
rouba as faculdades criticas em muitos momentos. Para ele, os
discos de Roberto Carlos sdo sempre "uns melhores que os ou-

tros". Com agilidade ele lanca frases feitas para exaltar o
idolo: "Ele & o cantor que veio para ficar, um homem imortal,

um exemplo de pai" e por ai vai.




4 - 0 PERFIL PSICOLOGICO DO FA

A intensidade da idolatria de Lazaro Martins & carac-
teristica comum a muitos outros fas, especialmente os gue di-
rigem fds-clubes. E certo que hi neste comportamento determi-
nada dose de manipulacgao da industria cultural. HA também a
heranca da tradicdo de culto inerente ao ser humano. Desde a
pré-histéria esta tendéncia se manifesta através da veneracao
a elementos naturais e sua consequente elevagao a condigao de
divindades. Mas ha também, em graus dque variam em cada indi-
viduo, uma iniciativa auténoma e uma decisdo interior indepen-

dente que determina a filiagdo de uma pessoa num fa-clube.

Os mecanismos da "psiqué" humana que sustentam o fa-
clubismo sio os mesmos que desencadeiam a dedicacdo de certos
eleitores para a promog¢do de seu candidato em disputas politi-
cas e a adoragdo dos fiéis por simbolos religiosos. Existe no
homem uma propensao natural &a idealizag¢do de modelos e num es-
tagio imediatamente posterior, 4 sua busca através da admira-
cdo - que pode chegar a idolatria - a personagens de destaque

em areas variadas.

Jacques Lacan sustenta que até os 18 meses - mais ou
menos - o bebé@ nao reconhece sua imagem no espelho, confundin-
do-a com a da mae ou quem exercga fungao semelhante em sua vida.
£ s6 a partir deste ponto, ainda na fase oral do desenvolvi-
mento psiquico, que ele comeca a reconhecer-se enquanto unida-
de e a tentar construir uma identidade prdpria, seu proprio e-
go. Esta construcido se baseia necessariamente na comparacao de
suas caracteristicas com imagens de outros seres humanos. Em

paralelo a estruturacao do ego, a mente seleciona valores ide-
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ais a serem alcancados e vai progressivamente diferenciando o

"ideal de ego".

Esta expressdo freudiana descreve a instancia da per-
sonalidade resultante da convergéncia do narcisismo (idealiza-
¢do do proprio ego) e das identificacdes com os pais, com seus
substitutos e com os ideais coletivos. O ideal de ego consti-
tui um modelo a que o individuo procura conformar-se. "Um ho-
mem, guando ndo pode estar satisfeito com seu proprio ego, tem
possibilidade de encontrar satisfacdao no ideal de ego que se
diferenciou do ego", ja dizia Freud.27 0 que acontece com o
f3 & que ao invés de ele cultivar valores dispersos, ele se a-
tém a um modelo Unico gque reline as caracteristicas-chave gue
faltam para tornar sua personalidade tdo rica guanto o deseja-
do.

A identificacdo & um exemplo de situac¢do em que o ego
se apossa das propriedades de seu objeto e se enriquece com e-
las. £ um processo conhecido pela psicanalise como a mais re=
mota expressdo do lago emocional com outra pessoa pois ocorre
desde o principio da vida, quando o bebé se identifica com a
imagem da mde. A identificacdo & sempre parcial e extremamen-
te limitada, emprestando apenas um trago isolado da pessoa que

é objeto dela.

De acordo com J.Laplanche e J.B.Pontalis, a identifi-
cacdo é o processo psicolégico pelo qual um individuo assimila
um aspecto, um atributo do outro e se transforma - totaloupar-
cialmente - segundo o modelo dessa pessoa.28 No caso do fa, a
identificacio com certo personagem do meio artistico & tao gran-
de que chega a ofuscar a identificacdao com outras fontes e as-
sume uma proporcac qgue se torna a principal influencia no seu
comportamento. Em outras pessoas, prevalece a identificacao
miltipla com uma gama variada de valores, estilos, ideias e i-

magens.
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A programacao massificante dos meios de comunicacgao a-
tinge um pGblico treinado a passividade e gera nele um aprego
por valores similares e médios. E na busca natural pelo seu
ideal de ego gue os individuos sdo seduzidos pelos idolos da
midia, um dos modelos de maior sucesso na historia da humanida-

de, gque ja produziu tantas mitologias.

"0 idolo do radio enquanto modelo de vida proporciona-
va para o piblico feminino uma vivéncia imaginaria", é a Jjus-
tificativa para Miriam Goldfeder29 para a emergéncia do fa-clu-
bismo na década de 40. A experiéncia proporcionada por vezes
excedia esta tal vivéncia imaginidria e permitia gue o fa se a-
proximasse de tal modo da imagem do idolo que ele chegava a
ser confundido com o proprio artista ou respeitado pela es-
treita ligagdo com ele. Uma satisfacao breve e inconsistente,

mas que permitia algum nivel de realizagao pessoal.

A substituicdo do mundo real do fa - geralmente uma
pessoa impressionada com a fama de té-la atingido por si mes-
mo - proporcionava uma compensagdo temporaria, um equilibrio i-
lusério que lhe permitia realizar seus sonhos romanticos na
pessoa de seus idolos. "O individuo se apossa das imagens co-
mo suas (intimas, diretas) e assim anula seus projetos (tempo-
rariamente) em funcdo da realizacdo dos projetos de seus mi-

tos", afirma Miriam Goldfeder.30

Faltava espago social para a
dona-de-casa das classes desfavorecidas e a falsa sensacao de
intimidade era uma possibilidade de se destacar da massa Erud=
dora como sujeito atuante. Ocorria a projecao mimétrica:o mo-
delo adotado por esta mulher dificilmente seria alcangado con-

cretamente, mas permanecia enguanto horizonte de referéncia.

"Um Olimpo de vedetes domina a cultura de massa, mas se
comunica pela cultura de com a humanidade corrente. Os 0lim-
pianos, por meio de sua dupla natureza, divina e humana, efe-
tuam a circulacgao permanente entre o mundo da projec¢do e o mun-
do da identificacao", escreveu Edgar Morin.31 Confirmando a

afirmagio, vemos que a cultura de massa dos anos 40 e 50 cum-
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priu um papel conservador ao propdr & mulher excluida um papel
de mera observadora das possibilidades de ascensdo e realiza-
cdo individual das classes médias, através da propagacédo de ho-
rizontes que se localizavam bem além das possibilidades reais
das classes inferiores. Por outro. lado, oferecia canalis de ex-
pressao para‘estes setores oferecendo uma autonomia relativa de
representacgdes simbélicas e certa margem de interferencia(ain-

da que dirigida) na caracterizacdo do produto cultural.

A tendéncia mitificadora da industria cultural se man-
tém até hoje provocando reagdes de identificacao em seu publi-
co. O perfil psicoldgico do fd ndo mudou muito ainda que seu
comportamento ndo inclua mais as manifestagoes de histeria e
deslumbramento desencadeadas pela proximidade com o idolo,mes-—
mo porque o piblico foi educado a se comportar"melhor".O fa se
distingue das outras pessoas por ter conjugado os valores de-
sejados (e projetados em seu ideal de ego) numa figura artisti-

ca, ao invés de diluir suas expectativas em modelos variados.

Ha, entre os participantes de um fa-clube, aqueles que
buscam por remanescéncias de uma juventude perdida. Devido a
um sentimento muito comum 3 espécie humana eles se satisfazem

ao reviver fragmentos de um passado feliz.

Ha histérias de vidas que se basearam no fa-clubismo co-
mo suporte principal. Gente que diz ter comecado a reverenci-
ar o idolo desde a infancia. Gente assim reproduz em sua vida
intima o padrdo afetivo proposto pelo idolo. A idéia de amor
manifestada por Lazaro Martins, por exemplo, coincide exata-
mente com sua descricido nas palavras de Roberto Carlos. Este
grau de idolatria gquase sempre & acompanhado de projecdo mimé-
trica, ou seja, o fi assume a aparéncia fisica de seu idolo. O
mimetismo ocorre também pela adesdo a escala de valores do per-—

sonagem venerado.
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0 fa pode ser também alguém que encontrou na atividade
do fa-clubismo um espago para satisfacao de seu instinto gre-
gario tdo primordial guanto o instinto da autopreservacao e do
sexo. A socializacgdo via fa-clube & uma das mais baratas for-
mas de lazer cultural de massa. Em resumo, sao tantas as ra-
zbes que arrastam uma pessoa a idolatria institucionalizada que
citar o fanatismo é reduzir o fendmeno a um de seus fatores

mais primarios.




5 - 0S FAS-CLUBES COMO GRUPOS PSICOLOGICOS

Do ponto de vista da psicologia, fas-clubes sao engua-
drados como "grupos psicoldégicos", gue na concepgao de Freud
sdo conjuntos de pessoas que mantém um interesse comum em um
objeto determinado, uma inclinacdo emocional semelhante a cer-
to grau de influéncia reciproca.32 As caracteristicas basicas

dos individuos que pertencem a um grupo desta natureza sdo0:

- a retracaoc da personalidade consciente e a predomi-

nancia do inconsciente;

- a alteracdo do comportamento ou da maneira de pensar

por causa da sugestao e do contagio de sentimentos;

- a tendéncia a transformar imediatamente as idéias su-

geridas em atos.

"Sejam quem forem os individuos que compde O grupo psi-
colégico, por semelhantes ou dessemelhantes gue sejam seu modo
de vida, suas ocupacdes,seu cardater ou sua inteligéncia, o fa-
to de haverem sido agregados de forma organizada coloca-os na
posse de uma espécie de 'mente coletiva' que os faz agir, sen-
tir e pensar de maneira muito diferente daquela pela qual cada
membro dele, tomado isoladamente, agiria, aentiria ou pensaria’.
Esta constatagdo de Gustave Le Bon>3 explica perfeitamente a
radicalidade das manifestagbes de certos participantes de um

fa-clube.

Freud causou polémica ao apontar outra caracteristica

aplicavel ao caso dos fd@-clubes: "A capacidade intelectual de
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34 gua hi-

grupo esta sempre muito abaixo da de um individuo".
potese contraria o senso comum, que atribui aos grupos organi-
zados ou mesmo as multidoes ocasionais um poder mobilizador-re-
alizador em nada relacionado com qualquer perda do discernimen-

to intelectual.

Para ele, um grupo & extremamente crédulo e aberto a
influéncia, n3o possuindo faculdade critica. Realmente obser-
vei em muitos integrantes de fas-clubes uma auséncia total de
senso critico ao fruir a obra de seus idolos. O culto acriti-
co aguga a susceptibilidade destas pessoas aos afiados instru-
mentos de convencimento da midia. Neste ponto, &€ possivel a-
firmar que o fa-clubismo realiza um dos maiores sonhos da in-
dastria cultural de molde capitalista: ele torna o consumo uma
obrigagdo. Afinal, ndo é dever basico do fa estar atento a tu-

do o que aparece sobre seu idolo?

"pPelo simples fato de fazer parte de um grupo organiza-
do, um homem desce varios degraus na escada da civilizagdo. I-
solado, pode ser um individuo culto. Numa multiddo & um bar-
baro, uma criatura que age pelo instinto", reforca Freud.35 A
responsavel direta pela inibigdo coletiva do funcionamento in-
telectual é a intensificacao da emocdo reconhecida como condi-

cao desfavoravel para o trabalho intelectual correto.

A carga emocional das pessoas se intensifica por inte-
racdo mitua devido & suspensao momentanea das barreiras dos e-
gos individuais em favor de um ego coletivo e do afrouxamento
das amarras da superestrutura, o mecanismo da mente gque regula

as acOes da pessoas com base em valores culturais.

"A maneira pela qual os individuos sdo arrastados por
um impulso comum &€ explicada pelo principio da indugao direta
da emocgdo por via da reacdo simpatica primitiva, ou seja,o CON
TAGIO EMOCIONAL", sustenta W.McDougall em seu livro " Psychoa-
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nalysus".
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As pessoas seriam vitimas deste contagio pela sua na-
tural tendéncia 3 imitacdo e pela influéncia sugestiva do gru-
po. Configura-se um estado no qual os impulsos emocionais par—
ticulares e atos intelectuais de uma pessoa sdo fracos demais
para chegar a algo por si proprios. Para isso dependem de se-
rem reforcados por sua igual repetigdo nos outros membros do
grupo. Contagiados, suas emocdes atingem graus antes ndo co-
gitados e "constituil experiéncia agradavel para os interessados
em entregar-se tdo irrestritamente as suas paixdes", complemen-

McDouga11.37

A pessoa adquire unicamente por consideracgdes numéri-
cas, um sentimento de poder invensivel, qgue lhe permite ren-—
der-se a instintos que, estivesse ela sozinha, teria compulso-
riamente mantido sob coercao. A mobilizacgdo emocional é uma
fonte de estimulos necessaria ao bem-estar mental do homem.Nes-
te sentido, a experiéncia proporcionada por um fa-clube acena
com possibilidades de extravasamento, seduzindo as pessoas que

nio vislumbram outros canais de catarse.

Com as funcdes inconscientes - que sao semelhantes em
todos - expostas e passiveis de fusdo, os membros do grupo psi-
colégico adguirem um carater médio ( a MENTE COLETIVA de G. Le
Bon) que pode incluir caracteristicas inteiramente contrarias
is apresentadas pelo individuo isolado. Fas—-clubes sao fontes
histéricas de exemplos desta natureza. Um fa exaltado e baru-
lhento pode apresentar uma personalidade timida e retraida no

desempenho de outros papéis sociais.

£ curioso observar que sob estas condigdes, diretrizes
pessoais cedem ao interesse coletivo. © heterogéneo submerge
no homogéneo, como se a articulacio de um propdsito comum sa-
tisfizesse a realizacdo de desejos individuais. A solidarie-
dade & uma caracteristica muito frequente no meio dos fas. A
busca por este valor tdo antigo quanto tradicional & a razdo da

filiacao de muita gente em fas-clubes.
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Ha situacgdes em que a solidariedade quase se confunde
com o conformismo. Como no caso do assédio de um grupo de mu-

lheres que se aglomeram em torno de seu idolo quando de sua a-

paricgao. Seria de se esperar dque cada uma delas tivesse cia-
mes das outras. "porém, diante de seu numero e da consequente
impossibilidade de alcangarem O objetivo maior de amor, elas

renunciam a ele, e em vez de puxar OsS cabelos das outras,atuam
como um grupo unido e prestam homenagem com acbes coletivas",
constata Freud.38 Enquanto componentes de um fi-clube - assim
como de outras formas de organizacao intelectualmente primiti-
vas - as pessoas estdo reduzidas a condigao de individuos gru-
pais, caracterizados pela falta de independéncia e iniciativa

e pela semelhanca de suas reacoes.




CONCLUSAO

Iniciei este estudo condenando a aproximagao superfi-
cial até entdo dispensada ao fendomeno do fa-clubismo.Ainda re-
conhego neste trabalho uma abordagem timida que esta longe de
esgotar o assunto. Procurei, no entantec, langar as bases para
uma reflexdo mais profundas e refutar desde ja os antigos con-

ceitos atribuidos aos fas-clubes.

0s fas-clubes de hoje ndoc sdo reunices de individuos
histéricos e irracionais, de adoradores cegos de lideres in-
consistentes. Estdo muito além de serem estruturas anacronicas
ou resquicios persistentes do advento do radio como meio de co-
municacdo de massa no Brasil. Nem mesmo se enquadram como ma-
nifestacbes de massa porque sdo reacOes localizadas de detemmi-

nadas parcelas dos consumidores.

Para alguns de seus constituintes, podem até exercer a
fungio de um hobby, uma atividade para as horas vagas,mas dei-
xou de ser a dnica alternativa viavel de lazer cultural para
uma camada especifica da populagdo, como se apresentou para a
classe operaria em ascensdo nas décadas de 40 e 50. Hoje o fa-
clubismo concorre com variada gama de opgdes de entretenimento
e convive harmonicamente com elas, sem ameacas de extincdo.Lo-
go, nao se resume a um modismo nem ao deslumbramento de certos

receptores identificados com um produto cultural.

HA muito o que esclarecer sobre o fendmeno, mas neste
ponto ja posso defini-lo como uma forma relativamente barata
de socializacdo reforcada pela consolidacgéo da representativi-

dade social dos artistas projetados pela midia. Muitos idolos
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de massa atingiram um grau elevado de credibilidade piublica e
por conta dela estdo extrapolando o desempenho artistico e as-
sumindo posigbes politicas e convicgdes existenciais,oferecen-
do-se ao piblico como um modelo mais completo e passivel de i-

dentificacdao mais abrangente.

0Os fas-clubes consistem em segmentos de mercado de al-
ta definicdo, bem ao gosto dos produtores. Seus componentes
sio cidadidos comuns que assumem sua condicdo de consumidores de
uma obra Gnica e progressivamente passam a exigir da industria
cultural a melhoria na qualidade do produto apresentado. Nao
deixam de estar integrados aos interesses deste ramo da produ-
¢ido e se mostram especialmente adaptados ao estilo de atuacao

da indGstria cultural contemporanea.

Passada a fase massificante, esta indlistria demonstra

a tendéncia a especializacdo, ainda que para se adequar a seg-

mentacio do mercado provocada pela intensificacdo da concor-
réncia. A popularizacdo do video cassete desencadeou o consu-
mo personalizado. As pessoas ndo estdo mais a mercé de uns

poucos canais de televisdo para suprirem suas necessidades de
midia eletrénica. A articulacdo de consumidores através de
fis-clubes interessa muito a indistria cultural engquanto faci-
lidade mercadolégica, mesmo porque as exigéncias de gqualidade

nunca chegam a onerar seus orcamentos de produgdo ou comprome-

ter sua rentabilidade.

Os fas-clubes brasileiros congregam os mais variados
biotipos, sem a predominincia gritante de nenhuma faixa etaria
ou estrato social. Embora existam fas-clubes "femininos" -co-
mo as dezenas de entidades que surgiram em cascata apds a tur-
né do grupo A-HA no Brasil, em 1987 - na maioria dos fas-clubes
hid equivaléncia numérica entre homens e mulheres. Nem todos
mantdm o mesmo grau de engajamento dos dirigentes das organi-
zagbes, levando em conta que estes encarnam o papel de £as em

tempo integral, ainda que sem remuneracdo.
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E inegavel que existem pessoas vinculadas a fas-clubes
porgque a fruigao intensiva da obra de um personagem da juventu-
de perdida proporciona sensag¢oes agradaveis e uma nostalgia re-
confortante. Observa-se esta compensagao nos fas-clubes que
cultuam idolos mortos, ou melhor, imortalizados com uma mensa-
gem atemporai. Elvis Presley e Beatles, por exemplo.Por outro
lado, ha casos em que o artista procura amadurecer sua mensa-
gem para conservar seu publico, acompanhando seu envelhecimen-
e

De uma forma ou de outra, verifica-se que as facilida-
des de acesso visual trazidas pela televisdo e pelo video-cas-
sete estdao gerando nos novos fas uma modalidade de identifica-
¢do nao s6 fisica, mas principalmente ideoldgica. A imagem nao
basta por si sd6. Existem parcelas do publico que buscam con-
tetdos que traduzam seus conceitos existenciais. A coincidén-
cia de pensamentos e ndo mais a adesao ingénua a padrdes esté-
ticos ou mesmo as idéias transmitidas, & o aspecto decisivo pa-

ra a consisténcia da relacdo fa-idolo no mundo de hoje.

O0s fas-clubes brasileiros estao enfrentando uma fase
de declinio quantitativo devido a crise econdmica que se re-
flete com a supressidao de gastos com o lazer. Apds o Plano Cru-
zado apareceu uma nova leva de fas-clubes porque o consumo au-
mentou como um todo. Alguns ndo resistiram aos primeiros si-
nais do fracasso na estabilizacdo da economia nacional.Do mes-
mo jeito este género de agremiacao ganhou forga a medida que
se delineavam projecdes econdmicas favoraveis nos governos de
Getulio Vargas e Juscelino Kubitchek, apesar da vulnerabilida-
de, o fendmeno do fa-clubismo ndo corre o risco de desaparecer
completamente enquanto forem mantidos os estimulos ao culto da
indastria cultural e a atual estrutura mercadoldgica, que pre-

vé a exploracdo intensiva do consumo de publicos especializados.

0 fa-clubismo estd em processo de refinamento no Bra-
sil. Deixou de ser uma manifestacdo tao primitiva e emocional

como em seus primeiros anos. Enquanto grupos psicoldgicos,eles
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tendem a evoluir intelectualmente. Segundo MaDougallBg, isto

ocorre por causa do aparelhamento do grupo com atributos do in-
dividuo. Neste sentido, ele enumera cinco condigOes para a e-
levacao da vida mental coletiva. O nivel de evolucdo de alguns

fas-clubes ja permitem que quase todas sejam preenchidas.

S3ao casos em que houve continuidade na existéncia do
grupo tanto pela persisténcia de pessoas na organizacdo quanto
pela consolidacao de um sistema de posicOes fixas ocupadas por
uma sucessdo de individuos. Pelos recursos de comunicacao do
mundo moderno, os fas-clubes foram colocados em interacdo com
organizagdes semelhantes, num intercambio que gerou efeitos
positivos. 0Os fas-clubes adquiriram tradicdes, costumes e ha-
bitos que se mantiveram com o tempo. Eles também ndo sdo mais
uma agregagao aleatoria de pessoas como se caracterizavam os
antigos encontros de fas para a confeccgao de material festivo.
Apresentam estrutura definida, expressa na especializagao das
funcoes principais de seus constituintes. Talvez a Ultima su-
gestdao de McDougall para afastar as desvantagens psicoldgicas
das formacdes de grupos nao tenha sido assimilada. Este autor
acha primordial que cada membro tenha uma idéia precisa da na-
tureza, composigdo, fung¢des e capacidade do grupo. Isto, a

maioria dos fas brasileiros subestima.

Acredito que a recuperacao econdmica brasileira traria
novo impulso a emergéncia de fas-clubes com visao ou efetiva
atuacgdo empresarial, conforme tendéncia observada no exterior e
a crescente associacdo de nomes do meio artistico como marcas
de artigos diversos. Muitos dos fas-clubes devem abdicar da
insisténcia em saber detalhes intimos da vida particular de
seus idolos e se ater a sua atuacdo publica. Algumas entida-
des fazem questdo de frisar que abandonaram o velho esquema de
tietagem para adotar mecanismos de culto mais sérios e efica-

zZes.,
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Os exemplos internacionais sugerem perspectivas inte-
ressantes as entidades brasileiras. Em paises desenvolvidos os
fas-clubes ja conquistaram espaco nas planilhas de producao e
nos esquemas promocionais das personalidades artisticas. En-
trevistas a fas conceituados sao compromissos usuais destes per-
sonagens. Componentes de fas-clubes sdo encarados como recep-
tores qualificados que representam a consciéncia critica do pro-
duto e gozam de alta confiabilidade perante a opiniao publica.
Eles exercem uma funcao importantissima ao fazer um contrapon-
to a cada passo da indastria cultural no que se refere aos lan-
¢amentos que envolvam o produto cultuado. As intervengoes dos
fias-clubes podem ser consideradas conquistas de uma margem de
participacdo do pblo receptor no processo de producgao cultu-
ral. Por enquanto elas naoc chegam efetivamente a contestar me-
canismos e conteudos convencionais, exceto em situacdes raras.
Mas nao deixam de abrir um precedente de reacao que no futuro
pode ndo ser tdo favoravel ou complacente como a fruigdo pouco
exigente de agora.
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01. Declaracao extraida da carta recebida em 1989.

02. Trecho extraido do livro "Por Tras das Ondas da Radio Na-
cional" da autora Miriam Goldfeder. Rio de Janeiro:Paz e
Terra, 1980. p.140.

03. idem

04.

05. Declaracido obtida por telefone em 1989.

06. Trecho extraido da carta recebida.

07. Declaracao extraida da carta enviada pela cantora como

colaborac¢ao ao trabalho.
08. Declaracdo extraida da reportagem da revista Amiga.

09. Declaracio de fato nao identificada extraido da Revista do

Radio.
10. Trecho de carta recebida em 1989.

11. Trecho de reportagem publicada na pagina 6-7 do Caderno Vi-
vo da Folha de Sao Paulo no dia 24 de fevereiro de 1989.
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Declaracdo extraida de carta recebida.

idem.

idem.

Declaracdo extraida de reportagem publicada na pagina 6-5
do Caderno Viva da Folha de S3o Paulo no dia 24 de feverei-
ro de 1989.

Declaracdo obtida por carta.

idem.

idem.

idem.

Declaracao extraida da carta da cantora a titulo de colabo-

ragao com o presente estudo.

Declaracao obtida por carta.

idem nota 16.

Declaracao obtida por telefone.

Esta e todas as declaragbes posteriores de Lazaro Martins

foram coletadas em entrevistas pessoais.

Trecho do livro "El Estrellato: el fendomeno de Hollywood"
de Alexander Walker. Barcelona: Editorial Anagrama, 1974.
el

Trecho das "Obras Psicoldgicas Completas de Sigmund Freud"
do autor citado. Rio de Janeiro: Standart Brasileiro, Ima-
go. Texto: "Psicologia de Grupo e Analise do Ego". v.18.
p. 138.
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Trecho do livro "Vocabulario da Psicanalise" de J.Laplan-
che e J.B.Pontalis. 7 ed. Portugal,Lisboa: Liv.Martins
Fentes, 1983 p. 2955

Trecho do livro "Por Tras das Ondas da Radio Nacional" de

Miriam Goldfeder. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1980. p.143.
idem p.144.

Edgar Morin citado por Miriam Goldfeder no livro "Por Tras

das Ondas da Radio Nacional", p. 132.
idem nota 27, p. 91.

Gustave Le Bon citado por Freud em suas "Obras Completas"
. 18y ps 96,

idem nota 27, p. 103.
idem nota 27, p. 104.

W.McDougall citado por Freud em suas "Obras Completas",
. 18; ps 150

idem.
idem nota 36, p. 152.

jder nota 36; p. 157%7.
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ANEXO i

Coluna da Revista do Radio elaborada a partir de

cartas enviadas por fas de Emilinha Borba
Pt 5 Al AT

AN

-REVISTA DO RADIO, ha tempos, co-
lheu das fans de Emilinha as frases mais
interessanles sobre a Miloca. Aqui sele-

- vionamos as que nos pareceram, daquele

imenso lotal, de maior curiosidade e en- °

" tusiasmo.

.

também ndo se compreende o Rddio sem
Emilinha. — Virginia Antunes '(Rio)

— Emilipha, brilhas tio intensamente

no Radio Brasileiro, que o‘teu fulgor ofus-

“ “ra'o'do Cruzeiro do Sul. — Carolina Ma-
- . galhdes (Salvador, Bahia) .

B o )
Uiy L4 -

* — Se ¢ que hd neste' mundo alguém

“cam simpatia, beleza e -talento, ésse al-
‘guém ¢ a mossa mui querida - Emilinha .

v BOTPR — Maxli Slqueu‘a (Rm)

.

= Muatos s@o 05 astros que br:lham

ko .
= ; no-Rédio Brasileiro, mas o sol. désse sis-

* tema planetario é a Emilinha. — Dirce
".Ptres da COsta (Furtaleza Ceara)

—_ L'ml[mha

na Marm Ferreira me.n (Rio) . oty

'

fcsta ‘parg os olhos, bélsiuno para os ner-
vos
Aﬂ_:,u;o Drtsel (Irau-Pamné)

RN SR

través de um interessante cerlame, a’

— Como nido se entende matemdtica
sem Pitdgoras e filosofia sem Aristdteles,’’

: .Santana Balia) .

sua’ gmga, sua be[eza.,_f

1cros —“nunca poderdo ter jnn — L1ha-
“ Paran4) .

e — melmlm, a msubstltuwel é uma‘["

alegria para o coragéo..— Cquutta:

— Emilinha, o rddio sem vocé, é como
0 céu ‘sem estrélas, uma noite sem lua e
wma rosa sem perfume. — Maidée Pinto.
Brandio (Palmeira dos Indios-Alagogs) .
— Emilinha, pela ordem natural das -
coisas, deveria ser a oitava maravilha do
mundo. — Maria Angela Cardoso — (Rio
Grande do Sul) “;_'.,_‘

" — Colocando a querida L'mzlmha jun-

“to ds estrélas do'céu, ndo’ sei qual mais
" Dbrilhard tal é o sew fulgor. — (Darci Go-’
.mes de Ohvejra (Rzo) :

3 o8
"

— Qunndo Emllmha canta a alva des— ;

.- ponla mais sublime e os galos — imperti-
" nentes cantores- da madrugada — que-

dam-se silentes para ouvi-la. i Yo_rdan' '
Cirilo (Joazeiro Bahia) .

— Emilinha, é sem favor, a cantora
férga total do nosso rddio e a intérprete vi-

to-motora dos nossos ritmos populares.,—

Humberto Cardoso Mendes (Feira ‘de

"'~ Todo o romantismo dos noturnos

de Choppm e toda a candura das sonatas i i
de Beethoven estio na voz de Emilinha,”

— José chardo Dms Rocha . (Marmgé-

—"Muitas estrélas brilham na imensi- .

_ddo do céu, mas a que mais expande seus

raios reflexes na imensidio da terra é a.
Emilinha. — Célia Cardoso Alves (Rio),




ANEXO 9

Matéria publicada sobre o resultado do concurso "A

Maior das Fans'(1954) na Revista Radiolandia

Sk 7 e il G

Conl: foi ampl pela @ pelo yédio,’ . devido'go mau tempo, seu evibio nﬁn pbde d.ece-'lor. um-!u chegado *
dia 28 de outubre fol o dala escolhida por RJ\D!OLAND!A para d. . o Rio & 19 horas, quondo deveria lazdlo ds 15 horas, cond tempa=
entrega dos prémics &s candidalus colocadas alé o d-‘:clrno Jugar em . baslants pain se npral-n‘)iur na'feala, onde lu_ coroada .Vl-qinlu
noseo concurso A MAIOR DAS FANS". Antunea, come “A Malor das Fana de BA e

A Jasta cconteceu no Taotro Jofio Caslano, mendo jrradiada pela . * Ainda com a esperanga de qus’ Martha Rocha ' Emilinha meu

Rédio Mundlal, dentio do pragrama de Jonas Garsel, “Ché das Trés’

Dands mullo cedo, todo tactro J& se encontrava lotade, tends @
guinas pesnous sldo obrigadas a ficar ph.

Coisa nunce vista em se lrotando de shaws radiotbaicos, em g
artislas paxticlparam graciosaments, aconlaceu. Para mais da metads,
aresar do enpstéculo ter durado trés horas, nGo puderam contar. © -y G
Eslavam presenies os mais represenlolivos nomes de nosso Nédio, bsi “""-“’ o

RADIOLANDIA' m Jonas Garral conlavam com a pranenca de “Miss . -~ Mador sensagfo co-
Brasil”, Maitha focha, que por molivos de [dica malor ndo pbde mandou com brilho
compatecer, ® Emllinha Borba, que =e enconltava em SGo Paulo, e W

Sesegie iy skl R e

chegassem na Gllima hora, a enlrega do- prémios lol delzadda’
llnul. quando - AL u!unlu.'nl 16




= ANEXO 3

Matéria sobre o resultado do concurso "A Maior das Fans"(1955)

publicada na Revista Radiolandia

y{"K Malor dos. )‘arllf :
jome, mols uma-
presenimdo ' enorme

lwlﬂn d- . fohE, o EmInha Baha.. £ _ossim,,
! «Wﬂ Eqnl;lll dﬂ"a:lvnut . ﬁq

gracioso,.
oura definir que

Erouil,'do Par a0 Rio Grands do Bul, votos o mals Infarlor luw-f
ii¥olos das capltais,’ enflm. volos ‘¥ fada,’ q-uo. melhor du que

g [n:m Techar icom chave de oum | © certame, " Essa’ &
-qupdu q.ul.un- de outubro, ‘uma.vez que

artistas_do ﬂlu. serd nhlr!n cum a coroucdu de
a -nlxwu dos p:lmlu ganhos - pelas candidatas

5 Irvl!-l- Anrunn- honras de “maier das
lans”, Mirna ‘Mouta ' ficar& respmmsével pela co
mmrl a }:mlltnhn Bnlhu, qu I.FLDIQLANDIA m’ apreseniando tos ™

de _.lbd.nl an
satre Jodo Caetone.




ANEXO 4

Espago oferecido pela Revista Radiolandia para a publicagao

de artigos dos fas de Emilinha Borba como prémio pela vitdria

"VIRGIHIR RATUIES
(Do Fan-Clube 3
LN BOREA)

o LA
DAS AMIGAS - o
“Deus exlve s’ nossa’ Ratnha®. - ; ¥

‘ # PR =
Minha coluna serf guases que excluslyamente bas s do vock

§ 7 ALO, | QUERI
]
g_ Devido & exiguldade do espago, nfo cltarel os nomes day missivistas, Entendido? .

{

i

4+ Perguntaram por que & “Ralnha dos Coracles” nfo excursiona a0 estrangeliro. ||
. Ora, minhas amigas, nossa Emilinha ama o Brasil ¢ & por &le amada. Nio hi lugar*
i em nosse pals, por mals distante que geja,!'em que nfo hajam fans da “Bempre
" Rainha”. Em quelquer Estado, cldade, vila'ou povoado de nossa pétria,’existem
11| Emilinlstss, que anselam por ver nossa favorite, falar-lhe, ter uma lembranga dela,
L i etc. Conhego uma peisoa que, tendo vizlrdo pelo.interlor e pelas metrdpoles do

t |1, Brasll, afirmon nfo haver passado ¢m wm g6 lugar em que nko lhe perguntessem® ||
3 por Emilinha. Disse-me, ainds, que até em Jugarejos cujos nomes nio constam no | |3
]| maps,'h& fang da “Favorita .da Marinha™. Isso noa’eiche de orgzlhu o nlegria,, | |
1 plo.l mesmo? Babendo disto,' Emilinha tem ‘imensa’iontade de fir- A
)F < brasileiros o que &les tanto deselam, isto &, sum .voz, nio & revés do receptol 4
i #lm, * pessoalmente. Por 1ss0,’ &  Mlloca prefere, conhecer; primeiraments ts b
-"_ y suep fans brasileiras, pars, ' talvex, mals tarde, conhecef RS que possul 5;
:| | > paises., Convenhamos que,, s¢* 2 nossa querida artista salr ‘do Drasll’ de <
I Jacuns  Impreenchivel em. nossod coragd no gkdlo} brasilelro,’ nio. o
b IR AT R gy v e e e e ) . s
¥ Prosseguindo dire! que:o disco de Emilinba mals vendido” fol o bolero DEZ ANOS",
sumba "ESCANDALOSA",. a.marchinha "CHIQUITK 'BACANA" que tem versSes nb
g undo * Inlalro.\' Geralmente -Fqucurugﬂan da, L &vel"”; - ofio’ dvel
v endidas,’ Sy geiEd e goh
3 iy - 7 ey .
Quonte toa filmes, nos‘guails Imilinha E
“MUNDO # UM PANDEIRQ",'#AVISO. AOS' NAVEGANTES","POEIRA ' DE ESTRELAS" 5
A “BARNADS, TU ES MEU",""g FOGO NA ROUPA™ e, mals”tecenleluents, ‘na’ pelicula” | |7
"Q PETROLEQ. B NOSSO™.: £ quase cerl to de _nossa, Milogul i
e carnaval gzivﬁ"*-"" A P2 w
e g e RaIATNCE RN A o T LAsa Ty B
V'8 Impoxsivel ' dizerlhes o nfimero d¢ Foms-Clubes™ que’ 3
- possul «slio os agr Ses que. congreq admiradoras - da <“Rainha do 3
* Brusil”, sendo que é Sfo Paulo,’o Estado em que’ mal;x"}ﬁm-rb de Fons-Clubes exlste: *113
“pols em cada cidodé do lsta yecamto bruzilslro,” ha tonta com wm dbles. | |
% Poraique,su lhes pullﬂ_'di!‘fﬁﬁ"llﬁm 1~
cada’ um’ mse para oy % o
! e, 3 P LAY i A i
‘7 'Minhae : queridos, o .maloria:- de vocba'lem sacritai A
into’ multe,’ mas nfo &' possivel alender-lhes.' Mais uma vex - pego-lh ;
iretomente a ela, cos dados da Radio L Goranto-lhi ?u =
pols hossa “Estrbla Méxima' * estd” atendendd 'todoy bs pedidon’ de'{otos. | K ¥
3 ola tem  que »er; o, tampsd nas [s1 ki P dd-'de mnd ]
3 % et o e -;&v!»k\,{;.gil“!‘lh'nlpﬂ,;..'__-‘ 1-,:-:_:‘;14;.‘ 5
¥ perguniando-me : pot {que Emllinba Jaladd - ndo A
é - multg  pequening® & 14 - x
£t { ety AR & & 5 2
CAag e i ro e 2O GOk o it v |
#‘!ﬂn!‘qulnnnn Fintiiketus curias. “eom Tquadiiahos.  Multas - | %5

o sntenderam © que pedl'pols enviaram poesiaw, ' N&o & assimi‘cada cora deverd
"'l conter uma quadrinha, do . contrério,  n&o entrdrfio ‘em julgaments. *Resolvl dar dois;
; ‘prémlos, um para a misslvislg’de-Rio e outro para .o ds um Estade. As quodrinhas '
1| . serGo julgadas. separadamente,’ Desia ver, s5’'houve quadrinhas de Emllinistas da Rlo.
“ NGo chegou @ mim. nem uma’gue salisiizosse plenamente;” todavia’'a melhor daw xece- .
i foi remetids pela nnl}qr?i Lucila ' Balfio, " Elat T:fﬁg{r' e B P D

o il

i R
Emilinha wdl;:‘ vene

2% Emilinha b envia “por ; meu intermédia’
"mindalhes ‘direr qus em me:
studo_que lm lello por sla:

»
W
,E‘ - Honestidede Je
£ , -Luctla,” :Contintin”
| | tem, direltey 50 1 il
il f FERIAS kg )
“11% ¢ Quero qus yoc dohdo Euas impressSes edbre.minhd coluna
#1] zendo o tema que mals desejam, ‘que ne - abord
T} ] o= sotlaford-fas, - R e S
'
.
3

% L -
. Ko esquegom que o concurso “‘Ralnha dos
_l‘.g‘:liln!:a nGo pode perder. ;. L
(i 5 [Tl ot N

Por ‘hoje ¢ 84, Um abrage para 164

i

! -r"’_D_-p. salve @ nossa Rainha'™s'y', -

= e SR R T LY

e R AP ] f




ANEXO &

NG 4 Gmhos i e 4
C Miss Emilinha Borba Fan-clui
h}; agreniingfg* qué , rednéyumd 'porghio ' de mo
admiraddres de Emiliithaquls eleger'h mels beln < & s

do grupn, Depois, g, fan-clube ‘¢ontihuou’ rendendo & sua ¥
. a8 homenagens de'que BUA ‘menelraatfivel e espltito dof
:

;. colequldmo fazlamsha meréeadors, Deptse lornou-s¢; cad
mnlg," querida’ de’ todos, por' 'nde: prestigiadg\ Mals taf
concurgos foram feltos. Quepn: % i rent 1% oy Joris, 8’ b
Denlse era sempre vitorioss.'e, ghsim, {'n fol cu;'cciumn-!n;
titulos:-“'Miss éuétcr dns'Rn".{.llnlslna'i YA FEimYinista def

Mals Beles- Pernas”," » A EmiUnista | nls B ule’, =

Caublilsta  Brasllelra ", {Fofn 1! tnj ‘o' do Adkllibed )

tembém principiou &' sefprojote z}- v tiely R, dp
W SEE it ek Bt




- | ANEXO 6
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Fotos de reunides
da cantora Emilinha

Borba com grupos

de fas

3 .-;Q_, )
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ANEXO 3

O f& Luiz Delfino apresenta a bandeira do Fan Club

do Centro

a cantora Marlene

Grupo Marlenista de NIteroi
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Fas de Marlene na redagio da Revista Radiolandia




aNExo 9

Dirceros. volos de

Sideemeltes

J\J Jf\ﬁfﬂ

Reprodugao de um cartdo de Natal oferecido pela Uniao Mar-

lenista Meyer

Vuase

—

96-12.69

Fon-Club Viarlene - Contra

descja-lhe que um alegre Natal em familia, seja
¢ pronidncio de um tne Novo cheio
de felicidades ¢ realizagaes

Reprodugao de cartao de Natal oferecido

pelo Fan-Club Marlene do Centro




ANEXO 40

CONVITE

g : )
}45 }'\dgr-emiaqaes _ﬂarlcnisfas ds GQEG, Csdn @uwlu, ﬂﬁnas Qermis,
@alm-mi, fgaiu'-a, C‘Qio @rdix.gel ds C§ut a %msi!ia, senﬁir-se-&o honradas

csis o comparccinento 3o V. I na ,’feséa em comemoragio do aniverséria

‘38 ﬂa:x’!c::—a e proegrama mannel ﬁgamelos.

‘,ﬂoml‘: Dz ; Jgoza.'

plos de convites de fas-clubes para a comemoragao do aniversario de

Marlene.

CCONVITE

A Familia Marlenista

sentirese-d honrada com a presenga de U, (5. na festa em comemoragdo
do aniversirlo de MARLENE dentro do show “E 4 A 410R" do

qual ¢ a estréla.

Local :  Tealro Sérgio Porto
Dia: 21 novembro 1969
flora : 21,00




ANEXO ii

rederzgio | Drasiteira dos Fans Club tAe tlene

P (.I"IC"i dc: arm -G de i'cv(‘ relro de 1956

o . PROPOSTA

0 Snr.[a]

;Ia‘ade e Nacionalidade

Fstado Civil Profissdo

Local onde a exerce Tel.

Residéncia Tel.

Condigdes de pagamento
Local de Cobranga 3
Nascido [a] em_ de de 19

_Fﬂiapéa

Ria, de de 195

{Aesinatars do séeclo proposte)

(hasinatara do sbeio proponente]

%

Rio, de de 19_: "

Diretor - Sindlco

) ; > Queclia Juntar 2 retratos 3x4
¥ : 3 ¢ Para Caricira Cr5 40,00,
5 L

Fr i 3 &,

Formulario para filiacdo na Federagao Brasileira dos Fans
Clubes de Marlene. enviado a diversas enti-

dades no ano de 1956
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ANEXO ii

L TR
0 Sar.[a]
Idade -

Nacionalidade

Fstade Civil - Profissdo_

Local onde a exerce. - ; Tel.

Residéncia Tel.

Condigdes de pagamenlo _

Local de Cobranga

Nascido [a] em_ de de 193 "
: Pai ERO i |
Filiagéo &
: Mie

Rio, de de 195 :

VAcsinctars do séclo propocto) .

fAeeinatara de séelo propenente)

Formulario para filiagio na Federacdo Brasileira dos Fans
Clubes de Marlene. enviado a diversas enti

dades no ano de 1956
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~as de Marlene em comemoragao

~0 seu aniversario(1957)
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ANEXO 13

Reproducao da flamula

confeccionada pelos fas

de Jarlene em homenagem
eu aniversario

7}

]
!
s
|
|




anexo 194

derego de mao confeccionado

de Marlene em homenagem
so alcancgado em sua

la Francga(1957)

s S————

i
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ANEXO 15

t B ol T UL L ]l A A

Fas de Marlene no aeroporto do Galedao aguardando seu

regresso apés longa turne na Europa(1958)




ANEXO 16

Aderego de mao confeccionado | \
| \
por fas de Marlene em home- f A
| )
nagem ao sucesso alcangado f
nos shows realizados em f
Paris(L957) [
/
/ i
\
‘:
\:
\
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Reportegem pubilicade na revista

ANEXO 17

AMIGA sobre a persisiincia da

idoiatria cm uma f& de Meriene

5@ & m
’ ¥ f ‘\
‘. f
IS l;

Yol
LUl

f "ARLENISTAS e emilinistas se
corediam até com  mavatha,
L a disputa entre as fas era
uma grerra declarada, por
" isto a gléria da vida de Ligia Rosa foi
quando concorreu e ganhou da emili-
nista Virglnia Antunes, o ’tulo de
1ha das Fiis, promogio ¢ revista

y [olindia,
los 15 enos Ligia Rosa juntou o di-
nheiro da merenda escolar e fugiu de
sua fzzenda em Campos, Estado do
l".iu, sb para ver Marlene cantar na
adio f"cnc \al, em sua época durea, &
a da 59, quando os f&s eram
‘udo pelos seus [dolos: -
chegava a  confeccionar
o mil faixas para Marle-
ne. E tudo pzlo prazer de ver a ex-

\TRT ! (lp

ARUEIVE

foz tudo para ver a expresséio de
rpresa @ alagria de sua favorita.

\._z-

4 La

.

3

pressdo de surpresa e alegria com que
ela recebia os presentes. Foram bro-
ches, pulseiras e até uma faixa de ouro
macigo, Gnica no Brasil e no mundo.
Casada e com dois filhos, Ligia Rosa
ainda é fa de Marlene, relembrando
as homenagens que promovia para a
cantora. Em uma festa de Nztal, Mar-
lene surgia de dentro de ump concha,
envolta em névoa colorida e perfu-
mada para receber de presente um
carro do ano. Agora, depois de 10 anos,
o fa-clube volta a trabalhar, motivado
pelos concursos de AMIGA. WMarlene
estd liderando a votacdo para os lmor-
tais do Rédio e da TV e os Fzvuritos
.da Cangie, além do 3° lugar para
Rainha da TV. Quando ela czntou no
Teatro Gléria, mais de 50 {as rcuni-
ram para gritar: € a wicior! € 2 nicjorl
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ORGAO DOV FAN-CLUBE MARLENE DO CENTRO

Publicagao trimesiral

R e S s

o 2 *

B

lada Carioca

A ]

Dia 19 de Novembro de 1959, ficard para sempie em
no:es coragoes como “o dia da gratiddo™, !)uis nesta data,
nossa guerida citréla recebera um dos maiores titulos de
et carrcira pontilhada de triunfos. 6
" Doraile anos seguidos distribuindo alegria e _fc]a(‘.’r
dade ap povo da cidade maravilhoga, hia muite a cmjsadcm:
% amos “carioca”, pois que cla melhor do que ninguém esta
ra pielarineia da cidade que a geolheu com carinho e The
tem dispensado o melkor de scus aplatisos. ;

A Camara de Vereadares de nessn cidade interpretando
o pensamcnto do povo do lﬁn,fquis no ano cm que se T{;s-
teja o 10.° aniversirip de sua ascensiio ao lrono do Radio,
ou melhor scus 10 anos de Reinado no coragiio da gente
de spa terra, ofertarlhe nma lembranga que dissesse bem
alto “muilo grato” ¢ nada melhor que “Cidada Carioca™.
Dia 19 no programa em que é Rainha absolula, os repres
sentantes do povo The entregario o honroso titulo, nds que
Tumos beneliciados com <un arte deade o primeirg instante,
adecendo a Deus, a felicidade de presenciar

‘eslaremos,

ClO

Lall

NOVEMRBRO

A AR A A A A A A A A A A A N P S P SN PPINP INPINININISSS

1959 X N 2

um espeticulo dnico de gratidio de uma cidade por sua
estréla predileta.

f}il];rle ao Presidente de ITonra
Barcelos *

Se imimeros problemas nio tivessem fmped, lo a saida
periédica do nosso jornalzinho, dia 14 de Mai
uma edicio de luxo para pomemorar sew trivnfo. Esta seiia
caldo a voz humilde das fans que ficaria gravada para sem-
pre mercamdo o dia glorioso em que tondos se uniram para

feriamaos

homenazear o “Lider” auléntico, entretanto, nio nos [oi
jmuhl'f }'rr:fr o gue desejnriamos e nossa lomenagem, aque-
It que se nos afigurava grandiosa ¢ bela, ficow resumida
em pou-as linkas datilografadas.
Noje, nessa primeira pigina, deixanos, com cmaogio ¢
dho, o aplauso por essa vitdria espetoculir como rea
lizador do Hospital do Radialista.

Sinceramefite the parchenizam, agucles que tém a [cli

cidadz d¢ télo como “PRESIDENTE DE HONRA™.

1. Fan Club Marlene Cenlro

» a

10 anos de reinado

e & o nome da programagio de Novembro de 1959.
almente, i 10 anos Marlene recebia a coroa de Rai-
nha do Ridio 5‘““‘.';;."“" cternamente. Tloje suas fans acres
citlas dezenas de vézes mais que naguela époea vem oferlar-
jhe uma %utra coroa, Lo valiora eomo a primeira, pois &
confeccionada com o ouro do nosso aplauso, as pedras pre-
ciosag de nossa admiragio gravada para sempre cm lelras
que traduzem a gratiddo de um povo que sc orgulha de har
ver feito de uma estiéla, sua querida SOBERANA.
T

sk =

NOVEMBRO-1959

Dio 1 — Abertura dos Festividodes na Rédio Rio de Joneira
as 9 horas. .

=
Dia 3 — Reldgio Musical Moué - é horas.
Pan Americeno - Jornol do Bresil 10 horas.
Dia 4 — Suo cantora favorita - Guenobara 9 heras.
Da 5 -—— Aniverzério Monoel Barczlos - 13.30 horas
Progrema Jonas Garret - Aniversario M. Borcelos,
Dia & -— Tarde Musical Cepacubana.
Interpretages Brasileiras - Tamaio 21,30 hores.
Dia 7 — Surpresas OK - Moud,

Canto Matinal - Jornal do Brasil 9 horas.

Cantinho de Marlene - Difusoro Caxias 3,30 hores,
Dia B -— Radio Baile Ati'e Nunes - Guanobara 9 hoiaos,

Caxias em Revisla - Moud B horos.

Tardz ,Danzonte Espertive - Viera Cruz 17 horas.
Dia 9 —- Paroda Leopcldinense - Guanaobara.
Minha Mdas’ca por favbr - Tamoio 12 horas
Programa Nélson Gong 12 horas Meciooal
Distragcdo Musical - Ta € horas,

o
(=]
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R e ; Ro programa de Manoel Barcelos fol 2 bela
~ 4 g festa de coroacio da Rainha das Fans de Mar-
5 v lene, Eleita Tercsa Cardoso, a iniciativa teve um
ot encerramento Dbrilhante, recebendo a vitoriosa
uma linda corea de Marlene e um belo Bronze
nr oferecido por esta revista. Também a segunda co-
locacda Regina Silva recebeu uma estatueta (ofer-
- ta ainda da REVISTA DO RADIO), Mainha e
— princesas compareceram 10 Programa envergans
do belos vestidos. Conforme noticiamos, os pro-
— veltos [Inanceiros da iniciativa reverteram inte-
gralmente para o Natal dos Pobres promovido pe-
= las fans da artista, num belo exemplo de solida-
riedade humana. A REYISTA DO RADIO pres-
— tigivu a iniciativa, oferecendo, Inclusive, além de
prémlos & primeira e 4 scgunda colocadas, o3 La-
= loes com os volos para o publico opinar.

- DE Lty .ll"av
M A'RL ENRB
EENE B (. T

Naihas

B ieproducgao da materia publicada na Revi:ta do Radio sobre o resultado do

LA Rainha d ans de Marlene'. No canto direito, a cédula de vota-




ANEXO (¢ 20

T= Texto elaborzdo e distribuide pelo { _Associagfo Marlenista

do Rio de Joneird (ANAR)

A IMPORTANCIA SOCIOLGOGICA
DE MARLENE

E no amanhi da Segunda Guerra
Mundial, que a cultura de massa constitui uma tem “tica.
As massas populares urbanas tém acesso a novos
padroes de vida: entram progressivamente
no universo do bem-estar, do lazer e do consumo.

Os problemas da vida individual, os problemas
da realizagcdo de uma vida pessoal se
colocam diante da nova camada
salarial em desenvolvimento.

A partir de 1950 um prodigioso sistema nervoso se
constituiu no grande corpo planetério: as
palavras e imagens safam aos
borbotdes dos teletipos, das
rotativas, das peliculas, das fitas magnéticas,
das anienas de radio e de televisio; ndo hd uma
molécula de ar que ndo vibre com as mensagens
que um aparelho ou um gesto,
tornem logo audiveis e visiveis.

Numa época em que o mundo parecia ser feliz e o
sol brilhava para todos, nasce uma estrela
— MARLENE — que gragas ao seu
talento e a sua arte torna-se
um dos primeiros idolos de massa no Brasil.
Passados trinta anos Marlene constitui uma temaética
para monografias e teses de cursos de pés-graduacio.
Num momento em que os pesquisadores
procuram resgatar a realidade brasileira, Marlene
constitui um marco [ra a reconstrugio ‘
da histéria da muasice popular brasileira. |
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Cartao de apresentagao do Fan Clube Carmem

presidido por Tonson Laviola

Miranda,
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ANEXO ‘34‘

FA-CLUBE MARIA DA GRAGA
Caixa Postal 12980 - Cep 04092 - Séo Paulo - SP
Telelone (para recados): (011) 2/0-5322, ramal 14, com Willlam,

Sdo Paulo, selembro de 1989.
Prezado Jomalista,
Assunto: DUPLO ANIVERSARIO — DE GAL COSTA E DO FA-CLUBE MARIA DA GRACA,

No préximo dia 26, lerga-feira, a cantora GAL COSTA comemora mais um aniversdrio. Na mesma dala, o
FA-CLUBE MARIA DA GRAGA complsla 5 anos de exisléncia com a edi¢do especial do lanzine *O CORAEIO DA
VOZ" - um verdadeiro documenlo que rememora os principais lalos da carreira e da vida da nossa querida cantora,
a maior voz viva desse Pals, e divulga a Irajeléria do nosso persistente 1a-clube,

Resullado de acurada pesquisa e selegdo de folos e assunios, a publicagio do fanzine s4 fol possivel pela doagho
de maleriais e servicos de diversas empresas que acreditaram em nossa proposta. Todas as informagdes foram
colhidas direlamente dos arquivos do FA-CLUBE MARIA DA GRAGA que, corp cerleza, s#0 os mais complelos do
Pals sobre GAL COSTA,

e
Para que essa data ldo Importante para nds ndo passe despercebida, pedimos que o assunto faga parte da

pauta de reporlagens de seu velculo. Toda a Imensa legldo de fds de GAL COSTA e os assoclados do
FA-CLUBE MARIA DA GRAGA agradecem de coragio,

Alenciosaments,

a&%‘/ngmkﬁi gn:mvow

Presidente Diretor de Divulgagao

Anexo: 1 exemplar de "O CORREIO DA VOZ™,

Reprodugdo da carta de apresentagao da edigao especial
do fanzine "O Correio da Voz" enviada aos meios de co-

municagao.
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elaborada pelo Fa-Clube Maria da Graga
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| L Vllb"l'A

¢ AFRICA-

(FANZINE UE MUSICA E CULTURA DOS PAISES DO TE RCEIRQ MUNDO)
— Africa - Asla . Carlbs - Américs Lating - Pollodsla—

SRASILY

ANO (YEAR) 3 NUMERO (NUMBER) 4 12 SEMESTRE 1 9 8 9

/‘
BRAZILIAN BLACK
EMANCIPATION

THIS NEW COVER DESIGN AND ILLUSTRATION
ABOVE ARE EDWARD MGANGA" COLLABORATIONS.

AR AR R AR R AR R A RN AR R R AR AR R R ANE

SPECIAL OBJECTIVE OF OUR MAGAZINE: CORRESPONDENCE
= MUSICAL AND CULTURAL EXCHANGING - FRIENDSHIP.

ELT L i

i
THIS MAGAZINE IS ORIGINALLY PHOTOCOPIED
SINCE TO PRINT I'l;,”TH'E} COSTS ARE HIGH.

¥%% MUSHAFFA FROM MALAYSIA GIVES HIS CONTRIBUTION #%%

@

WE WANT TO KNOW THE MUSIC (MODERN BUT GENUINE) OF
THE COUNTR[ES OF THE THIRD WORLD: LIST INSIDE.
AT S

# k&% %% A QUEENLY RIDE: Che Sitti Wan Kembang being led 1o court on & palanquin

" e

Exemplo de fanzine publicado por fa-clube
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Reprodugéo da carteira de sb6cio de Raul

Seixas do seu fa-clube oficial

AT

SANTOS SEIXAS. -




ANEXO 34

Com Carinho

ERAZILIAN FAN C(LUB (

Rua Prof. Antonio de Queiroz

Filho n.*

195

Exemplo de carta

Bairro Climpico - 09570

<

ul

SP.
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Coetano do

C LLAINE DORAZIO

CR! YAMAUCHI

em nosg

8 2c0rEver. Lpy

(u2 B

m Fanzine

Santos Szrmenio

Posial 70.065

Janeiro = RT

DORAZIO -

comunicando o encerramento

de um fa-clube
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E em uni de tivagao - ube
X plo de carta com icando a sati G de um fa-c b
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ANEXO 33%

Reproducao do registro do Fa-C

lube do Rei Roberto Carlos

MINISTE IO DA FAZENDA
SECRETARIA DA RECFITA TEDIRAL
CINAG ot WioAMACHS ECAROMICH. fISCAIS

CADASTRD GERAL DE COKTRIBUINTES
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ESTA FICHA

ENCHA-A & MAQUINA, EM 3(IRES) VIAS FERFETAMENTE
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. FREENCHA OS CAMPOS DIVIDIDOS €M GUADRINWOS. COLO-
CANDO CADA LETRA DENTRO DF UM OUADRINHO. A COMFCAR
0O PRIMENO.
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ANEX0 5Y

-

REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL
ESTADO DE SANTA CATARINA

CARTORID DO REGISTRO CIVIL, TITULOS, DOCUMENTOS, PESSOAS JURIDICAS E OUTROS PAPEIS

cAna CHaria Linhares Lochs :

Bscrivd de Paz e Oficial

Praga Hercilio Luz n°. 10 - Salas 3 e 4 - Centro - 838100 - SAO JOSE - SC

CERTIDAO

Certifico que, hoje, fiz o registre do FX~CLUBE DO REI
ROBERTO CARLOS, ne Livro de pessoas Jurfdicas, &s fls.13, sob n¢
383, ne Livre A-3, cujo Fa-Clube, situa-se no Bairro Jardim das
Palmeiras, neste munic{pio, tendo sido publicado o seu E

Estatuto -
no D O, deste Estade, no de n? 13,674, datado de 05/02/1989. 0

referido é verdade e dou fé. Dada e passada nesta cidade de S8o «

Josd, acs vinte e quatyp dias do més de abril de mil nevecentos o
oitenta e nove. Eu.

eVeliivessssey Oficiala do Registre Civil que-
o datilografei e assina:

-

Tofl

LI' b Oﬁ{?iala.
e e
pua fzria Lighares Lochs
o ijo%éz(g?-gm 1Y
L DO REGIS 3 s
! Pf;ISCgOCUMENTOS, PESSOAS JURls -

DICAS E OUIROS PAEIS,
(EP £2.100 « S80 Jouk - Sanla Colasize

gk e2 dnistrads por b |
Ani us Fios iabs; va Vie: -P:c—.u::é. !

Acima. reproducaoc do registro do Fa-Clube do

Rei Roberto Carlos em cartorio civil. Ao lado.

, ulo, "o
pelos bers fidvets, u-  Cf

i et g = publicagdo de seu estatuto no Diario Oficial do

FIEE MR AR T TRT A RO

. TSt &5 extzbutod pamiile pataric pedPry .
i Sk 88 /4 o azzocindkon quites —d Estado
comn 1/ reniios e ke B =
Du Prosldents:
Freal velto Valontin
obart Ttine) ¥
[N Jeria & Cx:
To8 B ! Placns: Vers 1

e G

B Claiils | © . \ro Jorsira. &0 FORE {Grunds Plictas
mgolis) BC.; 008 sixril &= 3900 - L 3. o
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F!’\ CLUBE nOBEfSIQ g\fﬂ_gg t
Fundado em 1904-1972 |
Naturalidade !
il et e =

Data Nascimento |
Jeaiceany / Py

Data da expedigio 1

2

F3-Clube do
Rua Verdnica D. Ma

Robertino Nraga - Bairro [ m

i 83.000 - ll(lhl.\ \f)i‘Ul 18 - sC

LSTRERERNE

Modelo(frente e verso) da carteira de iden-

tificacdo dos socios do Fa-Clube do Rei Ro-
berto Carlos

i ' e |

B e kel : T

§ BA-Clube do Rei Roberto Carlos |

{

{

i Foto do [

H Nome do Associadoy

'z Associado

i

\

| “

=il __| Data da Admissio

{ }

‘ |

1 1

| !

i ol
Assinatura do Associado i




ANEXO 36

\}Tﬁ Chibe
1R, Carlos

Osnvidamos os amigos o ,f&s do R pera o cel’ﬂgrap&o

da missa pe[u sew aniversdrio, Gue serd realizada dia 19 Je ugri[, as 9 horas
ds manhd, na Cgreja da @onsofn;&n, i Rua s @onso!‘u;&o 3Ffron£a

as n.° 480.
fq!f"fiosal”e"ff

Ruth Oivsira

E plos de convite e cartao de apresentagao do Fa-Clube do Rei Roberto

Carlos

FA-CLUBE DO REI ROBERTO CARLOS

CGC Ne. 81329 229/0001-76
ROBERTO CARLOS ESPORTE CLUBE
Rua: Verdnica Dognini Martins n® 60, esquina com a rua: Robertino Braga
Bairro: Jardim das Palmeiras — SJ — Florianépolis — SC — CEP 88.000

COMPRE, CURTA E DIVULGUE O NOVO DISCO DE ROBERTO CARLOS
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ces de ilatal confeccionado pelo Fa Clube

Frente e verso de um S

do Rei FEoberto Carlos

Szo Paulo Hecivelto V. Silva
Porto Alegre : Irene 1. 17
Bahia t Joio F. dus S. Sobrinho

OBERTO CARFLCS
D. Mattins, 0 60
1a Rot Braga

Fpelis - SC




ANEXO 53

CARTAS

Sr. Diretor:

Lendo a revista Isfoé n® 1002, de
30/11/88, na pégina 109, com titulo
Musice, tivemos a infelicidade de veri-
ficar certas inverdades publicadas
nesta pagina quando estda em pauta o
nome do nosso idolo Roberto Carles.
Diz a reportagem que o Rei Roberto
Carlos acaba de langar o seu 30°
Disco, quando nfio & verdade, ja que
este seu novo LP € o 327 langamento.
Infeliz do redator que escreveu tal to-
lice, pois todo o publico que ¢ compa-
nha a carreira do Rei sabe quantos
discos ele langou e a revisia acaba
passando por mentirosa diante dos
leitores. Provavelmente a pessoa que
escreveu tal artigo ndo conhece nada
sobre o assunto, além de dizer outras
inverdades, ' ando fala nesta mesma
pagina que o Rei continua repetitivo.
Cada langamento de disco de Ro-
berto Carlos sempre possui uma ino-
vagio, prova disto & seu sucesso per-
manente nas paradas de sucessos de
todo o Bresil e no mundo. O novo
disco, que traz uma mistuia de rock,
bolero, tango, country, sem deixar de
lado o romantismo, € uma prova da
evolugiio daquele que é o nosso maior
representante da misica no Exterior.

Ldézaro Martins
Presidente

Fd Clube Roberto Carlos
Floriandpolis - SC

ISTOE SENHOR1008 - 11/1/89

Carta do presidente do FA-Clube do Rei Roberto CArlos a revista Isto E Senhor




ANEX0O 5J

Cartaz de anuncia de uma promogéo do Fa-Clube do Rei Roberto Carlos

RESENTA CAO:

ESAR /
¢
' | NODIA: TELAO
; ft-j \("’ SDOREI,
SORTEIO DE BRIN-

_, SORTI
A S, DISCOTECA
' , : ff JNCURSO DE
, #_ DANGA ANOS
Q JOVEN GUARDA,
ENTREVISTA
I 329 229/0001- ? % . GRAVADA COM
' ROBERTO CARLOS,
Rua Verénica Dognini Marine, <« : DARD }o DICAS E
. TOOQUES DO LANGAMEN-

o 70 DE SEU [/0VO LP,

Fi-CLUSE DO RE REBERTO CERLS o

LAZARO MARTINS

Presidente
FR CLUIGE ROBERTO CARL os

s de Qe4enxlaro 'e 1“89 21 hs

. i‘v’.ensao dos Noores Av. Ricardo Jafet 1.000
!om nga - o ""ulo

' R. Sen. Feij6, 29 - 5° and. - ¢j. 501 « R. Peixoto

Gomide, 613 * No _l_ ic:.al

des: Telefones: 284-3411 - 34-6742 - ¢/ HERIVELTO.
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ANEXO v

PDPIYISGOGRAEIA

S— e

SAZARO RMARTINS
Presidente
FA CLUBE ROBERTO CARLOS

PESQUISADD E ELABORADD PELO FA-CLUBE DO REL

Reproducao da cgpa da Discografia elaborada pelo fa-clube

s e el bt AR i
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Rei

Roberto Carlos em entidade

de util

imprensa de Santa Catarina

Di:drioCatarinense

I Nepérieres seloristas na
ssembltia Le
ram-se cnda vez mals (lf-r ep-
onados, A medidy gue
gnecendo decisoes e Iniclativas
e alpuns parlamentares. HA
i certa unanimidade eni tar-

o da atual composicao da As-

mbléin: ¢ a mals fraca dos
ullimos anns. Certamente, nfia
Itam mollvos.

LlParaexemplificar, os mes-

mais fraca dos itimes anos

ram, estupefatos, o passagem
pela Comlssiio de Justiga (com
parecer favordvel do deputadn
LauroBrito), de projetode leido
depulado Wilson Wan-Dall, pro-
pondo que fosse lornado de utili-
dade publicaoficlube docantor

uberto Clarlos no municiplo de
Bio Joaé,

L Enfhn, o fivciube encontrou
hilo £6 uma como duas Lady

idade

Repercussao da proposta de transformacgao do Fa-Clube do

publica na

PPérola

For [alta de quorum, a

Assembléfa n
tem projeto d
deputado W
[)!\Il
“Fh- Ulube do
Carlos™, de T

blica estadual
der da lderan

+ sun publicagh

que Transforma o

entidade de ulllidade pi-

melérin volla Aa comls-
shes, onde se la suprimido
o artigo tercelro:
entra em vigor na data de

Ao volou on-
e autoria do
lson _Wan-

Rel Roberto
*alhoga, em

I. Se depen.
en do PT, a
“A lel

0.'"

TiARIO CATARINENSECIDOMINGOQ, 20 DE AGOSTO DE 188

Laura.

pos jornallstas acompanha-

Reclama que os
jorralistas ndo
esquecem o fato
e alega gue o
depumdo assinou
projeto sem ler

Flarinnapolis - O ex-verea-
dorehoje assessor dodeputa-
do Wilson Wan-Dall, Indcio
Dell’'Antonio, nao consegue
deixar de ficar irritado toda
vezque alguém lhe pede deta.-
lhessobre oprojeto de autoria
de Wan-Dull transformandoo
"Fa Clube do Rel Roberto
Carlos™ em entidade de utili-
dade piblica. "“Isso fol em
maio e vocés ainda querem
falar nele’, reclama, reco-
mendando gue os jornalistas
passem a £e preccupar-com
assuntos ‘mais importantes
paraa populagin, como burn-
ces de rua, por 1plo.

Na tentativa de provar que
lais projetos rdo significam
perda de tempo dos parla.

" menlares, Incio lembra que
ottilidade pablica & redigida
per ele propris e de Wan-Dall

36 leva a assinatura, o que
demonstra que ha deputados
sugerindo até mesmo o que
desconhecem.

Considerando que a asses-
soria do deputado esti elabo-
rando atualmente outros 32

' projetos propondo a conces-

sd0 do beneficlo As mals va-
riadasassociacfes, Wan-Dall
tem tudo para entrar no time
dos deputados que mais pro-
poeni lagio do entidades
publi Numa riplda con-
sulta a virios pariamentares
estadaals, até aqul, entre os
o€ mals apresentam seme.
thantes proposicdes “rdesta-
ecam-56 Dérclo Knopp e Higo
Bishi. 1i o deputado Raulino

Hugo Bieh!

Rosskamp, que em dois anos
€ meijo calcula ter apresenta.
do cerca de 10 projetos de
utilidade publica, pode se or-
gulhar de pertencer ao time
dos lanterninhas.

Num total de 282 pastas que
estavam ou na ordem do dia
ou tramitando nas comissoes
permanentes da Assembléia,
200eram convénlos do Execu
tivo para serem simplesmen-

- te ¥imologados e 31 eram
projetos legisiativos propon.-
doa criagdo de entidades de
utilidade pablica.

g

O projetorelacionado ao fi

Assessor ficg irritado
e se perde ao explicar

clube de Roberto Carlos nio
foi aprovado e relornou 4 Co-
missdo de Finangas. “A ri-
gor, de utilidade publica ele
nio tem nada, mas nio vejo
como vou votar contra ele’,
argumenta o deputado Salo-
maio Ribas, do PRN, demons-
trando, com Isso, que a apro-
vacio de projetos mesmo
esdrixulos j4 virou uma Im.
perturbivel rotina parla-
mentar,

Assim, tudo leva a crer que
o Nucleo Catarinense da As-
soclagiio Brasileira dos Ca.
valos Mangalarga-Marcha.-
dor também serd
transformado em entidade de
utilidade piblica. Com a de-
nominagio, entre outras van-
tagens, oempresario do setor
de dnibus Santides Amorim
conguistara o direito de abo-
canharpartedos, hoje, NCz$ 1L
mil que cada deputado dispoe
por més para ratear entre
times de fulebol, associagdes
de pais e mestres, de morado-
res, terreiros de umbanda e
entidades de deficlentes e re-
ligiosas.
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FALTA QUORUM

_ Porém, mesmo com o bolso cheio, as ses- |
sdes cotinuam vazias. Ontem, apenas seis
eputados esizvam na Assembléia, nimero
suficiente para abrir a sesséo. A verdade £
'que & serana pera os deputados esté ficando
vez mais curta, terminando na quarta-
feira. H4 muito tempo que falta quérum para
sessies matinels 2s quiniasfeiras, As
desculpas s30 semnpre s mesmas: otrabalbo

a Constituinte e nas comissdes. Esté certo
queosprojetos parz volagiondosio atratives
paraocsdeputndos, querbosabem seficamem
casa ou £2 aprovam como entidade de utilida.
da pliblica o “F-Clube de Foberto ¢ wlos'’,
como fol proposio por Wilson =-Dall
(PDB)." " & .

Dos leitores

earlas, uma
inada por Mbiio a. oa Fonloura e
wdo Fernando Goulart. A
primeira parabeniza a culuna pelos arll-
gos sobre “'a greve do marajas da
UFSC. T segunda condena a proposia
du depulado Wilson Wan Dall de lornar
de utilidade pablica o fa clube do cantor
Ioberto Carlos no munlciplo de Sdo
José,

11 Eatow ecchrndn

{1 Marko Fonlour
**ge us dins oumes

oslarla de saber

" cus?
dafolbade
ve? Se o3 funcio-
naring 4 ¢ terinm a honra
de minstrar seus coutrachiegues & im-
Prensi, e se amntoria deles se submeleu
a testes de capacidade funcional?

11 J& Ricardo Fernandy Goulait, que
por eoineidfneia & historiador graduado
A UIRSC, tunbdm estdindignado: “'Com
tantos problemas econdimicos e soclals

jamnossa comunidade, édese

nxulas e desprovidas de
y proparem absurdos comoe

pue vocd mnito

11 E conclul o leitor: "I por l3so
que o povo ja perden a confianga nus
palitlcns, porque exemplos ridiculus co-
0 esle, Servem nos para vermas i que
alvagio de delerminados

e Infeslam nosso
busta, de sustentar

t MoK, CXPUTEATMOS
atk & exans mes exemplos de

Aepailiertos comn este
>, 5

1 denunclon em *

DIARIO CATARINENSELCJQUINTA-FEIRA, 8 DE JUJNHO DE 1989

percussao da proposta de transformagao do Fa-Clube do Rei Roberto Carlos

entidade de utilidade pﬁblica na imprensa de Santa Catarina

Fa-clube - «

Uma simples leitura nos projetos
que constavam da ordem do dia da ses-
eho de ontem da Assembléia Legisla-
tiva permitia deduzir que a sociedade
catarinense tem molivos de sobra pa-
ra acreditar num futuro mais radiante
para si e pora o Estodo. Afinal, entre
a= malérins a serem votadas constava
a proposigho que declara de utilidade
publica o Fa-Clube do Rei Roberto
Carlos, situado em Sio José,

A oportuna, importante, histirica e
pioneira iniciativa partiu do deputado
Wilsen Wan-Dall.

Parlamento britAnico.




Repercussao
Rei Roberto

imprensa de

ANEAY 57 F

Santa Catarina

Dldl roCalzu incnse

b Mais fraca des

Reptrieres seloristas na
sembléia Legislaliva mos-
{ram-se cada vez mals decep-
onados, & medida que vao co-
cendo decisoes e inicialivas
¢ alguns parlamentares. Ha
B2 certaunanimidade em tor-
no da atual composigao da As-
BB nbléla: ¢ a mals fraca dos
cuimos anos. Certamente, nfo
tam motlvos.

r I
gitimos ane

ram, eslupefatos, 2 passagem
pela Comissiio de Justiga (com
parecer faverivel do deputado
LauroBrito), deprojetodeleido
deputado Wilson Wan-Dall, pro-
pondo que fosse tornado de utili-
dade publicaoficlube docantor
Raberto Corlos no municiplo de
Sio José.

[ Enfim, o {i clube enconirou

~ Ll Para exemplificar, os mes-
bs jornalistas acompanha-

Laura.

nio s6 uma como duas Lady

da proposta de transformagao do Fa-Clube do

Carlos em entidade de utilidade pﬁblica na

Pérola.

I"or !n]la de quorum, &
Assembléia ndo votou on-
lem projeto de autoria do
deputado - Wilson _Wan-

_Dall, que transforma o
*Fa-Clube do Rel Roberto
Carlos”, de Palhoga, em
entidade de utllidade pG-
blicr estadual. Se depen-
der da lNderangn do PT, a
maléria volta As comis-
shes, onde ser la suprimico
© o artigo tercelro:
. enlra em vigor na data de
; sua publicaghio.”
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tado

e se perde 10 explicar

Rechma que 08
jornalistas ndo -
esquecem o fato
e alega que o
deputado assinou
projeto sem ler

dor ehoje assessordodeputa-

do’ Wilson Wan-Dall, Inécio .
Dell'Antonio, nido consegue

deixar de ficar irritado loda
vezque alguém the pede deta-
lhessobreoprojetode autoria
de Wan-Dull transformandoo
*“Fa Clube do Rel Roberio
Carlos™ em entidade de utili-
dade phblica. ''Isso fol em
maio e vocés ainda querem
falar nele’”, reclama, reco-
mendando gue os jornalistas
passem a se preccupar com
- assuntos ‘mais Importantes
paraapopulagis, comobura-
ccs de rua, por exemplo.
Iia tentativa de provar que
tais projetos rau significam

perda de tempo dos parla-

lembra que
ca & redigido
. b i T2l

' Floriundoolis - O ex-verea-

i

sb leva a assinatura, o que

H.lgo Elehl

demonstra que ha deputados

sugerindo até mesmo o gue
desconhecem.

Considerando que a asses- ~

soria do deputado esti elabo-
rando «'ualmente outros 32
projetos sropond. a conces-
sdo do 1 :neficio 4s mals va-
rladasasscciagbes, Wan-Dall

tem tudo para entra: 10 time -

dos deputados que s pro-
poem c¢r ¢io de entidades
piblicas. Numa répida con-
sultaa ios parlamentares *

estaduals, até agui, entre os
que mals zpresentam seme-
sigdes " desta-

-50 "}‘ﬁ'.o l\ne,_.p e Huqu 2

_Rosskamp, que em dois anos
‘e meijo calcula ter apresenta-
do cerca de 10 projetos de
utilidade piblica, pode se or-
gulhar de pertencer ao time
dos !a.nteanh.u 5

Num total deﬂL‘past&‘! qua
estavam ou na ordem do dia
ou tramitando nas comissoes
permanentes da Assembiéia,
200 eram convénios doExecu-
tivo para serem simplesmen-
te homologados e 31 eram
projetos legislatives propon-
doa eriagio de entidades de
utilidade puhilm.

clube de Raberio'Car!bs nio.
foi aprovado e retornou 4 Co-
missdo de Finangas. "A ri-
gor, de utilidade publica ele
nio tem nada, mas nio vejo

° como vou volar contra ele”, -

argumenta o deputado Salo-
maio Ribas, do PRN, demons- -
trando, com isso, que a apro-

"vagdo de projetos mesmo

esdrixulos jd virou uma im-
perturbdvel  rotina parla-
mentar. .

Assim, tudoleva a crer que
© Nicleo Catarinense da As-
soclagio Brasileira dos Ca-
valos Mangalarga-Marcha.
dor ~  também serd
transformadoem entidade de
utilidade piblica. Com a de-
nominagio, entre outras van-
tagens, oempresériodo setor
de Onibus Santides Amorim
conquistard o direito de abo-
canharpartedos, hoje, NCz$1
mi! que cada deputado dispde
por més para ratear entre
times de fulebol, associagdes
de pais e mestres, de inorado-
res, terreiros de umbanda e
entidades de deficlentes e re-




ANEXO 43

Descrigdo do acervo do Fi-Clube de Rei Roberto Ciirloes
para csracterizacfio do materiel disponivel num
fd - clube

ISCOGRAFIA: Colegdo ntcional completa (0s 32 LPs langpdos no Brasil)
Colegiio de langamentos da Argentina(em lingua espanhola)
Colegéo de discos langados nos Estados Unidos e México

( 2 ser completede pela CBS)
Coleg@#o nacional em fitas k-7
Colegdo nacional cm disc-lager
Eengementos do cantor cm outros paises

40 LPs de intérpretcs do Roberto Gérlos

Fitas em VHS com todos ¢s programas cspecisis de Roberto
Carlos para m Rede Globo de Televisido
Fitas de apresentagdes do centor ne Vidcoshow, Chaecrirha
e Globo de Quro
Filmes em que o artista atuou:Diemente Cor=dc-rosa
300 quildmetros por hora
Foberto Csrlos cm ritmo de

aventura

EGISTROS FOTOGRAFICOS: 50 posters do Hoberto Cgrlos
Fotos de quasé todas as promogtes do fi-clube
Fotos de todos os encontros(l4) de Lazaero Martins

e Roberto Cfrlos

: Exempleres de revistas extintes como O CRUZEIRO? GAROTA,
st#imMo CkU, FE-CLUBE, PE~CLUBE POPULAR, SOM TRES -
Exemplares da revista AMIGA eCONTIGO
Revistas com mitodos para aprender musices de :Roberto

Cerlos no viclZo e pisno(A MODINHA MODERNA E A
MODINHA POPULAR )

Arquivo de recortes de reportagens sobre o cantor

iz i c ) o



ANEX0O 43 (parte II )

RARIDADES: 1¢ compacto langado em 1959 em 78 rpm
8 discos autografzdos

Boneco Roberto Carlos(langado comercialmente em 1968)

CURIOSIDADES: 30 farrafas de licor e outras bebidas rotulsdas com
colegens de fotos e nomes de cancdes de Roberto
Carlos por seus fas

1 camisa ofertada pelo idolo




Este trabalhe foi rezlizade cemo projete
de conclusdo do curso de fomunica-
g#o Socisl da Universidade
Pederel de Sgnta

atarina
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