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JUSTIFICATIVA

3

sta pesquisa tem como proposito resgatar um assunto pouco

=

expldpado pelos teoricos da comunicacao. Apesar de os fas-clubes te-
rem surgido ha quatro décadas atras e ainda constituirem um”fendomeno
contemporéneo,sua analise foi negligenciada. A falta de discussao
ocorre tanto externa quanto internamente. Como consequ@ncin da au-
sencia de reflexao dentro do préprio grupo de fas, estas estrutu-

ras desempenham funcoes variadas e nem sempre recorrentes ao-sau ob-
jetivo primerdial de divulgar a cbra de certo personagem, seja do meic
artistico ou nao. £ surpreendente a efemeridade de alguns fas-clubes.
Embora a fragilidade da sustanacgo financeira seja o motivo principal
da faléncia destaJprganizaqu§ acredito em seu poder de mobilizacao
como recurso importante para evitar o fracasso. As entidsdes brasilei-
ras ignoram funcoes tipicas de um fa-clube - como a'consulta a seus as-
sociados, constituindo um pﬁblico experimental diante de novos langa-
mentos de fdolo. Minha prop#sta é refletir sobre os fas-clubes e €s-
timula-los a refletir sobre si mesmo, ampliando suas perspectivas de
sobrevivéncia e expondo o vigor de uma resposta do publico a agdo da

indistria cultural.




OBJETIVOS DO TRABALHO

Objetivo geral:

Realizar uma pesquisa sobre as origens, situagao
atual e perspectivas de desenvolvimento do fenomeno do fa-clubis
mo no BRasil, exemplificando moldes e funcoes destas estruturas
atraves do estudo de caso do Fa-Clube do Rei Roberto CArlos, Ho

municipio de Sao Jose.

-

Objetivos especificos:

1.Bemonstrar a contemporaneidade do fenomeno e discutir
a sua adaptacao aos novos veiculos de comunicagao,apés homgas

dependéncia do radio;

2.Verificar em que medida os fas-clubes sao Or;anjza‘aes
G

espontﬁneas ou manipuladas pela industria cultural;

3.0bservar oa'niveis de organizagao dos exemplares, brasileiros;

4.Analisar os tipos de relagoes suscitadas pelo funcionamento

de um fa-clube;

5_Descrever os processos de projegao, idolatria e mitificagao

que sustentam a existéncia dos f




tudos posteriores sobre este aspecto

6.GErar subsidios para ¢

inexplorado da recepgac da mensagem cultural.




> CONHEGIMENTO EXISTENTE SOBRE O TEMA E PROBLEMATIZAGAO

Chamar de 'conhecimento" ao material publicado especificamente
sobre fas-clubes no BPasil seria atribuir uma palavra por demais con-
sistente a comentarios esporadicos e superficiais. A citagao da exis-
téncia destas organizagoes esta longe de proporcionar uma visao criti-
ca deste fendmeno da recepgdo da produgao cultural. Geralmente os fas-
clubes sao mencionados como curiosidades ou toques de humor dentro
de textos mais "sérios". Com excecao ao tratamento dispensado pela

pesquisadora Miriam Goldfeder na obra UPor tras das ONdas da Radio

Nacional”, os fas-clubes vém sendo vitimas de aproximagtes extrema-
mente preconceituosas. Refiro-me as tentativas de caractcrizag%o da
estrutura como reduto de fanaticos que expressam Seu fascinio por um
personagem de forma extremada.

Este pressuposto preconcelituoso determinou que o assunto fosse
sempre tratado com o reducionismo tipico do 'senso--2omum' e O man-
teve longe da reflexao academica. Por mais que Mos participantes de
um f£a clube existam boas doses de fanatismo, eles préprios rejeitam
lucidamente esta generalizagéo simplista. "Muita gente‘pensa gue e
clube é-meia dazia de gurias gritando nos shows, tentando arrancar a
roupa do artista", comenta Baulo Carvalho de Campos. presidente da
FEderacao BRasileira de FAs-Clubes. Vera Merchisiello, relagoes do
Fa-Clube do Rﬁi Roberto CArlos no Rio de Janeiro éompleta:”lsso aqui
nao. & torcida orpanizada. Nosso interesse ¢ divulgar seriamente a obra

-

do artista". Eis ai a dimensao difusora da agremiagao, geralmente sub-
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. »estimada pelos seus analistas.

Nao existe sequer um titulo no mercado editorial brasileiro que
se detenha exclusivamente sobre Fas Clubes. A maior parte das referﬁncja$
a estas microorpganizacoes aparecem nos compéndios sobre a historia da ra-
diodifusac no Brasil. Tratam-se de comentarios insuficientes para a carac-

terizagéo do fenomeno, pois os registros sao restritos aos estudos do

)
"boom" do radio durante a decada de bu) gerando uma defasagem temporal
ainda nao corrigida. Atualmente os fas- clubes S0 recebem apoio da imprensa
atraves da divulpacao de seus enderecos. A revista Bizz publicou no ano de
1988 o "Guia dos Fas -Clubes! com a relacao dos principais grupos.

e < =
OUtras publicacoes se encarregam de alimentar as assoclagoes com informa-

.QSes sobre a vida e obra dos artistas, mas omitem qualquer comentario sobre

o fa-clube em si.
Em dezembro de 1988, a Folha de Sao Paulo publicou em seu cader-
no "Viva" uma sequéncia de cinco artipgos de autores distintos sobre fas-
ol ? y e
clubes. A tonica dominante era a tentativa de caracteriza-los como uma ma-

nifestagéo menor da opiniao pﬁblica destacando apenas seus aspectos alegé—

'

ricos e curiosos. Uma aproximacao menos leviana ficou reservada aos simile
res estrangeiros. numa demonstracao de desconhecimento sobre as variedades
. brasileiras. "Fa-Clube nos Estados UNidos é coisa muito seria", escreveu
Ana fMaria Bahiana na papgina G-7 do caderno citado. E assim outros autores
dispensam analises criteriosas aos fasclubes estrangeiros que arrecadam
fundos para instituigoes filantropicas ou que conseguem espaco na midia pa-
ra divulgacao de suas atividades festivas. Uma evidéncia de que a hoa sus-
tentaggo financeira e o par%wﬂtro para que os agentes dos meios de comunica-
cao considerem idonea uma estrutura. cujos propositos nao priorizam a arreca-
dagao de fundos.
Por sua vez, o jornal Zero Hora veiculou outros artigos em sua

revista ZH do dia 20 de novembro de 1988 que procuravam levantar a discus-

sao sobre a sobrevivencia - ou nao - dos fas-clubes.




Na reportagem, tenta-se provar o quanto os fas-clubes continuam ativosg

mas a argumentagio é frégil. 0s exemplos citados se referem a artistas

consagrados ha mais de trés décadas, como Elvis Presley e Ospeatles, o

que nao e suficiente para apontar a contemporaneidade do fenémeno. Dia-
emergem

riamente novas entidades, motivadas por artistas de aparigao recente

e reputagao efémera, mas isto nao é noticiado pela midia.

Em 1988, a Rede Globo de TElevisao realizou uma reportagem
sobre o Fa-Clube do Rei Roberto CArlos, apresentada no Jornal HOje.
Percebe-se que somente os aspectos curiosos e até engracados da orga-
nizagao foram ressaltados. Em outro momento a RBS TV levou ao ar no
programa Cacau Menezes uma entrevista com seu presidente.hézaro Mar-—
tins. Novamente foi feita uma aproximagao absolutamente %EEEﬁfiEi§i~
priorizando as raridades encontradas no acervo do fa-clube e declara-
goes do entrevistado sobre s 'métivos que O~evaram a assumir a aparén—
cia fisica de seu idolo e outras partiwularidades dele.Nem de longe foi
retratada a dimensdo coletiva e social de um fa-clube.

A revista "Isto & SEnhor" de numero 1008 demonstrou sew respei-
to éweste tipo de estrutura ao publicar na segao '""Cartas dos Leitores"
ama critica de Lazaro Martins sobre comenitarios recentemente veiculados
com relagaoc ao 30¢ LP do cantor Roberto CArlos. Na carta3 ele revidava
a avaliagao de um articulista com argumentos contundentes, demonstrando
que '"fanatismo" a parte, um fa sabe manusear bem seu conhecimento deta-

lhado sobre a vida e obra de seu idolo.
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PROBLEMATIZAGAQ

Para organizar a reflexao sobre os diversos aspectos

do fenomeno em quest&o, sugiro ageguinte divisao:

CApitulo I: O PODER MITIFICADOR DOS FAS-CLUBES

SEgundo avaliagao de Miriam Goldféder, no livro “Porm71?é§

d48 Ondas da Radio Nacionalz fas-clubes podem ser definidos como
i ~ g :
formas elementares de articulagao de prefeléncias comuns. Minha pes-
quisa propoe a Incorporagao de conceitos da antropologia social e da
psicologia para esmiugar a natureza destas estruturas. Neste capitulo
serao abordados alguns mecanismos-da psicologia humana que servem de
sustentagdo ao fendmeno do fa-clubismo.
Considerando que a participagao em fas-clubes se fundamenta
de fdchh'fﬂﬂf"c 2
basicamente nos processos j individuais, os fas-clubes seriam
: geresdo y
espagos proprios para a knﬂummm/de mitos. Eles nao se formam a partir
de mitos, visto que Nina Hagen e o grupo musical Legiéo Urbana nao po-
jderados A
dem ser cor¥ mitos e mesmo assim canalizam atengaes na forma de fa-clube.
Neste trabalho, a palavra mito serd usada para designar’ um modelo difun-
entr 2 ; .
dido uma sociedade determinada. sendo que este modelo pode ser tanto
uma pessoa ou objeto guamnto uma mensagem ficticia. Ainda que existam
‘exemplos de mitos com cargs negativa. o conceito sera empregado sempre
]
em referéncia aos modelos venerados pelo seu aspecto positivo.

... Enquanto objeto de adoracao de um fa, o artista ou personagem
~F

ool < = & iJc“A“At A e
seria um idolo, fruto de empatia  eéxtremd ol de ingdividual.

5 c arficulads
Propagado atraves @ susseemdecsmss dc um gruEEwag;é;miradores, o artis-




_ta passaria a constituir um mito, pelo menos dentro dos limites de seu
fa-clube. Na minha opiniad,a motivacio de um f& é a possibilidade de
ele expressar suas conviches de forma organizada, pois se bastasse a
fruigao pessoal, ele nao se engajaria numa estrutura formal. Neste caso,
suas convicgoes se confundem com sua obsess&o em algar seu idolo a con-

digao de mito, impondo a massa um modelc proprio, ainda que externo g

dqgu’adﬁ
sua realidade Ve
Miriam Goldfeder fornece outros elementos para a discussao das
I =
razoes que levam uma pessoa a se assuoiar-a um fa-clube. "0 acesso

direto ao idolo destaca:ggﬂéaiﬁ;ssa fruidora e o elege como sujeito
.par'ticipante das discussoes inerentes z‘lquele produto simbolico'.

Nesta pesquisa pretendo analisar a importancia de se sentir destacado

da massa consumidora, &Ssbrovar uma falsa sensagao de intimidade com

o modelo idolatrado e de se usufruir - ainda que imaginariamente - de

uma situacao de elite privilegiada, capaz de interferir nos mecanismos

de produgao cultural.

"Imagens de artistas sao arquitetadas no sentido de despertar

ansiedades remotas e irrealizaveis, passiveis a nivel onirico“, escreveu
. M.{riam Goldfeder. Aliado a este potencial catartico de um i‘é.—clube,

B existe uma outra dimensdo observada por SAint-

Clair Lopes, na obra "Radiodifusdo no Mundo e no BRasil% "Eles (os fas-

clubes) atéstaram a capacidade de certos setores da pOpulagéo em demons-
trar seus padroes de escolha através de propostas de organizagao". Com

: | o ! : en.-que medida g
base neste raciocinio, vou investigar esta forma de arti-
culagao viabiliza a agao coletiva ou serve apenas como espag¢o de ma-
nifestacgao pessoal.

W

Neste capitulo seréo analisados ainda os tipos de idolos que




geralmente se prestam a veneracao via fa-clube.'"Cada objeto do mundo
pode passar de uma existencia fechada ; muda, a um estado oral. aberto »
a apropriagao da sociedade", comentava Roland Barthes no livro "Mito-
16gias". Ele val alem dizendo gue "discurso escrito, fotografia,cine-
ma, reportagem, publicidade, esporte, tudo isto pode servir de supor-
te a fala mitica”. Minha intengdo é demonstrar que fa-clube também

atua neste sentido e apesar da aparencia de espontaneidade, repro-

o ~ Fo B e
duz a tendencia de mitificagao tipica da indpustria cultural.
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Capitulo I1:0 SURGIMENTO DOS PRIMEIROS FAS CLUBES NO BRASIL

Ainda aue a producaoc radiofonica brasileira da década de 50
estivesse orientada para as classes médias, ela gerou efeitos contun-
dentes na classe operaria e setores marginais. Em contrapartida ; in-
fluencia ideologica e promogao de um sistemas de valores excternos a
esta camada,a producao cultural da época proporciocnava certa margem de
participag50 do pﬁblico. 0S5 primeiros espagos de manifestagao @Sponténea
foram os programas de auditorio, permitindo processo evasivos vetados em
outros géneros da produgao. As revistas de informagoes (ou fofocas) sobre
a vida dos artistas também propunham meios de expressao para seus recep-
tores, na forma de segoes de cartas de leitores e enquetes scobre a popu-

laridade de personagens do meio artistico. Na esteira destes dois espa-

cos, surpiram no BRasil as primeras agremiacoes domésticas para a articu -

lacao de preferéncias comuns. Apeg% da fragilidade dos primeiros regis-

tros sobre o aparecimento dos fas clubes , acredito nao ter existido no

oais nenhuma entidade deste tipo antes dos grupos de aficcionados de Mar
lene e Emilinha Borba. Criados quase que simultaneamente, estes clubes

se ocupavam em emitir boletins sobre seus idolos, confeccionar brindes

para serem distribuidos nos shows e promover encontros com as cantoras.
Sua atuagéo era tao ostensiva que por vezes suscitava reclamagSes dolpré—
prio idolo, gue se via incomodados pelo fanatismo de seus admiradores.
Estas questoes serﬁqanalisadas para demonstrar o quanto estes
moldés originais influenciaram as orgasnizagtes posteriores e reforgaram
a tendencia da midia em criar artjficialmontesggiﬁbjetos de sua promogao.
0 caso do cantor CAubi Peixoto, cuja imagem foi forjada a partir de for-
mulas norte-americanas e dpenas um exemplo do nﬁﬂer‘manipulatério sdsten -

> pbor
tado pela ansiedade do nublic%\J/;;dele de felicidade e sucesSso. NEste

cepitub pretendo discutir as origens das organizacgoes pioneiras, definir

2




as circunstancias de sua emergencia e ressaltar as diferengas observadas’
entre os fas clubes da época e os atuais.
5 : ’

Tambpem neste ponto devo analisar algumas das fungoes desempe-
nhadas inicialmente pelos fas clubes. Eles atestaram a capacidade de cer=
tos setores da populacdo em demonstrar seus padroes de escolha através de
propostas de organizagdo, mesmo sofrendo a manipulagdo implicita da indlis-
tria cultun;bcom sua ideologia excludente. O Fa-Clube permitia que um se-
toruéh massa consumidora experimentasse a situaqgo de uma elite privile-
piads,a_traves da falsa impressao de participacdo e contato com o idolo.
Ele conseguia destacar o fa da massa fruidora e amorfa.

Como subdtem deste capitulo, proponho a reflexac sobre as novas
fontes de alimentacAo dos fas-clubes, uma vez que a midia eletronica e

o ey
mais especificamente os clips musicais tomaram o papel do radio na sus-

tentagao destas agremiagoes.

Capitulo III: O PERFIL DO FA

TRata-se da snalise das caracteristicas que normalmente seifa-
zem presente na fipgura tipica do fa, dos motivos que provocaram Seu en-
gajamento em atividades de culto a personalidades artisticas, da impor-

o : ; ~ ;
tancia deste aspecto de sua vida. As dicussoes suscitadas por respostas
(p‘: <
dos questiéﬁou pelo vasto material remetido informalmente pelos dirigen-
tes dos fas clusbes serao apoiadas por conceitos da antropologia social
e da psicologia, retirados de bibliografias especializadas ou consultas
a profissionais destas Areas. Tenciona tracar um perfil geral do aficcio-
nado no Brasil, revelando seus instrumentos de expressao, analisando o
. ; ¢ o i) %
conteudo das pecas produzidas pelos fas clubes. Entre as questoes a se-
£€n 56400
rem abordadas neste etapa, destaco a falsa Wl® de intimidade com o ido=

i o] ¢nivel de interferencia do componente sexual como determinante da

adoragdo, a imitagao de'estilos e inclusive a incorporagao de valores do




ha varios casos de fas gue sacam das letras das musicas do idolo os prin-

-
cipbbestatutérios de seus clubes. 0 Fa-Clube do Rei Roberto Carlos, por
exemplo, nac permite a entrada de mulheres que tenham feito aborto em
seu quadro de associados, pois em uma das composigdes do cantor, ha re-
feréncias a sua contrariedade emgYo fato.

Ao final da discussdo , serao anexadas declaraceées de artistas

sobre o funcionamento dos fas clubes e sua relagao com o fa.

Capitulo IV:A SITUAGAO ATUAL DPOS FAS CLUBES BRASILEIROS

Baseando-me na avaliacao dos dados coletados entre aproximada-
mente 80 fas clubes brasileros, proponho a discussac sobre a estrutura #
de organizagﬁo e funcionamento tipicnsdas entidades. Serao comentados os

servigos prestados, os eventos promovidos e outras formas de expressao de

5 dd_,{ﬁu\m A
um gruapo de fas. Suas fungoes, desde as mais tradicionais ate as\apaisere *
W
CﬁnLuﬁNv como sua atuagao como publico experimental diante de um langamen -

to do artista-,serao analisadas e confrontadas com os objetivos da indis= '

tria cultural. As diretrizes destes dois polos da producéo estao integra-

das?Quais os tipos de artistas que motivam a criagao de fas clubes?Por

que razao habithLos de localidades rurais se apropriam de imagens distan-
tes como os cantores de rock estrangeiros e decidem montar uma estrutura
em sua volta?

Também neste capitulo serdo enumerados os motivos de extingae
de certos grupos. a importancia do registro oficial‘das entidades e na
medida do possivel. os paralelos coﬂinstituiqSes internacionais,geralmen -
te apoladas por organizacao reqguintada e boa sustentacgao financeira, o
ate lhe permitie assumir fungoes filantropicas e ssistenciais.De volta ao
panorama nacional. procederei a observagao do intercambio entre as diver *

sas organizagoes, sejam elas em torno de artistas iguais ou nao. Neste

R B e e ”




momento pretendo demonstrar que a criagéo de um Ta_.clube nac esta neces-
.
sariamente vinculada com um artista especifico e humano, podendo ser fru-

. e . ., = . o + P
to da admiracaoc de determinado tipo de musica(rock, african music,samba)
ou de um personagem ficticio, como os super-herois dos guadrinhos.

3 e ’ ~ ¥ B L
Como existe no pais a Federagao Brasileira de Fas-Clubes, ela
sera alvo de investigacdo. principddmente porque grande parte dos fis
criticam sua atuacao e reclamam de sua inutilidade.Sediada em Porto Ale-
gre. a Federaqgo e ipnorada por muitos dirigentes de fas-clubes e apa-
renta nao ter o menor controle sobre a atividade, a se considerar seu
cadastro deficiente e a fdta de informagoes sobre seus membros.

Qutro aspecto pertinente a este capitulo e a relacaoc do fa=
clube com a gravadora ou o grupo empresarial do artista. Financeira-
mente, quase nenhum fa clube recebe auxilio deste nivel da produgao,mas
em alguns casos a gravadora reconheceba organizacao um foco de divulga-
gﬁo da obra de seu contratado. estimulando com peguenas lembranbs e pre-—

dy antisia /
o e, -
sentes a reprodugao de sua imagemizh adoragao ao s trabalho.Ate que
pento a contribuicao de um fa-clube pesa no esquema promocional de uma

personalidade artistica? Esta e outras dividas serao discutidas neste

Capitulo.




Capitulo V: O ESTUDO DE CASO DO FA CLUBE DO REI ROBERTO CARLOS

330 raros os fas-clubes brasileiros que atingem o grau de ofgani—
zagdo do Fa-Clube do REi Roberto CArlos. Contando com mais de 3.d00 socios
e ostentando provas de sua evolugao como © titulo de entidade de utilidade
piblicgyconcedido pelo Prefeitura Municipal de S3o José. esta agremiagao
sera avaliada integralmente. desde as caracteristicas pessoas de seu presi-
dente (LAzaro Martins) até sua influéncia no planejamento do grupc empresa-

rial Roberto Carlos Braga.

A sede do fa-clube se localiza no bairroc Jardim das Palmeiras, em
o : : ; :
F&ﬁuilhinhas. municipio de Sao Jose. Neste local esta reunido o maior acer-
vo da obra do cantor, embora em outros pontos do territorio nacional exis-
tam sub-sedes com respectivos relagdes publicas, também com bom material
sobre o idolo.Criado em 1972. na cidade de Blumenau. © fa-clube mantém

duas equipes de futebol, promove eventos continuamente, oferece servigos

de gravaqao em fitas cassete e em fitas VHS para associados mediante o pa-
gamento de taxas e de um modo geral, promove 0S trabalhos do artista, pres-
tando-gse as vezes como p&blico experimental.

. Para este capitu]o ficou reger'vada a descrigéo das principais ati-
vidades desenvolvidas pelo FCRRC durante o ano de 1989, coincidentemente

um dos periodos deufaior evolugdo. 0 presidente Lazaro Martins ja manteve

11 encontros com Roberto CArlos, assumiu sua aparéncia fisicaJ nomeou 08
filhos e os cachorros com referéncias ao idolo e sabe de detalhes tanto de
sua vida artistica guanto particular. Seu perfil resume o fa brasileiro, ca-
paz de empregar o dinheiro da aposentadoria do Corpo de Bombeiros para a ma-
nutengao do clube. Apesar de seu fanatismo inegévelr ele desempenha fhngﬁo

de critico quegando consultado pela gravadora CBS e utiliza frequentemente a

segéo de cartasa de leitores das revistas para esclarecer ou revidar algum




comentario sobre seu idolo.
’

Lazaro Martins se mostrou extremamente interessado em contribuir
para esta pesquisa e o nosso contato durante a realizagao do trabalho
foi intenso, o que rendeu uma boa cobertura dos varios aspectos de sua
agremiacao. Ainda que a estrutura deste fa-clube nao possa ser tomada
como representativa da realidade de outros fas clubes, ela —-apateece
como perspectiva ou como modelo de desenvolvimento. pois a partir de
uma simples estante cheia de discos, conseguiu despertar a atencgao de
inumeros veiculos da industria cultural. Desde a RBS local, a TV Ban-
deirantes até a Rede Globo de Televisao, o fa.clube ja foi motivo de
revortapem e prova de que este fenOmeno nao morreu com o declinio do

nrestfgjo do radio.
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METODOLOGIA

Método de abordagem: ;

Nesta pesquisa sera empregado o métado
hipotético-deduLivo. que segundo Eva Maria Lakatos e Marina de
Anadrade Marconi, autoras do livro '"Metodologia do TRabalho Cien-
tifico", se inicia pela percepcgao de uma lacuna nos conhecimentos
acerca da qual formula hipoteses, e pelo processo de inferéncia de-
dutiva, testa a predigao da ocorreéncia de fenomenos abrangidos pela
hipoteses.

Métodos de Procedimento:

Nesta etapa da investigagao, Vou utilizar o6s
sepuintes instrumentos:

a)Estudo de caso do Fa-Clube do Rei Roberto
Carlos. sediado no municipio de Sao José. em Santa Catarina. Trata-se
da iﬂVQStiﬂQQSO exaustiva do objeto, usando uma variada gama de tecni
cas, com o propésito de reunir o maior numero possivel de informagoes
sobre o tema.

b)Método comparativo e analise empirica aos

As informacoes coletadas durante a sondagem sobre a situaqu

dados:
- o 1 . . -
de cerca de B0 fassclubes brasileiros, o estudo do caso do fa-clube

areas de antropologia €

escolhido e os contatos com profissionais de
psicolopia serao comparadas de forma a perar ume avaliagao ponderada

do fenomeno.




Tecnicas cde Levantamento de DAdes:

1) Documentagsc irdireta: atrsvas de pesquise biblngréfica.

16 E)) Documentaqgo direta:
& —Observaqéo direta intensiva, com as técnicas de entrevista
. S

nao-estruturada(conversacao efetuada face a face., sem a pré~detcrmina*
sistematica
cao dos tolcos a serem sbordados) e de observagad( no sentido de utili-

zar os sentidos na obtencao de determinados aspectos da realidade).

_Observacao direta extensiva. com as técnicas de questiona-
.r‘io{per‘guntas abertas a serem respondidas sem a presenga do pesquisador)
sociometria(tecnica guantitativa que procura explicar as relagoes pesso-
ais entre individuos de um grupo) e historia de vida(tentativa de obter
dados relativos a experiéncia intima de alpuém que tenha significado im-

portante para o conhecimento do objeto em estudo, no caso. o presidente

do fa-clube. Lazaro Martins).

Operacionalizagao:

1.Envic de questionérios a 180 faR;O1UhDS brasileiros com-.posterior cru-
zamento de dados(ver coﬁis do questionério em anexo);

2 .Entrevistas sistematicas com membros do Fa- Clube do Rei Roberto Car-
los;

3. Acompanhamento das atividades do referido fa-clube entre os meses de
abril e outubro:

4.Contato com a oravadora CBS e os empresarios do Grupo Roberto CArlos
:BRaga;

5.Contato com a Federagao BRasileira de Fas-Clubes. em Porto Alegre;

6.Analise do acervo do Fa=Clube do Rei Roberto CArlos;




7. Entrevistas com antropolopgos e psicolopos para discussaoc de

conceitos recorrentes;

8.Analise de pecas graficas publicadas por fa s—clubes;

9.Entrevistas com s oue sao objetos de fas-clubes;

Leitura de bibliografia referencial.




PESQUISA PRELIMINAR :

A partir da definigﬁo do tema., iniciei uma sondagem ao macro-
conjunto da presumivel totalidade dos fas-clubes existentes no BRasgsil. Pa-
ra tanto, enviei um questjonérlo de 18 perguntas as organizaqﬁes cujos en-—
deregos constavam na relacao da Revista Bizz e na Fa-Clube Popular, nos ca-
dastros da Federacao Brasileira de Fas-Clubes ou nas agendas de emissoras
de radios locais. Ao contrario dos fas-clubes pjoneirosj que arrebatavam
adeptos em parcelas definidas da populagéo — na epoca. as mulheres de clas-
se meédia e operaria -, as novas aﬂremia¢5es catalizavam socios de surpreen-
dente amplitude etaria e economica. Ainda que a participaqao em fas-clubes
posSsa parecer comportamento tfbico de adolescentesJ observa-se que 0S8 fas
mais ardentes sao 5dultos e de razoavel formagac educacional.

Num primeiro momento. todos os fas alegam sua vontade de difundir
o trabalho do fdolo como motivo de seu engajamento na instituicao. Em se-
gundo lugar. eles apontam a possibilidade de entrosamento dentro de Qm
ﬁruno%ocial considerado" saudavel" e "livre de mas influéncias'" como for
ca propulsora de suas atividades. 0 papel de difusores da obra de determi-
nadb“ﬁrtista & encarnado com tal afinco pelos fas que eles se mostram an- ,
siosos por colaborar com trabalhos de pesquisa sobre o clube. 0O entusiasmo
exagerado pelo objeto de culto chega a dificultar-lhes a expressao das
jidéias. Falta-lhes o distanciamento necessaric para que eles consigam ana-
lisar a estrutura da qual participam as perguntas sobre o funcionamento
do fa-clube quase sempre sao respondidas com referencias ao idolo.Saber
detalhadamente da vida do artista é indispensével ao fa. uma vez que as

diretrizes ou os estatutos cue regem a orpanlzagéo do clube




sao elaborados com base nos valores defendidos pela pessoa cultuada.

Dos primeiros contatos com cerca de 80 fas-clubes do BRasil.
conclui que se tratam de organizagaes de estrutura simples, sem fins
lucrativos e que de certa forma funcionam como uma assessoria esponta-

P

nea do artista, ainda gque dependentes de outros veiculos de comunicagao.

Estes nucleos procuram reunir matrial sobre seu objeto de idolatria,

oferecendo informagoes inéditos sobre sua vida e'desempenho artistico.

No Brasil, sdo raros os grupos que sao considerados e consultados como

pﬁblico experimetal para a avaliaqﬁo dos trabalhos do artista, a exem-

plo do que ocorre com frequencia no exterior. A gravadora CBS pareee es-
.tar comegando a admitir esta possiblidade e aos poucos vem aumentando o

apoio aos fas-clubes de seus contratadcs.

Desde o incio desta investigagao observei a fragilidade de
Xo anlre

relacionamél as-clubes e gravadoras. Na maioria dos casos, a gravadora

reconhece oficialmente apenas um fa-clube de cada artista e direciona

para ele material promocional e exemplares raros da discografia do

cantor. Quando um fa-clube se destaca pela eficiéncia em arrebatar

s6cios ou promover eventos em torno do idolo, os empresarios chegam a

facilitar o e_ncontro dos dirigentés do grupo com o artista.NO entanto,

até o momento ndo sei de um tnico exemplo de fa-clube que tivesse conse-

guido que a gravadora lancgasse um disco com misdécas

selecionadas pelos seus membros, outra situagéo corriqueira nos simila-

o

res estrang®0 maximo due as organizacdes brasileiras atingem e a publi-

cagao de antologias musicais completas, por vezes através de rec_ursos

das gravadoras.

A desarticulagao dos fas-clubes nacionais é notdria.Mesmo

entre os grupos que cultuam o mésmo idolo, quase nao ha intercambio.




A maioria dos fas-clubes ignora a existéncia da Federagao BRasileira de

dirigentes e
. Ry fazem criticas ,

Fas-Clubes, sediada em Porto Alegre. Alguns
severas a atuagao e guestionam a validade deste orgao ''criado em 1985
para moralizar as entidades", conforme define seu presidenteg Paulo
Carvalho Campos.
Entrei em contato pela primeira vez com O Fa-Clube do REi Ro-
berto CArlos ne ifaieéio de 1989, elegendo-a em seguida como objeto de
um estado de caso. Trata-se do maior fa-clube do cantor, contando com
mais de 3.100 soécios(dados de agosto de 1989) e como o apoio e reconhe-
cimento ofiadora CBS. Sua sede funciona na residéncia de seu presidente,
.Lézar‘o Martins, no bairro Jardim das Palmeiras, em Forquilhinhas, muni-
cipio;gs S50 JOsé. 0 acervo ai reunido surpreende pelo tamanho e pela
excentricidade. Absolutamente todos os discos langados em lingua portu-
guesa e espanhola estao disponiﬁeis para uso dos fas, alem de exemplares
langados nos EStados Unidos, Italia, e dos LPs especiais destinados a
pessoas apontadas pela gravadora ou pelo préprio Roberto CArlos. Os dis-
cos dividem com muitas curiosidades, como licores caseiros rotulados
pelos S6cios com nopes de misi¢as e fotos do idolo.
. Ainda que o© Fa-Clube do REi Roberto CArlos tenha atingido
um reguin_%e organizacional distinto de outras associagoes do género,
ele pode servir de parﬁmetro de desenvolvimento para outros grupos.
0 fa-clube mantém relagdes-publicas no Rio de Janeiro,Sao Palilo e Bahia.
O presidente Lazaro Martins jé se encontrou 11 vezes com O {dolo, assu-
mia sua aparencia fiica e se especializou na biografia do artista. No ano
de realizacaoc deste estudo, a evolugac da estrutura Superou as expectati-

vas.
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A Prefejtura Municipal de Sao JOsé concedeu um terreno para o treinamento
de uma eguipedemiutebol — o Roberto CARlos Futebol Clube - e prometeu
outras formas de auxilio. Acompanhei as atividades deste fa-clube desde
abril e observei evolucoes importantes como a confecgao de estatuto pro-
prio e sua distribuicdo entre os Sdcios. obtengao de registro oficial e
a conquista do status de "entidade de utilidade publica", uma condicgao
favoravel a amp]jagEO de seus servicos e ao fortalecimento da entidade

perante a gravadora CBS.




CRONUGRAMA

20

wAbril:de 1989: inicio dos contatos com Fa-Clube do Rei Roberto CArlos;
Maio a junho de 1989:envio de questionarios a 180 entidades. primeiros
contatos telefonicos com dirigentes destes fas-clubes. acompanhamento oS-
teneivo das atividades do fa-clube escolhido como objeto do estudo de caso.
Julho e agosto: Recebimentos de cerca de 80 questionarios respondidos. com-
njlncﬁo preliminar dos dados. contatos para esclarecimento de questﬁes sus-
citadas pelos qestionarios, reunites com o orientador do projeto, Carlos
Adir Vieria, visita a biblioteca da Escola de Comunicagoes e ARtes da UNi-
versidade de gao Paulo para recolhimento de material. Entrevistas com o©os
relaceos publicas e e outros membros do Fa—-Clube do Rei Roberto CArlos e
com professores de antropoogia.

Setembro, outubro: REaplicacﬁo de questionérios em determinados casos,
analise do acervo do Fa-Clube do Rei Roberto CArlos, particigao em even-
tos como partidas de futebol e festas. Reflexao sobre os dados levantados
contatos com professores de psicologia, rodagao proviséria, avaliagéo
conjunta com o orientador. Fotografias recorrentes.

Novembro: redagaoc final.

Dezembro: apresentacio a banca académica e avaliagao final. .




ANEXOS

1:Copia da carta de apresentagao dos guestionarios, enviada a cerca de

‘ 180 entidaes;

2.Copia do questonério
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SOBRE U FA CLUB&:
1.yual o nome oficial do fa clube?
Z.vle é registrado oficialmente ? Em gqual érqéo?
5.yuais os tipos de servigos prestados pelo FC?
4.Qual o numero atual de sbcios?
5.Que eventos ou encontros ele promove? Descreva um deles.

. o.Por gue motivo ele foi fundado? Em que data?
7.5 gravadora do artista reconhece a existéncia do FC?
8.Quais sao os procedimentos para inscrigao?
9.na outras taxas a serem pagas pelos socios?
10.0 FC tem sede propria?
1l.gue tipo de material faz parte do acervo do FC?
1z.Ja houve algum encontro entre o idolo e os fas?Quem participou?
13. De onde Enrovc}m a renda para a manutencao da entidade?

' PARA obr RESPONDIDO PELO DIRIGENTE DO FA CLUBE:
Iﬁlomo voce explica a fungao da instituicdo que dirige?
2.Como € o relacionamento entre os socios?
3.Como voces atualizam o acervo?
4.nAa Sua opiniao, os fas clubes estaoc morrendo?

5.Quais as perspectivas de seu fa clube e do fenOmeno como um todo?
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