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INTRODUGAO

0 que a Signotexto - Assessoria de Comunicagdo € atual-

mente, comecou a ser imaginado 13 pelo més de maic de 1985,
quando, depois de um periodo de gquatro meses, os jornalistas
Evory Pedro Schmitt e Marcos Heise tornaram a trabalhar num

mesmo orgac de comunicagdo, o Jornal de Santa Catarina. Antes,
ambos atuavam na Editoria de Esportes do Jornal O Estado, onde

permaneceram por mais de sete anos.

Ao mesmo tempo em que se iniciava uma nova proposta de
trabalho em termos de jornal, surgiu a ideia de se montar uma
empresa prestadora de servigos na area de assessoria de impren-
sa. Os jornalistas ji haviam executado individualmente diversos
servigos, notadamente na area de esportes, como & O Caso do
Campeonato Sul Brasileiro da Classe Optimist em 1979, e os Cir-

cuitos Ocednicos 'da Ilha de Santa Catarina de 1982 e 198u.

Diante da proximidade do término do Curso de Jornalismo
em que os dois estac matriculados e hd necessidade de apresen-

tag3o de um projeto, decidiu-se montar a empresa.

A principio ela teria tr8s componentes. Cada pessoa ficou
com fungoes especificas: area de contatos, redagdo e adminis-
tragdo., José Cl3udio Galotti Prisco Paraiso, convidado para a-
tuar como encarregado de contatos integrou o grupo na primeira
tentativa, de se prestar assessoria ao Congresso Brasileirc de

Salide, programado para outubro de 1985 em Balnedrio Camboria.

Alegando dificuldades financeiras na organizagao do even-
to, a Fundagao Hospitalar de Santa Catarina ndo contratou esta
assessoria. Logo em seguida, Prisco Paraiso justificou proble-
mas de ordem particular e profissional para retirar-se do em-

preendimento.




Sua saida, entretanto, nao modificou o cobjetivo da du-
pla, que ja tinha um trabalho agendado para o verdo: fazer a
assessoria de imprensa do IV Circuito Oceanico da Ilha de Santa

Catarina - Campeonato Sul Americano da Classe Oceano.

De acordo com a cronologia de execugao do projeto de co-
municagdc institucional definida pela ementa da cadeira de
Técnicas de Projetos em Jornalismo (COM 1203), foi feita uma

planificag8o a curto e médio prazo.

0 primeiro passc definido em comum acordo: a necessidade
de montar a empresa num local proprio a fim de que fosse criado
o expediente na assessoria, separando-se da atuagdo diario no

jornal, ao qual Evory e Marcos continuam vinculados.

A programacac do planc foi desenvolvida para os meses de
agosto a dezembro de 85. Em fungao de dificuldades para a ins-
talacdo fisica da assessoria e atribuicdes profissionais dos
envolvidos com o projeto, todo o cronograma sofreu atraso, fun-
cionando na pratica a partir de janeiro de 86, embora a plani-

ficagdo e os contatos ja viessem desde antes.

Obtido o local passaria-se para o registro da empresa nos
Srgios competentes, pois o nome j& estava escolhido. Signotexto
significa a esséncia de todo este trabalho. Signo € a unidade
basica de todo o processo da comunicagaoc enquanto o tratamento

de texte & a especialidade dos responsaveis.




ESPACO FISICO

Um dos principais problemas para a implantagao da empresa
foi a conquista do espago fisico, fundamental a estruturagao
organizacional e também a nivel de motivacao para o desempenho
dos servigos contratados. Ainda estamos longe de instalagoes
que possamos considerar como ideais, mas desde maio deste ano
mantemos uma sala em funcionamento, a Avenida Mauro Ramos, 268,

fundos da agéncia Publicentro.

A idéia inicial era a ocupagac de um conjunto comercial
no centro da cidade. Os problemas para a locagao deste espago,
frente a dificuldade de oferta no mercado imobiliario de  Flo-
rianépolis, fez com que estudassemos outras alternativas. As
opgbes mais cogitadas foram uma casa na Trindade, onde funcio-
nariamos junte com um escritério de arquitetura, e um pordo com
boa iluminagdo e ventilagac, numa casa proximo a Beira Mar Nor-

tes

A opclo final se deu por uma questdo de conveniéncia:con-
seguimos o espago na Publicentro sem onus a nivel de  aluguel,
pagando apenas despesas com limpeza e servigos piblicos. A sala
estava desocupada e um diretor da empresa acertou a cessao por
emppéstimo em troca de eventuais servigos de assessoria de im-
prensa, que hi dois anos vinham sendo regularmente prestados
a nivel individual por Evory Schmitt. A troca nos pareceu ra-
zoAavel, At® o momento ndc houve nenhuma prestacac de servigos

da Signotexto & Publicentro.

Quanto a sala, fica inserida num anexo da casa onde fun-
ciona a agéncia, composto por cinco cbmodos: duas salas meno-
res (uma € a nossa), uma de passagem e mais espagosa, um ba-

nheiro e um laboratéric fotogrdfico que esta desativado.




Nosso espago fisico, portanto, tem uma area particular com
12 metros quadrados, mais o espago coletivo representado pelo
acesso, WC e futuramente o laboratorio, se houver acordo opera-

cional neste sentido entre as duas agéncias.




REGULARIZACAO

A regularizagao da assessoria a nivel de eﬁpresa sempre
foi uma das preocupagoes, a medida em que poderia ampliar o
"status" da sociedade, em principio mantida apenas a nivel de
acerto verbal. Mas um aspecto fundamental para levar adiante
qualquer iniciativa era a conquista de um espago que pudesse ser
divulgadoe como enderego profissional dos jornalistas envolvi-

dos no projeto.

Tao logo foi resolvido o problema, ativamos os contatos
ja desenvblvidos preliminarmente com um contador, que ficou en-
carregado de elaborar o.esbogo de contrato social da Signotex-
to, qualificada como micro-empresa, para obtengac de vantagens

administrativas e fiscais.

Além da publicagdo do contrato ji aprovado no Diario Ofi-
cial do Estado, foram providenciados os registros na Secreta-
ria da Indistria e Comércio e no Cartério de Titulos e Documen-
tos. Em pendéncia ainda estao o registro de marca, que garanti-
rd a Signotexto a exploragac exclusiva desse nome fantasia, e o

alvard na Prefeitura Municipal.

Quanto a sociedade, cujo contrato estd anexo, tem o capi-
tal inicialmente estipulado em Cz$ 10 mil, com 50% pertencendo
a cada sbcio, que tem iguais direitos e deveres, respondendo
solidariamente por todos os atos legais. A tramitagio burocra-
tica fica por conta do contador'Joéo.Hipélito Costa, com super-

visao dos jornalistas.




APRESENTAGAO

A cada novo trabalho que surge, maior a necessidade que
sentimos de contar com um material promocional, indispensavel
para a divulgagao da assessoria e para a propria credibilidade

da empresa e das informagoes qQue veiculamos em nossas matérias.

Objetivamente estamos falando em cartoes, oficio, lauda,
envelopes, etc... tudo o que se pode veicular em papéis com a

marca Signotexto.

A primeira providéncia para avancar neste sentido foi a
criagdo de um logotipo. A ideéia inicial foi desenvolvida pelos
proprios jornalistas. A arte final ficou por conta de Hugo An-
drett, funcionario do jornal O Estado, que regularmente presta

servigos como "free" para clientes da propria assessoria.

Pretendemos em breve fazer tomadas de precos em graficas
locais e encomendar os papéis que certamente ajudardao a ' conso-
lidar nossa marca no mercado. As necessidades mais imediatas
sao os cartdes de apresentagac e as laudas, pois temos utiliza-
dos as dos jornais, encobrindo seus logotipos, sem contudo evi-
tar a fdcil identificagdo pelos formatos amplamente conhecidos

na praca.




DIFICULDADES OPERACIONAIS

Como todo ¢ empreendimento que comega de uma maneira in-
tuitiva, no aspecto organizacional, a Signotexto ainda tem mui-
to a resolver. Nao tem livro caixa, conta em banco e nenhum dos

socios comegou a recolher INPS como autonomo.

Mais que isto: a sociedade existe estruturada no papel,
através de contrato, mas as entradas e muitas das despesas sao
ainda administradas individualmente. Ou seja, cada sdcio retém
o que & resultado de seu trabalho, se responsabilizando da mes-
ma forma por gastos due estes venham a exigir, como os de trans-

porte, Xerox e outros.

Porem, temos em comum a responsabilidade pela execugdo de
planos de atuagio e orgamentos. Dividimos os encargos legais, e
pretendemos comegar em breve a formar um fundo para investimen-
tos, a partir do resultado de servigos conjuntos que deveremos
prestar e adiante serdo descritos. A medida em que crescermos,

a organizagio fatalmente terd que evoluir.




EQUIPAMENTOS

Estamos razoavelmente equipados, apesar de o conjunto nao
primar pelo bom gosto a nivel de decoragao. Explicamos: por
questdes Sbvias, ndo dispomos de verbas consideraveis para in-
vestir em moveis, que foram alocados de acordo as nossas pos-

sibilidades.

Temos uma mesa de 1,5 x 0,72 metros que & compartilhada
mesmo quando trabalhamos em conjunto. Cada um fica de um lado,
ocupando uma das pontas. A mesa e duas cadeiras veio da cada do
Evory. De 13 também trouxemos mais um conjunto de mesa e quatro
cadeiras metalicas, tipo bar, para eventuais visitas. Da Publi-
centro, temos emprestado uma estante de bom porte, com gavetas
e espago para acondicionar papéis, livros, revistas e materiais

de escritdric, mais uma mesinha auxiliar e uma poltrona.

Cada qual trouxe sua miquina de datilografia: Marcos com
a Remington que herdou do pai, Evory com uma Underwood 198 da
Olivetti, modelo 85. 0 telefone, provisdrio até que tenhamos os
nossos instalados, € o da Publicentro,-Pabx com quatro linhas,
ramal direto na sala. Como complementos temos um radio AM e com
ondas curtas, luminaria com regulagem de foco, posters, mural
de avisos, sem contar materiais indispensaveis como lixeiras,

grampeador, furador, tesoura, etc...




CIRCUITO OCEANICO

A primeira prestagao de servigos da Signotexto foi feita
em janeiro de 1986 para as Empresas Portobello, que patrocina-
ram o IV Circuito Oceanico da Ilha de Santa Catarina - Campeo-
nato Sul Americano de Vela de Oceano, realizado de 20 a 26 de
janeiro na raia de Jureré, norte da Ilha com a participagdo de

35 barcos brasileiros e argentinos.

A dificuldade maior na programagao de envio de materias .
aos orgaos de comunicagao de Santa Catarina e de outros Estados
fai com relagac aos horarios. Uma regata nao tem hora para ter-
minar, pois depende de vento e de um perfeito entrosamento de
comunicagio entre a lancha da Comissao de Regatas e o Centro de

Terra do campeonato, via radio.

A Assesgoria abrangeu os seguintes orgaos: Em Santa Cata-
rina, O Estado, a Noticia e Jornal de Santa Catarina (jornais);
RBS TV, RCE TV e TV Barriga Verde (emissoras de Televisao); A-
tl3ntica FM e Antena 1 FM (radios). Jornais de outros Estados:
Jornal do Brasil e 0 Globo (RJ), Folha de Sao Paulo, Gazeta
Esportiva, Jornal da Tarde, 0 Estado de Sao Paulo (Sao Paulo);

Gazeta do Povo (Parania) e Zero Hora (Rio Grande do Sul).

0 meio basico de envio de matérias foi o telex. Para as
emissoras de radio foram transmitidos boletins diretamente da

praia ao término da realizagao de regatas.

A distribuicac de tarefas foi feita da seguinte forma:
Por ter mais conhecimentos de iatismo e pratica na cobertura de
eventos do género, Marcos Heise ficou encarregado de reunir to-
das as informagbes necessarias sobre o dia de campeonato e que
posteriormente eram transmitidas por telefone direto da praia

para Evory Pedro Schmitt, que cuidava da redagdao do release e
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do despaché para os jornais de outros Estados. Todos os edito-
res estavam previamente avisados de que receberiam material do

Circuito.

0s jornais locais recebiam atendimento direto, de orien-
tagao gquando tinham reporteres destacados para a cobertura ou
informactes do andamento da competigao que também eram transmi-

tidas por telefone da praia.

Além de textos os jornais de outros Estados receberam
também dois malotes aéreos cada, com cinco fotos por  veiculo,
cobertura feita pelo fotografo Tarcisio Mattos, contratado pe-

las Empresas Portobello através da Signotexto.

0 prego combinado por esta assessoria foi de Cr$ 4,5 mi-
lhdes. Foi baixo, reconhecidamente, por diversos motivos: o
principal deles €& que o primeifo acerto foi feito com a Comodo-
ria do Iate Clube de Santa Catarina, organizadora do Circuito,
que por sua vez acionou a Portobello gque assumiu os custos des-

ta assessoria.

Em segundo lugar, era o primeiro trabalho prestado pela
Signotexto. Por isso houve a preocupagac maior de se "mostrar
servico" e de garantir um futuro cliente de potencial, caso

das Empresas Pocrtobello.

A primeira remuneracac da empresa foi, no mesmo dia,apli-
cada na compra de dois terminais telefOnicos, a prestagd@o, gque
continuam a ser pagos com o resultado de empreendimentos pos-

teriores.




COCKEIT

A oportunidade de reativar a publicagdo interna dirigida
a associados do Iate Clube de Santa Catarina - Veleeiros da
Ilha, surgiu naturalmente, assim que foi concluida a assessoria
de imprensa ao Circuito Oceanico. 0O convite a dupla foi feito
pelo Comodoro do Clube, Alvaro Fonseca Junior e o atendimento a
este cliente ficou a cargo de Marcos Heise, mais familiarizado

com o pessoal do Clube e com o tipo de proposta.

0 que a Comodoria do Iate pretendia era reativar a publi-
cagao, intitulada “Coékpit“, que ha muito tempo tinha edigoes -
somente irregulares. Foi combinado que o jornalzinho sairia uma
véz por més, com 1.100 exemplares distribuidos gratuitamente
aos sbcios e enviado pelo correio a todos os demais Iates Clu-

bes brasileiros.

0 jornal & de formato 20 x 30 centimetros, com capa é
trés cores. E redigido e editado por Marcos Heise. A Signotexto
contratou Jucélia Fernandes para a diagramagac e Huge  Andrett
para a arte final. Na primeira edigdo (abril ‘de 86) colaboraram
os fotdgrafos Tarcisio Mattos e Laureci Cordeiro. Laureci pas-

sou a ser o profissional fixo na parte de fotografia.

A pauta de matérias € montada todos os meses na primeira
segunda feira posterior a circulagac do nimero anterior, na
abertura da reunido da diretoria do Clube. Todos os diretores
d3o idéias e participam da discussao em torno do que sera fei-

to.

Cada edic3o possui matérias variadas sobre acontecimentos
esportivos e sociais no Clube. Partes fixas sao o editorial que
& redigido pelo Comodoro, Alvaro Fonseca Jﬁnior, a coluna "Bi-

ruta", a relagao de aniversariantes do més, as atividades e a
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tabua das marés, esta, a partir de junho.

ApGs a redagdo de todas as matérias e a definigao das fo-
tos, "Cockpit" & editado juntamente com a diagramadora Jucelia
Fernandes. A composigdo & feita na Empresa Editora 0 Estado,on-
de trabalha Hugo Andrett, o arte-finalista. A impressao e de

responsabilidade da Grafica Zanetti.

Por casa edigao a Signotexto recebia Cz$ 1.500,00, valor
que foi acrescido de Cz$ 500,00 a partir do més de junho, aten-
dendo uma solicitagac do editor respgnsavel, Marcos Heise. A
diagramagdo e a arte-final valem Cz$ 480,00 cada por edigio en-
quanto a fotografia publicada custa Cz$ 200,00, dependendo do

que representou a reportagem.




CAIXA DOS ADVOGADOS

0 convite para desempenhar a assessoria de imprensa da

Caixa de Assisténcia dos Advogados de Santa Catarina surgiu no

final de janeiro de 86, por meio do conselheiro federal da 0AB,

j Sadi Lima. A entidade tem fins sociais de apoio a categoria e
dependentes. Oferece servigos médicos e odontoldgicos. Nunca

teve atendimento a nivel de assessoria de imprensa permanente.

Havia editado um unico jornal em 83, prestando contas da admi-

nistragao gque encerrava seu mandato.

A necessidade de implantagidoc do Servigo-era sentida pela
presidente, Solange Piraja Martins. Havia um novo plano de : a-
tendimento, expandindo a agac da caixa por sistema de creden-
ciamentos de profissionais da salde em todo o Estado. Era pre-
.ciso institucionalizar uma pratica de comunicagdo com os advo-
gados. A idéia era a implantagac de um boletim informativo. A
periodicidade escolhida foi a bimensal, em fungao do fluxo de
noticias. Além disto, foi implantada a assessoria de imprensa
propriamente dita, com veiculagdo de matérias em jornais  dia-

rios, sempre que necessario.

0 atendimento ficou por conta do Evory. Se da através de
audiencias no horario mais assiduo dos diretores da CAA/SC em
sua sede, ou seja, finais de tarde, ja que todos tem ocupagGes
profissionais diferenciadas e ndo sdo remunerados pela entida-
de. Vale Cz$ 1.500,00 por més, quantia a ser renegociada a par-
tir de agosto, quando se encerra o prazo do acordo verbal para

a implantagao dos servigos.

Ha, ainda, um adicional de Cz$ 1.000,00 por edigdo do in-
formativo. Este fixo cobre despesas de deslocamentos ao Jornal

0 Estado, onde & feita a composigao, revisao e arte final. A
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impressdc, com tiragem de 4.500 exemplares, & feita na Grafica
66. A distribuigdo é gratuita, com circulagaoc dirigida aprovei-

tando os servigos da ECT.

A nivel de abertura de mercado, o informativo da  CAA/SC
rendeu "free-lancer" para fotografo, laboratorista, diagramador
e arte-finalista, todos com participagoes regulares a cada edi-
gao.

Em anexo, copias de noticias veiculadas e dos boletins

" editados até o presente.
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CICLISMO

Assim que tomou posse a nova diretoria da Federagao Cata-
rinense de Ciclismo, seu presidente, Kleber Haake, convidou 8
Signotexto para ser a encarregada da assessoria de imprensa da

entidade, que cuida das modalidades de ciclismo e bicicross.

0 atendimento ficou a cargo de Marcos Heise, ja que o ci-
clismo @ uma das modalidades a qual ele da cobertura desde 1979,

quando ainda atuava no Jornal 0 Estado.

A dindmica de trabalho era relativamente simples: através
de contatos com os diretores da FCC, fazia-se os press releases
a respeito de provas em duas emissdes, de apresentacac e de re-
sultados, ou quando um outro assunto merecia ser explorado, co-

mo a convocagac para um selecionado nacional, etc...

0 ciclismo & uma modalidade bastante difundida em Santa
Catarina, que sempre conseguiu bons resultados a nivel nacio;
nal. Seus maiores destagues individuais foram Hans Fischer e
Marcelo Greuel, que representaram o Brasil nas Olimpiadas, e

ainda Milton Della Giustina.

A entidade passou por um periodo meio critico em  funcgao
de péssima administragao da diretoria que ficou até dezembro de
1985. No comego do ano foram feitas novas eleigoes, assumindo
Kleber Haake e Marcus Schlosser nos principais cargos. Como
Schlosser reside e trabalha em Brusque, a‘Fedepagio sediada em

Florianopolis ficou mais a cargo de Kleber Haake.

0 objetivo da assessoria era o de se atuar junto aos
principais Grgios de imprensa do Estado e com emissoras de ra-
dio e publicagoes regionais nos locais onde as provas fossem

disputadas.
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A pivel de jornais, incluiu-se A Noticia de Joinville,Dia-
rio Catarinense e 0 Estado de Floriandpolis, e Jornal de Santa
Catarina de Blumenau. Foram incluidas as emisaofas RBS TV, ‘REE
TV, de televisdao e Atlantica FM e Antena 1 FM, de radio, todas

com sede na Capital.

Os press releases comegaram a ser distribuidos a  partir
da primeira semana de abril, quando aconteceu a abertura de
calendario do ciclismo de Santa Catarina, com uma prova em Ara-
ranguia. Tanto o texto como a distribuicao sao feitas por Mar-
cos Heise. Por este servigo o cliente paga Cz$ 2.000,00 por
més. A presidencia da entidade n3o concordou com a inclusac de

servico de fotografia por contencao de despesas.
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CME DA CAPITAL

A possibilidade de fazer a divulgagao do Conselho Munieci-
pal de Esportes de Floriandpolis vem sendo discutida ha dois
meses, desde que uma nova filosofia de funcionamento foi implan-

tada no colegiado encarregado de promover o esporte na Capital.

Seus dirigentes pretendem nao apenas formar equipes para
as disputas dos Jogos Abertos de Santa Catarina, como em anos
anteriores, mas estimular a pratica permanente de esportes a
niveis populares. A polarizagdo inicial do processo sera as O-
limpiadas de Floriandpolis, que deverdo ser realizadas em agos-

to/setembro.

A Signotexto entra com a divulgagdac a nivel de midia im-
pressa. Deveremos ter a responsabilidade por uma coluna  paga,
veiculada em dias alternados nés tres principais jornais de cir-
culagao estadual. Em paralelo, faremos um trabalho de distri-
buicdo sistemitica de matérias e de estimulo a formulagao de

pautas junto as editorias de esportes dos jornais.

A remuneracio de trabalho serd feito via CME, que esta fa-
zendo uma sondagem de patrocinio para cobrir tal empreendimento
e também os custos de veiculacdo da coluna. A amarragac  final
do esquema devera ser fechada até a primeira quinzena de Jjulho,
quando o trabalho de divulgagao deve ser iniciado. A duragao
prevista inicialmente & de 90 dias, prazo experimental que po-
dera ser renovado de acordo com o resultado obtido com i di—
vulgagao, especialmente no que diz respeito ao retorno dos pa-
trocinadores, que terdo suas logomarcas veiculadas nas camisas
dos atletas, em faixas nos gindsios onde serao realizadas com-

petigdes, etc.
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Nossa expectativa & conseguir provocar matérias institu-
cionais e também polémicas sobre a estrutura que envolve o meio
esportivo na cidade. Além disto, pretendemos neéte servigo di-
vulgar a prdpria Signotexto e possibilitar a abertura de "free-

lancer" para fotdgrafos, diagramador e arte-finalista.
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CURRICULO DO EVORY

Evory Pedro Camara Schmitt & o décimo num& familia de on-
ze irmaos. Nasceu em Porto Alegre (RS), em 2 de abril de 1955,
tendo concluido o primeiro e segundo graus naquela cidade, onde
iniciou cursos de economia e ciéncias sociais na UFRGS. Mudou-
se para Floriandpolis no final de 1975, e no ano seguinte, de-
pois de um rapido est3gio na sucursal do Jornal de Santa Cata-
rina, fqi contratado como reporter do Jornal O Estado, lotado

na editoria de esportes.

Ainda em 1976, passou a colaborador do recém criado sema-
nario Bom Dia, Domingo, escrevendo sobre esportes, geral e
mais adiante uma ccluna sobre automotores, atividades desenvol-
vidas ate 1978, ano em que também participou de um novo veicu-

lo, o Jornal da Semana.

Em 1979, foi contratado como reporter pela Radio Guaruja.
No mesmo ano, passou a prestar servigos como assessor de im-
prensa do Lagoa Iate Clube, onde editou boletins, revistas e
jornais, e promoveu a divulgagdo de eventos esportivos a nivel
nacional. Permaneceu na radio por um ano e meio, e no clube por

mais de tres anos.

Em 1980, tornou-se correspondente do Grupo Visdo, escre-
vendo matérias para as revistas Visao, Dirigente Industrial,Di-
rigente Construtor, Dirigente Municipal e Dirigente Rural, ate

1981.

Foi aprovado no concursc vestibular de 1981 para o curso
de jornalismo da UFSC. No mesmo ano, junto com trés irmaos,
fundou uma loja de mOveis e decoragdes onde ocupou uma fungao

administrativa. 0 empreendimento motivou o trancamento de ma-
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tricula por trés semestres a partir de 82. Retornou ao curso em
84, ano em que passou a desempenhar o papel de assessor de im-
prensa numa ageéncia de propaganda, a Publicentro, atendendo a
mesma e seus clientes, como Souza Cruz - Departamento de Fumos,

Telesc, Prodasc, Mevepi e outros.

No final de 1984, saiu do Jornal O Estado apdos 9 anos de
atividades na empresa. Quatro meses depois, foi contratadc como
reporter especial e coordenador de esportes no Jornal de Santa

Catarina, para sua sucursal em Florianopolis.

E casado pela segunda vez, tem dois filhos e o terceiro

deve nascer ainda este ano. Acredita na Signotexto.
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CURRICULO DO MARCOS

Nascido dia 18 de dezembro de 1959, Marcos Heise morou em
Blumenau até o infcio de 1979. Um ano antes, apos concluir o
segundo grau, comegou a trabalhar como repdrter na sucursal do
Jornal O Estado. Transferido para Floriandpolis, atuou seis me-
ses na Editoria .de Cidade, passando em seguida para a Editoria

de Esportes.

Como atividades paralelas, foi correspondente da Revista
Tenis esporte (81 a 83), da Revista Vela & Motor (8l a 84); as-
sessor de imprensa da Astel - Associagdo dos Empregados da Te-
lesc (82 a 83); correspondente da Revista Mar & Vela e Motor

(84 em diante).

Em junho de 1985 transferiu-se da editoria de esportes

do jornal "0 Estado" para a do Jornal de Santa Catarina.

Na area escolar, foli aprovado em 1979 para o curso de
Letras da UFSC de Floriandpolis, transferindo-se em 1982 para o

Curso de Jornalismo, da mesma instituigao.
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CONCLUSAD
Desde a elaboragdo do plano de projeto, em maio de 1985,

até o fechamento deste relatorio, enfrentamos inumeras dificul-.

dades para tirar nossa micro-empresa do acordo verbal e leva-

la atraves de toda a tramitagaoc burocratica até o mercado de
trabalho.

Poderia-se dizer que o que mais faltou foi tempo e qi=
nheiro. Em termos essencialmente praticos, isso nao deixa de

ser verdade. Por uma questdc de principios - e isso foi exaus-
tivamente discutido pelos responsaveis da Signotexto, ndo iria-
mos montar de imediato instalagoes completas, modernas e luxuo-

sas, bem perto do ideal de funcionamento.

A proposta foi muito clara. O crescimento da empresa sera
gradual na medida em que os lucros auferidos pelos trabalhos
executados pudessem ser reinvestidos. E assim foi feito até

agora, dentro de nossas limitagdes de caixa.

A falta de tempo para maior dedicagao ao - empreendimento
& normal, mesmo porque nem Evory nem Marcos tiveram ainda con-
digoes de se desligarem da empresa onde trabalham como contra-
tados por CLT, isso sem contar que neste periodo inicial de im-
plantagdo ainda havia a carga hordria e as cbrigagoes  escola-

res de final de curso.

Mas h3a um outro problema muito mais grave, que impede a
estruturacao de um mercado de trabalho nesta drea de comunica-
g3o. 0 Jornalista continua sendo um profissional pessimamente

remunerado, uma situagao que agrada aos empresarios.

Temos uma classe jornalistica profundamente desagregada

em fungdo da auséncia de um Sindicato atuante e de um curso su-
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perior que s0 chegou ha poucc tempo. As pessoas que atuam em
S " = A : @i, 3

orgaos de comunicagac preferem muito mais os beneficios ex-
tras" (pessoais) da posigdo que ocupam do que a conscientizagdo

e o engrandecimento como classe.

Nosso meio esta repleto de desonestidade, jogo de inte=
resse, a corrupgao; profissionais desqualificados e ate mal in-
tencionados mas que ocupam cargos de destague nos orgaos de co-

municagao porque este & um contexto gque interessa ao patr&o.

Diante de um quadro tdc desanimador, achamos que a Signo-
texto s6 tem um meio de se impdr: abrindo espago numa area que
ainda nd3oc & explorada, a de mostrar ao mercado que o profissio-
nal competente e honesto deve ser bem remunerado e considerado
como exemplo no meio jornalistico, condigdo que tanto Evory co-
mo Marcos perseguem desde o inicio de suas carreiras. A  briga

continua, mas agora a bordo da Signotexto.




