UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA CATARINA

CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL - JORNALISMO
PROJETO: O AUDIOVISUAL - LINGUAGEM
TECNICA

PROPOSTA SOCIAL

RESPONSAVEL: CLAUDIA MARIA VIANNA PEREIRA

ORIENTAGCAO : AIRTON KANITZ




1 - APRESENTACEO

Este projeto vem atender is exigéncias da cadeira JED 1213,
da sétima fase do Curso de Comunicac3o Social da UFSC,

Visa a elaboragaoc de um audiovisual de cardter didatico,on-
de se procurard explorar a linguagem, técnicas e proposta
social do audiovisual como meio de comunicagido.

0 audiovisual terd cerca de 80 slides e serd montado a par-
tir de um texto bisico, contendo - uma selegZo de informa-
¢Oes sobre a produgdc de audiovisuais referente a:

- fotografia -- uso de cores e do preto e branco
- posicdc do modelo - foco
- posigdo horizontal/vertical

= arte grafica

- sonorizagao - texto - estilo cologuial/formal
- som ambiente
- trilha sonora
- sonoplastia

- ausencia de som

- montagem - aspectos financeirocs
- falta de segliéncia ldgica
- idéias claras e sugeridas

- tipos de audiovisual

- linguagem de audiovisual

- proposta social




O projeto qeré desenvolvido durante quatro meses, contando
com o apoio do Curso de Comunicagao Social da UFSC,que for
necerd equipamentos e material, .

O trabalho serd feito com cdpia, ficando uma com © respon-
savel pelo projeto e outra, com o Curso de Comunicagao So-
cial da UFsC.

0 custo total sera de Cr$ (27, 300,00

OBSERVACEO

Para se organizar o contelido acima exposto, foi feita uma
pesquisa exploratdria sobre o assunto audiovisual,

~Em fungdo da superficialidade dessa primeira pesquisa, o
contefido poderd sofrer modificagdes durante a execugdo do
projeto, que prevé como uma das primeiras atividades a se-

_rem desenvolvidas na etapa de execugdo, uma pesguisa mais
aprofundada sobre o assunto.




OBJETIVOS

1 - Elaboracio de um audiovisual de cardter ditatico, que
versard sobre a linguagem, técnicas e proposta so=

cial do audiovisual.

2 - Resgatar da drea empresarial para o Curso de Comunica
¢3o da UFSC, o conhecimento j& existente sobre a pro

dugdo de audiovisuais.

3 - Valorizar o audiovisual como meio de comunicagao e co
mo elemento did@tico capaz de motivar, estabelecer
debates e possibilitar descocbertas. .

A nivel individual se buscara um aprimoramento ao:

- desenvolver a técnica do audiovisual;
- desenvolver a pratica.de texto:

- desenvolver a pratica da fotografia;
- exercitar a criatividade.




CONCEITUACRO BASICA

0 termo audiovisual, utilizado internacipnalmente para de
signar a apresentagao conjugada de slides érojetados e som,
& motivo ainda de controvérsias.

Isto porque esse termo € utilizado indistintamente para de
signar também gqualguer tipo de comunicagdo. destinado simul
taneamente aos sentidos da vis3o e audicZo. O cinema e a
TV estariam incluidos como audiovisuais.

E tamb&m utilizado para designar sistemas didaticos nos
quais se utilizam recursos gue apelam para os sentidos
da visdo e audiga@o, tals como: slides, disccs, cartazes,
filmes, etc.

Se consultarmos, por exemplo, uma fonte altamente concei
tuada e atualizada como & o "Dictionary of Scientific and
Technical Terms" da “Maégraw—Hill“, encontramos para "au-
diovisual" apenas: "Pertinente a métodos de educag@o e
treinamento que se utilizam de ambos 'os sentidos,da audi-
gao e da visao".

o] Dicibnério de Aurzlio Buarque de Holanda aa a. seguinte
definigao de audiovisual" "Diz-se de um né&todo pedagdgico,
empregado sobretudo no ensino’de lingua estrangeira, em
gue se langa m3o, simultaneamente do som e da imagem por
meio de livros, filmes, discos, televisdo, etc".

£ uma definigH3o gue limita a utilizacio do audiovisual &
area de ensino, confundindo-o com método pedagbgico. Nao o
dimensiona como veiculo de comunicagdo, capaz de atuar
em diversas areas.

Segundo o Dicionidrio de Comunicag@o de C. Alberto Rabaga e
G. Barbosa, (5)




"Velculo caracterizado pela apresentagio simultinea e sincro

‘nizada de uma segliéncia de slides e de uma fita magnética ,

previamente gravada com narréq&o e trilha sonora. Utiliza
ds vezes dois ou mais projetores, acoplados a um dispositivo
("dissolver") que faz a transigao entre dois slides sucessi
vos através de fus3o de imagens.

A fita de adudio & programada com bips (sinais eletrdnicos
gue fazem acionar automaticamente os projetos de slides no
exato momento da narragao, ou sinais éuditivos, gque indi-
cam ao operador o momento de mudar o slide gue estd sendo
projetado). Este sistema & indicado para apresentagoes publi
citarias ou de cunho institucional, dirigidas a- pequenos gru
pos. Fregllentemente utilizado comoilustrag3o ou complemento
de exposicdes orais, palestras, etc., o audiovisual apresen
ta, para esses fins, algumas vantagens (de baixo-custo, alto
indice de retengdc da mensagem, versatilidade, etc) em rela
¢ao ao cinema e ao video-cassete". (Diéionério-de Comunica

?501 pag. 29).

Esta definig&o, apesar de ser das mais completas, ainda dei
xa de citar por exemplo, algumas areas onde o audiovisual &
largamente utilizado, tais como: a drea industrial, a empre-
sarial, nas ireas de turismo e lazer, em -documenté;ics, na
area de administragao, etc.

Nao chega a mencionar o audiovisual-arte, pouco conhecido no
Brasil, mas gue ja conta com trabalhos picneiros. A elabora-
¢ao de programas audiovisuais como obras de arte, oferece um
abertura ainda pouco explcrada.

Segundo Branca Manassés et ali no seu livro Tecnologia da
Educagdo, o audiovisual seria:




"Processo deicomunicagao em que sac projetadas para um de-
terminado plblico, imagens fixas, de forma segliencial, com
ritmos proprios, acompanhadas por fala, mﬁsic; ou efeitos
soncros. :

A existBncia desse processo & possibilitada por projetor e
gravador; seu suporte fisico"., (pag. 52 in Tecnologia da
Educagao de Branca Manassés et ali).

Apesar de sucinta, essa definigiZo do audiovisual o caracte
riza como meioc especifico e ndo apenas como recurso.

Através dela também, se pressupde gue o audiovisual seja o
resultado de uma sé@rie de relagdes possiveié entre os seus
elementos constituintes, pois a definig3o especifica bem
o uso de-seqﬁéncia, ritmo e acompanhamento sonoro, comoc e-
lementos relacionados intimamente uns aos outros.-

"0 audiovisual pode ser definido como sendo um -processo de
comunicagao no qual mensagens miiltiplas, devidamente codi-

ficadas, sao transmitidas com a utilizagdo concomitante de
dois canais distintos, a imagem e o som, cada um deles po
dendo abrigar diferentes cédigos“. (Audiovisual~linguagem
e técnica, de Paulino Cabral de Mello, pag. 10).

Essa definig3o, segundo o prdprio autor, estaria num voca

bulério adequado & "Teoria de Informagido e da Comunicagdo".

Ao nos referirmos a audiovisual neste projeto, estaremos

-

nos reportando 3 seguinte definigdo basica:

"Audiovisual - sistema de comunicagdo cujas informagdes
sd3o transmitidas de-forma conjugada, utilizando imagens
projetadas sem movimento, acompanhadas de som",
(Audiovisual-linguagem e técnica, de Paulino Cabral de
Mello).




FUNDAMENTAGEO

A partir do séc., XIX, o registro e a reprodugﬁo da imagem e

a do som comegaram a ter utilizacdes praticas diversificadas.

pPode-se estabelecer como primeiros marcos importantes as se-
guintes datas:

- Em 1826, a obtencdo da primeira fo;ografia, por Nicéphore
Niepce;

- Em 1877, a primeira gravacao da voz humana com O fonografo
de Bdison e o registro colorido da imagem fotogréfica pelo
processo subtrativo desenvclvido por Louis Ducos du Hauron;

- Em 22 de marco de 1895, a apresentagdo do primeiro filme
pelos irmaos Lumiére;

- Em 1904, o registro colorido da imagem pelo processo auto-

cromo dos irmaos Lumilre;

No entanto, data de 1893 a primeira experiéncia em audiovi-

sual da forma como & feita hoje.

0 norte-americano Alexander Black apresentou um trabalho em
que exibia 250 fotografias projetadas, enguanto ele proprio
lia os dialogos correspondentesﬂ (1)

0 registro imagem/som veio sofrendo aperfeigoamentos subs-—

tanciais através dos anos atd atingir o padrao de gualidade
gue conhecemos hoje.

0 surgimento do super-8, da televisac do videotape e mais

recentemente do videocassete veio popularizar © registro e

a transmissdo da imagem e co som.




No entanto, essa popularizagdo a nivel de produgao, & muito
relativa, pois o eguipamento para produgdo atraves desses
meios & dispendioso e nd@o estd ac alcance de gqualguer pes
soa.

Em virtude disso, comega a se impor, paralelemente, um ou
tro velculo de comunicagao: o audiovisual.

0 audiovisual apresenta uma linguagem propria e vantagens de
orden técnica e econdmica. Exige um minimo de eguipamentos
para sua produgdoc e admite padrdes de qualidade técnica, os
mais diversos. Isto permite gue gualquer pessoa interessa
da, consiga realizar trabalhos em niveis bem aceitaveis.
Gragas a isso, sua proposta social como meio de comunica-
950, torna-se bem mais ampla e democrdtica que a de outros
meios.

. 0 principio fundamental da estrutura do veiculo audiovisual

& a integracdo imagem/som.

A integracdo "solicita a inclus@o de dois referenciais prd
prios de cada elemento: o espagc e o tempo. O primeiro, on
de se distribuem os elementos constitutivos da imagem e o
segundo, os do sem". (2)

0 som, como elemento de natureza teémporal, une as imagens,
dando fluldez e continuidade, & mensagem, embora a imagem
també&m contribua para isto.

.

"A projegdo da imagem requer, além da tela{?spaqo planc que

.intercepta a 1ug}um outro, tridimensional, que & limitado

pela regiZo que contém todos os raios luminosos que emergem
do sistema ou que sd3o refletidos pela tela". (3)




"A partir destes guatro elementos, SOMfLUZ—TEMPO-ESPAQO, de
duzimos os elementos perceptiveis intuitivos ou intelecti
vos, gue por sua vez identificam os componentes estruturais
do audiovisual. O som determina os elementos auditivos da

construgdo. A luz ird definir a imagem e seus elementos wi-
suais; a imagem mais simples serd, por extens3o, a prdpria
luz. O tempo permite estabelecer a sucessao dos elementos
de som e luz, gue nada mais & do que a substituigao seglien
cial de cada instante-luz e cada instante-som.

A simultaneidade implica na ocorréncia, num mesmo instante
do tempo, de elementos visuais que podem ocupar espages dis
tintos ou sobrepor-se num mesmo espago". (4)

1 - MELLO, Paulino Geraldo Cabral de,
Audiovisual: linguagem e técnica. Sono-Viso, RJ., 1980,
pag. 1l.

2-3-4 - Idem pag. 17.
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NOTA EXPLICATIVA DO QUADRO 1.1

Imagem - £ formada no plano da tela pela luz que atrxa
vessa um diapositivo, um negative fotografi
co, um desenho executado num suporte propri

& ' o, ou gualguer fdrma gravada em gelatina, ce
lulose, acetato, etc. Também & considerada
imagem, a propria luz, que poderd ainda ser
filtrada e projetar diferentes cores.

Nao-Imagem - Quando a luz & interceptada por um elemento

-

opaco. O resultado obtido & a tela escura.

Espagamento - Se considerarmos duas unidades de imagens su
cessivas, o espagamento serd o tempo que Sg
para o inicio da projegac do primeiro slide
do infcio da projegdo do-slide seguinte.

Um audiovisual poderd ter espagamento dife
‘rentes entre grupos de slides, o que ocasio
narid mudanga de ritmo durante a-projeqSQ.

Ritmo - 0 ritmo de um audicvisual vai depender do ni-
mero de slides da seglifncia e do tempo de

projegdo de cada um deles.

Pontuagdo - Faz-se com elementos que sirvam de transigao
entre as. segliéncias de um mesmo audiovisual.
Podem ser. elementos sonoros ou imagens.

Intervalo - Interrupgac do discurso do audiovisual.Serve
para separar €pocas, situagSes e locais.
Seria o tempo de permanéncia de uma na@o-
imagem.




0 audiovisual tem aplicagbes em gquase todas as atividades
humanas, embora seu uso mais difundido seja no campo didéti
cOo.

No entanto, vdrias sd3c as suas aplicagles na &rea comerci
al, na de turismo, na area industrial, na area empresarial,
na irea das artes e também como entretenvimento.

No Brasil, seu uso & ainda relativamente pouco difundido e
sd em grandes centros & que ji se encontram firmas especiali
zadas na produgio de audiovisuais.

2 nivel de escolas de comunicagdo, muito pouco foi desenvol
vido sobre audiovisuais, dal o interesse em procurar, atra-
vés desse projeto, resgatar da 2rea empresarial para a uni
versidade, o conhecimento j& existente sobre a produgao de
‘audiovisuais.




ATIVIDADES A SEREM DESENVOLVIDAS

0l

02
03
04
05

06

07
08
09
10
11
12

Visitar uma empresa especializada na, produgdo de audio
visuails. '

Levantar uma biblicgrafia bdsica sobre o assunto.
Leitura da bibliografia disponivel sobre o assunto.
Entrevistar pesssoas com experiéncia em audiovisuais.
Ver audiovisuais selecionados.

Selecionar as informagdes que serdo transmitidas atra-
vas do audiovisual, programado neste projeto.

ElaboragZo dos textos,
Planejamentoc das fotos.
Planejamento da arte grafica.
Tomada das fotos.

Gravagao do éudio.

Montagem do audiovisual.




BIBLIOGRAFIA
A biblicgrafia especifica sobre audiovisual & muito escassa.

Em lingua portuguesa o nimero de obras & ainda mais reduzi-
do.

Para recolher o conhecimento existente sobre o assuntec foi
necessario recorrer a catilogos e a livros, gue embora, nio
tratassem especificamente do audiovisual, fornecem subsi-
dios referentes & fotografia, sonoplastié em geral, cine-
ma, etc. -

A bibliografia estd listada na ordem de importancia de con-
telido das obras. As mais completas figuram em primeiro lu-
gar, seguidas das de contefido menos significativo e/ou me-
nos especifico.

01 - MELLO, Paulino Geraldo Cabral de,
Audiovisual: linguagem e técnica. Sono-Viso,
Rio de Janeiro, 1980,

02 - KODAK BRASILEIRA COMERCIO E INDUSTRIA LTDA. Como plang
jar e produzir audiovisuais.
sioc Paulo, 1978, ;

03 - BISBINI, Jorge A. La,image/Gudiovisual, Fotografia Uni
versal. ‘

-

Buenos Aires; ag. 1974.

04 - EXPO~-PROJECAEO 73. Som, audiovisual, Super-8, lémm.
830 Paulo, jun. 1973. Catdlogo.




05

06

07

08

09

10

11

GALERIE DE LA MAISON DE FRANCE. Mostra de arte experi-
mental de filmes Super-8, audiovisual e videotape.
Rio de Janeire, nov., 1975,

FOLIE-DUPART, Philippe. Como gravar em 10 ligdes.

" Rio de Janeiro, Hachette, 1976.

RAWLINGS, F. Como escolher miisica para filmes.
Lisboa, Prelo A. d.

SANTETRO, Sérgio. A voz do dono; conceito de dramatur-
gia natural no documentario.

Rio de Janeiro , Associagd@o Brasileira de Documentaris
tas,;: 1975.

GIACOMANTONIO, Marcello, 1947. O ensino através dos au
diovisuais. :

s3o Paulo: Summus: Ed. da Universidade de Sao Paulo ,
1981.

BRANCA MANASSES ... (et al.) - Tecnologia da Educagao:
uma introdugdo ao estudo dos meios.
Rio de Janeiro: Tivros técnicos e cientificos, 1980.

RABACA, Carlos Alberto e BARBOSA, Gustavo. Diciondrio
de Comunicagao. .
Rio de Janeiro, Codecri, 1978.




CRONOGRAMA.

Més de agosto ) g
- visita a uma empresa especializada em audiovisuais;

- Realizar entrevistas com pessoas que trabalham com audio=

visuais;
- Ver audiovisuais selecionados;

- Leitura da bibliografia disponivel sobre o assunto.

Més de setembro

- Selegdo das informagCes a serem transmitidas através

audiovisual programado neste projeto;
- Elaboracdo do texto final;
- Criacao da imagem;

- Criac3o da arte grafica.

Més de outubro
- Tomada das fotos - revelacio - selegdo - edigdo;
- Selegio do audio;

- Arte final.

Més de novembro

- Gravagdo do audio;

- sincronizacgdo;

- Providéncias finais.

do




RECURSOS

- B filmes de 36 poses para slide colorido 35mm. Cr$ 3=3.000,0¢

- Revelagio dos filmes em duas cdpias. crs 72.¢t0, 00

- 200 suportes para slides. crs 2000, 7O

- 3 folhas grandes de papel vegetal. cr$ 3. £0T, U

- B8 cartolinas duplex. crs 4 500, v

- 5 folhas grandes de letra-set. cr$ 5. 0TV, 0V

- 4 fitas cassete Cr$- 4. ¢T0,) (L

- 1 conjunto de hidrocor para desenho. : crs fAcv, 0T
TOTAL cr$ /29. 300, 0O

Todas as despesas serdo custeadas pelo Curso de Comunicagao
Social da UFSC.




