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RESUMO

O objetivo deste estudo € desenvolver o projeto grafico editorial de uma
revista cultural catarinense com foco em Design de natureza impressa.
Para cumprir tal objetivo, optou-se pela metodologia de Bruce Archer, a
qual se caracteriza por trés etapas bem distintas: fase analitica, criativa e
executiva. O resultado deste projeto ¢ um prototipo de um projeto
grafico editorial.

Palavras-chave: Design. Grafico. Editorial. Revista.
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ABSTRACT

This project is aimed to develop the editorial graphic design project of a
cultural magazine from Santa Catarina focused on Design. To reach this
goal, the Bruce Archer's methodology was chosen, which is
characterized by three distinct phases: analytical, creative and executive.
The result of this project is a prototype of an editorial graphic design.

Keywords: Design. Graphic. Editorial. Magazine.
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1. INTRODUCAO

1.1 Pergunta de Projeto

Como o projeto grafico-editorial de uma revista dedicada aos
assuntos de Design pode também expressar aspectos regionalistas?

1.2 Contexto Geral

"Design pode ser arte. Design pode ser estética. Design ¢ muito
simples, por isto é tdo complicado" (RAND, 2014). A area de Design
costuma ser avaliado de forma errada pela sociedade, que muitas vezes o
define apenas como estética. Como muitos projetos de Design Grafico,
parte-se de uma problematica ou uma questdo a fim de soluciona-la
através do uso de métodos e técnicas de Design. Este projeto se baseia
em um desafio comumente encontrado em projetos grafico editoriais.

A problematica, a questdo a ser resolvida neste projeto, surgiu
através de uma observagdo do cendrio catarinense de Design, o qual
carece de materiais proprios para serem utilizados como referéncia.
Desta forma, profissionais da industria criativa costumam buscar
referéncias em publicagdes e trabalhos de profissionais de fora do estado
ou do pais.

O objetivo ¢ desenvolver um projeto grafico editorial de uma
revista cultural com uma abordagem de assuntos de Design, que tem a
finalidade de auxiliar os profissionais desta area no estado de Santa
Catarina, atuando como um recurso de pesquisa e inspira¢do. O maior
desafio do projeto encontrar solugcdo para expressar o carater
regionalista catarinense em um projeto grafico editorial de uma revista
sobre cultura.
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1.3 Objetivos
1.3.1 Objetivo Geral

Desenvolver um projeto grafico editorial de uma revista
impressa destinada a conteudos culturais com foco em Design que
expressa a identificagdo catarinense.

1.3.2 Objetivos Especificos

- Reunir recursos para expressar graficamente a identificagdo
catarinense;

- Identificar revistas culturais com foco em Design com projetos
eficientes;

- Reunir recursos técnicos e metodologicos para o
desenvolvimento do projeto previsto.

1.4 Justificativa

Este projeto se mostra relevante devido a sua complexidade ao
reunir métodos, técnicas ¢ elementos de Design em um unico projeto
grafico editorial, o qual tem como objetivo expressar a identificacdo
catarinense. Este objetivo reforca a importdncia do Design no
desenvolvimento de revistas ou projetos grafico editoriais em geral, pois
a definigdo de conceitos pré estabelecidos gera uma gama de
possibilidades de estratégias de identidade visual mais consistentes do
que quando se parte de um simples projeto, buscando apenas organizar e
apresentar informagdes visando apenas aspectos estéticos. Esta
abordagem favorece a valorizacdo profissional do designer no mercado
de trabalho.
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1.5 Metodologia Projetual

Segundo Munari (2000), metodologia de projeto ¢ um conjunto
de operacgdes necessarias, dispostas em ordem logica, que nos leva de
forma confiavel e segura a solucdo de um problema. Para o
desenvolvimento deste projeto foi determinado o uso da metodologia
projetual de Leonard Bruce Archer. De acordo com o jornal britanico
The Guardian (2005), Bruce Archer era engenheiro e veio a se tornar
professor de Pesquisa em Design no Royal College of Art (RCA) em
Londres no ano de 1961. Foi através de seus estudos no ambito de
Design e engenharia que ele encontrou a necessidade de haver métodos
sistematicos para auxiliar projetos de Design.

Este método proposto por Bruce Archer apresenta etapas onde
se torna fundamentais diferentes abordagens. De acordo com Van Der
Linden, Lacerda e Aguiar (2010), na primeira etapa, a analitica, sdo
exigidas observagdo sistematica e raciocinio indutivo; ja na segunda
etapa, a criativa, espera-se uma avaliacdo subjetiva e raciocinio
dedutivo.

A metodologia de Bruce Archer ¢é de carater linear, dividida em
trés fases distintas: analitica, criativa ¢ executiva.

1.5.1 Fase Analitica
1.5.1.1 Briefing

Etapa inicial do projeto, onde ha a recompilagdo dos dados do
projeto e a sua respectiva ordenacdo, os quais devem contemplar todas
as informagdes objetivas e subjetivas. Busca-se, neste momento, coletar
ou definir informagdes as quais irdo auxiliar o desenvolvimento do
projeto. Através de um briefing bem feito ¢ possivel levantar os dados
essenciais capazes de suportar duvidas que o desenvolver possa vir a ter
durante o desenvolvimento do projeto, evitando que o resultado final
seja diferente do esperado pelo cliente. O resultado do briefing deve ser
o esclarecimento do objetivo do projeto, além de dados como conceitos,
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publico alvo, concorréncia, estratégias, prazos, limitantes e
condicionantes do projeto.

1.5.1.2 Analise de similares

Levantamento e estudo de produtos ou servigos similares ao
qual serd desenvolvido o projeto. Através desta pesquisa, visa-se
conhecer o contexto ao qual o projeto sera inserido, definindo elementos
condicionantes.

1.5.1.3 Conceito editorial e estratégias de Design

Na ultima etapa da fase analitica, busca-se utilizar de técnicas
de Design para definir o conceito do projeto e definir as estratégias que
o designer ird explorar e como ele ird cumprir com o objetivo definido
no briefing. Para a defini¢do de conceito, utiliza-se de técnicas criativas,
como o brainstorming. Dependendo da situagdo do projeto, pode-se
ainda aplicar uma analise "SWOT" visando encontrar forgas internas e
externas ao projeto para fortalecer as estratégias a serem utilizadas.

1.5.2 Fase Criativa
1.5.1 Espelho da publicacio

Aqui comeca de fato o desenvolvimento grafico editorial do
projeto. As conexdes e implicacdes dos conteudos da publicagdo serdo
analisadas nesta etapa, a fim de definir a posi¢do de cada assunto na
revista. Apos definida a ordenag@o, parte-se para a formulagdo das ideias
diretoras, as quais tendem a basear todo o resto da estruturagdo grafica
do projeto.
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1.5.2 Estruturacio grafica / Anatomia das paginas

Apds definidas as ideias diretoras, comega-se a estruturagdo
grafica, a fim de estabelecer a anatomia das paginas, etapa a qual
compreende a escolha dos elementos a serem aplicados, posicionamento
dos elementos grafico, assim como sua ordenagdo e outras
caracteristicas.

1.5.3 Fase Executiva
1.5.3.1 Diagramacio

Ha, nesta etapa final do projeto, a execugdo de todos os estudos
anteriormente feitos. Ao diagramar um projeto, passa-se por pequenas
etapas, como a valorizagdo critica das ideias definidas anteriormente, o
ajuste das ideias e o desenvolvimento do projeto propriamente dito.

1.5.3.2 Materializacio

Por fim, com a diagramacdo do projeto finalizada, parte-se para
a etapa na qual se busca tornar o projeto impresso. Para isso, ha o
fechamento dos arquivos para deixé-los prontos para a sua reprodugao.
Antes de enviar para a impressdo, desenvolve-se um prototipo final, a
fim de avaliar se ndo houve nenhuma falha no projeto. A ultima fase do
projeto € a definicdo das especificacdes do projeto, com o intuito de que
ndo haja nenhuma modificagdo por outro profissional que podera vir a
ter contato com o projeto.

1.6 Delimitacio do Projeto

Este projeto se delimita a partir do desenvolvimento de um
projeto grafico editorial de uma revista sobre a produgdo cultural
catarinense. A abordagem deste Projeto de Conclusido de Curso (PCC)
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aborda a producdo de uma revista hibrida, a qual tem a finalidade de se
tornar impressa mas ao mesmo tempo ser disponibilizada online.

O projeto prevé a apropriacdo de conteudo ja existente para a
revista, ja que o foco busca compreender apenas aspectos relacionados a
Design. Desta forma, serdo utilizadas matérias de design e cultura ja
escritas para compor as areas textuais da revista.

Como resultado final, um prototipo da revista serd impresso a
fim de tornar mais real e precisa a avaliagdo técnica do projeto.

2. DIAGNOSTICO

2.1 O que é uma revista grafica de cultura

Considera-se revista uma publicacdo periddica que se
caracteriza por uma determinada natureza, como por exemplo,
jornalistica, informativa, entretenimento, entre outras. Uma das
caracteristicas das revistas, independentemente da sua natureza, ¢ que o
tempo de leitura do usudrio ¢ normalmente menor do que em
comparacdo a outros tipos de publicagdes, como os livros. Isto se da
pelo fato de que os usuarios costumam se interessar por alguma matéria
ou artigo especificamente, e ndo estender sua leitura para toda a
publicacdo.

Conforme a sua natureza, a revista exerce determinadas fungoes
em seu publico consumidor. Uma revista de entretenimento, por
exemplo, atua como uma op¢ao para que as pessoas possam relaxar e se
distrair; uma revista jornalistica visa atender a comunicagdo de fatos;
assim como uma revista informativa busca oferecer contetido intelectual
para seu publico.

Para atender as diversas necessidades do publico consumidor
deste tipo de publicagdo, ¢ fundamental que haja um estudo prévio para
o desenvolvimento de um projeto grafico editorial adequado.

Jacek Utko, designer de um jornal polonés, em uma palestra da
conferéncia Ted Talk, apresentou um dilema dos tempos modernos: com
tantos dispositivos méveis de facil acesso, informagdo disponivel para
todos, ha um modo de salvar os jornais através do Design?
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Ha pessoas que defendem que os jornais sejam gratuitos, sejam
menores, sejam mais voltados para transmitir opinides ao invés de fatos.
Sdo diversas as sugestdes para tentar salvar a existéncia dos jornais em
meio a tantos veiculos de comunicag¢do. Utko cita que um dia, em
Londres, ele assistiu um espetaculo do Cirque du Soleil, e que ali ele
encontrou inspiragdo para transformar a realidade dos jornais de hoje em
dia.

Um grupo de artistas conseguiu transformar um espetaculo
circense muito comum no mundo inteiro em um espetaculo
completamente diferente, inovador, com um alto nivel de performance
artistica.

Utko passou a projetar jornais através de uma perspectiva
diferente, buscando contar sua visdo das noticias através de um projeto
grafico. Utilizando elementos pouco exploradas de tipografia, cores ¢
formas nos jornais, ele conseguiu transformar um projeto que antes era
desconecto, apenas composto por varias paginas isoladas em uma pega
Unica, uma composi¢do, assim como uma musica.

De acordo com Utko (2009), a musica tem um ritmo, tem altos
e baixos. O Design ¢ responsavel por esta experiéncia. Folhear as
paginas € a experiéncia dos leitores, e eu sou o responsavel por esta
experiéncia.

Projetos grafico editoriais devem ser pensados desta forma,
partindo de uma problematica, definindo estratégias e objetivos para a
sua execucdo. Peter Phillips (2008), em seu livro "Briefing - a gestdo do
projeto de Design", cita um ditado o qual se aplica a projetos de Design:
se vocé ndo sabe para onde vai, vocé ndo sabe quando chegou.. Se ndo
houver objetivos para um projeto, nunca se saberd quando, como ou
para onde direcionar as estratégias.

Estes projetos grafico editoriais se apresentam de duas formas,
na natureza digital ou impressa. Os produtos grafico editoriais de
finalidade digital sdo desenvolvidos para a utilizagdo em dispositivos
eletronicos como smartphones, tablets, computadores, entre outros.
Projetos grafico editoriais para dispositivos méveis tem se tornado cada
dia mais comum, em fung¢@o do crescimento e da popularizagdo do setor
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tecnologico. Sdo considerados digitais os produtos como os livros
digitais, revistas digitais, arquivos PDF's interativos, entre outros. Para
o desenvolvimento destes projetos, uma abordagem diferente deve ser
tomada quanto ao uso da tipografia, tamanho e orientacdo dos
elementos, entre outros aspectos técnicos de um projeto de Design. Por
outro lado, os produtos grafico editoriais impressos s3o 0s mais
conhecidos pela sociedade devido a sua disponibilidade popularizada ha
muitos anos. Estes produtos, como o proprio nome ja diz, sdo de
natureza impressa, como por exemplo, jornais, revistas, livros, folders,
entre outros.

E fundamental que haja um estudo separado para produtos
digitais e impressos devido as diferengas entre seus modos de
reproducdo. Enquanto os digitais fazem uso de telas luminosas,
sensiveis a toque e de tamanhos variados para uma mesma publicagdo,
os impressos sdo aplicados em um determinado material, de um
determinado tamanho, apresentando caracteristicas muito diferente entre
eles.

Este projeto se destina ao desenvolvimento de uma revista
grafica de natureza informativa. Ha varios tipos de revistas de natureza
informativa, como por exemplo, as que tratam de assuntos puramente
académicos, as de assuntos cientificos, assuntos culturais, entre diversas
outras variagoes.

Revistas académicas, por exemplo, se caracterizam pelo uso de
muito texto em decorréncia do uso de artigos cientificos, que sdo a base
do seu conteudo. Revistas cientificas podem se parecer com as
académicas, mas quando elas no sdo limitadas a um publico académico,
constuma-se fazer uso de imagens como infograficos, a fim de utilizé-lo
como um elemento visual de apoio para tornar a explicagdo de algum
assunto mais compreensivel.

Revistas que abordam conteudos voltados a cultura geral
costumam apresentar, de forma equilibrada, tanto elementos textuais
quanto imagéticos, ja que ndo ha a necessidade de focar em apenas uma
forma de comunicacdo. Utilizam-se estas duas formas de representacao,
de maneira que uma refor¢ga a comunicacao da outra.
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2.2 A cultura midiatica

Roberto da Matta (1981), pesquisador e professor de
Antropologia Social do Museu Nacional da Quinta da Boa Vista,
exemplificou em seu artigo "Vocé tem cultura?” a divergéncia existente
no significado da palavra cultura para a sociedade. Matta contou um fato
em que ouviu uma pessoa dizer que "Maria ndo tinha cultura", era
"ignorante dos fatos basicos da politica, economia e literatura". Em uma
outra ocasido, Matta conversava com alunos no museu onde trabalhava a
respeito da "cultura dos indios Apinayé de Goias".

Percebe-se que o conceito de cultura pode ser empregado com
significados diferentes em diversos casos. Isto ocorre em fungdo das
diferentes categorias de cultura existentes na sociedade, como cultura
regional, cultura folclérica, cultura académica, cultura midiatica, entre
outras possiveis classifica¢des.

A cultura regional se caracteriza através de elementos que
evidenciam uma determinada identificacdo regional. Tal identificagdo
pode ser definida através de um conjunto de aspectos, como trajes
tipicos que as pessoas usam em uma determinada regido, através da
cozinha local, de aspectos arquitetdnicos ou até mesmo habitos e
comportamentos, como o 1éxico, a forma como uma pessoa ou um grupo
fala. Isquero (1996) explica que o léxico se diferencia conforme os
grupos sociais e os individuos, conforme a localizagdo geografica onde
vive o falante e conforme a situagdo de comunicagdo.

Cultura folclorica, por sua vez, inspira a cultura regional,
ajudando a fortalece-14, mas por sua vez, ela se diferencia pelo fato de
abordar elementos culturais considerados antigos. Florestan Fernandes
(2003), socidlogo e politico brasileiro, definiu folclore como elementos
culturais praticamente ultrapassados, a ciéncia do saber popula, a ciéncia
da cultura tradicional dos meios populares dos paises civilizados.

Por outro lado, cultura académica pode ser definida por todo o
material proveniente da produ¢do de conhecimento de natureza
cientifica. Tal cultura possui grande relevancia na sociedade e em todas
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as outras culturas, devido ao fato que quase todas as herangas culturais
tem sido objeto de estudo cientifico.

Por fim, ha a cultura midiatica, a qual € o objeto principal deste
projeto grafico editorial. Ela se caracteriza por elementos difundidos
através da midia, ou seja, veiculos de comunicacdo. Tais meios de
comunicagdo se caracterizam por ser de natureza digital, como
televisdes, computadores, radios; ou de natureza analdgica, como as
publicacdes impressas, expressdes corporais, entre outros.

A cultura midiatica engloba elementos culturais de arte,
arquitetura e Design, por exemplo. Isto abrange uma gama gigante de
manifestacdes, como musica, teatro, pintura, projetos de Design, entre
outras possibilidades de se comunicar através do uso de midias.

2.3 A producio cultural catarinense no contexto da cultura global

Santa Catarina possui, devido & sua composicdo mista de
descendentes, uma riqueza cultural imensa. O que torna a produgdo
cultural do estado interessante ¢ o fato de ser uma regido pequena
habitada por varias etnias, que juntas, influenciam a formagao de uma
cultura singular, diferente de qualquer outra no mundo.

Obviamente, a cultura dos paises de origem da populagdo
possuem um grande impacto no modo como as pessoas agem e se
expressam, mas ao mesmo tempo, a forte interacdo entre as diferentes
etnias possibilita uma nova perspectiva no modo de manifestar.

Os descendentes alemaes, por exemplo, tendem a se inspirar
nas caracteristicas da musica alemd, mas ao compor suas versoes,
aplicam uma por¢do da influéncia da cultura local, mista, brasileira.
Como resultado, obtem-se um repertdrio musical ao mesmo tempo com
caracteristicas germanicas e com um grande teor de originalidade por
outro lado.

O mesmo caso se aplica para qualquer tipo de expressdo. Desde
o modo de se vestir, que se adapta em relag@o ao clima de onde a pessoa
esta inserida, ¢ a0 modo de cozinhar, que recebe tanto influéncias da
cozinha local quando de sua descendéncia, por exemplo.
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Em vista do potencial cultural relevante, o Governo do Estado
de Santa Catarina decretou a lei n® 13.336, no dia 8 de margo de 2005,
regulada pela Fundagdo Catarinense de Cultura (FCC). Esta lei tem
como objetivo a produgdo e a difusdo cultural no estado. "Cada
contribuinte pode transferir seus recursos financeiros no SEITEC, langar
sua contribuicdo no Livro de Registro do ICMS, a titulo de crédito
presumido e, dessa forma, receber um crédito de até 5% do ICMS
devido. Ao investir no SEITEC, a aplicagdo da empresa pode ser
revertida para projetos tanto culturais, quando esportivos e relacionados
ao turismo".

Um estado que investe em cultura propicia um cenario
mercadologico positivo para a industria criativa, a qual tem influéncia
significativa na produgdo de contetidos culturais. Por outro lado, ¢é
necessario que haja maior divulgagdo desta produgdo cultural a fim de
que haja maior influéncia sobre o processo de criagdo dos elementos
culturais. O investimento em construgdo conjunta de contetido cultural
proporciona o fortalecimento da identificacdo cultural da regido,
abrangendo todos os ambitos, principalmente da cultura midiatica, a
qual exerce influéncia direta sobre profissionais como artistas,
designers, arquitetos, entre outros.

3. Desenvolvimento
3.1 Fase Analitica
3.1.1 Briefing
3.1.1.1 O projeto

A ideia do projeto desta revista surgiu da proposta de
desenvolver uma revista para divulgar bons projetos de dareas
relacionadas a produc¢do cultural midiatica catarinense.

Sua finalidade ¢ fortalecer a identificagdo da cultura midiatica

de Santa Catarina, oferecendo suporte de pesquisa para os profissionais
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da industria criativa, além de ser um veiculo de interagdo entre a
produgdo regional e global, evidenciando a produg¢ao cultural do estado.

3.1.1.2 Funcio / Objetivo

Um ponto forte da revista é que ao incorporar contetido cultural
na rotina de um determinado publico, favorece-se o relacionamento
entre os seus individuos, fomentando a intgeracdo entre eles como um
grupo, seja apenas de interesse ou até profissional. A aproximagéo entre
a producdo intelectual das universidades com a producdo profissional do
mercado de trabalho potencializa o mercado criativo.

Influenciar positivamente na interacdo entre os criativos ¢ a
missdo da revista.

3.1.1.3 Publico-alvo

Seu publico-alvo € composto por dois perfis de leitores. O
primeiro sdo os estudantes universitarios de cursos ligados a produgao
criativa, como o curso de Design, Arquitetura, Cinema, Artes, entre
outros. Seu alcance se dard através de exemplares distribuidos em
universidades e eventos. O outro perfil de leitor ¢ o profissional criativo
que busca referéncias de bons projetos para se inspirar. Este publico sera
alcangado através da distribuicdo de exemplares em ambientes
coworking, estudios criativos, eventos, entre outros

3.1.1.3.1 Breve panorama da cultura do estado de Santa Catarina

De acordo com Garcia Janior (2002), "Santa Catarina é uma
regido geografica separada através de politicas discursivas
regionalizadoras, um territorio formado por varias regides, e ocupadas
por diferentes culturas as quais foram construidas no decorrer da histéria
do estado.

Para Moraes (2010), o mosaico cultural catarinense se
representa pela afirmacdo de todas as etinias do estado. Cada etnia
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presente no estado de Santa Catarina cumpre sua funcdo de mostrar suas
tradigdes, religiosidade e costumes.

Maria Bernadete Ramos Flores (1999) afirma que a medida que
o governo do estado foi definindo festas oficiais para as etnias presentes,
Santa Catarina comegou a ganhar uma identidade do mosaico cultural
mais forte. "E a festa do Pinhdo, em Lages; a Oktoberfest, em
Blumenau; a Fenarreco, em Brusque; e varias outras que divulgam no
mercado nacional, e internacional, a imagem de um estado com seu
produto especifico - as festas étnicas” (FLORES in SEVERINO,
1999:11).

A identificacdo do Estado de Santa Catarina, segundo Moraes
(2010), passou de um carater homogéneo para heterogéneo, passando a
ganhar relevancia turistica, definindo um verdadeiro mosaico cultural.

Lacerda (2003) reforcou a presenga da colonizagdo agoriana,
que dominou a regido litoranea do estado. "O alegado fracasso
econdmico da coloniza¢do luso-agoriana foi entdo compensado pelo
heroismo luso-brasileiro na "defesa" do litoral de Santa Catarina e,
principalmente, pelo legado cultural deixado no Brasil para os
catarinenses" (SAYAO, 2004).

No entanto, a imagem vendida para o restante do Brasil foi,
segundo Frotscher (1998), que o estado era um lugar de unido entre os
habitantes, sendo o povo decente e germanico. A midia se apresentava
muito influente, na visdo de Moraes (2010), no fortalecimento
identificagdo germanica do estado, em fungdo da notoriedade da cidade
Blumenau, vendendo-se turisticamente para o restante do pais.

Ao longo de anos foi defendido, sendo Hall (2003), que o
estado era representado por agorianos. Em outros momentos,
afirmava-se que ecram os alemdes que eram definidos como
representantes legitimos do povo catarinense. Buscava-se definir uma
Unica etnia que viria a representar Santa Catarina diante do pais, no
entanto, esta discussdo foi abandonada pelo multiculturalismo
comercial.

O mosaico cultural ¢é, entdo, definido pela mistura de
descendentes presentes no estado. Serpa (1996) ressalta a forte presenga
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de italianos em Santa Catarina, além de africanos e austriacos, os quais
sd0 pouco citados nos estudos sobre a colonizacdo desta regido.

3.1.2.3.2 Consideracgoes técnicas

Para a viabilizagdo do projeto, a revista contard com espagos
para publicidade, afim de distribui-la gratuitamente para o publico-alvo.

Pelo fato de ser uma revista cultural catarinense, busca-se
expressar o carater regionalista em sua linguagem visual.

A periodicidade da revista ¢ quinzenal, oferecendo conteudo
atualizado para o leitor. Por outro lado, para que a revista funcione, as
editorias serdo utilizadas de acordo com a demanda de conteudo da
edicdo.

3.1.2.3.3 Editorias

A revista sera composta por editorias que irdo abordar alguma
reportagem, algum evento ou alguma noticia relevante sobre o assunto
em Santa Catarina. As editorias utilizadas em cada versdo serdo
escolhidas sob demanda de conteudo.

A editoria Design abordard projetos no ambito de qualquer
especializacdo da profissdo. Em fun¢do do Design ser o foco da revista,
esta editoria devera estar presente em todas as edi¢des da revista. Para
compor a editoria, pode ser utilizado qualquer projeto relevante na area
do Design Grafico, Design de Moda, Design de Produto, Design
Thinking ou qualquer outro projeto de alguma outra especializacdo do
Design. Serdo utilizados projetos como premiagdes de Design de
catarinenses, projetos de destaque, eventos como a Bienal do Design,
entre outras abordagens.

Arquitetura € outra editoria importante que compde a revista.
Busca-se desenvolver matérias sobre projetos com solugdes criativas,
premiagdes e estudos na area.

A editoria de Arte visa contribuir com projetos de arte para se
inspiracdo dos leitores, aprofundamento sobre exposigdes que
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acontecem em Santa Catarina e eventos de arte de relevancia para a
revista.

Fotografia é outra editoria de grande representacdo na revista, ja
que ela busca trazer projetos de catarinenses ou projetos desenvolvidos
em Santa Catarina. A editoria Fotografia busca comunicar com matérias
com pouco apelo textual, priorizando a comunica¢do imagética.

Cinema também ¢ uma editoria da revista em funcdo da sua
representagdo na industria criativa. A producdo de video oferece uma
gama ampla de referéncias para projetos de outras areas criativas, como
referéncias de principios bésicos do Design: composicdo, equilibrio,
contraste, entre outros.

Por fim, a Musica ¢é outra editoria que busca investir no apelo
visual, destacando projetos de clipes, de identidade visual e de
posicionamento no ramo da musica.

3.1.2 Analise de similares

Ha atualmente no mercado algumas revistas que se destacam ao
abordar assuntos relativos a cultura. Tais revistas cumprem com o
mesmo objetivo da revista deste projeto: oferecer conteudo para o
publico que busca referéncias, inspiragdo e conhecimento para projetos
relacionados a Design, arquitetura ou arte.

Desta forma, utiliza-se do projeto grafico editorial aplicado
nestes casos para utilizar como referéncia para o projeto.
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Figura 1: Capa da revista Tam nas Nuvens, edi¢do de Setembro de 2015

A revista Tam nas Nuvens é focada em destinos turisticos e
viagens, possuindo uma abordagem regionalista através do seu

conteudo.
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Figura 2: Pdginas 20 e 21 da revista Tam nas Nuvens, edi¢do de
Setembro de 2015

E uma revista de 162 paginas, dividas em apenas quatro editorias: Voo
Livre, um rasante pelas novidades e tendéncias do Brasil e do Mundo;
Tripulantes, que aborda reportagens através do ponto de vista do
usuario, visando listar boas razdes para viajar e dicas; Experiéncias, sdo
reportagens sobre estados e paises que incluem muita fotografia; e
Diretério do Viajante, editoria que reune informagdes Uteis para o
viajante, como dicas de entretenimento, cultura, rotas, acroportoes, entre
outros topicos.
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Figura 3: Pagina 97 da revista Tam nas Nuvens, edi¢do de Setembro de
2015
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Sua dimensdo ¢ de 27,5 centimetros de altura por 20,5
centimetros de largura fechada, medida muito préxima de uma folha A4.
A sua periodicidade mensal.
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Figura 4: Paginas 42 e 43 da revista Tam nas Nuvens, edi¢do de
Setembro de 2015

Fotografias que ocupam uma pagina inteira, ou até as duas
paginas espelhadas com uma tUnica fotografia. H4 uma valorizagdo
muito grande das imagens em seu projeto grafico, utilizando-se de
muitos espagos em branco e contraste entre fundo e contetdo.
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Figura 5: Pdaginas 70 e 71 da revista Tam nas Nuvens, edi¢do de
Setembro de 2015

A tipografia utilizada para o texto ¢ uma fonte tipografica
serifada de corpo de 8,5 pontos. Seus titulos ndo seguem um padrao em
relacdo a tipografia e tamanho. As linhas de apoio costumam seguir o
padrdo de corpo de texto 8,5 pontos em caixa alta, com uma fonte sem
serifa.

O diagrama da revista se baseia em duas e trés colunas. No caso
de duas colunas, a medida é de 6,8 centimetros cada com 0,9
centimetros de espassamento entre paragrafos; para os casos de trés
colunas, a medida das colunas sdo de 4,3 centimetros com 0,6
centimetros de espassamento entre paragrafos.
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Figura 6: Pagina 76 da revista Tam nas Nuvens, edi¢do de Setembro de
2015
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O diagrama do projeto grafico serve como base para a
diagramacao da revista, mas para amenizar a ridigez que as colunas com
textos justificados e imagens com um recorte retangular fornecem, hé o
uso de elementos como quadro de texto sobre imagens.

o B Rl

FESTIVAL OF COLORS
ful

INDIA / INDIA

FESTA DAS CORES

Figura 7: Paginas 68 e 69 da revista Tam nas Nuvens, edi¢do de
Setembro de 2015

Imagens em pagina espelhada ddo a sensacdo de leveza em relacdo as
paginas anteriores com conteudo textual denso. Utiliza-se muito fotos
em grande propor¢do em relagcdo a pagina em inicios de novas matérias
ou editorias.
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1SO UMA SEPARAGAO RADICAL

Figura 8: Capa da revista abcDesign, edi¢do de Junho, Julho e Agosto
de 2010
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A revista abdDesign, por sua vez, ¢ uma revista popular que
trata sobre a tematica do Design, explorando a tematica através de
entrevistas, matérias, colunas e cases. Sua abordagem ¢ ampla,
misturando produgdes nacionais e internacionais.

Ela ¢ uma revista de periodicidade bimestral de 64 paginas de
28 centimetros de altura por 21 centimetros de largura. Ha 17 editorias
nesta revista, que abordam desde a interagcdo entre revista e leitor,
através da editoria Carta dos Leitores, até Entrevistas, Cases, Fator
Gravados, Design e Sustentabilidade, Design em Historia, entre outras
editorias, todas no ambito do Design.

& DO DESIGN A

felitidade

NESTA AREA, £ QUASE

Figura 9: Paginas 6 e 7 da revista abcDesign, edi¢do de Junho, Julho e
Agosto de 2010

Seu projeto grafico valoriza muito as cores, definindo escalas
cromaticas para cada reportagem. No exemplo da Figura 9 da
reportagem do designer austriaco Stefan Sagmeister, hd o predominio
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cromatico tanto na cor aplicada no fundo da pagina quando na fotografia
que acompanha o inicio da matéria.

abe: Além de Kalman, que

| 7er tamter e e e

Figura 10: Paginas 10 e 11 da revista abcDesign, edi¢do de Junho,
Julho e Agosto de 2010

Seu diagrama se apresenta de duas maneiras, duas e trés
colunas por pagina. Quando a diagramagdo é em trés colunas, a sua
largura ¢é de 4,7 centimetros, com um espagamento de paragrafos de 0,6
centimetros. Ja para as paginas de duas colunas, cada uma mede 7,5
centimetros de largura com 0,5 centimetros de espassamento entre elas.

A tipografia utilizada para o texto é sem serifa, ndo justificada,
com o corpo de texto de 8,5 pontos. As linhas de apoio tem a 0 mesmo
corpo de texto, porém se apresentam em caixa alta com fonte serifada.
Os titulos variam de espeficicacdo em cada matéria.
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Figura 11: Pdginas 32 e 33 da revista abcDesign, edi¢do de Junho,
Julho e Agosto de 2010

Em algumas partes da revista, nota-se o uso do diagrama de 3 e 2

colunas na mesma matéria, fugindo do comum, nas quais as revistas
buscam utilizar um padrao para toda a reportagem.
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Figura 12: Pdginas 22 e 23 da revista abcDesign, edi¢do de Junho,
Julho e Agosto de 2010

Para textos sobre imagens com muitos detalhes, utilizam-se
blocos brancos sob o texto, a fim de separar e dar legibilidade ao texto.
Na Figura 12 percebe-se que ndo ha uma regra tdo rigida quanto a
ordenacdo dos elementos no projeto grafico. A linha de apoio, neste

caso, ¢ utilizada antes mesmo do titulo da reportagem.
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Figura 13: Pagina 50 da revista abcDesign, edig¢do de Junho, Julho e

Agosto de 2010
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As vinhetas sdo utilizadas sempre na margem superior
centralizada. Por vezes, ha a adaptacdo das cores utilizadas para inclui-la
no projeto grafico da matéria. Um exemplo deste uso ¢ na Figura 9, no

qual a cor predominante da matéria ¢ utilizada também na vinheta.

design | arquitetura | inovagde | sustentabilidade

ARC

DESIGN

RS 2450
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MATERIAS QU INOVam
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Edson Matsuo

IEI'H |
7141827605 |

Figura 14: Capa da revista ARC Design, edi¢do n°. 80
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Outra revista similar a este projeto € a ARC Design, que aborda
temas de Design, Arquitetura, Inovacdo e Sustentabilidade. Esta é uma
revista bimestral de 84 paginas.

E uma revista de 5 editorias, as quais abordam noticias,
acontecimentos do mercado de trabalho, entrevistas e cases de projetos.
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Figura 15: Paginas 66 e 67 da revista ARC Design, edi¢do n°. 80

Seu diagrama se compde através de 3 colunas de 5,7
centimetros com um espagamento de 0,5 centimetro entre elas. Para o
texto, utiliza-se uma fonte serifada de 9 pontos de corpo.

Nota-se a utilizagdo de cores chapadas a fim de identificar a
mudanga de editoria: na Figura 15 a cor utilizada é o verde, que expressa
a identidade do Brasil, tema da matéria.

54



Figura 16: Paginas 70 e 71 da revista ARC Design, edi¢do n° 80
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Figura 17: Paginas 72 e 73 da revista ARC Design, edi¢do n°. 80
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Em uma outra editoria, nota-se a utilizagdo do amarelo como
cor predominante para a reportagem, avisando o leitor que a editoria
mudou e a reportagem € outra.

Na editoria das Figuras 16 e 17, ha o uso de trés e duas colunas.
A largura da coluna é de 8,9 centimetros com um espagamento de OA
centimetros para o diagrama de 2 colunas. Para o entretitulo, foi
utilizada uma fonte sem serifa em caixa alta com corpo de texto de 11
pontos.
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E e i
Figura 18: Paginas 6 e 7 da revista ARC Design, edi¢do n°. 80
Nota-se 0 uso de blocos de cor sob o texto ¢ algumas fotos.

Estes blocos auxiliam na orientagdo de leitura na pagina, guiando o
olhar do leitor para as informagdes mais importantes na diagramagao.
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entrevista

GOSTO MESMO E DE FAZER.

E SEI QUE PARA FAZER TEMOS QUE
SENTIR, QUE ESCUTAR AS PESSOAS.
ESCUTAR = OUVIR + SENTIR

h b 6 A

I I I Mais do que uma entrevista, sugerimos a Edson Matsuo, o Banzai, Direlor
de Gestao de Design da Grendene, alguns temas que sio inerenl
pensamento e relagio ao projeto. Mas encontramas muito mais; le foi além
do sugerido. No percam! Traduuzem o verdadeiro novo significado do design

Figura 19: Paginas 16 e 17 da revista ARC Design, edi¢do n°. 80

A diagramacdo da revista busca explorar fontes tipograficas
com muita diferenca entre os titulos e o texto. Na Figura 19, a
disposicdo das imagens favorece a composicdo de uma pagina
totalmente diferente das demais, porém, respeitando o diagrama e o
projeto grafico da revista.
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Figura 20: Paginas 22 e 23 da revista ARC Design, edi¢do n°. 80
3.1.3 Conceito editorial e estratégias de Design

3.1.3.1 Painel Semintico: Elementos visuais da cultura catarinense
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concermo EoriAL JiESs

PAINEL SEMANTICO Okytoberfest P

Figura 21: Painel semdntico.

Pelo fato de Santa Catarina ser um estado multicultural, ha um
grande numero de elementos visuais que representam a identificagdo
deste mosaico cultural. Desta forma, busca-se encontrar os mais
recorrentes, a fim de descobrir uma maneira de referencia-los em um
projeto grafico editorial.
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Figura 22: Bandeira oficial do estado de Santa Catarina.

A bandeira oficial do estado de Santa Catarina, de acordo com o
site oficial do Governo, ¢ formada por "uma estrela branca, anteposta a
qual uma aguia vista de frente, de asas estendidas, segurara com a garra
direita uma chave e com a esquerda uma ancora, encruzando,
ornando-lhe o peito um escudo com o distico 17 de novembro escrito
horizontalmente. Um ramo de trigo ao lado esquerdo e um de café ao
lado direito ligados na parte inferior por um lago com as pontas
flutuantes, de cor encarnada, que tera o distico: - Estado de Santa
Catarina - escrito em letras brancas circundarfo a mesma aguia sobre a
qual se formaré o barrete frigio".

Figura 23: Técnica construtiva enxaimel em Blumenau, Santa Catarina.
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Figura 25: Técnica construtiva enxaimel em Blumenau, Santa Catarina.
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Figura 26: Técnica construtiva enxaimel e charrete tipica germdanica em
Pomerode, Santa Catarina.

A arquitetura germanica ¢ um elemento muito recorrente na
constru¢do da identificacdo cultural do estado. Uma de suas
caracteristicas ¢ o uso de formas geométricas bem definidas, como por
exemplo na técnica construtiva enxaimel.
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Para as mulheres, sio aceitos vestidos tipicos com detalhes em
rendas e bordados, ou saia e blusa com mangas bufantes e colete.
0s trajes devem ser longos, até a altura do joelho ou até 4 dedos
acima dele. As blusas devem ser de tecido e em lons claros.
Podem ser usados sapatos, sanddlias e sapatilhas. A tiara e o
avenlal sdo opcionais. Nao sdo aceilas minissaias e
camisetas de malha, regatas e chinelos.

0 traje masculino é composto por bermuda (de veludo, sarja,
couro, brim, etc.) com suspensério da mesma cor; camisa de
tecido, curta ou comprida, na cor lisa ou xadrez com
colarinho. Obrigatorio uso de meias com sapatos fechados,
marrons ou pretos. ( chapéu ¢ opcional.
Naio sio aceitos 1énis, chinelos e sandélias.

Figura 27: Descrigdo dos trajes tipicos germdnicos para a Festa

Pomerana.
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Imagem 28: Aplicacdo da marca grdfica da Oktoberfest 2015, de
Blumenau, Santa Catarina.

Tanto os trajes da Festa Pomerana quanto a marca da
Oktoberfest utilizam as cores da bandeira do estado de Santa Catarina.
Estas cores sdo encontradas também em elementos da cultura italiana

presente no estado.
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Figura 29: Apresentacdo de coral na Festitalia, em Blumenau, Santa

Catarina.

Figura 30: Elementos da comida italiana, comum em Santa Catarina.
Os trajes tipicos italianos, assim como a cozinha italiana, ambos

muito presentes na identificagdo cultural catarinense, apresentam
também as cores da bandeira oficial do estado.
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Figura 31: Arquitetura agoriana no bairro Santo Antonio de Lisboa, em
Floriandpolis, Santa Catarina.
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Figura 32: Festa agoriana no bairro Santo Anténio de Lisboa, em
Florianopolis, Santa Catarina.
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Figura 33: Renda de bilro, elemento cultural de heranga agoriana.
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Figura 34: Azulejos em Santo Antonio de Lisboa, em Florianopolis,
Santa Catarina.

A influéncia agoriana no estado destaca uma arquitetura muito
geométrica e colorida em Santo Antoénio de Lisboa, em Florianépolis.
As cores sdo refletidas também nos trajes tipicos e na decoragdo da
Festa Agoriana, realizada também em Santo Antonio de Lisboa. Outro
elemento da cultura agoriana, presente na regido litoranea do estado, ¢ a
renda de bilro, produto cultural de destaque no estado, caracterizado
pela produgdo manufaturada dos descendentes de portugueses. Outro
detalhe herdado da cultura de Portugal sdo os famosos azulejos,
encontrados espalhados pelo estado, porém, mais presentes também na
regido litordnea, onde hd maior predominéncia desta etnia.

3.1.3.2 Estratégias de Design

Um dos objetivos da revista é torna-la uma fonte de leitura
habitual, apresentando-se com uma leitura leve e facil de ser carregada,
a fim de estar sempre que possivel ao alcance do publico-alvo. Para isto,
realizou-se um estudo referente ao tamanho da revista.

Ha o formato mais tradicional de revistas, que se aproxima do
tamanho de uma folha A4. Todas as revistas similares apresentadas no
projeto possuem dimensdes semelhantes.

De modo inicial, pensou-se em desenvolver uma revista de
porte pequeno a fim de facilitar o seu transporte, tornando-se um
elemento mais presente nas maos e bolsas do publico-alvo. Como ponto
de partida, estudou-se o tamanho da revista maior revista em circulagéo,
segundo Fatima Ali, no livro "A Arte de Editar Revistas": "A Reader's
Digest ¢ a maior revista do mundo em circulacdo. Essa ¢ talvez a
férmula de revistas mais bem-sucedida de todos os tempos" ALI, 2009.

O ponto forte deste formato ¢ a facilidade de carrega-la. O seu
tamanho ¢ de aproximadamente 21 centimetros de altura por 13
centimetros de largura. Seu tamanho se aproxima do de um Ipad Mini,
ou de um caderno de anotacdes.
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Seu ponto fraco, porém, ¢ também em relagdo ao seu tamanho.
E uma dimensdo boa para revista de leitura rapida, entretanto, nio
favorece a valorizagdo de imagens, ja que ndo ¢é possivel fazer a leitura
de uma imagem com o mesmo nivel de detalhamento do que se tem em
uma revista maior.

Para suprir as duas necessidades, a de ser pratica para carregar e
ter um tamanho bom para leitura, decidiu-se utilizar um formato
semelhante ao da revista National Geographic, que tem um tamanho
menor que uma folha A4 e é maior que a revista Reader's Digest.

61p National Geographic

55p Tamanho proposto

45p

Reader’s Digest

33p 40p 43p

Figura 35: Propor¢do da revista em relagdo a Reader's Digest e
National Geographic.
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Para suprir as duas necessidades, praticidade e boa
leiturabilidade de imagens, o tamanho da revista ¢ de 55 paicas de altura
por 40 paicas de largura, o que é aproximadamente 23 centimetros de
altura por 17 centimetros de largura. Na Figura 35 € possivel comparar o
sua propor¢do em relacdo a Reader's Digest e a National Geographic.

Em relag@o ao aproveitamento de papel, o projeto se apresentou
viavel, ja que ha pouco espaco desperdicado quando impresso em uma
folha de papel de 96 centimetros de largura por 66 centimetros de altura,
permitindo a impressdo de 6 spreads por folha.

96cm

wi>g9g9

Figura 36: Aproveitamento de papel.

Segundo Ali (2009), ndo se aplica uma pesquisa esperando que
os entrevistados irdo revelar o que ¢ o melhor para um projeto editorial.
A pesquisa busca conhecer o leitor, verificar o que esta certo ou errado e
validar ideias. Desta forma, aplicou-se uma pesquisa a fim de validar a
proposta do tamanho da revista. Esta pesquisa foi aplicada em 13
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pessoas, sendo elas 8 estudantes de Design e Arquitetura, e 5
profissionais também da mesma area.

Para a pesquisa, foram oferecidas publicagdes com as
dimensdes discutidas anteriormente para que o entrevistado pudesse
experimenta-las, uma préxima ao tamanho da Reader's Digest, outra
proxima a National Geographic e outra com o tamanho definido para a
revista deste projeto.

Antes de entregar as publicagdes para o teste, foi repassado o
briefing do projeto, ja que os entrevistados sdo também o publico-alvo
do projeto. Dos 13 entrevistados, todos demonstraram maior aceitacdo
com o tamanho da revista deste projeto. Muitos justificaram justamente
os mesmos pontos fortes e fracos levantados anteriormente.

Quatro dos entrevistados demonstraram muito interesse pelo
tamanho da Reader's Digest para este projeto, ja que é um tamanho
muito facil de carregar e facil de manusear.

Outra estratégia de Design deste projeto foi a ideia de utilizagdo
de papel jornal como material da revista, a fim de diminuir os custos de
produgdo e torna-la mais maleavel. Um ponto fraco do uso deste tipo de
papel, ou papeis reciclados, ¢ que a qualidade das imagens impressa €
menor do que em papel branco.

Durante a pesquisa aplicada para validar o tamanho da revista,
foi também validada esta proposta de material. Trés dos entrevistados
demonstraram preferéncia pelo uso de papel reciclado, justificando a
reducdo de custos e a conscientizagdo ambiental, porém, os outros dez
entrevistados justificaram que o uso de papel branco favorece a
leiturabilidade das imagens, que € o tipo de elemento dominante em
relagdo ao textual.

Outra estratégia para fomentar a criacdo do habito de consumir
esta revista periodicamente, é a disposi¢do de um texto resumido do
projeto com uma opg¢do no final para uma leitura mais aprofundada
através de um redirecionamento digital. Dos treze entrevistados, todos
se mostraram positivos em relagdo a esta escolha, justificando que a
revista cumpre seu objetivo ao comunicar o contetido da revista através
de uma leitura rasa e superficial.
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3.2 Fase Criativa

A fim de desenvolver uma identidade Unica para a revista,
buscou-se definir o seu conceito, as suas caracteristicas. Para isto,
utilizou-se de uma técnica conhecida como brainstorming, termo em
inglés que significa em portugués 'tempestade de ideias'. A técnica
consiste em listar ideias sem levar em conta nenhum julgamento prévio.
Como resultado, obtém-se uma série de ideias que podem ser utilizadas,
e ideias a serem descartadas. Esta técnica ¢ pautada no levantamento
quantitavivo de ideias. Nesta etapa, segundo Baxter (2008), "quando
mais ideias, melhor".

O objetivo com o brainstorming neste projeto ¢ definir quais
s80 os atributos, os adjetivos que melhor descrevem o que a revista € e
seu posicionamento criativo perante os problemas e objetivos levantados
neste projeto. Como resultado, chegou-se aos seguintes adjetivos da
revista: inspiradora, leve, regionalista, objetiva e criativa.

O conteudo que a revista vende ¢ algo inspirador, algo que
estimula e influencia a producdo criativa do leitor. Através deste
conceito, busca-se cumprir o objetivo de tornar a revista um canal de
inspiracao.

A revista se apresenta de maneira leve, buscando manter o foco
no seu conteudo, e ndo na sua apresentagdo. A leveza pode ser expressa
através de varias maneiras em um projeto grafico, como por exemplo,
através da tipografia, do contraste entre conteudo e espago em branco,
entre outras maneiras.

Procura-se influenciar o lado emocional do leitor através da
regionalidade. E através da evidencializagdo da produgdo cultural
catarinense que a revista busca valorizar o profissional catarinense, a sua
identidade criativa.

A revista se vende através da sua objetividade. A fim de
favorecer a experiéncia do usuario para obter uma leitura leve, optou-se
por priorizar o contetido da revista de maneira direta e clara.
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O conceito que busca resumir todos os demais ¢ a criatividade.
Tratando-se de uma revista que tem seu publico-alvo inserido na
industria criativa e aborda tematicas ligadas a criatividade,
considerou-se essencial o investimento em um projeto criativo. Busca-se
através disto, adotar estratégias criativas na escolha do contetudo, na
concepgdo da marca, no seu formato e na sua identidade visual como
alternativas para caracteriza-la.

3.2.1 Espelho da Publicacao

4.CAPA 1.CAPA EXPEDIENTE | PUBLICIDADE PUBLICIDADE EDITORIAL

PUBLICIDADE PUBLICIDADE SUMARIO PUBLICIDADE ARTE

PUBLICIDADE ARQUITETURA B ARQUITETURA ARQUITETURA [l ARQUITETURA ARQUITETURA

PUBLICIDADE FOTOGRAFIA FOTOGRAFIA  FOTOGRAFIA FOTOGRAFIA FOTOGRAFIA B FOTOGRAFIA FOTOGRAFIA

PUBLICIDADE DESIGN DESIGN DESIGN DESIGN DESIGN PIBLICIDADE  PUBLICIDADE

Figura 37: Espelho da publicagdo.
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No espelho da publicag@o ¢ possivel ver de maneira completa a
organiza¢do das editorias da revista. Optou-se pela propor¢do de 30
paginas de conteudo para 10 paginas de publicidade.

A fim de criar uma ordenacdo clara para facilitar a leitura da
revista, adotou-se sempre o uso uma publicidade entre as matérias, a fim
de atuar como um elemento de quebra de continuidade.

3.2.2 Estrutura grafica

De acordo com Ali (2009), formato grafico "¢ a linguagem da
revista. Uma espécie de codigo que o leitor reconhece e decifra
rapidamente, um fio unificador, um sistema subliminar de apresentagéo
do contetdo. E uma estrutura, uma base fixa que estabelece padrdes
para colunas, espagos, tipografia, margens e distribuicdo dos principais
elementos graficos, a hierarquia e a sequéncia de leitura, seja pelo
tamanho ou impacto das imagens e palavras. Isso inclui o tamanho da
revista, o papel, a grade, o espelho, a tipografia, o desenho das se¢des
dos titulos, chamadas de texto, cores, estilo de imagens e layout."

Faz-se uso do conceito criativo da revista como norteador das
decisdes referentes a estrutura grafica. E através delas que a sua
linguagem visual surgira, buscando atender as necessidades do projeto.

3.2.2.1 Marca

Definitivamente, Santa Catarina é um estado multicultural. E
um ponto forte na producdo catarinense o fato de que varias culturas se
influenciam com muita facilidade. Percebe-se, por exemplo, a
descendéncia alema misturada com a descendéncia italiana no Vale do
Itajai.

A revista almeja promover, divulgar a identidade catarinense ao
se tratar da sua producdo cultural mididtica. A identidade cultural
catarinense ¢ marca por esta pluralidade cultural, ela se da através de
uma constru¢do conjunta, mutua.
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Mutual € o nome definido para a revista, nome que visa fazer
referéncia a constru¢do mutua, a mutualidade que se faz presente no
Estado. O nome, por sua vez, possui for¢a inclusive na a lingua inglesa,
jé significa mutuo.

MUTUAL

Figura 38: Logotipo Mutual.

Para a concepgdo do lototipo Mutual, foi utilizada a Bebas
Neue, uma familia tipografica sem serifa, desenvolvida e
disponibilizada gratuitamente por Ryoichi Tsunekawa.

E uma fonte projetada para a utilizagdo tanto em plataformas
digitais quanto impressas. Apresenta elegincia e suavidade através das
suas linhas, além de fornecer boa legibilidade.

3.2.2.2 Cores
Com o proposito de reforgar a identidade catarinense na revista,
porém, mantendo a objetividade que lhe foi proposta, as cores

predominantes da bandeira do Estado de Santa Catarina foram utilizadas
para adquirir um pouco da identidade visual catarinense na revista.
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Figura 39: Escala cromdatica da revista.

O verde e o vermelho sdo cores complementares, contrastantes.
Desta forma, torna-se eficaz a sua utilizagdo como elemento de
orientagdo para a leitura da revista.

Para Ali (2009), "Os principais elementos que contribuem para
dar unidade sdo a grade (nuero de colunas e margens); constancia na
tipografia, como, por exemplo, usar ao longo da revista uma tnica fonte
que tenha uma variedade de estilos; usar a mesma fonte no logotipo e
nas segOes; recursos graficos como iniciar as matérias com uma
capitular; elementos repetitivos no mesmo lugar; esquema de cor, entre
outros".

O esquema de cor adotado ¢ claramente percebido nas editorias,
que possuem uma ordenacgdo através das cores do projeto. O expediente
tem a cor vermelha como predominante; ja o editorial da revista tem a
cor verde em uso; a seguir, o sumario utiliza novamente a cor vermelha,
e assim por diante até o final da revista, revezando entre as duas cores.
Desta forma, ao folhear rapidamente a revista, ¢ possivel se localizar nas
matérias através da mudanga de cores. A primeira pagina de cada
editoria foi posicionada em pagina impar, favorecendo a sua localizacao.

3.2.2.3 Tipografia
"Pensar graficamente significa convidar o leitor para adentrar
nas paginas com um atrativo, provocativo ¢ ordenado uso de fotos,

tipografia e infograficos. O mais importante significa criar o senso de
identidade e consisténcia grafica." (GARCIA, 1987, p.21).
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A fim de conceder consisténcia e identidade grafica, foram
determinadas duas familias tipograficas para o projeto grafico da revista.
A primeira é a Bebas Neue, utilizada no logotipo Mutual.

THN ABCDEFGHUKEMNOPORSTUWV XY
0173496/89

LGHT  ABCDEFGHKLMNOPORSTUWVXY
(123456789

BOOK  ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUWVXY
(0123456789

REGULAR ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWVXY
0123456789

BOLD  ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWVXY
0123456789

Figura 40: Familia tipogrdfica Bebas Neue.

E uma fonte que conta apenas com a versdo em caixa alta. Ha
cinco variacdes de peso nesta familia: thin, light, book, regular e bold.
Cada uma delas pode ser usada para uma determinada finalidade.

Além de ser utilizada como logotipo, esta fonte foi escolhida
para ser usada em titulos devido a sua apresentagdo robusta, utilizando a
versao bold com corpo de 68pt e entrelinha de 60pt.

Ela também foi adotada para o uso nas linhas de apoio.
Utilizada na versao light, com corpo de 34pt e entrelinha de 36pt.
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A outra familia tipografica determinada para o projeto foi a
Mpyriad Pro, uma fonte sem serifa, desenvolvida por Robert Slimbach,
Carol Twombly e a equipe da Adobe Systems.

Regular abcdefghijklmnopgrstuvwxyz0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ0123456789

Italic abcdefghijklmnopgrstuvwxyz0123456 789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ0123456789

Semibold abcdefghijklmnopqrstuvwxyz0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ0123456789

Bold abcdefghijklmnopqrstuvwxyz0123456789
ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ0123456789

Figura 41: Familia tipogrdfica Myriad Pro.

E uma fonte muito conhecida, popularmente utilizada para
textos, pois possui uma grande variagcdo de pesos, que abrange desde o
light até o black, assim como oferece opgdes de fonte condensada e
extendida. Outro fator positivo desta familia tipografica ¢ a gama de
caracteres que ela oferece, apresentando-se como uma familia muito
completa.

Para o texto, foi utilizado corpo de 10pt e entrelinha de 12pt da
fonte Myriad Pro.

A vinheta ¢ composta pela fonte Bebas Neue Bold com corpo
de 16pt e entrelinha de 19,2pt.

As legendas se caracterizam pela fonte Myriad Pro Italic com
corpo de 9pt e entrelinha de 10,8pt.

O olho é composto pela fonte Myriad Pro Semibold com corpo
de texto de 10pt, entrelinha de 12pt.

Para fins de validagdo, testes impressos foram realizados, para
que a legibilidade e leiturabilidade fossem fatores norteadores da
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escolha do corpo de cada elemento textual. Foram testadas diferentes
fontes e corpo de texto até que se validassem as defini¢des
anteriormente citadas.

A entrelinha padrdo sugerida pela fonte Myriad Pro com corpo
10pt € de 12pt. Este valor corresponde a uma paica, unidade de medida
que corresponde a 4,23mm. Ndo houve necessidade técnica de alterar
este valor.

3.2.2.4 Diagrama

Parte-se da definicdo do moédulo para que se constitua o
diagrama do projeto grafico editorial de uma revista. Modulo sdo linhas
verticais que perpendiculares a entrelinha. Como resultado, obtém-se
um quadrado, que ¢ a unidade de medida que servira como base para o
desenvolvimento da grade do projeto.

Segundo Castro e Perassi (2003), ha a orientagdo para que o
valor definido para a entrelinha seja o valor minimo ou 0 mesmo para o
modulo. Desta forma, o valor do mddulo foi definido em 12pt, ou uma
paica.

Figura 42: Proporgdo geométrica da revista.
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Tomou-se como ponto de partida o uso de formatos
geométricos para determinar a propor¢do da revista, utilizando um
pentagono e um circulo. Como j4 citado anteriormente, as dimensdes da
revista foram definidas em paicas, assumindo o tamanho de 55 paicas de
altura por 40 paicas de largura.

abcdefghijklmopgrstuvwxyz

41,89mm
1pt —— 0,35275mm
X ———— 41,89mm
x=118,75pt

Figura 43: Largura do alfabeto da fonte Myriad Pro.

Bringhurst (2011) propds uma tabela que partiu do estudo do
nimero de caracteres ideal por linha para que a leitura ndo seja
prejudicada por paragrafos muito curtos ou muito longos. A analise ¢
feita através da medicdo da largura do alfabeto em caixa baixa da fonte a
ser utilizada. Neste caso, a fonte Myriad Pro apresentou 41,89mm, o que
corresponde a aproximadamente 118pt de largura.
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A

10 | 12 |14 |16 | 18 | 20 | 22 | 24 | 26 | 28 | 30 | 32 | 34 | 36 | 38 | 40
80| 40| 48 | 56 | 64 | 72 | 80 | 88 | 96 | 104 | 112 | 120 | 128 | 136 | 144 | 152 | 160 l:] linha ia
85| 38| 45| 53 | 60 | 68 | 76 | 83 | 91 | 98| 106 | 113 | 121|129 | 136 | 144 | 151 linha
90| 36 | 43 | 50 | 57 | 64 | 72 | 79 | 86 | 93 |100 | 107 | 115|122 | 129 | 136 | 143 ideal
95| 34| 41| 48 | 55 | 62 | 69 | 75 | 82| 89| 96103 | 110 | 117 | 123 | 130 | 137

100 33| 40 | 46 | 53 | 59 | 66 | 73 | 79| 86| 92| 99106 | 112 | 119 | 125 | 132
105( 32| 38 | 44 | 51 | 57 | 63 | 70 | 76 | 82| 89| 95| 101|108 | 114 [ 120 | 127
10| 30| 37 | 43 | 49 | 55 | 61 | 67 | 73| 79| 85| 92| 98104 | 110 | 116 | 122
15| 29| 35| 41 | 47 [ 53 | 59 | 64 | 70 | 76 | 82| 88| 94 (100 105 | 111 | 117

28| 34| 39| 45| 50 | 56 - 73| 78| 84| 90| 95|101[106 | 112
125| 27| 32 | 38 | 43 | 48 | 54 | 59 | 65| 70| 75| 81| 86| 91| 97102108
130 | 26| 31 | 36 | 41 | 47 | 52 | 57 | 62| 67| 73| 78| 83| 88| 93| 98| 104
135| 25| 30 | 35|40 | 45 | 50 | 55 | 60| 65| 70| 75| 80| 85| 90| 95| 100
140 24 | 29 | 34 | 39 | 44 | 48 | 53 | 58 | 63| 68| 73| 77| 82| 87| 92| 97
145 23 | 28 | 33 | 37 | 42 | 47 | 51 | 56| 61| 66| 70| 75| 80| 84| 89| 94
150 | 23| 28 | 32 | 37 | 41 | 46 | 51 | 55| 60| 64| 69| 74| 78| 83| 87| 92
185| 22| 27 | 31 | 36 | 40 | 45| 49 | 54| 58 | 63| 67| 72| 76| 81| 85| 90
160 ( 22 | 26 | 30 | 35 | 39 | 43 | 48 | 52 | 56| 61| 65| 69| 74| 78| 82| 87
165( 21| 25| 30 | 34 | 38 | 42 | 46 | 51| 55| 59| 63| 68| 72| 76| 80| 84
470 21| 25| 29 | 33 | 37 | 41 | 45| 49| 53| 57| 62| 66| 70| 74| 78| 82
175| 20 | 24 | 28 | 32 | 36 | 40 | 44 | 48 | 52| 56| 60| 64| 68| 72| 76| 80
180 ( 20 | 23 ( 27 | 31 |35 | 39|43 | 47| 51| 55| 59 62| 66| 70| 74| 78
185| 19| 23 | 27 | 30 | 34 | 38 | 42 | 46| 49| 53| 57| 61| 65| 68| 72| 76
190 ( 19| 22 ( 26 | 30 | 33 | 37 | 41 | 44| 48| 52| 56| 59| 63| 67| 70| 74
195| 18| 22 | 25 | 29 | 32 | 36 | 40 | 43| 47| 50| 54| 58| 61| 65| 68| 72
200 | 18| 21| 25|28 |32 | 35|39 | 42| 46| 49| 53| 56| 60| 63| 67| 70
210| 17| 20 | 23 [ 27 | 30 | 33 | 37 | 40| 43| 47| 50| 53| 57| 60| 63| 67
220| 16| 19| 22 | 25 |29 | 32 | 35 | 38| 41| 45| 48| 51| 54| 57| 60| 64
230 | 15| 18| 21 | 24 | 27 | 30 | 33 | 36| 40| 43| 46| 49| 52| 55| 58| 61
240 | 15| 17 [ 20 | 23 | 26 | 29 | 32 | 35| 38| 41| 44| 46| 49| 52| 55| 58
250 | 14| 17 | 20 [ 22 | 25 | 28 | 31 | 34 | 36| 39| 42| 45| 48| 50| 53| 56
260| 14| 16 | 19 [ 22 | 24 | 27 | 30 | 32| 35| 38| 41| 43| 46| 49| 51| 54
270 | 13| 16| 18 [ 21 | 23 | 26 | 29 | 31| 34| 36| 39| 42| 44| 47| 49| 52
280 | 13| 15| 18 | 20 | 23 | 25| 28 | 30 | 33| 35| 38| 40| 43| 45| 48| 50
290| 12| 15| 17 [ 20 |22 | 24 | 27 | 29| 32| 34| 37| 39| 41| 44| 46| 49
300| 12| 14| 17 [ 19 | 21 | 24 | 26 | 28 | 31| 33| 35| 38| 40| 42| 45| 47
320| 11| 13| 16 [ 18 |20 | 22 | 25 | 27 | 29| 31| 34| 36| 38| 40| 43| 45
340 10| 13| 15| 17 | 19 | 21| 23 | 25| 27| 29| 32| 34| 36| 38| 40| 42
360 10| 12| 14 | 16 | 18 | 20 | 22 | 24 | 26| 28| 30| 32| 34| 36| 38| 40

Figura 44: Tabela de média de caracteres por linha (fonte: Bringhurst,

2011).
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Para a largura de 118pt, a tabela de Bringhurst (2011) sugere
que a largura ideal de paragrafo seja entre 22 e 24 paicas. A largura
minima aceitavel é de 16 paicas, e a maxima ¢ de 30 paicas.

Figura 45: Diagrama de duas colunas.
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Figura 46. Diagrama de uma coluna.

Foram definidos dois diagramas para utilizar na diagramagao
da revista. O primeiro pode ser conferido na Figura 45, que conta
com duas colunas de 16 paicas de largura com uma margem de 2
pais. O segundo diagrama, conforme Figura 46, contém 1 coluna de
22 paicas de largura. Sua construgdo partiu da defini¢do de 3 colunas,
porém a largura de coluna era muito pequena, desta forma utilizou-se
uma unica coluna como alternativa de diagrama para o projeto.
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Figura 47: Relagoes proporcionais da pagina.

As margens do diagrama, apresentadas nas Figuras 45 e 46,
foram obtidas a partir de relagdes proporcionais da pagina, conforme
Figura 47.

Desta forma, a margem superior possui 6 paicas, a qual sera
utilizada para a vinheta. A margem inferior possui 5 paicas, onde
sera posicionada a numeracdo da pagina, além de conceber
distanciamento da linha de corte. As margens interna ¢ externa
possuem ambas 3 paicas, tendo como funcdo oferecer espago para
que o leitor segure a revista durante a leitura, e para que o conteido
ndo fique tdo proximo da dobra da revista.

3.2.2.5 Anatomia das paginas

Fatima Ali (2009) afirma que a principal consideragdo na
elaboragdo de uma revista ¢ a unidade visual. O leitor abre cada edigéo
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esperando similaridade e continuidade no formato; a mudanca e as

surpresas ficam por conta dos temas cobertos pelas matérias".

A anatomia das paginas é responsavel por guiar a leitura,

indicar inicio e fim de editorias, entre outras fungdes.

—
EDITORIA
—

—
EDITORIA
J—

Figura 48: Anatomia da pdagina, versdo verde.
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— —
EDITORIA EDITORIA
J —

Figura 49: Anatomia da pagina, versdo vermelho.

As paginas internas da revista s8o compostas por uma anatomia
muito simples e objetiva. Na parte superior da pagina, ha a presenca da
vinheta, indicando qual a editoria que a matéria estd inserida, ¢ sua
determinada cor, a fim de orientar inicio e fim de cada matéria.

F

EDITORIA

A

Figura 50: Elemento grdfico da vinheta.

86



A cartola € composta pelo nome da editoria com dois elementos
graficos ao seu redor. A ideia surgiu partindo do conceito de um loop, a
qual faz referéncia a mutualidade que a revista busca instigar na
produgdo cultural catarinense.

Os primeiros esbogos e estudos da anatomia da pagina, e ja
partindo para a diagramagdo, foram feitos a mao, buscando obter uma
visdo geral de como capa editoria vai ser comportar em relagdo a
propor¢do de textos e imagens, posicionamento, entre outras
especificacdes. As imagens ACIMA 4 apresentam os esbogos
elaborados.
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Figura 51: Anatomia da editoria Arte.
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Figura 52: Anatomia da editoria Design.
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Figura 53: Anatomia da editoria Fotografia.
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3.3 Fase Executiva
3.3.1 Diagramacéao

Fatima Ali (2009), descreve os desafios de um designer em um
projeto editorial:

Para conseguir transmitir e expressar as ideias do
conteudo, ¢ preciso manipular e equilibrar todos
os componentes: mensagem, linguagem,
imagens, tipografia, espaco, cor, sequéncia,
contrastes, ordem e tudo o mais para
orquestra-los em um todo visualmente unificado
e intelectualmente consistente. (ALI, Fatima,
2009).

Este é o desafio da etapa da diagramag@o, combinar todos os
elementos e toda a pesquisa em uma revista, visando cumprir com 0s
objetivos detalhados durante o projeto.

MINHA FLORIPA'
N
N\
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Figura 54: Capa da revista Mutual, edigdo 1.

A revista tem, como ja foi citado anteriormente, um apelo maior
para as imagens do que para os textos, tornando a leitura da revista mais
leve em fun¢@o da pouca quantidade de textos.

Optou-se por utilizar blocos de cores solidas atrds dos textos
para dar legibilidade ao texto. Tal pratica faz referéncia ao uso de bloco
de notas adesivas, como o Post-it, que ¢ utilizado muito em processos
criativos, como o brainstorming.

A decisdo em optar por este estilo de apresentacdo textual se
deu visando refor¢ar o conceito criatividade, apresentando um estilo
proprio como identidade visual.

Nos primeiros testes, a leiturabilidade era afetada em funcao da
largura dos blocos sob os textos. Porém, com o decorrer do projeto,
optou-se por aumentar a largura dos blocos e fornecer um espago em
branco antes de comecar cada frase, fornecendo uma area de respiro
para o texto.

A capa, segundo a Figura 54, se compde por uma imagem, seja
fotografia ou ilustragdo, a qual faz referéncia a uma das materias da
edicdo em vigor. Neste caso, a imagem faz referéncia a exposigdo de
Antoni Gaudi em Floriandpolis/SC.
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EXPEDIENTE

REVISTA MUTUAI

PROJETO GRAFICO
EDUARDO PORATT | 0G0 UFS!

Figura 55: Expediente da revista Mutual, edicdo 1.

O expediente é a primeira parte da revista em que o uso das
cores comeca a auxiliar na fluidez da leitura.
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PUBLICIDADE PUBLICIDADE

Figura 56. Espago para publicidade na revista Mutual, edi¢do 1.

Ha espacos reservados para publicidade na revista. Sua fungdo
¢, além de auxiliar no financiamento do projeto, guiar o leitor,
anunciando que quando um anincio aparece, uma editoria nova vai
comegar.

A proporcao ¢ de 30 paginas de contetido para 10 paginas de
publicidade. Caso o custo de produgdo de alguma edicdo esteja
comprometido por falta de verba, ha a possibilidade de utilizar as
paginas pares do expediente, editorial e sumario, fornecendo mais 3
paginas de publicidade.
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EDITORIAL

Aideia do projeto desta revista surgiu da proposta de
desenvolver uma revista para divulgar bons projetos de

o relacionamento entre os seus individuos, fomentando a

das universidades com a produgao profissional do mercado

-alvo é composto por dois perfis de leitores. O|
I

como o curso de D et
ci entre outros. 3 através de
exemplares distribuidos em universidades e eventos. O
perfil de leitor & o profissional criativo que busca referéncias,
de b p te publico sers alcangad

estidios criativos, eventos, entre outro

Figura 57: Editorial da revista Mutual, edi¢do 1.

13 ANTONI GAUDI

ARTI

19, H20+02

ARQUITE TURA

25 MIND ALTERED

33, MINHA FLORIPA
[ESGN
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Figura 58: Sumadrio da revista Mutual, edigdo 1.

Nota-se que a cor predominante das paginas das Figuras 57 e 58
sdo diferentes, seguindo a logica de construgdo de narrativa da revista,
auxiliando o leitor a entender que este contetido ndo ¢ relacionado com o
passado.

ANTONI
GAUDI

FLORIANOPOLIS TERA

EXPOSIGAO GRATUTA
OE GAUDINO MASC.

FLORIANGPOLI
Fotograf: Eduardo Porat

Figura 59: Paginas 12 e 13 da revista Mutual, edi¢do 1.

PUBLICIDADE

Para cada abertura de editoria, adotou-se o uso de uma
publicidade na pagina par, ¢ uma pagina apresentando informagdes
sobre a matéria, como por exemplo, o titulo, a linha de apoio, uma
fotografia que faga referéncia a matéria, os créditos da imagem, a
vinheta ¢ o mapa de Santa Catarina, visando informar o leitor sobre a
origem do projeto, onde ele foi desenvolvido.

O mapa ¢ outra estratégia para reforcar o regionalismo da
revista, além de seu contetido e das cores determinadas.
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JFLORIANOPLLS TERA
I CXC0SAD CRATUT
JoF GRUTNOVASE

Figura 60: Paginas 14 e 15 da revista Mutual, edicdo 1.

Nota-se, na Figura 81, a valorizagdo e¢ o destaque dado a
fotografia, a qual oferece ideias de composi¢do, enquadramento, escala
cromatica entre outros atributos como material de referéncia visual para
os leitores. A cor verde, utilizada neste caso nos textos, reforca a
unidade através das cores.
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—
ARTE
—

La pedrera, de Antoni
Gaud, em Barcelona.
FOTO: Eduardo Porath

rio movimento, culminando n

— Barcelona, 10 de junho anico Unico inspirado na nature:
de 1926) foi um a4
figura de ponta do Modernismo cataldo. As  preferindo a criacdo de maquetes e modela-
obras de Gaudi revelam um estilo unico e va os detalhes & medida que os concebia.
individual e estao em sua maioria na cidade
de Barcelona Aobra de Gaudi é amplamente reconhecida

internacionalmente e objeto de intmeros
Grande parte da obra de Gaudi & marcada estudos, sendo apreciadanao s6 por arquitetos
pelas suas grandes paixes: arquitetura, como pelo piiblico em geral. A sua obra-pri-
natureza e religido. Gaud dedicava atencio  ma, a inacabada Sagrada Familia, é um dos.
is infimos detalhes de cada uma das is visitados da Espanha.
suas obras, incorporando nelas uma série Entre 1984 & 2005, sete das suas obras foram
i vitral,

ferro forjado e marcenaria. Introduziunovas  UNESCO.

técnicas no tratamento de materiais, como
o trencadis, realizado com base em frag-
mentos ceramicos.

Depois de vérios anos sob influéncia do

La Pedrera, de Antoni | (! neogético e de técnicas orientais, Gaudi
Gaudi,em Barcelona. tornou-se parte do movimento modernista
d catalao, que atingiu 0 seu apogeu durante
FOTO: Eduardo Porath. o final do século XIX e inicio do século
XX. 0 conjunto da sua obra transcende o

Figura 61: Paginas 15 e 16 da revista Mutual, edigdo 1.

Com o objetivo de diminuir a sensacdo de rigidez da
diagramagdo da revista, optou-se pelo uso de blocos de textos sobre
imagens, atribuindo flexibilidade ao projeto grafico. Desta forma, ndo
ha a necessidade de respeitar fielmente os limites entre imagem e texto.
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ARQUITETURA
—

H20 + 02

SISTEMA DE CONTENCAO

OF CHEIAS EM MEID AD
JBLICO

PUBLICIDADE
9

RI0 DO SUL

Figura 62: Paginas 18 e 19 da revista Mutual, edigdo 1.

— —
ARQUITETURA ARQUITETURA
— —

Image: Feipe Kdspary.

Rio ltajai-
he

omo 2
a ser um elemento potencializador
o sentido social

rdas mater

o da proposta, ond

um meio e parte do processo de formagdo da cidade.




Figura 63: Paginas 20 e 21 da revista Mutual, edig¢do 1.

Para a utilizagdo do recurso de olho de texto, utiliza-se a mesma
fonte do texto, porém, na variacdo de peso semibold. O bloco de cor
solida que € aplicado sob o texto utiliza o verde ou o vermelho, de
acordco com a cor predominante da editoria. O afastamento entre o olho
e o texto da matéria deve ser aproximadamente 1 paica em todos os
sentidos.

| s |
ARQUITETURA ARQUITETURA
— —

Imagem: relipe Kaspary, *

A proposta ainda engloba alguns usos de diferentes escalas,
Jturais, ed

sociais e amblentais, inseridos na drea onde estao locados os
5 3 ‘fazend h

ElRtim

dom

ESCANEIE O QR CODE
PARASABER MAIS!

Figura 64: Paginas 22 e 23 da revista Mutual, edi¢do 1.

Ao final de cada matéria, oferece-se um QR Code para que o
leitor tenha acesso a matéria completa online. Para acessar, o usuario
deve ter um smartphone com a opgdo de leitura de QR Code. S6 ¢
necessario ativar a fungdo no celular, e direcionar a cdmera do celular
para o codigo, e assim ele serd redirecionado para a plataforma online.
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—
FOTOGRAFIA
—

MIND
ALTERED

CAVPANHA FOTOGRAFIGA
REALIZADA NAS DUNAS Ot
FLORIANGPOLS
PUBLICIDADE

FLORIANGPOLIST;

Figura 65: Paginas 24 e 25 da revista Mutual, edi¢do 1.

MIND]
ALTERED

CAMPANHA FOTOGRAFICA
REALIZADA NAS DUNAS DE
FLORIANUPOLS.
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Figura 66: Paginas 26 e 27 da revista Mutual, edigdo 1.

— [
FOTOGRAFIA FOTOGRAFIA
— .

Figura 67: Paginas 28 e 29 da revista Mutual, edi¢do 1.

102



— —
FOTOGRAFIA FOTOGRAFIA
— |

1P Rt
E-ov %

vie’
T
[r———— ‘%‘i
=27

31
Figura 68: Paginas 30 e 31 da revista Mutual, edigdo 1.

—
DESIGN
—

MINHA FLORIPA

MARCA TURISTICA DE
FLORIANGPOLSS.

PUBLICIDADE

FLORIANGPOLIS T
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Figura 69: Paginas 32 e 33 da revista Mutual, edigdo 1.

—
DESIGN
-

PP

Imagens: LOGO UFSC

oo w W=

H . u E E . - tiha
2 cambiancia damarca. A cambidncia consiste em variara

EE."'.- e e e e

Hn.-ﬂ.. 2,0 anezinho
for | idas e valorizadas. £ por isso qt a

sportes

ra,Cultura e Natureza

35

Figura 70: Paginas 34 e 35 da revista Mutual, edi¢do 1.
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DESIGN
—

NATURAL e

- / MULTICULTURAL
VIBRANTE s
sMULTI= , ‘v : NATURAL
5 CULTURA SVIBRANT!
Migica { . Wica
“QUIRID> QUIRDA"
MULTICULTURAL. MULTICULTURAL.
2 ViBRNiTE VIBRANTE
QUIRIDA *NATURAL
Migica - Mdgica
NATURAL QUIRDDA”
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Figura 71: Paginas 36 e 37 da revista Mutual, edi¢do 1.
3.3.2 Materializacao

Ap6s a diagramacdo, caminha-se para a finalizagdo do projeto.
O primeiro passo da materializagdo ¢é realizar o fechamento dos
arquivos.

E necessario que haja um cuidado especial com a imposigdo de
paginas, que € o processo de ordenacdo das paginas de acordo com que
elas serfo impressas. Uma revista ¢ impressa em laminas frente e verso,
imprimindo grupos de 4 paginas por lamina. Desta forma, a pagina 1
(capa), sera impressa ao lado da pagina 40 (quarta capa), da mesma

forma que a pagina 2 serd impressa no verso juntamente com a pagina
39.
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Figura 72: Imposi¢do de paginas no Adobe Indesign CC.

Outro cuidado importante no fechamento de arquivo ¢ a atengao
necessaria referente as defini¢des de sangria, marca de corte e vinco. No
caso deste projeto, a sangria ¢ de 1 paica.

Deve-se tomar atencdo também ao acabamento da revista
desejavel. Para este projeto, o acabamento se limita a corte, vinco e
grampo. As marcas de vinco e corte estdo inseridas no PDF, oriundas
das pré-defini¢des do programa utilizado, Adobe Indesign CC. Ja o
grampo deve ser especificado para a grafica em que o projeto serad
impresso.

Em as especificacdes técnicas, foram definidas de acordo com o
Quadro 1.

106



Miolo

Formato aberto: 34,71 x 24,13 cm
Formato fechado: 17,35 x 24,13 cm
Numero de paginas: 36

Cores: 4/4

Suporte: Papel offset 90g/m2
Encardenagdo: Grampo

Impressdo: Offset

Capa

Formato aberto: 34,71 x 24,13 cm
Formato fechado: 17,35 x 24,13 cm
Numero de paginas: 4

Cores: 4/4

Suporte: Papel couché fosco 150g/m2
Encardenagdo: Grampo

Impressao: Offset

Quadro 1: Especificagoes técnicas.
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4. CONSIDERACOES FINAIS

De acordo com Ali (2009), pode-se considerar um bom formato
quando uma revista € projetada de acordo com seu publico leitor, sua
missdo e seus objetivos especificos.

O desenvolvimento de um projeto grafico editorial ndo se
resume ao simples fato de ajustar elementos em um espago vazio. Muito
pelo contrario, trata-se de um estudo aprofundado que envolve
defini¢des de conceitos, utilizagdo de métodos de Design, escolhas de
fundamentos basicos do Design e especificagdes técnicas a fim de tornar
0 projeto viavel.

Um curso de Design tem como objetivo habilitar pessoas para
desenvolver este estudo, a fim de cumprir os objetivos dos produtos
editoriais, que se resumem a estabelecer uma comunicag¢do clara e
atraente como leitor.

O objetivo geral deste projeto foi desenvolver um projeto
grafico editorial de uma revista destinada a contetidos culturais com
foco em Design que expressa a identidade catarinense.

Através dos objetivos especificos, tornou-se possivel reunir
recursos para expressar graficamente a identidade catarinense;
identificaram-se revistas culturais com foco em Design com projetos
eficientes; e foram reunidos recursos técnicos e motedologicos para o
desenvolvimento do projeto.

Com o fim deste projeto foi capaz perceber as intmeras
influéncias que um projeto grafico editorial esta sujeito, que, ao ser mal
projetado, pode comprometer seu funcionamento e o cumprimento de
seus objetivos.

Este trabalho agrupa conceitos técnicos e analiticos referente ao
desenvolvimento de um projeto grafico editorial de uma revista.
Deseja-se que este projeto se torne um material de apoio para os demais
estudantes do curso de Design da UFSC, contribuindo para a sua
formacdo académica.
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