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RESUMO

Este trabalho nasceu do anseio do autor em elaborar um projeto
que fosse pautado na importancia do design e seus principios em todas
as etapas de sua concepgdo. Para tanto, foi firmada uma parceria com
um grande portal online brasileiro, cujo objetivo principal ¢ divulgar e
enaltecer o poder transformador do design e da comunicagdo visual.

Os contatos realizados com o cliente e a pesquisa realizada com o
publico foram componentes essenciais para a realizacdo e cumprimento
dos objetivos preestabelecidos. Com esses dados em maos foi possivel
tracar diretrizes visuais e conceituais que concluissem com efetividade
as expectativas almejadas para o projeto.

A extensdo do trabalho com certeza seria alongada sendo fosse
pela organizagdo e direcionamento providos também pela escolha e
acompanhamento de uma metodologia de projeto. A divisdo entre fases
e etapas revelou-se um processo fundamental para que a revista aqui
relatada tivesse como resultado final um produto que preza pela
consisténcia visual e por sua identidade enquanto produto grafico-
editorial.
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1. INTRODUCAO

Nunca antes na histéria o ser humano esteve inserido em um
acervo tdo vasto e rico de informagao e¢ conhecimento. A facilidade e
acessibilidade em aprender e reagir a ampla quantidade de informacao
sdo tamanhas, que, estar amplamente atento a este fluxo continuo de
informagdo tornou-se uma qualidade indispensavel. Segundo Nakamura
(2009), os meios difusos de comunicacdo além de servirem como
proposicdo estratégica na publicidade e na propaganda, também
auxiliam na propagagdo deste progressivo transito de conhecimento do
qual nos tornamos tdo dependentes e possessivos.

Ali (2009) comenta que, com o passar da historia e o surgimento
de novas ferramentas propagadoras da informacdo, a revista, um dos
formatos de midia mais antigos documentados, continua diferenciada de
outros modelos ndo apenas por sua capacidade de abragar periodos
menores ou maiores de tempo mas também pela expressividade que
pode inferir sobre a noticia.

Atualmente o que ¢ percebido ¢ um momento inquietante entre o
meio digital e o impresso ja que parece existir um impasse entre o
prevalecimento de um sobre o outro. Estudos realizados pelo centro de
medicdo de midias Gfk MRI e publicados pelo portal digital Emarketer
(2012) constataram que 67% dos usudrios de dispositivos moveis
preferem ler versdes eletronicas de revistas as de papel. No entanto, essa
preferéncia parece estar muito mais atrelada a conveniéncia do que
estética ja que 65% deles revelaram achar a experiéncia com o papel
mais satisfatoria.

Outro estudo realizado pela consultoria de publicagdes digitais
Mequoda Group e publicado pela Folio Mag (2015) constatou que 63%
dos entrevistados ndo havia lido uma revista digital sequer nos tltimos
30 dias enquanto os outros 37% leram um aproximado de 2,37 edigdes
durante o mesmo periodo. Quando perguntados sob a mesma
perspectiva para edi¢des de revistas impressas, no entanto, os resultados
foram praticamente invertidos: 70% dos respondentes leram um
aproximado de 2,97 edicdes de revistas impressas enquanto 30% nao
leram nenhuma durante o mesmo periodo.

Dentro deste contexto, a revista se destaca dentre a
instantaneidade do jornal e a longevidade do livro e esta diferenciacdo
ocorre principalmente em decorréncia do design editorial que ¢ aplicado
nestes formatos.
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O design de material editorial cumpre diferentes
fungdes tais como dar expressdo e personalidade
ao conteudo, atrair ¢ manter os leitores, e
estruturar o material de forma clara. Essas fungdes
tém de conviver e trabalhar juntas de forma coesa
para configurar algo que seja agradavel, util ou
informativo — geralmente, uma combinagdo de
todos os trés, se ¢ para ter sucesso. No seu
melhor, o design editorial para material impresso
e digital ¢ um laboratorio de pesquisa
emocionante € em constante evolugdo, € uma
plataforma de lancamento para as inovagdes
estilisticas que sdo, muitas vezes, adotadas com
entusiasmo por outras areas da comunicagdo
visual. (ZAPATERRA; CALDWELL, 2014, p.10)

O meio digital, além de chacoalhar a dindmica e aumentar as
possibilidades em que o design pode ser aplicado, proporcionou uma
infinidade de canais para as pessoas expressarem seus sentimentos e
opinides assim como abriu as portas para uma grande quantidade de
sites sobre os mais variados assuntos.

Dentro deste contexto, surgiu o Design Culture, um portal digital
dedicado a difundir e informar sobre design e suas variadas vertentes e
assuntos relacionados, hoje um dos grandes expoentes quando o assunto
¢ comunicar sobre design.

Percebendo seu potencial de expansdo e comunicacdo, foi
contemplada a possibilidade de amplificar seu alcance ao se produzir
uma revista impressa que contenha seu conteudo. Essa intencdo foi
comunicada ao editor chefe do site em contato através da pagina do site
na rede social Facebook e mantido posteriormente por e-mail e telefone.
A expectativa de produzir uma revista ja havia sido considerada pela
equipe que administra o site, mas por falta de tempo e pessoal ndo havia
sido viavel a época. No entanto, com a producdo do projeto grafico-
editorial da revista como tema de um projeto académico sem fins
lucrativos, a viabilizacdo se torna mais simples. Assim, a proposta da
producdo deste projeto grafico-editorial foi recebida com entusiasmo e
apoio pela equipe que trabalha com o site.

Portanto, com a aprovagdo e apoio do cliente, este relatorio trata
de definir e explicar a elaboracao e constru¢do dos processos envolvidos
na adaptagdo do contetido do site Design Culture para a criagdo de uma
revista impressa e sua extensao digital.
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1.1. OBJETIVOS
1.1.1. Objetivo geral

Desenvolver o projeto grafico-editorial de uma revista que
contemple a esséncia e conteudo do site Design Culture.

1.1.2. Objetivos especificos

- Avaliar o site Design Culture como veiculo de comunicagdo de
design e suas vertentes;

- Compreender e analisar as necessidades e expectativas do
publico-alvo;

- Projetar uma estrutura grafica competente e de acordo com as
definic¢des e justificativas apresentadas;

- Aplicar a estrutura grafica desenvolvida para assim
compreender uma possivel implementagdo no futuro;

1.2. JUSTIFICATIVA

A vivéncia académica que o autor teve lhe proporcionou uma
formacdo sumariamente focada em design grafico, portanto a
preferéncia em desenvolver um projeto editorial surgiu primeiramente
da curiosidade e afinidade com o assunto. Além disso, acredita-se que a
significancia de um projeto deste tipo serve como acréscimo para varias
aplicacdes no mercado grafico-editorial contemporaneo que continua
em expansdo por todo o globo; algo que foi devidamente notado pela
area académica e de educacdo técnica, j4 que os cursos na area estdo
cada vez mais numerosos.

E também importante perceber o beneficio da propagacio do
conhecimento que investiga os conceitos e ferramentas utilizadas no
emprego do design editorial de revistas pois estes podem fazer-se
instrumentos proveitosos para outros estudantes, professores e
entusiastas da area grafica.

O detalhamento do projeto editorial de uma revista se torna ainda
mais relevante a partir do momento em que pode-se constatar também a
predisposi¢do em seccionar cada vez mais as publicagdes, assim como a
percep¢do da ordem de comunicacdo que abrangem o transporte da
informagdo e suas qualidades.

O site em que este projeto editorial ¢ baseado ¢ um dos maiores
portais brasileiros atualmente em temas relacionados a design e
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tecnologia. Com a crescente visitacdo e popularidade, seus editores
vislumbraram a oportunidade de adequar seu conteudo para um outro
tipo de midia e assim estender e aumentar seu alcance entre curiosos,
estudantes e amantes do design além de conceder meios alternativos
para os seus fieis leitores acessarem um conteudo com sua qualidade e
aprovagao.

1.3. DELIMITACAO DO PROJETO

O projeto ¢ delimitado a uma revista impressa e sua extensao
digital compreendida por um arquivo PDF (portable document format)
que sera disponibilizado no site. Deve possuir comunicacdo visual
propria, no entanto, deve servir também como uma ligacdo indireta do
conteudo e da identidade visual que podem ser encontrados no site.

2. METODOLOGIA

Entende-se por metodologia um sistema de passos ordenados que
tem como objetivo final prestar-se como um guia para atingir com
sucesso a solucdo de um problema ou questionamento estabelecido.

O método de projeto ndo é mais do que uma série
de operagdes necessarias, dispostas em ordem
logica, ditada pela experiéncia. Seu objetivo ¢ o
de atingir o melhor resultado com o menor
esfor¢o. (...) Também no campo do design, ndo se
deve projetar sem um método, pensar de forma
artistica procurando logo a solugdo, sem antes
fazer uma pesquisa sobre o que ja foi feito de
semelhante ao que se quer projetar, sem saber que
materiais utilizar para a construgdo, sem ter
definido bem a sua exata funcdo. (MUNARI,
2015, p.10-11)

Melo (2004) descreveu o processo de design grafico como um
roteiro e ndo como um discurso irredutivel o qual deve-se seguir com
severidade absoluta. Ele sustenta que durante um projeto pode ocorrer
uma superposicdo ou um grande embaralhamento de suas etapas ou até
mesmo a manifestacdo de intervencdes completamente imprevistas. Isso
ndo significa, no entanto, que ndo haja a necessidade de atentar-se a
estagios recorrentes na maior parte dos projetos. Compreender e
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ponderar estas referéncias ¢ de grande ajuda para assimilar o proprio
design.

Considerando importantes as contextualizagdes referidas por
Melo (2004), concebeu-se como adequado o modelo de metodologia de
Bruce Archer, presente no livro “A pratica do design grafico — uma
metodologia criativa” de Fuentes (2006) pela facilidade em adapta-lo
para um material grafico editorial.

Figura 1 — Metodologia de Archer citada por Fuentes

Recompilagae
de dados Ordenacio

............
----------
.....

':_ P . 4 Definigho de
... FASE ANALITICA 4 condicionantes

Formulaglo
Implicacdes de Idéias diretoras Escolha

FASE CRIATIVA "4 "oqriicte

.
.
b
e
.....
.

Fonte: Fuentes (2006)

Desta forma, utilizando o esquema principal de Archer, foram
realizadas algumas mudancas visando a adaptabilidade para um projeto
editorial.
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Figura 2 — Metodologia adaptada de Archer para o projeto
ADAPTACAO
ARCHER —> 1 c'projETO

RECOMPILACAO DE DADOS

BRIEFING
ORDENACAOQ
AVALIACAO
DEFINICAO ANALISE
IMILAR
DOS CONDICIONANTES D8 SINILARES
ESTRUTURAGCAO CONCEITO EDITORIAL
E HIERARQUIZAGAO ESTRATEGIAS DE DESIGN
IMPLICAGOES ESTRUTURACAOC GRAFICA
IDEIAS DIRETORAS ANATOMIA DAS PAGINAS

IDRIA SASICA ESPELHO DA PUBLICACAO
FORMALIZACAOC DA IDEIA CAPA E LOGOTIPO
VERIFICACAO

EXECUTIVA EXECUTIVA

VALORIZACAO CRITICA
AJUSTE DA IDEIA
DESENVOLVIMENTO

PROCESSO ITERATIVO

DIAGRAMACAO

FECHAMENTO DE ARQUIVO
PROTOTIPO
ESPECIFICACOES DO PROJETO

MATERIALIZAGCA
i LIZACAC ESTUDO DE VIABILIDADE

Fonte: desenvolvido pelo autor

Durante a fase inicial, a analitica, sdo equacionadas informacgdes
de impressdo tedrica e investigativa. E nesta fase em que ¢ definido o
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problema a ser resolvido; deste sdo apresentados os contextos no qual
esta inserido e os fatores condicionantes para sua resolu¢do. Também ¢
feito um levantamento de dados com o intuito de compreender a
contextualizacdo do cliente, o mercado em que a revista sera inserida e o
perfil do publico-alvo.

Na fase criativa sdo estudados e definidos os principios
conceituais e visuais que guiardo a efetivagdo do projeto assim como a
sua verificacdo e adequacdo. Aqui sdo realizadas as escolhas que
contemplam, por exemplo, os elementos graficos como formatos e
tamanhos, diagrama, sele¢do de cores e familias tipograficas.

A terceira e ultima fase, a executiva, contempla a materializacao
do projeto que estd sendo desenvolvido. Aqui sdo feitos testes de
viabilidade e impressdo para assim efetivar a proposta final para a
producdo.

3. FASE ANALITICA

3.1. Briefing

De acordo com Phillips (2007), o briefing pode servir, entre
diversos usos, como um esquema a ser seguido durante a elaboragdo do
projeto. Serve para constituir um cronograma, estabelecendo prazos para
suas etapas além de ser parte do planejamento estratégico de projeto.
Assim, para entender melhor a contextualizagdo em que o Design
Culture esta inserido, assim como compreender o que procura e espera
de uma revista impressa abordando o seu contetdo, foi realizado
inicialmente um briefing, que foi enviado por e-mail para o cliente:

1. Natureza do projeto e contexto

Descrigdo do projeto: o site Design Culture planeja expandir seus canais
de comunicagdo dos seus contetidos, incorporando a midia impressa por meio
de uma revista e consequentemente, ofertando novas possibilidades de
envolvimento e experiéncia para o leitor.

e Ja foi produzido ou se pensou em produzir algum material
parecido?

*  Se vocé pudesse escolher trés palavras-chave para descrever
o Design Culture, quais seriam?

* O que vocé espera do resultado final da revista?
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2. Missao editorial

¢ Se falasse, o que o material falaria de si?

*  Qual o objetivo principal da revista?

*  Qual o publico de interesse na revista? Para quem vai ser
produzido este material?

*  Que sites esse publico visita?

* A comunicagdo sera descontraida ou mais formal?

3. Titulo

*  Alguma ideia para o titulo da revista?

4. Mercado

*  Quais sao os concorrentes diretos da revista?
*  Qual é arevista “top of mind” (a mais lembrada) do
segmento?

5. Formula editorial

¢  Existe um limite para o nimero de paginas?

*  Quais sao as areas mais visitadas do site?

*  Com que periodicidade a revista sera produzida? (mensal,
bimestral, trimestral, etc.)

* Distribuiggo: Sera gratuita? Locais de distribui¢do?

*  Alguma ideia de tiragem, ntimero de exemplares?

*  Os anunciantes do site serdo os mesmos da revista?

6. Caracteristicas fisicas

*  Este material deve ser de curta, média ou longa utilizagao?

*  Alguma preferéncia por formato? Acabamentos especiais?
Tipo de papel?

* A revista deve expressar mais sofisticagdo ou mais
simplicidade, ser sustentavel?

Este abordou questdes diretamente relacionadas a natureza do
projeto e seu contexto assim como outros aspectos pertinentes como a
missdo editorial. O briefing serviu como um composto de referéncias,
um recolhimento de dados que foi realizado com o cliente para o
desenvolvimento bem sucedido do trabalho. Ele atuou como sustentagao
na elaboracdo de um roteiro de acdo para conseguir a solucdo mais
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viavel. Foi, antes de tudo, um mapeamento inicial do problema, uma
oportunidade para ponderar os melhores caminhos a serem percorridos
para o que se almejou conseguir como resultado final através de
pesquisas de mercado e de publico. Além do briefing, também foi
possivel extrair informacdes adicionais durante conversas pontuais com
o cliente, em que aspectos diversos durante a elaboragdo do projeto
foram debatidos e imaginados em conjunto. Desta forma foi possivel
tracar um diagnostico atual e historico do site assim como suas
expectativas para a revista.

3.1.1. Contextualizacao

Figura 3 - Home Page do site

@ Design Culture

R ]

..............

ARTISTA CRIA [LUSTRAGOES INSPIRADORAS
COM SUAS REGRAS PARA 0 SUCESSQ

AATETA CR LUSTRALDES FETOOUE 0F RETRATDS LSANDD ARTESTA CSA NCSVESS
DEPRAOORAS (DM & SEMRCAD OE Pat PERSOMGENT (TM WASS:

Fonte: Design Culture

O Design Culture ¢ um portal digital fundado em 11 de
Novembro de 2012. O site conta com colaboradores em 6 estados
brasileiros e também em outros paises de lingua portuguesa como
Portugal. O site lida com varios assuntos e conteudos mas os que
possuem maior destaque sdo os destinados as areas de design e
comunicagdo. Dentro deste universo o contetido do site ¢ dividido entre
cinco editorias principais: design, inspiragdo, publicidade, tecnologia e
geek e mercado de trabalho. Estas editorias se dividem em temas
pertinentes a cada uma e, estes, também podem se dividir em subtemas:
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* Teoria do design

* Inspiracdo e dicas

* Brand

*  Produto

*  Design Grafico

¢ Digital (game design, 3D, motion design)
*  Web — front-end (interfaces, UI, UX)

* Interiores

* Moda
Inspiragdo

* Tipografia

e Arte

* Fotografia

* Street Art

¢ [lustragao

Publicidade
¢ Campanhas publicitarias
*  Acdes de marketing
*  Marketing Digital
¢ Eventos

Tecnologia e geek
¢ Tecnologia
* Geek (anime, cinema, séries de TV, HQ — historias em
quadrinhos)
* Reviews (review de livros, review de produtos)

Mercado de trabalho
*  Empreendedorismo
¢ Freelancer

Os artigos que sdo disponibilizados no site ndo precisam ser
exclusivamente pertencentes a uma area ou tema especifico. Existe uma
interdisciplinaridade presente no conteido. Um artigo que comenta
sobre uma campanha publicitaria pode se encaixar em outras areas além
desta como design grafico, marketing digital, ilustracdo, etc. Isso
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representa uma disponibilidade maior de resultados para o leitor quando
este procura algum assunto especifico.

Nio existe também um volume textual a ser alcangado com cada
texto. Alguns tem um carater mais explicativo e descritivo, com mais
contetdo escrito, outros se sustentam no sentido figurativo e ilustrativo,
com o uso de mais imagens e videos.

Figura 4 - Organizagdo dos Artigos. Multidisciplinaridade

| GERAL

PSICOLOGIA DAS CORES PARTE 04 -
EXEMPLOS DE COR PARA USAR EM TRANSFORME SEU TALENTO EM
MARCAS DINHEIRO

FREELANCER INSPIRACAD E DICAS

ACOES DE MARKETING

CAMPANHAS PUBLICITARIAS

BRAND CULTURA DESIGN GRAFICO ’,‘ﬁ{ /(

FABER-CASTELL SURPREENDE sowe IRy
CONSUMIDORES COM “GALERIA EM CONSTRUGAD DO MANUAL DE NORMAS
BRANCO" = #2 + POSITIVO/NEGATIVO

GERAL CULTURA INSPIRACAD E DICAS NOTICIAS

COLOUR FUTURES INDICA “OURO SEMANA'DESIGN RIO: A CASADOMNO.VA
MONARCA®COMO A COR DE 2016 E 0 PODERB0 CRGWDSOURCING

Fonte: Design Culture

Além da atualizagdo diaria e da constante renovagdo de material,
os seus colaboradores também participam ativamente de eventos,
fornecendo cobertura em tempo real por meio de videos, imagens e
artigos disponibilizados no proprio site. A crenca na capacitagdo
profissional e no compartilhamento de convivéncias e experiéncias
também sdo fatores valorosos para o Design Culture e portanto existe
um comprometimento em investir na realizagdo de cursos
profissionalizantes e networking entre os leitores.
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Figura 5 - Evento realizado pelo Design Culture

Fonte: fornecido pelo cliente

Como existe essa preocupagdo em estar perto do visitante do site
e também compartilhar e absorver experiéncias, a atuagdo nas midias e
redes sociais é uma caracteristica elementar do Design Culture.

Segundo Telles (2011), as midias sociais sdo plataformas digitais
que, por advento da internet, buscam a criatividade compartilhada, a
interagdo social e¢ a distribuicdo de conteido nos mais diversos
formatos. J& as redes sociais estdo inseridas como uma categoria dentro
das midias sociais e sdo caracterizadas como ambientes que buscam
aglomerar pessoas, que, uma vez cadastrados, podem expor e
compartilhar suas opinides, textos, videos, além de proporcionar a
interagdo entre membros por meio de listas de amizade e comunidades
tematicas.

Hoje, se um individuo ndo possui um perfil on-line em alguma
dessas plataformas, pode ser vista como antiquada por outras pessoas ou
até mesmo correr o risco de perder oportunidades interessantes de
trabalho e estudo ja que estes sdo ambientes que também podem
proporcionar esse tipo de oportunidade.

Com essa realidade é perceptivel o quanto o crescimento das
redes e midias sociais durante os ultimos anos ¢ desconcertante.
Segundo dados publicados em matéria do UOL (2014), o Facebook
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reivindica possuir pelo menos 1,23 bilhdes de usuarios ativos. Isso
significa que estas pessoas se conectam a esta rede social pelo menos
uma vez por meés. Destes usudrios, pelo menos 61,2 milhdes se
encontram no Brasil, o que demonstra uma grande oportunidade para
empresas e grupos interessados a conhecerem e estarem mais perto de
seu publico-alvo.

O Design Culture reconhece a importancia desse crescimento e
do fendmeno que envolve o universo das midias e redes sociais. Por isso
procura manter uma atualizagc@o frequente de todas as suas contas nessas
ferramentas, para assim manter uma proximidade ainda maior com o seu
leitor e visitante.

Figura 6 - Audiéncia de redes e midias sociais (em 9 de set. de 2015)

AUDIENCIA
SOCIAL MEDIA

You

218.902 2.365 3558 4.228

DADOS: 03/09/2015

Fonte: fornecido pelo cliente

Depois de quase trés anos de existéncia do Design Culture, o site
acumula prémios pelo esfor¢co e engajamento. Alguns deles incluem o
prémio “Top Blog” na categoria “melhor blog de comunicagdo e
marketing”, o 1° lugar na categoria “design” no prémio “Designers
Brasileiros” e o 3° lugar no prémio “Os 100 mais criativos” realizado
pelo Twitter em 2012.

Este ambiente de crescimento e reconhecimento acaba refletindo
na audiéncia. Segundo dados de agosto de 2015, o site conta com pelo
menos 406.806 page views por més e 134.283 usudrios distintos e estes
nimeros continuam a aumentar. Desta forma podemos depreender que o
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Design Culture ja alcancou um patamar de referéncia no que diz
respeito a sites, blogs e portais digitais nas areas de design,
comunicagdo e suas vertentes e possui circunstancias favordveis para
continuar crescendo.

3.1.2.

Ordenacio

Seguindo a logica apresentada no briefing com o cliente, os
dados coletados mais relevantes foram ordenados da seguinte maneira:

Natureza do projeto e contextualizagdo:

Palavras-chave: criatividade, inovagdo e design;
Resultado final: produto com consisténcia visual,
diagramacao adequada e contetido relevante.

Misséo editorial:

O que o material falaria de si: quero ser importante para
a disseminagdo do conhecimento de design, artes,
marketing e areas agregadas.

Objetivo principal: ser um veiculo de divulgacdo do
Design Culture assim como elemento propagador de
conhecimentos em design e suas vertentes;

Publico de interesse: estudantes, curiosos e profissionais
das areas de design, publicidade e afins;

Sites que o publico visita: sites e blogs de relevancia nas
areas abordadas;

Natureza da comunicacdo: mais informal e descontraida
porém sem ser escrachada.

Titulo:
* Design Culture Magazine, Revista Design Culture
(sugestdes foram demarcadas como bem-vindas)
Mercado:

Concorréncia: segundo o cliente, ndo existem
concorrentes diretos, mas citou as revistas Computer
Arts, Revista W, C, Wide e Zupi;

Revistas fop of mind do segmento: Computer Arts, Zupi.
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Formula Editorial:

* Nao existe um limite fixo para o nimero de paginas;

* Areas mais visitadas do site: design grafico, teoria do
design, campanhas publicitarias, freelancer e
empreendedorismo;

* Periodicidade: trimestral;

¢ Distribui¢do: inicialmente serd gratuita pois a primeira
edicdo se trata deste projeto académico. Com uma
possivel implementacdo no futuro, a revista sera paga,
distribuida inicialmente em eventos, palestras e
workshops produzidos pelo site;

* Anunciantes: ainda em negociagdo, porém a previsao ¢
que existam pelo menos 4, que ja atuam como parceiros
do site.

Caracteristicas fisicas:
* Média a longa utilizagdo;
* A revista deve apresentar uma sofisticacdo estética e
contemporanea, ser minimalista e criativa.

Com os dados acima organizados pdde-se formalizar uma ideia
inicial do que servird como guia, em termos de elementos conceituais e
graficos-editoriais, para a estruturacdo da revista. Ela deve ser
constituida de um carater menos efémero e mais duradouro, devido a
sua periodicidade. Possuir estratégias que possibilitam um produto
criativo, com diagramacdo adequada de um conteudo pertinente. Deve
trabalhar também como um elemento que agregue valor ao Design
Culture, assim como as areas de conhecimento do design para desta
forma atrair o publico-alvo que se constitui de pessoas que trabalham,
estudam ou se interessam por design e suas diretrizes.

3.1.3. Publico

Afim de avaliar os dados ja reconhecidos além de compreender
outros possivelmente deixados de lado, foi realizada uma pesquisa
focada no publico-alvo da revista para assim assimilar melhor seu perfil.
Uma compreensdo de mercado e produtos similares também foi
realizada para desta maneira depreender e contextualizar o ambiente
mercadoldgico em que a revista podera ser inserida.
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Toda e qualquer pesquisa busca atender a um proposito e a
compreender melhor uma situacdo, portanto pesquisar ¢ investigar a
solugdo e a resposta para alguma circunstincia. Desta maneira, a
pesquisa aqui apresentada procura compreender melhor o perfil dos
possiveis e provaveis leitores da revista além de verificar e repensar, se
necessario, alguns dos dados colhidos anteriormente.

A pesquisa foi realizada através da plataforma online Typeform,
possuiu carater quantitativo, foi divulgada por meio da pagina oficial do
site na rede social Facebook e, assim, possibilitou filtrar com mais
precisdo o publico-alvo. As perguntas ficaram disponiveis durante uma
semana e foi possivel alcangar 142 respondentes nesse interim.

Segundo Fonseca (2002), como nas pesquisas quantitativas
geralmente existem amostras maiores no numero de respondentes
considerados representativos da populacdo, estas estabelecem-se como
um modelo proximo do perfil do ptblico-alvo da pesquisa. Esse tipo de
pesquisa preza pela objetividade e leva em consideracdo que a realidade
pode ser quantificada e avaliada através da analise de dados brutos e
utilizagdo da linguagem matematica.

Todas as perguntas foram elaboradas nos perfis de multipla-
escolha; estas foram segmentadas em 3 secdes gerais: segmentacdo
demografica, que primava em ponderar um perfil geral do publico,
levando em consideracdo quesitos como género e faixa etaria;
segmentacdo envolvendo hébitos e comportamentos relacionados a
leitura, para caracterizar se os leitores efetivamente leem revistas, com
que frequéncia e o que os levam a adquiri-las; e por final, questdes que
incluem o relacionamento do publico com o site, para assim identificar
com que frequéncia o visitam e quais sessdes sdo as mais procuradas.

Figura 7 - Questdo 01 do questionario

Qual seu género?

47%

Fonte: Typeform. Desenvolvido pelo autor

Segundo os dados colhidos, existe pouquissima diferenga em
relacdo ao género dos respondentes. O género masculino se sobressaiu
com uma leve vantagem (53%) quando comparado ao feminino (47%).
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Isso demonstra ndo haver necessidade em segmentar a revista em
func¢do do género e sim abordar uma linguagem e estética adequados a
ambos.

Figura 8 - Questdo 02 do questionario

Qual sua idade?
142
58%
23%
8%
-:r que 18 ancs 6%
. e 45 anos 4%
Fonte: Typeform. Desenvolvido pelo autor
Figura 9 - Questdo 03 do questionario
Qual seu grau de escolaridade?
142
42%
28%
12%
1%
N0 médio incompleto 5%
l)u!!a‘t 20/.

Fonte: Typeform. Desenvolvido pelo autor
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Figura 10 - Questdo 04 do questionario

Qual a sua renda familiar?

142

39%

33%

9%

2%

Fonte: Typeform. Desenvolvido pelo autor

As questdes relacionadas a idade, grau de escolaridade e renda
representadas pelas figuras 7, 8, 9 e 10 parecem estar diretamente
ligadas entre si. Quanto a idade, grande parte dos respondentes se
encaixa na faixa etaria de 18 a 25 anos (58%), enquanto outra parte
consideravel deles encontra-se entre 25 a 35 anos (23%). Isso denota
que o possivel publico consumidor da revista ¢é composto
majoritariamente por jovens adultos.

Esta conclusdo vai de encontro com o resultado obtido na questio
de grau de escolaridade, j4 que a maioria dos entrevistados ainda se
encontra na graduacdo (42%), enquanto uma parcela significativa (28%)
ja possui ensino superior completo. Como ainda sdo jovens e
provavelmente nao estdo ha muito tempo exercendo suas profissoes,
estes dados também explicam o resultado concluido da renda familiar,
em que 39% dos pesquisados ganha de 1 a 3 saldrios minimos. Outros
resultados a serem considerados sdo os que mostram que 33% recebe de
3 a 5 saldrios minimos e outros 16% ganham de 5 a 8.
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Figura 11 - Questdo 05 do questionario

Qual a sua formacgao/area em que trabalha/estuda?

13%

142

1%

-
.‘.r-'»\:qm’: 4%
"IJL tetura 2%

IF).;\‘;I-‘. 1%

Jomaksmo 0%

Fonte: Typeform. Desenvolvido pelo autor

Em relagdo a area de estudo/trabalho (figura 11), a maior parcela
(64%) dos respondentes esta estudando ou trabalhando com design e
alguma de suas vertentes, o que apenas confirma o motivo de visitagdo
ao site Design Culture assim como o direcionamento de contetido da
revista, que sera focado em conteudo de design e suas areas atreladas.

Figura 12 - Questdo 06 do questionario

Com quais dessas caracteristicas vocé mais se identifica?
(escolha até 5)

73%
49%
46%

44%

143%

Fonte: Typeform. Desenvolvido pelo autor

Para compreender melhor e avaliar quais caracteristicas e
atributos graficos seriam mais adequados a serem adotados durante a
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concepc¢dao da revista, foi realizada uma pergunta especifica (figura 12)
questionando a identificagdo dos respondentes com determinados
elementos de personalidade. Estes eram: moderno, tradicional,
extrovertido, sério, racional, sentimental, criativo, regrado, ousado,
ponderado, formal e informal.

Os cinco mais votados foram: criativo (73%), moderno (49%),
racional (46%), extrovertido (44%) e sentimental (44%). O atributo que
mais se destaca como inesperado € o racional, j4 que seu oposto
(sentimental), também foi altamente votado, o que poderia denotar uma
inconsisténcia. Apesar disso, este fato também pode mostrar que ainda
que designers ou pessoas que lidam com fungdes criativas sejam mais
comumente relacionadas a aspectos ligados a inovagdo, comunicacio e
até mesmo intuicdo, existe uma preocupagdo em haver um pardmetro
explicativo para todo elemento de criagdo, ja que estes ndo sao
desenvolvidos do nada, e sim possuem alguma base referencial.

Desta forma, pode-se elucidar e confirmar os dados colhidos
durante o briefing: a revista deve possuir um carater criativo, mais
informal e ndo se preocupar em ser tdo regrada. Isso ndo elimina, no
entanto, a necessidade de haver uma coesdo entre esses elementos.

Figura 13 - Questdo 07 do questionario

Fonte: Typeform. Desenvolvido pelo autor
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Figura 14 - Questdo 08 do questionario

Se sim, com que frequéncia?

125

(Esoradcamente 57%
Froquentemense 25%

Fonte: Typeform. Desenvolvido pelo autor

Como a figura 13 apresenta, 77% dos respondentes t€ém o habito
de ler revistas. Este € um numero expressivo e mostra que, apesar de
nimeros comprovarem a diminuicdo na circulagdo e venda de
exemplares de revistas, ainda existe um interesse expressivo (a0 menos

quando relacionado ao publico consumidor de publicagdes de design),
neste veiculo de comunicagdo.

Quanto a frequéncia, resultado disponivel na figura 14, 57% 1&
revistas esporadicamente. Este resultado reitera o intuito de conceber
uma revista com periodicidade mais espagada e de utilizacdo mais longa

do que revistas com regularidades semanais ou mensais por exemplo.

Figura 15 - Questdo 09 do questionario

Aonde vocé stuma ler revistas?

(escolha 3)

76%
43%
29%
27%

22%

Fonte: Typeform. Desenvolvido pelo autor
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Figura 16 - Questdo 10 do questionario

Qual experiéncia vocé considera mais satisfatéria?

142

79%

21%

Fonte: Typeform. Desenvolvido pelo autor

Outro resultado muito expressivo, representado na figura 16, foi
o obtido na questdo que media a preferéncia e satisfacdo por revistas
impressas ou digitais. Pode-se conferir que 79% dos respondentes
consideraram ler revistas impressas uma experiéncia mais satisfatoria do
que ler revistas digitais. Este fato demonstra que mesmo havendo um
declinio no interesse geral por publicagdes impressas, ainda existem
oportunidades a serem exploradas neste ambiente. Esta realidade
também confirma a necessidade de idealizar um projeto que visa a
elaboragdo de uma revista impressa e nao digital.

Figura 17 - Questdol1 do questionario

Que tipo de revistas vocé gosta de ler? (escolha 3)

142
86%
55%
49%
46%
42%

39%

20%

-'"‘5

7%

4%

3%

&

Fonte: Typeform. Desenvolvido pelo autor
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No quesito preferéncias na hora de ler revistas, foi constatado que
a imensa maioria (86%) prefere ler revistas de design, o que confirma a
segmentagdo no conteudo da revista e seu tema principal. Outros
resultados  significativos como  Ilustragdes/Fotografias  (55%),
Comunicagdo/Noticias (49%), Tecnologia (46%) e Historia/Cultura
(42%), também sdo assuntos abordados com grande frequéncia pelo site
e que poderiam ser abordados na revista como conteudos secundarios.

Figura 18 - Questdo 12 do questionario

considera ideal para uma revista?

Qual tamanho

42

Fonte: Typeform. Desenvolvido pelo autor

Em relagdo a tamanhos, a grande maioria do publico prefere uma
revista de tamanho médio. Esta informag¢o ja é um grande indicador
para a escolha do formato final da revista, que provavelmente sera de
tamanho médio.

Figura 19 - Questdo 13 do questionario

Considerando um material impresso distinto e de qualidade, qual faixa de prego vocé
consideraria pagar em uma revista de design?
142

_ 47”""

- até RS3S .00 9%
.),z'm mals que R$35.00 4%

Fonte: Typeform. Desenvolvido pelo autor

No quesito prego, uma parte consideravel dos respondentes
(47%) afirmou que pagaria at¢ R$ 25,00 em uma revista de design
impressa de qualidade. Isto demonstra que o publico-alvo esta disposto
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a pagar um pouco mais que o preco médio de uma revista impressa
semanal ou até mensal se isso significa estar pagando por algo
diferenciado e segmentado.

Figura 20 - Questdo 14 do questionario

Quais atributos vocé considera mais importantes em uma revista? (escolha 3)

142

82%

72%

68%

49%

25%

24%

7%

1%

Fonte: Typeform. Desenvolvido pelo autor

Quando perguntados sobre a importancia de certos aspectos que
estdo presentes em revistas impressas, 82% dos respondentes
consideraram o aspecto Informacdo/Conteudo como o mais
significativo. Este resultado ndo aparece como inesperado ja que uma
revista tem como principal fung@o ser um veiculo de comunicagdo.

No entanto, aspectos como Estética (72%), Diagramagdo e
Leiturabilidade (68%), Aspectos Fisicos (49%) e Capa (25%), também
obtiveram porcentagens expressivas. Estes sdo atributos que envolvem
intrinsecamente as fun¢des do design grafico para serem elaborados
com sucesso, o que demonstra que o publico deposita grande
significancia nos aspectos construtivos e técnicos da revista.

A estética, por exemplo, pode ser trabalhada para aumentar o
valor emocional percebido pelos leitores. Revistas produzidas buscando
uma estética privilegiada sdo capazes de atrair e causar uma experiéncia
visual mais agradavel para o leitor, além de produzir destaque perante os
concorrentes. Isto € muito perceptivel quando uma revista deixa apenas
de ser um produto informativo e passa a ser um objeto de colegdo, algo
a ser experienciado novamente e até mesmo exposto como artigo
decorativo.
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Figura 21 - Questdo 15 do questionario

Com que frequéncia vocé visita o site?

142

37%
21%
17%

13%

12%

Fonte: Typeform. Desenvolvido pelo autor

Apresentado na figura 21, em referéncia a frequéncia de visitacao
ao site, 37% respondeu visita-lo todos os dias enquanto 21% acessa de 2
a 4 vezes na semana. Estes dados ddo sustentagdo a ideia de investir em
conteudos exclusivos para a revista para assim conferir uma
diferenciacdo para as matérias e ndo simplesmente relatar os assuntos
que ja estdo no site para um ambiente impresso.

Figura 22 - Questdo 16 do questionario

Quais segdes do site vocd mais visita/se interessa?

(escolha até 2)

88%
59%
29%

27%

Fonte: Typeform. Desenvolvido pelo autor

De acordo com o interesse do publico, as se¢des do site ficam
ordenadas da seguinte maneira: Design (88%), Inspiragcdo (59%),
Tecnologia e Geek (29%), Publicidade (27%) e Mercado de Trabalho
(19%). Este resultado colabora para formalizar a hierarquia de contetido
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contido em cada editoria. Desta forma, a editoria de Design terda um
espaco maior que as demais e assim por diante.

3.14. Mercado de revistas de design

A comunicacdo se faz hoje elemento fundamental na vivéncia do
ser humano ja que atua como base estruturadora nos conceitos de
civilizagdo ¢ sociedade. “(...) a consciéncia da necessidade de
estabelecer relagdes com os individuos que o cercam € o inicio, para o
homem, da tomada de consciéncia de que vive em sociedade.” (MARX,
ENGELS, 2005, p.57 apud GOMES, 2007, p.25)

Para reverberar a informacao, aumentar o seu alcance e suprir as
necessidades de se comunicar, surgiram os hoje tdo difundidos veiculos
e meios de comunicagdo. A revista, um destes meios, se tornou
elemento chave na propagacdo da informagdo e assim consagrou-se
como referéncia ao dinamizar o transporte da noticia ao abranger as
mais diversas areas de interesse da sociedade, reformulando-se e
adaptando-se as mais diversas eras e épocas a0 mesmo tempo em que
continua influenciando e ditando comportamentos.

Segundo Schwaab e Tavares (2013), a revista impressa ¢ a unido
histdrica entre suporte € um construir informativo e, além, condiz a um
meio de comunicagdo cujo vinculo com a sociedade auxiliou a descricao
de divisdes e identificacdes de publico a partir de porgdes sociais
diversas. Assim, a revista atesta sua existéncia em detrimento de um
leitor, que se coloca como horizonte e participante de uma gama de
recortes particulares sobre o mundo, cujas significancias expdem as
peculiaridades deste.

Hoje, com a “explosdo” do meio digital e da internet, o ser
humano ¢ capaz de se conectar e comunicar com pessoas do mundo
inteiro com grande facilidade, algo impossivel décadas atras. Da mesma
forma, o acesso a informag¢ao adquiriu um carater universal e atemporal,
em que as noticias possuem o carater de serem absorvidas e renovadas
de maneira praticamente instantanea. Colocando este panorama em
perspectiva, era de se esperar que houvesse um baque na circulacio e
vendas de revistas além de outras publicagdes impressas e, segundo
dados publicados na ANER (Associacdo Nacional de Editores de
Revistas), isso ¢ de fato uma realidade presente nos dias de hoje:
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Figura 23 - Circulagdo de revistas em 2013-2014

Revistas Semanais - 2013 x 2014 (Jan a Set)

POSIGAO  TiTULO EDITORA J‘;:f;’;:ffzgg“"" :':::’;f? e

1 Veja Abril 1.069.840 1.167.928

2 Epoca Globo 387.956 390.709

3 Istof Trés 332813 322518

4 Caras Caras 335.453 264.195

5 Ana Maria Abril 188.895 142,690

6 Contigo Abril 147.552 136.199

7 Tigiti Abril 181,937 128.806

8 Malu Alto 126.141 11631
Astral

9 Viva Mais Abril 137128 102.4%4

10 Minha Novela Abril 146.044 98.692

Fonte: ANER

No entanto ndo ¢é correto afirmar que as revistas impressas estdo
condenadas. Apesar de haver um contexto de diminui¢cdo nas vendas e
circulagdo de exemplares, as revistas continuam despertando interesse e
continuam sendo um chamariz importante nas mais diversas areas em
que pode ser inserida, como foi constatado durante a pesquisa com o

publico-alvo.

Cada nova tecnologia traz aqueles que profetizam
que as revistas vao deixar de existir. Disseram que
a televisdo acabaria com elas nos anos 1950. Nao
acabou. Ao contrario, a televisdo abriu novas
oportunidades para revistas com guias de
programacdo, telenovelas e celebridades da
telinha. Nos anos 1990, profetizaram que a
digitalizagdo acabaria com as revistas. N&o
acabou. Muitos titulos sobre computadores foram
langados. No ano 2000 previram que a internet
acabaria com as revistas. Nao acabou. E permitiu
um contato direto e imediato com o leitor como
nunca foi possivel antes e tornou-se um meio para
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a venda de assinaturas; ajudou a enriquecer o
conteudo editorial com a colaboragdo instantdnea
de profissionais em qualquer parte do mundo;
com a interatividade com os leitores, pesquisa de
informagdes, compra de fotos, clip-arts e fontes
tipograficas. (ALI, 2009, p.22)

O design também se tornou uma area mais difundida nos mais
diferentes tipos de veiculos de comunicacdo. Atualmente € possivel
encontrar muitas produgdes audiovisuais das mais diversas areas do
design disponiveis online gratuitamente, além de portais digitais como o
proprio Design Culture, dedicados a informar sobre design.

Inserido no ambiente impresso, o design pode ser explorado
como tema norteador das mais diversas maneiras durante o passar dos
anos. A propria revista como mercadoria de massa pode agrupar muitos
trabalhos conceituais na area do design agregando seu devido valor
comercial. Essa atmosfera criativa e frutifera conseguiu aproximar
varios profissionais de diversas escolas criativas como fotografos,
ilustradores, designers, artistas plasticos e varias outras vertentes que
cada area dessas pode possuir.

Com o passar dos anos, o mercado de revistas viu-se minado por
um estouro de titulos, o que acabou tornando a necessidade de focar em
publicos especificos uma realidade. Segundo Ali (2009), as revistas
podem ser divididas em trés grupos principais: revistas de consumo,
revistas profissionais e revistas de empresas e organizacdes. As revistas
especificas com temas e assuntos exclusivos do design se encaixam
essencialmente nas revistas profissionais, pois geralmente seus
conteudos sdo direcionados aos que exercem o design.
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Flgura 24 - Painel de revistas especializadas em alguma area do design
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Fonte: desenvolvido pelo autor

A figura 24 representa alguns dos exemplos de revistas que se
segmentaram em favor de areas do design e seus publicos especificos.

A Photoshop Creative trata exclusivamente do software grafico
Adobe Photoshop, um dos mais utilizados por designers graficos. A
revista oferece tutoriais, detalhamento de equipamentos além de
novidades e dicas tanto para usuarios iniciantes quanto para avangados.

A W ¢ uma revista mensal com foco em webdesign,
desenvolvimento e gestdo web. Reune reportagens e entrevistas com
designers, desenvolvedores e gestores que sdo modelos mundiais na
industria do design na internet.

A Digital Photographer ¢ dedicada exclusivamente para
profissionais e entusiastas da fotografia digital. A revista compila
técnicas de fotografia além de dicas de softwares para tratar e editar as
imagens além de introduzir testes com materiais fotograficos que
abrangem desde cameras digitais amadoras até os ultimos modelos
langados.
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A Zupi é referéncia quando o assunto ¢ ilustracdo, arte e
criatividade além de ser uma vitrine para artistas emergentes. Atuando
como um veiculo promotor de talentos, ela ¢ destinada a artistas,
designers, decoradores, paisagistas, ilustradores e criativos de modo
geral.

A Locaweb ¢ a revista do provedor sindnimo de hospedagem de
sites. Nela sdo discutidas as novidades e tendéncias da internet e
tecnologias. Conta com entrevistas com profissionais do ramo, dicas e
tutoriais.

A Arc Design ¢é direcionada principalmente & promogao e critica
do design nacional e internacional em diferentes segmentos. Seu
conteudo compreende em especial a arquitetura e urbanismo, interiores
e cultura material.

Em revistas dos mais diversos assuntos e conteudos € possivel
encontrar uma matéria que inclua alguma area ou assunto que envolva o
design. No entanto, nota-se que hoje também existe uma parcela
consideravel de revistas disponiveis no mercado para quem se interessa
por design como profissdo. E uma area muito vasta e que inclui diversas
possibilidades e por isso as oportunidades de segmentagdo que
abrangem suas diversas areas sdo muito grandes e esta realidade
também se reflete nas opgdes de revistas disponiveis no mercado.

3.2. Analise de similares

De acordo com Ali (2009), qualquer revista que procura ser bem
sucedida deve possuir a resposta explicita para a pergunta: qual a razdo
de ser? Esta pode ser respondida através do conceito editorial, cujo
elementos podem ser definidos no entendimento da missao editorial, do
titulo e da formula.

A missdo ¢ denominada, entre outras conceituacdes, de objetivo
ou sistema editorial. E o vetor que direciona ¢ mantem o editorial na
orientacao correta, funcionando como um roteiro durante a existéncia e
producdo da publicacgdo.

O titulo ¢ a sentenga mais memoravel do conceito, da identidade
e do posicionamento da revista. Deve ser preciso e comunicar sem
rodeios do que a publicagdo se trata.

Ja a formula editorial assume a estruturagdo ¢ efetividade da
missdo. E o alicerce a ser preenchido com contetido diverso a cada
edicao da revista. Isso inclui os diferentes tipos de matéria, se¢des e
colunas; o espaco destinado a todos os elementos; a distingdo do design,
das fotografias e ilustracdes utilizadas.
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Com o esclarecimento destas denominacdes, foi possivel
identificar e analisar duas revistas nacionais de design que possuem
propostas editoriais similares com as da revista que estd sendo
produzida e aqui relatada. Ambas se dedicam a disseminar conteudo
sobre design (principalmente grafico) de maneira mais informal e
descontraida; ousando nas experimentagdes graficas para isso como o
emprego de combinacdes de cores contrastantes e inusitadas,
diagramacdes mais flexiveis, ilustragdes e fotos bem chamativas,
tipografias menos tradicionais ¢ mais modernas e, em alguns casos,
acabamentos especiais.

Figura 25 - Painel com capas de edi¢des da Computer Arts

Fonte: Typeform. Desenvolvido pelo autor

A Computer Arts é a revista licenciada nacional da versdo
inglesa de mesmo nome. Com periodicidade mensal, a revista é uma das
referéncias principais quando o assunto ¢ arte digital e design grafico.
Seu conteudo conta com entrevistas e reportagens além de tutoriais
voltados a inspirag@o e desenvolvimento técnico.

Tem como missdo servir como a revista para as pessoas que
acreditam que o design importa. Cada edi¢do entrega a inspiragdo que
profissionais criativos precisam para sobreviver e serem bem sucedidos
na industria mundial de design, desde analises aprofundadas das ultimas
tendéncias e negocios aos melhores novos trabalhos e acesso aos
bastidores dos melhores estudios e projetos.

Sua formula editorial estrutura a revista em doze segoes:

* Apresentacgdo;

* Ficha técnica;

¢ Sumario;



47

* Espacgo do leitor: dedicado & exposicdo de trabalhos realizados

pelos leitores da revista;

¢ Criatividade: se dedica a abordar as ultimas tendéncias que

estdo sendo seguidas nas areas do design além de detalhar

processos criativos;

* Portfolio: serve como vitrine e expoe trabalhos excepcionais de
criativos ao redor do mundo;

* Capa: ¢ o editorial principal da edicdo. Geralmente conta com
mais espaco para a organizacdo de seu conteudo do que as outras
secoes;

* Especial: ndo possui um carater fixo. Sdo matérias com focos
variados em cada edicdo. Tendéncias, projetos, softwares graficos,
tipografia, sdo alguns dos assuntos abordados nesta secao;

* Projetos: matérias que contam com a participacdo de algum
profissional de alguma area de design, comentando e detalhando o
processo de construcao e efetivagdo de algum projeto na area de design;

* Workshop: geralmente dedicado a dicas, passo-a-passos e
tutoriais;

* Em destaque: reservado a ultima pagina de conteudo da revista,
em que algum profissional que estd em destaque € entrevistado.

A Computer Arts mantem um carater mais informal, com
matérias geralmente bem coloridas e ilustradas. Suas capas sdo
chamativas e abusam dos recursos graficos para chamar a atengdo do
leitor. Nas matérias, as imagens ocupam bastante espaco e se fazem
abundantes enquanto o texto parece ter um carater mais secundario. A
escolha das principais tipografias também refor¢a o perfil mais
descontraido e moderno ja que praticamente todos os elementos textuais
sdo descritos em familias de fontes sem serifa.



48

Figura 26 - Pagina dupla de matéria da edi¢do 87 da Computer Arts

A COR DE 2014
PELA PANTONE

AP

Fonte: desenvolvido pelo autor

Este perfil também ¢é observado no grid, que ¢ principalmente
composto por duas a trés colunas de texto. Também nao ¢ incomum a
utilizagdo de composicdes de paginas assimétricas, compostas por
colunas de diferentes larguras além de paginas constituidas por apenas
uma coluna, recurso geralmente reservado para a introdu¢do de alguma
matéria.
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Figura 27 - Painel com capas de edi¢des da abc Design

=

Fonte: desenvolvido pelo autor

Outra referéncia similar € a revista abcDesign, que tem como
sede Curitiba. Com periodicidade trimestral, ¢ uma revista diferenciada,
que aposta na criatividade ao trazer grande quantidade de informagéo
sobre cultura contemporanea.

Segundo a abcDesign, sua missdo € buscar promover a discussdo
sobre a cultura moderna, tendo como principais vetores o design e a
indlstria criativa. Apresentar questionamentos e solugdes para um
mundo mais criativo por meio de um olhar diferenciado, apontando
caminhos, gerando intersec¢des ou mesmo interrogagdes.

Sua formula editorial ¢ bem “fluida”, no sentido de que nfo
existe uma estrutura editorial fixa que é sempre seguida, cada ediggo
possui uma organizacdo propria de seu conteudo. Isso parece conferir
um carater unico para a revista, colecionavel, em que cada publicacdo
proporciona uma experiéncia inteiramente nova ao leitor.

Dentre as poucas se¢des fixas, comuns em praticamente todas as
edigdes, pode-se citar:

¢ Sumario;

* Apresentacgdo;

* Curtimos (apanhado de noticias rapidas que a produgdo
considera interessantes)

e Ultimas (apanhado de noticias mais efémeras e atuais. Pode
falar sobre eventos que estdo para acontecer ou que aconteceram,
lancamentos, etc.)

* Colunas: colunas sobre assuntos diversos que giram em torno
do design e da criatividade. Os colunistas ndo sdo fixos.
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Figura 28 - Uso de acabamentos especiais na edicdo 50 da abc Design

Fonte: www.abcdesign.com.br

Como possui esse modelo “personalizado”, a revista investe na
originalidade; as capas sdo feitas de papeis mais grossos do que o miolo
e ndo ¢ incomum ver a utilizacdo de acabamentos especiais como
vernizes, facas, texturizacdes, hot melt, etc. Algumas edigdes ainda
usam uma mescla de papeis no miolo, algo muito incomum nas revistas
atuais.

O seu conteudo ¢ disposto em um grid de duas a trés colunas de
maneira ousada, abusando na escolha e uso de cores, imagens,
disposicao de elementos graficos, efeitos e escolha de tipografias.
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Figura 29 - Pagina dupla de matéria da edi¢do 47 da abc Design

Fonte: www.abcdesign.com.br

Pode-se perceber que a revista abcDesign tem um carater
auténomo e ndo se preocupa muito com os “padrdes” estabelecidos
pelas revistas de grandes tiragens. Tem um projeto editorial
diferenciado, mas ainda assim bem estruturado, que é pensado para o
designer grafico atual, que gosta de ousar e ndo restringir sua
criatividade.

3.3. Conceito editorial da revista

Depois de feito o levantamento dos dados e sua consequente
analise, foi possivel tracar e estruturar o conceito editorial da revista
aqui produzida, o qual é composto pela missdo editorial, o titulo ¢ a
férmula editorial.

* Missao editorial: servir como instrumento de divulgagdo do
conhecimento em design e areas correlacionadas assim como sua
importancia para o mundo. Oferece a recém-formados, profissionais ou
entusiastas da area, matérias relevantes que buscam agregar valor e
compreensdo acerca do design e sua aplicagdo no mercado de trabalho
moderno.
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- Seu contetido deve permanecer relevante mesmo apos um
grande periodo de tempo de sua publicagdo;

- Prezo por imagens bonitas, artisticas e instrutivas;

- Deve ser esteticamente chamativa e agradavel;

- Evitar conteudos banais e efémeros;

¢ Titulo: como constatado durante conversas com o cliente, o
titulo da revista ndo deveria ser literal, ou seja, ndo caberia o nome da
revista ser o mesmo do site. No entanto, foi ponderado que este também
ndo deveria se desvencilhar completamente. Portanto foram pensadas
alternativas que criassem e ligassem, de forma ndo explicita, 0 nome
Design Culture a revista. Algumas das possibilidades citadas foram
“DCMAGZ”. “DCMAG”, “DC COM VOCE”, “DC NEWS”, “DC
SPECIAL” ¢ “DCMAGAZINE”.

A escolhida foi “DC MAGZ”. Uma jun¢do das abreviaturas de
Design Culture (DC) e magazine (revista em inglés). Apontou-se que a
melhor alternativa seria continuar com um nome que utilizasse palavras
em inglés, assim como o nome do site, j& que essa lingua ¢ referéncia
para varios termos utilizados no meio da inovagdo, tecnologia e
criatividade.

* Formula editorial: de acordo com Ali (2009), toda revista ¢
dividida em trés grandes grupos: secdes fixas, colunas e matérias. Desta
maneira ¢ de acordo com a missdo editorial proposta, a revista sera
estruturada na seguinte disposigao:

Secdes fixas:

- Apresentagdo;

- Sumario e expediente;

- Showecase: espago destinado para que pelo menos trés
leitores da revista exponham e comentem sobre algum de
seus projetos e trabalhos;

Matérias: as matérias serdo dispostas e organizadas em editorias
nomeadas de acordo com seu assunto. Assim, o conteudo principal da
revista sera disposto da seguinte maneira:

- Paralelo criativo: editoria fixa que deve conter pelo menos duas
matérias. Todos os assuntos que envolvem e se relacionam ao mundo
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criativo (arte, design, fotografia, agdes inovadoras, inventivos, etc.) se
encaixa nesta editoria;

- Destaque: espago reservado para promover algum profissional,
artista, evento, projeto, etc. que se considere relevante;

- Business: area dedicada aos assuntos relacionados a ao universo
dos negodcios, empreendedorismo, publicidade e propaganda. Acdes de
marketing, cases e campanhas de sucesso entre outros assuntos podem
aqui serem abordados como matérias que contemplam dicas,
oportunidades ou explicacdes sobre a vida profissional dos profissionais
da comunicacao criativa sdo aqui dispostas;

- One on One: espaco destinado a documentacdo de conversas
com algum profissional ou estudioso das areas abordadas pela revista;

- Especial: area que contém artigos diversos sobre assuntos que
tangem o conteudo e a tematica da edi¢do;

- Workshop: editoria que abrange tutoriais ou passo-a-passos;

- Editorial de capa: a matéria mais importante da edicdo e
portanto a que deve ter mais espago fisico para ser contemplada.

3.4. Estratégias de design

Com o conceito editorial definido, ha de se considerar quais
técnicas no campo do design sdo mais adequadas ou que possivelmente
melhor transmitiriam e expressariam as propostas do conteudo. E,
portanto, de grande importidncia compreender e balancear todos os
elementos que constituem a qualidade e comunicacdo técnicas de uma
publicagdo.

3.4.1. Tipografia

Primeiramente deve-se refletir que tipo de fonte sera utilizada no
corpo de texto, pois ¢ em funcdo deste que o sera construido e, por
consequéncia, a disposi¢cdo dos outros elementos graficos na pagina.

Bringhurst (2015) comenta que deve-se levar em consideracdo a
quantidade de texto a ser incorporado ao escolher a tipografia. Como
um grande volume de informagdo textual ndo ¢ o foco da revista, ndo ha
problemas em se utilizar tipos sem serifa para o corpo de texto, pois
estes ndo apresentam problemas de legibilidade quando utilizados em
textos ndo tdo volumosos.

Segundo Caldwell e Zappaterra (2014), a utilizacdo de fontes
com serifa conferem uma sensacdo de formalidade enquanto as sem
serifa possuem um visual mais descontraido, moderno. Dabner et Al
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(2014) também comentam que fontes sem serifa sdo percebidas com
ousadia e persuasdo se comparadas a fontes para leitura extensas e que
sua versatilidade, por contar com diversos pesos, larguras e versdes
obliquas, facilita a manifestacdo de diversos niveis de informacao
dentro de um mesmo design.

Assim, pode-se inferir a tendéncia pela escolha de uma tipografia
sem serifa, pois esta se adequaria melhor ao conceito editorial da
revista, que tende ao informal e sem grandes quantidades de texto.

3.4.2. Diagrama, grade ou grid

Para Collaro (2004), o diagrama mais inteligivel e adaptado para
revistas € o composto por trés colunas, pois proporciona um visual
trivial mas eficiente devido a largura que incorpora, usualmente, de uma
vez e meia a duas vezes a tipografia escolhida, o que acaba por dispor o
corpo textual numa largura quase que perfeita em termos de
legibilidade.

Ali (2009) também afirma que a combinagdo de duas ou trés
colunas ¢ a mais adotada nas revistas, sendo estas mais ou menos largas
e adequadas de acordo com a necessidade o que permite que ocorra um
sentido maior de movimento e flexibilidade ao usar o espaco em branco.
Isso pdde ser confirmado durante a analise de similares, em que foi
observado que ambas as revistas analisadas eram compostas por
diagramas desse tipo.

Desta forma, ¢ entendido que diagramas com colunas e modulos
padronizados ndo sdo adequados para este projeto e que a elaboragdo de
um diagrama personalizado em fun¢@o da tipografia utilizada para o
corpo de texto € a melhor opgdo. Este também deve ser otimizado para a
formatacdo de texto em duas ou trés colunas, possibilitando assim uma
flexibilidade maior ao tratar a composi¢do de imagens e texto. Essa
quantidade de colunas também comportam um tamanho de largura que
geralmente determina mais facilmente um nimero ideal de caracteres
por linha, algo mais dificil de se conseguir em textos dispostos em
apenas uma coluna (larguras mais largas) ou mais que trés colunas
(larguras mais estreitas).

3.4.3. Cores

Durante o estudo feito com as revistas similares foi percebido que
¢ possivel usar com mais desprendimento as cores e suas possibilidades,
devido principalmente ao conteudo que trazem, geralmente mais
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moderno e informal. Sdo mais coloridas e ndo se fixam em apenas uma
variacdo de harmonia e contraste cromaticos. Isso ndo impede, no
entanto, que possiveis matérias ou secdes com pautas mais sérias da
revista sejam compostas por cores € suas respectivas combinagdes que
reiterem sua seriedade.

Desse modo, ¢ entendido que a revista Design DC MAGZ deve
seguir esses parametros € buscar uma liberdade maior na selecdo e
aplicacao de cores. Grande parte do conteudo e comunicagdo da revista
tem um perfil mais informal e contempordneo, o que reflete na
autonomia de selecionar cores. Cabe, no entanto, a avaliagdo de se
adaptar esta selecdo para certos tipos de matéria ou pautas que
possivelmente possam ser contempladas na revista.

3.44. Imagens

Segundo Caldwell e Zappaterra (2014), uma ilustragdo ou
fotografia comunica algo de imediato ao leitor, porém, ao se
dimensionar, cortar ou posicionar essa mesma imagem de uma forma
diversa, pode comunicar algo inteiramente diverso. Nao existe, portanto,
um padrio exato de utilizacdo de imagens, desde que, em sua
conjuntura, consigam expor a identidade da publicagdo em geral e de
conteudos especificos em particular.

Assim pode-se inferir a necessidade de trabalhar com imagens
quando se esta produzindo uma revista. Dentro do contexto do projeto
grafico-editorial relatado aqui, essa realidade se torna ainda mais
imprescindivel, ja& que por ter como conceito central tratar de assuntos
do design, ¢ esperado que exista um cuidado extra ao lidar com as
imagens, algo que pode ser constatado durante a analise de similares.
Além disso, a pesquisa com o publico também definiu que o fator
estética e visual € um dos quesitos mais importantes para se despertar o
interesse em uma revista. Desta forma, deve-se conferir prioridade as
imagens na hora de produzir a revista, buscando meios de utiliza-las de
forma atrativa e privilegiando sua capacidades de atrair a atencdo do
leitor.

3.4.5. Composic¢ao e layout
Dabner et al. (2014), comentam que os componentes presentes

em uma pagina digital ou impressa devem ser baseados por uma
preocupagdo com espacamento, organizagdo visual, estilo, tamanho e
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formato do trabalho finalizado. Esta definicdo compreende a
composicao visual, a disposi¢cdo das unidades presentes em um design e
ao recurso de adaptar partes distintas para formar um conjunto.

O emprego de cores contrastantes, da diferenciacdo de tamanhos
dos elementos e o uso de formas que se contestam sd3o meios de se
transmitir o conceito editorial aqui proposto, pois conferem movimento,
atracdo e ousadia para o conteudo que estd sendo contemplado.

Com isso entende-se que a busca pela estética ndo deve ser o
mais importante ao construir este projeto grafico, no entanto ¢ o que
causa o primeiro impacto no leitor. E de grande relevancia, portanto,
que se alie os estilos dispostos em cada estratégia de design para que
assim se alcance a valorizagdo almejada na revista a0 mesmo tempo que
concentre com singularidade cada caracteristica grafica adotada.

3.4.6. Acabamentos especiais

Outra estratégia de design interessante observada durante a
analise de similares corresponde ao uso de acabamentos especiais. O
emprego de recursos como verniz, facas especiais, entre outros
conferem ao produto grafico personalidade e diferenciacdo além de
atrairem com facilidade a aten¢@o do possivel leitor.

O valor agregado ao produto ao se usar um acabamento especial
¢ sem duvida interessante porém, como existe um custo maior para a
aplicacdo deste tipo de recurso, ¢ importante que se pondere sua
verdadeira necessidade e contribuicdo para a mensagem que se quer
passar.

4. FASE CRIATIVA
4.1. Estruturacao Grafica

A metodologia utilizada como base para estabelecer esse
processo foi a disposta por Castro e Perassi (2013). O principal aspecto
do sistema apresentado ¢ a definigdo da tipografia como parte
fundamental na elaboragdo do projeto grafico-editorial. Ela serve como
suporte para a constru¢do consequente do diagrama da pagina e desta
forma auxilia a disposi¢do e posicionamento de todos os outros
elementos graficos presentes na revista.

Este processo ¢ dividido nas seguintes etapas:

1. Predefini¢do da forma da pagina
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Definicao da tipografia

Estabelecimento da entrelinha

Determinag¢ao do mddulo

Dimensionamento da forma da pagina e construgdo do grid
Representacdo do diagrama (largura de colunas e margens)
Configuragdo e ativacdo da linha de base

Noanbkwbd

4.1.1. Predefinicdo da forma da pagina

Com base na pesquisa realizada com o publico (figura 18),
chegou-se a conclusdo que o formato da pagina deveria possuir um
tamanho médio. Essa informacao também pode ser constatada durante a
analise das similares e de outras revistas com a mesma periodicidade de
langamento. Assim, foram escolhidas inicialmente as medidas de 21cm
de largura por 28cm de altura, que, dentro dos padrdes do formato B
(66x96cm), apresentam um melhor aproveitamento de papel.
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Figura 30 - Representacdo do tamanho da pagina sobre papel BB

Fonte: desenvolvido pelo autor
4.1.2. Definicao da tipografia

De acordo com a metodologia exposta por Castro e Perassi
(2013), a escolha da tipografia deve ser analisada e explorada, pois ¢ ela
que assegura com eficacia o design de um produto grafico-editorial.
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Dessa forma, a escolha da fonte passou por uma determinacao
prévia de alguns requisitos fundamentais, como questdes de
licenciamento (todas as fontes deveriam ser gratuitas para fins
comerciais), pontuacdo e acentuagdo (¢ importante verificar se a fonte
possui todos esses caracteres) além dos aspectos simbolicos (devem
transmitir os conceitos pretendidos: contemporaneidade, informagao e
criatividade).

Apos feita a verificagdo dessas exigéncias anteriores, foi
elaborada uma tabela com requisitos a serem pontuados de 1 a 5 para
cada tipografia, com | sendo o valor minimo de adequacdo ao critério
analisado e 5 o valor maximo.

Os requisitos contemplados na tabela e que devem ser
considerados na tipografia a ser selecionada sdo os seguintes:

* Altura-x: a altura-x nada mais ¢ do que a altura do “x” em
caixa baixa e, de acordo com Dabner ef AL (2014), seu valor confere o
tamanho do tipo em termos visuais assim como seu impacto visual
como um todo. A altura-x e a versal ndo devem possuir grande diferenga
quanto as suas alturas para que ndo haja grande comprometimento da
legibilidade.

* Ascendentes e descendentes: segundo Lupton (2013), as
alturas das ascendentes e descendentes contribuem para o estilo e atitude
da fonte e, para isso, ¢ necessario manter uma relagdo de equilibrio em
suas alturas. Ali (2009) comenta que ascendentes curtas ajudam a criar
uma entrelinha delimitada, o que auxilia a simplificar a leitura. Deve-se,
no entanto, tomar cuidado para que ndo sejam demasiado pequenas,
assim evita-se possiveis impactos entre linhas. J4 ascendentes muito
altas produzem um desnivelamento que deve ser corrigido através do
aumento de espaco entre as linhas.

* Familia tipografica: ¢ interessante que, ao escolher uma fonte,
seja notada a variedade de estilos e pesos que uma familia tipografica
possui. Isso possibilita uma flexibilidade maior ao configurar diferentes
elementos grafico-textuais e também maiores possibilidades de
combinagao de estilos de fonte.

* Contraforma do espaco interno: de acordo com Lessa (2012),
a luminosidade ¢ um aspecto que decorre da abertura do espaco interno.
Se a abertura ¢ grande, denomina-se que a fonte ¢ luminosa. Se ¢
pequena, pouco luminosa. De forma geral, tipos muito luminosos ou
muito escuros tendem a afetar negativamente a leitura e a legibilidade.
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Figura 31 - Tabela usada para defini¢do da escolha da tipografia

N f L
Fontes analisadas Altuea-x “\’::m‘; I;:»':li.:i:u ; :::‘ :::a::: -
ntemo
Source Sans Pro s 5 3 4
Montserrat 3 K 2 4
Sinkin Sans Pro 2 4 ) 3
Titillum s 4 Rl )
Encode Sans 4 4 5 4
Exo 2 S 4 s 3
Raleway 4 5 4 3
Lato s 5 s s
Open Sans s 5 3 s
Cabin 4 4 2 3

Fonte: desenvolvido pelo autor

As quatro fontes (a ideia inicial era apenas 3, porém 2 fontes
tiveram o mesmo valor) com maior somatoria foram analisadas com
maior profundidade em outros testes para assim selecionar de fato a
tipografia principal do projeto.

Figura 32 - Testes tipograficos realizados com as fontes
Comprimento de linha em 10pt Ajustes de tamanho nas tipografias
COM MAMOr SoMmMOrs

Source sans pro  abcdefghijkimnopgrstuvwiy?

abcdefghidmnopgrstuvancy

abcdefghiklmnopqrstivw
/ QSDt B HUKLMNOPOR
/

10 t abcdefghijiimnopgrstuvwxyz
PU  ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ

Telum
Cabin  abcdefghifdimnopgrstuvwxyz

Lato  abcdefghijkimnopgrstuvwiyz

Ex02 oabcdefghijdmnopqrstuvexyz

Open Sans  abcdefghifdmNOPQrstVWIYT et 1 op[ JL‘LCC"&‘I!JHVF»’IUL‘QI‘J[U\‘_N_lyl
Raleway abodefghijdmnop NWXYZ / ABCDEFGHRKLMNOPQRSTUVWXYZ
Encode Sans  abcdefghildmnopqgrstuvwacyz A
v abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
Montserrat  abedefghljkimnopqrstuvwiyz llpt . e »: -

: ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ
Sinkin sans pro

Axb
fghlfj)

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

Axbp  Axbp

Abpx Abpx Abpx
fghij  fghij  fghij

Fonte: desenvolvido pelo autor

Axbp

Axb
fghij i

fghij

Abpx

Abpx
fghij X

fghij
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As quatro fontes com maior somatdria foram analisadas com

maior profundidade em outros testes para assim selecionar de fato a
tipografia principal do projeto.

Figura 33 - Testes de impressdo com as tipografias

Pt ] -
ADCDTTGI e O

- 120
LR T A arfr b Y o e
oy aira 15pe ey RO Cortima s v Cpamaren e 2
ASCDES OOV MLWWORQey T RLAMNOPORSTUVWXYD Vam :‘::’)‘,;m:::‘lw
OGN EEG LY 160¢ 0PIy
ARCOE POMLIKL MNOPORY OPORSTUNW 155t TKW»_;‘M
Shodeghibdrenopgrotn y7pt  Abidefghikimnongrshaweys AL
ABCDEF GHILML NNOPQY ABCDEFGKLMNCPQRSTUW 1608 e ~
atcdefphifdmropgraty 18p¢ abcdefghi| kKimnoparstuvwey: SREGAMOvON
ABCDEFGHIIKLMNOPT ABCDEFGHIKIMNOPQRST 17pt

ARCOUFGHUNKLIVMNGSC

1 Fctet ghipdmnooarsy
mmm

Fonte: desenvolvido pelo autor

Como ¢ possivel notar na figura 33, representada acima,
diferentes tipografias ocupam espagos notadamente desiguais mesmo
tendo o mesmo tamanho de fonte. Isso acontece justamente por causa
dos critérios analisados acima, que influem diretamente no comprimento
de linha. Dessa forma foram realizados alguns ajustes no tamanho das
fontes afim de buscar uma extensdo de linha compativel entre todas que
se revelaram mais adequadas com o projeto aqui descrito.
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Figura 34 - Testes de impressdo com as tipografias
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Fonte: desenvolvido pelo autor

Também ¢ possivel perceber na figura 34, a grande diferencga que
se observa entre o meio digital ¢ o meio impresso. No digital, ha a
sensacdo de que a fonte estd diminuida, enquanto no impresso ¢ mais
perceptivel a ocupagéo espacial do tamanho de fonte.
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Figura 35 - Testes de impressdo com as tipografias

.-
e 2 s AR i i o
0 ot SR BT Ry g e
prebauaran § sereis Qb scba & pte - -
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Fonte: desenvolvido pelo autor

Durante os testes (figura 35), pode-se pontuar também a
discrepancia percebida entre as aplicagdes de diferentes tipos de
impressdo. Com a impressao realizada através de jato de tinta, o texto
ficou muito mais escuro e denso. Na impressdo a laser, no entanto,
pode-se perceber uma fidelidade muito maior com o peso de fonte que
fora realmente escolhido.

Ao contrapor os testes realizados com todas as fontes, a escolhida
foi a Lato. E uma fonte moderna, que utiliza propor¢des classicas para
conferir harmonia e elegdncia ao texto. E bastante versatil,
proporcionando grande flexibilidade e diferenciacdo em seu uso.
Segundo seu autor, Lukaz Dziedzic, os detalhes semi-arredondados
conferem uma sensagdo de conforto e modernidade, ao mesmo tempo
que sua firme estrutura assegura estabilidade e seriedade. Assim,
acredita-se que a tipografia combina com o perfil, conceitos e conteudo
que a revista busca transmitir.

4.1.3. Estabelecimento da entrelinha
Segundo Lupton (2013), a configuragdo padrdao da entrelinha na

maioria dos softwares graficos é de 120% do tamanho do tipo. Assim,
uma fonte com tamanho 10 pts tem de entrelinha 12 pts.
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Lupton (2013) também comenta que a aplicacdo da entrelinha ¢
fundamental para diversificar as combinagdes tipograficas. Ao diminuir
a distancia-padrao de entrelinha, produz-se um bloco tipografico mais
denso, o que pode causar choques entre ascendentes e descendentes.
Quando se faz o contrario, ou seja, expande-se a entrelinha, isso cria um
conjunto de texto mais leve e mais aberto ao mesmo tempo que, se
expandida demais, as linhas tipograficas se tornam cada vez mais
componentes lineares independentes, causando uma sensacdo de
desintegracdo da coluna de texto.

Assim como a entrelinha, o alinhamento textual deve ser
observado com cuidado. Esse pode ser alinhado a esquerda, a direita,
centralizado ou justificado.

Segundo Ali (2009), o alinhamento a esquerda assegura que nao
se produza espacos vazios no meio do texto ao mesmo tempo que ndo
ha quebra nas palavras, facilitando a compreensdo. O aspecto negativo ¢é
a possibilidade de causar um desconforto visual pela possibilidade de
excesso de diferenca no comprimento das linhas.

Ja o justificado produz uma péagina limpa e visualmente mais
agradavel e geralmente ¢ o mais utilizado para textos maiores. O ponto
negativ, no entato, € a possibilidade de produzir espagos vazios entre as
palavras.

Os alinhamentos a direita e centralizado sdo interessantes para
conferir variedade ao layout da pagina mas ndo sdo indicados para
textos corridos, sendo usualmente mais utilizados em legendas, barras
laterais, titulos e pequenos blocos de texto.
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Figura 36 - Teste impresso de entrelinha

Fonte: desenvolvido pelo autor

Com essas informagdes em mente, foram realizados testes de
entrelinha (figura 36) com o tamanhos de fonte ja definido nos ajustes
com a tipografia selecionada.

Assim foi possivel definir o tamanho final a ser usado no corpo
de texto assim como estabelecer o tamanho da entrelinha. Dessa forma,
o tamanho de texto foi determinado em 9,5pts com uma entrelinha de
11,6pt. Esses valores levam em consideragdo o publico-alvo composto
por jovens adultos além dos critérios para melhor compreensibilidade do
texto.

4.1.4. Determina¢iao do médulo

Apos estabelecer a entrelinha, se torna possivel determinar o
modulo que servird como base para compor o diagrama da pagina e,
como consequéncia, todos os outros elementos graficos que constituirdo
o layout da revista.

O tamanho preliminar do modulo ¢ igual ao tamanho da
entrelinha, ou seja, 11,6pt, que € transformado em milimetros e assim
equivale a 4,092mm. Esse ¢ o valor inicial utilizado para calcular com
precisdo os ajustes no tamanho da pagina, que foi predefinido em
210x280mm.
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Esses ajustes sdo importantes para definir com exatiddo o numero
cabivel de modulos na pagina e sdo obtidos através da divisao do valor
do modulo inicial pela medida da pagina. Apos obter a quantidade de
modulos possiveis, deve-se multiplicar este numero pelo valor base do
modulo. Com o fim dessas operacdes, foi delimitado que as medidas
finais da pagina sdo 208,692mm de largura por 278,256mm de altura.

Figura 37 - Célculos para defini¢cdo do formato final da pagina

Medidas iniciais da pagina

210x280mm
HORIZONTAL VERTICAL
210/4,092=51,31 =51 modulos 280/ 4,092 = 68,42 = 68 modulos
51 x 4,092 = 208,692mm 68 x 4,092 = 278,256mm

Medidas finais da pagina
208,269x278,256mm

Fonte: desenvolvido pelo autor

4.1.5. Dimensionamento da forma da pagina e construcio
do grid

Com os valores preestabelecidos acima, pode-se agora
estabelecer os modulos no formato final da pagina para assim
consequentemente desempenhar e efetivar a estruturagdo do diagrama.
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Figura 38 - Disposi¢do dos modulos pela pagina

Fonte: desenvolvido pelo autor

4.1.6. Criacao de uma escala modular

Segundo Brown (2011), uma escala modular consiste em uma
sequéncia de numeros que possuem relacdo uns com os outros de
maneira significativa. Multiplicar ou dividir niimeros utilizando a
propor¢do aurea, por exemplo, ¢ um dos métodos mais comumente
utilizados para a constru¢do de uma escala modular.

Brown (2011) também cita que, ao utilizar uma escala modular,
consegue-se um efeito de harmonia visual que ndo ¢ atingido ao se usar
nimeros arbitrarios ou facilmente divisiveis.



68

O principio para a obtencdo desse tipo de escala ¢ muito simples:
basta escolher um numero de base que ¢ multiplicado e dividido varias
vezes pela razdo escolhida.

O numero base aqui selecionado foi 9,5, que corresponde ao
tamanho da tipografia escolhida. Ja a razdo foi determinada em 1:1,2.
Com esses dados em maos, foi possivel determinar uma escala de
valores correspondentes e relacionados.

Figura 39 - Representacdo da escala modular

ESCALA - 7 502
ESCALA - 9,50
ESCALA - 10.8pt
ESCALA - 13pt

ESCALA - 15,5pt
ESCALA - 18,6pt
ESCALA - 22,3pt

ESCALA - 26,8pt
ESCALA - 32,2pt

ESCALA - 38,6pt
ESCALA - 46,4pt

Fonte: desenvolvido pelo autor

Essa escala ¢ utilizada na imensa maioria dos elementos grafico-
editoriais que compde a revista. Nao existe, no entanto, uma
obrigatoriedade em utiliza-la em absolutamente todos.

Como levantando na Fase Analitica, a revista tem um carater
moderno e preza pela versatilidade visual, e, portanto, ndo deve ser
necessariamente inflexivel na forma de apresentar seu conteudo. Isso
abre a oportunidade de ousar na hora de representar os titulos de acordo
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com a proposta e conteudo de matérias especificas, por exemplo. Assim
pode-se utilizar também uma tipografia diferente da fonte principal
escolhida, a fim de conseguir um efeito visual que reflita o contetido da
matéria que sera apresentada a seguir.

4.1.7. Representacio do diagrama

De acordo com White (2006), o sentido do design impresso
multipagina € obtido por meio da repeticdo ritmica de um padrao basico
que produza sustentacdo a harmonia visual da publicacdo. Dessa
maneira concede-se ao leitor previsibilidade, de modo a pressentir a
organizagdo sistémica da peca, conferindo uma sensacdo de ordenacao.

White (2006) também comenta que o designer deve resistir a
padronizacdo presente na diagramagdo de grande parte das revistas, pois
esta sabota a criatividade e prejudica o pensamento analitico original.

Em vez disso, trate cada artigo como uma unidade
separada, distinta, de padrdo variado, dentro do
continuum que abrange tudo. A publicagdo ficara
coerente se mantiver a consisténcia tipografica no
que se refere a fontes, tamanhos e espagcamentos
de linha. Se vocé conceber um padrdo que reflita e
exponha visualmente a estrutura que sustenta cada
matéria, ndo s6 ganhard em variedade para a
publicagdo, como conseguira uma variedade que
faca sentido e estara comunicando as ideias em
cada artigo com maior eficacia. (WHITE, 2006,
p43)

Tendo essas informagdes em mente, foram concebidos quatro
tipos de diagrama diferentes para serem dispostos na revista: de uma
coluna, duas colunas, trés colunas e modular. Com esse fator variante na
diagramacdo ¢ possivel implicar diversidade e flexibilizar a publicacao,
evitando assim torna-la enfadonha e monoétona.

As larguras das colunas foram determinadas com base nos
estudos e recomendagdes de Bringhurst (2015). Para que ndo exista
incomodo na leitura, leva-se em consideracdo o numero médio de
caracteres contido na linha colunar. Esse valor ¢ obtido através da
transformacdo da medida da linha do alfabeto da fonte selecionada em
caixa baixa de milimetros para pontos.
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Figura 40 - Célculo da largura do alfabeto

Lato Regular 9,5 pt

< >
< >

abcdefghijklmnopagrstuvwxyz

1pt = 0,35275mm

x=42907mm
x=42907 /0,35275
x=121,63pt

Fonte: desenvolvido pelo autor

Ap0s se obter esse resultado, foi analisada a tabela de Bringhurst, para
que desta forma fossem descobertas as medidas minimas e maximas
para cada coluna de cada diagrama proposto.



Figura 41 - Tabela de composi¢ao de caracteres e largura de colunas

MEDIA DE CARACTERES POR LINHA

Fonte: Bringhurst (2015)
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Segundo a tabela, o valor da medida das colunas para o tamanho

de alfabeto obtido deve variar entre 16 e 30 paicas.
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- Figura 42 - Representagdo do diagrama de 1 coluna

BMm Bm

Fonte: desenvolvido pelo autor

O diagrama de apenas uma coluna (figura 42) ficou com o
tamanho final de coluna em 24 paicas, sendo assim, portanto, uma
coluna de medida ideal de acordo com Bringhurst.

E um diagrama interessante para ser utilizado em aberturas de
se¢des e matérias ou ainda para apresentar o editorial da revista.
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Figura 43 - Representacdo do grid de 2 colunas
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O diagrama de 2 colunas ficou com tamanho final de coluna em
20 paicas, o que confere uma média de caracteres por linha satisfatoria.
Seu uso é mais comum, geralmente, em matérias ou se¢cdes de maior
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importancia. Segundo Ali (2009), quanto mais largas as colunas forem,
maior ¢ a sensacdo de relevancia do assunto tratado.

Figura 44 - Representacdo do diagrama de 3 colunas

Fonte: desenvolvido pelo autor

O unico diagrama que ndo foi possivel encaixar dentro dos
padrdes satisfatorios ou ideais foi o de 3 colunas. No entanto, foram
feitos testes adicionais no software grafico InDesign, para atestar que a
média de caracteres de linha era de fato muito pequena e isso ndo se
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concretizou. Todas as linhas testadas passaram dos 40 caracteres,
ficando em uma faixa de 40 a 46. Portanto concluiu-se que ndo existiria
maiores impedimentos para utilizar esse diagrama nesse tamanho (14
paicas).

De acordo com Ali (2009), o diagrama de 3 colunas ¢ um dos
mais flexiveis, e permite que imagens completem o espaco de uma, duas
ou trés colunas além de conferir uma aparéncia formal e ordenada,
facilitando a leitura.
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~ Figura 45 - Representagdo do grid modular

O grid modular ficou determinado em um conjunto de 12
moédulos por pagina, cada um contendo 14 modulos de altura e largura,
dispostos horizontalmente e verticalmente. O grid modular ¢

7

comumente utilizado para tabular informagdes e ¢ especialmente
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vantajoso no que tange a simplicidade, a unificagdo de diversos tipos de
conteudo, e a variedade na aplicag@o e posicionamento dos mesmos.

4.1.8. Configuracao e ativacio da linha de base

A linha de base nada mais ¢ do que a entrelinha escolhida para a
tipografia principal da publicagdo. Com o diagrama devidamente
acertado e definido no espaco delimitado da péagina, a linha de base
configura a base para a qual o texto serd sustentado, deixando-o
devidamente alinhado tanto horizontalmente quanto verticalmente.

Neste projeto a entrelinha ficou definida em 11,6pt (ou
4,092mm), portanto a linha de base também foi precisada nesse mesmo
valor.

4.1.9. Elementos grafico-editorais

Os componentes graficos que estdo presentes em uma pagina
impressa ou digital podem ser inimeros. Eles auxiliam na constru¢do da
proposta editorial ao possibilitar relagdes de interagdo do leitor com a
publicagdo. Eles induzem o interesse a leitura e auxiliam a conferir
identidade e personalidade & publica¢do além de também coordenarem
o direcionamento do olhar na busca pela informacao.

As decisdes acerca da cor tipografica e da divisdo
hierarquica no espago de uma pagina resultam de
uma analise das partes convencionais de materiais
textuais encontradas em publicagdes. Além do
texto corrente, hdA uma meia dbazia de outros
elementos de texto secundarios que evoluiram
para ajudar os leitores na navegacgdo. A navegacdo
no texto e em outros conteudos ¢ uma habilidade
culturalmente determinada que os leitores
adquirem a partir de padrdes estabelecidos por
séculos de desenvolvimento da cultura dos livros.
Cada componente de uma publicagdo existe em
relagdo aos outros, de modo que sua diferencia¢do
implica também conexdes entre eles. (SAMARA,
2011)

Durante essa etapa foi possivel empregar a escala modular criada
anteriormente. Todos os componentes grafico-editoriais textuais
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possuem exemplos com a escala aplicada, o que cria uma hierarquia
sobre a organizacdo da informacao.

Figura 46 - Aplicag@o da escala modular em elementos grafico-editoriais

LEGENDA / ASSINATURA - 7,5pt
CORPO DE TEXTO - 9,5pt

VINHETA/ENTRETITULO - 10,8pt
LINHA DE APOIO - 13pt

OLHO DE MATERIA / BOX - 15,5pt
FOLIO - 22,3pt

TITULO - 38,6pt

Fonte: desenvolvido pelo autor
4.2. Espelho da publicagdo

De acordo com Ali (2009), o espelho de uma revista ¢ a
ordenagdo do conteudo que sera contemplado. Basicamente serve como
um guia que auxilia o melhor posicionamento das matérias, secdes,
colunas e anuncios presentes ao decorrer das paginas além de ajudar a
conferir relevancia a certas se¢des ¢ estruturacao a todo o conteudo.

E elementar que se preze por um espelho de publicacdo ao
trabalhar com a producdo de um projeto editorial pois este evita que
erros sejam cometidos ou perca-se tempo devido a falta de organizacao
prévia.

Ali (2009) também comenta que o espelho determina o fluxo e o
ritmo os quais a revista retrata as suas informagdes. E como o esquema
de um filme, geralmente o inicio é mais calmo mas com o passar do
tempo (ou neste caso, do folhear), a sequéncia de cenas (ou folhas), fica
mais rapida e interessante. Essa comocdo ¢ causada através do ritmo
proporcionado e predefinido no espelho.
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Existem varias maneiras de se construir um espelho, cabe ao
diagramador avaliar qual maneira se adequa melhor a publicacdo e o
conteudo que estd sendo diagramado.

Para esse projeto o modelo escolhido foi o denominado como
miolo nobre. Segundo Ali (2009), a caracteristica mais comum dessa
referéncia ¢ o resguardo do contetido mais impactante ao meio das
péaginas da revista. Isso acontece porque, geralmente, ao pegar uma
revista, o leitor abre primeiramente o meio da revista e, portanto, é este
0 espaco onde se concentram matérias maiores € com grande impacto
visual. Usualmente o inicio da publicagdo ¢ mais leve, com matérias
mais curtas, que continuam em um fluxo crescente no folhear das
péginas até alcancar-se o miolo, em que se encontra o artigo com maior
representatividade e personalidade do perfil da revista.

Dessa forma, essas matérias ndo devem ser interrompidas por
anuncios; esses devem ser situados as paginas mais posteriores ou
anteriores a elas.

Figura 47 - Espelho da publicagio
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Fonte: desenvolvido pelo autor

Com essas informagdes em mente, foi pensado em um espelho do
modelo acima citado, que capacitasse com eficiéncia todo o conteudo
esperado para a edicdo aqui preparada e relatada da revista.

A revista conta com seis anuncios: cinco deles de pagina simples
(inica) e um de pagina dupla. Como visto na figura 47, esses foram
posicionados principalmente nas paginas iniciais ou finais da edicdo
aqui elaborada.

A primeira secdo a ser contemplada ¢ a Showcase, uma secdo
puramente visual que possui pouquissimo texto. Logo em seguida vém
as secdes Business e One on One, que possui matérias com menos
recursos visuais € mais texto.

Apos essas esta a editoria Paralelo Criativo, a qual equilibra mais
texto e imagens e ja possui um nimero maior de paginas, para assim
preparar o leitor para a matéria principal da edi¢do, a matéria de capa,
um artigo com bastante recursos visuais e apelo estético.

Seguidamente a esse apresenta-se a editoria Especial, que, assim
como a secdo que antecede a matéria de capa, € mais equilibrada em
elementos figurativos e textuais.

As duas ultimas se¢des que fecham a revista s@o as editorias
Workshop e Destaque, mais curtas e diretas.

O espelho conta com um variedade na aplicacdo dos diagramas,
evitando utilizar o mesmo durante uma quantidade extensa de paginas,
preservando a diagramacao de se tornar rigida demais ja que um dos
grandes objetivos do espelho ¢ oferecer uma estrutura e estabelecer uma
riqueza de variacdes a serem estabelecidas durante a diagramacao.

43. Capa e Logotipo
4.3.1. Logotipo

Segundo White (2006), o logotipo serve como um simbolo, o
design unico que transpassa o real e ¢ mentalizado imediatamente
quando o nome é falado ou mencionado. E, antes de mais nada e muitas
vezes subliminarmente, o primeiro elemento que constitui os aspectos
que permeiam a consisténcia visual de uma publicagdo, pretendendo
captar e transmitir a personalidade, postura e atitude da mesma para com
seu publico-alvo.

White (2006) também comenta que os logotipos geralmente estao
localizados no canto superior esquerdo da capa, tornando assim
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imediatamente identificaveis as primeiras palavras quando os
exemplares sdo sobrepostos nas bancas. Ali (2009) também argumenta
que o posicionamento a esquerda superior maximiza a sua exposicao
visual. Os logotipos também podem sofrer algum tipo de alteracdo entre
uma edicdo e outra, se assim as imagens ou chamadas exigirem, mas
devem ser fortes o suficientes para que, mesmo que o leitor ndo perceba
essas alteracdes, apenas olhe e receba a mensagem.

Com essas informacdes em mente, foi pensado um logotipo que
comunique com eficiéncia os valores e a personalidade da revista.
Tomando como ponto de partida as informagdes colhidas na fase
analitica, pdde-se construir um logotipo simples e minimalista, mas que
conversa ndo apenas com o conteudo da revista como também faz uma
ligacdo com o logotipo original do site Design Culture.

Figura 48 - Referéncias para a criagdo do logotipo

(O Design Culture

Moderna / Minimalista / Informativa

Elementos da linguagem / escrita

Fonte: desenvolvido pelo autor

Figura 49 - Malha construtiva do logotipo

Fonte: desenvolvido pelo autor
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Figura 50 - Versdes em positivo e negativo do logotipo

DC MAGZ b o). c74

Fonte: desenvolvido pelo autor

A ideia é repensar o simbolo de “baldo de fala” utilizado no
logotipo original. O principio do design definido como fechamento foi
aplicado para caracterizar modernidade e menos informalidade, ainda
que o logotipo mantenha um certo aspecto organico e informal. A parte
que simboliza o componente da fala foi posicionado com uma
inclinagdo a direita, pois o texto na capa estara sempre localizado nessa
dire¢do em relacdo ao logotipo, o que cria a impressdo de que o logotipo
esta “falando” e ”informando” o leitor do contetido representado na capa
da revista.

A tipografia utilizada ¢ a mesma que foi definida para o projeto
grafico-editorial (Lato), uma fonte que também possui tragos
arredondados e pode tanto transmitir seriedade ou informalidade
dependendo do contexto em que esta inserida.

4.3.2. Capa

Segundo Caldwell e Zappaterra (2014), a primeira parte de uma
publicagdo que carrega a importidncia de apresentar a marca e sua
relevancia ¢ a capa. Ali (2009), também comenta que a capa tem apenas
cinco segundos para captar com eficiéncia a atencdo do leitor na banca.
Nesse interim a capa deve informar o conteido e a identidade da
publicagdo, para assim fisgar o leitor, leva-lo a abrir o exemplar e
posteriormente compra-lo ja que uma parte consideravel da compra de
revistas ocorre por impulso.
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A capa tem de ser marcante e destacar-se da
multiddo, atraindo o leitor para a revista e ndo
para seus concorrentes. (...) A capa deve apelar
para novos potenciais leitores, sem alienar os
leitores existentes. Tem de expressar o carater da
publicagdo, bem como seu conteudo. Depois,
precisa atrair potenciais leitores para que olhem
dentro da revista. (CALDWELL, ZAPPATERRA
(2014)

Ali (2009), argumenta que a capa pode ser composta por
fotografias, fotomontagens, ilustracdes, apenas tipografias, ou uma
combinagdo de um ou outro, ou até mesmo todos. A autora reforca que
cores vibrantes e contrastantes funcionam melhor do que tons parecidos
e apagados. Vermelho, preto e branco funcionam excepcionalmente bem
para uma capa. Essa também ndo deve ser entulhada de informacdes e
deve prezar pela simplicidade; excesso de detalhes costumam alienar o
leitor.

Portanto pode-se concluir que a capa € um elemento fundamental
para que a revista transmita com competéncia o perfil da revista e deve
ser uma peca analisada com cuidado.

Assim sendo, quando analisadas as capas dos similares (figuras
25 e 27), pode-se perceber que ndo existe um padrdo Unico e sim uma
relatividade de representacdo que depende da edigdo sendo apresentada.

O artigo que expde a capa da edicdo aqui relatada se chama
“Design como fator de inovagdo”. E um assunto que possui uma grande
gama de significacdes e que pode ser representado de diversas maneiras,
prezando tanto pela abstragdo ou pela figuracdo e isso ¢ ainda mais
evidenciado pelo conteudo total da matéria. Quando fala-se de design
para as pessoas (principalmente as leigas), as primeiras defini¢des que
as vém na cabeca ¢ o contemporaneo, a novidade, algo que inspira o
futuro. Da mesma forma, podemos usar as mesmas significacdes para
descrever a palavra inovacao.

Dessa maneira foi imaginada uma capa com significacdes mais
subjetivas, que mistura elementos fotograficos com componentes
etéreos, estabelecendo assim uma composi¢@o referencialmente abstrata
mas que relaciona os valores pretendidos ndo apenas pela revista como
publicagdo, mas também pelo artigo ilustrado na capa.
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Figura 51 - Painel de referéncias para concepgao da capa

Fonte: desenvolvido i)elo autor

A ideia era selecionar a foto de um homem encarando uma
metropole contemporanea e aplicar um tratamento de imagem que
desempenhasse contraste em comparagdo a significancia e as cores
aplicadas no fundo, para produzir assim uma capa criativa e atual, com
caracteristicas esteticamente atrativas e cativantes, representando
elementos graficos e visuais que unem tanto o design quanto a inovagao.

Assim, a concepcdo da capa também buscou a inspiracdo no
conceito de “antigo”, pois este estd sempre de alguma forma inserido,
ainda que de forma simbdlica, no conceito de “moderno”. Para atingir
esse proposito, foi feita uma pesquisa focada em buscar um certo tipo de
tratamento que espelhasse os filmes e fotografias antigas para assim
criar um grande contraste com a cor vibrante e as formas geométricas.
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O processo de construcdo da capa consistiu basicamente em
recortar a foto do homem de terno, aplicar o tratamento em preto e
branco, para buscar o conceito “vintage”, e assim fazer um contraponto
com todo o resto dos elementos graficos presentes na capa que
permeiam a modernidade e evocam design e inovagéo, temas da matéria
de capa. O mesmo tratamento de imagem foi aplicado na foto da
metropole, que também inspira a significancia da contemporaneidade e
permeou todo o visual da matéria propriamente dita da capa.

Depois desse processo foi construida uma malha geométrica,
inspirada nas ilusdes de dtica. As figuras geométricas sdo extremamente
estéticas e, se devidamente construidas, ndo falham em atrair o olhar e
expressar com eficiéncia a harmonia visual, ja que elas constituem a
base das mais variadas construgdes, artisticas e técnicas, nos mais
variados campos de aplicacdo como o proprio design.
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Figura 53 - Capa da revista finalizada
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ELLEN LUPTON

Fonte: desenvolvido pelo autor

A gama cromatica escolhida (vermelho, branco e preto) e o
contraste produzido por ela foi fundamental para produzir o efeito
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pretendido. E interessante salientar que o vermelho é a mesma cor
presente no logotipo e replicada em varias areas do site Design Culture.
Isso foi pensado para, nesta primeira edigdo, refor¢ar e fazer uma
conexao indireta com a identidade visual ja existentes no site. Isso cria
uma sensacdo de complementagdo entre eles, ainda que ndo devam ser
diretamente réplicas um do outro, como foi explicitado ao delimitar o
projeto e na etapa do briefing. De acordo com Ali (2009), o vermelho
também € uma cor especialmente interessante para ser usada na capa
devido ao seu contraste e vibragdo, captando assim facilmente a atencao
de quem o encara. Ja o preto e o branco entram na questdo de evocar os
conceitos de “antigo”, além de ser o contraste maximo e a combinacao
cromatica mais classica.

A marca foi posicionada na parte superior esquerda da revista.
Como levantado anteriormente, na etapa de conceituacdo da capa, essa é
uma posicdo privilegiada que dificilmente ¢ obliterada e facilmente
captada pelo olhar do leitor.

Todas as fontes utilizadas na capa pertencem a familia tipografica
do projeto. O texto que anuncia a matéria de capa se situa exatamente no
meio da pagina a fim de buscar a atencdo imediata do leitor para ele. As
manchetes de outras matérias contidas na edicdo foram dispostas nas
laterais do titulo com menor destaque, porém, suficientemente expostas
para atrair a atengao do leitor para elas em seguida no fluxo de leitura.

A imagem do homem olhando para a cidade/titulo da matéria ao
centro simboliza também o leitor olhando para a revista, que serve como
um instrumento que tem como finalidade comunicar sobre assuntos que
cercam a modernidade e os dias de hoje, porém provendo os devidos
créditos ao passado.

5. FASE EXECUTIVA
5.1. Diagramagao

A etapa da diagramacdo da revista ¢ essencialmente a parte em
que se coloca em pratica tudo o que foi levantado e discutido nas fases e
etapas anteriores. E fundamental haver o cuidado para seguir todas as
recomendagdes e levantamentos realizados para efetivar uma
diagramacao bem sucedida.
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Figura 54 - Aplicacdo do diagrama de 1 coluna
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Fonte: desenvolvido pelo autor

O diagrama de uma coluna, como observado na figura 54, foi
utilizado especialmente para acomodar contetdos com pouca
informagao visual ou para dar destaque a alguma informacao.

Muito utilizado na diagramacao de livros, € interessante a sua
aplicacdo em uma abertura de matéria ou apresentacdo de publicacao, ja
que sua largura esta especialmente relacionada a efetividade da
legibilidade.

O destaque aplicado ao conteudo ao utilizar o diagrama de uma
coluna € especialmente interessante também para dinamizar a
diagramacao, quebrando assim a monotonia.
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Figura 55 - Aplicacdo do diagrama de 2 colunas

Fonte: desenvolvido pelo autor

De acordo com Dabner et. Al (2014), dispor de formas simples
como pontos, linhas e formas geométricas ¢ uma 6tima maneira de ter
controle sobre a execu¢@o da composicao da pagina. A figura 55 (acima)
¢ um exemplo de diagramagdo contendo 2 colunas que preza como
suporte basico de sua composi¢do a harmonia determinada pelas
configuracdes geométricas. Apesar da pouca quantidade de texto
existente, as ligacdes estabelecidas entre a rigidez de figuras horizontais
e verticais, espagos negativos e positivos, a prevaléncia das variagdes de
escala e valor e o espacamento configurado entre os componentes
graficos da pagina estabelecem uma unido que atrai e direciona o olhar
do espectador a um fluxo continuo e bem sucedido de leitura.
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Figura 56 - Aplicacdo de diagrama de 2 colunas

NN

Fonte: desenvolvido pelo autor

O diagrama de duas colunas também foi aplicado nas matérias
com maior volume de texto para configurar uma maior importancia e
destaque ao seu contetdo.

White (2006) comenta que a aplicacdo da simetria preza pela
seriedade e reflexdo enquanto Dabner et. Al (2014) argumenta que a
simetria relaciona-se a um senso de harmonia e equilibrio, conceitos
esses que sdo estabelecidos como reflexos da beleza, da tradi¢do e da
ordem. Ja a assimetria € associada a quebra (mas nao falta) de regras, e
maior possibilidade de expressdo. Ambos sdo principios que podem e
devem ser utilizados durante a diagramacdo, pois tratam do
posicionamento do conteido de forma a combinar ideias, palavras e
imagens de maneira eficaz.

Como ¢ possivel perceber na figura 56, em algumas matérias
procurou-se quebrar as colunas com imagens e arranjos diferenciados,
evocando os principios assimétricos e contrastantes a fim de relevar a
importancia do texto e a percepcdo estética da matéria.
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Figura 57 - Aplicacdo de diagrama de 3 colunas

Fonte: desenvolvido pelo autor

Na figura 57, representada acima, ¢é possivel perceber a
exemplificagdo de um diagrama principal de 3 colunas em um layout
assimétrico baseado na disposicdo dos elementos graficos e visuais
dispostos no espaco da pagina.

Mesmo que a disposicdo inicial do diagrama de 3 colunas confira
uma certa formalidade, a maneira em que as formas foram dispostas,
com a aplicagdo de colunas de texto de tamanhos diferentes, confere a
sensacdo de menos rigidez ao layout. Ainda assim, todos os elementos ¢
formas foram posicionados dentro dos padrdes de largura e tamanho
estabelecidos nas etapas anteriores de projeto, conferindo dessa maneira
um layout assimétrico agradavel e esteticamente atrativo.
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Figura 58 - Aplicacdo de diagrama de 3 colunas

3
JULRGO/SLT 08 200

Fonte: desenvolvido pelo autor

Possivelmente um dos espacos mais representativos da
publicagdo, o sumario foi construido utilizando o diagrama modular.
Otimo para organizar um volume alto de informagdes, permite também
uma flexibilizacdo maior da aplicacdo do conteudo.

Dessa forma, devido a grande quantidade de imagens a serem
expostas, foi possivel posiciona-las de forma adequada e atrativa em que
se relacionam de maneira ordenada com as informagodes textuais.
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Figura 59 - Exemplifica¢do do fluxo de leitura

EXPLODE

Fonte: desenvolvido pelo autor

Ao diagramar ¢ essencial prestar atencdo no fluxo de leitura
apresentado para assim evitar ambiguidades no direcionamento do olhar
do leitor. No ocidente o texto ¢ lido da esquerda para a direta, portanto ¢é
natural que as informacdes se situem nesse direcionamento, guiando
assim o olhar do leitor dessa maneira pelo decorrer do texto.

E possivel notar acima (figura 59) que a primeira imagem com
que o leitor se depara ao abrir a matéria € o efeito aplicado na tipografia
“Explode”. O contetido trata de um passo a passo e abrir a matéria com
a aplicacdo final do efeito que sera estudado instiga o leitor a se
interessar a continuar lendo para descobrir como esse foi realizado. Da
mesma forma, o passar de olhos do leitor ¢ sugerido na sequéncia dos
elementos graficos dispostos nesse direcionamento, come¢ando entdo
pela imagem/foto, passando pelo titulo, a abertura de matéria/linha de
apoio, seguindo a sequéncia do texto e suas imagens complementares.

5.2. Materializagao
Com a diagramacgdo finalizada, é chegada a hora de fechar o

arquivo para a impressdo e sua consequente producdo. Alguns cuidados
devem ser tomados para evitar surpresas desagradaveis apds a
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impressdo ter sido realizada, como por exemplo distor¢do de cores e
formas e cortes em areas indesejadas.

5.2.1. Fechamento de arquivo

Antes de qualquer outra coisa, ¢ necessario checar se a sangria
esta devidamente configurada. O consenso geral no meio da producdo
grafica ¢ que a medida de 5Smm em cada extremidade da folha ¢
suficiente como margem de seguranga para evitar cortes indesejados no
trabalho a ser impresso. Por isso, € importante que areas chapadas e
imagens sejam estendidas até a area de sangria.

E também relevante que se cheque todas as imagens presentes na
publicagdo a fim de verificar se todas estdo devidamente incorporadas
no arquivo a ser mandado para a producdo. Além disso, elas devem
estar definidas dentro do sistema CMYK, o qual ¢ o padrdo de cores
utilizado para a produ¢do de produtos impressos. Todas as cores e tons
presentes no documento serdo obtidas através da mistura ou pureza das
quatro letras que compoe a sigla: ciano, magenta, amarelo e preto.

Como ha essa distingdo entre os sistemas de cor utilizados nos
meios impresso e digital, ¢ importante que se realize também uma prova
de cor, comprovando assim que as cores pretendidas ao elaborar o
projeto no digital estdo realmente de acordo com as que serdo vistas no
produto final impresso.

Realizadas essas verificagdes € possivel gerar o arquivo a ser
impresso pela grafica. Geralmente esse € um arquivo de extensdo .PDF,
por seu alto poder de compressdo — incluindo a otimizagdo de imagens e
incorporacdo de fontes — que, por ser condensado, ¢ de grande facilidade
para o envio para clientes e graficas de impressdo sem comprometer o
seu contetdo por ser um arquivo fechado.

5.2.2. Especificacdes do projeto

5.2.2.1. Miolo

O miolo da revista conta com 58 paginas, com as medidas no
formato aberto em 41,6538x27,8256cm e no formato fechado em
20,8269 x 27,256cm. A impressdo das paginas deve ser feita em
quadricromia (4x4), prezando pelo sistema de impressdo offset.

Segundo Collaro (2000), o processo offset “obedece a um
sincronismo mecanico capaz de obter em maquinas, folha a folha, uma
tiragem de até 12.000 copias por hora e, nas rotativas que trabalham
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com papel em bobina, at¢ 30.000” e, de acordo com Dabner et Al
(2014), a impressao offset confere alta resolucdao as imagens com bom
custo beneficio.

Portanto, apesar de ndo haver uma tiragem inicial definida, o
processo offset € o mais indicado pela possibilidade de conseguir rodar
altas tiragens por questdes de qualidade e custo.

Em relacdo ao papel sugere-se a utilizacdo do couché fosco com
gramatura 115. Segundo Dabner et. Al (2014), por ndo refletir a luz, o
uso do couché fosco ndo prejudica a leitura, sendo portanto indicado
para publicagdes com maior quantidade de paginas. J4 a gramatura ndo
deve ser muito grossa para evitar que a revista tenha a tendéncia de ficar
fechando sozinha, atrapalhando assim a experiéncia da leitura. No
entanto também ndo deve ser muito fina, pois a tinta aplicada de um
lado pode transpassar o verso da folha, causando incomodo a leitura das
informagdes da pagina seguinte.

5.2.2.2. Capa

A capa da revista possui as medidas de 42,1138x27,8256cm no
formato aberto e 20,8269x27,8256c¢cm no formato fechado.

O papel utilizado deve ser preferencialmente o couché brilho,
pois, por refletir a luz, ¢ um papel que confere ainda mais destaque aos
elementos presentes na capa. Como visto anteriormente, a capa € o
grande elemento de destaque da publicagdo e deve ser dela
primeiramente a funcdo de captar o olhar do possivel leitor. Dessa
maneira a gramatura deve ser mais grossa que a utilizada no miolo,
conferindo assim maior valor e relevancia a capa e a diferenciando das
demais paginas.

Assim como o miolo, a impressdo da capa também deve prezar
pela quadricromia (4x4) e o processo de impressdo offset.

5.2.2.3. Acabamentos

E sugerido a encadernagdo em lombada quadrada para reter as
folhas. E um acabamento interessante que também pode e deve ser
usado como elemento de design. Segundo Caldwell e Zappaterra (2014),
a lombada pode possuir um 6timo valor de venda além de reforcar a
marca da revista e seus valores.

Com isso em mente foi pensado uma maneira de usar o espaco
da lombada para valorizar ainda mais o valor colecionavel da revista.
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Assim, foram adicionadas partes do numero correspondente ao ano
corrente das edi¢cdes contempladas.

Figura 60 - Exemplifica¢do da unido das lombadas

Fonte: desenvolvido pelo autor
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A revista possui uma periodicidade trimestral, o que garante pelo
menos 4 exemplares por ano. O projeto aqui descrito trata da producdo
da primeira edi¢cdo do primeiro ano de existéncia da revista, portanto,
partes do numeral “1” foram acrescentadas na lombada da mesma. A
forma do numeral serd completada apenas se o leitor adquirir as quatro
edi¢des do primeiro ano, como visto na figura 60 (acima). A lombada
também contém o logotipo da revista, os meses e o ano de langamento
da edicao.

O célculo da lombada foi realizado com base nas referéncias de
Cesar (2006). Segundo ele deve-se pegar o valor do numero de paginas
e multiplicar pelo dobro do valor da gramatura do papel e dividir o
nimero obtido por 28.800.

Dessa forma a conta com os valores do projeto fica da seguinte
maneira:

58 paginas x 115g/m2 x 2 : 28800 = 0,46cm

Considerados todos os topicos acima, a revista foi finalizada
atendendo os critérios propostos na metodologia apresentada.

5.2.2.4. Protétipo
Com a revista finalizada e pronta para a producdo, € interessante

criar prototipos para prever a visualizagcdo e a apresentacdo do produto
ser de fato materializado.
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Fonte: desenvolvido pelo autor

Figura 62 - Prototipo do formato aberto (miolo)
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Fonte: desenvolvido pelo autor
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Fonte: desenvolvido pelo autor

Figura 64 - Prot6tipo do formato aberto (miolo)
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Fonte: desenvolvido pelo autor
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"R
Fonte: desenvolvido pelo autor

6. CONCLUSAO

O uso da metodologia foi essencial para orientar toda a
construgdo do projeto. Poder contar com fases e etapas com enfoques
especificos facilitou muito o ritmo de trabalho, evitando que pudesse
haver algum tipo de fuga na concepgdo do que estava sendo proposto.
Além disso foi possivel criar um cronograma em que foram encaixadas
todas as etapas propostas na metodologia, o que auxiliou muito na hora
de conferir o que ja havia sido feito e evitar o atraso do que ainda estava
pendente.

O briefing com o cliente também foi pega chave para construir
um produto que atendesse as suas expectativas de maneira competente.
Foi durante essa etapa que poOde-se compreender inicialmente os
caminhos que deveriam ser seguidos durante as etapas conseguintes.
Durante essa etapa também pode-se assimilar melhor qual o contexto
em que o site estava inserido e como esse poderia ser incluso de forma a
agregar ainda mais ao projeto.

Da mesma forma, a pesquisa realizada no inicio do projeto foi
muito importante para compreender melhor as necessidades e anseios do
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publico-alvo assim como a viabilidade da revista. Com a coleta dessas
informagdes foi possivel direcionar o projeto para um produto
sustentado nas reais expectativas do publico.

A escolha de utilizar a tipografia como base principal para a
construcdo do projeto grafico-editorial foi considerada correta. Isso
permitiu que o uso dos espacgos fossem preenchidos de forma categorica,
e o posicionamento dos elementos graficos fossem estabelecidos de
maneira harménica e flexivel. E possivel que por outro meio nio
houvesse se conseguido alcancar um produto que preza pela unidade de
seus componentes visuais e reforca seus valores estéticos.

A utilizagdo dos principios do design grafico também foram
fatores primordiais para definir os meios a atingir com efetividade a
transmissdo das significacdes almejadas pelo conteudo ilustrado e
representado na revista.

De modo geral acredita-se que os objetivos propostos foram
praticamente cumpridos através do briefing com o cliente, da pesquisa
com o publico, a elaboragdo do projeto grafico-editorial e a finalizacdo
da revista. Talvez o unico objetivo ainda ndo completamente realizado
seja o que trata da implementagdo da revista. O cliente gostou muito do
resultado final e busca de fato efetiva-la, porém ainda ndo
imediatamente como revista impressa. Segundo o que pode ser
observado durante contatos realizados com o cliente, o tnico empecilho
seria a parceria com alguma grafica que ainda ndo foi fechada.

Pode-se concluir que o projeto foi uma experiéncia que agregou
muito para os estudos e crescimento do formando tanto como pessoa
quanto profissional do design. Foi possivel empregar diversos
conhecimentos e técnicas em todo o processo de elaboracdo do projeto,
que acabou por estabelecer-se exatamente como um resumo e atestado
da capacitacao profissional do autor e de tudo que foi aprendido nesses
anos de graduacao.
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