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RESUMO

O presente trabalho € um estudo sobre o periodo da Guerra
Fria no Brasil. No entanto, longe de ser mais uma narrativa sobre 0s
arranjos politicos que levaram a divisdo do mundo em duas esferas de
influéncia, ele se propde a renovar a interpretacdo desse periodo
histérico a partir de novos vieses, tirando-o de sua relativa
homogeneidade. Assim, buscar-se-a entender, a partir de um suporte
tedrico-metodoldgico de diversas ciéncias humanas para o estudo das
imagens, como a constru¢do de uma comunidade imaginada ocidental se
deu a partir de disputas culturais no plano imagético. Para tanto, serdo
avaliados os acontecimentos que permitiram a emergéncia de um novo
regime visual e seus reflexos nas possibilidades de construcdo de
identidades e subjetividades coletivas no Brasil no periodo do pos-
Guerra.

PALAVRAS CHAVE: Imagens, Regime Visual, Guerra Fria,
Americanismo.



ABSTRACT

The actual work is a study of the Cold War period in Brazil.
However, far from being another political narrative about the
arrangements that led to a division of the world in two separate areas of
influence, it proposes a new interpretation of this historical period from
a new perspective, trying to place it away from its relative homogeneity.
Thus, the focus will be to use a varied visual studies theoretical and
methodological support to understand how the construction of a Western
imagined community was made from a cultural clash on the image.
Therefore, it will start from the analysis of the events that let to the
emergence of a new visual regime and its effects on the possibilities of
construction of identities and collective subjectivities in Brazil in the
post-War period.

KEYWORDS: Images, Visual Regime, Cold War, Americanism.
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Introducéo

“Excepcionalismo americano”. Assim Alexis de Tocqueville
definiu, no volume 1 de Democracia na América, a existéncia de uma
distinta e excepcional ordem social nos Estados Unidos da América no
Século XIX. A partir de sua impressdo do desenvolvimento da
democracia e liberdade naquele pais, esse autor imaginou uma lideranca
do que considerou “excepcional” cultura em todo o mundo num futuro
proximo.! Para além dos usos (e abusos!) posteriores dessas ideias, que
serviram de amparo a consolidacdo de mitos nacionais e deram suporte a
acOes expansionistas estadunidenses?, o fato é que a histéria mostrou
serem elas de uma certeira previsibilidade.

Apobs a definicdo dos limites nacionais de seu territdrio, 0s
Estados Unidos iniciaram uma expansdo de sua esfera de influéncia para
0 sul do continente americano através dos meios militar, econémico,
politico e, principalmente, cultural. Dessa forma, seriam definidas as
bases do relacionamento entre os paises do continente e marcada a
historia de muitas, sendo de todas, as na¢des ao Sul do Rio Grande® ao
longo dos séculos XI1X e XX.

Hoje, todas as grandes cidades do Ocidente, em especial na
América Latina, convivem diariamente com textos e imagens que sao
comumente associadas aos Estados Unidos. Ao acordar, escovar 0S
dentes, tomar café, pegar o transporte — seja ele dnibus, carro, bicicleta
ou mesmo a pé — chegar ao trabalho ou universidade, enfim, todas essas
tarefas cotidianas estdo saturadas de americanismos. Se aproximarmos
um pouco mais o foco, perceberemos que as imagens sobressaem-se aos
textos. Elas estdo em toda a parte: desde a logomarca estampada no

! Alexis de Tocqueville. Democracia na América. Volume 1. IN:
RAWLINSON, Mark. American Visual Culture. Oxford: Berg Publishers, 2009,

pp. 2.

2 0 discurso do Excepcionalismo Americano foi endossado em muitos mitos
nacionais, como o Destino Manifesto, que fundamentou a conquista de
territérios a Oeste das 13 coldnias. A discussdo a respeito do expansionismo e
dos mitos estadunidenses ser4 feita ao longo dos capitulos.

3Referéncia ao rio que limita o territério estadunidense em sua porgdo Sul,
separando este pais do México. O mesmo rio é recebe 0 nome de Rio Bravo
pelos mexicanos.

13
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creme dental ao grande letreiro ou outdoor fincado nas esquinas de
nosso trajeto. Vivemos, portanto, sob um dominio das imagens.

Tendo, portanto, despertado para esse acontecimento, busquei
dotd-lo de historicidade e percorrer os caminhos discursivos que o
tornaram possivel. Reunindo esses dois dominios, o da imagem e o da
cultura estadunidense, procurarei aqui entender como e através de quais
mecanismos um novo regime visual, fortemente embasado pela ordem
visual estadunidense, emergiu no imediato po6s-Segunda Guerra
Mundial, refletindo-se em todo o mundo ocidental, incluindo o Brasil.
Irei, portanto, perseguir alguns meandros dessa cultura que fascinou
Tocqueville e alcancou em nossa época uma projecdo global,
condensando alguns de seus aspectos sob o conceito de americanismo.

Aqui vao algumas ressalvas conceituais. Estou entendendo o
americanismo enquanto uma formacdo discursiva condensada, que
contém em si muitos outros discursos, entre eles o de democracia,
liberdade, propriedade, progresso, trabalho, todos adequados a
concepcdes estadunidenses e fazendo parte de um imaginério do que
seria a vida e cultura daquele pais. Ora, enquanto discurso, essa ideia é
uma construcdo parcial na qual estdo permeados saberes e poderes
diversos, passiveis de recortes e embates. Isso ndo significa que ela s
exista enquanto conceito ou ndo tenha reflexos no que chamamos de
realidade, ao contrario, é nela que ela se efetiva e produz seus efeitos.
Vale ressaltar que, tal como a ideia do Excepcionalismo americano, o
americanismo ndo € uma esséncia, algo imanente a cultura
estadunidense. Alias, melhor seria falarmos em culturas estadunidenses,
visto que a sua singularizagdo também implica em uma discursividade.
Em dltima analise, estou procurando dizer que ndo ha, enquanto algo
natural, evidente homogéneo e universal, uma cultura estadunidense e,
logo, um americanismo ou mesmo uma “excepcionalidade americana”.
Todos sdo construgdes discursivas nas quais estdo presentes poderes e
saberes diversos.

H& algum tempo na academia brasileira tornou-se lugar comum
referir-se a Michel Foucault ao usar os conceitos de discurso, formagédo
discursiva e poder. Apesar do incobmodo do modismo, que muitos
acusam, com razdo, de leviandade, ndo irei fugir a essa quase regra de
referéncia, pois continuo acreditando na riqueza e poténcia da obra deste
autor. Portanto, é com base em suas obras iniciais como A Arqueologia
do Saber, A Microfisica do Poder e As palavras e as coisas, entre outras
coletdneas mais recentes, como Ditos e Escritos e Histéria da
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Sexualidade, que estou me pautando aqui para fazer uso dos conceitos
acima referidos e outros que ainda serdo trabalhados.
Uma questdo que a essa hora ja deve estar circundando o leitor é
0 uso aparentemente indiscriminado dos adjetivos patrios para referéncia
aqueles que nascem nos Estados Unidos da Ameérica, ja tendo sido
utilizados aqui americano(a)(s) e estadunidense(s). No entanto, ha uma
razdo para tal. A minha opcdo neste texto serd invariavelmente por este
ultimo adjetivo e suas variacGes. Trata-se de uma escolha subjetiva e
politica. Como Cecilia Meireles — “Ai palavras, que estranha poténcia a
vossa”4 —, acredito que a palavra jamais é neutra, estando sempre
permeada por relagbes simbdlicas e de poder. Nesse caso especifico,
explicitei em pesquisa anterior® tais relages, mostrando com mais
detalhes a interacdo dos usos do adjetivo american(s) na histéria dos
Estados Unidos em seu expansionismo pelo continente.
[...] [Nos Estados Unidos] a histéria desse
vocébulo sofre mudancas a partir de meados do
século XIX, quando da afirmacdo da Doutrina
Monroe, que, na tentativa de frear o interesse
colonial europeu nas Américas, pregava: “as
Américas para os Americanos”. Essa doutrina
decretava, entdo, que 0s assuntos internos ao
continente caberiam ao proprio continente
resolver e que ficava sob a responsabilidade dos
Estados Unidos a vigilancia para a correta
aplicacéo dessa Lei. A partir de entdo, as atitudes
da politica externa daquele pais aliada a uma
dizibilidade do que seria a América ideal,
apregoada, por exemplo, no Destino Manifesto,

4 MEIRELES, Cecilia. Romanceiro da Inconfidéncia. Rio de Janeiro: Nova
Fronteira, 2001.

> ARRAES, Marcos A. M. S. Discursos sedutores: a difusdo cultural
estadunidense e um novo paradigma do moderno no Recife (1940-1946).
Dissertacdo (mestrado em Histdria). Centro de Filosofia e Ciéncias Humanas,
Universidade Federal de Santa Catarina, Floriandpolis, 2009. Recomendo
também a leitura do texto Apenas Estadunidenses, de Méario Maestri. Trata-se
de uma critica a artigo de Demétrio Magnoli, onde, segundo Maestri, ele acusa,
de antiamericanos aqueles que recusam a aplicagdo do adjetivo patrio relativo
ao continente aos nascidos em solo estadunidense. Disponivel para consulta em
http://www.espacoacademico.com.br/046/46ccarboni_maestri.htm. Ultimo
acesso em 24/04/2013.
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passou a dar a conotacdo ao termo americano de
ser referéncia exclusiva ao seu pais. Inexiste na
lingua inglesa termo diferente de american para
designar o cidaddo nascido ou fazer referéncia a
algo que seja relativo aos Estados Unidos da
América. Esse é o termo oficial... e Unico! No
Brasil, no entanto, percebi que, até o inicio da
década de 1940, o termo americano aplicava-se,
em sua maioria das vezes, a todos aqueles ou a
tudo aquilo referente a todo o continente
americano, envolvendo, portanto as trés Américas.
O adjetivo patrio mais comum para referencia aos
Estados Unidos era, entdo, norte-americano, mas
também aparecendo o termo estadunidense. Com
0 inicio da propaganda intensiva do americanismo
no Brasil pelo OCIAA é que passamos a ver
mudancas e sua aplicacdo passa a ser feita
indistintamente nas duas conotages, escasseando-
se as outras referéncias.®

Portanto, a ocorréncia de outros adjetivos se dard quando em
citagBes ou no caso do substantivo americanismo, por tratar-se de um
conceito. Nesse caso, essa palavra sempre sera posta em italico. Dessa
forma, utilizo sua ideia conceitual, ja estabelecida academicamente, sem
deixar de chamar a atencdo para seu teor discursivo.

Como Ultima ressalva, importa trazer aqui uma discussdo a
respeito do campo da Cultura Visual, por ser um tema mais complexo,
ndo autoevidente, e de relativa novidade na academia brasileira.

Aparecendo pela primeira vez na no ocidente em meados da
década de 60, com o livro Towards a Visual Culture: Educating through
television, de Caleb Gattengo,” o conceito de Cultura Visual provocou
inquietacbes do campo da Historia da Arte: diante das novas
interpretaces ocasionadas pela virada cultural em disciplinas afins,
buscava-se ampliar o escopo interpretativo das artes para além da

® ARRAES, Op. Cit., pp. 15-16. Algumas instituicGes e politicas estadunidenses
referidas nesse trecho serdo discutidas mais adiante no primeiro capitulo.

" Visivelmente entusiasmado com o potencial da televisdo ainda em seus
primeiros passos, Gattengo procurava destacar a eficacia desse novo meio de
comunicagdo na educacéo de criancas devido, como procurou demonstrar, ao
poder do visual perante a apatia da fala. GATTEGNO, Caleb. Towards a Visual
Culture: educating through television. New York: Outerbridge & Dienstfrey,
1969.
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tradicional e ja deficiente divisdo entre alta arte e arte popular ou de
massa.

Com o crescente interesse e nimero de pesquisas relacionadas a
cultura visual, formou-se, na década de 1980, o campo dos Estudos
Visuais enquanto saber institucionalizado e com uma preocupagdo
interdisciplinar ja em sua génese. Diversas disciplinas das humanidades,
entre elas a historia, histdria da arte, antropologia, linguistica, literatura,
cinema, se interessaram pela alianca dos questionamentos trazidos pelo
pos-estruturalismo e os estudos culturais com a questao visual.

Defendendo que o saber advém de artificios da linguagem, a
critica desconstrucionista levou ao abandono da busca da verdade
absoluta nessas areas, e, como resultado da virada cultural, a propria
ideia de cultura passou a ser revista, deixando de ser entendida como
mero reflexo de processos politicos e econémicos para ser tomada como
parte ou mesmo causa desses processos. Nesse contexto, a percepgéo,
enquanto produto da experiéncia, tornou-se elemento importante das
andlises nessas areas de saber e as representaces passam a ser estudadas
como constituintes de sistemas de construcdo de sentido que fazem parte
de qualquer cultura.®

Nesse sentido, ao falar em cultura visual ndo estou me referindo
apenas a estética, mas também, e, principalmente, a cultura que a
informa, ao conjunto de saberes e poderes que autorizam a produgdo
imagética de um determinado periodo.

Claramente, cultura visual refere-se mais que
simplesmente as coisas que nds podemos ver,
incluindo também os modos através dos quais nos
vemos, conhecido como visualidade. Dessa forma,
0 estudo da cultura visual é tanto a respeito das
maneiras pelas quais a visdo é e tem sido
construida quanto a respeito do que nds vemos,
seja em outdoors, vitrines de lojas de
departamento, obras de arte, revistas ou filmes. Na
verdade, a visualidade — a constru¢do do olhar —
esta intimamente relacionada ndo apenas a como a
como nés damos sentido ao mundo dos objetos

8 DIKOVITSKAYA, Margaret. Visual Culture: the study of the visual after the
cultural turn. The MIT Press, London, 2001.
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visuais, mas também, e principalmente, a como
esses objetos visuais foram construidos.®

Ou seja, trata-se de deslocar o foco das imagens em si, para as
condicdes de sua producdo, os saberes, interpretacdes de mundo que as
tornam possivel no determinado momento da sua fabricacdo. Em Gltima
instancia, tal como a cultura de um modo geral, a cultura visual diz
respeito a um conjunto de referéncias que guiam os habitos e as préaticas
visuais de uma determinada sociedade na histoéria.

Entretanto, tal conceito tem gerado bastante discussdes entre o0s
académicos da Histéria da Arte, Histéria e do proprio campo
institucionalizado dos Estudos Visuais, muitos apontando seus limites
explicativos. Posicionando-me nesse debate, acredito que a expressao,
apesar de valida, implica, por vezes em algumas simplificagdes, néo
abarcando o espectro geral que informa o ordenamento do olhar
particular de determinados momentos histdricos. Sendo assim, optarei,
de forma prioritaria, pelo conceito de regime visual ou de visualidade, e
h& uma razdo direta para tal.

Por regime, entende-se “um conjunto de regras” ou “regimento”,
ou seja, algo que rege, que regula uma coisa, alguém, uma pratica, uma
sociedade, etc.. E nesse sentido que Michel Foucault, no primeiro
capitulo de Vigiar e Punir, nos fala de um “regime de verdade”,
referindo-se a existéncia de um mecanismo de produgéo discursiva que
regulava a concepcdo da verdade nas sociedades europeias nos séculos
XVIlI e XIX. Ou seja, a palavra regime é tomada em sua nogao politica,
como uma instancia reguladora da ideia de verdade em um tempo e
espaco definidos.

De forma ligeiramente similar, Francois Hartog faz uso do
conceito de regime para definir o que ele chama de regimes de
historicidade.

Esta nogdo que estou propondo aqui difere da de
época. Epoca significa, no meu entender, apenas
um corte no tempo linear (de que frequentemente
se ganha consciéncia ap6s o fato e bem depois ela
pode ser usada como um recurso de periodizacao).
Por regime, quero significar algo mais ativo.
Entendidos como uma expressdo da experiéncia
temporal, regimes ndo marcam meramente o

® RAWLINSON, Mark. American Visual Culture. Oxford: Berg Publishers,
2009, pp. 6. Original em inglés, traduzido por este autor, assim como doravante
todas as tradugdes deste ensaio.
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tempo de forma neutra, mas antes organizam o
passado como uma sequencia de estruturas. Trata-
se de um enquadramento académico da
experiéncia (Erfahrung) do tempo, que, em
contrapartida, conforma nossos modos de
discorrer acerca de e de vivenciar nosso proprio
tempo. Abre a possibilidade de e também
circunscreve um espago para obrar e pensar. Dota
de um ritmo a marca do tempo, e representa, como
se o fosse, uma "ordem" do tempo, a qual pode-se
subscrever ou, ao contrario, € 0 que ocorre na
maioria das vezes, tentar evadir-se, buscando
elaborar alguma alternativa.?

Voltarei aos regimes de historicidade como definidos por Hartog
no terceiro capitulo desta tese. Por hora, atentemos apenas ao uso do
termo Regime. Para o autor, ele ndo se refere a uma especificidade do
tempo linear, o que o diferencia da nocéo de época ou periodo. O regime
toca o nivel da experiéncia dos modos de enquadramento do tempo pelo
pensamento, pelo discurso e pelo viver cotidiano, sendo, portanto, mais
amplo, abrangente e ativo, como diz o proprio autor.

E, portanto, me apropriando das ideias de Hartog que penso o
conceito de Regimes Visuais ou de Visualidade. Eles definem os modos
de ordenamento do ver e do olhar, as estruturas que organizam nossas
experiéncias visuais em fraturas especificas da vivéncia histérica em
algumas sociedades. Acredito, com isso, quebrar, a0 menos em parte, 0s
limites que envolvem e engessam o conceito de cultura visual.

Outras duas defini¢des que se faz necessario discutir antes de
prosseguir sdo as de Imaginario e representacdo. Por imaginario, ndo
estou entendendo a concepcédo classica antiga de algo irreal, ilusorio,
ficticio, aquilo que difere da realidade concreta. Ao contrario, me inspiro
na tradi¢do mais atual, iniciada talvez, ou melhor, retomada, por Gaston
Bachelard, para quem o imaginario refere-se a construgdes mentais, mas
ndo por isso menos reais. De uma forma direta, o imaginario, tal como
estou entendendo neste trabalho, diz respeito a um conjunto de imagens

1 HARTOG, Francois. HARTOG, Frangois. Regime de Historicidade [Time,
History and the writing of History - KVHAA Konferenser 37: 95-113
Stockholm 1996]. Disponivel em:
https://pos.historia.ufg.br/up/113/o/Francois_Hartog_-

Regime de Historicidade (1).pdf. Ultimo acesso em 28-07-2015.

19


https://pos.historia.ufg.br/up/113/o/François_Hartog_-_Regime_de_Historicidade_(1).pdf
https://pos.historia.ufg.br/up/113/o/François_Hartog_-_Regime_de_Historicidade_(1).pdf

20

coletivas que representa a forma de pensar de uma sociedade particular.

Dai, porque, muitos falam em imaginério social.
Bronislaw Baczko, assinala que é por meio do
imaginario que se podem atingir as aspira¢des, 0s
medos e as esperancas de um povo. E nele que as
sociedades esbogam suas identidades e objetivos,
detectam seus inimigos e, ainda, organizam seu
passado, presente e futuro. O imaginario social se
expressa por ideologias e utopias, e também por
simbolos, alegorias, rituais e mitos. Tais
elementos plasmam visdes de mundo e modelam
condutas e estilos devida, em movimentos
continuos ou descontinuos de preservagdo da
ordem vigente ou de introducdo de mudancas.*

Portanto, o imaginario de fato diferencia-se da real concreto, ndo
sendo dele uma mera copia e nem um falseamento, mas uma forma de
agenciamento do simbdlico a partir de imagens. Ele “é composto por um
conjunto de relagBes imagéticas que atual como memdria afetivo-social
de uma cultura, um substrato ideoldgico mantido pela comunidade”.*?
Em Gltima instancia, ele diz respeito a um conjunto de representagdes
hegeménicas partilhadas culturalmente em uma sociedade, muitas vezes
de forma ““automatica”, imperceptivel, e que guiam a tomada de atitudes
e a construcédo de identidades sociais.

J& no conceito de representagdo estou seguindo em parte a
tradicdo antiga como a apresenta Roger Chartier: “a representacdo é
instrumento de um conhecimento mediato que faz ver um objeto ausente
através da sua substituicdo por uma ‘imagem’ capaz de o reconstituir em
memoria e de o figurar tal como ele €”.1% Disse em parte pois, para tal
tradicdo, representar é o ato de dar “a ver um coisa ausente, o que supde
uma distincdo radical entre aquilo que representa e aquilo que é
representado”. ** Contudo, ndo irei considerar a distancia do
representante e do representado da mesma forma, tomando o primeiro
por verdadeiro e o0 segundo como mero substituto, supondo uma
hierarquia do mais verdadeiro entre ambos. No lugar de hierarquizar a
verdade entre signo e significante, tomarei o primeiro como uma

11 DE MORAIS, Dénis. Notas sobre o imaginario social e a hegemonia cultural.
Revista Contracampo. Rio de Janeiro: UFF, N. 1, 1997, pp. 93-102, p. 94.

12 Ihdem.

13 CHARTIER, Roger. A histéria cultural entre préaticas e representagdes.
Algés, Portugal: Difel, 2002, p. 20.

14 Ihdem.
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instancia discursiva, e como tal, sd existente através das relacdes
simbdlicas atribuidas pelo ultimo. Em outras palavras, estou
conceituando representacdo como a presentificagdo de algo concreto ou
imaginado; o trazer para a linguagem — ndo apenas enquanto palavra,
mas em sentido amplo — algo existente fisica ou mentalmente através de
mecanismos intencionais de dotagéo de sentido.

Apdbs essas digressdes conceituais, retomo novamente o tema
principal deste trabalho: o objetivo aqui é entender quais as condicdes de
possibilidade que fizeram emergir um regime visual que, por sua vez,
instituiu praticas do ver e do olhar no Brasil embasadas em um modelo
cultural que se tinha por ideal e se buscava seguir: o americanismo. Em
Gltima analise, busco historicizar a constru¢do de um ordenamento do
olhar a partir de um paradigma cultural mais amplo no periodo inicial da
Guerra Fria®® tal como ela foi vivida no Brasil.

Para tanto, tomarei como fontes principais as imagens
cristalizadas pela historiografia e outras praticas discursivas, as imagens
publicitarias e também as fotorreportagens presentes em revistas de
grande circulagcdo nos Estados Unidos, tais como Life e a Reader’s
Digest, quanto no territdrio nacional, como é o caso dos periédicos
Sele¢des do Reader’s Digest — versao traduzida e adaptada ao publico
brasileiro da homdnima estadunidense — O Cruzeiro, Manchete, entre
outras.

Todavia, esse trabalho ndo ira se limitar a interpretacdo apenas
desses meios de comunicacdo visual. Busco narrar uma histdria da
cultura visual de modo amplo e, por isso, as analises terdo as fontes ja
citadas como ponto de partida, mas ndo se encerrardo nelas, sendo
também considerados outros documentos imagéticos ou ndo, tais como

15 Existem varias periodizagdes da Guerra Fria na historiografia, sendo a mais
corrente na historiografia a cunhada por Fred Halliday, para quem este evento
divide-se em: Guerra Fria (1946-53), momento no qual seriam evidenciados os
antagonismos entre os blocos e ensaiados os primeiros conflitos diplomaticos;
Antagonismo Oscilatério (1953-69), durante o qual 0 mundo viveu momentos
de verdadeira tensdo diante de iminente possibilidade de nova guerra mundial;
Détente (1969-79), quando se verificou momentos de abrandamento nas
relagbes Leste-Oeste e, por fim, a Segunda Guerra Fria (ap6s 1979), com um
retorno aos momentos de animosidade. Contudo, como sera discutido no
primeiro capitulo, ndo sigo nenhuma dessas tradi¢des. Ao contrario, procuro
tirar o conceito dessa homogeneidade interpretativa dada por datacGes
generalizantes.
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cartazes de anuncio de filmes, folhetos e livretos de propaganda
anticomunista, fotografias, obras de arte e literatura, pecas publicitarias,
documentos oficiais, entre outras fontes que ajudaram a tecer a narrativa
e fazer acontecer o objeto que tomei para estudo.

Roland Barthes afirma que o principio de qualquer estudo da
imagem, sobre ou a partir dela precisa partir da definicdo do conceito,
do que se entende por ele, para entdo definir-se o objeto de estudo.®
Todavia, diversamente a essa proposta, ndo irei propor um
enquadramento (nico para a imagem por duas razdes. Primeiramente,
porque, neste estudo, ela ndo quer dizer apenas a materialidade do objeto
imagético, aquilo que se da a ver pelo toque do olhar; ndo se refere a
fotografias apenas, nem somente a pinturas ou filmes, ditos imagens em
movimento. Mas também diz respeito aquilo que é tocado pela
imaginagdo, pelas constru¢cbes mentais, pelos sonhos, desejos,
memorias. Ou ainda, abrange as visOes cristalizadas pelos conceitos e
narrativas, sejam elas historiograficas, jornalisticas, ou quaisquer outras.
O trabalho que ora desenvolvo foca todos esses aspectos imagéticos de
forma ampla e irrestrita. Mas ndo somente. Ele também diz respeito a
maneira de como vemos e, a partir dai, nos apropriamos do mundo; a
como construimos nossas referéncias imagéticas daquilo que chamamos
realidade; a como selecionamos determinado quadro ou assunto para
fotografar (e memorizar) ou pintar; a como sdo escolhidas as cores e
outros artificios visuais de uma histéria em quadrinhos, entre tantos
outros aspectos cotidianos que nos incita o olhar. Versa a respeito do
modo como construimos 0 mundo com e a partir de imagens. Enfim,
sobre o proprio interesse e despertar do visual frente e/ou com apoio ao
textual. Portanto, enquadrar o conceito seria limita-lo.

Em segundo lugar, porque ndo procuro fazer uma analise
estrutural e sistematizada da cultura visual, o que, segundo o préprio
Barthes, apresentaria um problema de transicdo entre duas linguagens:
abordar o visual através de um sistema textual. Diz ele a respeito de um
filme experimental onde sdo apresentadas, sem qualquer dialogo ou
definicdo, duas figuras, uma feminina, de mais idade, e uma masculina,
mais jovem:

Al estd uma situagdo que tem consequéncias: o
significado filmico ndo pode ser objetivado fora
de outro sistema semantico, que € a propria lingua,

16 BARTHES, Roland. Inéditos, volume 3: imagem e moda. Sdo Paulo: Martins
Fontes, 2005.
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e é precisamente do contato a0 mesmo tempo
fragil e perceptivel desses dois sistemas — o visual
e o0 verbal — que nasce o trauma, (...) porque o
significado filmico se depara imediatamente com
um esteredtipo verbal que o esgota (mée e filho).Y’

Fugindo a esse problema, ndo limito a imagem a uma Unica
analise estrutural, deixando o conceito flexivel a suas maltiplas formas,
uma vez que 0s regimes visuais sdo compostos por essa diversidade
imagética.

Nesse sentido, irei entender toda a producdo visual analisada
enquanto discurso, no qual ndo ha entrelinhas, o que é dito esta dito. Isso
se justifica pelo fato de as imagens que serdo aqui analisadas visarem a
transmissdo de uma mensagem especifica, através de uma relacdo e
exercicio de poder, seja por meio do uso de textos aliados a elas, seja
pelo uso de sequéncias ou ainda por outras praticas discursivas.

Note-se, contudo, que é necessario atentar para a polissemia das
imagens, sendo elas abertas a diversas interpretagdes e significados, uma
Vez que a recepcdo a uma mensagem € subjetiva e depende de fatores
culturais relacionados principalmente ao consumidor da mesma, que
exerce sobre elas apropriagcdes, fazendo uso de taticas também
permeadas de poder. Contudo, ai duas questdes se apresentam: em
primeiro lugar, a imagética analisada ndo possui a sutileza de sentido
que, como coloca Barthes, é necessaria para desagregar poder!®. Ao
contrario, elas procuram fixa-lo, justamente porque sédo instrumentos de
afirmacio desse poder. E o caso, por exemplo, de pecas publicitarias,
gue tentam engessar a polissemia visual através do recurso a legendas
que direcionam o olhar. Um bom exemplo dessa associacdo
imagem/texto est4 na famosa obra Cesi n’est pas une pipe, ou Isto ndo é
um cachimbo, de René Magritte, na qual a representacdo imagética de
um cachimbo é quebrada pelo texto que nega a existéncia daquele
objeto. A obra gerou muitas criticas e discussGes a sua época e ainda
hoje, muitas delas relacionadas a questdo da representacdo — o autor
estaria jogando com a relagéo da imagem com a coisa propriamente dita,
negando ser a representacdo a propria coisa representada. Para este
trabalho, entretanto, importa atentarmos para a rela¢do linguistica entre
0s codigos visual e textual. Apesar de constituirem formas diversas de

7 BARTHES, Op. Cit., pp. 56.
18 1dem, pp. 246.
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linguagem, ambos serdo tomados aqui enquanto aliados na construcéo
de uma ordem visual, sem fazer pesar sobre nenhuma delas a
preeminéncia de um documento sobre outro, desconstruindo, portanto, e
sem procurar inverter esses espacos de poder, o lugar submisso e
acessorio que foi dado as imagens em relacdo aos textos durante muito
tempo na historiografia.

A opcdo pelo método de relacionar texto e imagem se deu por
exigéncia do objeto, ou seja, por ser este um estudo da construcdo de
uma visualidade permeada, discursiva, que se materializa no visual, mas
se expressa na linguagem de modo amplo.

Em segundo lugar, o objetivo deste estudo ndo serad revelar a
relacdo de enunciagdo / apropriacdo, mas sim, volto a frisar, demonstrar
como a imagética analisada ajudou a construir um ordenamento
hegemonico do olhar — mas ndo exclusivo — pautado em padrbes
estadunidenses.

Buscarei, nos capitulos que se seguirdo, desenvolver melhor
algumas questdes ja apresentadas. Para tanto, farei uso dos autores e
teorias ja citados e ainda a serem discutidos, e também da diversidade
documental comentada acima. Ambos, teorias e documentos, serdo
utilizados de modo apropriadamente diverso ao longo dos trés capitulos
a sequir.

No primeiro deles, serd discutido o conceito de Guerra Fria na
historiografia. O objetivo é entender as condi¢bes de producdo de
determinadas imagens cristalizadas do conceito na escrita da histéria nos
Gltimos cinquenta anos. Também serdo analisadas a forca imagética de
alguns discursos fundadores da rivalidade Leste-Oeste e a emergéncia de
uma comunidade imaginada que veio a ser chamada de Mundo Livre
Ocidental.

O segundo Capitulo apresentard alguns imaginarios do
anticomunismo brasileiro e como eles, mesmo tendo uma histéria
prépria e bem anterior & Guerra Fria, foram alinhados & imagética
estadunidense e, assim, colocados em intima relagdo com o periodo tal
como ele foi vivido no ocidente.

O terceiro e Ultimo capitulo busca atingir o objetivo central
proposto: entender a emergéncia de um novo regime visual no Brasil a
partir de novos paradigmas culturais que tinham como inspiracdo o
modelo de civilizagio estadunidense. Assim, sera discutida a fertilizacéo
do campo que tornou possivel a ocorréncia das imagens e imaginarios
discutidos nos capitulos anteriores. Em outras palavras, objetivo
demonstrar como se deu o0 novo ordenamento do olhar, dar a ver as suas
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condicdes de possibilidade e os didlogos culturais que o instituiram no
periodo em foco.
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Capitulo |

GUERRA FRIA: CAMINHOS PARA UMA
HETEROGENEIDADE DO CONCEITO E OS REFLEXOS DO
PERIODO NA CONSTRUGAO DE UM NOVO REGIME VISUAL
NO BRASIL

1.1  Historiografia e homogeneidade do conceito de Guerra Fria

Em uma das mais célebres frases de definicdo do contexto
politico internacional inaugurado ap6s a Segunda Guerra Mundial,
Raymond Aron'® afirmou que se tratava de um momento em que “a
guerra era improvavel e a paz impossivel”’. Com essa assertiva, 0
filésofo francés passou a dar o tom dos discursos historiograficos
hegemonicos que se fariam (e continuam a se fazer) sobre o que se
convencionou chamar de Guerra Fria. Procurou-se entdo construir esse
momento historico como um conflito entre ideologias conflitantes e/ou
um momento de bipolaridade no sistema internacional permeado por
disputas pelo poder hegeménico.

A partir de entdo, a definicdo da Guerra Fria passou a ser de
aparente facilidade. E relativamente bem aceita entre um grupo de
historiadores a ideia de que ela foi uma guerra iniciada logo apés a
segunda guerra mundial entre os Estados Unidos e a Unido Soviética em
razdo das suas divergéncias politico-ideoldgicas em torno da defesa da
democracia liberal por um lado e o socialismo soviético do outro. Ja a
qualificac¢ao de “fria” foi dada pela auséncia de batalhas diretas entre os
dois contendores, uma vez que a corrida armamentista levada a cabo por
ambos ocasionou um nivel bélico que levou a consciéncia do Assured
Mutual Destruction, ou a certeza de que uma batalha direta levaria a
uma destruicdo mutua. Nesse sentido, as batalhas ocorreram em regifes
disputadas por um ou outro, distantes de seus territérios nacionais e por

19 A obra mais famosa do autor, onde ele discute os argumentos que o levaram a
cunhar a frase é Paix et guerre entre les nations, publicada originalmente em
1962 pela Editions Calmann-Lévy. Recentemente a obra tornou-se de dominio
publico no Brasil e possui uma edigdo completa para download gratuito.
Referéncia: ARON, Raymond. Paz e Guerra entre as nagdes. Brasilia: Editora
da UnB, 2002. Disponivel para download em:

http://www.dominiopublico.gov.br/download/texto/al000231.pdf
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exércitos locais apenas guiados ou auxiliados por EUA ou URSS. Com
pequenas variacdes entre suas visdes, faz parte desse grupo de
pensadores Eric Hobsbawn??, Rafael Aracil? e o ja citado Raymond
Aron, cujos pensamentos serdo melhor analisados no decorrer deste
capitulo.

De acordo com Ronald Powaski??, a escola historiografica da
Guerra Fria ainda pode ser dividida em trés categorias, tendo como
ponto de diferenciagdo a culpabilidade para o surgimento da polarizacdo
ideoldgica. O primeiro grupo seria o dos Ortodoxos, que defendem que a
culpada pela Guerra Fria foi a URSS, restando aos EUA apenas a
possibilidade de reagir as circunstancias em que foram colocados. Para
essa linha interpretativa, a Guerra Fria ndo passou de um instrumento do
comunismo, que tentava de forma agressiva enraizar sua pratica em todo
o mundo conhecido e restava ao governo estadunidense o papel de
defensor do mundo livre. Como exemplo nesse sentido, pode ser citada a
definicdo de Guerra Fria presente no Manual de Temas Militares da
Republica Federal da Alemanha, de 1963, onde se estabelece que

A Guerra Fria é a forma procedente do agressivo
comunismo mundial, da confrontagdo politico-
espiritual e psicolégico-propagandistica com o
mundo ndo comunista. Na Guerra Fria, 0
comunismo mundial quer, em primeiro lugar,
dominar a consciéncia das massas. Para isso, ele
age para que sua influéncia penetre em todos os
ambitos vitais da sociedade nos Estados ndo
comunistas. A meta suprema da Guerra Fria esta
no completo dominio, claro ou velado, do mundo
ndo comunista. Para tal fim, se utilizam
preferencialmente meios ndo militares. Entretanto,
vez ou outra podem também recorrer a estes. Os
éxitos comunistas na Guerra Fria podem conduzir
a situacdes revolucionarias.?®

20 HOBSBAWN, Eric. A Era dos extremos: o breve Século XX. Rio de Janeiro:
Ciadas Letras, 1995.

2L ARACIL, Rafael. El mundo actual. Desde la Segunda Guerra Mundial a
nuestros dias”. Edicions de la Universitat de Barcelona, 1995.

2 POWASKI, Ronald. La Guerra Fria: Estados Unidos, Unién Soviética, 1917-
1991. Editorial Critica; Barcelona, 2000.

2 Manual de Temas Militares de la RepUblica Federal Alemana, 1963. Apud:
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Esta tendéncia historiogréfica foi mais comum aos estudos
realizados no ocidente durante as duas primeiras décadas do po6s-guerra,
quando um periodo de prosperidade e intenso otimismo nos rumos da
democracia liberal e da cultura de consumo de massa funcionavam
como propulsores do discurso anticomunista. ApGs esse periodo,
especialmente ao longo da década de 80, com a gradual abertura do
bloco soviético e a tomada de consciéncia das constantes crises do
capitalismo liberal em vigor e seus efeitos devastadores, especialmente
nos paises periféricos, o segundo grupo de intérpretes na classificacdo de
Powaski, 0s Revisionistas, em grande parte escrevendo a partir do leste
do globo, passaram a ganhar alguma ressonancia também no ocidente,
invertendo a ldgica explicativa anterior e apontando os EUA como a
poténcia agressora. Para Andrei Jdnov, um dos idedlogos da criacdo do
Kominform?2*, por exemplo, a guerra era intrinseca ao capitalismo
imperialista, e 0s EUA como lideres dessa pratica, movimentavam-se
sempre no sentido a criar atritos com 0s promotores da democracia,
papel que a URSS reservava para si.

Contudo, nenhum desses vieses se tornou hegeménico na
historiografia ocidental. A grande maioria dos trabalhos produzidos a
partir da década de 1960 foi do terceiro grupo, o dos Pds-Revisionistas,
gue procuravam ndo se posicionar por um lado ou pelo outro,
sustentando que ambas as poténcias tiveram sua parcela de culpa para
iniciar a contenda. Aqui podemos citar autores importantes, como o
supracitado Rafael Aracil, para quem a paranoia e as provocagdes
reciprocas foram as propulsoras da condicdo do mundo entre 1945-1991.
Segundo ele, “a Guerra Fria encontrou sua origem menos na
agressividade efetiva dos adversarios, os quais deram prova, na
realidade, de uma grande prudéncia, que na escalada de suas
desconfiancas reciprocas”.?®

ORREGO, Ana Henriquez. El concepto de Guerra Fria en la historiografia.
Disponivel na internet em:
http://historialimagen.blogspot.com.br/2007/06/blog-post.ntml. ~ Acesso em
28/02/2015. Original em espanhol. Tradugéo livre.

24 Este 6rgéo, criado em 1947, era encarregado de intercambiar informacGes e
coordenar as agdes entre os diversos partidos comunistas nos paises sobre
influéncia da URSS. Ele também se constituiu em um dos principais eixos de
planejamento e execugdo da politica externa soviética durante a Guerra Fria.

25 Orrego, op. Cit., sem paginagéo.
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Uma obra que penso poder ser colocada no rol dos poés-
revisionismo € o importante livro A Europa de 1815 aos nossos dias, de
Jean Baptiste Duroselle, publicada em 1967. Nela, o autor apresenta a
ideia de que o papel de superpoténcias a que emergem Estados Unidos e
Unido Soviética ao final da Segunda Guerra era, em si, a condicdo
béasica do conflito, podendo mesmo ser a génese de uma terceira guerra
mundial, que s6 ndo ocorreu devido a consciéncia mitua do poderio
destrutivo de seus arsenais, dado que ja comentei acima. Ou seja, para
Duroselle, apesar de ndo se poder falar em culpabilidade, uma vez que a
situacdo foi gestada pelo movimento da historia, sob o qual nenhum dos
atores tinha controle, também ndo foi fruto de uma provocacéo
unilateral, portanto, ndo podemos encaixa-lo na tradi¢do ortodoxa nem
mesmo na revisionista. Cabe ainda salientar que, apesar da importancia
desse estudo ndo apenas na historiografia da Guerra Fria em particular,
mas para a consolidacdo do campo de Historia das RelacGes
Internacionais em geral, é preciso atentarmos para negacdo da agéncia
dos paises enquanto atores historicos nas relacdes internacionais, que,
em seu pensamento, parecem ser levados por uma forca irresistivel da
maré da historia. Discordo deste ponto de vista, uma vez que nao
acredito na existéncia de uma necessidade ou irresistibilidade de forcas
na Historia, pois penso ser ela feita pelos atores, plurais e singulares,
nacionais e internacionais, protagonistas ou coadjuvantes, dentro de seu
tempo e de seu espaco de acdo histdrica.

A historiografia brasileira, por sua vez, segue em grande parte a
tradicdo internacional, sem grandes inovac@es interpretativas no que diz
respeito ao conceito em estudo. A sua diferenca esta em focar nos
reflexos do periodo para a realidade historica brasileira. Entre 0s
principais autores nesse campo estdo Moniz Bandeira % e Sidnei
Munhoz?’, para quem os interesses geopoliticos das duas poténcias e a

2% Apesar de esse autor ndo possuir uma obra especifica sobre o tema da Guerra
Fria, ele aborda o tema procurando enquadra-lo e defini-lo em obras como:
BANDEIRA, Luiz Alberto Moniz. Brasil - Estados Unidos: A Rivalidade
Emergente - 1955-1980. Rio de Janeiro: Editora Civilizacdo Brasileira, 1989;
BANDEIRA, Luiz Alberto Moniz. Presenca dos Estados Unidos no Brasil
(Dois Séculos de Histdria). Rio de Janeiro: Editora Civilizagdo Brasileira,
22 ed., 1979.

27 Entre as obras desse autor sobre o tema, cito: MUNHOZ, Sidnei J. Guerra
Fria. In: TEIXEIRA DA SILVA, Francisco Carlos (org.). Enciclopédia de
Guerras e Revolugdes do século XX. Rio de Janeiro: Elsevier/Campus, 2004, pp.
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impossibilidade de didlogo entre as suas ideologias politicas gestou o
conflito. A particularidade desses autores estd na andlise dos reflexos
dessa nova conjuntura internacional no cenario latino americano, em
geral, e brasileiro, em particular, para 0 caso do primeiro autor, e a
consideragdo dos momentos de tensdo e arrefecimento na intensidade
das relages diplomaticas entre os dois contendores, para 0 caso do
segundo, quando o0 mais comum é a andlise do periodo de uma forma
homogénea, como discutirei mais adiante. Portanto, pode-se considerar a
tradi¢do historiografica brasileira dentro de um prisma pos-revisionista,
0 que faz ainda mais sentido se considerarmos que essas produgdes se
fizeram no contexto do abrandamento da polarizagdo e num cenério em
gue se buscava, entre os paises periféricos — o Brasil incluido —
alternativas independentes do magnetismo dos dois eixos de influéncia
hegemonicos.
E importante afirmar que, uma vez surgido o conceito de Guerra
Fria, outras variedades interpretativas para a sua representacdo
emergiram, questionando ndo apenas a culpabilidade, mas também o
préprio momento em que haveria surgido. Assim, nomes como Andre
Fontaine?® e o ja comentado Ronald Powaski, seguindo certa tradicdo do
pensamento marxista, passaram a defender o cisma entre EUA e URSS
desde a emergéncia do socialismo real, em 1917. Segundo Orrego, para
os defensores dessa perspectiva,
a Guerra Fria é o conflito entre duas sociedades
radicalmente opostas, Estados Unidos e Unido
Soviética, cujas caracteristicas econdmicas,
politicas e sociais sdo incompativeis, e, soma-se a
isto o fato de que ambas sociedades se
consideravam a si mesmas como modelos para o
resto do mundo®
Desde a irrupcdo da Revolucdo Russa e estabelecimento de um
modelo de sociedade conflitante com o modelo capitalista, portanto,
teria se iniciado o embate que outros historiadores localizaram no pos-

417-419; MUNHOZ, Sidnei J. Guerra Fria Revisitada. In: Leituras da Histéria.
Ciéncia & Vida. Séo Paulo: Escala, 2007, pp. 48-59; e MUNHOZ, Sidnei J.
Ecos da Emergéncia da Guerra Fria no Brasil 1947-1953. In: Revista Dialogos.
Maringé: DHI/UEM, v. 6, 2002, pp. 41-59.

28 FONTAINE, Andre. Historia de la Guerra Fria. Barcelona: Editorial Luis
Caralt, 1970.

2 Orrego, op. Cit., sem paginacéo.
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45. Logo, esse seria, de acordo com essa interpretacdo, o conflito mais
longo da histéria contemporanea, contando apenas com um breve
periodo de interlidio entre 1939-1945, quando os contendores lutariam
do mesmo lado contra um poder que ameagava a ambos: 0 nazi-
fascismo.

Vé-se, dessa forma, que a facilidade na definicdo da Guerra Fria é
apenas aparente. Um ponto comum a essas diferentes tradicdes
historiograficas, no entanto, € a homogeneidade interpretativa que
coloca as duas poténcias como inimigos inconcilidveis, onde qualquer
possibilidade de didlogo ou acordo era nula durante todo o periodo de
duracdo da guerra. Por mais que essa visdo ndo possa ser tida como
totalmente equivocada, uma vez que a rivalidade existia, ela apenas
tangencia a questdo a partir de um prisma macro-histdrico, ndo dando
visibilidade as fissuras existentes na ideia de conflito em determinados
periodos de didlogo e trocas. Nesse sentido, proponho neste capitulo
reverter esse quadro, dando voz aos acontecimentos singulares, sendo
esses indicios de ruptura da rigidez interpretativa. Em outras palavras,
objetivo aqui ndo emudecer, mas ao menos reduzir o volume desse
quase unissono historiografico, fazendo falar outras ondas discursivas,
abrindo espaco para se pensar eventos que pdem, em certo sentido, a
Guerra Fria sob outro tom.

Assim, objetivo dar voz e visibilidade a eventos como os acordos
culturais entre os dois blocos durante o periodo em questdo, que abriram
como que um interlidio nas disputas ideoldgicas e/ou discursivas. Além
disso, apresentar dados novos dentro da perspectiva macro-histérica
acima citada, como as estratégias para enunciar a incompatibilidade dos
projetos de civilizacdo que cada lado procurava defender e que séo
pouquissimo comentadas ou mesmo esquecidas pela historiografia
brasileira até entdo. Enfim, este capitulo procura ser um acorde
dissonante na partitura da Guerra Fria composta pela historiografia
hegemdnica. Em Gltima instancia, buscarei apresentar que, a0 menos no
campo ideologico, os embates foram caracteristicos de uma guerra
bastante “quente”. Também ¢é preciso lembrar que, mesmo em uma
guerra, as batalhas ndo sdo incessantes, havendo momentos para
didlogos, aproximacdes e mesmo confraternizacdes®®. No caso em

% Faco aqui referéncia as confraternizacGes de Natal entre soldados Aliados e
das poténcias do Eixo durante a Primeira Guerra Mundial, tdo bem descritos e
apropriados por Modris Eksteins. Para mais informagdes, vide: EKSTEINS,
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questdo, varios foram os momentos de aproximacdo entre as duas
poténcias, tendo sido realizadas trocas nos campos econdmico e até
mesmo cultural. A historiografia tradicional, ao analisar esses
momentos, mais uma vez os coloca dentro de amarras generalizantes,
datando-os de acordo com determinados eventos que 0s gestaram e a
eles deram fim. E assim que surge classificacBes como détente, ou
Primeira e Segunda Guerra Fria. Acredito serem essas linhas
totalizantes e que pouco ddo a compreender 0s movimentos que aqui
quero tornar visiveis e diziveis.

1.2 Percursos Alternativos

Em sua edicdo de Julho de 1948, a revista Sele¢des publicou uma
matéria com o sugestivo titulo Cortina de ferro para a Tchecoslovaquia.
Ali se expbe como o governo do pos-segunda guerra foi organizado
naquele pais e como se deu a ascensdo do comunismo na regido. Apos
trés paginas de intensas criticas ao processo politico descrito, a
conclusdo da revista é de que “a Tchecoslovaquia prestou um servigo ao
mundo, como laboratério de experiéncia destinada a revelar se o
comunismo e a democracia podem governar simultaneamente, no
mesmo Estado. A prova teve como resultado a extingdo da
democracia”L.

O discurso construido pela revista é apenas a ponta do iceberg de
uma politica enunciativa muito maior que seria posta em pratica no
imediato p6s-guerra e entraria para 0s anais da histéria como Guerra
Fria. Nesse contexto, um intricado embate entre duas poténcias com
pretensdes hegemdnicas no cenario internacional se transformaria em
uma batalha direta no campo imagético, buscando, cada lado, construir a
si como o modelo de civilizagdo por exceléncia e ao outro como o seu
nemesis, expondo seus supostos e inexordveis defeitos e maldades,
fazendo crer, portanto, serem inconcilidveis. Para entendermos esse
cenario, sugiro uma viagem no tempo para uma data dois anos antes.

Cinco de marco de 1946. Westminster College, Fulton, Missouri,
Estados Unidos da América. Perante uma plateia atenta e repleta de
estudantes, professores e estadistas, Winston Churchill faz um

Modris. A Sagracdo da Primavera: A grande guerra e 0 nascimento da era
moderna. Rio de Janeiro: Rocco, 1991.

81 Selecdes do Reader’s Digest. Julho de 1948, p. 44-46.
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pronunciamento pessoal — ja que ndo mais representava a Gra-Bretanha
oficialmente®? — e de grande impacto para a conjuntura histérico-politica
da época. Em seu discurso, o renomado estadista exalta o povo
estadunidense, conclama uma unido entre os povos de lingua inglesa e
enuncia, em tom de desafio a plateia — ndo apenas a imediata, que o
ouvia em pessoa, mas todas as nacdes aliadas ao bloco capitalista — a
existéncia de uma “ameacga e perigo a civilizagdo cristd”, ameaga esta
que teria dividido o mundo através de uma cortina de ferro baixada

sobre a Europa.

Os Estados Unidos estdo, neste momento, no auge
do poder mundial. E um momento solene para a
democracia americana. Com o predominio do
poder vem também uma responsabilidade pesada
para com o futuro. Ao olhardes a vossa volta,
deveis sentir ndo s6 o peso do dever, mas também
a preocupacdo de que possais falhar ao que se
exige de vOs. A oportunidade esta presente, clara e
brilhante, para os nossos dois paises. Rejeita-la,
ignora-la ou malbarata-la atraird sobre nds a
censura dos tempos futuros. E necessario que
constancia de espirito, persisténcia de objetivo e a
grande simplicidade de decisdo guiem e orientem
0 comportamento dos povos de lingua inglesa na
paz, tal como guiaram na guerra. Devemos, e
acredito que o faremos, corresponder a essa
terrivel exigéncia.

[...] Qual, portanto, o conceito estratégico geral
que devemos adotar hoje? Nada menos do que a
seguranca e 0 bem-estar, a liberdade e o progresso
de todos os lares e familias de todos os homens e
mulheres em todas as terras. [...]

N&o podemos estar cegos ao fato de que as
liberdades desfrutadas pelos cidaddos de todo o
Império Britanico ndo séo validas em consideravel
nimero de paises, alguns dos quais muito
poderosos. Nesses Estados, 0 controle é imposto
ao povo por varios tipos de governos policiais
gerais, a tal ponto que se torna contrario a todos os

32 Winston Churchill havia sido primeiro ministro britanico entre maio de 1940
a 1945, quando seu partido, o Conservador, perdeu as eleicdes para o Partido
Trabalhista, assumindo entdo o posto de primeiro ministro Clement Attlee.
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principios da democracia. O poder do Estado é
exercido sem contengdes, seja por ditadores ou
por oligarquias compactas agindo através de um
partido privilegiado e de uma policia politica. Nao
€ nosso dever, neste momento, quando as
dificuldades s&o numerosas, interferir pela forca
nas questdes internas de paises que nao
conquistamos na guerra, mas ndo devemos deixar
de proclamar, sem medo, que o0s grandes
principios da liberdade e dos direitos do homem,
que constituem uma heranga conjunta do mundo
de lingua inglesa e que, através da Magna Carta,
da Lei dos Direitos, do habeas corpus, do
julgamento pelo jari e do direito civil inglés,
encontram sua expressdo mais famosa na
Declaracéo de Independéncia.

[-]

Uma sombra desceu sobre o cendrio, até bem
pouco iluminado pela vitéria aliada. Ninguém
sabe 0 que a RUssia Soviética e sua organizagao
comunista internacional pretendem fazer no futuro
imediato, ou quais os limites, se os ha, de suas
tendéncias expansionistas e de proselitismo.

[-]

De Stettin no Béltico até Triste, no Adritico, uma
cortina de ferro foi baixada através do Continente
Europeu. Atras dela estdo as capitais dos antigos
Estados da Europa Central e Oriental. Varsovia,
Berlim, Praga, Viena, Budapeste, Belgrado,
Bucareste e Sofia, todas essas famosas cidades e
as populagdes a volta delas estdo na esfera
soviética sujeitas, de uma forma ou de outra, ndo
apenas a influéncia soviética, mas a um controle
intenso e cada vez mais forte de Moscou. [...]. Os
Partidos comunistas, que eram muito pequenos em
todos esses estados orientais da Europa, foram
colocados num destaque e desfrutam de um
poderia muito superior a sua propor¢ao numérica,
e buscam obter, em toda parte, o controle
totalitario.®

% CHURCHILL, Winston. Apud: MORRAY, J. P. Origens da Guerra Fria. Rio
de Janeiro: Zahar Editores, 1961. p. 61-68. Grifos meus.
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Recheado de metaforas bem elaboradas, a clareza do discurso é
assustadora. E de uma nitidez visual. Ao ler (ou ouvir!) as palavras
proferidas por Churchill, conseguimos transforma-las em imagens sem
muito esforco. Alguns poderiam argumentar que isso se deve ao inglés
ser uma lingua pictérica.® Contudo, mesmo na versdo traduzida ao
portugués, sua forca imagética permanece. Como questionar metaforas
como “uma sombra desceu sobre o cenario, até bem pouco iluminado
pela vitoria aliada”? Imediatamente conseguimos visualizar a cena; uma
aura escura cobrindo o cenario europeu, seja ele o mapa que
conhecemos ou as paisagens que nos damos a imaginar. Ou, ainda, a
ideia de “uma cortina de ferro foi baixada através do Continente
Europeu”? Ela é de uma forca explicativa explicita e inquebravel. A
expressdo ndo foi uma completa originalidade de Churchill: segundo
Sidnei Munhoz, Goebbels, chefe da propaganda nazista alema, ja teria
utilizado a mesma expressdo nos momentos finais da Segunda Guerra
para alertar o povo alemdo do perigo dos avangos aliados e a
necessidade de proteger o leste europeu, uma vez que a deposicdo das
armas pelos alemaes faria descer uma cortina de ferro sobre o territério
controlado pela URSS e sob a qual na¢des seriam massacradas. Todavia,
é a partir dele que a metafora imagética ganha forca e popularidade.
Tanto que deu margem para diversas apropriagdes, como a charge da
famosa personagem do cartunista argentino Quino, a Mafalda:

% Fago aqui apenas uma suposicdo baseada em observacGes pessoais.
Desconhego anélises cientificas do carater pictérico da lingua inglesa. A
observacdo, contudo, tem algum fundamento: é comum no inglés falado,
quando se quer explicar algo claramente a alguém, a utilizacdo da frase: 7'/
explain so you can picture that, cuja tradu¢éo mais proxima seria: “Irei explicar
para que vocé possa entender melhor”. O verbo to Picture — também utilizado
como substantivo, sem sofrer processos de substantivacdo, para os referentes
“Quadro / Pintura” e “Fotografia” e, ainda, de forma mais geral, a imagens
produzidas, — funciona aqui ndo como um sinénimo de imaginacdo, mas de
clarificacéo. Ele afirma pela linguagem a clareza do visual. Em minha opini&o —
mais uma vez, baseada apenas na observacdo — isso demostra grande interacéo
da lingua inglesa com a centralidade do olhar na cultura geral dos falantes dessa
lingua.
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& MEUS VOTOS DE \ E MEUS VOTOS
FELIZ NATAL PARA DE FELIZ NATAL
TODOS OS POVOS PARA TODOS OS

Imagem 1 - Fonte: Google Imagens

Além da referéncia & imagem da cortina rigida, dura, baixada no
centro da Europa segundo Churchill, a charge ainda faz referéncia a
representacdo que essa imagem buscava criar: a divisdo oriente e
ocidente. Divisdo esta quase inquebravel — dai a met&fora do ferro — e
gue ndo permitia a passagem sequer do som do ocidente para o oriente.
Voltaremos a esse outros aspectos da fala do ex-Primeiro Ministro
inglés mais adiante.

Atento a clareza da mensagem, Stalin, alguns dias depois,
rebateria as questdes levantadas por Churchill em tom similar através de
uma entrevista dada & revista soviética Pravda, colocando-se como
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vitima da iniciativa ocidental e acusando o inglés de incitar o belicismo
com apoio de algumas personalidades nos Estados Unidos. Inaugurava-
se, assim, o periodo conflituoso entre as duas grandes poténcias
vitoriosas na segunda guerra.®
Pergunta: Como considera o dltimo discurso de
Churchill nos Estados Unidos da América?
Resposta: Considero-o0 um ato perigoso, destinado
a semear a dissengdo entre os Estados aliados e
impedir sua colaboragéo.
Pergunta: E possivel considerar o discurso de
Churchill como prejudicial a causa da paz e
segurancga?
Resposta: Sim, sem ddvida. Na verdade, o Sr.
Churchill toma agora a posi¢do dos provocadores
de guerra, e nisso ndo esta s6. Tem amigos ndo sO
na Gréd-Bretanha, mas também nos Estados
Unidos...
Na verdade, o Churchill e seus amigos na
Inglaterra e nos Estados Unidos apresentam as
nagdes que ndo falam inglés um ultimato: aceitem
voluntariamente nosso dominio, e tudo estard
bem; de outro modo, a guerra € inevitavel.
Mas as nag¢Oes derramaram seu sangue no curso de
uma sangrenta guerra de cinco anos pela
liberdade e independéncia de seus paises, e ndo
para trocar o dominio de Hitler pelo de Churchill.
E muito provavel, por isso, que as nacdes que néo
falam a lingua inglesa e que constituem a grande
maioria da populagdo mundial, ndo concordem em
se submeter a uma nova escraviddo...

[.]

% Nao estou, com isso, querendo afirmar que a Guerra Fria foi ocasionada pelo
discurso de Winston Churchill. Os eventos e conjunturas que levaram ao
conflito sdo muito mais complexos e enraizados que a poténcia discursiva de
um Unico sujeito. O impacto do pronunciamento do inglés, ainda que de grande
monta, limita-se a inauguragdo de uma nova era de transparéncia nas
intencionalidades dos atores internacionais. Se, até ali reinava um clima
idealista, personificado na figura de F. D. Roosevelt, ainda que sem grande
apoio dos outros lideres ocidentais e em seus ultimos suspiros, , 0 realismo
inglés varreria para longe o chamado Espirito de Yalta e, com ele, as tentativas
de uma conciliagdo pelo principio da justica nas relag@es internacionais.
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Pergunta: Como considera o trecho do discurso
em que sdo atacados os sistemas democraticos dos
Estados europeus que tém fronteira conosco, e as
relacbes de boa-vizinhanga estabelecidas entre
esses Estados e a Unido Soviética?

Resposta: Essa parte do discurso do Sr. Churchill
esta composta de callnias, descortesias e falta de
tato. O Sr. Churchill afirma que “Varsdvia,
Berlim, Praga, Viena, Budapeste, Belgrado,
Bucareste Sofia — todas essas famosas cidades e as
populagbes em torno dela — estdo na esfera
soviética e sujeitas, de uma forma ou de outra, ndo
s6 & influéncia soviética, mas a um controle
intenso e cada vez mais forte de Moscou”. O Sr.
Churchill considera tudo isso uma “tendéncia
expansionista sem limites” da parte da Uniéo
Soviética...

Em primeiro lugar, é absurdo falar de controle
exclusivo da URSS em Viena e Berlim, onde
existem Conselhos de Controle Aliados, formados
de representantes de quatro Estados, e nos quais a
URSS tem apenas um quarto dos votos. Acontece
gue muita gente ndo resiste ao desejo de caluniar.
Mas tudo tem limites.

Em segundo lugar, é preciso ndo esquecer as
circunstancias seguintes: os alemdes invadiram a
URSS através da Finlandia, Pol6nia, Roménia,
Bulgéaria e Hungria. Os alemdes puderam invadir
tais paises porque, na época, neles existiam
governos hostis a Unido Soviética. Em
consequéncia da invasdo alema, a Unido Soviética
sofreu perdas irrepardveis na luta, que juntamente
coma ocupacdo alemd e a deportacdo de cidadaos
soviéticos para a Alemanha, se elevam a cerca de
sete milhGes de pessoas. Em outras palavras, as
perdas da Unido Soviética foram varias vezes
maiores do que as da Gra-Bretanha e dos Estados
Unidos juntos. E possivel que em certos circulos
haja uma tendéncia para esquecer esses sacrificios
colossais do povo soviético que contribuiram para
a libertacdo da Europa do jugo de Hitler. Mas a
Unido Soviética ndo pode esquecé-los. Portanto,
ndo h& nada de surpreendente no fato de que a
Unido Soviética, preocupada com sua seguranga
futura, procure fazer com que existam em tais
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paises governos de atitude leal para conosco.
Como pode alguém, de boa mente, considerar
essas aspiracbes pacifistas da URSS como
tendéncias expansionistas?

[.-]

O Sr. Churchill afirma ainda que “os partidos
comunistas [...] buscam, em toda parte, obter
controle totalitério. Governos policiais
predominam em quase todos os casos e, até agora,
com excecdo da Tchecoslovaquia, ndo ha uma
verdadeira democracia”.

Todos sabem que o governo do Estado na Gra-
Bretanha, no momento, estd nas mdos de um
partido, o Trabalhista, e os partidos da oposicao
n&o tém o direito de participar dagquele governo. E
a isso que o Sr. Churchill chama de verdadeira
democracia.

A crescente influéncia dos comunistas ndo pode
ser considerada como fortuita. E  coisa
perfeitamente l6gica. A influéncia dos comunistas
cresceu porque, no periodo do dominio fascista na
Europa, eles se mostraram dignos de confianga,
destemidos, prontos ao sacrificio, na luta contra o
regime fascista pela liberdade dos povos.

[..]%

Aqui a fala também é imagética, ainda que em outro sentido. Nao
é possivel perceber a nitidez pictorica da mensagem do estadista inglés.
Contudo, alguns trechos merecem destaque. Stalin faz uso do mesmo
discurso existente nas Américas de uma guerra sanguenta pela liberdade,
lembrando que a URSS também fez parte nesse jogo. Assim, ele procura
colocar as democracias liberais como “a nova escraviddo”, comparavel
aquela sob o regime hitlerista, nos fazendo ponderar quais os alcances e
limites do conceito de liberdade, jA que presente em ambos os lados
agora rivais. Somos convencidos do sacrificio soviético durante a
guerra, suas perdas humanas e materiais, seus esforgos na busca desse
tdo desejado mundo livre. Ele se utiliza da alianca prévia com os aliados
e dos discursos elaborados naquele momento para jogar a culpabilidade
do conflito para o lado ocidental, nos levando, de forma convincente, ao
menos ao primeiro olhar, a visualizar a URSS como vitima das nac6es

% STALIN, Joseph. For Peaceful Coexistence: Postwar Interviews. Apud:
MORRAY, op. Cit., p. 68-73. Grifos meus.

39



40

ocidentais: foi a existéncia de governos hostis a Unido Soviética que fez
com que a guerra chegasse em vosso solo, causando tamanha destruicao.
Diante disso, foram obrigados a reagir e o fizeram ndo apenas para se
salvar, mas, mesmo ap6s perdas inestimaveis, avangando nos campos de
batalha em socorro das poténcias ocidentais. Enfim, partindo dos
elementos principais do discurso do Churchill, Stalin constréi a imagem
do ocidente como prepotente, que Se entende superior em sua
civilizacdo, em ultima instancia, agressor, e que cabe a URSS o papel de
reagir a essa ameaca.

Ameaca e perigo, portanto, sdo as tonicas do imaginario entdo
erigido na guerra discursiva entre os estadistas. Inaugura-se ai as bases
da construgdo mental sobre a qual o mundo iria viver nas décadas
seguintes: a ameaga comunista, para o caso das democracias liberais, e a
ameaca imperialista do capital e da guerra, para o caso do socialismo
soviético. Restava as nacgdes, em suas politicas, agir dentro desse escopo
imagético, protegendo-se e resguardando-se contra os perigos iminentes
de cada lado na conjuntura bipolar. Inaugurou-se, assim, o discurso da
seguranca e as politicas que, em nome desta, justificavam as mais
diversas demonstracdes de hegemonia em ambos os lados do globo.

Vé-se, portanto, a forca dos discursos enquanto produtores de
imagens. Foi através dessa forga constitutiva que a metafora da cortina
de ferro tornou-se expressdo corriqueira, rapidamente se popularizando
e sendo utilizada nos mais diversos meios sociais do mundo ocidental.
Junto com ela, também foi endossada nesses mesmos meios a mensagem
que se buscava clarificar, ou seja, a reparticdo do mundo através de uma
barreira dura, intransponivel, onde nada conseguia passar de ca para la e
nem deveria passar de |4 para cd; a divisdo entre dois lados
incomunicaveis, um progressista e defensor da liberdade e outro
perigoso e insistente no totalitarismo. E o caso, por exemplo, da matéria
de Selegbes discutida anteriormente: endossando a ideia da Guerra Fria,
através do conceito elaborado por Churchill, a revista apresenta a
democracia como um valor superior e apresenta 0 comunismo como um
oposto inconciliavel.

Essa seria a tdnica do conflito. Apenas um ano apds o
pronunciamento em Fulton, o entdo presidente dos Estados Unidos,
Harry Truman, anunciaria ao congresso do seu pais um conjunto de
medidas que seguiam as linhas gerais da mensagem do aliado inglés e
seriam unificadas sob o epiteto de Doutrina Truman. Anunciava-se ali a
criacdo do Programa de Reconstrugdo Europeia — ou Plano Marshall,
como ficou mais comumente conhecido — que concedia empréstimos a
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juros baixos, injetando dolares nos paises europeus que aceitassem as
condicdes do acordo, visando a recuperacdo desses paises apoOs a
devastacdo proporcionada pelos bombardeios anos antes.®” Associada a

3 Para uma compreensdo mais profunda do Plano Marshall, precisa-se
interpreta-lo no conjunto das tentativas de reorganizagdo da economia mundial
do pés-45. Cada vez mais integradas com os processos de industrializagdo, a
economia capitalista necessitava de um ajuste mdtuo para evitar uma nova crise
como a vivida em 1929, quando uma crise no mercado de capitais estadunidense
levou a recessdo diversos paises integrados na economia de mercado. Nao tendo
sofrido ataques em seu territorio e sendo o principal fornecedor de guerra dos
Aliados, os Estados Unidos sairam da guerra em 1945 com sua produgéo
industrial extremamente aquecida, producéo esta que o seu mercado interno ndo
poderia absorver. Precisavam, entdo, buscar consumidores para seus produtos
fora de suas fronteiras, e a Europa era o principal alvo. No entanto, diferente dos
EUA, os paises europeus viveram a guerra em seu solo e foram devastados por
ela, ndo tendo capacidade financeira para comprar os produtos industrializados
estadunidenses, concentrando seus esforgos em alimentar a populacdo e
reconstruir seus paises. E buscando solucionar esses problemas que se
organizou uma reunido com os principais paises capitalistas em Bretton Woods,
nos Estados Unidos em 1944. O objetivo principal era instituir regras comuns e
organismos internacionais que ajudassem a regular o sistema monetario
internacional e, consequentemente, o comércio entre os paises. Apds intensos
debates e apresentacdo de propostas, decidiu-se pela criagdo de dois organismos
internacionais, o Banco Internacional de Reconstru¢cdo e Desenvolvimento
(BIRD), com o objetivo de auxiliar no desenvolvimento da infraestrutura das
nacOes necessitadas e 0 Fundo Monetéario Internacional (FMI), responsavel pela
organizacdo monetaria e regulacdo comercial dos paises membros. além da
adogdo do dolar como moeda internacional. “No entanto, as duas institui¢des
oriundas dos arranjos de Bretton Woods, a despeito das modificacGes que
possibilitaram, ndo foram capazes de promover a reconstru¢do da Europa. O
maior entrave existente era a escassez de délares. Os EUA tinham a maior
parcela da capacidade produtiva mundial e, entre 1946 e 1947, tiveram um
excedente de produgdo, ao passo que a Europa ndo dispunha de dolares para
efetuar a compra dos produtos norte-americanos. Se esse quadro ndo fosse
alterado, tanto a Europa enfrentaria diversos problemas para se recuperar como
também os EUA teriam sua economia desaquecida”. SIMON, Silvana Aline
Soares. De Bretton Woods ao Plano Marshall: a politica externa norte-
americana em relagdo a Europa (1944-1952). Relagdes Internacionais no mundo
atual. V. 2, n. 14, 2011, pp. 24-47, p. 33. Foi ai que entrou em cena o Plano
Marshall, que assim ficou conhecido por conta do seu idealizador, George
Marshall, Secretario de Estado dos Estados Unidos durante a administragdo
Truman.
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essa iniciativa de fundo mais pratico, o discurso do presidente
inaugurava também uma politica sistematica de limitagdo do campo de
possibilidades de expansdo da influéncia soviética e do comunismo de
uma forma geral que ficou conhecida como Politica de Contencédo
(Containment Policy).
Contencdo foi uma distinta estratégia ideoldgica
da Guerra Fria. Tomando por base as
preocupagdes dos EUA com a balanca de poder no
que diz respeito a relagdo com a Unido Soviética,
ela propunha um conflito de soma zero entre
Moscou, que figurava como agressiva e
expansionista, e Washington, que figurava como
defensiva e pacifica. A Contencdo sustentava que,
j& que a cooperagdo com 0s soviéticos era
impossivel e que todos 0s governos comunistas
eram subservientes a Moscou, a expansdo do
comunismo em qualquer parte do mundo
representava uma ameagca direta a fragdo de poder
mundial dos EUA. (...) Depois do discurso da
Doutrina Truman, a Contencéo se tornou um dos
objetivos centrais da politica externa do pds-
Guerra.®

Com a estratégia da Contencdo, portanto, a politica externa
estadunidense buscava aliar a pratica de combate ao comunismo a uma
justificativa ideoldgica bem especifica: o conflito entre dois projetos de
civilizacdo e poder. Dava-se sentido, assim, ndo apenas ao Plano
Marshall, como também a todas as politicas de combate ao comunismo,
gue, como veremos no capitulo seguinte, eram anteriores a esse
momento, mas ganhavam agora novo suporte estatal através de uma
discursividade especifica ao periodo do pés-Guerra.

Na esteira dessas decisdes, outra politica faria ecoar um dos
elementos do discurso de Churchill proferido anos antes: a busca de uma
unidade imaginaria entre os paises lideres do bloco capitalista. De uma
comunhdo linguistica — os paises de lingua inglesa — anunciada pelo
inglés, passou-se a enunciar a ideia de comunhdo atlantica, que seria
composta ndo apenas de aparatos econdmicos, mas também militares e,
especialmente, culturais. A mudanga ndo ocorreu sem propésito. A
imagem presente no discurso de Fulton, Missouri, de uma comunhéo

% KLEIN, Christina. Cold War Orientalism: Asia in the middlebrow
imagination, 1945-1961. University of California Press, 2003. p. 24. Original
em inglés. Tradugdo livre.
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racial baseada em uma lingua comum, o inglés, possuia em si certa
arrogancia e, na busca de poténcia, considerava as forcas politicas
nacionais do momento do seu pronunciamento, quando a Alemanha
estava destruida sem qualquer vislumbre de uma retomada significativa
as hostes do poder, e a Franga perdia terreno na geopolitica europeia. As
mudancgas que ocorreriam nos anos seguintes, no entanto, exigiam um
conceito mais amplo, menos excludente e que abarcasse 0s principais
aliados na nova estrutura de poder mundial, vislumbrando-se, entdo, a
construcdo de uma comunidade atlantica, na qual se fundariam diversas
iniciativas de ajuda mutua e partilha de responsabilidades na gestdo da
recém-formada politica mundial sob a lideranga e supervisdo dos
Estados Unidos.

Um importante passo para dar corpo e legitimidade a essa
pretensa comunidade foi o lancamento, em 1949, da Organizacdo do
Tratado do Atlantico Norte — OTAN, funcionando como o organismo
politico-militar da comunidade atlantica. A fundacdo dessa organizacao
n&o foi tdo simples, no entanto, e merece maior atencao.

O Plano Marshall, em certo sentido, feria a moral das poténcias
europeias decadentes, que haviam se acostumado a dar as cartas no
cenario internacional e viam-se agora em situagdo subalterna, o que
gerava desconforto e oposicdo ndo apenas em setores dos governos dos
paises envolvidos, mas entre grupos especificos da populacdo, que
defendiam a busca de uma saida nacionalista e local para a crise. Além
disso, o continente havia sido dividido por uma guerra, € um certo
revanchismos ainda ndo havia sido totalmente liquidado. Portanto, a
ideia de partilhar uma economia, valores, ideais com recentes rivais e
ainda, em certo sentido, em um papel de subserviéncia diante da
lideranca de uma poténcia alheia a regido, ndo era muito popular.

Na tentativa de combater esse sentimento, algumas tentativas de
promogdo da alternativa proposta pelos EUA foram postas em pratica
antes e depois da assinatura efetiva do acordo. Entre elas, a mais notéria
e de mais efeito foi 0 concurso intraeuropeu de cartazes realizado em
1950 em Paris, no qual artistas dos 13 paises que aceitaram o plano eram
convidados a criar pdsteres baseados no tema “cooperagio intracuropeia
para um melhor padrdo de vida”, com o objetivo de promover um
sentimento comum entre as nagdes que, havia pouco, tinham estado em
lados opostos de uma guerra. Mais de dez mil obras foram enviadas para
0 juri técnico em Paris e destes, 25 foram selecionados e expostos em
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galerias pelo continente. ** Na Imagem 1.1, podemos visualizar a
imagem que pretendia construir o discurso: a unido entre os membros
europeus é simbolizada por um cata-vento em que cada pa representa
um pais através de sua bandeira nacional. Ainda que de forma distante,
compondo uma pé externa do cata-vento, também estdo presentes 0s
Estados Unidos, pertencendo ao mesmo grupo que forma a fonte de
energia, cada nacdo desempenhando o seu papel. A legenda sela a
mensagem: “qualquer que seja o tempo, nés apenas chegamos ao bem-
estar JUNTOS”. A unido ainda ¢ colocada em um pedestal ¢ todo o seu
entorno é obscuro e sombrio. Ou seja, fora da unido, incertezas e
nebulosidade. O plano de reconstrugdo era a certeza da vitoria. 1sso €
ainda mais significativo se levarmos em consideragdo que era um
discurso produzido por europeus, ainda que seguindo as diretrizes do
concurso.

% Hoje, esses cartazes estdo todos em exibicdo permanente no George C.
Marshall Museum, em Lexington, Virginia, Estados Unidos. No sitio eletrénico
do museu, onde também estdo disponiveis para consultas todos os cartazes, lé-
se: “Esses posteres foram projetados para promover a ideia de coesdo da Europa
Ocidental e a integragdo dos paises com a remocgdo de barreiras de comércio e
institui¢des de ajuda intergovernamentais de comércio”. Disponivel para
consulta em http://marshallfoundation.org/blog/marshall-plan-poster-contest/.
Consulta em 18/04/2015.
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Whatever the weather
We only reach welfare

“

Imagem 2 - Fonte: marshalfoundation.org

Dessa forma, o Plano de Reconstrugdo Europeia facilitou néo
apenas a integracdo econdmica, mas também promoveu a ideia de uma
partilha de interesses comuns primeiramente entre 0s paises europeus e,
extensivamente, com os Estados Unidos. Os passos que seriam seguidos
a partir dai demonstram esse caminho: em marco de 1948, Gra-
Bretanha, Franca, Bélgica, Holanda e Luxemburgo assinam o tratado de
Bruxelas, que assegurava a defesa coletiva em caso de agressao externa
a quaisquer membros do acordo. Ja em maio do mesmo ano, 0 senador
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estadunidense Arthur Vandenburg propds a criacdo de um tratado de
seguranca com os paises europeus aliados aos EUA, tratado este que
deveria aderir as regras internacionais da ONU, mas possuir existéncia
independente do Conselho de Seguranca da mesma, onde a URSS
possuia poder de veto. Nos meses subsequentes, intensas negociacfes
teriam lugar com o objetivo de definir os termos do acordo e as questdes
de financiamento da estrutura da organizacdo, para, finalmente, em abril
de 1949, ser assinado o Tratado de Washington, que criava o North
Atlantic Treaty Organization — NATO, ou Organizacdo do Tratado do
Atlantico Norte — OTAN. Dava-se, assim, corpo e visibilidade ao bloco
ocidental, pois, tal como colocou Paul Kennedy, “a alianca da OTAN
fez militarmente o que o Plano Marshall tinha feito economicamente:
aprofundou a divisdo da Europa em dois campos”°, o democratico
liberal e o socialista soviético.

Uma dificuldade semelhante & implantacdo do Plano Marshall
também iria ser vivenciada por esse novo organismo internacional. Por
parte dos europeus, muitos protestavam contra o que se considerava ser
um “imperialismo estadunidense”. J& entre determinados setores da
sociedade estadunidense, existia a resisténcia de alguns cidaddos em
utilizar o dinheiro de seus impostos para a defesa da Europa.

J. Walter Thompson ficou encarregado da
publicidade da OTAN durante o delicado periodo
de 1956 a 1959, quando a Organizacdo do Tratado
do Atlantico Norte passou por uma crise de
identidade diante do protesto dos cidaddos dos
Estados Unidos contra os custos de defender a
Europa e do inicio dos protestos europeus contra o
imperialismo  dos  Estados  Unidos. A
recomendacdo de JWT foi que esse “escudo da
liberdade” buscasse uma nova imagem, uma que,
visando o vindouro décimo aniversario da OTAN,
em 1959, iria transformar a “alianga” em
“comunidade”. Assim, a publicidade iria “tornar
claro para 0 mundo a devastadora superioridade,
tanto moral quanto material, da concepgdo
ocidental de Homem e da sua dignidade”. O
aniversario da OTAN, a musica da OTAN, e 0s
slogans promocionais da OTAN, tais como “Boa

40 KENNEDY, Paul. Ascengdo e queda das grandes poténcias: transformac&o
econdmica e conflito militar de 1500 a 2000. Rio de Janeiro, Campus, 1989. p.
362.
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noite — durma bem — a OTAN permanece em
guarda”, “OTAN, quatro letras que significam
PAZ” e “Desde a OTAN, nem uma polegada de
territorio perdido” iriam funcionar “para forjar
uma historia de comunidade e tradi¢io”.**
Entretanto, uma comunidade ndo se faz apenas de aparelhos
econdmicos e militares. Faz-se necessario também construir um laco de
pertencimento e comunhdo de interesses, valores e ideais de forma a
cimentar e dar identidade a esse grupo. Em outras palavras, é preciso
construir uma comunidade imaginada®?, ligada ndo por apenas uma
lingua comum*® — afinal, o alvo desse discurso incluia cerca de uma
dezena de linguas, sem contar inimeros dialetos — mas também por
pensamentos, atitudes e um sentimento de comunhdo. Era preciso, em
Gltima instancia, a construcdo de si. E, como nem todos fazem parte
desse grupo, o outro também passa a ser elaborado e edificado em
discursos opostos, em uma permanente alteridade.

4 DE GRAZIA, Victoria. America’s advance through 20™ century Europe.
Harvard University Press, 2005, p. 238.

42 A referéncia aqui é ao conceito desenvolvido por Benedict Anderson, ainda
que em contexto e situacdo distintos. A analogia se faz possivel pois, tal como
Anderson pensa 0 conceito de nagdo, a formagdo de um bloco hegeménico que
partilha de instituigdes econdmicas, militares e culturais, também possui um
sentimento de pertenca comum que tem raizes em uma construcdo cultural.
Assim percebo a ideia de Comunidade Atlantica e, posteriormente, Mundo
Ocidental, como uma construcdo imagética, que ndo possui organizacgao
politica, fronteiras definidas ou mesmo uma histéria comum, mas baseia-se
numa partilha de valores, ideais e sentimentos de pertenga comuns, ou seja, de
uma imagem mental de unidade. Isso ndo implica dizer que ela seja iluséria ou
irreal. Ao contrario, ela se realiza no campo do simbdlico e nele constitui
subjetividades. Em ultima instancia, para citar Anderson, “ela é imaginada pois,
mesmo 0s membros da mais mindscula nagdo jamais conhecerdo, encontrardo
ou sequer ouvirdo falar da maioria de seus companheiros, embora todos tenham
em mente a imagem viva da comunhdo entre eles”. ANDERSON, Benedict.
Comunidades imaginadas. Reflexdes sobre a origem e a difusdo do
nacionalismo. S8o Paulo: Cia das Letras, 2008, p. 32. Cabe ressaltar, no entanto,
que tal comunhdo ndo suplanta outras comunidades imaginadas, tais como a
nacgao ou outras existentes dentro dessa mesma comunidade, mas funciona em
dialogo e, por vezes, em conflito com estas.

4 Faco aqui novamente mencdo ao apelo de Winston Churchill a uma
comunhdo dos paises de lingua inglesa, ja discutido anteriormente neste
capitulo.
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Um dos esfor¢os nesse sentido foi o Congress for Cultural
Freedom — CCF, que comecou a funcionar efetivamente em 1951, mas
possui uma histéria prévia. Em marco de 1949, o Waldorf Astoria Hotel
em Nova lorque, foi palco de um evento um tanto esquisito para esse
cenario: a conferéncia para a paz mundial, organizado por intelectuais de
esquerda, muitos dos quais adeptos do socialismo e outros ainda
simpatizantes do regime estalinista. O objetivo era discutir ideias e
caminhos para uma paz mundial entre as duas poténcias, uma vez que a
Guerra Fria ja havia se tornado uma realidade e atritos mais sérios
ocorridos no ano anterior, como o bloqueio de Berlim*, puseram em
cheque a paz entre os dois blocos hegemdnicos. No mesmo espectro,
Stalin havia assumido, desde o discurso de Churchill, uma postura
defensiva internacionalmente, acusando o bloco capitalista de ser o
grande promotor da discordia com o lado soviético e, para coroar essa
postura, passou a encabegar uma campanha pela paz. Desconfiados das
intencbes soviéticas, intelectuais do bloco ocidental, liderados pelo
filésofo Sydney Hook, um ex-comunista, professor na Universidade de
Nova lorque e editor de da revista socialista The New Leader, se
organizaram para tentar roubar a cena na conferéncia. O grupo de Hook
se autodenominou de Americans for Intelectual Freedom (Americanos
Pela Liberdade Intelectual) > e passou a assediar os membros da

4 Com a divisdo da Alemanha em quatro setores administrativos, instituida da
Conferéncia de Potsdam, em 1945, a cidade de Berlim, apesar de fazer parte da
area sob administracdo soviética, por sua importancia como capital do pais,
também sofreu a mesma reparticdo. Em 1948, as areas da cidade controladas
pelas poténcias ocidentais optaram por adotar 0 Marco Alem&o como moeda
principal em suas respectivas zonas, pressionando o restante da cidade a fazer o
mesmo. Por ndo haver concordado com a medida, Stalin optou por bloquear
totalmente o acesso a cidade pela via terrestre, impedindo assim a chegada de
produtos e suprimentos dos paises ocidentais as suas respectivas areas de
influéncia. A medida causou atritos entre os lideres dos dois lados da conjuntura
bipolar, o que gerou receios do recurso as armas para solucionar o caso, fato que
ndo ocorreu. A solugdo dada pelas poténcias democraticas liberais foi 0 uso do
abastecimento aéreo, o que terminou por levar ao fim do bloqueio pouco menos
de um ano depois de seu inicio.

4 A composicdo do grupo era bastante heterogénea, contando com ex-
comunistas, socialistas criticos do estalinismo e mesmo alguns liberais. No
entanto, em geral, procuravam seguir uma linha mais a esquerda. Entre os
membros desse grupo, estavam os criticos Dwight MacDonald, Mary
McCarthy, o compositor Nicolas Nabokov e o jornalista Arnold Beichman. Para
mais informacdes sobre o grupo e sua organizagdo, vide WARNER, Michael.
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delegacdo soviética com perguntas constrangedoras, além de promover
um comicio noturno em &rea proxima ao do evento. A estratégia ganhou
notoriedade e virou manchete dos jornais dos dias seguintes. A partir
dali, membros do governo estadunidense, especialmente da divisdo de
coordenacdo de politicas da CIA (Office of Policy Coordination)
passaram a se interessar pela atividade e organizaram uma conferéncia
para contra-atacar as reunides em nome da paz mundial do ano seguinte,
que teria lugar em Paris. Reuniram um grupo de intelectuais de esquerda
para uma série de palestras de cunho anticomunista. A ideia era mostrar
gue o comunismo — na época confundido com estalinismo, como
veremos no capitulo a seguir — desagradava até mesmo a esquerda bem
informada. No entanto, diferente do ocorrido em Nova lorque, a contra-
conferéncia nao foi tdo satisfatdria, pois se notou tardiamente que entre
0s intelectuais anticomunistas havia também um grande sentimento
antiamericanista. Apo6s longas discussdes e disputas internas de poder,
Sydney Hook e seus aliados do governo estadunidense conseguiram
convencer a CIA a apoiar secretamente uma nova conferéncia que teria
lugar em Berlim. O local foi escolhido estrategicamente. Enquanto em
Paris a esquerda possuia uma tradicdo de formar uma via propria, sem
vincular-se a arregimentacdes externas, e alguns intelectuais, como J. P.
Sartre e Merleau-Ponty, se recusavam a criticar a URSS, Berlim estava
sitiada e possuia severas criticas e ressentimento para com 0s soviéticos.
Assim, entre 26 e 29 de junho de 1950, a cidade dividida seria palco do
Congress for Cultural Freedom, com um total de 118 participantes para
debater temas como Ciéncia e Totalitarismo, O Artista e a Liberdade, O
Cidaddo em uma Sociedade Livre e A defesa da Paz e Liberdade.
Nomes como Arthur Schlesinger Jr., Bertrand Russel, James Dewey,
Karl Jaspers, Benedetto Croce participaram do evento. O argumento
principal foi de que no ocidente havia liberdade de pensamento, até
mesmo para criticar o capitalismo, se assim se desejasse. O sucesso foi
estrondoso. A partir dali, o grupo organizador da conferéncia passou a
compor um escritério permanente, com sede em Paris e financiamento
secreto da CIA, para promover os ideais comuns do bloco capitalista, o
sentimento de comunh&o entre eles, o respeito a liberdade intelectual e
as diferencas de pensamento que comp8em uma comunidade e também

Origins of the Congress for Cultural Freedom, 1949-1950. Studies in
Intelligence Vol. 38. No. 5 Ano 10 (1995). Disponivel online em
https://www.cia.gov/library/center-for-the-study-of-intelligence/kent-
csi/vol38no5/pdf/v38i5al0p.pdf
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construir propaganda de cunho antissoviético através de diversas
revistas editadas para esse fim, entre elas Der Monat, Preuves,
Encounter Cuadernos e Tempo Presente, buscando atingir o maior
numero de leitores possivel em diferentes partes do bloco ocidental.
Mesmo ap0s a publicacdo dos vinculos da instituicdo com a CIA, ela
manteve suas atividades por mais alguns anos, perdendo paulatinamente
a credibilidade e sendo finalizada em meados da década de 60. 4

Vemos, portanto, a busca de construcdo de uma comunidade
imaginada do bloco ocidental de uma forma bem elaborada, iniciada por
projetos concretos de viés econdmico e militar suportadas por discursos
de unidade e comunhdo de interesses e valores que ajudaram a selar o
gue hoje chamamos de mundo ocidental. O conjunto dessas iniciativas
permitiram ver e dizer o bloco ocidental enquanto um espago se ndo
coeso, ao menos comum, que partilhava, ideias, projetos de civilizag&o,
sonhos. Isso demonstra o poder dos conceitos como formados por e
formadores de imagens; foi a partir delas que se conseguiu forjar o
sentimento de pertenca comum e consolidar-se o imaginario dos mundos
apartados na Guerra Fria.

Dando ainda mais materialidade a esse imaginario, foi criado, na
administragdo Eisenhower, o People-to-People program, com o objetivo
de angariar 0 apoio da opinido publica para o internacionalismo da
Guerra Fria e, assim, refor¢ar o sentimento do “nds”. De acordo com
Klein, essa era

uma tentativa de fazer a ideia de interdependéncia
internacional ganhar vida no imaginario popular.
Os criadores do programa também o viam como
um meio de direcionar algumas das questfes que
se faziam os formuladores de politicas desde o
inicio da Guerra Fria: como nos podemos
“esquentar” a Guerra Fria de forma a criar um
apelo aos “coragbes” estadunidenses? Como
podemos transforméa-la em uma cruzada positiva?
Como podemos encorajar 0s estadunidenses a

46 Apesar do aparente progressismo e liberdade do grupo, vale salientar que o
objetivo principal era a arregimentacdo dos intelectuais para o lado capitalista.
Buscava-se mostrar o lado soviético como uma via impensavel e eliminar
quaisquer possibilidades de terceira via, que deveriam ser sugadas para dentro
do espectro ocidental. Ou seja, de uma forma quase paradoxal, usava-se o
discurso da liberdade como um captador de dissidéncias. Uma estratégia que,
com algumas fissuras, teve resultados de longo prazo.
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abandonar seu prolongado isolacionismo e
aprender a se verem em relagdo com outras
pessoas ao redor do mundo? [..] Em ultima
instancia, o programa foi um esforco no sentido de
dar ao imaginario global de integragdo uma
fundagdo material, institucional .’

O programa consistia em uma integracdo de mais de 40 comités
gue promoviam 0 contato entre estadunidenses e pessoas em todo o
mundo de acordo com interesses em comum em questfes cotidianas,
como comités de leitura para estimular a troca de livros e discussdes,
comités para colecionadores de selos e outros hobbies, comités musicais,
etc.. Um exemplo dessas iniciativas foi a producdo, através de um
comité para cartunistas, de um livreto de mais de cem péginas ensinando
aos turistas estadunidenses como se comportar no exterior. Ou seja,
buscava-se agenciar as trocas culturais dentro de um determinado
sentido ou padrdo desejado; as pessoas deveriam se portar, agir e até
mesmo divertir-se de forma concertada, ajudando assim na construcéo
de um sentimento de pertenga comum, de um “nés”.

Uma iniciativa mais ousada nesse sentido foi a busca da
diplomacia estadunidense em unir esfor¢os no sentido de divulgar o
American way of life como grande paradigma mundial a partir de
demonstragBes praticas e comparativas da cultura que tinham como
superior e 0 modo de vida que o comunismo proporcionava. Um passo
nessa direcdo foi a assinatura de acordos culturais com a Unido
Soviética em fins da década de 1950. Entre as acGes deste acordo estava
a realizacdo de feiras de exposicOes cientificas, tecnoldgicas e culturais,
incluindo ai moda, habitos cotidianos e, em especial, produtos
industrializados, tanto nos Estados Unidos como na Unido Soviética.
Com isso, 0 governo estadunidense buscava ndo s6 convencer o publico
visitante que seu modelo era mais livre — fato que se comprovava pela
variedade de produtos culturais e de consumo proporcionada pelo livre
mercado — mas também provocar a derrocada do modelo soviético por
dentro, através da sedugdo do consumo.

Uma vez assinado o acordo, a primeira feira ocorreu em junho de
1959, com uma exposi¢do soviética no New York Coliseum. Para a
abertura da feira, Khrushchev enviou seu primeiro ministro, Frol Kozlov
para mostrar a Eisenhower e seu vice, Nixon, copias do Sputnik, lancado
anos antes, e de cépsulas espaciais, além de

47 Klein, op. Cit., p. 49. Original em Inglés. Traduco livre.
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“maquinaria pesada, um modelo de um quebra-
gelo nuclear (‘E nisso que usamos a energia
atdmica’), e muitas pecas de arte do realismo
socialista glorificando o regime, mas eles também
viram moda, peles, pratos e artigos de vidro, o
modelo de um apartamento de um trabalhador
mobiliado em um estilo ultramoderno, modelos de
televisores, carros moscovitas com mais cromo
que o Buick 1959, e corredores e mais corredores
de lavadoras e geladeiras”.

Em declaraces oficiais explicando a escolha das
exibicOes, os russos pareciam quase arrependidos
de trazer tantas amostras de Sputnik-e-produtos-
siderdrgicos para Nova York, ja que seu objetivo
era no futuro, no qual um pais agrario propunha se
transformar em um refiigio do consumo. 48

Apenas um més depois, em julho de 1959, seria a vez da Feira de
Moscou, palco do famoso Kitchen Debate.*® Nada menos do que cinco
milhdes de ddlares foram gastos para promover a exposi¢do — em grande
parte investidos pelas grandes corporagdes, ja que o Congresso

48 MARLING, Karal Ann. As seen on TV: the visual culture of Everyday Life in
the 1950s. Harvard University Press, 2000, p. 258. Original em Inglés. Traducéo
livre.

4 Assim foi como ficou conhecido um caloroso e improvisado “bate-boca”
entre Nixon e Khrushchev, através de seus intérpretes, quando da abertura da
Feira de Moscou. Em seu passeio pelos pavilhdes para apresentar as novidades
de consumo e a vida cotidiana do estadunidense comum para o lider soviético,
Nixon procurava ressaltar as vantagens do livre mercado e da producdo em
massa, que, dizia ele, era vantajoso para todos. Diante dessas apresentacoes,
Khrushchev rebatia, ora falando das desigualdades sociais e do trabalho escravo
mascarado em liberdade do modelo capitalista, ora argumentando que os
soviéticos haviam langado o Sputnik, e, portanto, estavam a frente dos Estados
Unidos em tecnologia e, assim que concluissem os investimentos no que era
mais importante, em cinco ou seis anos ultrapassariam os Estados Unidos
também nos bens de consumo. A batalha perdurou durante toda exposicao,
causando alguns momentos de desconforto para os tradutores e 0s demais
membros das comitivas que os acompanhavam. O debate concluiu com uma
cena de aparente bom humor de ambos, quando a guia estadunidense apresentou
o circuito fechado de TV projetado para exibir as atividades em cada canto de
uma das casas modelo e o lider soviético disparou: “Isto deve estar sempre
quebrado”, ao que o vice-presidente estadunidense respondeu “Naaa”, e ambos
sorriram.
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estadunidense vetou uma grande soma dos verba publica que havia sido
solicitada para esse fim. Ali, o visitante poderia se deparar com
exibicOes de moda, estandes de produtos de beleza, quiosques de comida
com distribuicdo gratuita de Pepsi-cola — que foram consumidos a taxa
de dez mil copos por hora durante os 42 dias da feira! — além de
modelos de supermercados, casas pré-fabricadas e, especialmente, da
cozinha estadunidense.
Para Richard Nixon, as novidades de consumo
para a cozinha representava 0s principios
fundamentais do American way of life. Liberdade.
Liberdade do trabalho macgante para a dona de
casa. E democracia, a oportunidade de escolher o
melhor modelo de uma oferta ilimitada de cores,
caracteristicas e precos que o livre mercado tinha
a oferecer. Para Nikita Krushev, toda a exibicéo
estadunidense era uma amostra do excesso
lamentavel e da trivialidade burguesa. Onde
estavam as demonstraces cientificas, os Sputniks
estadunidenses? “O que ¢ isso?”, perguntou o
jornal lzvestia. “Uma exibi¢do nacional de um
grande pais ou uma rede de lojas de
departamento?”.5
Os Estados Unidos acreditavam na for¢a sedutora do seu modo de
vida, e investiam pesado para convencer o mundo, incluindo os
dominios soviéticos, de que esse era 0 melhor modelo a ser seguido.
Confrontando seus produtos e seu cotidiano com aqueles existentes do
outro lado do planeta, eles se propunham tanto a plantar uma semente de
discérdia entre os habitantes do mundo soviético, mostrando suas
“maravilhas modernas”, como a consolidar a escolha do mundo
ocidental pelo American way of life.
Casas modelo e supermercados dramatizavam os
beneficios da produgdo em massa para a familia
média estadunidense. Dessa forma, eles foram
sempre importantes dispositivos de propaganda da
Guerra Fria, oferecendo provas tangiveis e
convincentes da superioridade do sistema
econdmico que tdo casualmente lancava
maravilhas para economizar esforgo, jantares

% lhdem, p. 243.
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congelados (carne e batata frita), e agradaveis
salas de estar mobiliadas pela House Beautiful .5
Em resumo, a Guerra Fria cultural impulsionou o forjamento de
uma cultura pretensamente global com base no American way of life
com vistas a combater a expansdo do projeto civilizador comunista
representado pela Unido Soviética através de um conjunto extremamente
bem articulado de agdes.
Washington criou uma variedade de programas de
diplomacia cultural que fomentou conexdes
intelectuais para além das fronteiras nacionais e
encorajou sentimentos positivos com relagdo aos
EUA. Esses programas introduziram o mundo a
pintura abstrato-expressionista, enviou musicos de
jazz em turnés e disponibilizou livros
estadunidenses através das bibliotecas da USIA. O
programa people-to-people surgiu dessa esforco
de diplomacia cultural: ele era destinado a um
publico internacional e objetivado para espalhar a
cultura, valores e ideias estadunidenses no
exterior. Ele procurava criar uma oposicdo a
propaganda Soviética através da promocdo de
encontros cara a cara entre estadunidenses e
pessoas de outros paises e, assim, mostrar como 0s
Estados Unidos “de fato” eram.>?
O sucesso desse bloco de acdes seria inconteste. O forjamento do
Bloco Atlantico constituiu-se na base do que se passou
costumeiramente, alguns anos depois, a chamar mundo ocidental, que
teve por base o modelo civilizatério estadunidense, incorporando seu
estilo de vida, assentando a base da visi-dizibilidade do que se entende
por cultura ocidental, comunidade imaginada que persiste até nossos
dias. Vemos, assim, como um conjunto bem articulado de praticas
discursivas instituiram imagens fundantes de um projeto de civilizagéo
gue coordena 0 modo de viver de um consideravel grupo de pessoas até
a atualidade. Foi justamente a forca desse discurso que possibilitou a
construcdo imagética do nés e do outro na divisdo do mundo em duas
esferas distintas ndo apenas de poder, mas de ser e perceber (n)o mundo,
pois essas imagens constituiram identidades e subjetividades, limitando

5 Ibdem, p. 245.

52 Klein, op. Cit., p. 50. Original em inglés. Tradugc&o livre.
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0 alcance dos sonhos e projetos de futuro possiveis enquanto foram
vigentes.

E o escopo de acdo da guerra fria ideoldgica ndo ficou restrito
apenas a area de dentro dos muros da comunidade imaginada. Ela
também foi travada na disputa por areas do globo onde se buscaria
arregimentar os paises da periferia do sistema bipolar para dentro de sua
esfera de influéncia. Nao é casual, nesse sentido, o despertar de um
extremo interesse por aspectos da vida e cultura asiatica durante os anos
de 1945-1961 dentro dos Estados Unidos, fato descrito com maestria por
Cristina Klein em Cold War Orientalism. Nesse periodo, segundo essa
autora, filmes, revistas, séries fotograficas, livros de turismo,
reportagens em frequéncia alarmante entre outros aspectos culturais
voltariam seus olhares para a Asia na busca de compreender melhor
como viviam e pensavam os habitantes daquela parte do globo.

Esse novo olhar para o leste se justificava pela crescente
consciéncia da importancia estratégica do continente asiatico — e, em
menor grau, o africano —no periodo em questdo. Livrando-se das
amarras imperiais iniciadas em sua maioria no século anterior, ambos 0s
continentes buscavam um espaco dentro do novo sistema internacional
onde pudessem construir uma nova identidade e promover seus
processos de desenvolvimento independente das amarras coloniais dos
paises capitalistas. E, nesse contexto, a ideia do comunismo soava mais
apropriada aos ouvidos das forgas politicas nacionais que desejavam
reformas profundas. Instava ao bloco capitalista agir dentro da politica
de contencdo e conquistar as mentes e coragdes dessas novas nacgdes
para o seu nucleo de poder, sendo, portanto, os paises do bloco asiatico
importantes pecas desse jogo.

Em perfeita simbiose com o momento de uma renovada
producdo de bens culturais em seu pais, 0 governo estadunidense inicia
um esforco de promocao da Asia através de programas de intercambio,
treinamentos de pessoal diplomatico e técnico para melhor compreenséo
dos assuntos asiaticos, no qual, evidentemente, a educacdo teria um
papel de destaque. Tal fato fica claro no discurso proferido por Francis
Wilcox, um funcionario do Departamento de Estado, para uma plateia
de educadores na Filadélfia, em 1957. Como descreve Klein,

Wilcox enfatizou o profundo efeito que a
descolonizacéo estava tendo nos Estados Unidos.
Ele comegou descrevendo a crescente influéncia
das novas nacles asiaticas e africanas e a
subsequente transformacdo da Guerra Fria de um
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plano militar para o ideolégico. Ele explicou que a
Unido Soviética, que em fins da década de 40 e
inicio da década de 1950 tinha “expandido seu
império” para a China, Coréia e Indochina através
do uso da forga, estava agora mudando para uma
“intensa guerra de ideias, ideologias, propaganda e
subversdo” elaborada para ganhar a confianga dos
povos em descolonizacdo através de meios
pacificos. (..) Ele instou sua audiéncia de
educadores a ajudar no treinamento da nova
geracdo de estadunidenses para o seu ‘“novo
papel” de lideranga mundial através de li¢des
sobre paises como Indonésia, cuja localizacdo
estratégica e vastos recursos naturais a tornavam
de grande valor para ambos: soviéticos e EUA.%

A Guerra Fria, portanto, como procurei antecipar acima, nada
tinha de fria no campo ideoldgico. Houve sim um embate direto entre as
duas poténcias rivais na construgdo de uma autoimagem positiva e no
convencimento das poténcias emergentes — nos espagos ainda em
disputa e mesmo nos ja arregimentados para uma ou outra esfera de
influéncia — de que o seu projeto civilizador era 0 mais positivo.

Neste ponto, quero propor aqui uma aproximagdo com o conceito
de orientalismo muito bem desenvolvido por Edward Said em sua obra
homdnima®*, onde ele sugere que o exercicio do poder imperial europeu
sobre o oriente foi pautado e mesmo justificado nas representacdes que
se faziam daquela regido. Assim, segundo Said, o orientalismo foi um
discurso ocidental estruturado numa ideologia da diferenca na qual o
ocidente e o oriente eram elaborados como entidades internamente
coerentes e mutualmente excludentes. Em outras palavras, o
orientalismo foi uma politica de enunciacéo ocidental do oriente guiada
por uma légica binaria de construgdo do “nés” e do “eles”, que sdo
entendidas como esséncias autoevidentes e necessariamente opostas
entre si, sendo uma delas superior e a outra a ela subordinada. Tais
praticas enunciativas do outro justificaram, ainda e acordo com Said, a
dominacdo europeia nos paises Asiaticos durante o século XIX e parte
do XX.

5 lbdem, p. 21.

% SAID, Edward W. Orientalismo: o Oriente como invencéo do Ocidente. So
Paulo: Companhia das Letras, 2007.
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Destarte, tal como a constru¢do do oriente se deu de forma a
corroborar o projeto politico e civilizador europeu no século XIX,
enquadrando-se numa questdo da alteridade, ou seja, de uma construcao
de si a partir de uma definigdo do seu outro, a constru¢gdo do mundo
atlantico também fez parte de uma politica enunciativa de elabora¢do do
bloco hegemdnico ocidental com vistas a construcdo de uma alianga
identitaria de oposicéo a um outro a ser desqualificado e combatido.%®

Com isso, vemos a importancia de se entender as estruturas
simbdlicas da Guerra Fria — sendo elas tdo ou mais importantes que as
questdes politicas, militares e econdmicas geralmente priorizadas pela
historiografia do tema — pois € nessa esfera que se fundam os modos de
ver, perceber e agir dos sujeitos historicos. Em outras palavras, € através
do simbdlico que sdo organizados os modos de agir no universo
historico; é a partir de um conjunto cultural simbolico que decisdes
politicas sdo tomadas, que subjetividades sdo formadas ou que “os
dominados aceitam ou rejeitam as identidades impostas que visam a

assegurar e perpetuar seu assujeitamento”.%

% Cabe chamar a atencdo para a historicidade dos eventos aqui comparados.
N&o estou tentando sustentar uma continuidade entre o imperialismo europeu do
século XIX e as politicas estadunidenses durante a Guerra Fria. Ao contrario,
defendo que se tratam de eventos historicos especificos, cada qual elaborado por
condi¢bes de possibilidade histérica diversas, ainda que possuam algumas
semelhangas. Como bem colocou Christina Klein, “enquanto muitas
representacdes estadunidenses sobre a Asia produzidas antes da Segunda Guerra
Mundial encaixam confortavelmente no modelo do orientalismo de Said, muitas
representacdes do pos-Guerra da Asia comunista ndo se encaixam, ainda que
ndo se contradigam inteiramente. A razdo para isso reside na evolugdo do
entendimento estadunidense da Raga. (KLEIN, op. Cit., p. 11).” A comparagio
que proponho aqui vai um pouco mais além e diz respeito a relagéo saber/poder
e como foram utilizadas como mecanismos de enunciagdo de politicas
especificas dentro de uma geopolitica de poder mundial. Assim, tanto a
construgdo do oriente pela Europa no século XIX descrita por Said como a
enunciagdo de um bloco atlantico pelos EUA no periodo em questdo dizem
respeito a politicas enunciativas elaboradas na alteridade e que visam a
afirmacéo de si pela defini¢cdo do outro enquanto um elemento inferior que deve
ser guiado ao caminho correto ou mais positivo.

% CHARTIER, Roger. A Beira da Falésia: a historia entre certezas e
inquietude. Porto Alegre: UFRGS, 2002, p. 11.
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1.3 Interltdio

Guerra de Imagens. Assim o historiador Serge Gruzinski®’ define
aquele que seria um dos primeiros conflitos culturais estabelecidos no
século XVI entre o conquistador europeu e os habitantes da recém
“descoberta” América. Para Gruzinski, a relacdo imagética entre esses
dois grupos distintos culturalmente se mostrou conflituosa
principalmente pela postura que teriam apresentado os espanhdis com
relagdo a suas imagens. Com o objetivo de impor a cultura cristd
ocidental a povos tidos como inferiores, os primeiros conquistadores
estabeleceram um controle da producdo, exposicdo € mesmo
comercializacdo das imagens religiosas. Desejavam que os indios, como
nomearam 0S povos habitantes daqueles territorios, abolissem seus
idolos pagdos e cultuassem o Deus cristdo como a Unica via para a
salvacdo espiritual. E para além do empecilho da barreira linguistica, o
uso de imagens para atingir seus fins mostrou-se mais apropriado por
outras questoes:

Ao arrogarem o monopolio da representacdo do
divino, os espanhois exibem de vez o alcance de
sua superioridade — de seu ‘imperialismo’, nds
dirifamos. Do deus deles resultam, tanto quanto a
forca que tém, a interpretacdo da ordem visual e
figurativa, o jeito de ver os homens e o mundo, e
também aquela fronteira tracada por toda parte
entre o profano e o idolatra, que divide seres e
coisas e que tanto pesou no destino das culturas
indigenas.%®

A imagética religiosa estava arraigada & ordem visual espanhola,
e, portanto, era indissociavel de seu projeto politico. Ai o conflito estava
dado: na ordem visual indigena, buscava-se ndo a representacao do real,
decalca-lo em sua forma realista, mas referir-se a um sentido, o que
muitas vezes mesclava a referéncia ao préprio sentido. Para o0s
espanhdis, no entanto, o culto as imagens pagds constituia grave heresia.
Importava evitar, como era corrente aqueles tempos, a equiparacdo ou
mesmo substituicdo da imagem pelo seu referente: o Deus ou 0s santos.

5 GRUZINSKI, Serge. A Guerra das Imagens: de Cristévdo Colombo a Blade
Runner (1492 — 2019). S&o Paulo: Cia das Letras, 2006.

58 GRUZINSKI, Op. Cit., pp. 77.
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Portanto, a necessidade do controle daquilo que era produzido e por
guem seria produzido.

Numa tentativa de converter o maior nimero possivel de indios e
ndo conseguindo suprir a demanda por imagens para este fim, a
administragdo colonial optou por utilizar o trabalho de artistas indigenas
para a copia das imagens cristds autorizadas. “Desde o inicio, o papel do
artista indigena é circunscrito: consiste em reproduzir o mais fielmente
possivel um original europeu. Ele entra no jogo limitado a cdpia, e a
criatividade indigena deve se restringir a mostrar a habilidade técnica ou
a virtuosidade [...]”*°. Ora, cabia ao indio a mera reproducéo, mas nao a
concepcao daquilo que estavam produzindo. Havia reduzido espaco para
subjetividade nesse trabalho, portanto, pouco ou nada daquela cultura
gue se queria transmitir seria assimilado. Se ndo se consegue conceber
algo, ndo se consegue absorver, ndo ha subjetivacéo.5°

A historia do conflito imagético europeu no novo mundo narrada
por Gruzinski segue depois outros rumos que ndo me cabe apresenta-los.
Contudo, tal acontecimento rememora outras trés relagdes imagéticas
que dizem respeito a tematica que tomo como objeto: primeiro, a guerra
de imagens que venho descrevendo entre o “mundo livre” ocidental e o
totalitarismo soviético. Ou seja, a Guerra Fria, como vivida no contexto
das democracias liberais, ndo passou de uma guerra imagética, de um

% |dem, pp. 108.

8 Estou entendendo os conceitos de subjetividade e subjetivacdo aqui de acordo
com uma leitura hibrida, baseada nos pensamentos de Guattari e Foucault.
Assim, por subjetividade, estou entendendo uma dimensdo interna ao sujeito
que ndo implica uma posse, mas algo produzido ininterruptamente a partir dos
contatos com o0 outro, com a natureza, com os acontecimentos, enfim, com tudo
aquilo que é capaz de produzir mudancas nas formas de ver e entender o mundo.
A subjetivacéo, por seu turno, é a produgdo da subjetividade, incluido ai tudo
aquilo que concorre e torna possivel essa construgdo, pois, segundo Guattari, a
“subjetividade ¢ essencialmente fabricada e modelada no registro do social”.
GUATTARI, Félix; ROLNIK, Suely. Micropolitica: cartografias do desejo.
Petrépolis: Ed. Vozes, 2007. Assim, no processo de producéo de subjetividade,
concorrem multiplos componentes, dando a valores, ideias, percepcdes, sentidos
muito singulares. Isso ndo implica dizer que ndo existam subjetivacdes
coletivas, sociais. Elas existem e sdo uma caracteristica, segundo Guattari, mas
ndo exclusiva, do modo de producdo capitalistico moderno. Discorrerei mais
sobre essas questdes ao longo dos capitulos. Vide também: FOUCAULT,
Michel. Histéria da Sexualidade Ill: o cuidado de si. Rio de Janeiro: Graal,
1985.
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conflito entre dois projetos de poder hegeménicos, pautados por ideais
civilizatdrios distintos e rivais, um positivo e progressista 0 outro
negativo e limitador das liberdades, que se digladiaram através das
imagens que o ocidente, sob a lideranga dos Estados Unidos da América,
buscou construir de si e do seu outro; segundo, tema que ndo sera aqui
estudado, uma outra guerra de imagens um tanto similar a primeira, no
entanto com uma sensivel diferenca: esta envolve ndo apenas uma
alteridade, mas duas. Trata-se da busca de constru¢do do comunismo por
parte dos Estados Unidos e do capitalismo imperialista por parte do
bloco soviético; por fim, o tema que comeco a tratar agora: a presenca
estadunidense nas Américas durante a Guerra Fria, especialmente tal
como pdde ser percebida, sentida e visualizada no Brasil.

1.4  Relages Brasil — Estados Unidos: a construcéo de um
paradigma

Um dos aspectos que nos permite a aproximacédo de periodos tdo
apartados temporalmente é a questdo conceitual. Boa parte a
historiografia sobre as relagdes Brasil — Estados Unidos faz uso das
ideias de dominagdo, chegando mesmo a comparar as relagbes dos
Estados Unidos com os outros paises americanos como uma nova
colonizacdo, considerando a presenca estadunidense ao sul de suas
fronteiras como uma imposicédo.5! Ndo desmerecendo tais trabalhos, que
tiveram e tém contribuido para o debate sobre a questdo, adoto aqui
outra vertente analitica. Na esteira das renovagdes nas pesquisas
promovidas pela chamada virada cultural, quando a historia permitiu-se
aproximar mais de disciplinas irmas tais como a filosofia, a
antropologia, a sociologia, entre outras, acredito que a cultura é um
organismo vivo, dindmico e circular, ndo cabendo, portanto, o termo
imposicdo. Semanticamente, imposicdo significa “a¢do de obrigar a
aceitar” ou “aplicagdo de meios compulsorios” e, portanto, possui um
carater limitador da agéncia de quem recebe a acdo. Supor que o Brasil
sofreu um imposicdo cultural estadunidense, ndo s6 implica dizer que

61 Dentre tais trabalhos, mas ndo limitados a estes, cito: ALVES, Jilia Falivene.
A invasdo cultural norte-americana. Sdo Paulo: Ed. Moderna, 1988, e
BANDEIRA, Moniz. Presen¢a dos Estados Unidos no Brasil: dois séculos de
histéria. Rio de Janeiro: Civilizagdo Brasileira, 1978, que, apesar da
discordancia em termos interpretativos, constitui-se em importante trabalho do
ponto de vista descritivo do periodo, como veremos no decorrer deste texto.
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elementos culturais podem ser determinados a alguém, esvaziando o
principio dialdgico e historico da cultura, como também implica uma
relacdo onde apenas um dos sujeitos age, sendo uma relagdo passiva.

Contrério a isso, acredito que, como bem demonstrou Gruzinski,
a mera repeticdo de algo ndo assenta raizes e ndo promove assimilacdes.
Estas sdo frutos de trocas, aceitagdes, desejos, que, assim, promovem
subjetivacGes. Ndo nego (nem afirmo!) a possibilidade ou tentativa de
impor valores e ideias por parte de um grupo cultural a outro, seja la por
gue motivagdes, no entanto, negacdes e resisténcias sempre se fardo
presentes e mesmo soberanas quando a questdo é aquilo que nos molda
enquanto sujeitos. Portanto, optarei aqui pelos conceitos de assimilagéo
e, como sera mais frequente, paradigmatizacgdo.®?

Antes de apresentar minhas consideracdes sobre a Guerra Fria
propriamente dita, todavia, faz-se importante discutir um pouco sobre
possiveis tramas histéricas que possibilitaram a ocorréncia deste conflito
que cerca temporalmente o objeto aqui analisado. Ao dotar este
acontecimento de historicidade, ficardo claros ndo s6 os caminhos que o
engendraram como também o recurso a imagética de Gruzinski para
introduzir este capitulo.

A historia da relacdo entre o Brasil e os Estados Unidos no século
XX apresenta muitas controvérsias e divergéncias tedricas e mesmo
temporais. Muito ja se debateu, se produziu e se publicou a esse respeito
nos dois lados do hemisfério, mas ainda estamos longe — por sorte! — de
constituir algum consenso historiografico neste quesito.

Para alguns autores, os olhos brasileiros se voltam para aquela
nacdo ao Norte ainda durante o periodo colonial, sendo o modelo de
regime republicano estadunidense uma inspiracdo para algumas revoltas
contra o regime imperial, tal como a Revolucdo Pernambucana de
1817.% Um pouco mais consistentes, no entanto, parecem ser as

620 mesmo se pode dizer a respeito do conceito de Imperialismo. Acredito na
sua existéncia historica, no entanto, defendo que se trata de um conceito datado
historicamente, e que, para os eventos do século XX, especialmente os que
analiso aqui, tal termo precise ser reinterpretado sob o risco de cometer-se
anacronismo. Discutirei melhor essa questdo em nota no capitulo a seguir.

8% Defendem este ponto de vista: KAHLER, Mary Ellis. Relations between
Brazil and United States: 1815-1825. Washington: The American University,
1968 e CERVO, Amado Luiz; BUENO, Clodoaldo. Historia da politica
exterior do Brasil. So Paulo: Atica, 1992.
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narrativas que datam a historia da aproximacgdo entre os dois paises do
inicio da consolidacdo do Estado Brasileiro, quando da independéncia
da colénia frente a metrépole em 1822, tendo sido os Estados Unidos,
entdo orquestrados sob a inspiracdo da recém lancada Doutrina
Monroe®*, a primeira nacéo ocidental independente a reconhecer o novo
status politico do Brasil, em maio de 1824.%

Outros autores, contudo, defenderam que tal relacionamento,
mesmo considerando-se sua gestacdo mais cedo, teria se consolidado de
fato apenas algumas décadas depois, ja que os efeitos de tal relagédo sé
seriam sentidos no Brasil com o passar do tempo. E o caso de Demétrio
Magnoli, para quem o direcionamento da politica exterior brasileira para
a vertente estadunidense a partir do Segundo Reinado, apesar de alguns
conflitos e momentos mais isolacionistas no continente, fez surgir um
embrido de ideais americanistas que brotaria na aboli¢do da escraviddo
e proclamacéo da Republica.5®

Ainda nesse sentido, Moniz Bandeira chamou de americanizagéo
a inspiracdo politica que iluminou a Proclamacdo da Republica e a
constituicdo que a seguiu. Diz ele: “a americanizacdo do Brasil
significava, para 0os homens que assumiram o poder em 15 de novembro
de 1889, o fim da heranca colonial, a industrializagdo, o progresso da
democracia.”®” Para este autor, tal processo e os posteriores acordos
econdmicos feitos pelos primeiros governos republicanos brasileiros
representavam ““as linhas gerais do processo de penetracdo dos Estados
Unidos no Brasil, da luta contra a preeminéncia da Inglaterra, para o
estabelecimento do seu proprio sistema imperialista”. %8 Apesar de

6 A chamada Doutrina Monroe resultou de um pronunciamento do presidente
James Monroe ao congresso estadunidense em 2 de dezembro de 1823 e que
iluminou o pensamento e acgdo da politica exterior daquele pais durante grane
parte do século XIX. Tendo como principio a maxima “A América para os
Americanos”, tal doutrina correspondia a uma resposta aos desejos de
recolonizacdo das Américas por parte dos paises europeus apoiados pela Santa
Alianca, e tinha por principio a ndo aceitacdo de intervencdo do velho
continente em assuntos internos aos paises Americanos.

% CARVALHO, Delgado de. Histéria diplomatica do Brasil. Sdo Paulo :
Nacional, 1959.

% MAGNOLLI, Demétrio. O Corpo da Patria: imaginagio geografica e politica
externa no Brasil (1808-1912). Sdo Paulo: UNESP, 1997.

57 BANDEIRA, Op. Cit., pp. 133.
% 1dem, pp. 136.
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discordar do autor quanto a esse Ultimo aspecto, é inegdvel o olhar
brasileiro para o0 modelo da nacdo do Norte, dado que se refletiu na
escolha do modelo federativo — ainda que com grandes diferengas — no
nome dado a nacdo pela constituicdo de 1891 e na escolha da bandeira
provisdria representativa da nacdo apds a proclamacéao da republica, que,
apesar de ter durado apenas alguns dias, assemelhava-se em todos 0s
aspectos aquela dos Estados Unidos da América.

Imagem 3 - Fonte: Google Imagens.

Para além das questdes politicas, ha também trabalhos quem
defendem um estreitamento cultural entre tais nagdes nesse mesmo
periodo. Mirian Jorge Warde, por exemplo, acredita que, mais que nos
ideais politicos, o Brasil espelhava-se também em modelos educacionais
estadunidenses ja em meados do século X1X.6°

Contudo, quando o foco € o plano cultural mais amplo, a maior
parte da historiografia converge suas anélises para o século XX. E esse 0
caso mesmo do ja citado Moniz Bandeira, que, diferentemente do que

% WARDE, Miriam Jorge. Americanismo e Educagio: um ensaio no espelho.
IN: S&o Paulo em Perspectiva, Jun. 2000, vol.14, no.2, p.37-43. Disponivel na
internet em: www.scielo.br/pdf/spp/v14n2/9786.pdf.
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afirma para os planos politico e econdmico, defende que s6 podemos
falar em uma influéncia cultural estadunidense no Brasil p6s Primeira
Guerra Mundial. Antes disso, diz ele, “a formacdo cultural do Brasil era
predominantemente europeia”.”
A influéncia cultural dos Estados Unidos, que, no
Brasil, acompanhou a ascensdo da burguesia, s se
acentuou apés a guerra imperialista de 1914-1918.
O cinema, a descoberta dos irmdos Lumiére que
Hollywood aperfeicoou e lhe deu bases
industriais, permitiria aos Estados Unidos a
propaganda de massa, a imposigdo do seu way of
life, de sua culture, de seus objetivos politicos e
militares.”

Para defender sua ideia, Bandeira apresenta diversas estatisticas
demonstrando a crescente importacdo e, consequentemente, para ele, o
consumo de produtos daquele pais por parte dos brasileiros, pois “a
pauta de importacfes indica, nitidamente, as transformacfes culturais
que se operavam’’2,

Podemos notar, ainda, um grande nimero de artistas e intelectuais
brasileiros admiradores da cultura estadunidense nas duas primeiras
décadas dos 1900. Era o caso, dentre outros, de figuras como Anisio
Teixeira e Monteiro Lobato. O primeiro era um entusiasta da
democracia de Washington, chegando mesmo a criticar “os profetas da
Idade Média, que temiam a corrup¢do da grandeza americana™’, e o
Gltimo exaltava com vigor o progresso e a civilizacdo daquele pais. De
acordo com Lustosa, Lobato acreditava que

as elites brasileiras possuiam uma mentalidade
“bacharelesca” e colonizada, muito voltada para
0s padroes franceses de pensamento e
comportamento. Para se superar esse “atraso” e
“inadequagcdo ao progresso”, ainda segundo
Lobato, fazia-se necessério elevar a mentalidade
dominante, substituindo-a por uma “‘mentalidade
cientifica’, o que seria possivel através da

" BANDEIRA, Op. Cit., pp. 207. Grifos no original.
1 1dem, Idem.

2 |dem, pp. 208.

3 1dem, pp. 209.
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valorizagdo do ensino técnico onde se ensinasse a
trabalhar”.™

Seria esse entusiasmo dos intelectuais ou quaisquer das questdes
apresentadas pelos autores apontados até aqui indicios confidveis de
uma proferida americanizagdo do Brasil? Analisemos mais de perto
esses argumentos, a comegar pelo dltimo.

Ora, ao considerarmos a propria necessidade de exaltacdo de uma
cultura estrangeira, apresentando seus louros e virtudes, podemos, ja de
entrada, ao menos suspeitar que tal cultura ndo faz parte da vivéncia
daquele que a glorifica, pois, se assim fosse, ndo se faria referéncia a ela
como algo estrangeiro, e sim como seu, ainda que desse a referéncia de
suas origens. Some-se a isso o fato de que tais relatos, quase sempre, sdo
apresentacbes de modelos que se deseja seguir: louva-se algo em
detrimento daquilo que se tem e se considera que se deve mudar; da-se
uma sugestdo de modelo a seguir, esboga-se um paradigma.

Ainda, como contrapartida aos entusiastas do americanismo nas
décadas iniciais do século XX, havia também os seus delatores,
denunciando a violéncia e o automatismo existentes na cultura da
emergente nacdo da América do Norte. Agripino Grieco acreditava que
“os Estados Unidos eram a ‘barbarie civilizada, Gengiskhan com
telégrafo’”. Eduardo Prado e Alceu Amoroso Lima acompanhavam,
ainda que com diferentes argumentos, a opinido de que os Estados
Unidos n&o se constituiam em modelo fiavel para o Brasil.”™

Percebe-se, assim, a existéncia de uma querela de, se assim
podemos livremente comparar, antigos contra modernos.”® A sociedade

™ LUSTOSA, Isabel. A descoberta da América: o lugar dos EUA no
Modernismo brasileiro. Rio de Janeiro: Fundacdo Casa de Rui Barbosa, 1995,
pp. 5. Apud ARRAES, Op. Cit.

75 BANDEIRA, op. Cit., 1978, p. 210.

® A referéncia aqui é a querela francesa do século XVII, quando intelectuais
pertencentes a Academia de Letras daquele pais digladiaram-se através de
palavras em torno da escolha de que referéncias tomar ao exaltar o rei Luis X1V,
o chamado Rei Sol. A duivida ficava entre recorrer aos classicos greco-romanos
para tal fim, ficando os adeptos dessa escolha conhecidos como antigos, ou
optar por obras mais recentes, ligadas a histéria do cristianismo ou do
Renascimento, sendo os defensores desta Ultima opgdo conhecidos como
modernos. Optei por fazer esta analogia aqui por ela rememorar um momento
similar na Histéria do Brasil. No Recife da década de 20, os chamados
modernos, faziam referéncia a literatura vinda do Sudeste como sindnimo da
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brasileira dos primeiros anos da republica, ainda engatinhando em seu
processo de modernizacdo, podia até conviver com a presenca de
produtos e ideias estadunidenses circulando entre si, mas certamente isto
ndo é suficiente para afirmarmos que o Brasil havia assimilado a cultura
daquele pais. A imensa maioria da populacéo, incluindo os intelectuais e
membros das classes mais abastadas, ainda possuia referéncias
europeias, como denunciam habitos cotidianos, a moda, a literatura, a
arquitetura.

De volta as questdes politicas, acredito ser necessaria muita
ginastica mental para afirmar que seguir o modelo republicano
estadunidense seria um indicio da americanizagao do Brasil quando esta
era a nacdo mais prdspera do continente, referéncia de sucesso no
combate ao dominio europeu cuja memdria 0 movimento de 15 de
novembro de 1889 buscava, ao menos de inicio, afastar para constituir
uma identidade inteiramente nova. Ainda mais, é preciso lembrar que
havia pouquissimos outros exemplos de regimes republicanos nos quais
se espelhar no mundo no inicio do século XX, principalmente se
levarmos em consideracdo as tradicionais na¢cdes modelo para o Brasil,
sendo a Suica e a Franca as Unicas nagles que seguiam esse regime na
Europa. Por fim, ha quem afirme que a inspiragdo do movimento
republicano brasileiro estaria nesta Ultima nagdo, ndo nos Estados
Unidos.”

mais alta producdo artistica de todos os tempos. Louvavam-se autores como
Manoel Bandeira, Méario de Andrade, Oswald de Andrade e Monteiro Lobato
como sinbnimos da mais alta produgdo artistica brasileira de todos os tempos.
Com os elogios as obras, vinham também as referéncias as opgdes politicas,
destacando-se as de Lobato aos Estados Unidos. Do outro lado, os chamados
tradicionalistas, rechacavam o0 que consideravam estrangeirismos, e que a
verdadeira arte era a regional. Dentre estes, destacou-se Gilberto Freyre, que se
dizia um “tradicionalista ao seu estilo modernista”. Para maiores informagoes e
o desenrolar dessa questdo, vide ARRAES, Marcos A. M. S.. Op. Cit.. Quanto a
querela francesa, vide: DEJEAN, Joan. Antigos contra Modernos: as guerras
culturais e a constru¢do de um fin de siécle. Rio de Janeiro: Civilizacdo
Brasileira, 2005.

" Sobre a questdo do movimento republicano e a instauragdo da Republica no
Brasil, suas inspiragdes e busca por identidade, vide a obra do historiador José
Murilo de Carvalho: CARVALHO, José Murilo de. Os bestializados: o Rio de
Janeiro e a republica que ndo foi. Sdo Paulo, Cia. das Letras, 1987;
CARVALHO, José Murilo de. Formagdo das almas. O imaginario da
Republica no Brasil. Sdo Paulo, Cia das Letras, 1990.



67

No quesito econdmico apresentado por Bandeira acredito haver
um equivoco interpretativo. Mesmo se considerarmos que seus dados
estatisticos sdo precisos, e ha quem discorde deles’®, considerar apenas
elementos quantitativos da importagdo/exportagdo de produtos
estadunidenses ndo demonstra, muito menos nitidamente como ele
coloca, as transformagles culturais por que passava 0 pais. Ora, a
simples presenca de produtos importados ndo indica uma absorgédo
cultural estrangeira. Podemos citar uma simples razdo para a
preeminéncia de produtos estadunidenses no mercado brasileiro: basta
lembrar que a Europa se envolveu em um conflito armado em seu
territorio por longos quatro anos, demorando a recompor seus mercados
internos, que dird externos.

Entendo que Bandeira talvez tenha considerado a ideia classica
do fetichismo da mercadoria em Marx e que, a0 consumir um produto,
ndo se consumia o seu valor de uso, mas um valor simbélico.” Ainda
assim, o autor parece ter analisado apenas um lado da moeda: o da

8 E a opinido, por exemplo, de Frank D. McCann, que, diversamente de Moniz
Bandeira, acredita que ha uma relativa auséncia de produtos estadunidenses no
Brasil nas décadas iniciais do século XX. Vide o artigo: MCCANN, Frank D.
Brasil e Estados Unidos: dois séculos de relacionamento. IN: MUNHOZ, Sidnei
J.; DA SILVA, Francisco Carlos Teixeira (orgs.). Relacdes Brasil-Estados
Unidos: séculos XX e XXI. Maringé&: Eduem, 2011.

™ Segundo Marx, em determinada fase do capitalismo avancado, as mercadorias
passam a desenvolver um significado muitas vezes independente daquele
planejado por seu produtor, e esse significado acaba por agregar valor as
mesmas. Assim, as mercadorias elevam-se ao seu valor de uso e passam a ter
significados muito maiores e subjetivos no meio social. O fetichismo seria
justamente a relacdo social mediatizada por essas mercadorias. MARX, Karl. O
Capital. Capitulo I, Secdo 4. Disponivel em
http://www.marxists.org/portugues/marx/1867/ocapital-vl/. No sentido do
consumo, tal ideia foi incorporada na teoria da Sociedade de Consumo de Jean
Baudrillard, que faz uma critica da sociedade “em que o signo é a mercadoria”,
explicitando que nesse tipo de sociedade, para além do valor de uso e de troca
dos objetos, 0 que predomina é o valor-signo, ou seja, um sentido construido a
partir de imagens, de representacOes. Para ele, a atividade de consumo implica
na ativa manipulagdo de signos, fundamental na sociedade capitalista, na qual
mercadoria e signo se juntaram para formar o que ele chama de commaodity sign.
Essa manipulacdo simbolica se faz por parte da midia, da propaganda e do
marketing. BAUDRILLARD, Jean. A Sociedade de Consumo. Lisboa: Edi¢oes
70, 2003.
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oferta, esquecendo-se de estudar a procura. O fato de alguém possuir um
veiculo estadunidense ndo indica que foi influenciado pelos valores
simbdlicos atrelados aquele produto.

No mesmo sentido, € preciso questionar a ideia de imposicao
cultural. Como j& apresentei anteriormente, as subjetividades ndo podem
ser impostas, ndo se substitui ou subjuga-se outro conjunto cultural. Por
mais poderosas que sejam as armas de divulgacdo / oferta de produtos,
culturais ou ndo, precisamos entender a recepcdo e aceitacdo a estes
produtos, pois os habitos, comportamentos, estruturas de pensamento,
enfim, tudo aquilo que reunimos sob o conceito de cultura, sdo campos
dindmicos, que passam por apropriacbes,  ressignificagdes,
reaparelhamentos, e para isso, € preciso que a “novidade”, aquilo que
Ihe ¢ exterior, de alguma forma, faca sentido para ser incorporada por
quem a recebe.®

Em suma, acredito serem questionaveis as hipdteses apresentadas
por tais autores. Todas focam em apenas um ou alguns poucos aspectos
muito especificos e dubios, ndo sustentaveis a uma segunda e apurada
analise. Novamente, refiro-me a Gruzinski: para que um produto ou
ideia seja assimilado e institua subjetividades, é preciso ser aceito,
assimilado, para, entdo, poder fazer parte do complexo cultural
significante maior. No caso dos indios, a mera reproducdo das imagens
em nada lhes contribuia para assimilar a ordem visual cristd. De forma
analoga, em nosso caso, a simples presenca e circulagdo de produtos e
ideias provenientes dos Estados Unidos nas cidades brasileiras nédo
indicam uma assimilacdo do way of life daquele pais.

Claro que é preciso ter em mente que os Estados Unidos
possuiam uma politica expansionista desde sua consolidacdo enquanto
nacdo independente, em fins do século XVIII. Guiados pela doutrina do
Destino Manifesto — segundo a qual era dever daquele pais, determinado
por Deus, expandir-se e levar a outros povos 0s principios da
democracia e da liberdade — ampliaram, durante todo o século XIX, o

8 Estou seguindo aqui a ideia de cultura desenvolvida por autores como Michel
de Certeau, Roger Chartier, Clifford Geertz. Para tanto, vide: CERTEAU,
Michel de. A invencdo do cotidiano. Volume 1, As artes de fazer. Petropolis:
Ed. Vozes, 2004; CHARTIER, Roger. A beira da falésia: a Historia entre
incertezas e inquietudes. Porto Alegre: Ed. Universidade UFRGS, 2002;
GEERTZ, Clifford. A interpretacdo das culturas. Sdo Paulo, LTC Editora,
1989.
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seu territério em quase 10 vezes o territdrio original das 13 coldnias.
Consolidadas suas fronteiras e minados os conflitos internos com o final
da Guerra Civil®!, os estadunidenses passaram a voltar seus interesses
expansionistas para o continente Americano, no que, para alguns,
constituiu uma reedicdo ou mesmo continuidade do imaginario do
Destino Manifesto.?

Desde entdo, muitas foram as politicas de Estado estruturadas
com este fim, merecendo destaque no que diz respeito a América Latina
a ja citada Doutrina Monroe e também a Big Stick Diplomacy. Esta
Gltima, estabelecida ja no século XX pelo entdo presidente Theodore
Roosevelt, tinha como principio ndo poupar, quando necessario, 0 USO
da forca militar para garantir os interesses politicos e econdmicos de seu
pais em territorios estrangeiros.

Contudo, apesar dos efeitos econdmicos, politicos, sociais e
mesmo humanos dessas politicas para alguns paises latinos, 0 que nao
irei discutir aqui devido ao pouco reflexo que teve no Brasil, ndo
significa que possamos dizer que os Estados Unidos se tornaram um
modelo cultural para quaisquer paises da regido. Ao contrario, tais

81 Também conhecida como Guerra de Secessdo, aconteceu de 1861-1865 entre
Estados confederados do Sul aristocrata, escravista e latifundiario, com Estados
do Norte do pais, estes industrializado para quem o modelo produtor do Sul
trazia muitos entraves. Para mais informacdes, vide EISENBERG, Peter L.
Guerra Civil Americana. Rio de Janeiro: Brasiliense, 1982, e WRIGHT, John
D. Histéria da Guerra Civil Americana. Sdo Paulo: M.Books, 2008.

8 para mais informacGes sobre o expansionismo estadunidense e a atualidade da
discussdo sobre o imaginario do Destino Manifesto, vide JUNQUEIRA, Mary
Anne. Ao Sul do Rio Grande. Imaginando a América Latina em Sele¢des:
Oeste, wilderness e fronteira (1942-1970). Braganga Paulista: EDUSF, 2000; O
artigo: Sem autor. Manifest Destiny warmed up? Disponivel para consulta em:
http://www.why-war.com/news/2003/08/14/manifest.html.  Ultimo  acesso:
25/03/2013; HAYNES, Sam W. and MORRIS, Christopher, eds. Manifest
Destiny and Empire: American Antebellum Expansionism. College Station,
Texas: Texas A&M University Press, 1997. MCDOUGALL, Walter A.
Promised Land, Crusader State: The American Encounter with the World Since
1776. New York: Houghton Mifflin, 1997; ORTEGA Y MEDINA, Juan
Antonio. Destino Manifesto: sus razones historicas y su raiz teolégica. México:
Secretaria de Educacion Publica, 1972.

69



70

efeitos resultaram sim em um antiamericanismo contundente em
algumas nagoes.®

Esses momentos caracterizaram o que Monica Hirst definiu como
periodos de alianca e aproximacdo entre os paises, mas ndo de uma
efetiva paradigmatizacdo. Ou seja, negociavam-se acordos, politicas e
parcerias, mas nenhum paradigma fosse econémico, politico ou cultural
em sentido amplo havia se formado.?

Insisto: falar em cultura é falar em subjetividades, e a
subjetividade é governada pelo desejo.® Para haver assimilacdo é
preciso fazer crer e fazer desejar. Em outras palavras: seduzir. E isso sO
ird acontecer com o american way of life no Brasil a partir do final dos
anos 30 do século XX. E nesse momento que a Casa Branca ira rever
sua politica exterior e substituir as, até entdo, truculentas acdes,
interferéncias e intromissdes na América Latina e propor um novo
relacionamento, desta vez baseado no entendimento e amizade. Tal
iniciativa foi batizada de Politica da Boa Vizinhanca, e foi proposta por
Franklin D. Roosevelt na conferéncia pan-americana de Montevidéu em
1933. Com essa iniciativa, Roosevelt esperava conquistar “mentes e
coragdes” para a politica e cultura estadunidense em toda a América
através da ideia de amizade e irmandade entre os vizinhos. O Brasil,
como pais destaque ao sul do continente, mereceria atencdo especial e,
posteriormente, passou a ser considerado o “embaixador” dessa politica
diante de conflitos que surgiriam em nagBes como a Argentina. 8
Todavia, inicialmente, tal politica teve pouca reverberacéo, ja que o foco
estadunidense estava voltado para a resolucdo dos problemas internos
gue se manifestavam como consequéncia da crise da bolsa em 1929.
Mas o cenério iria mudar.

8 Sobre essa questdo, vide: CERVO, Amado Luiz. RelagBes Internacionais da
América Latina: novos e velhos paradigmas. Sdo Paulo: Editora Saraiva, 2007,
e KATZENSTEIN, Peter J. e KEOHANE, Robert O. (Eds.). Anti-Americanisms
in World Politics. Nova York: Cornell Paperbacks, 2007.

8 HIRST, Mbnica. Brasil-Estados Unidos: desencontros e afinidades. Rio de
Janeiro: Editora da FGV, 2009.

% GUATARRI; ROLNIK, Op. Cit.

% para detalhes dessa questdo, vide: MOURA, Gérson. O Aliado Fiel. A
natureza do alinhamento brasileiro aos Estados Unidos durante e apds a
Segunda Guerra Mundial, no contexto das relag¢fes internacionais. Londres,
University College, Tese de Doutorado, 1982.
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Em meados da década de 1930, a crescente militarizacdo das
grandes poténcias europeias e a formacdo de aliancas militares ja
indicavam a iminéncia de um conflito armado. Tal fato acelerou a busca
por acordos comerciais externos aquele continente, uma vez que 0s
mercados internos eram incertos ou ja estavam envolvidos no jogo das
aliancas.

E nesse contexto que a Alemanha, entio interessada em
fornecedores privilegiados de matérias primas para sua industria de
Guerra, volta-se para a América do Sul em busca de minérios, borracha
e outros bens de primeira necessidade para suprir seus intentos futuros.

O Brasil, por sua vez, desejava mudar sua base econdmica e
promover seu desenvolvimento através da industrializacdo. Para tanto,
importava ampliar suas exportacbes e barganhar acordos de
investimentos para a construcdo de suas industrias de base.

Assim, os interesses de Hitler iriam se mesclar com os objetivos
desenvolvimentistas de Vargas. A aproximagao entre as nacgdes, entdo,
se deu com o chamado Comércio de Compensagao, através do qual era
realizada a troca de mercadorias sem a intermediacdo de moedas fortes,
escassas em ambos o0s paises. Por esse meio, a Alemanha, além de
conseguir os produtos desejados, ainda podia promover o nacional-
socialismo “pela via aberta do comércio, uma vez que chegavam,
através desses acordos, livros, filmes e outros produtos que continham,
em si, esses valores arraigados™.®’ Para o Brasil, as vantagens ficaram
em escoar parte de sua producdo agricola e conseguir o treinamento de
altas patentes do exército pelos oficiais alemdes além de alguns
equipamentos bélicos.

Com esse novo cendrio, a Casa Branca entra em estado de alerta.
Alerta este que se transformou em tensdo quando da deflagracdo da
guerra em 1939. O temor agora era a possibilidade de o Brasil, e, a partir
dali, todo o continente, cair sob a influéncia nazista. Documentos dos
servicos de inteligéncia estadunidense ja alertavam que parte do exército
brasileiro via com muita simpatia o regime hitlerista e sugeria

8 ARRAES, Op. Cit., pp. 20. Para mais informacGes sobre o comércio de
compensacgdo, vide: MENEZES, Albene Miriam F. Alemanha e Brasil: o
comércio de compensacdo nos anos 30. In: BRANCATO, Sandra Maria
Lubisco; MENEZES, Albene Miriam F. (Orgs.). Anais do simpdsio cone sul no
contexto Internacional. Porto Alegre: EDIPUCRS, 1995.
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intervencdo imediata, apresentando mesmo estudos dos melhores pontos
para desembarque de tropas em caso de invasdo.®
Nesse contexto, Roosevelt, no fim do seu segundo mandato
presidencial e interessado em uma segunda reeleicdo, dedicou sua
campanha eleitoral ao tema da politica externa, recebendo, através de
aliados, duas propostas de como proceder no caso da América Latina.
A primeira delas, contendo propostas mais
formais e burocraticas, veio de um grupo que
tinha entre seus lideres o subsecretario de estado
Sumner Welles. Ja a segunda proposta previa a
criacdo de uma agéncia destinada a preparar
politicas para a América Latina centrando foco na
questdo das relacOes culturais e veio de um grupo
de magnatas chefiados por Nelson Aldrich
Rockfeller, herdeiro do multimilionario John D.
Rockfeller Jr., empresario estadunidense dono de
companhias que atuavam no mercado latino-
americano, entre elas a Standard Oil Company.
Entusiasmado com as ideias desse grupo e
também interessado em poder contar com o
grande poder financeiro de Nelson Rockfeller,
Roosevelt recusou as propostas do primeiro grupo
e tomou todas as providéncias para que em 16 de
agosto de 1940 fosse criado o Office for
Coordination of Commercial and Cultural
Relations between the American Republics.®
Essa agéncia, entdo, foi dada ao comando de Nelson Rockfeller e
subordinada ao Departamento de Estado, mas, aos poucos, exercendo
sua influéncia e demonstrando sua habilidade na coordenagdo das
politicas para a América Latina, 0 magnata foi ganhando espaco e poder.
Em 1941, ap6s algumas reformas, o escritdrio passou a se chamar Office
of the Coordinator of Inter-American Affairs, o que ja demonstrava seu
novo status, agora com amplos poderes. A partir dai, a agéncia passou a
gerenciar toda concepcao e execucdo de boa parte da politica externa da
Casa Branca para a América Latina.

8 Conforme documento DE 40.04.19 — CPDOC/FGV. The military situation
on the east coast of South America. Submitted by the military attaché, Rio de
Janeiro, Brazil — April, 23, 1940.

8 ARRAES, Op. Cit., pp. 24.
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Através de suas politicas, que incluiam um vasto arsenal
econdbmico e, principalmente cultural, com a producdo de filmes,
cartazes, divulgacdo de produtos, programas de radio, programas de
intercdmbio técnico e cientifico, realizacdo de feiras e convencoes, etc.,
0 OCIAA visava, inicialmente, a combater a influéncia nazista no
continente e consolidar ali a hegemonia estadunidense.

Num primeiro momento, Nelson esperava que,
com ajuda financeira, pudesse  manter
politicamente estdvel a regido ao sul do Rio
Grande. Sem duvida, ele estava envolvido na luta
contra a expansao do nazismo, mas acima de tudo
prevalecia a visdo politica do empresario que
queria afastar da América Latina os produtos
alemdes que concorriam com os americanos.*

Como forma complementar ao trabalho de construcédo da imagem
dos EUA na América Latina, o Escritério de Rockfeller também se
preocupou em mostrar um pouco da cultura daqueles paises nos Estados
Unidos. Ap0s pesquisas com cidaddos estadunidenses, a agéncia
descobriu que a imagem que se tinha dos latinos estava muito
corrompida, sendo muito comumente associada a pessoas preguicosas,
vagabundos e bandidos.®* Tal fato se devia, entre outros fatores, a
producdo cinematografica de Hollywood, que frequentemente utilizava-
se de atores latinos para representar esses tipos. Era preciso mudar essa
concepcao, ja que a ideia era promover um intercdmbio cultural em via
de méo dupla, ainda que, na pratica, ocorresse de forma mais intensa
para um dos lados. E foi com esse objetivo que o OCIAA fechou
parcerias com as empresas de Walt Disney visando a criacdo de
personagens e filmes que poderiam servir ao interesse da Boa
Vizinhanca. Nasceram assim figuras como o Zé Carioca e filmes como

% TOTA, Antonio Pedro. O Imperialismo Sedutor: a americanizag&o do Brasil
na época da Segunda Guerra. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2005, pp. 51.

% Pesquisa realizada em 10 de dezembro de 1940 entre cidaddos estadunidenses
de diversas partes do pais. Era solicitado ao participante escolher, entre 19
palavras, aquelas que melhor definiam as pessoas das Américas Central e do
Sul. Podiam-se marcar quantas palavras se desejasse. Retrogrados, preguicosos
e irritadigos estiveram presentes em 44%, 41% e 49% respectivamente. Vide:
BENDER, Pennee. Supporting Dictatorship in World War 2 News. IN:
HOLLOWAY, David. BECK, John (ed.). American Visual Cultures. New York:
Continuum, 2005, pp. 116-124.
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Ald, amigos!. Da mesma forma, artistas como Carmem Miranda seriam
promovidos em Hollywood na tentativa de, mesmo que de forma
caricata, demonstrar aos latinos que os estadunidenses também
conheciam um pouco de sua cultura.
Os noticiarios, filmes de Hollywood e filmes
educativos produzidos ou influenciados pelo
OCIAA durante a Segunda Guerra Mundial
ajudaram os cidaddos dos Estados Unidos a
redefinir sua identidade nacional em relagcdo a
Ameérica Latina. [...] [O] retrato dominante de
latino americanos nos noticidrios mudaram
sensivelmente  de  bandidos e  massas
indisciplinadas para imagens de ordem e
hierarquia. [...] O OCIAA idealizou um programa
de propaganda para superar anos de esteredtipos
negativos sobre latino americanos e vender a
Politica da Boa Vizinhanca para as pessoas da
América Latina e também dos Estados Unidos.®2

Transformavam-se, assim, o0s ftradicionais métodos de
relacionamento dos Estados Unidos com os paises latino-americanos:
passaram das politicas intervencionistas e repressivas dominantes na
politica externa daquele pais, para uma batalha discursiva. Contudo, se a
forma mudava, o carater e objetivo permaneciam os mesmos: expandir o
americanismo e a democracia por todo o continente, se ndo sob os
métodos, ao menos sob a luz do Destino Manifesto.

E com o intenso trabalho de difusdo cultural, os brasileiros
passaram a conhecer melhor o cinema, o estilo de vida, a moda, os
produtos e uma série de outros artigos culturais e de consumo advindos
dos Estados Unidos. Nesse momento, muitos preconceitos foram
desfeitos e muitos passaram a admirar e mesmo encantar-se por aquele
pais. Iniciava-se, assim, a construcdo de um paradigma americanista no
Brasil. Os jornais, os programas de radio e mesmo 0S comentarios
populares comegavam a voltar seus olhos e interesses para a poténcia do
Norte.%

%2 |dem, pp. 116. Original em inglés.

% E o caso, por exemplo, do Jornal do Commércio, de Recife, Pernambuco.
Uma coluna que se intitulava Moda em Paris até maio de 1940, passa a chamar-
se Moda em Hollywood ja nas edigdes seguintes. Também nesse jornal
podemos perceber cartas de leitores comentando fatos cotidianos apresentando
uma imagem positiva, ressaltando-se a educacdo e gentileza, dos
estadunidenses. Vide: ARRAES, Op. Cit.
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E esse processo de producdo discursiva perdurou durante toda a
Segunda Guerra Mundial, mesmo apds a assinatura de acordos de
cooperagdo entre os presidentes Vargas e Roosevelt — quando o primeiro
conseguiu barganhar o financiamento para a constru¢do do que viria a
ser a primeira indlstria de base brasileira, a Companhia Siderargica
Nacional, e 0 segundo conquistou a cessao de bases aéreas no Nordeste
Brasileiro, considerada regido estratégica de defesa continental e de
apoio ao front no Norte da Africa — e posterior declaracio de Guerra as
potencias do Eixo pelo Estado Brasileiro.

Com o fim da guerra europeia e a morte de Roosevelt em 1945,
substituido por Henri Truman, a agéncia de Rockfeller seria
progressivamente esvaziada de importancia, juntamente com a politica
que lhe deu vida, até ser fechada em 1946.

Sua missdo, contudo, havia sido cumprida. Habitos cotidianos
haviam se transformado e um novo paradigma cultural formado. E ainda
mais importante: os valores maximos da nacdo estadunidense iam se
consolidando em formas de imagens duradouras na mente de boa parte
dos brasileiros com acesso a midia impressa e, a partir da década de
1950, especialmente a televisdo. Entre esses valores, a liberdade o
basilar.
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A RESPOSTA DA LIBERDADE

MAIS uma vez o flagelo caju sdbre o
mundo! Os agentes do mal desencadcea-
ram o maleficio, langando o desafio aos
principios fundamentais da América—
justica, decéncia e liberdade, Mas a Li-
berdade estd reagindo—e com energia,
Estamos opondo a for¢a uma firga ainda
maior, a organizagio uma organizagio
melhor, ao sacrificio mais extensos sacri-
ficios. O Bell Airacobra ¢ bem o simbolo
da resposta da Liberdade—o mais mor-
tifero dos avides de combate monomo-

gou ™R 4

I

tores, O inimigo tem razdes para temé-lo.
Neste momento, um vasto exército de
operirios ¢ engenbeiros devotados a causa
da Liberdade, estdé trabalhando noite ¢
dia para produzir Airacobras em nimeros
vertiginosos, Ao scu servigo encontram-
s¢ as mais modernas facilidades téeni-
cas. Como fruto da Democracia, o Bell
Airacobra ¢ exemplo digno da aptidio
dos homens livres para chefiar os desti-
nos do mundo—na paz como na guerra.

~ BELL Aircraft

= CORPORATION

7 . BUFFALO, NEW YORK, E U, A,

kit
\. sdang asas”

Pra a Hnloiin de Coiacao

Imagem 4 - Fonte: Sele¢des do Reader’s Digest. 08-1942.

A peca publicitaria da Imagem 1.4 é emblematica disso. O
anunciante, a Bell Aircraft Corporation, uma empresa que fabricava
avides de guerra, ndo estava buscando clientes para seus produtos ao
divulgar no Reader’s Digest em portugués. Ela desejava algo mais. O
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texto destaca o esforgco de guerra e 0 papel da empresa no combate aos
“agentes do mal”. E passa a destacar a liberdade como valor supremo: a
palavra aparece nada menos do que cinco vezes — mais até que o0 nome
da propria empresa que pagou a publicidade, que é mencionada apenas
trés vezes. No extenso texto, acompanhado por uma imagem meramente
ilustrativa, sdo enunciadas as bases da imagética americanista: “Os
agentes do mal desencadearam o maleficio, lancando o desafio aos
principios fundamentais da América — justica, decéncia e liberdade”.
(Grifos meus). Nessa publicidade, o foco ndo era o produto ou a marca,
mas 0s valores culturais que os tornavam possiveis.

Antes de prosseguir, peco, entretanto, ao leitor, que atente para
uma Ultima questdo: a relacdo texto/imagem na peca publicitaria. Ela
demarca 0 modo de olhar do momento de sua producdo. Retornarei a
essas questdo no Capitulo 3.

Em suma, procurei demonstrar até aqui como a historiografia em
geral ajudou a consolidar um determinado imaginario da Guerra Fria a
partir de interpretagdes do periodo como homogéneo, de conflito perene,
didlogos escassos e paz impossivel. No caso da historiografia brasileira,
em particular, ao pensar o papel do Brasil na relagdo com os Estados
Unidos e/ou seu lugar na légica bipolar, predominaram durante muito

LRI

tempo conceitos como o de “imposi¢do”, “dominacao”, “subserviéncia”,
“alinhamento automatico”, “servilismo”, etc. Ou seja, conceitos rigidos,
fixos, que pouco explicam e terminam por limitar a possibilidade de
agéncia de um dos sujeitos no que diz respeito as relagdes
internacionais. Conceitos estes que, em Ultima instancia, cristalizaram
imagens do lugar desempenhado pela nagdo no cenério internacional e
gue, por sua vez, constituiram e continuam constituindo identidades
colonizadas e subjetividades subordinadas.

Isso se torna evidente nas visdes e interpretacGes a respeito dos
Estados Unidos presentes ainda hoje em nossa sociedade: as mais
comuns ou olham para aquele pais como o lugar da redencdo, espaco de
realizacdo dos sonhos impossiveis em um pais tdo atrasado, corrupto e
problemético como o Brasil; ou veem na poténcia estrangeira a fonte de
todos ou quase todos os males existentes na economia e sociedade
nacionais, frutos dos anos de dominagdo imperialista que freou as
possibilidades de desenvolvimento locais.

Essas visbes ndo tém qualquer raiz nas relagdes culturais e
construcdes de paradigma que busquei demonstrar até 0 momento, mas
sim nas imagens cristalizadas pelas interpretacbes de tais
acontecimentos. Volto a dizer, os modelos culturais ndo devem ser
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vistos como prejudiciais e limitadores das tradi¢Ges e culturas locais.
Elas acontecem de forma dialdgica, a partir de releituras, interpretacées,
assimilacdes, rejeicdes, colagens, enfim, todo um universo dindmico de
ingestdo e digestdo cultural, para me apropriar da metafora tropicalista
do movimento modernista brasileiro.

Destarte, 0 objetivo aqui foi mostrar justamente esses dialogos de
culturas, trazer para a superficie da interpretacdo histérica o campo do
simbdlico, devolver a agéncia aos sujeitos que tiveram suas maos atadas,
olhos vendados e bocas caladas nesses acontecimentos, estabelecendo,
com isso, novo equilibrio nas interpretacGes politicas, econémicas,
sociais e culturais na narrativa historica.

Busquei também evidenciar as fissuras, maleabilidades,
aproximac0es e relativizagfes da rigidez do “guarda-chuva bipolar” da
Guerra Fria, dando visibilidade aos dialogos diplométicos e acordos
culturais entre Estados Unidos e Unido Soviética, o que demonstra que,
apesar da rivalidade, as aproximagdes, negociagdes e trocas entre ambos
ndo deixaram de existir, mesmo em momentos de maior tensao.

Concluindo, portando, foi com esse enquadramento do olhar que
busquei demonstrar a tessitura da imagem e respectivos imaginarios do
chamado “mundo livre ocidental” por parte das estratégias discursivas
estadunidenses que permitiram e ainda permitem hoje ver e dizer esse
espago na conjuntura global.

O esforgo analitico, agora, se volta para a demonstracdo de um
dos elementos dessas estratégias: o anticomunismo em suas diferentes
conjunturas de ocorréncia e visibilidade.
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CAPITULO 2

DIALOGOS IMAGETICOS: RESSONANCIAS DO
ANTICOMUNISMO NO BRASIL E NOS ESTADOS UNIDOS

Tendo ja definido, no primeiro capitulo, 0 americanismo, suas
percepcdes e seus efeitos no Brasil, 0 objetivo agora é apresentar o seu
outro no momento da Guerra Fria, ou seja, 0 comunismo, para assim
tentar compreender até que ponto os valores culturais estadunidenses (e
ocidentais!) foram condi¢des de possibilidade para a elaboragdo de um
novo regime visual no Brasil no periodo em questdo. Este capitulo,
portanto, trata de uma relacdo de alteridade; como um conjunto
ideoldgico bem definido construiu e enquadrou o seu outro dentro de
mecanismos discursivos e efeitos de sentido a partir de imagens.

Aqui sera feita uma analise cruzada de parte da historiografia do
anticomunismo e de algumas imagens — fotografias, desenhos,
ilustragBes ou imaginarios — divulgadas em diversos meios entre 1945 e
1964, tais como, as revistas O Cruzeiro, Manchete, entre outros. Tais
veiculos ndo necessariamente devem ser entendidos como fazendo parte
dos mecanismos de enuncia¢do anticomunista, mas, no entanto, como
eles contribuiram ao reproduzir imagens nesse sentido, e a revista
Sele¢des do Reader’s Digest, esta sim, desde seus primeiros nimeros,
militando nas hostes do combate ao comunismo no Brasil e em todo o
mundo ocidental.®*

% E comum na historiografia dos dois lados das Américas a anélise do carater
anticomunista na revista Reader’s Digest, sua edi¢do original, bem como em
SelecOes, versdo adaptada para o publico brasileiro. Entre alguns desses
trabalhos, cito: JUNQUEIRA, Mary Anne. Ao sul do Rio Grande — imaginando
a América Latina em Selegdes: oeste wilderness e fronteira (1942-1970).
Braganca Paulista: EDUSF, 2000; RAAD, Lenita Jacira Farias. “...denunciando
os males do comunismo: o anticomunismo na revista Sele¢oes Reader’s Digest
(1950-1960). Dissertacdo de Mestrado em Histéria. Floriandpolis: UFSC, 2005;
BEGHETTO, Lorena. O pesadelo comunista ameagca o Ocidente: O
anticomunismo na revista Selecbes do Reader’s Digest (1946-1960).
Dissertacdo de Mestrado em Historia. Curitiba: UFPR, 2004. PEREIRA, Silvio
Luiz Gongalves. Sele¢ées do Reader’s Digest (1954-1964). Um mapa da
intolerancia politica. Tese de Doutorado em Histdria Social. Sdo Paulo: USP,
2006. GLADCHUK, John J. Hollywood and Anticommunism: HUAC and the
Evolution of the Red Menace, 1935-1950. New York: Routledge, 2007.
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2.1. Historia e historiografia do anticomunismo no Brasil

Como ja foi densamente discutido, o periodo da Guerra Fria teve
como caracteristica principal a construcdo de uma rivalidade Leste-
Oeste, na qual os Estados Unidos buscaram, através de intenso trabalho
de propaganda, deixar clara a incompatibilidade existente entre o
modelo de sociedade ocidental, no qual seriam eles o supremo
representante, e o oriental, encabecado pela URSS. Nesse processo, 0
lado oposto foi caracterizado como o outro, que passou a ser definido,
enquadrado, representado, enunciado e combatido a partir de uma
verdadeira cruzada ® anticomunista levada a cabo pelo governo
estadunidense.

Cabe definir o que estou entendendo por anticomunismo,
apresentando seus limites bem como suas praticas e representagdes.
Assim, o anticomunismo é trabalhado aqui enquanto uma pratica social
de manifesta oposicdo a um conjunto de representacdes por ela
construidas e que sdo definidoras daquilo que seria entendido como
comunismo e comunista.®® Foram tais representacdes que possibilitaram
a consolidacdo de imaginarios culturais a respeito do comunismo e seus
adeptos, e, por isso, chegaram mesmo a ressoar em outros veiculos cujo
objetivo principal néo era a pratica combativa, como seria 0 caso de
alguns 6rgaos de imprensa que, apesar de posicionarem-se contra tal
ideologia, ndo tinham como objetivo primordial contribuir com a
producdo dessas representacdes, ainda que pudessem fazé-lo
ocasionalmente. Para fins de simplificacdo, analisarei as matérias desses
periodicos no mesmo bojo do imaginario anticomunista, pois, por vezes,
estes foram compartilhados, divulgados, por vezes mesmo

% A referéncia ao conceito de Cruzada aqui é despretensiosa, tratando-se de
uma ressignificacéo a partir dos movimentos militares cristdos ocorridos entre
os séculos Xl e XIllI que partiam do ocidente rumo a Palestina com vistas a
conquista de Jerusalém, tida como a Terra Santa. O conceito tém sido
reapropriado livremente, ndo sem os prejuizos do anacronismo, para designar
embates sistematicos, sejam eles fisicos ou ideolégicos, por um objetivo
especifico que subentende uma ideia de finalidade ou conclusao.

% Alguns veiculos anticomunistas do periodo chegavam a utilizar o termo
“Comunismo Internacional”, o que ja demonstra certa intencionalidade nessa
construgdo do inimigo.
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ressignificados nesses veiculos, sem contudo rechaca-los ou desconstrui-
los. %

Ainda a respeito do anticomunismo, Carla Rodeghero argumenta
que:

0 anticomunismo é entendido como uma postura
de oposi¢do sistematica ao comunismo que se
adapta a diferentes realidades e se manifesta por
meio de representagdes e praticas diversas. A
historiografia tem mostrado que uma das suas
facetas é o imaginario. O anticomunismo é uma
construgdo imagindria na medida em que se
constitui numa representacdo globalizante da
situacdo vivida; em que define uma identidade
distinguindo um “nés” — 0s ndo-comunistas [sic] —
em relacdo aos “outros”, os comunistas; em que
dirige a eleicdo de certos problemas e de solucbes
possiveis; em que se estrutura a partir de imagens,
as quais podem ser dados diferentes significados;
em que opera no campo das percepgbes e das
emocdes; em que provoca medo, mobilizagdo ou
passividade; em que se constitui numa realidade
ao mesmo tempo distinta e interdependente da
palpavel. %

Duas questdes que compunham essa nova cruzada estadunidense
encontraram um bom campo de reverberacdo em terras brasileiras: o
préprio discurso — o anticomunismo — e a forma de proferi-lo — a
alteridade.

[...] em termos do discurso jornalistico que se
organiza no Rio de Janeiro sobre os comunistas,

70 objetivo aqui ndo é analisar o contexto ou as rafzes da producio desses
imaginarios, mas sim entender as reverberacdes deles num contexto cultural
mais amplo, onde diferentes modos de ver, entender e agir no mundo estavam
em questdo. Todavia, isso ndo significa dizer que os discursos anticomunistas
ndo estiveram presentes nesses periddicos ou que eles ndo contribuiram com o
combate ao comunismo. Como ja dito, eles foram reproduzidos massivamente,
em alguns momentos de forma mesmo intensiva, edicdo apds edigdo. Quero
apenas deixar claro a distingdo entre produgdo e reproducdo, para que nao
fiquem dlvidas a respeito do papel de cada sujeito na “cruzada anticomunista”.

% RODEGHERO. Carla Simone. Capitulos da Guerra fria: o anticomunismo
brasileiro sob o olhar norte-americano (1945-1964). Porto Alegre: Editora da
UFRGS, 2007, p. 21-2.
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desde 1922, quando mais se nega 0 pensamento
comunista — 0 outro — para inseri-lo no campo do
Outro — inimigo dos valores ocidentais — mais
[sic] afirma-se uma identidade brasileira no campo
do Mesmo filiada ao imaginario ocidental cristéo.
A negacdo do PCB estd, desse modo,
correlacionada a confirmagdo do modelo
ocidental.*®

Entende-se, portanto, que j& existia um discurso anticomunista
gue ja se constituia como o outro do comunismo no Brasil antes mesmo
do alinhamento 1 aos Estados Unidos e da construcdo de um
determinado paradigma cultural estadunidense como hegeménico no
pais.

Uma vasta historiografia do tema assume a chamada “Intentona
Comunista” de 1935 como o fator que inicia a histéria da repressdo ao
comunismo no pais, uma vez que esse foi o primeiro movimento
nacional de grande relevancia a defender certos propésitos desse regime.
Contudo, tal marco vem sendo questionado por estudos que demonstram
que o conflito em questdo é ainda mais antigo. Como nos mostra Carla
Silva,

[...] ndo podemos supervalorizar o periodo a partir
de 1935, descaracterizando as disputas anteriores,

% MARIANI, Bethania. O PCB e a imprensa: 0os comunistas no imaginario dos
jornais (1922, 1989). Rio de Janeiro: Revan, 1998. Apud Rodeghero, op. Cit., p.
35

10 O conceito de alinhamento é bastante controverso entre os historiadores.
Alguns o utilizam de forma a denotar uma tacita aceitacdo ou endosso de
modelos politicos ou culturais estrangeiros, o0 que subentende a subserviéncia a
uma nagdo com mais poder em termos de relagdes internacionais. Outros ja
utilizam o conceito de forma mais critica ao referir-se a op¢do politica de uma
nacgdo em aceitar alguns ditames de outra nac¢éo considerada mais poderosa, mas
ndo de forma impositiva e de forma a anular a autonomia da primeira. Estou
aqui fazendo uma livre apropriagdo do conceito em referéncia a negociagéo
brasileira com os EUA durante a década de 40 com vistas a entrada na guerra
europeia. Aproximo-me mais, portanto, do segundo uso da palavra, por entender
que esse processo se deu de forma autdnoma e ap@s intensas negociagdes,
prevendo a troca de favores e satisfacdo de interesses de ambos os lados. No
decorrer do texto, poderei, porventura, fazer pequeno desvio no uso do conceito
para referir-me as negociagdes travadas no campo da cultura que permitiram a
aceitacdo, também de forma autbnoma e ndo impositiva, do paradigma cultural
estadunidense no Brasil.
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partes do mesmo processo. A existéncia da ANL
foi um fator importante, enquanto um grande
movimento de massas de contestagdo ao Estado
varguista. A chamada Intentona Comunista, que
ocorreu depois do fechamento da ANL, foi um
pretexto concreto para o fechamento do Estado as
liberdades civis. Mas, é importante que 0 apoio as
diversas modalidades de agdo repressiva nunca
deixou de existir durante o governo provisorio de
Vargas. A existéncia do temor ao comunismo era
anterior a ANL, e também a Lei de Seguranca
Nacional, o que faz com que o forjamento de um
pensamento totalitario deva ser estudado também
no periodo que precede a Alianca®.

Ainda de acordo com a mesma autora, é possivel mesmo notar a
ocorréncia do termo “comunista” de forma 4cida e negativa nos jornais
brasileiros em meados do século XIX. Tal fato, no entanto, demonstraria
antes a “relevancia do ‘comunismo’ como um inimigo [dado que se
verifica] nas diferentes utilizacGes do termo, que levaram a pratica de
considerar qualquer oposi¢do ao sistema como sendo ‘comunista’.”2%?,

Vé-se, portanto, que o anticomunismo brasileiro ndao foi uma
pratica meramente importada, tendo surgido internamente e em perfeita
sintonia com as questdes enddgenas da sociedade e politica brasileiras
nos momentos em que foi construido ou ressignificado. A esse respeito,
Carla Silva defende que devemos tratar a pratica anticomunista nao
como algo que irrompeu de um determinado evento, mas como um
processo histdrico. Segundo esta autora, ndo podemos considerar como
referencial do anticomunismo apenas o comunismo como tal assumido,
uma vez que essas manifestagdes no Brasil nem sempre estiveram
relacionadas a agdo ou mesmo existéncia de partidos ou células
comunistas. A simples realizagdo de greves por melhores condi¢es de
trabalho, por exemplo, ja dariam margem para a emergéncia do discurso
anticomunista, o qual centrava suas armas sobretudo contra a
organizacdo de movimentos sociais.'%

101 SILVA, Carla Luciana. Onda vermelha: imaginarios anticomunistas
brasileiros (1931-1934). Porto Alegre: EDIPUCRS, 2001, p. 31-32.

102 1hdem, p. 27.

103 Ihdem, loc. Cit.
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E nesse sentido que Silva afirma que “as praticas anticomunistas
existem e tém importancia historica ndo apenas enquanto reacdo em
momentos de instabilidade social”1%. Por isso, continua a autora, é
preciso “chamar a atencdo justamente para o fato de que essa construgéo
do comunista como o inimigo da nacdo e todas as suas decorréncias
deve ser buscada ndo apenas em 1935, deve ser estudada como processo
histérico”105,

A partir das leituras das autoras aqui apresentadas, entendo,
portanto, o combate ao comunismo como se dando no campo discursivo,
a partir da construgdo imagética do seu outro, operacdo essa que
constitui subjetividades, incita reacfes emocionais e autoriza agdes
diversas no presente histérico em que ocorre. E, através dessa tecnologia
de construgdo do inimigo, muitas foram as imagens relacionadas ao
comunismo, tendo, grande parte delas, permanecido no imaginario
anticomunista brasileiro numa longa duracdo'®, persistindo mesmo no
periodo da Guerra Fria, quando outros interesses e relagdes de poder, em
grande parte distintos daqueles presentes nas décadas anteriores, se
faziam sentir.

Verifica-se, portanto, que, para além do momento histdrico que
tomarmos, 0 que estava presente era uma tentativa de controle do real
pela imagem que objetivava, assim, forjar praticas de agdo na esfera do
real. O comunismo, entdo, seria

0 grande tema mobilizador, responsavel pela
coesdo dos diferentes setores e institui¢des e pelas
propostas de reformulagdo da sociedade. O
comunismo é o inimigo, figurado como a

104 Ibdem, p. 32.
105 Ihdem, p. 35.

106 Referéncia ao conceito elaborado por Fernand Braudel em sua obra O
mediterrdneo e o mundo mediterranico na época de Felipe Il, onde ele
contrapde trés tempos historicos: o das oscilagdes rapidas, breves, eventos que
mudariam em um curtissimo tempo; o tempo ciclico e conjuntural, de média
duracéo, a exemplo da histéria econémica e social; e o tempo longo, ou longa
duragdo, que diriam respeito aqueles eventos quase imoveis, fendmenos
extremamente longos, como a evolucgdo das paisagens e da relagdo do homem
com o meio. Faco uma livre interpretacdo do conceito para denominar o
imaginario do anticomunismo como possuindo mais permanéncias que rupturas,
mantendo grande parte das representagbes que o compdem ao longo de
diferentes conjunturas e eventos histéricos.
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encarnacdo do mal e serdo necessérios varios atos
de imagem para figura-lo.1%

Tais “atos de imagem” diziam respeito justamente a elaboragio
do inimigo através de praticas discursivas que construiram
representacGes sociais, que, por sua vez, possibilitaram acbes de
combate aquilo que se buscava definir como o comunismo. Ou seja,
acbes que tomavam por principio uma imagem do inimigo a ser
destruido.

Nas palavras de Sandra Pesavento,

As representacBes sociais sdo, por assim dizer,
histéricas, concebidas em cruzamento com
praticas historicamente determinadas, mas n&o
tém exata correspondéncia com o concreto. Elas
comportam uma dimensdo de sonho, desejo,
utopia, de proje¢do de um inconsciente coletivo,
forjando imagens daquilo que se desejaria que
acontecesse. Da mesma forma, apresentam uma
faceta de intencionalidade, manipulagdo, ilusdo de
espirito, viés este que se poderia denominar como
ideoldgico. %

Note-se que concreto e real aqui ndo sdo sinbnimos. Mesmo que 0
ato de representar ndo substitua o objeto concreto pelo seu representante,
isso ndo o afasta da esfera do real, enquanto dimenséo do vivido, pois
compde tudo aquilo que nos faz ver, ler, entender, sentir, agir nesse real.
Representar é também tomar posicéo e agir. Nossas acdes cotidianas séo
pautadas nas imagens mentais que possuimos. Assim, os discursos,
enquanto tessituras das representacfes sociais, ndo sdo invencGes
desligadas do real vivido, sendo nele que se efetiva. Discursos formam
imagens e imagens sdo discursos. Portanto, longe de uma anélise
puramente metafisica, que supde o discurso como sujeito, 0 que aqui
proponho é entender o discurso como produto de acdes dos sujeitos no
plano do vivido, informando essas agdes e sendo por elas transformado,
em um processo dindmico e perene.

17 DUTRA, Eliana. O ardil totalitario: imaginario politico no Brasil dos anos
30. Rio de Janeiro: Ed. UFRJ; Belo Horizonte: Ed. UFMG, 1997. p. 42-43.

108 pPESAVENTO, Sandra. Um novo olhar sobre a cidade: a nova historia
cultural e as representa¢Ges do urbano. In: MAUCH, Claudia et. Al. Porto alegre
na virada do século 19: cultura e sociedade. Porto Alegre/Canoas/Sédo Leopoldo:
Editora da UFRGS/Editora da Ulbra/Editora da Unisinos, 1994. p. 126.143.
Apud: Rodeghero, op cit., p. 203.
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Foram as representacfes elaboradas pelo discurso anticomunista,
portanto, que, partindo de imagens, tornaram possivel imaginar, ver e
falar e agir sobre o comunismo em diferentes momentos da histdria
brasileira.

2.2. Imagens e Representagdes do Anticomunismo no Brasil

No que diz respeito aos “atos de imagem” que comentei acima, a
historiografia do anticomunismo no Brasil parece concordar em alguns
temas presentes no imaginario de combate ao comunismo surgidos de
diferentes matrizes e trabalhados em sua especificidade por diversos
autores. Para citar apenas alguns de relevancia para este trabalho,
Molinari Germano Filho estudou o anticomunismo entre 1930 e 1937 no
principal jornal de S&o Paulo, identificando a construg¢do da imagem do
comunismo e dos comunistas naquele periddico.!% Trabalhando em
periodo similar, a j& citada historiadora Carla Luciana Silva analisou o
imaginario anticomunista brasileiro no periodo de 1931-1934,
mostrando a associacgao entre o conservadorismo da sociedade brasileira
e a emergéncia de discursos e imagens de oposi¢do ao comunismo,
refutando assim a ideia de que ela teria iniciado no Brasil em 1935, com
a “Intentona Comunista”.'*? Seguindo um tema similar, Carla Simone
Rodeghero procurou entender o anticomunismo a partir do prisma da
Igreja Catolica no Brasil e nos Estados Unidos, entre 1945 e 1964, e, em
trabalho posterior, ampliou a andlise para outras matrizes do
anticomunismo para além da religido, buscando também entender a
recep¢do da guerra ao “perigo vermelho” no Brasil nos circulos da
politica estadunidense durante a Guerra Fria.!*! Por fim, Rodrigo Patto
de S& Motta realizou extenso trabalho de interpretacdo dos diferentes
focos de ressonancia do anticomunismo brasileiro das diversas imagens
do inimigo comunista por eles elaboradas, reservando um importante

19 GERMANO FILHO, Molinari. Controle ideolégico e imprensa: o
anticomunismo n’O Estado de Sdo Paulo (1930-1937). Dissertacdo de Mestrado
em Histdria. S&o Paulo: PUCSP, 1992.

110 Sjlva, Op. cit.

111 RODEGHERO, Carla Simone. Religido e Patriotismo: o anticomunismo
catolico nos Estados Unidos e no Brasil nos anos da Guerra Fria. Revista
Brasileira de Historia. Vol. 22, No. 44. S&o Paulo, 2002, pp. 463-488 e Idem,
2007.
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capitulo para a iconografia de combate ao perigo soviético.*? Irei aqui,
concentrar esfor¢os na analise daqueles temas que serdo recorrentes no
periodo da Guerra Fria, para posteriormente melhor enquadra-los nesse
contexto.

A partir da leitura dessas obras e da leitura das fontes
apresentadas, fica claro que o comunismo foi construido como um
inimigo por seus opositores no Brasil a partir da légica maniqueista da
luta do bem contra o mal, sendo, a partir dai, de facil associacdo a
diversas ldgicas similares ja correntes no imaginario social, entre eles o
do mal supremo do cristianismo, o Diabo, versus a bondade do Deus
cristdo. Havia, como se vé&, uma intima relagdo entre maldade e religido,
mas essa associagdo ndo era exclusiva ao campo espiritual.

Essencialmente, o comunismo foi identificado a
imagem do “mal”, tal qual as sociedades humanas
normalmente entendem e significam o fendbmeno,
ligando-o0 a idéia (sic) de sofrimento, pecado e
morte. A acdo dos comunistas traria formas de
sofrimento como fome, miséria, tortura e
escravizagdo; a nova organizagdo social por eles
proposta implicaria em pecado, pois questionava a
moral cristd tradicional defendendo o divdrcio, o
amor livre e o aborto; e a morte estaria sempre
acompanhando o rastro dos bolcheviques, a quem
se acusava de assassinar em massa seus oponentes
e de provocar guerras sangrentas. 11®

Associava-se, entdo, o comunismo com males de ordem moral
(amor livre, aborto), religiosa (pecado), social (miséria, fome,
escravizacao), existenciais (morte). A construgdo dessas representacdes
se dava por diversas instituices ou organizacdes da sociedade e néo
apenas por parte da Igreja. Apesar disso, as imagens associadas ao
cristianismo seriam as mais frequentes, mesmo quando encabegadas por
organizacdes sociais sem quaisquer ligaces religiosas, como foi 0 caso

2 gA MOTTA, Rodrigo Patto. Em guarda contra o “Perigo Vermelho”: o
anticomunismo no Brasil (1917-1964). Tese de Doutorado em Historia. Sdo
Paulo: USP, 2000.

113 Ipdem, p. 71.
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do governo brasileiro durante a primeira Era Vargas!!#, da Cruzada
Brasileira Anticomunista!®® ou de alguns 6rgdos da imprensa.t16
Contudo, ndo se pode menosprezar a forgca das organizacOes
religiosas na consolidacao e propagacao do imaginario anticomunista no
Brasil, afinal, poucos veiculos possuiam tanto alcance no territério
nacional no periodo em questdo quanto a Igreja Catdlica, com suas
celebragdes, festejos, livretos e panfletos. Em um destes livretos, o
Catecismo Anticomunista, o Arcebispo de Diamantina, através do
método de perguntas e respostas, buscava ensinar de forma didatica o
perigo da “seita de Satanas”.
O comunismo é uma seita internacional que segue
a doutrina de Karl Marx, e trabalha para destruir a
sociedade humana baseada na lei de Deus e do
Evangelho, bem como para instaurar o reino de
Satanas neste mundo, implantando um Estado
impio e revolucionério, e organizando a vida dos
homens de sorte que se esquecam de Deus e da
Eternidade.
[]
Prometendo aos homens o paraiso na terra se eles
renunciarem a Deus e ao Céu, Satands consegue
engana-los como o fez a nossos primeiros pais, e 0
resultado € o inferno na terra e na eternidade.*’
Foi partindo dessa base catélica que, entre as representacdes mais
presentes, estava a da demonizag¢do do comunismo, tanto de modo mais
ligado a tradicéo judaico-cristd, associando 0 marxismo-leninismo e seus
seguidores de serem agentes de LUcifer para espalhar o mal e a desgraca

114 Como bem trabalhado por Rodrigo Patto S Motta e Carla Luciana Silva nas
obras ja citadas.

115 para mais informagGes sobre essa organizagdo e sua acdo no combate ao
comunismo no Brasil, vide: S& Motta, Op. cit..

116 Como seria 0 caso da ja citada revista Selec@es, que transpunha aspectos do
anticomunismo estadunidense para os paises onde ela mantinha circulacdo; a
revista Lei e Policia, que se auto declarava como um 6rgao de repressdo ao
comunismo; o Jornal do Dia, de circulagdo no Rio Grande do Sul e Boletim
Unitas, publicagdo catdlica, ambos analisados por Rodeghero na obra citada
(2007), entre outros.

17 SIGAUD, D. Geraldo de Proenga. Catecismo anticomunista. Sdo Paulo:
Editora Vera Cruz, 1962, p. 1 e p. 27.
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no mundo terreno, ou de forma velada, buscando aproximar os acusados
de acbes, intengdes ou quaisquer outras relacbes com o adjetivo
diabdlico. Foi esse 0 caso da matéria O Dinheiro nédo tem cor politica,
presente na coluna O mundo em Manchete, da revista Manchete, de 24
de maio de 1952, onde se glosava reportagem de certo periddico
europeu informando que a cidade de Macau, entdo ainda possessdo
portuguesa, era conhecida pelos comunistas chineses como “buraco na
cortina de bambu” por ser uma porta de entrada das mercadorias que
sofreram embargo da ONU para a China comunista. E, em dupla critica,
a matéria conclui:
“Vé-se, por ai, que o ferrenho anticomunista
Salazar (...) é de opinido semelhante ao imperador
romano Vespasiano, o qual achava que o dinheiro,
embora produzido por um imposto sobre lugares
publicos mal cheirosos, ndo tem cheiro: ao chegar
as mdos lusiadas, o diabdlico dinheiro comunista
passa a ser fascista e moral. 8
Outro recurso utilizado pelo anticomunismo seria a
desumaniza¢do do seu inimigo ao associa-lo a figuras miticas ou
animais, buscando, dessa forma, atribuir aqueles as caracteristicas
negativas e/ou asquerosas do referente. Entre 0os casos mais comuns,
estava a imagem da serpente. Muitas vezes associado no senso comum a
tradi¢do biblica do “pecado original”, esse animal, teria, no entanto,
outras conotacBes para além desse no imaginario anticomunista.
Segundo Sa Motta,
No caso da serpente, as possibilidades de
interpretar seu significado simbdlico sdo mais
ricas. Um primeiro aspecto a mencionar, e mais
evidente, liga-se ao fato de ser um animal
venenoso e, portanto, mortal. Outra faceta
interessante decorre da natureza rastejante dos
répteis, que pode ser relacionada as acusagdes
contra a “infiltragdo” ou a agdo “insidiosa” dos
comunistas. Mas a serpente pode simbolizar
também seducdo e erotismo (consequentemente,
pecado), numa forma de representacdo muito cara
a tradicdo judaico-cristd, derivada do mito biblico
de Addo e Eva.*®

118 Revista Manchete, 24 de maio de 1952, p. 38. Grifo meu.
119 54 Motta, Op. Cit., p. 76.
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De forma analoga, outros animais reais — como o abutre, 0 polvo
e mesmo as formigas — e também figuras mitoldgicas — como a hidra —
seriam armas do cabedal anticomunista em seu esfor¢o sistematico de
construir o comunismo como o representante maximo do mal na terra.

Classificar o seu outro como uma doenca também foi um dos
artificios do anticomunismo no Brasil.

A caracteriza¢do do comunismo como coisa ruim,
maléfica possui uma outra ordem de
representacdes que tem importancia significativa.
Trata-se de referéncias associando a agdo
revolucionaria a doencas e temas correlatos como
peste, praga, bacilo, veneno, virus, cancer etc.
Este tema se fez presente no imaginario
anticomunista de modo muito constante,
ocorrendo pouca alteracdo de intensidade no
decorrer do tempo. A diferenca passivel de
observacdo é que, nos anos 60, as representacdes
sobre o tema tendem a ser menos draméticas, com
menor propensdo a usar imagens superlativas e
exageradas.'?

Tal forma de caracterizacdo do outro, apesar de se enquadrar na
Iégica binaria e maniqueista, robustecendo a imagem do mal que se
buscava imputar ao comunismo, também reforga outro componente
comum ao discurso anticomunista: o de que grande parte dos adeptos ou
simpatizantes dessa ideologia/regime seriam vitimas da pregacdo
ideoldgica iniciada por Karl Marx e de sua pratica efetiva implantada na
Unido Soviética. Isso fica patente na matéria densamente ilustrada da
revista Manchete intitulada Soldados russos e mocas austriacas
levantam a cortina de ferro:

Quando o soldado russo pisa fora da “cortina de
ferro” é um ser humano como outro qualquer.
Gosta de emoc0es fortes e concorda que o bom
humor ¢ ainda a melhor arma da “guerra fria” ou
quente. Longe da vigilancia imposta pelo regime
comunista, ele ri com a maior naturalidade desse
mundo e s6 ndo troca a “vodka” pelo “whisky”
escocés porque as duas bebidas se equivalem em
bom gosto. No mais, em nada os surpreende a
existéncia ca fora, pois foi essa vida que pediram a
Deus, caso o Marechal concordasse.

120 Ipdem, p. 77.
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O tipo intelectual do oficial soviético prefere a
Opera (o “Rigoletto” e a “Tosca”, na opinido
deles, apresentam  acentuadas tendéncias
marxistas). Mas o soldado raso vai ao parque
porque é agradavel e mais divertido. (...)**

Aqui a tentativa € atrelar o mal a ideologia, ndo as pessoas. Essa
dissociacdo se dava dentro de uma ldégica precisa (mas nem sempre
coerente ou constante), pois, para 0s anticomunistas, a teoria marxista
partiria de um diagndstico correto e bem intencionado dos males sociais
que afligiam a civilizagdo pos-industrial, no entanto, o remédio para
sanar esses males é que estaria equivocado e terminaria levando o
paciente a Obito. Assim, pessoas bem intencionadas, mas mal
informadas e ingénuas seriam os principais alvos dos ‘“agentes
vermelhos”, como se estivessem expostos a uma “epidemia maldita”.

A essa epidemia, as massas ingénuas e os “espiritos frageis”
seriam 0s mais suscetiveis, como procura fazer crer um livreto
anticomunista de cunho catdlico intitulado Contra o0 Comunismo.

Mas, perguntar-se-4, se tais sdo o0s erros do
comunismo; se ele se insurge contra as tradi¢es
culturais da civilizagdo; se nos condena a uma
execravel forma de vida; se a aversdo para com
ele, entre os homens conscientes, é geral; se, de
fato, ndo se Ihe pode negar tendéncias
subversivas, — como explicar exista quem 0 ndo
repugne, e, de boa fé, o ndo profligue?

Infelizmente  h&a  espiritos  frageis, ou
desprevenidos, que se impressionam com suas
promessas, falazes, inexequiveis, ou, para dizer
tudo, “alucinantes”, segundo a expressdo de Pio
X1 (Dinivi Redemptoris). Compreenda-se: “o
comunismo como doutrina politica possui também
0 seu mito para fascinar as massas. A igualdade
politica foi o mito da Revolucdo Francesa, a
igualdade econdmica é o mito da Revolugéo

RuSSa” 122

121 Revista Manchete, 26 de abril de 1952.

122 MENEZES, Geraldo Bezerra de. Contra o Comunismo. Rio de Janeiro:
Colecdo Estrela do Mar, 1962.
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O mesmo tema também ¢ levantado por um paragrafo
aparentemente despretensioso na revista Sele¢des, com o titulo De boas
intencdes...:

Um cavalheiro do sul dos Estados Unidos
respondia aqueles que procuravam desculpar as
pessoas de “boa intencdo”: “Meu pai costumava
dizer, ‘Lembre-se disto, meu filho: o homem que
tem boa intencdo e ndo age de acordo é um
cretino.””

Nao basta ter boa intencdo, afinal, de pessoas assim o “inferno
esta cheio”, poderia ter complementado o pai para o filho, seguindo o
antigo dito popular. Era necessario agir conforme a intencionalidade, e,
ai, os comunistas pecavam, literalmente, conforme pensavam seus
opositores. No mundo ocidental, o modelo da livre iniciativa valorizava
a palavra, a honra e valores morais que podiam embasar um bom
negdcio. A promessa de nada valia sem seu cumprimento.

Ainda sobre as doencas, sabemos que elas afligem pessoas
suscetiveis, com baixa imunidade, sendo, portanto, agentes externos ao
corpo. O mal, que é o outro, estd fora, é alheio ao eu. Dessa forma,
podemos entender outro componente muito comum do discurso
anticomunista: a associa¢do do mal a algo estrangeiro, vindo de fora e
gue, por tudo isso, ndo seria compativel com a sociedade, os destinos e a
moral da sociedade brasileira, que seria naturalmente boa e inclinada ao
bem. Urgia, portanto, impedir que elementos externos portadores do mal
se infiltrassem e, para isso, era importante identificar o epicentro
irradiador desse mal.

Assim, a partir da Revolucdo Russa, o discurso comunista seria
cada vez mais aproximado do exemplo soviético, que era tomado como
a propria realizacdo da teoria marxista. Ou seja, em qualquer lugar que
fosse implantadas essas ideias na préatica, se daria da mesma forma e
com 0s mesmos resultados daqueles ocorridos na Russia p6s-1917.

Essa representacdo da Russia soviética permaneceria constante
até o inicio da década de 1950, quando a China passaria a também a
compor a paisagem? comunista no cenario internacional. Da mesma

128 Aqui estou me referindo ao conceito de paisagem ndo como um espaco
qualquer, definido, natural, independente de significacio, mas sim enquanto um
espaco dotado sentido a partir de praticas de atribuicdo de sentido. Fazendo uso
das ideias de Kant, em sua obra Critica da Razdo Pura, a paisagem seria entdo
espaco a posteriori. Assim, a paisagem comunista seriam aqueles espacos
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forma, a década de 1960 veria Cuba e o Vietnd entrar na mesma
configuracdo discursiva. Apesar do surgimento de novos agentes
vermelhos, o discurso anticomunista permaneceria fiel a imaginario ja
consolidado de um inimigo Unico, externo, organizado e profanador das
mais terriveis tragédias. Assim, como €é comum as construcoes
discursivas, a parte seria tomada como todo e as generalizagdes
ampliadas para encaixar dentro da légica pretendida. As divergéncias
entre 0s regimes implantados nesses paises seriam negligenciadas com
vistas a manutencdo da imagem de bloco coeso do comunismo
internacional, com um Unico centro irradiador: o Kremlin, 24

O nucleo inimigo, portanto, permanecia 0 mesmo e, com isso,
combater o regime soviético era, em Ultima instancia, combater ndo uma
versdao ou um modelo possivel, mas o mal em si. A partir dessa l6gica, o
discurso anticomunista procurou construir uma imagem da vida na
URSS e associa-la & vida sob o comunismo. Buscava-se nesses relatos
um efeito de verdade e, para tanto, utilizar-se-iam de relatos de viajantes
e suas impressdes sobre a vida naquele pais ou, ainda mais desejavel, a
opinido de ex-comunistas, especialmente intelectuais que supostamente
defendiam as ideias marxistas, mas, ao vé-las postas em prética,
mudariam radicalmente de opinido e passariam a combaté-las.

Esse é o caso da matéria Mais um arrependido, publicada na
coluna O Mundo em Manchete, da revista dos irmdos Bloch. Narra-se ali
a experiéncia do escritor alemao Theodor Plivier, que, segundo a revista,
era bastante conhecido antes da guerra por suas obras literarias “de
tendéncia violentamente comunista.

“Plivier encontra-se atualmente numa cidade a
margem Lago Constanga e ali prepara 0 seu novo
livro, cujo titulo sera “Moscou”. Nesse livro [...]
ele entende descrever o estado de completa
desmoralizagdo, beirando o caos, em que se
encontrava a Russia soviética por ocasido do
avanco germanico sobre Moscou, quando a capital
teve de ser transferida para Kasan”. [...]. “Meu
livro tenciona lembrar aos poderosos deste mundo
que eles também s3o mortais”, declarou Plivier,
carapuca para Stalin, evidentemente. Mas o que é

significados enquanto lugares, a partir dos embates e tecnologias de definicéo
do comunismo que estou discutindo.

124 54 Motta, op cit. p. 81.
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que da nessa gente, outrora comunista exaltada,
assim que se acha fora da Russia soviética sem
especiais encargos do partido? E verdade que
Plivier também declarou ao seu entrevistador, a

propésito do “paraiso” soviético: “Entrar la

dentro, ndo ¢é dificil. Sair é que sdo elas”.1?®

A reportagem utiliza o exemplo do escritor aleméo supostamente
comunista'?® para deixar subentendido os males da Unido Soviética.
Alguns detalhes merecem ser notados: 0 uso da expressdo nessa gente,
diferencia dois “tipos de gente”, ou seja, dois grupos, o do autor da
matéria e o de quem ele fala, marcando, assim o lugar de onde se fala, o
ndo comunismo. Além disso, a expressdo também supdes que o citado
intelectual seria apenas um de varios que mudaram de opinido em
relacdo ao regime vermelho, reforcando, assim, a ideia de que este ndo
sobreviveria a uma segunda e cuidadosa analise. Também supde a
pratica comum entre aqueles que saiam da URSS estavam a servigo do
partido, o que ajudaria a enraizar o discurso de agentes infiltrados de
Stalin espalhados pelo mundo ocidental. Por fim, o uso do substantivo
paraiso, aqui exercendo a funcdo de adjetivo, vem entre aspas,
denotando ironia ou relativiza¢do, acentuando a ideia do seu oposto, 0
inferno. Este serd um recurso recorrente no jornalismo brasileiro ao
tratar de comunismo, como veremos em outro caso no préximo capitulo.

A imagem do inferno também era combinada & representagdo do
trabalho em terras soviéticas. Procurava-se demonstrar que o controle
estatal das relacbes de producdo era, na verdade, um aprisionamento (tal
como a pregacao crista procurava divulgar a habitagéo de Lucifer), pois
forcava as pessoas a trabalharem arduamente para conseguirem o
minimo necessario para a sobrevivéncia; ndo haveria férias, folga
semanal ou respeito a carga horaria e aos limites do corpo: era uma
verdadeira privacdo da liberdade, esta s6 conseguida em sociedades
“livres” (leia-se capitalistas). Vejam-se alguns exemplos.

125 Revista Manchete, 5 de julho de 1952, p. 38. Grifos meus.

126 Uso supostamente pois ndo tive acesso a literatura do autor. As referéncias
que consegui a respeito dele, foram todas de fontes online, que mencionam seu
contato com algumas filosofias anarco-sindicalistas, e o seu exilio na URSS,
apo6s a chegada de Hitler ao poder, devido a suas duras criticas a Marinha
Imperial Alem&. Contudo, nenhuma fonte descreveu o referido autor como
comunista.
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Imagem 5 - Fonte: Google imagens.

A imagem 5, capa da Revista Lei e Policia'?’, representa de forma
clara uma situacdo de escraviddo: um capataz armado com revolver e
chicote, observa de longe o trabalho de homens lavrando a terra. A
relagdo com o comunismo é feita ndo apenas atraves da chamada
“Regime de trabalho no Comunismo”, mas também pela camisa e
chapéu do capataz, que sdo vermelhos. Ja a imagem 2.2 € um pouco
mais coesa no que diz respeito as representacdes do anticomunismo que
apresentei acima. Aqui, faz-se referéncia as péssimas condicBes de
trabalho, representadas tanto pelo chicote como pela expressdo de
sofrimento do trabalhador que carrega um peso desnecessario e ainda
sob vigilia e observacdo de um raivoso e cruel guarda, que sdo
associadas ao comunismo através da referéncia a foice e martelo,

127 Essa foi uma revista que circulou de forma irregular entre junho de 1948 e
dezembro de 1964. De acordo com Franchetti, esse periodico “se auto definia
como um 6rgdo de repressao a delinquéncia e de combate ao comunismo, atuou
como um o6rgao técnico-cientifico de policia (politico-cultural), divulgando
organismos, noticias e artigos de opinido ligados ao Departamento Federal de
Seguranga Publica (D. F. S.P)”. Para mais informagdes, vide: FRANCHETTI,
Claudinéia Justino. Paginas de intoleréncia politica: a Guerra psicoldgica
contra o monstro vermelho na revista Lei e Policia (1948-1950). Dissertagdo de
Mestrado em Histdria. Maringd: UEM, 2008, p. 93.
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simbolos internacionais da luta comunista. No entanto, podemos
também estender essa simbologia a URSS, uma vez que ela se fazia
presente também na bandeira soviética. Assim, no periodo em que a
Russia Soviética foi transformada na grande ameaca ao estilo de vida
ocidental, signo e significado se confundiriam e, nesse contexto, fazer
uso de um era, necessariamente, falar do outro. Fica, portanto, clara no
cartaz a ideia de que aquele pais seria a “colénia dos martirios”, onde a
liberdade ndo existe.

Imagem 6 - Fonte: Rodeghero, Op. Cit..
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Um componente, no entanto, que merece destaque ainda na
Imagem 02 é a parte superior do cartaz. Ali, busca-se mostrar o
contraponto a opressdo comunista: na Fazenda Promissdo, tudo é
diferente, ha liberdade (trabalha-se sem vigilia), felicidade (a expressédo
no rosto do personagem dirigindo o trator) progresso (uso de maquinas)
e prosperidade (espagos amplos e paisagem bucdlica). Essa seria a vida
sob o capitalismo. Voltaremos a esse ponto no Ultimo tépico.

Em suma, no contexto em que um corpo sdo — pessoas de bom
coracdo mas desinformadas — se encontra ameacado por agentes
externos, caberia aos médicos — intelectuais e cientistas — um papel
fundamental: o de divulgar as verdades sobre o Marxismo/Leninismo —
a doenga — mostrar a sua verdadeira face, desbancar suas teorias e
“mentiras vermelhas”, sempre partindo do exemplo soviético para,
assim, evitar que a enfermidade se utilizasse das fraquezas -
ingenuidade, falta de informacdo — salvando assim a grande e nobre
civilizaco.

Verifica-se portanto uma grande variedade discursiva na
construcdo do imaginario anticomunista brasileiro. Mesmo que alguns
desses discursos estivessem intimamente relacionados ao momento de
sua producdo, a grande parte deles ultrapassariam essas fronteiras das
conjunturas temporais e se impregnariam numa légica de longa durag&o.
Vale ressaltar que, apesar de que muitos deles estivessem presentes
também na guerra ideoldgica iniciada pelo governo dos Estados Unidos
durante a Guerra Fria, elas foram inicialmente forjadas de acordo com as
condicdes de possibilidade do complexo cultural brasileiro, ainda que
dentro da légica de medos e ansiedades generalizados em todo o mundo
ocidental, mas ndo importadas do contexto estadunidense do pds-guerra.
Isso ndo significa dizer que a cultura da Guerra Fria ndo exerceu
influéncia alguma na luta das classes conservadoras brasileiras contra
um regime que tanto temiam, dado que logo serd analisado. Todavia, é
importante fazer essa ressalva para afastar quaisquer possibilidades de
associacdo imediata e analiticamente preguicosa do anticomunismo
brasileiro com a Guerra Fria.

Da mesma forma, ressalto que muitas das representacGes do
comunismo no imaginario anticomunista brasileiro ndo foram
construcdes enddgenas ou exclusivas do contexto nacional. Havia uma
grande circulacéo e troca de imagens e representacdes comunistas em
todo o mundo ocidental mesmo antes da Guerra Fria, criando como que
uma espécie de imaginario ocidental anticomunista, mas tracar a génese
delas ndo € o objetivo aqui. Importa entender que tais imaginarios,
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tivessem sido criados internamente ou ndo, ndo foram fruto de mera
cOpia ou imposicdo externa, mas estavam em intima relacdo com as
condicdes de sua existéncia no cendrio politico e cultural brasileiro dos
momentos pré e pés Segunda Guerra.

Agora fica mais claro, entdo, como nos aponta Carla Rodeghero,
gue o anticomunismo brasileiro, da forma como ira se delinear no
periodo que estou pondo sob analise, “parece ter tido sua fase inicial
entre 1917 e 1930. Seus alvos eram movimentos operarios de inspiracao
anarquista, socialista e, mais tarde, comunista.*?

E entdo com a Revolucio Russa de 1917 e seus desdobramentos
gue 0 medo e consequente luta contra 0 comunismo comegam a dar seus
primeiros passos no Brasil, inicialmente através de iniciativas privadas e
da sociedade civil, como o anticomunismo catolico, e, posteriormente,
estruturando-se e penetrando no aparato estatal.

2.3. The Red Menace — O Anticomunismo a moda estadunidense

No que diz respeito aos Estados Unidos, o combate ao
comunismo também possui uma historia prdpria e, especialmente nas
esferas privada e civil, antes mesmo a conjuntura da Guerra Fria ser
estabelecida.

O anticomunismo nos Estados Unidos néo foi [...]
uma novidade da Guerra Fria [...]. Uma primeira
grande onda de medo do comunismo atingiu o
pais no final da década de 1910. Nessa fase, seu
alvo estava localizado nas classes baixas, entre
trabalhadores nascidos no estrangeiro e que
estariam trazendo doutrinas “alienigenas”, do
Velho Mundo. Somou-se a isso 0 impacto da
Revolucio Russa.'?

A perseguicdo aos reds iria ainda ser redefinida nos anos
seguintes a esses acontecimentos. No periodo entre guerras, o temor
deslocou-se do “perigo de uma insurrei¢do” para a possibilidade “de
uma conspiracdo dirigida por Moscou e que usava as estratégias da
infiltracdo, manipulacdo e seducdo ideoldgicas. Nesse periodo, o alvo

128 Rodeghero, Op. Cit., p. 184.
129 1dem, 2002, p. 469.
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interno eram as politicas do New Deal”. ** Da mesma forma, durante a
Segunda Guerra, o cenario de alianga com a Unido Soviética continuava
a assustar determinados setores da sociedade civil, que permaneciam
hostis a0 comunismo.
Mesmo durante a Segunda Guerra, quando a
Unido Soviética era aliada dos Estados Unidos,
muitos norte-americanos — catélicos patriotas,
protestantes fundamentalistas, socialistas
democraticos e  muitos  sindicalistas -
permaneceram firmes em sua hostilidade tanto ao
comunismo doméstico quanto ao internacional. O
que a Guerra Fria fez foi aproximar mais o
governo federal desse tipo de demanda do
eleitorado. Com o aprofundamento da Guerra Fria
e com a administracdo de Truman legitimando a
campanha doméstica contra a esquerda, muitos
estados norte-americanos passaram a aprovar leis
de lealdade, bem como leis de controle dos
comunistas.*3
Fica claro, entdo, que até o desfecho da Segunda Guerra e o inicio
da luta pela hegemonia com a URSS, inexistia uma estrutura nacional
organizada que envolvesse, além da sociedade civil e setores privados,
também o Estado em um planejamento da politica interna e externa que
visasse a frear 0 avan¢o do comunismo no pais e no mundo, tal como ja
existia no Brasil. E s6 com a formagao do bloco soviético e a divisdo do
mundo em zonas de influéncia que o discurso anticomunista inaugura

130 |dem, 2007, p. 184. O New Deal, ou “Novo Acordo”, foi como ficou
conhecido o conjunto das politicas internas levadas a cabo pelo presidente F. D.
Roosevelt a partir de 1933 com vistas a superar a crise econdémica disparada
pela quebra da bolsa de valores de Nova lorque em 1929. Tais politicas previam
a intervencdo do Estado na economia e a utilizagdo de dinheiro publico para a
realizacdo de grandes obras na busca de melhorar as condi¢bes de emprego,
renda e consumo internos no pais. Por isso, tal presidente ficou conhecido entre
o0s meios liberais mais radicais como simpatizante do comunismo, uma vez que,
para estes grupos, a intervencdo do Estado era algo que feria as liberdades
individuais e a livre-iniciativa. Para mais sobre esse assunto: LIMONCIC,
Flavio. Os inventores do New Deal. Estado e sindicato nos Estados Unidos dos
anos 1930. Rio de Janeiro: Civilizagéo Brasileira, 2009.

131 Ipdem, loc. Cit.
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uma nova politica de seguranca nacional estadunidense, que seria selada
pela assinatura do National Security Act, em 26 de julho de 1947.1%2

No bojo dessa nova politica, diversas agéncias e secretarias foram
criadas ou reformuladas nos anos seguintes apés o fim da Segunda
Guerra Mundial. Nesse processo, Nelson Rockfeller, coordenador do
OCIAA, que, como vimos, foi o 6rgdo responsavel por propagandear o
American Way of Life no Brasil no inicio da década de 1940, foi
nomeado ainda em dezembro de 1944 para a entdo criada posi¢do de
Assistant Secretary of State for American Republic Affairs. Ele
acumularia ambas as funcdes até passar 0 novo cargo para Spruille
Braden no ano seguinte. Em 10 de abril de 1946, o OCIAA seria
definitivamente extinto e suas funcdes e responsabilidades transferidas
para a administracdo do Secretario de Estado Assistente dentro de um
novo 6rgdo, que ganhou o nome de Bureau for Inter-American Affairs.
Este, por sua vez, possuia diversas divisOes internas, entre as quais o
Office of South American Affairs e o Office of Brazilian Affairs, este
Gltimo com destacada visibilidade.

Esses escritorios seriam responsaveis por planejar politicas de
cooperacdo e levantar informagfes relevantes para a politica externa
estadunidense para com a América Latina, ajudando a criar politicas que
auxiliassem a obtengéo dos interesses diplométicos dos EUA na regido,
entre eles, 0 combate ao comunismo.

182 Com essa nova lei, o governo dos Estados Unidos visava a concentrar
esforgos no planejamento e execucdo de sua politica externa com vistas a
reduzir ou mesmo eliminar as ameagas a sua seguranca no plano internacional.
A lei era composta de diversas medidas, entre as quais merecem destaque trés
principais: a unificagdo das autoridades militares, até entdo divididas em
departamentos separados para cada forca militar e mais o War Department, em
apenas um departamento a ser criado: o Department of Defense; a criagdo do
National Security Council, que, com sede na Casa Branca, funcionaria como
agéncia coordenadora para facilitar o fluxo de informagdes diplomaticas e de
inteligéncia, bem como a troca dessas informacdes entre seus produtores e 0
presidente; e, por fim e mais importante, a criagdo da Central Inteligence
Agency (CIA), pensada para ndo apenas ser o centro da inteligéncia do pais, mas
também planejar e executar operacfes secretas em defesa dos interesses dos
Estados Unidos em nag0es estrangeiras. Foi com base nessa lei e nas agéncias
criadas em seu escopo que muitas das politicas de combate ao comunismo na
América Latina foram estruturadas, incluindo-se ai o envolvimento
estadunidense nos golpes militares na regido.
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Outra importante agéncia criada para 0 mesmo fim foi o United
States Information Agency (USIA), inaugurada em 1953 pelo presidente
D. Eisenhower e que tinha por responsabilidade, segundo Carla
Rodeghero, a “realizagdo de programas culturais ¢ de informagdo
através dos quais o Departamento de Estado mostrava ao mundo uma
certa imagem dos Estados Unidos.”**? Seria esse o 6rgdo que daria
suporte e projecdo a projetos educacionais de intercdmbio, como o
Fulbright Scolarship Program, que patrocinariam a ida de estudantes de
diversos paises para realizar estudos nos Estados Unidos bem como o
envio de estudantes estadunidenses para o exterior.'**

Vé-se, entdo, que, da mesma forma que o germanismo foi
combatido anos antes, um intenso arsenal discursivo, buscando construir
representacGes do que seria a vida nos EUA e a vida sob o comunismo,
foi preparado e posto em préatica por 6rgaos do governo estadunidense,
recebendo apoio e parcerias da iniciativa privada.

Durante a década de 50, essa batalha ganharia proporc6es ainda
mais dantescas, inaugurando o que ficou conhecido como o apice do
anticomunismo em solo estadunidense: o macarthismo. Esse periodo foi
assim nomeado por causa do senador Joseph McCarthy, que, a partir de
um discurso proferido em 9 de fevereiro de 1950 acusando centenas de
funcionérios do Departamento de Estado de ter relagcbes com partidos
comunistas, deu inicio a um periodo de medo generalizado — o red scare
— 0 que, por sua vez, proporcionou uma intensa patrulha e perseguicao a

133 Rodeghero, op. Cit. 2007, p. 139.

134 A pratica de intercAmbio estudantil ndo era inteiramente nova nesse periodo.
Ainda em 1919, foi criado o Institute for International Education, com o
objetivo de promover trocas internacionais no nivel da educacdo superior.
Segundo o website dessa organizagdo, seus criadores “acreditavam que nds nao
poderiamos atingir uma paz duradoura sem um entendimento entre as nacgdes e
que as trocas internacionais no campo da educacao formavam a base mais solida
para fomentar tal entendimento”. Portanto, a sua fundagéo, ao final da Primeira
Guerra Mundial, “foi ao encontro da necessidade de um organismo central de
contato e fonte de informacdo para a educagdo superior tanto dos Estados
Unidos como das nacBes estrangeiras interessadas em desenvolver lagos
educacionais com os Estados Unidos.” Disponivel em inglés em: www.iie.org.
Traducéo livre. Essa organizagdo ainda existe nos dias de hoje, funcionando sob
supervisdo do Departamento de Estado e concentrando boa parte dos programas
de intercdmbio estudantil para os Estados Unidos, entre eles todas as bolsas de
estudo da Fulbright Commission.
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pessoas suspeitas de ter quaisquer relagfes com tal regime. A chamada
“caga as bruxas” se desenvolveria em diversas frentes, envolvendo
inimeras agéncias do governo e atingiriam amplos setores deste e
também da sociedade civil — incluindo trabalhadores da industria de
entretenimento, cientistas e educadores — 0 que arruinou reputacfes e
carreiras com base apenas em boatos, acusacbes por interesses ou
rivalidades ou provas circunstanciais.

Dando suporte a todo esse cenério, estava outra pe¢a fundamental
da institucionaliza¢do do anticomunismo no governo dos EUA: o House
Committee on Un-American Activities (HUAC), algo como “Comité da
Casa para Atividades Nao Americanas”. Criado em 1938 para investigar
ligacbes com o Nazi-Fascismo entre cidaddos estadunidenses, esse
comité estava ligado a Casa dos Representantes (House of
Representatives), algo similar @ nossa Camara dos Deputados, e ganhou
cada vez mais projecdo com o final da Segunda Guerra e inicio da
rivalidade Leste-Oeste, passando a se voltar contra suspeitos de
subversdo por ligagdes ou quaisquer atos de propaganda que atacassem a
forma de governo garantida pela constituicdo.!®> Em 1969, esse 6rgdo
mudou de nome para House Committee on Internal Security (Comité da
Casa para Seguranga Interna), sendo abolido em 1975 e suas funcbes
transferidas para o judiciario.

O HUAC daria alguns precedentes para a acdo do senador
McCarthy anos depois. Entre eles, esta o caso da indUstria
cinematogréfica, onde diversos diretores, produtores, roteiristas e outros
trabalhadores do cinema foram acusados de ter relagdes com partidos
comunistas ou de apoiar o regime soviético. Dez deles foram
convocados para depor, mas se recusaram com base no direito a
liberdade de expressdo garantido pela primeira emenda da constituicdo

135 Essas atividades eram suportadas pela Lei de Registro de Estrangeiros, de 28
de junho de 1940, a chamada Smith Act, que passou a considerar como crime
“conscientemente ou deliberadamente advogar, incitar, aconselhar, ou ensinar o
dever, necessidade, desejo, ou propriedade de derrubar ou destruir qualquer
governo nos Estados Unidos pela forca ou violéncia, ou pelo o assassinato de
qualquer funciondrio de desse governo” ou “imprimir, publicar, editar, langar,
fazer circular, distribuir, ou publicamente expor qualquer material escrito ou
impresso, advogando, aconselhando ou pregando o dever, necessidade,
conveniéncia ou propriedade de derrubar tal governo”. Fonte: 76th United
States Congress, 3d session, ch. 439, 54 stat. 67, 18 U.S.C. § 2385. Disponivel
na internet em http://legisworks.org/sal/54/stats/STATUTE-54-Pg670.pdf
acesso em 04/02/2015.
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estadunidense, sendo, por isso, listados e compondo uma lista negra,
conhecida como The Hollywood Ten Blacklist. que os baniria dos
estudios de Hollywood. O caso mais significativo, no entanto, seria o do
funcionario do governo Angel Hiss, que em 1948 foi acusado de
espionagem a favor da Unido Soviética. O julgamento ocorreu e sua
condenacdo saiu em 1951% apenas duas semanas antes do famoso
discurso do senador McCarthy.

Todo esse cenario de guerra ideoldgica seria erigido sob um
conjunto imagético ja existente bem similar a linha discursiva presente
no anticomunismo no Brasil analisada acima. Assim, as representacfes
do inimigo como agente externo, subversivo, causador de sofrimento e
morte, as associacdes com doencas e a analogia com animais também
seriam bastante exploradas em terras estadunidenses.

Ja em um panfleto de 1938 (Imagem 7), produzido pela Catholic
Library Association!®’, vé-se a presenca de uma dessas tecnologias
enunciativas: a representagdo do comunismo, a partir da referéncia a
Stalin e seu pais, como um polvo gigante, cujos tentaculos buscavam
agarrar e dominar todo o mundo. O vermelho, também aqui, é a cor
dominante.

1% Hiss foi condenado a oito anos de encarceramento, mas cumpriu apenas 3
anos e 8 meses da pena.

137 Essa foi uma organizacio internacional fundada em 1921 e que atua até os
dias atuais sob a forma de associa¢do. A sua misséo, de acordo com o website
da instituicdo, consiste em “fornecer aos seus membros desenvolvimento
profissional através de experiéncias educacionais, publica¢Ges, bolsas de estudo,
e outros servicos. A Catholic Library Association coordena a troca de ideias,
fornece uma fonte de suporte, inspiragéo e guia em questdes éticas relacionadas
a biblioteconomia e oferece oportunidades para aqueles que procuram, servem,
preservam e compartilham o mundo em todas as suas formas”. Disponivel em
inglés em http://www.cathla.org/about. Acesso em 05/02/2015. Tradugdo livre.
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Imagem 7 — Fonte: Google Imagens.

A imagem da morte também foi comum ao norte do Atlantico,
como podemos ver na Imagem 8. A autoria da imagem é desconhecida,
mas ela foi catalogada na Biblioteca do Congresso dos Estados Unidos
como tendo circulado nos anos 1950.
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Uma representacdo muito similar, no entanto, mais emblematica,
por conter outros discursos e também por ter sido financiada pela

iniciativa privada é a Imagem 9.

BOHN ALUMINUM & BRASS CORPORATION
GENERAL OFFICES: LAFAYETTE BIDG. « DEIROIT 26, MICHIGAN

DEARINGS « EXTRUSIONS + CASTINGS « FORGINGS « PISTONS
INGOTS « REFRIGIRATION PRODUCTS « AIRCRAFT PARTS
AUIOMOTIVE REFLACEMENT PARTS

TELEVISION!

“Americen Toowm of the A™. . . Every Sunday Afterncon on NEC Televiton
Comalt You Newipoper for Tame aad Stoton

Imagem 9 — Fonte: Google Imagens

COMMUNISM wears

a false face.

The hard, vicious faco
of Communism hides
bohind o mask of peace.

It's o cdever mosquerede
to throw free people
off guard.

It's @ typicel technique
in the Kremlin crusede to
dominate the world,

We must rocegnize this
two-faced sicatogy.

We must nover let Red
deceit sabotage Amorica's
strangth.

XR
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Na legenda, I&-se: “O comunismo usa uma falsa mascara/ A dura
e perversa face do comunismo esconde-se atras de uma mascara de paz /
E um disfarce inteligente para fazer as pessoas baixarem a guarda / E
uma técnica tipica da cruzada do Kremlin para dominar o mundo / N6s
precisamos reconhecer essa estratégia de duas caras / Ndo devemos
jamais permitir que a fraude vermelha sabote a forca da América”. O
discurso é claro: o comunismo é tomado como algo ilusério, que encanta
a primeira vista, mas precisa ser analisado mais a fundo, pois, por baixo
da boa aparéncia, reside uma grave ameaca. Em outras palavras, estdo ai
presentes as representa¢des do comunismo como enganador, subversivo,
engenhoso, e um perigo que pode dominar o espectador e tirar a sua
liberdade.. A Unido Soviética, mais uma vez, tomada como a face
méaxima do comunismo, a sua forma pratica e, tal como visto no caso
brasileiro, o que ali ocorria, iria ocorrer em qualquer lugar caso se
deixasse levar pela enganosa “mascara da paz”.

Podemos entdo concluir que o imaginario anticomunista era
construido com base em representacdes bastante similares, tanto no
Brasil, como nos Estados Unidos. Ndo é o meu objetivo aqui investigar
as razdes ou raizes de tais similaridades, apenas atestar, mais uma vez,
gue ela se deu antes mesmo da entrada do American Way of Life em solo
tupiniquim. Ou seja, as praticas de oposi¢cdo e combate ao comunismo,
mesmo com as aproximagfes no campo do imaginario, possuem uma
histéria e historicidade propria em cada um desses paises. Algumas
sensiveis diferencas e pequenas alteracdes ap6s 1945, no entanto, podem
ser notadas e narram uma historia que ajudara a defender o argumento
deste trabalho. Sera sobre elas que irei me debrugar agora.

2.4. Entre o desejo e a acdo: particularidades da préatica de combate
ao comunismo no Brasil em face aos Estados Unidos

Uma primeira particularidade a ser apontada é o calibre do
armamento.
A defesa do americanismo e combate ao
comunismo foram levados a efeito, nos anos da
Guerra Fria, com o auxilio de um grande aparato
juridico e administrativo. Isso ja indica uma das
especificidades do  anticomunismo  norte-
americano, quando comparado com o brasileiro.
No primeiro caso, além das disputas politico-
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partidarias e do trabalho de propaganda através
dos mais diversos veiculos, sua pratica voltada a
cidaddos e/ou grupos de cidaddos norte-
americanos era regulamentada por uma série de
tribunais e de leis, o que poderia lhe dar mais

sistematicidade e eficiéncia.!®
Além do suporte juridico e do apoio do governo, o
anticomunismo estadunidense teria, ainda, outro forte aliado: a inddstria
de entretenimento, em especial, mas ndo apenas, 0s estddios de
Hollywood, que, trabalhando a seu favor, produziriam diversos filmes
de carater anticomunista. Muitos desses filmes declaravam seu vinculo
com a guerra ideolégica de forma explicita, no entanto, outros o fariam
de forma velada, gerando, portanto, muitos debates interpretativos.13°
No primeiro caso, cito o filme de 1949 | married a Communist'“e o

138 RODEGHERO, op. cit., 2007, p. 180. Grifos meus.

139 Muito se discute no campo da Cultura Visual ou mesmo da Histéria da Arte a
questdo do sentido nas imagens, se seriam eles determinados ou livres; se
advém da intencionalidade do autor ou possuem uma flexibilidade
interpretativa, e outras questdes nesse sentido. Estou assumindo uma postura
interpretativa mais proxima da liberdade do sentido das imagens. Acredito que,
apesar de elas possuirem um sentido dominante ou compartilhado, isso ndo as
limita em suas agéncias. Muitas vezes uma imagem, seja ela estatica ou em
movimento, ganha uma aura bem diversa daquela que imaginava o seu autor —
especialmente no mundo contemporaneo, onde vivemos cercados por elas,
como seré discutido no capitulo a seguir. Penso que a principal razdo para isso
seja porque o sentido seja criado na experiéncia do olhar, quando, onde e por
quem ela é vista, muito mais de que quando, onde e por quem é produzida. Por
isso elas precisam ser interpretadas em sua historicidade, mas jamais terdo um
sentido fixo e definido. Como nos apresentam Sturken e Cartwright, “o sentido
das imagens é criado em um complexo relacionamento entre produtor,
espectador, imagem ou texto e contexto social. Porque os sentidos séo
produzidos deste relacionamento, ha limites a agéncia interpretativa de qualquer
um dos membros desse grupo”. STURKEN, Marita & CARTWRIGHT, Lisa.
The practices of looking. An introduction to Visual Culture. Oxford University
Press, 2001, p. 56. Por fim, concordo com W. J. T. Mitchell, para quem mais
importante que questionar qual o sentido de uma imagem, é questionar o que
elas querem, pois elas ndo séo objetos inertes, mas seres animados com desejos
e dire¢Bes proprias. MITCHELL, W. J. T. What do pictures want? The lives and
loves of images. Chicago: University of Chicago Press, 2005.

140 Filme de 1949 langado pela RKO Pictures e narra as tramas e barbaridades
do partido comunista através do exemplo de um executivo que pertenceu ao
partido comunista, mas mudou de ideia e passou entdo a ser perseguido. Devido
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desenho animado Make Mine Freedom, produzido pelo Departamento
de Extensdo do Harding College e que sera analisado mais a fundo no
capitulo a seguir. Por ora, basta dizer que a animagdo, uma curta
metragem de pouco mais de nove minutos, procura demonstrar a
diversidade de pessoas e atitudes que compdem a “América”,
mostrando, como parte de tal diversidade, a animada mdsica e danca dos
Diners, a ida a igreja aos domingos, a pratica de esportes como o golf, a
aventura do mercado de a¢des de Wall Street, a diversidade racial, de
credo e religido, a liberdade de escolhas e de expressdo, a democracia, 0
direito a propriedade e a individualidade, a beleza feminina, o
tratamento justo dado a todos, inclusive aos presos, entre outros habitos.
Tudo isso, no entanto, estaria sob ameaca, pois um agente estrangeiro
com boa labia buscava convencer pessoas ingénuas a tomar um elixir
que lhes traria uma série de vantagens, como mais seguranca e
estabilidade no emprego, maiores salarios e menos preocupacdes, pois 0
governo cuidaria de tudo. Tudo o que precisavam dar em troca era a sua
assinatura em um contrato que trazia a imagem de um porco vermelho
gue também pedia a sua liberdade, bem como a dos filhos, netos e
bisnetos em troca da promessa da custédia e cuidado do ISM para
sempre. A animacdo tem o esperado final feliz hollywoodiano quando
um erudito senhor os impede de assinar o contrato dando-lhes uma
prévia do que seria a vida no regime comunista. Entdo uma sucessdo de
representacdes do comunismo vém a tona, mostrando como o estado é
dono de tudo e escraviza pessoas, impede a liberdade de expressao e de
greve, além de tomar tudo que elas tém: sua liberdade, seu trabalho, seu
direito ao voto, sua familia e suas propriedades. O esperto senhor logo
convence a todos e, juntos, conseguem expulsar o indesejavel
estrangeiro subversivo para longe.'4!

Ja como exemplo velado, temos o como exemplo do filme
hollywoodiano de ficgéo cientifica Them. Lancado em 1954, a pelicula
narra a histéria de animais gigantes, assemelhados a formigas, que
surgem do fundo da terra para se alimentar de humanos. Através de um

a baixa bilheteria do filme quando do primeiro langamento, fato que se atribuiu
ao titulo dado, o filme foi novamente relangado no ano seguinte como The
Woman on Pier 13.

141 Make Mine Freedom, Extention Department of Harding College, 1948.
Disponivel na internet em
https://www.youtube.com/watch?v=g_DaMKUP30g&spfreload=10. Acesso em
06/02/2015.
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enredo de suspense e terror, trilha sonora estarrecedora e dialogos
inequivocos, o filme procura passar a mensagem gue a raca humana esta
sendo ameacada de extingdo por essas misteriosas criaturas e que
caberia apenas a ciéncia encontrar a solucgao, desenvolvendo armas que
possam combater esse mal.

O cartaz do filme (Imagem 2.6) resume toda a mensagem: a
comecar pelo titulo Them, ou Eles, onde ji se evidencia questdo da
alteridade: ao indicar a terceira pessoa, separa-se a primeira pessoa
daquele grupo de que o filme fala. Na legenda superior, onde Ié-se:
“uma horrorosa horda de gigantes rastejantes e esmagadores surgindo da
terra vindas de catacumbas a milhas de profundidade”, fica
subentendidas a for¢a do inimigo e a distancia de onde eles surgem.
Contudo, o discurso da imagem é o mais claro: a cor dominante é o
vermelho, cor associada ao comunismo, e também na imagem do fogo,
deixando clara a relagdo com o inferno (a “milhas de profundidade da
terra”), de onde viriam as formigas gigantes, que, como vimos, pertencia
ao imaginario comum na representa¢do do comunismo por seus rivais.
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A HORROR HORDE OF CRAWL-AND-GRUSH GIANTS
GLAWING OUT OF THE EARTH

FROM MILE-DEEP

. GATACOMBS!

M )
Imagem 10 — Fonte: Google Imagens
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Outra particularidade pode ser notada na seriedade com que
procurava-se tratar a ameaca nos Estados Unidos. A importancia da
batalha era tanta que até mesmo valores tradicionais como a democracia
passariam a ser relativizados em paises estrangeiros quando o assunto
era a alianga contra o “perigo vermelho”. Em matéria intitulada A
Espanha de Hoje, a revista Sele¢cdes comenta que o pais europeu havia
se tornado um novo aliado dos EUA na defesa do Atlantico. O autor
inicia apresentando a discordancia com o regime de Franco, mas, ao
longo da matéria, isso passa a ser relativizado e colocado em termos

mais amenos.

O ocidente vai ter um novo aliado militar. A
Espanha vai participar da defesa do Mundo
Ocidental. As forgas norte-americanas terdo o uso
de bases aéreas e navais espanholas. Em troca a
Espanha recebera auxilio militar e econdémico dos
Estados Unidos.

N&o quer isso dizer que a Espanha do General
Franco esteja caminhando para a democracia ou
gue 0 seu governo tenha a aprovagdo americana;
quer dizer apenas que os Estados Unidos e a
Espanha reconheceram que tém importantes
interesses em comum num mundo onde uma forte
poténcia, inescrupulosa e agressiva, esta
ameacando igualmente, todas as outras nacdes,
independente dos seus regimes politicos (...)

Por espaco de 14 anos o regime do General
Franco tem resistido a numerosas provas
decisivas. Sobreviveu a uma guerra mundial em
que seus aliados ideoldgicos foram derrotados;
sobreviveu aos anos de boicote internacional pelas
democracias ocidentais no pos-guerra; sobreviveu
a varias colheitas mas e consecutivas. Isso foi
devido, em grande paté, a habeis manobras
politicas do General Franco. (...)

O regime do General Franco tem tanta confianca
na sua posi¢do que nao fez o menor esforgo para
esconder a Espanha atras de qualquer espécie de
“cortina”. Quem quiser visitar a Espanha, seja
para admirar suas belezas naturais e 0s seus
tesouros artisticos, seja para observar a realidade
politica e econémica, pode fazé-lo a vontade. E
sejam quais forem as suas opinides sobre o
regime, dificilmente deixard de impressionar-se
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com a dignidade natural e a cordialidade da
maioria do povo espanhol. (...)*?

Inicialmente, a ditadura franquista é colocada como algo com o
gual os EUA ndo concordam, mas respeitam, numa tentativa de reforcar
a imagem de benevoléncia e respeito a soberania dos outros paises por
parte daquele. Depois, passa-se a valorizar a forca do General ditador
para, ao final, relativizar-se a dureza do regime (“que ndo faz o menor
esforgo para esconder”), que, mesmo sendo uma ditadura, ndo cerceava
tanto as liberdades (“pode fazé-lo a vontade” / “sejam quais forem suas
opinides”). Ou seja, apesar de alguns pequenos defeitos, esses eram
minimos frente a importancia da alianga no combate ao mal comum.

Percebe-se, entdo, que, enquanto no campo das representacdes
havia uma forte similaridade do anticomunismo estadunidense com o
brasileiro, no quesito das praticas havia, no entanto, sensiveis
particularidades. Para entende-las, ndo podemos desprezar as
especificidades histéricas conjunturais e das condi¢Bes de possibilidade
no campo dos modos de ver e entender o mundo |4 e c&. L4, o papel
hegeménico pretendido no concerto de nagfes deu ao anticomunismo
um suporte juridico e institucional muito determinado, o que
proporcionou uma organizagdo muito particular dessa pratica, com
apelos ao nivel dos medos e sensibilidades dos seus cidaddos (e, quica,
dos cidaddos do mundo inteiro). O anticomunismo estadunidense, a
partir do momento que passou para a esfera institucional do governo,
parece ter sido mais bem enquadrado e definido. Apesar da permanéncia
de alguns exageros na imagetizacdo do inimigo, procurava-se partir de
associacdes rapidas, concretas e mais plausiveis. Além disso, havia uma
preocupacdo com a definicdo de si, como oposto ao outro que se
buscava construir a partir da exacerbacdo dos valores americanistas,
como vimos, por exemplo, para o caso da relacdo com a Asia, no
capitulo anterior. Dessa forma, ap6s o inicio da Guerra Fria, nas
mensagens anticomunistas explicitas, minimiza-se o0 uso da associagao
com animais e outras de forte apelo conotativo, e procura-se focar nas
imagens mais diretas, como o perigo externo, a morte e as condi¢des de
vida e trabalho sob o regime inimigo, corporificado no espago
significado da URSS. E claro, sempre, ressaltando os valores ocidentais
em comparagdo com os defeitos do seu outro, em especial, o valor

142 SelecBes, Abril de 1953, p. 51-56. Grifos meus.
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maximo a ser defendido — pois estava na base da formacdo da nacédo
estadunidense: a liberdade. O imaginario mais denso e anal6gico, muitas
vezes até de apelo “mitico”, permaneceriam, no entanto, fazendo parte
do acervo combativo da indUstria de entretenimento, devido ao seu forte
apelo dramatico, como é o caso do filme analisado acima.

Enquanto isso, a inexisténcia de uma institucionalizagdo
centralizada em um aparato juridico-administrativo mais organizado no
Brasil fez com que certos exageros interpretativos e confusdes
ocorressem ndo apenas no nivel cotidiano da oposi¢cdo ou combate ao
comunismo, mas também na producdo discursiva das representagdes do
oponente. ¢ Tal fato foi inclusive notado pelos funcionarios das
embaixadas encarregados de fiscalizar a pratica anticomunista no Brasil,
como bem demonstrou Carla Rodeghero. Esses interlocutores
demonstravam ter mais claro uma visdo diferenciada do que era o
comunismo e o que era socialdemocracia.

Outro exemplo de critica ao anticomunismo na
imprensa é de 1951 e faz parte de um despacho
que avalia uma série de artigos que o Correio da
Manhd publicara contra o comunismo, em
dezembro daquele ano. Depois de fazer uma
sintese dos temas tratados neles, o relator faz seu
comentario avaliativo: a série de artigos estaria
exagerando a ameaga interna representada pelos
comunistas. Segundo ele, poucas greves e
situagbes de agitagdo social estavam sendo
realmente causadas pelos comunistas, apesar de
acreditar que eles contribuiram para isso.**

143 Ndo estou, com isso, querendo negar a existéncia de exageros também na
préatica anticomunista nos Estados Unidos. Os usos e abusos da atmosfera de
medo e ansiedade quanto ao perigo vermelho naquele pais, como as acusagdes
de conivéncia ou mesmo relacionamento com o comunismo feitas por
republicanos aos democratas, ja foi intensamente discutida pela historiografia
brasileira e estadunidense. Aqui mesmo, procurei discutir brevemente o periodo
do macarthismo, quando esses exageros eram comuns e cotidianos. O que
afirmo, no entanto, é que, ao nivel da producdo imagética de definigdo do
oponente, esses exageros procuravam ser minimizados com vistas a uma
definicdo mais precisa do mesmo, 0 que proporcionaria um combate mais
efetivo e pontual.

144 RODEGHERO, Op. Cit., 2007, p. 100.
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Fosse na representacdo do oponente ou na extensdo do perigo, o
exagero parecia incomodar os funcionarios do governo estadunidense
em sua andlise sobre o rechago ao comunismo no Brasil. Isso deixa claro
uma divergéncia na interpretacdo ndo apenas na importancia do
combate, como também na forma de exercé-lo: “a preocupagdo dos
avaliadores era voltada tanto ao conteudo quanto a forma”'*5, O apelo
era feito a uma forma mais inteligivel, direta, sem grandes apelos a
analogias ou metaforas: “pode-se também dizer que é uma preocupagao
com os elementos que apelam para a racionalidade...”4,

No que diz respeito ao alinhamento aos Estados Unidos — aqui
entendido como as relagdes culturais que consolidaram o americanismo
como paradigma e também enquanto uma convergéncia das praticas de
combate ao comunismo — o inicio das disputas ideoldgicas da guerra fria
fez com que o anticomunismo brasileiro passasse a procurar definir ndo
somente o inimigo que deveria ser combatido, mas também a espelhar o
modelo de sociedade desejada. E mesmo que esse modelo ainda nédo
existisse na préatica, ele poderia ser atingido se se seguissem algum
passos. Assim, importava que se valorizasse o0 que ja havia sido
conquistado nesse sentido. Em outras palavras, tal como nos Estados
Unidos, procura-se mostrar as vantagens do lado das democracias
liberais, reforcar os valores relacionados ao modelo ocidental de
sociedade com base no americanismo e ressaltar a grandeza do modo de
vida estadunidense e a felicidade que ele proporcionava. Ainda que
aquela realidade fosse, em muitos pontos, diferente da existente na
sociedade brasileira, o discurso procurava demonstrar que essa distancia
era muito curta ou mesmo inexistente. Por isso, importava lutar por esse
modelo, mais desejavel que a outra via, sempre vista como mais
sangrenta e perigosa.

Em suma, no periodo anterior a polarizacdo ideoldgica,
partilhava-se um imaginéario anticomunista, mas as praticas estavam
relacionadas a questdes endogenas locais. Além disso, no Brasil a
preocupacdo era com a definicdo do outro e pouco ou nada se falava
sobre a realidade existente ou o projeto de futuro desejavel. A forca da
batalha estava centralizada no “o que nio queremos”. A partir de 1946,
transformacfes ocorrem e verifica-se a presenca também de uma

15 Ipdem, loc. Cit..

146 Ihdem, p. 101.
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imagem de futuro, daquilo que se deseja seguir, 0 modelo a se pautar,
enfim, um paradigma a se espelhar.

E ai que o conjunto discursivo do americanismo passaria a ser
cada vez mais imagetizado. Valores intrinsecos a ele, tais como
democracia, liberdade, progresso, individualismo e livre-iniciativa
passariam a compor um imaginario alternativo aquele enunciado pelo
anticomunismo.

Sendo assim, o alinhamento brasileiro aos estadunidenses e a
paradigmatizacdo de seu modo de vida, hasteando a bandeira da
democracia e liberdade, se ia contra os caminhos tomados pela politica
autoritaria nacional®#’, por outro lado, encaixava-se perfeitamente no
cenario de medo e rechaco ao regime comunista, que vinha
demonstrando sua forca internacionalmente e foi tomado por ambos 0s
paises como o outro, o inimigo que devia ser eliminado. Como vimos, a
utilizacdo da alteridade ndo era uma novidade no combate ao
comunismo no Brasil. Contudo, no periodo em questdo, essa estratégia
sera ampliada e melhor dirigida ao ganhar corpo como uma iniciativa
politica integrada entre o governo dos EUA, que pouco confiava nas
iniciativas anticomunistas brasileiras!*, e os setores privados de ambos
0s paises, buscando cooptar 0 maior nimero de adeptos possivel na
opinido pudblica nacional para essa grande cruzada em defesa da
civilizacdo ocidental. Concentra-se esforcos, entdo, no direcionamento
do que seriam esses valores ocidentais a partir do composto cultural ja
bem definido do American Way of Life.

Diversas foram as agdes nesse sentido, e, no conjunto delas,
“estava presente uma intencdo: mostrar como era a vida nos Estados
Unidos e alertar para os perigos do comunismo. Contrapor as ideias
liberais e ‘ocidentais’ as comunistas”?4°. E, como se pode atestar em
diversas reportagens da imprensa hegemdnica brasileira, toda iniciativa
gue versava contra 0 modelo ocidental era vista como comunista e devia
ser rechagada.

147 Refiro-me aqui a ideia defendida por setores da historiografia varguista de
que o projeto politico brasileiro do periodo do Estado Novo entrou em crise
quando da entrada do Brasil na Segunda Guerra ao lado dos Aliados para
defender o ideal de Democracia.

148 E jsso que defende Carla Simone Rodeghero no capitulo 3 de seu livro. Vide
Rodeghero, op. Cit., 2007.

149 Rodeghero, op. Cit., p. 54-55.
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E o caso, por exemplo, de matéria da revista O Cruzeiro de 5 de
maio de 1962, onde a alteridade é bastante evidente. Trata-se de uma
peca publicitaria assinada pelos Diarios Associados onde esta presente
um importante retrato da visdo de mundo americanista que se queria
divulgar. A propaganda de pagina inteira traz em letras capitais e
ocupando metade da folha o dizer: o que vocé diz sobre isto? Logo
abaixo, em fonte um pouco menor: o automével, a liberdade e o bem-
estar. A matéria segue com outros elementos, que serdo melhor
analisados no proximo capitulo. E, ao final, o texto trazia uma série de
dados estatisticos sobre a quantidade de automdveis por habitante em
paises do Ocidente e do Oriente.

O discurso é claro, ndo possui entrelinhas; é possivel se medir a
felicidade a partir do que se tem e o padrdo de vida ocidental
proporciona maior felicidade que o seu outro, visto como negativo e
limitador das liberdades.

A representacdo do trabalho também reforcaria a superioridade da
civilizagdo ocidental. Como descrito na Imagem 6, havia dois modelos
de relagdes de trabalho, um claramente opressor e desigual, e o outro,
nitidamente superior, onde se teria liberdade, progresso, felicidade. Esse
tema é comentado pelo livreto do catecismo anticomunista.

Para o catdlico, o trabalho é meio de conseguir
certos recursos que possibilitam ao homem gozar
dos bens que Deus criou para ele. O trabalho
existe para o0 homem.

Segundo o comunismo, 0 homem existe para o
trabalho. O trabalho é o fim da vida.

[-]

Para a seita comunista, quem ndo trabalha ndo é
homem. Quanto mais o homem trabalha, mais
homem é. Assim, ele pode mudar a sua propria
natureza, vivendo somente para o trabalho.*%°

Ou seja, o trabalho, no ocidente, é livre e proporciona liberdade e
estabilidade. Ja no “mundo comunista”, estabelecido por Satanas, “uma
lei universal levou a matéria até a forma humana. Esta forma estd em
evolucdo. E 0o homem que da a si mesmo e a sua natureza, mediante o
trabalho. O homem ¢ criador de si préprio”®.. Dessa forma, segundo

1%0 Sigaud, op. Cit., p. 15.

151 1bdem, loc. Cit..
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catecismo anticomunista, “o regime comunista estabelece a mais
completa escraviddo, pois ndo reconhece a0 homem nenhum direito™%2,

Concluindo, portanto, procurei demonstrar que 0 anticomunismo
brasileiro se constituiu a partir de um imaginario até certo ponto
internacional, mas a partir e de acordo com quest@es locais da sociedade
e cultura brasileiras, ndo tendo funcionado como a mera importagdo de
um modismo ou mesmo uma fantasmagoria.’®® Com o inicio da Guerra
Fria, quando ja se havia sofrido uma forte influéncia -cultural
estadunidense a partir dos embates e negocia¢Ges tramados durante 0s
anos iniciais da década de 1940, esse anticomunismo passou por
algumas modificagdes, enquadrando-se ao novo cenario interno
proporcionado pela atmosfera de medo, incertezas e inseguranca
advindas do contexto internacional. Assim, os valores ja aceitos do
americanismo foram complexificados e reforcados, penetrando também
na prética de combate aquele que era o inimigo comum da civilizacdo
ocidental do momento. Vale ressaltar, no entanto, que, mesmo sofrendo
essas modificacGes diante da conjuntura renovada, as transformacdes
nessa pratica também ndo se deram de forma automatica, a partir de uma
simples copia do que se fazia no centro irradiador do modelo
civilizatério desejado. Ao contrério, elas foram processadas de forma

152 Ipdem, p. 23.

158 Refiro-me aqui ao conceito de fantasmagoria de acordo com Walter
Benjamin. De forma simplificada, para este autor a fantasmagoria refere-se a
um novo estatuto das imagens na modernidade que proporciona novos modos de
experiéncia no periodo. De acordo com ele, as imagens ilusorias ganham uma
preponderancia e tomam o lugar do real sem que os individuos que a vivem se
apercebam disso. “Ou seja, a sociedade produz imagens representativas do real
e encaram essas mesmas imagens como nédo sendo fruto de sua imaginacéo ou
producdo intelectual. A ilusdo como imagem mental que percebe o mundo,
corresponde-se com ele ¢ o caracteriza.” CUNHA JUNIOR & DAMIAO, apud
AQUINO, Luiz Carlos Andrade. 4 fantasmagoria na “Paris, capital do século
XIX”: uma contribui¢do de Walter Benjamin a modernidade. Disponivel na
internet em: http://www.herramienta.com.ar/cologuios-y-
seminarios/fantasmagoria-na-paris-capital-do-seculo-xix-uma-contribuicao-de-
walter-benja. Ultimo acesso em 22/07/2015. A analogia que faco aqui parte do
principio de que o anticomunismo brasileiro ndo era uma imagem apartada da
realidade nacional, uma ilusdo ou mera imposi¢cdo estrangeira, em nada
condizente com as condigdes histdricas de sua existéncia em solo brasileiro. Ao
contréario, tratava-se de uma pratica em intima relagdo com a sua historicidade
no tempo e espago de sua ocorréncia.



http://www.herramienta.com.ar/coloquios-y-seminarios/fantasmagoria-na-paris-capital-do-seculo-xix-uma-contribuicao-de-walter-benja
http://www.herramienta.com.ar/coloquios-y-seminarios/fantasmagoria-na-paris-capital-do-seculo-xix-uma-contribuicao-de-walter-benja
http://www.herramienta.com.ar/coloquios-y-seminarios/fantasmagoria-na-paris-capital-do-seculo-xix-uma-contribuicao-de-walter-benja
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conflituosa, partindo de um diélogo das praticas culturais ja assentadas
na sociedade brasileira com uma imagem que se fazia dos valores
americanistas, tudo isso em conformidade com as demandas locais
emanadas pelo cendrio politico-cultural, onde novos desejos de ser e
projetos de futuro se configuravam. Tudo isso fica muito claro quando
levamos em consideracdo as criticas feitas pelos funcionarios
estadunidenses a respeito do anticomunismo brasileiro. Ou seja, apesar
da concordancia da luta e do desejo de se seguir o modelo civilizatdrio
daquele pais, as praticas de combate eram divergentes. Existia, portanto
um distanciamento interpretativo entre o desejo e a acdo: o desejo de
seguir o American way of life, e a acdo cotidiana de brasilidade, dentro
do campo do possivel.

Isso tudo esta em conformidade com o que sera discutido no
capitulo seguinte, onde irei aprofundar o estudo das condices histdrico-
politico-culturais que deram possibilidade e existéncia a tais imagens e
imaginarios anticomunistas enquanto produtos de um regime visual que
germinou no periodo.
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CAPITULO 3

TRAMAS DO OLHAR: AMERICANISMO, GUERRA FRIAE A
EMERGENCIA DE UM NOVO REGIME VISUAL NO BRASIL
ENTRE 1945-1964

Nos capitulos anteriores, busquei falar sobre novos modos de
olhar, perceber e entender o real que proporcionaram novas formas de
agir no Brasil no periodo aqui em analise. Assim, no primeiro capitulo,
discuti sobre imagens da Guerra Fria — tanto as enunciadas por estadistas
e processos discursivos mais gerais no campo da politica internacional
do momento em que o periodo foi vivido, como aquelas elaboradas pela
historiografia do tema em diferentes periodos — e as acGes que essas
imagens produziram, construindo, portanto, uma imagética ou, em
Gltima instancia, uma visualidade, desse evento. Ja no capitulo anterior,
procurei apresentar algumas imagens e imaginarios do comunismo no
Brasil, fazendo ver como estes foram construidos pelo anticomunismo,
gue, por sua vez, essas imagens e imaginarios também ajudaram a
estabelecer.

O objetivo, agora, & compreender melhor os regimes de
visualidade nos quais estes modos de olhar apresentados anteriormente
estavam inseridos. Buscarei, portanto, mostrar como esses regimes
foram instituidos, dar a ver as suas condi¢bes de possibilidade e os
diadlogos culturais que os fizeram ser como foram no periodo em
questdo. Em outras palavras, procurarei demonstrar como se forjaram
novas estruturas do ver e do olhar no Brasil pautados por assimilacfes
da cultura estadunidense durante as décadas iniciais da Guerra Fria, uma
vez que foram estas mesmas estruturas que tornaram possivel a
emergéncia dos discursos e imagens discutidos até aqui.

Em estudo anterior®*, apresentei como o aparato discursivo
montado ao final da década de 1930 pelos Estados Unidos para enunciar
e promover seu estilo de vida em toda a América Latina foi responsavel
pela construcéo de um novo paradigma do moderno na cidade do Recife,
em particular, e no Brasil, em geral. A partir dali, a cultura hegemonica
no pais passa a ser espelhada no american way of life, consolidando o
gue muitos autores preferiram simplificar como a americanizacdo do

14 Arraes, op. Cit..
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Brasil. Procurei ali demonstrar que, até a emergéncia desse intenso
didlogo cultural montado para combater a ameaga do germanismo na
América Latina e continuar a execucdo do Destino Manifesto 1%°
estadunidense, o paradigma civilizatério brasileiro ainda se espelhava na
cultura europeia, apesar das aproximacdes e influéncias anteriores da
cultura estadunidense ja discutidas no primeiro capitulo.

Uma vez construido esse paradigma, valores culturais
estadunidenses seriam cada vez mais enunciados e assimilados no
Brasil, sendo o periodo da Guerra Fria — com o forjamento da ideia de
comunidade atlantica, na qual o Brasil seria incluso como &rea de
influéncia do bloco das democracias liberais — 0 momento maximo
dessa assimilacdo cultural. Algumas razdes para tal ndo sdo dificeis de
serem notadas.

3.1. Imagens da Mudanca

O momento do pés-guerra no Brasil trouxe indmeras
transformac6es. No campo sdcio-politico, assistiu-se a uma abertura do

155 Refiro-me, aqui, a doutrina do Destino Manifesto, um dos mitos fundacionais
das politicas expansionistas estadunidenses. Tal doutrina foi elaborada ao longo
do século XIX, principalmente a partir da chamada Doutrina Monroe, de 1823,
quando o presidente James Monroe anuncia ao congresso a politica de néo
aceitar interferéncias recolonizadoras europeias nos territérios americanos,
tomando como dever dos EUA assegurar as soberanias nacionais nas Américas.
Contudo, a préatica sé ganhou este nome em 1845, quando o editor de jornais
John O’Sullivan cunhou a expressdo para referir-se a um dever moral da
crescente na¢do em expandir sua civilizagdo pelo mundo, uma vez que esta era
considerada a melhor forma civilizacional j& praticada pela humanidade até
entdo. Tal dever teria sido manifesto por Deus, dai a ser esse 0 seu Destino
Manifesto. Os defensores dessa doutrina acreditavam que, ao levar seu modo de
vida aos povos néo civilizados estariam lhe proporcionando uma elevacéo tanto
espiritual quanto material. No que diz respeito ao seu escopo e alcance historico,
alguns autores a restringem ao periodo da marcha para o Oeste, quando o
governo dos Estados Unidos, entendendo estar o pais destinado a ser uma nagao
bi-oceénica, passaram a incorporar os territdrios a oeste da sua fronteira original
por meio de invasOes, guerras e negociacdes diversas. Contudo, defendo ser esta
uma ideologia fundacional da nagdo e que, como tal, ainda esta presente na
execucdo do projeto de poder hegembnico daquele pais, ganhando novos
sentidos e significados ao longo da sua histdria, mas sem perder sua forca
motriz.
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regime ditatorial do Estado Novo, inaugurado em 1937 por Getdlio
Vargas, que, ao colocar o pais ao lado dos Aliados na luta pelos ideais
de liberdade e democracia nos campos de batalha europeus, abriu espaco
para a contestacdo da auséncia desses mesmos valores na esfera
nacional. Foi assim que, a partir de 1942, a imprensa brasileira,
utilizando-se da flexibilizacdo da censura com a entrada do pais na
guerra para veicular as mensagens do esforco de guerra e convencer a
populacdo da importancia da sua participacdo nesse esforgo, passou a
demandar reformas internas, reverberando os desejos da opinido publica
gue, a0 mesmo tempo, essa imprensa também ajudou a construir. Foram
entdo convocadas eleigdes democraticas para o final de 1945.

O clima era tenso. O pais passava por um momento de ebulicdo
social no qual se insurgiam partidarios da permanéncia de Getulio
Vargas sob um regime democratico, 0os chamados queremistas, por um
lado, e os adeptos de uma completa renovagdo politica, que ndo
admitiam a possibilidade de democracia com a permanéncia do mesmo
presidente, por outro. Temerosa de uma nova manobra da situacdo para
permanecer no poder, uma ala oposicionista do exército forca a saida de
Vargas em 29 de outubro de 1945, mantendo a realizacdo das elei¢des
para dois de dezembro do mesmo ano.

Os principais candidatos naquele pleito foram Eduardo Gomes,
da Unido Democratica Nacional (UDN) — partido ligado as classes
médias urbanas conservadoras e também apoiado por grande parte da
imprensa nacional, em especial pela rede de jornais Diarios Associados,
pertencente a Assis Chateaubriand; o ministro da guerra durante o
governo varguista Eurico Gaspar Dutra, langado pela coligacdo do
Partido Social Democratico (PSD) e o recém formado Partido
Trabalhista Brasileiro (PTB) — apoiados pelas elites agrarias que haviam
prosperado na Era Vargas e pelos trabalhadores urbanos — além de lédo
Filza, do Partido Comunista do Brasil (PCB). Em acirrada disputa,
venceu a eleicdo a coligacdo PSD-PTB. Dutra assumiu a presidéncia em
31 de janeiro de 1946.

No campo econdmico, as transformagdes também foram
sensiveis. O periodo da guerra proporcionou constantes saldos positivos
para a balanca comercial brasileira através da exportacdo de produtos
primarios e minerais necessarios ao esforco de guerra
europeu/estadunidense, 0 que permitiu uma consideravel reserva de
divisas. Aproveitando-se da situacdo econdmica favoravel e visando a
defesa de uma agenda internacional direcionada ao bloco ocidental, o
presidente eleito abre a economia brasileira ao capital externo e
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proporciona vantagens para a importagdo de maquinarios industriais,
produtos de consumo duraveis e tecnologia. Cria-se, assim, um mercado
consumidor interno e uma clientela &vida por adquirir as novidades
vindas dos Estados Unidos, especialmente apds o periodo de escassez e
racionamento do momento do esforco de guerra.

Na esfera cultural, o fim dos bloqueios econdémicos e do esforgo
de guerra proporcionou uma diversificagdo também dos habitos de
€ONsSuUMo; nessa época, 0s mercados e pequenas mercearias de bairro vao
rapidamente sendo varridos pelas grandes redes de supermercados e
lojas de departamento. Assim, mesmo comportamentos comuns e
corriqueiros iam sofrendo sensiveis mudancas. E, junto com esses,
transformavam-se também os modos de vestir, ver, olhar e perceber.

O cinema introduziu a mentalidade da guerra, a
ideia do heroismo individual, sempre encarnado
pelo americano, soldado, detetive ou cow-boy.(sic)
Apareceram 0s comics, as histbrias em
quadrinhos, o Super-Homem e o Capitdo América,
simbolos do bem, do way of life, consagrado, com
a sua aparente pureza lddica, fantastica, a
ideologia da violéncia e da brutalidade, a
mitologia do Imperialismo. Os soldadinhos de
plasticos, assim como os indios e cow-boys (sic),
substituiram os soldadinhos de chumbo, nos
brinquedos infantis. As criangas, ao fim da guerra,
viviam como nos filmes, nos comics, mascavam
chicletes e bebiam Coca-Cola. As filhas da
burguesia e das classes médias conquistavam
maior liberdade, fumavam e trocavam as saias
pelos shorts e pelas calcas. Homens e mulheres
ouviam jazz, dangavam swing e blues. O radio
imp0s a musica americana. Hollywood, os ideais
de beleza. Vérios galds, como Douglas Fairbanks
Jr. e Orson Welles, passaram pelo Brasil. Os
astros e as estrelas do cinema venderam a guerra
e promoveram a imagem dos Estados Unidos. A
mercadoria americana adquiriu prestigio.'*®

1% BANDEIRA, Op. Cit.,, pp. 309-10. Grifos no original. A passagem §é
ilustrativa da mudanca de habitos e costumes por que passou 0 pais no momento
em questdo. Mudanga esta dialogada com os costumes tradicionais e advinda
por aceitacdo do publico receptor, e ndo imposicdo, como afirma Bandeira. Por
isso, faz-se importante ressaltar que ndo coaduno com a ideia de imperialismo
tal como afirmada pelo autor. Acredito que o conceito de imperialismo é
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Vé-se, assim, a emergéncia da moderna cultura de consumo no
Brasil e seus profundos efeitos nos mais diversos campos da sociedade.
A aparicdo dos comics ressaltado por Bandeira é exemplar das
transformacgfes pelas quais passou a imprensa no periodo. Amparados
pelo novo cendrio econdmico supracitado, os 6rgdos de imprensa
nacionais iriam importar maquindrios modernos para renovar sua

aplicavel as praticas expansionistas das grandes poténcias ao longo do século
XIX até o inicio da Primeira Guerra Mundial, em 1914. Essas iniciativas
visavam o controle territorial, a presenca efetiva do poder em suas formas
militar e econ6mica, sendo a assimilacdo cultural uma consequéncia desse
processo. J& o projeto expansionista estadunidense, excetuando-se alguns casos
particulares na América Central e Asia, apesar de, em certo sentido, possuir
similaridades de objetivos econdmicos, como a integragdo dos mercados no
plano mundial, difere em muitos pontos daquela préatica das nacdes europeias. A
partir da Diplomacia do Délar, posta em préatica pelo Presidente William Taft, o
efetivo controle territorial passa a ser substituido pela dependéncia econdmica,
especialmente no caso da América do Sul. Com a Politica da Boa Vizinhanca,
uma nova e sensivel mudancga: busca-se um didlogo de tom mais amistoso e
menos impositivo com as nac¢des ao sul de seu territdrio, numa tentativa de
combater o antiamericanismo na regido. A partir dai, as relagdes com os paises
vai se dar por uma via de seducédo cultural e convencimento das vantagens do
modelo estadunidense. Outro fator importante a se considerar séo as relagoes de
poder que inspiravam tais praticas. Era vigente na mentalidade do século XIX
algumas teorias protocientificas de que a etnia branca europeia era naturalmente
superior as demais, 0 que consolidou o conceito de raca e naturalizava a
“dominag@o” europeia sobre os demais povos, havendo uma justificativa da
necessidade de tal empreendimento. Contudo, devido a sua diferenca bioldgica,
tais povos jamais chegariam ao mesmo estagio de desenvolvimento europeu. Ja
no caso estadunidense, apesar de estar presente uma relacdo de poder desigual,
sendo considerada a civilizagdo estadunidense superior as demais, a partir dos
novos estudos culturais de Franz Boas e outros, acreditava-se que tais diferencas
se faziam apenas no nivel cultural, podendo ser superadas. Isso ndo implica
dizer que inexistiam teorias raciais ou eugénicas nos Estados Unidos, apenas
que estas ndo estavam na base do discurso justificador do seu expansionismo.
Também ndo implica em uma suavizacdo da pratica de poder hegemonico por
parte da nacdo estadunidense. Ao contrario, acredito que ela se da de forma
ainda mais perversa, pois passa a convencer o oprimido a agir conforme o
opressor, muitas vezes seduzindo a assimilacdo de seus modelos culturais e
instituindo subjetividades colonizadas por desejo e vontade das nagdes
receptoras, e ndo por uma suposta imposicdo. Portanto, acredito ser necessario a
revisdo do conceito de imperialismo para as iniciativas expansionistas
estadunidenses na contemporaneidade.
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infraestrutura de diagramacdo e impressao, além de utilizarem-se das
vantagens para importacdo de papel de melhor qualidade a pregos mais
acessiveis. Ao longo das décadas, cresce 0 nimero de revistas e jornais
em circulacdo no pais e amplia-se a especializacdo tematica, focando em
nichos especificos do mercado — como é o caso dos citados comics ou
guadrinhos, das revistas masculinas e femininas, das revistas de
esportes, das revistas para o publico adolescente, etc. — oferecendo ao
publico leitor uma variada gama de opcfes de entretenimento e

informacéo.

Os anos 50 foram o periodo, portanto, em que, no
Brasil, o discurso em torno do desenvolvimento
nacional foi posto na agenda, sobretudo, na
segunda metade da década. Havia um consenso
entre elites politicas e econdmicas, intelectuais e
opinido puablica de que o pais vivenciava
profundas transformagdes e, mesmo passando por
crises econdmicas conjunturais, ele estava “em
desenvolvimento”, fase intermediaria  que
conduziria a uma estrutura capitalista plenamente
desenvolvida.

(..)

No que tange especificamente ao desenvolvimento
da imprensa brasileira, podemos dizer que é (sic)
nos anos 50 que se consolidou o processo de
transformacdes que j& vinha sendo realizado desde
a década anterior. O jornalismo teve que se
adaptar as novas aspiracfes da populacdo e do
mercado. O crescente dinamismo da sociedade
levava a necessidade de informagfes rapidas e
facilmente digeriveis, e o0 aumento da
concorréncia estimulava inovagbes no setor.
Assim, as empresas jornalisticas transformaram-se
em grandes empreendimentos  comerciais
detentores de poder econdmico, introduzindo
inovagdes técnicas, graficas e editoriais.

E nesse periodo que se déa a passagem, no Brasil,
de um jornalismo literério, de opinido, para um
jornalismo empresarial. Profissionais, a partir de
entdo, formados nos cursos universitarios,
aplicavam as novas técnicas do jornalismo norte-
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americano no pais.*®’

As inovagOes estruturais, portanto, foram acompanhadas por
transformagbes conceituais mais profundas do que era ser e fazer
imprensa e em quais modelos deveriam espelhar-se. Dessa forma, os
meios de comunicacdo impressos, que até décadas antes dependiam dos
favores do Estado, de pequenos anincios e da publicidade das lojas
comerciais locais ou nacionais para sobreviver, veem sua situacdo
mudar. Foi a partir dessa nova conjuntura que se fundou o primeiro
curso de jornalismo do pais, em 1947, na Faculdade Casper Libero, ao
qual, seguiram-se outros. Nos anos 50, 0s novos espagos abertos no
setor publicitério, criados com a implantacdo de agéncias de publicidade
nacionais e estrangeiras no pais, ajudam a modificar também a forma de
divulgar: os anuncios se diversificaram, encontrando-se desde os de
automaveis, eletrodomésticos, produtos alimenticios e produtos
agricolas até merchandising de produtos artesanais os mais variados.
Também os jornalistas e fotografos profissionais, formados, a partir de
entdo, em cursos superiores no pais, aplicavam aqui as técnicas do
jornalismo estadunidense que aprenderam na faculdade. Em suma, o
setor entraria de vez na l6gica do consumo, deixando de ser um simples
produto de informacédo para tornar-se também um produto de massa que
buscava a conquista do mercado cada vez mais especifico, através de
métodos cada vez mais desenvolvidos de publicidade.

Vé-se ai uma simbiose entre jornalismo e publicidade, um cada
vez mais dependente do outro, chegando, muitas vezes, a confundir-se.
A imprensa, portanto, enquanto produto integrado a nova logica do
mercado, torna-se também veiculo de consolidacdo e ampliacdo da
cultura de consumo.

E no escopo de todas essas renovagdes, a imagem ganha novo
espaco. De simples ilustracdo, a fotografia passou a ser também
informacéo. Isto foi facilitado por inovacdes técnicas, que trouxeram a
tona as cameras menores, que permitiam maior mobilidade do fotografo,
e novos tipos de filme que, isentando o uso do flash, possibilitavam ao
profissional a captacdo de imagens em qualquer situacdo de luz. Com
isso, novas formas de fotografar, novos enquadramentos, novos tons

17 MEYRER, Marlise Regina. Representagdes do desenvolvimento nas
fotorreportagens da revista O Cruzeiro (1955-1957). Tese (Doutorado em
Histodria) Pontificia Universidade Catélica do Rio Grande do Sul: Porto Alegre,
2007. p. 14.
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passavam a inovar as formas de ver e dizer o real, compondo, muitas
vezes, com a fotografia, a reportagem por inteiro.

S&o assim pavimentados os caminhos para a emergéncia de um
novo regime visual no Brasil. A partir dai, o olhar torna-se central na
sociedade que emerge no pos-Guerra. E a visdo, o principal sentido da
informacdo e do desejo. E claro que essa ndo era uma completa
novidade. Com o surgimento do Positivismo no século XIX, que
primava pela busca da verdade empiricamente comprovével, a visdo
ganha primazia na busca do elemento prova para corroborar as
afirmacdes cientificas. E inclusive nesse contexto que se desenvolve a
fotografia e passa a ser aclamada por muitos como a prova incontestavel
da verdade, passando entdo a ser utilizada por diversos campos do saber,
desde a antropologia, com seus tipos raciais, até a ciéncia juridica com
os mugshots, ou fotos de criminosos.'®® Assim, como nos mostram

18 O século XIX foi palco de grandes avancos nos experimentos fotograficos,
como os dos franceses Niepce e Daguerre, este Ultimo sendo por muitos
considerado o verdadeiro precursor da fotografia em camara escura com seu
daguerreotipo. Ao mesmo tempo, surgiam também diversas correntes
cientificas, como o positivismo, iniciado pelo também francés Auguste Comte,
para quem o método cientifico era o Gnico meio de conhecimento verdadeiro e,
para tal, 0 método cientifico deveria ser comprovado. E também do mesmo
periodo a teoria da evolugéo das espécies, de Charles Darwin, segundo a qual as
espécies evoluiam e se perpetuavam de acordo com sua aptiddo, sendo umas
mais fortes e aptas e outras menos, estas tendendo, portanto, a desaparecer. O
darwinismo, como ficou conhecida essa teoria, foi por alguns intérpretes sociais
adaptada a explicacdo de questdes sociais, tais como a criminalidade. Todo esse
aparato técnico-cientifico, colocado em ligagcdo, deu margem a aparicdo de
teorias explosivas — tal como elementos quimicos que reagem entre si. Assim,
surgem teorias pseudocientificas que naturalizavam as diferencas raciais com
base nos fenétipos, que a fotografia ajudou a promover e comprovar, tal como
exigia a ciéncia positiva. Tais teorias, por sua vez, suscitaram praticas
interventivas que tiveram sérios reflexos negativos de longo prazo na historia da
humanidade, entre elas, para citar apenas uma, de carater global, o
imperialismo. Essas verdades s comecgariam a ser questionadas ao final do
século com antrop6logos como Franz Boas, para quem as diferencas de
comportamento estavam ligadas a questdes culturais e nao biolégicas. Para mais
informacdes sobre a relagdo da imagem no desenvolvimento das teorias raciais e
da antropologia, vide STURKEN, Marita & CARTWRIGHT, Lisa. Practices of
looking: an introduction to visual culture. Oxford University Press, 2001 e
FLORES, Maria Bernardete Ramos. Tecnologia e Estética do Racismo: ciéncia
e arte na politica da beleza. Chapec6: Argos, 2007.
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Sturken e Cartwright, desde o desenvolvimento das ciéncias naturais no
século XIX até o protagonismo da biomedicina em nossa atualidade, “o
olhar é entendido como uma avenida principal ao conhecimento e a
visdo toma precedéncia sobre outros sentidos como uma ferramenta
primaria na analise e ordenamento das coisas vivas”.1%

Alias, Michel Foucault ja havia descrito a emergéncia de um
novo regime de verdade em fins do século XVIII e inicio do século XIX,
onde esta pdde ser tornada visivel. Assim, ele “descreve a substitui¢do
dos métodos tradicionais de diagnostico através da leitura de sintomas
superficiais de uma doenca pela pratica de dessecamento anatdmico na
busca de uma evidéncia empirica para além das superficies fisicas do
corpo”.160

Ainda em Foucault, vemos a discussdo da emergéncia da
modernidade a partir de um reordenamento do poder/saber através do
visivel e da vigilancia, instaurando novas préaticas de controle e de
intervencdo nos corpos, que o filésofo procurou demonstrar com o
modelo panoptico de Jeremy Bentham em Vigiar e Punir.

Foi essa modernidade que Walter Benjamin procurou entender
sob outros prismas. Em Passagens'®! ele discutiu o surgimento das
Galeries na Franca do século XIX, espeécimes de Shopping Centers —
com o perddo da pobre analogia — onde surgem as vitrines e novas
sensacOes sdo despertadas pela experiéncia do olhar proporcionado pela
arquitetura. Experiéncias essas que seriam corporificadas na pratica do
Flaneur, tdo bem descritas em Paris, Capital do Século XIX62,

Portanto, o protagonismo da visdo no periodo aqui em questio
nao €, como vimos, inédito na histdria. A novidade do periodo estava na
emergéncia de um ocularcentrismo, ou uma cultura onde o olhar passa a
ser central para todas as praticas da vida, desde a busca de informacéo
até a saciedade dos desejos. Esta € uma das caracteristicas principais de
anunciacdo do surgimento e posterior desenvolvimento do que venho
chamando de regime visual contemporaneo, sob o qual ainda vivemos.

1% STURKEN, Marita & CARTWRIGHT, Lisa. Op. Cit., p. 299. Original em
inglés. Traducéo livre.

160 | dem, Idem.

161 BENJAMIN, Walter. Passagens. Belo Horizonte, Editora UFMG/ Imprensa
Oficial de Sao Paulo, org. Willi Bolle, 2006.

162 BENJAMIN, Walter. Paris, capital do século XIX. In: KOTHE, Flavio R.
(org.). Walter Benjamin. S&o Paulo: Atica, 1985, p. 30-43.
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Nesse regime, 0 elemento de ruptura ndo estd na simples centralidade
exercida pelo olhar ou no abuso das imagens em si, mas naquilo que
Nicholas Mirzoeff chama de “tendéncia moderna de visualizar a
existéncia”. Inaugura-se, ai, uma nova experiéncia de contato com o
mundo onde a visdo torna-se ndo apenas central, mas base mesma de
construgdo de sentido e realidade; onde os “eventos nos quais a
informacgdo, o sentido ou o prazer sdo buscados pelo consumidor em
uma interface com a tecnologia visual”!%. Em outras palavras, a
imagetizagdo torna-se um acontecimento: imagetizar é fazer acontecer.

Portanto, retornando ao caso da imprensa, € justamente nesse
contexto que ganham maior popularidade as revistas semanais
ilustradas, como é o caso de Manchete, dos irmdos Bloch. Fundada em
1952, a publicacdo nascia com o objetivo de atender a sede por imagens
do publico leitor/espectador, ganhando rapidamente a simpatia dos
consumidores com suas matérias simples, versando sobre questdes
cotidianas e temas universais, onde o abuso das imagens € notorio.
Matérias inteiras seriam construidas a partir delas. Vejamos, por
exemplo, a edi¢cdo nimero 2 da revista, do dia 03 de maio de 1952.
(Imagem 11).

A reportagem de pagina inteira, traz quatro fotografias de
“flagrantes”, com curtas legendas abaixo delas, colocando em evidéncia
momentos embaracosos de celebridades e pessoas comuns captados
pelas cameras portateis de atentos fotdgrafos. A primeira imagem
(superior esquerda) traz a atriz Gina Carr flagrada sendo retirada do mar
apo6s desequilibrar-se de um bote no qual passeava em Malibu na
companhia do também ator Richard Tide, que tentou segura-la e acabou
rasgando o “maillot” da colega. A segunda imagem (em sentido horério)
flagra o Duque de Windsor com o dedo no nariz durante um jantar. Da
mesma forma, um garoto é flagrado em momento desconcertante
enquanto luta box: seus cal¢Bes cairam enquanto ensaiava um golpe no
adversario. Por fim, uma elegante dama é surpreendida por um cavalo
tentando comer o arranjo de flores que compunha seu look. Vemos,
aqui, que o cotidiano passa a ser imagetizado e ganha cada vez mais
importancia a medida que pode ser visualizado. A curiosidade com a
vida alheia ndo nasce no periodo em questdo, como atesta a

163 MIRZOEFF, Nicholas. The Visual Culture Reader. Apud:
DIKOVITSKAYA, Margaret. Visual Culture: the study of the Visual after the
Cultural Turn. Cambridge: MIT Press, 2005, p. 22. Original em inglés.
Traducdo livre.
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popularidade de colunas de fofocas em jornais desde muito antes.'®*
Contudo, a possibilidade de congelar momentos em imagens modifica o
sentido da informacdo e potencializa o desejo de imiscuir-se da vida
alheia.

Imagem 11 — Fonte: Manchete - 03-05-1952

14 GAIARSA, José Angelo. Tratado geral sobre a fofoca. Lisboa: Summus
Editorial, 1978.
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A popularizacdo do género dos flagrantes é proporcionada pela
emergéncia dos fotografos paparazzil®®, profissionais que arriscam-se
das mais diversas formas para conseguir um instantaneo da vida de
celebridades. Na reportagem exibida em 5 de julho de 1952 (Imagem
12), Manchete discute o caso de espancamento do diretor da revista
Escandalo por publicar “fotografias sensacionais” e “casos mais ou
menos intimos de gente de radio, teatro, etc.”. Claro, ndo perde-se a
oportunidade de estampar fotos do rapaz machucado, contradizendo o
objetivo da matéria de criticar o sensacionalismo.

185 O termo paparazzi é de origem italiana, e mistura as palavras pappataci, que
significa mosquito, e razzo, significando o flash das méaquinas fotograficas. Ou
seja, associa 0 incbmodo provocado pelo mosquito com suas rondas em volta
das pessoas, e 0 uso das cameras portateis. O termo se popularizou ap6s o filme
La Dolce Vita, de Frederico Fellini, que narra a histéria de um jornalista
especializado em histérias sensacionalistas. E através do personagem que o
diretor mostra uma Roma modernizada, com grande influéncia cultural dos
Estados Unidos. Apesar da palavra ndo ter sido utilizada na matéria de
Manchete, demonstra-se que sua pratica ja existia.
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Imagem 12 — Fonte: Manchete - 05-07-1952
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Fica claro, portanto, a sede por instantaneos da vida real,
evidéncias que comprovassem a veracidade dos fatos narrados. E a
fotografia passa a cumprir esse papel. Na era do ocularcentrismo, o real
torna-se mais crivel quando pode ser visto, comprovado pelo olhar.

E 0 que vemos na edi¢do de nimero 4 de Manchete (Imagem 13).

Imagem 13 — Fonte: Manchete - 17-05-1952
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A matéria informa aos leitores:

“Até o momento de encerrarmos este nimero, o
avido da Pan American, tombado nas
proximidades da Ilha do Bananal, ndo havia sido
atingido nem por paraquedistas nem por uma
expedi¢do terrestre. Os diarios ainda se valem de
desenhos para satisfazer a fome de ilustracio do
publico. Poucas vezes uma tragédia demorou tanto
para traduzir-se em imagens graficas na nossa
dindmica imprensa. O Brasil, imenso e primitivo
hostiliza a curiosidade dos reporteres. Nesse caso,
0 desenhista sentado comodamente diante da
prancheta tomou o lugar do fotdgrafo que se
meteu num avido e viajou centenas e centenas de
quilémetros para mostrar aos leitores o fim de um
gigantesco aparelho e de mais de cinquenta
pessoas. E a “revanche” do passado. (Grifos
meus).

A questdo estd explicita. Ndo precisamos ler nas entrelinhas. O
publico tem fome de ilustracdo. Na auséncia das fotografias, entram os
desenhos. Mas procura-se deixar claro que ndo sdo a mesma coisa. O
fotografo se esforca, vence distancias para chegar ao local do fato. A
fotografia atesta o real. Os desenhos sdo imaginacdes de alguém
“sentado comodamente diante da prancheta”. Procura-se apenas acalmar
os leitores, fazé-los respirar um pouco enquanto a fotografia ndo chega
até eles.

Entretanto, diferentemente do que ocorria no século XIX, quando,
como vimos, buscava-se nas imagens a representacdo de algo para
testemunhar a verdade, nesse momento as imagens ndo necessariamente
representam o real, pois, como defende W. J. T. Mitchell, “ndo se pode
haver representacdo sem apresentagio™¢. Por vezes, como é o caso da
matéria acima, as imagens sdo imaginadas ou mesmo construidas
discursivamente, o que nao quer dizer que elas ndo tenham valor ou
sejam reduzidas em termos de realidade. O que a matéria quer fazer crer
é que o esforco do fotdgrafo era mais significativo que o do desenhista,
mas ambas tinham valor imagético. No regime visual contemporaneo,
ndo é a imagem que se torna real na experiéncia, mas justamente o

16 MITCHELL, W. J. T. Entrevista concedida a Margaret Dikovitskaya. IN:
Dikovitskaya, op. Cit., p. 248. Original em inglés. Tradugdo livre.
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contrario: a experiéncia torna-se real pela imagem. Toda essa mediacao
da experiéncia € feita pelo que o Mitchell chama de dialética
fundamental da cultura visual: presenca e re-presenca, ou presenga e
auséncia. As imagens ndo possuem aquilo que mostram. Elas d&o a ver
algo que, enquanto materialidade, ndo existe. Ou seja, oferecem uma
presenca de algo ausente. Da mesma forma, as imagens possuem um
vazio, um limite, que é justamente a sua incapacidade de negar. Elas
apresentam sempre uma afirma¢do, uma presenca, que, por vezes,
tentam negar com outra afirmacdo. E o caso do simbolo de proibido
fumar: a imagem de um cigarro com uma barra buscando representar
negacdo. Afirma-se o cigarro e afirma-se a negacéo.'¢’

No caso da imagem acima, afirma-se o acidente através do
desenho e afirma-se a auséncia dele: é um desenho, uma simulacdo. Nao
importa. Num mundo marcado por duas guerras mundiais, pelo absurdo
do holocausto, pela memdria de Hiroshima e Nagasaki e em risco de
esvair-se em uma iminente guerra nuclear entre duas poténcias rivais,
auséncias ndo interessam. Deseja-se a presenca, desejam-se as imagens.

Portanto, importava imagetizar a informagdo. Quando as
fotografias ndo eram possiveis, procuravam-se estratégias para tal, fosse
através de desenhos, charges ou montagens.

Com a laténcia dos eventos internacionais no momento da Guerra
Fria, que despertavam grande interesse e ansiedade, Manchete procura
acalmar os animos promovendo o encontro entre os grandes lideres
mundiais, que dialogam de forma amistosa aos goles de vodka e Coca-
Cola. E, “ao redor de um globo terrestre, os trés maiorais selam o
pacto”. Ou seja, procura-se saciar 0 desejo do publico através de
imagens fabricadas artificialmente, nas quais utilizam-se mascaras
gigantes para representar quatro grandes lideres mundiais a época —
Stalin, Truman, Churchill e Adenauer. Se o real ndo proporciona
sentimentos de alegria no publico leitor, o simulacro pode fazé-lo. Num
mundo mediatizado pelas imagens, o carater delas é irrelevante. Nao se
busca mais a prova de verdade, como ocorria anteriormente. Deseja-se a
experiéncia proporcionada pelo visual. Com a experiéncia da
democracia liberal, democratizam-se também as imagens. Nas palavras
de Jean Baudrillard, “o mundo se tornou verdadeiramente infinito ou
ainda exponencial por meio das imagens”. J4 quanto ao fascinio e
protagonismo destas Ultimas, este mesmo autor defende que:

167 Idem, p. 238-9.
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Imagem 14 — Fonte: Manﬁé}e - 17-05-1952

se elas nos fascinam tanto, ndo é porque elas séo
lugares de producgdo de sentido e representagdo —
isso ndo seria novo — &, ao contrario, porque elas
sdo lugares de desaparecimento do sentido e da
representacdo, lugares nos quais somos pegos
desconectados de qualquer julgamento da
realidade, desse modo, lugares de uma fatal
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estratégia de denegacéo do real e do principio de
realidade.%®

Apesar da discussao do sociologo francés se dar na sociedade do
presente, €, como procuro defender aqui, no momento do p6s-segunda
guerra que emerge o regime visual contemporaneo. Sendo assim, ainda
gue muito da nossa atual relacdo com a imagem ainda ndo existisse no
periodo — o desenvolvimento tecnolégico nos proporcionou um contato
ainda mais enfatico com o visual e o virtual — estamos falando das
mesmas formas de ser e estar no mundo a partir da experiéncia do olhar.

Contudo, aqui se faz necessario uma observagdo. Para
Baudrillard, essa nova relagdo com o visual é negativa, redutora da
experiéncia com o real; ele parte do principio de que ha uma realidade
pré-existente mais verdadeira e que as imagens, enquanto meros
simulacros, nada mais sdo que um falseamento ou ilusdo desta realidade.
Diversamente desse autor, utilizo o conceito de simulacro aqui nao
enquanto algo vazio ou ilusério, mas enquanto uma simulacdo
representacional; relembrando Mitchell, enquanto uma representacéo
sem apresentacdo; em Ultima instancia, um fazer acontecer o real nao
ocorrido, mas que, como tal, ao proporcionar a experiéncia do
acontecimento e despertar sentimentos e saciar desejos, ndo perde valor
frente a representagdes do que de fato ocorreu. Hierarquizar as imagens
em categorias no novo regime visual é um falso problema que recai em
anacronismo. A relacdo contemporanea com o olhar ndo pode ser dada a
interpretar a partir de principios do regime anterior, que buscava a
verdade a ser representada. Repito: a experiéncia se da na e pelas
imagens.

Assim, retomando o caso de Manchete, vemos que os exemplos
acima demonstram claramente a sua perfeita integragdo ao momento
vivido, quando o olhar ganha a predominéncia dos sentidos e a
informacdo passa a ser transmitida cada vez mais através de recursos
imagéticos.

E os leitores do periodico deixariam bem claro a sua satisfacdo
em cartas enviadas a redacdo e publicadas ao final de cada edicdo.
Mesmo considerando a selecdo do teor das cartas a serem publicadas, o
que claramente existia, ainda assim podemos perceber tanto a

188 BAUDRILLARD, Jean. The evil demon of images. Sydney: University of
Sydney, 1988, p. 29. Original em inglés. Traducdo livre.
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intencionalidade da revista em primar pelo aspecto visual e qualidade
grafica, quando o elogio da maior parte do publico a essa iniciativa.

Imagem 15 — Fonte: Manchete - 19-07-1952



Imagem 16 — Fonte: Manchete 05-07-1952
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Sdo frequentes os destaques a qualidade gréafica e o uso das
imagens na publicagdo. Um dos leitores, identificando-se como
profissional do ramo gréfico, ainda tece elogios mais amplos, chegando
a comparar o periddico brasileiro com outros dos “melhores que S80
publicados nas Américas™. Essa virada do olhar, portanto, parecia ja ser
aguardada pelo publico, que a recebe muito bem e pede avidamente por
mais. Manchete chegou para suprir um espaco aberto pela nova
conjuntura visual da realidade brasileira do p6s-Guerra, onde o texto vai
perdendo lugar.

O momento, todavia, era de transicdo, e, portanto, havia espago
também para os saudosistas, que, apesar de elogiar os recursos gréaficos,
também lamentavam perda de lugar do texto na vida moderna.

RUBENS F. DO AMARAL, S.J.doR. Préto, S. P.
“Regimente, ¢ a revisia dirigtd‘a‘ por

. 82 algo de estupendo em /.;znaterm de

Y : 1 wlhosa, espe-

jornalismo — HRPressao maraviiho p

: em cores, se bem que 0

cialmente o meto 4
m pouco sem

escrilo ngs reportagens seja u p
prentuacde da vida moderna. !
sobre filatelia sera reali-

— Sua sugeslao . . :
zada no futuro. As consideracoes que v
fez a respeito 5ao acertadas, em nossa
oOpiniac.

Imagem 17 — Fonte: Manchete - 26-07-1952

Tem-se, neste caso, 0 embate entre duas formas de linguagem:
texto e imagem. A esse respeito, Mitchell afirma que:
A imagem é o signo que pretende ndo ser um
signo, mascarando-se como (ou, para 0Ss que
acreditam, na verdade atingindo) imediatismo e
presenca naturais. A palavra é o seu “outro”, o
artificial, producdo arbitraria da vontade humana
que perturba a presenca natural ao introduzir
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elementos inatuais ao mundo - tempo,
consciéncia, historia e a intervencédo alienante da
mediacdo simbolica,®®

Imagem é presenca. Texto é simbolo. Imagem é fluida, veloz.
Texto é decodificacdo. A imagem, ao ndo possuir um conjunto pré-
determinado de simbolos que a enquadrem, € liberdade. Texto, ao
necessitar desses codigos simbolicos, limita. Nesse sentido, é como se o
texto, até entdo campo conhecido, ndo se adequasse mais por si s6 as
novas exigéncias dos novos tempos. Presenca, fluidez e liberdade é o
gue desejava-se. O texto existia, mas parecia ndo ter a mesma
velocidade informativa do que podia ser tocado pelo olhar.

Isso ndo quer dizer que o texto tenha desaparecido ou entrado em
decadéncia. Ao contrario: inicia-se ai uma simbiose entre escrita e
imagem que sera altamente explorada na publicidade, como veremos em
seguida. O que estou procurando demonstrar € como o regime visual que
surge esta em consonancia com as condic8es de sua apari¢do: o periodo
da liberdade, da velocidade e da imaginagdo. Realidade e simulagdo
deixam de ser campos opostos e passam a funcionar a servico da
experiéncia. E é justamente nessa inter-relacdo que devemos entender o
embate entre textual e visual. N&o sdo inimigos nem campos
hierarquizados, mas complementares entre si. Se o visual ganhou
destaque e protagonismo, ndo foi eliminando o seu contrario-perfeito,
mas nele se estruturando.

Dikovitskaya, nesse sentido, faz uma aproximagdo entre a
literatura, campo institucional do texto, e cultura visual, area que
procura estudar as imagens em seus maltiplos aspectos:

H& um reino do que pode ser chamado visualidade
“virtual” na literatura implicada pelo texto que
contém imagens, inscri¢des e projecdes de espaco.
Professores de literatura tradicionais, que n&o
estdo interessados em como o texto representa a Si
mesmo, usualmente buscam nos romances, pegas
e poemas algo mais (trama, sentido, etc.) e ndo
estdo muito atentos aos textos literarios descritivos
onde as proje¢des dos lugares e espagos virtuais se
revelam. A cultura visual, por outro lado, se refere
a esse mundo da visualizagdo interna que apela a
imaginacdo, memdria e fantasia. A memoria é

168 MITCHELL, W. J. T. Iconology: Image, Text, Ideology. Chicago: University
of Chicago Press, 1988, p. 43. Original em inglés. Traducdo livre.
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codificada tanto visualmente como verbalmente e
tem conexdes com a retdrica. As nogdes
psicoldgicas da visdo — visdo interior, imaginagéo,
sonhos, lembrangas —sdo ativadas por meios
visuais e literarios.!™
Mesmo que embasados por formas diferenciadas de
decodificacdo, possuindo a literatura conjuntos de métodos cientificos
para estudar o textual, tanto esta quanto a cultura visual apelam para o
campo da imaginacdo, das imagens mentais, imagens interiores, etc.. Em
Gltima instancia, a diferenca entre ambas estd, segundo Mitchell, “ligada
a coisas tais como a diferenga entre o eu (que fala) e o outro (que é
visto)... entre palavras (escutadas, citadas, inscritas) e objetos ou agdes
(vistos, retratados, descritos); entre canais sensoriais, tradi¢des de
representagdo e modos de experiéncia”.}’t
Se Manchete surge ja nesse contexto, é buscando adaptar-se a
essas novas exigéncias do mercado que outras revistas semanais ja
conhecidas passam por radicais modificacfes em seu layout, passando a
privilegiar 0 uso das fotografias e ilustragbes para acompanhar as
noticias. Esse foi o caso da ja consolidada O Cruzeiro.
O CRUZEIRO foi, durante muito tempo, o carro-
chefe do primeiro conglomerado de imprensa e a
primeira Rede de Comunicacéo instituida no pais,
o oligopdlio formado pelos Didrios Associados de
propriedade de Assis Chateaubriand, cuja
importancia e influéncia sobre os rumos do pais é
bem conhecida. Fundada em 1928, a revista
inseriu-se no contexto inicial do processo de
modernizagdo dos meios de comunicagdo no pais,
no final dos anos 20, que se consolidou nos anos
50. Porta-voz de um discurso modernizante, a
revista foi a primeira do género de circulagdo
nacional.*"?
As novas demandas também chegariam a esse periddico e 0s
longos textos que caracterizavam seus primeiros nimeros perdem
espacgo para os elementos visuais. No caso de Cruzeiro, 0 modelo que

170 Dikovitskaya, Op. Cit., p. 56. Original em inglés. Tradugéo livre.

1 MITCHELL, W. J. T. Pictue Theory: essays on verbal and visual
representation. Apud: Dikovitskaya, op. Cit., p. 15. Original em inglés.
Traducéo livre.

172 Meyrer, Op. Cit., p. 30-31
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buscara seguir nessa renovagdo era o das revistas estadunidenses,
especialmente a Life, que fazia das narrativas visuais sua principal
marca. “O CRUZEIRO, assim, marcava a ruptura com as formas
editoriais tradicionais que tinham no discurso verbal a fonte principal da
informacdo, substituindo-as pela linguagem fotografica.” '’ Contudo,
essas ndo seriam as Unicas inovagBes na forma de se obter informacéo e
entretenimento no periodo.

3.2. Sob os auspicios do T(er)V(er): a vida enquadrada em uma tela.

Os anos 50 assistiram a uma grande novidade no setor da
informacédo e entretenimento: a apari¢do do aparelho de televisdo e dos
canais emissores. A partir dai, a vida ndo seria mais a mesma. Muitas
transformagGes ocorreriam nas formas de ver, olhar e se relacionar com
0 mundo e com as pessoas. E um dos principais motivos para tal seria a
publicidade.

De acordo com Mitchell Stephens, professor da Universidade de
Nova lorque, o ancestral direto da televisdo moderna foi o protétipo
desenvolvido por Philo Taylor Farnsworth e apresentado pela primeira
vez em Séo Francisco em 7 de setembro de 1927. A partir dali, a histéria
da televisdo nos Estados Unidos iria desenvolver-se a passos largos, com
crescentes investimentos das empresas de radio, especialmente a RCA,
companhia que dominava o setor através da rede NBC (National
Broadcasting Company). Segundo estimativas de pesquisadores da area,
apenas na década de 1930, a soma investidas pela RCA no
desenvolvimento da televisdo eletronica foi de cinquenta milhGes de
délares.t™

O investimento trouxe resultados. Na segunda metade da mesma
década, a RCA comegou a venda de aparelhos de TV com tubos de 12”
e realizou a sua primeira transmissdo com a cerimonia inaugural da New
York World Fair, em 30 de abril de 1939, incluindo o discurso do entao

178 |dem, p. 23.

174 STEPHENS, Mitchell. History of Television. Disponivel na internet em:
httpg://www.nvu.edu/classes/stephens/Historv%200f%20TeIevision%ZODaqe.ht
m. Ultimo acesso em 05/07/2015.
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presidente Franklin Delano Roosevelt. Menos de um més depois,
iniciaram-se as transmissdes de programas regulares.’

Com o advento da Segunda Guerra Mundial, o desenvolvimento
do setor foi prejudicado, uma vez que muitas das indistrias voltaram-se
para a producdo bélica e a fabricacdo de aparelhos de televisdo para
comercializagdo foi parada. N& era tempo para experimentos. As
empresas de comunica¢do precisavam anunciar as novidades da guerra
de forma precisa e inequivoca, voltando-se, assim, para o radio, o meio
mais confiavel e de maior alcance no periodo.

Com o fim do conflito, iniciavam-se as disputas para regulacdo
das frequéncias de transmissdo através do Federal Communications
Commission (FCC), bem como as disputas judiciais por espaco entre as
grandes interessadas no setor, que, entdo, eram trés: CBS (Columbia
Broadcasting System), NBC, ABC (American Broadcasting Company).

Foi apenas em 1947 que, ainda de acordo com Stephens, iniciou-
se a transmissdo em larga escala da televisdo comercial nos Estados
Unidos. Esse avanco se deu pari passu com a explosdo do consumo dos
aparelhos televisores: de aproximadamente seis mil em 1946 para mais
de doze milhdes em 1951, ou cerca de 10% dos lares no pais. Um
crescimento de duzentos mil por cento em apenas 5 anos! Em 1954,
pouco mais de 50% das casas estadunidenses teriam ao menos um
televisor, chegando a 100% ao final da década de 1970. Esse
crescimento assustador tem relagdes estreitas com as condi¢des de sua
emergéncia: o desenvolvimento da cultura de consumo.

Note-se que estou diferenciando os conceitos de sociedade de
consumo e cultura de consumo. Como nos aponta Livia Barbosa,

E possivel e desejavel que se diferencie sociedade
de consumo e de consumidores de cultura de
consumo e de consumidores por duas razdes.
Primeiro, quando utilizamos cultura do consumo
e/ou sociedade de consumo estamos enfatizando
esferas da vida social e arranjos institucionais que

175 Os Estados Unidos ndo foram os pioneiros na transmissio e na quantidade de
vendas de aparelhos. A Inglaterra, por exemplo, j& havia iniciado as
transmissdes em 1937, com a coroacdo do Rei George VI e o campeonato de
tennis de Wimbledon. Nesse mesmo periodo, ja haviam nove mil aparelhos nos
lares ingleses. Para maiores informagdes, vide a linha do tempo da historia da
televisdo elaborada pela Universidade do Texas. Disponivel na internet em:
http://tarlton.law.utexas.edu/exhibits/mason_&_associates/documents/timeline.p
df



http://tarlton.law.utexas.edu/exhibits/mason_&_associates/documents/timeline.pdf
http://tarlton.law.utexas.edu/exhibits/mason_&_associates/documents/timeline.pdf
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ndo se encontram, na pratica, uniformemente
combinados entre si, podendo ser encontrados
desvinculados uns dos outros. Isto significa que
algumas sociedades podem ser sociedades de
mercado, terem instituicbes que privilegiam o
consumidor e os seus direitos mas que, do ponto
de vista cultural, o consumo néo é utilizado como
a principal forma de reproducdo nem de
diferenciagdo social e variaveis como 0 sexo,
idade, grupo étnico e status ainda desempenham
um papel importante naquilo que é usado e
consumido.

()

Segundo, devemos ter a clara distincdo entre
sociedade e cultura porque, para muitos autores
(...) a cultura do consumo ou dos consumidores é a
cultura da sociedade p6s-moderna, e o0 conjunto de
questbes discutidas sob esse rotulo é bastante
especifico. (...). Em suma, esses autores
investigam como 0 consumo se conecta com
outras esferas da experiéncia humana e em que
medida ele funciona como uma “janela” para o
entendimento de mdltiplos processos sociais e
culturais.'™®

Portanto, esses dois conceitos fazem referéncia a processos
historicos diferenciados e que precisam ser marcados como tal. No caso
especifico dos Estados Unidos, podemos verificar a emergéncia de uma
sociedade de consumo, ou seja, a mudanga de uma organizagdo social
voltada para a producdo para uma sociedade direcionada para o
consumo e o mercado ao menos ja em fins do século XIX. E isso que
podemos perceber na critica socioldgica do consumismo de Thorstein
Veblen, cuja Theory of the Leisure Class'’” foi primeiro publicada em

176 BARBOSA, LIVIA. Sociedade de Consumo. Rio de Janeiro: Jorge Zahar
Ed., 2004, p. 9-11.

177 Na busca por compreender os novos habitos da sociedade em que vivia,
Veblen desenvolveu um modelo critico da sociedade de consumo que, em
esséncia, assume que o consumo é uma forma de criar simbolos de riqueza e
status e, dessa forma, comunicéa-la aos outros. Assim, os individuos buscam
nessa forma de consumo conspicuo uma forma de melhorar sua posicao social a
partir da emulacdo. Veblen, a partir dessas analises, faz uma critica ética e moral
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1899. Isso indica que, naquele pais, com o desenvolvimento industrial ja

havendo atingido um estagio superior, a sociedade passava a se adequar

as légicas do mercado.'’®
Eventualmente, a producdo em massa e a
distribuicdo ~ em massa  amplificou a
industrializacdo e a cultura industrial, levando a
um grande nimero de consumidores muitos outros
produtos e servigos: gas, eletricidade, agua
corrente, comidas prontas, roupas, moveis e
utensilios pré-fabricados. As mudangas decisivas
aconteceram entre 1890 e 1920 nos Estados
Unidos.
(..)
Muitos eventos publicos, entdo, coincidiram com
0 comportamento privado dos consumidores para
criar a mudanga de uma cultura direcionada a
producdo para uma cultura direcionada ao
consumo. Novas necessidades emergiram em
conjunto com 0s novos produtos e com 0S NOvos
habitos que caracterizavam a sociedade urbana
industrial. Mudangas nas rotinas diérias sem
procedentes foram enredadas com novos e velhos
costumes, ideias, atitudes, organizagdes sociais,
religibes, ambientes e organizagdo econdmica —
em resumo, os elementos da cultura.'”®

dessas praticas. Essa teoria foi desenvolvida e transformada em alguns pontos
por Pierre Bourdieu, no seu livro A Distin¢do. Para mais informagdes, vide:
VEBLEN, Thorstein. The Theory of Leisure Class. London: George Allen &
Unwin, 1925 e BOURDIEU, Pierre. A Distingdo: critica social do julgamento.
Sdo Paulo: Edusp; Porto Alegre: Zouk, 2007.

178 Qutras sociedades ocidentais desenvolveriam esse processo mais tardiamente
devido a sua diferente dindmica de integracdo ao desenvolvimento industrial.
Ainda que a Inglaterra tenha sido a pioneira no processo de industrializacdo e
tenha ditado o passo do desenvolvimento desse processo nos primeiros estagios,
0 cenario das relagdes internacionais na segunda metade do século XIX, que
levou a disputas por mercados entre as nagdes e ocasionou a necessidade de
investimentos na corrida armamentista, fez com que ela perdesse essa lideranca
para os Estados Unidos. No caso dos paises periféricos, no qual o Brasil estava
incluido, o atraso foi ocasionado pela lenta entrada na era industrial.

1% STRASSER, Susan. The Alien Past: Consumer Culture in Historical
Perspective. IN: Journal of Consumer Policy. Volume 26, Issue 4, pp. 275-393.
Kluwer Academic Publishers, 2003, p. 381.
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No periodo entre guerras, os Estados Unidos comecaram a
desenvolver novas formas de expansdo do mercado consumidor interno
e passam a vender produtos voltados ndo apenas na demanda do publico,
mas buscando também modificar as necessidades cotidianas a partir do
consumo. E no pds-guerra, no entanto, que se consolidam as condicdes
basicas para a fundacdo de uma sociedade cuja vida passaria a ser
pautada pelas relacdes de consumo. E nesse periodo que surge o que
alguns autores chamam de sociedade de consumo moderna & |
integrando a pratica das organizagGes sociais que funcionavam sob a
I6gica do consumo e uma cultura que se reproduz a partir dessa mesma
l6gica.

Apesar de o ato de consumir ndo ser novo, a emergéncia da
cultura de consumo nas sociedades do pés-guerra transforma o consumo
tradicional, inaugurando algumas formas novas de lidar com o mundo.

Nesse sentido, para Colin Campbell, o principal erro na analise do
consumo moderno é acreditar que trata-se de uma mera ampliacdo do
consumo tradicional, feito agora em larga escala.

E ilusério assumir que o consumo moderno é
0 mesmo que consumo de massa. O consumo
nas sociedades modernas pode bem ser
consumo “para as massas”, algo que ndo
poderia ocorrer até que as técnicas modernas
tornaram a produgdo em larga escala
possivel. No entanto, o que de fato o
distingue é o seu carater dindmico. Os
altissimos niveis de consumo tipicos das

180 Entre eles, Don Slater, Jean Baudrillard, Colin Campbell e Pierre Bourdieu.
Ndo h4, contudo, um consenso quanto a essa nomenclatura. Outros autores
preferem chamar a pratica do consumo das sociedades do pos-Segunda Guerra
como Sociedade de Consumo Contemporanea, como é o caso de Gilles
Lipovetsky e Susan Strasser. Outros ainda, preferem usar P6s-moderno no lugar
de contemporaneo, como é o caso de Zygmunt Bauman, Frederic Jameson e
Mike Featherstone. E as opg¢des conceituais ndo param ai. Sem entrar no mérito
dessa questéo, que foge ao objetivo proposto aqui, cabe apenas salientar que, o
denominador comum entre eles é a busca de relacionar os conceitos de
sociedade de consumo e cultura de consumo, conforme ja discutidos acima. Em
outras palavras, todos estéo se referindo a uma organizagdo da experiéncia por e
para o consumo, que eu estou datando como tipica das sociedades ocidentais
p0s-1945.
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sociedades  modernas  ndo resultam
primeiramente do fato de que um grande
nlmero de pessoas consumem; mais que isso,
eles resultam dos altissimos niveis de
consumo individual, que, por sua vez,
resultam da aparente insaciabilidade dos
consumidores e do fato de que o0s seus
quereres parecem nunca se esgotar.*8!
Ainda a esse respeito, no caso especifico dos Estados Unidos,
Strasser afirma que:
Os mercados per se certamente ndo eram novos.
Nos Estados Unidos, até mesmo os chamados
fazendeiros de subsisténcia sempre fizeram
algumas trocas por bens necessarios, como sal e
ferramentas. A diferenca agora é que os mercados
passaram a ser entendidos como a Unica maneira
de satisfazer necessidades, quereres e desejos. A
medida que a cultura de consumo global
desenvolveu-se, a vida cotidiana foi submetida a
profundas mudancas que verdadeiramente
transformou o passado num estranho, mudando
fundamentalmente a relagdo dos consumidores
com seu corpo e com o mundo material, 82
Assim, o problema néo esta na questdo da escala, mas no impeto
por consumir cada vez mais, num fluxo incessante. Podemos comecar
buscando uma explicacdo para essa nova relagdo com 0 consumo nas
novas responsabilidades que recairam sobre os Estados Unidos, no
contexto p6s-1945, de reorganizar e estabelecer novas regras de
convivio no cendrio internacional, incluindo ai ndo apenas as questdes
politicas mas também econémicas e culturais, como ja foi discutido no
capitulo 1. E nesse contexto, e prevendo as novas necessidades do
mercado no contexto da economia-mundo, que o economista Victor
Lebow defende:
Nossa economia enormemente produtiva requer
que fagamos do consumo nosso modo de vida; que

181 CAMPBELL, Colin. Consuming goods and the good of consuming. IN:
GLICKMAN, Lawrence B (ed). Consumer society in American history: A
Reader. Cornell University Press, 1999, p. 22. Original em inglés. Tradugéo
livre.

182 Strasser, op, Cit., p. 381.
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convertamos a compra e 0 uso de bens em rituais,
que nos procuremos nossa satisfacdo espiritual,
nossa satisfacdo do ego, no consumo. A medida
do status social, da aceitacdo social, do prestigio,
deve ser agora encontrada em nossos padroes de
consumo. O sentido e o significado mesmo das
nossas vidas hoje devem ser expressas em termos
de consumo. Quanto maior a pressdo no individuo
para conformar-se com os padrdes sociais aceitos
e seguros, mais ele tenderd a expressar suas
aspiracgdes e sua individualidade em termos do que
ele verte, dirige, como — sua casa, Seu carro, Seus
padrbes de alimentagdo, seus hobbies. Essas
mercadorias e servigos devem ser oferecidas ao
consumidor com urgéncia especial. NOs
necessitamos ndo apenas do consumo de produtos
basicos como também de produtos caros [de luxo].
Precisamos que as coisas sejam consumidas,
esgotadas, gastas, descartadas e trocadas em um
ritmo cada vez maior. Precisamos fazer as pessoas
beberem, comerem, vestirem, dirigirem, viverem
com um consumo de alto valor cada vez mais
constante. Os eletrodomésticos e todo o
movimento do “faga vocé mesmo” sdo excelentes
exemplos deste tipo de consumo.2#

Com essa maxima, que buscava institucionalizar a pratica
conhecida por obsolescéncia programada — junto com 0s avangos
técnico cientificos que deram possibilidade para sua aplicacdo pratica —
estabeleceram-se as estruturas econdmicas da cultura de consumo
contemporanea. Todavia, precisava-se convencer 0s consumidores dessa
necessidade, e 0s argumentos ndo seriam econémicos. Nao bastava criar
bens, mas também, e principalmente, urgia criarem-se necessidades.

Visando atingir esse objetivo, a inddstria buscou meios ndo
apenas econdmicos, como maior crédito e reducdo de custos, mas
também, e principalmente, culturais. Era preciso convencer as pessoas
gue os produtos que elas dispunham ndo mais satisfaziam seus desejos e
nem atendiam as suas necessidades. Alias, buscou-se meios para atenuar
a fronteira entre esses dois imperativos: desejar passa a ser necessitar.

18 | EBOW, Victor. Price competition in 1955. IN: Journal of Retailing.
Disponivel na internet em http://www.gcafh.org/edlab/Lebow.pdf
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As estratégias de seducgdo utilizadas para tanto seriam diversas,
mas, entre elas, a estética a principal. O design dos produtos ganha
primazia sob seu valor de uso, e o estilo — definidor da moda — ganha
destaque no setor industrial, sendo, em muitas empresas, 0S
investimentos para 0 suporte a pesquisas nessa area maiores que oS
voltados para o desenvolvimento de tecnologia e inovacdo técnica.
Fundava-se, dessa forma, o que Gilles Lipovetsky chamou de Império
do Efémero, uma nova cultura do consumo cujo aspecto central seria a
incorporacéo da obsolescéncia com base na aparéncia, no design, e ndo
apenas para as roupas, mas para todos os bens de consumo duraveis e
ndo duraveis. Segundo ele, “a sociedade [foi] reestruturada do topo a
base pelo atrativo e efémero. O periodo de tempo abreviado da moda e
sua sistematica obsolescéncia se tornaram caracteristicas inerentes a
producdo em massa e ao consumo,” (..) e “os consumidores
espontaneamente consideram que 0 novo €, por natureza, Superior ao
velho”.184

Fica clara a relagéo entre 0 consumo e o tempo presente. A nogao
de futuro esvazia-se e, com ela, a durabilidade dos produtos. A essa
relacdo com o tempo presente Francois Hartog chamou de presentismo.
Para ele, “o que temos experienciado no Ocidente ao longo do século
XX é uma énfase crescente no presente enquanto tal”'®, Assim, para
Hartog, diferentemente do regime antigo, quando a histéria era
considerada a mestra da vida (historia magistra vitae), sendo o passado
considerado como exemplo para o presente na busca de evitar os erros ja
cometidos, ou do regime moderno, quando o futuro se torna um
“horizonte de expectativas”, o ideal do progresso mirando sempre o
devir, na atualidade vivemos em um novo regime de historicidade em
gue o presente é expandido, o passado é considerado intocavel, findo, e
o futuro uma incerteza. Buscamos viver 0 maximo de sensacdes,
experienciar tudo imediatamente, pois a vida é agora.

O papel do consumo dentro dessa nova ordem do tempo é
explicitada por Hartog:

18 LIPOVETSKY, Gilles. The empire of the ephemeral. Apud: STRASSER, op.
Cit., p. 386.

18 HARTOG, Francois. Regime de Historicidade [Time, History and the writing
of History — KVHAA Konterenser 37: 95-113. Stockholm, 1996, p. 10.
Disponivel em: https://pos.historia.ufg.br/up/113/o/Francois_Hartog_-
Regime de Historicidade (1).pdf Ultimo acesso em 30/05/2015.
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Como a presenga do presente, que crescia
inexoravel, inundasse  tudo, um  papel
determinante foi certamente desempenhado pelas
solicita¢cBes do mercado, o funcionamento de uma
sociedade de consumo, as mudancas cientificas, 0s
ritmos das midias, que cada vez mais rapidamente
tornam tudo (bens, acontecimentos, pessoas)
obsoleto. Assim fomos do futurismo para o
presentismo e ficamos habitando um presente
hipertrofiado que tem pretenséo de ser seu prdprio
horizonte: sem passado, sem futuro, ou a gerar seu
proprio passar e seu proprio futuro.

Ainda que para esse autor o presentismo tenha ficado mais latente
apos 1989, com o fim do conflito Leste-Oeste — que marca o colapso do
regime de historicidade moderno, com suas expectativas de um “futuro
radioso socialista”, para uns, ou o “milagre alemdo capitalista”, para
outros — ele ainda advoga que “essa hipotese ndo implica absolutamente
gue o regime moderno ndo tenha passado por um questionamento antes
de 1989, que ndo tenha havido outras crises na ordem do tempo”*®’.
Dessa forma, ainda que, para este autor hd uma continuidade do regime
moderno no pds-45, ndo é totalmente fora da sua teoria deslocar essa
“fratura do tempo” para esse periodo, como aqui estou fazendo.

Entretanto, é com base em Hans Ulrich Gumbrecht que defendo a
ideia de que a nova relagdo com o consumo se da também como parte de
uma nova relagdo com o tempo. Gumbrecht apresenta mais
enfaticamente a ideia de existéncia de uma fratura na ordem do tempo e
a emergéncia do imediatismo ja no pds-1945. Para ele, a vivéncia da
guerra e seus horrores potencializados ainda na experiéncia das bombas
de Hiroshima e Nagasaki fez transbordar o tempo presente na
humanidade (e nas Humanidades, enquanto ciéncias), produzindo cada
vez mais presenca e presente.'8

186 | dem, Idem.

18 HARTOG, Frangois. Regimes de Historicidade: presentismo e experiéncias
do tempo. Belo Horizonte: Auténtica Editora, 2014, p. 139.

18 De acordo com Gumbrecht, esse é o caso da Histéria, por exemplo, que cada
vez mais busca a presentificacdo do passado; tornou-se cada vez mais comum
entre nos historiadores interpretar o passado a partir do presente com a
afirmacdo que nossa visdo do passado € uma constru¢do contemporanea, que
atende a problemas da atualidade do historiador. Para mais informagdes a
respeito das ideias desse autor, vide: GUMBRECHT, Hans Ulrich Producgao de
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Portanto, penso ser seguro afirmar que a sociedade de consumo
consolidada nos Estados Unidos no p6s-45 e que se expande para o
restante do mundo ocidental, incluindo o Brasil, como veremos, esta em
intima relacdo com o regime visual que emergiu no periodo em questao.
A obsolescéncia dos produtos através do apelo estético bem demonstra
essa questdo. O ocularcentrismo também atinge 0 mundo do consumo e
a utilidade dos produtos passa a atrelar-se intimamente a sua aparéncia,
gue é sempre atualizada, levando a busca constante do novo.

O que faz o consumismo ainda mais enigmatico é
que nds tipicamente descobrimos que desejamos
novos produtos, agueles com os quais nao estamos
familiarizados. Nés ndo podemos saber que
satisfagdo (caso ela exista) tais produtos podem
nos proporcionar quando os desejamos. De fato,
parece que é principalmente esta preferéncia por
novos bens e servicos que estd por traz da
aparente inesgotabilidade do proprio querer, como
manifesto, por exemplo, no fendmeno moderno da
moda.

De acordo com Campbell, essa insaciabilidade do desejo e a
busca constante pela novidade se deve a uma outra forma de hedonismo.
Para este autor, 0 hedonismo tradicional busca a satisfacdo do prazer na
eliminacdo da privacdo ou da necessidade. Para atingir esse fim, o
consumo é baseado na utilidade dos produtos, ou o que ele pode, de fato,
proporcionar. Nesse sentido, esse tipo de hedonismo possui uma énfase
sensorial, uma busca da satisfacdo do prazer pelos sentidos e, portanto,
tem maior relacdo com o real tangivel. J&4 no hedonismo moderno o foco
esta nas emogdes, na procura de um desejo imaginado, idealizado. A
satisfacdo proporcionada por um produto esti ndo na sua utilidade real e
imediata, mas no que o individuo, com base em sua experiéncia,
imagina que aquele produto pode proporcionar.

J& que o prazer é uma qualidade da experiéncia,
ele pode, ao menos em principio, ser julgado estar
presente em todas as sensagdes. Por isso, a busca
pelo prazer no abstrato é potencialmente uma
possibilidade sempre presente, dado que a atencéo

presenca: 0 que 0 sentido ndo consegue transmitir. Rio de Janeiro:
Contraponto, 2010, e GUMBRECHT, Hans Ulrich, After 1945: latency as
origin of the present. Stanford University Press, 2013.

189 CAMPBELL, Colin. Op. Cit., p. 22. Original em inglés. Tradug&o livre.
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individual é direcionada para a habil manipulacéo
da sensagdo mais que para as fontes de prazer
convencionalmente identificadas.'*

Dessa forma, o consumo integra-se de forma quase congénita
com a experiéncia do viver nas sociedades contemporaneas por meio de
praticas cotidianas, como o fantasiar e o sonhar acordado. Ainda de

acordo com Campbell,

N&do ha davida de que o impulso por tras do
sonhar acordado é um impulso hedonista, uma vez
que os individuos se afastam daquilo que eles
percebem como um desestimulante mundo real
para se entregarem aos prazeres maiores que 0S
cenarios imaginados podem proporcionar. (...) (O)
sonhar acordado é experenciado como
convincente, o que quer dizer que os individuos
reagem subjetivamente a eles como se fossem
reais.

()

NO6s podemos agora sugerir que os consumidores
modernos desejardo mais 0 hovo que o produto
familiar em grande parte porque eles acreditam
que a sua aquisicdo e uso podem supri-los com
experiéncias prazerosas que eles até entdo ndo
encontraram na realidade. Pode-se projetar no
novo produto alguns dos prazeres idealizados que
ja foram experienciados no sonhar acordado e que
ndo podem ser associados aos produtos ja
consumidos (uma vez que os limites do prazer que
eles proporcionam ja sdo conhecidos).

O argumento do autor apresenta, assim, como estou procurando
demonstrar, as praticas que consolidar-se-d0 no mundo ocidental a partir
de 1945. A divergéncia com Campbell, entretanto, estd em sua critica.
Para ele, a relacdo cotidiana com o sonho, fantasia e, logo, com o
consumo, € falsa e negativa, e d& margem mais a frustracbes que a
satisfacBes, pois, ao consumir determinado produto e verificar que o
desejo ndo foi realizado, as pessoas se frustram e partem para outros
devaneios hedonistas, na tentativa de encontrar a realizagdo daquele
desejo que foi frustrado. Essa seria, para o autor, a explicacdo do

1% 1dem, p. 25.
191 Idem, p. 24-25.
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consumo ininterrupto e sem fim, da constante busca do novo e das
novidades. Contudo, acredito que devamos interpretar essas relacfes em
sua historicidade: como venho argumentando ao longo do capitulo, as
fronteiras entre o real tangivel e a imagem na vivéncia do periodo que
aqui estou analisando séo fluidas e, portanto, ndo possuem hierarquias
ou valoragdo. O regime visual e o regime de verdade estdo em intima
relacdo, ndo podendo existir, portanto, um real mais verdadeiro e outro
menos; fantasia e realidade sdo lados da mesma experiéncia.

Em dltima instancia, vé-se que a experiéncia imagética esta
presente em todas as praticas cotidianas no novo regime visual. A
informacdo, o entretenimento, a vida, imagetificam-se. A busca de
sonhos e prazeres se da na e pela imagem.

E nesse contexto que podemos compreender a rapida ascensdo da
televisdo na sociedade estadunidense que falamos acima. Essa novidade
veio como que coroar a erupgdo visual na vida contemporanea,
integrando-se ao novo regime visual e, a0 mesmo tempo, ajudando a
consolida-lo. Se as transmissdes experimentais dos anos 30 e mesmo 0
inicio da era da tv comercial nos anos 40 nos Estados Unidos iriam
pegar emprestado o formato dos programas de radio, nos anos 50 a
programacdo se tornaria mais especializada e cada vez mais
independente do antigo meio de comunicagdo de massa.*®

Dai em diante, grandes mudancas seriam processadas na vida
cotidiana estadunidense impulsionadas pela aparicdo da tv e a ela
adequadas. Vé-se o surgimento dos suburbios e suas casas planejadas de
acordo com uma nova arquitetura e design de interiores. O final da
guerra trouxe prosperidade econdmica aos grandes centros urbanos
estadunidenses, permitindo um maior consumo de carros e casas, 0 que
fez crescer o transito e o preco dos imdveis nesses centros. Nesse
mesmo momento, foi aprovada a chamada Gl Bill (Lei Militar), que
proporcionou acesso a financiamentos de casas em locais mais afastados
dos grandes centros, os chamados subdrbios, que logo popularizam-se
entre 0s demais setores da populagdo. Procurando viabilizar a vida
nesses locais, sdo construidas as freeways ligando essas areas as demais

%2 De acordo com Stephens, as transmissdes iniciais ainda estavam se
adaptando ao recurso visual, ndo sabendo muito o que fazer com ele. O texto e
formato da programacdo era baseada nos talk shows e noticiarios do radio.
Assim. mostravam-se apenas pessoas lendo o script ou a noticia, como era feito
no radio, sem qualquer interacdo com a camera. Para maiores informacoes, vide
Stephens, op. Cit..
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regides da cidade, o que acabou por setorizar os centros das cidades
como locais do trabalho e do consumo e os subdrbios como locais de
moradia. Acompanhando a nova era da tv, todas as casas suburbanas
seguiam um projeto similar: iniciavam na garagem, local essencial, pois
0 carro deixava de ser um bem de luxo para se tornar uma necessidade;
continuavam na cozinha integrada a sala, ambas com grandes janelas
para o jardim. Importava aqui permitir a visdo da sala, local onde ficava
o0 aparelho de tv, a partir da cozinha, além de dar visibilidade ao interior
da casa. Os quartos e banheiros eram locais acessorios, apenas para o
descanso.

O lazer também transformava-se.

Pela primeira vez, o lazer era um fendmeno de
massa também. O antigo “lazer de classe” descrito
por Thorstein Veblen havia se expandido para
incluir praticamente todas as pessoas. Tantas
pessoas ingressaram nessas fileiras que o termo
tornava-se obsoleto, dizia 0 New Yorker. O lazer
era sem classe agora, um classico exemplo da
democracia em ac&o.%

E tornava-se uma questdo de importancia econdémica também.

Dado as horas livres, o consumidor estava
rapidamente as preenchendo com compras
recreacionais, viagem, assistindo a tv ou
escutando o novo hi-fi, com projetos de faga-vocé-
mesmo e hobbies de todos os tipos. Para os
produtores de ferramentas elétricas, snacks e
poltronas reclinaveis, a emergente cultura do lazer
era altamente lucrativa.'*

Logo, a reducgdo das jornadas de trabalho para 40 horas semanais,
ocorrida no pés-guerra, viabilizou novas formas de entretenimento, que
passou a ser cada vez mais cercado de imagens. Assim, para as donas de
casa, o0s livros de receita bem ilustrados passaram a ser novos
companheiros inseparaveis. Para os dias de maior tranquilidade, havia os
manuais do do-it-yourself, com dicas de costura e, uma grande
preferéncia popular do periodo, os kits de pintura, que, de tdo

19 MARLING, Karal Ann. As seen on TV: the visual culture of everyday life in
the 1950s. Cambridge, Massachussets: Harvard University Press, 2000, p. 51.
Original em Inglés. Traducéo livre.

1% 1dem, p. 52.
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contagiantes, tornaram-se uma mania nacional na década de 50.1°° Para
os maridos, havia o hobby de colecionar objetos, tais como moedas e
selos ou as ferramentas elétricas, que os fazia fugir do cotidiano de
obedecer ordens, para ter algum controle sobre seu esforco e trabalho:
imaginavam e planejavam objetos e utensilios e adquiriam os
equipamentos necessarios para realiza-los. Ja para a familia, o dia-dia
tinha, claro, a tv & frente do sofa.

Mas ndo sé isso. A partir de 1955, um novo local mudou
definitivamente os finais de semana em familia; a Disneyland. O
primeiro lugar idealizado para se assemelhar & vida na tv, 0 parque
temético foi construido em Anaheim, um suburbio préximo a Los
Angeles, aproveitando-se da popularizacdo do carro e das freeways para
seu préprio sucesso. Este era um primeiro ponto de integracdo da
empreitada com a nova conjuntura do pés-guerra, mas ndo parava ai. Era
também um lugar onde se podia experienciar o tempo: ao deixar o carro
no estacionamento, os visitantes deixavam ali 0 presente enquanto tal e
viveriam, |4 dentro, um passado idealizado pela imaginagdo infantil —
dos adultos — onde existiam trens e outras formas de transporte coletivo
eficientes, quase inexistentes no mundo la fora. Além disso, a
Tomorrowland dava a ver o que seria o futuro: um mundo de sonhos
repleto de foguetes para a lua e naves espaciais, além de gadgets para
tornar a vida mais simples e facil. Ou seja, o passado e futuro eram
interpretados a luz dos desejos e expectativas presentes. Experimentava-
se o presente expandido. Por fim, ainda havia o direcionamento do olhar
proporcionado pela arquitetura planejada do lugar. A avenida principal
que ligava os diferentes setores do parque, cada qual planejado de
acordo com uma experiéncia especifica'®, chamava-se Main Street

1% Conforme demonstra Marling, Op. Cit.

19 Ap estacionar o carro nos imensos parking lots disponiveis, o visitante era
direcionado as bilheterias. L&, encontraria uma diversidade de opcdes de
ingresso. Ele poderia escolher entre visitar a Frontierland, onde iria imaginar-se
no Velho Oeste, visitar réplicas dos antigos ranchos e ouvir histérias de como o
lugar foi povoado e tornado seguro para 0s habitantes; ou optar pela
Adventureland, que prometia proporcionar aos espectadores uma aventura por
entre a natureza selvagem (analogas aquelas do Terceiro Mundo), de forma
segura e controlada; a Tomorrowland garantia uma viagem para além das
fronteiras do tempo, mostrando a conquista do espago e as novidades do
cotidiano no futuro; por fim, a Fantasyland oferecia um passeio pelos contos de
fadas do momento. Caso a escolha fosse muito dificil, o turista ainda poderia
escolher, o que geralmente era inclinado a fazer, pelo ingresso conjunto para
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USA, ou Estados Unidos da América: Rua Principal. Nesse imenso
corredor, que assemelhava-se em varios aspectos a vida dos subdrbios,
com sua uniformidade, ordem, senso de comunidade e seguranca e,
especialmente, sua diferenga dos grandes centros repletos de arranha-
céus, o olhar era sempre direcionado de um espacgo a outro, de forma
sequencial e gerenciada.
Os planejadores do parque tematico de Disney
sempre usavam a antiga analogia cinematogréfica
para direcionar a maneira na qual o turista estava
para ser gentilmente levado de cena a cena (por
um objeto atrativo a vista no final) em uma
sequencia narrativa de tomadas editadas. Mas nos
filmes, essa experiéncia era continua e
ininterrupta; na Disneyland ela era descontinua e
episodica, tal como assistir a tv na privacidade do
préprio lar — cada passeio de quatro ou cinco
minutos interrompido entre lanches, idas ao
banheiro e pequenas compras nos empérios de
souvenir.t®
Divertir-se aos finais de semana nos parques de Disney, portanto,
era viver tudo o que o mundo contemporaneo tinha a oferecer: um
mundo repleto de presentismo e imagens, onde o real e a criagdo nao
precisavam ser apartados em regimes diferenciados de olhar e verdade.
Em resumo, em consonancia com a nova era da centralidade do
olhar, todo o cotidiano transformava-se. Os eletrodomésticos ganharam
designs modernos e os fogdes novas portas de vidro para proporcionar a
visdo da comida enquanto cozinhava-se. Os carros, elementos
necessarios a nova vida suburbana, mudam de modelo a cada ano, a
exemplo dos famosos Cadillacs.'®® No mercado da moda, surge o New

todas as atrag6es a um preco especial. Ligando os diferentes setores do parque, a
grande avenida Main Street USA, que era de acesso comum a todos. De nenhum
ponto do parque se podia ter uma visdo completa dos demais setores.

%7 Marling, Op. Cit., p. 125.

1% Cadillac é uma marca de carros estadunidense fundada em 1902 e
posteriormente comprada pela General Motors, que manteve o nome da marca.
Na década de 1940, passou a investir macicamente em publicidade, o que

levou a suas constantes mudancas de Design como uma estratégia de acelerar as
vendas dentro da légica obsolescéncia vigente no periodo. Entre 1948 e 1959,
foram 11 modelos diferentes, um por ano. As modificacbes eram sutis e
refletiam-se na caixa de rodas e aerodindmica traseira do carro. Na parte
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Look!®®. N&o importa qual aspecto da vida, todos modificam-se para
integrar-se a cultura de consumo e ganhar a aprovacdo do olhar, em
todos “o efeito ¢ visual, deslumbramento visceral, um senso de prazer
envolvente no ato de observar atentamente... o ver é absolutamente
central para o sentido dos anos 195072, Enfim, a vida torna-se uma
copia da tv.

E o que vemos, por exemplo, na casa do futuro (Imagem 18),
projetada pelo Massachussets Institute of Technology (MIT) para ser
exibida no mundo de sonhos da Disneyland, em 1957. Quatro grandes
blocos com enormes paredes de vidro frontal lembrando um aparelho de
tv gigante sob um pedestal Gnico davam aos visitantes do parque
expectativa para 0 mundo do futuro: um mundo em que a vida gira em
torno do bindmio ver/ser visto, onde de expectadores, podemos passar a
atores. O vidro dava a ver tudo que acontecia dentro, tal como num
programa de tv: “Vejam! Vejam aquilo! Entdo a pessoa sentada na
janela da sala de estar, assistindo a tv, era uma espécie de estrela

tecnoldgica, pouco foi transformado no mesmo periodo. O motor, por exemplo,
seguiu sendo 0 mesmo por boa parte desse periodo.

199 Assim foi como a revista Life tornou conhecida a nova tendéncia da moda do
imediato pos-guerra a partir das profundas inovagdes apresentadas pela
premiere collection de Christian Dior em 1947. “Nos estamos saindo um
periodo de guerra, de uniformes, de mulheres-soldado com ombros similares a
caixotes” disparou Dior a época do lancamento da sua colecdo. “Eu as
transformei em flores, com ombros leves, seios florescentes, cinturas finas como
hastes de vinhas e saias que se abrem como flores”. (MARLING, p. 10) O
impacto das inovagdes trazidas por Dior foi profundo. Dizia-se que, ap6s sete
anos de silencio e auséncia de sensualidade, a feminilidade havia finalmente
retornado. Mas, mais que isso, 0 New Look, “era uma forma de escultura viva,
criada de forma engenhosa, design inspirado e uma intricada técnica de costura
que ascenderam a uma forma de engenharia do corpo”. (MARLING, p. 11).
Ainda mais importante: com sua costura ousada, Dior instaurava uma virada
radical na estética “que iria, por volta de meados dos anos 50, transformar tudo,
desde pequenos objetos sem valor a automoveis e bolos, copos plasticos e pires,
moveis de alto estilo e roupas prontas de lojas de departamento. A estética do
pos-guerra afirmava a importancia da astucia deliberada, da atengdo guiada para
questdes de cor, linha e forma”. (MARLING, p. 14). Para mais a respeito do
New Look e sua importancia no estabelecimento de novos padrfes de moda e
estética nos anos 40 e 50 nos Estados Unidos e em todo o mundo ocidental vide
Marling, Op. Cit.

200 Marling, Op. Cit., p. 6.
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coadjuvante assim como um espectador. Olhem para mim! Olhem para
minha casa e minha nova tv a cores. A vida nos anos 1950 imitava a arte
— tal como visto na tv’?L,

Nessa nova arte da vida, modificam-se os sentidos do publico e
do privado. Como o olhar torna-se central a experiéncia, é preciso dar-se
a ver e, portanto, o privado, como lugar da recolha, é vivido como
repressdo dos desejos, perdendo terreno. Expande-se o espago do
publico, lugar da exibicdo, da demonstragdo, um mundo da acédo, onde
0s desejos, imagetificados, realizam-se.

No caso brasileiro, 0 experimento televisivo aconteceria mais
tardiamente, se comparado ao caso dos Estados Unidos. Partindo de
investimentos de grupos ja consolidados no setor radiofnico, a primeira
transmissao televisiva no Brasil ocorreu em 18 de setembro de 1950, em
S&o Paulo, por iniciativa da recém formada TV Tupi, pertencente ao

201 Idem, p. 6.
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grupo Diarios Associados, do magnata das comunicacdes no Brasil
Assis Chateaubriand. A empreitada contou, inclusive, com ajuda de
técnicos estadunidenses da ja citada RCA?%, o que ja demonstra o papel
gue o paradigma estadunidense no setor (ndo apenas!) representava no
Brasil.

Tal como no pais ao norte, os anos iniciais da televisdo no Brasil
foram de experimentos, sendo boa parte da programacdo adaptada do
radio para o novo formato. Contudo, o avanco inicial seria relativamente
mais rdpido em terras tupiniquins: apenas dois anos depois da
transmissdo inaugural, a TV Tupi inauguraria outro canal no Rio de
Janeiro e outras duas empresas fundariam seus canais. Em meados da
década, o veiculo se firmava como meio de comunicacao, contando, em
1956 com aproximadamente 260 mil aparelhos em todo o pais e mais de
um milhdo e meio de expectadores, a grande maioria no eixo Rio-Sao
Paulo. Calcula-se que, no mesmo ano, as trés emissoras reunidas
arrecadaram mais verbas publicitarias que a totalidade das treze
emissoras de radio com sede em S&o Paulo reunidas.?%

Apesar do crescimento inicial, o setor esbarraria num fator
crucial: o do preco dos aparelhos televisores. Com o desenvolvimento
industrial dos anos Kubitschek, o processo de nacionalizagdo da
fabricacdo dos aparelhos se acentuou, 0 que proporcionou 0 seu
barateamento e consequente impulso nas vendas. Tal fato se refletiria na
programacdo, que, ao final da década de 1950 j& eram exibidas quase 0
dia todo, iniciando ao final da manha e entrando madrugada a dentro, e
também na competitividade entre as emissoras: em 1959, ja eram um
total de doze. No entanto, se compararmos com o caso estadunidense,
apesar do boom inicial, a popularizacdo foi muito mais lenta. Em 1960,
dez anos apds a fundacdo da TV Tupi, apenas 4,61% das residéncias
possuiam televisores em todo o territério nacional. A democratizacdo do
consumo proporcionada pela reducdo dos precos dos produtos, parte
integrante da cultura daquele pais desde o fordismo?%4, ndo chegou tdo

202 HAMBURGUER, Esther. Diluindo Fronteiras: a televisdo e as novelas no
cotidiano. IN: NOVAIS, Fernando; SCHWARCS, Lilia Moritz (orgs.). Historia
da Vida Privada no Brasil. Sdo Paulo: Cia das Letras, 2004. pp. 439-487.

203 AMORIM, Edgard Ribeiro do. Historia da tv brasileira. Sdo Paulo: Centro
Cultural Sao Paulo, 2008.

204 Com uma série de modificacGes nas linhas de montagem de sua féabrica, que
permitiram baixar o curto de produgdo, Henri Ford instituiu uma nova pratica
industrial, que garantia aos trabalhadores salérios suficientemente adequados
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cedo ao Brasil. Por aqui, 0 consumo de determinados bens, entre eles, a
televisdo, era restrito a determinadas classes com melhor poder
aquisitivo, ainda que ndo possamos restringir o acesso da populagdo com
menor renda a programacdo e as transformagdes gerais na cultura e
cotidiano proporcionadas pelo advento das transmissoes televisivas.?%
Logo, posso concluir que a vida nas grandes cidades brasileiras
foi paulatinamente sendo modificada a medida que chegavam as
transmissdes televisivas e que se desenvolvia 0 novo meio de
comunicacdo de massas. O habito distraido do ouvir ao radio como
“fundo musical” para as mais diversas atividades cotidianas ia perdendo
espaco para os olhares atentos e envoltos pela imagem enquadrada da tv.
Por motivos e com condicdes diferenciadas ao que ja foi falado sobre os
Estados Unidos, a relacdo publico privada também sofria abalos por

para que pudessem consumir os produtos que ajudavam a fabricar. Assim,
apesar de obter uma menor margem de lucro por unidade vendida, Ford
conseguia manter seus trabalhadores relativamente satisfeitos, ganhava uma
propaganda positiva ao ter seus funcionarios dirigindo os carros que produziam
— um indicio de qualidade do produto — e vendia mais, lucrando mais, ao final,
com um maior numero de unidades vendidas. Essa pratica popularizou-se entre
as outras industrias automobilisticas, que, ao perder mercado para a concorrente,
aderiram a préatica, e, paulatinamente, nas demais industrias estadunidenses.
Essa prética passou a ser defendida por muitos como uma prova incontestavel
da superioridade da democracia liberal estadunidense, que garantia uma melhor
qualidade de vida para os seus cidaddos com acesso igualitario aos bens de
consumo bésicos.

25 E de certa forma bem conhecida na historiografia a dificuldade de se
trabalhar com a recepcédo dos veiculos de comunicagdo nas sociedades. Assim, é
sempre complexo prever o alcance de determinados veiculos impressos, por
mais setorizados que sejam, uma vez que a circulagdo desses veiculos é
dindmica e complexa no meio social, podendo atingir outros setores que nédo
aqueles de foco da publicacdo por meio de doagdes, empréstimos, leituras em
locais publicos, divulgagdo boca a boca, etc. O caso da programagéo de tv,
nesse sentido, ¢ ainda mais complexo, ja que ndo possui a barreira da
necessidade da alfabetizacdo. A medida que foi se consolidando esse meio,
locais publicos passaram a disponibilizar televisores como forma de atrair
clientes, promover socializacdo e integrar comunidades, entre outros motivos. E
também havia a camaradagem: grupos de amigos que se cotizavam para
comprar e dividir o aparelho e vizinhos que se reuniam para assistir aos
programas favoritos. Ndo se pode deixar de citar o caso de funcionarios de
empresas e empregadas domésticas, que tinham acesso a televisores em seu
trabalho.
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aqui, marcando as divisdes de classe: entre os mais abastados, 0 espaco
publico da tv expandia o dominio do privado, da reserva. Entre esses
setores, 0s habitos coletivos de ir ao cinema ou prosear a frente das
casas ¢ deslocado para a intimidade da sala de estar em frente ao “altar”
onde é posto o novo artigo “de luxo”. Ja entre os menos favorecidos,
ainda sem condic¢des de adquirir um televisor, reinem-se nas casas dos
vizinhos ou nas pracas publicas, onde algumas prefeituras ou
associacdes de bairro disponibilizam-no, para, entre uma conversa e
outra, ouvir as noticias, dar boas gargalhadas com as comédias pasteldes
ou, principalmente, acompanhar os capitulos do género cada vez mais
popular das telenovelas.

Esse género, que, a propdsito, se faz presente desde a primeira
década da tv no Brasil — inicialmente com inspiracdo das radionovelas
ou releituras de scripts de sucesso em outros paises?®® — torna-se um dos
grandes responsaveis por encobrir as diferencas de classe que a cultura
de consumo punha em evidéncia na sociedade brasileira.

A novela é como um fio invisivel do qual poucos
se orgulham mas que perpassa a sociedade e
aponta um universo de segredos intimos
compartilhados. Ela oferece para o publico amplo
do horario nobre a visdo indiscreta do cotidiano de
uma certa classe média alta, urbana, moderna,
glamourosa e idealizada, tal como vista de fora
por um estranho ou excluido. E aquilo que é uma
construgdo relativamente arbitraria, um reflexo
caricatural dos gostos e preocupacOes das classes
médias urbanas, ganha estatuto de realidade; se
torna referencial para escolha de mdveis, para o
balizamento de opinides, para o exercicio do
direito de julgamento. Ao assistir a novela, o
publico pertencente aos segmentos menos
favorecidos da sociedade imagina que estd
penetrando o universo dos segmentos mais
abastados. Estes, por sua vez, embora também se
inspirem em novelas e assistam a elas, quando o
fazem, alegam estar acompanhando o programa
predileto das classes baixas.

26 £ apenas a partir da década de 70 que as telenovelas comecam a ser
desenvolvidas nacionalmente, tornando-se um importante e lucrativo mercado.
Para maiores informagdes a respeito da histdria das telenovelas no Brasil e seu
desenvolvimento ao longo das décadas, vide Hamburguer, Esther. Op. Cit..
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(..)
Nesses momentos, a novela atualiza seu potencial
de sintetizar uma comunidade imaginaria, cuja
representacdo, ainda que distorcida e sujeita a uma
determinada variagdo de interpretagles, &
verossimil, vista e apropriada como real e
legitima.?"

Cria-se, destarte, uma espécie de cultura homogénea universal,
gue, ainda que pouco se espelhe na experiéncia cotidiana, funciona
como referéncia para muitas pessoas, gerando identificagdo,
espelhamento. Funda-se, em outras palavras, uma espécie de
comunidade imaginada e que, enquanto tal, na era da erupcdo visual,
produz subjetividades, inspira mudancas de comportamento para além
das barreiras definidoras dos papéis sociais.

Nomes de artistas e personagens inspiram a
escolha de nomes para criangas recém-nascidas. O
figurino também é motivo de atencdo especial. Ao
copiar modelos das novelas, telespectadores
revelam que estdo “por dentro” e sugerem sua
disposigdo de ir além dos espagos supostamente
demarcados por sua condicdo social, sua
identidade de género ou raga.?%®

Além disso, outro habito que também foi transformado pelo
sucesso das novelas na televisdo brasileira foi a ida ao teatro. Se antes da
chegada do aparelho as pegas eram uma das op¢des de entretenimento
preferida das classes médias e altas urbanas, agora os artistas estavam
migrando para a nova midia em busca de melhores salarios, o que indica
que o sucesso das encenagbes no palco estavam em queda. E o que
podemos notar com a matéria de 24 de maio de 1952 de Manchete
(Imagem 19).

Compara-se a transferéncia dos artistas da Broadway, em Nova
lorque, e outros meios estadunidenses para a televisdo e cinema com o
que ocorre no Brasil, demonstrando que era um fendmeno nao apenas
local, mas comum a todos os lugares onde havia chegado e se
popularizado 0 novo meio de comunicagao.

207 Hamburguer, op. Cit., p. 484.
208 |dem, p. 483-484.
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Imagem 19 — Fonte: Manchete - 24-05-1952

Ao que tudo indica, uma razdo para tal era a mudanga na opcao
dos investimentos em publicidade, que, aliados a reducdo do publico,
geravam dupla perda para os artistas e produtores teatrais. No lugar de
patrocinar eventos culturais no teatro, as empresas perceberam que
teriam melhor visibilidade nos comerciais televisivos, e, por isso, esse
setor ganha destaque no Brasil, rapidamente suplantando outros meios
de comunicacdo, como o rddio e o jornal na absorcdo desses
investimentos. Dessa forma, a nova midia iria impulsionar as vendas,
aliando, como ja discutido acima, a nova conjuntura visual com a cultua
de consumo.

A televisdo dissemina a propaganda e orienta o
consumo que inspira a formacdo de identidades.
Nesse sentido, a televisdo, e a telenovela em
particular, € emblemética do surgimento de um
novo espago publico, no qual o controle da
formacéo e dos repertorios disponiveis mudou de
maos, deixou de ser monopdlio dos intelectuais,
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politicos e governantes titulares dos postos de
comando nas diversas instituices estatais.?*

Aliando as transformacdes na forma de divulgar, que ja foram,
em partel, discutidas acima, como, por exemplo, a profissionalizacdo
do setor, a publicidade também seria afetada positivamente com a
inovacdo nos meios para tal, e passa a direcionar seus esfor¢os nessa
direcao.

Ante as novas conquistas de mercado e ja
impressionadas com a forca de comunicacdo da
televisdo, as agéncias publicitirias comecaram a
pesquisar 0s hébitos de consumo do telespectador
e saber que produtos seriam melhor veiculados,
trazendo melhores lucros. Acelerava-se, entdo, o
fator que viria a se impor como uma das maiores
forcas desse meio de comunicagdo — a
publicidade.?!!

Com isso, a propaganda no Brasil ganhou cada vez mais
popularidade e passou a habitar os mais diversos setores sociais e
espacos da vida cotidiana, integrando-se na cultura geral e ajudando a
consolidar no pais uma sociedade ordenada a partir das praticas de

209 1dem, p. 442.

210 As transformagGes ocorridas no campo publicitario no Brasil possuem uma
histéria préopria, inclusive com a influéncia decisiva das agéncias
estadunidenses, mas esse assunto foge do objetivo desse trabalho. De forma
muito breve, apresento aqui os eventos mais importantes nesse sentido. As
primeiras agéncias publicitarias a atuarem em solo brasileiro, nos idos da
secunda década do século XX, atuavam no ramo de aniincios simples em jornais
e revistas, empregando pessoas criativas e com algum entendimento nas artes
graficas, mas ndo necessariamente profissionais. Os anos 30 trariam inovagdes
de peso: a chegada do radio, que diversificou as formas de anunciar,
inaugurando a propaganda musical com os jingles, e também as primeiras
agéncias estrangeiras a atuar no pais, especialmente as estadunidenses, trazendo,
por sua vez, 0 uso de imagens em maior escala aos anlncios impressos. A
chegada do pos-guerra traria efeitos decisivos também sobre o setor publicitario,
em grande parte pelos mesmos motivos que modificaram o fazer jornalistico, ja
foi discutido neste trabalho. Assim, o setor perde progressivamente o seu carater
amador e/ou menos técnico, passando a demandar a profissionalizagdo e
passando a utilizar cada vez mais a imagem como elemento comunicador
principal da mensagem.

211 Amorim, op. Cit., p. 11-12.
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consumo, tal como ja ocorria nos Estados Unidos. Por isso mesmo,
desde entdo, os criticos desse tipo de sociedade, alguns dos quais ja
discutimos acima, passaram a ver na publicidade um grande agente
maléfico, construtor de ilusGes e artifice da separacdo entre realidade e
fantasia. E bem verdade que a publicidade, nessa nova conjuntura socio-
histérica, utilizava-se ndo apenas dos mecanismos de percepcdo e
aceitacdo existentes, mas também passava a criar novas expectativas,
desejos e modos de olhar e compreender o0 mundo, possibilitando novas
formas de subjetivar-se a partir de sonhos e imagens. No entanto,
insisto, essa era a dindmica geral da experiéncia fundada no periodo,
onde fantasia e realidade formam um todo complexo e dinamico, ndo
separaveis entre si. A fantasia também é um acontecimento, acontece
enquanto tal na ordem da imagem — para parafrasear Foucault. Portanto,
a busca de separar o que é daquilo que se imagina ser, buscando
culpados para tal ¢ um falso problema fundado em anacronismos.

Além dessa acusacdo estética, por assim dizer, pois edifica-se
numa compreensao — equivocada, repito — do ordenamento do olhar,
daquilo que constitui a compreensao entre 0 que é imagem verdadeira e
0 que é apenas uma falsa representacdo do real — tal como aquilo que
determina o que é o belo — Roland Barthes encontra uma outra acusagao
da publicidade, essa de ordem moral:

O que ndo se aceita na publicidade é a presenca
imediata e como que cinica do dinheiro. Dinheiro
estd em todos os lugares, mesmo nas obras de
“alta cultura”, mas ai ele é sublimado, distanciado,
ocultado, intermediado; em contrapartida, na obra
publicitéria, ele € o mobil evidente: o que define
uma imagem ou um texto publicitario é
precisamente ndo poder mascarar sua origem
comercial, a saber, a exceléncia do produto
apresentado, a ndo ser que deixe de atingir o
proprio objetivo, que é dar a conhecer quem esta
pagando. Guardadas as devidas proporgdes, a
publicidade hoje é tdo suspeita quanto poderia sé-
lo um poema composto sob encomenda e no qual
se teria a obrigacdo de ostentar o nome e as
benfeitorias de quem o tivesse encomendado:
pratica normal outrora, mas incompativel hoje
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com o mito da arte “desinteressada”, isenta de
contato com a coisa financeira.?2

Nao estou querendo isentar a publicidade de suas ligagdes com o
sistema capitalista, estimulando o seu funcionamento e, que, como tal,
demarca e evidencia diferencas sociais e relagdes de poder desiguais.
Ela faz sim parte desse sistema e, por isso, pode e deve ser analisada e
compreendida como tal, apesar de que essa ndo ser a tarefa aqui. O que
estou buscando é justamente desarticular as criticas vazias e que
equivocadamente buscam analisar essa préatica fora dos sistemas ao qual
ela pertence: capitalista sim, mas, para além disso, uma ordem cultural
geral e visual em particular. Deixemos falar Barthes mais uma vez:
“numa palavra, como a elaboragdo publicitaria, mistura de bem e mal,
de buscas e transigéncias, de imagens ora conformistas, ora poéticas, ora
superficiais, ora profundas (...) ¢ um trabalho literalmente dialético, que
visa a dispor dentro dos limites draconianos do contrato comercial algo
de propriamente humano”.2*3 Eu complementaria: e histdrico!

Dentro do novo regime visual, com a predominancia das imagens,
especialmente a partir do surgimento da TV, a publicidade passou a
suavizar a sua mensagem, contribuindo, como ja dito, para a
consolidagdo da cultura de consumo. O olhar foi reeducado e, junto com
ele, também as formas de percepcdo e interagdo com o0 mundo e as
coisas a partir da experiéncia individual.

Nossos olhos se conformam a uma nova Viséo,
mais formal, pois se mantém na superficie da
imagem sem distinguir fundamentalmente seus
conteudos; diante dessa visdo renovada, todas as
mensagens se igualam em fun¢&o da diversdo que
liberam com um poder que ndo estd ligado ao
assunto, mas a arte. Tudo é ja& imagem, e toda
imagem remete imediatamente para além — ou
aquém — de seu referente, para aquilo que se deve
chamar imaginario.?**

Em suma, é também por meio da publicidade que se consolidam a
nova ordem do olhar e a cultura de consumo no Brasil, enraizando a
ordenacdo da vida a partir das praticas de consumo (de produtos e

212 BARTHES, Roland. Inéditos. Vol 3: Imagem e moda. Sdo Paulo: Martins
Fontes, 2005, p. 99.

213 1hdem, p. 100.
214 Ihdem, p. 102.
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imagens!), tal como j& ocorria nos Estados Unidos. Logo, ao criar novos
desejos e sonhos, ao formular novas imagens e imaginarios, a
publicidade contribuiu para a constru¢cdo do paradigma estadunidense
em solo brasileiro.

Com a popularizacéo da televisdo, que claramente facilitava essas
praticas, a propaganda impressa teve de ser reformulada e adequada as
novas demandas imagéticas. As antigas pecas de divulgacdo recheadas
de texto, com imagens ilustrativas, deram lugar a imagens muitas vezes
de pégina inteira, sem qualquer texto, no caso das mensagens literais ou
denotativas, como as classifica Barthes, ou seguidas de pequenas
legendas para direcionar o sentido, fazer pensar em determinados
aspectos da imagem de modo a doma-la, ndo permitir que ela saia do
controle, como é o caso das mensagens conotativas ou associadas.?'®

Para concluir esse tdpico, proponho uma reflexdo a respeito de
uma provavel ambiguidade da popularizacdo da televisdo: como um
mundo profuso em imagens — que desejam, sonham, proporcionam
prazer e sentido a experiéncia, enfim, libertam — glorifica, tal como um
totem, um aparelho que as enquadra, limita? Ndo ha resposta definida,
porém levanto algumas suspeitas. Essa ¢ uma reflexdo comum na
historia da arte, que indaga sobre o valor da moldura ou enquadramento
de determinadas obras: para alguns historiadores e criticos da arte, esse
enquadramento funciona em conjunto com outros elementos, como 0
foco, a luz, a ambiéncia, etc., e atua como direcionador do olhar e do
limite entre 0 que é arte e 0 que estd fora dela. Existem, todavia,
guestionamentos a essas instituicbes e ha, na arte contemporanea,
praticas que se querem livres dessas amarras. Ndo convém aqui discutir
a questdo a fundo. Fiqguemos apenas com um fator: o enquadramento na
arte faz parte de uma linguagem, de uma instituicdo pré-determinada.

No caso da tv, a imagem enquadrada direciona ndo apenas o
olhar, mas também a atencdo. O telespectador concentra-se naquelas
poucas polegadas a sua frente, naquelas imagens que lhe proporcionam
prazer e/ou fuga; que lhe permitem viajar e sonhar, alegrar-se,
entristecer-se, enraivar-se... Mas essas imagens, nesse caso, transbordam
a tela e entram no mundo do concreto ao causar 0s mais diversos
sentimentos e as mais diversas sensacdes. E uma relagao dialdgica entre
0 que esta dentro e o que esta fora: é a experiéncia externa que define o
gue esta dentro. Faz parte de um mecanismo de trocas que é definidor
daquela relagdo que venho procurando explicitar: a quebra de limites

215 1hdem.
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entre fantasia e realidade. Portanto, limitar, nesse caso, é potencializar.
Na era da tv, o enquadramento limita para aumentar, para dar poder e
poténcia aos seus agentes: as imagens.

3.3. A Liberdade néo é gratuita

Nesse ponto, penso ser necessario retomar alguns temas e
questdes ja mencionados anteriormente e desenvolvé-los mais a fundo,
relacionando o americanismo com as inovagdes nas formas de ver,
olhar, perceber e viver no mundo no periodo do p6s-guerra no Brasil. O
objetivo é mostrar qual o papel desse conjunto de imaginarios e praticas
culturais na emergéncia de novas formas de subjetivacdo no espaco e
tempo definidos.

Cabe, portanto, retomar a discussdo sobre o americanismo. De
forma simplista e direta, poder-se-ia definir esse conceito com um
conjunto de praticas culturais relativas aos Estados Unidos da América.
Todavia, a simplicidade, nesse caso, pende para uma perigosa
generalizagdo que nada explica.

Antonio Gramsci, ao que parece, foi 0 primeiro pensador a se ater
a esse conceito em seu texto Americanismo e Fordismo, incluso em seu
Cadernos do Carcere, de 1934. Para ele, o termo qualificava um
equivalente cultural necessario ao modelo fordista de producéo fabril.

O americanismo seria a forma ideolégica e
cultural necessarias para constituigdo de um modo
de vida e de um tipo de trabalhador. Nesse sentido
0 americanismo é condi¢do sine qua non para que
haja o desenvolvimento da forma de produgdo
fordista e vice e versa.

O americanismo ndo surge espontaneamente na
“mentalidade” social. A sua origem estd
estritamente ligada a base material da sociedade.
A forma de acumulagdo e producdo capitalista
produziu um processo sociometabolico que nasce
na fabrica. Em outras palavras, a forma de
producéo fordista determina e exige a formacao de
uma mentalidade e um modo de vida, que gera a
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existéncia deste modelo de produgdo, sendo uma
relagdo mutua.?'

Nesse sentido, o americanismo denota um modelo de sociedade,
0 que implica dizer que ele enquadra ndo apenas praticas culturais, como
também um modelo de producdo econdmica e reproducdo social. Em
outras palavras, uma cultura em sentido amplo, englobando tudo aquilo
que foi construido e dotado de sentido pelo homem em sua experiéncia
no tempo.

Para a ocasido deste estudo, estou considerando, de forma ao
mesmo tempo mais abrangente e também mais especifica, o projeto
civilizador estadunidense esbocado e sucessivamente reelaborado,
recortado, reinterpretado, desde a fundagdo da nagéo. Um projeto que, a
medida que foi sendo estabelecido na pratica na conquista das fronteiras
do oeste da América do Norte, passou a ganhar forga e ampliar seu
escopo de acgdo, fazendo surgir o Destino Manifesto. As repetidas
lapidagBes que esse esquema recebeu, contudo, ndo deixaram de lado
alguns valores tidos como essenciais e universais, entre eles os ideais de
liberdade, democracia e individualidade.

N&o estou, com isso, pensando 0 americanismo enquanto um
télos histdrico que mira, através de sucessivas progressdes, um futuro
promissor e positivo. Ao contrario, como vim ponderando, esse foi um
modelo de sociedade que aconteceu historicamente, sendo
sucessivamente recolocado e rearranjado dentro de suas historicidades.
Foi a historia, e exclusivamente dentro dela, que, entre acasos, acertos
diplomaticos e outras condi¢cdes de possibilidade, permitiu que tal
projeto se tornasse hegemdnico ao longo do século XX e, assim, se
universalizasse. Um momento, em especial, merece destaque para o caso
aqui analisado: a atuacdo da propaganda do OCIAA nos anos 40 no
Brasil, pois, concordando com Tota, foi a partir da atuacdo desse 6rgdo
que se estruturou efetivamente “o americanismo, entendido aqui como
uma ideologia programatica, em que o sufixo — ismo tinha se
transformado num poderoso armamento intencional, com o claro
objetivo de suplantar outros — ismos, autoctones ou ndo”.2%

216 SOUZA, Alan Rodrigues de. A atualidade do americanismo e fordismo em
Gramsci. Revista Urutagua, N 9, Maring4, 2006. Disponivel em
http://www.urutagua.uem.br/009/09souza.htm. Acesso em 16 de marco de 20009.

2T TOTA, Antonio Pedro. Imperialismo Sedutor: a americanizagdo do Brasil
na época da Segunda Guerra. Sdo Paulo: Cia das Letras, 2000, p 19.
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Isto posto, penso, agora sim, valida uma tentativa de

simplificacéo.

E é, entdo, nesse momento que os brasileiros
comegcam a familiarizar-se com o discurso
americanista e o estilo de vida cotidiano proposto
por ele: o american way of life. No bojo desse
discurso estavam presentes diversos elementos
valorativos, tais como o ideal de democracia, 0
progresso, 0 tradicionalismo (sim, parece
contraditério, mas logo veremos que nao), o
trabalho, a liberdade — muitos desses condensados
na ideia de self made man — que seriam
bombardeados através de diferentes instrumentos
de producgdo discursiva. Cada uma dessas ideias
estava conectada e imbricada uma a outra, de
forma a construir uma ideologia bem acabada e
pronta a ser exportada. No entanto, no caso do
Brasil, elas tiveram diferentes recepcbes e
apropriagbes de acordo com 0 momento e a
realidade vividos pelo pais.?*®

E, portanto, partindo dessa acepcao que irei trabalhar o conceito
de americanismo para adequa-lo ao momento em andlise. Para tentar
enquadra-lo, como uma imagem numa tela de tv, estou levando em
consideragdo o imaginario do que era o American Way of Life no Brasil
p6s-1945. Ou melhor, 0 que os principais 6rgdos de imprensa
divulgavam como sendo o padrdo de vida estadunidense com vistas,
guase sempre, a tornar esse modelo um paradigma a ser seguido pela
sociedade brasileira. Esses discursos, no entanto, ndo eram meras
fabricacdes ilusérias ou equivocadas, mas sim uma selecdo de aspectos
hegemonicos presentes naquela cultura e que se queriam tornar
universais, como vimos no caso do forjamento de uma comunidade
atlantica no primeiro capitulo.

Comecemos, entao,

por uma imagem.

218 ARRAES, Op. Cit., p. 29.
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Esta fotografia, tirada na pequena cidade de Williams, Arizona —
uma das passagens da lendaria Rota 66 dos Estados Unidos?'® — é um
perfeito discurso imagético e resume os principais valores representados
pelo americanismo. Ao topo de uma das casas comerciais do centro da

219 A Route 66 foi uma rodovia de mao dupla e faixa simples estabelecida em
meados dos anos 20 ligando 8 estados estadunidenses desde o centro norte até o
sudoeste do pais (lllinois, Missouri, Kansas, Oklahoma, Texas, Novo México,
Arizona e Califérnia). Essa estrada entrou em desuso nos anos 50 com a
construgdo das novas e mais rapidas freeways e highways e foi finalmente
desativada em 1985. Nos anos 60 e 70, ganhou fama com os movimentos
hippies e de contracultura por representar a liberdade de viajar sem destino e
sem pressa pelo pais, ficando conhecida como a “A Estrada Mae” (The Mother
Road) ou “A Rua Principal dos Estados Unidos” (The Main Street of America).
A simbologia dessa rodovia também pode ser relacionada ao ideal de fronteira
estadunidense, a forca e destino de desbravar o desconhecido e levar a
civilizagdo para lugares “selvagens”, ao bom estilo do Destino Manifesto.
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cidade, no lugar onde geralmente utiliza-se 0 nome da loja, logos e
slogans, ha uma imensa pictografia com a bandeira estadunidense em
toda a sua extensdo. Ao centro, a representagdo da famosa fotografia
tirada na batalha de lwo Jima e que, desde entdo, passou a significar o
esforco estadunidense na busca por paz, democracia e liberdade em todo
0 mundo. Essa imagem traz soldados ao topo de um cume, lutando
contra 0 vento e se expondo a possiveis inimigos para ali fincar o
simbolo méaximo da nagdo, que, naquele momento, representava todo o
“mundo livre”. %% No canto esquerdo, logo abaixo das estrelas da
bandeira, a aguia estadunidense, representacdo maxima da liberdade
naquele pais??!. Ao longo de toda a extensdo, escudos e figuras de todas
as forcas armadas dos Estados Unidos. Finalmente, & direita vé-se um
homem idoso e um garoto olhando como em um misto de contemplacéo
e resignacdo a um cemitério cheio de lapides. Lé-se ainda a mensagem:
“A Liberdade nao é gratuita” (Freedom is not Free”).

Imagem 21 — Detalhe da imagem anterior

No primeiro plano, uma placa sinaliza: Station 66 Gift Shop (Loja
de Souvenires Estagdo 66). Mais uma vez, o discurso é claro e direto: a
liberdade é um valor méaximo e onipresente. Mas nado é gratuita, ha um
preco a ser pago, deve ser conquistada e preservada. E preciso atencgéo e
forca. As armas garantem essa liberdade e poder. Apenas assim a
democracia e os valores ocidentais seriam garantidos. A ironia com a

220 A batalha de Iwo Jima, o contexto em que foi tirada a fotografia e a
representacdo e sucesso que ganhou a imagem e os soldados nela representados
foram temas do filme Cartas de lwo Jima, de Clint Eastwood, langado em 2006.

221 para maiores informagBes a respeito da aguia enquanto representagio da
liberdade nos imaginario estadunidense, vide FISCHER, David Hacket. Liberty
and Freedom: a visual history of America’s founding ideas. Oxford Univesity
Press, 2005.
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comercializacdo ndo foi em vdo. Na democracia liberal instituida
naquele pais, parte central do considerado melhor projeto de civilizacdo
até entdo existente, tudo tinha um preco e precisava ser conquistado,
lutado, suado. Nada pode vir de graca ou por iniciativa do Estado
patriarcal. Numa sociedade assim estabelecida, afinal, que representante
melhor da democracia, liberdade e igualdade que o consumo (para 0s
padrdes estadunidenses)?
“Uma Coca-Cola é uma Coca-Cola”, por exemplo,
escreveu certa vez Andy Warhol, “e nenhuma
quantidade de dinheiro pode Ihe proporcionar uma
Coca-Cola melhor que aquela que o vagabundo da
esquina esta bebendo” (...). Nos somos instados a
entender, aqui, que a ideologia democratica
estadunidense esta contida no maquinario do
consumo em massa. Alternativamente, também é
0 caso que o modelo capitalista de consumo em
massa é impossivel de atingir sem alguma forma
de democracia liberal para produzir e proteger a
liberdade de comprar a mesma coisa que as
demais pessoas: desnecessario dizer, o aforisma
de Warhol também requer a presenca estrutural do
vagabundo na esquina para poder celebrar a ldgica
aclassista de ambos, o produto e o ato de
consumir. Mas a verdadeira democracia postulada
nas imagens de garrafas de Coca-Cola de Warhol
— e nas imagens de propaganda nas quais ele
desenhou — é a dos objetos mais que das relacoes
sociais.???

O consumo, como vimos, torna-se essencial para a cultura e
sociedade estadunidense ao final da guerra. Naquele momento, ndo se
tratava de uma urgéncia meramente econdmica. Eram as bases da
existéncia mesmo da nagdo que estavam em Xeque, era 0 proprio
americanismo que precisava ser defendido. E isso ndo vinha de graca.
Diante das responsabilidades de poténcia vitoriosa e lider do bloco
ocidental, era necessario fazer frente ao modelo soviético que se
impunha do lado oriental. Cabia, portanto, mostrar as razdes para 0 seu
“excepcionalismo”, conforme afirmou Tocqueville.

Para muitos, o ato de consumir continha em si os valores basilares
que precisavam ser defendidos e alastrados pelo mundo livre ocidental.

222 HOLLOWAY, David & BECK, John. American Visual Cultures. London,
New York: Continuum, 2005, p. 2. Original em Inglés. Traducao livre.
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Esse discurso tomou muitas formas, de uma
ansiedade aguda (devido a preocupacéo a respeito
dos danos morais causados pelo consumo) a
violenta celebragéo (porque a difusdo do consumo
foi visto como uma prova de liberdade). De fato,
desde o inicio, a relagdo dos Estados Unidos com
0 consumo tem sido profundamente ambigua. Da
mesma forma que este tem sido constantemente
relacionado a liberdades individuais e politicas
além de a salde da economia, ele também tem
sido considerado central para a desigualdade
econdmica, o eclipse dos valores tradicionais e a

valorizacéo do artificio.??®
Ndo cabe aqui discutir a questdo das desigualdades
proporcionadas pelo consumo. Também ndo estou assumindo que essa
pratica, por si sO, define de forma inequivoca a sociedade e cultura
estadunidenses.??* Alias, acredito que sequer possamos utilizar esses
substantivos no singular nesse caso, por tratar-se de uma vasta
diversidade sociocultural. O objetivo é analisar os discursos que
buscaram enunciar o ato de consumir como um valor universal a ser
defendido a qualquer custo, pois acreditava-se estar relacionado as
liberdades individuais e a democracia social. Importa atentar para essa
questdo, uma vez que foram esses mesmos discursos incorporados pela
midia hegemonica no Brasil e enunciados como o paradigma maximo de
determinados setores sociais do pais, especialmente nos anos 50 e 60.2%

228 Glickman, Op. Cit., p. 12.

224 Existem diversas discussdes a respeito de se seria a vida simples a verdadeira
base do espirito estadunidense ou, ainda, este estaria mais relacionado a vida
material e prosperidade iniciada pelos primeiros fundadores da nagdo. Para mais
a esse respeito, vide: Glickman, Op. Cit.

225 Em seu livro A Liberdade é uma calga velha azul e desbotada, Anna Cristina
Figueiredo procura cercar-se do imaginario social das camadas médias da
sociedade brasileira na década anterior ao golpe militar de 1964 para entender
como, pouco tempo depois de defenderem avidamente o regime democrético,
esses setores sociais passaram a desejar a intervencdo militar. Nesse sentido, a
autora promove uma andlise minuciosa das pegas publicitarias, procurando
demonstrar as classes sociais que essa publicidade pretendia atingir e os valores
tidos como essenciais a essas classes de forma a justificar sua mudanga de
postura. Em outras palavras, € possivel perceber, através da publicidade, que o
desejo de consumo e os valores arraigados no imaginario de determinados
setores sociais proporcionou a sua mudanga de postura diante de uma
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Com o raiar da Guerra Fria, o esfor¢o dos Estados Unidos seria
direcionado para ativar toda uma estrutura enunciativa para a construgdo
da ideia de mundo livre ocidental, no sentido de demonstrar 0 que esse
modo de vida tinha de diferente. Era preciso convencer 0s europeus e
também as Américas de que “there is no way like the american way”
(ndo ha jeito melhor que o jeito estadunidense). Mais que isso,
convencer de que ndo havia diferengas entre 0 american way e 0 western
way (jeito ocidental) como um todo, que havia uma irmandade de
interesses e objetivos, visdes e praticas cotidianas comuns que fundavam
essa comunidade imaginada.

O Estado estadunidense reconheceu o lugar
especial que a propaganda ocupava na conduta das
relacbes exteriores. Enquanto outros paises
empregavam propaganda na busca de seus
interesses, por meio de uma desastrada construgdo
de slogans, os Estados Unidos empregava
publicidade no sentido da sua missdo global,
usando essencialmente meios privados, 0s
conselhos habilmente matizados de suas indUstrias
de comunicagdo de massa. E onde outros paises
propagavam ideologia, a nacdo estadunidense
professava ideais.??

Foi nesse sentido que, como mostrado no primeiro capitulo, um
grande esforco propagandistico foi realizado para construir a ideia de
comunidade atlantica a partir do Plano Marshall e da OTAN. Ao mesmo
tempo, diversas outras politicas eram desenvolvidas por 6rgdos do
governo dos Estados Unidos para divulgar os valores essenciais da
nacao e, logo, da comunidade ocidental que buscavam forjar.

conjuntura politica considerada ameagadora a esses mesmos valores e desejos.
Apesar de discordar da autora em alguns aspectos tedricos e conceituais, vejo,
em seu texto, um aspecto da nova conjuntura historica vivida pelo pais no
momento em questdo, quando o americanismo, em sua busca por projetar-se
mundialmente, encontra no Brasil condi¢cdes de possibilidade para o seu
acontecimento. Para mais informacdes, vide: FIGUEIREDO, Anna Cristina
Camargo Moraes. “A Liberdade ¢ uma cal¢a velha azul e desbotada’:
Publicidade, Cultura de Consumo e Comportamento Politico no Brasil (1954-
1964). Sdo Paulo: Hucitec, 1998.

226 DE GRAZIA, Victoria. Irresistible empire: America’s advance through 20"
century Europe. Cambridge, Massachusetts: Harvard University Press, 2005, p.
239.
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Procurando mesclar os esforcos do governo no sentido de
divulgar o American way of life como grande paradigma mundial com a
forca dos produtos enquanto transformadores de habitos que os artifices
da diplomacia estadunidense conseguiram um acordo cultural entre o
seu pais e a URSS. Entre as acOes deste acordo estava a realizacdo de
feiras de exibicdo de produgdes artisticas, moda, habitos cotidianos e,
em especial, produtos industrializados em ambos os paises. Foi esse 0
contexto da ocorréncia da Feira de Moscou, ou American National
Exhibition, como ficou conhecido nos Estados Unidos o evento palco do
ja discutido Kitchen Debate no final da década de 1950.

No escopo dessas acBes e com objetivos similares, ainda na
mesma década, a CIA, com suporte do Pentdgono e outras agéncias
estatais e privadas, desenvolveu a Militant Liberty Campaign
(Campanha Liberdade Militante), uma acdo conjunta para inserir o tema
da liberdade em alguns filmes produzidos pelos esttdios de Hollywood
de forma velada.??’

De acordo com um relatério ultrassecreto,
“Militant Liberty” foi desenvolvida para “explicar
as verdadeiras condigcdes existentes sob o
comunismo em termos simples e para explicar os
principios sob os quais 0 modo de vida do Mundo
Livre ¢ baseado” e “para acordar pessoas livres e
fazé-las entender a magnitude do perigo que
confrontava o Mundo Livre, gerando uma
motivagio para combater essa ameaca”.??

Apdbs convencer diversos estidios da importancia da iniciativa,
um intenso trabalho de vigilancia e “censura” seria colocado em agao.

Imagens mostrando bebidas em excesso em
nossos filmes eram eliminadas se ndo fossem
essenciais a narrativa. Mostrar comunidades
pobres (especialmente entre nossa populacdo
negra), falcatruas corporativas, ser irreverente
com organizacOes religiosas e mostrar crimes
ultrajantes, eram outras formas a serem evitadas
sempre que possivel. Carleton Alsop [um dos

227 para mais informacGes sobre a Militant Liberty Campaign e outras iniciativas
da chamada “Guerra Fria Cultural”, vide SAUNDERS, Frances Stonor. The
Cultural Cold War: The CIA and the world of arts and letters. New York: The
New Press, 2000.

228 Saunders, Op. Cit., p. 284. Original em Inglés. Tradugéo livre.
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“sensores” da Campanha] queria que Hollywood
evitasse mostrar estere6tipos negativos e incluir
caracterizagbes que representassem uma América
saudavel.??®
Ainda que, até o momento, ndo tenham sido encontradas fontes

gue demonstrem o envolvimento dessa campanha da CIA na producdo

de desenhos animados, o professor de cinema da San Francisco State

University, Karl Cohen, publicou alguns trabalhos em que ele suspeita

desse envolvimento.
A CIA chamou a imagem sanitarizada dos Estados
Unidos promovida pela Militant Liberty de
formula de Hollywood. Apesar de Saunders ndo
discutir como isso afetou os curtas metragens e
desenhos animados, h& diferengas entre o
contelido desses desenhos a partir de 1950 dos
daqueles produzidos antes da Segunda Guerra
Mundial. H& uma reducdo dos estere6tipos
racistas, cenas de bébados e mostrando pessoas
vivendo em pobreza, etc. Quais elementos, se
algum,  foram  reduzidos ou  cortados
conscientemente pelos assessores da Militant
Liberty é impossivel de saber a essa altura. (...)
[Mas] enquanto a influéncia de cles de guarda
patrioticos para remover as imagens negativas dos
desenhos animados é impossivel de provar, é
Obvia sua influéncia em diversos desenhos que
promovem a liberdade e o American Way of
Life. %0

Um exemplo desses desenhos é o Make Mine Freedom, de 1948,
produzido pelo Extention Department of Harding College, uma
instituicdo privada de ensino situada no Estado de Arkansas, que deixa

229 COHEN, Karl. Animated propaganda during the Cold War: Part Two.
Disponivel na internet em: http://www.awn.com/animationworld/animated-
propaganda-during-cold-war-part-two. Ultimo acesso em 14-07-2015. Original
em inglés. Tradugdo livre.

2% Cohen, Op. Cit.. Segundo Cohen, apesar de oficialmente a Militant Liberty
Campaign ter sido iniciada nos anos 1950, a ideia pode ter comegado a ser
eshocada em iniciativas isoladas conduzidas experimentalmente ainda em fins
da década de 1940, como forma de testar a capacidade da recém aberta agéncia
(a CIA foi fundada em 1947) em produzir propagandas culturais em defesa dos
interesses do pais.


http://www.awn.com/animationworld/animated-propaganda-during-cold-war-part-two
http://www.awn.com/animationworld/animated-propaganda-during-cold-war-part-two
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de entrada o objetivo da producdo: “criar uma maior compreensao do
que fez da América o melhor lugar para se viver no mundo”.?3! Nele, sdo
exibidos muitos dos valores que a poténcia liberal considerava como 0s
pilares da sua civilizagdo. O filme comega com a maxima: “A América é
muitas coisas para muitas pessoas”, e entdo passa a descrever a
liberdade de dancar e paquerar para os jovens, de descansar em paz na
varanda de casa para 0 idoso aposentado, o direito ao lazer, a
propriedade e a inviolabilidade da mesma, a um julgamento justo, a
liberdade de culto e de expressdo, a livre escolha do emprego que se
desejar... etc. Logo depois, é apresentado um grupo de “caipiras” que
concordam possuir todas essas liberdades, mas elas trazem muitos
problemas. Cada um deles estabelece um problema diferente, ora
acusando os patrfes, ora 0s empregados, dependendo da categoria a que
pertencem. Prontamente se inicia uma discussdo acirrada entre eles, que
é interrompida por um malandro vendedor querendo convencé-los que
tinha a solucdo para todos os problemas deles: trata-se da recente
descoberta do “Dr. Utopia”, o elixir “ISM”, que acaba com todos os
problemas da politica. Ao tomar o conteldo da garrafa, os inocentes
cidaddos teriam melhores saldrios, menores jornadas de trabalho,
seguranca, etc., tudo garantido pelo Estado. A analogia com o
socialismo soviético aqui é sugerida. Todos ficam animados para tomar
o elixir, e sdo solicitados a assinar um acordo, onde esta escrito, que, por
meio daquele contrato, deveriam entregar a “ISM LDTA” tudo o que
possuiam, incluindo a sua liberdade, a dos seus filhos, netos e bisnetos,
em troca do cuidado da mencionada companhia por toda a sua vida. Um
atento ouvinte da conversa, com trajes urbanos, interrompe os avidos
homens prestes a assinar o contrato e pede para que provem um pouco
do contetdo da garrafa antes de assinar. Isto feito, eles passam a
experienciar a vida sob tutela do Estado, sem propriedade privada, sem
direitos trabalhistas, sem liberdades, sem individualidade e sob uma
recorrente desculpa do Estado: “Tudo estd bem”. A analogia com a
URSS aqui ja é 6bvia. O video conclui com a mensagem que o modelo
estadunidense ndo era perfeito, mas havia garantido a melhor condi¢éo
de vida e civilizagdo conhecida até entdo em grande parte por meio da
iniciativa privada, que garantiu grandes avangos tecnoldgicos e

21 Make Mine Freedom, 1948. Disponivel para assistir em:
https://www.youtube.com/watch?v=p YWriOb8t4. Ultimo acesso em 14-07-
2015. Grifo meu.
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melhorias da vida coletiva. E tudo isso sé foi possivel por conta das
liberdades garantidas constitucionalmente.

Mais uma vez a mensagem é inequivoca. Havia duas propostas
em questdo. Uma delas, sob a aparéncia de uma sociedade com menos
preocupacdes, escondia-se a completa auséncia de liberdade e agruras
infindaveis. Era um lobo em pele de cordeiro. J& a outra, é certo que ndo
era perfeita, mas garantia que suas vontades e direitos seriam
respeitados. Eles estavam garantidos por lei, e esta era sempre respeitada
de forma igualitdria para todos, sem excecdo. Isso era a vida
democratica liberal. Cada um tinha a liberdade e o direito de fazer o que
bem entendia. Mas claro, havia um preco para isso: era o esforgo
individual e a constante vigilia. E isso era 0 melhor que 0 mundo havia
ofertado até a data.

Da mesma forma que esses valores eram validos para os cidadaos
estadunidenses, era também valido para todo o mundo. Tratava-se de
valores universalmente aceitos e desejados por todos. Era nisso que
acreditavam e isso que queriam fazer que todos acreditassem através de
pronunciamentos, conferéncias e propagandas diversas.

Tal pode ser visto constantemente nas edi¢cBes da Reader’s Digest
em suas diversas versdes. Na edicdo de Janeiro de 1945, John D.
Rockfeller Jr., um dos maiores defensores da universalidade do
americanismo, ja deixava isso claro, ao pronunciar para todos os paises
aliados aos EUA na guerra, através de uma transmissdo de radio, o
seguinte discurso:

Eu acredito na dignidade do trabalho, seja com a
cabega ou com as maos; que o mundo néo deve a
ninguém uma vida, mas uma oportunidade para
fazer a sua vida.

Eu acredito no supremo valor do individuo e no
seu direito a vida, liberdade e busca da felicidade.

Eu acredito que verdade e justica sdo
fundamentais para uma ordem social duravel.

Eu acredito na sacralidade de uma promessa, que
a palavra de um homem deve ser tdo boa quanto
sua obrigacgdo; que o carater — ndo a riqueza, o
poder ou um cargo — é de supremo valor.

Eu acredito que todo direito implica uma
responsabilidade; toda  oportunidade  uma
obrigacéo; toda posse, um dever.

Eu acredito que a lei foi feita para 0 homem e néo
0 homem para a lei; que o governo é o servo do
povo e ndo seu senhor.
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Eu acredito que a parcimdnia é essencial para uma
vida bem ordenada e que economia é o requisito
primario de uma estrutura financeira sélida, seja
no governo, nos negocios ou nas questdes
pessoais.

Eu acredito que a prestacdo de servigos Uteis é o
dever comum da humanidade e que apenas no
fogo purificante do sacrificio € que o mal do
egoismo é consumido e a grandeza da alma
humana libertada.

Eu acredito num Deus amével e sabio, dé-se o
nome que se der, e que a maior realizagdo, a maior
felicidade e mais ampla utilidade do individuo
serdo encontradas na vida em harmonia com a
vontade dele.

Eu acredito que 0 amor € a maior coisa do mundo;
que ele sozinho pode superar o édio; que o certo
pode e iré triunfar sobre o poder. 2%

Mas nem sempre a divulgacdo do padrdo de vida ocidental era tdo
direta. A maior arma do americanismo em sua cruzada universalista
seria a cultura de consumo, vendendo seus ideais de forma mesclada
com os produtos, afinal, “a publicidade, como o literato conservador
francés Georges Duhamel censurou, vendia ndo apenas os bens, mas
também os adjetivos para falar sobre eles. A capacidade de mudar os
termos da conversacdo sobre os bens basicos da vida era um poder
imenso.”?% E o poder ndo estava apenas na propaganda, mas nos
produtos em si. “Maquinas de costura, ferros elétricos, maquinas de
lavar e utensilios de cozinha ndo eram ninharias; eles alteravam
profundamente os modos de viver, especialmente para as mulheres”?34,

Essa caracteristica que os objetos possuem de transformar habitos
e mesmo subjetividades foi discutira pelo historiador francés Daniel
Roche no livro A Histéria das Coisas Banais — Nascimento do consumo
nas Sociedades do Século XVII ao XIX. Ali o autor propde uma releitura
do consumo a partir dos objetos e dos valores culturais que eles
adquirem na sociedade. Estes valores, no entanto, nada tem a ver com a
ideia de valor simbdlico, discutido por Baudrillard, ou seja, uma valor

232 The Reader’s Digest, Vol. 46, No. 273, January 1945, p. 41.
238 De Grazia, Op. Cit., p. 238.
2% I1dem, p. 133.

181



182

ilusério atrelado ao produto pela propaganda (através do uso das
imagens, como vimos antes); antes, se referem a transformacdo do
natural, do objeto concreto em si, em algo cultural, usado na
intermediag&o da relacdo homem / natureza, como, por exemplo, a pedra
nas sociedades ditas pré-histéricas. Em outras palavras, aos objetos é
dada uma propriedade cultural histérica, que possibilita aos individuos
transformar a sua experiéncia. Segundo o autor, citando Dagognet,
“‘Qualquer objeto, mesmo o mais comum, contém engenhosidade,
escolhas, uma cultura’. Um saber e um acréscimo de sentido estio
ligados a todos os objetos”?®,

Nesse sentido, Roche traz a tona uma anélise do consumo como
uma forma do homem se relacionar com o mundo. A partir daquilo que
se produz e se consome, as pessoas passam a perceber e experienciar
esse mundo de uma forma diferenciada. Aspectos da vida cotidiana
passam a ser modificados a partir da interacdo de determinados objetos
com a vivéncia do real. As ideias de frio e calor, tempo, espago, por
exemplo, mudam de acordo com novas invencGes tecnoldgicas e 0s
diferentes usos dos objetos fazem as pessoas verem e perceberem o
mundo de formas diferentes.

“Uma relagdo material e intelectual com o espaco,
0 meio, 0s recursos esta se modificando e com ela
0s niveis de vida e os modos de viver. O sistema
da convivéncia social é transformado quando o
espaco habitado, a relagdo entre o frio e o calor,
entre 0 dia e a noite, (...) sdo pouco a pouco
modificados pelas capacidades produtivas e pela
evolucdo simultanea dos codigos de costumes e
das sensibilidades, quando, por outros consumos
ou pela utilizacdo diferente das coisas, 0s
individuos podem se construir de outra forma e
reajustar sua relagio com a coletividade”?3,

Os produtos, portanto, na sociedade de consumo, com a
participacdo ativa da propaganda possibilitada por uma cultura que da
agéncia as imagens, uma cultura em que a existéncia é visualizada,
adquirem novos significados. A sua utilidade néo reside apenas no seu
valor de uso ou troca, como queriam alguns criticos marxistas, mas na
sua capacidade de proporcionar novas sensagdes, possibilitar novas

235 ROCHE, Daniel. Histdria das Coisas Banais: 0 nascimento do consumo nas
sociedades do século XVII ao XIX. Rio de Janeiro: Rocco, 2000, p. 19.

2% |dem, p 20.
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experiéncias. As mercadorias passam a ter voz na construgdo de

identidades sociais e nos processos de subjetivacéo.
Isto é 0 que o professor de midia Stuart Ewen
chamou de comodity self (eu mercadoria), a ideia
de que nossos eus, na verdade, nossas
subjetividades, sdo mediadas e construidas em
parte através de nosso consumo e uso das
mercadorias. Roupas, musicas, cosméticos, carros,
entre outras coisas, sd0 mercadorias que as
pessoas usam para apresentar suas identidades
aqueles a sua volta."

Desse modo, difundir os seus produtos industrializados por todo o
ocidente ndo era apenas uma demanda econémica para os Estados
Unidos, mas também um dever civilizador. Fazia parte da releitura do
seu Destino Manifesto a partir da conjuntura inaugurada no pés-guerra,
onde a experiéncia é cada vez mais mediada por imagens, com as quais
a publicidade e o consumo irdo se mesclar para oferecer sonhos,
prazeres e imagens. Logo, ao vender suas mercadorias, as indudstrias
estadunidenses estavam prestando um servigo ao americanismo, pois, ao
adquirir um desses produtos, os consumidores ndo estavam apenas
comprando o seu valor de uso ou a materialidade do objeto, mas, mais
gue isso, também um uma cultura, um modo de vida.

Um modo de vida cinematico, pois em constante movimento,
cinematogréafico, pois vivido nas e pelas imagens, sinestésico, pois abusa
da dindmica dos sentidos na elaboracéo das percepg¢fes. Uma sociedade
do espetaculo. Esse é o titulo da critica situacionista de Guy Debord a
essa realidade cultural, em que as estruturas simbdlicas da sociedade sdo
transformadas para dar passagem ao “delirio das imagens”. Para Debord,
a existéncia nesse momento foi enfraquecida devido a industrializacdo
da cultura, que fragmenta a vida real. Os individuos, ai, perdem sua
agéncia e passam a consumir, sem perceber, as imagens de tudo aquilo
que lhes falta na sua vida real. Uma existéncia vazia, iluséria, onde so
existe 0 espetaculo. Mas este ndo se resume a um conjunto de imagens,
mas uma “relacdo social entre pessoas mediatizadas por imagens”, diz o
francés, e nele, a mercadoria desempenha um papel de destaque: “O
espetaculo é o momento em que a mercadoria ocupou totalmente a vida

237 Sturken & Cartwright, Op Cit., p. 198.
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social. Ndo apenas a relacdo com a mercadoria é visivel, mas ndo se
consegue ver nada além dela: o mundo que se vé é o seu mundo”.?%®

Debord percebe bem as transformagdes processadas no ocidente
com o final da segunda guerra mundial. A sua sociedade do espetaculo
retne o que venho discutindo como sendo a emergéncia de uma nova
ordem do olhar que traz as imagens para frente do palco para
desempenhar um protagonismo na experiéncia cotidiana, onde o
consumo, integrado & visualidade, também ganha novo dinamismo e
importancia, proporcionando aos individuos formas diferenciadas de
subjetivacdo e identidade. Nesse mundo, a realidade e representacdo
passam a ocupar o0 mesmo lugar no espaco, deixando de habitar lugares
distintos no regime de verdade.

Mas é justamente aqui que a reflexdo de Debord perde sua forca.
Tal como Baudrillard e também alguns filésofos da Escola de Frankfurt,
Debord interpreta o regime visual contemporaneo como refém de uma
indUstria cultural que tanto cria como atende a um publico massificado,
gue, por sua vez, ndo consegue mais distinguir entre 0 mundo real e o
mundo do simulacro. Para muito desses pensadores, essa integracdo da
visualidade com a indistria de massa € uma forma de dominacgdo
capitalista, que mantém as pessoas reféns de ilusdes, podendo, assim, ser
facilmente manipuladas.

Ora, devo insistir, a0 separar e hierarquizar realidade e
representacdo, imagem e matéria, esses autores ndo apenas deslocam a
experiéncia contemporanea de sua historicidade como também retiram a
agéncia do expectador. A preponderéncia das imagens nesse tempo nao
€ um mecanismo maquinico, que surge por conta prdpria, como que de
forma maniqueista e planejada, mas sim algo dindmico e realizado pelo
préprio expectador; é um processo que atende as necessidades, anseios,
desejos e expectativas dos individuos na contemporaneidade (ou pos-
modernidade, se preferir o leitor). Nessa relagdo com o visual, o
individuo/expectador tira seu poder de acdo e delega acdo as imagens.
Portanto, a indUstria de massas ndo funda culturas homogéneas; cabe ao
individuo o seu poder de transitar por seus produtos de forma a
potencializar a sua experiéncia. Isso ndo quer dizer que ndo haja uma
cultura hegeménica, mas, ao contrario, que dentro dela existe liberdade
de acdo do individuo, ndo sendo ele manipulado de forma passiva. Todo
individuo/expectador é um agente ativo de sua experiéncia.

2% DEBORD, Guy. A Sociedade do Espetaculo. Rio de Janeiro: Contraponto,
1997, p. 30.



185

NOs temos muitas culturas, muitas inddstrias da
midia e muitas formas de representar o sentido,
consequentemente os conceitos de uma cultura de
massas unificada e uma inddstria da midia
singular ndo sdo (teis para falar sobre as
condicdes presentes.

Por traz de ambas essas visOes esta a ideia de que
ndo had mais uma audiéncia de massa. Ao
contrario, a populagdo esta fragmentada entre uma
variedade de culturas e comunidades, algumas das
quais podem responder a arte e midia de formas
que desafiam ou mesmo transformam os sentidos
dominantes gerados pela industria cultural
hegembnica. (...) Dessa forma, a midia pode
incluir forgas contra-hegemonicas que desafiam
ideologias dominantes e as ordens sociais que elas
sustentam. Essas visdo da midia de massa defende
gue a midia popular ndo é homogeneizante e
conformista. Como a midia funciona no reino do
social e do politico depende em grande parte de
como nés fazemos uso dessas midias dentro de
nossas comunidades e culturas especificas.?*

3.4. “O que € bom para os Estados Unidos, ¢ bom para o Brasil”

A célebre frase que da titulo a este topico foi pronunciada por
Juracy de Magalhdes, primeiro embaixador brasileiro do regime
ditatorial iniciado em 1964, e é bastante representativa do momento em
guestdo. Com o golpe militar daquele ano, o Brasil anunciava para o
mundo a sua opcao definitiva pelo bloco ocidental na conjuntura da
Guerra Fria?*, e portanto, a aceitacdo do modelo americanista, com
seus valores e, principalmente, sua ordem visual.

239 Sturken & Cartwright, Op. Cit., p. 168.

240 Estou aqui fazendo referéncia a interpretacdo do Golpe Militar instituido em
31 de margo de 1964 sob o prisma do contexto internacional bipolar da Guerra
Fria. De acordo com essa visdo historiografica, os Estados Unidos tiveram forte
influéncia na preparacdo de golpes militares na América Latina para retirar
governos de esquerda democraticamente eleitos com vistas a evitar uma
possivel influéncia soviética na regido. Essa linha de acdo da diplomacia
estadunidense, ainda que tenha tido experimentos anteriores, como a Guatemala,
em 1954, consolidou-se de forma deliberada especialmente ap6s a Revolucdo
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O processo sedutor que havia convencido muitos brasileiros
durante a atua¢do do OCIAA na década de 1940, ganha nova roupagem
no periodo do pés-guerra. Mesmo sem contar mais com uma estrutura
organizada e direcionada a atrair o publico brasileiro para o seu modus
vivendi, a diplomacia estadunidense teria, todavia, aliados de peso na
cultura de consumo e no regime visual.

E claro que nada disso era uma completa novidade. O
relacionamento de intensa proximidade entre as duas nag¢fes durante a
segunda guerra mundial j& havia conseguido consolidar os Estados
Unidos enquanto um paradigma de liberdade, democracia e
modernidade. Inclusive a partir de mecanismos visuais.

A acdo interativa do cinema fixava no imaginario
brasileiro a imagem dos her6is americanos. O
processo de americanizagdo pelo cinema
efetivava-se no mercado. Nos objetos anunciados
na imprensa, seria possivel identificar uma relagéo
perfeita entre a nogdo concreta do préprio objeto e
sua representacdo. O americanismo no significado
e no significante. Anuncios ou reportagens
pareciam muitas vezes reproduzir, tanto na
propaganda ilustrada como no proprio texto, cenas
de filmes?..

Entretanto, as transformac@es ocorridas naquele pais apés as duas
bombas atébmicas e os acordos de paz e, principalmente com o inicio da
Guerra Fria, tiveram grandes reflexos politicos e, especialmente
culturais. Esses reflexos, como vimos, se fizeram sentir em todo o
mundo ocidental. No Brasil ndo seria diferente. As novas demandas
estadunidenses chegariam em territ6rio nacional e seriam reinterpretadas
e readaptadas ao cenario local a partir dos desejos e necessidades do
momento.

Qual seria, entdo a leitura brasileira do American Way of Life
nesse momento? Iniciemos, tal como no topico anterior, com uma
imagem.

Cubana de 1959 que — ap0s sucessivos impasses € intransigéncias do governo
dos Estados Unidos em negociar com o novo governo instaurado na ilha — optou
pelo regime socialista e, consequentemente, entrou na area de influéncia da
URSS. Essa linha interpretativa ndo desprivilegia as conjunturas politicas e
sociais internas aos paises que sofreram golpes militares, mas apenas as coloca
dentro do jogo de poder mais amplo das relagGes internacionais.

241 Tota, Op. Cit., p. 132.
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Imagem 22 — Fonte: Manchete - 17-05-1952
A fotografia faz parte de uma reportagem da edicdo de 17 de
maio de 1952 de Manchete intitulada “Descobridor de Estrelas”, que
procurava apresentar os perigos dos falsos cacadores de talentos para as
garotas aspirantes ao mundo das estrelas no Rio de Janeiro e em outras
cidades brasileiras. A escolha da revista pela imagem da a atriz
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estadunidense Sheree Bessire € significativa. Ela estd sentada, usando
um confortavel biquini, com uma das méos apoiada sob a mesa e a outra
segurando, ao alto, acima da cabega, um protdtipo de foguete. Seu olhar
esta voltado para o alto, fixo na mesma direcdo que o foguete em sua
mdo. Seu semblante sereno e sorridente; um sorriso alegre e confiante.
Mas que confianga seria essa? Para onde mira tdo fixamente a modelo?

Aqui podemos ver uma perfeita representacdo do ideal
americanista em sua interpretacdo hegemonica no Brasil. O uso da
modelo estadunidense ja deixa entrever um ideal estético, o paradigma
do belo: mulheres brancas, loiras, com porte corporal médio e um corte
e penteado muito semelhante ao das pinup girls estadunidenses.?*? Este
ideal podia ser visto na maior parte das fotografias de modelos nas
principais revistas em circulagdo, nas campanhas de publicidade e,
especialmente, no imaginario masculino do periodo.

Alias, o publico masculino brasileiro foi rapidamente cooptado
pela beleza das atrizes e modelos estadunidenses, como narra a cronista
Laura Suarez:

[...] Encontrei-a hoje a tarde e impressionou-me
seu abatimento moral. Investiguei. Por incrivel
que pareca, Clarinha havia brigado com o marido
por causa da Joan Crawford.

“Nao ¢ que eu tenha ciimes de uma estrela de
cinema. Também ndo sou tdo desfrutavel assim.
Mas é que as vezes a gente transborda. (...) N&o é
todo dia que a gente estd disposta a receber
pontapés”. Eu estranhei: “Mas Carlos, tdo boa
pessoa, que foi isso?”. Ela ergueu os ombros
carnudos. “Maneira de falar. Mas esses homens
sdo de amargar. Todos, minha filha. Ndo se salva
um. A gente se mata por eles de amanha a noite e
0 prémio é esse: ingratiddo. Pensa que
reconhecem alguma coisa? Nunca. Sacrificio para

22 0 termo pin-up significa algo a ser exposto, colado na parede. A sua
associacdo a garotas surgiu no contexto da Segunda Guerra Mundial, quando
algumas modelos, entre elas Betty Grable, passaram a posar em fotografias
sensuais destinadas aos soldados em combate. Essas fotos seriam exportas nas
paredes dos alojamentos dos soldados. ApGs a popularizagdo, o0 termo passou a
denotar uma estética especifica, com determinadas poses, cortes de cabelo e
estilo de vestir. A questdo da sensualidade, no entanto, também esta associada
as pinups, e, portanto, ndo é incomum o uso do termo para imagens e modelos
anteriores ao periodo aqui descrito.
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eles ¢ obrigag¢do. Uns miseraveis”. Eu pedi que ela
deixasse de generalizar e falasse do Carlos. “Mas
é dele mesmo que estou falando. Imagine que
ontem no6s fomos ao cinema. A tal da Crawford.
Na saida, 0 que é que vocé pensa que ele me disse,
com os olhos todos derreados? “Aquilo é que é
Mulher”. Cinico! Se isso é coisa que se diga na
minha cara! “Aquilo é que é mulher!”. De boca
cheia, s6 vocé vendo. Desaforo. Fiquei furiosa, é
claro. Respondi: “Nao diga. E o que vocé tem em
casa o que ¢?” Ele nem se deu por achado. Estava
com uma cara de pateta, levou dez minutos para
atravessar a rua. “Que corpo, hein?”” Eu concordei:
“¢, para quem gosta de o0sso.” Ele ficou meio
ofendido: “Osso? Que absurdo. Ela tem um corpo
formidavel. Isso ¢ magoa sua.” Vocé€ acredita?
Magoa. Ah, ndo lhe disse mais uma palavra. Nem
hoje de manha. E quando ele chegar a noite vai ser
a mesma coisa. Estlpidos. [...]**®

Mas ndo era apenas as mulheres de carne e 0sso — perdoe, leitor,
o trocadilho — que alegravam a imaginacdo masculina. As personagens
dos quadrinhos também pareciam ter muita popularidade entre os
homens brasileiros, como por exemplo as estdrias de Lil Abner,
traduzido no Brasil para Ferdinando, um ingénuo brutamontes do
Kentucky, que, ao casar-se com Violeta, causou grande “comogdo” ao
publico. Dizia-se que muitos dos marmanjos da época sonhavam em ser
Ferdinando, para ter a sorte de ter Violeta como esposa. (Imagem 23)

243 SUAREZ, Laura. IN: Manchete, 5 de julho de 1952.
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Imagem 23 — Fonte: Manchete - 10-05-1952

Esses exemplos retratam a popularidade e aceitagdo da estética
estadunidense quando o assunto era beleza feminina. N&o era incomum
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a associacao, em campanhas publicitéarias de produtos de beleza, do belo
com limpeza e jovialidade. Modernidade, atualidade, juventude e beleza
eram valores ligados ao paradigma estético estadunidense. Veja-se as
imagens 24 e 25.

As estrelas de Hollywood, como Elisabeth Taylor, Joan Crowford
e muitas outras, seriam a inspiragdo para muitas mulheres na procura de
produtos que as tornassem mais belas e na composicdo dos modelitos
que iriam vestir.

Sr. Eduardo Alijo, quais sdo as preferéncias das
mulheres brasileiras da classe média em seus
estabelecimentos de modas? — A fim de melhor
responder a vossa pergunta, pedimos permissdo
para tecermos as seguintes consideragfes: A
mulher brasileira, especialmente a carioca,
representada na sua maioria pela classe média,
tem a verdadeira concepgdo de elegancia, pois
esta a par de tudo que surge de novo no dominio
da moda e tem o seu sentido pratico para a
escolha do seu vestuario, preferindo as linhas
simples dos vestidos e costumes, porém, com
exigéncias em relacdo a pequenos detalhes que
completam o seu vestuario e a pratica nos ensinou
ser 0 mais dificil. Temos observado que, sendo
graciosa no andar, ndo encontra dificuldade de
completar sua elegancia natural, comprando
vestidos prontos, sem qualquer prova, mediante
apenas uma pequena retificagdo, o que Ihe permite
comprar por pre¢o mais acessivel o seu vestuario.
Acompanhando a tendéncia elegante da mulher
brasileira, nos esforcamos na apresentacéo
constante de vestidos e costumes de linha
moderna, baseados nos modelos europeus e
americanos, aos quais damos um cunho todo
nosso, tudo dentro de uma elegéncia sébria que
agrada sempre a classe média (...).2**

A reportagem demonstra como a mulher brasileira possuia a
verdadeira concepcdo de elegancia e beleza, com base nos modelos
americanos, mais sobrios e praticos, como a vida naquele pais pretendia
ser. Mas a questdo ndo para ai, havia ainda um novo hébito: a compra
dos vestidos prontos.

24 Manchete, coluna “O Brasil Pergunta”, 31 de maio de 1952. Grifos meus.
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A chegada das grandes lojas de departamentos, adequadas ao
momento vivido de mais rapidez e praticidade na vida cotidiana, trazia
consigo ndo apenas outro ideal de vestir, com pegas pré-moldadas
segundo padrdes industriais, mas também novas relages de trabalho,
perdendo, as antigas costurarias particulares, espaco para as grandes
marcas que valorizavam o trabalho serializado, e, principalmente, novos
habitos de consumo. Os brasileiros entravam efetivamente no modelo de
vida ocidental.



Imagem 24 — Fonte: O Cruzeiro - Outubro de 1950.




Imagem 25 — Fonte: O Cruzeiro - Marco de 1951.
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Para além da inspiragdo estética, os Estados Unidos também eram
um paradigma tecnoldgico. O uso do foguete na Imagem 3.12 faz uma
referéncia direta ao desenvolvimento tecnoldgico estadunidense, que
desde o final da guerra vinha aprimorando o desenvolvimento de
projéteis de longo alcance com base nos misseis V-1 e V-2 alemdes.?*
Tal desenvolvimento, viria mais tarde a dar lugar ao programa espacial
daquele pais, que, no mundo ocidental, se tornou um exemplo de avango
técnico-cientifico. Enquanto, na imprensa brasileira, 0s passos soviéticos
eram pouco comentados e muitas vezes interpretados de forma a coloca-
los de forma negativa %6 — os progressos estadunidenses eram
enaltecidos.

E o que vemos na matéria “O Sol é o Limite”, de Manchete, em
21 de marco de 1959. A reportagem macicamente ilustrada, narra o
langamento do satélite Juno II.

Pouco antes da meia noite, a enorme torre
comegou a mover-se, deixando livre o foguete de
sessenta toneladas. A contagem terminou na
madrugada do dia 3: a cauda de fogo foi
crescendo, & medida que Juno Il ganhava altura,
levando no nariz um satélite dourado de seis
quilos. No Cabo Canaveral, funcionarios
americanos esperaram as duas horas necessarias,
para anunciar o éxito da prova: os EUA iam ter
seu planeta artificial.

245 Tal processo se iniciaria com a chamada Operation Paperclip, que visava a
cooptar os cientistas alemaes desenvolvedores dos foguetes V-1 e V-2 para 0s
Estados Unidos. Depois, com a concorréncia soviética e o langamento do
Sputnik, primeiro satélite soviético, 0 avanco se daria a passos largos, sendo
lancado, apenas quatro meses depois, 0 primeiro satélite estadunidense, o
Explorer I. A partir dai, a coordenacdo desse tipo de empreitada, que até entéo
era gerenciado pelas forgas armadas, ficara a cargo da NASA, criada em julho
de 1958.

246 Boa parte das matérias que tratavam do avanco soviético na area tecnoldgica
procuravam dizer que o governo investia em tecnologia, mas o povo ndo tinha o
basico para sobreviver ou mesmo que os cientistas eram mal tratados e mal
pagos. Certas matérias chegavam mesmo a comparar 0 tratamento e respeito
dado aos cientistas nos Estados Unidos e nos paises socialistas.
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A matéria continua em tom de contentamento e destaque ao
sucesso estadunidense. Na pagina seguinte, informa: “O esfor¢o
americano em direcdo a lua, feito com liberdade quase absoluta de
informacGes, sempre pareceu maior que 0 Ssoviético, por uma razdo
muito simples: somente um foguete lunar bem sucedido devolveria aos
Estados Unidos o prestigio perdido com o sucesso russo no langamento
dos satélites artificiais”. (Grifos meus). Depois passa a narrar os passos
do programa espacial estadunidense em seus sucessos e fracassos,
sempre em comparacdo com o lado soviético. Ao final, a reportagem
conclui: “Com o Pioneiro IV, os Estados Unidos completaram um total
de nove satélites e duas sondagens lunares. A estatistica é possivel
porque os sucessos e fracassos puderam ser documentados livremente.”
Apesar de anunciar um aparente sucesso russo, o periddico fazia questdo
de enaltecer a liberdade estadunidense, que ndo esconde informagoes.
Ou seja, 0 sucesso s se deu apds alguns fracassos, como é comum na
livre iniciativa, onde o erro também deve ser valorizado como um passo
necessario para se chegar ao objetivo final. Isso tornava a vitoria
estadunidense maior que a do seu rival.
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Os Estados Unidos ndo eram um espelho tecnoldgico apenas na
corrida espacial, mas também na é&rea da salde em geral, como
atestavam o progresso da medicina, que procurava curas para doencas as
mais diversas, as explicacfes para males como a calvicie e também a
producdo de equipamentos modernos de diagndstico e tratamento de
doencas; no desenvolvimento militar, com armas mais poderosas e
eficazes; e até mesmo na preocupacdo com a investigacdo de questdes
sobrenaturais, que despertavam o interesse e a curiosidade geral. Tudo
isso constantemente retratado nos veiculos de imprensa nacional.?4’

Em suma, o Brasil entrava definitivamente na esteira do modelo
ocidental. As nocdes de beleza e moda seguiam os ditames da estética e
da industria estadunidense, propaladas pelos meios de comunicacéo e
diversdo de massa, como 0 cinema e, especialmente, a televisdo.
Também vinha do norte os modos de consumir e, consequentemente, de
viver o cotidiano, uma vez que esta era uma pratica definidora dos
modos de experienciar na contemporaneidade. Os produtos que
entravam nas casas traziam com eles valores culturais, ideais estéticos,
formas de sentir, ver, sonhar, enfim, ser e estar no mundo.

Tudo isso enquadrava os limites de a¢do e também imaginacao
dentro da l6gica bipolar. As pecas publicitarias, as revistas, o cinema, a
televisdo, enfim, os mais diversos meios de comunicacdo lembravam a
todo momento as vantagens do mundo ocidental diante dos horrores do
outro lado do mundo. N&o havia debate, a coisa ja estava ali, dada como
verdade inquestionavel. Pensar diferente era estar do outro lado, era ser
uma forma de replicante, espécime banida da terra e que deveria ser
temida e combatida a qualquer custo, para fazer uma analogia com 0s
androides de Ridley Scott em Blade Runner.

Com a rendncia de Janio Quadros e a chegada de Jodo Goulart a
presidéncia da republica, figura ha muito identificada com as questfes
trabalhistas e ligado aos ideais da esquerda urbana brasileira, essa

247 Entre diversos outros, sio exemplos de reportagens nesse sentido apenas em
um ano do periddico Manchete: “4 Gémeos em Sdo Paulo”, que fala das
incubadoras trazidas dos EUA que salvaram a vida de recém-nascidos.
Manchete, 7 de junho de 1952; “E dos carecas que elas vdo gostar”, na coluna
“O Mundo em Manchete”, Manchete, 28 de junho de 1952; “No Rio o mais
moderno porta-avides do mundo”, Manchete, 5 de julho de 1952 e “A verdade
sobre os discos voadores”, na coluna “O mundo em Manchete”, Manchete, 7 de
junho de 1952.
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situagdo se evidencia. Eram os anos 60, a Revolugdo Cubana havia
direcionado um importante porto de influéncia estadunidense nas
Américas para as hostes soviéticas. Os medos e animos se exaltaram.
Temia-se uma nova Cuba em solo nacional. E também no campo
politico os interesses brasileiros e estadunidenses convergiam. E nesse
contexto que a Escola Superior de Guerra, criada em 1949 seguindo o
modelo do National War College estadunidense, passou a ter um dialogo
mais direto com a diplomacia estadunidense, da mesma forma que o
Instituto Brasileiro de Acdo Democratica (IBAD), fundado em 1959
com vistas a combater 0 comunismo no pais e o Instituto de Pesquisas e
Estudos Sociais (IPES), fundado em 1961, com objetivos similares.
Essas instituicbes formavam um grande complexo de divulgacdo dos
ideais ocidentais, especialmente aqueles inspirados no americanismo, e
de cerco ao comunismo, atraves, principalmente, de propagandas.
Assim, a partir do inicio dos anos 60, como
produto dessa ofensiva dos grupos econdmicos
dominantes, as revistas passaram a veicular
diariamente uma quantidade espantosa de artigos e
matérias exortando o comunismo, e fazendo a
apologia das liberdades individuais e da iniciativa
privada. No centro de tudo isso estava a palavra
liberdade.?®
Aliados aos valores de liberdade, democracia e individualidade,
outro principio intimamente relacionado ao americanismo que seria
enaltecido era o da livre iniciativa. Valorizava-se o esforgo pessoal e o
trabalho na busca do sucesso e felicidade na vida, que, se ndo se
confundiam, ao menos dependiam essencialmente de uma vida
financeira estavel que garantisse a possibilidade de escolha de todos os
bens necessarios a uma vida confortavel. E essa a ideia da peca
publicitaria paga pelos Diarios Associados e divulgada na O Cruzeiro
em maio de 1962 que ja foi analisada no capitulo anterior. Voltemos a
ela com um novo olhar.

248 Figueiredo, Op. Cit., p. 126. Devido, conforme ja foi exporto na introdugéo,
a auséncia de edicGes da revista O Cruzeiro para os anos 1960-1964 nos locais
de pesquisa visitados, as campanhas publicitarias referentes aos anos 60
analisadas a seguir foram retiradas dessa obra. Contudo, ndo se trata de um
endosso da interpretagdo da autora, mas sim uma releitura a partir da integra das
imagens e textos por ela disponibilizados em seu livro.
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Ja no cabecalho um chamado: “Defenda o seu direito de
progredir: defenda a livre iniciativa”. Logo abaixo, a imagem de um
homem a procura de emprego. O angulo da fotografia é estrategicamente
escolhido para fazer o leitor identificar-se com a mensagem, sentindo-se
dentro da imagem; era como se fosse ele préprio a procura de emprego.
Por fim, um recurso cada vez menos comum na publicidade dentro do
regime visual contemporaneo: o uso de textos longos. Mas aqui ela
justificava-se: utilizava-se um recurso tradicional para convencer o leitor
da importancia de um valor também tradicional: o trabalho. Assim,
argumenta-se que o trabalhador, no regime de livre iniciativa, tem
sempre “o caminho livre (...) para atingir honrosamente as posigdes a
que tem direito”. Nesse tipo de sociedade, a liberdade ¢ plena, até
mesmo para “escolher o patrdo, ou o emprego que melhor convier ao seu
desejo de progredir”. As quatro liberdades basicas sdo exaltadas ao fim
“a de trabalhar, a de produzir, a de vender e a de comprar’. A
semelhanca direta com o que foi discutido acima a respeito do video do
Harding College ndo é coincidéncia. Trata-se do mesmo exemplo de
sociedade que se quer seguir. A alusdo também é direta ao imaginario do
self made man, arraigado na sociedade estadunidense, ou seja, aquele
individuo que, por esforco préprio e dedicacdo intensiva ao trabalho,
conseguiu erguer-se na vida e superar todos 0s obstaculos encontrados.

Todos esses principios, portanto, estariam embutidos das mais
diversas formas no cotidiano do cidaddo comum no Brasil. Fosse através
dos produtos que consumia, das revistas que lia, dos programas de
televisdo ou filmes aos quais assistia, eles estariam 14, como um
unissono a relembrar o caminho das “escolhas corretas”. No mundo
comunista, nada disso se fazia presente.

E 0 que vemos em outra peca publicitaria do mesmo anunciante,
Os Diérios Associados, veiculada em O Cruzeiro de 27 de outubro de
1962. Ai estd presente um importante retrato da visdo do mundo
desejavel, livre. A propaganda de pagina inteira traz em letras capitais e
ocupando metade da folha o dizer: o que vocé diz sobre isto? Logo
abaixo, em fonte um pouco menor: o automével, a liberdade e o bem-
estar. Seguindo a pagina em fonte pequena e em trés colunas, o texto
reproduzido abaixo.

N&o h& nenhuma utilidade ou instrumento de
conforto criado pelo homem que exprima tanto o
nivel de vida atingido pelo individuo como o
automovel. Pois, o “carro da familia” ¢ a primeira
coisa que ele compra, logo que seu nivel de salario
ou rendimento ja Ihe permitiu comprar a geladeira,
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o radio, a eletrola, o aparelho de TV e outros
aparelhos domésticos. Todos sabem que o0s
comunistas, invertendo a ordem humana das
coisas, procuram dizer que o mais importante ndo
é a liberdade, mas o bem-estar econdmico do
cidaddo. Pois bem, estes numeros sobre a
existéncia de automoveis no mundo provam de
modo claro e irrespondivel que os povos dos
paises comunistas, além de perderem o bem
supremo da liberdade, vivem nas mais atrasadas
condicdes de conforto e nivel de vida.?*

Apos ter chamado a atencdo do leitor/expectador, a pagina
seguinte trazia dados numéricos como que para corroborar de forma
inquestionavel o que se afirmava. A organizacdo do texto também
merece destaque: ela comega com letras menores e vai aumentando para,
finalmente, destacar, de forma segmentada, o texto principal, que trata

sobre o Brasil.

7 milhdes de venezuelanos tém 7 vezes mais
carros que os 700 milhdes de “felizes” chineses e
comunistas.

Os 4 milhGes de bolivianos (considerados entre 0s
povos mais pobres do mundo livre) tém mais
automéveis (13.000) que os 14 milhdes de
habitantes da Roménia, uma das “estrelas” do
mundo comunista e onde ha apenas 10.000 carros.
1 carro para cada 1.000 habitantes do mundo
comunista.

1 carro para cada 135 habitantes da Alemanha
Comunista.

1 carro para cada 11 habitantes da Alemanha
Ocidental (Livre)

Além de serem livres, os 72 milhdes de brasileiros
ja tém tantos automoveis (650.000) quanto os 220
milhdes de habitantes da Russia (“Paraiso”)
comunista — e tém 20 vezes mais automoveis que
os “felizes” 700 milhdes de chineses vermelhos.?>®

Mais uma vez o discurso é claro, sem entrelinhas: é possivel se
medir a felicidade a partir do que se tem e o padrdo de vida ocidental

249 O Cruzeiro, 27/10/1962.

250 1dem.
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proporciona maior felicidade que o seu rival, visto como negativo e
limitador das liberdades. O uso da ironia é constante, referindo-se aos
paises socialistas com adjetivacfes positivas entre aspas, como que a
relativizar a verdade dessas afirmagdes. Também faz-se questdo de
diferenciar as Alemanhas, ndo a socialista e a liberal, mas a comunista e

a livre.

Por meio dessa estratégia, os textos das revistas
confundiam de tal forma os termos liberdade,
democracia e capitalismo de um lado, e
escraviddo, totalitarismo e comunismo de outro,
que criavam verdadeira incompatibilidade entre os
dois conjuntos, a ponto de eliminar qualquer
possibilidade de se imaginar que um dia pudesse
existir uma sociedade que fosse ao mesmo tempo
democrética e ndo capitalista. Tanto é assim que
se tornou habito designar pela expressao “mundo
livre” os paises capitalistas e, por consequéncia,
associar o regime comunista a ideia de auséncia de
liberdade™.?!

Quase quinze anos antes, O Cruzeiro ja apresentava 0 mesmo

discurso entre liberdade e regime opressor em “Joseph Stalin contra o

Pato Donald”.

251 Figueiredo, Op. Cit., p. 129.



Imagem 28 — Fonte:. O Cruzeiro - 06-11-1948

O texto comega informando que “as autoridades soviéticas
acabaram de proibir, em todo o territdrio da URSS, a producdo de
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desenhos cinematograficos nos moldes de Walt Disney”. E depois
passa-se a interpretar os motivos para tal: “E bem facil, porém,
reconstituir o processo e julgamento do Pato Donald. E claro que o
sumario de culpa tera acusado um nimero substancial de itens, variando
desde o livre arbitrio do individuo pensante até a soberana faculdade de
correr terra, como nos velhos tempos da cavalaria andante”. Claro que a
liberdade de escolha estaria entre 0s motivos, pensa o colunista, que
logo passa a elogiar as qualidades do personagem e a genialidade de seu
criador.
Todo mundo conhece Walt Disney. Em qualquer
recanto da terra onde haja espago para uma pilha
elétrica onde se véo ligar os fios que dardo vida as
suas figurinhas animadas — ai ele estard. E um
artista despretensioso e simples, que possui a
habilidade suprema de soltar as bridas da
imaginacdo, neste século de feroz materialismo.
Nada resiste ao poder da sua fantasia: e com seu
lapis magico ele pratica o ideal tedrico de todo
homem de acdo que consiste em controlar as leis
severas da natureza.” (...) O Desenho animado,
alias, estd a merecer um capitulo destacado da
historia da arte contemporanea, pelo seu carater
especioso e ousado. Por meio do traco, o artista
pode materializar 0s mais audazes
empreendimentos que a imaginagdo, por si so,
ndo poderia concretizar a contento, sem sérios
compromissos com a verossimilhanga dos fatos ou
a credibilidade do espectador. (Grifos meus)
Depois de render louros a Disney, com seu esforco e sua livre
iniciativa, o colunista ainda passa a exaltar o género do desenho
animado, que da asas as fantasias. Mais que isso, ele liberta a
imaginacdo, que, por si, s6 ndo se realiza a contento. Esse género
cinematogréfico, nesse sentido, estd bem conectado ao regime visual
contemporéneo, sendo elevado a categoria de facilitador da liberdade
ndo apenas do artista, mas também do expectador. A imaginacdo sé se
liberta, sé realiza a experiéncia, na e pela imagem.
E nesse momento que o desenho, na sua forma
estatica, alia-se a0 movimento, mercé da ilusdo de
Gtica, e surge o desenho animado. De entdo em
diante, ndo havera mais maos a medir, ndo havera
barreiras que resistam a avalanche da imaginagéo.
A natureza inteira fica reduzida a um simples
instrumento nas maos humanas: e as velhas leis
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imutaveis, na sua sisudez inabalavel, veem-se, de
um instante para o outro, reduzidas a expressdo
mais simples de um mero e ridiculo coadjuvante
da imaginagdo do homem, que entra a escarnecé-
las e a moteja-las.

A técnica da animagdo é colocada como uma arte contemporanea
gue deve merecer um espaco de destaque, pois, mais do que a expressao
de uma cultura, é a expressdo de toda a humanidade, um valor universal.
O americanismo é assim exaltado como universalmente valido.

A matéria conclui que, por estar o mundo dividido entre a
“liberdade” e a “opressdo”, a expressdo maxima da humanidade estava
banida de uma &rea do planeta. A justificativa era facil de compreender,

mas dificil de aceitar.

E claro que, diante de um quadro téo brilhante de
decomposicdo da soberania natural, como o que
apresenta o desenho animado com o cortejo dos
seus elementos experimentais — o atento e
desconfiado olho de Moscou ndo poderia
permanecer por mais tempo sonolento e inerte.
Dai, portanto, a proibicéo (...).

Pode parecer, a primeira vista, que esta medida da
censura soviética tenha sido apenas um capricho
ou prevencdo com Walt Disney: mas existem
razbes superiores para tanto. E que mesmo na sua
forma mais inofensiva, do ponto de vista potencial
de agressdo a liberdade, ainda que aplicada
simplesmente a imaginacdo artistica — constitui
sério perigo para uma forma de governo
centralizada, que se propOe altruisticamente a
poupar aos seus cidaddos a grande magada de
pensar por si mesmos e cuida suprir com a sua
pretensa autossuficiéncia todas as davidas
filosoficas da coletividade.

()

A atitude da censura soviética, porém, leva ainda
uma destas duas conclusGes: ou 0 medo é grande
nos arraiais de Moscou — ou ha muito pouco que
fazer no Kremlin.

Destarte, a liberdade era o valor méximo da vida no ocidente. E
ndo era & toa: esse era (e continua sendo!) o valor supremo, mito
fundacional da nacéo estadunidense. Desde sua independéncia, todos 0s
esforcos, todas as lutas tinham por principio a defesa da mesma. Esse é o
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primeiro principio que une as 13 col6nias em torno do mesmo objetivo,
como ja atestava a primeira bandeira representativa dessa unido: um
tecido quadrado com a palavra Liberty ao centro.?? Portanto, tolher a
liberdade é tolher a razdo da propria existéncia. Para os Estados Unidos
e para todo o Ocidente. E, especialmente na era da bipolaridade, nada
melhor para representar esse valor supremo que a liberdade de consumir.
Suprimir isso era também suprimir a felicidade, a alegria. Os produtos
trazem (ou prometem trazer) essa satisfagdo, como mostra a campanha
da Siemens do Brasil de 1959. Que forma melhor de demonstrar afeto e
carinho que o presentear? Ao comprar um produto e entregéa-lo para
alguém era um ato de dupla satisfacdo: exercia-se a liberdade de escolha
e proporcionava-se a liberdade que o produto iria trazer para alguém.
Consumir era uma a¢do de cidadania e de querer bem: “ofereca alegria,
ofereca produtos Siemens” (Imagem 29).

Para concluir, retomemos a imagem 22. Tomei-a, aqui, como
representacdo coesa da leitura hegeménica do americanismo no Brasil,
pois, a meu ver, ela consegue englobar todos os arquétipos apresentados
e discutidos aqui: a liberdade em suas multiplas formas e expressdes, 0
paradigma técnico-cientifico, a universalidade do ocidente, a cultura de
consumo e todas as suas transformagfes sociais e subjetivas — vale
lembrar: a modelo esta vestida em um biquini da moda e sapatos altos e
elegantes. Seu sorriso traz a alegria e 0 bem estar que, na sociedade de
consumo, os produtos prometem proporcionar. Todavia, 0 que torna a
imagem ainda mais significativa do periodo é a sua visualidade: € o
olhar fixo da atriz em um horizonte ao alto, talvez distante, mas seguro,

252 A liberdade é um dos valores fundacionais da nagio estadunidense. Existem
diversas discussOes a respeito da transformagdo desse valor em um mito
nacional que persiste ao longo de toda a histria dos Estados Unidos da
América. A principal corrente remonta essa relacdo ao final do século XVIII,
quando as treze coldnias, apds uma experiéncia inicial de relativa autonomia,
devotada a livre iniciativa no Norte e aos latifindios exportadores, no Sul,
passaram a sofrer intervengdes da Metropole britanica. Diante disso, Norte e Sul
viram no ideal da liberdade um valor comum que os unia na luta contra o
intervencionismo metropolitano, sendo, portanto, este o valor que formou a
nacéo e foi a ela acoplado. Contudo, vale salientar que as interpretacdes do que
seria a liberdade divergiam em muitos pontos no Norte e no Sul e foram
também reinterpretados de acordo com o momento vivido ao longo da histéria
daquele pais. Para mais a esse respeito, vide: FISCHER, David Hackett. Liberty
and Freedom. A visual history of America’s Founding Ideas. Oxford University
Press, 2005.
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tranquilizador. Um futuro dentro do espectro presentista. E um olhar que
mira 0 céu, ou melhor, um norte, um exemplo a seguir, algo
incontestavel, uma certeza. O foguete nas méos indica essa direcéo,
assim como o conjunto visual da fotografia: o american way of life. Dai
a serenidade da expressdo e a alegria e confianca do sorriso. O Brasil
havia descoberto uma estrela brilhante pela qual poderia se guiar.
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Consideragdes Finais

Meus olhos séo pequenos para ver

a massa de siléncio concentrada

por sobre a onda severa, piso oceanico
esperando a passagem dos soldados.

Meus olhos sdo pequenos para ver
luzir na sombra a foice da invaséo

e os olhos no reldgio, fascinados,

ou as unhas brotando em dedos frios.

Meus olhos séo pequenos para ver

0 general com seu capote cinza
escolhendo no mapa uma cidade

que amanhd sera pd e pus no arame.
[...]

Meus olhos sdo pequenos para ver

o transporte de caixas de comida,

de roupas, de remédios, de bandagens
para um porto da Italia onde se morre.

Meus olhos séo pequenos para ver
0 corpo pegajento das mulheres
que foram lindas, beijo cancelado
na producdo de tanques e granadas.

Meus olhos séo pequenos para ver

a distancia da casa na Alemanha

a uma ponte na RUssia,

onde retratos, cartas, dedos de pé bh6iam em sangue.
[...]

Meus olhos séo pequenos para ver

as fébricas tiradas do lugar,

levadas para longe, num tapete,

funcionando com furia e com carinho.

Meus olhos séo pequenos para ver
a gente do Para e de Quebec
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sem noticias dos seus e perguntando

ao sonho, aos passarinhos, as ciganas.

[...]

Meus olhos séo pequenos para ver

0 mundo que Sse esvai em sujo e sangue,

outro mundo que brota, qual nelumbo

- mas véem, pasmam, baixam deslumbrados.
- Visdo 44 — Carlos Drummond de Andrade

Nesse belo poema, Drummond deixa a wver, com sua
genialidade, os alicerces de um novo tempo que procurei dotar de
historicidade nas paginas anteriores. E um poema sobre guerra. Sobre a
luta que se travava, em 1944, nos campos de batalha espalhados em trés
continentes do globo, durante a qual o americanismo tornou-se um
modelo para todo o mundo e apds a qual a gaiola da bipolaridade foi
colocada sobre o planeta. E um poema sobre o presente do poeta. O
presente que parecia arrancar violentamente a esperanga, a perspectiva,
0 amanha que “sera p6 e pus no arame”; 0 presente do veloz feroz, dos
olhos que miram o “relogio, fascinados”, como que temendo o fim desse
presente e ansiosos por um pouco mais dele. E também um poema sobre
visdo. A visdo de Drummond a respeito do mundo que ardia em seus
olhos. A visdo do futuro que se tornava borrado, nebuloso, quase
impossivel de enxergar a partir do enquadramento do presente. Os olhos
S80 pequenos para ver 0 que acontece no presente, mas ainda menores
diante das expectativas de futuro. O passado, nem se comenta, ja foi,
nao existe mais. Perdeu sua maestria. Logo em Drummond, um poeta
das grandes esperancas de “Maos Dadas”, do passado guia de “Ontem”,
“A Mesa” e “Confidéncia do Itabirano”.

O poema de Drummond é exemplar daquilo que procurei
demonstrar ao longo deste estudo. Ele reflete a emergéncia de um novo
momento na forma de experienciar o tempo e o olhar no mundo
ocidental. Ele reflete um duplo paradigma no p6s-45: o paradigma
americanista, que ora consolidava-se, e o paradigma presentista, que
juntos fundavam um novo ordenamento do olhar, novos modos de viver
a experiéncia da visdo no ocidente, e que chamei de regime visual
contemporaneo.

As péginas anteriores procuraram demonstrar €sses novos
arranjos e o momento e condicfes de sua emergéncia no Brasil, que
estava inserido dentro dos limites do chamado “mundo livre ocidental”.
Assim, procurei deixar claro que foi um aparato discursivo bastante
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sedutor que construiu modos de ver e desejar (n)o mundo no Brasil a
partir de valores-base do modelo estadunidense. Com o final da Segunda
Guerra, foi esse modelo que inspirou a consolidagdo de algumas
imagens do que ficou conhecido como Guerra Fria e, a partir dai, a
formacdo de imaginarios do eu e do outro dentro do conflito Leste-
Oeste. No caso brasileiro, a inspiracdo para tais imaginarios vieram
tanto de uma tradicdo anticomunista enddgena e ja existente no Brasil
bem antes do periodo aqui tomado como objeto de estudo, como de um
alinhamento com as representa¢fes vindas do principal emissor das
imagens anticomunistas no pés-45: os Estados Unidos da América. Por
fim, com inspiracdo em Hans U. Gumbrecht e Frangois Hartog, mostrei
como tais imagens e imaginérios estavam inseridas dentro de um
ordenamento mais amplo dos modos de experienciar 0 tempo e a Vvisao
naquele momento.

Nesse contexto, a vida dentro da comunidade imaginada do
ocidente sofreu sensiveis transformacfes. A vida passou a ser cada vez
mais imagetizada; as experiéncias cotidianas aconteciam na ordem da
imagem, como bem demonstraram o surgimento da televisdo — veiculo
de informacdo e entretenimento ao mesmo tempo — e a cultura de
consumo. As imagens tomaram preponderancia, ganharam agéncia: era
preciso segui-las, realiza-las. Os desejos cotidianos, o sonhar acordado,
0 hedonismo e outras formas de imagina¢do encontraram no consumo a
sua realizacdo, a sua forma de materializar-se. A prdpria palavra
imaginacéo parece demonstrar isso: imagem + acdo, ou seja, 0 ato de
imaginar transformava-se em ativo, um ato de agenciamento das
imagens.

E claro que essas novas formas de ser e estar no mundo nio
foram exclusivas, definidoras da totalidade das experiéncias individuais
no lado Oeste do globo no periodo da Guerra Fria. Significa apenas que
faziam parte do modelo hegemdnico, aquele que se pretendia como
comum, corriqueiro, e nos quais investia-se 0s mais diversos recursos na
sua consolidacdo. Foi a partir desse modelo que se passou a dizer e
imaginar o Mundo Ocidental e que estava disponivel como pardmetro
para as constituicGes de identidades e subjetividades individuais. O
mesmo se poderia afirmar sobre o outro lado.

A Guerra Fria foi um conflito que se travou na alteridade. Foi a
partir da constituicdo de si e do outro que se definiram dois modos de
vida hegemdnicos e rivais. No entanto, as fissuras existiam ndo apenas
na fronteira que 0s separava, como busquei mostrar ao longo do
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trabalho, mas também dentro de suas proprias estruturas. E eram essas

fissuras que os tornavam nao tao distantes entre si.
A Guerra Fria foi mais que uma confrontaco de
sistemas econdmicos e convicgbes politicas
suportadas por poder militar e disputas
tecnoldgicas: ela foi um choque entre culturas e
ideologias. Tanto o leste comunista como o oeste
capitalista cultivavam suas interpretacbes do
mundo, incluindo a promessa de uma quebra
definitiva com as tragédias humanas do passado e
exclusivo acesso a felicidade universal, harmonia
social, igualdade e liberdade no futuro. Entretanto,
essas interpretacdes coletivas foram
constantemente desafiadas, ndo apenas pelo lado
opositor, mas também por dentro. Apesar das
evidentes diferencas gerais entre sistemas
politicos e experiéncias cotidianas, ambos o0s
blocos de poder tinham muito em comum e
estavam menos afastados do que se pensa. Os
“mundos dos sonhos” do Leste e Oeste nunca
estiveram completamente divididos.
[-]
Tanto as pessoas do Leste como as pessoas do
Oeste experienciaram buracos entre as promessas
ideoldgicas e a realidade cotidiana. Seus sonhos
individuais ndo necessariamente coincidiam com
os oficiais e coletivos. Mesmo que eles fossem
forcados a conformar-se com pressfes politicas,
seus sonhos individuais continuavam, em Ultima

analise, fora do reino da coagio”.?%

Em suma, acredito ter atingido o objetivo central da pesquisa de
discutir e desafiar as “Imagens da Guerra Fria” no Brasil ao demonstrar
gue a vida apds a Segunda Guerra Mundial mudou sensivelmente.
Politicamente, 0 mundo seria dividido em dois. Duas possibilidades
hegemoénicas de agenciamento dos modos de viver emergiram e
imediatamente entraram em conflito. Um conflito de ordem politica,
sim, mas cujos reflexos ideol6gicos seriam muito mais duradouros no
campo das subjetividades. E foi justamente ai que as rupturas seriam
mais evidentes. A dolorosa experiéncia prévia da guerra e a iminéncia

253 ROMIJN, Peter; SCOTT-SMITH, Giles; SEGAL, Joes. Divided
Dreamworlds: the cultural cold war in east and west. Amsterdam: Amsterdam
University Press, 2012, p. 1-2. Original em inglés. Traduc&o livre.
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de sua repeticdo em niveis ainda mais catastroficos proporcionaram uma
guebra definitiva na ordem do tempo. O futuro era incerto e 0 passado
pouco importava, para alguns até mesmo precisava ser esquecido. Nesse
contexto, os olhos buscam um lugar de conforto, um mundo no qual era
possivel acreditar, um novo espectro de possibilidades. Assim, as
imagens+acdo ganham protagonismo, passando a ser a fonte de
realizacdo dos desejos e sonhos.

De forma dialdgica, se a politica transforma o simbolico, o
simbdlico também transforma a politica. Imerso nessa nova conjuntura,
o fazer politico abusou do poder discursivo das imagens, tecendo, assim,
os lugares nos quais as identidades seriam formadas e a experiéncia
cotidiana vivida. Ocidente e Oriente, mais que espacos geograficos,
eram em imagens nas quais a realidade foi vivida.

... 0 presente como justificativa...

E bem sabido o quanto o tema da Guerra Fria, do
anticomunismo e mesmo da cultura de consumo nédo sdo novidades na
historiografia e em outras formas narrativas nas ciéncias humanas.
Cheguei mesmo a apresentar parte dessas tradicdes ao longo dos
capitulos anteriores. Diante disso, surge a questdo: qual seria entdo a
novidade deste trabalho? Qual a sua relevancia?

Antes de mais nada, importa informar o lugar de onde falo e
gue da legitimidade a minha narrativa. Foi imerso em um regime de
historicidade presentista, como historiador pensando a luz do seu tempo
que pensei e escrevi este estudo. E esse mesmo presente que informa o
meu olhar sobre o passado e demanda outras formas de interpreta-lo. As
necessidades que me fizeram busca-las, talvez sé o presente do amanha
possa dizer, mas eu trarei adiante algumas hipdteses que sdo mais
devaneios que respostas concretas. Por ora, é certo apenas dizer que as
interpretacBes historiograficas feitas até aqui sobre o tema-objeto nédo
mais se encaixam no momento em que vivo. Elas foram validas para as
condi¢des de sua producdo, que, uma vez modificadas, passaram a
demandar novas leituras.

A inovacdo interpretativa, portanto, é um primeiro ponto de
justificativa deste trabalho. Procurei entender a experiéncia da Guerra
Fria a partir de um novo enquadramento do olhar, ndo apenas retirando-
a das anteriores homogeneidades interpretativas, mas também
relacionando-a com outros acontecimentos sob os quais ela foi fundada
e 0s quais ela ajudou a consolidar.
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Contudo, essa novidade ndo um valor em si mesma. Ao
contrério, sua validade estd em abrir um novo campo de possibilidades
discursivas, em inaugurar um novo eixo para novas narrativas, partindo
de perspectivas diferenciadas das até entdo apresentadas. Assumo, em
Gltima instancia, uma postura pés-moderna, na qual acredito que esta é
apenas mais uma das diversas e possiveis interpretacdes sobre os temas
analisados. Inovadora, sim, mas jamais finita ou conclusiva. Espero, ao
abrir esses novos caminhos, que eles possam guiar outras narrativas que,
ao persegui-lo, o modifiquem, retracem, ampliem, rumo a um saber cada
vez mais atual e mais potente.

... por fim, devaneios presentistas...

A hipotese que ora levanto tem base meramente em projecdes
do que foi desenvolvido e apresentado ao longo deste trabalho e em
inferéncias feitas a partir de leituras diversas, ndo sendo, portanto, parte
integrante da pesquisa realizada. Compartilno essas ideias apenas a
titulo de concluséo e curiosidade. A sua confirmacdo ou esvaziamento
nao interfere na validade e credibilidade do que foi apresentado até aqui.

Em junho de 2013, momento em que me preparava para sair em
bolsa sanduiche para dar continuidade a pesquisa que resultou neste
trabalho, o Brasil viveu uma onda de protestos iniciados por
guestionamentos aos custos e qualidade dos servicos de transporte
publico nas grandes capitais do pais. A repressao policial e o discurso
midiatico logo ampliaram e transformaram o movimento em algo pouco
coeso, onde vérias bandeiras foram levantadas, as mais comuns tendo
sido as da luta anticorrupcéo e das agendas anti-Copa do Mundo, que
seria realizada dali a um ano nos gramados brasileiros. Nao tive muito
tempo para entender a ebulicdo vivida pelos meus conterrdneos, pois
guando a coisa aqueceu, eu ja estava vivendo uma outra experiéncia e a
urgéncia da pesquisa me captava mais as energias.

Pouco menos de um ano depois, em marco de 2014, enquanto
eu ainda realizava pesquisas na universidade da Califérnia, fui
surpreendido, através das redes sociais, por anincios seguidos de
calorosos debates a respeito de uma comemoracdo dos 50 anos do
regime militar no Brasil. Confesso que fiquei um pouco estupefato e
minha curiosidade voltou-se imediatamente para aquele acontecimento.
Passei a acompanhar, de longe, as chamadas para a comemoragao e as
coberturas das marchas em defesa da intervencdo militar que de fato
ocorreram. De longe, sob a perspectiva do american way of life que eu
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experienciava — literalmente, ndo apenas pelo interesse académico, mas
por estar imerso naquela realidade — eu comecava a ver ali uma
importante fratura no meu tema de pesquisa. Ora, se, COMO eu procurava
demonstrar, o Brasil havia construido um paradigma americanista, no
qual os principios da liberdade e da democracia eram 0s maiores
alicerces, o que dizer dos recentes eventos da histdria brasileira, quando
grupos de pessoas urgiam por uma quebra do Estado democratico?
Estaria minha andlise equivocada ou teria acontecido algo nos dltimos
anos que haviam permitido a flexibilizacdo daquele way of life?

A angustia permanecia e ja de retorno ao Brasil, vivenciei a
Copa do Mundo e o arrefecimento dos discursos conservadores. O pais
estava em festa. Mas ai vieram as elei¢Oes e eles voltaram, com toda
forca, a dominar as paginas das redes sociais, a midia regular, as
conversas de esquina, 0 papo de elevador. Eu precisaria reavaliar meu
objeto de analise. O meu presente me dizia algo sobre o passado que eu
procurava narrar. Estava em jogo ali a credibilidade da minha hip6tese.
Voltei as fontes, para uma segunda e apurada analise. Estaria eu as
contaminando com meu olhar viciado? Sé elas poderiam me indicar o
caminho. Refiz a leitura de boa parte do material ja analisado
anteriormente, e, mais uma vez, ele confirmava a hipotese. Apds
algumas conversas e releituras, passei a perseguir respostas fora do meu
recorte espacgo-temporal, e, entre avangos e recuos na linha do tempo e
no mapa, percebi o que passei a chamar de um paradigma hibrido, um
modelo civilizatério pautado em apropriagdes particulares e parciais de
habitos europeus e habitos estadunidenses. O Brasil parecia viver sob
uma hibridizacao cultural em termo de referéncias. Ao chamado “mal de
Nabuco”?%4, outros valores e habitos foram agregados, fundando um
novo e particular modo de viver que, apesar de sua inspiracdo em
modelos estrangeiros — a génese desse pensamento colonizado das elites
intelectuais brasileiras € uma outra questdo que foge da presente
observacéo — era endégeno em sua realizagéo e pratica.

Para colocar de outra forma, a hipotese que levanto é que o
american way of life teve sim um papel relevante na consolidacdo de

%4 Essa expressdo € creditada a Mario de Andrade, que, em troca de
correspondéncias com Carlos Drummond de Andrade, dizia terem o0s
intelectuais brasileiros da sua época a mania de, mesmo com os pés fincados no
Brasil, direcionar os olhos & Europa. A assertiva se justifica pela afirmacgéo que
fez Joaquim Nabuco, em seu livro Minha Formagéo: “o sentimento em nos ¢
brasileiro, mas a imaginagao europeia”.
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habitos do ver, olhar e viver cotidiano no Brasil em meados do século
XX. Contudo, ele ndo suplantou outros habitos ja enraizados na
sociedade brasileira de um modo geral. A cultura pequeno-burguesa
europeia, com suas praticas de diferenciacdo social e status, que desde o
final do século XIX passou a embasar as relagfes sociais nos grandes
centros urbanos brasileiros, juntou-se o habito do consumismo,
inspirado pelo ideal de liberdade, de livre-iniciativa, entre outros do
arquétipo americanista.
A cultura de consumo estadunidense havia
atingido seu nivel elevado assegurando que a boa
vida consiste em um saléario decente para muitas
pessoas poderem gastar individualmente com a
compra de bens que eles acreditam possibilitar-
lhes a viver confortavelmente. E eles definiram
isso alegando a possibilidade de medir tais
questbes cientificamente pelo valor dos salarios,
pela expansdo da capacidade de compra, pela
beneficéncia da producdo em massa, e 0 escopo
das escolhas individuais fornecidas pela iniciativa
privada.
Mas o0 que os europeus, entdo, subentendiam
como sendo as normas implicitas do seu modo de
vida? Os especialistas falavam em consideragdes
ndo relacionadas ao mercado. Mas como calcula-
las? Eles falaram em necessidades
incomensurdveis. Como se poderia entdo
comparar as pessoas sem fazer distingOes
desagradaveis ou, pior, legitimar a necessidade de
algumas pessoas como menos ou mais valiosas
que outras??%

Isso ndo é o mesmo quer dizer que nos Estados Unidos néo
exista consumo ostentatério ou de distingdo, mas que la o ideal
democratico e a democracia do consumo, desde muito cedo, se tornaram
um valor superior e hegemdnico, deslocando as relagcBes de poder
baseadas na distin¢do social para um plano bem menos relevante. O
consumo conspicuo, principio da exibicdo social, da ostentacdo, ndo se
enraizou como um héabito comum no american way of life tal como nos
habitos pequeno-burqueses europeus. De acordo com Victoria de
Grazia, o velho mundo no século XX vivenciou certa crise de identidade
guando o modelo estadunidense passou a ser exportado para la. Isso se

2% DE GRAZIA, op. cit., p. 94-5.
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dava pelo conflito entre dois modos de vida singulares que entravam em

disputa.

Na Europa, as normas classistas de consumo formavam um
baluarte, assim como a cultura da pobreza propagada pelos
movimentos socialistas e trabalhistas. Pressionando essas
barreiras, novos habitos de consumo estadunidenses agiam
mais como uma fonte de fragmentacdo que de integracéo
social; eles produziam novas fontes de diferenciagdo e
exclusdo no lugar de produzir padrées mais homogéneos e
acessiveis

()

Acima de tudo, esses novos habitos pressionavam as
barreiras de Distin¢do das sociedades europeias®®

Ainda nesse sentido, a autora, embasando-se em Wernet
Sombart, um analista do crescimento do capitalismo na Europa, afirma:

Nos Estados Unidos o “estilo de vida”,
significando novos bens e habitos, era
experienciado através da “situacdo de facilidades
sociais”, enquanto na Europa ele era filtrado
através de legados duradouros de discriminacéo de
classe. [...] A diferenca salarial ndo era uma
questdo, pois ela era bem maior nos Estados
Unidos que em qualquer outro lugar. Mas a
auséncia de distingbes de status herdada das
relacdes feudais “fizeram a distincia... ainda
menor na consciéncia das varias classes do que ela

realmente &”.%%7

Em suma, tratava-se de um conflito entre democracia, que, para
os estadunidenses, era um valor supremo, devendo também se refletir no
consumo, e distingdo, que, para 0s europeus, era um direito adquirido

historicamente.

Na Europa, o crescimento lento e desigual inibia o fluxo de
novos bens no mercado. [...] Sem condi¢des econdmicas, 0s
setores mais baixos da burguesia enfrentavam problemas
para emular os mais elevados. [...] Para tornar sua situagdo
ainda mais delicada, eles estavam presos em uma batalha por
“bens de posi¢do” da sociedade burguesa: bens como entrar
no sistema de educagdo superior, com seus ornamentos de
luxo, o estudo do Grego e do Latim, bens estes que, a medida
que eram democratizados, perdiam seu valor. [...]. Dessa

256 1hidem, p. 106-7.

27 Ihidem, p. 100.
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forma, um excesso de demanda por estilos de vida burgueses
reduziam as oportunidades burguesas, inflacionando os
precos e o conflito sobre os direitos. Democratizar bens
escassos de status era uma afronta aos seus proprietarios
originais; manter a sua exclusividade uma afronta aos novos
aspirantes a burguesia.?®
Foi justamente esse conflito vivido na Europa no avanco do
século XX que seria experienciado no Brasil a partir da assimilagdo de
interpretacGes desses modelos no ideério nacional. Em outras palavras, a
cultura brasileira adquiria um carater hibrido, com mesclas do que se
tinha como modelo dos habitos e valores europeus e estadunidenses ao
mesmo tempo. Por isso, questionei durante todo o trabalho a ideia de
Americanizacdo. Ora, essa subjetivacdo da a entender que os modelos
culturais estadunidenses foram copiados, tais quais, pelo estilo de vida
brasileiro. Ou seja, os brasileiros passavam a se confundir com 0s
estadunidenses em termos culturais. Antes disso, 0 que parece ter
ocorrido por aqui foi a criacdo de uma terceira via, uma possibilidade
alternativa com inspiracdes naquilo que se tinha como promissor de
outros modos de ser e viver. Algo bem similar a0 que demonstra um
estudo sobre o caso da antiga lugoslavia durante a Guerra Fria.
Como Sabrina Mihelj mostra em seu ensaio, a
producdo e politicas culturais lugoslava tinham
um carater hibrido. Seguindo a abolicdo dos
departamentos de Agitprop e Propaganda em
1952, o realismo socialista ndo era mais aceito
como o Unico paradigma ideoldgico aceitavel, e os
museus, cinemas, casas de concertos e livrarias da
lugoslavia abriram suas portas para importacdes
culturais do ocidente. Entretanto, isso n&o
significou que a cultura lugoslava se tornou
completamente ocidentalizada. Em vez de apenas
replicar os formatos ocidentais, os produtores e
politicos culturais iugoslavos estavam tentando
criar uma “terceira via” entre os modelos culturais
de producdo cultural controlados pelo Estado
seguidos pelo Leste, e a abordagem de lideranga
pelo mercado seguida no Oeste.?®
Mas 0 que isso tem a ver com 0s eventos que narrei no inicio
desse topico? Ora, 0 modelo de desenvolvimento econémico aplicado no
pais nos Gltimos 12 anos proporcionaram um gradativo aumento no

28 |hdem, p. 109.
2% Romijn, op. Cit., p. 7.
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espaco ocupado pelas classes médias na sociedade e maior acesso aos
bens de consumo, desenvolvendo uma suposta democracia do consumo
OU a0 menos a versdo a brasileira desta pratica. Isso fez vir a tona os
antigos e adormecidos conflitos classistas, o que, por sua vez, deu vazdo
aos discursos conservadores por parte de determinados setores sociais
gue, ao sentirem-se ameacgados, requeriam seus antigos lugares sociais
na imagética cotidiana da exibicdo e distingdo social. Por outras
palavras, a ocupacdo de postos na sociedade, antes reservados apenas a
alguns, por membros historicamente alheios a eles, fez surgir, no
imaginario dos setores sociais ocupantes desses espacgos, 0 sentimento
de perda de posicdo, incitando-os & luta pelo que era seu de origem.

Dai porque a intervencdo militar pareceu tdo atraente para esses
grupos. Tal como discutido por Anna Figueiredo em seu livro debatido
no decorrer deste trabalho, o golpe militar de 1964 fui apoiado pelas
camadas médias da sociedade brasileira que via seus desejos de
consumo diminuirem e suas posi¢cdes sociais serem ameagadas por um
insurgente e ameacador ‘“comunismo”. Numa espécie de presente
estendido, os recentes eventos da histdria brasileira parecem ainda
reverberar os mesmos medos, anseios e conflitos sociais. Isso nédo
significa que ainda vivemos o mesmo momento historico ou que a
histéria de faz em ciclos de eterno retorno, como propuseram algumas
tradicbes historiograficas. Ao contrério, vivemos grandes mudancas
politicas, sociais e culturais nos Gltimos cinquenta anos, no Brasil e no
mundo. Contudo, ainda estamos inseridos num mesmo regime de
historicidade onde o presente é vivido intensamente, englobando
passado e futuro dentro da sua esfera de acdo e possibilidade. Da mesma
forma, vivemos ainda sob o mesmo regime de visualidade que aquela
geracdo “paz e amor’. Negociagcdes, avangos, recuos, enfim,
transformac0es diversas ocorreram e ocorrem diariamente, contudo, ndo
parecem ainda ter ultrapassado as fronteiras desse duplo contemporain
régime, que ainda inspiram nossos modos de ver e viver (n)o tempo.
Assim, bombardeados por imagens sedutoras e futuristas, mas de pés
fincados no agora, determinados setores sociais lutam por seus desejos e
necessidades presentes, sem quaisquer perspectivas de futuro fora das
fronteiras que estabelecem sua vivéncia do tempo e seu escopo de
possibilidades. Um amanhd melhor e mais igual para todos parece ainda
estar fora de cogitacdo em um mundo cada vez mais individualista e
presentista. E esse parece ser o lado obscuro de nossa condicdo
contemporanea.
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