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RESUMO

Esta dissertacdo busca compreender o espago que ocupa a revista piaui
no campo jornalistico brasileiro contemporaneo. Desde que foi langada,
em outubro de 2006, a publicacdo tem sido reverenciada por apresentar
uma proposta editorial diferente dos veiculos da imprensa hegemonica.
Parto, portanto, das seguintes questdes: O que faz a revista ser
considerada tao “diferente”? Por que seu jornalismo ¢ classificado como
“excepcional”? Por que se tornou uma referéncia do jornalismo de
qualidade e do “bom jornalismo”? O corpus estd constituido pela
propria revista e por trés unidades de analise: a primeira ¢ composta por
seis textos, publicados em meios de comunicacdo, que comentam ou
analisam criticamente a revista; a segunda, por quatro dissertacdes de
mestrado cujo objeto de estudo é piaut; a terceira, por oito entrevistas
com membros do corpo editorial da revista, realizadas em sua propria
redacgdo, entre julho e agosto de 2013. A metodologia utilizada para
identificar quais ideias, conceitos e expressdes estdo relacionados a
publicacdo foi a analise de conteudo, conforme propde Laurence Bardin.
O referencial teorico estd fundamentado nos estudos do socidlogo Pierre
Bourdieu e seus conceitos de campo, habitus, capital, doxa, illusio.
Constata-se, ao final, que a “excepcionalidade” de piaui é resultado das
condigdes atipicas que a viabilizaram: capital econdmico garantido e um
publisher cujo habitus favoreceu a concepcdo da revista com
caracteristicas que se aproximam muito mais do campo da erudi¢cdo do
que do campo da industria cultural.

Palavras-chave: piaui; campo jornalistico, jornalismo de revista;
jornalismo de qualidade; cultura e sociedade.
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ABSTRACT

This research aims to understand the position of piaui magazine in the
contemporary Brazilian journalistic field. Since it was launched, in
october 2006, this publication has been revered for its different editorial
project. Therefore, the starting points are the following questions: what
makes the magazine so "different"? Why its journalism is regarded as
"exceptional"? Why has it become a reference of quality journalism and
"good journalism"? The corpus is consisted of the magazine itself and
three units of analysis: in the first, there are six articles published in the
media, commenting on or analyzing critically the magazine; in the
second, four Master’s Theses about piaui; in the third, eight interviews
with the magazine’s editorial team, made in its newsroom, between july
and august 2013. The content analysis methodology, as proposed by
Laurence Bardin, is used to identify which ideas, concepts and
expressions are related to the publication. The studies of the sociologist
Pierre Bourdieu and his concepts of field, habitus, capital, doxa, illusio
are the theoretical framework. The results indicate that the
"exceptionality" of piaui derives from its unusual conditions: economic
capital guaranteed and a publisher whose habitus benefited the
conception of a magazine which attributes are closer to the artistic field
than the cultural industry field.

Keywords: piaui; journalistic field; magazine journalism; quality
journalism, culture and society.



12



LISTA DE FIGURAS

Figura 1: Secdes The talk of the town € ESQUIRG .........cooeeeeeeenneannnne.

Figura 2: Capas de The New Yorker e piaui

13



14



15

LISTA DE TABELAS
Tabela 1: Resultados da andlise: comentaristas de midia .................. 105
Tabela 2: Dissertagoes de mestrado analisadas ..........c.ccccveeeveennennen. 110
Tabela 3: Resultados da analise: dissertagdes de mestrado ............... 150

Tabela 4: Resultados da analise: profissionais da redagéo ................ 229



16



17

SUMARIO
INTRODUGCAO ... 19
1. PIAUI E O JORNALISMO DE REVISTA ............ccccoovvernnnan, 29
1.1. piaui e The New Yorker ..............cccccovveiiiiiniiiiiiiiiiiniienieenieene, 45
1.2. piaui e as revistas brasileiras ...................coccooeniiiiniinienenn 57
1.3. As revistas na atual configuracio do campo jornalistico ......... 68
2. OS DISCURSOS SOBRE A REVISTA .......cccoooininiiiiieenee, 75
2.1. Os comentaristas de midia ..................ccoccoeenininnninien, 76
2.1.1. “Uma boa €StrE1a”.....ccueeieeeieeeieieeie ettt eve s seeens 77
2.1.2. “A chegada da ‘Piaui’ € um evento politico” .........cccccveveerurennnne. 82
2.1.3. “Inteligéncia da abordagem e qualidade do texto™ ..................... 86
2.1.4. “Contra todas as PreviSOS” ......eveerrervereereerieerieereneeesieeseeeennns 90
2.1.5. “Um Milagre” ..o.ooveeieiieieeieeeeeseeee e 95
2.1.6. “O melhor investimento na compra de contetidos periodicos” .. 98
2.1.7. ReSUIAAOS ....oovieerieiiieiieiieieeieet ettt 104
2.2. OS5 pesquisadOres .............ccooceieiiiiiiiiiiienieenie ettt 109
2.2.1. “Airrupcdo de um acontecimento discursivo™ .........cccceevennenne. 110
2.2.2. “Uma revista admirada e respeitada’ ..........ccooceeverveeneeniernnnne. 121
2.2.3. “Liberdade para apurar’ ...........ccccceeveeeereencreerneereessneessneenneenes 129
2.2.4. “O prazer da Leitura” .........cocoeeeeierienesenere e 138

2.2.5. RESUIAAOS ..o 149



18

2.3. Os ProfiSsionais .............cccoeviieriiecieiciiecicereere e 152
2.3.1. Fernando de Barros e Silva: “Nossa missdo ¢ fazer jornalismo
DM fRIL0™ ...t 154
2.3.2. Raquel Zangrandi: “piaui conta a histéria do jeito mais
INEresSante POSSIVEL” ...ccuiiiiiieiieiieie e 159
2.3.3. Claudia Antunes: “O sonho de muito jornalista ¢ trabalhar na
DIAUL” oottt et e tte st e st e ae e e e e bt e s seesssaessseesaeensaennneeenses 170
2.3.4. Renato Terra: “piaui € Um 04SIS” .......cceevveevrreciesienieeieeeeseeenens 181
2.3.5. Bernardo Esteves: “A gente poderia escrever um livro ao final de
€A MALEIIA™ ..oviiiiiieiiiieee ettt 192
2.3.6. Consuelo Dieguez: “Sao histdrias que ninguém conta” ........... 206
2.3.7. Paula Scarpin: “Nao tem nada parecido com a piaui”™ ............. 217
2.3.8. Rafael Cariello: “O melhor emprego da minha vida” .............. 224
2.3.9. ReSUItadOS ....ccveevieeiiiiieiieiecteeetee e e 229
3. 0S CAMPOS, O CAMPO JORNALISTICO E PIAUI ............ 235
3.1. Autonomia e liberdade editorial ......................c..cococeiiiininn. 245
B2 TIMIPO ..ot s 251
3.3. piaui e a imprensa hegemoénica: uma revista “diferente” ...... 255
3.4. Jornalismo “inteligente” para leitores “inteligentes” ............. 261
3.5. Joao Moreira Salles ............ccoooiiiiiiiiiiiiiii s 268
3.6. A “redacio dos sonhos” ................ccoceeiiiiiiiiiiiee e, 274
CONSIDERACOES FINAIS .....cooooiioiiiieeeeeeeeeeeeeeeen 281

REFERENCIAS ..o e een s 289



19

INTRODUCAO

Antes de chegar as bancas, em outubro de 2006, piaui ja havia
anunciado “a que viria” em sua edigdo numero zero, que circulou
durante a Festa Literaria de Paraty (FLIP), em agosto daquele mesmo
ano. O lancamento da revista também foi divulgado entre assinantes da
editora Abril — responsavel apenas pela distribuicdo de piaui —, que
receberam, junto com suas revistas, um encarte publicitario
apresentando a nova publicacdo. Nesse material, um texto intitulado
“piaui vem ai” informava:

piaui sera uma revista para quem gosta de ler.
Para quem gosta de historias com comeco, meio
e fim. (...) a revista contard histérias de mulheres
¢ homens. Ela pretende relatar como as pessoas
vivem, amam e trabalham, sofrem ou se divertem,
como enfrentam problemas e como sonham. piaui
partira sempre da vida concreta, da experiéncia
vivida, do testemunho, da narrativa — ¢ ndo do
Google (Anexo 1, grifo meu).

Conforme afirma a frase de abertura, piaui nasce com o intuito
de privilegiar o ato de leitura; as narrativas sem lacunas, “com comeco,
meio e fim”; os fatos corriqueiros, o cotidiano, “a vida concreta”. O
texto segue:

A revista serd mensal. A periodicidade de quatro
semanas permitira que ela aprofunde os assuntos,
em vez de resumi-los. Suas reportagens, relatos e
diarios terminardo quando o assunto terminar, em
vez de serem espremidos porque o espago chegou
ao fim. Para que piaui fique bonita, tenha bastante
coisa para ler e ver, e dure um més na mao do
leitor, ela tera um formato maior do que o
tradicional (Anexo 1, grifo meu).

Aqui comecavam a ser expostos os elementos que a
diferenciariam dos demais veiculos: aprofundar os assuntos, “em vez de
resumi-los”; textos com a extensdo que demandarem, “em vez de serem
espremidos”. “Em vez de” expressa a ideia de substituicdo: piaui fard
uma coisa “em lugar de” outra. Deduz-se que fard o que nao se fazia até
entdo no Brasil, logo, ela se distinguiria entre as demais publicacdes.
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Nos paragrafos seguintes, outras especificidades da nova revista sdo
apresentadas:

piaui sera uma revista de reportagens. Ela buscara
os temas atuais, embora niio tenha pressa em
chegar primeiro as ultimas noticias. (...) Apurara
com rigor e escrevera com clareza. Fugira dos
clichés (...). Usara um vocabuldrio com mais de
cem palavras. (...). Nao tera restrigcdes
tematicas, politicas ou ideoldgicas. (...) Cobrira
qualquer assunto que uma reportagem possa
tornar interessante. Vale tudo (...). S6 ndo valem
reportagens sobre dietas e reforma da Previdéncia,
que ninguém aguenta mais. piaui procurard com
afinco novos assuntos: o Brasil néo ¢é feito apenas
de corrupgao e violéncia (Anexo 1, grifo meu).

Uma revista sem “restri¢des tematicas, politicas ou ideologicas” e
que ndo tem “pressa em chegar primeiro” seria, de fato, uma exce¢do no
jornalismo brasileiro contemporaneo. Mesmo que a maioria dos veiculos
se proclamem objetivos e imparciais, € inegavel que cada publicacdo
segue determinada linha politica-ideoldgica, muitas vezes evidente para
o leitor. Portanto, as “restricdes tematicas, politicas ou ideologicas”
existem e sdo, muitas vezes, determinantes no conteudo editorial. Ao
garantir que exercera um jornalismo sem qualquer tipo de limitacao,
piaui proclama uma qualidade tdo admiravel quanto rara no campo
jornalistico.

As afirmagoes “fugird dos clichés” e “usard um vocabuldrio com
mais de cem palavras” fazem supor que outros veiculos recorrem a
clichés e usam um vocabulario com menos de cem palavras. Deduz-se,
assim, que piaul apresentara textos mais ricos e originais. Logo, serd
diferente. Ao assinalar que “ninguém aguenta mais” determinados
assuntos, a revista também demarca suas qualidades a partir das falhas
alheias: os meios de comunicacdo apresentam as mesmas pautas
repetidamente, exaustivamente. Mas piaui se propde a oferecer algo
novo, explorar outras tematicas, afinal, “o Brasil ndo é feito apenas de
corrupg¢ao e violéncia”.

O suporte revista caracteriza-se pela periodicidade alargada, logo,
seu tempo de produgdo ndo € tdo reduzido quanto o de veiculos diarios.
Ha, entretanto, um consenso entre os jornalistas de todos os meios
quanto ao valor do “furo de reportagem” — isto ¢, ao de “chegar
primeiro”. Uma das caracteristicas do campo jornalistico ¢ a forma
como “a experiéncia do tempo se engendra na relacdo entre o habitus e
o mundo social” (BOURDIEU, 2007, p. 255). Ao ingressarem nesse
microcosmo, 0s agentes incorporam uma ininterrupta “luta contra o
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tempo”. A “pressa”, portanto, € inerente ao habitus da profissao, ¢ “regra
de sobrevivéncia” (BARROS FILHO e MARTINO, 2003, p. 111). piaui,
a partida, avisa que ndo participara dessa disputa, ndo tera pressa, e ndo
empenhara esfor¢os pela informagdo “em primeira mao”. Portanto, ndo
seguira a cartilha da imprensa tradicional. E fard mais do que esta faz:

A revista tentara explicar o que teima em ser
obscuro (..). Ela mostrard o enredo do que
parecia desconexo ¢ fragmentario. Terda a
pretensido de revelar o que ninguém sabe, de
estampar noticias inéditas, mas sem fazer
escandalo. Fugird do academicismo, da
vulgaridade e do beletrismo. (...) Ela dara
importincia ao que, por ignorado, é tido como
insignificante. Tratard de achar novidades no que,
por esquecido, parece velho ou ultrapassado. A
revista ndo serd ranzinza nem chata (...) (Anexo 1,
grifo meu).

“Explicar o que teima em ser obscuro”; “revelar o que ninguém
sabe”; “dar importdncia ao insignificante”. Novamente, a revista
demarca seu territério anunciando que fard o que, deduz-se, outras
publica¢des ndo fazem. Cada uma dessas asser¢des chamaram a atencao
e despertaram a curiosidade de quem teve acesso ao material de
divulgacdo. Alguns blogueiros manifestaram interesse ¢ ansiedade por
conhecer piaui. Um deles compara sua expectativa pela chegada da
revista com a que teve na ocasido do lancamento de outros titulos
nacionais, como Senhor, Realidade e Opinido: “Nos ultimos dias tenho
dormido mal a espera da piaui. Tenho dormido mal desde o dia em que
caiu nas minhas maos um folheto distribuido nas ruas de Parati durante
a feira literaria. (...) A revista quer ser diferente de tudo que existe por
ai”.! Outro demonstra admirag¢do ¢ um pouco de ceticismo: “Acabo de
ler o texto de apresentacdo inserido no numero zero da piaui. Devo dizer
que a considero uma boa e honrada declarag@o de intengdes que so serdo
melhores se e quando concretizadas™.?

O texto de apresentagdo dava sinais da linha editorial da nova
revista, cuja identidade seria marcada sobretudo pela diferenca, pela
excepcionalidade. Definir-se como “diferente”, entretanto, ndo seria um
ineditismo de piaui. Em sua tese sobre a revista Vida Simples, Tavares

I SILVEIRA, Gardié. 04/09/2006. Disponivel em_www.gostosoviver.bl r.com.br. Acesso
em 20/06/2014.

2 OEIRAS, Joca. 20/10/2006. Disponivel em www.overmundo.com.br/overblog/piaui-so-
podia-chamar-piaui. Acesso em 20/06/2014.


http://www.gostosoviver.blogger.com.br/
http://www.gostosoviver.blogger.com.br/
http://www.overmundo.com.br/overblog/piaui-so-podia-chamar-piaui
http://www.overmundo.com.br/overblog/piaui-so-podia-chamar-piaui
http://www.overmundo.com.br/overblog/piaui-so-podia-chamar-piaui
http://www.overmundo.com.br/overblog/piaui-so-podia-chamar-piaui
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(2011, p. 392) aponta os tragos distintivos da publicagdo: “O diferente
estd nos objetivos da revista (‘ser de vanguarda’, como propunha em seu
comeco), mas esta também em sua linguagem, nas suas fontes (...)”. Os
veiculos jornalisticos, usualmente, justificam suas “razdes de ser”
explicitando seus elementos distintivos. Existir no mundo social é,
portanto, diferenciar-se:

Cada condicdo ¢ definida, inseparavelmente, por
suas propriedades intrinsecas e pelas propriedades
relacionais inerentes a sua posi¢ao no sistema das
condi¢cdes que ¢, também, um sistema de
diferencas, de posigdes diferenciais, ou seja, por
tudo que a distingue de tudo o que ela ndo é e, em
particular, de tudo que lhe ¢ oposto: a identidade
social define-se e afirma-se na diferenca
(BOURDIEU, 2008, p. 164, grifo meu).

piaui, entretanto, além de diferente, parece surpreender por sua
excepcionalidade. Assim que foi langada, a revista suscitou
manifestacdes positivas nos meios de comunicagcdo. O psicanalista
Contardo Calligaris, em sua coluna na Folha de S. Paulo de 19 de
outubro de 2006, elogiou a “qualidade ¢ o charme dos textos” —
sinalizando suas semelhangas com a revista norte-americana The New
Yorker — e considerou “a chegada da piaui um evento politico”. No site
Observatorio da Imprensa, em 04 de abril de 2007, o entdo estudante de
Jornalismo Pedro Santos afirmava: “piaui manda as favas os padroes
estabelecidos pela chamada grande imprensa contemporanea. A revista
valoriza o leitor do tipo persistente, critico e exigente”. Segundo ele,
tratava-se de uma revista “para quem nao tem preguica de ler”. Observa-
se, desde os primeiros discursos sobre a publicagdo, a abundancia de
elogios, referentes sobretudo a seu jornalismo de qualidade, sua
originalidade, seu carater exclusivo. A identidade editorial de piaui se
delineia, portanto, em oposi¢do a grande imprensa, ao jornalismo
hegemonico. Seus aspectos “excepcionais”, além de agradar leitores,
também despertaram o interesse de pesquisadores.

Ainda em seu primeiro ano de circulacdo, 2007, piaui comecou a
ser estudada na academia. A cada ano sdo publicadas novas
monografias, artigos e dissertagdes sobre a revista. Os primeiros
trabalhos de conclusdo de curso trataram das caracteristicas do
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jornalismo literario presente na publicagdo? e da profundidade de suas
reportagens®. A coluna Esquina ja foi tema de artigo® ¢ monografia®.
Alguns trabalhos observaram a relagdo entre texto e imagem’ e a
publicidade® na revista. Um artigo averiguou a interagdo com o leitor
por meio de sua tipografia®; outro verificou a aplicagdo de recursos
literarios nas reportagens'®; outros dois se voltaram a sua plataforma
digital, analisando a divulga¢do de seu contetdo na internet'l e
comparando seu site com a versdo impressa!?. Entre as dissertagdes de
mestrado que elegeram piaui como objeto de estudo, ha pesquisas sobre

3 MARQUES, K. C. Jornalismo literario na revista piaui: dialogo entre duas esferas de
linguagem. Monografia. (Graduagdo em Comunicagdo Social - Jornalismo), Centro
Universitario de Maringd, 2007.

FERNANDES, R. T. Novos rumos da narrativa de nao-fic¢do: o jornalismo literario na
revista piaui. Monografia. (Graduagdo em Comunicagdo Social - Jornalismo), Centro
Universitario das Faculdades Associadas de Ensino (UNIFAE). Sdo Jodo da Boa Vista, 2007.
SOARES, C. C. O velho — ops! — o0 ""novo" e "bom" jornalismo: estudo de caso da revista
piaui. Monografia. (Graduagdo em Comunicag@o Social - Jornalismo). Centro Universitario
Feevale, Novo Hamburgo, 2011

4 STURMER, T. L. Atualidade, profundidade e narrativa literaria: a reportagem como
fator de distin¢do na revista piaui. Trabalho de Conclusdo de Curso (Graduagdo em
Comunicagdo Social - Jornalismo), Universidade de Santa Cruz do Sul, 2010.

5SOUZA, R. M. Vidas ordinarias, eventos extraordinarios: estudo de caso da coluna
Esquina da revista Piaui. Trabalho apresentado no Intercom - XXXIV Congresso Brasileiro
de Ciéncias da Comunicagao, Recife, 2011.

6 CRESTANI, J. Narragio e jornalismo: o narrador na “esquina” de piaui. Trabalho de
Conclusio de Curso (Graduagdo em Comunicagéo Social - Jornalismo), Universidade Federal
do Rio Grande do Sul, Porto Alegre, 2010.

7CARVALHO, P. H. V.; SARGENTINI, V. M. O. O papel da imagem em “uma revista para
quem gosta de ler”: piaui. Revista da Anpoll, v. 2, n. 27, 2009, p. 189-214.

8 CORREA, A. T. O papel da chamada na publicidade impressa: uma andlise dos antincios
veiculados na revista piaui. Trabalho de Conclusdo de Curso (Graduagdo em Comunicagdo
Social - Publicidade e Propaganda), Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Porto Alegre,
2011.

°VAZ, P. B. F.; MINTZ, A. G. Piaui, em busca do leitor perdido. XXX Intercom. Congresso
Brasileiro de Ciéncias da Comunicag@o. Santos: Unisantos, Unisanta, Unimonte, 2007. v. 1. p.
1-15.

10 CONTIN, A. A.; SILVEIRA, M. C. A Sofisticacio da Reportagem: uma analise da
aplicaciio dos recursos do jornalismo literario das reportagens da revista Piaui. Intercom
Sudeste: XVI Prémio Expocom — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagao.
Universidade Federal do Rio de Janeiro, 2009.

I'SILVA, G. C.; FARIA, N. S. piaui: referéncia de qualidade na era do jornalismo online.
Trabalho apresentado no Intercom - XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicagdo, Recife, 2011.

12 PEREIRA, P. R. Jornalismo literario na internet: uma investiga¢io do site da revista
piaui. IV Encontro Nacional de Hipertexto e Tecnologias Educacionais. Universidade de
Sorocaba, Setembro, 2011.
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o papel que a revista cumpre ao dar espago as “vozes andnimas”'?; os
sentidos na intersec¢do da linguagem literdria e jornalistical4; a
liberdade editorial expressa em suas reportagens!s.

Se examinarmos apenas os titulos dessas pesquisas, encontramos
expressdes como “profundidade”; “distingdo”; “liberdade”; “referéncia
de qualidade”; “bom jornalismo”; “sofisticacdo da reportagem”. Todas
em consonancia com o que vinha sendo disseminado nos meios de
comunicacdo e entre seus leitores. piaui, aparentemente, se constituia
como uma unanimidade nos espagos em que se tornava conhecida.

Ao constatar a afluéncia de discursos que a revista vinha
suscitando e as muitas semelhangas entre eles — mesmo quando seus
autores partiam de lugares distintos —, considerei pertinente analisa-los
mais atentamente. O presente estudo procura identificar e sistematizar,
nos discursos sobre piaui, as especificidades de seu jornalismo e seus
aspectos “excepcionais”. O que, afinal, faz a revista ser considerada tdo
“diferente”? Por que seu jornalismo ¢ classificado como “excepcional”?
Por que ¢ considerada “referéncia de qualidade” e do “bom jornalismo™?
E sobretudo: qual posicdo piaui ocupa no campo jornalistico
contemporaneo? Utilizo o conceito de “campo” conforme desenvolvido
pelo sociélogo Pierre Bourdieu (2004, p. 20, grifo meu):

(...) para compreender uma producdo -cultural
(literatura, ciéncia etc.) ndo basta referir-se ao
contetdo textual dessa producgdo, tampouco
referir-se ao contexto social contentando-se em
estabelecer uma relagdo direta entre o texto € o
contexto. (...) Minha hipotese consiste em supor
que, entre esses dois pdlos, muito distanciados,
entre os quais se supde, um pouco
imprudentemente, que a ligagdo possa se fazer,
existe um universo intermedidrio que chamo o
campo literdrio, artistico, juridico, ou cientifico,
isto é, o universo no qual estdo inseridos os
agentes e as instituicoes que produzem,
reproduzem ou difundem a arte, a literatura ou a
ciéncia. Esse universo é um mundo social como

13 SILVA, F. O. Protagonistas do cotidiano na revista piaui 2010. Disserta¢do (mestrado) -
Programa de Pos-graduagdo em Comunicagéo Social, Universidade Metodista de Sao Paulo,
Séo Bernardo do Campo, 2010.

14 COLBACHINI, M. L. Sentidos revolvidos na revista piaui (A intersec¢do da linguagem
literaria e jornalistica). Dissertagdo (mestrado) - Universidade Estadual de Campinas, Instituto
de Estudos da Linguagem. Campinas, 2011.

I5VALENTINL G. G. A liberdade para apurar os sentidos do mundo: a produgiio de
reportagem na Revista Piaui. 2011. Dissertagao (Mestrado em Jornalismo) - Programa de
Pés-graduagdo em Jornalismo, Universidade Federal de Santa Catarina, Florianopolis, 2011.
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os outros, mas que obedece a leis sociais mais
ou menos especificas.

A nogdo de campo estd ai para designar esse
espaco relativamente autonomo, esse
microcosmo dotado de suas leis proprias.

Os discursos sobre piaui — ¢ a propria revista —, portanto, ndo
serdo considerados isoladamente, mas sim como constituintes de um
espago social especifico que, neste caso, ¢ o campo jornalistico. Em
todo campo ha relagdes de forgas e capitais em disputa, logo, trata-se de
um espaco de lutas: “Os agentes sociais estdo inseridos na estrutura e
em posigdes que dependem do seu capital e desenvolvem estratégias que
dependem, elas proprias, em grande parte, dessas posigdes, nos limites
de suas disposi¢des” (BOURDIEU, 2004, p. 29). O objetivo ¢
contextualizar piaui, a partir dos discursos que lhe fazem referéncia, nas
lutas proprias do campo jornalistico. Quais capitais a revista acumula e
de que forma participa do jogo?!¢ A posigdo que ocupa tende a
conservar ou transformar as regras do jogo?

O corpus desta pesquisa esta constituido em trés unidades de
analise: 1) textos que visam comentar ou analisar criticamente a revista,
publicados em veiculos jornalisticos ou sites como o Observatorio da
Imprensa; 2) trabalhos académicos cujo objeto de estudo é piaui —
apesar da abundancia de artigos e monografias, priorizei as dissertagdes
de mestrado, por serem, em principio, pesquisas mais consistentes; 3)
entrevistas com membros do corpo editorial da revista — realizadas em
sua propria redagdo, no Rio de Janeiro, entre julho e agosto de 2013. A
terceira unidade do corpus se diferencia das outras por ter sido
produzida e documentada especificamente para esta pesquisa.
Considerei pertinente acrescentar os depoimentos dos jornalistas que
atuam na publicacdo pela possibilidade de confrontar os discursos de
“quem comenta” e de “quem estuda”, com os de “quem faz” a revista.

A metodologia escolhida foi a andlise de conteudo, conforme
propde Laurence Bardin (2011, p. 41): “A analise de conteudo pode ser
uma analise dos ‘significados’ (exemplo: a analise tematica), embora
possa ser também uma analise dos ‘significantes’ (analise lexical,
analise dos procedimentos)”. Eu me detenho, assim, nos significados. O
intuito, ao analisar os discursos sobre a revista, ¢ explicitar os sentidos
que, apesar de repousarem na superficie das palavras, muitas vezes ndo
sdo compreensiveis a primeira vista. Segundo Bardin (2011, p. 35), a
analise de conteiido visa superar incertezas: “o que eu julgo ver na

16 Bourdieu (2004, p. 29) também utiliza o termo “jogo” para se referir aos campos sociais,
mas estabelece seus limites: “A diferenga maior entre um campo ¢ um jogo (...) ¢ que o campo
¢ um jogo no qual as regras do jogo estdo elas proprias postas em jogo (...)".



26

mensagem estard 14 efetivamente contido, podendo esta ‘visdo’ muito
pessoal ser partilhada por outros? Por outras palavras, sera a minha
leitura valida e generalizavel?”. Além de promover o enriquecimento da
leitura:

Se um olhar imediato, espontaneo, é ja fecundo,
ndo poderda uma leitura atenta aumentar a
produtividade e a pertinéncia? Pela descoberta de
contetidos e de estruturas que confirmam (ou
infirmam) o que se procura demonstrar a
propdsito das mensagens, ou pelo esclarecimento
de elementos de significagdes suscetiveis de
conduzir a uma descri¢do de mecanismos de que a
priori ndo possuiamos a compreensdo (BARDIN,
2011, p. 35).

Essa metodologia permite ao pesquisador recorrer a diferentes
instrumentos de analise, com o objetivo de “dizer ndo a ‘ilusdo da
transparéncia’ dos fatos sociais, recusando ou tentando afastar os perigos
da compreensdo espontanea” (BARDIN, 2011, p. 34). A ideia, portanto,
¢ percorrer o conjunto de discursos selecionados com um olhar atento,
um olhar que se detém para elucidar o que esta ali, exposto, mas ainda
ndo evidente, palpavel.

Este trabalho estd dividido em trés capitulos, organizados da
seguinte forma: no primeiro capitulo, apresento a histdria, influéncias e
principais caracteristicas da revista piaui, contextualizando-a entre as
demais revistas brasileiras ¢ no campo jornalistico contemporaneo.
Discorro sobre a relagdo entre piaui ¢ The New Yorker, por ser a
principal publicacdo estrangeira que lhe serviu de fonte de inspira¢do. O
jornalismo brasileiro frequentemente teve como modelos editoriais
veiculos estrangeiros que faziam sucesso em seus respectivos paises.
Nossas revistas foram influenciadas sobretudo por publicagdes norte-
americanas, como Time, referéncia para Veja; Life, para O Cruzeiro,
Cosmopolitan, para Nova. The New Yorker estd em circulagdo desde
1925 e se tornou referéncia para as grandes reportagens ¢ o jornalismo
narrativo praticado mundo afora.

O segundo capitulo estd dedicado a analise do corpus.
Primeiramente, apresento os textos dos comentaristas de midia: “Texto
caudaloso, aposta na leitura”, do jornalista Paulo Lima (Observatorio da
Imprensa, 17 de Outubro de 2006); “O Piaui ¢ aqui”, do psicanalista
Contardo Calligaris (Folha de S. Paulo, 19 de outubro de 2006); “Uma
revista chamada Piaui”, do jornalista Luciano Martins Costa
(Observatorio da Imprensa, 21 de margo de 2008); “E mais: menos
Michael Jackson”, do jornalista e professor da Universidade de Sao
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Paulo (USP) Eugénio Bucci (Observatorio da Imprensa, 7 de julho de
2009); “piaui”, da atriz Fernanda Torres (Folha de S. Paulo, 3 de agosto
de 2012); “A quebra dos mitos”, do ex-diretor da Agéncia Estado e da
Gazeta Mercantil, Dirceu Martins Pio (Observatorio da Imprensa, 25 de
setembro de 2012). Denomino os autores dessa unidade do corpus como
“comentaristas de midia” por considerar que seus discursos partem de
um posi¢ao mais proxima dos criticos do jornalismo contemporaneo do
que dos leitores comuns. Entretanto, como ndo ¢é relevante, no ambito
desta pesquisa, discorrer sobre o conceito de “critica de midia” e avaliar
se esses discursos se enquadram ou ndo no que assim se denomina,
considerei mais adequada a op¢ao por “comentarista”.

A seguir, exponho o que tém constatado os estudos sobre
piaui, com o objetivo de explicitar quais discursos sobre a publicacao
predominam na academia. Serdo analisadas quatro dissertagcdes de
mestrado: “piaui: brasilidade e memoria no jogo discursivo
contemporaneo”, (CARVALHO, 2008); “Protagonistas do cotidiano na
revista piaui” (SILVA, 2010); “A liberdade para apurar os sentidos do
mundo: a produgdo da reportagem na revista piaui” (VALENTINI,
2011); “Sentidos revolvidos na revista piaui: a intersec¢do da linguagem
literaria e jornalistica”, (COLBACHINI, 2011).

Por fim, analiso as entrevistas que realizei com oito membros
da equipe editorial de piaui: Fernando de Barros e Silva (diretor de
redacdo); Raquel Zangrandi (secretaria de redagdo); Claudia Antunes
(editora); Renato Terra (repérter; autor do Didrio da Dilma e do The
Piaui Herald; editor de contetidos digitais); Bernardo Esteves (reporter e
editor da se¢do Esquina); Consuelo Dieguez (reporter); Paula Scarpin
(reporter); Rafael Cariello (reporter). As entrevistas foram realizadas em
trés dias distintos e duraram cerca de duas horas cada.

No terceiro capitulo faco uma reflex@o critica, a partir dos
resultados da analise do corpus, sobre a posi¢do ocupada por piaui no
campo jornalistico brasileiro contemporaneo. Utilizo,
fundamentalmente, o referencial teorico de Bourdieu — e seus conceitos
de campo, habitus, capital, doxa, illusio —, para contextualizar a revista
no espaco social e na relagdo que estabelece com os demais agentes em
jogo. Procuro definir sua posi¢cdo relativamente aos po6los autdnomo/
heteronomo; ortodoxo/heteredoxo; além de sua proximidade com outros
campos sociais. Bourdieu também publicou trabalhos em que trata do
campo jornalistico em particular, que foram igualmente pertinentes para
a compreensdo de meu objeto de pesquisa.

Verifico, ao final, que o conjunto de discursos analisados
revelam uma unanimidade em torno de piaui. Apesar de partirem de
lugares distintos e dirigirem a revista olhares com diferentes propdsitos,
ndo houve vozes dissonantes. Todos os agentes identificam na
publica¢do um jornalismo de qualidade e “muito diferente” do que é
praticado pelos demais veiculos. Confirma-se, assim, sua
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99 ¢

“excepcionalidade”, “exclusividade”. Relaciono essa constatacdo com as
condigdes atipicas que a viabilizaram: capital econdmico garantido e um
publisher cujo habitus favoreceu a concepcdo da revista com
caracteristicas que se aproximam muito mais do campo da erudigdo do
que do campo da industria cultural. Seu jornalismo enaltecido, portanto,
¢ resultado de uma conjuncdo de fatores raros na atual configuragdo do
campo jornalistico.
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1. PIAUI E O JORNALISMO DE REVISTA

piaui foi lancada em outubro de 2006, idealizada e concebida
pelo cineasta Jodo Moreira Salles, que naquele momento ja havia
produzido e dirigido documentarios prestigiados no meio
cinematografico brasileiro. “Noticias de uma guerra particular” (1999),
sobre o trafico de drogas e o crime organizado no Rio de Janeiro;
“Entreatos” (2002), que registrou os bastidores da campanha eleitoral de
Lula em 2002; e “Nelson Freire” (2003), sobre um dos maiores pianistas
brasileiros, podem ser consideradas suas principais obras. A elas
acrescentaria “Santiago” (2006), sobre o mordomo de sua familia
durante 30 anos, que estreou quase concomitantemente ao lancamento
de piaui.

A experiéncia profissional de Salles, portanto, estava voltada
sobretudo ao cinema. Sua relagdo com o jornalismo se realizava na
esfera do consumo: assinante de periddicos nacionais e estrangeiros, ele
relata que, como assiduo leitor de revistas, vinha se sentindo
“abandonado pela imprensa brasileira”. Segundo ele, ndo era possivel
encontrar nas nossas bancas de revistas a publicagdo que gostaria de ler:
“¢ claro que ha revistas muito boas, mas ndo ha um determinado tipo de
revista (...) que se preocupa um pouco mais com a forma, que me
surpreenda, que nao seja tdo pendurada no noticidrio, que possa ser mais
anarquica e menos séria, que me divirta” (SALLES, 2007). Para atender
a essa demanda pessoal — que ele acreditava ser também a de outros
leitores —, ¢ com o intuito de suprir uma lacuna no mercado editorial
brasileiro, Salles decidiu criar uma revista mensal, de circulagdo
nacional, inspirada principalmente na publicagdo norte-americana The
New Yorker.

piaui teve um ano e meio de gestacdo: de maio de 2005 a outubro
de 2006, quando chegou as bancas. Nos primeiros seis meses, o nucleo
inicial de editores da revista se reunia mensalmente; depois os encontros
passaram a ser quinzenais. Esse grupo era formado por Mario Sérgio
Conti, diretor de redacdo durante os cinco primeiros anos de piaui; Jodo
Moreira Salles, Dorrit Harazim e Marcos Sa Corréa, os trés primeiro
editores da revista; Raquel Zangrandi, coordenadora de producdo; Xico
Vargas, secretario de redagdo; Raul Loureiro e Claudia Warrak,
responsaveis pelo projeto grafico.!” As reunides de planejamento
discutiam forma e conteudo da nova publicagio:

17As informagdes sobre o processo de criagdo da revista sio de Raquel Zangrandi —
inicialmente, coordenadora de produgao; hoje, secretaria de redagdo —, recolhidas em entrevista
que me concedeu em agosto de 2013.
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Pautas ja estavam sendo pensadas um ano antes.
“Quais sdo os grandes temas brasileiros?” “Temos
que falar do Daniel Dantas”. “Temos que falar do
caso de sucesso da Gol”. A primeira matéria da
piaui seria sobre a [companhia aérea] Gol. Mas
assim que a revista foi pra grafica, caiu um avido
da Gol e tivemos que trocar. O [Luiz] Makluf
[Carvalho] estava fazendo essa matéria havia seis
meses, antes de estrear a piaui. SO que caiu o
avido, caiu a matéria. A que entrou no lugar foi
sobre Fidel Castro.

Entdo um ano antes os editores ja sabiam quais
temas queriam ter na revista. Queriam alguma
coisa sobre o Daniel Dantas; queriam um grande
perfil sobre o José Dirceu. O Raul [Loureiro] e a
Claudia [Warrak], [diretores de arte], participavam
de todas as reunides de pauta desse periodo para
entender a cabeca dos editores. Baseado no
contetdo que era discutido, a forma da revista foi
se materializando (ZANGRANDI, 2013).

O primeiro diretor de redacao de piaui, o jornalista Mario Sérgio
Conti, acumulava ampla experiéncia em reportagem e edi¢do nos
maiores veiculos brasileiros.!'® Entre eles, Folha de S. Paulo, Jornal do
Brasil e revista Veja, na qual trabalhou por 15 anos — de 1983 a 1998 —,
também como diretor de redagdo. Apesar da diferenca na periodicidade
— Veja € semanal e piaui, mensal — sua longa trajetoria no jornalismo de
revista certamente contribuiu para que fosse convidado por Salles a estar
a frente da nova publicagio.

Dorrit Harazim também tinha extensa experiéncia profissional
como jornalista: em 1968 integrou a equipe inicial de Veja, na época
liderada por Mino Carta, onde esteve durante as décadas seguintes
ocupando os cargos de reporter, editora e redatora-chefe da revista.
Posteriormente, Harazim passou pelo Jornal do Brasil, O Estado de S.
Paulo e O Globo. Além de jornalista, ela ¢ documentarista — atividade
que a aproxima de Salles — tendo produzido e dirigido diversos
documentarios para televisao.

Marcos Sa Corréa, assim como Conti ¢ Harazim, exerceu fungdes
importantes nos principais veiculos brasileiros: foi editor de Veja e
Epoca, diretor de redagdo do Jornal do Brasil e de O Dia, colunista de

18 Conti é também autor do livro-reportagem “Noticias do Planalto”, sobre os bastidores da
imprensa na cobertura do governo do ex-presidente Fernando Collor de Mello. O livro recebeu
o prémio Jabuti de 2000, na categoria Melhor Reportagem.
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O Estado de S. Paulo. Corréa também dirigiu dois documentarios'® com
Jodo Moreira Salles, que fizeram parte de uma série sobre os 500 anos
do Brasil exibida pela GNT. Essa equipe inicial de editores, portanto, ja
se conhecia de outras redagdes, com destaque para a de Veja, onde
Conti, Harazim e Corréa tiveram longa passagem e adquiriram
experiéncia com o jornalismo de revista. Pode-se assim dizer que os
fundadores de piaui ji compartilhavam um habitus — “disposi¢oes
adquiridas pela experiéncia, logo, varidveis segundo o lugar e o
momento” (BOURDIEU, 1990, p. 21) —, assimilado em suas vivéncias
prévias, o que possibilitou a confluéncia de interesses e sintonia entre as
propostas para a nova publicag@o. Esses editores foram responsaveis por
escolher, durante o processo de concep¢do da revista, os primeiros
reporteres de piaut:

O Mario ja tinha passado por varios veiculos:
Folha, Veja... A Dorrit ¢ o Marcos Sa Corréa
também ja& tinham trabalhado em tudo quanto ¢é
lugar. [...] Entdo a Dorrit, o Marcos e o Mario
conheciam muitos reporteres do Rio e de Sdo
Paulo, de todas as redagdes. Eles escolheram a
dedo o primeiro time de reporteres da piaui,
todos excelentes reporteres. Orientaram para que
escrevessem dentro do padrdo de apuracao longa e
aos poucos foram lapidando a forma. Mas todos ja
eram reporteres muito bons, ndo precisavam ser
enquadrados. Os editores sabiam que essas
pessoas iriam corresponder ao desejo de escrever
de um jeito mais elaborado, mais aprofundado
(ZANGRANDI, 2013, grifo meu).

Os profissionais — “escolhidos a dedo” — convidados a integrar a
equipe fixa de reporteres da revista foram, inicialmente, Luiz Maklouf

19 “0 Vale” e “Santa Cruz” constituiram a série de documentarios “Seis historias brasileiras”,
coordenada pela produtora de Salles, Videofilmes, e exibida na TV por assinatura GNT em
2000. Dorrit Harazim também participou de dois documentarios dessa mesma série: “Familia
Braz” e “Passageiros”.
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Carvalho?, Cassiano Elek Machado?!, Consuelo Dieguez??> — que
vinham sendo pautados paralelamente a concepgdo do projeto editorial
—; Roberto Kaz??, Daniela Pinheiro?* — contratados nos primeiros meses
de circulagio da revista. Cristina Tardaguila® ficou responsavel pelo site
de piaui; Adam Sun?% foi o primeiro checador de fatos da revista. Desde
sua primeira edi¢do, muitas reportagens de piaui sdo apuradas e escritas
por colaboradores, por isso a redacdo sempre foi pequena. Uma das
reportagens de destaque da edigdo n° 1 — e que também constava na
edi¢do n° 0 que circulou na Festa Literaria de Paraty (FLIP) — foi “Bom
dia, meu nome ¢ Sheila”, da jornalista Vanessa Barbara, uma das
colaboradoras mais frequentes. Os editores de piaui também atuam
como reporteres; alguns dos textos da revista que se notabilizaram
foram escritos por eles. Salles, Harazim e Corréa — os trés primeiros
editores — sdo autores de matérias da edi¢dao de estreia e continuaram a
escrever para os numeros subsequentes. Uma das politicas editoriais da
revista € incentivar, sempre que possivel, todos os profissionais a
produzirem reportagens — mesmo aqueles que ndo tém formacgdo nem
pratica como jornalistas. Esse foi o caso de Raquel Zangrandi —
inicialmente coordenadora de producdo e cuja experiéncia profissional

20 Maklouf atuou nos jornais O Estado de S. Paulo, Jornal da Tarde, Folha de S. Paulo e
Jornal do Brasil. E autor dos livros: “Mulheres que foram a luta armada” (1998, Prémio Jabuti
de Livro-Reportagem em 1999); “Cobras Criadas: a historia de David Nasser e O
Cruzeiro” (2001); “O coronel rompe o siléncio” (2004); “Ja vi esse filme” (2005).

21 Machado foi reporter, redator e editor do caderno lustrada, da Folha de S.Paulo, de 1996 a
2005; e editor-chefe da revista 7rip de 2005 a 2006, quando integrou a equipe de piaui. Atuou
na revista até 2008, ano em que assumiu o cargo de diretor editorial da editora Cosac Naify.
Hoje (nov. 2014) esta novamente na Folha de S. Paulo, como editor da [lustrissima.

22 Dieguez trabalhou no Jornal do Brasil, jormal O Globo e TV Globo; também teve

experiéncias prévias em revistas: atuou por quatro anos em Veja e por trés anos em Exame.
Integrou a equipe de reporteres de piaui a convite de Mario Sérgio Conti, e esta na revista até
hoje (nov. 2014). Foi uma das profissionais entrevistadas para esta pesquisa.

23 Kaz era recém-formado quando foi contratado por piaui, sendo um dos jornalistas mais
jovens a integrar a equipe da revista. Atuou como reporter e editor da se¢do Esquina até 2010,
quando foi para a Folha de S. Paulo e, posteriormente, para O Globo.

24 Pinheiro foi repérter de Veja por dez anos. Também passou pela Folha de S. Paulo, Jornal do
Brasil e revista Epoca. Ainda integra a equipe de piaui (nov. 2014). Entre os profissionais
contactados para serem entrevistados para esta pesquisa, foi a inica que alegou falta de tempo.

25 Tardaglia integrou a equipe de piaui a convite de Marcos Sa Corréa. Em principio, ficou
responsavel pelo site da revista, mas logo passou a atuar também como reporter. Em 2011, saiu
da revista para trabalhar no jornal O Globo, onde esta até o momento (nov. 2014).

26 Sun j4 havia exercido essa fungio nas redagdes de Veja e Epoca. Atuou em piaui até 2008,
quando morreu em decorréncia de um cancer. A se¢do Despedida da edi¢do de novembro de
2008 publicou um mini-perfil sobre o checador: “Adam salvou Veja de erros colossais e
ridiculos. Salvou também Epoca, na qual trabalhou como chefe da checagem. E, por fim,
salvou piaui, para a qual foi um dos primeiros contratados, e onde trabalhou desde a primeira
edigio” (“Acabou a gargalhada”, PIAUI n° 26, nov. 2008).
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se restringia a producao de cinema e documentario — que logo comegou
a receber propostas de pautas de Conti.?’

Outra pessoa importante no processo de criagdo de piaui foi o
editor e socio majoritario da editora Companhia das Letras®®, Luiz
Schwarcz, que atuou como uma espécie de consultor e, em alguns
momentos, mediador de Salles. As primeiras reunides de planejamento
da revista, inclusive, ocorreram na sede da editora.

Participei ativamente, no papel de amigo de
plantdo, do langamento da revista piaui. Jodo
Moreira Salles logo no comeco contou-me de seu
plano, me entusiasmei, € coloquei meu coragdo a
disposi¢do da empreitada. Fui com ele a algumas
agéncias de publicidade — por alguma razio Joao
achava que minha presenca era importante,
para que a nova revista fosse identificada como
um empreendimento cultural sério, ndo uma
brincadeira pessoal. Eu ia ouvi-lo falar, com o
brilhantismo que ¢ todo dele, ¢ mostrava meu
rosto, simbolicamente, para passar a
mensagem de que a piaui viria a ser como a
Companhia das Letras, valente, cheia da
vontade de fazer tudo bem feito. Jodo
apresentava a sua revista como algo que traria o
melhor do jornalismo investigativo e literario
internacional, mas numa versdo bem brasileira.
Viajamos juntos e apresentamos o projeto para
alguns jornalistas que publicam pela Companhia
das Letras, em especial para David Remnick,
editor da New Yorker (SCHWARCZ, 2012, grifo
meu).

Observa-se, a partir do relato de Schwarcz, a estratégia de Salles
para, desde o inicio, associar-se a empreendimentos bem sucedidos e de
elevado capital cultural, como ¢ o caso da Companhia das Letras.
Estratégia geralmente eficaz, uma vez que “a consagragdo cultural
submete os objetos, pessoas e situagdes que ela toca a uma espécie de
promoc¢do ontoldgica que se assemelha a uma
transubstanciacdo” (BOURDIEU, 2008, p. 14). piaui ja nasceria,
portanto, com boas chances de consagrar-se — ao menos culturalmente.
O encontro com o editor da revista The New Yorker confirma a busca de

27 Mais detalhes sobre a atuagdo de Zangrandi em piaui serdo abordados no capitulo 2, ao
longo da andlise da entrevista realizada com ela.

28 Jodo Moreira Salles e seus irmdos também sdo socios da Companhia das Letras.
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Salles por referéncias na publicacdo estrangeira. Tratarei disso ainda
neste capitulo.

Schwarcz foi um dos convidados a compor o conselho editorial?®
de piaui, grupo que se reunia com frequéncia durante seus primeiros
anos de existéncia:

O conselho discute o lado editorial, e as vezes
também o lado comercial da revista. E um grupo
de mais ou menos dez pessoas, formado por
empresario, jornalista, poeta, atriz... Esse grupo ¢
flutuante.

O conselho foi uma iniciativa do Jodo, para ter um
retorno de pessoas que lhe interessavam, que ele
queria ouvir. Sdo formadores de opinido que se
retnem para discutir a revista. Eles fazem uma
leitura critica da piaui e as vezes ddo sugestoes.
Tudo que ¢ falado ¢ filtrado; o que interessa a
redagdo saber, o Jodo comunica. Ele fala
diretamente com o diretor de redagdo e eles
discutem o assunto. Nunca teve nada muito
pontual, que mudasse o rumo da revista. E mais
pra alimentar de ideias do que qualquer outra
coisa. Pra saber o que as pessoas estdo pensando,
pegar alguma coisa no ar. Mas o pessoal do
conselho estd muito afinado com o conceito da
revista. Em grande medida, eles estdo satisfeitos
com a piaui. Entdo a reunido ¢ mais um bate-papo
(ZANGRANDI, 2013).

O conselho de piaui, portanto, funciona de forma informal e ndo
¢ determinante nos rumos da publicagdo. Sobre a concep¢do de como
seria o jornalismo da revista, Zangrandi (2013) explica que, na fase de
planejamento, “buscou-se privilegiar a apuragdo acurada, apuragdo
longa; e burilar bem o texto, lapidar bem o texto. A ideia era fazer com
que os textos tivessem a melhor forma possivel para os temas que

2 Conselho editorial pode ser definido como um “grupo de pessoas que opinam sobre a linha
de um determinado produto editorial ou veiculo de comunicag@o (jornal, revista, site, house-
organ, newsletter, programa de televisdo, etc.)” (BARBOSA; RABACA, 2001, p. 180). Além
de Luiz Schwarcz e do proprio Jodo Moreira Salles, ja fizeram parte do conselho editorial de
piaui: André Laurentino, publicitario e escritor; Antonio Cicero, poeta e ensaista; Arminio
Fraga Neto, economista e ex-presidente do Banco Central; Eduardo Viveiros de Castro,
antropologo; Eucanad Ferraz, poeta; Fernanda Torres, atriz; Horacio Lafer Piva, empresario;
José Olympio Pereira, engenheiro; Leticia Nascimento, jornalista; Luiz Orenstein, engenheiro e
ex-diretor do BNDES; Luciano Huck, apresentador de televisdo; Marcelo de Paulos,
publicitario; Raphael Jessouroun, diretor comercial de piaui desde 2008.
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abordassem. Para isso, o reporter, junto com o editor, deveria escrever e
reescrever até ficar bom”.

Tais atributos — a valorizagdo do texto, o cuidado na apuragdo e o
primor na forma — sdo proprios do suporte revista. Esse meio ndo tem o
compromisso de cobrir as urgéncias do dia-a-dia e ndo se volta as
questdes que informam e orientam o cidaddo de modo mais imediato e
pratico, isto €, ndo se ocupa da funcdo do jornalismo factual: divulgar
informagdes basicas e imprescindiveis para se viver em sociedade. Por
isso, “o estatuto de informagdo ali encontrado difere daquele outro
estatuto, ligado a producdo noticiosa diaria” (TAVARES, 2011, p. 55).
Ao optar pelo suporte revista e pela periodicidade mensal, piaui
inevitavelmente se propde a apresentar esse outro estatuto de
informacdo que ndo se limita a expor o fatos; ela se compromete a ir
sempre além dos acontecimentos. “Mais que contar o que acontece no
mundo — fun¢do primeira da imprensa didria — a revista comenta, opina
e interpreta sobre assuntos variados, buscando uma visdo mais
aprofundada dos temas e fatos que envolvem o ser humano (sejam eles
naturais ou sociais)” (TAVARES, 2011, p. 49).

Se o conteudo difere, a forma tampouco serd a mesma. A
interpretacdo demanda um outro estilo narrativo; por isso o jornalismo
de revista se distingue, necessariamente, ndo apenas quanto ao que
aborda, mas também quanto a como o aborda. Todos esses aspectos sdo
consensuais entre pesquisadores do meio.3* Compreende-se que a revista
existe, no campo jornalistico, para cobrir as lacunas deixadas pelos
outros veiculos: sua matéria-prima €, sobretudo, o que foi descartado ou
ignorado pelos jornalistas cuja obrigagdo ¢ cobrir o factual. O
jornalismo noticioso ocupa um lugar de relevancia na sociedade e tem
papel central dentro do préprio campo jornalistico. E provavel,
inclusive, que esse género seja a principal razdo de ser do campo. A
revista, entretanto, também exerce uma tarefa importante ao estabelecer
um tipo de relag@o particular com o social. A periodicidade estendida lhe
permite atender as demandas de compreensdo do mundo em sua
complexidade, para além dos muitos fragmentos a que se tem acesso
pelas noticias.

E normalmente nos meios impressos e,
especialmente, nas revistas — por sua
periodicidade —, que os jornalistas podem
desempenhar essa fungdo de ir mais fundo. (...).
Para fazer uma reportagem, ¢ necessario mais
tempo para apuracdo e pesquisa. O reporter

30 Ver: Benetti (2013); Boff (2013); Buitoni (2013); Cohen (2012); Dalmolin (2013); Furtado
(2013); Gruszynski e Caza (2013); Maia (2013); Marocco (2013); Necchi (2013, p. 161);
Schwaab (2013), Tavares (2011; 2013); Vilas Boas (1996).
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precisa também de mais tempo para escrever e
editar seu texto. Com isso, as informagdes que
ele coletou levardo mais tempo para chegar ao
leitor; em compensacio, sua producio sera mais
perene e durara mais tempo nas maos dos
leitores (FURTADO, 2013, p. 150, grifo meu).

O tempo de producdo longo possibilita ao reporter realizar
entrevistas extensas ¢ em profundidade, além de explorar outros géneros
textuais, como o perfil. Esse género tem estado presente em todas as
edi¢des’! de piaui — sendo também um dos carros-chefe da norte-
americana The New Yorker. Ao privilegiar o perfil, a publicagdo abre
espago para uma narrativa mais livre, “para as multiplas expressdes dos
individuos em sociedade” (MAIA, 2013, p. 176).

E preciso considerar os atributos distintivos do suporte revista
quando se pretende compreender e analisar seu jornalismo. As revistas
semanais de informacdo podem tratar — e geralmente tratam — dos
mesmos temas de que trata o jornal, mas devem necessariamente
apresenta-los de forma diferente. Para uma revista mensal, como ¢ o
caso de piaui, a necessidade de trazer novas perspectivas sobre cada
assunto que publica é ainda maior. Por ter apenas uma edi¢do por més,
suas reportagens sO conseguem atrair leitores se realmente se
diferenciarem em conteudo e forma. A profundidade e o estilo de seus
textos devem compensar o tempo que levaram para circular. Seu publico
tem a expectativa de que a revista sempre ira “oferecer uma informagéo
mais completa e elaborada sobre aquilo que se escreve” (TAVARES,
2011, p. 372).

Apesar das particularidades que lhe sdo inerentes, o jornalismo de
revista ndo se realiza de forma homogénea. Sdo muitas as praticas
possiveis dentro dos limites do suporte. Cada publicagdao tem — e deve
ter, se quiser sobreviver — uma identidade propria. Na constitui¢do de
seu projeto editorial estdo imbricados ndo apenas os atributos do
jornalismo que se propde a exercer, mas também o tipo de relagdo que
estabelece com a realidade. As varidveis que a constituem,
materializadas na edi¢do de cada més, definem sua identidade e a
posicdo que ocupa no campo jornalistico contemporaneo.

31O proprio Jodo Moreira Salles (2011) ja afirmou em palestra que “uma das principais
caracteristicas de piaui sdo os perfis de politicos”. Os perfis da revista ja originaram dois livros
publicados pela Companhia das Letras: Vultos da Republica: os melhores perfis politicos da
piaui (2010), com nove perfis de politicos entrevistados por quatro diferentes jornalistas de
piaui (Jodo Moreira Salles, Consuelo Dieguez, Daniela Pinheiro e Luiz Maklouf Carvalho);
Bilhées e lagrimas: a economia brasileira e seus atores (2014), com 12 perfis de personagens
ligados a economia brasileira, todos de autoria da reporter Consuelo Dieguez.
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Uma das primeiras decisdes do publisher de piaui foi a de
publicar longas narrativas. Em decorréncia disso, optou-se por um papel
diferente do utilizado na maioria das revistas. piaui € impressa em papel
pélen — desenvolvido pela Suzano e pela Companhia das Letras —, que é
opaco, considerado adequado para livros e confortivel para leituras
prolongadas.®? Salles escolheu um formato fisico maior do que o
tradicional®}, inspirado em The New York Review of Books, outra
publica¢do estrangeira que admira.

A gente tinha um nome esquisito, ninguém sabia
quem nés éramos, por isso achei que a revista
tinha que ter um tamanho escandaloso, pra
aparecer na banca. Eu leio com frequéncia The
New York Review of Books, que usa exatamente
esse tamanho. Achava que era um tamanho
ligeiramente desconfortdvel, mas as ilustragdes
ficam bonitas, as capas chamam a atengdo. E ja
que a gente ndo teria uma maquina de divulgagao,
pelo menos a revista seria escandalosamente
grande para se sobressair nas bancas (SALLES,
2014).

Outra caracteristica de piaui ¢ a auséncia de editorias. Ao
contrario do que € corrente nos veiculos impressos, as paginas da revista
ndo estdo divididas por temas como cultura, politica, economia, esporte.
Essa particularidade favorece a publicacdo de textos mais longos:

Como a gente ndo tem a obrigacao de, a cada més,
publicar matérias de politica, matérias de cultura,
matérias de economia, a revista ndo tem nenhum
tipo de confinamento. Por exemplo: “precisa
cortar cinco paginas do perfil do Ricardo Teixeira
para caber o que a editoria de cultura escreveu”.
Isso ndo existe. A revista é uma espécie de
sanfona, ela pode crescer, diminuir, crescer. Os
textos podem avangar cinco ou seis paginas
porque ndo vao ocupar o lugar de ninguém ali.
Ninguém produz um texto com o risco de ndo ser

320 Midia Kit (2014) da revista informa que seu papel polen ¢ certificado pelo Forest
Stewardship Council (FSC), o maior selo verde do mundo.

33 piaui tem a dimensdo de 26,5 x 34,8 cm, enquanto o formato mais convencional de revistas é
de 20,2 x 26,5 cm.
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publicado. A gente ndo tem a obrigagdo de falar de
todos os assuntos a cada nimero — como qualquer
revista tem —, porque isso torna obrigatdrio que as
matérias tenham determinado tamanho. Na piaui,
as matérias ndo sdo longas, elas tém o tamanho
que precisam ter. Se uma matéria precisa de uma
pagina, tera uma pagina. Se outra precisa de seis,
tera seis (SALLES, 2011).

Além de proporcionar mais liberdade ao reporter, Salles acredita
que essa organizacdo “anarquica” contribui para surpreender o leitor: “o
fato de ela ser maleavel é muito bom pra gente, e eu tenho a impressao
de que também ¢é bom pro leitor, porque ele se surpreende a cada
nimero. Nao ha nada que seja previsivel na piau” (SALLES, 2014). A
revista ndo estd repartida em editorias, mas apresenta algumas secdes
fixas: Chegada — texto de abertura, ocupando geralmente uma pagina —,
que trata de algo que se inicia, que nasce, que estreia, que chega;
Despedida — Gltimo texto da revista, também ocupando quase sempre
uma pagina —, que aborda algo que se finda, que se extingue, que se
despede; Esquina — publicada logo apds Chegada —, constituida por um
conjunto de sete textos curtos¥, sobre assuntos variados; Didrio da
Dilma, uma satira a agenda da presidente; Fic¢do, com poemas, contos,
capitulos de romances etc. A revista ja teve outras secdes fixas que
foram extintas ou se tornaram esporadicas ao longo dos ultimos anos.
Entre elas: Didrio?’, texto em primeira pessoa em que o autor relata sua
rotina; Portfolio, conjunto de imagens de um mesmo artista ou mesmo
tema; Horoscopo, coluna do falso astrologo Chantecler; The piaui
Herald?®, simulando um jornal ficticio com textos humoristicos e
irdnicos.

piaui tampouco possui editorial ou carta ao leitor. Segundo
Salles, o “espirito da revista” pode ser identificado em suas poucas
secdes fixas — com destaque para Esquina —, que em principio ndo eram
assinadas. Ele mesmo foi o editor da secdo Esquina durante os cinco
primeiros anos de circulacdo da revista.

A revista ndo tem um estilo, mas a revista abriga
estilos diferentes e respeita a maneira de falar (...)
de cada pessoa que escreve. Qual entdo seria a
voz, o tom da piaui? Seria o das Esquinas, nos

34 Salles descreve os textos da Esquina como “pequenos contos”, com “comeco, meio e fim”.
350 Didrio ainda é publicado, mas ja ndo esta presente em todas as edigdes.

36 The piaui Herald foi extinto como segdo fixa da revista, mas segue sendo publicado no site
de piaui, editado por Renato Terra. Disponivel em: revistapiaui.estadao.com.br/blogs/herald.
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primeiros cinco anos da revista. E por isso as
Esquinas ndo eram assinadas. (...) Foi uma ideia
do Mario [Sérgio Conti], ele dizia o seguinte: a
revista vai ser meio cacofonica, porque cada
jormalista terd a sua maneira de falar, entdo ¢
preciso que a revista indique ao leitor, logo no
inicio, qual ¢ o tom dela. Isso era feito nos sete
textos da FEsquina que eu editava. Eles eram
pesadamente editados; mas ndo pesadamente
editados como sdo editados os textos da Consuelo
[Dieguez], por exemplo. Eu transformava o tom
deles. Havia um tom das Esquinas, que era um
tom meio cético, levemente irdnico, com uma
certa graca, uma certa perplexidade diante das
coisas do mundo: tudo ¢ ligeiramente espantoso.
Eu transformava todos os textos para que todos
eles tivessem essa cor. E ali a revista falava
(SALLES, 2014).

Os leitores, entretanto, solicitavam insistentemente que os textos
da Esquina fossem assinados e, desde 2012, com a chegada do novo
diretor de redagdo, toda as seg¢Oes fixas passaram a ser assinadas. A
partir dai, Esquina deixou de ser “pesadamente editada” e, segundo
Salles, perdeu um pouco da funcdo de apresentar o tom da revista.
Atualmente, o editor da se¢do ¢ o jornalista Bernardo Esteves.

Antes de langar piaui — contrariando o procedimento padrio
utilizado pela maioria das editoras para aferir a viabilidade de um titulo
—, Salles optou por ndo fazer pesquisa de opinido. A inspiragdo para essa
decisdo, assim como para muitas outras, veio da publicagdo nova-

iorquina:

O historico editor da The New Yorker [William
Shawn] nunca permitiu que a revista fizesse uma
pesquisa junto aos leitores. Ele dizia que, se a
pesquisa fosse feita, os jornalistas comecariam a
editar a revista em fungfo das respostas vindas da
pesquisa. Ai vocé poria na mdo do leitor uma
revista que ele ja esperava receber, € ndo uma
revista que o surpreenderia. Eu acho que esse ¢
um bom principio. (...) A gente seguiu um pouco
essa regra de ndo fazer pesquisa de opinido
(SALLES, 2010).

Salles dispensou as pesquisas, mas tinha em mente um perfil de
leitor que acreditava desatendido pela imprensa brasileira. Um leitor que
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manifestasse os mesmos desejos de leitura que ele proprio manifestava:
“eu criei a piaui porque queria ler uma revista parecida com a piaui. Eu
lia algo parecido, mas ndo em portugués. O mercado editorial brasileiro
ia numa direcdo — estava cumprindo bem o seu papel —, mas tinha
deixado um lugar aberto para uma revista como a piaui” (SALLES,
2010). Esse “lugar aberto”, a que Salles se refere, talvez tenha sido
ocupado, durante determinados periodos, por publicagdes que
precederam piaui. Mas na contemporaneidade ndo havia, realmente,
qualquer veiculo preenchendo esse espago. Por isso € possivel dizer que
a revista nasce sem concorrentes.

A redagdo de piaui € pequena: ocupa o quarto andar de um prédio
que pertence a familia de Salles — onde também estd sediada sua
produtora Videofilmes — situado no bairro Gloéria, Rio de Janeiro. O
ambiente principal, retangular, esta dividido em trés espacos: a esquerda
de quem entra estdo os reporteres; ao centro, a secretaria de redacdo e a
diretora de arte; a direita, os trés editores ¢ o diretor de redacdo. Ha
ainda duas salas de reunides e uma cozinha, onde os profissionais
almocam juntos durante a semana de fechamento. Por ter uma equipe
com poucos reporteres®’ e nenhum fotdgrafo, a revista conta com muita
colaboragéo externa:

A cada numero da piaui, eu diria que um tergo do
que € publicado ¢é produzido por nos. Quer dizer:
por gente que ¢ da folha da piaui, pela redagio da
piaui. Outro tergo sdo reportagens, perfis, poesia,
o que seja, encomendados a colaboradores. E
gente que ndo faz parte do quadro da piaui, mas
que escreve pra piaui por encomenda. O terco
final é o que a gente chama de copyright. Sdo
coisas que a gente compra, na maior parte dos
casos sdo reportagens ou perfis que foram
publicados na imprensa internacional. Entdo ¢
mais ou menos um ter¢o, um tergo, um ter¢o. Isso
ndo ¢é religioso, mas ¢ basicamente essa a
composicao da revista (SALLES, 2014).

O volume de material que a revista reproduz de veiculos
estrangeiros ¢ resultado da aproximagdo de seu publisher com essa

37 Em setembro de 2014, constituiam a equipe da revista o diretor de redagdo Fernando de
Barros e Silva; os editores Claudia Antunes, Maria Emilia Bender e Jodo Moreira Salles; a
diretora de arte Maria Cecilia Marra e sua assistente Paula Cardoso; a secretaria de redagdo
Raquel Freire Zangrandi; os reporteres Bernardo Esteves, Carol Pires, Consuelo Dieguez,
Daniela Pinheiro, Malu Delgado, Paula Scarpin, Rafael Cariello, Renato Terra; as checadoras
Luiza Barbara e Luiza Miguez; a estagiaria Gabriela Caesar; os revisores Jean Marcel
Montassier e Katia Regina Silva.



41

imprensa. Por ser leitor e buscar inspiragdes nessas publicagdes, Salles
procura disponibilizar, para o publico brasileiro, textos que avalia serem
condizentes com a proposta de piaui. Entre as revistas estrangeiras cujas
reportagens e artigos sdo reproduzidos com frequéncia estdo The New
Yorker, London Review of Books, The Paris Review, New Left Review,
The New York Times Magazine, New York Magazine.?® A presenga desse
material nas paginas da revista se tornou uma de suas marcas e, para
alguns leitores, um dos motivos que faz valer a pena compra-la. Na
edicdo de marco de 2014, o leitor Cassio Barbosa declarava:

A revista [The New Yorker] é muito boa. (...) A
maneira que consegui de 1é-la, de forma indireta,
foi por meio da piaui, que constantemente publica
tradugdes de artigos de 14. Junto com os de um
monte de outras revistas legais que dificilmente
teriam pares nacionais, como a New Left Review.
Esse ¢ realmente um dos pontos fortes da revista.
Essa diversidade de origens evita o tédio e nos
apresenta perspectivas as quais so6 os aficionados
teriam acesso.%°

Desde que foi langada, em outubro de 2006, a equipe editorial de
piaui passou por modificagdes. O nucleo inicial de editores e diretor de
redacdo ja foi alterado. Mario Sérgio Conti dirigiu a revista até
dezembro de 2011, quando deixou o cargo para se tornar apresentador
do programa Roda Vida, da TV Cultura. Desde janeiro de 2012,
Fernando Barros e Silva — que era colunista e editor da Folha de S.
Paulo — estéd a frente da revista. Os editores Marcos S4 Corréa e Dorrit
Harazim foram substituidos por Claudia Antunes e Maria Emilia
Bender. Antunes, assim como Silva, acumulava longa experiéncia nos
principais veiculos da imprensa brasileira, tendo estado a maior parte do
tempo no Jornal do Brasil — de 1986 a 1999 — e Folha de S. Paulo — de
2000 a 2012. Por terem trabalhado juntos na Folha, Silva decidiu
convida-la para ser editora de piaui quando surgiu a vaga, em julho de
2012. Bender, que integrou a equipe da revista em novembro de 2013,
foi editora da Companhia das Letras por mais de 20 anos. Sua trajetoria

38 Além dessas, piaui reproduz textos de muitas outras publicagdes estrangeiras, tais como: The
Guardian, The Economist, Intelligent Life, The Buenos Aires Review, The Chronicle of Higher
Education, The White Review, Libération, Vanity Fair, Esquire, The Washington Post,
Gourmet, Orsai, Dinero etc.

39 BARBOSA, Cassio Loredan. “Piaui, New Yorker”. Cartas. REVISTA PIAUI. n° 90. Margo/
2014.
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profissional, portanto, ndo estd relacionada ao jornalismo, mas sim ao
mercado editorial de livros.

Além de Antunes, Silva convidou outro profissional da Folha de
S. Paulo para sua equipe: desde outubro de 2012, Rafael Cariello ¢
reporter de piaui. Do nucleo inicial de reporteres, permanecem apenas
Consuelo Dieguez e Daniela Pinheiro. Com a chegada de Fernando
Barros e Silva e as demais modificagdes no grupo de profissionais,
houve a implementag@o de novas praticas. Uma delas foi a realizac@o de
reunides de pauta. Durante todo o periodo em que Conti foi diretor de
redagdo, as pautas eram discutidas e decididas por cada reporter
diretamente com ele: “Durante a gestdo do Mario nunca houve uma
reunido de pauta. Nenhuma. Ele era radicalmente contra reunido de
pauta. O Fernando gosta de reunido de pauta, mas faz uma s6 por
més” (SALLES, 2014). A secretaria de redagdo descreve essa diferenga
entre os dois diretores:

Com o Mario, ndo tinha reunido de pauta. Ele ndo
queria reunido de pauta, entdo cada pessoa
despachava individualmente com ele. No inicio do
més, no dia seguinte do fechamento da revista, ele
sentava individualmente com cada reporter, que
trazia uma lista de sugestdes. Ai o Mario aprovava
com o reporter uma pauta. Ou entdo eles tratavam
do que ja estava em andamento. Se o repérter
estava fazendo uma matéria, apurando ha dois,
trés meses, ele despachava com o Mario pra dizer
em que pé estava aquela apuragdo. Se ja tinha
apurado e ia comegar a escrever, o Mario dava um
direcionamento para a finalizagcdo do texto. Ele
fazia isso sempre individualmente com cada um.
Agora tem reunido de pauta e todo mundo fala
junto com o Fernando, com o Jodo, todo mundo
participa. Cada repdrter sugere pautas ou conta o
que esta fazendo. Eu faco uma ata da reunido, um
resumo de tudo que foi dito, que serve de relatorio
pro Fernando. Todo mundo sugere desde pautas
de reportagens pra serem feitas pela redacdo, até
textos a serem comprados, ficcdo, reportagem,
humor, quadrinhos, portfolio: “Ah, li uma matéria
incrivel no New York Times, acho que vocés
deviam comprar pra publicar no Brasil, ¢ coisa
que ninguém deu” (ZANGRANDI, 2013).

Tem-se a impressdo de que a gestdo de Silva € menos
centralizadora do que era a de Conti. Mas Zangrandi contesta essa ideia:
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No fundo, com o Fernando, também ¢é ele que
decide tudo. Eu acho que na largada era diferente,
porque o Mario despachava individualmente com
cada reporter ¢ o Fernando faz uma reunido de
pauta geral. Mas no fundo esta tudo com ele, ¢ ele
que decide tudo. Pode muito bem acontecer de
varias coisas serem decididas na reunido de pauta
mas, ao longo do més, surgirem coisas que nao
foram faladas e que vdo entrar naquela edigdo.
Entdo, no fundo, os dois tinham e tém controle da
mesma forma. Hoje as decisdes também ficam
muito centradas no Fernando, ele que da a palavra
final de tudo (ZANGRANDI, 2013).

Além da implementacdo da reunido de pauta, outra mudanga
efetuada na gestdo de Silva foi nas segdes Chegada, Despedida e
Esquina, que passaram a ser assinadas. No caso da ultima, como ja foi
dito, os textos deixaram de ser editados por Salles. Portanto, deixaram
de ser “pesadamente editados”. A Esquina ndo apresenta mais um tom
uniforme e agora expressa o estilo de cada autor.

A secdo Didrio esteve presente em todas as edigdes — com
excecdo de cinco*® — até fevereiro de 2011. A partir dai, passou a ser
menos frequente. Zangrandi explica que a “militante” dos diarios era
Dorrit Harazim, que gostava de edita-los. Com a saida dela, a segdo
ficou um pouco 6rfa, uma vez que nao era considerada prioridade pelos
demais editores da revista — apesar de muito elogiada pelos leitores.*!
Diferente das reportagens produzidas pelos repdrteres de piaui ou
mesmo por seus colaboradores, editar o Didrio exige um esfor¢o extra
de quem fica responsavel por ele:

Agora publicamos muito pouco o Didrio, porque
ndo ¢é tdo facil achar uma pessoa. Nao s6 ndo-
jornalista, como n#@o ligada ao mundo do
jornalismo, e que tenha uma histéria legal pra

40 As edigdes em que ndo consta a se¢do Didrio durante esse periodo € a n° 24 (setembro/2008),
n° 38 (novembro, 2009), n° 43 (abril, 2010), n® 47 (agosto, 2010), n® 48 (setembro, 2010).

41 Um exemplo € a carta publicada na edi¢do de julho de 2012, da leitora Hannah Franco, que
lamenta a auséncia da se¢do na revista: “Fiquei extremamente alegre ao me deparar com a
aparente volta da se¢do Didrio. Logo, aguardei ansiosamente a chegada da piaui seguinte, mas
fiquei desapontada ao perceber que ndo tinha vindo nenhum diario, além do da Dilma (6timo e
divertido, mas nem de longe t3o interessante quanto o cotidiano da vida privada dos mais
diversos tipos de pessoas). Afinal, qual é o porqué da supressdo impiedosa de uma das partes
mais interessantes da revista?”. (FRANCO, Hannah Bethlen Monteiro. “Balcdo de pedidos”.
REVISTA PIAUI. n° 70. Julho/2012.)
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contar na forma de diario. Todo mundo da redagéo
sugeria sempre: uma gari interessante; um detetive
particular; um passeador de cachorro... Ai a gente
encomendava, mas as vezes ndo dava certo. Ou
porque a gente idealizava que a rotina da pessoa
seria muito interessante, mas no fundo nio era. Ou
porque a pessoa ¢ que ndo era tdo interessante,
nao rendia um bom texto, ndo rendia uma boa
historia. Ou porque ela ndo sabia escrever direito,
ndo retratava bem seu dia-a-dia.

Geralmente a se¢@o era editada pela Dorrit e os
textos eram muito editados. Assim como o editor
conversa com o repérter e muitas vezes pede pra
ele reescrever a matéria, refazer, apurar mais...
Quando chega um texto do Didrio, a gente
também pede pra pessoa reescrever, acrescentar
outras coisas: “Privilegia isso aqui, tira isso.” A
gente tem um processo de conversa e de edig¢do
com o autor do Didrio até o texto ficar legal.
Quando chega o texto pronto, ainda editamos e
cortamos muita coisa; fica s6 o que ¢ interessante,
s6 o que ¢ relevante. Em termos quantitativos,
digamos que, se saem trés ou quatro paginas de
Diario na piaui, a pessoa escreveu o triplo
daquilo. A gente filtra, passa pelo coador.

O Didario também da muito trabalho pra pessoa
que faz porque geralmente ela ndo tem o habito de
escrever sobre ela mesma. A gente pergunta:
“Olha, vocé quer fazer mesmo?” A pessoa que
escreve sempre recebe por isso, mesmo quando
ndo é publicado. A gente s6 publica se ficar
interessante. Agora, uma coisa ¢ vocé encomendar
uma matéria para um reporter e depois derrubar a
matéria. J& uma pessoa que ndo tem nada a ver
com jornalismo, escrever o Didrio pode ser um
esfor¢o herctlleo pra ela... E depois ndo publica!
Por isso ¢ um desgaste muito grande, tanto pra
pessoa que escreve, quanto pro editor. E acontece
com frequéncia de ndo ser publicado
(ZANGRANDI, 2013).

O Diario, nos moldes em que sdo encomendados, editados e

publicados em piaui — conforme Zangradi descreve —, talvez seja uma
singularidade da revista. Pelo esforco e custo que gera, provavelmente a
secdo ndo seria exequivel em outros veiculos. Esses textos integraram as
paginas da revista, em principio, como parte de seu intuito de dar voz
aos “andénimos”, sujeitos que nem sempre tém espago em outras
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publicacdes. Entretanto, pelas dificuldades expostas, passaram a ser
convidados também, para o papel de personagens-autores do Didrio,
profissionais de areas nem tdo distantes do jornalismo ou que ja tenham
habilidades de escrita: cineasta, atriz, ghostwriter, médico.

Outros aspectos da revista serdo expostos no capitulo 2, durante a
analise das entrevistas com os profissionais que integram sua equipe
atual. Neste momento, me limito a apresentar piaui e situa-la em seu
campo de atuacdo, onde vem ocupando um espago quase exclusivo —
pois ndo tem concorréncia — e é reconhecida pelo tipo de jornalismo que
pratica.*> Tavares (2011, p. 146) afirma que “no didlogo midia-
sociedade, o surgimento de uma revista ¢ constantemente apontado
como resultado de um bom insight”. Talvez piaui tenha sido “resultado
de um bom insight” que, entretanto, s6 se materializou pelas condi¢des
que lhe foram favoraveis. Tratarei disso na ultima parte deste capitulo.

1.1. PIAUI E THE NEW YORKER

The New Yorker existe desde 1925 e pode ser considerada uma
exce¢do no mercado editorial de revistas. Prestes a completar 90 anos de
circulacdo, ela se distingue por sobreviver e se perpetuar como
referéncia de um jornalismo de qualidade, apesar das alteragdes no
contexto politico-econdmico-social dos Estados Unidos e do mundo. Se
uma revista sO passa a existir porque as configuracdes da sociedade a
tornaram possivel, ela segue sobrevivendo sobretudo por sua capacidade

42 Desde seu langamento, piaui recebe prémios a cada ano. Em 2007, ganhou o “Especial do
Juri no 21° Prémio Veiculos de Comunicagdo” e o titulo “Destaque do ano - Prémio Colunistas
Rio”, ambos da Editora Referéncia; foi ainda considerada a “Revista do Ano” pela revista
About. Em 2008, a reporter Daniela Pinheiro foi eleita pela Revista Imprensa a “Melhor
Jornalista de Midia Impressa”. Em 2009, piaui foi novamente o “Destaque do Ano” do
“Prémio Colunistas Rio”, além de receber o ‘“Prémio ABERJE 2009: Midia do Ano em
Comunica¢do Empresarial Brasil”, na categoria revista. Em 2010, recebeu da Associagdo
Brasileira dos Colunistas de Marketing ¢ Propaganda o prémio de “Veiculo do Ano”; o
prestigiado “Prémio Esso de Informagdo Cientifica, Tecnologica e Ecologica” pela reportagem
“Artur tem um problema”, de Jodo Moreira Salles; ¢ também o titulo de 6" revista mais
admirada do Brasil pela Troiano Consultoria de Marca e Meio & Mensagem (0 mesmo titulo
lhe foi atribuido em 2012). Em 2011, Consuelo Dieguez foi eleita a “Melhor Reporter de
Revista” pela Revista Imprensa. Em 2012, Daniela Pinheiro ganhou o “Prémio Comunique-se”
na categoria “Melhor Reporter de Midia Impressa”. Em 2013, a revista recebeu o “Prémio
Antonio Barreto - Contribui¢do na Difusdo das Artes Visuais na Midia”, promovido pela
Associagdo Brasileira dos Criticos de Arte; e Daniela Pinheiro foi escolhida a “Melhor
Reporter de Revista” pelo “Troféu Mulher Imprensa”. Em 2014, piaui recebeu novamente o
titulo de 6 revista mais admirada do Brasil pela Troiano Consultoria de Marca ¢ Meio &
Mensagem, ficando dessa vez com o 1° colocado entre as revistas mensais (MiDIA KIT, 2014).



46

de se adaptar as transformagdes sociais, sem precisar abrir mao de sua
identidade. The New Yorker consegue acompanhar essas constantes
mudangas provavelmente, entre outros fatores, por oferecer um produto
mais perene. Seus textos ndo se atém as novidades de cada dia, que
rapidamente deixam de ser novidades e, por isso, deixam de ser
interessantes. Suas longas narrativas transpdem o momento em que sao
publicadas e continuam sendo lidas décadas depois.

Quando disponibilizou sua versdo para iPad, a revista passou a
comercializar colegdes de textos de numeros antigos reunidos sob a
mesma tematica. Com titulos que variam desde “A Suprema Corte” até
“Historias de amor”, essas compilacdes fizeram sucesso e se tornaram
mais uma fonte de renda para a revista. Um analista do mercado de
midia contrastou a dificuldade que os veiculos jornalisticos geralmente
tém de vender conteudo antigo com a facilidade de The New Yorker de
monetizar todo seu arquivo: “Quase todos esses artigos sdo atemporais,
estdo apenas esperando serem redescobertos. Os arquivos de The New
Yorker sdo tao profundos, e de tdo alta qualidade, que ndo ha realmente
limite de quantas dessas cole¢des se pode produzir”# (SALMON,
2011).

Fundada por Harold Ross e sua esposa Jane Grant, ambos ex-
jornalistas do The New York Times, desde o inicio The New Yorker se
dedica as grandes reportagens, ensaios, fic¢do, humor. Ao longo de 90
anos, apenas cinco editores a dirigiram. Ross editou a revista até sua
morte, em 1951, quando ela passou a ser dirigida por William Shawn*4,
Sucederam-lhe Robert Gottlieb (1987-1992), Tina Brown (1992—-1998)
¢ David Remick®, o atual editor da revista. O suporte revista, além de
ter a particularidade de sobreviver por um periodo determinado —
raramente atravessando décadas e séculos, o que ¢ mais comum entre 0s
jornais —, também se caracteriza pela frequente rotatividade de
profissionais. Uma publicacdo dificilmente ¢ dirigida pelo mesmo
diretor de redacdo ao longo de décadas, como ocorre em The New
Yorker.

A qualidade de suas grandes narrativas fez da revista um icone do
género “jornalismo literario”#® e do bom jornalismo. “Nos anos 1940

43 Tradug@o minha. Original em inglés: “Nearly all of these pieces are timeless, just waiting to
be rediscovered. And the New Yorker’s archives are so deep, and are of such high quality, that
there’s really no limit to how many of these things it can produce”.

4 William Shawn é, até o momento, o editor que esteve a frente da revista por mais tempo: 36
anos (1951-1987).

4 David Remick era reporter da revista desde 1992, passou a ocupar o cargo de editor em
1998.

46 A denominagdo “jornalismo literario” ndo ¢ um consenso entre pesquisadores da area. Ha
autores que preferem, por exemplo, “jornalismo narrativo”. Nao estd no ambito desta pesquisa,
entretanto, levantar essa discussao.
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(...) a ndo ficcdo narrativa de Hersey, Ross, Liebling e outros
colaboradores da New Yorker representava o apice do jornalismo
criativo, a maneira como boas historias deveriam ser escritas. Era
também um refugio literdrio em relacdo aos jornais locais
(...)” (WEINGARTEN, 2010). A sangue frio, de Truman Capote;
Hiroshima, de John Hersey; Filme, de Lillian Ross; 4 mulher calada, de
Janet Malcolm, sdo todas reportagens publicadas originalmente em The
New Yorker e posteriormente editadas em livros. Essas obras foram
traduzidas em varias linguas*’, tornando a revista, os textos € seus
autores conhecidos e elogiados em ambito internacional. Um de seus
admiradores e leitor assiduo era (e ainda €) Jodo Moreira Salles (2011),
que lamentava sé poder “ler esse tipo de texto em inglés”. The New
Yorker foi, assim, seu principal estimulo para criar uma revista com
proposta semelhante, adaptada ao contexto brasileiro.

Salles ja havia expressado seu apreco por The New Yorker em
diversas ocasides. Uma delas, no posfacio do livro O segredo de Joe
Gould, de Joseph Mitchell, publicado em 200348, Mitchell foi repérter
de The New Yorker por 58 anos: de 1938 a 1996, quando morreu. Seu
livro consiste em dois perfis do personagem Joe Gould, que sairam na
revista em 1942 e 1964. Salles (2003, p. 151) afirma que The New
Yorker era a Unica publicacdo que agregava as seguintes qualidades:
“tempo (para apurar e escrever), espaco (quando a matéria era grande
demais, o editor simplesmente dividia o artigo em duas ou mais partes),
apoio financeiro e liberdade editorial”. Todos esses atributos guiaram a
concep¢do de piaui. Mitchell, junto com Lillian Ross*, era um reporter
que Salles admirava particularmente. Em outra ocasido, afirma:

Ha dois jornalistas que me influenciaram bastante:
Joseph Mitchell e Lillian Ross. Eles tém uma
capacidade muito grande de olhar e extrair algum
sentido dos pequenos gestos, das pequenas coisas.
Nao tratam do grande evento, da grande historia;
tratam da historia pela porta dos fundos (...). Meu
documentario Entreatos, sobre os bastidores da
campanha de Lula em 2002, ndo tem os grandes

47 Todas as obras citadas foram publicadas no Brasil pela Companhia das Letras, na colegdo
Jornalismo Literdrio.

8 0 segredo de Joe Gould é a 4* obra da cole¢do “Jornalismo Literario” da Companhia das
Letras.

4 Lillian Ross ¢é reporter de The New Yorker desde 1945, quando ainda atuava na revista seu
primeiro editor e fundador Harold Ross. Autora de Filme — grande reportagem sobre todo o
processo de producdo de um filme em Hollywood, publicada em varias edi¢des da revista e
posteriormente em livro —, Ross esteve na Festa Literaria de Paraty (FLIP) de 2006, quando
piaui foi divulgada.
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atos de uma campanha. Nao tem o comicio, nido
tem o declaratorio. Isso foi algo que aprendi com
esses escritores. O objeto fala, o narrador se cala.
O que eu fago na piaui ¢ muito influenciado por
esse modo de fazer documentario, que ¢ olhar,
observar (SALLES, 2010).

Em outubro de 2006, outro livro com textos de The New Yorker
foi publicado no Brasil: Dentro da Floresta: perfis e outros escritos da
revista The New Yorker>. Trata-se de uma compilagdo de perfis de
autoria do editor da revista, David Remnick. E Salles, novamente, quem
assina o posfacio da versdo brasileira da obra. Mais uma vez, ele
explicita sua admirag¢do pela revista norte-americana: “A New Yorker
talvez seja a revista semanal mais admirada do mundo. Se hesito em
afirmar peremptoriamente que sim, ¢ porque existe a The Economist, a
Unica que lhe faz concorréncia em prestigio” (SALLES, 2006a, p. 568).
O texto discorre sobre as diferencas de estilo de cada um dos editores
que ja dirigiu a publicagdo, expondo suas qualidades e contribui¢des
para a consolidagdo da revista. William Shawn, seu segundo editor,
“levava tempo, preferia chegar depois. (...) Shawn jamais usou a palavra
‘artigo’ para descrever as matérias que publicava. S6 as chamava de
‘historias’. Para ele era a diferenga entre 0 que permanece € 0 que se
vai” (SALLES, 2006a, p. 568). Essa caracteristica de Shawn também ¢
ressaltada por Weingarten no livro 4 turma que ndo escrevia direito,
sobre 0o Novo Jornalismo norte-americano. O autor descreve como o
reporter John Hersey foi orientado a fazer a reportagem que originou o
livro Hiroshima:

Antes de embarcar, ele [John Hersey] se reuniu
com o editor-geral da New Yorker, William
Shawn, que lhe sugeriu escrever sobre a vida dos
sobreviventes das bombas atomicas jogadas pelos
Estados Unidos em Hiroshima e Nagasaki, em 6 e
9 de agosto [de 1945]. Shawn acreditava que uma
reportagem sobre os efeitos tardios do
acontecimento mais cataclismico da historia das
guerras poderia alterar a percepgdo dos leitores
sobre 0 que até entdo era uma abstracdo: as
nuvens de cogumelo que haviam levado o Japao a
se render ao triunfo dos Estados Unidos.
Nenhuma das milhares de palavras que haviam
sido escritas sobre a bomba realmente
considerara o fator humano, o que Shawn nio

50 Dentro da Floresta é o 16° livro da colegio Jornalismo Literdrio da Companhia das Letras.
A obra foi publicada originalmente no mesmo ano pela editora nova-iorquina Alfred A. Knopf-
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conseguia entender e queria retificar
(WEINGARTEN, 2010, p. 32, grifo meu).

Nessa ocasido, Shawn era editor da revista, mas ndo seu diretor
de redagdo — The New Yorker ainda era dirigida por Harold Ross.
Entretanto, foi dele a ideia de preencher todas as paginas da publicagdo
com a reportagem de Hersey:

Shawn sugeriu que a historia inteira fosse
publicada numa unica edigdo — uma atitude sem
precedentes na revista. O editor-chefe da New
Yorker, Harold Ross, receava uma mudanga tdo
radical; afinal de contas, os leitores estavam
acostumados a mistura de assuntos sérios e leves
na revista. Poderiam os leitores ficar sem as
charges, em favor de uma analise longa e
deprimente sobre uma tragédia humana
insondavel? Ross cozinhou aquele assunto durante
uma semana (...) (WEINGARTEN, 2010, p. 33).

Por fim, a sugestdo foi acatada: Ross decidiu que “a revista
publicaria a historia numa unica edigdo, excluindo todo o resto, mas néo
sem numerosos reparos ¢ mudangas que ele considerava essenciais para
dar o méximo de impacto emocional” (WEINGARTEN, 2010, p. 34). O
processo de edi¢ao dessa reportagem exemplifica como The New Yorker
pode ter inspirado Salles e Mario Sérgio Conti a pensarem a edi¢do dos
textos de piaut:

(...) Ross, um editor meticuloso, fez centenas de
anotagdes nas margens da prova para que Hersey
lesse. “Foi a primeira experiéncia que eu tive com
uma edicdo tdo cuidadosa como aquela”, disse
Hersey, que frequentemente publicava historias na
Life sem uma tnica mudanca editorial.

Durante dez dias, Ross e Shawn (...) ficaram
enfiados no escritério de Ross fazendo
furiosamente mudancas para Hersey, que
reescrevia as paginas tdo rapidamente quanto as
recebia. Quando terminaram o trabalho, os
editores haviam feito mais de 200 mudancas na
historia (...).

O que Ross queria era uma cronologia exata dos
acontecimentos da forma como eles haviam
ocorrido em tempo real, em grande parte como a
equipe de um filme documentério seguindo seis
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personagens sem fazer nenhuma edi¢cdo de cena
posteriormente (WEINGARTEN, 2010, p. 34-35).

A edicdo minuciosa é uma caracteristica do meio revista — nao
apenas de The New Yorker e piaui — sobretudo por sua periodicidade
prolongada, que possibilita muitas idas e vindas dos textos. Em Veja,
onde Conti foi diretor de redagdo antes de dirigir piaui, a edicdo
pormenorizada ¢ também uma pratica consolidada. A diferenga talvez
esteja na forma de cada revista editar e no principio de manter ou ndo o
estilo proprio de seus reporteres. Enquanto Veja procura uniformizar o
tom de suas reportagens e ndo ousa arriscar grandes mudangas
editoriais, o caso de Hiroshima demonstra uma abertura para edigdes
mais criativas e o emprego maior de recursos literarios. Quando piaui
foi langada, em entrevista sobre seu projeto editorial, seus editores
manifestaram inclinacdo explicita para seguir o estilo 7The New Yorker
de editar:

(...) segundo Mario [Sérgio Conti]: “Precisamos
de alguns meses para descobrir o que o leitor
espera da revista e para nés mesmos descobrirmos
o que ela é. Cada més a revista serd de um jeito,
isso ja sabemos. Alguns nimeros, mais adiante,
podem até ser tematicos”. Jodo [Moreira Salles] se
empolga com a ideia: “Se alguém aparecer aqui
com ‘Hiroshima’ (...) nada nos impede de abrir a
edigdo inteira para ele” (RODRIGUES, 2006).

Em outro momento, Salles (2009, grifo meu) reforca a
importancia de uma “edicdo intensa’:

Acertamos quando alguém comeca a ler uma
reportagem sobre um assunto que ndo lhe diz
respeito e sobre o qual nunca pensou (...) e chega
ao final pelo simples prazer da leitura. Por essa
razdo o processo de edicio é tio intenso. O
conteudo interessa, claro, mas a estrutura e a prosa
também. Nio € apenas o que se conta, mas
como se conta.

Ainda no posfacio de Dentro da floresta, Salles contrasta o estilo
de Shawn a frente de The New Yorker com o de Tina Brown, que lhe
sucedeu: “O primeiro era olimpicamente alheio as urgéncias do mundo;
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Brown sé pensava nelas. Shawn se recusava a publicar artigos com
gancho; Brown hesitava em publicar matérias sem gancho” (SALLES,
2006a, p. 568-569). Quanto a Remnick, seu maior mérito como editor
“foi ter percebido que as visdes de William Shawn e Tina Brown ndo
eram mutuamente excludentes”. Ele preferia textos longos: “a ponto de
certas matérias chegarem a 10 mil palavras”; valorizava a boa apuracao:
“chegam a trabalhar seis meses numa Unica matéria”; e tinha refinada
sensibilidade grafica: “houve o retorno a uma certa concepgdo cautelosa
de civilidade e bom gosto”.

Se a revista de Shawn era gelada e a de Brown,
caliente, a de Remick € ao mesmo tempo quente e
fria, o que ¢ diferente de ser morna. Num mesmo
numero € possivel encontrar um furo jornalistico
de proporgdes colossais e uma matéria irresistivel
sobre a dificuldade de produzir um bom ketchup
industrial (SALLES, 2006a, p. 570).

A seguir, Salles (2006a, p. 570) adentra o mundo dos perfis, “uma
familia jornalistica praticamente inventada pela New Yorker”. O perfil
tanto pode se voltar aos anénimos, como aos célebres e poderosos; além
daqueles que ndo estdo nem la nem ca: personagens que outrora foram
notaveis, mas hoje sdo ignorados pelos veiculos jornalisticos. Um
exemplo nesse sentido € o perfil de Al Gore, entrevistado por Remnick
quatro anos depois de disputar as elei¢des norte-americanas, quando ja
ndo era protagonista de grandes acontecimentos. Sobre a qualidade dos
perfis, Salles (2006a, p. 572) considera que “a disciplina da observagéo
minuciosa e da ateng@o constante ¢ apenas uma parte do segredo que faz
esses perfis serem tdo bons”. A questdo do tempo € colocada como um
diferencial da revista, por ser “mercadoria escassa no jornalismo
tradicional, mas ndo na New Yorker” (SALLES, 2006a, p. 574). Muitas
de suas reportagens ficaram conhecidas pelo tempo que levaram para ser
produzidas. A famosa reportagem A sangue frio, de Capote, demorou
cerca de cinco anos para ser finalizada, entre numerosas entrevistas e
extensa pesquisa.

Ao ressaltar todos esses aspectos e evidencia-los como exemplos
de um jornalismo primoroso, fica clara a admiragéo e respeito que Salles
nutria pela publica¢do norte-americana e o quanto ela lhe inspirou para a
concepgao de piaui. Tanto € assim que, ao langar a revista, seu publisher
passou a descrevé-la com as mesmas frases e expressdes que costumava
usar para se referir a The New Yorker. Se ele dizia que o tempo ¢
“mercadoria escassa no jornalismo tradicional, mas nao na New Yorker”,
passa entdo a afirmar que em piaui “ha varias matérias que sdo feitas ao
longo de trés meses. Isso ndo existe na imprensa brasileira, uma
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imprensa com pressa, pressa de chegar antes, de dar a noticia primeiro.
A piaui tem o luxo de ser lenta” (SALLES, 2007). Se o ex-editor Shawn
“levava tempo, preferia chegar depois”, piaui também “se permite
chegar depois” (SALLES, 2007). Se dizia que The New Yorker tinha
liberdade editorial, também garante que “hd muita liberdade na
piaui” (SALLES, 2014); afirma que sua revista ¢ independente e que
jamais disse “nao publique isso”.

O género perfil, que Salles estimava e creditava seu invento a The
New Yorker’!, passa a ser uma marca de piaui. Por entender que bons
perfis praticamente ndo existiam na imprensa brasileira, decidiu investir
nesse tipo de texto. A ex-editora de piaui, Dorrit Harazim (2012),
confirma que, no processo de criagdo da revista, o género perfil estava
entre as prioridades de seu projeto editorial: “quando imaginamos a
piaui e focamos em perfis, noés pretendiamos falar do pais através de
perfis”. Desde seu primeiro numero, a revista publica perfis em
praticamente todas as edigdes.>? Além de ocuparem vdrias paginas, esses
textos demandam tempo estendido para produgdo. Salles relata que, para
fazer a matéria com o caseiro Francenildo dos Santos Costa, que ficou
conhecido como um dos principais depoentes na CPI dos Bingos, levou
um ano inteiro e esteve com o personagem no minimo 20 vezes>*:
“Comecei a apurar em setembro de 2007 e o texto foi publicado em
outubro do ano seguinte” (SALLES, 2011). Para o perfil de Fernando
Henrique Cardoso®, viajou com o ex-presidente durante trés semanas e
esteve junto dele o tempo todo, a espera dos “tempos mortos”:

31 Edvaldo Pereira Lima (2009, p. 427) também considera o perfil um “género que cresceu e
amadureceu em The New Yorker, desde a década de 1920 (...)".

52 “Q cheiro de cimento me inebria” (n° 1, out./2006), sobre o estilista Guilherme Guimaraes —
ocupou seis paginas com 5.400 palavras; “De elefante a formiga” (n° 2, nov./2006), sobre o ex-
banqueiro Luiz Cezar Fernandes — seis paginas, 6.500 palavras; “O ortodoxo” (n° 3, dez./
2006), sobre o socidlogo Emir Sader — cinco paginas, 4.700 palavras; “Diamante nacional
refinado” (n° 4, jan. 2007), sobre Lily Marinho, viava de Roberto Marinho — quatro paginas,
5.300 palavras; “Acarajé, suor e champanhe” (n° 5, fev. 2007), sobre a empresaria do carnaval
de Salvador, Licia Fabio — trés paginas, 3.400 palavras; “Oligarquia irritada” (n° 6, mar. 2007),
sobre o entdo deputado federal Ciro Gomes — trés paginas, 3.500 palavras; “Retrato de um
homem livre” (n°® 7, abr. 2007), sobre um andnimo frequentador da Biblioteca Nacional e da
Academia Brasileira de Letras — trés paginas, 3.100 palavras; “Aracy de Almeida, mulher do
futuro” (n°® 8, mai. 2007), sobre a cantora e intérprete de Noel Rosa — trés paginas, 3.700
palavras; “Todos contra Daniel Dantas” (n° 9, jun. 2007), sobre o economista e banqueiro
acusado de lavagem de dinheiro e envolvimento em esquemas de corrupgdo — seis paginas,
8.300 palavras; “Com o Pan nas méos e muito chdo corrido” (n° 10, jul. 2007), sobre o entdo
diretor de esportes do comité organizador dos XV Jogos Pan-americanos Rio 2007, Agberto
Guimaraes — seis paginas, 5.600 palavras.

53«0 caseiro” (PIAUT n°® 25, out. 2008) tem mais de 15 mil palavras e ocupa 12 paginas da
revista.
54 «Q andarilho” (PIAUT n° 11, ago. 2007), com nove mil palavras, ocupa sete paginas da
revista.
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momentos em que acaba o assunto e a pessoa comeca a falar sobre o que
ndo previa e, por vezes, ndao queria. Aqui se nota a influéncia de
Mitchell e Ross que, como Salles observou, optavam por voltar-se aos
“pequenos gestos”, as “pequenas coisas”.

(...) o perfil foi basicamente feito em sala de
espera, em aeroporto, em taxi, em elevador;
naquelas situagdes em que ndo tem nada muito
importante em jogo. O tipo de conversa que
acontece nessas barrigas do tempo — que nao ¢ o
tempo forte, ¢ o tempo fraco — é muito diferente.
A pessoa ndo esta armada e fala meio a deriva
(SALLES, 2014).

E evidente, portanto, sua intengdo de seguir muitos dos caminhos
de The New Yorker. Ao se folhear as duas revistas, as semelhangas entre
elas sdo perceptiveis: a secdo The talk of the town inspirou a se¢do
Esquina (Figura 1); Fiction inspirou Ficgdo; os cartuns, ilustragdes e
poesias estdo similarmente espalhados em meio aos textos nas duas
publicacdes; ambas apresentam textos longos com poucas fotos,
ilustragdes de capa autorais e ndo necessariamente relacionadas ao
conteudo da edi¢do. Até mesmo o estilo de algumas publicidades se
assemelha. Apesar de seu formato menor® — que poderia justificar
opcdes graficas distintas —, The New Yorker ja circulava com pequenos
anuncios, nas colunas externas de suas paginas, divulgando produtos e
servigos inusitados, pratica que piaui passou a adotar. A reporter Paula
Scarpin, que entrou na revista como estagidria, relata que, no inicio, uma
de suas tarefas era oferecer gratuitamente aos anunciantes esses espacos,
que tinham o objetivo de agregar humor ¢ leveza a identidade editorial
de piaui.

A revista tinha acabado de ser lancada e eu ligava
para oferecer os anuncios. As pessoas ndo
acreditavam que seriam gratuitos. Como os
aniincios eram gratuitos e ninguém conhecia a
revista, ficavam desconfiados. Eles até parecem
ficticios, mas ndo sdo. A ideia desses antincios era
que combinassem com toda a estética da piaui.
Ela ¢ muito inspirada na New Yorker; a New
Yorker tem dessas coisas, acho que partiu dai. E
ficam bonitinhos esses anuncios curiosos
(SCARPIN, 2014).

35 Diferente de piaut, que adotou um formato maior, The New Yorker apresenta uma dimensédo
mais tradicional para revistas: 20 x 27 cm.
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Figura 1: The talk of the town, em The New Yorker; Esquina, em piaui.
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Outro aspecto de The New Yorker presente em piaui € a figura de
um mascote. O dandi Eustace Tilley aparece na revista norte-americana
desde seu lancamento, quando estampou a capa da primeira edigao.
Seguindo a mesma linha, o grupo que planejou piaui instituiu como
mascote um pinguim de geladeira usando a boina de Che Guevara, que
também ilustra a capa de seu primeiro niimero (Figura 2). O dandi, em
diferentes versdes, retorna a capa de The New Yorker em suas edigbes de
aniversario. Em piaui, o pinguim igualmente ressurge para celebrar o
aniversario da revista.

piaui ndo estd dividida em editorias, mas seus textos sdo sempre
precedidos por alguma palavra ou expressdo que o identifique dentro de
determinado assunto ou formato. Essa também foi uma escolha
inspirada na publicagdo nova-iorquina. Muitas matérias de The New
Yorker, por exemplo, sdo sinalizadas com “Annals of..”. A revista
brasileira adotou o “Anais da...”.5 “Letter from...” originou “Carta
de...”%7; “Profiles”, Perfil; Fiction, Fic¢do; Contributors, Colaboradores.

A proximidade das duas publicacdes ¢ constantemente apontada
por pesquisadores da area. Vaz e Mintz (2007, p. 3) observam as
semelhangas em seus projetos editoriais e graficos: “rico tratamento da
narrativa jornalistica empregada; projeto grafico discreto, com grid
simples e austeridade tipografica; énfase no conteudo textual; uso
criterioso de estimulos visuais; (...) espago reservado aos pequenos
anuncios e a insercdo de charges e poemas ao longo da revista”.
Rollemberg (2012, p. 134) também explicita o que considera serem os
pontos de tangéncia entre The New Yorker e piaui: “a valorizacdo do
texto refinado, trafegando ao mesmo tempo entre a objetividade da
informac@o e a subjetividade autoral, a ironia bem dosada e recursos de
persuasdo editorial para seduzir determinado tipo de receptor, como
textos de ficcdo e cartuns”.

36 Enquanto a reportagem “The science of sex abuse” (THE NEW YORKER, jan./2013) ¢
precedida por “Annals of Crime”; a matéria “Dostoiévski em Saquarema” (PIAUI, jan./212) é
sinalizada com “Anais do Crime”. Da mesma forma, muitas outras reportagens das duas
revistas sdo categorizadas por “Annals of Architecture”, “Anais da Arquitetura”; “Annals of
Communications”, “Anais da Comunica¢ao”; “Annals of Education”, “Anais da Educagdo”;
“Annals of Science”, “Anais da Ciéncia” etc.

57 Em novembro de 2011, por exemplo, The New Yorker publicou a matéria “Sacred Grounds”
identificada com “Letter from El Salvador”; e piaui, para a reportagem “La vida por la
izquierda”, usou “Carta de Havana” .
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Figura 2: Capas das primeiras edi¢des de The New Yorker e piaui, com os
respectivos mascotes aparecem.
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Pouco depois do langamento de piaui, Salles (2006b, grifo meu)
afirmava em entrevista: “Nossa ideia é apenas ocupar um nicho que
até agora estava vago. Nossas pretensdes sdo relativamente simples:
queremos fazer uma revista perene, que seja divertida e que revele
coisas curiosas, importantes, futeis, boas e ruins sobre o Brasil”. Trés
anos depois, ele repete que piaui “ndo se enquadra em nenhum perfil ja
definido por outras publicagdes brasileiras” (SALLES, 2009). Uma
publicac¢do nos moldes de The New Yorker, portanto, estava em falta no
campo jornalistico brasileiro contemporidneo. Mas em décadas
anteriores, alguns titulos talvez tenham preenchido esse espaco que nos
ultimos anos andava vago, apesar de apresentarem perfis editoriais
distintos. piaui, conforme abordarei a seguir, ndo teve como Unica fonte
de inspiragdo a publicagdo norte-americana. Revistas nacionais
provavelmente também lhe serviram de referéncia para o tipo de
jornalismo que se prop0s a exercer.

1.2. PIAUI E AS REVISTAS BRASILEIRAS

Décadas antes de Salles cogitar criar piaui, circulou no Brasil
outra revista inspirada em The New Yorker. Trata-se de Senhor
(1959-1964), publicagdo de periodicidade mensal, dirigida
predominantemente ao publico masculino, das “elites econdmica e
intelectual” do pais (BASSO, 2008, p. 13). Seu carro-chefe era o
jornalismo cultural, mas também trazia assuntos de outras areas, como
politica, economia, comportamento. Durante seus cinco anos de
circulacdo, Senhor se destacou por seu padrao de qualidade. Ali (2009,
p. 368) a considera, “do ponto de vista grafico, a revista mais bem
elaborada ja publicada no Brasil”. Na mesma linha, Basso (2008, p. 9,
grifo meu) afirma que Senhor, “pelo trago artistico na composigido
editorial, portou-se como obra de arte, refletindo padrdes estéticos das
publicacdes internacionais, aliada a criatividade de seus editores. Seu
projeto grafico e editorial estd na vanguarda das publicacdes
brasileiras”.

The New Yorker serviu-lhe como referéncia sobretudo pelo estilo
de seus textos, conforme relata um dos editores da revista: “A New
Yorker era muito bem escrita e aquele tom era o tom que a gente
queria” (LOBO apud BASSO, 2008, p. 23). Além da forma, Basso
(2008, p. 18) identifica uma influéncia em termos de conteudo, “pela
abrangéncia cultural” das duas revistas. Mas talvez a questdo do estilo
seja o que realmente mais as aproxime; sendo também o aspecto que
mais se faz presente em piaui hoje. Recorrendo a uma linguagem
primorosa, que ndo era comum nos veiculos nacionais de entdo, Senhor
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procurava desenvolver um “texto entre o sério e o
zombeteiro” (BASSO, 2008, p. 18). piaui, da mesma forma, busca “um
equilibrio entre humor e gravidade” (SALLES, 2009). A apuracdo
cuidadosa e a literatura presente em suas paginas sdo outras
caracteristicas que permitem estabelecer uma relagdo entre ambas.
Nesse tipo de proposta editorial esta intrinseco determinado perfil de
publico. Enquanto Senhor se destinava a “leitores cultos”, piaui é feita
“para quem tem um parafuso a mais™8,

Algumas marcas de redacdo caracterizam o estilo
de texto da Senhor: ampla pesquisa de dados com
a utilizacao de citagdes, indicagdes e comparagdes
que deixam claro estarem narrando para leitores
cultos, conhecedores de autores e obras
consagradas: a interface dos recursos literdrios
para proporcionar formas criativas de descri¢do; a
utilizacdo de um ritmo narrativo com tom
zombeteiro, a fim de proporcionar uma leitura
capaz de fornecer argumentos e a0 mesmo tempo
divertir o leitor (...) (BASSO, 2008, p. 23).

Os tragos literarios em seus textos jornalisticos proporcionavam
leituras mais prazerosas, o que a diferenciava de outras revistas, assim
como ocorre com piaui atualmente. Mas talvez o principal legado de
Senhor ao campo jornalistico e cultural do pais tenha sido a divulgacdo
de literatura nacional e estrangeira ainda desconhecida do publico
brasileiro. A revista publicou em primeira mio obras de autores ainda
iniciantes — muitos dos quais vieram a se consagrar —, ¢ também
difundiu trabalhos inéditos de escritores que ja tinham certo prestigio:

Senhor publicou, no primeiro exemplar, a novela
“As neves de Kilimanjaro”, de Ernest
Hemingway; contos “A menor mulher do mundo”,
de Clarice Lisopector; “Passeio”, de Fernando
Sabino; “En la noche”, de Ray Bradbury; poemas
“Either/or”, de Paulo Mendes Campos; “Aria de
verdo”; de Claudio Mello e Souza; € “Poema”, de
W. H. Auden. As tradugdes da novela literaria de
Hemingway, ¢ do poema “En la noche”, feitas
pelo poeta Ivo Barroso, especialmente para a
Senhor, mostram um indicativo de preocupagio

58 “Para quem tem um parafuso a mais”, assim como “uma revista para quem gosta de ler”, sdo
slogans divulgados nos anuncios da revista.



59

em apresentar um material diferenciado para o
leitor (BASSO, 2008, p. 20).

A esse contetdo distintivo, Ali (2009, p. 368) atribui o respeito
rapidamente conquistado pela publicagdo: “Pouco depois de langada
tornou-se um simbolo de status social. Jorge Amado criou para Senhor
uma obra-prima — Quincas Berro D’ dgua. A revista publicou Kafka pela
primeira vez no Brasil e aproximou milhares de brasileiros de Tolstoi
(...), Hemingway e Scott Fitzgerald (...)”. Em piaui, também ¢é frequente
a tradugdo e divulgacao de autores e obras estrangeiras inéditas no pais;
assim como a publicagdo de textos originais de escritores brasileiros e
capitulos de livros ainda ndo langados. Na edi¢do n° 94 (julho/2014), por
exemplo, a revista publicou cinco textos ainda nao divulgados no Brasil:
um conto do escritor chileno Alejandro Zambra®®; um ensaio do
argentino Gabriel Pasquini®®; um artigo do norte-americano Andrew
Salomon®!; poemas da também norte-americana Chelsey Minnis®2. Ha
ainda nessa edi¢do parte do livro do jornalista André Barcinski — Pavées
misteriosos (1974-1983): a explosdo da musica pop no Brasil —, que s6
seria lancado no més seguinte.

Entre os demais textos publicados nesse més, apenas quatro deles
sdo de autoria de jornalistas de piaui. A parcela consideravel de material
nao produzido pela propria redacdo indica outra aproximagdo em suas
escolhas editoriais: Senhor, assim como piaui, tinha uma redagdo com
poucos profissionais, recorrendo a participacdo intensa de
colaboradores.

Contando com uma equipe relativamente pequena
para a produgdo de textos e proclamando a crenga
da difusdo da cultura como valor principal, a
diregdo da revista buscava atrair colaboradores de
prestigio comprando artigos, ensaios, resenhas
criticas, reportagens e, principalmente, textos
literarios. Para valorizar as colaboragdes, a
direcdo empenhava-se em pagar salarios acima
dos praticados no mercado (BASSO, 2008, p. 31).

3“0 34”, que integra o livio Meus documentos, a ser langado pela editora Cosac Naify em
2015.

0 “A destrui¢do do Harlem”, produzido e traduzido sob encomenda para piaui.

61 “Acerto de contas”, publicado originalmente em The New Yorker, traduzido com
exclusividade para piaui.

62 “Poemalandia”, parte do livro Poemland, sem previsdo de publicagdo no Brasil. Os poemas
foram selecionados e traduzidos pelo compositor e poeta carioca Sylvio Fraga Neto.
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A aquisicdo de toda a producdo externa so6 se viabilizou pelo
apoio financeiro que Senhor teve em seu inicio:

(...) a [editora] Delta deu suporte econdmico
suficiente para que o grupo de editores realizasse
uma revista sofisticada e para que fizesse os mais
ousados convites para colaborar na revista. Desta
maneira, a revista abriu as portas para um grupo
de colaboradores que representava ou veio a
representar anos mais tarde a nata da
intelectualidade brasileira e alguns dos nomes
internacionais mais importantes (BASSO, 2008, p.
14).

Assim como piaui, Senhor provavelmente usufruiu de situagdo
pouco comum no campo jornalistico: contava com publishers para quem
valia a pena o investimento em um produto de qualidade, sem que a
prioridade imediata fosse o lucro. O editor Newton Rodrigues (apud
BASSO, 2008, p. 14) observa que “nela se juntaram fatores rarissimos,
como dois editores financiadores, o Simdo e o Sérgio Waissman,
interessados em fazer uma coisa de alto nivel e sem interferéncia
patronal na redagdo”. Essa postura de seus “editores financiadores”
certamente proporcionou muita liberdade aos profissionais da revista e
foi importante para que ela pudesse ser considerada “a mais cult
existente dentro da histéria da imprensa brasileira” (BASSO, 2008, p.
10). Algo parecido se observa em piaui: Salles, apesar de publisher e um
dos editores da revista, ndo ocupa o cargo de diretor de redagdo. Preferiu
que quem estivesse a frente fosse um jornalista experiente, a quem,
garante, da total liberdade para tomar decisoes.

Outra coincidéncia entre as duas revistas ¢ a auséncia de editorias
fixas. Um de seus editores, o jornalista Luiz Lobo, relata que, no
planejamento de Senhor, decidiu-se “por uma revista que nao tivesse
rotulo, que ela tivesse economia quando tivesse que ter, que tivesse
politica quando tivesse que ter, porém, que tivesse cultura
permanentemente, principalmente ficcdo de qualidade” (LOBO apud
BASSO, 2008, p. 13). Com exce¢do da escolha por ter “cultura
permanentemente”, identifica-se ai uma consonéncia com a proposta de
piaui, cujos assuntos sdo escolhidos conforme emergem e se fazem
pertinentes. Se em uma edi¢gdo predominam reportagens sobre
economia, na seguinte essa tematica pode estar completamente ausente.
Salles (2014) descreve a revista com os adjetivos “invertebrada” e
“maleavel”, rejeitando uma classificacdo definitiva para a publicagdo. A
ficcdo, entretanto, — assim como em Senhor — estd sempre presente.
Antes de ser langada, seu material de divulgacao ja prometia: “para dar
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conta de situagdes que estdo além do poder da narrativa jornalistica,
piaui publicara fic¢ao” (Anexo 1).

Os projetos graficos de Senhor e piaui sdo ambos elogiados. Em
piaui, Vaz e Mintz (2007, p. 3) destacam que “o grande diferencial da
revista estd no requinte literdrio das matérias e na beleza, conforto e
discri¢do de sua visualidade”. Em Senhor — cuja concepgdo visual foi
desenvolvida pelo artista plastico Carlos Scliar —, Basso (2008, p. 24)
destaca sua “aparéncia refinada™: “Elegante, bem paginada e editada, a
revista inaugurou uma nova fase na valorizagdo da linguagem gréafica,
em que cada elemento articula-se com a proposta editorial. O projeto
tinha uma linguagem visual moderna que acompanhava as tendéncias
impressas nos grandes centros internacionais”. Dos aspectos que
distinguem o design das duas revistas, sobressai-se a prevaléncia de
ilustragdes em suas capas, em detrimento da utilizacdo de fotografias,
como era e ¢ mais comum nos demais veiculos impressos. Das 98
edicdes que piaui publicou até o momento (novembro/2014), apenas
oito delas estampavam fotografias na capa.®> Senhor estd entre as
extintas publicagdes brasileiras que Salles afirma admirar, o que talvez
confirme as aproximagdes que acabo de esbogar: “piaui ¢ um pouco o
resultado do que nds todos na piaui lemos: Realidade, Senhor (...). Ela é
um pouco o estado do que n6s somos” (SALLES, 2010).

Realidade (1966-1976) — mais do que Senmhor — costuma ser
apontada por pesquisadores como a revista nacional que mais se
aproxima do projeto de piaui. Suas semelhangas talvez sejam
decorrentes do espaco que ocupam no campo jornalistico em diferentes
periodos. Ambas representam a possibilidade de realizagdo de um
jornalismo quase idealizado e se diferenciam significativamente de todo
o resto da imprensa. Langada em 1966 pela editora Abril, Realidade
chegou a ter em seus anos iniciais a maior tiragem do periodo (466 mil
exemplares), com muitas edigdes que se esgotaram nas bancas (ALI,
2009, p. 371). E considerada uma das revistas de maior prestigio que ja
foi publicada no Brasil: tanto profissionais como pesquisadores da area
costumam se referir & Realidade como um marco na histéria do nosso
jornalismo. Qualidade editorial, reportagens em profundidade,
abordagem de temas tabus e liberdade narrativa sdo alguns dos atributos
que fazem dela uma referéncia. Para Mira (2001, p. 69, grifo meu), “se
alguma revista atingiu a unanimidade de aprovacio, essa revista foi
Realidade. (...) Valorizada pelos intelectuais pela profundidade de suas
matérias, era o paraiso dos jornalistas, que ndo tinham hora para
chegar nem manual de redagdo”.

63 Dessas oito edigdes com fotografias, quatro foram publicadas ao longo do primeiro ano de
circulagdo da revista: fevereiro, abril, julho e setembro de 2007. Tal constatagdo sinaliza uma
tendéncia, ao longo da existéncia da revista, a optar quase exclusivamente por ilustragdes.
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Edvaldo Pereira Lima (2009, p. 222) se refere a Realidade como
a revista “que marcou época, criou escola e desperta o saudosismo
nostalgico dos jornalistas que o viveram”. O autor argumenta que
contribuiu “para o sucesso indiscutivel de Realidade sua feliz proposta
editorial que se casa com as condi¢des em mudanga do mercado de
revistas” (LIMA, 2009, p. 224). O prestigio da revista é enfatizado com
expressdes como “a mais revolucionaria resposta jornalistica”; “de
maior sucesso popular”; “experiéncia inesquecivel” (LIMA, 2009, p.
224). Na apresentagdo do livro Revista Realidade, 1966-1968: tempo de
reportagem na imprensa brasileira — resultado da tese de doutorado de
J. S. Faro —, o tom de Lima (1999, p. 7) era 0 mesmo:

Provavelmente nd@o exista, na trajetoria da
imprensa brasileira, outro exemplo de mergulho
tdo intenso e apaixonado nas aguas envolventes
do jornalismo literario quanto Realidade. Talvez
poucas vezes — se ¢ que houve alguma outra —
uma publicacdo tenha produzido em tdo breve
tempo tal jorro efervescente de matérias,
buscando transportar, com corajosa, paradoxal
fidelidade, a cor e a dor, a alegria e a sombra, o
ritmo e a queda, o calor e a crueza do grande
painel holografico que ¢ a vida do homem na
sociedade contemporanea.

Faro (1999, p. 13-14) aponta na mesma direcdo:

A revista Realidade (...) representa para oS
profissionais da imprensa e para os estudiosos da
vida cultural brasileira um momento obrigatorio
de referéncia, tanto pela abrangéncia dos temas
que reportou como pela forma como o fez. (...)

O carater verticalizado adquirido pelas
reportagens de Realidade guardou estreita relacdo
com o discurso transgressor produzido em
meados dos anos 60 (...).

A leitura das reportagens que publicou permite
identificar um sentido hegemonicamente
revelador na investigagdo jornalistica que
conduzia sua producdo para além dos limites da
linguagem convencional da imprensa: no
confronto com a materialidade das questdes que
seus profissionais abordaram, os recursos
discursivos da revista resvalaram para formas
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literarias e ficcionais de narrativa que ampliaram
sua penetracdo junto ao publico leitor (...).

Ao descreverem a revista de forma tdo elogiosa, esses autores se
referem sempre ao seu periodo aureo — de 1966 a 1968 —, quando seu
jornalismo foi exercido em sua plenitude. Moraes, que se propds a
analisar as cartas de leitores de Realidade, fez o mesmo recorte
cronolégico em sua pesquisa. A autora apresenta constatagdes
semelhantes:

As reportagens longas e o texto
cuidadosamente escrito fizeram de Realidade
um marco na histéria da imprensa brasileira ¢
revelam o interesse da revista em dialogar com
um publico capaz de compreender e repercutir tal
expressdao de um jornalismo inovador. (..) a
revista dirigia-se predominantemente a elite
nacional, ou seja, a chamada classe média,
aqueles que além de poderem pagar por uma
revista como Realidade tinham acesso a educagao,
as universidades, e participavam dos grandes
debates nacionais (MORAES, 2007, p. 17, grifo
meu).

Mira (2001, p. 42) também observa que Realidade “tinha um
leitor mais intelectualizado” — o que estava, inclusive, em sua proposta
editorial. Na edi¢do de langamento, Victor Civita afirma na “Carta do
Editor”: “Sera a revista dos homens e das mulheres inteligentes que
desejam saber mais a respeito de tudo” (CIVITA apud MORAES, 2007,
p. 46, grifo meu). Faro (1999, p. 116) confirma que “o publico leitor de
Realidade era mesmo constituido majoritariamente por segmentos que
hoje, possivelmente, seriam enquadrados nas classes A e B,
concentrados em sua maior parte nas areas urbanas”. Assim como
sinalizei as coincidéncias entre o perfil dos leitores de Senhor e piaui,
observa-se 0 mesmo entre Realidade e piaui. Se os leitores de Realidade
eram “inteligentes”, da “elite nacional” e “tinham acesso as
universidades™, os de piauf teriam as mesmas caracteristicas.®* No Midia
Kit (2014) da revista, esse aspecto ¢ enfatizado:

64 Conforme ja observei, os slogans “para quem tem um parafuso a mais” e “uma revista para
quem gosta de ler” ressaltam sua intengdo de se dirigir a um publico intelectualizado.
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Nossos leitores ndo se definem por género, idade
ou faixa de renda. O que os une ¢ a escolaridade,
uma das maiores entre o publico leitor brasileiro.
Sdo pessoas com capital intelectual, que ja
ocupam posi¢des de lideranga ou estdo a caminho
de um dia liderar, seja nas redagdes, no poder ou
nas universidades. Quanto mais a educacgdo se
universalizar no Brasil, mais leitores tera a piaui.

Ao elaborar o projeto editorial de Realidade, o jornalista Paulo
Patarra (apud MORAES, 2007, p. 45) prop6s uma “revista mensal com
muita cor e papel bom”. piaui, por sua vez, também optou por “papel
bom”: “somos a Unica revista no Brasil a utilizar o papel pélen (...),
especialmente desenvolvido (...) para tornar a leitura mais
confortavel” (MIDIA KIT, 2014). A publica¢do anuncia, portanto, além
de contetdo diferenciado, uma experiéncia “UGnica” em sua
materialidade. Décadas antes, tanto Realidade como Senhor fizeram o
mesmo.

Entre suas escolhas editoriais, a op¢do de piaui por ‘“chegar
depois”, valorizando uma producdo estendida e sem pressa, € muitas
vezes encarada por seus admiradores como exclusiva ou inédita na
imprensa brasileira. Essa j& era, no entanto, uma caracteristica de
Realidade. Por sua periodicidade mensal, seus jornalistas tinham mais
tempo para a elaboragdo de reportagens — assim como os de piaui t€m
agora —, 0 que inevitavelmente possibilitava apuragdes mais
aprofundadas e textos mais criativos.

Realidade nao se prende ao fato do dia-a-dia,
propde sair da ocorréncia para a permanéncia.
Seus temas ndo sdo os fatos isolados imediatos,
mas sim a situagdo, o contexto em que esses fatos
se ddo. Poderiamos dizer que sua concepgido do
presente ¢ a de um tempo atual dilatado em
estendida presentificacdo (LIMA, 2009, p. 226,
grifo meu).

Outras pesquisas sobre a revista também destacam seu tempo
alargado de produgdo, uma vez que ele estava diretamente relacionado
ao tipo de jornalismo que exercia:

Realidade (...) vai além. Como se trata de uma
revista mensal, livre de imposi¢des que o ritmo
da contingéncia impde a um jornal didrio, a
publicacdo se estende nos temas pautados, tanto
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quanto o leitor convive com eles durante um
periodo prolongado. Nessa medida, a grande
reportagem, de cardter vertical, domina a revista.
E, em razdo disso, o reporter molda o texto (...)
(FARO, 1999, p. 41, grifo meu).

Mira (2001, p. 70) também observa que, “comparando-se a
pressdo das atuais redagdes, os reporteres [de Realidade] tinham mais
liberdade para fazer suas reportagens, sem tantas limita¢des de tempo e
gastos”. Esse tempo maior de produgdo — que ¢ intrinseco & sua
periodicidade mensal, como o é igualmente em piaui — se estende por
toda a “linha de montagem” da publicagdo. Seu consumo,
consequentemente, requererd outro ritmo de leitura: “(...) o leitor de
Realidade deve ter tempo e disposi¢do para a leitura da revista. Os
paragrafos longos exigem leitores que disponham de ferramentas
intelectuais mais sofisticadas” (MORAES, 2007, p. 118). As
“ferramentas” a que se refere Moraes seriam requisitos para a
compreensdo de textos que ndo se prendem ao factual e que recorrem,
constantemente, a recursos para além das técnicas jornalisticas
convencionais. Se uma das marcas identitarias de piaui hoje ¢ a
presenga de recursos da literatura e da ficgdo em suas paginas, esses ja
enriqueciam o jornalismo de Realidade: “No jornalismo produzido por
Realidade (...) é o recurso ao ficcional e a forma literaria que permite ao
reporter fugir do mimetismo e do empobrecimento da
objetividade” (FARO, 1999, p. 31). Tais recursos tornam os textos
menos burocraticos, menos duros, e geram, inevitavelmente, leituras
mais prazerosas:

Ler uma matéria de Realidade era quase sempre
um grande deleite, pela fluéncia, pela variedade
de estilo entre os narradores, pela capacidade de
cada um pegar vocg, leitor, envolvendo-o no fluxo
caloroso de uma narrativa inspirada que o
conduzia para aquela atmosfera unica do mundo
que a reportagem descortinava aos seus sentidos
pela pele, pelo cérebro, pelos ouvidos (LIMA,
1999, p. 7-8).

r

O mesmo prazer na leitura ¢ verificado em piaui, como se
observa em muitos discursos sobre a revista, alguns dos quais sdo
analisados no segundo capitulo desta pesquisa. Outro ponto em comum
entre as propostas das duas publicacdes ¢ o esfor¢o por cobrir assuntos
além do eixo Rio-Sdo Paulo. Tanto Realidade quanto piaui se
dispuseram a pautar temas, personagens e lugares considerados
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marginais e preteridos pelo restante da imprensa. O proprio titulo
“piaui” reflete essa intengdo: ao trazer o nome de um estado
praticamente desconhecido do publico e ignorado pelos meios de
comunicagdo, a revista se compromete a ser o unico veiculo do pais a
cobrir, com frequéncia, o Piaui (SALLES, 2007). Desde seu primeiro
nimero, varias matérias vém retratando esse estado, além de outros
temas considerados “menores”. Realidade, da mesma forma, dedicava
muitas de suas paginas a assuntos menos previsiveis, reproduzindo
“imagens do pais distante” (FARO, 1999, p. 188), inclusive do préprio
Piaui. A reportagem “O Piaui existe” (abril/1967) apresentou uma
radiografia do estado, pautado com o argumento de que ninguém falava
sobre o Piaui: “Nos pescavamos fatos considerados antinoticia. (...) O
interesse residia no fato de nao ter interesse jornalistico” (BETTO apud
SEVERIANO, 2013, p. 89).

Apds seus dez anos de circulagdo, muitos lamentaram — e
seguiram lamentando — o fim de Realidade, sobretudo pelo que ela
possibilitou ao jornalismo de sua época. Faro (1999, p. 81) observa que
“Realidade ¢ sempre vista como um marco na histéria da imprensa
brasileira e suas caracteristicas sdo apontadas como tendéncias que
deixaram um trago de qualidade que a produgdo jornalistica ndo
chegaria a repetir depois que a revista deixou de existir”. Mais de 20
anos depois de extinta, Lima (1999, p. 9) igualmente apontava as
tentativas frustradas da imprensa brasileira de produzir um jornalismo
que pudesse agradar tanto quanto o de Realidade agradara outrora: “No
momento atual da imprensa brasileira, revistas e jornais deparam-se com
o esgotamento de seu padrdo de textos, procurando experimentar outras
formas de tornar a leitura atraente. Leitores, por sua vez, decepcionam-
se pela superficialidade e falta de poder narrativo das matérias”.

Para os dois autores, no momento em que escreviam, parecia nao
haver na imprensa brasileira qualquer publicagdo capaz de preencher a
lacuna deixada por Realidade. Anos depois dessas constatagdes,
entretanto, surge piaui — que talvez esteja, de alguma forma, ocupando
esse espaco. Sdo muitos os pontos convergentes entre as duas
publicacdes, mas ¢ evidente que ha, também, diferencas em suas
propostas editoriais, sobretudo pelo periodo histérico em que cada uma
nasceu. Realidade foi publicada em plena ditadura e buscava tratar de
temas considerados polémicos, atendendo as demandas sociais
emergentes. Ela contribuiu para quebrar tabus e questionar o
conservadorismo da sociedade brasileira a época. Sexo, divorcio, aborto,
anticoncepcional, adultério, homossexualidade, incongruéncias da igreja
catélica, emancipacdo feminina, universo dos jovens, foram todos
assuntos que estamparam paginas e capas de Realidade. A revista trazia
para a esfera publica os temas “intocaveis” de entdo. Conforme Faro
(1999, p. 107) observa, “a publicagdo assumia, perante seu corpo de
jornalistas e perante seu publico leitor, a imagem de um 6rgdo para o
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qual ndo havia tabus, no sentido de que se dispunha a avangar sobre o
que ndo se discutia ou sobre assuntos a respeito dos quais se discutia
timidamente”. Em decorréncia disso, alguns de seus numeros chegaram
a ser apreendidos ou proibidos de circular.

O contexto em que piaut foi criada é completamente diferente, o
que justifica que seu contetido e o tom de suas reportagens ndo sejam 0s
mesmos de Realidade. Entretanto, ambas parecem se mostrar eficientes
ao cumprir — ou ter a inten¢do de cumprir — os requisitos do bom
jornalismo. A capacidade de satisfazer a demanda por um produto
jornalistico de exceléncia provavelmente contribuiu para que as extintas
Senhor e Realidade sejam classificadas como publicacdes de referéncia.
Faro (1999, p. 95) afirma que “Realidade vinha preencher um vazio na
area das revistas de informac¢ao ndo especializada”. Sobre piaui, Vaz e
Mintz (2007, p. 3) observam que a revista surge para atender um novo
segmento de publico, até entdo ndo contemplado pelas publicagdes
brasileiras. Essas experiéncias jornalisticas, como se vé, sdo eclevadas
por sua raridade.

piaui — assim como suas precedentes e outras revistas que
venham a surgir — ¢ fruto do percurso histérico do jornalismo e da
sociedade brasileira. De tempos em tempos, quando coincidem a falta
com a possibilidade, emergem essas publicagdes consideradas
“excepcionais”. Mas como todas as demais experiéncias do campo, elas
s6 sobrevivem enquanto conseguem se adaptar as inconstincias do
contexto social. No caso de piaui, se seu publico se caracteriza
predominantemente pelo alto nivel de escolaridade, lhe favorece ter
surgido em um momento em que O ensino superior cresce
consideravelmente no pais. Por outro lado, o boom dos meios digitais, e
as muitas possibilidades de acesso a informagfo que eles proporcionam,
afastam esse mesmo publico — sobretudo os jovens — dos impressos.
Concomitantemente a euforia diante do novo, entretanto, parece haver
uma sensa¢do de saturacdo em parte dos usuarios das multiplataformas.
Tal sensac¢do pode suscitar o retorno ao “analdgico”, as leituras longas e
em profundidade. Talvez, como muitos estudiosos afirmam, sempre
havera lugar para as grandes reportagens, para os textos de qualidade. O
bom jornalismo sobreviveria, portanto, aos diferentes paradigmas
sociais e as muitas revolugdes tecnoldgicas. A combinacdo de tantas
variaveis, como se vé, ¢ complexa, o que torna dificil tragar quadros
precisos do campo jornalistico e de seus agentes. Mas outra questdo
importante deve ser posta: com quais recursos financeiros esse tipo de
jornalismo sobrevive? Como publicagdes nos moldes de piaui,
Realidade, Senhor, e mesmo The New Yorker, se sustentaram e se
sustentam? Qual a viabilidade dos meios impressos, em especial do
suporte revista, no contexto do campo jornalistico contemporaneo?
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1.3. AS REVISTAS NA ATUAL CONFIGURACAO DO
CAMPO JORNALISTICO

A primeira edigdo da “Pesquisa Brasileira de Midia” — realizada
em outubro e novembro de 2013 pela Secretaria de Comunicacdo
(Secom) do governo federal, com o objetivo de averiguar os habitos de
consumo de midia da popula¢do — foi publicada em fevereiro de 2014,
com os seguintes resultados:

Continua sendo predominante a presenca da TV
nos lares do Pais, apesar do rapido crescimento da
internet. Nada menos que 97% dos entrevistados
afirmaram ver TV, um héabito que une
praticamente todos os brasileiros, com
independéncia de género, idade, renda, nivel
educacional ou localiza¢do geografica.

A internet e o radio sdo meios de comunicagdo
também muito presentes na vida das pessoas,
ainda que em menor grau: 61% tém o costume de
ouvir radio e 47% tém o habito de acessar a
internet. J4 a leitura de jornais e revistas
impressos é menos frequente e alcancga,
respectivamente, 25% e 15% dos entrevistados
(BRASIL, 2014, p. 7, grifo meu).

De todos os meios de comunicagdo, portanto, a revista ¢ o que
apresenta menor indice de consumo no pais.® Sua participagdo ¢ ainda
menor quando se considera o veiculo informativo favorito dos
entrevistados: “O meio de comunicacdo preferido pelos brasileiros ¢ a
TV (76 4%) seguido pela internet (13,1%), pelo radio (7,9%), pelos
jornais impressos (1,5%) e pelas revistas (0,3%) — outras respostas
somam 0,8%” (BRASIL, 2014, p. 7, grifo meu). A baixa popularidade
da revista, como se nota, faz parte da crise pela qual passam os meios

5 Ao se referir especificamente as revistas, a pesquisa constata: “Entre os meios pesquisados, a
revista é o que tem a menor presen¢a no dia a dia dos brasileiros. De acordo com os
resultados sobre frequéncia de uso, apenas 1% dos entrevistados leem este meio todos os
dias, enquanto 85% afirmam que ndo costumam ler ou nunca leem revistas impressas. Se
considerado o fato de que, em geral, as revistas impressas tém edigdes semanais, ainda assim a
frequéncia se mantém baixa, pois apenas 7% dos entrevistados afirmam ler revista uma vez
por semana ou mais. (...) No caso dos estratos feitos a partir da escolaridade, do porte do
municipio e da renda familiar, percebe-se que quanto maior for o valor atribuido a cada uma
dessas variaveis, maior tende a ser a frequéncia de uso do meio em questdo” (BRASIL, 2014,
p. 74, grifo meu).
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impressos na contemporaneidade. Os meios audiovisuais — nos quais
incluimos a internet, que também se destaca pela difusdo de imagens e
videos — se sobressaem de forma significativa, diminuindo assim
penetracdo dos jornais, que outrora foram as unicas formas de acesso
informagdo jornalistica.®¢

Se a porcentagem dos que afirmam ser leitores de revistas ¢
minima, entre eles, as publicagdes mais citadas espontaneamente foram
Veja (25,5%), Caras (9,3%), Epoca (7,6%), IstoE (5,8%), Contigo!
(5%). Isto é: alguns titulos — nenhum deles de periodicidade mensal —
praticamente monopolizam a leitura. O acesso a informacao pelo meio
revista, portanto, se realiza de forma restrita®’, favorecendo poucas
publicagdes, o que prejudica a difusdo da multiplicidade de pontos de
vista disponiveis em tantos outros titulos.

Além da baixa propor¢do de cidaddos que leem impressos, a
pesquisa da Secom também constata que esses leitores estdo
concentrados nos estratos mais favorecidos da sociedade. Se entre a
populagdo como um todo apenas 15% afirmam ler revistas, entre quem
tem nivel superior essa quantidade aumenta para 31%; e entre aqueles
de renda familiar acima de cinco salarios minimos, para 27%. Percebe-
se, assim, que as revistas tendem a atender um publico com maior
escolaridade e maiores salarios. Entre os leitores de piaui, essa
tendéncia se manifesta com ainda mais intensidade: 75% tém curso
superior completo ¢ 92% pertencem as classes A (30%) e B (62%)
(MIDIA KIT, 2014, p. 9).

Em pesquisa anterior, também encomendada pelo governo
federal®®, os resultados, publicados em 2010, foram diferentes: 42,7%
dos entrevistados afirmavam ler jornal impresso e 33,8% afirmavam ler
revistas (META, 2010, p. 44). Acredito, entretanto, que as conclusdes
discrepantes ndo se devem apenas a distancia de quatro anos entre as
pesquisas, mas sobretudo as diferentes metodologias adotadas.® Apesar

[a =]

66 Sobre os jornais, a pesquisa conclui: “A maioria dos brasileiros ndo costumam consumir esse
meio de comunicagdo: enquanto 75% dos entrevistados afirmaram ndo ler jornal, apenas 6% o
fazem todos os dias. (...) Dessa forma, entre os meios estudados na pesquisa, apenas a revista
impressa tem uma presenca menor que o jornal nos habitos de consumo de midia da
populagio brasileira” (BRASIL, 2014, p. 64, grifo meu).

67 A pesquisa verifica 0 mesmo tipo de comportamento em relago a outros meios.

%8 A pesquisa de 2014 foi realizada pelo instituto de pesquisa Ibope Inteligéncia; a de 2010, por
Meta pesquisas de opinido.

% A pesquisa de 2014 buscou uma “representatividade nacional (...) inédita nesse tipo de
estudos no Brasil. Foram estabelecidas amostras que retratam adequadamente cada um dos 26
Estados e o Distrito Federal (DF). Essa decisdo metodologica permite conhecer de modo mais
preciso os padrdes de comportamento dos brasileiros em cada Unidade da Federagdo (UF).
Outros estudos (...) privilegiam ou limitam suas amostras aos grandes centros urbanos, o que
reduz ou até mesmo elimina a presenca do interior do Pais, onde mora aproximadamente
metade da populagdo brasileira” (BRASIL, 2014, p. 11).
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das divergéncias numéricas nos resultados desses estudos, ambos
constataram uma porcentagem maior de leitores entre as classes mais
favorecidas e os cidaddos mais escolarizados. Quanto as publicagdes
mais lidas, a ordem de popularidade das revistas foi quase a mesma: em
2010, Ve]a também estava no topo da lista com 53,5%, seguida
novamente por Caras (17,6%), IstoE (17,6%), Epoca (16,3%) e
Contigo! (14,1%).

Uma terceira pesquisa’’, publicada em 2014, constata a mesma
ordem de preferéncia dos leitores de revistas. Outra conclusdo ¢ a de que
a circula¢do do segmento vem caindo.”' piaui acompanhou a tendéncia
de queda, passando de 39,8 mil exemplares em 2011, para 35,4 em
2013.72 Quando questionados se haviam lido ou folheado pelo menos
um titulo nas 12 ultimas edicdes da revista, 68% responderam
positivamente em 2003 e 46% em 2013. E evidente, portanto, a queda
na leitura de revistas ao longo desses anos (MIDIA DADOS, 2014, p.
366). Paradoxalmente, nesse cenario de queda na c1rculagao dos
impressos, os jornais ainda sdo considerados os veiculos mais confidveis
pelos brasileiros. “53% dos entrevistados que utilizam esse meio dizem
confiar sempre ou muitas vezes, seguidos pelas noticias do radio e da
TV, tecnicamente empatadas com 50% e 49%,
respectivamente” (BRASIL, 2014, p. 82). A seguir, estdo as revistas,
consideradas confiaveis por 40% dos entrevistados. A Internet, apesar do
crescente numero de acessos, apresenta menores indices de confianga:
28% dos entrevistados afirmam confiar nos sites; 24% nas redes sociais
e 22% nos blogs (BRASIL, 2014, p. 83).

Os resultados dessas trés pesquisas expdem o cenario € as
tendéncias do jornalismo contemporaneo. E nesse contexto de declinio
no consumo de impressos ¢ de ascendéncia dos meios digitais que se
insere piaui. A escassez de leitores suscitou uma crise no modelo de
negocios que por muito tempo viabilizou o surgimento e a sobrevivéncia
dos veiculos jornalisticos: publicidade, vendas e assinaturas. O dossié
“Jornalismo Poés-industrial”, de autoria de trés estudiosos norte-
americanos, apresenta esse contexto de crise e sugere caminhos para

70 Essa terceira pesquisa a que me refiro é realizada anualmente pelo “Grupo de Midia Sdo
Paulo”, denominada “Midia Dados” e definida como “um estudo abrangente com informagdes
demograficas, mercadologicas e comerciais do mercado brasileiro e sul-americano de
midia” (Conhega o grupo. Grupo de Midia Sdo Paulo. Disponivel em: www.gm.org.br/page/
conheca-o-grupo. Acesso em 19 ago. 2014).

71 De 2011 a 2013, Veja caiu de 1 milhdo e 76 mil para 1 milhdo e 40 mil exemplares; Epoca,
de 399,5 para 392,6 mil; Caras, de 357,6 para 329,7 mil; Superinteressante, de 350,2 para
313,2; Contigo! de 173,6 para 144,6 mil. Entre as semanais, as Uinicas que aumentaram a
tiragem nesse periodo foram Istoé, de 330,8 para 331 mil; e CartaCapital, de 28,2 pra 30 mil.
72 No Midia Kit de piaui consta a informagdo de que sua circulagdo em outubro de 2013,
segundo o Instituto Verificador de Circulagéo (IVC), foi de 38.312 exemplares.


http://www.gm.org.br/page/conheca-o-grupo
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novas praticas, novos modos de fazer.”®> Segundo os autores, “o
jornalismo pos-industrial parte do principio de que institui¢des atuais
irdo perder receita e participagdo de mercado e que, se quiserem manter
ou mesmo aumentar sua relevancia, terdo de explorar novos métodos de
trabalho e processos viabilizados pelas midias digitais” (ANDERSON;
BELL; SHIRKY, 2013, p. 38).

Nem todos os meios, entretanto, estariam sujeitos aos novos
ditames do mercado. Veiculos que usufruem de maior autonomia no
campo jornalistico seriam “excecdes a regra”. Fruto do acumulo de
capital simbodlico e econdmico, a autonomia dessas publicagdes lhes
garantiria a sobrevivéncia em contextos de mudangas. The New York
Times ¢é, na visdo dos autores, um jornal que ocupa essa posi¢ao
privilegiada:

No decorrer da ultima geragdo o New York Times
deixou de ser um excelente jornal didrio que
concorria com varios outros de igual calibre e
virou uma instituicdo cultural de importancia
unica em escala mundial (...). Com isso, o New
York Times ficou numa categoria s6 dele. Logo,
qualquer frase que comece com “Peguemos o
exemplo do New York Times...” dificilmente ira
explicar ou descrever muito o resto do setor
(ANDERSON; BELL; SHIRKY, 2013, p. 39).

No caso do Brasil, provavelmente ndo ha uma “instituicdo
cultural” na dimensédo de The New York Times, incolume a crise do sector.
Ainda no cendrio norte-americano, os autores expdem outro tipo de
situagdo que possibilita a sobrevivéncia de certos veiculos impressos.
Apesar do prestigio que gozam perante um publico-leitor consideravel,
algumas publica¢des ndo conseguem se sustentar apenas com recursos
provenientes de anuncios, assinaturas e vendas avulsas. Entretanto,
seguem existindo em “condigdes especiais™:

Durante boa parte da historia norte-americana,
certos empresarios aceitaram publicar jornais e
revistas mesmo com prejuizo. Em troca,

73 Esse estudo estd focado no contexto da imprensa norte-americana. Entretanto, a crise do
jornalismo é um fendmeno global e, apesar das diferencas inegaveis entre o jornalismo
exercido em cada pais, ainda s3o muitas as semelhangas entre eles — sobretudo em contextos de
mudangas tecnologicas, que influem diretamente nas praticas. Assim, as argumentagdes desses
autores também sdo pertinentes para se refletir sobre o cenario jornalistico brasileiro.
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buscavam prestigio ou influéncia. Tanto a revista
The New Yorker como o jornal New York Post
operam no vermelho. Esses veiculos sobrevivem
no formato atual porque seus abastados
proprietarios decidiram que n2o deveriam deixa-
los totalmente expostos as forgas do mercado. Na
pratica, uma publicagdo dessas ¢ uma entidade
sem fins lucrativos (ANDERSON; BELL;
SHIRKY, 2013, p. 34).

Os autores ndo apresentam fontes que confirmem que essas
publicagdes “operam no vermelho”. Esse tipo de situagdo ndo-
convencional, entretanto, ndo ¢é tdo rara quanto pode parecer. O
tradicional jornal inglés The Guardian também sobrevive de forma

atipica.

O diario britdnico The Guardian (...) é um dos
maiores jornais de lingua inglesa e estd entre as
organiza¢des jornalisticas mais importantes e
influentes do mundo. (...) Apesar de sua
exceléncia jornalistica, e também por causa dela —
o paradoxo da midia moderna de comunicagido em
massa —, The Guardian perdeu centenas de
milhdes de dodlares nos ultimos anos, € isso deve
continuar a ocorrer no futuro proximo.

Mas como um jornal se mantém no topo,
mesmo perdendo dinheiro? The Guardian
sobrevive com um fundo fiduciario, subsidiado
pelos rendimentos e aplicacdes da empresa
britanica Scott Trust Limited. Este fundo mais
do que compensou a perda de US$ 51 milhdes de
ddlares no ultimo ano [2013] e manteve o jornal
de pé durante o colapso econdmico. (...) No
ultimo més de julho [2013], o Guardian Media
Group (GMG) continha em seus cofres US$ 421
milhdes, mais um ter¢o da empresa Top Right
Group, detentora de revistas ligadas ao comércio e
eventos. (...) O GMG essencialmente usa esse
dinheiro como um dote, investindo e utilizando
parte dos retornos para financiar as perdas do The
Guardian em perpetuidade, conforme ordena o
Scott Trust. (...) Isso explica por que o The
Guardian sobrevive tdo bem em meio a tantas
crises e continua entre os maiores do mundo
(CHITTUM, 2014, grifo meu).
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The Guardian, portanto, ¢ outro exemplo de impresso que produz
um jornalismo considerado de qualidade, mas que ndo se viabiliza
financeiramente por meios convencionais. Custeado com os
rendimentos de uma heranca miliondria, o jornal também funcionaria
como uma “entidade sem fins lucrativos™: além de ndo gerar ganhos,
tem um custo altissimo.

No Brasil, Realidade e Senhor circularam em um periodo
historico muito diferente do atual, quando os impressos ainda estavam
em ascendéncia e eram mais populares do que agora. Realidade, em
seus primeiros anos, teve um sucesso de publico imediato, o que lhe
garantiu vendas e publicidade em abundancia. Um dos editores da
revista, Mylton Severiano (2013, p. 93), relata que a oferta de antincios
era tanta, que boa parte chegava a ser recusada:

Varios de nds ouvimos o diretor comercial Alfred
Nyffeler berrando ao telefone: “Nao enche o saco!
Fechou, entendeu? Anuncio s6 no més que vem, e
olhe 14, tem anunciante programado até o fim do
ano!” Que luxo, ndo? O comercial recusando
anunciante e tratando contato de publicidade a
chicote. Paulinho [Paulo Patarra, editor-chefe]
deixou escrito: “A publicidade pesava toneladas
sobre os ombros de quem fazia o espelho: eu.
Havia tanto antncio, que a se¢do Cartas, sempre a
primeira, foi parar na pagina 14”.

Essa situagdo confortavel e privilegiada de Realidade durou
enquanto durou seu jornalismo de exceléncia. As mudangas provocadas
tanto pelo contexto de uma ditadura agravada, como pelas novas
politicas editoriais da Abril suscitaram a saida de seus melhores
profissionais e uma postura menos ousada daqueles que ficaram. Esse
novo contexto impediu que a revista continuasse a ser editada da mesma
forma, o que teve reflexo nas bancas e, consequentemente, na oferta de
anuncios. Quando Realidade deixou de ser lucrativa, deixou também
de circular.

Senhor, igualmente, foi extinta por consequéncia das mudancas
na conjuntura politica e econdmica da sociedade, que ja ndo a
viabilizavam. “As dividas de impressdo foram se acumulando e
culminaram com um periodo de profunda crise econdmica e politica do
pais s6 agravando a situacdo de sustentabilidade da revista” (BASSO,
2008, p. 88). Apesar de sua qualidade editorial, portanto, a revista ndo se
mantinha: “Quando fechou, em 1964, Senhor tinha 30 mil assinantes,
que ndo eram suficientes para cobrir seu alto custo de producdo” (ALI,
2009, p. 368). Como Basso (2008, p. 89) bem coloca, a publicacio era
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“enaltecida por muitos, mas comprada por poucos”. Talvez seja (e tenha
sido) essa a situa¢do de muitas publica¢des congéneres.

Na contemporaneidade, piaui — diferente das revistas brasileiras
que a precederam — estd em situacdo similar a dos impressos
estrangeiros que se mantém por meios extraordinarios. Em palestra para
alunos da Pontifica Universidade Catolica do Rio de Janeiro (PUC-RJ),
em 20 de marco de 2014, Jodo Moreira Salles foi questionado sobre a

viabilidade financeira da revista. Assim respondeu:

A piaui nao se sustenta. (...) Nos anos em que a
economia brasileira foi bem, ela teve alguns
periodos em que equilibrava suas contas. Mas a
piaui vive, como toda imprensa, a crise do
modelo de negécios. A gente depende de
publicidade, de assinatura e venda em banca. Pro
tamanho da revista, ndés temos um nimero bacana
de assinantes. A venda em banca flutua
dependendo da edigdo. (...) E publicidade, que ¢ a
terceira parte do tripé e a mais importante,
também varia. (...) Em momentos de cautela
econdmica, toda a publicidade se concentra nos
veiculos lideres, tudo ¢ carreado pra Veja. Além
disso, existe também a crise do modelo de
publicidade em imprensa, em papel. Acho que,
entre as revistas brasileiras, nés somos aquela que
a cada ano mais aumenta sua receita publicitaria,
mas ndo na mesma propor¢do do aumento de
custos, como ajuste de folha etc. Entdo a piaui
ainda nio consegue equilibrar as suas contas
(SALLES, 2014, grifo meu).

Apesar de se propor a exercer um jornalismo de exceléncia, piaui
so existe, segundo seu proprio publisher, por ter acesso a meios de
financiamento em principio inacessiveis a outras publica¢des brasileiras.
Enquanto uma das principais lutas do campo jornalistico ¢ pelo capital
econdmico, piaui pode se desvencilhar dessa disputa. Por isso, também,
ela ndo tem concorrentes. A vontade de Salles, naturalmente, é que a
revista se viabilize. Mas enquanto isso ndo ocorre, ele a mantém — como
a tem mantido ao longo desses oitos anos — talvez por considerar que
vale a pena investir no bom jornalismo, apesar das condigdes adversas
do mercado e da escassez de um publico efetivo.
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2. OS DISCURSOS SOBRE A REVISTA

Neste capitulo apresentarei a analise do corpus, dividido em trés
unidades: seis textos de comentaristas de midia; quatro dissertacdes de
mestrado; oito entrevistas com membros da equipe editorial de piaui. Na
analise de contetido, “a escolha de documentos depende dos objetivos,
ou, inversamente, o objetivo s6 é possivel em fun¢do dos documentos
disponiveis” (BARDIN, 2011, p. 125). Optei por selecionar discursos
expressos em trés espagos distintos — por agentes que ocupam diferentes
posicdes no campo social — pois considero que sdo nesses lugares,
sobretudo, que os discursos sobre piaui se manifestam. Ressalto que a
posicdo desses agentes representa o papel que adquirem no momento em
que proferem seus discursos. Portanto, os comentaristas de midia
emitem suas opinides sobre a publicacdo enquanto sujeitos que se
dispdem a analisar a imprensa contemporanea. Os pesquisadores
difundem conceitos sobre a revista enquanto pesquisadores. Os
jornalistas de piaui descrevem a logistica de producdo da revista
enquanto membros de sua equipe editorial.

Entendo que nesse tipo de pesquisa “(...) a tentativa do analista é
dupla: compreender o sentido da comunicacdo (como se fosse o receptor
normal), mas também, e principalmente, desviar o olhar para outra
significacdo, outra mensagem entrevista por meio ou ao lado da
mensagem primeira” (BARDIN, 2011, p. 47). Nao me detive, portanto,
apenas nos conteudos que se revelavam de forma mais explicita; exerci
o esfor¢co de sempre ir além do que a mensagem dizia a primeira vista.
Conforme explica Bardin, os discursos devem ser tratados como
vestigios, como “a manifestacdo de estados, de dados e de fendmenos.
Ha qualquer coisa para descobrir por e gracas a eles” (BARDIN, 2011,
p. 45).

Os temas mais recorrentes no material analisado foram
organizados em tabelas apds a exposic¢do de cada unidade do corpus. Ao
final de toda a analise, sera possivel observar os conceitos ou tematicas
que mais vezes se repetiram no conjunto selecionado. Essas repeti¢des
permitem perceber de que forma a identidade editorial de piaui vem se
constituindo e a que referentes do jornalismo estd associada. Na analise
de conteudo, “(...) o interesse ndo esta na descricdo dos conteudos, mas
sim no que estes nos poderdo ensinar apoOs serem tratados (por
classificac¢do, por exemplo) relativamente a ‘outras coisas’” (BARDIN,
2011, p. 44). O conteudo dos textos serdo relacionados entre si e
também considerados em seu contexto de producao e difusdo, isto é, no
campo social em que circulam e geram significados.

A selecdo de discursos como objeto empirico envolve certos
riscos por sua opacidade. Bourdieu (2000, p. 39) atenta que trabalhar
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com a linguagem pode representar um problema para o pesquisador,
pois “ela é, com efeito, um enorme deposito de pré-construgdes
naturalizadas, portanto, ignoradas como tal, que funcionam como
instrumentos inconscientes de constru¢do”. No caso desta pesquisa, €
justamente para essas “pré-construgdes naturalizadas” que me volto,
com o intuito de averiguar qual ¢ a topica sobre a revista piaui e o que
ela representa na configuracao atual do campo jornalistico.

2.1. 0S COMENTARISTAS DE MIDIA

Esta unidade do corpus é composta por seis textos, 0os quais serdo
analisados na ordem cronolégica em que foram publicados. Optei por
denominar esses autores como “comentaristas de midia” por considerar
que, ao expressarem seus pontos de vista sobre um veiculo jornalistico,
eles se transferem do papel de leitores comuns para o de alguém que se
dispde a difundir, publicamente, suas opinides sobre determinada
manifestacdo mididtica. Ao tornarem publicos seus comentarios, eles
contribuem para a formag¢do de um juizo de valor sobre o veiculo que
comentam e, consequentemente, para a constituicdo de um senso
comum sobre esse veiculo. Além disso, quatro dos seis textos analisados
foram veiculados por um canal cujo objetivo é justamente comentar,
debater, criticar o jornalismo contemporaneo: o Observatorio da
Imprensa. Apesar da diferenga entre os perfis dos autores — jornalistas,
psicanalista, professor universitario, atriz — seus artigos foram
produzidos com o mesmo propodsito de comentar sobre piaui, e tais
comentarios foram legitimados pela autoridade do veiculo que os
divulgou.

O critério de selecdo dos textos foi, primeiramente, o género:
deveriam ser textos autorais, expressando impressdes subjetivas sobre a
revista. Nao foram considerados, portanto, textos que tivessem uma
estrutura mais jornalistica, em que o autor recorresse a entrevistas e
outras fontes de informag@o que supostamente garantiriam objetividade
ao seu discurso. Encontrei, durante a pesquisa, noticias sobre o
lancamento da revista, além de muitas matérias e entrevistas com Jodo
Moreira Salles e outros membros da equipe de piaui. Por ndo se
adequarem ao objetivo do estudo, esse material foi descartado. O
segundo critério foi o contetido: os textos deveriam se referir
diretamente e majoritariamente a piaui. Rejeitei aqueles que tratavam de
reportagens especificas ou algum outro pormenor da publicagdo, sem
considera-la em sua totalidade. A revista, portanto, deveria estar em
primeiro plano nos argumentos desenvolvidos pelo autor. Por fim,
busquei textos publicados em periodos distintos, para tentar reunir
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impressdes sobre piaui em diferentes momentos, evitando uma reunido
de comentarios referentes apenas ao periodo pods-langamento da
publica¢do ou, pelo contrario, apenas comentarios mais atuais, que
olhariam para a revista ap6s um processo de amadurecimento.

Durante a analise, ao citar trechos de cada um desses textos, ndo
os referenciei por considerar as referéncias, nesse caso, dispensaveis. O
primeiro paragrafo de cada intertitulo indicara qual texto serd analisado
a seguir, e todas as citagdes serdo referentes a ele. As que porventura ndo
forem, serdo referenciadas normalmente. Como sdo todos textos curtos,
publicados em ambiente digital e sem nimero de pagina, deduz-se que
nao fardo falta as referéncias. Todos os negritos que destacam trechos
das citagdes sdo meus, por isso tampouco serdo sinalizados com “grifo
meu”. Acredito que, ao dispensar essas sinalizagdes na analise empirica,
a leitura fluira melhor, ndo sendo interrompida por uma repetitiva
citagdo de fontes.

Nesta unidade do corpus denomino frequentemente o material em
analise com a palavra “artigo”. Nesses casos, refiro-me a artigos
jornalisticos, artigos de opinido, ndo a artigos cientificos. Na tabela com
o resultado da analise, cada texto sera identificado pelo ntimero que
indica sua ordem de exposicdo: 1. “Texto caudaloso, aposta na leitura”,
do jornalista Paulo Lima; 2. “O Piaui ¢ aqui”, do psicanalista Contardo
Calligaris; 3. “Uma revista chamada Piaui”, do jornalista Luciano
Martins Costa; 4. “E mais: menos Michael Jackson”, do professor
universitario Eugénio Bucci; 5. “piaui”, da atriz Fernanda Torres; 6. “A
quebra dos mitos”, do jornalista Dirceu Martins Pio.

2.1.1. “Uma boa estréia”

O jornalista e editor da revista eletronica Balaio de Noticias,
Paulo Lima, expressou suas impressdes sobre piaui assim que a revista
chegou as bancas. “Texto caudaloso, aposta na leitura” era o titulo do
seu artigo publicado no Observatorio da Imprensa em 17 de outubro de
2006. Primeiramente, Lima observa a curiosidade que o nome da nova
publicacdo vinha suscitando:

Ahn?! Piaui?! Nao faltaram exclamagdes assim,
sempre que eu mencionava com entusiasmo a
chegada de uma nova revista mensal as bancas.
Também pudera, com um nome desses... Além de
atipico para uma revista, sdo desconhecidas as
razdes da escolha. Nem mesmo seus idealizadores
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esticaram muito o assunto. Tanto Jodo Moreira
Salles quanto Mario Sergio Conti, em declara¢des
publicas, escaparam pela tangente. O maximo que
disseram ¢é que a palavra era rica em vogais. Foi o
argumento mais repetido.

Apesar de comecar discorrendo em torno da estranheza do nome
“piaui” para uma revista, suas primeiras palavras ja sinalizam sua
simpatia pela publicagdo que acabara de conhecer. Lima ndo afirma
apenas que “mencionava a chegada de uma nova revista” a seus
interlocutores, mas sim que “mencionava com entusiasmo...”. piaul,
portanto, agradou-lhe de imediato, tanto que decidiu divulgé-la entre
conhecidos e também no Observatorio da Imprensa. Seu artigo se
propde, basicamente, a apresentar — com entusiasmo — a nova
publicacdo. E ao que parece, ela tem algo de diferente, a comecar pelo
nome: “atipico para uma revista”. Com nome pouco usual — e cujas
razdes da escolha sdo desconhecidas — piaui indicava, desde o titulo,
uma intencdo de diferenciar-se.

Seja 1a como for, nome por nome, a revista fez
uma boa estréia. Nada a dever ao frontispicio de
alguns congéneres de destaque na América
Latina. No Equador existe a Etiqueta Negra. Pode
haver titulo mais esquisito? Na Colombia, a
Cdambio, que para os desavisados soa mais como
revista de assuntos aeronauticos. E, na mesma
Colombia, hé a originalissima Gatopardo. Gato o
qué... ?! Detalhe: todas essas publicagdes de
paises hermanos sao o que ha de melhor no
continente em termos de jornalismo literario e
investigativo. FEntonces, se for pelos nomes
alternativos, criativos e tais, decolamos bem.

O autor passa entdo a associar a revista a outras publicagdes
similares distribuidas pela América Latina — todas elas de destaque. As
qualidades dos titulos que ele traz de exemplo seriam,
consequentemente, atributos também de piaui: “o que ha de melhor no
continente em termos de jornalismo literario e investigativo”. Tais
publicacdes se aproximam da principal referéncia do género: The New
Yorker. A brasileira piaui faria parte, portanto, dessa rede de publicagdes
igualmente inspiradas na revista norte-americana.
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Em termos de contetdo, a Piaui ja chega
dividindo. Nada de editorial, nem de colunismo
social, nem de opinionismo. Nada. Vale o preto
no branco, o texto caudaloso, para quem gosta
de se enfurnar numa boa histéria. Ah, e o
formato, tem o formato... E impossivel ignora-la
na banca, pois a Piqui ndao ¢ nem um pouco
parcimoniosa. Ja chega ganhando na altura e na
largura, sem ser rechonchuda.

Ao descrever a revista, Lima ressalta tudo que ela apresenta de
diferente em relacdo a imprensa nacional contemporanea. piaui nasce
demarcando territério: nela vocé ndo encontra o que esperaria encontrar
em outras publicagdes — editorial, colunismo social, opinionismo — por
isso a revista surpreende. Seu “texto caudaloso” indicaria mais um
diferenciador da publicagdo, uma vez que a tendéncia do jornalismo
atual sdo os textos curtos e rapidos de ler. A experiéncia de “se enfurnar
numa boa histdria” requer tempo para uma leitura prolongada e atenta.
Mas o tempo dispensado parece valer a pena, uma vez que Lima tenta
atrair mais leitores para experimentarem o mesmo.

O autor menciona o tamanho de piaui, maior do que o tradicional,
que, ao que sinaliza sua constatagdo — ““¢ impossivel ignora-la na banca”
—, atingiu o objetivo de seus criadores. Segundo Jodo Moreira Salles, o
formato da revista se deve, entre outras coisas, para chamar a atencao:
“piaui ja era um nome esquisito e ninguém sabia quem nés éramos. Eu
achei que a revista tinha que ter um tamanho escandaloso para aparecer
na banca” (SALLES, 2014). Apos informar que a publicacao apresenta
nome e tamanho inusitados, Lima volta a discorrer sobre o jornalismo
que a precedeu e que, provavelmente, a inspirou:

Voltando ao miolo. Se o leitor de imediato bater
os olhos no nome de Ivan Lessa, serd tomado por
uma sensacao de déja vu. Caramba, de onde
conhecemos esse cara? Claro, do Pasquim. E ai
todo um novelo de reminiscéncias proustianas
serd desfiado. Sem as necessarias madeleines.

Mas a pretensdo da Piaui ndo é ressuscitar
experiéncias pregressas. Nem copiar sucessos
duradouros. Em suas declaragdes sobre a revista,
Jodo Moreira Salles foi contundente: nao ha
intencdo em copiar a afamada, prestigiada, chique
e literaria New Yorker, conforme ventilado por ai
com muuuuita antecedéncia. O negocio da Piaui é
mais Brasil. Digamos que a bussola aponte mais
na dire¢do da extinta Realidade, uma brastemp da
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reportagem jornalistica nos anos 1960/1970. O
nosso mais bem-sucedido caso de imersiao no
tal do jornalismo literario, veleidade de nove
entre 10 jornalistas dos tristes trépicos.

A presenca de Ivan Lessa na primeira edicdo da revista — assim
como a de Millér Fernandes logo depois, no terceiro nimero — de fato
contribuiu para suscitar em alguns leitores a associac¢do entre piaui e O
Pasquim.” The New Yorker e Realidade sdo, entretanto, as duas
publicagdes mais comumente consideradas fontes de inspiragdo de
piaui. Ao afirmar que Realidade seria “nosso mais bem-sucedido caso
de imersdo no tal jornalismo literario” e que a bussola da nova revista
estaria apontada nessa direcdo, Lima confere a piaui o capital simbolico
do que ele considera um dos nossos maiores sucessos editoriais.

A informagdo de que Realidade era a “veleidade de nove entre 10
jornalistas” prenuncia o que em breve seria uma caracteristica também
de piaui: uma redacdo desejada como local de trabalho por boa parte dos
profissionais da imprensa contemporanea. As entrevistas com o0s
membros da equipe editorial da revista, analisadas mais a frente,
explicitam esse aspecto. Nos proximos paragrafos, Lima apresenta o
contetdo do primeiro niumero de piaui:

Se a revista veio ao mundo para ser tracada
com calma ao longo do més, acertou em cheio.
Sdo textos extensos distribuidos em quatro
colunas, ¢ com escassas ilustragdes. Mas, como
ninguém ¢ de ferro, a revista traz nesta edi¢do um
tremendo ensaio fotografico do premiado Orlando
Brito. O titulo ndo poderia ser mais adequado:
"Vultos da Republica".

Do presente a quente, o leitor vai encontrar a
reportagem "Bom dia, meu nome ¢ Sheila", sobre
os atendentes de telemarketing, ¢ a historia da
morte do engenheiro Jodo José Vasconcellos Jr.,
no Iraque. Na ultima pagina, na segdo
"Despedida", ha um relato da morte de um
pedreiro em plena labuta no cotidiano paulista.
Dorrit Harazim, no texto "Um jornalista que foi
noticia", ¢ Anthony DePalma, em "O homem que
inventou Fidel", escrevem sobre Herbert L.
Matheus, a quem ¢ atribuida a faganha de ter

74 Uma das dissertagdes que analiso na segunda uniade do corpus — “piaui: brasilidade e
memoria no jogo discursivo contemporaneo” (CARVALHO, 2008) — também relaciona as
caracteristicas de piaui as de O Pasquim.
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criado o mito Fidel Castro durante a cobertura que
fez da revolucdo cubana. A Piaui antecipa com
exclusividade um capitulo do livro de DePalma
sobre o furo de reportagem que Herbert L.
Matheus deu ao entrevistar Fidel na Cuba pré-
revolucionaria. O livro serd langado futuramente
no Brasil.

Como a revista acabava de ser langada e ainda era pouco
conhecida, o autor elenca os assuntos abordados para expor a
diversidade tematica da publicacdo. Ele também elogia a extensdo e
densidade dos textos de piaui que, como se vera, estdo entre as
caracteristicas mais enfatizadas da revista. Ocupando seis, sete, oito... 12
paginas (grandes)”’, as reportagens de piaui inevitavelmente causariam
espanto. Textos nessa extensdo ndo sdo, atualmente, frequentes na
imprensa brasileira. Mas o espanto, pelo que se constata, foi positivo.

E tem muito mais distribuido ao longo de 66
paginas de muitas surpresas. Quer um exemplo?
A matéria de viagem sobre a Molvania, com
direito a um pequeno léxico de expressdes em
molvanés. Molv.. o qué? De resto, o leitor nao
podera se queixar: em seu favor conta um més
inteirinho para degustar essa primeira edicdo da
Piaui.

PS.: A bem da verdade, o titulo correto da revista
¢ piaui, assim mesmo, em minudsculas. E ndo me
perguntem o porqué.

Além das matérias citadas, Lima avisa que ha ainda outros
atributos, ndo abordados em seu artigo, reafirmando a qualidade da
publicacdo. Ele encerra retomando a excentricidade do nome da revista,
apontando a inicial mintiscula como outro indicio de originalidade. O
autor, portanto, apresenta piaui de forma muito positiva, destacando
seus aspectos diferenciadores e associando-a a publicagdes que sdo — ou
foram — reconhecidas e admiradas no campo jornalistico e fora dele.

75 A reportagem “O caseiro” (edigdo n° 25, outubro/2008), de Jodo Moreira Salles, esta entre as
mais extensas que piaui publicou. Suas mais de 15 mil palavras ocupam 12 paginas da revista.
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2.1.2. “A chegada da ‘Piaui’ ¢ um evento politico”

Pouco mais de uma semana depois que piaui foi langada, em 19
de outubro de 2006, o psicanalista Contardo Calligaris discorreu sobre a
revista em sua coluna na Folha de S. Paulo. Com o titulo “Piaui ¢ aqui”,
Calligaris comega o texto informando: “Chegou as bancas o primeiro
naimero da revista ‘Piaui’. Li de cabo a rabo, numa noite”. Ao avisar,
logo na primeira linha, que leu a revista inteira de uma s6 vez, ja
demonstra seu apreco pela nova publicagdo. A seguir, expde todo o
conhecimento adquirido com a leitura daquela primeira edigéo:

Aprendi tudo sobre Salem, nossa antepassada
etiope de 3,3 milhdes de anos atrds. Acompanhei
Roberto Jefferson no dia das elei¢des e conheci o
poema que, nessa ocasido, ele declamou junto
com o pai, Roberto Francisco.

Entendi que ha uma luta entre as baianas do
candomblé e as neo-baianas, que vendem acarajé
evangélico. Soube dos comentarios dos ex-
presidiarios do Carandiru sobre a morte do
coronel Ubiratan.

Conheci Fernando Henrique Freire, degustador de
café; conheci José¢ Candido Sobrinho, que, ha
vinte anos, defende seus direitos trabalhistas
contra a massa falida dos Didrios Associados;
soube que, no Pard, hd policiais militares que
montam bufalos reluzentes.

Li uma grande reportagem sobre como se
trabalha (e por quanto) no telemarketing; outra
sobre o engenheiro brasileiro seqiiestrado no
Iraque. Li o didrio de uma jovem imigrante
"ilegal" em Nova York.

Soube o que fez e pensou o jornalista Ivan Lessa,
ao estar de volta ao Rio de Janeiro, depois de 28
anos de auséncia. Aprendi como vive e trabalha
Guilherme Guimaraes, o estilista das noivas, €
como foi que um jornalista americano tornou
famoso um tal de Fidel Castro.

Soube também que Bertold Brecht ndo era "flor
que se cheire". Li sobre o papagaio, animal
nacional, sobre o turismo na Molvania (que nao
existe, mas poderia existir) e sobre o hipopdotamo.
Também li uma breve ficcdo de Rubem Fonseca.
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Ao enumerar todos os assuntos que a publicacdo trouxe,
Calligaris reafirma que, de fato, “leu a revista de cabo a rabo”. Mas mais
do que isso, também apresenta ai suas primeiras impressoes sobre piaui.
Ao usar expressdes como “aprendi tudo sobre”, “acompanhei”,
“entendi”, “li uma grande reportagem”, o psicanalista faz referéncia a
profundidade com que a publicacdo trata os diversos temas.
Dificilmente, ao ler uma matéria em um veiculo jornalistico, alguém
afirma que aprendeu “tudo” sobre aquele assunto; a brevidade dos
periddicos e suas condigdes de producdo raramente permitem
abordagens verticalizadas dos fatos. Os verbos “entender”, “conhecer”,
“saber” parecem ir além dos efeitos dos textos jornalisticos
convencionais, que sdo acusados de ndo serem capazes de tratar a
realidade em sua complexidade. Ao se aterem a superficie dos
acontecimentos, os jornalistas ndo proporcionam um real
“entendimento” dos assuntos a seus leitores. Se piaui permite essa
compreensdo, pode-se antever uma diferenga em seu modo de fazer.

Outro aspecto que € possivel observar nessa “lista” de assuntos
presentes na revista ¢ a diversidade tematica. O conjunto de assuntos
apresentados indica variedade — historia, politica, policia, cultura,
economia, biologia — e faz deduzir que ¢ possivel ler sobre quase tudo
em piaui. No paragrafo seguinte, entretanto, Calligaris expde possiveis
questionamentos ao contetido da revista:

Um leitor dira: "Legal, vocé se divertiu a bega,
mas, logo neste momento da vida nacional, cadé
as coisas "sérias", cadé a politica?". De fato, a
revista oferece um portfolio de fotografias de
homens politicos, surpreendidos naqueles
instantes em que, por acaso ou por descaso, suas
mascaras vacilam.

Mas, para nosso leitor hipotético, isso nao bastara.
Ele insistira na sua exigéncia, parecido com
aqueles pacientes que, no consultorio do
terapeuta, sentem-se envergonhados ao falar das
"bobagens" de seu dia-a-dia, como se seu
cotidiano concreto nio merecesse sua propria
atencio e ainda menos a atencdo do terapeuta.

Ao criticar o possivel comportamento de um leitor que estaria a
espera dos grandes temas, das coisas “sérias”, Calligaris evidencia a
importincia de se tratar também dos pequenos temas, do “cotidiano
concreto”, o que parece ser mais uma particularidade de piaui. O
esteredtipo de leitor que ndo daria importancia as “bobagens” de seu dia
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a dia talvez fosse o da maioria dos leitores da imprensa tradicional que,
ao determinar “o que € importante”, exclui todo o resto, tudo que ndo
esteja relacionado aos assuntos do momento. Calligaris segue o texto
descrevendo a estrutura da revista e relacionando-a a The New Yorker e
ao Novo Jornalismo norte-americano:

Ora, na "Piaui", ndo ha editoriais nem opinides.
Pela qualidade e pelo charme dos textos, a
"Piaui" rivaliza com a "New Yorker", que a
inspira.

Mas, embora eu seja um leitor inveterado da
revista nova-iorquina, foi lendo a "Piaui" que
entendi a relevancia secreta do "novo jornalismo":
ela ndo estd no "subjetivismo" do repdrter (que
manifestaria seus estados de &nimo), mas no
interesse pela vida concreta.

Editoriais e colunas de opinido sdo inerentes as publicagdes
jornalisticas. Ao informar que em piaui essas se¢des inexistem, o autor
estabelece mais um diferencial da revista. Apesar de ndao haver colunas
de opinido propriamente, piaui publica frequentemente artigos de
especialistas que poderiam ser considerados equivalentes as colunas dos
jornais e revistas. Tais artigos se adequam ao formato e proposta da
publicac@o, mas ndo se pode afirmar que ndo ha “opinides” na revista.
Mas por nem sempre serem apresentadas de forma explicita e ndo haver
uma secdo fixa para as “opinides”’, compreende-se que a primeira
impressdo pode ser a de que realmente ndo hd. No caso dos editoriais,
eles de fato estdo ausentes, o que é certamente uma diferenciagdo em
relacdo aos demais veiculos. A op¢do por ndo publicar editoriais foi
anunciada na publicidade que divulgou a revista antes de seu
lancamento, sendo agora confirmada e, aparentemente, aprovada por
Calligaris.

No primeiro capitulo discorri sobre a relacdo entre piaui e The
New Yorker, explicitando a solidez da revista norte-americana, que € tida
como uma das mais prestigiadas publicagdes internacionais. Ao elogiar
a “qualidade” e o “charme” dos textos de piaui equiparando-os aos de
The New Yorker, Calligaris atribui-lhe considerdvel capital simbdlico,
reforcando a ideia de que a nova revista € repleta de virtudes. Ele vai
além, quando informa que apesar de ser “um leitor inveterado da revista
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nova-iorquina, foi lendo a ‘Piaui’ que entendi...”. Isto é, piaui teria
superado seu modelo de inspirag@o — e isso ja no primeiro nimero. Essa
superacdo se realizaria justamente no que Calligaris havia destacado
como um dos atributos de piaui: seu “interesse na vida concreta”. O
autor corrobora, assim, o que ji constava no material de divulagdo da
revista, em trecho que apresento na introdugdo deste trabalho: “piaui
partird sempre da vida concreta, da experiéncia vivida, do testemunho,
da narrativa” (Anexo 1, grifo meu). Nao é possivel saber se Calligaris
teve acesso a esse texto, mas constata-se ai a repeticdo de um discurso, o
que reforca as caracteristicas distintivas da publicacao.

Em seguida, o texto aborda um dos aspectos que mais chamou
atencdo na nova revista e que também consta no primeiro artigo
analisado: o0 nome “piaui”.

Nio sei por que os colegas escolheram "Piaui"
como titulo da revista, mas pensei o seguinte: nao
sei quase nada do Piaui, sei apenas que a capital ¢
Teresina e acho o nome familiar e bonito (me faz
pensar numa mulher simpética e conversadeira).

Agora, gracas a "Piaui", sei que, desde 2005, em
Teresina, ha adolescentes praticando o badminton.
E uma noticia sem importancia? Nao concordo,
pela mesma razao pela qual acho que a chegada

I3

da "Piaui" é um evento politico.

Aqui o autor torna ainda mais explicita sua admiragdo pelo
periddico. Definir a chegada de uma publicacio mensal como um

z

“evento politico” € atribuir-lhe importancia significativa. Considerando
que essas sdo impressdes pOs-leitura de somente um primeiro nimero,

7

pode-se dizer que a constatacdo de Calligaris é muito otimista. Suas
afirmacdes demonstram grande entusiasmo com as peculiaridades da
revista que acabara de conhecer, e também expectativa pelo que estaria
por vir. Para o caso de seu discurso soar exagerado, justifica:

Os colegas da "Piaui", sem duvida, achardo essa
afirmag@o bombastica e retorica, mas fazer o qué?
Aqui vai: a curiosidade e o carinho pelo cotidiano
sdo os alicerces de qualquer politica que ndo seja
s6 vociferagdo. A condigdo basica de uma
convivéncia democratica € que se torne relevante
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a variedade das vidas concretas, que sdo nosso
Piaui, nossas terras desconhecidas ou silenciadas.
A "Piaui" nos traz esse Piaui, pelo Brasil afora.

Calligaris enxerga em piauf, portanto, ndo apenas virtudes em sua
forma de praticar o jornalismo (ou o Novo Jornalismo), como também
uma possibilidade de trazer beneficios a sociedade e a democracia. Por
sua “curiosidade e carinho pelo cotidiano”, a revista se sobressai e evita
as habituais politicas de “vociferacdao” praticadas pela imprensa
hegemonica. Assim como o primeiro texto analisado, esse também
apresenta piaui de forma muito elogiosa, ressaltando suas singularidades
e demonstrando otimismo pelo que estaria por vir. Ambos expressam
impressdes a partir de um primeiro contato com a revista, que acabava
de lancar sua edicdo nimero 1. E possivel dizer que essas impressdes
estdo em sintonia e talvez sinalizem o inicio da constitui¢do de um senso
comum sobre a publicacgao.

2.1.3. “Inteligéncia da abordagem e qualidade do texto”

O programa Observatorio da Imprensa no Rddio de 21 de margo
de 2008 abordou o jornalismo de piaui. A primeira afirmagdo do
apresentador Luciano Martins Costa apontava a dire¢do de seu discurso:
a revista seria um reduto da inteligéncia e do jornalismo de qualidade
que, a seu ver, andam escassos nos jornais diarios.

A revista piaui € uma dessas evidéncias de que a
vida inteligente ndo pode depender da imprensa
diaria. Poderia, porque em alguns lugares os
leitores recebem o essencial para a vida
contemporanea através de alguns diarios, como o
New York Times nos Estados Unidos. Mas no
Brasil, a distincia entre o que oferecem os
jornais e aquilo que pode ser chamado de
jornalismo de qualidade ainda é um imenso
abismo.
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Costa ressalta os atributos de piaui em contraponto “ao que
oferecem os jornais”. A revista se destaca, portanto, em virtude da
ineficiéncia da imprensa atual. Logo, pelo que apresenta de diferente; e
essa diferenca seria significativa: seu jornalismo ¢ tdo superior que
haveria “um imenso abismo” de distdncia entre piaui e as demais
publicacdes. O ato de diferenciar-se ¢ o principal mecanismo para
ganhar relevancia no campo social. Entretanto, Costa ndo assinala que a
“vida inteligente” presente na revista é fruto também de sua
periodicidade mensal. Nao se assemelhar “ao que oferecem os jornais”
seria previsivel, uma vez que esses suportes ndo se propdem a exercer o
mesmo tipo de jornalismo.

Também se pode perceber, nesse primeiro trecho do texto de
Costa, uma manifestacio da crise pela qual passa o jornalismo
contemporaneo e sobre a qual discorri no capitulo 1: crise do modelo de
negocios; crise das condigdes de produgdo; crise dos veiculos impressos.
Costa expressa desesperanca em relagdo as praticas jornalisticas
brasileiras, o que contribuiria para sua admiragdo por piaui. O unico
bom exemplo que invoca, além da revista, estaria na imprensa
estrangeira. The New York Times ¢ um dos maiores e mais tradicionais
jornais do mundo, reconhecido pela qualidade de seu jornalismo. Os
autores do dossié “Jornalismo Pos-industrial” o definiram como “uma
instituicdo cultural de importdncia Unica em escala
mundial” (ANDERSON; BELL; SHIRKY, 2013, p. 39). Se a imprensa
diaria brasileira ndo consegue fazer nada parecido com o que The New
York Times faz, uma publicagdo mensal se propds a fazer. Por essa
ousadia em abrir espago a “vida inteligente”, Costa acredita que ela
merega ser respeitada e lisonjeada.

A seguir, o autor relembra de forma saudosista os bons momentos
da imprensa brasileira, quando diversos veiculos da grande midia
realizaram um jornalismo primoroso: O Estaddo, com sua editoria de
Internacional e seu suplemento de Cultura; a “verdadeira selecdo
brasileira de reporteres” da Folha de S. Paulo; as séries de reportagens
do jornal O Globo; e o Jornal do Brasil como “um marco durante quase
trinta anos”. Mas, para ele, essas manifestacdes do jornalismo de
qualidade inexistem na atualidade. Com exceg¢do de piaui. Costa
reafirma que a revista seria expressao Unica do jornalismo inteligente: “é
na inteligéncia da abordagem ¢ na qualidade do texto que a revista
piaui marca essa diferenca”. Seu discurso se delineia no percurso da
diferenciacdo: piaui faz o que os outros ndo fazem.

Até o momento o autor ndo explicou o que seria essa
“inteligéncia” e “qualidade” presentes tdo somente em piaui. Mas ele
insiste na superioridade da revista e, apesar de ponderar posteriormente
sua periodicidade mensal — “veja o leitor que se trata de uma publicagdo
mensal, e dé-se o devido desconto” —, aponta as revistas semanais como
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espagos onde também seria possivel praticar jornalismo de forma
diferente, mas que sdo desperdicados: “entre os diarios das grandes
capitais ¢ a Piaul situam-se ainda as revistas semanais. Salvo alguns
casos isolados, (...) esse espago ainda é um retumbante vazio”. Costa
enumera, entdo, o que considera serem as fraquezas de cada publicacdo
nacional. Em Epoca, “lhe falta ambi¢do para ocupar o espago deixado
pela decadéncia da revista Veja”; IstoE perdeu “sua capacidade de
combate e sua credibilidade”; Carta Capital “oferece um jornalismo
excessivamente opinativo”. Por fim, lamenta que as revistas semanais
ndo cumprem sua vocagdo, por se conformarem “em ser apenas o
resumo da semana”.

Apos criticar a imprensa diaria e tampouco enxergar qualquer
qualidade na imprensa semanal, o que resta do nosso jornalismo? O
discurso de Costa desqualifica toda a imprensa brasileira para qualificar
o jornalismo de piaui. A revista seria um o04sis em meio a tanta
ineficiéncia:

Nao € o fato de ser revista mensal que faz da piauf
uma leitura diferente ¢ mais satisfatoria para os
paladares exigentes. E a definicdo de um padrio
de linguagem que ndo faz concessoes ao lugar
comum, que tem a ambicdo de surpreender o
leitor a cada paragrafo.

Isso ndo depende da periodicidade da publicagdo.
Depende de talento. Depende da determinacao de
respeitar a inteligéncia do leitor, mesmo que o
leitor discorde de algumas opinides, de
determinadas abordagens (...). Depende também
de ir além de suas proprias premissas, se o fato
assim o exigir.

A exceléncia da publicacdo, na visdo de Costa, ndo seria
resultante apenas de sua peridiocidade mensal. Um tempo
significativamente maior para apuracdo e producdo de reportagens ¢ sem
davida uma vantagem de piaui. Mas segundo o autor, seu jornalismo de
qualidade ¢ fruto da voli¢do e do talento de quem o pratica. Vontade,
determinacdo e capacidade para produzir boas matérias bastariam para
fazer o que a revista faz. Tais atributos estariam expressos em seu
“padrio de linguagem que ndo faz concessdes ao lugar comum” e na
“ambicdo de surpreender o leitor”. Tal constatacdo s6 € possivel quando
se considera os agentes de producdo — jornalistas, editores etc. — de
forma isolada, sem também levar em conta suas condi¢ées de producao.
Quando afirma que o jornalismo de qualidade é fruto exclusivamente de
qualidades relativas a quem faz, o autor engrandece ainda mais a revista.
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Afinal, supde que outros veiculos também teriam condi¢des para
oferecer o que piaui oferece mas, apesar disso, ndo o fazem.

Ao afirmar que a publicagdo possibilita uma “leitura diferente e
mais satisfatoria para os paladares exigentes”, Costa distingue quem
seria o publico leitor da revista: os “paladares exigentes” ndo se
encontram certamente entre as classes menos favorecidas — mesmo
quando alfabetizadas e com certo nivel de escolaridade — e representam
a preferéncia pelo que é considerado superior. A “vida inteligente” de
piaul se estende, portanto, aos seus leitores.

Ao final, o autor considera a facilidade de se produzir jornalismo
como o da revista quando a questdo financeira ndo ¢ um obstaculo:
“piaui foi concebida nos saldes dos bem-nascidos, € o0 nome de batismo
reflete certa ironia com rela¢do as suas origens. Claro que ter um dos
maiores bancos do Pais ao alcance da mio ajuda muito, diriam os
criticos de plantdo”. Mas apesar de desfrutar de mais essa vantagem —
além da periodicidade mensal e do talento de sua equipe — Costa ndo
deixa de elogiar a iniciativa de cria-la, afinal, “nem todos fazem coisas
inteligentes com o dinheiro”. E finaliza seu discurso trazendo o exemplo
de uma reportagem de piaui que demonstra as qualidades referenciadas
até entdo:

O perfil do senador americano Barack Obama (...)
conta muito mais sobre esse surpreendente
politico americano do que todas as paginas de
jornais publicadas até entido no Brasil. Afinal,
ndo ¢ isso que o leitor espera da imprensa? Como
diria o espanhol Miguel de Unamuno, viva a
inteligéncia!

Pode soar exagerada a comparagdo de uma tnica reportagem de
piaui a tudo o que se publicou no pais sobre determinado personagem
politico. Certamente Costa ndo leu “todas as paginas de jornais
publicadas até entdo no Brasil” sobre Barack Obama. O que ¢ possivel
identificar nessa afirmacg@o enfatica é sua insisténcia em distinguir piaui
de todo o resto. Para ele, a revista é diferente ¢ melhor do que todas as
manifestacdes jornalisticas que proliferam por ai, a Gnica expressdo do
jornalismo inteligente e de qualidade da imprensa brasileira. Costa
comegca e termina seu discurso pelo viés da diferenciacdo. Observa-se o
desejo de expressar a satisfacdo por encontrar, em meio a um jornalismo
em crise, uma publicagdo que a contradiga: ha um caminho, ha uma
saida, o jornalismo ainda pode ser feito assim.
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2.1.4. “Contra todas as previsoes”

Em 07 de julho de 2009, o professor da Universidade de S&o
Paulo (USP) Eugéncio Bucci publicou um artigo no Observatorio da
Imprensa tratando de piaui a partir da cobertura da morte do cantor
Michael Jackson. Segundo Bucci, a melhor “cobertura” foi a de piaui:
“A melhor chamada, a melhor de todas sobre a morte de Michael
Jackson eu vi na piaui. Estava 14, no canto superior direito, numa tarja
preta com inclinagdo de 45 graus: ‘Exclusivo! Nenhuma linha sobre
Michael Jackson’. Nossa mde. Nenhuma linha mesmo (fora aquelas
trés)?” Bucci observa a excepcionalidade da revista — explicitada por ela
mesma — ao optar por ndo cobrir um assunto que vinha pautando
exaustivamente toda a imprensa.

Em todos os lugares ha noticias sobre a morte
daquele que foi chamado de "Menino Ben". Em
todos os lugares, sem excecdo. Até no site da
propria piaui (...). Nosso Peter Pan é onipresente.
Em todas as bancas de revistas, nos sites, nos
jornais, na TV. Olho para o céu de inverno e as
nuvens formam para mim o corpinho angelical
que ele exibiu para as lentes de uma fotdgrafa
famosa. A imagem irrompe das paredes, dos pneus
dos Onibus, da luz que acabo de acender no
quarto. Menos na piaui impressa, que, em matéria
de onipresengas, preferiu trazer na capa o Deus de
Michelangelo surfando numa onda ultragrafica.
(...) Até Deus pega onda — menos a piaui, que
preferiu ndo cair nessa do veldrio pop.

Assim como em outros textos analisados, aqui também piaui ¢
destacada por seus aspectos distintivos. 7odos fizeram isso, exceto piaui.
Seu comportamento caminha na contramio, por isso ela consegue se
evidenciar em meio a uma imprensa que se move como uma manada,
toda na mesma dire¢do. Uma critica recorrente ao jornalismo
contemporaneo ¢ a homogeneidade na cobertura noticiosa, sobretudo
quando se trata de fatos de grande popularidade, como foi o caso da
morte de Michael Jackson. Quando algum veiculo foge a regra, chama a
atencdo e, geralmente, € reconhecido por isso. Bucci demonstra
satisfacdo ao encontrar em piqui um respiro em meio ao turbilhdo de
opcdes informativas que, por trds da aparente diversidade, publicam
apenas mais do mesmo.
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O crescimento da revista no Brasil é alentador.
Nessa temporada de deslumbramentos
internéticos, em que todos procuram esbanjar
intimidades com o digital, bancando génios das
solugdes rapidas, artifices das mensagens
reldmpago, servis a leitores sem tempo e quase
sem espirito, que ndo obstante tém fome de
"interagir", eis que surge uma publicagdo de papel
amarelado coberto de letras pretas, com textos
longos, muito longos, em reportagens que
custam meses de apuracio e revelam um
caminhido de novidades desconcertantes. Em
plena primavera das esferas publicas
interconectadas, do jornalismo online, das
ciberreportagens e das tais redes sociais, a maior
novidade da imprensa ¢é esta: papel, o velho papel,
letra pequena, texto compriiiido a se perder de
vista. Contra todas as previsdes.

Bucci discorre sobre uma questdo pertinente ao se avaliar as
caracteristicas de uma nova publica¢do: o contexto atual do campo
jornalistico no Brasil. A evolugdo tecnologica afetou de forma intensa a
producdo e o consumo de noticias, que tem privilegiado cada vez mais
textos curtos e chamativos, que buscam incansavelmente garantir
“solugdes rapidas” a “leitores sem tempo”. A descri¢do do contexto
permite compreender mais claramente as particularidades de piaui. Uma
nova revista em suporte impresso representa uma exce¢do quando a
maioria dos veiculos se movimenta no sentido inverso: do impresso as
plataformas digitais. No jornalismo contemporaneo, a ldgica
predominante tem sido a de apurar rdpido, escrever rapido e publicar
rapido. “Meses de apuragdo” e “textos longos, muito longos” seriam
praticas, em principio, impensaveis. Por isso Bucci ressalta: “Contra
todas as previsdes”. Na atual conjuntura, o modelo de jornalismo que a
revista propde estaria no polo oposto do que sugerem os prognosticos
sobre as melhores solugdes para sobreviver a crise do modelo de
negocios.

Eu me lembro de quando folheei o primeiro

numero da piaui. Eu o estendi feito toalha sobre a
mesa da reparticdo publica em que dei expediente
em Brasilia. "Isso aqui ndo vai dar certo",
balancei a cabega, entristecido. Ainda bem que
errei. Ainda bem que existe gente que sabe
escrever — e gente que gosta de ler. Que nesse
universo improvavel ndo esteja Michael Jackson,
tanto melhor.



92

As impressdes ap0Os 0 primeiro contato com a revista nos diversos
textos analisados sdo frequentemente descritas como surpresa, espanto e
admiragdo. E também essa a reagdo de Bucci que, por considera-la tdo
excepcional, duvidou que piaui pudesse “dar certo”. Feliz por ter se
equivocado, ele aponta outra qualidade da publica¢do: seu corpo
editorial — “gente que sabe escrever” — e seu publico qualificado —
“gente que gosta de ler”. O autor volta entdo ao tema inicial:

Poucas vezes a palavra "Exclusivo!", devidamente
acrescida de um bom ponto de exclamacao, foi tdo
pertinente: "Nenhuma linha sobre Michael
Jackson". A inexisténcia daquele assunto na
piaui de fato ¢ uma notéria exclusividade. E s6
na piaui que vocé NAO acha NADA sobre
Michael Jackson. Santa exclusividade.

O timbre do "Exclusivo!", banalizado pelo alarido
dos furos jornalisticos feitos de fac-similes
daqueles oficios incompreensiveis em papel
timbrado, tingidos por grifos em vermelho e
flechinhas que apontam para a foto do senador
fulano, seu sobrinho, seu neto, sua nora que nao
foi nora, seu mordomo, sua... sua quem mesmo?,
bem, o "Exclusivo!" virou figurinha facil, carne
de vaca, arroz de festa. Nada mais coletivo que o
uso disseminado e descontrolado do "Exclusivo!".
E a publicidade que se permite no jornalismo.

Certas expressdes comumente usadas para chamar a atengdo dos
leitores, de tdo repetidas, perdem sua forga. Um exemplo seria o
“exclusivo!”, que piaui empregou para se referir a algo que, dessa vez,
parecia ser realmente inédito. As praticas jornalisticas sdo mais uma vez
criticadas — tanto por Bucci como pela propria revista — para se
evidenciar a “notoria exclusividade” da publiagdo. Ele esboca entdo
mais um aspecto do periddico: a critica e a ironia ao jornalismo
contemporaneo. Em muitas de suas reportagens ha referéncias a outras
praticas jornalisticas que ndo a sua. Precisamente por ter um tempo de
apuragdo estendido, a revista ganha a possibilidade de cobrir ndo apenas
0 acontecimento em si — nos minimos detalhes — como também a
propria cobertura do acontecimento. Como se comportavam 0s outros
veiculos no calor do momento? Nos proximos paragrafos, o autor segue
contrastando o comportamento de piaui com o procedimento padrdo da
grande imprensa.
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A palavra "Exclusivo!", como eu dizia, sofreu
tamanha banalizagdo que, ndo raramente, algumas
noticias que se vendem como "Exclusivas!" ndo
sdo tdo "Exclusivas!" assim. Qualquer um acha
que pode ir declarando assim sem mais nem
menos que qualquer coisa ¢ exclusiva. Deu-se
uma hiperinflacdo de exclusividades.
Hiperinflagio que ndo contaminou a piaui,
naturalmente. O furo memoravel da piaui sobre
o rapaz que alegava ter quatro anos de idade — o
furo de nada dizer sobre ele — ¢ efetivamente um
feito exclusivissimo. S¢ ela fez isso. Sua nao-
matéria disse muito, muito mesmo, sobre a
imprensa que nos cerca.

Observa-se que Bucci situa a revista além da “imprensa que nos
cerca”. Deduz-se que piaui ndo faz parte dessa imprensa, esta em uma
instancia do campo jornalistico onde é possivel se abster do que, para os
demais, seria quase impossivel. Apesar de pertencerem ao mesmo
campo de producdo cultural, piaui ndo se deixa “contaminar” pelas mas
praticas desse campo. Essa op¢do — ou privilégio — seria mais uma
qualidade da publicacdo. A seguir, o autor assinala a postura critica de
piaui em relagdo as demais organizagdes jornalisticas:

Ao ter certeza de que seria a Uinica a ndo tocar no
assunto — ou ndo teria usado o selo "Exclusivo!" —
ela identificou, de modo incisivo, a excitacao
com que a imprensa obedece a industria do
entretenimento. Enquanto as outras publicagdes
que, sem excecdo, ao menor assovio do
adestrador, correm para fazer festa — ou luto
festivo — para as celebridades, a piaui ficou na
dela. Recusou-se a entrar na onda e, melhor que
isso, denunciou que o cdo de guarda, velho
simbolo da imprensa, deixou-se amansar ¢ hoje
abana o rabo para o circo das diversdes. A piaui
pos o dedo na ferida.

A atitude de piaui, de “ficar na dela”, ¢ interpretada como
ousadia: além de ndo ocupar suas paginas com um assunto que, em
principio, parecia inevitavel, ainda critica uma imprensa que parece ter
cada vez menos autonomia. De c@o de guarda, a induUstria jornalistica
agora se deixa dominar pelas demandas da industria do entretenimento.
Nos paragrafos seguintes, Bucci apresenta outra interpretagdo para a
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escolha da revista por ndo publicar “nenhuma linha sobre Michael
Jackson”: “uma hipétese que ndo pode ser descartada ¢ a de que a piaui
nao deu nada sobre Michael porque ndo teve tempo habil antes do
fechamento”. Por essa interpretacdo, piaui teria sim se rendido ao
espetaculo e sua chamada de capa ndo seria uma critica ao
comportamento pasteurizado da imprensa. Pelo contrario, seria uma
forma de demonstrar que, apesar de ndo ter publicado nada sobre o

evento, ela ndo o ignorava completamente:

A revista ndo teria se sentido a vontade para nao
tocar no assunto, para ignora-lo com todas as
letras, quero dizer, ignord-lo sem uma Unica letra
sequer, ¢ cometeu ao menos aquela chamadinha,
registrando, a revelia, a sua propria hesitagdo. A
existéncia de um texto no site da revista reforga
essa hipétese: se houvesse prazo, teriamos um
texto inteligente sobre o croomer dangante nas
folhas largas da versdo impressa da piaui.

O texto no site ao qual Bucci se refere € o artigo de Jodo Moreira
Salles, “Alien na Terra do Nunca”, publicado em junho de 2009, na
ocasido da morte do cantor. Considerando que o processo de edi¢do do
site e da revista seguem logicas distintas e que seu publico leitor ¢
igualmente distinto, podemos deduzir que a revista ndo perde a
exclusividade ao ndo tratar da morte de Michael Jackson. Mas ¢
interessante que Bucci levante essa possibilidade pois isso posiciona seu
olhar diante da revista de forma mais lucida: ele a admira e elogia seu
jornalismo, porém esta ciente de que, sem ter participado do processo de
producdo, ndo ha como garantir que sua chamada de capa foi de fato
estimulada por uma vontade de criticar nossas praticas jornalisticas
atuais. Ao ponderar que piaui pode, sim, ter se deixado contaminar pela
“excitacdo com que a imprensa obedece a industria do entretenimento”,
ele lhe tira o pedestal da “exclusividade”, podendo avalid-la sem a
influéncia de um encantamento absoluto. Reconhecida essa segunda

hipotese, Bucci conclui:

O mais luminoso de tudo é que ndo faz tanta
diferenca se a chamada genial saiu da decisdo
arrogante de ndo dar mesmo uma linha sobre o
astro ou se ela brotou da impossibilidade de dar
uma linha que fosse. Mesmo na segunda
alternativa, a revista afirma de modo cortante
que, em suas paginas, esse tipo de coisa nio faz
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a menor falta. E isso ¢ o que mais conta. Como
saldo, prevalece a ironia da solugdo encontrada, a
ironia mais que feliz de uma chamada de capa
para uma nao-matéria.

Pela solugdo encontrada e posta em pratica, portanto, a revista
merece seus aplausos. piaui ainda €, para Bucci, uma amostra do
jornalismo de qualidade no conteido ¢ na forma — forma essa que lhe
proporciona, além do conhecimento de temas relevantes, uma leitura
prazerosa. O autor conclui descrevendo sua experiénia com a edi¢do que
ndo trazia “nenhuma linha sobre Michael Jackson™: “saboreei
especialmente a piaui, a 34. A historia da ministra Dilma, as palestras de
Antonio Candido, o filho do Pelé... Saboreei a edicdo como quem
saboreia a descoberta de que existe vida além da morte (de Michael).
Inclusive na imprensa”. piaui é retratada, novamente, como expressiao
unica de um jornalismo diferente e, talvez, melhor do que os demais.

2.1.5. “Um milagre”

A atriz Fernanda Torres publicou, em sua coluna quinzenal da
Folha de S. Paulo de 03 de agosto de 2012, um texto dedicado a piaui —
com o titulo “piaui”. Ela anuncia de inicio a sua afeigdo pela revista:
“Gosto muito de ler a revista ‘piaui’. E mesmo um milagre que alguém
tenha tido a pachorra de cria-la, e de maneira tdo competente”. Ao
afirmar sua simpatia pela revista, convida seus leitores a atentarem para
as qualidades da publicagdo — sobretudo aqueles que, porventura, ainda
ndo a conhecam. O cardter exclusivo de piaui também pode ser
identificado nessas primeiras frases, quando sua criagdo ¢ considerada
um “milagre”: uma publicagdo “tdo competente” s6 poderia existir “por
um milagre”.

Torres faz referéncia ao texto do ex-diretor de redagdo de piaui,
Mario Sérgio Conti, publicado na edi¢do 70 (junho/2012), cujo contetido
¢ o posfacio da reedicdo de seu livro "Noticias do Planalto". Conti,
segundo ela, traria explicacdes para o contexto atual da nossa imprensa:

Mario traca um mapa da escalada do marketing na
politica e na imprensa desde a eleigdo de Collor
até hoje. Um dos efeitos colaterais desta
influéncia no jornalismo seria a proliferaciao de
colunas e cronistas, em detrimento das
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reportagens investigativas, mais complexas,
profundas e lentas de serem feitas.

Nesse cenario tdo pouco propicio as grandes reportagens —
“contra todas as previsdes”, como dizia Bucci — surge piaui: “A cultura
de massa triunfou de maneira tdo acachapante, que arriscar uma
publicagdo com letras miudas, poucas e boas fotos ¢ longas
dissertacdes sobre temas ndo tdo urgentes, ¢ como remar contra a
maré com a vontade de um suicida (...)”. Caminhar contra —contra a
maré¢, na contramdo, na contracorrente, ou expressdes similares
usualmente associadas a revista — ¢ estabelecer-se pela diferenga, pela
raridade, pela excepcionalidade. Por contrariar as regras do campo,
Torres acredita que suas possibilidades de fracasso eram grandes. Mas a
revista novamente surpreende:

A '"piaui" era uma causa perdida, fadada ao
ostracismo editorial. Hoje, suas paginas exibem
grandes anunciantes, ¢ a publicacio,
notadamente, virou habito para uma parcela
pequena, porém significativa, de leitores. Nada
comparavel a fartura das encadernagdes de moda,
decoracgdo e culinaria, mas, ainda assim, um feito.

A atriz faz referéncia a “qualidade” dos leitores de piaui: podem
ndo ser muitos, mas sdo significativos. O capital cultural, intelectual e
simbolico dos leitores — assim como o da revista — sdo constantemente
mencionados. E apesar de ainda ndo ter conquistado a quantidade de
publicidade que se encontra em outros periddicos, piaui ja realizou “um
feito” — feito este que ndo pode ser comparado as conquistas das outras
revista, uma vez que a “excepcionalidade” de piaui ndo lhe permite
estabelecer pardmetros para a concorréncia. Observa-se, a cada texto
analisado, uma convergéncia nos discursos sobre piaui. As informagdes
e impressdes ndo se contradizem, pelo contrario: confirmam e
reafirmam o ja dito.

Em uma época em que ser marginal ¢ mais
sinonimo de incompeténcia do que de heroismo, a
revista conseguiu se popularizar de forma
indireta.

Na contramio das regras de mercado, acabou
pautando a prépria imprensa. Fez isso com
Dirceu, Dilma e Ricardo Teixeira; ao mesmo
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tempo que selecionou artigos surpreendentes,
como o do embate darwinista sobre o altruismo, o
da debacle economica islandesa ¢ o sobre a
dinamica dos fractais.

Torres expde entdo o que aparenta ser um contrassenso: apesar de
andar “na contramio das regras de mercado” — com suas longas
reportagens que levam meses de apuragdo — piaui ainda assim consegue
influenciar a cobertura da grande imprensa. Dessa forma, a revista daria
conta de cumprir seu papel, ao “chegar depois” com mais informagdes
apuradas e textos mais aprofundados; mas também daria conta de trazer
dados inéditos e exclusivos, que seria, em principio, o papel de quem
“chega antes”: a imprensa diaria, que se volta as hard news e cujo
objetivo principal ¢ “dar a noticia primeiro”. Ao pautar “a propria
imprensa”, piaui mais uma vez contradiz as previsdes de que somente o
jornalismo difundido em suporte digital sera requerido pelo publico em
um futuro préximo. Por esse caminho pouco usual, “a revista conseguiu
se popularizar” e conquistar credibilidade entre os agentes do campo
jornalistico atual.

A partir dos proximos paragrafos, a atriz refletird sobre o
consumo de bens culturais na contemporaneidade, fazendo uma critica a
pressdo das pesquisas de opinido e a prioridade dada ao lucro — logo, ao
capital econdmico — nas praticas artisticas e intelectuais do campo
cultural. piaui é entdo louvada por conseguir driblar tais obstaculos e
“furar o bloqueio”.

A massificagdo da arte e da informagdo seduz
quem produz e consome pegas, novelas, livros,
jornais e filmes. As pesquisas de opinido
dominam o comportamento, a moral, a politica e
o entretenimento. Cada vez mais, a balanca para
medir o valor de uma obra € a sua penefragdo no
grande publico e o retorno financeiro. E preciso
reconhecer o valor de quem fura o bloqueio.
(-

O ser ou nao ser de qualquer intelectual praticante
¢ produzir algo que agrade a gregos e troianos,
que instigue as cabegas pensantes, a0 mesmo
tempo que alcance as multiddes. Esse, ndo ha
davida, é o milagre de Shakespeare, das tragédias
gregas ¢ de grande parte da musica popular
brasileira, mas néo é todo dia que acontece.
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E retomada aqui a ideia que abria o texto, tratando o surgimento
de piaui como algo raro: “ndo ¢ todo dia que acontece”. Nao ¢ todo dia
que alguém “fura o bloqueio”. Torres s6 ndo considera que, talvez, o
“milagre” empreendido por piaui s6 foi possivel porque o retorno
financeiro ndo era — nem seja — uma prioridade e muito menos um
pressuposto. O que importa, para a atriz, sdo os resultados alcancados
pela revista. Torres parece satisfeita com o publico ainda restrito de
piaui, apesar de criticar a logica de produgdo e consumo de bens
culturais de forma geral.

A saida ideal é a educagdo. A "New Yorker"
jamais vendera o que os tabloides vendem, mas
gente suficiente a consome para que ela continue
existindo. Desconfio muito da apologia dos
grandes numeros, da glorificagdo do "Big
Brother", como se o programa fosse um estudo
antropologico do comportamento humano. (...)
Existe uma condenagdo velada a erudi¢do. A
exaltacdo do popular é um posicionamento
inatacavel. Discordar dela, mesmo que
parcialmente, ¢ como discursar em favor da
monarquia em meio a Revolugdo Francesa. (...)

A "piaui" galgou seu lugar nos revisteiros dos
mais informados banheiros e consultérios
médicos do pais. No dia que virar uma alternativa
xiita nos saldes de cabeleireiro, tera feito uma
revolucdo.

Quando completava quase seis anos de circulagdo, piaui era
aplaudida por Fernanda Torres por seu jornalismo que “rema contra a
maré” — mas ainda assim consegue pautar a grande imprensa — e pelo
publico leitor conquistado — em numero limitado, mas significativo.

2.1.6. “O melhor investimento na compra de contetdos periédicos”

“A quebra dos mitos” ¢ o titulo do texto que o jornalista Dirceu
Martins Pio publicou no Observatorio da Imprensa em 25 de setembro
de 2012. Ex-diretor da Agéncia Estado e da Gazeta Mercantil, Pio
expde sua experiéncia como leitor de piaui. Relata que cada exemplar
que compra ¢ lido “por dez ou doze pessoas”: “A revista passa de mao
em mao, as vezes viaja, retorna sempre ¢ fica disponivel para mais
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leitores. E eu coleciono as impressoes de quem leu. A revista so recebe
elogios, deixa a todos fascinados. E o melhor investimento que faco
na compra de conteudos periddicos”. A publicagdo ¢, de inicio, tratada
como unanimidade. Todos os leitores de seu Unico exemplar de piaui
ficam “fascinados” — o que ndo o surpreende, ja que a considera “o
melhor investimento” entre os produtos jornalisticos disponiveis hoje no
mercado. A seguir, Pio levanta a questdo da sobrevivéncia financeira da
revista.

Nao tenho informagdes sobre como a revista vai
do ponto de vista econdmico € financeiro. Espero
que va bem. Torco para que va bem. E desses
raros casos de midia que, sem exagero,
transforma-se quase num patriménio cultural
de um pais por sua qualidade editorial. O
ultimo exemplar que li trouxe pelo menos dois
assuntos fascinantes: no primeiro, Dorrit
Harazim acompanha o deputado Marcelo Freixo,
hoje candidato a prefeito do RJ, no seu dia-a-dia
de quase confinamento determinado pela
seguranga que tenta evitar que seja assassinado
pelas milicias; no outro, o repdrter Raffi
Khatchadourian faz um relato amplo e minucioso
da saga do americano Dallas Wiens, que realizou
um dos primeiros transplantes de rosto do mundo.

A sobrevivéncia econdmica de piaui ¢ comumente questionada
por quem ¢ leitor habitual da publicac¢@o. A qualidade de seu jornalismo
¢ fruto, indubitavelmente, de um alto custo. Manter repdrteres e editores
experientes; apuragdes que demandam viagens nacionais e
internacionais; um papel mais caro do que o utilizado por quase toda a
imprensa; aquisicdo de material de veiculos estrangeiros de grande
reputacdo. Tudo isso requer amplos investimentos que, & primeira vista,
nao se sustentam apenas com publicidade e vendas. Por recear ou prever
essa dificuldade, Pio expressa sua vontade de que a saude financeira de
piaui “va bem”. Suas afirmagdes susbsequentes demonstram o quio
importante ¢, para ele, que a publicacdo sobreviva. Mais uma vez a
revista ¢ referenciada com grandiloquéncia. Enquanto Calligaris dizia
que a chegada de piaui era um “evento politico”, Pio defende que ela é
“quase um patrimonio cultural de um pais” — e ambos avisam que tais
asseveragdes ndo sdo um “exagero”. Eles parecem avisar: “ndo duvide,
piaui é realmente excepcional”. As reportagens citadas servem para
comprovar sua qualidade editorial.

A questdo da exclusividade e da diferenga de piaui também ¢é
referida nesse primeiro trecho do artigo, quando Pio afirma considera-la
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“um desses raros casos de midia” — o que faz deduzir que ndo ha
equivalentes em nossa imprensa. No proximo paragrafo, o autor adentra
o tema anunciado no titulo do artigo: a quebra dos mitos. Segundo ele, a
revista derruba mitos estabelecidos no campo jornalistico. Observa-se
uma semelhanca com os argumentos de Bucci, quando este dizia que
piaui chegou “contra todas as previsdes™: textos longos e reportagens
que levam meses de apuracdo sdo praticas anacronicas ao jornalismo da
era virtual.

Um simples exemplar da piaui serve, em
resumo, para derrubar antigos mitos que se
estabeleceram no jornalismo, ninguém sabe
exatamente nem como e nem porqué. O primeiro
deles ¢ a velha historia de que o leitor de jornal
nio lé matéria grande. Mentira com cara de
verdade que se estabeleceu nas redagdes com a
forca de um dogma. Jornais e revistas
encurtaram seus materiais de modo drastico.
Diriam que se tornaram apenas mais superficiais.
O mito serviu para acomodar a tendéncia de se
investir menos na qualidade da informacao,
menos em reportagens, em apurar menos, em
cobrir territérios cada vez menores.

A tendéncia de “resumir” as noticias, conforme descrita por Pio, ¢
realista: inimeros veiculos tém caminhado nessa dire¢do, diminuindo o
tamanho de seus textos na eterna tentativa — muitas vezes frustrada — de
frear a perda crescente de leitores. Pressupde-se que o publico ndo tem
paciéncia para textos longos. As atragdes proporcionadas pelas novas
tecnologias rouba-lhe o tempo que poderia ser dedicado a leitura de
impressos, por isso os negocios de midia tém direcionado seus recursos
para novos segmentos — que sdo, em principio, mais rentaveis. Varias
publica¢des impressas tém optado por esse caminho ou simplesmente se
extinguiram. Por isso, na visdo de Pio, piaui serve para “derrubar
antigos mitos”. Ele corrobora seu discurso com exemplos de extensas
reportagens publicadas na revista.

Nao tenho o exemplar da piaui em maos, mas sei
dizer que a reportagem sobre o transplante de
rosto tem cerca de 16 paginas daquele formato
grande e traz poucos espagos em branco ou
ilustragdes. E um texto denso, mas que prende a
atencdo dos leitores da primeira a dltima linha.
E material para cinco ou seis horas de leitura
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compenetrada. Leitor ndo 1é matéria grande?
Gostaria que alguém me explicasse por que essa
reportagem de Khatchadourian foi lida por mais
de 12 pessoas s6 em casa, onde ninguém leu por
imposi¢do ou por obrigacdo e ninguém leu por
interesse profissional. Todos foram — eis a verdade
— cativados por um texto de boa qualidade, por
uma narrativa de 6tima qualidade ¢ por um
tema — a evolucdo da medicina — de grande
atualidade.

Os elogios abrangem todos os aspectos da reportagem: forma —
narrativa de otima qualidade; conteudo — tema de grande atualidade;
profundidade — texto denso, que prende a atenc¢do da primeira a ultima
linha. O estilo dos textos de piaui sdo constantemente enaltecidos por
seus leitores. As matérias jornalisticas que seguem o formato padrao do
lead e da piramide invertida ndo tém os atrativos que os longos textos da
revista oferecem. As “cinco ou seis horas de leitura compenetrada”
mencionadas por Pio remetem mais a leitura de um romance do que de
um periddico. Estd al uma distingdo entre piaui e a imprensa
hegemonica: poucos veiculos ousam publicar uma reportagem que
demande tanto tempo de atencdo. piaui ousou fazer isso e, pelo que
constata o autor, foi bem sucedida.

Outro mito destruido, também uma mentira com
cara de verdade que tem sido disseminada com
grande forca em nossos dias, ¢ de que o jovem
ndo consome mais informacao em papel; saiu do
papel e foi para o computador, sai agora do
computador e vai para o celular e o tablet.

Em casa, os exemplares da piaui que eu as vezes
compro sdo hoje disputados por jovens, de 20 a 35
anos, que vivem plugados nos meios eletronicos,
embora ndo revelem nenhum preconceito em
consumir informac¢des em papel. Tenho
disponiveis em casa exemplares de dois grandes
jornais paulistas e exemplares das duas maiores
revistas de atualidades. A ndo ser eu mesmo, pela
manhd, ninguém sequer folheia mais os jornais.
Colocados em ordem sobre o balcdo da cozinha,
os jornais 14 ficam de manhd & noite. Os jovens
perderam a curiosidade em folhea-los. Buscam as
informagdes que precisam na internet e prestam
um pouco de atengdo na TV. As revistas de
atualidades — Veja, Epoca — ainda sdo folheadas,
mas ¢ cada vez mais raro encontrarem nelas mais
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do que um unico assunto de seu interesse por
edigdo. Penso que, se eu desistir de assina-los,
esses jornais e essas revistas simplesmente
desapareceriam de minha casa.

A percepcdo de Pio de que piauf atrai os jovens coincide com as
informacdes do Midia Kit (2014) da revista, segundo o qual a
publicagdo reine um publico leitor que se declara insatisfeito com os
demais impressos: “A mistura incomum de reportagens politicas com
historias em quadrinhos, revelagdes do mundo econdémico com poesia,
perfis de esportistas com tolices bem humoradas, trouxe para perto de
nds uma faixa de leitores que anda abandonando as revistas: os jovens”.
Pio segue a mesma argumentagdo do discurso publicitario da
publicagdo, quando aponta os diversos outros veiculos impressos
disponiveis em sua casa, mas que ndo suscitam o mesmo interesse dos
jovens. Segundo ele, ha uma interpretagdo para isso:

Alguém poderia também me explicar por que a
Ppiaui exerce tao grande fascinio entre os jovens
da minha casa? Eu mesmo criei uma frase, ha
algum tempo atras, e gostaria de repeti-la para
tentar alguma explicacdo para o fendmeno da
piaui: “O papel — escrevi em artigo para este
Observatorio da Imprensa — ndo vai desaparecer
como midia por obsoletismo, e sim, por
inadequagdo de uso.” Podemos afirmar, desse
modo, que a vitalidade da piaui esta justamente
no bom uso que faz do papel com as
caracteristicas que o distinguem entre todos os
meios.

Em outras palavras, o papel ¢ sem duvida o meio
ideal para transmissdo dos conteudos da piaui por
sua densidade. E dificil imaginar um outro meio
que supere a portabilidade do papel na leitura de
um texto tdo extenso como esse, da reportagem
sobre o transplante de rosto.

A explicagdo seria, mais uma vez, a distingdo entre o jornalismo
praticado por piaui e os “outros jornalismos”. Além de “patrimonio
cultural”, a revista se revela um “fendmeno” por fazer bom uso do
papel. Isto é, por publicar textos que abordam temas que despertam
interesse € cuja narrativa envolvente compensa o tempo despendido na
leitura. O que falta ndo ¢ mais das mesmas noticias breves, sobre os
assuntos de sempre, que pululam nos tantos sites informativos que
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existem hoje. O que falta ¢ a historia bem contada. Por oferecer o que os
outros ndo oferecem, piaui adquiriu amplo capital simbolico em seu
campo de atuagdo:

Diria também que a revista, durante seus poucos
anos de edicdo, ja conseguiu consolidar sua
marca. O nome Piaui estd associado a produto
de midia de boa qualidade, a textos de 6tima
qualidade, a leitura agraddvel e a uma certa
capacidade de fazer revelacdes que vio muito
além da propria noticia. Eu mesmo acompanhei
por alto, pelos jornais, as informagdes sobre o
transplante realizado pelo infausto Dallas Wiens.
Foram para mim noticias de mais um transplante.
Apenas isso. A reportagem da piaui levou-me
para um mundo que eu nem sonhava existir: o
da extrema infelicidade das pessoas sem rosto; o
da extrema ousadia da medicina de ponta. Nos
damos conta, por assim dizer, o quanto pode ser
cansativa a leitura pelo meio eletronico e o quanto
amena e agradavel pode ser a leitura em papel, de
uma narrativa que desdobra os interesses do
leitor a cada paragrafo.

Constata-se a repeti¢ao de ideias relacionadas a revista em textos
previamente analisados. Enquanto Costa dizia que a qualidade de piaui
“depende também de ir além de suas proprias premissas, se o fato assim
o exigir”’, Pio afirma agora que a revista tem a “capacidade de fazer
revelacdes que vao muito além da propria noticia”. O “ir além” é fazer
mais do que se espera, ¢ ultrapassar o que, em principio, seria
satisfatorio. Ao se aproximar da exceléncia, piaui causa um efeito de
encantamento que gera depoimentos deslumbrados. A revista parece
surpreender a cada momento: “um mundo que eu nem sonhava existir
(..)”.

A “capacidade de fazer revelagdes” ja havia sido mencionada por
Bucci, quando afirmou que as reportagens de piaui “revelam um
caminhdo de novidades desconcertantes”. O fato de tais revelagdes ndo
serem anunciadas em suas capas ou manchetes, mas sO serem
descobertas ou experimentadas ao longo da leitura de suas reportagens,
gera outros atrativos: o suspense, a surpresa. Pio ressalta o prazer
proporcionado por “uma narrativa que desdobra os interesses do leitor a
cada paragrafo”. A expectativa pelo que estd por vir seduz o publico a
prosseguir nas leituras que, por serem longas, se tornam experiéncias
mais duradouras do que a de periddicos que demandam muito menos
tempo de imersdo em suas historias.
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O autor entdo finaliza: “O papel e o jornalismo de qualidade sdo
invengdes extraordinarias. Vieram para atravessar os séculos e 0s
séculos. A chave da sobrevivéncia de um e de outro estd nas maos dos
empreendedores. Me deem um jornal e uma revista de qualidade que eu
lhes darei doze leitores ou até mais”. Para Pio, o segredo para o modelo
de negdcios dos novos tempos ndo seria o suporte — para onde todos se
voltam — mas sim forma e contetido; a qualidade do jornalismo posto em
pratica é o que garantiria a presenga dos leitores e a sobrevivéncia dos
veiculos. Esse entendimento, entretanto, & questionavel, e a experiéncia
da prépria piaui pode coloca-lo a prova. Conforme apontei no capitulo
1, a revista ndo se sustenta. Apesar de tdo elogiada e admirada, a
publicacdo s6 existe, segundo seu proprio publisher, por ter acesso a
meios de financiamento em principio inacessiveis a outras publicacdes.
A revista vem se mantendo, ao longo desses oitos anos de circulagdo —
com todas as qualidades tdo exaltadas nos discursos que analiso — por
sua vantagem em termos de fonte de recursos. Enquanto uma das
principais lutas do campo jornalistico € pelo capital econdomico, piaui
pode se desvencilhar dessa disputa.

2.1.7. Resultados

Apds a andlise dos seis textos selecionados, as expressodes
referentes a piaui foram organizadas e expostas na tabela 1.
Representadas em seu conjunto, fica evidente a consondncia do
conteudo do material analisado. Todos os textos desta unidade do corpus
apontam para a mesma dire¢@o, expressando impressdes positivas sobre
a revista. Aqueles que foram publicados logo apds seu langcamento
ressaltam que piaui “comegou bem”, “fez uma boa estreia”, “ja chegou
ganhando”, “decolou bem”, além da enfitica afirmagdo de que “a
chegada da ‘Piaui’ € um evento politico”. Os autores desses artigos
procuravam apresentar uma publicacdo que os tinha surpreendido e
agradado desde o primeiro numero. Os textos publicados nas semanas
de langamento da revista destacam a excentricidade do nome “piaui”.
Seus autores parecem tratar a excepcionalidade do nome como
metonimia da excepcionalidade da propria revista. Também salientam a
auséncia de editoriais e colunas de opinido, secdes usualmente presentes
nas publicacdes periddicas. Sua diversidade temadtica ¢ exposta por meio
da enumeragdo dos assuntos que a revista traz. A variedade de contetido
averiguada por esses comentaristas era uma das promessas do material
de divulgacdo de piaui, que anunciava que a revista cobriria “qualquer
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assunto que uma reportagem possa tornar interessante. Vale tudo
(-..)” (Anexo 1).

Tabela 1 - Resultados da analise: comentaristas de midia.

TEMAS 1121314516

Oposicao e distingdo entre piaui e a grande imprensa/ XXX [X
Critica a imprensa

Texto longo/ Texto caudaloso/ Texto extenso/ Texto X XXX
comprido/ Longas dissertacdes

Excepcionalidade/ Excegdo/ Milagre/ Caso raro/ X XXX
Fenoémeno/ Exclusividade

Contra todas as previsdes/ Contra a maré/ Na contramao/ XXX
Quebra de mitos

Sucesso editorial/ Um feito/ Marca consolidada XXX
Talento/ Competéncia / Gente que sabe escrever XXX

Jornalismo de qualidade/ Textos de qualidade/ Qualidade XX X
editorial

Paladares exigentes/ Leitores inteligentes, “significativos”/ XXX
Gente que gosta de ler

Textos com estilo e charme/ Narrativa de qualidade/ XX X
Padrao de linguagem

Muitas surpresas/ Ambicao de surpreender o leitor/ Um X X X
mundo que nem sonhava

Assuntos fascinantes/ Boas historias/ Prende a atengao/ X X
Leitura agradavel

Novidades desconcertantes/ Capacidade de fazer X X
revelagoes

Profundidade das reportagens/ Texto denso/ Leitura X X
compenetrada
Nome atipico/ Nome diferente/ Nome curioso/ Nome XX
criativo

Boa estreia/ Ja chega ganhando/ Ja chega dividindo/ XX
Evento politico

Auséncia de editoriais/ Auséncia de opinides ou XX
“opinionismo”

Diversidade tematica XX

Vai além de suas proprias premissas/ Vai além da propria X X
noticia

O que hé de melhor/ O melhor investimento na compra de |X X
periodicos
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TEMAS 112(3[4]5]6
Jornalismo investigativo/ Reportagens que custam meses | X X
de apuragdo
Fonte de conhecimento/aprendizagem X
Patrimonio Cultural X
Cobertura do cotidiano, interesse pela vida concreta X
Jornalismo inteligente/ Vida inteligente/ Inteligéncia na X
abordagem
S6 recebe elogios/ Deixa a todos fascinados/ Exerce grande X
fascinio
Jornalismo diferente/ Leitura diferente X
Temas de grande atualidade X
1. Paulo Lima (jornalista) - 17/10/2006 - Observatorio da Imprensa.
2. Contardo Calligaris (psicanalista) - 19/10/2006 - Folha de S. Paulo.
3. Luciano Martins Costa (jornalista) - 21/03/2008 - Observatorio da Imprensa.
4. Eugénio Bucci (professor universitario) - 07/07/2009 - Observatério da

Imprensa.
. Fernanda Torres (atriz) - 03/08/2012 - Folha de S. Paulo.
. Dirceu Martins Pio (jornalista) - 25/09/2012 - Observatério da Imprensa.

AN

Os textos mais recentes se referem a revista como uma
publicagdo de sucesso, ja consolidada, que “deu certo”. Também
ressaltam a imprevisibilidade de uma revista com as caracteristicas de
piaui em tempos de novas tecnologias, proliferagdo de imagens, textos
curtos. Expressdes que enfatizam a oposi¢@o entre a revista e as praticas
correntes do campo jornalistico sdo abundantes: piaui “rema contra a
maré”; vai “na contramdo das regras de mercado”; surge “contra todas
as previsdes” derrubando ‘“‘antigos mitos que se estabeleceram no
jornalismo”. As diferengas entre a revista e a imprensa hegemonicas
estdo presentes de forma explicita em quatro dos seis textos analisados.
Nos outros dois, isso é exposto de forma indireta. E possivel dizer,
portanto, que piaui é referenciada, na totalidade dos textos, como uma
publicagdo diferente e excepcional.

O carater extraordinario da revista ¢ sustentado pelo
entendimento comum de que a imprensa hegemonica esta em crise € nao
atende mais as demandas da sociedade. H4 quase um consenso sobre a
maé qualidade — ou pelo menos as falhas — de boa parte do jornalismo
praticado hoje. A excepcionalidade de piaui, portanto, seria um
contraponto a precariedade dos demais veiculos. A oposi¢do entre a
revista e a grande midia muitas vezes se apresenta de forma repetitiva.
Eugénio Bucci insiste na diferenca entre piaui ¢ o resto da imprensa em
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quase todos os paragrafos de seu artigo; Luciano Martins Costa assinala
insistentemente tudo o que piaui tem que as outras publicagdes ndo tém.
O recurso a repeticdo pode expressar o quanto seus autores estdo
convencidos e querem convencer sobre o que dizem: “Do mesmo modo
que se postula um vinculo proporcional entre a frequéncia relativa de
um tema numa mensagem, pode adiantar-se que a repeti¢do, a
insisténcia de um tema que ressurge em momentos diferentes, revela o
investimento psicologico da pessoa nesse tema” (BARDIN, 2011, p.
227).

Além do material que compde o corpus, sdo frequentes em outros
artigos sobre piaui — que ndo selecionei para analise, mas que
constavam no recorte inicial do objeto empirico — os mesmos
argumentos e expressdes que apresento na tabela 1. Em 11 de junho de
2013, o jornalista Luis Nassif publicou um texto com o titulo “O melhor
e o pior do jornalismo”, onde discursa sobre “uma grande e uma
pequena matéria”. piaui, naturalmente, trazia a “grande matéria”
representando “o melhor do jornalismo”. Ele se refere a reportagem “A
Doutora™’®, sobre a médica Virginia Helena Soares de Souza, diretora da
Unidade de Terapia Intensiva do Hospital Universitdrio Evangélico de
Curitiba, acusada de desligar aparelhos de doentes terminais causando
suas mortes. Segundo Nassif (2013, grifo meu), a matéria ¢ “uma aula
de jornalismo, contemplando todos os pontos de vista, todas as visdes,
dando voz a acusada e aos acusadores e aos especialistas e desbastando,
com rara competéncia, os limites entre a ortotandsia e o assassinato”.
O jornalismo exemplar de piaui e o talento de sua equipe editorial sdo,
mais uma vez, exaltados.

“Aula de jornalismo” foi quase o titulo do artigo de Alberto Dines
publicado em 7 de janeiro de 2008: “Uma licdo de jornalismo”. Assim
como Nassif, Dines (2008, grifo meu) elogia piaui a partir de uma de
suas reportagens’’: “Quando se 1& uma matéria como a da revista Piaui
sobre José Dirceu percebe-se claramente a distincia que separa nossa
grande imprensa do bom jornalismo”. piaui e “nossa grande
imprensa” seriam, portanto, como dois pélos opostos:

Num panorama jornalistico dominado pelas
posi¢des extremadas, histéricas, debochadas e
drasticas, de repente uma pausa para os meio-
tons. Desta peca jornalistica superior os
observadores da imprensa engajada ndo poderao
dizer que se trata de um compld da midia contra o
governo, porque a revista Piaui (com pouco mais

76 PINHEIRO, Daniela. A doutora. PIAUI. Edigéo 81, junho de 2013.
77 PINHEIRO, Daniela. O consultor. PIAUIL. Edigdo 16, janeiro de 2008.
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de um ano de vida e cerca de 50 mil exemplares
mensais) circula junto a um publico sofisticado e
muito bem informado. Por isso mesmo capaz de
perceber todas as nuances de uma informagao.
Resta saber por que revistas com 1 milhdo de
exemplares semanais ou jornais com quase meio
milhdo de exemplares diarios ndo conseguem
produzir este mesmo jornalismo de qualidade.

Em entrevista ao programa Roda Viva de 19 de margo de 2012,
Dines novamente se referiu & piaui como “uma revista excelente. A
piaui & a prova de que inteligéncia vende, ¢ a comprovacgdo de que é
possivel fazer jornmalismo inteligente no Brasil”. Verifica-se, em
discursos proferidos em momentos diferentes pelo mesmo autor, a
repeticdo dos temas que constam em todos os outros comentarios sobre
piaul: sua qualidade editorial, sua “superioridade” em relagdo a grande
midia, seu “publico sofisticado e muito bem informado”, seu jornalismo
inteligente.

Na fase de selecdo do corpus, encontrei apenas um unico artigo
que critica a edicdo inadequada em um texto publicado na secdo
Esquina. Ainda assim, o autor (e personagem-fonte da matéria)
Edmilson Caminha ndo deixa de fazer elogios a revista. Com o titulo
“Clodovil e eu, vitimas da piaui”, os dois primeiros paragrafos se
referem a publicagdo como “uma boa revista”, “espécie de The New
Yorker brasileira”, com “artigos longos e bem escritos”, e cita a
reportagem que considerou “dos melhores textos saidos em nossa
imprensa nos ultimos tempos”. A partir do terceiro paragrafo, o autor
expde sua queixa: a matéria’® que trazia seus depoimentos como redator
de discursos na Consultoria Legislativa da Camara dos Deputados — um
ghost writer — apresentou uma declaragdo deturpada que poderia ter lhe
“causado problemas sérios como servidor da Camara”. Caminha (2012)
demonstra decepgao pela edicdo “irresponsavel”, e entdo finaliza:

Continuo a ler a piaui, mas ndo como antes: o que
me parece o testemunho isento do bom jornalista
pode ser, afinal, a perigosa invencdo do mau
editor de texto. E me ponho a imaginar: se uma
boa revista se presta ao que fez, coitado de quem
estiver na mira da chamada “imprensa
marrom” (...).

78 MORESCHI, Bruno. Anonimato publico. PIAUI. n°® 26, novembro de 2008.
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Observa-se que, mesmo ao receber uma critica, piaui ndo deixa
de ser considerada “uma boa revista”, nem deixa de ser lida. Apesar da
falha, ela continua ocupando espaco de elevado capital simbdlico, por
isso € respeitada. O ano de publicacdo do conjunto dos textos analisados
nesta unidade do corpus ¢é distinto, mas o conteido dos comentarios
sobre a revista segue e sintonia. Em um cendrio onde as opgdes de
acesso a informagdo — tanto em termos de conteudo, como de suporte ¢
forma — sdo abundantes, a revista conquistou uma posi¢ao de prestigio,
expressa de forma evidente nos discursos dos comentaristas de midia.

2.2. OS PESQUISADORES

Quatro dissertagdes de mestrado constituem a segunda unidade
do corpus. Assim como na primeira unidade, esta também sera analisada
em ordem cronoldgica. Todos os trabalhos selecionados tém piaui como
objeto de estudo. Nenhum deles faz pesquisas comparativas ou compoe
o corpus de analise com outras publicagdes além da revista. Foram
priorizados estudos que mais traziam elementos referentes a sua
identidade editorial, de forma a possibilitarem resultados mais
consistentes. O nome “piaui” consta no titulo de todas as dissertacdes e,
com excecdo de uma, consta também entre as palavras-chave (tabela 2).

As pesquisas foram desenvolvidas em universidades diferentes e
programas de pos-graduagdo de areas distintas, o que contribui para uma
diversidade de olhares. Além das pesquisas selecionadas, existem
muitos outros trabalhos académicos sobre piaui, entre monografias,
artigos, dissertacdes. Pela inviabilidade de se analisar todos, elegi as
dissertagdes, por serem pesquisas mais longas e, geralmente, mais
solidas. Foi encontrada também, durante o levantamento do material,
uma Unica tese de doutorado, ainda ndo disponivel online. Mesmo apoés
algumas tentativas de contato com o autor, ndo consegui acessa-la.
Apenas deixo registrado, portanto, que a primeira tese que trata
especificamente de piaui foi defendida na Universidade de Sao Paulo
(USP), em 2013, por Marcello Chami Rollemberg, com o titulo “Fetiche
em papel-polem: a volta da narrativa na revista piaus”.

Na tabela com o resultado da analise, cada dissertacdo esta
identificada com o numero referente & sua ordem de exposicdo: 1.
“piaui: brasilidade e memoéria no jogo discursivo
contemporaneo” (CARVALHO, 2008); 2. “Protagonistas do cotidiano na
revista piaui” (SILVA, 2010); 3. “A liberdade para apurar os sentidos do
mundo: a produc¢do da reportagem na revista piaui” (VALENTINI,
2011); 4. “Sentidos revolvidos na revista piaui: a intersec¢do da
linguagem literaria e jornalistica” (COLBACHINI, 2011).
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Tabela 2: Dissertacdes de mestrado analisadas

1 2 3 4
Titulo piaut: Protagonistas | A liberdade Sentidos
brasilidade e | do cotidiano | para apurar os | revolvidos na
memoria no na revista sentidos do revista piaut:
jogo discursivo piaul mundo: a interseccdo da
contemporaneo produgéo da linguagem
reportagem na literaria e
revista piaut jornalistica
Autor | Pedro Henrique | Francilene de Géssica Marina Lee
Varoni de Oliveira Silva Gabrieli Colbachini
Carvalho Valentini
Univ. Universidade | Universidade | Universidade | Universidade
Federal de Sao | Metodista de Federal de Estadual de
Carlos Sdo Paulo | Santa Catarina Campinas
(UFSCAR) (UMESP) (UFSC) (UNICAMP)
Pés-grad.| Linguistica | Comunicacdo| Jornalismo Divulgagao
Social Cientifica e
Cultural
Palavras- | piaui; Arquivos | Anonimato; | Fundamentos | Comunicagao;
chave de brasilidade; | Jornalismo; | do jornalismo; Jornalismo;
Antropofagia; Jornalismo Narrativa; Literatura;
Identidade; Literario; Reportagem; Ficgao;
Discursos; Historia; Revista piaui Realidade;
Formagdo |Complexidade Marcas
discursiva identitarias;
Instabilidade;
Estética; Revista
piaul
Paginas 175 114 230 242
Ano 2008 2010 2011 2011

2.2.1. “Airrup¢cdo de um acontecimento discursivo”

A primeira disserta¢do de mestrado que estudou a revista piaui foi
publicada em 2008 no programa de pos-graduagdo em Linguistica da
Universidade Federal de Sdo Carlos (Ufscar). Com o titulo “piaui:
brasilidade e memoria no jogo discursivo contemporaneo”, o autor
Pedro de Carvalho enxerga no surgimento da revista uma contribuicao a
constru¢do da identidade nacional, a qual teria sido interrompida pelo
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periodo da ditadura militar. Apos o fim do regime, Carvalho acredita que
o jornalismo brasileiro ndo se esforgou para retomar a narrativa de
brasilidade que havia sido suspensa. Ela s6 se fez novamente presente
na imprensa nacional a partir de piauz, que teria ndo apenas possibilitado
um novo debate sobre a formagdo da identidade brasileira, como
também suscitado outras iniciativas nessa direcdo. A revista Brasileiros
— criada oito meses ap0s piaui, em junho de 2007 — ¢ citada como uma
dessas iniciativas.

Carvalho se interessou por pesquisar a revista ainda antes de seu
surgimento: “A motivacdo para esse trabalho foi uma reportagem sobre
o langamento da revista piaui. O texto chamava a aten¢do sobre certo
tom provocativo dos editores que se dispunham a subverter os
formatos jornalisticos tradicionais existentes no pais” (CARVALHO,
2008, p. 15, grifo meu). Para o autor, a demanda por um jornalismo
“fora dos padrdes” era latente. Logo, o anuncio de uma nova revista que
prometia suprir essa falta justificava o interesse por investigd-la. A
introducdo da dissertacdo destaca a predominancia de textos curtos na
imprensa atual, que “reproduzem a fragmentacdo e a descontinuidade da
vida contemporanea’:

Isso se faz notar tanto nas publicagdes mais
explicitamente imagéticas — como as que tratam
do mundo das celebridades — quanto nas revistas
semanais de informacdo — que se dispdem a
retratar o que acontece no pais € no mundo. (...) A
partir dos anos 70, grande parte da imprensa
brasileira seguiu o modelo de linguagem
jornalistica predominante nos Estados Unidos:
textos curtos, objetivos, capazes de responder as
cinco perguntas do lide (...), além da utilizacao de
graficos e ilustragdes, com vistas a resumir o
contetdo da narrativa (CARVALHO, 2008, p. 10).

7

O campo jornalistico brasileiro é apresentado a partir de
publicagdes com periodicidade e/ou propostas editoriais muito
diferentes de piaui. Mas a seguir, o autor aponta Caros Amigos como
precursora do tipo de jornalismo que passou a ser desenvolvido pela
revista de Jodo Moreira Salles:

piaui parece nascer de uma tendéncia da qual a
revista Caros Amigos foi pioneira. Caros Amigos
tem como caracteristica textos mais longos e
menor nimero de fotografias (...). Curioso que no
inicio do terceiro milénio — quando a internet
modifica as relagdes de comunica¢do e somos
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bombardeados por imagens — uma revista como
Caros Amigos (...) encontra seu espago com um
tipo de jornalismo destinado, em tese, a mostrar o
que a grande imprensa nio mostra. A negac¢iao
do modelo predominante se da através da adogao
de um tratamento grafico rustico: textos longos,
sem infograficos ou outras informagdes que
facilitem a leitura. O leitor projetado ¢é, de certa
forma, o oposto daquele leitor das revistas que
tratam do mundo das celebridades; projeta-se,
aqui, um sujeito que tem um tempo maior para a
leitura e que se interessa por termas ligados as
tradigdes da esquerda latino-americana. Caros
Amigos demonstrou que era possivel sustentar
novas praticas de leitura na sociedade brasileira,
normalmente empreendidas em outros objetos
culturais, como livros (...). Caros Amigos ocupou
entdo, num primeiro momento, o espaco de
resisténcia ao qual piaui se filiou trazendo novas
questées e nova linguagem, provocando um
outro deslocamento (CARVALHO, 2008, p. 13,
grifo meu).

piaui, portanto, ndo seria pioneira desse jornalismo contra-
hegemonico, mas seguiria o caminho inaugurado por Caros Amigos, que
jé& apresentava algumas das caracteristicas prenunciadas no material de
divulgacdo de piaui: inovagdo na forma — “negacdo do modelo
predominante”; textos longos — demandando “tempo maior para
leitura”; pautas originais — que mostram “o que a grande imprensa nao
mostra”; “novas questdes e nova linguagem”. Ambas se constituiriam,
assim, em “espaco de resisténcia” entre as praticas culturais da
sociedade. Por seus projetos editoriais distintos, entretanto, piaui
efetuou essa quebra de paradigmas a seu modo: um modo “Gnico”,
“singular”, “exclusivo”, entre outros adjetivos que percorrem toda a
dissertagao.

O autor observa em piaui um esforgo “para ser uma publicagdo
de resisténcia contra as praticas de leitura contemporaneas e contra o
posicionamento editorial de grande parte da imprensa
brasileira” (CARVALHO, 2008, p. 17); e acredita que a revista
desmitifica um dos principais preceitos do jornalismo moderno: a
objetividade. Os limites ténues entre ficcdo e realidade que se
estabelecem em suas paginas sdo interpretados como estratégia de
“desconstru¢do da ideia da objetividade jornalistica e a instalagdo de
uma ambiguidade: trago recorrente no discurso da nova
revista” (CARVALHO, 2008, p. 18). Além de todas as edigdes trazerem,
junto as reportagens, textos ficcionais, os proprios textos jornalisticos
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sdo construidos com recursos da ficgdo e muitos se apresentam em
estilos literarios.

A publicagdo € caracterizada, portanto, pelo que apresenta de
diferente do restante da imprensa, o que lhe confere um grau de
exclusividade — apesar das semelhangas com Caros Amigos —, e sustenta
as promessas divulgadas antes de seu lancamento. Carvalho situa “o
surgimento de piaui como um sintoma social da demanda de novos
sentidos na sociedade brasileira contemporanea” (CARVALHO, 2008, p.
20), confirmando assim a singularidade da revista na direcdo de
preencher as lacunas deixada pelos demais veiculos. Seus aspectos
diferenciadores seriam reconhecidos, inclusive, por essa ‘“outra”
imprensa: “(...) o surgimento de piaui ¢ um acontecimento discursivo na
medida em que a revista diverge da configuracio padrio
predominante na imprensa brasileira, é saudada como novidade no
interior da prépria midia (...)” (CARVALHO, 2008, p. 28, grifo meu).

O carater extraordinario de piaui € exposto quase como um
consenso. A revista seria espago de resisténcia ndo apenas no jornalismo
brasileiro, mas no jornalismo “planetdrio”: “Ha uma padronizagdo
discursiva a nivel planetario materializada tanto nas revistas que tratam
do mundo das celebridades, quanto nas informativas semanais. (...) A
irrupcio de piaui aponta para uma resisténcia ao discurso
capitalista globalizado inscrito numa formagao discursiva de cultivo do
luxo” (CARVALHO, 2008, p. 30, grifo meu). Ao situar a revista em
oposicdo ao capitalismo globalizado, o autor identifica nela uma postura
politica clara, questionadora dos valores sociais atrelados ao modelo
econdmico vigente. Esse carater critico da publicag@o seria, assim, seu
principal traco distintivo.

Em outro momento, porém, Carvalho (2008, p. 153) se contradiz
ao afirmar que “ndo se consegue perceber a filiagdo ideoldgica a uma
determinada corrente, como acontece em JVeja com a ideologia
neoliberal e em Caros Amigos em relagdo a esquerda de base marxista.
(...) O poder, em si, ¢ um assunto recorrente, mas niao na forma de
adesdo a partidos ou ideologias politicas especificas”. Deduz-se, entdo,
que na “resisténcia ao discurso capitalista globalizado” ndo haveria, para
o autor, uma postura ideoldgica. Mas ao compreender a “irrupcdo de
piau’” como uma resisténcia as ameagas do “poder hegemoénico dos
paises ricos e da ideologia neoliberal” (CARVALHO, 2008, p. 29), ele
identifica, evidentemente, uma linha ideologica.

Ao longo da dissertagcdo, Carvalho segue ressaltando
exaustivamente as caracteristicas diferenciadoras de piaui, conforme se
observa nos trechos citados abaixo:

a nova revista busca constituir uma identidade
diferenciada em relacio aos inumeros discursos
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que circulam na midia. Esse esforgo é percebido
na constru¢ao de uma linha editorial no campo do
imagindrio, cuja base ¢ a linguagem e sua
capacidade infinita de criar novos significados
(CARVALHO, 2008, p. 31, grifo meu).

piaui, a0 mesmo tempo em que reflete, quer criar
uma nova ordem, colocar no limbo os sentidos
dados como estaveis (CARVALHO, 2008, p. 33,
grifo meu).

[H4a] um descompasso (...) entre os discursos
circulantes e a realidade social. E esse vacuo que
piaui tenta ocupar (CARVALHO, 2008, p. 48).

piaui busca reinventar formas e conteudos que
reflitam os tempos atuais: sem editoriais, colunas
ou outros artificios que provoquem uma
identificagdo da nova revista com a midia
tradicional (CARVALHO, 2008, p. 49, grifo meu).

A resisténcia em piaui ndo se da apenas na
escolha dos temas, ela se manifesta também no
estilo da linguagem, nas regras de diagramagdo
dos textos (CARVALHO, 2008, p. 49).

piaui se esforga para ndo se assemelhar a midia
tradicional e utiliza artificios para demarcar essa
pratica (CARVALHO, 2008, p. 50).

A negacdo dos modelos discursivos
predominantes na imprensa ¢ parte constitutiva do
processo de criacdo da identidade da nova revista
(...) (CARVALHO, 2008, p. 52, grifo meu).

Como piaui propde ser um espaco de resisténcia
a esse jogo, na medida em que publica a noticia
que ninguém publica — a ponto de ela se parecer
com ficgdo — e ndo divulga aquilo que esta na
midia, busca ser um lugar tnico, uma
comunidade imaginada no mundo das ideias. (...)
Esse projeto de construcdo de uma identidade se
faz, entdo, num primeiro momento, pela negacio
dos modelos de jornalismo predominantes hoje
no Brasil (...) (CARVALHO, 2008, p. 55, grifo
meu).

E predominante em piaui a negacio aos padroes
da grande midia, através da valorizacdo de
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personagens do cotididano ¢ da busca de
sentidos pelo caminho da ficgdo: a proposta de
olhar a diversidade do Brasil ¢ do mundo, de
aumentar o vocabulario, de ndo se prender aos
géneros tradicionais do universo jornalistico
(CARVALHO, 2008, p. 56, grifo meu).

Como se evidencia, o discurso do autor afirma e reafirma a
identidade editorial de piaui na direcdo da quebra de paradigmas do
jornalismo hegemonico, em consondncia com 0O que anunciava seu
material de divulgacdo. O trabalho explicita a concepg¢do de piaui como
uma revista “fora dos padrdes”, cuja identidade se constituiu em suas
diferengas expressivas em relagdo ao jornalismo tradicional. O carater
original de piaui é constantemente refor¢ado. Carvalho também discorre
sobre a frequente repeticao de pautas na imprensa contemporanea — para
ele, sdo sempre os mesmos fatos a gerar as mesmas noticias — e ressalta
piaui como excegdo a regra desse comportamento padrdo de publicar o
que todo mundo publica. Ao referir-se & grande midia, o autor sempre
parte do pressuposto de que piaui ndo é assim classificada.

Quanto ao género, os textos da revista sdo definidos como
Jornalismo Literario — ou Novo Jornalismo — “caracterizado por textos
longos, descritivos, autorais”. (CARVALHO, 2008, p. 38) A influéncia
da publicagdo norte-americana The New Yorker ¢ identificada nos
procedimentos editoriais de piaui, sobretudo por sua “estratégia
discursiva de eliminar o filtro do reporter” (CARVALHO, 2008, p. 53).
Mas de forma geral — diferente de outros pesquisadores —, o autor
destaca o semanario O Pasquim como referéncia preponderante na linha
editorial da revista. A publicacdo dos anos 60 seria “o outro positivo no
discurso de piaui, aquele ao qual a formagao discursiva da nova revista
quer se filiar” (CARVALHO, 2008, p. 119). Carvalho descreve como se
manifesta a relagdo entre os dois periddicos:

Parece-nos flagrante o esforgo dos editores de
piaui em ser uma espécie de O Pasquim dos
tempos modernos. Nao que isso se dé na forma de
uma reproducdo dos modelos antigos, mas se da
na busca por se constituir como um territorio
imagindrio de reflexdo critica sobre a vida
contemporinea tendo como centro as questdes
brasileiras, papel desempenhado pelo semanario
carioca nos anos 60 (CARVALHO, 2008, p. 99,
grifo meu).
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O Pasquim ¢ associado a piaui ndo apenas por sua postura critica
aos padrdes vigentes — sobretudo a “critica aos valores da classe média e
seus sonhos de consumo” (CARVALHO, 2008, p. 123) —, mas também
por seu carater cosmopolita. O autor ressalta a importancia da revista na
retomada de um discurso de constru¢do da identidade brasileira, mas
pondera que isso ndo implica em negar o processo da globalizacdo e a
relagdo inevitavel que se estabelece entre o global e o local. Ao elevar as
singularidades nacionais, piaui o faria em dialogo com “o outro”, sem se
afastar do que ultrapassa as fronteiras do pais.

(...) a nova revista ndo é uma resisténcia arraigada
nas raizes regionais em oposi¢do a globalizacao.
Ha sim o movimento de olhar o global a partir do
fortalecimento de uma identidade regional. (...) A
defini¢do de uma identidade cosmopolita,
portanto, ¢ a abertura para o outro, em 0posi¢ao
ao provincianismo que pressupde um fechamento
sobre o proprio circulo. O movimento discursivo
predominante em piaui € cosmopolita, busca
mostrar a diversidade brasileira, ndo se atém ao
eixo do sudeste brasileiro, trata de assuntos
internacionais. O olhar que guia esse movimento,
entretanto, ¢ um olhar de brasilidade, cuja
influéncia maior (...) ¢ do jornal O Pasquim
(...)” (CARVALHO, 2008, p. 117, grifo meu).

Em seu modo de retratar o pais, Carvalho aponta um movimento
para além da regido sudeste, geralmente a mais intensamente reportada
nos veiculos tradicionais. A atitude de voltar-se a lugares e temas quase
sempre ignorados ¢ um aspecto da revista ressaltado em diversos
discursos, inclusive em seu discurso editorial, como expus no capitulo 1.
Demonstrei, também, que essa ja era uma caracteristica de Realidade.
Mas ao fazer a associagdo entre as duas revistas, pondero que ha
distin¢cdes em seu contetdos editoriais. Carvalho, entretanto, identifica
em Realidade, assim como em O Pasquim — “duas influéncias confessas
no surgimento de piaui” (CARVALHO, 2008, p. 118) —, uma referéncia
em termos de posicionamento politico. piaui representa, para Carvalho,
o ressurgimento de uma voz dissonante e critica que se sobressaiu no
pais em décadas anteriores. Esse aspecto estaria manifesto ndo apenas
nos temas que escolhe tratar, como também no recurso ao humor
presente em sua narrativa — o que seria, inclusive, seu principal
diferencial em relagdo a Caros Amigos: “A retomada do ‘olhar
Pasquim’ significa também a retomada do humor, rarefeito na grande
imprensa e em Caros Amigos. Nao € o riso por si s4, mas 0s aspectos
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sociais, politicos e culturais que estdo por detras do efeito de
humor” (CARVALHO, 2008, p. 123). A fung¢do principal do humor,
portanto, ndo seria apenas proporcionar uma leitura mais prazerosa —
como apontam outros discursos sobre a revista — mas sim transmitir,
com leveza, ideologias e valores contra-hegemonicos.

Sobre os diferentes momentos histdricos que essas publicacdes
defrontaram, o autor aponta os desafios de cada periodo: “na censura, s6
¢ possivel falar no equivoco da linguagem, hoje, o desafio é se fazer
ouvir em meio a uma infinidade de discursos permitidos” (CARVALHO,
2008, p. 118). Apesar da liberdade de imprensa conquistada, a busca por
outros tons discursivos seria imprescindivel no contexto atual do campo
jornalistico. O Pasquim seria, assim, fonte de referéncia para formas
alternativas de expressdo:

Quando o tom predominante na midia foi de
adesdo ao noticiario rapido, imagético, do culto as
celebridades — discurso que se filia ao estilo de
vida da classe média urbana globalizada — foi
preciso buscar outro discurso que repousava nas
margens, mas que nao tinha ainda submergido nos
tempos atuais. (...) Qual era o discurso que estava
na periferia? E o estilo de O Pasquim refletir a
realidade brasileira (...) (CARVALHO, 2008, p.
125).

Carvalho observa que o “outro discurso” de O Pasquim ja teria
sido apropriado por publicagdes que existiram antes de piaui: a revista
em quadrinhos paulistana Chiclete com Banana (1985-1995), e o jornal
carioca Planeta Didrio (1984-1992), que se caracterizavam, sobretudo,
pelo humor. Carvalho conclui, por isso, que ambas também teriam
influenciado piaui (CARVALHO, 2008, p. 128). De todas as pesquisas
sobre a revista que consultei para selecionar o corpus, esta é a unica que
faz tal associagdo. O autor traz um exemplo para corroborar seus
argumentos: “O humorista Marcelo Madureira é um dos fundadores do
jornal [Planeta Didrio], iniciou sua carreira em O Pasquim e €, hoje,
colaborador frequente de piaui” (CARVALHO, 2008, p. 128). Acredito,
entretanto, que essa relagdo de influéncia ndo seja tdo evidente. E
possivel encontrar, em alguns textos da revista, elementos que remetam
a essas publicacdes. Mas ao se analisar piaui em sua totalidade, ndo se
revelam semelhangas significativas que possam remeter a uma
influéncia efetiva. Até mesmo a “marcante presenca interdiscursiva do
tabldide carioca” O Pasquim que Carvalho (2008, p. 39) identifica ¢
questionavel. Ressalto, porém, que sua pesquisa foi realizada durante o
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primeiro ano de vida de piaui”®. A percepgdo da identidade editorial da
revista, portanto, se deu em um momento incipiente, ainda com poucos
numeros editados. Atualmente, apos completar oito anos de circulagdo e
ja ter 97 edigdes publicadas, € possivel identificar com mais precisdo os
impressos que a influenciaram.

Nos slogans®® da publicagio — que expressam, para além do
humor, “uma auto-ironia no discurso da revista” (CARVALHO, 2008, p.
64) — Carvalho (2008, p. 62, grifo meu) identifica

uma aposta (...) de ocupa¢do de um vazio que
seria consequéncia de certa subestimacdo da
inteligéncia do leitor nas praticas de leitura
predominantes no Brasil. (...) A estratégia
mercadologica ¢, portanto, conferir status de
inteligéncia aos que comprarem a revista, através
da associagdo com um grau de erudi¢do maior do
que a midia atual permite, associando a nova
publicagdo, de certa forma, a vanguarda do
jornalismo brasileiro.

Seu carater erudito, porém, ndo se limitaria a superficialidade de
um discurso de marketing. A reflexdo e a erudi¢do, segundo o autor, se
materializam nas paginas de piaui “que, mesmo sendo um produto da
midia, se distancia dessa mesma midia na medida em que propde uma
relacdo diferenciada com a linguagem verbal a partir da valorizagdo da
leitura” (CARVALHO, 2008, p. 64). As diferencas de piaui, portanto,
tém um sentido claro: movem-se em direcdo ao podlo intelectual do
campo de producdo de bens culturais. A revista se diferencia, mas
Carvalho a situa em um lugar bem demarcado, muito préximo ao campo
da erudicdo. Para isso, ela se afasta das massas — para 14 se dirigem os
outros meios.

Essa exclusividade, que Carvalho associa constantemente a piauf,
a eleva a um patamar de superioridade e respeito que ndo seria
compartilhado com nenhum outro veiculo da atualidade. Mesmo quando
comparada somente aos impressos mensais, ela se sobressai. Outras

7 O corpus de sua dissertagdo € constituido pelas 13 primeiras edi¢des de piaui: de outubro de
2006 a outubro de 2007.

80 Carvalho se refere aos enunciados “a revista para quem gosta de ler” e “a revista para quem
tem um parafuso a mais” que, conforme também destaquei no capitulo 1, remetem a um
publico-leitor “inteligente”.
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publicagdes também incorporam o erudito®!, mas a forma como ele se
apresenta na revista é Unica: lado a lado com o popular, suscitando
ambiguidade de sentidos e um discurso em que prevalecem os meio
tons.

O ethos de sapiéncia sugerido pelos enunciados
(...) convive, entretanto, com constantes
referéncias imagéticas a cultura pop, sobretudo
nas ilustra¢cdes de capa que mostram as imagens
de Bart Simpson, a figura de Che Guevara e, de
maneira recorrente, o pinguim: uma imagem
reconhecidamente associada ao kitsch (...)
(CARVALHO, 2008, p. 62).

O autor compreende que o uso dessas imagens tem “a finalidade
de desconstruir sentidos tradicionais e abrir o discurso a novos
significados” (CARVALHO, 2008, p. 79). Apesar de emergirem da
cultura pop, elas ndo estariam valorizando o popular, mas sim atuando
como recurso enriquecedor do proprio discurso erudito. Para
compreender esse “efeito de ambiguidade” ¢ preciso ter os instrumentos
apropriados, a capacidade de decifrar certos codigos de leitura e de
identificar o que esta sob as palavras, nas entrelinhas da narrativa.
Portanto, a relagdo que a revista estabalece entre texto e imagem — “uma
relacdo diferenciada daquela presente no jornalismo brasileiro
contemporaneo” (CARVALHO, 2008, p. 64) —, ¢ apresentada como mais
um aspecto que a distingue dos demais veiculos.

Carvalho considera que “o aspecto imagético desempenha (...)
um importante papel na proposta editorial da revista e nas formacdes
discursivas engendradas e refletidas em suas paginas” (CARVALHO,
2008, p. 65). Ressalta, entretanto, que a marca de piaut é o texto escrito,
em oposicao a proliferacdo de imagens:

81 A revista Cult, também mensal, seria um exemplo de publicagdo em que se insere o erudito.
Ela se autodefine como “a mais inteligente revista de cultura do pais”, com “reflexdes e ensaios
produzidos por grandes especialistas em ambito internacional”. O tom do texto que apresenta
seu perfil editorial reforga isso:

“Cultura, termo tao preciso quanto abstrato, refere-se a conceitos em diversas disciplinas
intelectuais e em sistemas de pensamentos distintos. A cultura existe na vida coletiva e esta
relacionada a produgdo e transmissdo do conhecimento. A comunicagdo — tornar comum —
ajuda a preservar e aprimorar a cultura, e esse ¢ o objetivo da revista Cult. O jornalismo
exercido pela revista Cult ¢ uma forma de mediagdo e dinamiza o campo artistico e cultural,
age na formagdo de publicos e fornece pardmetros de valor para a interpretagdo da cultura de
nossa época.” (Disponivel em: revistacult.uol.com.br/home/editora-bregantini/anuncie/. Acesso
em 15 set. 2014)


http://revistacult.uol.com.br/home/editora-bregantini/anuncie/
http://revistacult.uol.com.br/home/editora-bregantini/anuncie/
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(...) o enunciado a revista para quem gosta de ler
pode ser interpretado também como a revista para
quem se cansou de ver: um lugar de resisténcia ao
excesso de imagem na sociedade atual. Esse
movimento de criar um espaco protegido da
“poluicdo” imagética, organizado de forma a
privilegiar a leitura da linguagem verbal, é o
ponto em que se insinua a pré-construgdo do
nascimento de piaui (CARVALHO, 2008, p. 65,
grifos do autor).

Em meio ao uso excessivo de imagens, piaui surge como um
oasis onde o texto ¢ valorizado. Ao folhea-la é possivel perceber essa
prevaléncia, apesar da importancia que também tém as fotografias e
ilustragdes em suas paginas e capa. Carvalho (2008, p. 66, grifo meu)
afirma, inclusive, que sdo “as imagens que comunicam 0S primeiros
sentidos ¢ demarcam a singularidade da publicacio em relaciao as
suas concorrentes”.

Em suas capas, ele destaca a predominancia da pop art: “Ha, nas
capas de piaui, um status de pop-art nessa iniciativa de reconfiguragao
de signos (...). Esse jogo com os signos se relaciona a estratégia de
sedugdo do leitor. As montagens ao estilo da pop-art sdo a maneira da
publicacdo se diferenciar em meio a centenas de outras nas bancas de
revista” (CARVALHO, 2008, p. 68). Seria, portanto, mais uma maneira
da revista se diferenciar. Em sua pesquisa, piaui ¢ a todo momento
colocada em oposi¢do aos demais veiculos da midia contemporanea.

Quando se refere ao surgimento da publicagdo, Carvalho utiliza
sempre a palavra “irrup¢do”. Em seu discurso, piaui ndo apenas “chega”
as bancas, mas chega de forma arrebatadora. O langamento da revista ¢
encarado como um acontecimento, um evento politico-social. Nao seria,
portanto, o surgimento de mais uma publicagdo — como sdo tantas a
serem criadas todos os anos — mas sim “da publicacdo que faltava”. A
revista é a todo momento contraposta ao restante da midia por seu modo
de fazer, por suas pautas, pela extensdo e densidade de seus textos, por
seu posicionamento ideoldgico. Em quase todos os seus aspectos piaui €
considerada singular. Observa-se o uso exaustivo do adjetivo “diferente”
e suas variagdes, além de expressdes como “quebra dos padrdes”;
“desconstru¢do dos modelos tradicionais”; “desconstrugdo da
objetividade jornalistica”; “subversdo da sintaxe jornalistica
tradicional”; “reinvenc¢do da noticia”; “critica a grande imprensa”;
“rompimento com os canones estabelecidos”; “vanguarda do jornalismo
brasileiro”; “ao contrario de outras publicagdes”; “ndo € o espago das
informacdes que estdo na maioria das publicagdes”. Talvez, as
percepgoes do autor sejam fruto de uma euforia diante da revista recém-
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langada. Portanto, ainda uma novidade. Suas afirmag¢des conferem status
de excepcionalidade a publicagdo, corroborando outros discursos sobre
piaui.

2.2.2. “Uma revista admirada e respeitada”

A dissertacdo “Protagonistas do cotidiano na revista
piaui” (2010), de Francilene de Oliveira Silva, foi escrita a partir de um
olhar nitidamente admirador da revista. Silva selecionou 87 textos da
se¢do Esquina e 20 da se¢do Didrio — todos publicados durante os trés
primeiros anos de circulagdo da revista, de outubro de 2006 a outubro de
2009 — com o objetivo de responder a seguinte pergunta: “Como o
anonimo estd inserido dentro do jornalismo, em especial na revista
piaui?”. Os personagens desses textos, portanto, eram sempre
“andnimos” ou, como prefere denominar, “protagonistas do cotidiano”.

A autora expressa, ao longo de todo o trabalho, que piaui sera
tratada como espago privilegiado de difusdo das vozes andnimas,
porque faz o que outras revistas ndo fazem. Silva, assim como Carvalho,
compreende a concepcdo de piaui como uma revista “diferente”:

Em outubro de 2006, os brasileiros
acompanharam, pelas bancas, o surgimento de
uma revista diferente. O tamanho diferenciado,
maior que o normal, a capa colorida com
desenhos artisticos, o papel amarelado néo
parecia o das revistas convencionais. O nome
também chamava a atengdo: piaui. Era no minimo
curioso. Do que essa revista tratava e por que
piaui? Era uma incognita (SILVA, 2010, p. 64,
grifo meu).

A constatagdo de que piaui era uma revista “diferente” parte
exclusivamente de suas proprias impressdes. Silva ndo fundamenta
conceitualmente essas afirmacdes e tampouco faz uma analise
minuciosa da revista. Os argumentos de que piaui seria uma revista
“ndo-convencional” baseiam-se, aparentemente, muito mais em suas
percepcdes como leitora do que como pesquisadora. Seu discurso segue:

A revista chegou ao mercado. E surpreendeu. Ela
tinha muito mais do que 12 mil leitores, hoje sdo
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35 mil, mais do que revistas consagradas como a
Bravo!, a SET, a Trip e a Rolling Stone (...) e, em
pouco tempo, tornou-se uma revista admirada e
respeitada chegando a pautar revistas importantes
e ha mais tempo no mercado, como a Epoca
(SILVA, 2010, p. 66, grifo meu).

Os clogios & piaui sdo abundantes. Para sua pesquisa, Silva
entrevistou Jodo Moreira Salles, que lhe relatou que a ideia de criar
piaul surgiu a partir da percepg¢do de que a revista que ele gostaria de
encontrar nas bancas ainda ndo existia. A autora, entretanto, nao
estabelece uma relagdo entre piaui e as demais revistas em circulacao,
além de ndo ponderar a originalidade da publica¢do.’> Carvalho, pelo
contrario, ao relacionar algumas caracteristicas de piaui com as de
Caros Amigos e de O Pasquim, demonstrou que, apesar de apresentar
muitas singularidades, a publicagdo ndo foi pioneira em todos os seus
aspectos. Além disso, ao associa-la a publicagdes bem sucedidas, como
foi o caso de O Pasquim, conferiu & piaui o capital cultural de um
impresso que se destacou por seu tom irreverente, critico, bem-
humorado, apresentando, assim, argumentos mais consistentes de que a
nova revista seria “admirada e respeitada”.

Silva faz referéncia a particularidades de piaui que podem ser
consideradas quase um consenso entre os que léem e estudam a revista:
o tempo de apuracdo e a perenidade de suas reportagens. Como
exemplo, cita a reportagem “O caseiro”, escrita por Salles, que se tornou
emblematica do tipo de jornalismo praticado pela publicagdo:

Talvez a caracteristica mais importante de piaui e
que mais chamou a atencdo de seus leitores foi a
maneira de ela lidar com o tempo. A revista
nio se preocupa em dar o furo de reportagem,
sonho maior de qualquer publicagdo em
jornalismo, o que ela quer ¢ contar a histéria
como ninguém contou, os detalhes, o contexto,
os gestos, os cheiros e deixar um relato nio
descartavel. Os reporteres de piaui demoram
meses e até anos no processo de pesquisa e
apuracio de uma matéria. A reportagem de 12
paginas sobre o caseiro Francenildo, principal
responsavel pela queda do ministro Palocci, em
2007, foi publicada dois anos depois que o caso

82 Silva cita as revistas The New Yorker e Realidade como precursoras da grande reportagem e
do jornalismo literario, mas nao se aprofunda sobre as influéncias dessas publicagdes em piaui.
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comegou. A histdria figurou por alguns meses nos
principais jornais e revistas do pais, sempre de
maneira fragmentada. Jodo Moreira Salles
comegou a apuragdo em setembro de 2007 e a
matéria foi publicada em outubro de 2008. O fato
foi narrado como ninguém havia contado, de
forma contextualizada, detalhada e
humanizada, onde todos os aspectos necessarios
para se entender a historia foram apresentados
(SILVA, 2010, p. 67, grifo meu).

Observa-se que a autora descreve a matéria com palavras e
expressdes que poderiam ser atribuidas a um membro do corpo editorial
da revista. Enquanto “os principais jornais e revistas do pais” reportaram
o fato “sempre de maneira fragmentada”, piaui o fez “como ninguém
havia contado, de forma contextualizada, detalhada e humanizada”.
Mais do que isso: a reportagem ndo deixou nada de fora, uma vez que
“todos os aspectos necessarios para se entender a histéria foram
apresentados”. Apesar das afirmagdes enfaticas, Silva ndo explica como
e porque “o fato foi narrado como ninguém havia contado”. Seu
discurso sobre a revista em muito se aproxima daquele que consta no
material de divulgacédo de piaui.

A revista piaui nio vé problema em chegar depois
porque a urgéncia ndo permite refletir sobre o que
aconteceu. A piaui ¢ uma revista lenta no sentido
de pensar sobre as matérias. O tempo ¢ essencial e
faz toda diferenca. A publica¢do compra papel na
baixa porque ninguém mais estd interessado e,
com isso, sai na frente (SILVA, 2010, p. 67).

A pesquisadora parece reverberar ndo apenas o encarte
publicitario com o qual teve contato, como também as falas proferidas
por Jodo Moreira Salles em palestras e entrevistas sobre a revista. Seu
discurso contribui para a constituicdo de um “senso comum’” referente a
identidade editorial de piaui, que ja vinha sendo classificada como
“original”, “exclusiva”, “diferente”.

A piaui (..) preocupa-se ndo apenas com a
histéria, mas também com a forma e
originalidade como ela serd narrada. E essencial
que sejam contadas de maneira diferente, sem as
amarras do lead. H4 uma preocupagdo com a
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edigdo, a reescritura e com o tempo de feitura das
matérias. Nao basta falar de um tema ou
personagem, mas falar como ninguém jamais
falou (SILVA, 2010, p. 68, grifo meu).

“Ninguém” e “jamais” excluem qualquer possibilidade de outro
veiculo também publicar uma reportagem “de maneira diferente” e com
a “originalidade” de piaui. A opg¢do por esses termos visam reforcar o
carater exclusivo da revista, o que justifica, inclusive, sua escolha como
objeto de estudo. Outra qualidade de piaui anunciada em seu material de
divulgacdo ¢ a liberdade editorial. Silva, mais uma vez, confirma essa
caracteristica, além da imprevisibilidade e imparcialidade ideoldgica da
publicacdo. A ironia, o humor e a atencdo ao que ¢ tido por
insignificante sdo outros aspectos constantemente associados a revista:

A redagdo ¢ invertebrada, o que faz com que cada
edicdo seja livre e se reinvente a cada numero,
pois a classificagdo gera a necessidade de publicar
qualquer conteudo, o que torna a revista
previsivel. E, se algo pode definir piaui, é:
imprevisivel. (...) Imprevisivel quando também
nio assume um posicionamento politico, cla
possui um ceticismo saudavel, uma descrenga nas
ideologias e nas grandes narrativas. Piaui ocupa-
se dos pequenos temas, nunca tem muita adesdo
e muita paixdo, tem uma ironia sutil, o que torna
a revista bem-humorada, mas um humor um
pouco acido (SILVA, 2010, p. 68, grifo meu).

Ao tratar do publico de piaui, Silva parece se contradizer.
Primeiramente, aponta para um grupo amplo e irrestrito; depois, define
os dois perfis de leitores da revista.

A revista ¢é lida por todas as classes econdmicas,
todos os sexos e todas as idades. (...) ha dois
tipos de leitores que identificam a piaui. Primeiro,
os célebres formadores de opinido: executivos,
artistas, intelectuais, jornalistas e publicitarios,
todos atraidos pela abordagem que a revista faz de
figuras da politica, do empresariado, do esporte,
dos andnimos, etc. O outro contingente de leitores
¢ formado pelos estudantes e professores
universitarios (SILVA, 2010, p. 68, grifo meu).
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Seria piaui realmente lida por “fodas as classes econdmicas,
todos os sexos e todas as idades”? A propria autora refuta essa
afirmac@o, quando especifica quem ¢é o publico leitor de piaui, o qual,
evidentemente, ndo abrange “todas e todos”. Afinal, uma revista tdo
“original”, “diferente”, “exclusiva” em um pais onde o habito de leitura
ndo ¢ amplamente difundido, dificilmente atingiria a totalidade da
populagao.

Silva compreende piaui no género Jornalismo Literario/Novo
Jornalismo — assim como o fez Carvalho. Também assinala The New
Yorker como a revista “que se consagrou pela narrativa”, sendo por isso
uma referéncia desse estilo de reportar. Da mesma forma como era
recorrente na primeira dissertagdo analisada, nesta piaui também ¢
contraposta ao restante da imprensa. Silva situa seus elementos
distintivos em oposi¢do a todo  jornalismo exercido pelos outros
veiculos. A questdo do tempo — tanto o tempo de produgdo como o de
consumo — seria o cerne dessa diferenga:

(...) piaui é feita “para quem gosta de ler” como
ela mesma se intitula. No entanto, para ler precisa
haver disponibilidade de tempo, principalmente
porque na grande imprensa ndo ha muito
espaco para textos narrativos longos como os
vistos na publicacio de Jodo Moreira Salles.
(...) Para a piaui, é preciso ter uma certa
disposicdo ‘em perder tempo’ — mais uma vez o
tempo. A revista vai na contramio do que o
mundo nos oferece: matéria utilitarias. Piaui é
feita para quem tem tempo e a cabega um pouco
mais arejada do que as que estdo nos trilhos da
vida e ndo podem desviar. Muita gente também 1&
a piaui porque o objetivo ¢ estar na contraméo de
tudo, para dizer que ndo ¢ o leitor da imprensa
tradicional, pois esse periodico é uma afirmagio
de que o leitor gosta de coisas
diferentes” (SILVA, 2010, p. 69, grifo meu).

Silva utiliza o substantivo “contramio” para demarcar a
originalidade de piaui. Enquanto toda a imprensa se movimenta em uma
direcdo, piaui ¢ a Ginica que opta ndo apenas por uma direcdo diferente,
mas oposta aquela. Esse seria outro consenso sobre a revista. “Ir na
contramao” remete ao que, além de contrario, € proibido, interdito — o

29 13

que estaria em consondncia com os adjetivos “subversivo”, “ousado”,
“inusitado”, também constantemente associados a piaui.
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Ao analisar seu corpus — as sec¢Oes Didrio e Esquina — Silva
identifica outras qualidades em piaui: “Na sec¢do Didrio, (...) 0s
protagonistas se expressam sem cortes ou censuras. O editor s6 age
quando acha necessario tornar o texto mais compreensivel” (SILVA,
2010, p. 70, grifo meu). Como ndo teve acesso ao processo de producio
e edicdo dos textos do Didrio, a autora deduz que ndo ha “cortes ou
censuras” a partir exclusivamente de entrevistas com editores e
reporteres da revista . Entretanto, quando tratei no primeiro capitulo
sobre o processo de edigdo em piaui, citei a se¢do Didrio que, segundo
informagdes da secretaria de redacdo Raquel Zangrandi e de Jodo
Moreira Salles, “é pesadamente editada” e “muito cortada”. Além disso,
Silva se refere a “corte” e “censura” como se fossem a mesma coisa,
sem considerar que sdo praticas muito distintas. Cortar trechos de uma
matéria faz parte de qualquer processo de edi¢do; censurar ¢ cercear a
liberdade, proibir — por isso muito mais condenavel.

A seguir, a pesquisadora traz exemplos de reportagens para
comprovar o carater exclusivo de piaui. Em um texto da secdo Esquina,
o reporter Roberto Kaz® destaca um personagem: “Muitos reporteres ja
haviam conversado com ele, mas, ou por falta de percepc¢do de ndo acha-
lo interessante ou ndo haver espago em sua publica¢do sem que ele fosse
desprezado, jamais contaram sua histéria. Roberto Kaz contou” (SILVA,
2010, p. 71). Mais uma vez, o entendimento de que piaui faz o que
ninguém faz, conta o que jamais contaram.

A publicidade que anunciou o langamento da revista afirmava que
se daria “importancia ao que, por ignorado, ¢ tido como insignificante”.
Silva corrobora essa informacdo a todo momento, sobretudo por estar
interessada, em sua pesquisa, nos “protagonistas do cotidiano”, que sdo
quase sempre “ignorados” e “tidos como insignificantes”. Ao analisar
seu corpus, a autora constata que piaui se volta aos “personagens
periféricos”; a “vida cotidiana”; as “banalidades” do dia-a-dia. Além de
aspectos referentes ao conteudo, Silva faz constatagdes sobre as
caracteristicas formais desses textos que analisou, classificando-os como
“autorais”, “literarios” e “belos”.

A descrigdo dos fatos apela para um
impressionismo maior do reporter que se sente
mais livre e a cultura da redagdo estimula o texto
autoral. Em decorréncia disso, os textos sdo
reveladores dessa autoria porque falar dos fatos
objetivos obstrui a natureza autoral, entdo a vida
simples de uma ascensorista favorece a beleza
literaria do texto. (...) a imprensa esta organizada

83 Roberto Kaz era naquele momento, além de reporter, também editor da se¢do Esquina.
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de uma forma, um conjunto de caracteristicas
técnicas e econOmicas, que inviabiliza isso
(SILVA, 2010, p. 73).

O texto autoral ndo s6 ¢ permitido — o que n3o ocorre na
imprensa hegemonica, que o “inviabiliza” — como também ¢ estimulado.
Se considerarmos que hd, de fato, uma padronizagdo dos textos
jornalisticos e que, por sua necessidade de objetividade, essa imprensa
ndo abre espaco para a autoria, piaui poderia sim ser considerada um
oasis em meio a uma midia pasteurizada, que ndo autoriza seus
reporteres a expressarem criatividade e estilo proprios. No entanto, a
dissertagdo mais uma vez ndo apresenta dados que confirmem a
exclusividade de piaui ao estimular a manifestacdo da autoria em suas
paginas. As caracteristicas identitarias da revista sdo expostas como
certas a partida.

Apesar de ndo realizar qualquer estudo de recep¢do e tampouco
recorrer a algum, Silva frequentemente traz informagdes sobre o perfil e
comportamento dos leitores de piaui. Ela constata — provavelmente a
partir de suas impressdes pessoais ou das entrevistas com reporteres e
editores de piaui — o sucesso das se¢des Esquina e Didrio: “O leitor de
piaui, de alguma maneira, identifica-se com os protagonistas ali
expostos ou com a maneira como os fatos sdo narrados” (SILVA, 2010,
p- 75). A autora também faz suas proprias dedugdes sobre a experiéncia
do protagonista-autor da se¢do Didrio que, segundo, ela “é visto por si
mesmo, num exercicio de alta reflexdo e de reflexdo sobre o ambiente
em que estd inserido” (SILVA, 2010, p. 76). Como poderia assegurar
que os individuos que relatam seu dia-a-dia fazem esse “exercicio de
alta reflexdo”? Alguns dos textos da se¢do Didrio trazem comentarios
reflexivos, mas isso ndo ¢ uma constante. E o fato de o texto em si
apresentar reflexdes sobre a rotina do personagem ndo garante que ele as
tenha feito, sobretudo devido ao longo e intenso processo de edi¢do do
Diario.

A cobertura — ou ndo cobertura — de determinados assuntos ¢
mais uma vez apontada como um diferencial da publicacdo:

A piaui possui algumas estratégias enunciativas
voltadas para o ser diferente, como a nio
cobertura de celebridades. Na ocasido da morte
do astro do pop Michael Jackson, a revista
limitou-se a escrever em tarja preta no alto da
pagina: “Exclusivo! Nenhuma linha sobre a morte
de Michael Jackson”, assunto que vinha sendo
extensivamente coberto por todas as midias. Para
todos os lugares que se virava, estava la:
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Michael Jackson. Menos na piaui (SILVA, 2010,
p- 75, grifo meu).

Primeiramente, € preciso retificar a informagdo de que piaui
optou pela “ndo cobertura de celebridades”, uma vez que, apesar de
também abrir espaco aos andnimos, a publicagdo constantemente
publica reportagens sobre personagens célebres. A abordagem pode ser
diferente da correntemente utilizada pela grande midia — sobretudo a
imprensa sensacionalista e as revistas que tratam exclusivamente da
tematica —, mas os famosos estdo presentes nas paginas de piaui, muitas
vezes em extensos perfis que discorrem sobre diversos aspectos de suas
vidas publicas e privadas. Alguns exemplos sdo o Didrio da modelo,
atriz e apresentadora de TV Fernanda Lima® — a revista, inclusive, se
referiu a ela como “celebridade que rala”; o perfil da apresentadora de
TV e humorista Dani Calabresa®’; a Chegada sobre o empresario Eike
Batista e sua peruca de 50 mil reais®®; a Esquina sobre a apresentadora
do programa Pdnico na TV Sabrina Sato®’.

Além disso, a ironia da revista ao noticiar a morte de Michael
Jackson ja havia sido observada no artigo de Eugénio Bucci, analisado
na primeira parte deste capitulo. Reproduzo aqui parte de seu texto: “(...)
Em todos os lugares ha noticias sobre a morte daquele que foi chamado
de ‘Menino Ben’. Em todos os lugares, sem excecdo. (...) Em todas as
bancas de revistas, nos sites, nos jornais, na TV. (...) Menos na piaui
(...)” (BUCCI, 2009, grifo meu). Evidencia-se, sobretudo nas partes
grifadas, a semelhanga entre os dois discursos. O artigo de Bucci néo ¢
referenciado em sua dissertacdo, portanto, as observagdes da autora sdo
apresentadas como sendo suas proprias impressdes € constatagdoes. Mas
¢ evidente que seu texto parece repetir o que ouviu ou leu a respeito da
publicacdo. Intencionalmente ou ndo, Silva contribui para a
consolidacdo de uma unanimidade sobre o jornalismo praticado por
piaul.

Retomando a questdo do tempo, Silva (2010, p. 77) afirma que
“os repérteres produzem sem pressdo quanto ao tempo”, o que lhes
possibilita uma apuracdo mais completa e aprofundada, além de
dedicagdo maior a forma:

Reporteres e editores de piaui ressaltaram como
caracteristica marcante da revista a forma (a
maneira de fazer a matéria a fim de que o texto

84 “Entre fraldas e blush” (PIAUT, edigdo n° 28, janeiro/2009)

85 “Gargalhada, teu nome ¢ mulher” (PIAUI, edigdo n° 61, outubro/2011)
86 “Rumo ao topo” (PIAUI, edigdo n°® 50, novembro/2010)

87 “Vem, senador!” (PIAUI, edi¢do n° 39, dezembro/2009)
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fique atraente para o leitor). (...) O enunciado nio
¢ tao direto como a estrutura do lead permite, é
como arte. O jornalista exerce aqui um papel de
artista, em que seu texto pode se apresentar de
diversas formas, existe um “pensar” sobre
aquilo que se escreve. E importante ressaltar que
a dedicacio a forma do texto depende das
facilidades promovidas pelo meio de
comunicacio no que diz respeito ao tempo de
producao (SILVA, 2010, p. 80, grifo meu).

Esse pardgrafo evidencia como a pesquisadora toma os
depoimentos dos reporteres e editores de piaui como informagdes
incontestaveis. Ela ndo os questiona, ndo os confronta com a propria
revista. Se considerarmos que a publicacdo € objeto de estudo e corpus
de sua pesquisa, talvez fosse mais adequado que problematizasse as
declaragdes da equipe editorial. Além de ndo desenvolver uma andlise
critica, Silva parece, as vezes, falar em nome da publicagdo. Quando diz
“o jornalista exerce aqui”, € possivel interpretar que ela se sente — talvez
inconscientemente — parte da redagao.

A autora afirma que o jornalista exerce “papel de artista”, mas
ndo desenvolve esse conceito, ndo o expde de forma fundamentada,
convincente; tampouco cita exemplos que confirmem isso. Da mesma
forma, quando assegura que em piaui “existe um pensar sobre aquilo
que se escreve” deduz-se que esse “pensar’ ndo existe em outros
veiculos, sobretudo por depender “das facilidades promovidas pelo meio
de comunica¢do”. Que “pensar” seria esse, desenvolvido
exclusivamente pelo ‘“jornalista-artista” de piaui? Essa e outras
perguntas ficam sem resposta, pois a autora salta de uma assertiva a
seguinte, sem aprofunda-las ou teoriza-las, apenas repetindo o ja dito.
Seu discurso expressa, de forma explicita, um encantamento com a
publicagao.

2.2.3. “Liberdade para apurar”

A dissertacdo “A liberdade para apurar os sentidos do mundo: a
producdo da reportagem na revista piaui”, publicada em 2011, teve por
objetivo “refletir sobre a proposta editorial da revista, especificamente
através das reportagens”. Géssica Valentini parte do pressuposto de que
piaui se destaca no mercado editorial brasileiro por suas “pautas
incomuns, enfoques inusitados e humor”. A autora pretende, portanto,
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compreendé-la para “além do consenso de que se trata de um veiculo de
comunica¢do diferenciado pela linguagem, pelo carater autoral ou pelo
formato”. Considera que esses sdo fatos dados, por isso se volta as
especificidades de suas reportagens, analisadas com a metodologia da
analise pragmatica da narrativa. No resumo de seu trabalho, Valentini
(2011, p. 11, grifo meu) j& aponta quais serdo suas consideragdes finais:
“a caracteristica norteadora de piaui [¢] a liberdade para apurar os
sentidos do mundo”. Essa liberdade seria um dos fatores que
possibilitam a revista uma “construcdo da realidade de forma tio
singular”. Identifica-se ai algumas das qualidades da publicagdo que
orientaram o olhar da autora e estdo inerentes em seu discurso.

Na introducdo, Valentini (2011, p. 21) faz referéncia ao papel que
as revistas O Cruzeiro (1928-1975) e Realidade (1966-1976)
desempenharam no mercado editorial brasileiro em décadas anteriores.
Ambas teriam apresentado “uma proposta editorial singular, sobretudo
por inovagdes no texto”, e se destacaram por produzirem reportagens
“com um padrio até entdo desconhecido no pais”. Desde que deixaram
de circular, a Unica revista que veio ocupar esse espago teria sido piaui.
“Apesar do crescimento quantitativo de publicagdes, poucas foram
concebidas com o propdsito de preencher uma suposta lacuna nos
veiculos de comunicacdo brasileiros, como foi o caso da piaui
(...)” (VALENTINIL 2011, p. 21).

Ao apresentar o estado da arte — estudos realizados sobre a revista
até entdo — Valentini constata que o foco das pesquisas tem sido a
presenca do jornalismo literario em piaui: “Na maioria desses trabalhos
percebemos uma relagdo entre o jornalismo praticado pela revista e o
Jornalismo Literario. De fato, se tentarmos enquadrar a piaui em
definicdes dadas por autores da area ¢ possivel perceber uma
aproximag¢do e as consideracdes destas pesquisas reforgam
isso” (VALENTINI, 2011, p. 22). Apesar de concordar que piaui possa
estar identificada com o Jornalismo Literario, a autora faz a ressalva de
que ha, na revista, um “evidente hibridismo de géneros, formatos e até
mesmo de conteudo” (VALENTINI, 2011, p. 23). Ela cita uma
afirmacdo de Jodo Moreira Salles, que refuta a classificacdo de
Jornalismo Literario pois, para ele, o que existe ¢ “bom jornalismo e
mau jornalismo”. Valentini (2011, p. 23) parece estar de acordo com
Salles: “A historia bem contada pode ser decorréncia de uma proposta
editorial diferenciada — como também ocorreu com Realidade ¢ O
Cruzeiro.” As singularidades do jornalismo de piaui, portanto, ndo
seriam decorrentes de sua op¢do por um género especifico, mas sim por
se tratar de um “produto editorial distinto dos modelos hegemdnicos”.

Além das duas revistas do século passado, Valentini cita também
Jodo do Rio e Euclides da Cunha para mostrar que o jornalismo
praticado por piaui “ndo é novo”. A autora retoma essa ideia ao fim do
trabalho, dessa vez com ressalvas: “Nao se trata (...) de um jornalismo
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surpreendente ou novo. Contudo, trata-se de uma aposta e de uma
proposta de liberdade, além de uma disposi¢do que, infelizmente, nem
todos, seja por pregui¢a ou falta de recursos humanos e financeiros,
conseguem ter” (VALENTINI, 2011, p. 217). A revista, portanto, se ndo
apresenta um jornalismo novo, apresenta diferenciais: liberdade,
disposigdo, recursos humanos e financeiros. Tais aspectos, por serem
escassos em outros veiculos, podem dar a impressdo de novidade. Outra
diferenga que Valentini (2011, p. 23) afirma perceber desde a primeira
edigdo ¢ “um ideal transgressor na concepcdo da revista”. Essa
transgressdo estaria relacionada ao contexto histérico em que piaui
surge:

(...) com tempo e espaco normalmente
delimitados, algumas caracteristicas do processo
jornalistico da piaui podem de fato ser
consideradas incongruentes, principalmente
quando referentes a pratica didria. (...) Em vérios
aspectos, a piaui vai na contramio do
jornalismo predominante, com varias acusacdes
de superficialidade, formas rigidas e de muitas
vezes se restringir ao factual e até a
espetacularizacdo, ao invés da informagdo
(VALENTINI, 2011, p. 23, grifo meu).

Observamos ai, novamente, a expressdo “piaui vai na
contram&o”. Recorrente nos outros discursos analisados, ela demarca a
posicdo da revista no campo jornalistico atual. Valentini, no entanto,
considera as “incongruéncias” de piaui “principalmente quando
referentes a pratica diaria”. Se comparada a imprensa didria, a revista
apresentara, obviamente, muitas diferencas e “incongruéncias”. Afinal,
tratam-de de publicagdes com propostas editorais diferentes a partida:
ndo ¢ possivel deslocar a periodicidade do tipo de jornalismo que
determinado veiculo produz. Mesmo se fossem 0s mesmos
profissionais, trabalhando com as mesmas condi¢cdes em termos de
recursos disponiveis, em um jornal didrio e uma revista mensal os
resultados seriam inevitavelmente distintos. A delimitagdo de tempo e
espago, apesar de ser inerente a qualquer pratica jornalistica, ndo se
aplica da mesma forma em uma publicagdo que tem apenas algumas
horas e outra que pode levar um més para estar pronta.

A critica que se faz a “outra imprensa”, em muitos dos discursos
sobre piaui, parecem desconsiderar as particularidades de cada meio.
Valentini aponta as acusagoes de “superficialidade”; “formas rigidas”;
“restrigdo ao factual”; “espetacularizacdo ao invés de informagdo”.
Alguns aspectos, como a “espetacularizagdo” ou as “formas rigidas,”
podem ser inerentes ao proprio projeto editorial da publicacdo,
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independentemente de sua periodicidade. Entretanto, a “restricdo ao
factual” e a “superficialidade” ja estdo mais intimamente relacionadas
ao seu tempo de produgdo. Sites que publicam noticias em tempo real
estardo, quase sempre, restritos ao factual. Essa é, inclusive, sua “razdo
de ser”. Por isso seu campo de atuagdo se situa na superficie dos
acontecimentos, ndo em sua profundidade. Publicagdes mensais, por
outro lado, ndo podem se restringir ao factual, devem sempre ir além.
Essa também ¢ sua razdo de ser. Logo, suas reportagens buscardo se
aprofundar, trazer informagdes novas, outras interpretagdes. Quando ndo
o fazem, quando permanecem na superficie, muito provavelmente ndo
estardo cumprindo seu papel.

Em outros momentos de seu texto, Valentini — como muitos
autores — novamente ndo leva em conta as diferencas entre os propdsitos
de cada suporte. Ao abordar a variedade de assuntos tratados em piaut,
faz referéncia a “concepgdo de Salles de que na revista quase tudo ¢
permitido” e identifica uma

busca por aspectos inusitados e também certa
ambi¢do por tornar-se uma publicacdo
transgressora em relagdo a alguns processos,
técnicas de apuragdo e redagdo, bem como o
formato, com caracteristicas que ja eram
encontradas em veiculos de comunicagdo como a
revista Realidade ¢ O Pasquim, mas que ndo sao
usuais na imprensa diaria (VALENTINI, 2011, p.
41).

Por serem revistas mensais — e, no caso de O Pasquim, semanal —
tanto Realidade, outrora, como piaui, hoje, inevitavelmente apresentam
aspectos “ndo usuais na imprensa didria”. Sua periodicidade estendida
lhe permite cobrir, inclusive, além dos acontecimentos em si, a propria a
cobertura dos acontecimentos: “a reagao dos meios de comunicagao se
transforma em acontecimento na narrativa” (VALENTINI, 2011, p. 46).
Sdo frequentes, nas reportagens de piaui, referéncias a forma como o
assunto foi abordado pela grande midia. Assim como ¢ frequente a
exposi¢ao do processo de apuragdo da propria revista. Para além de um
atributo de suas narrativas, essa seria uma estratégia da publicac¢do para
evidenciar as diferencas entre seu jornalismo e “outros” jornalismos,
conferindo também credibilidade ao texto: “(...) ao deixar seu método
explicito, o reporter consegue nos fazer acreditar nas informagdes e nos
remete a busca pela verdade como preocupacdo com o interesse
publico” (VALENTINI, 2011, p. 61).

Se o tempo estendido ¢ determinante no modus operandi —
permitindo uma apuragdo para “além das afirmagdes do personagem
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durante a entrevista” (VALENTINI, 2011, p. 50) —, ele nao
necessariamente serd na selecdo das pautas. Mas Valentini (2011, p.
23-24, grifo meu), como outros autores, destaca a originalidade de piaui
também nesse aspecto: contrapde as escolhas da revista a uniformizagao
dos demais veiculos.

(...) a revista traz enfoques que extrapolam os
valores normalmente encontrados, pois nio é
dificil percebermos uma padronizagio entre os
meios de comunicacio. Com a morte do cantor
norte-americano Michael Jackson, no dia 25 de
junho de 2009, jornais, revistas, programas de TV,
radio e internet exploraram inumeros aspectos de
sua vida e carreira. Ao invés disso, na edigdo 34,
de julho de 2009, a piaui traz a chamada de capa:
“Exclusivo! Nenhuma linha sobre Michael
Jackson”. A narrativa ironiza a quantidade de
informagdes divulgadas sobre o personagem e
também se apresenta como diferenciada,
sobretudo através da palavra “Exclusivo”.

A referéncia a postura da revista na ocasido da morte de Michael
Jackson se repete: no texto de Eugénio Bucci; na dissertacdo de
Francilene Silva; e agora na de Valentini. Apesar da veeméncia com que
afirmam a originalidade na atitude de piaui, sua opgdo por ndo publicar
¢ compreensivel e ndo se trata de uma exclusividade. Claro que nos sites
noticiosos, nos impressos didrios e provavelmente também nas revistas
semanais, essa noticia era previsivel. Afinal, soubemos do ocorrido por
meio desses veiculos. Em piaui, seu tempo de produgdo e consumo néo
lhe possibilitaria simplesmente noticiar a morte do cantor. E por se tratar
de um fato internacional — que se passou onde a revista ndo tem
correspondente — tampouco seria viavel produzir, para aquela edigdo,
uma reportagem nos moldes em que geralmente se propde a fazer.
“Nenhuma linha sobre Michael Jackson”, portanto, também era
previsivel em piaui. O que a diferencia, nesse caso, é o fato de anunciar
na capa um assunto que aquela edi¢do ndo traz. Isso sim poderia ser
considerado exclusivo. Em qualquer publicagdo — e mesmo em piaui —
as chamadas de capa impreterivelmente divulgam seu conteudo;
convidam o leitor a conferir as reportagens — exclusivas ou ndo — que
mais se destacam naquele numero. Portanto, ao fazer um convite a ndo
leitura do que ndo havia em suas paginas, piaui provavelmente foi a
Unica a fazé-lo. Ai é que repousa sua exclusividade.

Valentini aponta outras caracteristicas da revista que a tornariam
singular, com diferencgas significativas inclusive diante de outras revistas
mensais:
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(...) os profissionais da piaui tém um tempo
incomum para a apuragio: quanto for
necessario. Algumas reportagens trazem no
proprio texto uma data aproximada e normalmente
o numero chega a meses. Também ¢ perceptivel o
cardter autoral e o uso de recursos como
linguagem poética e figuras de linguagem,
proprias da literatura. Isto pressupde liberdade,
uma das caracteristicas também atrelada a
proposta editorial. Portanto, trata-se de pautar bem
um bom tema, apurar bem uma boa pauta, redigir
bem o material decorrente de uma boa apuragio,
inserir uma boa histéria em um contexto
especifico e ai sim constatar uma proposta nio
hegeménica (VALENTINI, 2011, p. 24, grifo
meu).

O “tempo incomum” que os jornalistas da revista tém para apurar
¢ ressaltado em muitos discursos. Mesmo sendo publicada a cada més,
suas reportagens quase sempre levam mais de um més para serem
concluidas. O processo de pautar-apurar-regidir-editar geralmente ¢
executado no tempo da periodicidade de cada veiculo. Em piaui, esse
tempo pode ser extrapolado. H4 o desejo de que as matérias fiquem
prontas, mas para isso, elas podem levar “quanto for necessario”. Esse
aspecto seria outro senso comum sobre piaui. Como se observa, a
revista é exaltada por suas condig¢des de trabalho atipicas. Os proprios
profissionais da publicacdo — conforme se constata nas entrevistas que
serdo expostas posteriormente — confirmam essa situagao privilegiada.

Valentini aponta atributos do estilo narrativo da revista: carater
autoral, linguagem poética, figuras de linguagem etc. Esses, assim como
o tempo estendido, seriam fruto da liberdade inerente ao projeto
editorial de piaui.

Talvez a principal estratégia seja a liberdade, pois
permeia todas as outras, permitindo coexistirem
nas narrativas. SO ha um carater autoral, humor,
ironia, porque a proposta editorial permite. Assim,
o elo entre as reportagens e a verossimilhanga
entre os proprios textos fazem notar a liberdade
como uma estratégia comunicativa. Nao parece
haver um limite, ao menos claro, para o
trabalho do repoérter. Ele pode escrever sobre o
que achar interessante, pois valem todos os temas,
desde que tratados com inteligéncia, como
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definem os editores (VALENTINI, 2011, p. 131,
grifo meu).

A liberdade, portanto, estaria no cerne de sua concepcao,
permitindo que piaui se apresente de forma “tdo singular”. A auséncia
de limites (claros) remete a uma posicdo rara para um veiculo
jornalistico. O trabalho do repoérter caracteriza-se por ter de lidar com
limites a todo momento. A possibilidade de atuar de forma totalmente
livre soa quase utopica: escrever sobre o que quiser pelo tempo que
quiser, o quanto quiser. Delineia-se, assim, a posu;ao que a revista ocupa
no imaginario social — aparentemente muito proxima a que ela ocupa
efetivamente no campo jornalistico.

Os recursos linguisticos presentes em suas narrativas produzem,
na visdo da autora, uma “linguagem refinada, em coeréncia com o perfil
do publico: intelectual” (VALENTINI, 2011, p. 25). A linguagem
refinada — com a “permissdo a verbetes ndo coloquiais” (VALENTINI,
2011, p. 68) — seria mais um aspecto a distanciar piaui do resto da
imprensa. Os veiculos jornalisticos fazem parte do campo da industria
cultural, portanto, seus produtos se dirigem a um publico amplo — ndo
restrito, como ¢ o caso de campos mais herméticos. Consequentemente,
a linguagem refinada — que remete a um leitor “intelectual” — ndo ¢
frequente na midia hegemonica. Mesmo quando se tratam de artigos de
opinido ou textos mais autorais, prima-se pela acessibilidade do produto.
Esse aspecto esta relacionado também a fungdo do jornalismo na nossa
sociedade: divulgar informacdes ufeis que contribuam para guiar as
praticas cotidianas. O “ler pelo prazer de ler”, proporcionado pela
presenga de recursos literarios, pela linguagem refinada, esta mais
associado a leitura de romances do que de pegas jornalisticas — pautadas,
sobretudo, pela utilidade e garantia de audiéncia. Ao atribuir essas
caracteristicas a revista, Valentini a situa em um lugar especial: apesar
de ainda ser um produto jornalistico e constituir o campo da industria
cultural, ela esta localizada em suas extremidades, nos limites com os
campos da erudicdo — Artes, Literatura, Filosofia —, quase
ultrapassando-os. Por isso seu publico pode ser classificado como
“intelectual”. Nao apenas seu publico, como também seus profissionais:
“uma revista feita por intelectuais e para um publico
intelectual” (VALENTINI, 2011, p. 44). A escolha por langar a revista
na Festa Literaria de Paraty (FLIP) refor¢a isso: “um indicio de se tratar
de uma equipe de intelectuais e um publico especifico, que também
gosta de ler” (VALENTINI, 2011, p. 39).

A autora, entretanto, ndo descreve quem seria o leitor intelectual
de piaui e tampouco aponta se a linguagem refinada seria inerente a
revista como um todo ou estaria presente apenas em parte de suas
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reportagens. Deduz-se, assim, que ela parte do entendimento comum de
que intelectuais seriam pessoas “inteligentes”, “cultas”, “estudiosas”,
com um acumulo de conhecimento suficiente para lhes possibilitar a
leitura, sem dificuldades, dos textos da revista. Lado a lado a erudigdo,
Valentini (2011, p. 25) observa a presencga de “composi¢des ousadas” e
“presungosas”, como a da capa da edi¢do do terceiro aniversario, em que
aparece o pinguim “vestido de Papa” “uma possivel referéncia a
lideranga ou até mesmo ironia a posi¢do ocupada pelo religioso e pela
piaui, em contextos especificos” (VALENTINI, 2011, p. 25). A ironia e
0 humor — ambos atrelados a uma suposta ousadia — compdem a lista de
qualidades enumeradas nos discursos sobre a revista.

Para além da forma e do conteido, Valentini aponta o aspecto
material — o tamanho maior, a qualidade do papel — como mais uma
caracteristica que a distingue de outras publicagdes. Observa-se, assim,
que o contato fisico com a revista contribui também para sua
experiéncia de leitura “singular”. Na narrativa de suas reportagens, a
autora identifica aspectos que contribuem para a confluéncia do
corpdreo com o abstrato: “Hé descri¢des do ambiente, de caracteristicas
fisicas, (...) psicologicas e muitas vezes um relato tdo minucioso como
se o leitor estivesse presente na cena. O texto interage com os sentidos,
confabulando com a imaginagdo e levando tato, olfato e paladar a sentir
mais do que o cheiro do papel” (VALENTINI, 2011, p. 26-27). A
presenca de informagdes minuciosas que conseguem tocar os sentidos
sdo fruto de uma apuragdo igualmente pormenorizada. O
“aprofundamento preponderante nas reportagens”’ da revista sO ¢&
possivel, segundo Valentini (2011, p. 37), por sua possibilidade que
ocuparem tantas paginas quantas o assunto demandar. Essa seria mais
uma vantagem decorrente de sua liberdade caracteristica. A expressdo
que consta no titulo de sua dissertacdo — “liberdade para apurar os
sentidos do mundo” — reflete o que seria, para a autora, a principal
qualidade da revista: liberdade para apurar. Logo, liberdade para
escrever, liberdade para editar. Tais liberdades sdo geralmente
intrinsecas a literatura, ndo ao jornalismo.

Como nos outros textos analisados, a revista ¢ percebida como
uma “exce¢do a regra” no jornalismo contemporaneo: “em piaui
também esta presente o peculiar e até o exagero, mas sobretudo a busca
pelo singular no desconhecido e talvez irrelevante para outros veiculos
de comunicacdo” (VALENTINI, 2011, p. 42-43). Isto ¢, a revista se
pauta pelo que os “outros” ndo abordam por desconhecimento ou por
considerarem irrelevante; ela se volta aos “pequenos temas”, as
“pequenas coisas” — em consondncia com as afirmagdes de Salles
citadas no primeiro capitulo. Valentini (2011, p. 43) traz o exemplo da
reportagem “Bom dia, meu nome ¢ Sheila”, publicada na edi¢cdo numero
1, sobre atendentes de telemarketing:
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Normalmente, estes sdo nomes secundarios em
reportagens de economia ou sobre trabalho e
emprego, escoltados por empresarios e
especialistas. Contudo, na revista o acontecimento
¢ o atendente como protagonista, a rotina, a
identidade, as dificuldades e desafios da profissdo.
(...) A abordagem (...) é a historia dos
personagens, partindo de um tema, mas atingindo
o cotidiano, de forma humanizada.

A rotina como acontecimento € a humanizacdo da narrativa foram
os temas centrais da dissertacdo de Silva, e também esteve presente em
outros textos. Esse seria, portanto, mais uma unanimidade sobre a
publicagdo. Na imprensa hegemonica, trabalhadores do telemarketing
estdo entre os personagens que se tornam invisiveis devido a
predominante “valorizagdo de fontes oficiais” (VALENTINI, 2011, p.
43). A autora acrescenta que “mesmo personagens fora da camada
‘invisivel’ da populagdo sdo muitas vezes reduzidos a cargos e posi¢des
sociais” (VALENTINI, 2011, p. 44). Portanto, até nos momentos em que
retrata sujeitos presentes em todos os outros veiculos — as fontes oficiais
— piaui o faz de forma distinta: humaniza-os. “Trata-se de um olhar
diferenciado, buscando o sentido da noticia em algo aparentemente
secundario” (VALENTINI, 2011, p. 63). Nessa apuragdo para “além dos
dados oficiais”, Valentini (2011, p. 82) identifica também ‘“uma
intencionalidade de fazer pensar”. Esse “fazer pensar” seria outra
referéncia ao perfil editorial de piaui. Silva apresenta ideia semelhante,
quando afirma que “existe um pensar” na tecitura das reportagens.

Valentini (2011, p. 44, grifo meu) interpreta nessas e em outras
escolhas editoriais “o ineditismo como um dos valores condicionantes
da estrutura do acontecimento na revista. Mesmo aos acontecimentos
ja conhecidos sio impressos tracos de novidades, sendo informagdes
novas, abordagens que causam estranhamento pelo humor e pela forma
como sdo construidas”. A revista estaria, assim, sempre surpreendendo —
o que atenderia as expectativas de Salles de “surpreender o leitor a cada
nimero”, conforme também apontei no capitulo 1. piaui tanto
surpreende que ja “se transformou em manchete de outros veiculos de
comunica¢do. Ou seja, uma revista mensal pautou, inclusive, o
jornalismo didrio” (VALENTINI, 2011, p. 51). Isso s6 foi possivel pela
busca continua por um novo olhar, por “tracos de novidade” mesmo em
acontecimentos passados: “ao lermos uma reportagem sobre temas e

personagens que julgavamos conhecer, nos deparamos com um
cotidiano novo” (VALENTINI, 2011, p. 161).
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A estranheza e a raridade das informagdes que compdem as
narrativas de piaui sdo, segundo Valentini (2011, p. 44), elementos que
contribuem para gerar curiosidade e interesse no leitor. Mesmo na
diversidade de assuntos que trata, as reportagens da revista apresentam
um denominador comum: “a escolha por caminhos inusitados e a
busca pelo desconhecido (...). HA um visivel esfor¢o para sanar
curiosidades, ou seja, trazer o acontecimento a luz de novas informagdes
¢ contar uma versao diferente daquela ja conhecida” (VALENTINI,
2011, p. 53, grifo meu). Em razdo disso, a publicag¢do provoca, a partida,
“um embate com o restante da imprensa” (VALENTINI, 2011, p. 59). A
autora entende — e repete algumas vezes — que a revista foi concebida
para ocupar um lugar por muito tempo vago no campo jornalistico
nacional: “(...) a piaui nasceu para preencher uma suposta lacuna
percebida pelos idealizadores na imprensa brasileira” (VALENTINI,
2011, p. 25).

Diferente das revistas mensais, geralmente segmentadas por
temas, piaui segue a tendéncia das revistas semanais de tratar de
assuntos diversos. Talvez por isso, também, ela se destaque: visa um
publico especifico — desatendido pela imprensa hegemdnica — mas nao
uma tematica especifica. A revista trata de quase tudo — um de seus
slogans afirma “onde tem assunto, tem piaui” — mas com tempo e
espago diferenciados. Por essa via, também, é que consegue preencher
uma lacuna e ocupar um espago onde ndo havia — e ainda ndo ha —
qualquer concorréncia. Sua exclusividade seria fruto, assim, de sua clara
“inten¢do de distanciar-se de algo supostamente praticado na
comunicagdo social, hegemoénico. Uma visdo romantica do proprio
oficio, subentendendo uma admiragéo pela sua pratica” (VALENTINI,
2011, p. 60). O jornalismo de piaui seria sustentado por um ideal: o
ideal de uma pratica, o ideal do bom jornalismo. Justamente por isso ela
consegue se distanciar da imprensa hegemonica. Valentini (2011, p. 39)
acredita, portanto, que “por si sO, o surgimento da piaui foi um
acontecimento”.

2.2.4. “O prazer da leitura”

Se liberdade foi o principal trago distintivo de piaui apontado por
Valentini, Marina Lee Colbachini também o reconhece, de inicio, como
uma caracteristica da revista. No resumo de sua dissertacdo — “Sentidos
revolvidos na revista piaui (A interseccdo da linguagem literaria e
jornalistica)” — a autora afirma: “Livre para pautar os temas de cada
edi¢do, sem se basear no enfoque da agenda jornalistica hegemonica,
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sua postura garante espago para o inusitado tanto em termos de forma
quanto de conteudo.” (COLBACHINI, 2011, p. 10, grifo meu). Essa
liberdade na escolha das pautas estaria atrelada a uma liberdade de
escrita: “(...) as escolhas de conteudo feitas pela publicacdo trazem uma
reflexdo sobre o potencial de uma linguagem mais literaria, mais livre
(...)” (COLBACHINI, 2011, p. 21). Consequentemente, nos textos da
revista hd uma “predominancia de determinadas figuras de linguagem,
tons e abordagens” (COLBACHINI, 2011, p. 32), além de “jogos de
linguagem, trocadilhos, gracejos com as palavras” (COLBACHINI,
2011, p. 95). Todos recursos da literatura, pouco frequentes em textos da
imprensa hegemonica. A autora compreende que, por serem “livres”, as
narrativas de piaui sdo mais criativas, logo, mais interessantes, mais
atraentes, mais envolventes. Por esses aspectos, a experiéncia de leitura
que a revista suscita é muito diferente da que se tem ao ler uma
publicacdo convencional. Colbachini (2011, p. 60) se refere
constantemente ao “prazer da leitura” como uma das principais
qualidades da publicagdo:

Na piaui o foco estd no prazer e nao
necessariamente na atengdo concentrada, em
outras palavras, da-se prioridade a frui¢do do texto
sem que o leitor seja obrigado a entender cada
paragrafo no sentido cartesiano do que configura
o entendimento. Diz-se que a revista ¢ constituida
por textos opinativos, contudo ndo ¢ a opinido ou
mesmo a argumentagdo em defesa de um ponto de
vista que configuram os atores principais da
publicagdo. Creio que se trata da fabulagdo. Uma
linguagem propria da cultura.

Nesse ¢ em outros trechos da dissertagdo a autora associa essa
i zer ; ulagdo. ular” r a ficca a
leitura prazerosa a fabulacdo. O “fabular” remete a fic¢do, ndo ao
jornalismo. Remete ao “intitil” da literatura, ndo a utilidade das noticias.
ndo-utili u iva que ndo Vi ir’, i

Na tilidade de uma narrativa que isa “servir”’, mas sim
provocar o deleite, estaria uma diferenga significativa entre piaui e
outros veiculos:

(...) as matérias, noticias, reportagens, ensaios
presentes na piaui nao se estruturam a partir de
uma ldégica utilitarista e hegemodnica de
divulgacdo e consumo da informagdo sem prazer,
sem reflexdo. Na sociedade da pressa e da
repeticdo em larga escala, na acelerag@o do tempo,
na velocidade do cotidiano, em que tudo passa a
ser volatil, propde um momento de pausa para o
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simples fruir do prazer da leitura, da
contemplagdo, do envolvimento no texto, na
histéria contada sem pressa, com ambientagdo, em
que o imaginario do sujeito-leitor possa integrar-
se ao sujeito-narrador (COLBACHINI, 2011, p.
69).

Essa experiéncia de leitura atipica s6 seria possivel, portanto, fora
da logica da pressa, tdo inerente a vida contemporanea e, mais ainda, ao
campo jornalistico. Enquanto somos, a todo momento, incitados a
correr, piaui nos sugere parar. Parar para deixar “fruir o prazer da
leitura”. Ao assinalar o “momento de pausa” que a revista propde,
Colbachini (2011, p. 16, grifo meu) faz referéncia a outro aspecto
presente em todos os discursos: sua forma de lidar com o tempo.

Entre as principais questdes langadas na revista
piaui, estd o tempo. O tempo da elaboracio do
texto e o tempo da leitura, da reflexdo, do
pensar, do fabular. Este momento construido
para ¢ pela linguagem permite que o leitor seja
descolado de sua realidade, de sua materialidade
discursiva e flane em seu tapete voador por outros
tempos, por outras realidades construidas pela
linguagem.

Ao contrario do que se espera de um veiculo jornalistico, piaui
provoca um descolamento da realidade: o leitor se distancia do real para
se aproximar da imaginagdo, do fabular. A autora compreende que a
revista requer uma leitura imersiva, propicia a reflexdo, um “ambiente
em que o tempo ndo ¢ o da pressa, da agilidade, da
producdao” (COLBACHINI, 2011, p. 63), e atribui a essa caracteristica
“um dos motivos para o sucesso” de piaui. A revista se destacaria,
portanto, por adotar uma pratica pouco convencional na atualidade:
“vivemos em tempos em que as capacidades do narrar sdo questionadas
(...), tempos em que a pausa para a leitura ndo é compativel com a
necessidade de se produzir bens incessantemente” (COLBACHINI,
2011, p. 69). piaui, portanto, novamente se distingue como uma
“excecdo a regra”, ao estabelecer “uma relacdo com o tempo e com a
leitura pouco comum em veiculos da imprensa, uma leitura que néo
envelhece” (COLBACHINI, 2011, p. 64, grifo meu). Na era da
descartabilidade, a revista aposta em um jornalismo perene, em textos
que duram pois ndo se limitam a prestar um servico. A leitura pelo
prazer, ndo pela utilidade, tem validade permanente: “piaui foge da
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morte da leitura, da morte do papel, da morte do tempo para se jogar
fora, para se desperdigar, — reafirmando-os. Uma dindmica em que nio
estamos sujeitos ao tempo, seu reféns, mas donos dele, capazes de rir do
tempo. Isso é narrar” (COLBACHINI, 2011, p. 231). Deduz-se, assim,
que ao serem reféns do tempo, os outros veiculos ndo tém a mesma
capacidade da revista para narrar. O valor das narrativas de piaui esta,
segundo Colbachini (2011, p. 231), na leveza que proporcionam:
“Enquanto o excesso de informac¢@o nos faz pesados, repletos de dados e
de pouca compreensdo, a narrativa nos faz andar mais leves, mais
dispostos a usufruir a poténcia do pensar, do criar, do sentir”.

Sua proposta editorial pode ser interpretada como incompativel a
vida contemporinea: exige tempo em um momento em que, a priori,
ninguém quer “perder tempo”. O leitor de piaui, portanto, deve estar em
sintonia com essa ldgica contra-hegemonica: “O momento proposto ¢é
para um leitor que se permite perder tempo, jogar conversar fora, contar
um bom ‘causo’. Ha uma espécie de militincia velada entre aqueles que
a leem, pondo em cena a defesa do prazer, da leitura descompromissada,
irreverente, que alarga a fronteira entre ficcdo e
realidade” (COLBACHINI, 2011, p. 64). O “permitir-se perder tempo”,
de to raro, estaria atrelado a uma quebra de paradigmas: “De repente,
(...) um produto da Industria Cultural procura desestabilizar, ironizar e
zombar de dentro desta logica, o proprio Jornalismo e seus paradigmas
mais caros como veracidade e objetividade, desregulando a velocidade
da esteira, desmontando-a” (COLBACHINI, 2011, p. 63). Carvalho ja
havia apontado para uma “desconstrucdo da ideia da objetividade
jornalistica”, além da ironia caracteristica da publicagdo. Outros
discursos também assinalam uma desestabilizagdo das estruturas
convencionais do jornalismo contemporaneo. Tais constatagdes sdo
fruto, sobretudo, da presenca da ficcdo em suas paginas. Ela se da tanto
em textos declaradamente ficcionais, como em reportagens que utilizam
recursos da literatura para enriquecer a narrativa:

(...) a ficcdo ¢é convidada a participar da narrativa
para revolver as nogdes de verdadeiro e racional
tdo caras ao Jornalismo convencional. Ha matérias
que sdo absolutamente surreais. Findada a leitura,
o leitor conclui: “mas isso ndo pode ser verdade!”.
A partir deste estranhamento, nota-se que a
maneira como o tema ¢ abordado ¢ capaz de
provocar uma sensagao estranha de irrealidade, ou
ainda, a suposicdo de um mundo a parte
(COLBACHINI, 2011, p. 19-20).
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Esse aspecto “surreal” dos textos da revista e o que eles
provocam — “uma sensagdo estranha de irrealidade” — s8o constatagdes
da autora a partir de suas impressdes pessoais. O prazer da leitura a que
se refere €, igualmente, expressdo da relacdo que ela mesma estabelece
com a publicagdo — o0 que estaria também associado a experiéncia da
fabulacdo e do descolamento da realidade. E possivel perceber, portanto,
a simpatia que Colbachini tem pela revista. Ela se incluiria, dessa forma,
em sua propria defini¢do do perfil de leitor de piaui — que nédo por acaso,
¢ muito semelhante ao que todos os outros autores identificam na
publicacao:

Destinada a elite intelectual, aqueles que tém um
clique a mais, ou ainda, um parafuso a mais, a
revista aposta em slogans que fazem do pensar o
atributo de mais valia. E ele quem ¢ valorizado, o
poder intelectual. (...) diferente do marketing que
vende produtos para quem quer ter ou para quem
quer set, piaui se direciona a um publico que ja
tem o clique, o parafuso, a inteligéncia a mais.
Dessa forma, o produto se cola a identidade e
confirma a auto-imagem do leitor. Descolado,
sagaz, despojado, com ideias vanguardistas, um
consumidor de produtos culturais que em geral
foge do circuito mainstream. Uma cultura para
poucos, pérolas aos poucos, somente aqueles
com o a mais (COLBACHINI, 2011, p. 107, grifo
meu).

Os aspectos “exclusivos” da revista se estenderiam aos seus
leitores — que ndo seriam muitos. Assim como nas outras dissertagdes
analisadas, Colbachini delimita claramente a posi¢do de piaui no campo
jornalistico contemporaneo: o polo intelectual. Ao contrario de veiculos
que buscam ampliar seu publico a todo custo, a revista se dirige aqueles
que “ja tem a inteligéncia a mais”. Portanto, toda a experiéncia
proporcionada por sua leitura prazerosa; toda sua capacidade de fazer
refletir, pensar, fabular; toda a criatividade e leveza que oferece estaria
restrita a uma parcela minima dos consumidores de midia. A parcela
majoritaria sequer reconheceria esses diferenciais na publicacdo: “(...)
considerando que seus mecanismos de sedug¢do ndo sdo hegemodnicos,
ou melhor, que ndo atingem um publico grande, é preciso percebé-los
enquanto elementos que convidam a leitura do mundo, a reflexdo, e ao
mesmo tempo estabelecem quem sera convidado. Uma festa para
poucos” (COLBACHINI, 2011, p. 230, grifo meu). Essa postura de
inclusdo-exclusdo de quem seria o leitor de piaui estaria explicitada em
seus proprios slogans “para quem tem um parafuso a mais” e “para
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quem gosta de ler”: “O efeito de sentido mais contundente provocado
por tais slogans é: piaui apresenta-se como uma revista feita por e para
pessoas inteligentes. Capazes de pensar o impensavel. Até ai bastante
obvio. Mas também constitui uma distingdo daqueles que detém algo a
mais e aqueles que detém algo a menos” (COLBACHINI, 2011, p. 73).
A autora estabelece a mesma relag@o de reciprocidade — ja indicada em
outros textos — entre a inteligéncia de “quem 1€” com a de “quem faz”.
Portanto, todo o processo de produgdo-consumo da revista seria
constituido por agentes detentores de alto capital intelectual.

Apesar de seu publico limitado, Colbachini ressalta que “piaui
adentrou a divulgagdo cultural firmada na premissa de uma lacuna,
uma brecha, uma falta. A falta de uma publicagdo em que o atributo
bem contado fosse o mais importante. E nesse viés, ela tem
experimentado diferentes seg¢des e proposto muitas vezes a ironia como
premissa do narrar.” (COLBACHINI, 2011, p. 232, grifo meu). Mais
uma vez, a ideia de que a revista surge para preencher uma lacuna, para
suprir a falta de um periddico “em que fosse possivel ler textos
agradaveis, de assuntos variados, com preocupag¢do
estética” (COLBACHINI, 2011, p. 88). Essa demanda, inclusive,
permitiria a publicagdo portar-se com ousadia: “piaui traz logo de inicio
a proposi¢cdo e ao mesmo tempo a imposi¢cdo da ideia de que ndo ha
discurso sacralizado ou estagnado, todos eles sdo colocados em
movimento” (COLBACHINI, 2011, p. 140). E também provocar a
quebra de paradigmas: “A revista revolve os paradigmas do Jornalismo,
da Literatura e do proprio Jornalismo Cultural. (...) A proposta se da na
énfase da instabilidade constitutiva deles. Eles passam a
dangar” (COLBACHINI, 2011, p. 232). Um dos principais recursos para
revolver essas estruturas estabelecidas seria, segundo a autora, a ironia.

Trata-se de uma ironia constitutiva. Ironia
daquele que ndo se leva muito a sério e também
ndo faz questdo de sé-lo, o que joga o Jornalismo
num campo de muita tensao.

Mesmo nas matérias mais convencionais 1a esta a
ironia, mesmo na critica mais mordaz ou no
esdruxulo, 1a esta ela. (...) Em piaui, ha uma certa
coeréncia constitutiva, posto que a sua marca
interpretativa do mundo ¢ ironizar toda e
qualquer forma de conhecimento do mesmo.
(...) [Essa ¢é sua] forma de ver e fazer ver tudo
aquilo que nos rodeia (COLBACHINI, 2011, p.
33, grifo meu).
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Outros autores também apontam a ironia como uma marca de
piaui, mas Colbachini o faz com mais intensidade: em seu texto essa
palavra € citada 48 vezes. Valentini a utiliza 30 vezes; Carvalho, sete;
Silva, trés. Ela ¢ sempre associada ao humor, recurso igualmente
caracteristico de seu jornalismo: “o estilo iroénico e brincalhdo da o tom
da revista. Trata-se de uma publica¢do de bom humor e que com humor
langa farpas e criticas contundentes a assuntos
diversos” (COLBACHINI, 2011, p. 92). Esse tom humoristico seria
ditado, sobretudo, pela presenga do esdruxulo em suas paginas: “o
esdraxulo, o estranho, isto ¢, a constru¢do de realidades inverossimeis
(...) constituem uma formulagdo estética recorrente nas multiplas
edicoes de piaui” (COLBACHINI, 2011, p. 233). O adjetivo
“esdraxulo” ndo aparece em outros discursos, mas novamente chama a
atencdo no texto de Colbachini: ela o utiliza 23 vezes para descrever a
revista. Seguem alguns exemplos:

Outra marca que aparece com muita frequéncia,
sobretudo em secdes especificas como “cartas” e
o extinto “Hor6scopo por Chantecler”, é o
esdruxulo. O esdraxulo (...) é visto enquanto um
convite a fabulacdo, mas também se relaciona
com a ironia. No esdrixulo é o ideal de verdade
quem ¢ ironizado. A revista faz vibrar a correlagio
entre verdade e informagdo por meio de uma
ironia que vem na forma de esdruxulo, de
despautérios. Um esdriixulo que ndo traz um novo
mundo, mas uma forma de rir desse mundo no
qual vivemos (COLBACHINI, 2011, p. 33).

piaui 1i. Ri dos outros e ao propor o esdruxulo, ri
de si mesma, ri dessa argamassa que ¢ a Cultura
(...) (COLBACHINIL, 2011, p. 34).

piaui além de apostar na escuta de vozes diversas
tem uma postura de maior intervencdo nos
conteidos abordados seja pela ironia fina, pela
chacota escrachada ou pela aposta no esdrixulo.
Quando digo esdrixulo e ndo somente inusitado
quero dizer que a revista tem matérias em que ¢é
duvidoso aferir se algo de fato aconteceu, porque
a maneira como a matéria ¢ construida deixa isso
em suspenso (...) (COLBACHINI, 2011, p. 84).

(...) o inusitado e esdruxulo ndo indicam auséncia
de informac@o, mas énfase na capacidade criadora
(COLBACHINI, 2011, p. 87).
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No texto comemorativo do primeiro aniversario
da revista, piaui_13, impera o esdruxulo
(COLBACHINI, 2011, p. 194).

A ironia e o esdrixulo imperam no texto
(COLBACHINTI, 2011, p. 217).

Esse suposto carater esdruxulo de piaui é ainda reforgado com
sinbnimos ou adjetivos proximos: estranho, absurdo, inusitado,
pitoresco, inverossimel. Observa-se, ao longo de toda a dissertagdo, que
Colbachini ndo economiza em expressdes adjetivadoras para se referir a
revista: caustica, mordaz, sagaz, anarquica, irreverente, rara, curiosa,
criativa, divertida, descontraida etc. Essa opc¢do por adjetivar
continuamente da a impressdo de que suas afirmagdes sdo mais
comentarios pessoais do que reflexdes criticas e fundamentadas sobre a
revista. Assim como ocorre com oS outros autores, hd uma nitida
admiragdo pelo objeto que elegeu investigar. Ao mesmo tempo, seu
discurso reflete lugares-comuns sobre a publica¢do, at¢é mesmo nos
exemplos que menciona. A reportagem “Bom dia, meu nome ¢ Sheila” —
publicada na primeira edi¢do, sobre atendentes de telemarketing — é
citada em trés das quatro dissertacdes analisadas, sempre com o0 mesmo
objetivo de demonstrar o jornalismo humanizado, que se volta aos
anonimos e ao cotidiano. Colbachini (2011, p. 189) afirma que “na
matéria existe uma humanizacdo do sujeito telefonista. Ao personaliza-
lo, dando-lhe nome e caracteristicas pessoais, ¢ possivel visualiza-lo
mais de perto.” A autora também aponta para o processo de apuragdo
diferenciado:

Em vez de entrevistar somente especialistas,
Vanessa Barbara convive com os telefonistas
durante um curso cujo foco ¢ a comunicagdo ao
telefone. Dessa forma, ela da voz aos que nio
tem vez, aos que sdo marginalizados e chamados
de burro, mas que definitivamente enriquecem a
reflexdo sobre o que representa o setor de
teleatendimento ¢ a entrada macica de jovens
nesse mercado (COLBACHINI, 2011, p. 189).

A expressdo “dar voz aos que ndo t€m vez” é um cliché para se
referir a esse tipo de humanizagéo da narrativa, e também para descrever
uma das varias qualidades de piaui. A todo momento a revista parece

abrir espaco para temas e individuos postos a margem da sociedade:
“(...) dados e estatisticas sdo humanizados, transformados em pessoas,
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apresentando personagens reais que de fato vivem em tal universo. Um
universo do qual pouco se conhece ¢ no qual pouco o leitor médio da
piaul transita” (COLBACHINI, 2011, p. 214). Haveria um contraste,
portanto, entre o leitor-intelectual da publicagdo e suas fontes-
personagens andnimas. Nesse encontro de diferentes, a autora identifica
um beneficio, exposto a partir do mesmo exemplo citado:

A presenca desse tipo tdo desprestigiado e
criticado numa grande reportagem feita para uma
revista bastante elitizada ¢ no minimo curiosa.
Desestabiliza a nocdo de que todo telefonista é
ignorante ou que simplesmente agem como
autdmatos devido a rotina burocratizada de
trabalho. Por sua vez, essa nova perspectiva
desautomatiza a reagdo mais comum em relacdo a
eles (telefonistas): ignora-los, esquecé-los,
desliga-los, se possivel fosse (COLBACHINI,
2011, p. 188).

Compreende-se que a publicacdo estaria desconstruindo
esteredtipos, eliminando preconceitos. Apesar de “elitizada”, piaui
cumpriria um papel social ao trazer a luz os “ignorados” e “esquecidos”.
Por isso Colbachini (2011, p. 22) afirma, em diversos momentos, que a
revista traz ‘“um novo olhar, uma maneira diferente de tratar a
informa¢do”. A autora segue a logica da totalidade dos discursos até
entdo analisados: estipula uma diferenca clara e significativa entre a
publicacdo e o restante da imprensa contemporanea:

Um jornalismo que nio se finda, que difere da
proposta da piramide invertida em que a noticia
deve afunilar-se, como se acabasse em si mesma e
simplesmente ndo houvesse mais informacdes a
serem dadas. Em vez de uma finalizacdo, quero
dizer, um desfecho que faz do todo da matéria um
corpo inteirigo, acabado, piaui tem desfechos que
explodem, que jogam o leitor para a reflexdo, que
algumas vezes ndo lhe ddo repostas, mas trazem
perguntas e possibilidades de diferentes teias
ficcionais, as quais o leitor podera ou ndo eleger
como verdades (COLBACHINI, 2011, p. 211,
grifo meu).
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Os verbos que utiliza para descrever os efeitos das reportagens
revelam tanto a distingdo da revista como o impacto que a publicagdo
tem sobre si. O “explodir”, o “jogar”, o “fazer refletir” estdo
relacionados a outra caracteristica que a autora identifica: a quebra de
expectativas. Colbachini (2011, p. 60) aponta para uma “radical e
constante quebra daquilo que comumente se espera”. Essa seria “uma
das proposi¢cdes mais vigorosas da revista: a ideia de uma leitura que
ndo ¢ marcada por um contrato em que quem escreve apresenta o que o
leitor quer ler, mas que quebra expectativas e instiga a leitura”. Aqui seu
discurso se assemelha ao de Jodo Moreira Salles — conforme apontei no
capitulo 1 —, quando explica que dispensou as pesquisas de opinido para
nao por “na mao do leitor uma revista que ele ja esperava receber”. O
discurso da autora parece expressar, a maior parte do tempo, ideias ja
repetidas sobre a revista.

O “discurso de brasilidade” e a intencdo de contribuir para a
construcdo de uma identidade nacional, a que Carvalho se referia,
também ¢ apontado por Colbachini (2011, p. 29) como um dos atributos
da revista:

Na revista piaui vé-se muito nitidamente uma
vontade de refletir sobre o Brasil, seus tipos mais
comuns ¢ a historia do pais. E interessante
perceber que a presenga muito forte de elementos
identitarios estereotipados, satirizando-os e ao
mesmo tempo a recomposi¢do de fatos e de
noticias num viés bastante interpretativo
delineiam os contornos do pais, ou pelo menos de
uma proposta de pais.

Colbachini (2011, p. 109) considera que a publicagdo “tem como
forca motriz esse espirito brasileiro, ainda que muitas vezes o
problematize”. A inspirag@o para essa postura diante do Brasil viria de O
Pasquim. A autora ndo chega a indicar o semanario como a principal
influéncia de piaui, como o fez Carvalho, mas estabelece uma relacdo
direta entre as duas publicagdes e os diferentes momentos em que se
incubem de tratar de questdes nacionais:

A liberdade do pensamento e de expressio ¢
restringida ndo mais pela ditadura, mas pela
parafernalia produzida pela Industria Cultural. O
tom € critico, acido, extremamente irdnico € essa
toada de descrenca para com o Brasil e para com a
nossa identidade ufanista muitas vezes perpassa as
edigoes de forma quase que enviesada, mas
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sempre presente (...) Trata-se de um olhar que se
dirige desconfiado para a realidade brasileira e
ndo tem medo de chacoalha-la. Esse movimento
provoca ruidos, desestabiliza naturalizagdes e
recompde nossa memoria (COLBACHINI, 2011,
p. 197-198).

O ato de voltar-se ao pais tramado pela revista se daria com a
postura critica e ironica que lhe ¢é caracteristica — assim como era em O
Pasquim. Nesse trecho também se observa a opcdo por verbos e
expressdes fortes — desestabiliza, chacoalha, provoca ruidos —, que
visam retratar a veeméncia com que piaui se posiciona e trata a
realidade. Essas escolhas lexicais colocam a revista em lugar pouco
convencional do campo jornalistico contemporaneo ¢ demarcam seu
territorio ante os demais periddicos. Expressoes usadas repetidamente
explicitam de que forma sua identidade editorial se desenha no texto de
Colbachini: provoca descompassos; provoca estranhamentos; revolve
sentidos — que consta no titulo da dissertagao: “Sentidos revolvidos...” —;
revolve as nogdes de verdadeiro e racional; revolve paradigmas; revolve
significados; revolve o conteido decantado do jornalismo objetivo;
desestabiliza sentidos; desestabiliza paradigmas; desestabiliza lugares-
comuns; desestabiliza o senso comum; desestabiliza o compromisso
com a verdade. O verbo “revolver” é usado 25 vezes; “desestabilizar”,
20. Dessa forma, Colbachini reafirma continuamente as diferencas de
piaui e sua capacidade de mexer com tudo o que esta consolidado.

A autora identifica a revista com qualidades ja apresentadas em
outros discursos: a perenidade, a irreveréncia, a ironia, o humor, o prazer
da leitura, a proximidade com a fic¢do, a apuracdo longa, a originalidade
das pautas, o hibridismo de géneros, a multiplicidade do contetido etc.
Todos esses atributos, escassos na imprensa tradicional, seriam
abundantes em piaui. Por outro lado, o que é abundante na imprensa
tradicional, nfo tem espago em piaui: “De repente, ndo somos
convidados a nos informar. Mas entdo somos convidados a fazer o
que?” (COLBACHINI, 2011, p. 63). Entre pecas que “ndo querem ser
nomeadas, rotuladas” (COLBACHINI, 2011, p. 64), esta “a promessa de
recuperar algo perdido, de arejar o pensamento bombardeado por
informagdes” (COLBACHINI, 2011, p. 70).
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2.2.5. Resultados

Como foi possivel constatar, novamente muitos dos conceitos e
expressoes referentes a identidade editorial da publicacdo se repetem. As
quatro dissertagdes analisadas exaltam insistentemente as singularidades
da revista e os muitos aspectos que a diferenciam dos demais veiculos.
Apesar de se tratarem de pesquisas académicas — o que supde rigor
metodologico e postura critica —, em diversos momentos os autores nado
consideraram as circunstancias determinantes do jornalismo de piaui:
periodicidade mensal, garantia do capital econdmico que a viabiliza,
condi¢gdes de trabalho favordveis. Além disso, os aspectos
diferenciadores de piaui sao tomados como um pressuposto, uma vez
que todos esses pesquisadores provavelmente ja eram leitores e
admiradores da revista.

Na tabela 3 observa-se a constancia de determinados temas —
igualmente presentes nos textos dos comentaristas de midia —, o que
contribui para consolidar a identidade editorial de piaui e reforcar o
senso comum sobre a publicacdo. A revista, portanto, ¢ “diferente”,
“singular”, “incomum” etc. Seu jornalismo ‘“quebra paradigmas”,
“rompe com os cénones estabelecidos”, “desconstréi modelos
tradicionais”, esta ‘“na contramdo de tudo” etc. Suas reportagens
“surpreendem”, sdo “imprevisiveis”, “quebram expectativas” etc. piauil
“humaniza” seus personagens, valoriza os “andénimos” e o “cotidiano”,
“ocupa-se dos pequenos temas” etc. Seus jornalistas tém liberdade para
pautar, apurar e escrever; ¢ uma revista “feita por intelectuais, para um
publico intelectual”. H4 humor e ironia na narrativa; os textos sio
autorais e utilizam linguagem poética, metaforas, entre outros recursos
da literatura. Trata-se de uma publicacdo que “ndo tem pressa” e “ndo se
preocupa com o furo de reportagem”. piaui chegou para “preencher uma
lacuna” no campo jornalistico contemporaneo”.

Esses discursos reforcam a ideia de que ha um consenso sobre a
revista e que ela é, de fato, diferente. Mas nenhum deles questiona essa
diferenga: por que apenas piaui realiza esse jornalismo atipico? Se é tdo
admirada e respeitada por todos, por que ndo tem concorrentes? Por que
ocupa uma posi¢do Unica no campo jornalistico contemporaneo? Como
adquiriu alto capital simbolico em tdo pouco tempo de circulagdo? No
primeiro capitulo sinalizei a excepcionalidade de sua viabilidade
financeira. Esse aspecto esta intrinsecamente relacionado a seu
jornalismo igualmente “excepcional”. Analisarei, a seguir, as entrevistas
com os profissionais que atuam em sua redagdo, terceira e ultima
unidade do corpus. Finda a andlise, retomo essas questdes no capitulo
trés.
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Tabela 3 - Resultados da analise: dissertacdes de mestrado

TEMAS

Diferente/ Singular/ Olhar diferenciado/ Proposta editorial
diferenciada/ Incomum/ Inusitada/ Extraordinaria/ Novo olhar/
Novidade/ Identidade diferenciada

X

Desconstru¢do dos modelos tradicionais/ Quebra dos padrdes/
Rompimento com os cénones estabelecidos/ Na contramdo do
jornalismo predominante/ Quebra de paradigmas/ Distinta dos
modelos hegemonicos/ Desmantela a estrutura jornalistica
convencional/ Revolve os paradigmas do Jornalismo, da Literatura
e da Cultura/ Negacdo do modelo predominante/ Mostra o que a
grande imprensa ndo mostra/ Espago de resisténcia/ Negacdo dos
modelos discursivos predominantes na imprensa/ Nio
convencional/ Vai na contramdo do que o mundo oferece/ Na
contramao de tudo

X

Quebra de expectativas/ Inversdo de expectativa/ Efeito surpresa/

Surpreende/ Imprevisivel

X

Humanizagao

Rotina como acontecimento/ Valorizagao de personagens
andnimos/ Valorizagdo de personagens do cotididano/ Busca pelo
desconhecido e irrelevante/ Sensibilidade para captar nuances
muitas vezes ignorados/ Ocupa-se dos pequenos temas

Carater autoral/ Autoria nas reportagens/ Presencga do autor/ Textos
autorais/ Estilo proprio/ Diversidade de estilos/ Subjetividade nos
textos

X

Descri¢ao minuciosa/ Descri¢do detalhada/ Olha como uma lupa/
Textos descritivos/ Conta os detalhes, o contexto, os gestos, 0s
cheiros/ Efeitos de real/ Precisdo

X

Efeito de humor/ Humor na narrativa/ Tom humoristico/ Texto bem
humorado/ Efeito comico

X

dar o furo de reportagem/ Lenta/ Gestagdo de um novo tempo

Ironia/ Auto-ironia X
Linguagem poética/ Efeitos poéticos/ Figuras de linguagem/ X
Metaforas/ Linguagem estética refinada/ Beleza literaria/ Textos
poéticos

Jornalismo Literario/ Linguagem literaria/ Novo Jornalismo X
Leitor intelectual/ Destinada a elite intelectual e formadores de X
opinido/ Feita por intelectuais, para um publico intelectual/

Confere status de inteligéncia/ Carater erudito/ Grau de erudi¢ao
maior

Tempo estendido/ O tempo ndo € o da pressa/ Nao se preocupa em |X

Ineditismo/ Vanguarda do jornalismo brasileiro/ Conta a historia
como ninguém contou/ Sai na frente/ Original

X
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TEMAS

Liberdade/ Liberdade editorial/ Liberdade de criagao

>~
=

Apuragdo em profundidade/ Apuragdo exaustiva/ Apuragio
demorada e minuciosa/ Apuragdo detalhada/ Apuragdo longa/
Jornalismo investigativo

Enfoque em curiosidades/ Textos curiosos e intrigantes/ Temas
pitorescos

Preenche uma lacuna/ Ocupa um vazio/ Ocupa um vacuo/ Um
acontecimento/ Um acontecimento discursivo/ Lugar Ginico

Critica social/ Critica escancarada/ Analise social mordaz/
Reflexao critica sobre a vida contemporanea/ Critica a grande
imprensa

Tom provocativo/ Ideal transgressor/ Carater transgressor

Jogo de palavras/ Jogo de linguagem/ Duplo sentido/
Ambiguidade/ Trocadilhos/ Gracejo com as palavras

Multiplicidade de géneros/ Hibridismo/ Perfil hibrido/ Multiplas
possibilidades da linguagem

X

Textos longos/ Prioriza o texto/ Enfase no texto

Seriedade/ Tom sobrio/ Linguagem soébria/ Tom de denuncia/ Tom
de alerta

Subversdo da sintaxe jornalistica tradicional/ Subversdo dos
formatos jornalisticos tradicionais/ Subversdo de géneros/
Reinvengao da noticia/ Reinvengdo de formas e conteudos/ Nao se
prende aos géneros tradicionais/ Nova linguagem

X

Espirito brasileiro/ Compde um imagem de Brasil/ Discussdo da
identidade brasileira/ Tem como centro as questdes brasileiras/
Mostra a diversidade brasileira/ Nao se atém ao eixo do sudeste

Desconstrucdo da objetividade jornalistica/ Revolve o jornalismo
objetivo e factual

X

Estreitamento de limites entre o jornalismo e a fic¢ao/ Limites
ténues entre fic¢do e jornalismo/ Alarga a fronteira entre ficgdo e
realidade/ Textos entre ficgdo e realidade

Um relato ndo descartavel/ Uma leitura que no envelhece

Espontanea/ Irreverente/ Criativa

Resisténcia ao discurso capitalista globalizado

Tempo maior para leitura/ Novas praticas de leitura/ Valorizacdo da
leitura

Cosmopolita

Nao assume um posicionamento politico

O jornalista exerce um papel de artista

Admirada, respeitada

ol

Mexe com a emogao do leitor
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TEMAS 11234
Divertida/ Tom brincalhdo/ Identidade descontraida/ Tom de X
pilhéria/ Tom jocoso
Céaustica/ Mordaz/ Linguagem arida X
Carater experimentador/ Publicagdo mutante/ Base andrquica X
Viés interpretativo/ Jornalismo interpretativo X
Politicamente indiscreta X

1. piaut: brasilidade e memoria no jogo discursivo contemporaneo (2008) -
Pedro Henrique Varoni de Carvalho.

2. Protagonistas do cotidiano na revista piaui (2010) - Francilene de Oliveira
Silva .

3. Aliberdade para apurar os sentidos do mundo: a produgao da reportagem na
revista piaui (2011) - Géssica Valentini.

4. Sentidos revolvidos na revista piaui: a intersec¢do da linguagem literaria e
jornalistica (2011) - Marina L. Colbachini.

2.3. OS PROFISSIONAIS

A terceira unidade do corpus, diferente das outras duas, ndo se
constitui por discursos prontos, que foram selecionados, entre outros, a
serem analisados. As oito entrevistas que compdem esta unidade foram
solicitadas especificamente para esta pesquisa e realizadas entre julho e
agosto de 2013, na redagdo de piaui, no Rio de Janeiro. Bardin (2011, p.
93) observa que, ao contrario dos textos escritos, em entrevistas
“lidamos com uma fala relativamente espontanea, com um discurso
falado, que uma pessoa — o entrevistado — orquestra mais ou menos a
sua vontade. Encenagdo livre daquilo que esta pessoa viveu, sentiu e
pensou a propodsito de alguma coisa”. Seria, portanto, um discurso
menos controlado — sobretudo em termos estruturais.

Por se tratar de uma equipe pequena, todos os repérteres e
editores foram solicitados a conceder uma entrevista, apenas a reporter
Daniela Pinheiro respondeu negativamente, alegando falta de tempo.
Deixei-os a vontade para escolher o local onde conversariamos, mas a
preferéncia foi sempre pela propria redagdo da revista. Os encontros
foram realizados em trés dias distintos — 17/07, 02/08 € 05/08 de 2013 —
durando cerca de duas horas cada. Supde-se que, por terem sido
entrevistados em seu local de trabalho, esses profissionais seriam auto-
vigilantes com suas declaracdes. Ao mesmo tempo, nenhum deles
aparentou qualquer embarago visivel. Pelo contrario: todos pareciam
muito dispostos e, inclusive, entusiasmados para conversarem sobre sua
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atuacdo em piaui. Tanto os que compodoem a redagdo desde o inicio,
quanto os recém-chegados. Ainda assim, tive em conta a inevitavel
opacidade dos discursos, a qual atenta Bardin. O autor destaca a
oposicdo entre espontanecidade e constrangimento em situagdes de
entrevista:

O discurso ndo ¢é transposi¢cdo cristalina de
opinides, de atitudes e de representagdes que
existam de modo cabal antes da passagem a forma
linguageira. O discurso nfo é um processo
acabado, mas um momento num processo de
elaboragdo, com tudo o que isso comporta de
contradi¢des, de incoeréncias, de imperfeigdes.
Isto € particularmente evidente nas entrevistas em
que a produgdo ¢ a0 mesmo tempo espontinea e
constrangida pela situagdo (BARDIN, 2011, p.
218).

O intuito ndo foi o de desvendar o que estaria “por tras” das
declaragdes de cada entrevistado, mas sim considera-las e analisa-las em
seu conjunto, identificando as repetigdes tanto em termos de o que se
diz, como de como se diz. Bardin (2011, p. 96) afirma que “se pode, ao
longo de varias entrevistas, e sobretudo se forem muitas, ver
manifestarem-se repeticdes tematicas, pode também ver-se tipos de
estruturagdo discursiva”. As coincidéncias tematicas e estruturais desses
discursos podem revelar, portanto, qual “ideia de piaui” esta consolidada
nesse grupo social.

As entrevistas ndo seguiram um questionario fixo. Fiz perguntas
iniciais, sobre a atuacdo de cada um na revista, e a conversa seguiu a
partir do que suas respostas suscitavam. A maior parte do tempo deixei-
os falar livremente, inclusive quando manifestavam vontade de relatar
pormenores da produgdo de alguma reportagem em especial. Assim
como na analise dos textos dos comentaristas de midia, aqui tampouco
referenciarei cada depoimento citado. Os jornalistas serdo apresentados
antes da exposi¢do e analise de suas entrevistas, dispensando assim a
necessidade de referéncias. Quando porventura houver alguma
declaragdo de outro autor, este sera indicado normalmente. Por serem
todos discursos orais, os trechos grifados nas citagdes sao todos meus, o
que também me permite dispensar a indicagdo “grifo meu”.

Na tabela com os resultados, cada entrevista serd identificada
pelo nimero que indica sua ordem de exposigdo: 1. Fernando de Barros
e Silva, diretor de redacdo; 2. Raquel Zangrandi, secretaria de redagao;
3. Claudia Antunes, editora; 4. Renato Terra, reporter e editor de
contetdos digitais; 5. Bernardo Esteves, reporter e editor de Esquina; 6.
Consuelo Dieguez, reporter; 7. Paula Scarpin, reporter; 8. Rafael
Cariello, reporter.
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2.3.1. Fernando de Barros e Silva: “Nossa missdo é fazer
jornalismo bem feito”

Fernando de Barros e Silva ¢ diretor de redagdo de piaui desde
janeiro de 2012, quando Mario Sérgio Conti deixou o cargo para
assumir o programa Roda Viva, da TV Cultura. Até entdo, Silva era
colunista e editor®® da Folha de S. Paulo, onde atuava desde 1988, a
maior parte do tempo na area de politica. Apos 24 anos em um impresso
diario, Silva passa a se dedicar a uma revista mensal. Sua longa
experiéncia na Folha contribuiu, inevitavelmente, para algumas
mudancgas sutis na redagdo de piaui. Além de instituir a reunido de
pauta, observa-se, em algumas edigdes, uma ligeira aproximagao entre a
data de ocorréncia dos fatos e sua publicagdo. A revista segue,
naturalmente, “chegando depois” e procurando reportar o que os
veiculos diarios e semanais ndo cobriram. Entretanto, em algumas
edigdes ha matérias que fazem referéncia a acontecimento recentes. Um
exemplo ¢ a de julho de 2013 (n°® 82), onde sairam dez textos®® — além
de cartuns e da propria capa — sobre o evento que ficou conhecido como
“as manifestagdes de junho”. Isto é, enquanto os acontecimentos ainda
estavam em curso, reporteres ¢ colaboradores da revista apuravam e
redigiam matérias que deveriam estar prontas em poucos dias. Mais
recentemente, na edi¢do de setembro de 2014 (n° 96), a revista publicou
dois textos referentes a morte do ex-governador de Pernambuco e
candidato a Presidéncia Eduardo Campos, ocorrida em 13 de agosto.?°

Silva foi o primeiro a ser entrevistado para esta pesquisa, em 17
de julho de 2013. Além de descrever a logistica de funcionamento da
redagdo, seu discurso apresenta diversos aspectos constituintes da
identidade editorial da revista. Desde o principio, ele estabelece a
diferenca entre piaui e o restante da imprensa:

Sendo uma revista mensal, a gente ndo tem e nio
quer competir com os outros veiculos. Nao ¢ isso
o que a gente faz. Mas a gente quer ter relevancia.
Por isso a pauta da piaui tem que ser original,

88 Fernando de Barros e Silva foi editor de politica da Folha de S. Paulo durante oito anos.

8 Pela primeira vez a se¢do Esquina foi tematica: todos os sete textos abordaram as
manifestagdes. As se¢des Chegada — onde foi publicado um artigo de Fernando de Barros e
Silva —, Despedida e Tipos brasileiros também trataram do tema. Havia ainda cartuns
espalhados pela revista e a capa retratando o evento. Geralmente ndo ha uma relagdo entre a
imagem de capa e o conteudo da edigao. Essa foi, portanto, uma situagdo excepcional.

9 A cobertura do veldrio foi publicada na segdo Despedida; a repercussio no processo eleitoral
e a escolha de Marina Silva para substitui-lo saiu na se¢do Chegada.
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diferente, leve, divertida; tem que ter surpresas
e, a0 mesmo tempo, a preocupagdo de estar no
debate publico, de ter uma presenca. A gente tem
essa pretensao.

O pressuposto de que a periodicidade interfere diretamente em
sua pratica jornalistica ¢ ressaltado em diversos momentos. Observa-se
a repeticdo de adjetivos frequentes em outros discursos: original,
diferente, leve, divertida, surpreendente, relevante. Silva ressalta
também o maior protagonismo que tem o editor na revista, em relacdo a
veiculos diarios:

A diferenga fundamental entre trabalhar em um
jornal diario e uma revista mensal ¢ o papel do
editor. No jornal vocé imprime um caminho, tem
procedimentos, a equipe ¢ imensa, mas se por
acaso vocé “morrer” na hora do fechamento, a
edigdo vai fechar do mesmo jeito. Numa revista
como a piaqui, a pauta ¢ muito mais ampla, ndo
existe nenhuma matéria obrigatoria, vocé ndo tem
que estar acompanhando o assunto do dia. Vocé
tem mais tempo para fazer, melhores condi¢des de
trabalho, e por isso tem também a obrigacdo de
oferecer um produto mais bem acabado. Ha um
protagonismo maior de quem faz, de quem edita.
Nao digo quem edita s6 o texto, mas edita o
processo inteiro, monta a revista.

O diretor de redacdo aponta as condi¢des de trabalho favoraveis
que possibilitam a execugdo de um “produto mais bem acabado”. Além
de “mais tempo”, Silva observa que héa “mais espago” na revista: “Acho
que os dois grandes diferenciais da piaui em termos de modo de
trabalho sdo o tempo para apurar uma reportagem e espaco para
escrever. Temos tempo e espaco. E isso tem que ter uma contrapartida:
tem que ficar melhor, tem que ficar bom”. Observa-se que ha, a partida,
o esfor¢o de apresentar reportagens diferenciadas. Silva relata que ¢
frequente, inclusive, que matérias previstas para determinada edicdo
sejam adiadas por um ou dois meses para que fiquem “melhores”. O
primor de suas narrativas seria consequéncia, portanto, de uma postura
editorial que preza pela qualidade, mesmo quando isso demanda mais
investimentos. Por isso o custo de producdo ¢ alto: “A piaui é uma
revista cuja operacdo & cara. O repoérter ficar trés meses fazendo uma
matéria custa muito. Na medida do possivel, a gente tenta maximizar o
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uso do dinheiro, porque fazer reportagens custa caro; as viagens, tudo
custa caro”.

A falta de recursos, que geralmente restringe a atividade de
jornalistas de outros veiculos, ndo seria um obstdculo para os
profissionais da revista. Nao ha, portanto, empecilhos para a realizagdo
do “bom jornalismo™: “Nossa missdo ¢ fazer jornalismo bem feito. A
revista deve ter uma apuracfo solida, a informagdo deve ser a mais
completa possivel, a mais clara possivel. A gente deve conseguir
traduzir as complexidades das coisas com clareza; dar conta de
matizes. Essa ¢ minha preocupagdo, a de que jornalisticamente o
material esteja bem realizado”. Nessa missdo de “fazer jornalismo bem
feito” ha inclusive a possibilidade de se publicar assuntos que ndo
atraiam leitores, mas sdo considerados importantes: “Temos materias
que estdo longe de ser um sucesso de publico, de audiéncia. E
importante que a gente tenha matérias que sejam respeitadas pelas
pessoas da area. Todas devem ser respeitadas pelas pessoas
especializadas. Estou falando desse tipo de matéria que ndo vende
revista, mas que € importante”. A revista teria, portanto, o privilégio de
poder publicar sobre temas de pouca repercussdo até mesmo entre seu
publico restrito. Digo privilégio pois um dos pardmetros que rege a
escolha de pautas de veiculos jornalisticos ¢ geralmente sua
abrangéncia. Em piaui, aparentemente, isso ndo é determinante.

Observa-se que os principios que guiam a pratica jornalistica da
publicacdo coincidem com o que comentaristas de midia e
pesquisadores identificam na revista. Silva reconhece isso e aponta para
a consolida¢do de um conceito editorial: “a piaui conquistou um espaco,
ela é reconhecida pelas coisas que faz, pelas reportagens. E
principalmente pelos perfis, que ¢ o que eu acho que tem uma
visibilidade maior. Mas hd muitas outras coisas, para além dos perfis,
que ajudaram a construir a imagem da revista”.

Silva atribui a qualidade narrativa das reportagens ao rigor do
processo de edicao:

Todos os textos, sem excegdo, sao editados.
Todos, mesmo os que sdo produzidos por gente de
fora da redagdo. Niao existe hipOtese de sair na
piaui um texto que ndo seja mexido. Nao existe
isso. Parte-se do pressuposto de que o trabalho de
edigdo ¢ um trabalho de cooperagdo. A gente tem
uma cultura no Brasil muito avessa a edi¢do. Eu
mesmo, quando cheguei aqui, me surpreendi um
pouco. Ja sabia que funcionava assim, mas nao
nesse grau de interveng@o. Nao digo intervengao
no sentido de mudar fatos, editorializar, enfocar
de uma determinada maneira, com um Vviés
ideoldgico, que ¢ o tipo de coisa que a Veja faz. E
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intervir no sentido de dar clareza pro texto, dar
fluéncia, identificar os problemas e tentar
transforma-lo em uma narrativa que justifique a
pessoa perder duas a trés horas para ler. Tem que
tirar férias para ler piaut, né?

A brincadeira com os longos periodos de leitura que as
reportagens exigem € outra caracteristica da publicag¢do frequentemente
apontada. Apesar da intensidade com que as matérias sdo editadas, elas
sempre trazem as marcas de estilo do reporter. A autoria, segundo Silva,
ndo ¢ prejudicada: “Os textos tém diferenca de estilo. A revista ndo deve
ser homogénea, ela deve ser bem escrita”.

Apontei, nas dissertagcdes analisadas, a ideia corrente de que “em
piaui ha mais liberdade”. Silva reafirma esse consenso sobre a
publicacdo e confirma que ha, realmente, muita liberdade de trabalho:

Aqui existe muita liberdade para trabalhar. O Jo&o
[Moreia Salles] ¢ uma pessoa que leva isso com
rigor, com um grau maximo, ele ndo transige
nada. A gente tem liberdade total. Nao tem
censura. Também ndo existe aqui nenhuma
vocagdo para linchar ninguém, nem para edificar a
vida de ninguém. Acho que o segredo esta ai um
pouco, de vocé ter abertura para fazer a matéria.

O diretor pondera que pode haver, como em outros veiculos,
pressdes externas para se publicar ou ndo sobre determinado assunto.
Mas isso nunca interferiu no encaminhando de uma pauta: “Se contraria
o interesse de A ou B, faz parte do jogo. E jornalismo que ndo contraria
ninguém ndo presta. Vocé tem que incomodar”. Outro aspecto
relacionado a liberdade dos profissionais estd na propria rotina de
trabalho. Néo existe a obrigatoriedade de estar na redagdo para apurar ou
escrever. Os reporteres podem produzir seus textos em casa, ou mesmo
estabelecerem seus proprios horarios de chegada e saida da redacio:
“Aqui ndo tem muito horario, ndo tem muita rotina. Nesse sentido, cada
um tem muita liberdade”. A autonomia para decidir quando, como e
onde trabalhar gera satisfacdo entre os membros da equipe: “Sdo todos
muito engajados. As pessoas gostam muito de trabalhar aqui. Realmente
todos vestem muito a camisa”.

Silva confirma outro atributo que esta sempre associado a revista:
a inten¢do de surpreender o leitor. Segundo ele, cada edigdo “tem que ter
coisa atual, tem que ter novidade, tem que ter surpresa. Mas a surpresa
ndo precisa ser uma bomba jornalistica, mas uma surpresa que seja um



158

presente para o leitor, uma coisa inesperada”. Sobre a presenca do
exotico e do curioso, apontado sobretudo nos textos da se¢do Esquina, o
diretor afirma que ¢ preciso haver mais do isso para que uma pauta seja
considerada: “Tem que ter uma relevancia. Nao da pra fazer uma coisa
que seja s6 exotica, ou que sejam apenas historias pitorescas e bem
contadas. Ndo acho que seja por ai. E bom fazer uma mistura”.

A humanizagdo das reportagens ¢ destacada como prioridade em
piaui. Silva apresenta o exemplo de uma pauta que tratava sobre a
situacdo econdmica e demografica do pais, em que naturalmente
predominavam informagdes duras, frias: “Era uma matéria arida de certa
maneira, mas a gente encontrou um jeito de humanizar”. Para conseguir
isso, o reporter teve mais tempo para apurar e encontrar personagens
adequados: “Essa matéria comegou de um jeito e mudou duas vezes no
meio do caminho, até¢ a gente achar uma férmula. S6 conseguimos na
terceira tentativa. Jornalismo tem que estar sempre aberto a realidade”.

Apesar de ressaltar as qualidades da revista, Silva também exerce
uma autocritica: “Eu acho que todas as edi¢des poderiam ser melhores.
Nao estou falando da boca pra fora. Tem boas edigdes, tem edi¢cdes que
eu gosto. Mas todas poderiam ser melhores”. Ele afirma que “as vezes o
resultado é precario” e que ha alguns excessos, como o exagero de
descrigdes:

Acho que a gente criou um certo cacoete de ficar
descrevendo tudo. Vocé descrever um personagem
ndo € necessariamente descrever o rosto ou a
roupa dele. Vocé tem que olhar o personagem e
ver qual a sua singularidade, o que chama a
aten¢do, o que ¢ bacana. As vezes ndo estd na
roupa, estd em um detalhe da mesa dele. Isso é
capacidade de observagdo. Mas existe um certo
automatismo nesse negocio de descrever. E claro
que numa matéria grande, de jornalismo narrativo,
onde os personagens tem muita importancia, vocé
em algum momento vai ter que dizer se o sujeito é
branco, preto, alto, baixo. Mas a capacidade de
olhar e identificar as informagdes relevantes ¢ que
¢ importante. Eu critico isso aqui. J& sei que todo
mundo vai escrever que o cara estd de terno... e
dai? Isso ja esta introjetado.

Existe a preocupagdo da observacdo do concreto,
do detalhe, da coisa que possa ser significativa e
jornalistica. Mas isso muitas vezes ¢ desvirtuado.
A preocupagdo deve existir, mas ndo a obrigagdo
de descrever o sujeito. Por isso tenho medo do
cacoete, de ficar uma coisa automatica, pois fica
ruim e as pessoas percebem. Tem gente que critica
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isso. E na minha avalia¢do, tem um excesso disso
aqui.

Suas consideragdes sobre o excesso de descri¢do sdo pertinentes:
quando usadas desmedidamente, tornam-se previsiveis e, por vezes,
deixam a narrativa magante. Entretanto, as descri¢des minuciosas foram
sempre apontadas, nos discursos que compdem a primeira e segunda
unidade do corpus, como uma qualidade da revista. Silva, como seu
diretor de redagdo, é o primeiro a fazer consideragdes criticas a
publicac¢do. Por estar a frente da revista e ser provavelmente quem a
acompanhe mais intimamente, é natural que desenvolva a autocritica e
demonstre uma preocupagao por “fazer sempre melhor”.

2.3.2. Raquel Zangrandi: “piaui conta a historia do jeito mais
interessante possivel”

Raquel Zangrandi integra a equipe de piaui desde seus
primordios. Participou do primeiro encontro para a concepcdo da
revista, em maio de 2005, e, desde entdo, esta presente em todas as
reunides, sendo também a responsavel por registra-las e redigir as atas.
Zangrandi trabalhava na produtora Videofilmes, pertencente a Jodo
Moreira Salles, quando foi convidada a compor a equipe de formagao de
piaui. Durante o primeiro ano da revista, ocupou o cargo de
coordenadora de producdo. Com a saida do secretario de redagdo, o
jornalista Xico Vargas, assumiu a fungdo em que permanece até hoje.
Considera que seu trabalho na revista “no fundo ndo ¢ muito diferente”
do que fazia na produtora: “Eu fazia coordenag¢do de produgdo na
Videofilmes ¢ me vejo aqui também como uma coordenadora de
producdo das matérias”. A aproximag¢do entre o modus operandi da
revista ¢ o de documentarios ndo ¢ inédita. O longo processo de
elaboragdo das reportagens de piaui suscita, frequentemente,
comparagdes com produgdes audiovisuais.

Formada em Publicidade e Propaganda pela Universidade Federal
do Rio de Janeiro (UFRJ), Zangrandi ndo teve experiéncias precedentes
com jornalismo. A primeira redagdo que conheceu foi a de piaui — onde,
desde o inicio, desempenha um papel central. Responsavel por
intermediar a comunicagdo entre reporteres, editores, checadores,
revisores e colaboradores externos, ela coordena o “transito” de todos os
textos que saem na revista. Outros profissionais entrevistados faziam,
frequentemente, men¢do a ela durante nossas conversas. Inclusive a
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recomendavam — “vocé tem que falar com a Raquel” —, argumentando
considera-la primordial para o funcionamento da redagéo:

A Raquel é o motor da redacio. Tudo passa
por ela. Todo texto que chega, depois que o
Fernando [de Barros e Silva] edita, passa por ela.
E ela quem passa para as revisoras, ¢ ela quem
manda para a paginacdo, é ela quem checa o
print... Quando a revista compra algum texto da
New Yorker ou da New York Review of Books, por
exemplo, ¢ ela quem faz a negociagdo, ¢ ela quem
1é e sugere cortes. Ela participa de todo o
processo da revista (TERRA, 2013).

A Raquel é quem sabe tudo mesmo sobre a
revista. Ela esta aqui desde antes da piaui existir
(SCARPIN, 2013).

A Raquel é a pessoa da ordem, da organizacio.
Na hora de fechar, ela bota fogo: “tem que
entregar logo, tem que fazer!” Ela cumpre o papel
de chata, mas faz essa roda andar. Sem ela esse
negocio nao andava. Ela briga com os reporteres.
Eu sempre quero olhar mais uma coisinha na
matéria, e ela diz “Larga isso! Vambora!” Ela
briga com os proprios editores: “Fernando, vamos
fazer!”. Ela é a pessoa da ligacido, do fazer
acontecer (CARIELLO, 2013).

O espago fisico que Zangrandi ocupa na redagdo também ¢
central: entre reporteres, editores e diretora de arte. Para circular de um
lado a outro passa-se, obrigatoriamente, pela mesa dela. Apesar de o
diretor afirmar que na revista ndo ha muita rotina e que ninguém precisa
cumprir horario fixo, isso ndo se aplica a Zangrandi, que deve estar 14
todos os dias. Ela s6 ndo estd quando viaja para apurar alguma pauta.
Eventualmente, a secretaria de redagdo atua como reporter.®!

A primeira matéria que escreveu para a revista foi atendendo a
uma sugestdo do entdo diretor Mario Sérgio Conti: “Ele que me

1 Até novembro de 2014, Raquel Zangrandi publicou cinco reportagens — “Entre ratos” (n°® 12,
set./2007), “O palhago de Deus” (n° 15, dez./2007), “O Brasil é aqui” (n° 53, fev./2007),
“Autoficgdes de uma pessoa-laboratorio” (n° 60, set./2011), “Um nome a zerar” (n° 64, jan./
2012) —; quatro textos em Esquina — “Sociedade alternativa” (n° 61, out./2011), “Parceria,
ndo” (n° 62, nov./2011), “Desfile de dedinhos” (n° 72, set./2012), “Tudo junto e misturado” (n°
81, jun./2013) —; um em Chegada — “Onde medram os espinheiros” (n° 24, set./2008).
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convidou para escrever, nao partiu de mim. Eu topei e, a partir dai,
também passei a sugerir algumas pautas”. Sua reportagem de estreia foi
o perfil do neurocientista Ivan Izquierdo — “Entre ratos” (n° 12, set./
2007) —, cuja apuragdo durou cerca de seis meses, entre leituras, viagens
e encontros com o personagem. Por ser seu primeiro texto para a revista,
Zangrandi foi orientada, “com uma aten¢do especial”, pela editora
Dorrit Harazim.

Passei uns seis meses visitando o Izquierdo. Viajei
trés vezes a Porto Alegre; fui a um congresso
internacional de neurociéncia em Natal, em que
ele se apresentou junto com outros
neurocientistas. Li sete livros dele, estive no
laboratorio dele algumas vezes, fui a casa dele,
conheci a familia dele. Também estive com ele
aqui no Rio, quando veio para outro congresso de
neurociéncia.

Ao descrever sua apuragdo minuciosa, Zangrandi visa ressaltar
essa qualidade da revista: “Na@o da pra falar em neurociéncia na piaui
sem aprofundar o assunto”. Observa-se que ela ndo diz apenas que nao é
possivel abordar esse tipo de tema sem aprofunda-lo, mas sim que “na
piaui” nao se pode fazé-lo. Estd implicita, portanto, a intencdo de
diferenciar a publicagdo dos demais veiculos jornalisticos.

Para sua segunda reportagem, também um perfil, foi ela quem
sugeriu o personagem: Arlindo Tadeu Barreto Montanha de Andrade, o
ex-palhaco Bozo — “O palhaco de Deus” (n°15, dez./2007). Zangrandi
relata novamente o processo de apuragdo: “Acompanhei a vida dele. Ele
se apresentava como pastor e também se apresentava vestido de Bozo
para as criangas. Fui com ele em algumas apresentacdes pelo interior do
Brasil, interior de Sdo Paulo, aqui no Rio, na periferia... Ai contei a
historia dele”. Observa-se o valor que atribui ao contato continuo que
mantém com os perfilados, subentendendo um beneficio nesse tipo de
aproximagdo, sobretudo quando afirma que acompanhou a vida dele,
contou a historia dele.

Outra pauta que teve “apuracdo bem intensa” foi uma
comparagdo entre o ensino publico e privado em duas escolas do Rio de
Janeiro. A reportagem “O Brasil é aqui” (n° 53, fev./2011) levou seis
meses sendo produzida:

Durante seis meses eu assisti aula dia sim dia ndo
nas escolas. Um dia eu ia para a particular, no
outro ia para a publica. Assistia aula com os
alunos sem perguntar nada, sem entrevistar
ninguém, s6 anotando. No final, nas ultimas
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semanas do semestre, sentei com a diretora € com
as professoras para entrevista-las sobre algumas
coisas pontuais. Também assisti ao conselho de
classe, que ¢ o momento em que se decide as
notas dos alunos: quem vai ficar de recuperagio,
quem vai repetir de ano, coisas assim. Também
me reuni com a secretaria municipal de educacao.
Periodicamente havia reunides da secretdria com
alunos representantes de algumas escolas.
Também fui nessas reunides. Entdo durante seis
meses eu estive com eles, sO6 na semana de
fechamento n3o ia. Foi uma apuragcdo bem
intensa: de 6h30 da manh3d ao meio-dia, todos os
dias. Eu ia todo dia, assistia todas as aulas,
participava do recreio — as vezes com os alunos,
as vezes na sala dos professores. Foi uma
experiéncia bem interessante.

Como método de trabalho, além de assistir as
aulas e ficar sentada junto com os alunos, eu
copiava tudo que o professor escrevia no quadro.
Tudo que os alunos copiavam, eu copiava. E fazia
prova junto com eles. Uma coisa ¢ vocé olhar para
o que a professora estd dando. Quando vocé
comega a copiar o que ela estd escrevendo no
quadro, vocé entra um pouco na cabeca dela. Era
também uma forma de ndo chamar tanto a atengao
para mim. Se ficasse sO parada, quieta, enquanto
os alunos trabalhavam, copiavam, eu ia chamar a
atenc¢do. Achei que, anotando quando eles
estivessem anotando, eu mimetizava mais com
eles. Era um jeito de me tornar um pouco invisivel
na sala de aula. Entdo se eles estavam escrevendo,
eu estava escrevendo. Se eles estavam prestando
atengdo, eu estava prestando atencdo.

Pelo seu relato, trata-se realmente de uma apuragdo lenta, sem
pressa, atenta aos detalhes, ao que parece “insignificante”. Trata-se
também de uma cobertura imersiva, participativa: ela viveu a rotina dos
alunos para entender o ponto de vista deles; cumpriu atividades dos
professores para entender o outro ponto de vista. Dificilmente, na
maioria dos veiculos jornalisticos, hd a possibilidade de se incumbir de
uma Unica matéria durante um semestre inteiro — sobretudo quando se
trata de um assunto frio e de pouca repercussdo. Zangrandi,
aparentemente, teve a liberdade de escolher seu proprio método de
trabalho e apenas concluir a apuragdo quando considerasse conveniente.
Seu depoimento corrobora, portanto, outros discursos analisados. Ela
destaca — tanto quando narra suas experiéncias como reporter, como ao
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se referir ao trabalho de seus colegas — os mesmos atributos
constantemente apontados na revista: apurac¢des longas e aprofundadas,
textos extensos, informacdes precisas. Apenas faz a ressalva de que,
para fechar a revista, o tempo € curto:

Apesar de ser mensal e aparentemente parecer que
a gente tem bastante tempo para trabalhar, da um
enorme trabalho fazer a revista. Os textos sdo
longos ¢ muito aprofundados. Imagino que, em
um jornal diario, o volume de trabalho seja
grande, mas os textos sdo curtos € tem mais gente
para trabalhar. Aqui a equipe é pequena e os textos
sdo longuissimos. Alguns sdo quase do tamanho
de um livro; as matérias mais longas dariam um
livro de 150 paginas. A apuragdo também ¢ longa:
o reporter pode levar meses apurando, semanas
escrevendo. E a gente tem s6 uma semana pra
processar o texto dele, checar e fazer tudo ficar
direitinho. E um trabalho bem intenso.

Zangrandi da a entender que, ao menos na semana de
fechamento, a rotina da revista € corrida como a de outros veiculos.
Quando diz que “a equipe € pequena”, e a compara com a de jornais —
onde “tem mais gente para trabalhar” — subentende-se que haveria uma
demanda por mais profissionais. Entretanto, o “enorme trabalho” a que
ela se refere € associado a uma exigéncia de qualidade da publicacdo.
Zangrandi explica detalhadamente todo o processo de revisdo e
checagem dos textos de piaui, reforcando o qudo minuciosas e
criteriosas sdo essas etapas. Quando estdo finalizados e editados, os
textos passam por duas revisoras: Luiza Miguez, que faz a checagem de
fatos; e Luiza Barbara, que revisa ortografias e confere se estd dentro
dos padrdes do manual de redagdo® da revista. Apds as revisdes, “o
texto fica coalhado de marcas, ndo fica pedra sobre pedra. Sdo tantas
anotacdes, que mal da pra ler o texto”. Todas essas marcas sdo
conferidas e corrigidas, e o texto segue entdo para a diagramacdo. Nesse
momento, ele ¢ novamente revisado por outros dois profissionais:

92 Zangrandi explica que o manual de redagdo de piaui se restringe a padronizagéo de aspectos
formais do texto, como grafia de siglas; nome de cidades e ruas; numerais; uso de italico e
aspas etc.: “E um manual com normas um pouco mais proximas das editoras de livros do que
dos periddicos; segue mais as normas da literatura do que do jornalismo. Mas € s6 pra revista
ter uma coeréncia, para que as reportagens tenham o mesmo padrdo. O Xico Vargas, primeiro
secretario de redagdo da revista, foi quem elaborou o manual. Mas a gente foi adaptando, a
gente via o que ndo funcionava e mudava”.
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Uma vez paginado, vém mais dois revisores para
ler aquele texto pela primeira vez. Eles ndo tém a
preocupagdo de checagem, mas sim de conferir
novamente a ortografia e as regras do manual de
redacdo da piaui. Eles recebem o texto impresso
no tamanho da revista, leem tudo e marcam o que
encontrarem. Entdo, depois de passar pela minha
leitura, pela leitura da Luiza Miguez, pela leitura
da Luiza Barbara, pela leitura do editor e pela
leitura do proprio autor, ainda sobram marcas de
mil coisas que precisam ser resolvidas. Nessa
ultima revisdo, o texto é impresso mais ou menos
quatro vezes, na quinta ¢ que fica bom. Quando
fica bom, o Fernando [de Barros e Silva] 1€ pela
ultima vez e da o “ok”.

O esforgo para ndo cometer erros evidencia um preciosismo com
a informacdo que soa excepcional: “Até o Ultimo minuto a gente tem
que conferir, conferir, conferir, conferir...”. Entretanto, essa postura
perfeccionista diante do material que se produz s6 é possivel pelas
condigdes favoraveis a piaui. Em outros veiculos jornalisticos
contemporaneos, muito provavelmente ndo se cogitaria contratar essa
quantidade de profissionais apenas para revisao e checagem de textos. O
checador de fatos ¢ um profissional raro na imprensa brasileira, e
dificilmente ha alguém que seja responsavel apenas pela revisdo
ortografica. E frequente a caréncia de reporteres ou mesmo editores nas
redagdes, que dird de revisores e checadores. Por sua vantagem em
termos de financiamento, piaui tem o privilégio de poder recorrer a
tantos revisores quantos sejam necessarios.

O esmero com o texto ndo impede, entretanto, que haja erros: “A
checadora confere o maximo que pode, todas as informagdes sdo
checadas. Mesmo assim, as vezes saem erros. Eu quero morrer quando
isso acontece. Puxa, a gente da o sangue para ndo sair erro nenhum, e
sai! Olha por quantas pessoas passa... E as vezes é um erro elementar!”.
Sua decepgdo com a inevitabilidade do erro reflete a vontade de atingir
um grau de exceléncia incomum, conferindo a revista certa
superioridade pelo trabalho extremamente cuidadoso de seus
profissionais.

Zangrandi aponta as descri¢des detalhadas — que o diretor de
redagdo afirmou considerar as vezes excessivas — como uma qualidade
de piaui:

E um dever de casa: tem que prestar atencdo em
tudo. Em outro tipo de reportagem, vocé se guia
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pelo que a pessoa diz, ndo pelo gestual dela, ndo
pelo que vocé acha que ela quis dizer, pela atitude,
pelo tom de voz. Mas as vezes a pessoa esta
dizendo uma coisa e a linguagem corporal dela diz
outra. A Daniela [Pinheiro] fez a matéria sobre a
médica de Curitiba [“A doutora”, n° 81, jun./2013]
em trés semanas e esteve com ela duas vezes.
Para os padroes da piaui, foi muito rapido. Mas
ela descreve com uma riqueza de detalhes: o
tom de voz, a expressdo facial... Vocé tem a
impressao de estar ali ao lado da médica. O jeito
como ela fala com a cachorrinha, como fala com
as pessoas, como fala com o filho. O jeito de
mexer a sobrancelha, 0 modo como esta vestida, o
modo como mexe as mdios.. Vocé consegue
entender como ela ¢ fisicamente, tem a impressao
de que esta vendo ela.

Quando diz “em outro tipo de reportagem”, Zangrandi estabelece
novamente a diferenca entre as reportagens de piaui e as “outras”
reportagens. A observagdo minuciosa da reporter — que possibilita ao
leitor ter “a impressdo de estar ali” — seria, portanto, uma singularidade
da publicagdo. Também had uma distingdo em termos de tempo para
apurar: “para os padrdes da piaui, foi muito rapido”. O que seria um
tempo longo em outros periddicos, ¢ um tempo curto na revista.
Segundo Zangrandi, a atengfo aos detalhes estd presente desde a
concepgao de piaui: “os reporteres que estavam na primeira formacao da
redagdo ja foram instruidos a fazer assim”. O objetivo era apresentar
informagdes com mais precisdo € menos opinido:

Se vocé diz “na palestra do fulano, a plateia se
mostrou muito favordvel a ele”, isso é uma
opinido, ndo ¢ informagdo. E preciso mostrar uma
cena em que isso aconteca, descrever como isso se
da. Ai o leitor vai entender. Entdo em vez de
afirmar “Fulano ¢ arrogante”, ¢ preciso ilustrar
isso com uma cena. “O que ele disse em tom
arrogante? Descreva a situagdo em que ele se fez
arrogante”. Aqui o repérter tem que descrever no
sentido mais substantivo ¢ menos opinativo, com
um minimo de adjetivos. Descrever de forma
crua, narrando o que realmente aconteceu.
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Além de oferecer dados mais precisos, a descricdo detalhada
possibilita leituras imersivas, o que seria mais uma qualidade da revista:
“a ideia ¢é botar o leitor no centro da cena com vocé”. O destaque para
essa narrativa envolvente ¢ frequente ndo apenas nos discursos dos
comentaristas de midia e pesquisadores, como também nos dos
profissionais entrevistados. Em diversos momentos, eles migravam do
papel de “quem faz” para o de “quem 1€”, para relatar o prazer que a
leitura da revista lhes proporcionava. Todos que foram contratados apos
o langamento de piaui ja eram leitores ¢ admiravam a publicacdo antes
de integrar a equipe.

Zangrandi faz referéncia a outro lugar-comum sobre a revista: a
possibilidade de “chegar depois” como uma vantagem em relacdo a
imprensa de periodicidade mais curta. Como exemplo, ela apresenta a
reportagem que se tornou um icone desse ritmo lento de abordar os
acontecimentos: “O caseiro” (edi¢do n° 25, Outubro/2008), apurada ao
longo de um ano por Jodo Moreira Salles:

Passada a urgéncia do jornalismo didrio e das
revistas semanais, quando ninguém mais se
interessava por aquele assunto — porque tudo que
havia para ser dito sobre aquilo ja havia sido dito
—, 0 Joao foi atras da histéria. Ele ndo contou
nenhuma novidade, mas ele escarafunchou a
historia, ficou uma coisa riquissima. Parece um
livro sobre a histoéria do Francenildo [dos Santos
Costa].?

E a segunda vez em que Zangrandi estabelece essa aproximagio
da revista com o formato livro. Ao dizer “daria um livro” e “parece um
livro”, ela confere a piaui o valor simbolico desse suporte. A intengdo de
aproximar-se do género literdrio ¢ visivel na escolha dos editores por
elaborar um manual de redagdo que “segue mais as normas da literatura
do que do jornalismo”. Outros elementos sdo apontados para reforcar
essa ideia de que os textos da revista se assemelham ao que lemos em
livros — inclusive ¢ sobretudo em obras de fic¢do:

piaui nao s6 aprofunda uma histéria, mas conta
ela do jeito mais interessante possivel. Dai vem
a coisa do jornalismo literario: contar como a
ficcdo conta. Nao com o contetido da ficgdo, mas

9 Francenildo dos Santos Costa é o personagem principal da reportagem “O caseiro” (n° 25,
Outubro/2008).
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com a forma da fic¢do: criar tensio narrativa,
pegar o leitor, deixar um gancho pro proximo
paragrafo, ir revelando a histéria aos poucos,
comegar de tras pra frente. Tem sempre uma
forma que torna aquele conteudo mais
interessante. Acho que o ouro do jornalismo
literario € isso: contar uma historia com um certo
suspense.

A tangéncia do jornalismo com a ficcdo € um aspecto sempre
observado nas paginas da revista — e geralmente ressaltado como um
diferencial. O uso intenso de recursos da literatura é possibilitado,
também, pela extensdo dos textos, que ndo precisam se adequar a um
tamanho pré-determinado. Sem a obrigacdo de condensar as
informacgdes, reduzir, cortar, hd mais espago — literalmente — para a
criatividade. Ao mesmo tempo, a facilidade de poder ocupar quantas
paginas se fagam necessarias ¢ acompanhada de um cuidado para se

evitar a prolixidade.

Desde a largada se sabia: as matérias vao ser
longas, mas ndo longas gratuitamente. Cada texto
vai ter o tamanho que precisa ter. Se para
contar a histéria do Francenildo eu preciso de
dez paginas, ndo vou fazer em oito. Ela tera dez
paginas para ser contada inteira. Se ela precisa de
um ano de apuragdo, seis meses de preparagdo do
texto, seja como for, ela vai ter o tempo e o
tamanho que tem que ter. Se ¢ uma historia
incrivel, mas que eu consigo contar em duas
paginas, ela vai ter duas, ndo vai ter quatro,
porque a gente também ndo quer encher linguica.
A gente quer que a histéria fique redondinha, que
seja contada da melhor forma que merece. A piaui
tem que ser uma revista boa de ler: que a matéria
seja longa, mas seja interessante.

Nesse trecho, o discurso de Zangrandi em muito se aproxima ao
de Salles, que frequentemente apresenta os mesmos argumentos sobre a
extensdo das reportagens da revista:

Os textos da piaui tém o tamanho que precisam
ter. Se uma histéria, para ser contada, precisa de
seis paginas, a gente niio vai cortar para trés.
Ela vai ter seis. Mas isso ndo significa que todas
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as historias precisem de muitas paginas. Se der
para cortar um paragrafo porque ele ¢ redundante,
a gente vai cortar. Na piaui ha sempre um
equilibrio entre coisas mais longas e coisas mais
breves. (SALLES, 2007, grifo meu)

Ao se referir a revista, Salles correntemente repete as mesmas
palavras, frases e expressdes. A declaracdo acima ¢ de 2007, quando a
revista ainda era recém-langada. Quatro anos depois, em 2011, ele
tornava a dizer o mesmo: “Na piaui as matérias tém o tamanho que
precisam ter. Se uma matéria precisa de uma pagina, ela tera uma
pagina. Se outra precisa de seis, ela terd seis” (SALLES, 2011, grifo
meu). Trés anos depois, novamente: “piaui € uma revista com mais
tempo para apurar, mais tempo para escrever, € 0 espago necessario para
publicar. Se a matéria precisa de cinco paginas, ela tera cinco
paginas. Se tem que ser menor, sera menor” (SALLES, 2014, grifo
meu). Compreende-se, portanto, porque Zangrandi repete esse discurso.
Trata-se de um argumento pronto — e provavelmente legitimo — sobre a
extensdo dos textos da revista. Esse ¢ um exemplo, entre outros, de
caracteristicas que sdo sempre referenciadas com frases e expressoes
quase idénticas. Por isso é possivel identificar um “senso comum” sobre
a publicagdo: ha um certo consenso sobre seus atributos diferenciadores,
sobre a exceléncia de seu jornalismo, sobre a boa qualidade de seus
textos.

A perenidade de suas reportagens e a leitura “lenta” e “sem
pressa” faz parte desse consenso sobre a revista, sendo também
apontado por Zangrandi: “As pessoas demoram para ler a piaui. Vocé
ndo senta e 1€ de uma vez, vocé 1€ ao longo do més. As vezes acabou o
més, ja chegou outra edigdo, ¢ o leitor ainda ndo terminou de ler a
anterior. E uma revista que vocé ndo tem pressa de ler, porque vocé sabe
que as matérias sdo mais perenes”. Novamente observa-se a
aproximagdo com o livro: suporte que ndo demanda rapidez justamente
por sua durabilidade.

Todos esses aspectos estdo sempre em oposicdo a imprensa
hegemonica. piaui se propde a ir além, a revelar o que permaneceu
obscuro. Zangrandi demonstra esse esforco mais uma vez com a
reportagem “A doutora” (n° 81, jun./2013), da jornalista Daniela
Pinheiro:

Em um primeiro momento, a médica foi
crucificada pela imprensa, mas ninguém falou
com ela. Acho que tentaram, mas ela negou,
nio recebeu ninguém. Daniela pensou: “essa
histéria € incrivel, provavelmente ela ndo vai me
receber, mas quero tracar o perfil dela, quero
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entender quem ¢ essa mulher antes desse
escandalo”. Entdo a Daniela conseguiu furar o
cerco e chegou a casa dela. Ouviu a versdo dela,
a versdo de outros médicos. E descobriu que a
transcricdo do processo, que a Daniela leu
inteiro, estava muito calcado em coisas
subjetivas. “Todo mundo sabe”; “ouviu dizer que
ela faz isso” etc. Mas ndo tinha nenhuma pessoa
dizendo: “eu vi ela desligar o aparelho de
oxigénio de Fulano”; “eu vi ela dar um remédio
que acelerou a morte de alguém”. Nao havia
provas concretas. Era tudo muito baseado em
relatos de relatos de relatos. A Daniela queria
tracar um perfil historico e psicologico dela para
entender como havia chegado a esse ponto. Nao
foi uma desconfianca de que talvez ela fosse
inocente. As noticias eram tio eloquentes, que
era dificil imaginar que ela fosse inocente. Mas
pelo que se conclui na matéria, o que essa médica
fazia ndo ¢ muito diferente do que geralmente se
faz numa UTI. Ela apressou a morte? Nao sei,
mas parece que todo mundo faz isso. A
reportagem da piaui levanta o beneficio da
davida pra ela. Mas no fundo, ela ja foi
condenada moralmente e publicamente. O tom
das primeiras matérias foi uma coisa tio
escandalosamente contra ela... Teve uma
condenacio publica e a imprensa ajudou
muito, foi a catalizadora disso. Agora ela esta
frita, nunca mais vai ser médica. Pode se
aposentar, escrever um livro. O casal dono da
Escola Base levou anos para que a Justica
reconhecesse a inocéncia deles. Moralmente, o
julgamento ja tinha sido feito pelo publico, eles
viraram parias da sociedade. E o que essa médica
virou também.

Observa-se, como em outros discursos, a referéncia a “imprensa”
como um grupo ao qual piaui ndo pertence. Essa diferenciacdo ¢
reforcada em diversos momentos: “ninguém falou com ela”, mas
“Daniela conseguiu furar o cerco e chegou a casa dela”; a falta de
consisténcia do processo, que “Daniela leu inteiro”; enquanto “a médica
foi crucificada pela imprensa”, “a reportagem da piaui levanta o
beneficio da divida para ela”. Fica explicita, portanto, a ideia de que a
revista faz uma apuragdo mais cuidadosa, mais justa, mais precisa.

Nos textos da primeira e segunda unidade do corpus, eram
frequentes afirmagdes de que piaui “vai na contramdo” da imprensa
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hegemonica. O discurso de Zangrandi corrobora essa ideia, embora ela
negue que haja essa intengao:

Néo ¢é bem ir na contramdo. A questdo ¢é: vamos
contar essa historia bem contada. Outra matéria da
Daniela [Pinheiro], “O amante do Mossad” [n° 24,
set./2008], contava a historia de um falsario de
Brasilia. Ela viu uma notinha na Folha sobre um
cara que se fez passar por agente secreto da
policia israelense, enganou varias mulheres, deu o
golpe do bau... Foi atras e descobriu uma historia
mirabolante. Também era uma histéria que ja
tinha passado, mas que ninguém contou oS
detalhezinhos, ninguém contou de um jeito mais
interessante.

“Ninguém contou”, portanto, como “piaui conta”. Prevalece,
assim, a ideia hegemonica de que a revista tem uma proposta editorial
diferenciada e de que exerce um jornalismo pouco convencional.

2.3.3. Claudia Antunes: “O sonho de muito jornalista é
trabalhar na piau?”

Ap6s atuar por 13 anos no Jornal do Brasil (1986-1999) e por 12
na Folha de S. Paulo (2000-2012), Claudia Antunes foi convidada por
Fernando de Barros e Silva a integrar a equipe de piaui. Desde julho de
2012 ela € uma das editoras da revista. Formada em Jornalismo pela
Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ), Antunes teve extensa
experiéncia — 25 anos — no jornalismo didrio, para entdo estrear em uma
revista mensal. Trata-se de uma mudanga significativa em termos de
ritmo e estilo de trabalho:

O trabalho aqui na redagdo ¢ infinitamente
diferente do trabalho no jornal. E diferente e mais
compensador, pois vocé€ convive muito menos
com o erro. Fechar jornal todo dia é um pouco
frustrante. Tem sempre na cabega aquela pressao
do fechamento, do deadline, entdo vocé entrega o
produto possivel, ndo o melhor produto. Na
revista ndo tem desculpa, aqui a gente sempre se
sente na obrigacao de entregar o melhor.
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Ao mesmo tempo em que “é mais compensador” o trabalho na
revista, ele exige mais em termos de qualidade. Antunes aponta como as
principais diferencas entre os dois peridodicos o tempo para apurar € o
espago para escrever. Mesmo em periodos em que apurava apenas
matérias especiais — que seriam, nos jornais, as que mais se aproximam
dos textos de revista —, a editora relata sua decep¢do diante do pouco
espago que tinha para escrever e das edi¢des mal feitas.

Eu ja tinha feito coisas exaustivas, mas com
resultados bastante diferentes. Na Folha, fiz
uma matéria enorme sobre populacdo carceraria.
Falei com muita gente, fiquei trés semanas
apurando — o que, para jornal, ¢ um tempo
enorme. SO que o resultado foi frustante, porque
o espaco era menor, tudo foi muito cortado.
Também na Folha fiz uma série sobre a Venezuela
em 2005. Fiquei uma semana 1a e foi aquela coisa
hiper exaustiva, falei com muita, muita, muita
gente. Mas obvio que o resultado é diferente.
Em jornal ndo tem espago, vocé manda para a
redagdo e eles cortam de uma maneira absurda,
cortam errado...

Também fiz, junto com outra reporter da Folha,
uma matéria sobre as UPPs. A gente falou com
muita gente, foi a varios lugares, mas de novo foi
hiper frustrante. Essa, entdo, foi um terror! Eles
cortaram tudo! Entdo eu j& tinha tido essa
experiéncia de apuragdo em profundidade, mas na
hora de escrever era muito complicado. Quando
vocé apurava mais, acabava sendo um problema.
O truque de reporter de jornal é descobrir logo o
lide e pronto. Na revista ndo tem isso. Aqui as
matérias t€ém varios lides, varias revelagdes ao
longo do texto, varias informagdes importantes.

Observa-se que, mesmo quando tinha a oportunidade de se
aprofundar em determinado assunto, Antunes se decepcionava pelo
tratamento dado ao seu texto. O adjetivo “frustrante” foi utilizado
frequentemente — ndo apenas no trecho citado acima — para descrever
sua experiéncia na Folha de S. Paulo. Na ocasido em que conversamos,
ela estava na revista havia apenas um ano. Considerando seus 25 anos
em impressos diarios, a comparagdo entre as redagdes seria inevitavel.
Antunes espontaneamente estabelecia diferengas entre piaui e os jornais
onde trabalhou. Além da limitacdo de espaco para escrever — muito
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enfatizada durante a entrevista —, ela aponta a forma dos textos como
outra distingdo entre os veiculos. O olhar atento as pequenas coisas e a
descrigdo minuciosa, ausentes no jornal, seriam valorizados na revista:

Acho que o que mais diferencia a piaui do jornal é
essa coisa de dar concretude a informacao, de
proporcionar ao leitor uma materialidade que
lhe permita ver o acontecimento se desenrolar
na frente dele. Entdo todos os detalhes que no
jornal as vezes até chamam a atengdo do reporter,
mas ele nunca consegue botar no texto, na revista
ganham uma importancia enorme.

Suas percepcdes estdo em sintonia com o que Zangrandi também
assinalou: a importancia de se “ver” o personagem, de se sentir na cena
que o reporter descreve — “a ideia € botar o leitor no centro da cena com
vocé€”. Antunes pondera, entretanto, que a descri¢do detalhada deve ser
empregada com moderagdo. O desafio, na revista, seria aprender a usa-

la, mas usa-la sempre adequadamente:

Isso é dificil, vocé tem que fazer um exercicio de
adaptacido. Muita coisa em que vocé ndo presta
atengdo quando estd em jornal, porque ndo tem
importancia noticiosa, vai ter importdncia na
revista. Mas ¢ bom também ter um pouco de
cuidado, ter uma certa disciplina. Tem gente que
acha que tudo tem que ser descrito, ndo ¢ bem
assim. Tem que ter um pouco de parcimonia, de
discernimento, saber quando ¢ necessario ou nao
caracterizar aquela cena e aquele personagem,
para ndo ficar uma coisa vazia, uma coisa inutil.
Isso é dificil. Mais dificil até do que vocé prestar
atencdo nos detalhes, é vocé tentar captar detalhes
que realmente dizem alguma coisa. Por isso o
importante ndo ¢ apenas descrever, mas descrever
o que vai fazer diferenga naquela matéria: ou
como a pessoa estd vestida, ou como ela fala, ou
como ¢ aquele lugar. Isso é dificil ¢ tem um
processo de adaptacio.

O exagero nas descricdes de pormenores ja havia sido apontado
por Fernando de Barros e Silva como algo a se evitar. Observa-se que,
apesar de ser uma jornalista experiente, Antunes assinala continuamente
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os desafios — “isso ¢ dificil” — no processo de adaptagdo as
singularidades editoriais de piaui. Outro atributo que identifica como
um diferencial da revista é o cuidado com a checagem — logo, com a
precisdo das informagdes — e com a edigdo:

Tem dois tipos de cuidados diferentes: um é com a
checagem dos fatos, outro é com a edi¢do do
texto. Aqui, até as traducdes sdo checadas. Eu
trabalhei na editoria de internacional da Folha,
que também tinha muita tradugdo. Mas
geralmente as traducdes eram feitas e
imediatamente publicadas. Tradug¢des de noticias,
de artigos curtos, ndo dava para fazer um trabalho
de mudanca. Aqui, todas as tradugdes sdo revistas,
apesar da piaui contratar tradutores
ultraprofissionais. Existe todo um cuidado com a
qualidade do texto. E como os textos sdo bem
maiores, o trabalho de edi¢do e de mudanga ¢
enorme. E preciso descobrir como um texto longo
pode ficar ao mesmo tempo gostoso, atrativo, e
segurar o leitor até o fim da histéria.
Normalmente, uma matéria de jornal ¢ um recorte
muito pequeno da realidade. As reportagens da
piaui, além de terem a preocupagdo de serem
descritivas de eventos, de acontecimentos, de
pessoas, elas t€ém a preocupagdo de serem as
reportagens definitivas sobre um determinado
assunto ou uma determinada pessoa. Ela exige
muito mais do que esse recorte pequeno que
fazem as machetes dos jornais. Aqui é muito
diferente, a gente leva bastante tempo trabalhando
em cima dos textos.

Sua admiragdo pelo primor da checagem ¢é evidente quando
afirma que “até as tradugdes sdo checadas”. Isto é: textos que em
principio ndo precisariam passar pela checagem — uma vez que os
tradutores sdo “ultraprofissionais” —, também passam. Antunes faz
referéncia a ecxtensdo das matérias, ao trabalho de edi¢do, ¢ a
atratividade da narrativa: todos aspectos constantemente repetidos sobre
a revista.

A ideia de que piaui publica as reportagens “definitivas” sobre os
temas que decide abordar estd muito presente no discurso de Jodo
Moreira Salles, sobretudo quando se refere as vantagens de se “chegar
depois”: “a piaui se permite chegar depois. A gente pode, por exemplo,
contar uma historia sobre o acidente da Gol um ano depois, mas que
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sera a historia definitiva. Sendo assim, a matéria interessa, mesmo um
ano depois” (SALLES, 2007, grifo meu). Em 2010, durante o periodo
pré-eleitoral, ele fez referéncia aos perfis que a revista publicou dos
candidatos de entdo: “Quando fizemos o perfil dos trés candidatos a
presidéncia — Serra, Marina e Dilma — eu tenho a pretensdo de acreditar
que foram os perfis definitivos. Nao porque sejamos melhores, mas
porque nosso modo de produgdo ¢ diferente. Nosso luxo ¢ o
tempo” (SALLES, 2010, grifo meu). Novamente se observa as
semelhangas entre o discurso de Salles — quem, naturalmente, mais fala
sobre a revista — e os discursos daqueles que t€m algum tipo de relacdo
com a publicacdo, seja como membro da equipe editorial, como
pesquisador, critico, leitor.

No papel de editora, Antunes descreve o exercicio de sua funcdo
como um processo colaborativo com o reporter: “A relagdo entre
reporter e editor na revista ¢ muito rica. Ndo ¢ uma relagdo de
autoridade, ninguém diz ‘esta ruim!’. E um processo colaborativo de
verdade. Eu sinto muito isso quando fago alguma matéria e estou na
posicdo de reporter”. Essa percepcdo estd em consonancia com o que diz
Fernando de Barros ¢ Silva: “o trabalho de edi¢do ¢ um trabalho de
cooperacdo”. Se Antunes lamentava os cortes e as edigdes mal feitas nos
veiculos diarios, parece satisfeita por ndo enfrentar 0 mesmo problema
em piaui. O que facilita essa edi¢do colaborativa ¢ novamente “o
privilégio da lentiddo™*: “Normalmente os reporteres ficam dois meses
apurando uma matéria, o que lhes permite entregar o texto duas
semanas, ou até mais, antes do fechamento. Como tem sempre outras
coisas em producdo, as vezes o texto é entregue 20 dias ou mesmo um
més antes de entrar na revista”. O tempo estendido de piaui, portanto,
ndo se restringe a0 momento de apurar e escrever. Um prazo maior
também para editar contribui para o didlogo e a negociacdo entre
reporter e editor.

A editora faz referéncia a quando estd “na posicdo de reporter”
pois frequentemente apura pautas para a revista. Conforme disse no
primeiro capitulo, em piaui todos sdo incentivados a escrever, mesmo
que ndo ocupem o cargo de repdrter. Entre agosto de 2012 e outubro de
2014, Antunes publicou 19 textos: oito na se¢do Esquina °°; cinco em

9, 9.

94 «Q privilégio da lentiddo™; “o luxo da piauf é o tempo™; “a gente se permite chegar depois™;
“a gente ndo tem pressa’”; “temos tempo para apurar, tempo para escrever, tempo para editar’’;
“nao temos urgéncia” etc. sdo expressdes constantemente repetidas por Salles para caracterizar
arelagdo que a revista estabelece com o tempo.

95 “Nas alturas” (n° 78, mar./2013); “Pequeno é quanto?” (n° 81, jun./2013); “Nova York
chamando”, (n° 82, jul./2013); “Os estreantes da Rocinha”, (n® 83, ago./2013); “O barato de
Hannah” (n° 84, set./2013); “O ministro e os anarquistas” (n° 86, nov./2013); “De madame a
xerife” (n° 90, mar./2014); “Laboratorio Vidigal” (n° 96, set./2014).
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Chegada®®;, trés em Despedida®’; e trés grandes reportagens®. Ela
descreve o processo de apuragdo de “Os descontentes do porto” (n® 76,
jan./2013), sobre a desapropriacio de moradias na favela da
Providéncia, no Rio de Janeiro, onde seriam construidos
empreendimentos para atender & Olimpiada de 2016:

Fui 14 [a favela da Providéncia] varias vezes,
infinitas vezes. Acompanhei varios eventos:
assembleia dos moradores, visita da Defensoria
Publica. Fui a favela para conhecer os lugares das
obras, para conversar com as pessoas. Devo ter
ido 1a mais de dez vezes, muitas, muitas vezes.
Foi uma apuracio muito longa.

E falei com muita, muita, muita gente. E varias
vezes. Acho que falei com umas 40 pessoas. E
muita gente. Tem gente que nem entrou na
matéria, que eu s6 ouvi para checar alguma
informag&o. Eu falei com muito mais gente do que
aparece efetivamente na reportagem. Muito mais.

Antunes enfatiza a quantidade de vezes em que esteve na favela e
de pessoas que entrevistou, sendo por vezes hiperbdlica — “infinitas
vezes”; “muita, muita, muita gente” —, para evidenciar a intensidade de
sua apuracdo. Essa postura assemelha-se a de Zangrandi, quando relatou
o processo de producdo de suas reportagens. Além da apuracdo
minuciosa, Antunes aponta a liberdade de estilo para escrever como uma

diferenca significativa entre piaui e os veiculos diarios:

Na Folha o texto tinha muitas regras, até quanto
ao tamanho dos paragrafos. L4 vocé aprende a
deixar o texto completamente nu, a escrever s6 o
essencial. Aqui € o inverso. O conceito do que ¢
essencial ¢ diferente, ¢ dar materialidade a uma
situagdo. As vezes, para fazer isso, ¢ preciso
colocar coisas que ndo cabem no jornal.

9 “Estrela do partido” (n° 75, dez./2012); “Napoledo em Lima” (n® 79, abr./2013); “O
diplomata”(n°® 80, maio/2013); “A luz de um penteado”(n® 86, nov./2013); “Erva generosa” (n°
91, abr./2014).

97 “Vigilia pelo lugar de Buctu” (n° 71, ago./2012); “O Aristocrata radical” (n° 73, out./2012);
“Mal tragadas” (n° 90, mar./2014).

98 “Qs descontentes do porto” (n° 76, jan./2013); “O recado de Londres” (n° 84, set./2013);
“Novela boliviana” (n° 94, jul./2014).
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Para mim, o mais dificil é trabalhar com essa
ironia fina que alguns textos da revista t€ém. Mas
essa ironia ndo estd presente em todo texto e nem
todo reporter tem isso. Os textos da piaui nao sio
uniformes como os da Veja, por exemplo. Se vocé
pega a Veja, parece que todos os textos foram
escritos pela mesma pessoa. Aqui ndo ¢ assim.
Dependendo do reporter, o tom do texto muda.

A diversidade na forma dos textos da revista estd presente em
muitos discursos, como no de Fernando de Barros e Silva, que afirmou
que “a revista ndo deve ser homogénea, deve ser bem escrita”. O humor
e a “ironia fina” a que Antunes se refere também sdo sempre apontados
como uma qualidade de piaui, sobretudo por estar quase ausente nas
publica¢des jornalisticas contemporaneas. A editora explica em que
situacdes esses recursos se aplicam:

Essa ironia fina, esse humor, estd mais presente
nos textos mais curtos. E acho que isso tem uma
fun¢do na revista: dar um respiro na leitura. E na
Equina, na Chegada e na Despedida que se pode
brincar mais. Algumas matérias de politica tem
isso também, outras ndo. As vezes a propria
situagdo que vocé presencia ou uma declaragido do
entrevistado d4 ensejo a uma tirada bem-
humorada. Ndo ¢ uma coisa que vem do nada.
Vocé ndo cria em cima do nada, ndo muda o que
viu para ficar engracado. Por isso nem sempre da
para fazer humor.

Antunes acrescenta que piaui ndo utiliza “um humor escrachado,
mas um humor que te faz pensar, que acende uma lampadazinha, um
humor meio inglés”. Isto ¢, um “humor inteligente”, em consonancia
com o “jornalismo inteligente” frequentemente associado a revista. Por
sua longa experiéncia em jornal, onde “ndo tinha espaco para isso”, a
editora considera que ndo é facil empregar esse recurso: “Para mim € o
mais dificil. Na Folha o texto era muito regrado, agora eu tenho que
fazer um exercicio para editar ou escrever uma Esquina com humor”.

Outro obstaculo que enfrenta por sua longa pratica em jornal ¢ na
forma de lidar com o tempo. Apesar de enfatizar que considera um
privilégio ter agora prazos muito maiores, ela relata que instintivamente
sempre busca evitar que as matérias sejam postergadas:
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O Jodo [Moreia Salles] muitas vezes sugere adiar
a publicagdo de alguma coisa. Meu instinto,
porque vim de jornal, € sempre “a gente consegue
publicar”, é sempre correr ¢ publicar. O do Jodo é
mais: “se ndo estd bom, vamos esperar”’. Ja
aconteceu muitas vezes, desde que estou aqui, de
uma matéria estar programada para ser publicada,
mas o repérter avisa: “olha, ndo vai dar, preciso
fazer isso, falta aquilo”. Entdo a publicagdo ¢
adiada.

Fica evidente como o habitus®® adquirido ao longo de 25 anos em
periodicos diarios influencia seu comportamento como editora de piaui.
Por mais que admire a lentiddo do jornalismo da revista, o ritmo mais
vagaroso ainda ndo esta entranhado em sua maneira de agir. Tanto que
ela se mostra surpresa pela frequente transferéncia de reportagens para
edigdes posteriores, algo provavelmente incogitavel na Folha de S.
Paulo. Antunes assinala outras mudangas em sua rotina de trabalho:

Aqui o clima ¢ bem mais tranquilo, até nos
fechamentos é tranquilo. Isso ¢ bastante
diferente do ambiente de jornal. Nunca vi aqui
arroubos publicos, que € algo que tem em jornal:
se vocé esta editando e xinga alguém, isso faz
parte, ja aconteceu com todo mundo. Mas na
revista acho que ndo seria muito bem visto. Aqui a
relaciio é mais polida.

A polidez a que se refere seria mais um ingrediente a distanciar
piaui do restante da imprensa. Redagdes sdo geralmente caracterizadas
por sua informalidade, descontracdo e a possibilidade de haver,
eventualmente, manifestacoes de animos alterados. Apesar do ambiente
atipico que encontrou em piaui, Antunes aponta novamente vantagens
para a publicagdo: “Aqui é um lugar pequeno, mas é super bom. Pouca
gente, todo mundo se conhece, as pessoas se ddo bem e ndo competem
entre si”. Ela retrata, portanto, um clima harmonioso e agradavel.
Acrescenta que ha flexibilidade de horario — mas ressalva que isso se
aplica aos reporteres, ndo aos editores.

9 Os conceitos desenvolvidos por Pierre Bourdieu serdio retomados e explorados com atengdo
no capitulo 3.
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Aqui as pessoas trabalham bastante em casa,
principalmente os repdrteres. Eu, o Fernando [de
Barros e Silva], a Raquel [Zangrandi], o Renato
[Terra]... a gente vem todo dia porque precisa se
encontrar mais, decidir coisas da edigdo,
conversar sobre o que estd faltando, o que vai
entrar, o que ndo vai, o que precisa ser feito... Mas
os reporteres tém um horario bem mais
flexivel, eles podem trabalhar em casa.

Nas entrevistas com reporteres, eles confirmam que escrevem
mais em casa, sobretudo por produzirem textos longos, que exigem
concentragdo e um ambiente silencioso. A liberdade de poder escolher
onde trabalhar ¢ uma pratica adotada por algumas empresas na
atualidade, mas dificilmente em veiculos jornalisticos, pela necessidade
— que a propria editora apontou — de uma comunicagdo constante entre
reporteres, editores etc. Em piaui isso € possivel por sua logistica de
funcionamento diferenciada.

Como se observa, hd uma nitida admiracdo de Antunes pelas
escolhas e praticas editoriais da revista. Esse apreco ndo é recente, muito
antes de ser convidada a integrar a equipe, ja era leitora assidua da
publicacao:

Antes de vir trabalhar aqui, eu ja lia a piaui
impreterivelmente. Eu adorava a revista, nio
perdia um nimero e tinha a colecio de todas as
piauis em casa. Hoje em dia ndo faz muito
sentido guardar tanto papel, mas a piaui era
aquela coisa, eu ficava com pena de mandar
embora. Entdo eu ja tinha uma familiaridade
muito grande com a revista. O cara da banca
sempre me avisava: “chegou a piaui”. Ele sabia
que eu queria ler logo, pois sempre adorei a
piaui! Eu ficava pensando: “nossa, isso é tudo
que eu queria fazer no jornal, mas ndo consigo”.
Contar bem uma histéria, contar uma historia
com todas as as nuangas. Eu queria poder de fato
ouvir todos os lados, compor todo o quadro do
acontecimento, da realidade. (...) Essa matéria da
médica [“A doutora”, n° 81, jun./2013], por
exemplo, trabalha muito com isso, com todos os
lados da questdo, todas as pessoas sdo ouvidas.
Quando eu estava no jornal e lia a piaui, eu ficava
morrendo de inveja dessas coisas, de poder
mostrar as nuangas. Ficava pensando: “queria
tanto...” Em jornal vocé joga tanta coisa fora, esta
sempre brigando, nunca consegue contar uma
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historia direito. E eu sempre tive essa pulsio
por me aprofundar nos assuntos, tentar ir um
pouco além da superficie, tenta entender de
verdade.

Seu relato ¢ o de uma fa da revista: colecionava; “nao perdia um
nimero”; “lia impreterivelmente”; “queria ler logo”. O contato com a
publicagdo suscitava-lhe grande entusiasmo pela possibilidade real de se
fazer aquele tipo de jornalismo. Aparentemente, seu perfil profissional
em muitos aspectos se ajusta mais as possibilidades e demandas de um
veiculo com periodicidade alargada. Por isso, também, Antunes
demonstra certa “paixao” por piaui € um desejo prévio de atuar em sua
redagdo. Ela ressalta, entretanto, que essa reveréncia a revista ¢
compartilhada por repoérteres e editores do campo jornalistico
contemporaneo:

Eu diria que o sonho nas redacdes brasileiras
hoje, o sonho de muito jornalista, é trabalhar
na piaui. Talvez existam pessoas que nao
queiram, mas eu nio conhe¢co ninguém que
recusaria um convite para vir trabalhar aqui.
A piaui se tornou o objeto de desejo dos
jornalistas. Quando o Fernando [de Barros e
Silva] me chamou, eu nem titubeei, aceitei na
hora.

Trata-se ndo apenas da aspira¢do por um emprego especifico, mas
sim de um “sonho”, um “objeto de desejo”, um “convite irrecusavel”.
Antunes eleva piaui a posi¢do de um ideal que se materializou. Nao
apenas a admirac¢do pela revista ¢ apontada como uma unanimidade
entre jornalistas, mas também o sentimento de frustracdo com o trabalho

em veiculos diarios:

Todo jornalista de jornal sente essa frustracio
por seu trabalho ser mal aproveitado, por nio
ter tempo para se aprofundar em alguns
assuntos. O trabalho em jornal, principalmente
depois de determinado tempo, é muito
frustrante. Nas outras revistas ndo sei como
acontece, nunca trabalhei em revista, nem em
revista semanal, antes de vir pra ca. Mas em jornal
tenho certeza, essa ¢ uma reclamag@o constante.
Os jornalistas estdo sempre pedindo demissdo, e
as vezes nem ¢ para continuar em redagdo, é para
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trabalhar em outro setor. Na Folha a rotatividade
era muito grande. Por isso acho que o sonho de
muito jornalista é trabalhar na piaui, para
poder fazer um trabalho mais legal.

Observa-se que sua referéncia para o jornalismo diario é sempre a
Folha de S. Paulo, onde esteve pelos ultimos 12 anos antes de ser
contratada por piaui. Nao seria, portanto, uma referéncia qualquer, mas
a do maior jornal brasileiro entre os de circulagdo nacional.!®® Para
muitos estudantes de jornalismo, recém-formados e até jornalistas de
outras regides do pais, a Folha poderia também ser considerada um
“objeto de desejo”. Entretanto, quando se tem piaui como parametro, o
capital simbdlico do jornal ¢ minguado. Antunes relata uma de suas
ultimas coberturas, que seria “a prova de que precisava sair do jornal”:

A Rio+20 foi o tipo de cobertura intensa, mas
inttil. Trabalhei pra caramba, mas muito pouco
foi efetivamente aproveitado. Tinha que enviar
notas pro online o dia todo. Se ia a uma coletiva,
mal terminava e ja tinha alguém ligando, pedindo
pra mandar nota. Quando chegava o fim do dia,
pra pensar a matéria pro jornal, eu ja estava
esgotada. Essas coisas tém a sua adrenalina, mas
esgota muito rapido e é sempre frustrante. 0!

Novamente, o adjetivo “frustrante” define seu trabalho na Folha
— em contraste com a satisfacdo que piaui lhe proporciona. A oposicao
entre as duas redacOes, constantemente reafirmadas em seu discurso,
contribui para consolidar a ideia de que a revista seria um
“acontecimento extraordinario”, estaria ‘“na contramio de tudo”. Seu
“bom jornalismo”, pela forma como vem sendo descrito, repousa no
plano do ideal e seria, em principio, “irrealizavel”. A partir do momento
em que piaui o viabiliza, ela se transforma no “sonho das redagdes
brasileiras” e passa entdo a ser venerada: “é tudo que eu queria fazer”.

100 De janeiro a dezembro de 2013, a circulagdo média da Folha de S. Paulo foi de 294.811
exemplares. O unico jornal que a ultrapassa ¢ o Super Noticia (302.472 exemplares), que
circula apenas no estado de Minas Gerais. Disponivel em:
www.anj.org.br/maiores-jornais-do-brasil

101 Rio+20 € o titulo da Conferéncia das Nagdes Unidas sobre Desenvolvimento Sustentavel,
realizada no Rio de Janeiro, de 13 a 22 de junho de 2012. Essas foram as ultima semanas de
Claudia Antunes na Folha de S. Paulo.
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2.3.4. Renato Terra: “piaui é um oasis”

Renato Terra foi contratado em 2009 para “tocar o site da
revista”. Gradualmente acumulou outras fungdes: editor de contetidos
digitais, autor do blog The piaui Herald e da se¢do Didrio da Dilma,
reporter. Ele se define como “o multimidia” da redacdo. Assim como
Zangrandi, Terra tampouco ¢é jornalista. Foi convidado a integrar a
equipe de piaui por sua aproximacdo com Jodo Moreira Salles na area
audiovisual: “Conheci o Jodo em 2007, quando consegui 20 minutos de
conversa com ele na Videofilmes para apresentar um projeto de
documentario. Jodo gostou da ideia, disse que fariamos meu filme.
Entdo saiu ‘Uma noite em 67’ 192, que dirigi com orientagdo dele, o que
fez toda a diferenca”. Essa foi sua estreia no cinema. Sua formagéo ¢ em
Publicidade e Propaganda e sua experiéncia profissional estava voltada
sobretudo aos meios digitais: “eu ja trabalhava ha dez anos com internet,
entdo entrei para refazer o site da revista, que era todo engessado e ndo
tinha nem lugar para publicidade”.

O blog The piaui Herald e a se¢do Didrio da Dilma sdo espagos
de humor satirico na revista. Ainda em seus primeiros meses na redagéo,
Terra comegou a sugerir noticias para publicar no blog. Os editores
gostaram ¢ ele acabou sendo incumbido da fun¢do de alimentar de
contetdo o jornal ficticio. J& a secdo Didrio da Dilma foi uma sugestdo
do ex-editor Mario Sério Conti: “Um dia o Mario me chamou e disse: ‘a
partir de hoje vocé vai ser setorista da Dilma’”. O diario da presidente
foi inspirado em uma coluna semelhante sobre a ex-primeira dama
francesa Carla Bruni, publicada no semanario humoristico Le Canard
Enchainé. '

102 “Uma noite em 67, langado em 2010, foi codirigido por Renato Terra e Ricardo Calil,
produzido e distribuido pela Videofilmes. O documentario trata sobre os anos do tropicalismo
na musica brasileira.

103 I.e Canard Enchainé é publicado na Franga desde 1915. Além de textos satiricos, veicula
também reportagens investigativas.
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Como reporter, os textos de Terra sdo quase sempre publicados
nas se¢des Esquina'%* e Tipos brasileiros'%. Ambas se caracterizam por
uma narrativa mais leve, bem-humorada e, muitas vezes, irdnica. Fica
evidente, portanto, sua identificagdo com esse estilo de escrita:

As Esquinas sdo geralmente historias menores,
temas mais pitorescos. O Jodo [Moreira Salles]
costuma brincar: quanto mais pitoresco for o
assunto da Esquina, com mais seriedade iremos
trata-lo. Se for, por exemplo, um concurso de
quem come mais cachorro-quente, vamos cobrir
como se fosse algo serissimo. O contrario
também: se for um assunto mais sério, tentamos
dar uma abordagem mais original, mais
descontraida.

As pautas dessas segOes, por sua brevidade, sdo mais compativeis
com suas varias func¢des na revista: “Esquina a gente mata rapido. Nesse
fim de semana fui a S3o Paulo apurar uma pauta sobre um curso para
sindico profissional. Foram dois dias de curso, fui e voltei de Onibus,
escrevi a matéria na viagem de volta. Quando cheguei, entreguei logo o
texto para a edigd0”. Apesar de priorizar as apuragdes mais curtas, Terra
j& publicou trés grandes reportagens sobre temas com o0s quais tem
familiaridade: musica, cinema e humor.'% Ele afirma ser um “grande
barato fazer matéria”:

104 Entre 2011 e 2014, Renato Terra publicou 16 textos na Esquina: “Nem s6 de bode vive o
cariri” ( n° 53, fev./2011); “Eja, e&ja/ Cientistas contra a igreja” (n° 54, mar./2011); “Sabedoria
invisivel” (n° 59, ago./2011); “Um, dois, trés, Ni-te-r6i!” (n° 61, out./2011); “Seja vereador,
pergunte-me como” (n° 62, nov./2011); “Boa noite e amém” (n° 64, jan./2012); “Cameld
diferenciado” (n° 77, fev./2013); “O sujinho da folia” (n® 77, fev./2013); “Abaixo de zero no
Rio” (n° 80, mai./2013); “Canteiros da discordia” (n° 80, mai./2013); “Sindico padrdo Fifa” (n°
83, ago./2013); “As descoladas” (n° 86, nov./2013); “Mordomos do Maracand” (n° 87, dez./
2013); “Dramaturgia delivery” (n° 88, jan./2014); “Teste da seringa” (n° 90, mar./2014); “No
buraco com Lobianco” (n° 91, abr./2014).

105 Entre 2009 e 2014, publicou sete textos em Tipos brasileiros: “Apedrejando pOneis em
baile” (n°® 47, ago./2009); “Tagarela de cinema”(n® 69, jun./2012); “O eco-chic” (n°® 72, set.
2012); “O tiozdo do churrasco” (n° 74, nov./2012); “O pit bull de passeata” (n° 82, jul. 2013);
“O cineasta pernambucano” (n° 89, fev./2014); “O vira-casaca” (n° 94, jul./2014). E ainda dois
outros nas versdes Tipos académicos — “O neoerudito alegérico” (n® 59, ago./2011); e Tipos
eternos — “Cinderela” (n° 90, mar./2014). Recentemente, Terra cobriu sua primeira pauta para a
se¢do Chegada: “A selegdo da elite branca” (n° 94, jul./2014).

106 “Gargalhada, teu nome é mulher” (n° 61, out./2011), um perfil da comediante Dani
Calabresa; “Lenine langa um som” (n° 62, nov. 2011), sobre o langamento do CD “Chao” em
um contexto em que ninguém mais quer pagar por musica; “A terra de Meirelles” (n° 68, maio/

2012), sobre o diretor de “Cidade de Deus” as vésperas de langar o longa “360”.
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Vocé pode sugerir o tema que quiser. A Clara
Becker, por exemplo, fez uma matéria sobre o
IML do Rio de Janeiro; fez o perfil do
[Alexandre] Padilha, e também o do Tiririca. Vocé
pode variar de assunto, sugerir o que quiser.
Cabe ao editor aprovar ou ndo, mas vocé nio fica
preso a uma editoria. Pode escrever sobre
esporte, tecnologia, turismo...

Além disso, como sou responsavel pela edi¢do do
site, pelo [The piaui] Herald, e pelo Diario da
Dilma, ndo tenho a obrigagdo de produzir matérias
periodicamente. Entdo quando fago, é com o
maior prazer. Posso ficar quatro, cinco meses
fazendo uma matéria, apurando em final de
semana... Aqui a gente tem esse prazo mais
dilatado e um tempo bom para apurar. O Jodo
[Moreira Salles] sempre fala: a piaui nao faz
matéria por telefone. Temos que estar presente
nos eventos, olhar com nossos olhos e descrever
aquilo que vemos. Entdo ¢ preciso sair para fazer
as coisas, isso ¢ muito legal.

As caracteristicas da revista que ele ressalta sdo ja conhecidas:
auséncia de editorias e da obrigatoriedade de cobrir determinados temas;
liberdade para pautar qualquer assunto; tempo para apurar; observacao
dos eventos de perto; contato direto com personagens, locais e situagdes.
Terra também descreve o intenso processo de apuragdo e edicdo, além
do primor pela qualidade que rege a publicagdo:

O ultimo perfil que fiz foi o do Fernando
Meirelles, que apurei por uns dois meses. Li
uma biografia dele, extensa e bem detalhada;
estive com ele na [produtora] O2; entrevistei
muita gente de 14 e também o pessoal do [portal]
Filme B. Al enviei a primeira versdo do texto pro
Jodo [Moreira Salles], que falou: “olha, ainda nao
estd no ponto”. O texto ja tinha 40 mil caracteres,
mas ele disse: “Vocé precisa ver todos os filmes
do Fernando; precisa ver todos os programas de
TV que ele produziu. Ele foi o cdmara do Ernesto
Varela, personagem do Marcelo Tas, vocé precisa
rever isso tudo. Todos os filmes que ele fez, que
ele participou, vocé precisa sentar e rever:
Cidade de Deus”, “O jardineiro fiel”, “Menino
Maluquinho”... Reveja o programa Antenas, que
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ele produziu para a TV Cultura, reveja os curtas
que ele fez. Vocé€ também precisa ter uma nova
conversa com ele, se possivel na casa dele, para
falar de temas mais pessoais. Ai sim comego a
editar”.

Entdo cu fiz isso: vi todos os filmes dele, todos
os programas de TV. E foi realmente muito
importante. Em um dos programas tinha um bate-
papo dele com o [Rogério] Sganzerla, que
mostrava muito da personalidade dele. Isso me
ajudou a fazer um texto mais aprofundado. O
processo de edigdo aqui também € mais apurado
nesse sentido: vocé tem que se aprofundar. Vocé
tem tempo, entdo o editor espera que vocé
realmente entre de cabeca naquele assunto e
que faca uma matéria que dure algum tempo,
que nio seja descartada rapidamente. Eu refiz
o perfil e um més depois entreguei pro Jodo outro
texto. Ai ele comegou a mexer, comegou a editar,
tirar um paragrafo daqui, colocar outro ali.
Rearruma, reescreve... Todo esse processo de
edicdo aqui na revista é bastante apurado, bem
artesanal.

Como Zangrandi e Antunes, Terra enumera cada etapa do
processo de apuracdo da reportagem, reforcando o qudo trabalhoso,
minucioso e preciso ¢ o método adotado na revista. Nao se trata apenas
de conversar longamente com o personagem, encontra-lo muitas vezes,
conhecer sua casa e sua familia. Trata-se de ler e ver tudo sobre ele,
investigar sua vida como se fosse realmente escrever mais do que um
perfil, como se fosse produzir “quase um livro” sobre a pessoa —
conforme dizia Zangrandi. Terra ressalta a obrigatoriedade de “entrar de
cabega no assunto” e fazer “uma matéria que dure”, como contrapartida
ao tempo que se tem para apurar. Isto é, a perenidade dos textos deve
justificar seu longo periodo de produgdo. O esmero demonstrado por
reporteres e editores reforcam a ideia de que existe o intuito de oferecer
um produto jornalistico que seja quase um prototipo do ideal — o que ¢
incompativel com a inevitabilidade do erro e a impermanéncia
caracteristica do jornalismo tradicional.

Em seu relato sobre o modus operandi da revista, Terra discorre
sobre a etapa de checagem, que tem sido apontada por sua equipe
editorial como mais um indicio da qualidade de piaui.

r

O processo de checagem também € enorme.
Vocé faz a matéria, e o checador avisa: “Olha,
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esse cara ndo tem 32 anos, ele acabou de fazer
33”. Dois ou trés checadores checam toda a sua
matéria. Além de verificarem as informacgdes,
eles refazem as contas que vocé fez. Por exemplo:
“Aqui € 30 mil hectares mesmo?” Eles conferem,
as vezes ligam pra fonte. Entdo tem todo um
trabalho de confirmar o que vocé escreveu. E as
vezes voc€ se engana mesmo, entdo é bom que
isso aconteca.

O objetivo, como se observa, ¢ tentar garantir a precisdo das
informacdes pela qual a revista tanto preza. Terra confirma que ao longo
de todo esse processo seus textos acabam sendo muito modificados,
sobretudo no momento da edi¢do. Ele encara isso como um
aprendizado, principalmente por ndo ter tido formagdo ou experiéncias
prévias em jornalismo:

Cada vez que alguém mexe no meu texto, ele
melhora e eu aprendo. Para mim esse € um
processo muito rico de aprendizagem. Gosto de
ser editado por pessoas que sabem bem o que
estiao fazendo. Conversar sobre a matéria também
¢ muito rico. O Fernando [de Barros ¢ Silva], o
Jodo [Moreira Salles], e antes o Mario [Sérgio
Conti], estdo sempre me ensinando: “Essa
descricao ndo faz sentido”; “essa cena vocé€ pode
descrever melhor”; “o leitor tem que sentir que
esta dentro da sala com o Fernando Meirelles”;
“essa parte estd muito longa”. Entdo vocé vai
aprendendo a fazer. Como ndo ¢ um jornal, como
a gente ndo tem que publicar “amanhd” — e
principalmente porque sou eu que escolhi fazer a
matéria —, se ainda ndo estd bom, vai para a
proxima edicio, posso fazer com calma.

Terra destaca a possibilidade de se adiar a publicacdo das
reportagens, ja apontada por Antunes, que se surpreendeu com a falta de
pressa de seus colegas. A ampla experiéncia profissional dos editores de
piauil eleva-os a posicdo de mestres: trabalhar na revista é também uma
oportunidade de aprender com eles. Terra descreve esses profissionais
como “pessoas que sabem bem o que estdo fazendo” — o que estaria em
consonancia com a informagdo de que a equipe editorial foi “escolhida a
dedo” nas “maiores ¢ melhores redacdes do pais”, conforme relato de
Zangrandi.
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O capital simbolico acumulado por esses editores contribuiu para
conferir status quase imediato a revista: “Abre muitas portas ser da
piaui. Quando vocé fala: quero fazer seu perfil para a piaui, as pessoas
gostam”. Tanto gostam, que ndo reclamam da quantidade de encontros e
entrevistas que os reporteres geralmente solicitam: “As vezes vocé tem
que insistir, a pessoa pode estar em um dia ruim. Mas até hoje nunca
ouvi alguém falar: ‘pd, chega, t& bom’”. Terra afirma que o
acompanhamento continuo do dia-a-dia do personagem pode ser
cansativo, mas ¢ imprescindivel para o tipo de jornalismo que a
publicacdo se propde a fazer:

Com quem eu fiquei mais tempo foi Lenine, que
estava langando o CD “Chao”. Minha ideia era:
“Qual o sentido de langar um CD hoje?” Entdo
acompanhei todas as entrevistas que ele deu:
pra Epoca, pro Globo, pra todo mundo. Fui
quatro dias seguidos a casa dele e observava cle
dando as entrevistas, pois queria descrever como
eram os bastidores do langamento de um CD.
Depois disso, tive pelo menos trés conversas
bem longas com ele. Cansa um pouco. Ele
cansou, eu também. Mas acho que esse processo
tem muito a ver com o de um documentario. No
“Entreatos”, por exemplo, o Jodo [Moreira Salles]
estd com o Lula o tempo todo. Acho que a piaui é
muito um documentario escrito. D4 para fazer
esse paralelo.

A relagdo entre a producdo de piaui e a de um documentario tem
sido constantemente assinalada, sobretudo por aqueles que transitam
entre as duas dreas. Zangrandi fez uma analogia entre sua funcdo na
Videofilmes — coordenadora de produgdo — com o cargo que ocupa na
revista. Jodo Moreira Salles estabelece uma proximidade entre o tempo
da revista e o tempo do documentario:

Vocé ndo consegue fazer um documentario em
dois dias, ndo vai dar certo. Vocé precisa de pelo
menos um més, dois meses para se aproximar do
personagem, para ele se acostumar com sua
presenga. Vocé precisa se tornar um pouco a
paisagem do dia-a-dia dele, ndo um bicho
estranho que o obrigarda a fazer um teatro
constante. A piaui tem isso do documentirio. A
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gente faz devagar, com tempo pra apurar e
tempo pra escrever. (SALLES, 2014, grifo meu)

Por sua prépria experiéncia profissional voltada sobretudo ao
cinema, Salles (2010) afirma que o que faz na pigui “é muito
influenciado por esse modo de fazer documentario, que ¢ olhar,
observar”. O publisher compara a produgdo de seu filme “Entreatos”!07,
ao qual Terra se referiu, com a apuracdo de um perfil de Fernando
Henrique Cardoso!%® que fez para a revista. Em ambos os casos, apesar
dos suportes distintos, ele buscava os “tempos mortos”, o que a primeira
vista aparentava insignificancia. Esse exemplo corrobora a afirmacdo de
Terra de que “piaui é muito um documentario escrito”.

A “cobertura da cobertura” da imprensa, que o reporter se propds
a fazer na matéria sobre Lenine, também ¢ frequente na revista —
sobretudo por ndo operar no mesmo tempo que os demais veiculos.
Além de ‘“chegar depois”, piaui costuma ser a “Oltima a chegar”.
Desfruta, portanto, da possibilidade de ndo apenas narrar, mas também
de expor praticas do jornalismo contemporaneo, por vezes criticando-as,
denunciando-as.

Sobre a presenca de referéncias literarias nos textos da revista,
Terra explica que sdo geralmente acrescentadas no momento da edicdo.
Essa capacidade de aproximar a literatura do jornalismo, elogiada pelos
leitores, seria, muitas vezes, mérito do editor, ndo do autor da
reportagem. E apesar da liberdade de estilo para escrever, ha um primor
pela clareza e os reporteres sdo orientados a ndo produzir um texto
rebuscado: “Existe uma orientagdo para escrever sempre com clareza,
para ser simples e ndo fazer muito floreio. Vocé se aprofunda no tema,
mas ndo pode deixar o texto mais ‘besta’ sem necessidade”.

Assim como outros profissionais da revista, Terra menciona a
flexibilidade de horarios: “Aqui ndo tem nenhuma cobran¢a de horario.
O Fernando [de Barros e Silva] diz: ‘vocé pode chegar na hora que
quiser e ir embora na hora que quiser, desde que cumpra tudo que tem
para fazer’. Como ndo hd uma cobranga, eu procuro usar o bom senso”.
Segundo ele, muitos repdrteres ndo aparecem nas primeiras semana do
meés:

Vocé viu que a redacdo esta vazia? Agora estamos
no meio do més e estd todo mundo fora, apurando
ou escrevendo. Como os textos sdo mais longos,
muita gente prefere escrever em casa. Mas na

107 “Entreatos”™ (2004) retrata os bastidores da campanha eleitoral de Luiz Inacio Lula da Silva
em 2002.

108 «Q andarilho” (n° 11, ago./2007).
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semana de fechamento fica todo mundo aqui. E
quando termina esse processo mais individual, de
vocé sentar para escrever a matéria, e comega essa
coisa de tocar mais a edi¢do. O editor 1€ sua
matéria, te pede para acrescentar alguma coisa. As
vezes, quando o tempo estd curto, a Daniela
[Pinheiro] e a Consuelo [Dieguez] também
ajudam a editar. Entdo o pessoal fica mais
presente e participa mais.

Ao descrever a logistica da semana de fechamento, Terra reforga
a vantagem de piaui ndo ser dividida em editorias, o que garante que os
textos tenham a extensdo que “tém que ter”. Ele utiliza frases e
expressdes semelhantes as de Jodo Moreira Salles para se referir a esse
aspecto da publicacdo. Os adjetivos “invertebrada” e “maleavel” se
repetem:

A piaui nao tem editorias fixas, é uma revista
meio invertebrada. Entdo vocé ndo tem que
cortar trés paginas de uma matéria de politica
porque tem que entrar a editoria de esportes ali.
Ela ¢ muito invertebrada nesse sentido. A
matéria tem o tamanho que ela tem que ter. Se
ela tem que ter 40 mil caracteres, ela vai ter 40
mil. Se ela tem que ter 20 mil, ela vai ter 20 mil.
O editor define o tamanho que ele quiser para
cada matéria, a profundidade que ele quiser para
cada matéria. Entdo a gente tem essa
maleabilidade de ndo ficar preso a ter que
publicar todo més determinada coisa (TERRA,
2013).

A revista nio tem editorias, ndo tem secdes
fixas. Isso é uma grande vantagem, porque ela ¢é
meio invertebrada, pode mudar de nimero a
numero. Quando vocé tem editorias de economia,
cultura, esporte, politica... vocé é obrigado a cada
nimero a ter alguma coisa de economia, cultura,
esporte, politica. Isso faz com que as revistas
fiquem muito engessadas. Entdo o fato de ela ser
maleavel ¢ muito bom pra gente e eu tenho a
impressdo de que também € bom pro leitor,
porque ele se surpreende a cada nimero. Nao ha
nada que seja previsivel na piaui (SALLES, 2014,
grifo meu).
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Além de aparentemente reproduzir seu discurso, Terra demonstra
grande afei¢do por Salles: “O Jodo ¢ maravilhoso. E sempre bom estar
perto dele, é sempre bom conversar qualquer coisa com ele”. Trata-se de
uma admirag@o explicita, que expressa a posi¢ao ndo apenas hierarquica,
mas também simbdlica que o publisher ocupa na redagdo. As constantes
semelhangas na forma de se descrever e se referir a revista também
podem ser reflexo de uma identidade editorial consolidada. Terra aponta
para “um DNA muito forte”, que estaria presente desde sua concepgao:

Acho que a revista tem um DNA muito forte,
que foi bolado bem no comego pelo Jodo [Moreira
Salles], pelo Mario [Sérgio Conti] e pela Dorrit
[Harazim]. Eles ficaram meses bolando a revista
antes de sair o primeiro nimero. E acho que o
Fernando [de Barros e Silva] manteve esse
DNA. Ele criou algumas coisas boas. Agora tem
mais textos sobre futebol, um assunto que o
Fernando gosta. Entdo tem tido umas analises de
futebol bem legais, mas acho que se mantém o
DNA da revista, ndo mudou muita coisa. Ela tem
uma personalidade proépria. Por mais que mude
o editor de novo daqui a trés anos, sei la, acho que
a revista mantém a personalidade dela. O
Fernando falou sobre isso quando ele veio: estava
vindo porque gostava da revista, entdo a manteria
daquele jeito.

A revista de fato ndo apresentou mudangas significativas ao longo
de seus oito anos de circulagdo. Mas apesar de se manter o “DNA
editorial”, Terra relata diferencas no perfil dos dois diretores de redacao.
Além de Conti ndo realizar reunides de pauta e Silva passar a adota-las,
eles tém diferentes estilos de editar:

O Mario tinha uma coisa muito impressionante.
Vocé mandava o texto pra ele com 40 mil
caracteres, ele te devolvia com 30 mil, mas vocé
lia e ndo conseguia descobrir de onde ele tirou
aqueles 10 mil. Era magico. Ele cortava todas as
gorduras e dava uma enxugada impressionante. O
Fernando ja tem um processo de trabalho
diferente. Ele é muito cuidadoso com cada frase,
com cada coisa que vocé escreve, ele ¢ muito
minucioso.



190

Outros reporteres também mencionaram essa forma “magica” de
Conti editar. Terra acrescenta que, com os dois diretores, os textos eram
e continuam sendo muito cortados — o que confirma o relato de
Zangrandi de que tudo que ¢ publicado foi “muito cortado e muito
editado”. A forte interferéncia da edi¢do ¢ reafirmada como uma das
principais responsaveis pela qualidade editorial da publicacao.

Assim como Claudia Antunes, Terra demonstra muita satisfagdo
por seu trabalho na revista. Pelas qualidades que continuamente
enumerava, chegou a afirmar que “piaui € um o04sis” no campo
jornalistico contemporaneo. Essa percepcao justifica sua vontade de se
manter por muito tempo no cargo que ocupa atualmente:

Um estudante de jornalismo me perguntou o que
eu imaginava estar fazendo daqui a quatro anos.
Eu disse: tomara que eu esteja fazendo o que
estou fazendo agora. E um privilégio trabalhar
aqui. Vocé ter todo esse tempo para apurar,
poder escrever sobre o assunto que quiser, ter
pessoas muito boas editando seu texto ¢ te
ensinando. E um aprendizado enorme. E uma
redagdo pequena, com pouca gente, ¢ cada um
faz a pauta que quiser. Entdo ndo tem briga, as
pessoas nao competem, elas se ajudam. Todo
mundo tem muito orgulho de trabalhar aqui.

Enquanto a editora julgava piaui “o sonho das redacdes
brasileiras”, Terra igualmente considera “um privilégio” poder integrar a
equipe da revista, por suas condi¢des de trabalho atipicas, conforme sdo
descritas. Ele estende essa sensacdo de contentamento a seus colegas:
“Todo mundo tem muito orgulho de trabalhar aqui”. Mas ao contrario de
Antunes — que tendo como referéncia seu periodo em impressos didrios
considerou a redagdo de piaui “mais polida” — Terra avalia o ambiente
de trabalho da revista como “bem informal™:

O clima aqui é bem informal, muito caseiro e
muito leve. Isso ¢ muito legal. Todo mundo
brinca um com o outro o tempo todo, bota
apelido... E muito gostoso. Tanto que eu tirei
férias, mas ndo conseguia parar de mandar notas
para o [The piaui]l Herald. Quando precisa
trabalhar em final de semana, como fui agora
fazer a pauta sobre o curso para sindico, ninguém
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vai assim: “puta que pariu, vou ter que trabalhar
amanha!” Aqui ndo ¢ assim. Quando a revista vai
bem, eu fico muito feliz. Quando a edigdo esta
boa e tem que fazer reimpressdo, todo mundo fica
muito feliz.

O prazer de trabalhar na revista esta refletido na disposi¢do para
cumprir tarefas até em momentos supostamente de descanso: fins de
semana e férias. Indagado sobre quais edigdes precisaram ser
reimpressas, Terra citou dois exemplos: “Quando saiu a matéria sobre o
Nelson Jobim.!'” Ele caiu por causa da reportagem da Consuelo
[Dieguez], apareceu até no Jornal Nacional. Essa edi¢do tivemos que
reimprimir. Outra vez foi quando a Daniela [Pinheiro] fez o perfil do
Ricardo Teixeira.''9 Foi um orgulho também”.

Terra relata que ja era leitor assiduo e admirador da revista antes
de integrar sua equipe: “Eu leio a revista toda porque adoro. Ja
gostava de ler antes de vir trabalhar aqui, ja era fa da revista, ja
gostava bastante. E continuo lendo sempre. Assim que chega, eu levo
pra casa e vou lendo no 6nibus”. Foi, inclusive, por ser “fa” que Terra se
esforgou para ser contratado:

Forcei a barra para vir trabalhar aqui até
conseguir. Eu achava que o site podia melhorar.
Quando a reporter que era responsavel saiu de
licenca maternidade, comecei a fazer coisas pro
site da piaui 14 da Oi''! mesmo. Ela também
queria ter mais tempo para fazer reportagens,
entdo apoiou que eu viesse. Continuei fazendo,
fazendo... insisti que queria vir pra ca, até que
consegui.

Seu relato confirma as declaragoes elogiosas da editora Antunes:
“ninguém recusaria um convite para trabalhar em piaui”; a revista “se
tornou o objeto de desejo” dos profissionais do campo. Observa-se que
ndo ha qualquer divergéncia entre os diferentes discursos analisados até
agora. A cada vez que as mesmas ideias e conceitos relacionados a

109 Na reportagem “Para toda obra” (n° 59, ago./2011), o entdo ministro da Defesa Nelson
Jobim fez criticas ao governo, o que provocou sua exoneragao do cargo.

110 <0 presidente” (n°® 58, jul./2011), perfil do entdo presidente da Confedera¢do Brasileira de
Futebol (CBF) Ricardo Teixeira, gerou grande repercussdo por suas declaragdes polémicas.

111 Renato Terra trabalhava na area de internet da empresa de telefonia Oi antes de ser
contratado por piaui.
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publicagdo se repetem, ela se fortalece no espaco que conquistou entre
os demais veiculos jornalisticos contemporaneos. A posi¢do que ocupa
atualmente vem se destacando por sua solidez e exclusividade. Em um
periodo de crises e incertezas do campo jornalistico, ¢ para esse reduto
“inabalavel” que todos querem migrar. Por isso faz sentido afirmar que
“piaui € um o4sis”.

2.3.5. Bernardo Esteves: “A gente poderia escrever um livro
ao final de cada matéria”

Bernardo Esteves, assim como Renato Terra, acumula diversas
fungdes na revista: repdrter, editor da secdo Esquina e autor do blog
questoes da ciéncia. Formado em Jornalismo pela Universidade Federal
de Minas Gerais (UFMGQG), Esteves trabalhou por mais de dez anos
(2000-2010) na revista Ciéncia Hoje antes de ser contratado por piaui,
em dezembro de 2010. A area em que tem mais experiéncia e afinidade,
portanto, € o jornalismo cientifico. Paralelamente as suas atribui¢des na
revista, Esteves esta concluindo o doutorado em Histéria das Ciéncias e
das Técnicas e Epistemologia na Universidade Federal do Rio de Janeiro
(UFRJ). A dedicagdo continua a pesquisa académica contribui para sua
familiaridade e preferéncia por pautas de ciéncia.

Em piaui, Esteves publicou, entre junho de 2011 e junho de 2014,
12 grandes reportagens'!>?. Todas elas abordaram tematicas do
jornalismo cientifico, o que fica evidente pela forma como sdo
classificadas na revista: “Anais da ciéncia”; “Anais da neurociéncia”;
“Questdes quanticas”; “Questdes paleontologicas™; “Questdes
enciclopédicas”; “Questdes ofidicas” etc. Entre os textos que publica

112 “Contadores de carbono” (n° 57, jun./2011); “Os alquimistas” (n® 60, set./2011); “Irmaos
Corsos no Funddo” (n° 61, out./2011); “O chute” (n° 63, dez./2011); “Gritomudonomuro” (n°
65, fev./2012); “Cooperagdo conturbada” (n° 70, jul./2012); “Cidade do atomo” (n° 74, nov./
2012); “O cru, o cozido e o cérebro” (n° 77, fev./2013); “Cobra criada” (n°® 83, ago./2013);
“Clima malparado” (n° 84, set./2013; “Os seixos da discordia” (n° 88, jan./2014); “E osso” (n°
93, jun./2014).



193

frequentemente nas se¢des Chegada''?, Despedida''* e Esquina''®,
muitos também tratam de ciéncia. Apesar de ndo haver na revista uma
divisdo por editorias, os reporteres tendem a cobrir mais intensamente a
area com a qual se identificam. No caso de Esteves, isso esta explicito:

O jornalismo cientifico aconteceu na minha vida
meio por acaso. Arrumei um estidgio na revista
Ciéncia Hoje; logo depois de me formar, trabalhei
na Superinteressante; depois voltei para a Ciéncia
Hoje e acabei trilhando esse caminho. Fiz
mestrado nessa area, agora estou fazendo
doutorado. Entdo é onde eu sei achar noticias, é
onde estou bem informado. Eu me alimento
diariamente de noticias de ciéncia de fontes
variadas. E de onde eu pesco os temas que
poderiam virar grandes reportagens para a revista.

Por se voltar sobretudo a uma area com a qual se sente muito a
vontade, ¢ quase sempre ele quem escolhe o que vai cobrir: “A maioria
das pautas que fiz foi ideia minha. (...) Boa parte das matérias que
desenvolvi, nessa minha trajetéria na revista, foram ideias que tive
acompanhando o noticiario de ciéncia”. Esteves descreve o processo de
producdo da reportagem “Os alquimistas” (n° 60, set./2011):

Gosto muito da matéria que fiz sobre a acusagéo
de fraude contra dois pesquisadores brasileiros:
um professor da [Universidade] Federal do Mato
Grosso e o orientador dele, um pesquisador
renomado da Unicamp e¢ do CNPq. O caso foi

113 “Ciéncia dos seres imaginarios” (n° 78, mar./2013).

114 “Adeus, caligrafia” (n° 59, ago./2011); “O jagungo de Munique” (n° 67, abr./2012); “A bola
da vez” (n° 93, jun./2014); “Depois da medalha” (n° 95, ago./2014); “Esse mundo ja era” ( n°
97, out./2014).

115 “Vou de escada” (n° 30, mar./2009); “Tudo se explicaria” (n® 47, ago./2010); “E por falar
em aceleragdo...” (n° 52, jan./2011); “Aeromaniacos” (n° 55, abr./2011); “Tudo azul, bicho” ( n°
53, fev./2011); “Haja figado” (n°® 53, fev./2011); “Delegado ¢ pra soltar” (n° 58, jul./2011);
“Reunido reinventada” (n°® 59, ago./2011); “Jornalismo do além” (n° 59, ago./2011);
“Catolicismo clandestino” (n® 63, dez./2011); “Coredgrafa de percursos” (n° 64, jan./2012);
“Ficgdo para poucos” (n° 68, mai./2012); “Gambiarra camped” (n° 69, jun./2012);
“Exterminador de planetas” (n° 73, out./2012); “Pequenos voyers” (n° 78, mar./2013); “A
verdade sobre os pandas” (n° 79, abr./2013); “A jiboia e o bugio” (n° 85, out./2013); “As duas
vidas de Martin” (n° 90, mar./2014); “Unidos pela lingua” (n° 91, abr./2014); “Bum!” (n° 91,
abr./2014); “Pimenta a macuxi” (n° 94, jul./2014); “Velejador regrado” (n° 95, ago./2014);
“Problematico” (n° 95, ago./2014); “Honraria escassa” (n° 95, ago./2014).
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noticiado pela imprensa, mas ninguém tentou
entender o que estava sendo fraudado, abrir um
pouco a caixa preta: Ele falsificou dados? De que
forma? A cobertura que a imprensa fez foi
muito superficial, entdo senti que tinha espaco
para contar essa histéria de um jeito diferente
do que vinha sendo veiculado. Em especial
porque a imprensa ndo tomou o cuidado de
ouvir o protagonista da histéria, que era o
professor do Mato Grosso. O lead da minha
matéria seria: esse professor e o orientador dele —
um cara super renomado, com centenas de artigos
no curriculo, primeiro doutor em Quimica
formado pela Unicamp — tiveram 11 trabalhos
anulados. Esses caras tiveram 11 trabalhos
retirados da literatura cientifica, mas s6 a
imprensa paulista noticiou: Folha e Estado.
Foram em cima do orientador, o professor da
Unicamp, mas dali ndo saiu muita coisa. Ele se
esquivou, ndo deu muitas declaragdes. O outro
quimico, que era o pesquisador responsavel,
estava em comego de carreira, era recém-
contratado, recém-aprovado no concurso da
UFMT, chamava menos atencgao.

Entdo senti que a histéria toda ainda niio havia
sido contada. Cerquei esse professor do Mato
Grosso e ele se dispds a me receber. Ai acho que
entra também a facilidade que a gente tem na
piaui, de poder ir até la fazer a entrevista,
visitar o laboratdrio, ouvi-lo longamente. Eu
passei longas horas com ele. Tentei falar com o
cara de Campinas também, mas ele se esquivou de
ultima hora. Mas fui até a Unicamp e conheci o
laboratorio onde foram feitos os experimentos.
Apurei também todo o contexto: na reportagem
explico um pouco a histéria da fraude cientifica
no Brasil e no mundo. Esse caso foi especial na
medida em que foi a primeira fraude em série
no Brasil. Pela primeira vez, um pacote grande de
trabalhos foi todo anulado de uma s6 vez. O caso
coloca o Brasil no mapa da fraude cientifica
mundial. Era uma histéoria muito rica que
estava por ser tratada. Eu também tentei rechear
com detalhes pessoais da vida dos pesquisadores
envolvidos. Enfim, esse ¢ um caso em que
tinhamos uma histéria a ser contada, porque
passou despercebida. E o tipo de reportagem que
caracteriza um pouco a piaui.
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Nesse relato, Esteves demarca claramente as diferencgas entre a
cobertura da imprensa hegemonica e a de piaui. Enquanto os veiculos
noticiosos trataram o assunto de maneira superficial, a revista se propds
a aprofundé-lo. Ele ressalta que isso s6 é possivel pelas condig¢des
privilegiadas da revista, que lhe possibilitou viajar at¢ o Mato Grosso
para ouvir o protagonista da historia e passar com ele o tempo que fosse
necessario. Esteves também viajou até Campinas, para tentar falar com o
orientador da pesquisa — o que foi em vdo —, e conhecer o laboratorio
onde os experimentos supostamente haviam sido feitos. Mas além das
condigdes atipicas de apuracdo — que lhe possibilitou “contar a historia
toda” —, o repdrter aponta para a importancia do tema e o ineditismo da
situagdo. Ao afirmar que “era uma histdria muito rica que estava por ser
tratada”, ele reforga a ideia de que o tratamento dado pela imprensa até
entdo havia sido minimo, incompleto. A historia “passou despercebida”,
portanto, cabia a piaui “abrir a caixa preta” e desvenda-la, “conta-la de
um jeito diferente do que vinha sendo veiculado”. Essa oposi¢do entre
piaui e “a imprensa”, presente na totalidade dos dicursos analisados,
reitera sua exclusividade no campo jornalistico.

Esteves aponta outras reportagens que tiveram a mesma
motivacdo: explicar historias que “ndo haviam sido contadas”. Uma
delas foi “O chute” (n° 63, dez./2011), sobre os feitos do neurocientista
brasileiro Miguel Nicolelis:

A histéria da cisdo do instituto do Miguel
Nicolelis estava muito mal contada. Ele ¢ um
cara muito mididtico, ¢ a iniciativa desse instituto
de pesquisa em Natal foi muito noticiada desde
sua criagdo, em 2005. Ele estava na crista da onda,
ganhou bastante projecdo, por isso eu quis
entender a historia da cisdo direito. E sobretudo,
eu achava que faltava contar também os
desdobramentos praticos do plano que ele vinha
anunciando de botar um menino paraplégico para
chutar uma bola na abertura da Copa do Mundo.
Minha matéria parte do cruzamento dessas duas
motivagdes. Tudo que ele anunciava, todo
mundo papagaiva, mas ninguém levava
adiante. Minha vontade era ver como tudo isso
era na pratica.

Como se observa, Esteves reafirma a superficialidade com que a
imprensa trata certos assuntos, deixando muita coisa “por dizer”, “por
contar”. Ele cita ainda outros exemplos que refor¢am essa distingdo de
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piaui. Um deles € a reportagem “A doutora” (n° 81, jun./2013), também
citada por Zangrandi, provavelmente por ter sido publicada em data

préxima as entrevistas:

A histéria da médica paranaense foi amplamente
coberta, amplamente noticiada pelos meios. Mas a
Daniela [Pinheiro] ainda conseguiu fazer uma
matéria longa, profunda, detalhada. Ai vocé
pergunta: “Mas ja ndo tinham contando a histéria
toda?” Eu te digo qual foi a minha impressao.
Terminei a leitura da matéria pensando: essa
historia ndo tinha sido relatada desse jeito.
Depois de um ataque intenso da midia, ainda
tinha muita coisa nova, que passou
despercebida.

Dessa vez ndo foi uma pauta que “passou despercebida”, pelo
contrario, o acontecimento teve ampla cobertura noticiosa, sofreu um
“ataque intenso da midia”. Ainda assim, piaui conseguiu mais uma vez
trazer a tona aspectos novos, contar a historia de um jeito diferente.
Mais um exemplo que Esteves apresenta nessa mesma linha ¢ a matéria
“Cidade do atomo” (n° 74, nov./2012), sobre a descoberta do Boson de

Higgs:

De novo, essa foi uma matéria que ja tinha saido
em todos os lugares. A descoberta do Boson de
Higgs foi a noticia de ciéncia da década. Entdo eu
resolvi falar disso, mas sempre daquele jeito:
falou-se muito sobre o Bdson de Higgs, todo
mundo acabou de falar, ja baixou a poeira, entdo
agora ¢ hora de ir 1a e ver o que aconteceu. O
sentido de se voltar a historias amplamente
noticiadas é tentar contia-las com uma pegada
diferente.

piaui, portanto, novamente “chegou depois” para contar diferente.
Como ¢ evidente, Esteves reitera essa qualidade da publicagdo a cada
reportagem que menciona. Ele explica que a proposta da revista de
“contar bem uma historia” ja lhe chamava a atengdo antes de integrar

sua equipe:

Como leitor da piaui, eu tinha sempre essa
expectativa: “olha, legal, a piaui vai contar a
historia da médica”. Eu tinha certeza de que ali
teria alguma coisa que eu ainda nio tinha lido
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em outros lugares. Uma pegada diferente,
aspectos psicologicos dos personagens, sei la.
Esse ¢ um pouco o caminho que tento fazer hoje.

A diferenciacdo entre piaui e “os outros lugares” ¢é reafirmada.
Também se confirma o que tem sido possivel verificar até o momento:
reporteres e editores eram admiradores da revista antes de serem
contratados. A relacdo de trabalho que se estabelece, portanto, ¢
acompanhada por um sentimento de respeito, reveréncia. Além da
grande satisfagdo por poder fazer o que ndo era possivel nos veiculos
onde atuavam até entdo. O tipo de jornalismo praticado por piaui é
considerado por Esteves uma raridade na imprensa brasileira:

O jornalismo long form, o jornalismo de folego, o
jornalismo de ciéncia, sdo raros no Brasil. O
jornalismo de folego ja € raro, especificamente de
ciéncia ¢ ainda mais. Entdo, quando entrei na
revista, comecei a pensar nas historias que poderia
contar: o que eu costumava escrever de um jeito
mais convencional, como poderia fazer do jeito
que gostava tanto de ler em outros lugares? A
Wired faz muito isso, o New York Times de vez em
quando publica longos perfis e longas reportagens
de ciéncia. Tem ainda vérias outras revistas: New
York Review of Books, London Review of Books,
New York Magazine, enfim, uma série de outras
referéncias além da New Yorker. Eu fico de olho
no noticiario tentando achar historias que se
prestem a ser contadas desse jeito especial.

Todas as suas referéncias e inspiragdes, como se observa, estdo na
imprensa estrangeira. Deduz-se, assim, que de fato ndo havia, e ainda
nao ha, qualquer publicagdo que se assemelhe a piaui no jornalismo
brasileiro. Isso confirma a hipotese de que a revista ndo tem
concorrentes no campo, sendo, por isso, a Unica que conta histérias
“desse jeito especial”. Apesar de afirmar que sua fonte de pautas estd no
noticidrio de ciéncia, sobretudo internacional, Esteves relata que a ideia
para uma reportagem pode partir também de conversas com algum
editor. Ele explica como a matéria “Cobra criada” (n° 83, ago./2013) foi
concebida:

Em um desses almogos coletivos que fazemos
aqui, o Jodo [Moreira Salles] comegou a contar a
historia do Rodrigo Souza, que tinha um
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serpentario 1la na Bahia. Ele ficou meia hora
falando e, quando terminou, estava todo mundo
muito interessado, muito envolvido, hipnotizado.
Al falei: “Jodo, escreve essa historia. Se eu tivesse
gravado, ela ja estava pronta. E so escrever na
ordem que vocé contou”. Todo mundo tem um
certo fascinio e temor por cobra venenosa, a
histéria era muito boa, mas ele desconversou.
Mais tarde, insisti: “olha, Jodo, essa historia daria
uma matéria muito boa para a piaui, insisto que
vocé faga”. Ele disse que nao poderia, mas que, se
eu quisesse, podia ficar a vontade para fazer.
Entdo comecei a apurar. Li o blog do Rodrigo e
muitos personagens ja surgiram dali. Das
conversas que tive com ele e com outros caras que
estudam surucucu, a trama foi se descortinando.
Para essa matéria, recorri a muitos artigos,
muitos posts de blogs, noticias. E um arsenal
bastante grande de leitura. O livro que eu cito
na matéria, “Animais pegonhentos no Brasil”, eu
li. E um livro de formato grande, com cerca de
350 paginas. A parte de escorpides, aranhas etc. li
diagonalmente. Mas pelo menos metade dele,
referente as serpentes, eu li grifando, fazendo
anotacdes. Artigos cientificos, devo ter lido, por
baixo, uns 20. Posts de blog, li muitos. Comecei
com umas quatro indicagdes pontuais, mas todas
tinham desdobramentos com links. Minha pasta
de impressos dessa matéria ¢ enorme.

Trata-se de mais uma apuracdo longa e aprofundada. Esteves

destaca o “arsenal” de leitura a que recorreu para produzir a matéria,
enfatizando que essa é uma pratica corrente na producdo de reportagens
em piaui. Ele também reafirma o que disseram outros profissionais: os
textos da revista, por sua solidez, se aproximam do formato livro. O
volume de leituras que a producdo das reportagens requer ¢ semelhante
ao que demanda a elaborag¢do de um livro sobre o mesmo assunto:

E meio presungoso o que vou te dizer, mas nio é
de todo infundado. Eu acho que ao final de cada
matéria dessas, a gente poderia escrever um
livro sobre o assunto. Se eu quisesse, escreveria
agora um livro sobre surucucus e serpentes
venenosas no Brasil. Talvez eu quisesse ler um
pouco mais, mas se hoje uma editora me diz:
gostei da sua matéria, estd a fim de escrever um
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livro sobre serpentes no Brasil, 150-200 paginas?
Eu falo: vamos conversar. Trés meses atras, nao
poderia dizer isso.

Ainda se referindo a matéria “Cobra criada”, Esteves assinala que
ndo houve muitas intervengdes da edigao:

Mais do que em outros textos, reconhe¢o muito o
meu texto. A edicdo do Fernando [de Barros e
Filho] é muito de apertar parafuso. Ele cortou bem
trechos que eu talvez teria ficado um pouco
apegado, mas que fazia sentido cortar. Essa
matéria fechou sem grande inovagdo estrutural, a
historia estd contada na ordem que eu tinha
imaginado.

Em outros casos, porém, seu texto passou por mais alteragdes:
“A matéria sobre a fraude de ciéncia foi editada pela Dorrit Harazim.
Ela me apontou os pontos de corte, mas também me sugeriu mudar a
estrutura. Ela trocou a ordem de algumas coisas, deu mais proeminéncia
para alguns personagens”. Na reportagem sobre o Bdson de Higgs,
Esteves relata que a edi¢do foi “muito coletiva”, com a participagdo de
trés editores inteirados do assunto:

Foi um trabalho muito coletivo. O Fernando [de
Barros Silva] ¢ a Claudia [Antunes] leram, ¢ eu
também conversei sobre esse texto com o Jodo
Moreira Salles, que gosta de ciéncia. Quando ele
leu, me deu toques estruturais muito bacanas, que
deixaram a matéria melhor. Sugeriu dar mais
importancia a determinados temas, menos a
outros.

Ja ao se referir a edigdo de “O chute” (n° 63, dez./2011), Esteves
usa o adjetivo “mdagico” — o mesmo usado por Renato Terra — para
definir o modo de editar de Mario Sérgio Conti: “Essa matéria foi
bastante cortada, mas o Mario € meio magico. Ele pega um texto de 40
mil, te devolve com 32 mil e vocé se pergunta: onde € que ele cortou?
Entdo ele deu uma enxugada boa, tirou umas tecnicalidades, deixou o
texto mais direto”. Parece haver, entre os reporteres, certo encantamento
com o método de edicdo do ex-diretor da revista. Além de Terra e



200

Esteves, o mesmo se verifica nos discursos de Paula Scarpin e Rafael
Cariello, que serdo analisados a seguir.

Esteves afirma que o processo de edicdo em piaui “costuma ser
muito rico”, e compara a estrutura de suas reportagens com a de
documentarios. Mais uma vez, portanto, a aproximagdo entre esses dois
géneros se faz presente:

O Jodo, especialmente, ¢ talhado para editar, por
ser um grande contador de histdrias, um grande
documentarista. No fundo, o trabalho de vocé
contar uma historia de félego, um texto com esse
tipo de estrutura narrativa, ndo ¢ muito diferente
da que teria um documentdrio sobre o mesmo
assunto. Vocé tem opgdes: em que momento do
texto falo sobre isso? Apresento os antagonistas
do personagem antes ou depois? Onde coloco os
dados estatisticos? Vocé tem varias frentes de
apuragdo, dezenas de entrevistas, e precisa
costurar tudo em uma matéria. Entdo vocé faz
escolhas que, em alguns casos, durante a edigdo,
vocé refaz. No didlogo com o editor, vocé€ pode
ver que ficaria melhor abrindo de outro jeito. Por
isso o processo de edi¢do costuma ser muito rico.

O valor da edigdo tem sido ressaltada por todos os profissionais
da revista. Enquanto os discursos de pesquisadores e criticos de midia
assinalavam como qualidades de piaui a apuracdo detalhada, a narrativa
prazerosa etc., seus jornalistas assinalam os bastidores desse processo.
Isto é: a possibilidade de atravessar o pais para entrevistar alguém, o que
garante a apuracdo cuidadosa, em profundidade; o zelo de uma edigdo
que reestrutura, reescreve, refaz o texto até ele ficar “no ponto”,
proporcionando assim a tdo enfatizada leitura prazerosa.

Sobre as diferengas entre o trabalho em piaui e nos outros
veiculos, Esteves aponta para o previsivel: tempo e condi¢des de
produgao.

Acho que a diferenca essencial é o tempo de
apuracio e escrita. O Jodo Moreira Salles
escreveu o perfil''® de Artur Avila, matematico do
Instituto Nacional de Matematica Pura e Aplicada.
Essa reportagem ganhou o prémio Esso na
modalidade Ciéncia e Tecnologia. Quando
cheguei na piaui, na primeira conversa que tive

116 “Artur tem um problema” (n° 40, jan./2010)
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com o Jodo, eu o parabenizei pela matéria. Ele
falou: “Na verdade esse prémio ¢é para a piaui, ndo
para mim”. O argumento dele era o seguinte:
“Quem quer que tivesse seis meses para
mergulhar no universo matematico como eu fiz,
conversar com tantos matematicos, ir a festas de
matematicos, ler livros e artigos, frequentar o
IMPA, ndo poderia ter saido algo ruim. Quem
quer que tivesse podido se dedicar aquela historia
o tempo que eu pude, teria feito um texto muito
bom”.

E claro, o Jodo ¢ um grande contador de historias,
entdo entra ai uma sensibilidade pessoal de
conseguir transformar informagdes brutas numa
historia bem contada. Mas apesar desses aspectos
pessoais, eu tendo a concordar com ele: se vocé
tiver um reporter minimamente preparado, que
possa mergulhar nas histérias durante esse tempo
todo, é dificil ficar ruim. Essa é a diferenca
essencial da piaui.

Esteves aponta para um aspecto fundamental: piaui produz o
jornalismo que produz porque seu modus operandi proprio lhe permite
fazé-lo. Ndo basta, portanto, ter a periodicidade estendida, € preciso ter
também o tempo e as condi¢cdes necessarias para apurar, entrevistar, ler,
escrever, reescrever. O reporter acrescenta ainda a facilidade de
deslocamento: “A possibilidade de poder fazer o maximo de entrevistas
pessoalmente contribui, inegavelmente, para a qualidade”. Essas viagens
ao encontro de personagens se viabilizam sem dificuldades pela garantia
de recursos financeiros que piaui usufrui. Suas condi¢des atipicas de
trabalho, portanto, ¢ o que tornam possivel, como afirma Salles,
produzir reportagens com as tantas qualidades assinaladas. Ao se referir
ao “maximo de entrevistas” que realiza in loco, Esteves destaca o
numero elevado de fontes a que geralmente recorre:

Para a matéria sobre as serpentes, devo ter feito de
20 a 25 entrevistas. Na maioria das vezes, chega
sempre a 20 ou perto disso. Mas muita entrevista
fica de fora. Me ocorre aqui pelo menos quatro ou
cinco entrevistados com quem eu estive
conversando por horas, mas que ndo aparecem.
Sdo entrevistas que ajudam a olhar a questdo de
uma maneira diferente, mas inclui-las na matéria
representaria um desvio da histdria que vocé quer
contar.
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Outros profissionais da revista fizeram o mesmo relato: sdo
muitas as entrevistas, mas nem todas sdo aproveitadas. Conversar com
20, 25 pessoas — ou até 40, no caso de Claudia Antunes — para uma
Unica matéria trata-se realmente de um trabalho exaustivo, que demanda
tempo e habilidade para lidar com o volume de informagdes gerado.!'!”
Por isso, também, o processo de edi¢do ¢ tdo valorizado na revista.

Quanto a linguagem, Esteves considera seus textos em piaui mais
acessiveis do que os que escrevia para Ciéncia Hoje. Ele destaca que no
jornalismo cientifico é ainda mais importante a clareza de vocabulario e
a busca por se evitar o uso de conceitos e terminologias herméticas:

E mais dificil trabalhar em um veiculo generalista
do que em um veiculo especializado. Por mais que
a piaui tenha essa fama de ser uma “revista pra
quem tem doutorado”, ndo posso relaxar nessa
questdo do vocabulario conceitual. As pessoas nao
compram a revista pra ler sobre ciéncia, entdo
tenho que convencer. Por isso tendo a dizer que
meus textos sdo mais acessiveis na piaui do que
eram na Ciéncia Hoje. La eu escrevia para alguém
que estava disposto a ler sobre ciéncia. Nesse
sentido, alguns textos que editei com Mario
Sérgio Conti foram muito importantes, em
especial o primeiro que escrevi, sobre Otica
Quantica. Era um assunto extremamente cascudo,
muito dificil de entender, explicar e falar sobre.
Entdo foi um desafio muito grande. Escrevi com
um olhar ainda meio viciado de alguém que
escreve para quem ja sabe alguns principios de
fisica quantica. Tive que escrever e reescrever
algumas vezes até chegar ao ponto em que o texto
tivesse um pouco a cara da piaui.

Como outros reporteres, Esteves indica o esfor¢o por utilizar uma
linguagem simples e acessivel. Entretanto, ha de fato uma percepgéo por
parte dos leitores de que a revista tende a empregar um vocabulario mais
erudito. A se¢do de cartas publica frequentemente manifestacdes nesse
sentido.

Como editor da se¢do Esquina, Esteves relata as singularidades
dessas matérias mais curtas, comparando-as com outros textos da revista
e com o jornalismo convencional:

117 Salles (2007) relata que para escrever o perfil de Dilma Rousseff (“Mares nunca dantes
navegados”, n° 34, jul./2009), o reporter Luiz Maklouf de Carvalho entrevistou mais de 70
pessoas.
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As esquinas sao muito diferentes dos outros textos
da revista. Elas t€ém coisas em comum, mas tém
também coisas muito distintas, ndo seguem uma
légica muito jornalistica. E claro que a gente
estd fazendo jornalismo, estd contando algo que
acha digno de ser relatado ao leitor. Mas numa
logica um pouco diferente: tem sempre ali um
olhar diferente, um angulo que ndo € o que o
leitor esta acostumado. Quando 1€ um texto
jornalistico, o leitor estd em um mirante,
acostumado a ver as coisas por aquele angulo. Na
Esquina a gente subverte um pouco isso. O
ponto de visio do leitor é muito diferente,
alguns dos temas sio muito diferentes. Sdo
temas que ndo se encontram nos relatos
jornalisticos mais convencionais, embora a gente
também mescle um pouco. Tem textos sobre
politica, outros mais caretdes. Mas nio é um
texto que se deixe aprisionar pela forma do
lead e da piramide invertida dos relatos
jornalisticos convencionais .

A proposta inicial dos editores de que essa secao faria o papel de
editorial e expressaria o tom, a esséncia da revista — o que justificava,
inclusive, que os textos ndo fossem assinados — parece ter sido eficaz.
Todos esses aspectos que Esteves descreve — “olhar diferente”; “ponto
de visdo diferente”; “temas diferentes”; “subversdo da forma do lead e
da piramide invertida” — sdo apontados em muitos discursos, sobretudo
nos de comentaristas de midia e pesquisadores, em referéncia a revista
como um todo. Deduz-se, assim, que a Esquina contribuiu para
consolidar a identidade de piaui. Por ser a “porta de entrada” da
publicacdo — textos curtos, rapidos de ler, e situados logo nas primeiras
paginas — o processo de edigdo ¢é tdo cuidadoso quanto o das grandes
reportagens. Ha também a preocupacdo de se manter o estilo proposto,
por isso sdo muitas as intervencdes na estrutura narrativa. Esteves
afirma que esses textos devem ter “pegada de Esquina”, “cara de
Esquina”:

As vezes recebo textos muito bem escritos, bem
apurados, mas que ndo tém uma pegada de
Esquina. Ai tem os casos remedidveis e 0s casos
irremedidveis. Eu tento enxergar o que falta:
explorar melhor o personagem, comegar a contar a
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partir de outro ponto... Muitas vezes devolvo pro
reporter e peco pra ele refazer em funcdo dessas
sacadas que tive.

Outras vezes o0s textos ja vém prontos, so
precisam de algumas intervengdes do reporter.
Geralmente peco pra trazer a tona detalhes
sensoriais. Eu tento fazer com que as esquinas
facam apelo aos sentidos. E ndo sé visual, eu
tento povoar as esquinas com sons, cheiros,
texturas. Muitas vezes vocé tem bons textos, que
podem ser fechados, mas falta ali uma coisinha.
Caracterizar o personagem e descrever o cenario
sdo coisas que ajudam a trazer elementos
sensoriais. As vezes uma intervencdo rapida do
repoérter ja reconfigura o texto.

Entdo o primeiro diagndstico é sempre ver se o
texto esta com cara de Esquina. Se esta, 6timo,
vamos adiante. Se ndo estd, vejo como ele pode
ser transformado. Ha textos que se deixam
transformar em Esquina, mas é sempre um desafio
grande.

O emprego de elementos que fagcam “apelo aos sentidos” faz

parte do estilo narrativo de piaui, conforme vem se verificando. Outros
profissionais assinalaram a importancia de possibilitar ao leitor “ver” o
personagem, ‘“‘sentir” a cena etc. Indagado se, para editar a Esquina,
teria como referéncia a se¢do The talk of the town da revista The New
Yorker, Esteves nega que haja uma relag@o direta entre as duas segdes:

A New Yorker € uma referéncia muito forte nesse
tipo de jornalismo narrativo ¢ de analise. E uma
referéncia incontorndvel, ndo tem como falar
disso sem passar por ela. Mas tendo chegado
nesse barco com ele ja andando ha alguns anos,
minha referéncia sdo as esquinas. E acho que as
esquinas sdo um pouco diferente do The Talk do
the Town, elas tém uma pegada um pouco distinta.
O que tém de mais semelhante é o fato de serem
relatos mais breves; ilustrados a mio; e sairem no
comeco da revista. Isso ¢ inegavel. Mas a
superposi¢do de tom e género ¢ mais complicada.
Algumas pautas do The talk of the town poderiam
ser uma esquina, mas o tom ja é mais dificil de
encaixar na mesma gaveta.
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Ele acrescenta que a Esquina foi idealizada por Jodo Moreira
Salles, que teria concebido esse tom singular ¢ sem semelhante em
outras publicagdes — o qual estaria associado, inclusive, ao “DNA forte”
da revista, apontado por Renato Terra. Indagado se houve mudangas na
gestdo de Fernando de Barros e Silva em relacdo a de Mario Sérgio
Conti, Esteves entende que hd um movimento no sentido de “esquentar”
o jornalismo de piaui:

O Fernando vem de um horizonte de trabalhar em
jornal por mais de 20 anos. Acho que ele trouxe
pra revista um olhar condicionado, pro bem e pro
mal, pela pressdo do jornalismo diario. Entdo com
ele a piaui tende a ficar uma revista mais
quente. Suspeito que, se vocé fosse fazer uma
classificagdo quantitativa de calor das noticias,
talvez verifique que a revista esquentou um
pouco. E como eu disse: pro bem e pro mal. E
o0timo a gente estar com temas super na ordem
do dia, mas algumas das grandes matérias da
historia da revista sio totalmente frias. Sao
matérias que ndo sairiam se o imperativo fosse
apenas o de calor da noticia. Ai tem também a
Claudia Antunes, editora de texto, que o Fernando
trouxe junto com ele. Ela também vem de uma
trajetoria profissional toda feita em jornais. Por
isso acho que tende a reduzir a distincia que
havia entre as praticas da revista e as praticas
da imprensa didria.

A constata¢do de que a publicagdo vem tratando de temas mais
“da ordem do dia” de fato apontam para uma ligeira aproximagdo da
loégica de funcionamento da grande midia. Entretanto, a revista ainda
permanece muito distante das praticas jornalisticas hegemonicas, uma
fez que apresenta outras diferencas fundamentais que transpassam o
fator tempo. Por ter capital econémico garantido, piaui consegue
proporcionar a seus jornalistas condi¢cdes de produgdo favoraveis e, ao
que parece, sem paralelo na contemporaneidade.
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2.3.6. Consuelo Dieguez: “Sao historias que ninguém conta”

Formada em Jornalismo pela Pontifica Universidade Catélica do
Rio de Janeiro (PUC-RJ), Consuelo Dieguez atuou na imprensa didria,
semanal e quinzenal por mais de 20 anos: Jornal do Brasil; jornal O
Globo; TV Globo; Veja; Exame. O periodo que passou nas duas revistas
contribuiu para o que veio a praticar em piaui: “Revista ¢é
completamente diferente na forma de contar, na forma de abordar. Os
jornais ddo as noticias todos os dias, entdo, tanto na Veja, como na
Exame, eu tinha que buscar o diferente para atrair o leitor. Isso me deu
uma bagagem pra escrever pra revista”.

Dieguez foi convidada a atuar como reporter de piaui em maio de
2006, ainda em sua fase de criagdo. Enquanto a revista era planejada,
comegou a apurar a que seria uma de suas primeiras grandes
reportagens: o perfil do ex-banqueiro Luiz Cézar Fernandes, chamada de
capa da segunda edigdo.!'® Apesar de sua longa trajetoria profissional e
da experiéncia prévia com jornalismo de revista, essa foi sua estreia em
um novo estilo de narrar:

Foi minha primeira experiéncia com o jornalismo
literdrio ¢ eu me apaixonei imediatamente.
Adorei a oportunidade de ter muito espaco para
contar, poder desenvolver uma narrativa mais
elaborada, mais cuidadosa, cheia de detalhes.
Sdo detalhes que eu muitas vezes via quando fazia
matérias para outras publicagdes, mas ndo tinha
espago para falar do lado emocional da pessoa, do
seu relacionamento com a familia... Entio esse
perfil foi uma experiéncia completamente nova
pra mim. E como era a histéria da ascensdo e
queda de um banqueiro, foi também uma
experiéncia muito emocionante. A matéria teve
um impacto gigantesco, teve uma super
repercussio. Acho que foi a primeira vez que o
publico teve contato com esse tipo de
jornalismo. Era uma coisa diferente que estava
sendo feita no Brasil, nenhuma publicacdo
daqui tinha essa caracteristica. Esse perfil foi
revelador do que seria a proposta da revista.

Dieguez ressalta o ineditismo de piaui e a importancia do perfil
que escreveu para demarcar o territorio da nova publicacdo. Seu

118 «“De elefante & formiga™ (n° 2, nov./2006)



207

discurso, como o de Claudia Antunes, tende a ser superlativo: “Impacto
gigantesco”; “super repercussdo”. A forte identificagdo que teve com
essa nova forma de narrar — “me apaixonei imediatamente” — se
expressa em sua intensa ¢ duradoura atuagdo na revista. Ao lado de
Daniela Pinheiro, Dieguez ¢ quem mais tem textos publicados. Entre
novembro de 2006 e agosto de 2014, escreveu 30 grandes
reportagens'!'®, 14 matérias para a se¢do Esquina'?® e uma para
Chegada'?\,

A reporter relata que sua referéncia para produzir esse jornalismo
que ainda ndo havia no Brasil foi a revista The New Yorker e também as
orientacdes de Mario Sérgio Conti. Por ser autor do livro-reportagem
“Noticias do Planalto”, Conti estava familiarizado com as técnicas
narrativas da literatura aplicadas ao jornalismo.

O Mario me apresentou a proposta, explicou que
eu precisava entrar em detalhes. Foi muito
interessante porque todos nés estavamos
aprendendo, a revista era uma coisa nova para
todo mundo, ¢ acho que a gente se entendeu
muito rapidamente. Enquanto eu fazia esse perfil,
tive uma reunido com o Mario e com o Jodo
[Moreira Salles], que ainda ndo conhecia. Contei
0o que estava apurando e eles ficaram
entusiasmados com a histéria. Eu consegui
resgatar coisas sobre o Luiz Cézar Fernandes que

119 “De elefante a formiga” (n° 2, nov./2006); “Todos contra Daniel Dantas” (n° 9, jun./2007);
“A metamorfose” (n° 11, ago./2007); “O indio contra o império” (n° 13, out./2007); “A volta do
caudilho” (n° 15, dez./2007); “Tesouro submerso” (n° 19, abr./2008); “Eletrochoque” (n°® 21,
jun./2008); “Bilhoes e lagrimas” (n° 25, out./2008); “Petroleo encalacrado no pré-sal” (n° 28,
jan./2009); “O formulador emotivo” (n° 30, mar./2009); “Sérgio Rosa e o mundo dos
fundos” (n°® 35, ago./2009); “O setembro negro da Sadia” (n° 38, nov./2009); “Dentro das
pesquisas” (n° 42, mar./2010); “A cara do PMDB” (n° 45, jun./2010); “Ego nas alturas” (n° 47,
ago./2010); “O desenvolvimentista” (n° 49, out./2010); “O dono da inflacdo” (n° 54, mar./
2011); “O fim do mundo” (n° 56, mai./2011); “Para toda obra” (n° 59, ago./2011);
“Conciliagdo, de novo” (n° 64, jan./2012); “Acossados” (n° 66, mar./2012); “O candidato
TOCOCHA” (n° 69, jun./2012); “O petroleo depois da festa” (n° 72, set./2012); “Gloria e
perdi¢do” (n° 75, dez./2012); “Colheita amarga” (n° 78, mar./2013); “A disputa que matou a
Varig” (n° 82, jul./2013); “Os invisiveis” (n° 83, ago./2013); “O desastre” (n° 85, out./2013);
“Contrato de risco” (n° 90, mar./2014); “O candidato S” (n°® 95, ago/2014).

120 “Egtado inexistente” (n° 10, jul./2007); “Invasdes barbaras” (n® 18, mar./2008); “Vocé esta
demitido” (n° 22, jul./2008); “Abengoado Madoff!” (n® 31, abr./2009); “Zh¢ shi shu — esta
coleto, pessoal!” (n° 43, abr./2010); “As bulgaras estdo com tudo” (n° 50, nov./2010); “E o
chiqué, que fim levou?” (n° 52, jan./2011); “Historia mal contada” (n°® 63, dez./2011); “Tu ta
aqui que eu sei” (n° 76, jan./2013); “Her6i ganha rodas” (n° 84, set./2013); “Burguesia
rebelada” (n° 88, jan./2014); “O policial e o financista” (n° 89, fev./2014); “Bichos tristes” (n°
92, mai./2014); “Feliz no Leblon” (n° 94, jul./2014).

121 “No esporte como na politica” (n° 14, nov./2007).
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nunca tinham sido contadas. Eram detalhes da
vida dele, das pessoas que trabalhavam com ele,
do que aconteceu no banco dele, de como ele foi
humilhado, de como ficou sem nada. Todo esse
drama, toda essa historia, nunca tinha sido
contada.

Observa-se a reafirmagdo da ideia de que piaui conta a historia
“que nunca tinha sido contada”. Mas diferente dos outros profissionais,
Dieguez faz referéncia aos primoérdios da revista, ndo as matérias mais
recentes. Deduz-se, assim, que essa caracteristica estd presente em sua
concep¢ao e se mantém ao longo da trajetoria da publicagdo. O que esta
explicito quando se destaca que as reportagens apresentam uma historia
que “nunca foi contada”, além da narrativa diferenciada, ¢ o jornalismo
investigativo também pouco praticado pela imprensa contemporinea. A
revista busca desvendar o que estd encoberto, o que nao ¢ visivel a
primeira vista; busca investigar os fatos. Dieguez confirma que se trata
realmente de um processo investigativo: “Eu j& tinha tido algumas
experiéncias de jornalismo investigativo, mas ndo no nivel de
profundidade que tenho aqui. Nos outros lugares, vocé€ da o furo. Aqui,
vocé da os detalhes. A gente reconstitui o que aconteceu com o
detalhe do detalhe. Aqui tem espaco para fazer isso”.

Além de demonstrar muita satisfagdo por poder praticar
jornalismo de “um jeito novo”, a reporter também equipara a revista ao
suporte livro:

Para mim essa forma de contar era muito nova,
fiquei muito impressionada, era quase um
livro! Sabe quando vocé vé o resultado e fala
“Caramba! Isso ¢ completamente novo na minha
vida”. Que prazer foi isso! Depois de tanto tempo
de profissdo, vocé acha que sabe fazer tudo, ja viu
tudo. De repente, aparece uma oportunidade
completamente nova, com uma equipe
fabulosa. Tudo conspirava para que piaui fosse
a revista que é até hoje.

O entendimento de que as reportagens de piaui sdo “quase um
livro” se tornou um consenso entre seus profissionais. Nesse trecho,
evidencia-se mais uma vez o entusiasmo da repdrter ante essa
“oportunidade completamente nova”. Dieguez ressalta que, além de
empregar uma narrativa com recursos da ficcdo, seu primeiro perfil
também seduziu pelo que havia de “muito real” e “verdadeiro”, sendo
“quase uma biografia” do personagem.



209

Era realmente a reconstituicio de toda a historia
da vida de uma pessoa. Eu nunca tinha feito isso,
foi fabuloso. Era quase uma biografia, mas sem
ser chapa branca, o que é mais interessante. Entdo
tinha as falhas dele, os acertos, fracassos,
sucessos. Era uma narrativa muito verdadeira,
muito real, de um drama pessoal. Por isso esse
perfil fez tanto sucesso.

Por todas essas excepcionalidades da linha editorial e das
condigdes de trabalho da nova publicacdo, Dieguez se convenceu a
permanecer na equipe. Quando comegou a escrever para piaui, estava
iniciando um projeto pessoal de revistas customizadas para empresas.
Chegou a hesitar se abdicava do novo empreendimento para ser
contratada como reporter fixa da revista, mas o ineditismo de piaui foi
decisivo: “Vi que jornalisticamente eu nao teria outra oportunidade
dessas na minha vida. Era uma coisa muito nova e estava sendo legal
comegcar junto com o projeto. Entdo fechei a empresa e vim pra ca”.

Acostumada a atuar nos maiores veiculos do pais, os quais
“dispensavam apresentagdes”, Dieguez relata os obsticulos de se
comegcar a trabalhar em um meio ainda desconhecido. Por outro lado, ela
se surpreende com o status que piaui rapidamente adquiriu:

No comeco era muito curioso porque ninguém
conhecia a revista. Eu ligava e me perguntavam:
“uma revista chamada piaui!?”. As pessoas
achavam que eu estava falando 14 do Piaui. Eu
tinha que explicar: “E uma revista nova, de
grandes reportagens...” Ninguém conhecia, ¢ a
gente tinha que conquistar as fontes para algo que
ndo se sabia o que era. Foi muito o nome das
pessoas envolvidas no projeto que ajudou. A gente
tinha que falar quem era toda a redagdo: “olha,
tem o Mario Sérgio, a Dorrit, o Jodo Moreira
Salles, o Marcos Sa Corréa...” Tinha que dizer,
porque eram esses nomes muito conhecidos que
abriam as portas. Afinal, o que era a piaui?
Ninguém sabia.

Hoje é completamente diferente. Hoje o nome da
revista vem muito na frente de qualquer outro
nome. E incrivel, acho que em menos de um ano
a revista ja tinha um nome. Vocé dizer “é da
piaui” ji pesava muito mais do que dizer
qualquer outra coisa. A revista ganhou tanta
credibilidade e as pessoas se encantaram tanto



210

porque foi uma coisa muito nova no jornalismo
brasileiro. J4 tem sete anos e ainda ndo existe
nenhuma outra publicacio que se compare a
essa. Tanto que ainda desperta interesse, todo
mundo quer saber que revista € essa e por que ela
¢ diferente de tudo que se faz.

Observa-se como foi importante, para conquistar uma
credibilidade inicial, o capital simbodlico dos agentes que integravam sua
redagdo. Foram nomes ja conhecidos e prestigiados no campo
jornalistico que possibilitaram o acesso a muitas fontes. Esses
profissionais, e o proprio Jodo Moreira Salles como publisher, situaram
a revista, desde o inicio, em uma posigdo privilegiada. O respeito que
detinham foi naturalmente transposto a nova publicacdo. Em pouco
tempo, porém, conforme relata Dieguez, piaui ja acumulava capital
simbodlico independente e se valia por si. Além da reputagdo
conquistada, a revista passou a ocupar um espago exclusivo e sem
concorrentes: “diferente de tudo que se faz”’; “nenhuma publicagdo se
compara a essa’.

Dieguez relata todo o processo de produgdo de seu segundo
perfil'?2, dessa vez sobre o economista Daniel Dantas, dono do Banco
Opportunity e acusado de lavagem de dinheiro:

O Daniel Dantas foi outro personagem ultra
controverso. Tinha se envolvido em 350 milhdes
de brigas e vinha numa briga danada com o
Governo Lula. Essa era também uma historia
que nio tinha sido contada. Primeiro tive todo
um trabalho para convencer o Daniel: “Olha, a
gente quer fazer seu perfil e vocé vai ter espaco
para falar, mas isso ndo significa que s6 vocé vai
falar. A gente vai ouvir outras pessoas e tudo que
disserem também vai estar na matéria. Mas
provavelmente essa vai ser uma das poucas
oportunidades que vocé tera para dar a sua versdo
dos fatos”. Foi um processo de convencimento
muito longo, levou meses, mas finalmente ele
topou.

Eu cobri o mercado financeiro durante muito
tempo, tanto no JB, como na Veja. O Daniel era
um personagem meio 6bvio, ele estava no meio da
confusio, s6 que nio falava com ninguém. Entio
essa era uma reportagem que a gente ndo podia

122 “Todos contra Daniel Dantas” (n® 9, jun./2007)
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errar. Tinha muita gente envolvida, muita briga,
era preciso um cuidado gigantesco, checar
todas as informacées. Cada informacio nova
que eu apurava, eu voltava e refazia todo o
ciclo. Se alguém me contasse a maior cascata, eu
ndo podia embarcar na histdria, eram muitos
interesses em jogo.

Entdo essa matéria tinha essa caracteristica: teria
um impacto no mundo dos negocios que me
obrigava a checar e rechecar com todo mundo
o tempo todo. Por isso ela foi muito trabalhosa e
demorei muito pra fazer. Um falava uma coisa,
outro dizia que ndo era bem aquilo, ai eu tinha que
recorrer a um terceiro, depois a outro. Era uma
coisa de maluco! A quantidade de processos que
tive que examinar, e ainda conversar com todas
as pessoas que estavam envolvidas neles.
Conversei com todas as pessoas que odiavam o
Daniel; com todas as pessoas que ndo odiavam.
Tinha muito 6dio envolvido, muita disputa, tive
que ter muito cuidado.

Mas o resultado foi muito bacana, a matéria
nio teve nenhuma contestacido. Consegui contar
bem essa historia, que foi a histéria de um
momento importante do capitalismo brasileiro: a
privatizagdo. Entdo ndo era s6 a historia de um
personagem, era um pouco a historia do Brasil
nesse periodo. O personagem central era na
verdade a privatizagdo. A matéria conta o passo a
passo da briga dos fundos de pensdo, as reunides
com juizes, com advogados em Nova York, com o
Citibank. Tive acesso a documentos que
ajudaram a levantar toda a historia da briga.
Também apurei boa parte da historia pessoal do
Daniel, de como ele se relaciona com as pessoas,
com os funcionarios, com as autoridades. Foi
uma experiéncia muito rica, que exigiu muito,
muito, muito trabalho jornalistico. Essa foi
provavelmente uma das matérias mais
trabalhosas que ja fiz.

Novamente, o discurso de que piaui conta a “histéria que ndo
tinha sido contada”. E dessa vez, Dieguez destaca a exclusividade da
revista ao conseguir acesso a uma fonte que “nao falava com ninguém”.
Essa qualidade ja havia sido apontada na reportagem “A doutora” (n° 81,
jun./2013), em que Daniela Pinheiro consegue entrevistar a médica que
também “ndo recebia ninguém”. O sucesso desses casos estd
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relacionado a logistica da publicacdo: os repdrteres tém tempo para
insistir com a fonte, tentar convencé-la, esperar até que ela se decida.
Por se tratar de uma apuracdo diferenciada, ndo ha prejuizo caso a fonte
demore a aceitar: a historia ainda estara “por ser contada”.

Dieguez também ressalta a complexidade dessa pauta, pela
quantidade de gente envolvida, pelas controvérsias, pela importancia do
tema. Sua apuragdo, além de minuciosa, demandou uma constante
verificacdo de dados, cruzamento de informagdes. Ao longo de quatro
meses ela esteve intensamente envolvida nessa reportagem. Seu relato
em muito se assemelha ao de seus colegas: todos assinalaram a apuracao
exaustiva que cada matéria demandava. Como eles, Dieguez também
apresenta um numero elevado de entrevistados: “eu devo ter ouvido
umas 30 pessoas”.

A reporter explica que todo o processo de investigacdo dos fatos
foi facilitado pela afinidade que ja tinha com o assunto. As areas que
cobre com mais frequéncia s@o politica e, sobretudo, economia: “Minha
origem na reportagem ¢ em economia. Na Veja e na Exame acompanhei
muito essa questdo da privatizacdo. Entdo eu ja entendia todo o rolo, o
que foi um facilitador. Nao tinha como cair de para-quedas numa
historia dessas, tinha que ter algum conhecimento”. Foi por conhecer a
historia da privatizagdo que Dieguez pode ir além:

Eu nunca tinha chegado nem perto desses detalhes
todos que estdo na matéria. Era preciso tempo
para ter acesso. No comego ¢ desesperador: vocé
ndo consegue, liga e a pessoa ndo te atende, tenta
marcar e remarcar e remarcar... Ai vocé
finalmente vai e a pessoa te enrola. Dai vocé
volta. E muito aflitivo. Mas aqui a gente tem o
apoio do comando da redacio: “Vocé tem o
tempo que precisar pra fazer isso. Vocé tem
que contar essa histéria como ninguém nunca
contou, senio nao interessa. Entdo fica
tranquila”. Isso te dd uma certa tranquilidade, mas
¢ sempre uma angustia o processo de apurar. E
realmente um processo de investigacio. Todo
jornalista é um pouco detetive. Vocé tem que
montar o quebra-cabeca todo com as minimas
historias que cada pessoa conta, tem que
considerar tudo, porque cada pedago vai compor o
todo. Entdo quando vocé percebe que a historia
estd se completando, isso ¢ fascinante! Quando
uma historia bate com a outra e vocé entende a
briga toda, consegue montar a narrativa com
comego, meio e fim, é maravilhoso!
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Mais uma vez se distingue o privilégio de se ter “o tempo que
precisar” para produzir uma reportagem. Isso s6 ¢ possivel,
evidentemente, pela independéncia financeira de piaui. A revista pode se
“dar ao luxo” de ter reporteres dedicados a uma tnica pauta ao longo de
meses. O valor de seu capital jornalistico esta fundado na
exclusividade: ndo importa quando a matéria serd publicada, o
importante € que ‘“conte como ninguém nunca contou”’. Dieguez
frequentemente precisa entrevistar personagens que, a principio, nio
estdo dispostos a recebé-la. De todas as suas reportagens, a que
demandou mais tempo pela dificuldade de acesso as fontes foi “O
setembro negro da Sadia” (n° 38, nov./2009):

Essa matéria levou um ano para ser feita.
Desde que a Sadia quebrou, tentei fazer, mas
ninguém falava. Precisava falar com o ex-
presidente, o [Osorio] Furlan, mas ele ndo queria
falar. Ninguém do comando da Sadia queria falar.
J& tinha passado um tempo, ai pensei: “E o
seguinte, tenho que fazer essa matéria, entdo vou
fazer sem o comando da Sadia falar”. Ai foi
espetacular, porque consegui reconstituir toda a
histéria com pessoas que ndo eram do comando,
mas que participaram do processo e se dispuseram
a contar tudo que ndo tinham contado pra
ninguém. No final, depois de muita tentativa de
convencimento, uma outra pessoa que era chave
no processo aceitou falar. Eu também estava
tentando falar com ele ha um ano e nio
conseguia. Mas quando a matéria ja estava mais
ou menos estruturada, ele se convenceu de que era
importante falar comigo. Entdo essa foi uma
matéria que levou muito tempo. Um ano! Na
verdade a tentativa levou um ano. A partir do
momento que comecei, fiz em dois, trés meses.
Enquanto tentava, fazia outras coisas.

Observa-se que a reporter persiste nos temas que decide tratar,
mesmo quando surgem impedimentos. Os empecilhos sdo encarados
como desafios a serem vencidos, ndo como motivos para a desisténcia
da pauta, o que poderia ocorrer em outros veiculos. Constata-se, assim,
que as condigdes de trabalho vantajosas proporcionadas pela publicacdo
tém como contrapartida um exercicio do jornalismo com
comprometimento, apesar dos muitos obstaculos que cada tema pode
apresentar. O resultado é, conforme se propunha, um produto exclusivo
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— contaram-lhe “tudo que ndo tinham contado pra ninguém” — e
realizado com rigor — “consegui reconstituir toda a historia”.

O processo de edi¢do, no caso de Dieguez, ¢ diferente do que foi
relatado por outros profissionais: “Antes de escrever uma matéria, eu
discuto com o editor. Entdo, quando sento pra fazer, ela ja esta bem
estruturada, dificilmente tera que ser refeita, isso nunca aconteceu
comigo. Minhas matérias viao praticamente prontas, o editor so faz
um ou outro ajuste, corta pra diminuir um pouco”. Provavelmente por
ter sido umas das repdrteres mais experientes a integrar a equipe e ter
participado do planejamento da revista, Dieguez aparentemente nao é
solicitada a reescrever, refazer ou apurar mais, como ocorre com 0s
demais reporteres. Tampouco sdo sugeridas alteragdes na estrutura de
seus textos, que ja “vao praticamente prontos”. Deduz-se, assim, que a
revista se rege por um certo padrao de apuragdo e escrita, o qual pode
estar mais incorporado nas praticas de quem tem mais tempo de
reda¢do. Trata-se, nesse caso, de um habitus mais consolidado.

As intervengdes em seus textos geralmente se limitam a cortes.
Apesar da liberdade de espago para escrever, Dieguez afirma que
costuma “se¢ exceder”: “As matérias tém uma faixa de 40, 50 mil
caracteres, mas sempre entrego mais. A gente tem espaco, mas tem que
ter cuidado pra ndo escrever mil paginas. Quando vocé se apaixona por
uma historia, quer contar o detalhe, do detalhe, do detalhe. Mas tem que
ter concisdo, saber discernir o que ¢ mais importante”. A “riqueza de
detalhes” nas reportagens, portanto, tem limites. E a extensdo dos textos
também. O principio de que na revista se pode escrever o quanto quiser
esta condicionado a atratividade da narrativa.

Uma das reportagens de piaui que teve mais repercussdo é de
autoria de Consuelo Dieguez: “Para toda obra” (n® 59, ago./2011), sobre
o ex-ministro da Defesa Nelson Jobim. O texto apresenta declaragdes de
Jobim que acabaram sendo responsaveis por sua exoneracdo. Isto ¢, a
revista interferiu no cendrio politico nacional. A repoérter ressalta,
entretanto, que a matéria ndo teve um tom “ruidoso’:

A gente ndo fez uma coisa escandalosa, ndo
abriu a matéria com as declaracdes polémicas
dele. Isso estd 14 no meio. Eu na verdade tive
pouco contato com ele. Tive contato de
observacdo, ndo de entrevista. Fiz uma longa
entrevista, mas o resto foi tudo observagdo. Ele
permitiu que eu o acompanhasse, entdo eu
acompanhava de longe. Nado ficava chamando
“ministro!”, nada disso, ficava s6 observando,
essa foi uma matéria toda de observacao. Mas
na observacdo vocé pega muito da pessoa. No
aniversario do Fernando Henrique, 14 no Senado,
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ele chegou e comegou a falar: “Hoje, Fernando, os
idiotas perderam a modéstia”. Ai eu comentei com
o assessor de imprensa dele: “a imprensa toda vai
cair em cima de vocés, olha o que ecle esta
falando...” Mas para minha surpresa niao houve
isso. Ali naquele momento, para mim ja estava
claro que havia uma profunda divergéncia com o
governo. Nao sei porque a imprensa nio correu
atras.

Dieguez ressalta que “a imprensa” ndo repercutiu as declaragdes
do entdo ministro. Logo, ndo fez o que piaui faria. Observa-se, como em
outros discursos, que ha sempre uma referéncia a “imprensa” como se a
revista ndo fosse também “imprensa”. Nesse trecho se manifesta outro
elemento distintivo de sua pratica jornalistica: apesar da informacdo
“bombastica” que tinha em maos, Dieguez ndao a utilizou como
mecanismo para chamar a atengdo para a matéria — o que outros veiculos
provavelmente fariam. Ao optar por revelar o que havia de mais
surpreendente no decorrer da narrativa, ndo em seu inicio, piaui reafirma
sua diferenca em relagdo a “imprensa”. Ao contrario de outras
apuragdes, em que ha muitas conversas e entrevistas com o personagem,
nessa prevaleceu a observagao, recurso também corrente do jornalismo
literario.

Outra reportagem que teve consequéncias praticas foi
“Acossados” (n° 66, mar./2012), sobre dois militares que se assumiram
como casal homossexual e estavam sofrendo perseguicdes do exército:
“Eles conseguiram muito apoio, ganharam muita visibilidade, reduziu
muito a pressdo sobre eles. Entdo houve um avanco, pra eles foi muito
bom, muito positivo. Teve até gente querendo fazer filme sobre essa
histdria”.

A apuragdo de Dieguez, como ¢ de praxe na revista, envolve
muitas leituras. Para a reportagem “Eletrochoque” (n° 21, jun./2008),
especialmente, teve que fazer ampla pesquisa bibliografica por sua
pouca familiaridade com o assunto: “Esse foi um trabalho de muita
pesquisa, muita leitura, muito aprendizado. Era um assunto muito
diferente, muito da area médica. Entdo 1li trés livros, umas dez
publicacdes cientificas e muito relatério médico. Também vi filmes e fiz
muita pesquisa na internet. Consegui reunir bastante coisa”. A reporter
afirma que mesmo quando a pauta ndo envolve terminologia técnica ou
cientifica, busca bibliografia de apoio. Esse foi o caso da reportagem
“Os invisiveis” (n° 83, ago./2013), sobre a ac¢do do Batalhdo de
Operacdes Policiais Especiais (Bope) que matou nove pessoas na favela
da Mar¢, Rio de Janeiro: “Mesmo nao sendo um tema técnico, pra essa
matéria li o livio de uma moradora da Maré, outro do [Zygmunt]
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Bauman, outro da Hanna Arendt”. Para estruturar a reportagem “O fim
do mundo” (n° 56, mai./2011), sobre a tragédia provocada pelas
enchentes em Nova Friburgo (RJ), Dieguez se inspirou nos livros “A
ponte de Sao Luis Rei”, de Thornton Wilder, e, sobretudo, “Hiroshima”,
de John Hersey.

Dieguez também 1€ as referéncias bibliograficas de suas fontes,
“para entender um pouco mais como € que aquela cabeca funciona”. Ela
relata que essa pratica lhe ajuda a se colocar no lugar do personagem,
entender melhor seu ponto de vista, para assim melhor retrata-lo:

As vezes vou atras dos livros para mergulhar na
vida do personagem, para tentar viver aquele
personagem. Pra conseguir dar voz a ele, tenho
que entender como ele ¢, como ele pensa, como
ele sente. No caso do Luiz Cézar, tinha momentos
em que eu me sentia o Luiz Cézar. Quando as
pessoas léem o texto, elas percebem se vocé
realmente encarnou o personagem. Quanto mais
vocé mergulha e se envolve, mais vocé consegue
reproduzir o que o personagem sentia. Por isso
vocé tem que empatizar. Esse ¢ um bom exercicio:
empatizar e entender o drama do outro. Isso é
uma coisa muito especial na piaui: nio ha
nenhum outro lugar em que se consiga fazer
matérias humanas como as nossas.

O jornalismo humanizado é sempre mencionado entre suas
qualidades e seria outro “senso comum” sobre a publicagdo. Entretanto,
apesar de suas varias excepcionalidades, piaui certamente ndo ¢ a unica
a humanizar seus personagens. A diferenca talvez esteja na forma, no
nivel de envolvimento, na profundidade com que esse lado humano ¢
retratado.

Como outros reporteres, Dieguez prefere escrever suas
reportagens em casa: “Eu escrevo sempre em casa, ndo existe a menor
possibilidade de escrever aqui. J& trabalhei em redagdo de jornal, onde
fica todo mundo falando, gritando, ¢ impressionante. Mas aqui as
matérias exigem mais concentrac¢fo, ¢ uma coisa muito elaborada, é
refazer e reescrever niao sei quantas vezes”. Ela tampouco vai para a
redagdo para apurar: “A apuragdo ¢ sempre fora. Raramente a gente
apura por telefone. Raramente. A gente tem que descrever todo o
cendrio, todo o gestual das pessoas, todo o entorno... Entdo ninguém
entrevista por telefone”. Essa seria uma diferenca significante entre o
jornalismo de piaui e outros jornalismos. Pelo volume de trabalho que
geralmente tém que dar conta, jornalistas de outros veiculos ndo t€m
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tempo para se deslocar até suas fontes, por isso tendem a apurar da
redacdo.

Dieguez assinala que, diferente de outros veiculos onde
trabalhou, “piaui ndo é uma revista editorializada, é a reportagem pura”.
Ela aponta as principais diferengas entre sua atuacdo na revista e suas
experiéncias prévias:

Aqui o trabalho de reportagem é infinitamente
maior: vocé tem muito mais tempo pra fazer,
muito mais tempo pra pesquisar. A proposta da
piaui ¢ completamente diferente, a gente conta
histéorias que ninguém conta. Nao é s6 o
resultado da historia, sdo os bastidores da historia,
¢ toda a historia em profundidade A imprensa nao
tem espago pra tudo isso. Essa é uma experiéncia
de reportagem que nio tive em nenhum outro
lugar. Os outros ddo a informagdo factual, a gente
vai além do fato. A proposta ndo ¢ dar o que esta
todo mundo dando. Se ndo for uma coisa
completamente diferente, ndo tem interesse.

As declaragdes de Dieguez corroboram outros discursos: piaui é
uma “oportunidade Uinica”; “um odsis” etc. Observa-se também que ela
sempre se refere as suas proprias reportagens como ‘“‘importantes”,
“fundamentais”, de “grande repercussdo”. H4 uma supervaloriza¢do de
seu impacto social. Apesar de ser evidente, ela afirma que adora
trabalhar na revista: “Adoro trabalhar aqui. Acho muito bom, gosto
muito das pessoas, gosto da redagdo, ¢ um lugar em que tem muita
troca, muita solidariedade. O convivio do dia-a-dia é muito bom, o
clima é muito gostoso”.

2.3.7. Paula Scarpin: “Nao tem nada parecido com a piaui”

Na Festa Literaria de Paraty (FLIP) de 2006, piaui patrocinou
uma oficina de jornalismo ministrada por Silvio Ferraz com o intuito de
selecionar, entre os 45 participantes, os seis primeiros estagiarios da
revista. Paula Scarpin estava terminando o curso de jornalismo da
Universidade de S&o Paulo (USP) e foi uma das selecionadas. Comegou
a estagiar na revista em 12 de marco de 2007. Apesar de ndo ser uma
atribuicdo dos estagiarios, desde o inicio Scarpin apurava pautas para a
secdo Esquina. Ap6s um ano de estdgio, foi contratada como reporter.
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Até agosto de 2013, quando se afastou da revista para seguir seus
estudos de mestrado!?3, escreveu 13 reportagens!'?*, trés textos para
Chegada'®, quatro para Despedida'?S, 14 para Esquina'?’. Sua primeira
reportagem, “Sinantrépicos e columbéfilos” (n° 16, jan./2008), tratava
de pombos e seus criadores. Por ndo estar familiarizada com o assunto,
essa pauta lhe demandou longa preparacdo: “Eu ndo entendia nada de
pombo, entdo comprei um livro com o titulo ‘Pigeons’ e li inteiro. Fui
pra USP conversar com um professor, que me explicou muita coisa.
Também 1li uma matéria da New Yorker sobre pombos-correio. Para
entender, para escrever, eu precisava ter uma base”. Observa-se, como
em outros relatos, a busca por referéncias literarias e embasamento
tedrico para a produgdo de um texto bem fundamentado. A edi¢do dessa
reportagem também foi trabalhosa:

Antes de escrever, conversei com o Mario [Sérgio
Conti] sobre as historias que tinha, e ele falou: “o
pombo é que ¢ o sensacional, o0 pombo ¢ que é seu
objeto, vocé vai fazer sobre eles”. Mas quando
entreguei a matéria, ele ja adorou os criadores:
“yamos comec¢ar com os criadores, eles sdo os
foco, dai vocé conta toda essa historia dos pombos
no meio da histéria dos criadores”. Entdo ele me
mandou reescrever toda a matéria.

123 Paula Scarpin cursa dois mestrados concomitantemente: “Literatura, cultura e

contemporaneidade”, na Pontificia Universidade Catolica do Rio de Janeiro (PUC-Rio); e
“Lettres, Arts et Pensée Contemporaine”, na Université Paris Diderot, Franca.

124 “Sinantropicos e columbdfilos” (n° 16, jan./2008), “Elos perdidos” (n® 22, jul./2008); “A
miss do nariz sutil” (n° 33, jun./2009); “Morar na rua em Ipanema” (n° 44, mai./2010); “Nossos
trés russos” (n° 47, ago./2010); “Gurizinho vira idolo” (n° 52, jan./2011); “Baraquio Bama vale
nota 10” (n° 56, mai./2011); “Flor de plastico” (n°® 64, jan./2012); “O médico (e o) politico” (n°
65, fev./2012); “Rodas em ac¢ao” (n° 71, ago./2012); “Era uma vez a transposi¢do” (n® 75, dez./
2012); “O céu de Wanderley” (n° 81, jun./2013); “Via-sacra” (n° 82, jul./2013).

125 “Rumo ao topo” (n° 50, nov./2010); “Inferninho novo em Copacabana” (n° 54, mar./2011);
“Neura nas alturas” (n° 64, jan./2012).

126 “Rajos!” (n° 46, jul./2010); “Safada e irresistivel” (n° 54, mar./2011); “Adeus as armas” (n°
60, set./2011); “Laboratorio indigena” (n° 86, nov./2013).

127 “Estalos litero-policiais” (n° 9, jun./2007); “Cinema, guarana e comunistas” (n°® 9, jun./
2007); “Cantoria compulsoria” (n° 12, set./2007); “A logistica de fazer um morto” (n° 17, fev./
2008); “Um cogumelo atémico no café-da-manha” (n° 18, mar./2008); “Delagéo premiada” (n°
27, dez./2008); “Politica mascarada” (n° 38, nov./2009); “O homem que virou carta” (n° 42,
mar./2010); “Formiga romantica” (n° 58, jul./2011); “Socorro lubrico” (n° 62, nov./2011);
“Merenda texturizada” (n° 69, jun./2012); “A decadéncia dos sordados” (n° 73, out./2012);
“Hasta la victoria” (n® 79, abr./2013); “Rebanho dividido” (n® 97, out./2014).
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Mesmo que demande mais tempo de dedicacdo dos reporteres,
que poderiam estar iniciando outras apuragdes, os editores ndo hesitam
em solicitar-lhes que reescrevam. Scarpin destaca o ritmo mais vagaroso
como algo préprio da revista, o que ndo significa que o volume de
trabalho seja menor do que em outras redacdes:

Enquanto estou escrevendo uma matéria, fico
sempre muito preocupada, fico o tempo todo no
tema. Mesmo quando estou em casa, estou lendo
sobre o assunto, entdo continuo trabalhando. Aqui
o ritmo ¢ diferente, nio tenho que fechar uma
matéria pra hoje, mas tenho um calhamaco de
textos pra ler. Por isso ndo temos menos coisas
pra fazer do que em outras redacdes, temos s
um ritmo mais devagar de apuracio e escrita.

Essa dedicagdo imersiva também foi assinalada por outros
reporteres, que afirmavam “mergulhar na historia”; “mergulhar no
universo do personagem”. Mas nem toda pauta demanda um
envolvimento longo e intenso. Scarpin explica que a velocidade de cada
apuragdo varia e é sempre “negociavel”: “O tempo para cada matéria é
muito negociavel. Ainda mais se vocé ndo esta conseguindo, se precisa
de mais apuragdo, se sente que ainda ndo deu”. Portanto, ndo ha a
exigéncia de que determinada reportagem fique pronta,
impreterivelmente, em determinada data. Da mesma forma, quando o
reporter conclui seu texto, ele ndo necessariamente sera publicado na
edi¢do seguinte: “E muito comum a gente fechar a matéria, mas ndo
conseguir entrar naquele més porque a revista esta completa. Entdo as
vezes a matéria estd pronta, vocé ja esta fazendo outra, mas ela ndo cabe
e fica pro més seguinte”. Essa logistica so é viavel pela predominancia
de pautas frias, que muitas vezes trazem o novo, mas nio o urgente, por
isso sempre podem esperar.

Entre suas reportagens, a que Scarpin considera ter sido a mais
trabalhosa é “Era uma vez a transposi¢ao” (n° 75, dez./2012), sobre a
transposicao Rio Sao Francisco:

Essa pauta fui eu que propus. Queria fazer uma
matéria grande sobre a transposi¢do, porque
estava saindo muita materiazinha em jornal, com
fotos de obras que estavam rachando. Ai pensei:
“sera que esta assim mesmo?”. Fui pra Brasilia e
conversei com os deputados que tinham estado 1a,
mas o que eles diziam era uma colcha de retalhos.
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Entdo essa matéria me deu muito trabalho, fiquei
uns trés, quatro meses nela. Li quatro ou cinco
teses, uns cinco relatorios do Ipea e alguns livros.
Também conversei com um monte de engenheiros
antes de ir pro local da transposi¢do. Nao tinha
como fazer sem ler um monte de coisas. Quando
fui pra 14, ainda tive que pensar em toda a
logistica de locomogao. Descobri um padre que ia
acompanhar o andamento da obra e pedi para ir
junto, ele topou. Depois voltei 14 com os
engenheiros do Ministério da Integracdo. Entdo
foram duas viagens diferentes para o mesmo
lugar. Isso tudo deu um trabalho surreal de
organizacio.

Na hora de escrever também foi um parto, foi uma
das mais dificeis. Perfil é mais facil, tem uma
linha 6bvia, que ¢ a vida da pessoa. Mas matérias
como essa da transposi¢do, tem que pensar na
apuracdo, tem que pensar na estrutura, é meio
megalomaniaco. Eu cheguei a me perguntar:
“Sera que me meti num negdcio muito grande?”.

Como em outros casos, essa pauta foi motivada pela cobertura
superficial da imprensa hegemdnica, que s6 publicava “materiazinha”
sobre um tema que a reporter considerava importante. Portanto, valeria a
pena investigd-lo. O processo de apuracdo envolveu muitas leituras e
viagens, as quais sempre contribuem para que o resultado seja
“diferenciado”. Tanto pelos custos de deslocamento, quanto pela propria
dificuldade de acesso aos locais das obras, poucos veiculos estariam
dispostos ou teriam condigdes de fazer essa cobertura.

A reportagem que Scarpin produziu em menos tempo foi “Via-
sacra” (n° 82, jul./2013), sobre uma rua de Ilhéus (BA) com
superconcentracao de igrejas: “Essa eu fiz em um més, meu recorde de
rapidez”. Ainda assim ela recorreu a bibliografia de apoio:

Pra essa matéria, o Jodo [Moreira Salles], que se
interessa muito por religides, me trouxe sete livros
e deixou um bilhetinho: “Nao se preocupa demais
e me liga”. Eu tinha s6 uma semana pra escrever!
Al liguei e ele falou: “é s6 pra vocé ter material
pra consultar”. Nao era uma matéria enorme, mas
para eu falar da igreja presbiteriana, tinha que
saber a historia da igreja e ndo podia ver isso na
Wikipedia, tinha que ver em um livro, por isso
precisava dessas fontes de consulta.
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Observa-se a presencga, e por vezes a interferéncia, do publisher
da revista no trabalho dos reporteres. Essa pauta, como varias outras, foi
proposta por ele. Nesses casos, Salles geralmente acompanha a apuragéo
de perto, sugere leituras, fontes, e orienta o sentido da narrativa. Scarpin
volta a assinalar suas influéncias no resultado final, quando se refere ao
processo de edi¢ao:

Cada um edita de um jeito muito diferente. O
Mario pegava um texto de 60 mil toques,
mandava de volta com 30 mil, e na primeira
leitura eu ndo conseguia ver onde ele tinha
mexido. Mas o que estava 14 ainda era o meu
texto. O Jodo ja mexe bem mais, ele intervém
no estilo, ai fica bem diferente do que eu
entreguei. Ele tem um vocabulario incrivel,
entdo sempre deixa o texto muito mais bonito.
Na matéria sobre as igrejas de Ilhéus, tem muita
coisa que ¢ linda, que foi ele que acrescentou.
Meu texto estava muito mais objetivo, talvez. O
Jodo também faz muitas sugestdes antes de mexer.
Nessa matéria, ele me falou: “coloca nomes de
igrejas como intertitulos”. Isso foi uma ideia dele.
E também a citacdo do Jorge Amado: “no inicio
do texto, coloca um trecho do livro ‘Gabriela’,
mas ndo fala que é do Jorge Amado. S6 fala no
final, quando vocé mencionar o aeroporto, que se
chama Jorge Amado”. Entdo ele traz muitas
coisas que dao mais graca ao texto e
contribuem para a leitura ser agradavel.

Constata-se, assim, a interven¢do de Salles ndo apenas no
conteudo editorial, mas também na forma narrativa. A admira¢do da
reporter por ele ¢ evidente. Todos os profissionais entrevistados para
essa pesquisa demonstraram certo encantamento com o publisher da
revista, suas qualidades sdo constantemente ressaltadas. Salles teria,
portanto, ndo apenas o papel de financiador e viabilizador de piaui, mas
também o de “mentor intelectual”.

A reportagem de Scarpin que teve mais repercussdo foi “O
médico (e o) politico” (n° 65, fev./2012), perfil de Roberto Kalil Filho,
cardiologista de muitos politicos brasileiros:

Foi a que teve mais repercussdo, mas foi uma das
mais faceis de escrever. Comecei a apuragdo em
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setembro, outubro, mas ele s6 podia falar comigo
em janeiro. Enquanto isso, li um livro sobre o
Hospital Sirio-Libanés, fui pra Sdo Paulo e
entrevistei toda a nata dos médicos. Levantei
um monte de historias, mas no final, o Kalil
também tinha tanta historia, que deixei todas as
outras pra la. Na hora de escrever, usei
praticamente o que tinha apurado nas duas tltimas
semanas.

Nem sempre, portanto, a apuracdo ¢ longa e exaustiva. Nesse
caso, a pauta ndo demandou uma preparagdo intensa, nem apresentou
surpresas que a tornariam mais complexa. Em outro caso, porém,
Scarpin relata que o que se propunha cobrir sofreu “reviravoltas” e o
resultado final foi completamente inesperado. Ela considera a
reportagem “A miss do nariz sutil” (n° 33, jun./2009) sua “melhor

historia de apuragdo”:

A ideia era ir atras do que € ser miss Brasil hoje.
O que faz uma menina crescer miss € nao
modelo? Foi uma apuragdo que comegou super
devagar, eu vinha lendo coisas sobre as misses e
estava tudo se encaminhando para ser uma
matéria engracadinha. Mas quando comecei a
entrar no mundo das misses, nesses sites de
discuss@o com os “misso6logos” opinando, percebi
que falavam muito da miss Rio Grande do Sul, a
Bruna [Felisberto]. Criticavam a operagdo plastica
dela e a apelidavam de “Bruna Jackson”. Procurei
fotos dela antes e depois da cirurgia e percebi que
ela estava mesmo completamente diferente! Entao
pensei: “Essa menina deve ter uma historia”. E a
matéria acabou sendo a histéria dela.

Essa foi pra mim a historia mais surreal, porque
entrei pra fazer uma coisa bucoblica, que acabou
dando uma reviravolta! E eu tenho a impressao
de que essas coisas sO acontecem na piaui.
Primeiro, porque acho que nenhuma outra revista
compraria uma pauta de miss Brasil. Depois,
porque aqui vocé faz uma coisa que demanda um
super trabalho de apurac@o, mas que ndo é quente,
entdo pode aparecer outra pauta no meio do
caminho. Tenho amigos que trabalham em outras
revistas, e eles ja saem com a pauta pronta da
reunido. Assim o reporter ndo vai trombar com
uma coisa incrivel, ele tem que apurar e escrever
correndo. E aquele lance: “estou procurando um



223

ando judeu de uma familia que tenha dois filhos
adotados”. A pauta ja estd pronta. Isso nio
acontece aqui.

A liberdade para mudar o rumo da apuragdo seria, de fato, uma
vantagem de piaui. Sua constatacdo de que na revista a pauta ndo estd
“pronta”, como acontece em outros veiculos, tem fundamento.
Justamente pelo tempo de produg@o mais breve, ¢ frequente, em muitas
publicacdes, os reporteres comegarem a apurar ja com o lead e, por
vezes, a provavel manchete da matéria. Trata-se, portanto, de uma
realidade que se encaixa em uma forma pré-moldada. Nao ¢ a regra, mas
tampouco ¢ incomum. Em piaui, ao contrario, as reportagens se
desenvolvem conforme a realidade se apresenta. Por isso, também, seus
profissionais se sentem tdo “livres” para apurar e escrever'?3, A pauta,
portanto, ndo ¢ limitadora do trabalho, mas sim seu ponto de partida.

Scarpin também aponta a reportagem “Flor de pléstico” (n° 64,
jan./2012) — sobre Jaguaribara, cidade do Ceara que foi transposta para a
constru¢do de um agude — como outra que dificilmente sairia em outros
veiculos: “A ideia era mostrar a cidade dez anos depois de ela ter sido
transposta. A histéria ¢ muito legal, mas ndo seria pauta em outros
lugares”.

Na etapa final da producdo das matérias, Scarpin ressalta a
importancia da checagem: “Eu acho fundamental, o checador pega
muita coisa. As vezes, por um detalhe, a matéria inteira pode perder a
credibilidade para alguém que entenda do assunto. Entdo tem que ficar
em cima. E meio que uma tragédia pra gente quando acontece de algum
erro passar”. Seu discurso se assemelha ao de Zangrandi, quando disse
que “quer morrer” quando sai algum erro. Observa-se a reafirmacio de
um esforco pela exceléncia.

E incontestavel a identificacdo da reporter com o modus operandi
da revista. Entretanto, ao contrario de seus colegas, Scarpin tem
ressalvas a ideia corrente de que piaui é “a redagdo dos sonhos” de todos
os jornalistas da imprensa brasileira:

Nio sei se ¢ o lugar ideal para fazer jornalismo,
acho que depende do perfil de cada um. Eu sou
muito lenta, acho que ndo me daria bem em um
jornal. Gosto de ler trés teses pra escrever uma
matéria, fazer entrevistas super longas, ficar
meses apurando. E gosto também de ndo ter uma

I3

especialidade. Mas acho que esse € um tipo de

128 O titulo da dissertagdo de Géssica Valentini, ja analisada, aponta para esse aspecto:
“Liberdade para apurar...”.
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jornalismo, ndo necessariamente o lugar ideal pra
trabalhar. E ideal pra mim, mas ndo pra todo
mundo.

Entdo tem a ver com o perfil. Eu ndo consigo me
imaginar tendo que escrever alguma coisa para
agora. Eu sou super enrolada, fico um tempao
numa mesma frase, dai até sair o primeiro
paragrafo... Quem trabalha em redagdo de jornal
nem pensa na hora de escrever. Eles ndo tém
tempo para pensar, e talvez ndo queiram mesmo.
E tem gente que esta a fim disso, gosta daquela
correria. Por isso a piaui talvez ndo seja o ideal
pra todo mundo. Essa ¢ uma perspectiva nova pra
mim, antes eu achava que todo mundo queria estar
aqui. Dai comecei a ver amigos que estdo em
outros lugares e ndo necessariamente querem vir
pra ca. Logico que ha essa curiosidade com a
Ppiaui, porque nao tem nada parecido. Nao tem
nenhuma outra mensal que faca reportagem
assim... Entdo tem essa curiosidade, de como € a
apuracdao, de como funciona, mas nao
necessariamente € o que se queira fazer.

A reporter destaca, assim, que apesar de ser o jornalismo com o
qual mais se identifica, trata-se apenas de “um tipo de jornalismo”, entre
outros. Por outro lado, a exclusividade da revista ndo deixa de ser
constantemente ressaltada: “ndo tem nada parecido com a piaui”;
“nenhuma outra mensal faz reportagem assim”; “essas coisas SO
acontecem na piaui”. Isto €, mesmo que ndo seja “o lugar ideal”, trata-se
de um lugar tinico, exclusivo.

2.3.8. Rafael Cariello: “O melhor emprego da minha vida”

Rafael Cariello integra a equipe de repdrteres de piaui desde
outubro de 2012. Antes disso, trabalhou por dez anos (2002-2012) na
Folha de S. Paulo, ocupando diferentes cargos ao longo desse periodo:
reporter, correspondente internacional, editor do caderno Mais!,
editorialista'”.  Fernando de Barros e Silva foi seu editor durante a
maior parte de sua trajetdria no jornal. E a ele que se deve sua ida para a
revista: “Comecei a escrever para a piaui por causa do Fernando,

129 De 2009 a 2012, Cariello foi o responsavel por escrever os editoriais da Folha de S. Paulo.
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sobretudo. Assim que ele se tornou diretor da revista, eu propus uma
matéria. SO comecei a sugerir pauta porque eu conhecia o diretor, que
foi meu chefe na Folha durante muito tempo”. Cariello escreveu trés
reportagens para a revista ainda como freelancer. A primeira delas foi
sobre Paulo César de Aratjo, estudioso da musica brega e autor da
biografia de Roberto Carlos'3? proibida de circular. O repdrter viajou de
onibus com o personagem até sua cidade, Vitoria da Conquista, na
Bahia. Partindo do Rio de Janeiro, foram quase 20 horas de estrada:

Foi cansativo, mas muito bacana! L4 eu apurei
muita coisa, a propria cidade contava um pouco
da histodria dele. Essa foi a matéria mais facil que
escrevi pra piaui. Foram duas ou trés conversas
com o PC [Paulo César], dai fiz essa viagem e
também fui atras da galera que deu aula pra ele na
PUC do Rio, dos colegas de profissdo. Essa parte
de conversar com as pessoas em volta foi um
pouco mais dificil, mas essa matéria foi realmente
uma das mais rapidas, acho que levei dois meses
apurando, uma semana escrevendo.

Em relagdo ao que fazia na Folha, trata-se de uma diferenca
consideravel. Ele também assinala as discrepancia em relagdo a extensdao
do texto: “Essa matéria ndo era grande pros padrdes da piaui, mas era
grande pros padrdes que eu estava acostumado”. Por seu interesse em
continuar atuando na revista, Cariello seguiu sugerindo pautas: “Mal fiz
essa matéria, comecei a correr atrds de uma segunda historia, e
rapidamente encontrei. Minhas pautas sempre tém a ver com interesses
muito particulares meus, sdo coisas sobre as quais eu ja sabia, ou que
tinha lido ao longo da vida”. A segunda reportagem que publicou foi
“Depois da lavoura” (n° 70, jul./2012), sobre o escritor Raduan Nassar —
segundo Cariello, “uma fonte muito relutante, ndo queria dar entrevista
de jeito nenhum”. E de fato ndo deu, o que acabou sendo o fio condutor
de seu texto: “E absolutamente 16gico com toda a matéria o fato de ele
nao falar. E bom que ele ndo fale, estd na estrutura da matéria. Talvez, se
tivesse uma longa entrevista atrapalhava”.

Sua terceira pauta foi proposta por Silva e resultou na reportagem
“O liberal contra a miséria” (n° 74, nov./2012), sobre Ricardo Paes de
Barros, economista e especialista em politicas publicas. Enquanto
apurava e escrevia essa matéria, Cariello foi contratado por piaui. Ele se
mostra satisfeito com a troca de redacdes: “Aqui o clima € 6timo, € uma

130 “Roberto Carlos em detalhes: uma biografia”. Editora Planeta, 2006.
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delicia. As pessoas sdo realmente melhores do que eu esperava. Sdo
pessoas interessantes ¢ ao mesmo tempo muito afetuosas. Nao tive
dificuldade de relacionamento com ninguém”. )

Cariello também elogia o processo de edicdo da revista: “E muito
bom. Mexe muito no texto, mas sempre para melhorar, sem interferir no
que vocé poderia chamar de minha personalidade”. Ele relata,
entretanto, que sua primeira matéria passou por “mudangas estruturais’:
“Eu mandei uma primeira versdo, da qual estava muito orgulhoso. O
Fernando gostou, falou que o final estava incrivel. Mas um tempo
depois, me ligou: ‘Rafa, estive conversando com Jodo [Moreia Salles].
Ele leu o seu texto e acha que a matéria tem um problema de estrutura’”’.
Observa-se que, mesmo apo6s a aprovacdo do diretor de redagdo, a
matéria passou ainda pelo parecer de Salles, cujas sugestdes sdo sempre
acatadas. Cariello, como outros repérteres, demonstra muita admira¢do
pelo publisher:

O Jodo ¢ um dos editores, mas ele tem outras
ocupagdes, ndo esta sempre ai. E justo, ele ndo ¢é
empregado, ¢ dono da piaui. Mas seria 6timo se
ele pudesse estar ai toda hora, olhando o texto de
todo mundo. Ele tem um dos melhores textos da
imprensa brasileira, um dos melhores textos do
Brasil. Joao escreve muitissimo bem, e é 6timo
editor. O Jodo é a prova de que Deus da asa a
cobra.

Confirma-se, portanto, a percep¢do de que Salles seria uma
espécie de mentor intelectual da publicagdo. Suas interferéncias, como
se observa, sdo sempre bem-vindas e consideradas benéficas em todo o
processo de apuragdo e escrita.

Apesar das muitas diferengas entre um jornal diario e uma revista
mensal, Cariello acredita que sua experiéncia na Folha de S. Paulo
contribuiu para o jornalismo que pratica atualmente: “Aqui o texto ¢
longo, mas ndo pode ser prolixo, tem que ser sintético. Entdo embora
revista seja muito diferente de jornal, meu aprendizado de escrita na
Folha me ajudou muito a escrever pra piaui. Mas foi um aprendizado
duro, na base da porrada. Eu me lembro de ser esculhambado”.
Diferente de piaui — onde as relagdes sdo “mais polidas” e os editores
sdo sempre flexiveis e compreensiveis — Cariello descreve o jornal com
expressoes semelhantes as que usou a editora Claudia Antunes, que
também foi sua editora na Folha. O reporter elenca outras diferengas
entre as publicagdes:

No jornalismo diario a gente ndo conta historias,
sdo so fatos, aspas. Mas eu gostava de observar,
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sempre gostei de observar. Entdo eu quis vir pra
piaui porque queria fazer isso que a gente faz
aqui. E uma delicia a gente poder descrever
situagdes, descrever gente, misturar a parte fisica
com a psicologica. Eu adorava isso na revista, ja
vim pra cé querendo fazer isso, com fome de fazer
isso. E sabia que teria espago pra isso.

Outro atributo de piaui que lhe agrada é o processo de checagem
de fatos. Enquanto no jornal os equivocos eram verificados apenas apos
a publicacdo dos textos, em piaui a checagem € encarada como uma
seguranga: “E 6timo, é a melhor coisa, ¢ uma seguranga. Eu me esfor¢o
pra apurar tudo com precisdo, mas se dependesse de mim, além das duas
checadoras, teriamos um departamento de checagem: um checador pra
nimero, um checador pra frase...”. A checagem ¢ encarada como
essencial pela propria proposta da revista. Cariello destaca a importancia
de se publicar textos interessantes e criveis quando ndo se produz em
“escala industrial”: “O ideal aqui é que vocé faga quatro matérias por
ano. Entdo imagina: vocé estd em uma profissdo em que vai publicar s6
quatro textos em um ano, tem que ser tiro certo. Se sair mais ou menos,
sua chance de recuperar vai ser pequena”. Essa ¢ também a logica da
revista: por ser mensal, ha a preocupacdo de que seu conteudo seja
primoroso e faga valer a pena o intervalo de um més entre cada edicao.

Cariello é o repérter que estd hd menos tempo em piaui, mas
demonstra o mesmo aprego que seus colegas pela publicagdo,
ressaltando o volume de trabalho que cada matéria exige:

Gosto muito de trabalhar aqui. Para mim, é o
emprego dos sonhos. Mas também ¢ muito
sofrimento. As pessoas falam “ah, moleza, dois
meses pra escrever”. Mas para o tipo de matéria
que a gente escreve, dois meses ¢ um tempo
corrido. Ndo ¢ como apurar uma matéria para o
dia seguinte no jornal, € muito mais trabalhoso,
vocé precisa cruzar muita informagdo. Pra
contar uma historia, vocé precisa ouvir uma
porrada de gente. Pra escrever um paragrafo,
precisa ouvir uma porrada de gente. Voc€ precisa
ter seguranca de que o estd escrevendo ¢
verdadeiro. Da muito trabalho, é cansativo, é
tenso. Eu fico sempre nervoso, sempre acho que
alguma coisa vai furar.

Escrever € dificil, mas é também a coisa mais
legal, é o que eu quero fazer da vida. Se eles me
oferecessem um contrato dizendo “Vocé vai
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receber, corrigido pela inflagdo, exatamente o que
ganha hoje, pra fazer o que vocé faz pro resto da
vida”, eu assinava. E a primeira vez na vida que
digo isso. E 0 melhor emprego da minha vida.

O discurso de Cariello corrobora todos os outros que véem em
piaui “a redacdo dos sonhos”. Mas apesar de quase venera-la — “o
melhor emprego da minha vida” — e ressaltar suas condi¢des atipicas de
trabalho, Cariello afirma que gostaria de ter ainda mais tempo para
dedicar-se a cada matéria: “Acho que pra gente ter mais folga e mais
respiro, precisava ter mais reporter ¢ mais editor. A redagdo estd muito
puxada e a gente ndo tem tempo. Somos poucos, esse processo de
edigdo precisa ir, voltar... dai fica muito corrido”. O “tempo estendido”
parece ndo ser, para ele, suficientemente estendido. Entre margo de 2012
e outubro de 2014, Cariello publicou oito reportagens!3! — confirmando
a média de quatro matérias por ano — € nove textos em Esquina 3%

131 “O brega no espelho” (n° 66, mar./2012); “Depois da lavoura” (n° 70, jul./2012); “O liberal
contra a miséria” (n° 74, nov./2012); “A onga e a barragem” (n° 77, fev./2013); “O enigma e o
demografo” (n° 80, mai./2013); “Urbanista acidental” (n° 84, set./2013); “O antropélogo contra
o Estado” (n° 88, jan./2014); “O chefe” (n° 96, set./2014).

132 “Uma tonelada de versos™ (n° 71, ago./2012); “Entre quatro paredes” (n° 76, jan./2013); “E
cerveja? E sorvete?” (n° 81, jul./2013); “Orgulho suburbano” (n° 83, ago./2013); “Mumias da
classe C” (n°® 84, set./2013); “Vilarejo olimpico” (n° 85, out./2013); “O abade Abbot” (n® 86,
nov./2013); “O quibe da Jandira” (n° 89, fev./2014); “A caverna de Drummond” (n°® 95, ago./
2014).
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2.3.9. Resultados

Conforme se observa na tabela 4, os discursos dos profissionais
da revista ndo diferem daqueles que compdem as outras duas unidades
do corpus. Acrescentam-se ao que vinha sendo dito, como era
previsivel, expressdes referentes aos bastidores da revista. Reporteres e
editores classificam piaui como “o sonho das reda¢des brasileiras”;
“objeto de desejo dos jornalistas”; “uma oportunidade completamente
nova”. As condigdes de trabalho atipicas sdo ressaltadas e confirmadas.

Enquanto o jornalismo da revista ¢ percebido como primoroso
por seus leitores, criticos e estudiosos, seus profissionais demonstram
um esfor¢o por fazer sempre melhor: “Temos a obrigagdo de fazer e
oferecer um produto mais bem acabado”; “tem que ficar melhor”. O
adjetivo “diferente” também foi usado na mesma consténcia que o era
em outros discursos: “E infinitamente diferente”; “olhar diferente”;
“logica diferente”; “temas muito diferentes”; “diferente de tudo que se
faz”. A exclusividade de piaui é a todo momento exaltada.

Apesar de ocuparem distintos cargos e terem ingressado na
equipe em periodos diversos, os discursos desses profissionais ndo
apresentam discrepancias ou divergéncias. Além disso, é incontestavel a
satisfacdo de todos eles por seu trabalho na revista. Considerando o
momento de crise e instabilidade pelo qual passa o campo jornalistico,
trata-se de uma excepcionalidade. piaui seria, talvez, uma ilha em meio
a um contexto adverso: seu modus operandi ¢ as logicas que a regem
sdo incompativeis com a realidade a seu redor. Faz sentido, portanto,
que ela seja classificada como “um oasis” entre os veiculos da
contemporaneidade.

Tabela 4 - resultados da analise: profissionais da redagao

TEMAS 1{2]13]14(5]6]|7(8

Espago para escrever/ Textos longos/ Matérias longas/| X | X | X | X [ X[ X | X[ X
O editor define o tamanho que quiser para cada
matéria/ Muito espago para contar

Reportagens de apuracdo mais longa/ Temos tempo| X | X | X | X | X[X]|X|X
para apurar/ Apuragdo sélida/ Procuramos que a
informagdo seja a mais completa possivel, a mais
clara possivel/ Apuragdo intensa/ Vocé tem tempo,
entdo o editor espera que vocé realmente entre de
cabeca naquele assunto/ Temos a facilidade de poder
passar longas horas com o entrevistado/ Apuragdo
aprofundada/ Apuragdo com precisdo
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TEMAS

Riqueza de detalhes/ Descrigdes detalhadas/
Descrigdes que fazem diferenga na matéria/
Reportagens descritivas de eventos, acontecimentos,
pessoas/ Textos com elementos sensoriais/ Descri¢des
sensoriais/ Textos povoados de sons, cheiros,
texturas/ Narrativa mais elaborada, mais cuidadosa,
cheia de detalhes/ Reconstitui o que aconteceu com o
detalhe do detalhe

Todos os textos sao editados/ Nao existe hipotese de
sair na piaui um texto que ndo seja mexido/ Edi¢ao
com muita intervencdo/ Os textos sdo muito editados,
muito cortados/ O texto ¢ muito mexido, muito
editado/ Os textos poderiam ficar eternamente em
edigdo/ A edigdo enriquece muito o texto/ A gente
leva bastante tempo trabalhando em cima dos textos/
A edig¢do ¢ um processo muito rico/ O processo de
edigdo ¢ muito bom, sempre melhora o texto/ A
edigdo € um processo de cooperagdo

X

Trabalho intenso de checagem de fatos/ Precisdo da
informagdo/ Até as tradugdes sdo checadas/ Convive
muito menos com o erro/ O processo de checagem
também ¢é enorme/ Checam toda a sua matéria/ Tem
todo um trabalho de confirmar o que vocé escreveu/
A gente checa e recheca/ A checagem ¢ fundamental

Mais tempo para trabalhar/ Melhores condigdes de
trabalho/ Muito mais tempo para se aprofundar nos
assuntos/ Posso ficar quatro, cinco meses fazendo
uma matéria/ A gente tem esse prazo mais dilatado e
um tempo bom para apurar/ Se ainda nio estd bom,
vai para a proxima edigdo/ Posso fazer com calma/
Facilidade para poder viajar para apurar/ O tempo ¢
muito negociavel/ Ritmo mais devagar de apuracéo e
escrita

Néo tem muito horario, ndo tem muita rotina/ Horario
flexivel/ As pessoas trabalham bastante em casa/
Alguns repoérteres preferem escrever em casa/
Escrevo em casa

Diferente/ E infinitamente diferente/ Olhar diferente/
Logica diferente/ Temas muito diferentes/ Diferente
de tudo que se faz/ Nenhuma outra publicagdo se
compara a essa/ Nao tem nada parecido com piaui/ E
muito diferente/ A primeira vez que o publico teve
contato com esse tipo de jornalismo/ Diferente no
Brasil/ Nenhuma revista tinha essa caracteristica/
Pautas originais, diferentes/ Inédito no Brasil/ Uma
coisa muito nova no jornalismo brasileiro
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TEMAS

Tem que ficar melhor, tem que ficar bom/ Temos a
obrigacdo de fazer e oferecer um produto mais bem
acabado/ O texto deve ter a melhor forma possivel/ A
gente sempre se sente na obrigacdo de entregar o
melhor/ Nossa missdo é fazer jornalismo bem feito/ O
editor espera que vocé realmente entre de cabeca
naquele assunto/ Vocé tem que contar essa historia
como ninguém nunca contou, sendo ndo interessa/
Tem que ser tiro certo/ Reportagens definitivas

As pessoas gostam muito de trabalhar aqui/ Todos
vestem muito a camisa/ O sonho das redagdes
brasileiras € trabalhar na piaui/ Ninguém recusaria
um convite para vir trabalhar aqui/ Objeto de desejo
dos jornalistas/ piaui ¢ um oasis/ Todo mundo tem
muito orgulho de trabalhar aqui/ Melhor emprego da
minha vida/ Uma oportunidade completamente nova,
com uma equipe fabulosa/ E o ideal para mim

Textos muito aprofundados/ Pulsdo por aprofundar os
assuntos, ir além da superficie, tentar entender de
verdade/ Vocé tem que se aprofundar/ Texto mais
aprofundado/ Matérias longas, profundas, detalhadas

Capacidade de observagdo/ Capacidade de olhar /
Observagdo do concreto, do detalhe, do que pode ser
significativo e jornalistico/ Atencdo aos detalhes/
Captagdo de detalhes que realmente dizem alguma
coisa/ Sempre gostei de obsevar/ Jornalismo de
observacao

Preocupagdo de estar no debate piblico/ Deve ter
relevancia/ E reconhecida pelas coisas que faz/ Tem
uma presenga/ Se faz presente com temas relevantes,
eloquentes/ Matérias com informagdes importantes/
Matérias respeitadas por pessoas da area/ Tem muita
repercussao

Divertida/ Leve/ Humor que da um respiro na leitura/
Ha Esquinas que tendem ao humor, sdo
engragadinhas/ Ironia fina/ Humor que te faz pensar,
que acende uma lampadazinha/ Humor meio inglés

X

Jornalismo narrativo/ Jornalismo literario/
Reportagens com recursos da fic¢do/ Tensdo
narrativa/ Suspense/ O texto tem momentos de tensao
€ repouso

X
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TEMAS

A cobertura da imprensa ¢ muito superficial/ O caso
foi noticiado, mas ninguém tentou entender o que
estava acontecendo/ A imprensa ndo tomou o cuidado
de ouvir o protagonista da historia/ O caso passou
despercebido/ Em jornal s6 saia materiazinha/
Jornalismo diario ndo conta historias, sdo so fatos,
aspas/ piaui conta a historia de um jeito diferente do
que a imprensa veicula/ A matéria conta uma historia
que ndo tinha sido contada/ Os outros diao a
informagdo factual, a gente vai além do fato

[piaui ndo faz matéria por telefone/ As viagens sdo
fundamentais/ Temos a possibilidade de poder fazer o
maximo de entrevistas pessoalmente/ A apuragdo ¢
sempre fora, raramente por telefone

Os textos sdo quase do tamanho de um livro/ As
reportagens sdo quase um livro/ Parece um livro
sobre a historia do Francenildo/ A gente poderia
escrever um livro ao final de cada matéria/ E quase
uma biografia

Tem muita liberdade/ Existe muita liberdade para
trabalhar/ A gente tem liberdade total/ Vocé pode
sugerir o tema que quiser/ Nao esta presa a forma do
lead e da piramide invertida dos relatos jornalisticos
convencionais/ A gente subverte

Procuramos traduzir a complexidade das coisas com
clareza, dar conta de matizes/ Contar bem uma
historia, contar uma historia com todas as nuangas/
Dar concretude a informagao, proporcionar ao leitor
uma materialidade que lhe permita ver o
acontecimento se desenrolar na frente dele/ E um
processo de investigacao

[piaui conta a histéria do jeito mais interessante
possivel/ A matéria pode ser longa, mas deve ser
também interessante/ Texto gostoso, atrativo, segura o
leitor até o fim da historia/ O texto ¢ longo, mas nao
pode ser prolixo

Textos com diferentes estilos/ A revista ndo deve ser
homogénea, deve ser bem escrita/ Os textos da piaui
ndo sdo uniformes/ Dependendo do reporter, o tom do
texto muda/ A edi¢do ndo interfere na personalidade
dos textos

Tem que ter surpresas/ Tem que ter o inesperado/ Tem
que ter novidade/ Coloca o ponto de visdo do leitor
em uma posi¢do muito diferente

X
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TEMAS

As pessoas demoram pra ler a piaui/ Nao se 1€ a piaui
de uma vez, vocé 1¢ ao longo do més/ Tem que tirar
férias para ler piaui/ Produzimos uma narrativa que
justifique a pessoa perder duas a trés horas para ler/ E
dificil ler a piaui inteira, se ndo vocé néo 1€ mais nada

A gente encontra um jeito de humanizar/ Nenhum
outro lugar faz matérias humanas como as nossas

X

Matérias perenes/ Matérias que duram algum tempo,
que ndo sdo descartadas rapidamente

Vocé ndo fica preso a uma editoria/ Vocé pode variar
de assunto/ Gosto de ndo ter uma especialidade

[piaui ¢ muito um documentario escrito/ Como a
producdo de um filme

Jornalismo de analise/ Jornalismo de ideias

1. Fernando Barros e Silva, diretor de redacao.
2. Raquel Zangrandi, secretaria de redagio.
3. Claudia Antunes, editora.

4. Renato Terra, reporter, editor de contetidos digitais, autor do Didrio da Dilma

e do The piaui Herald.
5. Bernardo Esteves, reporter e editor da secdo Esquina.
6. Consuelo Dieguez, reporter.
7. Paula Scarpin, reporter.
8. Rafael Cariello, reporter.
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3. OS CAMPOS, O CAMPO JORNALISTICO E PIAUI

O processo de diferenciagdo do mundo social
(...) concerne, a0 mesmo tempo, ao ser € ao
conhecer: ao se diferenciar, o0 mundo social

produz a diferenciacdo dos modos de
conhecimento do mundo: a cada um dos
campos corresponde um ponto de vista
fundamental sobre o mundo que cria seu
proprio objeto (BOURDIEU, 2007, p. 120).

Os resultados da andlise do corpus suscitam reflexdes sobre o
campo jornalistico contemporaneo € 0 espago que piaui ocupa nesse
contexto particular. Utilizo o conceito de campo, entre outros
desenvolvidos pelo socidlogo Pierre Bourdieu, por considera-lo
apropriado para a compreensdo e critica do mundo social, uma vez que
foi concebido com o objetivo de ‘“ultrapassar tanto teorias que
apreendem os fendmenos sociais enfocando um sujeito repleto de livre-
arbitrio quanto teorias que resumem as explicagdes dos fenomenos ao
poder estruturante da sociedade” (LAGO, 2009, p. 51).

Bourdieu entende a sociedade organizada em campos
relativamente autdbnomos, regidos por leis proprias. Apesar de ndo serem
decretadas ou verbalizadas, suas regras de funcionamento sdo
internalizadas e respeitadas pelos individuos e instituicdes —
denominados agentes —, que ocupam posi¢des diferenciadas e cujas
relagdes de forgas visam, inevitavelmente, a conserva¢do ou a
transformacao das estruturas do campo.

(...) em certos aspectos, o campo (por exemplo, o
campo literario como um microcosmo que reune
agentes e institui¢cdes envolvidos na producao de
trabalhos literarios) ¢ comparavel a um campo de
forgas fisicas — o local de ag¢les e reagdes
desempenhadas por agentes sociais dotados de
disposi¢des permanentes, em parte adquiridas em
suas experiéncias nos campos sociais. Os agentes
reagem a essas relacdes de forca, a essas
estruturas; eles as constroem, as percebem,
formam uma ideia delas, representam-nas para si
mesmos, e assim por diante. Enquanto sdo,
portanto, constrangidos por essas forgas inscritas
no campo (...), eles sdo capazes de agir sobre o
campo, de forma que estdo parcialmente pré-
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condicionados, mas com uma margem de
liberdade (BOURDIEU, 2005, p. 30). 133

No macrocosmo global, os individuos estao distribuidos em
diferentes campos, com mais ou menos autonomia: campo cientifico,
campo juridico, campo literario, campo artistico, campo politico, campo
religioso, campo médico, campo jornalistico etc. Tantos sdo 0s campos
quantos sdo as atividades profissionais, politicas, sociais possiveis.
Estar no mundo €, portanto, estar em relacdo com o outro em um espaco
determinado. Estar em relagdo ¢ estar em disputa. Logo, o campo se
caracteriza pelas constantes lutas que engendra. Ndo se trata, assim, de
um organismo estatico, mas de um corpo em continuo movimento, que
se move em consondncia com as competi¢des travadas entre seus
agentes.

Tais disputas sdo consequéncia da distribuicdo desigual dos
capitais dentro de cada campo: capital econdmico, capital cultural,
capital social, capital politico. A posi¢do que determinado agente ocupa
no campo depende do tipo e da quantidade de capital que acumula, e se
define sempre em relagdo as posigdes ocupadas pelos outros agentes.
Mais capital representa mais poder, mais influéncia, mais autoridade
sobre quem tem menos capital — logo, menos poder, menos influéncia,
menos autoridade. O capital acumulado define, portanto, quem sdo os
dominantes e os dominados dentro de cada campo. Os primeiros, para
preservarem suas condi¢des de dominantes, buscam a conservacdo das
estruturas do campo; enquanto os ultimos, para deixarem de ser
dominados, buscam transformar essas mesmas estruturas.

Toda essa logistica de funcionamento dos campos se efetiva na
medida em que seus capitais especificos se traduzem em capital
simbolico. Isto é, quando sdo valorados e reconhecidos como signos
legitimos de importancia social:

Todo tipo de capital (econdmico, cultural,
social) tende (em graus diferentes) a funcionar
como capital simbélico (de modo que talvez

133 Minha tradugdo. Original em inglés: “(...) in certain respects, the field (for example, the
literary field as a microcosm bringing together the agents and institutions engaged in the
production of literary works) is comparable to a field of physical forces; but it is not reducible
to a physical field — it is the site of actions and reactions performed by social agents endowed
with permanent dispositions, partly acquired in their experience of these social fields. The
agents react to these relations of forces, to these structures; they construct them, perceive them,
form an idea of them, represent them to themselves, and so on. And, while being, therefore,
constrained by the forces inscribed in these fields (...) they are able to act upon these fields, in
ways that are partially preconstrained, but with a margin of freedom”.
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valesse mais a pena falar, a rigor, em efeitos
simbdlicos do capital) quando alcanca um
reconhecimento explicito ou pratico, o de um
habitus estruturado segundo as mesmas estruturas
do espago em que foi engendrado. Em outros
termos, o capital simbolico (...) ndo constitui uma
espécie particular de capital, mas justamente
aquilo em que se transforma qualquer espécie de
capital quando ¢ desconhecida enquanto capital,
ou seja, enquanto forca, poder ou capacidade de
exploragdo (atual ou potencial), portanto
reconhecida como legitima. Mais precisamente, 0
capital existe e age como capital simbdlico (...)
na relacio com um habitus predisposto a
percebé-lo como signo e como signo de
importancia, isto é, a conhecé-lo e a reconhecé-lo
em fung¢do de estruturas cognitivas aptas e
tendentes a lhe conceder o reconhecimento pelo
fato de estarem em harmonia com o que ele ¢
(BOURDIEU, 2007, p. 295-296, grifo meu).

Por isso Bourdieu afirma que “dentre todas as distribui¢des, uma
das mais desiguais e, em todo caso, a mais cruel, ¢ decerto a reparti¢do
do capital simbdlico, ou seja, da importancia social e das razdes de
viver” (BOURDIEU, 2007, p. 294). Seu poder ¢ sua “crueldade” estaria,
também, em sua aparéncia de “naturalidade”. Os conceitos de capital e
de campo, como se observa, estdo relacionados ao conceito de habitus,
que seria a predisposi¢do que o agente adquire ao longo da vida para
agir, discursar, pensar de determinada maneira ¢ ndo de outra: “as
disposi¢des dos agentes, o seu habitus, isto é, as estruturas mentais
através das quais eles apreendem o mundo social, sdo em esséncia
produto da interiorizagdo das estruturas do mundo social” (BOURDIEU,
1990, p. 158). Os individuos, portanto, ndo nascem com um habitus,
mas adquirem-no ao longo da vida. Trata-se, assim, de um sistema
aberto em continua incorpora¢do das praticas e conhecimentos que
possibilitam, aos agentes pertencentes a um mesmo campo,
reconhecerem-se entre si e identificarem os valores compartilhados
naquele microcosmo especifico:

O habitus como sentido pratico que € o produto da
incorporagdo das estruturas do mundo social — e,
em particular, de suas tendéncias imanentes ¢ de
seus ritmos temporais — engendra pressupostos
(assumptions) e antecipagdes que, sendo
ordinariamente confirmados pelo curso das coisas,
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fundam uma rela¢do de familiaridade imediata ou
de cumplicidade ontoldgica, totalmente irredutivel
a relagdo entre um sujeito e um objeto, com o
mundo familiar.

Em suma, o habitus é o principio da estruturagio
social da existéncia temporal, de todas as
antecipagdes e pressuposigdes através das quais
construimos praticamente o sentido do mundo,
isto €, sua significagdo, mas também,
inseparavelmente, sua orientacdo para o por-vir
(BOURDIEU, 1996, p. 364).

Por essa relagdo intrinseca — e inevitavel — que mantém com o
social, “o agente nunca é por inteiro sujeito de suas praticas: por
meio das disposi¢des e das crengas que estdo na raiz do envolvimento
no jogo, quaisquer pressupostos constitutivos da axiomatica pratica no
campo (...) se introduzem até nas intenges aparentemente mais
lucidas” (BOURDIEU, 2007, p. 169, grifo meu). Mas ao mesmo tempo
em que os habitus sdo estruturas estruturadas pelos campos sociais, sdo
também estruturas estruturantes desses mesmos campos. O agente
estabelece, assim, “uma relagdo dupla, estruturada e estruturante, com o
ambiente. O habitus constréi o mundo por uma certa maneira de se
orientar nele, de lhe dirigir uma atencdo (...)” (BOURDIEU, 2007, p.
175).

Agentes que integram diferentes campos, portanto, sdo dotados
de diferentes habitus. S6 ¢é possivel ingressar e participar plenamente de
um campo na medida em que se adquire seu habitus especifico:

Cada campo ¢ a institucionalizagdo de um ponto
de vista nas coisas e nos habitus. O habitus
especifico, imposto aos novos postulantes como
um direito de entrada, ndo € outra coisa sendo um
modo de pensamento especifico (um eidos),
principio de uma construcdo especifica da
realidade, fundado numa crenga pré-reflexiva no
valor indiscutivel dos instrumentos de construcdo
e dos objetos assim construidos (um ethos).
(BOURDIEU, 2007, p. 121)

O habitus possibilita aos individuos agirem e reagirem
espontanecamente frente as diferentes situagdes a que se colocam
ininterruptamente todos os dias. Ao interiorizar praticas e esquemas de
seu mundo social, o agente & capaz de fazer, falar, interagir “sem
pensar”. Esse automatismo, que prescinde de reflexdes, ¢ imprescindivel
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ao existir: ndo seria possivel estar e conviver em sociedade se
tivéssemos, a todo momento, que “pensar” antes de cada acdo, antes de
cada resposta. O habitus incorpora, assim, a doxa propria de cada
campo, que seria “essa relacdo de adesdo imediata que se estabelece na
pratica entre um habitus ¢ o campo ao qual ele é atribuido, essa
experiéncia muda do mundo como algo evidente que o senso pratico
oferece” (BOURDIEU, 2009a, p. 112). Dai advém a previsibilidade de
muitas das praticas e discursos engendrados em cada meio social. A
doxa & o “senso comum” dominante em determinado espago, o
“conjunto de crencas fundamentais que nem sequer precisam se afirmar
sob a forma de um dogma explicito e consciente de si
mesmo” (BOURDIEU, 2007, p. 25). Integrar um campo ¢ compactuar
com sua doxa, sem questionar ou colocar a prova a pertinéncia do que
estd em jogo — o que significaria por em xeque a propria razdo de ser do
campo:

Todos aqueles engajados no campo, defensores da
ortodoxia ou da heterodoxia, partilham a adesdo
tacita a mesma doxa que torna possivel a
concorréncia entre eles e lhes impde seu limite
(...): ela impede de fato o questionamento dos
principios da crenga, que ameagaria a propria
existéncia do campo. Os participantes ndo tém
nada a responder quanto as questdes sobre as
razdes da pertinéncia, do engajamento visceral no
jogo, e os principios que podem ser invocados
nesse caso ndo passam de racionalizagdes post
festum destinadas a justificar, tanto para si como
para os outros, um investimento injustificavel
(BOURDIEU, 2007, p. 124).

O “investimento injustificavel” a que Bourdieu se refere trata-se
da illusio, do senso e sentimento de que vale a pena lutar pelo que esta
em disputa no campo, da crenca no valor de seus capitais especificos e
do movimento irreflexivo na direcdo de conquistd-los ou manté-los:

A illusio constitui essa maneira de estar no
mundo, de estar ocupado pelo mundo fazendo
com que o agente possa ser afetado por uma coisa
bem distante, ou até ausente, embora participando
do jogo no qual ele estd empenhado. (...) A illusio
constitui o campo como espago de jogo e faz com
que os pensamentos ¢ as acgdes possam ser
afetados e modificados a despeito de qualquer
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contato fisico ou na falta de qualquer interacdo
simbolica, em particular na e pela relagdo de
compreensao (BOURDIEU, 2007, p. 165).

O que ¢ considerado importante ¢ de muito valor em cada campo
seria, portanto, sua illusio — que Bourdieu assim denomina por sua
incompreensibilidade para aqueles que estdo fora do campo em questao.
Quem desconhece as regras do jogo e ndo compartilha a mesma doxa
interpreta os valores em disputa como insignificantes, portanto,
“ilusorios” — “cada categoria de interesses implica a indiferenca em
relagdo a outros interesses, a outros investimentos, destinados assim a
serem percebidos como absurdos, insensatos” (BOURDIEU, 1983, p.
89). A illusio, apesar de ser intangivel — e, quase sempre, inconsciente —,
¢ 0 motor que pde em marcha o campo. Se ndo ha agentes envolvidos e
engajados no jogo — “encantados” com o jogo —, ele nao se justifica:

(...) certa forma de adesdo ao jogo, de crenga no
jogo e no valor das apostas, que fazem com que o
jogo valha a pena ser jogado, esta no principio do
funcionamento do jogo, (...) a colusdo dos agentes
na illusio esta no fundamento da concorréncia que
os opde e que constitui o proprio jogo. Em suma,
a illusio ¢ a condigdo de funcionamento de um
jogo no qual ela é também, pelo menos
parcialmente, o produto (BOURDIEU, 1996, p.
258).

Como se observa, o “conceito-chave” de campo ¢ utilizado por
Bourdieu sempre em relagdo a diversos outros conceitos — capital
simbolico (no sentido que engloba todos os outros capitais), habitus,
doxa, illusio —, que visam facilitar a compreensdo do mundo social ¢ a
constru¢do de objetos cientificos. A no¢do de campo pressupde também
a relagdo que os diferentes microcosmos estabelecem entre si ao
integrarem um mesmo universo. Em cada microcosmo, os agentes estdo
distribuidos entre dois po6los opostos: o mais autdbnomo e o mais
heteronomo. O p6élo dominante dentro de um campo define seu grau de
autonomia e de heteronomia em relagdo aos outros. Campos mais
herméticos — como a matematica ou a filosofia — sdo, previsivelmente,
mais autéonomos. Campos menos herméticos — entre eles, o do
jornalismo — sdo mais heterébnomos. Entender as logicas especificas de
um campo requer, portanto, situd-lo relativamente aos demais.

Bourdieu localiza o campo jornalistico no campo maior da
producdo e circulagdo de bens simbolicos:
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O campo de producdo propriamente dito deriva
sua estrutura especifica da oposi¢ao (...) que se
estabelece entre, de um lado, o campo de
produgdo erudita enquanto sistema que produz
bens culturais (e os instrumentos de apropriagdo
destes bens) objetivamente destinados (a0 menos
a curto prazo) a um publico de produtores de bens
culturais que também produzem para produtores
de bens culturais e, de outro, o campo da industria
cultural especificamente organizado com vistas a
producdo de bens culturais destinados a nao-
produtores de bens culturais (“o grande publico”)
que podem ser recrutados tanto nas fragdes nao-
intelectuais das classes dominantes (“o publico
cultivado”) como nas demais classes sociais
(BOURDIEU, 2009b, p. 102-103, grifos do
autor). 134

Por dirigir-se a um publico amplo de “nd@o-produtores”, o
jornalismo faz parte, evidentemente, do campo da industria cultural,
situado no po6lo mais heterdbnomo do macrocosmo social. Seus produtos,
portanto, estdo subordinados a uma demanda externa e¢ tendem a
obedecer, “fundamentalmente, aos imperativos da concorréncia pela
conquista do mercado” (BOURDIEU, 2009b, p. 136). Em “Sobre a
televisdao™, escrito no contexto da privatizagdo da maior rede de
televisdo francesa, Bourdieu expressa profundas criticas ao jornalismo,
sobretudo ao peso que o pdlo comercial tem — cada vez mais — na
produgdo de noticias. A corrida pela audiéncia — logo, pela publicidade e
pelo lucro — seria reflexo de sua subordinagdo ao campo econdémico:

(...) o campo jornalistico esta submetido, de
forma permanente, a prova dos veredictos do
mercado, por meio da sangdo direta da clientela
ou, indireta, do indice de audiéncia (mesmo se o
auxilio do Estado pode assegurar uma certa
independéncia com respeito a coer¢des imediatas
do mercado). E os jornalistas estdo, sem duvida,
tanto mais inclinados a adotar o “critério do indice
de audiéncia” na producdo (“fazer simples”,
“fazer breve” etc.) ou na avaliagdo dos produtos e
mesmo dos produtores (“fica bem na televisao”,

134 Em “A distingdo” (2008) e “As regras da arte” (1996), Bourdieu também se refere a esses
polos opostos como “comercial”/“puro” — associado a gosto “impuro” e gosto “puro” — e
“grande produgdo”/*“produgdo restrita”.
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“vende bem” etc.), quanto ocupem uma posi¢do
mais elevada (diretores de emissora, redatores-
chefes etc.) em um Orgdo mais diretamente
dependente do mercado (uma cadeia de televisdo
comercial, em oposi¢ao a uma cadeia cultural etc.)
(...) (BOURDIEU, 1997, p. 106, grifo meu).

Os agentes dominantes contribuiriam, portanto, para fortalecer
essa influéncia decisiva da economia — o que ndo surpreende, uma vez
que, quanto mais capital acumulado, maior a tendéncia a conservagao da
doxa estabelecida. Em texto posterior, Bourdieu (2005, p. 42) reforca a
dependéncia dos veiculos jornalisticos em relagdio ao mercado e as
pesquisas de audiéncia, que teriam poder crescente em seus processos
produtivos. Por seu carater heteronomo, € natural que o campo
jornalistico esteja sujeito as logicas de outros campos. As criticas do
autor se referem, entretanto, a intensificacdo dessa sujeicdo: o campo
jornalistico estaria perdendo, progressivamente, sua (ja pouca)
autonomia, a0 mesmo tempo em que estendia essa preponderancia do
poder econdmico a outros campos de produgdo cultural: “dominado
pelas coer¢des do mercado, [0 campo jornalistico] modifica mais ou
menos profundamente as relagdes de forca no interior dos diferentes
campos, afetando o que neles se faz e o que neles se produz, e exercendo
efeitos muito semelhantes nestes universos fenomenalmente muito
diferentes” (BOURDIEU, 1997, p. 101). Patrick Champagne, sociologo
francés contemporaneo de Bourdieu, também se refere ao peso da
economia na producao de noticias:

(...) jornalistas estdo estruturalmente condenados a
produzir — variavelmente, dependendo do periodo
e da empresa — sob censura politica e/ou
econdmica. (...) nenhuma organizacdo de noticias
gerais pode atender apenas a consideragdes
puramente intelectuais. Concorréncia, urgéncia,
valor de venda, e restricdes politicas sempre
pesam na produgdo e difusdo de noticias, em
proporgdes diferentes, de acordo com o mercado.
O fato de a imprensa ndo ser mais controlada
pelos poderes politicos ndo implica em completa
liberdade de expressdo jornalistica (com que
fundamento os jornalistas teriam esse privilégio?);
ha outros constrangimentos igualmente fortes na
produgdo jornalistica, notadamente aqueles
impostos pela lucratividade. (...) A censura
econdmica, que ocorre pelas vendas do jornal, é

-

mais forte e muito mais impiedosa. Ela é
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anonima e pode parecer legitima para muitos:
se o jornal ndo vende, ou ndo vende o suficiente,
de quem ¢ a culpa a ndo ser dos proprios
jornalistas, que ndo sabem como atrair o interesse
de seus leitores (CHAMPAGNE, 2005, p. 50-51,
grifo meu).!3

Apesar dos contextos distintos, as consideragdes de Bourdieu e
Champagne sobre a imprensa hegemonica estio em consonancia com
muitos dos discursos analisados nesta pesquisa, que igualmente tecem
criticas veementes ao jornalismo contemporaneo. E possivel afirmar,
inclusive, que ha certa conformidade de pontos de vista sobre esse
aspecto: estudos realizados em lugares e periodos diversos corroboram
com a ideia de que, com raras excegdes, os veiculos jornalisticos se
submetem aos imperativos do mercado:

A maior fonte de subsidio no meio jornalistico
sempre foi indireta e privada, vinda de
anunciantes. (...) Ha, no meio jornalistico, um
punhado de publicagdes cujos leitores pagam
diretamente pelo trabalho da redagdo. Mas sdo
uma parcela infima do ecossistema jornalistico e
se concentram em areas de especializagdo
profissional (finangas, direito, medicina), com um
punhado de casos excepcionais (...). A maioria
dos veiculos de noticias ndo atua no mercado
jornalistico, mas no mercado da publicidade
(ANDERSON; BELL; SHIRKY, 2013, p. 34,
grifo meu).

Ainda que haja um consenso sobre a preponderdncia do
comercial no campo jornalistico, os diferentes géneros — impresso,

135 Minha tradugdo. Original em inglés: “(...) journalists are structurally condemned to produce
- variably, depending on the period and outlet - under political and/or economic constraints.
(...) no major general news organization can heed only purely intellectual considerations.
Competition, urgency, sales considerations, and political constraints always weigh on the
production and diffusion of news, in different proportions according to the outlet. That the
press is no longer controlled by the political powers that be does not imply the complete
freedom of joumalistic expression (on what grounds would journalists have this privilege?);
there are other, equally strong constraints on joumalistic production, notably those imposed by
profitability. (...) Economic censorship, which occurs through the paper’s sales, is stronger and
much more merciless. It is anonymous and can appear legitimate to many: if the paper doesn’t
sell, or sell enough, whose fault is it but that of the journalists themselves, who don’t know
how to interest their readers”.



244

televisivo, online — seguem logicas parcialmente distintas, podendo ser
caracterizados como subcampos dentro desse campo.

(...) nem todas as empresas de midia estdo
igualmente sujeitas a busca desesperada pelo
maior publico possivel. Desse modo, a midia
impressa considerada em sua totalidade pode ser
contrastada com a midia audiovisual de massa: a
imprensa, que requer um ato de venda, so atinge
publicos altamente segmentados, tanto
geograficamente (...) quanto socialmente (a
imprensa popular versus a imprensa politica e
mais “culta”); enquanto televisdo e radio atingem
diretamente um publico muito maior e mais
diversificado, sem relagdo com a residéncia
(CHAMPAGNE, 2005, p. 55-56).!3¢

Além do género, aspectos econdmicos e sociais sio
determinantes nas rotinas produtivas, logo, no produto final de cada
meio. O grau de autonomia de determinado veiculo, portanto, ¢ muito
varidvel, sendo preciso considerar diversos fatores — como periodicidade
e custos — para avaliar suas possibilidades reais de se aproximar de um
jornalismo “puro”, em contraponto ao predominantemente “comercial”,
criticado por Bourdieu. Ainda que sua teoria dos campos se estruture a
partir das diferentes posi¢des ocupadas por cada agente — com capitais
diferenciados, maior ou menor autonomia —, Bourdieu nao discorre, no
caso especifico do campo jornalistico, sobre os possiveis “desvios” as
regras do jogo, como aparentemente ¢ o caso de piaui.

136 Minha tradugdo. Original em inglés: “(...) not all media outlets are equally subject to this
desperate search for the largest possible public. Thus, the print media taken as a whole may be
contrasted to audiovisual mass media: the press, which requires an act of sale, only reaches
publics that are highly segmented both geographically (...) and socially (the popular press
versus the more political and “highbrow” press), whereas television and radio directly reach a
much larger and more diversified public on a national level, without regard to residence”.



245

3.1. AUTONOMIA E LIBERDADE EDITORIAL

Liberdade ndo ¢ uma propriedade que cai
do céu; ela tem seus graus, que dependem
da posig¢do ocupada nos jogos sociais.
(BOURDIEU, 2005, p. 44).137

Apesar das muitas criticas referentes ao 6nus do poder economico
nas escolhas editoriais das publica¢des jornalisticas, um dos aspectos
mais ressaltados nos discursos sobre piaui ¢ justamente sua liberdade
editorial: os jornalistas da revista podem pautar qualquer assunto, com o
enfoque que desejarem, independentemente da popularidade ou
lucratividade que a reportagem em questdo possa gerar. Essa ampla
liberdade — que precisamente por sua raridade é muito enaltecida — esta
relacionada as particularidades do modus operandi de piaui e ao espaco
singular que ela ocupa no campo. Relativamente aos outros agentes,
trata-se provavelmente do veiculo com maior autonomia na atualidade
— o0 que se traduz, consequentemente, em autonomia para Sseus
profissionais. A independéncia de uma publicagdo frente a interferéncias
externas depende sobretudo, conforme explicita Bourdieu (1997, p.
102-103), de sua fonte de financiamento:

O grau de autonomia de um orgdo de difusdo
mede-se, sem duvida, pela parte de suas receitas
que provém da publicidade e da ajuda do Estado
(sob forma de publicidade ou de subvengdes) e
também pelo grau de concentragdo dos
anunciantes. Quanto ao grau de autonomia de um
jornalista particular, ele depende, primeiro, do
grau de concentrag@o da imprensa (que, reduzindo
o niumero de empregadores potenciais, aumenta a
inseguranca do emprego); em seguida, da posi¢ao
de seu jornal no espaco dos jornais, ou seja, mais
ou menos proximo do polo “intelectual” ou do
polo “comercial”; depois, de sua posi¢do dentro
do jornal ou do o¢rgdo de imprensa (...), que
determina as diferentes garantias estatutarias
(ligadas notadamente a notoriedade) de que ele
dispode e também o seu salario (...).

137 Minha tradugdo. Original em inglés: “Freedom is not a property that falls from the sky; it
has its degrees, which depend on the position occupied in the social games”.
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O modelo de negdcios das empresas jornalisticas contemporaneas
esta baseado, de fato, em receitas publicitarias. A partir do momento em
que esses recursos escasseiam, ha grande probabilidade de que o veiculo
deixe de existir. No caso particular de piaui, conforme declaragcdes de
seu publisher, os anuncios ndo bastam para sustentd-la. Entretanto, a
revista segue circulando e mantém seu padrdo de alto custo — com
apuragdes que demandam viagens nacionais e internacionais; compra e
traducdo de textos de publicagdes estrangeiras etc. — gragas a sua fonte
de financiamento privilegiada. Jodo Moreira Salles integra uma das
familias mais ricas do Brasil — em 2013 foi avaliada como a mais rica'38
—, proprietaria do banco Itat Unibanco, além de ter participagdo em
outros empreendimentos milionarios, como a Companhia Brasileira de
Metalurgia & Mineragdo (CBMM). Sua fortuna individual esta avaliada
em cerca de 3 bilhdes de dolares, ocupando o 16° lugar, entre os
brasileiros, na lista de bilionarios da revista Forbes.!3°

piaui, portanto, usufrui de condi¢des excepcionais em termos de
subsidio financeiro. Enquanto um dos principais requisitos para a
sobrevivéncia no campo jornalistico € a conquista de capital econdmico,
a revista ndo precisa, necessariamente, disputa-lo. Ha o interesse de que
ela se sustente — os anuncios publicitirios estdo presentes em suas
paginas, como em qualquer outra publica¢do — e ha também a busca por
mais leitores e anunciantes. Entretanto, enquanto essas fontes ndo
bastam, a revista segue sendo subsidiada com o aporte financeiro de
Salles — e ndo se submete, assim, aos “imperativos do mercado”.
Exatamente por ndo correr o risco da escassez de recursos, frequente em
outros veiculos, piaui tem sua autonomia assegurada e ndo sofre a
“censura econdmica” a que Bourdieu se refere.

O fato de Salles ter optado por néo realizar pesquisas de opinido
antes de seu langamento também sinaliza certa “indiferenga” quanto a
viabilidade da publicacdo no sentido de haver um publico disposto a
adquiri-la. O desejo de criar uma nova revista nao seria dificultado por
falta de leitores — logo, por falta de recursos. Diferente de outros
veiculos, é possivel dizer que piaui ndo nasce visando o lucro, mas

138 “Niobio faz dos Moreira Salles a familia mais rica do Brasil”. Exame. 13 margo 2013.
Disponivel em: exame.abril.com.br/negocios/noticias/niobio-faz-dos-moreira-salles-a-familia-
mais-rica-do-brasil. Acesso em out. 2014.

“Familia mais rica do Brasil fez US$ 13 bilhdes com o sonho do moblo Valor Ewnomlw
13 margo 2013. Disponivel em: www.valor.
brasil-fez-us-13-bilhoes-com-o0-sonho-do- moblo#lxzz3IOXv3Avq Acesso em out. 2014.

139 Informagdes disponiveis em: www.forbes.com/profile/joao-moreira-salles. Acesso em out.
2014.

A fortuna conjunta dos irmaos Moreira Salles (Fernando, Pedro, Jodo, Walter) esta avaliada
em 27 bilhdes de ddlares, segundo o “Bloomberg Billionaires Index”. Disponivel em:
www.bloomberg.com/news/2013-03-13/brazil-s-richest-family-forging-13-billion-niobium-
dream.html. Acesso em out. 2014.
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apenas a sobrevivéncia. Por isso seus profissionais teriam,
consequentemente, mais liberdade e mais autonomia para praticar um
jornalismo mais “puro” e menos “comercial”’. Dentro do campo de
produgdo de bens simbolicos, a revista estaria, portanto, mais proxima
do campo da produgdo erudita do que do campo da industria cultural,
que atende fundamentalmente a uma demanda externa: seus produtos
sdo definidos por seu publico, que deve ser, preferencialmente, o mais
amplo possivel. No caso de piaui, ocorre justamente o contrario: ndo se
verificou se haveria uma saida para o tipo de produto que ela se
propunha a oferecer. Assim como os bens simbolicos restritos se regem
pela légica da “arte pela arte”, talvez se possa dizer que a revista se rege
por uma légica quase homologa, do “jornalismo pelo jornalismo”. Em
principio, isso ndo seria possivel pois a atividade jornalistica,
essencialmente, s6 faz sentido quando se dirige a um publico
abrangente.'* Por outro lado, os editores da revista ndo estdo
preocupados em produzir algo que agrade a maioria e seja rentavel, mas
sim algo “bem feito”, “original”, “belo”, “prazeroso” — mesmo que o
“publico médio” ndo esteja capacitado para perceber e acolher essas
qualidades.

E licito falar de cultura média ou arte média para
designar os produtos do sistema da industria
cultural pelo fato de que essas obras produzidas
para seu publico encontram-se inteiramente
definidas por ele. (...) Logo, as caracteristicas
mais especificas da arte média — o recurso a
procedimentos técnicos e a efeitos estéticos
imediatamente acessiveis, a exclusdo sistematica
de todos os temas capazes de provocar
controvérsia ou chocar alguma fragcdo do publico
em favor de personagens e simbolos otimistas e
estereotipados, “lugares-comuns” que possibilitam
a projecdo das mais diferentes categorias do
publico —, resultam das condigdes sociais que
presidem a produgdo dessa espécie de bem
simbolico. Com efeito, tal arte (...) constitui o
produto de um sistema de producido dominado
pela procura da rentabilidade dos
investimentos ¢, em consequéncia, da extensio
maxima do publico, o que ndo lhe permite
contentar-se com a intensifica¢cdo do consumo de
uma determinada classe social e cultural deste

140° A “publicidade”, no sentido de tornar publico/conhecido, é um dos pilares do jornalismo,
segundo diversos autores (Beltrdo, 1960; Groth, 2011). Em “O poder cultural desconhecido:
fundamentos da ciéncia dos jornais”, Otto Groth afirma que as quatro caracteristicas
definidoras do jornal sdo a publicidade, universalidade, periodicidade e atualidade.
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publico (isto ¢, uma dada categoria estatistica,
como os jovens, as mulheres, os aficionados de
futebol, os colecionadores de selos etc.), devem
representar uma espécie de maior denominador
social possivel (...) (BOURDIEU, 2009b, p.
136-137, grifo meu).

7

Esse modelo de producdo que Bourdieu descreve é praticado
pelos maiores e mais tradicionais veiculos jornalisticos contemporaneos.
Por mais que muitos deles afirmem ter por “missdo” oferecer um
jornalismo ético, objetivo, com apura¢do rigorosa, essa ndo seria sua
“razdo de ser”. As empresas de midia apenas seguem existindo enquanto
sd0 rentaveis. Mas ¢é possivel identificar algumas (raras) excegdes nesse
campo aparentemente tdo dominado pelo capital econémico.

The New Yorker, principal inspiracdo de piaui, tampouco ¢&
lucrativa e ndo se sustenta com recursos proprios, apesar de sua enorme
reputagdo e abrangéncia de publico#!: trata-se de uma revista com
significativo capital cultural, intelectual, jornalistico, sendo assim muito
respeitada mundialmente. Entretanto, ela faz parte desse excepcional
grupo de empresas jornalisticas que dependem da boa vontade de seus
publishers ou financiadores para seguirem existindo. Todas elas,
previsivelmente, sdo reverenciadas pelo jornalismo de exceléncia que
produzem. Além de The New Yorker e do jornal inglés The Guardian,
citados no capitulo 1, outro exemplo ¢ a agéncia de jornalismo
investigativo ProPublica: financiada por um casal de milionarios norte-
americanos'#?, a agéncia se define como uma “redagdo independente,
sem fins lucrativos, que produz jornalismo de interesse publico”. Sua
criagdo foi motivada pela caréncia de empreendimentos dedicados ao
jornalismo investigativo:

O jornalismo investigativo esta em risco. Muitas
organizagdes de noticias crescentemente passam a
vé-lo como um luxo. Os reporteres investigativos
de hoje carecem de recursos: restri¢des de tempo e
orcamento estdo limitando a habilidade dos
jornalistas para realizarem esse tipo de
reportagem, para além dos usuais furos
jornalisticos. Novos modelos sdo, por esse
motivo, necessarios para levar adiante o 6timo

141 Em 2014, a circulagdo de The New Yorker era de 1.049.430 exemplares. Disponivel em:
www.condenast.com/brands/new-yorker/media-kit/print. Acesso em: out. 2014.

1420 casal Marion e Herb Sandler doam, via a Sandler Foundation, 30 milhdes de dolares a
cada trés anos.


http://www.condenast.com/brands/new-yorker/media-kit/print
http://www.condenast.com/brands/new-yorker/media-kit/print
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trabalho do jornalismo de interesse publico, que ¢é
parte integrante de um governo autébnomo e
importante baluarte de nossa democracia. !4

Fundada em 2008, ProPublica é concebida, assim como piaui, a
partir de uma falta: visa “preencher uma lacuna” do jornalismo
investigativo — com reportagens originais, baseadas em fatos, ndo em
opinides —, cada vez mais escasso nos Estados Unidos. Isto é: realizar o
que os veiculos tradicionais ndo realizam, ou realizam cada vez menos.
Aparentemente, a agéncia tem conseguido atingir esse objetivo. A
qualidade de suas reportagens ¢é reconhecida entre leitores e
profissionais da area, e também esta refletida na quantidade de prémios
que recebe: além de dois Pulitzer!'** (2010 ¢ 2011), a agéncia ja teve
quase 200 trabalhos premiados em apenas sete anos de existéncia.!#®
Suas apuracdes longas e caras se viabilizam justamente por suas
condigdes de funcionamento incomuns: usufrui de farto orcamento para
prestar um servico publico de qualidade. Diferente das agéncias de
noticias que visam o lucro, em Propublica o alto custo de uma pauta nao
¢ obstaculo para sua execugéo. 14

Observa-se que essas experiéncias de bom jornalismo s@o
contrastantes (e dissonantes) com a conjuntura fragil do campo. Além da
fonte de financiamento atipica, piaui também se destaca por surgir em
um contexto de crises do jornalismo: crise do modelo de negocios — que
o leva a se render cada vez mais ao ao capital econdomico —; crise de
credibilidade e crise de valores — provocadas sobretudo pelas
possibilidades geradas pelas novas tecnologias. Ao criticarem a
tendéncia dos veiculos jornalisticos a se concentrarem cada vez mais no
polo comercial — além da busca pelo furo em detrimento de apuragdes
bem feitas —, os discursos analisados nesta pesquisa procuravam

143 Minha tradugdo. Original em inglés: “Investigative journalism is at risk. Many news
organizations have increasingly come to see it as a luxury. Today’s investigative reporters lack
resources: Time and budget constraints are curbing the ability of journalists not specifically
designated “investigative” to do this kind of reporting in addition to their regular beats. New
models are, therefore, necessary to carry forward some of the great work of journalism in the
public interest that is such an integral part of self-government, and thus an important bulwark
of our democracy”. Disponivel em: www.propublica.org/about/. Acesso em: out. 2014.

144 O Pulitzer existe desde 1917, sendo o mais tradicional e importante prémio do campo
jornalistico norte-americano. Seu reconhecimento, portanto, se traduz em elevado capital
simbolico, logo, em posigéo privilegiada em relacdo aos demais agentes em disputa.

145 Disponivel em: www.propublica.org/awards/ Acesso em: out. 2014.

146 A série de reportagens sobre os perigos do acetaminofeno, principal ingrediente do
medicamento Tylenol, teve um custo de 750 mil délares e levou dois anos sendo produzida.
Publicada em 2013, a série foi elogiada por “apresentar informac¢des que literalmente salvam
vidas”. Disponivel em: www.theatlantic.com/national/archive/2013/10/these-journalists-spent-
two-years-and-750-000-covering-one-story/280151/. Acesso em: out. 2014.


http://www.azcentral.com/specials/special01/0528bolles-stateofreporting.html
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ressaltar piaui como uma “excecdo a regra”: a revista seria o Unico
veiculo a ndo compactuar completamente com a logica da lucratividade
e da pressa, predominante no campo. Teria, portanto, muito mais
autonomia e suas reportagens seriam “melhores”.

Identificar a posi¢do privilegiada que a revista ocupa no campo
jornalistico contemporaneo ¢ fundamental para compreender suas a¢des
distintivas. A partir do momento em que ela se desobriga da disputa por
capital economico e igualmente da urgéncia para “publicar primeiro”,
passa a jogar com regras diferenciadas. Sua ndo-dependéncia do
mercado lhe proporciona mais liberdade e a diferencia no campo.
Consequentemente, seus profissionais conseguem produzir reportagens
muito préximas a um jornalismo idealizado — que por estar distante do
polo comercial e proximo ao polo intelectual, € raro e nao-rentavel:

A maior contradicdo na operagdo do campo
jornalistico reside no fato de que as praticas
jornalisticas que melhor se adequam aos
cédigos de ética dos jornalistas sdo muito
frequentemente nao lucrativas. O jornalista
idealmente quer ser o servidor leal da verdade a
qualquer prego, mas ele pertence a um jornal que
tem um custo e integra um empreendimento
econdmico com suas proprias exigéncias, as quais
ndo sdo todas intelectuais. A imprensa popular (...)
prospera enquanto a imprensa “séria” mal
sobrevive. (CHAMPAGNE, 2005, p. 51, grifo
meu). 147

Conforme afirmaram nas entrevistas, os reporteres tém uma
rotina de trabalho flexivel, com a possibilidade de escreverem em casa e
sem a obriga¢do de frequentar a redacdo diariamente. Tudo isso também
contribui para a produgdo de textos mais livres e independentes: “Sem
um contato regular com outros jornalistas, o trabalho solitario pode em
alguns casos facilitar a pratica de um jornalismo mais ‘independente’ ou
‘alternativo’.” (MARCHETTI, 2005, p. 75).'4® Intrinseco a essa

147 Minha tradugdo. Original em inglés: “The major contradiction within the operation of the
joumalistic field lies in the fact that the joumalistic practices that best conform to journalists’
ethical codes are very often simply not profitable. The joumalist ideally wants to be the
stalwart servant of the truth at any price, but he belongs to a paper that bears a price and is
situated within an economic enterprise with its own exigencies, which are not all of the mind.
The popular press (...) thrives while the “serious” press barely survives”.

148 Minha tradugdo. Original em inglés: “Lacking the same regular contact with other

joumalists, solitary work practices may in some cases facilitate more ‘independent’ or
‘alternative’ journalism”.
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liberdade e autonomia de piaui esta um de seus tragos mais marcantes e
muito ressaltado em todos os discursos analisados: o tempo estendido
para apurar, escrever, publicar.

3.2. TEMPO

“A limitagao do tempo impde ao discurso
restrigdes tais que é pouco provavel que
alguma coisa possa ser dita”
(BOURDIEU, 1997, p. 19).

Todos os discursos analisados nesta pesquisa ressaltam piaui
como uma publicacdo que ndo esta preocupada com o “furo de
reportagem”, “em chegar primeiro”. Pelo contrario: ela se caracteriza
por “chegar depois”; por seu ritmo lento e sem pressa; por seu tempo
estendido, “incomum” e quase “ilimitado”. A periodicidade mensal,
evidentemente, contribui para que seus reporteres tenham sempre mais
tempo para apurar do que quem trabalha em veiculos didrios ou
semanais. Entretanto, o tempo que cada profissional da revista dedica a
determinada pauta ultrapassa o intervalo de um més entre uma edigédo e
outra. Essa enorme flexibilidade de prazos € rara no campo jornalistico,
independentemente da periodicidade do veiculo. A pressdo do tempo ¢
imanente aos produtos da industria cultural, inclusive no jornalismo de
revista:

O constrangimento temporal esti fortemente
presente no jornalismo de revista, que exige o
cumprimento rigido das etapas de producdo e
fechamento de cada edi¢do. Por fazerem parte de
um circuito complexo de impressdo (...) e
distribuicdo para assinantes e bancas, as revistas
tém prazos de fechamento praticamente
inflexiveis” (BENETTI, 2013, p. 51, grifo meu).

Em piaui existem, obviamente, prazos a cumprir. Mas como foi
possivel constatar nas entrevistas analisadas, esses prazos sdo sempre
negociaveis e, geralmente, postergados. Por isso pode-se afirmar que a
revista segue, de fato, uma légica diferenciada: como as obras do campo
de producdo erudita, mais importante do que publicar rapido, ¢
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apresentar um produto bem feito, que conte “histdrias com comecgo,
meio e fim”, e que essas sejam as “historias definitivas” sobre o assunto
em questao.

(...) a duragdo do ciclo de produgdo constitui sem
davida uma das melhores medidas da posigdo de
um empreendimento de produgdo cultural no
campo. Tem-se assim, de um lado,
empreendimentos com ciclo de produgdo curto,
visando minimizar 0s riscos por um ajustamento
antecipado & demanda detectavel, e dotados de
circuitos de comercializacdo e de procedimentos
de valorizagdo (...) destinados a assegurar o
recebimento acelerado dos lucros por uma
circulagdo rapida de produtos reservados a uma
obsolescéncia precaria; e, de outro lado,
empreendimentos com ciclo de produgdo longo,
baseado na aceitacdo do risco inerente aos
investimentos culturais e sobretudo na submissao
as leis especificas do comércio de arte (...)
(BOURDIEU, 1996, p. 161, grifo do autor).

O ciclo de produgdo longo de piaui confirma sua aproximagao do
polo puro/erudito/intelectual do campo de producdo cultural. Seu
jornalismo, portanto, ndo tem potencial para ser lucrativo e tende a
impopularidade — no sentido de ser acessivel a um grupo restrito de
leitores. Por outro lado, produtos situados nesse polo sdo mais perenes e
detém maior capital simbolico: “O sucesso econdmico em muitos
aspectos se opde a consagragdo intelectual: o primeiro ¢ de ordem
puramente material e pode ser rdpido e efémero, enquanto o segundo ¢é
mais simbolico e requer tempo para o lento reconhecimento pelos pares,
mas ¢é duravel” (CHAMPAGNE, 2005, p. 57)."% O reconhecimento
pelos pares ¢ um valor proprio do campo de producdo erudita, ndo da
inddstria cultural. Os discursos do corpus dessa pesquisa demonstram
que, no caso de piaui, ha um reconhecimento manifesto pelos agentes
envolvidos com a producdo — logo, os pares —, ou que pelo menos nio
sejam consumidores comuns, como ¢ o caso dos comentaristas de midia
e dos pesquisadores. A admiragdo que a revista suscita entre 0s
produtores ¢ mais um fator que a aproxima do campo de produgdo
restrita.

149 Minha tradugdo. Original em inglés: “Economic success in many respects opposes

intellectual consecration: the first is of a purely material order and can be rapid and ephemeral,
while the second is more symbolic and requires time for the slow recognition by the peer
group, but is durable”.
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A corrida contra o tempo e a busca incessante pelo furo de
reportagem ¢ um dos aspectos que Bourdieu critica veementemente no
campo jornalistico. Nos textos em que analisou diretamente a doxa e o
habitus dos jornalistas, o autor identifica um esfor¢o continuo por
diferenciagdo que quase sempre produz o efeito oposto: a
homogeneiza¢do das coberturas. A dominagdo do poder econdmico —
motivador da pressa — seria, assim, prejudicial ao bom jornalismo:

(...) dentro do campo do jornalismo, ha
competi¢do permanente pela apropriagdo do
publico leitor, mas também pela apropriacdo do
que se pensa garantir o publico leitor: o acesso as
noticias em primeira médo, o furo de reportagem,
as informagoes exclusivas (...). Um dos paradoxos
¢ que essa competi¢do (...) tem o efeito, em
campos de produgdo cultural sob controle
comercial, de produzir uniformidade, censura e
conservadorismo. Um exemplo muito simples: a
batalha entre as trés revistas semanais francesas,
Le Nouvel Observateur, L’Express e Le Point,
resulta em elas sendo indistinguiveis. Em grande
medida isso se deve porque a competicdo que as
leva a uma persegui¢do obsessiva pela diferenca
(...) nao tende a diferencia-las, mas sim a
aproxima-las (BOURDIEU, 2005, p. 44).150

Bourdieu atenta ao fato de que o furo de reportagem ndo € tdo
valorizado pelos consumidores quanto o ¢ pelos produtores. Os leitores/
espectadores geralmente ndo buscam informag¢des em todos os meios
possiveis, portanto, dificilmente percebem quem “deu a noticia
primeiro”. Logo, a urgéncia por “chegar antes”, além de prejudicar a
qualidade dos produtos, ndo teria tanta influéncia na rentabilidade dos
veiculos como pressupdem as disputas regidas pela lgica comercial do
campo.

150 Minha tradugdo. Original em inglés: “(...) within the field of joumalism, there is permanent
competition to appropriate the readership, of course, but also to appropriate what is thought to
secure readership, in other words, the earliest access to news, the “scoop”, exclusive
information (...). One of the paradoxes is that competition (...) has the effect, in fields of
cultural production under commercial control, of producing uniformity, censorship and even
conservatism. One very simple example: the battle between the three French weekly news
magazines, Le Nouvel Observateur, L’Express and Le Point, results in their being
indistinguishable. To a large extent this is because the competitive struggle between them,
which leads them to an obsessive pursuit of difference, of priority and so on, tends not to
differentiate them but to bring them together”.
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Na logica especifica de um campo orientado pela
producdo desse bem altamente perecivel que s@o
as noticias, a concorréncia pela clientela tende a
tomar a forma de uma concorréncia pela
prioridade, isto ¢, pelas noticias mais novas (o
furo) — e isso tanto mais, evidentemente, quanto se
estd mais proximo do pdélo comercial. As pressdes
do mercado s6 se exercem por intermédio do
efeito de campo: de fato, muitos desses furos que
sao buscados e apreciados como trunfos na
conquista da clientela estio fadados a
permanecerem ignorados pelos leitores ou
espectadores e a serem percebidos apenas pelos
concorrentes (sendo os jornalistas os Unicos a
lerem o conjunto dos jornais) (BOURDIEU, 1997,
p- 106-107, grifo meu).

Mesmo se os consumidores ndo priorizam, necessariamente, 0s
veiculos mais ligeiros, entre os agentes produtores do campo
jornalistico, quem “sai na frente” acumula mais capital jornalistico.
Trata-se, portanto, de um importante valor em disputa. piaui ndo esta
preocupada em “dar o furo” — o que ndo lhe seria possivel — por isso seu
modus operandi se afasta consideravelmente daqueles predominantes no
campo. Veiculos de periodicidade alargada ndo competem com os de
periodicidade curta, mas competem entre si. Logo, uma revista semanal
— conforme exemplo de Bourdieu — também busca ser “mais rapida”,
mas “mais rapida” em relagdo a outras revistas semanais. Entre as quatro
publicacdes brasileiras — Veja, Istoé, Epoca e Carta Capital —, as linhas
editoriais distintas ndo as impedem de travar uma disputa. Ja entre os
impressos mensais, por serem quase sempre veiculos especializados,
ndo generalistas, ¢ mais dificil estabelecer uma competi¢ao. Além disso,
o perfil atipico de piaui contribui para que ela ndo tenha concorrentes —
logo, o lugar que ocupa no campo ndo é disputado por mais ninguém e
seus editores ndo estdo preocupados em publicar “antes”. Afinal, seria
“antes” em relacdo a que outro veiculo? A revista conquistou uma
posicdo singular no campo jornalistico contemporaneo, por isso pode
“se abster” desse jogo.

Assim como leva mais tempo para ser produzida, piaui também
leva mais tempo para ser consumida. As longas horas de leitura que seus
textos requerem estdo em dissondncia com o consumo instantaneo
caracteristico dos produtos da industria cultural — logo, dos produtos
jornalisticos. A perenidade de suas reportagens foi muito destacada em
todos os discursos analisados, em contraponto a rapida obsolescéncia do
que veiculam outras publicagdes. Uma edicdo da revista ndo ¢
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descartada ao fim de seu més de circulagdo, mas permanece como um
bem duravel, cujo valor ndo se extingue a partir do momento em que
surge um substituto.

Na questdo do tempo, o que a aproxima do campo jornalistico &
sua preocupacdo em tratar de temadaticas atuais, questdes
contemporaneas. Mas a atualidade também est4 presente no polo erudito
de outros campos de producdo cultural, como a literatura e o cinema.
Por isso ndo bastaria para afirmar que piaui se adequa aos padrdes da
grande producdo. Fica, assim, cada vez mais evidente que a revista ndo
age em consonancia com muitos dos pressupostos do campo
jornalistico. Ao se colocar fora da maioria das disputas vigentes,
observa-se uma tendéncia a se colocar fora do campo — apesar de ainda
praticar o jornalismo.

3.3. PIAUI E A IMPRENSA HEGEMONICA: UMA REVISTA
“DIFERENTE”

Os agentes sociais (...) encontram-se
situados em um lugar do espago social,
lugar distinto e distintivo que pode ser
caracterizado pela posicao relativa que
ocupa em relagdo a outros lugares (...)
e pela distancia (...) que o separa deles
(BOURDIEU, 2007, p. 164).

O adjetivo mais repetido para descrever piaui nos discursos
analisados foi “diferente”, com seus sindnimos e suas variagdes. Afirmar
que uma publicacdo ¢ diferente ndo surpreende pois, em todos os
campos, ha elementos em disputa, logo, ha desigualdades. As distingdes
entre os agentes — que variam conforme a quantidade e o tipo de capital
que acumulam — ¢ intrinseca a constitui¢do de um espago social:

O espaco social (...) apresenta-se sob a forma de
agentes dotados de propriedades diferentes e
sistematicamente ligadas entre si (...). Tais
propriedades, ao serem percebidas por agentes
dotados das categorias de percepcdo pertinentes
(...), funcionam na propria realidade da vida social
como signos: as diferencas funcionam como
signos distintitves — e como signos de distincdo,
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positiva ou negativa — ¢ isso inclusive a margem
de qualquer intencdo de disting@o (...). Em outros
termos, através da distribuiciao das
propriedades, o mundo social apresenta-se,
objetivamente, como um sistema simbdlico que
¢é organizado segundo a légica da diferenca, do
desvio diferencial (BOURDIEU, 1990, p. 160,
grifo meu).

Por minimas que sejam, as disting0es entre um agente e outro sdo
definidoras de suas identidades e importantes para que ele “exista” no
campo: “Cair na indiferenga (...) significa perder existéncia, por isso
nada é mais ameagador do que a semelhanca que dissolve sua
identidade. Isso explica porque os extremos mantém um ao outro por
oposicdo mutua; no caso limite, eles podem ndo ter nenhum outro
contetido além da rela¢do de oposi¢do” (BOURDIEU, 2005, p. 40).15!
Ser diferente, portanto, ¢ também uma questdo de sobrevivéncia. No
caso do campo jornalistico, criar uma publicagdo que seja muito
semelhante a outra representa um risco: uma das duas pode ter a tiragem
minguada ou mesmo se ver obrigada a cessar sua circulagdo — cedendo
assim a posi¢do em disputa a outra. Por isso, geralmente, um novo jornal
ou revista surge anunciando suas diferencas: ird oferecer o que seus
provaveis concorrentes ainda ndo oferecem.

As diferengas de piaut, entretanto, ndo sdo sinalizadas em relagéo
a um ou outro agente, mas sim em relacdo a todos os agentes em jogo.
Muitos dos discursos apontam a revista em oposi¢do a “imprensa” como
se ela estivesse além ou acima de todos os veiculos do campo. Mais do
que distinta, ela é considerada excepcional, exclusiva. Novamente,
subentende-se que piaui esta situada nos limites — ou talvez “fora” — do
campo. Suas caracteristicas sdo interpretadas como tdo excepcionais que
ndo seria possivel compard-la a qualquer outra experiéncia do
jornalismo brasileiro contemporaneo. A uniformidade do campo
jornalistico, conforme descreve Bourdieu — em consondncia com os
discursos analisados —, também seria responsavel por realgar as
diferencas da revista:

Para ser o primeiro a ver e a fazer alguma coisa,
esta-se disposto a quase tudo, e como se copia
mutuamente visando a deixar os outros para tras, a

151 Minha tradugfo. Original em inglés: “Falling into undifferentiatedness (...) means losing
existence, and so nothing is more threatening than the lookalike who dissolves your identity.
This explains why the two extremes maintain each other by their mutual opposition; in the
limiting case, they may have no other content than the relationship of opposition”.



257

fazer antes dos outros, ou a fazer diferente dos
outros, acaba-se por fazerem todos a mesma coisa,
e a busca da exclusividade, que, em outros
campos, produz a originalidade, a singularidade,
resulta aqui na uniformizacdo e na banalizagdo
(BOURDIEU, 1997, p. 26-27).

Essa homogeneidade da cobertura é frequentemente apontada
como uma deficiéncia do campo jornalistico, sendo a dominancia do
polo econdmico sua principal responsavel: sempre em busca de mais
recursos — para seguir sobrevivendo e, sobretudo, obter lucros —, os
diferentes veiculos estdo ininterruptamente atentos a concorréncia, para
ndo “ficar para tras”, logo, ndo perder leitores e publicidade. Como ja
disse, piaui se isenta dessa disputa: por ter capital econdmico garantido,
ela pode arriscar ser diferente e ndo publicar o que todos publicam. Isso
nao quer dizer que nao tenha a preocupacdo de atrair leitores: assegurar
uma circulagdio minima também ¢é importante para que a revista
mantenha sua “razdo de ser”. Mesmo que seu financiamento nao
dependa fundamentalmente de vendas e assinaturas, um veiculo
jornalistico s6 faz sentido quando ha publico que o consuma e, portanto,
o reconheca como importante, necessario.

A seguranca do capital econdmico também lhe permitiu
conquistar outros capitais, os quais favorecerem suas caracteristicas
“exclusivas”. Com a vantagem de poder contar, desde o inicio, com
jornalistas experientes ¢ renomados, a revista se assegurou de capital
social e capital jornalistico: facilidade de acesso a fontes, credibilidade,
idoneidade, qualidade de apuracdo e escrita. A relagdo do publisher com
o campo de produgao erudita, e a possibilidade de aquisi¢do de material
de autores externos a redacdo — entre escritores, socidlogos, fildsofos,
cartunistas etc. — j& consagrados em suas areas de atividade — campo
literario, artistico, cientifico etc. —, também contribui para conferi-lhe
elevado capital cultural.

A variedade e¢ a quantidade de capital que piaui acumula a
posiciona em lugar privilegiado, praticamente inacessivel a outras
publicagdes. Quanto mais semelhantes os capitais de um e outro agente,
mais proximos eles estdo entre si — logo, sdo concorrentes imediatos.
piaui, pelas condigdes atipicas em que foi concebida, ndo compete com
ninguém. Seus elementos distintivos, portanto, se sobressaem com
facilidade. Se “a identidade social define-se e afirma-se na
diferenca” (BOURDIEU, 2008, p. 164), pode-se dizer que a revista ndo
teve dificuldades para constituir e consolidar sua identidade. Entre as
posi¢gdes em disputa em um campo, Bourdieu (2007, p. 223-224) se
refere aquelas consideradas raras, portanto, mais valiosas e almejadas:
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(...) ¢ a propria estrutura do campo, ou seja, a
estrutura da distribuicdo (desigual) das diferentes
espécies de capital que, ao engendrar a raridade de
certas posicdes e os ganhos correspondentes,
favorece as estratégias visando destruir ou reduzir
tal raridade, pela apropriagdo das posigdes raras,
ou a conserva-las pela defesa dessas posigdes.

Apesar de piaui ocupar no campo uma posicdo “rara”, ela ndo
precisa enfrentar agentes que visam “destruir ou reduzir tal raridade”,
conforme descreve Bourdieu. Nos discursos que analisei, a revista ¢
classificada como um ‘“caso raro”, uma ‘“novidade”, um “fendmeno”,
“incomum”, “inusitada”, “extraordinaria”, ‘“infinitamente diferente”,
“diferente de tudo que se faz”, “inédita no Brasil”. Nesse contexto, ela
era muitas vezes apontada como um “exemplo” para os demais veiculos
do campo jornalistico brasileiro. Esses, por suas vez, eram sempre
considerados “em bloco” e de forma muito critica: produzem um
jornalismo superficial; ndo contam histérias com comego, meio e fim;
ndo vao além dos fatos; sdo repetitivos e ndo surpreendem seus leitores.
As qualidades de piaui seriam, portanto, inspiradoras para outras
publicagdes.

Esses discursos ndo consideram, entretanto, que justamente por
apresentar tantos aspectos distintivos, piaui constituiu um espaco
proprio, s6 dela, no campo. As constata¢des de que seu projeto editorial
“desconstroi os modelos tradicionais”; “rompe com os canones
estabelecidos”; “quebra paradigmas”, “vai na contramio do jornalismo
predominante” etc. sinalizam para o que talvez lhe seja mais peculiar:
suas condicdes atipicas ndo sdo, em principio, reproduziveis. Dessa
forma, a revista acaba por se estabelecer no plano do ideal: seu
jornalismo, apesar das tantas qualidades, ndo serve como modelo para
outras experiéncias, pois ndo sdo aplicaveis em outros contextos. Nao
basta ter um modelo'’? como referente e a intencdo, esfor¢o, boa
vontade para gerar “uma piaui”: a estrutura que garante a producdo de
seu jornalismo “primoroso” ¢ tdo “incomum” quanto o produto que
gera. Pode-se dizer, portanto, que a revista ¢ praticamente inimitdvel.
Seria preciso outro financiador, outro “mecenas”, que ndo apenas tivesse
as mesmas facilidades de recursos econOmicos, como também as
mesmas predisposi¢cdes, o mesmo habitus de Jodo Moreira Salles —
aspecto em que me deterei a frente.

Quando afirma que a revista tem “o luxo de ser lenta”, Salles
expoe um outro “luxo” ainda mais relevante de piaui: o de poder ousar
ser lenta, ousar ser diferente. Ser “diferente de tudo que se faz” implica

152 No caso de piaui, seu principal modelo foi a revista The New Yorker.
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em ousadia, que implica em liberdade editorial e financeira. Esses sdo os
grandes “luxos” da revista. Se tivesse nascido, como a maioria dos
veiculos, como um negocio — 0 que ndo é incompativel com a intengdo
de praticar jornalismo com qualidade —, a publicagdo ndo poderia
“desmantelar a estrutura jornalistica convencional” e “ser um espago de
resisténcia”!>? sem enfrentar qualquer concorréncia. Por essa conjungédo
de fatores, o modus operandi atipico da revista ndo pode, em principio,
ser copiado — sobretudo no atual contexto de crise do jornalismo, em
que langar e sustentar um meio impresso tornou-se ainda mais
desafiador. O fato de que, em oito anos de circulacdo, ainda ndo surgiu
“nada parecido com piaui” confirma seus atributos excepcionais.

No campo jornalistico, diferente daqueles que conferem titulos,
diplomas e certificagdes — como o campo cientifico € o campo juridico,
por exemplo —, ndo ha uma “instancia oficial” que define o que é o bom
jornalismo e o que ndo €, ou mesmo o que ¢ jornalismo e o que ndo é.
Existe, ¢ claro, um senso comum — a doxa — sobre essas concepgdes que
perpassa todo o campo e com o qual todos estdo, em principio, de
acordo.  Entretanto, por ndo estarem institucionalizadas — como o
diploma que confere ao pesquisador o titulo de mestre ou doutor — essas
defini¢des estdo sempre em disputa, sempre em constru¢do. Assim
também funcionam outros campos de producdo de bens simbdlicos: a
ideia do que é a “boa literatura” e a “ma literatura” ndo € tdo explicita e
evidente, logo, ndo ¢ tdo inflexivel. Quando o “bom” e o “ruim” ndo
estdo “decretados”, eles seguem em eterna discussdo, eterna disputa. Se
o campo jornalistico brasileiro fosse analisado por um agente exterior a
partir dos discursos que constituem o corpus desta dissertagdo, teria-se a
impressdo de que piaui seria uma importante referéncia de jornalismo e
também do bom jornalismo. Trata-se, entretanto, de um jornalismo
quase “irreal”, por estar localizado nos limites do campo, quase
ultrapassando suas fronteiras — e repito: talvez até ultrapasse.

A doxa de todos os campos também se expressa como ortodoxia
e heterodoxia. Os agentes situados no polo ortodoxo visam cristalizar a
doxa, isto ¢, fortalecer as ideias sobre as quais todos devem estar de
acordo, sedimentar o inquestiondvel — no sentido de impedir que ele
seja, a qualquer momento, posto a prova. No caso do campo jornalistico,
uma visdo ortodoxa seria aquela que fortalece os principios de
objetividade e imparcialidade; o lead e a pirdmide invertida como
formatos ideais para a construgdo do texto; o valor do furo de
reportagem; a circulagdo como parametro para a importancia do veiculo;
o papel do jornalismo como um prestador de servico a sociedade e
instrumento imprescinivel a democracia. Os veiculos mais tradicionais e
conservadores situam-se, normalmente, nesse polo: insistem em se

153 Todas essas expressdes entre aspas se referem a trechos dos discursos analisados.
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declarar objetivos e imparciais mesmo quando suas praticas demonstram
o contrario; defendem o jornalismo como importante fonte de
informagdo e orientacdo dos individuos na sociedade; desacreditam as
formas alternativas de acesso as noticias.

No poélo heterodoxo, pelo contrario, ha um esforgo por subverter
as regras do jogo, questionar a doxa do campo, por em causa os valores
dominantes. A heterodoxia visa desnaturalizar a doxa — muitas vezes
propondo uma doxa alternativa. Os agentes heterodoxos do campo
jornalistico seriam aqueles que contestam os principios de objetividade e
imparcialidade; que derrubam as barreiras rigidas entre “realidade” e
“ficcdo”; que propdem meios ndo-convencionais de acesso a informagao
e novos modelos de empresas/organizagdes jornalisticas. Fica evidente,
portanto, que piaui esta situada no polo heterodoxo do campo. Ao “ir na
contramdo de tudo”, ela pde em xeque normas estabelecidas. Algumas
delas, inclusive, caras ao campo: muitos discursos fazem referéncia aos
limites pouco claros entre realidade e ficcdo nas paginas da revista. Ha
textos jornalisticos com atributos “ficionais”; e textos ficcionais que se
confundem com fatos reais. Ao tratar de assuntos considerados
“insignificantes”, a revista também questiona os valores-noticias do
campo — “valor-noticia” no sentido do que “merece” ou ‘“ndo merece”
ser publicado, independentemente de se tratar de noticia, reportagem,
artigo. Seu “ritmo lento”, em contraponto ao “ritmo rapido”
caracteristico da industria cultural, questiona a reputagdo das produgdes
“apressadas”, cujos resultados sdo muitas vezes duvidosos.

Seria possivel supor que, por suas caracteristicas heterodoxas, o
surgimento de piaui teria desestabilizado as estruturas do campo e
acirrado a disputa entre os pdlos heterodoxo e ortodoxo: quando um
deles da sinais de fortalecimento, o outro aciona seus “mecanismos de
combate” para ndo se deixar dominar pelo outro.!>* No entanto, apesar
de seu “ineditismo”, sua “originalidade”, suas caracteristicas de
“vanguarda”, a revista ainda € acessivel a poucos, logo, sua presenga,
tanto no campo jornalistico, como em outros campos, ¢ pouco relevante.
Suas reportagens dificilmente causam “impacto” no dia-a-dia — como é
comum em outros veiculos — e suas praticas, aparentemente, nao
influenciam outras praticas jornalisticas — apesar de ser apontada na
totalidade dos discursos como referéncia de jornalismo de qualidade. Ao
ser considerada, portanto, como uma revista para “leitores inteligentes”
— e de fato materializar-se assim — piaui restringe consideravelmente sua
area de atuagfo. Essa caracteristica contribui para que ela se mantenha
no poélo intelectual e proxima ao campo de produgdo erudita. Dessa
forma, a revista assegura seu elevado capital simboélico, mas ndo usufrui

154 O polo ortodoxo constitui sempre o polo dominante; o heterodoxo, o dominado. E natural,
portanto, que os agentes ortodoxos reajam as manifestagcdes dos heterodoxos, com o objetivo
de conservarem sua posi¢ao de dominantes.
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da possibilidade de influir no campo — por isso, também, ndo tem
concorrentes.

3.4. JORNALISMO “INTELIGENTE” PARA LEITORES
“INTELIGENTES”

“O gosto classifica aquele que procede
a classificacdo: os sujeitos sociais
distinguem-se pelas distingdes que eles
operam entre o belo e o feito, o distinto
e o vulgar; por seu intermédio,
exprime-se ou traduz-se a posi¢ao
desses sujeitos nas classificagdes
objetivas” (BOURDIEU, 2008, p. 13).

Além de “diferente”, o adjetivo “inteligente” aparece em muitos
discursos sobre piaui. Tanto para se referir a “quem faz” quanto — e
sobretudo — a “quem 1&”, ha sempre referéncias a certa superioridade
intelectual. Como ja disse, os proprios slogans da revista expressam essa
ideia: “para quem tem um parafuso a mais”; “para quem gosta de ler”.
Presume-se, assim, que ndo se trata de um produto jornalistico destinado
a qualquer leitor, a um publico universal, mas apenas aqueles
capacitados a decifrarem seu conteudo. A revista, mais uma vez, se
afasta da doxa do campo jornalistico. Como produtos da industria
cultural, jornais, revistas, programas de TV etc. se dirigem a publicos
relativamente amplos: suas mensagens tendem a ser inteligiveis a
individuos de origens e habitus variados. “Se os media apresentam-se
como arenas publicas, isso significa que deveriam ser, por definicdo,
ndo restritas. Deveriam ser o espaco em que a negociacdo simbolica
entre diversos publicos pudesse acontecer e ser
reconhecida.” (GIRARDI JR., 2007, p. 136). Portanto, ao se propor a
praticar um jornalismo “inteligente”, piaui se aproxima das praticas do
campo de produg¢ao erudita:

As obras produzidas pelo campo de produgio
erudita sdo obras “puras”, “abstratas” e esotéricas.
Obras “puras” porque exigem imperativamente
do receptor um tipo de disposicio adequado
aos principios de sua producio, a saber, uma

disposicio propriamente estética. (...) Por este
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motivo, sdo acessiveis apenas aos detentores do
manejo pratico ou tedrico de um codigo
refinado e, consequentemente, dos codigos
sucessivos e do codigo destes codigos. Destarte,
enquanto que a recep¢cido dos produtos do
sistema da industria cultural é mais ou menos
independente do nivel de instrucdo dos
receptores (uma vez que tal sistema tende a
ajustar-se 2 demanda), as obras de arte erudita
derivam sua raridade propriamente cultural e, por
esta via, sua fungdo de distingdo social, da
raridade dos instrumentos destinados a seu
deciframento, vale dizer, da distribuicdo desigual
das condigdes de aquisi¢do da disposigdo
propriamente estética que exigem e do codigo
necessario a decodificacdo (...), e também das
disposi¢cdes para adquirir tal codigo (...)
(BOURDIEU, 2009b, p. 116-117, grifo meu).

A complexidade da decodificagdo desses produtos se deve a

prevaléncia da forma sobre a fun¢do — o que também € proprio das obras
de arte. Em piaui, ha essa tendéncia: a revista se constitui quase como
um “objeto estético” do jornalismo. Quando relatam a importancia dada
ao processo de edi¢do — no sentido de tornar o texto mais fluido, mais
envolvente, mais agradavel, mais belo — seus reporteres e editores
revelam uma dedicagdo significativa a forma. No jornalismo
hegemonico, ao contrario, ¢ a fungdo que predomina: ele ndo vale por
sua “beleza”, mas sim por informar, orientar os cidaddos em suas
praticas cotidianas. A inten¢do de priorizar a forma estd expressa em
diversos discursos de Salles desde o langamento da publicagao:

Eu gostaria que a piaui fosse de certa maneira
inttil. Inatil no sentido de alguma coisa que
vocé 1é e a razio se esgota ali. Voc€ ndo 1€ para
melhorar sua vida, aprender a ganhar dinheiro,
dirigir melhor seu carro ou educar seu filho. O que
ndo significa que a piaui ndo tenha um
compromisso com a informacdo. Ela tem. Mas
hoje tudo urge ter uma utilidade, e piaui é
inutil no sentido do deleite. Vocé 1é para se
divertir, vocé 1€ como vai ao cinema, ou como lI¢
um bom livro. Ela tem algo que se esgota em si
mesma ¢ isso € bacana. Idealmente, uma matéria
que realmente da certo na piaui € sobre um
assunto que vocé sempre achou absolutamente
desinteressante, mas vai até o final porque esta
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bem escrita. E ai que eu acho que a gente cumpre
nosso papel (SALLES, 2007, grifo meu).

Uma das razdes pelas quais a revista foi criada foi
para tratar a nio ficcio como um valor estético:
as historias ndo serem apenas interessantes, mas
também bem contadas. (SALLES, 2014, grifo
meu).

Uma decisdo tomada 14 atras foi a de tratar a
capa quase como um valor em si. Nao é uma
capa funcional, ndo estd ali pra dizer “essa ¢
nossa reportagem mais importante”. Ela esta ali
pela forca, pela beleza; por ser interessante, por
ser agressiva; melancolica em um més, solar no
outro. Eu acho as capas bonitas (SALLES, 2014,
grifo meu).

A diferenca estd sempre na forma: nio ¢é o
tema, é a maneira de narrar o tema. A piaui tem
isso no seu DNA: ¢ bem escrita no sentido de ser
surpreendente para o leitor. A ideia € que as coisas
fiquem na memoria. Forma pra gente é tio
importante quanto contetido. A gente discutiu
muito isso antes da revista ser criada, com a
pretensdo de produzir uma revista que fale de
maneira diferente e que fale bem. E ha pouco
tempo, temos nos quadros da piaui uma editora de
texto, de estilo, que ¢é alguém que trabalha
especificamente na urdidura do texto (SALLES,
2014, grifo meu).

Os discursos que analisei no segundo capitulo estdo em
consonancia com o de Salles, quase todos fazem referéncia a esse
atributo da publicagdo: “Narrativa de qualidade”; “linguagem estética
refinada”; “beleza literaria”; “linguagem poética”; presenga de “figuras
de linguagem”, “metaforas”, “suspense” e “tensdo narrativa”; “textos
com estilo e charme”; “textos povoados de sons, cheiros, texturas”;
“narrativa elaborada e cuidadosa”. A nova editora de texto a quem o
publisher se refere ¢ Maria Emilia Bender, que por mais de duas décadas
foi editora de obras literarias da Companhia das Letras.!>> Bender foi
convidada a compor a equipe de piaui, evidentemente, por sua
experiéncia com textos cuja preocupacgao estética ¢ fundamental.

155 Disponivel em: www1.folha.uol.com.br/colunas/raquelcozer/2014/01/1402821-jeitinho-
americano.shtml.
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O critério de escolha do nome da revista também foi a beleza.
Salles (2007) afirma que “nem sabia o que significava piaui”, mas
achava o nome “simpatico, graficamente bonito”. Ele o elegeu
especialmente por sua sonoridade: “palavra cheia de vogais, macia,
doce”. O formato fisico diferenciado — e grande — expressa igualmente a
intencdo de criar um produto que fosse mais estético do que funcional:
“The New York Review of Books usa exatamente esse tamanho. Eu
achava que era um tamanho ligeiramente desconfortavel, mas as
ilustragdes ficam bonitas, as capas chamam a aten¢do” (SALLES,
2014). O publisher reconhece que muitos leitores reclamam da pouca
praticidade de se ler uma revista nesse formato, mas ndo cogita adotar
um menor e mais tradicional justamente por considerd-lo menos
harménico. H4, portanto, (...) “um expediente de estilizacdo que exige a
forma e as formas uma denegacdo da fungdo” (BOURDIEU, 2008, p.
13).

Essas escolhas reafirmam o “carater erudito” de piaui e,
consequentemente, conferem “status de inteligéncia”'>® a quem a
adquire, a l&, a comenta. Para decifrar seus codigos e conseguir dedicar
horas a leitura de textos longos e, as vezes, densos — que demandam nao
apenas tempo, mas também disposi¢do mental —, é preciso estar dotado
dos capitais apropriados:

Em matéria de consumo cultural, a oposi¢do
principal, segundo o volume global de capital,
estabelece-se aqui entre o consumo, designado
como distinto por sua propria raridade, das fragdes
mais bem providas, ao mesmo tempo, em capital
econdmico e em capital cultural, por um lado, e,
por outro, o consumo considerado socialmente
como vulgar — por ser, a um s6 tempo, facil e

comum — dos mais desprovidos nesses dois
aspectos de capital (...) (BOURDIEU, 2008, p.
165).

Nos variados campos sociais, a leitura de periodicos, como o
acesso a outros bens simbolicos, demarca diferengas. “Os bens se
convertem em sinais distintivos, que podem ser sinais de distingdo, mas
também de vulgaridade, ao serem percebidos
relacionalmente” (BOURDIEU, 2008, p. 447). Em uma sociedade onde
o habito de leituras longas e certa sensibilidade estética ndo estdo
disseminados, os leitores de piaui constituem, naturalmente, um publico

156 Novamente, as expressdes em aspas sdo excertos literais dos discursos que compdem o
corpus.
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“restrito”, “distintivo”, e “inteligente”. Considerando que as novas
tecnologias também favorecem, cada vez mais, textos breves e
facilmente digeriveis, propor uma revista com as caracteristicas de piaui
¢ abdicar de retorno financeiro em prol da apropriagdo — e conservagao —
de elevado capital simbolico.

Em As regras da arte, Bourdieu estuda as especificidades do
campo literdrio a partir da trajetéria do escritor francés Gustave
Flaubert. O socidlogo o elegeu por considerar que sua vida e obra
seriam exemplares para a analise das lutas proprias dos campos de
produgdo cultural. Defensor da “arte pela arte”, Flaubert expde com
lucidez os inconvenientes intrinsecos a opg¢do por se dirigir a um publico
restrito:

Quando ndo nos dirigimos a multiddo, € justo que
a multiddo ndo nos pague. E economia politica.
Ora, sustento que uma obra de arte digna desse
nome e feita com consciéncia ¢ inapreciavel, ndo
tem valor comercial, ndo pode ser paga. (...)
Quanto mais se pde consciéncia em seu trabalho,
menos se tira lucro dele. Sustento esse axioma
com a cabeca sob a guilhotina. No6s somos
operarios de luxo; ora, ninguém ¢ bastante rico
para pagar-nos. Quando se quer fazer dinheiro
com sua pena, € preciso fazer jornalismo, folhetim
ou teatro (FLAUBERT apud BOURDIEU, 1996,
p. 101).

E possivel estabelecer uma correspondéncia entre os escritores
que ignoram “a multiddo” e a posi¢do de piaui no campo jornalistico
brasileiro — como defensora do “jornalismo pelo jornalismo”. No atual
contexto econdmico e social, é pouco provavel que a revista consiga se
financiar por meios convencionais. A referéncia de Flaubert ao
jornalismo como alternativa para se “fazer dinheiro” corrobora o
entendimento de Bourdieu de que ndo ha jornalismo aquém ou além do
campo da industria cultural. Logo, trata-se de uma atividade dirigida
impreterivelmente ao grande ptblico — que o sustenta.

O prego de capa'’ de piaui é razodvel para uma revista mensal,
portanto, sua baixa popularidade ndo se deve a restrigdes econdmicas,
mas realmente a dificuldade de acesso a seus cddigos de leitura. Além
disso, por ter periodicidade alargada e ndo estar amplamente disponivel
— ndo esta a venda em todas as bancas de revista e dificilmente se faz
presente em salas de espera —, a revista permanece desconhecida mesmo
em meios considerados mais intelectuais. A reporter Paula Scarpin relata

157 Em outubro de 2014, a revista custava 16 reais.
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que, quando contactou o médico Roberto Kalil Filho para fazer seu
perfil'38 ele ainda ndo conhecia piaui. Pesquisadores da Universidade
de Sdo Paulo (USP), que entrevistou para a reportagem que tratava de
pombos!??, tampouco reconheceram a publica¢do. Outro reporter, Rafael
Cariello, compara a popularidade da revista com a do jornal em que
trabalhou por dez anos:

Quando fui fazer matéria no Mato Grosso,
ninguém sabia da piaui, nunca tinham ouvido
falar. Ai faz muita diferenga, é muito melhor ser
da Folha. Qualquer um, de qualquer classe social,
conhece a Folha. Se nunca leu, pelo menos ja
ouviu falar. A piaui pega s6 um certo publico, que
¢ quem tem mais grana, mais formacgfo. Isso
nunca me atrapalhou completamente, mas ¢é
estranho e muito diferente da Folha.'®°

Seu relato confirma a despropor¢ao que hé entre o publico de um
veiculo jornalistico tradicional e outro “destinadado a elite intelectual e
formadores de opinido”. No campo da industria cultural — logo, no
campo jornalistico — héa, segundo Bourdieu (1996, p. 282), uma
homologia entre o p6lo de produgéo e o pdlo de consumo:

A homologia que se estabelece hoje entre o espago
de produgdo e o espago de consumo estd no
principio de uma dialética permanente que faz
com que os mais diferentes gostos encontrem as
condi¢les de sua satisfagdo nas obras oferecidas
que sdo como que a sua objetivagdo, enquanto os
campos de produgdo encontram as condi¢des de
sua constitui¢des ¢ de seu funcionamento nos
gostos que asseguram — imediatamente ou a prazo
—um mercado para os seus diferentes produtos.

Apesar de piaui satisfazer os gostos de determinado grupo social,
seu pequeno publico ndo basta para manté-la. Logo, ela ndo consegue
sobreviver como um produto da industria cultural e se afasta ainda mais
dos jogos do campos jornalistico, refor¢cando seus atributos distintivos.

158 0O médico (e o) politico” (n° 65, fev./2012).
159 “Sinantrdpicos e columbdfilos” (n° 16, jan./2008).

160 A matéria a que ele se refere, apurada no Mato Grosso, é “A onga e a barragem” (n° 77, fev./
2013).
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Essa distancia se estabelece de forma consciente e intencional: hd um
esforco continuo de seus reporteres e editores — e sobretudo de seu
publisher — de diferencia-la “de todo o resto”. Seu tempo incomum de
produgdo e consumo, ja tratado aqui, também permeia esse aspecto
[P BYS 29 : ~ [ “

elitizado” da publicacdo. Os produtos do campo da erudigdo, da “arte
pura”’, demandam longa dedicagdo, cujo retorno ndo ¢ imediato:

Os objetos dotados do mais elevado poder
distintivo sdo aqueles que ddo melhor testemunho
da qualidade da apropriagdo, portanto, da
qualidade do proprietario, porque sua apropriagao
exige tempo ou capacidades que, supondo um
longo investimento de tempo (...), ndo podem ser
adquiridas a pressa ou por procuragao; portanto,
aparecem como os testemunhos mais seguros da
qualidade intrinseca da pessoa. Por isso, explica-
se o espago reservado pela procura da distingdo a
todas as praticas que, a semelhanga do consumo
artistico, exigem uma despesa pura, sem qualquer
retorno, assim como a coisa, sem duvida, mais
preciosa e mais rara (...), ou seja, o fempo, tempo
consagrado ao consumo ou & aquisi¢do da cultura
pressuposta no caso de consumo adequado.
(BOURDIEU, 2008, p. 263, grifo do autor).

A “despesa pura, sem qualquer retorno” a que Bourdieu se refere
estd em consonancia com a vontade de Salles de criar um produto que
“se esgote em si mesmo” — apesar da incongruéncia entre essa proposta
e a doxa do campo jornalistico. Concebé-la dessa forma s6 foi possivel
por usufruir da vantagem de poder abdicar de vendas pela liberdade de
realizar um “jornalismo inteligente”. Verifica-se, assim, que ¢
novamente o capital econdmico garantido que possibilita a revista ousar
e diferenciar-se. Quando Flaubert afirma, em referéncia aos artistas
produtores de obras ndo comerciais, que “ninguém ¢ bastante rico para
pagar-nos”, ¢ possivel estabelecer um paralelo com o jornalismo
proposto por piaui: “ndo tem valor comercial, ndo pode ser paga”. No
entanto, a publicagdo contraria as regras do jogo: had alguém “bastante
rico para paga-la”.
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3.5. JOAO MOREIRA SALLES

E ainda o dinheiro (herdado) que assegura a
liberdade em relacdo ao dinheiro. Tanto mais
que, ao dar certezas, garantias, redes de
protecdo, a fortuna confere a audécia para a
qual sorri a fortuna — em matéria de arte mais,
sem duvida, que em qualquer outra coisa
(BOURDIEU, 1996, p. 103-104).

Além de financia-la, Jodo Moreira Salles ¢ o principal
responsavel pela identidade editorial de piaui. Apesar de ter formado
uma equipe para planejé-la e viabilizé-la, a ideia da revista partiu de um
desejo pessoal. Salles, portanto, pode ser considerado seu “autor”. A
publicac¢do que idealizou nasceu com todos os atributos que considera
importantes, sem que seus altos cultos fossem um empecilho. Com
capital econémico suficiente, o documentarista poderia ter optado por
um veiculo convencional e, como seria usual, lucrativo. Entretanto, seu
objetivo ndo era ter mais uma fonte de renda, mas apenas materializar
uma vontade. Em palestra recente, perguntado se teve algum sonho ou
projeto de vida na juventude, Salles (2014) fez referéncia a publicagdo:
“Quando ja ndo era tdo jovem, uma das coisas que eu queria fazer era
uma revista. Entdo isso esta ticado. (...) piaui foi um grande projeto que
eu pensei e acabei realizando”. Em outros momentos, ele confirma suas
motivagoes individuais para criar a publicagdo:

Criei a piaui porque queria ler uma revista
parecida com a piaui (SALLES, 2010).

Outra coisa que a piaui me deu e que eu nao tinha
no cinema ¢é a rotina de uma redagdo — todo dia
tem algo a fazer, algo a cobrir. A rotina do
trabalho era algo que eu queria muito, isso
contribuiu para que eu criasse a revista (SALLES,
2011).

Eu achava que uma redagdo, que o convivio com
jornalistas numa redagdo, seria muito interessante.
E ¢ mesmo. Foi uma decisdo muito acertada do
meu ponto de vista. Eu convivo com pessoas
muito interessantes. O jornalismo é muito mais
agil do que o cinema. Eu tenho uma ideia e no dia
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seguinte estou diante do objeto da minha ideia
(SALLES, 2010).

A gente ainda ndo entrou bem no mundo digital
por uma deformagdo minha. Eu quis criar uma
revista, porque queria ler uma revista fisica. Nao
consigo ler jornal na internet, ndo leio revista na
internet, ndo tenho muita paciéncia pro meio
eletronico, apesar de saber que recentemente isso
¢ um delirio (SALLES, 2014).

The piaui Herald surgiu porque eu sou um leitor
do The Onion, um site satirico americano, que faz
noticias falsas (SALLES, 2014).

Fica evidente, portanto, que piaui foi concebida, fundamentalmente,
para atender a uma demanda particular. Foram as preferéncias individuais do
publisher que delinearam a revista com as qualidades que vém sendo exaltadas.
Além de pertencer a uma familia com enorme capital econdmico'®!, Salles foi
criado em um ambiente em que o capital cultural também era abundante, por
isso logo aprendeu a valorizar a “arte pela arte”. Seu pai — Walther Moreira
Salles, falecido em 2001 —, além de banqueiro, foi também embaixador e
ocupou cargos importantes no governo de quatro presidentes: Getulio Vargas,
Juscelino Kubitschek, Janio Quadros e Jodo Goulart. Nos meios de
comunicagdo, ele ¢ geralmente referenciado de forma elogiosa: “Uma
personalidade que marcou ndo s6 o mundo econdmico, mas a vida politica e
cultural”'62; “um dos brasileiros mais relevantes do século 20. Levard tempo
para que um inventario de sua vida revele toda a grandeza de sua atuag@o
econdmica e politica, como homem do setor publico e privado™!63.

Um de seus irmaos, Pedro Moreira Salles, relata em entrevista ao Estado
de S. Paulo que a familia sempre conviveu com os “agentes dominantes” dos
diversos campos sociais: “Meus irmdos e eu crescemos numa casa por onde
passaram Henry Ford II, Nelson Rockefeller, Niarchos, Onassis, Mick Jagger,
enfim, meu pai convivia muito bem com essa diversidade. E minha mae
também™1%4, Outra matéria recente confirma a intimidade que estabeleceram
com grandes personalidades: “Os filhos se acostumaram com as visitas

161 Salles reconhece as vantagens de sua situagdo privilegiada: “Sou um filho do privilégio
brasileiro. Nao ha como negar isso, ndo serei hipdcrita em relagdo a isso.” (SALLES, 2011).

162 “Empresarlo dlplomata e mecenas” 0 Estado de S. Paulo. 27 maio 2012 Dlspomvel em:

878486 Acesso em: nov. 2014.

163 “Banqueiro foi personagem do século 20”. Folha de S. Paulo. 28 fevereiro 2001.Disponivel
em: www 1.folha.uol.com.br/fsp/dinheiro/fi2802200116.htm. Acesso em: nov. 2014.

164 “Empresario, diplomata e mecenas”. O Estado de S. Paulo. 27 maio 2012. Disponivel em:

politica.estadao.com.br/noticias/eleicoes,empresario-diplomata-mecenas-e-uma-so-vida-imp-
878486. Acesso em: nov. 2014..
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frequentes de musicos e intelectuais brasileiros, como Tom Jobim e Jodo
Saldanha™!63.

A proximidade com o campo artistico e cultural também fez da familia
Moreira Salles uma praticante do mecenato. piaui ndo é o primeiro
empreendimento que decidem patrocinar. Talvez o mais representativo e custoso
deles seja o Instituto Moreira Salles (IMS), cuja sede principal funciona no Rio
de Janeiro, na casa em que Salles e os irmaos cresceram. A ideia de seu pai
era criar “uma institui¢do cultural sem fins lucrativos”:

O Instituto Moreira Salles (...) tem importantes
patriménios em quatro areas: Fotografia, em mais
larga escala, Musica, Literatura e Iconografia.
Notabiliza-se também por promover exposi¢oes
de artes plasticas de artistas brasileiros e
estrangeiros. E gosta de Cinema. Suas atividades
siao sustentadas por uma dotacio, constituida
inicialmente pelo Unibanco e ampliada
posteriormente pela familia Moreira Salles. (...)
O IMS, além de catalogos de exposicdes, livros de
fotografia, literatura e musica, publica
regularmente as revistas ZUM, sobre fotografia
contemporadnea do Brasil e do mundo, de
frequéncia semestral, ¢ serrote, de ensaios e
ideias, quadrimestral. A Fotografia cuida de 800
mil imagens, dos mais importantes testemunhos
do século XIX — e (...) € prioridade do Instituto
incorporar a seus acervos imagens do século XXI.
Este formidavel conjunto — 40 colegdes, sendo 19
de obras completas dos fotografos — credencia o
IMS como a mais importante instituicio de
fotografia do pais. (...) Agora o IMS projeta-se
para o futuro com novos desafios. E o primeiro
deles é a construgdo em Sdao Paulo de um novo
museu na avenida Paulista, (...) [que] terd amplos
espagos expositivos, um cinema/auditorio, além
de uma biblioteca de referéncia em Fotografia,
salas de aula e espagos para workshops. (...) O
IMS quer construir legados culturais. E a isso que
vem se devotando!% (grifo meu).

165 “Familia Moreira Salles: os mecenas do Brasil”. GQ Brasil. 04 outubro 2014. Disponivel
em: gq.globo.com/Prazeres/Poder/noticia/2014/10/familia-moreira-salles-os-mecenas-do-
brasil.html

166 Disponivel em: www.ims.com.br/ims/instituto/historia. Acesso em out. 2014.



http://gq.globo.com/Prazeres/Poder/noticia/2014/10/familia-moreira-salles-os-mecenas-do-brasil.html
http://gq.globo.com/Prazeres/Poder/noticia/2014/10/familia-moreira-salles-os-mecenas-do-brasil.html
http://gq.globo.com/Prazeres/Poder/noticia/2014/10/familia-moreira-salles-os-mecenas-do-brasil.html
http://gq.globo.com/Prazeres/Poder/noticia/2014/10/familia-moreira-salles-os-mecenas-do-brasil.html
http://www.ims.com.br/ims/instituto/historia
http://www.ims.com.br/ims/instituto/historia

271

Prestes a inaugurar sua quarta sede'®’, o IMS demanda amplos
investimentos financeiros, sobretudo porque as atividades e eventos
artisticos que promove sdo quase todos gratuitos — seu valor é estimado
em R$ 800 milhdes. '%® Verifica-se, assim, que o patrocinio de iniciativas
no campo de produgao cultural ndo ¢ inédito na familia de Salles. piaui
foi concebida, portanto, nesse contexto em que as regras do jogo ndo sao
ditadas pelo mercado. O capital econdmico, nesse caso, nao limita, mas
liberta:

(...) os “herdeiros” detém uma vantagem decisiva
quando se trata de arte pura: o capital econdmico
herdado que liberta das sujeigdes e das urgéncias
da demanda imediata (...) e da a possibilidade de
“resistir’” na auséncia de mercado, ¢ um dos
fatores mais importantes do éxito diferencial dos
empreendimentos de vanguarda e de seus
investimentos a fundo perdido ou a longuissimo
prazo (BOURDIEU, 1996, p. 103).

As qualidades diferenciadoras de piaui se devem a essa liberdade
proporcionada pelo capital econdomico, mas também ao habitus
distintivo de seu publisher. Salles ndo apenas pode dispensar-se da
obrigacdo de buscar novas fontes de renda — pois essas ja estavam
garantidas — como também foi educado com os instrumentos
apropriados para a compreensdo e valorizagdo de obras do campo da
producdo erudi¢do, da “arte pura”. Ele estava dotado, portanto, de
sensibilidade artistica e intelectual — que se traduzem em elevado capital
simbolico e reforcam sua posi¢ao privilegiada no campo social:

a maneira de usar bens simbodlicos e, em
particular, daqueles que sdo considerados como os
atributos da exceléncia, constitui um dos
marcadores privilegiados da “classe”, a0 mesmo
tempo que o instrumento por exceléncia das
estratégias de distingdo, ou seja, na linguagem de
Proust, da “arte infinitamente variada de marcar
distancias” (BOURDIEU, 2008, p. 65).

167 Além da sede no Rio de Janeiro (RJ), o IMS também esta instalado em Pogos de Caldas
(MG) e em Sao Paulo (SP). O novo projeto em andamento sera seu segundo museu na capital
paulista.

168 “Familia Moreira Salles: os mecenas do Brasil”. GQ Brasil. 04 outubro 2014. Disponivel

em: gq.globo.com/Prazeres/Poder/noticia/2014/10/familia-moreira-salles-os-mecenas-do-
brasil.html


http://gq.globo.com/Prazeres/Poder/noticia/2014/10/familia-moreira-salles-os-mecenas-do-brasil.html
http://gq.globo.com/Prazeres/Poder/noticia/2014/10/familia-moreira-salles-os-mecenas-do-brasil.html
http://gq.globo.com/Prazeres/Poder/noticia/2014/10/familia-moreira-salles-os-mecenas-do-brasil.html
http://gq.globo.com/Prazeres/Poder/noticia/2014/10/familia-moreira-salles-os-mecenas-do-brasil.html
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A proximidade de Salles com o campo das artes e com o cinema
também ¢ fruto da influéncia de seu irmdo mais velho, o cineasta Walter
Salles, diretor de filmes reconhecidos nacional e internacionalmente.!%?
Junto com ele, o publisher de piaui abriu em 1985 a produtora
Videofilmes, a qual dedicou a maior parte de seu tempo até decidir criar
piaui. Sua atividade como documentarista tampouco estava voltada a
producdo de obras necessariamente rentaveis. Como um “afortunado” —
em termos materiais e simbolicos —, Jodo Moreira Salles sempre pdde
arriscar novos projetos, inclusive o de uma revista considerada “ndo
convencional”; “na contramdo do que o mundo oferece”; que “revolve
os paradigmas do jornalismo, da literatura, da cultura”; que
“surpreende” e “quebra expectativas”; “diferente de tudo que se faz”.!7

(...) as condigdes de existéncia que estdo
associadas a um alto nascimento favorecem as
disposicdes como a audacia e a indiferenca aos
lucros materiais, ou o senso da orientacdo social
(...) De maneira geral, sio os mais ricos em
capital econdomico, em capital cultural e em
capital social os primeiros a voltar-se para as
posicdes novas (proposi¢do que se verifica,
parece em todos os campos, na economia tanto
quanto na ciéncia) (BOURDIEU, 1996, p. 295,
grifo meu).

Sendo “a renda, sem duvida, um dos melhores substitutos da
venda” (BOURDIEU, 1996, p. 295), piaui ¢ mantida, até o momento,
com o capital econdmico de seu publisher. Seus outros capitais
acumulados — social, cultural etc. — também contribuiram para formar
uma equipe capacitada a por em pratica a revista que desejava. Como foi
possivel constatar nas entrevistas com os profissionais de sua redagao,
todos eles afirmam trabalhar motivados, sempre procurando “fazer o
melhor” — o que também se deve ao respeito e admiracdo que tém por
Salles:

O Jodo ¢ maravilhoso. E sempre bom estar perto
dele, ¢ sempre bom conversar qualquer coisa com
ele (TERRA, 2013).

169 Entre os filmes dirigidos por Walter Salles estdo “Terra estrangeira” (1995), “Central do
Brasil” (1998), “Abril despedagado” (2001), “Diarios de Motocicleta” (2003), “Na
estrada” (2012).

170 Todas essas expressdes constam nos discursos analisados no capitulo 2.
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O Jodo (...) tem um vocabulario incrivel, ele
sempre deixa o texto muito mais bonito
(SCARPIN, 2013).

Ele tem um dos melhores textos da imprensa
brasileira, um dos melhores textos do Brasil. Jodo
escreve muitissimo bem, e é 6timo editor. O Joao
¢ a prova de que Deus da asa a cobra
(CARIELLO, 2013).

Aqui existe muita liberdade para trabalhar. O Joao
[Moreia Salles] ¢ uma pessoa que leva isso com
rigor, com um grau maximo, ele ndo transige
nada. A gente tem liberdade total (SILVA, 2013).

O Jodo, especialmente, ¢ talhado para editar, por
ser um grande contador de histdrias, um grande
documentarista (ESTEVES, 2013).

O Jodo (...) escarafunchou a histdria, ficou uma
coisa riquissima, parece um livro (ZANGRANDI,
2013).

Salles, portanto, ndo € apenas “quem paga” a revista, mas ¢
também uma referéncia intelectual para seus reporteres e editores — que
contribuiram para que piaui rapidamente conquistasse capital
jornalistico. Apesar de seu publico restrito, os discursos analisados
demonstram que a revista é, sem duvida, respeitada e admirada no
campo. Se “no campo de produgdo cultural, os lucros econdomicos
crescem quando se vai do pdlo ‘autonomo’ ao polo ‘heterénomo’, ou, se
se quiser, da arte ‘pura’ a arte ‘burguesa’ ou ‘comercial’, enquanto 0s
lucros especificos variam em sentido inverso” (BOURDIEU, 1996, p.
282-283), Salles opta claramente por abdicar dos “lucros econdmicos”
para garantir a autonomia de sua publicacdo. Sem fazer referéncia direta
a piaui — mas sim a agéncia americana ProPublica e ao jornal inglés The
Guardian —, o publisher reconhece que, no atual contexto de crise do
modelo de negodcios no campo jornalistico, 0 mecenato pode ser uma
das saidas:

A gente mudou de paradigma, a gente ndo esta
mais em um mundo em que qualquer jornal
sobrevivera e qualquer revista sobrevivera. Minha
intuicdo € que o jornalismo tera que migrar pra
um modelo que ndo passe pelo mercado. Eu acho
que a ProPublica é um exemplo. (...) Esse ¢ um
modelo que ndo se sustenta se ndo tiver um
mecenas, mas ¢ um modelo que tem dado muito
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certo porque tem produzido muitas coisas boas.
(SALLES, 2014).

Isto é, o jornalismo de qualidade, o bom jornalismo, talvez venha
a depender cada vez mais de um mecenas que o sustente. Para “salvar o
jornalismo” — na forma como ele parece idealizado em muitos discursos
— seria preciso, portanto, que outros financiadores tivessem iniciativas
semelhantes a de Salles. Por enquanto, piaui permanece como um
“oasis”, uma ‘“redacdo dos sonhos”, conforme a definem seus
profissionais.

3.6. A “redacio dos sonhos”

Entre pessoas de um mesmo grupo,
dotadas de um mesmo habitus, logo,
espontaneamente orquestradas, tudo é
evidente, mesmo os conflitos: elas se
compreendem com meias palavras
(BOURDIEU, 1990, p. 101).

No campo jornalistico contemporaneo, como em todos 0s campos
sociais, os agentes compartilham um habitus. Existe, portanto, certa
consonancia em suas praticas, valores e discursos, o que propicia um
entendimento mutuo, um “estar de acordo” coletivo, para que funcionem
como grupo e se distinguam dos demais. As identidades profissionais e
de classe s@o demarcadas por habitus em comum.

(...) todas as praticas e as obras do mesmo agente
sdo, por um lado, objetivamente harmonizadas
entre si, fora de qualquer busca intencional da
coeréncia, e, por outro, objetivamente
orquestradas, fora de qualquer concertagdo
consciente, com as de todos os membros da
mesma classe (...). As praticas do mesmo agente e,
mais amplamente, as praticas de todos os agentes
da mesma classe, devem a afinidade de estilo que
transforma cada uma delas em uma metafora de
qualquer uma das outras ao fato de serem o
produto das transferéncias de um campo para
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outro dos mesmos esquemas de agdo
(...)” (BOURDIEU, 2008, p. 164-165).

Essa “orquestracdo” de praticas explica porque a maneira de falar,
agir ¢ pensar dos agentes de determinado campo tendem a assemelhar-
se, a estar em sintonia. Os discursos reunidos nessa dissertacdo sdo um
exemplo disso: praticamente ndo se verificou discordancias quanto a
qualidade do jornalismo exercido por piaui, a excepcionalidade de sua
identidade editorial, ao papel singular que ocupa entre os demais
veiculos jornalisticos contemporaneos. Como “principio unificador e
gerador de todas as praticas” (BOURDIEU, 2008, p. 165), o habitus
compartilhado suscita essa conformidade de percepgdes, que estd
atrelada a uma conformidade de experiéncias, visdes de mundo, ideais,
sonhos. Cristaliza-se, assim, o “senso comum” do campo.

O senso comum ¢ um fundo de evidéncias
partilhadas por todos que garante, nos limites de
um universo social, um consenso primordial sobre
o sentido do mundo, um conjunto de lugares
comuns (em sentido amplo), tacitamente aceitos,
que tornam possiveis o confronto, o didlogo, a
concorréncia, até mesmo o conflito, e entre os
quais cumpre dar um lugar a parte aos principios
de classificagdo, tais como as grandes oposi¢des
que estruturam a percep¢do do mundo
(BOURDIEU, 2007, p. 118-119).

No campo jornalistico ha, portanto, uma compreenséo geral sobre
seus diversos aspectos: os desafios da profissdo, seus avangos e
retrocessos, os obstaculos da pratica diaria, modelos a serem seguidos, o
ideal de jornalismo, o que seria uma “redagdo dos sonhos”. Todas as
ideias compartilhadas estdo, evidentemente, relacionadas ao contexto
social — por isso ndo sdo rigidas, mudam conforme muda a sociedade.
Na atualidade, a atividade jornalistica caracteriza-se pela precariedade.
O corpus desta pesquisa expde a decepcdo e frustragdo de diversos
agentes com o jornalismo hegemdnico. As qualidades de piaui sdo
sempre exaltadas em contraponto as falhas, erros, caréncias da
“imprensa” — isto &, todo o jornalismo ndo praticado pela revista. Entre
quem pratica (profissionais entrevistados), quem 1€ (comentaristas de
midia) e quem estuda (pesquisadores) ha um consenso de que o
jornalismo contemporaneo enfrenta muitas dificuldades, néo
proporciona condi¢des adequadas de trabalho e tampouco oferece ao
publico produtos na qualidade desejada.
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Bourdieu, nos trabalhos em que trata de jornalismo, faz
constatagdes semelhantes a partir do contexto francés. O socidlogo
atribui as fragilidades dos veiculos jornalisticos a dependéncia de
publicidade — logo, do mercado; ¢ a precariedade do emprego ao
excedente de mao de obra:

\

A heteronomia relacionada a pressdo dos
anunciantes, através dos indices de audiéncia, esta
intensificada pela situacdo atual de empregos
precarios, que estd relacionado a difusdo do
subemprego entre as profissdes intelectuais. A
superproducio de graduados universitarios
cria, nos campos de producido cultural, um
exército de reserva cultural equivalente ao
antigo “exército de reserva de mao-de-obra” da
industria. A pressdo desse exército de reserva nos
universos da produgdo cultural facilita a politica
de empregos precarios no qual a censura pode
ser exercida por controle politico e econdmico
(BOURDIEU, 2005, p. 42-43, grifo meu). 7!

No Brasil, ha o mesmo cenario da “reserva de mao-de-obra”: no
periodo de dez anos, entre 2001 e 2011, o niimero de novos graduados
pelas universidades brasileiras aumentou de 350 mil para 950 mil.!7> A
abundancia de recém-formados disponiveis e dispostos a trabalhar
contribui para o crescimento do desemprego, o que gera inseguranga
entre os profissionais e possibilita as empresas cercearem-lhes direitos e
liberdades: “Precariedade de emprego significa perda de liberdade,
através da qual a censura e o efeito dos constrangimentos econdmicos
podem se expressar mais facilmente” (BOURDIEU, 2005, p. 43).!73 Os
empecilhos para o exercicio pleno da profissdo — ¢ os baixos salarios —
geram continuas frustracdes e sdo os principais responsaveis pela alta
rotatividade nos veiculos jornalisticos.

171 Minha tradugéo. Original em inglés: “The heteronomy linked to the pressure of advertisers,
through audience ratings, is intensified by the current situation of precarious employment that
is linked to the existence of widespread underemployment within the intellectual professions.
The overproduction of university graduates creates, around the fields of cultural production, a
cultural reserve army equivalent to the old “reserve army of labor” in industry. The pressure of
this reserve army on the universes of cultural production facilitates a policy of precarious
employment in which censorship can be exercised through political or economic control”.

172 Informagoes do Ministério da Educaqao (MEC). Disponivel em: portal e, govbr
i =articl 16511:

ultlmos dez-anos-diz-ministro&catid=212&Itemid=86. Acesso em: nov. 2014.

173 Minha tradugdo. Original em inglés: “Precarity of employment is a loss of liberty, through
which censorship and the effect of economic constraints can more easily be expressed”.


http://portal.mec.gov.br/index.php?option=com_content&view=article&id=16511:numero-de-graduados-triplicou-nos-ultimos-dez-anos-diz-ministro&catid=212&Itemid=86
http://portal.mec.gov.br/index.php?option=com_content&view=article&id=16511:numero-de-graduados-triplicou-nos-ultimos-dez-anos-diz-ministro&catid=212&Itemid=86
http://portal.mec.gov.br/index.php?option=com_content&view=article&id=16511:numero-de-graduados-triplicou-nos-ultimos-dez-anos-diz-ministro&catid=212&Itemid=86
http://portal.mec.gov.br/index.php?option=com_content&view=article&id=16511:numero-de-graduados-triplicou-nos-ultimos-dez-anos-diz-ministro&catid=212&Itemid=86
http://portal.mec.gov.br/index.php?option=com_content&view=article&id=16511:numero-de-graduados-triplicou-nos-ultimos-dez-anos-diz-ministro&catid=212&Itemid=86
http://portal.mec.gov.br/index.php?option=com_content&view=article&id=16511:numero-de-graduados-triplicou-nos-ultimos-dez-anos-diz-ministro&catid=212&Itemid=86
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As condigoes de trabalho precarias estdo intrinsicamente
relacionadas a questdo do tempo. A pressa por “chegar primeiro” e “dar
o furo” intensificam a concorréncia e muitos jornalistas sentem que
“nunca t€m tempo” para concluir seu trabalho apropriadamente. As
novas tecnologias, a0 mesmo tempo em que beneficiaram varias etapas
da rotina das redagdes, trouxeram também desvantagens: a pressdo para
“fazer mais rapido” se intensificou. Os profissionais tém sido cobrados
para produzir “sempre mais”, em “menos tempo”. O resultado disso ¢
um jornalismo que decepciona seus praticantes e ndo atende as
expectativas de parte de seu publico.

Nesse cendrio, piaui ¢ a antitese do campo. Consequentemente,
ela tem sido percebida como o vislumbre de um jornalismo ideal, como
a materializacdo de uma “redagdo dos sonhos”. Na totalidade dos
discursos analisados ha a oposi¢do entre o jornalismo da revista e os
outros jornalismos. Frente a uma imprensa em crise € que parece nio
cumprir bem seu papel, a publicagdo ¢ venerada: “um feito”; “um
fendmeno”; “caso raro”; “sucesso editorial”’; “fascinante”; “vanguarda
do jornalismo brasileiro”; “diferente de tudo que se faz”; “nenhuma

99, < 79, 6

publicagdo se compara a essa”’; “nao tem nada parecido com a piaui’’; “o
sonho das redagdes brasileiras”; “um oasis”. Ela chega a ser considerada
um bem de interesse publico: “patriménio cultural”; e é elevada a
instancia do sagrado: “um milagre”.

A revista gera tanta admiragdo justamente por ter materializado
algo que, em principio, repousa apenas no plano do ideal: uma redagao
onde os reporteres tém o tempo que for preciso para apurar e escrever; a
facilidade de sempre poder viajar para estar em contato direto com suas
fontes; textos editados com esmero e paciéncia; a possibilidade de
refazer e postergar prazos quando o resultado ainda ndo esta satisfatorio;
uma rotina flexivel, com a op¢do de trabalhar em casa e nos horarios
mais convenientes; aquisicdo de livros e outros materiais de apoio a
apuracao.

A revista, de fato, proporciona aos seus profissionais condi¢des
ideais de trabalho — consequentemente, o produto final também ¢
percebido como ideal. O “ideal”, entretanto, ndo costuma ter uma
correspondéncia direta na realidade. Trata-se de um modelo situado no
horizonte, que funciona como sentido de orientagdo. Até o surgimento
de piaui, jornalistas e demais agentes do campo apenas imaginavam
que “poderia ser assim”. A partir do momento em que a revista torna
real o que estava no plano das ideias — dos desejos, dos sonhos —, ela
passa a ser exaltada e servir de referéncia para o “bom jornalismo”. Suas
paginas parecem emanar a mensagem de que “é possivel fazer
jornalismo assim”.

No cendrio brasileiro, entretanto, ainda ndo € possivel fazer
assim, ndo ha publico nem publicidade em quantidade suficiente para
manter uma revista com as caracteristicas de piaui. Nao fosse sua fonte
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de financiamento atipica, ela provavelmente teria durado poucos meses
ou ndo teria sido langada. Em um pais de poucos leitores — ¢ menos
ainda de leitores com “paladares exigentes” —, trata-se de um
empreendimento arriscado. Salles relata que a existéncia ou ndo de um
publico-leitor foi uma de suas duvidas antes de decidir criar a revista.
Outra foi a de haver jornalistas capacitados a executa-la:

Quando comecei a pensar a sério em fazer a
revista, reuni um grupo de pessoas, e a gente tinha
duas duvidas, davidas graves: a primeira, se ia ter
leitores suficientes pra ler uma revista como a
piaui. E a segunda, se ia ter gente pra escrever pra
piaui. O jornalismo vai em outra diregdo; ndo ha
nenhum juizo de valor, mas o jornalismo que
temos aqui faz diferente. E ndo havia nenhum
veiculo que produzisse profissionais prontos pra
uma revista como essa. (...) Ndo tinha, como
continua ndo tendo, nenhum veiculo que pudesse
abrigar esse tipo de narrativa que nés publicamos.
E portanto, ndo havia ninguém praticando isso no
Brasil. Entdo quem a gente contrata? Quem sabera
escrever? A gente ndo sabia. E foi uma aventura
bacana, a de langar uma coisa que a gente ndo
sabia se teria capacidade de no més seguinte fazer
outra, porque a gente ndo queria fazer qualquer
coisa (SALLES, 2014).

A questdo de haver ou ndo “profissionais prontos” para compor a
equipe de piaui foi logo esclarecida: sim, havia profissionais, apenas
ndo havia o espaco onde pudessem disseminar esse jornalismo
“inteligente”. O obstaculo para o exercicio do bom jornalismo néo esta,
portanto, nas dificuldades de fazer, na falta de profissionais preparados,
mas sim na falta de recursos. Apesar de ndo ter realizado pesquisas de
mercado, Salles (2014) consultou “pessoas centrais no mundo editorial
brasileiro, a frente de grandes veiculos”, para tentar estimar o publico da
revista. Os prognodsticos variaram de cinco mil a dez mil leitores. piaui,
entretanto, surpreendeu: tem uma circulagdo aproximada de 40 mil
exemplares e taxa de renovagdo de assinaturas positiva:

Essa taxa ¢ muito importante porque define o
quanto o leitor estd sendo atendido pela revista
que assinou. E possivel que a piaui tenha o
maior indice de renovagdo da industria
editorial no Brasil. E possivel, porque a gente
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ndo sabe qual é o indice da Veja, que eu suponho
que seja muito alto. Mas se o da piaui nao é maior
do que o da JVeja, ¢ igual ou ¢ infimamente menor.
Entdo de todas as revistas que sdo assinadas, a
piaui é aquela que mais satisfaz seu leitor. Esse ¢
um indice muito positivo (SALLES, 2014).

A quantidade de leitores satisfeitos ndo é baixa relativamente a
outras publica¢des, mas ainda o ¢ frente ao alto custo da revista. No
modelo de negocios ainda vigente — apesar de fragilizado —, as empresas
jornalisticas se sustentam com anuncios, vendas e assinaturas. No caso
de piaui, ndo hd anunciantes nem leitores — pagantes — o bastante para
sustentar seu jornalismo.
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CONSIDERACOES FINAIS

Esta dissertacdo se propds a compreender o espagco que ocupa a
revista piaui no campo jornalistico brasileiro contemporaneo. A partir da
analise do conjunto de discursos selecionados foi possivel constatar,
primeiramente, a intensa repeticdo de temas e expressdes. A leitura
atenta e panoramica me permitiu identificar, assim, uma tdpica: a revista
se constituiu como uma unanimidade; seu jornalismo de qualidade —
seu “bom jornalismo” — ¢ admirado por todos. Apesar das diferentes
posicdes ocupadas pelos agentes — comentaristas de midia,
pesquisadores, profissionais da redagdo —, ndo houve vozes dissonantes.
Suas percepgdes foram basicamente as mesmas: trata-se de uma
experiéncia “Unica”, “exclusiva”, “diferente de tudo que se faz”.
Confirma-se, assim, o que o proprio material de divulgagdo da revista
anunciava.!™ piaqui, aparentemente, chegava para “preencher uma
lacuna” e “quebrar os padrdes” do jornalismo hegemonico.

Iniciei a andlise do corpus com os textos dos comentaristas de
midia por terem sido, justamente, os primeiros a saltaram-me a vista:
tudo o que era publicado sobre piaui nos meios de comunicagdo tinha o
intuito de elogia-la, por vezes venera-la. Ao sistematizar os temas e
expressdes encontrados em cada um dos textos, observei que, de fato,
piaui ndo recebia criticas negativas. Sua qualidade editorial era exaltada
sempre em oposi¢do a imprensa hegemoénica. A revista era encarada
como um indicio de que “ainda ha salvac¢do para o jornalismo”. piaui
representava esperanga; em meio a grande crise do modelo de negdcios,
surge uma publicacdo que contradiz toda a logica do campo. Além de
seus textos longos e aprofundados, tratava-se, surpreendentemente, de
uma publicagdo impressa. Os impressos t€m sido os mais atingidos pela
enorme queda das receitas publicitarias, sendo os primeiros a declararem
faléncia frente ao boom do digital.

A seguir, voltei-me as pesquisas académicas, dessa vez com a
expectativa de talvez encontrar impressoes divergentes. Entretanto,
apesar de serem textos elaborados com propdsitos bastante distintos
daqueles dos comentaristas de midia, constato que piaui segue sendo
admirada, seu jornalismo segue sendo considerado “diferente”, “fora
dos padrdes”. Pela extensdo desse material, o aspecto “extraordindrio”
da revista foi, inclusive, ainda mais reforcado. O carater cientifico
desses discursos ndo limitou a quantidade de adjetivagcdes empregada
para caracterizd-la: “incomum”; “inusitada”; “singular”; “proposta
diferenciada™; “imprevisivel”; “original”; “inédita”. Também eram
expressivas as oposi¢cdes entre piaui e a imprensa tradicional:

174 Reproduzi parte desse texto de divulgagdo na introdugio desta dissertagio.
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“vanguarda do jornalismo brasileiro”; “rompe com o0s canones
estabelecidos”; “desconstrucdo dos modelos tradicionais”; “desmantela
a estrutura jornalistica convencional”; “revolve os paradigmas”; “vai na
contramao do que o mundo oferece”. Isto é, autores que se propuseram a
examinar criteriosamente a publica¢do chegavam as mesmas conclusoes
jé assinaladas nos discursos de quem a avaliava de forma muito mais
breve e pontual. As demais dissertacdes que tratavam de piaui, mas que
ndo puderam ser analisadas nesta pesquisa, igualmente confirmam a
topica. Ainda que ndo tenham constituido meu corpus, esses trabalhos
foram percorridos em uma primeira “leitura flutuante” !> (BARDIN,
2011) realizada durante a etapa de selecdo das dissertacdes.

Por fim, detive-me nas entrevistas com os oito membros de sua
equipe editorial. Buscava averiguar se os agentes situados no polo da
produgdo — portanto, em posi¢do bastante distinta dos comentaristas de
midia e pesquisadores — teriam, dessa vez, outros pontos de vista sobre
piaui. Essas conversas também foram motivadas pelo fato de haver,
entre os jornalistas das redagdes brasileiras contemporaneas, um
sentimento de frustracdo generalizado com as condig¢des de trabalho
quase sempre precarias.!’® Constato, entretanto, que piauf trata-se
realmente de uma excec¢do. Todos os entrevistados afirmavam estar
muito satisfeitos por integrarem a equipe da revista: “melhor emprego
da minha vida”; “objeto de desejo”; “um odsis”; “todos vestem a
camisa”; “o sonho das redacdes brasileiras”.

Além das condigdes de trabalho vantajosas, esses profissionais
exaltavam os atributos distintivos da publicacdo: “¢ infinitamente
diferente”; “diferente de tudo que se faz”; “nenhuma publicacdo se
compara a essa”’; “ndo tem nada parecido com piaui”; “inédito no
Brasil”. E também assinalavam os aspectos responsaveis pela qualidade
do produto final: “trabalho intenso de checagem dos fatos”; “precisdo da
informagd0”; “muito mais tempo para se aprofundar nos assuntos”;
“prazo dilatado para apurar e escrever”; “rotina flexivel”; “processo de
edi¢do muito rico”; “muita liberdade para trabalhar”; “possibilidade de
viajar”. Todos salientaram o esfor¢o empreendido para “oferecer um
produto mais bem acabado”. Isto ¢, as qualidades admiradas pelos
demais agentes eram resultado de uma dedicagdo continua de seus
profissionais: “tem que ficar melhor, tem que ficar bom”; “o texto deve

175 Na andlise de conteudo, “a primeira atividade consiste em estabelecer contato com os
documentos a analisar e em conhecer o texto deixando-se invadir por impressdes e orientagdes.
Essa fase é chamada de ‘leitura flutuante’, por analogia com a atitude do psicanalista. Pouco a
pouco a leitura vai se tornando mais precisa, em fungdo de hipoteses emergentes, da projecao
de teorias adaptadas sobre o material e da possivel aplicagdo de técnicas utilizadas sobre
materiais analogos” (BARDIN, 2011, p. 126).

176 A propria editora de piauf, Claudia Antunes, se referiu muitas vezes ao periodo em que
trabalhou na Folha de S. Paulo como “frustrante”.
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ter a melhor forma possivel”; “nossa missdo € fazer jornalismo bem

99, ¢

feito”; “a gente se sente na obrigacdo de entregar o melhor”.

O interesse desta pesquisa, entretanto, ndo se limitava a explicitar
a topica desses discursos. Apds essa etapa, procurei relacionar os
resultados da andlise do material selecionado com a revista em si e todo
o contexto do campo jornalistico contemporaneo. No terceiro capitulo,
recorri ao referencial teérico de Bourdieu para aferir significados ao que
o corpus revelou. Seus conceitos — com destaque para o de “campo” e
“habitus” — foram fundamentais para que eu situasse piauf relativamente
aos demais agentes e assim compreendesse mais claramente os sentidos
de sua “excepcionalidade”.

Outrora, conforme apontei no capitulo 1, publicagdes como
Realidade e Senhor talvez tenham ocupado um espaco préximo ao que
piaui ocupa agora. Mas o contexto social e econémico do campo
jornalistico passou por muitas transformacdes ao longo das dltimas
décadas. O meio impresso tinha antes outro stafus e ndo competia com
as tantas novas formas de acesso a informacdo que o desenvolvimento
tecnoldgico proporcionou. O modelo de negdcios baseado na
publicidade ainda era plenamente vidvel. O momento em que nasce
piaui € muito adverso as publicacdes impressas e ao jornalismo de
qualidade — que demanda apuragdes longas e custosas. Portanto, ndo é
possivel estabelecer uma comparacio direta com publicagdes de outros
periodos, mesmo no caso das que possam ter lhe servido como fonte de
inspiracdo.

As qualidades percebidas na revista estdo relacionadas as suas
condicdes atipicas de producdo. Diferente de outros veiculos, piaui tem
o capital econdmico garantido, portanto, se abstém das lutas proprias do
campo jornalistico. N&o precisa brigar por audiéncia — logo, por
publicidade —, pois ndo depende de ambas para sobreviver. Por ter a
fonte de financiamento assegurada, a revista também adquiriu com
facilidade outros capitais necessdrios para que seu jornalismo
rapidamente se notabilizasse: capital cultural, capital social, capital
jornalistico. Todos traduzidos em elevado capital simbolico.

As condi¢Oes raras que a tornaram possivel possibilitaram-lhe
“ndo participar do jogo”. A revista ndo compete com nenhum outro
veiculo, ndo segue as regras que sdo comuns a todos, ndo compactua
com a illusio do campo. Por isso ela ¢ “diferente de tudo que existe ai”;
“ndo ha nada igual a piaur”. Situando-se no polo heterodoxo, piaui
poderia, entdo, contribuir para mudar as regras do jogo. Mas tampouco o
faz. Seu jornalismo “diferente”, até o momento, ndo interferiu na doxa
do campo. Apesar da crise cada vez mais agravada, o modelo de
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negocios ainda € o da publicidade. A revista estaria, entdo, dentro do
campo jornalistico? A publicagdo produz jornalismo e as grandes
reportagens sdo uma de suas principais marcas, mas ela s6 existe por
uma condi¢do muito particular, “excepcional”. N@o pode ser
considerada um produto da industria cultural, pois o publico ndo ¢é
determinante em seu contetido. piaui ndo atende as demandas do
mercado, mas sim as demandas que lhe sdo proprias. Sua logica de
produgdo segue regras exclusivas, estando muito mais proximas do
campo de produgdo erudita, da “arte pela arte”, da “arte pura”, do que do
campo da grande producdo. O primor pela forma atesta isso. Nao existe,
em piaui, uma homologia entre o po6lo da producdo e o pdlo do
consumo. Nesse sentido, ¢ possivel afirmar que ela estaria “fora do
jogo”, logo, “fora do campo jornalistico”.

Observa-se, assim, que hd no imaginario contemporaneo a
idealizagdo de um modelo de jornalismo que s6 sobrevive por sua fonte
de financiamento privilegiada. Os discursos que analisei reverenciam o
jornalismo “inteligente” de piaui, mas a maioria ndo considera suas
condigdes atipicas de producdo, ndo considera que o conjunto de fatores
que a tornaram possivel, em principio, ndo se reproduz. Ainda no
terceiro capitulo, ressalto que esse jornalismo ¢ fruto também do habitus
de seu publisher, que concebeu sua linha editorial e, além de
financiador, ¢ o principal responsavel pelos rumos da revista. Salles
participa e interfere diretamente em seu modus operandi. Diferente de
outros mecenas da imprensa, que apenas viabilizam financeiramente
novos projetos'’”’?, o publisher de piaui atua como editor ¢ influencia
decisivamente em sua forma e conteudo. Do macro ao micro, ha
vestigios de Salles nas paginas da revista.!’® A qualidade da publicagéo,
portanto, também se deve as qualidades de seu mecenas. O fato de néo
estar preocupado em oferecer um produto rentdvel possibilita-lhe
materializar um produto ideal. Suas intervengdes visam essencialmente
contribuir para o “bom jornalismo”, sem aparentemente limitar a
liberdade de seus profissionais — outra qualidade da revista ressaltada
em muitos discursos. O proprio Salles afirma haver um esfor¢o pela
independéncia editorial de piaui:

177 No caso da agéncia norte-americana ProPublica, seu editor-executivo, Stephen Engelberg,
fez referéncia a postura de seus financiadores quando esteve no Brasil em 2011: “A familia é
bilionaria e notéria apoiadora do Partido Democrata. No entanto, tem participagdo zero no
editorial da agéncia. Eles nunca escreveriam um artigo que fosse para ser publicado por ela”.
Disponivel em: www.cartacapital.com.br/autores/sociedade/mecenas-tentam-reerguer-
jornalismo-investigativo-nos-eua. Acesso em: nov. 2014.

178 Um exemplo do “micro” é o icone que sinaliza o fim dos textos na revista, fazendo
referéncia a estrela do Botafogo, time para o qual Salles torce. Trata-se, assim, de uma de suas
marcas impressas sutilmente nas paginas de piaui.



http://www.cartacapital.com.br/autores/sociedade/mecenas-tentam-reerguer-jornalismo-investigativo-nos-eua
http://www.cartacapital.com.br/autores/sociedade/mecenas-tentam-reerguer-jornalismo-investigativo-nos-eua
http://www.cartacapital.com.br/autores/sociedade/mecenas-tentam-reerguer-jornalismo-investigativo-nos-eua
http://www.cartacapital.com.br/autores/sociedade/mecenas-tentam-reerguer-jornalismo-investigativo-nos-eua
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Eu jamais disse ao Mario [Sérgio Conti] “ndo
publique isso”. Algumas coisas publicadas na
piaui iam de encontro aos interesses dos
anunciantes, iam de encontro aos interesses da
propria familia. A revista jamais deixou de
publicar algo em fung¢do de interesses que
poderiam ser feridos. Ndo ha como fazer uma
revista sem que ela seja realmente independente.
Eu acho que a piaui é realmente uma revista
independente (SALLES, 2011).

Seu interesse, ao criar piaui, ndo foi o de “ter influéncia politica”
ou “mudar a sociedade”, mas partiu de uma caréncia que ele
pessoalmente observava em nosso jornalismo: “Falta complexidade na
imprensa brasileira, as sutilezas todas se perdem” (SALLES, 2014). Isto
¢, falta qualidade. Por isso decidiu financiar um veiculo de qualidade.
Mais do que obter um retorno financeiro com esse produto “inteligente”,
Salles estd empenhado em difundi-lo. Quando publicagdes estrangeiras
desejam republicar matérias de piaui, elas muitas vezes ndo sdo
cobradas. A reporter Paula Scarpin (2013) relata que, no periodo em que
cobriu as férias da secretaria de redacdo, Raquel Zangrandi, uma revista
francesa solicitou-lhes um texto da secdo FEsquina, mas ndo tinha
recursos para adquiri-lo: “Eles disseram: ‘A gente queria publicar, mas a
gente ndo paga’. (...) Ai o Jodo falou: ‘ah, tudo bem, se vai circular’”. O
diretor de reda¢do, Fernando de Barros e Silva (2013), também afirma
que ¢ comum fazerem “preco de amigo” na comercializacdo de
matérias. Verifica-se, assim, que o jornalismo da revista ndo se pretende
comercial. H4 uma preocupag@o maior com seu carater emancipador do
que lucrativo.

Salles, entretanto, ndo se mostra totalmente indiferente a fonte de
recursos tradicionais: “Quero que a revista encontre uma maneira de se
tornar sustentavel. Acho isso importante até pro meio [jornalistico], seria
uma boa noticia. Inventar uma revista dessas aqui no Brasil nédo foi facil,
era um projeto um pouco utopico” (SALLES, 2014). Mas também
reconhece que no atual contexto de crise no campo, manter o padrio de
alto custo de piaui apenas com publicidade seria muito dificil.
Considera, assim, que a pratica jornalistica “sem fins lucrativos” pode
ser um caminho:

Nos Estados Unidos, jornalistas de diversos
veiculos acham que esta é uma profissdo que
comeca a desaparecer. A alternativa a isso sdo
algumas organizagdes non-profit que comegam a

surgir. Ndo visam o lucro e sdo mantidas ou por
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mecenas, ou por grandes fundos, por quem acha
que ¢ importante haver jornalismo investigativo
(SALLES, 2010).

piaui, portanto, apesar de ainda ser um caso isolado no Brasil,
pode ser reflexo de uma tendéncia que ja se dissemina em outros paises,
sobretudo nos Estados Unidos. Jack Shafer, colunista da agéncia Reuters
e especialista na cobertura de assuntos relacionados a imprensa, avalia
que o mecenato tem ganhado espaco no campo jornalistico e tem sido a
via possivel para que muitos projetos se materializem ou para que
organizagdes tradicionais sigam existindo. Shafer (2014) faz referéncia
ao mais recente empreendimento jornalistico sem fins lucrativos dos
EUA. The Marshall Project!’” foi langado em novembro de 2014,
financiado por Neil Barsky, ex-gerente de financas de Wall Street:

The Marshall Project, que vai escrutinar o sistema
de justica criminal, junta-se a uma pequena e
ativa frota de organizacdes jornalisticas sem
fins lucrativos que ja rondam o ramo. Por toda
parte, nos ultimos cinco anos, um patrono rico
fundou, financiou ou semeou uma empresa
jornalistica sem fins lucrativos: Herbert Sandler
¢ a ProPublica; John Thornton e o Texas Tribune,
Pete Peterson e o Fiscal Times, os irmados Koch e
o Franklin Center, John Arnold e o WNET; além
de um monte de outras operagdes locais e
regionais, financiadas por mecenas menores; e
empresas bem estabelecidas como o Center for
Investigative Reporting e o Center for Public
Integrity.

Se vocé expandir a definicdo de jornalismo sem
fins lucrativos para as empresas que visavam o
lucro, mas que passaram a depender de
investidores ou fundos monetarios para continuar
em circulagdo, ¢ possivel incluir o Washington
Post e Jeff Bezos; o Boston Globe e John Henry;
The Guardian e o Scott Trust; além de Pierre

179 The Marshall Project assim se define em seu site: “Somos uma organizagao jornalistica sem
fins lucrativos, apartidaria, dedicada a cobertura do sistema de justica criminal da América”.
(Minha tradug@o. Original em inglés: “We’re a not-for-profit, non-partisan news organization
dedicated to covering America’s criminal justice system”. Disponivel em:
www.themarshallproject.org. Acesso em: nov. 2014.)


https://www.themarshallproject.org/
https://www.themarshallproject.org/
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Omidyar e o projeto First Look Media; Hamad bin
Khalifa Al Thani e a Al-Jazeera (grifo meu). 80

Observa-se, assim, um gradual retorno do mecenato como
possibilidade de viabilizar o jornalismo de qualidade. A maior parte dos
exemplos citados por Shafer sdo de empreendimentos norte-americanos.
Entretanto, o investimento sem fins lucrativos comeca a ser visto como
uma opg¢do para veiculos de referéncia também em outros paises. Em
Portugal, o jornalista Jodo Miguel Tavares faz mencdo a essa forma de
financiamento em sua coluna no jornal portugués Publico de 17 de
junho de 2014. Tavares lamenta — com indignagdo — as recentes
demissdes em massa nas redagdes do pais, sobretudo por muitos dos
demitidos serem profissionais de exceléncia:

Ninguém sabe como é que se fazem bons
jornais sem jornalistas de qualidade. Mas
também ninguém sabe como se fazem bons
jornais com os actuais niveis de prejuizos
financeiros. (...) Os jornalistas sempre foram
ensinados que era o seu esforgo, as suas noticias,
as suas manchetes que atraiam os leitores e
sustentavam os titulos. O que fazer quando isso
deixou de chegar? (...) As opcdes que restam sao
apenas duas. Ou se olha para um jornal com
espirito de mecenato, patrocinando jornais de
referéncia da mesma forma que a Gulbenkian
patrocina a musica cldssica, sem a expectativa
que algum dia dali venha dinheiro; ou entdo
comegamos a rezar para que um geénio da gestdo

180 Minha tradugdo. Original em inglés: “The Marshall Project, which will scrutinize the
criminal justice system, joins a busy flotilla of non-profit journalism organizations already
patrolling the news beat. Everywhere you look, a rich patron has founded, funded or seeded a
substantial non-profit journalism outfit in the last half-decade: Herbert Sandler and ProPublica,
John Thornton and the Texas Tribune, Pete Peterson and Fiscal Times, the Koch brothers and
the Franklin Center, John Arnold and WNET, scores of other local and regional operations
funded by minor Medicis, and well-established enterprises, such as the Center for Investigative
Reporting and the Center for Public Integrity.

If you expand the definition of non-profit journalism to include for-profit outlets that aren’t
making any but depend on a reservoir of money earned elsewhere to keep them afloat, you’d
factor in Jeff Bezos and his Washington Post, John Henry and his Boston Globe, the Scott Trus
and the Guardian, Pierre Omidyar and the $50 million he has pledged to First Look, and
Hamad bin Khalifa Al Thani and Al-Jazeera”. (SHAFER, Jack. “The new Medicis funding
journalism”. REUTERS. 12 fevereiro 2014. Disponivel em: blogs.reuters.com/jackshafer/
2014/02/12/the-new-medicis-funding-journalism. Acesso em: nov. 2014.)


http://blogs.reuters.com/jackshafer/2014/02/12/the-new-medicis-funding-journalism/
http://blogs.reuters.com/jackshafer/2014/02/12/the-new-medicis-funding-journalism/
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revolucione o modelo de negocio dos jornais (...)
(grifo meu). '8!

E o contexto de crise no campo, portanto, que abre espago para o
mecenato ao se mostrar inospito as praticas jornalisticas mais custosas.
piaui ndo nasceu como um empreendimento jornalistico sem fins
lucrativos, como a agéncia norte-americana ProPublica ou o mais
recente The Marshall Project. A revista recorre a publicidade, vendas e
assinaturas, da mesma forma que os veiculos tradicionais. Mas s6 foi
concebida pois se sabia que teria uma fonte de financiamento segura
caso a quantidade de anunciantes e leitores ndo bastassem — e de fato
ndo bastaram.

Apesar de suas caracteristicas “excepcionais” distanciarem-na das
lutas proprias do campo jornalistico brasileiro contemporaneo, piaui
pode representar um novo paradigma para entender esse mesmo campo.
O modelo de negbcios baseado na publicidade esta fragilizado e
ninguém encontrou ainda uma alternativa para a sobrevivéncia da
imprensa de referéncia. A decisdo de Salles de estender ao jornalismo a
pratica de mecenato, ja empreendida por sua familia no campo das artes,
possibilitou a viabilizacdo de uma publicagdo que seria invidvel pelos
caminhos usuais. Quando o jornalismo considerado ideal no imaginério
contemporaneo passa a depender, cada vez mais, de um mecenas, faz-se
necessario novas reflexdes. Todos os veiculos que vém sendo
sustentados por essa fonte de financiamento alternativa sdo elogiados
por sua qualidade editorial. Serd essa a uUnica opg¢do para o “bom
jornalismo”? De que forma a presenga do mecenato podera,
futuramente, interferir na configuracdo do campo? Trata-se, sem duvida,
de uma nova perspectiva, que suscita novos olhares, novos estudos.

181 TAVARES, Jodo Miguel. “A morte do jornais”. PUBLICO. 17 de junho de 2014. Disponivel
em: www.publico.pt/sociedade/noticia/a-morte-dos-jornais-1650568. Acesso em: nov. 2014.


http://www.publico.pt/sociedade/noticia/a-morte-dos-jornais-1650568
http://www.publico.pt/sociedade/noticia/a-morte-dos-jornais-1650568
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ANEXO' 1
piaui vem ai

piaui serd uma revista para quem gosta de ler. Para quem gosta de
historias com comego, meio e fim. Como ndo se inventou nada melhor
que gente (apesar de inimeras excecoes, vide... deixa pra 1a), a revista
contara historias de mulheres e homens. Ela pretende relatar como
pessoas vivem, amam e trabalham, sofrem ou se divertem, como
enfrentam problemas e como sonham. piaui partirda sempre da vida
concreta, da experiéncia vivida, do testemunho, da narrativa — e ndo do
Google.

A revista sera mensal. A periodicidade de quatro semanas permitira que
ela aprofunde os assuntos, em vez de resumi-los. Suas reportagens,
relatos e diarios terminardo quando o assunto terminar, em vez de serem
espremidos porque o espaco chegou ao fim. Para que piaui fique bonita,
tenha bastante coisa para ler e ver, e dure um més na mao do leitor, ela
terd um formato maior do que o tradicional.

piaui serd uma revista de reportagens. Ela buscara os temas atuais,
embora nao tenha pressa em chegar primeiro as ultimas noticias. Levara
em conta que a informagdo vem antes do comentario e que opinido
precisa dos fatos. Apurara com rigor e escreverd com clareza. Fugira dos
clichés e envidara todos os esforcos para evitar expressdes como
“envidar todos os esfor¢os”. Usara um vocabulario com mais de cem
palavras. Mas ndo ird ao diciondrio a cata de vocabulos especiosos
(como o que vem logo antes da abertura deste aconchegante paréntese).
Nao terd restrigdes tematicas, politicas ou ideologicas. Preferira a
serenidade ao histrionismo, a suavidade da musica de cdmara ao
estrondo das marchas militares. Cobrird qualquer assunto que uma
reportagem possa tornar interessante. Vale tudo: esporte, medicina,
odontologia, politica, cultura, a picante vida sexual do porco espinho,
religido, numismatica, urbanismo, filosofia, as agruras do Palmeiras, do
marxismo e do Botafogo, turismo, telemarketing, zoologia. S6 na valem
reportagens sobre dietas e reforma da Previdéncia, que ninguém aguenta
mais. piaui procurard com afinco novos assuntos: o Brasil ndo ¢ feito
apenas de corrupcdo e violéncia.

A revista tentard explicar o que teima em ser obscuro (com uma
excegdo: o motivo de piaui se chamar piaui, mistério insondavel que
desafia a ciéncia). Ela mostrara o enredo do que parecia desconexo e
fragmentario. Tera a pretensdo de revelar o que ninguém sabe, de
estampar noticias inéditas, mas sem fazer escandalo. Fugird do
academicismo, da vulgaridade e do beletrismo. (Esta proibido o uso das
expressdes “governanca corporativa”, “ta ligado?”, “home theater”,
“acabar em pizza”, “déficit publico” e “ndo ¢ a minha praia”.) Ela dara
importancia ao que, por ignorado, é tido como insignificante. Tratara de



298

achar novidades no que, por esquecido, parece velho ou ultrapassado. A
revista ndo sera ranzinza nem chata. Sisudez ndo ¢é sinénimo de
seriedade. Uma coisa ndo tem nada a ver com a outra. piaui terd graga.
Alegria ¢ a prova dos nove.

Para dar conta de situagdes que estdo além do poder da narrativa
jornalistica, piaui publicara ficcdo. Na forma de contos, trechos de
romances, invengdes literarias e historias em quadrinhos. Publicara
também poesia. Sim, com a devida moderagdo, até poemas, aquelas
linhas mais curtas que expressam iluminagdes.

Jornalistas, escritores, artistas, desenhistas, ensaistas, criticos e
humoristas de todas as idades e sexos buscardo expressar em piaui
diferentes aspectos da vida nacional. A revista terd como matéria prima a
bagunca brasileira e, como pano de fundo, um periodo histérico de
perplexidade geral. Numa situa¢do como essa, ¢ melhor ser curioso, € ir
atras da realidade, do que prescrever receitas de salvacdo. Um pouco de
ceticismo ndo faz mal a ninguém — e a nenhuma revista.

E isso ai: piaui.



