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Era assim;

0 que quiser que tenha, tinha.

Tinha arrebol? Tinha.

Rouxinol? Tinha.

Luar do sertao, palmeira imperial, girassol, tinha.

Tambem tinha temporal, barranco, as vezes lamacal, o diabo.

Depois bananeira, até cachoeira, mutuca, boto, urubu, horizonte, pedra, pau,
trigo, joio, cactus, raios, estrela cadente, incandescéncias.

Enfim...

Chico Buarque — Fazenda Modelo



RESUMO

NODARI, Diogo E., MUNOZ, Estevan F. P., A Sustentabilidade da atividade
turistica no assentamento de Reforma Agraria “Conquista na Fronteira”
(Monografia Graduagao em Ciéncias da Administragao) — Universidade Federal de
Santa Catarina, Florianépolis, 2004.

O turismo como pratica de lazer torna-se cada dia mais comum em diversas
partes do mundo, sendo realizado por pessoas de diferentes classes sociais e
com objetivos distintos. Ao mesmo tempo as transformagées no meio rural
implicam em uma nova dinamica, que Graziano da Silva (1996) denomina como o
‘Novo Rural”, que agrega atividades nao agricolas que complementam as
atividades tradicionais do campo. A nova fun¢ao que vem adquirindo o turismo no
espago rural, € uma alternativa principalmente aos pequenos agricultores
brasileiros que se véem cada vez mais submetidos a uma légica de produgao
injusta e degradante. Na luta de preservagdo da agricultura familiar e pela
democratizagao da terra, surge o Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra
(MST), com o objetivo de unir forgas e propor um novo sistema de produgao e de
relagbes de trabalho, colocando o pequeno agricultor como ponto central do
debate. A partir dessa trajetoria, o presente trabalho busca analisar a viabilidade
da atividade turistica sustentavel no assentamento da Reforma Agraria “Conquista
na Fronteira”. Trata-se de uma pesquisa quanto aos fins, exploratério-descritiva e
quanto aos meios, uma pesquisa de campo (VERGARA, 1997). Foram levantados
dados referentes ao perfil das pessoas que ja realizam visitas ao assentamento,
seus motivos e procedéncia. Também a realizagao de um levantamento de dados
sobre as familias e o assentamento, para a caracterizagao da atividade turistica. E
a partir das informagoes obtidas pode-se afirmar que a atividade turistica no
assentamento Conquista na Fronteira é viavel, e possui um grande potencial a ser
explorado, agindo mais do que uma nova fonte de renda para a populagao local,
mas como um meio de divulgagao de uma nova forma de organizagao do trabalho
e de vida.

Palavras-chave: Turismo no espacgo rural, Reforma Agraria, Movimento dos
Trabalhadores Rurais Sem Terra, Desenvolvimento Sustentavel.
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2003 o projeto de extensdo “Diagnéstico e Gestdo Organizacional em Unidades
Produtivas nos assentamentos da Reforma Agraria em Santa Catarina” que tinha
como objetivo prestar assessoramento técnico-administrativo em areas de atividades
que requeriam uma intervengdo imediata apdés a realizagdo de um diagndstico
organizacional para as unidades produtivas da Cooperativa Central de Reforma
Agraria de Santa Catarina.

O projeto proporcionou um diagnéstico organizacional sobre as unidades
produtivas dos assentamentos oriundos da luta pela reforma agraria. A
COOPERUNIAOQ, unidade produtiva do assentamento Conquista na Fronteira, em
Dionisio Cerqueira, Extremo Oeste Catarinense, apresentou uma situagdo mais
fragilizada que as demais, devido ao seu alto investimento em instalagées e baixo
retorno financeiro de suas atividades produtivas e obteve um acompanhamento mais
préximo por parte do NINEIT.

Foi identificado, dentre outras variaveis, um potencial de geragao de trabalho
e renda para as familias do assentamento Conquista na Fronteira, através da
incorporagao do turismo no seu espacgo. Esta atividade ja vem sendo realizada
sistematicamente com a recepgdao de pessoas (estudantes, pesquisadores,
agricultores, professores — do Brasil e de diversos paises), interessadas em
conhecer a realidade do Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra, do
modelo de gestdo e da organizagdo da COOPERUNIAQ.

O turismo é entendido como fendmeno de deslocamento voluntario ou
temporal do homem fora de sua residéncia habitual e representa uma nova forma de
desenvolvimento sdcio-econdmico para a humanidade (ORGANIZACAO MUNDIAL
DO TURISMO - OMT, 2001) e vem sendo adotado como uma das atividades
estratégicas para compatibilizar a conservagao do patrimdénio natural, sécio-cultural e
o respeito a integridade dos mesmos (EMBRATUR, 1995).

O interesse pela modalidade de turismo no espagco rural, segundo Rodrigues
(2001, p. 35), “surge da confluéncia de dois fatores: de um lado o crescimento da
populagao urbana que se concentra em areas metropolitanas densamente
povoadas; de outro a necessidade de inovar as atividades econdomicas no meio
rural, o qual tem passado por rapidas e visiveis mudangas”. Estudiosos do assunto
afiimam que incrementar o turismo no espago rural a partir da perspectiva do

desenvolvimento sustentavel & dar condi¢gdes de atender as necessidades presentes
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1.2.2 Objetivos Especificos

a) Levantar o estado da arte sobre os temas envolvidos;

b) Analisar experiéncias de Turismo no Espago Rural;

c) !dentificar e analisar a demanda atual do assentamento Conquista na
Fronteira.

d) ldentificar os recursos naturais do espago existente do assentamento
Conquista na Fronteira;

e) ldentificar e analisar as atividades soécio-culturais do assentamento
Conquista na Fronteira;

f) Identificar e analisar a infra-estrutura do assentamento e sua integracéao ao

meio do assentamento Conquista na Fronteira;

1.3 Justificativa e Relevancia

A reforma agraria é ja assumida como uma realidade no contexto agricola
brasileiro. Ja ha milhares de familias assentadas nas diversas regidoes agricolas de
nosso pais, que se constituem em um segmento social importante, com
caracteristicas e demandas proprias. A propriedade de assentados é
caracteristicamente familiar, sejam eles organizados no uso coletivo ou individual da
terra. A par da socialmente justa redistribuicdo de terras através da reforma agraria,
acumulam-se evidéncias a respeito do crescente processo de inviabilizagao
econdmica da pequena propriedade rural (PINHEIRO MACHADO, s.d.)

Considerando que a criagdo de um projeto de turismo rural nas instancias
internas da COOPERUNIAOQ ja vem sendo discutido como uma atividade estratégica
para o assentamento Conquista na Fronteira, que a demanda ja é existente, a renda
rural dos assentados & escassa, o presente trabalho podera criar mais uma
alternativa econémica para o assentamento. O novo setor de turismo contribuira
para dinamizar os outros cinco setores estratégicos do assentamento: leite, frangos,
peixe, erva-mate/reflorestamento e lavoura. Além de que o turista, adquirindo os
produtos oriundos do trabalho dos assentados, gera emprego e renda e fixa o

homem no campo.
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2. FUNDAMENTACAO TEORICA

O capitulo de fundamentagcdo tedrica ou revisdo bibliografica permite
aprofundar conhecimentos teéricos sobre o tema, tomar conhecimento, com
detalhes das varias posicoes e discordancia entre essas posigoes, confrontar as
colocagbes de varios autores entre si, € com suas préprias conclusées, tentar
descobrir e entender os determinantes e as conseqiiéncias de cada uma dessas
posturas [...] (TOMANIK, 1994, p.133).

Dessa forma, o autor do trabalho e o leitor — cada um ao seu tempo — tomam
conhecimento do que ja existe publicado sobre o assunto, ou seja, sobre o estado
da arte, oferecendo contextualizacao e consisténcia a investigagao (VERGARA,
1997, p.34). Cabe ressaltar que a presente fundamentagao teérica nao pretende
esgotar o assunto a respeito do tema.

Nesse sentido, a revisao do estado da arte que segue considerara
inicialmente um resgate de conceituagées do turismo e suas discussdes para a
definigdo das tipologias. Apds isso sera fundamentada a tipologia de turismo no
espago rural sob uma abordagem critica, discutindo seus elementos constituintes e
destacando seus possiveis impactos positivos e negativos. Por fim, apresenta-se os
elementos constituintes do Imaginario Rural que refletem os valores que a sociedade

contemporanea concebe ao rural.

2.1 A atividade turistica

Definir o inicio da atividade turistica & ser infundado com a precisao cientifica. A
viagem em si, ou seja, o deslocamento de pessoas entre regidoes vem sendo
realizado desde os primérdios quando os povos ndmades ainda saiam em busca de
novos e melhores locais de sobrevivéncia.

A medida em que as condigées para estes deslocamentos foram sendo
aperfeicoadas, tais como transportes, estradas, as tecnologias de comunicagao, foi
possivel desenvolver a viagem ou o deslocamento, como uma fonte geradora de
receitas.

De acordo com Lage e Miloni (1991, p. 19), a histéria do turismo:

[...] comegou a partir da segunda metade do século XIX, mais precisamente
no ano de 1841, quando [..] organizaram-se as primeiras atividades
turisticas por iniciativa de algumas pessoas de destaque como Thomas
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Cook, Henry Wells, George Pullmann, Thomas Bennet, Louis Stangen e
César Ritz.

Em 1924, foi criada a Unido Internacional de Organizagbes Oficiais para a
Propaganda Turistica, cujo primeiro congresso foi celebrado na cidade de Haya, em
1925. Cinqiienta anos mais tarde, essa instituigdo deu origem & Organizagéo
Mundial do Turismo — OMT (LAGE; MILONI, 1991).

2.1.1 Definigao de turismo

A partir do momento em que se iniciaram os estudos cientificos sobre o turismo,
muitas definigdes tém sido criadas, tanto para o turismo quanto para o turista. A
primeira definicdo remonta-se a 1911, quando o economista austriaco Hermann von
Schullern zu Schattenhohen (apud BARRETO, 1995, p.9) escrevia que:

[..] turismo & o conceito que compreende todos os processos,
especialmente os econotmicos que se manifestam na chegada, na
permanéncia e na salda do turista de um determinado municipio, pais ou
estado.

Desde entdo, ao longo das histérias e evolugbes das sociedades, inumeras
conceituagbes e interpretagées foram feitas a respeito do turismo. A definigao de
turismo aceita do ponto de vista formal é dada pela Organizagdo Mundial do Turismo
(OMT), que através da definicdo de De la Torre (apud BARRETO, 1998, p.13),
afirma que é:

Soma de relagbes e de servigos resultantes de um cambio de residéncia

tempordrio e voluntario motivado por razdes alheias a negécios ou
profissionais.

Segundo Wahab (1977, p.3), o turismo consiste no:

[...] fendmeno que se refere ao movimento de pessoas dentro do préprio
pais ou cruzando as fronteiras nacionais. Este movimento revela elementos
tais como interagdes e relacionamentos individuais e grupais, compreensao
humana, sentimentos, percepcbes, motivagbes, pressdes, satisfagao,
prazer, etc.



21

De La Torre (apud BARRETO, 1998, p.13) também apresenta outra defini¢ao
de turismo que pode ser considerada como norteadora para este projeto, ao afirmar
que:

[..] o turismo & um fen6bmeno social que consiste no deslocamento
voluntario e temporario de individuos ou grupos de pessoas que,
fundamentalmente por motivos de recreagdo, descanso, cultura ou saude,
saem do seu local de residéncia habitual para outro, no qual ndo exercem

nenhuma atividade remunerada, gerando multiplas inter-relagbes de
importancia social, econémica e cultural.

O que se deve ressaltar nesta citagao é a criagdo de relagdes entre o visitante
que se desloca de seu local de origem e as pessoas que o recepcionam, gerando a
construgdo de novas relagées que apenas sdo possiveis quando existe essa troca
de experiéncias.

Lage e Milone (1991) apresentam algumas caracteristicas inerentes a
atividade turistica. Dentre as quais pode-se citar que, para alguns especialistas, para
ser considerado turismo, faz-se necessario o deslocamento minimo de 50 milhas
desde o local de residéncia ou que permanegam mais de 24 horas no local visitado.
Os autores ressaltam que qualquer que seja o motivo da viagem, sob o aspecto
econdmico, o individuo (turista) ndo venha a exercer qualquer ocupagao
remunerada.

E preciso destacar que as definigées anteriores consideram que o turista nao
venha a exercer nenhuma atividade remunerada. Porém, novas conceituagdées tém
sido feitas, e uma nova modalidade surge, denominado turismo de negocios, atraves
da qual o turista também exerce atividade remunerada.

Rodrigues (2001) apresenta uma abordagem mais complexa a respeito do
turismo, levando em consideragdo uma relagdo de conhecimentos integrados. Para
Rodrigues (2001, p.27) o turismo:

[...] & reconhecido oficialmente pelas suas potencialidades como fator de
desenvolvimento em varias escalas, da local & nacional. S3o com efeito,
multiplos e de grande visibilidade os seus impactos, diretos, indiretos e
induzidos. Atividade transversal, global, de fronteiras fluldas, interfere nos
tecidos econdmicos e sociais, nas dindmicas demograficas e do emprego,
no patriménio natural e cultural, nos comportamentos das populagdes e na
ocupagao, ordenamento e funcionamento dos territérios. Anima mercados
dos produtos e servicos locais, viabilizando microempresas de ramos

diversos (da producdo alimentar e artesanal & prestagdo de servicos de
lazer).
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Conforme a autora, é visivel a crescente importancia que o turismo vem
tomando na sociedade contemporanea, e a forma como o tema se relaciona com o
desenvolvimento de regides. De simples atividade de lazer, o turismo passa a
grande fomentador de novos tecidos econémicos, sempre que integrado as

atividades tradicionais.

2.1.2 O turismo no Sistema Capitalista

O turismo por si s6 nao representa uma fonte de renda e trabalho. Ele
necessita estar integrado com diversas atividades desenvolvidas na regido e que
estas se relacionem para proporcionar uma base de opg¢des para que o
consumidor/turista possa gozar das vantagens oferecidas. Desta forma, o turismo
deve ser compreendido como um produto que oferece inlimeros servicos.

A atividade turistica pode ser considerada uma for¢ca socioeconémica de
grandes propor¢des em nivel mundial. A rapidez do avango tecnolégico, a evolugao
dos transportes e o progresso das comunicagdes possibilitaram a redugdo das
distincias de maneira notavel, permitindo que mais pessoas se deslocassem por
qualquer parte do mundo em questdao de horas. Considerando-se ainda a maior
disponibilidade de tempo livre para o lazer € cada vez maior o nimero de pessoas
que viajam (LAGE; MILONI, 1991, p.105).

Com a consolidagao da atividade industrial, aumentou o numero de individuos
em condi¢cbes de viajar, fazendo com que surgissem os pacotes de turismo de
massas. Por esse angulo, Paiva (1998) afirma que o processo produtivo de turismo é
essencialmente comercial, envolvendo a “mercadizagao” de produtos, na maioria
das vezes nao tangiveis.

Dado esse modelo de raciocinio da comercializagdo, o turismo transcende o
campo das motivagbes intrinsecas ao ser humano, porque esta diretamente
influenciado pela ideologia capitalista®? (abordagem esta, que nao sera utilizado no
presente trabalho), e notadamente, o significado das viagens transfigura-se.

Como exemplo pode-se citar os turistas desprovidos de uma iniciativa

“cultural” e de um real interesse pela opgao do turismo como forma de lazer. Estes

%2 Onde ocorre a indugao a uma consciéncia falsa que os agentes intelectuais (capitalistas) de uma
classe elaboram, obscurecendo a naltureza objetiva dos interesses materiais dessa mesma classe,
levando os demais membros da sociedade a agirem com base em falsos principios.
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passam a realiza-lo especialmente na sua versdo de “turismo de massa”, que
aparece como uma pratica social que carece de autenticidade. Nesse sentido, Steil
(apud RIEDL et al., 2002, p. 55) afirma que:

As viagens, guiadas por agentes turisticos, criaram um ambiente artificial
para seus participantes, ndo permitindo que estes tenham qualquer contato
com o mundo ‘real' dos habitantes que os acolhem.

Este novo modelo de “viagem de massas”, que busca o esteredtipo, difere do
“vigjante individual”, que percorre diferentes lugares, levado por sua curiosidade e
espirito de aventura. O atual turista viaja envolto por diversas salva-guardas, como
agentes de viagens, seguradoras, gerentes de hotel, etc., que retiram do turista
qualquer preocupagao e responsabilidade. Em parte, esse arquétipo é explicado por
Graburn e Moore (apud VERBOLE, 2002, p. 123) quando dizem que:

Cientistas com orientagdo marxista tentaram explicar os fatores
motivacionais geradores da procura dos turistas como resultado da
alienacdo causada pela natureza opressiva da vida sob o regime
capitalista. (A industrializagdo levando & automatizagdo da vida humana e
seu afastamento da natureza).

Este fendmeno estda cada vez mais presente nos dias atuais, sofrendo
diretamente a influéncia de uma sociedade capitalista, voltada para uma relagao de

consumo que pressupoe o ‘imediatismo” e “descartabilidade”. Onde o que mais

importa ao turista € o consumo de um momento pré-determinado por agentes
turisticos independentemente da relagdo que o mesmo estabelece com o local ou

com as pessoas que la habitam.
Nesse sentido, Gallero (1996, p. 34) corroborando com Paiva, estabelece um

paralelo da "mercadizag¢do™ do turismo ao afirma que:

A globalizagdo do globo, formidavel controle do espago em escala
planetana, habilitado pela inter-relagcdo entre o poder econdmico e o
frondoso avango da tecnologia que multiplica as aplicagdes comerciais da
ciéncia, cria uma tendéncia insustentavel na dire¢do da homogeneizagao
dos espagos [...] e uniformizou os instrumentos, os veiculos, os produtos de
consumo, a linguagem tecnolégica, as modas, 0s materiais o
conseqlientemente os habitos, as respostas e as aspiragdes de setores

importantes da sociedade.

3 Expressao utilizada pelo autor.
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Esta massificagao da cultura apresentada pelo autor configura uma tendéncia
observada ja ha algum tempo. A homogeneizagao dos produtos atinge, como nao
poderia deixar, a atividade turistica. Reduzindo essa atividade tao ampla em simples
commodittes. Gallero (1996, p. 34) segue seu raciocinio ao apresentar que esse

fenébmeno:

[...] também se generalizou nas formas de realizar o turismo e, o que é
mais grave, unificou a utilizagao dominante do tempo livre. Este que como,
sustenta Gonzélez Lllaca, deveriam ser o tempo de exercicio da liberdade,
tem se convertido num maior exemplo de dependéncia cultural.

Percebe-se na fala dos autores, o papel que o turismo vem assumindo no
capitalismo, ao homogeneizar inclusive as formas de lazer e a propria cultura da
sociedade.

O turismo também nao deixa de fazer parte de um instrumento de divisdo de
classes (e do trabalho), que teve seu ponto auge com a revolugdo industrial e se
concretizou com o fim da Segunda Guerra Mundial estabelecendo os Estados
Unidos como potencia hegemdnica no mercado mundial.

Segundo Veblen (apud STEIL 2000, p. 53):

[...} o lazer, que caracterizou a elite aristocratica pré-capitalista, também vai
ser assumido pela nova elite, apesar da ideologia burguesa que fez do
trabalho o valor central do seu sistema social [...] mostrando o importante
pape! do lazer na constituic8o da sociedade atual.

Também destacando o papel do lazer, Friedmann (apud STEIL 2000, p. 53) o

coloca como:

[...] uma experéncia criativa de recomposi¢do da personalidade do
trabalhador, fragmentada pelo trabalho ‘parcelado’ e mecanico que se
generaliza na Franga depois da Segunda Guerra com a imposigdo do
modelo ‘fordista’ na produgéo industrial.

Deste novo modelo de produgdo surge a tese do lazer compensatério e do
uso das férias como “cano-de-escape” para as tensoes produzidas pela atividade
produtiva.

N3o se pode afirmar que apenas os fatores sociais descritos acima, sejam os
Unicos precursores do atual modelo turistico desenvolvido pela maioria da populagao
mundial, mas é certo que eles tem uma grande influencia na maneira como o turismo

de lazer é realizado nos dias atuais.
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Nesse sentido, o turismo segue, como nao poderia deixar de ser, as
imposicdes do sistema capitalista, e tende a percorrer a mesma trajetéria,
representada pela “mercadizagdo” de seus servigos. De encontro a4 essa idéia, o

turismo rural, ndo pretende, como ver-se-a mais adiante, essa massificagio turistica.

2.1.3 Turismo e sustentabilidade*

Pensar um projeto de qualquer carater sem considerar a questao ambiental
como uma preocupacao inerente em todo o processo, é ser e estar,
simultaneamente, inabil e insensivel para/com os limites que a Natureza proporciona
ao desenvolvimento das atividades humanas na contemporaneidade.

E preciso estar claro que para o desenvolvimento da humanidade, deve haver
indissociavelmente o respeito e integragdo para/com a Natureza. Isso partindo-se do
pressuposto que o bicho homem nao é um ser externo a ela, mas sim, mais um
elemento da vida natural, tao importante quanto os outros seres vivos do planeta.

Neste momento, cabe uma breve articulagdo com a histoéria e a interpretagéo
dos homens sobre a Natureza, que esta sempre em consonancia com o seu tempo.
A primeira idéia de Natureza foi moral. A “Idéia Animismo” é aquela que vé a
Natureza superior ao ser humano, onde ocorre um profundo respeito pela Natureza,
evoluindo para uma relagdo que chega a ponto de religido. Alguns autores afirmam
que o animismo é uma fase pré-logica e acritica.

Atualmente, o novo conceito de modernidade pode ser considerado como
neoanimismo, em fungao de diversos grupos sociais como organizagées ecolbgicas,
politicas criticas, espirituais, dentre outras, que buscam relagdes ambientalmente
sustentaveis e socialmente justas (BARBIERI, 1997). Esses movimentos sao
representados atualmente pela busca dos alimentos organicos, realizagdo da
economia solidaria e agroecologia.

As duas fases sao intermediadas por mecanismos através dos quais a

natureza é tratada sem nenhuma consideragao. Nos séculos XVI e XVH ocorre o

“Esta segdo foi elaborada a partir das informagdes coletadas na disciplina de Histéria das atividades
agropecuarias e meio ambiente no Brasil, ministrada pelo professor Jodo Klug, que faz parte dao
curriculo do curso de Histéria da UFSC e da disciplina de Economia Agricola, ministrada pelo
professor Lauro Mattei, integrando o curriculo do curso de Ciéncias Econémicas da UFSC.
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momento moderno e a transformacgao da idéia de Natureza. Nesse momento, o
desenvolvimento da ciéncia ocidental esta voltada para o avango da tecnologia, ou
seja, com o intuito de se privilegiar o homem as custas da natureza. A “era da
razao", baseada na empiria, sugere que o homem deseja ordenar o mundo e passa
a criar uma ruptura através do dualismo entre coisa pensante e coisa pensada. A
natureza entdo, passou a ser vista como um enorme recurso a ser explorado e
manipulado para o bem estar do homem, passou a ser tratada como uma inimiga a
ser vencida.

Como caracterizagao desse momento histérico, Jonh Locke®, chega a afirmar
que a natureza deve ser “acossada em seus caminhos e deve ser submetida a
escravidao”. A trajetéria que se abotoa a partir do século XVI e XVII foi do organico
para o mecanico. Nessa trajetéria cria-se o paradigma mecanicista, regido por um
modelo matematico, onde ela é capaz de explicar as verdades do mundo.

Articulando com o pensamento econdmico, Marx afirma que o homem
necessita "dominar’ os processos naturais de produg¢do. Nesse sentido, pode-se
identificar a reprodugdo da visdo de superioridade do homem sobre a Natureza,
como a unica forma possivel de desenvolvimento. Nestes termos, uma breve
caracterizagao dos modelos/paradigmas® de desenvolvimento e as idéias a que se
estavam associando permite uma caracterizacdo da evolugdo’ ou nao desses
modelos/paradigmas.

As concepgdes de desenvolvimento, assim como a de Natureza, também
estdo em consonancia com o seu tempo. No século XIX, o conceito de
desenvolvimento estava relacionado ao progresso. A tese era a de que o progresso
econdmico acarretaria no progresso humano, isso em fungdao da Revolugao
Industrial. O inicio da contradigdo desse paradigma de desenvolvimento incide a
partir da segunda metade do século XIX, o auge ocorre quando se da a 12 Guerra
Mundial, que coloca em cheque o progresso econémico como origem do progresso

humano.

* Citado pelo professor Joao Kiug.

& Paradigma pode ser tido como um modelo/exemplo, que incluiria as pressuposi¢bes, valores,
objetivos, crengas, expectativas, teorias e conhecimentos basicos que uma comunidade tem a
respeito de tudo que ocorre a seu redor.

E preciso afirmar que a evolugdo dos paradigmas apresentados, sugere a grosso modo,
contextualizar o leitor e o autor, sem o intuito de se determinar cientificamente os moldes dos diversos
momentos do desenvolvimento, mas sim de apresentar um breve panorama até os dias
contemporaneos.
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Com a chegada do século XX, o desenvolvimento dos fendmenos da
Revolugao Industrial vao transformando a dindmica das sociedades industriais.
Comega-se a incorporar novos elementos no conceito de desenvolvimento,
incorporando novos aspectos além da esfera economicista.

As novas teorias de desenvolvimento econémico estavam agora associadas
ao crescimento econbmico das nag¢oes. Na década de 1920/30, os indicadores
macro-econdémicos, tais como o PIB, Renda e Emprego sado determinantes da taxa
de crescimento das economias. A conseqiiéncia dessa racionalidade instrumental,
onde a analise quantitativa era supostamente capaz de calcular e analisar a real
situagdo de uma nagdo, criou uma escala, a partir da 22 Guerra Mundial, que
culminou com o dualismo entre paises desenvolvidos e ndo desenvolvidos. Esse
dualismo influenciou de tal maneira a politica econdmica do poés-guerra, que a
politica econdmica dos paises nao desenvolvidos, como o Brasil, adquiriu o viés
crescimentista. No Brasil, este fendmeno é representado pelo “Milagre Econémico”,
que através de sua politica de modernizagao criou umas das nagées mais desiguais
do planeta.

Nas décadas de 1940/50 a idéia de desenvolvimento econdémico estava
conectada a etapas de crescimento. O representante dessa corrente de pensamento
era Rostow, economista estadunidense. Ele afirmava que a trajetéria do
desenvolvimento € marcada por etapas. Segundo o autor, as sociedades tradicionais
sofrem modificagées, onde ela terda uma fase de decolagem, passando por outra
fase de maturagao e assumindo a condigdo de sociedade desenvolvida, que para
Rostow ocorria quando se dava o consumo de massas. Essa idéia de
desenvolvimento nao alcangou muito espaco e logo foi superada.

Na década de 60, a teoria do desenvolvimento dependente, ou teoria da
dependéncia surgiu com o intuito de explicitar as relagbes Centro-Periferia.
Apregoada pelo entdo intelectual critico Fernando Henrique Cardoso, a teoria da
dependéncia apresenta que aos paises periféricos somente resta a reproducéo de
relacbes que alimentem a dindmica dos paises do Centro, ou seja, paises
desenvolvidos. A dinamica de que, o desenvolvimento dos paises desenvolvidos
depende do subdesenvolvimento dos paises. Isso forgou a pobreza a se tornar a
prioridade a ser combatida nos paises subdesenvolvidos, ao menos em teoria.

Na década de 70, finalmente incorpora-se a varidvel ambiental nas

discussdes de desenvolvimento. Segundo Barbieri (1997, p. 15) pode-se pensar
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numa evolug¢dao da preocupagdo com os problemas ambientais através de 3
etapas. A primeira baseia-se na percep¢ao de problemas ambientais localizados e
atribuidos a ignorancia, negligéncia, dolo ou indiferenga das pessoas e dos
agentes produtores e consumidores de bens e servigos. As a¢gdes para coibir estas
praticas sao de natureza reativa, corretiva e repressiva.

Numa segunda etapa, a degradagdao ambiental & percebida como um
problema generalizado, porém confinado nos limites territoriais dos Estados
Nacionais, que se da através das agdes governamentais incorretas. As praticas
corretivas e repressivas acrescentam-se novos instrumentos de intervengao
governamental voltados para a prevengao da poluigado e a melhoria dos sistemas
produtivos.

Na terceira etapa, a degrada¢aoc ambiental & percebida como um problema
planetario que atinge a todos e que decorre do tipo de desenvolvimento praticado
pelos paises. As novas maneiras de se perceber as solu¢gdes para os problemas
globais, ndo se reduzem apenas a degrada¢ao do ambiente fisico e bioldgico, mas
que incorporem dimensdes sociais, politicas e culturais, como a pobreza e a
exclusao social.

Surge entdo a Teoria do Desenvolvimento Sustentavel. Originalmente o termo
eco-desenvolvimento (o qual deu origem ao termo desenvolvimento sustentavel)
foi utilizado em 1973 e definia uma proposta de desenvolvimento ecologicamente
orientada capaz de impulsionar os trabalhos do recém criado programa das
Nacdes Unidas para o meio ambiente. Mais tarde Ignacy Sachs, formulou uma
nova idéia ligando outros aspectos nao estritamente ambientais para definir o
verdadeiro desenvolvimento, entre eles estava a satisfagao das necessidades
humanas basicas, a solidariedade com as geragdes futuras, a participacao da
populagdo envolvida e o respeito as culturas nativas (LEIS, 1999).

As bases consensuais do desenvolvimento sustentavel, que se referem ao
ideal de harmonizar o desenvolvimento econdémico com a protegdo ambiental,
estao expressas no Relatério Brundiand (apud VIOLA; LEIS, 1995, p.78):

E aquele que atende as necessidades do presente sem comprometer a
possibilidade de as geragdes futuras atenderem as suas proprias
necessidade. I) Conceito de Necessidades, sobretudo as necessidades
essenciais dos pobres no mundo que devem receber a maxima prioridade.
1) As nogdes das limitagbes que o estdgio das tecnologias e da
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organizagao social impdem ao meio-ambiente impedindo-0 de atender as
necessidades presentes e futurasj...).

A importancia de se incorporar a visao do desenvolvimento sustentavel dentro
do presente projeto de turismo no espacgo rural, ocorre por que, segundo (Magro,
2002, p.151): '

o turismo tem sido apontado como uma ferramenta para alcangar o
desenvolvimento econémico ao mesmo tempo em que protege o ambiente
natural. Porém, o turismo, como qualquer atividade econdmica, pode levar
a impactos indesejaveis tanto ambientais como socioeconémicos.

Neste sentido, &€ preciso que se observe o principio de ecoeficiéncia
explicitado por Assis (2000, p.13). O autor afirma que:

O conceito de ecoeficiéncia é fundamental para tentar compreender a
proposta [...] do desenvolvimento sustentavel [...] que pode ser
caracterizado, em linhas gerais, como aquele em que a velocidade da
inevitavel agressdo ambiental & menor do que a velocidade com que a
natureza consegue reagir para compensar esses danos. Esta relagdo entre
as velocidades & um Indice de ecoeficéncia que garante a sustentabilidade
do projeto.

Fica claro que o turismo como atividade sustentavel ndao busca a nao
“exploragdo” do ambiente, mas sim realiza-la de uma maneira consciente e ética, e
que viabilize recursos para que a natureza afetada pela atividade obtenha meios de

se recuperar dos efeitos da exploragao realizada pelo turismo.

2.1.4 Turismo e desenvolvimento local

As transformagdes no mundo do trabalho vém acarretando diversas
mudangas estruturais na economia mundial e nas relages de trabalho. De um modo
geral pode-se constatar o enorme avango da tecnologia acompanhada de um
vertiginoso aumento do desemprego e da precarizagao das condi¢des de trabalho.

As atuais tentativas de atrair empreendimentos indiscriminadamente estao
raramente associados a pélos tecnologicos e cientificos. Para Neder (1995) estes
reproduzem as condigdes sécio-ambientais regressivas que apenas levam para um
futuro obsoleto, pois a nova producgao industrial esta desvinculada da criagao de

novos empregos.
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A geracdo de empregos através da industria ja nao pode ser considerada
como uma realidade. Nesse sentido, a atividade turistica tem sido apontada muitas
vezes como o grande potencial de atividade econdmica do Brasil. Diversas micro-
regides consideram que a implantagao do turismo venha a ser uma fonte geradora
de divisas e apostam o futuro nesta atividade em expansao.

Porém & preciso cautela ao considerar-se esse argumento. A realizagdo da
atividade turistica pode vir a ser uma nova fonte de geragao de trabalho e renda de
inumeras regidoes que se considerem aptas ao turismo. Em se tratando de turismo no
espago rural, evidencia-se um certo redimensionamento da organizagao dos antigos
trabalhadores agricolas, principalmente mulheres, agora ocupados também, com
atividades nao agricolas, tal como o turismo.

Além disso, é preciso destacar a participagdo ativa da comunidade na
implantagao de qualquer transformagao, inclusive econdémica, da regido. Luchiari
(2002, p. 124) afirma que:

E imprescindivel pensar o desenvolvimento local a partir do seu capital
social. A ressignificagdo do lugar, fortalecida pela organizagdo da
comunidade, é o ponto de partida para que tais comunidades possam
reagir as forgcas do mercado. A gestdo social do lugar trara, inclusive, a
possibilidade de pensar a introdugdo da atividade turistica como um
processo de reterritorializagdo consentida, e ndo apenas como uma
desterritorilizagdo dos lugares, como €& comum abordar em inumeros
estudos de caso.

A autora trabalha com a idéia de valorizagao da comunidade para a inser¢gao
da atividade turistica. Pensar o desenvolvimento local sem a participagdao da
comunidade ¢é alienar os mesmos de sua transformagao, mesmo que das atividades
econdmicas. E necessario autonomia e emancipagao das comunidades para a sua
prépria tomada de decisao. Nesse sentido Luchiari (2002, p.122) sustenta que:

[...] a alienagdo que é imprimida ao lugar substitui a organizagéo coletiva
pelo individualismo. A cidadania que deveria ser exercida por meio da
cultura e do territério, restringe-se ao poder econdémico de defender a
propriedade privada. Os lugares turisticos, estruturados por forgas
corporativas que imprimem ao territbrio um valor mercantil, transformam o
direito a cidadania dos individuos em uma guerra pelo poder de consumo:
consumo patrimonial, de bens, de servigos, de infra-estrutura.
No meio rural, a revolugao agricola do pods-guerra acarretou um enorme
incremento da produgao global de alimentos, aliado a uma elevagao substancial da

produtividade do trabalho. Para Toresan et al. (2002), este processo provocou uma
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Uma nova modalidade de turismo que esta sendo praticada no Brasil é
denominada como “Turismo Pedagégico” Segundo o Governo do Rio Grande do
Norte®:

O Turismo Pedagégico se apresenta como uma possibilidade de tornar o
conhecimento pertinente, contextualizado e real. A viagem é o elemento
motivador para dar encanto & educagdo. No Turismo Pedagbgico, os
diversos saberes e realidades sdo articulados como necessidade de
reconhecer e conhecer os problemas do mundo, em um ambiente de
divertimento e prazeres.

Esta modalidade é considerada pertinente e norteadora para este projeto,
dado que a modalidade de turismo a ser realizada dentro do assentamento
Conquista na Fronteira segue um objetivo basico que é apresentar experiéncias bem
sucedidas da Reforma Agraria, além de com isso, visa a desmistificacao do
Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra.

Através do Turismo Pedagoégico, se aglutinam mais atividades que se
harmonizam ao conceito de turismo sustentavel, uma vez que sua principal
motivacao é educativa, e a educagao ambiental é praticada nas trés dimensoes:
conceituais, procedimentais e atitudinais. Além disso, conhecendo localidades da
regidao ou do pais, o aluno/turista passa a desenvolver um sentimento de valorizagao
e conservacgao dos patriménios sociais, culturais e ambientais das comunidades.®

Além de todas as modalidades apresentadas, o presente trabalho se insere

na tipologia do turismo rural, que segundo Talavera (2002, p.22):

O turismo rural € uma forma a mais de turismo alternativo e que, como
produto e forma de desenvolvimento, o poderiamos definir ‘como o uso ou
aproveitamento turistico do entorno rural, atendendo-se as premissas do
desenvolvimento sustentavel, gerar efeitos eminentemente positivos
(conservagdo do patriménio, a protecdo do meio, etc.) promover-se em
areas ndo invadidas, incluir a populagdo local como atores culturais, ser
minoritario e promover, através de encontros espontaneos e a participagao,
o contato cultural.

Considerado como um turismo alternativo, visto que ele se destaca pela sua
originalidade, o turismo no espago rural é hoje avaliado como um grande motor de
propulsao para o desenvolvimento do Brasil. Especificamente para o presente

projeto, o turismo a ser desenvolvido se insere na tipologia do turismo no espago

rural integrado com o turismo pedagoégico, tendo em mente que se pretende ao

8 hto:/iwww.setur.rn.qgov.br/turismo pedaqogico.html acesso em 18 de setembro de 2004,
% him://www setur.rin.gov.br/turismo pedaqgogico.html acesso em 18 de setembro de 2004.
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mesmo tempo educar os alunos/turistas através de experiéncias empiricas e
proporcionar todo um aproveitamento do entorno rural, através de experiéncias que
integrem o homem com a natureza.

A seguir, o proximo capitulo tratara das especificidades do Turismo Rural,
onde serao abordadas as categorias mais comumente trabalhadas pelos autores

para o desenvolvimento desta tipologia de turismo.

2.2 Espago Rural

A delimitaga@o do espago rural nao tem sido tarefa simples, na medida em que
transformagdes na agricultura brasileira impéem uma nova dinAmica no campo,
rompendo o paradigma de espaco rural tido como atrasado e sem infra-estrutura.

Segundo Carneiro (1998, p.53):

Torna-se cada vez mais dificil delimitar fronteiras claras entre as cidades e
os pequenos vilarejos ou arraiais a partir de uma classificagdo sustentada
em atividades econfmicas ou mesmo em habitos culturais.

A autora fundamenta sua idéia na fala de lanni (apud CARNEIRO, 1998, p.

53), que afirma:

O desenvolvimento intensivo e extensivo do capitalismo no campo
generaliza e enraiza as formas de sociabilidade, instituigbes, padrées,
valores e ideais que expressam a urbanizagdo do mundo.

Nesse sentido, pode-se afirmar que o campo sofre perda de identidade,
quando comparado a visao tradicional. Seus limites, até pouco tempo iam até o
perimetro urbano. Hoje, leva 0 nome de espago rural, avangando para o proprio
espago urbano compreendido por regiées de predominio agricola. (TORESAN et al.,
2002).

O avango da tecnologia impode novos ritmos de desenvolvimento no espago
rural, que acarretam transformagdes profundas nos modelos de organizagao
camponesas. De acordo com Toresan et. al. (2002, p. 3):

O melhor e maior conhecimento do solo e do seu trato, assim como do
meio, que por sua melhor compreensdo e abrangéncia passou a ser
denominado espago, permite-lhes consolidar algumas experiéncias, tirar

proveito dos equivocos do sonho urbano. O campo ¢ visto com outros
olhos desde que o sonho urbano virou pesadelo. Campo, natureza, meio
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ambiente, alimentos organicos, alimentos de origem certificada,
“alicamentos” e fitoterapia s&o novas tendéncias.

Atualmente perde sentido a visdo que opde de forma sistematica o rural ao
urbano, tendo em vista que tanto os processos produtivos como as relagoes
econdmicas e sociais se aproximam e interagem entre si. (TORESAN et al., 2002, p.

7). Os autores ainda afirmam que:

No Brasil, diversos pesquisadores vém dando énfase as analises de
redimensionamento do espago rural, o qual ndo pode ser mais pensado
apenas como um local produtor de matérias-primas e fornecedor de mao-
de-obra. Nele emerge um conjunto de atividades né&o-agricolas que
impdem uma nova dindmica aos processos de desenvolvimento rural, os
quais ndo podem ser apreendidos em sua totalidade unicamente a partir de
seu lado agréario, uma vez que existem diversas atividades — nem sempre
articuladas a agricultura — que respondem cada vez mais pela dindmica
rural brasileira”.

Pesquisas recentes tém apontado para a ocorréncia de dois conjuntos de
fendmenos em algumas regioes do meio rural brasileiro, que segundo Carneiro
(1998), ajudam a pensar a questao da ruralidade. Um primeiro conjunto diz respeito
a idéia de pluriatividade no campo, que sugere a nao mais exclusividade das
atividades agricolas no espago rural. Um segundo conjunto de fenomenos refere-se
a procura crescente de formas de lazer e até mesmo de meios aiternativos de vida
no campo, por pessoas vindas da cidade. Esse movimento, que se inicia de forma
timida no Brasil na década de 70, expande-se e encontra legitimidade na divulgagao

do pensamento ecolégico nos anos 90.
Segundo Tulik (2003 p. 16):

A revisdo da literatura apresenta alguns critérios sobre a definicdo de
critérios para delimitar o urbano e o rural com base na experiéncia de
varios palses e que podem compor trés grandes grupos: oposigao entre
rural e urbano, que considera as atividades e as fungbes urbanas (como
indastrias e servigos) e as rurais (agropecuaria), existindo, neste caso, a
nogdo de oposi¢do com limites rigidos e a idéia de continuidade, ou seja,
de um espac¢o intermedidrio marcado pela mistura de caracteristicas
urbanas e rurais; tamanho e caracteristicas demograficas, que considera o
povoamento e a populagdo, incluindo o volume total, a PEA (Populagao
Economicamente Ativa), a distribuigéo espacial, a densidade demografica e
as atividades dos residentes; e a delimitagdo do perimetro urbano, que se
caracteriza por ser um critério politico administrativo.

Nota-se portanto uma necessidade da definigdo de metodologias e critérios

para a limitacao do espago rural com o intuito de se exercer o turismo rural de
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maneira coerente. A concepg¢ao de espaco rural, neste trabalho, utilizara o conceito
determinado nas Diretrizes para o Desenvolvimento do Turismo Rural no Brasil,
elaborado pelo Ministério do Turismo (s/ d), que considera que o meio rural como:

[...] baseia-se na nogao de territério, com énfase no critério de destinagao e
na valorizagdo da ruralidade. Assim, considera-se terntéric um espago
fisico, geograficamente definido, geralmente continuo, compreendendo
cidades e campos, caracterizado por critérios multidimensionais, como o
ambiente, economia, sociedade, cultura, politica e instituicdes, e uma
populagdo com grupos sociais relativamente distintos, que se relacionam
interna e externamente por meio de processos especificos, onde se pode
distinguir um ou mais elementos que indicam identidade e coes&o social,
cultural e territorial.

A importancia da discussao da delimitagado do espago rural esta na grande
confusdo que os especialistas de turismo véem para classificar as tipologias de
turismo no espacgo rural, utilizando-se de inUmeros conceitos muitas vezes
contraditérios. Discutir @ entender o que significa espago rural, permite uma maior

compreenséo do turismo a ser realizado nesse espago.

2.2.1 Turismo no espaco rural

De acordo com o Ministério do Turismo (2003) o entendimento de turismo no
espaco rural sugere um recorte geografico, onde o turismo rural esta inserido. O
Ministério do Turismo (2003) considera a definigao de turismo no espago rural ou em
areas rurais, o conceito utilizado por Graziano da Silva (apud MINISTERIO DO
TURISMO, 2003), que afirma que:

Todas as atividades praticadas no meio ndo-urbano, que consiste de
atividades de lazer no meio rural em vanas modalidades definidas com
base na oferta: turismo rural, agroturismo, turismo ecolégico ou ecoturismo,
turismo de aventura, turismo de negécios, turismo de saude, turismo

cultural e turismo esportivo, atividades estas que se complementam ou
néo.

Como se denota nesta defini¢do, o turismo rural se insere, assim como outras
modalidades na tipologia maior de turismo no espago rural. Isso reflete a iniciativa do
Ministério de Turismo para o delineamento de conceitos para o melhor entendimento
dos pesquisadores no Pais. No entanto, a maior parte da literatura corrente ainda

nao chegou a um acordo quanto a essas classificagées, e como se podera notar as
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principais bases para a caracterizagdo do turismo no espago rural, estao
representadas em algumas das tipologias apresentadas por Graziano da Silva.

Os primeiros relatos sobre a pratica do turismo rural como atividade
econdomica remetem ao municipio de Lages em Santa Catarina, mais
especificamente segundo Rodrigues (2001), na fazenda Pedras Brancas em 1986,
onde os visitantes eram convidados a passar um dia no campo. Seguindo esse
modelo, mais experiéncias surgiram na regiao sul e mais tarde no sudeste e
recentemente no centro-sul.

Somente apés o inicio da atividade de turismo rural, iniciou-se um estudo por
parte da comunidade académica no Brasil, que buscou por fontes internacionais, as
quais foram encontradas principalmente na Europa.

Segundo Araujo (2000 p. 41):

[...] o turismo rural surgiu num primeiro momento entre os europeus e/ou
americanos (sic), quando os fazendeiros comecaram a hospedar
cagadores e pescadores que chegavam na regido para a temporada
desses esportes e quando observado que existia uma grande demanda
para essa atividade, os fazendeiros iniciaram a prestagdo de demais
servigcos para os hospedes.

Infelizmente, a tentativa de se utilizar as classificagdes e nomenclaturas pre-
existentes, provocaram um série de equivocos, segundo Rodrigues (2001), ja que as
realidades sao muito diferentes e complexas, sendo que mesmo OS €europeus
diferem nas modalidades do turismo no Espago Rural, inexistindo afinidade na

classificagao.
Para Tulik (2003 p. 27):

Os diferentes critérios utilizados vém resultando numa profusdo de
categorias ndo excludentes, tomando dificil a identificagéo dos diferentes
tipos de turismo e, mais ainda, a conceituagdo de cada um deles. A
confus&o terminolégica ocorre, ainda, pela variedade natural e cultural que
se comunica as diferentes formas de turismo, principalmente aquelas
relacionadas as motivagdes.

Esse desencontro de afinidades aliado a rapida expansao da atividade
turistica no meio rural levou a uma generalizagao de conceitos de turismo rural, onde
a identificagao de um modelo em especifico, toma-se confusa e desafiadora.

Especificamente ao que se refere na classificagio de turismo rural, a literatura

apresenta uma discussao no tocante a definigdo do turismo no espago rural, que
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No mundo contemporaneo os novos movimentos e paradigmas ambientalistas
enfatizando o retorno a simplicidade e a vida natural sem duvida contribuiram para o
fortalecimento do turismo rural no periodo de 1960 até hoje. (VERBOLE, 2002).

Ainda segundo Verbole (2002, p. 131):

[-..] o turismo rural representa um interessante exemplo de aceleragao da
cultura, histéria, natureza, habitos alimentares, lazer e outros. Processos
tais como a globalizagdo, aceleragdo, padronizagdo e semelhantes tém
resultado numa ampla mercantilizagdo da ruralidade, enquanto que a
qualidade de vida esta muitas vezes associada & viver em contato com a
natureza, ar puro, comida saudavel, todos os ingredientes do imaginario
rural.

Cristévao (2002, p.91) afirma que o retorno ‘a terra’ insere-se num processo
mais amplo de rea¢ao a globalizagao econémica e cultural e as suas referéncias

como a Coca Cola e o ‘fast- food”. Nesse sentido, ele afirma que:

O interesse pelos produtos agricolas e agroalimentares tipicos ou locais de
qualidade tem vindo a aumentar na uitima década do nivel da UE (...)
sendo estes considerados uma possibilidade importante no quadro da
diversificagdo da economia rural (...) a ascensao destes produtos resulta de
uma crescente generalizacdo das criticas ao modelo de agricultura
produtivista, de constatacao da existéncia de uma procura crescente de
bens n&o uniformizados, com histéria e identidade proprias, mais seguros
para a salde, e do reconhecimento que tal procura abre oportunidades
para o desenvolvimento das &reas rurais, sobretudo das que melhor
souberam preservar sua cultura.

A analise dos autores apresenta uma tendéncia da sociedade contemporanea
de desejo de retorno as raizes rurais, devido a toda uma crise que se convencionou
chamar como o colapso da modernizagao'®. No meio urbano ela é representada
principalmente pela convulsao social das cidades, degradagdo ambiental e
qualidade de vida precarizada, somada ao meio rural onde a agricultura produtivista,
representada pelo agronegocio'' exclui socialmente e impacta negativamente a

natureza.
Sinalizando na mesma dire¢ao, Carneiro (1998, p. 57), afirma que:

'° Titulo da obra de Robert Kurz (1991), onde o autor apresenta a atual situagdo mundial e as
perspectivas negras que estdo reservadas a todos os paises do globo, sem exce¢ao, caso o atual
sistema de troca de mercadorias (capitalismo) insista em se perpetuar.

"' Segundo Fernandes (s/d, p.1) “agronegécio € o novo nome do modelo de desenvolvimento
econdmico da agropecuaria capitalista”. Este tema serd tratado especificamente no capitulo da
Questao Agraria.
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Novos valores sustentam a procura da proximidade com a natureza e com
a vida no campo. A sociedade fundada na aceleragdo do ritmo da
industrializagdo passa a ser questionada pela degradacdo das condigbes
de vida nos grandes centros. O contato com a natureza &, ent&o realgado
por um sistema de valores alternativos, neo-ruralista e antiprodutivista. O ar
puro, a simplicidade da vida e a natureza s&o vistos como elementos
“purificadores” do corpo € do espirito poluidos pela sociedade industrial. O
campo passa a ser reconhecido como espago de lazer ou mesmo como

op¢do de residéncia
Nesse sentido, a opgao pelo turismo no espago rural, conforme mencionado
de Graziano da Silva (1996), representado pelo turismo rural e outras modalidades
complementares, apresentam um grande potencial de expansao, na medida em que
proporciona aos citadinos a volta as raizes e saida temporaria do caos urbano, e ao
mesmo tempo, se insere numa ldgica mais saudavel e ética da agricultura familiar,
atuando como um elemento nao-agricola das atividades agrarias do meio rural
brasileiro. Uma discussdao sobre a questao agraria brasileira sera vista com mais

elementos num capitulo a parte.

2.2.3 Os elementos do Turismo

Produto turistico € o conjunto de bens e servigos relacionados a toda e
qualquer atividade de turismo. Segundo Lage e Milone (1991), o produto turistico
pode ser definido como um produto composto pelos seguintes componentes:
transporte, alimentagao, acomodagao e entretenimento.

Para um entendimento melhor, o produto turistico deve ser analisado também em
termos de suas atragoes, suas facilidades e acessibilidades. As facilidades sao os
elementos do produto turistico que nao geram normalmente os fluxos do turismo,
mas a auséncia das mesmas pode impedir os turistas de procurarem as atragdes. A
acessibilidade, por sua vez, inclui o transporte para a atragao e, principalmente, as
vias de comunicagao para que o turismo possa ser realizado.

O “produto turistico”, segundo Aragjo (2000), pode ser entendido como o
conjunto de equipamentos e servigos turisticos, atragbes, acessos e facilidades
colocadas no mercado a disposi¢ao de turistas, atendendo as suas solicitagdes ou
de conhecer outros lugares.

Segundo a Organizagdo Mundial do Turismo (s/d, p.25), o preduto
tunistico é:
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Aquilo que é oferecido aos turistas incluindo atracbes, diversdes, museus,
paisagens, festivais e necessidades tais como refeigdes, alojamento,
transportes e servigos de guias.

Lage e Milone (1991, p. 50), encaram o produto turistico como oferta turistica que

por elas & definida como:

[-..] o conjunto de atragdes naturais e artificiais de uma regi&o, assim como
de todos os produtos turisticos a disposigdo dos consumidores para
satisfacao de suas necessidades.

Pode-se observar a clara importancia de se formatar o produto turistico.
Definir os atrativos turisticos dispostos a visitagdo, contemplagao e/ou
experimentagdo, permite definir uma categoria de turistas que almejam tal
experiéncia. Definir sobre as formas de acesso, hospedagem e alimentagao permite
direcionar-se a atragao turistica a um determinado mercado consumidor. Na proxima
secdo sera tratado especificamente sobre elementos principais que caracterizam

qualquer atividade econdémica: oferta e demanda.

2.2.3.1 Oferta

Para melhor entender um turismo como um produto de consumo, deve-se
compreender a relagdo econdmica que o mesmo tem com o mercado, e com Os
demais bens e servigos que o compoem.

A oferta é representada pela quantidade de um bem/servico que se
produz e se oferece ao mercado, por um determinado prego e em um determinado
periodo de tempo. Fatores que podem influenciar a oferta: prego do bem/servico em
questdo; tecnologia; condi¢goes de clima; suprimento dos insumos de produgao.
(SANDRONI, 1994).

Assim sendo, o conjunto de elementos que formam o produto turistico & o que
denominamos de “oferta turistica”, ou seja, € o que se oferece ao turista, com o
objetivo de satisfazer as suas necessidades. (ARAUJO, 2000).

Para Lage (1991), pode-se classificar a oferta turistica em trés categorias:

a) atrativos turisticos — todo o lugar, objeto ou acontecimento de interesse
turistico que motiva o deslocamento de grupos humanos para conhecé-los.

Os principais tipos de atrativos:
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al) os recursos naturais, tais como: vegetagdo fora do comum, vida
selvagem, cavernas, montanhas etc.;

a2) os recursos historicos/culturais, tais como: locais arqueoldgicos,
histéricos e religiosos, edificios com uma arquitetura peculiar, museus,
estilo de vida, etnias, entre outros; '

a3) as realizagbes técnicas—cientificas contemporaneas, tais como:
artesanato contemporaneo e tradicional, arqueologia industrial, atividades
econdmicas contemporaneas e tradicionais entre outros;

a4) os acontecimentos programados, tais como: festivais culturais, belas
artes, danga, musica, feiras de exposi¢gbes, campeonatos esportivos entre

outros.

b) equipamentos e servigos — também denominada “super-estrutura” pois inclui

as principais instalagdes de superficie, o conjunto de edificacées, instalagdes
e servigos indispensaveis ao desenvolvimento da atividade turistica. Os
atrativos naturais e culturais, pouco valem se nao contarem com o que a OMT
denomina de facilidades turisticas, tais como:

b1) os meios de hospedagem;

b2) os servigos de alimentagao;

b3) os entretenimentos;

b4) outros equipamentos e servigos turisticos (operadoras e agéncias de

viagens, transportadoras turisticas, postos de informagao, locadora de

imdveis, locadora de veiculos, casas de cambio, representagdes

diplomaticas, entre outros).

infra-estrutura de apoio turistico — ou simplesmente ‘“infra-estrutura”,
composta de todas as construgdes subterrdneas e de superficie. E formada
pelo conjunto de edificagoes, instalagao de estruturas fisicas e de bases que
proporcionam o desenvolvimento da atividade turistica, tais como:

c1) as informagdes basicas do municipio;

c2) os sistemas de transportes;

c3) os sistemas de comunicagdes — agéncias postais e telegraficas, postos

telefénicos;

c4) outros sistemas — saneamento, agua, gas, eletricidade;
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cb) sistemas de seguranga — delega'cias de policia, postos de policia
rodoviaria, corpo de bombeiros entre outros;
c6) o equipamento médico hospitalar — pronto-socorros, hospitais, clinicas,

maternidades entre outros.

As atividades turisticas no meio rural constituem-se da oferta de servigos,
equipamentos e produtos de hospedagem; alimentagdo; recepgdo a visitagdo em
propriedades rurais; recrea¢ao, entretenimento e atividades pedagégicas vinculadas
ao contexto rural; e outras atividades complementares desde que praticadas no meio
rural, que existam em funcao do turismo ou que se constituam no motivo da visitagdo
(MINISTERIO DO TURISMO, 2003).

A figura 1 apresenta o turismo como um sistema integrado, que pode ser visto
em termos de procura e oferta. Segundo a OMT (s/d.) a procura se da ao nivel de
mercado de turismo doméstico e internacional. A oferta inclui transporte, atividades,
atracdes e instalagdes turisticas, servigcos e infra-estrutura relacionada, bem como

divulgagao e promogao.
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PROCURA

POPULAGCAO TOTAL

POPULAGAO DESTINATARIA

- com interesse em viajar
- com possibilidade de viajar _
- segmento de mercado compativel a comunidade

| l

INFORMACAD TRANSPORTES
E PROMOCAO A capacidade e qualidade de todos
Pode ser dirigida a segmentos de os tipos de transportes tanto pode
mercado especificos de modo a obter melhorar como limitar as
0 maior sucesso possivel. capacidades |ocais de entrega.
ATRACOES

A capacidade e qualidade das
atragBes afeta os volumes bem como
0s tipos de mercado que se podem
atrair com maior faclidade.

SERVIGOS

A variedade, capacidade e qualidade
das refeigdes, dos alojamentos e de
outros produtos afeta a quantidade e
o tipo de servigo a fornecer.

OFERTA

FIGURA 1 — Oferta e procura de turismo: modelo
Fonte: Manual de municipaliza¢géo do turismo (EMBRATUR, 1993)

Os elementos que compde a oferta permitem visualizar o produto turistico.
Segundo a OMT (s/d.) sdao quatro grandes categorias que devem estar integradas
para desenvolver a atividade turistica: informagao e promocao; transportes; atragdes
e servigos. Possuir uma ou duas das categorias apresentadas, e ignorar algum outro
requisito pode comprometer a demanda de visitantes do local, ja que sao categorias

que se complementam.
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2.2.3.2 Demanda

»

Um aspecto fundamental no planejamento turistico'> & o conhecimento da
demanda. A analise da demanda e de suas correlagées com a oferta turistica implica
no conhecimento de sua estrutura, sua evolugdo e suas tendéncias futuras (OMT,
s/d.).

A demanda pode ser entendida como “procura”, ou seja, a quantidade de um
bem/servigo que os consumidores estejam dispostos a adquirir a um determinado
nivel de preco e a um dado momento, explicando assim o comportamento de um
consumidor individualmente, dependendo de fatores como preferéncia do
consumidor, se esta mudar, muda conseqilentemente a demanda do bem/servico
em questdo; poder de compra, sem 0 qual a demanda inexistiria economicamente;
pregco de bens/servigos substitutos e complementares; preco do bem/servico em
questao; qualidade; expectativas do consumidor quanto a sua renda e pregos
(SANDRONI, 1994).

O manual de municipalizagao do turismo da Organizagdao Mundial de Turismo
chama a atengao para uma analise segmentada da demanda, apresentando
diversos tipos de segmentagdo (OMT, s/d.). A principal é a que divide a demanda em
efetiva e potencial.

Demanda efetiva &€ aquela que ja ocorre naturalmente dentro dos atuais
esquemas de oferta e promocgao turistica. J& a demanda potencial & aquela que
ainda nao ocorre efetivamente, mas podera vir a ocorrer, se um ou mais fatores
impeditivos forem eliminados. Esses fatores impeditivos podem ser dificuldades de
acesso, inexisténcia de facilidades turisticas, custo incompativel com o poder
aquisitivo do consumidor e desconhecimento por parte do consumidor do produto
turistico.

Alem disso, apresenta que pode haver segmentagdo da demanda quanto a
distdncia do mercado consumidor e quanto ao nivel de renda e consumo da
demanda. A importancia da segmentacdo da demanda esta na verificagdo daqueles
segmentos de maior poder de demanda e a adequagio da oferta a realidade local,

para se elaborar uma estratégia mercadologica (OMT, s/d).

'2 Segundo a OMT (s/d.) o planejamento do turismo leva em conta todos os componentes relevantes
do tunismo, bem como o planejamento da utilizagdo do espago fisico, que se caracteriza na realizagao
das seguintes etapas: preparagao do estudo, determinagdo dos objetivos, a caracterizagdo da
demanda e caracterizagao da oferta.
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Para Lage e Milone (1991), inumeros fatores da economia, afetam a demanda
turistica como um todo. Os principais sao:

a) pregos dos produtos turisticos, sendo que quanto mais alto for o prego dos

produtos menor sera a quantidade demandada e vice-versa;

b) precos dos outros bens e servigos porque se o prego do produto turistico

for relativamente menor do que os pregos dos outros bens e servigos

concorrentes, o consumidor racional demandara mais aquele;

c) nivel de renda dos turistas porque quanto mais alto o poder aquisitivo dos

turistas, maior sera o montante de produtos turisticos demandados;

d) gosto dos turistas, uma mudanga nos gostos dos consumidores de

produtos turisticos afeta a procura dos mesmos, e por isso consideramos que

os gostos permanecem constantes em um determinado periodo de tempo.

Denota-se que o estudo da demanda toma papel importante na formatagao do
produto turistico, porque dele se extrai informagdes estratégicas para a construgao
do perfil dos visitantes atuais e principalménte daqueles em potencial. Impedindo o
desgaste com esforgos em se atingir uma determinada classe de visitantes que nao
estao dispostos a demandar seu tempo e recursos, com essa determina atragao em

particular.

2.3 Impactos do turismo rural

Ainda devido a precoce adog¢ao do turismo por propriedades agricolas, nao se
sabe ao certo quais as possiveis conseqiiéncias que esta atividade pode vir a
acarretar aos locais onde for implantada. Porém, segundo Araujo (2000, p. 55),
deve-se ter em mente alguns principios basicos na pratica do turismo no espago
rural, tais como, ter uma identidade propria respeitando as caracteristicas peculiares
a cada local; realizar a atividade de forma espontianea; preservar a harmonia
ambiental evitando modificagdes desnecessarias no ambiente natural; realizar a
divulgagcdo das tradicoes e realizar um contato entre o visitante e os costumes
onginais da localidade, como a culinaria, artesanato, entre outras ao mesmo tempo
em que realiza um atendimento familiar, diferenciando-se assim dos demais modelos

de turismo.
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Para Lage e Milone (1991) o turismo aumenta a renda do lugar visitado via
entrada de divisas'>; o turismo estimula os investimentos e gera empregos; o turismo
serve como meio de distribuicao de riquezas.

Toresan et al. (2002) consideram impactos positivos do turismo:

{...] melhoria do nivel de renda; valorizagdo das pessoas; abertura de novos
horizontes/possibilidades; maior unido da familia e ambiente mais alegre
em casa; troca de experiéncias com os visitantes, melhoria na posigao
social perante a comunidade; ocupagdo da mao de obra ociosa;
substituicao do trabalho arduo na lavoura.

Nao se pode negar os beneficios que a exploragdo do turismo proporciona
para as comunidades rurais. Desde experiéncias com os visitantes, possibilidades
de desenvolvimento local, agrega¢ao na renda do agricultor, entrada de divisas para
a regiao dentre outros tantos citados. Porém, um estudo da literatura corrente sobre
o turismo rural, considera que os aspectos positivos da atividade turistica rural tem
tido maior destaque em detrimento dos aspectos negativos. Partindo-se de uma
proposta de sustentabilidade turistica, & preciso reconhecer também os aspectos
negativos que podem vir a ocorrer conjuntamente com o turismo, e a importancia de
se destaca-los estd na possibilidade da comunidade local poder optar pela
exploragao da atividade turistica de maneira fundamentada, tendo conhecimento de

seus possiveis vieses, que serao trabalhados na préxima secao.

2.3.2 Impactos negativos do turismo rural

Nao s6 de ganhos esta composto o quadro de exploragao turistica no meio
rural, existem os impactos ditos como negativos, e que de certa forma podem
precipitar de forma indesejavel o desmonte da cultura campesina.

Alguns desses impactos sdo, segundo Lage e Milone (1991):

a) pressao Inflacionaria: o turista tem normalmente uma capacidade de gastar
mais que os residentes seja porque dispdem de um poder aquisitivo maior,

seja porque poupam para as viagens e sintam maior inclinagao para isso por

' A razao entre o montante de divisas gastas em importagdes para o apoio ao turismo e as
exportagdes turisticas &€ denominada de razdo de reflexdo do turismo. E, em alguns paises, essa
razdo & téo alta que os governos comeg¢am a duvidar da conveniéncia e eficiéncia da utilizagdo do
tuismo como fonte principal, muitas vezes Unica na obtengdo de divisas estrangeiras. (LAGE;
MILONE, 1991)
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estarem gozando de uma situacao de férias. Conseqilentemente, por serem
capazes de pagar e por necessitarem dos produtos fazem com que os seus
precos, bem como os dos demais bens e servigos existentes na regido, sejam
elevados durante a temporada turistica. Essa pressdo inflacionaria é
prejudicial as populagbes das regides turisticas porque a alta dos pregos, no
geral, atinge também bens e servigos de primeira necessidade: alimentacgao,

habitacao, transportes, vestuario entre outras. (p.96);

b) a grande dependéncia com relagido ao turismo: as comunidades, ao
verificarem que o turismo pode sim ser uma fonte de recursos de importancia,
podem tender a transforma-la na principal atividade geradora de divisas,
criando uma dependéncia “perigosa”, ja que o fluxo turistico pode ser muito
instavel; os custos sociais e ambientais: com o crescimento da visitagdo nas
pequenas comunidades, inicia-se um processo muito grande de desmonte de
tradicoes e a destruicdo de ambientes naturais que antes permaneciam

intocados;

c) as prioridades de investimentos: isso pode ocasionar o desvio de verbas
que em primeiro momento seriam para a comunidade, mas acabam sendo
aplicadas em infra-estrutura para visitantes, que nio demandam de fluxo
constante e acabam gerando a criando estruturas que sdo semi-utilizadas,
nesse contexto deve ter muito cuidado nos investimentos, para que os mesmo
sejam de utilidade dupla, para os visitantes, mas principalmente para a

populagao local.

Toresan et al. (2002) consideram impactos negativos do turismo:

[...] sobrecarga de trabalho, especialmente nos finais de semana e em
datas festivas; falta de tempo para visitar parentes e vizinhos; inveja por
parte de membros da mesma comunidade; falta de cuidado e zelo pelas
coisas por parte das pessoas que visitam 0 empreendimento; falta de apoio
do poder local; custos elevados de manutengio da atividade; interrupgio
na rotina de produgao.

Talvez o maior problema da adogao do turismo como uma atividade
estratégica seja justamente os impactos no modo de vida das populacées
camponesas, que alteram seu cotidiano, e em prol de um maior ganho financeiro,

deixam de lado os costumes e tradigGes, para atender as exigéncias dos visitantes.
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2.4 O processo de comercializagao do turismo no espaco rural

Ao ser visto como uma mercadoria passivel de ser comercializado, o turismo
transformou-se num produto que passou a exigir todo um instrumental de vendas
comum a outros negécios, guardadas as suas particularidades.

Hoje, qualquer produto/servico que queira entrar no mercado, necessita
construir uma imagem forte perante os consumidores, onde a propaganda em
nenhum outro momento da historia deteve tanto poder de persuasao e controle
sobre as atitudes da populagdo. E a atividade de turismo no espago rural também
fica dependente deste novo modelo de comercializacao.

Os empreendimentos de turismo se valem do imaginario que cada um tem
sobre o espacgo rural, mesmo que a idéia de rural ndo corrobore com a realidade,
porque o inconsciente esta carregado de simbolismos e imagens que constroem
uma concepg¢ao propria de cada um sobre o que é o espaco rural e com as pessoas
que nele vive se relacionam.

Para Martinelli (2001, 156):

[...] hoje, o turismo, com uma ansiedade cada vez maior, mediante os
agentes promotores do espaco turlstico, ao ir ao encontro das imagens que
se formam na mente dos individuos, fruto de suas fantasias, nas busca de
satisfazer a necessidade de \viajar fabricada pela sociedade
contemporénea, coloca nas maos do interessado uma variada gama de
produtos de consumo visual [...]

Fica claro a importancia da imagem para o consumidor, que ao buscar o rural
como um espaco de placidez, ndo espera encontrar as dificuldades e pormenores
pelos quais o camponés, tem que conviver diariamente. Talvez isso explique porque
os hotéis fazendas consigam vender tao facilmente a idéia errada sobre o0 homem do
campo.

Segundo Joaquim (2001), a idéia da existéncia de viajantes realmente
interessados e participativos para com a cultura local, seria um modelo de turista
ideal, que talvez tivesse existido somente no inicio do ciclo turistico, mas que agora
ja partiu para outras descobertas.

Pode-se afirmar que a tomada do espago rural para satisfazer as

necessidades de 6cio e lazer da sociedade urbana tem potencializado enormemente
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o turismo nestes locais, nao de maneira massiva, como ocorre nas regides praianas,
mas de uma maneira que se adapte as caracteristicas do rural. (SILVEIRA, 2001)
Para Verbole (2002, p.128):

Os turistas em busca de uma experiéncia rural ‘autentica’, por exemplo,
podem ficar fortemente desapontados. Nos paises europeus altamente
desenvolvidos e industrializados é bem possivel que os turistas
encontrardo uma ‘realidade rurall na forma de fazendas fortemente
modernizadas, equipadas lava-lougas e antenas parabdlicas, fazendas nas
quais as vacas sdo geneticamente geradas para uma maior produgdo de
leite em detrimento de seu apelo fisico, e onde os agricultores precisam
comprar as produtos agricolas para seu proprio consumo na comércio
local. Uma realidade bem distante da percep¢do nostalgica do imaginario
rural que os cidaddos urbanos tém da vida rustica nas comunidades rurais.

O imaginario rural que segundo Verbole (2002), conjuntamente com a
nostalgia dos consumidores é faciimente explorada de forma econdémica pelos
“‘marqueteiros”, de maneira a ajudar as comunidades rurais a transformar seu
produto ou para promover o turismo rural, onde na Europa ja esta se observando a
ocorréncia da massificacao deste modelo de turismo.

Para Magro (2002) o problema se resume em parte na questdo de como
saber o que as pessoas querem ver ou saber como elas vao se sentir. Esta é a
resposta dificil, pois cada pessoa tem gostos e preferéncias distintas. Ha dois tipos
perfil que sempre irdo existir e € um desafio lidar com os dois de maneira adequada.
Um dos principios basicos compreender que algumas pessoas ficarao satisfeitas
somente com a visualizagdao de uma paisagem, enquanto que outras vao querer ter
uma experiéncia naquela paisagem, visitando-a.

Segundo as diretrizes para o Desenvolvimento do Turismo Rural elaboradas
pelo Ministério do Turismo (2003), o valor que a sociedade contemporanea concebe
ao rural, contempla as seguintes caracteristicas: a produgao territorializada de
qualidade, a paisagem, a biodiversidade, a cultura e certo modo de vida, identificada
pela atividade agricola, a légica familiar, a cultura comunitaria, a identificagao com os
ciclos da natureza.

Segundo Verbole (2002 p. 122):

[...] a crengca generalizada que a paisagem rural, a natureza com o seu
verdor e beleza “intocados”, a paz e o siléncio, a tranquilidade, a vida
bucdlica e idilica longe do mundo artificial, a comida natural e saudavel, o
lazer e a socializagdo, compde os ingredientes do imaginario rural.
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Estes elementos que compdem o imaginario rural, podem ser considerados
como um dos principais motivos pelo qual o turista busca o retorno a terra, ja que
eles estdo a procura de experiéncias e significados nao disponiveis em sua
realidade. (GRABURN; MOORE apud VERBOLE, 2002). A seguir serao trabalhados
os principais elementos com o intuito de se definir teoricamente em que bases atuam

o turismo no espago rural e entender sua complexidade.

2.4.1 A paisagem rural

Para a determinacao sobre o que venha a ser a paisagem rural, é preciso
antes, dar as bases conceituais para a determinagdo de paisagem, que perpassa
obrigatoriamente sobre a percepgao da paisagem, ja que a percepg¢ao esta sempre
presente em toda e qualquer atividade humana.

Para Pires (2001, p. 118) o ser humano percebe e vivencia as paisagens e a

elas atribui significados e valores. O autor afirma que:

A percepgdo da paisagem &, portanto, influenciada pelas préprias
caracteristicas fisiolégicas do ser humano, pelo seu carater e
personalidade e, também, por suas influéncias sociais e culturais.

Ressalta também que a relagdo sensorial entre 0 homem com a paisagem
ndo é so visual, outras impressdes sensoriais repletas de conteido espacial e
temporal, como ruidos, sons, odores e temperaturas estdo também presentes na
paisagem (PIRES, 2001).

Bombim (apud PIRES, 2001), apresenta os seguintes elementos basicos da
percep¢do humana: paisagem, que é compostas de formas naturais e humanizadas;
visibilidade, que & a zona fisica de visdo entre o observador e a paisagem; o
observador, que é o agente da observagdo; e a interpretagdo, que é a analise
realizada pelo observador sobre o contelido e o significado da cena observada.

Jordana (apud PIRES, 2001) afirma que o termo paisagem pode agregar em
tomo de si, trés dimensbes conceituais: as dimensdes estéticas ou visuais,
relacionadas aos aspectos sensitivos e perceptivos do ser humano; a dimensao
cuftural que considera a intervengdo humana, onde muitas paisagens sao

testemunhos da histéria; e dimensdo ecolégica (ou ecologico-geografica), que
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considera a paisagem como um conjunto de inter-relagbes dos componentes da
natureza.

Denota-se com a fala e as idéias dos autores apresentados o porque que a
paisagem pode e deve ser considerada como um recurso a ser trabalhado pelo
turismo rural. Especificamente a paisagem rural, onde a intervengdo humana esta
subtendida para a prdpria sobrevivéncia, a paisagem se torna um elemento
componente a mais a ser tratado nos recursos naturais.

De acordo com Magro (2002 p. 144):

A paisagem é determinada por atributos naturais da geomorfologia, clima,
uso da terra, e também pela prépria percepgdo do que vemos [...]. A
paisagem pode ser definida de acordo com seus componentes naturais,
atributos humanos e qualidades estéticas.

Para Pires (2001), o espaco rural brasileiro apresenta duas variaveis que
podem ser determinantes na diferenciagao e caracterizagdo de sua paisagem: a
topografia e o uso do solo associado ao seu carater socio-cultural.

No que se refere a topografia, apresentam-se duas configuragdes basicas no
espaco rural brasileiro: uma representada por relevos predominantemente planos a
suave-ondulados, e outra por relevos movimentados formados por vales e elevagbes
com declividades mais acentuadas. (PIRES, 2001).

No tocante ao uso do solo, Pires (2001, p. 124) afirma que:

[...] ttm-se trés situagdes: a primeira onde se verifica 0 aspecto extensivo
do referido uso (normalmente pastagens naturais); a segunda, o aspecto
intensivo (monoculturas, latifindios) — em ambos os casos notabilizando-se
a monotonia paisagistica -; e a terceira, 0o aspecto diversificado desta
(pequenas e medias propriedades com atividades agricolas comerciais e
de subsisténcia, com presenga de tragos étnicos-culturais marcantes),
nesse caso notabilizando-se a diversidade paisagistica.

Nesse momento, uma rapida ligagdo com a questdo agraria brasileira,
apresenta como o desenvolvimento de pequenas propriedades, representado pela
agricultura familiar, possui mais uma vantagem sobre o latifundio brasileiro, através
do que Pires denomina de diversidade paisagistica.

Nesse sentido de diversidade paisagistica, Pires (2001, p. 129) afirma que:

O espago rural brasileiro reserva um potencial paisagistico vastissimo,
resultante da feliz superposicdo de trés fatores fundamentais: a grande
extensdo territorial, a diversidade dos ambientes naturais que Ihe servem
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de entorno e suporte e © notavél matizamento cultural disseminado em
todas as regides. Algumas ocorréncias e manifestagdes comuns ao
cotidiano de varias regies rurais e que submetidas a percepgao turistica
adquirem o mérito de singularidade.

Todos estes elementos s6 tém a agregar a atividade turistica no espaco rural,
que de maneira alguma se resume a uma determinada paisagem, mas sim detém
um vasto perfil de ambientes, os quais o visitante pode escolher o que melhor se
identifica com ele.

O autor ainda apresenta os seguintes exemplos:

a) terras cultivadas, mosaicos verdes;

b) obras antigas de engenharia como roda agua, ponte pénsil;

c) moradias com estilos arquitetonicos etnicamente representativos;

d) benfeitorias rusticas como, fornos, estabulos, muros de pedra entre outros;

e) instalagdes tradicionais tipicas como moinhos, ferrarias, adegas,

alambiques;

f) aldeias, povoados, paragens remotas;

g) travessias, pontes, caminhos antigos;

h) edificagoes, monumentos, fortificagoes, igrejas e templos histéricos ou

antigos.

A paisagem, portanto, apresenta elementos de uma grande riqueza para o
desenvolvimento do turismo. E, de acordo com a tipologia a ser explorada, a inter-
relagdo de modalidade de turismo e paisagem devem ser coerentes para

proporcionar ao turista, experiéncias e significados auténticos.

2.4.2 Patrimonio cultural

O patrimdnio cultural contempla os fatores culturais, por meio do resgate das
manifestacoes e praticas regionais representadas pelo folclore, trabalhos manuais,
“causos”, gastronomia, etnias, produtos rurais entre outros.

O resgate dos fatores culturais também faz parte do imaginario rural. E o
patriménio cultural que representa os habitos da gente do campo. Este € um ponto
que tem causado muitas controvérsias no desenvolvimento do turismo rural. Quando

se imaginam espagos rurais, geralmente se pensam em condi¢ées muito mais






56

2.4.3 Produgao agropecuaria

Ao mesmo tempo em que a paisagem rural estd relacionada com
tranquilidade, ela também nao deve deixar de lado todo um idedrio de produgao e
trabalho ao qual o homem do campo sempre esteve ligado e também dependente.
Para o Ministério do Turismo (2003) a produ¢dao agropecudria € a existéncia de
ruralidade, de um vinculo com as coisas da terra. Desta forma, mesmo que as
praticas eminentemente agricolas ndo estejam presentes em escala comercial, o
comprometimento com a producdo agropecuaria pode ser representado pelas
praticas sociais e de trabalho, pelo ambiente, pelos costumes e tradicées, pelos
aspectos arquiteténicos, pelo artesanato, pelo modo de vida, considerados tipicos de
cada populag¢ao rural.

Segundo o Ministério do Turismo (2003) a prestagao de servigos relacionados
a hospitalidade em ambiente rural faz com que as caracteristicas rurais passem a
ser entendidas de outra forma que ndo apenas focadas na producdo primaria de
alimentos. Assim, praticas comuns a vida campesina, como o manejo de criagoes,
manifestacbes culturais e a prépria paisagem passam a ser consideradas
importantes componentes do produto turistico rural, e conseqiientemente, valoradas
por isso.

Nesse sentido, a manutencdo do homem no campo com a autenticidade
perpassa obrigatoriamente pela produgcdo agropecuaria, mesmo que de
subsisténcia. Dessa forma o agricultor pode produzir boa parte de seus alimentos de
acordo com as tradigbes rurais e ao mesmo tempo agregar valor na sua pequena
producao, através da venda direta de produtos in-natura e artesanalmente

produzidos para o turista.
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integracdo entre a universidade e a comunidade ocorreu de diversas formas em
diferentes momentos, com a presenga dos pesquisadores na comunidade, ou com a
presenc¢a da comunidade na universidade.

O presente projeto é decorrente de outro projeto de extensao, vinculado ao
NINEIT - Nacleo de Estudos da Inovagdo e do Trabalho, realizado de margo a
dezembro de 2003, intitulado “Diagnéstico e Gestao Organizacional em Unidades
Produtivas nos Assentamentos da Reforma Agraria em Santa Catarina”, que
proporcionou um retrato das cooperativas visitadas e deu origem ao projeto de
Turismo, realizado neste ano de 2004.

Cabe salientar aqui, que a metodologia respeitou as caracteristicas inerentes
da organizagdo em estudo, que faz parte de um todo maior, o0 Movimento dos
Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST). Os membros do Movimento possuem como
pratica de trabalho a construgdo coletiva de suas decisbes. Portanto, toda e
qualquer sugestao foi discutida e colocada em votagdo com todos os participantes
da direcdo do assentamento.

Quanto aos meios, a pesquisa pode ser considerada como uma pesquisa de
campo, pois € uma investigacdo empirica realizada onde ocorre o fendmeno. Foram
realizadas diversas visitas in loco em empreendimentos pertinentes ao projeto, ou
seja, aqueles que possuem alguma relacdo com turismo e/ou questdo agraria e
entrevistas com agentes e/ou organizagdes que possuem contato direto com o
assunto pesquisado.

Por se tratar de uma pesquisa que se fundamentou em dados coligidos nas
interagdes interpessoais, na co-participagdo das situagbes dos informantes,
analisadas a partir da significag¢ao que estes dao aos seus atos, a pesquisa se
caracterizou como predominantemente qualitativa (CHIZZOTTI, 2001).

Neste momento, € importante destacar os sujeitos de pesquisa do presente
projeto. Deslandes (apud MINAYO, 2002), sugere uma questao norteadora que deve
ser realizada para a defini¢do dos sujeitos de pesquisa: “Quais individuos sociais
tém uma vinculagao mais significativa para o problema a ser investigado?”. Segundo
Vergara (1997), os sujeitos da pesquisa sao as pessoas que fornecerao os dados
que se necessita.

Para a presente pesquisa que trata de viabilizar um projeto de turismo rural
sustentavel, o sujeitos da pesquisa foram professores especialistas da area de

turismo e turismo rural, representantes de organizagdes do setor turistico, tanto a
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nivel governamental quanto de profissionais autdnomos, proprietarios de
empreendimentos do setor turistico-rural e os membros do assentamento “Conquista

na Fronteira”.

3.2 Coleta de dados

Foi utilizada a coleta de dados qualitativos, conforme orientagdo de Chizzotti
(2001, p. 15), que também afirma que “os dados sao colhidos, iterativamente, num
processo de idas e voltas, nas diversas etapas da pesquisa e na interagao com seus
sujeitos”. Nesta dindmica, o pesquisador participa, compreende e interpreta o
fendmeno estudado.

Os dados primarios foram coletados na pesquisa de campo por meio da
aplicagdo de entrevistas semi-estruturada e nao estruturadas com pesquisadores,
especialistas em turismo rural, representantes de o6rgaos financiadores e
fomentadores da atividade turistica e associac6es representantes de organizagées.
Ha um roteiro de topicos relativo ao problema que se vai estudar e o entrevistador
tem liberdade de fazer as perguntas que quiser (LAKATOS; MARCONI,1990).

Além disso, foi aplicado um diagnoéstico sOcio-cultural (apéndice A) aos
assentados de Conquista na Fronteira. E preciso destacar que diante da
impossibilidade da aplicagao do diagnostico diretamente pelos pesquisadores, em
fungé@o da insuficiéncia de tempo para essa atividade, foram enviados via correio 2
tipos de questionarios (um diagndstico socio cultural e um questionario direcionado a
demanda), além de um roteiro de perguntas (apéndice B) sobre 0s recursos naturais
do assentamento. Apenas foram remetidos de volta o diagnéstico sédcio-cultural e o
roteiro de perguntas. O questionario sobre a demanda nao pdde ser utilizada para o
presente trabalho, em virtude dos prazos de entrega, mas espera-se analisa-los a
tempo para o relatério final do projeto de turismo. Foram entrevistadas as seguintes
pessoas:

o Professor Lauro Mattei — Departamento de Economia/UFSC,;

o Professor Eduardo Yazigi — Departamento de Geografia/USP;

o Professor Bastian Philipi — Instituto de Economia/UNICAMP;

o Professora Maria Teresa Luchiari — Instituto de Geociéncias/UNICAMP;
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o Professor José Graziano da Silva — integrante do Ministério do
Desenvolvimento Agrario (MDA);

o Raimundo Pires da Silva — Superintendente Regional do INCRA - Sao
Paulo;

o Jodo Paulo Lajus Strapazzon — Superintendente Regional do INCRA -
Santa Catarina;

o Marcia — membro da Secretaria Estadual do MST — Sao Paulo;

o Rodrigo Lopes — membro COCEARGS - Rio Grande do Sul;

o Milan, Dilso, Ravanelo — membros da Secretaria Estadual do MST -
Santa Catarina;

o Jodo de Amorim — Secretario de Induastria, Comércio e Turismo de
Dionisio Cerqueira/SC;

o Marcelo Basso Donatti — membro da Secretaria de Industria, Comércio
e Turismo de Dionisio Cerqueiré/SC e bidlogo especialista em gestao
ambiental em municipios;

o Eugénio Lazarotto — Secretario de Salde de Barracdo/PR, ex-
Secretario de Turismo de Barracao/PR;

o Alexandre Tadeu Camara — Secretario de Desenvolvimento Econémico
e Agricultura de Chapecdé/SC;

o Joice Maria Berta — membro do Departamento de Turismo de
Chapecé/SC;

o Neno Bonetti — coordenador da Associagdo Acolhida na Colonia em
Santa Rosa de Lima/SC;

o Familias integrantes das experiéncias visitadas em Joinville/SC, Santa
Rosa de Lima/SC, Chapecdé/SC, Nova Santa Rita/RS, Viamao/RS e
Charqueadas/RS;

o Conselho Diretor do Assentamento Conquista na Fronteira;

o Familias assentadas de Conquista na Fronteira;

Na execugao do presente projeto, a observagio direta foi um meio bastante
utilizado, dado que a pesquisa de campo sugere tal fato. Consiste em uma técnica
de coleta de dados com o intuito de se obter dados e informacgdes, utilizando-se dos
sentidos na obtencdo de determinados aspectos da realidade, ndao se limitando

apenas em ver e ouvir, mas sim em examinar os fatos e fendmenos que se deseja
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estudar. Para Chizzotti (2001) o registro dos dados pode ocorrer no ato, observando-
se diretamente, no momento em que ocorrem. Deste modo, pdde-se observar os
eventos no contexto em que se deram e observar a relagdo com outros atos e as
circunstancias que influenciaram a sua ocorréncia, e permitir uma analise mais
compreensiva dos dados.

Durante a realizacdo do projeto foram visitados o0s seguintes
empreendimentos, no Estado de Santa Catarina, que realizam atividades turisticas
no espaco rural: Estrada Bonita — Joinville; Associagao Acolhida na Coldnia — Santa
Rosa de Lima e Rotas do Agroturismo — Chapec6. Estes empreendimentos foram
selecionados pelos pesquisadores pelos seguintes motivos:

a) Estrada Bonita (Joinville/SC) — os pesquisadores, acompanhados da
professora orientadora, participaram do IV CITURDES (Congresso
Internacional de Turismo Rural e Desenvolvimento Sustentavel), realizado na
cidade de Joinville de 12 a 15 de maio de 2004, que além de realizar
palestras e debates a respeito do tema, realizou também Grupos de Trabalho
com saidas de campo para visitacao e discussao na Estrada Bonita;

b) Associagao Acolhida na Colonia (Santa Rosa de Lima/SC) - os
pesquisadores, acompanhados pela professora orientadora, visitaram no dia 6
de julho de 2004, a experiéncia de turismo rural nas margens da Serra da
Encosta Geral, acompanhados pelo coordenador da associagido, Neno
Bonetti. Esta experiéncia foi selecionada pelos pesquisadores, por constar em
inUmeras bibliografias sobre o tema, pela proximidade com o municipio de
Floriandpolis, sede da pesquisa e pelos contatos desenvolvidos na Feira de
Exposigoes do IV CITURDES,;

c) Rotas do Agroturismo (Chapecé/SC) — os pesquisadores, acompanhados da
professora orientadora e dos assentados de Conquista na Fronteira, Marcos
Dreyer e Maria Dreyer, visitaram nos dias 21 e 22 de julho de 2004, as
experiéncias do Programa de Agroturismo desenvolvidos pela Prefeitura
Municipal de Chapecd, com o acompanhamento da Secretaria de
Desenvolvimento Econdmico e Agricultura, que disponibilizou transporte e
acompanhamento com um membro do Departamento de Turismo, Joice Maria
Berta. Esta experiéncia foi selecionada pelos pesquisadores pela proximidade
com o municipio de Dionisio Cerqueira, na qual se localiza o assentamento e

pelos contatos desenvolvidos na Feira de Exposigées do IV CITURDES.
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Além disso, por se tratar de um tema novo, turismo no espag¢o rural nos
assentamentos da reforma agraria, buscou-se informagdes sobre experiéncias
semelhantes em assentamentos de reforma agraria no Brasil. Através de visitas a
Secretarias Estaduais do MST em Sao Paulo e Santa Catarina, contatos por telefone
com a Secretaria Nacional do MST em Brasilia e busca na Rede Mundial de
Computadores, foram detectados algumas experiéncias, mas somente o estado do
Rio Grande do Sul se destaca ao ponto de merecem atencido por parte dos
pesquisadores.

Nesse sentido, apds uma dificultosa e incessante busca por contatos com a
Secretaria Estadual do MST no Rio Grande do Sul e sua Cooperativa Central
(COCEARGS), foi possivel visitar trés experiéncias de turismo no espago rural de
assentamentos da reforma agraria no Rio Grande do Sul, nos seguintes
assentamentos:

a) Assentamento Capela — Nova Santa Rita;

b) Assentamento 30 de maio — Charqueadas;

c) Assentamento Regional Filhos de Sepé — Viamao.

As visitas foram realizadas nos dias 23, 24, 25 e 26 de julho de 2004. Os
pesquisadores foram acompanhados pelos assentados de Conquista na Fronteira,
Marcos Dreyer e Maria Dreyer, ficando hospedados no alojamento do MST/RS, que
disponibilizou locomogdo para a equipe de trabalho e indicou esses assentamentos
para as visitas.

A observacao direta in loco permitiu a confirmagao das informacgdes obtidas
nas entrevistas e contribuiu para o acréscimo de novos elementos. Minayo (1993)
considera a observagao livre ou participante uma oportunidade para o pesquisador
interagir com os agentes sociais pesquisados, tornando possivel ao observador
transformar e ser transformado pelo contexto, obtendo assim, informagées preciosas
para o desenvolvimento do seu trabalho. Além disso, a utilizagado do diario de campo
permitiu que dados importantes fossem agregados durante o desenvolvimento da
pesquisa.

Os dados secundarios relacionados ao tema desenvolvido no projeto foram
obtidos através de pesquisa bibliografica em livros, revistas especializadas, jornais,
teses e dissertagbes com dados pertinentes para um referencial teérico sobre os

assuntos abordados no projeto de turismo.






Neste momentﬁr € preciso destacar a lmparmalldade e a rigorosidade

académica para com 3 interpretagdo dos dados ¢ informagdes levantadas, para o

néo viés do trabalho realizado.

Cabe destacar também que o presente projeto conquistou um financiamento
por parte da Universidade Federal de Santa Catarina, através da aprovagédo no edital
do PROEXTENSAO/2003, para o pagamento de despesas basicas de alimentagsio,
alojamento, locomog&o| insumos dentre outros,
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O Estado de Santa Catarina tem uma populagdo de 5.333.284 habitantes em
293 municipios que compdéem uma superficie de 95.443 km2, pouco maior que
Portugal. Santa Catarina € um dos menores estados do Brasil e é conhecido como
um pedago da Europa encravado no Sul, o Estado possui um dos maiores indices
de desenvolvimento econémico do Pais, baseado numa produgdo industrial
diversificada, na agropecuaria e na extragcdao de minérios. As industrias de maior
expressdo encontram-se no setor agro-industrial, metal, mecanico, téxtil, de
ceramica e de maquinas e equipamentos eletroeletronicos, e um dos poélos
industriais mais significativos se localiza na regido de Joinville™.

A seguir sera caracterizado cada regiao de acordo com os dados
encontrados nos sitios do Governo do Estado de Santa Catarina, SANTUR e

Ministério das Relacdes Exteriores. E

preciso alertar que este capitulo tem o Parand Nordaste
i . . . % Planalto Norte
carater ilustrativo, para contextualizagao Oeste

Malo

do turismo no Estado, nao sendo, Oaste Uale do ita)af

portanto, objeto de pesquisa. Planaito Litoral

Sarranoc

O Estado de Santa Catarina,

segundo o sitio do governo estadual Sul
Rio Granda do Sul

esta divido nas seguintes areas:

FIGURA 3 - Divisdo do Estado em areas

Nordeste, Vale do Itajai, Litoral, Planalto
Fonte: www.sc.gov.br

Norte, Planalto Serrano, Sul e Oeste,
Meio-Oeste. Cabe aqui uma pequena explanagdo sobre cada area e suas
respectivas caracteristicas.
FIGURA 3 - Divisao do Estado em areas

O Nordeste catarinense tém fortes tradicbes germanicas. Possui uma
economia dindmica, marcada pelas indastrias do ramo eletro-metal-mecanica que
dividem espacos com densas florestas da Serra do Mar e as aguas da Baia de
Babitonga. A regidao detém um alto poder aquisitivo € excelente qualidade de vida.
Suas principais cidades sao Joinville (a maior de Santa Catarina, com 500 mil
habitantes) e Jaragua do Sul.

O Vale do ltajai é considerado como um pedago da Alemanha encravado em

Santa Catarina. Situa-se entre a capital Florianépolis € o Nordeste do Estado tem

14 http://www.mre.gov.br/cdbrasil/itamaraty/web/port/divpol/sul/sc/apresent/apresent.htm
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sao Joagaba, Videira, Cagador, Treze Tilias, Curitibanos, Fraiburgo e Campos
Novos.

Os campos do Oeste sao o chamado "celeiro" de Santa Catarina, de onde sai
boa parte da produg¢ao brasileira de graos, aves e suinos. Frigorificos de grande e
médio porte estdao associados aos produtores rurais em um modelo "questionavel”
de integracao: as empresas fornecem insumos e tecnologia e se comprometem a
comprar a produgdo de animais, mas com uma série de pormenores. A regiao
também comeca a explorar o potencial turistico de suas fontes hidro--termais. Os
principais municipios sao Chapecé, Xanxeré, Concodrdia e Sdo Miguel do Oeste.

Nesta pequena explanag¢ao sobre as regiées se observa a grande diversidade
que existe em um espago tao pequeno, com um clima e uma paisagem que agradam
a maioria dos turistas, sendo possivel se locomover com demasiada facilidade de
um ponto a outro do estado. Em poucas horas se consegue transitar das mais belas
praias de Florianépolis a uma regido que apresenta turismo rural. Essa gama de
op¢bes também se estende as atividades turisticas oferecidas pelo estado,
passando desde passeios familiares, marcado pela tranquilidade e segurancga até a

pratica de esportes mais radicais para turistas aventureiros.

4.1 O turismo rural em Santa Catarina

Segundo Aratjo (2000), a atividade de turismo rural no Brasil, teve inicio em
1986, no municipio de Lages, em Santa Catarina, sendo hoje considerada a Capital
Nacional do Turismo Rural, possuindo uma dezena de propriedades que
desenvolvem essa modalidade de turismo.

Sobre a questao do surgimento e desenvolvimento do turismo rural no Brasil,
Mattei (2004, p. 197), afirma que:

E bem mais facil entender o desenvolvimento das atividades turisticas no
espacgo rural se forem consideradas as mudang¢as pelas quais passou o
setor agropecuario brasileiro nas ultimas trés décadas. Essas mudangas
estao diretamente relacionadas ao processo industrializagdo da agricultura
e a formacgé&o dos complexos agroindustriais.
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Pode-se dizer que a maioria desses empreendimentos tem sua origem em
pequenas propriedades agricolas, onde o camponés tipico procura uma forma de
complementar sua renda, que tem diminuido em fun¢gdo das transformagdes
ocorridas na agricultura brasileira. O modelo de turismo adotado por cada
empreendimento é resultado da cultura da cada regido onde o mesmo esta
localizado. Os resultados obtidos na pesquisa consultada, revelam que o turismo ja
vem ocupando papel importante na renda total do pequenos agricultores, que me

média é responsavel por 40% do rendimento familiar.

4.2 Relato de experiéncias do turismo rural catarinense

Apoés a caracterizagao do Estado de Santa Catarina e do panorama geral do
turismo rural no Estado, a proxima sec¢ao ird tratar de casos de turismo rural
visitadas durante a realizagdo do projeto para caracterizar o andamento das
atividades de turismo rural catarinense. O objetivo da analise dos casos de turismos

a serem apresentados é a caracterizagao da oferta turistica nos empreendimentos.

4.2 1 A experiéncia de Chapeco

A cidade de Chapecdé situa-se no oeste catarinense, a 630 km de
Florianépolis e possui uma area territorial de 625,60 km2. E considerada a cidade
polo agroindustrial do sul do Brasil e centro econdémico, politico e cultural do oeste
do Estado. Segundo dados da Prefeitura Municipal de Chapeco, o Programa
Municipal de Agroturismo, como é denominado, surgiu do amadurecimento do PEP —
Planejamento Participativo para o desenvolvimento do meio rural de Chapecé. O
PEP possuia como intuito, a criagdo de alternativas de renda para a agricultura
familiar. |

Através da integracdo da Prefeitura Municipal, via Secretaria de
Desenvolvimento Econdmico e Agricultura, Departamento de Turismo e outras
entidades, onde se propds uma série de programas, a saber: abastecimento e

comercializag@o; agroecologia; agroturismo; alternativas de produg¢ao; educagéo,



73

comunicagdo e capacita¢do; inddstrias rurais de pequeno porte; infra-estrutura;
organizacgao e gestao.

Sao 30 locais que pertencem a experiéncia de agroturismo, dos quais 25 sao
propriedades e os outros 5 sao pontos comunitarios, todos distribuidos em 4 rotas de
visitacao, que formam Ilinhas onde as pequenas propriedades rurais se
complementam para a prestagao de servigos aos turistas: Rota da Cultura [taliana,
Rota do Vale do Rio Uruguai, Rota do Vale do Rio Irani e Rota do Tropeiro.

Segundo dados nos informativos turisticos de Chapecoé e as visitas realizadas
nas rotas do agroturismo em Chapecé, as rotas oferecem praticamente os mesmo
atrativos, a saber: pousada nas casas dos agricultores, almogos coloniais, produtos
coloniais, pequenas agroindustrias, camping, trilhas com belas paisagens e
cachoeiras, riachos, agudes para pesque e pague, trilhas religiosas, areas de lazer
para esportes e espago para realizagio de eventos.

O que diferencia entre as rotas se refere principalmente a paisagem e cultura
dos agricultores. De acordo com Joice, das quatro rotas existentes, a Rota do Vale
do Rio Uruguai é a que melhor esta estruturada e sinalizada, as outras ainda estao
em processo de desenvolvimento. Isso se deve, segundo Joice, ao pouco tempo das
experiéncias e da pouca estrutura administrativa da Prefeitura. Cabe ressaltar que
as rotas do agroturismo de Chapec6 foram criadas a partir da iniciativa municipal. O
que denota a grande responsabilidade da mesma para com esses empreendimentos
na etapa inicial da atividade.

Quanto a localizagao e as condigdes de acesso, as quatro rotas estao
distribuidas nos arredores da cidade de Chapecé, circundando a cidade nas regioes
norte, sul, leste e oeste. O deslocamento para as rotas € de facil acesso, dado sua
excelente infra-estrutura urbana. As estradas que fazem a ligagao entre a cidade e
as rotas sido asfaltadas, e desde o inicio das rotas as estradas sao de terra, que em
geral, apresentaram-se em boas condigoes.

Dentre as experiéncias de turismo rural que foram visitadas, a de Chapeco foi
a unica a apresentar mais de um circuito como op¢ao, o que denota o esforgo da
Prefeitura e de outras organizagdes em estarem desenvolvendo o turismo rural na
regiao, que como ja foi apresentado anteriormente, esta integrado com outras
modalidades de desenvolvimento.

Apesar disso, notou-se uma séria deficiéncia no que se refere a gestdo

desses pequenos empreendimentos turisticos. Poucos foram os empreendimentos
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que apresentaram uma preocupagao com o contrble do fluxo de turistas, um estudo
dos custos de produgao, tal como o pregco padrao de refeicbes e de servigos
oferecidos, estimativas de recuperagdo do capital investido, dentre outras
preocupagdes para/com a gestdao de um empreendimento. Considerou-se uma
grande boa vontade por parte dos organizadores dos circuitos, porém com sérias
deficiéncias no controle e avango desses empreendimentos.

A cidade de Chapecé goza de uma posigao privilegiada por ser o pélo da
regiao do oeste catarinense, e que, segundo informagoes da propria prefeitura,
possui um crescimento populacional constante, o que aufere um potencial grande
para o processo de interiorizagao do turismo. Porém, a preocupagao com o pequeno
agricultor(a), que vem investindo em sua pequena propriedade para o
desenvolvimento da atividade turistica, no sentido agregar renda, deveria ser maior e
mais profissionalizada, com o objetivo de proporcionar, de fato, uma melhoria da

qualidade de vida desses pequenos agricultores.

4.2.2 A experiéncia de Santa Rosa de Lima

Santa Rosa de Lima ja foi considerada como a cidade com menor populagao
do pais, sendo que atualmente conta com 2000 habitantes. Localiza-se no sul do
Estado a 120 km de Florian6polis possuindo uma area de 154 km2 e situando-se
nas encostas da Serra do Corvo Branco e as margens do rio Brago do Norte, a
cidade possui inimeras belezas naturais. Um dos acessos ocorre pela SC-482,
estrada ndo-pavimentada que liga Sdo Martinho a Anitapolis'®. Apesar de seu
pequeno porte, Santa Rosa de Lima possui uma estrutura para o turismo rural mais
avancada que em outros municipios, isso é devido principalmente a criagao da
Associagdo dos Agricultores das Encostas da Serra Geral - AGRECO, fundada em
1996. Que tinha como objetivo inicial & organizagao de pequenos agricultores da
regido para a producao de alimentos orgénicos, estabelecendo uma ligagdo entre
estes agricultores e os pontos de venda da regido. Devido a identificagdo de uma
demanda mais voltada para o turismo, decidiu-se entao criar outra organizagéo para
a exploragao dessa nova atividade, que até entao nao tinha nenhuma tradigdo local.

A ajuda externa, para a implantagao do projeto, originou-se da UFSC, e dos ex-

1 http://www.sc.qov.br/portalturismmo acesso em setembro de 2004
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Um dos objetivos era de que cada agricultor pudesse recepcionar os turistas
com hora marcada, evitando com isso, interferir na rotina diaria desenvolvida pelo
agricultor, ao mesmo tempo em que se torna um facilitador para o desenvolvimento
do turismo, porque ndo impede que o agricultor continue trabalhando em sua
atividade principal que é a de produgdo agricola. Motivos esse que levaram a
adogao de praticas organizativas e de planejamento desde o inicio da organizagao,
objetivando sempre a melhor opgéo para o agricultor.

Entre os fatores que retardaram o processo de evolugdo da Associagao foi a
falta de recursos financeiros. Sendo que a associagao necessitou criar um fundo
rotativo de R$6.000,00 para investimentos na infra-estrutura das propriedades ao
mesmo tempo em que se tinha a preocupagdo em nao contrair dividas. Motivo esse
gue levou a maioria dos proprietarios a realizar investimentos nas propriedades com
recursos proprios, ou de familiares.

Um dos principais problemas observados no inicio em decorréncia da falta de
investimentos era a caréncia em atrativos turisticos para os visitantes, aliada a
auséncia de produgao de artesanatos com fins comerciais.

O principal impacto positivo gerado pelo turismo para a regido, pode ser
apontado como a melhora da auto-estima dos agricultores, que estavam isolados e
sem perspectivas. Uma das maiores dificuldades encontradas estd em se trabalhar
aos finais de semana, sendo imprescindivel a delimitagdo de um dia préprio para o
descanso da familia. Com o inicio da recepgao de pessoas diferentes, aos poucos o
agricultor foi percebendo e reconhecendo a importancia e a beleza do espaco rural.

Um ponto no planejamento foi de muita importancia pra os agricultores, que
foi o levantamento de todos os custos referentes a atividade turistica nas
propriedades, através de uma planilha de custos aplicada a cada agricultor. Por
exemplo, o prego que custa servir uma refeigdo ao visitante. Uma informagao
importante & que quem produz os alimentos tem menores custos de produgdo em
relagdo aos de quem compra. Com isso cada pequeno agricultor sabe exatamente
quanto esta ganhando ou deixando de ganhar em determinada atividade.

Quem realiza a maior parte dos trabalhos em relagao as atividades turisticas
sao as mulheres. Nao foi identificado se esse comportamento decorre da existéncia
de um preconceito dos homens com relagio a atividade, ou se os mesmos nao tem
tempo para essa atividade adicional, devido a realizagdo de outros trabalhos

agricolas ou nao. Cabe ressaltar que o turismo & considerado pela Associagdo
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caseiros e artesanais produzidos pela AGRECO, o que amplia em grande medida a
renda dos pequenos proprietarios.

Quanto a localizagdo e condigbes de acesso, € um ponto negativo da
Associacédo Acolhida na Col6nia, ja que a via de ligagdo que chega até a cidade ndo
é pavimentada e ndo se encontra nas melhores condi¢des, entretanto, a demanda

para a visitagdo da associagdo é constante, segundo os empreendimentos visitados.

4.2.3 A experiéncia de Joinville

A uma distancia de 23 Km ao norte de Joinville, a Estrada Bonita &€ o
resultado de um projeto turistico iniciado em 1992 pela Fundagdo 25 de Julho e
também pela Fundagédo Turistica de Joinville — Promotur. Cercada pela Serra do
Mar, a estrada percorre uma série de propriedades rurais de pequeno porte, que
somam um total de 43 ao longo de todo o percurso. No inicio do projeto eram 21
proprietarios envolvidos, hoje s6 11 continuam participando ativamente do projeto.
Devido ao curto tempo da visita, ndo foi possivel levantar o motivo da desisténcia
dos demais agricultores que iniciaram o projeto, mas que com o tempo o
abandonaram.

Localizada no municipio de Joinville/SC, no Distrito de Pirabeiraba, fazendo
divisa com o municipio de Garuva, a Estrada Bonita possui uma série de atrativos
naturais e culturais, desde lindas paisagens bucdlicas, passando por cachoeiras de
aguas limpas e transparentes, até diferentes pratos. O percurso se estende por
pouco mais de 4 Km, com seu inicio no Km 20 da rodovia BR 101, terminando na
Serra do Quiriri, a estrada é ladeada por propriedades com casas construidas ao
estilo tipico alemao e suigo, além de belos jardins dispostos como um belo cartao de
visitas aos turistas.

Mesmo antes de se cogitar o desenvolvimento do turismo como atividade
econdmica, a Fundagdo 25 de Julho ja desenvolvia um trabalho de assisténcia junto
aos agricultores do municipio. Entdo em 1990 ocorreu uma reuniao entre as familias
da localidade e a fundagdo, com o objetivo de motivagdo e sensibilizagdo da
comunidade, onde a idéia central era que os produtores passassem a receber os
tunstas para vender seus produtos, e com isso agregassem valor as suas atividades,

elevando a rendas das familias.
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Todo o debate a cerca da implantagao do turismo na regido era em fungao
dos pontos positivos que essa atividade poderia trazer as familias que aderissem ao
projeto. Ja os pontos negativos foram literalmente negligenciados nas reunides.
Sendo que, as alegagdes da Promotur, fazem meng¢do que na época em que o
projeto estava em seu inicio, ndo havia literatura que proporcionasse condigdes de
uma discussdo maior em torno dos impactos negativos, e também caso esses
impactos fossem levantados naquele momento, talvez os produtores se veriam
indispostos a participarem do projeto.

As dificuldades enfrentadas no inicio foram muitas, levando alguns produtores
a abandonar a idéia, principalmente pela falta de apoio técnico e de recursos
financeiros. A Promotur tinha um papel muito mais motivacional, que propriamente
de assessoria aos pequenos agricultores, fungcdo estd que estava designada a
Fundagao 25 de Julho.

No inicio muitos produtores que tiveram que alterar consideravelmente seu
cotidiano e realizar diversas modificagdes nas estruturas fisicas das propriedades,
para atender aos requisitos exigidos pelos 6rgaos de controle sanitario. Esse
controle se deu a em duas fases: a primeira foi marcada pela nao distingao entre o
modelo de produgao artesanal dos pequenos agricultores e o das agroindustrias de
larga escala. Em fungdo disso, os investimentos iniciais para os pequenos
agricultores se adequarem aos padrées exigidos, foi demasiadamente alto. A
segunda fase ocorre apenas com o tempo, quando os padrdes que a vigilancia
sanitaria impunha aos agricultores foi adaptado a realidade dos mesmos.

Hoje a comunidade j& possui uma estrutura béasica para a recepgao de
visitantes, 0 que no inicio ndo estava cogitado, mas que devido as dificuldades
financeiras, acabou sendo uma saida para algumas das familias. Foi construido um
portal no inicio da estrada para uma melhor visualizacdo daqueles que transitam
pela rodovia BR 101, além de cada propriedade ter sua sinalizagéo individualizada,
sendo todas elas padronizadas, feitas em madeira, contendo o nome do proprietario
e os respectivos produtos que produz.

Os atrativos turisticos que sao visivelmente apontados por quem realiza uma
visita ao local, podem ser dispostos como a busca pela tranquilidade junto a familia
nos finais de semana, uma visita para se conhecer o cotidiano dos agricultores, e
ouvir suas histérias, ou simplesmente comprar os produtos feitos artesanalmente

pelos agricultores..
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Com relagao aos motivos que levaram os agricultéres a participar do projeto,
estd a baixa remuneracdo da atividade agropecuéria, o aproveitamento da infra-
estrutura existente e os incentivos da Prefeitura Muhicipal de Joinville. E os
principais problemas encontrados foram a dificuldade de c'?btengéo de financiamento,
baixo nimero de clientes e a falta de recursos financeiros| (Mattei, 2004).

Nota-se que a atividade turistica na Estrada BoLi_ta conseguiu atingir seu
objetivo inicial, de gerar maior renda para os agricultoret, conseguindo uma maior
dinamizagdo da economia local e a fixacdo das familias no campo além de uma
maior valorizagdo da comunidade. Algumas familias que estavam buscando outras
fontes de renda nas cidades acabaram retornando devido ao bom andamento das

atividades turisticas.
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5 QUESTAO AGRARIA BRASILEIRA

Tratar do tema da questao agraria brasileira tornou-se fruto da necessidade
de convergir dois pontos distintos, porém nao excludentes: reforma agraria e turismo
rural. '

Elemento central deste trabalho, a apresentagdo de experiéncias bem
sucedidas da reforma agraria através do assentamento ‘Conquista na Fronteira’,
exige que se faga ainda que sucintamente, uma explanagdo sobre a trajetéria
percorrida pela agricultura brasileira, no sentido de se fundamentar as estruturas
vigentes.

Ao encontro disso, com as transformag¢des na agricultura brasileira, 0 campo
nao mais pode ser identificado somente apenas pelas atividades agricolas,
adquirindo novas fung¢des sociais e econdmicas desempenhadas pelo “mundo rural”,
relacionadas a servigos, local de moradia,’lazer, turismo, protecdo ambiental e
industrializagao da produgao, paralelamente a sua vocagao primordial de continuar
produzindo alimentos e matérias primas (MATTEI, 2004).

Diante disso, a estrutura imaginada para um breve, porém sdélido debate da
questao agraria brasileira, que € um tema extremamente abrangente e complexo, é
um recorte que permita trazer a luz, o padrao de desenvolvimento agricola brasileiro,
as contradicoes que se estabelecem entre questao agricola e questao agraria e a
relagado proposta pelo presente projeto, da inter-relagdo de duas questdes que

caminham no mesmo sentido: reforma agraria e turismo rural.

5.1 O padrao agricola brasileiro do pés-guerra

Para Kageyama et al (1996, p. 116):

A principal modificag&o na dinamica da agricultura brasileira consiste num
processo histérico de passagem do chamado ‘Complexo Rural''’” para uma
dinamica comandada pelos ‘Complexos Agroindustriais (CAls)'.

"o Complexo Rural explicitado pode ser definido nos primérdios da organizagio do camponés e o
uso da terra, sem os fins mercantilistas, divisido do trabalho e técnicas de produgdo modernas.
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produtos agricolas. A partir de entao, a produgao agropecuaria cresce enormemente
conjuntamente com a maior insergdo dos produtos agricolas brasileiros nos
mercados internacionais.

Estdo dadas as bases para a criagdo do Complexo Agroindustrial Brasileiro,
através da elevagao da produtividade, sobretudo dos produtos voltados ao mercado
externo, surgindo dai uma nova modalidade de agroindustrializagao, o Agronegocio.
A integragao setorial das cadeias produtivas mudou radicalmente o comércio exterior
brasileiro, passando da venda de produtos in natura para produtos com valor
agregado, o que é uma mudanga extremamente relevante para a economia
brasileira.

Atualmente o Brasil & considerado como um dos celeiros do mundo para o
século XXI. O pais bate recordes de produgao agricola ano apés ano. Segundo o
Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento o desempenho da agropecuaria
brasileira é incomparavel, nenhum outro pais do mundo teve um crescimento tao
expressivo na agropecuaria quanto o Brasil nos ultimos anos. A safra de graos, por
exemplo, saltou de 57,8 milhdes de toneladas em 1990/1991, para 123 milhdes de
toneladas em 2002/2003. Nesse periodo, a evolugdo da pecuaria também foi
invejavel, com destaque para a avicultura, cuja produgdao aumentou 234% - ou
incriveis 16,7% ao ano, passando de 2,3 milhdes para 7,8 milhdes de toneladas.'®
Pode-se afirmar, portanto, que a questao agricola brasileira esta resolvida.

Esse conjunto de transformag¢des de base produtiva colocaram o Brasil no
cenario internacional do comércio agricola. No entanto, é preciso destacar, que
também houve um enorme incremento do éxodo rural no Brasil, paralelamente a

extensdo da concentragao de terras, decorrente dos fatores apresentados.

5.2 O impasse agrario brasileiro

Nao é preciso se esforgar muito para perceber os efeitos colaterais do
processo de modernizagdo do campo brasileiro. Se por um lado, o aumento da

competitividade da agricultura brasileira é inquestionavel, inquestionavel também

sd0 0os males sociais e ambientais que esse modelo excludente traz em seu bojo.

"’http.‘//www.incra.qov.br/noticias/news/Ano/2004/mes/mar%E7o/semana4/23 Pronaf tem numeros
recordes no nordeste.htm acesso em 15 de setembro de 2004.




TABELA 1 — Distribuigdo da populagao brasileira rural-urbana 1940-2000
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AND TOTAL RURAL URBANA
1940 21.236.31% 28.360,133 12.580-182
£8,765% 31,24%
1660 61.91249.39?7 33.161.600 15.762.691
€63 ,B4% 30,104
1960 70.070.467 38.767.423 31.303.034
56,23% A3 8T%
1670 ©3.130.037 31.063.063 62.084.684
44 ,08% 65 924
1980 119.002.708 38.6660.297 80.436.540
32,.41% 67,59%
1900 146.017 .45¢ 36.041.,633 110.876.€26
24.63% 75 .41%
2000 160.544.433 31.847 004 137 .697.43¢
19,78 B4,21%

Fonte: Dados IBGE (2003)

A tabela 1 apresenta a distribuigdo da populagdo brasileira por situacao
domiciliar. Em 1940 68,76% se concentrava no meio rural, enquanto que em 2000
esse percentual cai para 18,78%. O periodo de tempo apresentado (1840 — 2000),
representa a transformacgao do “Brasil Rural” para o “Brasil Urbano”, o que denota
um claro retrato da inviabilidade que se tornou viver no meio rural.

Além disso, apenas 3,5% dos proprietarios concentram 56% das terras. Ao
mesmo tempo, 3 milhdes de familias no campo vivem em situagao de extrema
pobreza, com até R$3 per capita.?’ (WEBER; LiRIO, 2003.)

A pobreza rural teve um aumento significativo. Segundo dados divulgados por
érgao governamentais?!, 50 milhdes de pessoas sdo consideradas pobres em todo o
Brasil, destas 15 milhées estdo no meio rural e o restante no meio urbano. E preciso
destacar, porém, que a populagdo do meio rural segundo dados do IBGE em 2000
sao 31.847.004 de habitantes, destes, em torno de 15.000.000 de pessoas sao
consideradas pobres.

Eis a contradigao ndo resolvida no meio rural brasileiro: questdo agricola X
questao agraria. Enquanto a produgao de alimentos no meio rural ja nao pode ser
considerada como um fator limitante da agricultura brasileira, devido ao grande
avango global da produgao, a questao agraria continua sem solugéo devido ao
elevado indice de concentracdo da terra. Soma-se a isso que as questées
ambientais e sociais agravam-se cada vez, o que por sua vez, vem ocasionando

duas realidades distintas que serao descritas a seguir.

? Timido ou realista? Revista Carta Capital. 26 de novembro de 2003. ano X n° 268
2! Ministério do Desenvolvimento Socia!l (MDS), IPEA. - www.desenvolvimentosocial.gov.br/mds/
acesso em 18 de outubro de 2004.
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Como se denota na tabela anterior, o latifindio concentra para si a maior
parte do crédito agricola brasileiro, além de concentrar a terra, as tecnologias de
producgdo e as politicas de desenvolvimento. Toda essa nova ordem se fundamenta
em um sistema que tende a ser dominado, cada vez mais por empresas
multinacionais que buscam na desregulamentagdao dos mercados e ampliagao de
seus capitais.

No entanto, o desenvolvimento rural ndo pode ser enfocado apenas pela
légica do agronegdcio. Segundo Mattei (2004), a tendéncia de desregulamentagao
dos mercados e ampliagao de seus capitais rompe com a concepgao tradicional do
rural, enquanto abordagem produtivista, ou seja, onde se avaliava o
desenvolvimento rural em termos setoriais, avaliando-se pelos niveis de produgao
das atividades agricolas e da eficiéncia dos sistemas de produgao agropecuarios. A
abordagem para o desenvolvimento rural passa agora a ser avaliado por uma
analise dos indicadores de mercado, mas que sozinhos ndo sao capazes de avaliar
o grau de desenvolvimento, acarretando dessa forma, na aglutinagdo de outras
variaveis tais como condi¢cdes de vida da populagdo, as relagbes de trabalho, o
acesso aos meios de produgao, conservagao dos recursos naturais, etc.

Segundo Fernandes (s/d, pag 1):

“A fundagdo do agronegécio expandiu sua territorialidade, ampliando o
controle sobre o territério e as relagdes sociais, agudizando as injustigas. O
aumento da produtividade dilatou a sua contradicdo central: a
desigualdade. A utilizagdo de novas tecnologias tem possibilitado, cada vez
mais, uma produ¢do maior em areas menores. Esse processo significou
concentragdo de poder — conseqglentemente — de riquezas e de territério.
Essa expansdo tem como ponto central o controle do conhecimento
técnico, por meio de uma agricultura cientifica globalizada.”

Toda essa “modernizagao” do campo constréi a idéia de que os latifindios
com todo o seu aparato tecnolégico e apoio financeiro siao os responsaveis pelo
bom desempenho da agricultura brasileira no geral. Essa concepgdo esta

equivocada, conforme se vé na tabela 3.
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Alguns modelos de como a agricultura familiar representou a base do
desenvolvimento, podem ter como exemplo os EUA, onde em 1964, 64% das
vendas, eram representadas por unidades que empregavam menos de 1,5
homem/ano de trabalho assalariado. Ja em 1987, dos 7.7 milh6es de trabalhadores
rurais, apenas 1/3 destes eram assalariados, sendo 2,8 milhdes responsaveis pelos
estabelecimentos e 3,6 milhées eram os membros nao remunerados da familia. Um
outro exemplo € a Gra-Bretanha que, tinha em 1986, apenas 18% dos trabalhadores
rurais assalariados. Isso nao significa que a produgao seja pequena, porque a
qualidade técnica para o processo produtivo € cada vez maior, levando a mao-de-
obra do campo a perder sua importancia, e também porque as antigas relagdes
existentes no campesinato ndo existem mais, sendo as decisdes institucionais, que a
partir de agora, regulam todo o mercado (ABRAMOVAY, 2002).

Segundo Galvao, C. % (2004), a agricultura familiar & responsavel pela maior
parte da produgdo dos alimentos que compdem a cesta basica do brasileiro. O
modelo familiar responde por 77% dos postos de trabalho no campo e tem
participacdo decisiva na cadeia produtiva de importantes produtos de exportagao,
como leite, suinos e frangos. Tudo isso com assisténcia técnica precaria, com um
acesso ao crédito inferior ao seu peso na producdo, sem politicas publicas
adequadas a sua escala de produgao e sem um sistema de inovag¢ao tecnolégica
adequado as suas caracteristicas, numa relagcao com a agroindistria marcada por
uma enorme desigualdade.

Para Fernandes (s/d) o potencial da agricultura familiar ndo esta ligado a
grande produgao, e nem presa a mercados especificos, além de nao utilizar
exclusivamente insumos externos, mas sim pela capacidade de diversificagao e pelo
uso multiplo de recursos naturais e culturais. O autor afirma ainda, que um reflexo
disto sao as regides que concentram pequenos agricultores, onde ha baixa
desigualdade e altos indices de desenvolvimento.

Conforme descrito acima, é possivel entender as discrepancias desses dois
modelos antagdnicos de desenvolvimento. Enquanto o agronegécio se preocupa
pela competitividade, produtividade, mecanizagdo dos processos produtivos e
producao em larga escala voltada para exportacao, a agricultura familiar tém o intuito

de incluir pequenos agricultores no processo produtivo em pequena escala, gerando

22 htto://www.rebelion.org/brasil/040427galvao.htm# acessado em 18 de setembro de 2004.













93

até o final de 2006 podera gerar 2,5 milhdes de empregos no campo. De
acordo com dados do IBGE o custo para se gerar um emprego numa
indastria automotiva é de 50 mil dolares e o custo para a geragéo de um
posto de trabalho no campo é de 1500 délares. Além disso, ainda segundo
o IBGE, a Reforma Agréria elevaria a renda do trabalhador rural, que hoje
vive com menos de um salario minimo para trés salarios minimos.

A reforma agraria se mostra um grande instrumento de inclusédo social a um
baixo custo comparado as demais formas tradicionais de gera¢dao de renda e
emprego. Porém, como comentado anteriormente, a meta prevista no inicio do
governo estd longe de ser atingida, j4 que existem muitos percalgos a serem
transpostos, desde problemas juridicos e politicos até entraves burocraticos.

A reforma agraria deveria ser uma luta de toda a populagéao brasileira, pois a
sua concretizagao proporcionaria uma melhoria generalizada nas condi¢bes do pais,
tanto econdmicas quanto sociais. Mas apesar da importancia global dessa questao
social, a luta pela reforma agraria assume pouca e/ou nenhuma expressao nos
centros urbanos, fato decorrente da grande distancia cultural construida entre o
campo e a cidade. O urbano e o rural tornaram-se dois mundos aparentemente
independentes e sem relagdo, acarretando uma alienagao dos problemas referentes
a cada um desses espacos.

Nesse sentido, a integragdo entre reforma agraria e turismo rural na
agricultura familiar, pode vir a se tornar uma ponte entre os citadinos e a realidade
rural brasileira, através de experiéncias que buscam valores ludicos®® que
proporcionem novas relagées com a natureza e melhor qualidade de vida e que, ao
mesmo tempo, ajude a divulgar e esclarecer as reais necessidades da agricultura
familiar brasileira, que ainda sofre com o é&xodo rural e carece de sérias politicas de
redistribuicdo de terras.

25 . . . . . . . .
Refere-se a jogos e brincadeiras que integram o imaginario do ser humano, relativas ao seu
comportamento.
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6 O MOVIMENTO DOS TRABALHADORES RURAIS SEM TERRA (MST)

Sendo o Brasil um pais com maior parte da populagdo concentrada nos
centros urbanos, a luta dos interesses do campo fica de fora da pauta de discussado
em funcdo dos ndo menos graves problemas enfrentados pelas cidades decorrentes
da convulsdo social existente no pais: violéncia, salde degradada, poluigéo,
devastagao do meio ambiente etc.

Além disto é preciso destacar que as cidades nao comportam mais
contingentes humanos provenientes do campo. O éxodo rural somente proporciona
o crescimento das favelas, o aumento das estatisticas de desemprego e das
atividades marginais.

Desprovidos de sérias politicas publicas, a efetiva reforma agraria vem sendo
tratada de forma desinteressada em decorréncia de fatores histéricos. Nesse
sentido, a transformagao dependera das pressdes externas de seus interessados,
ou seja, a grande massa de camponeses que persistem em permanecer em suas
raizes. Destacam-se entdo os movimentos saociais, com o intuito de aglutinar forgas
populares para o enfrentamento dessa questdo, que os poderes competentes

insistem em permanecer inertes.

6.1 A formagéo do MST

Com o fim da ditadura, ocorreu uma reconstrugdo de grupos e movimentos
que lutam pela melhor distribuicao da terra no Brasil, trazendo a luz da sociedade
esse problema que ha muito aflige os trabalhadores rurais e pessoas que sempre
viveram da terra, mas nunca tiveram sobre ela o menor direito. Historicamente, as
familias de agricultores se organizavam em busca de terra e melhores condigées de
trabalho e vida. Podemos citar como exemplo, as Ligas Camponesas e o Master
(Movimento dos Agricultores Sem terra) entre 1950 e 1964; Canudos e Contestado
no final do século 19. A revolugdo mexicana, no inicio do século 20 e a cubana, em
1959, também foram sinénimos de “terra para quem nela trabalha”.

No final da década de 70, em plena ditadura militar, o pais vivia o chamado

‘milagre brasileiro”, que trouxe para o campo desemprego e migragdo dos



95

camponeses para as cidades, em fungdo da intensa mecanizagdo da agricultura
introduzida pelos governos militares que expulsou assalariados, arrendatarios e
parceiros do campo. O Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST)
surge deste contexto tumultuado: de um lado o aparente desenvolvimento
econdémico, a globalizagao, e de outro, as lutas histéricas da resisténcia no campo e
do desenvolvimento da agricultura familiar.

O MST é constituido oficialmente 1984, durante o 1° Encontro dos
Trabalhadores Rurais Sem Terra, em Cascavel (PR), ndo sendo idealizado por uma
pessoa em particular, ou por algum grupo, mas sim por contingente de trabalhadores
rurais que se viam em uma precaria situagido, sem emprego nas cidades e sem terra
para plantar e colher o seu sustento. O fato que registrou o seu principio foi o da
ocupagao e com ela o movimento se fortaleceu, o MST existe com esse propésito, o

de ocupar e transformar o espago agrario brasileiro.

6.2 As praticas do Movimento

Utilizando-se de diferentes formas de pressao, principalmente do movimento
de massa, o MST faz da ocupagao dos latifindios improdutivos a sua bandeira e da
produgao de alimentos e resisténcia no campo o seu lema. Dessa forma o MST vem
alcancando a midia e conseguindo grandes avangos na questdo agraria. O

Movimento articula as suas agdes politicas em duas modalidades:

a) Acampamentos: organizagbes de camponeses ao longo das estradas
publicas, invariavelmente em precarias condigbes de sobrevivéncia,

vivendo sob moradas construidas com lonas plasticas etc.

b) Assentamentos: apés muita resisténcia nos acampamentos, a terra é
conquistada e a desapropriagdo institucionalizada. A partir dai comega a

luta pela melhoria das condig6es de vida e de trabalho.

A reforma agraria, porém, nao termina com o assentamento das familias no
campo. Essa etapa cumprida sugere outra subseqiiente que seria a sustentabilidade

das familias, para tanto inUmeras conquistas tais como crédito, moradia, assisténcia
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técnica, escolas, atendimento a salde e outras necessidades das familias sem terra
também precisam ser supridas.

Com o tempo e a experiéncia adquirida, o MST vem conseguindo organizar
seus assentamentos em forma de associagdes e cooperativas e utilizando-se de
idearios autogestionarios para a sua gestido. Através do trabalho coletivo, as
unidades produtivas dos assentamentos vém fazendo o beneficiamento dos
produtos naturais e agregando valor ao produto que sai mais valorizado para o
mercado.

As cooperativas tém por objetivo reunir os produtores em uma unidade
produtiva com fim socioecondmico, seguindo alguns principios basicos, tais como:
adesao voluntaria e livre, gestdo democratica pelos membros, participagao
econdmica dos membros, autonomia e independéncia, educagao, formagao e
informacao, intercooperagao e interesse pela comunidade.

Um dos pontos neuralgicos comuns a todos os assentamentos do MST
refere-se ao acesso de tecnologia, quer seja de produgao, quer seja de gestao.

Do ponto de vista da produgao os assentamentos do MST sao compostos por
familias de camponeses quase sempre de escassa escolaridade, que viviam no
campo como funcionarios do latifindio, empregados precarios em épocas de
colheita e plantio ou meeiros expulsos pela tecnologia de produgao rural.

O pouco conhecimento que possuiam da atividade camponesa, em geral esta
vinculado a meétodos e processos produtivos tecnologicamente superadas,
socialmente desequilibradas e ambientalmente agressivas. Em outros termos, seus
métodos produtivos remontam a “Revolugao Verde”, pacote tecnolégico, ideoldgico e
destruidor do meio ambiente que submeteu a agricultura brasileira aos interesses
das grandes corporagdes multinacionais dos venenos, sementes, adubos etc.

Assim, no que se refere a produgao propriamente, os assentados estdo
vinculados, basicamente, a uma tecnologia produtiva superada.

E preciso afirmar, no entanto, que ha clareza politica da diregao do
Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra quanto a esta debilidade. Nao sé
clareza como intensa movimentagdo no sentido de supera-la. Nesse sentido, sao
Inumeros cursos, seminarios, capacitagdes etc. a que estdo sendo submetidos
permanentemente os assentados, tendo em vista uma reconversao tecnolégica que
propaga pela produgdo de alimentos saudaveis, livres de insumos de sintese

quimica. Cursos de agroecologia, permacultura, agricultura sustentavel, produgao
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Ndo é preciso dizer também que o MST sofre, diariamente calinias e
difamagdes provindas daqueles que n3ao tem nenhum compromisso com o
desenvolvimento social do Brasil, e que estdo a favor da manutengao deste estado
de poder que sustenta para o pais, o titulo de pais mais desigual do mundo a1,

No entanto, apesar de suas contradigdes, como toda e qualquer organizagao
existente, o MST persiste em lutar de frente, carregando a bandeira da reforma
agraria, bandeira esta, que como ja discutido, esta longe de um consenso. Mas o
fato € que o MST ndao esconde por que veio e o que quer, o que incomoda
enormemente os setores elitistas da sociedade, que apregoam uma verdadeira
guerra midiatica e uma mistificagao daquilo que seria o Movimento dos Sem Terra.

Nota-se, portanto que a luta pela terra, ndo se restringe aos limites do espago
rural, ela transcende os campos das analises cientificas, politicas, sociais e
ambientais. Porém, é preciso reconhecer também, que o Movimento nao possui
essa forga midiatica, e suas agdes e experiéncias bem sucedidas simplesmente nao
chegam aos olhos e ouvidos dos brasileiros.

Dado esse quadro hediondo de mistificagdo, torna-se extremamente dificil
lutar por uma melhoria geral da sociedade, quando a propria sociedade, alienada
dos reais acontecimentos, é pré-concebida a enxergar com maus olhos aquilo que é
para o bem estar coletivo. E é justamente nesse ambito que entraria o turismo como
uma forma de desmistificar aquilo que € comumente difundido.

E exatamente isso o que vem ocorrendo em alguns assentamentos da
reforma agraria no Brasil. Possuindo uma razodavel estruturagao de produgao,
comercializagao e organizagd@o interna, muitos visitantes, incluindo estrangeiros,
querem ver com os seus proprios olhos as experiéncias bem sucedidas que esses
assentamentos vem produzindo.

Com o crescimento dessa demanda, torna-se extremamente dispendioso,
receber os visitantes, sem um retorno que a sustente. E justamente neste ponto que
o debate sobre a criagdo de um projeto de turismo enquanto atividade econdmica
torna-se extremamente fragil dentro do MST.

Nao existe hoje, no Brasil, um projeto ou programa de turismo nos
assentamentos da reforma agraria que venha ocorrendo sistematicamente enquanto

atividade econémica. O que existe, sdo assentamentos isolados que recebem

7 http: //www.brasilnews.com.br/News3.php3?CodReq=9778&edit=Pesquisa&Codnews=999 acesso
em 15 de setembro de 2004.
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visitantes esporadicamente, sem um planejamento efetivo, muito mais com o intuito
de se divulgar o Movimento, do que com a idéia de se gerar renda e trabalho.
Pesquisas realizadas pelos autores apresentaram que no Rio Grande do Sul,
através da COCEARGS - Cooperativa Central dos Assentados do Rio Grande do
Sul, entidade estadual que representa o Movimento, houve uma maior discusséo e
aprofundamento desse tema, através do MSTur, um programa de turismo solidario
para os assentamentos da reforma agraria no Rio Grande do Sul e que tinha como
intuito o0 alcance para outros estados brasileiro. Este programa sera apresentado
conjuntamente com o relato de trés experiéncias gatichas: Charquedas, Nova Santa

Rita e Viamao.

6.3.1 O Programa de turismo rural do MST/RS?

Dentre as pesquisas realizadas pelos autores na busca de experiéncias
sistematizadas de turismo nos assentamentos da reforma agraria no Brasil, através
de buscas realizadas na internet e em congressos, a maioria dos relatos sobre a
pratica de turismo em assentamentos, se referia a experiéncias realizadas no Estado
do Rio Grande do Sul. Dessa forma, devido a localizagao geografica relativamente
préxima ao Estado de Santa Catarina, decidiu-se visitar essas experiéncias e discutir
com seus organizadores a maneira como caminhou a construgido desses projetos de
turismo.

Essa atividade turistica nos assentamentos do Rio Grande do Sul deve-se em
fungdo da localizagao geografica proxima a capital Porto Alegre, da histéria do MST,
da organizacao das cooperativas e da producgéo organica. Diante disso, ocorre um
intenso fluxo de visitantes aos assentamentos do estado.

Segundo Rodrigo Lopes:

Esse debate comegou em 2000 (...] com as primeiras conversas internas, ja
havia um fluxo, a gente recebia as pessoas do nosso jeito, de maneira
informal, e muita gente voltando. Gente que vinha e voltava depois com
outras pessoas, entdo foi al que a gente comegou a discutir.

# Capitulo baseado na entrevista realizada com Rodrigo Lopes, da COCEARGS - Porto Alegre, em
julho de 2004.
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da excursao, ocorre mais um encontro entre os visitantes e os assentados para um
cha da tarde e encerramento da viagem.

Assim, a comunhao dos visitantes com o assentamento e assentados vai ao
encontro da concepg¢ao do turismo no espaco rural e do turismo pedagégico, onde
os visitantes tém a possibilidade de conhecer de fato, sem a intermediagcao de
terceiros, a realidade de um assentamento da reforma agraria.

Nao foi objetivo deste capitulo analisar os porqués, do sucesso ou fracasso
do MSTur, mas sim de descrevé-lo e apresentar alguns elementos que podem
nortear o presente estudo. Segundo Rodrigo Lopes, a parceria com a agéncia foi
rompida, e as visitas voltaram a ocorrer sob a coordenagao da COCEARGS, mas
sem uma sistematizag¢édo concreta e sem um ganho financeiro efetivo.

A seguir, serao descritas trés experiéncias de assentamentos gauchos que

implantaram o turismo nas suas atividades econémicas.

6.3.1.1 A experiéncia no assentamento 30 de Maio — Charqueadas

O assentamento 30 de Maio localiza-se na cidade de Charqueadas, no
Estado do Rio Grande do Sul distante 70 km da capital Porto Alegre. O
assentamento existe desde 1990 e no inicio era formado por 46 familias que
constituiam a Cooperativa de Produgdo Agropecuaria dos Assentados de
Charqueadas Ltda — COPAC, e se organizaram em agrovilas. O assentamento
possui um total de 850 hectares, mas apenas 500 hectares sao pertencentes a
cooperativa, o restante & destinado ao uso individual de cada assentado, sendo que
cada um escolhe a melhor maneira que explorar a parte que lhe foi destinada.
Atualmente sao 27 as familias que trabalham coletivamente sendo que as demais
estao organizadas de forma individual.

O diferencial do assentamento 30 de Maio esta no canal de escoamento da
produgao, por ele ser proprio e representado por um mercado de médio porte no
centro da cidade de Charqueadas. Além disso, o assentamento possui a produgéo
de leite ecoldgico, que atualmente esta no patamar de 100 litros/dia, e a lavoura,
sendo estas atividades estratégicas do assentamento.

O turismo no assentamento se iniciou com a realizagao do MSTur, para se
desenvolver uma atividade de turismo integrado entre os assentamentos e a

Secretaria Estadual do MST no Rio Grande do Sul. A idéia do programa do MSTur
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era a instalagdo de uma estrutura para o turismo, compativel tanto para a
comunidade como para os visitantes.

O MSTur representava a necessidade de uma maior profissionalizagao por
parte dos assentados, tanto na questao referente a se recepcionar os visitantes,
quanto na forma de administragdo das atividades e da gestdo financeira do projeto.

No entanto, a concepgdo de turismo presente até o momento no
assentamento, conforme afirma Pedro, é a de um turismo solidario, com a proposta
de que o visitante ndo tenha que pagar nada além dos custos decorrentes de sua
visita ao assentamento, isto &, os visitantes pagariam apenas os custo de sua visita,
ndo deixando nenhuma receita extra para os assentados.

A demanda turistica no assentamento de Charqueadas se caracteriza,
segundo Pedro, o assentado entrevistado, de estudantes universitarios. Para ele, o
assentamento se tornou referéncia para as Universidades do Estado, sendo que
recebem em média, em torno de 1500 a 2000 visitantes por ano. Entretanto o teor
dos objetivos pelos quais os estudantes visitam o assentamento nao foi destacado
na entrevista. Outro fluxo representativo da demanda para o assentamento esta nos
participantes do Férum Social Mundial, que buscam conhecer a histéria e pratica
cotidiana do assentamento.

A organizag¢ao da visita esta estruturada segundo o seguinte roteiro:

a) apresentacao do Movimento: a organizagdo do MST, relato sobre a histéria

do assentamento;

b) visitas pelos setores de produgao, pela escola e;

c) visita no mercado que o assentamento possui na cidade.

O objetivo do encerramento da visita no mercado da cooperativa é que os
visitantes realizem compras apés a visita no assentamento. Segundo Pedro,
“quando o pessoal vai ao assentamento, depois vai no mercado e faz as compras I8,
é dificil alguém ndo sair com uma sacola”.

O conjunto de edificagdes que o assentamento possui para a recepg¢ao de
visitantes &€ composto por:

a) um refeitério com capacidade para 80 pessoas e;

b) um quiosque com capacidade para a realizagdo de eventos com até 100
pessoas.
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Cabe ressaltar, que a estrutura se refere para o turismo excursionista, ou
seja, quando os visitantes passam menos de 24 horas no local € ndo pousam no
assentamento.

Apesar de receber um grande namero de visitantes, o turismo ainda nao é
considerado uma atividade estratégica do assentamento 30 de Maio. Isso é
decorrente também em funcéao da falta de pessoas no assentamento para estar
desenvolvendo a atividade turistica. Além disso, com o insucesso do programa do
MSTur, as visitas ndo possuiam uma periodicidade constante, impedindo a geragao
de divisas seguras par o assentamento.

Para Pedro, existe um grande interesse de alguns assentados em estar
desenvolvendo o turismo no assentamento, por isso ocorrem discussdes entre a
direcdo do assentamento e a Prefeitura Municipal de Charqueadas para a criagao de
uma rota municipal do turismo, caso o programa do MSTur ndao venha a ser
reativado ou reformulado. '

Constatou-se, portanto, que no Assentamento 30 de maio, a realizagdo da
atividade turistica enquanto atividade econdmica ainda é incipiente e pouco
sistematizada. Apesar disso, o diferencial perante os outros assentamentos
visitados, € de que suas visitas terminam invariavelmente no mercado do
assentamento, que proporciona a venda de produtos e com isso complementa a
renda do assentamento.

Nesse sentido, é possivel afirmar, que dentre as experiéncias visitadas nos
assentamentos do Rio Grande do Sul, a experiéncia de Charqueadas é a mais

avancada.

6.3.1.2 A experiéncia no assentamento Capela - Nova Santa Rita

O assentamento Capela localiza-se na cidade de Nova Santa Rita que se
situa a aproximadamente 22 km da capital Porto Alegre. O assentamento Capela &
formado por 100 familias, entretanto a cooperativa & constituida por apenas 31
familias que trabalham de forma coletiva, sendo que e os demais trabalham de
maneira individual.

A histdria do Assentamento Capela iniciou com a primeira ocupagao ocofrida
no dia 19 de setembro de 1989. As familias ficaram acampadas durante cinco anos

no municipio de Cruz Alta — RS.
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agréria e ao mesmo tempo se divulgava o Movimento. O Férum Social Mundial
proporcionou boa parte dos estrangeiros, sendo que em uma edigdo vieram
representantes de 40 paises para visitar o assentamento”.

Assim como na COOPERUNIAO, quando ocorrem visitas, um assentado fica
encarregado pela recepgdo e acompanhamento. Segundo Zanete, os estudantes
formam a maior parte da demanda, ele afirma que “o pessoal faz muito trabalho
sobre reforma agraria, além disso, ha experiéncias anuais com colégios”,

Atualmente o turismo hoje esta a mercé da Diregdo Estadual do Movimento,
mas COOPAN aparenta ndo estar muito animada para a recep¢ao de visitantes. De
qualquer forma, a estruturagao do assentamento para a atividade turistica pode ser

considerada boa somente para o turismo excursionistas.
6.3.1.3 A experiéncia no assentamento regional Filhos de Sepé — Viamao

O assentamento Regional Filhos de Sepé localiza-se em Viamao que se dista
aproximadamente 24 km de Porto Alegre. E o maior assentamento do Estado do Rio
Grande do Sul com aproximadamente 9.406 hectares e 376 familias ao todo. E um
assentamento regional, subdividido em 4 assentamentos menores devido a seu
grande porte, a saber:

a) Assentamento Sepé Tiraju (setor A) — 123 familias;

b) Assentamento Milton Baradin (Setor B) — 20 familias;

c) Assentamento Novo Horizonte (Setor C) — 128 familias e

d) Assentamento Aguas Claras (Setor D) — 105 familias.

Possui uma produgdo composta de: abdboras, amendoim, arroz irrigado,
batata, cana de agucar, feijao, girassol, hortifrutigranjeiros, mandioca, melancia,
meldo, milho, moranga, Leite, Mel e Ovos.

O assentamento existe desde 1999. Era uma antiga fazenda que foi
estruturada pelo dono do Correio do Povo e radio Guaiba para a produgédo do arroz.
Posteriormente a propriedade foi vendida a um outro proprietario que a modificou
com o intuito de criacao de gado.

Segundo uma das assentadas que acompanhou a visita, “o inicio do
assentamento foi muito complicado em fungdo da inoperdncia do INCRA,
principalmente em relagdo a infra-estrutura e na medi¢ao das propriedades dos

assentados”. A organizagao das familias no assentamento Filhos de Sepé ocorre de
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para a produgio convencional, e por outro lado, as familias ndo se deram conta de
que o0 meio ambiente é aliado, ndo inimigo”.

A pratica do dia a dia proposta pelo MST é praticamente inexistente no
assentamento Filhos de Sepé, o que acarreta uma grande desunido, segundo ©s
assentados que acompanharam a visita, falta integragdo interna, afirmaram eles.
Além disso, “a tentagdo de se arrendar a terra e ir trabalhar na cidade ainda é muito
grande, e até hoje, o INCRA é considerado inimigo dos assentados”, comenta Uly,

Dado essa desorganizagdo para com a produgdo e a prépria organizagéo
interna, torna-se dificil imaginar um projeto de turismo, mesmo que ambiental, que
seria a principal caracteristica do assentamento Filhos de Sepé. E preciso que o
assentamento Filhos de Sepé passe por uma reestruturagdo organizacional, ja que a
produgdo estd muito mal organizada, individualizada e arrendada, para entao se
pensar no turismo.

Apesar disso, o assentamento recebe muitas visitas, apesar de nao existir
nada sistematizado. A Dire¢do Estadual do MST possui um complexo, que possui
um centro com uma estrutura muito boa para a realizagdo de eventos de grande
porte e uma casa que foi reformulada para servir como um alojamento coletivo.

Segundo Rodrigo Lopes da COCEARGS, o objetivo da Diregao Estadual é
transformar esse centro em uma pousada. La ja foram realizadas algumas
experiéncias de eventos internacionais com 90 a 100 pessoas. Embora seja um
centro que pertence ac MST, pode ter um duplo carater segundo Rodrigo Lopes:
para atividade politicas do MST e para atividades turisticas do assentamento,
quando nao estiver sendo utilizado.

Segundo Zanque existe um potencial muito grande para o desenvolvimento
do turismo em fungao da sanga, ou seja, um ponto turistico em fungdo do meio
ambiente. Além disso, estdo sendo desenvolvidos projetos de agroecologia e
manejo sustentavel. No assentamento existe uma bioconstrugdo, que utilizam
materiais naturais da regiao.

Zanque afirma que, “a maioria dos visitantes sdo alunos de colégio,
faculdade, que trazem seus lanches junto, pois eles néo tem estrutura para receber”.
Ainda comenta que sdo poucos 0s que chegam a pernoitar no assentamento, e a
maior parte deles é formada por estrangeiros.

O turismo dentro do assentamento vem ocorrendoc de maneira muito

desordenada para Zanque, que afirma que é um assentamento muito recente e que
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nao possui uma condi¢do apropriada para a recépgéo de visitantes. Mesmo assim,
comenta que, “o pessoal percebe que isso é uma fonte de renda, mas o problema é
a organizag8o’.

Percebe-se, portanto, que o assentamento Filhos de Sepé, diferencia-se
enormemente dos outros assentamentos visitados pela sua riquissima
biodiversidade. Mas sua desorganizagdo interna, marcadamente individualizada e
arrendada impede que os principios do MST se estabele¢am, o que em um primeiro
momento, ndo pode caracterizar um produto turistico original do MST, ja que como
visto no presente capitulo, o turismo da reforma agraria teria como intuito principal a
divulgagdo de experiéncias bem sucedidas da reforma agraria. Isso talvez possa
estar relacionado com o pouco tempo de existéncia do assentamento, mas a
prioridade, conforme os autores, & antes de se estar viabilizando uma atividade
turistica, é a organizagdao da producgdo e da comunidade local sob os principios do
MST.
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7.1.3 Breve Histérico de Dionisio Cerqueira

Dionisio Cerqueira possui uma rica biografia, ainda que pouco sistematizada,
mas que apresenta uma série de detalhes importantes para o entendimento da
histéria brasileira e catarinense. A pouca valorizagcao da histéria local € um fato um
tanto corriqueiro na educacao brasileira, mas é um paradigma que necessita ser
superado para a compreensao da constituicao do espago brasileiro e suas inUmeras
variaveis.

Segundo Pereira (2004, p.11), descobertas arqueolégicas feitas no alto do Rio
Uruguai, nas imediagboes da foz do Rio Peperi-Guagu, comprovam que ha dez mil
anos atras a regiao ja era habitada. [...] sabe-se que os guaranis e outras tribos do
grupo étnico tupi predominavam nas margens do alto do rio Parana, nas margens do
Rio Uruguai e seus afluentes, na época do descobrimento da América.

Apbs o “descobrimento” das Américas em 1492 por Cristovao Colombo, e
com a vinda das primeiras miss6es espanholas e portuguesas para o Novo Mundo,
foi assinado em sete de junho de 1494 o Tratado de Tordesilhas que partilhava as
novas terras descobertas e por descobrir entre Portugal e Espanha. Segundo esse
tratado, seria criada uma linha diviséria imaginaria afastada sete l[éguas a poente de
Cabo Verde.

Para Pereira (2004, p.14), € consenso que hoje essa linha cortaria o Brasil de
Belém, no Para, a Laguna em Santa Catarina, mas nos primeiros séculos do
descobrimento oficial da América, o Tratado ficou cercado de incertezas e por isso
nunca foi devidamente aplicado.

Desconsiderando-se as especificidades do Tratado de Tordesilhas e toda a
histéria de colonizagdo portuguesa no Brasil, o fato é que, num primeiro momento,
toda a formacgao geografica brasileira seria distinta do que é atualmente caso fosse
respeitado tal tratado. Praticamente o Estado de Santa Catarina por completo
desapareceria do mapa, literaimente.

Segundo Informativo da Administragdo Democratica e Popular de Dionisio
Cerqueira, os primeiros registros da histéria da cidade remontam a cerca de 370
anos, quando bandeirantes paulistas construiram acampamentos na regidao de

fronteira do entao territério paranaense do Peperi-Guagu.
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grandes ocupagdes nas regides de Sao Miguel do Oeste e Abelardo Luz (Lisboa,
1988), provindas de diversas localidades, como Chapeco, Palmitos, Anchieta,
Caxambu do Sul e Quilombos (CAMINI, 2000).

Antes mesmo da constituicao do assentamento ja existia uma forte ligagao
entre as familias que pretendiam ocupar a terra, ligagéo esta que provinha de
diversos fatores: algumas por parentesco, outras pelo trabalho realizado pelas
Comissodes Pastorais da Terra (CPT), por local de origem e até mesmo por ideais.

Diversas eram as discussdes realizadas entre as familias a respeito do futuro,
forma de organizagdo da produgdo, local onde seria o assentamento etc. Muitas
vezes, as familias eram transferidas para locais nao apropriados, até mesmo
encaminhadas para areas de prote¢ao ambiental, sendo que os mesmo recusaram-
se a permanecer no local. Todo esse sofrimento e incerteza durou 3 anos e 3 meses
até que foi descoberta uma area hipotecada do Banco BANERJ, localizada em
Dionisio Cerqueira (CAMINI, 2000).

Entretanto, o INCRA havia definido alguns critérios para o0 novo
assentamento. Ja existiam algumas familias cadastradas pelo municipio de Dionisio
Cerqueira para terem acesso a terra, assim sendo, o MST, o INCRA e a Prefeitura
Municipal de Dionisio Cerqueira, entraram em comum acordo, estabelecendo que a
area de 1200 hectares disposta para o assentamento da reforma agraria seria
composta de 35 familias oriundas dos acampamentos do MST (25 de Maio) e 25
familias oriundas da propria regiao.

Segundo Nodari e Munoz (2003, p. 33):

Em 24 de junho de 1988 se deu a chegada das primeiras famllias a area
destinada pelo INCRA a construgdo do assentamento. Ocorreram diversos
debates sobre como o assentamento iria ser denominado, mas sabia-se
que teria uma relagdo com a luta e com as conquistas por ela
proporcionadas, além de levar em consideracdo a localizagdo do

assentamento. Apds véarias sugestdes e reunibes, decidiu-se pelo nome
“Conquista na Fronteira®.

As familias que vieram dos acampamentos do MST tinham uma discussao
avangada sobre a organizagao da produg¢ao de forma coletiva e compartilhavam a
estrutura proposta pelo MST, ja as familias da regidao, que naquele momento nao
detinham nenhum sistema organizacional pré-definido tiveram dificuldades de se

estabelecer. Logo que os dois grupos de familias passaram a conviver, algumas nao
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7.3 Constituicao da Cooperativa do assentamento

O nome COOPERUNIAO surgiu devido ao modelo organizacional coletivo do
assentamento Conquista na Fronteira, sendo uma herang¢ga do sistema pelo qual o
MST vem se dispondo a trabalhar, fortalecendo a unido entre os pequenos
agricultores, a ponto de se tornar possivel a criagdo da Cooperativa de Producgéao
Agropecuaria Unidao do Oeste Ltda., fundada em 1° de outubro de 1990, com 41
socios fundadores e atualmente com 108 sécios.

As atividades da COOPERUNIAO se confundem com o as do assentamento
Conquista na Fronteira em fungdo de seu carater coletivo, tornando-se indissociavel
a sua relacao, dado que o fator econémico esta envolvido em praticamente todas as
questdes cotidianas dos assentados. Assim sendo, os objetivos da cooperativa
podem ser apresentados da seguinte maneira: desenvolvimento da produgado e
comercializagdo agropecudria coletivamente; a busca para o acesso de créditos e
possiveis investimentos; e a atuagdo conjunta da comunidade e cooperativa para a
realizagao de compras e vendas.

A missao da COOPERUNIAO é organizar o trabalho e a questdo social para
garantir o bem estar das familias, bem como a transformacgao social; reivindicar e
defender os direitos dos trabalhadores rurais, garantir a permanéncia do homem no

campo, avang¢ando politicamente e economicamente.

7.3.1 A organizagao Interna

A COOPERUNIAO, por decisdo dos associados, e conforme a legislacdo
vigente, foi organizada levando-se em consideracdo a experiéncia de organizagao
adquirida nos tempos de acampamento, sendo estruturada da seguinte forma
(CAMINI, 2000):

a) Assembléia: é o 6rgao supremo de decisdo. Conta com a participacao de
todos os assentados e relne-se quinzenalmente ou extraordinariamente. A partir
dos 12 anos de idade é permitido o direito ao voto aqueles que participam no
trabalho;

b) Conselho Fiscal: composto por seis membros eleitos, trés suplentes e trés

efetivos. Tem como fungao fiscalizar as finangas da cooperativa, também cuida de
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enferma esta ou ndo em condi¢bes de traballhar. Tem como fungcdao também,
reivindicar dos o6rgaos publicos os direitos dos cidadaos no que diz respeito a satde.
f2)Comissdo de Educagao: formada por sete pessoas. Supervisiona a vida
estudantil da creche a faculdade. Ela deve estar vinculada ao setor de educagao do
MST. |
f3)Comissdao de Esporte e Lazer: também formada por sete pessoas.
Promove eventos de lazer e esporte, festas, campeonatos de bocha e futebol,

bailes, etc.

g) Setores:

g1) Setor de Controles e Custos: define os custos de tudo o que é produzido.
Controla as horas trabalhadas de cada associado e das maquinas e também o
patriménio.

g2) Setor de Produgao: tem por fungéd fazer cumprir o planejamento anual e
administrar a mao-de-obra. E formado pelos sete coordenadores das equipes de
trabalho, e mais sete pessoas, uma de cada equipe.

g3) Setor de Finangas: responsavel pelo setor financeiro da cooperativa e
pela contabilidade (pagamento dos salarios).

g4)Setor de Pesquisa e Comercializagdo: faz pesquisa de mercado para

compra e venda dos produtos, e efetua estas transacgoes.

h) Equipes de Trabalho: sdao no total sete equipes responsaveis pelas

seguintes atribuicées:

1. Gado leiteiro;

2. Apicultura, avicultura, piscicultura e suinocultura;

3. Lavoura de graos, maquinas, secador e trabalhos praticos na escola
do assentamento;
Abatedouro e frigorifico;
Produgao para subsisténcia e Ciranda Infantil;
Pomares, erva-mate e reflorestamento;

N O o b

Construgao das casas.
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7.3.2 Organizagao do trabalho e da produgao

Todos os trabalhadores estdo vinculados a uma equipe, que possui um
coordenador e um vice-coordenador. Os coordenadores das equipes de trabalho
participam do respectivo setor de produgdo, que é& composto por todos os
coordenadores das diferentes equipes, que ficam encarregados de encaminhar os
trabalhos de sua respectiva equipe e realizar a marcagao das horas trabalhadas em
planilhas individuais e mensais que sao recolhidas e arquivadas.

O periodo de produgao se estende de segunda a sexta-feira, sendo que os
sabados e domingos permanecem reservados para a realizagdo de reunides,
atividades organizadas, lazer e trabalhos particulares. A carga horaria de trabalho
fica no minimo em 8 (oito) horas diarias para os homens e de 4 (quatro) horas para
as mulheres (nao levando em consideragao o trabalho doméstico, que nao é de
menor importancia). A figura 7 apresenta a estrutura organizacional da
COOPERUNIAO.

Segundo Camini (2000), cada integrante da cooperativa podera usar 4 dias de
trabalho do més para uso particular. Além disso, cada membro tem direito a 15 dias
de folga por anc.

E possivel perceber dentro da organizagao do assentamento uma certa
rigidez no que se refere a organizacao do trabalho e da produgdo. E um aspecto a
ser pensado dentro de uma organizagdo que preza pela autonomia de seus
assentados. Por outro lado, devido a relagdo da COOPERUNIAO para com o
mercado, sua postura necessita ser de maior profissionalismo, dado que isso
significa sua propria sobrevivéncia. Nesse sentido, o MST coloca em choque a
busca de seus ideais de transformagao social com os mecanismos de sobrevivéncia
num mercado extremamente competitivo.

A produgao no assentamento é diversificada, chegando, segundo Camini
(2000) a mais de 40 tipos de produtos. Sao 5 os setores estratégicos de produgao
da COOPERUNIAO, a saber: Producdo de Leite, de Aves, de Peixes, de Graos
(lavoura) e Florestamento/Reflorestamento. Além disso, ha os produtos destinados

apenas para subsisténcia.
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rios é irregular, por comportar partes planas e depressdes. A cor da agua € clara,
chegando a ser completamente transparente em alguns pontos. As zonas aptas para
o banho localizam-se proximas das quedas d'agua, e possuem um grau de
dificuldade regular de acesso.

Sao ao todo doze quedas d'agua, porém, sao quatro que se destacam para a
visitacdo. Estas tém em média 40 metros de altura, sendo que a mais alta chega ate
a 60 metros. Distanciam-se mil metros do alojamento, tem um alto grau de
dificuldade de acesso e proporcionam uma boa apreciagao da paisagem local.

Entre lagos e agudes existem nove ao todo, sendo que a grande maioria esta
localizado nas proximidades das agrovilas, eles tem uma coloragdo de agua que
varia entre clara e escura, com uma profundidade média de trés metros. Os mesmos
nao estido em condigoes serem usados pelos banhistas. A melhor alternativa é a
utilizagdo destes para a exploragdo dos pesque-pague, 0 que inclusive ja vem
ocorrendo durante a temporada de verdao. Segundo os assentados, a
COOPERUNIAO anuncia nas radios da regiao e recebem pessoas provindas até de
Chapeco. A entrada custa R$2,00 e o peixe in natura sai por R$2,50 e o peixe limpo
sai por R$3,00. O agude foi cercado e foram construidos quiosques individuais nas

margens. O entorno se caracteriza por pinheiros, araucarias e erva-mate.

7.4.1.1.2 Os recursos sécio-culturais

Os recursos sadcio-culturais permitem uma re-valorizagdo daquilo que foi
socialmente construido em determinado local. Nesse sentido, a conservagao dos
recursos culturais no processo de transformagao em produtos turisticos podem ser
incentivos reais para o processo de revitalizagdo da identidade cultural, tanto no
nivel comunitanio quanto no regional. (VERBEKE; LIEVOIS, 2002).

Dentro do assentamento podem-se citar alguns atrativos propostos por Lage
(1991) como sendo sdcio-culturais. A etnia dos assentados pode ser caracterizada
como de quatro grandes grupos, a saber: alem3, italiana, polonesa e cabocla.

A partir de um diagnéstico sécio-cultural (apéndice A) aplicado aos
assentados, pdde-se levantar uma série de dados que permitiram caracterizar o
perfil dos mesmos. Com base nesse diagnéstico, foi possivel tragar a gastronomia
do local, que possui como pratos tipicos: a lasanha caseira feita no cilindro a mao, o

risoto, a polenta recheada com carne moida ou carne de frango, mandioca cozida,
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Um outro ponto a ser levado em considera¢ao na cultura dos assentados, é

sem duvida, a sua militAncia enquanto componentes do MST. Segundo Camini

(2000, p. 23):

) assentamento vive com intensidade e mistica. Ela esta presente nos
simbolos que usamos. A bandeira do MST estd em evidéncia por toda
parte da nossa drea de produgdo. Mantemos placas, pinturas e cartazes
com frases da nossa luta. Nos encontros maiores da comunidade fazemos
memoéria da nossa histéria.

Essa afirmac¢ao de Camini (2000), destaca a imensa importancia que assume
a simbologia do MST. Nao houve uma casa visitada em que nao estivesse
pendurada a bandeira do Movimento, o que proporciona uma grande coesdo e
identidade, motivando-os na luta pela terra e pela transformagao social.

A mistica & uma outra dindmica do MST que proporciona muita vivéncia e
reflexao por parte dos assentados. A mistica se caracteriza como uma mostra cénica
que tem o intuito de trazer a tona diferentes temas geradores para a reflexdo das
pessoas, que segundo Camini (2000), alimenta a esperanga.

A militdncia compbe também a solidariedade do assentamento para/com
outras pessoas/organizagdes carentes, através de atos filantrépicos e trabalhos
voluntarios. Além da militAncia politica de alguns assentados participando
ativamente das atividades politica na regido, através na participacdo de partidos
politicos e sindicatos rurais.

Nota-se, portanto, uma intensa participagao da comunidade do assentamento
nas questdes referentes aos interesses da populagao local. Talvez, a soma de todas
essas praticas seja o principal motivo pelo crescente interesse em se conhecer esta

organizagao.
7.4.1.1.3 Realizagdes técnicas-cientificas contemporaneas

Dentro de um assentamento de reforma agraria, conforme anteriormente
discutido, a prioridade de sua existéncia é a produgao de alimentos. Conforme esse
principio, a caracteristica principal de um assentamento é sua produgdo
agropecuaria.

No assentamento Conquista na Fronteira, conforme explicitado anteriormente,
existe uma produgéo diversificada, chegando a mais de 40 tipos de produtos. Sdo 5
os setores estratégicos de producdo da COOPERUNIAO: producido de leite, de
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aves, de peixes, de graos (lavoura) e florestamento/reflorestamento. Além disso, ha
os produtos destinados apenas para subsisténcia.

O leite produzido é agroecologico, utilizando-se do Pastoreio Racional Voisin
(PRV), que é um sistema de produgédo a base de pasto, que implica no uso rotativo e
racional de pequenas parcelas de pastagem (MACHADO FILHO, 2001)

A produgdo de graos na COOPERUNIAO é trabalhada de forma coletiva, a
lavoura possui grande variedade de alimentos produzidos sendo que alguns
produtos sao comercializados, tais como: milho, feijao, soja, arroz etc. Boa parte da
alimentacao dos assentados tem origem na lavoura, que sao produzidos na maioria
das vezes de forma organica. (NODARI; MUNOZ, 2003).

A produgdo dos frangos é uma produgdo natural, sem horménios e sem
antibiéticos, sendo um de seus diferenciais em relagdo as agroindustrias
convencionais.

Além disso, o assentamento possui criagdo de animais para consumo interno,
tais como suinos, gado de corte e gado leiteiro. Possuem pomar, horta coletiva,
apiarios, producao de melado etc. Sendo todos esses alimentos produzidos pelos
proprios assentados, eles tém o cuidado extra desde a escolha dos graos, passando
pelo plantio até a colheita. Todo esse cuidado chama a atengdo num momento onde
a populagao das cidades se vé cada vez mais preocupada com a sua saude, devido
ao uso descontrolado de insumos téxicos em plantagbes em larga escala.

Conforme Lage (1991), um outro componente das realizagées técnicas-
cientificas contemporéneas diz respeito ao artesanato contemporaneo e tradicional.
Nesse sentido, quanto as habilidades manuais dos assentados, o diagnostico socio-

cuitural proporcionou as seguintes informagodes representadas no grafico 5:
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festa coletiva de encerramento do ano ocorrendo algumas vezes no Natal e outras
vezes no Ano-Novo.

O assentamento participa também de festas regionais, tais como: 14 de
Marco — Festa da Integracdo (aniversario de emancipacdo de Dionisio Cerqueira),
onde a COOPERUNIAO organiza um restaurante com vendas de refeigbes e
produtos artesanais; 25 de julho ~ Festa do dia do Colono; Junho/Julho ~ Arraial da
Fronteira, onde normalmente se coloca uma banca com os produtos da
COOPERUNIAOQO para vender na cidade; Festa do Milho Crioulo (abril / margo) —
ocorre de dois em dois anos; e Festa da Melancia — inicio de janeiro ~ Uma festa

envolvendo todos os assentamentos da regidao oeste.
7.4.1.2 Os equipamentos e servigos do assentamento

Resgatando Lage (1991), os equipaméntos e servigos podem também ser
denominado de “super-estrutura”, pois inclui as principais instalacdes de superficie, o
conjunto de edificagées, instalagdes e servigos indispensaveis ao desenvolvimento
da atividade turistica.

Através de visitas in-loco com roteiros de pesquisas estruturados, foi possivel
coletar dados para a caracterizagao da “super-estrutura” local, que a seguir serao
apresentados. _

Para hospedar os visitantes o assentamento conta atualmente com um
alojamento com capacidade de abrigar 28 pessoas, sendo dividido em dois grandes
dormitérios, um masculino (14 leitos) e um feminino (14 leitos). Cada leito tem seu
jogo de cama com travesseiro, roupa de cama, cobertor, colchdo e edredom.

Os utensilios de cozinha (pratos, talheres, panelas, etc.) destinados ao
alojamento suprem uma demanda para no maximo 20 pessoas. Quando exceder
esse numero, é preciso utilizar os equipamentos pertencentes originalmente a escola
e ao salao.

Uma limitagdo referente ao alojamento é a precariedade do banheiro, que é
dnico, para atender os 28 leitos. Quando existe necessidade, acaba-se utilizando os
banheiros pertencentes ao escritorio da cooperativa, onde ha 1 banheiro masculino
e um feminino, com 2 chuveiros, 2 pias e 2 privadas em cada um.

No que tange a estrutura de comunicagdes, existe um telefone central, que no

horario comercial fica disponivel no escritério da cooperativa e fora desse horario e
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aos finais de semana fica na casa do assentado Marcos Dreyer. Além de um fax no
escritério da cooperativa. Nao existe um sistema de transporte especial dentro do
assentamento, apenas o transporte escolar cedido pela prefeitura.

Com relagao a agua utilizada no assentamento, grande parte provém de um
de uma fonte e o restante de pogos artesianos. A agua é retirada do pogo artesiano
através de uma moto bomba, localizada no centro do assentamento. Sendo que toda
ela tem um monitoramento quanto a sua "potabilidade”, principalmente a agua
utilizada pela cooperativa no processo produtivo do frango. Todas as residéncias
tém agua encanada, além do assentamento possuir duas caixas de agua gerais. A
falta de agua raramente ocorre.

O saneamento basico é acompanhado pela comissao de salde. Nas casas os
dejetos sdo depositados em fossas cépticas, tendo uma por casa. A situagdo mais
precaria se refere ao chiqueiro e ao estabulo, onde existe somente uma fossa para
se coletar os dejetos.

Na escola é trabalhada a questdo da reciclagem e em uma casa perto da
cooperativa é reunido todo o lixo reciclavel. Quando se tem uma quantidade
razoavel, chama-se a prefeitura para fazer o recolhimento. Muitas das familias fazem
a separagéao do lixo, mas com relagao ao papel a maioria delas ainda queima junto
com a madeira no fogao a lenha. Muito papel também é doado para a CEBEM -
Centro de Atendimento e Bem estar do Menor. Com relagao ao lixo organico, cada
familia possui a sua composteira.

Em relagdo a sinalizagdo no assentamento, a mesma é muito precaria, quase
inexistente, tendo algumas placas somente em relagdo ao pesque-pague. Os
demais atrativos turisticos carecem seriamente de atengao, mesmo a colocagao de
um portal no inicio do assentamento ja foi cogitada, por haver apenas uma pequena

placa indicando a entrada.
7.4.1.3 Infra-estrutura de apoio turistico

A infra-estrutura de apoio turistico, ou simplesmente “infra-estrutura”,
conforme Lage (1991), é formada pelo conjunto de edificagoes, instalacdo de
estruturas fisicas e de bases que proporcionam o desenvolvimento da atividade
turistica, tais como: as informagées basicas do municipio; os sistemas de

transportes; os sistemas de comunicagdes — agéncias postais e telegraficas, postos
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telefénicos; outros sistemas — saneamento, agua, gas, eletricidade; sistemas de
segurang¢a — delegacias de policia, postos de policia rodoviaria, corpo de bombeiros
entre outros; o equipamento médico hospitalar — pronto-socorros, hospitais, clinicas,
maternidades entre outros.

Nesse sentido, as informag¢des necessarias para a descricdo da ‘“infra-
estrutura”, transcendem o assentamento e necessitam ser buscadas no municipio de
Dionisio Cerqueira. As seguintes informagdes caracterizam o que se denomina como
macroambiente, também denominado como ambiente externo na literatura
administrativa. Segundo Nickels & Wood, o ambiente externo é o conjunto de fatores
fora da cadeia de valores da empresa que podem influenciar o seu sucesso.

Quanto a populagdo, o municipio de Dionisio Cerqueira é composto da

seguinte forma, conforme tabela 5:

TABELA 5 — Populagéo de Dionisio Cerqueira

POPULAGAO
Ano _ Urbana Rural Total
Habitantes %  Habitantes % Habitantes %
1998 8.402 5.503 13.905
1999 8.416 60,4% 5.513 39.6% 13.929 100,0%
2000 8.610 5.640 14.250
2001 8.651 5667 14.318

Fonte: IBGE Censo 2000

A populagéo de Dionisio Cerqueira vem apresentando um leve crescimento
nos Ultimos anos, sendo que 60,4% da populagdo vive no perimetro urbano do
municipio.

Quanto a localizagao, a tabela 6, apresenta os seguintes dados:

TABELA 6 — Localizagao dos domicilios

Local N° %
Urbano 2.354 62,9%

Rural 1.391 37,1%

Total 3.745 100,0%

Fonte: IBGE Censo 2000
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de Chapeco se destaca com um maior volume de freqiiéncia entre todas as demais,
com um total de 26 visitas, ou 15,5%. Em segundo esta a cidade de Sao Miguel do
Oeste com uma freqiiéncia de 14 visitas, ou 8,3%. Logo apos aparece Florianopolis
com 5,4% do total, e com um frequéncia de 9 visitas, sendo seguida das cidades de
Dionisio Cerqueira e Sao José do Cedro, ambas com um freqiléncia de 7, e sendo
cada um responsavel por 4,2% do total. A sexta cidade com maior procedéncia de
visitantes é Guaraciaba, responsavel por 6 visitas, ou 3,6%.

Nota-se, portanto, a concentragdo de visitantes na regiao do oeste
catarinense. A Unica cidade que nao pertence a essa realidade € a capital
Florianopolis. Entretanto, sao visitantes oriundos de mais de 79 localidades distintas,

o que denota o interesse dos visitantes em estar conhecendo o assentamento

Conquista na Fronteira.
7.4.2.3 Quanto a ocupac¢ao dos visitantes

A analise do Livro de Visitas do assentamento permite identificar a ocupagao

dos visitantes, através da construg¢ao da tabela 14:

Tabela 14 — Visitantes segundo a ocupacao

Profissbes % Freqgléncia
Agricultores 10 27
Estudantes de 1° a 5° série 1,9 5
Estudantes de 6° a 8° série 2,6 7
Estudantes de 2° grau 1,9 5
Estudantes Universitarios 15,2 41
Professores 15,6 42
Professores Universitarios 5,2 14
Funcionarios Publicos 2,6
Ass. de Peq. Agricultores 0,4 1
Companheiros Acampados 1,1 3
Companheiros Assentados 1.1 3
Qutros 8,1 22
Aposentados 0,7 2
Religiosos (Padres, catequistas, etc.) 44 12
Profissionais Liberais 3,3 9
Estudantes em Geral 25,9 70
Total 100 270

Fonte: dados secundérios

Quando analisado a ocupagao dos visitantes, o que se nota & que a maioria

pertence a classe de professores e estudantes, ficando dividida entre estudantes em
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execugao das atividades de turismo, ainda mais com uma demanda representativa

de estudantes em geral.

7.4.2.4 Quanto aos objetivos dos visitantes

A motivagao da demanda é tida pela literatura corrente, um grande fator na
definigdo do planejamento turistico. A analise dos dados quanto aos objetivos,

conforme a tabela 15, apresenta as seguintes caracteristicas:

Tabela 15 — Objetivos especificados pelos visitantes

Objetivos % Freqiléncia
Conhecer a organizacéo em geral 14,7 45
Conhecer a organizagcdo do MST 15,4 47
Conhecer a organizagdo do Assentamento 28,1 86
Estudar o Assentamento 26 8
Conhecer a organizac&o da Cooperativa 13,4 41
Conhecer a Histoéria 7,2 22
Conhecer a Pratica 3,3 10
Conhecer a organizacdo da Escola 2,6 8
Conhecer a organizagéo do trabalho 52 16
Intercambio de Experiencias 2.3 7
Sem resposta 52 16
Total 100 306

Fonte: dados secundarios

Os dados obtidos correspondem a um total de 306 objetivos especificados
pelos visitantes, que incluem caravanas de estudantes universitarios de segundo
grau, professores, pequenos agricultores entre outros.

O principal objetivo especificado foi conhecer a organizagdo do
assentamento, com uma freqiéncia de 86 ocorréncias ao todo. O segundo objetivo
especificado por 47 ocorréncias foi o conhecimento da organizagao do MST, sendo
que o terceiro objetivo de maior freqii€ncia observado nas visitas, foi a busca dos
visitantes em conhecer a organizagao em geral, isto &€, como se compdem o MST, o
Assentamento Conquista na Fronteira e a Cooperativa COOPERUNIAO, com 14,7%
de ocorréncias.

Outros objetivos, geralmente secundarios das visitas sdo conhecer a histéria
do assentamento, a organizagdo da escola, do trabalho e as praticas. Também sao
objeto de visita o estudo do assentamento e a troca de experiéncias entre outros

assentados/acampados e agricultores.
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consideravelmente o gasto com a manutengdo e reconstrugdo das mesmas
(WALLACE, 2002).

Segundo depoimentos de assentados no diagnostico socio-cultural, existe
uma predisposi¢cdo dos assentados para a exploragdo de atividades ligadas ao
turismo de natureza: “Fazer trilhas para conhecer toda a area do assentamento” e
“Fazer trilhas para ir & cachoeira”, foram as respostas dos questionarios 19 e 23,
respectivamente.

Entretanto & preciso destacar, que a demanda efetiva para o assentamento,
nao contempla esses objetivos como motivagdo das visitas. Além disso, deve estar
claro que mesmo essas iniUmeras modalidades de turismo de natureza devem estar
integrados com atividades pedagogicas, sobre o assentamento, sobre o Movimento
dos Sem Terra e sobre a preservagao da natureza. Nesse sentido, o depoimento
presente no questionario 7 afirma que: “Preservar as aguas, fazer trilhas ecolégicas
preservando o meio ambiente.”, o que indica que existe alguma preocupagéao
para/com o ambiente natural, mas que se manifesta somente em um questionario, o
que indica a necessidade de conscientizagdo da populagao local que atente a
preservacao.

Sobre a criagdo de trilhas para a visitagdo das quedas d’'agua , elas podem
ser subdivididas de acordo com o grau de dificuldade. Isso permitira definir com os
visitantes as condi¢des que estes estarao dispostos a enfrentar na caminhada.

Existe uma razoavel demanda para o pesque-pague do assentamento que
funciona nas temporadas de verdo, mas que nao representa uma grande fonte de
entrada de divisas. Os dados dessa atividade ndo foram contemplados no item
anterior da demanda, por ndo estarem presente no livro de visitas, na verdade nao
existe um controle sobre o funcionamento do pesque-pague.

Nesse sentido, a criagdo de um controle especifico para o pesque pague, com
0 controle do nimero de pessoas que freqiientam o pesque-pague, o tempo de
permanéncia, a quantidade de peixes pescados, e sobre um eventual consumo de
produtos no préprio local permitird uma avaliagdo sobre o funcionamento deste

setor.
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O modo de vida dos assentados, sua organizagédo interna, sua militancia,
suas simbologias e misticas®', conforme descritas anteriormente, também se
destacam na cultura do assentamento. Nesse sentido, o turismo a ser desenvolvido
necessita contemplar esses recursos, a possibilidade que um visitante possa assistir
a uma mistica do assentamento fara com que participe, da comunhao dos valores
dos assentados.

Isso vai ao encontro das expectativas dos assentados de estarem
compartiihando suas idéias com os visitantes, como levantado nas falas dos
assentados, no questionario 1: “Que gostem do lugar, que possamos passar boas
idéias do que tenos e que os visitantes divulguem e recomendem a outras pessoas.”
E questionario 20: “Espero que tragam experiéncias novas para o assentamento.”

Ao mesmo tempo em que também esperam ouvir opinides e idéias que
complementem e ajudem o assentamento, como nos questionarios 6, Que sejam
bem vindos, que tragam novas expen'énbias e que contribuam com nossa
organizagao.

Conforme o estudo da demanda efetiva do assentamento, o principal objetivo
dos visitantes era conhecer a organizacdo do assentamento, apontado por 28,1%
deles, sendo seguido pelo objetivo de conhecer a organizacdo do MST e da
organizacao geral (MST, assentamento e COOPERUNIAOQ), representado por 15,4%
e 14,7% respectivamente.

Dado a grande riqueza histérica tanto do MST quanto do assentamento
Conquista na Fronteira, e levantado que 82% dos assentados possuem algum
material histérico relacionado, sugere-se a organizagdao desses materiais para ser
construido um espaco que tenha dois objetivos comuns: servir como um museu do
assentamento que preserve a histéria do mesmo e servir como um atrativo turistico
aos visitantes, para que possam ver com seus proprios olhos alguns artefatos da luta
dos assentados.

Porém, a maioria das excursées de visitantes que se deslocam para o
assentamento, que se 48% das visitas possuem de 20 a 49 pessoas, que
permanecem menos de 24 horas no local, o que ndo permite a convivéncia com a
comunidade e a participacao em atividades que caracterizem o dia a dia do

assentado.

¥ Mistica vem de MYSTERION, que significa o carater escondido das coisas. Viver o mistico é o
desafio de atingir o mistério humano, é viver 0 manejo da vida em sua totalidade.
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consideracao essas habilidades esta na elaboracao de souvenirs que caracterizem
recordacoes para os visitantes. Croché&, pintura e trico, representam 30%, 27% e
18% respectivamente das habilidades manuais dos assentados.

O percentual de pessoas no assentamento que dominam alguma técnica de
artesanato é alto, apesar da variedade de técnicas serem baixas. Nesse sentido a
possibilidade de se explorar as trés técnicas anteriormente citadas contempla boa
parte dos assentados, mas a aprendizagem de outras técnicas também deve ser
incentivada. A producao de lembrancas artesanais, além de produtos caseiros, € tida
pelas experiéncias visitadas como uma boa fonte de recursos. O visitante sempre
quer levar consigo recordacgdes dos lugares visitados.

Essa pratica pode ser observada na intencdo dos assentados, como a fala do
questionario 8: "Expor os produtos (todos) da cooperativa, fazer conversas com as
pessoas. Colocar em pratica, fazer as conservas e doces com a ajuda das familias.”

Nesse sentido, a criagcdo de um espaco para comercializagdo de produtos
artesanais, caseiros e materiais do MST (bonés, camisetas, bandeiras) e da reforma
agraria poderiam estar sendo pensado com o intuito de agregar renda a atividade do
turismo. Isto é observado no questionario 26: “Organizar uma banca para vender

produtos do assentamento”.

7.4.3.4 Quanto aos acontecimentos programados

Existem inameras festividades ao longo do ano no assentamento Conquista
na Fronteira. Conforme descrito anteriormente elas podem ser as festas tipicas do
assentamento, as tradicionais e as regionais. A importancia desse levantamento esta
na possibilidade de se recepcionar visitantes durante algumas festividades que
possam estar sendo compartilhadas com pessoas externas a comunidade.

A criacdo de atividades especificas para os visitantes, para que possam
interagir com os assentados, por exemplo, no dia do trabalho voluntario, realizado no
dia da morte de Che Guevara, permite que os visitantes possam desempenhar um
trabalho junto a comunidade. A construcdo de um calendario anual para a
divulgacdo das festividades do assentamento pode ser uma boa opgdo para a
realizacao do turismo. Além disso, a incorporagao de outras datas comemorativas de

personagens da histéria brasileira, tal como Chico Mendes, Zumbi dos Palmares,
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dentre outras figuras, pode incentivar uma revalorizagao de sua luta e transmitir ao
visitante a sua importancia.

Uma das deficiéncias levantadas pelos pesquisadores na realizagao da
atividade turistica no assentamento & o agendamento das visitas. Normalmente os
visitantes, sejam com grupos grandes ou nao, querem marcar as visitas de acordo
com suas necessidades, deixando os assentados dependentes dos visitantes.

E um equivoco criar tal relagao de dependéncia. Foi levantado junto aos
assentados que ocorreram casos de visitantes cancelarem a vinda em cima da hora,
deixando os assentados com todos os preparativos prontos para a visita, o que
acarretou conseqilentemente, no desperdicio da alimentagao, tempo e recursos dos
proprios assentados.

Nesse sentido, sugere-se que a marcagao de visitas ocorra com um minimo
de antecedéncia, a ser decidido pelos assentados, conforme suas necessidades.
Sugere-se também que o tempo de descanso dos assentados para/com os visitantes
seja discutido coletivamente, e que o pré-agendamento das visitas permita que os

assentados tenham seus dias livres respeitados.

7.4.3.5 Quanto aos equipamentos e servigos do assentamento

A estrutura do assentamento Conquista na Fronteira para a recepgao de
visitantes que queiram pernoitar € muito precaria, pois se trata apenas de um
alojamento em madeira, subdividido em apenas dois quartos (com 14 leitos cada),
uma cozinha, um banheiro e uma sala.

Um dos problemas apontados € a incapacidade de um banheiro suprir 28
leitos, sendo que as condigdes higiénicas do mesmo estdao muito abaixo de um
padrao para a recep¢ao de visitantes. Segundo a Embratur (1994), através da
Legislacdo Brasileira de turismo, a relagao minima de banheiros coletivos em
relacdo ao total de leitos nas unidades habitacionais sem banheiros privativos é de 1
a cada 6,1 a 8 leitos. Recomenda-se a construgdo imediata de instalagées sanitarias
para o atendimento dos visitantes, e que elas tenham um padrao higiénico basico,
além de disponibilizada toda uma arquitetura de apoio como espelhos, gabinete,
porta toalha, etc. A limpeza dos sanitarios deve ser realizada, ao menos uma vez ao
dia.
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Essas atividades podem estar sendo integradas com as atividades da escola
do proprio assentamento, que possuem temas geradores para os alunos, podem
aliar uma necessidade do assentamento com o aprendizado dos seus estudantes
sobre a realidade local.

Quanto a cozinha, ela possui uma razoavel estruturagéo para os visitantes,
porém nao possui utensilios suficientes para a capacidade atual de 28 pessoas. Em
entrevista com a assentada Maria Dreyer, responsavel pelo alojamento, seria
necessario a aquisigao de alguns equipamentos extras para o alojamento, tais como:
cilindro elétrico para se fazer pao, massas e etc; forno elétrico para cozinhar as
carnes e fogao a lenha.

Além disso, foram indicadas necessidades de melhorias na area de servigo do
alojamento, como a construgao de um espago para colocagao de varal coberto que
atenda a demanda e a colocagao de mais tanques de lavar roupas.

Nota-se que o alojamento € uma das maiores deficiéncias do assentamento
para o desenvolvimento da atividade turistica. Uma das alternativas visualizadas
pelos pesquisadores seria a construgao de um alojamento através da bio-arquitetura,
que utiliza materiais alternativos e ambientalmente adequados, como a madeira de
reflorestamento, a palha e a terra-crua, que permmitem um canteiro com baixo
consumo de energia, e com pouco desperdicio tanto de materiais como de mao-de-
obra. Embora possa parecer apenas mais uma atragao, a construgao de instalagbes
pode refor¢ar e aumentar a satisfagao do visitante, a0 mesmo tempo em que se
proporciona um alojamento confortavel e de baixo impacto ecolégico, servindo como
modelos de construgdes sustentaveis.

A organizagao geral do assentamento € muito boa. Possui boas condigdes de
agua e saneamento basico, sendo que a estrutura de comunicagdes necessita ser
alterada, com a disponibilizagao de um telefone no alojamento. Para a area central
do assentamento, o embelezamento deve ser melhorado, com a colocacgao de flores,
arvores ornamentais etc.

Uma das caréncias na estrutura do assentamento se refere a sinalizagao.
Para chegar ao assentamento a placa que indica a entrada na rodovia que da
acesso ao assentamento nao permite ao visitante uma visualizagdo adequada.
Sugere-se que sejam colocadas placas de sinalizacdo sobre o assentamento

Conquista na Fronteira com 500 metros de distancia de ambos os lados da rodovia






159

Apesar de constatada uma necessidade de melhora nos servigos bdsicos de
Dionisio Cerqueira, a cidade cumpre a sua fungio de oferecer servigos e
‘uipamentos externos que complementamn as necessidades do assentamento.
Além disso, possui alguns atrativos turisticos que permitem a conex#o das
atividades turisticas entre o assentamento e a cidade, possibilitando opgdes a mais

para os visitantes que assim o desejarem.
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8 CONSIDERAGOES FINAIS

O presente trabalho tratou de analisar a viabilidade da atividade turistica
sustentavel no assentamento de reforma agraria Conquista na Fronteira. O estudo
transcendeu a analise da oferta e demanda efetiva da atividade turistica que ja vem
ocorrendo de forma nao sistematizada.

O trabalho conseguiu atingir os objetivos propostos inicialmente como a
revisao dos temas centrais do trabalho, turismo no espaco rural e reforma agraria.
Iniciou com a analise da tematica do turismo, objetivando caracterizar como essa
atividade vem evoluindo e se transformando ao longo dos Ultimos anos, assumindo
papel importante no desenvolvimento de regides em todo o globo. O estudo
possibilitou discutir as formas convencionais e algumas das tipologias que existem
em torno dessa atividade.

Foi discutido como as diversas formas de lazer criadas pela sociedade
capitalista tendem a se homogeneizar, através da realizagao do turismo de massas.
Partiu-se também das consideracbes de as atividades turisticas devem estar
baseadas no novo paradigma que se estabelece, onde o foco se detém na
sustentabilidade, apresentando como a realizagdo da mesma pode vir a ser uma
possibilidade de conservacdo e desenvolvimento de espagos sustentaveis
economicamente, socialmente e ambientalmente.

O debate também inclui, como nao poderia deixar de ser, o principal sujeito
do processo, que é a comunidade local, ou seja, os assentados de Conquista na
Fronteira. Discutiu como sua inser¢ao direta no planejamento e gestdao da atividade
turistica permitira que se desenvolva no assentamento, sem a alienacdo dos
mesmos, fato que vem ocorrendo de maneira significativa em diversas comunidades.

Num segundo momento passou-se especificamente para a discussdo do
turismo no espaco rural. Foram discutidas as definicoes que permeiam a delimitagao
de um espaco territorial, para poder inclui-lo como uma forma de turismo, conforme
visto na analise de viabilidade do turismo no assentamento, pois ndo se pode
restringir somente a uma ou duas tipologias.

Esse direcionamento foi tomado com o intuito de se transcender as
incompatibilidades conceituais que a atividade turistica cientifica ainda sofre, dada

ao seu pouco tempo de existéncia. Nesse sentido, a realizagdao do turismo no
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Dessa forma, o tema da reforma agraria e as grandes injusticas para com os
pequenos agricultores vém a tona e a analise de algumas estatisticas confirma sua
realidade. A necessidade de se organizarem para lutarem pela terra e dignidade de
permanecerem na mesma da inicio ao MST — Movimento dos Trabalhadores Rurais
Sem Terra, que ocupam o espaco agrario brasileiro e transformam o mesmo em
campo produtivo e inclusivo socialmente.

Com a maturagao dos assentamentos da reforma agraria no Brasil e ao
mesmo tempo, as transformag¢des ocorridas no meio rural, apontado por Graziano da
Silva (1996), como o Novo Rural, fazem com que novas atividades e servigos sejam
incorporados as atividades agricolas tradicionais, como é a atividade turistica.

Os assentamentos da reforma agrarios vém produzindo experiéncias
inovadoras no meio rural brasileiro, através de sua forma de organizagdo da
producdo e seu sistema de vida, atraindo a atengdo de diversos setores da
sociedade, que vem criando uma certa demanda de visitantes aos assentamentos.

Neste momento, uma observagcdo faz-se necessaria. O MST e os
assentamentos da reforma agraria buscam construir alternativas para a realidade
brasileira. Apesar disso, como toda e qualquer organizagdo ela possui suas
contradicbes perpetuadas ao longo da existéncia da humanidade. Nao & um
Movimento que existe ha 20 anos que ira resolver todas essas contradigées, mas
permitir que experiéncias inovadoras se desenvolvam pode ajudar a supera-las.

Foram visitadas experiéncias de turismo em assentamentos da reforma
agraria no Rio Grande do Sul, que através de um programa denominado MSTur,
iniciou a atividade turistica em alguns assentamentos enquanto atividade
econdmica.

Entra em cena a organizagdo em estudo, o assentamento Conquista na
Fronteira. Foi analisado primeiramente o municipio de Dionisio Cerqueira, e
caracterizado sua historia. Apds isso, foi caracterizada a formagao do assentamento
Conquista na Fronteira e sua unidade produtiva, a COOPERUNIAO.

O presente trabalhou também identificou e analisou a infra-estrutura do
assentamento e sua integragao ao meio, os recursos naturais do espago existente,
as atividades socio-culturais, a demanda efetiva e os aspectos econdémico-
financeiros e tecnoldgicos necessarios para exercer as atividades turisticas no

empreendimento proposto.
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No desenvolver da pesquisa pode-se observar que o assentamento Conquista
na Fronteira por meio de seu patriménio socio-cultural e natural tem amplas
condigbes de vir a desenvolver o turismo como uma atividade de agregagao e
complementagdo dos outros setores estratégicos da cooperativa, de modo
sustentavel e criativo.

A conclusdao que se chega é que a atividade turistica no assentamento
Conquista na Fronteira & viavel, mas necessita sofrer algumas modificagées na
formatagcdao de seu produto turistico. A demanda efetiva que se estabelece é
representada pelo turismo pedagogico, ja que as visitas ao assentamento tém como
objetivo principal o conhecimento do modelo social desenvolvido pelo MST e suas
unidades produtivas, que possuem um modelo cooperativista autogestionario.

Para a sistematizagéo da atividade turistica no assentamento se caracterizar
também como turismo no espago rural, fazem-se necessarias melhorias dos
equipamentos e servicos do assentamento, principalmente no que se refere ao
alojamento. Cabe um estudo para a implantagdo de instalagdes bio-sustentaveis
para o incremento da atividade turistica no assentamento.

E preciso que se divulgue essa experiéncia para o conhecimento e atragao de
visitantes, através de materiais informativos como folders, pagina na internet, videos
etc. Podendo ocorrer também um turismo integrado ao municipio de Dionisio
Cerqueira, um dos epicentros do MERCOSUL.

Nesse sentido, os dois estudos para a complementagio deste trabalho, tal
como as construgdes bio-sustentaveis e a criagdo de material de divulgagéo do
assentamento, ja estdo sendo discutidos para uma futura viabilizagdo com
estudantes da Arquitetura e Jornalismo da Universidade Federal de Santa Catarina.
Um estudo que busque a formatagao de um plano de comercializagao desse turismo
especifico também se faz necessario, e fica como sugestdo para novas
investigagdes.

A relevancia deste trabalho esta na possibilidade de criagdo de mais uma
atividade que agregue renda aos assentados da reforma agraria. A inviabilizacdo da
pequena propriedade rural no campo brasileiro foi discutido e os impasses da
questao agraria foram destacados. Nesse sentido, o turismo no espaco rural pode vir
a se tornar um eficiente meio de complementar a renda do assentamento Conquista
na Fronteira ao mesmo tempo em que divulga experiéncias bem sucedidas da

reforma agraria e desmistifica o MST.
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) ) APENDICE A
DIAGNOSTICO SOCIO ECONOMICO CULTURAL E AMBIENTAL

Prezado senhor (a)

Este levantamento faz parte do “Estudo de viabilidade econémica tecnolégica e
comercial de uma unidade de turismo rural no Assentamento de Reforma Agraria
‘Conquista na Fronteira’™. Sua participagdo é importante! Gostariamos de contar
com sua colaboragao respondendo as perguntas abaixo.

1. Identificagdao da Familia:
Nome completo do(a) chefe da
familia:

Data de Grau de Setor de Nucleo de

Nome . . n - . ~
Nascimento instrucao producao discussao

2. Produ¢ao Artesanal
Tipo de produto alimentar que costuma fazer em sua casa:

3. Habilidades manuais
Quais os trabalhos manuais e/ou artesanato que sabe fazer ( croché, tricé, bordado,
trabalho com madeira, palha, etc...)

4. Aspectos culturais

Vocé conhece bem a histéria do assentamento? Sim( ) Nao ( )

Vocé possui em sua casa documentos, fotos relacionados com a histéria do
movimento? Sim ( ) Nao ()

5. Expectativas pessoais

Que tipo de servigo gostaria de oferecer para os visitantes levando em conta os
potenciais e recursos existentes em sua casa (quartos, produtos artesanais,
alimentagéao, e outros):
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6. O que vocé espera do visitante e do turismo rural?

7. Vocé gostaria de participar do Niicleo de discussdo de turismo rural?
Sim( ) Nao( )

8. Algum membro da familia tem interesse em participar/trabalhar na recepgio
e atendimento aos visitantes?
Quem?

9. Espaco para criticas, sugestdes e novas idéias ao projeto de turismo no
assentamento:
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APENDICE B
Roteiro de levantamento dos Recursos — Oferta de Bens/Servigos

Hospedagem — Assentamento: Pesquisar In Locus

N° de banheiros disponiveis para visitantes (chuveiros, pias, privadas);
n° de leitos do alojamento,

casas com leitos disponiveis

possivel campings (?)

Hospedagem na cidade - Levantar os Pregos e horarios, estrutura fisica,
Hotéis

Motéis

Pousadas

Campings

Servicos de Alimentagcdo no Assentamento:

Até quantas pessoas podem ser alimentadas ao mesmo tempo no alojamento e no
saldo.

Tem cozinha no alojamento

Equipamentos da Cozinha:

Geladeira;

Freezer,

Servicos de Alimentacdo na Cidade:
Restaurantes

Bares

Pizzarias

Etc.

Lazer dentro do Assentamento

Bodega

Bocha

Campo de futebol;

Serao colocadas algumas bicicletas para a mobilidade interna?
Outros

Lazer na Cidade:
Discotecas
Danceterias
Outros

Cinemas
Cassinos

Jogos

Outros servigcos do Assentamento:
Comercio de produtos e artesanatos Interno (?7)

Outros Servigos da Cidade:
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zonas de banho
paisagem do entorno
facilidades para visitagao (acesso, iluminagao e guias)

Grutas e Cavernas

Localizagao

Tamanho

Medida

Temperatura

Trilha percorrida sem perigo

Facilidade para visitagao (acesso, iluminagao e guias)

Lugares de Observagao da Flora, da Fauna e da Paisagem

Localizagao

Tamanho dos lugares

Clima

Levantamento das espécies de fauna e flora
Quantidade e areas aproximadas de cada espécie
Paisagens mais interessantes

Possibilidades e Condi¢des de Observagao
Facilidades para a visitagao

Acesso, transporte, e planta turistica

Lagos, lagoas e agudes

Localizagcao

Dimenséao e forma

Caracteristica da costa

Vegetacgao circundante

Qualidade da agua: cor, transparéncia, temperatura e profundidade
Zonas aptas para o banho

Flora e fauna aquatica

lihas

EdificagOes

Portos esportivos ou turisticos

Paisagens mais interessantes

Facilidades : acesso, transporte nauticos, planta turistica

Localizacao

Tamanho: comprimento, largura
Caracteristica

Dimensao e forma
Caracteristica da costa
Vegetagao circundante
Qualidade da agua: cor, transparéncia, temperatura e profundidade
Velocidade da correnteza

Zona apta para o banho

Flora e fauna aquatica

Portos esportivos ou turisticos



- Paisagens mais interessantes
- Facilidades : acesso, transporte nauticos, planta turistica

- Zonas navegaveis
- llhas
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Estudo do relevo da regido (planaltos, planicies) (topografias: verificar pareddes de

pedra, etc.. para a realizag@o de esportes radicais)

Atrativos Agropecuarios do Assentamento

Pomares;
Hortas
Lavouras
Gado de corte
Gado de leite
Suinocultura
Avicultura
Apicultura
Psicultura

Atrativos Agroindustriais do Assentamento

Abatedouro de frangos
Producgio de mel
Produgéao de melado
Produgao de sabao
Ordenha e beneficiamento
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APENDICE D

Roteiro de Entrevista semi-estruturada com a Secretaria de Turismo da
Prefeitura Municipal de Dionisio Cerqueira

Qual é o maior atrativo turistico de Dionisio Cerqueira?

Verificar a Politica Municipal de Turismo;

Verificar as agoes Governamentais ja realizadas em prol do Turismo;

Verificar a existéncia de Planos Turisticos;

Verificar qual € o produto turistico da Prefeitura Municipal de Dionisio
Cerqueira;

Verificar qual € o foco turistico que a Prefeitura deseja desenvolver;

Verificar quais sdo os convénios realizados ou que estdo em vias de se
realizar,

Verificar a Legislagdao Municipal para o desenvolvimento do turismo;

Verificar se existe alguma linha de crédito municipal para o desenvolvimento
do turismo na cidade;

Verificar como se estda dando a promogdo do turismo (divulgagao,
comercializa¢ao);

Verificar as principais dificuldades encontradas no desenvolvimento do
turismo local;

Impactos e agoes de preservagado do ambiente natural de Dionisio Cerqueira;

Impactos socio-culturais do turismo na cidade de Dionisio Cerqueira;

Existe algum controle do fluxo de turistas na cidade? Como foi esse fluxo no
ano de 20037

Verificar a existéncia de associa¢oes de turismo a nivel local;

Verificar qual é a relagdo existente entre a Prefeitura Municipal e o MST
(Assentamento “Conquista na Fronteira™);

Em relagao ao que foi tratado, que outras consideragdes a Secretaria gostaria
de fazer?






ANEXO 1

Prefeltura Municipal de Dionisio Cerqueira

Relagdo de Atlvidades Tlpo n°

Abatedouros de Aves Industria 3
Agéncias Rodoviérias Servicos 6
Agenciamentos de Fretes e Assessoria Aduaneira Servigos 1
lAgéncias Bancarias Servigos 2
Agéncias de Cambio e Turismo Servicos 5
Associacao de Agricultores - Sao Paulo Agropecuario 2
Alfaiate Servicos 1
Area de Lazer outros 1
Assessoria e Divulgagao Servigos 3
Associagdes Servicos 5
Auto- Elétrica Comeércio 2
Auto-Escola e Despachante Servicos 1
Bares Comeércio 56
Bares e Mercearias Comeércio 20
Bazares Comeércio 9
Bazares e Livrarias Comércio 4
Industrias de Transformacao Industria 4
Boate e Discoteca Servicos 2
Borracharias Servigcos 7
Cabeleiros Servicos 4
Camping outros 1
Chaveiro Servicos 2
Churrascaria Comérclo 1
Clinicas Médicas Servicos 2
Clubes e Associacdes Esportivas outros 11
Comércio de Blclcletas outros 2
Comércio de Materiais de Construgao Servicos 2
Comércio em Geral (ambulantes) Comércio 27
Comércio Atacadista Comeércio 19
Comércio Varejista Comeércio 110
Conserto de Equipamentos de Som Servicos 1
Contabilidades Servicos 6
Cooperativas Servicos 2
Despachantes Servicos 1
Costureira Servicos 1
Despachantes Aduaneiros Servicos 13
Distribuidora de Bebidas e Géneros Alimenticios Comércio 2
Empreiteras e Construtoras Servigos 3
Engenheiros Civis Servicos 2
Entidades Culturais e Esportivas outros 6
Escolas Especiais outros 1
Escritérios de Geréncia € Administracao outros 2
Estabelecimentos de Ensino Servigos 2
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Servigos de Aparelhos Eletrénicos _ semvigos
ServicosemGeral =~ =~ == 2 [Servicos
Sorveterias - _____ |Comércio
Supermercados Comércio
Taxi , B Servigos 2
{Tinturarias - |servigos
[Transporte de Cargas Servigos 1
[Transporte em geral _ __ |semigos
Vendas de PZes e Cucas _ lcomércio
Vendedores em geral _ Servigos
|Vigilancia e Seguranga Servicos
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