&€ LboMidia

JOGOS OLIMPICOS E TELEVISOES ABERTAS:
QUEM SERA “MAIS BRASIL” EM LONDRES /2012 ?

"A Globo ndo escondeu o Pan, escondeu o Brasil"
Honorilton Gongalves, vice-presidente da Rede Record

INTRODUCAO: justificativa, problema e objetivos de pesquisa

Tao logo os Jogos Panamericanos de Guadalajara/2011 foram encerrados, o vice-
presidente artistico e de programacao da Record, Honorilton Gongalves, concedeu
entrevista ao portal UOL e acrescentou mais um agravo ao debate publico que aquela rede
de televisao estabeleceu com a Globo, desde que obteve os direitos de
imagem/televisionamento do Pan/2011 para todo o Brasil. Contraditoriamente ao
procedimento comercial (legal!) da sua emissora, que adquiriu a exclusividade da
transmissdo do Pan e, com isso, impediu, por contrato, que as demais redes pudessem até
mesmo gerar imagens de flagrantes jornalisticos nas arenas, piscinas e demais os espagos
de disputas esportivas, inclusive a Vila Olimpica, Gongalves “acusa” a Globo de ter
escondido, mais que o Pan, o préprio Brasil, dos torcedores brasileiros!?

Na verdade, trata-se apenas de mais um dos acontecimentos extra-campo esportivo
que incrementaram essa nova experiéncia vivida pelos torcedores brasileiros, ao menos
para aqueles com até 30 anos, pois desde a década de 80, quase todos os grandes eventos
esportivos mundiais foram transmitidos, com exclusividade, pela Rede Globo de Televisao.
E, logicamente, com a exclusdo das demais redes de televisdo, pratica concorrencial
discutivel e agora replicada pela nova emissora detentora dos direitos sobre os esportes

olimpicos na TV aberta brasileira e dos Jogos Panamericanos, estes até 2019!

! http://pan.uol.com.br/2011/ultimas-noticias/2011/10/31/globo-nao-escondeu-o-pan-escondeu-o-brasil-acusa-vice-presidente-da-record.htm [31/10/2011 09:40:22]



http://pan.uol.com.br/2011/ultimas-noticias/2011/10/31/globo-nao-escondeu-o-pan-escondeu-o-brasil-acusa-vice-presidente-da-record.htm

Se, da perspectiva da democratizacdo do acesso a informagdo na midia, a troca de
uma cobertura esportiva exclusiva (normalmente, da Globo) por outra, igualmente
exclusiva (agora, a Record), ndo representou nenhum avango nos direitos do telespectador-
cidadao, o processo de mudanca observada na transmissao do Pan/2011 pode representar
um bom objeto de observac¢do e andlise ao olhar académico que se interessa pelo tema
esporte/midia. Uma pergunta poderia sintetizar a questao: em termos jornalisticos, o que a
Record fez com a exclusividade adquirida e o que as demais emissoras de televisdo fizeram
com o acesso restrito ao evento?

Obviamente, ndo é nossa inten¢do tracar um grande balanco da cobertura do
Pan/20112, mas é possivel identificar trés posicdes relativas a televisdo brasileira: a) a
Globo, antes soberana, tateou a esmo durante as duas semanas dos jogos, ora ignorando a
competicdo, sonegando informagdo aos seus telespectadores, ora fazendo uma cobertura
jornalistica fraca, indecisa, com erros grosseiros e absoluta falta de planejamento; b) as
demais emissoras abertas ou por assinatura, igualmente impedidas legalmente de produzir
coberturas que ferissem os direitos exclusivos adquiridos pela Record, limitaram-se a
divulgar aspectos técnicos do Pan/2011, como o quadro de medalhas, e a dar destaque
para alguns medalhistas brasileiros; c) ja a Record, essa pagou o prec¢o da sua propria falta
de experiéncia em cobrir grandes eventos esportivos; sofreu com a auséncia de uma linha
editorial clara, que organizasse operacional e jornalisticamente a cobertura, gerando
confusdes na sua grade de programacao; escalou narradores que desconheciam algumas
modalidades e recorreu a comentaristas ex-atletas, que definitivamente ndo fazem
jornalismo esportivo porque nao sabem, ndo foram preparados para isso; comportam-se
ora como torcedores, ora como popstars, como foi o caso do ex-atacante e hoje deputado
Romario !

Tais reflexdes preliminares poderiam ser desenvolvidas e aprofundadas, mas
provavelmente chegariamos a uma conclusao que previamente podemos vislumbrar: de
que o sofrido telespectador brasileiro da TV aberta sobreviveu a mais uma cobertura

exclusiva, tendo sua dignidade e o respeito a sua livre escolha pelo direito de se informar

2 Um conjunto de postagens feitas pelo jornalista Erich Beting em seu blog, visando promover a um balanco da
cobertura do Pan/2011 pela Rede Record, serve de base para essa nossa reflexao. Ver em:
http://negociosdoesporte.blogosfera.uol.com.br/2011/11/



outra vez aviltados pelo novo monopoélio esportivo formado. E ainda teve que ficar
assistindo a uma série de comparacgdes inuteis e provocacdes da Record a Rede Globo,
numa disputa cujo objetivo ndo é saber quem informa melhor e com mais qualidade, sob o
juizo do cidadao, mas apenas decidir que, se vocé “Esta na Record, esta com o Brasil!” ou se
acredita que “Globo, a gente se vé por aqui!” Parece-nos que a disputa simbdlica quer saber,
enfim, “quem é mais Brasil”!

A questdo estaria resolvida e as conseqiiéncias antes referidas debitadas mais uma
vez no longo passivo cultural do desassistido telespectador brasileiro ndo fosse um
significativo detalhe: esses episédios podem se estender e se repetir, daqui a um ano, num
evento de muito maior magnitude e tradicao, e desenvolvido num pais cuja lingua, nao
latina, tende a tornar ainda mais complexa a sua cobertura: os Jogos Olimpicos de
Londres/2012 (JO/2012) tera, mais uma vez, cobertura exclusiva da Record!

Se os Panamericanos nunca haviam sido um evento “do gosto” dos brasileiros e
mesmo a Globo, com direitos exclusivos, investia pouco em sua transmissao (exce¢do a sua
edicao em solo brasileiro, o PanRio/2007), os Jogos Olimpicos, ao contrario, tem sido, até
entdo, um carro-chefe na programacao esportiva da emissora carioca, que envia varias
equipes de reportagem para a sede do evento, ancora de 14 telejornais e programas, abre
espaco na sua grade varias para inserir transmissoes “ao vivo”, e, sobretudo, aplica aos
jogos o seu alardeado “padrdo Globo de qualidade”. A transferéncia da exclusividade para a
Record representa, sem duvida, uma ruptura importante no modelo tradicional de
cobertura da midia esportiva nacional, por isso o interesse em acompanhar sua acdo em
um evento de maior envergadura como os JO/2012.

Diante do quadro acima descrito, colocamo-nos, como um observatério da midia

esportiva, a seguinte situacdo-problema de pesquisa: como a Record ira preparar-se,

promover o agendamento e, finalmente, proceder a cobertura jornalistica dos JO/2012,
comparativamente as demais emissoras de televisao de sinal aberto do pais?3
Entendemos que estudos com esse tipo de abordagem, a exemplo do que o

LaboMidia vem fazendo em relacdo a outros eventos esportivos nacionais e internacionais,

¥ Chamamos a atencdo aqui para o fato de que sera analisada apenas a cobertura jornalistico-esportiva das
emissoras; isso porque, havendo uma detentora de direitos exclusivos de transmissdo dos JO, isto é, das disputas
esportivas propriamente ditas, ndo caberia um estudo comparativo dessa com as demais, sendo por um viés que, em
tese, é livre a todas as emissoras, o jornalismo.



ajudam a compreender como o discurso midiatico-esportivo articula, produz e distribui um
conjunto de representagdes sobre o esporte, notadamente o de alto rendimento,
representagdes essas que costumam servir de referéncia para as demais manifestacdes
esportivas, do educacional ao esporte recreativo e de lazer, ou seja, naquilo que podemos
chamar de cultura esportiva.

Nesse sentido, agentes sociais que atuam no ambito do esporte de lazer, bem como
professores de Educacao Fisica escolar, poderdo ter em estudos como esse a possibilidade
de encontrar fundamentos para suas interveng¢des sociais com vistas a superagdo do
entendimento do modelo espetacularizado de esporte veiculado pela midia, objetivando
proporcionar novas e esclarecidas relagdes dos cidadaos com a sua cultura esportiva.
Sobretudo porque, nos préximos anos, especialmente de 2014 a 2016, com a realizacdo da
Copa do Mundo da FIFA e dos Jogos Olimpicos no Brasil, tende a haver uma massificagcdo de
tal discurso midiatico-esportivo, instando professores e agentes sociais de esporte e lazer a
pensarem alternativas em suas praticas pedagégicas.

O objetivo principal de pesquisa sera observar os programas de jornalismo

esportivo da Record e das demais emissoras/redes de televisiao de sinal aberto que
apresentam programacao jornalistica, para descrevé-los e caracteriza-los, visando tracar
comparacdes entre os seus discursos mididtico-esportivos sobre a preparacao e a
cobertura dos JO/2012.

Embora nosso foco sejam as emissoras de televisdo de sinal aberto, pretendemos
subsidiariamente recolher matérias pertinentes ao tema de estudo (reportagens,
entrevistas, material de blogs e outros, sobre os JO/2012) disponiveis nos principais
portais de informagdes na internet.

Do objetivo geral decorrem algumas questdes de investigacdo aqui elencadas

preliminarmente, que poderao ajudar a orientar o desenvolvimento da pesquisa:

1. A Record fara e tornara publica uma auto-avaliagdo da cobertura do Pan/2011? O
assunto sera oficialmente tratado pela prépria emissora e/ou no R7? E as demais
emissoras e sites, também fardo essa avaliagdao?

2. Quais os principais acertos identificados e quais as criticas mais eloqiientes?

3. Quando e de que forma(s) a Record e as demais emissoras comecgarao a agendar em

sua programacao jornalistica e esportiva a realizacao dos J0/2012?



Quais as caracteristicas desse agendamento, especialmente na Record, isto é, a
énfase sera nos Jogos Olimpicos, na cobertura esportiva ou na questio da
exclusividade?

Como a Globo e demais emissoras ndo detentoras dos direitos de cobertura tratarao
dos jogos no periodo pré-evento (p. ex, de marco a julho/2012) em sua
programacao jornalistica e esportiva?

No periodo dos jogos propriamente ditos (27/7 a 12/8/2012), quais as estratégias
de divulgacao de informacao jornalistica dos JO/2012 na rede Record e nas demais
emissoras de televisao?

Que comparagdes quantitativas podem ser feitas entre a Record e as demais
emissoras quanto a: numero de programas que veiculam informagdes sobre o tema,
tempo médio das informacgdes veiculadas, nimero de modalidades esportivas
divulgadas e tempo destinada a cada uma delas, etc ?

Do ponto de vista de uma analise critica do discurso jornalistico-esportivo, quais
linhas editoriais e enquadramentos balizardo as matérias das emissoras
pesquisadas quanto a cobertura dos jogos?

Que temas circundam o discurso jornalistico-esportivo das emissoras pesquisadas,
para além do estritamente esportivo? Sobretudo, ha comparagdes e/ou criticas

entre elas?



CONSTRUCAO PRELIMINAR DO QUADRO TEORICO-CONCEITUAL DE REFERENCIA

Nossa intencdo é apresentar aqui alguns elementos tedrico-conceituais
preliminares, que ao longo da pesquisa serdo desenvolvidos para auxiliar na reflexao sobre
a conjuntura atual dos meios de comunicagdo, do jornalismo, do esporte e suas implicagcoes
para o campo midiatico e esportivo.

Entendemos que tal enfoque é importante porque o pano-de-fundo estabelecido é a
necessidade (e dificuldade) em se produzir um marco regulatdrio sobre a comunica¢do de
massa no pais, que passa necessariamente, entre outros pontos, pelo enfrentamento dos
monopdlios midiaticos, das propriedades cruzadas de meios (proibidas pela constitui¢do) e
do direito do cidaddo de acesso a informacgdes de interesse publico, neste caso, sobre o
esporte olimpico*.

A 12 CONFECOM - Conferencia Nacional de Comunica¢do - promovida pelo governo
federal e realizada em 2008, é a prova cabal da dificuldade do estado e da sociedade
brasileira em enfrentar os monopdlios midiaticos estabelecidos como marca registrada da
comunicacao social brasileira. Boicotada pela ABERT e pelo sistema Globo, na companhia
de varias outras empresas do setor, a Conferéncia quase se esvaziou, constituindo-se
meramente num espaco privilegiado para criticas e para a indicacio de alguns
encaminhamentos, todos eles, porém, carentes de intervencao do Congresso Nacional - o
mesmo que desde a Constituicdo de 1988 vem barrando o debate e aprovacao de um novo
marco regulatério da comunicac¢do no pais (DANTAS, 2009).

O grande empresariado midiatico nacional tem imposto aos governos e a sociedade
civil organizada, sob ameacas politicas veladas ou nem tanto, sucessivos retrocessos na
discussao sobre o marco regulatério das comunicag¢des, centrando suas baterias contra o
tema da criacao de mecanismos de controle social da midia, o qual denunciam como uma
forma de re-instituicao da censura a impressa (BARROS, 2011).

Assim, no desenvolvimento da pesquisa, pretendemos aprofundar essa discussao
sobre a necessidade, do ponto de vista da democratizacdo do acesso a informagdo, da

criacdo de uma lei geral dos meios, que trate, por exemplo, do compromisso educativo, ndao

* Vale ressaltar que, pela auséncia de um marco regulatério atualizado, as concessées e o funcionamento da
televisdo brasileira de sinal aberto ainda sdo majoritariamente regidos pelo Cédigo Nacional de Telecomunicagdes
(Lei n. 4117/1962) e pelo Regulamento dos Servicos de Radiodifusdo (Decreto 52795/1963). Ver Jambeiro (2002) e
Simdes e Neto (2005).



cumprido, constante das concessdes das emissoras de televisdo no Brasil. Segundo Lopes
(2011), o que se verifica é que o as narrativas sobre marco regulatério na TV brasileira sdao
construidas a partir de uma intencional confusao entre publico e privado, sem considerar a
condic¢do de concessdes publicas das emissoras de televisao e radio.

Outra tematizacdao que consideramos necessaria incluir em nossa discussao, tendo
em vista o recorte contextual que decidimos fazer na pesquisa, refere-se a discussdo sobre
0 negdcio dos direitos televisivos do esporte, sobretudo dos megaeventos esportivos, que
tem se colocado em flagrante desrespeito ao direito jornalistico de informar e da
populagdo, de ser informada. Nao ha dividas que a negocia¢do dos direitos televisivos dos
maiores eventos e campeonatos tem contribuido para a elevagdo do nivel técnico de atletas
e equipes, em vista das possibilidades de profissionalizacdo que ela oferece. Assim é nos
paises mais desenvolvidos, nos quais, de maneira geral, o esporte é tratado como uma
commodity que passa ao largo da regulacdo do Estado (AREIAS, 2000). No Brasil, com
excec¢do do futebol, e ainda assim de forma precaria, os demais esportes tem nesse tipo de
financiamento um dos componentes mais frageis do seu esquema de receitas, mantido
sobretudo por renuncias fiscais (leis de incentivo ao esporte) e/ou a lei Agnelo/Piva. Isso
se da pela baixa visibilidade das demais modalidades esportivas na televisao,
especialmente de sinal aberto, e pela falta de enraizamento das modalidades na cultura
esportiva do pais.

Um dos poucos pesquisadores da area, e que sera uma das principais fontes de
consulta no desenvolvimento desse tema em nossa pesquisa € o professor Marcelo W.
Proni, economista e professor da Faculdade de Educacdo da UNICAMP e doutor em
Educacdo Fisica pela mesma universidade. Em duas das suas obras, encontramos
referéncias preliminares que tratam: a) da expansdo dos negocios envolvendo sobretudo
direitos de transmissdo e patrocinios nos esportes olimpicos (PRONI, 2008-a) e b) de uma
leitura economicista dos Jogos Olimpicos (PRONI, ARAUJO e AMORIM, 2008-b).

Ainda quanto a bibliografia a ser consultada para a construcdo dessa discussao
especifica, damos destaque ao livro Legados dos Megaeventos Esportivos (RODRIGUES et
al, orgs., 2008), uma ampla coletanea de artigos e transcricao de depoimentos que incluem
documentos relacionados a varios aspectos do chamado “negécio do esporte”, ainda que

sua centralidade seja a politica de legados.



Apresentamos a seguir um recorte de temas, ja parcialmente desenvolvidos, a titulo
de um roteiro preliminar, para dar continuidade a producdao do nosso quadro teodrico-
conceitual de referéncia, incluindo: a) a reflexdo de que ha no jornalismo, e sao diversos
entre si, o interesse publico e o interesse do publico quanto a informacao, b) os desafios
atuais ao campo do telejornalismo esportivo, c) as relagdes de esporte e televisdo e suas

conseqiiéncias na cultura esportiva da sociedade.

1) Informacio e entretenimento: entre o interesse publico e o interesse do publico

Com as novas tecnologias digitais surgidas no campo da comunica¢ao, notadamente,
a internet, altera-se todo o conjunto de processos relativos a informacdo: a produgdo, a
distribuicdo e a recepgao (VIDAL, 2010).

O jornalismo em tempo real ou on line faz com que a producdo e a distribuicdo da
informagdo ocorram quase simultaneamente nos portais e sites, que sdo acessados logo a
seguir pelos receptores, inclusive alertados por mecanismos automaticos que “informam” a
divulgacdo de novas informagdes (feeds do RSS - Really Simple Syndication). Isso implica que
a velocidade, tanto na apuracdo/producdo da noticia e na sua disponibilizacdo, quanto, e
até por conseqiiéncia, na propria forma de recep¢ao e consumo da informacgdo, leva a uma
crescente superficialidade nos processos informacionais.

Do lado do jornalista, hA uma conviccdo de que matérias mais elaboradas e
consistentes, que exijam do receptor informagdes prévias (mapas de significados) sobre o
assunto e maior dedicacdo a leitura e compreensdo, tendem a ndo ser aprovadas ou
acolhidas apenas parcialmente. Do ponto de vista do receptor, este se interessa cada vez
mais pela instantaneidade da informag¢do do que pela qualidade do contetido informado.
Referindo-se a midia impressa, Schmitt e Oliveira (citados por VIDAL, 2010) afirmam que
isso parece garantir que o jornal “chegara as maos do leitor adaptado ao seu gosto e as suas
preferéncias individuais”. Em outras palavras, além da fragmentacdo do espago publico
como esfera de discussdo e producdo da cultura, o universo informacional do receptor
tende a tornar-se cada vez mais restrito, sendo construido e realimentado pelo tipo de
informacdo que recebe e consome. Nesse pacto de mediocridades, a informacao deixa de

ter um carater de interesse ptiblico e assume uma dimensao de interesse do ptblico.



A distincdo entre esses dois conceitos vai muito além da presenca ou ndo da
preposicdo. Para Vidal (op. cit., p. 4):

Pode-se conceituar a noticia de interesse publico como aquela que
contribua para o desenvolvimento intelectual, moral e fisico do cidadao,
com informacdes que possibilitem ao leitor refletir e tomar decisdes em
relacdo ao governo, a saude, a seguranc¢a, a educagdo, ao trabalho,
enfim, exercer a cidadania. Em suma, a noticia de interesse publico tem
agregado ao seu valor-noticia um valor de cidadania. E o valor que
possibilita ao cidadao ter integracdo e participagio na vida em
sociedade (sem grifo no original).

Destacamos aqui a no¢ao de que o interesse publico tem uma dimensao formativa
para a cidadania, sendo util tanto individual quanto coletivamente, porque diz respeito a
sociedade (ou pelo menos parte dela) e ao sujeito, que através dessa informacao, passa a
dispor de informagdes compartilhadas, que lhe permitem fazer escolhas e levam a condigao
de maior autonomia.

Ja o interesse do publico refere-se aquelas informagdes destinadas a saciar uma
curiosidade mais imediata do receptor, seja ela dramatica ou insélita, pela vida de
celebridades ou de natureza mais especifica, curiosidade essa forjada em grande parte,
como vimos, pelos mecanismos jornalisticos de enderecar a informag¢do conforme o desejo
do publico. Tem a ver, portanto, com a privacidade e a intimidade do sujeito e remete, via
de regra, para o plano do entretenimento, género no qual os esfor¢os da midia na formacgao
de gosto do telespectador parecem surtir maior efeito de adaptacdo e fidelizacao.

Transportando esses tipos de interesses para o campo esportivo, podemos dizer que
a transmissao dos jogos, em face da sua espetaculariza¢do, constitui-se em interesse do
publico, visto tratar-se de um entretenimento midiatico. Por outro lado, a cobertura
jornalistica, contendo informacgdes relativas a realizacdo dos eventos, seus contextos
factuais (programa, resultados, classificacdes, entre outros) e sobre as modalidades
esportivas, por exemplo, pode ser tomada como exemplo de interesse publico.

A luz do conceito de valor-noticia, que trata dos critérios de noticiabilidade (WOLF,
2001), essa dicotomia em relacao a informag¢do midiatica também pode ser concebida como
noticias importantes, aquelas de interesse publico, e noticias interessantes, que se destinam

ao interesse do publico, conforme Correia (1997, citado por HATJE e BIANCHI, 2006).
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Finalizando provisoriamente esse tdépico, podemos aduzir que a transmissdo
televisiva dos eventos esportivos caracteriza-se como entretenimento, podendo gerar
noticias interessantes ou informacgdes de interesse do publico, aquele interessado em
assistir tanto as suas solenidades quanto as disputas esportivas propriamente ditas; ja as
informacgdes relativas a programacao, resultados, quadro de medalhas, conhecimento sobre
as modalidades, (além, é claro, de outras informagdes relacionadas, como por exemplo,
questdes econOmicas ou politicas do esporte, mobilidade urbana, legados, etc.), que
constituem o que estamos aqui chamando de cobertura jornalistica, podem ser
configuradas como noticias importantes ou informagdes de interesse publico, porque
dizem respeito a todos os cidadaos do pais, que se encontram representados por atletas e
equipes nacionais em disputa.

Desse modo, quando uma emissora detentora de direitos exclusivos de transmissao
restringe a cobertura jornalistica das demais ou quando emissoras nao detentoras de tais
direitos deixam de fazer o acompanhamento jornalistico de tal evento (até mesmo porque
assim evitam alertar a sua audiéncia para a emissora concorrente!), estamos diante do
mesmo tipo de sonegacao de informacdes de interesse publico, ambos os casos lesivos ao

direito cidadao de acesso a noticia.

2) Desafios ao campo do telejornalismo esportivo

No campo jornalistico, o esporte sempre foi considerado como um assunto nao-
sério, abordado normalmente por alguns poucos entusiastas, que muitas vezes se
confundem com os préprios torcedores, e por profissionais recém-ingressos no campo ou
com dificuldades de fixacdo em editorias mais importantes. Tal visdo reflete-se na propria
formacao académica do jornalista, que dificilmente pauta em seus curriculos disciplinas ou
outras experiéncias pré-profissionais tomando o esporte como objeto de estudo.

Nado temos elementos para julgar se mudancas significativas vem ocorrendo na
formacao académica, mas no campo profissional, em virtude da capacidade de captar
publicidade e patrocinios, o esporte passou a ser visto como um assunto interessante, ao
menos para a editoria de economia, que entendeu a importancia econdmica do “negocio do

esporte” (SILVA; PIRES, 2009). Sobretudo agora, quando o pais passou a viver a chamada
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década do esporte (2007-Pan/Rio até 2016-JO/Rio) e que grandes investimentos vem
sendo realizados em infraestrutura viaria, aeroportudria e esportiva.

Cabe, entdo, uma problematizacao ao jornalismo esportivo, referente a discussdo
sobre qual o seu papel no ambito das coberturas dos megaeventos que acontecem no
periodo referido no Brasil. Um fato que precisa ser acrescentado é que, ndo de hoje, o
esporte vem se inserindo cada vez mais no campo do espetaculo e do entretenimento de
massa, e isso significa uma dificuldade a mais para o fazer jornalismo no ambito esportivo.
0 jornalismo esportivo tem contribuido muito mais para construir idolos e mitos para o
espetaculo esportivo do que cumprir com seu pressuposto profissional que informar com
ética aquilo que é do interesse publico (BARBEIRO; RANGEL, 2006, citados por GURGEL,
2009).

Em outras palavras, parece que o jornalismo esportivo ndo cabe mais nas
expectativas e parametros do conceito, da técnica e do proprio objeto de cobertura
jornalistica (GURGEL, 2009). A informacdo e entretenimento esportivo entrelacaram-se,
tendo como pano-de-fundo os aspectos mercadologicos (direitos de imagem, patrocinio,
publicidade, etc.). A pergunta que o autor formula é se ainda é possivel pensar num
jornalismo  classico, voltado a informagdo esportiva, em tempos de
mercadorizacdo/espetacularizacdo do esporte?

Por conta do atual momento do esporte, de grande concentracao dos meios e de
dependéncia crescente das verbas de patrocinios, as coberturas esportivas na televisdao
aberta tem se limitado a uma gama pequena de esportes e de eventos esportivos a serem
acompanhados, numa légica de nao dividir demais o bolo (verbas publicitarias), quando até
mesmo a tradicdo esportiva tem sido cotejada pelas expectativas financeiras que tais
esportes e eventos podem efetivamente concretizar. Neste sentido, haveria ainda espaco
para um jornalismo esportivo que incentive praticas culturais voltadas para a cidadania e
para a construcao de uma sociedade melhor?

As dificuldades para responder a tais questionamentos comegam ja pela prépria
caracterizacdo do jornalismo esportivo, que pode ser considerado um subgénero do género

jornalistico televisivoS. Nao ha duvidas de que um dos elementos identificadores do

> Martin-Barbero (1995, citado por SILVA, 2005) considera os géneros como estratégia de comunicabilidade entre o
programa e o telespectador, promovendo a interagdo entre ambos. Além de orientagdo a producédo, o género é muito
mais uma estratégia de leitura, que facilita a interpretacdo do contetdo.
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jornalismo esportivo na televisdo é a informalidade, tanto do ambiente quanto do texto,
estilo inaugurado pelo Esporte Espetacular da rede Globo, desde 1973, seguido hoje pelo
Globo Esporte (SILVA, 2005). A autora cita Décio Lopes, um dos editores do programa, que
através do site do Globo Esporte afirma: “[...] o esporte estava passando por uma mudanga
que a televisdo ndo tinha entendido. Nossa proposta foi transformar um fato esportivo em
evento de entretenimento”, revelando uma tendéncia geral do telejornalismo. Pautas mais
leves, noticias contadas de forma jocosamente dramatica, locucdo direta com o
telespectador® sao algumas das estratégias. Assim, temas mais informativos, relacionados
as interfaces do esporte como “temas mais sérios”, como a economia e a politica, deixam de
fazer parte da pauta de “novo” telejornalismo esportivo.

Outra dificuldade para se definir a identidade desse subgénero estd na sua
associacdo com um tipo de programacdo hibrida, meio jornalismo e meio entretenimento
(ou muito entrenimento, em alguns), que sdo as mesas-redondas na televisdo, em que
debatem-se fatos do esporte, emitem-se opinides, conversam-se com os atores do esporte
(técnicos, atletas convidados), ouvem-se os comentarios dos telespectadores, sorteiam-se
prémios e fazem-se muita publicidade e merchandising.

O campo jornalistico-esportivo tem o desafio profissional de buscar o equilibrio
entre o espetaculo esportivo, que precisa cobrir, e as demais demandas da sociedade por
esporte e lazer que garanta o acesso e a participacao de todos. Neste sentido, MALULY
(2010), trata de algumas propostas visando a refunda¢do da atividade do jornalismo
esportivo, notadamente diante das responsabilidades de informar com qualidade para
além do futebol?. Para o autor,

Os jornalistas [esportivos] estdo envolvidos na dura tarefa de cobrir
os eventos [olimpicos] e, ao mesmo tempo, estarem atentos e
desconfiados quanto a questdo dos investimentos em
infraestrutura, que envolve desde o desenvolvimento das varias
modalidades, especialmente as pouco conhecidas [...], até a questdo
politica de saber quem sdo os integrantes das comissoes
fiscalizadoras (MALULY, 2010, p. 3)

Entre outras sugestdes para o fazer jornalistico, ele refere-se a: a) envolvimento do

jornalista com outras modalidades esportivas, seja praticando, seja como um observador

® Inaugurado pelo “ald, vocé!”, célebre bordio do veterano apresentador Leo Batista.
7 Segundo o autor, o futebol, por estar envolto numa atmosfera de paixo e ser “entendido” por todos, tem maiores
dificuldades em se recriar.
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mais proximo (da mesma forma que o jornalista de futebol pratica a modalidade ou a
acompanha cotidianamente); b) conhecimento de suas regras, termos técnicos, taticas, etc.;
c) criagdo de um banco de dados proprio sobre as modalidades olimpicas [porque as
emissoras dificilmente dispde desse arquivo], contendo informacdes sobre suas formas de
organizacdo, resultados mais expressivos de paises e atletas, trajetoria esportiva dos
mesmos, etc. d) muito cuidado com assessorias de imprensa, sobretudo releases (material
impresso distribuido) e briefings (pequenas entrevistas), porque embora se trate de
informacgdes, essas tendem a ser matizadas pelos interesses dos representados (atletas,
clubes, institui¢des).

Nesse universo de a¢des que desafiam o jornalista esportivo na apuracdo e escrita
da informacdo, ha ainda a obrigacdo de repensar as formas da sua apresentacdo. De o
modelo fulcrado no entretenimento é o que vige, é preciso muita criatividade para, apesar
disso, informar com clareza, isencdo e responsabilidade social. O jornalismo esportivo pode
ser uma ferramenta para a consolidacdo da democracia no pais, incentivando e dando
visibilidade a movimentos sociais organizados que se coloquem na contra-corrente da
espetacularizacao do esporte (GURGEL, 2009). Sdo exemplos disso, os movimentos
populares de resisténcia de comunidades atingidas por obras dos megaeventos ou a
organizacdo autdnoma de associacdes de esportes amadores, normalmente ausentes dos

noticiarios esportivos rendidos a légica do espetaculo.

3) O esporte na midia e a cultura esportiva: interfaces, entraves, possibilidades...

O jornalismo esportivo no Brasil possui papel importante no que se refere a
formacao da opinido publica sobre o esporte e suas manifestacdes na sociedade. E possivel
dizer que a atuacao dos meios de comunicac¢do, especialmente a televisdao aberta, nao se
restringe a apenas informar/atualizar o telespectador sobre resultados, mas promove
também o agendamento de eventos esportivos (MEZZAROBA; PIRES, 2010), faz
transmissdes “ao vivo” e seus especialistas nos dizem o que é esporte e 0 que é ser
esportista. Nesse sentido, a televisao produz aquilo que Betti (2009) chama de uma cultura
esportiva da midia, dotada de representa¢cdes e sentidos sobre o esporte, que sao

especificos dos meios de comunicacdo, mas que vem conformando cada vez mais a cultura

esportiva da sociedade, tornando o conhecimento e a pratica esportiva algo exclusivo aos
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que conseguem superar a barreira imposta pelo modelo do entretenimento do noticiario
esportivo na televisao.

Consequentemente, isso nos leva a uma “inversdao de sentidos da experiéncia”, ja
que, influenciados por essa cultura esportiva difundida pela midia, os espectadores passam
a se aproximar do esporte veiculado pela televisdo (o esporte-espetaculo, cf. BETTI, 1998)
por meio dessa media¢do tecnologica, estabelecendo uma relacao de meros consumidores
de produtos midiaticos e deixam de lado a experiéncia formativa que pode ser
oportunizada pela pratica do esporte e do lazer (PIRES, 2003).

Por outro lado, reconhecendo que os meios de comunicagdo se constituem como
uma das principais agéncias formadoras da educacdo humana no seu sentido amplo,
acreditamos que o jornalismo esportivo quando produzido com qualidade e comprometido
com a transmissao de noticias com carater formativo pode contribuir para a construcao de
uma cultura esportiva nacional do ponto de vista da sua apropriacao técnica (informando
sobre formas de jogar, regras, nomes de modalidades, etc.) do esporte e do seu
aprofundamento (instigando o pensamento reflexivo quanto as questdes socio-culturais e
politico-econémicas que circundam o esporte) pelo publico espectador.

Esse é outro tema que sera aprofundado no decorrer da pesquisa, uma vez que pelo
acompanhamento do telejornalismo esportivo das emissoras observadas pretende-se
compreender que tipo de contribui¢cdes (ou limitagdes) esse traz para a ampliacdo da

cultura esportiva do cidadao brasileiro.
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ESCOLHAS E TRILHAS METODOLOGICAS

Conforme é tipico em pesquisas que se inserem no campo dos estudos de
observatdrios de imprensa, podemos caracterizar essa investigacdo, quanto ao tipo de
enfoque sobre o recorte da realidade, como um estudo observacional-descritivo
(CHRISTOFOLLETI; MOTTA, 2008), cuja abordagem em relacdo aos Jogos Olimpicos de
Londres/2012 objetiva compreender e interpretar a dimensao informativo-jornalistica da
midia televisiva.

Neste sentido, pretendemos recolher dados presentes no (e sobre o) discurso
midiatico-esportivo da programacao jornalistica da Rede Record de televisao, bem como de
outras emissoras de televisdao em sinal aberto que operam em rede nacional e dispdem de
programacdo jornalistica que inclua o esporte olimpico. Em principio, sdo elas: a Rede
Globo, a Bandeirantes, o SBT, a Rede TV e o sistema publico coordenado pela Rede Brasil de
Televisdao (RBTV). Subsidiariamente, iremos acompanhar e recolher material disponivel
sobre o evento e sobre a cobertura das emissoras de televisdo que estaremos observando
nos principais portais de noticias na internet, a saber: R7 (Record), G1 (Globo), UOL e
Terra.

A definicdo dos programas jornalisticos a serem acompanhados e analisados em
cada emissora de televisdo acontecera ap6s um exercicio-piloto de observac¢do, a ser
realizado no més de mar¢o/2012, quando serdo observadas e analisadas as grades de
programacado das emissoras selecionadas. O critério de inclusdo é que sejam programas de
telejornalismo e que déem algum destaque para noticias esportivas, além do futebol
profissional.

Como base tedrico-metodoldégica para essa analise comparativa das coberturas
entre as emissoras de televisdo, pretendemos nos valer da Andlise dos Enquadramentos
(frame analysis), que se constitui num campo tedrico ainda relativamente novo nas
pesquisas em Comunicacdo no Brasil. As primeiras aplicagdes do conceito de
enquadramento datam dos anos 80 e 90, principalmente em analises que focam a
cobertura politica nos meios de comunicagdo.

Segundo Traquinas (2001, citado por JAENISCH, 2011 ), a teoria do enquadramento

€ uma construcdo tedrico-metodoldgica que tem como base os estudos do interacionismo
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simbolico de Erving Goffman (teoria do espelho), e uma releitura dos mesmos para o
jornalismo, feita por Tuchman.

Conforme Robert Entman (1994, citado por MESQUITA, 2011), enquadrar é
selecionar alguns aspectos de uma dada realidade e fazé-los mais destacados em uma
narrativa midiatica, de maneira a promover uma definicdo particular do problema e propor
interpretacdes causais ou avaliagdes morais sobre o tema descrito. Anabela Carvalho
(2000, citado por ANTUNES, 2009) refere-se a teoria de frames como formas ligadas a
estruturacdo do discurso, uma espécie de pano de fundo que, a partir de determinados
elementos postos em evidencia (ou, ao contrario, obscurecidos), organiza a construcao e
propde uma interpretacao dos textos midiaticos.

E razoavel supor que as escolhas relativas ao ato de enquadrar estejam intimamente
ligadas a ideologia do jornalista e do veiculo (projeto editorial), ou ainda a interesses
comerciais, sobretudo desse. Nesse sentido, destaca Mesquita (2011), a analise de
enquadramento refere-se a busca de compreender as ideologias e outras preferéncias
presentes em um discurso jornalistico.

Se os estudos de agenda-setting tém mostrado resultados importantes sobre o que a
midia impde como assunto relevante e que se integra a agenda social, a analise do
enquadramento explicita como ela divulga determinado acontecimento, ou seja, como o
jornalista nos diz sobre os acontecimentos que noticia. A teoria dos frames pode ser até
mesmo considerado um segundo nivel dos estudos de agendamento (GUTMANN, 2006).

No campo da midia esportiva, Sanfelice (2007) utilizou-se da analise de
enquadramento para comparar as narrativas empregadas por dois jornais brasileiros para
agendar, criar expectativas e noticiar a participacao da ginasta Daiane dos Santos nos Jogos
Olimpicos de Atenas, em 2004.

Para a organizacdo e andlise do material recolhido no campo observado,
recorreremos a elementos da andlise de conteido (BARDIN, 2009). Essa
sistematizacdo/discussdo dar-se-4 através da construcdo de categorias empiricas de
analise, isto €, identificadas e extraidas do material coletado. As descri¢des e interpretacdes
sobre os enquadramentos procedidos ocorrerdo de forma simultanea, isto €, internamente
a cada rede de televisio analisada e de maneira comparativa entre as emissoras

investigadas.
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OUTRAS INFORMACOES SOBRE O PROJETO DE PESQUISA
a) Infra-estrutura fisica e tecnoldgica:

A presente pesquisa esta sendo proposta por um grupo consolidado junto ao Centro
de Desportos da Universidade Federal de Santa Catarina, desde 2003, com registro

certificado pela instituicdo junto ao CNPq (ver em: www.labomidia.ufsc.br). Apesar de

concorrermos individualmente, como grupo (categoria 1), também integramos o Nucleo
UFSC da Rede CEDES, assim como o Nucleo de Estudos Pedagégicos da Educacgdo Fisica
(NEPEF/UFSC).

O LaboMidia/UFSC - Laboratério e Observatorio da Midia esportiva - dispde de
espaco proprio na estrutura organizacional do Centro de Desportos da UFSC, e possui
equipamentos destinados a estudos da relacao esporte/lazer e midia, representados por
computadores e periféricos, softwares, acervo bibliografico e de imagens, etc.

Além disso, temos realizado convénios com a rede CEDES desde 2007, através dos
editais de chamada publica, que resultaram em apoio a trés pesquisas implementadas pelo
grupo, todas concluidas e transformadas em livros. Também firmamos uma parceria desde
2009, que resultou na proposta e criacdo do Repositério Institucional da Rede CEDES,
hospedado na UFSC e administrado desde o LaboMidia/UFSC.

Entendemos que essas credenciais demonstram a viabilidade técnico-operacional

do grupo para a realizacdo da pesquisa proposta.


http://www.labomidia.ufsc.br/

18

b) Cronograma de A¢oes

Como os Jogos Olimpicos de Londres/2012 acontecem de 27/7 a 12/8/2012,

denominamos essa fase de periodo de realizacdo do evento, que merecera nossa maior

aten¢cdo e acompanhamento na midia televisiva e, complementarmente em portais de
noticias na internet. Todavia, a partir de mar¢o/2012, passados os festejos de carnaval que
dominam amplamente o jornalismo brasileiro, é possivel que as emissoras déem inicio ao
agendamento dos JO/2012 em suas programacodes, portanto ja teremos rastreamento e

acompanhamento da midia neste periodo pré-evento.

Assim, nosso cronograma de ag¢des, distribuido ao longo de 12 meses, é o seguinte:

- Més de realizacao -

Fase Atividade Prevista 1(2|3|4|5/6|7|8|9|10 11 12

1 | Selecdo/capacitagdo dos bolsistas; periodo x| x| x
de observacgao pré-evento

2 | Aprofundamento dos estudos sobre a base IxIxIxIxIxIxlxlx!x
tedrico-conceitual de referencia

3 | Formulacao e aperfeicoamento dos x| x|x|x
procedimentos para coleta de dados

4 | Periodo de realizacdo do evento: coleta e X | x
registro de dados

5 | Sistematiza¢do, organizacao e discussdo x| x| x
do material coletado

6 | Producao dos relatorios técnicos e outras x| x
produgdes académicas

7 | Produc¢ao do livro e encerramento da X | x

pesquisa
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c¢) ORCAMENTO DISCRIMINADO DOS RECURSOS FINANCEIROS SOLICITADOS:

- Valor solicitado: R$ 34.300,00 (trinta e quatro mil e trezentos reais), assim

distribuidos:

1. Despesas correntes (R$ 29.300,00): aquisicio de material de consumo,

contratacdo de servicos de terceiros e pagamento de bolsistas, conforme a

seguinte descrigdo:

a)
b)
c)
d)
e)

Bolsas (3 X 12 X R$ 450,00).... coccuureermmerersmesessssessssssessssssessssssssessssanns R$ 16.200,00
Servicos (PJ]) de editoragdo do livro (800 x R$ 12,00) ....ccccceverruneee R$ 9.600,00
Servigos (P]) de reprografia.......snssssesssesessseens R$ 500,00
Servicos (P]) de transporte dos livros p/ Brasilia.......ccccccoeenreeneenn. R$ 500,00
Servigos (P]) de clipagem de TV......neneeeeseesseesesssessesseenes R$ 2.500,00

2. Despesas de capital (R$ 5.000,00): aquisicdo de acervo bibliografico e de

equipamentos digitais que proporcionam a captacdo, registro e analise do

material de campo, a saber:

a) Maquina filmadora digital HD......ccooeeumeerrismsesimsesnssssssessssssssssssssssssanesens R$ 2.000,00
b) Pedaleira para transcricao de AUdio.....oeenereesemssnsesssesseessessesssesssenes R$ 500,00
c) Software comercial para andlise de contetdo.......coneemennenrenreernesneennes R$ 1.500,00

d) Acervo biblIOGIafiCO....comirerreersiresssssss s ssssssssess s ssssssssssssaanns R$ 1.000,00
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d. CRONOGRAMA FiSICO-FINANCEIRO DE 12 MESES (cf. anexo IV do manual de convénios):

MINISTERIO DO ESPORTE

PLANO DE TRABALHO

CRONOGRAMA DE EXECUCAO E PLANO DE APLICACAO

01 - NOME DO ORGAO OU ENTIDADE PROPONENTE

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA CATARINA - UFSC

02- PROCESSO N°

DADOS DO PROJETO

03. 04. X 06. INDICADOR FISICO 07. PERIODO DE EXECUGAO
05. ESPECIFICACAO

12 META | ETAPA/FASE s UNIDADE QUANTIDADE INICIO TERMINO
O

2

@ 01 Despesas correntes - pagamento de bolsas Bolsa 36 Data repasse 12 meses
L

L

2 02 Despesas correntes - prestacao de servigos — PJ Servigos 04 Data repasse 12 meses
=

<

§ 03 Despesas de capital - material Permanente Equip. 04 Data repasse 12 meses
5

o

O

08. 09. 10. DESPESAS CORRENTES 11. DESPESAS DE CAPITAL 12. TOTAL
META | ETAPA/FASE CONCEDENTE PROPONENTE CONCEDENTE PROPONENTE )

2 | 01 16.200,00 - - - 16.200,00

S

8| 02 13.100,00 - - - 13.100,00

o—| 03 - - 5.000.00 - 5.000,00

Z

-

o

13. TOTAL 29.300,00 - 5.000,00 - 34.300,00
AUTENTICACAO
/ /
DATA ASSINATURA DO DIRIGENTE DA INSTITUICAO PROPONENTE DATA ASSINATURA DO RESPONSAVEL - ME
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