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RESUMO

A presente monografia tem como objeto de analise a revista
semanal de atualidades Jeja. As influentes opinides politicas dessa
publicac¢do justificam uma comparagdo entre reportagens das duas
maiores crises de corrup¢ao vividas pelo Brasil apds a redemocratizagao
do pais: a crise do Mensaldo (2005) e o impeachment de Collor (1992).
Este trabalho busca compreender a ldgica do Jornalismo politico da
atualidade, tendo como objetivo comparar reportagens relativas a queda
do presidente Collor, em 1992, com o escandalo de corrupgdo vivido
pelo governo Lula em 2005. Para isso, utiliza-se de analise comparativa
¢ de analise quantitativa do discurso. Dentre os principais achados da
pesquisa, encontram-se: a criacdo de personagens estereotipados pela
publicacdo, o uso do humor para atrair o interesse do leitor ¢ a
manutencdo de um discurso voltado ao liberalismo econémico que nao
se alterou nos mais de dez anos que distanciam as crises analisadas.

PALAVRAS-CHAVE: Revista Veja, Jornalismo politico, impeachment,
Mensalao



ABSTRACT

This monograph has as its object of study the weekly Veja. The
influential political views of this publication allow comparison of
journalistic reportage of corruption during the Collor impeachment crisis
in 1992 and Lula crisis in 2005. This project aims to increase scientific
understanding of the reality by the academic community and the society
generally to examine how journalism is practiced today. This project
aims to compare the reportages on the fall of president Color in 1992
with the corruption scandal experienced by the Lula government in
2005. For it, use a hybrid system of methodologys. Among the main
findings of the research are: the creation of stereotypical characters by
Veja, the using of humor to deconstruct political parties and to attract the
reader's interest and the maintaining a speech aimed at the economic
liberalism that has no change in over ten years that separate the crises
analyzed.

KEY WORDS: Veja magazine, political journalism, impeachment,
“Mensaldo scandal”
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INTRODUCAO

O ex-presidente Lula, em discurso ainda como chefe de governo,
disse a seguinte frase em tom de preocupagdo: “As vezes, uma coisa que
¢ sigilosa no dia seguinte estd estampada nas paginas dos jornais [...]
tem jornalistas que adquirem um poder de influéncia muito grande”
(KAMEL, 2009, p. 385). Lula, na verdade, falava de uma das fungdes
primordiais da profissdo de jornalista, que ¢ bem informar a sociedade.
Para o politico, porém, determinados segredos devem ficar escondidos
da populagdo, mesmo que cruciais para definir o futuro do pais. Se para
um governante o sigilo protege a populacgdo, para o jornalista ele protege
a fonte da noticia, se esta preferir se manter no anonimato, ainda que o
uso desta prerrogativa possa custar a propria manutencdo de um
presidente da republica no poder.

O caso mais emblematico da derrubada de um governo por
denuncias apuradas primeiramente pela imprensa foi o escandalo
Watergate. Em 1974, pela primeira vez um presidente dos EUA — o
republicano Richard Nixon — renunciou, apds ameaca de impeachment.
A crise, que comegou com uma invasao ao edificio Watergate, culminou
em uma série de reportagens do jornal Washington Post, em que 0s
jornalistas Bob Woodward e Carl Bernstein marcaram a historia do
Jornalismo ao elucidar o caso passo a passo até chegar ao envolvimento
de Nixon com a invasdo. O episddio, um marco da imprensa mundial,
veio a tona por causa das revelagdes de uma fonte secreta, conhecida
pela alcunha de Deep Throat, ou Garganta Profunda, que s6 aceitou ter o
nome revelado em 2005. Ja avangado em idade, Mark Felt — o Garganta
Profunda — teve dificuldades para se recordar dos fatos, e foi sua filha
quem o convenceu a ir a publico através de uma entrevista solicitada por
Bob Woodward, que se transformou no livro O homem secreto. O autor
reconstitui o dilema ético que viveu antes de decidir divulgar a fonte
secreta mais famosa de todos os tempos:
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“nada podia ser feito até Felt me libertar do
compromisso. Essa permissdo tinha de ser dada
livremente. Mas o homem que determinara os
termos da estrita confidencialidade em 1972 nédo
estava acessivel a mim nem a ninguém. Um
homem de 86 anos, sofrendo de deméncia ou do
que parecia ser uma grave perda de memoria,
poderia decidir o que seria melhor para seus
interesses?” (WOODWARD, 2005, p. 180)

No Brasil, a maior crise politica, apés a redemocratiza¢do do pais,
foi o impeachment do presidente Collor, que pode ser chamado de
Watergate brasileiro. O escritor e jornalista Bernardo Kucinski (JOSE, p.
9-10) define o caso como “Collorgate”, explicando que os jornalistas
contribuiram de forma decisiva no processo que, democraticamente,
derrubou um presidente corrupto. A revista Veja marcou a cobertura
jornalistica do caso, ao lado da revista ISTO E, do jornal Folha de S.
Paulo e do Estaddo. A fonte das dentncias, Pedro Collor, que, ao
contrario do Garganta Profunda ndo escondeu sua face, escolheu a
revista Veja para entregar seu dossi€ contra PC Farias, bem como para
conceder a entrevista bombastica que ligou PC ao presidente Fernando
Collor.

A imprensa teve participa¢do decisiva nesse caso que alterou a
historia do Brasil, ainda que alguns politicos, como o atual presidente do
Senado José Sarney, prefiram escondé-lo dos brasileiros. Em seu livro
Imprensa e Poder, o professor Emiliano José (1996, p. 82) cita uma
previsdo de Anténio Carlos Magalhdes retratando a visdo da politica
anterior a derrubada do governo: “Quem disser que o impeachment é
possivel estd mentindo para o povo, ele tem 103 anos e nunca foi feito”.
ACM se equivocou ¢ a capa da edicdo especial de Veja do dia 30 de
setembro de 1992 ndo deixava davidas: “Caiu! A revolu¢do que
derrubou Collor”. Fernando Collor sofreu o processo de impeachment
mesmo tendo renunciado um dia antes.

Treze anos depois, em 2005, o Brasil viveu uma crise politica de
propor¢des semelhantes a enfrentada por Collor: o chamado caso
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Mensaldo, em que o governo Lula foi acusado de pagar mesadas a
parlamentares. Novamente, a presenca da imprensa foi decisiva,
principalmente de Veja e da Folha de S. Paulo. A maior revista semanal
do pais apresentou aos leitores uma fita na qual um funciondrio dos
Correios recebia propina e afirmava estar a mando de Roberto Jefferson,
do PTB, partido da base aliada do entdo presidente Lula (PATARRA,
2006, p.6).

A esse fato foram se somando outros, muitos dos quais bizarros,
como um petista pego com dolares na cueca. Jefferson ampliou a crise
ao denunciar um suposto esquema de compra de votos, e abalou a
popularidade do presidente Lula. O ex-lider sindical conseguiu
contornar a situacdo, e varios ministros proximos a ele foram
derrubados. No entanto, até hoje nenhum dos acusados de participar do
esquema foi considerado culpado das acusacdes pelo Supremo. A “Carta
ao Leitor” da edi¢do 1906 (2005, p. 9) de Veja retrata a indignacdo com
a impunidade: “Infelizmente a execragdo publica pela imprensa tem
sido, em muitos casos, a Unica real puni¢ao dos corruptos”.

A palavra crise ndo deve ser entendida apenas como algo a ser
evitado, mas também como uma oportunidade para os brasileiros
conhecerem as consequéncias do voto e do poder que possuem nas maos
para destituir politicos irresponsaveis. Do mesmo modo, para a imprensa
as crises politicas sdo uma oportunidade de criar uma imagem positiva
perante os leitores, e ainda vender mais revistas, ja que turbuléncias no
governo podem render boas capas.

A presente monografia analisa as coberturas da revista Veja nas
crises do Mensaldo e do impeachment na perspectiva de ser uma
oportunidade para se compreender as caracteristicas do Jornalismo
politico desta revista. A imprensa, quando independente, ndo perdoa
deslizes de politicos, e, muitas vezes contra a vontade de liderancas
politicas influentes, faz seu papel de forma exemplar ao iluminar o lado
obscuro dos governos, gerando dentncias, facilitando a criagdo de CPIs,
acelerando a derrubada dos envolvidos em corrupgao.

As publicagdes jornalisticas vivem de vendas, mas também de
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sua credibilidade; se fazem dentncias gratuitas, perdem leitores e com
isso as verbas publicitarias. Veja, cada vez que da voz a um possivel
“dedo-duro”, faz uma aposta de que suas palavras sejam verdadeiras, a
fim de ndo minar a confianga dos seus clientes (tanto o leitor de banca,
como o assinante ou anunciante). Para ndo arriscar viver de fatos
inverossimeis, os editores recorrem a revisdes sistematicas das fontes,
do texto, dos argumentos. Os proprietarios dos meios criam, também,
uma linha editorial, com formas peculiares de tratar os assuntos
politicos. No caso de Veja, ha uma visdo estereotipada dos politicos, o
que parece indicar que ha um guia, ou roteiro a ser seguido pelos
redatores para que a publicagdo potencialize o efeito de reportagens que
podem ter como consequéncia muito mais do que apenas informar,
contribuindo at¢é mesmo para a queda um governante eleito
democraticamente.

Através de uma analise preliminar realizada no segundo semestre
de 2010, foram comparadas capas e reportagens de 17 revistas, dentro
do periodo das crises, e verificou-se que os textos, embora diferentes na
linguagem e no design grafico, até por causa da distancia temporal,
guardam muitas semelhangas nas formas de cobertura, nos cuidados
com a escolha das fontes. De posse das peculiaridades, inferéncias e
conclusdes extraidas de cada uma das matérias na andlise preliminar,
surgiu a hipotese da pesquisa que indaga se existe um padrdao, um guia
ou roteiro criado pela revista Veja para orientar a cobertura de crises
politicas nacionais.

O objetivo geral da pesquisa foi analisar as coberturas da revista
Veja nas crises politicas nacionais, € os objetivos especificos foram os
seguintes:

* Comparar as reportagens de duas crises politicas do Brasil: o
impeachment de Collor (1992) e o caso Mensalao (2005).

» Relacionar quais as diferencas e semelhancas entre as reportagens
que denunciaram o envolvimento de presidentes da republica em
escandalos de corrupgao.
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* Mostrar se existem e quais seriam as formulas ou estratégias
discursivas aplicadas pela revista Veja para potencializar o efeito de
reportagens das crises analisadas.

* Apontar os recursos utilizados nas reportagens principais ¢ na
secdo “Carta ao Leitor” das revistas selecionadas para esta analise.

* Verificar se esses recursos possuem semelhangas que possam
identificar padrdes de cobertura da revista em crises politicas.

A revista Veja

Patricia Ceolin Nascimento, em seu livro Jornalismo em revistas
no Brasil aponta que as primeiras revistas no pais surgiram ainda no
século XIX, tendo vida efémera e definidas como ensaios ou folhetos.
Em 1928, foi langada a revista O Cruzeiro, ¢ em 1952 a revista
Manchete. No século XX as revistas se diferenciaram em relagdo a
jornais e a literatura. A editora Abril langou a revista Realidade,
atingindo 500 mil exemplares.

Veja ¢ “uma publicagdo periddica de formato e tematica variados
que se difere do jornal pelo tratamento visual” (NASCIMENTO, 2002,
p. 18). O papel das revistas tende a ser superior em qualidade ao dos
jornais devido aos prazos mais amplos para apura¢do. Antes era um
diferencial claro o uso de cores, mas agora alguns jornais ja possuem
cores em todas as paginas, como o Didrio Catarinense.

As revistas sdo segmentadas, e cada vez mais os segmentos se
diferenciam. Assim, ha revistas para adolescentes, criangas, jovens,
negros. As revistas sdo também segmentadas por géneros, como games,
beleza, turismo, negdcios. No caso de Veja, “até metade da década de
80, a politica era o assunto predominante” (HERNANDES, 2004, p. 23),
afirma Hélio Géaspari, que trabalhou na publicacdo por quase 20 anos e



16

aceitou ser entrevistado em 2001 por Nilton Hernandes. Hélio completa
dizendo que nos Ultimos anos a revista abriu mais espaco para assuntos
de comportamento, de minorias, de saude.

A revista Veja surgiu em 1968 pelas maos do empresario Victor
Civita e seu filho Roberto Civita, que contrataram o jornalista italiano
Mino Carta para coordena-la (HERNANDES, 2002, p. 30). Mino Carta
e outros jornalistas levaram anos para aprender como se faz uma revista
semanal, tendo ainda que conviver com a censura do Al-5 durante a
ditadura. A publicagdo s¢ veio a sair do prejuizo em 1974, através do
incentivo a assinaturas.

Segundo Roberto Civita (1998, p. 146), na se¢do “Ponto de vista”
da edi¢do especial dos 30 anos Veja, em 1995 Veja atingiu a tiragem de
1,1 milhdes de exemplares: “em 1994 a revista saltou de 836 000
exemplares semanais em 1994 para 1,1 milhdo de exemplares no ano
seguinte”, assim consolidando a lideranca no mercado de revistas
semanais de informagdo. Hoje, a publicagdo concorre com a ISTO E,
Epoca e Carta Capital no segmento de semanais de atualidade. O
presidente da editora Abril completa afirmando que Veja se tornou, fora
dos EUA, a revista mais vendida do mundo. Em 2010, Veja atingiu a
marca de 1,2 milhfo de exemplares, com mais de oito milhdes de
leitores.

As sugestdes de pauta da publicagdo vém de diversas outras
revistas, como Times e Newsweek. Gaspari (HERNANDES, 2002, p. 24-
26) diz que os textos de Veja ndo envelhecem com facilidade, pois ha
muitas “pautas frias”, que tratam de assuntos que ja tiveram desfecho,
geralmente em editorias de comportamento, ciéncia, tecnologia, artes e
espetaculos. Hélio Gaspari revelou ainda que grande parte das fotos
realizadas pelos profissionais da revista ¢ posada, sendo que o editor
definiria inclusive as expressdes de rosto, posi¢des do corpo, fundos,
lugares, iluminagdo, porque ja sabe que tipo de imagem espera para
reafirmar a parte verbal.

Roberto Civita (PUBLIABRIL) afirma que ¢ objetivo de Veja ser
“A maior e mais respeitada revista do Brasil”. Civita segue com as
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liderangas que deseja para a publicagdo: circulagdo, faturamento
publicitario, assinantes, qualidade e competéncia jornalistica. O mesmo
site mostra que segundo dados da Marplan Consolidado 2010, a maioria
dos leitores de Veja ¢ feminina (54%), 42% dos leitores estdao na faixa
etaria entre 25 e 45 anos, portanto o publico ¢ adulto em sua maior parte.
A classe social predominante de leitores é a classe média alta, ou classe
B, com 49% do total.

Nilton Hernandes (2002, p. 27) afirma que a redagdo de Veja tem
em torno de 100' jornalistas, uma das maiores do pais: a revista conta
com um diretor de redacdo, um redator chefe, uma diretora de arte, trés
diretores executivos, 10 editores, 15 subeditores, quatro editores
assistentes e 6 editores especiais, além de 5 checadores e demais
reporteres. A sede fica em Sdo Paulo, e possui sucursais em Belo
Horizonte, Brasilia, Curitiba, Fortaleza, Recife, Rio de Janeiro, Porto
Alegre, Salvador e um correspondente em Nova York.

Corpus da pesquisa

A partir da andlise preliminar, selecionaram-se 17 edigdes da
revista Veja, sendo 9 de 2005 e 8 de 1992, cujas imagens de capa estdo
presentes nos apéndices C, D, E, F e G:

* Revistas Veja de 1992: edi¢des 1234 (maio), 1235 (maio), 1236
(maio), 1240 (junho), 1245 (julho) 1249 (agosto), 1254
(setembro) e 1288 (outubro).

* Revistas Veja de 2005: edigcdes 1905 (maio), 1906 (maio), 1907
(junho), 1912 (julho), 1913 (julho), 1914 (julho), 1916 (agosto)

1 O expediente da edigdo 2225 (VEJA, 2011, p.30) apresenta a redagdo composta por: 6
editores executivos, 12 editores, 1 editor especial, 1 subeditora, 1 editor assistente, 17
repoérteres, além de outros profissionais, como fotografos, designers, publicitarios,
totalizando mais de 200 profissionais.
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1917 (agosto) e 1918 (agosto) .

A amostra foi escolhida com a inteng¢do de perfazer um retrato das
crises. Por exemplo, foram identificadas as capas mais chamativas ou
curiosas, os estopins das crises, os desfechos e fatos mais importantes.
No site VEJA.COM ha especiais sobre ambas as crises. Na cole¢ao
Mensaldo, ha 20 revistas que fazem referéncia a esse caso. Deve se
considerar que essa crise ainda ndo findou, pois ha politicos sendo
julgados pelo Supremo, de forma que, neste trabalho, tem-se uma
amostra de 45% do universo das edi¢des sobre o0 Mensaldo na presente
data.

Na era Collor, no entanto, a cole¢do Collor do site da revista ndo
apresenta a edi¢do 1234 de leja, que esta presente na amostra deste
trabalho, selecionada para a pesquisa como parte da crise. Para o calculo
da amostragem da crise do impeachment, seguiu-se a “Carta ao Leitor”
da edicdo 1255 de Veja (1992, p. 4-5), que coloca 17 capas relacionadas
a crise ou ao periodo em que a publicagdo passou a denunciar os
escandalos do governo Collor. Assim, obteve-se uma amostra de
aproximadamente 47,1 % da crise do impeachment.

Em ambos os casos, analisaram-se as se¢Oes “Carta ao Leitor”,
“Sobe e desce da semana”, e as matérias que faziam referéncia a crise
em todas as edigdes. A pesquisa tem como objetivo analisar as
coberturas da revista Veja nas crises politicas, mostrando se existem
formulas ou estratégias discursivas aplicadas pela revista para
potencializar o efeito de reportagens das crises analisadas, bem como se
haveria padrdes, como um guia ou roteiro a ser seguido pelos redatores
nas coberturas de crises politicas.

Procedimentos metodologicos

Para a andlise comparativa de reportagens foram selecionadas as
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publicacdes cujas imagens de capa estdo presentes nos apéndices A, B,
C, D e E. Para a presente pesquisa analisaram-se as matérias de capa e
as reportagens relacionadas a principal. Também foram analisadas todas
as cartas ao leitor das revistas selecionadas. Como Jeja ndo possui
editorial em todas as revistas, mas tem uma se¢do intitulada “Carta ao
Leitor”, esta foi analisada como se fosse um editorial, uma vez que
deixa claro o posicionamento da publicagdo quanto aos temas em
questao.

Em um primeiro momento, mapearam-se as vozes presentes nos
textos das reportagens principais ¢ da “Carta ao Leitor”. Em todas as
edigdes selecionadas observou-se se havia um conjunto de vozes
polifonicas ou monofonicas. Posteriormente, foi feita uma critica das
fontes que aparecem na revista ¢ de como as vozes, polifonicas ou
monofonicas sdo retratadas ou utilizadas.

Selecionaram-se ainda frases que continham adjetivagdes,
eufemismos, figuras de linguagem e elaborou-se uma tabela padrao, que
contém ainda as analises de titulacdes, além da analise da estrutura
textual.

Por fim, de posse dessas andlises sistematizadas nas tabelas,
realizaram-se inferéncias a respeito das formas como foram reportadas
as duas crises por Veja, e logo elas foram comparadas.

Nesta monografia realizou-se um estudo comparativo entre as
reportagens e os padrdes jornalisticos nelas utilizados em 1992 e 2005.
As capas apresentam elementos comuns as crises, como a figura de um
delator, presente em 1992 e 2005, a batalha dos presidentes contra o
impeachment e as denlincias comprometedoras no caso do Mensaldo e
da crise de Collor.

Para atingir os objetivos propostos, utilizou-se de analise
qualitativa do discurso, com elementos da metodologia da analise do
discurso propostos por Jorge Pedro Sousa em seu livro Elementos de
teoria e pesquisa em comunica¢do (2006). Para o autor portugués, “¢
tarefa do pesquisador localizar, identificar, selecionar, recolher,
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descrever e analisar elementos de interesse para a sua pesquisa”
(SOUSA, 2006, p. 679). Durante todo o texto foram feitas também
analises comparativas, ja que as coberturas das crises, embora distantes
no tempo, foram colocadas lado a lado e comparadas.

Em um primeiro momento, apds a leitura das reportagens e
“Cartas ao Leitor”, foram separados os elementos jornalisticos, como
cartolas e titulos tanto das edi¢des da era Collor quanto da era Lula.
Logo foram feitas tabelas, que podem ser vistas nas paginas 17 e 18
deste trabalho, com distintas categorias de elementos jornalisticos e
linguisticos, conforme iam sendo identificados com frequéncia nas
matérias. Assim, dentre as 17 revistas selecionadas, foram encontradas
coincidéncias, como conselhos sobre politica ou economia que se
repetiam nos textos das duas crises. Essas coincidéncias foram
agrupadas, dando origem as anélises contidas nos capitulos 2 e 3.

Separadamente, foi feito um estudo das vozes presentes nos
textos. Quando um ator da crise foi citado frequentemente pela revista,
as frases ditas por ele ou que lhe faziam referéncia foram agrupadas.
Destas tabelas surgiram os personagens apresentados no capitulo 2,
sendo que foram selecionados aqueles que apareceram em pelo menos 2
edi¢des e que faziam referéncia direta a crise do impeachment ou do
Mensaldo. Personagens secundérios foram deixados de lado, como o
filho de Lula, mas logo foram aproveitados no capitulo 3, que fala sobre
humor, devido as caracteristicas peculiares neles encontradas.

No capitulo 2, os principais autores empregados foram Walter
Lippmann, com sua obra Opinido Publica, sendo utilizada sua teoria
sobre marco social e estereotipos, € Emiliano José, que contribuiu, com
seu livro Imprensa e Poder na compreensdao dos personagens da era
Collor e das posi¢des politico-econdmicas de Veja.

No capitulo 3, foi feito um levantamento das ilustracdes que
continham elementos de humorismo. Foram encontradas 21 ilustragdes
com a presenga do humor em 15 péginas da revista, sendo que a ampla
maioria, 19 delas, na era Lula. Apds este levantamento, foram
selecionadas algumas charges e fotomontagens para, a partir das teorias
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sobre comicidade, complementar as andlises realizadas no terceiro
capitulo do trabalho. A principal fonte da literatura sobre humor foi
Henri Bergson, com sua obra O riso, em que os mecanismos da
comicidade sdo expostos, assim como Luigi Pirandello, com o titulo
classico L'umorismo, que explica as origens da palavra humor.

Estrutura da monografia

Esta monografia esta dividida em introdugdo, trés capitulos,
conclusdes, bibliografia e apéndices. No capitulo 1 estd exposta uma
revisdo da bibliografia referente a Jornalismo, politica e Jornalismo
politico. O capitulo 2 trata dos estereodtipos de Veja, além de mostrar
personagens peculiares encontrados nos textos da revista. O capitulo 3
disserta sobre o humor nas coberturas de JVeja, em suas multiplas
inser¢des na sociedade e no Jornalismo politico.

O primeiro capitulo discute as relagdes entre Jornalismo e
democracia, diferenciando Comunicagdo politica, Jornalismo e
Jornalismo politico. O texto faz um apanhado sobre as teorias que regem
as noticias, as organizagdes jornalisticas, as fontes noticiosas e os
discursos politicos. Apresenta ainda definigdes de jogos de linguagem, e
explica como o pensamento magico influencia a sociedade
contemporanea.

O segundo capitulo traz a luz o entendimento dos estere6tipos ¢ a
maneira como aparecem nas reportagens da revista Veja. Logo, o leitor é
levado a olhar mais de perto os atores das crises e a forma singular como
a publicacdo os tratou, bem como algumas questdes éticas levantadas
pela pesquisa. Por fim, o capitulo mostra um pouco do que seria o
mundo de FVeja, cujas doutrinas econdmicas sdo expostas na forma de
um receituario.
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O terceiro ¢ ultimo capitulo trata do humor, diferenciando seus
diversos tipos, conceitua humorismo e faz uma andlise da presenga da
comicidade no Jornalismo. Diversas ilustragdes, como fotomontagens e
charges foram analisadas, complementando os textos sobre o tema.

Dentre as principais conclusdes do trabalho, destacou-se um guia
para a cobertura de crises, com personagens e situagdes previsiveis,
dentro dos esteredtipos padronizados pela publicagdo. Destacam-se
ainda as consequéncias do uso do humor, que em algumas situa¢des foi
benéfico ao texto, mas na maior parte das vezes prejudicou a
objetividade jornalistica’. Nas ultimas paginas estdo os apéndices, que
mostram imagens de capas da revista Veja usadas neste trabalho.

2 O conceito de objetividade ¢ um tema controverso, sendo uma representagdo, entre outras,
do Jornalismo ideal e tendo suas origens no positivismo dos EUA. Nas reportagens — que
se diferem de textos opinativos — ndo se permite juizo de valor (BARROS FILHO, 2008,
p. 13-15).
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Tabela 1: exemplo de analise da era Collor

FPromeira reportazem (1254 — Chegon a hora)
Cartola: nio ha

Tihale: Callor terta cortolar a debandada — & unn tibulo engracadoe que nuosira gue o presidends
penleuo conile zohie ox seus subordinados

OThe: 05 antgos abandonam o navio e o governo organiza a fiiga & plendnio na wtacio do
inpeachitert —agui ha wmna et dbra com o afund amenio de e nario, gue no casoe & o
governo Collor.

CATEGOFIAS

Corselhos O PRM virou pasira, Termerozas de zer
arrastados no line politico de Collor,
integrames do circulo de aliadoz do Planalo
woltaram a conversar sobre a sua renidincia

A djetivagties

Humorbareasio

Diefésa de ideats (verdade, liberdads, a invprensa

corno espelho do rands wal)

Fizras de lingnagem O secretifio de Comunicacbes, Mekon
Marchez an, pediu o boné

Eufarmismes

Generalizagfesiulzaentos Recém-promovido a secretario politico, o
miniztra Ricardo Fidza passa o terpo ao
telafone, a recrutar deputadas fujdes, sem
coragern para apoiar o governo diante do
eleitor que ird acompanhar a votag do pela
T, mas comn disposicdo para cair na
clandestnid ade, suminds de Brasilia por
urna semana e obrigando o adiamento da
wotagio para depais, das eleigbes
i nmici pais.,

Healogianos

Didlbgos como letor

Estmtrado testa: S50 tés pardgrafos. O teto copta como Collor pretendia se livrar dadegola,
oorvoeands depuatadaos a fiagiy, tentando atifieics pridicos e obras meios. Veja ootsiders esses atos
de Callor deplordveis. O tesrbo até mesrno aconselha Collor a 2 matar, de forma indweta pela frase
de cutro, mas esse tpo de Base deve receber tratarmerto mals adequade do jormalisime, serio hi
urma questio sirasends passada para tris.



Tabela 2: exemplo de analise da era Lula

Brdrodugio 4 reportagens
Dlatéria pio assinada

Cartola: Brasil

Tibilo: Edepois do duwner (augui hé wna epéde depergunta ou de resposta, ou sga, o guevai

acondecer depas do show et i Tt éria)

Ok & defeca do gowemo u:-:crd:raaspcn:nrasde comapriao o PT e na admindctracio federal ectd
i organimada, mas 3 dindinica da cTke & mhak forte do que se Bhsging (o gue s eria "a dinddc
da aise" ? Foovavdmende e o texcn ecplicari, & wna frase vaga guetenda deserecer a

orgamizag 3 do grvermn )

CATEGORIAS

Corseltuos

AdjetivagBes

ERIrTuor s arcastig

- Pl mas, ogusd| Ajustar inha

Drefeca de idesic (trerdade, Hherdade, o dnprenes
cotto esp el do moxdo real)

Figmwas de Inazan = enficu
|.L'l|l_lrl.'l & ape
Lir [jm.eta.ﬁ:-mj
Se arraste als
+ morbe lenta das
Arvores,
Eufernicroes
CrerweraliTa chesulzamert o
] il . Minguém pode
discordar da 1

alistica =

alis complels

e exbusliva lenlaliva
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CAPITULO 1
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1. AS ESTREITAS RELACOES ENTRE JORNALISMO E
DEMOCRACIA

O pleno exercicio da democracia no Estado moderno® de direito
pressupde a existéncia da imprensa livre. Jornalistas tém fungdo crucial
no jogo democratico ao apresentar a sociedade informagdes e propostas
para que cada cidaddo as conheca antes de decidir seu voto ou avaliar
governantes e seus tipos de governo. Habermas (1984, p. 15) aponta que
“entre os '0rgdos da esfera publica® inclui-se a imprensa, que serve para
que o publico se comunique”. As ideias e discussdes dos partidos
politicos e sua cobertura pela imprensa impactam a populagdo e
influenciam o futuro das sociedades, provocando criticas quanto a
posicao ocupada pelo Jornalismo nas democracias contemporaneas.

No Brasil desenvolveu-se um tipo de cobertura politica que se
autoproclama neutra. Nas palavras de Emiliano José¢ (1996, p. 15) “a
imprensa continua soélida na sua posi¢do de camuflar suas opgdes
politicas sobre o manto sagrado daquilo que arbitrariamente qualifica
como noticia, sob a postura olimpica de quem apenas cobres os
acontecimentos”. Essa neutralidade aparente traz consequéncias nefastas
as reportagens, permitindo-se questionar a auséncia de determinada
corrente politica ou fonte nas matérias. Para Motta (2002, p. 127), “toda
decisdo de comunicar alguma coisa é, a0 mesmo tempo, uma decisdo de
ndo comunicar outras”.

O tratamento a noticia, se ndo for equilibrado, em especial

3 Segundo Max Weber (1998, p. 92, tradug@o nossa) o Estado moderno é um agrupamento
de dominag@o que apresenta carater institucional e que procurou (com €xito) monopolizar,
nos limites de um territorio, a violéncia fisica legitima como instrumento de dominagéo e
que, tendo esse objetivo, reuniu nas méaos dos dirigentes os meios materiais de gestao.

4 Termo cunhado pelo socidlogo alemao Habermas, em 1962, sendo antes considerada como
a esfera do poder publico estatal, agora dissolvida em um foérum para onde se dirigiam as
pessoas privadas a fim de obrigar o poder publico a se legitimar perante a opinido ptblica
(HABERMAS, 1984, p. 50). A esfera publica ¢ um conceito muito criticado por excluir
diversos grupos da sociedade, restringindo-se a burguesia (MANNING, 2001, p. 4-5,
traduc@o nossa).
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quando se trata de politica, pode contribuir para desinformar a
populacdo. Vera Chaia (1995, p. 67) afirma que a imprensa desqualifica
o trabalho dos parlamentares e estes se queixam que a midia, de modo
geral, ndo abre espago para que suas propostas sejam veiculadas e
discutidas publicamente. Como parte essencial da esfera publica, o
Jornalismo ¢ também lugar de amplo debate das questdes politicas do
Estado. A democracia permite diversidade de opinides, que sao
discutidas e analisadas pelos representantes do povo. Um tipo de
publicacdo que, dizendo-se imparcial, escondesse arbitrariamente
alguma proposta politica favorecendo outras, seria nociva a qualquer
regime democratico.

Os primeiros jornais, surgidos com o desenvolvimento do
capitalismo “eram também chamados de jornais politicos, primeiro
aparecendo semanalmente, e, 14 pela metade do século XVII, ja surgiam
diariamente” (HABERMAS, 1984, p. 34). Mais tarde, vieram as
revistas, que ndo possuiam apenas informagdes, mas traziam criticas e
andlises mais aprofundadas. Assim, ¢ também hoje funcdo das revistas
semanais trazer ndo apenas noticias, mas comentarios e reportagens
mais completos e bem elaborados sobre temas politicos em questdo. Ao
contrario das reda¢des de jornal — que devido ao tempo escasso ndo
podem se dar ao luxo de pormenorizar os fatos — redatores e reporteres
de revista semanal tém, em geral, maior condicdo de pesquisar e
detalhar a esséncia dos acontecimentos ao publico, que se torna, por
18s0, mais exigente.

Veja afirma, em sua “Carta ao Leitor”, edi¢do 1236 (1992, p. 15),
famosa pela emblematica foto de Pedro Collor na capa, que “a missao
da imprensa ¢ buscar a verdade, apurando os fatos com rigor [...] para
debaté-los e, nas instituicdes cabiveis, se tomar providéncias”. A revista
ressalta seu papel no regime democratico, que ndo € condenar, mas criar
debates. Veja cita, na edigao 1240 (1992, p. 15), na mesma segdo, as
institui¢des, além do Congresso, que estdo “se mexendo para buscar a
verdade. A Policia Federal, o Ministério Publico, a Procuradoria Geral
da Reptiblica e a Receita Federal estdo a cata de indicios e provas”,
finalizando com a assertiva: “o Brasil tem institui¢des capazes de dar
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conta dessa tarefa”. A tarefa, no caso, era investigar as denuncias contra
o entdo presidente Collor. Como se v¢€, € preocupacdo de Veja que suas
dentincias sejam levadas a sério pelos 6rgéos do governo.

Os desentendimentos entre politicos € o Jornalismo vém desde os
primordios desta relagdo, muitas vezes, ocorrendo ameagas de ambos 0s
lados: ha governos querendo amordagar jornais, e¢ ha jornalistas
tendenciosos na hora de tratar de certos partidos. Veja retrata esse
confronto na “Carta ao Leitor” da edi¢cdo 1907 (2005, p. 7), intitulada
“Nem golpe nem conspiracdo”, com o delator do Mensaldo, o entdo
deputado pelo PTB Roberto Jefferson, na capa. “A crise politica
deflagrada pelas revelagdes foi interpretada pelo ministro Aldo Rebelo
como uma tentativa da 'direita de desestabilizar governos
democraticamente eleitos'. Ainda mais dramatico, o senador petista
Aloizio Mercadante falou em uma 'conspiragdo das elites contra o
governo operario”. A Carta segue com a revista reafirmando sua
isencdo: “VEJA reafirma aqui que ndo escolhe suas reportagens
investigativas com base em preferéncias partidarias”.

O jornalista que faz a cobertura de politica ndo deve ser
confundido com o politico, mas em muitos aspectos as duas profissdes
se parecem. O socidlogo alemdo Max Weber “foi apenas um dos
primeiros a apontar que as profissdes de jornalista e politico sobrepdem-
se” (TUNSTALL, 1970, p.24, tradu¢do nossa) °. Weber compara o
jornalista com um politico profissional. O politico profissional pode
viver para a politica e/ou da politica (WEBER, 1998, p. 96). Aquele que
vive para a politica ja possui recursos para tal, ja& quem precisa ganhar
dinheiro com a politica vive dela. No caso dos jornalistas politicos, eles
vivem da politica, e sdo requisitados também para escrever em jornais
partidarios e mesmo participar de discussdes e compor quadros de um
eventual governo. Weber (1998, p.118) aponta que foi dentro do partido
social-democrata que pela primeira vez jornalistas chegaram a postos
diretivos desse tipo de associagdo na Europa. No entanto, o jornalista
atual tem sua influéncia politica reduzida, dando lugar aos grandes

5 “Max Weber was merely one of the first to point out that the occupations of journalist and
politicians overlapped”.
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bardes da imprensa que recrutam funcionarios para atacar adversarios e
influir politicamente.

Politicos e jornalistas tratam com ambivaléncia altos postos de
governo, ONGs (Organizagdes ndo governamentais) e sindicatos,
usando seu tempo para influenciar ou controlar estas organizagdes.
Weber (1998, p. 118) aponta que “o publico recorda a obra jornalistica
irresponsavel por causa de suas funestas consequéncias”. Assim, o
mesmo publico que lamenta o politico corrupto, generalizando a ma
indole a todos os politicos, acaba por considerar a imprensa, nas
palavras de Weber “como uma mescla de desprezo e lamentavel
covardia”(1998, p. 118).

Tanto politicos como jornalistas sdo generalistas, e ndo
especialistas. Mesmo no caso dos setoristas, sua especializagdo ¢ muito
ampla, dispondo de pouco tempo para se aprofundar nos estudos de sua
area (TUNSTALL, 1970, p. 24). Os jornalistas enfatizam o generalismo
tendo em vista a audiéncia de massa, que ndo entenderia especialistas
com linguagem rebuscada, mas sim o reporter, que possui conhecimento
e linguajar mais compreensiveis. Jornalistas possuem maior acesso a
informacdes gerais e atualizadas do Congresso do que os proprios
politicos. Afinal, o jornalista trabalha até mesmo quando o Congresso
estd em recesso e, ao cobrir pautas, desvenda fatos que, muitas vezes, sO
chegardo ao conhecimento de lideres de partido no futuro, pela
imprensa.

Assim, o mundo da politica fica sabendo de seu préprio mundo,
em boa medida, através do Jornalismo. Por isso o jornalista politico é
tdo importante, ja que apresenta as demandas da sociedade aos politicos
e as ideias dos politicos a sociedade. Quando essa fun¢do da imprensa ¢é
atacada, seja por um governo autoritario, seja por algum tipo de crise
interna, ocorrem obstrugdes ao fluxo de informagdo entre eleitores,
governo ¢ partidos, o que acaba por atrofiar a democracia. Luhmann
(2006, p. 42-43) aponta a comunica¢do como algo improvavel de
acontecer. Mas mesmo que o autor mostre obstdculos a comunicagio —
isolamento e individualizacdo da consciéncia, dispersdo da atencdo e as
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incertezas a respeito da aceitagdo da mensagem por parte do receptor —
ndo se pode viver sem ela, devendo o jornalista superar essas trés
barreiras a fim de que uma melhor compreensdo dos relatos torne-se
possivel.

1.1 COMUNICACAO POLITICA, JORNALISMO E
MARKETING POLITICO

Segundo Morato (1997, p. 32), “pretendeu-se ver na
comunicacdo politica um recurso para fazer possivel o didlogo entre
governantes e governados”. Entretanto, muitas vezes a comunicacdo
politica pode ter seu uso direcionado para obstruir o didlogo, ao invés de
facilita-lo. Sem a comunicagao politica, o politico ndo conseguiria votos,
seria desconhecido pela populacio. A comunicagdo modifica a
percepcdo, e funda a realidade politica como tal nas sociedades
contemporaneas.

Nao se deve confundir, no entanto, comunicagdo politica com
Jornalismo politico. A comunicag@o politica € uma area interdisciplinar
das Ciéncias Sociais. As pesquisas nessa area dao énfase em sondagens
eleitorais e debates politicos. Também se preocupam com estudos sobre
recepcdo ¢ efeitos da mensagem, buscando compreender o
processamento da informag@o politica por parte dos cidaddos e a
influéncia dos meios de comunicac¢do na formacgdo da opinido publica e
no comportamento politico dos eleitores (CHAIA, 2004, p. 9).

O Jornalismo politico pode ser descrito como um mercado em
que se fornece ou se recebe informagdes. Tunstall (1970, p. 43) aponta
que as fontes politicas precisam dos jornalistas, € os jornalistas precisam
dessas fontes. E — ou ao menos deveria ser — um mercado ndo-
econdmico, em que as fontes se valem do Jornalismo para expor suas
demandas, e o jornalista se vale de fontes para relatar novas historias.
Aqui nd3o se considera o envolvimento de dinheiro em troca de
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informagdes, embora isso também possa ocorrer.

Vera Chaia (2004, p. 13), afirma que “para que a politica se
realize nas sociedades contemporaneas, ¢ necessario que esta se torne
publica, pois os acontecimentos politicos devem passar pelo impacto da
midia”. A politica deve se adequar as regras da imprensa, sustenta,
tornando-se dependente dos meios de comunicacao.

Emiliano José aponta que no Brasil ¢ um diferencial o fato de
revistas semanais formarem opinido. O autor cita que, nos EUA, as
publicacdes Times e Newsweek ndo sdo formadoras de opinido, ja que os
estadunidenses sdo mais influenciados pelos jornais e pela TV. Ao
contrario, Veja “dirige-se a politicos, intelectuais, governantes, parcelas
que formam opinido” (JOSE, 1996, p. 55). Além dos jornais, aqui
também as revistas pautam as coberturas da TV, incluindo as de cunho
politico. A importancia de pautar as televisdes vem do fraco habito de
leitura do brasileiro, que prefere assistir aos telejornais a leitura, sendo
estes que efetivamente levaram os casos do impeachment e do Mensalao
a populagao.

No estagio atual do capitalismo, pode-se considerar o politico
como uma mercadoria. Para os profissionais do marketing, o candidato a
um cargo politico deve respeitar todas as etapas que envolvem a venda
de um produto: desde a criagdo de uma plataforma politica até a
“embalagem”, ou melhor, a conduta politica, a forma de se vestir e de se
expressar (CHAIA, 2004, p. 14). Atualmente, ha a substituicdo dos
debates por pesquisas de opinido, bem como o “apagamento” dos
partidos politicos, através do fortalecimento da imagem do candidato,
independente de sua posicao politica. A evolucdo da representatividade
publica estd ligada a atributos da pessoa: insignia, como emblemas,
armas; habitos, como vestimentas, penteado; gestos, ou seja, forma de
saudar, comportamentos; retorica, ou forma de falar, discurso estilizado
em geral (HABERMAS, 1984, p. 20). E comum aos politicos usar
roupas e assessorios de acordo com o ambiente politico.

E importante salientar algumas diferencas entre Jornalismo e
propaganda; se o jornalista vive para descobrir brechas do poder, “o
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discurso da propaganda nédo tem a pretensdao de desvendar os bastidores
das relagdes sociais porque opera um outro nivel, da acdo pragmatica,
explorando a0 maximo as técnicas de argumentagdo a fim de assegurar a
cumplicidade da audiéncia com o projeto do orador” (MACHADO,
1994, p. 54). Se o Jornalismo se importa com a verdade, a propaganda
politica, assim como a retorica, ndo necessariamente se interessa pela
veracidade dos fatos. Perelman lembra que “a publicidade e a
propaganda se preocupam em prender o interesse de um publico
indiferente”(1996. p. 20). Para assegurar a aten¢do do eleitor, a
propaganda politica se vale de slogans. O Jornalismo de Veja criou uma
espécie de slogan para Collor ao sustenta a imagem do “cagador de
marajas” em suas reportagens sobre o entdo candidato a presidente
Fernando Collor de Mello.

1.1.1 Os jornalistas politicos

Os jornalistas que cobrem a politica ndo se atém apenas em
descrever os fatos, mas opinam e fazem interpreta¢des. Para Vera Chaia
(2004, p. 30), no Jornalismo interpretativo, “o jornalista ¢ um analista e
constr6i a matéria segundo suas escolhas pessoais”. Assim, a
democracia ¢é fortalecida pelos comentarios dos jornalistas, que podem
auxiliar o leitor, ainda que este venha a discordar da visdo apresentada.

No Jornalismo politico, segundo Tunstall (1970, p. 4-5, traducdo
nossa), pode-se observar trés tipos de profissionais: o “Repoérter de
Debates™, caracterizado por fazer um relato detalhado dos discursos
proferidos pelos politicos (hoje pouco comum); os Sketch Writers, ou
cronistas, que fazem um resumo parcial dos discursos politicos (ainda
presente em alguns jornais); e os Lobby correspondents, ou setoristas,
que vém na esteira de uma sociedade que da menos importincia a
longos discursos ou debates. Para esses jornalistas, os debates tornaram-

6  “Reporter of debates”.
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se menos importantes, enquanto partidos e gabinetes recebem maior
atengdo. Assim, especializaram-se em fazer uma cobertura mais
dindmica da politica, incluindo o que ocorre nos bastidores.

Tunstall (1970, p.23, tradu¢do nossa) afirma que “na Gra
Bretanha ha severas restrigdes legais formais a imprensa™. Por
exemplo: Libel Law ou Lei de Difamagdo, Official Secrets Act ou Atos
Oficiais Secretos, Contempt of Court ou Desacato a Corte,
Parliamentary Privilege ou privilégio dos parlamentares. O autor aponta
que ndo esta claro, porém, até que ponto estas restricdes funcionam.

No Brasil muitas vezes a lei se coloca contraria a divulgagdo de
fatos politicos, geralmente pelas mios do Judiciario influenciado por
interesses politicos. No site do Estaddo ha uma pagina especial sobre os
quase dois anos de censura imposta ao jornal, que estd proibido de
divulgar informagoes a respeito de Fernando Sarney, filho do presidente
do Senado José Sarney. O site resume o fato: “Mordaga judicial foi
decretada em 31 de julho de 2009, a pedido do empresario Fernando
Sarney”. O jornal O Estado de S. Paulo, bem como seu portal na
internet ndo podem publicar reportagens sobre a Operagdo Faktor (caso
descumpra, pagara uma multa de R$ 150 mil por matéria). As denuincias
envolviam casos de nepotismo através de atos secretos comandados pela
familia Sarney.

Além de confrontar com decisdes judiciais, os jornalistas
brasileiros sofrem com os baixos salarios pagos pela imprensa, surgindo
uma questdo ética levantada por Isabel Travancas, em seu livio O
mundo dos jornalistas, de que € comum os jornalistas daqui terem dois
empregos, um deles publico. O trabalho de assessoria de imprensa,
restrito em alguns paises como Portugal, é um nicho explorado no Pais
principalmente por jovens jornalistas em busca de salarios maiores.
Travancas (1992, p. 32) relaciona as principais doengas entre 0s
jornalistas: “ulceras, cardiopatias e outras ligadas ao consumo de
alcool”. A autora explica que que, além dos salarios, “o fascinio pela
profissdo leva o profissional a exceder seus limites.” (1992, p. 33),

7  “in Britain there are severe formal legal restraints.”



34

fazendo com que aceite jornadas duplas de trabalho.

Travancas afirma que na profissdo de jornalista, assim como na
de médico, hd necessidade de adesdo ao trabalho, de forma que as
relagdes sociais sdo perturbadas pela rotina da redagdo, que lembra os
plantdes dos médicos. “O jornalista, assim como os médicos, ndo ¢ dono
de seu proprio tempo” (TRAVANCAS, 1992, p.33).

Quando jornalistas politicos conseguem alguma reportagem
exclusiva, continuam a trabalhar mesmo apds a meia-noite. A longa
jornada de trabalho ocorre em uma atmosfera de ativa competicao,
intensos rumores e frequente movimentagao politica. Isabel Travancas
(1992, p. 23) lembra que em uma redagdo hd uma enorme sala bem
iluminada e persianas “que ndo permitem a entrada de luz, fazendo com
que os que nela trabalham percam a nogdo de tempo”. Assim, em um
ambiente estressante, sobra pouco tempo para refletir sobre a profissao e
sobre temas politicos, contrariando a recomendagdo de Lippman (2008,
p. 76) de que “cada homem cujo negocio € pensar precisa em parte do
dia criar para si um reservatorio de siléncio”.

O pagamento dos Lobby correspondents na Inglaterra é alto
quando comparado com outros jornalistas (TUNSTALL, 1970, p. 71).
No entanto, esse pagamento ndo significa garantia de alta posi¢ao dentro
da empresa. Na Inglaterra, um jornalista pode possuir status elevado na
empresa, mas isso depende de seu desempenho e de outros fatores,
embora este fato ndo seja comum. Existe muita competi¢io no mundo
dos jornalistas, por exemplo, pela exclusividade da noticia, e também
entre os mais jovens e os veteranos. “O (jornalista) veterano esta mais
preocupado com dinheiro, ndo com a notoriedade” (TRAVANCAS,
1992, p. 61). Mas, apesar de serem competidores, ha coleguismo na
profissdo, e muitas vezes torna-se um bom negdcio o intercambio de
informagdes, em uma relagdo de cooperagao.

Traquina (2004, p. 105) aponta que uma das conquistas mais
importantes da profissdo de jornalista foi o reconhecimento do sigilo
profissional, que coloca a relagdo entre o jornalista e a fonte num nivel
tao privilegiado como a relagdo entre o médico e o paciente. Atualmente
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ha o problema do fim da Lei de Imprensa®, que deixou um vécuo
juridico em questdes como essa, uma vez que sem a obrigatoriedade do
diploma, qualquer pessoa — desde que solicitasse uma carteira de
jornalista — poderia gozar de tal beneficio para acobertar uma
informagao.

Bernardo Kucinski, em artigo publicado no Observatorio da
Imprensa (2008) atenta também para o fato de que sem a Lei de
Imprensa os jornalistas ficaram ainda mais vulneraveis do ponto de vista
juridico, uma vez que esta garantia direitos de defesa ao jornalista,
inclusive defesa prévia, que evita julgamento. O autor acusa a imprensa
brasileira de fazer o chamado Jornalismo de campanha — quando
veiculos apoiam seguidamente um tema ou atacam alguém sem motivo
para tal — para que o Supremo derrubasse essa lei. Emiliano José, em sua
recente obra Jornalismo de campanha e a constitui¢do de 1988 enfatiza
que durante a Constituinte de 1988, os meios de comunicagdo
aproveitaram o momento para tentar implementar uma agenda
econdmica liberal através de apoio a lobbies empresariais. Para o autor,
os meios de comunicagdo no Brasil podem ser considerados atores
politicos (JOSE, 2010, p. 162).

1.1.2 Discursos politicos

Perelman (1996, p. 19) afirma, citando Aristoteles, que nem
sempre ¢ louvavel querer persuadir alguém. Para o filésofo grego, o
perigo de se discutir com certas pessoas € que, com elas, se perde a
qualidade de sua propria argumentagdo. Desta forma, a argumentacao
pressupde um publico digno de ser convencido € um emissor que 0s
deseje persuadir. No caso da politica, sdo os eleitores o alvo dos
oradores. Afinal, ndo existiria politica se ndo houvesse eleitores, nem

8 Kucinski aponta que o motivo para os 6rgdos de imprensa atacarem essa lei foi devido a
investidas da Igreja Universal contra o jornal Folha de S. Paulo (2008).
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politicos sem publico ouvinte, sendo que o discurso politico é essencial
a democracia.

O debate de ideias ¢ vital para uma sociedade com multiplas
necessidades, e sdo, no caso do Brasil, os representantes do povo, no
Congresso ¢ no Senado que deveriam defender os interesses da
populag@o. O caminho para um politico chegar ao posto representativo
deve passar pela peneira das urnas; necessita, para isso, convencer seus
eleitores de ser o melhor, o mais adequado e com melhores qualidades
do que seus adversarios. Para isso, vale-se dos palanques e da midia, que
veiculam seus slogans e frases nas propagandas obrigatdorias e
entrevistas.

Os discursos politicos tendem a tratar de temas que podem ser
vistos como desnecessarios, ou a0 menos nao evidentes. O campo da
argumentagdo ndo ¢ ilimitado, estd circunscrito ao que ¢ verossimil,
plausivel e/ou previsivel. Segundo Perelman (1996, p. 16), “toda
argumentacgdo visa a ades@o dos espiritos e, por isso mesmo, pressupoe a
existéncia de um contato intelectual”. Os discursos politicos, entretanto,
tém a tendéncia de se distanciar da verdade, ja que a natureza da retdrica
se opde a evidéncia, que seria pressuposto para a defini¢do cientifica de
verdade.

Deve-se ter em conta o auditério durante uma argumentagao.
Esse auditorio, porém, ndo esta limitado ao pensamento comum de um
politico falando em praga publica para o povo. Entende-se como
auditorio os receptores das mensagens formuladas pelo orador. Segundo
Perelman (1996, p 21) “quem concede uma entrevista a um jornalista
considera que seu auditdrio € constituido mais pelos leitores do jornal do
que pela pessoa que estd a sua frente”. Assim, os leitores habituais sdo
um tipo de auditdrio, e os politicos sabem disso. Veja, quando concede
voz a determinada fonte em detrimento de outra, nas chamadas paginas
amarelas, faz a0 mesmo tempo um enquadramento’ do tema em questdo

9  Enquadramento ¢ um conceito de Ervaning Goffman com base na Sociologia e aplicado
estudos da comunicacdo, se referindo as propriedades construtivas das representagdes
jornalisticas. Incluem principios de selegdo, énfase e exclusdo daquilo que seria o mais
importante (LEAL, p. 3-4).
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aos leitores, que ¢ a visdo do entrevistado.

Na entrevista com Pedro Collor, as acusagdes eram tdo sérias que
a revista relutou em publica-las. Na edigdo 1236 de Veja (1992, p. 15), a
“Carta ao Leitor” afirma que “as dentncias s@o graves [...]. Por mais
que se lamente a dor pessoal e familiar, o depoimento do irmao do
presidente ndo pode ser ignorado.” Emiliano José (1996, p. 55) afirma
que era “evidente que a pauta ja existia de hd muito [...], s6 ndo existia
interesse em ir fundo, investigar o que estava ocorrendo e tornar publico
o que se dizia na intimidade.” Emiliano se refere a um trecho da revista
afirmando que “ndo ha roda de politicos e empresarios que ndo comente
exemplos de como, com o beneplacito do presidente, Paulo César Farias
transita pelos meandros do governo, nomeando altos funcionérios do
Estado e, através dele, fechando toda sorte de negocios.” (JOSE, 1996,
p. 55) A questdo €: se todos sabiam, por que a imprensa demorou tanto a
ir atras? Possivelmente, foi por conhecer as consequéncias e o alcance
das denuncias, ou pela proximidade e cumplicidade com o poder.

A retorica se beneficia da psicologia, j4 que para agradar a
publicos heterogéneos, os politicos tém de recorrer a atrativos que
agradem o maximo de eleitores possivel. Assim, politicos usam mais
motivos afetivos do que racionais em suas campanhas. Por razdes
psicologicas, a palavra impressa ndo pode competir com a palavra
falada.

Os oradores fazem uso de linguagem figurativa e de aforismos,
ou seja, pronunciam sentengas breves, com elevado contetido moral. A
parabola ¢ um exemplo de linguagem figurativa muito usada por
oradores para convencer suas plateias (MORATO, 1997, p. 56). O autor
completa dizendo que esse tipo de jogo de linguagem visa bloquear o
pensamento critico dos ouvintes. Um exemplo contemporaneo sdo os
discursos de Lula, recheados com comentarios futebolisticos, que o
aproximam do gosto popular. Ali Kamel (2009, p. 342), em sua obra
Diciondrio Lula cita, na letra “F” que o esporte ¢ visto por Lula como
democratico, um setor de potencial importincia para a Economia,
importante para as relagdes diplomaticas. Uma das frases Lula faz uma
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analogia entre futebol e Rela¢des Internacionais:

Nos temos que ter coragem de brigar pelos nossos interesses sem
imaginar que, pela nossa pobreza, alguém vai ter dé de nos e vai fazer
concessdo. No jogo internacional ndo ¢ assim, nem no futebol ¢ assim,
cada jogador que entra em campo entra para ganhar e joga pesado, sendo
ndo ganha (KAMEL, 2009, p. 343) '

1.2 O PUBLICO E AS NOTICIAS

O jornalista ndo pode ser entendido apenas como um “guardido
de portas” que controla o fluxo da informagdo, ou gatekeeper', ao
escrever as noticias, pois possui preferéncias pessoais proprias. Tunstall
(1970, p. 12, traducdo nossa) afirma que o “jornalista também procura a
noticia de ativamente — por exemplo, através de perguntas a politicos™".
Deve-se ainda, mencionar que a pressao do deadline ou fechamento da
edicdo e das rotinas da empresa fazem com que seja prejudicada a
fungdo de gatekeeper, que depende significativamente da disposi¢do do
jornalista Para Manning (2001, p 51, tradug@o nossa):

“pressdes  organizacionais e  tecnologicas
determinantes foram acrescentadas aos tragos
psicologicos de editores de noticia numa lista
crescente [...] de razdes por que representacdes da
realidade pela midia sdo distor¢des imperfeitas ao
invés de reflexdes perfeitas da realidade”"”

10 Trecho de discurso proferido por Lula em Havana, Cuba, em um encontro com estudantes
brasileiros (KAMEL, 2009, p. 343).

11 Conceito de D.M. White (1950); nessa teoria, o processo de produgdo da informagdo é
concebido como uma série de escolhas onde o fluxo de noticias tem que passar por diversos
gates, isto ¢, “portdes” que ndo sdo mais do que areas de decisdo em relagdo as quais o
jornalista, isto € o gatekeeper, tem que decidir se vai escolher essa noticia ou ndo, se passa ou
ndo pelo “portdo” (TRAQUINA, 2004, p. 149-150).

12 “journalist also actively seeks the news — for instance by direct questioning of politicians”.
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O jornalista é, portanto, ativo no processo de formagdo das
noticias, afinal, sua interacdo pessoal com as fontes noticiosas influencia
o que deve ou ndo ser publicado. Na atual era da internet, pode-se
entender o leitor online também como ativo no processo de gate-
keeping, ja que o internauta pode comentar, enviar noticia lidas por e-
mail ou posta-las em seu blogue, ajudando a definir a importancia e
relevancia das noticias.

Sites como Folha.com apresentam rankings obtido através da
quantidades de acessos a determinadas noticias ou votacdes dos leitores
que escolhem os temas favoritos, avaliando as matérias. Uma pesquisa
realizada nos EUA, China e Brasil mostrou que a preferéncia por
eventos que rompam com o comum ainda sdo os favoritos do publico.
Segundo Shoemaker (2010, p. 72), “uma dimensdo foi consistentemente
observada em quase todos os itens de noticias populares: os leitores
estdo interessados no esquisito e incomum, eventos imprevisiveis, que
assustam”. Ou seja, neste caso de noticias populares os leitores se
parecem aos jornalistas, ambos agora considerados participantes do
gate-keeping.

Vera Chaia (2004, p. 11-12) aponta a importancia do agenda-
setting'* para a compreensdo dos processos da comunicagdo entre a
midia e o publico, ocorrendo em quatro fases:

1) Fase de focalizagdo: a midia coloca em primeiro plano um
acontecimento, uma a¢do, um grupo, uma personalidade.

2) Fase do framing: o objeto anteriormente focalizado possui um

13 “organisational pressures and technological determinants were added to the psychological
traits of news editors, in a growing list [...], of reasons why news media representations of
reality were imperfect distortions rather than perfect reflections of reality.”

14 Conceito de Shaw, a hipotese do agenda-setting leva em conta que “em consequéncia da
acao dos jornais, da televisdo e dos outros meios de informagao, o publico sabe ou ignora,
presta atencdo ou descura, realca ou negligencia elementos especificos dos cenarios
publicos. As pessoas tém tendéncia para incluir ou excluir dos seus proprios
conhecimentos aquilo que os mass media incluem ou excluem do seu proprio contetido.
Além disso, o publico tende a atribuir aquilo que esse contetdo inclui uma importancia
que reflete de perto a énfase atribuida pelos mass media aos acontecimentos, aos
problemas, as pessoas” (SHAW apud CHAIA, 2004, p. 10).
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determinado enquadramento e deve ser analisado a partir de um
quadro interpretativo.

3) Fase em que a midia associa acontecimentos a uma vivéncia
constante: o objeto se torna parte de um panorama social e
politico reconhecido.

4) Fase em que o tema adquire peso e individuos se tornam seus
porta-vozes: o publico passa a pedir mais informagdes sobre o
fato a midia, passando a comandar a atengdo sobre o fato.

Assim como no caso do gatekeeper, essa abordagem do agenda-
setting vem sendo revista, pois segundo ela a midia estabeleceria o que
se deve pensar, envolvendo uma constru¢do social da realidade,
definindo-se como pensar, com a incorporagdo da nogdo de
enquadramento. Hoje ha varios modelos de agenda-setting, como por
exemplo, o modelo bottom up, que considera que a midia exerce um
papel de comunicacdo entre politicos e publico e, nesse sentido, ndo
seria formadora de opinido. Atualmente ha a compreensio da
sobreposicdo de agendas, dependendo do modelo democratico que
prevalece em determinado pais ou local. O modelo relativo a
democracias representativas pressupde um inter-relacionamento entre
diferentes agendas advindas da arena politica, do mundo real, da arena
publica e da agenda da midia.

No modelo top-down de agenda-setting a politica definiria a
agenda da midia que, por sua fez, influenciaria a agenda publica. A elite
politica determinaria o agendamento dos temas que seriam tratados,
cabendo a midia apenas reproduzir essa agenda. Nesse caso, haveria a
predominéncia de uma elite politica na sociedade.

No modelo mediacracy a midia teria um papel crucial e central e
influenciaria diretamente a agenda politica e a publica. Nesse caso
haveria a predominancia da midia na sociedade.

Maxwell McCombs (2004, p. 143, tradugdo nossa) aponta que
“um modelo horizontal de agenda-setting poderia ser uma simples diade
fundamentada em duas agendas — como as comparagdes entre midia
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tradicional e agenda publica — ou analises mais complexas através da

915

sobreposicdo de multiplas agendas™" .

Para Tunstall (1970, p. 13-14), jornalistas como setoristas

desempenham cinco fungdes:

1)

2)

3)

4)

5)

Map-making ou mapeamento: o jornalista mapeia ou faz um
recorte do mundo externo, devido a limitagdo de espago no
jornal;

Classificagdo: ou seja, a escolha da ordem de importancia das
noticias. Jorge Pedro Sousa (2004, p. 214) aponta, por exemplo,
a importancia dada nos jornais portugueses a um golpe de
estado em Sdo Tomé e Principe em que a proximidade entre
Portugal ¢ Sdo Tomé e a surpresa do golpe relevaram a
cobertura entre a informagdo internacional, mesmo com a
influéncia de varios temas internacionais considerados
“quentes”;

Focalizagdo: ao enfatizar eventos reportados em velocidade,
como crises, contribuindo no processo de defini¢do do que seria
essa crise e sua importancia;

Resumir: o jornalista faz um resumo do material disponivel, por
exemplo, discursos politicos; ja que as pessoas ndo tém tempo
de ler longos discursos todos os dias, preferem esses resumos.
Um exemplo € o Financial Times, lido por executivos que
poderiam ter acesso a relatorios completos sobre economia, mas
preferem ler o jornal e se atualizar sobre o que ocorre no mundo
dos negocios mais rapidamente;

Participacdo direta: ocorre quando os jornalistas sugerem
questdes e problemas aos parlamentares, pedindo diretamente a
opinido dos politicos sobre o tema, participando, assim,
diretamente do processo.

15 “A horizontal model of agenda-setting might be a simple dyad grounded in two agendas —
such as the traditional media and public agenda comparisons — or a more complex analysis
linking a sequence of multiples agendas.”
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1.2.1 Fontes

Para Lage (2001, p. 57), o resultado de uma consulta a fonte
depende da intengao que essa fonte atribui ao repdrter. Se avaliar que o
reporter ¢ uma ameaga, sera parcimoniosa nas respostas, se v€é na
conversa uma oportunidade de defender seus direitos, enfatizara
reivindicagdes e reclamacgdes. Os politicos procuram as fontes para
apresentar projetos, mas também para atacar seus adversarios. Ha
diversos grupos que disputam a atenc¢do dos reporteres politicos.

A vitalidade da esfera publica depende da interagdo entre diversos
grupos politicos e organizagdes, que apresentam seus argumentos na
midia. Determinadas organizagdes sdo procuradas por grupos de
ambientalistas, outras por sindicatos. Muitas vezes, iSso ocorre por causa
de uma agenda muito rigida definida pelo proprietario da organizagao,
que acaba por eliminar certos grupos das coberturas de seu veiculo de
comunicagdo.

Esses grupos possuem diversos objetivos ao buscar a imprensa,
por exemplo, desfrutar de uma expectativa realista de que ministros do
governo incluirdo suas demandas em agendas politicas oficiais. Através
do apelo a opinido publica via midia, pode-se assegurar a atengdo dos
politicos em favor de causas sensiveis as demandas dos eleitores.
Organizagdes e grupos sociais que buscam acesso seguro a midia terdo
maior sucesso ao conhecerem os ritmos da imprensa e os valores de
selecdo de noticias (MANNING, 2001, p. 67).

A informagdo passada por uma fonte deve ser apurada.
Vendedores, pregadores e militantes politicos s@o treinados para estar
convencidos daquilo que dizem e, portanto, para se mostrarem
convincentes (LAGE, 2001, p. 59). Na sociedade atual a informacao
possui viés estratégico, e embora seu controle por parte do estado ndo
seja desejado, existem diversos obstaculos pelos quais um relato passa
antes de chegar ao conhecimento do publico de uma organizagdo
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jornalistica.

As inter-relagdes entre bardes da imprensa, caciques politicos e
jornalistas exercem um significante grau de controle sobre os fluxos de
informagdao que sustentam o Jornalismo. Paul Manning (2001, p. 107,
traducdo nossa) chama as elites politicas de atores, afirmando que “nds
podemos diferenciar dois tipos de agdo instrumental: a promocional ¢ a
restritiva'®. A promocional se refere ao uso do marketing pela elite
politica, que usa também relagdes publicas e técnicas de aconselhamento
para conseguir seus fins, investindo elevados recursos financeiros e
muito esfor¢o politico a fim de tentar dirigir os fluxos de informacao,
manejando suas redes de contatos formais e informais. Outras elites
politicas usam a acdo restritiva, como recorrer a Justica ou aplicar
censura formal. No Brasil ¢ comum a utilizagdo dessas restrigoes,
exemplificado pelo ja citado caso da censura imposta ao jornal O
Estado de S. Paulo pela Justica a pedido da familia Sarney.

1.2.2 Organizacdes jornalisticas

Com a evolugdo do capitalismo, surgiram empresas que viviam
da venda de noticias através de jornais, revistas, e hoje através da
internet, em que sdo fornecidas opgdes para visualizagdo completa de
jornais online a assinantes. Existe uma tendéncia do desenvolvimento da
imprensa se dar de uma forma previsivel nos paises capitalistas.
Segundo Traquina (2004, p. 61), ocorre “a expansdo da imprensa, sua
crescente comercializagdo, um nimero crescente de pessoas que ganham
a sua vida trabalhando nos jornais, uma crescente divisdo do trabalho no
Jornalismo, com uma crescente especializa¢do na profissdo emergente”.
Atualmente a divisdo do trabalho ¢ extrema, com a separagdo dos
departamentos comercial e editorial das publicagdes. O departamento

16 “We can distinguish two kinds of instrumental action, the promotional and the restrictive
(MANNING, 1994, p. 76)”.
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editorial das organizac¢des jornalisticas ¢ caracterizado por no ter rotina
definida. Como podem surgir elementos de ultima hora, conta muito
nesse tipo de trabalho a experiéncia do jornalista, seus contatos pessoais
e sua intuigdo. O jornalista deve administrar bem seu tempo, que ¢
escasso, na hora de escrever as noticias.

Emiliano José mostra como ocorreu a acumulagdo de capital
pelas empresas jornalisticas no pais, vinculada a manutencdo de uma
politica que defendia os interesses do Estado, especialmente a chamada
grande midia:

Os meios de comunica¢do de massa
transformaram-se, no pos-64, em area de
acumulagdo intensiva de capital. (0]
desenvolvimento acelerado desses meios vincula-
se intimamente ao também acelerado processo de
expansdo do capitalismo monopolista do Brasil. O
especifico crescimento e expansdo dos meios de
comunicagdo as vezes vio a frente do crescimento
do restante da economia, pelo menos no que se
refere 4 renovagio tecnologica (JOSE, 1996, p.
22)

Um dos grandes dilemas da midia ¢ sua relagdo com governos,
pois dependem deles para as concessdes, no caso dos meios de
radiodifusdo, e ao mesmo tempo tém a obrigacdo de denunciar
irregularidades. Cientistas sociais t€m muitas sugestdes para classificar
0s objetivos das organizagdes jornalisticas. Tunstall (1970, p. 11) cita
um exemplo: “objetivo de circula¢do”, presente em editorias que cobrem
esporte ou criminalidade; “objetivos publicitarios”, presente em
editorias que tratam de temas como mundo fashion, carros; “objetivos
ndo-econdmicos ou de prestigio”, presente em editorias de noticias que
cobrem outras partes do mundo: para manter um correspondente em
outro canto do planeta ha um custo muito alto em relagdo a obter
informacdes das agéncias de noticias. Empresas jornalisticas juntam
objetivos econdmicos, de negocios e jornalisticos, assim sendo tratadas
como empresas que misturam objetivos, especialmente de circulagdo e
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nao-econdmicos.

Isabel Travancas (1992, p. 18-19) lembra que o objetivo do
primeiro jornal brasileiro, o Correio Brasiliense, fundado em Londres,
era “vencer a censura prévia e tratar de temas politicos”. Um dos
grandes problemas enfrentados pelas empresas jornalisticas ¢ sua
independéncia financeira em relagdo a governos bem como as relagdes
de poder interna e externamente. Segundo Manning (2001, p. 82,
traducdo nossa), € possivel entender as relagdes de poder que organizam
a produgdo de noticias em duas dimensdes: a instrumental e a
estrutural'’. A anélise do poder instrumental, ou poder em agdo, é focada
sobre as formas que proprietarios, atuando individualmente ou
coletivamente, usam para persuadir ou coagir outros a concordar com
seus desejos ou com suas demandas. A analise estrutural examina os
limites de escolha e pressdo sobre os tomadores de decisdo, podendo ser
focada nas limitagdes a que os proprietarios das corporagdes estdo
sujeitos, devido & dindmica da industria da midia e da propria economia
capitalista.

Atualmente, ha uma migragdo dos leitores para a internet, € o
papel da avaliagdo pela audiéncia deve também ser levado em conta
pelas empresas de noticias. Para Shoemaker (2010, p. 65), “a capacidade
interativa da midia de massa baseada na internet d4 para a audiéncia um
papel muito mais significativo na avaliagdo dos itens de noticia
apresentados a ela do que o papel que ela tinha anteriormente.” O
feedback dos internautas € um dos elementos que definira as empresas
jornalisticas que obterdo maior sucesso na era da internet.

1.3 JOGOS DE LINGUAGEM

17 “Graham Murdock (1982) suggested [...] it is possible to understand the relations of
power which organise the production of news in terms of two dimension: the instrumental
and the structural”
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Jogos de linguagem sdo os usos distintos que fazemos das
palavras “para fazer descri¢des, prescri¢des, narrar, intervir, traduzir,
conversar, reproduzir hierarquias, transmitir ordens, pedir ou receber
informacdes, estabelecer ordenamentos ou categorias ou ingressar em
uma realidade diferente mediante a participacdo em algum tipo de
ritual” MORATO (1997, p. 70). Ou seja, estamos o tempo todo imersos
em jogos de linguagem, ja que as diversas instituigdes, para funcionar,
dependem em parte das palavras, escritas ou faladas.

Cada jogo de linguagem tem sua logica interna e seus proprios
critérios de verificagdo, que geram padrdes distintos de verdade ou
falsidade. A verdade do jogo de linguagem artistico, ndo se parece a
verdade da linguagem religiosa, nem esta a verdade do jogo de
linguagem da comunicagdo politica. Jogos de linguagem tém regras
proprias, que definem as jogadas admissiveis e as jogadas reprovaveis,
ou, inclusive, penalizadas. Um jogo de linguagem pode aceitar jogadas
que nao estdo previstas em outro, ou que, inclusive, poderiam ter um
efeito perverso em um campo semantico diferente.

Os jogos de linguagem sdo tdo antigos como as sociedades
humanas, ambos evoluiram juntos. Os gregos fizeram a primeira
aproximagao tedrica aos jogos de linguagem, que chamaram de retorica.
No entanto, os jogos de linguagem s3o anteriores a ela, jA que a
eloquéncia a precedeu. Assim, foi Tisias o primeiro a recorrer as leis da
eloquéncia (MORATO, 1997, p. 70).

Os jogos de linguagem sdo compostos por atores, regras e pelas
mensagens. As regras e normas de comunicacdo sdo a estrutura
preexistente aos atores. O lago social esta cheio de jogos de linguagem,
e no caso de uma ditadura se impor a democracia vigente, ela criara
novos e mais restritos jogos de linguagens, onde certas jogadas ndo
serdo possiveis.

Sdo exemplos de atividades que geram jogos de linguagem: o
Direito — um advogado vai defender a parte de seu cliente, buscando
menos a verdade do que proteger o seu cliente; o Jornalismo — que
trabalha com a verdade ¢ com descri¢des de fatos; a Fisica, a Medicina,
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a Matematica — que trabalham através de teorias. Dar ordens ou recebé-
las ¢ um jogo de linguagem, assim como informar sobre um
acontecimento politico. Escrever um livro ou até mesmo guardar
siléncio ¢ também considerado jogo de linguagem.

Existem diferentes familias de jogos de linguagem, que geram
classes de frases distintas. Cada jogo de linguagem tem sua gramatica
especifica, sua logica e sua funcdo. Solicitar voto, por exemplo, ¢
diferente de ministrar uma aula universitaria. Para preparar os jogos de
linguagem ¢ fundamental conhecer o gosto dos convidados. O
Jornalismo de Veja usa também esses jogos a fim de manter uma
unidade com seus leitores, que conforme leem a revista, vdo virando
parte da “familia” da publicacdo, ao reconhecer certos jogos de
linguagem antes mesmo de ler a reportagem.

Morato (1997, p. 71), afirma que a expressao jogos de linguagem
¢ de Wittgenstein, e consiste em afirmar que o que é primario na
linguagem ndo € o seu significado, mas sim o seu uso. Assim, deve-se
entender como e por que se usa determinada palavra em determinado
lugar, como usam a palavra aqueles que a usam no contexto dos jogos.

Dar ordens a alguém ¢ um jogo, em que um da ordens e outro as
recebe. Falar de um objeto qualquer, contando a alguém algo em relagio
a sua cor, tamanho e funcdo também € outro jogo de linguagem, assim
como, no caso do Jornalismo, informar sobre um acontecimento
politico.

Pode-se entender a linguagem como uma velha
cidade: um emaranhado de ruas e pragas, de casas
antigas e novas, algumas delas com ampliagdes ou
anexos edificados em épocas distintas, e tudo
rodeado de um conjunto de bairros novos, com
ruas retas e regulares e com casas uniformes
(WITTGENSTEIN, 1999, p. 11, tradugfo nossa)'®.

18 “Nuestro lenguaje puede verse como una vieja ciudad: una marafia de callejas y plazas, de
viejas y nuevas casa, y de casas con anexos de diversos periodos; y esto rodeado de un
conjunto de barrios nuevos con calles rectas y regulare y con casas uniformes.”
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Se o filésofo austriaco entende a linguagem como uma cidade,
Adelmo Genro Filho, em seu livro “O segredo da Piramide”, entende o
Jornalismo como uma construgdo da realidade. Para Genro Filho (1989,
p. 186) “existe um fluxo objetivo na realidade, de onde os fatos sdo
recortados e construidos, obedecendo a determina¢des a0 mesmo tempo
objetivas e subjetivas”. Na hora de reportar um fato, o jornalista tem sua
propria percep¢do do fato, e essa subjetividade influencia os termos
usados, que deixa margem para interpretacdo do leitor. No caso de crises
politicas, pode-se inferir que leitores de esquerda e direita terdo
percepcdes diferentes na hora de interpretar as reportagens.

As palavras tém significado diferente em se estando na oposi¢ao
ou na situacdo, como esquerdas e direitas, centro, liberdade, democracia,
reestruturar. Essas palavras sdo usadas para fazer jogo de linguagem. Ele
¢ de esquerda, eu de centro esquerda, por exemplo; mas ndo ha nenhuma
defini¢do, sdo vazias de sentido, sem contetido. Esse tipo de jogo, de
direita e esquerda tem sobrevivido com éxito, criando-se mitos, como
dizer que a esquerda ¢ igualitaria e a direita ndo, pois os seres humanos
sdo diferentes, sendo impossivel uma igualdade em todos os aspectos.
Norberto Bobbio (2001, p. 119) aponta que ndo se deseja que a esquerda
pretenda “eliminar todas as desigualdades ou que a direita pretende
conserva-las todas, mas no maximo que a primeira ¢ mais igualitaria e a
segunda mais inigualitaria.”

A legitimidade de um jogo de linguagem se encontra na sua
funcdo e sua relagdo com atividades que sdo vitais para a sociedade.
Além da fungdo de informar, o Jornalismo também pode divertir, através
de charges ou ao provocar riso com termos ndo muito comuns. Se é mais
importante o uso da palavra em detrimento de seu significado, devemos
considerar os objetivos de se fazer uma matéria com doses carregadas de
ironia, humor, figuras de linguagem e generalizagdes.

Ha uma logica em defender ou ndo o presidente Collor, atacar ou
ndo o presidente Lula, e isso também pode ser entendido como um jogo
de linguagem. MACHADO (1994, p. 55) lembra da frase “Fora Collor,
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j&” e sua importancia. Seria de esperar, em outros tempos, que tal
desejo popular ficasse escondido por uma publicagdo que ajudou a
montar a imagem do “cagador de marajas”. Mas ndo ¢ intencdo dessa
publicacdo ir na contramdo da sociedade, e aquela palavra que antes
seria digna de um palanque petista, agora tinha outro significado, era
liberdade, demonstragdo de poder na mao do povo, democracia
fortalecida. Sao jogos de linguagem entre Veja e seus leitores.

Na edigdo especial sobre a queda de Collor (VEJA, 1992, ed.
1255), ha o uso de um jogo de linguagem para mostrar isen¢ao, quando,
na secdo “Carta ao Leitor”, a revista afirma: “VEJA se orgulha de ter
estado no centro da crise — foram 17 capas sobre o assunto —
coincidentemente o mesmo numero de capas dedicadas ao Fernando
Collor governador, candidato e presidente da Republica” (VEJA, 1992,
ed. 1255, 1992, p. 4-5). A revista continua e afirma que “Durante todo
esse periodo, o tnico objetivo de VEJA foi [...] bem informar os seus
leitores.”(VEJA, 1992, ed. 1255 , p. 5). Um leitor atento tera duvidas se
de fato foi bem informado — principalmente durante as primeiras 17
capas sobre Collor — por uma revista considerada, nas palavras do
professor Emiliano José como “referéncia da militdncia da imprensa
escrita em favor do candidato Fernando Collor de Mello.” (1996, p. 27).

1.4 AMAGIA DA PALAVRA E O JORNALISMO

Nosso tempo consegue uma rara convivéncia entre técnica e
magia, fazendo possivel a permanéncia do espirito magico em plena
civilizag@o técnica. James George Frazer (1978, p. 35), em seu livro O
ramo de ouro, faz a diferenciagdo de dois principios logicos da magia.
Primeiro, que semelhante atrai semelhante, que o autor chama de lei da
similaridade, a segunda a lei do contagio ou do contato. No primeiro, o
mago imita a natureza ou animais, seja com gestos, com artesanatos ou
outros objetos. No segundo, todos os atos praticados sobre um objeto
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material afetardo igualmente a pessoa com a qual o objeto estava em
contato.

Uma vez que o homem ndo sabe explicar todos os efeitos de seus
atos, recorre a metafisica para dar-lhes sentido. No Jornalismo ndo ¢, ou
ndo deveria ser assim, ja que os critérios objetivos estdo acima de
qualquer tentativa de explicacdo magica. No entanto, a magia usada por
Veja ¢ a da palavra, muito similar a que os politicos usam na hora de
adequar seu discurso a um publico especifico. Embora sejam diferentes
tipos de linguagem, ambos, tendo em vista a argumentagdo, visam
“obter a adesdo daqueles a quem se dirige” (PERELMAN, 1996, p. 21).
Na edigdo 1914 (2005, p. 47) de Veja, o uso da metafora da duplo
sentido as palavras, criando uma espécie de discurso para adesdo dos
espiritos (leitores): “Mas reconhecer que se enfiou o pais em um atoleiro
¢ apenas o primeiro passo para tira-lo dali”, e ainda, na mesma edigdo e
pagina: “Os adversarios conspiram para que o governo do PT se arraste
até o fim experimentando ndo um desfecho catastrofico mas a morte
lenta das arvores.” Essas frases acabam por criar imagens que se
aproximam de um mundo magico e literario, imagens néo objetivas.

Na edigdo 1913 (2005, p. 9) de Veja, na secao "Carta ao Leitor",
pode-se ler a frase “VEJA ndo fez denlncias. Apresentou provas
irrefutdveis”. A palavra irrefutdvel a um jurista seria lida de forma
diferente do publico leigo, assim como para o cientista, que precisaria
repetir experiéncias e adequar os fatos ao método cientifico. Ao lidar
com o conhecimento de diversos campos, o Jornalismo, enquanto campo
social legitimado para exercer a mediacdo generalizada entre todos os
setores sociais, constituindo uma esfera publica comum, se vale de uma
espécie de “aura” para definir e julgar a relevancia dos acontecimentos
de outras areas. Christa Berger (BERGER, p. 7) sustenta que o
Jornalismo detém, privilegiadamente, o chamado Capital Simbdlico®,
pois ¢ da natureza do Jornalismo fazer crer — sendo nisto que consiste
sua superioridade.

19 Bourdieu fala dos capitais simbolicos, superiores aos demais por dar sentido ao mundo e
transitar por todos os campos (BERGER, 1997, p. 5).
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1.4.1 Magia social

Para Morato (1997, p. 40), a magia social estd presente em
ditaduras e democracias. A ideia de que um homem pode ter poderes
sobre-humanos ja existia em sociedades primitivas, e o politico tenta
parecer esse homem, individualizando em si grandes realizag¢des, ainda
que seja impossivel a alguém realiza-las sozinho, como construir uma
usina hidrelétrica, por exemplo. Habermas (1984, p. 20) aponta que
“palavras como grandeza, soberania, majestade, gloria, dignidade e
honra procuram designar a especificidade de um ser capaz de
representagdo”. Na edigdo 1913 (2005, p. 63), o papel de Lula, apos os
escandalos, pode ser considerado um tipo de superpoder: “a maior tarefa
de Lula ¢ controlar a crise e tentar sair ndo muito chamuscado dela”.
Afinal, uma crise tem aspectos incontrolaveis, e a tarefa de Lula seria
apenas acalmar os animos e dar explicagdes, ou seja, contornar a crise,
ndo controla-la.

A linguagem, na elaboracdo de mitos tem sua funcdo semantica
abandonada, assumindo a fun¢do magica (MORATO, 1997, p. 42). A
linguagem nio mais descreve, mas funda, no ato da evocagdo, de modo
a modificar algo na realidade. Embora ja ndo exista mais o mundo
encantado da Idade Média, podemos dizer que os mitos prevalecem no
mundo atual na figura dos politicos. Em nossos dias os mitos politicos
sdo elaborados pelos marqueteiros dos partidos politicos e pela midia em
geral.

O politico € uma espécie de adivinho, prevendo o que acontecera
com isto ou com aquilo, e, sobretudo, profetizando o mal que irdo as
coisas se as eleicdes forem ganhas pelo seu adversario (MORATO,
1997, p. 47). O autor aponta que ocorre a personalizacdo dos atos sociais
na figura do politico e em seus discursos, como por exemplo, a
personalizagdo da complexidade de uma nagdo em uma so6 pessoa.

Neste capitulo foram apresentados conceitos e fundamentagdes
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teoricas que envolvem Jornalismo, politica e outras areas do
conhecimento. No proximo capitulo, serdo analisadas as movimentagdes
politicas e criagdo de personagens através dos esteredtipos que
influenciaram as coberturas de Veja nos casos do impeachment de Collor
e no escandalo do Mensaldo.



CAPITULO II
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2 ESTEREOTIPOS EM VEJA

Embora o homem atual tenha facilidade no acesso as
informagdes, nem sempre a correta interpretacdo dos fatos se da de
forma efetiva na sociedade. A ma informag@o ocorre por erros de quem
transmite ou de forma voluntaria com o objetivo de manipular a opinido
publica. Dentre as consequéncias estdo as possiveis agdes tomadas por
quem tem acesso a noticias incorretas ou incompletas.

Durante a Primeira Grande Guerra, os exércitos aliados
disseminavam que esta poderia ser vencida apenas através de mortes do
inimigo. N@o eram mencionadas estratégias e diplomacia, que de fato
terminam com os conflitos armados. Uma estratégia era repetir o
nimero de inimigos mortos, aumentando a cada semana, e omitindo os
mortos aliados (LIPPMANN, 2008 p. 49). Esse tipo de informacao pode
ser considerado propaganda, assim implicando censura, acobertamento
de dados, recortes dos fatos reais a fim de criar uma atmosfera mais
favoravel a participacdo do pais na Guerra frente a opinido publica.

Veja deixa aparecer suas preferéncias na hora de tratar alguns
politicos e fontes, o que acaba por estereotipar a visdo de mundo da
publicacdo. Se um politico como Fernando Henrique frequentemente
aparece aconselhando®, como na edigdo 1255 de Veja (1992, p. 13), em
que ele se manifesta preocupado com Itamar “‘Ha muito temor de
diversos setores sobre o seu envolvimento em relagdo a modernizagdo
do pais e a abertura da economia', disse-lhe o senador Fernando
Henrique Cardoso, num encontro que tiveram ha pouco mais de dois
meses. 'Muitos empresarios acham que vocé € estatizante e xen6fobo',
acrescentou Fernando Henrique”. Surge o estereotipo do conselheiro,
apresentado ao leitor pela propria publicagdo nas paginas amarelas: “O
senador Fernando Henrique Cardoso ¢ um politico de ideias que acerta

20 Na pesquisa, foram identificadas 28 situagdes em que Veja aconselhou seus leitores nas
reportagens principais e Cartas, dentre os quais Fernando Henrique aparece em 3 delas,
sendo duas vezes na era Collor e uma na era Lula.
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mais do que erra” (VEJA, 1992, ed. 1235, p. 7). Se para Veja FHC mais
acerta do que erra, ¢ certamente um politico confidvel para opinar na
revista.

Isabel Travancas (1992, p.14) aponta que a imagem do jornalista
formada pela sociedade “oscila entre her6éi e bandido”. Assim os
estereotipos mudam com o tempo e lugar. Um politico visto hoje de uma
maneira ndo o sera no futuro,ou seja, ndo ha garantias para o
estabelecimento eterno de um esteredtipo.

A prépria Veja, na edigdo 1912 (2005, p. 49) coloca as formas
como o PT foi acusado no decorrer da histéria, provando que a visdo do
publico (e da revista) muda: “Em sua fulgurante carreira politica, ele
(Lula) e seu partido, o PT, sofreram as mais diversas acusacdes. A que
mais colou dava conta de que Lula e o PT seriam apenas um ariete
democratico [...] [sso mostrou-se uma tolice.” ou seja, esse esteredtipo ja
ndo valia mais. Veja aponta o novo esteredtipo: “A acusacdo de coabitar
com a corrup¢ao nunca colara na imagem do PT. Estd colando agora.”
Assim, os esteredtipos se desenvolvem, evoluem.

Walter Lippmann (2008, p.137) afirma que “a visdo que se
encaixa no estado de espirito ¢ considerada como verdade”. O mesmo
autor aponta razdes porque frequentemente o homem sustenta
esteredtipos ao invés de perseguir uma visdo mais desinteressada e
independente: “economia do esfor¢o mental, necessidade de defender a
posi¢do na sociedade (LIPPMANN, 2008, p. 96)”.

Quando um sistema de esteredtipos ¢ bem fixado, a atengdo ¢
chamada para aqueles fatos que o apoiam, afastando-se daqueles que os
contradizem. Assim, para um capitalista de sucesso, seu dinheiro €
consequéncia daquilo que ele realmente deveria ser, de acordo com o
estereotipo estabelecido. Se seus funciondrios sofrem nas fabricas, isso
ndo ¢ levado em consideragdo por ele, estaria fora dos seus padrdes
analisar esse fato.

O padrao dos esteredtipos no centro dos cddigos humanos
determina largamente que grupo dos fatos serdo vistos e sob que luz
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serdo enxergados. Por exemplo, para Marx, a histéria de toda a
sociedade existente ¢ a historia da luta de classes®. Segundo um outro
padrdo de estereotipo, um capitalista pode negar que existam classes.
Assim cada um tem um padrdo mental diferente. O comunista olhara
para as coisas com uma énfase totalmente diferente da do capitalista.

Dentre alguns exemplos de esteredtipos criados por Veja, pode-se
citar o irmao do ex-presidente Collor, Pedro Collor, que a revista tratou
como louco. Na primeira pergunta da entrevista com Pedro (VEJA,
1992, ed. 1236, p. 18), o esteredtipo se revela “O senhor se considera
louco?”, ao que rapidamente o entrevistado nega. Nos conselhos que
Veja da a Itamar (1992, ed. 1255, p. 15), aparece o esteredtipo do
nacionalista defensor das estatais: “Provavelmente se colocara contra a
privatizacdo da Acesita, que também fica em Minas Gerais, e
definitivamente ndo aprovaria ideias privatizantes em relagdo a
paquidermes como a Petrobras e a Vale do Rio Doce.” Ainda que fossem
empresas mal geridas e antigas, chama-las de paquidermes ¢ no minimo
deturpar as fungdes do trabalho jornalistico, mas o esteredtipo ndo se
importa com isso, ele proprio é por si mesmo uma deturpacdo do real,
devendo na verdade ser evitado pelo jornalista, ou ao menos usado com
parcimdnia.

Como se vé, as opinides da revista Veja sdo uma experiéncia
parcial construida através de esteredtipos, e s6 ao reconhecer este fato
poder-se-ia compreender as ideias de um eventual oponente. O que nega
a versdo dos fatos estereotipados acaba sendo considerado perverso,
estranho, perigoso, como o “paquiderme” do caso citado, que faz
referéncia a lentiddo, peso, ineficiéncia. Se os leitores de Veja mandam
cartas ou sdo feitos levantamentos a respeito de suas opinides, a
publicagdo acaba por adequar seus temas a visao de mundo dos leitores.

Walter Lippmann (2008, p. 84) comenta as caracteristicas dos
estereotipos: “Um relato ¢ o produto conjunto do conhecedor e do

21 Marx e Engels apontam que “a historia de todas as sociedades que existiram até nossos
dias tem sido a historia das lutas de classe. Homem livre e escravo, patricio e plebeu, bardo
e servo, mestre de corporagdo e companheiro, numa palavra, opressores ¢ oprimidos
(1999, p.7).
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conhecido, no qual o papel do observador é sempre seletivo e
usualmente criativo”. O jornalista e filosofo estadunidense aponta de
onde vém estas percepcdes: “as formas estereotipadas emprestadas ao
mundo ndo vém somente da arte, no sentido da pintura e da escultura de
se ver o mundo, mas de nossos coédigos morais, filosofias sociais, assim
como de nossas agitagdes politicas” (LIPPMANN 2008, p. 86). Os
reporteres, ao relatar fatos, tém sua percepcdo afetada por seus
esteredtipos proprios, e, ao chegar o texto ao editor, novamente ha
influéncia do modo de ver o mundo de quem edita. Nao se espera que
um relato seja isento de percepgdes, mas que sejam minimizadas,
contextualizadas.

Ao contrario da retorica, cuja finalidade “era ensinar e adquirir a
arte de falar em publico de forma persuasiva, com eficacia, isto é, com a
razoavel expectativa de que o orador conseguiria a adesdo do publico a
tese que propunha” %, o texto jornalistico tem como objetivo a verdade.
Orlando Tambosi (2007, p. 40) em seu artigo “Jornalismo e teorias da
verdade” aponta que, verdadeiro é aquilo que satisfaz alguma relacdo de
adequagdo, sendo que o Jornalismo ndo ¢ auto-referencial, posi¢do que
compartilha epistemologicamente com outras ciéncias.

Para conseguir sucesso junto ao publico, as publicagdes também
sabem que devem seguir o gosto de seus leitores na hora de se reportar
os fatos. Desta maneira, tanto o esteredtipo de quem escreve o texto
como o do leitor devem ser levados em consideragdo na elaboracdo de
uma matéria. Fotografia e outros elementos editoriais, como titulos,
cartolas, linhas finas, também estdo carregados de estereotipos.

22 Para los antiguos, la finalidad de la retérica era ensefar y adquirir el arte de hablar en
publico de forma persuasiva, con eficacia, es decir, con la razonable expectativa de que el
orador conseguiria la adhesion del publico a la tesis que proponia. (MORATO, 1997, p.
51)
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4 e |
FHC: foto de Neco Varella Roberto Jefferson: foto de Roberto Stuckert

As fotografias tém o tipo de autoridade sobre a imaginacdo hoje
da mesma forma que a palavra impressa tinha ontem, e a palavra falada
tinha antes ainda (LIPPMANN 2008, p. 93). Nas fotos da pagina
anterior nota-se a tentativa de engrandecer FHC e Jefferson por meio do
uso de técnicas de fotografia. Jorge Pedro Sousa (2004, p. 117) afirma
que em tomadas feitas no plano contra-picado, ou seja, de baixo para
cima, da-se a sensacdo de superioridade e autoridade ao fotografado.

A

N\

Fernando Collor: oto de rlando Brito  Lula: foto de Ricardo Stuckert

Fotografias podem tanto elevar como desmerecer. Nas fotos
acima, nota-se a tentativa de mostrar Collor e Lula isolados. O motivo
principal a ser fotografado deverd ser centralizado para ter maior
visibilidade, um motivo deslocado tenta diminuir a importancia do
fotografado (SOUSA, 2004, p. 117-118).

Lippmann (2008, p. 94) afirma que “um esteredtipo pode ser
transmitido de forma consistente e peremptoriamente em cada geragdo
de pai para filho que parece ser quase um fato biologico”. Para ele, os
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esteredtipos estdo “altamente carregados com sentimentos que estdo
presos a ele. Sdo as fortalezas de nossa tradicdo, e atrds de nossas
defesas podemos continuar a sentir-nos seguros da posi¢do que
ocupamos”. Na edi¢do 1255 (1992, p. 12), Veja faz uma comparacio
estereotipada dos estilos de Collor e Itamar para diferencia-los.

Collor ¢ apresentado como um cara fino, com “mania de uisque
Logan. O substituto gosta de um vinho do tipo alemao adocicado, uma
preferéncia que revela o amador absoluto.” Itamar nao entende nada de
bebidas, sendo apresentado como alguém sem classe, com “um topete
prateado que solta um penacho toda vez que bate o vento, um desalinho
impensavel no estilo gomalinado de Fernando Collor de Mello. No chao,
nada de sapatos italianos. Seus ternos sdo comprados na Loja Miami, a
melhor de Juiz de Fora (MG),”. O autor completa com a frase “Sai o
estilo Hermés, entra o padrido Casas José Silva”. Para um observador
com outra percepg¢do, poderia ser um fato nacionalista e positivo Itamar
comprar seus ternos no Brasil e Collor, ao usar ternos importados, visto
como anti-nacionalista.

O estereodtipo pode apontar um ente que evolui moralmente ou
regride. No caso do petebista e entdo deputado Roberto Jefferson,
durante a crise do Mensaldo, sua imagem evoluiu de corrupto sem moral
para a voz da verdade. Ao contrario do ex-presidente Fernando Collor,
que foi de “cagador de marajas” a um presidente isolado, atolado em
corrupgao. Roberto Jefferson (PTB-RJ) mais parece ser duas pessoas ao
invés de uma se compararmos as crises e seu papel nelas. Em 1992,
(VEJA ed. 1254, p. 55) o acusa de ser “o representante da mediocridade
moralista”, pois havia pedido a demissdo de trés governistas, apontados
como traidores do governo Collor, do qual ele também fazia parte. Bem
diferente do “homem-bomba da verdade” apresentado na edigdo 1907 de
Veja (2005, p. 51). Assim como os politicos evoluem, mudando de um
partido para outro, de uma ideologia para outra, as percepc¢des daqueles
que fazem coberturas politicas também sdo forgcadas a evoluir.
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2.1 CHEFES, DEDO-DUROS E VILOES: PERSONAGENS DE
VEJANAS CRISES

Géraldine Muhlmann (2004, p. 37) aponta uma série de rituais de
objetividade® presentes no Jornalismo atual, dentre os quais destaca a
confianca cega nas fontes, que muitas vezes nem sdo crediveis. Quando
se da muito ou pouco crédito a uma fonte, ou quando essa fonte se
repete varias vezes, Veja deturpa a imagens dos atores envolvidos, e
assim surgem verdadeiras criaturas estereotipadas. Em todas as edi¢des
analisadas, aparecem personagens, ou atores, politicos ou nao,
relacionados com as crises do impeachment ¢ do Mensaldo. O editor de
Veja, edigdo 1913 (2005, p. 9), afirma que, para fugir do denuncismo, ou
do mau Jornalismo, hd uma vacina: “apuracdo diligente, ardua e
trabalhosa dos fatos que se julga imperioso levar ao conhecimento da
opinido publica”. Desta forma, a revista demonstra ao leitor sua
preocupacgdo com a objetividade nas reportagens.

Além da objetividade, no caso de reportagens sobre politica,
também ¢ importante incluir-se a questdo da honestidade. Para
Géraldine Muhlmann (2004, p. 35, tradugdo nossa), a “A honestidade
inclui o reconhecimento do que é importante™. H4 um senso comum
que guia o olhar jornalistico, ¢ complementa a exigéncia de uma
descrigdo jornalistica, além de objetiva, também honesta em relagdo aos
interesses da sociedade.

Nas duas crises em questdo, identificaram-se o0s seguintes
personagens, que serdo analisados em detalhes neste capitulo: os dedo-
duros, os chefes e os vildes. Os dedo-duros sdo os detentores das
“bombas”, Pedro Collor e Roberto Jefferson; os chefes sdo os

23 Conceito de Gaye Tuchman, os rituais de objetividade (rituels d'objectivité) dentro da
profissdo do Jornalismo sdo definidos como marcas de objetividade, mas sem coeréncia
epistemologica clara, e no caso das fontes. A autora aponta a falta rigor na hora da
definicdo dessas estratégias que se repetem mesmo ndo sendo sequer creiveis
(MUHLMANN, 2004, p. 36-37, tradugdo nossa).

24 “L' honnéteté inclut la reconnaissance de ce qui est important”.
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presidentes Lula e Collor, aqui fazendo referéncia ao titulo do livro de
Ivo Patarra (2006) sobre escandalo do Mensaldo, que é a forma como a
revista o tratou. Os vildes s@o aqueles que foram atacados de forma
constante nas coberturas de Veja e ironizados nas suas falas quando se
defendiam das acusagdes. Em 1992 foi PC Farias, tido como mandante
de uma série de atos de corrupgdo, e em 2005 foi José Dirceu, da mesma
maneira tratado como corrupto.

Nas edigoes selecionadas (17 ao todo, sendo 8 da era Collor e 9
da era Lula) foram analisadas capas, reportagens, editoriais, que fizeram
referéncia a esses personagens, obtendo-se um recorte da forma como
Veja trata suas fontes e desenha o retrato da crise aos leitores. Por vezes,
a criacdo dos personagens tornou o texto mais divertido, através do uso
do humor, o que sera visto melhor no capitulo 3. A publicagdo explora
contrastes: nos e eles, bem ¢ mal, bom e ruim, certo e errado, muitas
vezes deixando aparecer durante o texto suas opinides na darea
econOmica, politica e social. Sobre esses contrastes, Morato (1997, p.
61) chama-os de “pensamento por etiquetas, ou por categorias, que
tendem ao bindrio, que inclui e exclui”, fazendo parte do uso da mente
emocional, que ¢ infantil e intensa. Morato completa dizendo que a
logica da mente emocional é associativa, sendo que as metaforas e
imagens falam diretamente & mente emotiva. Assim, o uso de metaforas
nas reportagens de Jeja deixa o texto mais compreensivel aos leitores
desacostumados as tramas da politica.

Devido a complexidade do ser humano, as personificagdes
estereotipadas que a revista apresenta, dificilmente existiriam na
realidade, uma vez que a condicdo da natureza humana impede
generalizagdes. As dicotomias, como considerar Jefferson a voz da
verdade e Dirceu a da mentira, delimitam as proprias agdes da revista,
que acabara, como sera visto, por entrar em contradigdes. O leitor
assiduo pode prever discursos presentes nas reportagens sobre este ou
aquele tema, assim como o tratamento dado a determinadas fontes, antes
mesmo de ler o texto, ja que, a cada matéria, a publicagdo tenta
doutrinar o publico, guiando-o, ou a0 menos tentando fazé-lo.
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Claudio Julio Tognolli, em artigo publicado no Observatorio da
Imprensa (2011) intitulado “Gaveta Profunda”, faz uma critica ao
chamado Jornalismo de tese, em que o leitor recebe um “kit de
sobrevivéncia sobre como pensar o mundo”. Essa forma de noticiar
surgiu nos EUA, com as revistas Times e Newsweek, ¢ parte do
pressuposto que o leitor qualificado ndo tem tempo para “avaliar a fundo
os trambiques de sinecuras do poder publico”, e os fatos devem ser
“etiquetados”. Hoje, na era da internet, ha uma facilidade do publico
rapidamente procurar informagdes por si sO, seja em paginas oficiais do
governo, ONGs, ou mesmo em blogues. Assim, as reportagens que
pretendem ser verdades indiscutiveis acabam por ficar incompletas no
mundo digital. Esse formato, de apresentar uma tese a ser seguida, ndo
mudou apesar do tempo que separam as crises. Um leitor de 1992 tinha
menos acesso a informagdo do que um de 2005, nem por isso, como se
vera, a revista deixou de agir dessa maneira.

E prerrogativa da imprensa apresentar o mundo politico aos
cidadios da forma mais isenta possivel, e qualquer deturpagdo, seja ela
proposital ou ndo, pode vir a causar entendimento equivocado dos
eventos politicos, que podera se refletir no voto e na administragdo da
nagdo. Por isso Max Weber aponta que “a responsabilidade do jornalista
¢ maior do que a do sabio” (1998, p. 118). O editor tem obrigacao, por
isso, de filtrar os esteredtipos a fim de melhorar a compreensdo dos
fatos, cumprindo a fungéo de gatekeeper.

2.2 OS DEDO-DUROS E A FALTA DE INVESTIGACAO
JORNALISTICA

Nas duas crises em questdo, Veja apresenta ao leitor a figura de
um ou mais dedo-duros, ou delatores. Em 1992, o dedo-duro foi o
empresario Pedro Collor, ¢ em 2005, o deputado Roberto Jefferson.
Eram fontes que continham informacdes capazes de desestabilizar o
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governo, atingindo o alto escaldo da politica. O desejo de Jefferson em
denunciar ¢ retratado por Veja através de um jogo de palavras com uma
cirurgia que o petebista havia sofrido de reducdo do estomago: “aquele
que diminuiu o estdbmago mas cujo apetite aumentou” (VEJA, 2005, ed.
1907, p. 48). O jornalista Bernardo Kucinski, em artigo ao Observatorio
da Imprensa, (2002) intitulado “Notas sobre o Jornalismo de dossié”,
aponta para a falta investigacdo no Jornalismo atual, fazendo surgir um
novo género que ele ndo chama de investigativo, mas de mero
denuncismo, no qual denincias vagas normalmente estdo em sintonia
com o que a fonte diz, e a tese em questdo visa apenas confirmar aquilo
que o entrevistado falou. Nao ha investigacdo dos relatos pelos métodos
jornalisticos.

No Jornalismo politico, a falta de investigagdo torna-se um
problema crucial, uma vez que os politicos tém muito a dizer sobre
adversarios, e as informacdes por eles repassadas a midia podem ser
apenas uma forma de ataque aos opositores. Se ndo for feita uma ampla
investigagdo dos fatos, cabendo ao jornalista duvidar e apura-los com
rigor a fim de elucidar as historias contadas nos bastidores da politica,
dificilmente o texto se aproximara dos fatos reais, pois a politica, por ser
inundada de retorica, possui logicas contrarias a verdade.

No caso de Pedro Collor, que abriu a crise do impeachment, Veja
por um lado ndo lhe deu tanto crédito, duvidando de sua sanidade
mental, mas corroborou com suas denuncias por outro, pedindo
investigacdo dos orgdos competentes. A publicacdo langou mdo de
diversos artificios, como ligar uma possivel esquizofrenia de Pedro as
suas denuncias, apresentando nas reportagens uma imagem de alguém
agressivo, insano e doente, mesmo sem a posse de um diagnostico
médico.

Roberto Jefferson tem participagdo nas duas crises, mas neste
momento sera analisada apenas sua participa¢do no caso Mensaldo, ja
que na era Collor o entdo deputado fazia parte do governo, ndo era um
delator. Ele é um politico experiente, enquanto que Pedro, ja falecido,
era um empresario. Deve-se levar em conta essa posi¢do dos dois, pois,
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no senso comum, o politico é mais propenso a ser chamado de
mentiroso, e suas palavras cairem em descrédito por causa da propria
logica da politica.

Weber (1998, p. 84) define aquele que faz politica como quem
“aspira ao poder como meio para conseguir outros fins (idealistas ou
egoistas) ou ao poder 'pelo poder', para gozar do sentimento de prestigio
que ele confere”, sendo que esses ideais egoistas estdo distantes das
expectativas que a populagdo tem daqueles que pretendem governar.
Assim, politicos frustram o eleitorado logo nas primeiras agdes apds
eleitos. O empresario e irmao de Collor detinha, a0 menos perante o
publico, a vantagem de n3o ser um politico profissional, e, portanto,
com declaragdes aparentemente mais confiaveis. Mesmo assim, durante
0 Mensaldo petista, foi dado excessivo crédito as denuncias de Jefferson,
e em nenhum momento a revista questionou se o deputado trabalhista
estava mentindo.

2.2.1 Os antecedentes
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Em 1992, foi um dossié, feito por Pedro Collor, o estopim que
desencadeou as reportagens que viriam a culminar na queda do
presidente Fernando Collor. A revista apresentou o dossi€ com uma
discreta chamada na parte superior da capa da edicdo 1234, como se vé
na figura da pagina anterior. Nao hd nenhuma referéncia ao caso na
“Carta ao Leitor”. Nessa capa, nota-se a presenca da palavra Mafia,
referindo-se aos portos brasileiros, tema da reportagem principal, e que
logo seria ligada a PC farias em futuras acusagdes do envolvimento dele
com a mafia italiana.

Na edigdo seguinte o fato teve repercussoes, e agora se levava a
publico mais documentos sobre PC. Na “Carta ao Leitor” da edigdo
1235 de Veja (1992, p. 14 ¢ 15), o editor fala sobre a entrevista de Pedro
(que seria apresentada ao publico s6 na semana seguinte) e justifica a
divulgacdo de documentos relativos ao imposto de renda de PC, que
foram solicitados pelo entdo deputado José Dirceu (o mesmo que foi
atacado na crise do Mensaldo) e enviados a revista. Foi a preparagdo
para a publicacdo da entrevista historica com o irmao de Collor. O editor
afirma na carta que publica o fato “em razio da relevancia dos
documentos para se entender um aspecto do ataque de Pedro Collor”.
Segundo Emiliano José, em seu livro Imprensa e Poder, (1996, p. 52), a
revista ainda “demonstrava suas preocupacdes e sua disposi¢ao de ainda
preservar Collor”, tratando do caso com certo cuidado.

Em 2005, foi a divulgacdo de uma fita que mostrava propina
sendo passada por um funcionério dos Correios o estopim que iria levar
a Jefferson a denunciar o Mensaldo. Assim como no dossié de Pedro,
Veja ndo fez muito alarde apesar do material bombastico que possuia,
limitando-se a uma chamada de capa. Um fato a ser notado é que a capa
trata do cancer do ator Raul Cortez, mas o cancer mais repercutido foi o
da corrupgdo, o que é reforcado na “Carta ao Leitor” da edi¢do seguinte
(VEJA, 2005, 1906, p. 9), cujo titulo é “Um céncer na alma do pais”, e
fala da necessidade de extirpar esse mal do Brasil. A edicdo 1905
relembra outra dentincia, feita ainda em 2004, no més de setembro sobre
a “compra” do PTB pelo PT por R$ 10 milhdes. Embora a crise tenha
comecado apenas apds a divulgacdo das fitas, deve-se ter em conta o
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trabalho pioneiro de Veja ao apresentar ao leitor relagdes suspeitas entre
o PT e os trabalhistas ainda em 2004.

A reportagem da edicdo 1905 sobre o contetido das fitas, conta
como Veja teve acesso ao material gracas a empresarios que tentavam
negociar um contrato para sua empresa. O texto segue e explica que
Mauricio Marinho, um empregado dos Correios aceita propina e faz
graves denuncias contra o deputado (e futuro delator do Mensaldo)
Roberto Jefferson, para quem diz trabalhar. H4 ainda uma referéncia a
mesada que o PT pagaria a parlamentares do PTB, noticiado em
setembro de 2002. Jefferson, a vitima neste principio de crise, logo iria
soltar o verbo, tornando-se personagem central da crise, principalmente
por levar consigo José Dirceu para fora do governo.

Veja esteve no centro das crises politicas; em 1992 ao mostrar o
dossié de Pedro e em 2005 ao apresentar a corrupcdo nos Correios.
Como nenhuma publicagio trabalha sozinha, ISTO E, em 1992, jogou
um papel sendo essencial até mesmo superior ao de Veja, ao descobrir as
dentincias de Pedro sem sequer entrevista-lo. Para Emiliano José (1996,
p. 54), foi da revista ISTO E o “grande e bem sucedido esforco de
Jornalismo investigativo” no caso. A Folha de S. Paulo também teve
participacdo importante nas duas crises, principalmente no caso
Mensaldo, pois foi para este veiculo a quem Jefferson falou pela
primeira vez sobre esse fato na entrevista bombastica do dia 6 de junho
de 2005 (PATARRA, 2006, p. 7). ISTO E Dinheiro também ajudou a
elucidar o Mensaldo através de uma fonte chamada Fernanda Karina,
que ligou Marcos Valério a José Dirceu (PATARRA, 2006, p. 9).

2.2.2 Jefferson e Pedro: uma primeira apresentacio

Apbs o estouro das crises, diversos personagens ou atores
comecam a ganhar forma nas reportagens, dentre eles os dedo-duros ou
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delatores. A forma de tratamento destes personagens foi bastante
peculiar. Pedro ¢ tratado como louco, mas suas dentincias sdo levadas a
sério. Pouco se apuraram os fatos denunciados. No caso de Jefferson,
nota-se uma evolugdo do personagem, que, sendo apresentado
primeiramente como corrupto, virou quase um herdi ao delatar uma
suposta compra de votos pelos petistas no decorrer do Mensaldo.

O empresario Pedro Collor foi apresentado ao leitor de Veja na
edi¢do 1234 (1992, p. 16) como alguém que “embrenhou-se numa luta
de morte com o empresdrio Paulo César Cavalcante Farias”. Essa luta
era para impedir que PC langasse um jornal que rivalizasse com o da
familia Collor. Nesta mesma edi¢do e capa, a publicagdo mostrou as
graves ameacas de Pedro com a seguinte frase: “As informacdes
contidas do dossié derrubam o governo, colocam o PC na cadeia e
levam muita gente com ele”. Aqui se trata de um prognéstico que ird se
cumprindo durante o desenrolar da crise do impeachment. O
personagem Pedro ndo evolui como Jefferson, ele ja comega como
delator, e apenas lhe ¢ acrescentada a alcunha, se € que assim se pode
dizer, de louco.

O personagem Jefferson corrupto aparece pela primeira vez aos
leitores no comego da crise, na reportagem principal intitulada “O
HOMEM CHAVE DO PTB” (VEJA, 2005, ed. 1905, p. 54). Foi
Mauricio Marinho, funcionario dos Correios, que aparece nas imagens
gravadas recebendo propina quem acusou o petebista: “Nos trechos mais
relevantes da conversa, Mauricio Marinho explica que est ali em nome
de um partido, o PTB, e sob ordens de um politico, o deputado Roberto
Jefferson, presidente do PTB. “Ele fala comigo, me dé4 cobertura, ndo
manda recado’, diz Marinho, mostrando toda sua intimidade com o
cardeal petebista” (VEJA, 2005, ed. 1905, p. 57). No final da
reportagem principal, a revista afirma ter dado chance do deputado se
defender, mas ele “preferiu manter siléncio” (VEJA, 2005, ed. 1905, p.
61). Nesse caso Veja ouviu as duas partes no caso.

A edigdo seguinte (VEJA, 2005, 1906), cujo titulo da reportagem
principal é “DIGA-ME COM QUEM ANDAS... (VEJA, 2005, 1906, p.
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39), mostra uma foto de Jefferson ao lado de Lula, sendo que o petebista
¢ mostrado como aquele que organizou a rede de corrup¢do nos
Correios, sendo considerado uma “constrangedora figura” (VEJA, 2005,
ed. 1906, p. 39) para se estar ao lado. O trabalhista seria alguém que
possui um “comando onipresente” (VEJA,2005, ed. 1906, p. 40) dos
desvios que acometem a maquina publica. Para Veja, ele foi “o grande
protagonista do video de corrup¢ao nos Correios” (2005, ed. 1906, p.
42). Nesta mesma edicdo, na secdo da revista chamada “Sobe e desce da
semana” (2005, ed. 1906, p. 33), ele estd no “desce” com a seguinte
frase: “Roberto Jefferson ¢ o pivd da mais nova crise politica do
governo Lula.” Esta primeira apresentacdo mostra o deputado apenas
como atolado em corrup¢do, mas no decorrer da crise, evoluird para
delator, com poderes sobre-humanos. Sera um delator heréi, de forma
que Veja praticamente ndo vai lembrar do corrupto que a propria
publicagdo apresentou aos leitores.

Nas capas de Veja, Pedro e Jefferson estdo em destaque, com os
rostos ocupando praticamente todo o espago, como se vé na figura
abaixo. Cada um teve apenas uma capa durante as crises, mas foram
personagens essenciais no desenrolar dos escandalos.
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Veja deu amplo destaque a entrevista de Pedro, ndo havendo
sequer outra chamada além desta. J4 na edi¢do de Jefferson temos duas
chamadas na parte superior. Considera-se aqui a diferenca do projeto
grafico da revista, que foi alterado entre os anos que separam essas
edi¢des, bem como o mercado editorial, em que diversos publicos
precisam ser contemplados, e um tnico fato na capa restringe mais o
publico.

A entrevista exclusiva do irméo de Collor teve maior impacto,
sendo um trabalho jornalistico de maior repercussdo, j4 que a fonte
escolhera a publicagdo para abrir a boca. Emiliano José lembra (1996, p.
52) que “o rompimento de Veja com o presidente estava nas maos da
fonte explosiva que era Pedro Collor”. Em 2005, na edi¢do em que foi
capa, Veja apresentou a hipotese de que Jefferson teria algo a dizer. E
estava certa, pois logo ele falou ao jornal Folha de S. Paulo e a CPI dos
Correios.

2.2.3 Pedro, o louco

Na edicdo 1235 de Veja (1992, p. 16), O titulo da matéria
principal da edig¢do de Veja era “Raio X na renda”, possuindo uma foto
chamativa de PC farias com a seguinte legenda: “Quem tinha vocacao
para incendiario era Nero, que era louco”. Logo abaixo, na mesma
pagina esta a resposta de Pedro: “Nao estou louco”. Ocorre que, em
termos paradoxais, a revista promoveu esse estereotipo, passando a
construir a imagem de Pedro como louco até o fim da crise.

Pedro, que comandava um pequeno império jornalistico, tinha
experiéncia na area para investigar PC seguindo pardmetros do
Jornalismo. Emiliano José (1996, p. 58) critica essa dependéncia da
publicacdo em relacdo a fontes: “se o trabalho de reportagem
investigativa fosse uma caracteristica de Veja, ela teria muito antes
levantado aquilo que Pedro Collor falou na entrevista.” O professor
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completa dizendo que “em principio, a descoberta de um assunto ndo
pode depender de uma fonte, mas no trabalho de investigacdo dos
reporteres, que na fase anterior ndo houve ou foi insuficiente.”

Para construir a imagem de louco utilizaram-se frases de segunda
mao, ou seja, ndo obtidas por entrevista direta com a fonte, que teriam
sido ditas por Pedro, ¢ foram apresentadas pelo reporter como um
dialogo entre Pedro e o irmdo mais velho, Leopoldo. Referindo-se a PC:
“Nao saio do circuito porcaria nenhuma”, respondeu, “quero mais é que
ele me processe, porque ai estarei na frente de um tribunal para falar o
que bem sei e incendiar o circo. Vocé sabe muito bem que posso tocar
fogo em tudo, Leopoldo”. Além de serem frases obtidas indiretamente, o
editor optou por manter palavras que denotam agressividade, como
“porcaria”, assim como a frase “tocar fogo em tudo”, digna de um
piromaniaco.

Independentemente do estado mental de Pedro, a reportagem nao
ganha nada com esse tipo de frase, que foi dita em um didlogo privado,
ndo devendo, portanto, ser levada a publico. Ficou claro ao leitor, lendo
sobre a possivel insanidade de Pedro, que as acusa¢des podiam ser um
delirio dele.

Se observadas as regras do Jornalismo, a entrevista bombastica,
que s6 saiu na edi¢ao seguinte (1992, ed. 1236) jamais poderia ter sido
segurada por Veja. O texto da matéria principal da edigdo 1235 (VEJA,
1992, p. 17), conta que o reporter Luiz Costa Pinto falou com Pedro por
mais de 5 horas. H4 inclusive uma frase dessa conversa: “Ndo me
importa o que o presidente estd achando de meu comportamento.
Fernando gosta das pessoas que se curvam a ele, e eu nunca me submeti
nem a meu pai. Nao vou me submeter a uma pessoa cuja vida conhego
muito bem e ndo respeito, disse Pedro Collor a Luiz Costa Pinto de
VEJA, com quem o irmdo do presidente conversou por 5 horas na
semana passada”. Pode-se questionar por que ndao foi publicado
imediatamente o furo completo, por que segura-lo.

Relembra-se aqui o caso mais recente da entrevista com o ex-
governador do Distrito Federal José Roberto Arruda (DEM), durante o
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conhecido episodio do “Mensaldo do DEM”. O site Veja online sb
divulgou a entrevista em marco de 2011, mas Tognolli (2011) aponta
que “a entrevista foi feita em setembro de 2010, portanto as vésperas das
eleigdes gerais”, provavelmente para nao prejudicar o entdo candidato
Arruda. Esse tipo de atitude da revista tem sido recorrente, e no caso de
Pedro, restou a Veja taxa-lo de louco para justificar o ato de segurar a
entrevista, para isso valendo-se também de fontes que ndo eram
médicos, como na fala do irmdo de PC, o deputado Augusto Farias
(VEJA, 1992, ed. 1235, p. 18): “Para o bem do Brasil, acho bom Pedro
Collor fazer um tratamento de sua esquizofrenia, que nos ultimos dias
vem se agravando”.

Nas reportagens com Pedro ha um claro desvio do foco, que
deveriam ser as dentincias, para a pessoa do irmao do presidente. Pouco
importa aos leitores o fato de ele ser louco ou ndo, se o importante era
provar se as graves acusagdes eram ou nao verdadeiras. De fato a revista
analisou as denuncias, com entrevistas a advogados e empresarios.
Porém, esses fatos vém no final da reportagem; o inicio limitou-se a
analisar a saude mental do irmdo do presidente, o que é também uma
inversdo das estratégias narrativas utilizadas no Jornalismo. Ou seja, o
mais importante veio depois.

Para reforgar a tese da loucura, na edi¢do 1235 (VEJA, 1992, p.
19), novamente a mesma ideia, agora na boca de PC: “O maior risco
com esse tipo de denuncia ¢ institucional. Como € que o pais pode ser
abalado por um sujeito que ¢ louco? Pedro Collor ¢ um insano,
chantagista e irresponsavel. E um herdeiro incompetente. Se ndo fosse
irmdo do presidente, ndo era nada”. Aqui PC nada mais usa do que uma
falacia ao atacar a pessoa e ndo os argumentos de Pedro.

Pedro Collor ¢ citado na segdo “Cartas ao Leitor” da edicdo 1236
(1992, p. 16 e 17), a mesma edi¢do em que estd na capa. Nela, o editor
da revista detalha os bastidores da entrevista, em que o reporter Luis
Costa Pinto, chamado de “Lula”, tendo conhecido Pedro Collor em uma
viagem a Maceid, e contatando o empresario e presidente das
organiza¢des Arnon de Mello pelo menos duas vezes ao més, soube que
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Pedro tinha documentos sobre PC Farias, obteve tais dados e fez varias
entrevistas, a ultima com a presenga da esposa de Pedro, Tereza.

A entrevista bomba de Pedro comegou com duvidas a respeito da
sanidade mental do entrevistado. Esta foi uma forma de defesa de Veja,
retratar Pedro Collor como insano, pois estaria de certa forma “lavando
as maos”, no caso das acusagdes feitas por ele serem falsas. A primeira
pergunta da até entdo maior entrevista publicada pela revista (VEJA,
1992, ed. 1236, p. 18), foi se Pedro Collor se considerava louco. Segue a
entrevista com indagacdes como “O senhor esta ciente disso” ou “Ja fez
algum tratamento psiquiatrico?” Pedro afirma estar em perfeitas
condigdes.

Pedro se desvia da acusagdo de ser mentecapto ao se submeter a
um exame para comprovar que era normal. H4 um box na edi¢do 1236
(VEJA, 1992, p. 28), “Viagem a mente de Collor”, que relata o fato.
Aqui nota-se a perspicacia de Pedro, pois no senso comum um louco

costuma negar que de fato o é, e dificilmente iria por si proprio se
submeter a algum tipo de exame mental.

2.2.4. Jefferson, o Mestre

Ao contrario de Pedro, o delator Roberto Jefferson so foi tratado
como mentalmente perturbado uma vez durante a crise do Mensaldo. Foi
na edicdo 1905 (VEJA, 2005, p. 57), na qual Mauricio Marinho, dos
Correios, afirma que o trabalhista chegava 14 para falar com ele
“doiddao”. O personagem Jefferson foi, em um primeiro momento,
tratado como corrupto, sendo inclusive colocadas palavras em sua boca
pelo editor, como se observa na seguinte frase (VEJA, 2005, ed. 1906, p.
40): “ Jefferson nao deixou duvidas: disse que era amigo de Henrique
Branddo havia mais de trinta anos, repetiu que as despesas do partido
eram altas e que precisava da colaboracdo financeira dos dirigentes de
estatais indicados para seus cargos pelo PTB. Em outras palavras: quem
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tinha cargo tinha de roubar.” Veja o acusava entdo de promover o roubo.

Apenas uma edi¢@o depois (VEJA, 2005, ed. 1907), a imagem do
petebista comeca a evoluir, a notar pela manchete da reportagem
principal: “O QUE SERA QUE ELE SABE?” (VEJA, 2005, ed. 1907,
p. 48-49). Agora ja havia algo de interessante, ele tinha algo a dizer. Ja
na linha fina o leitor percebe que o governo podera ser desestabilizado:
“A operacao anti-cpi falhou. E Jefferson ja disse que, se ele sentar no
banco dos réus, trés petistas sentardo junto: José Dirceu, Deltibio Soares
e Silvio Pereira” (VEJA, 2005, ed. 1907, p. 48).

Essa reportagem é um tipo de matéria que mostra os bastidores da
politica, contando uma histdria. Tunstall (1970, p. 20) aponta dentre os
pontos fracos dos Jornalistas politicos estdo a falta de descobertas nas
historias, que sdo curtas e com poucos detalhes. Veja apresentou o relato
de Jefferson, em que o trabalhista estaria no banho, o que permitiu que
Dirceu e outros petistas entrassem em seu apartamento. No fim,
Jefferson os ameaga. Aqui € mostrada a superioridade da posicdo de
Jefferson, que negou aos petistas a retirada da assinatura para a criacao
da CPI: “So faltou eles se ajoelharem a meus pés” (VEJA, 2005, ed.
1907, p. 48), frase que teria sido dita pelo petebista. Notou-se a falta de
entrevistas na reportagem, que carece de explicagdes.

Veja nao duvida das palavras do entdo deputado do PTB,
acrescentando um travessdo para frisar o fato novamente: “Roberto
Jefferson — aquele que provocou a genuflexdo de dois poderosos
ministros do governo” (VEJA, 2005, ed. 1907, p. 50). A revista, agora,
ja mudou o tom, inclusive aliviando as criticas a relacdo PT ¢ PTB, na
mesma edi¢do e pagina: “Nao surgiram ainda evidéncias irrefutaveis que
autorizem a afirmag¢@o de que setores do PT e do PTB se associaram em
esquemas clandestinos nos desvados do governo”.

A publicacdo comeg¢a na mesma reportagem a elevar o status do
personagem Jefferson, ele seria um homem cujo “estoque de denuncias
[...] surpreende ndo apenas por parecer infinito, mas pelo fato de seu
dono ndo errar nunca.”(VEJA, 2005, ed. 1907, p. 50). Em uma
reportagem jornalistica do nivel que se espera em uma publicacdo como



74

Veja, ndo faz sentido usar esse “endeusamento” de um politico, afinal,
com certeza ele erra e ndo tem um estoque infinito de denuncias, ¢
apenas um ser humano. Veja continua a elevar o nome e a moral de
Jefferson, pois ele “continua disposto a ser o homem-bomba da
verdade” (VEJA, 2005, ed. 1907, p. 51). Aquele que uma edicdo atras
era chamado de ladrdo, agora virou o portador da verdade. Desta forma,
houve uma evolugdo no esteredtipo do personagem, ndo sendo mais
apenas um corrupto, ja que agora ele tinha algo a dizer, era o delator
Jefferson.

Quando se confia cegamente em uma fonte, ela ¢ mais que uma
fonte, é quase um ente superior, um oraculo em quem se poderia confiar
para obter informagdes. A edicao 1912 (VEJA, 1992, p. 53) afirma que
Jefferson estaria ensinando aos leitores: “Afinal de contas, como ensina
o deputado Jefferson, todo escandalo politico termina num acordao em
que alguns culpados sdo salvos e outros, cassados”. Veja ja se esqueceu
do fato de ter acusado Roberto Jefferson de corrupg¢do, dando-lhe agora
o direito de ensinar: € o delator mestre.

2.3 OS VILOES

Os vildes das crises sdo personagens de Veja cujos esteredtipos
denotam envolvimento com ag¢des ilicitas, mentiras, escandalos de toda
a sorte. Eles foram as pedras no sapato dos presidentes, e deveriam ter
sido extirpados antes, sob o risco de seus atos contaminarem Lula e
Collor. De fato apos as acusacdes de envolvimento entre Collor e PC, a
imagem do presidente ficou deteriorada, resultando no impeachment,
assim com a de Lula, e por pouco o petista nio foi derrubado. E o caso
do entdo ministro da casa civil José Dirceu e de PC Farias, que foi o
tesoureiro da campanha que levou Collor ao Planalto em 1989.

Ha uma diferenga nas crises no fato de que Collor teve apenas um
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vildao: o PC. J4 Lula teve varios, como Marcos Valério, Antonio Palocci®
e Delubio Soares™, além de José Dirceu. Todos eles foram apeados do
poder. Entretanto, o caso mais emblematico foi o do ex-lider estudantil e
entdo ministro chefe da Casa Civil, um dos possiveis nomes cotados
para substituir o presidente Lula.
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Nas capas, os vildes ganharam uma edicdo em cada crise, com
amplo destaque. Chama a atengdo o rosto de Dirceu pela metade,
encoberto por uma sombra. Na capa de PC ha a palavra confidencial,
que faz referéncia ao sigilo e gravidade dos documentos presentes na
edicdo.

A forma como evoluiram as denuincias contra eles, fizeram com
que esses personagens recebessem um tipo de puni¢do. No caso de PC
foi a prisdo, e de Dirceu foi a expulsdo do governo e a perda do mandato
de deputado federal. O Jornalismo € contrario a corrupg¢do, mas deveria
também tratar os possiveis corruptos como “inocentes até que se prove o

25 Palocci voltou em 2011 como ministro-chefe da Casa Civil do governo Dilma, mas foi
novamente apeado do poder apds 20 dias de crise devido a acusagdo de enriquecimento
ilegal (FOLHA.COM, 2011).

26 O site ESTADAO.COM afirma que Delubio Soares, ex-tesoureiro da campanha de Lula, foi
recebido com festa em sua volta ao PT, partido do qual tinha sido expulso em 2005 por
envolvimento no caso Mensaldo e que lhe concedeu anistia (MENDES, 2011).
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contrario”, como diz o jargdo. Mas, ao contrario o Jornalismo da revista,
como impeachment de Collor, julgou e condenou os vildes muitos antes
da Justiga ou do Legislativo comegarem a agir.

2.3.1 Primeiras aparicdes

Foi o duelo entre Pedro e Paulo César Farias que apresentou o
vildo PC ao publico, na reportagem intitulada “OS TENTACULOS DE
PC”, da edi¢do 1234 de Veja (1992, p. 16). Na mesma edi¢do e pagina, a
linha fina ndo deixa davidas quanto a posi¢do da revista em atacar o
vildo PC: “O dossié de Pedro Collor revela que Paulo César Farias
movimenta contas em paraisos fiscais e tem pelo menos sete empresas
no exterior”.

O empresario Pedro travava uma “luta de morte com o
empresario Paulo César Farias” (VEJA, 1992, ed. 1234, p. 16). Veja
mostra um PC perseguido por um personagem louco (o dedo-duro
Pedro); “Para destruir o Careca sem matar o irmdo, desde novembro
passado o diretor da Gazeta de Alagoas vem perseguindo os passos de
PC no exterior” (VEJA, 1992, ed. 1234, p. 16). Como se vé, Pedro,
como chefe do principal jornal de Alagoas, fez um trabalho jornalistico
que superou o dos reporteres de Veja, ao ir a fundo nas investigacdes
contra o vildo PC.

Ao contrario de PC, José Dirceu foi apresentado como vildo por
causa de uma frase de sua propria autoria, que foi frisada varias vezes
nas reportagens do Mensaldo. Foi na edi¢do 1906 (VEJA, 2005, p. 44),
na qual Dirceu afirma que “uma CPI minimamente competente pegaria
o Delubio e o Silvinho”. Deu margem, com essa assertiva, a constantes
ataques por parte da imprensa, principalmente por ser contrario a criagao
da CPI. Na edi¢do 1907 (2005, p. 51), Veja usa essa frase de Dirceu para
ironizar a tentativa do governo de evitar a CPI: “Depois de eles falharem
em evitar sua instalagdo, a tdtica agora parece ser impedir que ela
funcione de modo 'minimamente competente' — que, como se sabe, ¢
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aquele modo que pode pegar Silvinho e Delubio”.

As frases de Dirceu sdo rebatidas por fatos mostrados na matéria.
Na edicdo 1906 (VEJA, 2005, p 48), ha uma assertiva do petista
reproduzida do programa Roda Viva que pode ser vista como ir6nica em
Veja: “Este € um governo que nao rouba e ndo deixa roubar”, pois logo o
leitor vai se deparar com as movimentacdes politicas suspeitas de Dirceu
tentando evitar a CPI dos Correios: “A primeira estratégia é a ameaca
direta aos aliados: quem assinar a CPI sera tratado como inimigo”.

2.3.2 PC, o criminoso

A entrevista de Renan Calheiros da edicdo 1240 (1992, p.7-11)
mostra como Veja moldou o personagem PC, imerso em diversos
escandalos. O ex-lider da cdmara de Collor fez uma série de graves
dentincias contra PC.

Se com Pedro Collor a entrevista demorou a “esquentar”, com as
perguntas mais delicadas deixadas para o final, logo na primeira
resposta a pergunta sobre a influéncia de PC no governo, Renan ataca:
“Paulo César Farias nomeou, demitiu e influiu nas decisdes do governo.
Montou um esquema de poder paralelo com seus homens de ouro, prata,
bronze e latdo”. “PC traficava influéncia. Junto aos empresarios,
ostentava poder e acesso ao presidente da Republica”. * ...desviou
recursos publicos, deixou criangas com fome, postos de satde sem
remédios, obras inacabadas e enriqueceu muita gente.”

As reportagens politicas, entretanto, deveriam ouvir pelo menos
dois lados, ja que os ataques entre governistas € oposi¢ao sdao constantes
e diretos. Géraldine Muhlmann (2004, p. 38) afirma que a chamada
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Doutrina da Honestidade”, exige que seja dado um ponto de vista
equilibrado, que implica na meng¢do de ao menos duas opinides
diferentes sobre um assunto. Nesse caso PC ficou sem defesa, assim
como Collor quando atacado por Pedro. Ou seja, para ficar mais
equilibrada a posicdo de neutralidade da revista, na mesma edigao,
quando a dentincia é grave, deveria se entrevistar, no caso, a0 menos um
governista favordvel ao atacado para que o leitor possa ter maior
amplitude de entendimento.

Veja adere as criticas a PC, e na edigdo 1245 (1992, p. 18), cria
um novo governo, que nao ¢ o de Collor: “Caiu o governo de PC Farias
[...] o governo de PC Farias caiu devido a sua ambigdo desmedida e aos
métodos de quadrilha que utilizou. Nao houve 6rgdo publico de primeiro
escaldo que ndo fosse atacado pelo homem de negocios alagoano e seus
asseclas, sempre em busca de mais e mais influéncia e dinheiro. Com
esse objetivo em mente, o governo PC fraudou cheques, usou
intermediarios inexistentes - os fantasmas e laranjas -, movimentou
milhdes de dolares em empresas ficticias, enganou o Fisco, emitiu notas
frias, cobrou comissdes, corrompeu funcionarios e achacou
empresarios”.

A imagem do vildo ja esta pronta, e restaria apenas relaciona-la a
Collor ou a qualquer outro, que este viria a ser derrubado, tamanha a
infaimia do esteredtipo criado para PC. Essa aproximagdo contaminou a
imagem do presidente Collor. Na edigdo 1245 (VEJA, 1992, p. 26), PC ¢
apresentado como “O novo riquissimo”, acusado de distorcer
informagdes ao fisco: “depois de ficar evidente que o dono do Morcego
Negro sonegava informagdes ao Fisco, PC apresentou uma declaracdo
diferente”. Para Veja, “Enquanto Collor ganha votos, PC enriquece”
(VEJA, 1992, ed. 1245, p. 2).

Dentre as estratégias para incriminar o vildo PC, estd o uso de
fontes de segunda mio. Na edicdo 1234, (VEJA, 1992, p. 18), para
provar se a assinatura era ou ndo de PC, a revista, ao invés de chamar

27 Doutrina da Honestidade (Fairness Doctrine): anunciada em 1949 pela Comissdo Federal
de Comunicagdes dos EUA, exigia um ponto de vista equilibrado (balanced point of view)
(MUHLMANN, 2004, p. 38, tradugdo nossa)
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um perito chama dois conhecidos dele: “Afinal, a assinatura na
procuracio Gémez-Mena ¢ de PC? 'E sim', garantem dois conhecidos do
caixa da campanha de Collor que conhecem bem sua caligrafia e a
maneira de assinar o nome.” Depois um perito ¢ chamado para verificar
outras assinaturas, porém, a propria revista afirma ndo haver laudo
cientifico na fala do perito: “'O autor ¢ o mesmo', diz Del Picchia. Ele
diz que ndo hesitaria em atestar um laudo cientifico se tivesse os
originais dos documentos na mao.”

Apesar de ter sido massacrado nas coberturas da revista, na
edi¢do especial sobre a queda de Collor, Veja deu a PC o direito de se
defender em um box no fim da primeira reportagem. Nota-se o efeito
das acusagoes e a gravidade de ter sido condenado antes de ser julgado:
“0O que fizeram contra mim viola as normas mais elementares do direito
e até mesmo da convivéncia civilizada” (VEJA, 1992, ed. 1255, p. 10).

2.3.3 Dirceu, o vilao-trator

Dentre as estratégias da revista para desconstruir sua imagem
estdo aproxima-lo do ex-lider soviético Stalin e acusa-lo de mentiroso.
Dirceu acabou mesmo deixando o governo, e seu estere6tipo nao
evoluiu, sempre como politico envolvido nos esquemas do Mensaldo,
seja participando, seja apenas sabendo dos fatos.

Outra estratégia foi desmerecer as frases ditas pelo petista. Para
defender o governo, Dirceu langou mao da seguinte assertiva: “a criacao
da CPI ¢ 'golpismo das elites', que ndo se conformam em ver ‘um
operario na presidéncia da republica”(VEJA, 2005, ed. 1907, p. 50-51).
Para JVeja, a fala foi qualificada como “um espanto”, ou “um delirio”
disseminado pelo vildo Z¢é Dirceu.

Na edicao 1917 (VEJA, 2005, p. 57), a revista acusa José Dirceu
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de ser “o homem-estalinho da mentira — ou seria 'stalinzinho'?”. Ou seja,
temos o esteredtipo de um personagem mentiroso, que possui algumas
caracteristicas peculiares, como uma “maldade acumulada ao longo dos
quinze anos a frente dos principais cargos de dire¢do do partido” (VEJA,
2005, ed. 1918, p. 62). O partido em questdo ¢ o PT, e a palavra maldade
¢ subjetiva. Para o filosofo Kant (WARBURTON, 2007, p. 73), existiria
uma moral no ser humano, um senso de dever. A nogdo de mal vem das
religides, mas ha muitas criticas, uma vez que nem todos conhecem os
mandamentos para fazer o “bem”. Assim, Dirceu, para ter uma
“maldade acumulada”, teria que infringir mandamentos divinos ou ir
contra a moral kantiana, mas estes sdo comportamentos dificeis de ser
auferidos pelo Jornalismo e que nem todos sdo obrigados a conhecer ou
obedecer.

7

José Dirceu é acusado de mentir, afinal, como ja foi citado
anteriormente ele seria o homem da mentira: “Dirceu mentiu quando
disse que desconhecia os empréstimos contraidos pelo PT via Marcos
Valério” (VEJA, 2005, ed. 1917, p. 34). Nesse caso, Veja afirma ter
provas do fato, por isso ndo se considera uma dentincia gratuita.

Por ser um dos nomes mais cotados para substituir Lula, seria de
se esperar o desejo do PSDB, eventual rival do PT nas eleigdes de 2006,
de diminuir a importancia do seu nome. Veja apresenta o discurso tucano
ao leitor com a seguinte frase: “As conversas emperram quando se fala
no nome do deputado José Dirceu, ex-titular da Casa Civil. Ele encabega
todas as listas do Congresso. Os tucanos ndo acreditam que a crise possa
ser encerrada sem que ele va para o abatedouro.” (VEJA, 2005, ed.
1912, p. 68).

Veja, mais do que apresenta, na verdade “compra” esse discurso
tucano, j& que, ao utilizar termos subjetivos como maldade ou aproxima-
lo de figuras mal vistas do passado, beira o mal Jornalismo, ou o
Jornalismo panfletdrio e parcial. A palavra abatedouro, usada para
animais, ndo deve estar presente em reportagens jornalisticas fazendo
referéncia a politicos, a ndo ser que se trate mesmo do abatimento de
aves em um frigorifico, por exemplo. Nota-se ai o uso do humor, o que
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deixa a leitura mais leve, mas carregada de adjetivagdo impropria para
uma matéria jornalistica.

Quando se defende, a revista deturpa o significado das palavras
de Dirceu: “Se vao fazer CPI sobre os Correios, que o Congresso decida
e faca. Agora, essa tentativa de me envolver, de envolver os
companheiros, envolver outras estatais tem outro carater. Chega a beirar
0 golpismo”. Veja retruca: “A frase em que faz referéncia a ambos foi
reconstituida com base no depoimento de um senador e de um deputado,
que a ouviram da boca de Dirceu. Quando fala em 'golpismo', o
ministro-chefe da Casa Civil quer dizer que, na verdade, foi ele quem
sentiu 0 golpe, ao expressar 0 que era o sentimento dominante do
governo naquela semana” (VEJA, 2005, ed. 1907, p. 60).

Na edigdo 1918 (VEJA, 2005, p. 71), Z¢é Dirceu ¢é apresentado
por Hélio Bicudo como sendo “um trator.”. Foi esse o termo, pouco
comum e que a principio ndo significa nada, usado pelo entdo petista
Hélio Bicudo ao fazer uma avaliacdo de Dirceu respondendo a pergunta
do reporter. Bicudo explica o que seria o “trator”: “Ele é um homem que
luta, sem restri¢do a meios, pelo poder. Ele é o melhor representante de
um grupo que aspirava ao poder pelo poder, ndo para fazer as reformas
que sempre defendemos”.

Dirceu ¢ apresentado como um personagem finebre na edigdo
1918 (VEJA, 2005, p. 66): “Dirceu, o coveiro do PT opera nas
sombras”, situacdo esta que mostra forte ironia com o petista. No
Jornalismo, a opinido deveria estar restrita a determinados espagos. Nas
em reportagens exige-se um cuidado maior com o texto (MELO, 1985).
Na frase “uma vergonha, esse Dirceu.” (VEJA, 2005, ed. 1918, p. 69)
aparece a falta desse cuidado.
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2.4 CHEFES E CORRUPCAO: ESTRANHAS RELACOES

Morato (1997) aponta que o politico apresentado nas propagandas
eleitorais seria alguém sobre-humano, ¢ a imprensa também tem tratado
os presidentes, apos eleitos como seres onipresentes, responsaveis por
todas as falcatruas que ocorrem a sua volta. Os presidentes sdo tratados
como réus ou chefes de bandos de corruptos, como aqueles que sabiam
de tudo sobre seus ministros. Sdo, na verdade, para Veja, os
responsaveis pelas crises, uma vez que poderiam té-las evitado
substituindo alguns nomes no inicio dos mandatos.

Ha um diferencial claro entre o tratamento dado aos presidentes,
que foi o cuidado antes de atacar Collor, e a maior facilidade ao atacar
Lula, pois no caso do petista ndo houve nenhum rompimento entre a
publicacdo e o presidente. Veja nunca fez, como para Collor, capas
mostrando um Lula idealizado. Desta forma, quando os dois sdo
acusados de se corromper, houve uma dificuldade maior em se admiti-la
com Fernando Collor.

A LUTA DE LULA CONTRA D

IMPEACHMENT:

A defesa do presidente na televisio ndo convence e ele
perde a chance de explicar o escindalo

Capa da edicao 1255 Capa da edigdo 1918
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2.4.1 Os presidentes fora da realidade

Na edi¢do 1245 (1992, p. 18), Veja retira Collor da realidade em
suas reportagens, porque ele desconsiderava a crise de seu governo: “Ao
viajar para a Espanha na semana passada, o presidente Fernando Collor
de Mello ndo saiu apenas do pais. Ele saiu de vez da realidade. 'Nao ha
nenhuma crise que nos preocupe no momento no Brasil', disse o
presidente na sexta-feira passada, em meio aos seus encontros com o rei
Juan Carlos e o primeiro-ministro Felipe Gonzales.” Esse ¢ um caso em
que o entendimento da crise por parte de Collor foi diferente do
esperado pela revista. Aqui ha o estereotipo de um pais em crise.

Desta maneira, Veja considera que Lula foge da crise do
Mensaldo: na edi¢ao 1907, (2005, p. 37), desconsidera-se a agenda
oficial de viagens do presidente, que estaria “protegido” longe do Brasil:
“O presidente Lula, em viagem ao outro lado do mundo, ficou protegido
pela distancia entre Brasil e Japdo das ondas de choque das trombadas
de seus auxiliares diretos no Planalto.” Nesses casos ha a imagem de um
pais em crise. Se os presidentes estdo em viagens, estdo fora da
realidade, se protegendo. Um distarbio dos esteredtipos parece ser um
ataque nos fundamentos do universo (LIPPMANN, 2008, p. 96).

2.4.2 As movimentagoes politicas

Durante as crises, Veja tem uma expectativa frustrada quanto ao
contetido dos discursos de Lula e Collor: na edicdo 1255 (VEJA, 1992,
p. 9), Collor se movimenta politicamente: “As vésperas de seu
holocausto politico, Collor ainda acenou com cargos, ao afirmar que
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organizava uma reforma ministerial. Tentou rachar a bancada do
impeachment, dizendo-se favoravel a proposta de implantar um imposto
unico no pais. Fez de tudo, menos o que lhe cabia: defender-se, tentar
demonstrar que ndo comandava a quadrilha da qual Paulo César Farias
era apenas o operador.” Pode-se considerar que a movimentagdo de
Collor, ao tentar rachar a bancada do impeachment seja uma defesa, o
que ¢ negado pela revista.

Do mesmo modo, na edi¢do 1918 (VEJA, 2005, p. 62), o discurso
de defesa de Lula ¢ apresentado como decepcionante: “No dia seguinte
ao depoimento de Duda Mendonga, o presidente Lula, pela primeira vez
em treze semanas de crise, referiu-se ao assunto num pronunciamento
oficial — mas foi uma decepg¢do. Na abertura de uma reunido ministerial
na Granja do Torto, o presidente falou por quase dez minutos. Disse:
“Eu me sinto traido. Traido por praticas inaceitaveis das quais nunca
tive conhecimento'. No final, aparentemente falando de improviso, disse
que o PT e seu governo deviam pedir desculpas por seus erros, mas nao
disse quem errou, nem onde errou, nem como errou.” O presidente na
verdade fez o que se esperava dele, do ponto de vista de quem chefia o
governo, ao acalmar os dnimos em meio a uma crise; se ele dissesse
quem errou, como queria Veja, a estaria ampliando. Neste caso Veja
concorda com o ponto de vista do interesse publico, para quem seria
essencial saber quem liberou e quem recebeu o Mensalao.

2.4.3 Fernando, o chefe derrubado

O presidente Collor antes era um herdi para a imprensa que
elegeu o “Cacado de Marajas”, e que mostrava um governante jovem,
disposto, aventureiro, um politico idealizado. Luiz Eduardo Soares
(1993, p. 151) trata da dimensdo simbodlica da vida social, que os
analistas tém deixado de lado na hora de analisar as relagdes entre
politicos ¢ meios de comunica¢do. Para Soares, a imagem de Collor
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apresentada pela imprensa na cobertura de seus exercicios de finais de
semana, “¢ composta pelas associagdes do individuo Fernando Collor
com ideias-forca do tipo: energia, coragem, iniciativa, ousadia,
independéncia, persisténcia, poténcia, éxito, agilidade.” (SOARES,
1993, p. 52)

A desconstrugdo da imagem de Fernando Collor, que passou de
mocinho para bandido nas paginas de Veja, comecou com a entrevista de
seu irmao na edi¢do 1236 (1992). Nela, o leitor é convidado a “comprar”
uma nova imagem do presidente, dada por alguém muito proéximo a ele,
mais proximo do que a imprensa. Algumas das frases da entrevista que
desconstroem a imagem do presidente: “O Fernando é um sujeito
extremamente talentoso, carismatico, magnético e, em alguns
momentos, ¢ uma criatura fantastica, cheia de energia. Ao mesmo
tempo, € rancoroso, vingativo e adora manipular as pessoas. Ele gosta
das pessoas subservientes.” (VEJA, 1992, ed. 1236, p. 21).

Na questao do uso de drogas, Veja pergunta: “VEJA - O senhor ja
admitiu que consumiu drogas na juventude. [...] - Que tipo de droga?
PEDRO COLLOR - Cocaina. VEJA - Seu irmdo Fernando também?
PEDRO COLLOR - Sim.”

Embora se trate hoje de um fato comum o uso de drogas na
juventude, deve-se ter em conta que a sociedade do inicio dos anos 90
era mais conservadora, recém-saida do regime militar, € uma denuncia
como essa era vista como um ponto negativo para alguém que tinha sido
apresentado como atleta pela revista.

Nesta pergunta, sobre um assédio contra a cunhada Tereza,
aparece a mesma desconstrucdo para a sociedade moralista da época.
“VEJA - O senhor chegou a falar que o seu irmdo Fernando tentou se
insinuar junto a sua mulher, Tereza. Como foi isso? Pedro se esquiva:
Nao foi exatamente isso, responde.” Pedro se desvia da pergunta
espinhosa.

A construcdo da imagem do presidente como chefe, de fato
comeca na edicdo 1940 de Feja (2005), com a entrevista dada por
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Renan Calheiros, que afirma ter avisado Collor sobre “as traficancias de
PC”.

Na edi¢@o 1254 (1992), a Capa de Veja ja diz tudo: Collor esta de
costas e a manchete é: “chegou a hora”. Neste momento, pode-se dizer
que a revista comprou para si a voz das ruas, tentando ser um reflexo do
que ocorria no pais. A manchete da reportagem principal ndo deixa
margem a duvidas quanto a situa¢do do ainda presidente: “Collor tenta
controlar a debandada”.

Foi uma opc¢do da revista, que podia ter se colocado de forma
mais neutra. Mas Veja preferiu assumir, assim como, em edi¢des
anteriores nas quais Collor havia sido tratado como responsavel e o
nome a ser punido por tudo o que ocorria a sua volta. Collor foi julgado
e condenado pelo Jornalismo. Sem defesa, afinal, Fernando era o chefe.
Fausto Neto (1993), referindo-se aos jornais cariocas que cobrem a
violéncia, afirma que a imprensa assume o papel de um tribunal que
julga, acusando, sentenciando e absolvendo. Vale lembrar que Collor foi
absolvido pelo Supremo de todas as acusagdes sofridas no processo de
impeachment.

Se o presidente Collor chegou a ser como um gala, por usar
ternos finos no inicio do mandato, na hora do impeachment, as
dentincias da revista apontam-lhe como responsavel por contrabandear
carros importados. Com um toque de humor, Veja apresenta como ultima
novidade do “aparelho collorido”, “a sucursal do PRN de Aruja, no
interior de Sao Paulo, especializada em usar de isengdes fiscais para
contrabandear carros BMW” (VEJA, 1992, ed. 1254, p. 22).

2.4.4 O medo das CPIs

Tanto Collor quanto Lula fazem o possivel para impedir a criagao

de CPIs que iriam investigar as denuncias contra seus governos. Veja
critica muito mais a atitude de Lula, por ter sido durante muitos anos
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favoravel a CPIs do que Fernando Collor, mas ambos sdo criticados.
Aqui se ressalta o papel da imprensa no apoio a busca por mais
investigagoes, seja judicialmente ou pelos parlamentares.

O PT é criticado por ser contra a criagdo da CPI dos Correios: “A
azafama do governo contra a CPI ¢ a ironia elevada a ultima poténcia.
As estrelas mais cintilantes do PT arregacaram as mangas para barrar a
CPI, esse poderoso instrumento que ajudou a construir a fama de
defensores da ética de boa parte dos petistas hoje no governo” (VEJA,
2005, ed. 1906, p. 39). Para JVeja, Lula deve desculpas a nacdo, ou
melhor, “explica¢des aos brasileiros sobre por que estd antevendo crise
politica e crise para as institui¢des na investigagdo de corrup¢do de um
funcionario de terceiro escaldo dos Correios” (VEJA, 2005, ed. 1906, p.
45).

Ao ser instalada a CPI dos Correios, a revista coloca no “desce”
da secdo “Sobe e desce da semana”, o poder de fogo no governo: “o
governo Lula fez de tudo, mobilizou mundos e fundos, mas nao
conseguiu barrar a CPI dos Correios.” (VEJA, 2005, ed. 1907, p. 43).
Essa secdo de Veja pode ser usada como um termoémetro, ndo dos
acontecimentos em si, mas de acordo com os estere6tipos da publicacao.
A revista se questiona e considera “intrigante a aparente despreocupagio
do presidente com a CPI e o pavor de seus genuflexos ministros”
(VEJA, 2005, ed. 1907, p. 51). Na mesma edicdo e pagina ha a resposta
para esse questionamento: para JVeja o presidente estava tranquilo
porque “o regime presidencialista permite ao presidente reinventar seu
governo a qualquer momento.”

No caso de criagdo de CPlIs, Veja pode se orgulhar de ter sido
sempre favoravel a criagdo das mesmas. Emiliano José (1996, p. 62)
aponta que para Veja “a CPI deve ir fundo, ndo se restringir a PC e, se
for o caso demonstrar também o envolvimento do presidente da
republica”. O professor completa “O criador deserda a criatura”,
referindo-se ao fato da revista que ajudou a eleger Collor agora o
colocava contra a parede.

Na edicdo 1240 (VEJA, 1992, p. 14-15), a “Carta ao Leitor”
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destaca que a CPI (do PC) foi criada para responder a um fato surgido
através da imprensa, “através da entrevista de Pedro Collor a VEJA”.
Aqui se elevam os animos da imprensa como um todo, e principalmente
os da propria publicagdo, que apresentou as dentncias de Pedro Collor
ao pais. Emiliano José (1996, p. 60), “no caso da CPI do PC, o
Congresso Nacional ndo era mais a Unica arena decisoria. A conciliagdo
podia vir a ser destruida pela intromissdo decidida da imprensa que se
transformaria, neste caso, num ator politico de peso.” A imprensa ¢
responsavel por criar uma imagem da CPI para a populagdo, até porque
mesmo a televisdo se baseia em reportagens dos jornais e revistas, sendo
estes os grandes veiculos responsaveis pela conducdo das coberturas
politicas.

2.4.5 Lula, um chefe que por pouco niao caiu

O esteredtipo criado para o presidente Lula, coloca-o, em um
primeiro momento, ao lado de mas companhias, e evolui até chegar a
chefe de uma quadrilha. Na edigdo 1906 (VEJA, 2005, p. 39), que
aponta Jefferson como mandante da corrup¢do nos Correios, a revista
ironiza a fala do presidente com uma pergunta: “Nos temos que ser
parceiros, e parceiro € soliddrio com seu parceiro', disse Lula ao prestar
solidariedade a Roberto Jefferson. Ora, parceiros de qué, presidente?”
Logicamente o petista se referia ao apoio dado pelos trabalhistas em seu
governo, mas a ironia deixa entrever uma possivel parceria escusa entre
os dois. Ali Kamel (2009, p. 511) apresenta uma frase de Lula que
relaciona a sabedoria politica com as aliangas: “A sabedoria da politica
esta no fato de vocé saber construir aliangas com os contrarios, de
construir as parcerias dentro da adversidade™. O ex-presidente petista
sempre articulou aliangas politicas. Saber ouvir todos os lados, e evitar o
isolamento do PT foi um dos seus trunfos.

A edicdo de Veja 1912 (2005) mostra um Lula preocupado na foto

28 Trecho de discurso proferido por Lula enquanto presidente, em Brasilia, na posse do
ministro de Minas e Energia, Edison Lobao (KAMEL, 2009, p. 511).
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da reportagem principal, em negativo “LULA, A SOMBRA DA
CRISE”, ja mostra o presidente assustado: “O presidente Lula ndo
consegue mais esconder no semblante sua contrariedade com a
permanéncia e o paulatino aprofundamento da crise.” (VEJA, 2005, ed.
1912, p. 48). Esse aprofundamento faz com que Lula, “embora visivel
no palanque [...], como presidente, ndo governa.” (VEJA, 2005, ed.
1917, p. 9).

A imagem de Lula como chefe surgiu em uma entrevista com
Hélio Bicudo, um entdo petista, que acusa Lula de ser “centralizador.
Sempre foi presidente de fato do partido”, sendo considerado um
“mestre em esconder a sujeira” (VEJA, 2005, ed. 1918, p. 70-71). Para o
entrevistado, Lula sabia do caixa 2 denunciado por Duda Mendonga: “E
impossivel que Lula ndo soubesse como os fundos estavam sendo
angariados e gastos.” Assim estava pronta a imagem de Lula como
chefe. Sdo acusagdes sem prova, faltando investigacdo por parte de Veja
antes de publicar ataques dessa natureza. Hoje Bicudo encontra-se
desfiliado do PT, tendo dado apoio a Serra e Marina nas elei¢des
presidenciais de 2010%.

2.4.6 Os alertas: prevendo o futuro de personagens e partidos

O oraculo, na Grécia Antiga, era um meio usado por reis e nobres,
para consultar os deuses. Na teoria ludica de Morato, o oraculo na
sociedade atual ¢é representado pelo socidlogo que interroga a sociedade,
com perguntas a que os entrevistados devem responder (MORATO,
1997, p. 114). Essas sondagens definem as estratégias dos politicos.
Morato completa afirmando que as pesquisas de opinido ndo sdo mais
do que jogos de linguagem, e esse tipo de jogo visa fazer crer a
sociedade que ¢ ela que se expressa, mas isso ¢ apenas relativo,

29 O pagina especial do site UOL sobre as elei¢des 2010 lembra que Hélio foi um dos
fundadores do Partido dos Trabalhadores, além de ter sido vice de Marta Suplicy na
prefeitura de Séo Paulo (UOL, 2010).
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devendo-se levar em conta as perguntas feitas anteriormente as
sondagens.

0 ESADA DO P st o

MENSALAO
QUANDO
ECOMO

LULA

FOI ALERTADO

0 ex-lider do govemo diz qua denunciou varias |
vezes ao prosidente as delinguéncias duPC
T

Capa da edi¢do 1240 Capa da edicao 1914

Na edigdo de 1913 (2005, p. 60-63) da revista Veja, na
reportagem intitulada “Lula sabia”, hd o uso do jogo do oraculo,
apresentado aos leitores como uma pesquisa do instituto Ipsos Opinion
afirmando que, para 55% dos brasileiros, Lula sabia da corrupgdo. As
sondagens nada mais sdo do que um enunciado sobre a realidade que
pretende substituir a realidade (MORATO, 1997, p. 116).

Na era Collor, edi¢do 1254 de Veja (1992, p. 20), também ha o
uso do jogo do oraculo, desta vez em forma de levantamento da prépria
redacdo. A publicagdo afirma que 20 dos 27 governadores estavam a
favor do impeachment. A reportagem continua com uma aposta na
reagdo do presidente: “Caso o impeachment seja aprovado, hipdtese
prevista pela imensa maioria dos levantamentos disponiveis na semana
passada, (Collor) vai embora no dia seguinte.”

Veja também tenta prever o destino dos partidos envolvidos nas
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crises, seja o PRN, Partido da Reunificagdo Nacional, de Collor ou o PT,
o Partido dos Trabalhadores, de Lula. Na edicdo 1254 de Veja (1992, p.
20), na reportagem intitulada “Collor tenta controlar a debandada”,
afirma-se que “O PRN virou poeira. Temerosos de ser arrastados no lixo
politico de Collor, integrantes do circulo de aliados do Planalto voltaram
a conversar sobre a sua rentincia.” Nesse caso a revista acertou;
realmente o PRN foi extinto. Ainda assim ¢ contestavel a comparagao de
um partido democratico com lixo.

Um jogo do Oriculo também aparece na edi¢do 1905 (2005, p.
60), quando Veja faz uma previsdo um tanto quanto duvidosa. Primeiro a
assertiva: “Na origem da praga da corrupgdo no governo estdo os 25 000
cargos de confianga no governo federal.”. Depois o Oraculo: “Se, por
hipotese, dos 95% dos que batalharam para ocupar esses postos foram
movidos por objetivos integros [...], ainda assim haveria 1250 cargos
nas maos de pilantras”. Aqui aparece a doutrina do Estado enxuto. Veja
vincula o nimero de cargos a corrupcdo de maneira a apagar
contradi¢des. No final do pardgrafo, hda um cientista politico que
corrobora com a tese dizendo que o excesso de cargos “abre as portas
para o nepotismo [...], o que aumenta a ineficiéncia do Estado e os
gastos publicos”. A contradi¢do apagada é que nem a corrupgdo nem o
nepotismo foram citados como problemas de valor da sociedade, que
independe do niimero de cargos publicos.

No caso do Mensaldo petista, na edicdo 1918 (VEJA, 2005, p.
70), na matéria cujo titulo € “A agonia de um partido”, a publicacdo erra
ao prever que “é possivel que a passagem do PT pelo cenario politico
brasileiro, portanto, nem sequer deixe um legado digno de respeito. Pelo
contrario: é mais provavel que os livros de historia se dediquem a contar
as futuras geracdes o efeito deletério da oposicdo petista na ultima
década”. Condenar o partido aos livros de histéria foi uma aposta
arriscada, uma vez que o PT ja era um partido consolidado na politica
brasileira, com pelo menos uma década de existéncia. Ressalta-se que o
Jornalismo vive essencialmente do presente, ¢ esse tipo de previsdo,
feito sem institutos de pesquisa ou sem respaldo na realidade dos fatos,
nada mais é do que mera especulagdo politica. Quanto mais se afasta do
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presente, mais o Jornalismo se arrisca a cometer erros.

2.4.7 Deslizes éticos

Durante as crises, Veja cometeu algumas Gafes jornalisticas que
ndo chegam a comprometé-la, mas que poderiam ter sido evitadas: um
exemplo ¢ o conselho para Collor se suicidar, que aparece na edi¢do
1254 (1992, p. 20) como uma previsdo do deputado Gastone Righi,
apresentada ao leitor da seguinte maneira: “Para o deputado paulista
Gastone Righi, um dos mais ilustres integrantes da tropa de choque,
pode até ocorrer uma tragédia. 'No dia em que o Collor cair na real, ele
ndo vai renunciar, disse Gastone durante um almogo na semana
passada. '"Vai se suicidar.”” No caso dessa frase do deputado paulista,
nota-se um certo exagero ao considerar a hipdtese de suicidio como
valida.

O jornalista Arthur Dapieve (2007, p. 100) fala das ultimas horas
de Vargas, reproduzindo um texto de Samuel Wainer, chefe do jornal
Ultima Hora, que havia publicado esta manchete um dia antes da morte
de Getulio: “SO MORTO SAIREI DO CATETE”, que teria sido dita
pelo entdo presidente. Wainer conta que nem precisou mover os tipos de
chumbo que formavam a frase. Apenas acrescentou logo acima: “Ele
cumpriu a promessa”. Vargas, ao declarar que s6 sairia morto, da a
entender que alguém o mataria, ndo que iria se suicidar. Acabou virando
uma espécie de humor negro, em que, assim como no caso de Veja, o
Jornalismo passa por cima da sensibilidade minima necessaria nesses
casos.

Além desse caso, notou-se a presenca de palavrdes de forma
abreviada em uma das edigOes analisadas. A classe politica possui seu
proprio linguajar, e em respeito as normas cultas da lingua, nem sempre
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¢ recomendavel publicar sem edi¢@o alguns tipos de expressdes de baixo
caldo utilizados pelos politicos em situagdo reservada ou publica.
Jornalistas que cobrem reunides partidarias ndo precisam reproduzir na
integra os palavrdoes citados pelos participantes. Em uma dessas
coberturas de reunido, na edi¢do 1918 (VEJA, 2005, p. 89), o deputado
Janene ataca Lula, segundo a reportagem, berrando: “Avisa aquele f.d.p.
que, se eu perder a lideranca, e eu ndo estou nem falando do meu
mandato, mas so da lideranga, eu vou contar tudo”.

Aqui cabe ressaltar que, naquela ocasido, a popularidade do
presidente atingia seu nivel mais baixo, como se v€ neste trecho de
reportagem do reporter Ranier Bragon (2008): “A andlise do
desempenho do governo Lula por meio das pesquisas do instituto
Datafolha, desde sua posse (2003), mostra que o periodo em que a
aprovacao ficou mais ameacgada foi na crise do Mensaldo, no final de
2005, quando o seu indice de '6timo e bom' atingiu o nivel mais baixo,
28%, e chegou a ser superado pelos que consideravam o governo ruim
ou péssimo, 29%”. Se fosse o contrario, em uma situagdo de alta
aprovagdo de Lula, seria mais arriscado publicar a frase de Janene, sob o
risco de prejudicar o proprio deputado em questdo ao desagradar boa
parte da populagio.

O caso do uso de palavrdes tem se repetido na imprensa, como
durante a altima Copa do Mundo, disputada na Africa do Sul, quando o
jornal Francés Le France Soir colocou Anelka na capa com a manchete
“vai tomar no cu”, literalmente, dirigindo-se ao treinador da Franga,
Raymond Domenech. O site do Estaddo estampou a manchete
“Domenech culpa imprensa por crise e fracasso francés”
(ESTADAO.COM, 2010), cuja matéria cita a versio do técnico, que
teria dito aos seus jogadores, na verdade: “é¢ a imprensa, ¢ a imprensa”,
respondendo com ironia as acusagdes.

2.5 O MUNDO DE VEJA
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Durante as crises, existe em JVeja a preocupacdo com a
manutencdo da ordem social e econdmica vigentes. A revista trata com
cuidado temas como abertura economica, defesa do livre mercado e
iniciativa privada. Considerando-se que a editora Abril ¢ uma empresa
que visa o lucro de acordo com os principios de concorréncia vigentes
no capitalismo, a corporagdo estaria entdo usando o Jornalismo para
defender sua propria causa. Walter Lippmann mostra que as pessoas
vivem em mundos muito restritos, de acordo com seu marco social:
“Elas se movimentam, como se estivessem numa correia, num mesmo
circulo de conhecidos de acordo com a lei e o evangelho de seu marco
social” (LIPPMANN, 2008, p. 57). Veja defende seu marco social com a
publicacdo continua de doutrinas aos leitores.

Na edi¢do 1255 de FVeja (1992, p. 13-14) a revista aponta seu
medo do isolamento do pais da comunidade internacional e da
estatizacdo, fazendo referéncia ao futuro governo de Itamar Franco, o
vice de Collor. Para Veja “pouca gente defende hoje a estatizagdo e o
isolamento da comunidade internacional, tanto no comércio quanto nas
finangas. Itamar promete fazer o possivel para ndo destoar e conseguiu
espalhar a crenga de que se esforcard de verdade nessa diregdo.” (VEJA,
1992, ed. 1255, p. 15) Essa € uma tentativa da revista de aproximar seu
marco econdmico e social dos seus leitores, através do apagamento das
contradi¢des, uma vez que essa “pouca gente” que defende a estatizagdo
ndo tem voz na publicagao.

Na mesma edi¢do, o entdo senador Fernando Henrique Cardoso
fala em diversos setores que temem por Itamar, mas nao sdo ditos quais:
“'H4 muito temor de diversos setores sobre o seu envolvimento em
relagdo a modernizacdo do pais e a abertura da economia', disse-lhe (a
Itamar) o senador Fernando Henrique Cardoso, num encontro que
tiveram ha pouco mais de dois meses. 'Muitos empresarios acham que
vocé ¢ estatizante e xeno6fobo', acrescentou Fernando Henrique.” (VEJA,
1992, ed. 1255, p. 13-14). O termo moderniza¢do aqui é usado como

\

referéncia a abertura da economia, o que faz parte do marco socio-



95

econdmico da publicagdo, mas para um sindicalista modernizar
possivelmente terd outra conotagdo.

Para Lippmann, (2008, p. 60), o ente social superior tende a ser
imitado pelos subordinados, os ricos pelos pobres, a cidade pelo interior.
Um dos conselhos de FVeja diz respeito aos gastos com educagdo.
Considerando-se que o marco social da publicagdo ¢ o mesmo da classe
média, e que essa classe pode, ainda que com dificuldades, pagar o
estudo de seus filhos, seria uma opgdo para o governo Lula, para
cumprir a meta de superdvit primdrio “entre outras coisas, acabar com a
obrigatoriedade de gastos em educacdo, uma lei dificil de passar pelo
Congresso”. Claro que essa lei dificilmente seria aprovada.

O fato ¢ que o Jornalismo deve defender a sociedade, vigiando o
poder, e se metade da populagdo ndo pode pagar pelar educagao, seria de
se esperar que a revista questionasse essa meta, € ndo passd-la aos
leitores como necessaria ao Brasil. Géraldine Muhlmann (2004, p. 41,
tradugdo nossa)*® mostra que “o gesto essencial, no coragdo do
Jornalismo moderno, ¢ reunir o maior publico possivel”.

2.5.1 Receituarios de Veja: Jornalismo sem contradicdes

As publicag¢des, de um modo geral usam os editoriais para se
posicionar sobre determinado assunto. Veja usa seus espagos para
aconselhar, tanto na se¢do “Carta ao Leitor” como em reportagens. O
professor Emiliano (1996) aponta que a revista Veja pretendeu orientar
Camara ¢ o Senado em diversas ocasioes, incluindo-se orientacdes de
cunho politico e econdmico. Um exemplo sdo as doutrinas passadas aos
leitores como uma receita de bolo. O leitor pode verificar algumas
medidas imediatas “para coibir a corrup¢do” na se¢do “Carta ao Leitor”
da edicdo 1906 (VEJA, 2005, p. 9):

30 “le geste essentiel, au ceeur du journalisme moderne, est celui de rassembler le public le
plus large possible”.
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*  Obrigar governantes de todas as esferas a contratar servigos e
fazer compras de materiais exclusivamente por leildes abertos
na internet.

* Reduzir drasticamente o numero de cargos executivos
preenchidos por indicacdo politica.

Essas duas medidas sdo apontadas como féceis, pois “ podem
ser tomadas apenas com uma penada”. Deve-se pontuar aqui que sdo
assuntos discutiveis, ja que um funcionario corrupto sozinho pode
desviar bilhdes e reduzir o numero de cargos ndo reduziria
necessariamente os desvios, que poderiam inclusive aumentar.

Outro exemplo seriam os motivos para o surgimento do
Mensaldo, cuja base, para Veja, reside na “auséncia de 2 reformas”
(VEJA, 2005, ed. 1906, p. 39):

* Reforma a administrativa (reducdo de cargos)

*  Reforma politica (fidelidade partidaria)

Nesses casos de corrup¢do generalizada como o Mensaldo, os
valores da sociedade também estdo em Xxeque, e a revista esquece de
apontar que de nada adiantariam tais reformas se a educagdo e a moral
do povo ndo mudarem. Pode-se acrescentar mais um item ao receituario
contra crises, que foi deixado de lado por JVeja: investimento em
educagdo.

Na edicdo 1918 (VEJA, 2005, p. 8), em "Carta ao Leitor", ha a
nogdo subjetiva de maldade. O descontrole nas contas publicas “¢, além
de um mal em si, um péssimo sinal para os investimentos estrangeiros”.
Esse descontrole citado faz referéncia ao aumento do salario minimo. A
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revista posiciona-se contraria a tal aumento, pois “os investimentos em
educagdo, saude e infra-estrutura encolheriam mais, retardando o
desenvolvimento ¢ a criagdo de empregos.”

Usa-se a pratica do silenciamento, apontada em sua dimensdo
politica por Eni Orlandi (1997, p. 30-31) como sendo a parte da retdrica
da dominagdo ou de sua contrapartida, a retorica do oprimido. No caso
citado seria a da dominag@o, pois ndo ¢ mencionado o fato de o saldrio
minimo ser insuficiente para uma familia sobreviver no Brasil, o que
justificaria o aumento. “O impacto maior seria na deficitaria
Previdéncia, que paga um saldrio minimo de pensdo a milhdes de
aposentados”(VEJA, 2005, ed. 1918, p. 8). Esse discurso ¢ valido,
como outro qualquer, pois esta escrito na forma de editorial, apenas fica
nitida a falta de contradigdes, de entrevistas com os aposentados que
vivem de tal renda para que o leitor tenha uma diversificagdo de pontos
de vista.

Outro fato de mesma natureza aparece na edicdo 1918 (VEJA,
2005, p. 80). O leitor de Veja ndo ganha apenas um salario minimo, por
isso, a reportagem pode afirmar sem recorrer a uma fonte contraditoria
que o aumento do salario minimo foi “uma molecagem”. “No Senado,
os oposicionistas, liderados pelo senador baiano Antonio Carlos
Magalhdes, resolveram aprovar um aumento para o salario minimo,
elevando-o para 384,29 reais. A decisdo ¢ uma estupidez destinada
apenas a causar constrangimento ao presidente da Republica, que tera de
vetar o aumento. E um deboche do pedago irresponsavel da oposicio,
que merece toda a censura da sociedade.” Essa referida sociedade faz
parte do marco social definido pela revista, que exclui os que ganham
pouco.

Na edicao 1255 (1992, p. 4), na secdo “Carta ao Leitor” , Veja
aconselha Itamar, logo ap6s o impeachment de Collor, a “cumprir o
programa com base no qual foi eleito. Um programa que defende a
abertura do pais ao mercado mundial [...] Sem a modernizacdo do Brasil
ndo havera como sairmos da miséria”. A palavra modernizacio

r

novamente ¢ imposta sem suas contradi¢cdes, de acordo com o marco
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social da revista. [tamar teria obrigacdo em dar continuidade a politica
econdmica que herdara. Apaga-se o fato de Itamar Franco ser do PMDB,
um partido diferente do PRB de Collor, com liberdade para projetar e
executar seu programa de forma independente do antecessor, que na
verdade havia fracassado. Ao invés de um novo modelo, essa "Carta ao
Leitor" propode “mais do mesmo”. Para o professor Emiliano José (1996,
p. 89-90), Veja rompeu com o presidente Collor, mas ndo com seu
programa de governo, ficando ela a espera de “encontrar outro
personagem que pudesse personificar aquele programa, executar aquele
conjunto de ideias”.

No presente capitulo foi possivel identificar a presenca de
esteredtipos, personagens e doutrinas econOmicas liberais nas
reportagens de Veja. No proximo capitulo, a analise passa a focar o
humor de Veja em todas as suas manifestacdes.
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3 HUMOR E JORNALISMO

No presente capitulo, analisar-se-4& a presenca do humor na
cobertura jornalistica de JVeja. Os elementos constitutivos do discurso
jornalistico, tais como cartolas, titulos, legendas e fotos, serdo
analisados na perspectiva do humor, daquilo que € ou se torna cdmico.
Nilson Lage (2001, p. 19) trata da importancia da ética como fator de
regulacdo da linguagem jornalistica afirmando que o Jornalismo deve
registrar com amplitude e honestidade fatos e ideias de seu tempo.
Assim, o editor, ao adicionar humor deve ficar atento para nio perder a
exatiddo do texto, além julgar se tal citacdo ndo fere a ética.

As relagdes entre humor e Jornalismo passam pela situagdo da
democracia do pais. Se ela for fragil, como durante uma ditadura militar,
0 humorismo ¢ restringido pelo clima de medo e inseguranga. O riso
combina com liberdade e democracia. Durante a crise do Mensalao,
Veja (2005, ed. 1914, p. 70-73) registra a importancia do humor para o
pais: “O exercicio do humor ¢ um termometro do grau de liberdade de
uma sociedade”, sendo que, em crises politicas, o riso “tem sido um
canal que reverbera a indignacdo popular com os desmandos dos
homens publicos.”

Ocorre que, quando hd doses de humor excessivas ou muito
agressivas, a matéria corre o risco de perder objetividade. Veja costuma
terminar suas reportagens em um tom ironico, ou divertido, tornando-se,
para o leitor assiduo, uma marca da publicac@o. Esse tipo de leitor, que
ja conhece a forma de escrita da revista, ¢ também parte de um grupo,
sendo que “nosso riso € o riso de um grupo” BERGSON (2001, p.5). Ou
seja, muitos efeitos cOmicos sO terdo sentido para aqueles que ja
acompanham as edigdes ou mesmo as crises em questdo. Titulos e
subtitulos t€ém a presenca do humorismo através de ditados populares
alterados: na edicdo 1906 (VEJA, 2005, p. 38-39), o titulo ¢ “DIGAME
COM QUEM ANDA...”. Seria de se esperar apenas o complemento “e
direi quem vocé ¢”. Mas a revista acrescenta no subtitulo: “e direi quem
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vocé é, a menos que faca de publico a diferenga. Em vez disso Lula se
solidariza com o PTB”. A foto principal da matéria, com Lula e
Jefferson lado a lado, complementa o sentido irénico da frase, ja que o
petebista era acusado de corrup¢do, e Lula continuava ao lado dele.

Luigi Pirandello, em sua obra cldssica L umorismo, ressalta a
dificuldade na hora de se definir o termo humor. Essa palavra pode
significar estado de &nimo, como se vé no texto de Jeja: “A crise
liquidou o humor de Lula. Seus ministros dizem que o presidente anda
deprimido, solitario e, ndo raro, apatico” (VEJA, 2005, ed. 1913, p. 62).
Nesse caso Lula esta distante do riso, que ¢ o humor como comicidade.

Pirandello constata a crise do termo humorista®: para nio passar
por meros palhacos, muitos cOmicos tém abandonado a palavra
humorista, passando a se denominar ironistas (PIRANDELLO, 1992,
p.8). Ha, entdo, uma diferenca entre ironia e humor. O mesmo autor
explica que nem toda ironia ¢ humorismo, para sé-lo, ela deve ter a
presenca de contradicoes (PIRANDELLO, 1992, p. 10). Ironias
aparecem em Veja como no titulo da reportagem sobre o filho de Lula,
na edi¢do 1914 (2005, p. 65): “Como presidente, Lula € um 6timo pai”.
A contradi¢do aqui ¢ o desejo do povo que votou em Lula, de que ele
seja um 6timo governante, € ndo um 6timo pai.

Um dos diferenciais na utilizagdo do humor nas duas crises em
questdo € o das tecnologias de manipulacdo das imagens. Se em 1992 o
maximo que se podia fazer eram fotomontagens e efeitos discretos, em
2005 toda a pagina se transforma em uma verdadeira obra de arte. Se na
cobertura do Mensaldo ha criatividade na diagramagdo das paginas, em
1992 havia monotonia e simplicidade. Assim, nas edi¢des da era Collor
foi encontrada apenas uma imagem comica, em uma capa. Nas edigdes
do Mensaldo, ha também uma capa comica e outras 15 paginas com a
presenga de ilustragdes comicas.

31 A crise com relagdo ao significado da palavra humorismo faz referéncia a época da
primeira edigdo de L'umorismo por Pirandello, em 1908.
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3.1 HUMOR, POLITICA E JORNALISMO POLITICO

Se o politico pretende seduzir o eleitor, deve escolher palavras
que estdo em alta, em detrimento de outras, uma forma de discursar
atual em detrimento de outra fora de moda. Da mesma forma, o
jornalista, para seduzir o leitor, deve usar um tipo de cobertura moderna.
Se na retérica a palavra provoca a imagem, nas revistas sdo as imagens,
aliadas ao texto que provocam a imaginac¢do durante a leitura. O uso do
humor ¢ uma forma de deixar o discurso mais atraente.

A presenga do humor no Jornalismo politico deve-se, dentre
outros, ao fato de que a politica se utiliza desta estratégia discursiva de
diversas maneiras. Um governista pode atacar o partido da oposi¢do
através de ironias ou alcunhas que provoquem riso. Veja citou na edigdo
1906 (2005, p.45) que ha uma cartilha do governo que proibe certas
expressoes: “Sera que foi por isso que a famosa cartilha de expressdes
politicamente corretas do governo proibia que se falasse 'farinha do
mesmo saco'?”

A retdrica politica estd inundada de comicidade. Para Henri
Bergson (2001, p. 24), quando rimos de um orador, rimos dos
automatismos, como a repeticdo de um mesmo gesto, ou de uma quebra
de padrdes, como um espirro na parte mais importante do discurso.
Deve-se notar que na teoria sobre a comicidade desse autor, o que
caracteriza o humor, o que faz rir ¢ o mecéanico sobreposto ao vivo: “as
atitudes, os gestos e os movimentos do corpo humano sdo risiveis na
exata medida em que esse corpo nos faz pensar numa simples mecanica”
(BERGSON, 2001, p.22).

Morato (1997, p. 175) sustenta que um grande comediante ¢ “um
grande fingidor tragico ou comico, ao qual o poeta ditou seu discurso.”
O politico se assemelha ao comediante na medida em que faz gestos
treinados. Para agradar aos diversos tipos de eleitores acaba por se
tornar um fingidor, assim como o cdmico. A sedugdo da retdrica politica
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se da pelo estimulo das emogdes e o humor, uma vez que estimula as

emocdes, ¢ usado pelos oradores e pelos politicos como forma de
seduzir o publico.

Deve-se levar em conta a presenga de inverdades nos discursos
politicos. Cabe aos jornalistas desvendar as mentiras dos politicos e
apresenta-las a sociedade; uma das maneiras de fazé-lo é através do uso
da ironia, dando a entender que se duvida daquilo que o politico disse.
Wittgenstein (1999, p. 83) aponta que “mentir € um jogo de linguagem
que requer ser aprendido como qualquer outro” 2,

O jornalista trabalha com a verdade, contrapondo-se aos jogos de
linguagem e metaforas dos politicos. Na edi¢do 1907 (VEJA, 2005, p.
60), a frase do petista Aloizio Mercadante “As elites querem derrubar o
governo Lula, o unico governo operario eleito nas Américas”, ¢
retrucada de maneira irénica por Veja na mesma edicdo e pagina:
“acobertar atos de corrupg¢do de aliados e barrar a investigacdo deles no
Congresso ¢ uma maneira de proteger governos operarios da sanha das
elites”. Uso da ironia para colocar em duvida a moral do petista.

A comicidade aparece por meio de jogos de palavras. Os
politicos costumam usar certos termos em suas campanhas, sendo que
as palavras tém significado diferente estando-se na oposi¢cdo ou na
situacdo, como esquerda e direita, centro, liberdade, democracia,
reestruturacdo. Algumas sentencas durante as crises viraram motivo de
chacota e de protestos bem humorados, retratados nas coberturas de
Veja. Quando Collor pediu que o povo fosse as ruas para defendé-lo,
ocorreu o contrario, as manifestagdes pediam seu afastamento. E a frase
“ndo me abandonem” marcou uma geracdo que se pintou de preto
quando o presidente pedia que todos fossem as ruas com as caras
pintadas em verde e amarelo para defendé-lo. E a comicidade contra os
governantes retratada pelo Jornalismo. A frase de Lula “eu ndo sabia de
nada” também virou tema de charges. Veja questionou de forma ir6nica
essa esquiva do presidente na edi¢do 1918 (2005, p. 64): “A afirmagdo
que Lula nfo sabia de nada esta se tornando dramaticamente inocua [...]

32 “Mentir es un juego de lenguaje que requiere ser aprendido como cualquier otro”.
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Lula ndo sabe que faz dividas e ndo sabe quem lhe paga as dividas. Sabe
0 que, entdo?”

, .

Da mesma maneira que a politica é imprevisivel e por vezes
risivel, também o Jornalismo politico, ao retratar esse cendrio aos
leitores, acaba por usar humor de forma mais constante do que outros
tipos de cobertura. O Observatorio da Imprensa (2011) em um artigo de
Jodo Batista de Abreu “Jornalismo bola cheia versus bola murcha”
mostra que “Desde os tempos de Mario Filho a cobertura esportiva,
principalmente a do futebol fica no meio do caminho entre o Jornalismo
e o entretenimento.” Para o autor, na atualidade, dentro do meio
esportivo, ha um predominio do entretenimento sobre a informacgdo
jornalistica, sendo essa uma tendéncia do Jornalismo norte-americano
chamada de infotainment. “Em vez de informar primeiro, se possivel,
recorrer ao humor, a obrigag¢do de fazer graca parece se transformar no
objetivo principal.”, explica. Embora esse autor critique este tipo de
Jornalismo, deve-se avaliar que as disputas no meio esportivo — assim
como no meio politico — acabam por gerar violéncia. Uma modalidade
de cobertura mais amena pode contribuir para esfriar os animos de
torcedores de times de futebol, bem como de simpatizantes e militantes
de partidos politicos. Aqui se pode citar também o fato de que hoje o
internauta dispde de uma infinidade de portais caso queira apenas a
noticia pura e imediata. Seria entdo uma maneira dos programas
esportivos e politicos sobreviverem na era digital o uso do humor para
atrair o publico. Tunstall (1970, p. 97) explica a relag@o entre Jornalismo
politico ¢ humor ao afirmar que os “setoristas ndo escrevem comédia,
mas os escritores de comédia quase certamente leem o material dos
setoristas™. Assim, as informagdes politicas acabam por preencher
programas de TV e paginas de editorias em que o uso do humor ¢
constante. No caso de Veja, a secdo “Frases da semana” coloca politicos
pegos em situagdes cOmicas, como Lula colocando uma luva, como
pode ser visto no proéximo subcapitulo.

33 “The Lobby correspondents does not write the comedy script, but the comedy script writer
almost certainly does read Lobby correspondents material”.
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3.2 ILUSTRACOES E HUMOR EM VEJA

No Jornalismo, o humor se manifesta tanto em textos escritos
como em textos visuais. No Jornalismo politico, a principal ferramenta
de humor ¢ a charge. Edson Calos Romualdo, em seu livro Charge
jornalistica, aponta que em jornais, como Folha de S. Paulo, a charge
humoristica vem ao lado do editorial, uma caracteristica da imprensa
dos EUA: “nos jornais americanos, as caricaturas se destinam a atrair
leitores para a pagina editorial e a ilustrar comentarios e atitudes
editoriais” (ROMUALDO, 2000, p. 36). A revista Veja, no entanto, ndo
segue essa linha. Embora ndo haja editorial na publicacdo, a “Carta ao
Leitor” muitas vezes cumpre essa fungdo, mas nas edi¢des pesquisadas
ndo foram usadas charges nessa se¢do.

Romualdo (2000, p. 19-21) diferencia charges de caricatura e
cartum:

* Caricatura é a representacdo da fisionomia humana com
caracteristicas humoristicas, comicas ou grotescas,

e Cartum ¢ um desenho atemporal, mostrando uma realidade
genérica, sendo em geral uma critica aos costumes.

*  Charge ¢ a sintese de um fato politico, ou seja, um texto visual
humoristico que critica um personagem, fato ou acontecimento
politico, tendo uma limitagdo temporal por focalizar uma
realidade especifica.

Para Romualdo (2000, p. 22), a charge e a caricatura ndo sio
excludentes. No Jornalismo politico ¢ marcante a presenga de
caricaturas tanto em charges quanto em outras ilustragdes. Bergson
(2001, p. 19), afirma que a caricatura ¢ uma arte que exagera. Assim 0s
chargistas abusam de exageros em orelhas, narizes ou outros atributos
que caracterizem os politicos. Bergson faz alusdo ao talento dos
chargistas ao mencionar que o desenhista faz tracos sutis, mostrando
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deformidades que so ele percebeu.

Fig. 1: charge; Ved. 1914, p. 70 Fig.2: charge; ed. 1914, p. 71

Nas edigdes analisadas, foram encontradas 21 ilustragoes
comicas. As figuras acima sdo exemplos de charges. O texto do
baldozinho de Lula na figura 2 “E como dizia Lula caindo do décimo
andar ao passar pelo oitavo: 'Até aqui tudo bem' ¢ necessario para a
compreensdo do texto, assim como a legenda “petista pego com dolares
na cueca” da figura 1. Romualdo (2000, p. 91) afirma que “a maioria das
charges mantém relagdes intertextuais com textos verbais”, assim sendo
também necessario o entendimento do contexto da crise, no qual a
popularidade de Lula caia e um petista havia sido flagrado com dolares
em uma espécie de pochete usada dentro da calga.

A fotomontagem ¢ um tipo de ilustracdo, e, como aponta
Romualdo (2000, p. 15-16)*, é também um tipo de texto, portador de
significado e igual em importancia ao texto escrito. A fotomontagem da
figura 3 abaixo, por exemplo, mostra Jefferson varrido para debaixo do
tapete por uma vassoura do PT. Um leitor desavisado pode julgar

34 Romualdo mostra que o conceito de texto tem sido amplamente discutido na linguistica
moderna, podendo-se toma-lo por qualquer tipo de comunicagao realizado através de um
sistema de signos.
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comico ou nada entender. Quem acompanhava Veja e a crise ligara
Jefferson a sujeira, e caso seja adepto do PTB, partido de Jefferson, ndo
ira gostar; se for contra o PT provavelmente avalie a matéria como
engracada. Nesta edicdo a mao puxando o tapete aparece em todas as
paginas de matérias de corrupgdo, criando um efeito de comicidade, pois
a revista estaria mostrando a sujeira, ou a corrup¢do debaixo do tapete,
como se v& na figura 4, no canto superior esquerdo da imagem.

Fig. 3: fotomontagem da edi¢do 1907 (p. 48-49)

Da mesma forma que analisar obras de arte, cada um tera
percepcdes diferentes da mesma cena ou de uma mesma pagina;
Lippmann explica que ‘“na confusdo brilhante, ruidosa do mundo
exterior, pegamos o que nossa cultura ja definiu para nds, e tendemos a
perceber aquilo que captamos na forma estereotipada para nds por
nossa cultura” (2008, p. 84).
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Fig. 4: elemento editorial da edigdo 1907 (p. 56-57)

Henri Bergson (2001, p. 16) afirma que “a comicidade se
equilibra entre a vida e a arte.” Jornalismo ndo ¢ uma arte, mas, quando
se utiliza do humor em ilustragdes, passa também a equilibrar a
realidade dos fatos com elementos artisticos. Genro Filho (1989, p. 179)
compara o Jornalismo, ou o Novo Jornalismo a literatura, que ¢ uma
forma de arte. Para o autor, as reportagens se utilizam de recursos
literdrios para dramatizar os acontecimentos, o que ‘“conduz o
espectador a vivenciar os personagens ¢ as situagdes como se fosse
participe do acontecimento”. Fotomontagens em capas ou nas matérias
da revista que se utilizam da comicidade, fazem com que a pagina se
assemelhe a uma obra comica.

Na crise do Mensaldo, Veja mostrou a importancia da comicidade
como uma forma dos brasileiros “expiarem” seus males. Na edigdo 1914
(VEJA, 2005, p. 41), a revista cita o clima divertido que as dentncias
geraram no pais e coloca a palavra “Humor” na se¢do “Sobe e desce” da
semana ao lado da seguinte frase: “Esta no auge a temporada de piadas e
trocadilhos sobre cuecas e malas”. Na mesma edi¢do, na pagina 45, na
secdo “Frases da semana”, o entdo senador petista Eduardo Suplicy ¢
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colocado com a seguinte assertiva: “Vocés querem ver minha cueca
também?” Jeja comenta a frase do senador de forma bem humorada:
“(Suplicy) mostrando sua carteira com uns caraminguas”. Caramingua,
0 mesmo que merreca, ¢ um termo caracteristico do povo e indica pouco
dinheiro. A linguagem coloquial torna-se divertida ao leitor quando
usada pelos jornalistas. A revista Veja cria a comicidade ao fazer o
Jornalismo imitar a linguagem popular. Pirandello (1992, p. 42-43)
relaciona essa linguagem que faz o publico rir ao linguajar comico da
plebe nas apresentacOes teatrais. Para o autor, “colorir comicamente a
frase ¢ forca espontinea e nativa do povo.”™

Nas paginas 70 e 71 da edi¢do 1914 (2005) de Veja, o titulo da
matéria principal ¢ “O HUMOR E A MELHOR VINGANCA”. O
subtitulo relaciona politica a comicidade: “A crise que atinge o governo
Lula faz da politica nacional uma fonte inesgotdvel de piadas para os
humoristas”.

Na figura 5 abaixo, hd a imagem de uma animagdo que fazia
sucesso na internet em 2005, em que Lula dangava com o grupo Village
People, na qual a revista colocou a seguinte legenda: “Nédo sei nada
sobre o careca/Nem dolar na cueca/ Minha cueca tem menos em real do
que uma mala da Universal”. Nesse caso, a referéncia a Igreja Universal
poderia ter sido retirada, fato que o editor preferiu manter, mas seria
jornalisticamente questionavel por tratar-se de um tema delicado que ¢é a
religido. Neste caso, principalmente, pois o entdo vice-presidente José
Alencar cultivava relacdes amigaveis com o Bispo Edir Macedo,
principal lideranga da Igreja Universal e da rede Record de televisdo.

Nos casos em que o jornalista se utiliza do humor, deve tomar
cuidado com questdes éticas. Bergson (2001, p. 3) lembra que o riso ¢
acompanhado de insensibilidade. O autor a chama de “piedade calada”,
0 que pode vir a se tornar uma afronta quando relacionada a questoes
morais e éticas que norteiam o Jornalismo.

35 “In genere, colorir comicamente la frase ¢ virtu nel popolo spontanea, nativa”
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Fig.5: Lula em animacdo da internet Fig. 6: Charge -a autopsia de Collor

Veja afirma que “é possivel recontar a crise por meio do humor
do periodo” (2005, ed. 1914, p. 70). Essa frase é a legenda da charge
mostrada na figura 6 acima, na qual Collor aparece, depois de “morto”
sofrendo uma autopsia. Uma referéncia ao impeachment. Desta maneira,
a propria revista reconhece a importancia do humor para os leitores, bem
como para o entendimento das coberturas de crises politicas. A
crueldade com que Collor ¢ tratado deixa bem clara uma das
caracteristicas do humor. Para Romualdo (2000, p. 39) o riso exige um
despojamento de sentimento, uma indiferenga emocional em relagdo
aquilo de que se ri.

Em duas capas, dentre as revistas analisadas, hd a presen¢a da
comicidade. O objetivo de Veja em provocar o riso no leitor com uma
capa, certamente, ¢ atrai-lo a fim de vender mais revistas, chamando sua
ateng@0 na banca em meio a tantas outras publica¢des. Para isso, ha o
uso de fotomontagens que, as vezes, sdo tdo sutis que o leitor ¢ levado a
pensar que se trata mesmo de uma fotografia.

Aqui vale citar um caso de foto manipulada, que foi capa do
jornal dos EUA Los Angeles Times durante a invasio dos EUA ao
Iraque. O Observatorio da Imprensa, no artigo intitulado “Tecnologia e
hipocrisia digital”, de José Colucci Jr (2003), relembra este episodio, em
que um soldado britdnico aparece em meio a uma multiddo de



111

iraquianos. S6 que esta multiddo era na verdade um monte de “clones”,
reproduzidos através de ferramentas digitais. Assim, o uso de montagens
deve ser avaliado com cuidado para ndo confundir o publico, seja de
forma proposital, como no caso do jornal dos EUA ou ndo-intencional.

A imagem da figura 7 abaixo possui comicidade ao mostrar um
rato vestido como ser humano, fazendo referéncia aos corruptos. Henri
Bergson (2001, p. 2) mostra que “ndo ha comicidade fora daquilo que ¢
essencialmente humano”. Para Bergson, “rimos de um animal em
atitudes humanas ou em uma expressdo humana”, assim como na capa
em questdo. Ao aproximar a imagem do roedor aos escandalos do
Mensaldo, Veja relaciona politicos a ratos, pois as atitudes dos roedores
em muito se parecem a dos corruptos. Tanto ratos quanto corruptos
vivem as escondidas, raramente sdo observados. Os roedores lembram o
esgoto, o lado sujo do mundo, assim como a corrupgao.

A fotomontagem da figura 8 entre Collor e PC visa criar ao leitor
uma imagem s0, fundindo os dois. Ao criar esse novo ser, que teria
caracteristicas dos dois, levando o leitor a relacionar a corrupg¢ao de PC
ao presidente, ou o poder de comando de Collor a PC.
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O rato da figura 9 também se relaciona com uma atitude
tipicamente humana, de ir atrds do dinheiro, criando o efeito ludico ao
leitor. No caso, ha também a percepg¢do de que logo a ratoeira ird
funcionar de forma mecanica. Bergson (2001, p. 51) afirma que “¢
comica toda combinagdo de atos e de acontecimentos que nos dg,
inseridas uma na outra, a ilusdo de vida e a sensacdo nitida de arranjo
mecanico.” A recente capa de Veja na figura 10 mostra que a revista
continua usando o rato como referéncia a corrupgao.

ko]

ele

A ANATOMIADA 7 #
CORRUPCAO

Fig. 9 Pagina 47 (ed. 1906) Fig 10 Capa da ed. 2220

Ja na figura 11, ndo rimos de arranjo mecéanico, mas de uma
deformidade que podemos imitar, como aponta Bergson (2001, p 17):
“Pode tornar-se comica toda deformidade que uma pessoa bem feita
consiga imitar”. Ele cita como exemplo um corcunda, mas que serve
também para alguém sem um dedo como Lula, facilmente imitavel por
alguém que abaixa o proprio dedo.
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Fig. 11 Lula de luvas (ed. 1907) Fig. 12 Dirceu (ed. 1917, p. 71)

Ja no caso de Dirceu (fig. 12), vé-se uma deformidade criada
através de fotomontagem; o riso surge ao relacionar-se o personagem
Pindquio ao petista, sendo essa na verdade uma satira. Géraldine
Muhlmann (2004, p. 45, tradugdo nossa) afirma que “a satira nem
denuncia, nem discute, ela pinta” *°. A sitira se instala na verdade
jornalistica através de uma posi¢do de superioridade. Ao ridicularizar
Dirceu com um simbolo da mentira, Veja estaria “vendo de cima” o
petista. Géraldine complementa dizendo que a satira faz com que o
adversario fique a distancia, por causa da posi¢do de superioridade em
que ela se coloca.

—— e Mo

- s

36 “La satire, en somme, ne dénonce pas, elle ne discute méme pas, elle peint”.



114

Fig. 13 Charge de FHC (ed. 1914) Fig. 14 “Viajando” Henrique Cardoso

A charge mostrada na figura 13 e a fotografia da figura 14 tratam
do entdo presidente Fernando Henrique Cardoso. Tattiana Teixeira
(1998, p. 147) afirma que em FHC “¢ a moral, os valores que ganham
contornos risiveis”. O ex-presidente tenta enganar o povo ao afirmar que
havia dobrado o salario minimo em valores liquidos, mas a visdo do
chargista era de que o salario continuava o mesmo. A rigidez moral
quebrada da origem a comicidade: nesse caso seria o socidlogo e
intelectual FHC querendo ludibriar o povo com artificios simples.

Ja na fotografia do imitador de FHC o que provoca o riso ¢ a
legenda da foto: “FHC evita pronunciar a palavra fome. E que tucano
ndo fala 'fome', fala 'estomago em estado de vacuo™ (VEJA, 2005, ed.
1914, p. 73). Essa situacdo ¢ engragada pela utilizagdo de eufemismo.
Quando politicos tentam abrandar termos como fome ou miséria, correm
o risco de criar comicidade por aparentar desconhecer a gravidade dos
temas em questdo, preferindo mudar a linguagem ao invés de tomar
providéncias politicas. O apelido do personagem da figura 14,
“Viajando” Henrique Cardoso também ¢ engragado, pois mostra um
presidente ausente e¢ despreocupado com o pais. E o humor por
oposicao, ja que se espera de um governante da nacdo caracteristicas
exatamente opostas, tais como dinamismo e ousadia.

Fig. 15 Jefferson (ed.1912, p. 54)

A figura 15, de Jefferson, apresenta-o em um discurso inflamado,



115

e, embora esteja deformado, ndo ha comicidade, pois, segundo Bergson,
ndo rimos quando a cena remete a piedade, como no caso do petebista.
No entanto, quem vé o motivo deste olho machucado na legenda da foto
pode achar graca: “Jefferson, com os estragos no olho esquerdo
produzido por um acidente doméstico” (VEJA, 2005, ed. 1912 p. 54). A
comicidade surge quando se imagina ser essa uma possivel mentira do
trabalhista para esconder que levou um soco, e “acidente doméstico”
seria apenas um eufemismo. Bergson (2001, p. 4) lembra que “a
comicidade exige uma anestesia momentanea do coragdo. Ela se dirige a
inteligéncia pura”.

3.3 PERSONAGENS PITORESCOS

Durante as crises do impeachment e do Mensaldo, que se
tornavam mais complexas, com novos elementos de corrupgdo a cada
dia, a revista optou por colocar temas leves e divertidos, ou a0 menos
distantes do foco da crise, entre as reportagens principais. Desta forma,
ha a presenca de personagens curiosos ou pitorescos, retratados de
forma estereotipada pela revista. Por exemplo, em 2005, o filho de Lula,
retratado como empresario e ironizado por ter sido aparentemente
ajudado pelo pai, e, em 1992, o cunhado de Collor, apresentado ao
publico como uma figura rude.

Veja opta por fazer algumas reportagens em que o risivel torna-se
o principal, ou ao menos chama bastante a atencdo. Esse tipo de
cobertura contribui para que o leitor ndo se fadigue em meio aos textos
sobre as crises. Uma descricdo bem humorada de personagens e fatos
secundarios deixa os d&nimos dos leitores mais amenos.

Alguns desses “atores coadjuvantes” chamaram a atengdo pela
forma divertida ou ir6nica como foram retratados. Apesar de
pertencerem as familias dos presidentes em exercicio, a revista ndo lhes
deu o tratamento polido que se esperaria. Ao contrario, as edigdes
abusam do humorismo.
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3.3.1 O cunhado interiorano

O esteredtipo divertido que Veja criou para Jodo Alvindé Branddo
Malta Filho, irmao de Roseana Collor, a entdo primeira dama, foi de um
interiorano. O titulo da reportagem ¢ “CACULA-PROBLEMA” (VEJA,
1992, ed. 1234, p. 24-26), e ja no subtitulo se vé o esteredtipo do
interiorano: “Jodozinho mal fala com Collor, sente-se humilhado em
Canapi e gosta de viver no mato”. Jodozinho prefere distancia das
pessoas: “No meio do mato e entre os bichos, de camiseta e chinelo nos
pés, fico mais a vontade e me sinto mais eu” (VEJA, 1992, ed. 1234, p.
25). A comicidade surge pela inversdo de papéis apontada por Bergson:
“sera obtida uma cena cOmica se a situacdo se inverter ¢ os papéis forem
trocados” (2001, p.69). No caso, ao se isolar de outros seres humanos, o
personagem em questdo mais parece um animal que quer viver isolado.

Ao falar da “Vida pessoal”, um dos subtitulos, Jodozinho afirma
ter largado a escola para se dedicar ao trabalho. “Aqui no interior a
gente pensa mais em trabalho do que em estudo” (VEJA, 1992, ed.
1234, p.24) foi uma das frases do rapaz. Ele ndo lembra o nome do
curso que queria fazer: “Antes eu pensava em estudar negocio de gado...
como ¢ o nome? Veterinaria! Mas desisti” (VEJA, 1992, ed. 1234, p.24).
Aparentemente foi o repérter que lhe informou o nome do curso, mas
esse tipo de pergunta, que o entrevistado faz “em off”, ndo precisa ser
reproduzida. Neste caso era para divertir o leitor e cristalizar o
esteredtipo.

Seguem as frases de Jodozinho, que na verdade ¢ de um meio
especifico, a roga. Mas, esse fato ndo ¢é salientado pelo editor, tornando
o personagem ridiculo: “Nao leio livros, ndo vou ao cinema e gosto de
cantores bregas” (VEJA, 1992, ed. 1234, p.24); “tenho uma (namorada)
em Maceid e outra aqui [...] uma néo sabe da outra” (VEJA, 1992, ed.
1234, p.24). Na mesma edigdo e pagina o leitor de Veja ¢ levado a cair
na gargalhada: “Eu estava muito gordo [...] a barriga imensa
atrapalhava na hora de transar”. E um caso de riso provocado pela
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“rigidez mecanica ao invés de maleabilidade atenta e flexibilidade
vivida.” (BERSON, 2001, p. 7).

Figura 16: foto de Jodozinho Malta

O editor optou por manter regionalismos, deixando fluir a fala do
cunhado de Collor: “Na vaquejada a pessoa tem que montar num cavalo
e derrubar um boi pelo rabo, sem desmontar. E esporte pra cabra
macho”. Veja deixa que o personagem destrua sua propria imagem:
“Contam piadas a meu respeito. Tem aquela que diz que eu preciso ser
mandado para a Europa. Ndo para estudar. Para ser estudado”. Nesse
tipo de situagdo, o jornalista deve ter cuidado com o que vai apresentar
ao publico, retirando frases que poderiam denegrir a imagem do
entrevistado sem que este saiba. Cita-se o Codigo de Etica dos
Jornalistas Brasileiros (FENAJ, 2007), em cuja lista de deveres do
jornalista esta “respeitar o direito a intimidade, a privacidade, a honra e
a imagem do cidaddo” (capitulo II, art.6°, paragrafo VIII). No caso de
um interiorano, ele ndo tem noc¢do da repercussdo de suas frases pela
imprensa, devendo o editor eliminar algumas um pouco incomuns, como
esta: “Ano passado, bebi tanto em Fortaleza que capotei o carro. Foi
demais!” (VEJA, 1992, ed. 1234, p. 25).
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3.3.2 Lulinha, filho do guardiio do caixa do tesouro

Fébio Luiz Lula da Silva, o filho de Lula aparece na edi¢do 1913
de Veja (2005) em uma reportagem que conta como ele se tornou socio
da Telemar. Veja usa diversas estratégias para desconstruir tal
personagem, muitas vezes de forma bem humorada. Uma delas é o jogo
de palavras logo no titulo: “O NEGOCIAO DO LULINHA” (VEJA,
2005, ed. 1913, p. 64-65), uma ironia criada pela justaposicao de termos
superlativo e diminutivo. O subtitulo ¢ um ataque de Veja: “Como o
filho do presidente se tornou sécio de uma gigante da telefonia sem tirar
um unico real do bolso” (VEJA, 2005, ed. 1913, p. 64).

Assim como no caso do cunhado de Collor, a presenca deste
personagem pouco esclarece a crise. Seria apenas uma maneira de
aproximar a familia de Lula de leitor, para que este pudesse conhecer os
parentes do entdo presidente. A revista usa para Fabio o estereotipo do
cidaddo comum que enriquece de forma misteriosa: “(Fabio)
experimentava, até 2003, uma situagdo profissional parecida com a de
muitos brasileiros: a do subemprego” (VEJA, 2005, ed. 1913, p.64). A
mesma edicdo e pagina afirma que ele ganhava pouco: “Formado em
biologia, fez alguns poucos trabalhos na area [...], todos com baixa ou
nenhuma remuneragdo”. Veja afirma que sua vida profissional muda
repentinamente: “Em dezembro de 2003, essa situagdo mudou. Fabio
Luis comegou uma carreira numa area que nada tem a ver com
drosofilas ou pteridofitas: a do milionario mercado das agéncias de
publicidade”. O uso das palavras drosofilas e pteridofitas no lugar de
biologia tem um toque sutil de ironia, j4 que Fabio cuidava de
plantinhas e passou a um negdcio que envolve muito dinheiro, uma
aparente contradicao.

A matéria segue e afirma que o filho do atual presidente de honra
do PT ndo quis dar entrevista. A participagdo dele como so6cio
majoritdrio na empresa G4 ¢ resumida por um dos diretores da
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companhia: “O Fabio detona nos games, conhece todos” (VEJA, 2005,
ed.1913, p. 65). Aqui ele é apresentado como um gamemaniaco, ou seja,
fissurado em jogos eletronicos.

Ha o uso de ironia na apresentacdo do consultor, que prestou
servicos a empresa G4: “Antoninho Marco Trevisam, amigdo do
presidente Lula” (VEJA, 2005, ed. 1913, p. 66). A palavra “amigio”,
assim como ‘“negocido” do titulo, seria dispensavel. O leitor se
perguntard por que ndo colocar simplesmente a palavra “amigo”.
“Amigdo” da uma conotagdo de alguém mais chegado do que um
simples amigo, mas isso ¢ muito conotado para uma cobertura
jornalistica, onde objetividade é imprescindivel.

Uma possivel explicagdo para esse uso de superlativos seria
chamar a ateng@o e divertir o leitor. Esse fato foi recorrente em Veja
durante as coberturas do Mensaldo: na edigdo 1918 (VEJA, 2005, p.73),
na legenda de uma foto h4 a palavra “AMIGAQ”, fazendo referéncia a
Paulo Okamotto, um ex-tesoureiro que teria pagado um empréstimo de
Lula do préprio bolso.

A revista usa um neologismo de forma bem humorada ao apontar
que o sucesso repentino da empresa do filho de Lula “teve uma
maozinha — ou melhor, uma maozona” da Telemar, empresa que possui
dinheiro publico em seu capital. O superlativo correto seria maozorra,
enquanto que o termo utilizado vem da linguagem popular. Luigi
Pierandello (1992, p. 39) explica que o humorismo, pelo seu processo
essencial descompde, desordena, discorda. Nesse caso, desordena a
linguagem padrao.

O filho de Lula ¢ mostrado com um perfil distante de um
empresario: ele é “discreto [...], aficionado por historias em quadrinhos
e videogames, ele tem dois programas prediletos no fim de semana:
passear no shopping com a namorada e jogar futebol” (VEJA, 2005, ed.
1913, p.68). Na mesma edi¢do e pagina, Veja chama essa rotina de
“banal”, e usa a ironia ao afirmar que a essa rotina “somam-se agora as
tarefas de um empresario bem sucedido”, criada pela oposi¢cdo do seu
estilo de vida e o sucesso como empresario.
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Ha o uso do humor para desconstruir a imagem de Fabio no
seguinte subtitulo: “TELEMAR, UMA MAE... ... PARA O FILHO DE
LULA” (VEJA, 2005, ed. 1913, p.66-67). Ha ainda nesta reportagem
uma acusagdo contra Lula: “uma empresa com parte do capital
pertencente ao Tesouro brasileiro investiu 5,2 milhdes de reais em uma
empresa do filho do presidente da Republica, guardido do caixa do
Tesouro.” Essa frase da a entender que Lula teria como fung¢do guardar o
dinheiro do povo, sendo responsavel diretamente por capitalizar a
empresa do filho. Cita-se novamente o Codigo de Etica dos Jornalistas
Brasileiros (FENAJ, 2007), no qual “a presun¢do de inocéncia ¢ um dos
fundamentos da atividade jornalistica” (capitulo III, art. 9°).

Fig. 17: Filho de Lula Fig.18: Lula em foto oficial

A foto escolhida pela revista para apresentar o filho de Lula pode
ser vista na figura 5 acima. De terno, bem arrumando, tem uma imagem
cuja pose lembra o proprio presidente Lula em sua foto oficial, como se
vé€ ao comparar as imagens (fig. 17 e 18), principalmente pela presenga
de botton no terno, uma caracteristica do ex-presidente petista.
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3.4 HUMOR NAS REPORTAGENS E “CARTAS AO LEITOR”

A matéria de Veja intitulada “PERUS E CAFUNES” (2005, ed.
1907, p. 60-61), faz uma bem humorada andlise dos termos usados na
crise do Mensaldo pelos politicos. A revista “traduz” para o leitor o
significado de frases dos politicos. Ja no inicio do texto hd o humor,
quando o editor afirma que “Brasilia parece filme iraniano. Sem
legendas, fica dificil entender o que os politicos dizem”. A comicidade
surge na comparagdo entre um filme em um idioma estrangeiro e as
falas da capital federal.

Essa reportagem aponta uma frase de Artur Virgilio, entdo lider
do PSDB do Senado: “A fala: 'Quem ndo gosta de CPI é o PT, que tenta
impedir que a oposi¢@o use esse instrumento'”, e a traduz de forma bem
humorada com um ditado popular alterado: “A tradugo: 'CPI nos olhos
dos outros ¢ colirio” (VEJA, 2005, ed. 1907, p. 61). CPI est4 no lugar
da palavra pimenta do dito, deixando a frase divertida.

Da mesma forma, ha comicidade na traducdo de uma frase
atribuida a Lula: “A fala: 'O pais estad sem rumo tal qual peru bébado em
dia de Natal'. A tradugdo: “Essa ¢é facil. Lula quis dizer que, se alguém
escolhe uma noiva ou um noivo mesmo sabendo de antemao sobre seu
comportamento pouco santo, tem de segurar a onda. Sofre, pedo!”
(VEJA, 2005, ed. 1907, p. 61). O comico fica por conta do uso de
linguagem popular, informal, tanto pelo ex-presidente quando pela
publicac@o.

Os termos populares e ditados, quando usados pelos jornalistas,
devem ser acompanhados de certa cautela, para que o texto ndo vire uma
comédia. A expressdo “cortar cabecas” vem desde os tempos antigos,
comumente relacionada a Revolugdo Francesa e significa tirar alguém
do poder, como se vé na frase seguinte: “Os ministros petistas José
Dirceu, Luiz Dulci, Luiz Gushiken e Jaques Wagner selaram um pacto
de convivéncia pacifica com o ministro Aldo Rebelo, do PCdoB, cuja
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cabeca o PT tem pedido com deselegante insisténcia ptblica” (VEJA,
2005, ed. 1906, p. 45). O humor surge quando o leitor imagina a forga
de expressdo de forma real: seria mais do que deselegante, seria um
crime pedir uma cabeca. De forma literal, esse tipo de citagdo torna-se
quase o linguajar de um algoz: “Os que viram 'golpismo' e 'conspiracao
das elites' muito provavelmente estdo mais preocupados com a
manutencdo da propria cabega sobre os ombros do que com a
tranquilidade do presidente Lula” (VEJA, 2005, ed. 1907, p. 51).

Essas forcas de expressdo devem ser evitadas pelos jornalistas,
pois ao invés de criar o riso ou deixar o texto leve, podem causar
desconforto a alguns tipos de leitor. A frase “Qualquer brasileiro sabe
que, diante de tipos como Roberto Jefferson e Anthony Garotinho,
ajoelhou, tem de rezar” (VEJA, 2005, ed. 1907, p. 51) é divertida, mas o
editor poderia evitar termos com conotacdo sexual a fim de ndo afastar
leitores de cunho conservador. Ja a fala de Jefferson: “Eles so faltaram
se ajoelhar para pedir a retirada das assinaturas.” (VEJA, 2005, ed.
1907, p. 61) é comica e bem humorada no momento em que o leitor
imagina a cena de varios petistas aos pés do lider do PTB suplicando-lhe
algo. Bergson (2001, p. 12) mostra que uma das func¢des do riso ¢
reprimir as excentricidades da sociedade. O suposto desejo dos petistas
de se ajoelhar perante o adversario politico seria uma excentricidade
reprimida exposta por Jefferson. Nesse caso, cita-se o humor
carnavalesco de Bakhtin apontado por Romualdo (2000, p. 45): o riso
carnavalesco ¢ marcado pela ambivaléncia, estd dirigido contra o
supremo, ¢ busca a mudanga dos poderes ¢ verdades. No caso, o
Jefferson corrupto se torna como um rei a quem se suplica algo,
surgindo o riso.

3.4.1 O duelo Pedro versus Careca

Ha uma batalha comica retratada nas paginas de Veja entre Pedro
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Collor ¢ PC Farias durante a crise do impeachment. Veja explica a
contenda: “A disputa entre Pedro e PC, o 'Careca', tem todos os
elementos de uma mera briga de provincia, mas pode ter um custo muito
alto.” Esse apelido ¢ usado por Pedro para desmerecer seu adversario:
“Se o Careca montar o jornal dele, quebra a Gazeta, e ndo vou assistir
impassivel ao desmonte do patriménio da familia” (VEJA, 1992, ed.
1234, p. 16). Na mesma edicdo e pagina Pedro ataca: “Estou gastando
um dinheiro federal, em délares para estourar o 'Careca”. Como de fato
PC era careca, torna-se comico chamar uma pessoa por um atributo
proprio, ndo sem certa insensibilidade, lembrando a teoria de Bergson.

Mais engracado do que apelido foi o fato de Feja utilizar a
alcunha de PC em jogos de palavras: “ ...mesmo assim PC sé ndo ficou
de cabelo em pé ao passar os olhos por um dos documentos do dossié
porque, afinal, ele ¢ o Careca” (VEJA, 1992, ed. 1234, p. 17). A
justaposi¢cdo de uma pessoa sem cabelo e a expressdo “de cabelos em
pé€”, referéncia a susto, cria o risivel.

O reporter dessa matéria, Luiz Costa Pinto, dessa forma,
colabora com os ataques de Pedro, pois, ao acatar o apelido pejorativo
no texto, parece apoiar o acusador: “Para destruir o Careca, sem matar o
irmdo, desde novembro (Pedro) vem perseguindo os passos de PC no
exterior.” (VEJA, 1992, ed. 1234, p. 16). O humor pode denotar, no
Jornalismo, falta de isenc¢do. O reporter em questdo também brinca com
o entrevistado por estar sem documentos: “‘Nenhum documento? '
'Nenhum'. Depois de rir comedidamente de um comentédrio marginal —
'andando sem documentos o senhor corre o risco de ser preso por
vadiagem' Nesse caso, porém o humor fortaleceu o texto pelo uso de
linguagem coloquial, deixando-o mais ameno ao leitor. Considera-se que
no Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros (FENAJ, 2007) consta
como dever “tratar com respeito todas as pessoas mencionadas nas
informagdes que divulgar (Capitulo III, artigo 12, paragrafo III).

Quando PC ¢ retratado respondendo as acusagdes, a principio ndo
ha nada engragado, como se vé nas frases a seguir: “Isso ¢ tudo invengao
do Pedro Collor, esses documentos sdo fraudados, ndo tenho nenhuma
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empresa no exterior” (VEJA, 1992, ed. 1234, p. 16). A legenda da foto
de PC na matéria dessa mesma edi¢@o repete a negacdo: “PC Farias 'Os
documentos sdo falsos™ (VEJA, 1992, ed. 1234, p17). Prossegue a
negacao (VEJA, 1992, ed. 1234, p. 17): “Isso ndo prova nada...”, “Essa
assinatura ndo ¢ minha, nunca assinei uma procuragdo...). “Ndo ando
com documentos”. A comicidade surge da repeti¢do, que o reporter
tratou de firma ir6nica: “PC volta a bater na sua tecla predileta: 'Isso ¢
uma fraude do Pedro Collor', insiste”. O que provoca o riso € o jogo de
gato e rato: “Pedro Collor rebate a acusagdo com irritagdo: 'Nao ¢ do
meu feitio forjar documentos...”” Esse € um tipo de mecanica que
provoca o riso, ¢ uma repeticdo de ideias, no caso, PC nega sempre.
Bergson (2001, p. 33) mostra que a repeticdo de palavras simboliza
certo jogo particular de elementos morais, simbolo, por sua vez de um
jogo material. E o jogo do gato a divertir-se com o rato, mas de forma
refinada, no dominio da palavra.

3.4.2 Humor para finalizar

A revista Veja terminou as reportagens das crises com doses de
humor em 4 matérias das edi¢cdes analisadas. A edi¢do 1245 de leja
(1992, p. 26) ¢ um exemplo. A matéria intitulada “TRAMA
LIGADISSIMA” finaliza com um toque de ironia. J& no subtitulo ¢
sugestivo: “O novo riquissimo”, falando do crescimento da renda de PC.
O editor faz uma repeticdo da mesma ideia, criando o efeito mecéanico
que provoca o riso citado por Bergson: “Até 1991, PC Farias era um
homem que vivia apertado [...] Em 1992 [...] assumiu uma renda mensal
de 18 000 dolares, o que ainda ¢ pouco para seu padrao de vida”. O
editor segue: “Na declaragdo referente a 1991, PC arrasou: deixou ao
Fisco 1,3 milhdo de dolares. Pelo jeito ainda € pouco.”, finalizando a
reportagem. E uma ironia a repetigio do termo “ainda é pouco”,
principalmente por estar ao lado de uma cifra vultosa, criando uma
contradi¢do, que Pirandello aponta como necessaria para ser definida
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como humorismo.

Da mesma maneira, com uma colocac¢do irdnica, Veja termina a
reportagem da edi¢do 1906 (2005, p. 45), fazendo um trocadilho com a
palavra tropa de choque: “O governo petista montou uma tropa de
choque para evitar uma CPI cuja primeira vitima potencial é o deputado
Roberto Jefferson, do PTB, o mesmo que liderou a tropa de choque que
tentou salvar Collor do impeachment.” A ironia surge pela contradig¢do
entre um antigo responsavel por uma tropa de choque agora ser atacado
por ela. E o feitico contra o feiticeiro.

Na edi¢do 1234 (1992, p. 20), o ultimo paragrafo do texto da
reportagem “Os tentaculos de PC”, termina de forma divertida: “'Vou
continuar investigando sua vida', disse Pedro Collor a PC. Continuou. E
continua.” Assim finaliza-se o texto de forma amena ao leitor. A
repeticdo dos termos cria a sensacdo cOdmica de mecanica, citada por
Bergson.

Ja a edicdo 1235 (1992) termina com ironia mais pesada, ou
sarcasmo. O editor acertou em citar um autor para ndo se comprometer
com tal dito, mesmo assim ele seria dispensavel: “O autor de Vidas
Secas olhava para um mapa do Brasil, apontava para o Estado de
Alagoas e dizia: 'Eis aqui um bom lugar para se fazer um golfo" A ideia
de destruir um Estado torna-se sarcastica no fim do texto, j4 que a
matéria em questdo falava das irregularidades da campanha de Collor
em Alagoas. E a crueldade, ou insensibilidade da comicidade apontada
por Bergson.
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CONCLUSAO

A hipotese deste trabalho questionou a possivel existéncia de um
guia ou roteiro que nortearia as coberturas de Veja em escandalos
politicos, e essa hipotese foi confirmada, como vimos ao longo desta
monografia. As crises politicas podem ser entendidas como uma
situacdo que retne as personalidades politicas e a populacdo ao redor de
um tema ou de uma trama. A crise politica ndo retine publico ao redor da
televisdo como um jogo de Copa do Mundo, mas tem o poder de
centralizar as discussdes da esfera publica, afetando as opinides
publicas.

O xadrez de Veja

O capitulo 2 da presente monografia apresentou, elementos
comuns em reportagens dos casos Mensaldo e impeachment, que
confirmam a existéncia de uma espécie de roteiro para as coberturas
jornalisticas de crise politica. Pode-se pensar em termos da teoria ludica
de Morato, em que ha um tabuleiro e pedes que se movem no cenario
politico, dentro de regras estabelecidas.

Em Veja as regras sdo as limitagdes impostas aos atores das
crises, como a definigdo prévia de termos ¢ ideias de cunho econdmico
liberal. Por exemplo, a palavra modernizagao (subcapitulo 2.5), deve ter
relacdo com abertura da economia. Se um presidente, seja Lula ou
Collor estd prestes a cair, o sucessor ndo poderd mexer nas regras €
implementar novidades nesta area. Outra limitacdo é a definicdo de
crise. Quem define 0 momento em que o pais estd neste estado é a
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propria publicacdo, ainda que Collor e Lula neguem a gravidade dos
escandalos (subitem 2.4.1: Os presidentes fora da realidade), a revista
insiste na caracterizagdo deste problema, alertando-os quanto ao risco
iminente de impeachment.

Lula e Collor sdo os atores principais da crise, e tiveram um
padrdo de tratamento como chefes nas reportagens, sendo que as
personificagdes fazem parte do estilo de coberturas politicas de Veja. Os
presidentes seriam os “reis” do tabuleiro, prestes a serem derrubados a
qualquer momento. H& outros personagens coadjuvantes, como PC
Farias e José Dirceu, que sdo as figuras demonizadas, de pouco valor,
que poderiam ser os pedes do xadrez. Ja Pedro Collor e Roberto
Jefferson, devido a sua capacidade de denunciar, seriam as torres, que
atacam a grandes distancias no campo onde se travam os jogos politicos.
Esse seria o guia de orientacdo para os redatores, € no caso de um
escandalo futuro, bastaria procurar as pe¢as em questio, reis pedes e
torres — respectivamente chefes, vildes e dedo-duros — personifica-las e
definir regras especificas, sendo esses padroes um achado da pesquisa, e
presentes no capitulo que trata dos esteredtipos, indo do subcapitulo 2.1
ao 2.5.

Jornalismo e ciéncia

Apesar do sucesso de Veja, tanto de publico — com mais de 1,2
milhdes de exemplares publicados — quanto de importancia ao reportar
matérias sobre corrup¢do nos governos Collor e Lula, o presente
trabalho encontrou deturpagdes da objetividade jornalistica pela revista
que apresentou a criacdo de diversos personagens deformados, um ponto
negativo para Veja. Com essa descoberta, que compromete a qualidade
do Jornalismo praticado pela revista, espera-se que, daqui para frente, os
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jornalistas que cobrem a politica evitem cometer erros semelhantes.
Busca-se, também alertar os leitores para que evitem a recep¢do ingénua
dos discursos de Veja.

O Jornalismo como pratica profissional ¢ uma forma de se buscar
a verdade, e Veja, com reportagens sobre crises politicas ajudou a
elucidar ambos os casos de corrupgdo analisados. Os métodos
empregados pela imprensa sdo suficientes para apresentar a sociedade e
aos oOrgdos competentes a veracidade dos fatos, ou ao menos possibilitar
um olhar o mais préximo possivel da realidade. O Jornalismo, como
disciplina cientifica, ao analisar fatos reportados através de amostra de
edi¢des, contribui para uma reflexdo sobre as coberturas,
problematizando estratégias adotadas, o que possibilita aos profissionais
da area se aprimorar, corrigir falhas e melhorar as coberturas.

Humor versus objetividade jornalistica

No capitulo 3 esta monografia demonstrou a forma como Veja usa
o humor em suas paginas, sendo uma boa estratégia discursiva da revista
utilizar o humorismo, embora diversas vezes tenha ultrapassado o limite
do aceitavel. Trazer o riso para o interior das coberturas, dentro de certo
limite que ndo comprometa a objetividade, estd em consonancia com a
era digital, ja que hoje blogues atraem muitos leitores por usar charges e
humor, e o Jornalismo politico vai ao encontro desse publico ao usar
humor nos textos, com a vantagem de que o editor poder dosar as ironias
de acordo com padrdes aceitaveis do Jornalismo nas coberturas, sem o
amadorismo dos blogues.

Aliar o humor ao texto tornou-se essencial para as revistas que
quiserem sobreviver no século XXI. E ainda uma forma de fazer o leitor
refletir sobre os temas politicos sem o uso de textos muito extensos, mas
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sim com uma escrita que se aproxime da linguagem do publico. A
estratégia do humor, que trouxe as matérias doses de ironia, satiras e
sarcasmos, ¢ uma forma da publicagdo tentar vencer o tédio de uma
cobertura politica excessivamente séria. Apesar de existirem situacdes
analisadas em que a objetividade jornalistica se viu em xeque, este € um
risco que se corre quando se almeja ter um texto mais proximo da
linguagem popular, com humorismo.

A comicidade mostrada por Veja falhou ou exagerou ao mostrar
José Dirceu com nariz de Pindquio no subitem 3.2, pois antes mesmo
do leitor ler a matéria ja é levado a considerar o petista como mentiroso.
Assim, fotomontagens usadas para julgar devem ser evitadas.

Cabe a Veja aprimorar a formula que utiliza para a cobertura de
crises politicas, encontrando um meio de divertir o leitor ¢ informa-lo,
sem deixar as reportagens repletas de esteredtipos que muitas vezes vém
junto com o humor, ja que este por vezes ¢ dubio, dificultando a
compreensao dos fatos.

E uma estratégia valida de Veja procurar em suas reportagens
divertir o leitor com temas que, de tdo graves, deveriam na verdade fazé-
lo chorar, arrependido por ter votado em tipos corruptos. Pode-se
considerar o uso do humor como uma forma do Jornalismo modificar a
sociedade, pois o leitor ¢ levado, com ironias e frases corriqueiras a
repensar a situacdo da politica nacional através de uma linguagem
envolvente. O jornalista, entretanto, deve atentar para a ética antes de
adicionar humor ao texto, evitando a crueldade, que Bergson afirma
acompanhar a comicidade, principalmente quando ndo houver uma
prova irrefutavel baseada em fatos apurados pelos reporteres.

O tratamento dos personagens

O surgimento de personagens estereotipados vistos no capitulo 2
também pode ser entendido como uma maneira de Veja se aproximar da
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visdo do povo, do senso comum. No entanto, os esteredtipos, ao
contrario do humor, devem ser combatidos, ao invés de incentivados. O
uso de personagens, como nos exemplos desta monografia — delatores,
vildes e chefes — reflete uma formula que Veja encontrou para tentar
elucidar as tramas da politica aos leitores. Mas em geral, a adogdo destes
esteredtipos pela revista mais atrapalha do que ajuda, dificultando a
compreensdo dos fatos e o conhecimento da complexidade das agdes e
da personalidade dos personagens envolvidos.

Vistos da perspectiva do humor, tais atores se tornariam
interessantes, mas o procedimento de recorrer de forma constante aos
esteredtipos prejudica a objetividade jornalistica. Ao invés de auxiliar o
leitor, seria um tipo perverso de humorismo, uma vez que deturpa a
realidade das crises. As simplificagdes sdo uma forma simpléria de a
populacdo ver os atores dos escandalos, e as coberturas jornalisticas
devem evita-las.

Quando Jeja realga muito a caracteristica de determinado
personagem, pode influenciar a opinido publica de maneira equivocada.
No caso dos chamados dedo-duros — Pedro Collor e Roberto Jefferson —
notou-se um engrandecimento proposital de suas imagens, faltando a
revista pontuar que as denuncias poderiam ser completamente falsas,
equilibrando o olhar jornalistico do caso, através da apuragdo rigorosa
das denuncias feitas pelos delatores.

Estes dois tipos de personagens encontrados, chefes e delatores,
foram, de um modo geral, bem tratados por Veja. Ja no caso dos
chamados vildes — PC Farias e José Dirceu — notou-se um erro ético
grave nas matérias de Veja, que foi desrespeitar PC Farias e José Dirceu.
Por mais que as dentincias fossem graves, e que a voz das ruas pedisse
puni¢do imediata, ndo ¢ funcdo da imprensa destruir a imagem de
ninguém, ainda que envolvido em corrup¢do. O Jornalismo se
aproximou do mundo dos leitores, quando deveria, na verdade, se
preciso modificar suas percepgdes para se aproximar da verdade dos
fatos.
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A auto-censura em plena era da internet

A misteriosa morte de PC, que Veja colocou na capa como “Caso
encerrado” (1995, ed. 1456), mostra um desejo da publicagdo, de que
ndo se falasse mais naquele personagem. A imprensa pode ter
participado indiretamente desta morte ao apresentar ao publico uma
visdo deturpada de uma pessoa digna de respeito e defesa como outra
qualquer, como se viu no subcapitulo 2.3 sobre os vildes, item 2.3.2, que
apresenta PC como criminoso. O Jornalismo de Veja ndo pede
desculpas, ndo faz reflexdes, e por isso corre o risco de repetir seus
erros.

Quando Fidel deixou o poder em Cuba Jeja colocou a manchete
de capa “Ja vai tarde” (2008, ed. 2049), uma ironia de mau gosto, pois o
lider da revolugdo cubana se afastava por problemas de saude. Veja
deveria rever as formas de tratar personalidades politicas, respeitando
principios fundamentais dos Direitos Humanos. Ao agir sem ouvir as
contradigdes contidas nos fatos, a revista pouco difere de uma imprensa
censurada e parcial. Se Veja pode ouvir ao menos dois lados e ndo o faz,
arbitrariamente a propria publicagdo se auto-censura, €, como
consequéncia, os leitores sdo levados a ficar com uma visdo equivocada
do mundo.

O advento da internet tem feito com que leitores habituais de
revistas, jornais e televisdo entrem em contato com outras formas de se
ver a noticia, seja por portais alternativos ou blogues. Nao ¢é a toa que a
China censurou o site Youtube, obrigando-o a retirar imagens das
revoltas na Praga da Paz Celestial em Pequim em 1989, quando
estudantes foram atacados por tropas militares. Se o governo chinés ndo
relata a verdade dos fatos nas TVs e jornais estatais, o povo tem agora
ao consultar a rede mundial de computadores, um aliado para iluminar a
realidade da historia.

Assim também Veja, ao aprisionar o leitor com uma visdo
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simplista ¢ sem contradi¢des, podera ver reduzida a fidelidade do
publico, uma vez que com rapidas consultas online, pode-se ter acesso a
uma visdo mais completa da realidade. A manipulagdo de fotos com
objetivo de ludibriar leitores, a crenca cega em determinadas fontes, a
falta de variedade das fontes t€ém colocado em xeque o texto jornalistico
desde o seu principio. Mas agora, na era digital, torna-se um risco uma
cobertura parcial e deturpada como verdade absoluta, pois cada vez mais
os leitores — mais ainda a classe alta e conservadora que tem acesso a
multiplas formas de informagdo — sdo bombardeados com versdes
alternativas dos fatos.

Veja e a doutrina do liberalismo

No caso das questdes econOmicas, em que Veja opta por um
discurso voltado ao liberalismo, como pode ser visto no subcapitulo 2.5.
Esse fato é mais compreensivel ao leitor, afinal, ha empresas
interessadas em anunciar seus produtos, e a revista vive de publicidade.
Mas, mesmo assim, a defesa da visdo liberal a qualquer custo deveria ser
repensada pela publicagdo, pois ha pelo menos duas visdes, a dos que
defendem um Estado mais fraco e dos apoiadores de um Estado mais
forte, em relagdo a diretrizes da area econdémica no Brasil. Ndo ha
porque apagar uma visdo e deixar de lado sindicalistas ou quaisquer
outros atores da sociedade nas matérias, como ocorre de forma
recorrente nas coberturas de Veja, descumprindo uma das normas mais
elementares do Jornalismo, a de apresentar os fatos da forma mais
completa possivel.

A visdo doutrinaria econdmica sem andlise de diversos pontos de
vista faz com que o Jornalismo politico praticado por Veja se torne uma
espécie de sacerdote dos donos do capital. Cita-se aqui Eni Orlandi



133

(1997, p. 30), para quem o discurso religioso ¢ a “onipoténcia do
siléncio divino”. E normal nas religides uma visdo fechada, com
dogmas. Embora o Jornalismo deva ser o oposto do texto religioso, com
a permissdo das mais diversas ideias nos textos, no caso do apoio ao
liberalismo econdmico, Veja mais parece uma seita religiosa.

E um dever do Jornalismo, mas também deveria ser uma
satisfacdo poder ouvir todas as parcelas da sociedade, ja que isso
representa liberdade e democracia, bandeiras que em um passado
recente foram levantadas pelos jornalistas, defendidas com sangue em
meio a anos de ditadura militar. Como explicar ao leitor que, quando a
liberdade finalmente chegou, ao invés de se dar ampla voz a sociedade,
os jornalistas escolhem uns poucos, na maioria das vezes representantes
de elites, para opinar para serem voz em matérias que influenciam todos
no pais?

O apoio a CPIs

O subitem 2.4.4 do capitulo 2 mostrou as reportagens de FVeja
com relagdo as CPIs contra Lula e Collor. De forma diferente das
matérias de economia, nesse caso a publicacdo foi ao encontro das
necessidades da democracia do pais. O apoio a criagdo das CPIs ou
Comissoes Parlamentares de Inquérito nas coberturas foi um ponto
positivo para Veja, uma vez que tanto no impeachment quanto no
Mensaldo, a revista deixou claro seu desejo de que os fatos fossem
investigados pelos parlamentares, corroborando com a vontade dos
eleitores. Embora a CPI seja um caso complexo, que envolve forgas
politicas e econdmicas, com varios lados, neste caso cabe ao Jornalismo
ser favoravel a sua criagdo, uma vez que essa instdncia, que reune
deputados (ou deputados e senadores, no caso da CPMI), tem como
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obrigagdo investigar, que ¢ na verdade uma fungdo também da imprensa,
que ganha um aliado para jogar luz aos temas em questao.

\

O caso de apoio a criagdo de CPIs por parte de Veja é um
exemplo de combate a corrupgdo pela imprensa. O combate a0 mau uso
do dinheiro publico através de denuncias de irregularidades é uma
fungdo social do Jornalismo politico. Como a imprensa influencia a
opinido publica, ao dar apoio a investigagdo dos fatos, colabora com a
sociedade de forma efetiva, cumprindo o objetivo de vigiar as outras
institui¢des, neste caso o Legislativo. Na “Carta ao Leitor”, Veja
relaciona suas coberturas e as CPIs, dizendo a forma como a imprensa
busca informagdes: “rastreando dezenas de dentincias [...] Muitas das
descobertas da imprensa servem de subsidio para a CPI e vice-versa”
(ed. 1245, 1992, p. 16).

Situacgao socio-econémica brasileira e posicoes de Veja

O capitulo 2, subitem 2.5.1 discute a questdo do aumento do
salario minimo. Critica-se a posi¢do de Veja como contraria ao aumento
do salario minimo. Quando a renda dos pobres ¢ colocada em questdo, o
Jornalismo deveria defender seu aumento, assim como lutou para a
criagdo das CPIs, pois tanto a corrup¢do quanto a miséria sdo ambos
problemas graves e que precisam de soluc¢do no pais.

Uma possivel explicacdo a esse fato ¢ que a revista possui grande
parte de seus leitores pertencentes a classe B, ou classe média-alta, e
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muitos dos quais, empresarios, que ndo seguem a logica do mercado de
maximizar lucros pagando o menor salério possivel. Assim, a revista
deseja agradar esse publico com reportagens pro-empresariado.

Entretanto, como o Brasil ¢ um pais injusto para a maior parte de
sua populacdo, com taxas de juros e impostos elevados, baixos salarios e
desemprego, que afligem o povo ha décadas, seria de se esperar dos
jornalistas a defesa do aumento da renda e oportunidade de emprego
para todos. Afinal, ¢ fun¢do do Jornalismo nas sociedades democraticas
contribuir para melhorar a distribuicdo das riquezas de seus habitantes, e
ndo o contrario.

Futuro do Jornalismo

De posse das conclusdes do presente trabalho, pode-se pensar
formas ndo de um Jornalismo ideal, mas de um Jornalismo mais
proximo da verdade. Em primeiro lugar, as empresas jornalisticas devem
priorizar a busca da verdade, ainda que em detrimento dos interesses
imediatos das empresas que a sustentam no mercado através da
publicidade. O capitalismo tem a tendéncia de apresentar-se como Unica
solugdo dos problemas da humanidade, e os jornalistas tém o dever de,
através das ferramentas jornalisticas, denunciar os males da acumulagdo
de capital, como por exemplo, a destrui¢do do meio ambiente por
companhias interessadas apenas no lucro ou a corrupgdo de governantes
para obteng¢do de obras publicas.

Percebeu-se a revista Veja como uma publicagdo atrelada a
doutrinas tipicas do empresariado, fazendo com que muitas vezes as
reportagens sobre escandalos politicos se distanciem da veracidade dos
fatos. Os constrangimentos apontados por Manning, como as pressdes
das elites politicas sd3o em principio impossiveis de serem
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completamente neutralizados. Mas ir ao encontro dos interesses dessa
classe de forma deliberada é um incentivo para que politicos ou
empresas influenciem o que deve ou ndo ser publicado, o que pode
comprometer de forma irreparavel a credibilidade de uma publicagdo
jornalistica.

A avaliacdo que se faz é que JVeja, no caso das coberturas de
escandalos politicos, muitas vezes ndo prioriza a busca da verdade com
suas matérias, mas sim vender o maximo de revistas e arrebanhar o
maior nimero de leitores possivel. As recomendacdes mostradas a
seguir vao na contramao dos reais objetivos de Veja, mas sdo uma opgao
para a publicagdo seguir um caminho mais plural, que se aproxime da
verdade dos fatos, ainda que implique a perda de parcelas do atual
publico leitor.

Para melhorar a qualidade de suas reportagens politicas, a
revista Veja deveria:

* Diversificar fontes consultadas e, principalmente, possibilitar o
direito de defesa

*  Ouvir os diversos lados das questdes politicas, até porque no
mundo politico sempre ha oposicao de ideias

»  Evitar julgamentos precipitados

*  Respeitar os direitos fundamentais do ser humano, como direito
a defesa e de ser considerado inocente até que se prove o
contrario.

e Usar com cautela o humor nos textos

*  Minimizar estereotipos para definir personagens politicos.

Uma das caracteristicas do Jornalismo como pratica profissional é
de que ninguém pode definir de antemao o que este deve ou ndo fazer
diante de casos concretos, nem mesmo apresentar conselhos, como os
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listados anteriormente. Assim, embora mecanismos reguladores da
imprensa sejam vistos como nocivos a sociedade, a proposta da FENAJ
da criagdo de um Conselho Federal de Jornalistas para normatizar a
posteriori o trabalho de profissionais da area, € necessaria ao pais. Seria
uma forma de evitar eventuais abusos de natureza ética praticados nas
coberturas jornalisticas, em particular no Jornalismo politico, como se
viu de forma recorrente nas reportagens de Veja nos escandalos do
impeachment e do Mensaldo apresentados neste trabalho.
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