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RESUMO

Existem vérios fatores que influenciam na producéo da informacéo. O
presente trabalho tem como objetivo analisar a inter-relagdo entre o
campo jornalistico e o campo politico na producdo informativa — mais
especificamente na producdo da Editoria de Politica (EP) do Diério
Catarinense. Foram utilizados trés aportes metodol6gicos: uma
observacdo direta na redacdo do Diario Catarinense (na Editoria de
Politica), uma entrevista sobre o processo de producdo da noticia com 0s
editores de politica e uma andlise das matérias publicadas (de forma
qualitativa e, em parte, quantitativa). A pesquisa realizou-se em dois
periodos distintos: outubro de 2009 (ndo eleitoral) e agosto de 2010
(pré-eleitoral), visando a verificar se as influéncias do campo politico
eram maiores no periodo pré-eleitoral. Como aportes teoricos utilizam-
se 0s conceitos de campo e habitus e outros conceitos proprios da
comunicacao politica — como agendamento, enquadramento, critérios de
noticiabilidade, newsmaking e objetividade. O conceito de campo
traduz, de certa forma, a complexidade das relacGes existentes durante o
processo de producdo da noticia. Dessa maneira, as influéncias sobre a
producdo informativa ndo sdo somente externas (como € o caso das
influéncias do campo politico), mas também internas ao campo
jornalistico. Ligada com essa ideia, a hipotese é a de que a producéo da
noticia na editoria de politica é, sim, influenciada por fatores externos,
como o campo politico. Porém as caracteristicas profissionais do campo
jornalistico (relacionadas & nogdo de habitus) exercem uma maior
influéncia na producdo da noticia. A partir da comparacdo entre os
periodos verificou-se um aumento na preocupacdo dos jornalistas do
impresso com a objetividade e a neutralidade das matérias durante o
segundo periodo. As tentativas de influéncia do campo politico sobre o
jornalistico ocorreram nos dois periodos, mas no periodo pré-eleitoral,
devido ao maior monitoramento da producdo da noticia (por possuir
uma carga potencial maior de influéncias do campo politico, pelas
eleicbes), a cobertura do impresso busca tornar-se mais “fechada” as
influéncias do campo politico. Desse modo, a hip6tese inicial do foi de
certa forma reforcada: as influéncias do campo politico certamente
existem; no entanto, pelo fato de as regras internas do campo jornalistico
atuarem enfaticamente na producgéo da noticia, isso resulta em certo grau
de “fechamento do campo jornalistico” aquelas influéncias.

Palavras-chave: Campo jornalistico; Campo politico; Newsmaking;
Midia e politica



ABSTRACT

There are several factors that influence the production of information.
This study aims to examine the interrelationship between the journalistic
field and the political field in the production of information - more
specifically in the production of the Politics Editorial (PE) in the Diario
Catarinense. Three methodological approaches were used: direct
observation in the writing department of the Diario Catarinense (Politics
Editorial), an interview about the news production process with the
politics editors and an analysis of articles published (qualitative and
partly quantitative). The research was carried out in two distinct periods:
October 2009 (non-election period) and August 2010 (pre-election) in
order to verify whether the influences of the political field were higher
in the pre-election period. Concepts of habitus and field and other
concepts inherent to political communication are used in this study as
theoretical background - such as scheduling, supervision, criteria of
newsworthiness, newsmaking and objectivity. The field concept
translates to some extent, the complexity of the relationship during the
news production process. Thus, the influences on production are not
only external information (such as the influences of the political field),
but also internal to the journalistic field. Linked with this idea, the
hypothesis is that the news production in the politics editorial is indeed
influenced by external factors such as the political field. But all the
professional features of the journalistic field (related to the notion of
habitus) exert a greater influence on news production. From the
comparison between the periods, an increase in the concern of those
journalists with objectivity and neutrality of the materials was noticed
during the second period. Attempts from the political ground to
influence the journalistic field occurred in both periods, but in the pre-
election period, due to thorough monitoring of the news production (as
the period presents greater possibilities of potential political influences,
with the elections being so close), the newspaper coverage tends to
become more “"closed” to influences from the political field. Thus, the
hypothesis of the study was somewhat strengthened: The political field
certainly exerts some influence, however, because the internal rules of
the journalistic field act boldly in the news production, this results in
some degree of "protection of the journalistic field" against those
influences.

Keywords: Journalistic field; Political field; Newsmaking, Media and
Politics.
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INTRODUCAO

O presente trabalho centra-se na discussdo sobre a inter-relacdo
do campo jornalistico e o campo politico, mais especificamente em uma
andlise da interferéncia do campo politico na produgdo das noticias. O
recorte empirico de andlise € a producdo informativa da Editoria de
Politica (EP) do Diério Catarinense (DC).

Atualmente os meios de comunicagdo possuem um espago de
destaque na sociedade. Sabemos que por tras das producdes jornalisticas
existem diversos fatores que influenciam o produto final, a noticia.
Uma questdo central para este estudo é investigar, dentre esses fatores,
como o campo politico interfere no dia-a-dia do fazer jornalistico. Qual
a influéncia real do campo politico no campo jornalistico?

Pierre Bourdieu (2007) conceitua o campo politico como um
palco para as disputas simbdlicas pelo poder. Ainda, o campo politico
pode ser comparado a légica do mercado, assim ha uma concorréncia
entre os politicos para que estes consigam vender suas ideias, projetos,
planos (produtos) aos cidaddos (os consumidores) que se veem muitas
vezes sem saber por qual politico ou proposta optar (BOURDIEU,
2007). Por conseguinte, 0s meios de comunicacdo servem de
instrumentos para que os politicos tornem-se visiveis ao publico. Ha,
assim, um interesse do campo politico em estar presente no campo
jornalistico. Portanto, questfes ou fatos relacionados a politica acabam
influenciando a producao jornalistica.

Nesses dois campos sociais existe uma complexa inter-relacéo:
tanto a politica interfere no jornalismo, quanto o jornalismo interfere na
politica. Alguns tedricos afirmam que houve mudancas no fazer politico
depois do advento dos meios de comunicagdo (RUBIM, 2002). A midia
interfere em diversos campos da vida social. No entanto, outros campos
sociais também intervém na producéo jornalistica. Ha também a questdo
de que no Brasil 0s meios de comunicagdo “escondem” a sua opinido
politica, de uma forma que o publico ndo reconheca a posi¢do do
veiculo. “No Brasil ndo faltam exemplos desta interse¢do de interesses e
de acdes [...] um exemplo recente pode ser encontrado na verdadeira
cruzada implementada pela revista Veja, contra o governo Lula”
(BEZERRA, 2005, p.5). Além disso, ha também a questdo de os meios
de comunicacdo serem propriedades de politicos.

Isto é, no Brasil a politica e a midia estabelecem relagbes muito
préximas, chegando as vezes até a se confundir. Por isso é tédo
importante estudar como a politica influencia a producdo jornalistica
diaria. Com a analise de elementos do processo de producéo jornalistica
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do impresso Diario Catarinense (regional) tentaremos perceber de que
forma se da a relacdo entre o jornalismo e a politica local e regional do
municipio de Floriandpolis e do estado de Santa Catarina. O jornal
abrange todo estado de Santa Catarina, possui uma periodicidade diaria
e um formato tabloide; foi criado em 1986 e é um dos mais conhecidos
do estado.

Como o trabalho jornalistico didrio da Editoria de Politica é
atingido por fatores externos, oriundos do campo politico (como
interesses dos politicos)? Quais as influéncias do campo politico na
producdo jornalistica da Editoria de Politica do Diario Catarinense? E as
influéncias internas no campo jornalistico (como a posicdo do veiculo
perante as eleicdes), como elas interferem no processo de producéo da
noticia?

S&o inumeros os estudos que trazem a andlise sobre a cobertura
jornalistica de fatos, especificos ou isolados, principalmente sobre a
cobertura das elei¢des. Por isso é importante estudar a influéncia do
campo politico fora desses episddios especificos, pois assim, se houver
alguma interferéncia entre os dois campos, ela permanecera também
fora dos referidos periodos. Por isso a comparacédo entre o periodo ndo
eleitoral (outubro de 2009) e o periodo pré-eleitoral (agosto de 2010)
trard uma melhor compreensdo das influéncias do campo politico na
producdo jornalistica na editoria de Politica do jornal Diério
Catarinense.

Além disso, existem poucos estudos envolvendo a relagdo entre
os veiculos de comunicages, regionais/locais, e a politica. Segundo
Colling (2007), raras séo as pesquisas sobre elei¢cBes presidenciais e as
coberturas jornalisticas que analisam impressos estaduais ou regionais.
A maioria dessas pesquisas acompanha veiculos de abrangéncia
nacional, como a Folha de S&o Paulo, o Estado de S&o Paulo, a revista
Veja e 0 Jornal Nacional.

Esta pesquisa também se justifica pelo acompanhamento da
elaboracdo da noticia, 0 que muitas vezes é ignorado e somente €
verificada a analise final do produto - ndo considerando os diversos
fatores que interferem na producdo da noticia. A perspectiva do
newsmaking é utilizada na pesquisa pelo fato de “procura(r) descrever
como as exigéncias organizativas e a organizacdo do trabalho e dos
processos produtivos influenciam na construgao da noticia” (PEREIRA
JUNIOR, 2005, p.14).

A hipotese que norteia o trabalho é a de que a producdo da noticia
na editoria de politica €, sim, influenciada por fatores externos, como o
campo politico. Porém as caracteristicas profissionais do campo
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jornalistico (ou seja, o habitus jornalistico) exercem uma maior
influéncia na produgdo da noticia.

O objetivo central do trabalho ¢é analisar o processo de produgéo
da noticia na editoria de politica no impresso Diario Catarinense,
visando a verificar se ha e, em caso positivo, compreender como se da a
influéncia do campo politico sobre tal processo de producdo. Sé&o
analisadas também as influéncias das caracteristicas profissionais do
campo jornalistico sobre esse processo. O trabalho empirico é centrado
numa analise comparativa sobre a producdo da noticia em um periodo
ndo eleitoral (outubro de 2009) e um periodo pré-eleitoral (agosto de
2010). Para tanto, utilizam-se aportes metodoldgicos distintos: uma
andlise da producdo da noticia (observacdo direta), uma analise do
conteido das matérias (de forma qualitativa e, em parte, quantitativa), e
uma entrevista sobre o processo de producéo da noticia com os editores
da Editoria de Politica.
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CAPITULO I - Habitus, campo, politica e jornalismo

O presente capitulo apresenta alguns dos principais conceitos
sociologicos — tomados de Pierre Bourdieu — que norteiam esta
pesquisa: campo e habitus, tanto em d&mbito mais geral, como no ambito
do jornalismo, apresentando a forma como tais conceitos tém sido
apropriados pelos pesquisadores na area de estudos de comunicacdo e
politica. Também sdo abordadas especificidades de cada um desses dois
campos. De uma forma menos enfatica sdo abordados os conceitos de
capital e poder (que se relacionam com os conceitos anteriores). Uma
revisdo dos estudos de comunicacdo e politica também é feita, pelo fato
de que a interdisciplinaridade entre essas duas areas se faz necessaria na
compreensdo deste trabalho.

1.1. Os conceitos de campo, habitus e capital

O socidlogo Pierre Bourdieu elaborou dois conceitos que
permeiam sua concep¢do de mundo: campo e habitus. A autora do
trabalho ird utiliza-los para exemplificar a relacdo entre o jornalismo e a
politica. O primeiro passo para entender esse processo é a compreensao
dos conceitos. Depois é importante conhecer as caracteristicas proprias
do campo da politica e do jornalismo, bem como as suas relagoes.

Antes de tudo, € vélido ressaltar que a relacdo entre midia e
politica € muito ampla. Dentro do conceito de midia estdo inseridos
inimeros meios de comunicacdo (como a televisdo, radio, internet,
jornais, revistas, e outros) e também produtos culturais, como cd’s,
livros, filmes etc. No entanto, neste trabalho enfoca-se somente a
relacdo entre o jornalismo e a politica, sendo que o jornalismo
(impresso) é entendido como apenas uma parte da midia.

Os conceitos de campo e habitus, segundo Bourdieu, surgiram a
partir da observacdo de suas pesquisas, sendo, portanto, frutos do
trabalho empirico e ndo somente de revisdes tedricas sobre o assunto
(BOURDIEU, 2007). A visao do socidlogo, segundo Hermano (2006),
situa-se numa “jun¢do” entre o subjetivismo e o estruturalismo, que o0
“coloca a meia distancia entre o subjetivismo, que desconsidera a génese
social das condutas individuais, e o estruturalismo, que desconsidera a
historia e as determinagdes dos individuos” (HERMANO, 2006, p.29).
Desse modo, como mostra Vandenbergue (2006, p. 323-324), “Bourdieu
integra dialeticamente a acdo e estrutura, o habitus e o campo, em
mesmo sistema de reproducdo, superando, assim, a oposi¢do entre o
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subjetivismo e o objetivismo, mas dando-lhe um deslocamento
claramente objetivista”.

A vida social traz um aprendizado continuo aos agentes, e 0s
valores, ideias e comportamento (ou seja, as praticas estruturadas) sao
interiorizados por eles, e consequentemente reproduzidos (MARTINO,
2005, p. 74). Entende-se, portanto, que a énfase de seu trabalho esta na
estrutura, e ndo no individuo. O sociélogo francés também enfatiza que
0 conceito de habitus teve seu surgimento pela ruptura de um aspecto
especifico do paradigma estruturalista (que é a visdo do individuo como
passivo), sem estar ligado a filosofia do sujeito. O conceito de campo
também estava ligado a busca de uma explicacdo pelo social (exterior ao
sujeito) e pelo aspecto individual dos agentes — esta Ultima é a
caracteristica da perspectiva cognitiva (BOURDIEU, 2007). Bourdieu
faz suas pesquisas através de uma visdo de mundo em que a dinamica
social se concentra nesses conceitos. Comentando esses topicos em
Bourdieu, Hermano (2006) postula que:

A dindmica social se da no interior de um
“campo”, um segmento do social, cujos “agente”,
individuos e grupos t€m “disposi¢des” especificas,
a que ele denomina ‘“habitus”. O campo ¢é
delimitado pelos valores ou formas de “capital”
que lhe ddo sustentacdo. A dindmica social no
interior de cada campo é regida pelas lutas em que
0s agentes procuram manter ou alterar as relagdes
de forca e a distribuicdo das formas de capital
especifico. Nessas lutas sdo levadas a efeito
“estratégias” ndo-conscientes, que se fundam no
“habitus” individual e dos grupos em conflito. Os
determinantes das condutas individual e coletiva
sdo as “posigdes” particulares de todo “agente” na
estrutura de relagbes. De forma que, em cada
campo, o “habitus”, socialmente constituido por
embates entre individuos e grupos, determina as
posi¢des e o conjunto de posi¢cBes determina o
“habitus” (HERMANO, 2006, p.31).

Para Bourdieu (1983), o habitus de um determinado campo
consiste em um conhecimento adquirido, que pode ser apreendido de
maneira explicita ou implicita, sendo que é particular ao individuo
(individual) e a0 mesmo tempo coletivo (social), e sempre esta ligado a
determinada “classe” especifica. Ou seja, o que é dado pelo coletivo é
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interiorizado pelo sujeito que faz parte de um campo especifico (ORTIZ,
1983).

Para definir as relacdes entre o habitus de classe e
0 habitus individual (indissociavel da
individualidade orgénica imediatamente dada a
percepcdo imediata — intuitus personae — e
socialmente designada e reconhecida — nome
préprio, pessoa juridica etc.), poder-se-ia
considerar o habitus de classe (ou de grupo), isto
é, 0 habitus individual na medida em que exprime
ou reflete a classe (ou 0 grupo) como um sistema
subjetivo, mas ndo individual de estruturas
interiorizadas, esquemas comuns de percepcao, de
concepcao e de agdo, que constituem a condigdo
de toda a objetivacdo e de toda a percepgdo, e
fundar a concertagdo objetiva das préaticas e a
unicidade da visdo do mundo na impersonalidade
e na substituibilidade perfeitas das praticas e das
visdes singulares (BOURDIEU, 2009b, p. 99).

Portanto, existe o habitus individual, que é a disposicdo
caracteristica de um determinado individuo, cuja diferenciacdo esta na
trajetoria social de cada pessoa em particular, e também se faz presente
o0 habitus de classe, ou grupo, que compreende as caracteristicas de uma
coletividade, compartilhadas por varios individuos.

Entende-se que o habitus configura-se, também, como intermédio
a acdo, que torna possivel o desenvolvimento e a criagdo de estratégias
coletivas e individuais. O habitus é apreendido pelas relagfes sociais
(interacdo) do individuo e também as categoriza, sendo assim, ao
mesmo tempo, “condicionante e [...] o condicionador das nossas agdes”
(HERMANO, 2006, p.33).

O habitus sempre esta condicionado a um campo (ou seja, uma
estrutura), que o molda sobre suas caracteristicas, que irdo delimitar toda
uma cultura e agdes sociais de determinados individuos. Ou seja, para
gue haja um entendimento entre os individuos, eles devem possuir um
habitus coletivo em comum. Em outras palavras, 0s agentes dispdem de
um mesmo capital’ e por isso compreendem as regras basicas, a
linguagem especifica de um campo. O habitus é fruto de uma obediéncia

1 O capital (independentemente de seu tipo), de uma forma ampla, é definido por Bourdieu
como um recurso que fornece algum tipo de favorecimento (lucro) a quem o possuiu. O
conceito é trazido por Bourdieu para entender como se fazem as relagdes sociais entre o0s
campos e, consequentemente, seus agentes.
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inconsciente a regras, sejam elas de um determinado campo ou comuns
a mais de um (BARROS FILHO e MARTINO, 2003).

Essa dimenséo perceptiva do habitus nos permite
concluir que atuam, sem que percebamos, sobre o
processo de construcéo das nossas representagdes
do mundo disposi¢bes interiorizadas em
experiéncias anteriores, ao longo de nossa
trajetéria singular. Por isso toda reconstrucdo da
mensagem que operamos depende de nossa
histéria, enquanto um conjunto de experiéncias
contrastadas e significadas (BARROS FILHO e
MARTINO, 2003, p.77).

O habitus individual se traduz na visdo e na apreensao que cada
individuo possui do mundo, e suas interpretacdes e acdes estdo, de uma
forma ou de outras, ligadas a ele. No entanto, o habitus coletivo ou de
classe reforca algumas caracteristicas especificas de determinado campo
social’. No campo jornalistico pode-se dizer que os agentes (jornalistas)
possuem uma visao de mundo em comum.

O habitus é composto pelo ethos, que é uma espécie de “moral-
cotidiana”; pela héxis, que sdo os principios adquiridos e interiorizados e
externados nas posturas e expressdes corporais; e pelo eidos, que é o
“principio de uma construgio da realidade fundada em uma crenca pré-
reflexiva no valor indiscutivel nos instrumentos de construcdo e nos
objetos construidos” (HERMANO, 2006, p. 33). O mesmo também ¢
considerado relativamente autbnomo.

O eidos jornalistico deve ser entendido como uma
unidade ontoldgica entre um espaco de posigdes e
disposicGes de agir estruturadas e estruturantes
desse mesmo espago. Rompendo dicotomias
tradicionais como individuo e sociedade, sujeito e
grupo, individual e coletivo, apontamos que o
estudo de um espaco que se automatiza e de suas
posicBes constitutivas s6 pode ser viabilizado em
funcdo da identificacdo de esquemas ‘subjetivos’
e interiorizados de apreciacdo do mundo social,
geradores de comportamento e vice-versa
(BARROS FILHO e MARTINO, 2003, p.129).

?Na pesquisa o foco esta voltado para o habitus coletivo do campo jornalistico. Pelas regras e
codigos desse habitus, os seus agentes sdo reconhecidos como préprios do campo.
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O habitus jornalistico se constitui principalmente através da
autocritica dos agentes internos ao préprio campo. Ou seja, ele se molda
através da pratica da critica e a busca de um chamado “bom jornalismo”;
e, além disso, essa critica ao jornalismo é uma garantia de
independéncia do campo (BARROS FILHO e MARTINO, 2003).

O habitus também gera um conhecimento pratico para o agente.
Para Bourdieu, 0 habitus “enquanto sistema de disposi¢des duraveis é
matriz de percepcdo, de apreciacdo e de acdo, que se realiza em
determinadas condi¢des sociais” (ORTIZ, 1983, p.19), podendo ser
entendido como a matriz que conduz a “visdo de mundo” e as diversas
acdes cotidianas de um individuo.

O principio unificador e gerador de todas as
praticas e, em particular, destas orientacBes
comumente descritas como ‘escolhas’ da
‘vocagdo’, e muitas vezes consideradas efeitos da
‘tomada de consciéncia’, ndo € outra coisa sendo o
habitus, sistema de disposi¢des inconscientes que
constitui o produto da interiorizacdo das estruturas
objetivas e que, enquanto lugar geométrico dos
determinismos objetivos e de uma determinagéo,
do futuro objetivo e das esperangas subjetivas,
tende a produzir préaticas e, por esta via, carreiras
objetivamente ajustadas as estruturas objetivas
(BOURDIEU, 20093, p.201-202).

Esse saber pratico muitas vezes é apreendido pelo agente através
da “observacdo socializadora de uma préatica rotinizada”, ou seja, em
nosso caso, através de uma rotina jornalistica. “O que se costuma
chamar de uma ‘grande sacada’ [...] em muit0S casos se constitui em
acles ndo calculadas, é verdade, mas decorrentes de um saber pratico
aprendido na repeticdo observada, por vezes exaustivamente, de reacGes
de entrevistados” (BARROS FILHO ¢ MARTINO, 2003 p.138-139).
Apesar de o habitus possuir a caracteristica de ser um saber
interiorizado pelo individuo de forma inconsciente, ndo é em todos os
momentos que o agente se utiliza do mesmo sem uma reflexdo.

A relacdo de participacdo das sinteses ativas e
passivas na acdo € imponderdvel porque
dependente de todas as variaveis aleatorias que
condicionam a cena em que devemos agir. Melhor
dizendo, o quadro de agdo imediata é, em parte,
previsivel e, em parte, ndo. Por isso, por mais
previsiveis ou imprevisiveis que sejam as
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condutas, sempre havera combinagdo de
passividade e atividade (BARROS FILHO e
MARTINO, 2003, p.146).

O conceito de habitus esta intrinsecamente ligado ao conceito de
campo. Para Bourdieu, a énfase esta na estrutura (campo) e o habitus
seria definido pelas normas do campo especifico em que esta inserido,
sendo, portanto, a “interiorizagdo da objetividade social que produz uma
exteriorizacdo da interioridade. N&o s0 esta inscrito no individuo, como
0 individuo se situa em um determinado universo social: um campo que
circunscreve um habitus especifico” (HERMANO, 2006, p.35).

Bourdieu enfatiza que o conceito de campo aflorou a partir da
preocupacdo de observar como se davam as relacGes dos agentes de uma
determinada esfera social, por exemplo, a literatura. Ainda, segundo ele,
essas relagbes e a posicdo dos individuos em determinado campo
influenciam as formas de relagdes sociais entre os agentes, o chamado
jogo para se conseguir o capital especifico de um campo (BOURDIEU,
2007). A partir do exposto, pode-se definir o campo, ainda que
sucintamente, como

um sistema de relagbes sociais que estabelece
como legitimos certos objetivos, que assim se
impdem ‘“naturalmente” aos agentes que dele
participam. Esses agentes, por sua Vvez,
interiorizam o prdprio campo, incorporando suas
regras, também de maneira “natural”’, em suas
praticas (0o que Bourdieu chama de habitus)
(MIGUEL, 20024, p. 157).

A ideia de campo “convida a pensar o espago do jornalismo como
um universo estruturado por oposi¢des ao mesmo tempo objetivas e
subjetivas, a perceber cada publicacdo e cada jornalista dentro da rede
de estratégias, de solidariedades e de Iutas” (NEVEU, 2006, p.63) entre
0s agentes do campo. Portanto, a ideias de campo e habitus se
complementam e podem ser Uteis para compreender as relacdes entre
jornalismo e politica.

O campo faz parte do social, sendo um microcosmo ndo-fixo, e 0s
campos sdo derivados de processos de diferenciagdo social. Segundo
Bourdieu, ha diversos principios comuns as estruturas e as fungdes dos
campos sociais:

Um campo, e também o campo cientifico, se
define entre outras coisas através da defini¢éo dos
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objetos de disputas e dos interesses especificos
que sdo irredutiveis aos objetos de disputas e aos
interesses proprios de outros campos (ndo se
poderia motivar um filésofo com questbes
proprias dos gedgrafos) e que ndo sdo percebidos
por quem ndo foi formado para entrar neste campo
(cada categoria de interesses implica na
indiferenca em relacdo a outros interesses, a
outros investimentos, destinados assim a serem
percebidos como absurdos, insensatos, ou nobres,
desinteressados). Para que um campo funcione, é
preciso que haja objetos de disputas e pessoas
prontas para disputar o jogo, dotadas de habitus
que impliguem no conhecimento e no
reconhecimento das leis imanentes do jogo, dos
objetos de disputas etc. (BOURDIEU, 1983, p.1-
2).

Dentre os principios basicos que existem em todos 0s campos
estdo a doxa, consenso sobre um olhar sobre o mundo, um “senso
comum” aos agentes do campo, e 0 NOMoS, que sdo as leis gerais que
mantém a ordem dentro do campo. “Tanto a doxa como 0 NOMOs Sao
aceitos, legitimados no meio e pelo meio social conformado pelo
campo” (HERMANO, 2006, p.37).

Um campo, portanto, é um espaco de forcas e de luta entre os
seus agentes que estdo em busca de um capital especifico e de um status
de poder dentro desse campo. H& também as forgas externas aos
campos, como, por exemplo, a relagdo entre economia e jornalismo. O
campo também é definido pelo capital especifico a que esta ligado,
sendo que sua manutencdo é dada pela disputa do capital especifico
entre o0s agentes inseridos nesse campo.

Cada campo social se caracteriza como um espaco onde se
manifestam relaces de poder, o que significa dizer que 0s campos
sociais se estruturam a partir da distribuicdo desigual de um quantum
social que determina a posicdo que cada agente especifico ocupa em seu
interior. Bourdieu denomina esse quantum de “capital social”. A
estrutura do campo é composta, desse modo, por dois polos opostos: 0
dos dominantes e o dos dominados. Os agentes que ocupam 0 primeiro
polo sdo justamente aqueles que possuem um maximo de capital social,
enquanto os que se situam no polo dominado definem-se pela auséncia
ou pela escassez do capital valorizado no espago especifico do seu
campo de pertencimento e, por sua vez, na sociedade como um todo
(MARTELETO e SILVA, 2004, p.44-45).
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Em cada campo ha uma formatacdo especifica, no entanto em
todos eles hd um status, e até uma ligacdo com o poder. Essa ligacdo
acontece e é atuante na configuracdo dos campos, pois hd uma relagdo
direta com o acimulo de capital especifico de determinado campo, que €
0 que atribui um maior status aos agentes pertencentes ao campo.

Os individuos se situam em diferentes posicdes
dentro destes campos, dependendo do tipo e da
quantidade de recursos disponiveis para eles. Em
alguns  casos  estas  posi¢des,  quando
institucionalizadas, adquirem uma certa
estabilidade — isto &, tornam-se parte de um
conjunto relativamente estavel de regras, recursos
e relagbes sociais. [...] As instituicbes definem a
configuracdo dos campos de interagdo pré-
existentes e, a0 mesmo tempo, criam novas
posi¢des dentro deles, bem como novos conjuntos
de trajetérias de vida para individuos que os
ocupam. A posicdo que um individuo ocupa
dentro de um campo ou instituicdo é muito
estreitamente ligada ao poder que ele ou ela
possui No sentido mais geral, poder é a
capacidade de agir para alcangar o0s préprios
objetivos ou interesses, a capacidade de intervir
no curso dos acontecimentos e suas consequéncias
(THOMPSON, 1998, p. 21).

Ou seja, esse capital acumulado gera naturalmente uma diferenca
de poder entre os individuos de um campo, que por sua vez da uma
estabilidade para a configuracdo do campo. Pode-se transpor esse
exemplo ao campo jornalistico, pois a chamada ‘“hierarquia” dos
profissionais se perpetua por todos os veiculos de comunicagdo e torna-
se uma forma propria do campo. “Individuos que ocupam posi¢oes
dominantes dentro de grandes instituicdes podem dispor de vastos
recursos que se tornam capazes de tomar posi¢des e perseguir objetivos
que tém conseqiiéncias de longo alcance” (THOMPSON, 1998, p. 21).

Essa hierarquia é uma caracteristica tipica da empresa noticiosa,
que possui o objetivo de regular a postura das relagdes nas instituicdes e
de “organizar segundo as regras e padrdes particulares o espago interno
da instituicdo” (MARTINO, 2005, p. 73). Ela determina o conhecimento
gue cada agente ird ter dentro da instituicdo — ou seja, o repdrter sabera
apurar as matérias, ter contato com as fontes, o pauteiro ficard
encarregado de marcar as entrevistas, conseguir 0s contatos, enquanto o
editor fica responsavel por editar as matérias e acompanhar o trabalho
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dos reporteres, sendo um processo “natural” que resulta “na formagao de
hierarquias e na implementacdo de relagdo de poder, em um circuito
fechado de acumulagdo de capital social dentro da instituicdo”
(MARTINO, 2005, p. 73).

O conceito de capital também permeia a l6gica de campo, de
Bourdieu, sendo um conceito geral para entender a disputa dos capitais
especificos. “Bourdieu deriva o conceito de “capital” da nogdo
econdmica, em que o capital se acumula por operacfes de investimento,
se transmite por heranca e se reproduz de acordo com a habilidade do
seu detentor em investir” (HERMANO, 2006, p.38).

Para o0 autor ha trés tipos de capitais além do econémico: o social,
o cultural e o simbolico (GIRARDI JR., 2007). A maneira que esses
recursos sdo utilizados pelos individuos acontece segundo uma légica
hierarquica de um campo social, e quanto mais capital (seja de qual tipo
for) um individuo possuir, melhor serd a sua posi¢do dentro de um
campo social especifico. Para Bourdieu o capital simbdlico permeia os
campos da vida social, bem como as outras formas de capital.

Quando se sabe que o capital simbdlico é um
crédito, mas no sentido mais amplo do termo, isto
€, uma espécie de adiantamento, de desconto, de
credibilidade, que somente a crenca do grupo
pode outorgar aqueles que lhe ddo um maior
ndmero de garantias materiais e simbolicas, pode
se observar que a exibi¢do do capital simbdlico
(sempre demasiado custoso do ponto de vista
econdmico) € um dos mecanismos que fazem
(sem davida universalmente) com que o capital
atraia o capital (BOURDIEU, 2009b, p. 199).

Portanto, o capital simbélico também é, de certa forma, uma
moeda de troca entre agentes que possuem um interesse nela. A
diferenga entre o capital economico e do capital simbolico “é o produto
da aplicacdo de um principio de diferenciacdo estranho ao universo ao
qual se aplica e [...] ela ndo pode apreender a indiferenciagéo desses dois
estados de capital sendo sob a forma de sua convertibilidade perfeita”
(BOURDIEU, 2009b, p. 198).

Existem vérias formas de poder, no entanto Thompson (1998)
elenca quatro principais formas que se fazem presentes na sociedade: o
poder econdmico, o poder politico, o poder coercitivo e o poder
simbdlico.

O poder econbmico provém de qualquer tipo de atividade
financeira, ou acumulo de capital financeiro. Os recursos financeiros
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“podem ser acumulados por individuos e organiza¢des com o objetivo
de expandir sua atividade produtiva; e, ao fazé-lo, aumentam seu poder
econdmico” (THOMPSON, 1998, p. 22). Esse poder esta presente no
jornalismo a partir do momento em que 0s jornais se tornam empresas e
gue buscam um lucro na atividade jornalistica.

Segundo Thompson (1998), o poder politico é uma forma de
autoridade e é exercido pelo Estado basicamente, todavia 0 Governo
também pode possuir o poder simbdlico e o coercitivo. O poder
coercitivo € o uso da forca fisica, ou através de ameacas para se buscar a
vitéria sobre o “inimigo”. “Historicamente as instituigdes mais
importantes acumuladoras de recursos desse tipo sdo as instituicdes
militares, e a forma mais importante do poder coercitivo é o poder
militar” (THOMPSON, 1998, p.23).

O poder simbdlico, segundo Thompson (1998), decorre da
producdo e transmissdo de significados simbdlicos, e esse processo €
realizado pelos meios de comunicagdo e outros agentes. A comunicagdo
diferencia-se da atividade social que produz e transmite o poder
simbdlico. Essa transmissao é feita por meios técnicos (radio, televiséo,
cd, livro). Os jornalistas fazem parte dos profissionais que atuam na
producdo de bens simbdlicos (BOURDIEU, 2002), exercendo assim um
poder simbdlico sobre os demais campos da vida social.

Esses poderes — principalmente o econdmico, o simbdlico e o
politico — estdo, de certa forma, presentes na midia. Os meios de
comunicacdo “ndo sdo ‘canais’ ou ‘provedores neutros’ de informagao,
mas instituicfes hibridas, ao mesmo tempo politicas, econdmicas e
cultural-profissionais, que estabelecem relagBes tensas, conflituosas,
com outros atores sociais (MAIA, 2008, p. 95). Portanto, sdo inimeros
os fatores que influenciam um veiculo de comunicagdo. No presente
trabalho pretende-se investigar apenas uma parcela desse processo
complexo que a producédo da informacéo engloba.

1.1.1. O campo politico

Bourdieu vé o campo politico (como o seu conceito geral sobre 0s
campos sociais) como um campo de disputa, € 0 compara a uma ldgica
capitalista em que os produtos oferecidos pelo campo sdo os proprios
politicos. J& os consumidores desses produtos sdo os eleitores, que
“consomem” os “politicos” nas eleicdes (BOURDIEU, 2007).

Por mais que os eleitores sejam em maior nimero, quem detém o
capital especifico do campo politico sdo os politicos. Segundo Bourdieu,
0 habitus politico é formado pelo ganho do “corpus de saberes
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especificos”, que ¢ o dominio da retorica nas relacdes com os
“profanos” (eleitores) e com os agentes do proprio campo politico
(BOURDIEU, 2007). Para o soci6logo, o discurso politico €
influenciado pelas tensdes internas e externas ao campo politico.

A organizacdo do campo politico se d& de forma dual, por meio
da relacdo conhecida entre partido de direita e partido de esquerda, e
entre governo e oposicao.

O campo, no seu conjunto, define-se como um sistema de desvios
de niveis diferentes e nada, nem nas instituicbes ou nos agentes, nem
nos actos, ou nos discursos que eles produzem, tem sentido sendo
relacionalmente, por meio do jogo das oposicdes e das distincdes
(BOURDIEU, 2007, p.179).

Essa dualidade do campo politico (esquerda e direita, governo e
oposic¢ao) ocorre também nas relagdes internas das instituicBes que o
constituem. Ainda, tais relagbes de oposicdo apenas seriam uma
“transcricdo no plano das lutas ideoldgicas da contradi¢cdo fundamental
do movimento revolucionario, coagido a recorrer a disciplina e a
autoridade, e até mesmo a violéncia, para combater a autoridade e a
violéncia” (BOURDIEU, 2007, p.181).

1.1.2. Relag8es entre o campo jornalistico e 0 campo politico

Os meios de comunicacdo possuem um espaco de destaque na
sociedade atual, por isso exercem certas influéncias sobre a politica e
demais campos sociais, por exemplo, o0 académico (BOURDIEU, 1997).
Mesmo assim a ciéncia politica ou atribui uma grande importancia aos
“efeitos” da midia na politica, ou simplesmente ignora seu papel
(MIGUEL, 2002a).

Bourdieu afirma que existem principios basicos em todos o0s
campos sociais. Um deles € a luta interna entre os agentes do campo na
busca do conhecimento especifico do campo (capital), e ha também um
sentimento de cooperacdo entre os mesmos (BARROS FILHO e
MARTINO, 2003). “Os campos sdo muito zelosos da sua imanéncia e
tendem sempre a proteger-se de injuncfes externas através de um
manejo defensivo do seu capital simbdlico” (GOMES, 2004, p.173).

Todos 0s campos possuem sua prépria autonomia, mesmo que
sejam diretamente influenciados por outros campos, como, por exemplo,
a relacdo de influéncia que o campo politico exerce sobre o campo
jornalistico. Para Bourdieu, o campo que mais detém poder sobre os
demais é o campo econdmico, pois segundo o autor ele perpassa todas
as relagdes sociais da contemporaneidade.
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Um exemplo de autonomia do campo politico é o fechamento do
discurso politico, que é uma diferenciacdo entre o discurso politico e o
discurso midiatico, sendo linguagem mais especifica, na tentativa de
autoafirmar o campo da politica e restringir as influéncias da
comunicacdo (MIGUEL, 2002a). No entanto, mesmo com este
“fechamento do discurso politico”, para o socidlogo francés, a televisao
¢ a detentora da censura aos demais campos sociais (BOURDIEU,
1997).

Os estudiosos na area de comunicacao e politica enfatizam que é
crucial para os politicos conhecerem o funcionamento do campo
jornalistico para se inserirem nos meios de comunicagao e alcancarem a
almejada visibilidade. Essas “regras” (especificidades) do campo
jornalistico sdo a sua forma de se autoafirmar perante os demais campos
sociais.

Desse modo, tanto o jornalismo quanto a politica sdo campos que
possuem suas regras préprias e ha uma inter-relagdo entre eles. “Midia e
politica formam dois campos diferentes, guardam certo grau de
autonomia e a influéncia de um sobre o outro ndo é absoluta nem livre
de resisténcias; na verdade, trata-se de um processo de mao dupla”
(MIGUEL, 20023, p. 167).

Como o campo politico possui suas proprias regras e seu proprio
capital, alguns de seus agentes se destacariam mais que outros
(MIGUEL, 2002a), e esses que possuem maior prestigio no campo
politico conseguem frequentemente a atencdo dos meios de
comunicacdo. Ou seja, esses politicos j& possuem certa credibilidade
perante 0 campo jornalistico.

A midia daria o chamado “capital transferido” para os agentes do
campo da politica que buscam status. A visibilidade midiatica seria um
fator de importancia na producédo do capital politico transferido. Nessa
légica entrariam os casos de profissionais da comunicacdo que
conseguiram algum prestigio no campo politico, entretanto esses agentes
devem “vestir” imagens mais caracteristicas do campo politico
(MIGUEL, 2002a).

Como no campo politico, o campo jornalistico possui seu préprio
capital especifico, que é o reconhecimento que um profissional possui
junto aos demais; a credibilidade perante os outros jornalistas. Ele
também possui 0 seu capital externo, que é a chamada credibilidade,
dada pelo publico. Esse capital externo é propiciado por um jogo de
confianca entre o trabalho jornalistico e o consumidor de informacao.
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O jornalismo como campo, por exemplo, poderia
ser bem compreendido como um sistema social
voltado para a produgdo de informagdo sobre a
atualidade. Toda a sua distribuicdo de prestigio e
reconhecimento estd associada a capacidade,
demonstrada por cada um dos seus agentes, de
obter informagdo de qualidade, relevante, com
rapidez e — grau supremo de distingéo — exclusiva,
de redigi-la de maneira apropriada, de publica-la e
produzir com ela um efeito na realidade. Tudo
gira ao redor disso. Quem mais demonstrar
habilidade nos procedimentos necessarios para a
producdo diaria de informacdo dessa natureza,
mais alto serd colocado no sistema. (GOMES,
2004, p.53).

Uma das formas mais palpaveis de relacdo entre o campo
jornalistico e o campo politico se d4 através de um tipo de relagdo
relevante entre os jornalistas e os politicos com suas fontes®. Tanto os
politicos como os jornalistas buscam ganhos quando se relacionam, seja
0 jornalista buscando a informacéo do politico, seja o politico buscando
uma visibilidade no meio de comunicagdo. A microrrelacdo entre
jornalista e fonte pode mostrar de uma forma mais concreta como se da
a interferéncia do campo politico no campo jornalistico e vice-versa
(MIGUEL, 2002a).

Apesar disso, Bourdieu afirma que o jornalismo enfoca a politica
de uma forma depreciativa, criando o chamado efeito global da
“despolitizagdo” ou “desencanto” da politica — no qual a questdo do
“show” fica acima de qualquer aprofundamento e sustentabilidade de
um discurso, ou seja, a imagem vale mais que o contetdo do discurso
(BOURDIEU, 1997). Tomando a ideia de Bourdieu, Ferreira enfatiza
gue o campo jornalistico:

Desconstitui  posi¢des de partidos, sindicatos,
movimentos sociais e personalidades politicas em
nome da opinido geral supostamente registrada
nas pesquisas de mercado, esvazia a politica de
seus conflitos, tensdes e  possibilidades,
subordinando a dindmica social a um jogo
racional de planejamento em torno da vontade
média (FERREIRA, 2005, p.39).

® Nesse trabalho h& uma busca para se explicitar e compreender tal relagéo e a sua influéncia na
producdo de uma noticia.
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Dessa maneira, 0 jornalismo é visto como modificador de praticas
politicas - pois para a politica alcancar certa visibilidade, esta deve se
enquadrar nas regras midiaticas, subordinado-se, pelo menos
parcialmente, ao campo jornalistico. No entanto, na perspectiva aqui
adotada, pode-se dizer que ha uma interferéncia mitua entre 0 campo
jornalistico e o campo politico. Cada um deles sempre mantém certa
autonomia perante 0 outro através das suas especificidades e do
fechamento do seu campo. N&o ha, entfo, a chamada “transformacdo”
da politica pelo advento dos meios de comunica¢do de massa; ha sim,
uma influéncia tanto do campo jornalistico no campo politico, como
também o oposto.

A ideia de que a relacdo entre o campo jornalistico e 0 campo
politico é de interferéncia mitua entre esses dois campos sociais tenta
exemplificar a relagdo complexa que ocorre na produgdo de uma noticia
sobre 0 tema politica e a disputa de poder que ocorre como pano de
fundo (a tentativa de uma insercéo diaria, para garantir a visibilidade de
um politico).

1.2. As pesquisas de midia e politica no Brasil

Os estudos de midia e politica no Brasil historicamente estdo
ligados ao processo de redemocratizacdo, que teve seu inicio a partir dos
anos 70 (RUBIM e AZEVEDO, 1998). Em meados dos anos 80 ha um
nimero maior de trabalhos sobre o assunto, relacionados ao movimento
das “Diretas ja” e ao fim da ditadura militar.

A campanha pelas ‘Diretas, J&° (1984) e o fim da
ditadura (1985) certamente aparecem como
primeiros momentos que pdem em movimento,
ainda que sutilmente, a mutagéo significativa dos
estudos brasileiros de midia e politica,
sintonizando-os com questdes caracteristicas das
sociedades ambientadas pelas midias (RUBIM e
AZEVEDO, 1998, p.2).

E o fato mais relevante para a consolidacdo das pesquisas de
midia e politica no pais foi a eleicdo de 1989, que gerou 0s primeiros
estudos sobre midia e eleicBes. Outro acontecimento importante na
politica brasileira, gerador de estudos na area de comunicacao e politica,
foi o impeachement do entdo presidente Fernando Collor de Melo. Com
a eleicdo de 1994, que ainda apresentava muitas proibigdes na utilizacéo
dos meios de comunicacdo para a propaganda eleitoral, houve uma
consolidagdo dessa area de estudos no pais.
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A pesquisa pioneira sobre enquadramento (conceito que sera
visto mais a frente) no Brasil, a qual compreendia uma analise da
cobertura da eleicdo presidencial de 1994 pelo Jornal Nacional (JN), foi
de Afonso de Alburquerque (1994). Nesse trabalho, o autor analisa o
tempo dedicado aos candidatos e o enquadramento que a midia atribuiu
aeles.

Nos estudos sobre as elei¢des de 1998, o conceito também foi
utilizado por diversos pesquisadores (SOARES, 2000; MIGUEL,1999;
LIMA, 2001; e COLLING, 2000). A teoria do enquadramento também
é utilizada no Brasil em estudos comparativos, porém as pesquisas que
utilizam essa categoria analitica ainda estdo no inicio.

O estudo de Rousiley Maia (2008) esta ligado com a analise da
constituicdo de um debate na esfera midiatica. Segundo a autora, no
Brasil existem duas principais divisdes nas pesquisas sobre comunicacdo
e politica.

Boa parte dos estudos sobre comunicacdo e
politica se preocupa em identificar o volume e a
qualidade de informagéo politica disponibilizada
pelos meios em relagdo a agenda politica. Outra
parte procura averiguar como 0s cidaddos
selecionam e utilizam informacGes diversas,
obtidas através de dispositivos e formatos
diferentes, a fim de construir sentido sobre as
questdes politicas, as posicBes de interesse do
jogo politico (MAIA, 2008, p.93-94).

Em um artigo, Colling (2007) faz um apanhado de todos os
estudos que envolvem a tematica midia e elei¢bes, compreendidos entre
0s anos de 1989 e 2002 e referentes as elei¢cbes presidenciais ocorridas
nesse periodo. O trabalho coloca dois eixos principais em que as
pesquisas se dividiam: 1) as mudangas provocadas pela midia na
politica; e 2) os impactos midiaticos sobre o cenério de disputa eleitoral
e sobre os eleitores.

Segundo o autor, no primeiro eixo existem quatro vertentes: tudo
mudou para pior na politica, tudo mudou para melhor, nada mudou e
houve mudancas parciais. Ja no segundo eixo, existem trés vertentes: a)
uma que acha que os impactos da midia sdo muito significativos; b)
outra que os considera significativos; ¢) e a Gltima que acha que esses
impactos s&o pouco importantes. Dentro de cada vertente dos dois eixos,
Colling (2007) lista os principais argumentos utilizados pelos
pesquisadores do tema midia e elei¢fes no Brasil.
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Na presente pesquisa, sdo partilhadas as seguintes ideias: a) as
novas formas de fazer politica ndo acabaram com as antigas; b) midia e
politica se interinfluenciam; ¢) a midia é central na sociedade, mas ndo
dominante; d) os meios de comunicagdo em algumas ocasides agem
intencionalmente; €) a midia s6 afeta o resultado eleitoral porque esta
ligada a outros fatores; f) o leitor é influenciado pela midia, porém ele
pode interferir nos contetidos recebidos (COLLING, 2007).

Ainda segundo Colling (2007), os trabalhos na é&rea de
comunicacao ndo sdo muito criticos na pesquisa sobre midia e eleicdes,
ja os da area de ciéncia politica muitas vezes chegam a ignorar a midia
como um fator relevante no cenario eleitoral. Sendo assim, apesar de
midia e politica ser uma area de pesquisa interdisciplinar, as disciplinas
individuais continuam desconexas (COLLING, 2007).

O periodo de estudos de midia e politica compreendido entre a
década de 70 e 80 foi marcado pela utilizacdo de aportes tedricos da
primeira geracdo de estudos: Escola de Frankfurt e uma grande
influéncia do marxismo em toda a extensdo da pesquisa brasileira
(RUBIM e AZEVEDO, 1998). Ja as pesquisas elaboradas entre a década
de 80 e 90 utilizam uma outra concepcdo tedrica e metodoldgica. Nesse
estagio sdo utilizadas a chamada andlise de discurso e teorias da
recepcdo e enunciagdo. Também é muito utilizada a teoria de Habermas,
especialmente a nocdo da acdo comunicativa e da esfera pablica, bem
como é apontada a influéncia de Bourdieu, com a ideia de campo,
habitus e poder simbolico. Os autores também enfocam as pesquisas de
midia e politica a partir das teorias do agendamento e da producdo da
noticia (RUBIM e AZEVEDO, 1998). H4& um grande acervo de
pesquisas nessa area interdisciplinar, contudo existem alguns pontos
negativos, como:

A predominéncia de enfoques, paradigmas e
objetos de estudo, a falta de circulagdo, publicagcdo
e leitura critica de uma grande parcela dos
estudos; a quase inexistente continuidade das
pesquisas; a reafirmacdo de conclusdes ja
apontadas, sendo que algumas delas sequer foram
comprovadas; o nao dialogo entre as disciplinas; o
grande volume de reflexdes que simplificam os
fendmenos analisados; a inexisténcia de uma
resposta mais consistente sobre o impacto da
midia sobre os eleitores e o0 cenario da disputa
(COLLING, 2007, p. 44).
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Ou seja, o campo de estudos de midia e politica ndo se
estabeleceu de uma forma fechada, ha ainda muito a ser pesquisado e
refletido nessa area. Também ha& uma caréncia em pesquisas que
envolvam a cobertura eleitoral e veiculos radiofonicos e na internet. As
pesquisas que envolvem o jornalismo e a cobertura eleitoral se prendem
muitas vezes a analise de veiculos de abrangéncia nacional, como a
Folha de S&o Paulo, o Estado de Séo Paulo, a revista Veja e o Jornal
Nacional (COLLING, 2007). Por esse motivo, acredita-se que este
trabalho podera contribuir nas pesquisas brasileiras na tematica de midia
e politica, pois analisa um veiculo regional em dois diferentes periodos
(outubro de 2009 e agosto de 2010) mais ou menos proximos de uma
eleicdo nacional, além de ter como anélise o processo de producdo da
noticia, e ndo somente o produto final.

Dentro do campo interdisciplinar de comunicagdo e politica
insere-se a comunicacgdo politica. No seu inicio o termo comunicagdo
politica denominava a pesquisa entre a comunicacdo governamental e o
publico (eleitores), e os debates entre governo e oposicdo. Com 0 passar
do tempo englobou o papel dos meios de comunicagdo na formagdo na
opinido do publico. Atualmente o termo define de forma ampla o papel
da comunicacdo na vida politica — desde o marketing elaborado por
coordenadores de campanha, até as informagbes de veiculos de
comunicacdo para que o eleitor “tome a melhor decisdo” (WOLTON,
2004).

A comunicacdo politica ¢ o “espaco onde se
trocam discursos contraditorios dos trés agentes
que tém legitimidade para se exprimir
publicamente acerca da politica, que sdo 0s
politicos, os jornalistas e a opinido publica por
meio de sondagens”. Essa defini¢do insiste na
idéia de interacdo entre os discursos sustentados
por agentes que ndo tm nem o mesmo estatuto,
nem a mesma legitimidade, mas pelas suas
posicdes  respectivas no  espaco  publico,
constituem, na realidade, a condi¢do de
funcionamento da democracia de massa
(WOLTON, 2004, p.505).

Ainda para o autor a comunicacdo politica esta fortemente ligada
a democracia, sendo que ela ndo existe “sem a capacidade de expressao
de opinides, e sem comunicagdo entre os atores” (WOLTON, 2004, p.
241). Hoje essa circulacdo sobre informacdes da esfera politica esta
acessivel & maioria da populagdo — “nas democracias liberais chegou-se
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a um tal estagio de circulagdo de informacao politica que a esfera civil
pode praticamente reconfigurar todos os dias, [...] a sua opinido e a sua
disposi¢do sobre os partidos politicos, o governo” (GOMES, 2004, p.
113).

Portanto, o jornalismo® se insere nessa esfera mista para fazer
parte do debate, e assim busca cumprir seu papel de fonte de
informacBes para o publico (e, consequentemente, na formacdo de
opinido).

O jornalismo é um campo relativamente autbnomo frente ao
campo politico, e atualmente quem detém o poder da visibilidade é o
campo jornalistico. Com isso os politicos tém dois tratamentos perante
0s meios de comunicagdo: como um mundo do espetaculo, e/ou como
anunciantes. No primeiro, os politicos buscam compreender o
funcionamento de cada meio de comunicacdo e suas especificidades,
para que eles possam aproveitar ao maximo a visibilidade que a midia
oferece (GOMES, 2004).

Um exemplo do uso do conhecimento sobre as rotinas
jornalisticas por parte do campo politico sdo o0s chamados
pseudoeventos — que sdo criados conforme os moldes do que €
noticiavel. J4 no segundo tipo de tratamento, o campo politico utiliza
recursos da publicidade ou da legislagdo, que garante as propagandas
partidarias ou eleitorais gratuitas (GOMES, 2004).

O jornalista diretamente ligado ao campo politico (assessoria de
imprensa) é diferente do jornalista que estd somente no campo
jornalistico cobrindo o campo politico. O primeiro tem o papel de
vincular noticias do campo politico para torna-las visiveis a sociedade, e
assim dar visibilidade aquele politico ou instituicdo que assessora. J& o
segundo tem a funcdo de monitorar o campo politico, mostrando seus
erros e acertos, e com isso cumprir o seu papel na sociedade (GOMES,
2004).

Devido ao tamanho e complexidade das
sociedades contemporaneas, a deliberagéo publica
é (e certamente precisa ser) em grande parte
midiatizada. Os meios de comunicagdo respondem
por importantes aspectos do processo de “trocar
argumentos em publico”. Estabelecem relagdes
com os dialogos e debates que ocorrem em esferas
publicas  epis6dicas, féruns e encontros

“0 jornalismo se insere dentro da comunicacéo politica, mas compreende somente uma parte
da mesma, a que esta estritamente ligada a produgéo de noticias (informativas) e & transmisséo
das mesmas para o publico.
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presenciais da sociedade civil [...]. Ndo ha outro
espago para a divulgacdo de informacdes que se
iguale aos meios de comunicagdo, em termos de
amplitude e repercussdo. Além disso, os media
sdo fundamentais para definir quem se comunica
com grandes audiéncias (MAIA, 2008, p.100).

Na sociedade contemporénea os meios de comunicagdo exercem
0 papel de trazer a informacdo - das mais diversas esferas de assuntos -
ao publico. A visibilidade® que os meios de comunicacdo atribuem a
diversos assuntos é uma de suas caracteristicas. Portanto, os meios de
comunicacao se fazem importantes em conferir visibilidade aos assuntos
de cunho politico.

® A visibilidade é compreendida como o “espago do visivel” que é disponibilizado pelos meios
de comunicacéo, ou seja, através da midia diversos assuntos se fazem presentes diante do
publico (MAIA, 2008).
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CAPITULO Il - Abordagens e conceitos na area de comunicacéo e politica

Ha diversas teorias que envolvem a area da comunicacdo e
politica, e algumas sdo mais utilizadas para explicar os fenémenos
presentes na area. No entanto, este trabalho envolve uma abordagem que
ndo é muito frequente na andlise sobre a relagdo entre os meios de
comunicagéo e a politica. E a abordagem do newsmaking, ou o estudo
sobre a producdo da noticia. Os conceitos de objetividade e
profissionalismo sdo mais especificos do jornalismo; eles sdo
importantes devido ao contexto em que a pesquisa foi realizada (o
Diario Catarinense, uma empresa jornalistica pertencente ao grupo
RBS). Outras abordagens sdo mais utilizadas na area de Comunicacéo e
Politica, como as teorias do agendamento, enquadramento e critérios de
noticiabilidade, também trazidas para uma maior compreensao sobre a
influéncia da politica (entre outras) na producéo da noticia.

11.1. O agendamento

O conceito de agendamento refere-se, de forma simplificada, ao
estabelecimento de agendas (SOUSA, 2002). Tal teoria surgiu no inicio
dos anos 70, com um estudo da campanha eleitoral de 1968 para o cargo
de presidente dos Estados Unidos, publicado em uma revista académica
no mesmo pais. Esse estudo, feito por Maxwell E. Mc Combs e Donald
L. Shaw (1972), estudou a influéncia da televisdo na citada campanha. O
intuito dos pesquisadores era de provar que 0s meios de comunicagdo
possuiam maior influncia na posicdo de eleitores indecisos,
contrariando assim as primeiras teorias da comunicacéo, que afirmavam
gue os efeitos da midia eram os mesmos em diversos tipos de cidadaos
(AZEVEDO, 2004). Os autores deixaram claro que o artigo tinha o
objetivo de estudar o papel da midia na formacdo e mudanca de
cogni¢des (TRAQUINA, 2001).

Para este trabalho a teoria do agendamento estabeleceu uma
ligacdo na analise de assuntos vinculados na midia que repercutiram
sobre o campo politico, sobre os leitores do impresso analisado, bem
como sobre 0s demais meios de comunicacao.

O agendamento estabelece uma relacdo causal
entre as agendas noticiosa e publica, quer quanto
aos temas mais relevantes, quer acerca da sua
importancia relativa. Trata-se de um efeito nao-
intencional do processo de construgdo da
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actualidade informativa na configuracdo do
ambiente politico em que se forma a opinido
publica. Ao excluirem, incluirem e hierarquizarem
0s acontecimentos diérios, os jornalistas orientam
a atencao do publico para os assuntos destacados:
a agenda dos media torna-se a agenda publica
(BORGES, 2010, p.137).

O agendamento midiatico parte da ideia de que os meios de
comunicacao influenciam sobre o que os cidaddos devem pensar, sendo
gue diversos temas (assuntos) competem por um espaco de destaque na
midia e na sociedade (AZEVEDO, 2004). A criacdo de uma agenda de
debates (agendamento) € uma das capacidades proprias dos meios de
comunicacgdo, como é também uma capacidade da esfera social e da
esfera politica. Ha4 uma relacdo de méao dupla entre jornalismo e politica
na criacdo de uma agenda de debates. Uma das tentativas dos politicos
agendarem o que serd debatido € através da criacdo de pseudoeventos,
em que atores criam situacBes para que estas se tornem noticia nos
meios de comunicacdo (MIGUEL, 2002a).

Vérios tedricos afirmam que os veiculos impressos sdao mais
eficazes na formagdo de uma agenda do que a televisdo (AZEVEDO,
2004).

A midia é, de longe, o principal mecanismo de
difusdio de contetidos simbélicos nas sociedades
contemporaneas e, uma vez que inclui o
jornalismo, cumpre o papel de reunir e difundir as
informacdes consideradas socialmente relevantes.
Todos os outros ficam reduzidos a condicdo de
consumidores de informacdo. Ndo é dificil
perceber que a pauta de questdes relevantes,
postas para a deliberagdo publica, deve ser em
grande parte condicionada pela visibilidade de
cada questdo nos meios de comunicacdo. Dito de
outra maneira, a midia possui a capacidade de
formular as preocupagdes publicas. Os grupos de
interesses e mesmo 0s representantes eleitos, na
medida em que desejam introduzir determinadas
questdes na agenda publica, tém de sensibilizar os
meios de comunicacdo (MIGUEL, 2003, p.131-
132).

Uma das fungdes da midia na sociedade atual é a de agendar 0s
assuntos que tém importincia no debate publico, a chamada “formagéo
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da agenda publica” (agendamento), ou seja, ela possui a fungdo de dizer
sobre o que as pessoas devem pensar. “Gragas a agenda construida pela
imprensa, temos um ‘cardapio’ de questdes comuns, com as quais t0dos
(ou quase todos) tém algum grau de familiaridade e que tornam tépico
natural de bate-papo” (MIGUEL, 2004, p.336).

A teoria do agenda-setting é destacada quando esse termo €
colocado em um conceito amplo de opinido publica, inserido em uma
“democracia de publico” - conceito de Manin, onde a midia e a opinido
publica se relacionam e por isso se faz importante a compreensao de
como sdo definidas as agendas de debates e as “questdes publicas”.
Desde a metade do XIX, com o aumento do direito do voto pelos
cidaddos em geral, a midia (“uma imprensa politicamente orientada”)
desse periodo era provedora de informacfes somente para os eleitores
interessados e os formadores de opinido publica (pessoas de destaque na
época). A ideia de sociedade midia-centered (em que os meios de
comunicagdo possuem um papel importante na sociedade na
disseminacdo de informagdo) surge no periodo pds-guerra com o
advento de meios de comunicacdo eletrénicos (radio e televisdo), que
irdo passar a informacdo a todos os eleitores, e ndo somente aos mais
politizados (AZEVEDO, 2004). Por essas questdes é que se faz
importante a teoria do agendamento para uma compreensado do papel dos
meios de comunicacdo na sociedade atual.

“A transformacdo de certas matérias em ‘questdes publicas’ ou a
construgdo de determinados ‘eventos’ ndao sdo Obvias ou imediatas,
como da a entender o conceito de agendamento” (MAIA, 2008, p. 99-
100). Portanto, os meios de comunicacdo possuem a capacidade de
agendar os assuntos que serdo discutidos por boa parte da sociedade.

O conceito de agendamento possuiu alguns limites quando usado
isoladamente, sem o aporte de outros. Por esse motivo se faz importante
a sua relacéo, principalmente, com o conceito de enquadramento.

As pesquisas especificas sobre agendamento observam
meramente 0s temas presentes na midia e, em alguns casos, comparam-
na com a agenda da esfera social - ou seja, 0s assuntos que sdo de
interesse do publico e estdo presentes em um debate de ideias. O
conceito de enquadramento também pode ser visto como uma evolugao
nas pesquisas sobre o agendamento midiatico. No entanto, para torna-los
mais compreensiveis, no presente trabalho os dois conceitos serdo
abordados separadamente.
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11.2. O enquadramento

A midia possui o papel de informar os cidaddos. Na visdo
“tradicional” os meios de comunicagdo passam a informacao de forma
imparcial e objetiva, porém ha outro tipo de percepcdo sobre o papel da
midia, além da visdo “tradicionalista”. “Segundo Hackett um dos
fatores mais importantes da ‘estrutura profunda’, que rege a producdo do
noticiario sdo os ‘enquadramentos’ aplicados pelos jornalistas em seus
relatos” (PORTO, 2004, p.76).

Os estudos sobre enquadramento sdo mais indicados quando o
objetivo do trabalho é “conhecer melhor a disputa entre atores sociais
para interferir na producdo de bens simbdlicos da midia, definir e
configurar questBes publicas, formular estratégias de apresentacdo e
ganhar ‘ressonancia’ cultural” (MAIA, 2008, p.100). O conceito de
enquadramento relaciona-se com o presente trabalho, pois o principal
objetivo dele ¢ identificar as disputas para a inser¢do do campo politico
no campo jornalistico, bem como a prépria luta interna dos agentes do
primeiro na elaboracéo de uma parte especifica do impresso analisado —
a editoria de politica.

N&o h& um consenso sobre a defini¢do de enquadramento. O livro
Frame analysis, de Erving Goffman, de 1986, é a fonte do conceito de
enquadramento. Para Goffman, enquadramentos sdo marcos
interpretativos mais amplos (“socialmente construidos”), que atribuem
aos individuos o sentido de determinadas situacdes ou eventos sociais
(PORTO, 2004). Nessa conceituacdo a construgdo do sentido pelos
jornalistas — e, consequentemente, a sua apreensdo de quais assuntos
devem ser pautados pelo jornalismo, e de que forma — envolve varios
fatores e ndo somente questdes da consciéncia individual®. “Os textos da
midia sdo resultado de principios que estruturam cognitiva e
culturalmente os sentidos, em articulagdo com as préprias relacGes
sociais” (MAIA, 2008, p.100-101).

Gaye Tuchman, em seu livro La produccion de la noticia (1983),
afirma que as noticias fornecem um enquadramento que delineia a
realidade. Os enquadramentos sdo definidos por Porto (2004) como:

Recursos que organizam o discurso através de
praticas especificas (selecdo, énfase, exclusdo) e
que acabam por construir uma determinada
interpretacdo dos fatos. De acordo com esta

® Pode se dizer que essa idéia se aproxima ao conceito de habitus coletivo do campo
jornalistico, porque ele compreende um saber pratico, fruto de varios fatores, e, geralmente,
ndo reflexivo dos agentes.
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perspectiva, 0s temas politicos sdo caracterizados
por uma disputa simbdlica sobre qual
interpretagdo ird prevalecer. Para analisar 0s
enquadramentos da midia, os autores propéem o
método da ‘matriz de assinatura’ (signature
matrix). Essa matriz inclui as praticas de
enquadramento que caracterizam cada ‘pacote
interpretativo’, tais como as metaforas, slogans e
imagens presentes nos discursos dos diversos
agentes (PORTO, 2004, p.81).

Portanto, fazem parte do enquadramento 0s processos de
exclusdo, énfase e selecdo na construgdo interpretativa de um
acontecimento. Ainda 0s enquadramentos encontrados nos meios de
comunicacdo ndo sdo apenas classificados como contra ou a favor de
determinado fato. “Alguns desses enquadramentos sdo claramente
ambiguos e se desdobram em vérios subenquadramentos. Num mesmo
enquadramento geralmente hd margem para posi¢des variadas” (MAIA,
2008, p.101).

No periodo eleitoral, por exemplo, pode-se perceber, através do
enquadramento tematico, as visdes e propostas dos politicos, enquanto o
enquadramento “corrida de cavalos” foca apenas nas pesquisas e na
classificagdo dos candidatos perante a eleicdo — se estes estdo perdendo
ou ganhando (PORTO, 2004).

A pesquisa de Shanto lyengar, Is anyone responsible? (1991),
estuda de que forma o tema responsabilidade é enquadrado pela
televisdo e como isso influencia na construgdo da responsabilidade da
populacdo em questdes politicas e sociais. Iyengar categorizou ‘“as
noticias sobre estes temas de acordo com dois tipos de enquadramento:
o ‘enquadramento episodico’, que possui um forte foco em eventos, € o
‘enquadramento temadtico’, que destaca um nivel ou contexto analitico
mais geral, vai além dos ‘fatos”” (PORTO, 2004, p. 85).

No entanto, a falta de uma pluralidade de enquadramentos gera
uma repeticdo dos mesmos. As noticias trazem ‘“‘consigo oS
‘enquadramentos’ (frames) em que foram produzidas. Por vezes, nao
havendo outros enquadramentos disponiveis, 0s jornalistas usam
enquadramentos ja usados para interpretar os novos acontecimentos”
(SOUSA, 2004, p. 165).

Por mais que os estudos sobre enquadramento estejam no inicio
no Brasil, por muitas vezes eles sdo uma superacdo das teorias
existentes. O amadurecimento de tais pesquisas “torna-se ainda mais
importante, considerando a relacdo estreita entre os enquadramentos da
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midia, os processos de deliberacdo politica dos cidaddos e a prdpria
viabilidade de um sistema genuinamente democratico” (PORTO, 2004,
p. 97-98).

11.3. Newsmaking

O newsmaking é o estudo sobre os processos produtivos e 0s
emissores dos meios de comunicacdo (WOLF, 2006). Ou seja, 0
conceito busca explicar como é o processo de produc¢do das noticias.

Sousa (2002) apreende a visdo de Michael Schudson para
explicar a configuracdo das noticias. Schudson afirma que existem
basicamente trés explicacdes para as noticias serem como sdo: acdo
pessoal, acdo cultural e acdo social, e as inter-relagdes entre as mesmas.
A acdo pessoal possui como pressuposto que as noticias sdo produtos de
acOes individuais e suas inter-relagcdes. Ja a agdo cultural tem o conceito
de que as noticias sdo produtos da cultura, o que quer dizer que ela é
prépria de um momento e uma sociedade. Por Gltimo, a acdo social vé as
noticias como produtos das organizagcbes (empresas jornalisticas)
(SOUSA, 2002).

Dentro da acdo pessoal esta o conceito do gatekeeper, que surgiu
em 1947 com o estudo de Kurt Lewin. Ele desenvolve a ideia de que as
informacOes passam por portdes (gates) e neles hd um grupo ou
individuo que decide se essas informacdes serdo barradas ou passadas
adiante.

White (1950) utilizou este conceito para estudar o
desenvolvimento do fluxo de noticias dentro dos
canais organizativos dos 6rgdos de informacdo e,
sobretudo, para individualizar os pontos que
funcionam como cancelas e que estabelecem que a
informacdo passe ou seja rejeitada (WOLF, 2006,
p.180).

No modelo, o papel que o jornalista exerce é o do individuo que
controla as cancelas (gatekeeper) por onde passam as informagdes. Para
White “a selegdo das noticias é um processo altamente subjetivo,
fortemente influenciado pelas experiéncias, valores e expectativas do
gatekeeper” (SOUSA, 2004, p.133). Porém, tal pesquisa de White, ¢
outras, revelam que as normas profissionais, ocupacionais e
organizativas interferem mais na selecdo das noticias do que
propriamente a preferéncia do jornalista (Wolf, 2006). Como essa teoria
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analisa a noticia somente a partir do jornalista, ela é considerada uma
teoria microssocioldgica e limitada (TRAQUINA, 2005, vol 1).

Nessa perspectiva (agdo social pessoal), a concepcao de ética e a
autoimagem que o jornalista tem de si podem interferir na elaboracdo
dos contetdos das noticias para 0os meios de comunicacdo. Portanto, o
processo de producdo da noticia também é moldado pelas percepgdes
pessoais de cada profissional. O famoso “feeling” para saber se
determinada matéria é ou ndo mais relevante que outra, também se
insere nesse contexto.

Enquanto os estudos na perspectiva do gatekeeper ficam na
associacdo do conteudo dos jornais com o trabalho de selecéo feito pelos
jornalistas, estudos atuais sobre a producéo das noticias se propéem a
relacionar “a imagem da realidade social, fornecida pelos mass media,
com a organizagdo e a produgdo rotineira dos aparelhos jornalisticos”
(WOLF, 2006, p. 183). Em uma visdo mais critica ¢ perceptivel que “as
noticias possuem sempre a acdo pessoal de quem as produz, embora
temperada por outras for¢as conformadoras” (SOUSA, 2002, p.45).

A acdo social pressupde que os contelidos das noticias séo frutos
das influéncias das agdes das empresas jornalisticas (da chamada
politica editorial). A burocratizacdo dos meios de comunicacdo 0s
tornou dependentes dos canais de rotina, como, por exemplo, a
assessoria de personalidades e politicos (SOUSA, 2002). A relacéo
fontes-jornalistas estd inserida na acdo social porque esta é uma
interacdo em sociedade - 0 que passa além de um s6 individuo.

Outro fator que estd inserido na acdo social é o fator tempo,
porque ele ultrapassa a acao pessoal do jornalista. O tempo, para muitos
autores, € o fator que caracteriza a noticia.

Os jornalistas seriam membros de uma cultura
cronometrada, teriam  uma  espécie  de
cronomentalidade que os faria associar a
classificagdo de noticias ao fator tempo (spot
news, running story, hot news, etc) e a
perspectivar a capacidade de vencer o tempo
como a demonstracdo mais clara de competéncia
profissional (SOUSA, 2002, p. 47).

O fator tempo também influencia o julgamento noticioso, pois
estabelece o conceito de atualidade e assim afeta o processo de selecéo
das noticias; “as informa¢des mais atuais teriam, assim, mais hipoteses
de passar pelos portdes” (SOUSA, 2002 p. 47). A opcao do que € ou ndo
noticiavel é sempre orientada a factibilidade da noticia e a sua producéo
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com recursos € um determinado tempo limitado (WOLF, 2006). ”A
pressdo do tempo afetara também o processo de decisdo, ja que quanto
menor é o tempo para a tomada de decisdo, menores sdo as opgdes que
podem ser consciencializadas e tomadas” (SOUSA, 2004, p.136).

A competicdo entre as empresas jornalisticas ajudou a moldar os
valores temporais que hoje estdo intrinsecos na cultura profissional do
jornalista (SOUSA, 2002). Os jornalistas trabalnam condicionados por
um prazo de tempo muito curto e diério (o famoso deadline); “o trabalho
jornalistico é uma atividade préatica e quotidiana orientada para cumprir
as horas de fechamento” (TRAQUINA, 2005, vol. 1, p.181).

As rotinas de produgdo também estdo inseridas na agdo social,
porque estas surgiram através das “caracteristicas empresariais” dos
orgdos jornalisticos (SOUSA, 2002).

Podemos considerar que rotinas sdo 0S processos
convencionalizados e algo mecanicista de
producdo de alguma coisa que, sem excluir que
determinadas pessoas tenham rotinas proprias ou
que a cultura e o meio social afetem essa
producdo, me parece obedecerem essencialmente
a fatores socioorganizacionais (SOUSA, 2002, p.
48).

O profissionalismo é visto como um método de controle do
trabalho, saber as técnicas e também quais fontes procurar e o0 que
perguntar a elas (TRAQUINA, 2005, vol. 1). A acdo sdcio-
organizacional estd inserida na acéo social, pois é a acdo desenvolvida
pela empresa jornalistica. Como interessa para a empresa jornalistica
“ter pessoas adaptadas a sua dindmica interna, percebe-se que o
jornalista serd sempre constrangido pela politica editorial e pela forma
de fazer as coisas no 6rgdo jornalistico para o qual trabalha” (SOUSA,
2004, p.142). Os jornalistas atuam conforme as circunstancias, que sdo
(parcialmente) remetidas as organizacGes (SOUSA, 2002).

A aclo extraorganizacional é desenvolvida pelos individuos
externos a empresa jornalistica; dentro dela esta a relacdo jornalista-
fonte. Sousa (2002) compara as fontes a um gatekeeper fora do 6rgdo
comunicacional, que selecionaria as informagdes que sdo repassadas aos
jornalistas quando estes nao presenciam o fato ocorrido.

As fontes, uma vez que sdo, de alguma forma, e
quase sempre, gatekeepers externos aos orgdos de
comunicacéo social, sdo também o fator externo a
midia em que se pode atentar de imediato. Elas
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selecionam as informagfes que passam as
organizagdes noticiosas e aos jornalistas quando
estes ndo tém experiéncia direta do que ocorre.
Consequentemente, podem mobilizar — ou ndo — a
atencdo do jornalista, co-determinando se um
assunto sera ou ndo agendado e, por conseqiiéncia,
se uma mensagem passara ou nao pelo filtro da
noticiabilidade (SOUSA, 2004, p.142).

Os jornalistas sempre buscam fontes que passem informagdes
com credibilidade e que estejam dispostas a atendé-los e fornecer todas
as informacgdes que eles buscam (SOUSA, 2004). Ha também o
problema do profissional da comunicacdo criar uma relagcdo proxima
com a fonte — o famoso “caderninho de contatos”. O jornalista acaba por
procurar uma fonte ja consultada, porque ele sabe que essa fonte
respondera o que ele quer saber, além de trata-lo bem.

O recurso as fontes ‘oficiais’ elevaria a
performatividade dos jornalistas, ja que estes
estariam concentrados em pessoas acessiveis,
vistas como tendo coisas importantes e criveis
para dizer. Os politicos, 0s grupos de pressdo, 0s
‘senhores da economia’ e os agentes de relagdes
publicas, nomeadamente quando estdo afetos aos
poderes politico e econdmico, bem como
determinados grupos de interesse — e quando
fontes interessadas na divulgacdo de determinadas
informacdes e idéias, bem como na supressdo da
divulgagio  de  outras - incluem-se,
provavelmente, entre as  fontes  mais
problematicas, até porque, frequentemente, atuam
como promotores de pseudo-acontecimentos, de
acontecimentos-medidticos ou  mesmo  de
determinadas construgdes de sentido para certas
noticias e para certos acontecimentos, por
exemplo quando intervém nos debates dentro do
espaco publico com todo seu peso mediatico. De
fato, o espagco publico jornalistico é,
essencialmente, um espaco tendencialmente
ocupado por meia dlzia de protagonistas
(SOUSA, 2002, p.60).

Outro fator que influencia na chamada agdo extraorganizacional é
a publicidade. O jornalismo é sustentado pela publicidade, pois esta se
utiliza dos meios de comunicagdo para anunciar seus produtos, e assim
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ocupa um espago nos veiculos. “Como a generalidade dos d6rgdos de
comunicacao social nos sistemas capitalistas visam (sic) o lucro (ou,
pelo menos, o equilibrio financeiro), é preciso contar ainda com o fator
mercado em potencial influenciador do processo” de producdo das
noticias (SOUSA, 2004, p.148). Portanto, o jornalismo deve fazer seu
trabalho visando a Publicidade. Uma pagina é fechada conforme os
anuncios publicados’, além do que, se determinado produto aparece, 0
jornal ndo pode contrapor uma matéria denegrindo-o. O fator da
audiéncia também é enquadrado como uma acgdo extraorganizacional
pelo fato de o jornalista (ou a empresa noticiosa) pensar sobre o que seu
publico se interessa em saber (SOUSA, 2004).

A acdo ideoldgica também interfere no processo de producdo
jornalistica, isto é, ha forcas ideoldgicas que influenciam as noticias nos
meios jornalisticos (SOUSA, 2002). Sousa coloca que o mito da
objetividade pode ser classificado como um “instrumento de
hegemonia” que esta inserido nessa acao ideologica. “Entre essas forcas
ideoldgicas encontram-se a ideologia da objetividade e a ideologia do
profissionalismo” (SOUSA, 2004, p.162).

A acdo cultural e a sociocultural sdo compreendidas como
influéncias no processo de fabricacdo das noticias, pois a sociedade e a
cultura em que determinado 6rgdo informativo esta inserido serdo
capazes de modificar a forma como essa noticia é apresentada (SOUSA,
2002). A acdo do meio fisico e tecnoldgico e a acdo histérica também
sdo fatores que influenciam a producédo das noticias. A primeira possui o
pressuposto de que o meio e as tecnologias modificaram o modo da
fabricacdo da noticia. Com a vinda da computacdo e da internet é
possivel o trabalho a distancia, bem como os jornalistas necessitam nédo
s6 de papel e caneta, mas agora de um computador com conexdo a
internet (SOUSA, 2002). A acdo histérica é compreendida como 0s
fatores histdricos que transformaram a contemporaneidade. A chamada
informacdo instantdnea deu maior enfoque ao critério atualidade da
noticia, isto &, 0 modo de se compreender o que é noticia se modificou
(SOUSA, 2002).

Na teoria da producdo da noticia sdo levados em conta diversos
fatores que atuam como influenciadores na moldagem da noticia ser
como é. Portanto, essa teoria tem como pressuposto a complexidade de
relagcbes que se fazem durante a producdo de uma noticia. Ressalta-se

7 Durante a observacéo direta no periodo néo eleitoral (outubro de 2009) houve um exemplo
desse fendmeno. Uma matéria de domingo estava pronta e ndo foi publicada, pela falta de
“espago”, e so foi veiculada uma semana depois.
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gue o presente trabalho possui a principal preocupagdo de analisar a
influéncia da politica (agente externo ao campo jornalistico) na
producdo da noticia.

11.4. Objetividade jornalistica e profissionalismo

Pode-se dizer que a maioria dos jornais, ditos comerciais,
acreditam (ou afirmam) ser possivel buscar a chamada objetividade®,
gue nada mais é do que, de uma forma simples, “a ideia de que se pode
separar fatos de valores. [...] A crenca na objetividade é uma confianca
nos ‘fatos’, uma desconfiang¢a dos ‘valores’, € um compromisso com a
segregacdo de ambos” (SCHUDSON, 2010, p. 16). Ou seja, a
objetividade no jornalismo ¢é wuma busca pela “verdade dos
acontecimentos” (BIROLI e MIGUEL, 2010).

A objetividade envolve a valorizagdo de praticas e
habilidades que permitiriam que o acesso a
realidade ndo fosse maculado pelos intermediarios
gue o tornam possivel. O reconhecimento de que
os profissionais tém competéncia distinta para
acessar — e esclarecer — a realidade exterior
sobrepbe-se a desvalorizagdo da singularidade e
da posicdo social especifica desses mesmos
individuos. A valoriza¢do do discurso cientifico,
sobretudo nas formas que assume a partir do
século XIX, é fortemente marcada pela divisao
entre iniciados e leigos, sendo o0s primeiros
aqueles que adquirem dominio sobre 0s
procedimentos, normas e saberes compartilhados
que garantiriam a producdo de discursos
verdadeiros. Mas a neutralidade desses sujeitos é
uma exigéncia para que seu discurso seja fiel a
realidade, e s6 a ela. Em outras palavras, a
objetividade exige a neutralizagdo ou suspenséo
do sujeito para que a verdade se apresente
(BIROLI e MIGUEL, 2010, p. 2).

A objetividade, segundo Michael Schudson (2010), é uma
exigéncia que veiculos de comunicagdo (vistos como empresas) buscam
atender. Portanto, o mito da objetividade, assim chamado por alguns
autores, é sempre buscado por empresas jornalisticas — tanto que para

8Segundo Nelson Traquina (2005, vol. 1) o valor da objetividade transcende quaisquer
caracteristicas especificas do jornalismo praticado por uma nagao, sendo, portanto um valor da
“comunidade jornalistica transnacional”, ou seja, do campo jornalistico como um todo.
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Gaye Tuchman (1983) a objetividade é chamada de “ritual estratégico”.
Para Nelson Traquina (2005, vol.2) a objetividade & um dos valores
compartilhados pelos agentes do campo jornalistico, que é o resultado
do processo histérico da profissionalizagdo e autonomizacdo da
profissdo’. Ou ainda, segundo Martino:

Difundida pelos préprios meios para assegurar sua
existéncia, ganhar e manter a confianca de seu
publico, a objetividade do jornalismo, sua
imparcialidade, a neutralidade das informacdes
veiculadas e a independéncia do repérter sdo as
garantias de que o0 produto mediatico ¢ um
espelho da realidade. Pretende-se que o jornalista
seja uma entidade abstrata, produzindo coOpias
fieis da realidade. E justamente a garantia de
objetividade, da exposicdo do fato tal qual
aconteceu, que garante a credibilidade do jornal.
O leitor imagina que estd realmente vendo o que
aconteceu, ignorando todo o processo de criagdo e
selecdo existente ao se reportar um fato. Do
repOrter que presencia determinado acontecimento
até a recepcdo da midia pelo leitor, a realidade
passa por processos VAarios de reconstrugdo,
selecdo, adaptacdo e edigdo, que distanciam o
produto final da realidade objetiva (MARTINO,
2005, p. 88).

Segundo Moretzsohn (2000), é importante a questdo da
subjetividade no jornalismo, pois esta, “presente no processo de
apreensdo dos fatos indica que o jornalismo ndo é o discurso da
realidade (como diz ser), mas um discurso sobre a realidade”
(MORETZSOHN, 2000, p.3). Ainda segunda a autora, a objetividade so
é percebida no texto em si, sdo deixados de lado o processo de produgdo
das informacGes, e também fotos e ilustracoes.

Em seu estudo sobre a producdo da noticia, Gaye Tuchman
(1983) identificou quatro rituais habituais (ou seja: marcas) que estdo
ligados a objetividade. A primeira marca é chamada de marca “formal”,
gue é caracterizada pelo uso das aspas nos discursos reproduzidos das
fontes, a colocagdo de pontos de vista diferentes sobre um mesmo fato —
o famoso “escutar os dois lados da histéria” — e a presenca de dados ou

°Além da objetividade existem outros valores que permeiam a profissdo jornalistica, como, por
exemplo, a liberdade, independéncia e autonomia, a verdade, e a credibilidade. Segundo Jorge
Pedro Sousa (2004), muitos desses valores (e outros aqui ndo listados) estdo expressos,
geralmente, em cédigos que regulam a profissdo (como o codigo de ética, aqui no Brasil).
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nimeros que estejam de acordo com essas colocagdes (TUCHMAN,
1983). A segunda marca estd relacionada com as questdes
“organizacionais’:

Trata-se da prioridade dada as fontes
institucionais que supostamente detém uma
autoridade pouco discutivel (indicacéo da cifra de
manifestantes segundo a policia, entrevista do
prefeito de uma cidade em situacdo de
calamidade), mas também se trata da divisdo em
editorias ou de uma tipologia de matérias que
assinalam o status mais subjetivo ou imperativo de
certos textos (editorial, opinido, news analysis),
significando o contrario da imposicdo factual
bruta dos outros contetdos (NEVEU, 2006, p.
109).

A terceira marca da objetividade esté ligada a uma preocupacédo
em concordar com o “senso comum” da sociedade — um exemplo é o
veto da publicacdo de matérias polémicas que vao contra a expectativa
do publico. A quarta seria a hierarquizacdo da estrutura do texto
jornalistico que atribuiu um valor de importancia a cada elemento
conforme a sua colocagdo na matéria, como, por exemplo, o lead, que
possuiu a funcdo de informar as questdes mais importantes de um fato —
isto é, a resposta para as seis famosas perguntas: "O qué?", "Quem?",
"Quando?”, "Onde?", "Como?", e "Por qué?" (TUCHMAN, 1993b).

Segundo Gaye Tuchman (1993a, p.76), o jornalista toma decisfes
imediatas relativas

a validade, fiabilidade e verdade a fim de
conhecer os problemas impostos pela natureza de
sua tarefa — o processamento de informagdo que
da pelo nome de noticia, um produto de consumo
depletivo feito diariamente. O processamento das
noticias ndo deixa tempo disponivel para a anélise
epistemoldgica reflexiva. Todavia os jornalistas
necessitam de uma nocdo operativa de
objectividade para minimizar os riscos impostos
pelos prazos de entrega de material, pelos
processos difamatdrios e pelas reprimendas dos
superiores.

Ou seja, pode-se dizer que os valores da objetividade estdo
ligados a uma ldgica pratica. Assim esse valor da objetividade estd
ligado — para os jornalistas e empresas que exaltam o modelo algo



45

americano — ao habitus profissional. E esses rituais “ndo representam
uma ‘trai¢do’ ao ideal da objetividade, que seria entdo substituido por
um simulacro, mas sua adaptacao aos imperativos da producéo industrial
da noticia” (BIROLI e MIGUEL, 2010, p. 2).

Alguns veiculos de comunicacdo trazem a objetividade como um
valor claro a ser seguido pelo corpo de jornalistas. Um desses casos é o
do jornal Folha de S&o Paulo, que deixa evidenciado em seu manual que
“a busca da objetividade jornalistica e o distanciamento critico séo
fundamentais para garantir a lucidez quanto ao fato e seus
desdobramentos corretos” (Folha de Sao Paulo, 2007, p. 22). Segundo o
Manual de Redacdo da Folha, esse procedimento evitaria que 0 impresso
fosse considerado um porta-voz de alguns dirigentes ou de interesses
politicos.

Portanto, os jornalistas (e consequentemente as empresas)
seguem (ou tentam seguir, ou simulam seguir) as normas verificadas por
Gaye Tuchman (1993) para ndo tomar nenhum partido perante varias
questdes — entre elas o apoio, ou ndo, a determinado politico ou partido.
“Por intermédio da odebiéncia a essas normas, os jornalistas americanos
oferecem sua interpretacdo de mundo como legitima e objetiva,
escapando a tomada explicita de posicao, rejeitada por este modelo de
imprensa” (ALDE e outros, 2007).

A distincdo que os proprios meios de comunicacdo fazem de
matérias informativas e de opinativas (as colunas e artigos assinados)
demostra a preocupagdo que o campo jornalistico tem a respeito da
objetividade. A diferenciacdo entre matérias informativas e opinativas €
uma forma do campo jornalistico deixar evidenciado (tanto para o leitor
comum quanto para membros do mesmo campo) que determinado
espaco é destinado a uma neutralidade (e deve apresenta-la), enquanto o
outro é mais aberto a opiniGes do veiculo e do jornalista (onde
geralmente se inserem as columas e editoriais).

Além disso, a objetividade também possui a utilidade para o
jornalista de ajudar a vencer o “fator tempo” — pelo fato de evitar “a
necessidade de os jornalistas escolherem reivindicagdes contraditorias™
(TRAQUINA, 2005, vol. 1, p.141). A busca pela objetividade cria um
“recorte” por parte dos jornalistas na hora de escolher as declaragdes das
fontes e informacdes que serdo inseridas nas matérias, retirando as
ambiguas e escolhendo as mais claras, diminuindo o tempo gasto com
declaragdes ou informagfes ambiguas (as quais necessitam de um maior
tempo de reflexdo e tratamento para uma compreensdo por parte dos
leitores). A objetividade também é vista como um valor proprio do
campo jornalistico pelas demais esferas da sociedade civil.
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A objetividade, ou uma outra designacdo de uma
noc¢do de equilibrio (balance), esta associada pela
esmagadora maioria dos cidaddos ao papel do
jornalista, e é consagrada nas leis que estabelecem
as balizas do comportamento dos profissionais,
em particular os que trabalham em empresas de
comunicagdo social do setor publico. Esta
presente, pelo menos de uma forma implicita, se
ndo explicitamente, nos codigos deontoldgicos
dos jornalistas nos paises democraticos e esta no
centro de toda uma mitologia que representa 0s
jornalistas em diversas narrativas que ocupam um
papel  central na  cultura  profissional
(TRAQUINA, 2005, vol. 1, p.143).

A objetividade esta ligada a ideia de profissionalismo dentro do
campo jornalistico, e ambos teriam o papel de reagir a interesses das
empresas jornalisticas (MORETZSOHN, 2000). “A defesa do
profissionalismo é vista como uma reacdo a pressGes comerciais (e
politicas) externas e estranhas ao trabalho da imprensa, que adotaria
principios compartilhados tanto por editores quanto por rep(')rteres”10
(MORETZSOHN, 2000, p. 5). Portanto, a defesa do profissionalismo
também possui o papel de autoafirmacdo do campo jornalistico perante
influéncias econdmicas ou politicas. Ou seja, esse talvez seja um
mecanismo de fechamento do campo jornalistico perante tentativas de
insercdo tanto do campo politico quanto do campo econémico.

O profissionalismo também estd ligado a um modo de
producdo, que é dado como o mais completo e é o mais utilizado na
pratica jornalistica. Porém esse modelo estd ligado com a logica do
“jornalismo como empresa”, ou seja, a pratica jornalistica de maneira
lucrativa.

Os barbes da imprensa sdo empresarios
capitalistas antes de ser soldados intermediarios
de forgas politicas, o que dissocia o jornalismo do
engajamento partidario. A légica empresarial
contribuiu assim para uma profissionalizagdo
forcada. O jornalista americano, [...] ndo é um
semi-artista ou um seguidor partidario, mas um
assalariado. [...] Essa racionalizagdo reforga uma

"®Esse principio compartilhado” do profissionalismo esta presente no habitus jornalistico, pois
é compartilhado por toda uma classe. Ressalta-se que ndo é todo o veiculo que preza pela
objetividade como principal caracteristica. Aqueles que possuem um posicionamento claro a
respeito de algumas questdes, partidos ou candidatos, colocam-na em segundo plano.
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habilidade profissional & base de técnicas, de
capacidade de investigacdo, de uma escrita
normatizada (NEVEU, 2006, p.25-26).

Segundo alguns autores a discussao sobre o profissionalismo hoje
se distingue em duas visdes diferentes: “a) o profissionalismo como
slogan ou como ‘valor’; b) o profissionalismo como pratica abertamente
produtiva” (MIQUEL, 2009, p. 225). A primeira postura é mais
positiva, possui 0 pressuposto da qualificacdo do jornalista e a
profissionalizagdo como uma autonomia do jornalismo. O
profissionalismo é uma referéncia simbdlica e instrumental no campo
jornalistico, que, na maioria das vezes, é um discurso feito pelos
veiculos de comunicagdo (as empresas jornalisticas) (MIQUEL, 2009).

Na perspectiva de Charaudeau, “a articula¢do entre trés logicas —
econdmica, tecnolégica e simbdlica — no discurso da informacéao
(chamada pelo autor de ‘maquina midiatica’)” se faz em trés lugares:
nas condi¢Bes de producdo, na construgdo dos discursos e na instancia
de recepgdo (SILVA, 2010, p. 177).

O lugar das condicBes de produgdo das noticias
(instdncia de enunciacdo) se estrutura em dois
espagos distintos: 0 externo-externo, que
compreende as condigbes socioecondmicas
envolvidas no processo comunicacional; e o
externo-interno, responsavel por abarcar as
condi¢Bes semiolégicas da producgdo. Assim, ao
entender a noticia como produto de uma
determinada empresa cuja organizacdo esta regida
por préticas institucionalizadas (que se relacionam
com os estatutos e as funcbes dos atores nela
envolvido), o externo-externo configura-se como
uma problemaética de ordem socioeconémica. Este
espago (externo-externo), emaranhado nas préaticas
profissionais da organizacdo, dialoga — num
processo de influéncias mdtuas — com o espago
externo-interno, responsavel pela realizagdo
propriamente dita (escolhas tematicas, entre
outras) do produto midiatico. Em outros termos,
pode-se dizer que as variaveis socioecondmicas
que caracterizam 0 espago externo-externo
influenciam as escolhas discursivas dos jornalistas
na construcdo da noticia (externo-interno), e vice-
versa. Ademais, entende-se que a instancia de
enunciacdo da maquina midiatica trabalha com
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“efeitos propostos”, ja que o destinatario ndo ¢
conhecido e, numa perspectiva ideal, s pode ser
considerado como um “vazio” a ser “preenchido”
pelas significagcBes propostas (SILVA, 2010, p.
178).

Ou seja, a compreensdo da noticia como um produto de
determinada empresa jornalistica traz a tona as influéncias de praticas
enraizadas no jornal e que assim sdo influenciadas por questbes
socioecondmicas que se refletem na produgdo da noticia.

A segunda visdo do profissionalismo o entende como apenas uma
pratica da rotina de producdo jornalistica. “O papel jornalistico é um
papel subalterno aos valores dominantes da elaboracéo de estere6tipos e
dos bens simbodlicos de consumo” (MIQUEL, 2009, p. 226). Ainda
nessa visdo h4 um distanciamento entre o produtor de informagéo e o
publico.

Uma abordagem que tenta a0 mesmo tempo dar importancia tanto
a producdo da noticia quanto a sua relacdo com o publico (audiéncia) é o
modelo de equilibrio ou intercambio (MIQUEL, 2009). Sua principal
concepcao é a de que os jornalistas sdo construtores da realidade, e ndo
meramente reprodutores da mesma. Essa concepcao € retirada de uma
obra mais ampla de Berger e Luckmann (2001) sobre a sociologia do
conhecimento, onde, para 0s autores, 0 conhecimento seria capaz de
construir a realidade social.

O jornalista tem como matéria-prima do seu
trabalho a construcdo da realidade social que as
fontes da informagdo criam. Quando alguém se
torna, por exemplo, testemunha de um
acontecimento, confere sentido ao que percebe.
Constroi, portanto, uma realidade social, objetiva
o fendbmeno observado. Uma forma de conferir
sentido a um fendbmeno, é quando o
contextualizamos. [...] Por isso, o jornalista realiza
uma re-contextualizacdo do fato para tentar
descobrir qual é o sentido mais correto. Além
disso, o jornalista sabe que seu relato vai ter uma
dimensdo publica, o que o levard a uma
responsabilidade social na hora de fazer a sua
objetivacdo de segunda ordem (MIQUEL, 2009,
p. 228-229).
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Ou seja, nessa percepcdo o jornalista & agente atuante na
construcdo da realidade através da contextualizacdo que ele faz de um
fato. As ideias do profissionalismo e da objetividade também estdo
presentes na responsabilidade que o jornalista possui perante a
sociedade e, também, para se manter neutro, e dessa maneira afastar a
possibilidade de alguns processos juridicos (MORETZSOHN, 2000).
Traquina ressalta que

a objetividade no jornalismo ndo é a negagdo da
subjetividade, mas uma série de procedimentos
que os membros da comunidade interpretativa
utilizam para assegurar uma credibilidade como
parte ndo-interessada e se protegerem contra
eventuais criticas ao seu trabalho. Nas palavras de
Gaye Tuchman a objetividade deve ser encarada
como um “ritual estratégico”. A objetividade ¢ um
“ritual”, segundo Tuchman, porque os jornalistas
invocam os procedimentos rituais para neutralizar
potenciais criticas (TRAQUINA, 2005, vol. 1,
p.139).

Portanto, o valor da objetividade e outros valores (como o
profissionalismo) sdo partilhados por uma comunidade jornalistica: “a
comunidade jornalistica é uma comunidade transnacional que partilha
uma cultura profissional, cultura em que os jornalistas partilham
critérios de noticiabilidade e um sistema de valores que fornecem uma
identidade profissional” (TRAQUINA, 2005, vol. 2, p. 166). Os
chamados valores-noticia fazem parte dessa cultura profissional e seréo

mais detalhados no tépico a seguir.

11.5. Critérios de noticiabilidade ou valores-noticia

Os critérios de noticiabilidade ou valores-noticia estdo ligados ao
modelo do jornalista como produtor de noticias (WOLF, 2006), em que
o jornalista é caracterizado, principalmente, pela sua capacidade de dizer
0 que é ou ndo noticia. O trabalho jornalistico se pauta em uma selecédo
dos acontecimentos entre noticia e ndo-noticia, sendo que “a
incorporacéo dos valores-noticia como estruturas parciais de um habitus
jornalistico” (MARTINO, 2005, p.109) acontece na vivéncia da
profissdo ou na faculdade.

Cada fato cotidiano poderia ser classificado e
catalogado de acordo com uma espécie de preco
simbdlico que mostra, desde o principio, suas
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potencialidades de ser transformado em noticia.
Quanto maior for esse prego simbdlico, maiores as
chances de se tornar pauta (MARTINO, 2005,
p.109).

Segundo Harcup e O’Neill (2001), o primeiro estudo envolvendo
os valores-noticia foi de Galtung e Ruge. A questdo que norteou o
trabalho foi: como os acontecimentos se tornam noticias? A partir dessa
pergunta, Galtung e Ruge encontraram doze fatores que implicariam na
noticia: frequéncia (frequency); amplitude do evento (threshold); clareza
(unambiguity); significancia (meaningfulness); consonancia
(consonance); inesperado (unexpectedness); continuidade (continuity);
composic¢do (composition); referéncia as nagdes de elite (reference to
elite nations); referéncia as pessoas de elite (reference to elite people);
personalizacdo (reference to persons) e negatividade (reference to
something negative) (HARCUP e O’NEILL, 2001; TRAQUINA, 2005,
vol 2).

O valor frequéncia corresponde ao “espago de tempo necessario
para o acontecimento se desenrolar e adquirir significado”
(TRAQUINA, 2005, vol 2, p. 70), e quanto maior a proximidade do
evento com o publico e com a sua realidade maior é a chance de o fato
ser transformado em noticia. A amplitude do evento tem relacdo com o
interesse que a matéria pode despertar: quanto maior a amplitude do
evento, mais leitores irdo se interessar. A clareza é justificada pelo fato
de que um acontecimento claro é mais facil de ser entendido do que um
ambiguo. A significAncia estd relacionada com a ideia de um fato
“significar alguma coisa no contexto social de existéncia da noticia,
ainda que ndo pela proximidade geografica, mas sobretudo pela
relevincia e proximidade cultural” (MARTINO, 2005, p.113). A
consonancia é o valor-noticia que liga o acontecimento a uma pré-
imagem mental do publico. Ou seja, “quanto mais agendavel for um
acontecimento, quanto mais o seu relato se adaptar ao medium, mais
probabilidades tem de se tornar noticia” (SOUSA, 2005, p.31) Outro
valor é o inesperado, isto é, o fato que surge de sUbito (desastres,
escandalos etc.).

A continuidade é atribuida aos acontecimentos que possuem um
desenrolar durante algum tempo (um assassinato possui continuidade
desde o fato ocorrido até o julgamento dos suspeitos). Composicdo é o
valor que coloca algumas noticias somente para compor o jornal e
equilibra-lo, como, por exemplo, as noticias leves no final de um
telejornal estdo postas para amenizar as noticias violentas. Quanto as
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referéncias as elites, o pressuposto é que acontecimentos que envolvem
a elite, tanto no sentido de individuos quanto de nacdes, sdo mais
importantes e assim despertam o interesse do publico. A personalizagdo
é o valor-noticia que esta ligado diretamente ao relato ou a uma historia
de alguma pessoa, seja ela inserida em um acontecimento ou nao;
geralmente fatos com um contexto maior sdo “personalizados” através
de relatos individuais. O Gltimo, negatividade, esta relacionado ao fato
de que geralmente acontecimentos negativos, como desastres, crimes,
escandalos, serdo inesperados e mais impactantes (TRAQUINA, 2005,
vol. 2).

Apesar de Galtung e Ruge serem considerados os pioneiros na
concepcao do conceito sobre os critérios de noticiabilidade, a pesquisa
elaborada por eles é criticada:

O modo como o0s autores apresentam sua
perspectiva, amparados em hip6teses que seguem
relagbes matematicas (0 que revela uma
ancoragem no modelo positivista da ciéncia),
enrijece as categorias de valores-noticia e coloca o
estudo em uma posi¢do passivel de revisGes
criticas a partir de abordagens guiadas pela
perspectiva culturalista (SILVA, 2010, p.174).

Harcup e O’Neill reaplicaram esses conceitos de valores-noticia
de Galtung e Ruge em uma pesquisa com jornais ingleses. Os autores
readaptaram tais conceitos para a contemporaneidade, reduzindo-os a
dez. O primeiro, poder de elite (the power elite), é compreendido como
noticias que envolvem pessoas, instituicGes, ou organizagdes de poder.
O segundo, celebridade (celebrity), sdo os fatos relacionados as pessoas
famosas. O terceiro, entretenimento (entertainment), seria relacionado as
noticias amenas que tratam de interesses humanos, de animais, ‘show
business’, entre outros. O quarto, surpresa (Surprise), sdo os fatos
inesperados, que causam espanto no publico. O quinto, negatividade
(bad news), sdo as noticias negativas, relativas a acontecimentos ruins.
O sexto, positividade (good news), estd relacionado com novas
descobertas, curas etc. O sétimo, magnitude (magnitude), sdo as noticias
gue causam grande impacto pelo nimero de pessoas envolvidas. O
oitavo, relevancia (relevance), refere-se aos fatos que sdo considerados
importantes para o publico. O nono, sequéncia (follow-up), sdo as
noticias que ja estdo na midia e por isso possuem “desdobramentos”. O
Gltimo, agenda midiatica (newspaper agenda), sdo as noticias que
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trazem interesses dos prdprios 6rgdos informativos (HARCUP e
O’NEILL, 2001).

Os conceitos que Harcup e O’Neill adaptaram sdo utilizados pelo
grupo de pesquisa Midia Politica e Atores Sociais da UEPG
(Universidade Estadual de Ponta Grossa). Esses critérios de
noticiabilidade s&o utilizados de uma forma quantitativa no grupo de
pesquisa. No presente trabalho eles foram inseridos tanto em uma
andlise qualitativa (de forma predominante), quanto em uma andlise
quantitativa das matérias*.

Os valores-noticia sdo critérios de sele¢do dos acontecimentos - e
fazem parte da noticiabilidade (PEREIRA JUNIOR, 2005) - que serdo
pautados ou ndo pelos meios de comunicagdo, na tentativa de colocar
uma ordem nos fatos. Eles sdo caracteristicos da cultura profissional
jornalistica e podem mudar com o passar do tempo (SOUSA, 2005). A
maioria dos estudos sobre contetido dos meios de comunicagdo concluiu
“que as noticias apresentam um ‘padrdo’ geral bastante estavel e
previsivel” (TRAQUINA, 2005, vol. 2, p. 63). Mauro Wolf afirma que:

Definida a noticiabilidade como um conjunto de
elementos através dos quais o 6rgdo informativo
controla e gere a quantidade e o tipo de
acontecimentos, de entre o0s quais ha que
selecionar as noticias, podemos definir os
valores/noticia  (news  values) como um
componente da noticiabilidade (WOLF, 2006, p.
195).

A noticiabilidade estaria ligada aos “processos de rotinizagdo e
estandartizacdo das praticas produtivas. Logo, trata-se de introduzir
praticas produtivas estdveis, numa matéria-prima (os fatos que
acontecem no mundo), que é por natureza muito variavel e dificil de
prever” (PEREIRA JUNIOR, 2005, p.82). Ou seja, os critérios de
noticiabilidade possuem a funcdo de ordenar a quantidade e o tipo de
acontecimentos que as empresas jornalisticas irdo, ou nao, selecionar
(PEREIRA JUNIOR, 2005).

Segundo Mauro Wolf (2006), os valores-noticia sdo
condicionados quanto ao contetido da noticia (critérios substantivos), a
disponibilidade do material e do produto informativo, ao publico e a
concorréncia. Isto é, os valores-noticia estdo presentes tanto na selecdo
quanto no decorrer da producédo da noticia (TRAQUINA, 2005, vol. 2).

"0Os critérios estdo mais detalhados no APENDICE 11 do trabalho.
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Os critérios substantivos (relacionados ao conteldo) dizem
respeito a um acontecimento se transformar em noticia. Os critérios
relativos ao produto informativo e a disponibilidade de material sdo as
medidas de producédo e realizacdo desse produto. Os critérios relativos
ao publico estdo ligados com o que os jornalistas julgam que o publico
quer saber, ou seja, “a imagem que os jornalistas tém acerca dos seus
destinatarios” (PEREIRA JUNIOR, 2005, p.83). E os critérios com
relacdo a concorréncia sao as relacfes mercadoldgicas que as empresas
jornalisticas tém entre si e acabam por interferir na producéo noticiosa
(WOLF, 2006).

Os critérios de noticiabilidade e valores-noticia foram criados e
reclassificados por diversos autores (como os criados por Nelson
Traquina, 2005), portanto existem varias classificacdes e elas variam de
autor para autor”. Os valores-noticia sio importantes para
compreendermos por que determinada noticia esta inserida no jornal,
s30 “mecanismos que se sobrepdem a subjectividade jornalistica. Entre
eles estdo os critérios de noticiabilidade (ou de valor-noticia), que sao
aplicados pelo jornalista, conscientemente ou ndao” (SOUSA, 2005,
p.30). Com eles podemos supor os diversos fatores que fizeram
determinado veiculo de comunicacdo pautar ou ndo um suposto
acontecimento.

11.6. O jornalismo e os impressos diarios

O jornalismo é uma prética de producdo da noticia que possui
grande importancia na contemporaneidade. Jorge Pedro Sousa usa 0
conceito de Mar Fontcuberta (1993), no qual as bases tradicionais do
jornalismo seriam a atualidade, a realidade e a veracidade. Ainda para
Sousa, o papel ideal do jornalismo seria 0 de ser um instrumento de
troca de informacgOes e, principalmente, um estimulador da cidadania.
Segundo Sodré (2002), para Bernard Miege existem quatro modelos de
comunicacdo que sdo definidos conforme suas caracteristicas e seu
tempo na historia:

1) imprensa de opinido — caracterizada pela
producdo artesanal, tiragens reduzidas, estilo
polémico e manifestacdo de idéias; foi o tipo de
imprensa que introduziu no espago publico a razdo
argumentativa cara a burguesia ascendente; 2)

'2 Dessa maneira se torna impossivel elencar nesse trabalho as vérias classificacdes de critérios
de noticiabilidade e valores-noticia, podendo-se tornar cansativo e repetitivo para os leitores.
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imprensa comercial — organizada em bases
industriais/mercantis, com prioridade para a
publicidade e a difusdo informativa (noticia),
politicamente ligada & democracia parlamentar; 3)
midia de massa — produgdo definitivamente
dependente de investimentos publicitarios e
técnicas de marketing, predominio das tecnologias
audiovisuais e grande valorizacdo do espetaculo;
4) comunicacdo generalizada — a reboque do
Estado, das grandes organizagfes comerciais e
industriais, dos partidos politicos, a informagédo
insinua-se nas cléssicas estruturas socioculturais e
permeia as relacOes intersubjetivas; trata-se aqui
do que também se vem chamando de realidade
virtual (SODRE, 2002, p. 19).

Portanto, os meios de comunicacdo vdo se aperfeicoando
conforme o passar do tempo. Antes destacava-se a imprensa de opinido;
agora ha uma nova realidade — a virtual. Por isso, deve-se classificar
quais as caracteristicas de determinado veiculo de comunicacdo para
compreender-se a légica de sua producao.

Segundo Ricardo Noblat, “um jornal é ou deveria ser um espelho
da consciéncia critica de uma comunidade em determinado espaco de
tempo. Um espelho que reflita com nitidez a dimenséo aproximada ou
real dessa” (NOBLAT, 2002, p.21). Para o autor, o jornal tem que ser
visto como um servico publico; além de informagfes e conhecimentos,
ele deve emanar conhecimento (NOBLAT, 2002). Segundo Sousa,

H& varios tipos de jornais. Quanto a periodicidade,
podem ser didrios, semanarios, mensarios, etc.
Quanto ao tamanho, normalmente sdo tabléides ou
cléssicos (jornais de grande formato, como A
Folha de S&o Paulo). Quanto ao tipo de
informagdo que providenciam, podem ser
generalistas ou especializados, por um lado; por
outro lado, podem ser populares (também
designados "tabldides™) ou de qualidade (também
designados jornais de referéncia ou de elite),
Quanto a extensdo geogréafica da difusdo, podem
ser locais, regionais, nacionais ou internacionais.
(SOUSA, 2006, p. 544).

Dentro do jornalismo os veiculos de comunicacBes possuem
especificidades que os caracterizam. O jornal impresso se diferencia dos
demais meios por trazer uma informacdo em profundidade, que néo é
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encontrada pelo pablico na televisdo ou no radio. Ou seja, o seu leitor é
aquele que busca uma informacdo com maior precisdo e pesquisa. O
jornal possui a grande vantagem de dar ao leitor o controle da exposicéo
a mensagem colocada (SOUSA, 2006).

Portanto, o impresso com periodicidade diaria — como o Diario
Catarinense — possui um determinado publico que busca uma
informagdo em profundidade. “Dentre os diversos segmentos midiaticos
0 jornalismo impresso tem especial importancia e repercussdo na area
politica, com lagos historicamente firmados e legitimados (BARRETO,
2006, p.12). Portanto, pode-se dizer que talvez a relagdo entre
jornalismo e politica aconteca de forma mais enfatica em jornais.
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CAPITULO Il1 — A editoria de politica do Diario Catarinense: uma
metodologia para a compreenséo do processo de producéo noticiosa

Este capitulo tem como principal objetivo apresentar a analise do
material da pesquisa empirica realizada junto a Editoria Politica do
Diéario Catarinense. Antes disso, porém, traz um breve histérico sobre o
Diario Catarinense - para uma compreensdao sobre algumas
caracteristicas presentes no trabalho da Editoria de Politica (EP) — e uma
apresentacdo sobre os trés métodos utilizados no trabalho. Elaborou-se
também uma descricdo sobre a observacdo direta, para contextualizar a
producdo da noticia.

A andlise dos dados ¢ dividida por aspectos que estdo ligados ao
objetivo do presente trabalho. No periodo pré-eleitoral sdo evidenciados
os valores da objetividade e neutralidade no impresso estudado. O
interesse publico (em alguns casos ele é exemplificado por assuntos
especificos) é um fator influente na elaboracéo das noticias.

A relacdo entre jornalista-fonte é trazida para um maior
entendimento sobre a relagdo entre os agentes do campo jornalistico e
do campo politico. A influéncia do campo econdmico — tipico do
modelo de empresa noticiosa aqui analisada — é abordada de uma forma
breve. As influéncias internas do campo jornalistico e mais algumas do
campo politico (que ja foram enfocadas, em alguns dos outros tdpicos)
também sdo tratadas. E, por Gltimo, realiza-se um estudo comparativo
relativo a cobertura do Diario Catarinense sobre os trés principais
candidatos ao governo (no periodo de agosto de 2010).

I11.1. O Diario Catarinense

O impresso Diario Catarinense pertence ao grupo RBS (Rede
Brasil Sul), afiliado da Rede Globo. A Rede Globo atua em mais de um
de meio de comunicacdo e possui varias afiliadas nos estados
brasileiros. Ela estd em uma posi¢cdo hegemdnica na midia brasileira
(MIGUEL, 2002b). A rede ndo possui apenas emissoras de TV afiliadas;
ela também administra jornais, revistas e radios (todos de grande
importancia no pais). No inicio de seu surgimento, a Rede Globo teve
uma relagdo com o governo militar (vigente naquele periodo).

O aporte dos parceiros estrangeiros permitiu que a
Globo logo se destacasse tecnicamente das outras
emissoras  brasileiras e alavancasse seu
predominio. Assim, a Rede Globo se credenciou,
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perante 0s governantes militares, para a posicao
de vetor da “integragdo nacional”, verdadeira
obsessdo geopolitica do regime autoritario. [...] O
objetivo era incorporar — econdmica, politica e
culturalmente — as regibes mais afastadas
(MIGUEL, 2002b, p. 34-35).

Ou seja, o governo militar via na Rede Globo um instrumento
para a famosa “integracao nacional”. Portanto, essa relagdo com o poder
politico sempre esteve presente na histéria da Rede Globo. Ressalta-se
gue a RBS mantém uma ligacdo indireta com politicos, no entanto ela
ndo é propriedade de algum politico, e sim de um grupo econémico
ligado a eles. A Rede Globo possui 121 emissoras (afiliadas e
geradoras)™® e alcanca quase todas as cidades brasileiras. Do total de
afiliadas, 21 sdo propriedades de politicos™.

O grupo RBS (Rede Brasil Sul), que abrange o
Rio Grande do Sul e Santa Catarina, possui — além
dos canais de televisdo — jornais, radios, midias
digitais em ambos os estados'. Somente em
Santa Catarina 0 grupo possui trés importantes
diarios: A Noticia, Jornal Hora de Santa Catarina
e Diario Catarinense (que é o mais vendido em
todo o Estado). A trajetéria de um dos maiores
Grupos de Comunicagédo do pais comega em 1957,
quando Mauricio Sirotsky Sobrinho, Arnaldo
Ballvé e Nestor Rizzo adquirem a Ré&dio
Sociedade Gaucha, fundada em 1927, conforme
Biz (2003). Ao fim do governo Juscelino
Kubitschek, Mauricio Sirotsky Sobrinho e seus
companheiros recebem a concessdo do canal 12.
Em 29 de dezembro de 1962, é inaugurada a
“Televisdo Gaucha”, com a participagdo do
Presidente da RepuUblica, Jodo Goulart, e do
governador do Estado, Leonel de Moura Brizola.
(SCHIFINO, 2009, p.43)

O grupo chegou em Santa Catarina no ano de em 1979, através
da inauguragdo da TV  Catarinense em  Floriandpolis
(GOLEMBIEWSKI, 2006). “Ao lado da concentragdo da propriedade,

®Dados retirados do site: http:/redeglobo3.globo.com/institucional (data de acesso:
06/11/2010).

“Dados retirados do site:

http://www1.folha.uol.com.br/fsp/brasil/fc0608200108.htm (data de acesso: 06/11/2010).
*Dados extraidos do site: http:/www.rbs.com.br (data de acesso: 09/11/2010).
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duas outras caracteristicas que tém historicamente identificado o sistema
brasileiro de comunicacdes, é a presenca dominante de grupos familiares
e a vinculagdo com as elites politicas locais e regionais” (AGUIAR,
2006, p.64). Entre os principais grupos familiares de comunicagdo do
pais esta 0 Grupo RBS pertencente a familia Sirotsky.

A RBS iniciou a década de 80 retomando as
conversas com José Matusalém Comelli, desta vez
para comprar ou associar-se ao jornal O Estado.
Novamente, a decisdo acabou sofrendo a
influéncia de muitos grupos de pressdo. Em geral
amigos, empresarios, politicos, que viam na venda
de O Estado uma espécie de rendigdo
ao“inimigo”. Comelli conta isso com uma certa
magoa, talvez porque depois ndo tenha visto,
naqueles que pressionaram para que o negécio ndo
fosse feito, grande empenho para ajudar o jornal a
sobreviver. Sem negécio com O Estado, a RBS
decide langar seu prdprio jornal. Armando Burd, o
jornalista escalado para fazer as primeiras
sondagens e ajudar na formatacdo do projeto,
chega a cidade em 1984 e comeca as conversas
com jornalistas. Ap6s dois anos de estudos, o
Diario Catarinense é lancado em 1986. A RBS-
TV, a cavaleiro da programagdo da Globo, lidera a
audiéncia e garante o suporte financeiro para a
empreitada. (VALENTE, 2005, p.80-81)

O Diario Catarinense foi fundado por Mauricio Sirotsky
Sobrinho, em maio de 1986; e, assim como a RBS, é dirigido pela
familia Sirotsky, tanto em Santa Catarina como no Rio Grande do Sul. O
jornal possui um alcance estadual, com uma tiragem de cerca de 40 mil
exemplares ao dia. O grupo é forte economicamente, como ressalta

Aguiar (2006):

No Sul do Brasil, o Grupo RBS, da Familia
Sirotsky, que aparece entre os 300 maiores grupos
nacionais em 1999, ocupando a 1242 posicéo,
registrando um lucro liquido de US$ 109,3
milhdes. (Cf. Balango Anual da Gazeta Mercantil:
2000, p.112). J& entre os 500 maiores grupos e
empresas do Sul, o Grupo RBS ocupa a 462
posicdo, destacando-se a RBS TV de


http://pt.wikipedia.org/wiki/Maur%C3%ADcio_Sirotsky_Sobrinho
http://pt.wikipedia.org/wiki/Maur%C3%ADcio_Sirotsky_Sobrinho
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Floriandpolis S.A (343%. Colocada; cf. Revista
Amanhd: 2001, p. 72 e 84). Pela pesquisa do
Valor Econémico o Grupo RBS ocupa a 181°.
lugar, com uma receita de RS 558,7 milhges
(AGUIAR, 2006, p.94) .

Com relagdo a politica, o grupo (e, consequentemente, 0
impresso) se proclama em uma posicdo imparciall6, no entanto ha
diversos fatores que perpassam essa questao.

Imparcialidade politica é um dos principais pontos
do discurso da RBS sobre sua atuagdo como meio
de comunicagdo de massa. Porém, o envolvimento
da emissora com a politica vai muito além do que
admite. O préprio Mauricio Sirotsky Sobrinho,
pouco antes de morrer em 1986, estava sendo
cogitado para concorrer ao cargo de governador
do Rio Grande do Sul.

[.-]

Apesar de em certos momentos ter apoiado
ostensivamente alguns candidatos, no geral, a
RBS consegue utilizar a forga da politica sem se
envolver diretamente. Com um olho na politica e
outro no faturamento, a RBS ndo pode correr o
risco de perder audiéncia por ter ficado
ostensivamente governista (CRUZ, 1996, p.109 e
113).

Atualmente, além de manter publicamente a imparcialidade como
principal meta ética, o Diario Catarinense também teve mudancas em
pontos sobre a “forma do jornal”. Essa transformagdo é notdria, desde a
nova diagramagdo apresentada pelo jornal até a forma em que as
matérias foram redigidas a partir do final de 2009."

O principal ponto que o impresso ressalta em seu discurso, assim
como os demais veiculos que pertencem a RBS, é o de fazer um
jornalismo “profissional”. Isso se deve ao fato de que no inicio da sua
implantacdo no Estado trazia consigo aparatos tecnoldgicos fortes para a

'®Tal imparcialidade ou neutralidade é uma marca do chamado modelo anglo-americano de
jornalismo. Essa ideia ja foi abordada anteriormente neste trabalho.

"No primeiro periodo de observacdo (outubro de 2009), todos os jornalistas do Diario
Catarinense (editores, reporteres, ilustradores, colunistas) foram preparados para as mudangas
que seriam feitas no impresso — em uma espécie de treinamento e reunides que tinham por
objetivo mostrar essas novas caracteristicas que deveriam ser enfatizadas pelo jornal.
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época (vale ressaltar que o Diério Catarinense foi o primeiro impresso
informatizado na Ameérica Latina), além de uma politica editorial que
enfatiza a imparcialidade do jornal e seu “compromisso com a verdade”.

I11. 2. A metodologia

Do ponto de vista empirico, o presente trabalho é centrado em
trés tipos de analises: um acompanhamento da rotina de producdo da
editoria no impresso, uma andlise (predominantemente qualitativa, mas,
em parte, quantitativa) do contelido das matérias da Editoria de Politica
do Diério Catarinense e uma entrevista semiestruturada focal com os
editores dessa editoria.

O primeiro periodo de analise, tanto para a observacdo direta
como para a analise de conteldo, foi o més de outubro de 2009,
classificado como periodo ndo eleitoral. Como esse é um trabalho
comparativo entre periodos distintos, o periodo posterior observado foi
conceituado como periodo pré-eleitoral, situando-se durante todo o més
de agosto de 2010. Ressalta-se que o recorte temporal de analise foi
escolhido pelo fato de englobar dois periodos distintos com relacdo a
cena politica no estado. No primeiro periodo parte-se da premissa de que
ndo ha nenhum evento politico previamente agendado, representando, de
certa forma, uma visdo sobre a rotina “normal” do trabalho jornalistico
na Editoria de Politica. O segundo é marcado pelo inicio do Horario da
Propaganda Eleitoral Gratuita, o que, pode-se dizer, gera uma campanha
efetiva aos cargos politicos. Nesse periodo comega formalmente a
campanha ligada ao evento politico mais marcante, tanto em ambito
nacional como estadual. Destaca-se que mesmo sendo periodos
distintos, as diferencas que ha entre eles ndo sdo tdo marcadas. Alguns
aspectos as tornam mais evidentes, como, por exemplo, a preocupacao
maior com a neutralidade no periodo pré-eleitoral.

A juncéo de métodos de cunho qualitativo e quantitativo justifica-
se pelo fato de o objeto de pesquisa - as influéncias (externas e internas)
sobre a producdo da noticia da Editoria de Politica do Diario
Catarinense - ser complexo. O método da observacgdo direta é um dos
utilizados na presente pesquisa, sendo uma das bases “de toda
investigacdo no campo social, podendo ser utilizad(o) em trabalho
cientifico de qualquer nivel, desde os mais simples estagios até os mais
avancados” (RICHARDSON, 2010, p.259). A observacao ¢ definida de
maneira simples como “o exame minucioso ou a mirada atenta sobre um
fendmeno no seu todo ou em algumas de suas partes; é a captacdo
precisa do objeto examinado” (RICHARDSON, 2010, p.259). A
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observacdo é amplamente utilizada, juntamente com os outros métodos
de pesquisa; no caso do presente trabalho, a entrevista e a andlise
qualitativa e quantitativa das matérias a complementam.

Segundo Quivy e Campenhoudt (1998, p. 199), as principais
vantagens do método da observagdo direta so:

a apreensdo dos comportamentos e dos
acontecimentos no préprio momento em que se
produzem; a recolha de um material de analise
ndo suscitado pelo investigador e, portanto,
relativamente espontaneo; a autenticidade relativa
dos acontecimentos em comparagdo com as
palavras e 0s escritos.

Para uma melhor captacdo dos fatos durante a observacdo da
producdo da noticia, a pesquisadora registrou em um diério de campo as
principais informacdes colhidas (0 que ajudou a fundamentar muitas
perguntas da entrevista) e o0s questionamentos feitos durante a
observacdo de fatos especificos, para uma maior fixacdo e pela
possibilidade de revisdo dos mesmos no momento das andlises da
matéria. Esse também foi o método escolhido por pesquisadores que
tinham como objetivo analisar o trabalho jornalistico, como a pesquisa
de Pereira Junior (2005) sobre o trabalho dos editores de televisdo.

Outro método de pesquisa utilizado no trabalho foi a entrevista
semiestruturada. Ela caracteriza-se pela presenca de “perguntas guias”,
cujo proposito é direcionar a entrevista para que o pesquisador alcance
seus objetivos, e sem deixar o entrevistado “engessado” (QUIVY e
CAMPENHOUDT, 1998). Esse método € indicado para:

A andlise do sentido que os actores ddo as suas
praticas e aos acontecimentos com 0s quais se
véem confrontados: os seus sistemas de valores,
as suas referéncias normativas, as suas
interpretacdes de situacBes conflituosas ou néo, as
leituras que fazem de suas proprias experiéncias
(QUIVY e CAMPENHOUDT, 1998, p.194-195).

A opcéo por esse tipo de entrevista (semiestruturada focal) se
deve ao fato de ser um tipo de entrevista cujas perguntas concentram-se
“no impacto de eventos concretos ou a manipulagdo subjetiva das
condi¢des das atividades da propria pessoa” (FLICK, 2004, p. 94). Esse
tipo de entrevista também pressupde que o0 pesquisador conhega
“previamente os aspectos que deseja pesquisar e, com base neles,
formule alguns pontos a tratar na entrevista” (RICHARDSON, 2010,
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p.212). Ou seja, esse tipo de entrevista amolda-se a pesquisa pelo fato de
existir uma observacao do objeto pesquisado, anterior a ela (entrevista).

Além disso, foi realizada a anélise de conteldo das matérias
produzidas no mesmo periodo em que foi feito 0 acompanhamento da
rotina de produgdo no veiculo. Assim poder-se-a analisar e contrastar o
produto final com o processo de sua elaboragdo. A analise de contetdo é
usada amplamente nas ciéncias sociais, inclusive nas pesquisas que
envolvem o jornalismo. A andlise de conteddo dos meios de
comunicacdo ajuda na compreensdo “sobre quem produz e quem recebe
a noticia e também a estabelecer alguns parametros culturais implicitos e
a logica organizacional por tras das mensagens” (HERSCOVITZ, 2007,
p 124).

No presente trabalho a analise de contetdo se faz principalmente
de forma qualitativa, tendo como guia a busca dos objetivos da pesquisa.
Para a amostragem das matérias analisadas tomou-se como critério a
presenca (ou ndo), nas matérias, de elementos que estivessem
relacionados as discussBes realizadas na parte tedrica deste trabalho
(capitulos | e Il). Entretanto, a andlise qualitativa de contetdo nédo se
centrou em técnicas especificas (como a codificacdo e criacdo de
variaveis); ela apenas seguiu o(s) objetivo(s) da pesquisa, sendo feitas
assim analises mais impressionistas sobre o que foi vinculado no jornal.

Um pequeno estudo quantitativo foi realizado visando a avaliar as
valéncias, a rea total e o enquadramento das matérias que envolviam 0s
trés principais candidatos a governador, no periodo pré-eleitoral coberto
pela pesquisa (agosto de 2010). O objetivo principal foi o de testar em
gue medida a cobertura das eleicBes, nesse periodo, realmente se
materializou numa cobertura ‘“neutra”, ‘“isenta”, buscando a
“objetividade”.

Os trés métodos aqui utilizados tém a pretensdo de buscar os
objetivos especificos da pesquisa, que sdo: identificar as influéncias
sobre o campo jornalistico; compreender a relacdo entre o campo
politico e o campo jornalistico (principalmente com relacéo as fontes); e
identificar as diferencas da producdo da noticia durante o periodo néo
eleitoral e o periodo pré-eleitoral.

Acredita-se que esses métodos em conjunto permitirdo formar um
panorama sobre a producdo jornalistica, envolvendo especialmente o
tema da objetividade e o das influéncias do campo politico, na Editoria
de Politica do diério. Ressalta-se que serdo analisadas somente as
matérias elaboradas, nos periodos mencionados, pelo jornal Diario
Catarinense em Floriandpolis. Ou seja, aquelas compradas de agéncias e
elaboradas nas sucursais do impresso foram excluidas da analise.
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Antes de comecar a apresentar as analises dos dados, é necessario
descrever o contexto em que se realizou a elei¢cdo para o governo do
estado de Santa Catarina em 2010. Trata-se, aqui, de apresentar alguns
dos principais elementos da configuragdo politica das elei¢fes de 2010,
principalmente em relacéo & disputa ao cargo de governador em Santa
Catarina. Ideli Salvatti lanca-se como candidata ao cargo de governador
com 0 apoio nacional do PT e, principalmente do ex-presidente Luis
Incio Lula da Silva e da entdo candidata a presidéncia Dilma Roussef.
No cenério estadual a alianga nacional entre PT e PMDB néo teve o
mesmo efeito em Santa Catarina, por este motivo a candidatura de Ideli
esteve ancorada no apoio nacional e também na sua atuacdo de senadora
durante o governo Lula.

Angela Amin era uma forte candidata pela sua visibilidade entre
os eleitores (principalmente os da capital, que ja a conheciam pela sua
administragdo como ex-prefeita de Floriandpolis) e por ser esposa de
Esperidido Amin, também ex-prefeito de Floriandpolis e ex-governador
de Santa Catarina. No entanto, Angela ndo tinha nenhuma vinculacéo
com nenhum candidato para a presidéncia; se a candidata concorresse ao
segundo turno apoiaria a oposicao nacional de seu adversario — se fosse
ao segundo turno com ldeli apoiaria José Serra, se seu adversario fosse
Raimundo Colombo apoiaria Dilma Roussef. Raimundo Colombo
possuia 0 apoio estadual da triplice alianca (PMDB, PSDB e DEM),
cenario que ndo correspondia com o nacional, no qual o PMDB e o PT
tornaram-se aliados. Dessa maneira ele era candidato aliado do
governador, por esse motivo as criticas ao governo Luiz Henrique
também atacavam Colombo.

Apesar de Angela ter iniciado a disputa eleitoral como principal
candidata a vencer a eleicdo ao cargo de governador de Santa Catarina
esse cenario ndo foi 0 mesmo no resultado das eleicBes. As pesquisas
apontavam que haveria segundo turno e que ele, provavelmente, seria
disputado entre Angela e Colombo — sendo que Angela chegaria ao
segundo turno com vantagem. No entanto, Colombo ultrapassou Angela
nas pesquisas, e ainda venceu no primeiro turno, surpreendendo até
mesmo os candidato.

111.3. A produgdo da noticia

Para 0 acompanhamento do processo de producdo das matérias
utilizou-se a ferramenta da observacdo direta na redacdo, mais
especificamente na Editoria de Politica (EP), do Diario Catarinense.
Foram acompanhadas somente as matérias produzidas pelos repdrteres
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no periodo de segunda a sexta-feira. Essa escolha se deve ao fato de a
Editoria de Politica ficar “parada” no final de semana: as matérias do
final de semana eram produzidas juntamente com as factuais de cada
dia, e s6 chegavam a redacédo, durante os finais de semana, matérias de
“agéncias”. Além de tudo, ja na sexta feira era “fechado” o jornal de
sabado e o de domingo, entrando somente “acontecimentos factuais"
ocorridos no domingo, até a impressao do periédico.

Para a observacao direta dentro da redacdo do Diario Catarinense
foi encaminhado um pedido diretamente ao Editor Chefe (Nilson
Vargas), que prontamente aceitou a justificativa que se deu a
necessidade de a pesquisa ser realizada dentro do jornal. Antes desse
pedido a pesquisadora entrou em contato com o colunista de politica do
jornal (Roberto Azevedo), que solicitou uma visita prévia da
pesquisadora a redacdo. A partir desse momento a pesquisadora entrou
em contato com a equipe da EP do Diario Catarinense e, claro, com o
Editor Chefe (que naquele momento ainda ndo era o atual). Ela foi bem
recebida pela equipe, que se mostrou receptiva e prestativa
principalmente nas questfes colocadas durante o processo de produgdo
da noticia.

As etapas consideradas “importantes” na produgdo da noticia,
como a reunido de pauta, a apuragdo da matéria e a edicdo da mesma,
foram acompanhadas pela pesquisadora. Todavia, ressalta-se que
mesmo na busca de uma observagdo que abrangesse todos os aspectos o
processo € limitado, pois uma sé pesquisadora ndo pode ter controle
sobre todos os acontecimentos. Os principais pontos negativos da
observacdo sdo as limitacGes quanto a quantidade de acontecimentos
simultaneos que ocorrem na elaboragdo das noticias dentro da redacéo e
guanto as eventuais agdes (realizadas para a produgdo da noticia) que
ocorrem fora do ambiente e/ou do horario em que o trabalho de campo é
realizado. No que se refere ao primeiro problema, diariamente o0s
repérteres elaboram pautas diferentes; uma decisdo, tomada pela
pesquisadora, foi acompanhar uma pauta de cada vez. Quanto ao
segundo problema, ele foi atenuado na medida em que ndo houve
nenhuma tentativa por parte dos jornalistas em barrar informagdes para a
pesquisadora. Em nenhum momento houve alguma evidéncia de
impedimento da pesquisadora em acompanhar situacbes naturais —
como, por exemplo, a discussao a respeito de um melhor enfoque a ser
abordado nas matérias.



65

A pesquisadora acompanhava frequentemente as reunides de
pauta’®, observava o trabalho de apuracéo na redacdo (entrevistas pelo
telefone) e, quando possivel, também acompanhava os repérteres na
elaboracdo das matérias fora da redacdo - foram cerca de cinco vezes no
periodo ndo eleitoral. No periodo pré-eleitoral, a carga de trabalho dos
jornalistas era maior e na maioria das vezes para 0 acompanhamento de
coletivas e debates era necessario o fornecimento de uma credencial
(que a pesquisadora ndo tinha); devido a esses fatores o
acompanhamento fora da redacdo com os reporteres ndo era possivel.
Ainda observou-se o trabalho diario dos editores da EP, que consistia na
elaboracdo das pautas, orientacdo sobre a producdo das matérias aos
reporteres e a edicdo das mesmas.

A pesquisadora também fazia questionamentos aos repdrteres e
editores durante a observacéo, quando as questdes levantadas se faziam
pertinentes. Ela péde constatar que os jornalistas da EP sentiam-se a
vontade com sua presenca, pois questdes corriqueiras, como criticas e
“puxdes de orelha” de superiores, eram feitas durante os momentos de
observacdo, como também os elogios e brincadeiras por parte da equipe.
Por conta do bom relacionamento que se deu entre pesquisadora e
jornalistas algumas questdes que talvez ndo fossem respondidas através
de uma entrevista “mais formal” foram recebidas com tranquilidade e
respondidas pelos integrantes da EP, ao longo do periodo de observago.

A Editoria de Politica do Diario Catarinense é composta de uma
forma hierarquica (na maioria do tempo) por um editor, um subeditor,
um colunista e trés reporteres. Essa hierarquia se faz presente em todo
momento da producdo noticiosa. Os repérteres sempre fazem perguntas
aos editores da EP (ou sdo monitorados por eles), para saber se estdo
seguindo o enfoque proposto. Além disso, antes de comecar a
elaboracdo das matérias eles apresentam aos editores os dados que
conseguiram com as fontes, avisam como estdo elaborando o texto,
pedem alguma “autorizag¢do” para abordar o fato de determinada forma,
entre outros procedimentos.

8Como as reunides de pauta eram feitas com todas as editorias do impresso, a presenca da
pesquisadora gerou uma certa curiosidade das outras equipes. Muitos jornalistas procuraram os
membros da Editoria de Politica para saber o que a pesquisadora estava realmente fazendo e o
porqué disso. Outros setores da parte administrativa do impresso (como o de relagdes humanas)
chegaram a pensar que a pesquisadora era funcionaria, mostrando que o posicionamento dela
ndo interferiu (de maneira enfatica) no trabalho da EP.
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No periodo pré-eleitoral essa configuragio recebeu um “reforgo”
de mais um subeditor (que também tem uma coluna pequena®®) e de uma
reporter (que continuou fazendo matérias de economia, mas ajudava
guando havia diversos fatos a serem cobertos). Um fato que chamou
atencdo foi que o quadro da editoria mudou nos dois periodos em que
decorreu a observacdo. No periodo ndo eleitoral saiu um subeditor (que
teve seu lugar ocupado por outro) e um repOrter migrou para outra
editoria, mas esse ndo teve seu lugar ocupado durante certo tempo. No
periodo eleitoral mais um repoérter saiu da Editoria de Politica e foi para
outra, e de imediato outro jornalista assumiu sua posi¢éo.

A producdo da noticia segue uma rotina basica. Ap6s a definicao
das pautas do dia, através da reunido de pauta® (que nesse impresso
acontece sempre no inicio da tarde), os repérteres se deslocam, quando
ha um evento ou coletivas; ou, se ndo ha algo agendado, eles buscam
maiores informagdes sobre a pauta e entram em contato com as fontes
pelo telefone ou e-mail. ApGs esse processo de apuracdo das
informagGes comeca o processo de redacdo das matérias, que geralmente
se da no final da tarde até o inicio da noite e é o periodo de maior tensao
na redacdo. Posteriormente comeca o processo da edicdo dos textos, que
vai até o fechamento do jornal - o horario de fechamento do jornal é
variado, dependendo do dia e ocasido, mas geralmente o Gltimo repdrter
sai as 22 horas e os editores ficam mais tempo para terminar as edigdes.

Ao longo dos dois periodos muitas matérias (seu processo de
producdo e seu conteldo final) foram acompanhadas. Decidiu-se por
acompanhar uma matéria diaria, e aquelas especiais que eram
desenvolvidas em mais dias da semana foram acompanhadas em
conjunto com as diarias (essa decisdo era tomada no proprio campo da
pesquisa). Optou-se por escolher algumas matérias que realgassem
algumas situacGes-chave identificadas durante a observagdo da producao
das noticias, por serem de mais facil compreenséo acerca dos conceitos
tedricos. Pelo fato de serem muitas as matérias veiculadas nos dois
periodos (em torno de 50), o recorte foi feito de maneira que
apresentasse a pluralidade dos diferentes tipos de matérias elaboradas
pela EP.

®Essa coluna foi criada para trazer um outro enfoque que a coluna de Roberto Azevedo nido
contempla. A “Coluna do Castiel” ¢ uma forma que o jornal encontrou de abordar as
curiosidades da campanha e de falar sobre a Propaganda Eleitoral Gratuita no Radio e na TV.

2 A reunido de pauta é uma forma de o editor-chefe autorizar ou n3o as pautas propostas pelas
editorias, sugerir outras pautas, ou até outros enfoques sobre uma mesma pauta. A partir dela o
editor-chefe elenca quais sdo as principais pautas do dia e quais devem ter um maior ou menor
destaque nas editorias. Tudo isso segue um saber préatico, que se aproxima da nogao teérica de
habitus, desenvolvida no Capitulo I.
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A analise qualitativa dessas matérias publicadas tem o objetivo de
verificar o produto final e comparar com o que foi observado durante a
producdo do mesmo, sempre tentando uma interligacdo com o0s
conceitos abordados na parte tedrica desta dissertagdo. Uma das
preocupacdes centrais quanto ao tema da “objetividade” e, mais
especificamente, quanto a “imparcialidade” na campanha eleitoral sera a
de tentar verificar os procedimentos formais, visando a uma cobertura
imparcial, bem como verificar se o resultado concreto da cobertura
acaba trazendo, ou ndo, um viés favoravel a algum(a) do(a)s
candidato(a)s.

111.4. As influéncias internas do campo jornalistico

A presente secdo tenta analisar em que medida elementos internos
do campo jornalistico influenciam a configuragdo das matérias da
Editoria de Politica do Diario Catarinense. Apresentam-se algumas
guestdes tipicas do campo jornalistico em geral e outras mais especificas
do tipo de empresa noticiosa em que esta pesquisa se insere.

111.4.1. Objetividade e neutralidade enfatizadas no periodo pré-eleitoral

As orientacdes dadas aos repOrteres diferenciam-se um pouco
conforme o periodo de andlise. No periodo ndo eleitoral as orientacfes
centravam-se, principalmente, na busca de pautas mais criticas. Esse
tipo de enfoque era enfatizado pelos editores para que os jornalistas
cumprissem seu papel de criticos, mantendo também um compromisso
com o publico de “monitores das agdes politicas”. Ou seja, a maior
preocupacgdo era com o compromisso social, o qual trazia questdes mais
complexas (como o0 uso do cargo de governador, por Jorginho Mello,
para que um de seus projetos fosse aceito pela ALESC e, no dia
seguinte, assinado por ele).

OrientacBes sobre a objetividade eram dadas em um grau de
medida menor do que no periodo pré-eleitoral, no qual ela é muito mais
enfatizada pelos editores. Eles buscam o apoio da objetividade a todo o
momento e, através de alguns aparatos, tentam vivencia-la. Os principais
aparatos utilizados sdo a atribuicdo de espagos iguais aos candidatos e o
mesmo enfoque nas matérias e séries especiais — como a insercdo de
perguntas iguais para os candidatos e a expressdo que determinado
politico apresenta em uma foto (por exemplo, os editores tém a
preocupacdo de em uma mesma matéria colocar as fotos dos candidatos,
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mas essas serdo escolhidas com a mesma expressao: todos sorrindo, ou
todos de forma séria).

Segundo os editores, nos anos eleitorais a editoria ganha um
maior espago no jornal e consequentemente os jornalistas da EP tém um
fluxo maior de matérias. Por esse motivo ¢ feita uma “programago” de
matérias a serem realizadas sobre o periodo eleitoral®. Seguindo a
programacgdo de matérias de “praxe” que se fazem presentes nas paginas
dos jornais, durante o periodo pré-eleitoral (agosto de 2010) a editoria
de politica do Diario Catarinense fez entrevistas, séries e reportagens
especiais sobre os candidatos, tanto ao governo do estado quanto aos
presidenciaveis.

A série de trés dias intitulada “Um perfil diferente”? foi dado um
grande destaque no jornal: ela teve uma chamada na capa do impresso e
ocupou todas as duas paginas destinadas a “reportagem especial”za. )
critério de noticiabilidade que permeia essa série € o de relevancia, ja
que conhecer melhor os candidatos ao governo do Estado é um assunto
que desperta o interesse dos (e)leitores e é visto como uma informagéo
gue é relevante para o publico.

A série “Um perfil diferente” apresenta um perfil dos candidatos
realmente diferente dos tradicionais, 0s quais geralmente enfocam
somente questdes sobre a vida politica. No caso da pesquisa ora
apresentada, esse enfoque diferenciado foi propiciado por meio de
perguntas que foram feitas, pelos dados trazidos a mais pelo impresso, e
pelas fotos e charges dos candidatos. A série surgiu de uma ideia do
préprio jornal e a equipe do jornal procurou a assessoria de imprensa de
cada candidato para conseguir as informagdes e as fotos dos
candidatos®®. Na série, o jornal tentou enfocar um perfil mais pessoal

ZAlgumas dessas matérias sempre sdo feitas em cada periodo eleitoral. Um exemplo séo as
matérias com assuntos como “Um dia de campanha com o candidato X”, “O dia da votagdo
com o candidato Y”, “Entrevista com os candidatos X e Y”, entre outras. Elas ndo sdo matérias
que devem ser publicadas de um dia para outro, possuem um tempo de validade (o periodo
eleitoral, até as elei¢des), mas sdo matérias “frias” e que sempre se repetem na sua ideia
central, mudando apenas 0s personagens a serem procurados.

2p série foi publicada nos dias 17/08/2010 (entrevistada: Angela Amin), 18/08/2010
gentrevistada: Ideli Salvatti) e 19/08/2010 (entrevistado: Raimundo Colombo).

®Esse espaco destinado a reportagens especiais € sempre disputado por todas as editorias do
impresso. Dependendo da importancia, atualidade e profundidade na apuragéo, as matérias sdo
inseridas nele. Em toda reunido de pauta a Editoria de Politica (tanto no periodo eleitoral
quanto no néo eleitoral) ja tinha discriminada a matéria que poderia concorrer a esse espaco
com as outras editorias. Ou seja, ha uma luta interna entre as editorias do jornal na busca de um
maior destaque para suas matérias.

#As perguntas da “entrevista” foram enviadas por e-mail e respondidas também por e-mail.
Portanto, ndo se sabe se foram os proprios politicos que as responderam ou se foram as suas
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dos candidatos, contrastado com uma pequena parte de perguntas
exclusivas sobre politica. A entrevista variava de perguntas que estdo
ligadas a candidatura, como “J& visitou uma emergéncia de hospital
publico?”, “Lembra da sua taxa de rejei¢do nas pesquisas? Por que acha
que ela existe?”, até perguntas como “Que idade tinha quando teve o
primeiro(a) namorado(a)?” (DIARIO CATARINENSE, 18 de agosto de
2010, p.4-5). A ultima pergunta mostra um carater mais pessoal da
entrevista, que tinha o objetivo de mostrar mais sobre a histdria e o dia-
a-dia dos candidatos como cidaddos comuns.

A sequéncia da série foi estipulada por ordem alfabética — Angela
Amin (PP), Ideli Salvatti (PT) e Raimundo Colombo (DEM) - e
segundo os editores de politica do Diario Catarinense esse foi um
critério adotado também em outras séries?®. Na analise feita sobre a
entrevista de cada candidato percebeu-se a preocupacgao formal com a
“imparcialidade” por parte do jornal. Em todos os dias da série, o espago
concedido aos trés candidatos foi o mesmo (duas paginas), e as
perguntas enviadas encaminhadas a eles foram exatamente iguais (ou
seja, foram também as mesmas). Além disso, 0s candidatos tiveram o
mesmo ndmero de charges e fotos, a mesma disposicdo dos assuntos e a
mesma diagramacdo. Esse cuidado também foi mantido quanto aos dias
de publicacdo das matérias. 1sso se deve ao fato de o jornal possuir
tiragens diferenciadas para os dias da semana — por exemplo, domingo é
o0 dia em que a tiragem é maior, para atender a uma demanda maior. Por
isso os dias escolhidos para a vinculagdo da série foram terca, quarta e
quinta, trés dias que possuem uma mesma tiragem.

Os dados trazidos pelo jornal — a posicdo do candidato na
pesquisa do IBOPE de 07/08, uma breve biografia, a taxa de rejei¢do de
cada candidato e o numero de seguidores no twitter — foram colocados
em todos os dias que a série foi publicada. Com respeito a taxa de
rejeicdo, a candidata Angela Amin era a que possuia a maior taxa,
portanto esse é um dado que traz uma negatividade ao perfil da
candidata, como acontece também com o seu nimero de seguidores no
twitter (2.544), que é o menor entre os trés candidatos. O nUmero de
seguidores no twitter era sempre atualizado até as 21h do dia anterior em
que o perfil seria publicado. Como é um nimero inconstante, que a todo

respectivas assessorias. Neste caso, a interagdo face-a-face entre jornalista e politico é
guebrada.

®pode-se dizer que, talvez, de alguma forma, esse tipo de critério tenha beneficiado o
candidato Raimundo Colombo, pelo fato de ele ter, em comparagdo aos demais, mais tempo
para responder e enviar o material. Uma forma de ndo ocorrer esse “favorecimento” seria
sortear a ordem dos candidatos que apareceriam na série.
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minuto pode mudar, pode-se dizer que o candidato Colombo usufruiu de
um beneficio, devido ao tempo a mais que teve para atrair um ndmero
maior de seguidores. Isso pelo fato de ser o Ultimo candidato a ter o
perfil publicado (estd publicado em seu perfil que o numero de
seguidores seus no twitter era de 7.673, bem superior aos das outras
duas candidatas). A taxa de rejeicdo de Colombo também favoreceu o
perfil do governador eleito, pelo motivo de ser a menor entre as trés.
Porém, apesar de ser beneficiado de alguma forma pelo numero de
seguidores do twitter e pela taxa de rejeicdo, Colombo ndo estava a
frente das pesquisas naquele momento. Era Angela Amin quem ainda
ocupava o primeiro lugar®.

Em relacdo aos dados sobre a taxa de rejeicdo, Colombo é mais
uma vez favorecido (sua taxa é de 9%), enquanto Angela é mais
prejudicada (16% de rejeicdo) e ldeli é também depreciada (tendo sua
taxa de 14%). Embora ndo tenha a imagem totalmente negativa, 0s
dados trazidos pelo jornal - taxa rejei¢do, seguidores no twitter (2.702) e
sua colocacdo nas pesquisas (15%) — de alguma forma depreciam Ideli.
Apesar de os dados terem sido colocados para todos os candidatos — e
dessa colocagdo ndo ter ocorrido de uma forma intencional, para
desfavorecer Ideli, de certa forma eles atribuem uma negatividade a
candidata, quando comparados aos dados dos outros dois candidatos?’.
Ainda as perguntas que dizem respeito a um dos dados — “Lembra da
sua taxa de rejeicdo nas pesquisas? Por que acha que ela existe?”
(DIARIO CATARINENSE, 18 de agosto de 2010, p.5). — chamam mais
a atencdo para a taxa de rejeicdo, sendo um fator negativo tanto para a
candidata petista quanto para Angela.

A biografia dos candidatos é exposta em forma de uma linha
temporal, e os dados principais sdo a data de nascimento, formacéao
educacional, episodios familiares (casamento, nascimento de filhos) e a

%A primeira pesquisa do IBOPE sobre as intencdes de voto para o governo do Estado
(07/08/2010) apontava Angela Amin com 38%, Raimundo Colombo com 23% e Ideli Salvatti
com 15%. O ndmero de intengdes de voto de cada um dos candidatos também constava nas
matérias.

*"Nao se pode afirmar que houve uma intencionalidade por parte do impresso em inserir esses
dados que, de certa forma, depreciam em maior escala a candidata petista. A escolha da
apresentacdo desses trés dados foi tomada pela editoria por achar que tais dados s&o
importantes e trariam uma informacdo a mais para o (e)leitor. O nimero de seguidores no
twitter foi justificado pelo fato de que na elei¢do de 2010 o uso do twitter pelos candidatos foi
amplamente discutido e estava em “alta”. Contudo, a editoria poderia ter optado por néo trazer
nenhum desses dados ou apresentar outros, como, por exemplo, 0 apoio partidario de cada um
dos candidatos. Se esse dado fosse escolhido, ele daria uma positividade para a candidata Ideli,
a qual possuia o apoio nacional do ex-presidente Lula e da atual presidente (e candidata em
2010) Dilma Roussef.
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vida politica (disputa para um cargo, elei¢cdes vencidas). A preocupagio
formal com a imparcialidade se revela na forma com que as fotos,
charges e informacgdes foram expostas na série, atribuindo uma imagem
positiva aos candidatos. Essa valéncia®® positiva atribuida a todos os
candidatos revela a intencdo formal de imprimir uma neutralidade na
série.

A opcdo por abordar somente os trés principais candidatos é uma
escolha que a maioria dos veiculos faz para oferecer, segundo sua
justificativa, uma informacdo com mais qualidade aos (e)leitores.
Segundo o editor Fabio Gadotti®®, as razdes que levaram a decidir dar
mais énfase na cobertura eleitoral dos trés principais candidatos sdo:

Primeiro que eles ja sdo pessoas mais conhecidas,
sdo de partidos mais estruturados, tém
representacdo no congresso, e sob o ponto de vista
legal estamos amparados para fazer isto. E é uma
decisdo mais para organizar a cobertura, para
podermos falar mais sobre as propostas, ter mais
espaco para dar mais detalhes das propostas de
cada candidato. Na série Vida Real, que nods
produzimos, todos os candidatos possuem o
mesmo espago.

O jornal reproduziu, na referida série, uma logica que é dada pela
legislacdo sobre a Propaganda Eleitoral Gratuita®®, que divide o tempo
considerando a representacdo de cada partido (nimero de deputados) na
Camara Federal. A logica da lei é atribuir maior visibilidade na
Propaganda Eleitoral Gratuita a partidos (ou coligacfes) que ja estdo
“visiveis” aos eleitores. Quando os jornais se apoiam nela para justificar
uma cobertura enfocada nos principais candidatos, estdo se precavendo
de processos (contra 0 impresso) que possam ocorrer.

A reproducdo do enfoque nos principais candidatos pelo diario
faz com que os candidatos nanicos (com menores percentuais) ndo
possam ter um espaco de debate a mais do que o ofertado na Propaganda
Eleitoral Gratuita. Portanto, os partidos e candidatos com menor
representacdo ndo podem atingir maior visibilidade nos meios de
comunicacdo, continuando assim a reproducdo de dar um maior espaco
aos candidatos com maior representatividade, ou com maior

A valéncia seria a forma como o jornal apresenta um assunto ou uma imagem de uma
determinada pessoa. Ou seja, é perceber se a matéria atribuiu um enfoque negativo, positivo ou
neutro ao assunto em questio. Para maior compreensdo ver APENDICE 1.

Em entrevista concedida a autora no dia 01 de setembro de 2010.

% Como esta explicitado no Artigo 35 da Resolugéo 23.191 do TSE, reproduzido no ANEXO I.
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porcentagem nas pesquisas. Contudo, a decisdo do jornal é razoavel, ja
que o (e)leitor apresenta um maior interesse em informacdes sobre 0s
principais candidatos, e logo a imprensa compromete-se a passar as
informacBes que interessam ao publico. O Diario Catarinense é um
jornal, mas é também uma empresa que precisa ter lucros, vender
anancios, vender jornais. E por esse motivo o interesse do leitor é
priorizado, ja que se venderdo mais exemplares do impresso se suas
matérias chamarem a atencdo dos (e)leitores. Porém, segundo o0s
editores do jornal, abordar os assuntos que despertam a atenc¢do do
publico é um compromisso do jornal.

Quanto ao conteddo das perguntas, elas sdo de cunho pessoal, em
sua maioria. Mesmo algumas perguntas que dizem respeito a politica
enfocam questdes pessoais do politico, como, por exemplo, a pergunta
“Que toque especial dard ao seu gabinete de governador(a)?”. Outras
trazem assuntos que sdo mais ligados ao cargo de governador do estado
— que os trés candidatos enfocados estdo disputando. Um exemplo desse
tipo de pergunta é “Vocé ja visitou uma emergéncia de hospital
publico?” Quanto a essa pergunta, poder-se-ia imaginar que ela seria
mais favoravel a Raimundo Colombo do que as outras duas candidatas.
Isso se deve a circunstancia de o candidato (e, atualmente, governador
eleito) ter como principal plataforma de governo o enfoque em seu
mandato como prefeito de Lages, quando construiu uma nova ala no
hospital de cidade. Esse fato gerou polémica na campanha, pois
enquanto Colombo afirmava que construiu um novo prédio ao lado do
antigo hospital, seus oponentes questionavam e diziam que ele apenas
construiu uma ala nova. Assim, de um lado, a pergunta trata de um tema
dos mais relevantes para o eleitorado (salde) e segue a ldgica de
perguntas mais pessoais, 0 que formalmente a justifica. De outro, pode-
se avaliar que essa pergunta, mesmo involuntariamente, pode ter dado
um espaco ao candidato para reafirmar que a construcdo de um hospital
foi realmente feita em seu mandato como prefeito®. Ndo foram feitas
guestdes que aparentemente estivessem relacionadas a temas especificos
das campanhas das duas candidatas.

Em uma parte da entrevista (“Segredos revelados™), a colocagéo
de uma frase a ser completada — “Minha pior saia justa foi quando...”
(DIARIO CATARINENSE, 18 de agosto de 2010, p.5) — pode ser

'Efetivamente, na resposta de Colombo a pergunta, ele afirma: “Em Lages,
quando era prefeito, em conjunto com a comunidade construimos um
hospital para atender melhor a regiao”.
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interpretada como uma maneira de os candidatos falarem a respeito de
uma falha na sua carreira politica. E, de certa forma, pode ser vista como
uma proposta negativa que tem o intuito de mostrar as falhas dos
politicos. A intencdo do jornal s¢ foi atingida com Colombo e, em parte,
com Ideli. Angela Amin completou a frase com um acontecimento de
sua vida particular, enquanto que Ideli falou sobre o preconceito que
enfrentou por ser mulher. Colombo foi o Uinico que contou realmente um
fato dificil em sua carreira politica, mas ao final disse que se saiu bem
no “discurso improvisado”. Apesar de a proposta em si trazer um fato
negativo, as respostas dos trés candidatos, de alguma forma, ndo
corresponderam a intencdo de quem a elaborou, ou porque trouxeram
um fato positivo, ou porque ndo havia uma ligagdo direta da frase com a
vida politica dos candidatos.

Na série também esta presente uma pergunta sobre a questdo da
guantidade de feriados no Brasil. Ela é respondida de forma sintética por
Raimundo Colombo e Angela Amin. Ja Ideli aproveita o espaco para
vincular a pergunta a importancia que seu partido (PT) atribui a uma
proposta de politica voltada aos trabalhadores.

Feriados sdo importantes, pois marcam a historia
cultural de nosso pais, comemoram fatos
importantes. Também é um momento dos
trabalhadores descansarem, aproveitarem a folga
para ficar com a familia ou outras formas de lazer.
Além disso, feriados movimentam o setor
turistico, e Santa Catarina ganha com isso
(DIARIO CATARINENSE, p. 5, 18 de outubro de
2010).

Ideli aproveitou 0 espago para reforcar o “compromisso” ¢ a
visdo de seu partido, enfocando o feriado como o descanso da classe
trabalhadora. Além dessa visdo, a candidata aproveita para enfocar a
guestdo do turismo no estado — um dos assuntos mais discutidos pelos
catarinenses (principalmente na regido da Grande Florianépolis) —
enquanto os outros dois candidatos restringiram-se a responder quanto
ao equilibrio de trabalho e descanso.

111.4.2. Os interesses dos (e)leitores delineando as noticias

Os critérios de noticiabilidade que permeiam quase todas as
orientacdes dadas aos jornalistas do Diario Catarinense sdo dois —
magnitude e relevancia —, e estdo ligados a ideia principal de que
determinado fato possui certa importancia para os leitores. O primeiro
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diz respeito a um fato que € significativo para um nimero maior de
pessoas e mais localizado (como, por exemplo, em Florianépolis), e que
chama a atencdo do publico no local onde o impresso circula. O segundo
refere-se a um fato que é mais abrangente, ndo se restringe somente ao
espaco de circulacdo do impresso (HARCUP E O’NEILL, 2001).
Ambos sdo enfocados no discurso de “trazer informac¢des importantes
aos leitores e que fagam parte do seu dia-a-dia”. Com esse discurso a EP
do jornal contempla um dos compromissos do jornalismo: trazer
informac®es relevantes para o publico.

Outro valor que o Diario Catarinense e o0 campo jornalistico como
um todo buscam contemplar em suas reportagens é 0 compromisso com
seus leitores. O jornal pretende trazer para seu publico leitor noticias que
de alguma forma o interessam (ou que o jornal ache que o interessam).
Claro que por trds desse “compromisso” hd também um interesse
econdmico por parte da empresa noticiosa.

Seguindo a ideia de abordar assuntos que
interessem o leitor, a Editoria de Politica fez uma
série intitulada Vida Real, a qual abordou temas
sociais mais especificos que foram pouco
pautados durante as elei¢des (geralmente temas
mais gerais como salde, educacdo, cultura,
infraestrutura e meio ambiente® ¢é que sdo
debatidos). Como priorizar o atendimento de alta
complexidade na éarea da Salde. Este é o tema
desse domingo da “Vida Real”, sériec que busca
saber a posi¢do dos candidatos sobre questdes que
ndo fazem parte do cardapio de generalidades da
campanha. E uma forma de ajudar o eleitor a
descobrir o0 que pensam de fato os candidatos que
tentam a chance de governar o estado de Santa
Catarina (DIARIO CATARINENSE, 15 de agosto
de 2010, p.6).

%Ressalta-se que durante o periodo de analise (nesse caso o periodo pré-
eleitoral — agosto de 2010), s6 foram publicadas duas matérias da série Vida
Real. Uma delas traz o assunto sadde e a outra trata da questao cultural em
Santa Catarina. No entanto, em 18/07/2010 o impresso traz a
reportagem “Série Vida Real: 0 que os candidatos ao governo de Santa
Catarina tém a dizer sobre seguranca publica”, a qual trata da seguranga no
estado.
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A série traz todos os candidatos ao cargo de governador do
estado® e - no caso da matéria “Alta complexidade: como dar salide ao
doente mais grave”, do dia 15 de agosto de 2010 — apresenta trés
perguntas iguais para todos os candidatos. Todos os candidatos ganham
espaco nas matérias dessa série por elas serem sempre veiculadas aos
domingos. Por esse motivo hd um espaco maior reservado (geralmente
aos domingos) a matérias frias (ndo-factuais) e, consequentemente, um
maior tempo para a elaboragdo das mesmas.

Segundo os editores, 0 espaco € dado aos candidatos por igual
nessa matéria, ndo importando se eles sdo ou ndo os principais. E a
decisdo de abordar todos os candidatos em matérias especiais se deve a
esse maior tempo de preparo da matéria — o qual possibilita, inclusive,
maior ‘“trabalho” em contatar um maior numero de candidatos e
assessorias dos mesmos. Contudo, tanto as matérias da série “Vida
Real” quanto as da série “Um perfil diferente” necessitaram de um
maior tempo na producdo, pelo fato de ter que contatar as assessorias e
0s proprios candidatos, sendo a questdo do tempo de producdo apenas
um dos fatores na escolha de abordar os trés principais candidatos e ndo
todos. O que pode determinar essa “selecdo” dos candidatos nas
matérias € o fato de os principais candidatos despertarem um maior
interesse nos (e)leitores, por serem os “possiveis” governadores.

As perguntas e respostas dos candidatos formaram uma espécie
de tabela, que atribuiu 0 mesmo espaco de resposta a todos. Mesmo que
alguns politicos tenham respondido de forma mais concisa que outros, 0
espaco foi deixado em branco, e a disposicao de respostas também foi
colocada na ordem alfabética, segundo explica o editor de politica do
Diério Catarinense:

Os candidatos ao governo do Estado, por
exemplo, temos adotado a pratica de atribuir o
mesmo espago para eles, tanto no material factual
(do dia-a-dia) quanto no material especial. Um
dos critérios, por exemplo, é sempre apresenta-los
por ordem alfabética. Nas séries foi feito isso,
apresentamos por ordem alfabética, demos o
mesmo espaco para todos. Na série Vida Real, as

33Segundo o impresso, os candidatos “nanicos” tém a sua “carga de cobertura” atribuida
conforme a representatividade que tém, ou seja, menor do que os principais. “Os candidatos de
partidos com baixa representatividade tém cobertura de acordo com sua dimensdo” (texto
retirado do site
http://www.clicrbs.com.br/diariocatarinense/jsp/default?.jsp?uf=2&local=18&source=a2
861108.xml&template=3898.dwt&edition=14420&section=1320), no dia 07/04/2010, e
reproduzido na integra no ANEXO II).



http://www.clicrbs.com.br/diariocatarinense/jsp/default2.jsp?uf=2&local=18&source=a2861108.xml&template=3898.dwt&edition=14420&section=1320
http://www.clicrbs.com.br/diariocatarinense/jsp/default2.jsp?uf=2&local=18&source=a2861108.xml&template=3898.dwt&edition=14420&section=1320
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respostas dos candidatos possuem 0 mesmo
tamanho, tem sempre essa preocupacdo. Para
presidente isso tambhém acontece.

Esses critérios sdo adotados e reforcados pelos jornalistas para
enfatizar seu compromisso com os (e)leitores. Adicionalmente, esse
compromisso também é uma maneira de driblar os eventuais processos
gue possam ocorrer contra o jornal (MORETZSOHN, 2000), e é uma
caracteristica do modelo de jornalismo anglo-americano. Ainda na
mesma matéria hd um reforco desse compromisso; na falta da resposta
de um dos candidatos inseriu-se na matéria a informacdo de que o
mesmo foi procurado, mas ndo retornou as respostas das perguntas ao
impresso. Esse é mais um artificio usado pelo jornal na preservagdo
contra um possivel processo que possa ocorrer contra 0 impresso®*.

Ressalta-se que na outra série feita pelo jornal (“Um perfil
diferente”), apenas os trés principais candidatos aparecem. Ja na série
gue envolve um debate sobre assuntos especificos (saude e cultura),
todos os candidatos estiveram presentes. Importante é também perceber
de que forma cada um deles utilizou o espago para a discusséo sobre 0s
assuntos. Alguns dos candidatos se limitaram a responder o que era
solicitado e outros aproveitaram 0 espacgo para repercutir suas posicoes
(e dos seus partidos) diante de assuntos mais abrangentes, que de
alguma forma estdo ligados a saude. Pode-se dizer que Amadeu da Luz
(PCB), Gilmar Salgado (PSTU) e Valmir Martins (PSOL) inserem-se no
ultimo caso. Frente a pergunta: “Quanto o (a) senhor(a) pretende investir
em tratamentos de alta complexidade no Estado?” (DIARIO
CATARINENSE, 15 de ago de 2010, p.6) Luz, Salgado e Martins
colocam uma mudanca na economia como principal fator para a
melhoria dos tratamentos de alta complexidade em Santa Catarina.
Gilmar Salgado responde:

Priorizar a salde ndo pode ser discurso facil para
0 periodo da eleicdo, e depois nada muda.
Segundo a Fazenda, em 2009 o governo de SC
investiu R$ 967 milhdes em salde. Para a divida
publica (dinheiro publico para banqueiros e

% Os editores de politica do Diario Catarinense reforcaram que o espaco estd destinado
também ao candidato que ndo respondeu as perguntas (Carmelito Smieguel). Durante a
observacéo da producdo dessa matéria ficou evidente que a repOrter tentou entrar em contato
diversas vezes com a assessoria do candidato ou com ele, mas néo obteve nenhuma resposta.
Numa decisdo tomada com o editor de politica resolveram n&o esperar e publicar a matéria
mesmo assim. E o fato de Carmelito ndo responder as perguntas enviadas pela equipe da EP se
repetiu em outra matéria da série Vida Real, publicada no dia 23/08/2010.
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grandes empresarios) foi mais que o dobro: R$ 2,4
bilhGes. Suspenderiamos o0 pagamento dessa
divida que ja foi paga, e usariamos esse dinheiro
para investir na é4rea da saude (DIARIO
CATARINENSE, 15 de agosto de 2010, p.7).

Portanto, Salgado aproveita 0 espaco para retomar a posicdo de
seu partido (e a sua) frente a questdo econémica. Amadeu da Luz
aproveita também a segunda questéo — “Quais especialidades médicas o
(@) senhor (a) considera como prioritarias para receber esses
investimentos?” - para criticar o0 modelo econdmico capitalista: “Como
defendemos que nenhum capitalista lucre com a salde, ndo pensamos
em deixar nenhuma especialidade para a salde privada. Todas as
especialidades sdo prioridades para o poder popular” (DIARIO
CATARINENSE, 15 de agosto de 2010, p.6). A maioria dos candidatos,
gue ja ndo possuem grande visibilidade no impresso, ndo utilizou o
espago para debater um assunto que tem relevancia para o (e)leitor (ou
na forma considerada como relevante para o publico por parte dos
jornalistas). Eles aproveitaram para reforcar algumas ideias que
permeiam suas campanhas — nesse caso, acompanhada de uma critica
enfatica ao capitalismo, a ideia reforcada foi a de redistribuicdo dos
recursos econdémicos.

A matéria gira em torno de trés questbes (genéricas) sobre os
tratamentos de alta complexidade no Estado — “Quanto o(a) senhor(a)
pretende investir em tratamentos de alta complexidade no Estado? Quais
especialidades médicas o (a) senhor (a) considera como prioritarias para
receber esses investimentos? Quais regides do Estado teriam prioridade
para receber os investimentos?” (DIARIO CATARINENSE, 15 de
agosto de 2010, p.6) — ndo sendo, portanto, questbes especificas para
nenhum dos candidatos. No entanto, a primeira parte da matéria (onde é
feito um pequeno contexto sobre o problema no Estado) apresenta uma
critica ao atendimento realizado em 2010, o que acaba por trazer uma
perspectiva critica ao governo estadual. Como o DEM era membro
integrante da triplice alianca (nlcleo central da base de apoio ao
governador em exercicio), da qual também faziam parte PMDB e PSDB,
pode-se dizer que a matéria tinha um ponto de partida que trazia certa
desvantagem para Colombo (candidato pelo DEM, e apoiado pelo
PMDB e PSDB).

A matéria traz um exemplo de pacientes que necessitam deslocar-
se do interior para Floriandpolis para fazer tratamentos de saude
especificos. Também, de forma breve, a jornalista apresenta a opinido de
dois médicos. Informacgdes sobre as unidades de salde em Santa
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Catarina, transplantes por regido, e os diferentes tipos de atendimento
aos pacientes foram inseridas na matéria em formato de mapa e Box
informativo. O problema do deslocamento de pacientes para tratamentos
de algumas especialidades médicas também é enfocado nessa parte
inicial, constituindo uma outra abordagem critica a atuacdo do governo
do PMDB (e consequentemente desfavorecendo Colombo) frente a area
da salde.

A outra matéria pertencente a série “Vida Real”® reafirma a
“estratégia” utilizada pelos candidatos com pouca inser¢do na midia.
“Cultura em SC — como investir o dinheiro publico” (publicada em
23/08/2010) trouxe o tema da cultura no estado para um debate a
respeito de propostas para a melhoria e mudancas nesse setor. Além dos
candidatos, a parte inicial da reportagem traz duas fontes “especialistas”
no assunto: um gestor (dos Fundos do Sistema Estadual de Incentivo ao
Turismo e ao Esporte — Seitec), e um masico e produtor. Na parte inicial
0 reporter traz as principais criticas feitas pela classe artistica e demais
cidaddos (que as duas fontes também evidenciam em suas declaracdo) a
area cultural (os editais, a reforma do CIC - Centro Integrado de
Cultura) e ao fundo cultural (gastos em grandes eventos). Contudo, esta
Gltima critica ndo é ressaltada na outra parte da matéria (a que traz as
perguntas para os candidatos) e em nenhum outro momento a
reportagem enfoca que o Governo de Santa Catarina deveria gastar com
eventos menores. As reformas no CIC iniciaram em maio de 2009 e o
prazo para a entrega do prédio reformado era até dezembro do mesmo
ano. Mas essas reformas estendem-se até o periodo atual (margo de
2011), sem uma previsdo para o término. A matéria contém criticas
ferrenhas a atuacdo do governo do PMDB, as quais, consequentemente,
sd0 negativas para o candidato apoiado pelo governo.

Um espaco importante para a insercdo do debate sobre a cultura é
utilizado por Amadeu da Luz na tentativa de inserir as propostas
evidenciadas pela sua plataforma (valores comunistas e contra o
capitalismo) em resposta a pergunta “O Centro Integrado de Cultura da
Capital, o maior equipamento cultural de SC, esta fechado para reformas
h& quase dois anos. J& foram gastos R$ 8 milhdes, sendo que o
or¢camento inicial previa R$6,5 milhdes. O(a) senhor(a) poderia afirmar
uma data para reabertura do espago, caso eleito(a)?”. Essa pergunta traz
uma critica ao governo do estado (apoiado, assim como Colombo, pela

0 critério de noticiabilidade que se fez presente nas duas matérias analisadas dessa série é
intitulado de relevancia. Esse critério é decorréncia de um interesse do publico pelos dois
assuntos relatados nas matérias (saude e cultura), e assim possuem uma relevancia entre 0s
(e)leitores.
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triplice alianca — formada pelo DEM, PMDB e PSDB) e, em relacdo a
esse aspecto, é potencialmente danosa para Colombo, que a respondeu
da seguinte forma:

E imprescindivel que se dé atengo a esse espaco
tdo importante para a socializacdo da cultura
catarinense. Com certeza, o CIC deve receber uma
atengdo especial, principalmente da equipe técnica
de cultura que auxilia o governo. Quando se fala
em reforma, mesmo aquelas feitas em nossas
casas, pode-se até estimar prazos, mas dar uma
data para o final é apostar no erro. Sempre temos
gue contar com as intempéries, com problemas
estruturais que podem estar escondidos, entre
outros. Tenho o compromisso de continuar a
reforma com qualidade. (DIARIO
CATARINENSE, 23 de ago de 2010, p.5).

Raimundo Colombo ndo dd um prazo para o término das
reformas, contudo em sua resposta tenta justificar o atraso de uma forma
genérica, dizendo que podem ocorrer imprevistos em qualquer tipo de
obra. Angela Amin aproveita para criticar a falta de uma politica cultural
em Santa Catarina e afirmar que o atraso das obras no CIC se deve a
isso. A candidata ndo apresenta nenhuma data para o término das obras,
mas garante que assumird o “compromisso maior de estabelecer uma
politica cultural para Santa Catarina” (DIARIO CATARINENSE, 23 de
ago de 2010, p.4). Ideli também optou por ndo fixar uma data para o fim
das reformas no CIC, apenas fala na “avaliagdo do andamento das obras
e, a partir disso, acelerar o maximo possivel a entrega do espaco
reformado” (DIARIO CATARINENSE, 23 de ago de 2010, p.5). A
candidata petista ainda exalta a importancia do CIC para a cultura em
SC e elenca as instituicdes sediadas no Centro — talvez, partindo da idéia
de que os leitores ndo saibam da existéncia delas no CIC.

A outra pergunta da matéria possuiu um carater genérico sobre a
Cultura em Santa Catarina, mas que ao final liga-se a Lei de incentivo:
“Qual a sua posigao sobre o papel do Estado como indutor da produgdo
cultural no Estado? Lei de incentivo € um componente determinante
para a implementagio de uma politica cultural?” (DIARIO
CATARINENSE, 23 de ago de 2010, p.4). Por ser mais ampla que a
outra, a pergunta desta vez ndo é tdo critica & imagem de Colombo.
Contudo, o fato de boa parte da “classe artistica” do estado criticar o uso
da Lei de incentivo pelo governo em exercicio poderia dar margem a
gue nas respostas o candidato fosse prejudicado. E foi o que ocorreu;
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tanto Angela quanto Ideli criticaram a forma com que era administrada a
distribuicdo de recursos da Lei de incentivo pelo governo Luiz
Henrique. A candidata petista destaca que as diretrizes da politica
cultural de Santa Catarina devem estar de acordo com as nacionais, que
muitos editais estdo descuidados pelo governo, e propde a criacdo de
uma secretaria somente para a Cultura. Angela aproveita para reforcar as
reivindicacbes da classe artistica e propor uma nova forma na
distribuicdo dos recursos: “Vamos propor um critério de distribuicdo
que seja de captacdo direta para os grandes projetos e de repasse direto
do fundo para os pequenos projetos, com transparéncia dos valores e
critério de aplicagdo, que serdo definidos junto & classe” (DIARIO
CATARINENSE, 23 de ago de 2010, p.4).

111.4.3. Jorginho Mello: um caso especifico

No periodo de andlise ndo eleitoral (outubro de 2009) houve um
caso que chamou atencdo na pesquisa, que foi o “caso Jorginho Mello”.
Presidente da Assembleia Legislativa de Santa Catarina durante o ano de
2009, o deputado Jorginho Mello* ocupou o cargo de governador (em
exercicio) do estado no periodo de 09 a 20 de outubro de 2009. Durante
0s onze dias no cargo de governador, o deputado teve sua imagem
exposta no Diario Catarinense de uma forma enfatica. Isso se deve ao
fato de o deputado estadual ocupar o cargo de governador. No entanto, o
gue justifica uma analise enfocando matérias sobre ele sdo alguns pontos
que foram verificados durante a observacdo da producdo das noticias
nesse periodo®’.

Durante onze dias no governo de Santa Catarina, Jorginho Mello
teve seis matérias que vincularam seu nome. A maioria (cinco) enfocava
0 deputado como principal personagem na matéria. A matéria que abre o
periodo do deputado como governador em exercicio (“Jorginho Mello
chega ao governo”, do dia 10/11/2009) ¢ a da sua posse, que 0 politico
conseguiu transferir para a sua cidade natal (Herval d"Oeste), ao invés
de acontecer na capital. Mesmo com essa mudanca a equipe do impresso
enviou um jornalista e um fotografo para a cidade. A visibilidade
conquistada pelo deputado se deve ao fato de ele ocupar durante esse
periodo um cargo de importancia (governador) e que ndo pode ser
deixado de lado pela imprensa.

% 0 politico foi candidato ao cargo de deputado federal nas elei¢des 2010 e foi eleito.

% Na observacdo a pesquisadora ouviu, por parte dos jornalistas e editores, que o politico
estava tentando a todo custo conquistar espaco no jornal para ganhar visibilidade. Em todas as
oportunidades sua assessoria de imprensa chamava a equipe do jornal.
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A reportagem atribuiu uma grande visibilidade ao politico, o que
se comprova pelo fato de ocupar uma pagina inteira do impresso e pela
insercdo do nome do politico no titulo e no corpo do texto. Além de que
a valéncia de Mello na matéria é positiva. Com enquadramento
personalista - ou seja, aquele que enfoca na pessoa e ndo em um assunto
— a matéria faz um breve histdrico sobre a vida do deputado. A
reportagem traz também declaracdes em que o politico fala sobre o
periodo como governador em exercicio, sua candidatura de 2010 para
deputado federal e suas pretensGes em um dia concorrer ao cargo de
governador. Portanto, essa matéria fez o papel de apenas informar os
fatos (no caso a posse de Jorginho) e as pretensdes do politico, ndo
fazendo critica(s) a ele. Pode-se dizer que o politico e sua assessoria
foram bem sucedidos com relagdo a visibilidade e a valéncia que foi
atribuida ao deputado — mesmo sendo em outra cidade, o jornal deslocou
uma equipe para cobrir o evento.

Apesar de a critica ser uma das caracteristicas do jornalismo -
tanto a critica com o material jornalistico quanto a critica em relagdo aos
fatos que estdo sendo apurados - eventos como a posse de um cargo sao
geralmente pautados pelos impressos de uma forma meramente
descritiva. Como 0s meios de comunicacdo ndo podem deixar de
abordar determinado fato ou evento (nesse caso a posse do governador
em exercicio), eles optam por apenas reportar 0s acontecimentos de uma
forma “objetiva”, que ¢é a caracteristica do modelo anglo-americano de
jornalismo (NEVEU, 2006). Foi o que fez o jornal, nesse caso. No
entanto, poderia ter elaborado uma matéria com um enfoque mais
critico, o qual poderia ser feito através de questionamento sobre o
aumento dos gastos com o deslocamento da posse. Dessa forma o
impresso cumpriria seu papel em pautar o evento da posse do
governador, no entanto aproveitaria para refletir sobre os gastos que a
“vontade de Jorginho” de ser empossado em sua terra natal gerou ao
cofre do Estado.

E importante notar, aqui, a possivel influéncia de caracteristicas
pessoais ou decisbes proprias dos jornalistas sobre o contetdo final da
matéria: antes da viagem do jornalista e do repérter fotogréfico a cidade
da posse, o editor-chefe e os editores da EP reforcaram ao jornalista que
ele deveria enfocar o fato de a cidade da posse ter sido trocada pela
cidade natal do deputado. Eles colocaram a importancia de o repérter
conseguir “tirar” de Jorginho Mello o porqué de a posse ser em Herval
d’Oeste e ndo na capital. No entanto, o jornalista ndo fez a pergunta
relativa ao assunto, e essa s6 foi realmente efetuada na coletiva do dia
20/10/2009, por outra repérter do DC, sendo reproduzida na matéria
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“Revezamento de Poder®®. O fato de o repérter nio ter perguntado
talvez possa ser atribuido a uma caracteristica pessoal dele. Apds alguns
dias depois de ter feito essa reportagem, esse reporter foi deslocado para
a editoria de cultura, onde j& fazia alguns textos mesmo pertencendo a
editoria de politica, mostrando assim o tipo de assunto que a ele
interessa.

A segunda matéria em que Jorginho Mello aparece como
governador em exercicio - “Interino com uma agenda de candidato”
(publicada em 12/10/2009) - traz uma abordagem mais critica do que a
matéria sobre a posse do candidato. Mesmo com o enfoque nas
realizacfes e eventos que tiveram a participacdo do deputado nos
primeiros dias como governador em exercicio de Santa Catarina, a
matéria apresenta pinceladas de criticas. O inicio da matéria evidencia o
que ¢ percebido pelos jornalistas: “O governador em exercicio, Jorginho
Mello (PSDB), aproveita a visibilidade que o cargo Ihe da para turbinar
a candidatura a deputado federal” (DIARIO CATARINENSE, 12 de
outubro de 2009, p.6).

Portanto, o jornal expressa na matéria 0 que os jornalistas
perceberam que estava acontecendo: o politico estava usando o cargo de
governador em exercicio para atrair visibilidade e conseguir despertar a
atencdo para a preparacdo da sua candidatura a deputado federal, que se
confirmou em 2010. A repoérter deixa explicito na matéria que a agenda
dos governadores em exercicio é elaborada pelo Centro Administrativo
de forma que os possiveis candidatos nas proximas elei¢des (no caso
para deputado federal em 2010) tenham certa visibilidade.

Na matéria a jornalista conseguiu uma declaracdo de Jorginho
Mello, que afirma que ird “aproveitar a visibilidade” que o cargo de
governador em exercicio lhe oferece.

Mello disse que a oportunidade de assumir o
comando do Estado é um prestigio para a
Assembleia, para os deputados e para si proprio:
“E um ‘prestigiamento’ 4 minha pessoa, nio tenho
davida disso, e politico é assim: todos os
momentos que a gente tem para o ganho de
imagem, de abrangéncia, a gente aproveita, ndo
tenha duvida”. (DIARIO CATARINENSE, 12 de
out. de 2009, p.6)

Essa declaracdo por parte do deputado explicita suas intengdes
em aproveitar a visibilidade do cargo, que é também o que muitos

%A matéria é analisada na préxima secéo do trabalho.
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politicos realmente buscam. Pode parecer uma simples declara¢do, mas
é a confirmacdo por parte do politico de que ele buscou a atencdo dos
meios de comunicagdo de forma mais enfética no periodo em que esteve
como governador em exercicio. E essa atengdo foi conquistada. A queda
do palco onde Jorginho Mello estava em uma missa (12/10/2009), no
municipio de Campos Novos, atribuiu uma enorme visibilidade para o
politico®®. Além de uma matéria (“Queda de Jorginho em dia de
devocdo”, publicada em 13/10/2009) que ocupa toda uma pagina do
Diario Catarinense (e sua suite), o fato repercutiu em varios sites na
internet e seu maior destaque foi no Jornal Nacional®.

A matéria também atribuiu visibilidade nas fotos do deputado
(quatro no total) que ocuparam um terco da pagina. A fotografia é muito
importante na construcdo de um impresso, tanto que o0s jornais possuem
equipes especializadas (as de foto-reportagem e arte), e as fotos sdo
escolhidas de uma forma que complementem as informacGes presentes
no texto escrito. Além das fotos, a matéria (em uma parte em separado)
exalta a devoc¢do do politico por Nossa Senhora Aparecida. Portanto,
além da visibilidade, o deputado garantiu uma valéncia positiva para sua
imagem e um enquadramento personalista, enfocando assim a sua
posicdo de cidaddo que cultua a sua religido.

Apesar de Jorginho Mello ter ganhado visibilidade, ela ndo foi
conseguida por meio de uma “manobra” de inser¢do na midia. Como o
cargo de governador em exercicio Ihe conferiu uma importancia, essa
visibilidade (na referida matéria) é recorrente do mesmo. Afinal, o
publico tem um interesse em saber o que acontece com o governador em
exercicio. Pode-se dizer que os critérios de noticiabilidade™ que
permeiam a matéria sdo os de “relevancia” e “surpresa” (devido a queda
do politico). Os fatos que sdo considerados noticia pelo critério de
relevancia partem do principio de que o assunto é de uma importancia
para o publico (HARCUP e O’NEIIL, 2001). Isto €, o publico (segundo
0S meios de comunicagdo) possui um interesse em adquirir mais
informacbes sobre o fato — que aqui é o acidente ocorrido com o

*A queda do deputado rendeu tanta visibilidade que a suite sobre sua queda aparece até em
uma matéria no dia 27/10/09, “Jorginho de Molho”, que da detalhes da infecgdo que teve em
decorréncia da perna machucada no acidente.

“°0 Jornal Nacional é referéncia entre os informativos televisivos e conseguir a veiculagéo de
uma matéria — que seria de abrangéncia estadual (pelo cargo politico) — em um informativo que
atinge quase todo o pais e possuiu a maior audiéncia foi algo que atribuiu uma grande
visibilidade ao deputado.

“10s critérios de noticiabilidade sdo importantes para o leitor compreender por que
determinado acontecimento é noticia e esté no jornal. O conceito estd mais explicado no item
3.5 do capitulo I1.
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governador em exercicio, Jorginho Mello. A valéncia positiva €
atribuida ao fato de o deputado ter sua imagem enguadrada como um
“homem devoto”.

A matéria seguinte sobre Jorginho Mello — “Agenda sera
mantida” (publicada em 14/10/1009) — é bem menor do que a anterior.
Apesar disso a foto traz um grande destaque a figura do candidato. O
mais importante nessa matéria acontece nos bastidores. Pela manha a
reporter que redigiu a matéria recebeu um telefonema da assessoria do
deputado chamando-a para uma coletiva de manhd. A reporter se
deslocou do jornal e quando chegou ao local da “coletiva” descobriu que
a “coletiva” na verdade era uma entrevista somente, € nio tinha um
assunto definido. Segundo a assessoria, 0 tema era livre*>. Ou seja, a
reporter fez uma entrevista exclusiva com o deputado, porém ele se
recusou a falar sobre o0 assunto que seria pauta da verdadeira coletiva —
gue seria feita no periodo da tarde. Jorginho Mello fez o que, segundo
Jorge Pedro Souza (2004), todas as outras fontes fazem: chamar a
atencdo dos meios de comunicagdo. “Numa coisa normalmente as fontes
sdo iguais: pretendem ter atencdo mediética. Muitas vezes as fontes
competem entre si pela atencdo dos meios de comunicacdo e pelos
significados dos acontecimentos” (SOUSA, 2004, p. 145), sendo que
essa atencdo é para a informacdo que cada fonte quer passar, ndo
necessariamente para a sua imagem. As informagdes podem ser a
respeito de uma pauta, ou simplesmente uma critica a algum adversario.

Pode-se dizer que Jorginho Mello conseguiu atrair a atencdo do
Diario Catarinense, pelo fato do deslocamento da repérter e pela
publicacdo da matéria. No entanto essa atencdo ndo foi conquistada
100%; isso se deve ao fato de que a repdrter ndo cedeu a pressdo do
politico (¢ nem de sua assessoria) € ndo compareceu a “verdadeira”
coletiva. Essa foi uma decisdo tomada em conjunto com os editores de
politica. Tanto a reporter quanto os editores revoltaram-se com o fato de
a assessoria querer uma “atencdo 24h” da midia para o governador em
exercicio. Porém o conteldo veiculado na matéria traz uma positividade
para a imagem do candidato™®.

No entanto a I6gica ndo foi rompida totalmente; o fato de o jornal
pautar a noticia sobre o deputado reafirma o “poder” que 0 cargo de
governador em exercicio lhe conferiu perante os meios de comunicacéo.

“2Geralmente as assessorias preparam para os jornalistas materiais de apoio que contém o tema
abordado na coletiva.

3 Na foto aparece o deputado Jorginho Mello chegando & Assembleia Legislativa de Santa
Catarina e brincando com as muletas, enquanto a legenda enfatiza o seu comprometimento em
entregar sete projetos de lei, mesmo estando de repouso.
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A veiculagdo da matéria ndo sé atribuiu uma importancia ao deputado,
como é também uma forma de o impresso nao ficar para tras dos outros
meios de comunicagdo em contelido. Através de uma competicdo para
atrair maior nimero de consumidores de noticia, a empresa noticiosa
ndo pode falhar. O constante monitoramento por parte dos superiores do
jornal também impossibilita falhas como ndo pautar uma noticia que
todos os outros impressos irdo pautar. Essa € uma pratica tipica do
habitus jornalistico, pois todos os dias os jornalistas monitoram os
outros meios de comunicacdo e comparam as coberturas que eles
apresentam com a cobertura que foi feita pelo seu.

O monitoramento por parte dos leitores também é feito. Os
leitores provavelmente estranhardo o fato de todos os demais meios de
comunicac¢do pautarem a “noticia X”, enquanto um Unico jornal ndo o
faz. Nessa ldgica esta inserido o conceito de agendamento, por ser um
assunto importante no debate publico e, portanto, do seu interesse
(AZEVEDO, 2004). Além disso, deve-se destacar que os meios de
comunicacao agendam os assuntos entre si. Existe uma agenda midiatica
que deve ser cumprida por todos 0s meios de comunicacdo, se algum
deles ndo cumprir com ela, a cobertura do mesmo sera considerada
como falha. Ou seja, o deputado utilizou o cargo como uma estratégia
para conquistar certa visibilidade por parte da midia.

I11.5. A relagdo jornalista-fonte

Na presente secéo pretende-se abordar algumas das situacbes que
ocorrem no relacionamento entre jornalista-fonte. Conhecer fontes é
algo essencial no trabalho jornalistico, sem elas ndo ha como se elaborar
uma matéria. Além disso, uma maior rede de fontes traz um maior status
ao jornalista que as possui dentro do campo jornalistico — “conocer
fuentes trae status profesional” (TUCHMAN, 1983, p.81).

Através do acompanhamento da producdo da matéria “Votacao
extremamente rapida™ (publicada em 15/10/2009) pode-se verificar
alguns pontos nessa relacdo. Na matéria, a repérter deslocou-se até a
Assembleia Legislativa de Santa Catarina (ALESC). Logo que chegou
(antes da sessdo comegar), ela comegou a procurar alguns deputados que
ja conhecia. Essa é uma atitude recorrente entre os jornalistas pelo fato
de esses profissionais procurarem fontes dispostas a falar e dar as
informacGes de que eles necessitam (SOUSA, 2004).

4 A matéria faz parte do caso “Jorginho Mello”, detalhado no item II1.3.2.
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O projeto é de autoria de Jorginho Mello e tem como objetivo que
0 governo de Santa Catarina retire 0,3% dos recursos do Fundo Social
(que arrecada cerca de 260 milhdes de reais ao ano) para a “compra de
vagas” em universidades. As vagas serviriam como “bolsas de estudos
integrais” para os estudantes carentes.

O tratamento entre jornalista-fonte é de respeito (e interesse)
mutuo e confianca. No entanto, a0 mesmo tempo em que os jornalistas
confiam nas suas fontes, eles desconfiam e checam as informagdes com
outras fontes. E, dessa mesma forma, ha também esses dois sentimentos
antagdnicos por parte da fonte para com o jornalista. Ao mesmo tempo
em que a fonte confia que o jornalista ira relatar sua fala da forma exata,
ela desconfia, pois sabe que muitas vezes seu proprio discurso pode soar
de forma negativa para sua imagem, dependendo, é claro, do contexto e
assunto principal abordado na reportagem. Também existe um receio
por parte das fontes com relagdo a uma eventual distor¢do que a matéria
publicada possa causar ao que foi dito pela fonte. Ou seja, uma
declaracdo pode ser editada e perder um pouco o sentido, ou pode ser
parcialmente publicada.

Os politicos ddo atencdo a repdrter e, nessa matéria, ndo se
sentiram ofendidos; eles responderam a todas as perguntas colocadas
pela reporter. A repdrter consegue algumas informacfes com a primeira
fonte e contrapde-nas com a segunda. Para que ndo haja nenhuma
“interpretacdo errada” pela jornalista sobre o projeto de Lei de Jorginho
Mello, as fontes procuradas pela reporter se adiantam e explicam os
principais pontos do projeto.

As fontes pretendem ter, ou ndo, atencdo
mediatica porque as suas mensagens, uma vez
enquadradas, tratadas, apresentadas, e difundidas
pelos meios noticiosos, tém efeitos. Esses efeitos
podem ser benéficos ou perversos para a fonte,
sendo essa a razdo que leva as fontes a diferirem
no comportamento que denotam perante 0s
jornalistas. Os efeitos das mensagens das fontes
sdo cognitivos (construgdo de significados e de
conhecimento, edificacdo de referentes), afetivos e
comportamentais. As mensagens das fontes ainda
tém efeitos mais vastos ao participarem no
processo continuo de constru¢cdo social da
realidade (SOUSA, 2004, p. 145).

Esse tratamento e preocupacdo das fontes em as informagdes
chegarem da forma que esperam ocorrem porque pode haver uma
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colocacdo negativa por parte do meio de comunicagdo. Esse é um
exemplo do ocorrido nessa matéria. Apesar de 0 projeto possuir um
cunho benéfico para a educagdo, a énfase que a repdrter atribuiu na
matéria é relativa ao fato de o mesmo ter sido encaminhado no dia
anterior (pelo deputado Jorginho Mello) e ser votado em menos de 24h —
e, consequentemente, ser sancionado pelo proprio Jorginho Mello.

A maioria das fontes afirmou que a aprovacdo da lei foi uma
forma de “homenagear” o deputado. Porém, em um momento a reporter
perguntou a uma fonte em que possuia maior “confianga” (em relagio a
credibilidade das informacGes passadas pelos politicos) se a aprovacao
da lei havia sido solicitada por Jorginho Mello. A fonte (um deputado)
disse que Mello fez o pedido para que a Assembleia votasse
rapidamente a aprovacdo do projeto de lei. No entanto, a fonte solicitou
a repodrter que ndo colocasse isso na matéria, pois seu depoimento foi
dado em “off’. Para preservar a fonte, e seguindo uma “ética
jornalistica”, a jornalista optou por ndo colocar essa informagdo na
noticia, uma vez que teria que identificar qual foi o deputado que falou.

A matéria que traz outro exemplo da relagdo entre jornalista e
fonte é a “Revezamento no poder”45, vinculada no dia 21/10/2009. As
relagdes entre jornalista e fonte nessa noticia ocorreram de forma mais
tensa. A interacdo se deu em uma coletiva, também na ALESC, com o
deputado Jorginho Mello (que na época estava passando o cargo de
governador em exercicio a Leonel Pavan e assumindo novamente seu
cargo de presidente da ALESC). Os editores de politica e o editor-chefe
do Diario Catarinense deram para a jornalista a tarefa de fazer ao
deputado duas indagagdes “polémicas” a respeito do periodo em que ele
permaneceu no cargo de governador em exercicio. A primeira deveria
abordar a mudanca da posse de Jorginho Mello como governador para a
cidade de Herval d'Oeste (a0 invés de ser realizada na Capital),
enquanto a segunda enfocaria a aprovagdo em “tempo recorde” do
projeto mencionado acima.

A reporter cumpriu com a pauta e fez as duas perguntas na
coletiva que o deputado concedeu. No entanto, as duas foram
respondidas de forma irbnica pelo deputado, e na segunda ele ficou
visivelmente alterado. A repdrter Graziele Dal-B6 ndo se intimidou e no
final da coletiva confidenciou: “Sou jornalista, meu papel é de
questionar, e meu papel € esse. Ndo vou perguntar somente coisas que
querem que eu pergunte™. E valido ressaltar que a repérter veio da

“ A matéria faz parte do caso “Jorginho Mello”, detalhado no item I11.3.2.
“5 Depoimento colhido na observagéo direta, no dia 20/10/2009.
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editoria de economia e sé ficou na politica durante dez dias, pelo fato de
estar se mudando e, consequentemente, saindo do jornal. Talvez por
esse motivo ela “ndo tinha uma fonte a perder” e por isso fez a pergunta
sem ficar com medo de causar uma ma impressdo frente ao deputado.
Essa atitude também pode ser vista como uma “obediéncia” da reporter
para com seus superiores (no caso, os editores e o editor-chefe), sendo
considerada uma atitude de um profissional assalariado que deve
cumprir ordens de seus superiores para garantir seu emprego®’.

O “caso IPUF” (Instituto de Planejamento Urbano de
Floriandpolis) traz outro exemplo de relagéo entre fonte e jornalista. O
“caso IPUF” é um escandalo que envolve a parceria entre a Secretaria
Municipal de Meio Ambiente e Desenvolvimento Urbano (SMDU) e a
ONG DiverSCidades (27/01/2010) para a “restaurag¢do’ do antigo prédio
da Cémara de Vereadores. O escandalo se deve ao fato de Cristina
Piazza, que é sobrinha do ex-governador Luiz Henrique da Silveira
(PMDB), exercer a funcdo de presidente da ONG e a0 mesmo tempo
atuar como diretora do IPUF — cargo que foi assumido por ela por
nomeacdo. O documento da parceria entre a ONG e a Secretaria foi
assinado pelo prefeito de Floriandpolis, Dario Berger, pelo secretario
José Carlos Rauen e por Cristina Piazza. Segundo o secretario e o
prefeito, os dois ndo tinham conhecimento de que ela era presidente da
ONG.

Ap0s 0 caso ter repercussao na midia, Cristina Piazza Procurou 0
Didrio Catarinense para “desmascarar” Berger ¢ Rauen'®. Buscou
contato com Rafael Martini, jornalista integrante da Editoria de Opiniao
do jornal, o qual se encontrou com ela e repassou todas as informagdes a
outra repérter da Editoria de Politica, com quem elaborou em conjunto a
matéria. O jornalista que entrevistou Cristina produziu um texto
seguindo uma linha mais literaria, descrevendo como foi a entrevista
com a fonte. A repdrter de politica ficou encarregada de procurar todas

47 A ambiguidade do jornalismo como profissio é retratada de alguma forma nesse exemplo.
Ao mesmo tempo que o jornalismo apresenta seu compromisso de informar a populacéo, estar
vinculado a questdes sociais que ndo sdo tratadas por outras esferas sociais, aqueles que o
fazem (os jornalistas) também esperam seu salario no final do més e, consequentemente,
ajustam-se as normas e valores da empresa noticiosa na qual trabalham, passando por cima, em
alguns casos especificos, de alguns valores comuns do jornalismo.

“8 Berger e Rauen (prefeito de Floriandpolis e Secretario do Meio Ambiente, respectivamente)
afirmaram que ndo tinham conhecimento do teor do contrato da DiverSCidades e de que
Cristina era presidente da ONG e diretora do IPUF ao mesmo tempo. Cristina Piazza os
desmentiu, dizendo que sabiam de tudo.
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as pessoas que tiveram seus nomes citados na “agenda”® de Cristina e
fazer um resumo sobre a participacao de cada um nas reunides.

Cristina Piazza procurou o jornal por ter um interesse e por
buscar um espago para falar: “Agora s6 quero defender minha carreira
de 25 anos que foi parar no lixo” (DIARIO CATARINENSE, 4 de
agosto de 2010, p.8). Esse interesse partiu da fonte (ha busca de
melhorar a sua imagem), porém o jornal também tem um propdsito, um
interesse: a exclusividade das informacdes passadas por Cristina. Com a
veiculagdo das informacgdes e do depoimento de Cristina, o Diario
Catarinense “lucrou” com um furo de reportagem. Ou seja, 0 impresso
apresentou informagfes que nenhum outro de seus concorrentes possuia,
conseguindo assim uma exclusividade para seus leitores.

Portanto, pode-se evidenciar que ha, sim, uma permuta de
interesses na relacdo entre jornalista - fonte. O jornalista busca a fonte
gue mais lhe convém e oferece um espaco de visibilidade a ela. Em
outras vezes é a fonte que procura o jornalista na busca de atingir seus
objetivos — seja alcancar visibilidade, esclarecer algum assunto que foi
tratado de outra forma pelo jornalista etc. A fonte em geral respeita e
responde as questdes do jornalista, oferece informagfes com
exclusividade, tudo para manter o intercdmbio de interesses. O jornalista
garante o espaco e a visibilidade, e a fonte fica encarregada de oferecer
informacGes com credibilidade e exclusividade.

111.6. A influéncia econdmica — 0s anincios tomando os espagos das noticias

A influéncia econdmica sobre o jornalismo se traduz de diversas
formas. O modelo dos meios de comunicacdo como uma empresa exalta
algumas questBes econdmicas e estas acabam por relacionar-se com o
habitus profissional do jornalista. Pode-se pensar o critério de buscar o
interesse do publico como uma dessas questdes. No momento em que a
empresa (ou o jornalista) coloca-se no lugar de leitor e busca retratar 0s
assuntos que chamam a aten¢éo do publico, ela ndo o faz simplesmente
na busca de um compromisso com o publico. O veiculo noticioso busca
atender também seus interesses. Quanto mais o jornal pautar assuntos
que interessam seu pUblico, mais exemplares serdo vendidos™.

490 jornal reproduziu uma espécie de resumo das anotagdes de Cristina Piazza sobre as

reunides do convénio da DiverSCidades com a Secretaria (SMDU).

*Um maior nimero de exemplares vendidos significa um maior lucro, porém n&o é somente
em valor que a empresa ganha. Quando um jornal é amplamente aceito por boa parte da
populacéo em que ele circula, é atribuido a ele um maior prestigio. Esse prestigio tanto se
traduz perante as instituicdes quanto aos possiveis anunciantes, que védo preferir fazer a
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A publicidade também é um aspecto da influéncia econémica
sobre a producdo jornalistica. A maioria dos veiculos impressos
confecciona seu “boneco™ a partir do espaco disponivel, ou seja,
daquele que nao foi vendido para a publicidade. Os anuncios de “ultima
hora” geralmente implicam mudangas que os editores nao planejaram.

A pesquisadora acompanhou certas situacdes em que matérias
precisaram ser extremamente reduzidas pela presenga de um andncio
inesperado, e casos de matérias inteiras que tiveram que ser “guardadas
na gaveta” para serem veiculadas posteriormente. Um desses casos foi o
da reportagem “A alimentagdo ¢ a mesma, mas o vale...” (publicada no
dia 11 de outubro de 2009). A matéria j4 estava pronta para ser
vinculada no domingo anterior, quando na sexta-feira foi vendido um
anuncio e ela teve que ser deixada na gaveta. A reportagem era sobre a
diferenca de critérios (e valores) do vale alimentacdo dos funcionérios
dos poderes em Santa Catarina. Portanto, era uma matéria de certa
importancia e que questionava os valores altos de alguns cargos. Mas ela
foi escolhida para ser deixada na “gaveta” por ser uma informagdo
“fria”, que a qualquer momento poderia ser vinculada, ao contrario de
outras vinculadas em 04/10/20009.

Além da “perda de espaco” para as matérias jornalisticas, a
publicidade nos jornais diarios pode causar um “mal-estar” nas
publicagbes de matérias que depreciam seus anunciantes. Em um jornal
a natureza e o tamanho “do mercado e da audiéncia [...] sdo agentes
configuradores das historias jornalisticas, pois as empresas jornalisticas
buscam o lucro ou, pelo menos, o equilibrio financeiro, necessitando de
corresponder aos interesses das audiéncias” (SOUSA, 2004, p.148).
Dessa forma, o impresso fica restringido a publicar matérias, buscando
ndo atingir a imagem de seus anunciantes e deixando assim de trazer
informagBes que interessem seus leitores — e que interessam seus
anunciantes. Contudo, no Diario Catarinense, apesar da dependéncia de
venda de andncios, durante o periodo pré-eleitoral ndo foi observada de
forma clara nenhuma influéncia desse carater.

Outra forma de influéncia econémica pode se dar, teoricamente
(em especial quando se trata de periodo eleitoral), a partir de pressbes de
anunciantes ou grupos econdmicos que tenham parcerias com a empresa

propaganda de seu produto em um veiculo que tem mais aceitacdo, maior nimero de leitores,
do que em outro que apresente esses nimeros mais baixos.

*“Boneco” ¢ uma prévia do que sera o jornal. Nele se tem uma idéia do aspecto com que
ficardo as matérias e ele fornece o tamanho das matérias, o nimero de fotos e os tamanhos
delas. A partir dele é que as matérias sdo elaboradas e os editores decidem o que vai ser
realmente noticiado ou néo.
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de comunicacdo. Esse é um tipo de influéncia mais dificil de detectar a
partir do tipo de metodologia utilizada. De toda forma, vale mencionar
que, embora possa eventualmente ter havido, ndo foi possivel detectar
nenhuma influéncia desse tipo pelo que foi observado em campo.
Quanto ao conteudo das matérias efetivamente publicadas ao longo do
periodo em estudo, também néo foi possivel perceber algum tipo de viés
sistematico favorecendo algum dos candidatos que pudesse vir a ser
fruto desse tipo de influéncia.

111.7. A influéncia externa do campo politico e a interferéncia interna do
campo jornalistico delineando a noticia

A presente secdo tem o objetivo de reunir algumas observacoes
sobre as interferéncias que as elei¢des causaram no trabalho da Editoria
de Politica do Diario Catarinense. Muitos dos pontos aqui elencados
foram percebidos através da observacdo direta e da comparacao entre o
periodo ndo eleitoral (outubro de 2009) e o periodo pré-eleitoral (agosto
de 2010). O primeiro ponto percebido nas diferencas desses periodos é
que, no periodo pré-eleitoral, a equipe contou com a “ajuda” de outras
editorias, tanto pelo fato de ter mais “méao-de-obra” disponivel, quanto
pelo conhecimento que as outras editorias possuem sobre questdes
especificas. Por exemplo, a matéria da série Vida Real “Cultura em SC”
(publicada em 23/08/2010) contou com a colaboragdo de um reporter da
editoria de cultura, ja que o assunto da reportagem esta relacionado com
acontecimentos culturais; outra matéria, intitulada “Declaracdo de Bens”
(publicada em 07/08/2010), foi produzida por uma repdrter da editoria
de economia.

A estratégia foi utilizada pelo fato de os repdrteres de editorias
especificas possuirem um maior conhecimento desses assuntos
especificos e estarem mais familiarizados com as fontes de determinado
meio. Esse é o caso da matéria “Declaracdo de Bens”, em que as
“declaracdes de bens apresentadas a Justica Eleitoral pelos [...] (trés
principais candidatos ao governo) foram analisadas por profissionais do
mercado imobilidrio, a pedido do Diario Catarinense” (KAFRUNI,
2010, p.10).

Outra influéncia que as eleicbes exerceram sobre a producdo do
periodico foi o aumento da  preocupagdo com a
objetividade/imparcialidade. A todo o momento os editores reforcaram a
ideia de manter o compromisso de dar uma noticia o mais
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imparcialmente possivel. Esse compromisso é assumido com o publico
em um editorial do jornal®*:

Ao reafirmar suas posicOes éticas e editoriais, a
RBS traz a publico também as recomendagdes
repassadas a todos o0s seus jornalistas e
comunicadores no sentido de que observem as
orientagdes internas elaboradas para garantir o
méximo de neutralidade e o minimo de
protagonismo no processo eleitoral. Embora sejam
normas ja conhecidas e incorporadas pelos
colaboradores da empresa, sua revisdo e sua
atualizacdo se tornam indispensaveis a cada ano
eleitoral, até mesmo em decorréncia de mudangas
na legislacdo e no cenario do pleito.

O discurso de uma informacao que ndo seja tendenciosa é sempre
muito ressaltado durante a producdo da noticia. Os jornalistas do Dirio
Catarinense, a0 se expressarem sobre o assunto, afirmam que néo
percebem outra forma de fazer uma cobertura eleitoral se ndo for desse
modo, ou seja, dando um carater “imparcial” a elaboragcdo de matérias
no periodo eleitoral. E, antes de tudo, essa forma esta ligada ao habitus
profissional desse tipo de empresa noticiosa. Perguntado a Fabio
Gadotti® (editor da Editoria de Politica do DC) se, na visdo dele, a

neutralidade era de fato conquistada, obteve-se a seguinte resposta:

A meu ver, conseguimos levar um material bem
acabado para o leitor, que procura mostrar com a
maior fidelidade possivel o que o candidato esta
apresentando, dando servigco, assim. Se formos
pensar qual é o principal objetivo do trabalho
jornalistico, é dar o maior nimero de informacdes
possiveis para o leitor poder decidir melhor. Acho
gue cumpre esse papel, sem ter uma pretensao de
que somos os donos da verdade, que fazemos
100%. [...] Quando falei neutralidade entre aspas
ndo estava me referindo a questdo de gosto
pessoal, particular. Na hora do trabalho essas
questbes pessoais (como apoiar determinado
candidato, ou outro) sdo deixadas de lado, sdo

%20 texto foi reproduzido integralmente no ANEXO 1. Em 07/04/2010, o mesmo foi retirado
do site
http://www.clicrbs.com.br/diariocatarinense/jsp/default2.jsp?uf=2&local=18&source=a2
861107.xml&template=3898.dwt&edition=14420&section=1320

*% Declaragao concedida em entrevista na data 01/09/2010.
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esquecidas mesmo. Essa neutralidade, que é muito
discutida no meio académico, ela ndo existe em
nenhuma profissdo, até um juiz quando vai
decidir, por mais que ele esteja distanciado, ele
vai ter uma preferéncia pessoal, aprendida pela
vivéncia que ele teve, o que ele aprendeu, a sua
formag&o, mas essas questdes ndo atrapalham, ndo
comprometem o trabalho.

Portanto, o Editor de Politica coloca que o jornalista — inserido
em uma empresa noticiosa como essa — deixa de lado seus gostos
“pessoais” (talvez politicos) e se coloca em uma posi¢do distanciada do
fato, podendo chegar o mais préximo possivel da veracidade
(repercutindo, portanto, o que realmente os candidatos afirmaram).

Segundo o Editor de Politica do Diario Catarinense, Fabio
Gadotti, a “questdo de neutralidade e espago igual (dado aos candidatos)
€ muito importante, mas isso est4 tdo incorporado em nosso trabalho,
gue ndo nos damos conta disso, pois isso tem que ser desse jeito”*. Ou
seja, a pratica esta enraizada nas acGes dos agentes do campo
jornalistico, que simplesmente a executam. Ha uma moldura (um
habitus profissional) que o jornalista membro de empresas noticiosas
veste e v& como sendo uma forma natural da atuacdo profissional. E
possivel que essa seja uma das maiores influéncias durante a produgédo
das noticias: pelo fato de o “profissionalismo” estar enraizado na
execucdo de agdes cotidianas as praticas jornalisticas — entrevistas,
redacdo de texto, edicdo — talvez ndo seja necessaria uma reflexdo
permanente das suas ages, por parte do agente.

No entanto, esse habitus profissional ndo seria composto somente
de uma passividade (ou ndo reflexdo), nele haveria também uma
atividade em momentos especificos (BARROS FILHO e MARTINO,
2003). Talvez essa “reflexdo” seja feita em momentos de criticas
internas e externas (de leitores), ou em momentos em que o trabalho
tenha um maior tempo para ser executado e, de certa forma, apresentado
de uma forma mais critica. E a automatizacdo é dada em momentos em
que o jornalista se porta apenas como um relator de um acontecimento,
sem reflexdo e criticidade perante o fato noticiado.

Retomando uma matéria que ja foi analisada, “Jorginho Mello
chega ao governo®™” (publicada em 10/11/2009), o reporter elabora uma
matéria apenas descritiva sobre a posse do deputado. Essa matéria

** Entrevista concedida & autora no dia 01/09/2010.
*® A matéria esta mais explicada e analisada em item anterior.
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mostra a passividade do agente jornalistico diante do seu trabalho, pelo
fato de apenas relatar o evento. De certa forma, esse tipo de matéria
cumpre o papel de “informar o cidadao”, pelo motivo de ndo deixar de
dar informacOes aos leitores sobre o evento. Entretanto, o jornalista
poderia ter enfocado mais o fato de o deputado ter conseguido transferir
0 lugar de sua posse - para exaltar assim o poder em sua cidade natal —
que foi uma medida desnecessaria, que apenas enriqueceu a vaidade de
Mello. O tipo de tratamento que o repoérter atribuiu & matéria pode ser
justificado pelo fato de ser uma noticia “quente”, aquela que possui um
menor tempo para a sua apuracdo. Geralmente a apuracdo desse tipo de
matéria ¢ feita no “calor” dos acontecimentos; no presente caso, durante
a posse do governador em exercicio. Ha, dessa forma, um tempo menor
para uma reflexo do rep6rter sobre as informacdes que ele deve captar
de suas fontes.

Matérias que apresentam uma maior criticidade perante
acontecimentos, ou que focam em outro ponto além daquele explicitado
pelas fontes, assessorias de imprensa e instituicdes, estdo ligadas a uma
pratica reflexiva. Ou seja, a agdo ¢ “ativa” por parte do jornalista. Um
exemplo desse tigo de matéria ¢ a reportagem intitulada “Um prédio de
RS 25 milhdes™” (publicada em 2/10/2009), a qual, apesar de ser uma
tentativa de insergcdo positiva sobre a nova verba para a construcdo do
prédio anexo a Assembleia Legislativa do Estado de Santa Catarina
(ALESC), ndo teve o resultado esperado. Apesar da declaracdo do
Presidente da ALESC, Jorginho Mello, ressaltando que esse dinheiro
traria beneficios & Assembléia®’, deu-se maior enfoque, na matéria, a um
guestionamento sobre o crescimento desse or¢camento em cinco anos,
tempo decorrido desde a criagcdo de tal projeto de construgdo. Além
disso, durante a coletiva foi feita uma pergunta a respeito do motivo da
construcdo desse anexo da ALESC, e a fonte consultada (Mello) sentiu-
se constrangida com esse tipo de questionamento. Isso aponta para certo
grau de autonomia do campo jornalistico diante do campo politico e
constitui uma acéo caracteristica do habitus jornalistico. Essa autonomia
pode ser percebida pelo fato de o enfoque da matéria ser diferente do
que foi passado pela assessoria de imprensa da ALESC. Enquanto a
matéria poderia dizer que a construcdo do anexo traria beneficios, a

% Jorginho Mello (na época presidente da ALESC) assinou (1/10/2009) o edital para a
construcdo do Anexo Sul da ALESC e anunciou que o gasto com o novo prédio pode chegar a
25 milhdes.

 Essa fala aconteceu durante a coletiva de imprensa organizada pela assessoria de
comunicacdo da ALESC, na tentativa de promover a construcéo do referido anexo.
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jornalista opta por uma visdo mais critica, que leva o leitor a reflexdo
sobre 0 quanto seria gasto nessa constru¢ao.

Com a Assessoria de Imprensa da ALESC a repdrter conseguiu
os graficos de como seria a construcdo desse novo prédio. Apesar da
insercdo dessas imagens, o tom e a visibilidade da Assembleia sdo
passados de uma forma negativa. E importante destacar que esse tom
negativo ndo é depreciativo, é apenas um enfoque critico do jornal sobre
0 gasto do dinheiro publico. Isso é ressaltado quando a matéria ocupa
toda uma pagina do impresso, sendo, assim, uma noticia de grande
visibilidade.

Através de uma “cronologia” sobre a verba destinada a
construgcdo do anexo, que a reporter elaborou, a matéria apresenta
também uma contextualizacdo sobre o0 orcamento destinado a construgéo
do prédio da Assembléia. Para fazer o questionamento sobre o
orcamento destinado ao prédio anexo, a repoérter utiliza dados tanto
sobre o tamanho (atual e futuro) do prédio original, quanto acerca do
valor original e atual da obra, além de valer-se de informacGes sobre as
demais reformas feitas na ALESC nos JUltimos anos. Essa
contextualizacdo e insercdo de dados se contrapdem a visdo benéfica da
construcdo do prédio (sustentada pela assessoria de imprensa), trazendo
ao leitor um enfoque critico e reflexivo.

A matéria “Prestacdo de contas descentralizada” (publicada em
11/11/09) é considerada uma “matéria fria” por ter a possibilidade de ser
produzida em um tempo maior. O tema da reportagem € a prestagdo de
contas das Secretarias Regionais, as quais constituem uma forma de
descentralizacdo administrativa do governo de Santa Catarina®®. Apesar
de na maioria da matéria se fazer uma descricdo dos seminarios de
prestacBes de contas das Secretarias Regionais, em uma pequena
entrevista com o coordenador dos eventos a repérter faz uma pergunta —
“A prestagéo de contas tem relagdo com o fato de que o governador Luiz
Henrique pretende se desligar do governo?” — que traduz a intengdo real
da matéria (DIARIO CATARINENSE, p.15, 11 de outubro de 2009). A
intencdo do DC nessa matéria era mostrar o uso que Luiz Henrique da

%8 para 0 governo de Santa Catarina a criacdo das 29 Secretarias Regionais foi uma forma de
descentralizar as decisdes tomadas pelo governador e secretarios. Segundo o governo, a
principal contribuicdo dessa nova forma de administragdo é que as decisdes ficam nas maos
dos cidaddos, os quais podem ditar como serdo gastos 0s recursos na Secretaria Regional
correspondente (dados retirados do site
http://www.sc.gov.br/sdr/blumenau/governodescentralizado.htm., no dia 25/02/2011. No
entanto, tal reforma administrativa (ocorrida no governo de Luiz Henrique) criou polémica
pelo fato de que junto com a criagdo das Regionais houve a criagdo de mais de 300 cargos para
compor a fun¢éo das mesmas.



http://www.sc.gov.br/sdr/blumenau/governodescentralizado.htm
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Silveira (na época, ainda governador) fazia dos seminarios sobre a
prestacdo de contas das Secretarias Regionais como uma propaganda
sobre 0s acertos que a mudanca administrativa teria trazido ao Estado.

O enfoque (as prestagdes de contas como o ponto alto da
descentralizacdo administrativa do governo de Luiz Henrique) foi
discutido entre a repérter e o editor antes do inicio do processo de
apuracdo dos fatos e durante o seu processo de producdo. Foi, dessa
maneira, uma critica aos gastos do governo de SC com 0s eventos e a
utilizacdo desses recursos como propaganda das realizacBes das
Secretarias Regionais e, consequentemente, do mandato de Luiz
Henrigue como governador.

Além desse enfoque critico sobre a prestagdo de contas das
Secretarias Regionais, em uma pequena parte do texto (sub-intitulada de
“Ordem para acelerar obras™), a matéria sugere que o aceleramento das
obras € feito para que elas sejam inauguradas ainda no governo de Luiz
Henrique. Muitas das “promessas do aceleramento de obras” que as
fontes colocam na matéria ndo foram cumpridas®™. A reporter ainda
deixa explicitos (em forma de numeros) os gastos gerados para 0s
semindrios de prestacdo de contas e o que cada regional gastou com os
seus investimentos.

Quanto aos dados, a reporter teve acesso a muitos pelo material
de divulgacdo das Secretarias Regionais (revistas), atraves das
assessorias de cada uma e da coordenadoria do evento. Talvez a
facilidade com que a repdrter obteve as informagdes por parte das
assessorias se deu pelo fato de elas (as assessorias) buscarem uma
visibilidade — e de forma positiva — para 0s eventos sobre as prestacdes
de contas. Em parte a divulgagdo do evento no Didrio Catarinense teve
seu objetivo alcangado. No entanto, as criticas negativas presentes na
matéria — com relacdo aos gastos dos seminarios e a avaliacdo de que
eles constituiriam uma forma de “fechamento” do governo de Luiz
Henrique — contrapdem-se & visibilidade dada a esses eventos (0s
semindrios) através do espaco da matéria (uma folha e meia).

A diferenciacdo em relacdo a criticidade de cada matéria também
esta relacionada ao habitus individual de cada jornalista. As duas
matérias anteriormente analisadas (“Um prédio de R$ 25 milhdes” e
“Prestagdo de contas descentralizada”) possuem um enfoque critico e
foram redigidas pela mesma repdrter. Portanto, ua maior ou menor
criticidade das noticias estd ligada a diversos fatores, dentre eles o

% Como é o exemplo da reabertura da Ponte Hercilio Luz, que no inicio de 2011 ainda néo foi
completamente restaurada.
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tempo para a apuracdo das mesmas e o habitus individual do jornalista —
ou seja, sua visdo de mundo, principalmente em relacdo ao exercicio da
critica.

No que se refere a cobertura da campanha eleitoral, além da
defesa de uma posicdo de neutralidade os jornalistas do Diério
Catarinense enfatizam o discurso de informar o cidaddo para que este
possa tomar a melhor posigao na hora de decidir seu voto. “A proposta
é exatamente essa: uma cobertura centrada nos projetos de governo e
nas demandas da sociedade, que considere efetivamente o interesse dos
cidaddos e lhes proporcione 0 espago necessario para suas
manifestacdes”®. Pode-se dizer que a série “Vida Real” tentou pautar
questdes especificas que o (e)leitor vivencia e trazé-las para o debate
politico. Outra reportagem que reafirma esse ‘“compromisso em
informar o eleitor” traz como tema central a memoria politica do eleitor.
“Memoria Politica — Vocé lembra em quem votou na ultima elei¢ao?”
(publicada em 12/08/2010) traz ao (e)leitor uma preocupacdo a respeito
da consciéncia do papel do voto na eleicdo e critica a falta de
comprometimento do eleitor brasileiro com a politica. Matérias como
essa reafirmam o discurso de compromisso social do Diario Catarinense
em informar o leitor para que ele faca a melhor “escolha” — mais
especificamente nesse caso, para que tome consciéncia do seu voto.

Apesar desse carater de compromisso social com o (e)leitor, outro
tipo de matéria é apresentado pelo Diario Catarinense: sdo as matérias
mais leves e de curiosidades a respeito da campanha. Essa caracteristica
é percebida pela criagdo de outra coluna assinada (no periodo eleitoral),
que possui como principal assunto as curiosidades da campanha
eleitoral. Segundo os editores, essa coluna é uma forma de abordar
alguns temas com mais leveza, e falar também da propaganda eleitoral
norédioenaTV.

Uma matéria destaca-se em especial no més de agosto por essa
caracteristica (curiosidade) — “Detetive virtual: Mais um caso
desvendado” (publicada em 15/08/2010). Essa matéria centra-Se no
tratamento das imagens dos candidatos nos materiais de divulgacdo das
campanhas. A ideia da pauta surgiu do editor-chefe do Diério
Catarinense. Na matéria aparecem fontes especializadas (entre elas, um
professor de marketing que fala sobre a importdncia de uma boa
imagem). Os recursos que foram usados no tratamento das imagens dos

®Trecho do editorial do Diario Catarinense, retirado no dia 07/04/2010 do site
http://www.clicrbs.com.br/diariocatarinense/jsp/default2.jsp?uf=2&Ilocal=18&source=a2
861107.xml&template=3898.dwt&edition=14420&section=1320.



http://www.clicrbs.com.br/diariocatarinense/jsp/default2.jsp?uf=2&local=18&source=a2861107.xml&template=3898.dwt&edition=14420&section=1320
http://www.clicrbs.com.br/diariocatarinense/jsp/default2.jsp?uf=2&local=18&source=a2861107.xml&template=3898.dwt&edition=14420&section=1320
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candidatos foram “desvendados” pelo “detetive virtual do Fantastico” —
Altair Hoppe. Nessa matéria foram analisados os “santinhos” dos trés
principais candidatos ao governo do Estado®™ e dos quatro principais
candidatos ao senado. Portanto, essa matéria expressa a proposta do
jornal em trazer matérias mais “leves” para os leitores.

A matéria traz uma das novas caracteristicas enfocadas pelo
impresso a partir de sua reformulacio®. Trazer o assunto politica com
um enfoque diferenciado, de uma forma mais “leve” para o leitor, € uma
das propostas da reformulacdo feita no Diario Catarinense no final de
2009. Contudo, o impresso poderia ter utilizado o espago de uma outra
maneira, dando énfase a precariedade de alguns servigos do Estado de
SC e a outras questdes polémicas, como a prevencdo dos desastres
naturais no Estado, 0 amparo do governo as vitimas desses desastres e a
preservacdo do meio ambiente. Todos esses assuntos sdo atuais e
interessam muito & populacdo catarinense. Além dessas questdes, 0
periodico poderia ter trazido perguntas aos candidatos a respeito das
reformas interminaveis na ponte Hercilio Luz, juntamente com questdes
de infraestrutura e transporte no estado. Inimeros assuntos, dentre 0s
quais o turismo no estado de Santa Catarina, poderiam ter sido
enfocados pelo jornal com o objetivo de trazé-los em pauta para que 0s
(e)leitores conhecessem de forma mais detalhada as propostas de cada
candidato.

A reportagem do “Dia dedicado a cidadania em Florianopolis”
(publicada em 05/09/2009) é um exemplo de matéria que foi enviada
pela assessoria de imprensa da Camara de Vereadores de Floriandpolis.
A assessoria enviou & EP um “servico” e uma sugestdo de pauta sobre o

evento. O evento “Céamara Cidada” realizou gratuitamente prestacdes de

**Apesar de ser uma matéria em que uma fonte especializada (o “detetive
virtual”) analisa os “santinhos” dos candidatos, a repdrter procurou as
assessorias para perguntar sobre a escolha (coloridas ou em preto e branco)
das fotos. Pode-se perceber que a assessoria de Angela Amin utilizou esse
espaco de uma melhor forma, pois exaltou o fato de se optar pelo preto e
branco nas fotos da candidata para trazerem naturalidade as imagens e
inserirem uma carga positiva a todo o processo/campanha eleitoral
desenvolvido por Angela e sua equipe. Quanto ao fato de as fotografias dos
outros candidatos serem coloridas, a matéria evidencia que na foto de cada
um deles estdo intrinsecas as cores dos partidos correspondentes. Na
imagem da candidata do PT, Ideli Salvatti, por exemplo, aparecem

principalmente os tons de vermelho.
%2 No periodo de outubro de 2009 os jornalistas e editores do DC participaram de treinamentos
para a “reformula¢@o” do jornal, proposta pelo (naquele momento) novo editor-chefe.
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servigo a comunidade (exames de salide, documentos, entre outros), com
a parceria de 112 entidades.

A valéncia que ¢ atribuida a matéria é positiva. Ela ¢é reforcada na
medida em que a repdrter utiliza cidaddos comuns como fonte. Com o
“discurso” de cidaddos comuns a matéria de politica se torna mais
préxima do publico, criando uma idéia de humanizagdo. O principal
critério de noticiabilidade que permeia a reportagem é o da magnitude -
pelo fato de o evento ser relevante ao publico (principalmente da
capital), tendo uma ligacdo com a area de circulacdo do diario. Durante
aquela semana, a editoria deixou 0 evento na sua agenda de noticias.
Além do envio da informacdo sobre o evento (por e-mail) para a
Editoria de Politica do DC, a pesquisadora ndo presenciou nenhuma
tentativa enfatica por parte da assessoria da Camara de Vereadores para
gue a cobertura fosse realmente feita pelo jornal.

Segundo os Editores de Politica, ndo ha um aumento na
influéncia das assessorias ou dos politicos no periodo eleitoral. Mesmo
gue haja essa tentativa de insercdo a editoria ndo a aceita sem questionar
se a mesma ¢ necessaria e importante. “Eles podem até ligar, mas isso
acontece cada vez menos. Existe a influéncia nas sugestdes de pauta, e
avaliamos se é viavel, se possui uma relevancia para o leitor, se possui
uma importancia jornalistica; se tiver, fazemos, se ndo, ndo”, enfatiza
Fabio Gadotti®®,

Apesar de 0 nimero de tentativas de insercdo por parte das
assessorias ou candidatos ter diminuido (na visdo dos editores), segundo
Celso Bevilacqua, subeditor da EP, o que aumenta durante o periodo
eleitoral sdo as “dentncias”, as quais geralmente sdo refutadas pela
editoria por essa ndo ter como comprovar a confiabilidade da fonte —
sendo que muitas dessas “dentincias” sdo feitas na tentativa de depreciar
ou promover algum candidato.

111.8. A cobertura dos trés principais candidatos ao governo de SC no DC:
uma analise quantitativa

Para testar se a neutralidade/imparcialidade to enfatizada pelos
jornalistas da EP do Diario Catarinense foi de alguma forma cumprida,
além da verificacdo da homogeneidade de espago atribuido aos
candidatos, ou a0 mesmo numero de fotos, foi feita uma analise relativa
a maneira que a imagem de cada um dos candidatos era passada, ou seja,
pela valéncia atribuida a cada um deles. Analisaram-se as matérias

%3 Entrevista concedida & autora no dia 01/09/2010.
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informativas da EP veiculadas durante 0 més de agosto de 2010 (e
elaboradas na sucursal de Floriandpolis) em que estava presente 0 nome
de algum (ou de mais de um) dos trés principais candidatos ao governo
de SC.

E importante ressalvar que a maioria das matérias de politica
possui como critérios de noticiabilidade: poder de elite, relevancia e
magnitude. Algumas matérias podem conter mais de um desses critérios.
A sistematizacdo da quantificacdo das matérias do periodo pré-eleitoral
(somente aquelas em que o nome de um dos trés principais candidatos
ao governo do Estado era presente) mostrou que as matérias possuiam
os critérios de noticiabilidade relevancia e poder de elite juntos, ou em
algumas vezes separados®.

Durante 0 més de agosto foram encontradas 39 matérias
informativas em que algum dos trés candidatos ao cargo de governador
do Estado estava presente. Em relagdo a quantidade de matérias, o0 nome
de Raimundo Colombo esta presente em 37 matérias do total de 39,
enquanto Ideli Salvati possui 33 matérias ligadas a ela e Angela Amin
apenas 32.

O numero de matérias em que 0os nomes dos candidatos estdo
presentes nada nos diz sobre o conteldo substantivo existente na
cobertura jornalistica. Devido a esse fato se faz necessaria uma
averiguacdo relativa & area ocupada pelas matérias sobre cada um dos
candidatos, o enquadramento das noticias e a valéncia das matérias (ou
seja, a forma, positiva ou negativa, com que o candidato é enfocado pelo
impresso).

O espaco total ocupado pelos candidatos é dado pela area total,
permitindo uma comparagdo da visibilidade dos candidatos de uma
forma genérica (ndo atribuindo uma valéncia, ou seja, na anélise
especifica do espaco o importante ndo é visualizar de que forma os
candidatos foram inseridos no jornal, mas se 0 espacgo ocupado foi maior
ou menor). Como j& foi evidenciado, no periodo de agosto de 2010 a
candidata Angela Amin estava em primeiro lugar nas pesquisas de
intencdo de voto ao governo do estado de Santa Catarina, sendo que 0
cenario favoreceria uma maior insercdo da imagem da candidata no
impresso. No entanto, essa l6gica ndo ocorreu. Raimundo Colombo, que
no periodo estava em segundo lugar nas pesquisas, teve a maior area

® Essa analise foi feita pela autora na coleta de dados em que foram
guantificados alguns aspectos da cobertura jornalistica e alguns deles
evidenciados na préxima secdo do trabalho - A cobertura dos trés principais
candidatos ao governo de SC no DC.
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(cm2) ocupada no jornal — 19504,75 cm® ~ 0 que representa 5% a mais,
aproximadamente, do que as duas candidatas.

Tabela 1 - Espago ocupado pelos candidatos (Agosto/2010)

Angela Amin | Ideli Salvatti Raimundo
Colombo
Area total em cm?® 18457,75cm® | 18469,75 cm® 19504,75 cm?

Fonte: A autora.

Embora a candidata Ideli Salvatti estivesse em terceiro lugar nas
pesquisas no recorte temporal, ela conseguiu uma area de ocupagdo no
periddico um pouco maior que a de Angela Amin. No entanto essa
diferenca € quase nula (0,06%), sendo que, virtualmente, as duas
candidatas tiveram o0 mesmo espaco ocupado. Quanto ao espaco
ocupado pelos trés candidatos, pode-se dizer que Raimundo teve uma
maior visibilidade no Diario Catarinense em relacdo as candidatas.
Portanto, a distribuicdo do espaco ndo esteve em acordo com o cenario
eleitoral em que foi realizada a coleta de dados — agosto de 2010
(quando Angela estava a frente nas pesquisas de opinido, e nao
Raimundo), como ja se enfatizou.

Outra analise que é importante na verificacdo da cobertura
eleitoral realizada pelo impresso, é sobre 0 enquadramento das matérias.
A analise mostra a maneira como foram pautados os acontecimentos, e
ndo somente se determinado acontecimento foi ou ndo pautado pelos
meios de comunicacdo. Enquadramentos atuam na construcdo de uma
determinada interpretacdo dos fatos (PORTO, 2004), séo os vieses que
cada fato possui. Dessa maneira é possivel uma comparacdo que vai
além da quantidade de matérias que o impresso publicou sobre os trés
principais candidatos, levando em consideracdo a forma com que o
jornal pautou cada candidato.

Os trés principais candidatos tiveram uma matéria que enfocava
de forma enfética a sua imagem como pessoa — que ¢ da série “Um
perfil diferente”, ja analisada no trabalho. Tal matéria ¢ nomeada de
enquadramento personalista. Esse tipo de enquadramento confere uma
maior visibilidade ao candidato pelo fato de enfocar sua imagem (ver
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detalhes sobre as caracteristicas de cada tipo de enquadramento no
Apéndice II).

O enquadramento “corrida de cavalos” enfoca os candidatos
inseridos em uma disputa — indicando a posi¢do de cada um na
campanha. Ou seja, esse formato de enquadramento prioriza o embate
eleitoral entre os candidatos, e as valéncias sdo atribuidas de forma
positiva aos candidatos que estdo a frente da disputa e negativa para
aqueles que estdo mais atrds. Como no enquadramento anterior, 0
nimero de matérias com esse enquadramento é igual para os trés
candidatos (ver Tabela 2). Isso se deve ao fato de esse tipo de
enquadramento geralmente ser encontrado em matérias a respeito de
pesquisas eleitorais (frequentemente uma reproducéo das pesquisas de
opinido). Angela, Ideli e Colombo possuem trés matérias com esse
enguadramento; essa igualdade relaciona-se com o fato de os candidatos
estarem presentes nas pesquisas de opinido veiculadas no impresso.

Tabela 2 — Enquadramento das matérias (Agosto/2010)

Episodico | Temético | Personalista | Corrida de Total
cavalos
Angela 16 12 1 3 32
Amin
(50%) (37,5%) (3,12%) (9,37%) (100%)

Ideli 16 13 1 3 33
Salvatti

(48,48%) | (39,39%) (3,03%) (9,09%) (100%)
Raimundo 20 13 1 3 37
Colombo

(54,05%) | (35,13%) (2,70%) (8,10%) (100%)

Fonte: A autora.

O enquadramento episédico é o que geralmente mais se faz
presente entre as matérias. Ele esta ligado a cobertura de um fato ou
episodio especifico, faz parte de matérias descritivas e traz um relato do
ocorrido. Em relacdo a esse tipo de enquadramento houve uma pequena
diferenca entre os trés principais candidatos ao governo de Santa
Catarina. Das matérias em que Colombo teve seu nome citado, cerca de
54% (vinte matérias) possuem o enquadramento episodico. Angela teve
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metade das matérias com esse tipo de enquadramento (dezesseis) e Ideli
48,48%; em numero de matérias, ela teve a mesma quantidade que
Angela (ver Tabela 2).

O enquadramento tematico diferencia-se do episddico pelo fato
de trazer uma contextualizacdo mais aprofundada do acontecimento
relatado, apresentando uma visdo mais ampla do fato para o leitor.
Nesse tipo de enquadramento hd também pequenas diferencas de
guantidade para cada um dos candidatos. Colombo teve treze matérias
(daquelas em que o seu nome foi citado) com esse tipo de
enquadramento, 0 mesmo ndmero que ldeli apresentou. Angela teve
uma matéria a menos (doze matérias), em torno de 37%. No conjunto,
pode-se dizer que ndo houve diferencas significativas na forma de
enquadramento dado as matérias que envolvem os trés candidatos, ja
gue os percentuais de cada tipo de enquadramento sdo parecidos para 0s
trés candidatos.

A andlise das valéncias identifica de que forma os candidatos
estdo colocados no jornal — podendo ser uma forma negativa, positiva,
neutra ou ambivalente®. A metodologia empregada na variavel da
valéncia diferencia-se um pouco da utilizada pelo Grupo de Pesquisa
Midia Politica e Atores Sociais®® (que serviu de base para essa analise).
Optou-se por incluir outra categoria dentro da valéncia — denominada de
ambivaléncia - diferente das categorias dos autores tomados como
referéncia do Grupo de Pesquisa. A categoria tenta suprir a questdo de
gue algumas matérias apresentam ao mesmo tempo uma valéncia
positiva e negativa para os candidatos. A categoria denominada de
ambivalente foi adaptada de uma pesquisa em que autores (ndo
pertencentes ao Grupo de Pesquisa) a inseriram para compreender 0s
textos opinativos — relacionados ao debate das cotas raciais (CAMPOS e
outros, 2010). O candidato Raimundo Colombo foi o que mais
apresentou matérias com a valéncia ambivalente (aquelas em que é
inserido um aspecto negativo e outro positivo), totalizando quatro
matérias. Do total de reportagens ambivalentes de Colombo, duas delas

% Uma maior explicacdo sobre a variavel valéncia e suas categorias estd presente no
APENDCE 1. As definicbes apresentadas ndo sdo perfeitas e precisam de algum grau de
interpretacdo de quem est4 fazendo a avaliagdo, ao aplicar as definicdes a cada matéria
especifica. Por esse motivo, ha “treinamentos” no dmbito do grupo que sistematizou essa
metodologia, a respeito da coleta de dados realizados pelo grupo (anuais e anteriores ao inicio
da coleta, que comeca em agosto). A autora participou dois anos na coleta de dados e um ano
na coordenagdo da coleta, trazendo assim o conhecimento prévio de tais interpretagdes.

% Ressalta-se que essa metodologia do grupo é baseada em pesquisas consolidadas pelo
DOXA (Laboratdrio de Pesquisa em Comunicagdo Politica e Opinido Publica) do IUPERJ
(Instituto Universitario de Pesquisas do Rio de Janeiro).
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dizem respeito as pesquisas eleitorais ao governo. Ambas enfocam ao
mesmo tempo o fato de o candidato ter crescido nas pesquisas, mas
ainda continuar atras de Angela Amin®’.

Com diferencas de porcentagem, os trés candidatos foram
enfocados nas matérias, em sua maioria, de uma forma neutra (ver
Tabela 3), sendo que Angela e Colombo possuem o0 mesmo nimero de
matérias com a valéncia neutra (21 para cada um) e Ideli possui duas a
mais que eles (23 noticias). A valéncia neutra geralmente esta
relacionada com noticias que trazem apenas o0 nome do candidato, ou
simplesmente relatam um fato de forma descritiva apenas (em muitas os
jornalistas seguem o que ja foi elaborado por outro veiculo). O presente
dado relaciona-se com a idéia da objetividade (neutralidade) tdo
enfatizada pela EP do Diario Catarinense. Pode-se dizer que através
desse tipo de enquadramento o jornal se coloca mais distanciado do fato,
gerando assim uma “neutralidade”.

Tabela 3 — Numero de matérias segundo a valéncia (Agosto/2010)

Positiva | Negativa Neutra | Ambivalente | Total

Angela 9 1 21 1 32
Amin
(28,125%) | (3,125%) | (65,625%) (3,125%) (100%)

Ideli 6 4 23 33
Salvatti

(18,18%) | (12,12%) | (69,69%) (0%) (100%)
Raimundo 9 3 21 4 37
Colombo

(24,32%) | (8,10%) | (56,75%) | (10,81%) | (100%)

Fonte: A autora.

A valéncia positiva é a que mais exalta os candidatos, pois ela é
categorizada dessa maneira pelo fato de a matéria atribuir um carater
favoravel ao candidato. A respeito das valéncias positivas, ha diferencas

®"As matérias relatadas sdo: “Pesquisa — Angela mantém a lideranca em
SC” (publicada em 21/08/2010) e “Pesquisa — Numeros da eleicdo em SC”
(publicada em 28/08/2010).
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na porcentagem entre os candidatos: Angela com cerca de 28%, Ideli
com 18% e Colombo com 24%. Ou seja, pode-se dizer, com relagdo a
este dado especifico, que a candidata Angela teve sua imagem enfocada
de uma forma mais positiva que os outros candidatos®.

A valéncia negativa deprecia a imagem dos candidatos porque
geralmente estd ligada a fatos negativos (como dendncias ou
escandalos), ou simplesmente pelo fato de um candidato estar atras nas
pesquisas. Seguindo a légica do periodo analisado (em que a candidata
Angela estava na frente das pesquisas), Angela tem apenas uma matéria
com a valéncia negativa (cerca de 3%), enquanto Colombo possui trés
matérias (perto de 8%) e Ideli quatro (12%). O saldo entre positivo e
negativo é vantajoso para Angela Amin em relagdo a Colombo e Ideli —
devido ao fato de Angela ser a candidata que teve uma porcentagem
maior de matérias com valéncia positiva®® e a porcentagem mais baixa
nas matérias negativas. ldeli Salvatti apresenta o pior saldo em relacdo
aos outros candidatos, tendo maior nimero de matérias com valéncias
negativas e 0 menor de valéncias positivas.

Devido ao fato de as matérias com o enquadramento “corrida de
cavalos”"® atribuirem uma valéncia positiva para Angela e negativa para
Ideli, elaborou-se uma nova contagem das valéncias dos candidatos sem
essas noticias, de forma a “descontar” o efeito desse tipo de matéria no
conjunto da cobertura. Levando-se em consideracdo esse recorte na
andlise, é notdria a predominancia da valéncia neutra para os trés
candidatos. A diferenca (em porcentagem) com relacdo & valéncia
positiva ndo apresenta uma grande diferenga entre os trés candidatos.
Angela e Ideli possuem 0 mesmo nimero de reportagens com valéncia
positiva relativa a elas.

®No periodo de anélise (em agosto de 2010) a candidata Angela Amin estava em primeiro
lugar nas pesquisas. Esse fato pode ter gerado um aumento do indice geral de positividade da
candidata em relacdo aos outros. Esse cenario difere do cendrio eleitoral posterior, em que
Colombo teve um crescimento nas pesquisas perto da elei¢do e culminou com ele sendo eleito
ja no primeiro turno, o que ndo correspondia com o0 cendrio no inicio eleitoral, que apontava
Angela e Colombo como vencedores de um primeiro turno.

®Em comparagdo com Raimundo Colombo, Angela Amin possuiu a mesma quantidade de
matérias positivas: nove (ver Tabela 1). Mas na porcentagem em relacéo ao total de matérias de
cada um dos candidatos, Angela possuiu a porcentagem maior em relagdo a Colombo.

As trés matérias com o enquadramento “corrida de cavalos” que foram retiradas da analise
atribuiam trés valéncias positivas para Angela Amim, trés valéncias negativas para Ideli
Salvatti e para Raimundo Colombo duas valéncias ambivalentes e uma positiva.
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Tabela 4 - Valéncia das matérias - sem as matérias com o enguadramento
“corrida de cavalos” (Agosto/2010)

Positiva | Negativa Neutra | Ambivalente | Total

Angela Amin 6 1 21 1 29

(20,68%) | (3,44%) | (72,41%) (3,44%) (100%)

Ideli Salvatti 6 1 23 30

(20,00%) | (3,33%) | (76,66%) (0,0%) (100%)

Raimundo 8 3 21 2 34
Colombo
(23,52%) (8,82%) (61,76%) (5,88%) (100%)

Fonte: A autora.

Segundo os dados anteriores (que continham as matérias com
enquadramento “corrida de cavalos”), Colombo e Angela possuiam o
mesmo nimero de matérias com valéncia positiva para eles. No entanto,
0s dados atuais (Tabela 4) apontam que o candidato passou a ter o0 maior
numero de matérias com a valéncia positiva. Por outro lado, Colombo
também possui 0 maior nimero de matérias negativas — trés matérias,
enquanto as outras duas candidatas possuem (cada uma) apenas uma
matéria negativa. N@o havendo a influéncia das matérias que mais
atribuiam a matéria negativa a ldeli, é perceptivel a homogeneidade que
a candidata possui em relacdo com a cobertura que foi dada a Angela
Amin,

A valéncia complementa a relacdo com o espago ocupado pelos
candidatos e indica quantas vezes cada candidato aparece na cobertura
do jornal. Um exemplo dessas matérias ¢ “Declaragdo de Bens — Lei
permite pegas de ficgdo” (publicada em 07/08/2010), que traz Angela
Amin e Raimundo Colombo de uma forma negativa e a candidata Ideli
Salvatti de uma forma positiva. Raimundo e Angela possuem uma
imagem negativa pelo fato de a matéria enfocar que a declaracdo de
bens dos dois candidatos ndo corresponde ao valor real dos imoveis.
Enquanto Ideli, mesmo tendo um espago menor na matéria, ndo é
depreciada por sua declaragdo, porque ela foi a Unica que declarou os
bens conforme o real valor de mercado.

Além da quantidade de matérias por valéncia é importante ver a
relagdo da area ocupada em relagdo as valéncias, para dessa maneira
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verificar se os candidatos tiveram 0 mesmo espago e a mesma valéncia.
No que diz respeito a todas as matérias veiculadas no més de agosto de
2010 sobre os trés principais candidatos ao governo de Santa Catarina,
nota-se que hd uma homogeneidade quanto ao espaco ocupado em
relacdo a valéncia neutra. Contudo, a area ocupada para cada candidato
nas demais valéncias (positiva, negativa e ambivalente) apresenta uma
disparidade maior.

Tabela 5 - Area ocupada (cm?) pelos candidatos conforme a valéncia das
matérias de cada um (Agosto/2010)

Positiva | Negativa | Neutra | Ambivalente | Total de
(cm2) (cm2) (cm2) (cm2) matérias
Angela 5383,75 825 11391 858 32
Amin
Ideli Salvatti | 3488,75 3172 11809 33
Raimundo 5819,75 923,5 10825,5 1936 37
Colombo

Fonte: A autora.

No total de matérias, Angela e Colombo possuem o mesmo
nimero de matérias com a valéncia positiva (nove para cada um); no
entanto, Colombo possui uma area de espaco positivo um pouco maior
do que a de Angela (cerca de 500cm2, o que representa 9% sobre a area
das matérias referentes a candidata). A grande diferenca é entre Ideli e
0s outros dois candidatos. A candidata petista possui a menor area de
valéncias positivas e a maior area com valéncias negativas - a Ultima é
maior que o dobro da area de cada um dos outros candidatos. Os saldos
positivos (diferenca entre a area das matérias com valéncia positiva e a
area das matérias com valéncia negativa) sdo parecidos para Colombo e
Angela (o saldo respectivo é de 4896,25cm? para Colombo e 4558,75
cm? para Angela). A candidata petista apenas possui 316,75cm? de saldo
de area positiva.

Retirando-se as matérias com o enquadramento “corrida de
cavalos”, a distribuicdo das areas pelas valéncias ¢ mais homogénea
para cada um dos candidatos. Essa “igualdade” ¢é visivel principalmente
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na area ocupada com valéncia negativa. Os trés candidatos apresentaram
uma pequena diferenca em relacdo & area negativa - de menos de
100cm? entre 0s dois que possuem a maior e a menor area.

Tabela 6 - Area ocupada (cm?) pelos candidatos conforme a valéncia das
matérias de cada um - sem as matérias com o enquadramento “corrida de
cavalos” - (Agosto/2010)

Positiva | Negativa | Neutra | Ambivalente | Total de

(cm?2) (cm2) (cm2) (cm2) matérias
Angela Amin | 3069,75 825 11391 858 29
Ideli Salvatti | 3488,75 858 11809 30
Raimundo 4103,75 923,5 10825,5 1338 34
Colombo

Fonte: A autora.

As areas com valéncias positivas e ambivalentes sdo as que mais
apresentam disparidade entre os candidatos. Raimundo Colombo
apresenta a maior area em matérias com valéncia ambivalente (aquela
em que a0 mesmo tempo sua imagem é colocada de uma forma negativa
e positiva), enquanto Angela Amin apresenta uma area ambivalente de
858cm? (cerca de 400cm? menor do que a de Colombo), e Ideli Salvatti
nao possui area para esse tipo de valéncia. A area positiva dos
candidatos apresenta uma diferenca maior entre Colombo e as outras
duas candidatas: o candidato apresenta cerca de 33% a mais do que a
candidata com a menor é&rea de valéncia positiva (Angela) e 18% a mais
em relacdo a outra candidata (Ideli). Ideli, por sua vez, apresenta uma
area com valéncia positiva que é cerca de 14% maior do que a de
Angela Amin.

As éreas com valéncia negativa dos trés candidatos ndo
apresentam muita diferenca entre si; a diferenca ndo chega a 10% entre
Ideli e Colombo (maior e menor area, respectivamente). Em relagdo ao
saldo das areas (diferenga entre positiva e negativa), Colombo continua
com o maior saldo de area (3180,25cm?). Diferentemente da contagem
com as matérias “corrida de cavalos” (Tabela 5), Angela Amin
apresenta 0 menor saldo de area positiva (2244,75cm?) e na comparagao
esta mais proxima do saldo de Ideli (2630,75cm?) do que de Colombo.
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Dessa forma, a candidata petista apresenta 17% a mais de “saldo
positivo” do que Angela, enquanto Colombo apresenta 42% a mais de
saldo favoravel do que Angela e 21% a mais do que Ideli Salvatti.

Em relacdo ao total de matérias, Raimundo Colombo apresenta
cerca de 15% a mais do que Ideli Salvatti (uma diferenca de quatro
noticias) e 12% a mais do que Angela Amin (trés matérias), e a
candidata petista apresenta 3% a mais que Angela (apenas uma matéria
de diferenca). Através de uma visdo geral dos dados expostos, pode-se
dizer que o candidato Raimundo Colombo apresentou uma maior
visibilidade em comparacdo as outras duas candidatas, devido ao fato de
possuir um maior nimero de matérias em que seu nome foi citado e,
consequentemente, um maior espaco (em cm?) no Diario Catarinense.
Apesar de haver diferenga entre o candidato e as demais candidatas, essa
diferenca ndo foi grande. Quanto & area ocupada, Colombo teve 5,37%
a mais do que Angela Amim, e em relacdo a Ideli Salvatti, apresentou
um valor superior a 5,31%.

Levando-se em conta o saldo total das valéncias das matérias,
Angela teve o maior saldo: oito (diferenca entre nimero de matérias
favoraveis e desfavoraveis), enquanto Colombo apresentou seis e ldeli
apenas duas. Portanto, Angela apresenta certa vantagem sobre Colombo
e Ideli. Na analise que ndo leva em consideracdo as noticias com o
enquadramento “corrida de cavalos” — ou seja, a analise que ndo possui
interferéncia de matérias que atribuem valéncias aos candidatos
conforme a posicao deles nas pesquisas — o saldo das matérias de todos
os candidatos é igual (cinco matérias para cada um). Assim, a partir
desse ultimo dado - que resulta da andlise de valéncias das matérias
guando se desconsidera aquelas quase obrigatorias, em que o jornal teria
pouca margem para “atribuir” determinadas valéncias aos principais
concorrentes ao cargo de governador de Santa Catarina (ja que as
valéncias seriam basicamente determinadas pela posi¢do dos candidatos
nas pesquisas eleitorais) - ndo parece possivel visualizar um viés
explicito a favor ou contra um dos candidatos na cobertura eleitoral dos
trés candidatos no Diario Catarinense. Trata-se apenas de um dos
indicadores a serem levados em conta, mas é significativo.

Na relagdo entre rea e valéncia no total de matérias, Raimundo
Colombo apresenta um saldo favoravel 7% a mais que Angela Amin e
15 vezes a mais do que Ideli Salvatti. Ressalta-se que Ideli possui um
nimero bem menor em comparagdo aos outros dois candidatos. No
entanto, quando se retiram as matérias com enquadramento “corrida de
cavalos”, a diferenga ¢ maior entre Angela e Colombo (o qual possui um
maior saldo favoravel de éarea), e Ideli possui a segunda maior &rea
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favoravel. Levando-se em conta a area favoravel, Colombo possui certa
vantagem em relacdo as duas candidatas.

Contudo, ndo se pode afirmar que o impresso tenha atribuido uma
maior visibilidade para um ou outro candidato, porque existem inimeras
variantes que podem interferir no aspecto da “neutralidade” do impresso
frente a cobertura eleitoral. Evidencia-se que ndo ha uma neutralidade
totalmente homogénea entre os candidatos na cobertura do Diério
Catarinense.

Ressalta-se que a diferenca de “saldos” entre os candidatos, nas
areas das matérias — mesmo sem as matérias com enquadramento
“corrida de cavalos” — se deve a diferenca de area das matérias, ja que
todos os candidatos possuem o mesmo saldo favoravel em nimero de
matérias. Por isso matérias positivas e com uma grande area atribuem
uma maior visibilidade a determinado candidato. Além disso, o lugar
dentro do jornal em que essa matéria esta inserida também atribui uma
maior ou menor visibilidade. E vélido colocar que em pesquisas futuras
sera importante, além da verificacdo dessas trés variaveis (as quais
atribuem um maior ou menor grau de visibilidade), que sejam inseridas
variaveis acerca da quantidade de vezes em que o candidato é citado em
cada uma dessas matérias. Dessa forma, seria possivel produzir
“medidas” que aproximassem mais de um potencial impacto da matéria
na avalia¢do que os eleitores fazem dos candidatos.
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CONSIDERACOES FINAIS

Sabemos que o processo de producdo noticiosa é complexo,
envolvendo multiplos fatores e agentes sociais. A analise realizada
procurou destacar alguns aspectos especificos e situacdes-chave que, de
alguma forma, estdo relacionados ao objetivo central do trabalho —
verificar as influéncias do campo politico na producdo da noticia e as
influéncias internas do préprio campo jornalistico.

O presente trabalho trouxe uma perspectiva pouco usual nos
estudos sobre midia e politica feitos no Brasil. A principal
especificidade é a andlise da relacdo entre jornalismo e politica no
processo de producdo da noticia, € ndo somente no produto final. O
contraste entre o0 processo de producdo e o contelido final da noticia
permitiu, de certa forma, verificar em que medida as intencfes de certos
atores — politicos, assessorias politicas —, ao buscar influenciar o
trabalho do jornal, acabaram se concretizando (ou ndo) em matérias que
efetivamente atendiam a seus objetivos. Da mesma forma, o
acompanhamento da rotina do jornal permitiu avaliar a influéncia de
certos aspectos dessa rotina sobre o conteddo final das matérias. A
analise comparativa entre dois periodos distintos — ndo eleitoral (outubro
de 2009) e pré-eleitoral (agosto de 2010) — permite apresentar uma visao
mais ampla sobre a producdo de matérias informativas da Editoria de
Politica (EP) no Diario Catarinense.

Um primeiro aspecto relevante na comparagdo entre os dois
periodos é a reformulacdo do trabalho jornalistico durante a campanha
eleitoral. A Editoria de Politica no periodo ndo eleitoral era uma editoria
que tinha que disputar mais diretamente um espaco a mais (no caso, as
duas a trés paginas referentes a “reportagem especial”) com as demais
editorias do jornal. Préximo ao inicio da campanha eleitoral o impresso
atribuiu uma maior importancia a Editoria de Politica; essa importancia
reflete-se no aumento de paginas que é destinado a editoria. Com um
maior espaco para publicacdo é recorrente 0 aumento de trabalho para os
repérteres e editores da EP. Esse aumento requer mais integrantes na
equipe, por isso uma repérter e um editor de outra editoria ficam
responsaveis por algumas reportagens e uma coluna. Essas mudancas
sdo uma demonstracdo clara da influéncia do campo politico sobre o
campo jornalistico, na medida em que mudangas no contexto politico
levam a alteragdes significativas na propria estrutura do trabalho
jornalistico, no &mbito do jornal estudado.
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No que diz respeito as tentativas de atores do campo politico
(politicos, assessores) de influenciar o trabalho jornalistico, a situacdo é
complexa e variada. A relagdo jornalista-fonte é caracterizada por uma
busca de realizacdo de interesses mutuos — o jornalista busca a
informacdo e a fonte busca ganhar visibilidade, ou que sua informagéo
seja repassada a sociedade. O “Caso IPUF” ¢ um exemplo claro dessa
simbiose entre atores do campo politico e o jornal. A relagdo envolve
certo grau de confianga, mas ndo total. No momento em que o reporter
busca determinada fonte, ele tem uma avaliacdo sobre o grau de
credibilidade da informacdo que ela apresentard. Se achar que é
necessario, ird fazer um processo de checagem, entrevistando outras
fontes. De outro lado, a confianca que a fonte possui no jornalista é
variada. Em casos especificos percebe-se que a fonte tem confianca de
que o jornalista ndo revelaré sua identidade, quando ela da a informacéo
pedindo esse sigilo; ou confia que o jornalista ndo distorcera as
informacg@es. Mas, essa confianca também nao é sem reservas.

Diante de situa¢Bes em que existe uma tentativa de interferéncia
maior do campo politico (e aqui também se insere o periodo pré-
eleitoral), ha resultados também variados. O “caso Jorginho Melo” é
ilustrativo disso. Durante o periodo ndo eleitoral as matérias sobre
Jorginho Mello destacaram-se das outras, devido as tentativas constantes
do deputado e de sua assessoria de influenciar a cobertura. O deputado,
gue havia assumido o governo do Estado provisoriamente, utilizou o
periodo em que esteve como governador para tentar ganhar visibilidade
nos meios de comunicacdo. Durante o periodo de andlise essa foi a
tentativa mais enfatica, por parte de atores do campo politico, de uma
insercdo do campo jornalistico, ou seja, de conseguir certa visibilidade
midiatica. Os resultados dessa a¢do ndo podem ser avaliados como se
tivessem fracassado, mas ndo tiveram o sucesso provavelmente esperado
pelo governador em exercicio e sua assessoria, para quem o fato de o
deputado estar ocupando o cargo de governador colocava certa
“obrigagdo”, por parte do jornal, de cobrir suas atividades. Os critérios
de noticiabilidade relacionados ao “poder de elite” e “relevancia”
induziam a cobertura. Jorginho Melo e sua assessoria “produziam
eventos” para chamar a atencdo da midia, aproveitando-se dessa
situacdo. Como se viu, parte das matérias acabou apresentando uma
valéncia positiva para o governador em exercicio, ao cobrir suas
atividades, ou mesmo no episédio em que se acidentou, valorizando sua
religiosidade. Mas, é importante destacar também uma estratégia, por
parte do DC, de “fechamento do campo jornalistico”, de forma a
simplesmente ndo avalizar as expectativas do politico em pauta. Ac¢bes



113

como ndo ir a “real coletiva” de Jorginho Mello, o enfoque
predominantemente negativo, em determinado momento, em relacdo a
tentativa do candidato de utilizar o cargo para ganhar notoriedade, entre
outras, revelam esse tipo de estratégia.

Outro aspecto importante estd relacionado ao tema da
neutralidade do jornal. Ela é, segundo o discurso do jornal e dos
jornalistas, uma das caracteristicas que sempre esta presente nos textos
do impresso analisado, e no periodo pré-eleitoral o Diario Catarinense
orgulha-se por fazer um jornalismo imparcial em relacdo a disputa
eleitoral. Segundo um editorial do jornal*, o compromisso do diério é
fazer uma cobertura eleitoral centrada no equilibrio. Para isso, o
periddico deixa explicito que ndo possui nenhum vinculo politico,
elabora a sua cobertura conforme a representatividade de cada um dos
candidatos (principalmente em relagdo aos candidatos com pouca
representatividade), ndo deixa que nenhum politico arque com despesas
dos jornalistas para a elaboragdo das reportagens, atribui o mesmo
espago para os candidatos, entre outras coisas.

Durante o processo de produgdo da noticia a objetividade na
cobertura eleitoral foi muito ressaltada. A equipe da Editoria de Politica
a buscava, através da atribuicdo igual de espaco, quantidade e tipo de
fotos (se elas traziam uma imagem positiva ou negativa dos candidatos),
mesmas perguntas (no caso das séries de entrevistas). Pode-se perceber
que o apelo explicitado pelo jornal, da busca pela imparcialidade, é
ainda mais acentuado no periodo pré-eleitoral. Essa busca era
evidenciada a todo momento pelos editores da EP do impresso
pesquisado, através de um “automonitoramento”, para ndo atribuir uma
maior ou menor visibilidade, ou deixar de lado um candidato em uma
matéria que deveria trazer a fala de todos ou, principalmente, dos trés
principais candidatos ao governo de Santa Catarina. E, de certa forma,
ndo s na cobertura eleitoral a objetividade e a neutralidade sdo usadas
como recursos no “fechamento do campo jornalistico” diante das
tentativas de influéncia do campo politico.

A cobertura do Diario Catarinense no periodo pré-eleitoral
(agosto de 2010) trouxe algumas matérias com uma proposta “mais
leve” (provavelmente por haver uma avaliacdo de que isso atrai mais a
atencdo do leitor), porém o espaco cedido a esse tipo de matéria poderia
ter sido utilizado para trazer assuntos mais relevantes para os (e)leitores.
Os meios de comunicagdo possuem a funcgdo de pautar assuntos para que
sejam inseridos na agenda publica, fomentando assim um debate da

™ Texto reproduzido no ANEXO II.
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sociedade em geral sobre assuntos de certa importancia para a mesma.
Por esse motivo o0s assuntos que sdo pautados pelos jornais adquirem
certa visibilidade e importancia na agenda publica. Dessa maneira,
guando o impresso deixa de pautar assuntos mais polémicos a respeito
das propostas dos candidatos e dos problemas da administracdo do
governo de Santa Catarina, ele ndo atribui visibilidade a eles, o que leva
a um menor destaque de determinados assuntos na esfera publica. Nesse
caso, ndo € enfocada para a sociedade (principalmente para os eleitores)
a atencdo para uma discussdo sobre as falhas na administragdo do
governo do estado e as propostas dos candidatos em relacdo a isso —
debate imprescindivel para uma decisdo dos eleitores.

Nesse sentido, o jornal poderia ter feito criticas as falhas da
gestdo do estado em inimeros aspectos, como, por exemplo, a questdo
dos desastres naturais, turismo, educacdo e outras — que ndo foram
abordados pelo periodico nesse periodo de analise. Ou seja, 0 jornal
poderia trazer assuntos de interesse do publico para fomentar o debate
entre os candidatos para que os eleitores conhecessem suas propostas em
relagdo a esses assuntos. Uma hipotese para essa falta de criticidade na
cobertura eleitoral do Diario Catarinense é que a preocupacdo em
apresentar uma cobertura objetiva e neutra (que se concretiza através da
atribuicdo de mesma &rea, mesmo numero de fotos, igualdade nas
perguntas etc.) acaba por reduzir a apresentacdo de matérias que possam
ser vistas como criticas apenas em relacdo a um dos candidatos. No
entanto, a preocupacao do impresso com a neutralidade e a objetividade
desvia a atencdo para a producdo de matérias criticas a respeito dos
problemas de cunho politico e administrativo no estado, perdendo assim
uma das principais caracteristicas do jornalismo: a criticidade. Essa falta
de criticidade ndo aparece tdo nitida durante o periodo ndo eleitoral;
exemplo disso é o epis6dio em que Jorginho Mello tentou alcancar
grande visibilidade. O fato de ndo haver uma campanha eleitoral em
andamento permite ao jornal apresentar uma visdo mais critica em
relacdo a determinados eventos ou intencBes de atores politicos, ja que
ndo ha uma preocupacdo excessiva em parecer isento.

Outra hipétese para explicar a limitada presenca de enfoques
criticos a situacdo em determinadas areas (ou as politicas publicas
nessas areas) € a de que o jornal poderia ter algum interesse no
favorecimento de Raimundo Colombo, j& que a auséncia de criticas ao
governo anterior (0 qual apoiava o candidato) favoreceriam a imagem
desse candidato. Porém, ndo se pode comprovar tal hipotese pelo fato de
ndo haver dados palpéaveis que provem a intencdo do favorecimento do
candidato por parte do Diario Catarinense.
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A partir do pequeno estudo quantitativo sobre a cobertura do
impresso a respeito dos trés principais candidatos ao cargo de
governador, no periodo pré-eleitoral, percebe-se que em relagdo ao saldo
nimero de matérias favoraveis aos politicos hd uma igualdade de
numeros, quando sdo desprezadas as matérias com enguadramento
“corrida de cavalos”. Ou seja, aquelas matérias em que a posi¢do das
pesquisas atribui uma valéncia positiva ao candidato que esta vencendo
e negativa aos que estdo atrds, demonstrando assim uma imparcialidade
do impresso perante esse dado. No entanto, quando se observa o “saldo”
das areas favoraveis (em cm?) — sem as matérias “corrida de cavalos” —
Colombo apresenta uma vantagem sobre a quantidade de cm? favoraveis
sobre Angela e Ideli. Quando se analisa o total das matérias (ou seja,
incluindo aquelas com enquadramento “corrida de cavalos™), Ideli
Salvatti apresenta uma grande desvantagem entre o saldo da area total,
enquanto Angela Amin e Raimundo Colombo apresentam uma
proximidade no saldo de area favoravel, mostrando certa “igualdade” na
cobertura entre os dois candidatos. Ha certa vantagem na cobertura para
Colombo e uma desvantagem para Ideli, porém nao se pode afirmar que
houve intencionalidade nessa diferenca de cobertura entre os candidatos
por parte do Diario Catarinense, até porque parte dessas diferencas se
deve & situacdo em que os candidatos se encontravam na disputa
eleitoral.

Com base nas trés técnicas utilizadas pode-se dizer que a hipotese
do trabalho foi, em certa medida, corroborada. As influéncias do campo
politico sobre o campo jornalistico acontecem, contudo elas néo
parecem tdo importantes quanto o fato de o campo jornalistico reforcar
suas regras internas (regras que também sdo decorrentes do tipo de
empresa noticiosa onde se insere a analise) e elas agirem mais
diretamente na producdo da noticia. Fora do periodo eleitoral, foi
possivel verificar que a preocupacdo em realizar uma cobertura
“objetiva” e “critica” permitiu em certa medida neutralizar as inten¢Ges
de atores politicos importantes, que desejavam que seus pontos de vista
sobre determinados eventos prevalecessem na cobertura do jornal. No
periodo eleitoral, a busca pela “neutralidade” por parte do Didrio
Catarinense tem em boa medida a fungdo de reforcar as suas regras
internas. A busca de uma cobertura eleitoral imparcial é materializada
através de uma tentativa de estabelecer igualdade em espagos e
perguntas. Embora tenham sido observadas algumas diferencas na
cobertura dos trés principais candidatos, na eleicdo para governador em
2010, ndo € possivel afirmar que essas diferencas sejam frutos de algum
viés intencional por parte do jornal.
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Ao mesmo tempo, as regras e valores internos (como é o caso da
objetividade) atuam como mecanismos no refor¢o das divisas entre o
campo jornalistico e o campo politico, criando assim um autorreforgo do
campo jornalistico, através do “fechamento do campo jornalistico”.
Portanto, os resultados da pesquisa apontam no sentido de que existem,
sim, influéncias externas ao campo jornalistico, e dentre elas se faz
presente 0 campo politico (os interesses de agentes desse campo), mas
as regras internas do campo jornalistico parecem ter tido mais relevancia
na producdo das noticias no Diario Catarinense, no periodo pesquisado.

Apesar da utilizacdo de trés técnicas de pesquisa diferentes, a
pesquisa apresenta limitagcbes. O fendmeno da interferéncia do campo
politico sobre o campo jornalistico foi observado somente pela visdo do
Gltimo. Diante disso, como uma complementacdo, uma pesquisa poderia
ser feita analisando de que forma o campo politico interfere na producédo
jornalistica através de uma Gtica das estratégias em que o0s agentes do
campo politico buscam ganhar visibilidade ou influenciar o trabalho
noticioso.

Além disso, a complexidade das relagcBes existentes entre o
campo jornalistico e 0 campo politico ndo pode ser totalmente descrita
ou compreendida somente a partir de um estudo. O processo de
observacdo direta também é de certa forma falho; apesar de a
observacdo permitir a verificacdo de diversos aspectos da producdo das
noticias, ndo é possivel ter acesso a todos 0s acontecimentos e relagdes
entre os editores, jornalistas e fontes. Apesar de todas as limitagdes do
presente trabalho, espera-se que ele possa fomentar o debate académico
e trazer a tona questionamentos sobre a inter-relacdo dos campos
politico e jornalistico.
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APENDICE | - ENTREVISTA COM OS EDITORES DA EDITORIA DE
POLITICA

Entrevista realizada em 01/09/2010 com o editor Fabio Gadotti e
0 subeditor Celso Bevilacqua, da Editoria de Politica do Diario
Catarinense.

- Qual o motivo da decisdo de colocar mais os trés candidatos
principais (tanto para governador quanto para presidente) e deixar
0s demais em segundo plano?

Fabio: Primeiro, porque eles sdo pessoas mais conhecidas, sdo de
partidos mais estruturados, tém representacdo no Congresso, e sob o
ponto de vista legal estamos amparados para fazer isso. E € uma deciséo
mais para organizar a cobertura, para podermos falar mais sobre as
propostas, ter mais espaco para dar mais detalhes das propostas de cada
candidato. Na série Vida Real, que nés produzimos, todos os candidatos
possuem 0 mesmo espaco.

Celso: Um candidato que simplesmente ndo responde. O contato é feito
de forma igual, mas ele ndo responde. O espaco esta ali para ele.

- Na visdo de vocés, qual a principal diferenca no trato da
informacao desses trés candidatos para os demais?

Fabio: Nenhuma. Por exemplo, se formos fazer uma matéria especifica
sobre os candidatos de partidos menores, temos que dar 0 mesmo espago
para eles. Quanto ao trato da informagdo temos os mesmos cuidados, as
mesmas precaucdes que temos em outras matérias.

- Ha algum planejamento que visa a uma divisdo de
espaco/visibilidade de cada candidato?

Fabio: De modo geral? Sim, claro.

- Por exemplo: hoje vamos dar Heloisa, Serra e Dilma, para ficar
equilibrado.

Fabio: Quanto aos candidatos ao governo do Estado, por exemplo,
temos adotado a pratica de atribuir 0 mesmo espaco para eles, tanto no
material factual (do dia-a-dia) quanto no material especial. Um dos
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critérios, por exemplo, é sempre apresenta-los por ordem alfabética. Nas
séries foi feito isso, apresentamos por ordem alfabética, demos o mesmo
espaco para todos. Na série Vida Real, as respostas dos candidatos
possuem o mesmo tamanho, hd sempre essa preocupagdo. Para
presidente isso também acontece.

- Vocé acha que de todas as matérias saem sempre iguais (no quesito
homogeneidade entre os candidatos)?

Fabio: Nenhum deles tem como alegar que um esta saindo mais, ou
saindo menos, no jornal.

Celso: No6s temos preocupacdo até com o tamanho da foto, com a area
da matéria, sempre buscamos equilibrio para evitar favorecimento de A
ou B.

- H& uma preocupagcdo com a imparcialidade no sentido de
equilibrio de matérias positivas e negativas?

Fabio: Isso depende muito do andamento da campanha. As séries, por
exemplo, t8m o0 mesmo tom para todas as matérias. E principalmente na
cobertura que podemos planejar que existe essa preocupagdo com a
imparcialidade, com o equilibrio dos dois tipos de matérias. Na
cobertura do dia-a-dia nos deparamos com fatos que ndo podemos
controlar: uma dendncia aqui, um escandalo ali, depende muito do que
vai acontecer. E l6gico que pode acontecer uma denuncia que tem
fundamento, tem informagdes, tem matéria para ser publicada e € um
servigo para a populagdo, mas mesmo assim sempre buscamos um
equilibrio. Porém, isso acontece com mais énfase nas matérias
planejadas.

- A busca pela neutralidade é de fato conquistada?

Fabio: Em minha opinido ela é, sim, conquistada. Mesmo sendo o
jornalismo dependente de muitas variaveis, pessoas envolvidas no
processo (repdrter, editor, diagramacdo), varias influéncias, acho que
conseguimos atingir de uma forma satisfatoria essa “neutralidade”. No
entanto, ela nunca é 100%. Mas, a meu ver, conseguimos levar para o
leitor um material bem acabado, que procura mostrar com a maior
fidelidade possivel o que o candidato estd apresentando. Qual é o
principal objetivo do trabalho jornalistico? E dar o maior nimero de
informacBes possiveis para o leitor poder decidir melhor. Acho que
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cumprimos esse papel, esse objetivo, sem ter a pretensdo de que somos
0s donos da verdade, de que fazemos 100%.

Celso: Sabe guando achamos que estamos no caminho certo? Quando
todas as assessorias comegam a reclamar que um deu mais espaco para o
outro, estamos em um caminho equilibrado. Ja& se s6 um lado
reclamasse, teria algo errado.

Fabio: Quando falei neutralidade entre aspas, ndo estava me referindo
as questbes de gosto pessoal, particulares. Na hora do trabalho essas
questdes pessoais (como apoiar determinado candidato, ou outro) sdo
deixadas de lado, sdo esquecidas mesmo. Essa neutralidade, que é muito
discutida no meio académico, ndo existe em nenhuma profissdo. Até um
juiz, quando vai decidir, por mais distanciado que esteja, vai ter uma
preferéncia pessoal, aprendida pela sua vivéncia, pelo que realizou, pela
sua formagdo. Mas essas questdes ndo atrapalham, ndo comprometem o
trabalho.

- Existem algumas matérias de praxe que sempre sdo feitas no
periodo eleitoral?

Fabio: Se existe um pacote de matérias que sempre fazemos? Sim,
apesar da busca de fazermos coisas novas e diferentes, existem, sim,
matérias que acabamos fazendo, como a “Um dia com o candidato” e
“O dia da elei¢do de cada candidato”, pois continuam sendo pertinentes.

- Por que a decisdo de dar maior visibilidade aos candidatos na
versdo on line do que na impressa?

Fabio: Na maioria das vezes isso ndo acontece, apesar de se ter, cada
vez mais, uma preocupacdo com 0 uso da versdo on line. Nesse caso
especifico, foi uma série de entrevistas que teve um espago menor no
impresso e foi remetida para o on line, para que o leitor que tivesse
interesse pudesse fazer, no site, a leitura na integra das entrevistas.

- Na sua opinido, o que a versdo on line do DC mudou no trabalho
diario de vocés?

Fabio: Agora estamos sentindo que estd comecando a mudar, estamos
comecando a pensar nas matérias para fazer uma parceria das mesmas e
coloca-las também no on line. Isso interfere na questdo do tempo, as
matérias devem ser elaboradas de uma forma mais rapida. Algumas
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matérias que vao ficar muito velhas sdo colocadas somente na verséo on
line para o leitor ja ter acesso a essas informacdes.

Celso: Desde a época da informatizacdo da midia impressa sempre se
busca passar o0 maximo de informacdo possivel para o leitor. Hoje
existem outras midias, a internet é auxiliar/complementar, ou o impresso
¢ complementar/auxiliar a ela. O importante é que alguém leia a
informacdo que estamos produzindo, a forma que sera vinculada é que
muda. Em minha opinido, ndo vai deixar de existir nem um nem outro
veiculo. Cada um deles tera seu nicho. E nds temos que nos adaptar para
podermos sobreviver nesse mercado.

- Como é feita a preparacéo da cobertura de eventos especiais como,
por exemplo, a vinda dos candidatos presidenciaveis? Ha uma
pesquisa prévia, um cuidado em dar a esses candidatos 0 mesmo
espago?

Fabio: Como nds acompanhamos a campanha, temos consciéncia da
fala dos candidatos, sabemos como eles estdo nas pesquisas. Entdo,
naturalmente, temos a informagdo prévia necessaria para podermos
conversar com esses candidatos, para questiona-los. Nés damos o
mesmo espaco para todos, a mesma diagramacgdo, 0 mesmo tamanho de
texto e foto. Inclusive, a escolha da foto traz varias preocupacdes. Por
exemplo, se usamos a foto de um candidato na rua, cumprimentando
alguma pessoa, sorrindo, nds orientamos o fotdgrafo para que ele tire
uma foto parecida do outro candidato. N&o tem por que usarmos a foto
de um candidato sorridente e a de outro meio triste. Esse equilibrio é
sempre buscado.

- Qual a decisdo em relagdo as matérias em que alguns candidatos
aparecem e outros ndo, principalmente em relacdo a fotos e
declaragdes?

Celso: N6s optamos por citar na matéria quando um candidato decide
ndo falar.

- E em que casos vocés decidem derrubar a pauta?
Celso: Até agora isso ndo aconteceu.

Fabio: Isso acontece com pautas quando achamos que falta alguma
informacdo importante, quando falta alguma explicacdo ao leitor. A
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pauta ndo é derrubada quando tentamos falar com todas as pessoas,
damos oportunidade para todos os lados se manifestarem, € mesmo
assim elas ndo nos ddo retorno ou ndo querem falar. Nesse caso,
fazemos o registro e publicamos a matéria mesmo assim.

- Na avaliacdo de vocés, as posicdes politicas/ideoldgicas dos
reporteres influenciam de alguma forma o produto final?

Fabio: Nunca percebi isso.

Celso: Com o tempo nos distanciamos. E claro que a total isen¢do ndo
existe, mas um distanciamento sim.

Fabio: Na realidade o que importa mesmo € a informacéao. Eu trabalho
h& muito tempo nessa area e nunca percebi que algum reporter tenha
feito algo na matéria para prejudicar algum candidato.

- Vocés acham que isso é uma coisa natural da profissdo, ou é uma
caracteristica editorial do jornal?

Fabio: Na minha opinido, isso esta relacionado ao bom profissional. No
entanto, sempre trabalhei em veiculos em que essa é a pratica.

Celso: E bem diferente do trabalho de uma assessoria de um candidato.
Quando se trabalha em um veiculo, ndo ha como passar por cima disso.

- E na opinido de vocés, como acontece a influéncia da politica de
forma palpavel na producéo jornalistica?

Fabio: Na minha opinido, a influéncia de assessorias de imprensa tem
diminuido cada vez mais.

Celso: Eles podem até ligar ou mandar e-mail falando sobre
determinado evento, que 0 maximo que vamos fazer é colocar como um
lembrete na pauta.

Fabio: Eles podem até ligar, mas isso acontece cada vez menos. Existe a
influéncia nas sugestdes de pauta, e avaliamos se é viavel, se tem uma
relevancia para o leitor, se possui uma importancia jornalistica. Se tiver,
fazemos; se ndo, ndo.

Celso: A interferéncia mesmo, o dito “carteirago”, isso ndo existe.
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- Vocés notam alguma diferenca no periodo eleitoral dos periodos
nao eleitorais?

Celso: Eu noto que no periodo eleitoral existe um maior nimero de
denincias, e que se insiste para que determinadas situacfes e
acontecimentos sejam investigados e/ou fiscalizados. E essa fiscalizacao
ocorre com maior frequéncia de dois em dois anos, mas se é para
fiscalizar tem que ser todo tempo. Essa € uma tentativa de embarcarmos
em uma “denuncia” sem nenhuma comprovacao.

- Como séo recebidas as criticas dos leitores?
Fabio: Com tranquilidade.
- E elas tém alguma influéncia na formagdo de uma pauta?

Fabio: As criticas e sugestdes sempre recebemos com naturalidade e
tranquilidade. Elas servem para nos questionarmos sobre nosso trabalho,
pensarmos de forma diferente. Da mesma forma, ja fizemos vérias
matérias sugeridas por leitores.

- Por que a decisdo de criar mais uma coluna na editoria, e de que
ela abordasse somente as “curiosidades” sobre as elei¢coes?

Celso: Na verdade, essa coluna ja existia.

Fabio: A ideia é oferecer um espago de contraponto com a coluna do
Roberto, que é séria. Uma coluna que seja mais bem humorada e que
possibilite falar sobre os programas eleitorais do radio e da TV ¢
também um espacgo de curiosidades, aberto, em que podemos falar da
campanha estadual, mas também das campanhas de outros estados, e dar
informacGes que aparecam em outros veiculos, no twitter, sendo uma
forma de também integrar a internet.

- E vocés acham que essa coluna traduz um novo tipo de
leitor/eleitor?

Celso: Eu inverto essa pergunta. Em minha opinido, esse material rende
porque existem candidatos “polémicos”. A politica é sempre um assunto
pesado, e a cada dois anos nos deparamos com pessoas que querem
brilhar, ter os famosos “minutos de fama”, mas as vezes essas pessoas
sabem que ndo vao ser eleitas e acabam virando “folclore”. E aparecem



131

algumas que ja sao folcloricas e entram para a politica, ai ndo podemos
deixar de noticiar.

Fabio: Essa questdo de neutralidade e espa¢o igual é muito importante,
mas estad tdo incorporada em nosso trabalho, que ndo nos damos conta
disso. O maior desafio nosso é tentar aproximar o cidaddo da politica,
fazer com que as pessoas percebam que a politica estd em todas as
coisas. Ha pessoas que falam que ndo gostam de politica, e sequer se
dédo conta de quem elegeram nas Ultimas eleigdes. Nao percebem que a
lei que o deputado aprova na Assembleia é importante, vai refletir no
dia-a-dia do cidaddo de alguma forma. Por isso, sdo importantes essas
séries como a Vida Real, que fazem os candidatos falar de assuntos que
afetam diretamente a vida das pessoas, levando-as a perceber as
diferengas que existem entre votar no candidato A, ou no candidato B.

Celso: Essa série tem grande numero de leitores, e € uma forma de
conscientizagdo das pessoas.

Fabio: Falamos dos fatos em si da politica, mas também tentamos trazé-
la mais perto do leitor, para ele ter ideia de qual é o papel da politica no
dia-a-dia.
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APENDICE Il - CRITERIOS PARA ANALISE QUALITATIVA DAS
MATERIAS

Os critérios aqui utilizados nas analises das matérias foram
adaptados de uma classificacdo de andlise quantitativa do grupo de
pesquisa Midia Politica e Atores Sociais da UEPG (Universidade
Estadual de Ponta Grossa). A presente metodologia € utilizada em
diversos artigos, trabalhos completos em eventos, trabalhos de
conclusdo de curso, dissertagdes e livros, por exemplo, o livro “Elei¢des
e midia local: desvendando a democracia de massa em disputas
municipais” (CERVI, 2010) e o trabalho completo em evento “4
politica na primeira pagina: um estudo sobre as capas do impresso
Gazeta do Povo no periodo eleitoral e ndo-eleitoral” (ROSSO, 2010).
Destaca-se que a metodologia foi adaptada a um periodo menor de
coleta (um més de cada ano), sendo que geralmente as pesquisas sao
feitas com trés meses de coleta (de cada ano).

Valéncia dos candidatos/politicos

TIPO Explicacéo

Texto sobre ou com candidato abordando a¢des de sua iniciativa;
autodeclaragbes ou declaragBes de terceiros favoraveis

Positiva (avaliagcdes de ordem moral, politica ou pessoal) ao candidato ou

favoraveis.

Negativa terceiros a respeito da atuacdo do candidato ou de suas propostas;
divulgacdo de resultados de pesquisas ou estudos desfavoraveis.
Agenda do candidato, citagdo sem avaliacdo moral, politica ou

Neutra pessoal. Simples reproducdo de resultados de campanha, sem

nenhuma avaliagdo com respeito a posi¢do do candidato.

Ambivalente favoraveis e negativos sobre o politico.

suas propostas de governo; resultados de pesquisas ou estudos

Texto que reproduz ressalvas, criticas ou ataques (contendo
avaliacdo de ordem moral, politica ou pessoal) do autor ou de

Texto que ao mesmo tempo apresenta fatos ou avaliagOes
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Enguadramento das matérias

TIPO Explicacdo

) Trata da evolugdo da campanha como uma corrida entre os
Corrllda de candidatos, dando énfase a quem esta na frente, avancando ou
Cavalos

perdendo espago nas pesquisas eleitorais e estratégias de campanha.

Personalista

Da preferéncia aos atores individuais, focalizando a atengdo no
candidato ou em dramas humanos relacionados a ele, deixando em
segundo plano os aspectos da politica institucional. Enfatiza a vida
dos candidatos, descrevendo suas habilidades, qualidades e defeitos.

Tematico

Interpreta posi¢fes e propostas dos candidatos sobre aspectos
substantivos da campanha. D& énfase as plataformas partidarias ou
programas para diferentes temas. Tenta contextualizar assuntos da
campanha eleitoral, abstraindo-se da propria campanha.

Episodico

Restringe-se a relatar acontecimentos recentes da campanha, sem o
enfoque caracteristico dos outros trés enquadramentos. E descritivo e
orientado por acontecimentos que geram reagdes do publico.
Desconsidera aspectos mais amplos do evento. E simples relato de
fatos ou declara¢@es de candidatos ou ndo sobre a campanha.

A partir de PORTO, M. (2004).

Critérios de noticiabilidade

Poder de elite

Chamadas de noticias que envolvem a manifestacéo de disputa de
poder ou o poder propriamente dito, quer seja individual, de
organizagdes ou institucional.

Celebridade

Chamadas de noticias que envolvem astros da musica, TV, esporte
etc.

Entretenimento

Chamadas de histérias que tratam de temas que por principio nao
fariam parte do debate publico, tais como sexo, drama ou humor,
predominantemente sob a 6tica do interesse humano.

Surpresa Chamadas de fatos noticiados por serem surpreendentes ou
inesperados.
Fatos Chamadas de histdrias com tons negativos, tais como conflitos ou

Negativos

tragédias.
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Fatos Positivos

Chamadas de histérias com tons positivos, tais como resgates ou
curas.

Magnitude Chamadas de fatos que viram noticias por serem percebidos como
significativos para um grande nimero de pessoas. Tem relagdo com a
area de circulagdo do jornal.

Relevancia Chamadas de histérias que viram noticias porque sao percebidas

como relevantes para o publico.

Sequéncia/suite
(follow up)

Chamadas de noticias que sdo continuidade (suites) de historias
retratadas anteriormente pelo jornal.

Agenda da
comunicagao

Chamadas de histdrias que surgem de um conjunto de temas de
interesse direto das proprias organizacdes de comunicagdo social.
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ANEXOS
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ANEXO I - Artigo 35, da Resolucéo 23.191 do TSE

Artigo 35, da Resolucéo 23.191 do TSE™

Art. 35. O Tribunal Superior Eleitoral e os Tribunais
Regionais Eleitorais distribuirdo os horarios reservados a propaganda de
cada eleicdo entre os partidos politicos e as coligacbes que tenham
candidato, observados os seguintes critérios (Lei n° 9.504197, art. 47, §
211, 1 e ll; Ac.-TSE n® 8.427, de 30.10.86):

I - um tergo, igualitariamente;

Il - dois tercos, proporcionalmente ao namero de
representantes na Camara dos Deputados, considerado, no caso de
coligacéo, o resultado da soma do nimero de representantes de todos os
partidos politicos que a integrarem.

2 Trecho retirado do site:

http://www.tse.gov.br/internet/eleicoes/normas_2010/arquivos/Original/23191.pdf
(Acessado em: 26 de outubro de 2010).
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ANEXO Il - EDITORIAIS DO DIARIO CATARINENSE

DC - 4 de abril de 2010 | N° 8763 R
EDITORIAIS - COMPROMISSO COM A TRANSPARENCIA"™

Faltando seis meses para as eleicdes que definirdo o novo
presidente brasileiro, além de 27 governadores, dois ter¢os do Senado, a
totalidade da Camara Federal e das Assembleias Legislativas estaduais,
0 Grupo RBS renova publicamente seus principios editoriais
relacionados a coberturas politicas, com o propoésito de oferecer aos
leitores, ouvintes, telespectadores e usuarios de seus veiculos um
servigo fundamentado no equilibrio e na transparéncia. A proposta é
exatamente essa: uma cobertura centrada nos projetos de governo e nas
demandas da sociedade, que considere efetivamente o interesse dos
cidaddos e lhes proporcione 0 espago hecessdrio para suas
manifestacdes.

A cobertura editorial foi planejada sobre trés eixos basicos:
informacdo, educagdo e formacdo. O primeiro contempla uma visdo
construtiva do processo eleitoral, fundamentada na comparacdo de
biografias e projetos dos candidatos e na fiscalizagdo de promessas
feitas aos eleitores. O segundo pretende dar uma contextualizagdo
historia a eleicdo, cercando-a de uma ampla oferta de servi¢os que
atenda a todas as camadas da sociedade. O terceiro envolve a promocéo
de ac0es de valorizacdo da cidadania e do voto, com estimulo especifico
aos jovens para que participem efetivamente da vida da nagéo e dos seus
préprios destinos.

Ao reafirmar suas posicOes éticas e editoriais, a RBS traz a
publico também as recomendagdes repassadas a todos os seus jornalistas
e comunicadores no sentido de que observem as orientagBes internas
elaboradas para garantir 0 maximo de neutralidade e o minimo de
protagonismo no processo eleitoral. Embora sejam normas ja conhecidas
e incorporadas pelos colaboradores da empresa, sua revisdo e sua
atualizacédo se tornam indispensaveis a cada ano eleitoral, até mesmo em
decorréncia de mudancas na legislacéo e no cenério do pleito.

8 o) texto foi retirado no dia 07/04/2010, do site:
http://www.clicrbs.com.br/diariocatarinense/jsp/default2.jsp?uf=2&local=18&source=a286110
7.xml&template=3898.dwt&edition=14420&section=1320
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Uma das novidades deste ano é o acréscimo de adverténcia
especifica sobre o uso de blogs e midias sociais, que estdo cada vez mais
fazendo parte do dia a dia das pessoas.

Este conjunto de orientagbes ndo pretende ser um regramento
inflexivel e de carater punitivo. Pelo contrario, a RBS respeita o direito
individual de escolha de seus colaboradores, assegurando também a seus
profissionais total liberdade para informar, comentar e interpretar os
fatos de acordo com suas visbes e, evidentemente, nos limites da
legislacdo eleitoral vigente. Ao mesmo tempo, porém, exige
comportamentos pessoais compativeis com a neutralidade perseguida
pelo Grupo na cobertura de uma eleicdo. Por isso, a empresa afasta das
atividades jornalisticas os colaboradores da area editorial que optam por
se candidatar a cargos eletivos ou por participar partidariamente da
campanha eleitoral.

O compromisso com a transparéncia — reafirmado neste editorial
— envolve também cuidado especial no tratamento de pesquisas
eleitorais A RBS ndo faz pesquisas proprias e divulga somente
levantamentos feitos por institutos de reconhecida credibilidade na
prestacdo desse servico.

DC - 4 de abril de 2010 | N° 8763
EDITORIAIS - NORMAS PARA A COBERTURA ELEITORAL DE
2010™

1) Os veiculos da RBS tratam partidos e candidatos de maneira
equilibrada e independente.

2) Os candidatos de partidos com baixa representatividade tém
cobertura de acordo com sua dimensao.

3) A RBS néo faz pesquisas eleitorais. Para atender ao interesse
de seu publico, os veiculos do grupo somente contratam e divulgam
pesquisas de institutos reconhecidos e com comprovado trabalho
sistematico em eleigdes.

4) A RBS ndo trata pesquisas como principal assunto editorial
dos veiculos, mas como acessorios da cobertura eleitoral.

5) A cobertura eleitoral dos veiculos da RBS deve dar prioridade
a discussdo de programas, comparacdo de biografias e servigos para o
eleitor.

74 o) texto foi retirado no dia 07/04/2010, do site:
http://www.clicrbs.com.br/diariocatarinense/jsp/default2.jsp?uf=2&local=18&source=a286110
8.xml&template=3898.dwt&edition=14420&section=1320
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6) Os veiculos da RBS nédo divulgam resultados de pesquisas
eleitorais contratadas por partidos, candidatos ou governos.

7) Durante o periodo eleitoral (5 de julho a 31 de outubro de
2010), os veiculos da RBS ndo divulgam anuncios publicitarios ou
apedidos com resultados de pesquisas sobre intengéo de voto.

8) Anuncios ou apedidos com conotacdo eleitoral devem ser
entregues aos veiculos no prazo minimo de 12 horas antes de sua
divulgacdo, a fim de serem submetidos a exame juridico quanto a sua
adequacdo a legislacdo eleitoral. No caso dos jornais, 0 material deve ser
entregue até as 12h do dia anterior a publicacéo.

9) A RBS ndo cede ou comercializa material de arquivo para
campanhas eleitorais e desautoriza que material produzido e divulgado
por seus veiculos seja usado na propaganda eleitoral. O eventual uso
desse material por partidos ou coligagdes serd por conta e risco dos
responsaveis pela propaganda.

10) As despesas das coberturas eleitorais s@0 pagas
exclusivamente pela RBS. Nenhum profissional da empresa pode aceitar
qualquer cortesia de candidato, partido ou coligag&o.

11) Sdo vedadas a distribuicdo de propaganda politica, a
exposicdo de material eleitoral ou manifestagbes politico-eleitorais nas
dependéncias da RBS. Os profissionais da RBS ndo podem utilizar
material de propaganda com conotacéo eleitoral durante o exercicio de
suas funcoes.

12) Comunicadores e jornalistas do Grupo RBS devem considerar
blogs e midias sociais como comunicagdo publica, na qual prevalece o
regramento ético esperado na sua atuacédo profissional regular.

13) A eventual candidatura de profissionais e colaboradores da
RBS pressupde seu afastamento das atividades da empresa tdo logo seja
confirmada a intencdo da candidatura.

14) A participacdo de jornalistas e comunicadores na propaganda
eleitoral pressupde o afastamento do profissional pelo periodo minimo
de duracdo da campanha.

15) Durante o periodo eleitoral (5 de julho a 31 de outubro de
2010), os veiculos da RBS devem se abster de publicar artigos que
caracterizem propaganda de candidatos ou partidos.
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ANEXO Il — Matérias da série “Um perfil diferente”

Mateéria 1 — Perfil de Angela Amin — matéria publicada em 17/08/2010

B

DIARIO CATARTNENSE, TERGA-FEIRA, 17 DE AGOSTO DE 2010

© LADO POVAO
Ostrés ziquer uma do Robe i el inj
‘a biografia. do Fioberto Alves, Wemer e da EXon John.
R.Voigt, o Caminho de um Apaiona- Mano Menezas, Dunga ou outro?
do pela Eiefricidade o Dona Leapoi-  Masica para ouvir acompanhada..  Dunga.
ding, Cartas dd uma imperatniz. Popuiar brasioira.
0 lugar mals bonlto da Santa

Os trés dltimos flimes que viu... Brad Fitt ou George Clooney? Catarina? E 0 menos bonlto?
Conspicagdo, Intrigas da Estado e George Clooney. SC 4§ um Eslade peculiar, bonito em
Cinema Paradiso. ko, Nao conhego menas bonto.

Um personager de filme
Miisica para ouvir sozinha.. que se Identica... Hora de malhar...
Cligsica. Seria mua pretenso minha. Meu esporta preferido & menguibo.
Gual a misica que sempre O que achou soveroMassadet  Hora de relaxar...

xand T biinha opgio & ler.

Efton John

LIVRO DE HISTORIA

« 1953 - Angola Fiegiva Heinzen A He-
lou nasceu ¢m L

Angela, por Angela, desde o nascimento, em Indafal, até a luta pelo governo, este ano

coma prosidente da Fundaglo da Assis-
sal do SC. A ép

+ 2006 - Foi eleita depitada foders,
tendo, o maos vota:

1976~ Sa forma em Matsmiica pela
UFSG

« 1979 - Gasa com Esperidio Anin
+ 198D ~ Nasoe o primeiro dos iés filos

« 1973 - Comegou a vida prolissionsi
como Secretdria da EsagUdesc.

+ 1975 - Passaa integrar os quadros
da Gompanhia do Deserwabiménto do
Estado de Sania Catarinz

i 1983 - Iniciou suas atividades polllicas.

um projes de assistincia s crangas, o
Procrianga, .

« 1988 - Candidata a vereadors, quando
o, "

0 da histdria de Santa Catarina, com
175,087 volos.

+ 2007 - E vice-presidente da Comissiio

ta
(Cémara da de-Flodiendpolis, 7.771 volos.

« 1990 - Elefta deputaca lederal, a mais
volada 6om 129.611 volos, e, nesta opor-
tunidade, fof ralatora da Lei do Direirizes &
Bases da Educagio

« 1996 - Elita prekeita de Floriandpolis

Cmara

« 2008 - Fresidents da Comissao d
Desanvalvimento Urbano

» 2009 - Atuou nas Comissdes de
Desanvolvimento Urbano e de Ciéncia &
‘Tecaologia & se forma e Engenharia de-
Gestao pela UFSC

« 2000 - wimg com
'57% dos votos vélidos.

+ 2010-EC: do Férum
Parlamentar Catadnense.

PE NA COZINHA

0 que niio falta em seu café da manhd?
Café e mamao.

Um chelrinho dellcioso...
De feifio de Undici.

Gerveja ou vinha?
Depende da ocasido,

Aoz com felf3c ou massa?
Aoz com feijio.

UM PERFIL DIFERENTE
Ela mescla

estilos

O DC propas aos candidatos Angela Amin, do PP; Ideli Salvatti, do PT; e Raimundo Co-
lombo, do DEM; desenvolver um perfil mais informal dos postulantes ao governo. O
resultado da bateria de respostas, curiosas e diversificadas, comega a ser pubficado hojé

Um prata que sabo preparar
& que ndo fica devendo nada
a08 melhores cozinhelros, .
Wérios pratos da comida drabe,
moguaca o lora de palniito.

Vil eo supermercado o
alguén faz lsso no ceu lugar?
Vou sempa quo posso a0
Supermarcado, verdureira,
apoigus, etz



VALE

- TUDD
w0 que fazer
com RS 107
Economizar

- w0 que fazer
com R$.1007
Economizar.
0 qua fazer
com R§-LO0DO?.

+ w0 fque fazer

com RS milie?”

Todo otipa b

DLARIO CATARINENSE, TERCA-FEIRA, 17 DE AGOSTO DE 2010

PELOS CAMINHOS DA POLITICA

Este monte de ferfados shio fmportantes
para espairecer Ou preclsamas trabalhar
male & diminulr esta mamata?

Podes aproveiiar bem o tampo respeitando
o5 fedados.

Sou corelesa, nio tenho medo

de prasséo, por Isso vou...
‘Trabahar com obslinagas para ganhar a
sloigdo.

Winha principal virtuds,
capaz de garantir seu voto é...
Porsisténdia e disciplina.

Que toquo pessoal darti a0 gabineta de
governadora? Clle objetos ou pegas 56
pretende usar na decoraciio?

Folos dos meus filhos, do meu marido, uma
cafataira & Um quadm com os indicadoras
para acompanhar a gestiio,

Fez promessa para ganhar elelcio?

. S sim, revela o segredo.

Nafiz.
TAXRDEREIERED -
16%
=
mﬂamm_%‘

4 vistiou uma emergéncla
da hospital piblico?
8im, mutas. Celsn Ramas ma chocou,

Lembra da sua taxa de rejelgdo nes pes-

“NO TWITER

«qulsas? Por g q
Lembro. Porqus & normal, & impossivel
agradar a fodos.
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Quanto tempo 4 dedicou para
conversas com seu candidato a viee?

J4 dediquei algum tempo, Ada o que gostaria
porque a campanha nos impede wm didlogo
mais intansa,

‘Gual a cor que gostaria

de pintar sua candidatura?

Branco, da paz.
Uma pessoa que estard no seu
govemo, no imp g0 Sanlo sarie
E cato dafinir nomes.
sl séo

\2.'544 seguid

& as 21h do ondem

Um pais de onda importaria

trés colsas para SC. Quals?
Alemanha e toda sua nfraesirutura para
mobilidada ubana. . .

Seus parentes mals jovens
estudam em escola pdbiica?

INdio, mas e estudei no Grupe Escolar
Raulino Hom, em Indaial.

SEGREDOS REVELADOS

Saudades da professorinha, unca dela . dvel? 0 qué?

me esquec. o éapior
Iho ensinout... coisa qua tem, ndo k2 bem A sadde.
Mintha méa. Principios do raspait.

: Fuma? J4 fumou? O que diz 80s jovens -
Lembra de um dro; dicool?
Pilsqua antolégico, no. o fumo. Nie faz bem A saiide.

Que idade e todos.
feva o primeiro namorado? ‘tomos uma, a misha &...
CQualoze ans. Lavar kiga, nunca deixar kouga suja
*dormir’.
'Mou defeito, que era secroto até agora?
Continua secreto. 0 que deixa vock perdidamente
B spalxonada?
‘Vocd |4 perdoou algo quo ora imperde=  Um belo jardim, um sormisa de crianga.

""" Confira amanha o perfi enviado pata candidata do PT, Idet Salvatti, Quinta-fei

S6us mesmo ot do algum assessor?
S8omeus.

E 08 discursos? E arfigos envlados
paraa (mprensa? Quem faz?
Eufago,

So elelta for, prometo

construlr, Imediatamente...

Ao emergencial, sadda ¢ seguran;a.

Val morar na Case d'Agrandmica? .

. Sim.

Em 1976, Angela se forma em Matemética pela UFSC, €, em 1979, casa conﬁ Esperidiio Amin, ex-governador e atual candidato a deputado federal

Escolheria como companhia para uma A pateca.
tha deserta...
o Esperidido. No tiinel do tempo, voltaia
para que época e ugar?
Comego & chorar, na hora, quando.. Nao voltaria. Tuda tem 0 seu momenta,
Vejo um fima emotiva. !
No toatro da vida, qual
Comego a tir imadiataments ao.. seu papel preferido?
Quyir uma tirada engragada. Sermée.
Minha plor ol quando... amigala
enconlrel 0 Esperidiao, na Tenenta Siveirs,  S30'wards,
1o tempo qus erd nanorada del, o level
um fombo. “Tem bicho de estimagdo
o nem pensar?

Brincadeira de crianga preferida?

a vaz do candid

Sim, cachomo. Maguia, Pipa o Peri.

do DEM, Ralmundo Colombo
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Matéria 2 — Perfil de Ideli Salvatti — matéria publicada em 18/08/2010
Dﬂmommsin&n&m-m.mnmmmzum .

Reportagem Especial

UM PERFIL DIFERENTE
Ela cultiva |
simplicida

postulantes ao cargo. A série comegou ontem, com Angela Amin, do PP; seqgue hoje,
com Ideli Salvatti, do PT; e termina amanhd, com Raimundo Colombo, do DEM.

0 LADO POVAQ
g frés itimos llvres que leu... . Aversiiode O Bdbado ¢ 0 Equilbrisia 0 lugar mals bentto da Santa
Inés da Minha Alma, de Isabel Allende; Antolo-  com Elis Regina. - Catarina? E o menos bonito?
gla Podtica, de Mario Quintana; e Ensalo Sobre E il Nosso Estado possul belezas en cada
8 Ceguaira, de'José Saramano. Miisica para ouvir acompanhads... cantn, Néo hé como elencar. Somos priviegiados.
° MPB.
s frés ditimos filmes que viu... Hora de malhar. Meu esporté preferido &...
Chico Xavier, Ensalo Sobrs a Cagueia Brad Pitt ou George Clooney? ™ Gosto da caminhada.
0 Lisbela & o Pristoneiro. George Clooney
Hora de relaxar...

Misica para duvlr sozinha... Mano Menezes, Dunga ou cutro? Ouvir uma boa milsica.
Depende da paz de espliito. Geraimenlo misica  Mana Menazss. (tima escolha par & Selegio. -
cléssica ou MPB, Um porsonager de filme

0 que achou aa var & Massa datxando o que se identifica...
Qual a miisica que sempre Monso ultrapassar? . o sei, Acho que & gente se identifica com um
toca em sua festa? Fiquel indignada, Achei borrivel *

LABOT, DIELGAGHG B A2

pouch do cada persanagem no decomer da vida.

Chico Xavier Elis Regina Mano Menezes
LIVRO DE HISTORIA
‘| 1defi, por 1detl, desde o nascimenta até a lideranga do governo no Congresso
« 1952 - Idell Savatt nasca em Sdo e Florianéipofis da cobranga de peddgla ‘seu mandato. Seu primeiro projeto aprova-
Paulo, na dia 18 de margo de 1952. na SC-401. Aprovou emenda consttucional  do, em 2005, trala-se da chamada Lel da
que inclui a vre orlentacao sexuel entraos  Parto, quo garanta &s gestantes brasilelras
» 1976 - Escohe SC para viver depoisdo . direites e garantias individuais do cidadéo. o direitn de escolhar um acompanhanta na
licenciar-sa em Fisica om Curiiba. Muda-se . + hora do parto.
para Jolwille, s casa com Eurides Mesco-  « 2002 - Idoli Salvatt 6 a primelra muther
letto & tem es filhos Filipa & Mariana. elaha sanadora por Santa Catarina, com + 2008 - £ a (inica personalidade da SC
3 1,05 mih&o da volos. - a constar da lista dos cam braskeiros mals S
« 1994 - i34 elege-sa depitada estadual - influsnies do ane: A lista & publicada todos
em Santa Catarina « 2004 - £ escoihida lider da bancada 6o PE NA COZINHA

» 1995-1996 - Fol lider da bancada do
PT na Assembleia Legislativa, membro de

PT e do bloco de

05 anas pela revista sto€ e inclui poliioos,
fstas. Tam-

0 Senado, do por quatro ancs.

empresdras,

Recebe a primeiro troféu Cabegas do

fo da Cidad Catarinenss,
concedido pela Assemblela Legislativa.

0 que nio falts em seu café da manhd?  Corvela ou vinho?

P, infelizments nio

Vinho, gosto muito de vicho

Quatr comissdes panmanantes. Congresso”, conferido polo Departamento |pode faitar péo {rists).

: * Intersindical da Assessarla Parlamenlar + 2009 - Em malo, passa a ocupar - Aoz com fefjio ou massa?
« 1998 idell s reclege depulada estadual.  (Dlap) aos cem pariamentares mais a lideranga do governo no Congresso Um chelrinha dellcloso... Os dois. Do preferéncia juntos (rises).
Entre as leis do sua authria estao a requ- influentes no Congrasso Naciond), Repetea  Nacional, Também é o C eparada.
lamenta;ao da Lel da Diretrizes e Bases faganha em 2006 & 2007. peia segunda vaz, em Floriandpols, com B Um prato que sabs praparar ¢
da Educaglio, do Fundg de Manutencio e Jaferson Figuelrodo, formado em Diveito, Vi 80 supsrmercado ou quenéo fica devendo nada
de Valorizegao do Magistéro e & Isencéo « 2005 - Idsti apresenta 21 projstos de ‘sargento o inegranté da banda da Exsrcito, alguém
dos moradores e trabalhadores do Norla fel @ tris emendas & Constituicéo durante além de triatieta, ‘Viou ¢ gosto. Quando ndo Meu nhoque, Grata

posso, val meu markdo, heranca da minha méel
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“VALE TUDO.

-+ 0 que e com RS 107
- 0 .que der de pastéis de
camardo. .

"+ 0 e fazer com RS 1007

+ Comprer um fivro & ver um show

« 0 que fazer

com RS 1.0007 »
Ak idads qus taga
 mals conforio & vida, a0 lar

.Iln.idmi_
oy .

Passional.
« Enterro ou cremagio?
Cremagdo. No entanto, somentle

dopols da uma possivel dodgia
do drghos,

« Guer me ver pender

a paciincla? Entdo...
‘o cometa uma injustica
na minha frenta.

« Tem vida apds a morte?
Sim. Acredito qua @

vida & uma passagen.

PoLiTica
Sou corejosa, nae tenho medo NO TWITER Lembra da sua taxa de rejelgdo nas pes-
de prassdo, por 550 vou... quisas? Por que acha qua ela existe?
Fazor sempra o qus for fusto  necessdrio. Ténho uma personalidada forte, tonho atitu-
) ‘ do. Muila gente gosta, outros, nom tanto...
Minha prinelpal viftude,
-capaz de garantir seu volo 6. Uma pessoa que ostand no seu
Soudeterminada. Assim seeinogevemo | i * governo, a0 Importa o cargo
para tazer o melhor para Santa Catarina. . 2‘702 seguidores rvpenammismmhalhmﬂnmma
B cabega na campanha. »
Que toque pessoal dard o gablnets de %85 21h doanlzm .
governadora? Clte objetos ou pegas sa Os tuits com sua assinatura séo
pretends usar na decoragio? do fariads 50US mesmo ou de ud
Flores & pegas do aristas catarinenses. espalrecer ou precisamos frabalhar mals 30 maiis. Quando estou ocupada @ ndo
o diminuir esta mamata? consiga posiar, ligo para minha assessoria &
P ol ? ik imp: pols marcam & digo 0 que quero qua seja postado.
Se glm, revele o segredo. histda cutural de nosso pals, comemoram
INiio fiz, mas aumened as imagens da sanios - falos importantes. Tasmbém & rtigos smviade
em minha carteiral aproveita- Quem faz? .
rem a foiga pera ficar com a famllia o outras  Também 530 meus. Conlo, também, como
Um pais da onde Importara formas da Jazer, Alm disso, feriados movi-  auillo de minha assessoria.
1rés colsas para SC. Quals? menlam o selor furfstico, & Sania Catarina .
Nosso Estado tem potsnclal parm o quaima-  ganha com isso. Quanto tampo |4 dedicou para
ginarmas, Com certeza impartasia elge que conversas com seu candidato e viee?
i8558 2 SCmar parm nassd Crascimenta. J4 visttou uma emergéncia Convarsamos diariamente, 1868 Uma Gima
S— de hospita] piblica? relagio, Aliss, a cada conversa o admiro
TAXA DE REJEIGAD . Sim, com cerieza, Jd ful atendida por hospi-  mals o me convengo de que acertel em
g tal piblico em diversas ocasides. chalo na ascolha.
14% 1 Seus parentss mals fovens Soaleia for, prometo
\ ‘et it olnstrur,Im
Nelo terho nenhum peet em ads de i funci
et e on v wtabomenano G, emloda v, S s

quen lidam diariaments com a populagdo,
rasoivem o5 problemas. Merecem toda a
atencdo,

Val morar na Casa d'AgronSmica?
Vou para a Agronbmica, mas pretando
manter meb apaamento.

Qual a cor que gostarla
de pintar sua candidatura?

. Gosto muito da cor vermelha, nao apenes

pola questi partdiia Vormela  uma cor
ida, pulsars.

8o do fossa politica, serla...
Canfora. Misica faz parte de minha vida.

Ideji curte os

filhos Marlana

@ Fllipe o

guarda boas

lembrangas

da mée {J&

falecida),

que, ha foto &

‘esquerda (em

pé) preparou

nhoque para o

presidente Lula
SEGREDOS REVELADOS

f nunca q émelhordo  humano das pessoas, ‘seupapel preferido?
dela me esquecl. Diga seu nomo & qua qualquar colsa. ‘A dafansom. Sempre live em minha vida
0 .que ela lhe ensinou... Escolherla como companhla aluta por apdes que mekhorem a vida das
Wi era unia prolessors, da fato, mas me Gus Idado tinha quando para uma itha deserta... POSIOLS.
ensinou muito. Tratava-se da avd Ofga, avd . teve o primeirc namoredo? Meu marido. .
o duas amigas minhas quando Granga. Tinha 15 ancs. L Seufsua melhor amigalo
Como tinha dificuldades de se locomover, . ‘Comego  chorar, na hota, quando... Meus compadres. $%0 amizadas de knga
Sempre famas 80 56U quarto e el ficava. Meu defefto, quo efa secreto até agora? Depanﬂndommmhmmn data. Virram uma grand famdlia.
Yendo istdrias do Monteira Lobalo parands,  Sou tbimasa, € piblico hd mufo 1ampo. cangio pods mexer bastante.
‘akém do contar estdiias infantis. . Tem bicha da estimagio
Yoob i o d w
Lembrad e e 0 qui? Gostava d fogar Nosdidiamos  Tenbo um paba, Och
Sim, lembeo. Foi em 1392, Coincidanto- Sim, perdoel, mas nio posso falas, quipes 8 o objeliy a  depeldnho.
Manis, OCOMTEU N0 MASMo momento o ‘bola nas passbas do outro ima. Adorava.
impeachment do Collor e a vildriadaFrente  Cacoete ou manla, todos Comego & rir Imedistaments ao...
Popular em Flariandpolis, formada por tomos uma, a minha 6., No tiinel do tempo, voltarla Ver criancas, Travessuras de criangas
Sérgio Grando e Alrénio Bopprd. Devo far, mes no saberia dizer qual &, para que 6poca a lugar? Imesistivels. .
Vioitaria para Joinwille, na época em que vivi ‘

Fuma? Jd fumou? O que dizeos jovens O qua delxa vock infincla d Minha plor
sobre o clgarmo e as drogas e o Alcool? spaixonada? Alguns episddios de machismo duranta
Nao fumo e nunca usel nada da drogas, Manifestagdes que demonsirem o lado MNo teatro da vida, qual minha afvidads piblica.

" Coniira hoje o perti da candidata to P, Idafl Saivatt, Amanha 6 a vez do candidato do DEM, Faimundo Golomb. A &6ria comegou com Angela Amin, doPT
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Matéria 3 - Perfil de Raimundo Colombo - matéria publicada em
19/08/2010

.

0 LADO POVAO

Os tréés itimos fivros que ley...

AVida e 580 Francisco, nio lsmbr o autor;
Tempos Muito Estranhios, de Doris Keams
Goodwin; @ Churchil, a Histdria Nustrada,
‘irenda Ralph Lewls; E sugiro o fivio qua escrevi
também: Pove Tam Fosto, Nome o Endsrapo

Os tréa dltimos fiimes que viu...

“Torn dois qua e marcaram Cantal do Brasi'e
O Veih e o Mar. Mais recente, gastel de imickss
~ que traz a histéria do Mandela.

Qual & mdsica que sempre
toca em sua festa?
Roberto Carlcs, Detalhes em especial

Roberto Carlos

DIARTO CATARINENSE, QUINTA-FEIRA, 19 DE AGOSTO DE 2010

Reportagem Especial

UM PERFIL DIFERENTE

Ele planta a
mult1p11c1dade

O DC propés aos principais candidatos ao qoverno d'o Estado um perfil informal dos
postulantes ao cargo, A série comegou terca, com Angela Amin, do PP; seguiu on-
tem, com Ideli Salvatti, do PT; e termina hoje, com Raimundo Colombo, do DEM

Dotaihas.

Wiisica para ouvir scompentisdo.-
Detaihas. N

Angeiina Jolle ou Demi Moore?
Passo esta pergunta...

Personagen de filme com quem se identifica...

No momento, néio ma oeoms nenhum. Hora de mathar...

N Gosto do futsbiol, 4 ul goteird profissional.
0 que achou 20 ver Massa dotxar o Alonso -
ultrapassar? Hora da relaxar...

U valor importants & premiagao pelo mérito. - Adoro assitir acs fogos de fisbol. Todes.

CERNIE VAIBER. AR, 19470909

Mano Menczes, Dunga ou cutro?
Vamos dar crédiio a0 Mano Menezes.

O lugar mais bonto da Santa
Catarina? E o menoa bonito?
SC, hiétrés anos, § o mehr dostin tufstco do.
pais. Feka  onide as pessoas nio i dignkdade.

Churchill

I
; LIVRO DE HISTORIA

J Colombo por Colombo, desde o nascimento até a chegada ao Senado

]

‘-1955—Emlawus.mseehﬂnﬂnimmdn da bancada do PFL na Assentbisa. + 2003 - Assuma a presidéncia o PEL, |
Colombo, hoje Democratas.
| 1989 - Elenowmw-meam
| #1870 — Jogadr do uisel na adlescé  piimeim vz Assume a As . 2004 ages, com
ca peko Héto Morit, da Lages, destacase  Soclagao dos Municipos da Reqid0 SeTana.  mais o 70% dos volos.
na Selepfo Catarinense. )
«1992 - Frequenta o prime . 2006
+1980 - Nasca seu o Edson, formegao pobtice, na Alsmanh, ho Insito gy oine temblo | pE NA COZINHA
| Friedrich Naumann: Curso de Formagao & 1
| +1981-D; do jovers da i Ciéncia Pollica. . 0 que nBofalta em seu café damanhd? * Arraz com feljio ou massa?
| Igrea Catdica, vira supervisor do gaverno ;ﬂm""'&mmﬁ“““'z* O raticional caf, feto s pao Hurn,.. 05 ois 830 bons, mas tenho
& SC no Planaito Serrand, 1993 _ Empossado presidents da Celesc, 57 280510. 53 toma 0 sanadlor recordista preferéngia peka massa.
projstos, de acordo com o portal Transpa: Vel so sipermercado ou siguém faz
1983 - £ empossado secretdrio de +1995 - Empossado presidente da Casan, "853, 80% considorados de aateledngla | jegq no seu lugar? Um preto que Babe preparar a quo
Estado do Desenvehvimento Sodlal. par a socledads. Larga oo PO TBm | gora estd meio corrido, nia fica devendo neda gos melhores
i + 2000 - Eleito deputado federal pelo PFL  Flosto, Nome 6 Enderego, uacorfasia | mas nomnalments vou, cazlnheiros...
| #1985 - Assume como diretor administra-  de Santa Catarina trajeidiia @ vis3o para o fuuro de Santa | Prefira saborezs.
| o da Tokess, Calarina. E partcipa do Curso d0 Gastso | Cerveja ou vinho?
+ 2001 - Eleio profeto de Lagas pela Pibica, na George Washinglon Universily| |~ Na0 lenho héilo 6o beber, Mas um chelrioho delicioso...
[-W-Emmmnlmr segundaver. Estados Unidas. « " canforme & ocasiio, minha origam Péo da milho da minha mée,
ellana pede umbomvioho. racém-saldo do fome.
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POLITICA

Se elefto for, prometo
constulr, imediataments....
Uma rolag3o de parceria com cs municfpios.

Val morar na Casa d'Agronémica?
Ainda nao pansel nisse, Nesle momento
estou focado na oleigio.

Qual a cor que gostaria

de pintar sua candidatura?
Verdo,

Se niio fossa polilico, seria...

Produtor rural. Adoro ficar em contato com a
ferma, 05 animais @ as colsas do campo.

0 pnico, cumpri meupaiﬂ

Brincadeira da crianga preferida?
Jogar futebol, .

No tinel do tempo, voltaria
para que época e lugar?
Como f no fuluro,

VALE TUDO _—

- Sou corajoso, ndo tenho medo NO TWITER Jf visltou uma emergéneia
+ 0 qua fazer.com RS 107 dojpressBo, pof 830 vou... | ‘ dohospital pdbilea? :
Vou sconomizar, até atingir o Cortar desposas, prarmiar 0 mérito, dar s De vérios. Em Lages, quando era prefeto,
montare necessério comunidars poder da dscisho sobro | ‘ em conjunto com & comunidada consirimos
para realizar Investimentos mekhor forma da apficar 05 fecurses. ‘ .| umhospital pasa atender mehor a regiao.
© obras para melhorar a
vida dos catarinensas, Minha principal virtude, ‘ Seus parentes mals jovens
Do g &m grfo.. capaz de garantlr seu voto é... 7 673 seguid
. e L O mau comprometimant & em malharar & i . J Meus fihos concluiram o ansino supesior 8
+ 0 que fater vida das pessoas. L ##ss3h | pinhe nesishataz um ano e 12 do agosto.
com RS 1007 - _

Idem. Que foque pessoal dariso gablnstade  Este monta do feriados & Importante para  Lembra da sua taxa de refeicio nas pes-
. . govemnador? Clte objetos ou pecss que espairecer Ou precisamos trabalhar mals  quisas? Por que acha que ela existe?
-ﬂqi_hlr pratande usar ne decoragio? & diminulr esta mamata? - Quando vocd é candidato hé os que pensem
com RS 10007 Mou'oco, agors, & na camganha € praciso O traba'ho e o lazer pracisam sa comple- ‘como vocd ou nlo. Para mim popularidede &
Jdom .. vencer esta etapa. Pam 0 gahinete, desde @ mentar para uma vida em equilibrio. passageira, credibilidade 6 o que Importa.

. Mg compromelo & kvar meu irabalho & meu .
«Oquefazer . compromiss em mohorar a vida das pessoas,  Um pals do onda importaria Os tuits corh sua aselnatura sdo
com RS | milhio? . tréa colsas para SE. Quais? 85US mesma ou do algum assessor?
H " Fez promassa para ganhar olokdo? N ha um pafs, mas niciatvas em véios  Tulto, mas com a agenda apertada, procisel
‘Ah, essa é mals fécil. Tem Sosl " "
oo Im, revele o segrodo. p que pi dsnaces-  dnvidira n s, Mas 800
QU0 Dloncar domareias, 8 o by uomosss, mas no guardo segredo;  silados de SC. Gosto da algumas pollicas  panho dh perlo.a movimentag3a nas fedss
ger prioddades  lscu com o um b dofé, Quandovocb o6 Saio qu o Gk v Sk ApGlo € o od i 06
a comunidede ondo st tazerobem, seu  dapoll da Inglaters, quatom  Seguir ambén: MitbrconvaiTindocobmbo
T mq&olnsm\a’mammkm um madelo brasileiro no Rio, com a pollcia
. Nk dif: 1
o s i q X plﬂrﬁmﬂu_ﬂ,odumﬂnﬂnd:aﬂamul\hﬂm Eusﬂhnummnsnﬂg:‘:;uhdm
Gosto do camos, TAXA DE REJEIGRO ‘ — Disoulo deias, io, ougo o, e
. o | Uma pessoa que no sey minhas conviepbes e constiue meu disourso,
- Quantos minutos leva - E9“/0 governo, ndo Imparta o carge
escovanda os dentes? . E Entendo qua o 0 momenta da cilar Quanto tampe |4 dedicou para
Nunca contel, mas soi que - “Y | nomes. éménmmm f avice?
58mpre facho & fomeim ‘ Eu e 0 Eduardo viaj & conversa-
9 dentes. Puscrin o o verer qualiicagio e capacidade de rabalho.  mes o tempo todo. .
« 0 que acha mais .
bonite em vock?
‘Sou suspeito para falar, rsrs.
+Gosto de estar na.
moda, por Isso qosto
de vestr... Ou'ndo liga -
para a moda?
Mo ligo pare 560, 5o pudes- Desde cedo,
6, usaria agasalho ssportivo a habllidatle
mtodos os moménos. m ser arador,
€omo em
+ Casa ou apartamento? 1972; outra
Casa " especlaligade
. & o futebol,
« Carre, motn  asporte em
ou blciclota? .. aue enegou
Camo, . . a ser goleiro
profisslonal
« Thnis ou chinelo?
e SEGREDOS REVELADOS
‘"’"‘""li""  Saudsdes éa nunca dela ¢ Piocainds  Escolhert
:: N me esgueci, Diga seu nome 8 0 que ela 580 as drogas & o dloool, pois dosagregama  lha deserta... .
" Ihe ensinou... familia & destroem a vida da pessoa. Gosto de estar rodeado da pessozs.
. Dona Maria, fol a primaira @ ambém der
« Meu signo 6. qua era socrela o16 adora? - Comego & chorar, n hora, quando..
Pebas. ‘apesar da ndo a vt hd anos, Carinhosa @ Sou timido. Vejo maus pais nos afos péblicos, pois supe-
pacienciosa, lamosumamumasmasmmpan
« Por lsso sou_. Voch Jé perdoou algo imperdodvel? continuar me ap
Idoskista. Lembra do um plleque antoldgica? 0qué? pasa mim, 0 oxemplo 8. fortaloza,
o pvmm Camaval. Aempulgmnpeln N&o guardd rancor, Prefiro sempre a leveza
« Enterro o dos meuspais  do pardio. Comego a rir imediatamants ao...
Entomo. @ uma ingsquechvel dor de cabega Ounir um amigo do inféncia, o Gegd. Na
. Cecoets ou mania, todos escola da vida, Gegé é professor.
« Quer me ver perder Que idade tinha quande teve a primelra. temos uma, a minha 6...
a paciéncia? Ent3o... nomorada’? Dobrar o rsgar papel. Minha pler sala justa fol quando...
A lalta do objetiidade. 16 anos. Aos 27 ancs, recém-empessado secreldrio
0 que defxa vocd perdidamente de Estado, fui 20 Rio da Janeiro represen-
« Tem vida apds a morte? Fuma? Jd fumou? O quedizaos ovens  spalxonado? tar SC numa corimbnia com o presidents
Sim. - 'spbra o cigarro @ as drogas e o dlcool? Vr o balbuclar @ o primeiros passos da Figueiredo. O protcalo surpreandeu: fui o

Nedo fum, nunca fumel. O ciganm comprome-

minha netinha Luisa.

primeiro a diseursar, do improviss, Superado

No teatro da vida, qual o papel preferido?
Protagonisia,

Sew/sua melhor amigalo
Ma considaro um cara feliz por ter muilcs
amigos. Seria injusto citar uns. Nao faria
Jjustiga acs demals amigos,

Tem bicho de estimagio
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ANEXO |V — Matérias da série “Vida Real”

Matéria 4 - “Alta complexidade: como dar saiide ao doente mais grave” -
publlcada no dla 15 de agosto de 2010

DOMINGO, 15 DE . . Edtor:Fabio Gadoti- (48) 26:3550
: PR R _* sibeditor Clso Beviacqua - (48) R16-3551

doméstica
a.Mateus, 37 anos, viaj a
do Norte, no Sul do

que pensam de fato
0s. mndldalas que:. .
tentam a chance de

ciedade Catarinense de Ortopedia,
4Valdir Steglich, é preciso construir -
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Politica

MWOWMGMOM
nada muda. Segundo a Fazanda, em 2009

caso eleilo, ird resolver o problema dos
Quem

go milhbes disser o contrés ré mentinds
 om saide, Para a divida piblca (dinhel adasverta. Ox

pid 16if0 @ grandes 6.0 govemo federal e é quem menos
fol ma Invesle na saiide. Os municipios séo
s, Suspenderiamds 0 paemant © ¢ obrigados a vestr 15% do orgamento. O
*dassa divida que j4 foi paga, e usariamas - Estado, 12%. 0 governo faders  investu,
6550 Gnhelo vestna droaa sas,

om 2009, apenas 4,64%.

Néo pode haver possibiidade do

Investimentos sam que o governo federal
® jdades. &0

' i -.dl'muﬁmn-‘

A msamoauomnws

80 54.

s, que N30 ser-

vammm,uﬂwummme»

»

Que tange rede, é pre-
.-ciso dar atenglo a0 sul do Estado, regiio
de Criciima.

* a saide o todo o Estado serdcriarum
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Matéria 5 - Cultura em SC — como investir o dinheiro publico”- publicada

em 23/08/2010

N+

Encontrar uma

férmula para

o investimento
plblico na drea
cultural. Este € o
desafio do Vida
Real, série que
busca saber dos
candidatos ao
governo respos-
tas sobre ques-
tdes gue ndo
fazem parte das
generalidades da
campanha. £ um
jeito de ajudar o
eleitor a desco-
brir 0 que pen-
sam de fato 0s
postulantes ao
cargo de gover-
nador. Esta é a
quarta matéria
da série, que j&
abordou temas
sobre seguranga
publica, educa-
¢do e salde.

Odiario.com.br
> Acopanho d Especal
Eleiohes 2010 Acesse

waviderbs com ber
clolcoas2010
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CULTURA EM SC

Como 1In

RENE MOLLER

cultura, catarinense ou seja de
onde for, nunca foi o espago da
unanimidade. Artistas e sen
publico, do mesmo modo, nun-
ca foram conformistas quahido
0 assunto éa politica cultural cultivada pelos’
gestores do Estado. As crfticas, hoje, ém snio
a0s principais
ﬁ)mu\(cipmdur;:mdnﬁnm&mmnuﬁm—
do cultural e os editais.
Ainda estd sob ataqiies a gestdo da estrutu-
ra fisica dedicada s artes. O Centro Integrado

de Cultura (CIC), em Floriandpolis, continua

fechado para obras de reformas.

Critica recorrente que a atual gestdo sofre é
aaposta em grandes eventos e estruturas. Al-
guns deles: O Festival da Muisica e Integracio
Catarinense (Femic), o Instituto Balé Bolshoi
de Joinville e 0 Balé Mazowsze, em Criciima.
Segundo auditoria do Tribunal de Contas do
Estado (TCE), os 10 maiores cventos levaram
5596 dos recursos do fiindo de formento & cul-
tura (Funcultural) em-2008.

QO Execitivo contabiliza positivamente mdo
o trabalho realizado pela P\mdaﬁo Catari-
nense de Cultura ¢ pela Secrelaria de
Esporte e Turismo, Entre 2005 e 2009, 0 Fun-
cultural aprovou 1.276 projetos e pagou RS
100,8 milhdes a iniciativas de wirias dreas.

Para os gestor dos Fundos do Sistema Bs-
tadual de Incentivo & Cultura, ao Turisme e
ao Esporte (Seitec) do governo estadual, lvan
Schmidt, foi um avango significativo. Ele lem-
bra que em 2000, pela Lei do Mecenato, foi
distribufdo apmasns 1 milhdo. Em 2004, R$
7,9 milhes. Em 2005, j4 com a utilizacio dos
fundos, quase RS 40 milhdes,

0s editais-também criaram uma maioer
‘mobilizagio criativa. Pecaram por conta da
dificuldade de manter os repasses no crono-
mmanngma.l cnanrln conlratempos e mes-

05 projetos
[d] Ed:ul Flisabete Anderle de Incentivo & Cul-
tura distribuiu RS 3,2 milhdes a 189 projetos.
0 Edital de Cinema, que teve o lanamento
«do edital deste ano postergado para infcio do
ano que vem, distribui R$ 1,9 mithao.

- Claro, é preciso aprimorar, Como técnico
de carreira, entendo gue, ds vezes, ficamos
s6 distribuindo recursos, sem nos preocupar
com politica cultural mesmo. Precisamos de
politicas mais definidas, inclusive junto a0
Conselho Estadual de Cultura ~ diz Schmidt.

Na misica, alguns avancos foram obtidos
por conta do trabalho entre os profissionais,

~ A classe artistica se uniu e comegou &
cobrar e o poder publico comegou a ouvir. O
governo teve erros e acerlos, mas iniciou um
sistemna que pode continuar a ser aproveitado.
E uma politica de longo prazo - diz o muisico
e produtor Guilherme Zimmer.

‘rene, rulle @diaio.com be

vestir

Amadeu da Luz
(PCB)

0 Centra Integrade : Espagos culturals piblicos sdo cada 0 qus 5¢ w4 no Centro da Integrads de
de Cuttura da - ¢ vez mals raros. O examplo do CIC mos- Cultura & a auséncia de uma politica
Capital, o malor * traqua cutura nEo & pfioridads dos go- cultural para o Estado. A refoteia do

'::b“:":“ culturel 2 onos caitalisies de plantio, O mals CIC & apanas um caso emblemético
para reformas hE importante para nés, comunistas, nao da tantos outros qua alostam essa au-

quasedolsangs, Ji &85 pensar a data em qus o CIC deve séncla. Mesmo Jé tendo extrapolado o
foram gastos + ser reaberto, mas sim qual o cardler orgamento imcial para a conclusio das

R§ 8 milhdes, sendo qua 0s espagos piblicos devem ter. A + cbras, apenas uma parte foi licitada,
que 0 orgamento * “cultura dave ser de acesso universal, feltando, ainda, liciter uma segunda
Inlciat previa RS 3 i simples mercadoria. Sob o confrole &tapa para conclusio das obras. Nes-
&5 mbhier. G do poder populas, 0s espagos culturais Se Moment n&o posso falar em prezo,

samhoeit 1&m da prior maso o de reabrir o Clf

afrmar ume data c
‘para eabertara 50 & informagas, a Ivie circulagio das Vel e parte tia L COMpPIOMisS0 maior
o espage casy Idelas, & ampla divulgagso dos debatss da estabelocor uma polltica cultural

leitela)? palitices & a produgdo cultural, para Santa Catarina,

Qual a sua poslghis O Eslade, sob ¢ contrele do peder A lgi & um grande incentivo que deve
sobre o papel popular, deve ser o grande indutor da ser fomentado. A classe cutural ndo
do Estado como. piotugdo cultural. Defendemos a cria- reclama dos recursos alecados no

Indutor da producdo o 8 o fortalecimento da uma reda de fundo, mas sim dos eritérios usados

‘:"".’:'xm’ comunicaga pibiica o Estedo, om na sua distribuigo, & precisa que haja
um components 2 telsvisio o 0 rigio, qua tenha progra- critérios. Tem qus haver um fomento

- Glo a da grandes projetos, mas ndo e de-
frimento
um canal g atenda s wluralsaoammwmswowum
demandas a0 de em- sefa do cap-”
. presas privadas. A universalizacio do tagéo direta para os grandes projetos
0 candidoto do PMN, Acesso a bens culturals, tendo 0 povo © da repasse direto do fundo pam os
Cammelite Srmieguel, como protagonista @ nEa mero receptar Ppequancs projatos, com transparéncia
ndo enviou B8 de uma cullura enlatada, & prioridade dos valores a critério de aplicagéc, que
respustas a0 OC. BT UM (OVETO DoMunista. sarao definidos junto com a dlassa.

Centro Integrado

de Cultura (CIC),

em Florlandpolls,

esté fechado para

abras de refarmas
hé quase dols ancs
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Gilmar Salgado Raimundo
(PSTU) Colombo (DEM) (PSOL)

Obras piibiicas costuman atrasar @ ter * 0.CIC merecs todo 0 nosso cuidadd & £ imprescindivel que se dé alengéio * Tenho sido insistente na proposta de A roforma 6 questao vital no campo
custo aumentado para favoracimento  atencéo @ uma das minhas primelras a esse espago (0 importante paraa  ;  mudanga na gestio do Estado, adotan- cultural. O fato de 0 orgamento inicial
das emprosas contratadas. Propomos & agdes serd de avaliagdo do andamento soclalizacho da cultura catarinense. ©  do prética usual da iniciativa privada. Jé ter sido ultrapassado ndo se constiui
uma comisso de trabalhadores, téc- .+ das obras e, 8 partir disso, acelerar 0 Com carteza, 0 CIC deve receboruma  No lamentéve! caso do Centro Integra- novidade quando se analisa as obras.
nicos e personalidades da cultvrapara @ mdximo possivel a entraga do espago atenco éspecial, principaimsnto da  do de Cultura, a gestao focou a3 cbras ‘com contratos em andamento. J4 virou
rever este conlrato @ decidir paraque < reformado. Al, estio sediadas impor- ‘equipe técnica de culfura qua awdiao  ©  como objefivo, No nosso entendimento, regra geral, Fico Impressicnado que
servird daqui em diants o CIC. Recen- : tantes instituigdes, como o Museu de governo. Quando se fala em reforma, 0 foco 6 disponibiizar acesso A cultura tanto o Tribunal de Conlas quanto o Mi-
femente, 0 governo emprestouo CICa  ;  Arta de SC, 0 Museu da Imagom o do mesmo aquelas feitas em nossas ca-  + e, portanio, a 0bra, a feforma, n30 tem nistério Piblico no fagam neda ou s§
um grande empresério paraumevento  Som, o Teatro Ademir Rosa, o Cineclu- sas, pode-se alé estimar prazes, mas  quaiquer reievAncia, mas sim a conclu- 8@ manifestem depois que tudo passou
de luxo sem cobver nada. JAos grupes  ;  be Nossa Senhora do Destem, a Sala dar uma data para o final § aposterno  : sdo, Em relagdo & obra em i, do qua © que 08 recursos pblicos escoaram
teatrais, misicos e artistas pidsticos & de Exposiodes Lindolf Bel, a Academia €. Sempra fsmos qus contarcomas  : conhego, 0 que falta mesmo & vontade peios ralos da incompeténcia. Se elei-
18m dificuldades imensas do ecessoa  ;  Calarinense de Lelras @ a Fundagiio intempéiries, is :  politica e il dacisgo 108, tomaremos providdneias imediatas
espago e condigdos paraa promogdo  :  Catarinense de Cultura, £ referéncia que podem estar escondidos, entreou-  ©  quo pode viabllizar sua concluséo em para conclulr a reforma e devoiver o
de uma cultura indapendents, sem in-  ©  para a cultura, com oficinas, exposi- tros. Tenho dacontine- ¢ quatro ou , S0b quaisguer CIC & populagdo. Hoje, & dificl determi-
18resses Corporativos por trés. i gdes, 8 outras atividades. aa : i 4t i ar especifica para abri-o.
Com as leis do rendncia fiscal, como & A Lei d lncentivo & Cultura tem sido, O Estado tem que promover politicas * Claro que sim, Cultura representa vakor, A cultura precisa de estimulo e apoio
a Lei Rouanet, as grandes empreses nos (4imos anos, mlulizmomn, quase para que se desemvolva a m‘nn local 3 respoito o histéria. Santa Catarinatem & diretos. Entendo, inclusive, que temos

q de i OUNO ica cultural © a valorizago da: +  valor no seu territério 8 na sua gente. I o dever da resgatar os antigos festiveis
impostos para divuigar suas marcas, @ ostadual disponfvel para viabiizar pro- tarinenses, além da darindependéncia  ©  Cabo entdo, a0 Estado, fazerasua & culturals. O fostival da cangéo é um
zinda decidem o conteido cutural qua mos Nossa proyostd do alinhdda As a0s Organismos que trabalham com  :  parte, apolando iniciativas daspessoas < exemplo disso. Temos que estimular
vai ou nda ser produzido. Ao mesmo aat cullur, jiidade do Estado  :  envolvidas comcul-  :  esses evantos porque, além de propi-
tempo, o governo brasilelro Investe vidade ds forma transparenta, na distrl- dar condigBes flsicas para que festas  ©  tura. Todos apreciamos um bomespe-  ©  clarem lazer e prazer & populagdo, eles
56 0,06% do orgamento em cultura. A buicdo dos recursos e em benelicio do @ evantos culturais sejam feitos, a'ém  : - tdculo teatral, principaimente quando  :  colaboram para o surgimento de novos
burguesia e seus govemantes fizeram fodas as regides. Existem também os da incentivar a implantagio de esco- . follo por artistas catarinenses. O artis-  :  talentos. Com o cinema, o teatro, 8
da cultura um nogéclo, dominando-a editais, hoje negiigenciados. Vou criar las para dascobrir talentos. Destinar  :  ta, o produtor cullural precisa do apoio  +  danca e as mials diversas tradigGes cul-
econdmica @ ideologicaments a servi- aswetamespec!ﬁcadammnu 0s impostos pagos por empresas para  ; palamspumlarmnswtrahﬁhoe turais o deve ser diferento, Akm dis-
60 do saus vakres, O PSTU defends o ter4 politicas préprios, i 5o inici lal da incanth ik 0, estudar 0 orgar
resgate da cultura como diraito univer- mantendo a FCC. Poderemos qualdicar validas. Seria um valor destinado ao pamalsso. Pmsmmsnusdnamw geral do Estado para estipular, em fei,
sal, como saide @ educagéo. O Estado estas polfticas, sempre discutindo o governo e que pods ser investido em tes de produgdo, escolas de formagdo, & um percantual minimo de investimen-
dave destinar 2% do PIB & cultura. respoitando a classe artisica. de apoio verdadeiro ao setor. * ftos pama a drea da cultura.

‘agdes prékcas, sem burocracia.
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ANEXO V - Matérias do “caso Jorginho Mello”

Matéria 6- “Jorginho Mello chega ao governo” —

i8]
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Politica >

politica@diario.com.br -

"Camara decide que nio
terd cartdo corporapvo
4gina 8-

Administragdo Deputado comandard o
Estado durante viagem do governador

Jorginho
Mello chega
a0 governo

_ il d"Oeste

TERE MULLER

0 presidente da Assembleia
Legislativa Jorginho Mello
(PSDB) quis e conseguiu: trans-
feriu a posse como governador
do Estado de Floriandpolis para
Herval d’Oeste, sua terra natal.

0 governador Luiz Henrique
da Silveira (PMDB) empossou o
deputado em plena Praca da Es-

" tagdio Ferrovidria do municipio,
local pelo qual Jorginho tem ca-
rinho mais do que afetivo.

As Vigrimas, ele explicou por que
pediu para levar a ceriménia
para Jd, a 415 quilémetros da Capi-
tal. Rememorou o que acontecia ali,
hd quatro décadas. Seu pai, Osmar,
trabalhava no armazém ao lado da
praga. A construgiio hoje abriga uma
unidade da Companhia Nacional
de Abastecimento (Conab). A praca
era o local onde, garoto, o deputado
comegou a trabalhar vendendo pa:

Quem é ele

> Nascido em Herval d'Oasta em 1958

> Presidente da Assembleia Lagislativa
desde 1¥ de fevereiro deste ano

> Est4 em sua quanta legsiatuta como
deputado estadual

» Camegou sua carreira pelftica aos 18
anos, quando fai eleito vereador de Her-
val d'Qgsle, ocupando a presidéncia da
Camara Municipal no mesmo mahdato,
enire 1977 ¢ 1979

> E formado em Direto & Estudos Sociais
> Fol funcionério de cameira do BESC

publica_da em 10/11/2009

Na praga em que, quando crianga, vendeu pagoguinha, Jorginho Mello recebeu o governo do Estado de Luiz Henrique

nha logo foi para Chapecd, onde, na
condicio de governador, participou
daabertura da Exposigfio Feira Agro-
‘pecudria, Industrial e Comercial. Luiz
Henrique embarca hoje para um ro-
teiro de 16 dias pela Europa. Jorginho
vai governar o Fstado por 10 dias, até
avolta do vi dor Leonel Pa-

qoquinha. Depois, chegou a apontar
jogo do bicho, vender fixador de ca-
belo - fito artesanalmente, com go-
tas do perfume “emprestado do pai”.
Tanto que uma das faixas pendura-
das  frente da palco lembrava que
Mello passava de “vendedor de ‘pas-
soquinha' a governador”.

A ceriménia, simples, foi acompa-
nhada por 500 pessoas. Dali, Jorgi-

van (PSDB) do exterior.

Expectativa de chegar
ao cargo eleito pelo povo

0 overnador em exercicio preten-
de girar por um grande niimero de
cidades. A agenda j4 divulgada prevé
a passagem por oito municipios até
segunda-feira. Terca-feira, lem agen-
«daem Floriandpolis € quarta e quin-
ta-feira, quer visitar as 13 cidades

lado, recebendo-
e it

que integram a Associacdo dos Mu-
nicfpios do Meio-Oeste Catarinense
(Ammoc). Reccberd também o titulo
de cidadso de Joagaba.

Jorginha relembrou o' passada polf-
tico, ¢ ndo fez segredo das pretensies
futuras. J4 se apresenta como pré-
candidato & Cimara, mas nio nega
que pode ser escol
uma chapa majoritdria. E também
confessa que, se o destino deixar, gos-
taria de disputar o governo.

—Olha, s¢ o Pavan for eleito (govee-
nador), ndio vai poder se reeleger em
2014.E também quem estd na frente,

No discurse de posse, o governa-
dor Luiz Henrique da Silveira disse
que trazia & cerimonia para Herval
d'0cste para Homenagear os
puiblicos da regido, citando entre ou-
tros © ex-deputado estadual Paulo
Stuart Wright, desaparecido politico
em 1973, € os irmaos Iraf ¢ Normdlio
Zllio, 4 falecidos.

- Deputado Jorginho, vocé chega
ao topo apds 15 anos de luta inter-
mitente. £ raro o dia que o deputado
@0 me procura ou telefona fazendo
algum pleito, nunca a seu favor. Em
todas as obras aqui esté o dedo de

quando ndo consegue, tem que abrir  deputado, Sua insisténcia, alé mesmo
espagh para 05 q| detrds, Quem em prol do seu povo
sabe...~ respondeu em entrevista co- - disse o governador.

letiva, questionado pelo prefeito de

Joagaba, Rafael Laske (DEM). #rene muller .com]

| Entrevista | Jorginho Mello |

GOVERNADOR INTERINO

“Percon‘er_‘ei o Estado até dia 21”

Pouco antes de asswmir a adminis-
tragdo do Estado, o deputado Jorginio
Mello conversou com os jornalistas so-
bre o momiento especial.

Didrio Catarinense ~ 0 que 0 se-
nhor pretende fazer nesses seus 10
dias como dor?

Jorginho Mello - Até o dia 21,
qguando entrego o cargo, vou-dormir
todo dia 4s 2h e acordar s 6h. Vou
percorrer ¢ Estado, Aqui no Meio-
Oeste, vou visitar todas os municipios

dente da Casa com 40 votos, Agora, o
pensamento é Brasflia, ¢ 14 que estao
as recursos do pafs. Quero fazer nma
eleigio modesta mas vencedora. No
Senado, a primeira vaga é do

nador Luiz Henrique. Mas eu fui lem-
brado numa pesquisa recente, fiquei
contente, claro. Chapa majoritdria €
composigio, e quem estd no jogo nio
pade se furtar se for convocado.

DC ~ 0 senhor vai encaminher
algum pmjm parao chislaﬁw

da Ammoc na quarta e quinta-fe

DC~0 senhor é candidato a de-
putado federal? Pode ser candida-

‘Mello - Terga-feira levarei & As-
sembleia um projeto pronto, sobre
bolsas dz estudo, para contemplar as

tona

Hoje, 23 mil alunos es-

Mello - Sou pré-candidato a de-
putado federal. J& exerei quatto man-
datos na Assembleia, fui eleito presi:

tudam gragas ao artigo 170, Pelo pro-
jeto, 0 governo vai comprar os erédi-

- tos educativos por 30% do valor.
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“Interino com uma agenda de candidato”
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Politica >
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Filho de Sarney interfere Governa
em contatos de ministro néo deix
Pégina 8

Editor; Roberto Azevedo > (48) 3216-3550.

Administragdo Em 11 dias no governo,
Jorginho Mello aproveita a visibilidade

Interino com
uma agenda
de candidato

ANA MINDSSO

0O governador em exercicio,
Jorginho Mello (PSDB), apravei-
ta a visibilidade que o cargo lhe
dd para turbinar a candidatura
a deputado fcderal.

" Regilio Oeste - a Efapi, em Chapecé e

a Tirolefest, em ‘Treze Tilias - e hoje
desloca-se para outras tantas.

De manha, estard na procissio de
Nossa Senhora Aparecida, em Cam-
pos Novos. Depois, fard o roteiro das

festas na regidio do Vale do Iajai. Pas- |

sard na Fenarreco, em Brusque, na
jada e Itajaf e termina a tarde

P bleia Legis-
huw., Mello & governador em
exerclcio desde sexta-feira 2 tarde
por conta de um acordo politico que
levou o governador Luiz Henrique
(PMDB) para missilo a0 Leste Euro-
peu ¢ o vice-governador Leonel Pa-
van (PSDB) aos Estados Unidos.

De sua base eleitoral, Joagaba, onde
tem se instaladao desde a posse, Mella
disse que a oportunidade de assumir
© comando do Estado é um prestigio
para a Assembleia, para os deputados
& paca si prdprio:

— I um "prestigiamento” a minha
pessoa, ndo tenha divida disso, e
polftico € assim: todos os momentos
que a gente tem para ganho de ima-
gem, de abrangéncia, a gente aprovei-
ta, nido tenha divida. Claro que isso
faz bem, é bom e ajuda.

Agenda de festas
e de procissdo

Desde que pegou a caneta, 0 go-
vernador em exercicio jd passou por
Chapecd, Treze Tilias, Cunha Pora,
Sdo José do Cedro e retornou aJoaga-
ba. Participou das principais festas.da

11 CIDADES EM TRES DIAS

Q@ Hervald' Oeste

O Joagaba € Joagaba
© Chapecs ©) Brusque
O Treze Tias © ajai

© Cunta Pora D Blumenau

@ S50 José dos Cedros () Florianopolis

na Oktoberfest, em Blumenau. Disse
que, s¢ pudesse, visitaria 1odos os 293
municipios.

E praxe no Centro Administrativo
programar a agenda dos governado-
res interinos de olho em suas bases
eleitorais, Os compromissos incluem
visitas e entregas de pequenos servi-
gos como convénios, ordens de servi-
08 ou protocolos de intengdes..

O governe do Estado divulgou, no
site www.sc.gov.br que Jorginho li-
berou R$ 2 milhes para o Vale do
Rio do Peixe. De todas as assinaturas
estampadas por ele nos 1ltimos trés
dias, apenas cinco continham recur-
so0s de fato - dinheiro para as des-
pesas da Efapi e da Tirolefest, para
o5 carnavalescos, para os bombeiros
voluntérios e para a compra de una
ambulincia (RS 890

Aliberagio de R$ 1 nu.l.h.\o paraa
construgio de um céntro de eventos
em Treze Tflias nilo foi feita de ime-
diato. O governo vai liberar 10 par-
celas de R$ 100 mil conforme for o
andamento da obra.

¥ ana 0S50 @HIno.com br

Assinaturas e homenagens

+ Saguma ordem da sergo para as obras da Escols Estadual Bdsica Bom Pasior,
no valor da R§ 6,3 milhbes

+ Repassa de A 708 mil para a construgiio de Irés novos pavilhdes na Efapi

" Eniregou R§ 400 mil para a realizagio da Efapi

o

+ Protocolo do intengdes para uma vnidade do Corpo de Bombeiros Militar no Asrc-
porto de Joagaba. Nao hé valor definido

+ Entragou primaira parcela de R$ 330 mil para o Carnaval de Jml;nhn @ Herval
d'Oeste. Valor total serd de R$ 1 mihao

LEE
Treze Tillas

+ Assinou convenio para a compra de uma ambullincia no valor de A% 88 mil

v Uberou RS 50 mil para as despesas da Tirolefest

« Assinou convénio para a construglo do centro do eventos da regi3o. A cbm custard
R$ 1 milhda, serdo 10 parcelas de R$ 100 mil lberadas conforme a cbra for construlda
+ Repassou RS 22 mil para 03 bombelios voluntdrios

Foriy Gevprmn oo fisac, seeraiarlis rogenas o ASsomEies Logsan

0 que sio os termos assinados pelo governador em exercicio
Protocolo de Intang3es - Registio entre  Convénlo - Acordo que disciplina a
o Estado o profaitura, por exemplo, para  transleréncla de recursos entre dals ér-
realizarem juntos obra oy seivico glios plblicos
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“Queda de Jorginho em dia de devocao”
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publicada em

1 lh momenta da queda, pcrwlla fa de 103, Jorginio estava no palca Gom iove B

Acidente Governador em exercicio caiu de um palco em
Campos Novos e teré de imobilizar a perna durante 15 dias

Queda de Jor

em dia de devocio

ANA RINOSSO*

0 governador em exerccio,
Jorginho Mello (PSDB), vai
manter a agenda de governo
para esta terga-feira, depois do
susto da manh deontem, Ele
foi.uma das pessoas feridas na
queda de um palco, montado

para a missa em homenagem a -

Nossa Senhora Aparecida, em
Campos Nc_ms,no Meio-Oeste.

Md\.o sofreu pequena fissura na

Neiva, teve ferimento leve no bragp.
Apds do acidente, a missa continuou
aser rezada e os festejos s

0 médico Marco Aurélio Bacher.
que fez o atendimento de
cia por volta de 10h30min, no Hu&
pital Doutor José Atandsio, em Cam-
pos Novos, informeu que Jorginho
chegou a0 hospital sentindo bastante
dor na perna esquerda e com pique
de hipertensdo. O governador estava.
nervoso parque, inda ontern, preci-
sava comparecer a ottras trés festas
- Fenarreco, em Brusque, Marejada,

tibia ¢ estd com h

joelho esquerdo. Além dele, outras
nove pessoas, entre elas o prefeito,
0 vice e o secretdrio regional e um
padre de Campos Novos estavam no
‘palo no instante do desabamento.

Ninguém teve ferimentos graves.0
major Renato Souza, ajudante de or-
dens do governador em exerclcio, so-
freu trauma na regido da virilha e a
mulher do deputado Romildo Titon,

em Itajad, & Cktok em Blume-
naw. Foi medicado com morfina, fe-
cebeu antiiriflamatérios e mantido
no hospital até o infcio da tarde.
Unma aeronave do governo do Esta-
4o foi deslocada para o Aeroporto de
Joagaba. Jorginho e assessores chega-
ram a Floriandpolis &s 15h30min, A
seguir, o governador em exerciclo fol
levado ao apartamento do filho Feli-
‘e, onde permanecey emm 1epoUSO,

0 médico recomendou repouso
por 15 dias, usar uma joelheira na
perna esquerda e manté-la estendida
© midximo de tempo possivel. Mello,
conhecido pela sua obstinagdo e von-
tade de aproveitar 20 méximo a inte-
rinidade, deve cumprir a recomen-
dagdo em paste, Hoje pela manhs,
Jorginho passa por novos cxames.

- Eut quero manter a agenda a par-
tir de amanhi (hoje). Tenho que con-
tinuar trabalhando, Para isso, 56 pre-
ciso da cabeca e do coragio - disse
Jorginho no final da tarde de ontem.

0 governador em exerclcio afir-
mou que 56 vai verificar o que acon-
teceu com o palco hoje.

- Nio sei se € 0'caso de responsa-
bilizar alguémm. Foram pessoas abne-
gadas que organizaram, pessaas que
tém f¢. Nao houve intengo de que
aquilo acontecesse - finalizou.

* Colabararam Francine Cadure
& Rend Miler

Imprevisto

Estavam no palco

> Jorginho Mello

>Major Renalo Souza

» Deputado Rorrildo Tign

& mulher, Neiva Tten

> Alcides Mantovani, szcretério

> Prefaito Viibakdo Erich Schmid o
& primeire-dama, Ediemar Salvador
> Vice-preleo Jairo Lulte

& muier, Rosangaia Luft

> Padre Nelsoil

» Cinegrafistas & fotbgraias

lgreja assumiu a culpa

A Pollcia fax uma pericia entem & tarde
no palco, 8m Campos Nevos. Os ros-
ponsdveis pela morlagem da estrutura
dovem sér responsabiizaos com a as-
sinalura de lemo cireunsianciado.

~ Perecbe-sa que ndo foi feito um cél-
culo para descobvir qual a capacidade
de pessoas que o palco suporiaria.
Cerlaments havia muilo peso para &
estndura. Vamos descobrir ss foram co-
metidos crimes como leséa cufpasa ou
exposi;Eo a0 perigo — disse ¢ delegado.
Marcelo Amuda.

O tesoureiro do Santudrio Nossa Se-
nhora Aparecida, Sergio Andrioni, disse
que a montagem do palco é responsa-
bilidade da Igreja Catica. Hé anos, a
estrutura & feda do improwis, sem ava-
liagao sobrs quantas pessoas podam
ficam em cima com saguRnga.

~Se a culpa 4 de alguém, é da lgrefa. A
partir dzste momento, temas de pensar

em algo definifvo @ sequoa todos. -

pesst: 216 g cinegrafistas ¢ fotopratos 2] No hospital, com dores na pema esquerda e hipertensao, fol medicado
3)0 filho de Jorginho, o advogada Fefipe, foi recebé-do no aeroporta em Florianépals, 4s 15h30min 4] Instalado no apartamento do filho, o govemador em exerclcio recebeu telefonemas de amiges

'Homenagem a

Nossa Senhora
¢ constante

~
Devoto de Nossa Senhora
Aparecida ~ daqueles que car-
a a imagem da santa na la-
ndn paleté -, Jorginho Mello
v1ajn. todo 12 de outubro para
Aparecida do Norte (SP), para
acompanhar as homenagens 4
Padroeira do Brasil.

interinidade no governo fez com

e mudasse o5 planos e acom-

panhasse a procissao em Campos

‘Novos. A festa reuniu cerca de 50 mil
fiéis, segundo a Policia Militar,

Antes de subir ao palco, 0s politi-
<os acompanharam os fiéis por trés
quildmetros do Centro até o Santu=
#rio, no bairro que leva o nome da
Santa, A estrutura em madeira tinha
dois metros de altura ¢ foi erguidano
dia anterior. A responsabilidade pelo
palco era da Igreja Catdlica, organiza-
dora da fests, informou o secretdrio
regional Alcides Mantovani (PMDB).

“Jorginho Mello é presidente da
Assembleia Legistativa e permanece
no comando do Estado até segunda-

“feira, dia 19. Um acordo politico pet-

mitiu que ele assumisse o governo
desde sexta-feira porque o governa-
dor Luiz Henrique (PMDB) vigjou ao
Leste Europeu e o vice, Leonel Pavan
(PSDB), a0s Estados Unidos.
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Legislativo Apds acidente, intencédo do governador em
exercicio, Jorginho Mello, é manter viagens programadas

Agenda sera cumprida

MATALIA VIANA

Com o auxflio de duas mule-
:  tas, o governador em exercicio,
Jorginho Mello (PSDB), foi on-
. tem até a Assembleia Legislati-
| va para entregar sete projetos
de lei. Apesar do acidente de
., segunda-feira, o tucano afirma
© que cumprird toda a agenda
programada.
Depois de um dia dedicado a
despachos internos, Mello se-
gue hoje para a regiao Oeste,

| overnador em exercicio explica
que 05 projetos de lei que foram
encaminhados sio propostas que ele
gostaria de ter feito como deputado,

mas ndo teve oportunidade pelas
limitagoes legais. Um dos projetos
determina prazo de 60 dias para que
o Estado conceda aposentadoria aos
servidores que cumprirem todaos os
requisitos legais. Hoje, os trabalhado-
res da Educacio jd tém este direito e
a intengdo € que o beneficio seja es-
tendide a todos os servidores.

Mello contou que receben telefo-
nemas do governador Luiz Henrique
da Silveira e do vice Leonel Pavan,
ambos em viagem internacional,
Os dois teriam visto pela internet as
imagens do acidente com o palan-
que em Campos Novos, mas Mello
os tranquilizou. Pela manha, o go-
vernador em exercicio também con-
versou com a secretdrio-adjunto da

Seguranga Piblica, Paulo Roberto
Neves, e solicitou que nfio fossem le-
vadas adianté as investigagoes sobre
0 acidente, Para cle, nfo faz sentido
criminalizar os responsdveis, j4 que
o palanque foi construldo pela igreja
em regime de mutirio, Além da ida
a Assembleia, Mello também visitou
o Tribunal de Justiga e o Tribunal de
Conlas do Estado,  *

0 laudo sobre o acidente deverd
ser entregue ao delegado Marcelo
Arruda hoje pela manhi. Arruda
afirma que sé poderd continuar as
investigacbes se houver uma repre-
sentagio criminal, o que ainda nao
acorreu,

¥ natalin.vanagpdiario.com,br
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“Votacio extremamente rapida” -
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Ontem 4 tarde, paramentares concluiram de forma inéita @ com muita rapidez a votago do projeto que concede bolsas aos estudantes univertsitérios de SC

Grauﬁca@o vira

 polémica na Capital -
Pégma 13

B

Legislativo O projeto de autoria de Jorginho Mello, que concede bolsas para
alunos carentes em universidades, levou menos de 24 horas para ser aprovado

Votagdo extremamente rapida

ANA NINOSSO

0 governador em exercicio,
Jorginho Mello (PSDB), e os de-
putados estaduais catarinenses
fizeram uma manobra de cau-
sar inveja aos pilotos de Férmu-
la-1, que se preparam para cor-
rer o Brasil: aprovaram com
extrema velocidade projeto de
autoria de Jorginho Meilo em
menos de 24 horas, algo inédito
nos 175 anos do Parlamento.

Uma homenagem ao

A rapidez da asrovaq;in che-
gou a virar alvo de piadas e ri-
505 no Parlamento, mas nenhum
deputado vé oportunismo na
agao do governador-presidente.

o lider do Partido Progressis-
ta, Joares Ponticelli, foi uma ho-
mmagem para Iorgmhu

mais: 2 nova e deve ser sarcio-
ada ainda hoje pelo pn‘)pno
Jorginho na condicao de governado
interino. A proposta prevé que 0 go-
verno do Estado retire RS 0,3% dos
recursos do Fundo Sotial ¢ compre
vagas nas universidades para estu-

carentes.
Hoje, o Estado 4 di bolsas de es-~

tudo aos carentes por meio do far-
tigo 170  também bolsas para pes-
quisa, mestrado e doutorado para
os j4 formados. A diferenca é que o

Alguns deputados lembraram que
0 ex-presidente Julio Garcia também
fez 0 mesmo ao assurnir o governo,

- em outubro de 2005, criando a “lei

das Apacs”, conhecida no meio polf-
tico como Lei Julio Garcia.

0 deputado Sérgio Grando (PPS),
a0 defender o projeto ontem 2 tarde,
no Plenéno, c’namou—o de “Lei Jorgi-

secle estd na
plemmde do cargo tem poder para
exercé-lo. Ele (Jorginho) ndo forgou,
néo pediu, a gente que quis homena-
gea-lo - disse Ponticelli, argumentan-
do que alei aprovada fard uma distri-
buic3o transparente dos recursos,

nho Mello”, e insti lizou aquilo
queo govemadnr-pr:sndeme havia
cochichado a assessores mais proxi-
mos, de que também quer ser reco-
nhecido pelo feito.

Em entrevista n0 infcio da sema-
na, Jorginho Mello garantiu que sua

“governo pegard dinheiro do Fundo
Social para comprar vagas rema-
nescentes do vestibular que nao sdo
preenchidas. A consultoria Jegislativa
da Assembleia, que redigiu o projeto,
estima que 5,5 mil alunos serdo be-
neficiados. A previsdo ¢ de investir
de R$ 9 milhdes a RS 12 milhes na
compra de vagas,

Um projeto normal, sem polémxa,
leva de 45 .90 dias para ser aprecia-
do no Legislativo. Houve um esforo
concentrado dos deputados para

gieputado

interinidade de 10 dias no comando
do Estado serd “a mais discreta pos-
sfvel”. Desde que assumiu em Herval
d'Qeste, sua base cleitoral, na sexta-
feira A tarde, Jorginho jd percorren
dezenas de municipios e ganhou vi-
sibilidade nacional ao cair do palco
que desabou em Campos Novos, du-
ranteuma missa. *

- Ontem  noite, recebeu na Cma-
ra de Vereadores de Joagaba, o titulo
de cidadio joagabense. Mancando, o
presidente-governador deve sancio-
nar hoje, dia do professor, a sua lei
recém-aprovada e outra que ¢

aprovar a pmposlzdo deputado, que
& presidente da Casa ¢ por isso esté
no comando do Estado enquanto o
governador Luiz Henrique (PMDB)
€0 vice, Leonel Pavan (PSDB), via-
jam pelo exterior.

Foi & Assembleia na tera-feira 3
tarde entregar o projeto. Ontem peld
manhd, as comissdes de Justica,
Finangas e Educagio reuniram-se,
aprovaram a proposta e a encami-
nharam para a sessdo plendria da
tarde. L4, foi aprovado com 25 votos.

publicada em 15/10/2009

Bitor: Roberto Arevedo > (48) 32]6-1550, Stubeditr: Celso Rwﬁdqui > (48) 3216-35:

Oqued

¥ O projsto prevé que o governo
do Estado retire 0,3% dos recursos
do Fundo Social para comprar vagas
nas insitvipoes de ensino supesior

 Essas vages serdo destinadas
como boisa de estudos integral para
alunos comprovadaments carentes

70 Fundo Social arrecada em
torno de R$ 260 milhdes por ano

/ Estimativa é de que em 2010
sejam destinados enire RS 9 mihdes
e RS 12 milhdes para 5,5 mil estu-
dantes

Relembre

/ Em oulubro de 2005, o entdo
presidente da Assembleia, Julio Gar-
¢, assumiu 0 govarno do Estado por
12 dies, duran's viagem do governa-
dor Luiz Henrique e do vice-govema-
dor Eduardo Moreira ao exterior

+ Como governador em exercicio,
Garcia foi 2 Asseriblela enlregar um
projeto de lei qus garants 1% dos re- |
cursos do Fundo Social as Apaes

/ Desds entdo § distribuldo cerca
de RS 1 milhdo por més para as 165
Apaes, de acordo com o mimero de
alunos de cada unidade

v Alei leva o nome genérico de
“Lei Juiio Garcia". H4 dois meses, 0
daputado foi elsito conselhelro do Tik-
bunal ds Contas do Estado

omple-
menta o piso salarial dos professores. ~ Jorginho Mello estava em lbicaré, no Melo-Oeste, assinando vérios convémus
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Executivo Deputado Jorginho Mello retorna ao comando
da Assembleia ¢ repassa cargo de governador a0 vice Pavan

Revezamento no poder

GRAZIELE DALED

0 depotado Jorginho Mello
tepasscu ontent 0 ominds do
Executivo a0 vice-governador
" Leonel Pavan, que fica no cargo

" até Luiz Hearique da $ilveira
“~ voltar da viagem oficial  Euro-
74,00 domingo.

E’:& ixou como legado a Pavan,

1é-candidato a0 governo em
2010, o projeloque preve o destng

“Revezamento no poder” —

: m&m&mmwsmm&mulumm@

e 0,3% dos recursos o Fundo So-
cial aosestudantes carentes Matéria
de s autoria ¢ gprovade duranke o
exercico como governadar

- 0 meu periodo 5a interinidade
i fem nadaaver com sso. Eu ndo
aumentel despesa, apenas mudei o
foco - cisse Jorgnh,

- Pavan disse ter icado surpreso

com 4 rapidez com que a matéyia
pascou pea Assembleia, s que par
setratar de um projeto social havia
ficado fili coma decisio,

155

publlcada em 21/11/2009
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| Entrevista | Jorginho Mello|
PRESOENE A ASSEMBLEA LEGSLATA

“Veu candidato em
2010°¢ Leonel Pavan”

:
:
%
g

Depoisce 0ascomo . fsse pvermdovisering?
governador, o deputado Jorgiho Jorginho -Ofiode uestarcamo
Mefloretornou, ontem, 4 governador interno ndo tem nada
i el aver com isso, Um projeto que va
presidéacia da dssenbleia it g}e Qe
e .y neficar milbares de pessoas nio
Legia Eﬂ'f.e bﬂmm podeset considerado polemica Ey
Sobre sua preferéncia por e
i e i s g
" ! en simplesmente mudef o foco. Ndo
repeilos por seuspas ff?fﬂ At tem uma viagem que eu faga que
balungo do perioddfientedo. 5o venha um i, uma e, dizer
Executivo, Confiraos princpais izﬁ?l:: m“-’?@ afiaiade
treches da vt e e s st ¢
unam para cobrar sta contribuigho
Diel Catarinense - Commo 0 Gosempresiis
" nhoravaliao periodo em que este-
vecomogovernador! DC - E quanto a escolha d sua

Jorginho Mello - O belngo foi - cidade natal Herval 'Ot para
exiremamente positivo, 5 minhe oﬂaalimraposae’ 0 senhorteve
opinio. Fol uma homenagem que. algum motiw especil?

o LuizHenrique ¢ o Pvan fizeramd  Jorgittho - B fu e menino po-
Hssembleia. Durante 10 das,tve 0 b, vendi pagoquinha nagques praca.
privilégio de ser. governador deste Rul para 4 para dividir com aquele
Emdommilhm' povoaa]:gmdnmomenmsdm
Nio teve mais nenhum motifo, As
Agmyrmsammﬁmm - DC - Conseguincumpriraagen- pwasforanpmqueqmmdm
do paragrairo impactoecondmico - dadevisitas? diresse momenip comig,
dliso.Dependendo dorresulado,po- Jorginho - Sim. Cumpri todos os :
demosatéampliaressebesefido.  compromissos, sem iventaraghes.  DC - Gostou de estar no Bye-

Sobre 2 visia ofcal aos Estados - Prometi queiia uerisoe; mesino - cutive? Pensa em se candidatar,
Unidos, Pavan avaliow que muitas - com a perna machucada, consegui quemsabemoanoquevent
initaivas aplcadas no pelspodem  Jevantartodesos ias b 6b. Emagre- ~ Jorginho - Sou pré-candidato a
ser importadas para Santa Caterna. - quetr quis, o positve.  deputado fderal oy ano quevem,
Unta e, 2 que mals chamoua iforme et aptonarte
aencio do governador emexerddo,  DC - Como o senhor avalia o ser governador, mas ey candidato
éaque galzao"bier"dos policas. - projetosobre osrecursos do Fun- em 2010 serd Leonel Pevan, aé as

do Sicial aprovado em. tempo pedras sabem disso.Minha cncide-
T Vyuskb@laon  recordel Conseguiria sso se ndo e poderdvir mais bk, -
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Nao houve mé- fédeqnemch— §
entre

borou o termo de
a prefeitura de Floriandpolis e
o Instituto DiverSCidades, que
tinha como objetivo restaurar o
prédio da Cimara de Ve-
ores da Capital, Ao mesmo
mgn,naosesaheql.em éoay-
documento.

Esses £30 0s dois principals pon-
tos do relatdrio entregue, ontern,
a0 prefeito Dério Berger pele procu-
rador Jaime'de Souze. 0 documento
justifica a rescisdo do contrat, . yue
deve ser publicado hoje no Didria
Oficial, O procurador afirma saoer
que o documento foi elaborado na

ANEXO VI — Matérias do “Caso IPUF”

'DIARIO CATARINENSE, TERGA-FEIRA,3 DEAGOSTO DE 2010

"Se havia intengdo delé ~
nq!repieseepmprkrde .
B recursos, nio é passiiel
afirmar sso agora”
DARIO BERGER
Prefeito de Capital

58 “Nio hd comportamento
que apante quedra de

“5e aresclsio fol pela
moralidade, ndo serla justa
que todos os envolvidos
tivessem Idénilca sorte?”

ting Piazza era dirstora 6o |pud @ também

“Caso IPUF - Contrato vai ser extinto” - publicada em

* i Berger, ElsaiMarai qus o sebiam

mhmﬂhmﬁd&pﬂmm prasidenta da ONG... qus Crisina presidia a entidade. A informa-
" -8 Sewielaria Municipal de Meio Amblenta 0 comtrato de RS 26 milhdes previa 3o estava na primeira pagina do ferma.
* & Desenwolvimento Urbano ¢ 2 DiverSCl- quo ONGreceberia 10% dovalor (RS 25 -msi-m.mmumm
dadeg para restaurar o antigo prédio da - milboes) pare administrr e
.+ Cdmara de Vereadores ¢ lambém instalar  # 0 foi e »A rescisdo do
.. 0 Myseuda Cidads. Naquela ocasido Cris-  tArio Josd Carlos Rauen & pelo prefeito D& - da hoje na Didre Ofiial
" DQUEDIZO RELATERIO DO PROCURADOR S RESPOSTAS DA ARQUITETA
.+ Naotol identificado o auter do texto 0 a0 constr a i quacagd oo reprisen-
3 tantg do insbtuto Diverscidades, e0 invés da arquieta -
mara, & circunstinela que deve Ser esclarecida pe'a proci-
radoria do municipio, na pessoa de Anilsa Cavalll Junfor,

Secretaria de Meio Amblente ¢ De-
senvolvimento Urbano, comandada

por José Carlos Rauen, mas no con-
seguitt identificar o autor do texto.

- Eu néo tenho condicBes de ler
tudo o que chega para assinar. Quan-
do o princpio da confianca ¢ quebra-
do, eu tenho a prerrogativa da demis-
sdo. Na apuragao que o doutor Jaime
fez 0o hé comportamento que apon-
te para quebra de confianca, 0 Rauen
permanece - disse o prefeito.

A permanéncia de Raven era ques-
tionada. Ele assinou o documento
junto com o prefeito. 0 filho de Raven
chegou a visitar a obra e poderia ser
contratado pela DiverSCidades para
fazer o cronograma fisico-financeiro.
Berger afirmot que val dar um pas-
50 de cada vez, referindo-se ao fato
deque,seﬁ}ndenﬂﬁmd(lﬂall(ardu

106 inexperientas, Esse termo nunca
S50l por mim, Mas se havia inter-
¢io de, i na frente, se apropriar dos
Tecursos, a0 é possivel afirmar isso
agora - disseo procurador,

Segundo Souza, 05 erros passam
por 1o fer um documento que expli-
quea falta de licitagio para a escolha
da ONG e a niio-publicacio no Didrio
Oficial. Ele também aponta para a fal-
ta de moralidade na participacdo da
arquiteta Cristina Maria da Silveira -
Piazza, que é presidente da ONG,

0 procurador afirma que ela par-
ticipou do acerto enquanto era dire-
tora de Planejamenta do Instituto de
Planejamento Urbano de Floriand-
polss (lpuf},scmrmm mhgu direta

docimento, este p punido.

0 procurador afirma que ndo houve
mé intengdo ao justificar que a par-
ceria foi escrita por “pessoas inexpe-
rientes”, que cometeram erros mas

- Me parece um ela-

Sohre Pizzza, 0 parecer da procu-
radoria diz ainda que éla ndo assinou.
o documento (sua atribuicio como
presidente da entidade) para masca-

.+ af sua participacio, !

Jbarado por arquitetos e engenhei-

uma vez que o termo fol elabarado por esta ilimo, na
condigio de assesser jurfdico da Secretaria Municipal

!W NG 2 Ve e v i a8 G g 98k
nm*.. prids.

de Meio Amblente e Desenvolvimenio Urbano”
 Assinatura no documento “Ressalte-sa qua  aruiteta Simara Callegar ocupa o
. i - 90 meds rek dammmo.plasmdmmﬁn
W ; dealor, bemcomofz rte da el
Cisricr d it Dot aladen, Seshara Sk Calkega, Alat, 138 Iregrveniccia, que
|4 aonaa icica ol per runcaras Argeiea i
L.ﬁmmﬁ?"a:nrm
el hatna{ Bidr * Mo Bleong ek .
Néo houve mé-fé 0 aoréo ndo fera nenbum dos prinegios da Admin-
Lt o I —— ot tragio Pitlica, porque nda fol promelida, ne destinada,
i —-., fenhuma grlicacko pam acelerar ou fasitar o rocssso

g assinatira do termo. Nao hé dolo oumé fé no ato, cujo

,.,m:'::*“"“".:.::"“"'"”‘"““’ termo foi arado em sua redagdo final pelo raspomével
el Dﬁm
Naresposta DARIO E RAVEN RECURSOS PARA A OBRA
emviadasa DG, “Tarta 0 prefefto Dério Berger quanto ¢ settetério Rauen “A verba de 25 milhdes seria capla-
arquitstafezou  sempre Evaram plena consciéncia de que @ ex- Difstorado  dae gorida pak préprio insfituto como

1ros comeéirios waammmmmmom estd claramente deseilo no termo. Nio
cidades haveria quelquer dasembalso por pare
‘temo de parcerla. Mnmmmmmmmm unseugabma do municlpl, fato qua nda vem sendo
para assinatur, Séndo g 1 popuiagse. Do mesmo
minha sala, Sugio averiguarem as cimeras da segurangado  mado, o termo original ciava & expressio
gubinete do paieto 060 o, ou s calracas dolpufne dala’ doagic'a i afeedo postedommerta!
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“Caso IPUF — Entre os emails e a agenda”

m&monmmmsz.qmm FEIRA, 4 DE AGOSTO DE 2010

CASO IPUF
Entre os e-mails e a agendas

Arquiteta alega ter registros para provar que prefeito e o secretério do Meio Ambiente sabiam da existéncia do contrato
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CRISTIMA VIEIRA E RAFAEL M/ @g : & : )

Passados cinco minutos do .
hordrio marcado, a arquiteta - € JOSE CARLOS RAUEN X Dl et O'mmumﬁspnsms
Cnsun.a Piazza chegnu ao lm;a.l Apamsnanendaﬂswzes.Em ) A PEDIDO DO DC, A ARQUITETA CRISTINA PIAZZA RESUMIL A anguilela participou.de uma reunifio
. um osecretidoteda  ANOTAGOES DA SUA AGENDA SOBRE REUNIOES LIGADAS A0 sabré o termo, no dia 24 de fevereiro,
t.nm cara de bistrd, p ipado de feuni e CONVENIC ENTRE A PREFEITURA E A DIVERSCIDADES na Secretaria da Meio Amblente
Avenida Tmmiwsk}; no Ce.nlro ¢ presidéncia o Ipu, em quafol dscutdo. - Desenvolvimento Urbano. Tatiani
de Florianép ' ofaioda Cristina ser presidenta da ONG 23.11.2009- 14h00 - Im‘cmmamsum prasentes: @ Rauen, ©Atia, ‘exarcka um cargo comissionado de

: Iput. Em ey, ‘gerenta de tecnologia e modemizagh
‘razia uma sacola com pastas, 24 da fovereiro de 2010, em reunido na mm-wimmmmummuwm da secratania. Foi exonerada no dia 23
documentos ¢ papéis. E Secretaria do Melo Aerbienta e Desen- deeusera diretora da Ficou de juiho, ioge depais da demissdo de
sentou-se 2 mesa, Nio tirou o casaco velvimento Urbano, Rauen terla pedido mMamoeMprhmmmmem Crigting Piazza,
em fungio do vento gelado, que en- a0 assesson juridico Anilso Cavalll Jinkr = 27.01.2010 - Dia Temo eu estava em Curitha
canava no ambicate. Antes mesmo para resolver com urgéngia a larmo. No 10 DGtentou contato por telelons
de se acomodar, foi logo avisando: dia. 26 do feverelro, o secretdrio loria as- O Termo s8¥elo & nmslnndnamozuazum mwde-mmddna celular com efa. Tatan! néio atendeu a:

— Posso provar quando e como fa- sinada o documenta na sala de Cristina 27012010, ligagbes, Foi deixado recado na calxa.

Iei com cada um deles - referindo-se no Ipuf. Em 16 de novembro de 2009, 22022010 anonr,ﬂ ‘solicitando 1 postal, mas ela n&o relomou.

s dedlaragdes do prefeito Diric Ber- Cristina mandou e-mail eo secretiio Tarmo, para que & Masmo pudesse Ser Bssinado antss a raunko no MPSC, marcata

ger e ag secretdrio José Carlos Rauen, jpara andlise do termo, ;w-wmm e RUI ARNO RICHTER

que disscram desconhecer o teor do - MPSC - Casa do Ciimara @ Cedela do Floda- Promolor do Melo Amblene, parti-
convénio entre o DiverSCidades e a 0 que disse: clpous do um reunido informal no
prefeitura da Capital, © DC fol aié o gabinete de Raven. A dia 23 de Teversiro  de um encontro

Em seguida, pediu um r i 1 emuma obre 0s Servipes formal n dia 4 de margo. Na primeira,
mmunpnmumgoleejamm 3 feunilio sem hora pasm acabar @ NEo po- faitos &1 & dats). discubu-58 a restauragao do prédio,
do uma agcmiu de papel reciclado, *  detia atendar. A assessoria de imprensa 24022010~ 14030 - Torma. L @A, Na segunda, fol apresentado o tarmo

i verdes | da mas Tatiani, Anisp Cavall Dr. assinado,”
emv{mspig]ms dissa qua &l nFo ira falar. " 26.02.2010 - Arg. Simara assinou o Termo.

- Estd tudo aqui - disse, numa 4 Ratien assinou i minha saia no IPUF: O promator confirma as reunibes.
expressdo tensa, cerrando as sobran- | €3 ATILA ROCHA 02.03.2010 - 10h00 - mrada'rmpdumamme-blmm AfuaTe Mas afirma qua em nenhum mamento

thas sob: lhos azuis, enquant De acordo: agentfs, o prasidante nents Sitvelrs. houve a "chancels" de sua parte sobre
o indicador da méo direita percorria I e 2 04032010 Isw\m Tﬁmnﬁﬂhﬁmeb &5 condigdes de assinatura da termo.
rapxdammmpﬁg]msdaagmda de Florianépolis (Ipuf), participou de do Conduta ds MPSC com a construtora Rodrick. Nels, o valor da compensaglio estava. ~ Até porgue i5s0 nda ma compete,

havia fotdgrafo nem gravador. reunidio, no dia 23 de novembro, em seu  sendo dasinado bs abras de impaza da Casa da Comars, nocessérias & pruspecelo Sou promotor do meia ambientn @
Apenasuma conversa entre a arqui- gabineta, anda fol disc1dda o lermo 6 0 ‘amusoligica. da maorzlidade - disss,
teta ¢ o repérter, passando pnnma 13 fato do Cristina ser presidents da ONG 4042010 Termo entrs Inst- Afirmou que a0 recaber o 1emp pediu
ponto cada uma das i inio do Ipuf 80 -mnmmrm.m mmnummsc; par que fosse apresentado 0 pro-
dasquecercam o casodarestauragip . mesmolempa. o cassa administrativo qua culmingu na
do antigo prédio da CAmara de Vere- m.mmwmmwmmnﬂam escolha da parceria (se houve Betags
adores, orgado em R$ 25 milhdes Ela ! - Oquedisse: 17.06.2010-F mmn)Dspanse:wmemda
aceitou falar'com exclusividade ao ~Néio 6 verdade. Eu nunca disouli esse 17062010~ PmmomoPmmde Reahilitegio ¢ Restaurp no MPSC, mawm- fol entregue.
Didrio Catarinense. 1ermo dé parceria. Els nunca ehagou a0 panhamento.

‘Ela foi convicta ao afirmar que ndo | puf 6% o dia 17 de junho deste &no. Fol 1©) JULIANA DE OLIVEIRA ANDRADE
cometeu crime, que o prefeito Ddrio ¢ olpuf que avisou o prefeio do Cristina . E assessom juridica da jput. De
Berger (PMDB) e o secretdrio José * eneroer s duas kungdes. @) JAIME DE SOUZA © ANILSO CAVALLI JUNIOR . acordo com 3 agenda, participou de
Carlos Raucn sabiam de todo o pro- O proturador do muni- 0 assessor juridico 6 apontatio peta arquiteta duas reunides (23 de fevereiro & 4 da
cesso do convénio. ONumulm{mcxv cipio & citado em uma ‘camo o aulor do terma. Em 24 de fevereiro e 4 de. marga) no Ministério Plblico Estadual

O nivel de organizagdo da arquiteta £ procurador do municfplo. Aparece reunido de 23 de no- magg, teria participado de reunides. A primeira Na primeira, discutiv-se & restau-
impressiona. Datas, hordrios, pessoas trids vezes na agenda (23 da novembro vembro. Ele soria avi- r\ammpﬂmnum&mmﬁmﬁmu ragdio do prédio da entiga Cimara.
presentes e até o5 assuntos que foram de 2009, 23 de fevereiro 4 de margo sado por contrato. iblico, onde o da Capital. Na sagunda, o termo fol

mdmmsmnmsmusmnmm de 2010), em reunides pam discutir o ‘sobra o termo. documents fol apresentada. apreseniado.
controle pessoal. Inch gabinete do
mviadnsparaozomincl\auen:n pmsdenmuuwiﬂnm om0 0 que disse: Por telefone, o Dirdtio C:
assessor juridico da Secretaria Mu- ~ Ele nunca ma falou com Anilso na Secretaria da Melo Ambients a —Arulﬂaulusubmamnﬂodﬂ
nicipal de Desenvolvimento Urbano R sobre o termo de par- Dy Ar Nas bes, & o terma de
(SMDU} Anilso Cavalli Jnior. Ela Makowiecky estd de ficenga-nédica. O ceria. Eu sabla que fi- ‘secretdria disse que ele i trada na lpui,
também rr.lam couvzrs: telefénica procurzdor geral 60 minicipio Jaime de nha discussbas sohra a podia atender. A raportagem fol alé a secretaria. @m 17 de junho. Se ele foi apresen- .
como Souza ndo passou o celuler do subordi- revitaizagdo do prédio Aatendents disse quo olo ndo estava. Rauen ndo tago ao promator na reunido, nao

— Tentei, mas nancunsegm e se- ‘nado, O telefone da casa estd programa- da antiga Camara, mas autwizou passar o telefone celular do assessor fol mostrado para mim. Bla nfio foi
gurar ~ teria dito ele; por se- de =t chemadas. . o termo. juridico da discuido nos encontros.
gundoaversé:daarquim

Questionada por que aindz insistia . 5
0 assunto, 4 e o conveaio foi ex. . Os e-mails mﬁadmpanqsécurlmBmmennﬂsocavﬂHJﬁnim
tinto e ndo hd agio na Justica, disse: . R

— Trabathei desde 2007 neste pro- Em 2009, i s2vcin P
jeto. J4 tinha até os parceiros interes- 0 termo fol e N da 2000 721 -
sadnspmuwemn\gnn,sdqum [para Rauen. e e s Gl s il . ' i
defender uma carreira de 25 anos Em julho de- e i |
‘que foi parar no Jixo. 2010, ele disse. ‘ Rauen, :

néo sal \ | Remeso Pparcerta. i
‘ciistna.viera@diario.com br que Cristina 1 o Terma de para v speeciagio.
rataet montini@ diario.com b presldiaa ONG At Creting Marts ca Shveica Phh -
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CASO [PUF

“Caso IPUF — Vereador quer cassar Dario” -

DIARIO CATARINENSE, QUINTA-FERA, 5 DEAGOSTC DE 2010
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Vereador quer cassar Drio

Arvore, Boceli e restaurago do antigo prédio da Camara embasam o pedide. Prefeito iz que falta conssténcia juriica

GRISTINA VEIRA

) -quuﬂmhmmpe&hﬁeqa&
& Sagko doprefly fo enbegez no el -

& colica sem lctacio e emumpuo-. -
ess0 aduministrativo que explicasse - T
Naoserd por alta deapilidade a fitade concorréncia lém s,
queo caso Jpuf icard ma gavela, § § presidida pela anquiteta Cristna
Eram 17h de ontem, quando 0 3 l Pizzz, na dpoca também dietors o

vereador deoposicio Joio Amin 7

Tpuf 0 acordo com'o DiverSCidades

(PP) protocolou um pedido de & - BN fizssinado peln prefeito e par usé
msmgaodoprefellnDénoBer JOlGAMINtPP} . DARIOBERGER(PWDB) - ., -~ Carlos Ranen, secteviro e Melo
ger (PMDB) na Cimata, ooty -+ . hdotitgl - Ambiente Hesdiseram desconhe
ksl9hnprestdentedaasa, SRR/ S cerocontido ea concigio de s
Gean Louretro, colocona dg-~~ . O™ G W% tine Reportagem publicada ontem
cuentn para leitora na pauta - O prindo e mais Bumabadg, md afude . 0 Ctrowe deabes dasgndada
na sessio. 0 prefit alido de - eongipfes maris de indeeente e quemndotan . aruiteta, que o indicos de que
Luurelm,jé]lmahdoaxeque— pmmmm e apre el i, P e e condene
el e ndaONG,

- () prefeito o tem mais condi-
agﬂidadedeDériaeseusapuw e morais de permznerer nocarg,
dores se d4 porque ¢les nio pelaadade lssoaqumaoébmw vmdoDinoparafammJarapadldo Pelo que iz agora a ex-diretora do

acteditam que o impeachment it dei. £ a pefiurada Capie doBs- - decasaionos contratoscdoshow e Ipuf, le menki descaradamente &
adante. 0 prefeito tem maiorianatado.Bu o requerimento e lendo - Andrea Bocelie da drvorede Natal - populacio - dimouo pepista.

Cimara. A opesigiovarkentretrése - tef nenhuma consisténcia jrfdicado ano passade, que viraram objeto  Paca 0 vereadoro piséio Boelf
cin vereadores dotota e 16:Diro - capa e me levar 2o impeachment. de acéo do Ministério Pablicn; e Arvore ¢ o casofufreltem ondi-
dLssequeopedeudeAmmmom Jivenci 19 turnos. Vouvencer 0 20¢ - termo de parceria assinado entre 2 ta nica em queaprefitura figin da
sustentagio jrfdica, agora - airmouo prefet,refrindo- - prefetura de Florandpalis 2 ONG - icagdo, superftiron parcrias efi-
—ls\métmumspomhﬂidadeﬂ e outros embates quevencen cnn- - DiverSCidades, que estimava RS 25 tomcom a vendade, No requeriment,
um absurdo, uma attude indecente - traa oposicin. milhfes paraarestauragiodoantipo - Avuin afirma quea preféito se it
e quem nd tem neshum apecy A une dosepitiiosenvol - préioda Cimara A emidede e ndebsa e daiade

* Gt O s |
;o0 docanert il rasessinca |
* onlemno Lagslabie ‘
’ Seqirépmaarﬂsedapmcura

thiadiase ‘ 4

: -ommmmwwerm i
ikl

* et e v

Anin (P#), nem o presiteafe da
Ciare, Gean Lourelry (PDB),
nemoproourador da casa, New.
e Olvelra Pinto Jdnlor stberam .
expliar o trinite ¢o pracess,

0 provivel perowso s manlar |
uma comisséo especl pe avaliar o
£as0, uetavase documenlos,para a

s i Ol om

e e & casso o nd,

. o ko fina, 2 matéra deerd i para
. Wiz englendio,

-Seum,oprdeupnderemner
na.llm,'a
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ANEXO VIl — Matérias “soltas” analisadas

— “A alimentacio é a mesma, mas o vale...”

__ DIARIO CATARINENSE W‘NGO\ 11| OUTUBRO | 2009

no de SC presta contas
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Wﬁm

mdlaz‘w

(325) Mfaniemdoe (850). (R$ 6/5 na
Deputados nidic recebem

corresponde a
mansdadws

maior faixal

de.
salério, como auxilio - galdrio minimo
hcky (RS 465,00) 0 &
. d maior doque o
) Quem recebe: senvidoresda minimo fegional
ativa (711). Promatores & . (RS 679 na
P res N recebem maior fabea)

]

Ministério Pablico
<

imentacao € a
esma, mas o vale...

Poderes adotam critérios e formas diferenciados para

conceder o beneficio aos 74 mil servidores piiblicos em SC

HATALIA visbhin

0 vale-alimentagéo é um di-

" reito do trabalhador. Mas uma

andlise do beneficio pago aos
74 mil servidores publicos cata-
rinenses chama a atengio para
trés aspectos: a diferenca entre
os valores pagos, a falta de crité-
rio de reajuste e o valor elevado
concedido a algumas categorias.

mparando o vale pago atual-

ente nos trés Poderes, o maior
valor corresponde a mais de sete
vezes o tenor. O Judicidrio ¢ o Le-
gislativo sdo os mais generosos.
Um servidor de Tribunal de Contas
(TCE) recebe abono alimentagio de
R$ 981,75. O beneficio foi instituido
em 1995 e estd vinculado ao valor do
menor piso do TCE 3 m-a;us(ado con-
forme

> O vale-alimentagdo ndo & uma obriga-
o legal do empregador, exceto nas ca-
50 previstos no contrato de trabatho ou
na convengo coletiva,

> Quando o empregador concade ¢ bene-
ficio & ndo desconta do trabalhador, o va-
le-alimentagio ou refeigdo “se ransforma
em saldrio’, com reflexos nos encargos
trabalhistas (como INSS & FGTS).

> Nos casos em que o valor ndo & todo

pago pela empresa, o beneficio passa a
ser uma indenizago e no pode ser in-
corporado a0 saldrio.

> Alei diz que o desconto do vale ndo po-
de ultrapassar 20% do saldrio. A empresa
pode fornacer o vale-releicio (restauran-
tes, padarias e similares) ou vale-alimen-
tagho (supermercados & meroearias).

Segundo a gerenté de avaliagao ¢
controle funcional da Secretaria de
Estado da Administragio, Vanusa
‘Wagner, quando foi instituido, o valor
de RS 6 foi calculado com base no
custo médio de uma

- Naqu:le Lempu s scrv:d.ons

Na outra ponta, 0s funciandrios do
Executivo tém direito a RS 6 por dia
trabalhado, 0 que dd, em média, R§
132 por més. O beneficio fol esten-
dido a todos o0s servidores em de-

- zembro de 2000. Antes, somente 03

trabalhad:

de algumas unidades

Tribunal de Justica

que o minimo

(qua-
tro d.r.manha & quatro & tarde), ¢ o
beneficio servia para o Hoje,
s servidores trabalham whnm [C]
expediente comega as 13h), o que
justifica a manutengio do valor, con-
siderado suficiente para um lanche
- afirma Vanusa, ,

0s servidores do Ministério Pu-

blica recebem, desde o ano 2000, 0
auxilio alimentagio, que hoje é de R$
800. De acordo com a secretdria geral
do MP, promotora Cristiane Magstri
Béell, na época da criagio foi fixado
um valor que passou a ter reajuste,
em média; de dois em dois anos,

0 dltimo aumento foi em janeiro
de 2008, calculado com base na capa-
cidade financeira da instituicio, Cris-
tiane conta que estd sehdo feito um
estudo de viabilidade para avaliar a
adogio do cartio magnético, que fa-
cilitaria o controle.

¥ natalia viano @drlo.com b

Alternativa aumentar o sal-érii;

Na pritica, o val

2 iada

ih da uso,

¢do acaba se misturando ao

saldrio. E o que eri
beneficio para o trabalhador se

¥ Média didrla: RS 6,00 0 valur
| »Forma de pagamento: pago x mlu
no salédrio pes salario m nmo
(R% 465,00) &
»Quem reaebe um quinio do
samdmesdaama 65 mi minimo regional
(RS 674 na
jor faixa)
S—

em politica de rea-
juste salarial.

2 Assembleia Legislativa, o vale

de RS 927 ¢ entendido como

um complemento ao saldrio e uma

maneira de compensar o servidor
quando um reajuste nfo & possivel.

= Se nio temos condigoes de au-

. mentar o salirio, melhoramos o vale,

Jue ndo aumenta os encargos traba-
ﬂﬂmseu—m impacto menor da folha
de pagamento — explica o presidente
da Casa,J Mello.

0 dltimo reajuste do vale foi de
3%, em fevereiro deste ano. Nio hd
critério para o aumento, feita com

que recebe o vale em cartio

tico ¢ poderia usé-lo somente para a
compra de alimentos. Mas, na prati-
ca, nito ¢ sempre que isso acontece.
Muitos estabelecimentos aceitam
trocar o vale por dinheiro imbutindo
uma espécie de desdgio (um valor
em dinheiro, menor do que o vale).

E para comprar comida, mas
também eletrodomésticos

Algumas lojas, que vendem ali-
mentos e outros produtos, aceitam
o vale como pagamento de eletro=
domésticos e roupas. Mesmo assim,
segundo a administragdo, o cartio
torna mais ficil o processo de fisca-

i base na cap lizagio e P ]
Assembleia Legislativa. além de ser mais pritico para ¢ ser-
a ser um 0 servidor parlamentar ¢ o gnico  vidor. Jorginho Mello nao considera

o valor exagerado:

— Temos um bom vale,

Mo Tribunal de Justica, o vale de
RS 600 também ¢ considerado como
politica salarial e seu reajuste fica a
critério da capacidade financeira. O
beneficio comegou a ser concedido
em maio de 1997 no valor de R$ 200.
Passou para R$ 400 em novembro de
2000, quando também foi estendida

" aos inativos.

Desde setembro de 2004, 0 vale
mantém o valor ¢, hd dois meses, co-
‘megou a ser descontado das dirias.
A decisao foi tomada porque o TJ
entende que o vale jd supre as neces-
sidades de alimentagio do servidor
para fodo o més. -
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DIARIO CATARINENSE, SABADO, 7 DE AGOSTO DE 2010 -

DECLARACAO DE BENS
Lei permite pecas de ficcao

Dispesitivo criado para garantir transparéncia nas eleigGies mascara o patrimonio real de candidatos a cargos publicos

Embora exista para garantir
transparéncia ¢ o.controle da
evolugio patrimonial de quem

rclende ocupar cargos piblicos,

‘apartamento na Beira-Mar Norte, umas
4reas mais nobres de Floriandpolis, foi
declarado pelo candidato a0 governo
Raimundo Colombo (DEM) por RS
72 mil, quando o imével mais barato
e avenida custa RS 340 mil, segundo

‘mite que
as fr:claragaes de be:{:rﬂe rsu:ldl
dalos sé tornem pecas de ficgo.

dos pela n,mnmmntes
dec aram bens com valores al
xo dos de mercado,

Segnndo o5 responsdveis pela Secio
de Partidos Politicos do Tribunal
Regional Eleitoral, a lei que rege as de-
claragBes de bens dos candidatos éa
mesma que a Receita Federal impde
para o Imposto de Renda.

E garante, pelo principio da transpa-
réncia, # conferéncia, de uma e]w;ao
para a cutra, da evol

A pedido do Didria Cata-
rinense, qué obteve as decloragdes de
bensno site do Tribunal Superior Elei-
toral (TSE), eles compararam os imé-
veis com equivalentes nas pautas das
imobilidrias.

Imévels custam bem mals,
sequndo os especialistas

O apartamente com 4rea de 254,78
‘metros quadrados decarado pelo can-
didato a0 Senado Hugo Biehl (PP) por
RS 190.695,14 tem valor real de merca-
do préximo a RS 1 milhio. Duas salas
Centroda deda-

bens de um candidato, mas nio & va-
lorizago real deles. Segundo o TRE,a
Justica Eleitoral também ndo tem como
checar sc os valores dedarados sio re-
ais ou ndo.

Alegislagio permite distorges entre
o valor do bem quando foi adquiridd
pelo candidato e o preco mlde mer-
cado no momento da decla lssa
porque, segundo mifksaﬂu
Receita em Flori Ari Silvio dos

Capital
radas pela candidata Angela Amin (PF)
por RS 59.987,68 ndo custarn, a pregos
atuais, menos de RS 100 mil cada.

Wa declaragio da pepista, o terre-
no com 1,066 metros quadrados no
Bairro Bom Abrigo consta com valor
de R 37.106,49. Para os especialistas,
dependendo da lacalizagdo, o imével
pode custar R$ 900 mil. O apartamen-
10 da candidata Ideli Salvatti no Es-

Santos, 2 Receita ndo permite a atua]l
2a¢o do valor declarado de
veis, que deve sex, por lei, aquele pago
noato da o

~ 0 valor ndo pode ser alterado nem
atualizado, a menos gque sejam feitas
‘benfeitorias ou reformas. Qumdo o
imével for vendido, o ganho d

treito foi considerada dentro do walor
de mercado.

A Diretoria de Tribulagdo Imobilidria
da Secretaria Municipal da Receita da
Capital atualiza regularmente o valor
venal dos iméveis para & cobranca de
IPTU. Segundo o diretor Wagner.Fer-
nandes, amnq&oémmnsvahm

mals progos

tem imposto de 15%. Semm;wu por
R$ 50 mil, vai declarar este valor até
quevr.ndi © imdvel, por exemplo, por
RS 500 mil. LA dllhenqad.: Mdsﬂ rmJ é

de mercada,

Essas atualizagBes poderiam tornar
mais proximas da realidade as declara-
gies dos canjdxhws A COrgos pblicos,

" Com estas regras, a leps]ldo tor-
nou as dedaragdes pequdcﬁwao.ﬂm‘

mas utilizadas.

Smona U@ com B

O que vale, “E“Pqn_alm .

A lel elaitoral que rege a declaragio da
bers de candidatos & a nimero 9.504/57,
gque diz que os partidos & coigagdes solick
tardo & Justica Eleitoral o reglstro da seus
candidatos até as 18h do dia 5 ¢ julha do
no om que &2 realizarem as eleighes.

= 0 pedido de registro deva conler vérics

Nio & permitida & alualizegas, 8 menos que
‘sejam feitas benlettorias ou reformas.

« A atualizagio s6 4 feita no momento da.
venda do imdvel, @ o imposto cobrado serd.
sobee 0 ganho de capilel, ou seja, s 0 imé
vel comprado par R 50 il for vendido par
RS 500 ril, 6 imposto seré da 15% sobre 05

documantas, entre elas, a declaragdo de RS 450 mil d diferenga.
bans, assinada pelo candidato. Tal declara-  » Existem casos de isengio, quando o -
Ao deve ser a mésma fomecida & Recela  nheiro do ganho da capital for usado para
Fedoral para o kmposta de Renda. compra. de cutto Imgvel, dosde que o con-
+ Segundo a Recella Faderal, o valor dos  iibuinte tenha a propriedade apenas do
imves 580 d imiwel que estd

Declaragles
de bens

Angela Amin,
Ideli Satvattt
(a0 centro)

€ Raimundo
Colombo foram
analisadas por
profisslonals

o mercado
Imebliiério, a
pedido do Didrio
Catarinense

presentadas
Justica Eie)mfal
pelos candidatos

'O que dizem os candidatos

Por meio da assessoria e imprensa, Co-
lomnbo utilizou alei para explicar os niime-
ros da declaracao de bens.

Diz a nota exviada a0 DC: “Oartigo 128

direitos adquirides, a partic de 1° dejaneiro
de 1992.&1631 de dezembro de 1995, serd
o valor de aquisicao. O artigo 131 completa.
que no serd atribufda qunlqﬂ:ramallmﬂn
‘monetdria 8o custo dos bens e direitos ad-

quiridos apés 31 de dezembro de 1995, En-
130, ndo hd correcio desta data em diante,

ulamento do Imposto.deReada é,....0.

""" bem dlara a0 falar que o custo dos bens o

Armin, candidato 3 CAmara dos Deputados,
foi atualizada no periodo correto.

- Atualizamos os dados hd trés anos. A
nossa declaragiio €a mais transparente.

marido e candidato
‘putados, com qiiem An gdatem"—a?;jn‘"
mwn,unm.aspmmaumm ressalta que
05 dados 56 ndo sao mais atuais porque a
propria lel impede a valorizagio. Mas lem-
‘bra que a prefeitura tem dados mais atuali~
‘zados pmambranqadoIP'l'U equeestes
niimeros deveriam ser divulgados para que
as distor¢des fossem menores.

30 existe mais corregi

térin, A declaragdo de bens que & entreg

Ideli defend ¢ pautada “pda ética,
alei

a0 TRE ¢ a mesma apresentada a Receita
Federal, undeévrdadaam do valor

‘patrimor
Angclaaﬁrm: a declaracio de bens,

emi conjunto com o marido Esperidiio'

-0 eleitor devem o miximo de infor-
maghes para seu voto. Ele vai saber
avaliar ¢ decidir a partir das informagdes
que receber antes e durante a campanha
eleitoral - diz Ideli

Advogado critica distorcoes

A declaraggo de bens ¢ exigida até para |

quem ocupa cargos piblicos tempordrios
& deveria servir como uma ferramenta de
controle sobre a evolugdo patrimonial. Na
pritica, mascara a verdade, e os candidatos
usam a lei a seu favor. A opinide é do vice-
presidente da Ordem dos Advogados do
Brasil {OAB/SC), Mircio Vicari, que preside
a Comissio de Combate 2 Corrupgdo,

Conforme cl¢, para garantir transparén-
cia ¢ preciso que o eleitor saiba das distor-
gbes que alegislacdo permite.

- Infelizmente, & legislaio eleitoral en-
dossa essas pegas de ficgdo que estamos

vendo nas declragaes de bens. Os préprios
indidatos de

formalidade, j4 que permite grandes dis-
torgdes entre o valor decarado e o prego de
‘mercado dos bens.

A maior partc dos candidatos alega, jus
tamente, que curnpre a lei. Valmir Martins
(PSOL) admite que a Itgpslw;na permite
mascarar a verdade e brinca:

— A minha casa de praia estd declarada
por RS 168 mil, mas se alguém quiser.com-
prar por esse prege ev jamais venderia. Vale
‘muito mais. O que ocorre & gue & lei néo
permite valorizar o imével na dedlaragio
do Lmposto de Renda, a menos que seja fei-
taalguma reforma. A lei é que estd errada, e

_ponssuasdedmes estdo fora da reali-

: :uenanusnra\.uawuﬁvumumqm

ter cargo publico ndio deve se dter apenas
a0 que £ legal. Precisa ser moral, ser ético
3

0 ceitor quer saber o p 1 do

[ ] dim'io_,c(qng.br

docaradosd hxtgn

candidato que vai escolher, diz Vicari, para |
quem alei, nesse caso, € usada como mera

; > Mearpateots wpedd B 50

£ wucsote
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Concedida liberdade proviséria

a prefeita de Bocaina d

o Sul

Péagina 10

* 0 Palicio que

 Desda que fol Inaugurado, em 1970, o Palacio Bariga Varde, em

frents & Praca Tancredo Heves, |4 dobrou da

v 0 original tinha 12,2 mil metros quadrados
+ Com a construgdo do Anexo Epitdcio Bittencoun, & drea passou para

17,5 mil metros quadrados

tamanho

v O auditério Antonieta de Barros ampliou para 20 Ml metres quadrados

w Gom a conslrugdo do Anexo Sul passard a ter 31,6 mil metros quadrados

'A eyolugio do Investimento

W Quando fof persace, no inlcle oa gé
erguida
¥ Ao deixar a présidéncia, em dezembro de

gesto Juiio Garcia, am 2005, & estiminr
va era da que com § 5 mllhdes a RS 6 milhiias o prédio pudssse ser

2007, Julio”. - disse, em Bn-

revista, que deluava RS 10 milhBes em caixe para o inicio da obra

 No Orgamento da Assembisia para 2009 estio pravistos RS 15 nﬁnln;:es

W Em fevaiair de 2008, 0 peesidents Jorginho Mella afimou que as consul
tas poblicas feitas pera que Assembieia pudesse formar um prego aponkavam

para RS 18 milhdes a R$ 20 mithdes

o/ Poo et angado oo  cunsiugg daverd cusar RS 25 milhdes,
sam considesar o mobikdnio

Valor: R$ 1,5
milhdo

Prédios serao
ligados por rampas

Editor: Roberto Azcvedo > (48) 3216-3550, Subeditor: Celso Bevilacqua > (48) 3216-3551
T T

-

‘Gabinete dos 40 deputados

tord uma sala de apoi

Legislativo Construcdo de anexo da-Assembleia, prevista para

custar R$ 6 milhdes, tem estimativa multiplicada em quatro anos

NATALIA VIANA

i

0 da bleia Le-

compra de méveis para um dos gabine-
tes da Casa chegou a RS 70 mil.

gislativa, Jorginho Mello (PSDB),
assinou ontem a publicagio do
edital para a construgio do Ane-
xo Sul no Palécio Barriga Verde,
A obra, que poder4 custar até R§
25 milhoes, abrigard os 40 gabine-
tes dos deputados, além de sala de
reunides & um novo restaurante,

- A Assembleia j investiu RS 540 mil
a claboragéo dos projetos arqui-
tetdnico e complementares. Para o pro-
jeto de arquitetura foi contratado Pedro
Paulo Saraiva, que tem os direitos da
obra por ser ¢ autor do projeto original
do Paldcio Barriga Verde.

Ainda nio hi estimativas oficiais de
quanto serd gasto com o mobilidrio e
rede légica (internet, telefonia, televi-
sao} do novo edificio. Recentemente, a

Empresa: GPL

Consinugdes . e

Tamanho: 500  Construgéio do auditorio Antonieta de Barros e
reforma de diversos ambientes

metros quadra-
s

Inaugurago:
Julho de 2008

Valor parcial: RS 9,6 milhdes
Empresa: vérias - Tamanho: 2,6 mil metros quadrados
Inauguragho: cazembio de 2006

Coma do edital, comega
umn prazo de 45 dias para a apresenta-
o das propostas e escolha da empresa
que apresentar melhor prego e servi-
0. Se ndo houver recursos jurfdicos, a
obra pode ser iniciada imediatamente.
0 prazo de execugdo estd fixado em 18
meses. A nova estrutura serd construfda
junto & Avenida Gustavo Richard e ter§
quatro pavimentos sobre pilotis (colu-
nas). O técreo ocupado pelo estaciona-
mento com 103 vagas para automéveis
e 31 para motos.

Com drea total de 11.608,07 metros
quadrados, 0 novo edificio serd scpara-
do da atual estrutura por uma faixa de
cinco metros ¢ interligado por passa-
relas. Cada deputado terd um gabinete
com 112,5 metros quadradas, com sala

Um prédio de
R$25

oes

dois lavabos. Scgundo Jorginho Mello,
todos os gabinetes serdo padronizades,
evitando reformas a cada legislatura As
alterages nas estruturas serdo vedadas
pelo Plane Diretor da Casa.

D

i do edital, Mello
ficou contrariado a0 ser questionado
4 ocup 5

Jinclusive recen(eMENTR F
Estou aqui
obra o ﬁ ser4 feito no prédio antigo
“serd d —=

Serh tehinido Cepos —chparmn,
T e8¢ que o atual prédio centra-

lizard toda a estrutura administrativa
da Casa ¢ passard a-abrigar sctores que
estde instalados em iméveis alugados,
como almoxarifado ¢ a Escola do Le-
gislativo, De acordo com Mello, a As-
sembleia gasta R$ 22 mil por més com
aluguéi g 1

privativa, sala para o chefe de gabinete,
assessoria, iente, recepgio, copa &

da presidéncla, 1° vice e T*

secreldrio

Valor parcial: R$ 140 mil (s4
80 gabinete do 1° sécretirio)
Empresa: Ciclo Engenharia
(obra fisica) & GP Distribidora
(mobiidrio)

Tamanho: 150 metros qua-
drados (56 do gabinets do 1°
secretdrio)

Inauguragao: ndo houve

is. nop
apenas a presidéncia, 2 vice-presidéncia

€ a primeira secretaria.

% + Reforma do restau-
S rante dos deputacos
3 Valor final: RS 742
mfl
Empresa: GPL Cons-
frugdes [obra fisica)
& Davant Mévels Lida
(mobilrdrio}
Tamanho: 200 metros
quadrados
Insuguraga: ginda nag
* esthtonclido
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“Balanco — Prestagio de contas descentralizada” - publicada

Balango

Prestacio de contas

descentralizada

ANA MINOSSO

0 governe do Estado promove uma
prestago de contas sohre 0 que conndt-
ra o seu maior feito: a d

Até o dia 3 de

- dezembro, o
governo do Estado
promovera uma
série de encontros
para apresentar as
realizactes -mais
expressivas entre
2003 e 2009

Lho de Desenvalvimento Regional. Tudo & trans-

fad

zagio por Luiz Heririque, hd sete anos.
Pelas contas i nos

gover
ultimos seis meses pelos técnicos da Secretaria
d: hslzdn do E‘lancjam:um €os scnidcm: du

tido por regionais.
Q evento ¢ filmado ¢ editado em DVD. Cada
sccretirio receberd 50 cépias para distribuir. Os
para casa uma revista de 20

administrativa. Esido sendo feitos semi-
nérios em umldls%s«‘rﬂnnls e-
gionais e, no dia 3 de dezembro, o gor

nador Luiz Henrigue da Silveira (PMDB) .
comandard um megaencontro no Teatfo
Pedro Ivo, na Caj & para apresentar um
resumo do que foi o seu governe nos tlti-
mos sete anos.

S::mmm de Estado e diretores negam que
eventos de prestagio de contas facam par-
te de uma agenda para marcar os tiltimos meses
de Luiz Henrique no comando do Estado - o
governador jd anunciou que deixa o cargo em 5

" de janeiro de 2010, pois deverd pleitear uma das

‘vagas para o Senada.

O farto material apresentado em cada encon-
ro mostra as obras e snvestnmenlcs feitos em
cada cidade desde a imp. li-

permmu investimentos de RS 108 bilhoes em
todo o territdrio catarinense (veja quadro}.
0s eventos estlo sendo chamados de semind-
rios de avaliagio de d

papus com informagdes das principais cbras,
0 diretor de gestao da descentralizagao da
Secretaria do Planejamento, Tdlio Tavares, iz

dia 28 de agosto em Chnpocé.oam a presenga
de Luiz Henrique, e seguem até.dia 19 de no-
vembro. Floriandpolis ter dois encontros, dia
11 de novembro para mostrar o desempenho da
regional da Grande Florianépolis, e dia 3 de de-
zembro para marcar o encerramento do projeto.

Eventos sdo gravades em DVD
« tera copias distribuidas

A dinamica dos eventos ¢ a mesma: cada se-
cretrio regional elaborg um discurso para falar
dos investimentos da regizo, abre-se a palavra
para os presentes edepms s@io feitas homena-
gens-aos b o Conse-

que houve idéncia entre os

prestagio de contas e a mﬁhde].un]-lennque
do governo. Garante que a atividade jd estava
planejada e que deve ser repetida todos os anos.
0O enfoque desde 2003, iz, & parque, em anos
anteriores,a avaliaglo era feita internamente.

- Euma prestagio de contas de 2003 a 2009.
O enfoque é o servigo, a abra, o investimento.
Nem o nome do ador tem. .

A Secretaria de Plancjamento informou que
foram gastos R$ 163 mil para a organizagio do
evento ¢ a edigio dos DVDs, Nesse valor nio
foram inclufdos os 1,8 mil DVDs nem a produ-
Ao e impressdo de 20 mil revistas. A impress3o
ficou ao encargo da Secretaria de Estado da Co-

icagio que nio divulgou os gastos.

| 0s nimeros I

S0 37 seminarios ~ Unemcada  Os Investimentos em cada reglonal
secretaria regional mals um na Capial,
dezenibro RS 1509 mihdes
o dia 3 do Bhmenay B e minoes
i — Piblico estimado. B0 doNorle RS 85,6 mihdes '
13!l!|lpesmas Puiblico d Bt bt
Participam prefeites, vereadaras, servi- %
dores prbkcos, deres comuritirios e Cagador R§508,2 mihdes
cidattios Campos Novos R$ 171,8 milhes
Ganoinhas R§ 2675 mibdes
RS 91,3 mil ~ Valor pago & empresa Chapect R$ 665.9 milhijes
Eﬁh’oﬂuﬂndﬁhﬂhu\l{dﬂa,dﬁ Conotrda R$ 14,3 milhdes
Joiwille, para a organizagio dos even- Criciira R$624,3 mihdes
o5, aluguel da audioiios, sonorizepdo,  OUTIDEn0S RS 172 milbles
mlinidi, telbo, masas, calé Dionisio Cergueira. RS 45,5 mihdes
' Grands Floriandpolis RS 1,6 bilhio
R$ 71,7 mil = Valor pago 2 empresz "J"‘;“ RS 85,2 mihdes
Dighart Camércio de Midias Purtdleis, de :“ RS 1 bibde
Florianépalis, para a capturs, digitaliza- piranga }:Ba:smim
o0 ¢ etigio das imagens dos 36 even- | 1UPORY RS 1692 mildes
103, clagio o produgio de S0 copias g “re0vd do Sul Fg:;:,;nilnﬁ
VD para cada uma das regionals m-""m'h nsm:sm .
20 mil revistas — Quantdade e~ 9% ngMﬁ
tvada qus esd sendo sviuigars O B s mntes
eventos. A Secrotaria da Estado da Co- (PP H:B:jm
mnssln mmvelsmmi Palmbos - RS 107,1 milies
& impresséo das néo Pl s lor
foram inpressas nem quanlo gy gy et
gastou, No sile da Seorelara ndond pro- RS 162,
casso lcilaldrio sobre 8 publicagio 520 Joagum 75 1 Smilios
- Sao Lourengo do Deste RS 161,4 mihges
1,8 il DVDS = Cada secietiro o iguelcy Rsnf;;ﬁnm
reglanal receberd 50 DVDs com um Ts‘ﬁ“ nsr'sm...-mg
compacto de 20 minutes contenda um Tinbd 75 160 nibles.
resumo do evento. O valor da compra Y
nio folinformedo ubado RS 1627 milibes
Videira RS 834 miiGes
~Xansed R§ 1798 mifoes
vt Rl o T s Total R$ 10,8 bilhdes

Ordem para
acelerar obras

Com o antincio da despedida de Luiz
Henrique do cargo de governador outra
Pprogramacio esrg sendo preparada. A or-
dem ¢ tocar ¢ inaugurar obras nos préxi-
mos trés meses.

OSmeﬂm de Estado da Comunicacio, Derly
| Anunciagiio, assegura que os compromiissos
dos dltimos meses do governador terio énfa-
se em trés grandes promessas: a reabertura da
Ponte Hercilio Luz, na Capital, a garantia de que
todos os municfpios tenham seus acessos princi-
pais asfaltados e medidas que consigam reduzir
a ambulanicioterapia, termo criado pelo proprio
governador, em 2003, quando debatia sobre o
transporte de pacientes que fazem tratamento

. médico na Capit

H4 duas semanas, o governador do Estado
também conseguiu confirmar a vinda de tenor
italiano Andrea Bocelli para fazer uma apresen-
tagio na Avenida Beira-Mar Norte, em }‘lonanb-
polis, dia 28 de dezembro.

‘Trazer 0 cantor para Santa Catarina era wm
sonho antigo, explica o diretor de Comunicacdo,
José Augusto Gayoso, mas ndo tem nada a ver
com a saida do govérnador ¢, sim, com a agenda
culrural da cidade.

Ao falar sobre a descentralizagio adminis-
trativa implantada em 2003, o secretirio Derly
Anunciaglo uugureu qucugrani: mérito éa

amsasqunsuﬁundo afirma Anunciagio.
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| Enfrevista \Tuho Tavares |
mmunnmmmmmm

Y ati idade i Ji estave plane]ada

O diords drgloregonsivel umaprstg@ndemmas.nﬁooquc :
el realzagio dos semindios *-acontecen e temas deservigos ¢
de oalpindosrecfgiese aies dopoverno do Etade.
;mmnﬂ;smm% X-Coméi
TEGIONT;. T die, Tavares - Cadasecrtério egional
emenaiiapor e 10 fevm et poresvio e udo o
quortefeir, 30 deseembo, g queccotec,drea ot e, s
é1ang coicidéncia oseenios g por municpo, obra pr obra
ocomerem anies deo gvemador Tﬂmm@féﬂ'@*?ﬁ‘;
Luz Hoipue degrocargy, 12492 PRSS0S Qe .
& ezgcqar porquw;mgo secret;!nolfazaapmsentzgnedm )
e apdavralive paraas pessoas avliz
cadernes hazem ifomagies — ‘
desde 203, ofirmou que ctes
. osdadosenum sempre icufidds  DC- Asobras que o orame-
I inermamentemasagormesses  liadassi comentaces!
eventosero pogramados pars Tavares - S, tem cbras que

f ‘ siose consege el seenpicn NN
s s quedsvesss éporcansa doveles da TqﬁuTavaresmurdmsmnt:s

S  Quoramenti mposi- S
-~ DC-Rorqueossemindrioses- deloce] por ima qustiv ambivntd, _
" tosndofitosagral . oumudanadeprionide prefitos que 4 adminitearam em

]
H
E
]

" TilioTavares - Desde 003, quan : autra época, quanda havia wna ges-
do foram implantacasassecetarias  DC - Comoestda partiipagio o centralizads séo undnimes em
tegions e novaforma de gestio doscidadiosl - olocar que houve aglizacio os ro-

iblica bavia mitas divides sobre  Tavares - A média de piblico € cessos 2 coises estio acontecen:
o processayalguns poltiess critcan- - em tormo de 200 pessoas, Nio écomn. o com mais rapide. s depatecos
. do,outrs apoiando.Atéhoje fzemmoe aquel intensidade que gostarames, - miotém pertcpado muito. Fazemos
reunides miermas entre as pessoasdo - mas e fiquelsurpreso pelos depel- 05 semindtios mas tercas, quartas
governo e, agora,tesolvernos fazer - mentos nas 16 eunies que oemes: 2 quintas, quando els ém sessdes

(mﬁ.ssanbleialngislaﬁva].hiasm.s finel deano. Quando agene fz
sextas tmbém niotem mutta part- - menapem aos conselheros el
cipagio. ) governador é paricipou - bem um ciploma de honrazo
detrés encontrs,em Chapect, epi- - como umagredecimenta a0t
rangae Xameré, Eanolouna agenda que i esé bem colcado qus
quequerira Brusqee, Grande Flora- - bre 2009,Em 2010 pretendem

T népols,oineillee Bumenau, 2t Out sernindzio.

DC - Como estd funcionandoo  DC - Qual foi o investin
programa de descentralizaciodo - paraqrganizara prestagio

tas Qas egionl?

Tavares - O processoainda preci-  Tavares - As 37 reunies o
se seraprimorade. O povermador Lz mas faer por RS 90 il F
Henriqueimplaniou-o com mska i- . umma lictagio para contrate
ficuldade, com ouca compreensio - empresa para a infraestrutus
das pessons tanto de o como de - cessria, providenciar sala pa
firado gwemﬂ%epmom ;étem pessoas, mutimidia, essas ¢
e conquistas mas precisa mais - Ngo tem mutto gasto porque

dﬁcemra]mmdnor@mmm pessoas Qe esto no gverm
autonomia para 3 Secretaris Tegc- - fazem i g6 mobilar s

‘e s poder de decsin para s

canselires . DC-Porqueuenfaqu'eda
g desde 2051

DC- A pestacin decontastem  Tovares- .o 2003 200,
elacio com o fato de que o gover- - prestagi de contas. Quende
nador Tuiz Henrique pretende se - olhar o matei v ver que
desla do governa? publicidade. 0 enfogue o er
Tavates ~ Naverdace éumacoin- - cbia, o investimento regionl
¢idéncia, A aividade d estave pla- - terura ides, pem o dome o
méjada ¢ esse tipo de prestacio de - nador tem. Figuel surpreso 2o
contas qeeremos que aconteqaa cada  os depoimentos os pesentes.
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“Meméria Politica — Vocé lembra em quem votou na Ultima
elei¢do?” - publicada em 12/08/2010

MEMORIA POLITICA
Voce lembra em quem

MAYARA RINALDY

Voct se !‘e‘mbxa em quem votou nas eleigdes
3. didatos As prefei

Segundo pesquisa nacional do Instituto Datafolha
deste ano, 17% dos :mmvuw.dos n&o se lcmbravam
do

Além disso, Guerini afirma que a falta de compro-
misso dos eleitores com o voto € resultado de um de-
eleitoral. O

em quem tin]

estaduais ¢ 2 Presidéncia estao, em geral, mais
presentes na meméria dos cidadaos. Os nomes

disputa presi de 2006.
Emeanmﬂpalls um estudo realizado em 2008, re-
velou que quase metade do eleitores nfio scl:mbrava

om0 p
to das pessoas com as questdes politicas comegou,
segundo cle, no perlodo de transicdo democrtica.
Desde do ele, oelemt

_— dos depuhdns si#io, na maior Earle das vezes, em quem votou para vereador, e 22% nie e sofre com a falta d
Site criado por esquecidos depois das campanhas. felar quem foi o oand-ldalo a prefeito escolhido nas 10 das promessas de campanha. -
dois jovens Novinho em folha, o site www.eul - Essa crise de representatividade da dasse poll-
publicitdrios br foi criado justamente para ser uma ferra- Para o doutor em socyolnsm polftica Fldvio Ramos,  tica faz com que os eleitores acabem se distanciando
paulistas motiva menta que ajude o eleitor a lembrar o que fez,  professor da Universidade do Vale do Itajaf (Univali),  da vida polftica e a0 mesmo tempo produz uma certa
di g0 sabire o h na cabine d.evn\w:io natitima  afaltade memdria dos gluloﬁ;mﬂno de um!z vo- Wmmd Guerini. i
campanha, anotar sen vote e ainda acompa-  tagio ial, sem qual leias De acordo com ele, as pessoas votam por obrigagio
;’”ﬂ""” "0 hhar o mandato dos candidatos eleitos. u programas partidrios, ¢ sem acreditar que os pollticos vio, e fato, epresen-
ciaaado ~ O voto, muitas vezes, € na pessoa, nio em conted-  t4-las no cumprimenta dos mandatos para as quais
depols de votar projeto na internet foi desenvolvido por  dos, assiim a tendncia ¢ que a pessoa s esquea rapl- foram eleitos. Na avaliagdo do pesquisador, falta legiti-
rios candidatos dois jovens publicitdrios paulistas, Marce-  damente os nomes de seus candidatos — afirma ele. midade aos partidos.
escolhidos a lo Zanetti e Pablo Rlb:];';mm:capciu dos P ~ Nos tiltimos anos, constatamos um pragmatismo
cada campanha empresdrios mineiros Fernando Barreto & tista it los partidos para se manterem no poder a qualquer
eleitoral. par Helder Arajo. A ideia surgiu h4 pelo menos um ano e M‘ﬁo faﬁl‘ni'ce;;? custo, fazendo aliancas esdnisulas - afirma.
meio, quando os amigos Zanetri e Ribei ainda estavam po Segundo o cientista politico, isso gera descontenta-
frequentando os bancos escolares da faculdade de co- mento também devido A falta de alterndncia no poden
‘municagio social. O cientista politico e professor universitério Eduar- - Ninguém mais sabe que partido representa o que.
- A gente discutia muito sobre polftica ¢ um dos  do Guerini fala que a vinculagio do voto ao nome de O eleitor acaba nfio tendo referéncias e grande parcela
assuntes mais recorrentes era a falta de meméria das ~ uma pessoa éa “fulanizagio da politica”ou  da populagio néo tem acesso s informagies minimas
pessoas. 550 caiisa transtornos paraa sociedade por— “personificacio do votd”, Com isso, criam-se imagens-  sobre seus candidatos.
‘que, ndo lemt las também “misticas” de candidatos, que seriam capazes de solu-
N0 cobram agaes dos eleitos — afirma mm cionar guaisquer problemas. mayara.inalGi@dara.com b
SO LEMBRA DE UM

O caminhoneiro Nelson Vicira, 56
anos, lembra dos politicos em quem 4
votou para presidente e governador .
«em 2006. Mas nio consegue citar os
escolhidos para senador, deputado
federal e estadual. Para Vieira, isso
acontece com cle ¢ com a maioria
porque o povo estd desacreditado.

— Minha vida ndo depende de po-
litica, mas do meu préprio

loraela—

FALTA CONSCIENCIA

Na opinifo de Fernando Teodoro
de Barros, 42 anos, ¢ Gisele de 54, 31
anos,as pessoas precisam ser educa-
das para exercer a cidadania, Barros
lembra dos votos de 2006 ¢ Gisele es-
quecen o do deputado federal.

- A democracia é recente. Acho
qué com a prética, em alguns anos,
as pessoas comegario a dar mais va-
afirma Barrros.
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votou na ultima eleicaa

Foco no pt’lblico jovem

0 projeto Eu Lembro comegou a ser de-
senvolvido em abril deste ano e o site wiww. HE¥
eulembro.com.br entrou no ar na terca-feira. HEE
Em apenas 24 horas, foram 1,6 mil cadastra-
dos. De acordo com um dos idealizadores, o
publicitdrio Marcelo Zanetti, a pigina web &
foi projetada para atender, principalmente, 3
ao puiblico jovem.

- O'que nés queremos é trazer a polftica
para um ambiente atraente aos eleitores de “primeira
viagent’— brinca Zanetti.

O site funciona como uma

" Colocado no ar na terca-felra, o
site www.eumelembro.com.br J&
tem 1,6 mll eleftores cadastrados.

O diario.com.br

de relacionamen-

tos. Cada pessoa cadastrada tem seu “perfil” e, a partir
;Ew&nmm ,‘::, At ! dele, ela pode acessar os perfis dos candidatos. O site
* vowciohs ombriscaoes2010 reiine também reportagens publicadas sobre os polfti-
o T cos, para que os cadastrados possam se informar sobre
as agdes cada um deles.

O projeto inclui ainda féruns, que podem receber
comentdrios dos internautas, O sfmbolo da pagina vir-
tual € um elefante, em referéncia a famosa expressao
popular que valoriza 2 meméria do animal. “Seja um

lo ainda antes das eleicGes de outubro. A ideia
€ que, no préximo més, uma ferramenta de in-
teratividade seja disponibilizada, também, aos
candidatos, para que cada um possa colocar no
site suas propostas de governo ou de trabalho
p tar.

Os participantes do site podem deixar regis-
trado os candidatos preferidos na eleicdo deste
ano, tanto A Presidéncia da Repiiblica quanto aos
governos estaduais, CAmara Federal, Senado e assem-
bleias legislativas. O resultado é um ranking informal
dos escolhidos pelos cadastrados, sem caréter cientffi-
co. Até ontem, por exemplo, 20 internautas manifesta-
vam suas intenges de voto ao governo catarinense.

* Depois de outubro deste ano, os candidatos eleitos
continuarao sendo acompanhados durante o trabalho
em seus mandatos,

- Nés acredi que € fund. J, além de lem-
brar em quem vocé votou, saber o que seu candidato
estd fazendo depois de eleito — enfatiza Zanetti,

Os cadastrados poderio, ainda, em vez de entrar no

cidaddo com memdria de elefante e lembre-se de tudo
° que passa com seu cand:dam”,d.\z o slogan.

S aalizad dai P 3

site para acessar as informagdes sobre os politicos, re-
ceber e-mails semanais ou mensais com uma lista das
melhoré- iblicagSes relacionad:

PONTA DA LINGUA

Izabel da Silva Godinho, 58 anos,
sabe os nomes dos votados nas tilti-
mas eleigdes para presidente, gover-
nador, senador e de

— Hé pessoas que sé votam por

obrigagdo. Af as pessoas votam por
impulso, sem acreditar no candidato
e sem convicgao de que votar € uma
forma de fazer o pafs mudar - opina
a diarista de Floriandpolis.

SO O PRE

A secretéria Gi
ndo lembra de qu
didatos em quen
1inico nome que |
de presidente. Gi:
prestou muita ate
das eleitorais.

~ Avida é mui

Uma sohgdio, i
tar 0s nomes par:



