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RESUMO

Este trabalho oferece aos professores de Educacao Fisica
um respaldo tedrico-critico sobre andlise semidtico-
discursiva de charges jornalisticas de futebol nos veiculos
impressos da Grande Florianopolis. Trata-se de uma leitura
do desempenho do Avai Futebol Clube no Campeonato
Brasileiro de 2009, a partir das charges produzidas de maio
a dezembro daquele ano por Zé Dassilva (Diario
Catarinense), Mendes (Noticias do Dia) e Adorno (Hora de
Santa Catarina). Neste percurso, fundamentam-se
concepcdes de charge, cartum e caricatura, de acordo com
sua evolucdo na histéria da imprensa; descrevem-se as
relacbes de sentido subjacentes as mascotes dos clubes,
assim como vislumbra-se a decorrente narrativizagdo das
mascotes no universo das charges jornalisticas. O processo
analitico se desenvolve diante de uma amostra de 77
charges, que séo dispostas cronologicamente, nas quais se
destacam alguns elementos fundamentais constituintes dos
processos semidsicos e discursivos das narrativas da
performance do Ledo ao longo do campeonato.

Palavras-chave: analise semidtico-discursiva; charges
jornalisticas; campeonato brasileiro de futebol; Avai Futebol
Clube
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DESTINATIONS OF THE LION.

A SEMIOTIC-DISCURSIVE STUDY OF THE NEWSPAPER
CHARGES OF AVA[ FUTEBOL CLUB IN THE BRAZILIAN
CHAMPIONSHIP/2009

Fabio de Carvalho Messa
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ABTRACT

This work provides to the physical education teachers a
theoretical and critical support about a discursive-semiotic
analysis of newspaper's soccer cartoons printed in
Floriandpolis. It is a reading performance of Avai Futebol
Clube in the Brazilian Championship in 2009, from cartoons
produced between May to December of that year by zZé
Dassilva (Diario Catarinense), Mendes (Noticias do Dia) and
Adorno (Hora de Santa Catarina). In this way, we
fundament conceptions of charge, cartoon and caricature,
according to its evolution in the history on the press; we
describe the relations of meaning behind the mascots of the
clubs, as well as conjecture about the resulting
narrativization of mascots in the universe of the newspaper
cartoons. The analytical process is developed on a sample
of 77 cartoons, that are arranged chronologically and which
we can highlight some fundamental constituent elements of
the semiosic processes and discursive narratives of the Lion
performance over the championship.

Key-words:  semiotic-discursive  analysis;  newspaper
cartoons; Brazilian Championship soccer; Avai Futebol
Clube.



CONSIDERAGOES INICIAIS

Tem-se observado na imprensa escrita metropolitana
de Floriandpolis a proliferacdo de jornais concorrentes, que
conquistam o consumidor pelo baixo custo e possuem
conteudos genéricos e superficiais. Nesta disputa editorial
de mercado, € na instancia da linguagem que as empresas
estabelecem suas estratégias para persuadir e fidelizar o
seu publico. Para isso recorrem, inevitavelmente, a uma
linguagem mais coloquial e figurativa do que os demais
veiculos, tangenciando o que se considera teoricamente
linguagem sensacionalista.

Na cobertura esportiva, a preferéncia pelos recursos
estilisticos persuasivos é ainda mais acentuada. As editorias
de esporte geram narrativas noticiosas e opinativas bastante
alegoricas, dispondo-se de forma surpreendentemente
simbdlica. S&o noticias, artigos, colunas e, principalmente,
charges que dispdem aos leitores um arsenal de
significacbes que podem vir a se constituir em corpus de
pesquisa para as mais diversas areas, dentre elas a da
Educacédo Fisica, dos Esportes e suas relacbes com a
Midia.

O ano de 2009 foi bastante representativo para o time
da ilha de Santa Catarina — Avai Futebol Clube. Primeiro
porque a equipe rompeu um jejum de cerca de 19 anos em
termos de grandes vitorias, titulacdes e, essencialmente, da
participacdo em campeonatos da primeira divisdo. Segundo,
porque trocou de lugar com o time concorrente, o da
Florianépolis Continental — Figueirense, que passou para (e
ainda permanece na) segunda divisao.

A partir dai, estruturou-se um contexto propicio para a
narrativizacdo jornalistica local dessa antinomia Avai na
série A e Figueirense na série B. Previsivelmente
fomentaram-se pautas e mobilizou-se a producéo
jornalistica em torno dos éxitos e fracassos de ambos os
times, com maior énfase para o time da ilha que esteve sob
os focos das lentes e sob os olhares agucados dos criticos e
chargistas.



Em busca da interpretacdo desses efeitos de sentido
na producdo jornalistica local, este trabalho aventurou-se
para uma andlise semiotico-discursiva dos conteldos
divulgados sobre o Avai Futebol Clube, a partir das charges
publicadas nos trés jornais de maior circulagédo da regido de
Florianépolis — Diario Catarinense (DC), Noticias do Dia
(ND) e Hora de Santa Catarina (HSC) - durante o
Campeonato Brasileiro de 2009 (de maio a dezembro).
Foram levadas em conta as ilustracdes de Zé Dassilva
(Diério Catarinense), Mendes (Noticias do Dia) e Adorno
(Hora de Santa Catarina) para desenvolver o0 percurso
analitico. Assim, foi possivel entender o desempenho do
time no desenrolar da competicdo a partir da visdo dos
chargistas em suas ilustra¢des divulgadas nos periodicos.

Considera-se a charge uma composicao signica
geralmente veiculada pela imprensa, que tematiza algum
acontecimento factual, comportando critica e focalizando
personagens reais caricaturizados. Sabe-se que para
compreender uma charge é preciso identificar qual o seu
discurso fundador, ou seja, o fato que tornou a charge
possivel e/ou os discursos, a trama discursiva, que
constituem o seu contexto. Selecionamos as charges de Zé
Dassilva, Adorno e Mendes, que se referem ao desempenho
e as peripécias do Ledo, simbolo do time, para mostrar
como se constroéi o efeito de humor e o percurso gerativo do
sentido, que traz de forma subjacente a critica deste género
jornalistico.

Destaca-se, desde entdo, o fato das charges terem
sido extraidas de trés jornais, sendo dois deles os mais
populares, de baixo custo e de empresas concorrentes, na
regido da Grande Florianopolis, durante os meses de maio a
dezembro de 2009 — periodo de realizagdo do campeonato.
Nota-se que os jornais ND e HSC constroem sua
legitimidade a partir dos parametros distintos dos jornais de
referéncia (DC), relacionando-se de forma especifica com o
mundo de seu publico leitor. S&o jornais que falam do
universo de seu proprio publico, adotam uma estética
pragmatica, misturando informa¢Bes tanto do ambito
publico, privado e do entretenimento, embora o ND se
aproxime mais a uma proposta similar aos dos jornais de
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referéncia. Muitas vezes, também, ND e HSC sé&o
condicionados, por interesses mercadoldgicos, a utilizarem
determinados recursos tematicos, estéticos e estilisticos
deslocados do discurso jornalistico tradicional.

Foi dentro desse contexto, a partir dessas
concepcgdes, que se vislumbraram as charges esportivas
dos jornais, ja que futebol é narrativa circunstanciada e
legitimada no cotidiano, em que as fruicbes sdo mais do que
individuais, tém carater coletivo, massificado. Na abordagem
jornalistica popular do futebol, personalizam-se equipes,
jogadores el/ou técnicos, condensando-os em figuras
simbodlicas, miticas. A narratividade e o debate sobre futebol
provocam sensacdes no publico porque surgem aos seus
olhos como um produto espetacular, com todas as alegorias
que Ihes séo pertinentes.

Entdo, entre colunas sociais, receitas culinarias, guias
astrolégicos, casos policiais, anuncios promocionais, relatos
de eventos e matérias de esportes, as charges surgem
como elemento adicional e imprescindivel dentro deste
mosaico, para conduzir o publico leitor a um posicionamento
critico ou para uma fruicdo sendo estética, pelo menos, de
lazer. Esse campo dindmico entre a producdo e a recepcao
€ o ponto-chave para entender como as charges séo
compreendidas, pois é preciso especular ndo s6é sobre as
condicbes de producdo das mensagens, como também
sobre suas possibilidades receptivas.

Neste Programa de Po6s-Graduacdo em Educagdo
Fisica, na é&rea de concentracdo - Teoria e Pratica
Pedagogica, a partir do Grupo de Estudos Observatério da
Midia Esportiva, € mais do que conveniente abrir espaco
para a analise de produtos jornalisticos que tematizam o
esporte. O Observatério j& tem desenvolvido pesquisas
sobre recepcdo e mediacdo mididticas no ambito da
Educacéao Fisica Escolar, dos Esportes e do Lazer. Por isso
este trabalho vem complementar os estudos sobre andlise
de produtos da midia, direcionando-os para o contetdo de
mensagens  mididticas, a partir de ferramentas
metodologicas provenientes do campo das ciéncias da
linguagem: as teorias semioticas e do discurso.



Héa de se considerar, também, que a conveniéncia de
escolha do objeto de pesquisa - charges jornalisticas
provenientes de veiculos impressos locais — se da pela
convicgdo de que se trata de um trabalho analitico inédito
nesse ambito, que possa servir de referéncia fundamental
sobre a interpretacdo das linguagens simbodlicas do futebol
no contexto da Educacao Fisica Escolar.

Essa dissertacdo tem como objetivo geral
problematizar parte especifica da producdo de sentidos do
jornalismo esportivo opinativo impresso local,
compreendendo seus mecanismos de construgdo e seu
comprometimento com o0s repertérios culturais da
comunidade leitora. Os objetivos especificos séo: descrever
como sédo construidos os efeitos de sentido das charges
esportivas, para perceber de que forma se realiza a critica
ao desempenho do Avai Futebol Clube no Campeonato
Brasileiro de 2009; discorrer sobre como se processam 0S
aspectos de semiose textual (teor conotativo de expressoes
e seus desdobramentos figurativos) e de semiose imagética
(tricotomias signicas e peculiaridades intertextuais) nas
charges que envolvem o Le&o da llha; e por fim postular
uma forma elementar de leitura de charges esportivas para
promover o esclarecimento e a instrumentalizag&o basica do
professor de Educacgédo Fisica quando discernir sobre esses
assuntos com seus alunos em sua pratica pedagdgica.



CAPITULO 1: BREVE ESTADO DA ARTE DOS ESTUDOS
SOBRE CHARGES

Efetuando-se consultas em bases eletrbnicas
brasileiras, verifica-se que sdo quase inexistentes as
referéncias encontradas que tratem teoricamente de
charges nos ultimos 10 anos. O que se encontra sdo alguns
manuais basicos de teoria do jornalismo ou redacgdo
jornalistica, que possuem algum item sobre o tema.

Apenas nos livros sobre jornalismo opinativo, como o
de José Marques de Melo (2003), e sobre jornalismo
especializado, como o de Mario Erbolato (1981), é que a
charge consta como um pequeno item, dentro das
peculiaridades dos capitulos que tratam de textos de opinido
e da importancia das ilustracbes no editorialismo. Luiz
Amaral, em sua Técnica de Jornal e Peri6dico, também
timidamente menciona a charge como exemplo do género
jornalistico opinativo. Vale ressaltar que todos estes livros
sdo das décadas de 70/80.

Este capitulo, portanto, encarrega-se de percorrer um
pouco a fortuna critica minima que existe sobre charges em
alguns estudos interdisciplinares que as tomam como
corpus de andlise, disponiveis no universo virtual e em
bancos de teses. Essa sintese compreende artigos
publicados em anais de congressos de linglistica e
comunicagdo, assim como monografias de conclusdo de
curso de graduacéo, dissertagcbes de mestrado e teses de
doutorado.

Antes de comentar alguns destes trabalhos, segue-se
uma introdutéria tentativa de discussédo epistemolégica e
histérica da charge, contrastando-a com as concepgfes de
caricatura e cartum, muitas vezes tidas como equivalentes.

1.1. DISTINGOES ENTRE CHARGE E CARICATURA

Rabaca & Barbosa (1978), no antoldgico Dicionério de
Comunicac¢do, determina a caricatura como “uma forma de
arte que se expressa através do desenho, da pintura, da

7

escultura, etc.,, e cuja finalidade é o humor”. Seriam
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subdivisdes da caricatura: a charge, o cartum e o desenho
humoristico. O cartum é referido como uma anedota grafica,
que provoca O riso do leitor. Consiste numa das
manifestac¢Bes caricaturais que leva o leitor ao riso por meio
de uma critica mordaz, irbnica, satirica e humoristica do
comportamento humano, assim como de suas fraquezas,
hébitos e costumes.

Oliveira e Almeida (2006) estabelecem a diferenca
conceitual entre 0s géneros jornalisticos opinativos de
humor na imprensa: caricaturas e charges. Para as autoras,
ha uma dificuldade em diferenciar os géneros jornalisticos.
O artigo ressalta a importancia da leitura e interpretacéo,
relacionando o texto com o contexto para uma interpretacao
eficaz. Aproveita, também, para resenhar alguns conceitos
gue podem auxiliar na distingdo entre charges e caricaturas.

O primeiro é o de caricatura, considerada por Ramén
Columba (apud Lima, 1963, p. 35) um supremo tribunal:
“ante ela se inclinam os proprios juizes e as autoridades da
nacdo”. Segundo o autor, a caricatura pde em julgamento,
censura e ridiculariza as personalidades ali representadas.
“A caricatura € a encarregada de assinalar qualquer
excesso social ou politico suspeito de licenciosidade
corruptora”. Nela, o grande juri é formado pelos leitores, o
caricaturista é o temido promotor, e a sentenga € a opinido
publica.

Da mesma forma, a charge sentencia e mostra 0s
fatos pelo &ngulo da indignagéo e da ironia. No desenho, as
atitudes duvidosas dos donos-do-poder séo divulgadas sem
gualquer tentativa de suaviza¢do ou de imparcialidade. Em
suma, é 0 espaco para a critica e para 0s juizos de valor.

Etimologicamente, o termo ‘caricatura’ vem do italiano
caricare, cujo significado € carregar, exagerar, 0 que na
caricatura corresponde justamente a essa atitude
ridicularizadora, critica e satirica. J& Melo (2003, p. 167)
considera duas definicbes para caricatura: a caricatura
propriamente dita, aquele desenho no qual se reproduz a
figura humana com tracos exagerados; e a caricatura
genérica. Esta Ultima, por sua vez, engloba a charge, o
cartoon e o0 comic.
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Para este autor: a caricatura é a representacdo da
fisionomia humana com caracteristicas grotescas, comicas
ou humoristicas, uma espécie de retrato humano ou de
objetos que exagera ou simplifica tracos, acentuando
detalhes ou ressaltando defeitos. Sua finalidade é suscitar
risos, ironia. Trata-se de um retrato isolado [..]
Genericamente, significa a forma de expressdo artistica
através do desenho que tem por fim o humor (Melo, 2003, p.
167).

Historicamente, Lima (1963) registra que a primeira
obra dedicada ao estudo sisteméatico da caricatura foi Rules
for Drawing Caricatures, with Essay on Comic Painting, do
capitdo Francis Grose, lancada em 1788, em Londres.
Grose vé a caricatura como um dom perigoso, como uma
espécie de tribunal que julga, sem compaixdo, quem é
objeto dela:

A arte da caricatura é geralmente considerada como
um dom perigoso, mas proprio a tornar seu possuidor
mais temido do que estimado; [...] ela € um dos
elementos da pintura satirica e que, como a poesia
desse género, é talvez empregada com maior éxito
em vingar a virtude e a dignidade ultrajadas,
apontando os culpados ao publico, Unico tribunal a
que eles ndo podem fugir; ou fazendo tremer a
simples idéia de ver suas loucuras, seus vicios,
expostos a ponta acerada do ridiculo (Grose apud
Lima, 1963, p. 5).

Segundo Melo (2003, p. 164), a introducdo da
caricatura na imprensa se explica pela conjugacdo de dois
fatores sécio-culturais: o avancgo tecnoldgico dos processos
de producdo grafica e a popularizagcdo do jornal como
veiculo de comunicacgéo coletiva. Quando se fala em avanco
tecnologico, diz-se respeito ao processo de litografia, que
proporcionou a veiculacdo de desenhos nos jornais.

A primeira ilustracdo a ser inserida no jornalismo
impresso e sua histéria se inicia no ano de 1600, com
Annibale Carracci, que foi um dos grandes expoentes da
caricatura. Um dos jornais pioneiros na técnica da litografia
foi o francés La Caricature, que em 1830 publicava
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desenhos para complementar o texto verbal, numa época
em que o jornal conquistava maior publico e aumentava a
tiragem.

P :
7 P N A

| __,-";n"\rv. s 1y

Obra de Annibale Carracci

O tedrico Robert de La Sizeranne (apud Lima,1963)
pode até mesmo dividir a histéria da caricatura em trés
fases evolutivas: a simbolista, quando os egipcios recorriam
a animais para simbolizarem o carater de suas vitimas, tais
como os ledes e as gazelas que representavam reis e
concubinas; a deformante, que vigorou até a Renascenca,
guando a palavra italiana caricare dava a medida exata de
sua finalidade; e a caracteristica, propria dos tempos atuais,
guando verdadeiros artistas se dedicaram a caricatura.

A partir dessa divisdo temporal da histéria da
caricatura, seria possivel enquadrar 0 seu surgimento no
Brasil s6 nessa Ultima e mais recente fase, que ndo € nada
homogénea. Os estilos que surgiam foram exclusivos de
cada caricaturista. No Brasil, a caricatura pode ter surgido
logo ap6s a chegada de D. Jodo VI, em 1808, embora a
primeira caricatura impressa no Brasil - que se conhece - s6
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foi litografada por Victor Larée, quase 30 anos depois, em
1837, a partir de um desenho de Araujo Porto-Alegre.

A Ultima ceia, de Aradjo Porto-AIegre,s/d

Conforme Lima (apud Melo, 2003, p. 165), “0 nosso
primeiro caricaturista ndo foi nenhum dos nossos grandes
fazedores de bonecos [...] Foi homem, ndo do lapis, mas da
pena, Frei Vicente do Salvador (...)”. No jornalismo, todavia,
um dos precursores na caricatura foi o Padre Lopes Gama,
que editava em Pernambuco o jornal O Carapuceiro (Melo,

2003, p. 165).
0 GARAPUGEIRD

FADRE
LOPES GAMA

Génese da caricatura no Diario de Pernambuco



Para

elucidar a posi¢éo de que nem sempre é 0 riso a

finalidade das caricaturas, Lima traz as palavras de Paul

Gaultier:

e

A caricatura ndo tem por objeto principal fazer rir. Isto
€ tdo certo que ha caricaturas lugubres. [...] Ha
caricaturas tristes mesmo, mas ainda porque se pode
dizer que a caricatura é triste por inspiracao, € triste
no fundo, ainda mesmo que faga rir com a ajuda do
exagero, desde que a satira deve se deter sobre o
lado vil das coisas [...] Longe de ser um testemunho
da alegria, o préprio exagero caricatural ndo é senao
um meio nas maos do artista para exprimir seu
rancor. De fato, os caricaturistas sédo, como todos os
autores comicos, naturalmente inclinados a humores
negros (Gaultier apud Lima, 1963, p. 20).
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Ipupiara, de Frei Vicente do Salvador

No pensamento de Lima (1963, p. 15), ndo é a
caricatura que torna os homens ridiculos: eles € que sao
ridiculos por si mesmos, quando o sdo, nem ha for¢ca que os

livre disso”.
se é ridicul

Para o autor, a caricatura € um tipo de espelho,
a ou grotesca é porque os fatos e as pessoas

gue ela representa sao assim.
Sitwell (apud Lima,1963, p. 16) além de confirmar que
as fisionomias mostradas pelas caricaturas muitas vezes

parecem a

primeira vista as faces de um delirio, depois de
10



um certo horror gradativo, descobre-se que se pode
encontra-las a qualquer dia nas ruas e nos jornais ao nosso
redor.

A missado dos caricaturistas € alguma coisa de mais
alto e decisivo do que refletir aspectos ridiculos ou
obter assombrosas semelhancas fisionbmicas com a
maior graca e simplificacdo possiveis [...] isso nao
seria bastante para a verdadeira importancia da
caricatura. Arte, isso, tdo sutil e objetiva, reflete os
momentos contemporaneos com uma exatiddo, com
um instinto herdico e uma consciéncia instintiva da
vida futura que, a seu lado, qualguer das belas-artes
se amesquinham, e a literatura se confessa
envergonhada de seus artificios retéricos (Lago apud
Lima, 1963, p. 15).

A charge seria, portanto, um tipo de cartum “cujo
objetivo é a critica humoristica de um fato ou acontecimento
especifico, em geral de natureza politica” (Rabaca &
Barbosa, 1978, p. 89). De acordo com esses dicionaristas, a
boa charge deve procurar um assunto atual e centrado na
atencao e no interesse do publico leitor.

Charge consiste, entdo, num desenho humoristico,
que pode ter legendas ou nao, geralmente veiculado no
jornalismo impresso, que tem por tema algum
acontecimento factual, comportando critica e focalizando,
por meio de versdes caricaturais de sujeitos / personagens,
fatos da atualidade.

Pode ser entendida também como composicdo
signica, representacao pictorica, de carater burlesco e
caricatural, com que se satiriza uma idéia, situacdo ou
pessoa. Nos dicionarios € possivel encontrar os termos
caricatura e cartum como sinénimos.

1.2. O FENOMENO DO CHARGEAMENTO

No jornalismo opinativo, a charge constitui a forca
expressiva do desenho, que critica ou ataca pessoas ou
instituicdbes. Tematiza algum acontecimento factual,
comportando critica e focalizando personagens reais

11



caricaturizados. Geralmente os fatos do dia, nacionais ou
internacionais, sdo abordados nas charges. Todos os
acontecimentos abordados pela charge tornam-se de
carater politico, até mesmo 0s acontecimentos em esportes.

Alvaro Cotrim, notavel caricaturista dos anos 70, que
assinava sob o pseudénimo de Alvarus, considerava que
“aquela conceituacdo simplista e que por tanto tempo
perdurou de que a caricatura era apenas a arte de provocar
0 riso esta completamente reformulada pela analise critica,
ao conota-la na profundidade filosofica de que, antes de
fazer rir, obrigatoriamente nos faz pensar’. (ERBOLATO,
1981, p. 77-78)

Drummond e a Pedra no Meio do Caminho (Alvarus, 1941)

Nery (1998, p. 39) diz que a charge é uma
interpretacdo critica, inteligente e irbnica de algo factual.
Para Melo (2003, p. 167), a charge é uma “critica
humoristica de um fato ou acontecimento especifico.
Reproducao gréfica de uma noticia j& conhecida do publico,
segundo a Gtica do desenhista”.

A charge, pelo fato de ser produzida segundo a Gtica
particular do desenhista, divide concorréncia com o0s textos
editoriais e comentérios, na categoria de género jornalistico
opinativo, jamais podendo ser vista como um simples
género informativo. Para Wisnik (apud NOVAES, 1992, p.

12
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339) a charge é uma expressao opinativa na imprensa e,
enquanto tal, posiciona-se criticamente”. Portanto, ela ndo é
uma reproducdo neutra dos acontecimentos, € parcial, e
representa as convic¢des e posicdes do profissional dos
tragos.

Para Nery (1998, p. 41), “[...] a charge insere-se entao
a favor dos grupos ou partidos que editam o jornal e contra
seus adversarios”. Melo (2003, p. 168-169) contrasta
quando diz que geralmente os chargistas gozam de
independéncia para produzir seus desenhos -caricatos”.
Assim, ndo necessariamente refletem a opinido do jornal
nas suas producoes.

Isso realmente se confirma a partir de contatos
informais, via e-mail e pessoalmente, com o0s chargistas
cujas obras foram selecionadas para este trabalho. Zé
Dassilva, do Diario Catarinense (DC), por exemplo, ja tem
uma carreira consolidada ndo sé como ilustrador, mas como
roteirista e redator de uma diversidade de produtos
midiaticos, dentre eles as charges, mas participa
ultimamente da producdo de programas televisivos do eixo
Rio-S&o Paulo, mora no Rio de Janeiro e apenas colabora
parao DC.

Il,—’ i | .ili-lf-."\-\.'-. i
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Esta charge de Zé Dassilva (DC) ja ilustra o
personagem principal deste trabalho, o Ledo do Avali,
durante o Campeonato Catarinense de 2009. O Leédo

13



contracena com o Negrinho, do Figueirense, numa disputa
acirrada sobre quem escrevera a histéria dos classicos. O
artista satiriza sobre os dois clubes principais da Grande
Floriandpolis, representando-os a partir de suas mascotes,
gue interatuam sobre uma péagina de livro em forma de
campo.

Ja Luciano Adorno, de Hora de Santa Catarina (HSC),
tem formacdo em Artes Plasticas, cursa mestrado em
Expresséo Visual na UFSC, mora em Florianépolis e apenas
colabora para o jornal, ndo faz parte do corpo editorial do
periddico, algumas vezes é solicitado pra ilustrar outras
matérias da edicao.

ARl cidy Ly

Eis o trago de Adorno retratando o mesmo tema de Zé
Dassilva, também do Campeonato Catarinense de 2009, o
disputadissimo classico entre os dois clubes. Desta vez nao
vém representados por suas mascotes, mas pelos
distintivos. Ambos os simbolos estdo a pegar fogo,
enquanto a bola, atordoada, procura fugir do duelo que
gerarad emocoes fortes em seus torcedores.

Mendes é o chargista e ilustrador de Noticias do Dia,
um autodidata nato, que ndo possui formacdo especifica,
mas que problematiza as criticas de forma ainda mais
complexa e criativa, como veremos a seguir.

14



l:harge Menies

CLASSICO
OU PELADA?

Nesta charge, o artista trata da mesma tematica dos
outros dois: o classico entre o Avai e o Figueirense.
Também representa os clubes por suas mascotes, fazendo-
0s interagir com outras duas — o Coelho, do Joinville, e o
Tigre, do Cricilma. Como estes dois Ultimos estavam em
vantagem, embarcaram no baldo e questionaram se 0 jogo
dos outros dois poderia ser chamado de ‘classico ou
pelada’, ja que até a bola furara. Tanto o Ledo quanto o
Negrinho observam desolados a subida do Coelho e do
Tigre.

De todos os trés artistas selecionados para este
estudo, talvez seja Mendes que usufrua de plena liberdade
para criar suas pecas, sem mostrar uma dependéncia das
decisbes editoriais, além de recorrer a elementos
provenientes de outros campos de significacdo, cruzando os
assuntos, construindo um discurso ainda mais polemizador.

Nery (1998, p. 43-44), ja reconheceu a liberdade de
criacdo do chargista, admitindo que hoje os profissionais
mantém vinculos com as empresas jornalisticas, tendo
liberdade para criar e veicular seus trabalhos. Uma coisa é
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certa: a charge ndo seria tolerada em regimes ditatoriais,
como ndo foi nos anos 70, em decorréncia do surgimento,
por exemplo, do jornal O Pasquim. Para Nery (1998, p. 187),
a charge € uma “forma de comunicacdo que sO pode
desenvolver-se em espacos democraticos, pois enfoca
diretamente as personalidades publicas do campo politico
em especial os representantes ou aspirantes ao Executivo”.

T
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O conteudo da charge so reforga uma critica que ja
vem explicita nas abordagens das matérias factuais. Para
entender uma charge, o leitor/consumidor deve ter relativo
conhecimento aprioristico do fato em questéo, isto é, deve
conhecer o0s elementos que remetem ao seu texto ou
discurso fundador. E preciso identificar qual o seu discurso
fundador, o fato que a tornou possivel e/ou os discursos, a
trama discursiva, que constituem o seu contexto.

A informacdo ndo é dada denotativamente, é
mostrada numa espécie de cardapio simbdlico, sobre cujas
significacfes, o leitor/torcedor jA& tem o dominio, esta
persuadido de que ali naquele conteddo ha uma verdade.
Os desenhos das charges ndo sdo exatamente cépias fiéis
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da realidade, cada equipe vem representada por figuras
metaféricas ou metonimicas.

Entre chargistas e leitores cria-se um contrato de
veridiccao, que regulamenta o reconhecimento de todas as
figuras apresentadas no discurso materializado. Os leitores
das charges, neste processo de inferéncia das figuras,
passam por um empreendimento cognitivo e pragmatico. O
enunciador presume 0 que 0 seu enunciatario sabe acerca
do campeonato catarinense e de suas equipes. O
enunciatario tem a tarefa de reconhecer o contexto a que o
enunciador se refere. O contrato de veridic¢do coincide com
o fazer persuasivo do chargista e o fazer interpretativo do
leitor.

Melo (2003, p. 166) também reforca que na histéria do
jornalismo de muitos paises, e também no Brasil, a
caricatura (género que, pra ele, circunscreve-se a charge)
sofreu um encolhimento durante os governos autoritarios,
ressurgindo com mais for¢ca quando a democracia se institui.
O mesmo autor (1994, p. 166-167) ja pdbde até mesmo
distinguir historicamente a charge na Era Vargas e na
Ditadura Militar: “Na Ditadura Varguista publicavam-se
charges abordando fatos da politica internacional [...] No
p6s-64 os militares ndo permitiram & imprensa qualquer
manifestac@o que contrariasse o espirito do ‘Brasil Grande’.
A charge saiu de cena mais uma vez, escapulindo para a
imprensa alternativa”.

Charge da Era Vargas
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Apenas acontecimentos internacionais  eram
figurativizados nas charges, ja que para os nacionais havia
todo um processo direto de autocensura. Aquelas versdes
de fatos que pudessem ser contrarias as versdes oficiais
caiam instantaneamente na mira dos departamentos de
propaganda. As charges ndo sobrevivem em regimes
totalitarios porque expdem atitudes politicas, julgando-as,
além de expbr a propria pessoa concreta da figura politica,
evidenciando qualidades e defeitos. Para Nery (1998, p. 40),
os ditadores nem riem:

A exarcebacéo no traco e nas acdes que compdem o
perfil politico e psicoldgico de suas ‘vitimas’ permite a
charge expor as pec¢as da personalidade, objetivos,
desvios de informagéo que o enfocado queira manter
em segredo. Nas ditaduras, comumente elimina-se a
charge e o incomodo que ela pode causar aos
ditadores [...] Em sociedades democraticas, a charge
€ um importante instrumento de expressdo da
heterogeneidade cultural e de pensamentos, pois
ridiculariza o comportamento politico dos ‘donos do
poder’ e compfe novas cenas no espetaculo politico
(Nery, 1998, p. 187).

7

A hipérbole, exagero ou exacerbagdo, € um outro
recurso  estilistico (figura de retérica) investido
corrigueiramente em caricaturas e charges, no qual os
tracos fisicos ou ideoldgicos dos personagens reais sao
propositalmente exagerados e/ou agravados, a ponto de
aparentarem anomalia ou dogmatismo (quando diz respeito
a tragos ideolégicos distorcidos).

Na politica dos anos do impeachment, poder-se-ia
lembrar da forma como o nariz de Fernando Collor de Melo
vinha representado, acentuado ao extremo, assim como o
formato do corpo do parlamentar Roberto Jefferson e da
cabeca/careca do protagonista do escandalo do Mensaléo,
0 publicitario Marcos Valério.
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Charge de Fraga, 18/3/07, Zero Hora

Bergson (1987 apud NERY, 1998, p. 8) ja atestou que
“a arte do caricaturista consiste em captar um pormenor, as
vezes imperceptivel, e torna-lo evidente a todos através da
ampliacdo de suas dimensdes”.

Outro fendmeno perceptivel nas charges é a fuséo,
mutacdo ou metamorfose a que 0s personagens sao
submetidos, geralmente vém transformados em animais,
com poucos tracos humanos que os identificam. O
presidente Lula, por exemplo, freqiientemente surge tracado
como um sapo barbudo, que originalmente foi sugerido por
Leonel Brizola; enquanto o0 ex-presidente Fernando
Henrique Cardoso vinha como tucano, figura representativa
do partido PSDB, ao qual era filiado.

Fernando Henrique ‘Tucano’ Cardoso
19



Propp (apud NERY, 1998, p. 24-25) ja disse que “para
as comparacdes humoristicas e satiricas sdo Uteis o0s
animais a que se atribuem certas qualidades negativas que
lembram qualidades analogas do ser humano”.

Isso é bastante usual nas artes graficas, associar
alguns tracos fisicos e morais de um sujeito a caracteristicas
fisicas de animais. Para Nery (1998, p. 9):

charges e caricaturas que utiizam apenas
exacerbacdo de tragos tendem a transmitir imagem
positiva do enfocado. Aquelas que usam além da
exacerbacdo, metamorfose e levam analogias,
assimilacdo e outras referentes, tendem a transmitir
imagens negativas.

Distorcendo ou exaltando, subvertendo ou elucidando,
o fato é que o chargeamento de qualquer personagem
auxilia na consolidacdo de sua imagem, até porque o papel
da critica é reescrever o mote ou discurso fundador. Todo o
personagem real e publico, seja proveniente da politica, da
cultura ou dos esportes, necessita dessa popularidade
propiciada pela exposi¢édo da charge.

A canonizagdo de uma imagem publica por meio das
charges |he da ainda maior legitimidade e contribui para a
manutencdo mitolégica de sua imagem, seja ela construida
a partir de insultos ou elogios. As constatacdes de Nery
(1998, p. 5) podem pontuar esse aspecto:

Nao é incompreensivel, portanto, a ansia com que
muitos politicos iniciantes da vida publica desejam
ver-se caricaturados justamente para obterem mais
rapida popularizagdo. [...] Na verdade estabelece-se
um jogo entre ser conhecido, ser caricaturado e
tornar-se mais conhecido [...] Sendo conhecida, a
pessoa torna-se alvo de charges e caricaturas, que
fardo com que seja mais conhecida. Imagens
especificas, veiculadas através de charges e
caricaturas, contribuem para a associacdo do
enfocado a determinadas idéias e temas refor¢gando
caracteristicas, exagerando tragos fisicos ou
ideoldgicos.

20



Isso ndo difere para as figuras do futebol, sejam
dirigentes, técnicos ou jogadores. Nas charges esportivas,
as equipes vém representadas nao por figuras humanas,
mas sintetizadas a partir da figura de suas mascotes ou
simbolos, que geralmente sdo imagens de animais ou
figuras miticas. De forma mais rara ha a personificacdo
caricaturizada, por extensao, da figura humana como a de
algum técnico ou jogador, respectivamente Silas e William,
do Avali.

PRA Futm po NA RESSACADA,
ENGARRAFAMENTS, T\ S0 PE BICICLETA!
. FACARM Covro L.

02/11/09

A charge acima ja4 pertence ao corpus especifico
desta dissertacdo, do Campeonato Brasileiro de 2009.
Trata-se de um momento da competicdo em que o artilheiro
do Avai, William, marcou o gol de bicicleta que garantiu a
vitoria sobre o Atlético-PR. Sabe-se que o termo ‘bicicleta’,
na linguagem do futebol, € dado a um tipo de chute
realizado similarmente a uma pedalada, com o jogador
praticamente de ponta cabeca. Portanto a expresséo
‘bicicleta’ jA& € uma metafora, justamente por ter sido
cunhada a partir dessa analogia do gesto do chute ao
movimento da pedalada.

Zé Dassilva aproveitou-se tanto do sentido conotativo
quanto do denotativo, investindo na duplicidade do termo, ja
gue para assistirem aos jogos no estadio da Ressacada, os
torcedores enfrentam forte congestionamento de veiculos.
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Expde-se, entdo, que a bicicleta tem sido excelente opg¢éo
de locomocéao dos torcedores para o estadio.

Nesta outra charge, também pertencente ao corpus da
pesquisa, em momentos finais do Campeonato Brasileiro de
2009, o técnico Silas recém havia anunciado sua saida do
clube, na chance de ter sido permutado para o Grémio.
Desta vez, o chargista apresenta o ledo arrastando-se ao pé
do ex-técnico, pedindo para ndo deixa-lo sozinho. A charge
tece uma critica aos momentos finais da competicao,
gquando se comecam a articular as decorrentes saidas e
entradas de jogadores e técnicos, muitas vezes em
momentos cruciais para as equipes, num exercicio
irreversivel de permutacao.

Assim, jornalisticamente, a charge € uma espécie de
adereco, penduricalho para as paginas nobres de opinido,
soa aos olhos como um tipo de editorial grafico. E contra ou
a favor do objeto criticado, numa unidimensionalidade que
levou Paulo Francis, por exemplo, em 1964, a afirmar que
se constituia numa forma menor da expressdao do humor,
embora coincidisse com o periodo em que surgia um grupo
de profissionais de alto nivel como Jaguar, Ziraldo e Henfil.
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PFASZE O DEMHEIRCGE

Henfil — a resisténcia pelo humor

Com o fim da ditadura, apareceu um outro tipo de
charge: com tracos semelhantes, com personagens
atuantes, editada no lugar da charge, mas que néo
era charge, era uma simples é ilustracdo. A charge-
feijjoada surgiu na esteira dos imitadores de um
chargista genial que era Chico Caruso. Dono de um
traco invulgar e de uma graca e agressividade
impares em seus trabalhos, principalmente na época
do impeachment de Collor. Chico involuntariamente
gerou uma pléiade de seguidores que estdo a
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quildmetros de seu talento, Imitando apenas seu
desenho, eles se esmeram em caprichadas artes
finais, desenhos sem palavras e um humor de salto
alto que ndo ataca ninguém e tenta fazer o leitor crer
gue a vida politica nacional se resume a um
convescote entre FHCs, ACMs, Malufs e
quejandos.(MARINGONI, 1996)

Mesmo que se pense em postular sobre o que deve e
0 que ndo deve um chargista fazer dentro de determinada
redacdo de jornal, ndo ha mais como estipular exigéncias
minimas, ainda mais modernamente, quando os chargistas
nos impressos sdo  colaboradores, free-lancers,
terceirizados, consignados etc., isto €, também assumem
outro tipo de relacdo com o editor, ndo mais de funcionario
ou membro da redacdo. Entdo, ndo ha mais como
estabelecer regras e normas do oficio do chargeamento,
como um dia bem postulou Maringoni (1996):

O chargista, como qualquer jornalista, deve antes de
tudo saber para qual veiculo esta trabalhando e qual
a orientacao editorial do 6rgdo, sem, no entanto,
perder suas caracteristicas artisticas e de opinido.
Sempre € melhor quando o desenhista pode se
pautar — isto €, escolher o assunto que deseja tratar -
e tem um bom entrosamento com o editor sobre qual
a maneira de abordar este ou aquele assunto.
Interesses editoriais existem até em jornais de
Centros Académicos. Mas ousadia € fundamental.
Quando se faz uma charge é importante estar
informado sobre o assunto a ser tratado e ter opinido
sobre ele. Charges sobre elementos do mundo
politico, que sabidamente estdo rapinando o pais,
devem ser feitas pisando-se em ovos. De preferéncia
nos deles. Bom senso também nao faz mal a
ninguém. Coisa que alguns chamam de autocensura.
De nada adianta, como uma vez lembrou o cartunista
Laerte, alguém passar na rua e jogar um tijolo na
testa do guarda. A autocensura age nestas horas e
faz vocé ver que, em seguida, trinta guardas virdo
atras de vocé ndo exatamente para lhe fazer cafuné.
Na charge acontece de forma semelhante. De nada
adianta ser falsamente radical, se a sua porrada néo
criar cumplicidade com o leitor. (MARINGONI, 1996)
24



Do pouco que se tem postulado teoricamente sobre
charge e encontrado bibliograficamente, as afirmacdes de
Maringoni, além de discutiveis para ambos os contextos —
0s anos 70/80 e os anos 2000, ja nos servem de paradigma
para pensarmos a condicdo dos chargistas cujas obras
foram escolhidas para esse trabalho.

Dos trés, pode-se dizer que Adorno (HSC) e Mendes,
Noticias do Dia (ND), podem ser ainda vistos como
membros da redacdo do jornal, pois até mesmo outras
ilustracdes dos jornais, fora do espago das charges também
sdo feitas por eles.

Mendes é o ilustrador por exceléncia do jornal
Noticias do Dia. Adorno faz parte também da redacdo de
Hora de Santa Catarina (HSC), mas desenvolve outros
trabalhos e divide mais seu tempo com corredores de
universidade etc. Zé Dassilva (DC) ja nem vive em
Florianépolis, s6 colabora para o jornal, porque nhavega
noutras linguagens como as de roteiro de projetos
audiovisuais, além de ser um nome de referéncia no
mercado grafico e dramatico.

Além dessas questdes, sobre estarem contidos ou
ndo no corpo editorial fixo dos jornais, ha outro aspecto
abordado por Maringoni, que convém também refletir, que é
o fato de pautarem-se e de haver ou ndo entrosamento com
o editor, além do fato de serem adeptos do bom senso e
subjugados por uma auto-censura.

Primeiramente sobre Mendes, seria possivel dizer
gue, deles todos, é 0 que mais se posiciona nas charges,
mesmo que as intengdes editoriais sejam outras, ainda mais
guando o assunto é futebol. Ele parece imprimir mais
explicitamente, por exemplo, que € um torcedor do
Figueirense. Essa e outras questdes serdo percebidas na
analise do trago, como veremos mais adiante.

J& Adorno, apesar de ndo ser um funcionario que
trabalha fixamente na redacdo de Hora de Santa Catarina,
faz o papel do porta-voz grafico da ideologia do jornal, pois
nao estampa em suas charges de futebol uma predilecéo
pelo seu time, ndo deixa isso evidente, parece estar ali mais
na funcéo de editorialista grafico. E a opinido do jornal Hora
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de Santa Catarina ndo vem inclinada sobre nenhum dos
dois times, o jornal parece querer legitimar apenas a sua
condicdo de assessoria de comunicacao local para com os
clubes da regido, tenham eles alcangado Vvitérias e
conquistado troféus, tenham derrocado de série ou tomado
goleadas vergonhosas.

Zé Dassilva, justamente por ser o mais independente,
na condi¢cdo de colaborador, é 0 que realmente deve seguir
uma pauta da redacao do Diario Catarinense, pois além de
nao especificar predilecbes por times, esta também
designado a chargear o que é conveniente editorialmente
para o jornal, que é o de também prestar uma assessoria
aos clubes da regido, sempre tentando mais exaltar e
valorizar do que exacerbar e destruir, gerando entdo as
imagens mais negativas.

O chargista funcionaria como um pretenso porta-voz
de interesses de grupos, mesmo que expressando
com seu trabalho uma opinido pessoal, podendo
assim ajudar a construir uma opinido a respeito de
determinados politicos, partidos ou situagdes.
(ARAGAO, 2007)

Mas havera melhores condi¢cdes de pontuar sobre
esses aspectos, assim que se chegar a analise das charges
especificas do trabalho. O que se quis até o momento foi
apenas dialogar um pouco com essa tentativa de criagdo de
mandamentos sobre o oficio de chargista, propostos por
Maringoni.

Ainda se tem que pensar na capacidade e nas
facilidades de cada chargista em captar mais o espirito de
uma época ou apenas de se limitar ao fato do dia. Entao,
ainda dialogando com as assertivas de Maringoni, no
periodo poés-ditadura, da chamada charge feijoada, ndo se
tinha mais apenas o chargista politico, mas sim o critico de
costumes, condicdo temética que Ihe deu mais longevidade
nas paginas editoriais, porque os assuntos acabavam sendo
menos pereciveis, mais atemporais. Exemplos desses
chargistas foram o Amigo da Onga, de Péricles; o Fradim,
do Henfil; e a Ré Bordosa, do Angeli.
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O fato € que as charges hoje se difundem em boa
parte dos jornais do pais, até mesmo nos mais particulares,
regionais e comunitarios, muitas vezes premiando as capas,
mostrando que o desenho tem um peso editorial relevante
no fluxo jornalistico.

D AMIGD DA onCA

I

Fradim, de Henfil
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NAQ POSSO
VIVER ASSIM/

TENHO DE FAZER
GERIAS MUDANGAS

“Ré& Bordosa"
Ré Bordosa, de Angeli

E essa importdncia do desenho na formacdo da
opinido publica e no registro da historia das mentalidades
ndo seria mérito apenas dessa era poés-galaxia de
Gutenberg, privilegiada por um tecnolégico arsenal
instrumental e por uma efervescéncia intertextual decorrente
dessa carnavalizagdo discursiva contemporanea. Desde os
tempos do antigo império romano ja se percebia os riscos e
rabiscos como forma de comunicacdo publica. E pra isso,
Maringoni resenha algumas das curiosidades da histéria,
evidenciadas por Lima (1963):

Herman Lima, no seu classico Histéria da Caricatura
no Brasil, relata a descoberta numa das ruas do
monte Palatino, em Roma, de um muro com uma
série de "riscos e garatujas", como se fossem
modernas pichacdes e grafites. Um desses rabiscos,
feito provavelmente por um adversario do
cristianismo, representa um cristdo chamado
Alexamenos. No desenho, Cristo é representado na
cruz com a cabeca de um asno, ladeado pela figura
de outro homem em atitude reverencial. Acima da
ilustracéo, |é-se a inscricdo "Alexamenos adora seu
Deus". Os monumentos e palacios da Roma Imperial
foram construidos para representar o poderio dos
Césares e chegaram até nés como um testemunho
perene do prodigio humano. O rabisco numa parede
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contra o tal Alexamenos, sobre quem a histéria nao
deixou outro registro, representa a perenizacdo da
molecagem, realizada num momento extremamente
particular contra um personagem também muito
definido. Provavelmente, a relagdo que a charge
guarde com o jornal seja essa: a de um rabisco no pé
de um monumento, que com alguma sorte serd
engracado pelo menos até a semana que vem.
(MARINGONI, 1996)

"Alexamenos

worships his god."
- graffito, _—
end of 2nd C.

Entdo, vé-se que, desde o império romano até os
anos de 1839, no Brasil, quando Araljo Porto-Alegre
(1806/1879) fez no Rio de Janeiro aquela que seria
considerada a primeira charge brasileira, que as relacdes
entre humor e politica sdo perceptiveis e legiveis nao
apenas no jornalismo impresso, como no imaginario
popular.

Essa abordagem gréfica implicaria, portanto, ndo s6
numa interpretacdo jornalistica, mas também numa
impressdo estética de todos os acontecimentos, sobre os
quais o chargista aplicaria sua singular expressividade,
deixando implicita ou explicita (mas deixando) sua opinido
registrada.
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1.3. VARIACOES SOBRE UM MESMO TEMA

Outros estudos sobre charges que se encontram no
campo das producdes académicas direcionam-se a
discusséo sobre a charge enquanto género textual, uma das
abordagens do momento, nas mais recentes pesquisas
linglisticas e literarias no Brasil.

Apesar de ndo ser exatamente a preocupacdo desse
estudo, convém, mesmo assim, resenhar brevemente o que
se entende por géneros textuais, quem sao as fontes
primarias e secundarias de pesquisa e a quantas anda as
discussdes sobre o tema.

Os tebricos de base sobre géneros textuais sdo os
russos Mikhail Bakhtin e Tzvedan Todorov, este postula
sobre géneros discursivos. Os autores no Brasil que séo
tidos como as mais importantes referéncias sobre o assunto
sdo os estudiosos em linglistica e literatura: Luiz Antonio
Marcuschi, Luiz Carlos Travaglia, Ingedore Koch, José Luiz
Fiorin e Diana Luz dos Passos. S&o estes dois ultimos
seguidores das chamadas vertentes da semidtica narrativa e
da semidtica do texto, postuladas por A. J. Greimas,
Jacques Fontanille e Umberto Eco.

Tentando, sinteticamente, conceituar géneros textuais,
retomam-se as palavras de Marcuschi (2003, p. 2003) que
dizia que:

sdo fendbmenos historicos, profundamente vinculados
a vida cultural e social. Fruto de trabalho coletivo, os
géneros contribuem para ordenar e estabilizar as
atividades comunicativas do dia-a-dia. Sdo entidades
sOcio-discursivas e formas de acgdo social
incontornavel em qualquer situagdo comunicativa. No
entanto, mesmo apresentando alto poder preditivo e
interpretativo das ac¢des humanas em qualquer
contexto discursivo, os géneros ndo sao instrumentos
estanques  enrijecedores da acdo criativa.
Caracterizam-se como eventos textuais altamente
maleaveis, dindmicos e plasticos. Surgem
emparelhados a necessidade e atividades sdcio-
culturais, bem como na relagdo com inovacdes
tecnoldgicas, o que é facilmente perceptivel ao se
considerar a quantidade de textuais hoje existentes
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em relac@o a sociedades anteriores & comunicagao
escrita. Usamos a expressao género textual para nos
referirmos a textos materializados que encontramos
em nossa vida diaria. Marcuschi (2003, p. 2003)

Vimos que esta abordagem é sécio-histérica, muito
abrangente, que envolve qualquer pratica social, pois tudo
passa a ter um carater discursivo e intencional, e vem
configurado, materializado, seja em forma de narrativa
verbal, audiovisual, pictérica ou grafica. A base desses
pressupostos esti calcada nas consideragbes de Bakhtin
para quem 0s géneros textuais sdo tipos ‘“relativamente
estaveis” de enunciados elaborados pelas mais diversas
esferas da atividade humana, fendbmenos socio-histéricos e
culturalmente sensiveis. (Cristévao, 2005).

Isso permite a concordancia com as idéias de Bakthin
sobre o fato de ndo haver como listar hermeticamente todos
0s géneros existentes, ja que sdo muitos e surgem novos a
cada momento, ainda mais diante de todas essas novas e
multiplas linguagens e codigos, decorrentes do avanco da
arte, da técnica e das formas de representagéo.

O termo género também é bastante polissémico, pois
enguanto categoria taxondémica distribui-se em abordagens
que vao desde os estudos lingliisticos e gramaticais até os
estudos de base sdcio-antropolégica. Textualmente o
género seria um conjunto de convengles relativamente
estaveis, socialmente aceitas como uma conversa informal,
0 ato da compra de produtos numa loja, uma entrevista para
admissdo de um emprego, um programa de televisdo, um
texto literario ou um artigo cientifico.

O género textual ndo designa apenas um tipo
particular de texto, materializado tecnicamente de uma
forma, mas também as suas condi¢cdes particulares de
producdo, distribuicdo e também de consumo. Assim,
considerando a charge ndo s6 como género jornalistico,
mas antes disso um género textual, parece viavel constatar
e discutir, como ja fizeram diversos pesquisadores, que o
texto da charge ocorre num determinado contexto (veiculo
impresso, para uma determinada comunidade jornalistica),
envolvendo distintos agentes (relacbes texto-leitor), que
produzem e consomem, [éem e interpretam.
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E Trevisan (1992) quem também ressaltou que a
charge tem grande valor como texto, pois se define pelo uso
hibrido da linguagem (verbal e ndo-verbal).

As formas de percepgéo da charge se materializam
por meio da escrita e do desenho, sendo a sintese
olho-ouvido resultante o vestigio que testemunha e
registra a concorréncia de signos sociolinguisticos,
culturais, ideoldgicos, psicolégicos presentes a um so
tempo nesse tipo de produto cultural. O componente
lingliistico é co-responsavel, juntamente com os
componentes grafico e imagético, pelo grau de
informatividade e poder argumentativo, persuasivo da
mensagem. (TREVISAN,1992)

Vé-se que a autora fala em componentes linguisticos,
graficos e imagéticos. Em cima disso, poder-se-ia pensar
gue todos esses componentes consistem num s6, que é o
componente textual e que, apos a leitura da charge, o leitor
tem condicdes de depreender um outro componente, que é
0 seu componente retorico, isto é, 0 seu intento, sua
ideologia subjacente.

O todo da charge consiste numa mistura de diversos
elementos que contribuem para formar um todo ainda maior
de sentidos, inten¢des e crengas, permitindo ao leitor captar
a trama do encontro entre 0 pensamento popular e os varios
dizeres, falares e pensares que existem na sociedade.
Trevisan ainda complementa classificando a charge como
um tipo de texto sui-generis, que mostra e conta,
simultaneamente, os conflitos sociais.

A charge contém um posicionamento critico e de
confronto de opinides a respeito da organizacdo
social, dos arranjos politicos e da disputa de poder.
Sua tematica, em geral, retrata o cotidiano: questdes
sociais que afligem, irritam, desgostam, divertem, e
as vezes até confundem. Essas questbes salientam
os universos de referéncia do publico, expondo um
juizo, registrando perplexidades, apontando falhas da
sociedade, satirizando algum personagem
conhecido, provocando  questionamentos. A
intervencdo da charge no mundo cultural inicia-se
pelo reconhecimento de significados ja existentes e
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pelo estabelecimento de relagbes que atribuem um
sentido determinado & mensagem. (TREVISAN,1992)

Esse reconhecimento de significados ja existentes ao
qual a autora se refere equivale ao que semanticistas do
discurso como Oswald Ducrot chamariam de pressuposto
do enunciado, pois a charge sé se realiza dentro de um
repertério simbolico ja conhecido da comunidade leitora.

A charge, como texto de massa, para consumo
imediato, também se institui dentro de uma rede de saberes
ja compartilhada entre autores e leitores. A interacdo da
charge com o leitor ocorre por meio de um processo que é
imposto a recepcao, a partir de determinadas informacdes ja
conhecidas de ambos os lados.

Para ilustrar esse fenbmeno, nada mais conveniente
do que pensar em charges esportivas que, ao referirem-se
aos times mais diversos, recupera um arsenal de elementos
que ja fazem parte do cotidiano e do repertério cultural de
seus leitores-torcedores, que sdo as imagens das mascotes
e simbolos dos clubes, caricaturizados (parafraseados ou
parodiados).

Entdo, ja se sabe que o Ledo representado numa
charge especifica se refere ao Avai; o Saci, ao
Internacional; o Porco, ao Palmeiras; e assim por diante. Por
isso, a carga ideoldgica da charge é fortissima, pois o seu
mostrar e 0 seu dizer ja tém lugar social definido, que
pressupfe um conhecimento prévio consideravel, exigindo
do leitor um repertério basico, para ativar seu conhecimento
armazenado, chegando, por fim, a chamada compreenséo.

A prova cabal de que o conhecimento de mundo esta
diretamente ligado & compreensdo das charges esportivas,
€ o fato de muitos leitores leigos, como uma dona de casa
que ndo acompanha futebol, por exemplo, ndo conseguirem
ler e apreender o sentido, porque desconhecem o repertorio
minimo sobre a biunivocidade entre o clube/time e sua
representacdo simbdlica através de uma mascote
especifica.

Outros estudos sobre charges concebem-na numa
perspectiva discursiva, propondo discussdes a partir de
conceitos da linguistica textual e da linglistica da
enunciacdo como o0 de textualidade e intertextualidade.
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Consideram a charge uma forma de comunicacéo
condensada de informagdes, cujo entendimento depende do
mesmo conjunto de dados (partilhados por leitor e autor,
como dito anteriormente) e fatos contemporaneos ao
momento especifico em que se estabelece a relagdo
discursiva entre o produtor e o receptor.

Beaugrand & Dressler (apud Koch, 1999, p.88)
afrmam que sdo sete os fatores responsaveis pela
textualidade: “coeréncia, coeséo, intencionalidade,
aceitabilidade, informatividade, situacionalidade e
intertextualidade”. Os dois primeiros fatores (coeréncia e
coesdo) estdo centrados na micro e macro-estrutura do
texto. Os demais fatores estdo concentrados no leitor.

Embora todos esses fatores possam ser identificados
e discutidos em textos ndo verbais, como a charge, o que
mais se evidencia, em termos de reflexBes tedricas de
cunho académico € a intertextualidade, ja que se refere aos
aspectos que tornam a utilizacdo de um texto (producéo e
recepcao) dependente de outro(s) texto(s) previamente
existente(s).

Sendo a intertextualidade um dos critérios de
textualidade, entdo ela “compreende as diversas maneiras
pelas quais & producéo e recepcdo de dado texto depende
do conhecimento de outros textos por parte dos
interlocutores, isto €, diz respeito aos fatores que tornam a
utilizacdo de um texto dependente de um ou mais textos
previamente existentes, pois existe um dialogo entre textos”
(KOCH, 1999, p.88). Entdo a charge, que é de natureza
gréfica, também apresenta alguns destes critérios firmados
para textos verbais, dentre eles, a interdiscursividade, por
estabelecer relagbes entre o texto-base e outros textos
produzidos.

Assim, expande-se a concepcao de intertextualidade,
ja que o fendbmeno pressupfe um universo cultural amplo e
complexo, implicando na identificagdo ou reconhecimento
de remissbes a obras ou a textos / trechos relativamente
conhecidos. Entdo o fendbmeno ocorrera de forma implicita,
sempre quando ndo vier citada diretamente da fonte,
fazendo o leitor recupera-la num exercicio de paréafrase.
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Pode também ocorrer explicitamente, quando houvera
referéncia da fonte do intertexto.

Isso gera a constatacdo, portanto, de que todo texto é
um intertexto, pois outros textos sempre estardo presentes
nele, em diversos niveis. E o discurso da charge fica assim
estabelecido como uma trama que se dirige a determinados
sujeitos socialmente situados, ja inscritos em uma dada
ideologia, pois s6 na medida em que o sao é que se tornam
receptores capazes de decodificar as referéncias ativadas e
cooperar na sua construcao de sentido.

Mesmo que as charges esportivas de futebol sejam
destinadas a um tipo de leitor, que ja é torcedor e ja tem
internalizado um repertério minimo, capaz de leva-lo a
interpretacdo pretendida pelo emissor, a sua leitura sera
sempre diferente para cada um, ja que cada sujeito cria um
contexto, constituindo-o e interpretando-o, a medida que o
conhecimento vai se articulando ao que esta arquivado no
plano da memoéria.

Na diversidade de abordagens desses estudos sobre
charges, destacam-se: o trabalho de Gutierre (s/d), que
busca identificar as trajetorias de sentido das charges de
humor negro, tratando de opera¢Bes de moralizacédo e de
sensibilizacdo na producdo do humor, como movimentos da
linguagem que interferem na configuracdo do estilo do
género, baseando-se nas reflexdes de M. Bakhtin, Greimas
e Fontanille; e o trabalho de Marques (2008) também por
meio dos pressupostos da semidtica francesa, de Greimas,
gue desvela estratégias geradoras do sentido em textos
humoristicos de um jornal on-line.

A maior parte desses artigos, além de aplicar alguns
dos conceitos greimasianos na andlise das charges — como
o de nivel discursivo, nivel fundamental e nivel narrativo,
terminam sempre defendendo o uso desses textos como
eficazes instrumentos no processo ensino/aprendizagem.

H4 uma quantidade significativa, também, de artigos
gue tratam do uso das charges na sala de aula,
principalmente no ensino de lingua portuguesa,
relacionando-as com questfes referentes a formacdo de
jovens leitores, como nos trabalhos de Lessa, Berto e
Moreira & Silva; e no ensino de historia, no que se refere a
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interpretacdo de charges politicas, como nos trabalhos de
Liebel. Existe outra producao que também analisa charges
com fundamentos da semidtica do texto de A J. Greimas,
que é a de Baeder (2007). Este realiza um estudo sobre o
desenho-charge de Angeli com base nos pressupostos do
semi-simbolismo, verificando de que maneira as categorias
do plano da expresséao visual estabelecem conexdo com as
do plano do conteddo na sintagmatizacdo da totalidade de
significacdo do objeto escolhido.

O artigo de Klein e Miani (2008) analisa as
implicacdes semidticas da publicacdo das charges de
Maomé num jornal dinamarqués em setembro de 2005. O
trabalho descreve o0s impactos da publicacdo, que
polemizou até 2006, considerando as dimensdes politicas e
religiosas da imagem, destacando também aspectos
proprios da linguagem da charge. Os autores tomam por
base os estudos feitos pela Escola de Tartu-Moscou, entre
outras abordagens. O texto ainda se volta as relagbes das
charges com as posturas iconoclastas proprias da ala
protestante do mundo ocidental, compreendendo, por fim, a
charge como um elemento simbdlico demarcador das
tensdes culturais entre Ocidente Cristdo e Oriente Islamico.

Grudzinski (s/d) faz uma leitura das charges a partir
dos critérios de noticiabilidade postulados pela teoria do
jornalismo, verificando a sua utilizacdo inconsciente na
rotina de producdo. Critérios como a proximidade dos fatos,
0 interesse publico, a intensidade e outros estariam
presentes na composicao de seus tragos.

Cavalcanti (2008) também elucida o género charge
como objeto de estudo em escolas e universidades,
mostrando como se organizam os modos de linguagem nos
textos (usa o termo adjetivo chargico), numa analise soécio-
interacionista, que vislumbra o processo comunicativo da
charge. Apresenta, também, uma proposta de analise
multimodal do género, discutindo a ocorréncia da
argumentacéo chargica em 450 charges publicadas nos trés
principais jornais de Pernambuco durante o ano da Copa de
2006 — Jornal do Commercio, Diario de Pernambuco e Folha
de Pernambuco.
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As charges do Diario de Pernambuco (DP) também
sdo corpus de pesquisa do artigo de Cruz (2007), que se
volta as charges sobre temas econémicos. Respaldando-se
na Analise do Discurso de vertente francesa, pressupde que
h& uma certa resisténcia ao discurso hegemdnico neoliberal
estampada nas charges do DP.

O mesmo autor, em outra publicacdo do mesmo ano,
focaliza a construgdo da negatividade na charge também do
Diario de Pernambuco em sua versao on-line. Partindo do
pressuposto de que a charge mostra uma concepgao
negativa da realidade, também identifica de que maneira
essa Vvisdo de mundo emerge nos textos. Cruz (2007)
procura, portanto, entender como o chargista constroi esse
discurso, apontando peculiaridades verbais e né&o-verbais.
Além da AD francesa, relaciona tépicos da teoria do
newsmaking com elementos da semidtica de Greimas.

ek

Charge de Samuca, Diario de Pernambuco

O Unico trabalho aqui rastreado que tangencia o texto
jornalistico esportivo € o de Camargo (2000) que tenta
compreender as tendéncias utilizadas na chamada das
matérias esportivas dos jornais Correio Popular e Folha de
Sao Paulo, em relacdo a cobertura da Copa do Mundo de
98, na Franca. Apenas refere-se a charges, quando procura
identificar os géneros jornalisticos priorizados.
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Até aqui, pode-se afirmar que este olhar semi6tico que
se almeja vislumbrar as charges esportivas é, até entao,
inédito, ndo s6 no campo das Ciéncias do Esporte, como da
Linguistica e da Comunicacao, pois em todo o aporte critico
e bibliografico que fora rastreado para esta pesquisa, em
nenhum deles foi encontrado, por exemplo, andlise de
charges especificas sobre futebol.

O que foi possivel notar foi uma preponderéancia de
estudos das charges sobre politica e economia ou reflexées
sobre o0 uso das charges como recurso didatico na sala de
aula. No préximo capitulo sera delineado o respaldo teérico
da semidtica que embalard a leitura das charges sobre o
Avai F.C no Campeonato Brasileiro.
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CAPITULO 2: REPERTORIO SIMBOLICO DO FUTEBOL —
DA METAFORA AO MITO

Este capitulo se propde a aproximar um dos aspectos
simbdlicos mais significativos do futebol, que s&o suas
mascotes — origem, difuséo e variacdo — a alguns elementos
da retorica e da semidtica. Para isso, sera preciso
caracterizar algumas figuras de retérica essenciais para
uma observacdo mais apurada das mascotes dos clubes de
futebol, assim como entender o processo de transformacéao
das mascotes em personagens chargeados nas narrativas
jornalisticas, identificando-o como processo signico peculiar
no universo fabulério do futebol.

Assim, ja se subsidia o conteido metodoldgico dessa
dissertacdo, abrindo espaco para digressbes conceituais,
epistemoldgicas e ilustrativas sobre Retdrica, Semidtica e
suas relagbes com o discurso, num carater ndo somente de
resenha bibliogréafica, mas de pré-analise.

Retoérica pode ser entendida como uma disciplina
especifica da filosofia que estuda o discurso. No coloquial,
retdrica se confunde com o préprio discurso. Nos dicionarios
tradicionais, se registra que a retérica é a arte da palavra
artificial. Sabe-se que a retorica esté ligada a tradicao greco-
romana — Aristoteles e também Quintiliano, integrou-se a
gramética e a dialética, passando a se apresentar como um
tipo de teoria do discurso.

O interesse aqui pela Retérica se da devido a
necessidade de caracterizacdo de algumas das principais
figuras de linguagem para identificacdo nas mascotes e
charges de futebol, assim como aparecimento da discussao
da problematica do discurso, impulsionada pela semiética.
Greimas & Courtés (2008) estabelecem que:

A tomada de discusséo em consideracgdo do discurso
como um todo, o reconhecimento das ‘partes do
discurso’ e de sua organizagdo sintagmatica
(‘dispositio’) correspondem a nossas preocupacdes
com a segmentacdo e com a definicdo de unidades
discursivas (mais amplas do que a frase). Todavia,
definida desde a origem uma ‘arte de bem falar,
como uma ‘arte de persuadir, ndo concerne a
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retérica sendo uma classe de discursos, a dos
discursos persuasivos. Por outro lado, dado que ela
se deu por tarefa elaborar ‘regras de arte’, comporta
um carater normativo pronunciado.

Os elementos bésicos dos estudos retéricos, de base
aristotélica, sao utilizados até hoje, nas pesquisas do
discurso midiatico, principalmente no que se refere ao texto
publicitario, j& que, por exceléncia, é a redacdo publicitaria
gue investe legitimamente nas técnicas de persuasao e nas
figuras de linguagem.

Hoje, j& se ouve falar em Nova Retdrica, que nada
mais é do que uma revisado de conceitos de Aristételes, feita
por Chaim Perelman, em seu Tratado sobre a
Argumentacao (1966). Mas é na Estrutura Ausente (1971)
que Umberto Eco retoma essas questdes entre antiga e
nova retérica, distinguindo pelo menos trés sentidos
distintos:

1)A Retérica como estudo das condi¢Bes gerais do
discurso suasério (argumento que diz respeito a
semiologia porque, como veremos, mais uma vez
esta em jogo a dialética entre cddigos e mensagens);
2)A Retérica como técnica gerativa, isto é, como
posse de mecanismos argumentativos que permitem
gerar argumentacdes suasoérias baseadas numa
dialética moderada entre informagéo e redundancia
(terreno que abrange varias disciplinas voltadas para
0 estudo dos mesmos mecanismos do pensamento e
da emocdo); 3)A Retoérica como depdsito de técnicas
argumentativas ja provadas e assimiladas pelo corpo
social. Nesta Ultima acepgdo, a retérica € um
deposito de solugdes codificadas, atendo-se as quais
a persuasédo reconfirma, com uma redundancia final,
os cbdigos de onde se origina. (ECO, 1971)

E claro que Eco se identifica com essa terceira
acepcao e define como retdrico um raciocinio que empregue
frases feitas e opini6es estabelecidas, apelos a emogéo ja
desgastados e consumidos, mas ainda eficazes para
leitores/ouvintes mais despreparados.
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Entdo, se entende agora por gque permanecem O0S
estudos retoricos, ainda de base aristotélica, em disciplinas
como Redacéao Publicitaria, Redacao Jornalistica, assim em
Técnicas de Redacdo para Radio e Televisdo, nos cursos
de graduacdo em Comunicagdo Social, pois estes ainda
mantém, de certa forma, uma abordagem por receituario e
prescricdo de como narrar, redigir e falar em meios de
comunicacéo de massa.

E a razdo por se levar em conta, portanto, elementos
de Retdrica, neste trabalho, é a de que as charges séo
essencialmente mensagens estéticas, presentes no ambito
opinativo do discurso jornalistico que, hoje, mais do que
nunca, prioriza as técnicas de redacao publicitaria, por
necessidade de persuadir, muito mais do que de convencer,
seus leitores/consumidores.

Agregando esse conhecimento, tomam-se
emprestados alguns conceitos da Retérica para constatar
gque o simbdlico mundo do futebol, narrativizado e
midiatizado, é bastante curioso, inferencialmente atrativo,
guando se trata das mascotes dos clubes. Todo time
escolhe, geralmente, animais para servir de lema, de
representacao.

O Leé&o, por exemplo, tem sua escolha fundamentada
nas caracteristicas do animal, a sua coragem, ousadia,
lideranca e sagacidade na caca.
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Embora se saiba que o fato de utilizar caracteristicas
de animais para atribuir a entidades humanas seja proprio
da formacédo da figura de retérica por exceléncia, que é a
metafora e, por decorréncia, da prosopopéia (ou
personificagao).

2.1. FORMACAO DE MASCOTES — DE METAFORA A
METONIMIA

Sabe-se que 0 processo metaforico se institui, quando
0 sujeito, pra designar um objeto, ndo o designa
objetivamente, chamando-o pelo nome préprio ou comum,
mas recorre a um outro campo semantico (campo de
significacdo) para eleger um outro elemento que, em
principio, estaria totalmente fora do conjunto das qualidades
essenciais que poderiam ser atribuidas aquele objeto.

Por exemplo, quando se chama, pejorativamente, um
sujeito de porco, de cobra ou de cachorro, se quer
caracteriza-lo a partir de atributos que esses animais
possuem. Portanto, se constréi a metafora, que consiste
numa comparacao entre dois elementos, a partir de duas
caracteristicas  que possam ter em comum,
conotativamente.

Cémara Jr. (1986) pode ajudar nessa definicdo de
Metafora:

E a figura de linguagem que consiste na
transferéncia de um termo para um &ambito de

significagdo que ndo é o seu; ndo se fundamenta
numa relagao objetiva entre a significagao propria e a
figurada, mas sim, numa relacdo toda subjetiva,
criada no trabalho mental de apreenséao.

Como foi dito antes, esse ambito de significacdo, que
ndo é o seu, € 0 que se entende por campo semantico. A
metafora é o resultado da interseccdo de dois conjuntos,
esses dois conjuntos sdo dois campos semanticos distintos,
0 conjunto do mundo real e o conjunto do mundo simbdlico,
pois € o homem, com seu poder criativo, quem estabelece e
forga algo em comum entre esses dois elementos que nédo
tém relagdo aparente e objetiva alguma.
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Processo metaforico
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Campos Mundo [ Metéfora
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O diagrama ilustra, portanto, o processo semantico
por exceléncia, que é o metaférico. E na zona de
interseccdo dos conjuntos que ha a ocorréncia da metéafora.
Foi Othon Garcia (...) em Comunicacdo em Prosa Moderna,
que apresentou o processo dessa forma, denominando-o de
Teoria dos Circulos Secantes. Para reforcar ainda mais
essa concepgdo, convém sair do ambito da linglistica e da
gramatica, e passar ao campo da semidtica e suas
complexidades, mostrando como Greimas (2008) concebe a
metéafora:

Do ambito da retorica, a metafora designava uma das
figuras (chamadas tropos) que ‘modificam o sentido
das palavras'. (...) Considerada do ponto de vista das
‘estruturas de recepgdo’, a metafora aparece como
um corpo estranho (como uma anomalia na
perspectiva gerativa), cuja legibilidade permanece
sempre equivoca ainda quando € garantida pelo
percurso discursivo no qual se insere. (...) desligada
de seu contexto, ela deve ser considerada uma figura
nuclear que talvez carregue consigo, quando de sua
transferéncia, alguns semas pertencentes ao
contexto de origem.
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A relacdo entre esta concepcdo e a anterior é de
complementaridade, pois do ambito da linguistica e da
gramatica se concebe a metafora como figura de retorica,
resultado dessa comparacgdo forcada que o préprio sujeito
cria na linguagem entre dois elementos distantes.

Ja4 do ponto de vista da semidtica de Greimas, a
metaforizacdo € um processo de producado discursiva, pois
pressupde a existéncia de um paradigma de substituicdo de
um objeto (ou individuo) semidtico por outro. A interpretacdo
desse processo de metaforizagdo como uma substituicdo
pragmatica (vertical) das figuras permite explicar ao mesmo
tempo as outras ‘anomalias’ do funcionamento semantico do
enunciado.

Associando com a relagdo entre mascotes e clubes,
vé-se que geralmente a motivagdo para a sua instauracéo é
de ordem comparativa, isto é, escolhe-se um animal ou
figura mitica, por causa de determinadas particularidades
gue ele apresente, para relacionar-se as caracteristicas que
o clube tem.

Portanto, a coragem, a forca e a determinacdo do
Ledo seriam caracteristicas que os fundadores e criadores
das mascotes quiseram atribuir como fundamentais da
equipe ou do clube, tudo arbitrariamente. E o Ledo nao é
exclusivo do Avai, é também do Sport, do Vitéria, do
Bragantino e de tantos outros, chegando a 14 ledes, s6 em
times brasileiros de série A a Z, como sera visto logo
adiante.
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Mas ndo sdo todas as mascotes que surgem a partir
desse raciocinio analdgico elementar, préprio da natureza
da metéfora. H4 mascotes como o Porco, do Palmeiras, o
Urubu, do Flamengo, e principalmente o Saci, do
Internacional, que nao foram eleitas pelos fundadores e
criadores a partir dessa mesma logica. Geralmente, provém
de outro tipo de relagdo de sentido entre dois elementos, o
da contiguidade, da aproximacao, da relacdo indireta.

Por isso, é fundamental, nesse momento, também
estabelecer distingdes entre a metafora e a metonimia, outra
importante figura de retérica, cujo processo de criacdo
obedece a logica da pertinéncia entre elementos de um
mesmo conjunto. Conforme Camara Jr (1986):

Figura de linguagem que consiste na ampliagdo do
ambito da significacdo de uma palavra ou expresséo,
partindo de uma relacdo objetiva entre a significacao
propria e a figurada. A metonimia coloca uma palavra
num campo semantico que nao é o seu, na base de
agrupamentos onomasiolégicos das coisas
extralingliisticas que ndo coincidem com os
agrupamentos semanticos das formas linguisticas.

Essas relacdes objetivas, diferentes das relacdes
subjetivas, préprias do processo metaférico, podem ser de
diversas ordens: da parte pelo todo ou todo pela parte — por
iss0O a associagdo com a pertinéncia ou continéncia de
elementos dentro de conjuntos (oriundos da matematica), do
produto pela matéria, entre autor e obra, continente por
conteudo etc.

Convém explicitar também que a Onamasiologia é um
tipo de método associativo de pesquisa que consiste em
reunir expressdes de que dispde uma lingua para traduzir
determinada nocéao.

Para complementar essa concepgdo de metonimia,
convém novamente, sair do ambito lingliistico e gramatical e
entrar no mérito da Semidtica de Greimas:

Tradicionalmente, a figura de retdrica chamada
metonimia designa o fendmeno lingiistico segundo o
qual uma dada unidade frasal é substituida por outra
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unidade que a ela esta ‘ligada’. E o resultado de um
procedimento de substituicdo pelo qual substitui um
dado sema (signo) por um outro sema (outro signo),
pertencentes ambos ao mesmo campo semantico.
Considera-se a metonimia uma metéfora ‘desviante’.
Levi-Strauss ndo pbde deixar de assinalar que, no
pensamento mitico, ‘toda metafora acaba em
metonimia’ e que toda metonimia é de natureza
metafdrica.

Se foi possivel visualizar o processo metaforico a
partir do diagrama matematico da interseccéo de conjuntos,
entdo o processo metonimico pode ser representado
graficamente como aquela outra nocdo da matemética do
conjunto e de seus subconjuntos.

Quando se metonimiza um termo, parte-se dessa
relacdo cognitiva que ndo é mais a da comparacdo, mas a
da substitui¢cdo indireta, da vizinhanca, da aproximagdo. Por
exemplo, quando no ambito popular um sujeito diz ao outro
que ‘sO tinha cueca naquela festa’, ele esta querendo se
referir a individuos do sexo masculino, a partir de um
elemento que é comum no campo semantico da
masculinidade, neste caso, da indumentaria masculina.
Assim como ele elegeu a cueca, poderia ter elegido uma
gravata, mas os tempos e o contexto sdo outros. Portanto,
cueca e gravata sdao ambos elementos que estariam
contidos no mesmo conjunto (campo semantico) do
vestuario masculino.

Por isso, entdo, o processo metonimico acontece a
partir desse tipo de associacdo, por pertinéncia ou
continéncia de elementos dentro de um mesmo conjunto, ou
de pequenos subconjuntos todos contidos no mesmo Unico
conjunto, isto €&, as partes de um todo maior.
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Processo metonimico

Conjunto A

Tendo como motivacdo a iniciativa de Othon Garcia,
em representar a constru¢do da metafora a partir da Teoria
dos Circulos Secantes, com o diagrama da intersecgdo dos
conjuntos, da légica-matematica; entdo se ousa representar
a construcao da metonimia, na mesma perspectiva, com o
diagrama de um conjunto s6 com seus distintos elementos,
ou de um conjunto A com seus subconjuntos B, C, D e
assim por diante.

Entdo, certamente, a associacdo  cognitiva
estabelecida entre Porco e Palmeiras é muito mais
metonimica do que metaférica.
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Até porque, originalmente a mascote do Palmeiras é o
Periquito, que desde a década de 40 foi escolhido por causa
de sua coloracdo verde. Essa também é uma relacéo
metonimica, 0 aproveitamento da cor do time, por extenséo,
por deslizamento.

Além disso, a regido em que o clube do Palmeiras se
localiza em Séo Paulo é, também, uma area de grande
presenca da ave. Foi s6 a partir de 1986 que a torcida
adotou o porco, quando, na final do Campeonato Paulista de
1969, a torcida do Corinthians, para provocar a do
Palmeiras, soltou um porco no Morumbi. Enquanto o porco
corria pelo estadio, a torcida dos gambas gritava: ‘Da-lhe
Porcol!l’

Além disso, o Urubu, do Flamengo, também se
instituiu por acaso, inusitadamente quando num jogo contra
o Botafogo, em 01/06/69, a torcida rubro-negra levou ao
Maracand um urubu como resposta as ofensas racistas das
outras torcidas. Depois que o Flamengo venceu o rival, o
Urubu virou definitivamente a mascote do clube.
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Eis entdo um fato peculiar nessa criagdo e
constituicdo midiatica das mascotes de futebol. Primeiro,
nem sempre a mascote original do clube é a mesma que
vem tracada nas charges ou em qualquer material de
circulacdo midiatica. Segundo, muitas vezes é o poder
criativo do chargista que emplaca no mercado midiatico uma
nova mascote de clube, bem diferente da mascote original.

Conforme constatacdes posteriores ao longo desse
trabalho, fica determinado que s6 mesmo as charges podem
dar maior visibilidade e longevidade as mascotes dos
clubes, caso contrario apenas as torcidas poderiam arranjar
formas de perpetuar as representacfes signicas dos clubes,
gue sdo suas mascotes.

Pra encerrar essas consideracdes preliminares sobre
algumas figuras de retérica imprescindiveis para a analise
das charges convém ainda caracterizar a prosopopéia ou
personificacdo, que consiste numa extensdo do processo
metafdrico, peculiarmente  direcionado a  atribuir
caracteristicas animadas ou humanas a algo que ndo seja
animado ou humano.

As fabulas sempre trouxeram em seus personagens
personificacbes de animais para justamente questionar
valores humanos, num cunho moralizante. Era o caso de a
cigarra e a formiga, o ledo e o ratinho, a tartaruga e a lebre,
assim como tantas outras, sejam elas de Esopo ou La
Fontaine.

Nas histérias em quadrinhos, principalmente da
galeria de Walt Disney, as personagens sdo patos, ratos,
coelhos, cachorros, bovinos, suinos e lobos personificados.
Greimas & Courtés (2008) podem ajudar a esclarecer:

E um procedimento narrativo que consiste em atribuir
a um objeto (coisa, entidade abstrata ou ser nédo-
humano) propriedades que permitam considera-lo
como um sujeito, ou melhor, que consiste em dota-lo
de um programa narrativo no qual possa exercer um
fazer. A personificagdo pode caracterizar um certo
tipo de discurso etnoliterario (o conto maravilhoso,
por exemplo, em que sdo encontrados objetos
magicos, animais que prestam auxilio etc.)
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E sempre importante entender a diferenca das
abordagens da retérica para a semidtica, ja que a primeira
se restringe a identificar fenbmenos semanticos que
ocorrem em expressodes e termos isolados, no ambito frasal,
enquanto a segunda fica mais atrelada ao universo
narrativo, mais abrangente, em que podem circular nao
apenas palavras ou enunciados, mas toda uma cadeia
narrativa e figurativa.

Nos exemplos das mascotes do futebol estampadas
nas charges, vé-se justamente o fendmeno da
personificacdo, pois o Ledo, do Avai interage com o Ledo,
do Sport, com o Porco, do Palmeiras, com o Urubu, do
Flamengo, e assim por diante. No universo narrativo das
charges, essas figuras também falam. Suas falas vém
expressas em baldes, recurso tipico da linguagem das
histérias em quadrinhos.

E ja que se esta tangenciando as concepcdes de
signos, é mais do que providencial adentrar nas abordagens
de semidtica, numa rapida fundamentacdo sobre algumas
de suas vertentes, antes de se chegar a analise especifica.

2.2. CONCEPCOES DE SEMIOTICA

Se entendermos a Semidtica como uma vertente
filosofica no sentido de que todo o processo de
interpretacdo de signo tende para a finalidade de se chegar
a “verdade”, ou seja, hum processo de mudanca de um
estado de insatisfacdo para outro de satisfacdo, com base
no conhecimento (TEIXEIRA, p.68), entdo se pode definir
signo como aquilo que, sob certo aspecto, representa
alguma coisa para alguém, conforme os postulados de
Peirce. Ja Greimas apresenta uma definicdo de Semiottica
mais restritiva e especifica, considerando-a como teoria da
significacéo.

Para refinar a ferramenta metodoldgica desta
dissertacdo, torna-se conveniente inicialmente sintetizar as
diversas abordagens da semiética, passando por elementos
da analise do discurso, para depois culminar na explicacdo
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do que seria, entdo, neste contexto, fazer uma analise
semidtico-discursiva das charges.

Na tentativa de tracar uma sinopse do panorama da
Semidtica, poder-se-ia primeiro demarca-la em dois
importantes eixos, divisores de aguas: o de uma Semidtica
Avant la Lettre e 0o de uma Doutrina dos signos — John
Locke (1632-1704) — Essay on human understanding (1690)
— Semeiotike.

Entende-se por Semiética Avant la Lettre uma histéria
implicita e explicita da doutrina dos signos. Platédo (427-347)
ja havia definido signo verbal e significagdo, também
contribuiu com idéias criticas para a teoria da escritura.
Propds um modelo de signo, com uma estrutura triadica
formada pelo nome, a idéia e a coisa. Para Platdo, Idéias
seriam entidades objetivas que ndo sO existem na mente,
como possuem realidade numa esfera espiritual além do
individuo. No dialogo Cratilo, sobre a justeza dos nomes,
Platdo propunha que a relagdo entre o nome, as idéias e as
coisas € natural ou depende das convencgdes sociais. E,
portanto, arbitraria.

Algumas das respostas de Platdo foram as de que os
signos verbais, naturais, assim como convencionais sdo sé
representacbes incompletas da verdadeira natureza das
coisas; o estudo das palavras ndo revela nada sobre a
verdadeira natureza das coisas, porque a esfera das idéias
€ independente das representacbes na forma das palavras;
e que as cogni¢cdes concebidas por meio de signos s&o
apreensdes indiretas, inferiores as cognicdes diretas.

Nome

Coisa Idéia
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Somente Johann Heinrich Lambert (1728-1777) é
quem primeiro escreveu um tratado especifico de semiética,
chamado Semiotik, no qual postulava sobre uma Semiética
Médica. E curioso notar que nos primérdios da Histéria da
Medicina, j4 havia um estudo diagndstico das doencas feito
por Galeno de Pérgamo (139-199), a Diagnéstica, ja,
portanto, considerada parte da semittica da Medicina. Esta
era dividida em trés ramos: a anamnésica, um estudo da
histéria médica do paciente; a diagnostica, um estudo dos
sintomas das doencas; e a prognostica, que se preocupava
com as predicdes e proje¢cbes do desenvolvimento futuro
das doencas. Hoje o termo semiética, na medicina,
restringiu-se apenas a sintomatologia

Ja Scipio Claramonti (1625) investigava o0
conhecimento dos homens na chamada Semidtica Moralis.
Enquanto John Wilkins (1614-1672) postulou sobre a
criptografia, a estenografia e a lingua universal — linguagem
secreta por senhas e gestos (1641). O termo Semidtica vem
do grego, Semeion, assim como Semeiotiké significa a arte
dos sinais. Além da etiomologia do termo, é mais do que
conveniente distinguirmos outras terminologias que
envolvem a também ciéncia dos signos chamada
Semiologia, assim como semaéantica, sematologia,
semasiologia, semologia etc.

2.2.1. SEMIOTICA E SEMIOLOGIA

O termo Semiologia foi proposto por Ferdinand
Saussure, em seu Curso de Linguistica Geral (1916) para
nomear a ciéncia geral dos signos, da qual a Linglistica
seria apenas uma parte. Por isso, as relagbes entre
linglistica e semiologia se desdobrariam conforme uma
dupla relacdo dedutiva/indutiva, ou seja, as leis da ciéncia
geral seriam aplicaveis ao estudo dos signos linglisticos e o
estudo dos signos forneceria subsidios praticos para a
construcéo da ciéncia geral.
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Em seguida, na Semiologia, papel prioritario foi
atribuido a Linguistica. Assim, o projeto de Saussure se
voltou muito mais para uma espécie de semidtica da cultura,
deixando de lado a investigagdo de fenbmenos naturais,
como foi fortemente recomendada por Peirce.

Foi na abordagem saussureana que se calcificou o
dogma da arbitrariedade do signo, atravessando todo o
século XX, embora ndo seja um principio original, ja tendo
sido usado por John Locke e Whitney. A designacgéo
‘arbitrario’ sempre foi associada semanticamente a idéia de
livre escolha, deixando a suposi¢cdo de que o significado
depende da escolha de quem fala. Em seguida, Saussure
postulou outro principio suplementar, apto a corrigir a falsa
idéia de livre escolha, que é o da o imutabilidade do signo.

Desta forma, uma forma linglistica como Led&o, por
exemplo, é arbitraria em relacédo ao que significa porque nao
possui nenhum lago natural. O principio da
convencionalidade do signo é estipulado justamente pela
falta de motivacdo entre ele e o seu significado. Esse
fenbmeno é gerado numa coletividade que estabelece
valores para criar um sistema lingiistico, que um individuo
isolado ndo poderia modificar.

Entdo é esta forca unificante da coletividade que
produz a for¢ca da convencionalidade que se alia ao principio
da imutabilidade do signo linglistico. Saussure sé admite a
mutabilidade do signo a partir da evolucdo histérica da
lingua, isto é, da diacronia. Este termo vem conjugado na
dicotomia sincronia/diacronia, que consiste em duas
diferentes perspectivas temporais para o0s estudos
linguisticos.

A analise sincrénica estuda o sistema signico em um
dado momento temporal, sem considerar a evolugédo
histérica de seus elementos. Ja& a andlise diacronica
evidencia os estudos sobre a evolugcdo dos sistemas
signicos no seu desenvolvimento historico.

Para exemplificar, vislumbra-se novamente o signo
Ledo, j& como representacdo simbdlica do time do Avai.
Para analisar as charges que o colocam como epicentro da
critica, tera de se considerar o trajeto sincrbénico, ou seja,
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descrever a rede de sentidos de base e contextuais deste
signo na atualidade.

Inevitavelmente, o trajeto diacrbnico também sera
considerado, no momento em que se reflete sobre a escolha
do signo Ledo para representar a equipe, no que se refere
as motivacdes empreendidas em sua génese.

Além disso, outro angulo diacrénico nesse
empreendimento semidtico seria o de olhar, quando se
pensasse no signo Ledo, fora desse contexto do futebol, em
contextos anteriores e mais elementares, em que o Leédo
surge isolada e/ou conjugadamente a outros signos, como
em relagdo ao Imposto de Renda, ou como de sua
representacdo enquanto Rei das Selvas no universo da
realidade factual e ficcional.

2.2.2. ABASE PEIRCEANA

A semidtica é, portanto, ndo s6 a ciéncia que estuda
0s signos, baseando-se no dominio das imagens como
representacfes visuais, mas é a ciéncia que se atém
principalmente a forma como os signos séo interpretados e
compreendidos. Estes signos tanto podem ser de natureza
verbal (palavra, enunciado, narrativa) quanto nao verbal
(repertério de imagens, que também sdo objetos materiais,
signos que representam o mundo visual). A teoria semidtica
institui o conhecimento de como o0 homem adquire, processa
e responde as informacdes com seus significados. Santaella
(1990) assim a determina:

[...] a teoria semiética nos permite penetrar no préprio
movimento interno das mensagens, no modo como
elas sdo engendradas, nos procedimentos e recursos
nela utilizados. [...] Frente a este potencial, ndo ha
nada mais natural, portanto, do que buscar, nas
definicbes e classificagbes abstratas dos signos, os
principios-guias para um método de andlise a ser
aplicado a processos existentes de signos e as
mensagens que eles transmitem, tais como
aparecem em poemas, musicas, pinturas, fotos,
filmes, matérias de jornal, danca, pecas publicitarias,
em qualquer meio em que essas pegcas possam
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aparecer: impresso, foto, cine ou videofotografico,
etc.

A teoria semidtica é conhecida ha bastante tempo,
com o estudo de diversas correntes, mas somente a partir
do século XX, especialmente com a Teoria Geral dos
Signos, de Charles Sanders Peirce, que ela consagrou-se
como a ciéncia que se conhece hoje.

Peirce estabeleceu categorias através da analise de
como as coisas aparecem na mente humana, criando
caracteres elementares e universais, constituindo as
experiéncias necessarias a compreensao das coisas, tanto
reais, quanto ficticias.

Assim, Peirce catalogou os fendmenos em trés
classes, os denominando de primeira, segunda e terceira
classe. A partir dai, estabeleceu redes de classificacdo
triadicas dos possiveis tipos de signos, através da relacdo
nas quais 0s signos se apresentam. Primeiramente
aplicadas a mente, para em seguida, serem aplicadas a
natureza.

A partir do conhecimento da triade elaborada por
Peirce, a primeiridade, estado de sensacéo, a secundidade,
estado de reacdo, e a terceiridade, estado de
representacdo, pode-se fazer um estudo que traga
notoriedade aos fenémenos de leitura e compreenséo de
textos, verbais ou ndo. Para Santaella (1990), pode-se
generalizar a triade da seguinte forma:

Num nivel de generalizagdo méaxima, esses
elementos foram chamados de primeiridade,
secundidade e terceiridade. A primeiridade aparece
em tudo que estiver relacionado com acaso,
possibilidade, qualidade, sentimento, originalidade,
liberdade, ménada. A secundidade esta ligada as
idéias de dependéncia, determinagdo, dualidade,
acdo e reacdo, aqui e agora, conflito, surpresa,
duvida. A terceiridade diz respeito a generalidade,
continuidade, crescimento, inteligéncia.

Todo procedimento de leitura constitui-se num
mecanismo de interacdo, e este processo é naturalmente
semidtico. Toda semiose é o sistema de interpretacdo de
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passagem entre signos. A leitura acontece a partir das
experiéncias e interpretacées de signos, esta sempre em
movimento, em constru¢do, e depende de outros novos
signos para avancar. Propriedades e qualidades de signos
sdo selecionadas, e a partir deles, generalizacbes e
reorganizacdo de todos o0s signos ja conhecidos e
interpretados.

O discurso do jornalismo esportivo chargistico é
representado em abordagem de interpretacao
preponderantemente imagética, carregada de significados,
que sdo trazidos a partir de um contexto social e cultural
especifico, propiciando ao leitor o desenvolvimento de
linguagem, pensamento, criacdo e transformacdo. O
dispositivo da charge é fundamentado pela imagem, e a
leitura dessa imagem é o ponto de partida para um processo
de desenvolvimento e reflexdo.

Para estes fins, a semittica desempenha papel
importante na leitura, como construcdo, sensacao e vivéncia
por parte do leitor/torcedor, que pelo cognitivismo torna o
objeto real, pois imagem e discurso vao ganhando
dimensdo, possibilitando reconstrugdes.

Foi na fenomenologia que Peirce buscou fundamento
para a semidtica. A fenomenologia é a base fundamental
para qualquer trabalho cientifico, quando observados os
fenbmenos, através de analise, se apresentam todas as
suas caracteristicas universais. A fenomenologia descreve
esses fendmenos como eles aparecem. E a partir disso,
entdo, surgem todas as categorias de experiéncias e
pensamentos.

Santaella (1990) propds trés faculdades necessarias
para se desenvolver a tarefa da fenomenologia: 1) a
capacidade contemplativa, isto €, a de abrir as janelas do
espirito e ver o que esta diante dos olhos; 2) saber
distinguir, discriminar resolutamente diferencas nessas
observac0es, e 3) ser capaz de generalizar as observacdes
em classes ou categorias abrangentes.

A leitura da charge no universo jornalistico atravessa
essas trés faculdades, da contemplacdo da ilustracgéo,
distincdo e generalizagdo do topico factual criticado,
trazendo a compreensdo da narrativa pelo leitor. Entéo, é
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através da semiética que se pode ter uma teoria de leitura
de imagens.

A partir da leitura das multiplas informacdes
imagéticas contidas numa charge esportiva, o leitor/torcedor
€ conduzido a um estado que a semidtica chama de
primeiridade, consciéncia imediata, em que ndo ha acao, é
caracteristica de espontaneidade, originalidade.

As imagens percebidas na narrativa jornalistica, as
gualidades puras, imediatamente sentidas, sdo tipicas da
primeiridade. O leitor/torcedor passa os olhos pelas paginas
da editoria de opinido ou de esportes sem se deter nos
detalhes das imagens.

A primeiridade aparece em um estégio inicial no qual
o leitor/torcedor percorre diversos estagios na leitura do
jornal, e a interpretacdo que faz acerca das narrativas
observadas vai se aperfeicoando. Nesse estagio, o
leitor/torcedor observa a imagem centrada nos elementos
isolados, ainda n&o estabelecendo relacdo entre eles,
apenas identificando, observando e enumerando esses
elementos. Neste estagio de observacdo, pode elaborar
uma associacdo de memdria, relacionada ou ndo a imagem
observada. Durante este estagio de leitura, o torcedor
apenas considera seu interesse, seu proprio ponto de vista.

No estagio seguinte, de secundidade, ele j& comeca a
realizar comparacdes e contrastes na ilustracdo, dando mais
importancia ao tema da imagem como um todo. Nessa fase,
a imagem € aquela proxima a realidade. O significado esta
ligado ndo ao objeto, mas as associagbes que se ligam a
ele. Uma imagem se torna significativa quando associada ao
que representa para o leitor.

A terceiridade, préoximo estagio de observacao,
relaciona-se com a percep¢ao, comparacao e conclusdes do
leitor a respeito da narrativa observada. Nesta fase, é
possivel relacionar a ilustracdo aos fatos da vida,
imaginando outras situacfes baseadas em conhecimentos
previamente adquiridos.

SO a partir desta fase € que o leitor comeca a
perceber a organizacdo de uma narrativa jornalistica como
esta, e esse processo se da a partir de sua experiéncia de
leitura, da relagdo dela com a imagem, sua insercdo no
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meio cultural e intervengdes dos outros que provoguem a
curiosidade por leituras mais densas. A imagem (narrativa)
sempre chama a atencdo do espectador de imediato,
impacto que serd compreendido e lentamente observado,
para identificar a pluralidade de seus elementos. Considera-
se aqui, sob o ponto de vista da semiética, a imagem tanto
um gesto, quanto uma frase, pois € também uma fala, uma
mensagem, uma narrativa.

O dominio para uma leitura de imagem é importante
para o desenvolvimento cognitivo, artistico, imaginativo e
cultural do leitor. A imagem de uma charge jornalistica, a
ilustracdo, é fonte de organizacdo de pensamento,
acompanhada de texto escrito, ou ndo, a imagem ¢&
agradavel para a visualizacdo do texto, apoiando a leitura,
construindo formas, cenario e personagens, colaborando,
assim, para a construcao do seu pensamento.

Consequentemente, estes aspectos ajudam a refletir a
compreensdo da realidade, estimulando o leitor a construir
sua prépria visdo de mundo, e o olhar curioso, aperfeicoado,
possibilita a interacdo aos processos de socializacao.

A narrativa jornalistica de esportes € um conjunto de
signos constituintes num discurso, um composto de
linguagens construtoras de texto. Em cada nova leitura, toda
experiéncia se refaz, continuamente, as visées de mundo,
de pessoa e de realidade expandem.

2.2.3. SIGNAGEM DAS MASCOTES

E jA que se estd dissertando sobre signos e
abordagens de semiética, € mais do que providencial uma
rapida fundamentacdo sobre signagem, antes mesmo de se
chegar ao capitulo especifico da analise.

Para Charles Sanders Peirce, o signo ndo é uma
entidade monolitica, mas um complexo de relacdes
triadicas, que tém um poder de autogeracdo. A definicdo
peirceana de signo é um meio l6gico de explicagdo do
processo de semiose como transformacdo de signos em
outros signos. Entende-se por semiose uma relacdo de
momentos num processo seqlencial-sucessivo ininterrupto.
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Para isso, nada melhor do que as palavras de Julio Plaza,
pra reforcar essa fundamentacdo. Plaza tem sido um dos
mais recentes semioticistas que agrega em seu aporte
tedrico toda uma sintese do pensamento peirceano.

Por seu carater de transmutacdo de signo em signo,
gualquer pensamento € necessariamente tradugéo.
Quando pensamos, traduzimos aquilo que temos
presente a consciéncia, sejam imagens, sentimentos
ou concepgdes (que, alias, ja sdo signos ou quase-
signos) em outras representacdes que também
servem como signos. Todo pensamento é traducgéo
de outro pensamento, pois qualquer pensamento
requer ter havido outro pensamento para o qual ele
funciona como interpretante. (PLAZA, 2001)

A tese de Plaza vai além da proposta de leitura
semidtica tradicional, ele traz o conceito de traducéo
intersemidtica justamente por este procedimento abranger
semioses entre cddigos diversos, nao s6 do verbal para
outro verbal (como no caso da traducdo de uma lingua a
outra, ou na andlise e critica literaria), mas do verbal para o
nao-verbal, do ndo-verbal para o musical, do filmico para o
dramatico e assim permutativamente. A proposta de
traducdo intersemitdtica de Plaza, de base peirceana,
consiste num projeto de leitura semidtica que esteja além da
mera transcodificacdo termo a termo, o autor propde-se a
analisar o texto literario que se transformou em peca de
teatro, a letra de musica que se transformou em espetaculo
de danca e assim por diante. A traducgdo intersemiotica se
atém ao estudo das transposi¢fes de linguagens entre
cédigos culturais distintos.

Entdo, se no nivel do pensamento interior, a cadeia
semidtica ja se institui como processo de tradugdo e,
portanto, dialégico, o que se pode dizer daquela cadeia que
se instaura no intercambio entre emissor e receptor como
entidades diferenciadas? Neste caso, o pensamento, que ja
€ signo, tem de ser traduzido numa expressdo concreta e
material de linguagem que permita a interacdo
comunicativa. Somente 0 signo pode ser essa Unica
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realidade capaz de transitar na passagem da fronteira entre
0 que se chama de mundo interior e de mundo exterior.

Basta pensar numa charge qualquer que ja é
resultado do pensamento materializado do autor e que,
quando difundida nos jornais, possibilita a traducdo por
parte dos receptores (interlocutores), essa traducdo é
intersemidtica porque demanda do sujeito intérprete um
repertério que traduza o cddigo nado-verbal (priorizado na
charge) para o cddigo verbal, ou seja, a interpretacdo de um
sigho preponderantemente nao-verbal precisa ser dada de
forma verbal.

Por tras de todo o signo ndo-verbal existe um verbal,
pois existe o pensamento que precede sua materializacao e,
por conseguinte, 0 Novo pensamento que o interpretara, que
precisa também recorrer ao codigo verbal para expor sua
interpretacao.

Pela mediacdo da linguagem como ‘terceiro universo’
entre o real e a consciéncia, temos um pivd que
define as relagbes do homem com o real. (...) A
mediacdo do mundo pelo signo ndo se faz sem
profundas modificagbes na consciéncia, visto que
cada sistema-padréo de linguagem nos impfe suas
normas, canones, ora enrijecendo, ora liberando a
consciéncia, ora colocando a sua sintaxe como
moldura que se interpde entre nds e o mundo real. A
expressdo de nossos pensamentos é circunscrita
pelas limitacdes da linguagem. Ao povoar o mundo
de signos, da-se um sentido ao mundo, o homem
educa o mundo e € educado por ele, 0 homem pensa
com 0s signos e € pensado pelos signos, a natureza
se faz paisagem e o mundo uma ‘floresta de
simbolos’. Ou como diz J. Ransdell: * o homem
propde, o signo dispde’. (PLAZA, 2001)

Cré-se que essa sintese, quase poética, sobre a
relacdo pensamento-signo, mediacdo e incompletude do
signo, formulada por Plaza (2001), além de mostrar que o
homem vive submetido ao cardapio da linguagem simbodlica,
elucida que o fendmeno existente entre signo, objeto e
sujeito é o da mediagdo. E a juncdo desses trés elementos
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mediados que forma, portanto, a triade peirceana essencial
signo-objeto-sujeito.

A classificacdo basica dos signos ocorre a partir da
relacdo que se estabelece na mente do sujeito intérprete
entre 0 signo e 0 seu objeto. Assim, o signo pode ser
dividido em classes, conforme sua prépria natureza de
formacdo, quanto a sua relacdo com seu objeto e quanto a
sua relagdo com seus interpretantes. Entdo, o signo em
relacdo a seu objeto pode ser de trés tipos: icone, indice ou
simbolo. Segue-se a eles, para depois esclarecer, afinal de
contas, 0 que é o interpretante.

icones sdo signos que operam pela semelhanca de
fato entre suas qualidades, seu objeto e seu
significado. Peirce chega a estabelecer os
‘hipoicones’ ou icones ja materializados que,
conforme participam de suas categorias, seriam: as
imagens como simples qualidades primeiras; os
diagramas que representam relacdes diadicas e
analogas entre suas partes constituintes; e aquelas
gue tendem a representacdo, que como as
metaforas, tragam algum paralelismo com algo
diverso. (PLAZA, 2001)

Se antes foi fundamentada a metéafora, entdo agora
resta dizer que o icone é o tipo de signo que provém da
mesma relagdo comparativa, por similitude. Se a metéfora, a
partir do ponto de vista da retérica, pode ocorrer na palavra,
na expressao verbal; entdo o icone, do ponto de vista da
semidtica, pode ser vislumbrado na imagem, na
representacdo ndo-verbal. O icone, portanto, equivale a
metafora, € a metafora imagética. Quando Plaza fala em
hipoicones, esta querendo dizer que ha alguns icones que
se criam mais obviamente do que outros.

Entdo, se o icone Gbvio é a representacdo imagética
daquele objeto, por analogia, por exemplo, qualquer
desenho é o icone do seu objeto — desenho de uma bola, de
um animal etc -, assim como os mapas e diagramas; o icone
mais complexo, obtuso, portanto, € aquele derivado de uma
relacdo criada (forgcada) pelo sujeito que o cria, que busca
essa mesma analogia com o objeto, s6 que em campos
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semanticos bastante distantes um do outro, fora do mundo
objetivo.

Dai entende-se a metafora da imagem, a imagem do
Ledo para representar um clube de futebol, assim como de
um Porco ou de um Urubu. Ja se percebe que este icone
ndo € tdo Obvio, porque ndo estd simplesmente
representando seu objeto s6 a partir de uma reproducao
imagética similar, mas é decorrente de todo um raciocinio
analdgico mais complexo, que consiste na intersecgdo entre
dois campos semanticos distintos. E s6 mesmo o criador
desse icone pode esclarecer aos seus intérpretes, suas
fidedignas motivacdes. Caso contrario, 0 sujeito-intérprete
ficard conjecturando em suas inferéncias possiveis.

Vale esclarecer que a inferéncia é todo o processo de
atribuicdo de sentido que qualquer sujeito cognitivo possa
fazer ao perceber um signo. Inferir é interpretar
parcialmente, lancar mdo de uma interpretacdo particular,
provisoéria, nunca definitiva.

indices operam antes de tudo pela contigiiidade de
fato vivida. O indice € um signo determinado pelo seu
Objeto Dindmico em virtude de estar para com ele
em relagdo real. O indice, em relagdo ao seu Objeto
Imediato, é um signo de um existente. Fotografias
instantaneas sdo muito instrutivas, porque sabemos
que, sob certos aspectos, sdo exatamente como 0s
objetos que representam. Esta semelhanca é devida
ao fato de as fotografias serem produzidas em
circunstancias tais que se viram fisicamente
compelidas a corresponder, ponto a ponto, a
natureza. (PLAZA, 2001)

Para que nao se confunda indices com icones, é
preciso elucidar a metonimia, figura de retdrica por
exceléncia, além da metafora. Se o icone equivale a
metafora, devido ao processo de criagdo, por intersec¢éo de
conjuntos; entdo o indice equivale a metonimia, pois
também pode ser representado pelo diagrama de conjunto e
subconjuntos. O signo sera indicial quando apresentar uma
informacdo que instrua, que dé referéncia, que faca o
sujeito-intérprete imediatamente relacionar a outro signo,
geralmente, um signo de maior abrangéncia.

62



Para ilustrar essas considerac¢des, o mais conveniente
é vislumbrar o Saci, mascote e signo do Internacional, que
nao pode ser encarado como icone (metafora), e sim como
indice (metonimia).

TORCA COM PLACAR

A imagem foi criada na década de 50, quando os
jornais Folha Desportiva e A Hora representavam, por meio
das charges, o torcedor do Inter como um garoto negro,
simbolo da popularidade colorada. Com o passar dos anos
€ que o0 garoto negro perdeu uma perna, vestiu uma
carapuca, pos na boca um cachimbo e virou Saci.

O que se sabe a respeito da histdria da escolha do
Saci como mascote do Internacional é decorrente de um
conhecimento compartilhado e generalizado de torcedores,
diluido em blogs e comunidades especificas. O que foi
possivel coletar dessas fontes foi que desde 1927 o clube
foi se abrindo para incorporar atletas negros.

O Grémio, por exemplo, segundo os torcedores
colorados, rejeitava jogadores negros, e essa polémica
rendeu até 1952. Gremistas comegaram a chamar o Inter de
clube dos crioulos, dos negrinhos, dos macacos. A partir
dai, caracteristicas desse tipo passaram a tomar forma no
clube.

Entdo, de sua formacéao original, o time passou cada
vez mais a agregar as raizes populares, passando a ser
conhecido como o Clube do Povo. J& na década de 40, boa
parte do quadro de jogadores do Inter era composto por
atletas negros. Num cartdo comemorativo de titulo em 1942,
surgiu pela primeira vez um negrinho como simbolo. Na
mesma época, antes da escolha definitiva do Saci, também
chegou a ser cogitada a imagem do Negrinho do Pastoreio
como simbolo do clube.
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Portanto, o tipo de motivagédo que houve entre o clube
e a sua mascote nao decorre de raciocinio analdgico, mas
sim de uma relagédo de contigliidade, de pertinéncia de um
elemento dentro de um conjunto mais abrangente, de um
pensamento  generalizante  proveniente da torcida
oposicionista, que foi estilizado pelo clube que sofria tal
discriminagcdo. Transformaram o0 rechagamento, o0
preconceito e a chacota em arte-final.

Se o time passou a ser representado pela imagem
preponderante, seja ela pejorativa ou ndo, de um garoto
negro, que faz parte do time ou da torcida, entdo o signo
Saci assume caracteristicas indiciais. Essa associacdo é
nitidamente indireta, tipica da semiose dos indices, ou seja,
do atleta e torcedor negro do time, identificacéo feita pelo
principal adversario, passou-se a representacdo de
totalidade indicial, na figura de um negro.

E o fato desse signo depois sofrer a mutagéo para a
imagem de um Saci, dai sim o signo se re-conotou ainda
mais, pois ja surgiu fundido com uma figura mitica e
folclérica muito mais antiga em relacdo a existéncia do
clube, acoplou-se a um intertexto da literatura infantil.

O Saci surgiu narrativamente com mais énfase na
obra de Monteiro Lobato, que é um dos representantes do
pré-modernismo na literatura brasileira, periodo que
abrange os anos de 1902 a 1922.
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O Saci Pereré era um personagem esperto que
estava sempre infernizando a vida de seus desafetos no
universo ficcional do Sitio do Pica-Pau Amarelo. Tinha uma
dose de malandragem e ginga especifica, chegou a possuir,
ja na versdo televisiva da Rede Globo, até trilha sonora
especifica. O Saci chegou até mesmo a ser cotado para ser
a mascote da copa de 2014.

Foi Franco Junior, em A Danca dos Deuses — Futebol,
sociedade, cultura quem disse que “0 mascote esta para o
clube, assim como um totem esta para um cla,
representando seu espirito, carregando sua herangca e
identificando seus seguidores.” Este autor reflete sobre
alguns sentidos ocultos em toda a ritualizacdo do mundo
esportivo, tanto nos nomes dos times, quanto nas cores das
camisas, nos escudos etc.

Ainda resta tratar sobre os simbolos, que sao os tipos
de signos que mantém uma relacdo puramente arbitraria
com aquilo que representam. Todo signo originalmente
surge de forma simbdlica, convencionada, para depois ser
acatado e internalizado pela comunidade. Assim foi com a
invencdo das palavras da lingua pra representar as coisas e
as prosas do mundo. Geralmente o simbolo, depois de
incorporado pela comunidade, torna-se ja indice. Todo o
indice ja foi um simbolo. Deixou de ser simbolo, quando
passou a incorporar motivagdes que seus préprios usuarios
encarregaram-se de criar, pra justificar sua origem.
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Operam antes de tudo, por contiguidade institutiva,
apreendida entre sua parte material e o0 seu
significado. Determinado por seu Objeto Dinamico
apenas no sentido de ser assim interpretado, o
simbolo depende, portanto, de uma convencédo ou
hé&bito. O simbolo, em relacdo ao seu Objeto
Imediato, € signo de lei. (PLAZA, 2001)

Assim, se ndo houvesse toda essa explicagdo sobre a
atribuicdo do signo Saci para representar o clube
Internacional, poder-se-ia dizer que o Saci era um simbolo.
Mas como ja existe todo um repertério de conhecimento
partilhado entre fas e torcedores, o Saci continua sendo o
indice. Dificilmente haveria um signo-mascote de clube que
surgisse sem qualquer explanacdo sobre suas motivacbes
guando do seu surgimento. Se por acaso surgir algum, sem
qualquer enunciado que o complete, fundamentando-o, dai
se estaria diante de um simbolo genuino. Mas na histéria
das representacdes, mesmo que apareca algum signo sem
motivacdo, a propria comunidade que o utiliza e convive
com ele, encarregar-se-4 de criar novas motivacdes. Por
isso é que se diz que todos os simbolos se indicializam.

Peirce, quando criou essa classificagcdo semiotica dos
signos, que se inserem numa hierarquia relativa, sabia que
0s mais perfeitos dos signos seriam aqueles nos quais o
icbnico, o indicial e o simbdlico estariam amalgamados em
proporcbes tdo iguais quanto possivel. Isto €, um mesmo
signo pode transitar entre as trés classificacdes, justamente
por terem sofrido varios processos de deslizamento de
sentido, incorporando novas informacdes e intertextos. Os
trés tipos de signo se interpenetram no processo de
semiose.

Por fim, ainda cabe refletir sobre o que é o
interpretante do signo. Eco (1991) ja alertava aos leitores do
Tratado Geral de Semidtica que ndo se deve confundir
interpretante com intérprete. O intérprete € 0 sujeito
cognoscente, que percebe o signo e atribui sentido a ele.
Nesse processo cognitivo de atribuicdo de sentido que se da
no interior da mente do sujeito € que ocorre o interpretante.
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Se ja foi entendido que o signo pode ser algo que
representa alguma coisa para alguém, diagramado em
forma triangular, na qual cada vértice corresponde a
respectivamente: o signo, o objeto e o sujeito, entdo o
interpretante é o processo de relagdo entre signo e objeto
que ocorre no momento inferencial do sujeito diante do
signo. O interpretante seria tudo aquilo que assegura a
validade do signo mesmo na auséncia do intérprete.

Segundo Peirce, o interpretante é aquilo que o signo
produz na ‘quase-mente’ que é o intérprete: mas isso
pode ser concebido como a DEFINICAO do
representamen, e, portanto, sua intencéo. Todavia, a
hipotese filoldgica mais fértil parece ser a que trata o
interpretante como UMA OUTRA REPRESENTACAO
REFERIDA AO MESMO OBJETO. Em outras
palavras, para estabelecer o significado de um
significante (Peirce fala, ndo obstante, em signo) é
necessario nomear o primeiro significante por meio
de um outro significante, que a seu turno conta com
outro significante que pode ser interpretado por outro
significante, e assim sucessivamente. Temos,
destarte, um processo de SEMIOSE ILIMITADA
(Eco, 1991)

Umberto Eco resenha a teoria peirceana, tomando-a
como base para o desenvolvimento de suas propostas de
leitura semiodtica, evidentemente, aproveitando-se de boa
parte do arsenal epistemoldgico de Peirce para, de forma
bem flexivel, diagramar os seus modelos de andlise de
semiotica textual e narrativa.

Essas nocdes de significante, oriundas das teorias de
Ferdinand Saussure, serdo explanadas no préximo capitulo,
mas é possivel adiantar que o significante é a parte sensivel
do signo, com a qual o sujeito toma contato, e o significado,
a outra metade da fracdo, o seu conceito, sua imagem
mental, a parte inteligivel do signo, ou seja, o0 primeiro rumo
interpretativo para o sujeito diante do signo percebido.

O interpretante consiste nesse raciocinio interpretativo
que o sujeito faz quando percebe o signo, a cadeia
associativa que se constroi abstratamente, quando o
intérprete atribui sentido ao signo, relacionando-o a outros
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signos. Esse trajeto pode ser infinito, que é o que eco
nomeia de Semiose llimitada.

No caso da percepcdo das mascotes e da
identificagdo de sua perpetuacdo nas charges, 0 sujeito
intérprete primeiramente pode indagar sobre o tipo de
relacdo que tal signo tem com o time que representa, se
houve algum tipo de motivacdo, se indicial ou icbnica.
Depois interpreta a mascote como personagem presente na
narrativa da charge, tentando associa-la a uma série de
outros signos, conforme o seu repertério cultural permitir.

Dentro desse universo de transmutacdo de
sentidos que vai da mascote original do clube a sua
representacdo na linguagem das charges, € necessario
mencionar o trabalho do cartunista Ziraldo, pois ele tem
experiéncia em desenhar mascotes de times de futebol.

O artista ja criou personagens para alguns times como
0 Vasco da Gama, e o personagem Almirantinho. J& langou
duas histérias em quadrinhos com as mascotes e as
narrativas de dois clubes brasileiros: Todo-Poderoso Tim&o,
com a histéria do Corinthians, e O Mais Querido do Brasil,
do Flamengo.

No primeiro deles, por exemplo, o protagonista é
Mosquetinho, menino que tem paixdo pelo Corinthians, junto
com seu pai e avd. O amor pelo time é tanto que o garoto e
0 pai sempre freqientam o estadio devidamente
uniformizado, com fantasias de mosqueteiro. O personagem
conhece o Parque Sao Jorge, assiste a primeira final no
estadio, viaja com a torcida e participa de varias outras
aventuras, nas quais aprende que nem sempre é possivel
ganhar, e que o importante é manter a fidelidade da torcida
ao clube.

Ziraldo, além de ser um nome significativo no
cartunismo brasileiro, € o que melhor exemplifica o
fendmeno da legitimagéo signica das mascotes dos clubes
nas narrativas midiaticas, como também comprova que s6
mesmo nas maos dos artistas do traco é que as mascotes
mantém ou transformam suas imagens, dando-lhes
longevidade e um carater até mesmo mitoldgico.
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2.2.4. 0 QUE E MITO

Quando se admite o carater mitolégico das mascotes,
tangencia-se uma concepgdo polissemicamente muito
difundida e discutida em diferentes campos do
conhecimento, que é a concepcdo de mito. Para esta
ocasido, faz-se pertinente uma breve digressdao, na
perspectiva das ciéncias da linguagem sobre este conceito.
O mito é uma fala, uma narrativa, um discurso que se
constréi, que tem como objeto um fenbmeno qualquer, um
sujeito, um ato, um acontecimento. O mito é matéria-prima
da mente, domina todas as constru¢bes dos homens, seja
nas histérias, nas formas de organizagédo social, politica e
religiosa.

E Barthes (2001) quem concebe mito como narrativa
de uma criacdo, uma histéria que conta de que modo algo,
gue ndo era, comegou a ser. De outro lado, 0 mito é sempre
uma representacao coletiva, transmitida através de varias
geracodes e que relata uma explicacdo de mundo. E, desse
modo, se 0 mito pode se exprimir ao nivel da linguagem, &,
antes de tudo, uma palavra que circunscreve e fixa um
acontecimento. E sentido e vivido antes de ser inteligivel e
formulado.

O inusitado na obra de Barthes reside propriamente
no estilo de seu texto. O autor faz um ensaismo semiolégico
sobre a cultura de consumo, principalmente sobre os
cadigos culturais midiatizados. Em fungéo disso nomeia
Mitologia como o movimento desse material: algo de estavel
e mutavel simultaneamente, sujeito, portanto, a
transformagdes.

Do ponto de vista etimoldgico, mitologia é o estudo
dos mitos, concebidos como histéria verdadeira. Sendo o
mito uma fala, € um sistema de comunicacdo, uma
mensagem. Um sistema semiolégico.

O fato é que tais imperativos levam seus leitores a um
pensamento generalizante de que tudo pode ser mito. O
autor responde que sim, pois o universo € infinitamente
sugestivo. Tudo pode constituir mito, desde que seja
suscetivel de ser julgado por um discurso.
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Nenhuma lei, natural ou ndo, pode impedir os sujeitos
de falar das coisas, pois ja se vive num mundo repleto de
objetos, coisas, gestos e imagens que significam e
ressignificam. O mito se acrescenta a matéria através do
uso social que se faz dela. O tempo influencia as
manifestacdes miticas, e é a histéria quem transforma o real
em discurso.

Para se perpetuar, o mito pode ter como suporte o
discurso escrito, a fotografia, o cinema, a reportagem, os
espetaculos, a publicidade e, portanto, o esporte. A matéria-
prima do mito, seja a escrita ou a imagem, possui
significacdo. Para fazer um estudo sistematizado do mito, é
preciso atrelar-se a uma ciéncia geral da linguagem, que € a
Semiologia.

Em 1957, Barthes retomou a noc¢do saussuriana de
semiologia, introduzindo novos conceitos de signo
linglistico e de lingua. Saussure partiu do sistema de
comunicacdo humana para definir a lingua, para ele, o signo
lingliistico € um signo com a funcdo de comunicar
(Semiologia da Comunicacdo). Ja para Barthes, o signo
lingliistico tem a funcdo de significar (Semiologia da
Significacao).

Assim, o pos-estruturalista francés estendeu a nocao
de signo e de lingua a tudo o que pode gerar significagdo. O
mundo, desde que entre em contato com o homem, tem
significacdo, torna-se objeto da semiologia.

A Semiologia é definida como ciéncia das formas de
significacdo, sua tarefa é exclusivamente descritiva, de
leitura ou decifracdo. Entdo Barthes além de contemplar o
mito como um sistema semiolégico, apresenta
procedimentos para sua leitura e decifragao.

2.2.5. A BASE GREIMASIANA

A abordagem semidtico-discursiva de A.J. Greimas
provém de um projeto de semantica estrutural, que busca
repensar o seu objeto, estabelecendo, entdo, trés condicdes
para satisfazer o estudo da significacdo. O objeto da
Semiética, para Greimas, precisa ser gerativo, sintagmatico
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e geral. Gerativo porque vem concebido sob a forma de
investimentos de conteddos progressivos, dispostos em
patamares sucessivos, partindo dos mais abstratos aos
concretos e figurativos, favorecendo uma representacao
metalingliistica mais explicita, ou seja, dispondo de uma
nomenclatura peculiar para designar seus componentes
estruturais. Sintagmatico, pois deve explicar ndo apenas as
unidades lexicais particulares, isto €, as palavras, mas a
producdo e interpretacdo do discurso em que essas
palavras se dispéem. E geral, porque deve primar pela
unicidade do sentido, que vem manifestado por diferentes
niveis de expressédo, ndo sO a verbal, mas a imagética,
sinestésica etc.

O percurso gerativo de sentido, determinado por
Greimas, deve ser entendido como um modelo hierarquico,
em que se correlacionam os niveis de abstracao do sentido.
O que se quer é analisar as regularidades deste percurso,
para mostrar a construgdo das especificidades, num
processo de complexificacdo crescente. (FIORIN, 2008).

Entende-se, portanto, que este percurso gerativo seja
um simulacro metodoldégico das abstracbes que o leitor
realiza ao ler um determinado texto. Tomando um texto
fabula, por exemplo, como a do Ledo e o Ratinho, para lé-lo
somente enquanto manifestacdo textual, ndo faz sentido. A
histéria do Ledo e do Ratinho é despropositada. Mas
guando se faz uma abstracdo, e a fabula passa a ser
percebida como uma histoéria de homens e seus valores e
atitudes, entédo ela passa a fazer sentido.

Ao ler as charges jornalisticas com o personagem
Ledo, mascote do Avai, interagindo parodicamente com
outras mascotes dos demais times, como o Porco, do
Palmeiras; o Urubu, do Flamengo; o Saci, do Internacional,
perceber-se-a novos sentidos, além dos das narrativas que
possuem estes como personagens. Ler-se-4 as charges a
partir de um percurso gerativo de sentido ainda mais
peculiar, com uma rede de significagbes bastante
complexas.

Para demarcar-se do projeto semiol6gico, que numa
visdo muito restrita da definicdo saussureana de signo, nao
leva em conta o processo sémico, ou seja, o discurso, essa
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seméantica estrutural greimasiana, também, denomina-se
Semidtica. Sua tarefa é a de explicitar, sob a forma de uma
construgdo conceptual, as condi¢cdes de apreensdo e de
producao do sentido.

O fato da Semidtica se pensar como uma teoria do
discurso faz com que se introduza a questdo da enunciacéo,
entendida como a discursivizacdo da lingua. Portanto, a
passagem das estruturas mais profundas e simples as mais
superficiais e concretas se da pela enunciacdo. (FIORIN,
2008)

Resta agora postular sobre o lugar da enunciacéo na
teoria semiética. Para isso, convém entender que 0 percurso
gerativo de sentido é constituido por trés niveis: as
estruturas fundamentais, as estruturas narrativas e as
estruturas discursivas, todas essas estruturas no dominio do
contetdo.

As estruturas discursivas serdo manifestadas como
texto, quando se unirem a um plano de expressao no nivel
da manifestacgéo, isto é, quando forem expostas a partir de
algum tipo de significante, seja ele verbal ou imagético.
Cada um desses niveis do percurso tem uma sintaxe e uma
semantica, ou seja, uma organizacdo de elementos postos
em determinada ordem, para produzir significagdo ao sujeito
intérprete (leitor).

Na Semidtica, a sintaxe se opfe a semantica, pois é
justamente o conjunto de mecanismos que ordena 0sS
conteudos, e estes conteldos sdo investidos nos arranjos
sintaticos. Por exemplo, numa determinada charge, ha dois
personagens — o Ledo e o0 Saci — cada um é posto num
determinado lugar do quadro a realizar determinada tarefa,
cada um com seu discurso releva algo sobre o que esta
passando sua equipe, mas todos em conjunto constituem-se
num processo significativo bastante peculiar, que pressupde
do leitor determinado conhecimento aprioristico.

Ndo se pode esquecer que nessa relacdo entre
conteldo e expressao gera-se 0 que se conhece por efeitos
estilisticos da express@o. Ha textos que cumprem funcéo
utilitaria como a de informar, convencer, explicar e
documentar, e textos que cumprem uma funcéo estética. As
charges cumprem ambas as fungfes. A utilitaria, por
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informar e comentar sobre determinado desempenho ou
curiosidade sobre os times, e a estética, por apresentar esta
informacao comentada de maneira estilisticamente criativa.

Assim, se 0 objeto da Semidtica greimasiana sédo os
textos, a enunciagdo s6 pode ser a instancia de mediacao
entre as estruturas virtuais (fundamental e narrativa) e a
estrutura realizada (discursiva), isto é, por trds do que as
charges representam, num universo ficcional, mitico ou
fabuloso possivel, existe o proferimento de um discurso, que
€ o de seus autores, que expdem sua opinido sobre os
jogos e equipes, de forma alegérica e simbdlica, ou seja,
estética.

2.3. DESCONSTRUINDO O SIGNO-LEAO

Antes de mapear a ocorréncia do signo Ledo nas
narrativas de futebol, faz-se urgente uma breve descrigdo
denotativa do signo, para depois comentar 0s varios
processos significativos dos quais o signo-ledo ja fez parte
na histdria da cultura midiatica,

S6 assim havera condicdes de realizar a leituras das
charges, entendendo que o Le&o ndo é apenas aquele signo
que representa o time do Avai F. C., mas que carrega
consigo toda uma rede de outros saberes compartilhados
pela comunidade interlocutora.

Assim, busca-se em qualquer dicionario da lingua
portuguesa uma definicdo denotativa do ledo que o
apresenta como um mamifero felino originalmente
encontrado na Europa, Asia e Africa. E um tipo de animal
gue possui uma coloragao variavel, entre o amarelo-claro e
0 marrom-escuro. Geralmente as partes inferiores do seu
corpo sdo mais claras, a ponta da sua cauda muitas vezes
tem um tufo com pélos mais escuros, que ainda encobrem
um esporao cérneo, para espantar insetos como as moscas.
Os lebes machos é que tém a juba.

Estes animais se concentram muito mais nas regides
de savanas, onde se alimentam de outros grandes
mamiferos como as espécies de antilopes, zebras, javalis e
também hienas. O animal tem o epiteto de ‘rei dos animais’.
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Retoricamente, poder-se-ia chamar esse designio, ‘rei
dos animais’ ou ‘rei das selvas’ (apesar de viver
preponderantemente nas savanas...), de perifrase ou
antonomasia. Na verdade existem ledes além das savanas,
até na Europa. S6 ndo ha ledes na América e nem nos
poélos. Além da qualidade fisica da forca, os leGes também
sdo muito inteligentes. Apesar da fama de animal feroz, o
ledo também pode ser manso.

Para Camara Jr. (1986), a antonomasia €& um
fenbmeno seméantico que consiste na substituicdo do nome
de um ser pelo de uma de suas qualidades. Pode ter intuito
pejorativo, eufémico ou irénico. No caso do ledo, rei das
selvas, nem se pode garantir que o fato de ser rei das
selvas seja uma qualidade, pois isso nada mais é do que
uma atribuicdo simbdlica e mitoldgica a essa classe/espécie
de animal em relacdo aos demais, num contexto em que
nem é exatamente o que ele vive.

O intuito de ‘rei das selvas’ deve ter sido pejorativo,
mas no sentido de exaltacdo e saudacdo, pois ndo ha
eufemismos, nem ironia, talvez melhor pensar em hipérbole,
exagero mesmo. Talvez seja colocado na condigdo de rei,
seja das selvas, seja dos animais, por se situar num dos
niveis troficos mais altos da cadeia alimentar. Dos felinos,
sd0 0s mais sociaveis, pois um grupo deles pode possuir até
guarenta componentes, em sua maioria fémea.

2.3.1. LEAO DO IMPOSTO DE RENDA

Foi no fim da década de 70 que a Secretaria da
Receita Federal encomendou uma campanha publicitaria
para divulgar o Programa do Imposto de Renda. De
antemdo, ja chegaram ao ledo como simbolo da acéo
fiscalizadora da Receita Federal. No principio, houve
reacdes adversas, mesmo assim, lancaram a campanha.

Essa escolha levantou a discusséo para um repertorio
ja formado de caracteristicas: sendo o rei dos animais, ndo
atacaria sem avisar; seria justo, leal e manso, jamais bobo.
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A campanha gerou identificacdo pela opinido publica.
Atualmente ndo é a Receita Federal que utiliza o signo do
ledo, € muito mais o discurso midiatico, principalmente o
publicitario e jornalistico. O mito do Ledo do Imposto de
Renda perdura até hoje.

Geralmente é o discurso jornalistico, na funcdo de
supervisdo e agenda, quem costuma utilizar e expressdes
como ‘prestar contas ao Ledo’ para denominar o ato de
pagamento do imposto. Ha uma determinada época do ano
que o ressurgimento da imagem do felino ja € esperado
pelos consumidores/leitores/telespectadores/contribuintes.

2.3.2. LEAO NA LITERATURA E NO CINEMA

E possivel lembrar do seriado de televisdo nos anos
70, veiculado pela rede Globo, A Histéria de Elza, um filhote
de ledo que fora adotado por um casal, no Quénia. A leoa
Elza, ja adulta, enfrentava os impasses de seus donos entre
tentar vé-la readaptada ao seu habitat natural ou ir parar
num jardim zooldgico.
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A narrativa é baseada em aventuras verdadeiras da
vida de Joy Adamson e sua esposa. Filmado em locacdes
peculiares da Africa, o filme piloto de 1966 foi endossado
para premiagdo em Oscar.

Com inspiracao fundada em Hamlet, de Shakespeare,
o filme animacdo Rei Ledo conta a histéria de Simba, um
filhote nascido nas selvas africanas, que tinha como destino
herdar o trono do pai, o rei Mufasa. Em seu caminho surge
Scar, o tio invejoso, que planeja a morte de pai e filho para
apoderar-se do trono. Quando o pequeno ledo se vé
acusado injustamente pela morte do pai, tem a Unica chance
de salvar sua vida, exilando-se nas Terras do Reino. L4 ele
se agrega a outros dois seres excluidos: o javali Pumba e o
suricate Timao. Tempos depois, descoberto por Nala, amiga
de infancia, o ledo Simba tem que decidir se assumira as
responsabilidades de rei ou seguira em sua forma
despojada de vida.
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O filme Rei Leédo, além de apelidado pela critica mais
zombeteira de ‘Bambi na Africa’, acabou ganhando vida
prépria em seus estagios iniciais de produgcdo, com
personagens e mdsicas que eram conotados e
comercializados na cultura popular e de massa,
influenciando os consumidores até em questbes de
linguagem como a expressdo ‘Hakuna Matata’, que fora
introduzida ao vernaculo, enquanto seus intérpretes
atingiram uma popularidade suficiente para gerar uma série
de televiséo prépria.

O Rei Ledo, além de tornar-se um filme muito
massificado, pois servia até ilustracdo didatica dos bancos
escolares aos de poés-graduacdo, em varias éareas do
conhecimento, também destacou o apice da chamada Era
de Ouro da Disney, na década de 90, nunca superada nem
pelo Mickey.

O filme-animacdo Rei Ledo ndo se relaciona ao
classico de Disney sem propdésito, a narrativa apresenta
temas similares aos de Bambi como a indagacdo sobre o
ciclo da vida, da morte e da renovagdo. O diferencial estava
na sua propria signagem, pois inseria elementos pictoéricos e
estéticos, ndo muito comuns do que os contidos nas demais
animacodes Disney. O sucesso do longa-metragem tornou-se
um divisor de aguas entre os Estldios Disney e a industria
de animacéo. A bilheteria mostrou que o género do filme
nao era simplesmente infantil, pois agradava a todas as
idades. Em fun¢éo disso, outras empresas como a Fox e a
Warner em seguida também abriram suas divisdes de
animacao.
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Em muito pouco tempo, varios pacotes de filmes de
animacdo, da Disney ou ndo, proliferaram nos cinemas e
nos formatos de DVD, s6 que poucos atingiram o mesmo
sucesso de publico e critica.

Com o advento do Rei Leédo, dessa versdo animada e
aparentemente infantil, o signo Ledo continuou sua
expansdao em semioses ilimitadas, percorrendo diferentes
faixas e nichos culturais, coisificando-se (ou corporificando-
se) até mesmo como bichinho de pellcia, nas mais diversas
configuracbes, adotado também como bibeld nas mega
stores dos clubes de futebol que os tinha como mascote.

2.3.3. MITOLOGIA DO LEAO

Se Roland Barthes diz que o0 mito € um sistema
semiolégico, essa observacdo autoriza a caracterizacdo do
Ledo como um signo mitificado, pois de felino das savanas,
ele foi se transmutando, reconfigurando-se, até tornar-se
mascote/signo de clubes de futebol.

O Ledo ndo é sO mascote/signo do Avai Futebol
Clube. Existem leGes com outras cores em clubes
espalhados pelo Brasil, como o Sport, de Recife, e o Vitoria
(BA), estes da série A; e mais do Bragantino e Portuguesa,
da Série B; e assim por diante, do Fortaleza, do
Rondondpolis (MT), do Comercial, de Ribeirdo Preto, do
Villa Nova, de Belo Horizonte, do Gléria, de Vacaria-RS, do
Legido, Brasilia-DF, do remo, de Belém, do Bacabal (MA),
do Nacional (AM), e ainda do FutBencdo (SP). Ndo se
saberia ratificar qual o mais antigo, mas certamente ndo € o
Ledo do Avai.

A charge a seguir ndo se refere ao Avali, serve apenas
para mostrar outros tipos de lebes, além do Azurra e do
Sport, jA apresentados no texto de Adorno. Este é o do
Bragantino, série B, quando, no pré-jogo, tentava proteger-
se, com um guarda-chuva, contra o vento e os raios do
Furacao, do Figueirense. O diferencial do Ledo Azurra esta
na juba amarela.
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Portanto, constata-se que o Ledo é o signo/mascote
gue mais ocorre entre os clubes brasileiros. Isto mostra que
h4 uma grande maioria de fundadores que, sem muita
criatividade, prefere o ledo, porque € um animal que inspira
a forca e a coragem, para imediata identificagdo com o
clube, com o time e com a torcida.

Por isso que, diante de toda a galeria de
mascotes/signos do futebol brasileiro, o Ledo é o signo-
cliché, o mais comum. Ha 14 ledes, no minimo, sé no Brasil,
0 que ndo dira dos outros clubes espalhados pelo mundo,
sem falar em mascotes de copas e outros campeonatos. O
cliché equivale & frase feita, ao estereétipo. Diante da
singularidade do Saci, do Urubu e do Porco, os ledes
redundam e se aglutinam nas representacdes chargisticas.
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ApGs o Excurso sobre o Contexto do Avai, a seguir,
necessario para a compreensao das politicas relacionais do
clube no contexto estadual e nacional, ser4 dado inicio a
andlise das charges. A partir de todas as consideragbes
aqui dispostas, os procedimentos de andlise estardo
embasados nesses pressupostos e ocorrerdo da seguinte
maneira:

1) as charges dos trés artistas — Adorno, Zé Dassilva
e Mendes — serdo apresentadas conforme sua cronologia de
ocorréncias, do inicio ao fim do campeonato brasileiro — de
maio a dezembro de 2009;

2) serdo tecidos comentarios parafrasticos e analiticos
sobre as disposi¢des signicas das charges. Entende-se por
comentério parafrastico o exercicio de traducdo da charge
do ndo-verbal para o verbal, isto €, uma descricdo narrativa
comentada sobre alguns aspectos semidsicos presentes em
cada charge;

3) em alguns momentos serdo feitas algumas
digressdes tedricas necessarias para fundamentar algum
aspecto que nao tenha sido suficientemente explorado nos
capitulos introdutorios;

4) os signos serdo comentados primeiro isoladamente,
para refletir-se sobre sua condi¢cdo simbdlica, indicial ou
iconica, e depois contextualmente dentro da narrativa
chargistica, considerando seus aspectos intertextuais.

5) conforme as charges forem se aproximando do
final do campeonato, algumas consideracdes ja serao
apresentadas, a titulo de balanco das tendéncias dos tragos
dos artistas, antecipando alguns tépicos para a concluséo
final.
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EXCURSO: O CONTEXTO DO AVAI — A GENESE DO
LEAO

Apo6s 30 anos fora da principal divisédo do campeonato
brasileiro, o Avai voltou a integrar o grupo de elite do futebol
nacional. Durante esse periodo ocorreram muitas mudancas
no formato das disputas, impasses politicos e alteracdes
nos regulamentos.

O Avai teve quatro participacdes na primeira divisdo
do Campeonato Brasileiro, em 1974, 1976, 1977 e 1979, e
figurou nas divisbes intermediarias durante os ultimos 30
anos. Nos anos de 1980, 1984, 1986, 1988 e 1989,
participou da segunda divisdo, e em 1987, da terceira. A
melhor campanha avaiana foi em 1988, quando chegou a
segunda fase (ARQUIVO DE CLUBES, 2009 apud Passos,
20009).

Fora da disputa entre 1990 e 1994, o Avai voltou ao
cenario nacional em 1995 disputando a Série C, sem
grandes éxitos. O titulo estadual, em 1997, trouxe novas
esperancas em relacdo a disputa por uma das vagas na
segunda divisdo. S6 que nas quartas-de-final, apés golear o
Tupi-MG por 4 x 0, o time sofreu uma goleada de 8 x 1 pela
equipe mineira, ficando fora do quadrangular final (RSSSF
BRASIL, 2009). Em 1998 veio a conquista da Série C, junto
ao titulo da competicdo, apos superar as equipes do Séao
Caetano, Anapolina e Itabaiana no quadrangular final
(RSSSF BRASIL, 2009, apud Passos, 2009)

Entre 1999 e 2006, o Avai tentou, mas ndo conseguiu
vaga na Série A, sempre se arriscando até as Ultimas
rodadas. Nesse periodo as piores campanhas foram em
2003, quando foi eliminado depois de sofrer a goleada de 6
x 1 para o Palmeiras, no Estadio da Ressacada; e em 2006,
terminou o primeiro turno entre os quatro classificados e
caiu de producéo na segunda parte da disputa, proximo das
equipes rebaixadas. (RSSSF BRASIL, 2009, apud Passos,
2009).

O Avai se estruturou como clube-empresa durante a
gestao de Flavio Félix. O ex-dirigente ja contou que “o Avai
tinha 12 folhas de pagamento atrasadas”, e as dificuldades
financeiras atrapalhavam o crescimento do clube. Logo que
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chegou a presidéncia, Felix buscou parceiros, como o
fornecedor de material esportivo e 0 contrato de patrocinio.
Na area de marketing, contratou a agéncia publicitaria D.
Aradjo, que trouxe o patrocinio da Cap Ferrat, subsidiaria da
Peugeot em Floriandpolis, e manteve contrato com a Pierry
Sport no fornecimento de material esportivo. A empresa
patrocinadora ficou apenas meio ano.

Em 1998, a Portobello Ceradmicas passou a estampar
a marca nas camisas avaianas, ficando até o fim de 2003.
Para atrair novos socios, foi criada a campanha cadeira
azul. Dentro de campo, ficou mantida a base do ano
anterior, sem grandes mudancas no elenco de um ano para
outro. Félix sempre trabalhou um plantel com até 30
jogadores, incluindo alguns atletas das categorias de base,
controlando, relativamente a quantidade de contratagfes.

No final da década passada, muitos clubes brasileiros
enfrentavam  dificuldades financeiras com  gestdes
econdmicas temerarias, e por isso abriam espago para a
forma clube-empresa, trazendo novos rumos para as
agremiac6es esportivas. Em seguida a estrutura interna do
clube comecou a melhorar, com a expansdo da loja Ledo
Sport Shop e de outras idealiza¢cdes como: a criacdo da
forca feminina avaiana, a Fofa; o ingresso para o
desempregado; e a parceria com a antiga empresa de
transporte coletivo da cidade, a Ribeironense, atual Insular,
gue garantia passagem gratuita para quem fosse ao estadio
acompanhar aos jogos do Avai.

Dirigente do clube desde 2002, o médico e empresario
Jodo Nilson Zunino assumiu o cargo apds desisténcia do
grupo de Flavio Félix, permanecendo até os dias de hoje.
Zunino organizou administrativamente a associagcdo, sem
promover mudancas drasticas. O atual presidente do Avai
trouxe a experiéncia como gestor, buscando um perfil
empreendedor fora de campo, projetando para 2010 o
certificado 1SO 9001, ligado a gestdo de qualidade.

O retorno a Série A trouxe bons resultados para o
Avai no segmento comercial. O projeto iniciado em 2004,
seguido a risca pelos dirigentes, ajudou nesse aspecto.
Durante a campanha do acesso, por exemplo, foi construida
a loja oficial do clube nas dependéncias do estadio da
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Ressacada, além do aumento nas vendas dos produtos
licenciados, especialmente camisetas e artigos relacionados
ao clube.

A chegada de Zunino ao comando do clube foi no
momento em que o Figueirense, seu rival mais direto,
conseguia ingressar a elite do futebol brasileiro. Com isso, a
cobranca dos torcedores por uma equipe competitiva e por
bons resultados era cada vez maior. Muito questionado
pelos torcedores e por alguns jornalistas esportivos, o
presidente Zunino sofreu grande pressdo para deixar o
cargo.

Em fevereiro de 2007, foi lancado o Movimento Fora
Zunino!, que pedia a saida do presidente do clube. A
questdo decorria do mau momento que o clube vivia diante
dos principais adversarios do futebol estadual, além da
aproximacgdo com Delfim de Padua Peixoto Filho, presidente
da Federacédo Catarinense de Futebol, impopular diante de
grande parte dos torcedores.

Ja na temporada de 2007, durante todo o campeonato
brasileiro, o Avai lutou contra o rebaixamento e, na Ultima
rodada, com a vitéria sobre o ltuano, em Florianépolis,
garantiu a permanéncia na Série B para 0 ano seguinte.
Diante da insatisfacdo e cobranca dos torcedores, o
presidente Jodo Nilson Zunino, articulou algumas mudancgas
no departamento, fechando contrato com a L.A. Sports, que
também trabalha com o Palmeiras.

Depois de 10 anos disputando a Série B e perdendo
duas chances de chegar ao acesso, o Avai finalmente
conseguiu, em 2008, fazer uma campanha consistente
desde o estadual, com vitérias que de certa forma
convenceram o torcedor, levando o clube para a elite do
futebol brasileiro. A Ultima participagcdo da equipe na
primeira divisdo tinha sido em 1979, quando o sistema era
diferente do modelo atual, sem acesso e rebaixamento. No
duelo contra o S&o Caetano, Uultimo antes de voltar a
primeira divisdo, muitos torcedores presentes na Ressacada
ainda ndo tinham nascido quando o clube participou da
competicdo quase 30 anos antes. Durante esse periodo,
tiveram que acompanhar o time em grupos intermediarios,
realizando campanhas irregulares, figurando entre a
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segunda e a terceira divisdo, enquanto Cricima, Joinville e
Figueirense figuravam o futebol de Santa Catarina em
cenario nacional.

Em margo de 2008, com o Campeonato Catarinense
ja em andamento, Paulo Silas assumiu o Avai, no lugar de
Sérgio Ramirez. Silas foi campedo brasileiro pelo Séao
Paulo, como jogador, e também participou de duas Copas
do Mundo; foi atleta vencedor e exemplar, tinha pouca
experiéncia como treinador. Mesmo assim levou a equipe a
uma série de vitorias.

Os bons resultados, aliados a boa fase em que a
equipe atravessava em campo, deram maior tranquilidade
ao novo técnico, que conquistou a popularidade do torcedor.
As seis vitérias nas primeiras seis partidas no Campeonato
Catarinense, vencendo fora de Floriandpolis os times do
Joinville e da Chapecoense, além da vitéria sobre o
Figueirense, no estadio Orlando Scarpelli, foram momentos
gue contribuiram para aumentar a popularidade de Silas.

O bom desempenho no campeonato estadual deixou
o clube entre os favoritos na disputa da Série B. Na terceira
colocacgdao, o time conquistou 0 acesso a elite para 2009.

O ano de 2009, com Zunino ainda na presidéncia e
Silas como técnico, foi de vitorias para o Avai. Nos primeiros
meses, depois de 12 anos sem ter a hegemonia do futebol
no estado, a torcida avaiana pode comemorar a conquista
do campeonato catarinense, em uma final memoravel na
Ressacada sobre a Chapecoense em que, somando tempo
normal e prorrogacdo (a Chapecoense havia vencido o
primeiro jogo), o placar final apontou 6 a 1 para o Avai.

A partir dai, mantida a base e acrescida de alguns
reforgos pontuais ao elenco, o Avai estava pronto para sua
primeira disputa da série A do campeonato brasileiro em 30
anos. O inicio, todavia, foi preocupante, tendo ocupado por
diversas rodadas a condicdo de lanterna (Ultimo colocado)
do campeonato, com apenas uma vitéria nas 10 primeiras
rodadas.

Nesta situacdo, é comum a troca de treinador nos
clubes brasileiros. No entanto, a direcdo do Avai acreditou
na virada e manteve Silas no comando da equipe. E a
virada aconteceu, com o Avai se tornando, em determinado
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momento, na sensacgdo da série A, ao acumular 11 jogos
invictos, com 8 vitérias e 3 empates.

Se o principal objetivo declarado pelo clube era o de
permanecer na primeira divisdo para 2009, este foi
alcancado com folga. Muito mais que isso, o Avai esteve no
chamado G4 (os quatro primeiros colocados, que obtém
vaga para a Copa Libertadores de América) ou préximo dele
até o final do campeonato. No final, o sexto lugar, apenas
cinco pontos atras do quarto classificado (Ultimo do G4)
colocou o Avai a frente de varios clubes de maior tradicdo
no futebol brasileiro e com vaga para disputar em 2010, pela
primeira vez, a Copa Sul Americana de futebol.

E possivel notar que o clube colheu alguns frutos do
planejamento estratégico iniciado em 2004, cumprindo as
metas que visavam ao aumento no quadro de sécios e das
obras de ampliagdo da Ressacada. Além disso, ha as
ajudas provenientes das entidades publicas, como a Lei
Rouanet, fundos como o de esportes e o da cultura, além de
outros parceiros interessados.

Nos ultimos sete anos, o patrimbnio aumentou em
400% e foram feitas muitas obras de infra-estrutura no
estadio, num custo estimado em R$ 10 milhdes. Houve
reformas estruturais, como a intensificacdo do Centro de
Treinamento e das divisdes de base.

A L.A. Sports, empresa gerenciada por Luiz Alberto
Martins de Oliveira Filho, é voltada para a administracdo de
contratos de jogadores. Parceira do Avai desde 2007,
enfrentou descrédito por boa parte dos torcedores. Antes da
parceria com o clube de Florianépolis, a L.A. Sports esteve
trés anos ao lado do Parana Clube, quando obteve
resultados satisfatérios. Na Ressacada, 0 compromisso tem
sido o investimento em novos valores no futebol, assim
como trazer atletas em inicio de carreira, despontados em
equipes de menor expressao, para revela-los no cenario
nacional.

Facilmente se percebe que as parcerias dentro dos
clubes fazem parte de uma espécie de nova politica do
futebol, para trazer outra dimensdo ao time, principalmente
em relacdo aos contratos com jogadores, na permanéncia
da comissdo técnica, elenco, etc. Boa parte da equipe
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mudava constantemente de uma competicdo para outra, na
mesma temporada. Com a vinda da L.A. Sports para a
agremiacdo da Ressacada, pode-se perceber um periodo
de maior estabilidade do elenco.

Midiaticamente, a assessoria de imprensa do clube
articulou uma revista impressa chamada Revista do Avai
F.C. - paixdo para toda a vida. O periodico bimestral teve
sua primeira edicdo na metade de 2008, por ocasido da
comemoracao dos 85 anos do clube.

A partir de entdo, o Avai passou a ter um veiculo
préprio de comunicagdo, formatado em publicagédo
requintada, distribuida para todos os clubes profissionais do
pais e do estado de SC, da série A e da série B, instituindo-
se cada vez mais no espago do mercado publicitario. A
revista passou a ser vendida em banca, em cerca de 100
pontos de venda na Grande Florianépolis, por R$10,00 (dez
reais), conta com a colaboracao fixa do cronista Sérgio da
Costa Ramos, possui secdes de entrevistas e perfis com
torcedores avaianos anénimos e publicos como o ex-tenista
Guga Kurten e o jornalista Cacau Menezes, além de
matérias de histéria e memoria.

A 22 edicdo, ao final de 2008, jA comemorava o adeus
a série B, numa espécie de edicdo historica. Neste mesmo
periodo, langava-se nos cinemas da Grande Florianépolis o
documentario de 82 min Vamos Subir Ledo! A conquista do
acesso, dirigido por Marcos Bittencourt, roteirizado e
produzido por Diogo Karam Kleinubing e Nilo Sérgio
Goncgalves de Santiago. A 32 edicdo da revista, ja em
fevereiro/marco de 2009 fazia o agendamento para o
campeonato catarinense — o estadual sera nosso, continha
entrevista exclusiva com o proprio Luiz Alberto, da L.A.
Sports, o lancamento da secdo Leoa Avaiana e outras
matérias de cunho exaltador e saudosista. A 42 edicao, de
abril/maio, ja destacava a obtencdo do titulo estadual,
ressaltando as proezas da equipe e do técnico, inserindo
matérias especiais sobre a histdria do time na série A. A 52
edicdo, setembro/outubro fazia o balan¢o do primeiro turno
do brasileirdo, especificando aspectos sobre o planejamento
do clube e comemorando os seus 86 anos. E por fim, na 62
e mais recente edicdo, de dezembro de 2009, a grande
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énfase estava no balango da bem-sucedida atuacao do Avai
na série A, além dos prognosticos para 2010 e das novas
mudancas no time.

Atualmente ha uma infinidade de sites, comunidades e
blogs no ciberespago sobre o Avai, 0 mais acessado é o
www.avaimania.com.br. Existe, também, uma revista on-
line, a Ledo em Foco, produzida pelos alunos do curso de
jornalismo da Faculdade Estacio de Sa de SC, coordenada
pelo jornalista e avaiano Fernando Evangelista, ex-
correspondente internacional da revista Caros Amigos.
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CAPITULO 3: A TRAJETORIA DO LEAO NO
CAMPEONATO BRASILEIRO ATRAVES DAS CHARGES

A partir de agora sera aberta a porteira para o
universo signico, mitico e zoossemiético das narrativas
chargisticas. Pretende-se fazer uma leitura linear, seguindo
a perspectiva temporal de evolugdo do campeonato,
ressaltando as charges produzidas por Adorno (HSC),
Mendes (ND) e Zé Dassilva (DC) sobre o Avai F.C. Em
algumas delas o olhar ser4 mais efusivo e intenso, enquanto
outras apenas serdo expostas e mencionadas.

Convém observar que s6 a disposicdo em que as
charges dos trés artistas vém configuradas, num eixo
temporal cronoldgico, ja favorece um olhar interpretativo nao
s6 de cada charge isolada, mas de uma nova e extensa
narrativa que aglutina trés visdes criticas simultaneamente,
tornando a leitura seqliencial similar a leitura de uma histéria
em quadrinhos.

Do total sdo 77 charges coletadas, sendo 35 de
Adorno (HSC), 25 de Zé Dassilva (DC) e 17 de Mendes
(ND). Destas 77 ilustraces, 2 delas, de Adorno, e uma de
Mendes, referem-se ainda ao Campeonato Catarinense
2009. Portanto o total de charges coletadas especificas
sobre o Avai no Campeonato Brasileiro é de 74. Das 17
charges de Mendes (ND), o artista que menos abordou o
Ledo no campeonato, uma delas foi extraida da capa do
jornal, o restante partiu do espaco especifico da charge, que
€ na pagina 6 do jornal Noticias do Dia, além de outro
espago mais especifico que é o do Caderno de Esportes,
toda a 2a feira. J4 a charge de Adorno consta diariamente
na pagina 2, de Hora de Santa Catarina, enquanto as de Zé
Dassilva na pagina 3 do Diério Catarinense.

Da-se inicio, portanto, a gincana das mascotes-signos
no cenario narrativo-chargistico do jornalismo impresso
popular da Grande Florianépolis, protagonizada pelo Leédo
da llha.
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3.1. TEMPORALIDADE

Um critério bastante providencial, para que se possa
contemplar as charges em suas sucessfes, conforme o
andamento das rodadas e turnos, é o da temporalidade. A
partir desse eixo temporal, ja se pode pensar em duas
marcas fortes: a do pré-jogo e a do pds-jogo. No que
consiste isso?

Héa chargistas como Adorno (HSC) que, pelo fato de
estar na condicdo de ilustrador do veiculo, costumam
preparar o leitor para o jogo do dia, criando uma espécie de
progndstico, agendamento, geralmente positivo da jogada,
assim como, caracterizar no outro dia como foi o desfecho
da rodada. Freqlientemente a vitdria propicia publicacéo
garantida da charge pés-jogo, embora, dependendo do
desempenho da equipe, uma derrota vergonhosa possa
também n&do s6 tematizar a charge pés-jogo, como até
rechear matérias de capa da edicéo do jornal.

Dentre os trés chargistas escolhidos, foi Adorno (HSC)
guem mais cumpriu agenda pré e pés-jogo. Zé Dassilva
(DC), algumas vezes; e Mendes (ND) muito poucas vezes.
Vale a pena esclarecer que as ocorréncias gque menos
favoreceram producgdo de charges foram as das rodadas
gue resultaram em empate. Sabe-se que dos jogos do Avai,
o placar predileto foi o dos empates. Sendo assim, muitas
vezes o leitor, apds sentir-se instigado pela charge do dia a
assistir ao jogo, ndo encontraria charge pés-jogo, se a
partida resultasse em empate. E quando havia charge pés-
jogo de empate, geralmente era outra tematica enfatizada.
Portanto, outro signo viria evidenciado, como o da lanterna,
gue sera tratado mais adiante.

3.2. FINAL DO CAMPEONATO CATARINENSE 2009

Para ilustrar o fenbmeno da temporalidade pré e pos-
jogo nas charges, serdo apresentadas duas charges de
Adorno (HSC) ainda referentes a rodada final do
Campeonato Catarinense 2009, alguns dias antes do inicio
do Campeonato Brasileiro. Essa escolha se respalda no fato
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de ja mostrar com que imagem o Avai chegava ao
Brasileirdo, ja que conquistara o titulo estadual.

02/05/2009(HSC)

Foi com a equipe da Chapecoense que o Avai mais
sofreu durante o Campeonato. Teve um nimero muito maior
de derrotas contra a equipe do que de vitérias. Vitéria
mesmo s6 nas finais. E esta charge de Adorno manteve no
pré e pés-jogo 0 mesmo signo-eixo, o do rolo compressor. O
time da Chapecoense tem sua mascote representada pelo
indio Conda, um indice metonimico em relacio ao clube,
pois indio Conda, além de ser o nome dado ao estadio,
caracteriza indiretamente a etnia preponderante na
formacao cultural da regido de Chapecé, no oeste de Santa
Catarina.

O mais curioso é que, quando o indio Conda n&o
vinha explicitamente referido, surgia ainda mais
metonimicamente representado pelos arcos ou flechas, sua
arma de combate. O Ledo vinha muitas vezes, também,
indicialmente marcado pelas garras, seu dispositivo natural
de defesa e ataque. A escolha do rolo compressor reforga
gue a arma expandida tornar-se-ia uma espécie de tanque
de guerra contra o adversario, a expressado ressacada
também expande metonimicamente a significacdo dada ao
local da ultima rodada, em casa, no Estadio da Ressacada.
E uma charge simples, sem grandes rebuscamentos
semanticos, que cumpriu a funcdo de prognéstico e
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manteve a expectativa para a compensacao final, que era a
de obtencéo do titulo estadual.

L ADDRND

04/05/2009(HSC)

A semiose em Adorno se configura a partir de
elementos comuns a linguagem das Histérias em
Quadrinhos (HQs) como os indices de movimento
circunscritos nas rodas do veiculo, a poeira/fumaca deixada
em funcdo do acionamento do motor, em formato de
pequenas nuvens, assim como os efeitos brilhosos dos
fogos de artificio. A charge de Adorno, em relacdo aos
demais, é a Unica preponderantemente colorida. Os olhos
do que indicam o desfalecimento do indio Conda também
sdo elementos corriqueiros na linguagem das HQs.

Em contraste a isso, Mendes surge com a proposicao
da escalada do monte, em que 0s seus protagonistas
tentam chegar, cada um com suas armas, a taca do titulo,
ao calice sagrado, a Demanda do Santo Graal do Futebol. O
Ledo carrega uma fisionomia de desconfianga, de temor, o
Conda, embora esteja mais abaixo na escalada, parece
mostrar uma expressado bem mais desafiadora.

Outro aspecto que se deve elucidar € o de como a
fabula narrativa na charge é criada. Ja que os times vém

92



representados pelo signo-mascote, num processo de
sintetizacdo metonimica, para mostrar as proezas ou
especificidades das jogadas, € preciso criar um universo
simbdlico ou mitico, para dispor os personagens na historia.
Adorno elegeu o rolo compressor, aludindo a demoli¢ao,
terraplanagem. Mendes cria um cenario mais épico, de
aventura. Apesar da expressao mais assustada do Ledo, ele
esta mais acima, mesmo que o numero de flechas do Conda
indigue que a quantidade de pontos e vitérias tenha sido
dele.

' hﬂi"gE. Mencles

2e3/05/2009 (ND)

As primeiras charges do Campeonato Brasileiro,
envolvendo o Avai, surgem no trago de Adorno, que mostra
pré e pbés-jogo com o Flamengo. Era a 2% rodada, a primeira
partida, que tinha sido com o Atlético Mineiro, resultou em
empate 2x2, entdo ndo favoreceu a producgdo.
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3.3. OS DESTINOS DO LEAO NO BRASILEIRAO 2009

15/05/2009(HSC)

Eis, entdo, o Ledo a caminho do Rio de Janeiro, para
0 jogo com o Flamengo. Adorno ilustra em azul o evento de
chegada a cidade maravilhosa, o Ledo ali estampado na
bandeira € muito mais feroz do que o Ledo personagem
atuante nas charges. A delegacao chega ao local da rodada.
Adorno chargeia, enaltecendo o time, exaltando o torcedor-
leitor-modelo. E o time da llha de Santa Catarina em sua
primeira saida de casa na série A 2009.

No dia posterior, ainda agendando a ameaca possivel
que o Ledo poderia fazer ao Flamengo, surge o Urubu,
também no traco de Adorno, em plena beira de praia da
Zona Sul carioca, espantando a ave com um espeto de
churrasco, ndo bastando suas garras. O Urubu acuado vai
fugindo em direcdo ao mar, sorte que pode voar. O
churrasquinho na praia referido pelo Le&o, por meio do
baldo, pode estar reforcando 0 campo seméntico sobre a
cultura no sul do pais, assim como ao calor de 40 graus nas
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praias do Rio de Janeiro, e o comportamento possivel de
um sulista naquele contexto.

ENGUANTO 1550
MO RIC PE JANEIRD...

GUE TAL Lim
CHURRASRLLMNHO
b PRAIAZIN &

16/05/2009 (HSC)

Esta charge vem com todos os elementos das HQs,
com legenda de narrador e balbes dos personagens, a
representacao iconica previsivel do cendrio surge expressa
de forma tdo similar a um quadro de natureza morta, que
também representa iconicamente o contexto.

Na 3% rodada do Campeonato, o Avai também
empatou com o Coritiba (2x2), portanto ndo motivou charge,
mas foi com o Internacional, na 4* rodada, que surgiu as
charges pré e pés-jogo de Adorno, mostrando pela primeira
vez 0 Saci interagindo em peripécias com o Ledo. Na
primeira, pré-jogo, Adorno recupera os caracteres proprios
da narrativa mitica do Saci, colocando-o submetido as patas
e garras do Leao, dentro do pequeno frasco de vidro. Dizia-
se que era prioridade de poucos manter 0 Saci mindscula e
magicamente reduzido dentro de uma garrafa ou dispositivo
similar. A pré-charge antecipa positivamente a partida,
expondo a supremacia do Ledo diante do Saci, numa
relacdo de poder - animal simbdlico x figura mitica abstrata,
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a ferocidade de um felino contra a subjetividade de um ser
mitoldgico.

30/05/2009 (DC)

Mas a charge poés-jogo nao pbde evitar o revés do
protagonista. Do mesmo tamanho, ja em forma
corporificada, surge o Saci de chuteiras, baforando com seu
poderoso cachimbo a juba do Ledo, que tosse
atrapalhadamente diante do placar de 2x1. Geralmente, as
charges de pds-jogo que mostram a derrota do Ledo vém
mais carregadas de componentes retéricos, em forma de
figuras como metéafora e hipérbole, explicitando a critica
ideologica.

A hipérbole é uma figura de retérica formada a partir
da mesma linha de raciocinio da metafora, consistindo num
exagero da significacdo linglistica, para fins de
expressividade. E ndo se restringe apenas a expressao
verbal, o signo ndo-verbal também se hiperboliza.
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01/06/2009

Até entdo, fica visivel que a producédo de charges de
Adorno é a de maior quantidade, e assim vai ser até o final
do campeonato. Mesmo na possivel intencdo de promover
0s jogos do Avai, até o momento s6é se tinha empates e
derrotas a notificar. Na charge pré-jogo da partida com o
Sao Paulo, é Zé Dassilva quem faz a alusdo metonimica ao
préoximo adversario, ja tendendo para a critica & estagnacéo
da equipe, em néo ter ainda conseguido uma vitéria sequer.

Aproveitando-se de outros elementos do campo
semantico referente aos santos da cultura cristd, a charge
mostra o Ledo clamando pelos demais santos, pedindo a
primeira vitéria, enquanto a voz divina condiciona o seu
pedido ao time do S&o Paulo.

A mascote-signo do S&o Paulo é a figura de um velho
santo que surgiu pela primeira vez numa charge dos anos
40, no jornal A Gazeta Esportiva. Portanto, é um velhinho de
barba branca o signo que representa o time do S&o Paulo,
embora ndo tenha sido tracado pelos chargistas deste
estudo.

Zé Dassilva preferiu circular pelo universo
metonimico, construindo uma narrativa que mostra o Leédo
em ritos de reza, clamando por varios santos, em cujos dias
de devocao e dedicagdo se encontravam, no inicio do més
de junho: S&o Lucas, S&0 Jodo e Sdo Pedro. E 0 més das
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festas juninas. A mascote-signo do Sao Paulo ndo é
mostrada, mas o investimento metonimico se encarrega de
aludi-la.

7

7.& Dassilva

MEU SAD LVGAS, MEU SAo JOAD,
MEV Sho FEbio, ME ATUDA A
ConsEGUR ki PRIMEIRA VITdRIA ]

i

FEMEIRD, TEM QUE FERIR
PRO SA0 FAULD PE/XAR .

T e Ce et [ M W

07/06/2009

Este € mais um exemplo de seqiiéncia de charges
gue inicia num pré-jogo, ja ndo exaltando o protagonista, e
gue ndo se completa com a fase pds, porque o jogo resultou
em empate (0x0).

Na 6% rodada, com o Barueri, ndo houve charge pré-
jogo de nenhum artista, apenas uma poés-jogo, que nao
destacava a derrota do Avai por 3x1, mas entrava num outro
campo de significagdo, em que um dos elementos era a
‘lanterna’.

Ja que se fala em campo semantico, seria bom trazer
de Eco(2001), a nocdo de significado como Unidade
Cultural, que equivaleria, também, a nocdo de Campo
Semantico.

Neste caso de alusdo aos santos, o leitor consegue
identificar e entender os propdsitos conotativos criados pelo
artista, porque conhece pelo menos uma Unidade Cultural
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que lhe é comunicada, através de palavras co-relativas ao
gue ndo se mostra, ou ndo se denomina, que é o time do
Sao Paulo.

Para Eco (2001) toda tentativa de estabelecer o que
seja o referente de um signo, obriga o leitor a definir esse
referente em termos de uma entidade abstrata, a qual ndo
passa de mera convencdo cultural. Entdo, o significado
possivel de um termo ou signo serd uma Unidade Cultural,
que pode ser definida como uma unidade semantica
inserida em determinado sistema. Esse tipo de unidade
também pode ser reconhecido como unidade intercultural,
gue pode permanecer invariavel. Reconhecer a presenca
dessas Unidades Culturais significa compreender a
linguagem como fenémeno social.

A préxima charge pode ilustrar bem isso. O termo
‘lanterna’, ja desdobrado para formas signicas denotativas
(com o desenho do objeto, convencionalmente) designa o
fendbmeno de estar por ultimo na fila, préximo a zona de
rebaixamento, sem iluminacdo, pois o farol é la adiante,
entdo quem fica com a lanterna, j& esta no escuro.

A lanterna do Avai, no traco de Zé Dassilva confunde-
se com a luminosidade do estadio num processo analégico
hiberbolizado. A voz do funcionario da torre de comando
omite ser aquela luz apenas indicativa da luminosidade do
estadio num jogo noturno. O chargista ndo escolhe o
contexto do avido e do aeroporto por acaso, arbitrariamente.
Aproveita-se de duas unidades culturais - aeroporto e
estadio da Ressacada — porque estas estdo presentes no
mesmo sistema significativo que compde o bairro onde
estdo situados — Carianos, ou seja, realmente o piloto de um
avido ao pousar no Aeroporto Hercilio Luz, enxergard com
destaque a luminosidade do estadio.

O artista oferece nédo s6 a similaridade como eixo de
raciocinio para o leitor-modelo compreender a mensagem
(cooperar textualmente). Ex.: a analogia entre os dois tipos
de dispositivos que produzem luz — estadio iluminado (em
grande guantidade) e lanterna (em pequena); mas oferece
também a contiglidade como outra linha de raciocinio
criativo, quando mapeia para o0 seu leitor o contexto
verossimil de ocorréncias das unidades dramaticas em suas

99



charges, para que sejam compreendidas factualmente. A
similaridade caracteristica da construcdo do processo
metaférico e icbnico; e a contiglidade, prépria da
construcéo do processo metonimico e indicial.

‘}";é Dassilva
AMD, TORRE.. e
K TENPO J060
. NA RESSACADA?

ey (O 3 B

G i k%f.f‘ :

I8 dassiha Ediane.com. br

15/6/2009

O mesmo chargista, dois dias depois, insiste na
possivel derrocada do clube, colocando-o, desta vez, numa
conversa com o signo-mascote do Criciima, o Tigre. Os
felinos pedem conselhos um ao outro, pois um deles hoje ja
esta na série A, enquanto o outro ainda esta na série C.
Entdo a conversa se desenvolve a partir da frustracdo de
ambos, em especular sobre suas experiéncias passadas, 0
da série C, na A; e o da série A, na C.

Uma outra observagdo pertinente diz respeito ao fato
do chargista, ao colocar-se criticamente diante do impasse
da dificuldade de vencer do protagonista da charge (em
principio o Le&o), traz como co-adjuvante um personagem
gue sequer estaria contracenando com ele, jA que ambos
fazem partes de séries distintas, embora, ambos estiveram
juntos ha pouco tempo durante o estadual.
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Desta vez, Adorno é quem coisifica a lanterna,
colocando-a no contexto da pagina de vendas de artigos e
produtos do clube, na store virtual do Avai. D& destaque ao
produto da semana: a lanterna. Zomba com as
possibilidades de produtos a serem vendidos no site
comercial do clube.

A lanterna se configura originalmente como
metonimia, indice, pois provém daquele outro campo
semantico (da necessidade da luz, num caminho obscuro), é
extraida desse campo e trazida denotativamente, ipsis
litteris, para o contexto da charge. Carregar a lanterna ou
pbr a lanterna pra vender na propria loja € uma expressao
conotativa, que mostra o desdobramento do indice em
guase-simbolo, quase-personificagao.

Convém reforcar que a denotacdo é a referéncia
imediata que um termo provoca no destinatario de uma
mensagem. Melhor dizendo, denotacdo poderia ser a
referéncia imediata que o cédigo atribui ao termo numa
dada cultura. Neste caso, o termo € ‘lanterna’, e o cédigo é
a forma como ele se apresenta no contexto do futebol.
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18/6/2009

Ja a conotacdo é o conjunto de todas as unidades
culturais que uma definicdo determinada pode pdr em jogo.
E a soma de todas as unidades culturais que um termo pode
evocar na mente de um destinatdrio, ndo numa
possibilidade psiquica, mas numa disponibilidade cultural.
Da cultura do senso comum para a cultura futebolistica
chargeada, a seqiiéncia de interpretantes de um termo
como a ‘lanterna’ demonstra que esse termo pode ligar-se a
todos os outros signos que de alguma forma a ele foram
reportados.

Entdo, na charge de Adorno, deslumbra-se o
investimento figurativo na denotacdo do termo ‘lanterna’,
para, dai sim, possibilitar a sua expansdo conotativa. Ou
seja, reforca-se figurativamente o termo ‘lanterna’,
desenhando-a denotativamente, para provocar o efeito
inverso na mente do destinatario, que € o de todas as
conotacdes possiveis que o termo possa assumir.

Na rodada contra o Fluminense, também n&o houve
charges pré-jogo, pois ainda ndo havia condicbes dos
artistas, principalmente de Adorno, em mativar o time, até
porque a tendéncia critica ja se calcificava em torno do
jejum de vitérias e do porte da lanterna. Foi entdo que o
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Avai venceu sofregamente por 3x2, e somente Zé Dassilva
surge ainda pra justificar a vitéria a partir da mencgao satirica
ao jogador Léo Gago, autor do gol da virada.

Quase como um ventriloquo, o Leao fala pelo jogador,
internalizando inclusive sua gagueira, orientando uma leitura
ao destinatario de que ndo se tratou exatamente de uma
vitdria do time, mas de uma quase-derrota.

DE-JE-DE-MORAMOS
PRA VEN{ER P-:—"FD-FHEQHE\
PRE-PRE-FRECISAVA DE
UM GO-GO-GOL PO Le-LE-LED

NI.,,

N T GA-GA- Gaco !

22/06/2009

Na 8 rodada, apds perder para o Cruzeiro, de 1x0,
Adorno ainda nao quis figurativizar o Cruzeiro com a
Raposa, e preferiu insistir na ameaca da forca da série B. A
expressdo ‘acorda’ tanto pode estar querendo sugerir o
efeito imperativo do verbo acordar, que ja € metaforico;
quanto pode estar alertando o Ledo de que a ‘corda’ esta
por perto, a ‘corda’ que pode enforca-lo, fazendo-o retornar
a série B.

Ninguém dormiu, denotativamente, pois a expressao é
de natureza conotativa, € uma forma hiperbdlica de dizer
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gue alguém néo esta prestando a devida atengéo aos fatos,
de quem esta distraido, cochilando.

30/06/2009
Mesmo diante dos fracassos, Adorno tenta instigar o
leitor, formulando a charge pré-jogo Palmeiras e Avai, na
qgual mostra o signo-mascote Porco, indice e metonimia,
pronto pra enfrentar o Ledo, que j4 estd de mascara, a fim
de evitar o contagio da gripe suina, ou gripe A. Novamente
se visualiza a aglutinacdo de unidades culturais distintas,
quando o texto opinativo traz elementos da factualidade,
para intertextualizar. Eis o intertexto da gripe A, um dos
assuntos que mais concorreu na producdo das charges do

Campeonato.
ADORND

 04/07/2009
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Na charge pds-jogo Palmeiras x Avai, nem foi preciso
mostrar o Porco novamente, bastou referir-se indicialmente
aos 3x0, colocando apenas as trés bolas contra os 3 zs,
onomatopéia que representa 0 sono. Ressuscita-se 0
trocadilho do verbo acordar ou do substantivo ‘corda’, da
forca da série B, tudo implicito. Vé-se que a charge,
enguanto mensagem estética, institui codigos peculiares ao
contexto como a ‘lanterna’ e a ‘corda’, numa espécie de
idioleto estético.

Importante também reparar no dialogismo existente
entre as charges de Adorno e Zé Dassilva, ndo sé porque
ambos trabalham para jornais da mesma empresa, mas de
um pressupor as informacdes ou figuras ja dadas pelo outro
em suas charges, sem precisar redunda-las. Enquanto
Adorno investia na ambiglidade de “Acorda’, sugerindo-a
pela segunda vez, pela performance oposta, ao dormir; Zé
Dassilva ficava na especulacdo sobre a ‘lanterna’, mesmo
gue Adorno ja tivera evidenciado a ‘lanterna’, na charge do
store virtual do clube.

E caracteristica peculiar dessas mensagens estéticas
instituirem novas conotacdes e transformarem as préprias
denotacBes em conotagdes ad infinitum. Eis a semiose que
se estabelece: uma cadeia cada vez mais extensa de
interpretantes que refina e particulariza a leitura para seus
destinatarios. S6 decodifica com precisdo quem faz parte
dessa comunidade interpretativa.

06/07/2009
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Deixava-se, assim, o Ledo sossegadamente dormindo
durante o jogo ou com a ‘lanterna’ na mao, para fazer o
leitor refletir sobre o fracasso de seu time. Mendes, até
entdo, mal se pronunciara sobre todas essas facanhas. Na
10* rodada, em pré e poés-jogo, ambos, Adorno e Zé
Dassilva, colegas de mesma empresa jornalistica,
revezavam as brincadeiras com a ‘lanterna’, desta vez no
jogo com o Botafogo.

ke v diAro.conU by '

11/07/2009

Zé Dassilva sugere o impasse entre o Ledo e o
Manequinho do Botafogo em torno da ‘lanterna’, ou seja,
ambas as equipes estdo na mesma condicdo, tentando
desvincilhar-se do objeto.

O signo-mascote do Botafogo surgiu de uma réplica
da estatua Maneken Piss (um garoto fazendo xixi), natural
de Bruxelas, na Bélgica. A versdo carioca da estatua foi
posta como fonte de 1m de altura, instalada na praca
Marechal Floriano, no Rio de Janeiro, quando em 1927 foi
transferida, por razbes morais, para a praia de Botafogo,
préximo a sede do Mourisco.
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Em 1957 é que o Manequinho se instituiu como
mascote do time, vestindo-se de alvinegro. Originalmente,
era a Estrela Solitria o simbolo maximo do Clube de
Regatas Botafogo. O signo representava a estrela D'alva e
foi adotada essa imagem, indicialmente, por ter sido a
primeira estrela a aparecer no céu no dia da fundacdo do
clube. Embora, apés algumas pesquisas, foi descoberto que
aquela estrela que brilhava na noite do evento era o planeta
Vénus.

Adorno também faz a charge pré-jogo,
intertextualizando com o filme Star Wars (Guerra nas
Estrelas), trilogia de sucesso na década de 80, que ja sofreu
remaking nos anos 2000. As lanternas de ambos
condensaram-se metaférica e iconicamente em espadas de
Jedi. Cada personagem, com seu manto-roupdo apropriado
ao contexto intergalactico, lutava, ndo para derrubar a
lanterna um do outro, mas para perder a sua propria.

11/07/2009
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A TERER E O LANTERNA
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Na charge pés-jogo, Zé Dassilva prefere ndo explicitar
o fracasso do Ledo na derrota de 2x1, e assim retorna ao
tema central da ‘lanterna’, que ja estaria se transformando,
hiperbolicamente, numa luz sideral, possivel de enxergar
ndo apenas da cabine de um piloto de avido (como
anteriormente), mas até fora do planeta, diante de um
Onibus espacial. Entdo, num investimento metonimico, os
astronautas identificam a similaridade das cores da terra
com a da lanterna do Brasileirdo: ambas azuis.

4 WL T 1 T il

13/07/2009
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Sobra, entdo, para Adorno, aproveitar-se literalmente
do Manequinho fazendo xixi no penico da Ressacada, onde
0 Ledo tenta irreversivelmente esconder-se.

Vale lembrar ainda que a imagem estlizada do
Manequinho, apés todas as suas adaptacdes
(ressignificacbes, conotacdes), passou a ser definitivamente
a mascote do time quando, em 1957, um torcedor vestiu a
estatua com a camiseta do clube.

S6 que, em 1990, a mesma estatua foi roubada e
destruida. Depois uma nova réplica foi instalada e, em 1994,
transferida para a praca em frente ao palacete de General
Severiano. Ainda em 2008, num ato de vandalismo em que
foi extraido o 6rgdo sexual, a estatua foi levada para
restauracdo. E somente no seu retorno ao local é que o
Botafogo assumiu, portanto, a posse do monumento.

O Manequinho, considerando todo o processo de
deslizamento de sentidos — de reproducdo por analogia da
estatua a adequacdo a cultura botafoguense, pode ser
classificado como um indice, que traz consigo elementos
intertextuais (unidades culturais) que justificam a sua néo-
arbitrariedade como simbolo.

15/07/2009
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S3o0 nas charges pré-jogo da 11% rodada, contra o
Goias, que comecam a ser produzidas mais efetivamente as
ilustracbes de Mendes, sempre em propostas criticas e
teméticas distintas dos outros dois artistas. Adorno, ja no
habito de ater-se aos signos-mascotes dos clubes, traz o
Periquito.

O signo € o mesmo do original do Palmeiras, por
haver a mesma influéncia, pois o fundador do Goias, Lino
Barsi, era torcedor do Palestra-Iltdlia, hoje o Palmeiras,
entdo por isso manteve as cores — verde e branco. Além
disso, justifica-se que a ave também é abundante na regido
Centro-Oeste. Talvez por essa razdo, o Palmeiras, hoje, ndo
fez questdo de manter o Periquito como signo, evitando
confusdes e redundancias, ja que o Porco, emplacado pela
torcida, € bem mais singular e inédito.

Nesta charge, Adorno mostra o Ledo correndo atras
do periquito, que foge suado e assustado. A arma da vez é
a puca, dispositivo préprio para captura de borboletas,
mostrada com freqiéncia no universo dos desenhos
animados.

J4 a charge pré-jogo de Mendes mostra outra
preocupacao tematica, pra nao dizer, na verdade, a mesma
anterior: a ‘lanterna’. Desta vez € um policial que aborda o
felino, perguntando-lhe se ‘esta procurando craque’. Essa
procura confunde o guarda (e por conseguinte o leitor),
porque o vé com a lanterna na mao. Assim, o Ledo, com
lanterna em punho, s6 pode estar na escuriddo a procura de
uma vitéria ou de um craque. O policial busca, talvez, pelo
‘crack’, droga, que é mais proprio de seu campo semantico.
A palavra, entdo, também entra em catarse de ambiguidade.

HA de se refletir também sobre a necessidade do
artista do veiculo concorrente ndo mimetizar diretamente o
tema abordado pelo chargista do outro jornal. Ao mesmo
tempo, ndo da pra considerar uma mudanca tematica
brusca, pois o tema previsivel do Periquito é substituido por
um outro tema, antes bastante difundido pelos demais
chargistas Zé Dassilva e Adorno — a ‘lanterna’.

110



15/07/2009

Seria mesmo na charge pés-jogo, ainda mais com
vitoria de 2x0 para o Ledo, que Adorno mostraria a ave ja
fisgada pelo espeto, a caminho da fogueira, ainda fazendo o
seu Ultimo pronunciamento diante do algoz: ‘demor6’. Como
se a vitima ja viesse ha tempos demandando o seu proprio
assassinio, aliviando-se diante do fato consumado. Na
verdade essa fala ndo € do proprio personagem Periquito do
Goiads, mas sim do chargista que encarna 0 pensamento
vigente do torcedor, como se dissesse: ‘até que enfim!’.

16/07/2009
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Curiosamente, Mendes mostra que nao esta querendo
evidenciar a vitdria do Ledo sobre o Periquito, esta mesmo é
guerendo falar da vitéria do time, sutiimente desdenhando-o.

E neste aspecto que se pode vislumbrar um Mendes
torcedor, diferente do apenas ilustrador do jornal. Ele é o
Unico dos trés que parece querer mostrar a liberdade de
opinido (supondo-se que ele ndo seja torcedor do Avai, mas
do seu rival Figueirense), ou entdo porque é pautado para
isso, mas tenta, de todas as formas, amenizar sentimentos,
filtrar emocbes, ndo mostrar exacerbacdo para falar da
vitéria do Le&o.

C harge_ Mendes

0/QUF SERA QUERE ™
MFSENTERL DD

A VITGRTAl

16/07/2009

O que aparece sdo dois sujeitos conversando, apos
observarem o ato de cavar do Ledo. Questionam-se se ndo
estaria ele desencavando uma vitéria. Entdo, facilmente,
com esse repertério de termos, pois o uso dos balées com
falas mostra também a necessidade de investir
ideologicamente na critica, restringindo ainda mais as
possibilidades de leitura, sem deixar ambiguidades,
Mendes, mesmo tendo que abordar o Ledo em suas
charges, s6 o faz contando com outros elementos, muitas
vezes, que nem dizem respeito ao adversario da vez, mas
forca algum outro tipo de parametro, de tal forma que
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desfoque do mimetismo esperado pelas charges dos
concorrentes.

Por exemplo, ele poderia ter mostrado que houve um
derrotado da partida, como fez Adorno tragando o Periquito
fisgado no espeto, mas néo, claramente dispe de uma
ideologia, isentando-se como mero assessor de
comunicagao.

EM RECIFE... \\

L) JV Y

18/07/2009

Adorno se coloca como o chargista que tem maior
compromisso em difundir as peripécias do Leé&o,
independente de vitérias ou derrotas, principalmente em
relagcdo ao eixo da temporalidade pré e p6s-jogo. Nesta 12°
rodada, contra o Sport, ele agenda que o duelo de felinos
serd severamente disputado. O Le&o Azul e o Ledo Pardo,
num verdadeiro exercicio de espelhamento e duplicidade,
protagonizam a narrativa de Adorno.

Pela primeira vez, dois signos-mascotes iguais co-
atuam na cena enunciativa chargistica. A batalha resultou
em vitéria de 3x1 para o Avai, o que favoreceu ndo s6 uma
charge poés-jogo de Adorno, quanto de Zé Dassilva. Na do
primeiro, o Ledo Azurra cozinha o adversario, chamando-o
de amigo, como se a lei da sobrevivéncia permitisse a um
felino caldeirar outro da mesma espécie.
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20/07/2009

O Ledo do Sport apareceu quando o clube conquistou
o Troféu Ledo do Norte, no Para, em 1919, passando a
representar a luta, a garra e a valentia da equipe. Para a
sua definitiva institucionalizac¢éo, 25 anos depois, sS6 mesmo
um cartunista — Humberto Araljo — quem poderia canoniza-
lo como o simpéatico Léo.

Zé Dassilva também aproveita a oportunidade pra
afirmar a realeza do Azurra sobre o Léo, nomeando o
campedo de Ledo da Ilha do Retiro, ndo apenas referindo-
se ao ninho do Ledo pernambucano como também criando
outros trocadilhos, subvertendo clichés como: ‘nessa selva,
o rei também sou eu'.

LEAOC DA ILHA

0 REr TamBeEM

. classihea i darioocom. br

20/07/2009
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Para a 13° rodada, Zé Dassilva fez a charge pré e
Adorno fez a pés sobre a disputa com o Grémio. Na pré, o
Mosqueteiro chega no aeroporto de Florianépolis saudado
pelos torcedores do Figueirense, que o motivam a vencer.

O Mosqueteiro foi criado em 1946, pelo chargista
Pompeo, da Folha da Tarde, de Porto Alegre. Neste mesmo
ano, a torcida endossou a ado¢do da mascote, criando um
slogan que o acompanhava: ‘com o Grémio, onde estiver o
Grémio’, depois adaptado para o hino do clube.

Mesmo tendo sido concebido por um chargista, pouco
se sabe sobre as motivagdes ocorridas, se sdo realmente
indiciais, ou se 0 Mosqueteiro estaria no universo, quase
inusitado, do simbdlico. Na pratica, nenhuma dessas
mascotes permanece com carater simbolico, todas acabam
se indicializando, pela prépria for¢a narrativa e mitologizante
das comunidades interlocutoras.

0 mals novo torcedor VM‘,
do Grémio em Flaripa T8 .{TO'E.M."'.":"
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T cess ive iEEaiCom by

22/07/2009

Percebe-se, também, que além da massa de
torcedores saudando o Mosqueteiro, ha sinais graficos de
interrogacd@o provenientes do personagem. ISso mostra que
ele ndo entende por que, ao descer na sala de
desembarque, os torcedores locais estariam pedindo por
sua vitdria.

Como o resultado foi positivo para o Avai, 1x0, Adorno
fez o Ledo vingar-se na charge, utilizando a prépria arma do
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Mosqueteiro, a espada. O Ledo Azurra espeta o tricolor,

erguendo-o do chéo.

TR v ST

23/07/2009

A charge p6s-jogo, da mesma rodada, feita por Zé
Dassilva nao evidencia mais a imagem do Mosqueteiro
derrotado, mas investe na motivagdo iconica entre o Le&o
que desponta e um foguete que decola. E a charge
funcionando como assessoria de comunicacdo pré-avanco
do Le&o no Campeonato.

Estava chegando perto o momento da virada do Avai
no campeonato, depois de uma série de empates e algumas
derrotas, ap6s a constituicdo de uma diversidade de
unidades culturais (interpretantes) como o mito da lanterna,
anunciando o temor do rebaixamento, e o trocadilho do
termo ‘acorda’, indicializando a forca da série B.

i?’.i" Dassilva

. dpas mdBdinrio.com. b

24/07/2009
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Na 14° rodada, no pré-jogo contra o Atlético-PR,
Adorno pela primeira vez divide a cena enunciativa da
charge para contrastar os desempenhos entre o Ledo e o
Furacdo, do Figueirense. O Ledo ja vinha convencido da
vitoria contra o Grémio, 1x0, e o Figueira j& comemorava a
vitoria contra o Vila Nova 3x1.

Nesta charge, o artista se utiliza de uma técnica
bastante comum para Mendes, que era a de abordar os dois
clubes locais numa sO narrativa. Esta charge pré-jogo
agendava a vantagem do Avai sobre o Atlético-PR, e do
Figueirense sobre o Ponte Preta.

Observa-se a mascote do Atlético-PR, o Cartola.
Desde a sua fundacéo, em 1924, quando o Atlético-PR era
resultado da fusdo entre o América e o Internacional, a
maior parte da torcida era composta de individuos de classe
alta, que costumavam andar vestidos de cartola e fraque.
Metonimicamente, em 1980, o clube assumiu essa mascote,
gque na charge aparece acuada pelas garras do Leéo.

25/07/2009

Do outro lado da linha contrastiva, nota-se o Furacédo
espantando um ser que s6é pode ser a Macaca do Ponte
Preta, pois s6 se vé, indicialmente, o seu rabo.
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E pertinente ressaltar que, quanto a adocdo de
mascotes, o time do Figueirense também oscila entre trés
signos distintos, apresentados nhas charges. Quando o
Figueirense surge protagonizando as narrativas de Mendes
ou de Zé Dassilva, vem centrado na figura de um homem
negro, o Negrinho da Coloninha que, por relacdo de
contiguidade, representa a figura popular do freqlentador da
Escola de Samba Coloninha, situada no mesmo bairro onde
fica o Estadio Orlando Scarpelli. Tudo numa mesma linha de
raciocinio similar a da producdo signica do Saci, do
Internacional.

Mesmo assim, hd uma figura mascote original da
equipe, que é a Figueirinha, desde 2002, uma Figueira, em
miniatura, personificada. Adorno utiliza o Furacdo que,
também por relagdo metonimica, alude ao vento sul que de
vez em quando varre as partidas.
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N

Ainda em comemoracdo a vitéria de 3x1 contra o
Atlético-PR, também chamado de Furacdo da Baixada, Zé
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Dassilva ndo perde a oportunidade de também se referir ao
time rival local, mostrando que essa vitéria conquistada teria
sido decorrente de muito treinamento, pra ndo dizer de
jogadas vitoriosas, sobre o Figueirense, que nem precisa
ser denominado de maneira objetiva, pois ja esta aludido
indicialmente com o termo ‘Furacé&o do Estreito’.

Héa de se notar também que o Ledo pomposo declara
tudo isso do alto de uma espécie de cabine de salva-vidas,
fala do alto, porque ja estd mais acima, bem mais acima do
rival local da série B.

2 dessivaEdiango, corm.br

28/07/2009

Pra encerrar o0 més, sem motivos pré ou pés-jogo, Zé
Dassilva ainda reforca a comparacéo entre as duas equipes
locais da Grande Florianopolis, ambas estavam em bons
momentos apds vitérias sucessivas, somente o Tigre, do
Criciima, que estava na sua vez de dormir.

O time da série C encontrava-se num péssimo
momento na competi¢cdo, e por isso a placa foi posta ao lado
do corpo, como se estivesse dormindo, também com a
onomatopéia especifica ‘zzzz', indicando que somente na
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pré-temporada do estadual de 2010 é que o Tigre iria sair da
hibernacao, fendmeno incomum para ele. O Ledo e o
Negrinho da Coloninha estavam por cima da situacao,
sentindo-se autorizados a comentar a condicdo do
companheiro de regido.

Depois de vencer o Vitoria por 4x0, na 15% rodada,
empatado com o Corinthians, 0x0, na 16 e ainda ganho do
Santo André, 1x0, o Ledo comemora no alto do penhasco,
guando faz embaixadinhas, enquanto observa interrogativo
o rival local, despencando da tentativa de acesso a série A
Novamente e, também, ineditamente, Mendes estampa
essa vantagem do Avai sobre o Figueira, sem economizar
caracteristicas positivas ao Le&o. E o recurso argumentativo
das comparagBes e contrastes que marca 0 traco de
Mendes. A vantagem de Mendes na producdo chargistica
em relacdo aos demais esta no fato de haver nas 2as feiras
um caderno especial de esportes do Noticias do Dia, em
gue consta uma charge esportiva especifica, além da
genérica das primeiras paginas diarias.

cw‘ hiendes . i § B A1
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No mesmo dia, Adorno reforca o empate com o time
do Corinthians, 0x0, mostrando a equiparacdo entre as
armas: espada e garras.

Como no reino das mascotes, nem sO os felinos
redundam, o Mosqueteiro também €& mascote-signo do
Corinthians, assim como do Grémio.

Desta vez foi o jornalista Thomaz Mazzoni, de A
Gazeta Esportiva, em 1929, que langou o designio, ao
comentar a atuacdo do time em sua primeira Vvitoria
internacional, por 3x0, sobre o Barracas, da Argentina. Na
emogdo de seus comentarios langcou um: ‘fibra de
mosqueteiros’, sobre os jogadores corinthianos.

ADORNO

10/08/2009

Da 18 rodada, em que houve empate do Avai com o
Santos, 2x2, ndo ocorreu charge. Somente na 19% com a
vitoria contra o Nautico, 2x1, é que Adorno retornou ao
traco, propondo pardmetros novamente com o desempenho
do Figueirense 3x2 contra o Duque de Caxias.

Enquanto o primeiro o joga do precipicio, fazendo-o
afundar nas aguas profundas, o Furacdo espanta o Duque
de Caxias.
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17/08/09

A mascote-signo original do Nautico € o Timbu, um
tipo de gamb& que gosta de bebida alcodlica. Surgiu em
1934, numa partida contra o América, de Pernambuco.
Como chovia e fazia frio, os jogadores tomaram conhaque
em campo, a partir dai, mais uma vez, foi a torcida
adverséria quem o chamou de timbus, cunhando-o como
mascote oficial.

S0 que na charge, Adorno ndo quis traca-lo, optou por
representa-lo como um distintivo circular personificado, com
bracos, olhos e boca.

Para a 20 rodada, o mesmo artista quis agendar a
partida contra o Atlético Mineiro, numa charge pré-jogo que
expunha o Ledo correndo atras, de garfo e faca, do Galo,
gue saia em disparada.

Mesmo que a intencdo tenha sido de instigar o
leitor/torcedor-modelo, o jogo resultou em empate 2x2, e por
isso ndo houve, no outro dia, charge pés-jogo.

20/08/09
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E importante frisar que a 1° rodada do campeonato j&
tinha sido contra o Atlético-MG, que também resultara em
empate, nos mesmos 2x2. Naquele contexto ndo houve
charge pré nem pés-jogo de nenhum artista. Somente nesta
20% rodada € que Adorno, unicamente, deu forma a
mascote-signo do time mineiro, expondo as peripécias do
Galo.

O Galo foi criado pelo chargista Fernando Pierucetti, 0
Mangabeira, em 1945, quando trabalhava na Folha de
Minas. O artista criou o Galo Carij6 motivado,
metonimicamente, pelas cores da ave, que eram as
mesmas do clube, além de atribuirem a caracteristica de
parecer um galo de briga em campo.

O mesmo Mangabeira foi o criador também das
mascotes do Cruzeiro, a Raposa — que néo foi tragada por
nenhum chargista dessa pesquisa; além do Coelho, do
América; do Ledo, do Villa Nova-MG; e o préprio
Canarinho, da selecéo brasileira. O artista faleceu em 2004.

Foi na 21° rodada que o Avai realmente deu a volta
por cima, vencendo o Flamengo (o atual campe&o) por 3x0.
Evidentemente ndo houve charge pré-jogo, talvez pelo fato
de Adorno ja té-la tracado, quando da ocasido frustrante do
empate na 2% rodada, no inicio do campeonato.

24/08/09
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Desta vez o Ledo pisava sobre o Urubu, sinalizando,
entdo, um momento singular para a equipe, que saia da
apatia dos empates ou das vitorias sdfregas e comecava a
distanciar-se da zona de rebaixamento, largando de vez a
‘lanterna’ metonimica.

Zé Dassilva complementa o pdés-jogo, mostrando a
comemoracado do Ledo que levantou um voo muito mais alto
do que o Urubu, deixando-o cambaleantemente em
desvantagem.

|
17Z.¢ Dassilva

; A

oo cdassiva@diang, com.br

24/08/09

Ainda numa condicdo poés-jogo com o Flamengo,
Mendes cria uma narrativa em que ha mais personagens
contracenando com o Ledo. Traga dois parametros distintos
em relagdo a condicao do Avai.

Em primeiro plano uma associacdo analdgica com a
velocidade da Formula 1, representada metonimicamente
pela caricatura do piloto Rubens Barricchelo, que
normalmente em suas competicbes nunca é o primeiro
colocado, embora fique sempre préximo a pole.

Em segundo plano, ha o Negrinho do Figueirense que,
indignado com sua atual situacdo, chuta o préprio carro, o
préprio veiculo que o conduz, sua arma de combate. No
meio deles, o Ledo, em vez de levantar a bandeira de
chegada da Férmula 1, destaca que esta a caminho do G4.
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Mendes ndo exalta o Le&o, colocando-o0 numa acao
solo, mas insere 0 personagem numa cena enunciativa, em
gue é possivel dialogar com outros dois assuntos paralelos,
também extraidos do mundo esportivo.

O primeiro parametro vai mais longe, pra ressaltar um
elemento como a velocidade/ritmo; e o segundo, mais
corrigueiro e, talvez, inevitavel, que é a relagdo constrastiva
com o rival local da série B.

EhargE. Wendes
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24/08/09

No dia 31 de agosto, o Avai ja tinha sido derrotado
pelo Coritiba, 2x0, na 22% rodada, e isso ndo impediu que
Mendes reforcasse ainda o parametro contrastivo com o
rival local, mostrando a melhor condi¢do do Ledo diante do
Negrinho.

Escolheu a roda gigante para metaforizar a
efemeridade das vantagens dos clubes num campeonato,
embora nesta especifica, por razbes técnicas, a
engrenagem parece enguicar e por isso estagnar com o
Ledo no ponto mais alto, apreensivo, ainda ndo acreditando
na situacdo, e o Negrinho no ponto mais baixo, pronto pra
sair da roda.
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Mais uma vez se vé a peculiaridade da charge de
Mendes, quando, além de sempre parodiar situacoes,
colocando-as como intertextos, neste caso o Domingo no
Parque, cria circunstancias bastante alegoricas para inserir
personagens que raramente estdo sozinhas. VEém sempre
em agcdo com outros provenientes de campos semanticos
similares ou bem diversos.

DOMINGD NO PARQUE

D LMD S
ACHD (U EXLICOu!

Por ocasido dos 86 anos do clube, s6 mesmo Adorno
para adornar a circunstancia, expondo um Leéo ja velho,
cuspindo a prépria dentadura. Vé-se que mesmo diante de
uma situacao promocional de aniversario, sem outros motes
referentes a jogos, resultados, éxitos e frustracdes, a charge
ndo deixa de zombar, pois precisa cumprir minimamente
sua funcéo critica.

Essa zombaria, além de previsivel e ébvia, € o que
absolve o artista de estar na mera funcdo de assessor de
comunicacéo positiva do objeto tragado. A cena de um Ledo
velho expelindo a prépria dentadura na hora de soprar as
velas mostra bem que a charge, comprometida em retratar
positivamente o objeto, precisa camuflar a mensagem com
tons hiperbdlicos, para que seus efeitos de sentido nao
soem como mero marketing institucional para o clube,
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dando visibilidade e novos posicionamentos a imagem e a

marca Aval.
ADORNO

01/09/09

Apesar de, em seu espago proprio, Mendes néo ter
colocado uma charge pré-jogo contra o Internacional, na 23%
rodada, encarregou-se de difundi-la na chamada de capa do
jornal.

Mendes é o ilustrador da redacdo de Noticias do Dia,
que participa das reunides de pauta, portanto, tem que estar
preparado para contribuir com seu trago em qualquer outra
editoria ou pagina do veiculo.

Na imagem previsivel de pré-jogo, eis o confronto: o
Saci surge em seu redemoinho magico, tragando o
cachimbo, enquanto o Ledo, com a bola, prepara-se com
suas garras. Raras sdo as vezes em que Mendes agenda

jogos do Avai, esta foi uma delas.
SETEMBRC DE 2009 . AND 4 . N 1030, www.ric.com.br

Esporte.

Ressacada vai
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Avai x Inter 3
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No mesmo sentido, Adorno apresenta novamente a
armadilha da Ressacada para o Saci, que também surge
dentro do redemoinho magico. E o Le&o, identificado
indicialmente pelas garras, quem arma a arapuca caga-saci.

\\ |

06/09/2009(HSC)

Pra completar a trinca de charges pré-jogo, é Zé
Dassilva quem oferece outros motes ambiguos para
interpretacdo. Na cena Le&o e Saci, diferentemente das
demais narrativas, aparecem conversando amistosamente,
contando um para 0 outro quem jogard em seus times.
Nesse interim surge um ativista da Parada Gay, realizada
no mesmo fim de semana do jogo.

O chargista, aproveitando-se da ambiguidade do
termo ‘time’, explora-o, direcionando sua significacdo néo
para a expressao denotativa de equipe desportiva, mas para
a expressao conotativa de pertencer a um grupo, de opc¢ao
sexual, de jogar no mesmo time, isto é, pertencerem ao
mesmo grupo, gueto.

Quando ele diz ‘tanta gente’ pode estar querendo se
referir a quantidade de pessoas que fazem parte do grupo,
que o faz perder a conta. E deste ponto que advém a critica
do chargista, da qual se consegue depreender algum
aspecto ideoldgico ou concepc¢ao do autor sobre o tema.
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Portanto, o artista intertextualiza com uma questéo
factual, que é a da realizacdo do evento GLBT
simultaneamente a da rodada, une essas duas unidades
culturais. Ele expbe o seu ponto de vista sobre o grupo
GLBT, quando, na fala do personagem, comenta a
quantidade cada vez maior de pessoas que passam a fazer
parte desse time.

1Z6 Dassil
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06/09/09

De nada adiantou o agendamento, para a assisténcia
da partida, pois o Internacional venceu por 2x0. O curioso é
gue, desta vez, nas charges pés-jogo, Mendes e Adorno
expuseram narrativas bem diferentes. O primeiro mostrou a
tosa que o Saci teria feito na juba do Ledo, além do ndé no
seu rabo. O Ledo saiu desolado por mais uma derrota
contra o Inter.
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07/09/09

Ja4 Adorno preferiu dar continuidade a provocacao
anterior de Zé Dassilva sobre Avali, Inter e Mundo Gay. Ao
invés de expor também o Saci aniquilando o Ledo, coloca-
os lado a lado, dividindo o mesmo carro alegorico, trio
elétrico, da parada gay, logo apds a partida.

Ledo e Saci, com corpos exageradamente sarados,
estdo partihando das mesmas emocbes, de estarem
presentes amistosamente num mesmo evento, em que
todos devem sair dos seus ‘armarios’.

PEPOIS PO JOBC..,

07/09/09
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A critica de Adorno, que nada mais € do que uma
extensao do que Zé Dassilva ja havia anunciado, traz
também um outro intertexto da cultura popular e de massa
sobre o gaucho gay.

Ha na cultura oral, principalmente, ndo s6 em Santa
Catarina como em boa parte do pais, um estere6tipo sobre
o0 homem gaucho que, por tdo macho e austero que se
mostra ser, acaba deslizando vestigios de seu lado
feminino, constituindo-se num fendtipo de quem poderia
estar ‘entrando e saindo do armario’.

Seria dificil marcar o periodo e 0 momento especificos
na historia em que surgiu esse mito na narrativa oral popular
sobre o perfil do homem gadcho urbano. As versdes
narrativas que surgem podem ser consideradas interditos,
ou seja, contribuicSes enunciativas da prépria comunidade
interpretativa, que se encarrega de estabelecer motivacdes
indiciais com o tema, rompendo com a arbitrariedade
simbodlica.

Portanto, esses interditos ja fazem parte da
constituicdo do mito, por isso a sua complexidade. O que se
pode dizer é que existe uma trama discursiva consideravel,
ja ha algumas décadas, que mitifica ndo s6 a imagem do
homem galcho como da cultura gaicha como um todo
diante das demais culturas regionais do pais, principalmente
a catarinense, por estar geograficamente ao lado. Isso gera
uma profusdo de narrativas anedoéticas (piadas) e
antolégicas que ja estao calcificadas na cultura.

S6 que no contexto da charge, Adorno também coloca
0 Ledo sob a mesma suspeita, ou seja, 0 avaiano, o
florianopolitano, o catarinense, mantém uma relagéo intima
estreita com o galcho. Ha elementos que reforgam o campo
semantico do esteredétipo da cultura gay, que sdo 0s corpos
musculosos dos personagens e as cores do arco-iris
estampadas no trio elétrico. Todos elementos metonimicos.

Por decorréncia da 24® rodada, em que o Le&o perdeu
de 2xo para o Sado Paulo, o artista do DC estabeleceu
contrastes entre as vitérias de Rubinho Barricchelo e as
derrotas do Ledo. Este, em frente a televisdo, lamenta ndo
poder ficar no mesmo parametro do piloto de Férmula 1, que
conquistara destaque na midia.
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14/09/09

Enquanto isso, Adorno resolveu abordar a derrota,
carbonizando o Ledo, por ter sido atingido por dois raios,
dois gols, raios duplos. A expressao € um intertexto retirado
do universo dos desenhos animados de Hanna & Barbera,
em que o personagem Dick Vigarista, em Corrida Maluca,
exclamava, quando fracassava em suas tentativas de
manipulacdo da competicdo. Junto ao cachorro Mutley, Dick
Vigarista estrondosamente praguejava: ‘Raios!!! Raios
Duplos!!?’

A brincadeira de Adorno consiste, portanto, em
motivacao icbnica elementar, na qual a quantidade de gols
tomados do S&o Paulo é substituida, por analogia, pela
guantidade de raios. A escolha do termo ‘raios’, além de
explicitar o intertexto com Hanna&Barbera, pode estar
aludindo, também, que os santos é que podem enviar raios,
do céu, para a terra, atingindo os individuos, como os raios
produzidos numa tempestade.
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14/09/09

Mendes também emplacou a critica sobre a situacdo
da derrota do Ledo, criativamente, sem precisar mencionar
o time do Sao Paulo e muito menos a quantidade de gols.
Novamente fabulou nova narrativa, na qual o paradmetro
contrastivo com o Negrinho do Figueirense se constituia
numa seqiiéncia, como nas HQs.

Enguanto ambos os personagens conversavam por
bolhas de ar (telepatia) no fundo do mar, o Negrinho do
Figueirense nao resistia ao tempo de apnéia e retornava a
superficie da agua, para recuperar o ar, para tornar a
sentar-se ao fundo, mantendo-se numa espécie de jogo
telepético do sério com o Leéo.

Mendes ndo expde uma situagdo complicada para o
Ledo, apesar do fantasma da derrota contra o Sdo Paulo.
No seu raciocinio sempre dialético, relacional, quis mesmo
criticar a situagao do outro time da série B, no campeonato.

Sao nestas charges especificas de Mendes que se
desmancha qualquer inferéncia antecipada de que o artista
viria expondo em seu tragco vestigios de sua possivel
predilecédo pelo time do Figueirense. Pelo contrério, esta é a
prova definitiva de que o artista faz de sua charge a crbnica
do dia, sem priorizar suas preferéncias como torcedor, num
maniqueismo 6bvio. O chargista foge sempre da obviedade,
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guando desafia o leitor-modelo a resgatar elementos mais
complexos no processo de cooperagdo textual interpretativo.

E mesmo que fosse torcedor do Figueirense, estaria
exteriorizando, isso sim, uma preocupacgdo com a condi¢éo
do clube, desatrelando-se da simples zombaria sobre
derrotas e riscos de rebaixamentos.

Charge. mendes el

14/09/09

No pré-jogo da 25% rodada com o Barueri, Zé Dassilva
propde outra trama: um labirinto diante do Le&o, para
chegar a area adversaria. A charge estende a reflexdo sobre
as Ultimas derrotas do clube j4 abordadas nas anteriores,
quando criticavam a derrota contra o Coritiba, o0
Internacional e o Sdo Paulo. O jejum continuava a motivar o
traco dos artistas.

Desta vez, o Ledo indaga sobre a chave do labirinto,
tentando lembrar da dltima vez que marcou um gol. As
proposi¢cbes intertextuais sobre o labirinto ilustram
iconicamente a dificuldade do avango, da saida por
caminhos mais rapidos e diretos.
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20/09/09

Rompe-se o jejum, e 0 Ledo consegue ganhar de 4x0
do Barueri. Numa motivagéo icdnica esperada, 0 mesmo
artista fecha o ciclo anunciado no pré-jogo, substituindo a
guantidade de gols, representados pelas bolas que caem do
céu junto com a chuva.

O campo semantico da chuva também n&o surge
gratuitamente, ha a motivacéo factual das matérias sobre a
meteorologia naquelas circunstancias do més de setembro e
principalmente durante os jogos.

Chuva? S6 de gols!
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21/09/09

E com Adorno que a mascote-signo do Barueri se
materializa: a Abelha. Sem estabelecer relagbes iconicas
entre a quantidade de gols e qualquer outro elemento, o
artista se aproveita do universo do inseto, relacionando-o as
suas ameacas constantes: o antidoto contido no inseticida.

Embora, na vida doméstica, ndo se mata abelha com
inseticida, houve um investimento indicial sobre o Leé&o
sintetizado num spray (aerossol rotulado em azurra) que
aniquila o inseto.

Fundado apenas ha 20 anos, o Barueri elegeu sua
mascote a partir de caracteristicas metonimicas
provenientes do universo (campo semantico) do inseto:
organizacdo, unido, trabalho em equipe, forca em conjunto e
producéo de riqueza, aspectos tidos como ideais do clube.

Pensa-se que a escolha da mascote baseia-se
apenas em deslizamentos de sentidos decorrentes da
atividade operéaria da abelha, embora se nota que a abelha
em si, com suas peculiaridades individuais — o ferrdo e o
dom de voar, ndo se enquadrem propriamente as
caracteristicas ndo s6 do Barueri, quanto de qualquer clube.
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Assim como uma abelha foi escolhida, poderia ter sido uma
formiga.

Chﬂrgﬂ. Werickes

AH, NAOK CAMINHAR
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21/09/09

No mesmo dia, Mendes, pra ndao mimetizar qualquer
aspecto das charges concorrentes, brinca com a
possibilidade do ledo estar a caminhar sobre as aguas,
tracando pardmetros contrastivos novamente com o0
Figueirense que, ainda sob relativa estagnacéo na série B,
embora de pé e estavel numa prancha de surf, admira a
performance quase divina do felino.

A expressdo ‘caminhar sobre as &guas’ € um
intertexto proveniente das narrativas cristds sobre os
poderes divinos de Jesus. O termo surge até
hiperbolicamente para exaltar a condicao do Ledo, j& que
ele vinha dessa Unica vitéria, depois do jejum.

Logo a seguir, na préxima rodada, ele iria ficar sob
novo impasse. Na 26% contra o Fluminense, que estava
com a lanterna na mao, favoreceu apenas charges pds-jogo,
sem qualquer agendamento.
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LANTERNA Do

Flummense, |
HUE ME CEGoU!

28/09/09

Com o placar de 3x2, o Le&o, no trago de Zé Dassilva,
fica com os olhos ofuscados diante da exagerada
luminosidade da ‘lanterna’ do Fluminense. Novamente a
indicagdo metonimica da ‘lanterna’ ressurge pra
intertextualizar a narrativa.

A mascote-signo  do Fluminense nunca foi
representada pelos trés chargistas deste estudo. O Cartola
originalmente foi criado pelo chargista argentino Molas,
guerendo aludir a torcida elitizada do time, ha 40 anos. O
signo também se refere & nobreza dos fundadores do clube
e da suntuosa sede tricolor, localizada no bairro Laranjeiras,
no Rio de Janeiro.

e dassivaEdian. comube

~ W/

28/09/09
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Adorno também mostra a ‘lanterna’, desta vez nao
ofuscando a visdo do adversario, mas utilizada como arma
para impacto traumatico sobre a cabega do felino. O indice
da manga da camisa é que entrega ser 0 Fluminense o
autor dessa facanha.

A critica se constitui negativa quase unanimemente
sobre o Ledo, porque sugere ao leitor-modelo a condigédo
paradoxal de ser derrotado por uma equipe que
praticamente ja estaria rebaixada para a série B.

Diz-se aqui quase unanimemente, porque Mendes
nao se alimenta dos mesmos signos miméticos em torno da
‘lanterna’. Constréi outra narrativa, que consiste numa
viagem de retorno do Ledo, apds a derrota no Rio de
Janeiro. No caminho, eis que o felino encontra alguns
vestigios de uma possivel tempestade que teria atingido a
divisa de estado SC-PR.

Charge. mendes e

CREDOH PASSOU UM
FURACAD POR AGUTI

28/09/09

O Figueirense ganha de 4x0 do Parani e surge,
portanto, aludido na cena protagonizada pelo Ledo. A
identificacdo indicial se da a partir ndo s6 das placas dos
estados, quanto da camisa rasgada do time paranaense.
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Percebe-se o quanto os motes das charges de
Mendes vao diferindo dos motes das charges dos outros
artistas, pois parece desvincular-se cada vez mais de
sentidos Obvios, da mera reproducdo de resultados,
representados em pequenos duelos entre mascotes.
Sempre em suas pecas se vé uma intertextualizacdo mais
complexa, que mistura os resultados dos jogos a questdes
factuais, além de geralmente criar histérias em que sempre
ha mais de um personagem.

A alusdo é um modo de referéncia indireta bastante
utilizada pelo artista. Assim, fica marcada essa
singularidade da charge que tem mais possibilidade de
estabelecer conotacdes politicas e ideoldgicas, que
extrapolam o campo semantico do futebol.

Do JeiTo QUE A
¢ Cosa vl £ MELFDE
| Eu IR TRENANDG FRA

Josse A COFA

ERICANA s2ofo!
AEULM ELeR

e dasshvaEdianic.com.br

05/10/09

Apds o empate com o Cruzeiro, novamente 2x2, na
27% rodada, Zé Dassilva brinca com a possibilidade, cada
vez mais proxima, do Ledo entrar para a Copa Sul-
Americana 2010. Para isso, 0 treinamento ndo consistiria
apenas num trabalho motor e fisico, mas também cognitivo,
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pois deveria estar preparado para a comunicacéo em lingua
espanhola.

A Dbrincadeira sobre a necessidade dessa
aprendizagem pode também estar reforcando o despreparo
dos componentes do grupo nesse sentido, ainda mais
guando se é de praxe reparar em midia televisiva que nem
em lingua portuguesa o0s jogadores conseguem se
expressar coerentemente, 0 que ndo se dird em lingua
estrangeira.

AT G GO ML G

05/10/09

No mesmo dia Adorno esboca o Ledo correndo tenso
contra o tempo atras da bola. Ultimamente seus gols de
empate, para amenizar e eufemizar possiveis derrotas,
estavam surgindo sempre em circunstancias inusitadas,
deixando torcedores angustiados.

Por isso, o artista reproduz quase denotativamente o
felino de olhos arregalados para o relégio, como naquele
exercicio primario de semantica na escola: o de representar
graficamente expressdes conotativas como ‘correr atras do
relégio’ ou * corrida contra o tempo’, ao pé da letra.
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05/10/09

Pra reforcar que a redundancia passa longe do traco
de Mendes, ao invés de reproduzir mimeticamente o que 0s
colegas tracavam, a4 vinha o artista querendo descrever um
processo de transformacdo do Ledo em Raposa. Essa
Raposa, além de ser a mascote do Cruzeiro, com quem ele
havia empatado, € também a Raposa Hardy, mais um
intertexto de Hanna & Barbera, aquela que contracenava
justamente com o Ledo, em Lippy The Lion and Hardy Har
Har, e que lamentava da vida o tempo todo, uma
personagem extremamente pessimista.

A expressdo que Hardy Har Har usava era essa
mesma: ‘Oh céus! Oh vida! Oh azar!" diante das peripécias
que travava com o companheiro Lion. Nada mais oportuno
do que aproveitar essa relagdo de dependéncia emocional
entre a Raposa e o0 Leédo, do desenho animado, transpondo-
a para um processo de fusdo entre os dois, no contexto do
futebol.

Enquanto no drama ficcional ambos séo parceiros que
precisam sempre vencer as situacbes, sendo o Ledo o
atuante e corajoso, e a Raposa a temerosa e afetada; na
narrativa simbdlica, proposta por Mendes, estdo ambos os
adversarios entrando num processo de aglutinacdo de
caracteristicas que ja possuem em comum: ambos reféns
dos empates, que o0s estagnam, uma equivaléncia de
fracassados.
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A Raposa, do Cruzeiro foi criada em 1945 também
pelo chargista Mangabeira, para o jornal Folha da Manh3,
que se inspirou na personalidade do ex-presidente do clube
Mario Grosso, que era um cartola que tinha a esperteza de
uma raposa velha, ndo permitindo que ninguém o
enganasse.

Entdo da astlcia constituinte da Raposa,
caracteristica que, presume-se, poderia ser aproveitada pra
fundamentar essa personagem, teve-se a transformacao,
via intertexto, para um personagem de anima¢do dos anos
70, que quebrava especificamente com esse perfil
clichetizado pelo mito e fabula sobre a Raposa. Hardy Har
Har era uma personagem insegura, que vivia a oscilar entre
as incertezas, néo tinha esperteza alguma.

Talvez por isso tudo, o artista optou por registrar uma
espécie de story-board que delineasse minuciosamente o
processo de mutacdo Ledo-Raposa, especificando tragos do
corpo e da juba do Le&o assumindo a forma mais franzina
de uma Raposa: da coragem ao medo, da determinacao a
permanente hesitacdo.

Cabe acrescentar ainda que a Raposa ndo é signo
exclusivo de uma equipe como o Cruzeiro, mas é também
do Campinense Clube, de Campina Grande (PB), e do
Esporte Clube Flamengo, de Teresina (PI).

! hargE, Mendes

Fl..nﬂth'!EHG-Cl E PR
. g
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10/10/09

Depois de mais um empate contra o Palmeiras, 2x2,
na 28% rodada, ndo houve registro pds-jogo, assim como
também né&o houve pré. A charge de Mendes ndo agendava
a partida com o Botafogo, estabelecia uma outra relacgéo,
bem mais subjetiva, sem aludir ao time adversario. A
situacdo é amistosa entre dois torcedores, um do Avai e
outro do Figueirense que, apesar de estarem rigorosamente
vestidos e ornados com 0s respectivos arsenais simbolicos,
clamam pelo Flamengo.

Infere-se que neste interim da competicdo, o
Flamengo, apesar de ter sido derrotado pelo Ledo na
anterior 21% rodada, comecava a despontar como um dos
favoritos no G-4, conquistando a cada jogada novos pontos,
deixando para tras varias outras equipes, instabilizando
muitas classificagbes do primeiro turno.

Talvez o chargista estivesse provocando a reflexdo de
gue na regido, as primeiras transmissfes radiofénicas de
futebol ndo eram dos jogos dos times locais, mas sim dos
times do eixo Rio-S&o Paulo, por isso criou-se uma dupla
predilecdo do torcedor por um time da Grande Florianépolis
e mais um do sudeste do pais. No presente, como a regido
também é heterogeneamente habitada por individuos das
mais distintas naturalidades, infere-se que ha muitos
torcedores que também torcem pelos times de la, de tal
forma a enfraquecer a identidade cultural futebolistica da
capital de Santa Catarina.

Portanto se o Flamengo é tido como preferéncia
nacional, entdo, antes de tudo, para um torcedor ndo muito
seguro de suas convicgdes, € melhor ficar do lado dos
grandes times, que ja costumam despontar e se destacar
em todos os campeonatos, do que fenecer diante das
incompatibilidades.
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AVAT 2 X | BOIAS... [ ADDRND ]

19/10/09

Somente quando o Ledo conseguiu vencer, pela
segunda vez, na 30% rodada, o Goias, por 2x1, € que Adorno
ressurge na exaltacdo ao felino, numa charge pés-jogo, que
difunde a destreza do animal palitando os dentes para tirar
os restos de penas verdes do Periquito recém-devorado. O
Periquito se concretiza metonimicamente na narrativa, até
porque a legenda acima determina melhor a leitura.

Se essa fosse uma charge de Mendes, talvez nédo
dispusesse dessa explicagdo, evitaria redundancias e
proporia desafios inferenciais ao leitor-modelo.

Até entdo, jA se constata que as marcas de cada
chargista estdo bem discriminadas, pois ha uma freqtiéncia
de uso de tipos especificos de signos para cada artista,
assim como condi¢des enunciativas simples e homogéneas
entre Zé Dassilva e Adorno, e complexas e heterogéneas
em Mendes.

Chega-se num estagio do processo analitico semioético
dessas seqliéncias de charges em que ja se prevé o que
alguns artistas vdo mostrar e dizer, em funcdo da
observacdo de ocorréncias constantes dos mesmos
processos semantico-discursivos, peculiares a cada artista.
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26/10/09

Logo depois de mais um empate com o Sport, no
placar predileto de 2x2, na 31° rodada, ndo houve charge
pés-jogo especifica da partida, mas sim uma provocagéo de
Zé Dassilva ao colocar o Ledo numa narrativa em que é
indagado por uma reporter de tevé sobre suas perspectivas
de permanéncia na série A. Convencido, o felino, num
discurso inflamado, diz que vai ‘secar’ o Figueirense em
tempo integral.

A escolha do cenério de uma entrevista em contexto
telejornalistico serve pra reforcar a popularidade que o
Ledo, definitivamente, vinha adquirindo, ja distanciado de
riscos de rebaixamento, almejando até outras conquistas
como passar para a Libertadores.

Diante desse painel positivo, Zé Dassilva constréi uma
atitude que muito mais calcifica 0 pensamento comum da
maioria, quando admite que um time sempre ira almejar o
fracasso do outro, mesmo que nem estejam determinados a
contracenar na mesma série da competicdo, do que
exprime, de fato, o que a equipe pensa.

Ha, portanto, um pensamento generalizado de que
eternamente um time ‘secara’ o outro, independente do
contexto em que se encontrarem. E a charge explora essa
generalizacao.
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Nessas horas, fica evidente que, para o senso
comum, é muito melhor torcer e evocar por um time como o
Flamengo, ou seja, um clube la do sudeste do Brasil, do que
ter de admitir éxitos e reconhecer méritos de outro time, ou

seja, do rival local.
ADORND

28/10/09

No dia da 32® rodada, Adorno agenda o pré-jogo
contra o Grémio, destacando outra faganha que o Ledéo
poderia esconder atras da manga, ou da camisa: uma
performance colorada.

O Mosqueteiro, furioso, reprovaria essa pilhéria do
Ledo, que estaria tentando ameaca-lo de que, naquele
instante, assumiria uma personalidade colorada, na
condicdo de arqui-rival local, ornamentado pelos atributos
de quem esta melhor classificado na competi¢céo, até entao.

S6 que o resultado do jogo acabou nédo favorecendo o
Ledo, pois ele perdera de 3x1 do Mosqueteiro, numa partida
sofrida, em que a critica noticiosa impressa do outro dia
destacaria como vergonhosa.

Na vitoria de 2x0 contra o Atlético-PR, na 332 rodada,
nao houve charge pré-jogo especificando a mascote
Cartola, mas teve um traco pos-jogo de Zé Dassilva
destacando o gol de William, de bicicleta, associando com a
necessidade do torcedor em deslocar-se para o estadio
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também com o veiculo, por causa dos constantes
engarrafamentos, conforme ja referida no capitulo anterior.

wréx.?m ¢ pEscuLRA A,
A BAGUNCA! /
AVl G

&

s misdEhore cam by

09/11/09

Depois disso, foi Adorno quem evidenciou numa
charge poés-jogo, a comemoracdo do Ledo Azurra sobre o
Ledo do Vitdria, 1x0, na 342 rodada.

O artista, no primeiro turno, ja havia chargeado o
combate dos dois leGes — Avai e Sport, e agora mostrava o
terceiro felino da competicéo, que era o Ledo do Vitoria.

A escolha do Ledo Imperial como signo-mascote do
Vitéria foi decorréncia de uma homenagem aos ledes de
cimento que existem na fachada de algumas mansdes,
dentre elas a dos Valente, no Corredor da Vitéria, onde o
time foi fundado, ainda como clube de criquete, em 1899.

Portanto, dos trés ledes da série A, 0 mais antigo é
esse Imperial do Vitéria, o0 mais recente e, portanto, o mais
clichetizado é o Ledo do Avai, criado em 1950, enquanto o
do Sport é de 1919.

A educacao do Ledo Azurra permite que ele peca até
desculpa ao derrubar o adverséario da mesma espécie, em
sua prépria casa. Mais uma vez a legenda Vitéria x Avai
determina a direcdo restrita de leitura que o artista da ao
leitor-modelo, exigindo-lhe pouco em seus processos
cognitivos inferenciais.
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14/11/09

Ja para a 36° rodada, Adorno entra na linha de
raciocinio de Mendes e estabelece uma agendamento pré-
jogo para os dois times da capital catarinense. O
Figueirense disputaria com o Bragantino, ambos com olhos
na escuriddo, temendo a permanéncia na série B, ja
distantes de possiveis alavancas de acesso.

Enquanto o Ledo preparava-se para tentar derrubar o
Corinthians, que ndo vinha representado por sua mascote, 0
Mosqueteiro, como na partida anterior também chargeada
por ele, mas pela caricatura de Ronaldo, identificado
indicialmente pela camisa de ndmero 9, pelos dentes, pelo
cabelo e, principalmente, pelo corpo rolico.

De vez em quando, é possivel vislumbrar o dialogismo
e a intertextualidade entre as produgcdes dos trés artistas,
pois na condi¢cdo de concorrentes, pelo menos Mendes de
um lado (RIC Record) e Adorno e Zé Dassilva de outro
(RBS), todos ja parecem antever e reconhecer o0s tragos uns
dos outros, evitando redundancias, primando pelas
alternancias. Se um deles um dia surgiu com a proposta
narrativa da simultaneidade de acdes entre ndcleos
dramaticos distintos, sugerindo comparacdes e contrastes,
logo os outros comecariam a adotar essa técnica também.
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15/11/09

De forma surpreendente, derruba-se o mito do craque
imbativel Ronaldo, e assim Z¢é Dassilva é que se encarrega
de pés-chargear o Ledo, sem referir-se diretamente a vitoria,
3x1, numa conversa bastante ambigua com o atleta.

Como se estivesse falando de um lugar superior ao
Ledo, numa relacdo entre mestre e aprendiz, Ronaldo
congratula, elogiando a evolugéo. O Ledo, huma ironia tipica
ilhoa, langa méo de uma comparacéo, investindo no sentido
da expressdo ‘cresceu’. Para Ronaldo, crescer - evoluir,
avancar; para o Leéo, crescer - dilatar para os lados, inchar,
engordar.

_
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Adorno, também se nutrindo da mesma idéia, faz a
pés-charge, ilustrando uma situagcdo em que um leitor-
torcedor-modelo de Hora de Santa Catarina aprecia a
matéria de capa sobre a vitéria do Ledo, enquanto outro
torcedor ironiza o resultado, achando que o jogo teria sido
sem Ronaldo.

Apesar do segundo torcedor ndo partilhar da mesma
leitura prazerosa do primeiro, mesmo assim Adorno néo
deixa de estampar a critica a Ronaldo, como se 0 jogo nao
tivesse feito diferenca com sua presenca. Uma presenca-
auséncia.

l:hargE. Menes

vk ke st b

PR
16/11/09

Nem mesmo Mendes deixou de aproveitar o mote da
critica a Ronaldo. Deixou o rastro do Ledo apenas
indicializado na onomatopéia ‘Grrrr’ e na placa sinalizadora
da Ressacada. A onomatopéia em azurra grafa o rumor
reverberado, proveniente do estddio. Ronaldo sai
exclamando seus temores da fera felina, com as marcas
indiciais de suas garras na camisa.

Considerando a semiose totalizante das charges, vé-
se que, so pelo fato de justaporem-se as produgdes dos trés
artistas, desta forma, em ordem cronoldgica, constroi-se,
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entdo, uma nova narrativa sobre o Ledo no campeonato,
pois cada charge acaba sendo lida como um quadrinho de
uma mesma narrativa. A ponto de parecer que um chargista
realmente ndo s6 dialoga com o outro, como também
prognostica o0 que o outro dird ou complementa o que ja
disse, dando sequiéncia a histéria.

PEFNS DESSA, VOU
CANCELAR TOBAS AS MINFHAS
VISITAS A SANTA CATARINA '

16/11/09

Ainda no gancho da mesma pauta, Zé Dassilva
sucede com outra brincadeira, desta vez, puxando a
caricatura  do presidente-torcedor-corinthiano Lula,
mostrando seu receio em aparecer no estado de SC, sob o
risco de também ser enxotado e ferido. Na tela, eis a
caricatura de Marquinhos e os demais jogadores, ainda
comemorando a vitéria.

Conforme as charges védo se distanciando das
representacbes mais O6bvias dos jogos, nas quais se
expBem as mascotes-signos dos clubes, mais vai havendo a
necessidade de caricaturizar personagens das pautas
factuais (Lula) e os proprios jogadores, primeiro William,
depois Ronaldo, e agora Marquinhos.

As Ultimas rodadas do campeonato, da 36% a 38?, néo
mais foram chargeadas diretamente, com ilustracdes das
mascotes-signos. Foi preciso ater-se a outros elementos,
esquecendo-se das jogadas, que também néo foram muito
vultosas para o Ledo. Os placares foram: Santo André 4 x 2
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Avai, Santos 2 x 2 Avai (algarismo simbdlico predileto nos
empates) e apenas por ultimo houve vitéria do Avai sobre o
Nautico, 1x0.

A partir dai, os chargistas preferiram ou insistiram em
temas paralelos, intertextualizando, ou sairam em busca de
novas formas iconogréficas, inovando seus tracos,
construindo signos que séo representacbes diretas de
personagens das narrativas factuais e esportivas. Os signos
iconicos passam a prevalecer sob o tragco dos artistas,
deixando para o cenario mais genérico os signos indiciais e
simbdlicos — as mascotes.

Ehargei héencles ST A

23/11/09

O Avai ja tinha perdido para o Santo André, 4x2, num
jogo designado pelas matérias factuais diarias de
vergonhoso e acomodado. Entdo, Mendes traz mais uma
vez o fenbmeno dos parametros semanticos, narrando os
momentos agonizantes de ambos os signos — Negrinho e
Ledo, com dificuldades de locomocgdo, por causa de bolas
de chumbo presas aos pés. O Negrinho aflito por nao
conseguir saldar o acesso a série A; e o Le&o ja consciente
de que néo atingiria a Libertadores.

153



Lé-se a narrativa ja como um balan¢o dos dois clubes

no Campeonato Brasileiro. Mantém-se a permanéncia na
série A do Avai, lamentando timidamente a ndo conquista
para a Libertadores, e mantém-se a permanéncia na série B
para o Figueirense.
O Ledo ainda enfrentaria o Santos, na 372 rodada. Este
nunca foi ilustrado pelos chargistas. A Baleia nunca
apareceu sob o trago de Mendes, nem de Zé Dassilva, nem
de Adorno. Mas algo novo aconteceu que, por fim,
monopolizou as manchetes e capas dos jornais até o fim do
campeonato. Foi a saida de Silas, técnico do Avali.

SILASEAVAR
NAQ RENOVAM
. WE0.CONTRATO

0 melhor técnico da historia do Leag?
27/11/09
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Adorno foi quem teve o grande privilégio ndo s6 de
chargear a noticia, mas de ilustrar a capa de Hora de Santa
Catarina, em 27/11. Houve também o layout da pagina 8, da
matéria especifica, que foi feita por André Martins, com foto
de Guto Kurten.

Na capa, vé-se uma grande caricatura de Silas,
ilustrando as trés chamadas complementares. O titulo ‘Foi
bom enquanto durou!” aproveita-se da frase-cliché sobre
término de relacdes afetivas. Na chamada de cima, surge a
informacdo que fundamenta e justifica a matéria ‘Silas e
Avai ndo renovam contrato’. Abaixo, uma especificagdo
sobre o tipo de especulacdo que a matéria faria sobre Silas,
se teria sido o melhor técnico do Avai nos ultimos tempos.

Em relacdo a charge, nota-se que se investe num
exercicio de metalinguagem quando mostra o proprio
personagem na condicdo de leitor do jornal HSC, com
matéria de capa de titulo ‘Silas, o divisor de aguas’. A
expressao metaférica, também cliché, é ilustrada com outra
imagem sem relacdo direta com o tema, que é a de uma
mulher quase nua. Adorno aproveita pra satirizar a propria
proposta editorial e grafica do jornal popular, que é o de em
todas as edi¢cdes combinar imagens de mulheres sensuais
seminuas com chamadas de futebol e demais factuais.

Essa manobra discursiva da metalinguagem consiste
no investimento e desdobramento do codigo dentro da
prépria mensagem, o cédigo dentro do cdédigo. Portanto,
esse espelhamento da capa do jornal na prépria capa do
jornal é um recurso que mostra nao s6 que o veiculo se
autodescreve, mas deixa para o leitor a impressao de que
se autocritica também, pois seria um jornal ‘democratico’,
gue admite que seus cronistas exergam a critica ao proprio
veiculo no teor de seus textos. A zombaria de Adorno sobre
as capas-clichés de HSC se inscreve nesse ciclo constante
de auto-referéncia, bem comum nos meios de comunicacao.
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A arte da matéria, na pagina 8, por nao fazer parte do
escopo de analise, pelo fato de nao ter sido ilustrada por
Adorno, dispensa comentérios analiticos, com excecdo da
mencgdo a parddia feita ao mito de Moisés, ja aludido na
manchete do jornal nas méos do personagem Silas como o
‘divisor de aguas’.

O mesmo se diz a respeito da expressao-cliché ‘Antes
e Depois’, que parodia também o discurso sobre o mito da
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criacdo. A reportagem especula sobre os destinos do Leéo e
faz progndsticos sobre a possivel atuacdo de Silas no
Grémio, de Porto Alegre. Faz o balanco positivo da estada
do técnico no Avai, despertando a expectativa do leitor-
torcedor-modelo quanto ao futuro do clube.

Fi B

28/11/09

Ainda no dia da 37% rodada, contra o Santos, Zé
Dassilva, esquece desse detalhe e da continuidade ao fato
da semana. Exp0e a caricatura de Silas, dando as ultimas
coordenadas ao time, com prazo de validade nas costas,
criando um parametro comparativo de que o produto
perecera.

Mendes também investe no mote, cria uma narrativa
com titulo ‘Silas deixa o Avai’, como se apresentasse uma
matéria ilustrativa em que o Ledo se arrasta aos pés do ex-
técnico, cantando alguns versos da mdusica de Jane &
Herondy — ‘Nao se V4!, sucesso da década de 70.
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SILAS DEIXA O AVAl

NAQ SF VAINAD
ME ABANDONE,

= e et
29/11/09
A Parddia parece ser o mecanismo intertextual mais comum
nas charges. Aproveita-se de algum modo um discurso
fundador, subvertendo-o para fins satiricos. Varias
ocorréncias parddicas foram possiveis de ser identificadas
aqui, desde as fabulas do Saci, aos trocadilhos de nomes de
santos, temas factuais como gripe suina e governo Lula,
além de intertextos com Guerra nas Estrelas, Raposa
Hardy, trafico de drogas e parada gay.
|

30/11/09
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Numa das poucas charges coloridas de Mendes, h4 a
narrativa em que um personagem estaria representando o
campeonato brasileiro como um todo, anunciando o seu
final, desligando o interruptor de luz, recupera outra frase-
cliché ‘o Ultimo apaga a luz!’. Ao dizer ‘ja sei’, parece estar
reagindo a uma outra agdo, que provoca uma tomada de
decisdo, de chegada a uma soluc¢éo.

O grupo de individuos correndo complementa a idéia
de que quem debanda sdo os jogadores e/ou técnicos nos
finais de campeonato, ja nas negociatas de trocas de clubes
etc.

Como se vinha esperando sempre mais um traco
sobre a saida de Silas do Avai, pode-se pensar que este
gue apaga a luz seja ele também. Mesmo assim, é possivel
visualizar esta caricatura como a representagdo de qualquer
técnico ou jogador em que, na reta final do campeonato,
ainda ndo sabe quem sera campedo, quem ficard em G-4
em definitivo e quem caira para a série B.

E VDCES SONHAN GANHAR
O QUE NESSE NATAL,CRIANGCAS ?

03/12/09

Ainda néo tinha acontecido a ultima rodada, em que o
Ledo venceria o Nautico por 1x0, mas Zé Dassilva fez a
Ultima charge sobre o campeonato brasileiro, apds a
polémica da saida de Silas, pondo em cena ambas as
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mascotes-signos dos times locais, mostrando seu pedido de
Natal ao Papai Noel.

Previsivelmente, o intertexto aproveitado foi o da
celebracéo da festa de fim de ano, parodiando a situacéo
em que Papais Noéis ficam sentados em shoppings,
atendendo ao pedido das criancas. Eis que surgem entéo,
versbes miniaturas das mascotes, 0 Negrinho do
Figueirense e o Ledozinho do Avai, ambos sentados no colo
do Papai Noel, pedindo simultaneamente, em tom de jogral
exclamativo, um técnico novo.

De forma presumivel, o chargeamento do
Campeonato Brasileiro 2009 encerra-se depois de uma
semiose bastante eclética. Predomina a intertextualidade e
o fendmeno pardédico, ilustra-se 0 anseio corriqueiro de todo
o fim de competicdo, em que as pecas do jogo ja& comecam
a permutarem-se, deixando leitores-torcedores-modelos
atonitos, apés um ano de acompanhamento e tietagem das
estrelas de seus times.
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CONSIDERACOES FINAIS

O sujeito pesquisador, que analisa as charges, teve
que ndo sO recorta-las dos jornais, como realizar uma
verdadeira imersdo no universo objetal do qual as charges
tratavam, pois nunca se teve uma infancia cercada por
cultura esportiva, menos ainda com o universo do futebol
profissional. Nunca houve, também, a pratica do futebol,
muito menos a produgcdo narrativa oral corriqueira sobre
futebol, comum na cultura masculina, nem na adolescéncia,
nem na vida adulta. Estas peculiaridades precisam ser
mencionadas, pois auxiliam na visualizacdo do perfil deste
analista.

Deste modo, o desejavel estranhamento do
pesquisador em relagdo ao objeto de estudo estava, de
inicio, ja garantido. Segundo as prerrogativas da analise
semidtica, independentemente de vertente teérica, é
preciso, inicialmente, que o analista ndo tome partido a priori
sobre o objeto de seu discurso. Ndo se confunde analise
com critica. Na analise semidtica de um texto literario ou
cinematografico ndo interessa saber se o livro ou filme é
bom ou ruim, dispensam-se os juizos. No maximo, o que se
pode tecer € uma leitura critica sobre o repertério ideologico
do autor de uma obra. Portanto, com as charges analisadas
nao seria diferente. Constataram-se algumas variantes
politico-ideol6gicas sobre os artistas do traco, sem
exatamente engquadra-los em segmentos.

O mais importante é destacar que, quando se discute
teoricamente o futebol, por meio das charges, ndo se esta
prolongando a falagcdo esportiva do senso comum. Em
algumas vezes, em mesas de congressos sobre ciéncias do
esporte e suas relagbes com a midia, ja se ouviu muito mais
uma espécie de extensdo organizada dos mesmos tipos de
comentéarios de futebol na tevé, em que se dilatavam as
reflexdes que a midia ja trazia. O diferencial deste trabalho
pode estar neste ponto: quando se fala de futebol, por meio
da leitura semiético-discursiva das charges, ndo se quer
opinar livremente sobre atuacdo de jogadores e técnicos,
encarnando um perfil de comentarista midiatico-esportivo.
Talvez por isso, o desconhecimento sobre futebol tenha,
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entdo, favorecido a pesquisa, pois ndo se tinha essa
inclinacdo, que as vezes pode ser inevitavel.

Durante o trajeto da pesquisa, houve um empenho em
se ‘respirar’ futebol, acompanhando os jogos do Avai e a
producao jornalistica além das charges como reportagens
diversas, colunas de opinido etc. O pesquisador, até
mesmo, associou-se no Avai Futebol Clube, ndo s6 para
freqlientar os jogos, mas de certa forma para incorporar-se,
também, como torcedor, estar ao lado dos aficionados,
prestar atencdo em suas reacdes e comentarios. O
pesquisador tornou-se, de certa forma, um avaiano, com a
diferenca de estar munido de um repertério critico-tedrico
que o respaldasse a simultaneamente enxergar o
desempenho do Ledo como torcedor comum (embora leigo)
e como semioticista. Uma experiéncia singular, ja que nem a
euforia, nem as lagrimas chegavam a materializar-se, por
decorréncia das inferéncias e constatagbes semiosicas
inevitaveis.

Feitas essas observacdes sobre as condigbes da
pesquisa, pode-se agora tratar do conteldo deste estudo,
destacando inicialmente alguns vértices tedricos aqui
tratados. Nos primeiros itens, direto do campo das ciéncias
da linguagem, se quis rastrear as concep¢des de semidtica,
distinguindo semiologia e semiética, e as bases peirceana e
greimasiana. Da base peirceana, aproveitou-se da
tricotomia basica dos signos — simbolos, indices e icones.
Tomou-se como base a obra de Julio Plaza, Tradugdo
Intersemidtica, pelo fato do autor se mostrar ja leitor de
Charles Peirce e Umberto Eco, além de ser o mais recente
da galeria de semioticistas, que ja considera todas as fontes
primarias como saber aprioristico.

Plaza reflete sobre pensamento e linguagem, uma
discussdo bastante antiga e ainda em vigor no campo da
linglistica, pois diz que o pensamento ja é traducéo, e que
existe uma intertradug¢do no sujeito, quando pensa e busca
uma forma de materializar o0 que esta pensando, por meio
da linguagem. Sabe-se que ha a traducdo de palavra a
palavra, no que se refere a traducdo linglistica, de um
idioma para outro. Mas ha também o processo de traducédo
do cadigo verbal para o codigo ndo-verbal e vice-versa, que
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€ o0 caso da descricdo parafrastica que ocorreu, neste
trabalho, sobre as charges. A transposicédo de uma peca de
teatro para a musica, assim como a adaptacdo de um texto
literario para o cinema sédo exemplos em que o processo de
traducdo intersemiotica acontece. E o que se fez em relacao
as charges também, porque sdo nelas que prepondera
muito mais o codigo nao-verbal do que o verbal, e para
analisa-las, foi preciso, primeiro, enxerga-las como
narrativa, para assim descrevé-las textualmente,
narrativizando-as.

Sobre a base semidtica de A.J. Greimas, foram
aproveitadas as concepcdes de narratividade, determinou-
se 0 que era a semidtica narrativa, e também foi constatado
que a mesma discussdo ja vinha registrada na obra de
Umberto Eco — As Formas do Conteudo, Tratado Geral de
Semiodtica e Estrutura Ausente. Deste autor, foi possivel
agregar conceitos como o de significado enquanto unidade
cultural e a concepcgéo de leitor-modelo. Eco propde em
Lector In Fabula, uma Pragmatica do Texto, que consistiria
em pensar a condicdo do texto como um processo de
interacdo que se completa em niveis distintos de
cooperacdo entre autor e leitor, neste caso, entre chargistas
e leitores-torcedores. Em funcdo disso, foi imprescindivel
fundamentar a no¢éo de campo semantico, assim como dos
principais processos de conotacdo que sdo o metaforico
(icbnico) e o metonimico (indicial), a partir dos fundamentos
da retérica classica.

Procurou-se, também, fazer uma defesa apartidaria
das correntes semioticas, sem predilecbes por um autor ou
outro, agregando-se os pontos de vista, sem exclui-los, pois
ndo havia o propésito de criar impasses epistemoldgicos.
Resolveu-se circundar boa parte do conhecimento
apresentado na fortuna critica da semibtica, sem vestir
camisetas de qualquer abordagem. Sente-se a necessidade
de alegar isso, pois nho campo das ciéncias semidticas, ha
polaridades irreversiveis criadas por estudiosos das
diferentes teorias: semioticistas peirceanos inveterados que
rechacam as abordagens de Umberto Eco, assim como as
de Greimas e assim por diante.
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Viu-se também que Roland Barthes faz uma semiética
da cultura, num estilo mais anarquico do que Eco, nesse
sentido, pois este Ultimo ainda se mostra atrelado as bases
peirceanas, quando traca estruturas de analise, cria
modelos de leitura semidtica, com equagdes e outras formas
de representacGes estruturais. Ja Barthes ndo fala em
Peirce e, enquanto ficcionista que €, apresenta um texto
praticamente literario, destacando-se como ensaista e néo
como um tedrico ortodoxo. Assim, Eco e Barthes
representam para o0s estudos semidticos, como em suas
obras, respectivamente, Viagem na Irrealidade Cotidiana e
Mitologias, a forma mais livre de ensaismo, com a qual
fazem, de forma admiravel e irrefutavel, a semiotica das
culturas.

Tangenciou-se, por fim, alguns conceitos que também
circulam na Andlise do Discurso de corrente francesa, como
a nocdo de interdiscurso, intertextualidade, parafrase,
parddia e polifonia.

Para seguir os caminhos do Le&o, no Campeonato
Brasileiro, por meio da leitura das charges, foi preciso
adentrar em todo o0 universo zoossemibtico de
representacdo do futebol, via mascotes, verificando quais
eram 0s animais e simbolos miticos dos demais clubes,
personagens que contracenavam com o protagonista Le&o.

E nas maos dos chargistas que as mascotes dos
clubes de futebol se legitimam e assumem um carater de
existéncia simbdlica efetiva. Exemplificou-se com as
mascotes de alguns clubes, descrevendo seus
componentes semanticos, principalmente no sentido de
pensar sobre suas origens, ao se questionar sobre as
motivac¢des (indiciais ou icbnicas) que teriam pautado a
criacdo de cada uma delas. Verificaram-se, portanto, os
deslizamentos de sentidos que algumas mascotes sofreram,
guando representadas no trago dos chargistas, moldando-se
as divulgacbes mercadolégicas do discurso jornalistico
opinativo e factual.

Constatou-se que as mascotes que ndo s&o
representadas por animais tém uma relacdo metonimica
(indicial) com o clube que representam, pois a motivagéo de
caracteres se dava por contiglidade, extensdo. Exemplos
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desse tipo seriam: o Manequinho, do Botafogo, o Saci, do
Internacional, o Negrinho, do Figueirense. O Urubu, do
Flamengo, e o Porco, do Palmeiras, apesar de serem
animais, também obedecem & mesma logica de relacéo
indicial, j& que a sua representagao surgiu a partir de uma
motivacdo das torcidas. Todos estes signos se constituiram
a partir de outros deslizamentos de sentido, que ndo eram
propriamente decorrentes de relacbes de analogia ou
semelhanca.

O Ledo, sim, € uma metafora, mesmo que seja uma
metafora empobrecida, clichetizada, porque de todos os
signos que representam os times, este € 0 mais comum e
redundante. Foram cerca de 14 times no Brasil que
elegeram o Ledo para significar as mesmas caracteristicas:
coragem, forga, velocidade, garra etc.

No decorrer da analise, além de agrupar as charges
temporalmente, quis-se também perceber quais delas eram
sumariamente miméticas, em relagdo ao jogo, e quais delas
extrapolavam a légica dos resultados e estabeleciam outros
tipos de relacbes intertextuais e parddicas. Entre as
diferentes charges produzidas pelos trés artistas, foi
possivel identificar quais foram as que todos fizeram,
redundantemente, assim como as que s6 um artista fez, e
também qual a que nunca foi feita.

Observou-se que as charges raramente eram
produzidas por consequiéncia de empate nos jogos. Muitas
vezes, quando surgiam nessa condi¢do poés-jogo (pOs-
empate), problematizavam outros elementos significativos
como a lanterna, ou estabeleciam outras relacdes de
sentidos, como as de contraste entre Avai e Figueirense, ou
a énfase noticiosa sobre a saida do técnico Silas.

Convém também considerar sobre o traco dos artistas
de cada veiculo a respeito dos destinos do Ledo no
campeonato. Conforme as charges eram comentadas, ja se
constatavam algumas peculiaridades de cada autor. Viu-se,
por exemplo, que as charges de Adorno (HSC) e Zé
Dassilva (DC), ambos da familia RBS, tendem a representar
obviamente os resultados dos jogos, assumindo um carater
de agenda de partidas, assim como de uma critica previsivel
sobre o desempenho do Led&o, dispostas em tracos mais
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objetivos, que ndo exigiam muito esforco interpretativo de
seus leitores.

Ja as charges de Mendes (ND), da empresa Ric
Record, embora em menor quantidade, mostraram um outro
prisma de criatividade. Suas charges geralmente
apresentavam-se como narrativas obtusas, inserindo
elementos intertextuais e parddicos da factualidade,
estabelecendo manobras discursivas mais ousadas, ndo se
constituindo em textos-agenda de partidas. Mendes nao se
contentava em reproduzir mimeticamente resultados de
jogos, preferia estabelecer relagbes de comparacdo e
contraste, exigindo um maior esfor¢o cognitivo de seu leitor,
para a sua interpretacao.

O jornal Hora de Santa Catarina, da RBS, surgiu num
momento propicio para concorrer explicitamente com
Noticias do Dia, da Ric Record, a comecar pela diferenca de
R$ 0,40, em preco de custo nas bancas. O jornal tem o seu
formato mimético ao projeto do Diario Gaucho, de Porto
Alegre, surgido ha algum tempo antes. Noticias do Dia nao
tem exatamente o formato de um jornal popular, pois
apresenta uma linha editorial mais sélida, que aparenta ser
mais articulada coletivamente, possui pagina editorial, aos
moldes dos jornais de referéncia, além de uma disposi¢édo
grafica diferente do mosaico colorido de Hora de Santa
Catarina e, por decorréncia, do Diario Gaucho. ND é menos
poluido graficamente. Seria melhor entdo pensar que ele
pode concorrer com o Diario Catarinense que,
evidentemente, ainda mantém o monopdlio da midia
impressa da Grande Florianopolis.

E facil notar que ND recusa-se a ficar na condicdo de
‘noticias populares’, seus textos noticiosos ndo sdo
pequenos leads, como em Hora, as matérias sdo assinadas
e melhor agrupadas nas paginas fortemente demarcadas
como editorias. Talvez seja por estas razdes que o trabalho
de Mendes mostra-se mais coerente com este tipo de
projeto do ND, pois sua charge ndo é mero penduricalho,
tem uma autonomia propria, cada quadro é mais do que
uma ilustracdo ou extensdo de um texto noticioso ja
retratado na mesma edicdo. E uma cronica independente
que esta atrelada ao projeto editorial do jornal.
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O mesmo fendbmeno nao se vislumbra nas charges de
Adorno, ja que esta contido num projeto tipicamente
popular, pois precisa dialogar homogeneamente com a
mesma linguagem, mais apelativa, menos problematizadora.
N&o se trata aqui de diminuir a producdo de uma chargista
em relacdo ao outro, mas de constatar que suas diferencas
de traco também dependem do tipo de proposta editorial
dos veiculos em que constam. As charges de Adorno sao
meramente ilustrativas, restritas a um Unico assunto, nao
estabelece muitas relacdes editoriais, € pertinente ao tipo do
jornal.

Ja o trabalho de Zé Dassilva, por fazer parte da
pagina 3 do Diario Catarinense, ndo extrapola os limites de
Adorno, mantém-se num didlogo com o leitor, no mesmo
nivel. Pensa-se que o0 artista poderia extravasar
ideologicamente, até pelo fato de ter um acumulo maior de
experiéncia, com atuacdo mais eclética em outras
linguagens, como a de roteiro e audiovisual, no eixo Rio-S&o
Paulo. Talvez por uma questdo de contingéncia e
comodidade, as charges de Zé Dassilva cumprem um papel
timido para um cronista iconografico de um jornal de
referéncia como o DC.

Mas como o proposito deste trabalho ndo é o de
analisar charges para mapear as correntes politico-editoriais
dos veiculos e seus artistas, registra-se esse sintético
parecer, apenas por uma necessidade de justificar as
diferengas de tematica e linguagem — contetido e estrutura -
entre as trés producgbes artisticas aqui selecionadas. As
charges s@o mensagens estéticas que veiculam ideologia,
cada uma busca, a seu modo, o codigo adequado para
materializar um pensamento critico sobre um tema, algumas
sdo mais explicitas, outras mais contidas, algumas mais
subjetivas, outras objetivas, e assim prosseguem,
denotando e conotando, numa pluralidade que, mesmo
assim, favoreceu muito o olhar semidsico que se debrucgou
sobre elas.

S6 mesmo as charges, enquanto narrativas do género
jornalistico  opinativo, € que dao longevidade as
representacdes simbolicas dos times de futebol, sdo como
suportes técnico-estéticos que permitem maior visibilidade
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dos clubes aos leitores-torcedores, mantendo ou
ressignificando as formas significantes fundadoras,
sintetizadas em figuras de mascotes.

O que se quis, com tudo isso, além de interpreta-las,
foi desenvolver um aporte tedrico e metodoldgico para
respaldar um olhar semiésico ao professor de Educacdo
Fisica ou ao pesquisador em ciéncias do esporte, diante
dessas questdes do jornalismo esportivo, especificamente
do opinativo sobre futebol.

Pretendeu-se instigar o esclarecimento do professor
de Educacao Fisica quando o mesmo tratar sobre futebol na
escola, desvincilhando-se das amarras do senso comum,
deslocando-se da condicdo de mero reprodutor de clichés
sobre futebol, criando estratégias para despertar, também,
em seus alunos, um olhar critico-analitico sobre as charges
esportivas.

Se, de tempos em tempos, as equipes de futebol se
modificam e os técnicos também se permutam, num
verdadeiro  exercicio de andlise combinatéria e
mercadoldgica, s6 resta ao torcedor vibrar pelo seu time a
partir de sua insignia, da cadeia de signos pela qual o clube
se institui simbolicamente. O leitor-modelo do jornalismo
esportivo sobre futebol nédo torce pelos jogadores, nem
pelos técnicos. O que o faz manter a sua paixao pelo clube
€ o0 cardépio simbdlico que lhe é oferecido, do qual as
mascotes-signos fazem parte. As charges, portanto, € que
mantém viva a imagem do clube ao torcedor, fazendo-o crer
gue aquela equipe, condensada numa Unica figura
simbdlica, esta em constante atuagdo, protagonizando uma
narrativa interminavel, na qual tenta permanecer na batalha,
dia-a-dia, para a conquista de mais pontos e novos titulos.
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