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“Qualquer contato reflexivo com o consumo cultural (em especial, o
contato provocado pela pesquisa) coincide com a descoberta de sua
ilegitimidade e, impossibilitados de opor uma contralegitimidade isenta
do reconhecimento da legitimidade recusada, os membros das classes
desprovidas da cultura legitima concebem a si mesmos como heréticos e

ndo como cismaticos”. (BOURDIEU, 2003: 132)



RESUMO

Esta pesquisa analisa o Festival de Danga de Joinville como um espaco onde o
politico ¢ expresso por meio do uso da categoria arte e dos discursos sobre cultura,
identidade e democracia, elucidando como eventos deste tipo - e que envolvem
manifestacoes consideradas artisticas como a danga - sao uma arena privilegiada na

construcdo e consolidacdo de identidades locais, regionais e nacionais.

A pesquisa aprofunda na questdo do campo politico, mostrando como no
Festival de Danga de Joinville acontece um processo de criagao e construcdo do que é
considerado cultura e qual € sua relacao com a construgdo de cidadania na regido e no

Brasil.

Da mesma forma, esta pesquisa analisa 0 evento em questdo como um espago
onde a danca aparece como o grande significante e “guarda-chuva” dos diversos
significados de cultura e arte bem como dos discursos sobre democracia e inclusio

social, presentes nele.

Os objetivos desta pesquisa foram: conhecer o processo de criacdo, produgio ou
construcado cultural que tem acontecido na historia do Festival de Danca de Joinville.
Analisar por meio do acontecido neste evento a relacio entre danca, arte e politica
gracas ao valor e significado atribuidos a tais conceitos ou categorias pelos nativos
envolvidos no Festival. Explorar e conhecer porque esse tipo de evento se consolida
como plataforma propicia para a emissdo de discursos sobre cultura e identidade;
analisar qual que ¢ a relacio entre este tipo de eventos e a construcio de cidadania na

regiao sul e no Brasil.

Palavras chave: Festival de Danga de Joinville, Antropologia da Arte, Danga, Politica.



ABSTRACT

This research analyzes the Festival de Danca de Joinville, as a space where the
political thing is expressed by means of the use of the category art and of the speeches
on culture, identity and democracy, exhibiting how events of this kind - and that
involve considered artistic manifestations as the dance - are a space favoured in the

construction and consolidation of local, regional and national identities.

The work penetrates into the question of the political field, showing how in the
Festival de Danca de Joinville there happens a process of creation and construction of
what can be considered to be culture and which is it relation with the construction of

citizenship in the region and in Brazil.

In the same way, this research analyzes the event as a space where the dance
appears as the great significant and "umbrella’ of the diverse meanings of culture and

art, as well as of the speeches on democracy and social incorporation, presents on it.

The aims of this research were among others: knows the process of creation,
production and cultural construction happened in the history of Festival de Danca de
Joinville; to analyze, by means of that happened in this event, the relation between
dance, art and politics, thanks to the value and meaning attributed to such concepts or
categories by the people involved in the Festival; to explore and to know why this kind
of event is consolidated as propitious platform for the emission of speeches about
culture and identity; as well as analyzes which is the relation between this sort of

events and the construction of citizenship in the south region and in the Brazil.

Key words: Festival de Danca de Joinville, Anthropology of Art, Dance, Politics.



REFLEXOES INICIAIS

O termo alemio Verstehen, traduzido ao portugués como compreensio /
interpretacao foi utilizado por Weber (1991) para se referir ao conhecimento do objeto
de pesquisa e a relacio que acontece nessa aproximagao e acesso a0 mesmo nas ciéncias
sociais. Esta nocdo atravessa questdes como os motivos e intengdes do agente de
pesquisa, a capacidade para se situar no lugar de outro, o conhecimento implicito, a
empatia, etc. Entendido como parte de uma metodologia do tipo qualitativo, enfatiza na
capacidade de se identificar com o objeto no contexto da pesquisa e na capacidade de
abranger o conhecimento sobre este. Verstehen, refere-se também a intencionalidade e
a0 proposito da pesquisa, valorizando assim a informacao adquirida pelo sujeito nessa
imersdo e aproximacao ao que se deseja conhecer. As experiéncias, inclusive as atitudes
do observador formam parte desse procedimento, sendo juizos de valor, acdes e valores

do investigador uma fonte e principio de sele¢io tematica.

Levando em consideracio algumas das acepg¢des da nogdo Verstehen e antes de
iniciar com o contetido mesmo deste trabalho, considerei necessario informar o leitor
uma das caracteristicas deste. Em varios trechos existe evidéncia de certa auséncia de
simpatia pelo objeto estudado e nao fui dispensada de refletir sobre esta questdo. Ao
longo da pesquisa houve aspectos que se manifestaram pouco atraentes para mim. Em
parte acho que isso aconteceu devido a um fato que relatarei com profundidade mais
adiante, que foi a mudanca no rumo e no tema da pesquisa. Entretanto, apresento na
continuagdo algumas reflexdes sobre essa questio na perspectiva do trabalho

antropologico.

A pesquisa em antropologia esta caracterizada tradicionalmente pela empatia
com o objeto/sujeito estudado. Essa simpatia dos antropologos e também de outros
cientistas sociais, em particular com os desabrigados, subalternos e oprimidos, ¢é
refletida nos temas escolhidos, no envolvimento com movimentos sociais e muitas vezes
até na militancia nos mesmos. Entretanto ja houve autores como Crapanzano (Waiting,
1985), que apresenta ¢ reflete sobre essa problematica da empatia no trabalho
antropoldgico e a partir de sua experiéncia com os brancos na Africa do Sul, descreve o
apartheide a estrutura de dominacao subjacente, desde a perspectiva dos que exercem a

dita dominacao.

10



Evidentemente, a formac¢do em humanidades oferece ferramentas que permitem
refletir criticamente sobre situacoes, eventos, dindmicas, etc., e isso de alguma forma se
converte ao longo do tempo no filtro com que olhamos o mundo e fazemos julgamentos
sobre o mesmo. Ninguém chega neutro a campo nem a lugar nenhum, e acho que parte
da minha antipatia em alguns momentos da pesquisa e da escrita, teve a ver com o
constante juizo e leitura critica que desde minha condicao de estrangeira no Brasil, fiz
da experiéncia cotidiana neste pais e em particular das dinamicas envolvendo o evento

Festival de Danca de Joinville - foco das minhas observagoes-.

Importante colocar que existe uma relagdo entre os focos de desconforto
mencionados que pode ter a ver com a forma como os discursos constroem e legitimam
acdes. No caso do Brasil, 0 bombardeio nos meios de comunicacdo sobre a grandeza e
valor do nacional ¢ exaltado constantemente, ao ponto de incomodar e em parte ser
proporcional ao desconhecimento que tém muitos brasileiros, -inclusive do meio

A~ . L. . 1 . . .
académico- sobre o resto da América Latina . Ja no Festival, os discursos que suportam
e alentam o evento, servem a propositos longe das aparentes intencoes manifestas

explicitamente.

Os aspectos sobre os quais reflito aqui brevemente e com um carater auto-
reflexivo, estdo ligados segundo demonstrarei ao longo da dissertacio, a construcio de
naco e cidadania, junto com os empreendimentos de coesdo social implicados neles.
Note-se também que a exaltacdo do nacional ¢ um dos ingredientes principais do
“nation building” conforme Antelo (2001), que reflete sobre a relacio entre arte
(particularmente literatura), cultura e nacionalismo no Brasil. Mas estes temas serdo

aprofundados e apresentados com maior clareza ao longo do texto.

Minha pesquisa ao atravessar questoes relativas as relagoes de poder presentes
na producdo cultural contemporanea e sua relacio com a politica, ¢ um exercicio de
analise da construcdo de discursos desde as elites detentoras do dito poder e seu

impacto na cotidianidade da sociedade envolvida; nesse sentido se distancia dos

" E de sublinhar que esta impressio ¢ compartilhada por varios estudantes estrangeiros de diversas
nacionalidades e diferentes areas do conhecimento, que tive a oportunidade de conhecer na minha estada
no Brasil. Entretanto, dita percepcdo nio € exclusiva de estrangeiros, mas também de nacionais que
manifestam seu descontento com dita exaltacdo. Importante também sublinhar que este fendmeno néo é
somente no Brasil que acontece, mas insisto em que durante minha estada aqui, perceber isso foi facil
gracas ao estranhamento que supde a mudanga de entorno socio-cultural.
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tradicionais focos de interesse antropologico, embora - como ja falei acima-, existem

autores que pesquisam temas longe dos seus afetos.

A intencao desta pequena reflexdo sobre a pesquisa € valorizar os desconfortos, e
as antipatias como um todo chamado subjetividade, que constitui uma fonte de formas
de se aproximar do objeto de pesquisa, ao tempo de ser o termoémetro que permite
medir a relacio entre a producdo e acesso ao conhecimento e a construcio da

individualidade, se convertendo numa reflexao de carater historico e sociologico.

No meu caso, a danca foi uma experiéncia de vida e de pesquisa da que tinha me
aproximado com muito carinho e interesse. Pretendia continuar a explorar essa relacao
no mestrado, mas acabei estudando cultura e as dimensoes politicas da arte. Acredito
que isso, junto com a auséncia de simpatia por alguns dos temas desenvolvidos neste
trabalho, de alguma forma trouxe vantagens para mim, permitindo abrir os horizontes

investigativos e até as perspectivas laborais.

INTRODUCAO

Nasci na Colombia, quase sempre morei la e grande parte da minha vida
encontra-se ancorada na ficcio da pertenca a esta nacao. Dita ficcdo ficou ainda mais
evidente a partir da minha prolongada estada no Brasil, sendo que sobre ela tenho
refletido sob uma perspectiva privilegiada baseada no fato de ser estrangeira. O olhar
sobre e desde esta minha condicao de estrangeira € constituinte das colocacdes que faco
no texto na continuagdo, especialmente no que refere as discussoes sobre identidade e

construcio de cidadania.

Além de colombiana e mais algumas coisas, também sou antropologa, tendo-me
formado na Universidad Nacional de Colémbiano ano 2004. Desde entdo tinha vontade
de vir estudar no Brasil, pois nao ¢ um segredo que a Antropologia brasileira em geral é
muito boa e que diferente de outros paises latino-americanos, a educagao publica é
inteiramente gratuita. Entao, apos me apresentar na selecio da turma 2006 e ser aceita

no programa da UFSC, vim residir em Florianopolis.
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Quando ingressei no mestrado tinha a idéia de estudar a danca contemporanea
no Festival de Danga de Joinville, dando assim continuidade a pesquisa sobre danca e
artes cénicas que iniciei na graduacio na Colombia”. Porém, apos uma breve visita ao
evento, em julho de 2006, a maior parte de minhas premissas se modificaram, e dadas as
condi¢des e o carater singular deste acontecimento, decidi que pesquisaria o Festival,
mas desde uma perspectiva que tivesse como foco a questao politica. Isso ocorreu, pois
desde o inicio para mim foi evidente que no evento havia muito mais do que danga, e
que dadas as proporcdes do mesmo, tinha um grande impacto na comunidade que o
realiza, fomenta e acolhe, bem como na politica local e nas relacdes de poder ligadas a
esta (e que segundo descobri no percurso de estudar parte da historia do evento, sempre

estiveram e ainda estdo presentes em diversos espacos do Festival).

No inicio da formulacio do projeto, a finais de 2006, tinha proposto que o
Festival de Danca de Joinville fazia parte de um “circuito ritual” em Santa Catarina. A
este circuito ritual pertenceriam outras festividades e eventos do Estado que
funcionariam como falas e replicas onde cada pratica seria respondida por outra. Este
seria um espaco de estabelecimento e afirmacao de identidades mediante um sistema de
trocas politicas, utilizando manifestacdes diversas como meio de explicitaciao de
discursos que buscariam atingir interesses especificos. Nos diferentes eventos do
circuito ritual (Oktoberfest, Fenachopp, etc.)’ os discursos que os criam e os mantém,
assim como os que eles proprios criam, apontariam principalmente para a questdo da

cultura, da arte e da identidade.

Centrei-me entdo na analise da relacdo entre a arte e a politica no Festival de
Danca em particular, levando em consideragio algumas das categorias recorrentes nos
discursos emitidos durante o mesmo: arte, cultura, identidade e democracia (sob a

forma da inclusao social).

* Larrain, América. 2004. Leyendo el movimiento; la obra de danza contemporianea como texto
intercultural. Monografia para optar por el titulo de Antropologa en la Universidad Nacional de
Colombia. Facultad de Ciencias Humanas, Bogota (Texto nio publicado).

* Existem no Estado varias festividades que compdem o chamado circuito de festas de outubro em SC.
Trata-se de eventos que exaltam as especificidades étnicas dos respectivos municipios e que estio
ligados, maiormente a heranca germanica. O mais reconhecido destes eventos é o Okroberfest de
Blumenau, réplica do acontecido na cidade bavara de Munich desde 1810. No Brasil comecou a se realizar
a partir do ano de 1984, apos as conhecidas enchentes que deixaram devastada a regido, mas existem
réplicas mais recentes em outras cidades do Estado. Alem das Okroberfest, existem eventos como
Fenachopp em Joinville, Fenarreco em Brusque ou Schiitzenfest em Jaragua do Sul. Trata-se de eventos
onde se exalta a heranca européia por meio de manifestacoes como comida, musica, fantasias e danga.
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O Festival de Danga de Joinville* ¢ um evento realizado ha 25 anos consecutivos
nesta cidade do estado de Santa Catarina, e que envolve diversas atividades ao redor da
danga, como apresentacdes, competicoes, oficinas, palestras, venda de acessorios e

apresentacao de trabalhos académicos entre outras.

Na atualidade o Festival encontra-se fortemente estabelecido e ¢ reconhecido na
cidade, na regidao e até no pais como um evento cultural de grande importancia. A
historia deste evento auxilia no reconhecimento de um processo de produgio cultural,
bem como das repercussoes desse processo na dinamica de toda uma cidade. Fala-se de
duas Joinvilles: uma antes e outra apés o Festival’. Isso de alguma forma faz com que as
acdes empreendidas por e no Festival sejam valorizadas e reconhecidas por constituir
um esfor¢o para a manutencdo e construcdo de um legado, uma heranca cultural que

identifica aos joinvillenses, aos catarinenses, e até aos brasileiros.

Este evento foi estudado por mim como espaco onde se constroem e legitimam
discursos sobre arte, democracia, identidade e cultura. Seguindo Bourdieu (1979, 2003),
me interessei no Festival como campo politico, mercado de bens simbolicos e exemplo
dos processos de construcio, consolidagio e pratica de imaginarios e realidades através

da danca.

No Festival, o carater de evento cultural é muito reforcado nas falas pablicas,
depoimentos de jornais e publicidade. “Investir em cultura vale a pena” foi uma das falas
repetida multiplas vezes nos palcos pelos apresentadores do evento em 2006. Vale
considerar que na Unido Furopéia segundo a UNESCO®, a chamada cultura representa
hoje cerca de 2.6% do PIB, empregando em 2004 mais de 5,8 milhoes de pessoas’.
Cultura como ¢ entendida e reivindicada nestes espacos abrange uma ampla gama de
manifestacoes e produtos que vdao desde a producdo de grandes shows de danca e
musica, até a comercializagao de artesanato, sendo que, na maioria das vezes aparecem

com uma ligacdo implicita a arte.

* Para maior informagao sobre o evento ver anexo 1. Ficha etnografica.

> Oliveira Santos, Sonia Regina, 2004. Joinville: Cidade que danga, cidade que encanta,
Em: htep://www.univille.net/arquivos/1697_Revista_Universo_Univille Edicao_2.pdf.
® Organizacio das Nagoes Unidas para a Educagio, a Ciéncia e a Cultura.

" Em: http://ec.europa.eu/culture/eac/sources_info/studies/economy_en.html
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Nesse sentido, a arte vira um espaco que quando entendido, reivindicado e
institucionalizado como cultura, elucida processos de construcao de identidades locais,
estaduais, regionais e nacionais, ao passo que coloca em relevo a valorizacio de
caracteres atribuidos a um povo ou sociedade determinada nomeando-os como cultura
(“cultura européia”, “cultura espanhola” ou “cultura catala”, por exemplo). A danga no
Festival tem pertinéncia nos dominios “arte e cultura”, sendo que muitas vezes estes sio
referidos como sindonimos. Esta acepcdo do uso de ditas categorias, apoiado na tradicao
de estudos da sociologia da cultura, estaria diretamente ligada a construcdo de

cidadania, que sublinho como um dos aspectos chave do que acontece no Festival e que

advém da efetividade discursiva que cria e sustenta eventos desse tipo.

A CONSTRUCAO DO PROJETO E O RUMO DA PESQUISA

Justificar e explicitar as escolhas, porque estas tém conseqiiéncias sobre o que é
produzido intelectualmente, ¢ uma dica importante e pertinente para qualquer
pesquisador, pois evidencia o percurso e a evolucdo da objetivacdo de um fato, sendo

neste caso o Festival de Danca de Joinville.

Trabalhei a questao politica apos observar o evento em 2006, pois embora minha
intencao fosse pesquisar danca, nao era possivel ocultar o fato de que naquele evento
tinha muito mais do que danca, sendo que a mesma parecia ser, em algumas ocasides,
apenas desculpa para a reproducio e exaltacao de discursos com viés identitario, muitas
vezes alentadores das caracteristicas particulares do municipio (a heranca germanica,
por exemplo), ressaltando o carater democratico e de inclusio social oferecida nos
espacos do Festival e a valorizagao da cultura (seja qual fosse o entendimento que desta

categoria tivessem).

Ao comeco o desafio foi me desapegar da danca como manifestagao artistica,
somente ela, linda, da qual eu sempre gostei tanto... Nossa, foi muito dificil...! Politica
como tema de pesquisa sempre achei chato, eu queria tanto pesquisar danca, mas a
antropologia nos surpreende (eis um dos seus maiores encantos) e a nossa vida as vezes

toma rumos inesperados.
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O desencanto ¢ algo dificil de superar, foi isso o que tive que fazer ao descobrir o
mundo por tras do Festival, ndo porque fosse ruim, de maneira alguma, mas porque
minha visdo era um pouco mais ingénua e romantica sobre o evento, sobre a danca,

sobre o proprio fato de dangar.

Este desencanto provocou novas descobertas e novos encantamentos. Uma delas
diz respeito ao funcionamento e dinamica dos eventos massivos contemporaneos
chamados de “culturais” e tudo o que eles mobilizam e implicam ao nivel da
comunidade que os fomenta e acolhe. Outra descoberta compreende os aspectos de
como as falas e praticas que levam as politicas e leis, também promovem discursos e

legislam sobre questdes como identidade, tradicdo, autenticidade, etc.

Outro fato que achei muito interessante e que fez parte desses novos
encantamentos, foi o papel da midia impressa e da publicidade grafica na viabilizagao
de idéias e construcio de imaginarios durante estes eventos massivos e publicos
(festivais, festas, “fest”). Segundo Stoeltje (1992), estes tém como um dos objetivos
centrais a expressdo da identidade de um grupo apelando a memoria e a ancestralidade.
Segundo a autora, 0s eventos que tém a palavra “festival” nos seus nomes sio geralmente
construcoes modernas - contemporaneas que funcionam para propositos ideologicos,

comerciais e politicos de autoridades interessadas em si proprias.

Acho que pelo fato de ser estrangeira, como sugeri acima, percebi muitas coisas
que com toda certeza também acontecem na Coldmbia com suas particularidades, so
que em meu pais de origem, imagino que acharia corriqueiras, cotidianas. O
estranhamento e deslocamento sociocultural que vivenciei no Brasil, foi um dos motivos
que fizeram desta pesquisa uma experiéncia muito enriquecedora para mim, pois
consegui perceber e vivenciar por meio do evento, Festival de Danca de Joinville,

algumas das multiplas formas de funcionamento e arquitetura do social.

Minha opg¢ao metodologica foi a etnografia, entendida como a obteng¢ao de dados
qualitativos e que no caso, teve como prioridade realizar uma analise do objeto a partir
das observacoes e leituras do evento, da cidade e do contexto geral em que o Festival

acontece. Desloquei-me até Joinville durante a realizacio do evento no ano 2006, e em
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2007 passei a morar na cidade, juntamente com meu esposo durante dois meses, tempo

de coleta da maior parte do material deste trabalho.

Realizei também uma revisio bibliografica aprofundada sobre os temas
esbocados acima, além de uma pesquisa especifica sobre os discursos emitidos e
construidos pelo e no Festival em jornais e material grafico do evento. Também,
consulta e analise da publicidade e depoimentos publicos escritos sobre o evento desde
0 ano de 1983 (data de sua criacdo) até o ano 2007, bem como dos cadernos especiais,

publicados pelos jornais A noticiae Diirio Catarinense durante o Festival.

Diante da impossibilidade fisica e temporal ao acesso a todos os discursos, meu
recorte foram as clipagens® da imprensa, material grafico e cadernos de assessoria de
imprensa. Todo este material foi consultado no Instituto Festival de Danca de Joinville e
no Arquivo Historico da cidade. Além disso, realizei entrevistas com personagens chave
da historia do evento, como uma da suas fundadoras, e sua atual coordenadora

executiva.

Tive também a oportunidade de gravar os discursos e depoimentos realizados
em uma homenagem feita pela Camara de Vereadores aos 25 anos do evento e de
participar da primeira Conferéncia Municipal de Cultura de Joinville. Nesta
Conferéncia foram discutidas questdes relativas ao desenvolvimento da area cultural da
cidade, bem como temas muito pertinentes para minha pesquisa, possibilitando

ligacoes e fornecendo chaves interpretativas dos fendmenos que acontecem no Festival.

Algumas dessas chaves interpretativas sdo, entre outras, marketing cultural, lei
do mecenato, economia da cultura e patrocinio cultural. Estas categorias estariam
azendo parte de uma linguagem desenvolvida recentemente para dar conta de
fazend te d 1 d lvid t t d ta d
processos relacionados com a gestao cultural na area das comunicagdes, mas sobre cada

uma delas aprofundarei mais adiante.

Todo o material descrito acima, junto com os meus apontamentos e diarios,

conformaram a matéria-prima de analise desta pesquisa.

8 Clipagem ¢ uma compilacdo de jornais, revistas, internet, emissoras de radio ou TV, que tem por
objetivo acompanhar as publicacoes e mencoes de uma empresa, atividade, evento, etc. Sdo realizadas
principalmente por assessores de imprensa.
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HISTORICO DA PESQUISA

No inicio da pesquisa nio havia o intuito, como mencionei acima, de pesquisar o
Festival como um todo, queria apenas observar a dan¢a contemporanea, mas em virtude
do meu encantamento com a dinamica total do evento, a danca contemporanea
(enquanto fendmeno individual) ficou de lado, ndo por deixar de me parecer
interessante desde uma perspectiva investigativa, mas por perder visibilidade na minha
percepcao de um Festival cujas caracteristicas achei simplesmente urgentes de

pesquisar.

Em julho de 2006 passei apenas os dias do evento, hospedada em casa de uma
amiga na cidade de Joinville. Recebi ingressos para as mostras de danca (todos por
conta da coordenacdo deste), pois tinha estabelecido contato com a producio do
Festival com antecedéncia. Solicitei permissio e colaboracdo no desenvolvimento da
pesquisa sendo esta respondida positivamente por parte da producao, no final de maio
de 2006. Estes manifestaram interesse em minha pesquisa, fornecendo os ingressos para
algumas das apresentacoes e espetaculos. Solicitaram apenas uma carta do Programa de

Pos-Graduacao em Antropologia Social para formalizar a parceria.

Nesta primeira visita a cidade, varias questdes do evento chamaram minha
atencdao como, por exemplo, o fato de os apresentadores dos palcos abertos (espacos
gratuitos) utilizarem um roteiro que se repetia em todo lugar, enfatizando o fato de
serem espacos democraticos onde o publico poderia encontrar fun¢des de qualidade,
pois segundo informado reiterativamente, os grupos que la se apresentavam também
passavam por uma selecdo. Outra fala que achei peculiar, e que também foi repetida
como parte do roteiro em varios dos locais gratuitos assistidos, foi: “a cultura também ¢é

negocio”.

Estas observacoes iniciais, somadas a outras questdes, como o apelo a heranca
germanica do municipio, se converteram nos dados a partir dos quais construi os
pressupostos do projeto de pesquisa, que por sua vez foram modificados apos a segunda

estada na cidade em 2007.
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Comecei a pesquisa em jornais também em julho de 2006, quando durante
minha primeira visita a cidade e ao evento, percebi que havia alguma coisa
grandiloqiiente nas manchetes e no contetdo das noticias e publicidade veiculada, o
que poderia ser um indicio de algo interessante para pesquisar. Porque tanta insisténcia
na magnitude do evento? Porque tanta propaganda e “barulho” sobre o valor do evento
na cidade e na regidao? Estaria esta idéia da magnitude ligada ao valor ou custo do
Festival? Provavelmente sim, pois ¢ sabido que o valor, como muitas outras coisas ¢ algo
socialmente constituido que tem sua base em convencoes estabelecidas historicamente.
Entretanto, como e porque estaria uma imobiliaria utilizando o Festival para se
promover?9 Qual que seria o papel da imprensa como veiculo informativo na

mobilizacao e proclamacao do Festival de Danga de Joinville?

Um exemplo do uso dos jornais em pesquisa antropologica é o trabalho de
Menezes Bastos (2005) em seu texto sobre “Les Batutas”, em que a partir da consulta da
publicidade em jornais franceses da época (inicio do século XX), o autor aponta que o
grupo, através de sua estada em Paris contribuiu para a invencao de uma brasilidade
musical consagrada sob a legitimidade representada no encontro com o jazz no cenario

parisiense da década de 1920.

A campanha de promog¢io de “Les Batutas”, estudada por Menezes Bastos a
partir da publicidade do grupo em jornais, teve como caracteristica principal segundo
estabelecido pelo autor, o relevo do grupo como algo tmico e relacionado com uma
identidade étnico-nacional ligada ao samba, que diferente do tango argentino ~também

com muito sucesso em Paris- ndo provinha do mundo dos brancos.

Seguindo o feito do autor em questao, considerei que os jornais, ao serem vistos e
estudados como uma voz oficial que legitima espacos, acontecimentos e agdes, podem
oferecer luzes muito uteis numa pesquisa do carater desta, que envolve aspectos

relacionados diretamente com a area das comunicacoes. Desta forma decidi que a

® Além da referida imobiliaria, mualtiplas lojas e empresas utilizam o evento para se promover, embora
seus produtos, diretamente nao tenham nenhum tipo de relacdo com a danca, nem sejam patrocinadores
oficiais do evento, mas durante o Festival, tudo tem o desenho de uma bailarina para enfeitar. Algo
aparentemente contrario a uma das bases mais importantes da propaganda e da publicidade que ¢ a
criacdo de relagdes de similaridade (metafora) e contigiiidade (metonimia) entre o objeto a ser vendido e
aqueles cujo valor (social) é consagrado.
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informagcéo alusiva ao evento que aparecesse nestes veiculos informativos, seria para mim

uma fonte privilegiada de analise.

Pinheiro Junior (2003) na resenha sobre o texto Antropologia e comunicacio',
explora a ligacio entre os diversos temas da coletanea (consumo, comportamento,
produtos audiovisuais, novelas, musica, literatura, relagdes de género e politica do
saber), salientando como o estudo da relagao entre estas duas areas do conhecimento se
torna oportuno levando em consideragido “a abrangéncia e impacto dos sistemas de
comunicagdo e o processo de imperialismo cultural promovido, principalmente via
midia, sobre sociedades economicamente dependentes” fazendo com que “falar em

comunicacao sem 'lembrar’ da antropologia, e vice-versa, ja nido parega mais possivel”.

Quando voltei a cidade em 2007, procurei tanto no Arquivo Historico do
municipio, quanto no Instituto Festival de Danga de Joinville todo o material grafico e
jornalistico que estivesse a disposicdo. Nos dois lugares houve uma reacao favoravel a
pesquisa e tive acesso a compilacoes (clipagens) que ja tinham sido feitas com todos os
recortes de jornais estaduais, nacionais e internacionais que faziam referéncia ao evento

desde sua criacio.

No Arquivo Historico de Joinville existem esses recortes organizados em pastas
sob 0 nome ou rotulo: “Colecdo Memoria da Cidade, Cole¢ao Memoria Impressa”. Para
ter acesso a esses materiais basta so ir até o balcao de informacio, assinar um livro de
visitas, sendo la entregues os materiais solicitados. Ja no Instituto Festival de Danca de
Joinville, tive que esperar a resposta ao pedido de autorizacdo apos ter entregue uma
carta de recomendacio expedida tanto pela coordenacio do PPGAS da UFSC quanto
pelo meu orientador. Apos esses tramites cumpridos e recebida a autorizacdo para
consultar os arquivos, compareci com regularidade até completar uma revisdo exaustiva

do material de que eles dispunham.

Meu critério de selecdo e escolha das noticias a que farei mencao a seguir, tem a
ver diretamente com o meu interesse investigativo, sendo que estou realizando meu
proprio recorte sobre um recorte que ja tinha sido feito. Isso se da principalmente, pois

minha leitura € a de uma antropoéloga que procura por sinais das relacoes entre o evento,

' Antropologia e comunicagao Isabel Travancas e Patricia Farias, Rio de Janeiro: Garamond, 2003. 228p.
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a politica, as categorias de cultura, democracia e arte, bem como essas questdes se
configuram no discurso como um grupo de ingredientes perfeitos para consolidar um

evento “bem sucedido”.

JOINVILLE: A CIDADE DOS PRINCIPES, A CIDADE DAS FLORES, A CIDADE DA
DANCA, A CIDADE DAS BICICLETAS, A MANCHESTER CATARINENSE...

Hospedei-me com meu marido durante os meses de junho e julho de 2007 num
hotel perto do centro de Joinville. Antes de aceitar essa opg¢do, procuramos um
apartamento ou quitinete para alugar, mas isso foi dificil por se tratar de um periodo de
tempo tao curto. A opgao do hotel se tornou produtiva: toalhas limpas, café da manha

pronto todo dia, TV a cabo, enfim, uma sensac@o de estar de férias sem estar.
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Mapa da localizacdo geografica da cidade".

A pesquisa de campo “em casal” foi uma experiéncia muito interessante,
principalmente porque muitas das reflexdes e temas aqui apresentados, fazem parte de
nossas observacoes e discussdes conjuntas. A elaboracao do diario de campo e das idéias
que iam surgindo no meio do trabalho, passou por conversas antes de se converter em

possiveis hipoteses da pesquisa. Assim, além de auxiliar no aspecto emocional da

" Microsoft® Encarta® 2007 [DVD]. Microsoft Corporation, 2006
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companhia em um espagco revestido de ligacdes académicas e intelectuais, se configurou
como uma for¢a e uma motivaciao constante, tal como descrevem Piedade (2004) e
Mello (2005) sobre sua experiéncia de campo conjunta dedicada a musica entre os
Wauja do Alto Xingu. Embora Carlos e eu ndo estivéssemos pesquisando
conjuntamente, o suporte dele como antropologo, parceiro e amigo, foi fundamental na

construcao deste trabalho.

Ja no primeiro final de semana em Joinville, percebemos que a cidade nao
apresenta nenhuma atividade nesses dias. Nao ha restaurantes e lojas abertos, nem
mesmo carros e gente na rua. A grande maioria da populagdo encontra-se nos
shoppings. E 1a que no final de semana se come, se caminha e se namora. A cidade em
sua regido central, concentra as atividades perto dos shoppings centers, sendo que os
lugares que ficam afastados desses, nao tém muita movimentacio mesmo nos dias tteis

da semana.

Joinville ¢ uma cidade pequena mesmo sendo a maior do estado. Conta com
480.000 habitantes e sua superficie ¢ de 1.183 km2. Urbanisticamente trata-se de uma
cidade que retine no centro e redondezas a maioria dos prédios publicos de importancia,
como a prefeitura e espacos de interesse para visitantes como museus, pragas e
monumentos arquitetdnicos'. Sua historia oficial, como relata Martins (2005) em sua
dissertacio sobre o universo musical juvenil de uma escola luterana da cidade, esta
relacionada com a chegada da primeira leva de imigrantes europeus (alemaes, suicos e

noruegueses), em 1851.

“Embora Joinville esteja historicamente ligada a essas origens, sabe-se, conforme afirma
o historiador Ficker, que no século XVIII essa regido ja era habitada por familias de
origem portuguesa e seus escravos negros, que adquiriram grandes lotes de terra
(sesmarias) nas regioes onde hoje se localizam os bairros do Cubatao, Bucarein, Boa
Vista e Itaum. (Ficker,1965 apud Ternes, 1981: 73). Sem esquecer que os intmeros
sambaquis encontrados na regido atestam sinais de um povoamento indigena muito
anterior (Coelho, 2004; Reis, 2004). Esse breve comentario, somente para esclarecer
que portugueses, africanos e indigenas, portanto, nao fazem parte da historia oficial de
Joinville” (MARTINS, 2005:26).

Ha muitos aspectos em Joinville que nio fazem parte da historia oficial e do
imaginario da comunidade, como relata Martins (2005). Porém, esse ndo ¢ o caso do

Festival de Danca. Durante nossa estada na cidade foi muito comum ouvir historias

"2 Em: http://es.wikipedia.org/wiki/Joinville
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sobre pessoas que quando criancas participaram das primeiras versdes: mies cujas
filhas dancavam no evento; familias que recebiam em casa os participantes, etc. A
insisténcia no carater familiar do inicio do evento e no fato deste se constituir num
patrimonio da cidade, foi algo muito presente nos jornais e nas falas de muitas das

. . 13
pessoas que conhecemos no periodo que passamos na cidade .

Na Casa de Cultura de Joinville"*, por exemplo, conheci uma das professoras de
danca da Escola Municipal de Balé por meio da profissional encarregada pela biblioteca.
Fui apresentada como uma pesquisadora do Festival de Danga e percebi com espanto o
desconforto que isso causou naquela professora. Ela me perguntou sobre os intuitos de
minha pesquisa, indagando sobre minha posicdo perante o Festival, querendo saber se
eu estava tentando defender alguma posicao especifica. Fiquei um pouco espantada com
essa pergunta, pois achei esquisita a atitude desconfiada e desafiante com a qual ela me
abordou. Tranquilamente respondi que nio tinha interesse em privilegiar posicio
alguma, que estava apenas interessada em conhecer todas as dinamicas do evento: como
esse mexe com toda a cidade, da economia a politica, passando por outras esferas. Dessa
forma, a senhora encarregada pela biblioteca, ressaltou: “sim, ela quer pesquisar o
aspecto social do Festival”. Com essa frase, a professora ficou menos desconfiada e falou
algo que achei muito engracado e interessante: “Ah sim, porque o Festival de Danga esta
muito preocupado com o social, por isso tem esses palcos abertos, onde pessoas que nao
tém a possibilidade de pagar o ingresso das mostras competitivas podem ter acesso a
espetaculos de qualidade, porque os grupos que se apresentam nos palcos abertos
também passam por um rigoroso processo seletivo...”. Foi ai que pensei: “Nossa! Esta
mulher aprendeu muito bem a licio de casa..” A fala dela tinha o mesmo roteiro e
contetido seguido pelos apresentadores destes espagos durante o evento, bem como dos
discursos publicitarios apresentados nos jornais, ou dirigidos pela assessoria de

imprensa.

" Importante sublinhar que embora existam muitos cidadaos que defendem e valorizam extremamente o
evento, hd também um coro de descontentes, tanto no ambito regional quanto nacional. Muitos deles
desvirtuam do evento a razio do carater comercial que tem tomado nos ultimos anos, além de nao se
conformar com as brigas internas pelo controle administrativo do evento, questdes essas que falarei
brevemente abaixo.

" Criada em 1970, a Casa da Cultura de Joinville ¢ um prédio administrado pela Prefeitura Municipal por
meio da Fundacido Cultural de Joinville. Este espago abriga a Escola Municipal de Balé e a Escola de Artes
“Fritz Alt”. Além das aulas de musica, danca e artes, acontecem também exposicoes de artistas locais
neste espaco.
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O engracado, para mim, foi perceber a inconsciéncia e inocéncia com a qual
muitas vezes proferimos nossas opinides, sendo que, o que achei interessante desde a
perspectiva investigativa, foi a questao da naturalizacdo e apropriacdo de um discurso
sobre o Festival que faz parte do senso comum de grande parte dos habitantes de
Joinville. Entretanto, entendo que isso aconteca dessa maneira na cidade (nao porque
ndo aconte¢a em outros espacos, paises ou cidades), mas, porque a partir da experiéncia
de estranhamento que vivenciei, consegui compreender ou pelo menos vislumbrar as
motivacoes que fazem com que discursos enaltecedores da cidade sejam efetivos. Acho
que isso tem a ver com a urgéncia em sentir que se faz parte de algo maior que antecede

a propria existéncia. Este ponto sera retomado abaixo.

Nao ¢ a toa que Joinville se apresente como a cidade dos principes, das flores, da
danga, das bicicletas, a Manchester catarinense... Minha impressio é que todos estes
adjetivos e complementos ao nome da cidade falam de como, para se definir na frente
dos outros (interlocutores ou pares - neste caso outras cidades e municipios, na frente
de um todo maior, a nagdo e o mundo), ¢ necessario demonstrar que ha algo de diferente
e tnico que reveste de grandeza e importancia a esta cidade e seus habitantes, que no
caso, pode se dar em discursos que ressaltam a posse de um tesouro ou patrimonio

cultural.

O conceito de patrimonio, além de ser importante para esta dissertacao, também
¢ uma categoria recorrente nos discursos de defesa e exaltacao de outras festividades
populares do Estado de Santa Catarina, como festas das tradicoes, dos imigrantes,
versoes diversas da Oktoberfest, etc. E importante explorar esse conceito, porque
carrega intrinsecamente a idéia de heranca que por sua vez, ¢ ligada de alguma forma
com a nocao de folclore como algo do “povo” (com uma ancora no passado) e que junto
com cultura, ¢ utilizado em diferentes discursos para se referir a algo que precisa ser

resgatado, fomentado e protegido.

Lembro que durante os “Seminarios de danga”, evento didatico-pedagogico do
Festival em 2007, chamou minha atencdo uma frase da palestra de Maria Bernadete
Ramos Flores, professora de Historia da UFSC, convidada para falar sobre a construcao
de registros e biografias da danca e dancarinos no Brasil. Sua frase ressaltava que em

pesquisas sobre questdes ou objetos estéticos, era necessario entender que o
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acontecimento ndo € nunca estatico. Patrimonio, pelo contrario, ¢ pensado e referido
como algo acabado e cristalizado, embora tangivel ou intangivel, ou seja, uma
construcdo acabada e perfeita que deve ser cuidada, pois ¢ fragil... Isso a meu ver atinge
muitas vezes a interacdo das sociedades, fechando-as e gerando atitudes intolerantes,
auto-referenciadas e empobrecidas, pois negligencia a idéia das sociedades como

espacos dinamicos, em construcao e reconstrugao constante.

Flores (1997), no seu texto sobre o Oktoberfest, relata como na cidade de
Blumenau foi rejeitada a escola de samba que o SESI (Servico Social da Industria) estava
oferecendo levar. Os governantes da cidade argumentaram que nio era conveniente ter
uma escola de samba em Blumenau, pois isso poderia prejudicar a imagem germanica do

municipio.

Ja no interior das dinamicas do Festival em Joinville, a critica de danca Suzana
Braga, questionou ha pouco mais de uma década, a incorporacao de danga do ventre e
danca de rua nas mostras competitivas argumentando “... isso nao faz parte da nossa

cultura..” .

Seguindo a linha dos dois exemplos citados acima, parece que quando se fala em
cultura e patrimoénio no ambito publico, estas nocoes estdo ligadas a existéncia de um
bem ou uma manifestacio que tem algo de essencial, ancestral e de profundo valor no
seio da sociedade que o possui, algo que é fundamental manter e resguardar como
conhecido e legitimado sob o risco da desvirtuacio ou desvalorizacio dos elementos
fundantes de dita sociedade. E importante sublinhar novamente aqui que, tanto cultura
quanto patrimoénio, sdo categorias revestidas de grande relevancia econdmica em
distintas sociedades. Na América Latina, por exemplo, as ruinas das antigas civilizacoes
nativas como Incas, Astecas e Maias, ndo so sdo apresentadas como o legado ancestral
dos habitantes originarios, numa tentativa (quase sempre bem sucedida) de gerar
orgulho e sentido de pertenca nas geracdes presentes. Esses patrimonios nacionais
também representam uma importante porcentagem do PIB destes paises onde
ironicamente, o motivo do lucro, quer dizer o legado e a heranca nativa americana,
beneficia principalmente as elites (ndo indigenas) donas e possuidoras da infra-

estrutura e/ou empresas que suportam e atendem a demanda turistica.

" Jornal A Noticia 2 de Agosto de 1995.
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“La marca pais "Perq, tierra de inkas" ocupa el primer lugar como destino exotico, segtin
un estudio de Futurebrand. El turismo es la tercera actividad economica de Pera, aporta
5,9% del PIB y emplea a 10,8% de la poblacion™®.

Seguindo esse sentido e discussdo, durante a palestra ocorrida nos “Seminarios
de danca”, a professora Flores no final de sua fala, abordou questdes sobre tradicao e
modernidade, fazendo referéncia a perspectiva da politica brasileira que pensa a na¢io
como algo moderno sem perder a tradicio, bem como o nacional sem perder o
estrangeiro. No Festival, ha certa evidencia disso, sendo a danca esse objeto estético que
emerge nos discursos normalmente revestido de um carater patrimonial, emblematico
da cidade e que possui uma relacio que vai desde a tradicdo (exemplificada nas
referéncias a historia do evento e seu sucesso gracas a hospitalidade da populacio e seu
amor pela arte e cultura -caracteristica propria do povo alemio-), até o moderno e
contemporaneo, exemplificado no crescimento constante do evento em termos de infra-
estrutura, economia e participantes, como sugere a citacio da revista abaixo

referenciada.

Revista Dimensdo, Curitiba Parand # 39, Julho 1999.

(Manchete: Politica cultural estimula o turismo, o prefeito de Joinville destaca a
importéancia do Festival de danca), por: Maria Cristina Dias.

“Integrado a uma politica cultural dinimica que se apropria dos valores dos novos
fluxos migrarorios e os alia as tradicoes dos povos colonizadores, o Festival de Danca de
Joinville criou uma tradicio de turismo no més de julho, aquecendo a vida econdmica na
cidade em uma época antes considerada de baixa estacio...”.

(grifos meus)

Os dois conceitos, tradicdo e modernidade, estio sendo estudados por mim
conforme seu uso pelos “nativos” do Festival, entretanto, do ponto de vista das ciéncias
sociais, estes tém sido amplamente discutidos como consta, por exemplo, no trabalho

de E. Hobsbawn & Terence Ranger: “A invencao das tradicoes” (1984).

Ao longo do texto, os autores demonstram como essa dinamica da inven¢ao é um
elemento importante de estabilidade para sociedades imersas em rapidos e profundos
processos de mudanca. Surge desta forma, a criagdo e/ou recriagdo de crengas, ritos e
praticas que dao continuidade a historia e vida de um grupo ligando o presente com o
passado. O passado aparece como uma fonte de inspiracdo de onde sio colhidos

simbolos adequados para representar certos interesses. Ja no marco da tradicdo, se

' Em: http://capacitacionencostos.blogia.com/2006/120805-1a-receta-de-peru-para-construir-una-marca-
pais-exitosa.php
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exaltam e inculcam valores e regras de comportamento a sociedade, gerando, desta

forma, imaginarios sobre o dever ser.

No Festival de Danca de Joinville, tradicio e modernidade aparecem
constantemente nos discursos produzidos sobre e pelo evento, envolvendo matizes
regionalistas e tentando salientar a valoracdo e importancia do Festival para a
comunidade de Joinville. Alguns exemplos podem ser obtidos em citagdes dos jornais
que fazem referéncia ao aspecto patrimonial do Festival, como o apresentado e
reivindicado por dirigentes politicos do municipio em momentos de importantes
contendas politico-administrativas que marcaram a historia do mesmo, como o que

segue abaixo:

Jornal a Noticia 17 de fevereiro de 1995.

Nota oficial: A prefeitura municipal de Joinville garante que o Festival de Danca deste
ano serd realizado dentro da mais completa normalidade. A estrutura do festival sera
mantida por pessoas competentes e conhecedoras profundas do evento. Empresas,
orgios oficiais, grupos de danca e centenas de colaboradores ja garantiram apoio ao
Festival de Danca, que promete para este ano um espetaculo inesquecivel. O Festival de
Danga é um patriménio de Joinville. Wittich Freitag, Prefeito Municipal.

(grifos meus)

Jornal A noticia 27 de julho de 1995.

“..0 FDJ de 1995, ameaca de nio sair em razao da crise desencadeada com a demissao de
Albertina Tuma. A edicdo deste ano foi facilitada em razao de patrocinios obtidos e de
investimento da administragdo municipal, que este ano assumiu o evento como desafio
politico...”.

As mudancas administrativas na organizagdo do evento no ano de 1995,
principalmente as que fazem mencdo superficialmente as duas notas de jornal acima
(fundamentalmente a demissdo da até entao coordenadora do evento, Albertina Tuma),
provocaram revoltas entre varias pessoas envolvidas na criacio e realizacdo do Festival,
assim como entre membros da comunidade joinvillense em geral. Somado as pessoas
que partilhavam a necessidade de uma mudanga administrativa no evento, houve uma

quantidade significativa de pessoas que ficaram indignadas com a demissao de alguns

funcionarios da Casa da Cultura, berco do Festival.

Jornal a Noticia 17 de fevereiro de 1995. Cartas ao prefeito.
"0 festival no pode estar na mao de uma pessoa s6,"” que dele se apossou para ocultar
interesses... Por outro lado, a importancia desse evento nido deve significar a supressio

7 Se referindo a Albertina Tuma, uma das criadoras do evento. O outro criador foi Carlos Tafur, bailarino
colombiano e professor de danca da Casa da Cultura em Joinville que participou da criagio e organizacio
do evento até 1985, ano em que saiu desta funcdo, sem maior informacao nos jornais. Tentei obter mais
informacao sobre seu paradeiro atual, mas ndo consegui informacao alguma.

27



das outras atividades artisticas, fato que vem ocorrendo desde suas primeiras edicoes,
quando praticamente todas as verbas do orcamento municipal destinadas ao setor
artistico — cultural e grande parte dos patrocinios conseguidos junto as empresas
acabaram desviadas para o festival... Evidente que o festival, mais do que um evento
cultural, tem se caracterizado como um evento turistico...”.

Mesmo assim, com disputas e tensdes, o Festival tem sido realizado sem
interrupcdes nestes altimos 25 anos e, tanto os realizadores e defensores do evento,
quanto os administradores do poder publico, apelam com freqiiéncia a falas referentes

ao valor e importancia deste como parte da tradicao regional e patrimonio cultural da

cidade.

MAIS ALGUNS DADOS PERTINENTES.

Parte do trabalho realizado em Joinville durante minha segunda estada foi, como
mencionado acima, uma revisdo bibliografica no Arquivo Historico da cidade e na
biblioteca da Casa da Cultura. Nesta ultima, apesar de ter poucos livros e informagio
sobre o Festival de Danca, achei alguns textos interessantes, um deles intitulado
“Joinville, cidade em dados 2001/2002”, da Fundacdo Instituto de Pesquisa e
Planejamento Urbano de Joinville e editado pela Prefeitura Municipal, contendo varias
informacoes e estatisticas sobre o desenvolvimento e crescimento da cidade. O informe
abria com um discurso de apresentacio do entdo Prefeito Luiz Henrique da Silveira

(PMDB) **.

“... Certos de estarmos contribuindo para a promocido do conhecimento, da cultura, da
cidadania e da auto-estima local... continua a materializacdo de diversas obras e acdes
decisivas que formam o suporte fisico a este aprimoramento a comunidade como o
Centreventos Cau Hansen, as novas escolas municipais, a sede da Escola Teatro Bolshoi
no Brasil... entre tantas outras acoes... uma solida base para conduzirmos Joinville cada
vez mais adiante em seu desenvolvimento...”
Interessante notar que duas das acoes que ele sublinha na abertura desse livro
tém a ver diretamente com a area cultural da cidade (O Centreventos Cau Hansen e a
Escola Teatro Bolshoi). Também enfatiza em uma outra categoria, muito recorrente e
presente nas falas sobre danga, arte e cultura no municipio, salientando que estas

fomentam o desenvolvimento de Joinville.

% Infelizmente nio foi possivel ter acesso a um texto com dados mais recentes, pois segundo informou a
encarregada da biblioteca na Casa da Cultura, nao tinham recebido até entao essa publicacao.
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O texto também continha comparacoes do Produto Interno Bruto (PIB) per

capitaem Joinville:
Ano RS
1981 4.279.15
1990 11.261.00
2000 16.367.00

Fonte: Estimativa DEE/ACI]J Perfil 1999 pp. 43

Seguindo as datas ¢é possivel observar que na década de 1981 a 1990, houve um
incremento significativo no PIB da cidade, proporcionalmente maior do que na década
seguinte (1990-2000). Interessante notar que a primeira década citada coincide com o
inicio e estabelecimento do Festival de Danca em Joinville, motivo pelo qual ¢ possivel
pensar e vislumbrar uma provavel relacdo entre este evento, o mercado e a politica
cultural do municipio, cujo impacto na economia da regido ¢ refletido, por exemplo,
tanto pelo interesse de diversos patrocinadores regionais e nacionais em aparecer e
participar nele, quanto pelo crescimento da rede hoteleira na cidade. O valor do Festival
mesmo que simbolico, no sentido de icone de pertenca e identidade da cidade

(patrimonio), ndo estaria desligado de um valor de lucro em dinheiro.

Nio € a toa que ja no 15° aniversario do Festival de Danca de Joinville, em 1997,
se langou um livro contendo “os melhores momentos” do evento. Escrito por Suzana
Braga, Joel Gehlen e Paulo César Ruiz'®, o livro contém fotografias e relatos do que os
autores acharam mais significativo no decorrer desses 15 anos. A apresentacio do texto
escrita por Luiz Henrique da Silveira, fala do evento como “o maior do mundo com toda
certeza”, embora a data oficial de reconhecimento de sua “grandeza” pelo Guinnes Book

of Records, tenha sido 0 ano 2005. Esse tema sera aprofundado mais adiante.

Os autores reconhecem a dificuldade da realizacio de um evento fora do
tradicional triangulo cultural composto por Rio de Janeiro, Sao Paulo e Belo Horizonte,
atribuindo o sucesso do evento em Joinville, “um lugar ao sul”, a hospitalidade e

sensibilidade dos empresarios que apoiaram “a garra dos pioneiros™.

¥ Respectivamente, jornalista e critica especializada em danca, jornalista editor e diretor da Editora Letra
D Agua, jornalista e comentarista do Festival de Danca de Joinville em varios jornais.

29



O livro em geral é composto da nomeacdo de personalidades que triunfaram
apos participar no Festival, ¢ a historia das viagens e triunfos aos Estados Unidos,
Franca, Alemanha e Japao por parte de ex-participantes do evento. Além disso, conta

também uma série de dados curiosos, gafes e fofocas acontecidas nos 15 anos do mesmo.

Politicamente um dado interessante relatado superficialmente pelo livro e
brevemente mencionado acima, foi a mudanca administrativa que sofreu o evento em
1995, quando modificou sua estrutura diretiva. O livro fala de como se retiraram da cena
os voluntarios que vestiam a “camisa do evento” recebendo em troca um sanduiche, e
entrou em cena o pessoal de apoio que passou a ser contratado. Da mesma forma fala da
mudanca do trabalho de “respeitados profissionais no pais que eram pagos com
gentileza, flores e chocolate”, que passaram a ser parte da folha de pagamento do evento.

Segundo os autores, em 1995 o perfil do Festival mudou, sendo que nio havia mais

L. . . . . . « - . 205
voluntarios pela cidade, pois tinham assumido uma atitude de “vitivos de Albertina™".

No mesmo ano foi produzido um texto por parte do Arquivo Historico da cidade
intentando relatar e contextualizar o Festival de Danca de Joinville. Neste, estavam a
introducao, palavras do entdo prefeito Luiz Henrique da Silveira, do Presidente da
Fundacio Cultural, Edson Bush Machado® e da Assessora Técnica do Arquivo, Hellena

Remina Richlin.

Boletim do Arquivo Historico de Joinville,

Fundacio Cultural, Arquivo Historico, n 15. Julho de 1998. Edico especial
JOINVILLE A CAPITAL DA DANCA

(Historia do Festival de Danca de Joinville desde sua criaco ate a 15* edicdo).

“Joinville, cidade atipica... sua cultura nitidamente germanica possui também algo da
aristocracia francesa e da realeza portuguesa-brasileira... A pesar de ser uma cidade do
interior, Joinville ¢ muito maior em ntmero de habitantes que sua capital, Florianopolis.
A colonizago, principalmente alem3, € nitidamente percebida ainda nos dias de hoje,
seja em elementos concretos como sua arquitetura, sua alimentacdo e suas pessoas com
caracteristicas genéticas nitidamente germanicas: cabelos, olhos e pele clara, bem como
em elementos etéreos como a disposicio para o trabalho, uma marca caracteristica do
povo joinvillense... em fim, Joinville ¢ uma cidade que faz questdo de preservar suas
raizes e sua cultura... Realizar um percurso através das varias edi¢oes do Festival de
Danca de Joinville trata-se ndo apenas de resgatar uma parte da historia da cidade mas
também de contar um pouco da propria historia da danca nacional... ¢ também ha mais
de uma década que a propria cidade se transforma durante o meés de julho, apesar do frio
e da chuva geralmente constante..Um ritmo de ebulicdo cultural, de alegria

** Albertina Tuma, uma das criadoras do evento junto com Carlos Tafur. O episodio da saida dela da
organizacdo e coordenacdo do evento ¢ ainda um tema que a constrange muito, como manifestou na
entrevista que me deu.

*' Atual diretor geral da Fundacao Catarinense de Cultura.
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contagiante, caracteristica de um povo que se orgulha em prezar pela qualidade naquilo
que faz”.
(grifos meus)

Este texto produzido pelo Arquivo Historico da Cidade da conta da construcao
e naturalizacao de fatos e categorias. O relato invoca e aduze caracteristicas “inatas” ao
povo joinvillense, entendendo-o como um todo unificado, e atribuindo disposicoes
especificas para justificar e explicar um evento como o Festival de Danga, valendo-se de

recorréncias genéticas pertencentes a um povo determinado.

Desta forma, fica claro como eventos deste tipo sdo arenas que dispoem
favoravelmente e auspiciam discursos evocadores de valores baseados em interesses
politicos, uma vez que salientam e exaltam aspectos determinados, omitem e
negligenciam outros. Entretanto, a etnicidade nio ¢ a tnica recorréncia a manifestar

vieses politicos neste tipo de eventos como tentarei mostrar ao longo desta dissertacio.

UM RELATO DA HISTORIA DO EVENTO

Na entrevista realizada com a atual coordenadora executiva do Festival de
Danca de Joinville, Sra. Traci Seefeldt, conversamos sobre datas e dados importantes na
historia do evento. Seefeldt ¢ a tnica pessoa autorizada para falar sobre o Festival desde
o Instituto que o realiza, sendo sua voz e sua versdo oficiais e legitimas. Para falar com
ela tive que pedir autorizacdo, marcar uma data e um horario, assim como apresentar
para a coordenadora operacional, Sra. Karim Coletti, uma lista das questoes e perguntas
que faria. Na continuagao encontram-se partes da entrevista realizada ligadas como um

texto so, mas fiéis ao que foi por ela falado.

A historia de Seefeldt no Festival comeca em 1994, quando ela enquanto
estudante de jornalismo conseguiu uma vaga de estagio na empresa de assessoria de
imprensa que trabalhava para o Festival de Danca. Trabalhou como estagiaria um ano e
no seguinte ja estava contratada integrando assim a equipe. Em 1996 a empresa

joinvillense “EDM Logos”, ndo prestou o servico perdendo a licitacio para outra
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empresa da cidade, cuja existéncia so durou um ano*. Sendo entio que no ano de 1997 a
“EDM Logos” retomou ¢ Seefeldt continuou na equipe de assessoria de imprensa até o

ano 2000.

No final desse ano pela experiéncia que tinha, ja conhecia muito da organizacao
do evento e foi convidada para assumir a coordenacdo executiva do Festival de Danca.

Desde 2001 ficou na frente da coordenagio e em 2007 passou a diretoria.

Quando perguntei sobre a historia das mudangas administrativas do Festival, ela
me contou que em 1983 o evento tinha sido criado e sustentado pela Prefeitura dentro
da Casa de Cultura que faz parte da Fundacao Cultural. Até 1998, o Festival de Danca
de Joinville foi realizado pela Prefeitura, através da Fundagao Cultural, mas envolvendo
também a Secretaria de Educagio, a Fundagdo Municipal de Esportes, a PROMOTUR
(Fundagdo de Promocdo e Planejamento Turistico de Joinville) e o gabinete da

. 23
Prefeitura, entre outros™.

Mas acontecia que segundo Seefeldt, o evento era de grande porte e a cada dia ia
crescendo mais, entao acabava tomando muito do orcamento e da mdo de obra da
Prefeitura durante trés ou mais meses por ano, pois nesse periodo mais de 100 pessoas
nao faziam outra coisa a nao ser cuidar do Festival de Danca. Enquanto isto, as outras
questdes relacionadas ao esporte, cultura, turismo e educagio, dentro da Prefeitura,
acabavam ficando de lado, isso sem falar dos recursos financeiros do Municipio, da

infra-estrutura e do dinheiro que eram necessarios de investir no evento.

O evento nunca foi rentavel para a Prefeitura, e por ser gerido num modelo de
administracdo publica, se tornava muito mais burocratico. “As negociacdes nunca eram
muito objetivas”, enfatizou Seefeldt, se referindo ao fato de que nem sempre as empresas

contratadas para determinadas licitacoes eram as mais indicadas para isso. Por

** Segundo relatado por Seefeldt no decorrer da entrevista, em Joinville houve varias tentativas de por a
funcionar empresas de publicidade e assessoria de imprensa que nao deram certo. Sao criadas, funcionam
durante um determinado evento e logo depois desaparecem.

# Os prefeitos e partidos no poder durante a historia do evento foram sucessivamente: Wittich Freitag
(PFL) 1983-1988, Luiz Gomes (PPR) 1989-1992, Wittich Freitag (PFL) 1993-1996, Luiz Henrique da
Silveira (PMDB) 1997-2000, Luiz Henrique da Silveira (PMDB) 2001- 2002, Marco Antdnio Tebaldi
(PSDB) 2002-2004, Marco Antonio Tebaldi (PSDB) 2005-2008.
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exemplo, a Fundacao Cultural nio podia contratar uma empresa apenas para realizar

um evento, “tinha que ter uma licitacao para o ano inteiro”, explicou Seefeldt.

Ja no referente aos patrocinios, ela declarou que era mais dificil obter um
patrocinador de mercado que quisesse colocar sua marca no evento, se contentando
com a propaganda como contrapartida, pois quando o evento era de carater publico, era
mais provavel que as empresas achassem que podiam conseguir alguma coisa do poder

pablico em troca.

Seguindo essa logica, Seefeldt explicou que na antiga administracao (publica),
era necessario repassar muitos recursos das verbas de cultura do Municipio para a
realizacdo do Festival, sendo que a venda de ingressos nunca tem sido suficiente para
subsidiar a realizacdo do evento. Os ingressos, assegurou ela, representam em média um

quarto dos custos totais do mesmo.

Na atualidade, manifestou Seefeldt, os trés milhdes de orcamento utilizados no
evento, sao em sua grande maioria patrocinio, ja que a bilheteria nao paga o espetaculo e
a inscri¢do dos cursos nio paga o professor. “Sempre se precisa de mais patrocinio,
porque a despesa continua e aumenta a cada ano: impostos, passagens acreas,

hospedagem, alimentacao, seguranca, caché de professor, etc.” salientou ela.

Voltando na histéria do evento, em 19982, segundo Seefeldt relatou, se chegou a
conclusdo que o Festival ja era um evento crescido, no sentido de estar consolidado e
que ja contava com certo prestigio regional e nacional. Também, que a Prefeitura ja
tinha feito sua parte no processo, promovendo o desenvolvimento de um evento
importante para a cidade, mas que esta entidade nao tinha mais que bancar isso. Dessas
constatacdes surgiu a proposta da criacdo de um instituto, ainda muito vinculado a
Fundacao Cultural para fazer essa transicao, mas principalmente para comecar a captar
recursos e administrar o evento. Assim, essa responsabilidade foi tirada da prefeitura,
“ndo na questdo da participacdo, apenas dos recursos” afirmou Seefeldt no seu

depoimento.

** Sob 0 mandato do entéo prefeito Luiz Henrique da Silveira (PMDB).
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Foi ai que entraram duas empresas para realizar esse trabalho, porque o
Instituto ja tinha sido criado burocraticamente, mas nao havia funcionarios, nem bens,
nem capital. O Instituto Festival de Danga de Joinville foi instituido em dezembro de
1998. Em 1999, a trés meses do evento, foram convidadas duas empresas com
experiéncia em organizacao: a “EDM Logos” (que ja fazia a assessoria) e a “Calvin” (que

ja tinha participado de processos de licitagao no Festival).

Em Joinville ndo havia empresa com perfil de producdo em artes cénicas e a
“Calvin”, a empresa que criou e organizou sempre o Festival de Teatro de Curitiba, foi a
escolhida. Entdo, em 1999 se criou uma parceria com a “EDM Logos” para realizar o
Festival, captar recursos e reconstruir o modelo de administragio, passando de um

modelo de administracdo publica para um de administragio privada.

Nesse mesmo ano foi constituido o conselho artistico e nesse novo modelo se
criou uma curadoria, tentando dar um direcionamento artistico ao evento, porque tanto
a “Calvin” quanto a “EDM Logos” nao tinham experiéncia em danca. Estas empresas
aportaram o conhecimento da parte técnica na organizacao de eventos, mas para a

direcdo artistica do projeto, era necessario ter a supervisao de profissionais de danca.

No ano 1999 Seefeldt estava na assessoria, mas acompanhou bem de perto a
organizacao e producdo do evento. Segundo ela relata, o Festival caiu de um or¢amento
de mais de trés milhdes de reais em 1998 para um de um milhio e meio. O evento foi
realizado, mas ficaram muitas dividas, sendo que para as empresas organizadoras, era
um contrato de risco, pois seu compromisso inicial era conseguir subsidiar e realizar o

evento para, a partir dai, obterem ganhos.

Ja a edicdo do evento no ano 2000 foi um pouco melhor e mais trangiila,
segundo Seefeldt, mas no ano 2001 o Festival ainda tinha tantas dividas em decorréncia
dessa transicdo, que a Prefeitura Municipal de Joinville teve que entrar novamente
apoiando com alguns custos. Nesse mesmo ano se comecou a investir, e segundo a
entrevistada relatou, o Festival deu inicio a mostra de danca contemporanea e a

realizacdo de cursos, tendo assim um crescimento em estrutura, padronizagio

(¢%

remuneragao para as equipes de trabalho.
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Desde entdo as duas empresas (“Calvin” e “EDM Logos™) fazem andar o Festival
com assessoria do conselho artistico e sempre com a supervisio da Fundacio Cultural.
“Ja no inicio do ano de 2007 o Instituto chegou a conclusio de que como estava
fortalecido, era possivel dar um novo passo, se abrindo mais a participacao da sociedade
civil” porque, segundo explicou Seefeldt, “a organizagcdo do evento sempre tem tido
claro que o Festival ¢ um acontecimento da cidade de Joinville e nao da prefeitura, nem
de uma pessoa ou uma empresa. Sendo da cidade, porém administrado por pessoas que
cumprem o papel de fortalecer um evento para Joinville, sabe-se que se algum dos

membros da organizacio sair, o Festival deve permanecer”.

Segundo o relatado por Seefeldt, o novo modelo que esta sendo proposto tenta
converter o Instituto numa organizago social . Nesse caminho esta sendo constituido
um conselho de administracao onde 30% dos membros provém do poder pablico e 70%
da sociedade civil. Este conselho cumpre o papel de supervisionar, mas nao de realizar o

evento.

Nesse processo, a “EDM Logos” se retirou da organizacdo do evento como
pessoa juridica, e o Instituto passou a presidéncia para Ely Diniz da Silva®, dono da
mesma empresa e que passou a atuar como pessoa fisica. Seefeldt, que trabalhava nessa
mesma empresa, saiu e passou a prestar servicos para o Instituto Festival de Danca de
Joinville por meio de uma empresa criada para esse fim, chamada Arte Brasil. A criacdo
dessas empresas e as transicoes administrativas acontecidas na historia do evento, dao
conta dos arranjos politicos e econdmicos subjacentes ao funcionamento de um espaco
que, como o Festival de Danca, mexe com questoes e interesses além do seu aparente
foco ou razao de ser (no caso danga), e elucida os aspectos gerencias e de diregao

presentes no que ¢ conhecido como indastria cultural -,

¥ Organizacio Social ¢ uma qualificacio dada as entidades privadas sem fins lucrativos (associagdes,
fundacoes ou sociedades civis), que exercem atividades de interesse publico. Esse titulo permite que a
organizacio receba recursos orcamentarios e administre servicos, instalagdes e equipamentos do Poder
Pablico, apos ser firmado um Contrato de Gestao com o Governo Federal.

Em: http://pgpe.planejamento.gov.br/os.htm

*® Ely Diniz da Silva Filho, socio-diretor da EDM Logos Comunicacio Corporativa (empresa que durante
os ultimos anos tem prestado o servico de assessoria de imprensa para o Festival de Danca de Joinville),
foi desde o ano 1999, diretor executivo do evento em questdo. Junto com a equipe de Coordenacio
Executiva, respondeu pela organizacio, administracio e gerenciamento. A partir do ano 2007 ¢ o

residente do Instituto Festival de Danca de Joinville.

" Este conceito, originalmente utilizado pela Escola de Frankfurt e particularmente por Adorno para se
referir a producio de objetos e eventos dirigidos ao consumo das massas, na atualidade pode ser visto e
lido como sinénimo da indastria do entretenimento que inclui televisdo, radio, cinema, livros, discos,
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Esse contrato foi aprovado por um conselho fiscal, e no segundo semestre de
2007, a organizagao do evento deveria prestar contas de tudo. Segundo 0 novo modelo, o
conselho dirige a elaboracao de um contrato de gestdo com o municipio de Joinville,
onde todas as clausulas de sustentacio do Instituto sejam transparentes, como por
exemplo, a publicacao dos valores dos salarios segundo critérios publicos estabelecidos.
O Instituto continua tendo uma administracio privada, mas com um carater de

visibilidade e transparéncia publico, assegurou Seefeldt.

Segundo ela, para estabilizar as transformacdes que estio sendo aplicadas ¢é
necessario tempo. Com um prazo mediano, a idéia é ter um Instituto consistente, com
participacdo da comunidade, garantindo que caso haja uma mudanca politica na
Fundacdo, na Prefeitura, ou no Governo do Estado, o evento sobreviva independente

das vontades politicas.

“A interferéncia politica” acrescentou Seefeldt, “continuara existindo, mas nao
sera tao forte porque nesse novo conselho ha pessoas da comunidade, professores,
pessoas vinculadas a Camara de Lojistas™, pessoas que olham pelo bem da cidade”,

explicou ela.

O conselho tem como papel garantir que o evento tenha continuidade, bem
como que nada nem ninguém prejudique o bom andamento das atividades. Ele se retine
duas vezes por ano ou em sessoes extraordinarias no segundo semestre para aprovar o
relatorio de atividades do Festival, o planejamento do ano seguinte e, no comeco do ano,

para aprovar as contas do ano anterior.

Voltando cronologicamente na historia do evento, perguntei a Seefeldt pelo
contrato inicial que tinha sido feito em relacao a contratacao da assessoria de imprensa.
Indaguei sobre quais tinham sido as motivagdes do evento para solicitar esse servico,
levando em consideracio as transformacdes administrativas do Festival e como, uma

empresa, que inicialmente prestava um servico, com o tempo veio se posicionar como

pecas de teatro e danca entre outros. Trouxe a nocio de indastria cultural ciente de suas polémica e das
controvérsias que suscita, pretendendo aprofundar brevemente sobre esta mais adiante na dissertacao.

* A Camara de Dirigentes Lojistas de Joinville ¢ uma entidade encarregada de representar os interesses
das empresas varejistas do municipio (associadas a mesma) perante o poder publico e a comunidade em
geral. Dentre seus objetivos e missdo ressaltam o fortalecimento e desenvolvimento do segmento
empresarial por eles representado.

Em: http://www.cdljoinville.com.br/index.php?cat=institucional&subcat=apresentacao
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“cabeca da direcao”, da organizacdo e coordenacio do Instituto que realiza o evento. Ela
respondeu que entre os anos 1983 e 1987, a Prefeitura de Joinville comecou a fazer
licitacoes para os principais eventos da cidade. A Prefeitura sempre fazia licitacao para
o trabalho de assessoria de comunicacio e contratava duas empresas, sendo uma de
publicidade e outra de assessoria de imprensa. A “EDM Logos” entrava nesse processo
em concorréncia com outras firmas, mas um fato que era sempre muito importante,
segundo Seefeldt colocou, era o de que a “EDM Logos” mantinha seus impostos, o preco
e sua regularidade fiscal. Além disso, era a tnica assessoria de imprensa estavel na

cidade, sendo que as de outros municipios orcavam valores muito altos.

A “EDM Logos” acabou fazendo também o trabalho de assessoria quando foi
lancado o livro comemorativo dos 15 anos do Festival. Isso se deu porque grande parte
das informacoes utilizadas para escrevé-lo estava disponivel no arquivo deles devido ao
fato de que, além entregarem a original da clipagem, guardavam uma copia em seus
arquivos. Muito desse material se perdeu nessa historia de mudancas administrativas,
mas na “EDM Logos” estava o arquivo intacto, sendo este posteriormente doado ao

Instituto Festival de Danca de Joinville (¢ esse material que consegui acessar).

Seefeldt comentou que quando foi proposto o nome de Ely Diniz da Silva para
presidente do Instituto, a decisio foi discutida pelo conselho administrativo, porque ele
enquanto presidente, contratando sua empresa para prestar um servico, ficava um tanto
estranho, mas a decisdo foi que nao se poderia penalizar um servico de qualidade que a
“EDM Logos” havia prestado por todos esses anos ao Festival. O argumento utilizado
por Seefeldt foi de que, a “EDM Logos” faz um servico durante o ano todo (intensificado
nos meses de maio, junho e julho), mas que garante que em qualquer momento que um
jornalista entre em contato com a organizacdo do evento, possa conseguir informacoes

atualizadas.

Na continuacado perguntei a Seefeldt pelo fornecimento das informacoes que sio
repassadas aos veiculos de imprensa. Ela relatou que a responsabilidade disso recai na

equipe interna do Instituto e no Conselho Artistico™: “O pessoal da assessoria fica

** O Conselho Artistico € o espago consultor das decisdes referentes ao contedo artistico do Festival. Ele
estd constituido por especialistas em danca, tanto criticos e estudiosos quanto bailarinos. E nomeado pela
diretoria do Instituto e mudado a cada dois anos. E sua responsabilidade ..trazer sugestoes que
contribuam para a formatacio técnica e artistica do evento, como revisar o regulamento das mostras,
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muito tempo em contato com todos eles, pesquisando e perguntando sobre novidades”

comentou.

Quando nos jornais aparecem noticias sobre o Festival, por exemplo, a maioria
das vezes estas informagoes foram fornecidas pela assessoria de imprensa, que cumpre a
tarefa de motivar pautas e o interesse dos veiculos informativos. Normalmente o que ¢
feito pela assessoria ¢ a redacdo de um texto jornalistico que ¢ enviado para os
diferentes veiculos de imprensa. Alguns veiculos reproduzem a noticia tal qual, entao ha
varios jornais com 0 mesmo texto e a mesma noticia (fato que constatei inimeras vezes
durante minha pesquisa); outros jornais tomam aquela informacao como base e fazem a
sua propria reportagem. Isso, segundo explicou Seefeldt, depende muito da estrutura do

veiculo de imprensa. “A funcdo da assessoria nao € escrever para o jornal, mas sim

repassar informacao” enfatizou.

A assessoria através da clipagem, também faz o monitoramento das informacoes
que sao publicadas sobre o cliente, neste caso o Festival, e quando ¢é veiculada uma
informacao distorcida ou incompleta, prejudicando a imagem do evento, a assessoria de
imprensa produz um texto aprovado pela diretoria do Instituto (responsavel pelo
planejamento, execu¢io, administracio financeira e captagio de recursos para o Festival
de Danga, bem como pelo funcionamento do Instituto Festival de Danga de Joinville), e
essa informacao ¢ repassada para o jornalista que publicou a nota considerada errada; e

assim ha um dialogo constante entre a assessoria e a midia.

A assessoria de imprensa também tem a tarefa de pensar as pautas, fazer
sugestoes e decidir sobre o que divulgar entre os milhdes de acontecimentos que se
passam na organizacao e realizacao de um evento como este, ou seja, o que € noticia e o
que nao ¢. “Algumas informacoes nao precisam ser de dominio publico”, afirmou
Seefeldt, sendo que muitas vezes uma informagéao so € de interesse do participante, do
cursista ou do professor, ndo sendo, dessa forma, uma noticia que interesse ao publico

em geral. Seefeldt falou que minha pesquisa de mestrado, sendo a primeira sobre o

evento poderia ser registrada como uma matéria, “pode se considerar uma nota

fazer a selecdo dos grupos, indicar professores, jurados, companhias convidadas e outros projetos e acoes
especiais que podem enriquecer o contetido técnico-artistico do evento”.
Em: http://www festivaldedanca.com.br/site/br/organizacao.asp
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interessante, um fato inusitado, nao uma grande matéria, mas um fato que chama a

- .o 30
atencao de um colunista” > acrescentou.

Seefeldt falou também sobre a mudanca acontecida nos relatos da imprensa
local, pois segundo ela, antigamente se falava muito de coisas operacionais,
“probleminhas” da cidade: como que a van que iria buscar os dangarinos nao funcionou,
que o chuveiro do alojamento estragou, etc. Segundo ela, de 2004 para 2007, o perfil do
texto se modificou, deixando de se preocupar com os pormenores da organizacio do
evento, para comecar a falar sobre danca, sobre cursos, bem como comecaram a
entrevistar professores. Seefeldt afirmou que agora esta se falando mais sobre “arte” e
menos sobre “organizacdo e burocracia”. Acrescentou que durante o Festival os
professores, grupos e conselho artistico, dao muito mais entrevistas do que os membros
da organizacio, e isso, considera ela, “¢ interessante porque o assunto do Festival ¢

danga e ndo a organizacdo do evento”.

Mudando um pouco o assunto perguntei a ela pela relacio entre a Escola do
Teatro Bolshoi (que tem sede em Joinville), e o Festival de Danga. Ela entdo relatou que
quando o Bolshoi veio se apresentar a convite da prefeitura, os dancarinos da
companhia se encantaram com o evento, sendo isso muito comum, segundo manifestou,
“ja que as pessoas que vém de fora do Brasil ficam encantadas porque igual ao que a

gente tem aqui ndo tem em outro lugar” disse.

Na época, a dire¢do do Bolshoi da Russia estava com um projeto de expansio e ja
estavam negociando com outros paises a instalacdo de escolas. O entdo prefeito, Luiz
Henrique da Silveira, propos para a dire¢io do Bolshoi instalar em Joinville uma dessas
escolas, e a partir dai, comecaram as negociacdes, pois segundo Seefeldt, Luiz Henrique
da Silveira é admirador do balé classico tendo uma paixdo antiga com isso. Como na
época a Prefeitura ja tinha colocado o Festival “para andar sozinho”, Seefeldt manifestou
que decidiram investir em um outro projeto: numa pareceria entre a Prefeitura, via
Fundagiao Cultural com o Teatro Bolshoi da Russia, com o intuito de implantar uma

escola na cidade.

* Importante sublinhar que dias depois de realizar essa entrevista com Seefeldt, fui contatada por uma

jornalista do Diario Catarinense, Karem Rui, que manifestou estar interessada em escrever uma nota
sobre minha pesquisa. Combinamos uma data e horario e fui entrevistada, saindo a nota no Diario
Catarinense num caderno especial sobre o Festival dia 21 de julho de 2007.
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Seefeldt acrescentou que a relacio entre os dois, Prefeitura de Joinville e Teatro
Bolshoi da Russia, ¢ institucional, porque ambos trabalham com o mesmo elemento de
formas diferentes e sio independentes, mas sempre “tentando andar juntos”. Durante o
Festival, por exemplo, a Escola cede suas salas para cursos e o Festival, em
contrapartida, sempre busca uma forma de participacio da Escola no evento: “a gente
sempre esta proximo, tentando trabalhar conjuntamente pelo fortalecimento da cidade,
porque o Festival é¢ um evento, por mais que a gente trabalhe o ano inteiro ele interfere
realmente na vida das pessoas durante o més de julho e um evento ¢ isso; um evento tem
data de inicio, meio e fim; deixa muitas coisas para a cidade, desde a parte econdmica

até a parte cultural”, comentou Seefeldt.

Joinville tem se transformado num cenario de eventos gragas ao Festival: “cle
vem aqui e da uma mexida na cabeca de todo mundo na cidade e dai todo mundo fica
meio em suspenso em Agosto... Eu sou joinvillense, entdo vivo isso muito, apesar de

trabalhar aqui no evento que € outra ligacao”, enfatizou Seefeldt.

Sobre minha pergunta das possiveis ligacoes e relacoes entre o Instituto, o
evento e a politica local, ela falou que achava que nio interferia muito, que o
relacionamento entre as diferentes instancias era bastante intenso o ano inteiro por
causa da ligacao do Instituto Festival de Danca com a Fundagio Cultural, mas sem
nenhum tipo de agdo. Ela disse também que o relacionamento deles “¢ bom e de
confian¢a”, acrescentando que a relagdo existente entre as instancias ¢ mais de
parceria”. Segundo Seefeldt, a Prefeitura por meio da Fundaciao Cultural é bastante
presente no evento, pois “esta a cargo de supervisionar as atividades da equipe
organizadora do Festival, assim como de inspecionar o retorno econdmico e o impacto
do mesmo para a cidade, a participacdo democratica, a resposta nos bairros, o

funcionamento dos palcos abertos, e os projetos que envolvem a comunidade em geral”

disse.

Em seguida, indaguei Seefeldt sobre qual seria a chave do sucesso do evento. Ela

falou da permanéncia historica, de como nestes tltimos 25 anos ele tem transformado a

* Vale lembrar a parte inicial da entrevista na qual Seefeldt explica que uma das motivagoes da nova
mudanga administrativa do evento ¢ evitar o impacto das vontades politicas de turno, se apresentando
aqui uma aparente contradi¢io que atribuo a diplomacia inerente a ser a voz oficial do Instituto Festival
de Danca de Joinville.
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rotina da cidade durante duas semanas no meés de julho, se consagrando na historia de
vida das pessoas e se tornando um evento da cidade, pois faz parte da historia de boa
parte da populacio de Joinville: “nesta cidade é facil achar alguém que ja dancou, ou que
tem a prima, a irma ou vizinha que participou, que seja o empresario, o jornalista, o

professor, o dono da quitanda, o cara do supermercado, etc.”, disse ela com veemeéncia.

Entdo perguntei quais que seriam as particularidades do Festival frente aos
outros eventos emblematicos da cidade, como a Festa das Flores ou Fenachopp. Ela
colocou que nenhuma outra festa tem tanto tempo de realizacdo e que outros eventos
da cidade morreram ou se transformaram. Disse ela que alguns nio cresceram, que as
festas muito antigas com o desenvolvimento da cidade, se perderam: “outros eventos de
carater religioso, que tém mais um carater comunitario, também ficaram restritos

deixando de interferir na vida da cidade” assegurou.

Hoje se diz segundo Seefeldt, que “o Festival de Danca nio interfere mais na
cidade como interferia ha dez anos atras. Joinville cresceu significativamente, o Festival
também cresceu e continua crescendo, mantendo seu espago de interferéncia na vida da
cidade, sendo essa cada vez menor. Ele precisa crescer de outra forma, ndo no volume da

cidade, o estado ou o pais”, manifestou.

Seefeldt acrescentou que o que faz com que o Festival tenha se mantido durante
todos estes anos, diz respeito a vontade das pessoas envolvidas nele, tanto as que o
Criaram e sustentaram nos seus primeiros quinze anos, quanto as que O pegaram €
deram espaco para outras coisas acontecerem. Segundo ela, a forca das pessoas e a
“magia” que envolve até hoje a quem trabalha no Festival, sdo a explicacao do sucesso
do evento. Ela acrescentou que a grande maioria dos fornecedores e dos que tiram suas
férias no ano para trabalhar no Festival e fazem isso ha até dez anos, estao motivados

por um grande amor pelo evento, lhe dando uma “bencio especial”.

A entrevista com Seefeldt foi muito interessante por revelar a visao de um nativo
que ndo so faz parte da organizagio e direcio do Instituto que realiza o evento, como
também a visio de uma cidada joinvillense, cujo senso naturalizado do funcionamento
do Festival é muito revelador das emocdes e dos discursos acionados na dinamica toda

do evento. Entretanto, também foi interessante perceber como as falas dela foram
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fluidas e preparadas (as respostas estavam prontas), evidenciando a existéncia de um

discurso oficial do qual ela é representante e portadora.

CULTURA E POLITICA, A RECEITA DO SUCESSO.

Cultura como categoria e nocao utilizada na antropologia, tem sido amplamente
discutida e repensada por multiplos autores. Pretendo trazer aqui algumas das
discussoes de Kuper (2002), que de forma instigante e rigorosa convida o leitor a
mergulhar e pensar além do uso das categorias e nogdes que as vezes parecem tio
naturais. Ditas nogdes sem duvida, tém conseqiiéncias ndo so6 nas teorias, mas nos
discursos e praticas que atingem além da academia os destinos das populacoes em

forma de acoes e politicas concretas.

Kuper (2002) faz pensar que os cortes na historia nio podem ser refletidos sob
um viés evolucionista e que a cultura nao pode ser entendida como categoria
substantiva como nas ciéncias naturais, onde o conhecimento é sistematico e
organizado. As origens do conceito de cultura remetem a necessidade de explicar a
diferenca, a necessidade de refletir sobre o si proprio como uma questao surgida num
contexto sociopolitico e econdmico de expansio. Estas sdo algumas das questoes que ¢

preciso pensar para entender como este conceito se desenvolveu.

E de sublinhar que o conceito de “cultura” acionado pelas falas do Festival, como
tem sido mostrado ao longo do texto, parece apontar para as “artes e as ciéncias”,
remetendo a sua acepgdo sociologica na qual cultura diz respeito aos conhecimentos de
uma sociedade acerca do mundo, do universo. O conceito esta ligado a idéia de educacao
que pressupde que cultura é algo que se adquire apos algum tipo de treinamento e nao algo

inerente a condi¢do humana, como colocado usualmente pela antropologia.

O Festival de Danca de Joinville ¢ um 6timo exemplo do que € dito e feito em
nome da cultura. Se distinguindo e a0 mesmo tempo fazendo parte, grupos de diversas
procedéncias reivindicam, legitimam e constroem identidades baseados na idéia de
cultura como diferencial dos distintos géneros que participam no Festival, mas também
entendendo cultura como algo que parecesse inerente ao fato de que suas manifestagdes

sejam apresentadas num palco. Entretanto, também esta presente a acepcdo de cultura
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entendida como algo ligado a qualquer manifestacio humana, mas que no caso do
Festival tem o acréscimo de muitas vezes se ligar ao fato de ser danca cénica o que se

celebra, sendo essa uma manifestacio de “alta cultura”.

Desta forma, ¢ possivel ver como neste evento convivem e dialogam diferentes
sentidos e significados de cultura, fato que elucida como este conceito, flexivel ao
extremo, ¢ utilizado como um grande “guarda-chuvas”, sem maior pudor nem reflexao.
Cultura é uma nocdo adaptavel as necessidades de quem se encontre no comando,
sempre com conseqiiéncias diretas sobre as politicas e acdes empreendidas para “dar

conta” ou “atender” o setor cultural.

Acho importante colocar também que o Festival de Danca de Joinville ¢
utilizado como uma plataforma propicia para proferir discursos alentadores da
etnicidade germanica, embora o carater do evento ndo seja o apelo ao germanico,
diferentemente do que ocorre no Oktoberfest e no circuito de festas de outubro em
Santa Catarina. Entretanto, ha em todas estas festividades, incluindo o Festival de
Danca de Joinville, um discurso subjacente sendo a idéia do Estado como o Brasil
Alemao recorrente (FLORES, 1997). Aqui a cultura ¢ diferente da tida como referente do
Brasil no resto do mundo: maracatu, samba e carnaval a carioca nao fazem parte do
cardapio turistico da regido, ao contrario, as manifestagdes culturais exaltadas remetem

fortemente a heranca dos imigrantes europeus.

Uma questao similar ¢ descrita por Lacerda (2003), referente a “acorianidade” na
ilha de Santa Catarina, tomando essa categoria como universo discursivo que constitui
uma idéia de nagdo para além das fronteiras nacionais. Desta forma o autor descreve a

experiéncia migratoria dos acorianos enquanto formacao diasporica transnacional.

Esses universos discursivos, que partem da idéia da existéncia de “nacdes” para
além das fronteiras nacionais, tém sido também amplamente discutidos e estudados por
Giralda Seyferth (1990). A autora faz um percurso pelas nacionalidades dos diversos
imigrantes que povoaram o Brasil na sua historia recente, relatando as particularidades
da chegada e do povoamento nas diferentes regides, esbocando a constituicao de

historias politicas diferenciadas por toda a geogratia nacional brasileira.
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Sobre a questdo politica imersa em toda a dimensio do considerado e/ou
chamado “cultural”, Ribeiro (2000), coloca que hoje em dia a politica deve ser pensada
transnacionalmente, pois os referentes de identificacdo tém se ampliado e as fronteiras
apenas fornecem uma necessidade mais forte de reivindicacio, diferenciagio e
multiplicidade. Para ele, a transnacionalidade se desprende da globalizacdo e sua
dinamica seletiva que reproduz e cria poderes, exigindo aos cidadaos no mundo todo se

localizar em novos cenarios para contrabalancar as novas tendéncias hegemonicas.

A transnacionalidade aponta para uma questdo central que é a relacio entre
territorios e os diferentes arranjos socioculturais e politicos, que orientam as formas
como as pessoas representam o pertencimento a unidades socioculturais, politicas e
econdmicas. Esses modos de representar seriam as identidades que como “guarda-
chuvas” simbolicos, agiriam no contexto transnacional fazendo com que as pessoas

tomem consciéncia de pertencer a um corpo politico global.

Para o autor, a transnacionalidade parte de um sistema classificatorio que
localiza as pessoas geografica e politicamente, mostrando o pertencimento que se torna
complexo nos processos de integracdo a territorios e entidades maiores. Haveria
diferentes poderes de estruturacdo, assim como niveis que funcionariam nos planos
local, regional, nacional, internacional e transnacional, onde os limites sao muito dificeis

de estabelecer, e que as vezes poderiam ser simultaneos e nao excludentes.

Essa idéia da estruturacao, discutida por Ribeiro, mas também apontada por
outros autores como Evans-Pritchard (1974) para falar dos niveis de coesio e integracao
entre os Nuer, ¢ um foco de analise que ndo tinha considerado como plausivel de
mencionar, mas que no percurso da estada de campo em Joinville no ano de 2007,
manifestou-se como algo de grande importancia para pensar a questdo da construgao de

cidadania no Brasil.

Ribeiro fala explicitamente da existéncia de mega-rituais globais que caracteriza
L3 . .
como espacos de communitas™ e dentro dos quais reconhece pelo menos trés tipos: os

shows de rock e suas tournées internacionais, os jogos olimpicos ou 0 campeonato

*> Segundo o autor e de acordo com Turner (1974) a nocao deve ser entendida como instancia igualitaria,
em oposi¢do a estrutura como ordem e hierarquia.
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mundial de futebol e as conferéncias da ONU. Cada vez mais estes eventos procuram
criar comunidades de iguais onde a midia tem sua propria performance, sendo eventos

conformados por micro shows que integram um todo maior: 0 mega-evento.

Refletindo também sobre este tipo de acontecimentos, principalmente em
relagdo aos mega-rituais globais, Menezes Bastos (1996a) no seu texto sobre o encontro
Raoni/Sting, se configura como uma referéncia importante. No evento citado segundo
relata o autor, ocorreu o encontro de dois universos socioculturais distintos: o do astro
do rock Sting e o do chefe indigena Txukahamae Raoni, que por meio de uma tournée
internacional e da musica no meio da indastria do show business, procuraram
reivindicar e favorecer os interesses e discursos alentadores a protecdo dos direitos
indigenas na Amazonia. Nesse sentido, o autor reflete como no encontro citado, a
musicalidade aparece como significante do ambientalismo e das lutas reivindicatorias

dos povos indigenas da Amazonia.

Tomo essa idéia emprestada para refletir sobre o Festival de Danca de Joinville e
pensar a danca como o grande significante e “guarda-chuva” dos diversos significados
de cultura e arte que utilizam como “bandeira de batalha” falas e discursos sobre
democracia, inclusdo social, etc. Assim mesmo esta idéia pode ser utilizada para refletir
sobre o funcionamento de praticas e eventos que envolvem conotagdes além do
imaginado e percebido numa primeira aproximagcao, pois o subjacente a eles nao pode
ser abrangido desde um olhar ingénuo, desprovido do estranhamento e da suspeita das
“boas intencoes”, ja que embora existam, nem sempre todos os interesses de um

empreendimento sao explicitos.

Quando intitulei esta parte do texto como: “Cultura e Politica, a Receita do
Sucesso”, pensava justamente no quanto a palavra “cultura” como nogao, categoria ou
conceito ¢ flexivel, e o quanto ela combina e se articula de forma consideravel em
qualquer formula num contexto politico, seja ele explicito ou nao. Falar em preservacio
da cultura, em incentivo a cultura, em reconhecimento e apoio as manifestacdes

culturais, ¢ uma alocugao recorrente e sempre bem sucedida no sentido de ser atendida
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e apropriada até como “bandeira de batalha” em movimentos reivindicatorios, muitas

) . . 3
vezes inclusive virando discurso do senso comum ™.

Seja la o que for entendido como “cultura”, a fala é que ela precisa ser preservada,
conservada, fomentada e ¢é claro, administrada e gerenciada, como consta no

depoimento seguinte.

Jornal A noticia Joinville 22 de junho de 1999, Coluna Opiniao.

Edson Bush Machado (entéo presidente da Fundacao Cultural de Joinville)

“... Privatizar o Festival de Danca [¢é uma] estratégia competitiva.. A cultura, em seu
desenvolvimento historicista, também deve absorcio de tecnologias gerenciais e de
producdo. Novos paradigmas, numa postura internacionalista, sdo exigidos dos
administradores e agentes culturais... Nesse contexto situa-se o Festival de Danca de
Joinville, o maior do mundo como rezam suas significativas marcas conquistadas... Nao
ha lugar para amadorismo na gestdao de um megaevento, seja no universo das artes, do
turismo ou do mercado empresarial...”.

GESTAO CULTURAL, POLITICAS CULTURAIS.

Na atualidade, o campo da Gestdo Cultural vem se consolidando como uma
promissora area de atuacao de numerosos profissionais e trabalhadores das areas
tradicionalmente denominadas artisticas, agora culturais, assim como de cientistas
sociais, administradores, economistas, etc., preocupados com a cultura. Na fala dos
envolvidos no Festival, essa preocupagdo com a cultura aparece constantemente Nnos
discursos articulada a categoria arte’* como adjetivo da danca, tema ou foco aparente

do evento.

Aqui pretendo trazer algumas reflexdes sobre minha participacao como ouvinte

na Primeira Conferéncia Municipal de Cultura de Joinville, junto com leituras a partir

135

de alguma bibliografia recente sobre o tema publicada pelo Itaa Cultural™. Estas

reflexdes tém sido muito ateis para pensar o Festival de Danca de Joinville como parte

# Algo similar acontece com a nocio de “desenvolvimento sustentavel”, mas nio pretendo aprofundar
essa questao aqui, embora tenha ligacoes fortes com muitos dos temas tratados na dissertacao.

** O slogan do evento em questao é: “Festival de Danca de Joinville, toda a arte da danca”.

% O Itat Cultural ¢ um instituto voltado para a pesquisa e producio de contetido, assim como para o
mapeamento do setor e incentivo a difusdo de manifestacoes artistico-intelectuais. O Instituto ¢ um
centro de referéncia cultural ha mais de 20 anos promovendo, e divulgando a producdo artistico-
intelectual brasileira - no Brasil e no exterior. Missdo: desenvolver e organizar processos e gerar
conhecimento sobre as artes brasileiras; compreender as praticas culturais e, com base nelas, ampliar o
acesso a cultura; e promover a participacio social.Visdo: ser referéncia na reflexao e manifestacao da agao
cultural no campo das artes brasileiras.

Em: http://www itaucultural.org.br/index.cfm?cd_pagina-2676
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de um projeto politico que transcende as fronteiras geograficas que o originaram: um
projeto de democratizacio de espacos, de insercdo social, de construcio ou
reconstrucao de algo que escapa por enquanto da minha capacidade de analise. Esta
afirmagdo nio propde nem sugere de maneira alguma que tais dindmicas ocorram
necessariamente com premeditacdo de todos os atores envolvidos, pois considero que
embora ditos empreendimentos sejam acionados por pessoas especificas, de “carne e
0ss0”, também respondem a movimentos globais. Seguindo Ribeiro (2000), respondem
a essa ordem transnacional desprendida dos processos de globalizacao e nos quais
influem de maneira significativa os pareceres e declaracoes de organismos

multinacionais como a UNESCO, tal como tento mostrar na continuacao do texto.

“En su sentido més amplio, la cultura puede considerarse actualmente como el conjunto
de los rasgos distintivos, espirituales y materiales, intelectuales y afectivos que
caracterizan una sociedad o grupo social. Ella engloba, ademas de las artes y las letras,
los modos de vida, los derechos fundamentales del ser humano, los sistemas de valores,
las tradiciones y las creencias.”. Declaracion de México sobre Politicas Culturales.
Conferéncia Mundial sobre Politicas Culturales, agosto 1982 UNESCO.

Esta declaracdo, bem como a definicao de cultura contida nela, orientam até o
presente momento a formacdo de gestores culturais, as iniciativas e atividades no
ambito politico-cultural latino-americano, inclusive brasileiro, como o Ministério da
Cultura ou a Fundacao Cultural de Joinville, encarregada da realizacdo do Festival de
Danca. Esta mesma declaracido foi colocada em relevo durante a Primeira Conferéncia
Municipal de Cultura de Joinville, que aconteceu durante a minha estada na cidade

entre os dias 6-8 de julho de 2007 e da qual falarei mais adiante.

A gestio cultural no Brasil tem sido abordada como tema de pesquisa e pratica
profissional pelo Itat Cultural, organismo que promove atividades como seminarios,
concursos, publicacio de textos e revistas tratando temas de interesse para o ambito;
por exemplo, informacao sobre eventos, concursos para pesquisas, resenhas de livros,
etc. Dentre as atividades acontecidas desenvolvem um chamado “observatorio cultural”,
que descrevem como um espaco propicio para a construcao de indicadores da cultura e
do setor cultural, propendendo para um impacto no IBGE™; insistindo ao mesmo

, i . - 3
tempo na importancia de levar em consideracio a Agenda 21”" como documento

* Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica.

37 «A Agenda 21 da Cultura de Barcelona ¢ o primeiro documento, com vocagio mundial, que pretende
estabelecer as bases de um compromisso das cidades e os governos locais para o desenvolvimento
cultural. A Agenda foi aprovada por cidades e governos locais do mundo todo, comprometidos com os
diretos humanos, a diversidade cultural, a sustentabilidade, a democracia participativa e a geracdo de
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orientador das politicas publicas de cultura, por considerar que este ¢ fundamental

numa mudanca de mentalidade sobre o que é cultura (VILLELA, 2007).

Um dos eixos importantes e recorrentes nas discussdes sobre gestao cultural e o
impacto da cultura na sociedade envolvente ¢ a Economia da Cultura. Tolila (2007)
reflete sobre este tema no seu livro intitulado “Cultura e Economia”, trazendo
discussdes que relevam a economia como instancia central dos processos sociais.
Segundo ele, existe um triangulo conformado por politica, cultura, e desenvolvimento,
que carrega com uma heranca desafortunada a partir das colocacoes da escola de

Frankfurt.

Sobre essa relacdo especifica entre cultura e economia, a Escola de Frankfurt,
encabecada entre outros por Max Horkheimer e Theodor Adorno, implantou a nocao de
Industria Cultural para se referir as criacdes artistico-culturais produzidas de maneira
técnico-mecanica, que almejam o lucro e que, segundo as colocagoes deles, estio ligadas
a um interesse de alienacao das massas. Esta idéia tem sido criticada por alguns autores
como Jestis Martin Barbero (1987) e Menezes Bastos (1996b) por considerarem que a
mesma desconhece o papel ativo ou a agéncia do consumidor, ignorando a percepgao e

resisténcia que este tem na frente daquilo a que tem acesso.

No texto de Tolila (2007) referido anteriormente, é desenvolvida a questao de
que a cultura é¢ um setor responsavel pela produciao de riqueza material. No Brasil,
segundo o autor, diz respeito a cerca de 1% do PIB e ocupa 0,8% da populagio
economicamente ativa, sendo isto mais do que o correspondente ao setor
automobilistico. Os que vivem da cultura ou de atividades relacionadas indiretamente
com esta, recebem remuneracdo acima da média nacional, mas segundo o autor, nao ha

muitas estatisticas nem indicadores desenvolvidos para dar conta disso.

Alguns dos dados interessantes do texto de Tolila (2007) sio aqueles ligando o

turismo a cultura e economia. O autor utiliza o exemplo de como, na Franca, sio

condiciones para a paz. Sua aprovacio teve lugar em 8 de maio do ano 2004 na cidade de Barcelona, no
marco do primeiro Foro Universal das Culturas. A Organizacao Mundial de Cidades e Governos Locais
Unidos (CGLU) adotou a Agenda 21 da cultura como documento de referéncia nos seus programas de
cultura e assumiu um papel de coordenacio do processo posterior a sua aprovacio”. (Traducio minha)
Em: http://www.agenda2lculture.net/index_es.htm
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amplamente valorizados a cultura e o patrimonio como atracao turistica®®. Alias, uma
colocagao muito pertinente do autor ligada ao objeto desta pesquisa, diz que “o desafio
econdmico da cultura esta ligado em grande parte a sua capacidade de ser transformada
em turismo. Isso vale particularmente para o patrimonio e os eventos como festivais”.
Segundo ele, as manifestacoes e espacos culturais na Franca, recebem por ano cerca de
300 milhdes de visitas, das quais trés quartos sdo turistas. Da mesma maneira, o autor
apresenta estatisticas que mostram como as motivacdes culturais estdo presentes na
escolha da destinacdo de 51% dos turistas estrangeiros na Franca, sendo a motivagao
exclusiva de 15% deles. Os visitantes de lugares e de manifestacdes culturais geram o
que os profissionais do turismo chamam de “mais-valia cultural”, pois segundo o
observatorio Nacional do Turismo da Franca, eles gastam 30% a mais do que o turista

comuim.

Embora os dados do texto de Tolila (2007) sejam instigantes e interessantes, em
geral acho que falta no livro uma reflexao sobre as implicagdes da utilizacao das
categorias patrimonio ou cultura como algo dado, esquecendo de refletir sobre os
valores e conseqiiéncias subjacentes a essa exaltagao. Uma das indagacoes que faco, por
exemplo, ¢ o que fica por fora do considerado turismo cultural? Ou, quais que sio os

significados desses consumos especializados?

O texto apresenta a cultura como panacéia de exploracido econdmica, falando
das atividades culturais como simbolicas e atribuindo a estas um apelo “as mais
importantes capacidades intelectuais e emocionais dos individuos”. Desta forma,
mitifica o fazer artistico a0 mesmo tempo em que tenta mostrar os ganhos do
tratamento econdmico da cultura. Esses dois fatos podem parecer conflitantes se
pensarmos na dimensdo de sublimacdo e elitizacdo desse tipo de espacos, ja que
pressupde pensar em quais sao os produtores legitimos dessa cultura que merece ser

pensada e usufruida como patrimonio por meio do turismo, e qual que é a sua

participacao real nos lucros obtidos por dita exploracao.

* Essa relagdo do turismo a cultura e o patriménio aparecem ao longo deste texto elucidando a
efetividade dos discursos envolvendo o Festival de Danca de Joinville como atracdo turistica do
municipio. Entretanto, o turismo nao foi um dos eixos teoricos ou de analise do evento em questio nesta
dissertacao.
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Neste ponto, considero importante colocar que minha critica ou discordancia
perante a contradicio apresentada, ndo tem a ver com uma visio adorniana que
considera heresia o lucro das produgdes artistico-culturais. Mas tal critica esta ligada a
um desconforto com o funcionamento dos discursos acionados, por considerar que estas
discussoes levantadas sobre desenvolvimento economico ligado a cultura, servem-se de
e utilizam os multiplos significados atribuidos a dita categoria para beneficiar elites que
tiram proveito da exotizacdo e da pauperizacio das populacoes, como tentarei mostrar

na continuacao.

E claro que os dados colocados por Tolila (2007) referem-se a Franca, onde o
turismo cultural, com certeza esta mais ligado ao acesso a museus e obras do
patrimonio arquitetonico. Mas, na América Latina, ¢ bem sabido que esse tipo de
turismo esta majoritariamente ligado as mesmas populagdes, como herdeiras do legado
imperial inca ou asteca, por exemplo, o que as converte em foco de atracio’’ ao serem
consideradas e catalogadas como auténticas e tradicionais; fazendo muitas vezes com
que haja esfor¢os para que sejam mantidas e preservadas no “estado original”. O que isso
implica em termos de acesso a bens e servicos para ditas populagdes? O que aconteceria
caso nio fossem consideradas auténticas o suficiente pelos turistas e perdessem o
atrativo exotico que gera renda para eles, mas principalmente para as empresas e

. Al s . 40
mstancias que lucram com isso?™ .

E por esse motivo que chamo a atenc¢do para um tratamento cuidadoso dessas

categorias e nogoes, pois se desde a gestao cultural relatada por Tolila (2007), se fala da

* Tanto de movimentos neo-chamanicos e etno-turismo - que aparentemente nao apresentam riscos para
as populacoes envolvidas-, quanto de turismo sexual (muitas vezes infantil).

* Aqui quero trazer uma anedota que acho que ilustra muito bem o ponto em discussio. Na Amazonia
colombiana, perto da cidade de Leticia, existe um grupo indigena proveniente (Yaguas) do Peru que foi
colocado ha duas décadas num local a beira do rio por um antigo narcotraficante como atrativo turistico
para quem visitasse a regido. Ele teve de acudir a essa estratégia, pois os grupos indigenas locais nio
quiseram participar do negocio. Da mesma forma levou macacos nao endémicos a uma ilha perto dali
gerando um circuito de locais de interesse turistico que, hoje em dia, faz parte dos percursos andados em
barco, obrigatorios para todo aquele que visita a regido. O grupo em questio é conhecido por se “fantasiar
de indio” ao ouvir o ruido do motor de barco, carregado de turistas, se aproximando pelo rio. Eles vestem
roupas feitas de fibras naturais que colocam rapidamente em cima das roupas do cotidiano, pegam bichos
de estimag@o como preguicas e cobras para se colocar do lado dos visitantes, deixando os mesmos tirar
fotos (ao estilo das primeiras fotografias de exploradores- colonizadores). O caso relatado ¢ um exemplo
do chamado turismo cultural e mostra claramente como o lucro obtido por esse tipo de empreendimentos
ndo fica em maos daqueles aos quais se apela como motivagdo maior da visita, pois, enquanto os donos
dos hotéis e agéncias de turismo na cidade de Leticia ganham vendendo o pacote que inclui a visita ao
mencionado grupo indigena, eles recebem em troca algumas moedas dos turistas ou biscoitos e doces que
os visitantes levam a pedido dos guias, que advertem nao entregar tudo a uma pessoa so. Este episodio foi
presenciado por mim numa breve visita a regido em dezembro de 2005.
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promocao de espacos e eventos em casos bem sucedidos como o francés, ndo podemos
deixar de levar em consideracdo que o contexto da América Latina é bem diferente e que
falar em lucros da cultura, muitas vezes pode implicar na exploracdo, pauperizacio e
manutenc¢do em pobreza e desinformacio de muitas comunidades. Parafraseando a fala
“a cultura também € um negocio”, emitida insistentemente, nos palcos abertos, durante
o Festival de Danga, em 2006, ¢ importante tomar cuidado com as implicacoes na
utilizacdo de categorias, pois a pobreza também ¢ um negocio e o Banco Mundial, o
Fundo Monetario Internacional e as ONGs que promovem acoes de inclusio social,
desenvolvimento e luta contra a pobreza, e que tém impacto direto sobre as diretrizes

das politicas publicas, bem sabem disso.

E por isso que quando se fala em acesso a cultura e inclusao social ha um ponto
em comum e ¢é que ha alguma coisa faltando aos outros, uma idéia muito ligada a
educagio como algo que se adquire e para o qual, segundo os discursos acionados desde
organismos publicos e privados, ¢ preciso mobilizar recursos que garantam dito acesso

a quem ¢ carente disso.

A gestao cultural como um novo campo profissional, segundo apresentado pelos
textos promovidos pelo Itat Cultural e por instancias como a Conferéncia Municipal de
Cultura de Joinville, fala em agdes como ampliacdo de acesso, sustentabilidade das
iniciativas e geracdo de indicadores da cultura. A ligacdo entre estas iniciativas e o

turismo, como VimOS, € intenso, mas existem outros aspectos gue merecem Sser

explorados, como mostrarei adiante.

CONFERENCIA MUNICIPAL DE CULTURA DE JOINVILLE

Considerei importante escrever sobre o que vi neste evento, pois esse € o tipo de
ambiente onde se marcam as pautas e tracam linhas de agdo e politicas, sobretudo por
se tratar de um espaco do municipio, onde as particularidades e especificidades das
solicitacdes feitas pelos participantes, falam das condicdes da regido e sio um lugar
interessante para minha reflexdo sobre as dinamicas entorno do Festival de Danga de

Joinville.
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Fiquei sabendo do evento porque havia cartazes publicitarios no prédio da
Fundaciao Cultural de Joinville, o mesmo do Instituto Festival de Danca de Joinville
(local ao qual frequentava todo dia para levantar informacoes) que fica atras do
Centreventos Cau Hansen, epicentro das apresentacdes e mostras competitivas do
Festival, mas nio exclusivamente deste*. O Centreventos ¢ uma arena multiuso onde
acontecem varios eventos da cidade. Enfim, soube do evento e me inscrevi para
participar, sendo que qualquer um podia fazé-lo, nao tendo requisito nem custo algum,

tratando-se de um evento aberto e gratuito.

A Conferéncia deu continuidade a pré-conferéncia que ocorreu em maio e junho,
onde se reuniram aqueles que trabalham no municipio com arte e patrimonio: Fundagao
Cultural, Casa da Cultura, grupos de danca, teatro, musica, etc. Nessa primeira reunido
(que nao assisti), segundo foi colocado no dia da abertura, houve discussoes sobre a
pluralidade no municipio e a necessidade da construciao de uma politica publica de

cultura que satisfizesse o desenvolvimento das manifestacoes simbolicas da populacio.

A sessdo de abertura aconteceu na Camara de Vereadores no dia 6 de julho de
2007. Iniciou com apresentagdes dos convidados e assistentes de importancia no

Municipio, como personalidades da politica e do ambito cultural local.

O presidente da Fundacao Cultural, Rodrigo Meyer Bornholdt*, enviou um
depoimento filmado se desculpando por nao estar presente e falando de alguns dos
objetivos que esperava que a Conferéncia atingisse, entre estes atender a necessidade de
criar novas acoes que procurassem abranger a demanda cultural de toda a populacdo do
Municipio. Minha sensacio face a essa fala, foi a de pensar novamente como a questao
da inclusao social se sobressai, como se cultura fosse que nem saade, educacio ou
recreacao, ou seja, alguma coisa que precisa ser levada a todas as pessoas, alguma coisa

que esta faltando a segmentos da populacio: os “excluidos”.

A seguir, ele falou da politica cultural como uma ferramenta de aperfeicoamento

«

do ser humano e que teria como objetivo .. 0 fomento de atividades que desenvolvam a

* Ver mapa do anexo 1. Ficha Etnografica.

*2 Rodrigo Meyer Bornholdt é bacharel, mestre e doutor em Direito pela Universidade Federal do Parana.
Foi procurador geral do municipio de Joinville. Na atualidade ¢ presidente da Fundacio Cultural de
Joinville e vice-prefeito da cidade.
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economia: cinema, artesanato, e cultura popular”. Sua fala colocou em relevo a cultura
como algo que precisa ser administrado e em ligacdo direta com a obtencdo de ganhos

econdmicos significativos para o desenvolvimento do Municipio.

Finalmente, acrescentou que era preciso seguir os cinco eixos tematicos do
Ministério da Cultura, estes sdo: Gestao Puablica e Cultura; Cultura, Direito e
Cidadania; Economia da Cultura; Patrimonio Cultural; Comunicacio e Cultura.
Encerrando a fala, salientou que cultura é algo que precisa ser promovido e

diagnosticado, favorecendo a inclusio cultural.

De modo geral, as intervencoes dos atores, deputados e aqueles que presidiram a
mesa principal no dia da abertura, poderiam se resumir em um apelo a democratizacao e
inclusdo social por meio da cultura, manifestando que seu papel seria fazer com que

uma determinada comunidade se tornasse melhor.

O evento como um todo, estava revestido por uma aura de prestigio e
reconhecimento. Todos pareciam se conhecer, cumprimentavam-se, sorriam uns para os
outros, enfim, achei muito bom estar desprovista do conhecimento das elites locais, pois
para mim eram simplesmente pessoas e ndo tinha como julgar preferencialmente

ninguém.

Falou-se na abertura também em cultura como algo material e imaterial, como
formas de ser e de pensar que estao em processo de evolugdo constante e que implicam
uma “identidade herdada e auto-estima local”. Desta forma a acio cultural foi colocada e
proposta como um investimento, sendo uma funcao do Estado, sem distin¢ao do tipo de
manifestagdo, fosse esta consagrada ou emergente. Cultura apareceu, nesse contexto,
como sinonimo de desenvolvimento da sociedade, destacando espacos e eventos da
cidade como sujeitos a valorizacao. Exaltou-se o municipio como a “Capital mundial
dos sambaquis” e o Festival de Danca como um patrimonio do municipio e palco de

futuros talentos.

Sergio Mambert, Secretario de Identidades, Diversidade Cultural e Patrimonio
do Ministério da Cultura, compareceu ao evento a convite da Fundaciao Cultural de

Joinville, participou como representante de varios niveis no ambito cultural. Falou da
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importancia de Joinville se integrar ao Ministério da Cultura no projeto de cultura da
esfera puablica, cujo objetivo é a construcio de “cidadania cultural”. Ressaltou a
importancia da prote¢ao e promocao das diversidades culturais, legitimada pela votacao

de 149 paises numa convencdo da UNESCO.

Mambert falou muito sobre todas as viagens e “maravilhas” que o Ministério
estava fazendo. Achei o discurso dele um pouco cansativo e nio consegui estabelecer
conexdo com sua fala e o que estava querendo se discutir na Conferéncia. Disse que
paises com menor poder em funcdo do lucro, sofriam de antropofagia cultural, que
existiam ao redor do mundo outros ministérios da cultura interessados em acordos
bilaterais, falando ainda da importancia da construcao do plano nacional cultural. Foi
um discurso com muita propaganda e promocdo das atividades realizadas pelo

Ministério da Cultura.

Logo depois, foram discutidos os efeitos nocivos das mudancas de gestdo e
manifestou-se abertamente que a Conferéncia abracava o conceito antropologico de
cultura, que segundo colocaram, abrangia além das artes, as tradigdes, os costumes e 0s
atos do cotidiano das sociedades. Ressaltaram a importancia de ampliar a nogao além
das expressoes artisticas, entendendo a cultura como algo “transversal a tudo”. Eles
também falaram da inclusao digital e da necessidade de olhar as expressoes culturais
sem hierarquizacao, argumentando que colocar as expressdes culturais como algo
oposto as manifestacoes artisticas, seria um ato ocioso e perverso. Apos as intervengoes
das autoridades locais e dos organizadores do evento, todos os presentes foram

convidados a um coquetel oferecido no local, no térreo da Camara de Vereadores.

No dia seguinte, a Conferéncia aconteceu na Faculdade Cenecista de Joinville*.
La recebemos uma pasta com copia das propostas a serem discutidas, um cracha e uma
caneta. O evento estava organizado para ter simultaneamente mesas de discussao sobre
os temas eixos do Ministério da Cultura (Gestdo Publica e Cultura; Cultura, Direito e
Cidadania; Economia da Cultura: Patriménio Cultural; Comunicacio e Cultura).
Participei na mesa de economia, presidida por Charles Narloch, diretor executivo da

Fundacdo Cultural de Joinville, representante do Conselho Municipal de Cultura de

# “A Faculdade Cenecista de Joinville nasceu da evolucao do Colégio Elias Moreira. Apos a publicagio em

Diario Oficial, em 26 de junho de 2000, a FCJ recebeu a autorizagdo do Ministério da Educagio para
iniciar as suas atividades, conforme Portaria namero 859”. Em: http://www.fcj.com.br/index.php?link-24
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Joinville e participante do Conselho de Administracao do Festival de Danca de Joinville
(que tem como objetivo a aprovagdo e planejamento da execucio e resultados dos

projetos desenvolvidos pela diretoria do Instituto do Festival).

Ele iniciou lembrando que essa Conferéncia tinha sido solicitada, em momentos
anteriores, pelos trabalhadores da cultura** em Joinville, e que haviam acontecido pré-
conferéncias sobre os eixos tematicos criados pelo Ministério da Cultura. Salientou
ainda que a Conferéncia tinha o objetivo de gerar um pensar e um olhar mais global

sobre cultura.

Para elaborar o texto base de discussio e de aprovacio na Conferéncia
mencionada, falou que tinham procurado por convencoes ja aprovadas bem como por
exemplos bem sucedidos de texto. Ainda afirmou que o documento estava composto
por clausulas que seriam lidas, votadas e finalmente modificadas ou aprovadas na
integra. Segundo ele, os pressupostos ideologicos e 0 envasamento do texto todo seria a

Agenda 21 de Cultura de Barcelona.

A discussao iniciou com a revisio do que os organizadores, no contexto do
evento, chamaram de pressupostos ideologicos. O texto tinha como subtitulo:
Identidade, Diversidade, Pluralismo e Desenvolvimento. A versio inicial continha nove
pressupostos ideologicos, sendo um deles a definicio do que estava sendo entendido
por cultura. Esta foi utilizada de acordo com a definicdo da UNESCO citada acima.

Abaixo, com fins ilustrativos, transcrevo alguns desses pressupostos do evento:

Pressuposto ideologico 2: Entende-se por cultura o conjunto de manifestacoes
espirituais, materiais, intelectuais e afetivas que identificam uma sociedade ou um
grupo social. Este conceito abarca, além das artes e das letras, os modos de vida, os
sistemas de valores, as tradicOes, a memoria, e as crencas (UNESCO Conferéncia
Mundial sobre Politicas Culturais, Mondiacult, México, 1982).

Pressuposto ideologico 6: O desenvolvimento pela cultura se alcanga através da
transversalidade. No trabalho conjunto entre os diferentes difusores culturais, deve-se
integrar a politica cultural as de educacao, bem estar social, satide, planejamento urbano
e rural entre outras, preservacio ambiental e turismo, obtendo como resultado o
desenvolvimento sustentavel e civilizatorio, humano e solidario.

Pressuposto ideologico 8: A acdo cultural ndo pode se resumir a eventos efémeros e
promocio do lazer, centrados na espetacularizagio ou nas leis de mercado. Entretanto é

* Essa categoria de trabalhadores da cultura foi utilizada constantemente durante o evento, se referindo
as pessoas cuja atividade laboral se desenvolve em torno da musica, danca, artes plasticas e visuais. No
ambito publico, segundo percebi, seriam trabalhadores da cultura também os funcionarios pablicos que
servem a entidades como a Fundacdo Cultural ou a Casa da Cultura.
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preciso reconhecer que os eventos culturais podem ter um papel importante como
fatores de formagio da cidadania, difusio do conhecimento criativo, fruicao das artes e
valorizacdo do patrimonio cultural.

Pressuposto ideologico 9: A Conferéncia Municipal de Cultura de Joinville preconiza a
interacdo do Estado e da sociedade na construcio de uma politica publica de cultura,
pensada e defendida como conceito e nio apenas como programa de governo. Entende-
se por politica publica de cultura o conjunto de intervengoes realizadas pelo Estado ou
em parceria com institui¢oes civis, entidades privadas ou grupos comunitarios, com o
objetivo de satisfazer as necessidades culturais da populagio e promover o
desenvolvimento de suas representacoes simbolicas (Teixeira Coelho, 1997).

Escolhi transcrever as frases anteriores, por considera-las elucidativas do que ¢é
dito, feito e escrito sobre cultura no ambito publico e por considerar que estas frases
tém relacdo com o objeto que interessa a esta pesquisa. Da mesma forma, as transcricoes

que citarei na continuacio do texto, fazem parte do meu recorte sobre o citado evento.

Ja na discussdo especifica sobre os itens referentes ao tema da mesa, Economia
da Cultura, falou-se inicialmente dos principios conceituais que regem as tematicas.
Notei como um dado interessante, que embora se tente unificar a definicao de “cultura”
como um todo, nas diferentes instancias em que esta palavra € usada, o significado pode
variar: por exemplo, no item 1 dos principios conceituais do eixo economia da cultura se
afirma: “A cultura pode ser vista como importante fonte geradora de trabalho e renda”.
No entanto, como foi colocado na mesa, “a importancia da cultura nao deve se restringir
ao valor econdmico, porque transcende em muito este aspecto, como eficiente meio de
transformacdo e desenvolvimento da sociedade” Que cultura ¢ essa que pode ser
objetivada como fonte de trabalho e renda? Acho que ¢ uma cultura que remete
implicitamente a atividades ligadas a producido de objetos de valor comercial; a

mercantilizacdo de praticas e espagos que serdo nomeadas de “culturais™.

Nao quero trazer aqui discussdes puristas e ingénuas sobre o que ¢ a “cultura
auténtica”, acredito que isso simplesmente nio existe como um fato desligado. Meu
interesse em colocar as diferentes acep¢des do uso da categoria cultura neste contexto
tem a ver com o objetivo de elucidar como tudo o que pode ser abrangido sob este
grande “guarda-chuva” conceitual adquire valor enquanto ferramenta de poder politico.
Alias, no mesmo espaco dedicado aos principios conceituais, o consenso da mesa de
discussao decidiu que acrescentassem, no tltimo item, a importancia da manutencao e
potencialidade identitaria como “salvaguardas da nossa cultura regional”. Que cultura é

essa que precisa ser salvaguardada e potencializada?

56



Neste ponto da discussdo da mesa de trabalho eu me encontrava com uma
grande sensacdo de desconforto. Nao sabia como agir, se deveria falar ou nio, se era
conveniente interferir e colocar algumas objecoes, mas... Para que? A sensacio de
desconforto aumentava na medida em que iam participando cada um dos assistentes
naquela sala. Eramos poucos, talvez 8 ou 10. Apos a leitura no quadro dos itens em
questao, o coordenador perguntava se todos estavam de acordo. Todos os participantes
falavam que sim. Se havia alguma objecdo ou duvida, era proposto que levantassem a
mao. Eu me abstive de participar dessa primeira rodada. Nao falei, no levantei a mao e
tentei passar despercebida, escrevendo e ficando mais tempo na parte de tras da sala,

onde havia café, patés, sucos e pao.

Discutiram ainda algumas das acdes propostas nas pré-conferéncias, como por
exemplo, a necessidade da formulacio de indicadores da economia da cultura no
municipio, 0 mapeamento dos produtos, atividades e potencialidades do setor cultural.
Foi decidido colocar antes da formulagio dos indicadores, o mapeamento para detectar
0 que o consumidor deseja. Nesse mesmo sentido, acrescentou-se o ponto de criar

mercados para as artes plasticas da regio.

Outro ponto discutido foi como pressionar os setores publico e privado para
criar iniciativas de fomento a cultura. Nesse momento, se falou de solicitar a inclusido de
indicadores culturais nas normas ISO (International Organization for Standardization),
cuja finalidade ¢ facilitar o comércio e intercambio de informacao e a transferéncia de
tecnologia entre as nacdes. Além disso, se sugeriu que fosse solicitado a UNESCO a
criacdo de indicadores de investimento cultural. Todos falavam e participavam. Nao
agiientei mais e me posicionei com o objetivo de sugerir que vinculassem as
universidades da regido para participar nos grupos interdisciplinares que estavam
sendo propostos como consultores no ambito da economia cultural, pois senti que ha
uma desvinculacdo muito grande entre a producdo académica e a pratica e impacto
dessas reflexoes no cotidiano. Entretanto, tenho ciéncia de que as pretensdes do evento

nao eram académico-cientificas.

o final do encontro naquele dia, tive a sensacao de que, empora nos
No final d t le dia, t d b
pressupostos iniciais se fizesse questao de abracar o conceito antropologico de cultura e

nao na promocdo de “eventos efémeros centrados na espetacularizagdo ou nas leis de
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mercado”, nas acdes propostas da camara tematica de economia da cultura so6 foram
contempladas acoes direcionadas a cultura entendida como algo que se produz,
comercializa e consome. Nao que isso seja ruim, mas o menciono para demonstrar os
vieses interpretativos da categoria cultura e como seu uso adquire significados e valores
diferenciados segundo o discurso que esteja sendo promovido. Alias, falar em conceito
antropologico de cultura ¢ complicado, levando em consideracao que nossa disciplina se
repensa e reconfigura constantemente e que muitos dos conceitos e categorias
utilizados, sio contextuais e relativos ao interesse do pesquisador. Ja no meio da
administracdo publica, muitas vezes os ditos conceitos sao utilizados na busca de uma

legitimacao cientifica do seu fazer.

Neste ponto, poderia se pensar novamente na visio de Adorno (1970, 1985, 2002)
sobre a chamada “cultura de massa”, que ele liga a “industria cultural”. Dita indastria
cultural encontrar-se-ia na orbita ideologica da economia politica. Como explicitei
acima, minha reflexdo nao pretende desvalorizar a importancia do aspecto econdmico
da cultura, mas questionar o uso das categorias e o que elas abrangem. Tento aqui
indagar assim sobre o que fica por fora do considerado cultura, para pensar quais que
sdo os segmentos da populacio excluidos e quais beneficiados. Visto aqui que nao se
pode negligenciar a agéncia do consumidor de produtos culturais, também nao é
possivel negar que normalmente estas iniciativas se servem de discursos naturalizados
que exploram a efetividade emotiva de falas que exaltam, por exemplo, questdes étnicas
e identitarias, sendo que quem lucra e se beneficia amplamente com isto sio
normalmente as elites detentoras do poder e que procuram aprovagio e coesio social,
como expde Bayardo (2007) no trecho a continuagao.

“O sector cultural ¢ um complexo produtivo que gera emprego, riqueza, bens e servicos
exportaveis, a0 mesmo tempo em que proporciona imagens e significados de nos
mesmos e dos outros, centrais na elaboragdo de projetos sociais coletivos...” (BAYARDO

2007.)
(traduc@o minha).

No dia seguinte (data do encerramento do evento), aconteceu a plenaria de
discussio sobre cada um dos pontos e clausulas que tinham sido trabalhadas nos foruns
tematicos. Participavam pessoas ligadas ao fazer “artistico-cultural” da cidade. Fiquei
sabendo disto por meio das interven¢oes de cada um no percurso da plenaria. Desta vez,

também preferi tentar passar despercebida e ficar na parte de tras.
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Quase todos se conheciam. Foi rara a intervencdo de alguém a quem o
moderador pedisse 0o nome. Esta reunido foi presidida por Charles Narloch e pela
coordenadora executiva do Festival de Danca de Joinville, Iraci Seefeldt. Foram
repassados todos os pontos de todos os foruns do evento, sendo isso um trabalho arduo.
Houve novamente interpelacoes, sugestdes e discordancias, sendo alguns itens

acrescentados e outros aceitos por consenso geral.

No final da jornada e do evento tive a sensacdo de que quando falando em
economia, “cultura” vira arte no sentido do objeto (livro, pintura, escultura), e que a
utilizacdo de palavras como identidade e heranca irrefutavelmente mexe com
emotividades e gera um sentido de pertenca na populacdo em geral, se transformando
muitas vezes numa pratica discursiva corriqueira, principalmente quando se refere ao
fato de atribuir valores ou enaltecer tracos especificos ligados a um ethos particular,
como, por exemplo, a disposi¢do para o trabalho e o pioneirismo “proprios” do povo

alemao ja citados acima.

A categoria "cultura’ parece ser tao flexivel e adaptavel, que seu uso poderia
representar um risco, por ser uma noc¢io que com facilidade adquire sentidos tao
diversos. E realmente interessante ver como essa mesma “cultura” que alguns itens atras
tinha sido descrita como algo que além das chamadas artes, inclui os modos de vida,
sistemas de valores, tradicoes etc., em relacdo a nogdo “economia” fica reduzida no
imaginario da maioria das pessoas a um objeto, artefato ou mercadoria (artesanato,

livro, quadro, etc.).

Na Conferéncia, a cultura também apareceu ligada a economia, envolvendo a
idéia de desenvolvimento e, como ja foi mencionado acima, com um carater que

apresenta a dita convergéncia conectada ao turismo (BAYARDO 2007; FLORES 1997).

Poderiamos nos converter em sociedades de turistas, onde nos esquadrinhariamos uns
aos outros como estranhos, onde contemplarfamos mutuamente a exotica identidade do
outro e consumiriamos com avidez suas expressdes ¢ seu patrimdnio cultural?
(BAYARDO, 2007).

(traduc@o minha)

E importante ressaltar aqui que a pertinéncia e o motivo pelo qual dedico tanta

energia a este assunto, diz respeito a ligacao direta que possui com os empreendimentos
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e discursos promovidos durante (e desde) o Festival de Danca de Joinville. A idéia do
evento como manifestagdo do setor cultural, permite criar ligacdes desde diversas
frentes, entre estas a econdmica, que embora estivesse afastada das minhas intencoes
iniciais da pesquisa, acabou se revelando como uma fonte chave para a interpretacio e
leitura da questao politica. E preciso salientar que todos os aspectos aqui tratados
fazem parte de um todo maior e que desliga-los tem a ver simplesmente com uma

questdo instrumental, analitica e metodologica da pesquisa.
DANCA, ARTE, CULTURA E POLITICA. O PAPEL DO INTELECTUAL.

O processo de construcdo da cidadania - uma das questdes que tento dar conta
neste trabalho-, salientado pelos “arquitetos da nacao” 45 (WADE, 1997), tem tido, no
caso do Festival um forte alicerce na idéia de danca como arte e arte como cultura. Esta
idéia tem sido politicamente utilizada para promover esforcos e acoes sobre discursos,
por exemplo, de democracia e inclusdo social. O que faz com que a danca seja
considerada arte e ndo esporte? Por que a arte ¢ cultura? Minha tentativa de resposta a
essas questdes remete a um ponto que ja tinha discutido no inicio do texto e tem a ver

com a no¢io de cultura.

Quando a danga, como no caso do Festival, ¢ de tipo cénica e pressupde um
investimento significativo em formacao, figurino, etc, ha uma ligacao entre sua pratica e
consumo com uma populacio da sociedade que tem acesso a isso e o utiliza como um
diferencial simbolico de outras camadas da sociedade. Nesse sentido, a arte vira cultura
ao ser entendida, lida e interpretada como algo relacionado com treinamento e
educacao; algo que faz parte dos aspectos que sio responsabilidade do Estado como

saude, recreacao e educacio.

* No seu trabalho sobre a relagio entre musica, raca e nagao no caso colombiano, 0 autor usa a expressio
“arquitetos da nagdo” para se referir as elites governantes que construiram o projeto nacionalista.
Segundo ele, nesse projeto, a diversidade foi necessaria porque quase sempre envolve relacoes de poder.
Ele expoe como o poder funciona através de praticas de classificagao e diferenciacdo. Wade estuda esse
poder a partir do estabelecimento de hierarquias nas musicas do pais, descrevendo os arquitetos da nagao
como aqueles que definem sua propria superioridade com relacio a diversidade que observam, constroem
e desejam. (WADE, 1997 66).
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Desta forma surgem idéias e discursos sobre cultura como algo que precisa ser
levado a quem nio tem acesso’’. Que cultura ¢ essa que precisa ser tocada e acessada
pela populacio carente ou de baixos recursos? Definitivamente nao ¢ cultura no sentido
antropologico do termo, que a descreve como algo inerente a condi¢ao humana. Esta é
uma cultura de elite, que pressupde treinamento e educacdo e que —como ja falei acima-
se aproxima mais da acepcao sociologica do termo. Ai, a danca surge como linguagem
ou indice de outra coisa, voltando ao relatado por Menezes Bastos (1996a) no caso do
encontro Raoni-Sting, onde a musicalidade ¢ o significante e o ambientalismo o
significado; No Festival de Joinville a danca apareceria como significante da politica,
tendo a arte e a cultura como pontes (junto com os significados atribuidos a estes
conceitos). Esta ligacao ¢ apropriada e utilizada pela politica com muito sucesso, pois
nao so funciona no plano da geracio de espacos de identificacao (patrimonio), como
também na exibi¢ao de a¢des e/ou empreendimentos para a populagio, como o asfalto
das ruas ou as jornadas de vacinagdo, que “somam pontos” a hora de avaliar o

desempenho da gestio de uma administracio, seja esta Municipal, Estadual ou Federal.

Provavelmente a idéia intrinseca da danca como uma manifestacio de beleza e
sofisticacdo, muito presente nas falas e nos textos referidos a ela (tanto dentro como
fora do Festival), seja um dos motivos que explica a facilidade com que esta ¢ ligada as
nogdes de arte e cultura, ou seja, manifestacao sublime, conforme sugere Menezes

Bastos (1995), ao falar sobre a arte no mundo ocidental.

Para dar conta das necessidades de ditas manifestacoes, surgem as politicas
culturais, pois essas manifestagdes se constituem como parte do patriménio cultural de
uma sociedade. Esta idéia parece estar ligada a nocao de folclore, algo pertencente ao
povo e com ancora no passado, uma heranga. E assim como, segundo Wade (1997), se
pensa e constroi a nacdo, e € nesse processo que os intelectuais exercem poder, como

pensadores e construtores de alicerces e cimentos.

# No Festival de Danca de Joinville, uma fala recorrente sobre os espacos gratuitos do evento -os palcos
abertos- € que estes garantem o acesso a cultura para a populagio que nao consegue pagar ingressos para
as mostras competitivas. Da mesma forma, espacos recentes na estrutura do evento como “danca
comunidade”, levam até a periferia de Joinville, assim como fabricas e hospitais, algumas apresentacoes de
danca sob esse mesmo discurso da inclusao social. Além disso, na edicdo de 2007, levaram alguns jovens
da periferia para assistir funcoes da mostra competitiva no Centreventos Cau Hansen; noticia que foi
referenciada e publicada no caderno especial sobre o Festival do jornal local A Noticia.
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Os intelectuais, segundo Gramsci (1989), embora aparentemente estejam as
margens dos assuntos politicos, sdo os primeiros organizadores da funcio economica da
camada a que estdo ligados e que os originou. Eles sdo portadores da funcio hegemonica
exercida pela classe dirigente na sociedade civil e trabalham em diversos espagos como
0 sistema escolar, organizacdes culturais ou midia, como jornais, cinema ou televisao,

gerando no seio das camadas sociais uma visio do mundo homogénea e autonoma.

Bourdieu (2003), ao falar do mercado dos bens simbolicos expoe claramente o
funcionamento de espacos consagrados como o Festival de Danca de Joinville,
elucidando o papel de artistas e intelectuais na dinamica das trocas no ambito cultural.
Seguindo o autor, a vida intelectual e artistica européia se constituiu historicamente
como um campo cuja pretensdo principal foi (e ainda ¢) a de legislar na estera chamada
de cultural, sob principios unificados que influenciam na tomada de posicdes,

implicando na diferenciagio nos diversos niveis do social.

Desta forma surge diversidade de publicos e distintas categorias com as que os
produtores assinalam seus produtos. Para Bourdieu, os bens simbolicos sio realidades
de dupla face, pois ao tempo siao mercadorias e significacoes. Nesse sentido, o Festival
de Danga de Joinville como um bem simbolico, faz parte de um processo de construgao
de sistemas ideologicos uma vez que na sua face mais evidente, legitima a constituigao e

exibicdo da obra de arte como mercadoria, sendo no caso a danca.

Nesse ambito, as fracoes nio intelectuais da classe dominante tém no expert
e/ou critico uma fonte de opinides que sdo lidas como interpretacoes inspiradas, sempre
que o critico seja reconhecido e se apliquem a seu julgamento, distingdes culturalmente
pertinentes. Para isto, o critico precisa ter competéncia em temas e técnicas que estejam
dotados de algum valor para o meio no que desenvolve seu trabalho; além disso, ditos
temas e técnicas precisam ser susceptiveis de reconhecimento por um consenso oficial

que legisla sobre elas.

Eis a lei de um campo especifico que explica a dialética da distin¢ao: impondo
limites no interior dos quais se exerce legitimamente uma acio, constituindo desta
forma a tomada de posicio e a consolidagdo do sentido publico. E assim que funciona o

conselho artistico do Festival de Danga de Joinville. Sdo eles os experts que selecionam
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0 que merece ser apresentado e visto nos palcos do evento a cada ano segundo cada
categoria e especialidade, legislando também sobre que grupos e/ou obras podem
participar das mostras competitivas e quais devem se conformar apenas em participar

dos palcos abertos.

Bourdieu sublinha que o indicador de hierarquia dos valores reconhecidos se
encontra no lucro simbolico (provavelmente por isso a Prefeitura manteve tanto tempo
0 evento, embora custasse muito dinheiro). Desta forma o autor formula a
desmistificacio objetiva e subjetiva da atividade intelectual e artistica, expondo como
as tomadas de posicao estética sao também tomadas de posicao politica que reforcam o
lugar que cada um ocupa no sistema de producao de bens simbélicos, desembocando
muitas vezes na apropriacdo e aceitagdo da cultura legitima. O lucro simbolico do
Festival de Danca de Joinville estaria no seu papel na consolidagio de um sistema
ideologico que garante o funcionamento do social acorde com as expectativas das

camadas altas e dirigentes que usufruem dele.

Nessa ordem chegamos ao Habitus, que Bourdieu define como o principio
gerador de estratégias inconscientes ou parcialmente controladas que asseguram o
amoldamento as estruturas que produziram dito principio, gerando assim a apropriacao
e interiorizacdo de um sistema selecionado de signos, indices e sansdes materializados
nos objetos, palavras e condutas atribuiveis e esperadas por quem pertenca ou participe

de tal sistema.

Seguindo as sugestoes de Bourdieu, considero que nesse sentido ha uma
domesticacdo da transgressio representada em discursos como o da inclusio social,
cujas acoes derivadas fazem com que manifestacdes e pessoas outrora fora da estética
legitima, sejam incorporadas e aceitas sob a condicdao de assumir e interiorizar um
sistema de signos, indices e sansdes especifico. Desta forma, se apropria uma tomada de
posicdo estética e também politica, implicada nela; para assim obter o “reconhecimento”
e “enaltecimento” de sua “arte” num palco. De alguma, forma acho que isso ¢ refletido na
danca de rua como um género com origens afastadas da danga cénica tradicional
(embora hoje em dia faga parte do cardapio de grande parte das academias e escolas de

danga) e que tem sido incorporado recentemente na historia do Festival.
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FESTIVAL DE DANCA DE JOINVILLE, UM FATO ENTRE OUTROS.

Se tudo o que ¢é feito precisa uma justificativa, uma “funcio”, uma delas neste
evento, segundo percebi, € dotar de sentido a existéncia de uma populacio e dinamizar

algumas das ficcoes que nos constituem, como a identidade e a economia.

Dinamizar a vida de uma cidade pacata num meés frio e sem muita atividade,
colocar cores nas ruas, gente, musica, barulho e dinheiro a circular é um dos grandes
sucessos deste evento. Isto que disse faz parte das elocugdes corriqueiras, do que ouvi

na rua ou li nos jornais.

Festivais, feiras, festas, celebragoes, tém esse objetivo de marcar diferenca em
tempos ciclicos. Stoeltje (1992) fala do festival como um evento que ocorre regulado por
calendarios, pablico por natureza e que serve a propositos enraizados na vida do grupo
que os realiza. Os descreve como fendmenos coletivos ou sistemas de reciprocidade e
responsabilidade compartilhada, que garantem a continuidade e participacao no evento,

através da distribuicao de prestigio e producao.

Um dos objetivos importantes do festival, segundo a autora, ¢ a expressio da
identidade de um grupo através da memoria e da ancestralidade. Os eventos que tém a
palavra festival nos seus nomes sao geralmente construcdes modernas, contemporaneas,
que servem a propositos ideologicos, comerciais e politicos de autoridades interessadas

em si proprias.

A agio no festival ¢ a combinacdo da participacio e desempenho num contexto
pablico. A idéia de vitrine é muito importante aqui. Ouvi varias vezes, tanto por parte
dos organizadores como dos participantes, que o Festival de Danca de Joinville ¢ uma
vitrine para o mundo da danca no Brasil. E aqui onde grupos amadores dao seus
primeiros passos, onde reconhecidos bailarinos da cena nacional legitimam acoes e
discursos apenas com sua presenca. E aqui, também, onde politicos conseguem

demonstrar seu apoio a cultura, potencializando sua legitimidade.

Gazeta mercantil Sao Paulo, 17 219 de julho de 1998. Coluna Administracdo e marketing
(Manchete: “Danca recebe patrocinio de 2 milhoes: Antartica e Bradesco seguros
investem em evento em Joinville), por: Silvio Ribas, Florianopolis.
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“Ao atingir o status de mais importante evento sul-americano do género e maior em
puablico do mundo, o Festival de Danga de Joinville, no norte de Santa Catarina, também
confirma-se como uma vitrine regional para marcas nacionais. Realizado anualmente
desde 1983 na mais populosa cidade catarinense, o evento esta sendo patrocinado nesta
edicdo pela antartica e pelo Bradesco seguros, cada um investindo R$ 1 milhao valendo-
se da lei de incentivo a cultura (Rouanet)... O evento firmou-se no calendario turistico
de Santa Catarina, tanto que os hotéis de Joinville prometeram investir R$ 30 milhoes
nos proximos anos em reformas e expansao para melhor acomodar o publico do
festival.”

(grifos meus)

A nocio de vitrine também tem sido utilizada junto com outras estratégias e
apelos na procura de promogio do evento. Por exemplo, na proposta de patrocinio para
0 18° Festival de Danca de Joinville em 2000, dirigida pela diretoria executiva do
Instituto as empresas que poderiam estar interessadas em financia-lo, apela-se ao
marketing cultural, uma das provaveis chaves interpretativas do Festival das que falei

no inicio do texto, e que funciona da seguinte forma:

“O Festival de Danca ¢ uma excelente oportunidade de marketing cultural, associando a
marca de sua empresa a um evento de sucesso como o Festival. Tem o apoio da lei do
mecenato, do Ministério da Cultura, o valor aplicado no Festival pode ser abatido
integralmente do imposto de renda, até o limite de 5% do imposto a ser pago. A
visibilidade para os patrocinadores dar-se-d4 de quatro formas: Midia: veiculagao
publicitaria envolvendo jornal, revista, televisdo, outdoor, radio, internet e pecas
graficas (convite, programa, banners, etc. fecha) Merchandising: Possibilidade de
colocacio de placas, blimps, banners da empresa no Centreventos. Promogao:
Realizacdo de eventos promocionais junto a Feira da Sapatilha o em outros locais da
cidade, previamente negociados com o Instituto Festival de Danca de Joinville.
Divulgacao Jornalistica: Distribuicio de material jornalistico para publicagoes de
marketing sobre o patrocinio da empresa ao evento. O orcamento do 18° Festival de
Danga de Joinville esta estimado entre 1.5 milhdo de reais e 2 milhoes de reais. O
investimento em midia ficara entre 25 e 30% do valor total do evento”.

Jana proposta de patrocinio de 2005 se faz referéncia aos espagos conquistados
em 2004 e se quantifica a aparicao em jornais e revistas estaduais e nacionais: 34.789
centimetros; em radios regionais 9 horas e 03 minutos; em TV nacional 34 minutos.
Fala-se de um mercado em movimento e do aumento no numero de empresas
interessadas em direcionar suas acdes de marketing para a danca. Veja, por exemplo, no
quadro a seguir, alguns nameros do apoio da lei Rouanet®, especificamente sobre

projetos envolvendo danga no Brasil inteiro.

*" Lei Rouanet ¢ a Lei Federal de Incentivo a Cultura (Lei n®. 8.313/91). Concebida em 1991 para incentivar
investimentos culturais, pode ser usada por empresas e pessoas fisicas que desejam financiar projetos
culturais. Ela institui o Programa Nacional de Apoio a Cultura (Pronac), que ¢ formado por trés
mecanismos: 0 Fundo Nacional de Cultura (FNC), o Incentivo Fiscal (Mecenato) e o Fundo de
Investimento Cultural e Artistico (Ficart). O FNC destina recursos a projetos culturais por meio de

empréstimos reembolsaveis ou cessdo a fundo perdido. O Programa de Difusio e Intercambio Artistico e
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ITEMS/ANO | 95 96 97 98 Total

Patrocinio 1.2 milhoes | 5.7 milhoes | 7.3 milhoes | 10.7 milhoes | 24.9

obtido (em milhoes
R$)

Renuncia 760.000 1.6 milhoes | 2.2 milhoes | 6.2 milhoes | 10.76
Fiscal  (em milhoes
RY)

Namero de | 10 17 28 32 87

projetos que

captaram

Namero de | 21 70 ol 132 314
projetos

aprovados

Numero de | 35 95 92 134 356
projetos

apresentados

Numero de | Nao 56 48 86 Nao
empresas fornecido fornecido
que
investiram
em danca
(via lei

Rouanet)

Importante sublinhar a profunda mudanca no setor “cultural” que esta lei

aponta, sendo evidente a simbiose entre a sociedade politica e a civil, assim como a

Cultural, que viabiliza o repasse de recursos para a compra de passagens para a participacio de eventos
de natureza cultural a serem realizados no Brasil ou no exterior, também utiliza recursos deste Fundo.

Ja o mecanismo de Incentivo Fiscal, mais conhecido como Mecenato, viabiliza beneficios fiscais para
investidores que apdiam projetos culturais sob forma de doacio ou patrocinio. Empresas e pessoas fisicas
podem utilizar a isencdo em até 100% do valor no Imposto de Renda e investir em projetos culturais.
Além da isencdo fiscal, elas investem também em sua imagem institucional e em sua marca.
A Lei também autoriza a constituicao de Fundos de Investimento Cultural e Artistico - FICART, sob a
forma de condominio, sem personalidade juridica, caracterizando comunhao de recursos destinados a
aplicacio em projetos culturais e artisticos. Desde a sua criacdo, o mecanismo nao foi utilizado. Em:
http://www.cultura.gov.br
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http://www.cultura.gov.br/

aparicao notavel da privatizacdo de recursos publicos (impostos) e a estatizacdo da

“cultura”, antes promovida pela sociedade civil.

Em 2003, segundo o relatorio de imprensa do Festival de Danca, a proposta
incluia uma nova forma de marketing cultural através dos materiais institucionais,
veiculacao da marca dos patrocinadores no site do evento bem como em todas as pegas
graficas (cartaz, programa, folder, etc.) e da comunicacdo visual (banner, painel, etc).
Aos patrocinadores se ofereceu 50% de participacdo na midia eletronica (radio, TV e
internet) veiculada a partir da assinatura do contrato e 100% de participacio na midia

impressa (jornal, revista e outdoor).

Ja no relatorio de imprensa de 2004, na 22? edicao do Festival, se falava de
Marketing cultural como uma opcao inteligente de investimento com a seguinte

explanacio:

“.. Embora parecam conflitantes, os campos de interesse do marketing e da cultura
estdo cada vez mais relacionados. Em 2004, quando o Festival completa sua 222 edicao,
mais uma vez a Petrobras, a TIM, Telesc Celular e as lojas Salfer se consolidam como
grandes parceiras do evento. As empresas vém investindo na arte da danca ha varias
edigoes do Festival. Vale lembrar que se tratando de marketing cultural, se esta lidando
com arte, uma dimensio muito especial de consumo, so para se ter nogdo, em 1997 a
producido cultural movimentou no Brasil aproximadamente R$ 6.5 bilhoes, o que
corresponderia a cerca de 0.08% do PIB Brasileiro. Esse contingente significa que a
cultura emprega mais do que muitas outras atividades desenvolvidas no pais.. Para o
gerente corporativo e da qualidade das lojas Salfer, Valdemiro Hafemmanh, ¢
importante para uma empresa associar sua marca a um evento de expressao e sucesso.
“Alem de apoiar iniciativa culturais, patrocinar significa viabilizar a arte para que ela

»

possa ir cada vez mais ao encontro de todas as camadas sociais™.

Este tema tem sido abordado e aprofundado por autores como Jussara Xavier
(2006), quando a mesma discorre sobre politica cultural, processos de producio,
distribuicao, troca, consumo e comercializacao da cultura, especificamente da danca no

caso brasileiro, como consta no trecho a seguir:

“Conectada ao mundo, a danca articula-se com diversos contextos: arte, cultura,
politica, mercado, educacao, sociedade. Conhecer estes ambitos pode ser a chave para a
ampliacdo das possibilidades de atuacio profissional em danca, gerando novas
oportunidades... O Festival de Danga de Joinville exemplifica esta gama de interfaces da
cultura. Além dos participantes da area da danga, recebe grande nimero de visitantes de
vérias partes do Brasil e do mundo em suas edi¢coes anuais, sendo apontado como
atrativo turistico local. Com as atividades e os eventos culturais que promove, gera um
namero consideravel de empregos diretos ¢ indiretos, formais e informais
movimentando diferentes setores produtivos... A partir dos anos 80, com a criagio e o
uso das leis de incentivo a cultura, se verifica uma mudangca significativa do mercado
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cultural no Brasil. O governo passou a beneficiar a produgio com incentivos fiscais e as
empresas comecaram investir numa forma de marketing, ampliando a acesso a arte. A
partir dai e até hoje a politica cultural brasileira passa se apoiar em grande escala no
tripé: leis- empresas -artistas.. No mercado da danca, as leis de incentivo abriram
espaco para a profissionalizacdo, propondo um reposicionamento dos artistas
individuais e grupos. A distribuicao das verbas de incentivo gerou uma concorréncia e,
com esta, a necessidade de mostrar trabalhos de qualidade... Propiciou assim um
processo de especializacio. A constitui¢io deste mercado €, no entanto, um fendmeno
cultural recente no pais. Embora o segmento venha crescendo em captacio de recursos
financeiros e atraindo novos patrocinadores, as oportunidades ainda sio escassas e
restritas a poucos.

Este mercado se forma, essencialmente, por meio de um relacionamento sutil entre
governo (com suas leis), empresas (que podem fazer o papel de mecenas moderno com
dinheiro publico) e a producido de danca (beneficiaria e criadora). Neste mercado, os
trés elementos configuram-se em parceria... A principal via de escoamento da producio
artistica continua sendo as mostras e festivais. O alto custo relativo a exibicao de
espetaculos de companhias profissionais e grupos de danga catarinenses vislumbram a
solugao para seus problemas de sobrevivéncias nas leis que geram beneficios fiscais ao
patrocinio da cultura... O marketing cultural expressa a transferéncia de recursos de
uma organizagdo para que uma ac¢do cultural ocorra, com o objetivo de beneficiar tanto
a atividade cultural quanto a estratégia de comunicacio da empresa. O patrocinio a
cultura € interessante as empresas porque gera eventos que atraem publicos do
investidor, gera produtos e espacos para distribuicio gerando visibilidade da empresa
na midia... Cultura gera visibilidade qualifica positivamente a empresa no mercado,
constitui uma identidade e demonstra responsabilidade social”.

As colocacoes de Xavier, referentes a relacio entre o mundo da danca e a
constitui¢ao de um mercado especializado no Brasil, de alguma forma resumem varios
dos itens por mim abordados neste texto, exemplificando as dimensoes politicas da
arte, sendo neste caso especifico a partir das leis de incentivo e o chamado marketing
cultural que opera sob a idéia de responsabilidade social. Entretanto, as dimensoes
politicas da arte ndo se restringem a esfera economica, embora esta seja muito visivel,
mas, também aparecem ligadas ao poder representado na coesdo e nas identidades

geradas em espacos deste tipo, como mostrarei mais adiante.

Voltando a descricao dos festivais feita por Stoeltje (1992), a autora apresenta
o carater comercial e de marketing destes, apontando como esses tracos se configuram
em um elemento distintivo deste tipo de construcoes modernas. Ainda, ¢ importante
acrescentar que ela fala que na estrutura destes é essencial a existéncia de uma
cerimonia de abertura, onde acontece a exibicio e explosio de individuos e instituicdes.
Nessa cerimdnia ¢ revelada a estrutura social da comunidade e sdo confirmados os

valores dominantes do grupo.
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Abaixo uma transcricio da gravacio que fiz durante a noite de abertura do

Festival de Danca de Joinville dia 18 de Julho de 2007, no palco principal do

48
Centreventos Cau Hansen ™.

“... (M): Sejam todos bem-vindos a 25 edicio do Festival de Danca de Joinville...

(F): O Festival de Danga ¢ uma producio da Fundacio Cultural, da Prefeitura de
Joinville, do Governo do estado de Santa Catarina e uma realizagio do Instituto Festival
de Danca de Joinville.

(F): O Festival e patrocinado por Duas Rodas sabores que... (inaudivel), supermercados
Giassi, pequenos precos grandes amigos; Lojas Salfer apaixonados por voce, Petrobras, o
desafio ¢ a nossa energia... Vivo sinal de qualidade.

(M): ..Conta com o apoio de Arroz Urbano, CELESC a energia dos catarinenses,
Marisol, feliz de quem faz, feliz de quem usa, (inaudivel) ... Idéias que funcionam..

(F): Tem a colaboracao do Ministério da Cultura através da lei do incentivo a cultura...
(M): Este ano o Festival de Danga de Joinville celebra seu jubileu de prata. O evento
comecou apenas como mostra competitiva e ao longo do tempo se aperfeicoou...

(F): ...Surgiram os palcos abertos, os cursos oficinas e eventos paralelos... Gragas a este
crescimento o Festival de Danca de Joinville foi (inaudivel) ... no Guinnes Book de 2005
como 0 MAIOOOR evento de danca do mundo.

(P): UUUUUUUUUUUUUUUUUUUU (salva de palmas)

(M): O Festival retine mais de 4.500 participantes, sio 1l dias de espetaculo
(inaudivel)... Mijail Barishnikov... (inaudivel)... Idolos na Europa... A noite de gala dia 23
com a apresentacio de grandes estrelas que fizeram historia no palco do Festival...

(F): Entre os eventos que compoem o Festival de Danga, destacam-se a mostra de danca
contemporanea, meia ponta, palcos abertos, feira da sapatilha, cursos, oficinas, e outras
atragoes...

(M): Na programacio didatico-pedagogica a novidade fica com “seminérios de danca”
que tem como tema: historia em movimento, biografias e registros em danca.

F: ... (inaudivel)... a alegria e o encantamento da danca se espalham por toda a cidade,
esta acontecendo a 25* edicio do Festival de Danca de Joinville.

(P): UUUUUUUUUUUUUUUUUUUUUU (salva de palmas)*

(M): (inaudivel)... O prefeito de Joinville, Marco Antonio Tebaldi e o Governador do
estado de Santa Catarina, Luiz Henrique da Silveira, transmitirem suas mensagens:

Prefeito: Boa noite, e saudando o nosso governador Luiz Henrique quero saudar todos
os presentes, as autoridades, comunidade... Jurados, senhores e senhoras, dizendo que
Joinville sente-se orgulhosa por realizar esse maravilhoso Festival e também sente-se
honrada com a presenca de todos voces; sejam por tanto todos muito bem-vindos a
Joinville... Cidade das flores, e capital da danca, e todos vocés sejam muito felizes e que
o sonho de todos possa se realizar, neste 25° Festival de Danga um forte aplauso a todos.

(P): AAAAAAAAAAAAAAAAUUUUUUUUUUUUU (salva de palmas)
Governador: Boa noite Joinville

(P): UUUUUUUUUUUUUUUUUUUUUUUUUUUU (salva de palmas)

* Esta primeira fala foi proferida por dois locutores, um homem e uma mulher “invisiveis”, dando apenas
para escutar suas vozes. Para identificar a voz masculina utilizarei um M, a feminina um F e o barulho do
%ﬂbhco um P.

Chamou minha atencio que os locutores dao tempo e espaco para que o publico grite e faca barulho
nos momentos em que tacitamente esta reacdo ¢ esperada, como depois de que ¢ anunciada a citacdo do
evento no Guinnes Book. Esse desenfreio e torcida extrema quando é exaltada alguma coisa de interesse
publico € algo que aprendi a perceber no Brasil abrindo mao do meu etnocentrismo. Nao houve coisa mais
tediosa e frustrante que assistir aos jogos pan-americanos sob o barulho da torcida e locutores brasileiros
totalmente parciais... e aquele “Brasil sil sil sil sil sil...” presente tanto nos jogos de futebol quanto em
qualquer movimento que tenha um brasileiro, embora o desempenho nao seja bom.
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Governador: Boa noite Brasil
(P): UUUUUUUUUUUUUUUUUUUUUUUUUUUU (salva de palmas)

Governador: O rastro da danga é o rastro do cometa que fica; o rastro da danca é o rastro
da estrela que brilha, o rastro da danga é o rastro da lua que encanta, o rastro da danga é
o rastro do sol que aquece, o pulsar da danca ¢ pulsar da brisa que acaricia o pulsar da
danca ¢é o pulsar do vento que refresca, o pulsar da danca ¢ o pulsar do (inaudivel) que
renova; o pulsar da danga e o pulsar do vendaval que inunda, a beleza da danca ¢ a
beleza do conjunto que harmoniza; a beleza da danca ¢ a beleza da ponta do pé que
equilibra, a beleza da danga ¢ a beleza do (inaudivel)... A beleza da danca ¢ a beleza da
(inaudivel)... que gira e enfeitica... O valor da danca € o valor da arte que (domina ou
ilumina), o valor da danga ¢é o valor da rosa que irradia o valor da danga é o valor da
poesia, o valor da danca ¢ o valor da musica que emociona, o rastro da danca é o rastro
da forca € o rastro da raca, ¢ o rastro da vida, é o rastro do amor... Sejam todos bem-
vindos, sintam-se em casa em Joinville. Sejam todos bem-vindos sintam-se em casa em
Joinville, neste Centreventos que construimos para ser a catedral da cultura, me sinto
emocionado... O rastro o pulsar a beleza, o valor e o rastro da danca... Este festival
pertence aos grandes icones da arte e do balé, pertence a Vladimir Vasiliev (inaudivel)...
A escola do teatro Bolshoi... Este festival pertence a2 Ana Botafogo e Cecilia Kerche...
Este festival pertence a Ana Botafogo e Cecilia Kerche as duas grandes musas deste
poeta em movimento dessa epopéia... Este Festival pertence a Mijail Barishnivok...

(P): UUUUUUUUUUUUUUUUUUUUUUUUUUUUUU (salva de palmas)

Governador: Meu amigo Micha, vocé (inaudivel)... da danca em todos os tempos. Bem-
vindo, bem-vindos a capital da danca, caminhem e dancem como reis e rainhas na
cidade dos principes... Obrigado.

(P):UUUUUUUUUUUUUUUUUUUUUUUUUUUUUU (salva de palmas)”

Com fins comparativos, descrevo abaixo o discurso oficial presente nos folhetos

distribuidos na ceriménia de abertura do evento em 1984.

“..Pudéssemos substituir o rufar dos tambores de guerra, o ribombar dos canhdes, os
estrondos das bombas, os ruidos ensurdecedores, os gritos de desespero e agonia que
invadem os quatro cantos do mundo pelo lindo e suave bailar, quase mistico, do ballet e
da danca. Procuramos quase sempre os mecanismos e artificios de formulas magicas
processadas em laboratorios de tecnologia avancada, inspiragio quando na simplicidade
e pureza do que nos foi dado pelo supremo Maestro poderiamos encontrar o que tanto
almejamos de belo e encantador, muito bem representado e traduzido pelo ballet e pela
danca... Orgulha-nos testemunhar que em nossa cidade, a dedicagio quase herodica de
alguns abnegados nos faz participar de um Festival de Danca que tem por objetivo
difundir o ballet, tornando-o mais popular e atraindo adeptos para esta encantadora
arte, que tanto admiramos... Parabéns Prof. Carlos Tafur - Diretor da Escola Municipal
de Ballet, Prof. Albertina Ferraz Tuma - Diretora da casa da Cultura, Prof. Miraci Dereti
- Presidente da Fundacio Cultural de Joinville, ao Instituto Nacional de Artes Cénicas -
INACEN, a Comissio central organizadora, aos promotores, organizadores,
patrocinadores, colaboradores e participantes do II FESTIVAL DE DANCA DE
JOINVILLE, que nasceu sob o signo do sucesso, ja comprovado pelo expressivo ntimero
de grupos e pessoas inscritas para dele participarem. A todos, podemos afirmar, com
toda sinceridade, que é motivo de imenso jubilo para nos, e para Joinville, sediar esse
Festival e vé-los nele integrados. A todos, 0 nosso muito obrigado, em nosso nome e em
nome de todos os Joinvillenses, e os votos de um bom aproveitamento...". Wittich
Freitag, Prefeito Municipal na época.
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Segundo Stoeltje, o festival esta composto também por rituais, dramas e
contestagdes, concursos e competicdes onde se procura e premia a “melhor pessoa”
fazendo alguma coisa. Isso esta claramente exemplificado no Festival de Danca de
Joinville pela mostra competitiva. Também sublinha, como parte importante da
estrutura destes eventos, que a comida tem um papel fundamental ja que enfatiza o ato
social de comer, confirmando a identidade dos grupos que dele participam, comendo
certas coisas durante certo periodo de tempo. A meu ver o chocolate ¢ uma mostra disso
no Festival. A diferenca das lojas de comida, localizadas na praca de alimentacio da feira
da sapatilha (outro lugar de concentracao de atividades, também no Centreventos Cau
Hansen), as lojas de chocolate encontram-se do lado das de acessorios para danca e
estao fortemente carregadas por iconografia que faz referéncia ao chocolate ligado a
heranca germanica do municipio. Caixinhas de chocolate para presente exibem, por
exemplo, bonequinhos fantasiados com trajes tipicos alemaes, arquitetura tipo

“enxaimel” e outros aspectos da regido que remetem a sua heranca alema.

Jornal A noticia. 28 de julho de 1995.

(Manchete: Retorno do Festival de Danga fica abaixo das expectativas).

“Tem empresario que esta satisfeito com os negocios durante o Festival, caso do Laércio
Berchausen, da Chocolate Caseiro Joinville, que este ano ofereceu 5 mil sapatilhas de
chocolate como brinde aos bailarinos e comissio organizadora. A empresa aumentou
suas vendas de acordo com o incremento da producdo de 30%. “Tem sido bom,

e

vendemos muito chocolate durante o Festival ““.
(grifos meus)

Finalmente o festival, segundo a autora, tem um evento de encerramento que, no
caso do Festival de Danca de Joinville, se configura na noite dos campedes, onde se
apresentam aqueles que obtiveram os primeiros lugares nas mostras competitivas. Ela
enfatiza que nestes eventos a musica e a danga permeiam a realizacio toda, desde a

abertura formal até o fechamento informal.

As estruturas sociais de participacio, a inclusio social e a democracia, aparecem
como eixos fundamentais da compreensao do que é um festival segundo Stoeltje. Para a

autora o conceito de participagao é a chave da leitura destes eventos.
Num festival ha muitas alternativas de envolvimento e nem todas as pessoas

assistem as mesmas atividades. O festival oferece oportunidades para uma ampla

participacdo, porque seu proposito geral ¢ relevante para todos os membros do grupo.
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Os ricos e pobres caminham na mesma areia. Nos festivais se reconhece a diferenca e se

esfor¢a na participacio e integragao.

A autora adverte que uma das motivacdes da realizagao e participacdo nesse tipo
de evento tem a ver com tornar publicos determinados sentimentos politicos que sio
manipulados através de discursos ideologicos e identitarios. Também ¢ manipulada e
transformada a realidade temporal num padrio ciclico, pois o evento ocorre e acontece

uma e outra vez, segundo o calendario, sendo dessa forma um evento esperado.

Nessa dimensdo da temporalidade, as expressoes da tradicio e mudanca se
confrontam mutuamente. Enquanto o Festival de Danca de Joinville enfatiza o passado,
rememorando as primeiras edicdes, idealizando e romantizando situagdes, o novo e o
diferente também sio dimensoes legitimadas do evento, que contribuem, dessa forma,
para sua vitalidade, sendo isto muito importante por gerar expectativas e perspectivas

futuras para o Festival.

A repeticao, tanto de sons quanto de simbolos visuais ¢ exibida em multiplas
circunstancias sendo também um traco a ressaltar. No Festival, a cancio oficial (ou
hino) € uma constante em todas as apresentacoes e eventos alternativos, como nos
seminarios. O publico e os bailarinos a cantam e repetem emocionados (eu mesma me

surpreendi varias vezes silvando a cancio, cantando-a em minha cabeca).

“Danga em Joinville, danca em meu coracio. A vida é um palco, movimento emocio. As
flores da cidade vao dangar com vocé. Vem para Joinville nos queremos te ver. Pra
dancar, dancar, dancar e ser feliz. Festival de emogdes no meu pais. (BIS)”.

Para Stoeltje (1992), os festivais vistos como um todo, facilitam o rearranjo das
estruturas da sociedade que os produz, criando novos enquadres e processos,
reforcando, fortalecendo e consolidando a identidade do grupo através do seu poder;
atuando em interesse proprio e dessa forma modelando a iniciativa expressiva da
sociedade. Esse tipo de eventos tem poder social por promulgar a vida social e enaltecé-
la.

O Festival de Danca de Joinville desempenha perfeitamente essa funcao. Nao
tenho claro se o sucesso do evento tem a ver especificamente com a danca, nao imagino

como funcionaria caso o tema deste fosse outra “arte” como musica, teatro ou literatura.
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Sera que os discursos seriam 0s mesmos? Sera que o impacto do evento na economia da
regido seria igual, similar ou maior? Sera que o Festival de Joinville poderia ser de outra

coisa que ndo danca? No final refletirei novamente sobre este ponto.

As separacoes em areas do conhecimento sio uma invencdo nossa e nao
respondem necessariamente as qualidades intrinsecas da matéria (ou do imaterial).
Servem para fins estratégicos e politicos pois uma vez que algo € definido ou encaixado
no concreto, perde a possibilidade de ser outra coisa. E assim, botando limites e

fronteiras, vamos construindo nossas certezas.

MAIS JORNAIS

A seguir, apresento uma selecdo das noticias em jornais nacionais referidas ao
Festival de Danga. Como ja coloquei acima, este ¢ meu recorte sobre um recorte feito
com antecedéncia (as clipagens) e o objetivo ¢ ilustrar algumas das reflexdes que ja

foram levantadas, assim como aquelas correspondentes a conclusao desta pesquisa.

Jornal A Noticia, 25 de junho de 1984, pp.26

(Manchete: Festival de Danga empolga o setor cultural de Joinville)

“A realizacdo do 2° Festival de Danga de Joinville devera representar um dos mais
importantes movimentos da drea cultural da cidade nos ultimos anos, segundo previsio
feita ontem pela diretora da Casa da Cultura, Albertina Ferraz Tuma..” O evento
colocara Joinville entre as cidades que mais incentivo e apoio ofereceu ao movimento da
danca em todo o pais, ndo so pela costumeira hospitalidade do nosso povo, que devera
colaborar com o Festival abrigando em suas casas diversos bailarinos, como também no
aspecto de organizacdo desse encontro tio importante para a nossa cidade”. O
entusiasmo da diretora da Casa da Cultura ndo deve ser encarado como exagero. Afinal,
até ontem, mais de 79 grupos de danca entre os de maior destaque do pais ja haviam
confirmado presenca no evento, prevendo-se com isso a participacio de mais de mil
bailarinos nas diversas modalidades de danca. No dia 7, a abertura do evento contara
com a presenca do prefeito Wittich Freitag, que falara algumas palavras a respeito da
importancia do Festival de Danca para Joinville; a seguir, sera a vez do diretor da Escola
Municipal de Bal¢, Carlos Tafur, que explicara como sera o festival e falara ainda sobre o
movimento da dan¢a no municipio.

Diario Catarinense 19 de julho de 1995
“Sindicato dos estabelecimentos calcula que 40% dos 4mil inscritos no evento tenham
se registrado na rede. Paulistas, cariocas e gaachos lideram as ocupagoes nesse periodo”.

Jornal A Noticia. 10 de Julho de 1995

“A maior cidade de Santa Catarina esta com tudo pronto para o maior evento de danca
no Brasil, que comeca na sexta feira 14. Trata-se do XIII Festival de Danca, um
acontecimento cultural, que mexe com a cidade em todos os sentidos, principalmente
com a economia’.

(grifos meus)
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Jornal A Noticia 04 de agosto de 2000. Coluna Antonio Neves.
“... No Brasil ha mais de 140 eventos inspirados no Festival de Dangca de Joinville...”.

Jornal A Noticia 14 de agosto de 2000. Coluna Raul Santori.

“... O evento é uma referéncia para 140 festivais no Brasil e paises vizinhos que seguem o
exemplo. Edson Bush Machado faz seguidos périplos ministrando palestras com o tema
Festival de Danca, planejamentos, estrutura e realizagao”.

Jornal A Noticia. 08 de agosto de 2000. Coluna opinido.
“A cidade tem um evento do qual tira proveito toda a comunidade, nio pode ser mais
qualificada de cidade interiorana e provincial... Cultura é patriménio, € riqueza que

abrilhanta a vida das comunidades...”.

(grifos meus)

Sobre este altimo depoimento gostaria de dar énfase na preocupagao evidente de
quem escreveu, em tirar a imagem de interior e provincia da cidade de Joinville,
apelando a “cultura” e patrimonio que possui por meio do Festival. A preocupacdo com
a imagem externa da cidade ¢ uma das questdes importantes para pensar este tipo de
evento, pois além de servirem para fins internos de afirmacdo e consolidacio de
identidades, também estao dirigindo o discurso e a agao ao exterior, aos interlocutores,
que, como ja mencionei, podem ser nacionais (outras cidades ou estados) ou ainda,
seguindo Ribeiro (2000), transnacionais. Estes eventos a meu ver, funcionam também

com um apelo reivindicatorio sendo um grito que pede reconhecimento e exige um

« 3 F4 2] 50
lugar no mundo: “Aqui estamos nos!” .

Jornal A Noticia 31 de julho de 2000. Coluna Raul Satori

(Manchete: “Clones”)

“Como aconteceu com Oktoberfest que ja tem cerca de 20 versoes no Brasil, o Festival
de Danca de Joinville, criado ha 18 anos ja produziu 14 versdes mais ou menos
parecidas”.

Jornal A Noticia 30 de julho de 2000. Coluna Jodo Carlos Vieira
“Depois do sucesso da Festa Germanica, seus organizadores ja estdo pensando em no
ano que vem realizar a segunda edi¢io durante o Festival de Danca de Joinville”.

Diario Catarinense 27 de junho del995

“.. As portas de Sao Paulo estdo se abrindo para o Festival de Danca de Joinville. A
fundacao cultural e a secretaria de turismo de Joinville em parceria com a Santur- o
orgdo oficial do turismo do estado de SC- vao lancar a décima terceira edicao do Festival
a nivel nacional na capital paulista, no proximo dia 30 as 21 horas, tendo por local o
Auditorio Simon Bolivar, no memorial da América Latina.. Como as famosas festas
tipicas do estado -Oktoberfest, Fenachopp, Festa das flores, ente outras- o Festival de

*®Como mencionei no inicio da dissertacio, quando o projeto desta pesquisa encontrava-se numa
primeira etapa, tinha a intencao de falar no Festival de Danga como parte de um circuito ritual em Santa
Catarina. Entretanto, desisti de utilizar esta abordagem do circuito, pensando que me exigiria remeter
um pouco mais aos outros eventos (Okroberfest, Fenachopp, etc.), além de que seria mais uma
construgdo analitica minha do que uma evidencia empirica. Entretanto, descobri neste ponto, com
agrado, que essa construgao feita por mim nio esta tao longe da realidade e que desde essa perspectiva, o
circuito poderia se constituir como um campus no sentido bourdiano do termo.
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Danca de Joinville que este ano acontece entre 14 e 26 de julho, “¢ mais um produto
singular da cultura catarinense e, por isso, de grande apelo turistico”, diz o presidente
da Santur, Adolfo Ern filho.

Diario Catarinense, Florianépolis 12 de Julho de 2000. Opinido privada

Por Ely Diniz, Coordenador executivo do Festival de Danca de Joinville. (Atual
presidente do Instituto).

“Por intermédio da Lei do Mecenato, com or¢amento de R$1,5 milhao para esta ediczo,
o Festival de Danca de Joinville tem o patrocinio do Guarana Antartica, com a cota —
apresenta — da Tim celular, da Petrobras e da Athletic Way, todas empresas
interessadas em associar sua marca ao sucesso de evento. Os recursos provenientes
destas empresas sdo responsaveis por dois terceiras partes do orgamento, enquanto o
restante ¢é custeado por receitas proprias. Desta forma o Festival que foi sustentado pelo
poder puablico ao longo de 16 anos, chega a maioridade com total independéncia
financeira, niao mais recebendo verbas da prefeitura e dando retorno ao municipio,
alavancando a imagem o turismo e a economia de Joinville”.

Interessante constatar nos depoimentos acima, o dialogo existente entre os
eventos de carater festivo que acontecem no estado, ou até mesmo fora dele. Parece que
esses eventos servem para se promover mutuamente e que, desta forma, encontram-se
efetivamente em dialogo e promogdo constante. Entretanto, como pode ser visualizado
no trecho a seguir, o turismo também aparece exaltado em depoimentos, referenciando

o Festival de Danca como destino.

Diario Catarinense Florianopolis 9 abril de 2000. Coluna Balanco Econémico.
(Manchete: Pacotes para o Festival de Danga de Joinville).

“Pela primeira vez operadores de turismo oferecem pacotes completos para o Festival de
Dangca de Joinville”.

Revista Turismo Brasil Sul, Florianopolis junho e julho de 2002.

(Contracapa: Joinville nao para).

“Festas, festivais, feiras e alegria o ano inteiro. Atividades para todos os tipos de gosto
ou opinido. Um dois principais festivais de dan¢a do mundo, agora em julho na sua 202
edicdo atrai mais de 4000 bailarinos e milhares de turistas amantes da danga...”.

Em outro sentido, existem opinides que longe de exaltarem o evento,
discordam do funcionamento do mesmo e fazem questdo de colocar em relevo as suas

contradicoes.

Revista Ballet Tanz. Berlin ano 2000.

(Manchete: As massas querem ver dancarinos nio arte). Por Silvia Sotter".
Competicoes “made in brasil™ a producio artistica neste pais de dimensoes
continentais, procura escapar da isolagdo na qual escolas e coreografos vivem... As
competicoes funcionam, se retine gente (pais?)... O namero crescente de profissionais
legitima a competicio e lhe da uma aura... Como no esporte a quantidade de audiéncia
relembra um grupo de fas de futebol. Cada grupo ou género conta com seus seguidores...

*Jornalista do jornal carioca O Globo. Atua também como critica e pesquisadora em danca. Tem
participado em varias instancias do Festival de Danga de Joinville, como conselheira artistica, jurada e
palestrante.
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Ha ganhadores e perdedores.. Troféus mais do que arte.. Arbitrariedade dos
julgamentos, o virtuosismo seduz a platéia.
(Original em Inglés. Tradugao minha).

Porém, noticias e polémicas envolvendo a danca no municipio nao sao exclusivas

do Festival de Danca de Joinville:

Jornal A Noticia, Joinville 14 de marco de 2000. Coluna Moacir Pereira.

“ As gestoes promovidas pelo prefeito Luiz Henrique da Silveira (PMDB) para instalar
em Joinville uma escola do Ballet Bolshoi, ja estd produzindo multiplos dividendos. E a
primeira unidade do género em todo o mundo. O fato esta globalizado com divulgacio
via internet. Ganho ontem capa da “Folha Ilustrada”. E a inauguragio na proxima sexta
feira tera maior repercussio. O projeto cultural da mais prestigio do que as obras
fisicas.”.

Jornal A Noticia. Joinville 14 de marco de 2000. Anexo.

“-... Luiz Henrique da Silveira considera o estabelecimento da Escola do Ballet Bolshoi
no Brasil, o segundo maior contrato internacional de educagio ja celebrado no Brasil. O
primeiro, -segundo o politico -, foi a criagdo do Instituto tecnologico da Aeronautica,
logo depois da segunda guerra mundial. “Nao se trata de ter apenas uma escola de
danca, mas gerar todo um processo de qualificacdo cultural para o pais”. Justifica o
prefeito, que ja anuncia para marco do ano que vem, nova apresentacio da companhia
Russa em Joinville...”

Outro fato interessante observado em Joinville, diz respeito a Escola do Teatro
Bolshoi no Brasil. Esta foi inaugurada na cidade no dia 17 de marco de 2000, sendo que o
conveénio havia sido firmado no dia 15 de outubro de 1999. As selecoes para fazer parte
da primeira turma de alunos da escola, segundo relataram os jornais, atraiu pessoas do
Brasil inteiro e do exterior. A Caixa Economica repassou fundos para esse fim. Dos 150
selecionados na primeira etapa, 100 foram bolsistas integrais do municipio. Os outros
50 ficaram como alunos particulares, tendo que pagar mensalidades de 300 reais. Tudo
parece indicar que a Escola deu 0 nome e o municipio procurou o dinheiro, pois tanto a
infra-estrutura fisica onde esta funciona, como os recursos para seu funcionamento,
foram em parte de origem publica e da fundacio ou organizacio “Amigos do Bolshoi™>?,

que capta recursos para seu funcionamento. Fiquei sabendo disso ao visitar as

instalacoes da Escola, que fica localizada no Centreventos Cau Hansen.

~ 53 . .
Jodo Prestes™ atuou como representante dos interesses do Teatro Bolshoi no

Brasil e Luiz Henrique da Silveira foi o participante na negociacdo como representante

> “Empresas e pessoas fisicas socialmente responsaveis que apdiam o projeto através de servicos
prestados e patrocinios nao incentivados ou incentivados por leis”.

Em: http://www.escolabolshoi.com.br/amigos.php

> Filho de Luis Carlos Prestes, ja falecido, e lideranca historica (secretario geral) do Partido Comunista
Brasileiro (PCB).
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do Brasil no processo de firmar o convénio. A coordenacao ficou por conta de Jo Brasca
Negrao, tnica professora brasileira na Escola do Teatro Bolshoi no Brasil. Jodo Prestes ja
vinha tentando, desde 1996, estabelecer contatos entre o Brasil e a Ruissia, como consta

neste fragmento de entrevista.

Jornal A Noticia 12 de julho de 1996. Geral

Entrevista a Jodo prestes por Estella Benett.

“.. O filho do lider comunista brasileiro Luiz Carlos Prestes, cursou Engenharia
mecanica na Universidade de Moscou e desde 1984 atua na area de importacdo de
produtos brasileiros... (respondendo a uma pergunta sobre o intercambio entre os dois
paises responde:) “..0 primeiro passo é fazer com que os dois paises se conhecam
melhor, ja organizo uma série de eventos culturais entre Brasil e Rassia. A vinda do
Bolshoi a Joinville é um gradzinho de areia para fazer como que a integracio e confianca
aumentem. Os russos consideram que o Brasil ¢ um pais de indios e o Brasil considera a
Rissia um pais de bandidos. Assim ¢ dificil... »”

Os jornais que circulavam na época da inauguracio do Bolshoi, falaram da
importancia da Escola pelos lucros que levaria para a cidade e para o pais, sendo polo de
atracdo para toda a América Latina, e sob a consigna: “Governo de Joinville, mais uma
acao”, se criou todo um discurso das maravilhas que traria a presenca da Escola no
Brasil. Entretanto, na minha estada em 2007, constatei em jornais e TV que a Escola
Teatro Bolshoi do Brasil atravessava uma crise de recursos que fez com que alguns dos
alunos com bolsa integral, abrisssem mao desta voluntariamente para conseguir
sustentar a Escola. Além disso, houve também crises anteriores relacionadas com os
atos de ma administracio dos recursos, polémica que levou a criacio da “CPI da

sapatilha”, mas nao pretendo aprofundar esta questao aqui.

Entretanto, durante a época da assinatura do convénio e quando a noticia era
ainda novidade, se insistiu nos meios de imprensa em que a credibilidade do nome
Bolshoi significava a consolidacao de Joinville como a capital da danga no pais. Alias, se
falou na época e até hoje ainda se fala desta experiéncia como a “tnica e primeira” fora
da Russia, embora existam outras duas escolas, uma delas anterior nos Estados Unidos

(Washington) e outra no Japao (Tokio) >*.

O Bolshoi de Joinville encerra uma série de questdes relevantes para o objetivo

desta pesquisa. De um lado, da conta dos esforcos redobrados da politica local por

>* Sobre este ponto gostaria de esclarecer que soube do assunto por uma referéncia indireta lida na
pesquisa das clippagens, e entdo, procurei na internet mais informacido a respeito. Infelizmente essa
pesquisa nio arrojou resultados muito claros, pois embora aparentemente as ditas escolas existam, nao
consegui um endereco oficial das mesmas.
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atingir resultados através de acdes culturais, o que mostra como estes espagos
considerados ou chamados de culturais sio propicios para a emissao de discursos que
apelam ao orgulho identitario e patrimonial. De outro lado, mostra como a danga por
meio do Festival, posicionou-se no imaginario da cidade como um exemplo do que é
“arte e cultura” (aqui cabe ressaltar que ha uma ligacdo implicita entre o balé e a “alta
cultura”). Além disso, se transformou em um espago onde aparece um tipo de
segmentacdo que da conta dos niveis de coesao da identidade e cidadania no Brasil, pois,
enquanto Brasileiros, a escola do Teatro Bolshoi e o Festival de Danga de Joinville sio
referenciados e citados por veiculos de midia de impacto nacional como pertencentes a
nacao, e na perspectiva local e regional, sdo exaltados e motivo de orgulho ao serem

considerados parte do patriménio do municipio onde ocorrem.

Iniciando o paragrafo anterior, me referi (e nao por acaso) ao “Bolshoi de
Joinville”. O Bolshoi ¢ de Joinville, quando sua existéncia ¢ utilizada para ressaltar
questdes especificas do municipio como, por exemplo, sua “vocacao pela cultura”, mas
ao mesmo tempo ¢ brasileiro quando desde outros municipios do Estado, como

Florianopolis, se faz referéncia a ele para realcar a atividade cultural de Santa Catarina.

Na politica local, o Bolshoi também ¢ utilizado como exemplo do que ¢ feito por
instituicoes ou pessoas fisicas. E como o Festival, da conta dos processos de criacdo e
agéncia do social, onde sdo pessoas “de carne e 0sso” que planejam, decidem e atuam
sobre os destinos de uma nagao, ajudam na criacio da tradicio e domesticam dessa

forma a transgressao.

Os jornais foram uma riquissima fonte de informagdo e constatacdo das
hipoteses deste trabalho, ja que neles foi possivel visualizar claramente as sucessoes
cronologicas dos fatos, o andamento dos assuntos de uma regiao e de um pais. Olhar
jornais antigos foi um exercicio de reconstrucdo da memoria, de desconstrugao de
certezas e de verificacao da agéncia de quem detém o poder para legitimar, incentivar ou
patrocinar, ou seja, daqueles que sustentam economicamente as ficgdes que criam para
garantir e perpetuar sua propria existéncia. Por exemplo, as primeiras versoes do
Festival de Danca de Joinville, foram patrocinadas pela EMBRACO e a CONSUL, duas

empresas privadas fundadas por Wittich Freitag, prefeito da cidade na época.
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Diario Catarinense 6 de Novembro de 1988

(Manchete: Administracao Wittich Freitag ¢ aprovada pela populacio).

“Freitag fundou duas das 4 maiores industrias de Joinville (Consul e Embraco)...
Oriundo de Blumenau... esta sendo considerado o “maior prefeito da historia de
Joinville™.

Interessante constatar as ligacdes entre o capital privado e a gestdo publica, que
ficam evidentes em casos como o citado. Eventos ndo surgem de forma espontanea, sio
mobilizados por interesses de pessoas e estio em permanente dialogo e construcdo por
meio do conflito e da troca, tanto com aqueles que concordam e usufruem de alguma
forma deste tipo de empreendimentos, como com os descontentes que problematizam e

dinamizam suas sociedades.

DIZENDO E FAZENDO, COMO SE CRIA UMA REALIDADE.

Jornal A noticia 26 de janeiro de 2005. Coluna C1 Anexo.

(Manchete: Mania de grandeza)

“... Joinville: Orgulho dos Catarinenses, sobre tudo dos Joinvillenses... O Festival de
Danga de Joinville estreou na edigdo especial do aniversario no “Guinness World
Records 2005 - Livro dos recordes (EDIOURO). A Publicagdo que comego a ser
vendida no novembro do ano passado, cita o Festival como o maior do mundo... Na
pagina 98 do capitulo Festivais e Tradicoes”.

Cartaz publicitario do 152 Festival de Danca de Joinville em 1997
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Em 2005, O Festival de Danga de Joinville foi indicado pelo Guiness Book como
“O Maior Festival de Dan¢a do Mundo””. Nos relatorios da imprensa consta o intenso
monitoramento que se fez da informacao: data, horario, fonte, lugar e o que se diz sobre
a noticia, etc., registrado e arquivado junto com as clipagens, materiais graficos,

balan¢os econdmicos e outros documentos fisicos e digitais do evento.

Desde entéo, esse fato tem sido um dos apelos mais reiterados na publicidade
alusiva ao evento, embora se falasse do Festival como o maior do mundo desde as

primeiras versoes.

Ainda como ja comentado, os discursos e falas alentadoras da magnitude do
evento nao sdo recentes e tém sido continuas e insistentes desde o inicio. Aquilo que
reforcado intimeras vezes, dito de intimeras formas, acaba virando realidade e além de
adquirir forca retorica, se traduz em agdes concretas amparadas na legitimidade do
discurso que as criou. No caso do Festival, as falas outrora mais locais e remetendo aos
assuntos da comunidade, vdao adquirindo dimensdes continentais, uma pretensio

eshocada desde o inicio do evento™.

Um outro ponto interessante, referente ao fato do “Guinnes World Records’,
diz respeito da eterna busca pela legitimidade do evento. O Festival a obtém nesse
reconhecimento externo, e ele por sua vez, é fonte de reconhecimento e legitimidade
para os bailarinos jovens, profissionais e outros trabalhadores do Festival, que exibem

em seus curriculos a participa¢do no evento.

Em 1986, num documento interno de divulgacao da prefeitura intitulado “Rumo

a0 4° Festival”, consigna-se:

“Importante sublinhar aqui que embora o ano 2005 seja a data “oficial” que legitima e garante
efetivamente que o Festival de Danga de Joinville ¢ 0o maior do mundo, desde anos anteriores, como
constata a imagem do cartaz publicitario de 1997, aparece essa mencdo de grandiosidade. Alias, mais
importante ainda é salientar que essa “grandiosidade” e megalomania, fazem parte do triunfalismo inerete
ao “nation building”, e que no caso brasileiro é um traco muito forte e recorrente. No Brasil muitas coisas
sd0 as “maiores do mundo”, ndo as melhores nem as mais importantes. Aqui, o uso do vocabulo “maior”
remete ao tamanho como credencial de apresentacio do Brasil pelo mundo fora. Mas esse traco, sem
davida, nao ¢é exclusivo do Brasil, e como ja disse acima, constitui uma das estratégias do “mation
building”, aparecendo com freqiiéncia nos veiculos massivos de comunicacdo. Aqui no Brasil, foi possivel
percebé-lo em parte gragas ao estranhamento cultural e a assiduidade no acompanhamento da
rogramacdo da TV nacional, que foi uma das fontes privilegiadas de informacao sobre a nagao brasileira.
® Na entrevista a Albertina Tuma, uma das criadoras do evento, quando perguntei a ela pelas suas
intencoes ao idealizar o Festival, disse que sempre tinha tido o sonho de criar um evento que permitisse
que Joinville fosse conhecida “mundo afora™
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“Nossos objetivos foram alcancados. A participacdo de quase uma centena de grupos de
danca dos principais centros do Brasil e o prestigiamento sem igual do publico de
Joinville e outras cidades fizeram do 3° Festival de Danca de Joinville o principal evento
cultural de Santa Catarina nos altimos tempos, transformando nossa cidade na Capital
Nacional da danca. Sentimos que a partir de agora torna-se irreversivel essa caminhada
iniciada ha trés anos com o 1° Festival de Danca; pelo esforco conjunto da comissio
organizadora e Fundacio Cultural, da Prefeitura de Joinville recebemos com imenso
prazer todos os dancarinos, professores e estudiosos da danca. Podemos até dizer que
consideramos o Festival inserido no Calendario Nacional da danga pela importancia
que conquistou junto as academias, escolas, grupos, apreciadores e critica. Desde agora
todos estdo convidados para o 4° Festival em 1986”. Alsione Gomez de Oliveira,
presidente da Camara. Wittich Freitag, Prefeito de Joinville.

Na continuacao, trago mais alguns trechos de jornal exibindo noticias ligadas

a0 Festival de Danca, suas transformacoes e impactos na cidade.

Jornal A Noticia 18 de junho de 1989 pp. 22.

(Manchete: Um povo imerso em cultura)

“... Descentralizar a arte das metropoles do patis, trazer especialistas do Brasil e exterior
para ministrar cursos e seminarios... promover espetaculos para atingir todas as esferas
da comunidade... sdo alguns dos resultados que o Festival de Danca de Joinville vem
trazendo como contribui¢ao ao desenvolvimento cultural da regio...”

Jornal A Noticia 17 de julho de 1994

“.. A cidade se enfeita para entrar no novo clima que chega com o Festival. Além dos
jardins que recebem novas mudas de plantas e um cuidado especial, 0 comércio também
se integra. Entre os eventos paralelos foi promovido o concurso de vitrines pela
comissdo central organizadora (CCO) e o clube dos diretores lojistas (CDL), com o
apoio de Univille. A vitrine de Maria bonita modas, loja 9 da Galeria Principe ¢ a
vencedora. A Calgados Apollo ficou em segundo lugar. De acordo com os votos dos
jurado a terceira loja premiada foi a Barateira da rua Jodo Colin. Setenta e seis lojas do
centro da cidade participaram do concurso. As vitrines foram decoradas com motivos
que lembram a danca. As lojas vencedoras receberam os prémios na sexta-feira dia 22 as
16 horas na praca Dario Salles. O decorador responsavel pela vitrine ganhara uma
passagem aérea da Varig para Porto Seguro. O segundo colocado ganhara uma bicicleta
¢ o terceiro um relogio de pulso. As lojas vencedoras ganhario telas de artistas plasticos

da cidade..”

Interessante nestes tltimos depoimentos e relatos de jornais, a constatagido do
percurso de construcio e consolidacdo do evento. E possivel perceber neles a
transformagcao do Festival de Danca, de um evento de carater e apelos mais locais, para

um com pretensdes internacionais esbocadas desde os primordios.

POLITICA: AS TENSOES E PRETENSOES DO PODER

Quando o que € considerado arte vira cultura, sob pretensoes hegemonizantes e

inclusivas, surgem tensoes entre os segmentos da populacdo cujos interesses entram em
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jogo. Hegemonia® nio implica homogeneidade, mas sim admite dissonancia, sendo
justamente neste ponto que sao mais claras e evidentes as tensdes geradas pela detencao

er. ue concerne a estival de Danca de Joinville, existe um c e
do poder. No oncerne ao Festival de Danca de Joinvill iste um coro d
descontentes, que tanto no ambito local quanto nacional, ndo poupa esforcos nem

adjetivos para se referir aos aspectos do evento com os que nao simpatizam.

Jornal A Noticia 23 de outubro de 1994. Opinido

“Senhor editor: esta briga no setor artistico joinvillense tem demonstrado a presuncio
deste setor em querer personificar a cultura. Certos artistas confundem sem cerimonia
as palavras arte e cultura, como se fossem sindnimas, e eles, os arautos os circuitos
arautos de ambas. Alem disso a fracdo de meio artistico que esta brigando é aquela que
orbita em torno da coisa publica, dos recursos do povo. O povo, arquitetos, marceneiros,
musicos de bar, colunistas, cozinheiras ¢ quem faz a cultura, sem ter nem mesmo a
pretensdo artistica, muitas vezes. A deturpagio dos conceitos inverte valores, volatiliza
recursos publicos a prejudica a propria arte. Parece que quando o governo investe no
campo das artes com o ideal equivocado de desenvolver a cultura o que resulta é
geralmente um desastre.

Esta declaragdo de um leitor na coluna opinido, ilustra esse desconforto e
inconformidade com a utilizacao de palavras e categorias que viram ferramentas
constituintes de discursos que a sua vez, legitimam acdes com impacto na sociedade

toda e que com o tempo sdo naturalizadas e apropriadas pelo senso comum.

Diario Catarinense 12 de julho de 1996. Diario da eleico

(Manchete: prefeituraveis no Festival)

“... Um dos pontos comuns na agenda de todos ¢ a presenca garantida na abertura do 12°
Festival de danca de Joinville”.

Na época das eleicoes, segundo li em jornais, as discussoes e depoimentos dos
candidatos giravam em torno da manutencio e melhoria do evento. O Festival
realmente representa um “patrimoénio” para a cidade, e sua administragdo ¢ uma das
grandes preocupagdes dos politicos locais. Esta situacdo em varios momentos da
historia do evento, tem gerado tensoes, podendo citar como exemplo quando este foi

privatizado.

*" Segundo Gramsci (1989), bem como a forma com que este conceito esta sendo utilizado neste texto,
hegemonia ¢ o poder exercido pelas classes dominantes sobre as subalternas no modo de producio
capitalista. Dito poder, encontra-se fundado na chamada "hegemonia cultural’ que as classes dominantes
realizam por meio do controle dos meios de comunicacio, institui¢cdes religiosas e sistema educativo.
Segundo o autor, em nome da nacio, as classes dominantes geram o sentimento de identidade e
promovem acoes coletivas baseados na idéia de um suposto "destino nacional’, conformando assim um
bloco hegemonico que unifica todas as classes em torno de um projeto cuja origem ¢, na realidade,
burgués. A hegemonia entio € para Gramsci, o exercicio da dire¢ao intelectual e moral, junto com o
dominio do poder politico.

Ver também: http://es.wikipedia.org/wiki/Antonio_Gramsci
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17 de Julho de 1998 O Estado Sao Paulo, Helena Katz

“... A grandiloquiéncia dos ntimeros tem sido o escudo sob o qual o Festival abriga suas
contradigdes graves... se apregoando o maior do mundo pelo ntimero de participantes,
modalidades e categorias... O festival adota um modelo sem eco e, portanto sem
competidores nos centros importantes da danga no mundo inteiro... Inimeros ajustes
terminologicos apresentados... ndo ha unanimidade conceitual entre as autoridades
escolhidas para legislar sobre a questdo... balé moderno ou contemporineo, danca
moderna ou contemporanea... o critério permanece sobre o judice das opinides pessoais
dos jurados.. Nascido como concurso entre escolas, passaram oferecer atracoes
profissionais para seu publico, convidado companhias estabelecidas no mercado para
temperar o evento geralmente tedioso para as platéias.. Este tipo de festival
genuinamente brasileiro, responde ao interesse comercial das escolas e institui¢des que
os promovem... Espetaculos estrangeiros que os promovem com elenco de segunda
linha, sdo apenas expedicoes caca-niqueis.”

A forte declaracdo da critica de danca Helena Katz, da conta dessas tensdes
presentes na ostentacdo do poder e no controle que o precede. Sao muitos os interesses
presentes num evento como esse e as aparentes contradicdes nele, dao conta da

existéncia de cada um desses aspectos.

Entretanto, os descontentes nao so se referem ao evento Festival de Danca de
Joinville, também ha evidéncia de criticas ao tratamento e apelos feitos desde outros

espacos turisticos da regiao, como consta no depoimento seguinte:

Diario Catarinense, 10 de fevereiro de 1988.

(Manchete: Lula®: Um projeto para o futuro de Joinville)

“... Penso também que Joinville necessita de um arrojado Plano de Turismo, baseado na
organizagao e vontade e deixando de lado os velhos apelos dos “olhos azuis, chopes e

»

enxaimel...””.

CULTURA E POLITICA BRASILEIRA, A VISAO DE UMA ESTRANGEIRA.

Meu conhecimento sobre historia, cultura e politica brasileira ¢ muito
superficial e recente. Construido a partir de algumas leituras classicas recomendadas
pelo meu orientador, mas principalmente a partir das vivéncias cotidianas como
estudante estrangeira, faco na continuacdo apenas uma tentativa de aproximacao para a
analise das dimensoes do Festival de Danca que interessam a esta pesquisa. Entretanto,
muitas dessas dimensoes tém se revelado, nessa minha experiéncia cotidiana, como
tracos caracteristicos e singulares do et/os brasileiro, se € que podemos nos referir a

existéncia de um.

> Lula ¢ o apelido de Luiz Gomes. Na referida nota ele era candidato a prefeitura e posteriormente foi
eleito prefeito da cidade no periodo 1989-1992.
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Caio Prado Junior (1942), em seu livro sobre a formacdo econdmica brasileira,
fala do Brasil e seus cidadios como possuidores de uma atitude mental coletiva
particular, um organismo que nao tomou forma. Relata a presenca de relacoes sociais
com cunho colonial, embora haja a existéncia do trabalho livre. Estas relacoes, segundo
o autor, estariam ligadas a uma idéia e sentimento inicial de Portugal sobre o povo

primitivo, um desprezo e so6 vontade de ocupar o espaco territorial.

Entretanto, descreve uma sociedade com caracteres proprios e nao como o
prolongamento de onde se originou. No povoamento do Brasil, feito a partir da
formacao de paroquias e, dessa forma distinto, por exemplo, do ocorrido nos Estados
Unidos, Canada e grande parte da América Latina, o indio foi aproveitado na empresa
“civilizatoria”, especificamente por meio da legislacio pombalina, fato esse que

possibilitou a incorporacdo do indio na massa geral da populacio.

Assim, o indio segundo relata o autor, foi absorvido na construcio da naciao
brasileira. A mesticagem foi a solug¢do da colonizacao portuguesa para o que Prado
Junior chama “problema do indio”. Ja no caso da populacao negra o panorama foi muito
diferente, porém niao penso em aprofundar essa questio aqui. O autor fala da
mesticagem como o signo sobre o qual se constituiu a etnia brasileira, “gracas a
excepcional capacidade do portugués para se cruzar com outras racas, mantendo os
caracteres essenciais da civilizacio”. E claro que esta declaracio deve ser entendida no
contexto da época, e aqui esta sendo utilizada apenas como referéncia de um trabalho

classico sobre a historia e cultura brasileiras.

Entretanto o Sul do pais teve algumas particularidades frente ao resto do Brasil,
que o autor descreve ao relatar, por exemplo, como a ilha de Santa Catarina em 1741 foi
povoada por 4 mil casais agorianos. Ele comenta que, tanto no estado de Santa Catarina

como no do Rio Grande do Sul, havia presenca de “brancos puros”.

Lacerda (2003), referéncia mais recente no tema da imigracio no Brasil,
particularmente a agoriana, utiliza o conceito de diaspora transnacional para descrever
0 que ¢ movimentado a partir de uma categoria de apelo identitario, como a
acorianidade. Esta categoria, elaborada primeiramente como discurso politico-cultural,

da conta do processo de construcdo ou inven¢do da tradi¢do em contextos como o
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latino-americano, onde ha uma historia de sobrevaloracio do ancestral europeu, seja la o

que isso for.

Nao da para falar do Brasil e sua historia politica e social sem aprofundar no
tema da imigracao. Alias, embora o objeto desta pesquisa inicialmente nio tenha sido
abordar a questao da germanidade, ela surgiu no meio da experiéncia empirica no

campo como um dos apelos identitarios nos discursos produzidos entorno do Festival.

Seyferth (1990), no seu reconhecido trabalho sobre imigracdo no Brasil, da
énfase na condicio “fechada” da identidade étnica de alguns grupos de imigrantes,
principalmente alemaes e japoneses. A respeito da cidade de Joinville especificamente,
Seyferth a refere como um exemplo bem sucedido da empresa colonial no sul do pats.
Joinville foi fundada em 1851, num projeto da Sociedade Colonial de Hamburgo, em
terras que faziam parte do dote da princesa Dona Francisca ao casar com o Principe de
Joinville. Um ano antes havia sido fundada Blumenau e foi a partir destas duas aldeias
coloniais que se deu o povoamento europeu do vale do Itajai. A autora ressalta que as
caracteristicas principais destas populagdes no final do século XIX foram o isolamento

voluntario e a homogeneidade étnica.

Cabe anotar que existem documentacoes sobre a presenca de povos indigenas
anteriores a chegada dos imigrantes europeus, assim como sobre a hostilidade e
assassinatos sofridos por estas populagdes. Tal € o caso dos Xokleng, documentado por
Silvio Coelho dos Santos (1973), quem relata como dito grupo foi dizimado a maos de

“brugeiros” sob o pagamento de imigrantes alemaes.

A migracao estimulou lagos de solidariedade, fazendo com que os recém
chegados agissem como grupos étnicos ao se sentirem identificados pela partilha de
tracos e/ou origens comuns, isto motivado pelo fato de se enfrentar a uma nova situagao
social. Igrejas, escolas e associacoes culturais, estavam reproduzindo valores

nacionalistas étnicos como linguas e costumes.

Havia no Brasil daquela época, intelectuais e politicos preocupados com esse
enquistamento étnico. Nessas colonias, sociedades, escolas e organizacoes,

promulgavam valores étnicos europeus, valores que cobraram for¢ca no meio daquele
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isolamento geografico. Foi entdo que se promoveram campanhas nacionalistas desde os
centros administrativos e do poder no Brasil, para tomar conta daquelas comunidades

fechadas nos proprios referentes étnicos.

Houve organizacoes que desapareceram na campanha de nacionalizacdo. Em
Joinville, por exemplo, houve um jornal alemao que durou 50 anos e saiu de circulacao
por causa da lei de nacionalizagio de 1939 (SEYFERTH, 1990). Como principal legado
das escolas étnicas alemas, ficou o uso da lingua até a 4% ou 5* geracio. As tradigdes
incorporadas e mantidas além da campanha nacionalista foram predominantemente
ladicas, como festas, festividades catolicas e luteranas que privilegiam a danga e os

bailes nestes espagos, como sublinha a autora.

Ja na época, em colonias fundadas a partir de imigrantes principalmente
alemaes, eram muito comuns as disputas sobre a superioridade racial germanica que
apelavam ao pioneirismo e a dignificacdo do trabalho, bem como a questao de que esse
era um fato herdado. Interessante anotar que até hoje, arredor do Festival, essas sao
falas corriqueiras e que muitas vezes tentam explicar o sucesso do evento, sendo isso
associado ao empreendedorismo dos cidadaos de Joinville e a seu “amor pela arte e

cultura”, como um fato herdado da ancestralidade alema.

Mas o Festival de Danga de Joinville, como ja foi colocado, é um fato entre
outros. Existem também outros espacos, como o Oktoberfest (evento realizado na
cidade vizinha de Blumenau), que ¢ mais um exemplo das festividades que hoje em dia
estdo associadas ao turismo e que incorporam nos seus discursos falas sobre arte,
cultura e identidade. Estes elementos sdo cruciais da etnificacdo germanica naquela

regiao.

Flores (1997), no seu trabalho sobre a Oktoberfest, centra a analise na questao
da industria da tradicao relacionando-a com o surgimento de novas industrias do lazer e
do turismo. O objetivo da pesquisa realizada pela sua equipe, como colocado no livro,

era desconstruir o mito e destruir a naturalidade que existe arredor dessa festa.

Na leitura do trabalho de Flores (1997), me deparei com intimeras semelhancas

entre o Festival de Danga de Joinville e 0 Oktoberfest. Entre estas, a criacdo e existéncia
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de discursos autorizados sobre os respectivos eventos que indicam a historia sendo feita
por pessoas de “carne e 0ss0” que criaram o evento, 0 mantiveram e o fomentaram como

espaco festivo, inventando uma tradicdo na cidade e reinventando a propria cidade.

Os eventos apresentam-se como espacos de encenacido de limites que nao sio
confirmados pela vivéncia do dia-a-dia. As cidades surgem como mercadoria, e foram
recriadas para serem vendidas enquanto imagem, e desde o Estado, isso ¢ fomentado por
politicas de economia turistica e propagandas como a do turismo de 4 estacoes. Mas
esta dinamica no ¢ exclusiva do sul do Brasil. O caso de Bahia, “mais africana do que a
propria Africa”, foi mencionado por nacionais ao conversar sobre este aspecto de minha

pesquisa.

Quero voltar ao tema do turismo como exposto pela autora (FLORES, 1997),
pois acho que as colocacoes dela revelam elementos particulares da regido muito
interessantes para serem pensados como forcas que se encadeiam além dos limites
geograficos. Flores (1997), fala do turista contemporaneo como consumidor de bens
culturais, como alguém a procura do exotismo e da aventura. Entretanto, isso ja esta a
sua disposicdo, tanto os espagos para fotografar quanto as lembrancas para serem
levadas. Ele nao tem que decifrar nada, tudo esta exposto nos signos e icones que

formam a representacao.

“Neste cendrio onde a cultura é mostrada e consumida como espetaculo; os atores e
espectadores, bem como os vendedores e consumidores, muitas vezes se confundem...”
(FLORES, 1997:23).

Schmeil (1994), na sua dissertacio de mestrado sobre o turismo argentino na
ilha de Florianopolis, utiliza a idéia de xenofilia para explicar a relacao de afinidade e
desejo que acontece desde os turistas perante o espaco sociocultural das férias,
relatando como o fato do diferente e exotico, figurado no pensamento argentino sobre o
Brasil, se constitui como um das motivacoes de visita e consumo por parte do turista.
Entretanto, a autora descreve o descontentamento e a agressio experimentada pelos
nativos na frente de dita relacdo. Schmeil fala de um tipo de acordo tacito estabelecido
entre turistas e nativos onde ha uma relacio de desigualdade baseada no fato da
“superioridade” material do turista expressada no seu consumo intensivo, fato

moralmente inaceitavel num contexto cotidiano nio turistico. Desta forma segundo ela,
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sdo oferecidos para consumo dos turistas quadros condensados superficiais, isolando

assim a complexidade do espaco social em questao, no caso a ilha de Florianopolis.

Durante a Fenachopp, Joinville deixa de ser a cidade das flores e da danca para
se converter na “cidade do chopp, da cerveja e da alegria”. Neste periodo a cidade ja nao
¢ mais dos principes ou das bicicletas (embora o continue sendo), mas o que € relevado
responde aos canones e expectativas daqueles que estio la para consumir um

espetaculo especifico.

Nas cidades onde acontecem estes eventos, o seu carater coletivo e publico faz
com que as pessoas que os assistam se conformem como um publico especializado,
tendo eles preferéncias comuns, saberes parecidos, bem como interesses e gostos

semelhantes.

“.. A invencdo e criacdo destas festas tém autoria, elas ndo surgem através do tempo, de
forma espontanea ou andnima... [foram feitas pelos] que exercem certa influéncia no
seio da populagio ou no meio politico; homens pablicos, empresarios com raizes locais;
homens de cultura; educadores etc...”

(FLORES, 1997:23).

Mais uma vez aparece a idéia dos arquitetos da nacao como sugerida por Wade
(1997). Flores (1997), por sua vez, relata como numa entrevista com os criadores do
Oktoberfest, estes manifestaram seu afa em realizar a primeira versio do evento tirando
proveito da heranca germanica do municipio. Estes homens, empresarios importantes
da regiao, sabiam e tinham ciéncia de que se Blumenau nao fizesse, outras cidades como
Joinville, Sao Bento, ou qualquer municipio da regiao que tivesse em comum o ancestral
alemao, sairia na frente e ganharia a possibilidade de criar uma atracao turistica para o
més de outubro.

Nestes eventos, como afirma Flores (1997), tudo é mercantilizado, tudo é
vendivel, seja informacao ou comunicacio. Isso acaba por produzir a opinido publica e
como tal, estimula a conscientizacio dotando as elites administrativas de um discurso
acerca do turismo enquanto potencial econdmico, afirmando que o “turismo e a cultura
andam juntos” e que a tradiciao deve ser estimulada. Na atual politica neoliberal, o
publico e o privado trabalham em parceria. Legitimam-se as iniciativas particulares

numa co-gestao sobre a vida publica, econdmica e politica das cidades.
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“ARTE-CULTURA” - PODER

Voltando a dimensao do publico especializado, esta surge como um exemplo do
que ¢ a partilha de um mesmo capital simbolico, ou seja, aquela que consiste em dividir
juntamente com outros um determinado universo cultural, uma cultura especifica. No
Festival de Danca de Joinville esse aspecto esta presente pelo carater do evento, onde a

danca ¢ tida como foco na construcio do imaginario do que o evento é.

As categorias constituintes do mesmo (diferentes géneros de danga, arte e
cultura), passam pelo julgamento estético, algo que como sabido por antropologos e
colocado por Bourdieu (1979), ¢ apreendido socialmente e alimenta as lutas de classes,

assim como as posturas no ambito da “producao cultural”.

Seguindo Bourdieu (1979), o acesso a determinados universos culturais esta
determinado pela condi¢io educativa, o que por sua vez ¢é refletido nos discursos do
Festival que falam em cultura como algo que precisa ser levado aos outros, algo que se
adquire com treinamento. No Festival de Danca de Joinville ¢ preciso ter certa
disposicdo e competéncia estética, garantia de aptiddo para “curtir” e desfrutar dos

espetaculos, quer dizer, para assumir uma posicao estética.

As pretensoes da arte produzida desde patamares desse tipo, que implicam a
competéncia estética e a reforcam, estdo ligadas, segundo o autor, a idéias de poder

inspiradas em ambicdes pequeno-burguesas.

Eis aqui uma das provaveis chaves interpretativas do sucesso do evento.
Anteriormente me perguntava se o evento teria essa aparéncia de bem sucedido se fosse
outro o motivo festejado que nao danca. Seguindo as colocacoes de Bourdieu (2003) ¢
possivel dizer que parte da garantia do sucesso do evento tem a ver com as idéias de
poder subjacentes ao fato de que o universo em questio ¢ a danca cénica, tida no senso
comum como manifestacdo sublime, bela e maravilhosa, produto e objeto de uma classe

£ 59 . 60
especifica” e que exige certa postura ou Aabitus™.

>® Tal como fica exposto no discurso inaugural do evento em 2007, feito pelo Governador do estado, Luiz
Henrique da Silveira, referenciado acima.

*® Conceito bourdieuano que fala da existéncia de esquemas a partir dos quais as pessoas percebem o
mundo e agem nele. Os esquemas constituintes do Aabitus pressupdem a interiorizacdo da estrutura
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Balandier (1994), em seu texto sobre o poder da representacao, argumenta sobre
a relagdo entre a cultura midiatica e o exercicio da politica na atualidade. O poder seria
um dispositivo destinado a produzir efeitos comparaveis as ilusdes da tramoia teatral,

apoiado o tempo todo nas tecnologias midiaticas.

Para Balandier, o “Grande Ator Politico” dirige o real por médio do imaginario; o
objetivo de todo poder ¢ o de nio se manter gracas a dominagdo brutal nem baseado
numa justificativa racional, por isso so existe e se conserva pela transposicao, producio
de imagens, manipulacao de simbolos e seu ordenamento num quadro cerimonial. Isso é
realmente interessante e da conta de como eventos como o Festival de Danca de
Joinville se constituem como verdadeiros espagos privilegiados para acionar o politico,

pois € o poder mesmo, o que oferece sua justa e adequada administracao.

Outro fato interessante ressaltado por Balandier (1994), diz respeito as
justificativas racionais que ficam por fora do teatro constituinte do exercicio do poder.
Os apelos, assim, seriam “emocionais”, no sentido de recorrer a questdes que mexem
com “o ego do povo”, como o orgulho, a exaltacio de caracteres proprios e o

reconhecimento alheio.

O autor relata como ha casos em que o passado coletivo de um grupo, elaborado
no marco de uma tradicio ou costume, ¢ o que se converte em fonte de legitimidade,
constituindo entdo uma reserva de imagens, simbolos ¢ modelos de acao, utilizando
uma historia idealizada, construida e reconstruida segundo as necessidades e sempre ao
servico do poder atual. Um poder que administra e garante seus privilégios mediante a
encenacdo de uma heranca. Mais uma vez, aparece um exemplo de como e porque o

apelo ao germanico se configura de forma tao eficiente e corriqueira no Festival.

O poder, como afirma Balandier, trabalha sobre os atores sociais fazendo-os

participes de um espetaculo. Todo poder politico acaba obtendo a subordinagio por

social e, a partir dele, se produzem os pensamentos, percepcoes ¢ acdes das pessoas. A incorporagio do
habitus seria inconsciente e implicaria a apropriacdo de praticas consideradas adequadas para cada
situagdo segundo a posicio social que se ocupe. Esse universo da posi¢io social incluiria experiéncias
possiveis, praticas, categorias de percepcio e apreciagao.

Ver também: http://en.wikipedia.org/wiki/Pierre_Bourdieu#Habitus
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meio da teatralidade, sendo mais visivel numas sociedades do que em outras, pois nas

sociedades diferentes existem diferentes niveis de espetacularizacao.

Porém, o poderio politico ndo se explicita s6 em circunstancias excepcionais, ele
precisa ser inscrito na matéria, se inserindo em criacoes que facam manifesto a seu
esplendor. O poderio politico leva a cabo uma politica dos lugares e das obras

monumentais.

Em falas publicas e privadas durante o tempo que trabalhei no acervo
documental do Instituto Festival de Danca de Joinville, fiquei sabendo do projeto da

realizacao de um museu do Festival.

Entretanto, no ano 2007, houve uma exposicao itinerante feita para comemorar
os 25 anos do evento. Dita exposicio foi fotografada por mim quando estava
temporariamente na Casa da Cultura (berco do Festival de Danca). Apresento, a seguir,

algumas dessas imagens.

Exposicio itinerante na Casa de Cultura de Joinville.
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Alunas da Escola de Bal¢ da Casa de Cultura em Joinville, visitando a exposico.

Cartaz da exposi¢ao que enfatiza a funcio social do evento e as atividades que este promove como parte
da inclusao social: visita a hospitais, fabricas e periferia.
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0 Festival de Danga & um SUCEsSD consumada

Mascey de uma proposts Que BIvobvey DUsdi, sensdelnade o
percepgho de feturo prispers, b exemplo de lantas oulres
iniCiatvas que ji integram de forma defnitva 3 hesbong de
rossa cdade, Chega acs 15 anos ronsagrado como @ maior do
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Declaracio escrita sobre o Festival de Danca de Joinville do Prefeito de Joinville, Marco Tebaldi, como
parte da Exposicdo na Casa de Cultura.

Nada mexe lanto (om a cdade de Jodmelle quanbo o Seu
Festival de Danga. Hi 25 anos, iodo mis de julho ol se
transiorma. Senie-se uma pulsacso diferente, uma energia
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A cidade s& agita, e multiplica, se engrandece. E ndo & para T
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Book, redne duranbe 11 dias mats de 200 mil pessoas entre
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Gindwo Abel Schulz, do Gindsio Ivan Rodrigues a0
Centreventos Cau Hansen, hd 75 anos Jomwille responde com
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iy Herape da Sufwwira “
Governador do Estade O Sants Catwma

e

Declaracao do Governador Luiz Henrique da Silveira, sobre o Festival de Dangca de Joinville, exibida como
parte da Exposicdo na Casa de Cultura.
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Muitos dos textos dessa exposicio foram utilizados na construgao do corpo
desta dissertacdo. Alguns deles novos, outros lidos e ouvidos intimeras vezes durante o
tempo da pesquisa, mas em geral, todos contendo elementos ja mencionados ao longo
do escrito como, por exemplo, o valor do evento para a cidade, sua historia e

desenvolvimento.

REFLEXOES FINAIS

Ficam desta pesquisa muitas questdes em aberto, temas pouco aprofundados e
outros ainda para explorar como, por exemplo, o funcionamento da mostra competitiva
e as distingdes que operam nesse evento especifico dentro do Festival. Também, o
relacionamento do puablico com os espetaculos, como este assume atitudes de
“espectador de esportes” gerando muito barulho nas platéias e arquibancadas,
assemelhando-se a uma torcida de futebol. O movimento de bares e boates da cidade e a
participacgdo dos bailarinos do evento na vida noturna de Joinville ¢ outro dos aspectos
que ndo foram mencionados neste trabalho, mas que com certeza mereceriam ser

aprofundados. Da mesma forma, acho que a presenca do Teatro do Ballet Bolshoi no
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Brasil se configura como outro fato interessante e que merece ser pesquisado junto com

a sucessdo e tradicdo politica da regio.

Este trabalho pode ser resumido com a constatagdo de varios pontos. De um
lado, podemos pensar em relaciao a questdo, muitas vezes esquecida, da agéncia e do
proposito que esta por tras de eventos e empreendimentos. De outro, o fato dos eventos
serem espagos muito ricos de intercambio e interacdo social que promovem dinamicas
além das que promulgam explicitamente. No caso do Festival, ndo ¢ s6 danca o que
ocorre nele. E finalmente, este trabalho pode ser considerado também uma constatacao
da necessidade constante de defini¢do e explicitacio de categorias, pois seus usos,

embora parecam inofensivos, tém conseqiéncias diretas sobre o que ¢ feito em nome

delas.

Alguns dos aspectos relatados nesta pesquisa dao conta do uso indiscriminado
das categorias “arte e cultura” em contextos que facilitam sua apropriacio com fins
politicos e de exercicio do poder. Isso esta ligado de alguma forma ao turismo como
ferramenta discursiva recente no que tem a ver com desenvolvimento da economia das
regioes, e com como dito uso das categorias com fins politicos, usufrui da constante

. L. . 1
busca de reconhecimento e legitimidade nas sociedades®'.

Niao foi meu objetivo fazer uma critica ao evento pelo carater politico que o
envolve, ao contrario, meu interesse foi e ainda é meramente académico, de
conhecimento e verificagdo de que essas coisas que sdo consideradas naturais e dadas,

nao sao mais do que construgdes e ficcoes, e nao por isso deixam der ser validas ou reais.

Antelo (2001), fala do nacionalismo como um traco inerente a historia do Brasil e
cita o trabalho de Sergio Buarque e Antdnio Candido referente ao sentimento de solidao
e isolamento no fazer da literatura, argumentando que quando esgotada a explicagao
localista para os impasses da modernizagdo, surgiu entre os intelectuais a consciéncia

da impossibilidade de viver de si proprios, optando entdo segundo ele mesmo cita, por

o Alias, esta é uma estratégia de mercado utilizada em varios paises para se promover. Ver, por exemplo, a
campanha de imagem “Colombia es pasion”, que tenta promover o turismo nha regido e os sentimentos de
pertenca nos cidadaos, apelando a fatos e condi¢oes do pais como a geografia e biodiversidade
privilegiada, desconhecendo e ignorando premeditadamente a atual situagdo de violéncia e conflito
amparada em grande parte pelo proprio estado.

Ver: http://www.colombiaespasion.com/VBeContent/home.asp
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“extrair da sua solidao esse sentimento de fraternidade por via da fragilidade comum”.
O conceito de universalidade pressuposto no nacionalismo, segundo explica Antelo,
modificou-se a partir da experiéncia de abstracio referencial e o intelectual
(especificamente da area da literatura), que ele define como observador, contempla a
nacdo e augura horizontes, metas e destinos, sem perceber que na imagem devolvida ja

nao ¢ mais possivel se reconhecer.

Weber (1997) sobre esse mesmo tema e em relagdo a historiografia literaria no
Brasil, comenta que a partir dela gera-se uma identidade que surge dos discursos
fundadores do nacional, mais do que expressoes que refletem a naciao como tal. A nagio,
como idéia de uma comunidade com uma mesma tradicao historica, é desconstruida
pelo autor, elucidando como na literatura se privilegiou sempre a producao do centro do
pais sob uma visao dominante do significado do ser brasileiro, gerando assim fronteiras
imaginadas e, portanto ideologicas que utilizaram a exaltacdo de elementos culturais e
tracos diferenciadores. Isso € o que o autor denomina “cor local”, pela sua capacidade de
legitimar a propria existéncia e de gerar o sentimento de ser particular em relacao ao

outro.

A conformagio da nacdo brasileira, segundo relatado e superficialmente
explorado por mim nesta breve reflexao, da conta do papel dos intelectuais e elites na
conformacio do imaginario da nacio, o que nao exclui de maneira alguma a divergéncia
e/ou resisténcia a imposicao de ditas ideologias, evidenciando desta forma, a dinamica

constante da construcido do social, seus embates e friccoes.

Entendo também que pelas especificidades da cidade onde o evento ocorre,
existe uma relacio entre o “isolamento”® da comunidade e a sua necessidade de

aparecer para o mundo. Pensava intitular algum capitulo da dissertacao “O BRASIL

* Importante sublinhar aqui que o isolamento ao que me refiro nio ¢ simplesmente empirico. Trata-se
também de algo construido socialmente, talvez um isolamento simbolico, que aponta, provavelmente,
para o sentido de auto-suficiéncia e que incorpora nele aspectos que ja foram colocados acima como a
etnicidade. Entretanto ndo da para negar a existéncia empirica de uma grande distancia geografica na
regido Sul do Brasil em relacio aos centros de controle e poder econdmico do pais (Sei que a questdo da
distancia estd presente também nas outras regides, mas meu centro de interesse académico neste trabalho
pertence a regido Sul). Alias, a literatura brasileira ¢ rica em exemplos de relatos a esse respeito. Ana
Terra, de Erico Verissimo (2001), transborda em descricdes sobre as sensacoes de solidao e tristeza que o
isolamento, a distancia e o passo das estagdes produziam na protagonista da historia, que se passa no
estado de Rio Grande do Sul.
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QUE EU CONHECO E UMA ILHA”, pois achei essa anedota tao interessante e tao
reveladora desse aspecto isolado do Brasil... Mas nio foi possivel, porque todas essas
idéias remetiam, irrefutavelmente, para o fim, para minhas conclusoes. Dessa forma,

optei por fazé-lo um subtitulo das reflexdes finais e assim que gostaria fosse lido.

O BRASIL QUE EU CONHECO E UMA ILHA

No Brasil experimentei uma melancolia da distancia, do espagco... Este pais é
muito grande e ndo deve ser facil manter junta tanta terra e tanta gente tdo diferente
assim. A unificac@o a partir da lingua, ¢ uma das formas como isso, a meu ver, funciona;
pois embora as multiplas ficcoes (realidades) identitarias, o projeto da nagéo brasileira

pode se dizer bem sucedido.

O Brasil que eu conhego ¢ uma ilha, e ndo ¢ uma ilha apenas metaforicamente,
porque de uma parte essa expressao esta ligada ao fato de que a minha experiéncia teve
como eixo principal Florianopolis, ilha de Santa Catarina, mas, fundamentalmente
porque considero que em muitos aspectos, o Brasil ¢ uma ilha bem do lado da América

Latina.

Antes de prosseguir, gostaria de assumir aqui a total subjetividade e
responsabilidade destas minhas opinides contraditorias de amor e 6dio pelo Brasil. Sou
eternamente grata a esta terra que s6 me deu possibilidades e ensinamentos, porém nao
posso deixar de falar que, segundo minha percepcao, o Brasil € constituido de um povo
extremamente auto-referencial. O outro, no ego brasileiro, existe somente como medida
de comparacdo. Pode ser que isso aconteca em varios ou em todos os paises, mas foi aqui
que pude percebé-lo e conhecé-lo, gracas a minha condicdo estrangeira e ao

estranhamento implicito a esta.

No Brasil, muitas coisas sdo as “maiores do mundo”. Aqui, os referenciais
estrangeiros sio europeus e norte-americanos e em menor medida se mantém uma
relacio de vizinhanga “cordial” com a Argentina e o Uruguai; mas com o resto do
continente americano, quer dizer o centro e sul da América, o conhecimento que se tem
em geral, tanto por parte dos intelectuais e académicos (do espago universitario)

quanto das pessoas do cotidiano, sobre os aspectos politicos, artisticos e da vida desses
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paises, ¢ realmente baixo. América Latina s6 aparece quando vao falar de alguma coisa

que nao é a maior do mundo, porém a maior da América Latina.

Um exemplo disso que estou falando e que nao tem, necessariamente,
vinculagao direta com minha pesquisa diz respeito a transmissao televisiva dos Jogos
Pan-americanos em julho de 2007. Assisti, quase todos os dias as apresentacoes,
principalmente de ginastica e cada dia desde a abertura, fiquei irritada e constrangida
com o excesso de nacionalismo e propaganda do Brasil em detrimento das informacoes
sobre os outros paises, delegacoes e participantes. A torcida exagerada, injustificada e
barulhenta, realmente incomodou meu ego estrangeiro, pois mais de uma vez, os
comentaristas elogiaram o desempenho de algum atleta s6 pelo fato de ser brasileiro,
explicando o porqué dos possiveis erros, enquanto com 0s outros esportistas, 0s
mesmos comentaristas eram implacaveis quando os focalizavam (o que era realmente
uma raridade), além do fato realmente constrangedor de que esses atletas eram vaiados

pelo publico quando competiam com algum brasileiro.

Meu marido e eu pensamos e discutimos muito sobre isso, tentando a
compreensio dessa atitude. Até chegamos a colocar a possibilidade de que fosse apenas
um “episodio parandico” de nossa parte como estrangeiros, imaginando como teria sido
esse evento na Colombia, ou em outros paises da América Latina que mais ou menos
conhecemos. Mas, no final, concluimos que, embora os existam tracos nacionalistas em
cada pais, ha sim no Brasil, uma exacerbagéo desse nacionalismo promovido e alentado
intensamente pelos meios de comunicagido, numa constante espetacularizacio da

identidade brasileira, seja 1a o que isso for.

Semanas depois dos Jogos Pan-americanos aconteceu o mundial de ginastica em
Stuttgart na Alemanha. Acompanhamos igualmente pela televisao as apresentacoes dos
atletas, confirmando com certo alivio, que neste os esportistas eram observados pelo
publico com atencio e siléncio, sendo apenas no final aplaudidos, e embora estes fossem
alemaes, a torcida nao abafava os participantes dos outros paises como aconteceu no
Brasil. Ja os comentaristas locais da Rede Globo, deram prioridade absoluta as
apresentacdes dos atletas nacionais e os comentarios nio se distanciaram muito dos que

fizeram no Pan.
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Mas por qué? Por que no Brasil ¢ tdo evidente esse afa de definicao, de
reconhecimento e de auto-afirmacao? Arrisco-me a pensar e propor que ha em tudo isso
uma relacdo com a sensacdo de imensidade, distancia e solidio que experimentei
morando aqui. Essa insisténcia auto-afirmativa funcionaria como uma estratégia de
aglutinamento e coesdo. Neste grande Brasil, a producido midiatica e publicitaria,
encabecada pela Globo e SBT, tem feito um 6timo trabalho levando a cada canto do pais
figuras como Xuxa, Faustao, Silvio Santos, Ivette Sangalo, etc. Criando um imaginario
do ser brasileiro e uma sensacao de integracio, de pertencimento a um grupo maior no
meio do desconsolo e da solidio que pode representar a distancia fisica, geografica e
social que ha no Brasil entre diferentes grupos e/ou sociedades. Alias, essa coesdo que
aqui refiro, aparece com grandes semelhancas a definicdo de hegemonia de Gramsci a

qual mencionei anteriormente no texto.

Dessa forma, ¢ aqui no sul que essa distancia e solidao sio mais intensas, nao so
por causa da geografia, mas pelo fato de que “culturalmente” e, como foi visto ao longo
da dissertagao, houve uma construcao do imaginario destas terras do sul como enclaves
ou talvez prolongamentos de identidades européias, para além das fronteiras nacionais.
“Isto aqui também ¢ Brasil” (mas também ¢ Europa), ¢ o grito de fundo que ouco
quando cidades do sul como Joinville, falam de si mesmas e se apresentam para o resto
do pais e do mundo. Os outros, agora turistas avidos de exotismos e consumidores de
“tragos culturais auténticos”, se balancam sobre souvenires e comidas, disputam-se os
espacos para tomar fotos na frente de prédios e monumentos, precisam (e querem) uma

lembranca para demonstrar: eu estive la, no Brasil alemao.

Barraca publicitaria do municipio presente na feira da sapatilha do Festival nos anos 2006-2007
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Esse fato de tentar demonstrar que o sul é também Brasil, a meu ver, parte da
evidéncia de que tanto no imaginario interno quanto no externo, os referentes
brasileiros se aproximam mais do samba, do carnaval e do maracatu. Poderia se dizer
que no sul € necessario lembrar constantemente que estdo no Brasil, pois a insisténcia
continua e profunda nos tracos europeus tem feito com que muitos provavelmente
“esquecam” isso®’. E ¢ aqui que novamente faz sentido, a colocacio da professora Flores
(1997), sobre como a politica brasileira joga constantemente com essa aparente
contradicao identitaria: “tradicio e modernidade compdem os patroes basicos do

construto da nagéo brasileira que se orgulha do nacional sem perder o estrangeiro.”

Voltando para o tema do sucesso do evento, ¢ claro que nao da para negar que a
data efetivamente conta na hora de mobilizar esforcos para “esquentar”, literalmente,
uma época sem muita atividade. A imagem que tenho com referéncia a esses espacos, ¢ a
de alguém que pede para outrem cavar um buraco e paga outras pessoas para tampa-lo.
Assim, inventando motivos, criam-se eventos, dinamiza-se a economia, mas também o
espirito das comunidades. E preciso se mexer e fazer barulho para nao morrer no

esquecimento.

Nio sei se minhas impressdes sobre este sul brasileiro sio um pouco
melancolicas e exageradas demais, mas foi o que percebi através de minha vivéncia e
observacao. O construto analitico e tedrico que fiz dessas impressoes e situacdes sio a
mesma coisa, e por isso insisto no carater autobiografico e profundamente subjetivo

desta parte da dissertacao.

Nao da para disfarcar a angtistia que experimentei nos curtos dias do inverno, o
tempo escorrendo entre meus dedos gelados, a escuridao, mais uma noite de vento...
Nao sei como sera o funcionamento desses ciclos da natureza no cotidiano das
populacoes que estdo acostumadas com isso, mas com certeza o Festival de Danca na
cidade de Joinville mexe na dinamica das pessoas envolvidas e das que embora de longe,

percebem a movimentagio e a vida que toma conta dos espacos publicos.

o Entretanto, considero importante mencionar que manifestacdes “mais brasileiras”, como o samba ou o
choro no sul do Brasil existe sim (ver Lacerda 2007 em: http://www.musa.ufsc.br/docs/izomar_tce.pdf), e
que ao igual que ocorre com o esquecimento e apagamento de alguns tracos como a presenca negra e
indigena na regido, essas minhas impressoes do Brasil europeu, remetem mais a uma construgao simbolica
do que a uma constatacdo empirica.

100


http://www.musa.ufsc.br/docs/izomar_tcc.pdf

BIBLIOGRAFIA

Adorno, Theodor W. 2002. “Industria cultural e sociedade”. Sao Paulo: Paz e Terra,
127p.

/////////////////////////// 1970 . “Teoria estética”. Sao Paulo: M. Fontes.

Adorno, Theodor W: HORKHEIMER, Max. 1985. “Dialética do esclarecimento:
fragmentos filosoficos™. Rio de Janeiro: J. Zahar Editor, 254p.

Antelo, Raul. 2001. “Poténcia de ver e impoténcia de ser: arte e pensamento social
brasileiro”, in ilha 3(1): 25-31.

Bauman Richard. 1992 “Folklore, cultural performances and popular entertainments”.
Edicao: Richard Bauman. Oxford University Press. NY New York.

Bauman, Richard and Charles L. Briggs. 1990. 'Poetics and Performance as Critical
Perspectives on Language and Social Life." Annual Review of Anthropology 19: 59-88.

Bayardo Rubens, 2007. “Clase 16: Economia y cultura: problemas y debates
contemporaneos, Especializacion gestion cultural y comunicacion”, Curso de Gestion

Cultural y Comunicacion, FLACSO (modalidad virtual)

Braga, Suzana; Joel; Ruiz, Paulo César 1998. “15 anos de danga. Festival de danca de
Joinville”. Rio de Janeiro. EGB. 336p.

Bourdieu, Pierre 2003. “A Economia das Trocas Simbolicas”. Editora perspectiva, SP
Brasil.

//////////////////// ,1989. “O poder Simbolico”. Rio de Janeiro, Bertrand Ed.
//////////////////// ,1979. “La Distinction: critique sociale du jugement”. Paris: Minuit, 19
Balandier, Georges. 1994. “El Poder en escena”. Brasilia, Paidos, Barcelona

DaMatta, Roberto, 1990. “Carnavais, Malandros e Herois, para uma sociologia do
dilema brasileiro”. Editora Guanabara, Rio de Janeiro. 287 pp.

Gramsci, Antonio. 1989. “Os intelectuais e a organizacdo da cultura”. 7a ed. Rio de
Janeiro: Civilizacdo Brasileira, 244p. (Perspectivas do homem; v.48. Série filosofia)

Flores, Maria Bernardete. 1997. “Oktoberfest; Turismo, Festa e Cultura na Estacdo do
Chopp”. Colecio Teses. Editora Obra Juridica.

Fundacéo Instituto de pesquisa e planejamento urbano de Joinville. “Joinville, cidade
em dados 2001/2002”: prefeitura municipal. 2001. 120 p.

Hobsbawm & Terence Ranger (eds). 1984. “A invencio das tradi¢oes”™. Rio de Janeiro:
Paz e Terra, 1984. 316p. (Pensamento critico, v.55).

101



Lacerda, Izomar. 2007. TCC em Ciéncias Sociais. “Tlha por quem choras?: concepcoes
musicais e relacoes de poder entre praticantes do género musical cAéro na Ilha de Santa
Catarina”. Defendida no CFH-UFSC. Orientada pelo professor Dr. Rafael José de
Menezes Bastos.

Lacerda, Pascele Eugenio. 2003. Tese de Doutorado em Antropologia Social. “O
Atlantico Acoriano: Uma Antropologia dos Contextos Globais e Locais da
Acorianidade”. Defendida no PPGAS-UFSC. Orientada pelo professor Dr. Rafael José de
Menezes Bastos.

Langdon, E. J. 1996. “Performance e Preocupacoes Pos-Modernas em Antropologia.
Performaticos Performance e Sociedade”, Brasilia, UnB, v.1,n. 1, p. 23-29

Larrain, América 2004. “Leyendo el movimiento; la obra de danza contemporanea como
texto intercultural”. Monografia para optar por el titulo de Antropologa, Universidad
Nacional de Colombia. No publicado.

Lévi-Strauss, Claude. 1976. “Raca e Historia”. In: Antropologia Estrutural II. Rio de
Janeiro: Tempo Brasileiro.

Martin Barbero, Jests. “De los medios a las mediaciones. Comunicacion, cultura y
hegemonia”, Gustavo Gilli, Barcelona, 1987.
Em: http://www.infoamerica.org/documentos_pdf/martin_barbero2.pdf

Martins, Neyde 2005. Dissertacao de mestrado em Antropologia Social, “A Musica do
Nosso Tempo”. Defendida no PPGAS-UFSC. Orientada pelo professor Dr. Rafael José
de Menezes Bastos.

Mello, Maria Ignez Cruz. 2005. Tese de doutorado em Antropologia Social
“Tamurikuma: musica, mito e ritual entre os Wauja do alto Xingu”. Defendida no
PPGAS-UFSC. Orientada pelo professor Dr. Rafael José de Menezes Bastos.

Mendoza, Zoila S. 2000. “Shaping Society Through Dance: Mestizo Ritual Performance
in the Peruvian Andes”. Chicago: Chicago University Press.

Menezes Bastos, Rafael José de. 2005. “Les Batutes, 1922: Uma Antropologia da Noite
Parisiense”, in Revista Brasileira de Ciéncias Sociais, vol. 20, n 58, pp. 177-196.

////////////////////////////////////// . 1996a, “Musicalidade e Ambientalismo: Ensaio sobre o
Encontro Raoni-Sting”. Série Antropologia em Primeira Mao, no. 14, Florianopolis,
PPGAS/UFSC.

/////////////////////////////////////////////// 1996b. “A origem do samba como invencdo do Brasil
(por que as cangdes tém musica?)”
Em: http://www.anpocs.org.br/portal/content/view/108/54/

////////////////////////////////////// . 1995. “Esbo¢o de uma teoria da musica: para além de

uma antropologia sem musica e de uma musicologia sem homem”, in anuario
antropologico/93: 9-73.

102



Oliveira Santos, Sonia Regina, 2004. “Joinville: Cidade que danga, cidade que encanta”,
In: http://www.univille.net/arquivos/1697_Revista_Universo_Univille Edicao_2.pdf

Peirano, Mariza. 2003. “Rituais Ontem e Hoje”. Colecao paso-a-paso V. 24. Jorge Zahar
Editor. Rio de Janeiro.

////////////////////// . 1992, “Uma antropologia no Plural: Trés Experiéncias
Contemporaneas”. Editora Universidade de Brasilia, Brasilia.

Piedade, Acacio Tadeu de Camargo. 2004. Tese de doutorado em Antropologia Social 'O
canto do Kawoka musica, cosmologia e filosofia entre os Wauja do alto Xingu'.
Defendida no PPGAS-UFSC. Orientada pelo professor Dr. Rafael José de Menezes
Bastos.

Pinheiro Junior, Gilberto, 2003. Resenha do livro organizado por Isabel Travancas e
Patricia Farias, Antropologia e comunicagio (Rio de Janeiro: Garamond, 2003. 228p).

em http://www.scielo.br/cgi-bin/wxis.exe/iah/

Prado, Caio Jr. 1942. “A formacdo do Brasil Contemporaneo”. Editora Brasiliense, Sao
Paulo.

Ribeiro, Gustavo L. 2000. “A Condicao da Transnacionalidade, in Cultura e Politica no
Mundo Contemporaneo”, do autor. Brasilia: Editora da Universidade de Brasilia, pp. 93-

129.

Santos, Silvio Coelho dos. 1973 “Indios e brancos no sul do Brasil: a dramatica
experiéncia dos Xokleng”. Florianopolis: edeme. 313p.

Schmeil, Lilian Regina. 1994. Dissertacdo de mestrado em Antropologia Social ‘Alquila-
se Una Isla: Turistas Argentinos em Florianopolis" Defendida no PPGAS-UESC.

Orientada pelo professor Dr. Rafael José de Menezes Bastos.

Seyferth, Giralda. 1990. “Imigracao e Cultura no Brasil”. Editora Universidade de
Brasilia.

Stoeltje, Beverly. 1992 “Festival” In: “Folklore, cultural performances and popular
entertainments”. Edicao: Richard Bauman. Oxford University Press. NY New York.

Tolila, Paul, 2007. “Cultura e Economia”. Itau Cultural, Sao Paulo. 144 pp.

Turner, Victor. 1987. “The Anthropology of Performance”. In The Anthropology of
Performance. New York, PA] Publications. Pp

////////////////// 1974. “O processo ritual; estrutura e anti-estrutura”. Petropolis: vozes, 1.
Verissimo, Erico. 2001. “Ana terra”. Sao Paulo: Globo, 159p.
Villela, Mila 2007. “Observatorio Itaa Cultural” em:

http://www.itaucultural.org.br/observatorio/docs/revista_observatorio_nl.pdf

103



Wade, Peter. 1997. “Entre la homogeneidad e la diversidad: la identidad nacional y la
musica costefia en Colombia”. En: antropologia en la modernidad. ICANH.

////////////// . 2000 “Music, Race, and Nation™: Musica Tropical in Colombia. Chicago:
University of Chicago Press, 323 p.

Weber, Jodao Hernesto. 1997 “A nagdo e o paraiso: a constru¢do da nacionalidade na
historiogratia literaria brasileira”. Florianopolis: Ed. da UFSC, 1997. 215p.

Weber, Max. 1991 “Economia e sociedade: fundamentos da sociologia compreensiva”.
Brasilia: Universidade de Brasilia.

Xavier Jussara, Sandra Meyer e Vera Torres. 2006. “Tubo de ensaio - experiéncias em
danga e arte contemporanea”. Organizado por - Florianopolis: Ed. Do autor, 120 p.

JORNAIS

Clipagens de jornais acessados no Arquivo Historico da cidade de Joinville e no acervo
documentario do Instituto Festival de Danga de Joinville.

MAPAS

Mapa dos Bairros de Joinville

Prefeitura Municipal de Joinville:

http://www joinville.sc.gov.br/index.php?option-com_content&task-view&id-155&Ite
mid-=160&lang-

Mapa turistico de Joinville

Universidade da Regiao de Joinville
http://www.univille.net/cofafe/web/imagesnew/mapas/mapa_turistico.jpg
Mapas Santa Catarina y Brasil

Microsoft® Encarta® 2007 [DVD]. Microsoft Corporation, 2006

OUTROS WEBSITES CONSULTADOS

Sobre a Agenda 21

http://www.agenda2lculture net/index_es.htm

http://www.bcn.es/agenda21/A21 AGENDA_CAST htm

Sobre Bourdieu (habitus)
http://en.wikipedia.org/wiki/pierre_bourdieu#habitus

Sobre o Festival de Danca
http://www. festivaldedanca.com.br/site/br/organizacao.asp

Sobre Gestao Cultural
http://www.itaucultural.org br/index.cfm?cd_pagina-2676

104



http://www.cultura.gov.br
Sobre Gramsci (hegemonia)
http://es.wikipedia.org/wiki/antonio_gramsci

Sobre Joinville

http://es.wikipedia.org/wiki/Joinville
http://www.cdljoinville.com.br/index.php?cat=institucional&subcat-apresentacao
http://www. fcj.com.br/index.php?link-24
http://www.escolabolshoi.com.br/amigos.php

Sobre Organizagdes Sociais
Em: http://pgpe.planejamento.gov.br/os.htm

Sobre os PIBs
http://www.eu2007.pt/UE/vPT/Reunioes_Eventos/Outros/forum_cultural.htm
http://ec.europa.eu/culture/eac/sources_info/studies/economy_en.html

Sobre Turismo Cultural

http://capacitacionencostos.blogia.com/2006/120805-1a-receta-de-peru-para-construir-

una-marca-pais-exitosa.php

Sobre Verstehen em Weber
http://www.ucm.es/info/eurotheo/diccionario/C/comprension.htm

105


http://www.eu2007.pt/UE/vPT/Reunioes_Eventos/Outros/forum_cultural.htm

ANEXO 1. FICHA ETNOGRAFICA

A seguir apresento a ficha etnografica que realizei como parte dos exercicios do

curso virtual da FLACSO (Faculdade Latino-americana de Ciéncias Sociais), modulo 4,

aula 14 em Setembro de 2007. Esta ficha etnografica esta baseada numa metodologia

proposta pelo Ministério da Cultura da Colémbia, para recopilacio e registro de

patrimonio cultural imaterial. Decidi anexa-lo por considerar que tem informacoes

concretas sobre aspectos especificos do evento que podem servir de guia ao leitor.

Celebracion
Fiesta

y/o

Festival de Danza de Joinville.

Fecha de celebracion

Las dos ultimas semanas de Julio desde 1983, el evento se ha
realizado de forma constante durante estos 25 anos

Horario de la

celebracion

De 9:00 am - 11:00 pm. Sin embargo después de los eventos
formales que hacen parte de la programacion del evento,
comunmente los bailarines y asistentes se retinen en bares y
discotecas de la ciudad.

Periodicidad de la
fiesta y/o celebracion

El evento es realizado todos los anos desde 1983, las dos
ultimas semanas del mes de julio.

Localizacion (mapa
con un punto)®*

El Festival ocurre en diversos puntos de la ciudad, pues
cuenta con presentaciones libres en centros comerciales y
plazas publicas asi como hospitales e industrias. Asi mismo
tiene actividades como cursos talleres y seminarios que son
realizados en diversas partes de la ciudad, aunque casi
siempre en lugares proximos del centro operativo del
evento, el Centreventos Cau Hansen, donde también son
realizadas las actividades emblematicas del Festival como
las muestras competitivas y venta de accesorios. Este lugar
se encuentra en la avenida Beira Rio en frente del forum de
diputados de la ciudad.

Descripcion del sitio

El Centreventos Cau Hansen es una construccion reciente,
se trata de una arena multiusos que comporta los eventos
relativos al Festival de Danza, con toda la infraestructura en
términos de palco que esto implica; asi mismo, alli son
realizados otro tipo de eventos, principalmente deportivos
en otras épocas del ano. Es una especie de coliseo con
ingresos y taquillas pensadas para recibir una poblacion
considerable. Cuenta en la parte trasera con oficinas donde
funcionan tanto el Instituto encargado de la planeacion del
evento como la Fundacion Cultural de la ciudad encargada

* Ver mapa al final de la ficha etnografica.
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de su realizacion y supervision. Cuenta con un amplio lote
de estacionamiento y al lado con un inmenso galpon o
bodega donde ocurre la Feria de la Zapatilla, segtin los
organizadores manifiestan, la mas grande feria de venta de
accesorio de danza en América Latina. Los edificios que
componen el conglomerado del Centreventos Cau Hansen
son bastante sobrios en términos decorativos debido al
hecho de ser espacios multiusos. Tanto las decoraciones
como implementos constituyentes del espacio publico
recreado para recibir a los asistentes y participantes, por
ejemplo, afiches, carteles (alusivos al Festival) y carpas
temporales hacen parte de la infraestructura que es
observable solo durante el evento. La ubicacion de las sillas
en los diversos especio de la ciudad donde acontecen los
palcos abiertos (presentaciones gratuitas de varios géneros
de danza), también son temporales. Quien asiste al
epicentro de las actividades puede pasear por la Feria de la
Zapatilla y detenerse a observar las presentaciones gratuitas
mientras espera que sea la hora de ingresar a los eventos
pagos como las muestras competitivas de diversos géneros
de danza.

Ubicacion respecto a

la ciudad

El lugar central del evento queda cerca de los barrios
Centro, América, Saguacu y Bom Retiro, en una zona
realmente céntrica de la ciudad y que cuenta con muy
buenas vias de acceso y transporte urbano. Es una zona
principalmente urbana aun contando con importantes
centros comerciales proximos. La poblacion que habita los
alrededores es mayoritariamente clase media alta y alta.

Clasificacion de la

Es un evento semipublico, ya que la realizacion vy
organizacion corre por cuenta de varias instancias: el
Instituto Festival de Danza de Joinville de caracter privado
y sin animo de lucro creado para atender el evento y la
Fundacion Cultural de Joinville de caracter publico, ligada a
la alcaldia del municipio. Es un evento de caracter
institucional, sin implicaciones religiosas pero con apelos
identitarios y cufios politicos muy fuertes en la ciudad y la
region.

fiesta y/o
Celebracion
Caracter de la
celebracion y/o fiesta
(local, portena,
regional, nacional, de
paises  limitrofes,
etc.)

Se trata de un evento internacional y del “el mayor festival
de danza del mundo” segun el “Guinnes Book, hecho
resaltado y exaltado de todas las formas posibles durante el
evento por los organizadores. Historicamente ha recibido
companias renombradas del mundo entero, entre estas el
ballet Bolshoi, el Stuttgat, el ballet real de Dinamarca, el
nacional de Cuba y la compania de Barishnikov entre otros,
ademas de contar con la participacion de grupos de
Latinoamérica principalmente en las muestras competitivas.
Es un evento que surgio en la ciudad como una iniciativa de
la Casa de Cultura para llevar a cabo un encuentro
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competitivo de escuelas de danza de la region y de los
estados vecinos. Paulatinamente fue creciendo hasta
convertirse en un evento emblematico de la ciudad que
dinamiza su economia fundamentalmente industrial,
ademas de haberse convertido en uno de los fuertes de los
discursos politicos de alcaldes y gobernadores a la hora de
hablar de cultura en la region. Actualmente es reconocido
en Brasil y fuera de ¢l como un evento significativo para el
medio de la danza, a pesar de las multiples discordancias y
tramas de poder que envuelven el manejo de este evento.

Organizadores
(asociaciones,
gobierno,  vecinos,
etc.)

Prefeitura de Joinville por medio de la Fundacion Cultural
de Joinville e Instituto Festival de Danza de Joinville. La
mayor parte de los servicios son tercerizados y realizados
por empresas independientes de organizacion de eventos y
limpieza por ejemplo. La policia civil y militar cuidan el
evento con la presencia de patrulleros y los “ayudantes”
contratados por el instituto, temporalmente durante la
realizacion del evento, se encuentran por doquier
identificados con camisetas y carnés. Son ellos que informan
la ubicacion y horario de eventos para quien lo solicite, al
mismo tiempo de ser quienes ubican a las personas en las
sillas durante los espectaculos pagos.

Procesos de
conformacion
historica de la
celebracion y/o fiesta
(Origen,
permanencias,
cambios, presente):

Historia
oficiales

y  Usos

Historia oral

Como ya fue manifestado arriba, este evento surgié como
iniciativa de trabajadores de la Casa de Cultura de Joinville
en 1983, Albertina Tuma y Carlos Tafur. A partir de esa
fecha el evento vino incrementando en namero de personas
y actividades realizadas, y lo que fuera una muestra
competitiva de escuelas de danza, se transform6 en un
evento fuerte, de importancia regional muy grande y con
repercusiones nacionales e internacionales. La importancia
de este evento en la cuidad tiene que ver con la
dinamizacion de la economia y la vida en general de la
region. Durante el mes de Julio, una época de invierno, sin
mayor actividad, la ciudad se transforma, hay gente en las
calles y el colorido toma cuenta de los centros comerciales,
plazas publicas y lugares turisticos en general. Aunque eso
hace parte del discurso oficial alentador del Festival, es
interesante notar que ocurre realmente, pues tuve la
oportunidad de vivir alli durante el mes previo a la
realizacion del evento, y realmente la actividad cultural de
la ciudad es casi nula. Los fines de semana todo cierra antes
de las 8:00pm y no hay muchas opciones de ocio en una
ciudad que demograficamente es la mas populosa del estado
de Santa Catarina, al sur de Brasil. El evento, entre muchas
otras cosas es utilizado para resaltar el ancestro aleman de
parte de sus habitantes, para emitir discursos sobre
democracia arte y cultura, utilizando la danza como
categoria y practica que simbolicamente es revestida de
todos estos significados. El material grafico del Festival es
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sumamente interesante, pues por tratarse de un gran evento,
(mega), que cuenta con gran disponibilidad de recursos, el
esfuerzo publicitario por resaltar la belleza, la importancia y
el valor del evento para todos es muy fuerte. Es curioso que
se trata en general de un circulo retorico en donde lo que
esta escrito es lo que se dice y lo que se dice es lo que esta
escrito. Se hace siempre referéncia en altoparlantes, antes y
durante las presentaciones a la historia del evento. Al
sencillo comienzo y a los grandes alcances actuales,
resaltando el papel de la comunidad de la ciudad que acogio
y apoyo el evento desde sus primordios, alegando que ese
interés en la danza es algo intrinseco al ancestro aleman que
comparten algunos de ellos.. el amor por el arte y la
cultura.. De otra parte se exalta también el papel de las
administraciones en la alcaldia y gobernacion que han
fomentado el evento con recursos y apoyo por medio de
leyes de incentivo a la cultura, se exalta el papel del evento
como promotor de la democracia al generar espacios
gratuitos para el disfrute de “los menos favorecidos” y
finalmente se exalta el hecho del Festival haber sido
reconocido por el Guinnes Book, como el “mayor festival de
danza del mundo”. Entre en publico participante los relatos
son diversos, existen quienes como mencione arriba repiten
lo que esta escrito, pero de otros lado esta la poblacion
critica que manifiesta su descontento por el manejo
publicitario, la utilizacion que personalidades de ambito
politico o empresarios privados hacen del evento y el
caracter comercial que se ha fortalecido en los tltimos afios.

Descripcion de la celebracion y/o fiesta

Mapa de la Fiesta
y/o Celebracion.

El evento no tiene un mapa como tal porque ocurre en
varios lugares simultaneos. Existen si horarios en
determinados lugares, como las funciones gratuitas, los

Recorridos/ cursos y talleres de perfeccionamiento o las muestras
itinerarios® competitivas, pero un mapa del evento no existe.

Espacios y | Las instalaciones de la escuela del Teatro Bolshoi en Brasil,
edificaciones son cedidas para la realizacion de cursos. Estas salas estan
vinculantes ubicadas en el mismo gran complejo de edificios conocido

como Centreventos Cau Hansen.

Actividades Muestra competitiva: participan los grupos de diversos
desarrolladas géneros de danza que pasan la preseleccion. Compiten en

diferentes categorias como junior, senior y avanzado.
Grupo, solo, duo o trio, ballet clasico de repertorio, etc, etc.
Ocurren en el palco del Centreventos Cau Hansen.

Cursos y talleres: son espacios de perfeccionamiento
también en los diversos géneros, jazz, clasico,

% Ver mapa al final de la ficha etnografica
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contemporanea, zapateado, popular, etc. Ocurren en su
mayoria en las instalaciones de la escuela del Teatro Bolshoi
en Brasil.

Palcos libres: son palcos montados en shopping centers e
plazas publicas de la ciudad asi como fabricas y hospitales.
Son de acceso gratuito y acontecen en horarios
determinados.

Noches especiales o de gala: son presentadas en el palco del
Centreventos Cau Hansen, participan alli invitados
especiales normalmente companias internacionales de
renombre. En 2007 se present6 por ejemplo, la compania de
Barishnikov.

Muestra no competitiva de danza contemporanea: ocurre
durante 3 o 4 dias de las dos semanas de Festival,
participan grupos nacionales de reconocida trayectoria.
Ocurre en el teatro Juarez Machado, que queda en el sotano
del Centreventos Cau Hansen y que tiene capacidad para
recibir hasta 300 personas.

Muestra media punta: participan escuelas y grupos
conformadas por menores de 12 afios. No compiten pero si
obtienen menciones de honor por su participacion

Lanzamiento de libros: ocurren durante el transcurso del
evento. Normalmente el autor es invitado y firma los
ejemplares vendidos en la feria de la zapatilla.

Actividades didactico-pedagogicas: cada afo son diferentes.
En 2007 se trato de un seminario sobre la historia y el
registro de la danza en Brasil.

Bienes y/o elementos
asociados  (recursos
utilizados:

elementos y técnicas

Este evento es un despliegue de bienes materiales
comenzando pro las instalaciones que son adaptadas para
comportar el gran flujo de asistentes. La venta de objetos en
la feria de la zapatilla es masiva y de amplio espectro. Va
desde accesorios para danza de varias marcas como trusas,
mallas, zapatillas de punta y de otros tipos; recuerdos,
vasitos, lapices, camisetas, bolsos, libros, etc.; hasta
chocolates con forma de cualquier cosa y principalmente
haciendo mencion al caracter aleman del municipio. En la
ciudad predominan los carteles y afiches alusivos al evento,
aunque me fue informado que antiguamente, cuando el
evento era mas pequefio, la difusion era mayor. Supongo que
hoy e dia debido a su fama, no es preciso tal despliegue, pues
el flujo de personas identificadas con carnés, claramente
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bailarines de algtin grupo participante, inundan la ciudad
transformando el paisaje y haciendo publicidad “gratuita”.

Rituales asociados

Un ritual fundamental es la ceremonia de abertura, donde
prefeito (alcalde), gobernador y otras personalidades
publicas hacen sus intervenciones augurando éxito y suceso
en la realizacion del evento, rememorando los anteriores y
presagiando cosas buenas para los siguientes.

Comida

La plaza de alimentacion presente en la feria de la zapatilla
es un espacio sumamente importante para el evento por
tratarse de un punto de encuentro fundamental ademas de
ser el lugar donde bailarines comparten, se conocen y se
alimentan (el mito de las formas alimentacion de los
bailarines es interesante para observar las dinamicas de este
lugar y reconstruir esa imagen anoréxico-bulimica que
muchas veces tienen). Aqui las comidas rapidas
predominan: creppes, pizza, hotdog, hamburguesas,
gaseosas y cosas de paquete son parte del ment de quienes
alli acuden. El chocolate en todas sus formas y tamanos esta
también presente. Curiosamente, no junto a las tiendas de
otros alimentos en la plaza, sino junto a las tiendas de ropa
y souvenirs.

Musica

Mtsica siempre y por todos lados; comenzando por el
himno del Festival que es colocado antes durante y después
de las presentaciones tanto en los palcos abiertos como en
las muestras competitivas, eventos didactico-pedagogicos,
etc.

“Danca em Joinville, danca em meu coracio. A vida é um
palco, movimento, emocado. As flores da cidade vao dancar
com vocé Vem pra Joinville nos queremos te ver. Para
dancar, dancar, dancar e ser feliz. Festival de emocoes no
meu pais (BIS)”

Se trata en general de musica grabada, no hay nada en vivo y
predominan los géneros musicales correspondientes a los
géneros de danza que se presentan. Por ejemplo en ballet
clasico de repertorio las obras musicales correspondientes;
mientras en la llamada danca de rua o hiphop, es musica del
mismo género. Ya en presentaciones de jazz o danza
contemporanea por ejemplo la musica varia, siendo
verdaderamente posible escuchar cualquier cosa.

Danza

Por tratarse especificamente de un Festival de danza, creo
que este punto seria inagotable en descripciones. De modo
general podria decir que los bailarines son principalmente
mujeres sobre todo en géneros como ballet clasico y danza
contemporanea. Ya en hip-hop y danzas populares la
proporcion es mas equilibrada y podria decirse que en los

111



grupos participantes hay tantos hombres como mujeres. Los
géneros participantes en el festival son: Jazz, Zapateado,
ballet clasico, Aip-hop, contemporaneo y populares,
teniendo cada una de estas categorias sub divisiones por
edad y namero de participantes, por ejemplo Junior o dao.

Vestimenta

Es facilmente diferenciable un grupo de asistentes y uno de
participantes principalmente por la forma como van
vestidos. De igual forma es facil distinguir entre un grupo de
ballet clasico y uno de Aip hop. Las sudaderas mas amplias,
los peinados con trenzas donde predomina una estética mas
“atrevida” son parte de las caracteristicas de estos ultimos
grupos, en contraste con el clasico mono “cebollita” de las
bailarinas de ballet. La posturas de sus cuerpos al caminar y
hasta al asistir otras funciones también varia mucho. Entre
los grupos pertenecientes a géneros como jazz y hip hop, es
posible observar una actitud mas ruidosa e integrada tanto
al movilizarse por los alrededores de los palcos de
presentacion, como al asistir funciones de otros grupos. Los
organizadores tienen camisetas y carnés que los identifican
y el pablico en general se distingue de los bailarines porque
lleva ropas mas formales, sobre todo en los espectaculos
pagos de noche.

Tipo de Publico
(Asociaciones,
gobierno -el
gobierno puede
asistir como publico,
o como funcionarios
0 técnicos- vecinos,
procedencias, etc.)

El puablico es variado, ancianos jovenes y nifios asisten. En
las funciones gratuitas es posible observar personas de
diversas clases sociales, hecho distinguible por los atuendos
y accesorios exhibidos. Muchas personas asisten a las
funciones en plazas o centros comerciales aprovechando el
intervalo de almuerzo y portando el uniforme del lugar
donde trabajan. En general un poco mas mujeres que
hombres. Durante 2007 se llevo a cabo una actividad
llamada danca comunidade que consistia en permitir el
ingreso de jovenes pobres habitantes de las periferias de la
ciudad, a las funciones y muestras competitivas pagas de las
noches. Estos chicos asistian con un carné de pase libre.

Es dificil determinar el sentido y apropiacion de una manera
general, pero creo que si este evento no fuera un suceso en
términos identitarios no se mantendria en pie. La llave del
éxito aqui es ese apelo a las raices de la comunidad, el juego
discursivo que envuelve las motivaciones mas profundas del
ser humano. El hecho de transformar realmente el paisaje de
la ciudad durante el tiempo que acontece, de traer
dinamismo y movilidad en una época “muerta” para el
comercio de la ciudad.

Sentido y
Apropiacion de la
celebracion

Incorporacion  de

elementos de fiestas
contemporaneas y/o
globales

Este mega evento tiene todo lo que tiene cualquier festival
de su misma magnitud en cualquier parte del mundo. La
tecnologia en sonido y luces es de punta, el despliegue de
medios considerable y la logistica en general demuestra que
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se trata de un evento global y globalizado.

Relacion con otras
fiestas de la ciudad

Este punto es muy interesante, pues en la ciudad hay y ha
habido innumeros intentos de realizar eventos
(especificamente exaltando el caracter aleman de sus
fundadores), pero muchas de estas fiestas se han extinguido
o han permanecido en los barrios, pequenas y sin mayor
difusion segin me fue informado por la coordinadora
ejecutiva del evento. Hay sin embargo otras que se
mantienen como Fenachopp, fiesta de cerveza vy
gastronomia alemana; o la fiesta de las flores, peo son mas
pequenas y no cuentan con tanta difusion nacional como el
Festival de Danza. De otra parte es importante senalar que
el Estado de Santa Catarina como tal tiene un “circuito de
fiestas” que ocurren durante el mes de octubre y cuyo
caracter es primordialmente de exaltacion de los
inmigrantes europeos colonizadores de la region. El
oktoberfest realizado en Blumenau, ciudad vecina es un
ejemplo de ello. Segin sus realizadores, el mayor
oktoberfest fuera de Alemania.

No mapa abaixo alguns dos pontos onde acontecem os eventos do Festival. Como fica
evidente no mesmo, ha uma concentragao de atividades e de locais de interesse para os

.. . . s s 6
visitantes no centro da cidade e bairros proximos .

6

% Mapas em: Prefeitura Municipal de Joinville:
http://www joinville.sc.gov.br/index.php?option-com_content&task-view&id-=155&Itemid-160&lang-
Universidade da Regido de Joinville

http://www.univille. net/cofafe/web/imagesnew/mapas/mapa_turistico.jpg
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