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RESUMO

Esta dissertagcdo tem como objetivo realizar uma critica a atividade
turistica em  Florianépolis. Neste sentido, destacamos ir]icialmente as
principais idéias do pensamento ecologico na atualidade, efetuando uma
critica a esta interpretacéo a partir de uma fundamentacao teérica baseada em
Marx. Logo em seguida, discutimos os equivocos de algumas concepgbes
acerca do turismo. Realizamos uma breve descricdo da expansdo desta
atividade em Florianépolis e em outros locais do Planeta_e uma analise sobre
o fetichismo da “mercadoria-paisagem”. Além disso, apresentamos a
unanimidade apologética que envolve a defesa do turismo por varios
segmentos sociais locais, particularmente no que diz respeito a possibilidade
de conciliagao entre turismo e desenvolvimento sustentado.

Investigamos também os elementos que fundamentam a atividade
turistica, criticando as concepg¢des misticas da ideologia dominante em torno
desta “industria pds-moderna”. Realizamos uma breve descrigéo das
mudang¢as que estdo ocorrendo no mundo do trabalho, relacionando-a com a
especificidade do mercado de trabalho turistico. Inserimos, neste contexto, a
situagéé dos trabalhadores de verdo, mostrando uma das principais
contradigées do turismo: sua negagdo a estes individuos. Para finalizar,
efetuamos a sintese das duas faces do turismo, percebidas ao longo desta

pesquisa: a realidade apologética e a realidade dos que ndo podem usufruir

dos lazeres turisticos, mas trabalham durante a temporada de verao.

Vil



ABSTRACT

The objective of this dissertation is to analyse in a critical way the
tourism activity in Floriandpolis. In this sense, we emphasize the main ideas of
the present ecological thought, judging this interpretation from a theoretical
foundation based on Marx. Shortly after this, we discuss the mistakes of some
conceptions regarding tourism. We make a brief description of the expansion
of such activity in Florian6polis and in other places of the Planet.

In addition, there is an analisis about fetichism of “landscape-
merchandise”. Furthermore, we present the apologetical unanimity which
involves the defense of tourism by various socio-local segments, specially on
what concerns the possibility of having tourism and sustaintable development
linked together.

We also investigate ‘the elements that support the tourism activity,
criticizing the mystic conception of dominant ideology of this “post-modern
industry”. We make a brief description of the changes that are occurring in the
world of work, in relation to specific aspects of the tourism job market.

We insert, in this context, the situation of Summer workers, showing one
of the main contradictions of tourism: its rejection to these individuals. In short,
we synthesize the two faces of tourism, noticed throughout this research: the
apologetical reality and the reality of people who can not make good use of

tourism leisure, but work during the Summer season for that activity.

VIl



INTRODUCAO

A mundializagdo e conseqiiente consolidagcdo do modo de produgao
capitalista vem atingindo caracteristicas impares no século atual, no qual a
proliferacdo das mercadorias marcou um crescimento econdmico jamais visto em
toda a histéria da humanidade. Contudo, é justamente no capitalismo que as
contradi¢cdes sociais mais se acentuam, com a apartagao cada vez maior entre
ricos de um lado e pobres do outro, como apontado por MARX no século
passado’.

Em virtude de sua propria necessidade revolucionaria de expansao, o
mundo magico das mercadorias, principalmente da mercadoria-dinheiro, foi
criando uma série de novas necessidades, de mercadorias e, portanto, de ramos
de atividade econémica, para produzir e reproduzir a acumulagdo de capital. E
neste contexto que se insere o turismo. Embora remonte a antigiiidade greco-

romana (evidentemente em outra forma, historicamente determinada), esta

' As caracteristicas impares, as quais nos referimos, dizem respeito a acontecimentos inexistentes
durante a vida de Marx (1818-1883), como a elevagédo do padrao de vida dos trabalhadores, por
exemplo. A classica disting&o entre proletarios e burgueses, dando aos primeiros um carater de
despossuidos, ja esta ultrapassada. Afinal de contas, um elemento novo de manutencéo do capital
foi o surgimento dos proprietérios de bens materiais que sustentam, na ponta do consumo, as
produgdes reais e imaginarias do capitalismo. Por isso, optamos por utilizar a distingéo entre ricos
e pobres. Um outro aspecto relevante, diretamente associado a criagdo da “classe” dos
proprietarios de bens materiais, tem sido a desunido constante entre os trabalhadores, promovida
com sucesso pelo capital ao longo deste século. A célebre frase “trabalhadores de todo o mundo,
uni-vos”®, aparece justamente em sua forma contraria! E para quem considera que as condigbes
basicas do capitalismo ja estdo determinadas desde a primeira revolugéo industrial, vale ressaltar
as constantes “destruigbes criadoras” efetuadas desde a virada do século: as guerras mundiais; a
obsolescéncia forgada e cada vez mais acelerada de maquinas e equipamentos; a predominancia
do descartavel em termos de mercadorias e servigos, etc. Para nés, o carater revolucionario desta
forma de sociedade também contempla o fato dela renascer dos proprios alicerces que derruba,
ininterruptamente...
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atividade teve um crescimento extraordinario nas ultimas décadas (ANEXO |).
Podemos afirmar que se desenvolveu com o advento da sociedade capitalista e,
particularmente, com a generalizagdo do seu vpadréo de consumo apéds a
Segunda Guerra Mundial.

Hoje é a atividade econbémica que mais cresce no mundo, o que faz com
que “...ocupe lugar entre os trés segmentos mais importantes do comércio
mundial, juntamente com o petrdleo e a indastria automobilistica”
(TRIGO,1993:65). Isso explica a crescente apologia que tem envolvido os
debates ligados ao turismo, chamado por nés de “indlstria pés-moderna”.

O uso desta expressao foi inspirado a partir das distingdes que HARVEY
(1993) faz entre modernismo fordista e poés-modernismo. A modernidade é
caracterizada, em linhas gerais, pelo dominio da fixidez e permanéncia relativas
(padronizagao do consumo, estabilidade nos mercados, grandes montantes de
capital fixo na produgdo massificada e “um sélido alicerce na materialidade e na

[

racionalidade técnico-cientifica” (p. 303). A pés-modernidade, por sua vez, “...é
dominada pela ficgao, pela fantasia, pelo imaterial (particularmente do dinheiro),
pelo capital ficticio, pelas imagens, pela efemeridade, pelo acaso e pela
flexibilidade em técnicas de produgdo, mercados de trabalho e nichos de
consumo” (p. 303-4).

Foi neste sentido que qualificamos o turismo como uma “industria pos-
moderna”. Esta atividade esta diretamente associada aos estimulos visuais, a
“comercializagao” das paisagens, como veremos adiante. Além disso, & senso

comum dizer que o turismo tem a caracteristica de ser ecologicamente correto,

uma “industria sem chaminés”, porque ndo poiui o meio-ambiente, ja que nao
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emite residuos toxicos, diferentemente das industrias modernas. O turismo
parece constituir-se, assim, numa “nova industria”’, de cunho sustentado, “pos-
moderna” e equilibrada. Nossa intengao é desmistificar esta boncepgéo.

A partir dos anos oitenta, o fenémeno turistico na cidade de Florianépolis
passou a adquirir relevancia e se consolidoy como atividade econdémica, gerando
no contorno da llha de Santa Catarina uma série de modificagbées estruturais
voltadas para a promogéo de tal atividade. Sdo anos de surgimento de novos
focos de expansé&o urbana, ligados ao turismo e ao lazer, como as areas situadas
ao Norte da llha. E assim, a paisagem da orla maritima, como resultado de
processos naturais e do agir humano, tem alterada sua fisionomia, através da
implementacéo das condi¢gdes mais propicias a valorizagao do valor: abertura e
pavimentacao de vias de acesso, loteamentos, hotéis, restaurantes, etc.

Surge o turismo como “salvagao de Florianopolis”, maxima evidenciada
nas opiniées de alguns representantes politicos locais distintos. Francisco Kiister,
vereador do PSDB eleito pela Frente Popular, declara que *...a natufeza delegou
como misséo a cidade a vocacgéo de ser uma ilha turistica” (Estalagem, maio/94,
p.3). A idéia de que o turismo &€ uma vocagdo natural é, para nés, pura falacia.
N&o passa de um determinismo. Existem belissimas paisagens, no mundo inteiro,
onde o capital ainda ndo pds seus “pés de ouro”. O componente natural, em si
mesmo, nao significa vocagao, dissociado do social.

Ja o ex-prefeito de Florian6polis e Deputado Federal pelo PMDB, Edison
Andrino, afirma categoricamente que “...o destino de Floriandpolis € o turismo”
(op.cit., margo/94, p.5). Adir Gentil, Deputado Estadual pelo PFL considera que

“...as trés maiores fontes de riqueza em Floriandpolis sao o turismo, a tecnologia
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e o mar, faltando o devido crescimento da infra-estrutura por parte do Estado
para colocar o turismo no seu devido lugar” [grifos nossos] (op.cit.,abril/94,p.4). O
atual Prefeito Municipal, Sérgio Grando (do PPS), eleito pela Frente Popular,
acha que “é necessaria a consciéncia das pessoas que exploram o turismo, no
sentido de preservar a natureza e desenvolver o potencial do setor” (idem).

Sem duvida alguma, configura-se um consenso, pelo menos em segmentos
do meio politico local, de que o turismo representa o futuro para o
desenvolvimento do municipio. Como daremos a conhecer posteriormente, existe
uma unanimidade em prol do turismo, ja internalizada pelos mais diversos
segmentos sociais.

O que parece € que o turismo € o melhor dos mundos, que todos com ele
se beneficiardo. Sera isto verdade? Que beneficios palpaveis para os habitantes
dos locais afetados por esta atividade podem ser percebidos? O que notamos é
que o produto turistico € por natureza excludente, posto que seu “consumo” &
seletivo (embora se fale de turismo em massa, expressao absolutamente erronea,
em razéo de so participarem dele parcelas minoritarias das populagdes mundial
e nacional).

Um outro elemento que tem tido importante significacdo relacionada ao
turismo € o solo. Afinal, “...o turismo significa valorizagdo e venda de terrenos e,
consequentemente, especulagéo imobiliaria. Significa aceleragéo do processo de
transformagdo de habitos e costumes e também introducdo de novas praticas
como o aluguel de casas...” (LINS, 1991:193). E perceptivel um movimento

modificativo no modo de viver das comunidades pesqueiro-artesanais, que vao
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sendo substituidas, conforme apontado em alguns estudos® pelas camadas mais
privilegiadas do centro urbano florianopolitano e “externo”, no que tange a posse
e propriedade da terra.

E fato marcante a extenséo do crescimento do setor imobiliario nos ultimos
anos, certamente em razao direta da expans&o turistica local. Mas o local
também relaciona-se com o global e, em muitas circunstancias, espelha
situagoes deste. BOUHDIBA (1981), ao analisar o turismo na Tunisia, aponta que
a “...especulagao imobiliaria permite. o surgimento de uma nova classe de
proprietarios, mas apesar dos esforcos do governo para preservar o lugar e
manter certo equilibrio sécio-econdmico, a populagdo local ndo se tem
beneficiado das vantagens que certos empresarios tunisianos e alguns
estrangeiros tém sabido aproveitar’ (p.4).

KRIPPENDORF, ja citado, estuda o fato turistico nos Alpes e percebe: “as
pessoas da cidade levam sua escala de valores propria. Fortalecidas pelo
dinheiro e nivel educacional (...) elas se sentem superiores e se apropriam do
espago rural com fins comerciais e recreativos. A paisagem e os homens se
tornam bens de consumo” (op.cit., p.100-1). A abordagem do autor, apesar de ter
uma dosagem critica, ¢é insuficiente, porque ndo apreende o sentido deste
“‘consumo da paisagem”, que discutiremos posteriormente. Além disso, da forma
como ele coloca, parece que o homem €&, por natureza, uma coisa consumivel, o
que denota uma falta de visdo da coisificagao histérica do homem.

Ja SAAL (1987) relata, quanto as llhas do Caribe, que “...ocorreu um

encarecimento dos produtos alimenticios. Os camponeses passaram a cultivar

2 No que diz respeito ao municipio de Florianopolis, aqui em pauta, destacamos: LINS (1991), FERREIRA
(1993), SANTOS (1993) e MORETTO NETO (1993).
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frutas e verduras que sdo consumidas pelos turistas, em detrimento da
agricultura tradicional” (p.10)3. O mesmo autor verifica também que, na

Guatemala, “...a construcdo de hotéis e restaurantes em volta do Lago Atitlan
obrigou a populacao indigeno-campesina a emigrar da fértil regido ribeirinha para
as ladeiras montanhosas, nao apropriadas para a agricultura” (op.cit., p.10).

Ora, estes relatos vservem perfeitamente como ilustragbes aos processos
semelhantes que se desenvolvem aqui, em Florianopolis. E se a idéia de que o
turismo tem como base a expansdo imobiliaria é passivel de criticas, “...pela
desconsideracéo de que é a propria natureza a base turistica local” (LINS, 1991:
203), ndao se pode esquecer que estd de conformidade com a “racionalidade
capitalista”. Por isso, como destacado por nés “...cada vez mais vai sendo
modificada a paisagem do contorno da llha de Santa Catarina, com a ocup(acao)
humana, através da proliferacdo de um grande numero de edificagdes que vao,
pouco a pouco, imprimindo um novo ritmo, pautado na urbanizagao, planejada ou
nao .do espaco das praias florianopolitanas” (OURIQUES, 1993:33).

Estas modificacbes parecem esbocar um desenho desalentador para o
futuro dos segmentos subordinados (especificamente as comunidades pesqueiro-
artesanais e setores de menor poder aquisitivo da chamada area metropolitana),
na medida em que poderéo se encontrar privados pelo lazer, pela privatizagéo
dos espagos publicos. Ao mesmo tempo, tendem a ser explorados continuamente
como sub-empregados durante o verdo, nas atividades turisticas, fator ja

caracteristico desta “industria pés-moderna” em Florianépolis.

® Em espanhol, no original. Todas as citagdes que compdem esta dissertagado, nas linguas espanhola e
inglesa, foram por nés traduzidas.
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Este tipo de situacao ja faz parte da realidade de outros cantos do Planeta
porque, conforme assinalado por SAAL “...no Quénia, os trabalhadores do setor
turistico recebem aproximadamente quatro quintos do que recebem seus colegas
da industria local” (op.cit., p.8). Ha ainda o relato de que “...em Acapulco, 40%
dos empregados de hotéis e restaurantes sdo despedidos ao término do principal
periodo turistico. (...) Em Zambia, apenas 24% dos empregados tém seus
empregos mantidos durante todo o ano” (idem).

E consensual apresentar o turismo como gerador de empregos para as
comunidades locais da llha e da Grande Florianépolis como um todo. Mas até
que ponto o “novo” mercado de trabalho e os salarios recebidos pelos
trabalhadores séo tdo importantes assim? Ora?;élar que o turismo cria postos de
trabalho néo nos informa coisa alguma sobre as caracteristicas deste mercado de
trabalho. Como demonstraremos adiante, os empregos turisticos ndo tém nada
de novo, e apenas reproduzem a realidade de outros setores, inclusive com
condi¢cbes de trabalho adversas. Alias, LINS (1991) ja ressaltava o alto grau de
“informalidade” dos empregos ligados ao turismo, onde a maioria dos
traba]hadores sequer tém Carteira de Trabalho assinada e recebe salarios
baixissimos. E € da exploragédo da forca de trabalho que nascem os lucros do
turismo, e ndo da paisagem, como se diz.

Isso porque a terra, para nés, s6 tem a dupla determinagcdo da aparéncia
da mercadoria (isto &, valor-de-uso e valor-de-troca) mas nao tem valor, em razao
de néo ser fruto do trabalho humano. A “venda” das paisagens naturais pelo
marketing turistico reveste-se de um carater fantasmagoérico, semelhante ao da

mercadoria terra, mas com particularidades mais fetichizadas. Pode-se pagar um
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preco por seus atributos subjetivos, mas nao existe ai a produgdo do valor. Na
verdade, o marketing turistico, ao destacar as caracteristicas especificas e
especiais dos lugares, escamoteia sua verdadeira base de sustentacdo: a
exploracao da forga de trabalho.

Devemos ressaltar que nao é possivel creditarmos ao turismo a
responsabilidade total pela exacerbagdo dos problemas ambientais na llha de
Santa’ Catarina. Reconhecidamente, os problemas ambientais sdo anteriores a
expansao do fato turistico. Contudo, embora a degradagdo dos elementos do
sistema de sustentacdo natural ja venha ocorrendo ha muito tempo, como
discutido por CARUSO (1990), alguns destes elementos, como os promontérios,
as restingas e as dunas, tém sofrido uma pressao intensa de ocupag¢ao urbana,
diretamente relacionada a expansao turistica.

Atualmente, a imagem que esté sendo vendida, acerca do turismo, € a sua
relacdo harménica com o meio-ambiente, através do Desenvolvimento
Sustentado. O Desenvolvimento Sustentado, enquanto idéia, pretende um novo

estilo de desenvolvimento, fundamentado “...no longo prazo, com obrigagcdes
especificas para o Norte, o Sul e o Leste, que estabeleca padroes de produgio
com equiidade social e respeito ao meio-ambiente” (SACHS, 1994:34). Nesta
linha, MORETTO NETO (1993), ao estudar o turismo no Balneario dos Ingleses
(situado ao Norte da llha), preconiza que “...a busca de espagos ambientalmente
limpos e ordenados que possibilitem a pratica do Turismo de Qualidade a todos

os homens, sera resultado de Nova Ordem Mundial, através do Desenvolvimento

Sustentado” (p.234).
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E nossa intengao mostrar, neste trabalho, algumas contradicées presentes
nestas teses, que sao consideradas, na atualidade, a Unica alternativa para o
desenvolvimento com envolvimento dos despossuidos. Neste sentido, nos
confrontamos com a apologia do Desenvolvimento Sustentado, porque este
“estilo de desenvolvimento” parece ser incapaz de solucionar, efetivamente, os
problemas so6cio-ambientais do modo de producéo capitalista. Afinal de contas,
como falar em equilibrio homem-natureza subjacente a um modo de produgéo
baseado na exploragio do homem pelo homem, na uhidade dialética
riqueza/pobreza? Como falar em turismo com Desenvolvimento Sustentado,
sendo esta uma atividade excludente, sob a ética que abordamos?

Desta forma, nos propomos a desmistificar o turismo dos rétulos
desenvolvimentista econdmico e sustentavel, apresentando-o como uma
atividade capitalista qualquer e, portanto, fundamentada na exploragao da forga
de trabalho, da qual se extrai a crescente riqueza do setor, tomando como
exemplo a cidade de Florianépolis. Bdscaremos, ainda, mostrar a inconsisténcia
da Teoria do Desenvolvimento Sustentado, relativa a atividade turistica na
sociedade de consumo, a partir de uma interpretagdo dialética inspirada em
Marx. Além disso, tentaremos enfocar, por meio de exemplos, o carater geral do
turismo na llha de Santa Catarina, com destaque a realidade dos empregos
turisticos.

Para a consecugao dos nossos objetivos, realizamos esse trabalho,
fundamentalmente, através da pesquisa bibliografica e levantamento de dados e

informagdes, incluindo pesquisa de campo, que facilitou uma melhor apreciagao
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do que pretendiamos discutir. Utilizamos também recursos visuais (fotografias),
como ilustrativos as nossas constatagoes.

Como a perspectiva primeira é de cunho teérico e, em virtude de ja
existirem trabalho pontuais sobre o Turismo na llha de Santa Catarina, como as
pesquisas de LINS (1991), sobre a Barra da Lagoa; FERREIRA (1992), sobre
Jureré Internacional;  MORETTO NETO (1993), sobre os Ingleses e SANTOS
(1993), sobre Canasvieiras e Jureré Internacional, ndo restringimos o campo de
estudos a um local especifico, posto que parece existir um processo comum, de
apropriacao privada dos “espagos de lazer” e de exploragao da for¢a de trabalho.

Mesmo assim, a analise privilegiou as praias de Canasvieiras e Ingleses,
situadas ao Norte da llha, e da Barra da Lagoa, situada ao Leste da llha,
conforme damos a conhecer no MAPA | (colocado no final desta Introdugao), em
virtude das duas primeiras serem os locais onde a atividade turistica aparenta ter
reflexos espaciais mais marcantes e a ultima ser um lugar que vem sofrendo
significativas alteragcdes, de carater mais recente.

No primeiro capitulo, apresentamos as principais idéias do pensamento
ecoldgico, a partir da leitura de alguns autores representativos. Depois, com base
nas idéias de Marx, realizamos uma critica ao carater equivocado de suas
postulacdes. Esta investigagéo serviu para desmistificarmos, do ponto de vista
tedrico, todas as idéias de harmonia homem/natureza presentes na analise
ecoldgica.

Utilizamos Marx como referencial basico a nossa critica por dois motivos
principais: primeiro, por considerarmos sua abordagem da sociedade capitalista a

mais cientifica que conhecemos, ao mesmo tempo em que descobrimos, em
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algumas passagens que serdo transcritas posteriormente, consistentes
consideragbes acerca da relagdo homem/natureza. Segundo, por trilharmos um
caminho diferente dos autores sociais da “pés-modernidade”. E que nos ultimos
anos tem se disseminado, no meio académico, a pratica de considera-lo um autor
ultrapassado, que nao serve para o entendimento do mundo atual. E nés vamos
remar contra essa maré, porque apostamos que os escritos deste autor ainda
dizem muito da realidade, e por isso se constitui no mais forte referencial para
interpreta-la. Dai ser indispensavel a sua leitura para o entendimento dos
principais problemas de nosso tempo”* .

No segundo capitulo, apresentamos as idéias de varios autores sobre o
significado do turismo, com especial destaque aos que defendem um turismo
harménico. Realizamos aqui a devida critica as interpretagbes misticas dos
idedlogos do turismo. Em seguida, descrevemos a evolugdo do turismo em
Florianépolis e em alguns locais do Planeta. Depois, discutimos a questdo do
‘fetiche da mercardoria-paisagem”, com énfase nos aspectos ilusorios dos
atributos lucrativos da paisagem da llha de Santa Catarina. Também destacamos
as concepgdes do meios politico-empresarial e académico, além de outros
segmentos populacionais, a respeito da atividade turistica. Tudo isso para que
seja possivel descobrirmos o que esta por tras da unanimidade apologética em

torno do turismo, que colocaremos no terceiro capitulo e fecharemos o trabalho

‘A despeito do posicionamento do marxismo ortodoxo, que vé na obra de Marx apenas uma teoria da
revolugdo social, nossa interpretacdo considera que a analise social deste autor € um método de
investigacdo cientifica. Vale lembrar que ele, outrora hegeliano, embasa todos os seus estudos no
materialismo histérico-dialético, que surgiu a partir da negagdo da dialética hegeliana. Portanto, utiliza-lo
como método de investigagdo cientifica ndo significa tomar uma atitude positivista, como podem pensar
os marxistas ortodoxos.
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confrontando a face visivel do turismo com a face oculta, que fomos buscar em
nossa analise.

Os dados basicos sobre é populagéo, hotelaria, e evolugao das areas
construidas em Florianépolis foram obtidos junto ao IBGE, SANTUR/SC e
Secretarias Municipais. Era nossa inten¢cdo, nessa parte do trabalho, tratarmos
com mais profundidade a especulagao imobiliaria nos balnearios. Contudo, a
inexisténcia de dados histéricos sobre o preco da terra em Floriandpolis (os quais
possibilitariam que nossas digressdes tedricas fossem embasadas em fatos
concretos) causou prejuizos aos nossos propositos.

Entidades de classe, como o Sindicato da Industria da Construcao Civil de
.Florianépolis (SINDUSCON) e o Sindicato dos Corretores de Imoéveis de Santa
Catarina (SINDIMOVEIS), simplesmente ndo possuem quaisquer espécies de
dados sobre a evolugao dos pregcos de terrenos e imoveis construidos nesta
cidade. Conseguimos junto a Secretaria de Financas de Floriandpolis dados
relativos ao valor venal de terrenos e iméveis construidos apenas referentes ao
periodo 1989/95. Contudo, tais dados nao tiveram a utilidade que esperavamos,
porque sao defasados com relagao aos pre¢os do mercado.

Para descobrirmos o que pensam os florianopolitanos acerca do turismo,
aplicamos 300 questionarios®, no més de outubro do corrente, da seguinte forma:
60 foram aplicados com estudantes, escolhidos aleatoriamente, na UFSC e 40

foram aplicados em lojas comerciais do municipio, junto a comerciarios e

% O teor do questionario consta no Anexo Il. Utilizamos como referéncia, para a estimagio do tamanho da
amostra , RICHARDSON (1989), cuja férmula é a seguinte: N = (52 p. q) + E?- Onde N = tamanho da
amostra; 8° = nivel de confianga (utilizamos o nivel 2, 95,4%); p = propor¢do das caracteristicas
pesquisadas no universo (costuma-se usar 50); q = propor¢do do universo que ndo possui a
caracteristica (100 - p); E? = erro de estimacgdo (supomos um erro de 5%). Esta formula é representativa
para uma populagdo acima de 100.000 habitantes, servindo, portanto, para a populagdo de Floriandpolis,
em torno de 260.000 habitantes.
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comerciantes. Os 200 questionarios restantes foram aplicados em filas de pontos
de 6nibus, espalhados pela area central do municipio e nas ruas principais de
Floriandépolis. Os questionarios foram aplicados exclusivamente com pessoas
nascidas na cidade. Mesmo sendo uma abordagem aleatéria, supomos que
tenha sido representativa de uma realidade, por constar de segmentos
diferenciados que compdem a populacéo da cidade.

"No terceiro capitulo, como ja nos referimos, damos a conhecer a realidade
do trabalho dos empregados ligados ao turismo em Florianopolis. Apés uma
breve digressao sobre a questdao do desemprego, apresentamos os resultados de
nossa investigacido junto aos trabalhadores ambulantes e nao-ambulantes.
Objetivamos com isto analisar os aspectos ocultos da “ludica realidade do
turismo”, ligados ao dia-a-dia dos trabalhadores do setor.

Foram de grande utilidade para nés os dados obtidos junto ao Sistema
Nacional de Emprego de Santa Catarina (doravante denominado SINE/SC),
sobre os estoques de empregos formais em Floriandpolis para alguns setores de
atividade econdémica. Tais dados nos proporcionaram uma “radiografia” mais
nitida sobre a estrutura dos empregos na cidade, possibilitando assim uma
melhor compreenséo dos fatos que envolvem os empregos no turismo. Todos os
dados referem-se ao quinqiénio 1990 - 1995, em virtude da disponibilidade dos
mesmos limitar-se ao estoque dos Ultimos 60 meses.

Aplicamos 100 questionarios® com os vendedores ambulantes e

realizamos entrevistas com 30 destes trabalhadores (todas durante os meses de

® O teor do questionario consta do Anexo Ill. Para este caso, a formula utilizada para encontrar a amostra
conveniente foi diferente, pelo fato do total de vendedores ambutantes ser inferior a 100.000. O calculo foi
baseado na seguinte formula: n = (Sz.p.q.N) + E2(N- 1) + 82 .p.q. O resultado encontrado, com base
em uma populacdo de vendedores ambulantes estimada em 2.000 pessoas, foi de 63 questionarios de
amostra. Como aplicamos 100 questionarios, nosso nivel de confianga foi de 99,71%.
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janeiro e fevereiro). Os inquéritos foram aleatérios, e a amostragem foi
considerada por ndés como significativa, por estar baseada na referida
metodologia estatistica. Nossa atengdo esteve voltada para este segmento
(vendedores ambulantes) por ndo termos encontrado, em nenhuma investigacao
sobre o turismo e quaisquer outras atividades econdmicas em Florianopolis,
informacdes sobre este tipo de trabalhadores.

Conversamos também com 30 empregados de hotéis, bares e restaurantes
e 20 trabalhadores da construgao civil. Nao priorizamos a investigacéo junto aos
empregados da hotelaria, em virtude de LINS (1991) ja ter realizado uma
investigacdo com trabalhadores desse tipo, o que tornaria nossa investigacéo,
de certa forma, repetitiva. Mesmo assim, nos empenhamos em conversar com
alguns trabalhadores deste setor. Todavia, a dificuldade, nos meses de janeiro e
fevereiro, de entrevistarmos empregados da hotelaria, foi inesperada. Alias, a
prépria classe patronal da hotelaria revelou-se praticamente inacessivel: foi o
unico segmento que se recusava a gravar entrevistas. Em muitos casos
desistiamos de procurar os empregados, porque nem com Os empregadores
conseguiamos conversar. O que conseguimos foram alguns depoimentos destes
trabalhadores fora dos locais de trabalho, colhidos rapidamente por acaso.

No quarto e ultimo capitulo, realizamos um entrelagamento das discusstes
precedentes, onde juntamos todos os elementos apresentados e completamos

nossa critica sobre o turismo na sociedade de consumo capitalista’ .

7 Utilizamos a expressdo “sociedade de consumo capitalista” como sindnimo de sociedade capitalista,

apenas por vicio de linguagem e para ressaltar a esfera do consumo. Mas é evidente que sabemos da
identidade entre produgdo e consumo, destacada por MARX(1987).
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Finalmente, é necessario esclarecermos algo que pode gerar duvidas em
algumas passagens de nossa investigagdo. A critica a0 consenso social em
defesa do turismo néo significa que tomamos uma atitude simplista de sérmos “do
contra”, mesmo porque o curso de uma atividade econémica independe da
vontade de um individuo. A faceta positiva, ecolégico-apologética, ligada ao
turismo, é real. Agora, enquanto pesquisador, € nosso papel dissecar essa
realidade, criticamente, tentando expor que por tras deste enfoque
desenvolvimentista do turismo esta o seu préprio contrario, que é o desrespeito
a humanidade dos que proporcionam este desenvolvimento.

Ha um lado pervertido que esta escondido sob o “manto magico” do
turismo, que € a sua negagao aqueles que trabalham, de forma assalariada ou
néo. Este &€ o principal sentido de nossa investigagdo, aliado a intengdo de
contribuir para as discussbes sobre a tematica em pauta, trazendo elementos

diferentes que nao foram encontrados em outros autores.
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ILUSTRACAO | - VISTA PARCIAL DO BALNEARIO DE INGLESES

O natural e o social evidentes na paisagem sensivel



26

ILUSTRACAO II - VISTA PARCIAL DA BARRA DA LAGOA

A predominancia da “mercadoria-paisagem” na orla maritima.
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ILUSTRACAO Il - VISTA PARCIAL DO BALNEARIO DE CANASVIEIRAS

O construido adentrando no naturalmente posto.
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1. A QUESTAO ECOLOGICA NA ATUALIDADE: UMA ANALISE CRITICA

Na sociedade de consumo sempre surgem novos modismos, que cumprem
a importante funcdo de manter a maquina funcionando. Hoje, quando se proclama
a derrocada do “comunismo” e a vitéria dos ideais “democraticos” da economia de
mercado, nasce um novo produto, que vem sendo despejado a todo momento
através dos meios de comunicagéo: a questao ecolégica.

Grandes empresas ja incorporaram a ecologia na pratica comercial: o selo
verde tem sido fruto de muitos dividendos. A Autolatina, por exemplo, segundo um
jornal ambiental, ao langar o novo automével da linha Gol, aderiu a era do
ecologicamente correto ao fazer, entre outras coisas, uma estagcédo de tratamento
de efluentes liquidos e utilizar produtos naturais nos automéveis (Folha do Meio-
ambiente, nov. 1994, p. 10). Os discursos politicos sempre tém destacado “a
importdncia da preservagdo do meio-ambiente”. No meio académico, a
preocupagao ambiental vem se transformando em um grande catalisador dos
debates, a ponto de surgirem, tanto no Brasil quanto no mundo, cursos de pés-
graduacao voltados para esta tematica.

Acontece que a ecologia vai ganhando cada vez mais os contornos da
Grande Questao posta a humanidade. Aparece para muitos como “solugédo final”
para os problemas de desequilibrios, sejam estes econémicos ou naturais.
Parece até uma nova religido, propagando o catecismo de uma salvagéo definitiva

das almas!
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Contudo, no nosso entendimento, a ecologia esta, na verdade, encobrindo
determinagdes importantes da realidade concreta. Para nds, ela tem levado a
uma alienagao mercadolégica na atualidade. Cabe, portanto, apresentar algumas
das idéias mais importantes ligadas a esta nova “religiao”, para que possamos

realizar nossa critica.

1.1. O PENSAMENTO ECOLOGICO

Os primeiros passos do movimento ecolégico moderno foram dados no
final dos anos 60, ligados a contestagdo do modo de vida burgués, com a énfase
nos direitos de liberagao feminina, de cidadania negra, de liberdade aos jovens,
etc., sem contudo ter existido a contestagdo do modo de produgdo capitalista®. A
partir de entdo, a literatura voltada a tematica ambiental se proliferou,
principalmente apés a Conferéncia de Estocolmo de 1972°, que para muitos é o
marco do movimento ambientalista.

Para os autores que vém desenvolvendo estudos nesta area, existem trés
modos de se encarar a ecologia, que noés classificamos, para fins didaticos, em
economicismo, ecologismo e sustentabilidade.

A concepgao economicista fundamenta-se no racionalismo cartesiano, que

determina a sociedade moderna através de dois aspectos fundamentais: o

8 Conforme apresentado por GONCALVES(1990: 11-2)

® Conferéncia das Nagdes Unidas sobre o meio-ambiente humano, ocorrida em junho daquele ano.
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pragmatismo cientifico e o antropocentrismo™. Descartes completa a idéia de

dissociacdo homem-natureza, iniciada com o cristianismo:

...& possivel chegar a conhecimentos que sejam muito dteis a vida, e que, em vez dessa
filosofia especulativa que se ensina nas escolas, se pode encontrar uma outra pratica,
pela qual, conhecendo a forga e as acdes do fogo, da agua, do ar, dos astros e de todos
os outros corpos que nos cercam, tdo indistintamente como conhecemos os diversos
misteres de nossos artifices, poderiamos emprega-los da mesma maneira em todos os
usos para 0s quais sao proprios, e assim nos tomar como que senhores e possuidores da
natureza. [grifos nossos] (DESCARTES, 1987:63)

Estaria assim langada uma das pressuposicées fundamentais do
economicismo: a concepcdo de que a natureza € um mero recurso, ou, na
linguagem corrente da economia neoclassica, um dos fatores da producgéo.
Portanto, deve ser manipulada para que se obtenha o melhor resultado possivel,
dada sua combinagdo com o capital e o trabalho. Ou seja, trata-se de uma visao
utilitarista, que se baseia numa légica racional: a busca da maximizagdo dos
beneficios (o lucro). A preocupacdo ecolégica baseada nesta interpretagao
restringir-se-4, assim, a uma mera atenuagao da “intensidade de exploragéo da
natureza’, através da mensuragao de custos e beneficios. E dai oriundo o
principio do poluidor-pagador. Configura-se numa andlise meramente
quantitativa, pois estd preocupada com a institucionalizagdo contabil das
variaveis ecoldgicas com o intuito de garantir o seu uso mais prolongado.

A abordagem ecologista, também chamada de ’ecossistémica,
ambientalista ou de ecologia radical, vai surgir como uma critica a analise

economicista. Freqlentemente, tal discurso adquire um carater catastréfico,

' para maiores detalhes, ver GONCALVES(1990: 33)
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langando alarmes quanto a destruicdo total do Planeta. De acordo com
REDCLIFT (1987:106), “...os radicais verdes partem da premissa de que, se nao
for evitada a crise ambiental, ndao serdo alcangados nenhum dos outros
objetivos sociais importantes”. A énfase dessa proposta é pautada na
conservagao da natureza por si, para que se evitem os desequilibrios. Para os
ecologistas radicais, o homem sempre polui o ambiente, sendo o unico
responsavel pelos desastres ambientais da atualidade. SERRES (1991), por
exemplo, aponta que “devido as nossas intervengbes, o ar varia em sua
composicdo e, portanto, em suas propriedades fisicas e quimicas” (p.14). Para
ele, “a mudanca global que se prepara hoje nao leva apenas a histdria ao mundo,
mas também transforma o vigor deste em precariedade, em uma infinita
fragilidade. Outrora vitoriosa a Terra é vitima” [grifos nossos] (p.22). Ora, sera
que todos os homens sao responsaveis pelas mudangcas na qualidade do ar?
Sera que a vitima é somente a Terra, conforme nos diz este autor?

A tese principal que defende é a de um Contrato Natural, uma volta a
natureza. Para ele, deveriamos juntar ao contrato social (que em momentc; algum
”ele esclarece convincentemente) um contrato natural de simbiose, “...onde nossa
relagdo com as coisas deixaria o dominio e a posse pela escuta admirativa, pela
reciprocidade, pela contemplacao e pelo respeito, onde o conhecimento nao mais
suporia a propriedade nem a agao a dominagao...” (id., p.51). FERRY (1994),
seguindo inicialmente esta mesma linha de raciocinio, aponta que o humanismo

deve ser questionado, dada a possibilidade de que “...os seres da natureza

possam vir a possuir estatuto de pessoas juridicas” (p.18). Esta interpretagao,
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para nés, ja parte de um pressuposto falso: considerar o homem como um néao-
ser da natureza (assunto que desenvolveremos mais tarde).

BAHRO, principal teérico do movimento ecolégico radical aleméao, parte da
premissa de que se a crise ambiental nao for evitada, as outras questdes sociais
ndo serao resolvidas. Para ele as principais contradi¢des do capitalismo “...nao
se observam na luta de classes institucionalizada dentro dos paises
desenvolvidos, mas sim no rearmamento nuclear e na crise ecolégica” (BAHRO
apud REDCLIFT, 1989:102).

Em sintese, a abordagem ecologista &€ meramente ecossistémica,
preocupada unicamente com a conservacéo dos recursos naturais. Para nés, tal
concepcao é totalmente desprovida de propésito. Em primeiro lugar por ser um
enfoque conservacionista, como se a natureza fosse algo imével, que nunca se
transformasse. Tal concepg¢ao é centrada exclusivamente no aparente, porque o
movimento de transformagao da natureza exterior ndo é percebido pelos sentidos
humanos. Como os ritmos da natureza externa e o ritmo do relégio humano séo
diferentes, o que aparece no mundo € que a natureza exterior esta dada, &
inerte, em relagcdo a mobilidade do homem. Em segundo lugar, mantém a
separagdo homem-natureza, herdada da filosofia cartesiana, considerandd (o}
homem a fonte de todo o mal, de toda a “destruicao” da natureza, além de
continuar encarando a natureza como “‘recurso”, sem fugir do economicismo,
portanto.

A abordagem conceituada por nés como da sustentabilidade’' é mais

conhecida como ecodesenvolvimento, desenvolvimento sustentado, ecologia

" Utilizaremos tal conceituagio porque a énfase principal dos autores a seguir analisados prende-se
(mesmo com variagGes) ao equilibrio sustentavel homem-natureza.
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democratica ou ecologia social. Em sintese, busca o meio-termo entre o
antropocentrismo e o biocentrismo das concep¢des anteriormente apresentadas.
Atualmente, a maior parte dos estudiosos que se dedicam a tematica ambiental
estao ligados a esta concepgéao.

Ignacy Sachs, um dos autores mais conhecidos na literatura ambiental,
defende o ecodesenvolvimento. Para ele, é possivel a conciliagdo do crescimento
com a conservacao do meio-ambiente. O ecodesenvolvimento “é um estilo de
desenvolvimento que, em cada ecorregiao, insiste nas solugdes especificas de
seus problemas particulares, levando em conta os danos ecolégicos da mesma
forma que os culturais, as necessidades imediatas como também aquelas de
longo prazo” (SACHS, 1986: 18).

Sua proposta passa por “..um crescimento diferente, ambientaimente
prudente, sustentavel e socialmente responsavel, voltado para uma qualidade de
vida de grau superior e equitativamente distribuida” (id., p.140). Considera que
isso s6 sera possivel se forem contempladas cinco dimensdes:

a) sustentabilidade social: esta ligada a maior eqliidade na distribuicdo de renda

e bens. Deve ser buscada através da criagdo de empregos que permitam uma
renda individual adequada e da producdo de bens dirigida para satisfacdo das

necessidades basicas

b) sustentabilidade econdémica: esta ligada a reducdo. dos abismos norte/sul.

Deve ser buscada através de um fluxo permanente de investimentos publicos e
privados, de um manejo eficiente dos'recursos, da absorcéo pelas empresas dos

custos ambientais e da criatividade;
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c) sustentabilidade ecolégica: esta ligada a qualidade do meio-ambiente e a

preservacado das fontes de recursos energéticos e naturais. Deve ser buscada
pelo respeito aos ciclos ecolégicos dos ecossistemas, pela prudéncia na
utilizacdo dos recursos nao-renovaveis, pela producdo de biomassa, pela

conservagao de energia, pelo uso de tecnologias nao poluentes;

d) sustentabilidade espacial: esta ligada ao maior equilibrio entre os meios rural e

urbano, a melhor distribuicado territorial dos assentamentos humanos, evitando as

aglomeracgdes;

e) sustentabilidade cultural: esta ligada a necessidade de se evitarem conflitos

culturais. Deve ser buscada através da especificidade de solugbes para cada

local e cultura em particular.

Para nés, as teses do autor tém um carater idilico, ndo passam de mera
retorica e trazem, implicitas, uma argumentacdo economicista liberal. Quanto a
“sustentabilidade social’”, percebemos que ele trata da humanidade de forma
homogénea, universalmente. E isso ela ndo &, por ser fracionada pelas classes
que a compdem. Esta certo considerar que a producao visa & “satisfacdo” do
homem, mas do homem enquanto coisa que consome. A produgdo tem como
objetivo o lucro, e o homem s6 é importante enquanto instrumento para a
realizagdo do mais-valor através do consumo! Caso fosse diferente, os milhdes
de miseraveis que subvivem neste Planeta fariam parte da sociedade de
consumo. Desejar que a produgéo vise a satisfacdo das necessidades humanas
de todos, requer, portanto, a eliminacdo da economia de lucro, e isso, em

momento algum, é enfocado por SACHS.
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Também as premissas para as sustentabilidades econdmica e ecoldgica
sdo equivocadas. Reduzir abismos norte/sul pelo fluxo de investimentos? Pelo
manejo eficiente? Mas ao capital s6 importa a rentabilidade! Além disso, o que &
o Norte e o que é o Sul? Os abismos nao existem apenas ao sul do Equador,
como colocado. A riqueza e a pobreza estdo em toda a parte, inclusive no
“Norte”, embora se concentre no Sul, por conta dos histéricos problemas de
subdesenvolvimento, determinados, principalmente, pela exploracdo econdomica
dos paises mais desenvolvidos do Norte. Quanto a qualidade ambiental, é visivel

a linguagem cartesiana, preocupada com a rentabilidade dos recursos.

As idéias de sustentabilidade espacial e cultural pautam-se também por
frageis argumentos. Como evitar as “aglomeragdes” no meio urbano, num
cenario de expulsdo continua do trabalhador agricola de suas terras, pelo
movimento histérico de concentragao fundiaria? Nao ha nenhuma palavra sobre a
questao agraria, parecendo tao facil o “retorno ao campo”, bastando a vontade
dos homens para viverem no meio rurall Também a proposta de “se evitarem
conflitos culturais” parece ingénua, por desconsiderar o préprio homem e a
prépria histéria da humanidade, repleta de conflitos culturais (que também séao

conflitos de classe).

Finalmente, SACHS considera que
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...0S paises precisam reconhecer que apenas com a modificagdo do comportamento
econdmico danoso ao meio ambiente e & sociedade sera possivel oferecer uma condicao
de vida decente para todos no planeta. Isto requer que se estabelegca uma estratégia de
desenvolvimento de longo prazo, com obrigacOes especificas para o Norte, o Sul, e 0
Leste, que estabeleca padrées de produgdo com eqliidade social e respeito ao meio-
ambiente, para que se possa construir uma civilizagdo intensiva em conhecimento,
centrada no homem. Um novo equilibrio precisa ser encontrado entre todas as formas de
capital - humano, natural, fisico e financeiro - bem como os recursos institucionais e
culturais. (p.34)

Para nos, a idéia de ecodesenvolvimento, esbogada por SACHS, soa como
uma proposta de planejamento - ligada ao Estado, que tem maiores
compromissos com a classe dominante -, que simplesmente inclui uma melhor
administracdo dos recursos naturais, com o0 uso de formas alternativas de
energia. Isso é perceptivel para nés quando o autor considera que é pgssivel
explorar a Amazdnia “por meio de técnicas tradicionais ou através de ecotécnicas
que a respeitem e a imitem, ao mesmo tempo fornando-a rentavel’ [grifos nossos]
(id., p.20). Tal afirmacgéo é elucidativa, pois demonstra que ele néo consegue
escapar de uma premissa economicista, ao ver, como resultado das possiveis
ecotécnicas, uma fonte de rentabilidade. Sua proposta de um paradigma
ambientalmente sdo &, desta forma, ambigua, pois permanece enraizada na
premissa dos lucros. Portanto, para nés néo se trata de uma nova proposta, mas
de mais uma proposta de perpetuacdo do status quo vigente da sociedade
capitalista.

Nao menos contraditéria, teoricamente, é a idéia do desenvolvimento
sustentado, que surge sob os auspicios da Comissdao Mundial sobre Meio-

Ambiente e Desenvolvimento, através da publicagdo do Relatério Brundtland™.

12 Lancado no Brasil sob o titulo Nosso Futuro Comum, em 1991.
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De acordo com o Relatério, “...nos ultimos decénios, surgiram no mundo em
desenvolvimento problemas ambientais que péem em risco a vida. O nimero
crescente de agricultores e de sem-terras vem gerando pressdes nas areas
rurais. As cidades se enchem de gente, carros e fabricas” (p.6)

Para a Comissao, ndo ha compromisso com o futuro, dado o ritmo de
retirada de recursos da natureza, o que pode levar a insustentabilidade do

progresso humano. Assim, “..para haver um desenvolvimento sustentavel é
preciso atender as necessidades basicas de todos e dar a todos a oportunidade
de realizar suas aspiragdes de uma vida melhor” (p.10). O Desenvolvimento
Sustentado, neste contexto, é entendido como aquele que atende as
necessidades do presente sem comprometer o futuro.

E ressaltada a necessidade de interligacdo entre a economia e a ecologia,

porque “...ambas sdo muito importantes para que a humanidade viva melhor’

(p.41). E por isso que o0 meio-ambiente e o desenvolvimento ndo sdo questdes

separadas: “...0 desenvolvimento nao se mantém se a base de recursos
ambientais se deteriora; o0 meio-ambiente ndo pode ser protegido se o
crescimento ndo leva em conta as conseqliéncias da destruicao ambiental’
(p.40). Neste sentido, o Desenvolvimento Sustentavel “... € um processo de
transformacao no qual a exploragéo dos recursos, a diregdo dos investimentos, a
orientagdo do desenvolvimento tecnoloégico e a mudanga institucional se
harmonizam e reforgam o potencial presente’ e futuro, a fim de atender as
necessidades e aspiragdes humanas” (p.49).

Para a efetivacdo de tal postulado, as politicas ambientais e de

desenvolvimento devem ser norteadas pelas seguintes estratégias de acgao:
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- a_retomada _do crescimento: principalmente nos paises em desenvolvimento,

“..porque € neles que estdo mais diretamente interligados o crescimento
econdmico, o alivio da pobreza e as condigdes ambientais” (id., p.54);

- a_mudanca na qualidade do crescimento: significa tornar o desenvolvimento

“..menos intensivo em matérias-primas e energia, € mais eqiitativo em seu
impacto” (id., p.56);

- o atendimento as necessidades humanas essenciais: &€ necessaria a

erradicagao da pobreza, ja que “...as necessidades interligadas de habitacao,
abastecimento de agua, saneamento e servicos médicos também sao importantes
no que se refere ao meio-ambiente” (id., p.59);

- a manutencdo de um nivel populacional sustentavel: & preciso baixar os indices

de crescimento populacional, para que se evitem pressdes maiores sobre os
recursos naturais. Além disso, deve-se evitar o crescimento urbano. Dessa forma,
“...quem mais lucrara serdao as cidades, que se tornardo mais faceis de
administrar” (id., p. 61);

- a conservacao e melhoria da base de recursos: deve-se estimular o uso de

recursos energéticos renovaveis, com “énfase maior na conservagao e no uso
eficiente de energia” (id., p. 63);

- a reorientacdo tecnoldgica: é preciso estimular o uso de tecnologia alternativas,

que nao impliguem em altos indices de destruigao ambiental;

- a inclusdo do meio-ambiente e da economia nas decisdes: deve-se buscar nao

apenas a eficiéncia econdmica ou a eficiéncia ecolégica, mais a eficiéncia

ecologico-econémica.
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Dessa forma, “...a estratégia do desenvolvimento sustentavel visa a
promover a harmonia entre os seres humanos e entre a humanidade e a
natureza” (id., p.70). Para nés, tais proposigcbes sdo passiveis das mesmas
criticas inicialmente feitas ao ecodesenvolvimento. A exposi¢do acima nos
sugere que os impasses ecolégicos modernos devem-se aos paises menos
desenvolvidos, o que é evidenciado em afirmagdes do tipo “surgiram no mundo
em desenvolvimento problemas ambientais que péem em risco a vida®, o que
indica uma visdo preconceituosa das coisas. Usando o mesmo tipo de linguagem
do relatorio, se € o mundo em desenvolvimento o responsavel, o que sao entéao
as multinacionais européias, japonesas e norte-americanas que operam nestas
areas do planeta? Elas ndo poluem porque séo oriundas do “Norte”? Além disso,
a idéia de promogao de “harmonia entre os seres humanos e entre a humanidade
e a natureza” nos parece, no minimo, ingénua, dentro de os parametros de uma
sociedade cujas relagdes sociais estao embasadas no lucro.

Para TIEZZI (1988) vivemos uma grande crise ao mesmo tempo ecolégica,

energética e econdmica, cuja raiz estd na questdo da energia: “...um sistema
baseado em energia nao-renovaveis catalisa uma série de reagdbes em cadeia
que levam a destruicdo do meio-ambiente, a exaustdo dos recursos naturais e,

em ultima analise, a crise econémica” (p.13). O autor vai defender uma nova

cultura do desenvolvimento, partindo de trés consideragoes:
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a) o equilibrio da natureza € um equilibrio extremamente delicado que, com facilidade, o
homem pode modificar de maneira irreversivel; a natureza n3o & um reservatorio
ilimitado de recursos; a) a longo prazo, a coletividade jamais € indenizada pela destruicao
e desperdicio dos recursos naturais € ambientais, nem em termos econémicos, nem em
termos sociais; ¢) o ficticio bem-estar da sociedade de consumo baseia-se na exploragdo
real de trés tipos de pessoas: 1)as novas geragoes, que irdo se deparar com recursos
escassos com um ambiente poluido; 2) os grupos mais fracos € marginalizados, que
sofrem danos sobre a salde, com a poluicdo, etc., sem usufruir das vantagens
econdmicas do consumismo; 3) o Terceiro Mundo, que paga nossas necessidades
consumistas com a monocultura, com o proprio ambiente destruido (natural e
culturalmente) e com a fome. [grifos nossos] (p.7)

Sua analise incorpora ainda as Leis da Termodindmica, para a defesa do
nao-crescimento. Os principios termodindmicos dizem que a energia do mundo é
constante (principio da conservacao energética) e que a energia nao passa de
uma forma para outra sem despender trabalho. Isso implica na tendéncia do
mundo a desordem: a enfropia. Inspirado nesta idéia, o autor ressalta que “o
tempo tecnolégico é inversamente proporcional ao tempo entrépico, o tempo
econdmico é inversamente proporcional ao tempo'biolégico” (p.32).

Ou seja, a esséncia das crises atuais estaria na desproporgéo entre estes
diversos “tempos”, pois 0 homem, ao usar energia demais, estaria acelerando a
desordem: : “quanto mais rapidamente se consorﬁem 0s recursos naturais e a
energia disponivel no mundo, tanto menor € o tempo que permanece a
disposi¢ao de nossa sobrevivéncia” (idem).

Estas consideragdes € que levam o autor a defender o estado estacionario:
“o ponto fundamental €& o de que o crescimento deve ser interrompido: o
crescimento da populacdo, da desertificacdo, das necessidades energéticas, do

consumismo, da polui¢ao, das alteragées climaticas, dos armamentos nucleares,
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das espécies animais extintas, do custo energético dos alimentos, da fome no
mundo” (p.14).

Mas isso para ele nao significa a rentincia ao desenvolvimento e ao bem-
estar. O estado estacionario significa uma “simbiose entre o homem e a
natureza’ e um sistema baseado na renovabilidade energética e de recursos
naturais, sendo imprescindivel- a reparticao equitativa das riquezas e dos
recursos naturais entre os homens, além da exigéncia do controle de natalidade.

Com isto, TIEZZl sugere uma “revolucao cultural” em busca de um modo

renovado de viver, principalmente no que diz respeito ao seguinte:

a) o conceito de renovabilidade: qualquer ato humano ou tecnolégico baseado na
renovabilidade da matéria e da energia é eticamente valido; ao contrario, deve ser
considerado um erro e uma exploragdo em relagdo a nossos fithos qualquer ato ou
tecnologia baseados em recursos ndo-renovaveis; b) o ser deve substituir o ter como
valor-base da sociedade e como satisfagdo de nossas necessidades: a qualidade de vida
deve substituir a quantidade; c) as leis da termodinamica devem ser o guia das opgdes
produtivas, inclusive em relagdo aos processos economicos; d) deve-se adquirir, como
conseqliéncia dbvia de se viver no planeta Terra, o conceito de ‘limite de crescimento’, e
de equilibrio biofisico; e) contribuir para 0 aumento da populagdo deve ser considerado
um ato eticamente reprovavel(ndo mais de dois filhos por casal). (p.199)

A obra de TIEZZ| tem o mérito de introduzir o conceito de entropia para o
entendimento da problematica ecolégica, mostrando a distdncia cada vez maior
entre os ritmos bioldgicos e os ritmos tecnoldgicos. Contudo, consideramos que
ele comete um equivoco ao argumentar que na sociedade de consumo a

exploracao real se d4 em cima das geragdes futuras®™: “sempre se pensou que o

3 No inicio de sua obra, Tiezzi considera que a exploragdo real se da em cima das geragdes futuras, dos
grupos mais fracos e marginalizados e do terceiro mundo. Aqui, ele a restringe apenas as geragbes
futuras, o que contradiz seu préprio texto.



lucro industrial se baseasse na exploragao da for¢a de trabalho, enquanto hoje o
lucro se baseia essencialmente na exploragao das geracgdes futuras” (p.170). O
que nos sugere essa afirmagao? Primeiro, que a exploragdo n&ao existe ainda,
posto que advém do futuro. Segundo, que s&o as geragées futuras as que virdo-
a-ser exploradas. Entao, o grande problema é evitar a exploragao do futuro, no
vir-a-ser, pela “simbiose homem-natureza”? Embora reconhega a existéncia da
exploragdo, o lucro industrial aparece aqui como algo abstrato, s6 existente no
vir-a-ser, o que para nés € uma grande contradi¢gao do autor. Parece que ele quer
esquecer (propositadamente?) uma das grandes evidéncias da organizacao
sociallcapitalista.

Para FERRY, o essencial é a ecologia democratica, um meio-termo mais
racional entre o cartesianismo e a ecologia profunda. Para ele, 0 “homem pode e
deve modificar a natureza, assim como pode e deve protegé-la” (p.174). Por isso
o autor critica o cartesianismo e a ecologia radical. O primeiro pelo seu carater
de ma utilizagao dos recursos e desrespeito aos animais. A segunda pelo seu
apego inconsistente de uma “volta a natureza”, pois a sacralizacdo da natureza,
segundo o autor, esconde o fato de que nem tudo é harmonia e beleza. Afinal,
“como explicar entdao os virus, as epidemias, 0os sismos e tudo o0 mais que tem,
com toda razao, o nome de catastrofe natural?”, pergunta o autor.

E a partir dai que ira defender o reformismo da ecologia democratica, que

seria a Unica alternativa viavel para a humanidade. Para ele,
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...0 reformismo nao é a forma com devamos contentar-nos, a falta de melhor, quando a
esperanga revoluciondria se esquiva, mas constitui a unica atitude correspondente a
saida do mundo da infancia. Nao sé ele é o Unico compativel com a rejeicdo democratica
das linhas partidarias e das autoridades dogmaticas, nao sé deixa de fazer entrever a
esperanga mistica de um trabaltho militante para além do mundo real, mas abre, em
contraste com a ideologia revolucionaria que se orienta para um termo Gltimo, um espago
infinito para a reflexao e para a agao (p.179).

Assim, FERRY se concentrara na critica interna do sistema, pois esta
“critica da democracia real e imperfeita em nome de suas promessas e de seus
principios proprios &, até por defini¢do, a Unica que permanece compativel com a
exigéncia democratica” (p.174). Sua proposta passa ainda pela elaboragéo de
uma teoria dos deveres para com a natureza. E isso implica na imposi¢ao de
limites a tecnociéncia, para que o respeito a todos os seres vivos e nao-vivos
seja a tdnica de uma nova consciéncia, segundo o autor.

Esse avango s6 sera possivel com a inauguragdo de uma nova ética do
individualismo. Ele ressalta que “trata-se, de viver de outro modo, de mudar de
vida, mas a expressao ja ndo remete para a revolugao, ja ndo assinala um outro
lugar qualquer: ela significa, sobretudo, ‘viver a la carte’, fazer cada um suas
préprias escolhas” (p.187).

Por isso, tudo o que tiver um carater preservacionista € apontado como

ecolégico:

A floresta € ameacada pelos gases de emanagéo de veiculos com motores de combustao
interna? Que néo seja por isso: serdao construidos catalisadores, mais caros mas menos
poluentes. Esta docilidade dos construtores alemaes tornou-se um modelo: a industria
desenvolve-se a passos gigantescos, criando concorréncia entre as empresas para a
obtencéo de “rétulos verdes”. Suprema recuperagao? Talvez, mas por que ficar chocado,
se ela permite, ao mesmo tempo, fazer avangar as exigéncias de uma ética do meio-
ambiente e as inserir num quadro democratico? (p.188).
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Finalmente, 6 autor aponta que tal ética ecolégica e democratica nao
possui vocagdo para o poder. Para ele, “politica, a ecologia ndo sera
democratica; democratica, devera renunciar as miragens da grande politica”
(p.188). Ora, ao dizer que a ecologia democratica é a Uunica alternativa, o autor ja
nao esta negando o rétulo de “democratica” em prol de uma ditadura verde? Além
disso, nos parece meio absurdo conceber algum grupo de pressao (como o autor
o define) como néo—politico“. Também questionamos se 0 que ele chama de
critica interna do sistema é suficiente para o estabelecimento de uma relagao
harménica entre 0 homem e a natureza.

O principio do meio-termo, ou da sustentabilidade, como conceituamos,
tem ainda outros defensores. MENDES (1993), por exemplo, considera que a
nova sociedade “precisara ser austera, ndo desperdigadora. Um ecidmeno em
comunhao consigo mesmo e com o ambiente natural. A civilizagao da conciliagcao
dos seres da cultura com os da natura” (p.22). Isso pressupde que a natureza
deve ser dado o direito de reconquistar a condicao de “...valor-em-sim, antes de
ser valor d(l-:' uso ou de troca - todavia n&o o unico valor. Um valor totalizante, mas
que ndo pode tornar-se totalitario” (p.21). A luta, portanto, deve ser em torno da
criagdo de uma sociedade sustentavel, harmoénica e plena, com o respeito a vida
como referéncia norteadora basica. Conciliagao dos seres da cultura com os da
natura quer dizer que o homem néo € um ser da natureza? Entao o autor parte da

premissa cartesiana! O que significa valor-em-si? O valor para nés s6 advém do

trabalho. Portanto, ndo havendo intervengdao humana pelo trabalho ndo existe

" A conceituagdo de Aristoteles, de que o homem é um animal politico, ja é suficiente para descaracterizar
tal proposta.
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valor, o que torna a concepgao de valor-em-si postulada pelo autor
absolutamente incompreensivel, sob esta ética.

Ja ALPHANDERY (1994) aponta para a criagdo de uma nova era,
fundamentada no que chama de 6timo vital, com “...uma redistribuicdo mundial
das riquezas e do trabalho, a expansdo de atividades autbnomas e néo
mercantis, a intervencao direta dos cidaddaos nos negécios da cidade e uma
concep¢ao de usufruto da acdo do homem sobre a natureza” (p.182). Sera -
possivel a expansao de atividades nao ligadas ao mercado, no capitalismo?}
Claro que nao, da forma como ela se mantém e a concebemos. A sociedade
capitalista € a sociedade do mercado por exceléncia. Sera que uma
“redistribuicdo das riquezas e do trabalho” é possivel em tal sociedade? Talvez,
mas nao de forma equitativa, pois isto significaria a negagao da exploragédo do
trabalho.

MAIMON (1992), partindo das mesmas linhas de raciocinio de SACHS (ja
apresentado anteriormente), vai ressaltar a importancia das politicas ambientais
para o processo de desenvolvimento. Para ela, a educagdo ambiental, seja formal
ou informal, tem um papel importantissimo, “...tanto na criagdo, no médio e longo
prazos, de uma consciéncia ecolégica, como, também, na formagao de recursos
humanos necessarios a implantagdo de uma politica ambiental e de uma politica
tecnolégica voltada para o meio-ambiente” (p.38). Tal proposta esta apenas
preocupada com o aspecto administrativo, centrada na preparagao de recursos
humanos com a incorporagao da variavel “meio-ambiente”.

De modo geral, para os expoentes da sustentabilidade, baseada na

harmonia homem-natureza, a luta pela preservacdo ambiental é a luta das lutas,
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porque o que esta em jogo € a sobrevivéncia da prépria espécie humana. Tal
discurso vai evocar a urgéncia do “novo paradigma” como Unica alternativa viavel
a inauguracgao de uma outra sociedade.

A principal questdo que colocamos é se a abordagem da sustentabilidade
(a0 ser apontada como superacdo dos problemas relatados pelos seus
defensores) implica, realmente, em uma nova ordem. Na nossa interpretagao, a
resposta é ndo, porque o pensamento da sustentabilidade nao é suficiente para a
efetivacdo das préprias propostas que defende, e € isto que tentaremos mostrar a

seguir.

1.2. A INSUSTENTABILIDADE DA SUSTENTABILIDADE

O que é a relagdo homem-natureza? E a relacdo efetiva da natureza
consigo propria, porque o homem é um ser natural que é, ao mesmo tempo,

social. Para Marx,

A universalidade do homem aparece na pratica justamente na universalidade que faz da
natureza seu corpo inorgénico, por ser (1) um meio de subsisténcia imediato, como por
ser (2) a matéria, o objeto e o instrumento de sua atividade vital. A natureza é o corpo
inorgénico do homem; a natureza enquanto ela mesma néo € corpo humano. Dizer que 0
homem vive da natureza é a mesma coisa que dizer que a natureza € seu corpo, com o
qual tem que manter-se em processo continuo para ndo morrer. Que a vida fisica e
espiritual do homem estdo ligadas com a natureza nio tem outro sentido senéo o de que
a natureza esta ligada consigo mesma, pois 0 homem é uma parte da natureza. (MARX,
1968:111)
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Como Marx parte sempre do real'”, consegue constatar “...que o primeiro
pressuposto de toda a existéncia humana e, portanto, de toda a histoéria, € que os
homens devem estar em condicdes de viver para poder fazer histéria” (MARX,
1993:27). E essa sera a diferenga concreta entre 0 homem e os outros animais: o
homem pode produzir seus meios de vida. Na histéria, o homem nao realiza
‘pensamentos ou obras, 0 homem realiza a si mesmo: “...0 homem se realiza, isto
é, se humaniza, na histéria” (KOSIK, 1976: 217). Essa realizagédo se da através
do trabalho, esse intercambio entre 0 homem e a sua natureza externa. No
trabalho, 0 homem “pde em movimento as for¢as naturais de seu corpo, bragos e
pernas, cabegca e mao, a fim de apropriar-se dos recursos da natureza,
imprimindo-lhes forma util & vida humana. Atuando assim sobre a natureza
externa e modificando-a, ao mesmo tempo modifica sua natureza” (MARX,
1988:202).

Isto quer dizer que a humanidade do homem esta no seu trabalho, na
superacao da natureza. Contudo, uma das peculiaridades da sociedade
capitalista é justamente ter podido inverter essa relagéo: o trabalho, sob a espada
encantada do capital, é alienagdo. E alienagdo porque o homem foi separado
dos seus meios de producado (incluindo a terra), pelo processo histérico da
Acumulacdo Primitiva, submetendo-se a relacdo de “liberdade, igualdade e
fraternidade” moderna: a relagdo de proprietarios (o capitalista, dos meios de

producao; o trabalhador, da for¢a de trabalho).

% «Os pressupostos de que partimos ndo séo arbitrarios, nem dogmas.(...) Sdo os individuos reais, sua
acéo e suas condigbes materiais de vida, tanto aquelas por eles ja encontradas, como as produzidas por
sua prépria acdo’(MARX e ENGELS, 1993: 26) '
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Operando os objetos e meios de trabalho sob os auspicios do capitalista, o
trabalhador produz a mercadoria (forma elementar da riqueza) que nao lhe
pertence. Ou seja, com seu trabalho, fonte de todo valor, produz um valor alheio,
que lhe é estranho. Esta alienagdo, para Marx, consiste no fato de que o
resultado do trabalho nao pertence ao trabalhador, é “externo a seu ser’; e, além
disso, pelo fato do trabalhador se negar no trabalho, porque “...n&o se sente feliz,
mas infeliz; ndo desenvolve uma livre energia fisica e espiritual, mas mortifica
seu corpo e arruina seu espirito” (MARX: 1968:109). Por isso o trabalho torna-se
apenas num meio de satisfacdo das necessidades. E o homem perde sua

humanidade:

...o homem (o trabalhador) s6 se sente livie em suas fungbes animais, comendo,
bebendo, procriando, € em tudo o mais que diz respeito 4 moradia e ao adorno. Contudo,
em suas fungdes humanas se sente como um animal. O animal se converte em humano e
o humano em animal. Comer, beber e procriar sao também auténticas fungdes humanas.
Mas pela abstragdo que as separa do ambito restante da atividade humana e as converte
em fins Unicos, tornam-se fungdes animais.(MARX, 1968:109)

No modo de producao capitalista, portanto, o homem esta separado de si
préprio, de sua prépria natureza. Ele existe ndo enquanto homem, mas enquanto
produtor-consumidor. Sua humanidade se expressa no sentido do ter e de estar
na coisa. As relagdes humanas tornam-se eminentemente materiais, e a grande

:
desgraca € nao pertencer ao mundo magico das mercadorias, que é o que ocorre

com milhdes e milhdes de pessoas atualmente, que se encontram abaixo de

qualquer nogao de civilidade.
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Filosoficamente, a separagao cartesiana homem-natureza tornou-se pratica
sob tal modo de organizagdo social. Afinal, nesta sociedade impera a
subordinagcdo do trabalhador ao capital, iniciada pela propria afirmacdo de sua
ordem. O trabalhador vai se negar no capitalismo pela sua expulsdo relativa do
processo produtivo, determinada pelas mudangas na composi¢do organica do
capital; e, ao mesmo tempo, vai afirma-lo quando se torna consumidor™,
consolidando a expanséo da economia de mercado. Além disso, separar homem
e natureza, cabendo ao homem domina-la, nada mais é do que garantir o dominio
do homem sobre o homem, mais especificamente a perpetuagado da relagao de
dominacado capitalista que, hoje, ndo se restringe mais as linhas de producéo,
indo da “fabrica ao corpo”, como bem lembrado por GUATARI (1993).

Partindo dessas premissas, podemos perceber que os ideélogos da
sustentabilidade cometem alguns equivocos e nao avangam na discussido sobre
a relagdo homem-natureza. SANTOS (1994), por exemplo'’, afirma: “com a
presenca do Homem sobre a terra, a Natureza esta, sempre, sendo redescoberta,
desde o fim de sua Historia Natural e a criagdo da Natureza Social...”(p.15-6). O
que ele quer dizer com fim da Historia Natural? A histéria s6 pode ser entendida
para nés contemplando o homem, como salientamos acima. O que o autor chama
de Histéria Natural (com as iniciais em maiusculo) ndo é a propria evolugao do
movimento da natureza (evolugdo que pressupde negacao dialética, quer dizer,

espécies anteriores sao negadas e surgem outras espécies a partir delas até se

'® Principalmente ap6s a criagdo do “Welfare State’, inspirado na Teoria Geral do Emprego, do Juro e da
Moeda de John Maynard Keynes, economista inglés que teorizou acerca do intervencionismo estatal
moderno. ‘

Y Embora nao esteja diretamente ligado ao pensamento da sustentabilidade, o autor escreveu sobre a
relagdo homem-natureza neste livro. Sua inclusdo aqui deve-se ao fato de ndo termos concordado com
sua interpretacdo, a nosso ver distorcida.
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configurarem no homem atual), que ja existe ha bilhdes de anos, desde o
surgimento do planeta Terra? E sera que é possivel dizer que tal “histéria natural”
terminou? Acontece que, por exemplo, os processos geoldgicos, os movimentos
dos mares e dos ventos e a reproducdo dos ciclos biolégicos ainda continuam
acontecendo, em permanente transformacdo. Portanto, trata-se de um grave
equivoco afirmar o fim da “histéria natural”.

Além disso, é possivel falarmos em “Natureza Social” nos termos
colocados pelo autor, distinguindo-a de uma “natureza natural”? A distingéo
entre natureza natural (ou nata) e natureza social revela uma concepg¢ao
dicotdmica e mecanicista das coisas. Tal conclus@o pode ser corroborada a partir

da seguinte frase: “..o homem se descobre como individuo e inicia a
mecanizagao do planeta; armando-se de novos instrumentos para tentar domina-
la. A natureza artificializada marca uma grande mudanc¢a na histéria humana da
natureza. Hoje, com a tecnociéncia, alcangamos o estagio supremo dessa
evolugao” (id., p.17).

O que ele quer dizer com natureza artificializada? Simplesmente quer dizer
algo absolutamente ilégico, inexistente. Sera que nao percebe que tudo, inclusive
o que ele chama de “artificializada”, &€ natureza criada, construida, segunda
natureza? Do microcomputador ao automoével, das florestas ao homem, tudo que
existe & natureza: “tudo é criado pela natureza exterior ao homem ou interior a
ele e por esse produzido; e essa produgcao contém fracdo de sua natureza - é
natureza” (SILVA,1990: 36). Além disso, sera que é possivel alguém dizer que se

alcangou um “estagio supremo dessa evolugdo’? Essa nos parece uma visao

finalista, revelando que o autor esta arraigado no cartesianismo com concepg¢des



53

binarias, que nao captam o movimento dialético da natureza. E como se bastasse
colocar de um lado o homem, de outro o cjue ele chama de tecnociéncia e pronto,
estariamos prestes a encontrar o equilibrio, o ponto perfeito.

MENDES (1994) também tem uma visao finalista. Para ele “...o futuro da
humanidade esta pendente de uma sabedoria mental, que vai para muito além do
espaco fisico por ela ocupado. Nao é apenas metaecolégica ou metaeconémica,
é metafisica® (p.25). A partir dai, chegariamos a uma oikos integral, que
englobaria todos os saberes humanos. Mas esse é um longo caminho que,
“...partindo dos ecossistemas naturais, nos faz chegar ao reino do espirito.(...)
Por essa via, a invengao do Universo de completara. (...) S6 assim poder-se-4,
um dia, alcancar a perfeigéo ultima do ambiente humano, completo e complexo -
um artefato eco(po)ético” (id., p.25).

Quer dizer, partindo da preocupacdo ecolégica poderemos chegar a
perfeicao ultima? Entdo a histéria acaba? Para nés, nao é possivel se falar em
perfeigao ultima, ndo porque o homem seja um ser imperfeito. Concordamos que
“o homem n&o & simplesmente um ser inacabado, é mais do que isso: é um ser
inacabavel” (GONCALVES, 1990: 96). Também a idéia de se chegar a um reino
do espirito ndo soa para ndés como inovadora, porque expressa a mesma légica
de separar corpo e alma, homem e natureza, herdada das tradi¢gbes cristas e do
cartesianismo.

O Relatério Brundtland ressalta que um dos mais graves problemas
| ambientais é a pobreza. Afinal, “para sobreviver, os pobres e os famintos muitas
vezes destroem seu préprio meio-ambiente: derrubam florestas, permitem o

pastoreio excessivo, exaurem as terras marginais e acorrem em numeros cada
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vez maior para as cidades ja congestionadas” (p. 30). O combate a pobreza
revela-se como uma das premissas e promessas fundamentais do
desenvolvimento sustentado, ligado ao controle populacional e a criagao de
oportunidades.

SACHS, nesta mesma linha de preocupagdes, aponta que “a meta é trazer
mais de um bilhdo de pessoas para acima da linha de pobreza, inicialmente
provendo-as, em cenarios culturais € ambientais diferentes, de garantias de um
meio de vida sustentavel” (p.38). Ora, num mundo onde a exclusao social tém
crescido anualmente (diretamente relacionada as proéprias contradigées do modo
de produgao capitalista), como falar em erradicacao da pobreza, se esta parece
insoluvel, sendo inerente & sociedade “moderna”?'®

Uma outra critica pode ser feita ao pensamento da sustentabilidade
quando seus autores afirmam que fodos somos responsaveis pela degradagao
ambiental, que nossas intervengdes afetam o ambiente ou que os paises devem
promover a modificagdo. Por qué? Porque tal interpretacdo é generalista e nao
expbe os verdadeiros responsaveis de uma “destruicdo ambiental’. Sera que é
possivel culparmos os mineiros pela poluicdo ambiental causada pela extragao
do carvao? Sera que é possivel culparmos os operarios das indastrias “sujas”
pela poluicao dos rios e do ar? Sera que todos intervém no ambiente da mesma
forma? Sera que todos somos responsaveis pela ameacga nuclear e pelas guerras
capitalistas deste século? Talvez sejamos pela omissdo. Afinal de contas, a falta
de politizagdo, ndo somente com relagao as instituicbes, mas também ligada as

demais instancias que cercam o homem, é um fato na atualidade.

' O capitulo XXIil do Livro | do Capital (A Lei Geral da Acumulagéo Capitalista) analisa brilhantemente
este aspecto.
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E muito facil generalizar as causas, porque assim elas permanecem
escondidas. Quando se fala que “as populagbes” ou os “paises” sao
responsaveis, esquece-se de dizer (propositadamente?) que os pobres do mundo
nao tém culpa de respirar num ar cada vez mais carregado no meio urbano. Que
0s responsaveis sdo os “senhores das grandes decisbes econdmicas” como
salientou SILVA (1991;41), que estdo preocupados, logicamente, com seus
rendimentos.

A argumentagcao da sustentabilidade, que propde uma integragdo homem-
natureza, também é passivel de uma outra critica. Os diversos textos estudados
dao especial énfase ao fato de que é preciso preservarmos a base de “recursos
naturais” ou que “...0 homem é o recurso mais precioso” (SACHS, 1986:16) e,
portanto, deve-se ter especial atengao para com os recursos humanos. Ora, o
termo recurso, como bem lembrado por GONCALVES (1990:124), significa um
meio para se chegar a um fim. Temos, portanto, duas considerag¢des. Primeira,
como ja salientado anteriormente, manter o termo “recursos naturais” significa
continuar encarando a natureza apenas pela sua utilidade, devendo ser
preservada para a perpetuacao de sua utilizacao lucrativa. Segunda, ver o
homem como mero “recurso” €& proprio de uma sociedade baseada na
coisificagao, pois 0 homem aqui ndao passa de um meio para a efetivacao do
processo de acumulagdo. Nesses termos, essa proposta pode ser entendida
como emancipadora ?

Além disso, os autores da sustentabilidade alertam para a necessidade da
imposicao de limites a exploragdo da natureza. Sé assim, segundo eles, sera

possivel alcangarmos o equilibrio e evitarmos a tragédia. A receita para tal
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“estado equilibrista” passaria pelas politicas que apresentamos acima. Mas sera
que é possivel se falar em limites, dentro do capitalismo?

O que esta no amago de tal organizagao social € a busca dos lucros. Estes
se traduzem em nimeros e os numeros nao tem limites: “...quando o objetivo é
acumular dinheiro, ndo ha mais limite para a exploragcdao do trabalhador e da
natureza. Afinal, qual é o limite do dihheiro?” (GONGCALVES, 1991:126). Para nés
a preocupacao ecoldgica na atualidade é alienante e alienada justamente por
isso. Porque nao percebe (pelos menos explicitamente) que a incorporagao
ecolégica é apenas mais um meio de se acumular capital™®, um novo negécio
lucrativo. Mas, principalmente, por nao significar uma mudanga. Como se pode
dizer ecolégica uma sociedade que se baseia na exploragao do trabalho né&o-
pago, mesmo mantendo florestas intactas?

Porém, existem autores, preocupados com a questdo ecoldgica, que
abordam o problema de um ponto de vista mais profundo. BOFF (1993), por
exemplo, o percebe pela raiz: “parece irreconciliavel a avidez capitalista com a
preservagao da natureza” (p.29). Para ele, ndo se pode se falar numa ética
ecologica nos quadros de uma sociedade utilitarista, porque “...a cultura
dominante hoje é a do mercado global. Triunfa quem esta no mercado; quem esta
fora dele néq existe, ndao tem nome. O mercado & extremamente criador de
vitimas, € o maior mecanismo vitimario que talvez ja tenha existido” (id., p. 44).
Ele tem o mérito de nao cair na puerilidade ao tratar da questao espiritual,
inserindo-a num contexto de luta coletiva e individual, por mudancgas efetivas nas

relagGes entre os homens.

'® ALPHANDERY (1994:22-25) mostra como a ecologia esta surgindo como um grande negécio na Europa,
movimentando milhdes e milhdes de délares anualmente.
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A incorporagao do individuo também é muito bem enfatizada por GUATARI
(1993). Este propde uma articulagéo ético-politica, que chama de ecosofia, entre
os trés registros ecoldgicos: o do meio-ambiente, o das relagbes sociais e o da
subjetividade humana. Para ele, a resposta a crise ecolégica ndo deve se
restringir a preservagao ambiental, porque “uma finalidade de trabalho social
regulada de maneira univoca por uma economia de lucro e por relagdes de poder
s6 pode, no momento, levar a dramaticos impasses” (p.9).

Na verdade, as crises ndao se separam. Para o autor, o capitalismo

moderno® tém estendido seus dominios da fabrica ao corpo:

...0 poder capitalista se deslocou, se desterritorializou, a0 mesmo tempo em extensao -
ampliando seu dominio sobre o conjunto da vida social, econémica e cultural do planeta -
e em “intengao” - infiltrando-se no seio dos mais inconscientes estratos subjetivos. Assim
sendo, néo é possivel pretender se opor a ele apenas de fora, através de praticas sindicais
e politicas tradicionais. Tornou-se igualmente imperativo encarar seus efeitos no dominio
da ecologia mental, no seio da vida cotidiana individual, doméstica, conjugal, de
vizinhanga, de criagio e de ética pessoal” (p.34)

E por isso que, para nés, as concepgdes da sustentabilidade sdo parciais.
Na verdade, falta a tal paradigma® uma real compreensédo da relagdo homem-
natureza. Arraigados no cartesianismo, nao conseguem ver que o homem, na
relacdo com a sua natureza exterior, se relaciona consigo proprio. E que se hoje

vivemos uma crise ecolégica, é porque as relagdes entre 0s homens baseiam-se

% Que ele chama de CMI - Capitalismo Mundial integrado.

2! Também somos criticos quanto a idéia de paradigma, cunhada por KUHN (1992). Discordamos do autor
por considerar que o conhecimento é ndo-cumulativo, surgindo, de tempos em tempos, um novo
paradigma que promove uma revolugéo cientifica. Acontece que a histéria se caracteriza pelo acimulo do
conhecer. Marx, por exemplo, s6 pdde desenvolver sua teoria do valor porque encontrou parte do
caminho percorrido por Smith e Ricardo. A colocagdo do termo é de carater irnico, posto que os
defensores da sustentabilidade a utilizam. ‘
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na dominagao. Nao basta controlar os usos de energia, controlar o crescimento
populacional, controlar o uso das aguas, controlar os usos da terra para uma
sociedade “ambientalmente s&”, como defendem os autores citados. Mesmo
porque o controle, repetimos, dentro da sociedade capitalista, tem seus limites
nos limites do capital, que nao tem limites.

Assim, ndo questionando a esséncia da légica existente, pelo seu préprio
carater utilitarista, as idéias relacionadas a sustentabilidade®® apresentam-se
para nés equi\(ocadas frente aos objetivos que propdem realizar, por nao ser
possivel a efetiva relagdo homem-natureza numa sociedade onde imperam as
“...relagoes materiais entre pessoas e relagées sociais entre coisas...” (MARX,
1988:82).

Apesar destas evidéncias, o casamento entre turismo e ecologia vem
sendo cada vez mais celebrado no senso comum. Nossa tarefa consistira,
portanto, no capitulo seguinte, em apreender os termos deste casamento,
inserindo a discussdo do turismo em Florianépolis € em alguns locais como

ilustracdes a esta “celebragao festiva”.

2 Excetuando GUATARI (1993), GONGALVES (1990) e BOFF (1993).



2. O QUE O TURISMO PRETENDE SER EM FLORIANOPOLIS

As atividades turisticas, como ja colocado por nés na Introdugdo deste
trabalho, vém experimentando um notavel florescimento apés a Segunda Guerra
Mundial, o que tem tornado a “economia do turismo” um setor importante em
varios locais do Planeta. Via de regra, as analises sobre tal setor privilegiam as
~ discussbes sobre impactos na economia, destacando prés e contras e propondo
politicas adequadas, racionais, de administra-lo.

Para nés, tais preocupagdes nao se revelam suficientes para uma melho_r
compreensao da complexidade que envolve tal atividade, pelo fato de serem
parciais. E necessario, portanto, apresentarmos as concepgdes genéricas, que
sdo comuns ao turismo, para depois enfocarmos 0 seu desenvolvimento na
particularidade da llha de Santa Catarina, quando destacaremos as opinides ou
posi¢bes dos autores que ja realizaram pesquisas sobre o assunto, além de
expormos algumas descricdes da atividade em escala global. Depois,
analisaremos criticamente a questdo da “mercadoria-paisagem”, a menina dos
olhos do meio politico-empresarial local. Para finalizarmos esta parte,

realizaremos uma reflexao sobre os discursos mais comuns em defesa do turismo

No municipio, que ja sdo de dominio da coletividade.
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2.1. ALGUMAS CONCEPGOES CORRENTES

A concepgao teodrica mais usual sobre a atividade turistica é a
economicista, com a incorporagéo recente da variavel ecologica. Esta analise,
como nao poderia deixar de ser, utiliza como bandeira de defesa do turismo as
vantagens econdmicas proporcionadas, ndo estando restrita sua defesa aos
tedricos do assunto e aos politicos do poder institucionalmente constituido mas,
sobretudo, incluindo as vozes que se erguem em outros segmentos sociais.

\/LAGE e MILONE (1991), por exemplo, ao tratarem da Economia do
Turismo, realizam uma analise que privilegia os aspectos econdmicos, e dao
especial énfase a micro e macroeconomia do turismo. Para eles, o turismo pode
ser caracterizado por um tipo de servigo a disposicdo dos homens da sociedade
industrial moderna, que passa a integrar a vida de todas as nagdes e contribui de
maneira significativa para o desenvolvimento em outros setores,l‘o que ‘férrié-o
imprescindivel para as atividades econdmicas do século XX (p.22). \

Os autores destacam: “...o turismo é uma clara manifestacdo de liberdade
do homem, é chamado de quinta liberdade, ou seja, a liberdade de ir e vir.
Mesmo sendo considerado um bem de luxo, o turismo pode ser, nos dias atuais,
praticado pela maioria dos individuos [grifos nossos]” (p.70). Consideramos tal

afirmacao totalmente descabida, por ndo ser condizente com a realidade,

particularmente a brasileira. ‘No Brasil, de acordo com o IBGE, 53% da
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populagao economicamente ativa recebia, em 1990, até dois salarios minimos.
Sera que essa maioria” pode realmente praticar turismo?

Ha um destaque todo especial aos impactos positivos e negativos do
turismo. Os autores sustentam que o turismo, sob o primeiro aspebto, pode
aumentar a renda do lugar visitado via entrada de divisas; estimular os
investimentos e gerar empregos (por ser uma “industria” intensiva em mao-de-
obra) e, por fim, ser um meio de redistribuicdo de riquezas, porque o turista, ao
receber renda em um lugar e gastar em outro, esta compartilhando a renda com a
populacgéo local. Sob o segundo aspecto, eles alertam que o turismo pode gerar
pressao inflacionaria; criar uma grande_ dependéncia com relagéo a tal atividade;
implicar em custos sociais e ambientais e, finalmente, levar a alteragdes nas
prioridades de investimentos (quando o turismo torna-se prioritario a gastos
fundamentais, por exemplo).

Para eles, o turismo, se for planejado com eficiéncia, pode se tornar
promotor do desenvolvimento econémico em paises como o Brasil, desde que o -
Estado crie “...mecanismos favoraveis para os investimentos turisticos, através
de: regulamentagdes, incentivos, subsidios, créditos, assessoria técnica, taxas
preferenciais, facilidades especiais, ajuda nos custos operacionais, recrutamento
e treinamento de mao-de-obra, incentivos e ajudas fiscais” (p.112). Podemos
perceber claramente que os autores atribuem ao Estado o papel de “facilitador da
pratica empresarial”, algo comum em abordagens economicistas.

Nessa mesma linha de raciocinio, ANDRADE (1991) afirma que

2 Incluida a “insignificante” parcela de 32 milhdes de indigentes, definidos pela FAO/OMS/ONU como
aqueles que possuem uma renda familiar correspondente, ao maximo, ao valor da aquisicdo da cesta
basica de alimentos.
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As atividades caracteristicas do turismo levam as pessoas a utilizag&o de bens produzidos
pela natureza com a coopera¢do do homem, e a aquisi¢do dos bens que a natureza e o
homem produziram para que, transformados pela atividade criativa de pessoas e grupos
diversificados, sirvam as necessidades basicas e aquelas que a propria sociedade cria

(p.99)

A natureza externa nada produz sem a mediacdo do trabalho, como
salientado por nés no capitulo anterior. Tal afirmag¢ao apresenta, implicitamente,
uma forte conotagédo cartesiana. Além disso, sera que as ditas necessidades
basicas ndo sdo também criadas socialmente? E certo que comer, beber, vestir,
morar e as atividades excretoras aparecem na sociedade como essenciais, mas
elas também foram (e sao) historicamente determinadas nas mais diversas
formacgdes sociais.

Como afirmou MARX (1987): “a fome é fome, mas a fome que se satisfaz
com carne cozida, que se come com faca ou garfo, € uma fome muito distinta da
que devora carne crua, com unhas e dentes” (p.10). As pessoas que se
alimentam e vivem do lixo nas periferias de Sao Paulo, por exemplo, tém, do
ponto de vista organico, a mesma necessidade alimentar ou excretora dos
empresarios da FIESP. Contudo, comer restos estragados e realizar as
necessidades fisiolégicas no meio da podriddao é muito diferente de se alimentar
em ambientes requintados e fazer a toalete em locais com decorag¢ao dourada.

Para o autor, o turismo possibilita um desenvolvimento sustentado, porque
“... se aproveita, de maneira intensiva e permanente, de todo o potencial dos

recursos naturais sem esgota-los, e também dos recursos e riqueza criados...”

(p.100). Percebemos a mesma andlise dicotdmica ja criticada anteriormente;
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afinal, ha a separagé&o entre recursos naturais e recursos criados, como se os
ditos “recursos criados” surgissem do vazio...

Contudo, ANDRADE comete equivocos mais graves ao considerar que “o
diferente, o maravilhoso, o exético da terra, do ar e das aguas s&o elementos
naturais de dominio publico e universal, graciosamente dados a humanidade pelo
Criador, pois a natureza nao tem pre¢o nem é objeto de comercializagao” (p.24).
Excluindo o aspecto teolégico de tal idéia, a afirmagao chega a ser ridicula, de
uma ignorancia inadmissivel para um pesquisador. Numa sociedade que se
fundamenta na apropriagéo privada e na transformagéao de praticamente tudo, da
vida e da morte**, em mercadoria, como alguém pode dizer que terra, ar e aguas
sdo de dominio publico ou que a natureza nao tem preco? Uma das maiores
fontes de lucro na sociedade capitalista vem exatamente da apropriagdo privada
da terra. Dizer que a terra é de dominio publico é revelar um absurdo
desconhecimento, para um “cientista social”, do que vem ocorrendo no meio
rural brasileiro, onde os sem-terra estdo pagando a sangue pela luta por um
pedaco de chao.

Para o autor em pauta, “...0s empreendimentos turisticos tornam-se
excelentes negoécios, quando bem administrados e fundados em politicas
seguras, consequentes de filosofias humanitarias que exigem a pratica do amor,
da sinceridade e do respeito...” (p.26). Relacionar a exceléncia dos negécios com

a pratica do amor chega a ser hilariante, porque o lucro nao tem coisa alguma a

24 Nos ultimos anos, a literatura conhecida comercialmente como “esotérica”, configurou-se num dos
maiores mercados editoriais do Brasil. Paulo Coelho, que se auto-denomina um mago, € o mais vendido
ha anos. Mas isso ndo é exclusividade do “terceiro mundo”, porque cada pais, hoje, tem o seu Paulo
Coelho. Claro que ndo estamos generalizando as qualidades de toda esta literatura, porque sempre é
possivel “separar o joio do trigo...”.
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ver com esse sentimento, e sim com a intensidade da exploracdo da for¢ca de
trabalho. Melhor seria dizer que os empreendimentos turisticos exigem a pratica
do amor ao dinheiro, pois este, na sociedade capitalista, € a expressao alienada
do homem, que se torna humano na coisa e através dela.

Ja para CASTELLI (1990), o turismo significa consumo de tempo fora da
residéncia habitual, e & diretamente determinado pela relacao entre tempo de
trabalho e tempo livre. Ele ressalta que “através da evasdo semanal e anual,
procura-se viver novas experiéncias, conhecer novas formas' de vida, novas
culturas e povos, descobrir um mundo diferente daquele artificial em que se é
forcado a viver” (p.27). Pelo turismo, portanto, o individuo entra em contato com o
mundo “natural”, através de uma vivéncia mais harménica. Para nés soa estranha
a idéia de “consumo de tempo”’. Achamos que o mais o adequado é se dizer
consumo de tempo de néao-trabalho, porque a loégica do turismo & exatamente
essa: o turista enquanto consumidor. Além disso, o que é esse mundo artificial?
Separar natural e artificial é algo dificil para ndés, como assinalamos no capitulo
anterior, ja que o artificial & segunda natureza. Alias, esse “mundo em que se é
forcado a viver” é o mundo social, e desse néo se pode fugir.

Para o autor, o turismo & um exercicio de liberdade humana, porque

a natureza do turismo é aquela de liberdade de movimento das pessoas, portanto,
liberdade das comunicagbes e das trocas nos seus mais variados aspectos. Através do
turismo, exercita-se esse direito. [...] ...do ponto de vista humano, o turismo objetiva
proporcionar o encontro entre pessoas € que, deste contato, possam surgir lagos de
amizade, de entendimento e enriquecimento cultural. (p.121-2)
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O turismo é elogiado como atividade que proporciona a liberdade e o
encontro entre pessoas, opinidao corroborada por BONALD (1986). Este afirma
que, gracas a tecnologia, surgiram os “...tempos livres para o homem redescobrir
o mundo numa conquista pacifica de todos os bens da natureza, conquista
coletiva, que somente a atividade do turismo é capaz de propiciar, movimentando
as multidées de homens livres do trabalho pelos caminhos do mundo” (p.30).
Para ele, esses milhGes de viajantes significam, além de uma conquista do
homem moderno, “um instrumento primordial para a paz e a compreensao
mundial” (p.48).

Desta forma, parece que todos os homens podem usufruir desse “direito
inalienavel” de viajar num mundo pacifico, que passa a ser um instrumento para a
solidariedade internacional. A opinidao deste autor tem sua validade somente para
aqueles que, por sua melhor condi¢cdo social, podem realmente desfrutar dos
tempds livres para o turismo. Contudo, nesta perspectiva positiva, fica escondido
um dado relevante: viajar turisticamente nao é para todos os homens.

TRIGO (1993), por sua vez, destaca que, no cenario de uma sociedade
- onde as massas tém que se contentar com as emogdes televisivas e outros
estimulos eminentemente visuais, o turismo configura-se como “um meio um
pouco mais ‘real’ de desfrutar o mundo. Pode-se viajar, ver coisas especialmente
produzidas para causar instantes de prazer aos sentidos hiper-excitados por
milhares de impulsos cotidianos” (p.60). Ou seja, parece que pelo turismo é
possivel a libertagdo do cotidiano condicionado, com um desfrute verdadeiro do
mundo exterior, em contrapartida ao falso mundo das imagens do dia-a-dia. O

grande problema desta andlise é ser generalista, ao mesmo tempo que revela um
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desconhecimento da realidade: muitos tém que trabalhar demais, e vivem de
qualquer jeito, por vezes miseravelmente, enquanto alguns podem, efetivamente,
usufruir das belezas do mundo.

Na verdade, as concepg¢bes apresentadas até aqui entendem o Sistema
Solar apenas através dos planetas mais proéximos ao astro-rei. Ou seja, a partir
dos que possuem o “lugar ao sol social’, o dinheiro. Esses autores esquecem
que existem Planetas mais afastados, que nao recebem os raios solares:
aqueles que nem possuem O minimo para as necessidades animais, que vivem
na noite eterna dos despossuidos. Estes, com certeza, ndo podem usufruir dos
tempos livres através das evasdes turisticas, por “subviverem” no mundo das
necessidades insaciadas.

KRIPPENDORF (1989), por outro lado, realiza uma analise mais
aprofundada do turismo. Para ele, a sociedade industrial desenvolveu a

maquinaria das férias, ou ciclo de reconstituicdo, através do qual o homem se

recupera do cotidiano frio e cinzento. Entao

... para encontrarmos uma compensacgio a tudo o que nos falta no cotidiano, para tudo o
que perdemos ou que desapareceu, viajamos, desejamos nos liberar da dependéncia
social, nos desligar e refazer as energias, desfrutar da independéncia e da livre disposi¢ao
do préprio ser, entabular contatos, descansar, viver livremente e procurar um pouco de
felicidade. (p.117)

Portanto, o turismo “é uma valvula que permite o relaxamento das tensdes,
a orientacdo das esperangas irrealizadas da vida quotidiana para vias

socialmente inofensivas. O lazer € uma droga aprovada pela sociedade, um
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an'algésico que da a ilusdo de uma melhoria passageira, mas que nao pode curar
a doenca em si” (p.51). E exatamente este o sentido da notavel expanséo das
atividades turisticas para o autor. Um setor que nao conhece crises, porque
“enquanto os pregadores da igreja s6 podem prometer o paraiso apés a morte, a
indastria do turismo ja o oferece aqui embaixo” (p.45).

O autor considera que um dos grandes problemas ligados ao turismo é a

impossibilidade do encontro entre visitantes e visitados, porque

O que deveria ser um encontro sucumbe a “sindrome do 2060”: uns e outros se observam.
O nativo se torna um espetaculo e um tema de fotografias. Por outro lado, também n&o ha
como se entender por meio da palavra. E, como o tempo urge, como sempre - afinal
temos que proteger nosso dinheiro -, estd fora de cogitacdo qualquer parada para se
contemplar um pouco, com toda a tranquilidade. No hotel ou na praia, sé6 se toma
conhecimento dos nativos através de suas fungbes como servigais: o servente, a
arrumadeira, o vigia, os vendedores de souvenirs, o chofer, os musicos, os dangarinos de
musicas folcléricas, etc. (op.cit., p.113)

Sua proposta implica numa humanizagdo das viagens, através do respeito
ao ser humano e ao meio-ambiente, de modo a “...assegurar a satisfacdo a nivel
6timo das muitiplas necessidades turisticas dos individuos de todas as camadas
sociais, no ambito das instalagbes adequadas e num ambiente intacto, levando
em consideragéo os interesses da populagdo autéctone” (p.175). E perceptivel
ainda a idéia de que todos devem se beneficiar com o turismo: “se queremos que
o turismo seja mais humano, devemos, antes de tudo, estar seguros de que ele

se fundamenta numa transagcdo econdémica equitativa que n&o prejudica a
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ninguém e que as vantagens e os inconvenientes sejam da mesma extensdo dos
dois lados” (p.184).

Aparece, assim, a crenca de que o turismo deve se pautar pela dosagem
correta, sem prejuizo ao meio-ambiente e priorizando os interesses das
populagdes envolvidas. Mas o que é populagédo? KRIPPENDOREF utiliza o termo
genérico, com a desconsideracdo das classes sociais. Como pode existir uma
“transacgao equitativa” nas relagGes sociais em que o empenho principal pauta-se
pelos proveitos de ordem econdmica? E dificil vislumbrarmos que as vantagens
possam se estender a todos os lados. Afinal de contas, a suposta eqlidade nao
pressupde a inexisténcia de alguém que se apropria de grande parte dos
.resultados da atividade econdémica? Além disso, utilizando a linguagem
cartesiana, o autor ndo avanga, efetivamente, como se auto-propde, porque sua
proposta prioriza o nivel 6timo, a racionalidade de instalagbes adequadas e a
natureza intacta (algo impossivel).

Finalmente, KRIPPENDORF também cai na vala comum dos que enfatizam

a soberania do consumidor® :

Eu sonho com a realidade de uma busca da independéncia e da individualidade,
associadas a uma crescente abertura aos valores n&o-materiais como a saude, o meio-
ambiente, a natureza, o saber e a educagdo. Trata-se, pois, da transformagdo de um
turista conduzido e manipulado em turista informado e experiente e, afinal, emancipado e
maior - um ser humano que seja um consumidor critico ndo apenas em casa, mas
também durante a viagem. O novo turista exprime claramente as necessidades e se
comporta de acordo com as mesmas. Forma-se assim um mercado de compradores [!]
em substituicdo ao mercado de vendedores, um mercado onde o consumidor, € ndo mais
o produtor, € quem decide. (p.134)

% Este & um postulado caro aos liberais. Nos Gltimos anos, por exemplo, ele possui uma nova roupagem: a
famosa “qualidade total” que afirma, entre outras coisas, que o importante & atender ao cliente,
satisfazendo-o plenamente.
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Quer dizer, basta que o turista se transforme no senhor soberano das
decisbes de consumo para que predominem valores nao-materiais? Ha a
separacao entre producdo e consumo como se estes fossem dois fatos
absolutamenté independentes®, como se o problema residisse no fato do
consumidor ser manipulado pela produgdo e, portanto, bastasse, para a
instauracao de uma “nova era”, inverter tal ordem. O sonho do autor passa, no
fundo, por uma questdo de classe. O “novo turista” pode realmente ditar as
regras do consumo, pela sua equivaléncia, quando esta & significativa na
sociedade. Enquanto isso, o “povao” compra o que o mercado lhe empurra, pelas
migalhas que tém no bolso.

Outros autores enfatizam também o carater ecolégico do turismo. Para
PAIVA (1995), a “...ampliagdo do setor turistico deve ser vista com bons olhos,
desde que se busque um turismo harmonioso que implique em principio a
conscientizagdo das populagbes nativas...” (p.14). Para a autora, apesar dos
inOmeros aspectos negativos27 presentes em muitos nucleos receptores
brasileiros, tal raciocinio & valido, desde que “..aqueles que possuem as
condicbes de fazer viagens influenciem na conscientizacdo do turismo numa
dimensdo mais abrangente e até na orientacdo as intervengées por parte do
Estado e em projetos de investimentos privados” (p.38). Para ela, a “simbiose”

turismo e ecologia € possivel porque “..0 jovem brasileiro, na condicdo de

% Acontece que producdo e consumo, ao mesmo tempo que s3o diversos, tém uma identidade: “A
producéo é, pois, imediatamente consumo; o consumo €, imediatamente, producdo. [...] Mas, ao mesmo
tempo, opera-se um movimento mediador entre ambos. A producdo € mediadora do consumo, cujos
materiais cria e sem os quais ndo teria objeto. Mas o consumo é também mediador da producéo ao criar
para os produtos o sujeito, para o qual sdo produtos” (MARX, 1987. 9)

%" Como a aceleragdo dos processo inflacionario, a especulagio do solo urbano, a prostituicdo juvenil e a
criagdo de “guetos de luxo”.
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viajante, tem o que ver no Brasil em termos ecologicos e essa caminhada servira
para reavivar o sentimento de patriotismo e de compromisso com os alijados do
processo de crescimento econémico” (p.54).

E feita assim uma aposta no papel do turista como agente de
transformacao, semelhante a de KRIPPENDORF, acima citado, além da énfase
na conscientizacao das ditas populagbes nativas. Consideramos ingénuas tais
proposi¢des, principalmente a ultima, por parecer meio absurdo imaginarmos
que, através das viagens, seja possivel o estabelecimento de uma nova ordem
econdmica a nivel nacional.

LEAL (1990) também considera que o desenvolvimento do turismo
implicara na preservagao ambiental, porque “...impde um crescimento progressivo
mas equilibrado, tendo como referencial a salvaguarda do ambiente e a
valorizacao do patriménio cultural...” (p.16). O autor destaca: “o futuro do turismo
estara, pois, associado a qualidade de vida, a preservagao do patriménio natural
e historico e a relagao natural entre o homem e o seu meio-ambiente” (p.17).

A sedugdao do turismo estaria justamente na “preocupagdo com a
preservagao da fauna e da flora, no reencontro com o genuino e o natural...”
(p.37). Quer dizer, pelo turismo, é possivel uma relacao “natural”, um reencontro
com o genuino? O social é, entdo, anti-natural? Para nés, ha uma similitude
entre os expoentes do pensamento ecolégico e os teéricos do turismo: eles nao
compreendem o que é natureza, porque dissociam-na do homem.

E nosso propdsito (como ja demos a conhecer) enfocar o que esta por tras
da parcialidade presente nas concepg¢des acima apreciadas. Contudo, devemos

ter em mente como turismo se apresenta nas areas por nés estudadas e as
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proprias interpretacbes académicas desta atividade, seja ao nivel de

Florian6polis, seja ao nivel de outros locais do planeta.

2.2. A EXPANSAO DO TURISMO EM FLORIANOPOLIS E EM OUTROS

LOCAIS

As atividades ligadas ao turismo tiveram notavel expansdao em
Florianépolis a partir do inicio dos anos oitenta, impulsionando profundas
mudancas sécio-espaciais no municipio. Desenvolve-se um franco processo de
direcionamento dos capitais para a orla maritima, inicial e preponderantemente
para a parte Norte da llha de Santa Catarina, locais de até entao relativa
estagnacao soécio-econdmica, onde predominavam comunidades pesqueiro-

artesanais.

TABELA | - EVOLUGAO POPULACIONAL DE DISTRITOS
TURISTICOS E FLORIANOPOLIS (EM %)

Distritos 1980/70 1991/80 1991/70
Lagoa da Conceigao - 56,89 .89,15 196,77
Ingleses 33,68 117,51 190,77
Canasvieiras 21,79 68,32 105,01
Florianépolis 35,80 35,80 84,61

FONTE: IBGE, Censos Populacionais de 1970, 80 e 91.
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Os reflexos desse movimento podem ser percebidos através da evolugao
populacional desses locais com relagdo ao municipio como um todo, no periodo
compreendido entre 1970 e 1991, como apresentamos na TABELA |, acima®.
Durante a década de setenta, somente a populagdo da Lagoa da Conceicao
cresceu, em termos percentuais, mais do que a populagcao de Floriandpolis, em
seu conjunto. Contudo, na década de oitenta, todos os trés distritos tiveram
incrementos populacionais superiores ao total. A comparacéo entre 1970 e 1991
deixa esse fato ainda mais nitido: se na Lagoa da Concei¢do, em Ingleses e em
Canasvieiras as populagbées mais do que dobraram, em Floriandpolis esse
crescimento foi da ordem de 84,61%. Ou seja, ha no periodo assinalado um fluxo
migratoério para esses locais, outrora praticamente inacessiveis.

Certamente o Estado teve destacado papel no desenrolar deste processo.
Afinal, ao implantar as melhorias infra-estruturais a partir dos anos setenta, como
a pavimel-ntagéo asfaltica dos acessos as praias do Norte da llha, é dado um
primeiro e decisivo passo para as mudangas que se desenrolam com mais

velocidade na década subseqliente, como salientado por LAGO (1978: 193):

A modernizagao das rodovias interiores da llha de Santa Catarina, a exemplo de uma
acao estadual, representou no inicio da década um impulso poderoso para incrementar
realizagdes privadas. Além disso, melhorias no sistema de abastecimento d'agua, de
energia elétrica e outras de natureza urbanistica foram e tem sido introduzidas em
diversos ambientes onde a presenga de grande massa de turistas comecga a caracterizar,
sobretudo, o periodo de veraneio.

2 Os dados brutos encontram-se no ANEXO V.
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ILUSTRACAO IV - VERTICALIZACAO NO BALNEARIO DE INGLESES

Onde antes crescia a vegetagao, crescem agora arvores de concreto...

E a partir desta base que vai despontar um elemento decisivo para as
novas configuragdes paisagisticas das areas em pauta: a mercantilizagdo da
terra. A predominancia do valor-de-troca sobre o valor-de-uso implicou num
acentuado boom imobiliario. A verticalizagao na orla maritima, praticamente

inexistente nas praias do municipio, se expandiu a olhos vistos durante a década
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de oitenta, num movimento ainda ascendente, como pode, de certa forma, ser
visto nas ILUSTRACOES IV e V. No Balneario dos Ingleses, por exemplo, o
crescimento da verticalizagao teve uma média anual, até 1990, 7,5 vezes

superior ao da horizontalizagcao (ANEXO V).

ILUSTRACAO V - VERTICALIZACAO NO BALNEARIO DE CANASVIEIRAS
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Basta pagar pelo privilégio de ver o mar por uma janela...



76

Semelhante situagcdo ocorreu também em outros locais do municipio. Em
Canasvieiras, onde inicialmente as construgées tinham, em sua maior parte, o
carater de residéncias de veraneio das familias do centro urbano florianopolitano,
que era comum nos balnearios da llha, desenvolveu-se a pratica dos aluguéis e
venda de terrenos e residéncias, juntamente com os negdcios da hofelaria. Neste
local, “a constituicdo de loteamentos e edificagbes particulares foi intensificada e
transforma rapidamente a vila de pescadores em centro de turismo de veraneio”
(SANTOS, 1993:117).

Na Barra da Lagoa, por sua vez,

...as casas, em geral rusticas e de certa forma caracteristicas, dos moradores de origem
local, vém juntar-se residéncias de veraneio e outros iméveis cujo uso pode variar do
domiciliar aos de servigos de hospedagem, alimentacdo, lazer e diversos outros de
natureza comercial, via de regra contrastando, na sua aparéncia, com as edificagdes
tradicionais (LINS, 1991:150)

Neste sentido, a incidéncia da elevagdo do preco da terra ocorre quase
que simultaneamente a decadéncia das atividades tradicionais implicando, via de
regra, na transferéncia da posse da terra e expulsdo das areas de marinha de
muitas familias de agricultores e pescadoreszg, em beneficio das classes mais

abastadas de Floriandpolis e de outros lugares.

%0 estudo de LINS (1991) mostrava que, na Barra da Lagoa, a venda de terrenos ndo signficava a
expulsdo dos pescadores da orla maritima, o que a diferenciava, segundo o autor, de outros locais.
Contudo, ele igualmente indagava se tal fato pudesse persistir, devido a incidéncia de pressdes
especulativas cada vez maiores sobre a terra. No trabalho de campo que realizamos, em algumas
conversas com moradores locais, ficou a impresséo de que o processo de venda total das propriedades
vém se acentuando nos ultimos quatro anos.
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Alguns dados, obtidos junto a Secretaria de Urbanismo e Servigos Publicos
de Florian6polis (doravante citada como SUSP) evidenciam a expansdao do
espago construido e o processo acelerado de ocupagao do solo. A TABELA I
apresenta a evolugao Adas licengas para construgdo civil e habite-se, com as
respectivas areas edificadas. E marcante a éxpanséo verificada ao longo dos
anos oitenta. Apesar do numero de licengas concedidas ter decrescido nos anos
de 1990 e 1994, com relacéo a 1982 e 1986, as areas edificadas s&o superiores,

tanto para constru¢cdo quanto para habite-se, aos anos de 1974 e 1978.

TABELA Il - EVOLUGCAO DAS LICENGCAS PARA CONSTRUCAO
E HABITE-SE EM FLORIANOPOLIS

Ne de Licengas Area Edificada  N° de Licengas Area Edificada

Ano | para construgdo  (em mil m2) para Habite-se (em mil m2)
1974 981 359,5 636 164,5
1978 1.014 249,5 876 336,0
1982 1.319 1.344,1 1.108 443,5
1986 1.364 6311 488 204,7
1990 792 508,0 513 390,3

.1 994 987 753,8 249 340,1

FONTE: SUSP

A comparagao entre 1986 e 1994 apresenta ainda resultados
interessantes: este Gltimo teve uma superioridade nas areas edificadas relativas
as licengcas para construcao e habite-se, mesmo com uma inferioridade no

namero de licengas concedidas. Isso sugere uma expansao vertical no espago
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construido, com ja salientamos anteriormente a respeito do Balneario dos
Ingleses.

Apesar da dificuldade de obtengao de dados sobre a evolugéo dos pregos
da terra ao longo da orla maritima, o intenso fluxo de capitais imobiliarios, que
transformou as praias de Floriandpolis (notadamente as localizadas ao Norte) em
imensos canteiros de obras, parece indicar um incremento de pregos ndo menos
intenso das propriedades a beira-mar. De acordo com o SINDIMOVEIS/SC, os
imoveis Iocalizados nos Balnearios do Norte da llha estdo entre os mais caros de
todo o municipio. Em termos de preco de mercado, perdem somente para os
imbéveis da beira-mar norte, na area central, que ainda & a localizagédo
socialmente mais privilegiada da cidade.

O mesmo Sindicato informou-nos que iméveis da parte continental ou do
Sul da llha, por exemplo, podem ter as mesmas caracteristicas de metragem de
terreno e area construida do que outros, localizados em Ingleses, Canasvieiras
ou Jureré Internacionall, por exemplo. Mesmo assim, a diferengca de precos em
favor destes ultimos chega a ser, por baixo, em torno de U$ 20.000,00. Os dados
obtidos junto a Secretaria de Financas da Prefeitura Municipal de Florianopolis,
sobre o valor venal de iméveis®, sao também ilustrativos desta realidade: nas
praias do Norte da llha, os valores venais sdo superiores aos dos imoéveis
localizados em outras praias do municipio.

A participagdo dos balnearios no total dos loteamentos aprovados em

Florianopolis torna-se crescente ao longo das trés ultimas décadas, como pode

% Todos os iméveis, territoriais e prediais, tém um valor venal cadastrado na Prefeitura, medido em UFM
(Unidade Fiscal de Tributos Municipais), para fins de cobranca de IPTU. Esses valores s&o determinados
pela metragem do terreno e area construida, mas ndo representam a realidade do mercado.
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ser percebido na TABELA lll, o que ilustra, parcialmente, o movimento valorativo
exposto acima. Na década de oitenta, quase 1/3 dos loteamentos aprovados
estava nas areas balnearias, enquanto que, na década de sessenta, essa

participagao sequer representava 1/5 do total.

TABELA Il - DISTRIBUICAO ESPACIAL DOS LOTEAMENTOS
APROVADOS EM FLORIANOPOLIS (EM %)

Periodo Centro - llha  Centro- Continente Balneérios Total

1960-69 422 40,2 17,6 100,0

1970-79 35,0 44,1 20,9 100,0

1980-89 61,2 10,6 28,2 100,0
FONTE: SUSP

AN

Outro aspecto, que de certa forma também exprime o direcionamento de
capitais para a orla maritima, diz respeito a expansao dos negécios hoteleiros em
Floriandpolis. Nos ultimos 10 anos, a oferta de equipamentos de hospedagem
sofre uma ampliagdo significativa, com o numero de leitos passando de 5.029 em
1985 para 10.282 em 1995 (ANEXO VI). Ou seja, a oferta total de leitos no
municipio dobra no periodo, como pode ser percebido na TABELA IV.

Alias, a expansao de leitos nao-classificados pela EMBRATUR chega a ter
um incremento superior aos devidamente classificados (141,90% contra 74,93%).
Esse crescimento dos leitos ndo-classificados é explicado pela proliferagao das

edificacdes hoteleiras localizadas nas areas balnearias do municipio: na década
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de oitenta, havia 23 equipamentos hoteleiros nao-classificados nas praias, contra
apenas 02 na area central de Florianopolis, conforme constatado por MORETTO

NETO (1993:667).

TABELA IV - EXPANSAO DA OFERTA DE LEITOS
EM FLORIANOPOLIS (EM %)

Situag&o 1985 1990 1995
Classificados 2.812 4.748 4.919
Nao - classificados 2.217 3.830 5.363
Total 5.029 8.578 10.282

FONTE: SANTUR

Lembramos aqui de alguns trabalhos, desenvolvidos a nivel académico na
UFSC, que destacaram este aspecto da expansdo das areas edificadas,
relacionando-o com a crescente degradagao ambiental na llha de Santa Catarina.
MORETTO NETO (1993), com base em varias entrevistas e no estudo dos
projetos de conjuntos residenciais em construgao em 1992 e 1993 no Balneario
de Ingleses, aponta “... a ndo observancia de critérios de sustentabilidade
espacial, ou seja, a remogao de dunas, aterro de mangues e rios, cortes em
encostas de morros, além de outras agressées ao ambiente” (p.150).

O autor relata ainda que esta praia possui, além dos empreendimentos em

fase de concluséo, 25 hotéis residenciais ja em funcionamento, com uma oferta
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de 1.062 leitos. Para ele, “caracterizam-se por expressiva taxa de ocupagao
territorial, funcionamento temporario, sonega¢do de tributos, auséncia de
vinculos efetivos com a comunidade, face ao inexpressivo numero de empregos
criados” (p.169).

FERREIRA (1992) faz uma avaliagao dos impactos sé6cio-ambientais do
Projeto Jureré Internacional, do Grupo Habitasul. Este, ao ser implantado, tinha
como objetivo a introdugdo, em uma area destituida de infra-estrutura, de um
loteamento de alto padrdao, com uma ocupagio organizada e racional do solo.
Assim, para a elitizacdo desse espago, foram construidas casas, hotéis e clubes
de lazer privativo, visando “...transformar a praia de Jureré na principalb opc¢éao de
lazer da regido sul, atraindo uma demanda turistica qualificada ao longo do eixo

Rio - Sao Paulo - Montevidéu - Buenos Aires” (p.150). Para o autor

O processo de urbanizacdo que se dissemina em toda a regiao norte da liha influencia
também a area do projeto. O desmatamento, a construg2o de rodovias, o aterro de areas
alagadas, a construgdo de canais e a poluicdo do esgoto sanitario produzido pelo
balneario e langado sem tratamento nos rios e praias da regido, evidenciam um processo
de degradacio que compromete as condigdes de vida da fauna e flora nativas. (p.152)

SANTOS (1993) analisa os reflexos do planejamento turistico em
Canasvieiras e Jureré Internacional. A autora destaca: “...as urbanizagdes
resultantes acabam tornando-se a base e o meio para a reproducéo do capital,
seja através dos fendmenos dos loteamentos e da promoc¢éo imobiliaria, seja
através da venda de servigcos e mercadorias necessarias ao desenvolvimento da

atividade turistica” (p.191). Para ela, em Canasvieiras, a auséncia infra-estrutural
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de abastecimento de agua, esgoto e drenagem pluvial, juntamente com “...um
deficiente controle do uso e da ocupagédo do solo, sem uma legislagdo mais
especifica, bem como uma fiscalizagdo mais atuante, desenvolve uma
urbanizagao precaria que tende a comprometer o seu principal atrativo: a beleza
natural” (p.120).

Tais modificagées, relativas ao uso e ocupagao do solo, engendradas pelo
desenvolvimento das atividades turisticas nao sao, contudo, exclusivas das areas
aqui apontadas. Situagdes semelhantes vém ocorrendo em praticamente todos os
locais onde elas passam a adquirir importancia, de Norte a Sul do planeta,
conforme constatado por nés através da leitura de alguns estudos especificos e
colocados a seguir.

HUSSEY (1989), por exemplo, ao analisar o turismo em Kuta, uma
pequena vila da llha de Bali, na Indonésia, mostra uma série de impactos
ocorridos num espacgo de tempo de 14 anos, de 1970 a 1984. Antes do advento
desta atividade, sua economia era baseada na agricultura e na pesca, e abrigava
uma populagéo de 9.000 habitantes. Passado este periodo, este nimero subiu
para 14.000, recebendo um fluxo turistico 5 vezes superior ao contingente
populacional. Kuta cresceu, ganhou o status de cidade, tornando-se uma das
principais destinagdes turisticas de Bali, com 1/3 dos visitantes.

O autor destaca de forma elucidativa a expansao imobiliaria. No periodo
por ele estudado, o preco do are (100 m’) de terra na area central passou de
U$ 17,00 para U$ 8.000,00 e, na orla maritima, de U$ 12,00 bara U$ 10.000,00.
Por outro lado, as terras destinadas a cultura do arroz subiram de U$ 150,00 para

U$ 400,00. As terras da orla tiveram incrementos de prego maiores pelo préprio
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processo de monopolizagdo das mesmas, ligado ao desenvolvimento turistico,
que “valorizou” a terra a beira-mar.

_Os negécios se desenvolveram e se diversificaram, desde a abertura de
bares e restaurantes até o estabelecimento dos “resorts”, passando por outros
servicos, como saldées de beleza, lojas de roupas e sapatos, empresas de
navegacao, casas de cambio, etc., incluindo o aluguel de quartos e casas por
parte dos nativos.

Os hotéis vao ocupar praticamente toda a orla maritima, outrora de uso
comum dos pescadores locais. ,O dinheiro trazido pelo turismo enriquece alguns

individuos, porque “...um cidadao que alugou 14 quartos em 1977 teve um lucro
aproximado de U$ 10.000,00 e em 1984 recebeu U$ 75.000,00; outra pessoa que
tinha 41 quartos obteve, em 1984, um lucro de U$ 157.000,00” (p.322).

O autor, na parte final de seu trabalho, menciona que o desenvolvimento

do turismo em Kuta teve resultados positivos e negativos:

Por um lado, muitos individuos tém se tornado ricos, e os empregos em atividades nao -
tradicionais estéo disponiveis, ndo somente para os habitantes locais mas também para
os migrantes de outras partes de Bali e da Indonésia. A infra-estrutura tem crescido e
servicos adicionais estdo igualmente disponiveis. O governo obteve um incremento de
arrecadacdo de impostos e taxas e muitos turistas desfrutam de uma praia outrora
inacessivel. Por outro lado, uma vila tradicional € agora uma cidade barulhenta, poluida e
palco de violéncias, estando a mercé dos inconstantes fluxos turisticos internacionais.
(p.325)

DOMROS (1990) investiga o surgimento do turismo nas Illhas Maldivas,
destacando a predominancia dos “resorts’, caracterizados na literatura

especializada como os empreendimentos de alto padrao situados em locais de
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caracteristicas especiais, para “pessoas também especiais”’. Tal processo dotou
ilhas ndo habitadas do pequeno arquipélago de uma completa infra-estrutura
turistica, com todas as facilidades modernas de acomodacgdes e de lazer. No
periodo compreendido entre 1972 e 1990, foram abertos 62 complexos deste
tipo, ofertando aproximadamente 8.000 leitos.

Em seu estudo, o autor ressalta o fato de que os nativos sdo proibidos de
transitarem pelas ilhas de turistas europeus (com a predominancia dos alemaes),
a excegdo dos empregados®' . Destaca também que parcela consideravel do fluxo
de \visitantes esta ligada aos esportes nauticos (desde surfistas até
mergulhadores profissionais), devido a privilegiada riqueza submarina da regiao,
com a existéncia de recifes e atdis. Contudo, no atol de Maie, a capital do pais,
os problemas ambientais tém se acentuado nos Gltimos anos, por causa da fo_rte
concentracédo de pessoas, com desperdicio de agua potavel e poluicdo das
aguas do mar, e consequente processo de destruicao dos recifes.

Nao sao somente as cidades ensolaradas que promovem o turismo. Nos
territérios do nordeste canadense, onde as temperaturas variam de uma minima
de - 30° C a uma maxima de 10° C, HAWLEY (1991), mostra que, embora o clima
frio possa sugerir uma inibigao dos fluxos turisticos, nesta regido é exatamente o
exotismo que tem atraido milhares de turistas, que chegam todos os anos para
esta parte do pais, em sua maior parte aventureiros e ecologistas, atras da fauna,

flora e culturas indigenas.

%' Isto n@o parece ser exclusividade de “outros mundos” : o Costéo do Santinho Resort & Village, encravado
na parte sul da praia do mesmo nome (préxima ao Balneéario de Ingleses), ocupa uma area de 1.000.000
m?, cercada pelos proprietarios do empreendimento, inclusive parte do morro (Morro das Aranhas)
préximo ao mar. Ouvimos relatos de surfistas e frequentadores desta praia de que os empregados deste
empreendimento ndo permitem o livre trénsito de pessoas e a pratica do surf defronte ao “lazer de
primeiro mundo”.
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Ou seja, o clima gelado, aliado a uma imensa dificuldade de transportes,
ao invés de ser um estorvo, funciona como atrativo de exotismo, certamente
ligado a for¢a das propagandas alternativas, que atraem os individuos em busca
da “terapia neve e esqui”*?. Em 1989, os 56.000 turistas gastaram nesta regido
do Canada em torno de U$ 57.000.000,00, comprando de artesanatos a material
de esqui e montanhismo.

No Nordeste da Tailandia, de acordo com DEARDEN (1991), o turismo
atrai anualmente mais de 100.000 pessoas, gerando um influxo de renda de U$
2.000.000,00. Nesta regiao do pais, onde a principal atividade sempre foi o
cultivo do arroz , a cultura se modificou, com a incorporagao de trajes, alimentos,
bebidas e linguas estrangeiras.

O autor analisa a influéncia que o dinheiro passa a adquirir naquela regiao:
“fotografias sdo permitidas, desde que pagas; Opio e bebidas quentes sao
cobradas (outrora eram sindnimo de hospitalidade). As dancas também sao
pagas” (p.404). Aliado a isto, os problemas ambientais se exacerbaram, porque
as florestas de bambu estao sendo destruidés para a construgcao de jangadas,
alugadas para os visitantes; os rios estdo sendo poluidos pelo langamento de
esgotos e, enquanto os turistas se banham diariamente, falta agua potavel para
os moradores.

SAAL (1987) também apresenta alguns problemas desta natureza, ao
criticar a idéia de que as melhorias infra-estruturais sempre beneficiam a
populacado local. Ele relata um fato ocorrido na capital da Tanzania: “para

abastecer de agua e eletricidade os hotéis construidos nos arredores da capital

% Frase de KRIPPENDORF (1989:59).
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[...], foram estendidos cabos elétricos e canos de agua através de uma dezena de
aldeias, sem que as casas dos moradores dessas localidades fossem conectadas
as redes de energia e abastecimento de agua” (p.10). O mesmo autor destaca
ainda que “na regiao de Hammamet - Nabeul [na Tunisia], a agricultura
tradicional ndo pode mais ser praticada, porque o nivel das aguas subterraneas
tem diminuido fortemente, por conta do elevado consumo dos hotéis” (idem).

Podemos perceber que os acontecimentos acima relatados apresentam
uma correspondéncia, em maior ou menor grau, com o desenvolvimento do
turismo na Illha de Santa Catarina. Contudo, isso ndo € o que nos chama mais a
atencao, e sim o fato de que em todos os autores as solugbes apontadas para o
que chamam de um “turismo melhor” é a mesma: deve-se mudar a forma do
turismo, planejando-o adequadamente, com a prioridade de um turismo de
qualidade ao invés de um turismo de quantidade, com “respeito ao meio-
ambiente”.

E preciso, portanto, tentarmos entender o porqué desta unanimidade. Mas
antes, faremos uma breve apreciagdo sobre um aspecto fenoménico que, na
expressao dos idedlogos do turismo, é um fato corriqueiro: a idéia de que o que

se vende no turismo é a “paisagem natural’.
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2.3. O FETICHISMO DA MERCADORIA-PAISAGEM

O marketing turistico, seja ele publico ou privado, traz implicita e explicita a
assertativa da “venda das paisagens”, ao atribuir as belezas naturais da llha de
Santa Catarina a fundamentagéo principal em defesa da expansao das atividades
ligadas ao lazer e ao turismo, como se estas fossem' vocagdes naturais.

No més de janeiro do corrente ano, por exemplo, um apartamento de dois
quartos de frente para o mar (e a 100 metros da praia) na costa norte de Ingleses
estava sendo vendido por R$ 56.000,00. Um imével idéntico, no mesmo andar do
mesmo edificio, mas sem vista para o mar, tinha um pregco de R$ 47.000,00. O
corretor de imdéveis que nos passou estas informacgdes disse: “o cliente que
escolhe o apartamento com valor de R$ 56.000,00 paga um valor maior pelo
privilégio de ver o mar. Em todas as praias isso & assim, pois valem mais os
apartamentos de frente para a praia”.

Acontece que a diferenga de R$ 9.000,00, do exemplo acima, nao significa
que o valor de um apartamento seja efetivamente maior pelo visual privilegiado
que proporciona. E pago um preco maior pelas caracteristicas subjetivas, muito
bem exploradas pelo marketing, mas o valor dos dois iméveis é idéntico. O que
parece é que os atributos paisagisticos sao capazes de produzir valor,. 0 que néo
passa de uma ilusdo porque, como ja enfatizamos, o valor sé advém do trabalho.

Vejamos, com mais detalhes, como esse aspecto ilusério esta arraigado

junto aqueles que lidam com o turismo:



Na minha opinido, o que falta aqui em Canasvieiras & uma presenga maior do poder
publico [...], porque as ruas estdo sujas. Nossa imobiliaria ja esta em operacdo ha dez
anos. Nossos clientes s3o, em sua maioria, argentinos. Desde 1987 temos uma filial em
Buenos Aires, para comercializar nosso produto, as belezas desta llha. Os turistas adoram
nosso sol. [grifos nossos]

O grande problema do turismo é a infra-estrutura, porque nés, da iniciativa privada, ja
comercializamos nosso produto e o proaduto natural, que s80 as praias, o mar e o sol desta
cidade. A hotelaria ja esta bem estruturada e nossa atividade € a principal fonte de rendas
do municipio. [grifos nossos]

Este enfoque também aparece em folhetos promocionais, alguns dos quais

transcrevemos abaixo:

Conhecida internacionalmente, a Lagoa da Concei¢cdo, em Floriandpolis, nasceu de um
capricho da natureza: a captura de um pedago do mar por verdes bragos de pequenas
montanhas, dunas de areia e rochedos esculpidos pelo vai-e-vem das ondas. [...] Neste
cenario de paraiso, a Acervo Empreendimentos esta construindo uma sofisticada estrutura
voltada para o lazer, a gastronomia e os esportes nauticos - o Porto da Lagoa Resort.
Reunindo alta qualidade de moradia a beira-mar com o que de melhor existe em servicos,
o Porto da Lagoa Resort oferece o equilibrio perfeito entre o lado bom e o lado pratico da
vida. Uma proposta impar em matéria de classe, conforto e investimento inteligente,
exclusiva para um namero seletivo de pessoas. Afinal, o paraiso & para poucos. (Mares do
Sul, 1994, p.52)

Hotel Chalé Ponta das Canas - s&o 46 chalés, junto a beleza natural de Ponta das Canas,
com circulador de ar e cozinha totalmente equipada. [...] A uma distancia de 280 metros
dos chalés - o mar - uma praia de areias brancas € muito tranqtiila com aguas azuis e
calmas. Ponta das Canas - um verdadeiro exemplo das belezas do litoral catarinense.

Residencial Fortaleza da Barra - A tranqgiiilidade e a natureza ao seu alcance, onde a
harmonia e a natureza aguardam vocé. Espago com muito verde, junto ao mar da Barra
da Lagoa, praia de aguas cristalinas e tudo isto bem proximo ao centro. Sac terrenos,
casas e apartamentos com toda a infra-estrutura para vocé morar bem e desfrutar a vida.

O Costao do Santinho Resort € o magico resultado da unido entre a infra-estrutura e a
organizagdo do Primeiro Mundo com a alegria e descontragéo bem brasileiras. Tudo isso,
um terreno de 1 milhdo de metros quadrados a beira da mais linda praia de Florianépolis:
Praia do Santinho.
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"No mundo da apropriacéo privada, é 6bvio que o capital sempre se utiliza
das melhores formas de relevo. A orla maritima, as encostas de morros de frente
para o mar, os recantos mais inusitados, tornam-se “monopélio privado”. Isso
porque, “l...ao ampliar-se a circulagéo‘das mercadorias, aumenta o poder do
dinheiro, a forma de riqueza sempre disponivel e absc;lutamente social. [...] Nao
revelando o dinheiro aquilo que nele se transforma, converte-se tudo erﬁ dinheiro,
mercadoria ou ndo. Tudo se pode vender e comprar’ (MARX, 1988:146).

Ora, as areias da Barra da Lagoa, de Canasvieiras, de Ingleses, de
quaisquer outras praias de Florianépolis ou do mundo ndo tem valor algum. O
mar, tdo enfatizado pelos vendedores-de paisagens, também n&o possui valor
algum. E muito menos o sol, que nao & apenas a fonte de vida do sistema solar,
mas também a grande estrela e fonte de vida do marketing turistico local, como
destaca um dos principais jargdes mercadolégicos, que ja faz parte do
inconsciente coletivo da comunidade: “Florianépolis, terra de sol e mar”.

O que nao pode ser percebido nas propagandas descritas acima, se
permanecermos no dominio do aparente, € a fusdo existente entre a
fantasmagorica “mercadoria-paisagem” e a mercadoria produzida pelo trabalho. E
evidente que hotéis, condominios e casas construidos na orla maritima tem
valor, por possuirem a “substancia criadora do valor’, o trabalho. E evidente
também que as localizagbes privilegiadas a beira da praia exigem o desembolso
de uma equivaléncia maior para serem utilizadas. Acontece que séo evidéncias
diferenciadas.

A primeira é para nés compreensivel, do ponto de vista do valor. Mas e a

segunda? Um imével préximo ao mar e inundado pelo sol tem maior valor do que
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outro, localizado, por exemplo, na area central de Floriandpolis? Pode ter se (e
somente se) o trabalho gasto (ou socialmente necessario) para edifica-lo for
maior. Agora, atribuir um valor maior ao imével da orla pelos atributos subjetivos
é algo s6 compreensivel sob a 6tica desprovida de objetividade. Esta confuséo,
que nao é percebida pelo senso comum, existe pela dissociagdo entre prego e
valor, nascida da proépria troca de equivalentes.

A forma pregco & apenas, segundo Marx, “...a designacdo monetaria do
trabalho corporificado na mercadoria” (1988:114). Agora, com o desenvolvimento
da troca das mercadorias e com a subsequiente eleicdo da mercadoria-dinheiro

como equivaiente geral, a forma preco torna-se imaginaria:

A forma pre¢o nao s6 admite a possibilidade de divergéncia quantitativa entre magnitude
de valor e prego, isto €, entre magnitude de valor e sua propria expressdo em dinheiro,
mas também pode esconder uma contradigcao qualitativa, de modo que o prego deixa de
ser expressao do valor, embora dinheiro seja apenas a forma do valor das mercadorias.
Coisas que, em si mesmas, nao sdo mercadorias, por exemplo, honra, consciéncia, etc.,
podem seus donos considerar alienaveis por dinheiro e, assim, receber, por meio de seu
preco, a forma de mercadoria. Uma coisa pode, formaimente, ter um prego, sem ter um
valor. (p.115)

Ou seja, quem diz preco, ndo informa coisa alguma acerca do valor. O
valor € como uma princesa, que cobre seu rosto com um véu. Sé descobrimos
seu valor quando o véu é retirado. Mas, no caso dos atributos paisagisticos,
“vendidos” junto com os imoéveis e as diarias de hotéis, a princesa sequer existe,
apesar de permanecer no mundo das fantasias. Por isso, aparecem de quando
em vez afirmacgdes desse tipo, expressas pelo Presidente da Federagdo de

Hotéis, Restaurantes, Bares e Similares de Santa Catarina:
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Todos noés, da area, sabemos que o tripé fundamental do turismo sao Hotelaria, Agentes e
Transportadores e, evidentemente, uma natureza ou infra-estrutura que motive, e nisso,
[...] nosso Estado é privilegiado. [...] O turismo como atividade econdmica deve conter na
sua dimensao uma soma de fatores com capacidade de gerar o envolvimento de toda a
sua engrenagem, tendo de um lado a infra-estrutura e do outro aqueles que se propdem a
desfruta-la.(Estalagem, nov./94, n.9, p.2)

Excluindo-se a confusdo feita sobre os fundamentos do turismo®, fica
claro que ha um total desconhecimento sobre os verdadeiros alicerces dessa
grande “indastria pés-moderna”: trabalho, mercadoria e atributos paisagisticos.
Trabalho porque, como ja dissemos anteriormente, significa a essencialidade do
fendmeno. De acordo com a Revista Time (junho/95), atualmente 212 milhées de
pessoas estdo empregadas no mundo, em atividades ligadas ao turismo.
Previsbes sugerem que, ao final da década atual, 338 ‘milh()es serao os
empregados nesta atividade. E isso nao significa um “novo” ramo de exploragéo
do trabalho, em atividades “improdutivas”, sob a forma capitalista?

Nao podemos esquecer que esta implitica aqui a forma transmutada e
perversa do trabalho, o capital. Este se utiliza das mercadorias, reais ou
imaginarias, para seu impulso valorativo. Entretanto, sua esséncia é o trabalho
alienado, apropriado pelos empresarios do setor.

Quanto ao fundamento mercadoria, também é& facil verificarmos sua
importancia, ja que estamos na sociedade do mercado. Toda a infra-estrutura de
transportes, equipamentos de lazer e acomodagao, todos os setores produtivos
ligados a estruturagao turistica, enfim, fundamentam-se no trabalho. E estas

mercadorias estdo a venda somente para quem tem a equivaléncia necessaria

8 Confusdo porque o “tripé” tem mais de trés pés: Hotelaria, Agentes, Transportadoras, natureza ou infra-
estrutura. Que modo estranho de se exprimir, sem sequer seguir o que se afirma!
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para o seu usufruto, na forma dinheiro. E neste sentido que a mercadoria,
inclusive e principalmente sob a forma dinheiro, € considerada um dos pés do
turismo.

Finalmente, o terceiro pé é composto pela “mercadoria-paisagem”, que
representa o aspecto metafisico do turismo, pelas razées ja mencionadas. Esta
mercadoria especial parece ser o principal elementq do turismo porque, como
comumente se fala, “sem natureza nao ha turismo”. Por isso adquire, na cabega
dos homens, o atributo de ser valor, com a desconsideragdo do elemento
trabalho, como ficou patenteado nos textos por nés transcritos. As “mercadorias
do turismo”, isto €, o sol, 0 mar, as areias e outros elementos da natureza
inorganica vao representar um preco, sem relacdo alguma com produgdo do
valor. Mas tornam-se objetos de apropriagao, uma apropriagao sem propriedade,
uma apropriacdo fantasiosa que, no entanto, € aceita socialmente. Dai os
elementos paisagisticos, no inconsciente coletivo, terem a miraculosa
caracteristica de criarem valor.

Além da caracteristica mistica da apropriagdo sem propriedade, uma outra
pecualiaridade fantasiosa ligada ao turismo diz respeito ao consumo. LEFEBVRE
(1991), por exemplo, fala que o turismo enseja_\ﬁfn consumo do lugar, citando
como exemplo a Grécia: “os monumentos e os Iugéres (é\gora, acropole) que
permitem encontar a Grécia antiga n&o representam mais do que um local de
peregrinagao estética e de consumo turistico” (p.9).

O que o autor ndo destaca, e é necessario levarmos en conta, € que o
consumo da paisagem é um falso consumir, um consumir sem gasto. O

consumidor-turista se delicia com o espetaculo das ondas batendo na praia, ou
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7

de um dia de sol, mas esse “consumo” é intangivel, diferentemente do realizado
quando ele compra um souvenir, por exemplo.

Quando sao enfocadas as belezas naturais de Florian6polis, 0 componente
estético torna-se, por certo, um elemento determinante do consumo turistico. O
sentido da visdo capta a paisagem, que pode satisfazer e relaxar o turista. E um
consumo feito pelo olhar, sentido que tem uma fungdo diversa do consumir
quaisquer coisas. O que o marketing faz é estimular as sensagcbes de éxtase e
encanto diante dos elementos da natureza  “inorgéanica”, mas essas
“mercadorias” permanecem intactas.

Assim, torna-se possivel compreender o surrealismo da mercadoria-
paisagem: apropriada sem ser propriedade e consumida sem ser gasta.
Elementos que escondem que os atributos paisagisticos nao passam de um meio
através do qual se realizam as relagoes especificas no turismo, entre o trabalho,

seja ele assalariado ou “auténomo”, e sua forma pervertida, o capital.

2.4. A IDEOLOGIA DO TURISMO

Em Floriandpolis, atualmente, tornou-se um consenso a defesa de um
turismo ecologicamente correlo, isto &, com respeito é;) meio-ambiente. A
qualidade de vida do povo ja tem efeito de jargao, presente em praticamente
todos os segmentos sociais florianopolitanos. O turismo tem sido visto, portanto,

como a grande alternativa para a cidade, por ser uma “industria sem chaminés”.
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As investigacdes cientificas realizadas em Floriandpolis sobre o turismo
por- LINS (1991), FERREIRA (1992), SANTOS (1993) e MORETTO NETO (1993),
terminam com proposi¢oes semelhantes. O primeiro, no ultimo capitulo de sua
extensa pesquisa, sugere “um turismo n&o predatoério e participante do

[1]

desenvolvimento local’(p.191). O segundo considera que ...a Opgao por um
turismo ecolégico permite considerar prioritariamente a satisfagdao das
necessidadés basicas da maioria da populagao” (p.165); destacando ainda o uso
dos recursos locais,;, como a mao-de-obra. Para ele, sé6 assim é possivel o
desenvolvimento descentralizado, “com incentivo especial a empreendimentos de
escala mais modesta, a exemplo de pousadas, albergues e pequenos hotéis”
(p.166). Para o terceiro, o Estado e a comunidade interessada tem o dever de
“salvaguardar os recursos ambientais e paisagisticos da regido...” (p.202). Por
fim, o quarto afirma que “a atividade turistica, enquanto geradora de renda,
empregos e tributos, necessita estar revestida da logica ambiental, na
preservacao da base natural, para sua prépria sobrevivéncia” (p.213).

E essencial destacarmos novamente que a defesa de um turismo com
prudéncia ecolégica nao é exclusiva do meio académico. Para os bem-sucedidos,
os discursos em defesa do turismo, e, particularmente, de um turismo harménico,
séo freqientes, tornando-se mais contundentes com o passar do tempo. Tarcisio
Schmitt, Presidente do Sindicato de Hotéis, Bares e Similares de Floriandpolis,
em varios artigos publicados no Jornal Estalagem, representativo daé categorias

que preside, tem alertado para o fato de que o turismo “é a principal fonte

"geradora de empregos em nossa cidade” (op.cit., jul./94, p.2), reclamando da
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“notoria perseguicao as agdes daqueles que movem a economia do municipio”
(idem).

Para ele, os habitantes de Florianopolis “parecem esquecer que turista é
sindnimo de crescimento, de divisas, de emprego e de melhoria das condi¢gbes de
vida” (op.cit.,, nov./94, n.8, p.3). O poder publico, segundo o Presidente deste
Sindicato, tem tido uma atuacdo decepcionante em matéria de turismo,
destacando que “...é friste, pois, imaginar, que com nossas belezas naturais
[grifos nossos] insuperaveis nao partamos para agées que visem dar forma final a
um produto turistico realmente de qualidade. Parece que optamos mesmo por um
turismo de quinto mundo, isto €, somente para os pobres [grifos nossos], quando

sabemos que ‘Florianépolis € de todos’™ (op.cit., set./94, n.6, p.2). A questao que
levantamos & se o turismo significa melhoria das condi¢des de vida e se séao os
pobres quem fazem turismo.

Icariti Pereira (vereador do PMDB), por sua vez, destaca ser necessario
incentivar quem investe na cidade. Para ele, “a medida mais urgente a ser
tomada é& escolher alguém competente e que veja o turismo na capital
catarinense como uma fonte inesgotavel de lucros [!]” (op.cit., jul./94, n.4, p.10),
numa clara referéncia a atual administragdo. Sua opinidao & partilhada também
por um\renomado empresario hoteleiro (Que se recusou a gravar a entrevista que
realizamos). Ele destacava que, a principal providéncia para a mudanga no
turismo em Florianopolis passa pela mudanga no proéprio prefeito. Para ele, é
“importante que se entenda que o capital é tao importante quanto o trabalho®, e

que “para alguém ousar se candidatar a Prefeito desta cidade” deve passar

primeiro pelo elementar: ‘“realizar no minimo cinco viagens ao exterior,
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conhecendo Palma de Majorca”. Ou seja, para ser administrador de uma “cidade
com vocacao turistica” & preciso ser turista.

A ex-secretaria da SUSP diz que, uma das grandes problematicas do
turismo é a especulagdo imobiliaria, a qual nos ultimos anos tem levado a uma
ocupacao ‘“irracional, sem planejamento, sem uma visao de desenvolvimento
sustentado, sem uma viséo ecoldgico do uso do solo” (Entrevista, 12.01.1995).
Para ela, o grande problema administrativo de uma Secretaria como a SUSP é
que ela lida com as contradicdes da prépria sociedade, porque “nesta cidade, a
gente ama e depreda e ac mesmo tempo elogia as belezas naturais da llha. Mas
quando a gente tem o nosso terreno no costdao, onde a gente pode chegar,
construir e impedir que os outros vejam o mar, a gente constréi, mesmo que seja
ilegal” (idem).

O Superintendente da PROTUR (Fundagédo pré-turismo de Florianépolis)
néo tem a menor duvida “de que a grande vocagao econdmica da llha de Santa
Catarina &€ o turismo” (Entrevista, 18.01.95). Ele destaca as caracteristicas
impares da regidao, “que tem a matéria-prima basica, -que é a natureza”,
precisando apenas “ser trabalhada de uma maneira mais planejada, racional” .
Ele considera que se esta caminhando, lentamente, para uma outra dire¢do no
desenvolvimento do turismo, em prol de uma agao mais coletiva. H4 um destaque
especial para que haja uma mudang¢a na estratégia de exploragcédo da atividade,
porque “um turista de melhor poder aquisitivo compensa a quantidade pelo seu
gasto maior, deixando mais recursos monetarios, o que beneficia o emprego,

minorando os problemas sociais da cidade”.
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Anita Pires, empresaria e Secretaria-Executiva do Férum Permanente de
Planejamento Turistico da Grande Florianépolis, realizado em agosto do ano

pretérito, ja chamava a atengéo para o seguinte:

Somente uma vontade férrea consolidara o turismo como nossa grande viabilidade
econdmica, garantindo a preservagio ambiental, a recuperacéo do patrimonio histérico, o
resgate da cultura agoriana e a infra-estrutura necessaria para receber os turistas e trazer.
eventos para a Ilha, minorando a baixa esta¢@o. Todos devem se sentir comprometidos
com esse novo momento histérico que vive Florianépolis. Todos estdo convocados para
transformar nosso municipio num grande Pélo Turistico Internacional que ira garantir a
qualidade de vida do povo [grifos nossos]. (Estalagem, n.7, out./94, p.5)

O Secretario Municipal de Turismo fala sobre a falta de planejamento como
o grande problema do turismo em Florianopolis, ao afirmar que é por causa de tal
deficiéncia que o “...Norte da Ilha se encontra hoje praticamente destruido pela
especulacdo imobiliaria” (Entrevista, 20.07.1995). Ele considera que o
superdimensionamento das estruturas, devido aos fortes fluxos de veranistas (e
nao de tufistas), causa problemas nas vias publicas e nos servigos essenciais.

O Secretario afirma a importancia da preocupacéao ecolbgica, “ja que a
variavel ambiental estad contida nos programas de financiamento externo”.
Segundo ele, o grande vildao € o turismo em massa, por ser ambientalmente
incorreto. Por isso, afirma: “eu preferiria que Florianépolis hoje, ao invés de
receber 400.000 turistas que gastam em média U$ 30,00 per capita, recebesse
apenas 50.000 turistas, que gastassem, em média, U$ 150,00 per capita”.

Para o Governador do Estado, o turismo depende, essencialmente, da
conscientizacdo. O Governador considera que “o Estado tem tudo para vencer no

turismo. E preciso agora parceria consciente da populagdo com o empresariado”
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(DC, Caderno de Economia, 30.07.95, p.2). Para ele, “Deus foi generoso conosco
em belezas naturais [!], nosso povo & hospitaleiro e o turismo é uma atividade
extremamente rentavel” (idem). Devemos, portanto, “explorar o turismo”.

Ressaltamos aqui que a apologia do turismo néo é realizada somente bela
esferas de poder constituido (tanto publico quanto privado) e pelo meio
académico. Na verdade, parece fazer parte do inconsciente coletivo dos
‘habitantes de Floriané6polis. Os resultados dos questionarios que aplicamos junto
a estudantes, bancarios, policiais, professores, comerciarios, comerciantes,
aposentados, donas-de-casa, etc., ou seja, com pessoas que possuem 0s niveis
de renda mais diversos possiveis, revelaram este aspecto.

A maioria quase absoluta (97,33%) destas pessoas afirmou que o turismo
é importante para Floriandpolis. Os principais motivos alegados diziam respeito,
basicamente, a prosperidade do comércio, ao aumento de empregos, ao dinheiro
que o turismo traz no veréo e ao fato de nao existirem industrias na cidade, como

evidenciamos em alguns depoimentos:

E importante porque atrai investimentos de moradores, que tendem a melhorar seus
estabelecimentos comerciais, como hotéis, restaurantes e supermercados, além de outras
coisas.

Além do emprego publico, o turismo é a unica opgao de trabalho para os florianopolitanos.

E uma atividade da qual grande parte da populagéo retira sua sobrevivéncia e deve ser
desenvolvida, visto ndo possuirmos industrias. Diria que € um grande negdcio.

O turismo é importante para Floriandpolis por sua prépria vocagao natural - litha, praias,
recantos peculiares...

O turismo é a forma menos poluidora de progresso, gera empregos e traz recursos
financeiros para o municipio.

Ora, sendo Florianépolis local historico e possuidor de belezas naturais, deve-se
aproveitar este fator, constituindo-se em grante fator econdmico para os comerciantes.



O turismo traz muito lucro para muita gente, pois emprega muitas pessoas que lucram
com isso.

E importante porque a natureza proporciona o turismo, e Floriandpolis, por ser sede do
governo, nao possui industrias.

Estas colocacdes, expressdes de uma quase unanimidade, revelam que o
turismo é encarado como o futuro do desenvolvimento do municipio. Algumas
reproduzem o carater mistico que envolve a “mercadoria-paisagem”, ja
dissecado anteriormente, porque destacam as caracteristicas naturais como
fundamentos vocacionais do turismo. As opiniées ligadas as possibilidades de
emprego também reproduzem o discurso dominante, sem nenhuma alusdo ao
carater destes empregos. E ha também interpretagbes ingénuas, que consideram
que o turismo “traz lucro para muita gente empregada ”. Ora, quem é empregado
jamais obtém lucros, que é uma forma de remuneragdo exclusiva do capital®.
Esta opiniao apenas reflete o carater ideolégico em defesa do turismo, que
discutiremos adiante.

Por outro lado, os 2,67% restantes, que consideraram que o turismo nao é
importante para o municipio, enfocaram que esta ati.vidéae sé enriquecia o
comercio, que a poluicado aumentava e os problemas infra-estruturais se

acentuavam:

3% Nao estamos, como podem pensar os marxistas ortodoxos, utilizando um referencial liberal. No Capitulo
XLVIiI, do Livro i, volume VI, do Capital, intitulado “A férmula trinitaria”, Marx, ao tratar da férmula:
Capital - lucro; terra - renda fundiaria; trabalho - salério, diz textualmente: “Essas relagdes, por mais
dispares que se revelem, tém uma coisa ém comum: todo ano, o capital proporciona lucro ao capitalista;
a terra, renda fundiaria ao proprietario, e a forca de trabalho (...) salario ao trabathador” (1991: 943). Ora,
lucros, renda da terra e salario s@o personificados por seus proprietarios. Neste sentido, ndo ha nenhum
equivoco, dentro do método marxiano, em considerar o lucro como remuneragdo do capital...
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Eu néo vejo nenhuma vantagem para a maioria da populagédo, apenas uma pequena parte
se beneficia, os que podem explora-lo.

O turismo soé reforga as deficiéncias da cidade em todos os sentidos: transito, custo de
vida, limpeza e conservagao do municipio.

O turismo sb destréi nossa terra. Prejudica a natureza, pois aumenta a poluicdo, o
desmatamento. As dunas sio destruidas, os mangues, etc.

Quando perguntamos se esta atividade beneficiava, prejudicava ou era
indiferente para essas pessoas, 33,33% do total (100 individuos) afirmaram que
eram prejudicadas pela expanséo do turismo, enquanto 34,66% afirmaram ser
beneficiadas e 32,01% eram indiferentes. As razbes apresentadas pelos
individuos que se sentiam prejudicados estavam ligadas a destruicdo da
‘natureza, ao aumento dos pre¢os no comércio, aos problemas de infra-estrutura
(lixo, transportes) e ao direcionamento das ateng¢des ao turistas.

Ha, portanto, uma contradicao no discurso de parte daqueles que
consideram que o turismo é benéfico para a cidade, porque 92 pessoas (30,67%
do total pesquisado) ao mesmo tempo em que sao prejudicadas pelo movimento
turistico no verdo em Florianépolis, consideram-no importante ao nivel da
municipalidade. Parece ser aceitavel o “prejuizo privado” em prol dos “beneficios
publicos™ .

Um outro resultado elucidativo surgiu quando perguntamos acerca da
existéncia ou nao de locais destinados preferencialmente aos turistas. Quase a

metade, precisamente 48,33% dos entrevistados (145 pessoas) respondeu

positivamente. Os locais que mais se destacaram, como de preferenciais aos

3% Estamos parafraseando aqui a célebre frase de Bernard de Mandeville (1670-1733), autor da Fabula das
Abelhas: “Vicios privados, beneficios publicos” . Sua obra constituiu-se num dos primeiros manifestos
sistematizados em defesa dos ideias liberais.
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turistas, foram Canasvieiras, Santinho e Praia Brava®. Os sentimentos destes
individuos, quanto a existéncia destes guefos turisticos, podem ser melhor

apreciados na TABELA V.

TABELA V - SENTIMENTOS DAS PESSOAS QUANTO A
EXISTENCIA DOS RECANTOS PARA TURISTAS

Tipos de Sentimento N. de Pessoas % do total
Constrangimento 44 30,35
Discriminagao 19 13,10
Proibigao 19 13,10
Outros sentimentos 63 43,45
Total 145 100,00

FONTE: Pesquisa direta, realizada em out./95.

Uma parte das pessoas que optou pela alternativa “outros sentimentos”,
disse ser indiferente quanto a existéncia dos locais turisticos. A outra parte
destacou, de modo geral, sentimentos de decepcao, preconceito, pobreza e

revolta, semelhantes aos seguintes:

Isso ndo deveria ser assim, porque a gente perde uma diversao, que é ir a praia.

% Algo que ja esperavamos, porque Canasvieiras €, praticamente, um “reduto” de argentinos; Santinho € a
praia onde se localiza o Costdo do Santinho Resort & Village, um empreendimento tipo enclave que
surgiu ha poucos anos, destinado a pessoas de “alta classe”; a Praia Brava era, também hé alguns anos,
um local absolutamente deserto, que transformou-se num loteamento composto de apartamentos que sé
os melhor aquinhoados podem adquirir. Neste Gltimo local, ndo ha, até hoje, linha convencional de
transporte coletivo.
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Esses galchos e gringos sdo umas bestas.
Eu fico triste, porque me sinto pobre por nao ter dinheiro.
O que o comércio faz € um roubo.

Ha discriminagdo com relagdo aos ilhéus, pois tudo se direciona para os turistas.

Ora, em uma llha com vocagéo natural para o turismo, ndo é de estranhar
que parte dos florianopolitanos tenha sentimentos de constrangimento,
discriminagao e até mesmo de proibicdo em freqientar algumas praias, como
Canasvieiras, Santinho, Jureré Internacional e Brava? Onde esta, portanto, a
famosa democracia de “direito a cidade”, analisada criticamente por LEFEBVRE
(1991)? Afinal de contas, se para parcelas significativas dos préprios habitantes
desta cidade é negado (nao oficialmente, ainda...) o usufruto do lazer, no “sol-e-
mar” da llha, a participagdo democratica na vida urbana nao passa, na verdade,
de uma iluséo.

Uma constatacao, de carater geral, pode agora ser feita, apés a exposi¢cao
das idéias sobre o turismo realizada neste capitulo. Aparentemente, € de se
admirar a semelhanga, mesmo a partir de visdes de mundo diferentes, entre os
pesquisadores (nacionais e estrangeiros), o poder politico-empresarial local e
outros segmentos populacionais, no tocante aos rumos do turismo. Para todos
eles, a alternativa por um turismo com desenvolvimento sustentado desponta
como o caminho natural do desenvolvimento em quaisquer lugares e,
especificamente, em Florianépolis.

Nao parece enigmatica esta unanimidade? Aparentemente, sim. E €

exatamente ai que podemos responder a questio, porque ha ailgo de essencial,
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que iguala todas as andlises teéricas e politico-empresariais precedentes. A
essencialidade esta no fato de que “as idéias da classe dominante sdo, em cada
época, as idéias dominantes; isto &, a classe que é a forca material dominante da
sociedade é, ao mesmo tempo, sua forga espiritual dominante” (MARX, 1993:72).

Esta consideracdo, até entdo propositadamente ausente de nossas
discussdes, serve para explicar, em parte, porque pesquisadores nao ligados ao
poder politico e empresarial defendam (talvez sem o saber com clareza) com
tanta veeméncia as teorizagcbes do desenvolvimento ecolégico. Ela elucida
também porque segmentos populacionais que se sentem prejudicados com o
turismo defendam-no inconscientemente. E que nos ultimos anos, o “virus
ecolégico” tem se alastrado como a Peste Negra da Idade Média. E ndo é sem
motivo, tendo em vista que a ecologia, hoje, € um grande negécio® . Por isso, a
preocupacao ecoldgica &, efetivamente, uma idéia dominante, que permeia e

determina grande parte das discussdes na atualidade. Afinal de contas,

as idéias dominantes nada mais sdo do que a expressado ideal das relagdbes materiais
dominantes, as relagdbes materiais dominantes concebidas como idéias; portanto, a
expressao das relagdes que tomam uma classe a classe dominante; portanto, as idéias de
sua dominagdo. Os individuos que constituem a classe dominante possuem, entre outras
coisas, também consciéncia e, por isso, pensam; na medida em que dominam como
classe e determinam todo o 4mbito de uma época historica, é evidente que o fagam em
toda sua extens@o e, conseqiientemente, entre outras coisas, dominem também como
pensadores, como produtores de idéias; que regulem a produgdo e a distribuigio das
idéias de seu tempo e que suas idéias sejam, por isso mesmo, as idéias dominantes da
época. (MARX, 1993.:72)

% No capitulo anterior, foi feita uma referéncia a este aspecto. Mas é digna de nota uma reportagem da
Revista Marco Zero, de Sao Paulo, que destacava: “Somente na capital paulista, o ecoturismo devera
gerar negdcios de U$ 9,5 milhdes em 1994. As projegGes apontam para um mercado em torno de U$ 120
milhdes no periodo 94/98” (p.48,49).
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E a partir deste pressuposto que torna-se possivel, para nés, entendermos
a incorporagdo do ideario ecolégico em todos os pesquisadores do turismo.
Muitos deles, mesmo nao fazendo parte da elite econémica dominante, fazem
parte do pensamento cientifico dominante (mesmo sem terem consciéncia disso),
produzindo e reproduzindo-o para a perpetuagdao da ordem vigente. Todos os
defensores do turismo, inclusive os segmentos populacionais prejudicados,
reproduzem as idéias turisticas a nivel inconsciente, porque estas ja estédo
incorporadas em suas entranhas.

S6 que isso ainda nao é suficiente para que seja possivel realizarmos uma
critica mais abrangente, como nos propomos. Faltam ser analisados alguns
elementos, absolutamente essenciais. Para tanto, nossa tarefa agora passara a
ser a descricao reflexiva do trabalho que realizamos em campo, para que
tenhamos uma referenciacdo que nos possibilite uma apreciagcdo mais

aprofundada do conjunto.



3. O SER DO TURISMO: A REALIDADE DE FLORIANOPOLIS

A discusséo precedente, acerca do significado do turismo, deixou claro que
uma das principais justificativas para a expansao da atividade turistica no
municipio relaciona-se, via de regra, a idéia de que e]a implica na geragao de
empregos para as comunidades locais, tanto a nivel dos habitantes das praias
quanto ao nivel dos moradores dos municipios vizinhos, que formam o
Aglomerado Urbano de Florianépolis. E difundida a idéia de que esta atividade
significa a resolugao para os problemas de desemprego e baixo nivel de vida da
populagao e que, por isso, “tbdos os esforcos devem ser direcionados para um
turismo de qualidade”, “que beneficie a todo o povo”.

Duvidamos, a priori, das possibilidades de tais promessas tornarem-se
concretas. Mas s6 poderemos sair do dominio da duvida através de uma breve
leitura das mudangas no mundo do trabalho e seus reflexos sobre o turismo,
dando a conhecer, através dos dados coletados, a real importdncia desta
atividade para Florianépolis. Faremos, inclusive, rapidos comentarios sobre o
desemprego, por termos constatado, no nosso levantamento de campo, que
varios dos entrevistados estdo na “categoria” dos desempregados, e encontram
nos momentos de pico turistico saidas momentéaneas a esta situagdo. A insergdo
de nossa investigacdo empirica, junto aos trabalhadores de verdo, sera

apresentada logo em seguida, para que possamos ter elementos suficientes para

desvendarmos 0 enigma do turismo.
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3.1. BREVE APRECIAGAO SOBRE A “INDUSTRIA DO DESEMPREGO”

O que os apologistas do turismo nao expdem, em suas manifestacoes, é
gque o movimento de expanséo’ capitalista néo pressupbée o pleno emprego,
apesar de ja té-lo prometido. Ao contrario, a ordem capitalista implica, como
afirmado por MARX, na expulsdo continua do homem do mercado de trabalho, na
forma da superpopulagao supérflua®.

O desemprego, a partir dos crescentes progressos técnicos (ou mudancas
continuas na composi¢ao organica do capital), vem se mostrando inerente a esta
forma de sociedade, que se propde imutavel. Nos paises europeus, por exemplo,
que tém servido de modelos ideais para varios pesquisadores sociais nas mais
diversas areas, o contingente de exército de reserva tem atingido niveis
alarmantes (ANEXO VII). Na Espanha®, por exemplo, havia, em 1992, um total
de 2.788.500 desempregados, o que correspondia a uma taxa de desemprego de
18,4%. Na ltalia, este total girava, no mesmo ano, em torno de 2.800.000
desempregados (taxa de 11,5%); e, na Alemanha, a situacdo era similar:
1.170.300 desempregados, ou seja, uma taxa de desemprego de 14,8%.

A pauperizacdo das massas nao é exclusividade do “atraso terceiro-
mundista”: ela vem se tornando realidade, cada vez mais perceptivel, nos paises

comandantes do mundo das mercadorias. Segundo KURZ (1995), nos ultimes 15

% Tal discussao encontra-se no célebre Capitulo XXtll, do Livro |, de “O Capital”, intitulado “A Lei Geral da
Acumulagéo Capitalista”.

* Onde o processo de desenvolvimento turistico é encarado como o ideal para Floriandpolis, de acordo
com os discursos dominantes.
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anos, “a pobreza nos Estados Unidos aumentou de forma tido dramatica que
chegou a atingir até grande parte da classe média branca. Tornou-se extremo o
abismo entre as altas e baixas rendas: muitos empregos séo tdo mal pagos que
os ‘empregados’ nem podem alug_ar uma moradia e precisam passar as noites em
parques ou galerias de metr6 desativadas” (p.6).

O fendmeno dos homelesses (sem-teto) norte-americanos ja faz parte das
“paisagens” da menina dos olhos do capitalismo, o Japdo. L3, “...existem favelas
em todas as cidades maiores, e vai crescendo sem cessar 0 nimero dos sem-
teto” (idem). O mesmo autor, citado acima, em livro instigante, também afirma:
“...mesmo nas sete grandes nag¢ées da OCDE [...], o supra-sumo das economias
de concorréncia ocidentais, vastas regiées e parcelas crescentes da populacéo
estdo em grande parte excluidas da producéo de riqueza abstrata, e isto em grau
muito mais alto do que o tergo de pobres da RFAf’ (KURZ, 1993:148)* .

Devemos acrescentar ainda que as mudancas no mundo do trabalho nao
dizem respeito apenas a exacerbacdo das taxas de desemprego. Afinal de
contas, “o rapido crescimento de economias ‘negras’, ‘informais’ ou subterréaneas
também tém sido documentado em todo o mundo capitalista avangado, levando
alguns a detectar uma crescente convergéncia entre sistemas de trabalho
terceiro-mundistas e capitalistas avangados” (HARVEY, 1993:145). O que esta
em curso atualmente &€ um processo global de flexibilizagdo no mercado de
trabalho, com a faléncia progressiva das garantias sociais dos trabalhadores

by

(conquistadas durante o Welfare State): aliada a “aparente redugcdo do emprego

9 Este livro, O colapso da modernizagao, foi escrito antes da unificagdo politica alema. Daf o autor utilizar,
como pardmetro, a pobreza na Alemanha Ocidental (RFA).
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regular em favor do crescente uso do trabalho em tempo parcial, temporario ou
subcontratado” (idem, p.143)*'.

Nao podemos desvincular a economia da América Latina e,
particularmente, a brasileira, deste contexto. CANO (1993) destaca a notavel
expanséo da informalizagcao da América Latina entre 1980 e 1989, que passou de
39% para 51% no periodo. No Brasil, as estimativas correspondem a 24% e
30%, respectivamente. Contudo, segundo o autor, tem aumentado o desemprego
em setores formais, compensado “...por aumentos de emprego em comeércio e
servigos, e de trabalhadores autbnomos e assalariados sem carteira, categorias
muito mais representativas de empregos informais” (p.133).

Os dados disponiveis* sobre a distribuigdo das pessoas ocupadas no pais
nos informam que, em 1989-90, do total de 40.175.322 empregados, distribuidos
em 11 ramos de atividade econdmica, 16.545.720 nao possuiam carteira de
trabalho assinada pelo empregador, o que representa 41,18% do total. Para a
Regido Sul, 2.006.650 empregados se enquadravam nesta situagdo, o que
significa 33,04% do total da regido. Nos ramos da industria da construgao civil e
de prestagao de servigcos, ha ainda um incremento destas taxas, correspondente

a 37,69% e 56,44%, respectivamente.

4! Para maiores detalhes sobre as mudancas nos sistemas de trabalho, ligadas a “nova” ordenacdo dos
mesmos, ver HARVEY (1993).

42 Constantes do Anuario Estatistico do Brasil - 1993, da FIBGE. E digna de mengdo a dificuldade de
obtencdo de dados gerais sobre o pais, apesar do excelente atendimento dos funcionarios deste érgéo.
Tudo se deve a faganha “collorida”, que prejudicou o Censo de 1990, realizado em 1991. S6 esta
disponivel o Censo Populacional, porque os Censos Industrial, Agricola e de Servicos simplesmente ndo
foram realizados. E a isso chamavam “inserir o Brasil na modernidade...”.
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Diante deste cenario, 0 que existe de fato a respeito da realidade dos
trabalhadores de Florianépolis, mais especificamente os diretamente ligados as
atividades turisticas, supostamente geradoras de “muitos empregos”?l

O que se observa nos ultimos cinco anos, no periodo compreendido entre
julho de 1990 e maio de 1995, a partir de dados do SINE/SC*, é uma variacao
negativa no montante de empregos formais em Florianépolis (ANEXO VIil),
equivalente a 1,72% (-1.818 empregos). Apenas o setor Servicos teve uma
variagao positiva significativa no periodo, insuficiente para compensar a queima
de empregos em outros setores no municipio, como Comércio (-1.570 empregos)
e Servigos Industriais de Utilidade Publica (- 973 empregos). Neste ultimo, tudo
leva a crer que a reducgéo se deve, em parte, ao forte processo de terceirizagédo
nos sistemas de verificagcdo e cobrancas de agua, luz e telefone, porque as
empresas de utilidade publica tem transferido a empresas particulares estas
tarefas.

A TABELA VI, abaixo, nos informa sobre o estoque estimado de empregos
em Floriandpolis, destacando a participacdo absoluta e relativa dos setores
Servicos (e do sub-setor Servicos de Alojamento e Alimentagdo), Comércio é
Construcao Civil no montante total de empregos formais do municipio. No Setor
de Servigos, houve um acréscimo de 2.541 empregos, ou seja, 3,4%. Os setores

Comércio e Construg¢ao Civil apresentaram quedas no estoque de empregos, da

“* O sistema Nacional de Empregos - SINE/SC, em convénio com o Ministério do Trabalho, realiza um
acompanhamento mensal do estoque de empregos formais por municipio, nos setores Extrativismo
Mineral, Indastria da Transformagdo, Servicos Industriais de Utilidade Puablica, Construgdo Civil,
Comércio, Servicos, Administragdo Publica, Agropecuéria e Outros. Tal cadastramento é baseado na Lei
4.923/65, que obriga as empresas a informarem as admissdes e demissdes de funcionarios. Por isso, os
numeros obtidos dizem respeito apenas aos empregados declarados. Ha o risco de pequenas margens
de erro nos nimeros, tendo em vista a possibilidade de ndo - declaragdo de dispensas e/ou contratagdes
por parte dos empregadores. O funcionalismo publico como um todo, submetido ao Regime Juridico
Unico, ndo faz parte desses dados, referentes exclusivamente aos trabalhadores celetistas.
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ordem de 8,1% e 22,19%, respectivamente, além do decréscimo na participagao

destes setores no estoque total de empregos formais da cidade.

TABELA VI - EVOLUCAO DO ESTOQUE DE EMPREGO EM ALGUNS
SETORES EM FLORIANOPOLIS

Setores Julho/99 % do total Maio/95 " % do total
Servigos 57.067 54,08 59.608 57,48
Serv.Aloj.Alim. 4376 4,15 4716 4,55
Comércio 18.670 17,69 17157 16,54
Construgao Civil 3.664 3,47 2.851 2,75
Total 105.513 100,00 103.695 100,00

FONTE: SINE/SC

No setor da Construcdao Civil, apesar do surto expansivo de areas
edificadas nos balnearios de Floriandpolis, o numero de trabalhadores
declarados apresenta uma tendéncia declinante para todo o periodo
compreendido entre julho de 1990 e maio de 1995, porque em nenhum momento
os estoques mensais atingiram o patamar de 3.664 empregos, referentes ao més
de julho de 1990 (ANEXO IX). De acordo com o SINE/SC, entre junho de 1990 e |
maio de 1995, foram admitidos 9.765 trabalhadores no setor e demitidos 10.500.

Ou seja, houve uma redugéo global de 753 empregos no periodo® .

4 Esta redugdo no estoque de empregos formais pode ser explicada por dois aspectos: de um lado, as
politicas econdmicas recessivas implementadas no Brasil nos ultimos anos; de outro, o movimento de
“informalizagdo”, ja comentado.
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Podemos considerar que nes:te setor a redugdo do numero de empregados
com carteira assinada é compensada pela “informalidade” **. E pratica comum na
construcdo civil a sub-contratagdo, por parte das construtoras, de empresas
empreiteiras de mao-de-obra, muitas delas operando de forma clandestina.
Durante nossas investigagdes na ultima temporada turistica (quer dizer, entre
dezembro de 1994 e fevereiro de 1995), conversamos rapidamente com 20
“pedes” de obras, que estavam sendo feitas nos Balnearios de Canasvieiras e
Ingleses e constatamos que nenhum deles tinha carteira-assinada, o que ratifica
nossa afirmacéo.

O sub-setor Servicos de Alojamento e Alimentagdo, por sua vez,
apresentou uma evolugao positiva de 340 empregos entre julho de 1990 e maio
de 1995. Mas, a primeira vista, tal evolugdo ndo parece ser significativa, tendo
em vista que sua participagao ﬁo estoque total de empregos aumentou em
apenas 0,4% e, no setor Servigos, em apenas 0,24%. Isso sugere que o aumento
de empregos nos “negécios turisticos”, ligados a hotelaria e alimentagdo, nao
parecem possuir, 8 luz dos dados oficiais, o carater de grandes catalisadores de
ocupagao de méo—de—obra; pelo fato de empregaram menos de 5% do total de
trabalhadores celetistas de Florian6polis.

Tal interpretacdo é também corroborada pelas informag¢ées constantes da
TABELA VI, abaixo. A média trimestral do estoque de empregos na alta
temporada (os meses de dezembro, janeiro e fevereiro) aponta uma expahséo da
ordem de 0,14% no estoque total, de 3,71% no montante de empregos no setor

Servicos e de 7,52% para o sub-setor Alojamento e Alimentag&o, enquanto que

%0 que também explica a redugdo dos empregos formais no Comeércio.
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os setores Comércio e Construcao Civil apresentaram quedas de 3,92% e

11,36%, para os mesmos periodos trimestrais.

TABELA VII - MEDIA DOS EMPREGOS EM FLORIANOPOLIS DURANTE
" A TEMPORADA TURISTICA (DEZ., JAN. E FEV.)

Alta Estoque Servigos de Participagdo  Participacéo
Estagdo |Totalde  Servicos Alojamento Comércio Construgdo e AliAlm.  de AkjAlm.
Empregos e Aliment. Civil no Total nos Servigos
1990/91 102.695 56.631 4.545 18.036 3.300 4,42% 8,02%
1991/92 100.752 56.194 4.406 17.176 3.139 4,37% 7,84%
1992/93 99.736 55.870 4418 17.023 2.979 4,43% 7,91%
1993/94 101.669 57.564 4.624 17.133 2.907 4,55% 8,03%
1994/95 102.839 58.734 4.887 17.329 2.925 4,75% 8,32%
Variagéo 144 2.103 342 -707 - 375 - -—
Absoluta
Variagdo | + 0,14% + 3,71% + 7,52% -392% -11,36% +0,33% + 0,30%
Relativa

FONTE: SINE/SC

Apesar de ter tido uma variagdo relativa superior ao. total e ao setor

Servigos, o estoque de empregos nos Servigos de Alojamento e Alimentagao.ndo

chega a apresentar um acréscimo importante na ocupagao de trabalhadores,

tanto ao nivel total de empregos no municipio, quanto ao nivel das atividades de

servicos, embora tenha sido o setor que mais cresceu no periodo. O acréscimo

de 342 empregos, em cinco anos, no auge da temporada turistica (trimestre

dezembro, janeiro e fevereiro), significa 16,26% do montante de empregos

criados nos servigos (que geraram 2.103 empregos), o que parece desmistificar a
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“fundamental importancia na criagdo de empregos”, atribuida as atividades
econdmicas ligadas ao turismo, se nos prendermos apenas aos empregos
formais.

A patrticipacdo dos Servigos de Alojamento e Alimentagcédo no estoque total
de empregos teve um incremento de 0,33%, ao passar de 4,42% na temporada
1990/91 para 4,75% na temporada 1994/95. Na estrutura de Servicos do
municipio a participacdo deste sub-setor passou de 8,02% para 8,32%, um
acréscimo de 0,30%. Estes percentuais, embora tenham sido muito pequenos,
indicam um crescimento do sub-setor em relagdo ao Comércio e Construgao
Civil, que sofreram retragoes significativas no periodo estudado. Mesmo assim, o
montante de 342 empregos formais, criados no decorrer de cinco temporadas,
ndao pode qualificar as atividades turisticas como principais geradoras de
ocupacao de mao-de-obra em Florianépolis.

O que percebemos ser evidente é que grande parte desses empregos se
assemelha as condicées da Construgao Civil, brevemente descritas
anteriormente, no que diz respeito a “informalidade”. De acordo com o Sindicato
dos Empregados do Comércio Hoteleiro e Similares da Grande Florianépolis,
apesar de ser muito dificil mensurar o percentual dos trabalhadores informais, o
namero dos que possuem o registro em Carteira de Trabalho fica em torno de
30%, e os outros 70% restantes estao na “clandestinidade”.

O que causa admiragdo é que este percentual de trabalhadores sem
nenhum vinculo empregaticio sé cresceu entre 1990 e 1995, porque no ano de
1990 a estimativa de trabalhadores registrados era de 50%. Isto é

particularmente relevante nos Balnearios, “...onde a mao-de-obra & praticamente



116

toda de origem local e engajada na maioria das vezes sem qualquer registro.
Trata-se de uma estratégia que nao visa sendo a ampliagado das margens de
lucro dos empregadores, em virtude do ndo pagamento dos encargos sociais e
do rebaixamento dos salarios” (LINS, 1991:88).

O depoimento do Presidente do referido Sindicato, é ilustrativo da

realidade dos empregos no setor de hotelaria e similares:

Nés temos 700 pessoas filiadas ao Sindicato, uns 10% do total de trabalhadores do setor.
Temos feito continuamente campanhas de filiagdo, mas ha um boicote constante por parte
dos patrées para que as pessoas ndo se filiem ao Sindicato. Além disso, a consciéncia
sindical dos trabalhadores € um...fracasso. Quando o patrdc percebe que o trabalhador
tem interesse em se filiar ao Sindicato da categoria, ameaga-o de demissdo. Até ao
realizar as contratagdes, muitos deles avisam que, se o trabalhador procurar o Sindicato,
nem precisara aparecer mais no trabalho. Quando houve uma reunido de conciliagdo, por
conta do dissidio da categoria, mediada pela Delegacia Regional do Trabalho, um dos
diretores do sindicato patronal me disse o seguinte: “ - Vocé nio conhece os empregados
daqui, eles ndo valem nada. Quando eu me incomodo com um empregado, mando ele
embora, demito € mando ele procurar seus direitos”. Veja bem, meu jovem, ele disse isso
na frente do Delegado da DRT!. Ai eu disse para ele: “- Mas o senhor n3o pode fazer
isso!”. E ele falou: “ - Ah! Eu fago e pronto, porque depois de 03 meses ele esta morrendo
de fome. Eu dou qualquer trocado e ele desiste, porque sabe que a justica é lenta
mesmo”. Entdo me revoltei: “- Vocés sdo uns escravistas, isso € picaretagem” . Outro
representante patronal entao falou: “ - Calma, ndo é bem assim. Os empregados tém que
ser tratados desta maneira mesmo. Eles ndo querem nada com nada. Nao tem ambigOes.
Se pagarmos bem, gastardo tudo com festa e bebida”. E por isso que é dificil o dialogo
com a classe patronal. (Entrevista, 16.01.1995)

Podemos, a partir disso, comecgar a imaginar como ¢ o dia-a-dia dos
empregados no setor hoteleiro. Além dos baixos saldrios, j& que o piso da
categoria correspondia, a época da entrevista, a R$ 93,00 (noventa e trés reais),
os trabalhadores sofrem constantes pressées inibidoras de filiagdo ao sindicato,
com ameagas de perda de emprego. Mas as palavras de representantes da

classe patronal, relatadas acima, é que podem, para os mais desavisados, causar
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espanto. O péssimo tratamento dado aos empregados e a visdo de que estes
sdo pessoas inferiores, que “ndo valem nada”, aliado a certeza da impunidade no
desrespeito as leis trabalhistas (pelo fato dos trabalhadores aceitarem “qualquer
trocado” pela desisténcia da busca dos seus direitos), compdem parte do quadro
realista das relagdes patrao/empregado do setor.

Aliado a este aspecto da remuneragdo, ha outro fator caracteristico dos
empregos em hotéis, bares e restaurantes: a sazonalidade. Os empregadores
contratam por experiéncia (por 60 dias com a renovacdo de mais 30 dias)*
durante os meses de dezembro, janeiro e fevereiro, caracteristicos da “safra
turistica”, quando o movimento de turistas alcanga seus maiores patamares. Ao
final da temporada, as demissdes sao corriqueiras. Por isso, “quando alguém
encontra uma ocupagao, nao pode estar seguro de conserva-la estavelmente, na
medida em que o turismo € um ramo da economia que vive de negdcios que se
desenvoivem em determinados periodos anuais” (SAAL, 1987:9).

Assim, baixos salarios e empregos sazonais parecem ser a marca
registrada do “produto turistico internacional” que se quer, a todo custo, oferecer.

Outras colocagdes do Presidente do Sindicato substantivam esta concluséo:

A maioria dos empregados so teve contratos de experiéncia, que na maioria das vezes é
ilegal. Nos temos tido uma constante presenca neste Sindicato de pessoas que
trabalharam anos e anos em empresas hoteleiras que tiveram o mesmo contrato de
experiéncia, sem saber que tais contratos s6 tem validade anual. No ano seguinte a
pessoa tem que ser efetivada ou demitida, se for o caso, com aviso prévio de 30 dias.
Esta é a pratica mais comum na temporada, sdo subempregos. Infelizmente, a maior
parte desse pessoal que trabalha s6 no verao nao € registrada. Sao filhos de pescadores,
enfim, pessoas sem qualificagido que sé trabalham no verdo, sem terem a nogao de seus
direitos. (Entrevista realizada em 16.01.1995)

8 Tal informagao também consta do trabalho de LINS (1991: 87-88), ja citado.
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Estes aspectos, que nao aparecem nos discursos apologéticos em defesa
da “indastria sem chaminés”, come¢am a mostrar o que é o turismo, na realidade
nua e crua: apenas um ramo especifico de exploragdo do homem pelo homem,
sob a ordem capitalista. Nossa tarefa agora consistirA em tentar apresentar

outros elementos desta face oculta do turismo.

3.2. A OUTRA FACE DO TURISMO

Nossa pesquisa direta, realizada nos meses de dezembro de 1994, janeiro
e fevereiro de 1995, nas praias de Ingleses, Canasvieiras e Barra da Lagoa,
visava a compreensao de alguns aspectos da realidade inerente ao turismo em
Florianépolis, sob o prisma dos trabalhadores de verdo. Nossos objetivos eram:

perceber as caracteristicas de sazonalidade e “informalidade” das ocupagdes

~ decorrentes da atividade turistica; descobrir a importancia do trabalho para estes

’

individuos e o que este representava para os mesmos; conhecer os desejos e as
frustracbes destes trabalhadores, ligados ao turismo. Estes elementos reunidos
nos possibilitaram o entendimento da face oculta desta atividade. Portanto, nossa
tarefa agora consistira em descrever, reflexivamente, o que apreendemos em
nossa investigagao.

LY

A questdo da sazonalidade, aliada a ‘“informalidade”, apresentada

anteriormente, é praticamente indissociavel’ das atividades turisticas em

Florian6polis, porque efetivamente os meses do verao configuram-se na
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efervescéncia dos empregos desta natureza, embora, como ja salientamos, nao
seja possivel verifica-la, do ponto de vista dos dados oficiais. As colocagdes de
alguns trabalhadores de bares, restaurantes e hotéis da Barra da Lagoa, Ingleses

e Canasvieiras traduzem esta especificidade:

Eu trabalho como gargcom somente durante o verao, nos outros meses do ano trabalho
como agougueiro em S&o José [municipio vizinho de Floriandpolis]. Comecei a fazer isto
em 1992. Nunca tive carteira-assinada. E se quisesse, nem conseguia trabalhar aqui.

Durante o ano eu estou desempregado. Pelo menos no verdo, da para me virar um
pouquinho trabalhando neste restaurante de um conhecido do meu pai. Consigo guardar
um dinheirinho até o inverno. Estou desempregado ha um ano, vivendo de bicos.

Tenho 16 anos. Nao tenho carteira, ndo. Trabalho aqui somente no veréo para ajudar
minha familia, porque a partir de margo volto para a escola. E s6 um quebra-galho.

Sou faxineira deste hotel ha aiguns anos. Meu marido é aposentado, ganha pouco. Com
este trabalho, da para passar melhor até maio, mais ou menos. Sou dona-de-casa, nao
tenho emprego nao.

Neste restaurante trabalho de cozinheira, do final de novembro até o inicio de abril. E o
segundo ano que trabalho aqui. Ganho R$ 300,00 por més, bem mais que meu marido

que s6 ganha dois salarios. Mas n3o tenho carteira ndo. Nem quero, porque ganho um
pouco mais assim. Foi esse o trato que fizemos.

Os dados coletados junto aos vendedores ambulantes tém o mesmo teor
das informagdes descritas acima. Como demonstramos na TABELA VIII, abaixo,
praticamente a metade deles tem como ocupagéo principal este tipo de trabalho,

e sempre “migram” para os locais de maior movimento nas vendas*’, quando

4 Quando finda a temporada de verdo em Fiorianépolis, eles vao percorrer outros locais do pais. Os que
sio oriundos da cidade fronteirica de Foz do Iguagu, no Estado do Parana, voltam para as ruas de Cidad
del Leste, no lado paraguaio, ou entéo se dirigem para S&o Paulo, para comercializarem mercadorias. Os
que sdo de origem nordestina, voltam para seus estados, para tentar a sorte. Alguns, contudo, percorrem
o litoral do Rio de Janeiro e do préprio Nordeste, afim de conseguirem algum dinheiro.
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termina a “safra” em Florianépolis. A outra metade dos vendedores ambulantes &
apenas temporaria: estao divididos entre individuos que tem outras ocupagébes

durante o ano e os que nao tem nenhuma ocupagéo regular.

TABELA VIl - OCUPACAO PRINCIPAL DOS

VENDEDORES AMBULANTES
Ocupagéo Principal N° de Pessoas
Vendedor ambulante 49
Sem ocupagao 15
Estudantes 07
Donas-de-casa 05
ArtesOes 04
Serventes 03
Aposentados 03
Outras ocupagodes (1) 14
Total 100

Fonte: Pesquisa direta, realizada no verao de 1995.
(1) Outras ocupacdes: pedreiro, office-boy, auxiliar-administrativo, técnico em
informética, mecanico, faxineira, comerciante, agricultor e policial militar.

Alguns de seus depoimentos sé&o também ilustrativos:

Eu estou na sexta fase de Engenharia da UFSC. Como minha familia é do interior do
Estado, aproveito o verdo aqui em Florianépolis para ganhar algum dinheiro, para “aliviar
a barra” do meu pai. E o segundo ano que trabalho vendendo picolés aqui em
Canasvieiras.

Moro aqui em Canasvieiras mesmo. Meu marido é policial militar. Este ano, resoivi vender
estas camisetas, porque estamos construindo um aumento na nossa casinha e o que ele
ganha nao esta dando.
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Eu sou pedreiro de profissdo. Mas este més estou meio parado, porque ndo arrumei nada
em nenhuma obra. Entdo peguei algodao-doce, que uma vizinha faz, para vender aqui na
praia.

z

O que existe, efetivamente, € uma semelhanga de situagbes entre os
trabalhadores, sejam eles de bares, restaurantes e hotéis, ou vendedores
ambulantes, no que tange a temporariedade de suas ocupag¢des. A0 mesmo
tempo, dentre todos os 150 trabalhadores com os quais conversamos, apenas 02
tinham carteira-assinada e 01 era um funcionario publico estatutario (policial
militar). Quer dizer, quase a totalidade dos trabalhadores de verdao (98%),
integrantes do nosso universo de pesquisa, ndo fazia parte da economia

formal*®

, quer durante os meses da temporada turistica, ou durante os outros
meses do ano.

Alias, nos meses de verdo, em toda a orlé maritima, particularmente nas
praias da Barra da Lagoa, Canasvieiras e Ingleses, eram possiveis de ser
encontradas, passeando através dos vendedores, as mercadorias mais dispares
entre si: roupas (de camisas de times de futebol a maiés, macaquinhos e
cangas), espetos de carne, equipamentos de pesca, chapéus e bolsas de palha e
couro, colares e pulseiras artesanais, reloégios e 6culos “paraguaios”, algodao-
doce, banana recheada, bebidas (agua mineral, refrigerantes sucos e cerveja),

artigos de “prata” e “ouro”, sorvetes e picolés e, nas barracas de ponto fixo,

milho verde, cachorro-quente, pastéis e caldos de cana, além das outras bebidas.

% 0s aposentados, apesar de estarem incluidos nos nimeros da economia formal, por receberem os
“beneficios” da previdéncia social, foram considerados por nés como trabalhadores informais, ja que
trabalham sem nenhum registro, apés a aposentadoria.
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Na Avenida da Saudade (Mapa ), o principal acesso as praias do Norte da
llha, a existéncia de barracas era caracteristica marcante, ndo somente durante o
verdo mas, em épocas passadas, durante quase todo o ano®. Os clientes
potenciais encostam seus automéveis e podem encontrar redes, capas para
assento de automoveis, artigos de praia, além de frutas e legumes, como pode

ser parcialmente percebido na ILUSTRACAO VI.

ILUSTRACAO VI - COMERCIO SAZONAL NA SC 401 (Avenida da Saudade)

A luta pela sobrevivéncia ocupando os caminhos do lazer...

“° Em épocas passadas porque, a partir de margo do ano pretérito, a Prefeitura Municipal de Florianépolis
passou a proibir o comércio neste local.
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Esta situacdo geral apenas reflete, em Florianopolis, uma faceta do
movimento global do mundo do trabalho na pés-modernidade, sucintamente
apresentado no item anterior. E por conta do crescente desemprego formal que
proliferam, em varias parte do mundo, as atividades da economia subterranea® .
E na llha de Santa Catarina, terra de sol € mar, isso nao poderia ser diferente.

O que podemos inferir € uma interessante semelhanca entre os
trabalhadores de verao (desde os que trabalham em hotéis até os vendedores
ambulantes) e as formigas, que no verao acumulam forgas para os rigores do
inverno. Mas o que é para estes pequenos insetos um instinto, ditado pela sua
propria natureza, para parte dos trabalhadores temporarios em Florianépolis €
um produto das tragicas circunstancias de desemprego perene na sociedade
moderna, que impdem a muitos deles a busca desesperada por uma ocupacao,

muitas vezes por qualquer quantia, como damos a conhecer nos relatos abaixo:

Eu vim com meus amigos la de Sao Bento da Paraiba. A gente esta aqui desde o inicio de
dezembro. La a gente nado tinha o que fazer. A gente vende rede para o seu Everaldo,
que mora na Vila Sdo Joao [um bairro da parte continental de Floriandpolis]. Eu ganho de
R$ 200,00 a R$ 250,00 por més, depende da venda.

Somos trés faxineiras trabalhando no hotel. Ganhamos R$ 120,00 por més. E pouco, né?
Mas melhor do que nada, ndo acha?

Eu néo tiro muito néo, trabalhando como gargom aqui. De R$ 150,00 a R$ 250,00 por
més. Mas como servente ganho menos, sabia? Por isso estou aqui, até o verao terminar.

0 Esta expressao, na verdade, é equivocada, porque estdo na superficie da sociedade, aos olhos de todos,
as atividades sem vinculo empregaticio. Na propria Universidade Federal de Santa Catarina existem
exemplos disto: ha aproximadamente 400 professores substitutos trabalhando atualmente, sem o gozo
dos beneficios dos professores efetivos. Pior ainda é a utilizagdo de “mercado negro”’, uma expressao
preconceituosa. HARVEY (1993), por exemplo, utiliza esta expressao.
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Situacgéo pior do que estes que sao mal remunerados encontramos quando
aplicavamos o questionario e a entrevista com os vendedores ambulantes. E que
a partir do inquérito sobre as faixas etarias e remuneragées (ANEXO X),
constatamos um dado interessante: a existéncia de pessoas que nédo ficavam
com os ganhos do trabalho que realizavam. Dos 09 trabalhadores nesta situacao,
08 eram menores de idade (02 deles eram da Grande Florianépolis, e vendiam
alimentos produzidos pelas suas maes, o que caracterizava um trabalho familiar)
e 01 tinha 19 anos, oriundo de Cipé, na Bahia.

Os outros menores de idade eram também originarios do Nordeste do
pais, mais precisamente das cidades baianas de Feira de Santana e Salvador e
de Joao Pessoa, na Paraiba. Os baianos vendiam chapéus e bolsas de palha e
os paraibanos vendiam redes, fato caracteristico em todas as faixas etarias. O
fato deles nao ficarem com a remuneragao ocorria porque, ao serem contratados
por outrem (alguns tinham como patrao um morador da Vila Sao Joao, bairro de
Florianépolis; outros eram trazidos por pessoas de suas préprias cidades natais),
ficava estipulado que seriam pagos pela venda unitaria das pegas. Contudo,

conforme depoimento de um dos entrevistados:

Oxente, a gente trabalha o verao todo e ndo ganha nada. Fica devendo, porque tem que
pagar comida, viagem e a casa onde fica. Eu estou aqui pagando a divida do ano
passado. Oxente, eu ndo acho isso certo ndo, mas fazer o qué? Se pelo menos parasse
de chover um pouco [nesta temporada choveu praticamente durante o més de janeiro
inteiro. Nem houve uma semana de sol] talvez a gente vendia mais.
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Isso configura uma exploragéo aviltante, porque os ganhos ficam retidos
com os empregadores, sob a justificativa de servirem para pagar as dividas de
viagem, alimentacao e moradia. As amarras destes trabalhadores a uma situagao
de “escravismo” tornam-se evidentes. Afinal de contas, com o acumulo das
supostas dividas, ndo conseguem se desvincular de uma situacdo de receber
dinheiro sem receber “nada”. Quer dizer, o trabalho pago destes individuos néao
vai as suas maos, fica com o patrao. E tudo leva a crer que uma parte desta
retengao ira engrossar o trabalho nao-pago, ja apropriado pelos mesmos.

Alias, foi possivel notarmos uma certa diferenciagao entre os vendedores
ambulantes, diretamente associada ao tipo de mercadoria oferecida. Quanto aos
vendedores de redes, chapéus, bolsas e chinelos de palha, por exemplo, havia
dois tipos de situagdo: alguns que vendiam por conta propria e outros que eram
contratados para a tarefa. Os que eram autdbnomos geralmente se reuniam em
grupo, nas suas cidades de origem (todas do Nordeste), e dividiam as despesas,

como explicado por um vendedor de redes:

A gente freta um caminhdo, num sabe. E paga R$ 1,00 por rede. Depois, divide as
despesas entre 10, 15 pessoas. Dois viajam junto com o motorista, € nés viemos de
onibus. A gente fica aqui 3 meses, dividindo uma casa 14 na Vila Sao Jodo. Todo verao
venho para ca. Em outros anos eu ganhei um pouco mais, num sabe. Mas agora ta dificil
de passar o més.

Entre os contratados, uma parte trabalhava por um salario fixo (via de
regra entre 01 e 03 salarios minimos) e outra parte deixava para fazer acertos

com os patrées ao término da temporada. Esse acerto geralmente era
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decepcionante porque, como colocamos anteriormente, significava um
endividamento dos ambulantes, na maior parte das vezes menores de idade, o
que demonstra o alto grau de exploragdo do trabalho exercido junto a estes
individuos.

Os vendedores ambulantes que trabalhavam com a venda de vestuario, e
que vendiam por conta propria, adquiriam as mercadorias das fabricas e do
comércio (da grande Florianépolis ou de outros Estados do pais) ou, em alguns
casos, de vizinhos e parentes que fabricavam roupas. Eles pegavam a
mercadoria por um prego e colocavam um percentual em cima, sendo esta a
remuneracgao que lhes cabia.

A venda de picolés e sorvetes (das empresas Geloko e Kibon) funcionava
da mesma forma, com o fornecimento diario dos caminhdes, de propriedade
destas fabricas, diretamente nas praias. Também a venda de outros tipos de
mercadoria (as provenientes do Paraguai, por exemplo), funcionava de modo
similar. Os trabalhadores ndo empregados tinham como fonte de sobrevivéncia,
portanto, este “lucro” (ndo capitalista, é claro), que obtinham através da troca da
mercadoria pelo dinheiro.

Outros que vendiam as mesmas mercadorias, s6 que na condigdo de
empregados, tinham situagdo parecida com a dos trabalhadores nordestinos,
comentada acima: havia os que trabalhavam por uma remuneracéo fixa e os que
trabalhavam por comissdo nas vendas. Estes ultimos eram os que mais se
queixavam do fraco movimento na temporada, porque ganhar alguma coisa
dependia diretamente da venda unitaria das mercadorias. Portanto, quanto mais

vendessem, mais ganhariam. Sua situagao era idéntica a de alguns empregados
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no comércio de Canasvieiras e Ingleses, que também trabalhavam por comisséo.

Estes trabalhadores assim se manifestaram:

Eu estou muito chateada, sabe. E que trabalho por comissdo. Com esta chuva nao estou
vendendo nada. Nem argentino tem esse ano. Para vocé ter uma idéia, ha dois dias nao
vendo uma peca de roupa sequer.

Andar o dia inteiro na praia, vendendo estes relégios, com esse fraco movimento esta
muito dificil, para quem vive de comissdo. Tem dias que ndo ganho um centavo.

Olha, estou pensando até em sair. Este més ndo consegui ganhar nem dois salarios ainda.
Também, s6 chove. Trabalhar por comissdo € uma droga mesmo.

Falta de turistas e adversidades climaticas sdo “impasses naturais” das
atividades turisticas, que fazem com que os trabalhadores fiquem numa situagéo
financeira dificil, muitas vezes sem garantirem uma quantia minima durante o
més. Os empresarios que contratam por comissdo, por sua vez, deixam de
ganhar com as vendas em baixa, mas nao tém nenhum dispéndio monetario. Por
isso, os mais prejudicados sdo os comissionados.

No que diz respeito ao dia-a-dia de trabalho, para a maior parte dos

trabalhadores de verao, as jornadas extrapolavam 08 horas:

Eu praticamente moro aqui no bar. Quando anoitece e o bar fecha, a gente pega os
colchdes la atras, toma banho, janta e dorme. De manha cedo, mais ou menos pelas sete
da manh3, a gente limpa o chdo, arruma as coisas, toma café e comega a trabalhar. Pra
mim é melhor passar a semana aqui, porque assim economizo com O passe para
Barreiros [bairro do municipio de Sao José, préximo a Floriandpolis], sendo eu pego
quatro 6nibus por dia a gasto dinheiro a toa. Saio daqui s6 no domingo, depois das 08 da
noite.

Olha, mogo, geraimente a gente trabalha umas 10 horas por dia, a semana toda, quando
ndo chove. Por que se chover, ndo da para andar pela praia ndo, num sabe. A gente
chega aqui na praia bem cedo e sé vai embora de noite. Para sé para o almogo, coisa de
01 hora, mais ou menos.



127

No hotel a gente nem tem hora de almogo fixa, comega bem dizer de madrugada e s6 sai
quando anoitece. Quando termino de arrumar as camas, tenho que fazer faxina, ajudar a
cozinha. Nao é facil.

Estes trés depoimentos sintetizam dois aspectos inerentes as ocupagdes
ligadas ao turismo: a intensidade e a extensidade das jornadas de trabalho,
facetas que ndao aparecem nos discursos oficiais em “defesa de um turismo de
qualidade para todos”. Ora, esses elementos nos instigaram a investigar se os
trabalhadores encontravam ou nao satisfagdo naquilo que faziam. As respostas
se dividiram em praticamente dois tipos: os insatisfeitos e os satisfeitos com suas
atividades.

Os insatisfeitos enfocaram as péssimas condi¢gdes de trabalho, a baixa
remuneragdo, a incerteza quanto ao futuro e o proprio deslocamento em
trabalharem numa atividade diferente da que realmente gostariam de atuar. Seus

depoimentos s&o ilustrativos:

Oxente, ndo gosto de trabalhar vendendo esses chapéus ndo. E muito cansativo. Tem dia
que nem da para comer, porque nao vendo nada. Ficar correndo dos fiscais o tempo todo
deixa a gente chateado.

Olha meu filho, eu sou aposentado como pescador ha um ano. E um inferno trabalhar na
forca desse sol aqui em Canasvieiras. A gente se mata aos poucos. Mas sou obrigado,
né? Afinal, vocé sabe a fortuna que ganho como aposentado? R$ 70,00! E uma vergonha.

Eu gostaria mesmo é de ter um emprego de verdade, com carteira-assinada, férias,
salario fixo, essas coisas. Vender relogios tem sido muito dificil, sabia? E duro néo ter a
certeza se amanha vocé tera dinheiro para levar para a familia.

Meu pai é pescador aposentado. Como ele ganha pouco e sou a unica filha ainda em
casa, ajudo trabalhando neste hotel. Ganho pouco e trabalho muito, mas fazer o qué, se a
gente é pobre?

Eu era pescador, junto com meu pai. Mas a pesca nao ta dando mais. Por isso estou aqui
no bar. Mas ndo gosto muito ndo, estou ganhando muito pouco. Estou aqui sé porque
preciso. O bom é se eu arranjasse um emprego publico com um politico.
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Veja bem, trabalhar no comércio por comissao € ruim. Sem contar que nao gosto de ser
vendedora, porque a gente tem que aturar tudo, entende? Tem dia que as pernas e as
costas da gente estdo moidas, mas fazer o qué, né? Como eu disse, até estou pensando
em sair, mas pior do que ganhar uma miséria e nao ganhar nada.

Observagdes semelhantes foram também colhidas junto aos trabalhadores
da construgcado civil. Durante as visitas as constru¢ées nas praias, onde
buscavamos locais apropriados para as fotografias, aproveitamos para conversar
rapidamente, dado o ritmo das atividades, com alguns “pedes”, e coletamos as

seguintes considerac¢des acerca do trabalho:

Esse trabalho massacra, a gente ganha pouco, mas precisa. Eu tenho mulher e um filho
para criar.

Olha, se eu perco esse emprego de servente, fico desempregado. Vai acabar meu seguro
- desemprego e isto ndo pode acontecer, pois tenho familia para sustentar. Eu queria ter
um trabalho melhor, com seguranga. Mas nao tem jeito, me conformo porque estudei
pouco.

Venho de Paulo Lopes [municipio da Grande Florianépolis], la ndo arranjei trabalho, por
isso estou aqui em Ingleses, nesta obra. Eu era agricultor junto com meu pai, mas ele
parou. Ai virei servente, para poder viver.

Transparecem claramente, através das falas destes trabalhadores,
sentimentos diversos, desde a passividade diante de situagbes adversas de
trabalho até a ansia pela mudanga na condigao de vida. Mas o que é mais forte é
que, apesar das queixas de todos eles quanto ao trabalho que desempenham,
este parece ser suportavel, diante da dura realidade do desemprego. No mundo
do trabalho em continua auto-negacéao, estar desempregado € a maior desgracga

para o individuo, muitissimo superior ao desgosto com o que se faz e como se
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faz. A sujeicao “forcada” a um trabalho qualquer é preferivel a nao sujeicao,
porque é melhor ser sujeito-dinheiro® com pouco dinheiro do que ser o mesmo
sujeito-dinheiro sem Ele.

Por outro lado, para os satisfeitos com o trabalho que estavam fazendo,
autonomia e liberdade foram as duas palavras mais marcantes de suas
declaragoes, e foram mais frequentes nas opinides dos vendedores ambulantes
do que na dos outros trabalhadores com os quais conversamos. A maior parte

dos depoimentos seguiam esse tipo de argumentacao:

Durante o ano sou office-boy. E a primeira vez que peguei roupas para vender aqui na
Barra da Lagoa. E tem sido muito bom, porque tenho autonomia e ninguém manda em
mim. Estou até pensando em me dedicar sé a isso.

Eu sou de Foz do Iguagu. Tenho 24 anos. Toda a vida trabalhei com isso. Jamais fui
empregado de ninguém. Tenho orgulho disso, porque nunca aturei desaforo de patrao.

O trabalho de vendedor ambulante nestes dois casos & encarado como a
independéncia frente a subordinagéo, o que também é perceptivel no depoimento
de um policial militar (que estava em férias) que vendia artigos de praia na

Avenida da Saudade:

Olha, vou te confessar uma coisa. Eu sou soldado, vivo recebendo ordens o tempo todo, &
muito chato. Aqui nao, estou sentado na sombra, lendo minha revista, esperando o
cliente. E muito melhor ficar aqui, vendo os carros passando, curtindo o tempo passar do
que estar por ai patrulhando, nao acha?

51 Utilizamos aqui, por apropriagéo cientifica, a fantastica expressdo de KURZ (1993).
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Consideramos que as idéias de autonomia e liberdade, presentes nas
opinides acima transcritas, ndao sao dotadas de efetividade. O trabalho destes
vendedores é apenas a ponta de um iceberg, porque estdo submersas as
relagdes de producgao de diversos locais em diversos momentos. Vender sorvetes
e picolés de marcas conhecidas, por exemplo, e se autodenominar autbnomo é
uma contradigcdo em si, porque o trabalhador, no fundo, esta vendendo para a
empresa’’ .

Ha uma dependéncia implicita com relagdo a producgéo, e esta lhes é
estranha. O que para eles é evidente nao passa de uma mascara. Pensam ser
livres e autbnomos mas estdo, na verdade, realizando na venda final a mais-valia
para outrem. E importante, do ponto do vista expansivo do capital, que eles se
sintam livres, porque assim trabalham melhor. A terceirizacdo desses trabalhos,
aliada a ideologia da independéncia, esconde o fato de que os capitalistas ficam
numa situagdo muito comoda, por se libertarem do pagamento dos beneficios
sociais.

Outros aspectos, como a possibilidade de conhecer pessoas diferentes e o
privilégio de se trabalhar préximo a natureza, foram também enfocados por

vendedores ambulantes:

O bom deste trabalho, além do aspecto financeiro, que é Obvio, & que vocé conhece
pessoas diferentes e bate um papo legal com elas. Tem o cara que s6 esta a fim de curtir,
tem aquele que esta ‘p’ da vida, tem a moga que gostou do teu jeito, e vocé aproveita
para almogar com ela... Enfim, vocé encontra situagées gratificantes.

52 Este fendmeno da terceirizagdo é a grande moda da “pés-modernidade”. A Natura, por exemplo, uma
empresa especializada em produtos de beleza, tem uma imensa rede de vendedoras espalhada pelo pais,
que trabalham por comissdo sem nenhum vinculo empregaticio.
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Esse trabalho € uma maravilha. Nao dependo de ninguém, estou aqui, pegando um sol
legal e curtindo esse mar. Ganho uma grana legal e ainda passo o dia satisfazendo as
criangas. Eu adoro criangas. Veja a inocéncia delas! Vocé quer vida melhor do que esta?

Outros trabalhadores destacaram o seguinte:

Até que eu estou gostando de trabalhar aqui neste bar, pelo menos posso comprar minhas
coisinhas sem depender totalmente dos meus pais. Ndo ganho muito, mas da para me
vestir, sem muito luxo, & claro, mas é melhor do que esperar meses pra comprar uma

calga.

Amigo, prefiro este trabalho. A pescaria massacra a gente, porque nem sempre da peixe.
Nos ultimos anos, ta cada vez pior pescar. Trabalhar neste restaurante compensa por isso.
Por alguns meses é um dinheiro garantido, entende?

Ganho mais aqui, de gargom. O chefe ndo pega no meu pé. No meu outro emprego era
pior. Aqui, ele deixa a gente a vontade, da pra dar uma volta quando tem pouco
movimento. E o dinheiro € melhor do que no meu outro servico. Pena que logo o verao
acaba.

Na verdade, o que vimos durante nossa investigacdo foi uma mistura de
situagdes diferentes para os trabalhadores, em seu conjunto, no que tange aos
motivos que os levavam a buscarem suas ocupagdes especificas. Foi possivel,
alias, percebermos algumas semelhancas de situagbes entre os vendedores
ambulantes e os de outras categorias.

Quanto aos vendedores ambulantes, existiam varias realidades: os que
nao ficavam com seus ganhos, pelas dividas que tinham junto a seus
empregadores; os que se sujeitavam a receber qualquer coisa, que lhes
possibilitava fugir momentaneamente da incomoda situagdo de desemprego de
outros periodos do ano; os aposentados, que continuavam trabalhando para ter

um ganho maior, face aos parcos rendimentos da aposentadoria oficial, aqueles
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que viviam exclusivamente deste trabalho, obtendo da venda ambulante suas
unicas fontes de renda; e aqueles que, mesmo na situagcdo de vendedores
ambulantes, empregavam outros trabalhadores® .

Para os trabalhadores de restaurantes, bares, hotéis, comércio e
construgcao civil, as situagbes eram praticamente as mesmas, excegao feita a
inexisténcia de empregadores e daqueles que ficavam com seus ganhos retidos.
Havia aqueles que encontravam no trabalho temporario, nestes
estabelecimentos, uma saida para a falta de recursos causada pelo desemprego,
geralmente aceitando quaisquer remuneragdes; os que buscavam nestas
atividades um complemento para a escassa renda familiar (principalmente as
mulheres); e, finalmente, os que abandonavam suas ocupagbes anteriores,
atraidos pela possibilidade de ganhos maiores nas atividades turisticas.

Conseguimos apreender, com relagcdao ao trabalho em si, dois tipos de
opinides, diametralmente opostas: a satisfagdo ou o desgosto total com a
atividade. Constatamos que a maioria dos trabalhadores de verao™ nao estava
satisfeita com o trabalho, precisamente 71,43% do total (50 dos 70
entrevistados). Também devemos mencionar o fato de que as opinides positivas
acerca do trabalho eram sempre oriundas de individuos com as melhores
remuneragdes e, com raras excegdes, os pior remunerados expressavam

opinides de desagrado quanto ao trabalho, o que associa diretamente prazer e

% Correspondiam a 6% do total de vendedores ambulantes. Seus empregados se enquadravam nas
situacdes dos que nada recebiam e naqueles que recebiam um minimo, vivendo de qualquer jeito.

0O universo de pesquisa desta questdo (referente a satisfagdo ou ndo com o trabalho), correspondeu a
70 trabalhadores: 30 vendedores ambulantes, 30 trabalhadores de bares e restaurantes, comércio e
hotéis e 10 da construgéo civil. Excegéo feita as atividades de ambulantes, que séo caracteristicamente
temporarias, os outros setores chegam a constituir-se em atividades perenes. Contudo, grande parte
destas pessoas, excluindo os da construgéo civil, eram também trabalhadores temporarios.
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nivel de rendimento. Isto ndo é estranho para nos, porque o dinheiro “...& o lago
de todos os lagos” (MARX, 1987:196).

Um outro aspecto que nos chamou a atengao foi a presenga, nas
manifestacbes de alguns vendedores ambulantes, de todo o arcabougo
ideoldgico da pratica concorrencial capitalista. E que, na temporada em pauta, a
Prefeitura Municipal de Florianépolis, através da SUSP, realizou rigorosa
fiscalizagcdo nos balnearios, confiscando mercadorias de vendedores sem a
licenca, concedida para o exercicio das atividades em locais publicos®. Como
grande parte dos vendedores ambulantes nao possuia a referida licenga,
estavam sempre na iminéncia de perder toda a mercadoria que comercializavam.

Alguns dos que possuiam a licenga, assim se posicionaram, quanto aos

“ilegais”

Eu tenho o alvara, esse pessoal tem mais € que se ferrar, assim fico com mais fregueses.
Se eu pago, porque que eles ndo pagam? Que se danem.

Esse pessoal do Nordeste tem é que perder tudo, quem mandou virem para ca sem
licenca, perturbar a gente...

Pra ser sincero, € bom pra mim que o que a Prefeitura esta fazendo. Eu consegui o
alvara, essa gente sendo confiscada, a praia fica mais livre pra mim, ndo é verdade? So6
tenho a ganhar com isso, por isso acho que os fiscais estdo certos.

Transparecem nessas opinides desde o preconceito até o individualismo,
um dos grandes icones da sociedade moderna. Esses vendedores que tinham a

licenca, em carater provisorio, nao se diferenciavam dos outros, mas pelo simples

%5 De acordo com a Secretaria a época, a SUSP tinha concedido a licenga para 600 pessoas trabalharem
em locais publicos durante a temporada 1994-95. Foram mais de 2.800 inscritos, solicitando desde a -
instalacdo de pontos fixos até a autorizacdo para comercializarem, de forma ambulante, alimentos,
artesanatos e outras mercadorias. As concessdes foram definidas mediante sorteio dos inscritos.
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fato de a possuirem se sentiam melhores e com mais direitos, como se
estivessem numa situagao de superioridade. O prazer que certos proprietarios de
licenga sentiam, quando da fuga dos vendedores sem licenga, perseguidos pelos
fiscais da SUSP, lembrou-nos de uma frase dura: “ver sofrer faz bem, fazer
sofrer faz mais bem ainda” (NIETZSCHE, 1987:68).

Alguns até se sentiram ofendidos por serem chamados por nés de
vendedores ambulantes, como uma vendedora de roupas femininas e uma

proprietaria de uma barraca de ponto fixo:

Vendedor ambulante, ndo. Eu tenho alvara! Esse pessoal que vende redes é que é
ambulante. Eu sou comerciante!

Eu ndo sou como essa gente, eu tenho autorizagdo. Eles sao ilegais. Meu comércio esta
autorizado, ndo esta vendo? Nao sou vendedora ambulante, nem sou do Nordeste, rapaz.

Estas duas colocacdes, sem sombra de duvida, tém uma conotacao de
propriedade, que também esta implicita nas opinides dos “legais” acerca dos
“ilegais”. E possivel percebermos a forga do ideario capitalista, internalizada em
todos os individuos, mesmo naqueles que se encontram nos limbos da
sociedade. Para todos, a propriedade so é legitima mediada pelas leis do sistena
e aparece como um poder magico, capaz de transforma-los em seres superiores.
E ela, efetivamente, tem esse poder, no mundo material dos homens coisificados,
porque “...em lugar de fodos os sentidos fisicos e espirituais apareceu assim a
simples alienagdo de todos esses sentidos, o sentido do ter” [grifos do autor]

(MARX, 1987:177).
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Nossas investigacées buscaram, ainda, a apreensao de outros elementos.
Embora s6 aparegcam no mundo enquanto vendedores ambulantes e empregados
de restaurantes, hotéis, bares, comércio e construgao civil, porque este &€ o
mundo do trabalho, eles sdo homens, que tem desejos e frustragdes. Por isso,
outra questdo levantada dizia respeito aos sonhos destas pessoas, mais

precisamente os ligados ao lazer e ao turismo.

ILUSTRACAO VII - VENDEDORES AMBULANTES EM INGLESES

Final de tarde... um momento de descanso em um dia de trabalho.
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Dos 80 trabalhadores indagados sobre este aspecto, apenas 02 (2,5% do
total) declararam que tinham feito turismo alguma vez em suas vidas (um era um
vendedor de equipamentos de pesca e outro, um proprietario de uma fabrica de
esteiras em Campinas - Sdo Paulo, que estava vendendo-as em Ingleses). A
maioria quase absoluta, 97,5% do total, jamais tinha empreendido viagens
turisticas.

Os vendedores da ILUSTRACAO VII, por exemplo, questionados sobre
seus sonhos, onde gostariam de ir e sobre o visual que estava a frente,

responderam:

Eu queria estar em casa, estou com saudades da minha mae e do meu pai. Pra mim
bastava passar o carnaval em Salvador, mas nunca posso ir... O mar aqui & bonito, mas
nem vale a pena tomar banho... € muito ruim ficar longe de casa.

Eu queria conhecer os Estados Unidos, aquelas praias que passam la na televisdo da
casa onde a gente fica, num sabe. De que adianta o sol, se a gente esta na lida?

E as opinides deste tipo se sucederam, como pode ser percebido nas
colocagdes abaixo. A primeira, de um vendedor de chapéus e bolsas de palha
(ILUSTRACAO VIII), foi coletada na Barra da Lagoa. A segunda, expressa por um
casal (ILUSTRACAO IX), na faixa dos cinqiienta anos, que vendia artigos de

renda no mesmo local:

O dia esta bonito hoje, mas estou triste. Tenho dois filhos 1a em Cipé [cidade do Estado da
Bahia] e ndo vejo eles ha dois meses, num sabe. Estou com saudade. Eu sou analfabeto,
num sabe, nunca pude passear ndo, aqui para mim é so trabalho.

Nos gostariamos de conhecer a Amazoénia, mas nao temos dinheiro. Quem sabe um dia,
né? Essa praia é bonita, mas estamos trabalhando, ndo da muito tempo para aproveitar a
natureza.
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ILUSTRACAO VI - VENDEDOR AMBULANTE NA BARRA DA LAGOA

Um momento de saudade da terra natal: quando as maravilhas do céu, do sol e do Sul

nao tém sentido...
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ILUSTRACAO IX - CASAL DE VENDEDORES AMBULANTES

A necessidade independe da idade
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Trabalhadores nao-ambulantes, de modo geral, apresentaram as seguintes

argumentacgoes:

Meu sonho ¢ ir para o Chile, para surfar. Antes quero ir para a Argentina. Como eu sou
nativo aqui da Barra mesmo, estou acostumado com esse mar. Entdo, o verio para mim é
sO para trabalhar, ganhar algum dinheiro, entende? Porque a pesca ndo ta dando nada.

Da pra ver que sou alemao, né? Meus pais vieram de la depois da guerra. Minha vontade
é conhecer a Alemanha, ver tudo aquilo la. Essa praia € muito linda, ndo acha? E dificil,
mas nos dias de chuva, quando tem pouco movimento, dou uma escapadinha para tomar
banho no mar, porque nos dias de sol ndo posso, tenho que atender aos fregueses.

E, o mar visto daqui de cima da obra é bonito. Mas nem tempo de comer a gente tem.
Alguns d3o uma saidinha para tomar banho na praia, mas eu ndo acho legal nio.

Daqui eu vejo a mulherada passar. As vezes, durante o almogo, nos dias de muito calor

como hoje, eu saio e tomo banho. Mas seria melhor se ndo tivesse trabalhando, néo é
mesmo?

Para alguns dos trabalhadores de verao, as viagens necessariamente néao
se prendiam ao desejo de visitar um local especifico. O destague a necessidade

da posse do dinheiro € o que ficou transparente nas suas opiniées:

Eu gostaria de conhecer outros lugares do pais. Para isso precisaria de dinheiro. Tendo
dinheiro, eu iria onde desse na telha, certo?

Veja bem, acho que a cidade ndo € importante, desde que vocé tenha grana, o resto é
facil...

Para conhecer a Italia, que € um sonho, eu precisaria de muito dinheiro, né? E isso eu nao
tenho.

Meu filho, esse negdcio de turismo & s6 pra gente de dinheiro. Como é que um
aposentado como eu, que ganha um salario minimo, pode ir pro estrangeiro? Nunca.
Pobre tem mais € que se contentar com a televisao, e olhe la...

Gostaria de ir pra Alemanha, a terra dos meus avés. Mas vivendo de vender reldgios, que
tem dia que da, dia que ndo da, e sempre apertado, nao é possivel...
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Estas colocagdes associam o lazer ao dinheiro e o0 ndo-lazer a falta deste e
desmontam, da maneira mais simples e objetiva possivel, a tese de um “turismo
para todos”, apregoada com tanta veeméncia pelos defensores dessa idéia. A
impossibilidade do lazer e do turismo para a maioria quase absoluta desses
individuos, mesmo entre aqueles de melhor remuneracdo, revela uma face
escondida da “résea” realidade turistica: o lazer para alguns significa, ao mesmo
tempo, um nao-lazer para quem esta trabalhando. S6 quem esta desprovido de
preocupag¢des pode gozar plenamente. Afinal de contas, “o homem necessitado,
carregado de preocupagao, ndo tem senso para o mais belo espetaculo” (MARX,
1987:178). Por isso, o bindmio sol e mar pouco significa para estas pessoas, do
ponto de vista do prazer contemplativo e do lazer em si.

Eles estdao e nao estao no lugar ao mesmo tempo. Andam praias inteiras
(no caso dos ambulantes), param e olham o mar, mas ndo se sentem a vontade
diante daquele visual, porque estdo deformados para menos. O corpo esta ali,
mas o pensamento esta longe, ndo numa associa¢cao com o relaxamento, mas
ligado as preocupagdes com a familia, a terra natal, ao amanha de trabalho...
Vendem mercadorias para a satisfagdo dos turistas, mas tém o seu prazer e lazer
constantemente negados no dia-a-dia e com poucas possibilidades de realiza-
los, por sentirem que n&o terdao a agua viva da sociedade, o dinheiro.

Aparentemente, o trabalho destas pessoas em Canasvieiras, Ingleses e
Barra da Lagoa € uma mera espacializacdo de uma atividade mercantil. Contudo,
nossa investigacao permitiu-nos apreender nao apenas uma descrigép locacional
de um comércio de coisas humanas através de homens coisificados. O que

conseguimos constatar, a partir das opiniées acima transcritas, é a existéncia de
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algo que qualificamos como sobreposi¢cdo de lugares, e esta manifesta-se de
duas formas: subjetiva e objetivamente.

Do ponto de vista subjetivo, quando um vendedor de redes, por exemplo,
fala com lagrimas nos olhos de sua terra natal, dos seus sonhos e para onde vai
quando terminar a temporada em Floriandpolis, ele esta trazendo para aquele
momento o passado e o futuro, numa “tridimensionalidade espago-temporal”, nos
termos de SILVA (1991). E como se cada trabalhador trouxesse dentro de si as
sensagoes, desejos e frustragbes vividas em lugares locacionalmente
descontinuos. E como se Cip6 (na Bahia), Foz do Iguagu (no Parana), Sdo Bento
da Paraiba ou Paulo Lopes (Santa Catarina) “estivessem” sendo transpostos
para Florian6polis naquele momento por cada um, que tem na meméria os
“retratos” de sua propria histéria individual.

Do ponto de vista objetivo, observamos também uma jun¢ao de lugares
pela substancia da riqueza, o trabalho. Mercadorias produzidas nos mais
longinquos lugares (inclusive nos “pequenos notaveis” do Pacifico) aparecem em
cada praia da llha de Santa Catarina. O trabalho acumulado, sabe-se |a de
quantos trabalhadores, dos mais distintos locais, com oé processos de extragcao
de mais-valia mais ou menos extensivos e/ou intensivos, aparece na forma
mercadoria ali, numa manha em Canasvieiras, num meio-dia em Ingleses ou num
final de tarde na Barra da Lagoa. Isso porque “a substantivagdo do trabalho
industrial, agricola e comercial também acontece num lugar e depois é langada
ao mundo, incorporada nos produtos-mercadoria para a realizagdo do lucro,
conversado do valor em objetos finais, apds ser realizada em varios momentos da

circulago” (SILVA, 1991:55).
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Os lugares mais dispares se juntam, nhum momento, em um unico lugar,
que nao é unico porque aquela espacialidade visivel esta gravida de uma nao-
espacialidade, subjetiva e objetivamente imperceptivel pela mera descrigcao
paisagistica, tao cara a alguns gedgrafos, que afirmam ser a paisagem o
“dominio do que a visdo alcanga”®, numa nitida concepgéo estatica, que nao
tem razdo de ser dentro de uma perspectiva dialética, na qual o movimento,
continuo e mutante, constitui-se em sua propria essencialidade.

. Para nés, os homens que estdo ali sdo, estdo e produzem o espago, como
enfocado pela autora citada. Mas estao ali de forma incompleta, alienada, pois sé
aparentemente trabalham para si proprios. Eles sdo, essencialmente,
cumpridores de ordens enrustidos. Sob o fetiche da independéncia pensam ser
autébnomos, ja que nao recebem ordens durante a jornada de trabalho. Mas entre
o pensar e o ser ha um longo caminho: a realidade conc_reta. Nossa investigacao
permitiu-nos perceber, nos momentos apreendidos, que os trabalhadores de
verao, em suas atividades distintas, ndo tem uma condi¢cao muito diversa.

Informalidade, sazonalidade, intensas e extensas jornadas de trabalho e
baixas remuneragoes: esta & parte significativa da realidade desses “sujeitos-
dinheiro”. A outra parte desta realidade, relativa aos desejos, € inacessivel para
a maioria quase absoluta deles: a possibilidade das viagens turisticas.
Permanece no dominio dos sonhos possiveis, porque “conhecem” os lugares
através dos meios de comunicagido (revistas, jornais, televisdo...), mas que
podem ser impossiveis, uma possibilidade ndo possivel, que nao se realiza,

porque nao possuem o poder efetivo e criador, o dinheiro. Simplesmente porque

% “Tudo aquilo que n6s vemos, e que a nossa visdo alcanga, é a paisagem. Esta pode ser definida como o
dominio do visivel, aquilo que a vista abarca” (SANTOS, 1988:61)
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se nao tenho dinheiro algum para viajar, ndo tenho necessidade (isto &, nenhuma
necessidade efetiva e efetivavel) de viajar. [...] O dinheiro [...] transforma igualmente as
forgas efetivas, essenciais, humanas e naturais em puras representagdes abstratas e, por
isto, em imperfeigbes, em dolorosas quimeras, assim como, por outro lado, transforma as
imperfeicbes e quimeras efetivas, as forgas essenciais realmente impotentes, que sé
existem na imaginacao do individuo, em forgas essenciais efetivas e poder efetivo [grifos
originais] - (MARX, 1987:197).

Assim, para os que trabalham proporcionando a humanidade do turismo
aos outros, este consiste apenas em uma expressao de desumanizacgéo, de nao-
realizacao, através do lazer. Nao passa de uma atividade como outra qualquer,
apenas reproduzindo o carater geral do trabalho alienado da sociedade
capitalista. Embora nao represente uma alienagdo produtiva, isto &, um
estranhamento do trabalhador diante do produto do seu trabalho, que nao lhe
pertence, os trabalhos no turismo também sdo alienados: as “formigas-humanas”
nao se reconhecem enquanto consumidores-turistas pelos servigos que prestam,
porque as viagens e tudo o que o turismo oferece, ndo séo realidades efetivas

para eles.



4. A TENDENCIA APOLOGETICA x A CONCRETUDE PESQUISADA

Apoés as discussdes realizadas no decorrer deste trabalho, o que podemos
finalmente inferir sobre a essencialidade do turismo? Nosso percurso comegou
pelo entendimento da questdo ecolégica sob um olhar critico, através do qual
apreendemos os aspectos equivocados das teses da sustentabilidade, onde
destacamos o carater cartesiano da maioria dos autores estudados.

Isso porque eles ndo conseguem perceber que a relagdo homem-natureza
nao se traduz simplesmente por uma mera dualidade estatica. Na nossa
concepcao, a relacdo homem-natureza é a relagdo do homem com o homem e, ao
mesmo tempo, da natureza consigo mesma, porque entendemos que o homem
também é natureza.

A partir dai, comecamos a analisar, com mais detalhes, a face conhecida
do turismo, abordada por muitos, inclusive os que defendem a “dosagem correta”.
Relatamos rapidamente como o capital tem transformado as paisagens da orla
maritima em Florianbpolis € como esse processo ndo €& Gnico, por ter
semelhangas com ocorréncias de outros locais.

Além disso, mostramos que o turismo se fundamenta num tripé composto
pelo trabalho (inclusive na sua forma prostituida, o capital), pela mercadoria
(inclusive e principalmente na forma dinheiro) e pela “mercadoria-paisagem”, que
tem preco sem ter valor, &€ apropriada sem ser propriedade e é consumida sem

ser gasta.
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Logo em seguida, analisamos a unanimidade ideolégica que envolve a
defesa do turismo. Esta esta internalizada em praticamente todos os segmentos
sociais da cidade, que muitas vezes séo prejudicados pela sua expanséo. Foi a
partir dai que conseguimos entender porque estes “discursos apologéticos”
estdo na boca de todos: pelo fato da ecologia e do turismo ja serem,
efetivamente, idéias dominantes, que fazem parte do inconsciente cole{ivo dos
habitantes de Florianépolis.

No momento seguinte, demos a conhecer o lado oculto da atividade
turistica, a partir do levantamento de campo e do enfoque teérico do qual
partimos. Inicialmente, realizamos uma rapida apreciagdo sobre a questdo do
desemprego, que € inexoravelmente perene na sociedade capitalista. Os dados
coletados acerca da estrutura dos empregos na cidade mostraram que os
empregos ligados ao turismo tém crescido, embora nao de maneira expressiva,
com relagéo aos demais setores da economia.

Alias, apontamos que a expansdo dos empregos nas atividades turisticas
nao pode ser entendida sob o aspecto da criagdo de empregos formais. Esta
esta atrelada. a expansdo da “informalidade”, um fendmeno caracteristico das
mudancgas que vém ocorrendo no mundo do trabalho na “pés-modernidade”.

Nossa pesquisa de campo, junto aos trabalhadores ambulantes e nao-
ambulantes, comprovou este aspecto, paralelo a sazonalidade dos empregos.
Notamos ainda uma diferenciagao de situacdes entre os trabalhadores de verao,
indo da “autonomia” ao assalariamento. Constatamos também que a maioria
destes individuos nao estava satisfeita com o trabalho que realizava. As razdes

.

para isso diziam respeito a adversidade nas condigdes de trabalho, aos parcos
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ganhos, a incerteza quanto ao futuro e ao fato destes individuos trabalharem em
algo que nao os agradava.

Inquirimos ainda acerca dos sonhos e desejos destes trabalhadores,
ligados ao lazer e ao turismo. Este aparece como uma impossibilidade a maioria
quase absoluta destas pessoas, que nao tém condi¢bes financeiras para viajar.
Demonstramos assim uma grande contradicdo do turismo: afinal, aos
trabalhadores de verdo é negada, constantemente, a possibilidade do usufruto
das viagens turisticas, em virtude de nado possuirem o equivalente universal,
embora muitos deles sejam forcados a sujeicdo a um tipo de trabalho que nao os
satisfaz, porque precisam das “centelhas de vida” que o dinheiro proporciona.

Assim, temos de um lado a tendéncia apologética, um elemento da
realidade que representa ideologicamente a légica do capital, mas que s6 a
exprime parcialmente. A concretude por nds pesquisada mostrou-nos o outro lado
do turismo, baseado na exploracdao do trabalho alienado nos negécios turisticos,
submetido a todas as condi¢gbes da cotidianeidade capitalista.

Por issd, constatamos que o turismo tem, ao mesmo tempo, dois lados
diametralmente opostos: afirmacao e negag¢éo. Para os que possuem o valor-de-
troca necessario, todos os prazeres dos lazeres estdo ao alcance dos sentidos.
Mas, para quem nao é proprietario do valor-de-troca, os lazeres turisticos nao
passam de fugazes frutos da imaginagao.

Neste contexto, a conciliacao turismo - ecologia que, na atualidade, vem
se constituindo numa bandeira de lutas dos idedlogos de plantao, nao representa
a solugao dos problemas, tanto sociais quanto ambientais. Nao vislumbramos a

efetivagcdo de tal postulado no cenario de uma sociedade que se desenvolve
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através da exploragido do homem pelo homem, com a desur‘hanizagéo continua
do ser humano, transformado em um ser que transpira o desejo e/ou a posse da
coisa-dinheiro por todos os poros do seu organismo.

Além disso, a sociedade do. desenvolvimento sé pode realizar o
envolvimento a nivel de mercado, dai a desenfreada e ansiosa batalha dos
homens-coisa pela beng¢do da coisa-humana, o dinheiro. Para noés, a
incorporacao das preocupagdes ambientais-naturais (em que o homem é deixado
de lado) é incapaz, portanto, de apreender o verdadeiro problema existente por
tras do turismo. Na sociedade que privilegia a imagem, torna-se dificil a
compreensao do que nao se vé de imediato, porque, segundo LEFEBVRE

(1991): -

o imaginario social arrumado (pela ideologia, pela publicidade), bem como a triste
realidade dos “hobbies” e da “criatividade” miniaturizada fecham os horizontes. Nem as
saidas em férias, nem a produgdo cultural industrializada - nem os lazeres na vida
quotidiana, nem os lazeres fora da quotidianeidade - resolvem o problema.(...) O
problema é acabar com as separagdes: “quotidianeidade-lazeres” ou “vida quotidiana-
festa™. (p.128)

Enquanto estivermos submetidos a uma organizacdo social na qual o
homem nao passa de uma coisa que consome (e felizes daqueles que podem
consumir!), qualquer teorizacao acerca de um “turismo mais humano” ou de um
“turismo ecologicamente correto”, ndao passara de uma farsa. Em uma sociedade
que promove, constantemente, a separagao geral entre os homens e do homem
diante de si mesmo, as atividades turisticas ndo se constituem na superacao da

ordem vigente.
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Enquanto o sentido principal do homem for o sentido do ter, estaremos
submetidos a mesma relacdo essencial de desumanizagdo geral, apesar das
formas de manifestacdo desta se alterarem. Talvez tenhamos que esperar o
“além do homem” de NIETZSCHE para que a sociedade seja outra. Enquanto
isso, as massas de miseraveis deste Planeta, produzidas pela antitese do
desenvolvimento das for¢cas produtivas da sociedade e, no caso estudado, os
trabalhadores de verdo, estardo condenados a frustracdo turistica, vendo os

turistas passarem, afirmando todas as suas impossibilidades.



ANEXO I - EVOLUQAO DO TURISMO MUNDIAL 1962/92
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Anos Milhées Turistas  Indice 1962=100 Receita (U3 Bilh) Indice 1962=100
1962 81,3 100 8,00 100
1963 90,0 111 8,90 111
1964 104,5 129 10,10 126
1965 112,7 139 11,60 145
1966 119,8 147 13,30 166
1967 129,5 159 14,50 181
1968 130,9 161 15,00 188
1969 143,1 176 16,80 210
1970 159,7 196 17,90 224
1971 172,2 212 20,90 261
1972 181,8 224 5,60 308
1973 190,6 234 31,10 389
1974 197.1 242 33,80 423
1975 214,4 264 40,70 509
1976 220,7 271 44,40 555
1977 239,1 294 55,60 695
1978 257,4 317 68,80 860
1979 274,0 337 83,30 1.041
1980 284,8 350 102,40 1.280
1981 288,8 355 104,30 1.304
1982 286,8 353 98,60 1.233
1983 284,2 350 98,40 1.230
1984 312,4 384 109,80 1.373
1985 322,7 397 116,20 1.453
1986 330,9 407 140,00 1.750
1987 356,8 439 171,40 2.143
1988 3821 470 197,70 2.471
1989 4157 511 211,40 2.643
1990 443,9 546 254,80 3.185
1991 (p) 445 1 560 211,40 2.643
1992 (p) 476,0 585 254,80 3.185

FONTE: EMBRATUR. (p): dados prévios
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ANEXO Ii - QUESTIONARIO APLICADO JUNTO AOS FLORIANOPOLITANOS

1.SEXO: M( ) F() 1.1.PROFISSAO: ........ceceevrrerrrnnn. 1.2. IDADE: ............
2. VOCE ACHA QUE O TURISMO E IMPORTANTE PARA FLORIANOPOLIS? SIM ( ) NAO ( )

2.1. POR QUE?:

3. COMO VOCE SE SENTE QUANTO A EXPANSAO DO TURISMO EM FLORIANOPOLIS?

( ) BENEFICIADO ( ) PREJUDICADO  ( ) NAO FAZ DIFERENCA PARA VOCE

3.2. POR QUE?:

4. QUAL (IS) A(S) PRAIA(S) DE FLORIANOPOLIS QUE VOCE MAIS FREQUENTA:
( ) INGLESES ( ) BARRA DA LAGOA ( ) ARMACAO

( ) CANASVIEIRAS ( ) JOAQUINA ( YOUTRAS: ..o,
( ) JURERE ( ) MOLE ( ) NENHUMA

( ) SANTINHO ( ) CAMPECHE

5. VOCE ACHA QUE EXISTEM LOCAIS EM ELORIANOPOLIS DESTINADOS
PREFERENCIALMENTE AOS TURISTAS? ( )SIM () NAO

5.1. QUAL (IS):

5.2. COMO VOCE SE SENTE QUANTO A ESSE FATO:
( ) CONSTRANGIDO EM FREQUENTAR ESSES LUGARES
( ) DISCRIMINADO SE OS FREQUENTA
( ) SE SENTE PROIBIDO DE FREQUENTA-LOS
( ) OUTROS SENTIMENTOS:

6. QUE LUGAR (OU LUGARES) VOCE GOSTARIA DE CONHECER E POR QUE? POR QUE
NAO OS CONHECEU AINDA?
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ANEXO Il - QUESTIONARIO APLICADO JUNTO AOS VENDEDORES
AMBULANTES

1. IDADE: ....... 1.1.8SEXO: ( )M ()F

2. ESCOLARIDADE: ( )sem instrugdo ( )primario incompleto ( ) primario completo
( )2. grau incompleto ( ) 2. grau completo ( ) sup. incompl. ( ) sup. compl.

3. NATURALIDADE:
4. LOCAL(IS) DE RESIDENCIA PERMANENTE:

5. PROFISSAO/OCUPAGAO: i
5.1. PRINCIPAL: ........cccovvmrviriiicinnnene. 5.1.1. TEMPO DE OCUPAGAO ANUAL.............
5.2. SECUNDARIA:............cooouirrrrirrnnnnnne. 5.1.2. TEMPO DE OCUPAGAO ANUAL. ..........

6. TIPO DE MERCADORIA: ( )bebidas ( )alimentos ( )artesanatos ( ) vestuario ( ) outras

7. PRAIA(S) ONDE VENDE A(S) MERCADORIA(S):
( )somente nesta praia ( ) em algumas:

8. PRODUCAO PROPRIA: ( )sim ( )nao
8.1.1. TIPO DE FORNECEDOR: ( )industria ( ) supermercados ( ) atacadistas ( ) outros
8.1.2. LOCAL(IS) ONDE ADQUIRE A MERCADORIA:

9. TRABALHA POR CONTA PROPRIA: ( )SIM () NAO
10. SE TRABALHA PARA ALGUEM, SABE ONDE VIVE O EMPREGADOR: ( )S ( )N

11. SE TRABALHA POR CONTA PROPRIA, EXISTEM PESSOAS TRABALHANDO PARA
VOCE:
()SIM ()NAO QUANTAS: ..............

12. TRABALHA QUANTAS HORAS POR DIA:

13. TRABALHA QUANTOS DIAS POR SEMANA:

14. QUANTO GANHA POR DIA/MES ( em R$):
DIA: MES:

menos de 10 ( ) de 31 a40 ( )menosde 70 ( )de 351 a420
de10a15 ( )ded1ab0 ()de70a140 ( )de421a490

() ( ) de 701 2840
() (
()de16a20 ()de51a60 ( )de141a210 ( )de491a560 (
() (
() (

)

) de 841 a 980

) de 981 a 1.120
)de 1.121 a 1.260
) mais de 1.261

de21a25 ()de61a70 ()de211a280 ( )de561a630
de26a30 ( )maisde70 ( )de 281 a350 ( )de631a700

14. OUTRAS FORMAS DE REMUNERAGCAO:

15. TEM CARTEIRA ASSINADA: ( ) SIM ( ) NAO
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ANEXO IV - EVOLUCAO POPULACIONAL DE DISTRITOS TURISTICOS E DE

FLORIANOPOLIS (EM VALORES ABSOLUTOS)

Distritos 1970 1980 1991

Lagoa da Conceigéo 4.985 7.821 14.794
Ingleses 2.016 2.695 5.862
Canasvieiras 1.996 2.431 4.092
Florianépolis 138.337 187.871 255.390

FONTE: IBGE, Censos populacionais de 1970, 1980 e 1991.
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ANEXO V - VERTICALIZACAO EM INGLESES ( em m?)

Anos Verticalizagdo Horizontalizagéo Vert./ Horiz.
1979 - 3.568 —
1980 435 4,153 0,1
1981 59.045 2.699 21,9
1982 44.500 5.086 8,8
1983 17.592 ‘ 2,932 6,0
1984 92.908 14.002 6,6
1985 5.894 8.480 0,7
1986 46.908 14.386 3,3
1987 45.092 5.966 7,6
1988 50.406 6.595 7.2
1989 143.474 9.589 15,3
1990 34.608 8.823 3,9

FONTE DOS DADOS BASICOS: MORETTO NETO, 1993:658.
Elaboragéo: Helton Ricardo Ouriques



ANEXO VI - EXPANSAO DA OFERTA DE LEITOS EM FLORIANOPOLIS
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1990 1995

Situacao 1985

Classificados 2.812 4748 4919
Néo - Classificados 2.217 3.830 5.363 .
Total 5.029 8.578 10.282

FONTE: SANTUR



ANEXO VII - DESEMPREGO EM ALGUNS PAISES DO MUNDO - 1992

Pais Desempregados Taxa Desemprego

(em milhares) (%)
Canada 1.556,0 11,3
Chile 2171 4,4
México nd 2,8
EUA 9.384,0 7,3
China 3.603,0 2,3
Japao 1.420,0 2,2
Austria 193,1 59
Bélgica 4749 11,2
Dinamarca 318,3 11,4
Espanha 2.788,5 18,4
Alemanha 1.170,3 14,8
ltalia 2.799,0 11,5

FONTE: DIEESE (In: OIT, Anuario de estadisticas del Trabajo.

1993, 1225 p.
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ANEXO VIII - VARIACAO ABSOLUTA DO EMPREGO POR SETOR DE

ATIVIDADE ECONOMICA EM FLORIANOPOLIS (JUNHO/90 A

MAIO/95)

Setor de Atividade Variagdo Absoluta
Extrativismo Mineral -49
Induastria de Transformacgéo -415
Serv. Ind. de Utilidade

Publica -973
Construgao Civil -735
Comércio -1.570
Servicos 1.926
Administragdo Puablica -17
Agropecuaria 8
Outros 7
Total -1.818

FONTE: SINE/SC
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ANEXO IX - RECUPERAGAO DE ESTOQUES DE EMPREGOS NA CONSTRUGAO CIVIL

ENTRE JUL/90 E JUN/95

Periodo Estoque Periodo Estoque
Jul/90 3.664 Jan/93 3.003
Ago/90 3.709 Fev/93 2.915
Set/90 3.712 Mar/93 2.881
Out/90 3.630 Abr/93 2.860
Nov/90 3.537 Mai/93 2.966
Dez/90 3.432 Jun/93 2.927
Jan/91 3.293 Jul/93 2.909
Fev/91 3.176 Ago/93 2.959
Mar/91 3.084 Set/93 3.026
Abr/91 3.082 Out/93 3.027
Mai/91 3.149 Nov/93 3.032
Jun/91 3.171 Dez/93 2.818
Jul/91 3.256 Jan/94 2.963
Ago/91 3.267 Fev/94 2.940
Set/91 3.267 Mar/94 2.924
Out/91 3.254 Abr/94 2.966
Nov/91 3.208 Mai/94 2.979
Dez/91 3.125 Jun/94 3.063
Jan/92 3.142 Jul/94 3.0565
Fev/92 3.152 Ago/94 3.231
Mar/92 3.154 Set/94 3.217
Abr/92 3.222 Out/94 3.176
Mai/92 3.227 Nov/94 3.080
Jun/92 3.250 Dez/94 2.976
Jul/92 3.244 Jan/95 2.960
Ago/92 3.217 Fev/95 2.840
Set/92 3.221 Mar/95 2.800
Out/92 3.225 Abr/95 2.868
Nov/92 3.228 Mai/95 2.851
Dez/92 3.019 Jun/95 2.828

FONTE: SINE/SC



ANEXO X - FAIXAS ETARIAS E REMUNERAGCOES DOS VENDEDORES AMBULANTES

A - FAIXA ETARIA DOS VENDEDORES AMBULANTES

Faixa Etéria

N. de Pessoas

menos de 18 anos 20
de 18 a 21 anos 20
de 22 a 30 anos 40
de 31 a 40 anos 10
mais de 41 anos 10
Total 100

Fonte: Pesquisa direta, realizada em jan./fev. 1995

B - REMUNERAGAO DIARIA DOS VENDEDORES AMBULANTES

Classes de rendimento

N. de Pessoas

Sem remuneragio 09
Até R$ 10,00 20
De R$ 11,00 até R$ 20,00 26
De R$ 21,00 até R$ 30,00 13
De R$ 31,00 até R$ 40,00 12
De R$ 41,00 até R$ 50,00 05
De R$ 51,00 até R$ 60,00 04
De R$ 61,00 até R$ 70,00 02
Mais de 70,00 09
Total 100

Fonte: Pesquisa direta, realizada em jan./fev. 1995
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ANEXO XI - ALUGUEL DE ARTIGOS DE PRAIA NA BARRA DA LAGOA

| touLa s ¢ souBRLLIS

SECADEIRA E GUARDASOL |

| Ve /”III// j\

Uma “paisagem” tipica de verdo: o estrangeiro em primeiro lugar...

by
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ANEXO XII - A PROPAGANDA A BEIRA DE PRAIA EM CANASVIEIRAS

O capital protegendo do sol e disputando espagos com os banhistas.
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ANEXO XIII - UM DIA DE SOL NA BARRA DA LAGOA
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A sutil apropriacao privada dos espagos publicos.



165

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

ALPHANDERY, Pierre et.alli. O equivoco ecolégico. Sdo Paulo, Brasiliense,
1992, 189 p.

ANDRADE, José V. Turismo: fundamentos e dimensdes. Sdo Paulo, Atica,
1992, 215p.

ARRILAGA, José |. Introdugdo ao estudo do turismo. Rio de Janeiro, Editora
Rio, 1976, 303 p.

BOFF, Leonardo. Ecologia, mundializagido e espiritualidade. Sao Paulo, Atica,
1993, 180 p.

BONALD, Olimpio. Turismo tropical, vocag¢do regional e estratégia
imperialista. Recife, UNICAP, Caderno 4, 1984, p.30-54.

. Planejamento e organizagio do turismo. Recife, FASA, 1986, 184p.

BOUHDIBA, Abdewahad. Turismo de massa e tradigdes culturais. Rio de
Janeiro, O Correio da Unesco, 9 (4), abril de 1981, p. 4-8.

BURSZTYN, Marcel (org.). Para pensar o desenvolvimento sustentavel. Sao
Paulo, Brasiliense, 1994, 161 p.

CANO, Wilson. Reflexdes sobre o Brasil e a nova (des)ordem internacional.
Campinas, Ed. da UNICAMP, 1993, 184 p.

CARUSO, Mariléa M.L. O desmatamento da llha de Santa Catarina de 1500

até aos dias atuais. Florianopolis, Ed. da UFSC, 1990, 158 p.



166

CASTELLI, Geraldo. Turismo: atividade marcante do século XX. Caxias do
Sul, EDUCS, 1990, 128 p.

CORREA, Roberto Lobato. Regiio e organizagio espacial. Sdo Paulo, Atica,
1993, 93 p.

______. O espago urbano. Sao Paulo, Atica, 1993, 94 p.

DEARDEN, Philip.Tourism and sustaintable development in the northern
Thailand. /n: The Geographical Review. New York, Vol. 81, n. 4, October
1991, p. 400-413.

DESCARTES, René. Discurso do Método. Sdo Paulo, Nova Cultural, 1987,
p. 3-71.

DIEESE. Anuario dos trabalhadores. Sao Paulo, 1994, 176 p.

DOMROS, Manfred. Tourism in the Maldives: the potential of its natural
attraction and its explotation. In: Applied Geography and Development.
Tubingen, vol. 36, 1990, p. 61-77.

ENGELS, Friedrich. A dialética da natureza. Rio de Janeiro, Paz e Terra, 1989,
240 p.

FERREIRA, Francisco A.C. Turismo e desenvolvimento urbano: avaliacédo do
impacto sécio-ambiental da atividade turistica na llha de Santa Catarina.
Florianépolis, UFSC, setembro de 1992, 177 p. (Dissertacao de Mestrado em
Sociologia Politica).

FERRY, Luc. A nova ordem ecolégica. Sdo Paulo, Ensaio, 1994, 193 p.

FROMM, Erich. Conceito marxista do homem. Rio de Janeiro, Zahar, 1983,

222 p.



167

FUNDACAO OSWALDO CRUZ. Fome. Rio de Janeiro, FIOCRUZ, julho/agosto
de 1993, 31 p.

GALVAN, Cesare G. Capital: tecnologia & questionamentos. Jodo Pessoa,
Shonin, 1989, 102 p.

GHALI, Moheb (ed.). Tourism and regional growth: an empirical study of the
alternative growth paths for Hawaii. In: Studies in Apllied Regional Science.
Leiden, v.11, 1977, 121 p.

GONCALVES, Carlos W.P. Os (des)caminhos do meio-ambiente. Sao Paulo,
Contexto, 1990, 148 p.

GOTTDIENER, Mark. A produgdao social do espago urbano. Sio Paulo,
EDUSP, 1993, 310 p.

GUATTARI, Félix. Revolugao molecular: pulsacdes politicas do desejo. Sao
Paulo, Brasiliense, 1987, 229 p.

. As trés ecologias. Campinas, Papirus, 1993, 56 p.

HAMLEY, Will. Tourism in the northwest territories. /n: The Geographical
Review, New York, vol. 81, n. 4, october 1991, p. 389-399.

HARVEY, David. Condigdo pés-moderna. Sdo Paulo, Loyola, 1993, 349 p.

HUSSEY, Antonia. Tourism in a balinese village. In: The Geographical Review,
New York, vol. 79, n.3, july 1989, p. 312-325.

IBGE. Censo populacional de 1970. Rio de Janeiro, FIBGE, [197-].

. Censo populacional de 1980. Rio de Janeiro, FIBGE, 1982.

. Censo populacional de 1991. Rio de Janeiro, FIBGE, 1993.

. Anuario estatistico do Brasil - 1993. Rio de Janeiro, FIBGE, 1994.



168

IPUF. Areas de preservagdo permanente. Relatério Interno, Florianépolis,
1984, 21 p.

. llha de Santa Catarina: balneabilidade. Relatorio interno. Florianépolis,
1990, 13 p.

. Areas de preservagao permanente. Relatorio Interno, Floriandpolis,

1984, 21 p.

Jornal Diario Catarinense. Caderno de Turismo. Florianépolis, 08.08.1993, p. 8.

R A espera do turista. Floriandpolis, 19.09.1993, p.7.

. Prefeitura promete terminar obras antes da temporada.

Florianépolis, 27.11.1994, p.30.

. Caderno de Economia, Florianépolis, 30.07.1995, p.2

Jornal Estalagem. Florianépolis, Ano |, varios numeros, 1994.

Jornal Folha do Meio-ambiente. Brasilia, Ano V, n. 47, nov. de 1994, p.7-10.

KADT, Emanuel de. Turismo e desenvolvimento. /n: O correio da Unesco, Rio
de Janeiro, 9 (4), abril de 1981, p.9.

KOSIK, Karel. Dialética do concreto. Rio de janeiro, Paz e Terra, 1990, 186 p.

KRIPPENDORF, Jost. Sociologia do turismo. Rio de Janeiro, Civilizagao
Brasileira, 1989, 235 p.

KURZ, Robert. O colapso da modernizagdao. Sao Paulo, Paz e Terra, 1993,
244 p.

. A estupidez dos vencedores. In: Folha de S&ao Paulo. Caderno Mais,
06.08.1995, p.3-b.

LAGE, Beatriz & MILONE, Paulo C. Economia do Turismo. Campinas, Papirus,

1991, 122 p.



169

LAGO, Paulo F.A. Santa Catarina - dimensdes e perspectivas. Florianopolis,
Ed. da UFSC, 1978, 349 p.

LEAL, Eugénio. Turismo e desenvolvimento regional. Braga, Eurosigno
Publicacées, 1990, 74 p.

LEFEBVRE, Henry. O pensamento marxista e a cidade. Casterman, Ulisseia,
1972, 175 p.

. Odireito a cidade. Sao Paulo, Moraes, 1991, 145 p.

LINS, Hoyédo Nunes. A sécio-economia do turismo: investigacées sobre o
crescimento turistico recente em Florianépolis e algumas de suas implicagoes.
Florianopolis, Departamento de Ciéncias Econémicas, UFSC, 1991, 216 p.

LIPIETZ, Alain. Uma economia a reconstruir. /n: BARRERE, Martine (org.).
Terra, patriménio comum. Sao Paulo, Nobel, 1992, p. 205-217.

. Alguns problemas da produgao monopolista do espago. /n: Espago &
Debates. Sao Paulo, n. 7, out./dez., 1992, p. 5-20.

MADELEY, John. Turismo y tercer mundo. /n: Desarrollo y cooperacién. Bonn,
Fundacién Alemana para el Desarrollo Internacional, n.2, 1987, p. 4-5.

MANDEL, Ernst. O capitalismo tardio. Sao Paulo, Abril Cultural, 1982, 417 p.

MAIMON, Dalia. Ensaios sobre economia do meio-ambiente. Rio de Janeiro,
APED, 1992, 149 p.

MARTINE, George (org.). Populagdo, meio-ambiente e desenvolvimento:

verdades e contradigdes. Campinas, Ed. da Unicamp, 1993, 207 p.

MANGABEIRA, Nancy (org.). Fundamentos filoséficos do pensamento

ecolégico. Sao Paulo, Loyola, 1992, 107 p.



170

MARX, Karl. Manuscritos econémicos e filoséficos de 1844. Madrid, Alianza
Editorial, 1968, p. 51-119.

. Manuscritos econdmico-filoséficos e outros textos escolhidos. S&o
Paulo, Nova Cultural, 1987. 215p. (Os Pensadores).

. 0O capital. Sao Paulo, Difel, 1988, Livro |, vol. | e Il, 933 p.

MARX, K. e ENGELS, F. A ideologia alema. Sao Paulo, Hucitec, 1993, 138p.

MENDES, Armando D. Breve itinerario dos ecossistemas a ecopoesia:
achegas para o seu tracado. /In: BURSZTYN, Marcel (org.). Para pensar o
desenvolvimento sustentavel. Sado Paulo, Brasiliense, 1994, p. 11-27.

MORETTO NETO, L. A atividade turistica e o desenvolvimento sustentado
(...) Florianépolis, UFSC, 1993, 677 p. (Dissertacdo de Mestrado em
Geografia).

NIETZSCHE, Friedrich. Obras escolhidas. Sdo Paulo, Nova Cultural, 1987,
409 p. (Os Pensadores).

. Genealogia da moral. Sdo Paulo, Brasiliense, 1988, 206 p.

NOSSO FUTURO COMUM. Comissao mundial sobre meio-ambiente e
desenvolvimento. Rio de Janeiro, Ed. da FGV, 1991, 430 p.

O'FERRAL, Andréa. Tourism and agriculture on the North Coast of the
Dominican Republic. /n: Revista Geografica. Instituto Panamericano de
Geografia e Histéria, México, n. 113, enero-junio 1991, p. 171-191.

OURIQUES, Helton R. O turismo e a questio ambiental na Illha de Santa
Catarina. /n: Revista Geosul, Florianépolis, Ed. da UFSC, n. 16, ano VIII, 2.
semestre de 1993, p. 30-36.

PAIVA, Maria G. M. Sociologia do turismo. Campinas, Papirus, 1995, 88 p.



171

PELLEGRINI FILHO, Américo. Ecologia, cultura e turismo. Campinas, Papirus,
1993, 190 p.

Prefeitura Municipal de Florianépolis. Diagnéstico atual do sistema de
sustentagao natural. Floriandpolis, setembro de 1988, 40 p.

REDCLIFT, Michael. Los conflictos del desarrollo y la crisis ambiental.
México, Fondo de Cultura Econémica, 1989, 255 p.

REVISTA MARCO ZERO. Sao Paulo, Ano I, n. 17, maio de 1994, 45 p.

RICHARDSON, Roberto. Pesquisa social: métodos e técnicas. Sdo Paulo, Atlas,
1989, 132 p.

SAAL, Ulla. “...Cuando los turistas llegaron...”. In. Desarrollo y cooperacion.
Bonn, Fundacién Alemana para el desarrollo internacional, n. 2, 1987, p. 8-11.

SACHS, Ignacy. Os tempos-espagos do desenvolvimento. /n: Espaco &
Debates, Sao Paulo, N. 8, jan./abr., 1983, p. 42-53.

. Ecodesenvolvimento: crescer sem destruir. Sao Paulo, Vértice, 1986,
107 p.

. Estratégias de transigdo para o século XXI. /n. BURSZTYN, Marcel
(org.). Para pensar o desenvolvimento sustentado. Sao Paulo, Brasiliense,
1994, p. 29-56.

SANTOS, Cristina S.U. Planejamento turistico e seus reflexos no processo de
urbanizagio nas praias de Canasvieiras e Jureré Internacional. Florianépo
lis, UFSC, 1993, 247p. (Dissertacao de Mestrado em Geografia).

SANTOS, Milton. Metamorfoses do espago habitado. Sao Paulo, Hucitec,
1991.

. Técnica, espago, tempo. Sao Paulo, Hucitec, 1994, 190 p.



172

SCROFERNECKER, Cleusa M. O conceito de turismo. /In: Veritas, Porto Alegre,
v. 29, n, 115, set. 1984, p. 409-419.

SERRES, Michel. O contrato natural. Rio de Janeiro, Nova Fronteira, 1991,
142p.

SILVA, Armando C.da. O espago fora do lugar. Sao Paulo, Hucitec, 1988, 128 p.

SILVA, Lenyra Rique da. A natureza contraditéria do espago geografico. Sdo
Paulo, Contexto, 1991, 100 p.

SOJA, Edward. Geografias pés-modernas: a reafirmacdo do espaco na teoria
social critica. Rio de Janeiro, Zahar, 1993, 324 p.

STARKE, Linda. Sinais de esperanga. Rio de janeiro, Ed. da FGV, 1991, 206 p.

TIEZZ|, Enzo. Tempos histéricos, tempos biolégicos. Sao Paulo, Nobel, 1988,
204 p.

TIME. A whole new world. New York, june 12, v. 145, n. 23, 1995, p. 38-50.

TRIGO, Luiz Gonzaga G. Turismo e qualidade: tendéncias contemporaneas.
Campinas, Papirus, 1993, 121 p.

UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA. Biblioteca Central. Normas para
apresentagdo de trabalhos. Curitiba, EDUFPR, 1994, 8 v., 220 p.

VALLADARES, Licia e PRETECEILLE, Edmond (org.). Reestruturagdo urbana:
tendéncias e desafios. Sao Paulo, Nobel, 1990, 227 p.

WEAVER, David. Model of urban tourism for small caribbean islands. /n: The

Geographical Review, New York, vol. 83, n.2, april 1993, p. 134-140.



