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Fixemo-nos no concreto. O espelho, sdo muitos, captando-lhe as
feicoes; todos refletem-lhe o rosto, e o senhor cré-se com aspecto
proprio e praticamente imudado, do qual lhe ddo imagem fiel. Mas —
que espelho? Ha-os «bons» e «maus», os que favorecem e os que
detraem; e os que sdo apenas honestos, pois ndo. E onde situar o nivel
e ponto dessa honestidade ou fidedignidade? Como ¢ que o senhor, eu,
0s restantes proximos, somos, no visivel? O senhor dira: as fotografias
o comprovam. Respondo: que, além de prevalecerem para as lentes das
maquinas objecOes analogas, seus resultados apoiam antes que
desmentem a minha tese, tanto revelam superporem-se aos dados
iconograficos os indices do misterioso. Ainda que tirados de imediato
um apods outro, os retratos sempre serdo entre si muito diferentes. Se
nunca atentou nisso, € porque vivemos, de modo incorrigivel, distraidos
das coisas mais importantes. E as mascaras, moldadas nos rostos?
Valem, grosso modo, para o falquejo das formas, ndo para o explodir
da expressdo, o dinamismo fisiondmico. Nao se esqueca, ¢ de
fendmenos sutis que estamos tratando. (ROSA, Jodo Guimaraes, 1962)



RESUMO

Os crescentes avancos das tecnologias da informagdo e comunicacdo (TIC) desde a
década de 1960 foram tao intensos que diversos aspectos da vida cotidiana foram sendo
transformadas até a segunda década do século XXI. Destaca-se a ampliagdo de acessos e
usos sociais da internet em todos os campos da sociedade, com grande proeminéncia apos
a década de 1990. Paralelamente as mudangas macrossocioldgicas, tais como a
globalizacdo, novas formas de relagdes comerciais e a intensificacdo do crescimento das
informagdes em todos os campos do conhecimento, a vida cotidiana dos individuos foi
transformada, especialmente com o uso das TIC. O advento das midias sociais
revolucionou as formas de relacionamentos pessoais em todos os campos ¢ modalidades
de usos sociais, afetando profundamente os padrdes de sociabilidade. Com o objetivo de
investigar como a sociabilidade contemporanea tem relacdo com os usos e circulagdes
das fotografias nas midias sociais, realizou-se uma Etnografia na Internet, conforme
inspirac¢do dos trabalhos de Christine Hine e das consideracdes da Semiotica Social de
Theo van Leuveen. Foram realizados ensaios fotograficos completos de 22 participantes,
que procuraram espontaneamente o pesquisador desejando participar do projeto, apds
divulgacdo nas principais plataformas de relacionamento online. Todos os participantes
residiam na Grande Porto Alegre (RS), regido em que foram realizados os ensaios de
janeiro a maio de 2019. Os participantes receberam escolheram o local e modalidade do
ensaio sem qualquer influéncia do pesquisador, com o compromisso de escolher 15
fotografias antes da entrevista individual que seria realizada, sem qualquer critério ou
orientagdo de como deveriam faze-lo. Apds encerrarem a sele¢do, foi realizada a
entrevista, na qual foram exploradas as caracteristicas do ensaio, os porqués das decisdes
do processo, assim como os usos, importancias e dificuldades referentes as imagens nas
midias socias em termos dos diversos aspectos da sociabilidade. Por doze meses o
pesquisador monitorou os perfis dos participantes, para comparar as fotografias postadas
dos ensaios, com as demais postagens, procurando os sentidos e usos. Com base nas
analises teoricas e empiricas, proponho o conceito de disposi¢des imagéticas, referentes
a interface entre as inten¢des do que se mostra e do que se esconde nas/das midias sociais.
Proponho também quatro disposi¢des imagéticas, com base nos resultados empiricos e
suas analises frente a teoria sociologica.

Palavras-chave: Sociabilidade. Redes Sociais. Fotografia. Etnografia na Internet.



ABSTRACT

The increasing advances in information and communication technologies (ICT) since the
1960s were so intense that many aspects of everyday life were transformed until the
second decade of the 21st century. The expansion of access and social uses of the internet
in all fields of society stands out, with great prominence after the 1990s. At the same time,
macro-sociological changes, such as globalization, new forms of commercial relations
and the intensification of the growth of information in all fields of knowledge, the daily
life of individuals has been transformed, especially with the use of ICT. The advent of
social media has revolutionized the forms of personal relationships in all fields and
modalities of social uses, profoundly affecting the patterns of sociability. In order to
investigate how contemporary sociability is related to the uses and circulation of
photographs in social media, an Ethnography on the Internet was carried out, inspired by
the works of Christine Hine and the considerations of Social Semiotics by Theo van
Leuveen. Complete photo essays of 22 participants were carried out, who spontaneously
sought out the researcher wishing to participate in the project, after disclosure on the main
online relationship platforms. All participants resided in Greater Porto Alegre (RS), the
region where the tests were carried out from January to May 2019. Participants were given
the choice of location and modality of the test without any influence from the researcher,
with the commitment to choose 15 photographs before of the individual interview that
would be carried out, without any criteria or guidance on how they should do it. After
finishing the selection, the interview was carried out, in which the characteristics of the
essay, the reasons for the decisions of the process, as well as the uses, importance and
difficulties related to images in social media in terms of the various aspects of sociability
were explored. For twelve months, the researcher monitored the profiles of the
participants, to compare the photographs posted from the trials, with the other posts,
looking for meanings and uses. Based on theoretical and empirical analyses, I propose
the concept of imagery dispositions, referring to the interface between the intentions of
what is shown and what is hidden in/of social media. I also propose four imagery
dispositions, based on the empirical results and their analysis in the face of sociological
theory.

Keywords: Sociability. Social networks. Photography. Ethnography on the Internet
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1 VISOES INICIAIS E (ATE) ONDE OLHEI

Habituei-me a nomear “apercebangas” quinquilharias de coisas ou de
acontecimentos que aparecem sob meus olhos. Jamais duram muito tempo.
Quinquilharias, farpas do mundo, lascas que vdo, que vém. Elas sdo
aparecentes, mas vao desaparecendo. (DIDI-HUBERMAN, Georges, 2018).

Certamente uma das questdes mais dificeis de se solucionar durante o processo
de doutoramento refere-se ao que se ird pesquisar. Por 6bvio, toda pesquisa tem suas
dificuldades, mas, nesses casos em especial, ndo se trata tdo somente das dificuldades da
investigacdo, mas sim dos efeitos que esse processo tem, incluindo aqui os avangos
esperados que uma nova Tese traga a determinado campo de conhecimento.

Essa consideragdo inicial ¢ necessaria, tendo em vista os caminhos que me
conduziram ao logo do meu doutoramento em Sociologia pelo Programa de Pos-
Graduagdo em Sociologia e Ciéncias Politicas da Universidade de Santa Catarina. De
inicio, devo registrar que minha trajetéria pessoal e profissional me conduziu ao
inesperado nesse longo processo de qualificagdo.

Em ambito pessoal, sou um homem branco, de classe média e homossexual
assumido. Dos meus hobbies a fotografia toma parte dos meus fins de semana e feriados
ha mais de 10 anos, especialmente na modalidade dos ensaios fotograficos para retratos.
O gosto por essa modalidade sempre teve um qué de “sociologués”, na medida em que a
cada sessdo de ensaio, tratamento, entrega dos produtos, conversa com outros fotdgrafos,
cursos, etc., sempre me chamou a atencdo as redes de relagdes sociais e suas
manifestagdes tdo perceptiveis, mesmo nesse campo em especifico. Por outro lado, as
redes sociais — nessa tese corretamente conceituadas como midias sociais, como veremos
nos capitulos — sempre foi uma instancia do social de alegria e sofrimento, especialmente
porque fago parte de um dos seguimentos LGBT! mais cruéis em termos estéticos (sim...
homens brancos e gays).

Por outro lado, profissionalmente sou docente da mesma universidade na qual

cursei minha segunda graduacdo (em Ciéncias Sociais) e meu segundo mestrado (em

! Emprego na tese a sigla padronizada pelo Conselho Nacional de Saude, referindo-se a Lésbicas,
Gays, Bissexuais, Transexuais/Travestis/Transgéneros e demais seguimentos.



Sociologia Politica), tendo sido admitido em 2009 no Departamento de Satde Publica,
onde atuo como docente, pesquisador e orientador em ambito tanto dos cursos de
Graduagdo em Satude, como dos dois niveis de P6s-Graduagdo em Saude Coletiva. Nessa
perspectiva, minha principal linha de pesquisa e publica refere-se a satde das pessoas
LGBT.

J4 em minha segunda graduacao tentei aliar meus interesses pessoais e linha de
pesquisa a Sociologia Visual, imergindo no universo das Paradas do Orgulho LGBT de
Florianopolis, registrando as tensdes politicas e corporeidades presentes, o que originou
meu Trabalho de Conclusdo de Curso, em 2015. No mestrado, associei outra de minhas
areas de pesquisa — educagdo médica - e investiguei as relagdes e praticas sociais no curso
de Medicina, analisando-as através das teorias de género e de diversidade sexual, ndo em
termos do aprendizado clinico, mas sim do cotidiano de estudantes e docentes, assim
como das reproducdes das relagdes de opressdes € o ensino como mecanismo de reforgo
e de sua institucionalizagdo.

Iniciando o doutorado me propus a investigar como a dimensdo de género e
diversidade sexual estaria contemplada na Teoria Social contemporanea, mas cedo a ideia
de retornar as fotografias e ao debate das corporeidades LGBT me conduziu a outras
leituras, didlogos e interlocugdes, mudando a rota. Especialmente Marcia Grisotti, minha
orientadora, colega e amiga, certa vez me questionou “E por que vocé ndo pensa em algo
como no seu TCC? Atrelando a fotografia? E uma ferramenta maravilhosa, mas que ainda
tem muito a ser explorada na Sociologia...”. E nesse dia, a presente tese teve seu primeiro
germe construido.

A cada contato com o “mundo da fotografia” varios questionamentos iam se
acentuando e me provocavam a comecar a investigar mais e mais leituras que tentavam
responder certa inquietagdo que s6 ganhava mais for¢a. A cada entrega de ensaio aos
meus amigos € amigas que comigo partilhavam do meu hobbie, tomava corpo uma imensa
indaga¢do ao perceber um aparente paradoxo: sempre que era procurado por alguém para
0s ensaios, a justificativa eram as postagens das redes sociais, mais do que os registros de
eventos e de momentos de memoria — até porque me considero um fotdégrafo de ensaios,
€ mais ainda um retratista.

Nesse interim, uma das minhas melhores amigas de vida e colega da
Universidade me procurou solicitando indica¢do de um fotégrafo que trabalhasse com nu
artistico feminino. Essa amiga ¢ casada com um outro amigo muito proximo, o que me

fez perguntar a ela o porqué desse ensaio, e ela me respondeu dizendo “Por que quero
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registrar como sou hoje para me ver no futuro... Nao vou ficar assim para sempre”. Um
outro amigo, triatleta e dos homens mais perfeitos dentro do padrdo mais midiatico
contemporaneo de corpo muscular e de atleta, demorou meses até tomar coragem de
realizar um ensaio comigo, apesar de sempre tocar no assunto e desejar realizar “quando
estiver no shape legal”. Me questionava sempre qual seria o shape legal de quem tem o
corpo mais dentro do alto padrao estético vigente. Um outro amigo fotdgrafo profissional,
na mesma época discutindo comigo sobre o curso que ministra de fotografias para leigos
usarem seus smartphones e produzirem imagens adequadas para compartilharem no
Instagram — especificamente nessa plataforma de relacionamentos online — confidenciou
que nunca entendeu por que tantos homens e mulheres o procuram para os ensaios
sensuais e nu artisticos, sem que ndo divulguem ou compartilham os produtos, mesmo a
um custo altissimo.

Desde que comecei minha jornada formativa nas Ciéncias Sociais, os autores da
Sociologia do Cotidiano sempre foram os que mais trouxeram novidades para minha
forma de pensar e, sem perceber, a minha orientacdo enquanto pretenso socidlogo. O
cotidiano me parece o mistério insoluvel, que tentamos constantemente procurar
ferramentas e elementos que abram alguma das partes, mesmo que ndo entendamos o
restante e, algumas vezes, ao que leva a posteriori por efeito do que se mostra — e o que
se esconde com 0 que se mostra.

O uso cotidiano das imagens nas midias sociais ¢ inquestionavel na segunda
década do século XXI, mas a indagagdo do que ¢ a fotografia circulada e seus efeitos
passou mais € mais a me chamar a atengdo. Me propus entdo a entender como as
fotografias seriam empregadas pelas pessoas LGBT em suas midias sociais e quais seriam
seus efeitos, com grande interesse na questdo das visualidades, das corporeidades e da
virtualidade do mundo online. Assim, me propus a construir o projeto de pesquisa que
discuto no segundo capitulo da presente tese onde apresentou meu transcurso e
constituicdo do campo de pesquisa. No entanto, conforme o transcurso da pesquisa foi se
desenvolvendo, os questionamentos sobre as fotografias em si foram se diluindo em meio
a diversas indagacdes e questionamentos que os usos delas em termos da sociabilidade
nas midias sociais foram se tornando mais e mais contundentes. A sociologia do cotidiano
e grandes questdes contemporaneas sobre como esses elementos estdo (re)articulados na
segunda década do século XXI se tornaram mais interessantes. Os usos e praticas sociais
no Instagram foram tao proeminentes em termos do que se mostra e do que se esconde na

relacdo entre o on e o offline em termos da sociabilidade que, por isso, essa ¢ uma tese



que usou ensaios fotograficos, mas ndo emprego fotografias em seu corpo. Os ensaios
acabaram por se tornar dispositivos metodologicos para sondar o social, quase como uma
intervencao-experimento na vida de 22 participantes do projeto “Retratos Latentes”.

A relevancia das midias sociais no mundo contemporaneo e como influenciam a
sociabilidade foram se tornando mais nitidos no transcorrer do projeto e andlise dos
dados, ao passo que dimensdo do registro constante do cotidiano através das tecnologias
e dispositivos eletronicos foi um dos focos da tese.

Como afirmado anteriormente, o segundo capitulo refere-se ao campo da
pesquisa, onde analiso inicialmente as questdes de carater epistemoldgicos e de métodos
para a investigacdo social, com as transformagdes da sociedade conectada pela internet.
Me apoio nos inspiradores trabalhos de Christine Hine e sua Etnografia na Internet, assim
como a perspectiva da Semiotica Social de Theo van Leeuven. Ainda nesse capitulo,
registro mais pormenorizadamente os caminhos percorridos para a constru¢cdo do campo
de pesquisa, assim como a caracterizagao dos participantes do projeto e de seus perfis no
Instagram.

Na medida em que a sociabilidade ¢ um dos elementos do cotidiano que mais
me chamaram a aten¢do durante o projeto, na analise e na confec¢io da tese, o capitulo
terceiro imerge nas discussdes teoricas sobre as transformagdes do mundo e as novas
maneiras de se relacionar no século XXI apds a ampliagdo, capilarizagdo e cotidianidade
da internet e das midias sociais. Também analiso as fun¢des contemporaneas das imagens
assim como as expressoes dos individuos frente ao “outro” nesses espacos virtuais de
relacionamentos, com base nas entrevistas realizadas em uma das fases da pesquisa.
Construo também o conceito de afetos netprovocados, tendo como subsidio o didlogo
entre teoria e os dados empiricos.

O quarto capitulo inicia com a andlise dos autores tedricos que discutem a
imagem e as midias sociais no mundo contemporaneo, que iram levar ao entendimento
de que desconsiderar esses aspectos da sociabilidade ¢ fragilizar as andlises sociologicas
em um mundo que a constitui¢do do virtual e sua mescla com a vida da presenca tornaram-
se tdo cotidianos que a sociedade contemporanea ¢ on/offline, tal como emprego o termo
no titulo da tese. Por isso, vou aos perfis do Instagram dos participantes da pesquisa com
a intenc¢do de caracteriza-los, mas também de procurar entender quais as fotografias dos
ensaios foram compartilhadas e circularam na rede e quais ndo, j4 que o transcurso da
tese me imbuiu da hipdtese de que nem tudo vai para as midias sociais inda que o discurso

do senso comum ¢ o de que se ndo estd na rede, ndo existe. Proponho um modelo de
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quatro disposi¢des imagéticas que estariam na base do que pode e do que ndo pode ir para
a rede.

Por fim, encerro a tese com um ultimo capitulo de consideragdes finais gerais,
procurando adensar o entendimento do que (se) mostra e do que (se) esconde nas midias
sociais, buscando caracterizar os sentidos dessas disposi¢des imagéticas, de suas
sustentacdes nos parametros da sociabilidade contemporanea, dos relatos sobre o que os
participantes relataram ter sentido no ensaio, chegando as consideragdes sobre a
visualidade controlada pelas praticas e usos sociais da imagem na segunda década do

século XXI.



2 OLHANDO: O CAMPO DA PESQUISA

Tem mais presenga em mim o que me falta. (Manoel de Barros,

“Arquitetura do Siléncio”, 2015)

2.1 ETNOGRAFIA NA INTERNET

Conforme apontam Karsten Rasmussen (2017) e Simon Lindgren (2018) houve
uma verdadeira transformagao nas relagdes sociais a partir da difusdo e capilaridade da
Internet no cotidiano, demandando formas diferentes de coleta, andlise e interpretacao
das informagdes produzidas nos métodos tradicionais empregados nas Ciéncias Sociais.
Rasmussen (2017) defende que informagdes geradas na internet fazem parte de um
emaranhado de relagdes nos quais hé certa “construcdo virtual” das pessoas a partir de
descrigdes e atributos, mas que sdo referentes a sua casa, educa¢do ou opinides, tanto
quanto seus processos vivenciais. Um aspecto apontado por Lindgren (2018) ¢ o aumento
das velocidades nos fluxos de informagdes e, também, no efeito desse aumento nas
relacdes entre as pessoas, modificando os padroes e modos de sociabilidade entre as
pessoas que estdo conectadas nas redes e midias sociais.

Cada rede social possui ferramentas especificas de intera¢do, que passam pelo
publico, pelo semipublico e pelo privado, as quais permitem a divulgacdo de imagens e
mensagens, com ou sem textos associados. Um dado novo apresentado por Rassmussen
(2017) sdo as redes de relacdes que as pessoas possuem, o que ndo se tornava tao palpavel
antes do advento das midias sociais, sendo um campo fértil para as pesquisas em Ciéncias
Sociais, especialmente com o crescente uso da internet e das midias sociais no mundo.
Em 2015, por exemplo, estimava-se que 40% da populagdo mundial teve acesso e
utilizagdo (Lee et al, 2017).

Para além das questdes teodricas, enquanto escrevo esse texto, acessei meu exame
laboratorial realizado hé dois dias atras pela internet, enviei ao WhatsApp do profissional
médico que me acompanha para que ele me desse um retorno conforme combinamos na
consulta ambulatorial, chequei meu e-mail profissional algumas vezes para observar se

havia alguma demanda do trabalho, procurei textos para uma disciplina que ministro?

2 Uma queixa recorrente nos ultimos anos nas disciplinas de graduacdo que ministro é que as
provas sdo escritas manualmente pelas/pelos estudantes. Em todas as turmas, existem considera¢des de que
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porque lembrei dela enquanto estava lendo e escrevendo, acessei alguns amigos por
WhatsApp também, entre algumas outras pequenas interagdes com a internet, tanto pelo
computador como pelo celular — que por sinal estd aqui do lado e cuja iluminacdo de
tempos em tempos me indica que alguma informagao de jornal, e-mail ou mensagem por
WhatsApp esta disponivel para meu acesso assim que desejar/puder.

Reflito que minha interag¢do ¢ perenemente mediada por essas midias, pensando
que estou, desde as seis e meia da manha, trabalhando no presente texto e realizando essas
“checagens” no meu celular e na minha conta de e-mail, de maneira tdo naturalizada que
s6 vim a percebé-las como algo especifico da sociabilidade apds reflexdo provocada ao
ler esses autores citados. Assim como muitos, logo ao acordar, antes mesmo de sair da
cama, checo todas as midias sociais das quais fago parte, especialmente vendo as novas
imagens que ali se encontram. Organizo meu dia para além da agenda, pois € na interagao
virtual com cada pessoa diretamente que essa agenda diaria ¢ configurada e reconfigurada
conforme o trajeto das horas se passam.

Uma observagdo que tenho feito tanto nas minhas relagdes interpessoais, como
fruto das entrevistas do projeto, e também de algumas interagdes em sala de aula com
estudantes, ¢ o potencial que a internet tem como repositorio de informagdo acessivel a
todo instante. H4 uma certa naturalizacdo de que as informagdes — pessoais, académicas
ou mesmo técnicas — sejam buscadas na internet através do smartphone assim que
mencionada sua referéncia em conversas e situacdes presenciais como aulas. Da mesma
forma, a internet ¢ procurada para apresentar fotografias, acontecimentos e momentos,
para outras pessoas, em um fluxo presencial/ndo-presencial constante.

Nesse sentido, Lee et al (2017) analisam que as tecnologias de informagdo e
comunicagdo tiveram efeitos socialmente transformadores, cujos reflexos sdo nitidos nas
sociedades contemporaneas. Para esses autores, as tecnologias afetam cada vez mais a
forma como as pessoas fazem e mantém relacionamentos sociais, estruturam suas redes
de sociabilidade, realizam seu trabalho, conhecem seus parceiros, educam seus filhos,
fazem compras, desfrutam de lazer, se apresentam ao mundo e armazenam suas
memorias.

As novas interfaces e efeitos nas relagcdes sociais sdo potentes para a pesquisa,

mas também se apresentam com grandes desafios aos cientistas sociais, conforme

atualmente estdo desacostumados a escrever em papel com caneta, ¢ que seria mais adequada a
possibilidade de que digitassem as provas ao invés de escrevé-las manualmente.



considera Claire Hewson (2017), especialmente no que se refere ao conhecimento de certa
forma inicial sobre essa nova realidade da sociabilidade contemporanea.

As considera¢des de Christine Hine (2000), de que as relagdes sociais que se
estabelecem online ndo possuem um dominio de singularidade que as tornem
necessariamente distintas da presenciais enquanto lugar para as interagdes, ¢ de
fundamentalmente importancia para a presente tese. Uma observagdo também importante
encontra-se em Hine (2017) ao problematizar a difusdo das andlises envolvendo
generalizagdes a partir das “Big Data” em pesquisas que tenham como locus a internet,
sendo que as Etnografias Digitais trazem outras abordagens, potencias e retratos das
interagdes sociais que escapam ao uso de “Big Data”, permitindo tanto a complementac¢ao
quanto a critica do que essas ultimas produzem enquanto informag¢ao da vida social.

Hine (2017) ressalta que a cultura digital estd incorporada de tal forma na vida
contemporanea que se torna dificil — e talvez artificial — a separacdo entre os aspectos
online e os aspectos offline, sendo mais interessante para as pesquisas sociais assumi-los
como dimensdes e espagos que interagem e cujo potencial maior estd na analise
interdependente. Nas consideracdes da autora, hd um carater dimensional produzido pela
caracteristica da relagdo online/offline que demanda a abordagem através da
incorporagdo, interpenetracdo e cotidianidade em que as instancias online e offline se
coproduzem e se co-afetam. Nesse sentido, ao realizar a etnografia digital deve se levar
em consideracdo as decisdes estratégicas no que se refere aos limites e limiares on/offline
presentes no campo, enquanto certo “agente autdbnomo’ nos processos. Nesse sentido,
tanto a integragdo dos dados e informagdes, como a dire¢do do estudo devem ser decididas
em termos de se ambos 0s universos terdo a mesma relevancia ou significados diferentes,
em abordar os aspectos das comunicagdes sincronicas e/ou assincronicas, assim como a
direcdo da trajetoria de pesquisa — se inicia-se no offline para o online, do online para o
offline ou mesmo se sdo simultaneas.

Nesse sentido, Christine Hine (2017) apresenta certa sumarizacgao interessante das

possibilidades disponiveis para realizagcdo de Etnografias na Internet:

e Abordagem Online: a etnografia se dedica as atividades dentro de algum
espaco online (ou conjunto de espacos conectados) em seus proprios
termos, sem procurar situar essas atividades dentro de espagos off-line.

e Abordagem Multimodal: diferentes modos de comunicacdo

(potencialmente incluindo comunica¢do presencial, documentos, telefone,



redes sociais, outros espagos on-line) sdo estudados porque sao usados por
um grupo identificavel de pessoas que formam o foco do estudo.?

e Abordagem Multi-localizagdo: um conjunto de sites interconectados sao
identificados, seja antes do estudo ou conforme o estudo progride,
oferecendo insights sobre as diferentes facetas da experiéncia de interesse.

e Abordagem combinada: estudo que combina duas (ou mais) abordagens -
muitas vezes, observa¢do online e offline - para explorar um dado
fenomeno. A forma real da mistura varia, possivelmente envolvendo uma
comparagdo estruturada entre as duas abordagens, ou possivelmente uma
mistura mais dindmica envolvendo o etnografo movendo-se entre sites
como em uma abordagem em rede, multi-localiza¢do ou conectiva.

e Abordagem em rede: um conjunto de interconexdes ¢ seguido pelo
etndgrafo, tracando o fluxo de comunicagdo entre um grupo de pessoas ou
atividade de interesse. Novos sites podem emergir de forma dinadmica no
decorrer do estudo, em vez de serem identificados com antecedéncia.

e Abordagem conectiva: o etnografo alterna entre diferentes modos de
comunicagdo ¢ localizagdes (on-line ou off-line) de acordo com um
conjunto de interesses conduzidos teoricamente, focalizando as conexdes
contingentes que emergem conforme as pessoas se apropriam e fazem

sentido das atividades on-line off-line e vice-versa.

Dentro dessa tipologia teorizada por Hine (2017), assumo que a presente tese pode
ser caracterizada como uma Etnografia por uma abordagem Multi-Nodal, na medida em
que os dominios das atividades investigadas se refiram aos diversos espacos on/offline, a
partir do emprego de uma gama de técnica de observagdo, levantamento e produgdo de
informacoes.

Segundo Edgar Gomes Cruz (2017) as imagens se constituem como o elemento
central das interacdes online, dada a grande importancia dos intercambios online de
imagens, a banalizacdo do uso das imagens a partir da comunicagdo mediada por
smartfones, assim como a transformacao epistemologica que a tecnologia provocou no

campo proprio da fotografia. Segundo o autor, esse novo panorama traz desafios a

3 Hine (2015) aponta que essa modalidade talvez seja a mais interessante para abordar a
complexa diversidade das relagdes sociais contemporaneas, especialmente por ndo tornar bindria as
experiencias da vida on/offline.



pesquisa social, seja em termos de praticas, discursos e oportunidades proprias das
relagdes sociais contemporaneas.

Cruz (2017) analisa que a etnografia digital ¢ uma abordagem importante e 1til
para investigagdes sobre praticas sociais emergentes que se relacionem as tecnologias,
portanto, reposicionando a etnografia em termos de um contexto contemporaneo
complexo e rico em nuances.

A partir de etnografia sobre as praticas sociotécnicas em diversas plataformas
digitais, Cruz (2017) considerou que a relagdo das pessoas e a importancia social da
fotografia foi transformada entre o final do século XX e inicio do século XXI,
especialmente no que se refere localizacdo espacial, a complexidade de contexto social,
maleabilidade e multiplicidade proprias das praticas ao redor das fotografias digitais.
Com vistas a esses principios, o autor analisa que as relagdes das pessoas € 0s usos
contemporaneos das fotografias sdo distintos daqueles existentes antes do advento da
internet, tais como os referidos por Bourdieu. Na sociedade contemporanea as
transformagdes nas relagdes das pessoas com as fotografias e a extensdo aos diversos
aspectos do cotidiano referem-se a um processo mediado pela tecnologia de adogao,
adaptacdo e constituicdo da vida social ndo existentes em momentos anteriores das
sociedades ocidentais.

Segundo Cruz (2017) a complexidade dos usos das fotografias no cotidiano se
refere a como as diferentes pessoas usam-nas, desenvolvem as habilidades com
tecnologias pertinentes a esses usos, as intercambiam, conversam sobre, pensam sobre e
as integram em seu dia a dia. Outros aspectos destacados pelo autor referem-se a como
as fotografias mediadas pela tecnologia passam a ter determinadas posigdoes de
importancia, sdo experenciadas no cotidiano das pessoas assim como estdo
constantemente conectando o online, o offline e o que esteja entre eles, em um continuo
dindmico.

Ainda sobre a necessaria diferencia¢do dos usos classicos da fotografia — se assim
podemos chama-lo — e 0s usos contemporaneos esta nas consideragdes de Cruz (2017) de
que, em muitas situagdes, as bases de interacao online e midias sociais estdo diretamente
implicadas nos sentidos que as pessoas dao as fotografias, tais como expressdes proprias
empregando referéncias do mundo online, piadas, desafios e formas proprias de
manifestagdes em que os meios nos quais as fotografias sdo acessiveis fazem parte do
sentido mesmo que elas possuem, sendo tanto indissociaveis como permitindo os efeitos

nas praticas sociais tanto online como offline.
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Em minhas observa¢des de campo, assim como no efeito de me tornar atento ao
meu cotidiano sobre as questdes tanto dos usos das imagens como da conectividade que
estd a elas atrelada, percebo que em todos os espacos sociais que eu circulo a presenca
das fotografias e do online ¢ macica e, de certa forma, invisivel/invisibilizada. Tal como
registro na “Nota 50” do meu diario de campo, a presenca de tomadas para conectar cabos
de recarregamento das baterias, os diversos roteadores de wireless, os celulares nas maos
das pessoas, presenca de wi-fi em Onibus e pracas, entre outros elementos da vida urbana
contemporanea me apontam para a verificagdo de que essas concepgdes de Cruz (2017)
na Australia, com suas peculiaridades e caracteristicas regionais, sdo importantes para a
analise dos diversos aspectos dos usos sociais das fotografias no cotidiano da
contemporaneidade.

Um aspecto importante destacado por Hine (2015) é que as informacgdes
produzidas nas midias sociais ndo sdo apenas elementos que trazem a singularidade e a
subjetividade de quem posta/publica nas diversas plataformas. Para além dessa dimensdo
mais imediata das informac¢des — que com toda certeza estd presente — hd uma
preocupagdo de quem posta com a sua rede de relagdes, assim como efeitos e interagdes
- explicitas ou ndo — das demais pessoas que participam desses meios nas relagdes sociais.
A autora ressalta que esse ¢ uma caracteristica importante para os pesquisadores que
empreendem Etnografia na Internet ou outros caminhos de pesquisa, sejam qualitativos
ou quantitativos.

Para Hine (2015), existem trés caracteristicas importantes das relagcdes sociais
possibilitadas pela Internet que devem ser levadas em consideracdo para as Etnografias
contemporaneas: Incorporagdo, Corporificagdo e Cotidianidade.

Em relacdo a Incorporagdo, Hine (2015) aponta que o termo que vém dos circulos
técnicos das Tecnologias/Ciéncias da Informacdo, que se refere a tendéncia de que a
capacidade de conexdo na Internet se torne cada vez mais presente e incorporada em
objetos e fatos cotidianos das pessoas.

Corporificagdo ¢ o fendmeno analisado por Hine (2015) que se refere ao potencial
para que as pessoas construam alternativas diversas de identidades que cada vez mais
importancia nas relacdes do mundo presencial, ou até mesmo ressignificando e
relativizando as identidades fisicas. No entanto, com a ampliagdo progressiva dos
dominios da vida em que a internet se estende, ndo se estabelece a dimensdo online

enquanto uma forma especifica de experiéncia. Ao invés disso, a experiencia online
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frequentemente ¢ uma extensdo de outros caminhos para as corporeidades, agindo e
estando no mundo presencial.

Dessa forma, ha continuidade entre as identidades online e offline, assim como
entre as experiencias nesses mundos, e as identidades online sdo entendidas como
auténticas nas interagdes sociais cotidianas —mais do que uma interface de interagao entre
as pessoas, como se poderia supor inicialmente. Segundo Hine (2015), a Internet tem se
tornado uma parte de nds, e as identidades virtuais ndo sdo necessariamente separadas
dos corpos fisicos segundo os sentidos, poténcias e significados que as pessoas tém dado
a clas nas relagdes sociais.

Ha, assim, uma noc¢ao consistente de multiplos modos de existéncia, e de multiplas
nogdes de fisicalidade, que devem ser levadas em consideracio na busca por
entendimento da complexidade das experiéncias online e suas relagdes com o offline.
Hine (2015) destaca que nao se trata da ideia de alternancia entre uma vida online e uma
vida offline. Mais propriamente, a autora alerta que durante a experiéncia online permite
a auséncia de si mesmo para outras formas de ocupagdo, com certa forma — implicita ou
explicita — de afirmacdo sobre o que ¢ importante para si, na medida em que se escolhe
essa realidade e os elementos de interagdo, a despeito das condi¢des circundantes de

existéncia do corpo da pessoa. Nas palavras da autora:

A family member sitting in a living room engaged in an online gaming session
may be immersed in the online world, but their continued physical presences
in the room coupled with an overt lack of engagement with other family
members speaks to their priorities, and may be read as such. (HINE, 2015,

p-41).

Hine (2015) aponta ainda a existéncia de Cotidianidade nos usos sociais da
Internet, na medida em que se tornou comum sua presen¢a, implantada como uma
maneira de fazer as coisas como seres sociais incorporados e corporificados. A autora
defende que a Internet desapareceu como uma faceta notavel da vida cotidiana, tornando-
se simplesmente uma infraestrutura que oferece meios para fazer outras coisas, se
tornando invisivel dentro da incorporagdo e corporificacdes decorrentes no dia a dia das
pessoas. O uso de tecnologias espraiado em diversos campos da vida cotidiana pode ser
observado quando ha perda de conexdo de Wi-Fi, falha nos processos dos aparelhos

digitais ou mesmo a queda de um telefone celular, cujas ocasides de quebra de
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continuidade de conexdo permite a percep¢ao dos significados que a Internet apresenta
nas vidas das pessoas.

Especificamente em relacdo as fotografias, Cruz (2012) analisa que a utiliza¢ao
da tecnologia digital na pratica fotografica provocou uma transformagdo em todo o
circuito de producdo, distribui¢do e consumo de imagens, a tal ponto que a presenca das
fotografias adquiriu uma nova dimensdo pela presenca constante da camera digital
enquanto dispositivo de uso cotidiano, com a onipresenca na vida cotidiana de um
dispositivo de produgdes de imagens, transformando tanto a pratica em si mesma assim
como o objeto do fotografavel. Cruz (2012) ainda apresenta que produzir fotografias
passou a integrar a tal ponto o cotidiano, que se ritualizou em momentos especificos das

atividades. Nas palavras do autor,

Estas practicas se conectan con cuestiones de trascendencia mas amplia como
la conceptualizacion de lo publico y lo privado; la relacion entre los
dispositivos materiales y su funcion de mediacion, la relacion entre fotografia
y memoria o su funcién para la creacion de vinculos sociales; la gestion y
presentacion de la identidad de manera publica con base en el uso de imagenes,
los derechos de autor, y en tultima instancia el significado social del objeto
fotografico y su relacion con la identidad y la sociabilidad. (Cruz, 2012, p.24).

2.2 SEMIOTICA, IMAGEM E O SOCIAL

Diversas perspectivas tedricas e metodoldgicas tém estudado como a comunicacao
visual acontece em termos da circulacdo de informagdes e ideias visualmente nos
diferentes grupos sociais e nas Sociedades. Theo van Leeuwen (2005) analisa que
enquanto a semiotica geral foca nos signos, a semidtica social* encaminha seus interesses
a forma como as pessoas usam os recursos semiodticos tanto na produgdo dos objetos
comunicativos, como na interpretagdo desses, nas situacdes particulares e nas praticas
sociais (Van Leeuwen, 2005). Para Jewitt ¢ Oyama (2001, p.134) a semidtica social
destina-se ““(...) a descri¢do dos recursos semidticos, o que pode ser dito e feito com
imagens (e outros meios visuais de comunicag¢do) e como as coisas que as pessoas dizem

e fazem com as imagens podem ser interpretados™.

4 A semidtica social difere de Saussure, estruturalista classico para o qual a relagdo entre
significante e significado no signo ¢ arbitraria e convencional, enquanto a primeira defende que essa relagdo
¢ motivada e convencional, especialmente no que concerne aos efeitos do papel transformador dos agentes
individuais em sua relagdo constante com o social. Conforme Kress e Leeuween (2006, p.35) “(...) ¢ a agdo
transformadora dos individuos, ao longo dos contornos dos dados sociais, que constantemente remodela os
recursos e torna possivel a autoformagdo dos sujeitos sociais” (Tradugao livre).

5 Tradugdo livre.
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Na abordagem de Gunther Kress e Theo van Leeuwen (2006) as experiencias € as
formas de (inter)acdo social respondem analiticamente de tal modo que as visualidades
podem ser abordadas tal como uma gramatica no uso social das imagens, j& que as
estruturas visuais sdo objetos para interpretacdes particulares da experiéncia e formas de
interagdo social. Nessa abordagem, o signo ndo ¢ a conjun¢do preexistente de um
significante e um significado. Trata-se de uma abordagem que prima pelo processo de
construcao social dos signos, com relativa independéncia analitica do significante (a
forma) e do significado, cuja articulagao ¢ conseguida pela agdo social em determinado

grupo. Segundo os autores

“Os significados pertencem a cultura, ¢ ndo a modos semioticos
especificos. E a forma como os significados sdo mapeados em diferentes
modos semioticos, a maneira como algumas coisas podem, por exemplo, ser
"ditas" tanto visualmente quanto verbalmente, outras apenas visualmente,
novamente outras apenas verbalmente, também ¢é cultural e historicamente
especifico.”® (KRESS & LEEUWEN, 2006, p.02)

Tal como a escolha de palavras na expressao verbal da linguagem, ha expressao de
escolhas também na comunicacdo visual, o que afetara o significado, tanto quanto a
diferenga entre a expressao verbal e a expressao visual nas diversas formas de interagdes
em sociedade, o que permite a ideia de certa gramatica visual, tal como “(...) um
inventario de elementos e regras subjacentes a formas de comunicagao verbal especificas
de cada cultura” (idem). O uso das imagens no cotidiano se refere, entdo, aos aspectos
mais difusos e complexos do “conhecimento compartilhado mais ou menos por membros
de um grupo, explicita e implicitamente, (...) uma questdo muito social, um dos
conhecimentos e praticas compartilhados por grupos de pessoas.” (idem). A andlise das
visualidades passa pela instancia da imagem enquanto um recurso social empregado
sempre por um determinado grupo com seus conhecimentos explicitos e implicitos em
seus usos nas praticas sociais, cuja pesquisa consiste nos elementos e regras subjacentes
a uma forma de comunicagdo visual especifica de uma cultura em certo tempo, ndo de
caracteristicas estruturais, universais ou essenciais (KRESS & LEEUWEN, 2006, p.03).

Ainda nesse sentido, os autores apontam que o contexto de globalizagdo, do
multiculturalismo, do uso macico e massivo da internet, das tecnologias de transportes e

das midias sociais modificou a ‘paisagem semiética’ pela intensificagdo do contato com

¢ Tradugdo livre.
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diversidade cultural e linguistica, assim como pelo enfraquecimento das fronteiras
definidoras dessas instancias em cada sociedade. “Os fluxos globais de capital e
informagdo de todos os tipos, de mercadorias e de pessoas, dissolvem ndo apenas as
fronteiras culturais e politicas, mas também as fronteiras semidticas” (KRESS &
LEEUWEN, 2006, p.35).

Nessa abordagem, as estruturas visuais e as imagens nao sao realidades distintas do
social, mas sim sdo produzidas segundo os interesses das institui¢des e grupos, tanto em
termos de construcdo, de uso e de limitagdes, de forma que possuem uma dimensdo
semantica profundamente importante, assim como os padrdes narrativos de emprego das
imagens relacionados aos desdobramentos de acdes, eventos e processos de mudangas
(KRESS & LEEUWEN, 2006, p.47).

Ainda nessa perspectiva da semidtica social, o que se toma como verdade ¢ relativo
a determinados valores e crencas de um certo grupo social, enquanto uma construcao da
semiose, ja que “A realidade estd nos olhos de quem vé; ou melhor, o que ¢ considerado
real depende de como a realidade ¢ definida por um determinado grupo social” (KRESS
& LEEUWEN, 2006, p.158). Decorre que as mensagens sempre sS3ao expressoes
adequadas as crencas e valores do grupo. Por outro lado, alertam os autores que “(...) as
pessoas ndo apenas comunicam e afirmam como verdadeiros os valores e crengas de seu
grupo. Elas também comunicam e concedem graus de verdade ou inverdade aos valores
e crengas de outros grupos.” (KRESS & LEEUWEN, 2006, p.154-155). O olhar (gaze) €,
assim, uma composi¢do interpenetrada pela formacao cultura, ambiente social e histdria,
regulada também pelos valores, crengas e interesses de grupos e de suas formas aceitas e

ndo aceitas de expressao.

2.2.1 Lendo Imagens

Em termos procedimentais de analise das visualidades, Kress e Leeuwen (2006)
argumentam que todos os elementos e circunstancias de determinada imagem devem ser
levados em consideracdo, especialmente porque a comunica¢ao nao-verbal envolvida na
interagdo entre imagem e quem a observa ¢ de tal complexidade, que demandam certa
analise da narrativa e dos efeitos dessa nos observadores. Segundo os autores ndo ha acao
que causam efeitos especificos, mas sim reacdes e interagdes que promovem certo
processo relacional, no qual os processos conectam o ser humano que observa ao
contetido da imagem, situando ambos a partir do efeito relativo de uma parte na outra.

Essa abordagem diverge da ancoragem de Barthes, sendo um processo de
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retroalimentagdo e transformagdo permanentes. E, nesse sentido, cada componente da
imagem, cada participante, a ordenag@o e posi¢do vao construindo as circunstancias da
narrativa que permitem aos observadores.

Assim, para Kress e Leeuween (2006) as estruturas narrativas constroem-se em
circunstancias relacionadas ao cendrio, aos significados e aos elementos que
acompanham de maneira secundaria a mensagem principal. No processo narrativo das
imagens, existem elementos ativos e ndo ativos, sendo que os primeiros se referem a
elementos de certa subjetividade — chamados de projetivos - tais como 0s mecanismos
mentais ¢ mecanismos verbais do observador, tanto quanto sua propria rea¢dao; mas
também os elementos ndo ativos ou ndo-projetivos, que sdo as agdes explicitas e implicita
dos elementos de visualidades. Os autores defendem que tanto as estruturas visuais como
as verbais sdo usadas como modos diferentes de expressdo, mas que ndo sdo
simplesmente formas diferentes da mesma coisa. Ambas se referem as fontes culturais
comuns em dado grupo e/ou sociedade, devendo, por isso, o cuidado em sobre enfatizar
as similaridades e as diferencas entre os dois modos, muitas vezes tomando a primeira
forma como mais importante que a segunda. Segundo Kress e Leeuween (2006) deve-se
ter em mente que as imagens produzem por si mesmas relagdes, que estdo sujeitas ao seu
modo de expressdo e que nem sempre encontram paralelo ou relagdo ao modo de
expressao verbal.

Em termos de perspectiva analitica da imagem, os autores defendem de que o
processo envolve selecdo de elementos e suas articulagdes. Ao observar a estrutura
analitica das imagens, Kress e Leeuween (2006) apontam que existem aquelas que ndo
apresentam estrutura nitida e, portanto, sdo ndo-estruturadas. Entre as estruturadas,
existem duas dimensdes iniciais: a temporal e a espacial. Em relagdo a dimensdo
temporal, as ideias de inicio, meio e final de processo devem ser observadas, ja que se
referem ao caminho narrativo da visualidade.

Com relagdo a dimensdo espacial, todos os elementos referentes ao representado
se apresentam (processo exaustivo) ou algum(ns) sdo/estdo ausentes/subentendidos nas
relacdes com os presentes (processo inclusivo), demandando interacdo de sentidos do
observador para “completar a cena”. Em relacdo aos processos exaustivos, os elementos
podem estar conectados entre si na cena, ou ndo, ou mesmo pode tratar-se de estruturas
complexas que sdo compostas. Essas decisdes referem-se aos tipos de interpretagdo e

interagdes possiveis do observador com a imagem, sendo fundamentais na anélise.
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Existem também estruturas que sdo topograficos e outros que sdo topologicos,
cuja diferenca principal refere-se as relagdes das localizagdes dos elementos. Nas
estruturas topograficas, as representacdes referem-se as relacdes espaciais fisicas e a
localizagdo relativa dos atributos do que € representado. Nas topologicas, referem-se as
relagdes "logicas" entre os participantes, a maneira pela qual os elementos visuais estdo
conectados uns aos outros, mas ndo o tamanho fisico real.

Além da analise das estruturas e elementos de visualidades, existem certamente
processos relacionais associados ao uso das imagens em sociedade, talvez das dimensdes
mais importantes no que se refere a Semiologia Social. E nessa perspectiva tanto a questao
da representacdo como da interagdo com o observador sdo questdes importantes.

Nessa perspectiva analitica da imagem deve se levar em conta que dois tipos de
participantes dos processos imagéticos sdo fundamentais para as pesquisas: participantes
representados e participantes interativos. Kress e Leeuween (2006) analisam que os
participantes representados sdo as pessoas, os lugares e as coisas retratadas nas imagens,
enquanto os interativos sdo aqueles que empregam imagem para se comunicar, tal como
os produtores e os observadores. Nisso, estabelecem-se trés tipos de relagdes possiveis:
(1) relagdes entre os participantes representados; (2) relacdes entre participantes
interativos e representados, com base nas atitudes dos participantes interativos em relagdo
aos participantes representados; e (3) relagdes entre participantes interativos, o que se
refere ao que os participantes interativos fazem para ou uns para os outros por meio de
imagens.

Mais do que uma formalidade do processo analitico, esse ¢ um ponto chave de ser
observado ja que participantes interativos sdo pessoas reais que tanto produzem como dao
sentido as imagens, sempre no contexto de instituicdes sociais e suas regulacdes de
diferentes graus e diferentes maneiras do que pode ser “dito” com elas, promovendo a
possibilidade de interpretacao e de a¢des sociais decorrentes.

Um aspecto interessante discutido pelos autores refere-se a como a interagdo entre
quem produz a imagem e quem a observa (visualizador, segundo os autores). Existem
interagdes que sdo diretas e imediatas, quando ambos se conhecem e estdo em interagcdo
face a face, seja em fotos que sdo compartilhadas por ambos, ou quando fazemos um
mapa ou desenho para instrugdes. Esse tipo de interacao ¢ de natureza pessoal e envolve
um processo social mais proximo. No entanto, também existem em larga escala relagdes
sem qualquer tipo de envolvimento imediato e direto, em que tanto produtor como

visualizador estdo ausentes um para o outro, tais como nas imagens comerciais.
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Mesmo que se trata de uma relacdo “distante”, apresenta um papel fundamental
na vida concreta, com comunicagdes relacionadas aos aspectos das relacdes e das
instituicdes sociais, com base em valores, atitudes e crencas que retratam determinada
sociedade e determinado tempo. Isso s6 ¢ possivel, mesmo com a disjuncio do contexto
de producdo do contexto de recepcdo, pelos elementos comuns que compartilham: a
propria imagem; o conhecimento comum dos recursos comunicativos que permitem sua
articulacdo e compreensdo; um conhecimento do modo como as interagdes sociais € as
relacdes sociais que podem ser codificadas em imagens, de determinada maneira.

Na dependéncia de como a visualidade ¢ configurada na imagem pelo produtor,
os efeitos no visualizador podem ser diferentes, naquilo que Kress e Leeuween (2006)
conceituam como o “ato da imagem”, referindo-se ao que a imagem provoca a partir do
olhar do visualizador. Algumas imagens sdo como se dirigidas diretamente ao
visualizador, em uma abordagem tal como se houvesse um visual “vocé” na mensagem
visual, construida de forma a provocar algo em quem a vé€ sendo, assim, chamada de
“imagem de demanda” j& que os componentes visuais da imagem provocam uma possivel
relacdo imaginaria com quem os observa. Exemplos dessas imagens de demanda sdo
aquelas cujos participantes representados levam o espectador a estabelecer uma relagdo
de afinidade ou distanciamento social com eles. E diferente a interagdo quando o
representado sorri de quando estd com uma expressao fria ou de desdém.

Os gestos também provocam relacdes imaginarias entre representados e
visualizadores, entre outros elementos. Segundo os autores “(...) a imagem quer algo dos
espectadores - quer que eles fagam algo (se aproximem, fiquem a distancia) ou formem
um vinculo pseudossocial de um tipo particular com o participante representado. E, ao
fazer isso, as imagens definem até certo ponto quem ¢ o espectador (por exemplo, homem,
inferior ao participante representado etc.) e, dessa forma, excluem outros espectadores™’
(KRESS & LEEUWEN, 2006, p.118). Entre as imagens de demanda, destacam-se os
retratos, que sdo configurados visualmente como forma de proximidade e contato entre
quem ¢ representado e o visualizador.

Um outro tipo sdo as “imagens de oferta”, na qual o observador ¢ testemunha, mas
ndo ¢ “convidado” a interacdo com o que estd representado, ndo havendo engajamento e
sim observacdo. A producdo de sentido ¢ informativa, ndo subjetiva. Assim, enquanto a

imagem de demanda cria um senso de conexao entre visualizadores e a imagem, a imagem

7 Tradugdo livre
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de oferta registra a distancia real ou imaginaria produzindo o sentimento de
desengajamento.

Outra questdo importante refere-se tanto ao enquadramento da cena quanto a
distancia imagética entre visualizador e a imagem. A escolha dessas distancias cria
diferengas importantes na experiencia do visualizador e de sua relagdo com o que esta
representado na imagem, de forma que o close proximo se refere a relacdo intima e mais
pessoal, enquanto a grande distancia, uma relagdo publica e mais impessoal. A posi¢ao
da observagdo refere-se a relagdo que mantemos uns com 0s outros nas interacdes
cotidianas.

A andlise dos enquadramentos remete a experiencia das perspectivas sociais no
contato com as coisas € as pessoas. Nesse interim, o angulo traz a ideia um "ponto de
vista", o que implica a possibilidade de expressar atitudes subjetivas em relagdo aos
participantes representados em determinada imagem. Segundo Kress e Leeuwen (2006)
imagens centralizadas ilustram caracteristicas e detém a ideia de objetividade. J& as que
assuem angulos distais de visao partem da ideia de tomada de posicao fisica, posicionando
também a perspectiva de visdo, de forma que sdo referentes a subjetividade do ponto de

vista.

A diferenga entre o angulo obliquo e frontal ¢ a diferenga entre o descolamento
e o envolvimento. O angulo horizontal codifica se o produtor de imagem (e,
portanto, quer queira quer ndo, o visualizador) esta "envolvido" com os
participantes representados ou ndo. O angulo frontal diz, por assim dizer, ‘O
que vocé vé aqui € parte do nosso mundo, algo com que estamos envolvidos’.
O angulo obliquo diz: ‘O que vocé vé aqui ndo faz parte do nosso mundo; € o
mundo deles, algo com que ndo estamos envolvidos. '® (KRESS &
LEEUWEN, 2006, p.136)

De onde se produz a imagem fala sobre a relagdo com o representado. Com isso,
imagens de pessoas de costas sdo complexas e ambivalentes, ja que ser visto pelas costas
implica em significados diversos no cotidiano. Nessa linha, o angulo vertical também
indica relagdes na dimensdo do poder, sendo que se a imagem posiciona o visualizador
como se estivesse abaixo do representado indica poder desse sobre o primeiro. A imagem
ao nivel dos olhos refere-se a ideia de igualdade e mais simetria em termos de poder,

segundo Kress e Leeuwen (2006).

8 Tradugio livre.
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Também as cores empregadas se referem a certo padrdo de mensagens
pretendidas. Cores empregadas proximas a realidade tendem a transmitir a ideia de fato
ou de verdade, enquanto a maior saturacdo das cores relaciona-se a evidenciar
caracteristicas e, assim, narrar com imagens elementos especificos, assim como a baixa
saturagdo das cores — incluindo aqui o preto e branco — traz a ideia de memoria, tal como
a cor que restou na imagem. Ainda nesse sentido, elementos que se destacam por
contornos ou foco transmitem a mensagem de maior importancia (primeiro plano) quando
em relagdo aos demais, enquanto ndo destacar nenhum elemento leva ao sentido de
contetido completo da cena.

Todos esses aspectos das imagens analisados anteriormente estdo agregados em
sua composi¢do, tema importantissimo especialmente para a fotografia. A composi¢ao é

o resultado de trés aspectos na concepc¢ao de Kress e Leeuwen (2006):

1) Valor da informacéo. O valor informativo especifico de cada um dos elementos
da imagem se relaciona a alocagdo nas areas e que possuem importancias
diferenciadas.

2) Proeminéncia. Os diferentes elementos que compdem as imagens apresentam
muitas vezes diferentes graus de percepcdo por fatores como colocagcdo em
primeiro ou segundo plano, tamanho relativo, contrastes no valor tonal (ou cor),
diferencas em nitidez, o que implicara em diferentes sentidos informativos.

3) Enquadramento. Os elementos da imagem podem estar conectados ou
desconectados entre si, definidos com a presenca ou auséncia de dispositivos de

enquadramento, o que oportuniza significados diferentes para o visualizador.

A composicdo serd, portanto, uma reunido hierarquica de aparecimentos, criando
certa ordem de importancia dos elementos, com sele¢do de alguns mais importantes e que
possuem maior aten¢do do que outros. Assim, na perspectiva de Kress e Leeuwen (2006),
imagens cujo primeiro plano possuem elementos centrais ha certa declaragdo de que
aquele(s) sdo os pontos a serem mais observados pelos visualizadores, enquanto a ndo
existéncia de um primeiro plano no centro pode indicar polariza¢ao das informagdes entre

os extremos das areas.
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2.2.2 Procedimentos empregados na pesquisa

Na presente tese empreguei analise das imagens inspirada nas consideracdes de
Kress e Leeuwen (2006), adaptada a trés momentos: a temdtica do ensaio, as 15
fotografias escolhidas e quais foram as fotografias circuladas pelos participantes em seus
perfis de Instagram. Também realizei a andlise de cada um dos perfis, desde a primeira
fotografia publicada até a tltima em julho de 2020, quando se passaram pelo menos 12
meses da entrega dos ensaios mais tardios realizados.

Como forma de operacionalizagdo da pesquisa, desenvolveu-se um projeto
fotografico e sociologico intitulado “Retratos Latentes”, acdo de constru¢do de ensaios
fotograficos na modalidade retrato — uma vez que tenho me dedicado a essa modalidade
nos ultimos anos conforme afirmei anteriormente, tanto em termos de formag¢ao como
fotografo como estudando os aspectos artisticos desse campo.

A ideia original do projeto foi a investigagdo dos efeitos das imagens e suas
circulagdes na Sociedade Contemporanea, a partir de uma interven¢do do pesquisador-
fotografo junto a pessoas reais que se interessam pela proposta tanto artistica como
socioldgica. O enfoque parte do conceito de que a construgdo social das imagens se
relaciona as sexualidades e as expressdes corporais da amplitude das relagdes e
identidades de género.

O conceito de laténcia no titulo do projeto se refere, em um primeiro momento,
ao aspecto técnico-fotografico da imagem latente — a figura invisivel que se produz em
material fotossensivel quando exposto a luz, em uma referéncia ao que nao se mostra sem
ser provocado por processos de intencionalidade artistica no ambito da sexualidade e de
suas corporeidades. Em outro sentido, laténcia refere-se ao estado daquilo que ¢ latente,
que ainda est4 oculto, subtendido, dissimulado, até que algo, alguém ou algum contexto
promova seu aparecimento.

Para a realizagdo do projeto, foi realizada ampla divulgagdo do projeto
previamente ao primeiro campo em Porto Alegre (RS), tanto nas redes sociais como por
meio de grupos de ativistas em direitos LGBT da regido. Todos e todas as participantes
contataram por si mesmas o pesquisador, ndo havendo convites ou conhecidos prévios
que tivessem integrado o campo. Na Grande Floriandpolis da mesma forma, sendo
desconsiderados para pesquisa pessoas que tinham contatos anteriores com o pesquisador.
Nao houve critério de triagem ou exclusdo de interessados e interessadas, a ndo ser
aqueles que participam das relacdes pessoais do pesquisador previas ao campo de

pesquisa.
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Em relacdo ao processo de produgdo das imagens, através do contato com o
pesquisador, as pessoas interessadas discutiram os tipos de ensaios e retratos que
pretendem e agendaram a(s) sessdo(des) necessdria(s) para tal feito. Somente foram
produzidas sessdes de ensaio e integrardo essa pesquisa aqueles e aquelas participantes
que concordarem em assinar o termo de cessdo de imagem e informagdes. Nao houve
qualquer interferéncia nas decisdes, sejam de tipos, cendrios, roupas, quantidade de
sessdes € outros aspectos que possam se relacionar a producdo da fotografia, sendo
importante que os participantes levassem o pesquisador a lugares que sejam de seus
desejos e expectativas frente a imagem fotografica. Agendada a sessdo, o pesquisador
produziu fotografias até que se esgotou as possibilidades de tomadas fotograficas.

O produto de cada sessdo foi tratado com as técnicas habituais no campo da
fotografia, sem o compromisso de numero pré-estabelecido de imagens, ou fixidez em
relacdo ao tipo de tratamento, obedecendo a vocagdo de cada imagem com base no uso
corrente e contemporaneo no mercado fotografico.

A seguir descrevo os dados posicionais® dos trés momentos em que produzi os

ensaios.

® Como forma de preservagdo da identidade dos sujeitos, empreguei o nome de fotografas e
fotografos internacionalmente famosos. Ressalto que uso de certa “licenga poética” ao atribuir esses nomes
aos participantes, obviamente porque existem alguns tragos de relagdes entre os participantes e a obra desses
artistas, mas ndo se relacionam a aspectos que necessariamente trabalhei na tese, mas sim minhas
percepgoes durante o campo etnografico, tanto presencial como na internet.
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Quadro 1: Caracteristicas dos participantes do 1° Momento Fotografico, Porto Alegre, de 21 a

27 de fevereiro de 2019.
n° nome idade | sexo | Identidade Atividade Outra Modalidade | Local do
de género principal de ensaio ensaio
01 Cindy 25 F Bissexual | Assessoria de | Percursionista Intimista Residéncia
Sherman anos investimento da familia
02 Robert 22 M Gay Estudante de | Vendedor de Ensaio Varios (6
Mapplethorpe | anos Artes na trimania externo e ensaios)
UFRGS Nu artistico
03 | Robert Frank 24 Gay Vendedor Universitario Ensaio Residéncia
anos Intimista
04 | Paul Strand 32 Gay Funcionario Ensaio Parque da
anos Publico externo Redencao
05 Walker 24 Gay Estudante de Ensaio Jardim
Evans anos Med Vet. externo Boténico
UFRGS
06 Ellen von 28 F Bissexual Terapeuta Nu artistico | Ocupagdo
Unwerth aos Ocupacional Pandoga
07 Imogen 28 F Bissexual Educadora Nu artistico | Ocupagdo
Cunningham | aos infantil Pandoga
08 | Vivian Maier | 21 F Bissexual Fotografa Estudante de Ensaio Vagoes do
anos Artes na externo trem em
UFRGS movimento
09 Henri 24 M Bissexual | Vendedor no Poeta Nu artistico | Ocupagdo
Cartier- anos Mcdonalds Pandoga
Bresson
10 | Irving Penn 22 M Bissexual Atendente Estudante de Ensaio Cemitério
anos Tecnologia Externo da Santa
Casa
11 Mario 24 M Gay Estudante de | Estudante de Ensaio Escadaria
Testino anos Quimica Licenciatura Externo da rua 24
em Quimica de maio
12 David 18 M Gay Estudante de Ensaio Casa
LaChapelle anos Técnico em Interno Cultural
Administragdo Mario
Quintana
13 André 28 M Homem Estudante de Ensaio Residéncia
Kertész anos Trans Artes plésticas interno

Fonte: Elaborado pelo autor, 2022.
Legenda: F — Feminino; M — Masculino.

Quadro 2: Caracteristicas dos participantes do 2° Momento Fotografico, Porto Alegre, de 03 a

07 de abril de 2019.
n° nome idade | sexo | Identidade | Atividade | Outra | Modalidade | Local do
de género principal de ensaio ensaio
14 David 21 M Gay Estudante de Nu artistico | Apartamento
Bailey anos Artes
Cénicas
15 Larry 34 M Gay Professor Nu artistico | Residéncia
Woodmann | anos Universitario

Fonte: Elaborado pelo autor, 2022.
Legenda: M — Masculino.
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Quadro 3: Caracteristicas dos participantes do 3° Momento Fotografico, Porto Alegre, de maio

de 2019.
n° | nome | idade | sexo | Identidad Atividade Outra Modalidade Local do
e de principal de ensaio ensaio
género
16 | Helmut | 21 Gay Vendedor Estudante de | Nu artistico Parque/
Newton administracdo Apartamento
17| Man 23 Gay Estudante de Nu artistico | Residéncia
Ray artes visuais
18 | Steve 28 Bissexual | Administrador Nu artistico | Apartamento
McCurr
y
19 | Diane 22 F Mulher Estudante de Nu artistico Cena de
Arbus trans artes cénicas filmagem
20 Guy 19 M Gay Estudante de Nu artistico | Apartamento
Bourdin Biologia
21 | Richard | 23 M Bissexual | Estudante de Moda Urbano
Avedon Odontologia
22 | Radosla | 35 M Gay Professor Pornografico | Apartamento
w Pujan Universitario

Fonte: Elaborado pelo autor, 2022.
Legenda: F — Feminino; M — Masculino.

Na analise dos ensaios e das 15 fotografias escolhidas por cada participante,
levantou-se a tematica, caracteristicas de exposi¢ao corporal, local escolhido. Em relagdo
ao Instagram, cada perfil foi acessado e inicialmente foram quantificadas todas as
fotografias postadas. Na sequéncia, examinou-se a tematica de cada uma das postagens
apos a data do ensaio, tipificando internamente em relacdo aos elementos de cena que
apareciam, de maneira heuristica. Com isso levantou-se o repertério de imagens
empregado por cada um dos participantes nessa midia social. Também se registrou a
repercussao das fotografias publicadas do ensaio, em comparagdo de engajamento por
likes com as demais que ndo tiveram como origem o ensaio da pesquisa.

A analise das fotografias do ensaio em relagdo as outras se deu de maneira
comparativa para cada um dos participantes. Também se realizou a comparagao entre 0s
participantes, através de caracteristicas que serdo mais bem exploradas nas partes

subsequentes do presente capitulo.
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Tabela 1: Caracteristicas dos perfis do Instagram e dos ensaios fotograficos por participante da

pesquisa.
= Piblico n° de n° de Outras n° de
Idlsntii‘ic‘agao do no no. de n® .de Propor¢do postagens fotos fotografias postagens  Tipo de ensaio
articipante Instagram seguidores  seguidos no IG do. profissionais  do ensaio
ensaio
Robert Frank  Aberto 1218 866 0,71 470 66 Nao 10 Retrato
Paul Strand Aberto 2278 1346 0,59 89 58 Nao 9 Retrato
Helmut Aberto 3906 3369 0,85 128 144 Sim 13 Moda
Newton
Guy Bourdin ~ Aberto 1326 960 0,72 253 619 Nao 5 Nu
Cindy Aberto 1311 131 0,09 99 113 Sim 3 Retrato
Sherman
David Aberto 1581 32 0,02 18 89 Nao 5 Moda
LaChapelle
Henri Restrito 584 233 0,39 265 106 Nao 1 Nu
Cartier-
Bresson
Walker Aberto 624 334 0,53 87 100 Sim 1 Moda
Evans
Irving Penn ~ Restrito 383 969 2,53 52 74 Nao 1 Moda
Richard Aberto 1809 941 0,52 38 35 Nao 1 Moda
Avedon
Man Ray Aberto 827 777 0,93 346 83 Sim 2 Conceitual
David Bailey = Aberto 8782 5171 0,58 491 237 Sim 8 Nu
Steve Aberto 1205 7430 6,16 61 87 Nao 3 Nu
McCurry
Diane Arbus Aberto 1792 2124 1,18 91 379 Sim 1 Conceitual
Vivian Maier  Aberto 612 576 0,94 337 49 Nao 1 Conceitual
Robert Aberto 1836 3477 1,89 211 283 Niéo 7 Conceitual
Mapplethorpe
Ellen von Restrito 945 9387 9,93 94 121 Nao 0 Nu
Unwerth
Imogen Restrito 823 1668 2,02 190 114 Nao 0 Nu
Cunningham
Mario Restrito 1380 1422 1,03 206 86 Sim 0 Moda
Testino
André Aberto 291 1066 3,66 25 96 Niéo 0 Conceitual
Kertész
Larry Aberto 1523 842 0,55 52 153 Nao 0 Pornografico
Woodmann
Radoslaw Restrito 1072 1004 0,93 114 139 Nao 0 Pornografico
Pujan

Fonte: Elaborado pelo autor, 2022.

Entre os 22 participantes da pesquisa observa-se uma variedade ampla de
inser¢des na Midia Social que enfocamos no presente trabalho. A maior parte apresenta
um nimero maior de pessoas que os acompanham do que os que eles o fazem, o que
indica circulagdo maior do que publicam quando comparado com o grupo de pessoas que
tem acesso. Por regra, o Instagram tem a diretriz de 10% dos seguidores com acesso
constante as publica¢des, de forma que esse seria o padrio maximo de interagdes,

desconsiderando outros fatores que interagem no algoritmo desse aspecto da plataforma.
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Assim, mesmo que a percepc¢ao pessoal possa levar o sentido de que todos aqueles que os
seguem tem acesso as imagens, em realidade apenas os 10% dos que mais procuram as
publicacdes de determinado perfil que verd automaticamente em seu feed.

Outro elemento interessante refere-se ao numero de publicagcdes disponiveis em
cada perfil, com apenas trés participantes com menos de 50 publicacdes, ao passo que
outros 11 com mais de 100 publicagdes, entre os quais dois deles proximos a 500
publicagdes. Nesse sentido, ndo se encontra uma razao comum para poucas ou muitas
publicagdes apenas com os dados disponiveis, sendo que entre duas das trés pessoas com
menos de 50 publicagdes apresentam quase 2000 seguidores, enquanto o segundo que
mais publicagdes apresenta tem pouco mais de 1000 seguidores. Esses aspectos talvez se
relacionem muito mais a como cada pessoa cria suas interacdes com o perfil e as
expectativas frente a esse, do que a retornos de engajamento tal como os indicadores que
empreguei para avalid-los, de forma que esses sentidos sobre o porqué ou ndo postar
foram mais interessantes nas entrevistas do que na andlise da midia propriamente dita,
como discutirei nas outras partes da presente tese.

Essas consideracdes me levam a entender que, mesmo em uma era na qual o Big
Data domina a engenharia de midias sociais, com o agrupamento de interagdes e
tendéncias, existem elementos pessoais, da intimidade e da singularidade que regulam
tanto a presenga como a auséncia de agdes frente as plataformas das midias sociais, o que
tornou mais robusto meu interesse sobre os motivos ¢ motiva¢des de cada um dos
participantes nos fluxos do que circula e do que néo circula na vida online. Nesse aspecto
também ter um perfil publicamente aberto na plataforma ou restrito aos contatos nao ¢é
uma caracteristica geral, mas sim com regramento particular e intimo.

Fica a questdo da agéncia evidente como reguladora e construtora desses “eu
online” que cada participante da pesquisa monta ao longo do tempo com suas interagdes
virtuais e postagens. Nisso, uma outra relacdo que nao se estabeleceu foi do numero de
postagens de fotografias oriundas do ensaio coerentes com a quantidade de postagens
totais de cada pessoa. Algumas pessoas que postaram muitas fotografias do ensaio nao
estdo entre as que mais publicam, assim como o inverso também se mostrou presente.
Também ndo houve relagdo entre ter ou nao outras fotografias profissionais publicadas
anteriormente com o fato de publicar ou ndo fotografias do ensaio, levantando o
indicativo que outros sentidos e regramentos entram nessa escolha que nao simplesmente

a qualidade técnica da imagem.
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A esse respeito, uma relacdo que se estabeleceu foi a da Midia Social como
exposicao permanente para os produtores de artes visuais. Em uma analise mais de perto,
a maioria desses grupos somente publicou seus proprios trabalhos, sendo parte grande
dos que ndo publicaram nenhuma fotografia oriunda do ensaio. E ai fica a questdo: para
onde foi o ensaio, entdo? Ou melhor: existem outras motivagdes para se produzir
fotografias e ensaios fotograficos que nao as circular nas midias sociais? Foram entregues
3.131 fotografias aos 22 participantes, sendo que apenas 71 foram circuladas no
Instagram, registrando que seis participantes postaram apenas uma fotografia e oito ndo
postaram nenhuma. Mesmo que em principio pudesse ser pensado que a decisdo de postar
ou ndo se referiria a modalidade do ensaio, com destaque ao nu e ao sensual, essa
pressuposicdo se desfez no campo de pesquisa. Mesmo ensaios “bem comportados” nao
foram circulados, enquanto algumas imagens ousadas e com nus foram. H4, entdo, outros
demarcadores que levam a postagem? Tento analisar na tabela que se segue, imergindo
nas atividades profissionais, repertorios das fotografias do Instagram e os dos ensaios,
assim como 0s usos que os proprios participantes aludiram as fotografias finais apos a

entrega.
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3 OLHANDO E SENDO OLHADO: SOCIABILIDADE E MIDIAS SOCIAIS

Estou cada vez mais certa de que o paraiso sdo os outros. Vi num livro para
adultos. Li s6 isso: o paraiso sdo os outros. A nossa felicidade depende de
alguém. Eu compreendo bem. (Valter Hugo Mae, “O paraiso sdo os
outros”, 2018)

As mudangas decorridas particularmente a partir do final do século XX, com a
aceleragdo da comunicacdo especialmente pela propagacao da internet nos mais diversos
campos da vida cotidiana, das instituicdes e do proprio mercado, traduzem
transformagdes nas formas de relagdes sociais € comunicacionais, assim como na
emergéncia de novas formas e configuragdes das ja existentes. Esse contexto, que se firma

como pratica social'? tanto em nivel das relagdes pessoa-pessoa como em outras unidades

100 conceito de “praticas sociais” é difuso e permeia campos ndo tdo articulados em um primeiro olhar no
que se refere as correntes da Teoria social, conforme apontado por Andreas Reckwitz (2002). O autor
afirma que, em uma andlise mais detalhada, a influéncia proeminente em autores contemporaneos da
virada culturalista e interpretativista, assim como do ultimo Wittgenstein e de Heidegger sdo de vulto,
tanto quanto a teoria da agdo desenhada por Max Weber. Os desdobramentos contemporaneos dessas
influéncias ao redor da ideia de “praticas sociais” sdo relevantes ao ponto de necessitarem analise atenta,
ja que trazem novas configuracdes do que seja o social e a agéncia humana (RECKWITZ, 2002).
Rechwitz (2002) preconiza um rompimento com as analises culturais que se focam no
mentalismo/psicologismo, nos discursos ou nas interagdes. Para o autor, o importante € pautar-se em certa
“teoria da pratica”, que desloca o social da analise nas qualidades mentais, nos discursos ou nas interagdes,
tomando sim as praticas como a “menor unidade” de analise social, sem dar foco as questdes ontologicas
e sim nas tautoldgicas, tanto quanto nos efeitos. O autor ainda diferencia praxis de pratica, em termos de
sua abordagem, definindo as praticas sociais “um tipo rotinizado de comportamento que consiste em
varios elementos, interligados entre si: formas de atividades corporais, formas de atividades mentais,
“coisas” e seu uso, um conhecimento prévio na forma de compreensdo, know-how, estados de emocao ¢
conhecimento motivacional. Uma pratica — uma forma de cozinhar, de consumir, de trabalhar, de
investigar, de cuidar de si ou dos outros, etc. — forma, por assim dizer, um 'bloco' cuja existéncia depende
necessariamente da existéncia e interliga¢do especifica desses elementos, ¢ que ndo pode ser reduzido a
nenhum desses elementos Unicos. Da mesma forma, uma pratica representa um padrdo que pode ser
preenchido por uma infinidade de agdes iinicas e muitas vezes unicas que reproduzem a pratica (uma certa
maneira de consumir bens pode ser preenchida por muitos atos reais de consumo). O unico individuo —
como agente corporal e mental — atua entdo como o “portador” (Trdger) de uma pratica — e, de fato, de
muitas praticas diferentes que ndo precisam ser coordenadas umas com as outras. Assim, ela ou ele ndo ¢
apenas portadora de padrdes de comportamento corporal, mas também de certas formas rotineiras de
compreender, saber como ¢ desejar. Essas atividades “mentais” convencionais de compreender, saber
como ¢ desejar sdo elementos e qualidades necessarios de uma pratica da qual o individuo participa, ndo
qualidades do individuo. Além disso, a pratica como um “nexo de fazer e dizer” ndo ¢é apenas
compreensivel para o agente ou para os agentes que a executam, mas também para potenciais
observadores (pelo menos dentro da mesma cultura). Uma pratica ¢, assim, um modo rotineiro como os
corpos sao movidos, os objetos sdo manuseados, os sujeitos sao tratados, as coisas sdo descritas € o mundo
¢ compreendido. Uma pratica ¢ social, pois € um “tipo” de comportamento ¢ compreensdo que aparece
em diferentes locais e em diferentes pontos do tempo e ¢ realizado por diferentes corpos/mentes. No
entanto, isso ndo pressupde necessariamente 'interagdes' — ou seja, o social no sentido dos
intersubjetivistas — e nem permanece no nivel extra-mental e extra-corporal dos discursos, textos e
simbolos, ou seja, o social no sentido de os textualistas.” (RECKWITZ, 2002, p.249-50). O corpo ¢é o
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e escalas de analise social, fez com que novas configuracdes e padroes de relacionamentos
fossem se estabelecendo, especialmente em duas dimensdes principais: velocidade e
distanciamento.

Em relagdo a velocidade, conforme foi se expandindo e consolidando o uso
cotidiano das diversas malhas das redes formadas, tanto pelas midias sociais como pelas
plataformas de armazenamento e divulgagcdo de dados (das nuvens para armazenamento
de dados aos sites de informacgdo), criou fluxos intensificados de transmissdo das
informagdes e de interacdes das pessoas. Esse panorama foi se estabelecendo em diversas
escalas de relacionamentos sociais, extrapolando os limites impostos antes para que as
informagdes (pessoais e sociais) circulassem pelas distancias, ultrapassando as limitacdes
ocasionadas da dependéncia de contato fisico — seja entre as pessoas, seja entre 0s meios
utilizados para que o conteudo trafegasse entre elas.

Paradoxalmente ao “encurtamento” do tempo para circulagdo de informagdes,
especialmente as midias sociais promovem mudanga na percepgao do distanciamento das
pessoas, uma vez que permitem que os conteudos informacionais sejam acessados quase
que instantaneamente, construindo certa ideia de que a proximidade fisica e presencial se

torna parcialmente dispensavel, ao menos na maioria das interagdes sociais pessoa-

local do social segundo Reckwitz (2002, p.251) por ser através dele e nele que as praticas sociais se
desenvolvem, pois “(...) as praticas sdo o lugar do social, entdo as performances corporais rotineiras sao
o lugar do social e — por assim dizer — da “ordem social”. Eles ddo ao mundo dos humanos sua ordem
visivel.”. Paralelamente, a rotinizacdo de performances corporais pressupde determinado cenario que
necessita de atividades mentais, com certos caminhos comuns de entendimento do mundo, desejo,
conhecimento sobre como fazer determinadas coisas, caminhos interpretativos das coisas, envolvimentos
emocionais dos agentes, entre outros elementos rotinizados. Dessa forma, além do corpo, existe atividades
mentais implicadas nas praticas sociais, j4 que ndo se trata apenas de caracteristicas e interagdes
individuais em niveis mais profundos, mas principalmente a¢des que se relacionam ao social. Os padrdes
corporais ¢ mentais sdo componentes necessarios das praticas e, portanto, do social. Nesse contexto,
também deve ser levado em consideragao as “coisas”, tal como defende Reckwitz (2002). O autor chama
atencdo que “Os objetos sdo componentes necessarios de muitas praticas — tdo indispensaveis quanto as
atividades corporais e mentais. Realizar uma pratica muitas vezes significa usar coisas particulares de
uma certa maneira. Pode parecer trivial enfatizar que para jogar futebol precisamos de bola e gols como
'recursos' indispensaveis. Talvez seja menos trivial, entretanto — ap6s estudos da historia dos meios
comunicativos — apontar que a escrita, a impressdo e os meios eletronicos “moldam” praticas sociais
(aqui, sobretudo, discursivas), ou, melhor, possibilitam e limitam certas atividades corporais ¢ mentais,
certos saberes e compreensdes como elementos das praticas. Quando 'coisas' particulares sdo elementos
necessarios de certas praticas, entdo, ao contrario de um argumento sociologico classico, as relagdes
sujeito-sujeito ndo podem reivindicar qualquer prioridade sobre as relagdes sujeito-objeto, no que diz
respeito a produgdo e reproducdo da ordem social. A relagdo estavel entre agentes (corpo/mente) e coisas
dentro de certas praticas reproduz o social, assim como a relagdo “mutuamente” estavel entre varios
agentes em outras praticas.” (RECKWITZ, 2002, pp.252-253). Ainda ha que se considerar que formas de
conhecimento especificas estdo implicadas nas praticas sociais. Conforme analisa Reckwitz (2002, p.
253) “esse conhecimento ¢ mais complexo do que “saber isso”. Abarca modos de entender, saber como,
modos de querer e de sentir que se interligam dentro de uma pratica. Em um sentido muito elementar, em
uma pratica o conhecimento ¢ uma maneira particular de ‘compreender o mundo’, que inclui uma
compreensdo dos objetos (incluindo os abstratos), dos humanos, de si mesmo.”
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pessoa. Antes, comunicar-se de imediato sempre significou proximidade fisica, o que ndo
¢ mais uma regra nas relagcdes contemporaneas.

Dos vérios exemplos que poderiam ser citados entre os efeitos desse
“encurtamento”, sdo interessantes os diverses relatos de casais que se conheceram em
plataformas de interagdes sociais online'!, com comunica¢do intensa por um periodo
médio a longo antes do primeiro encontro e, mesmo depois desse, mantiveram o
relacionamento a distdncia mediado por essas plataformas de interacdo online.
Paralelamente, familias e grupos de trabalhos profissionais também se valem das midias
sociais para o estabelecimento dos chamados “grupos”, em que a troca de informagdes,
mensagens, fotografias, videos e links externos permitem tanto a atividade profissional
como a manutencdo de interacao recreativa por outro. Até mesmo decisdes mais rapidas
sdo realizadas nesses meios. Dos grupos de familias aos grupos de carater mais laboral,
trata-se de uma nova forma de aproximagdo primando pela velocidade e por dispensar a
necessidade dos encontros fisicos para os mais diferentes assuntos e atividades da vida
cotidiana na segunda década do século XXI.

Outra manifesta¢do desse panorama que se instalou na sociedade contemporanea
refere-se ao campo entretenimento: o uso de streamings - plataformas de midias como
documentarios, filmes, séries, entre outros'?. Além de possibilitar a escolha da propria
programagao com base no repositorio de midias existentes, algumas midias sociais como
Netflix!? permitem que as pessoas em lugares diferentes assistam simultaneamente os
mesmos programas € interajam, sendo cada vez mais comum agendar sessdes conjuntas
e a distancia, com didlogo instantdneo entre as pessoas conectadas na mesma sessao,
promovendo novas formas de interagdes sociais, antes impossiveis a ndo ser de maneira

presencial.

' De acordo com José van Dick, Thomas Poell ¢ Martijn de Waal (2018), as plataformas sdo
“(...) uma arquitetura programavel projetada para organizar interagdes entre usuarios.” (livre tradugao)
(VAN DICK, POELL & WALL, 2018, p.9). Conforme Francisco Coelho dos Santos e Cristina Petersen
Cypriano (2014), o uso do termo “plataforma” refere-se ao ambiente computacional cuja integracdo de
diversos elementos como softwares, servigos e funcionalidades estdo reunidos e interligados em certa
infraestrutura tecnoldgica, a disposi¢do dos usudrios. Segundo os autores “é basicamente caracterizada pela
participacdo dos usuarios, pela sua abertura para utilizagdo e pelos efeitos de rede que produz. A
participagdo se da por meio de um sistema que estimula as relagdes, os compartilhamentos e as trocas entre
os internautas, isto ¢, um sistema que incita a colaboragdo de quem quer que esteja disponivel para entrar
em interagdo com outros por intermédio da plataforma.” (SANTOS; CYPRIANO; 2014, p.64).

12 Em relagdo as plataformas de streaming sugiro as analises socioldgicas de Paula Sibilia e
Manuela Arruada Galindo (SIBILIA; GALINDO, 2021).

13 Consultar Sibilia e Galindo (2021).
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Ainda, os videogames — antes dependentes de midias fisicas a serem utilizadas nas
plataformas de hardwares especificas — progressivamente empregaram mais virtualizacdo
e o uso de nuvens de dados, permitindo também que diversos jogadores, as vezes de varias
partes do globo terrestre, interajam tanto nos jogos como através de voz € mensagem
simultaneamente, em novos padrdes distantes de proximidades'*.

A presenca distante ¢, portanto, um efeito do uso de nas formas de relagdes sociais
que empregam as plataformas de midias sociais como meio de interagdo, ampliando assim
o espectro de possibilidades sociais, ao trazer a proximidade informacional e
comunicacional entre as pessoas com certo cendrio paradoxal frente a historia — ha
quilometros de distancia, os seres humanos interagem quase que simultaneamente, e,
muitas vezes, em dois lugares ao mesmo tempo. Paira entdo a questdo: como a
sociabilidade contemporanea se institui, ja que presenga nao significa proximidade fisica
na segunda década do século XXI?

Enquanto um dos mais importantes processos sociais de manutencao e reproducao
das institui¢des sociais, € certo que o conceito de socializagdo ¢ tdo importante para a
Sociologia, traduzindo uma polifonia de abordagens e de autores, incluindo Emile
Durkheim, que se interessava particularmente pela questio da coesdo social, da
integridade da sociedade e do controle social. Na concepg¢do de Durkheim, existem tracos
e funcionamentos tipicos dos grupos sociais, garantindo estabilidade e longitudinal idade
nas formas de relagdes entre seus membros em determinado sistema social. Sua
transmissao se da gradativamente desde o nascer dos seres humanos, com a transmissao
de valores, conjunto de regras, estilos de vidas e saberes, com mecanismos variados nesse
processo de socializacdo que permite aos individuos o reconhecimento como membros
da sociedade, mas também enquanto “seres morais” ao estabelecer relagcdes apropriadas
a esse conjunto de funcionamentos esperados para cada tempo e grupo social, preservando
certo sentido de identidade em distingdo a outros grupos.

Para Cecilia Costa (2013), enquanto a socializagdo trata de um aspecto externo do
controle social sobre os individuos, sociabilidade refere-se a tendéncia interna de fazer
parte de grupos. A autora reforca que deve ser distinguido de associagdo por ser mais
abrangente, na medida em que se refere ndo somente a dinamica de estabelecimento de

lagos entre os sujeitos, mas também a dissociagdo, separacao e distancia entre eles.

4 A questdo da socializa¢do e da sociabilidade através das plataformas de games online ganha
cada vez mais corpo nos estudos de ciéncias sociais. Como ndo se trata de um fendmeno que se relacione
ao presente estudo, sugiro os trabalhos de Scriven (2018) e Tietz (2015) sobre o tema.
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A questdo da sociabilidade remete, no contexto contemporaneo, ao uso das
plataformas de midias sociais. De acordo com José van Dick, Thomas Poell e Martijn de
Waal (2018), as plataformas sdo fenomenos que “(...) ndo podem ser estudadas
isoladamente, a parte das estruturas sociais e politicas, pois s@o todas (inter)dependentes
de uma infraestrutura global que vem sendo construida de forma constante desde o inicio
dos anos 2000 (livre tradug¢do) (VAN DICK, POELL & WALL, 2018, p.8). Esses

autores analisam ainda que

Muitas pessoas pensam nas plataformas simplesmente como ferramentas
tecnologicas que lhes permitem fazer coisas online: conversar, compartilhar,
comentar, namorar, pesquisar, comprar coisas, ouvir musica, assistir a videos,
chamar um taxi e assim por diante. Mas essas atividades online escondem um
sistema cuja logica e logistica sdo mais do que facilitar: elas realmente moldam
a maneira como vivemos e como a sociedade esta organizada.” (livre tradugo)
(VAN DICK, POELL & WALL, 2018, p.9).

Na analise de van Dick e colaboradores (2018), existe certa “anatomia” dos
elementos que constroem as plataformas, ja que cada uma delas tém sua razao de ser
baseada em quais dados as alimenta, assim como sua propria automatizagao e organizacao
dos processos via algoritmos e interfaces computacionais, “(...) formalizada por meio de
relacdes de propriedade impulsionadas por modelos de negdcios e regida por acordos de
usuarios” (VAN DICK, POELL & WALL, 2018, p.9). Esse arcabougo movimenta setores
técnicos, econdmicos e socio-legais, através de diversos mecanismos que envolvem das
pessoas que utilizam as plataformas, aos técnicos que programam e operacionalizam os
elementos computacionais envolvidos, e até os setores comerciais que sustentam
economicamente a existéncia da plataforma — mesmo que os usudrios as acessem
gratuitamente. Nesse sentido, os autores analisam que o interesse econdmico crescente
nesse setor tecnologico se refere as caracteristicas contemporaneas da economia global,

uma vez que

As plataformas coletam automaticamente grandes quantidades de dados — tanto
dados de contetido quanto dados de usudrios. A coleta de dados ¢ habilitada e
moldada por hardware e software; os dispositivos que as pessoas usam para
acessar os servigos da plataforma geralmente vém equipados com software e
aplicativos que podem coletar dados automaticamente. Com cada clique do
mouse e movimento do cursor, os dados do usuario sdo gerados, armazenados,
analisados automaticamente e processados - ndo apenas enderegos de
protocolo de Internet e geolocalizagdes, mas informagdes detalhadas sobre
interesses, preferéncias e gostos.” (tradugdo livre) (VAN DICK, POELL &
WALL, 2018, p.9).
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3.1AS TRANSFORMACOES SOCIAIS E AS NOVAS MANEIRAS DE SE
RELACIONAR

Em seu classico “Sociedade em Rede”, Manuel Castells (2009) analisa que a
sociedade ocidental passou por varios acontecimentos que promoveram transformacdes
historicas nunca vivenciadas, em diversos ambitos e campos da vida social. Entre essas
transformagdes, as mudangas tecnologicas sdo de suma importancia para entender os
diversos processos e contextos sociais ja que, segundo Castells (2009, p.41) “(...) a
tecnologia ¢ a sociedade, e a sociedade nao pode ser entendida ou representada sem suas
ferramentas tecnoldgicas”. A amplitude das aplicagdes das tecnologias de informacgao e
comunica¢do (TICs)"® na vida cotidiana estid entre as mais importantes marcas da
sociedade pds década de 1960, com uma grande velocidade de difusdo no mundo todo,
em todos os tipos de aplicagdes e usos. Elas possibilitaram a aceleracdo e ampliacao do
escopo das transformagdes tecnoldgicas, incluindo também “consequéncias sociais
involuntarias da tecnologia” (CASTELLS, 2009, p.44).

A andlise historica do desenvolvimento das TICs que tomaram a importancia
societaria contemporanea, refere-se a um processo de amplo desenvolvimento tanto de
suportes fisico-materiais (de computadores até a proliferagdo macica do uso de
smartfones), mas também de tecnologias de programas e formas de comunicagdo tais
como a internet. Originada como um projeto militar do Governo Estadunidense na década
de 1960, para protecdo do sistema de comunicagdo estatal em caso de guerra nuclear, teve

como resultado

(...) uma arquitetura de rede que, como queriam seus inventores, ndo pode ser
controlada a partir de nenhum centro ¢ ¢ composta por milhares de redes de
computadores autobnomos com inumeras maneiras de conexdo, contornando
barreiras eletronicas. (...) Essa rede foi apropriada por individuos e grupos no
mundo inteiro e com todos os tipos de objetivos, bem diferentes das
preocupagoes da extinta Guerra Fria. (CASTELLS, 2009, p.44).

Em outro aspecto, Castells (2009) analisa que a linearidade, irreversibilidade,
mensurabilidade e previsibilidade sdo caracteristicas que passam a ser suplantadas na

sociedade em rede — tal como define o termo — isso por que passa-se “(...) a mistura de

15 Segundo Rodrigues (2016, p.15) “Tecnologias da Informagdo e Comunicagio (TICs) podem
ser definidas como o conjunto total de tecnologias que permitem a producao, o acesso ¢ a propagacdo de
informagdes, assim como tecnologias que permitem a comunicagdo entre pessoas. Com a evolugdo
tecnologica, surgiram novas tecnologias, que se propagaram pelo mundo como formas de difusdo de
conhecimento e facilitaram a comunicagdo entre as pessoas, independentemente de distdncias geograficas”.
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tempos para criar um universo eterno (...) ndo ciclico, mas aleatério, ndo recursivo, mas
incursor: tempo intemporal, utilizando tecnologia para fugir dos contextos de sua
existéncia e para apropriar, de maneira seletiva, qualquer calor que cada contexto possa
oferecer ao presente eterno.” (CASTELLS, 2009, p.526).

As transformagdes vivenciadas pelas sociedades em todos os paises do mundo sio
de tamanha profundidade, diferen¢a e ainda em processo mesmo na segunda década do
século XXI que, na analise de Ulrich Beck (2018) trata-se de uma metamorfose pois “(...)
implica uma transformag¢do muito mais radical, em que as velhas certezas da sociedade
moderna estdo desaparecendo e algo inteiramente novo emerge” (BECK, 2018, p.15). Os

efeitos das tecnologias informacionais sdo tamanhos que, segundo esse autor

Mesmo pessoas que ndo saem do lugar sdo cosmopolizadas. Pessoas que nunca
sairam de suas aldeias, muito menos embarcaram num avido, ainda estdo
estreita e comumente ligadas ao mundo: de uma maneira ou outra sdo afetadas
por riscos globais. E estdo ligadas ao mundo em especial porque o telefone
celular se tornou uma parte essencial do cotidiano através do globo. A
metamorfose nisso, no entanto, ndo quer dizer apenas que todo mundo esta (em
potencial) interligado, mas que esse ingresso no ‘mundo’ significa ingressar
em algo que segue uma légica em tudo diferente. Eles acabam num mundo que
¢ fundamentalmente diverso do que pensam e esperam — isto ¢, um mundo em
que, como usuarios de telefones celulares, eles sdo metamorfoseados em
recursos (de dados) e consumidores transparentes e controlaveis para
corporagoes transnacionais globais. (BECK, 2018, p.22).

Entre as caracteristicas desse periodo, a comunicagdo vai se deslocando de
processos locais/regionais/nacionais e da referéncia da midia de massa para processos
globais em “horizontes particulares, fragmentados e globalizados” da comunicagao pelas
Midias Sociais, novos meios de comunicacao que extrapolam as fronteiras anteriormente
marcadas de maneira mais tradicional em termos da midia (BECK, 2018, p.169).

E importante analisarmos que h4 implicagdes diretas na forma como as pessoas
estdo no mundo a partir desse panorama, incluindo aqui tanto a sociedade em geral, como
em suas relagdes pessoais mais proximas. Nao se trata de uma revolugdo tecnologica que
ficou restrita a uma ou outra esfera da vida social, nos termos de Castells (2009), mas que
se tornou o palco para a interagdo constante entre as pessoas, a partir do uso macico dos
smartfones em todos os estratos socioecondmicos. De consultas médicas a receitas de
bolo, trocas de carinho as ofensas, dificilmente algum contato entre pessoas deixe de

empregar algum tipo de midia social nos dias de hoje.
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A esse respeito, Leonardo Rossatto Queiroz (2018) afirma que esse processo de
progressivas insercdes das novas tecnologias no cotidiano foi potencializadas pelos
impactos econdmicos e sociais oriundos da crescente massificagdo do uso de
especialmente dos smartphones, por esse apresentar um “carater integrador” de diferentes
fungdes!'® exercidas anteriormente por hardwares diferentes, o que “(...) fez emergir um
novo padrao de comunicagdo em que o online e offline ja ndo existem e as pessoas podem
falar com qualquer um a qualquer tempo sobre qualquer coisa, € também obter
informagdes de todas as fontes existentes nesse espaco de experiéncias amplificadas e
superficiais que ¢ a Internet” (QUEIROZ, 2018, p. 48). O autor ainda ressalta o efeito de
novo padrao de comunicagao interpessoal com base nos dispositivos mdveis que acessam
a Internet, enquanto uma emergéncia importante tanto em termos das relacdes
interpessoais como do proprio capitalismo contemporaneo, cujas relagdes de mercado sao
atravessadas e moduladas!” pelas TICs.

Esse panorama traz desafios a pesquisa socioldgica, ja que seus métodos e técnicas
de investigacdo ndo se valem da producdo constante de interacdes sociais e que fiquem
de certa forma registradas, tal como os rastros digitais nas Midias Sociais. Também ha
certo apagamento dessa importante dimensao da sociabilidade contemporanea na maioria
dos estudos, que ndo levam em consideragdo a presenca constante dos meios digitais de
comunicag¢do. Becker (2018, p.181) aponta que existem consequéncias para as ciéncias

sociais em termos desses dados oriundos das relagdes sociais.

Até agora, as ciéncias sociais produziram dados que seguem os principios da
representatividade e da agregacdo como base central para a objetividade
cientifica social. A explosdo da metamorfose digital do mundo nio pode ser
escrava desses principios. A comunicagdo digital deve ser compreendida como
a produ¢do permanente de dados ndo representativos e ndo agregativos pelos
proprios atores, ¢ nao pelos cientistas sociais. Esse fato basico implica um
deslocamento epistemologico. (BECKER, 2018, p.181).

O carater espontaneo desses dados ¢ importantissimo no contexto da presente tese.

As interagdes sociais que se baseiam na comunicagdo digital sdo construidas através de

16 Conforme Queiroz (2018, p.52) “O smartphone tem o mérito de juntar diversas tecnologias
sob um mesmo aparelho: telefonia mével, tecnologias de transmissdo de dados méveis (wi-fi, Bluetooth,
tecnologias 3G, 3GS ¢ 4G), fotografia, filmagem, armazenamento de dados em cartdes de memoria, dentre
outras.”.

17 E interessantissima a analise de Queiroz (2018) sobre os impactos e relevancias econdmicas
das grandes corporacdes envolvidas nas diversas areas das TICs. Nao tomaremos esse foco como analise,
mas sugerimos o artigo aqui citado do autor, como introdug@o substanciosa sobre a tematica para quem
desejar se aprofundar nessa perspectiva do assunto.
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dados, em uma logica diferente em que esses representam as relagdes sociais. Antes, eles
as constituem. Segundo Becker (2018, p.183) “(...) a nova situacdo de producdo de dados
permanentes abre novas perspectivas. Por outro lado, suscita o problema de que a
avaliagdo metodologica se desloca do modo como os dados sdo produzidos para o modo
como sdo usados e interpretados”. As novas interfaces e efeitos nas relagdes sociais sdo
potentes para a pesquisa, mas também se apresentam com grandes desafios aos cientistas
sociais, conforme considera Claire Hewson (2017), especialmente no que se refere ao
conhecimento de certa forma inicial sobre essa nova realidade da sociabilidade
contemporanea.

Nesse sentido, alerta Becker (2018, p.175) que “(...) as novas variantes
tecnologicas da comunicagdo digital, em processo de rapida evolucdo, estdo
transformando o conceito de publico”, vez que ndo apenas a Midia de Massa passa a ser
assistida, mas também as proprias pessoas em suas vidas — especialmente por aqueles ao
seu redor. “O Instagram e o Snapchat sdo usados para compartilhar experiencias pessoais
com colegas, 0 WhatsApp ¢ a fonte de informacao sobre que tipo de dever de casa precisa
ser entregue e quando, o Youtube ¢ usado para encenar e compartilhar talentos pessoais
com o mundo, desde tocar guitarra até jogos de computador.” (BECKER, 2018, p.178)

Becker (2018) ainda argumenta que sejam as maquinas, sejam os humanos, toda
acao produz dados, inclusive os registros de influéncia na rede social mais proxima de
cada pessoa, seja com o numero de “curtidas”, visualizagdes, contatos, e etc. Apesar da
ideia de globalizagdo e de acesso mundial que possa parecer a um analista desatento do
funcionamento dessa nova realidade da sociabilidade em midias sociais, Becker (2018,
p-180) alerta que ndo se trata de uma sociedade mundial digital, mas sim de “Numeros
indefinidos de sociedades mundiais”, assim como “A metamorfose digital perturba ou
destrdi as nogdes existentes de sociedade e publicidade: os outros globais estdo aqui no
nosso meio e estamos simultaneamente em outros lugares” (BECKER, 2018, p.180).

Em outra perspectiva focando na experiéncia das pessoas, aponta que had maior
individualizacdo e fragmentagdo na agdo social ja que o proprio individuo torna-se sua
referéncia, e ndo mais “um agregado ou identidade coletiva, (...) o paradigma se desloca
de ‘n6s’ para ‘eu’” (BECKER, 2018, p.180). Paralelamente criam-se duas perspectivas:
a do participante da midia social e a de quem o observa. Mesmo que ndo haja constante
consciéncia de ambas, estdo interligadas aos grupos construidos segundo verdadeiras

bolhas por semelhanca (BECKER, 2018).
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O panorama trazido pelo uso macigo de dispositivos e tecnologias
comunicacionais promoveu novas formas e oportunidades de interagdes sociais, com
transformagoes na sociabilidade contemporanea. Em decorréncia desse contexto, ocorreu
o que Benjamin Loveluck (2018) conceitua como “visdo de comunidade escolhida”, na
qual os contextos imediatos ndo condicionam mais os vinculos estabelecidos, passando
para uma fase em que ¢ possivel que as comunidades virtuais sejam estabelecidas. Além
disso, o autor caracteriza que hd um carater voluntario e de decis@o pessoal no sentido de
que as pessoas aderem as relacdes de determinado grupo, ressaltando que “(...) a
comunidade ¢ virtual no sentido de que ela ndo se impde, mas estd ‘em poténcia’,
sinalizando a abolicdo de qualquer restricdo estruturante consistente em relagdo ao
individuo, tais como vizinhanga, a familia, a religido, a tradicdo, e etc...” (LOVELUCK,
2018, p.78).

Outro aspecto interessante discutido por Loveluck (2018) ¢ de que a separagao
entre real e virtual defendida nos estudos do final do século XX ndo ¢ mais adequada, ja
que existem multiplas relagdes e interseccdes entre essas instancias da vida social, com
articulagdes diversificadas e sofisticadas na experiencia tanto dos individuos como dos
grupos ja que “(...) a internet ¢ vista dai em diante como o reflexo e, a0 mesmo tempo, o
catalisador de uma sociedade que tece as suas redes de maneira consciente”
(LOVELUCK, 2018, p.79). Além disso, acrescenta o autor que “(...) os individuos estdo
cada vez mais conscientes de seu lugar no amago das redes, procurando se deslocar em
seu interior e, eventualmente, mobiliza-las enquanto recurso — a rede se tornando em si
um °‘capital social’, tendo um real valor.” (LOVELUCK, 2018, p.79).

Conforme apontam Karsten Rasmussen (2017) e Simon Lindgren (2018) houve
uma verdadeira transformagdo nas relagdes sociais a partir da difusdo e capilaridade da
Internet no cotidiano, demandando formas diferentes de coleta, andlise e interpretacao
das informagdes produzidas nos métodos tradicionais empregados nas Ciéncias Sociais.
Rasmussen (2017) defende que informagdes geradas na internet fazem parte de um
emaranhado de relagdes nos quais hé certa “construcdo virtual” das pessoas a partir de
descrigdes e atributos, mas que sdo referentes a sua casa, educa¢do ou opinides, tanto
quanto seus processos vivenciais. Um aspecto apontado por Lindgren (2018) ¢ o aumento
das velocidades nos fluxos de informagdes e, também, no efeito desse aumento nas
relacdes entre as pessoas, modificando os padroes e modos de sociabilidade entre as

pessoas que estdo conectadas nas redes e midias sociais.
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Cada rede social possui ferramentas especificas de interagdo, que passam pelo
publico, pelo semipublico e pelo privado, as quais permitem a divulga¢do de imagens e
mensagens, com ou sem textos associados. Um dado novo apresentado por Rassmussen
(2017) sdo as redes de relacdes que as pessoas possuem, 0 que ndo se tornava tao palpavel
antes do advento das midias sociais, sendo um campo fértil para as pesquisas em Ciéncias
Sociais, especialmente com o crescente do uso da internet e das midias sociais no mundo
na medida em estimava-se que 40% da populagdo mundial teve acesso e utilizagdo em
2015 (Lee et al, 2017).

Nesse sentido, Lee et al (2017) analisam que as tecnologias de informagdo e
comunicagdo tiveram efeitos socialmente transformadores, cujos reflexos sdo nitidos nas
sociedades contemporaneas. Para esses autores, as tecnologias afetam cada vez mais a
forma como as pessoas fazem e mantém relacionamentos sociais, a estrutura de suas redes
de sociabilidade, como realizam seu trabalho, conhecem seus parceiros, educam seus
filhos, como elas compram, desfrutam de lazer, se apresentam ao mundo e armazenam
suas memorias.

As consideragdes de Christine Hine (2000) de que as relagdes sociais que se
estabelecem online ndo possuem um dominio de singularidade que as tornem
necessariamente distintas da presenciais enquanto lugar para as interagdes ¢ de
fundamentalmente importancia para a presente tese. Uma observagao também importante
de Hine (2017) refere-se a difusdo das analises envolvendo generalizagdes a partir das
“Big Data” em pesquisas que tenham como /ocus a internet, sendo que as Etnografias
Digitais trazem outras abordagens, potencias e retratos das interacdes sociais que escapam
ao uso de “Big Data”, permitindo tanto a complementac¢do quanto a critica do que essas
ultimas produzem enquanto informacgao da vida social.

Hine (2017) ressalta que a cultura digital estd incorporada de tal forma na vida
contemporanea que se torna dificil — e talvez artificial — a separa¢do entre os aspectos
online e os aspectos offline, sendo mais interessante para as pesquisas sociais assumi-los
como dimensdes e espacos que interagem e cujo potencial maior esta na analise integrada.
Nas consideragdes da autora, hd um carater dimensional produzido pela caracteristica da
relacdo online/offline que demanda a abordagem através da incorporagdo, interpenetracao
e cotidianidade em que as instancias online e offline se co-produzem e se co-afetam.

José van Djick (2016) afirma que as plataformas de interacdes sociais online
progressivamente ocuparam espacos de atividades sociais, culturais e profissionais que

antes eram restritas as intera¢des presenciais. A autora ainda analisa que a veloz e imensa
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expansao em termos de usuarios dessas plataformas gerou um mercado contemporaneo
dos mais relevantes, com crescente investimento em setores, potencializando ainda mais
0 processo que levou a comunicacdo em rede a se tornar uma socialidade moldada por

3

essas plataformas, assim como alterou a cultura participativa para “uma verdadeira
cultura da conectividade”.

A experiéncia de sociabilidade na segunda década do século XXI tem, assim,
como uma das suas mais importantes distingdes de outros momentos da historia das
sociedades mundiais, transformagdes promovidas a partir de verdadeiras revolugdes nos
campos das técnicas, da economia e da cultura a partir da expansdo dos usos da internet
e das plataformas das midias sociais, tal como observada desde o final do século XX. Os
canais de comunica¢do em rede progressivamente se converteram em veiculos interativos
e de necessidade cotidiana pela socialidade em rede que passa ser uma caracteristica das
sociedades no século XXI, de forma que “Em sua evolu¢do conjunta com as taticas
desenvolvidas pelos seus usuarios habituais, um meio contribui para moldar a vida
cotidiana das pessoas, € a0 mesmo tempo esta socialidade mediana se integra ao tecido
institucional da sociedade em seu conjunto.'®” (VAN DJICK, 2018, p.20), o que para a
autora ndo ¢ em si uma novidade, mas sim a contemporaneidade do uso dos meios de
socialidade, que sempre evoluem conforme o publico que os utiliza e também com outros
aspectos da sociedade em que estdo inseridos.

Ha a ideia corrente de que o uso das midias sociais e da internet ¢ um elemento
importante no cotidiano, mas parcialmente. Por empregar comunicac¢ao e dados como sua
formatagdo, talvez leve a ideia de menor substincia no que se refere as relagdes sociais,
o que Van Djick (2018) discorda. Segundo a autora ““(...) ¢ uma faldcia crer que as
plataformas ndo fazem mais que facilitar as atividades em rede; pelo contrario, as
plataformas e as praticas sociais se constituem mutuamente. A sociabilidade e a
criatividade sdo fendmenos que ocorrem enquanto as pessoas estdo ocupadas em sua vida
cotidiana” (VAN DJICK, 2018, p.21).

Conforme as plataformas sociais foram evoluindo, quatro principais
caracteristicas de interacdo e uso poderiam ser agrupadas em categorias segundo Van

Djick (2018):

18 Tradugio livre.
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e Social networking sites: plataformas cujo foco estd no contato
interpessoal, individualmente ou em grupos. engendram conexdes
pessoais, profissionais ou geograficas e alimentam a formacgdo de lagos
fracos.

o User-generated content: foco no intercimbio de atividades culturais e
conteudos produzidos pelos proprios usudrios, tanto amadores como
profissionais.

o Trading and marketing sites: foco no intercambio ou venda de produtos.

o Play and game sites: interacdo através de jogos online participativo.

A despeito dos recursos empregados, Van Djick (2018) analisa que a possibilidade
de geracdo de conteudo pelos proprios usudrios e a interagdo entre eles ¢ o ponto
fundamental segundo o qual houve o grande avango em termos de sociabilidade online e
de seus efeitos nas demais praticas sociais cotidianas.

Mas existe um outro nivel nesse processo de interagdo, que se refere a como as
plataformas funcionam frente as intera¢des sociais. Segundo Van Djick (2018) as midias
sociais sdo sistemas automatizados que projetam e manipulam as interagdes sociais a
partir do que ddo de possibilidades e impossibilidades aos usudrios. No entanto, esse
processo nao ¢ determinado pelos desenvolvedores das plataformas, o que por si levaria
a certo descompasso com os desejos dos usudrios. A partir das interagcdes que eles vao
desenvolvendo nas plataformas, esses rastros sdo transformados em dados que alimentam
algoritmos, em cuja composicao entram tanto as pessoas, como as coisas e ideias.

Na interface com o usuario, ha uma aparéncia de cotidianidade muito distante dos
calculos e das inumeras instancias de decisdo que estdo por tras de seus cliques na
plataforma. Segundo Van Djick (2018, p.30) "tornar a rede social realmente significa
tornar a socialidade técnica. Essa sociabilidade tecnologicamente codificada converte as
atividades as pessoas em fendmenos formais, administraveis e manipulaveis, o que
permite que as plataformas dirijam a sociabilidade das rotinas cotidianas dos usuarios”.

Van Djick (2018) analisa que os desenvolvedores criam e implementam
ferramentas direcionadas a necessidades especificas, com base nos dados que desenham
o panorama dos desejos intimos e gostos detalhadamente, em um processo
retroalimentado pelas interagdes do usuario com a plataforma frente as decisdes que essa

lhe oferece. Assim “O mesmo botdo que nos permite saber o que nossos contatos
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assistem, ouvem, leem e compram também registra os gostos deles enquanto os moldam”
(Van Djick, 2018, p.31), o que atribui o valor humano na percepg¢ao dos usudrios, segundo
a andlise da autora.

Nesse contexto, produgdes fotograficas e audiovisuais tem um valor significativo
em termos da coleta e sociabilidade das informagdes nas relagdes sociais mediadas pelas
plataformas. As intera¢des mensuradas por indicadores de aceitacdo como likes, curtidas
e formas graficas como coracdes, assim como a visualizagdes de perfis e videos enviados
pelas pessoas, garantem nao apenas a camada de relagdes interpessoais, como também
produzem dados sobre as redes de relagdes, sobre preferencias e amplitude de impactos

desses elementos (VAN DJICK, 2018).

O que neste contexto se denomina ‘social’ é na realidade produto de imput
humano reconfigurado por oufput computacional, e vice-e-versa: uma
combinag@o sociotécnica cujos componentes sao dificeis de diferenciar. As
normas ¢ valores que mantém a imagem ‘social’ destes meios permanecem
ocultas sob as texturas tecnoldgicas de suas plataformas. Nao ¢ casual que os
mesmos pressupostos que estimulam o objetivo de socializar a rede - ou,
preferencialmente, do fazer técnico a sociabilidade - também servem para
favorecer a ideologia que busca tornar a sociabilidade online comercializavel.
(VAN DIJICK, 2018, p.33)

Uma decorréncia do uso macigo da internet e das plataformas de Midias Sociais ¢
a produ¢do de informagdes, que estd na base da andlise de Big Data'®. Para além da
vigilancia e controle populacional, autores como Halen Kennedy, Thomas Poell and Jose
van Dijck (2015) defendem que existem dispositivos mais amplos, em um processo
conhecido como dataficag¢do. O termo refere-se ao processo de transformar em dados
quantificaveis todos os aspectos da vida cotidiana, a partir das interacdes, decisdes e
engajamentos das pessoas nas midias sociais, muito além dos dados sociodemograficos,
mas sim através de metadados comportamentais, como aqueles registrados
automaticamente a partir do uso dos smartphones, que permitem, por exemplo, a coleta
de informagdes sobre data, hora e locais inferidos por GPS das atividades cotidianas das

pessoas. Como ressaltam Kennedy e colaboradoras (2015), ndo apenas a coleta desses

19 Nas consideragdes de Couldry (2014), ao agregar dados das agdes e caracteristicas cotidianas
das pessoas, a andlise de big data ¢ orientada para o mundo social de maneira diferente dos grupos
tradicionais como a populagdo nacional ou grupos especificos identitarios. O agregamento de caracteristicas
de maneira desconectada do espaco de agdo e dos individuos reais que vivem. O processo pauta-se nas
agdes de qualquer momento no fluxo dos atos registrados, tragando perfis gerais pelos padroes de
caracteristicas que vao imergindo do volume macigo de informagdes. Mas as intengdes e significados que
moveram cada pessoa a agir de certa maneira ndo aparecem, reduzindo a experiencia social a agrupamentos
nem sempre comuns.
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dados, mas a utilizagdo por parte dos desenvolvedores das plataformas de midias sociais
e a devolucdo de produtos e informagdes baseados na coleta inicial, permitem que o

processo como um todo se torne organico ao ponto de ndo ser percebido pelo usuério.

Agéncia, no contexto do Big Data, ¢ um conceito complexo e multifacetado.
Ele abrange muitos tipos de usuarios e muitos tipos de contextos de dados. Os
titulares dos dados podem ser cidaddos ou consumidores, profissionais ou
amadores, hackers conscientes ou espectadores involuntarios, a medida que os
fluxos de dados direcionam cada vez mais nossa vida cotidiana.?’ (KENNEDY
et al, 2015, p.6).

Kennedy e colaboradoras (2015) apontam que a questdo da agéncia ¢ fundamental
no contexto das midias sociais e que deve ser mais investigada, dado que a abordagem do
big data e datificacdo da sociedade ndo conseguem dar conta de todas as experiéncias na
relacdo entre as diversas distribui¢des de poder na sociedade e a mediacdo pelas novas
tecnologias, com predominio de andlises pessimistas quanto a isso, que vem apenas o
aspecto da coercdo que as midias sociais promovem, sem dar espago para a agéncia do
sujeito nessas perspectivas. H4 um questionamento quanto a um certo tom estruturalista
e fatalista dessas abordagens, que apenas analisam os efeitos coercitivos sobre as pessoas,
e ndo levam em conta a existéncia de agéncia para as mesmas circunstancias no uso das
plataformas das midias sociais, segundo as autoras.

As autoras tomam como base o principio de que, para se analisar a questdo da
agéncia em termos das midias sociais, ¢ necessaria uma abordagem que tome esse
conceito tdo amplo na sociologia enquanto pratica reflexiva, valendo-se da defini¢do de
Couldry (2014) de que agéncia trata de um processo longo de agdes baseadas na reflexdo,
com a atencdo sobre o que se fez “dando sentido ao mundo conforme se age nele”
(Couldry, 2014: 891). A despeito da visdo de alguns autores sobre certa perda de agéncia,
conforme se cresce a utilizacdo e importancia dos big data no mundo contemporaneo,
concordamos com Couldry (2014) ao defender que ¢ reducionista a visdo da estrita
observancia por parte das pessoas e das sociedades a modelos preditivos dos grupos
hegemdnicos, defendendo que novas formas de agéncia estdo surgindo levando em conta
esse panorama, com negociagdes permanentes com o contexto como um todo, sendo
importante que a sociologia se direcione ao estudo de como os atores sociais estao por si

mesmos interagindo e utilizando-se desses processos, €, nesse contexto, encontrando seus

20 Tradugdo livre.
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proprios fins e interpretacdes do mundo e das agdes nas novas oportunidades que se
constituem no cotidiano contemporaneo.

E interessante a analise de Nick Couldry (2014) sobre o processo de deslocamento
de importancia da midia de massa para as plataformas de intera¢des sociais enquanto
fonte de informagdes, com a contrapartida de possibilitar pelas empresas de tecnologia
coleta continua de dados macigos sobre as pessoas e suas interagdes, cujo valor alimenta
essas plataformas e estimula mais e mais os investimentos em novos meios de
comunica¢do. Esse autor analisa que € necessaria a abordagem que toma essa nova
realidade a partir da caracteristica desses meios enquanto interfaces tecnologicas que
dependem da producgido, circulacdo e recep¢do de informagdes, ja que “Nao teriamos
meios de comunicacdo a menos que a vida humana fosse constituida, em um aspecto
crucial, por comunicagdes: pelas trocas de signos que permitem que atos de comunicagdo
fagam sentido, se acumulem ao longo do tempo como significado, como
conhecimento."(COULDRY, 2014, p.219).

Couldry (2014) aponta como a midia de massa foi progressivamente perdendo seu
papel como organizadora de légicas e de sentidos da vida em sociedade, para as midias
sociais. Uma das questdes interessantes apontadas pelo autor nesse processo, € que essa
substitui¢do progressiva e acelerada ndo apenas se refere ao tipo de informacdo e da
diferenga na producdo dessa entre a midia de massa e as midias sociais, mas também ao
carater societario relacionado a ideia de pertencimento que existe na ltima e ¢ fraco na
primeira. O uso das plataformas das midias sociais permite a experiéncia de se sentir parte
de coletivos, em paralelismo com os coletivos e grupos que participamos no cotidiano,
mesmo que ndo se trate de uma justaposicao de ambos em termos dos coletivos offline e
dos coletivos online. Enquanto a midia de massa fala da “nagdo”, as midias sociais
oferecem “a histéria de nossas vidas” segundo o autor (COULDRY, 2014, p.885).

Diferente da ideia de manipulagdo estrita por parte dos algoritmos defendida por
Nick Couldry e Alison Powell (2014) defendem que o uso das plataformas das midias
sociais ndo se d4 sem o conhecimento dos usuarios de que existem padrdes de
classificacdo e de interagcdo mediada por outras pessoas por parte das midias sociais,
mesmo que ndo saibam qualquer detalhe sobre quando, quem, como, para que ou com
que efeito sdo classificadas. Essa caracteristica relacionada a reflexividade ¢ importante
na compreensdo contemporanea de agéncia segundo esses autores, para além do
determinismo dos algoritmos por si mesmos. Os autores argumentam que as interagdes

com as plataformas das midias sociais ndo se dao verticalizadas, mas sim vao sendo
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constantemente refletidas e ajustadas conforme os resultados tanto em termos dos
diversos usudrios. Esses ajustes sdo feitos constantemente pelos proprios atores sociais
também em resposta as operagdes de medi¢ao e contagem oferecidas pelas plataformas
como resultados de suas agdes.

Segundo Cristina Alaimo e Jannis Kallinikos (2017) a participagdo nas
plataformas das midias sociais sdo mensuradas pelos desenvolvedores a partir da
codificacdo da atividade do usudrio e de técnicas de agregacdo de dados, estabelecendo
um regime dindmico de interagao quantificada entre os dados e o comportamento de cada
participante da rede, em um processo no qual os dados gerados pelos usudrios sdao
processados e retornados a eles, retroalimentando e modelando seu comportamento de
vérias maneiras. A participacdo na plataforma ¢, assim, um evento resultante da analise
constante por parte dos desenvolvedores, das reconfiguracdes pelas respostas dadas pelos
usuarios com base em seus dados, mas também pelo envolvimento de grupos de interesses
externos como anunciantes ou empresas de anélise de dados que utilizam as plataformas
de midia social como forma de abordagem aos usudrios.

Um outro processo ainda integra essa relacdo entre os usudrios e as plataformas,
nomeada por Alaimo e Kallinikos (2017) como sociabilidade computadorizada.

Conforme exemplo das autoras:

Nas redes sociais para descoberta de musica, como Spotify ou Last.fm, o
comportamento de escuta do usudrio ¢ quantificado em contagens de
reproducdo (a contagem de quantas vezes os usuarios ouvem uma faixa). A
agregacdo de contagens de jogadas constrdi usudrios quantificaveis que se
tornam comensuraveis a outros usuarios por meio da contagem de jogadas. Ao
reunir as atividades do usuario como dados, a midia social pode calcular a
semelhanca de dois ou mais usuarios. Similaridade e algumas outras
pontuagdes (por exemplo, popularidade e tendéncias) s@o usadas em
abundancia pelas midias sociais e constroem o que aqui chamamos de
socialidade computada. Na midia social, a interacdo do usuario, o
envolvimento do usuario e a constru¢do da comunidade sdo definidos e
moldados pelas medidas produzidas pela computacdo da pegada de dados de
uma participagdo de plataforma de usuario em constante mudanga. As
implicacdes sociais dessas operacdes fundamentais permaneceram
amplamente fora dos holofotes.

Por fim, ¢ importante a andlise do panorama atual das transformagdes sociais,
conforme Byung-Chul Han (2019a) conceitua, ao analisar que a sociedade
contemporanea encontra-se em um contexto que alcunha como condi¢do hipercultural,
caracterizada pelas manifestagdes ““(...) da justaposi¢cdo, da simultaneidade ou do ‘tanto
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quanto’” (HAN, 2019a, p.17), que se refere especialmente as possibilidades de multiplas
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realidades antes impossiveis de se colocarem juntas, assim se realizarem dada a mudancga
das relagdes entre as pessoas e os limites da fisicalidade, j& que as conexdes via links e
outras formas de emprego das diversas plataformas online se mesclam ao cotidiano
(HAN, 2019a).

Han (2019a) considera que a hiperculturalidade se caracteriza pelas operagdes
baseadas na diversidade, mas no sentido de que a unidade e a identidade ndo sdo mais
factiveis na sociedade contemporinea, em que a ideia de design®’ permeia inclusive a
construcdo das relagdes pessoais enquanto projeto e ndo mais ser. Segundo o autor “(...)
a hiperculturalidade des-factiza o ser em design. Pois a vida tem sido cada vez mais
projeto. O design toma do ser o estar-lancado.” (HAN, 2019a, p.37). Nesse sentido, pode-
se afirmar que hiperculturalidade refere-se as relagdes e a diversidade contemporaneas,
nas praticas sociais que ndo conseguem mais serem explicadas pela estabilidade e/ou
categorias definidas. Em certa medida, estd na adaptacdo frente aos problemas que o
social vai legando ao sujeito, em suas indefini¢des “no entre-locais”. “Esta nas ligacdes
dos dessemelhantes, ndo naquilo que os assemelha, mas aquilo que foge a toda prova de
coeréncia e, mesmo assim, os mantem juntos” (HAN, 2019a, p.41).

A despeito de Han ndo analisar especificamente as manifestacdes contemporaneas
das midias sociais, nos parece um acontecimento proprio do contexto dessa segunda
década do século XXI, na medida em que ha multiplas interfaces entre o cotidiano
presencial da fisicalidade e o da presenca da virtualidade, em um contexto amplo do que
Han (2019a) afirma enquanto desintegracdo do horizonte, caracterizado pela perda de
estabilidade de sentido e identidade na medida em que multiplos contextos se
interpenetram com a convivéncia de fragmentagdo e pluralizagdo na experiéncia vivida
que relaciona-se a uma profusdo de coisas e fatos, de niveis de entendimento e de
elementos. Tal como afirma “Ndo ha mais um tempo que seja cumprido por uma bela
tessitura do passado, presente e futuro, ou seja, pela histéria, por um arco de suspensao
narrativo. Surge um tempo pontual ou um tempo-acontecimento que ndo pode conter

muito sentido devido a sua falta de horizonte.” (HAN, 2019a, p.93).

2L O termo design é empregado por Byung-Chul Hang (2019a) no sentido dos processos e agdes
baseadas nas solugdes frente & problemas, tal como se o ser humano contemporaneo fosse definido por
essas construgdes em relagdo aos diversos contextos que o permeiam e o relacionam com os outros € com
a sociedade.
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3.2 AS FUNCOES CONTEMPORANEAS DAS IMAGENS NAS MIDIAS SOCIAIS
Segundo Danah Boyd e Nicole Ellison (2007), as plataformas de midias sociais
permitem aos individuos: (1) construir um perfil publico ou semipublico, circunscrito a
um espago virtual limitado, (2) articular certa lista de outros usuarios com quem eles
compartilham uma conexao e (3) visualizar e percorrer sua lista de conexdes, assim como
aquelas feitas por outros usudrios dentro do sistema. As autoras reforcam que o carater
mais interessante em termos da especificidade da sociabilidade possibilitada por essas
plataformas refere-se a sua caracteristica de articular usudrios que anteriormente ja se
conheciam, ndo se tratando de um espacgo para conhecer desconhecidos — a0 menos em
um primeiro momento, ou predominantemente. Ainda que as pessoas passem a conhecer
pessoas através das plataformas das midias sociais, trata-se de pessoas que conhecem seus

conhecidos, de forma que

Isso pode resultar em conexdes entre individuos que de outra forma ndo seriam
feitas, mas muitas vezes esse ndo ¢ o objetivo, e esses encontros sio
frequentemente entre “lagos latentes” que compartilham alguma conexao
offline. (...) os usudrios estdo se comunicando principalmente com pessoas que
ja fazem parte de sua rede social estendida. (BOYD; ELLISON; 2007, p.211).

Em termos da forma e alcance dos usos das midias sociais na contemporaneidade,
¢ importante ressaltar que o aspecto da socializagdo através das trocas de mensagens —
ponto de partida - foi ultrapassado, especialmente apds o desenvolvimento exponencial
dos smartphones e sua capacidade para produgdo, armazenamento e envio de producdes
audiovisuais, sejam as fotografias ou filmagens. Conforme Jose van Dijck (2008),
também o papel e as fun¢des da fotografia foram modificados substancialmente nesse
contexto, no ocidente, através do amplo espectro de possibilidades de seu uso através do
desenvolvimento e difusdo da fotografia digital, a despeito de que, conforme a autora
define, as fotografias servem tanto como instrumento de comunicagdo € como meio de
partilha de experiéncia (VAN DIJCK, 2008, p.59).

Conforme as cameras se tornaram parte fundamental dos dispositivos de
comunicagdo, as imagens passaram compor o rol de elementos cotidianos tanto da
comunica¢do como da formacao de identidade em contraste ao uso da fotografia como
ferramenta de lembranca e memoria, segundo van Dijck (2008). Segundo a autora “A

facil distribuicdo de imagens pela internet e a rapida disseminacdo por meio de
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dispositivos portateis pessoais promovem as imagens como o idioma preferido nas
praticas de comunica¢do mediada.”?? (VAN DIJCK, 2008, p.58).

Van Dijck (2008) também argumenta que o registro fotografico por parte das
pessoas ndo foi modificado como um resultado das tecnologias digitais, e sim que a
transformagao nas fungdes da fotografia ¢ parte de um amplo processo de transformagdes
tecnoldgicas, sociais e culturais, incluindo nessas a velocidade das circulagdes das
imagens na internet, mas também a profusdo na producdo dessas, assim como na
capacidade técnica de modificagdes, transformacdes e edicdes das fotografias,
consideragdes pertinentes a presente tese, e que a autora direciona as indagagdes sobre o
poder das ferramentas digitais na constru¢do das identidades e no panorama de como as
novas tecnologias sdo empregadas para “(...) aprimorar nossas fotos e tornar nossas
memorias perfeitas” (VAN DIJCK, 2008, p.59).

Na medida em que houve uma profusdo crescente de novas possibilidades de
ferramentas de registros digitais da vida cotidiana, o modo com que as pessoas socializam
e interagem com suas experiéncias foi afetado e, por extensdo, as formas de manuteng¢ao
e consolidacdo das relagdes interpessoais também, segundo van Dijck (2008). E ai uma
questdo interessante se apresenta: as midias sociais se tornaram espagos contemporaneos
de sociabilizacdo e, como tal, dependem do compartilhamento de experiencias, sejam
escritas, sonoras e/ou visuais, muito além do que se estimaria no seu surgimento no
periodo entre os séculos XX e XXI.

Mais do que o compartilhamento das fotografias enquanto objeto, houve uma
mudanca para o compartilhar das experiéncias, de tal vulto que a ampliag¢do acelerada na
popularidade dos smartphones se refere a esse contexto, na analise de van Dijck (2008),
uma vez que se tornaram o suporte para impulsionar o uso maci¢o dessa nova forma de
comunicar-se. Mais do que o texto, a imagem do momento. Nas palavras da autora “As
imagens que circulam por meio de um telefone com cdmera sdo usadas para transmitir
uma breve mensagem ou apenas para mostrar afeto. ‘Conectar’ ou ‘entrar em contato’, ao
invés de ‘capturar a realidade’ ou ‘preservag¢do da memoria’, sdo os significados sociais
transferidos para esse tipo de fotografia.” (van Dijck, 2008, p.61). A autora ainda

considera que

[...] o smarphone mescla modalidades orais e visuais — o este ultimo
aparentemente se adaptando ao primeiro. As imagens se tornam mais parecidas

22 Livre tradugio.
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com a linguagem falada & medida que as fotografias estdo se transformando na
nova moeda de interagdo social. Imagens pixeladas, como palavras faladas,
circulam entre individuos e grupos para estabelecer e reafirmar vinculos. As
vezes, as imagens sdo acompanhadas de legendas que formam a “voz que falta”
explicando a imagem. [...]A principal diferenca entre os telefones com camera
e a camera de proposito Unico ¢ a “verbosidade” do meio — a inflagdo de
imagens inscritas no roteiro do aparelho. Quando as imagens se tornam uma
linguagem visual transmitida através do canal de um meio de comunicagdo, o
valor das imagens individuais diminui enquanto o significado geral da
comunicagdo visual aumenta. Mil fotos enviadas pelo telefone agora podem
valer uma Unica palavra: 'veja!' Tirar, enviar e receber fotos € uma experiéncia
em tempo real e, assim como as palavras faladas, as trocas de imagens nao
devem ser arquivadas. Por sua abundancia, essas fotografias ganham valor
como ‘momentos’, enquanto perdem valor como lembrangas. (VAN DIJCK,
2008, p.62).

Jose van Dijck (2008) ainda considera que a crescente digitaliza¢dao de elementos
da vida cotidiana ¢ parte de um processo de transformacao cultural amplo, que envolve a
crescente individualizagdo e intensificagdo do valor da experiéncia individual na
sociedade contemporanea, tendo como um dos efeitos certa fusdo da fotografia com a
experiéncia e a comunicagdo cotidianas. Esse panorama relaciona-se também as
fotografias digitais como novos instrumentos de formacdo de identidades,
particularmente pelas caracteristicas agregadas como a manipulacdo dessas pelos
proprios usudrios dos smartphones, através, por exemplo, dos filtros e edi¢des
instantaneas das fotografias produzidas, permitindo expressdes e customizagdes
individualizadas para além da simples tomada da cena.

Nas palavras de van Dijck (2008, p.62) “(...) cameras fotograficas sempre foram
instrumentos importantes para a formacao da auto-identidade”, com a diferenga tanto do
tempo de processamento da imagem, como o meio de circulagio das mesmas,
especialmente pelo uso das midias sociais, na medida em que as fotografias digitais e sua
possibilidade através dos smartphones sdo caracterizadas pela manipulabilidade,
individualidade, comunicabilidade, versatilidade ¢ facil distribui¢dao através das midias

sociais.

Nossas fotografias nos dizem quem queremos ser € como queremos nos
lembrar; ¢ dificil imaginar como a ampla disponibilidade de ferramentas de
edi¢do ndo afetara nosso desejo de retocar nosso passado. A fotografia pessoal
pode se tornar um exercicio vitalicio de revisar desejos passados e ajusta-los a
novas expectativas. Mesmo que ainda sirva como ferramenta de memoria, a
camera digital passa a ser vista como instrumento de construg¢do identitaria,
com mais poder de moldar memorias autobiograficas. E, no entanto, esse
mesmo potencial manipulador que capacita as pessoas a moldar sua identidade
e memoria também pode ser usado por outros para remodelar essa imagem. A
consequéncia da tecnologia digital é que as fotos pessoais podem ser retocadas
sem deixar vestigios e podem ser manipuladas independentemente da
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propriedade ou intengdo da foto 'original', evidenciada pela anedota no inicio
deste artigo sobre o aluno que ficou desagradavelmente surpreso ao descobrir
uma foto adulterada dela mesma enviada para destinatarios (anénimos). (VAN
DICIJK, 2008, p.71).

A respeito do desenvolvido das plataformas, van Dijck (2013) apresenta duas
fases em termos de avangos tecnologicos e de interagdo dos usudrios, relacionando dois
aspectos que se intercruzam: a autoexpressdo € a autopromocdo. De 2002 a 2008 a
infraestrutura referia-se a sites de comunidades virtuais, que tinham como principal
atividade a conectividade entre pessoas. Apds 2008, a autora aponta que as corporacgdes
proprietarias desses sites, dado o grande desenvolvimento e popularidade, passaram a
construir estratégias de monetizacdo associadas a conectividade das pessoas,
maximizando o trafico de informacdes entre pessoas, coisas e ideias, com a producao
macica de informagdes a disposicdo do mercado, de forma que “(...) Junto com essa
mudanga veio uma transformagdo profunda nas arquiteturas das plataformas: em vez de
serem bancos de dados de informagdes pessoais, elas se tornaram ferramentas para contar
historias (pessoais) e auto apresentagdo narrativa.” (VAN DIJCK, 2013, p.200).

As midias sociais construiram o que van Dijck (2013) alcunha de “a arte ¢ a
ciéncia da autocomunicagdo em massa”, no sentido da amplitude de circulagdo de tudo
que esta nas plataformas de comunicagdo online, mas também pela profundidade de como
0s usuarios passam a registrar e publicizar informagdes sobre si mesmos, tanto consciente
como de maneira inconsciente. Para a autora estdo implicados trés atores sociais: os
usuarios que buscam construir conexdes (pessoais e/ou profissionais) através da
construcdo de sua identidade nas midias sociais; o mercado que se vale das informagdes
que vao sendo produzidas pelos usudrios; as empresas que detém as plataformas, que
utilizam as informagdes produzidas pelos usudrios para vende-las aos grupos do mercado
que nelas tém interesses, tanto nas narrativas construidas como nos big data produzidos.

Esse repertério de discussdes teodricas apresentadas anteriormente nos levou a
indagar sobre como as relagdes sociais contemporaneas sdo permeadas pelo uso das
midias sociais e, especialmente a questdo do uso das imagens nesse contexto. Helen
Serafinelli (2017) defende que a comunicagdo visual nas midias sociais cresceu
amplamente, se tornando uma das mais importantes modalidades de interacdo, como
especificidade contemporanea no uso dessas interfaces de interagdo social cotidiana
mediada por tecnologia. Nesse interim, a chegada no Instagram nos cenarios das midias

sociais, pautado na comunicacdo visual, trouxe alteracdes significativas, com a ampla
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utilizagdo dessa plataforma especifica, desde outubro de 2010 (SERAFINELLI, 2017).
Segundo Serafinelli (2017, p.99) “O Instagram ¢ considerado uma rede social real que
usa a visualidade como “moeda” social € como um ponto valido de engajamento”.

A relevancia para as praticas sociais de imagens ¢ defendida por Serafinelli (2017,
p.96), na medida em que “As palavras podem explicar motivacdes e visdes, enquanto as
imagens podem comunicar o que as palavras ndo sdo capazes de descrever, como
emogdes”, o que estaria relacionado a alteragdes significativas na experiencia cotidiana
em termos da sociabilidade, segundo a autora. Sobre isso, Serafinelli (2007) defende que
duas dimensdes sdo importantes de serem levadas em consideragdo ao analisar o
Instagram: os papeis individuais nas comunidades online que se formam através do uso
da plataforma, assim como os usudrios em geral das aplicagdes e solucdes existentes nessa
midia social.

Em termos da presente tese, os participantes do projeto relataram um sentido
comum sobre a relevancia das imagens nas relagdes sociais ao serem questionados sobre
suas fungdes na sociedade contemporanea, que se constroem através da comunicagao e,
nesse ambito, inserem-se as diversas atividades imagéticas. O uso macico de fotografias
nas redes sociais promove repertdrios ¢ modalidades de interagdes sociais e de
socializacdo, que fazem com que as pessoas vejam a si mesmas e as demais, tanto quanto
avaliem seus mundos e relagdes sociais nas midias sociais.

As plataformas de midias sociais permitem contatos constante entre pessoas —
mesmo que distantes fisicamente - a despeito da reincidente percepcdo de que o que
aparece ¢ sempre recorte intencionado do cotidiano, das pessoas e de suas vidas. Para os
participantes da pesquisa, hd uma certa mentira sustentada e necessaria, uma vez que
mesmo as interagdes presenciais estdo integradas em nesses recortes que nem sao
realidades, mas nao deixam de agir enquanto tal. A relevancia do uso de imagens nas
plataformas das midias sociais ¢ transgeracional, com interacdes e reflexos nos usos
sociais cotidianos. O envio, o recebimento e a conversagao das pessoas sobre as imagens
circuladas no mundo online tratam de um fenémeno de grande relevancia e repercussao
na vida societdria contemporanea.

As midias sociais se abrem como um suporte que medeia as interagdes sociais,
valendo-se tanto de elementos visuais per si como de informacgdes associadas. Vale
destacar que se trata da acdo das proprias pessoas e através de suas proprias decisdes do
que postar ou ndo postar, com a caracteristica de possibilidade em que cada qual crie suas

proprias narrativas visuais e simbolicas a partir de fragmentos escolhidos do proprio
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cotidiano. Ao menos, essa ¢ a ideia que tanto as midias sociais promovem como o0s
membros de suas comunidades de participantes tém. O que se coloca em circulagdo?’ nas
midias sociais tem os sentidos decorrentes das praticas sociais das pessoas e dos grupos
a que estdo vinculadas. A despeito da ideia de que se trata de um processo de montagem,
de colagem apds sele¢do, de inverdade, hd certamente a mobilizagdo de agéncia ao
escolher e publicar determinadas imagens nas midias sociais, que se referem a fatos
precisos do fluxo cotidiano das pessoas, mas também a ideia de extra-ordinario®.

Apesar da presenga de discursos essencialistas em relacdo a imagem enquanto
representacdo da realidade, a pratica social ¢ a da “colagem” de cenas e construgdo de
narrativas. Através da andlise das imagens que os proprios participantes circularam em
suas Midias Sociais também se percebem essas narrativas construidas a partir de
fragmentos especificos de seus cotidianos e que vdo construindo sentidos a partir das
postagens pregressas. E fixar imagens em um fluxo de impermanéncias, cujas intengdes
iniciais do “curador/a” fardo outros sentidos conforme vao se tornando passado ao se
relacionar com as postagens presente — tanto para si, como nas interagdes com os outros.
Artistas promovem suas producdes artisticas. Ativistas promovem seus ativismos.
Pessoas que buscam relagdes intimo-afetivas, promovem seus corpos. E esses corpos sao
todos provisorios, e afetados pelas formas como essas narrativas se constroem nas
visualidades constantemente alimentadas e modificadas pelas decisdes de postar e/ou
ocultar no suporte da midia social.

Uma ideia interessante surgida no campo ¢ a de romantiza¢do da vida. Seja
através da felicidade e do sucesso, seja através do fracasso e mesmo da infelicidade
romantizadas, as narrativas sdo construidas como substrato para relagdes, mas também de
seus rastros, constituindo-se, assim, enquanto um elemento das praticas sociais que
permite a troca, a critica, mas também o afeto, o compartilhar e o toque entre as pessoas
e seus sentidos. A imagem ¢ tomada como parte da caracteristica de ser humano em
termos de que somos a partir de certa imagética, e as relacdes sociais se pré e pos figuram-
se através das interagdes que vao se construindo por imagens dindmicas e impermanentes,

das dinamicas sociais.

23 Chamo de circulagdo o processo de transmissdo dentro da plataforma de determinada midia
social, que permite o contato com a informagao/imagem aos outros participantes inscritos € que tenham
nivel de acesso a determinadas postagem. Essa mobilizagdo vai se construindo e afetando as pessoas e as
relagdes, enquanto praticas sociais na vida on/offline.

24 A hifenizagdo da palavra extraordinério ¢ dispositiva intencionalmente por mim empregado,
visando sublinhar o processo social de recortar elementos do ordinario da vida cotidiana para a postagem
nas plataformas das midias sociais, “extra-ordinarizando” o ordinario.
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Ao analisar as relacdes das pessoas “(...) quase tudo gira em torno disso, de a gente
querer passar uma imagem... Da pra ver isso em todo mundo na verdade” (ANDRE
KERTESZ) com abrangéncia de tamanha profundidade que até pessoas de geragdes mais
velhas empregam o uso da circulagdo de imagens nas midias sociais, em uma narrativa
visual da vida desejada, mas distante da que se vive, ao “(...) tentar passar uma imagem
que na verdade ndo existe, de que esta tudo bem e ndo tem nada de ruim acontecendo,
que tudo estd uma maravilha, mas na verdade ndo ¢. E tanta necessidade de esconder a
infelicidade.” (ANDRE KERTESZ). Ao mostrar felicidade, se esconde a infelicidade,
enquanto processo social nas interacdes das midias sociais, segundo os participantes da
pesquisa.

Apesar das pessoas de mesmo grupo terem caracteristicas comuns, a
representacdo imagética nas Midias Sociais varia por fatores grupais, mas também pela
decisdo pessoal, dando o tom da relagdo do individuo com os outros mais proximos, com
os grupos que faz parte e, em cardter mais amplo, com a sociedade. Essas relacdes t€ém
impacto direto em suas decisoes do que circular e do que ndo circular nas Midias Sociais,
em certa economia dos aparecimentos.

A intensidade de publica¢do de imagens e postagens nas midias sociais varia, mas
existe certo gradiente em relacdo (a) a pessoas que possuem perfis apenas para observar
e interagir com outros mas que nada publicam de si, (b) aquelas que publicam eventos e
fatos de grande relevancia ou diferenca do cotidiano, e, por fim, (c) aquelas que publicam
macicamente — incluindo aqui dispositivos como stories*> do Instagram, face book e
whats app, mecanismo que permitem a divulgacdo do que as pessoas estdo fazendo no
momento, permanecendo para observagao por um periodo de 24 horas.

O feed?® do Instagram é um mecanismo importante na constitui¢do das relagdes.
Ao acessar a plataforma, os observadores tém a disposic¢ao certa linha de coeréncia sobre
a pessoa que seguem, acessando o que ¢ postado pela propria. Em diversos momentos
houve menc¢ao de que o calculo do que vai para o feed entra tanto no que ¢ fotografado
como no que ¢ postado, seja na diversidade ou ndo de fotografias, nos cendrios, se nas
imagens estd apenas sozinho ou com mais gente, entre outras caracteristicas. As diversas
configuragdes de relagdes sociais acabam enquadrando o que circula e o que nao circula
nas midias sociais, assim como o que se acessa ou ndo ¢ acessado. Um elemento

importante das praticas sociais nesse contexto ¢ a procura pelos sentidos que alguém

25 Definir stories
26 https://www.mafiadomarketing.com.br/blog/feed-do-Instagram/
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retrata em sua narrativa visual nas Midias Sociais, estabelecendo uma relagdao entre a
postagem e a leitura, entre a imagem selecionada e publicizada, assim como a repercussao
entre as outras pessoas.

Existe uma pressuposicdo corrente de que por tras de todas as imagens existem
sentidos pretendidos pelo “curador de si”, um sentido que foi oferecido pelos
participantes da pesquisa. Essa percepcao € construida a partir do reconhecimento de que
as pessoas proximas fazem sele¢do de imagens e estilos do que permitem circular nas
Midias Sociais, havendo diferengas entre quem a pessoa € e a narrativa visual de si nesses
suportes virtuais. Ha filiagdo visual ao grupo, mas também certa procura de singularidade
de expressdes, mesmo entre pessoas que se julgam muito parecidas em termos de habitos
e formas de pensar, indicando certo processo de diferenciagdo visual, o que me faz pensar
que além da construgdo narrativa a partir de certa identificagdo com padrdes, existe uma
construcdo de diferenciagdo na identidade, registrando singularidades no mundo virtual,
em certa dialética entre parecer o padrao, mas garantir a singularidade visual.

Hé coeréncia visual e de sentidos conforme as pessoas vao construindo sua
imagética nas Midias Sociais. Mas ha porosidades, reentrancias e aberturas também,
incluindo o inacabamento que nutri a procura continua pelas informagdes que as pessoas
possam alimentar em suas vidas-virtualizadas(veis). Existem camadas narrativas nessas
visualidades intencionalmente circuladas. Na camada externa, certo verniz a ser visto
pelos outros, mas que, ao mostrar determinada visualidade, oculta outras. E ndo se trata
de uma manifestacdo isenta de desejos e muito menos inocente por parte das pessoas,
segundo as entrevistas. Nao ha a crenga de que essas narrativas visuais sejam realidades,
mas sim uma maneira de articular/contar o cotidiano e, a0 mesmo tempo, tornar
determinados aspectos latentes imergindo-os no que restou distante dos olhares dos
outros, ao estabelecer certa defini¢ao de limites na qual essa imagética se constrdi, sempre
ao redor da ideia de cotidiano vivido por determinada pessoa. Mas o latente ¢ desejado e
desejavel, ao estabelecer niveis diferentes de relagdes, que vao da casca visual geral até a
intimidade da presenca que ndo se registra visualmente (a0 menos, nao sempre).

Um aspecto desse processo ¢ o efeito de que olhar as imagens circuladas nas
midias sociais suscita a reflexdo sobre “o por trds” da imagem, tanto em termos das
imagens em si, como daquilo que elas tornam latente ao manifestar algo: o que se esconde
ao se mostrar. Talvez até haja desejo de suscitar esse mistério e, ao tomar a imagem como
uma casca cujo questionamento de veracidade em termos de totalizar o cotidiano ¢

automatico, as pessoas o fagam também porque provoca interesse e, portanto, relagdes de
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sentido com quem as observa, construidas pelo que aparenta e pelas possibilidades que
oculta da vista ao mostrar.

A ideia de que existe algo por trds da imagem, que as imagens nas redes sociais
ocultam algo, foi muito presente. “Se tu vés no Instagram, no feed ali, tudo sempre segue
a mesma linha, tu consegue ver um pouco da pessoa, pelo modo de tirar foto, se tem fotos
diversas, se sdo fotos com a mesma cara sempre” (Cindy Sherman). E constancia em
observar e tentar penetrar os sentidos nao explicitos das imagens, tais como no relato que
se segue “(...) sempre olho e fico imaginando, como ¢ que ¢ o convivio por traz disso
tudo, o que tem por traz dessas fotos, muitas vezes ndo descubro nada, mas eu acho
importante essa peculiaridade das diferenciagdes disso” (Cindy Sherman). Essa
percepgao ¢ provocada pela distdncia entre o que se mostra nas midias e o que se sabe das
pessoas de convivéncia, ja que “(...) somos pessoas muito parecidas, mas a maneira como
eu uso e gosto de demonstrar a minha imagem, ¢ diferente da que ele usa” (Cindy
Sherman).

Por outro lado, a massificagdo do registro de tudo para depois selecionar e postar
nas midias sociais foi um relato constante entre as pessoas participantes do projeto. Os
smartphones possibilitaram, com sua praticidade e proximidade constante das trajetorias
de vida e lugares em que as pessoas estdo, o registro constante do cotidiano. E o que uma
das entrevistadas define como “mania de registrar os acontecimentos”. Paradoxalmente,
o aumento das possibilidades e volume acumulado de registros pessoais e grupais, uma
caracteristica contemporanea ¢ a perda de controle da imagem. Nessa outra dialética,
apesar do registro constante que, de certa forma, traz a ideia de controlar o presente
através da imagem guardada, permite que haja circulagdes ndo controladas, inclusive por
que se perde a posse da memdria de todas as imagens que sdo produzidas ao submete-las
a publicizacdo nas midias sociais e, de vez em quando, imagens de si e cuja circulagdo
ndo foi decidida aparecem em posse de outras pessoas, refor¢ando a saturagdo do registro
fotografico, e essa dicotomia entre fotografar para controlar e a perda de controle por
fotografar demais.

O aumento consideravel das possibilidades técnicas de registro, através do
aperfeicoamento dos equipamentos (smartphones), dos espacos de armazenamentos
(capacidade dos proprios aparelhos e uso de “nuvens”) e da naturalizacdo de registrar
tudo que acontece no cotidiano das pessoas — por que por muito tempo fotografar era uma
acdo especifica e, agora as pessoas ndo se constrangem em fotografar tudo que vai

acontecendo — coloca um novo panorama em pauta: acompanhar a tecnologia para poder
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registar mais e melhor, com uma ampliacdo da memoria para além do corpo bioldgico,
conduzindo ao questionamento dos limites e conformacgdes do que seja a corporeidade e
a temporalidade dos corpos na sociedade contemporanea.

A constante reflexividade?’” faz com que se permita uma dialética entre a
necessidade de lembrar e a necessidade de esquecer. Essas capacidades que antes eram
proprias e exclusivas da mente humana, sem qualquer agéncia que as mudasse ou que
fossem de decisdo por parte das pessoas, transforma-se com a tecnologia permitindo
superacao de limites do corpo bioldgico propriamente dito, provocando uma corre¢do
entre memoria € esquecimento com os atos de gravar e de apagar informagdes nos
dispositivos eletronicos. “E a parada do consciente e do inconsciente, do que gente que
lembra e ndo lembra. O que monta nosso céu assim, esse movimento de contraditdrio de
lembrar e esquecer.” (Man Ray).

Em termos de imagens, essa dialética esta imiscuida nas diferenciagdes entre o
espelho e a fotografia, enquanto as diferencas entre a presenca e a permanéncia da
imagem. Afinal de contas, a imagem refletida no espelho € presente e necessita presenca.
A fotografia ¢é registro. Tal como apontado por Barthes ¢ o “isso foi”. Em termos das
possibilidades de presentificagdo e as relagdes com as praticas sociais, a capacidade
compartilhar os acontecimentos através das imagens nas midias sociais com outros,
mesmo que distantes, gira ao redor da ideia de que o registro fotografico pode se tornar
presenga. Presenca ausente, ausente presenca, foi presente, foi presenca. “O uso das fotos
¢ para mostrar o dia a dia para as pessoas, amigos de longe. No Instagram mesmo.”
(DAVID LACHAPELLE). E ai penso residir a ideia de representagdo constante e fugaz
das imagens nas midias sociais, transformando a comunicagdo full time enquanto nova
pratica social que se instala, ndo na novidade de ser feita - ja que desde a criagdo da
fotografia h4 o envio desta a pessoas distantes - mas sim de ampliacdo na possibilidade
de varias pessoas observarem a imagem ao mesmo tempo assim como por muito tempo.
E esse “muito tempo” ndo ¢ mencionado aqui por mim apenas termos temporais, nao
apenas no futuro, mas de maneira instantanea.

Diferente dos momentos anteriores da historia da fotografia, em que havia certo
periodo por vezes longo entre produzir a imagem, revela-la e endereca-la fisicamente aos
outros, tanto a mudanca de forma de se registrar imagens com a fotografia digital como a

forma de circula-las através dos suportes relacionados as midias digitais, permitiram a

27 Definir reflexividade conforme Giddens
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aceleracdo ao ponto de sustentar a ideia de que as imagens devem se produzir de maneira
constante e sua circulacdo deve ser imediata, ressignificando a presenca em termos
imagéticos.

Nesse sentido foram bem presentes os relatos de registros constantes tais como
“Eu fago muita foto no celular. Eu tenho mania de registrar os acontecimentos” (VIVIAN
MAIER). No entanto, o volume de produgdo de imagens, a imediatez em registrar os
acontecimentos, leva a perda do controle tanto dos registros como das circulagdes das
imagens nas midias sociais. O esquecimento do registro foi constante nos relatos, tais
como os que se seguem: “Chegou uma foto dum almogo que a gente fez com um amigo
meu e nem fazia tanto tempo, no maximo uns 7, 8 meses. E falei “b4, ndo lembro disso”.
E isso me doi muito” (VIVIAN MAIER) e “Vocé registra 0 momento, depois para, vé e
fala “meu Deus”, videos e dudios aleatérios, gente” (Cindy Sherman).

Ao mesmo tempo em que tudo se registra, se perde de certo modo a capacidade
de registros mentais segundo os entrevistados na medida em que também “(...) ¢ uma
relagdo de memoria total. Eu tenho pensado muito essa parada do registro e valorizado
isso cada vez mais e ai eu entro nessa questdo da minha dificuldade tecnologica de as
vezes perder os registros, mas acho que ¢ isso também, a parada da memoria ¢ lembrar
ou esquecer, a parada grande luta entre lembrar e esquecer” (MAN RAY).

Assim, mais do que uma questao de racionalizacdo, trata-se de uma pratica social
que se vale “(...) do consciente e do inconsciente, do que gente que lembra e nao lembra.
Esse movimento de contraditorio de lembrar e esquecer” (MAN RAY). E nesse sentido,
as diferengas entre as imagens do espelho e da fotografia referem-se diretamente “(...) ao
que ¢ acessivel em um e em outro, ou o que ¢ acessivel, no sentido de quais elementos
essas imagens se colocam pra se tornarem acessivel ou se colocam nenhum, acho que
coloca, olhando as fotos eu tive essa impressao assim, me da esses elementos pra leitura
dessa coisa que ficou” (MAN RAY) assim como também ¢ registro do estar e de onde se
esteve, do fazer e do que foi feito. “Registro eu nesse lugar, nesse momento. Para mim ¢é
mais ou menos assim. Registra marcagao do lugar, estava aqui nesse lugar, dia. Presenga.”
(LARRY WOODMANN).

Por decorréncia, hd certa construcdo de padrdes de sociabilidade on/offline ao
redor das imagens e da ideia de memoria, que sé se tornou possivel através do
desenvolvimento de tecnologia de suporte, 0 que apareceu nas entrevistas quando sdo
comparadas as geragdes em termos de interagdo com essas tecnologias. A ideia de que

geracdes mais velhas tém menos interacdo com as midias sociais como sdo mais
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criteriosas em suas postagens € justificada por que viveram em um mundo em que havia
necessidade de se descobrir como as coisas funcionam, com menos automatizagao € uso
de dispositivos artificiais para execug¢do de processos, mas principalmente pela
dificuldade de viver ao mesmo tempo em diferentes planos de existéncia (real e virtual).
Mas ha algo mais interessante ai: me parece que a ideia subjacente nesses depoimentos ¢
a de que ao automatizar processos e exteriorizar agdes que antes eram humanas para as
tecnologias, também ha uma automatizacao das decisdes e da naturalizacdo de que as
maquinas também as realizem. Pois, no fim, o que ¢ o efeito de um algoritmo se ndo uma
formula que decide o que aparece ou ndo, o que ¢ entregue de informacao ou ndo, o que
pertence ou ndo a bolha societaria que cada ser humano se encontra nas midias sociais e
na internet?

Algoritmos nao sdo prontos. Eles vao sendo construidos conforme decisdes que
vao sendo tomadas pela pessoa até que se ajusta a realidade. A ideia por tras do que a
Cambridge Analytica realizou nas elei¢des refere-se a tracar perfis através de curtidas no
Facebook para explorar nichos de indecisdo e tenciona-los a “enxergar” o que os
compradores da a¢cdo da CA desejavam. Ao massificar a mamadeira de piroca, quem ¢
que os marketeiros do Bolsonaro estavam atacando? Para a maior parte das pessoas foi
bobagem, mas para quem nao foi, construiu certa realidade que se completa com ‘o Brasil
pos apocaliptico venezuelano petralha eleito em 2018, a ideologia de género sexualizando
criangas € mais recentemente nas universidades como antros de balburdia e de pessoas
ficando nuas’. SO ver essas imagens ¢ ver a realidade como um todo, na ldogica
“algoritmica” de constru¢do do mundo.

Relatos de que “E muito diferente das pessoas de 70 anos veem a internet, elas
pesquisam como funcionam, como as coisas vao acontecer, como que funciona no
Facebook, entdo elas t€m uma peneira muito maior do que a gente” (CINDY SHERMAN)
foram constantes na pesquisa. Também que hé diferencas ndo somente nas interagoes,
mas em quais midias sociais sdo empregadas por pessoas de geracdes mais velhas. “Eu
vejo bastante na minha mde agora postar no Facebook. Instagram n#o.” (ANDRE
KERTESZ). Ao mesmo tempo que existe a ampliagdo da presenga das midias sociais no
cotidiano das pessoas, € que exista uma ideia de que tudo vai parar na internet, ha uma
parte do cotidiano que, apesar de registro pessoal, tem a fun¢do de memoria e de
circunscrever individualidade, e ndo ¢ divulgado.

Ha uma grande diferenca entre permitir o registro das imagens e permitir sua

circulagdo. Existe um fetiche que tenho percebido nessa pesquisa sobre a fotografia e o
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video. As pessoas gostam de registrar a sexualidade e seu exercicio sexual, assim
elementos de seus cotidianos que ndo cabem e/ou sdo adequados aos enquadramentos
esperados para determinadas Midias Sociais. Tanto que até os contetidos entre as midias
sociais de uma mesma pessoa variam.

Por paradoxal que possa parecer, ndo ha continuidade entre a autorizagcdo do
registro e a autorizagdo da publicagdo, em termos de tornar publico. Em uma reflexao
sobre o extra-ordinario da vida, hda uma camada de semi-laténcia, de coisas que sdo
registradas, mas nunca divulgadas. Sao diversos exemplos, de fotografias pessoais e até
mesmo ensaios que nao sdo para a publicizacdo, mas para a memoria pessoal. Mas ha
também o fetiche do registro do que tem de certa imoralidade na sociedade. Por que postar
entdo? Ha duas argumentacdes fortes do porqué nem tudo vai parar nas Midias Sociais.
A primeira ¢ a preservacao de si e da intimidade, na medida em que o efeito de postar
tudo o que esta se fazendo carrega a ideia de quebra da individualidade. A fotografia ¢
além da memoria na sociedade contemporanea, mas com toda certeza a fungdo de
memoria, do “isso foi” ainda existe... € ndo ¢ invadida. As imagens de si que assustam
quando aparecem sem esperar talvez tenham esse carater de revelacdo. Ha certas
consideragdes sobre privacidade invadida. “Costumo postar poucas fotos, eu posto poucas
fotos porque eu nao gosto muito de estar sempre expondo, ndo gosto muito de toda hora
estar mostrando o que estou fazendo, todos os momentos, passa a passo, como muita
gente faz” (RADOSLAW PUJAN). Por outro lado, também se tem a percepcao de que o
extra-ordindrio que ¢ constante nas midias sociais ¢ falso, ndo ¢ a realidade vivida pelas
pessoas. Sao recortes, montagens, pontos da trajetéria que induzem o olhar, mas nao
retratam o real.

O que expor e o que ndo expor ¢ um calculo que passa pela leitura de quem serao
os observadores das imagens, assim como os efeitos dessas decisdes, constituindo-se,
portanto, enquanto pratica social. “A foto hoje em redes sociais, as pessoas querem
mostrar uma realidade que ndo ¢ delas, ou querem representar muitas vezes uma alegria
que ndo existe. Noto as pessoas postando fotos, conhecidas que esta super bem, bebendo
e feliz, mas tu sabes que a pessoa nao esta daquele jeito” (RADOSLAW PUJAN). Nao
se trata da questdo de produzir as imagens ou do registro em si, mas certa dinamica do
que, quando e para quem permitir o acesso a fotografia nas Midias Sociais, havendo uma
diferenca entre a pratica de produzir e a pratica de fazer circular nas plataformas, com
efeitos imprevistos, especialmente quando envolvem intimidade. “Chamei um cara pra ir

la em casa, a gente transou, eu aceitei e ele filmou no celular dele. (...) meus amigos
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come¢am a mandar mensagem pra mim, dizendo que tinha um video meu no xvideos e
fotos minha no cam4, com foto de perfil.” (ROBERT MAPPLETHORPE)

Esses elementos surgidos nas entrevistas realizadas com os participantes do
projeto nos parecem retratados nas consideragdes de Byung-Chul Han (2019a), quando

analisa que

A constelagio do ser de hoje falta de modo evidente a gravitagdo que une partes
em um todo vinculativo. O ser se dispersa em um hiperespaco de possibilidades
e acontecimentos que, ao invés de gravitarem, apenas, por assim dizer,
zumbem. A desintegragdo do horizonte pode ser experimentada como um
vazio doloroso, como uma crise da narrativa. (HAN, 2019a, P.94)

A prética social do uso das fotografias em midias sociais tais como o Instagram,
traduz uma caracteristica contemporanea de “acessar incontaveis janelas” (HAN, 2019,
p.94), na medida que ha um processo de hipertextualiza¢do da vida cotidiana, que solicita
do individuo a continua narragdo individual e de um impermanente projeto individual de
existéncia, segundo o autor, “Onde o horizonte se desintegra em possibilidades coloridas
¢ possivel reconstruir uma nova identidade dele. No lugar de um self monocromatico,
surge um self colorido, um self colorido.” (HAN, 2019a, p.94). A aparente
individualizagcdo desses processos, que podem ser aplicados ao que os participantes
trazem em relacdo as midias sociais e as imagens, conforme discorremos anteriormente,
refere-se a um processo mais amplo na analise de Han (2019a), no sentido de que a ampla
variedade de formas de viver, de relacionamentos e de percepcdes das realidades no
mundo contemporaneo tornam-se de tal complexidade que ndo permitem a experiencia
do universal, do comum que possa ser universalizavel, inclusive em termos da relacdo
entre o presencial e o digital.

Na construgao tedrica de Han (2017a), a sociedade torna-se narcisista, na medida
em que desaparece o limite entre o eu e 0 mundo, ja que “O mundo se lhe afigura como
sombreamentos projetados de si mesmo. Ele ndo consegue perceber o outro em sua
alteridade e reconhecer essa alteridade.” (HAN, 2017a, p.10). O panorama apresentado
pelos participantes nos parece coerente com o que Han (2017a) analisa no trecho que se

segue.

Como empreendedor de si mesmo, o sujeito de desempenho ¢ livre, na medida
em que nio esta submisso a outras pessoas que lhe ddo ordens e o exploram;
mas realmente livre ele ndo ¢, pois ele explora a si mesmo e quiga por decisdo
pessoal. O explorado ¢ o mesmo explorador. A gente ¢ vitima ¢ algoz ao
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mesmo tempo. A auto exploracdo ¢ muito mais eficiente do que a exploragdo
alheia, pois caminha de maos dadas com o sentimento de liberdade. E possivel,
assim, haver exploracdo mesmo sem dominagdo. (HAN, 2017a, p.21-22)

A utilizagdo de meios digitais refere-se a necessidade de aproximacao das pessoas,
buscando superar as distancias, frente as necessidades de proximidade. O efeito desse
movimento frente a individualizagdo promovida pelas midias sociais leva a um panorama
de realidade em que as relagdes sociais estabelecidas através das midias sociais mais

isolam do que aproximam, na perspectiva de Han (2017a), para quem

A proximidade ¢é uma negatividade no sentido de que nela esta inscrita uma
distancia. Atualmente, ao contrario, deparamo-nos com a total eliminagdo da
distancia. Isso ndo gera proximidade, mas ao contrario afasta-a. Em lugar da
proximidade surge a falta de distanciamento. A proximidade ¢ uma
negatividade. Por isso, ela possui uma tensdo. A falta de distanciamento, ao
contrario, ¢ uma negatividade. A for¢a da negatividade consiste no fato de que
as coisas sdo vivificadas justamente por seu contrario. Falta essa forga
vivificadora a uma mera positividade. (HAN, 2017a, p.28)

Outra contribui¢do do autor com a discussdo trazida pelos apontamentos dos
participantes do projeto refere-se a considera¢do de que a memoria ndo ¢ um fenomeno
apenas de recomposi¢do do que se passou, presentificando-o. Trata-se de um processo
narrativo mais amplo que o armazenamento de dados, tal qual nas midias sociais. Uma
considera¢do importante de Han (2017b) ¢ a de que “A sociedade do século XXI ndo ¢é
mais a sociedade disciplinar, mas uma sociedade de desempenho. Também seus
habitantes ndo se chamam mais ‘sujeitos da obediéncia’, mas sujeitos de desempenho e
producgdo. Sao empresarios de si mesmos.” (HAN, 2017b, p.23)

Han (2017a) defende que o mecanismo técnico implicado nas tecnologias de
comunicagdo alteram a questdo da temporalidade, na medida em que o clique se torna
automatizado, e o instante — que envolve a vivacidade do dialogo entre memoria, presenca
e a relacdo do passado com o presente — ¢ substituido pela simplicidade do botdo de
escolha, obedecendo uma racionalidade consumista das experiéncias contemporaneas, 0
que se relaciona a constatacao do autor de que “A cultura consumista gera, € certo, novas
necessidades e desejos através de imagens mididticas e narragcdes imaginativas. Mas a
cupidez se distingue tanto do desejo quanto da necessidade.” (HAN, 2017a, p.68).

Em outro aspecto, o panorama de ampliacdo significativa das informagdes gerais
e, especialmente, aquelas de cunho visuais, fazem com que o individuo passe por um

processo de sufocamento pela hipervisibilidade de si e das coisas, segundo Han (2017a).
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“Diante da enorme quantidade de imagens hiper visiveis, hoje ja ndo € possivel fechar os
olhos. Também a mudanca veloz das imagens ndo nos concede mais tempo para isso. (...)
A coercdo para a hiper vigilancia, hoje, impede que fechemos os olhos.” (HAN, 2017a,

p.73).

A massa de informag¢des eleva massivamente a entropia do mundo, sim, o
nivel de ruido. O pensamento necessita de siléncio. E uma expedicio para
o siléncio. A massa de informagdes em proliferacdo, essa desmedida
positividade, se expressa como barulho. A sociedade da transparéncia e a
sociedade da informacédo é uma sociedade com alto nivel de barulho. Mas
sem negatividade s6 ira existir o igual. (HAN, 2017a, p.89)

A massifica¢do exponencial de informacdes e dados relaciona-se diretamente com
certa necessidade produzida no individuo de alimentar o processo, tal como se fosse
compelido a um funcionamento semelhante em nivel individual daquilo que vé em termos

gerais da sociedade — e se v€ nas midias sociais.

3.3 FORMAS DE EXPRESSOES NAS MIDIAS SOCIAIS

Uma questdo importante relacionada ao contexto do uso das imagens nas midias
sociais trata das diversas formas de expressdes possiveis nesses ambientes, diretamente
implicada na sociabilidade digital. Justamente a pluralidade de significados e interagdes
sociais que sdo possiveis em termos das circulagcdes das imagens nas midias sociais me
fez entender no contato com meus interlocutores de pesquisa que ndo existe apenas uma
forma tnica e totalizadora de expressdo das relagdes sociais a partir desses dispositivos
de interfaces. Tentarei destacar algumas dessas manifestagdes percebidas ao longo da
pesquisa na parte que se segue.

Uma primeira consideragdo que deve ser levantada a esse respeito € que as midias
sociais refletem mudangas tecnologicas e transformagdes nas logicas de significagdo das
relagdes sociais no mundo contemporaneo quando comparadas a periodos anteriores,
conforme ja discutido amplamente nas partes precedentes da presente tese. Uma primeira
percepcao que me chamou a atencgdo nesse sentido, ¢ do proprio uso dos smartphones,
que mantem a aparéncia de telefones celulares, mas cujos usos me levam a entendé-lo
como diferenca.

As pessoas se comunicam no mundo contemporaneo através de mensagens e de

imagens, como se o assincronico fosse uma das caracteristicas de etiqueta. Cada vez mais
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presente ¢ a regra de que ligagdes de voz s6 devem acontecer em casos especiais €
emergéncias. Nos demais casos, tornou-se corriqueiro tanto a objetividade de mensagens,
como envid-las para que a pessoa veja quando e se quiser. Me parece uma resisténcia a
capilaridade das midias sociais, em termos de uma ética de quando contactar ou nao.
Poder ligar para alguém indica uma intimidade muito acima de qualquer outra. Mandar
audio vem em segundo plano. Em terceiro o envio de mensagens. E ha a caracteristica da
velocidade implicada. Tudo tem que ser sintético e veloz, apesar de que as pessoas
possam ver quando desejam. Mas o potencial de construcdo de novas e diversificadas
formas de interagdes interpessoais € algo que foi destacado como importante e até mesmo
instigante no uso de midias sociais. “Uma coisa que eu tenho pensado também, € sobre o
WhatsApp, eu notei que eu me incomodo quando alguém me liga no telefone, ¢ muito
louco isso” (LARRY WOODMANN).

A ligacao telefonica € um ato que se torna cada vez mais ultrapassado segundo os
interlocutores, havendo necessidade de gravidade ou de intimidade nitida para o ato de
ligar ou de receber uma ligacdo. “As pessoas ndo ligam mais. Mandamos dudio no
maximo ou um video mostrando alguma coisa. Ligar virou algo bem pessoal. Eu s6 ligo
para minha mée e para o meu pai.” (ANDRE KERTESZ). Um video produzido para
explicar algum ponto, ou mesmo para saudar uma pessoa ¢ tomado como algo mais
comum e aceito, do que a ligacdo. Uma questdo implicada est4 na ideia de que a ligagdo
necessita de uma reagdo relacionada a estar falando com a pessoa, enquanto as outras
formas podem ser ouvidas e/ou vistas quando for mais adequado para o receptor. “Eu
estava percebendo, estava na manifestacdo e uma amiga me ligou, mas eu nem vi o
celular, quando eu vi que tinha uma ligagao perdida, eu fiquei pensando “nossa, ela devia
estar muito desesperada, porque ela chegou a me ligar”. (ANDRE KERTESZ).

Alguns interlocutores analisaram como a questdo geracional estd implicada nesse
uso tecnoldgico, na medida em que as geragdes mais jovens nao t€m por hébito a ligacao
e sim o envio de mensagens, seja por whats app ou mesmo no Instagram. “Imagino o guri
que esta agora com 6/7 anos € um que acabou de nascer, o que acabou de nascer, talvez
nem pense que telefone seja pra ligar e tem a ver com a imagem, porque o WhatsApp,
tem a circulagdo de imagem, pensar o texto quando a imagem, a gente nao conecta muito”.
(CINDY SHERMAN).

Outro acontecimento interessante se referiu ao interesse dos participantes sobre a
utiliza¢do tanto das imagens produzidas nos ensaios, como dos resultados das entrevistas.

Apesar de ser uma manifestacdo comum em pesquisas sociais — afinal de contas, o
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pesquisador leva algo das pessoas e as pessoas desejam saber sua utilizacdo — no caso
particular da presente pesquisa, grande parte das pessoas que participaram criaram a
expectativa de que se gerem exposigdes artisticas das fotografias em museus e espagos de
arte, assim como nas proprias midias sociais.

Por vezes fui abordado para saber quando as imagens iriam ser divulgadas por
mim, a despeito delas proprias terem as mesmas imagens e divulga-las, o que me fez
refletir tanto da validagdo e valor social que pode existir para essas pessoas quando um
pesquisador, um fotografo ou um outro promove a divulgacdo dessas imagens, sendo
diferente da propria pessoa divulga-las. Em alguns entrevistados, at¢ mesmo os audios
das gravacdes provocaram o desejo de divulgagdo, com sugestdes inclusive de realizagcdo
de documentdrios sobre os ensaios. Essas manifestagdes me pareceram relacionadas a
ideia de que essas fotografias talvez ndo sejam da mesma natureza das produzidas por
elas mesmas, em termos de economia nas relagdes sociais. Agregara-se algum valor social
ao ser publicizada por outros? “Tenho uma pergunta para te fazer. Esse audio sera
mostrado para algumas pessoas? Nao? Ah, que pena.” (FRANK).

Essa perspectiva de valoracdo social pelo outro relaciona-se, a meu ver, a outra
forma de expressao nas midias sociais: os trabalhos “profissionalizados” com imagens. O
que chamo de “profissionalizado” ¢ provocativo, a partir do sentido de que existem
pessoas que tentam se transformar em influencer, seja por serem do campo das artes, seja
por acreditarem que ¢ possivel que pessoas (milhares se possivel) se interessem por suas
imagens, seus pensamentos e suas interagcdes nas midias sociais. Blogueiras e blogueiros,
Youtubers, entre outros estdo nessa categoria de influencer, e transmitem a ideia de que
basta que se tenha algo tnico e que agrade os outros, € a pessoa serd “seguida”. Assim
como um dos interlocutores apontou “E uma coisa tipo, ai eu quero vender meu trabalho
e atingir mais pessoas, tipo, estou jogando o game da rede social, alcangando mais publico
com a bunda de fora, foda-se, sabe, vamos jogar o game” (DAVID BAILEY).

Nessas manifestacdes, existem imagéticas rigidas de certos padrdes esperados,
mas, para além, deve-se ter algo Gnico que faga com que os seguidores priorizem certa
pessoa e ndo outras, em uma dialética entre ser suficientemente comum para que as
pessoas se vejam na imagem do influencer, mas também singular ao ponto de que as
mesmas pessoas o identifiquem como alguém diferente delas de maneira desejavel e
muito mais interessante que os demais influencers e que elas mesmas. E o que produz o
chamado engajamento nas redes, manifestado através de curtidas, comentarios,

visualizag¢des entre outros indicadores avaliados pelas empresas de anélise de Big Data.
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E a regulagdo passa pela preocupagdo do sujeito que posta sobre o que os demais vao
achar mais ou menos interessantes, na medida em que “a gente sabe que nesse mundo
digital, tem mais criticos do que apoiadores, entdo, antes de pensar nas pessoas que vocé
vai afetar positivamente, vocé acaba pensando nas pessoas que vocé€ vai atingir
negativamente, por conta das criticas” (ROBERT FRANK).

Por outro lado, hd que se considerar que h4d um constante registro das interagdes
entre as pessoas promovido pelas midias sociais — 0 que sustenta sua razao inicial para a
maioria das pessoas segundo percebo. Nesse sentido, também existem as manifestagdes
de troca de intimidade nesses suportes relacionais, tanto em termos de afetos
compartilhados pelas areas de mensagem privadas, assim como a autorizacdo de que
apenas alguns grupos de pessoas visualizem mesmo imagens e postagens nos feeds. A
troca de imagens de nudez — os chamados nudes — ¢ um fendmeno que aparecem entre as
formas de usos das midias sociais — seja em midias sociais mais gerais como Instagram e
Facebook, seja em aplicativos especificos pra cruising como Grindr, Hornet, Scruff ou
mesmo Tinder.

Como registrou um dos interlocutores “Quem nunca mandou nudes que atira a
primeira pedra. Mando, recebo, no meu celular ¢ cheio, eu acho, sempre tenho essa
preocupagdo do mandar nudes, eu sempre procuro ndo mandar com rosto, ¢ uma questao
de seguranca, eu ndo sei onde essa foto vai parar amanha, eu sempre tomo esse cuidado.”
(RADOSLAW PUJAN). Nos aplicativos destinados ao cruising € constante o envio de
imagens corporais nuas, um comportamento ja esperado. Tanto receber como enviar suas
imagens nuas. Geralmente produzidas por si mesmo. A despeito da naturalizagdo desse
ato, ha um cuidado do que pode ser feito com a imagem nua. E a troca de nudes também
¢ uma forma constante de socializacdo, da troca de imagens apenas, sem intencdo de
manter intercurso sexual.

A reflexdo que faco ¢ sobre o valor da foto da propria pessoa enviada. A internet
esta recheada de imagens nuas. “As vezes vocé nem vai ter nada com a pessoa, as vezes,
¢ simplesmente por troca de fotos, ja conversei com pessoas que queriam trocar fotos, e
eu “tu s6 queres trocar fotos?” (RADOSLAW PUJAN). Mas ao que parece hd uma
relacdo que se estabelece a partir do envio e recebimento de pessoas reais. H4 inclusive
um comércio de imagens atualmente de nus, como um novo tipo de relagdo sexual e de
prostitui¢do, inclusive. Ha certo voyerismo contemporaneo no mundo dos aplicativos,
comercializado ou ndo. Reclamag¢ao constante de quem fica apenas trocando nudes e ndo

faz nada, mas ainda hé essa modalidade de pessoas que apenas trocam fotos. Ha relatos
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de garotos de programas sobre pessoas que os procuram apenas por nudes. Nao apenas
entre esses profissionais do sexo, mas em geral, as partes intimas, a barriga, as pernas € o
rosto sdo as fotografias mais valorizadas, sendo relatadas como a validacdo para que
depois possa se pensar em encontros presenciais. “As vezes aconteceu isso comigo, de
querer trocar foto e tal, nudes e ndo sei o que... a pessoa ndo te atraiu, mas tu acabas
trocando, enviando, a pessoa te manda, e € isso, morre por ai” (RADOSLAW PUJAN).

Em uma outra perspectiva, da troca de fotografias nuas entre as pessoas ¢ uma
perspectiva contemporanea sobre a amplitude das tecnologias na vida cotidiana em
sociedade. “J4 que tudo foi atualizado, a tecnologia tomou conta, 0 sexo ndo seria
diferente, entdo as pessoas cada vez mais sao adeptas ao sexo virtual, de ficar trocando”
(IRVING PENN). O proprio ato de tirar fotografias nuas de si mesmo ¢ comum, segundo
os interlocutores. E isso tanto para si mesmo como para envio as outras pessoas.

Um outro aspecto que também se refere as formas de expressao nas Midias sociais
¢ algo mais préximo ao uso classico das fotografias: as midias sociais enquanto
repositorio de memdrias pessoais. Na medida em que tudo que se posta permanece no
perfil criado pelas pessoas, por vezes elas utilizam esse repositorio, olhando suas
fotografias e postagens passadas, tanto para observar com saudosismo, como para checar
suas mudangas nos mais variados sentidos possiveis. Para mim essa utilizagdo se
aproxima das fotografias classicas e talvez nesses momentos ambas sejam a mesma coisa:
fragmentos de memorias. “Acho que tem um nivel de inconsciéncia com essas coisas. Por
isso eu gosto muito do feed do Instagram, eu posto coisas 14, porque ¢ tipo essa coisa do
filtro, do que eu quero registrar, porque eu sei que o outro esta vendo isso, tem essa coisa
de recepg¢do, mas direto eu olho os arquivos e acho mais interessante que o feed, porque
revela um processo real, tem essas coisas de tipo agora estou falando sobre coisas, ou sei
14, que eu acho importante, que importantes no processo de descobrimento de si, que eu
fico assim “ual”. (MAN RAY)

Ha certa inconsciéncia ¢ automatizagao no ato de alimentar as midias sociais, mas
agéncia também em termos de ocultar dos outros postagens e imagens, que ficam a
disposicao da propria pessoa, como uma laténcia ao outro, como uma possibilidade de
intimidade e individualidade de informacdo da pessoa consigo mesma. A postagem do
instante a instante tem um sentido de aproximar o outro daquilo que se esta vivenciando,
mas o ocultamento ou o “ficar para trds no feed” traz uma ideia de solitude e de
autoexame, de contato consigo do que passou, ao menos segundo os entrevistados.

“Biscoiteiro que chama, entdo eu ndo sei, as pessoas me perguntam por que eu posto tanta
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coisa, também nao sei o porqué, perguntam por que troco muitas minhas fotos de perfil,
mas ndo sei o porqué, nao sei ¢ algo que eu gosto. Parece renovacdo para mim.”
(HELMUT NEWTON). E um mecanismo que talvez se relacione aos TBT, no qual se
escolhe um elemento de memoria registrado nessas midias e se posta novamente como se
fosse novo, mas com o indicador que ¢ um novo momento de observar uma memoria
pregressa e existente nas laténcias de determinada midia social.

Uma questdo interessante apresentada pelos participantes da pesquisa refere-se
aos limites de exposicdo das imagens nas midias sociais. A despeito da interagdo com
pessoas conhecidas, os mesmos algoritmos que circunscrevem as interagdes entre pessoas
conhecidas também permitem, para os perfis que sdo “abertos”, a visualizacao e interagcdo
com outras pessoas desconhecidas. “Nao se sabe quem ta do outro lado” ¢ o sentido dado
pelos participantes, assim como ndo se sabe até quem pode chegar as imagens e as
informagdes pessoais, mesmo quando se circunscreve razoavelmente quem tem acesso ao
perfil, tornando-o disponivel apenas a pessoas que conhece.

Especialmente em midias sociais de conotacdo sexual-relacional, h4 ainda a
possibilidade de se conversar com alguém que emprega imagens que ndo sao suas,
havendo frequentes relatos de pessoas que, ao encontrarem seus interlocutores,
descobrem que esses empregavam imagens forjadas, imagens antigas ou mesmo imagens
de outras pessoas. Também héd uma consideracdo de que as fotografias — por melhores
que sejam — ndo possuem outras caracteristicas das pessoas, ndo retratando quem sao,
mas sim visualidades delas. “Eu penso muito nisso, porque, ah sei 14, na internet vocé nao
sabe quem estd do outro lado. Cheguei a vivenciar situagdes mais ou menos, nos
aplicativos assim, de chegar no lugar e pessoa tipo ser outra pessoa. E foi isso, era uma
pessoa totalmente diferente da foto, tem muito isso na foto, as pessoas conseguem ficar
muito diferentes, eu sou lindo nas fotos” (DAVID BAILEY).

Ainda sobre essa questdo do que aparece e do que ndo aparece nas midias sociais,
chama a atencdo a forma como as pessoas enviam mensagens, que segundo os
entrevistados também traduz a propria pessoa. “O jeito que vocé escreve a mensagem até
define o teu jeito de falar assim, em risadas, tipos de risadas, tem muito tipo de risadas,
as vezes eu julgo alguém por determinado tipo de risadas. Emoji. Agora tem as figurinhas,
tem um monte de coisa.” (ANDRE KERTESZ). Cada vez mais se amplifica o uso de
codigos e icones que expressam emogdes, tais como o0s emojoy € emoticons. E esses
codigos sdo imagens e desenhos de sentimentos, particularmente de faces e expressoes

faciais. “Exatamente, a quantidade de “kkk”, o “aham”. E verdade. As carinhas... Os
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emojis e as figurinhas sdo sentimentos, estdo além das letrinhas, mas ndo ¢ uma expressao
completa e ¢ puramente imagem.” (DAVID BAILEY).

Esses pontos remetem a argumentacdo de Butler (2016) de que ndo ha
diferenciagdo dos diversos modos que promovem a mobilizacio de respostas
interpretativas a presenca dos sujeitos, dos fatos e das circunstincias niveis ou campos, €
nem mesmo um estatuto ontoldgico, mas sim relagdes nas quais o corpo € sempre
sustentado assim como outras nas quais nao o €. Nessas relacdes interagem tecnologias,
estruturas, instituigdes, assim como todo o conjunto de relagdes pessoais € impessoais,
processos organicos, humanos, de usos da materialidade, consideradas por Butler (2016)
como condi¢cdes de emergéncia que de forma alguma sdo estruturas passivas e/ou
estaticas. Essas condigdes de emergéncia vao condicionando e interagindo, ao passo que
0 que sustenta, sustenta sendo e atuando em uma relagdo reciproca, enquanto agentes
relacionados.

Ha uma ideia corrente, de que hd um eu estavel, singular e dissociado das relagdes
sociais, um eu essencial. Mesmo nas correntes mais radicais em termos politicos, a
essencialidade do eu e a ideia da subjetividade enquanto efeito da acao do eu sobre o que
¢ coletivo e plural permite que a ideia de presenca seja um importante mobilizador
identitario. No entanto, como aponta Butler (2016) o eu ¢é constituido em redes e, assim,
ndo é nem essencial nem estavel. E contingente, situacional, impermanente ¢ dindmico.
Penso que essa fantasia da estabilidade do eu e do sujeito relacione-se a biologizagao dos
afetos ¢ das relagdes sociais, em uma tentativa (falha) de reduzir a matéria o eu ¢ a vida.

O questionamento e tensionamento teodrico em relagdo a pretensa estabilidade do
eu e da subjetividade enquanto forma individualizada de expressdo, sdo mais ainda
presentes quando se estreitam as relagdes sociais através das redes sociais e dos impactos
dessas na vida cotidiana. Os usos das imagens nas diversas e dindmicas constitui¢do de
“eus” na atualidade — incluindo aqui as diversas plataformas de Midias Sociais — ¢, para
mim, uma potente imagem tanto da impossibilidade de estabilidade do eu e do sujeito,
assim como ressignificagdo das proprias relagcdes sociais como externalidades ao viver
humano. Fico me questionando onde esta o eu na medida em que as Midias Sociais ndo
apenas sdo expressoes digitais de um conjunto bioldogico humano, mas afetam e sdo
afetadas pelas relagdes sociais que as sustentam, de forma que até mesmo o corpo nessa
abordagem esta, de certa forma, relacionada aos dispositivos que sustentam as Midias

Sociais.
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A esse respeito, ha um importante carater imagético do enquadramento —
conceito empregado por Butler (2015) para a constru¢do de as imagens que sdo possiveis
de veiculagdo originam-se de compreensdes seletivas do que deve ou ndo circular a partir
de defini¢des sociais e também estatais do que ¢ humano e do que ndo ¢ humano. Para
Butler (2015) hé interpretacao direcionada nessas imagens, a exemplo do controle que ¢
realizado em relacdo a quais imagens sdo consideradas pertinentes e as que nao sdo frente
a tematicas de fronteiras como guerra, morte, violéncia, suicidio.

Butler (2015) analisa que ha uma sobreposi¢do entre o enquadramento de quais
vidas s3o consideras viviveis e passiveis de luto e as imagens que sdo vinculadas na
imprensa, assim como a invisibilidade daquelas que nem mesmo sio consideradas vidas,
de forma que o ato de ver ¢ tacitamente relacionado a tomada de certa posi¢do e certa
disposi¢do do sujeito que vé*. No entanto, a autora ndo defende que a imprensa per si
crie a opinido publica, mas considera que “Embora limitar como e o que vemos nao seja
exatamente o mesmo que ditar um roteiro, ¢ uma maneira de interpretar antecipadamente
0 que serd e o que nao sera incluido no campo de percep¢ao” (BUTLER, 2015, p.103).
Mas regula de certa maneira constitutiva o alcance do que vai se perceber como existente
em determinado contexto, com consequéncias nas relagdes sociais e processos de inclusdo
e exclusao, tanto quanto nos afetos e reacdes morais das pessoas em determina sociedade,
na medida em que “A regulagcdo da perspectiva sugere, portanto, que o enquadramento
pode dirigir certos tipos de interpretacdo.” (BUTLER, 2015, p.103).

Nao se trata em si de construir realidades, mas de condiciona-las em termos
discursivos com efeitos praticos (premeditados e impremeditados), ressaltando que o
enquadramento ndo ¢ apenas a fronteira da imagem, mas, antes, estrutura a imagem de tal
forma que ela propria ¢ em si uma operagao do enquadramento. Para Butler (2015, p.105)
a fotografia em si atua nas relagdes sociais enquanto cena estruturadora de interpretagcdo
ja que “[...] ao enquadrar a realidade, a fotografia ja determinou o que serd levado em
conta dentro do enquadramento — e esse ato de delimitagdo ¢ sem duvida interpretativo,
como o sdo, potencialmente, os varios efeitos de angulos, foco, luz etc.”.

Butler (2015) suscita que as analises devem sim tomar os conteudos e imagens
explicitas, mas que jamais devem deixar de levar em consideracdo, para compreender o

campo da representatividade, aquilo que ¢ deixado de fora do enquadramento ja que

28 Os exemplos empregados pela autora referem-se a Guerra contra o terrorismo criada pelos
Estados Unidos da América, especialmente analisando as imagens que eram desejadas e as interditas
posteriores aos ataques de 11 de setembro de 2001 as Torres Gémeas e ao Pentagono.
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“Podemos pensar no enquadramento, entdo, como algo ativo, que tanto descarta como
mostra, e que faz as duas coisas a0 mesmo tempo, em siléncio, sem nenhum sinal visivel
da operacdo.” (BUTLER, 2015, p.112).

Em decorréncia, a representacdo visual assim como o discurso circulante sdo
fundamentos constitutivos dos enquadramentos decorrentes das normas que determinam
quais vidas sdo consideradas humanas, delimitando e articulando a capacidade de resposta
ética ao sofrimento. Da mesma forma, especialmente na veiculagdo da midia e imprensa,
Butler (2015) alerta que fotografias sdo mostradas junto com palavras e descrigdes,
produzindo um conjunto de certa matriz interpretativa para o que ¢ mostrado e, portanto,
enquadrando o que ¢ possivel de ser visto.

Em relacdo as fotografias, Butler (2015) analisa que sua produ¢do se encontra
no enquadramento, com duas fun¢des desempenhadas para além de um simples ato
documental: a representacional e a referencial. Enquanto representacdo aponta que ha um
carater de conservar o instante fotografado, mas provendo uma prolongagao e durac¢ao do
fato para além do tempo, na medida em que emerge como um referente a ser empregado
no futuro, especialmente em contextos que os observadores da fotografia identificam
como possiveis presentes. H4 uma relacdo entre o uso da cdmera e a capacidade de
resposta ética, ja que as imagens que circulam apds a producdo sdo consumidas e
comunicadas provocando ou ndo indignacdo moral, especialmente em situagdes como as
guerras ou as mortes, podendo se constituir enquanto indicativo de quais vidas s3o e de
quais ndo sdo passiveis de luto.

Desde as imagens veiculadas na midia a convocagao de sujeitos a comparecerem
diante da lei, trata-se de processos e trajetdrias que pressupde que alguém esteja incluido
no que ¢ possivel de aparecimento, dentro de normas que condicionam e organizam tanto
o sujeito que aparece quanto ao fato que € visivel na norma implicada no que ha de

inteligivel nas normatividades (BUTLER, 2015).

3.3.1Afetos Netprovocados

Para além desses aspectos que se referem as relagdes entre cada pessoa e as
demais, assim como entre as pessoas € as tecnologias, um elemento importante que
apareceu ¢ a producdo de afetos nas pessoas a partir do uso das midias sociais. Nesse
sentido, o termo “netprovocados”, tanto por net ser um termo no idioma inglés que

significa rede, como também para indicar sua origem na interface com a internet. “Acho
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que todas as fotos que tiramos queremos mostrar alguma coisa, ndo especificamente tal
coisa, mas toda foto que qualquer pessoa tirar, quer mostrar algo pra alguém, mas vai de
quem olhar, cada um olha de um jeito.” (DAVID LACHAPELLE)

As midias sociais sdo espagos nos quais a procura por relacionamentos, a
sexualidade e o desejo sexual sdo apresentados o tempo todo, mas com regras presentes.
No entanto, nem sempre ha consciéncia na a¢do, segundo as pessoas que participaram da
pesquisa. Em termos especificos sobre a exposi¢ao de corpos nas midias sociais, apontam
uma diferenca entre a arte e a massificacdo dos usos de fotografias para apresentagdo de
corpos e partes nas Midias Sociais. Toda imagem ¢ enderecada a alguém ou algum
publico. Nesse sentido, o sentir bem e ver as repercussdes em termos de interagdo das
outras pessoas com as fotografias circuladas nas Midias Sociais ¢ um fenomeno que penso
se referir a certa dependéncia do olhar e da reagdo do outro, mas nao qualquer outro. Deve
ser o outro que estd entre as pessoas desejaveis. Assim, estabelece-se uma constante
relacdo de dependéncia do olhar do outro, mas de todos os outros. “Eu tive uma
inseguranga assim, tipo, de na fotografia, porque na fotografia mostra o real, ela tenta
expressar o real, eu tive uma certa inseguranca. Eu me acho bonito, mas quando eu olho
fotografia, para mim estd muito vinculado se eu ndo me gostei, ndo ficou um angulo bom,
eu consigo ter essa percep¢do, mas ¢ mais nesse sentido de inseguranga.” (MARIO
TESTINO).

Por outro lado, existe um pudor regulatorio, que permeia as midias sociais.
Denuncias de contetido improprio e de maneira andnima sdo possiveis, € as pessoas
aprendem a lidar com essa perspectiva, especialmente em midias como Instagram e
Facebook. Em termos dessas regulacdes, foi relatado que existem pessoas que omitem
suas identificagdes, omitem rostos, e outras imagens que possam identifica-las,
especialmente quanto a utiliza¢do do perfil se refere a busca de parceria sexual. “Eu acho
que tem bastante essa coisa de competi¢do, “eu tenho mais likes, eu sou talvez mais bonito
e famoso”, vejo mais um lado de caréncia, do que outra coisa, mas tem o outro lado de
biscoito, eu digo mais, por exemplo, estou te dando a real” (MARIO TESTINO).

Em decorréncia dessa relagdo, surge certa inseguranga com a propria imagem
como efeito dessa relagdo entre o eu e a expectativa da reagdo do outro nas midias sociais,
afeto que regulard o que postar ou ndo postar. A inseguranga sobre a beleza retratada nas
imagens esta na relagdo que as pessoas estabelecem com gostar ou ndo, selecionar ou ndo,

mostrar ou ndo as fotografias. Essa relagdo funda-se no outro, naquilo que
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progressivamente vai sendo sedimentado como o olhar do outro. Talvez ai os ensaios
fotograficos se distanciem do espelho e da self: ¢ o controle do outro.

Nesse processo, existe forte mobilizagdo de sentimentos e afetos, e foi explorado
pelos entrevistados que a soliddo sentida na sociedade contemporanea ¢ tal como um
“vazio preenchido com likes, mas que nunca sdo nem suficiente nem de verdade”. Nesse
sentido, ha uma perda de controle dos limites entre o eu e o outro, com a observagao
atenta de quanto o outro esta sendo curtido e a propria pessoa ndo. E um processo de
progressiva sedimentagdo de sentidos e aprendizado de praticas sociais, no qual a
tecnologia acelera, potencializa e amplifica a relagdo que ja existe entre pessoas
“presenciais”. Os algoritmos empregados para oferecer novas pessoas desconhecidas para
serem seguidas se baseiam particularmente no que a pessoa curte (que indica o padrao do
que gosta) e em perfis dessas pessoas que tenham grande repercussdo nas redes sociais,
estabelecendo certa sedimentagdo de padrdes a partir dos desejos de cada pessoa. “Mas ¢é
que ¢ muito subjetivo, como tu enxerga, ¢ uma questdo de educagdo, como tu enxerga o
corpo, como tu enxerga a nudez, como tu enxerga o sensual.” (DAVID BAILEY)

O mediador que ¢ a tecnologia e a midia social enquanto palco dessas relagdes,
permite um aprendizado mais amplo do social, na medida em que ao postar, todos os
amigos selecionados pelos algoritmos t€ém acesso a postagem, sendo que o grafico de
curtidas aponta que ou instantemente se curte, ou fica para tras no feed de noticias. A
diferenca do presencial talvez seja a relagcdo entre alcance e velocidade que essas
postagens tém, quando comparadas com as interagdes presenciais. Nesse sentido, ¢
possivel entender a inseguranga e a dependéncia provocada, assim como o peso maior da
Midia Social quando comparado com as relagdes presenciais. Talvez ai esteja uma chave
analitica para se pensar o “mundo fake”, mencionado anteriormente. “Quem nao quer se
sentir desejado, em uma sociedade, que as pessoas estdo cada vez mais separadas, com
relacionamentos rapidos e tem toda essa liquidez.” (DAVID BAILEY).

A repercussdo afetiva dos likes e a visualidade promovida pelos algoritmos me
parecem relacionadas a um processo da relagdo dialética da economia de publicar/ndo
publicar nas midias sociais. Um forte modulador para o calculo econdmico da publicagao
de fotografias nas midias sociais, consciente ou ndo, relaciona-se com a repercussao, seja
em likes, seja em comentarios, seja em mensagem privadas. E se ninguém reagir, hd uma
reacdo de estranheza e de sentimento de rejeicao. Entdo, no fim, ndo tem a ver, a imagem,
as vezes nao sabemos escolher qual a melhor imagem, escolhemos a imagem que mais

vai ter repercussao, estamos sempre delegando para o outro, ou seja, sempre estd na mao
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do outro. “Se tu ta publicando é porque tem algum objetivo. E sempre esperando uma
reacdo do outro” (MARIO TESTINO).

Da mesma forma, que se coloca nesse calculo em qual/quais Midias Sociais deve
ser publicada ou ndo publicada determinada postagem/imagem. Existe um controle do
que postar ou nao nas proprias Midias Sociais, mas ndo em outros espacos da rede. No
entanto, a abrangéncia e interacdo ndo sdo as mesmas das Midias Sociais. Nesse sentido,
redirecionar publicagdes ¢ uma estratégia importante. Outras Midias Sociais como
Twitter ndo tem algoritmos tdo rigidos com relagdo a nudez como o Facebook e o
Instagram. “Eu geralmente dou like para aquilo que eu realmente acho legal, mas
determinado momento eu acabo dando like para coisas que eu ndo acho tao legal assim,
mas em prol de ajudar as outras pessoas acabo dando like, por exemplo, amigo meu que
se acha feio, que estd a auto estima baixa, eu vou 14 e comento, fago esse tipo de coisa,
sabe, ndo que eu acho a foto horrivel, mas ¢ uma forma de incentivar o cara e dizer “que
legal, que bacana”. (ROBERT FRANK)

E essa relagdo também se refere a ideia de inclusdo/exclusdo. Particularmente a
sensagdo de ser excluido de uma das redes, ou de ter materiais bloqueados ¢ a sensagao
da censura, da agressao, de como se uma parte da propria pessoa fosse arrancada ao haver
uma intervengdo do funcionamento da Midia social. Assim, a aparente liberdade de ser
ressurge como uma liberdade de ser vigiada, tanto quanto em outros espacos da sociedade.
Vai se aprendendo como lidar, seja para subverter, seja para se conformar. Mas as pessoas
que sdo excluidas de determinada rede, voltam e constituem outra identidade ali. H4 uma
relacdo afetiva que se constroi ao redor do que se posta com quem estd tendo acesso as
imagens de cada pessoa. E como convidar alguém para estar no seu quarto conversando,
na expressao exata de uma das pessoas participantes. “Foi porque eu tinha imagens que
eu ndo tinha salvado, porque eu me senti agredido, de justamente, ndo somente uma
agressao a mim, mas uma agressdo das coisas que eu mais amo, que ¢ o0 Corpo € a
sexualidade.” (ROBERT MAPPLETHORPE)

Ao ter a conta bloqueada ou excluida, ¢ como se a pessoa fosse excluida de sua
propria casa, e fico pensando no impacto subjetivo de algo que vocé foi produzindo por
imagens, intera¢des sociais e memorias ser excluido por algo ou alguém que nem se sabe
quem ou o que €. Ter espaco nas midias sociais € a postagem ¢ muito mais do que ter
expressdo. E sim de expressdo que elas iniciam as relagdes sociais implicadas ali, mas ha
muito mais do que isso em termos de mobiliza¢des de afetos — de afetar a si, afetar-se e

afetar — e apesar da ideia de construir espagcos como blogs, uso de Twitter e outros, no
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fim ¢ no Instagram e no Facebook que as relagdes de socializagdo mais intensas tém se
dado. Também os afetos e desafetos. A imagem que vai ao Instagram e vai ao Facebook
s0 ¢ adicionada a cole¢do através de diversas determinagdes, € manté-la ou ndo também.

Nesse interim, existe um aprendizado progressivo, tanto do que postar como de
padrdes estéticos a partir dessas inumeras interfaces de articulacio entre o eu e os outros
nas Midias Sociais. “Quando vou postar uma foto no Instagram no stories, eu sempre olho
e me pergunto “serd que estou bonito?” porque tem uma certa preocupacao, talvez seja
boba, mas faz sabe.” (MARIO TESTINO). Essa pressao por padrdes a serem atingidos
relacionam-se com as repercussdes que progressivamente as pessoas vao obtendo de suas
postagens nas midias sociais, em um processo que se aprende certa economia do que, do
quando e por que postar. “Na verdade, ndo devia ter muito efeito muito sobre ti, essa
questdo das massas, estar seguindo a massa e a massa estar fazendo essa coisa de ficar na
tecnologia de ficar postando as fotos e imagens, mas a gente faz isso até sem perceber.”
(ANDRE KERTESZ).

Ao mesmo tempo, esse mecanismo se internaliza e manifesta em nuances
progressivos que vao da inseguranga a seguranca com seu proprio corpo fotografado(vel)
na internet, para além da questdo dos eventos extra-ordinarios. H4 um corpo-resultado
que se deve alcancar para que a economia da circulagdo das imagens produza valores as
pessoas. Sdo apostas e investimentos relacionais. De narrativas e recortes imagéticos —
que podem ou ndo se fundar nos acontecimentos. Mas que vao criando identidade e
singularidade em meio a perpétua tensdo e-tensionamentoes das relagdes propiciadas pelas
midias sociais na sociabilidade virtualizada. “Somos reféns de uma certa imagem porque
¢ um padrao, vocé tenta se forcar a entrar naquele padrao, se tu para pra ver as pessoas a
tua volta, ndo estdo dentro do padrdo, sdo s6 as pessoas daquele mundo mesmo.”
(ANDRE KERTESZ).

As mudangas trazidas pelo uso maci¢o das tecnologias de informacao, assim como
as transformacdes no cotidiano e das relagdes entre as pessoas no que se refere ao uso das
midias sociais, conforme analisado a partir das entrevistas da presente pesquisa podem se
referir ao panorama analisado por Byun-Chul Han (2019a), no que se refere a
normalizagdo e estabilidade do uso das imagens como importantes elementos das praticas
sociais contempordneas enquanto “poder normalizador do agente”, que, conforme
conceituado pelo autor “E ao determinar o si mesmo, é ao descrever o entendimento

cotidiano, que ele atua.” (HAN, 2019a, p.89), inserindo-se na cotidianidade, ndo pela
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coercdo como na sociedade disciplinar analisada por Foucault, mas sim na (...) “a
automacao do habito que aumenta sua efetividade.” (HAN, 2019a, p.91).

A continuidade do individuo com sua construgao de perfil nas midias sociais ¢ um
aspecto de producao de afetos, se referindo a certa necessidade contemporanea de romper
com a finitude e do limite que separa o individuo do outro segundo Han (2019a), “O
espaco da internet, sobretudo, ndo ¢ unilateral, o que leva a um aumento radical da
contingéncia. Além disso, ¢ apropriado diferenciar poder e influéncia. Um poder que nao
pode exercer influéncia claramente ndo ¢ poder. Nao estd ligado a formagdo de uma
continuidade.” (HAN, 2019a, p.142). Trata-se de uma nova instancia do poder para Han
(2019a) que produz certa “perda de si”, especialmente em uma sociedade que prima pela
produtividade, na qual o autor percebe que os sujeitos passam cada vez mais a se
autoperceberem enquanto sujeitos de desempenho tendo como consequéncia que “O
apelo a motivacao, a iniciativa e ao projeto € muito mais efetivo para a exploragdo do que
o chicote ou as ordens.” (HAN, 2017a, p.21).

A dedicacdo constante a alimentar de fotografias as midias sociais passa pela ideia
de desempenho e, certamente, mobiliza afetos, tais como os registrados na presente tese.
Na construgdo teérica de Han (2017a) o sujeito de desempenho da sociedade
contemporanea tem a autopercep¢do de que ¢ livre € um empreendedor de si mesmo, na
medida em que ele proprio decide como, o que e quando fazer — a exemplo da construg¢ao
dos perfis das midias sociais, assim como a consulta a outros, estabelecimento de redes

de relacdes internas nas plataformas e outras atividades possibilitadas nas midias sociais.

Como empreendedor de si mesmo, o sujeito de desempenho ¢ livre, na medida
em que nio esta submisso a outras pessoas que lhe ddo ordens e o exploram;
mas realmente livre ele ndo ¢, pois ele explora a si mesmo e quiga por decisdo
pessoal. O explorado ¢ o mesmo explorador. A gente ¢ vitima e algoz ao
mesmo tempo. A auto exploracdo ¢ muito mais eficiente do que a exploragdo
alheia, pois caminha de maos dadas com o sentimento de liberdade. E possivel,
assim, haver exploragcdo mesmo sem dominagdo. (HAN, 2017a, p.21-22)

Por outro lado, Han (2017a) denuncia que os meios digitais que teriam como apelo
a possibilidade de aproximar o individuo dos outros ao possibilitar a redu¢do da distancia
entre eles, tem um outro efeito: o desaparecimento do outro, inclusive por que “(...) no
outro sO se busca a confirmagdo do si mesmo.” (HAN, 2017a, p.39). Nesse sentido, os
relatos e andlises apresentadas no presente capitulo reafirmam a grande preocupagao
consigo mesmo nas interagdes com as redes, mais do que a troca e o contato com o outro,

sendo que concordamos com o autor quando afirma que “A proximidade ¢ uma
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negatividade no sentido de que nela esta inscrita uma distancia. Atualmente, ao contrario,
deparamo-nos com a total eliminagdo da distancia. Isso ndo gera proximidade, mas ao
contrario afasta-a. Em lugar da proximidade surge a falta de distanciamento.” (HAN,
2017a, p.28).

Os relatos sobre o envio de fotografias nuas sdo exemplos interessantes a esse
respeito. Ao explicitar o que se esconde no cotidiano, retira-se o erotismo da relagao,
baseando-a na percepgio corporal do outro, antes mesmo de conhecé-lo por sinal. E
sintoma da contemporaneidade a relagdo sexual imagética sem o contato fisico, ou mesmo

o contato pessoal entre as pessoas envolvidas, na medida em que

A pornografia serve ao mero viver exposto. E o exato contraposto de Eros. Ela
aniquila a sexualidade. (...). A pornografia tira sua for¢ca de atracdo da
antecipag@o do sexo morto na sexualidade viva. O obsceno na pornografia ndo
reside no excesso de sexo, mas no fato de néo ter sexo. A sexualidade ndo se
vé ameacada por aquela ‘razdo pura’ que evita o sexo, antiprazerosamente,
como algo ‘sujo’, mas pela pornografia; a pornografia ndo ¢ o sexo em espago
virtual. Mesmo o sexo real se transforma hoje em pornografia. A pornografia
do mundo se realiza como sua profanag@o. Ela profana o erotismo. (HAN,
2017a, p.55-56)

Pornogréfica é precisamente a falta de toque e de encontro com o outro, a saber,
¢ o toque autoerético de si-mesmo e a auto afeigdo, que protege o ego do toque
alheio ou do ser capturado. Assim, a pornografia fortalece o processo de
narcisizagdo do si-mesmo. O amor, enquanto evento, enquanto ‘palco de dois’,
¢ ao contrario des-habitualizante e des-narcisizante. Provoca uma ‘ruptura’,
um ‘buraco’ na abertura do habitual e do igual. (HAN, 2017a, p.79-80)

Por outro lado, a necessidade de comunicagdo visual também retrata a aceleragao
dos processos relacionais, em um profundo movimento de inquietacdo e autoexigéncia de
estar na rede, seja postando, seja olhando. Essa consideragdo retorna a ideia central da
sociedade do desempenho para Han (2017b), na qual, a despeito da aparente liberdade de
escolha, se impdem novas coer¢des em que até o tempo livre ou a liberdade de “navegar”
em uma midia social como o Instagram pauta-se no desempenho, mesmo que seja para
continuar em relacdo aos demais que nessa rede sao seus contatos. A esse respeito afirma
Han (2017b) que “A especificidade desse campo de trabalho ¢ que somos a0 mesmo
tempo prisioneiro e vigia, vitima e agressor.” (HAN, 2017b, p.46-47), ja que cada qual ¢
chamado a ser um empreendedor de si mesmo e, ainda mais, distancia os individuos em

um movimento narcisistico promovido pelo black mirror’® dos smartphones, que

2 Referéncia usada por uma série inglesa, que analisa em um futuro distopico as consequéncias
desses processos de franco desenvolvimento de tecnologias e midias sociais, em termos das subjetividades,
politica e outros campos da sociedade. O termo refere-se ao espelho produzido pelas telas dos smartphones,
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constantemente os afetos sdo produzidos pela imagem de si construida nas midias sociais.
Considera Han (2017b) que “A falta de relacdo com o outro prova acima de tudo uma
crise de gratificagdo. A gratificacdo como reconhecimento pressupde a instancia do outro
ou do terceiro.” (HAN, 2017b, p.83). Han (2917b) € um critico dos novos meios e técnicas
de comunicag¢do, por argumentar que estdo destruindo a relagdo com o outro ao focar no

eu. Segundo o autor

O mundo digital ¢ pobre em alteridade e em sua resisténcia. Nos circulos
virtuais, o eu pode mover-se praticamente desprovido de ‘principio de
realidade’, que seria um principio do outro e da resisténcia. Ali o eu narcisico
encontra-se sobretudo consigo mesmo. A virtualizacdo ¢ a digitalizagdo estdo
levando cada vez mais ao desaparecimento da realidade que nos oferece
resisténcia. (HAN, 2017b, p.91-92)

em uma linguagem poética de ver-se através dos celulares, seja pelo reflexo deles desligados, seja pelas
midias sociais.
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4 AS DISPOSICOES IMAGETICAS

Ha trés hipoteses a respeito dos habitantes de Bauci: que odeiam a terra;
que a respeitam a ponto de evitar qualquer contato; que amam da forma
que era antes de existirem e com bindculos e telescopio apontados para
baixo ndo se cansam de examina-la, folha por folha, pedra por pedra,
formiga por formiga, contemplando fascinados a propria auséncia. (italo
Calvino, “As cidades invisiveis”, 2017).

4.1IMAGETICA NAS MIDIAS SOCIAIS
4.1.1Sobre a imagem

O uso das imagens nas Ciéncias Sociais ¢ uma tematica de ampla trajetoria.
Analisando essa tematica na Antropologia, Andréa Barbosa ¢ Edgar Teodoro Cunha
(2006) defendem que a questdo da imagem ¢ metodologica, mas também se refere a ela
enquanto artefato cultural. Seja empregando imagens como forma de comunicagao, seja
tomando-as como produto da cultura, esses autores refletem que se trata de um objeto
complexo, cujas discussdes t€m implicagdes importantes em termos epistemoldgicos,
mas também da pratica nas ciéncias sociais.

Uma caracteristica importante apresentada pelos autores sobre a historicidade desse
debate ¢ o desenvolvimento homoélogo da antropologia, a fotografia e o cinema, sendo
proprio da sociedade e do tempo em que esses trés campos se desenvolvem. No entanto,
Barbosa e Cunha (2006) apontam que existe uma imbricacdo importante entre as
incursdes ao analisar as sociedades, os seres humanos e suas caracteristicas com as
representacdes visuais e imagens para cada época, tal como no século XVII onde diversas
obras de pintura retrataram as caracteristicas dos outros povos para além da Europa, tal
como catalogos de imagens de seres humanos, sociedades e relagdes socioculturais desse
“Outro” que foi se constituindo no imagindrio europeu. A necessidade de formar registros
visuais a partir do que estava presente tanto nos artefatos, mas também nos habitos,
valores e comportamentos das outras sociedades torna interessante o encontro entre a
antropologia, a fotografia e o cinema no periodo do final do século XIX e inicio do século
XX, de forma a “[...] possibilitar o registro de acontecimentos de um mundo mais amplo
que o delimitado pelo continente europeu e permitir a apreensao da diversidade racial e

social.” (Barbosa e Cunha, 2006, p.17).
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Ao analisar o trabalho antropoldgico filmico de David MacDougall, Barbosa e
Cunha (2006) refletem que existem sutilezas que distanciam a utiliza¢do da imagem para
pesquisa nas Ciéncias Sociais de seus empregos na arte. Apesar de suas consideragdes se
referirem a filmes, trazem reflexdes que me parecem articuladas com a fotografia ou
outras formas de registro que tange as artes visuais, especialmente de que a reflexividade
¢ um elemento chave para o material produzido, pois “(...) o espectador precisa engajar-
se de forma mais imaginativa” (Barbosa e Cunha, 2006, p.44). Para os autores, o
engajamento refere-se ndo tanto a elementos inesperados em outras formas de utilizagdo
da imagem como o cinema ou a fotografia comercial — tais como a presenga registrada
dos pesquisadores na cena — mas a mudangas de enquadramento, selecdo da cena,
montagem, garantindo um olhar préoximo de quem assiste, com certa estética que ¢é

construida no produto final do processo.

Imagens fotograficas, filmicas e, mais recentemente, videograficas
retratam a historia visual de uma sociedade, expressao situagdes significativas,
estilos de vida, gestos, atores sociais e rituais e aprofundam a compreensao de
expressdes estéticas ¢ artisticas. Nesse caso, o que esta em jogo ¢ a analise de
imagens e discursos visuais, produzidos no ambito de uma cultura, como uma
possibilidade para dialogar com as regras e os codigos dessa cultura. Imagens
podem ser utilizadas como meio de acesso a formas de compreensdo e
interpretacdo das visdes de mundo dos sujeitos e das teias culturais em que eles
estdo inseridos. (Barbosa e Cunha, 2006, pp.53-54).

O uso de imagens ¢ caro para a Sociologia, especialmente nos trabalhos que
empregam a chamada Sociologia Visual, constituindo-se como ricas fontes de
informagdes sobre aspectos muito variados da vida social e cultural, fazendo de seu uso
um campo rico de desafios metodoldgicos e de complexas interpretacdes para o
pesquisador. O uso das fotografias como informag¢ado dos processos sociais e culturais tem
uma historia intimamente relacionada ao desenvolvimento das Ciéncias Sociais no século
XX. Particularmente os trabalhos de Mead e Bateson (1942) sdo considerados como
pioneiros do filme etnografico e fotografia em Bali, com grande influéncia no
desenvolvimento da sociologia empirica visuais.

Na concepgao de Grady (2006) a Sociologia Visual ¢ um subcampo da pesquisa
social em que sdo utilizadas imagens e outros indicadores visuais de andlise da sociedade
e da cultura. O desenvolvimento da Sociologia no século XX desenvolveu a sua
identidade como um campo de estudo, firmando-se sobre o conceito de que a vida social
ndo poderia se reduzir ou ser entendida através de elementos e processos oriundos apenas

dos paradigmas da biologia ou da psicologia do individuo. A despeito dessa caracteristica,
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em muito o uso de fotografia foi desenvolvido na procura por dados, em uma concepg¢ao
desse instrumento como documento, como provas para as teorias sociais, com grande
enfoque racista e evolucionista darwinista-seetal:

Dado esse uso, a fotografia que, na concep¢do de Becker (1974) nasceu no
mesmo periodo que a Sociologia, passou a ser usada com menor expressao enquanto
técnica de informagdes sobre o social, sendo praticamente esquecida na Sociologia até a
década de 1970, através do ensaio historico de Becker "Fotografia e Sociologia" (Becker,
1974).

Com o efeito desse ensaio, diversos pesquisadores mundiais voltaram seu
interesse para a consecugdo da sociologia visual e, em 1983, foi formada a Internacional
Visual Sociologia Association (IVSA), cujo principio ético original foi o cuidado de
resgatar junto ao corpo de trabalhos fotograficos pré-existente na Antropologia,
Psicologia, fotografia documental e do cinema. O amplo desenvolvimento do uso de
imagens na Sociologia Visual revela, portanto, a procura pela consolidacdo de uma éarea,
tanto em termos dos impactos da imagem na sociedade contemporanea, como também o
interesse pelas possibilidades de aplica¢des que, conforme Harper, podem se dar por trés
importantes dimensdes na relacdo entre as imagens € 0S processos sociais.

Para Gold (2011) a Sociologia Visual incorpora duas atividades distintas, mas
intimamente relacionadas: a andlise da imagem visual que pode trazer elementos dos
grupos sociais e contextos em que sdo produzidas e utilizadas, assim como a criagdo de
documentos visuais que possibilitem registrar informagdes sociais.

Alerta Echavarren (2009) que a imagem ¢, assim, um acontecimento social e faz
parte dos ritos sociais da sociedade ocidental no século XXI, estando incluida na maioria
dos processos sociais, seja na producao ou reproducgdo de relagdes sociais, legitimando
estruturas sociais, na construcao de identidades, ou na interagdo social. Segundo o autor,
ndo ¢ possivel a dissociagdo da vida em sociedade da dimensao visual, na medida em que
as pessoas estdo rodeadas constantemente por imagens, especialmente no século XXI, em
que a midia de massa e a internet ganharam proeminéncia nas relagdes sociais, inclusive
interferindo diretamente na vida social. “El fenomeno visual ha llegado ha afectar la
forma em la que la persona estrutura u categoriza el mundo sensible. Determina lo que
es real y falso, lo bueno y lo malo. Si algo no es capitado por uma imagen no es real, no
existe.” (ECHAVARREN, 2009, p.1), ao passo que a dimensao textual das informagdes

j& ndo tem creditagdo por si mesma, necessitando das imagens para que a sociedade lhe
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legitime, de forma que “La Sociologia Visual no trata de lo visual. Trata de las relaciones
y procesos sociales incluidos en lo visual” (idem, p.2).

Na abordagem de Echavarren (2009), a fotografia ¢ uma estratégia de
socializacdo das pessoas, pela caracteristica de que ¢ fixa no tempo, transcendendo a agao,
0 que permite andlise. A experiéncia fotografica transcende o tempo, na medida em que
mantém as caracteristicas registradas. “La foto representa la realidad, pero no es la
realidad misma. (...) la imagen tiene algo de persona.” (Idem, p.7-8). As fotografias, sdo,
dessa maneira, criagdes humanas que se reificam e que adquirem sentido aparentemente
objetivo para o ator social, influenciando na agdo social. A fotografia tem valores que
surgem de textos diferentes, que sdo interpretagdes sociais sustentadas por formas
ideologicas que lutam no campo do poder, segundo Echavarren (2009), sendo um artefato
rico para a pesquisa social.

Paralelamente, o referente fotografado ¢ sempre discriminado entre muitos
possiveis, e, capturada, ¢ potente em conduzir ou provocar agdes e significados para o
leitor da fotografia. O significado pretendido no ato fotografico ¢ um dos possiveis
significados de determinada realidade social, mas que ndo excluem os significados
alternativos (idem).

Em primeiro lugar, as imagens sdo construgdes emblematicas, o que significa
que sdo representagdes de algo significativo que alguém criou para algum propdsito em
um determinado ponto no tempo (HARPER, 2012; BARTHES, 2015; KOSSOY, 2009).
Assim, ndo s6 as imagens envolvem historia e politica, mas também revela trajetorias que
confluem para o momento de registro da imagem, com diferentes significados aos
elementos que a compde e a eles sdo imputados.

Em segundo lugar, as imagens contém informagdes tanto comportamentais e
como simbolicas dos processos sociais (HARPER, 2012; KOSSOY, 2009). Assim, ao
passo que todas as imagens sdo produzidas como atos de subjetividade humana para fins
que podem ndo ser imediatamente aparente, sua propria fisicalidade garante que o que ¢
representado ¢ o produto objetivo de um ato concreto de representacdo. Todas as
fotografias, por exemplo, representam mais ou menos claramente o que foi enquadrado
pela camera no momento em que a foto foi tirada, mas também se identificam com o
ponto de vista da camera e, presumivelmente, do fotégrafo (BARTHES, 2015; KOSSOY,
2009).

Uma terceira dimensdo refere-se a caracteristica das imagens como estratégias

de comunicacdo. No uso comum sdo usadas para contar, ou informar, historiar algo. Além
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da informa¢do que transmitem essas historias, as imagens também tém uma func¢do
retdrica que ¢ inseparavel de seus valores de verdade construidos, no ato, nos elementos
que do momento do congelamento (KOSSOY, 2009), no olhar e acdo do fotografo e,
ainda mais, no observador da imagem final (HARPER, 2012; BARTHES, 2015).

Imergir na discussdo sobre o(s) uso(s) da fotografia demanda interagir com as
disputas historicas sobre o que a Fotografia é. Das abordagens mais tradicionais, que a
consideram, ou buscam construi-la, como uma representa¢dao da realidade, as posicdes
mais pos-estruturalistas, para as quais a fotografia ¢ uma realidade construida e que tem
por lastro um referente — seja enfoco ou ndo -, o presente trabalho parte do didlogo da
fotografia como linguagem e, assim, houve intencionalidade e decisdo nas escolhas dos
teoricos da fotografia utilizados. Partira-se do ponto de vista — termo caro ao ato
fotografico — de que a fotografia ¢ situacional, ideologica e distante da representacdo de
um real dado.

A orientagdo do presente trabalho se alinha ao que Machado (2015, p.47) analisa
sobre a impossibilidade de imparcialidade, objetividade e registro de “realidade” no ato

fotografico:

Se ndo existir a camera escura, a lente com seu poder organizador
dos raios luminosos, um diafragma rigorosamente aberto como manda a
andlise da luz operada pelo fotdmetro, um obturador com velocidade
compativel com a abertura do diafragma e a sensibilidade da pelicula, se ndo
houver ainda uma fonte de luz natural ou artificial modelando o referente e um
operador’® regendo tudo isso, também nao havera fotografia, muito embora o
candidato a referente possa estar disponivel. A énfase no referente, a
concepgao da fotografia como reflexo bruto da “realidade” se pode justificar
como postura estratégica, isto ¢, ideologica®!. Resta saber que ideologia é essa.

Para o historiador e tedrico da fotografia Boris Kossoy, “A fotografia tem uma
realidade propria que ndo corresponde necessariamente a realidade que envolveu o

assunto, o objeto de registro, no contexto da vida passada. (...) Tem uma segunda

30 A respeito do Operador, na concepgdo de Machado (2003), o fotografo opera o instrumento
fotografico e institui um processo de “codificagdo do espago”. Ao opera-lo, o fotografo codifica o referente
e o torna significante, enunciando. Assim “(...) as coisas estdo representadas de determinada maneira”
(MACHADO, 2015, p.68).

3L A respeito do carater ideoldgico e, também, valorativo das escolhas para o ato fotografico,
discorre Machado (2015, p.91) que “Toda fotografia, seja qual for o referente que a motiva, ¢ sempre um
retangulo que recorta o visivel. O primeiro papel da fotografia ¢ selecionar um campo significante, limita-
lo pelas bordas do quadro, isola-lo da zona circunvizinha que ¢ a sua continuidade censurada. O quadro da
camera ¢ uma espécie de tesoura que recorta aquilo que deve ser valorizado, que separa o que importante
para os interesses da enunciacao do que € acessorio, que estabelece logo de inicio uma primeira organizagio
das coisas visiveis”.
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realidade, construida, codificada, sedutora em sua montagem, em sua estética, de forma
alguma ingénua, inocente.” (KOSSOY, 2009, p.22).

A imagem fotografica tomou um papel significativo nas relagdes sociais a partir
do século XX. “O mundo tornou-se, assim, portatil e ilustrado. (...) gracas a sua natureza
testemunhal (melhor dizendo, sua condigdo técnica de registro preciso do aparente e das
aparéncias).” (KOSSOY, 2014, p.31). Dada a sua importancia nas rela¢des sociais, as
fontes fotograficas apresentam potencial para a investigacao, recuperando elementos do
cotidiano, segundo o autor. Ainda sobre o papel da imagem fotografica nas sociedades
contemporaneas, Sontag afirma que “(...) o resultado mais extraordinario da atividade
fotografica ¢ nos dar a sensacdo de que podemos reter o mundo interior em nossa cabeca
— como uma antologia de imagens.” (SONTAG, 2004, p.13).

O fotografo em outras partes do presente trabalho chamado de operador, elege
determinados elementos e aspectos na composicdo da fotografia. Particularmente, na
concepgdo de Kossoy (2014), registrar uma imagem implica tanto na constru¢do de um
artefato oriundo da atitude do fotdgrafo frente a cena, de forma que o proprio fotdégrafo
se registra “(...) enquanto forma de expressdo pessoal” (KOSSOY, 2014, p.46).
Acrescenta ainda que “Toda fotografia ¢ um testemunho segundo um filtro cultural, ao
mesmo tempo em que ¢ uma criagdo a partir de um visivel fotografico. Toda fotografia
representa o testemunho de uma criagdo. Por outro lado, ela representard sempre a criagao
de um testemunho.” (KOSSOY, 2014, p.54).

Machado (2015) aponta que ndo ha como se falar de fotografia sem a pauta dos
signos, definidos por ele como “(...) materialidades viabilizadas por instrumentos e
enunciadas por sujeitos (...) que se interpdem na produgdo de signos como elementos de
refracdo da realidade, elementos esses que interpretam, reformulam, transmutam os
sentidos segundo a especificidade de sua realidade material, sua historia e seu lugar na
hierarquia social.” (MACHADO, 2015, p.25).

O autor alerta que os signos sdo produzidos no desenvolvimento dos grupos
sociais, com valorizagdes proprias e hierarquizadas pelo corpo social, em um processo
continuo de preenchimento de sentidos — explicitos e implicitos — para valerem-se nos
processos de trocas simbolicas cotidianas. Dai a importancia do foco, mais do que para
as questdes técnicas da composi¢do da imagem, na medida em que “O foco impde uma
leitura do evento, organiza o espago de modo a torné-lo inteligivel” (ibidem, p.135).

Dessa concepcao, cabe a reflexdo de que as coisas ndo sdo no referente como

elas se mostram na fotografia e, mesmo a aparéncia de familiaridade para o espectador ¢
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decorrente de relagdes sociais, valorativas e simbdlicas que operam tanto a composi¢cao
da imagem como do mundo social em que o leitor se insere. ““A realidade ndo ¢ essa coisa
que nos ¢ dada pronta e predestinada, impressa de forma imutdvel nos objetos do mundo:
¢ uma verdade que advém’? e, como tal, precisa ser intuida, analisada e produzida”
(MACHADO, 2015, p.48). Para Kossoy (2009), deve-se atentar que a fotografia ¢é
produzida e é constru¢do de representacdes e, nesse processo, incidem no tecido das
imagens as intencionalidades sociais e culturais, que se materializam através de
determinada escolha estética e ideoldgica, de acordo com operador da cimera. E,
portanto, “representagdo elaborada” (KOSSOY, 2014b).

Machado (ibidem) teoriza a chamada “imagem espetacular” como resultado de
um processo histdrico e de uso ocidental/capitalista das fotografias, dotando um sentido
ou busca de sentido de realidade nas fotografias valoradas como “corretas”, indicando o
processo de disciplinarizacdo que acompanha tanto a produgdo, o ato fotografico, como
a leitura “naturalizada” do produto pelo espectador. O autor ainda constata que “(...)
diante de uma foto ninguém pode negar que ‘a coisa esteve 14’: a presenca do objeto
fotografado nunca ¢ metaférica” (ibidem, p.45), trazendo a discussdo de Roland Barthes,
para o qual a ordem fundadora da fotografia ¢ a referéncia, nem a arte, nem a
comunicagdo. Como também alerta Kossoy “Isto ¢ proprio da natureza da fotografia: ela
nos mostra alguma coisa, porém seu significado a ultrapassa” (KOSSOY, 2014, p.62).

Ampliando o conceito de Barthes de que sem referente ndo ha fotografia,
Machado afirma que “S6 com o referente, muito menos” (ibidem, 2015, p.47). No
entanto, paira sobre o que pode ser dito como referente e o que deve ser interditado,
relacdes sociais reificadas na forma e conformacdo das materialidades da cena.
Concordando com Bourdieu (2003), Machado (2015) alude que cada grupo social
apresenta um repertorio de situagdes e eventos fotografaveis, construidos a partir de seus
processos de eleicao valorativa e diferenciagdo frente aos outros grupos sociais, revelando
nas imagens fotograficas prioritariamente a imagem que o proprio grupo faz de si mesmo.

Se a fotografia for entendida como um espaco de significagdes, ao eleger
determinado referente o operador ocupa um lugar que, como sujeito, permite que enuncie
a representacdo. Como efeito, ao observar a fotografia, ao espectador ha certa

transferéncia de subjetividade, ocorrendo, segundo Machado (2015), “um

32 Grifo do autor.
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‘assujeitamento’ do espectador, pois em toda construgdo perspectiva unilocular esse
ultimo se identifica com o sujeito e v€ a cena como se fosse ele.” (ibidem, p.104).

Da escolha do referente pelo operador, passando pelo ato e a produgdo
fotografica, a analise do processo recai no papel do espectador da imagem como alguém
que endossa a forma instituida. Segundo Machado (ibidem) “(...) o nosso olho apenas
pode mover-se em dire¢do aos pontos que o olho enunciador aponta na cena.” (ibidem,
p.11), constatando que a imagem na fotografia ¢ “(...) construida pela posi¢do que o
olho/sujeito ocupa em relagdo ao motivo. (...) Isso significa que quando vemos uma foto
ndo ¢ simplesmente a figura que nos ¢ dada a olhar, mas uma figura olhada por outro olho
que ndo o nosso” (ibidem, p.107).

No entanto, hé certa agéncia interpretativa para o espectador para Kossoy (2014),
na medida em que “(...) a fotografia serd sempre uma interpretagdo” (ibidem, p.128). Seja
pela questdo de transcurso temporal entre o ato fotografico e a leitura da fotografia por
parte do espectador, seja pela falta de informagdes contextuais sobre a imagem, Kossoy
(2014) defende que o significado profundo da imagem nao ¢ explicito.

Na leitura da imagem pelo espectador “O vestigio da vida cristalizada na imagem
fotografica passa a ter sentido no momento em que se tenha conhecimento e se
compreendam os elos da cadeia de fatos ausentes na imagem” (ibidem, p.132), de forma
que o espectador “completa” os elementos que vé com sentidos/significagdes proprios,
sem o compromisso de verdade com o referente e/ou a intencionalidade do operador. Essa
também ¢ uma posicao assumida por Barthes (2015).

Especificamente sobre o referente registrado na fotografia, Machado afirma que
existe uma dupla ocultacdo: o foco oculta tanto na cena enquadrada mesma assim como
o recorte escondera elementos para a além da cena. Essa caracteristica dos ocultamentos
refere-se ao que Machado (ibidem) afirma ser a posi¢do de presenga que a cadmera toma
frente ao objeto e as relagdes de classe e de poder.

A tomada de angulo da fotografia parte de “(...) mecanismos subterraneos e
‘invisiveis’ de instauracdo do sentido” (ibidem, p.130). Por exemplo, em situacdes de
disputa politica o lugar do qual o fotdgrafo toma o ato fotografico indica as relagdes de

poder que possibilitam (ndo) dizer o enunciado construido pela imagem.

O lugar que a camera ocupa para mirar seu objeto ndo ¢ nunca um
espago neutro ou aleatorio. (...) o espago ja esta de antemdo esquadrinhado e
ocupado, como numa operagao militar, e que os angulos privilegiados de visdo,
aqueles que permitem maior intimidade com o objeto, nem sempre estdo
disponivesis. (...) o ato de fotografar exige mais que a simples posse da cdmera,
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(...) exige a credencial do ocupante e beneficiario da cena. (MACHADO, 2015,
p-118).

Sobre o carater discursivo da fotografia, afirma Sontag “Ao nos ensinar um novo
cddigo visual, as fotos modificam e ampliam nossas ideias sobre o que vale a pena olhar
e sobre o que temos o direito de olhar. Constituem uma gramatica e, mais importante
ainda, uma ética do ver.” (SONTAG, 2004, p.13).

Ao discutir os usos sociais e a fotografia enquanto objeto de andlise social,
Bourdieu (2003) afirma que a Sociologia hierarquiza o que pode e o que ndo pode ter
legitimidade, em decorréncia do primado da objetividade e do positivismo, mesmo em
abordagens compreensivistas como a weberiana. Ainda defende que “A Sociologia supde,
por sua existéncia mesma, a superagdo da oposicdo ficticia que os subjetivistas € 0s
objetivistas fazem surgir arbitrariamente”*3 (BOURDIEU, 2003, p.38).

Para Bourdieu mesmo quando se trata de pesquisas sociologicas que se valem
de entrevistas, h4 a procura por objetivagdes das subjetividades “(...) que ndo se oferece
nunca imediatamente, nem aos que estdo comprometidos com a pratica, nem a quem o0s
observa de fora”, (BOURDIEU, 2003, p.39) de forma que “(...) a descricio da
subjetividade objetivada remete a da interiorizagdo da objetividade. Os trés momentos do
processo cientifico sdo, por tanto, inseparaveis: o vivido imediato, captado através de
expressoes que velam o sentido objetivo ao mesmo tempo que o revelam na anélise das
significagdes objetivas e das condi¢des sociais de possibilidade dessas significagdes; e
esta analise apela a construcdo da relacdo entre os agentes e a significacdao objetiva de
suas condutas”. (BOURDIEU, 2003, p.40).

Como argumento, retornando as ideias que desenvolve em outros trabalhos,

relembra Bourdieu:

(...) posto que os sujeitos nao guardam toda a significagdo de seus
comportamentos como um dado imediato da consciéncia e que suas condutas
encerram sempre mais sentido do que podem conhecer e querer, a sociologia
ndo pode ser uma ciéncia puramente reflexiva que acede a certeza absoluta
somente pelo retorna da experiéncia subjetiva, e pode constituir-se, por ela
mesma, como uma ciéncia objetiva do objetivo (e do subjetivo), ¢ decidir,
como uma ciéncia experimental, sendo a experiéncia, como disse Claude
Bernard, a ‘Gnica mediagdo entre o objetivo e o subjetivo’”. (BOURDIEU,
2003, p.38-9).

33 Tradugdo livre.
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Analisando o uso da fotografia e sua produg¢do enquanto elemento da vida
cotidiana, Bourdieu analisa que, a despeito das questdes técnicas da maquina fotografica
em si e o efeito de infinitas possibilidades objetivas de se tomar uma fotografia, os grupos
sociais fazem escolhas que selecionam uma gama finita e definida de sujeitos, géneros e
composi¢des de imagem, relacionadas aos lagos sociais e experiéncias vivenciais
daqueles que pertencem a determinado grupo, referindo-se assim ao ethos* do que é
fotografavel e do que ndo o é.

Paralelamente, Boltanski (2003, p.209) alega que o ato fotografico produz uma
imagem que ¢ simbdlica, de forma que os referentes que se registram no produto do ato
devem remeter a um telon de fundo, a uma memoria, e resumir um sentindo conotado ao
tema que discursa. “A fotografia ¢ drama, da rapidez com que este se produz e do
imprevisivel (...). A habilidade do fotografo reside, portanto, essencialmente na
vivacidade de seu olhar e de seus gestos”. O carater discursivo da fotografia também ¢é

aludido por Bourdieu, na medida em que se compdem como

“(...) ¢ um lugar privilegiado da afirmagao das diferencas, na medida
em que a intengdo de se distinguir se cumpre mais comodamente nas
afirmacdes de principios que numa pratica real, e na que a logica do
empréstimo cultural faz que as formas exteriores e o aspecto superficial de uma
conduta se transmitam mais facilmente que as atitudes profundas que as
sustentam. Em outras palavras, ndo havendo adquirido a atitude generalizada
a adotar diante de qualquer objeto a atitude estética que corresponderia a suas
inten¢des, incluindo os mais devotados as vezes estdo condenados a
contradizer com seus atos suas exigéncias teoricas. Assim, poderia decidir-se
que expressam suas inten¢des de originalidade estética tomando outros
objetos, em vez de fotografar de modo diferente os mesmos, rejeitando as
fungdes rituais em vez de infundir nelas significagdes novas.” (ibidem, p.105).

A respeito da producdo da fotografia por quem opera a cAmera, o autor afirma

que

“Posto que ¢ uma ‘eleicdo que louva’ e cuja intengdo ¢ fixar, ¢
decidir, solenizar e eternizar, a fotografia ndo pode ficar entregue aos azares
da fantasia individual e, pela mediagdo do habitus — internalizagdo de
regularidades objetivas e comuns -, o grupo subordina esta pratica a regra
coletiva, de modo que a fotografia mais insignificante expressa, ademais das
inten¢des explicitas de quem a tem por direito, o sistema dos esquemas de

34 Na conceituagdo de Bourdieu, enquanto o habitus trata da maneira de perceber, julgar e valorizar o mundo
social e, assim, conforma a forma de agir das pessoas, corporal e materialmente. Na composi¢do do habitus, Bourdieu
atrela duas dimensoes/conceitos: o ethos, héxis e eidos, sendo que o primeiro se refere aos valores e, estado pratico,
ndo consciente, as reagdes a moral cotidiana; enquanto o segundo trata dos principios interiorizados pelo corpo e
manifestos em posturas e expressoes corporais que ndo sao dadas pela natureza, mas sim adquiridas. O eidos ¢ um
modo especifico de pensar, a apreensdo intelectual da realidade, como um principio de uma realidade pré-reflexiva no
valor indiscutivel nos instrumentos de construcdo e nos objetos construidos. (BOURDIEU, 2001, 1984).
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percepcao, de pensamento ¢ de apreensdo comum a todo um grupo”.
(BOURDIEU, 2003, p.44).

O fotografavel em determinada classe social ¢ determinado pelos modelos
implicitos tanto de pratica como do produto da pratica fotografica “(...) posto que estes
determinam objetivamente o sentido que confere um grupo ao ato fotografico como
promogao ontologica de um objeto considerado digno de ser fotografado, ou seja, fixado,
conservado, mostrado e admirado” segundo Bourdieu (2003, p.44). Afirma ainda que “as
normas que organizam a captagdo fotografica do mundo, segundo a oposi¢do entre o
fotografavel e o ndo-fotografavel, sdo indissociaveis do sistema de valores implicitos
proprios de uma classe, de uma profissdo ou de um circulo artistico, respeito do qual a
estética fotografica ndo ¢ mais que um aspecto, ainda quando pretenda,
desesperadamente, a autonomia.” (BOURDIEU, 2003, p.44).

Bourdieu (2003) alerta que, a despeito da distancia da pesquisa social para as
opcdes estéticas em registros fotograficos, existem regras implicitas e explicitas que
compde e dispdem os elementos na materialidade, o que ele atribuird o conceito de
estética. A exemplo, o autor menciona que seja em uma partida de Rugby ou na acdo de
assentar uma cerca em uma propriedade, existem normas sociais do que ¢ considerado
formoso, e que essas regras tém existéncia nas fotografias, sejam nas planejadas, sejam
nas espontaneas. Existem opg¢des de possibilidades e de impossibilidades que traduzem
funcionamentos e regras do ethos no cotidiano estético dos grupos sociais e de seus lacos
estabelecidos.

Ainda quando ndo obedece a logica especifica de uma estética autdnoma, os
juizos e os comportamentos estéticos se organizam de uma maneira igualmente
sistematica, embora a partir de um principio muito diferente, posto que a estética nao ¢é
sendo uma dimensao do sistema de valores implicitos, ou seja, do ethos do pertencimento
a uma classe. (BOURDIEU, 2003, p.46).

Bourdieu apresenta que, ao tomar a fotografia como objeto de estudo
socioldgico, deve-se estabelecer como se regulam e se organizam as praticas individuais
a ela associada em cada grupo social e como a conferem fungdes que respondam aos
interesses deste. Adverte que a fotografia ndo deve ser tomada como um fato individual
e sim que o socidlogo deve a ela dirigir-se buscando a significacdo e a fun¢ao que os
proprios grupos reais atribuem a fotografia, uma vez que ela estd diretamente ligada a
estrutura do grupo, a sua maior ou menor diferencia¢do e, sobretudo, a sua posicao na

estrutura social.
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Sobre o uso socioldgico e metodologico da fotografia, Bourdieu afirma que

“(...) ¢ natural que a fotografia seja objeto de uma leitura que
poderiamos chamar sociologica, e que nunca seja considerada em si mesma e
por si mesma, segundo suas qualidades técnicas ou estéticas. (...) A fotografia
apenas deve proporcionar uma representagio o suficientemente fiel e precisa
para permitir o reconhecimento. Se procede a uma inspe¢ao metodica e a uma
observacao prolongada, segundo a mesma ldgica que guia o conhecimento dos
outros na vida cotidiana. (...) Interessa saber como estavam constituidas as
paredes; se analisa e compara o campo de relagdes sociais de cada uma das
familias; se advertem as auséncias, indicio de desavengas, e as presencgas, que
produzem felicidade. A fotografia de casamento, em suma, ¢ um verdadeiro
sociograma, e que se interpreta ademais como tal.” (BOURDIEU, 2003, p.60-

).

Para Bourdieu (2003) o uso da fotografia nos lagos sociais parte das ideias de
cerimonial e de solenidade como, em decorréncia, de certa eternizagdo daqueles que
ocupam determinados papéis que o grupo atribui a si mesmo e entre seus participantes.
Assim, conceitua que “O que se fotografa e o que o observador da fotografia captaram
ndo sdo individuos em sua particularidade singular, sendo papeis sociais ou relagdes
sociais” (BOURDIEU, 2003, p.62).

Além disso, o autor defende que a fotografia cumpre funcdo na consolidacao de
lacos sociais com pessoas distantes, haja vista para o exercicio social do vinculo nas
fotografias escolhidas de pessoas que geograficamente estdo longe, mas que, dada sua
importancia em determinado grupo social, tem seus retratos e dos momentos de convivio
eternizados nas casas e lugares de importancia, como se continuamente estivessem ali
sem estar mais, no que o autor chama de técnica de reiteragdo dos lagos sociais (ibidem,
p.65). Afirma Bourdieu “Ela mesma (a fotografia) ndo ¢ outra coisa que a reprodu¢ao da
imagem que o grupo da de sua integragcao” (ibidem, p.64).

A produgdo da informagdo que traz a fotografia para Bourdieu (ibidem, pp.93-

5) refere-se a quatro aspectos:

1. Normas Gerais: implicitamente contidas nas normas particulares do
contexto fotografavel, mas que revelam aspectos e valores do
funcionamento geral nos quais os particulares se inspiram;

2. Enunciado: o que a fotografia diz/retrata de uma norma particular;

3. Evocagdo: operacdo que constréi uma conduta real como objecdo a si

mesma;
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4. Racionalizagdes: explicacdes das condutas por causas secundarias.

Por isso, Bourdieu (ibidem, p.98) afirma que “Objeto ou pratica, a fotografia &,
desse modo, sempre reinterpretada segundo a ldgica do sistema de valores implicitos que
domina a sociedade. A imagem fotografica, inovagdo que se utiliza sem que se a adapte
totalmente, ¢ recebida na medida em que pode cumprir uma fungao social.”

Na produgdo da fotografia consideram-se as expectativas e opcdes estéticas que
revelam tanto o funcionamento como as distingdes entre os grupos sociais, regulando a
pratica fotografica. “(...) Investida de valor, posto que satisfaz as exigéncias de realismo
e de legitimidade e responde melhor que a pintura (em todo caso, que a pintura moderna)
as expectativas estéticas, a fotografia ¢ frequentemente objeto de uma adesdo imediata e
indiferente as regras convencionais que regem o consumo estético da classe culta.”
(ibidem, p.100).

A respeito da posicdo do operador da camera, Bourdieu (ibidem, p.109-10)
discorre que fotografar ¢ enunciar discursivo, e que revela uma relagdo, ndo algo objetivo
em si, revelando a adesdo a um sistema de normas coerentes e que possibilitam
determinada enunciagdo do enunciado. Nas palavras do autor, “Objeto de esteredtipos
inumeraveis, a atividade fotografica implica mais que nenhuma outra (com excegao talvez
do turismo) a consciéncia da imagem objetiva da pratica; e cada fotografo particular se
refere objetivamente, em sua propria execucao, a imagem que tem da imagem dos outros
e que os demais tém da sua imagem.”.

Na sociedade brasileira do século XXI o uso das imagens através de redes sociais
¢ marcante, ao ponto de percebermos efeitos macros e politicos, tais como os apresentados
j& no inicio da introducdo do presente projeto com relacdo a circulagdo de informacdes e
usos eleitorais em 2018, assim como as polémicas ao redor de certa disputa imagética de
género, sexualidade e diversidade sexual entre os diversos grupos de interesse da
sociedade brasileira. Caminhos de comunicacdo como redes sociais e aplicativos como
whats app permitem que as imagens circulem cada vez mais, instantaneamente,
projetando de certa forma a vida individual em uma circulagdo grupal e social, em que as
fotografias se tornaram parte do cotidiano da sociedade em todos os estratos sociais e
grupos etarios.

Dessa forma, apesar da relevancia em consideragdes como as de Bourdieu e
Passeron sobre os usos sociais da fotografia, a modalidade digital supera, em muito, a

importancia social das imagens na sociedade contemporanea. Estamos em uma sociedade
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de imagens circulantes e instantaneas. Nesse sentido, a propria ideia da fotografia
enquanto retrato da realidade ¢ desestabilizada, vez que esse retrato ¢ momentaneo e
fugaz, retirando também de pauta alguns questionamentos como o valor indicial absoluto,
jé& debatido por Barthes. A imagem do agora ¢ sempre renovada nas relagdes sociais € nas
redes sociais, ao ponto que ha certo deslocamento dos perfis enquanto albuns fotograficos
de memorias, para verdadeira atualizacdo permanente do eu, na medida em que cada
pessoa € capaz de tomar fotografias momento a momento do seu proprio dia.

Nao ¢ a toa que redes sociais como o Instagram se adaptam e passam a permitir
imagens e videos que permane¢am apenas por 24 horas disponiveis, e que cada vez se
torna mais comum que as pessoas anunciem e circulem o que estdo fazendo nos seus dias,
através de fotos e videos nessas redes sociais. Mesmo assim, a fotografia ainda tem seu
valor e permanéncia, em graus variados de importancia, ainda existindo os albuns de
formatura e casamento, em versao dupla: digital e analogica.

Tenho uma historia particular com a fotografia, enquanto fotdgrafo, atividade
que desenvolvo desde 2014, inicialmente como Hobbie, mas que tomou tamanha
propor¢ao que me permite agora o desenvolvimento das reflexdes tedricas que imprimo
ora no presente trabalho, como o caminho metodologico que empreendi na presente tese.
Enquanto alguém que circula entre os produtores e produtoras de fotografias
profissionais, diversos fendmenos contemporaneos me chamaram a aten¢ao para que me
propusesse a desenvolver o presente projeto. Em especial dois aspectos: a ordenacao das
fotografias ao redor do bindrio respondido pelas caixinhas “M ou F” — como tenho
chamado no presente trabalho — e o franco desenvolvimento do mercado de ensaios
fotograficos na modalidade retrato, em especial os nus.

Em relagdo a ordenacdo do binario “M ou F”, tem relacdo as expectativas tanto
da pessoa como dos profissionais envolvidos giram ao redor de estere6tipos de género,
tal qual trabalhado por Goffman (1987) ao analisar os aniincios comerciais em “Gender
Advertisements”. Mas o segundo aspecto ¢ o que me leva a entender que (1) o que se tem
de teorizagdo em termos de sociologia visual ndo alcang¢a determinados aspectos dos
fendomenos e dindmicas sociais contemporaneas ao redor do uso das imagens; (2) ha algo
mais que a fotografia para o outro implicado particularmente na contratacdo de
profissionais da fotografia para a realizacdo de ensaios fotograficos.

A relevancia dessa questdo ¢ tamanha, que desde que a internet possibilitou que
as pessoas busquem relacionamentos sexuais através de seus espacos e dispositivos de

comunicagdo, a circulacdo de imagens nuas, chamadas de “nudes”, tornou-se pratica
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corrente. As pessoas se fotografam, sejam partes do corpo ou corpo inteiro, assim como
se filmam e até mesmo aos atos sexuais. Essas imagens sao circuladas, tanto como forma
de apresentacdo de si em caso de interesse de envolvimento sexual com outrem, como
para compartilhamento em grupos de relacionamentos e amizades. E tamanha a presenca
desse fendmeno que ha grandes debates juridicos ao redor da temadtica, a exemplo do que
analisa Oliveira (2017) ao afirmar que ha dificuldades e implicagdes até mesmo na
definicdo do licito e do ilicito em termos hermenéuticos frente a uma legislagdo que ndo
acompanha a velocidade das transformacgdes nos usos sociais das imagens,-tal-come—a
contempeoranea:

Em outra mao, as mais diversas pessoas procuram profissionais da fotografia
para trabalhos fotograficos, incluindo ensaios nus. Nem sempre para circulagdo das
imagens, o que chama a aten¢ao, especialmente em se tratando de um servigo profissional
que tem grande custo econdmico®’. Paralelamente, o marketing digital é um campo em
expansdo, tanto para profissionais como para pessoas associadas aos Coachings, que
também recorrem aos retratos e ensaios fotograficos, como uma forma de construgdo de
certa identidade pessoal e profissional. Talvez em um sentido mais urbano, vale a
conceituag¢do de Edwards (2016, p.182) ao afirmar que “(...) o significado fotografico ndo
pode, necessariamente, ser explicado tdo e somente pelo do visual”, indicando as diversas
ordens tanto culturais como societarias de produ¢do e usos da fotografia, e suas diversas
implicagdes de cunho epistemologico e metodoldgico.

Concordando com Scott Head (2009, p.42) ao refletir que “Se imagens sdo
capazes de intervir no mundo, ¢ porque tal mundo ja ¢ habitado por imagens, assim como
por lembrangas, fantasmas, sombras e um sem-nimero de outros tropismos que tanto se
confundem com e se destacam do nosso mundo ‘habitual’”, fotografar ¢ do cotidiano
contemporaneo, especialmente em grupos sociais urbanos e de cidades grandes. Mas
também héd uma questdo epistemoldgica com efeitos diretos metodoldgicos, na medida
em que concordo também com Georges Didi-Huberman (2015, p.93) que “(...) a maquina
fotografica, no fundo, ¢ apenas um aparelho subjetivo, um aparelho da subjetividade. (...)
Eu diria até que a maquina fotografica ¢ de fabricacdo inteiramente filosofica: ¢ um

instrumento do cogito.”.

35 Em Florianopolis, o custo médio de um profissional fotografo € de R$ 800,00 a hora de ensaio.
Entre fotografos ja consagrados no mercado, a hora trabalhada custa préximo a R$ 1.500,00. Em um
trabalho fotografico comum sdo entregues de 20 a 30 fotografias, ndo sendo infrequentes profissionais que
entregam 12 fotografias.
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Como tal, pensar a fotografia enquanto dispositivo de producdo de imagens
passa pelo registro do visual, mas também passa pelo pressuposto de que a ordenagdo de
sentidos e codigos €, implicita e explicitamente, um produto da cultura e da sociedade,
através de relacdes entre individuos e sociedade. Assumo assim a fotografia enquanto
artefato social e de materialidade, seja ela autoproduzida ou por outrem, com potencial
de exploracdo de informacgdes e contetidos latentes ao visual, mas que estdo em suas

multiplas determinacdes.

4.1.2 Sobre a sociabilidade, individualidade e midias sociais

Tal como afirma Lev Manovich (2017, p.18) “Uma linguagem visual representa
escolhas sistematicas feitas em todas as dimensdes visuais reconhecidas como relevantes
para criadores e publicos”. Nesse sentido, o cardter de sociabilidade das imagens,
especialmente nas midias sociais contemporaneas, ¢ patente. Conforme entendemos, ha
certo calculo sobre as postagens por parte das pessoas, conforme afirmaram os
participantes do projeto, em consonancia com a ideia de apresentacdo de si, certamente
um contexto interessante para a abordagem segundo os trabalhos de Erving Goffman®.

A relevancia dos trabalhos do socidlogo canadense para a presente tese refere-se
especialmente a ideia central de seus trabalhos sobre as interagdes entre o individuo e os
outros, com 0s mecanismos que primam pela coeréncia narrativa através das informacdes
que sdo circuladas nas interagdes sociais, conforme entendemos os trabalhos de Goffman.
A ideia de definicdo de situacdo, tdo presente em seus trabalhos, perpassa
sistematicamente a quais, como e entre quem as informagdes sao circuladas, assim como
a questao fundamental das expectativas, tanto na constituicdo do eu como em relacio aos
outros. Os encontros sociais € as interagdes entre os individuos e as outras pessoas
carecem de certa coeréncia temporal, o que vai construindo o que Goffman (2011) indica
como linha, definido por ele como “(...) um padrdo de atos verbais e ndo verbais com o
qual ela expressa sua opinido sobre a situacdo, e através disto sua avaliagdo sobre os

participantes, especialmente ela propria.” (GOFFMAN, 2011, p.13), mas ha um carater

36 A despeito da critica ao uso dos conceitos de Goffman para a realidade contemporanea das
redes sociais, tal como os questionamentos epistemologicos levantados por Robert Arundale (2009),
especialmente no que se refere que a teoria desenvolvida pelo autor refere-se a realidades presenciais,
acompanhamos a literatura que assume a adequacdo da teoria do autor canadense as interagdes nas
plataformas de interagdes pessoais, tal como defendido por Miller (1995) Laughey (2007), Jacobsen (2010),
Mendelson & Papacharissi (2010) e Bullingham & Vasconcelos (2013).
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de que a linha se torna institucionalizada ao longo do tempo, assim como a propria linha
que se toma relaciona-se a condi¢ao de interagdo, mas ndo € o objetivo em si.

Nesse processo, as informacgdes serdo apresentadas através do que Goffman
(2014) assume enquanto “veiculos de indicios”, referindo-se as fontes acessiveis e as que
transmitem do individuo para os outros, e vice-e-versa. Sao as indicagdes que permitem,
através das experiencias que os envolvidos tiveram previamente, analisar a situacdo. Mas
também hé outro elemento em questdo: nem todos os individuos estdo em todos os
cenarios sociais. Assim, o contexto ¢ um elemento fundamental, ja que a sociedade regula
sempre o que pode e o que ndo pode, quem pode e que ndo pode estar em determinado
lugar, em determinado tempo, com determinadas companhias, de forma que Goffman
(2014, p.27) define interagdo como “(...) a influéncia reciproca dos individuos sobre as
agdes uns dos outros, quando em presenga fisica imediata™’.

Nessa relacdo, tanto o individuo como os outros se autorregulardo como atentos
as acodes e sinais dos demais, regulando-os. Ao longo do tempo, certa exigéncia de
coeréncia ¢ o que vai, entdo, mantendo a coesdo social no sentido dado por Goffman,
certa “linha”, conforme termo alcunhado pelo autor (GOFFMAN, 2015). Nesse interim,
existe uma assimetria para Goffman (2014), conforme o individuo ¢ consciente de sua
comunicagdo enquanto os outros sdo conscientes tanto desse como de outras
comunicagdes. Para Goffman (2014), as pessoas se expressam levando em conta das
expectativas de seus grupos e posi¢des sociais, mesmo que haja certa naturalizagdo das
respostas que, sdo entdo, esperadas pelos outros obedecendo esses padrdes sociais.
Segundo o autor “(...) quando o individuo se apresenta diante dos outros, seu desempenho
tenderd a incorporar e exemplificar os valores oficialmente reconhecidos pela sociedade
e até realmente mais do que o comportamento do individuo como um todo” (GOFFMAN,
2014, p.48).

Trata-se de um jogo de informacgdes, em um “(...) ciclo potencial de encobrimento,
descobrimento, revelagdes falsas e redescobertas” (GOFFMAN, 2014, p.20), havendo
certa preocupagao de carater moral na construgdo das projecdes de imagem que as pessoas

estabelecem na sociedade e nos grupos sociais a que estdo vinculadas, mas ndo apenas

37 Justamente essa questdo das defini¢des de Goffiman se valerem a presenga é o argumento
principal para o questionamento critico da utilizagdo de sua referéncia nas relagdes online. No entanto, a
ideia presente nos conceitos refere-se a capacidade de interacdo ¢ de comunicagdo, somada com o carater
imediato de acdo e resposta, o que certamente tem adequacao as interagdes nas plataformas das midias
sociais, nos fazendo concordar com os autores citandos na nota de rodapé anterior, em relagdo a
possibilidade de utilizacdo de Goffman em analises da interag@o entre as pessoas nas midias sociais.
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em termos de parecer, mas sendo fundamental que essas caracteristicas performadas
sejam de fato relacionadas ao individuo. A ideia de coeréncia temporal é importante na
concepgdo do autor, sendo testada e reafirmada a cada interacdo com os outros. Segundo

Goffman (2014)

A projegdo inicial do individuo prende-o aquilo que esta se
propondo ser e exige que abandone as demais pretensdes de ser outras coisas.
A medida que a interagdo dos participantes progride, ocorrerdo sem diivida
acréscimos e modificacdes neste estado inicial das transformagdes, mas ¢
indispensével que estes desenvolvimentos posteriores se relacionem sem
contradi¢des com as posi¢des iniciais tomadas pelos diversos participantes, ou
mesmo sejam construidos a partir delas. Parece que ¢ mais facil para o
individuo escolher a linha de tratamento que vai existir de, e estender aos,
outros presentes no inicio de um encontro do que alterar a que esta sendo
seguida, uma vez iniciada a intera¢do. (GOFFMAN, 2014, p.23).

A esse, cabe escolher de certa forma, consciente € também inconsciente, mobilizar
certos sinais que dispde dentro de uma gama limitada que € constituida pela sua posi¢cdo
social e trajetoria de vida. Geralmente se conscientizam que o que projetam ¢ a realidade,
sendo importante para a atuagdo social esse autoconvencimento. Segundo Goffman
(2014, p.260) “Quando um individuo se apresenta diante de outros, consciente ou
inconscientemente projeta uma defini¢do da situagdo, da qual uma parte importante ¢ o
conceito de si mesmo” com certa trajetoria entre dois papeis: o de ator e o de personagem.
Sobre o primeiro, Goffman (2014) atrela a tarefa da fabricagdao de impressdes nos outros
a partir das encenagdes de suas representagdes, enquanto o ultimo relaciona-se aos
atributos dos roteiros sociais existentes para determinado grupo.

Para o autor, ha uma questdo dos valores importantes para os grupos sociais, que
fundamentalmente estardo na definicdo da situacdo e de sua manutencdo ao longo do
tempo, variando de grupo a grupo, de tempo em tempo. “A sociedade estd organizada
tendo por base o principio de que qualquer individuo que possua certas caracteristicas
sociais tem o direito moral de esperar que os outros o valorizem e o tratem de maneira
adequada” (GOFFMAN, 2014, p.25). Trata-se, portanto, de uma interagdo com o0s outros
através dos valores, de forma que as expectativas tanto de si na interacdo, como da
resposta dos outros em relagdo a adequacdo, mobilizam a observacdo atenta sobre a

valorizacdo das acdes frente a certos parametros vigentes.

(...) quando um individuo projeto uma defini¢do da situagdo e com
isso pretende, implicita ou explicitamente, ser uma pessoa de determinado tipo,
automaticamente exerce uma exigéncia moral sobre os outros, obrigando-os a
valoriza-los ¢ a tratd-los de acordo com o que as pessoas de seu tipo tém o
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direito de esperar. Implicitamente também renuncia a toda pretensdo de ser o
que ndo aparenta ser e, portanto, abre mao do tratamento que seria adequado a
tais pessoas. Os outros descobrem, entdo, que o individuo os informou a
respeito do que € e do que eles devem entender por <"¢’. (GOFFMAN, 2014,
p-25).

A despeito da conceituagdo de fachada em Goffman (2014) nos parecer que nao
dé conta da construg@o dos perfis nas midias sociais, cabe ressaltar que sua argumentagao
de que a representagdo do individuo perante os outros empregaréd categorias distintivas,
tanto para identifica-lo como para singulariza-lo, seja naquilo que tem maior estabilidade
temporal como as caracteristicas de grupos que estdo no individuo, como aquelas que sao
situacionais e que se referem, por exemplo, a expressao individual frente a determinada
agdo dos outros. Nos termos de Goffman, ainda para o conceito de fachada®, mas que me
parece interessante no sentido da construgao do perfil: “Entre as partes da fachada pessoal
podemos incluir os distintivos de funcdo ou da categoria, vestudrio, sexo, idade e
caracteristicas raciais, altura e aparéncia; atitude, padrdes de linguagem, expressoes
faciais, gestos corporais e coisas semelhantes” (GOFFMAN, 2014, p.36).

Ao mesmo tempo que analisa o que ¢ aparente, Goffman (2014) argumenta que
aquilo se oculta ¢ tdo importante na intera¢do social e na constituicdo das interagdes,
quanto o que é mostrado. “E importante notar que, quando um individuo faz uma
representacdo, esconde tipicamente mais que prazeres € poupangas improprias.”
(GOFFMAN, 2014, p.55), construindo o entendimento de que a interagdo social ndo se
refere ao verdadeiro ou aquilo que se ¢ na totalidade, mas sim através de agenciamentos
dinamicamente construidos, entre o individuo e os outros. Segundo Goffman (2014, p.60)
“(...) um ator cuida de dissimular ou desprezar as atividades, fatos ou motivos
incompativeis com a versao idealizada de sua pessoa e de suas realizagdes. Além disso,
o ator muitas vezes incute na plateia a crenca de estar relacionado com ela de um modo

mais ideal do que o que corre na realidade”. O autor chama atencdo que ndo se trata

3% Goffman (2014) utiliza metéaforas trazidas das artes cénicas em suas andlises tedricas, mas
como o proprio autor faz questdo de registrar, o teatro ndo € a o cotidiano social. “(...) ao contrario da vida
normal, nada de real ou de verdadeiro pode acontecer aos personagens representados — embora em outro
nivel, sem davida, alguma coisa verdadeira e real possa acontecer A reputagio dos atores, enquanto
profissionais cujo trabalho didrio consiste em desempenhar pegas teatrais. (...) Este trabalho ndo esta
interessado nos aspectos do teatro que se insinuam na vida cotidiana. Diz respeito a estrutura dos encontros
sociais — a estrutura daquelas entidades da vida social que surgem sempre que as pessoas entram na presenga
fisica imediata umas das outras. O fator fundamental nesta estrutura ¢ a manuten¢ao de uma tinica definigao
da situagdo, defini¢do que tem de ser expressa, e esta expressao mantida em face de uma grande quantidade
de possiveis rupturas.” (GOFFMAN, 2014, p.272-3)

95



apenas de um ato do individuo, mas que também os outros segregam essa interacao do
restante de suas vidas e grupos, em certa economia das interagdes sociais.

Esses limites sdo construidos de todas as partes das relagdes, que nao se refere
para Goffman a inverdade, mas sim a propria caracteristica da sociabilidade nas
interagdes humanas, na medida em que requer certo nivel de coeréncia expressiva. As
diferenciagdes entre “(...) o nosso eu demasiadamente humano e nosso eu socializado”
(GOFFMAN, 2014, p.68), segundo o autor. Mais ainda: ¢ na coeréncia das interacdes
com o0s outros, que essa sociabilidade constréi seu modus operandi, ja que “(...) a
definicdo da situacdo projetada por um determinado participante € parte integral de uma
projecdo alimentada e mantida pela intima cooperacdo de mais de um participante”

(GOFFMAN, 2014, p.90).

Nossa atividade, portanto, estd amplamente ligada a assuntos
morais, mas, como atores, nao temos interesse moral neles. Como atores,
somos mercadores de moralidade. Nosso dia ¢ entregue ao intimo contato com
as mercadorias que expomos € nosso espirito estd ocupado com a intima
compreensdo delas. Mas pode bem acontecer que, quanto maior atengao
dermos a essas mercadorias, mais distantes nos sintamos delas ¢ daqueles que
sdo bastante crédulos para compra-las. Usando uma imagem diferente, a
propria obrigacdo e a vantagem de aparecer sempre sob um prisma moral
constante, de ser um personagem socializado, forcam o individuo a ser a
espécie de pessoa que ¢ representada no palco. (GOFFMAN, 2014, p.270).

Nesse interim, Goffman (2014) discute a representagdo e o ‘eu’ de maneira muito
interessante, argumentos que entendo serem relevantes para a andlise da construcdo dos
perfis que os individuos criam nas midias sociais, enquanto interfaces comunicativas na
sociabilidade da dimensdo online da vida cotidiana. Goffman (2014) argumenta que o
fato de que as pessoas criam certa representagdo de si para os outros ¢ de entendimento
das ciéncias sociais, mas acrescenta que a estrutura desse ‘eu’ se constitui “(...) segundo
o modo como nos arranjamos para executar estas representagdes na nossa sociedade”
(GOFFMAN, 2014, p.270), indicando que ndo se trata apenas da aparéncia aos outros, ou
mesmo de a¢des racionais e deliberadas, mas sim um processo que se relaciona a propria
pessoa para si mesma. A despeito do aspecto do ator “(...) fabricante de impressdes
envolvido na tarefa demasiadamente humana de encenar uma representacao” (idem) ou
de personagem, sujas qualidades e caracteristicas sdo evocadas através da atuagdo frente
aos modelos morais de determinada sociedade e/ou grupo social, sdo dimensdes com
repertorios e interagdes diferentes, mas interrelacionadas nas interagdes sociais € que

primam por certa linha e por coeréncia.

96



Desses dois aspectos, Goffman (2014, p.271) ressalta que a linha tragada de
coeréncia do personagem — talvez a dimensao de maior interface entre o ator e os outros,
nos termos de Goffman — ¢ tal como “uma espécie de imagem”, considera¢do de muito
interesse para a atual tese. No escopo dessa imagem, Goffman (2014) discorre que ¢é
através dessa “espécie de imagem” que se tem crédito na medida que o ator tem condigdes

de influenciar os outros ao seu respeito. Mas ¢ uma dialética, na medida que

Embora esta imagem seja acolhida com relagdo ao individuo, de
modo que lhe ¢ atribuida uma personalidade, este ‘eu’ ndo se origina do seu
possuidor, mas da cena inteira de sua agdo, sendo gerado por aquele atributo
dos acontecimentos locais que os torna capazes de serem interpretados pelos
observadores. Uma cena corretamente representada conduz a plateia a atribuir
uma personalidade ao personagem representado, mas esta atribuigdo — este ‘eu’
—¢éum ‘produto’ de uma cena que se verificou, e ndo uma ‘causa’ dela. O ‘eu’,
portanto, como um personagem representado, ndo ¢ uma coisa organica, que
tem uma localizagdo definida, cujo destino fundamental ¢ nascer, crescer e
morrer; ¢ um efeito dramatico, que surge difusamente de uma cena
apresentada, e a questdo caracteristica, o interesse primordial, estd em saber se
serd acreditado ou desacreditado. (GOFFMAN, 2014, p.271)

Nessa relacdo, Goffman (2014, p.271) aponta que a andlise desse ‘eu’ que vai
sendo constituido na sociabilidade €, de certa forma, bem distinta “do seu possuidor”, vez
que se trata de uma “construcao colaborativa” sobre a qual quem possui tem esse ‘eu’
construido por meios que o produzem, o mantém e o constituem muito mais das relagdes

sociais e institui¢des que dao base para essas.

Haverd uma regido de fundo com suas ferramentas para dar forma ao corpo e
uma regido de fachada com seus apoios fixos. Havera uma equipe de pessoas
cuja atividade no palco junto com os suportes disponiveis construira a ceda da
qual emergird o ‘eu’ do personagem representado, e outra equipe, a plateia,
cuja atividade interpretativa sera necessaria para esse surgimento. O ‘eu’ ¢ um
produto de todos esses arranjos € em todas as suas partes traz as marcas dessa
génese. (GOFFMAN, 2014, p.271)

Para Goffman (2014), o individuo envolvido nessa dialética vai aprendendo, tal
como um verdadeiro treinamento do papel nas relagdes sociais, ao passo que ¢ ele quem
sente as relagdes sociais e os efeitos que vao se desenvolvendo nele mesmo. “A
capacidade geral de ser limitado por regras morais pode muito bem pertencer ao
individuo, mas o conjunto particular de regras que o transforma num ser humano ¢
derivado de requerimentos estabelecidos na organizacdo ritual de encontros sociais”
(GOFFMAN, 2011, p.49). Medos, insegurancas, o desejo gregario de estar com os outros,

a repulsa por alguns, o sentimento de vergonha, entre outros, referem-se a ““(...) cuidadosa
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considera¢do pelos assuntos deles” (GOFFMAN, 2014, p.272), apontando como além das
dimensdes de ator e personagem, o individuo sente e age orientado também para o social,
e que os atributos que o individuo vai desenvolvendo também tem efeito nele mesmo, de
forma que “(...) parecem surgir da intima interagdo com as contingéncias da representacao
no palco” (GOFFMAN, 2014, 272).

Dois conceitos interessantes mobilizados por Goffman (2011) sdo os de deferéncia
e de porte. Por deferéncia o socidlogo alude aos meios simbdlicos através dos quais se
registram comunicativamente a apreciagdo entre as pessoas, demarcando essa forma de
relacdo na interacdo entre os outros com o individuo. Se por um lado “A aprecia¢do
comunicada por um ato de deferéncia implica que o ator possui um sentimento de estima
pelo receptor, o que muitas vezes envolve uma avaliagdo geral do receptor” (GOFFMAN,
2011, p.61), realiza-se com a deferéncia um compromisso por parte de quem a recebe
para quem a realiza, na medida que ¢ um ato cuja sustentagdo na interagao social realiza-
se apos um acumulado temporal e coerente frente a imagem construida na linha que o
ator vai desempenhando frente aos outros. Segundo Goffman (2011, p.63) “O
compromisso afirma que as expectativas e obrigagdes do receptor, tanto substantivas
quanto cerimoniais, serdo permitidas e apoiadas pelo ator. Os atores prometem, assim,
manter a concep¢do do eu que o receptor construiu a partir das regras em que estd
envolvido” (GOFFMAN, 2011, p.63).

Ao termo porte Goffman (2011) refere-se aos marcadores de expressdo que se
relacionam com caracteristicas e qualidades tanto desejaveis quanto indesejaveis,
comunicadas através de postura, vestuario e outros aspectos dos atributos que sdo
organizados conforme o grupo social enquanto apropriados ou inapropriados para
determinado papel. “O individuo de porte bom possui os atributos popularmente
associados com o ‘treinamento de carater’ ou ‘socializa¢do’, que sdo implantados quando
um neoéfito de qualquer tipo ¢ domesticado” (GOFFMAN, 2011, p.78). O porte ¢ a
garantia de que certo individuo em sua atuacdo mantém os padrdes de interagdo com os
demais participantes, sem pdr em risco a linha de coeréncia do que ¢ esperado pelos
outros, na medida em que “(...) o porte envolve atributos derivados de interpretagdes que
os outros fazem da forma pela qual o individuo cuida de si durante o intercurso social.”
(GOFFMAN, 2011, p.78). Tal como afirma Goffman (2011, p.79), trata-se de uma
imagem do individuo “aos olhos dos outros”, na medida em que o que liga o individuo

aos outros sao os lacos que constroem a sociedade, segundo o autor.
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(...) de modo geral, através do porte, o individuo cria uma imagem de si, mas,
para ser exato, essa imagem ndo é para os seus proprios olhos. E claro que isto
nao deve nos impedir de ver que o individuo que age com bom porte pode fazer
isso porque coloca um valor apreciavel sobre si mesmo, e que aquele que ndo
consegue se portar apropriadamente pode ser acusado de ndo ter ‘respeito
proprio’ ou de se desvalorizar. (GOFFMAN, 2011, p.79).

O conceito de estigma de Goffman (2015) também ¢ interessante na discussao
sobre esses marcadores das relagdes sociais. No que se refere a questdo da imagem e sua
circulagdo na sociedade contemporanea, o processo de estigmatizacdo refere-se — entre
outras dimensdes — as caracteristicas vivenciais das pessoas € que se configuram como

estigmas.

[...] nem todos os atributos indesejaveis estdo em questdo, mas
somente os que sao incongruentes com o esteredtipo que criamos para um
determinado individuo. O termo estigma, portanto, em referéncia a um atributo
profundamente depreciativo, mas o que ¢ preciso, na realidade, ¢ uma
linguagem de relagdes e ndo de atributos. Um atributo que estigmatiza alguém
pode confirmar a normalidade de outrem, portanto ele ndo é em si mesmo, nem
honroso nem desonroso. [...] Um estigma é, entdo, na realidade, um tipo
especial de relagdo entre atributo e esteredtipo, embora eu proponha a
modificagdo desse conceito, em parte porque ha importantes atributos que em
quase toda a nossa sociedade levam ao descrédito. (GOFFMAN, 2015, p.13)

Ha algo tdo importante para as pessoas em relacdo as representagdes que
apresentam do eu nas vidas cotidianas, que entre aqueles que apresentam alguma
caracteristica criam grupos sociais especificos, nos quais desenvolvem estilos de vida e
ajuda mutua para certa superagdo do estigma ou mesmo para que se estabelecam espacos
em que o estigma ndo as constranja, podendo ou ndo se constituirem enquanto
movimentos sociais e politicos (GOFFMAN, 2015). Nas relagdes entre as pessoas desses
grupos sociais, sejam as estigmatizada ou as informadas — termo que Goffman (2015)
emprega para as aliadas — as caracteristicas estigmatizadas na sociedade em geral, podem
se tornar visiveis e normalizadas, de forma a naturaliza-las no convivio, podendo aparecer
para os membros do grupo.

Em relagdo a esses padrdes, Goffman (1987) analisa que ndo € tanto o carater ou
a estrutura geral que sdo expressos, mas caracteristicas particulares ligadas ao local,
relevantes para que a mensagem faca sentido ao espectador. A forma de expressdao em
geral ndo ¢ instintiva, mas socialmente aprendida e socialmente padronizada, sendo uma
categoria socialmente definida que emprega uma expressdo particular e uma agenda
socialmente estabelecida que determina quando essas expressdes ocorrerdo. Segundo o

autor “Somos socializados para confirmar nossas proprias hipoteses sobre nossas
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naturezas”, na medida em que as formas de expressdo informam, de fato, a capacidade e
inclina¢do dos individuos de retratar uma versao de si mesmos e de seus relacionamentos
em momentos estratégicos, assim como aos quadros gestuais de suas relagdes e do carater
reivindicado de sua natureza humana. A competéncia para produzir imagens e interpretar
aquelas produzidos por outros pode ser considerada essencial para nossa natureza.

Para Goffman (2017), as imagens se dividem em duas classes: as privadas e as
publicas. Sobre as imagens privadas, o autor analisa que elas fazem parte dos cerimoniais
vinculados aos circulos mais intimos das relagdes sociais, geralmente associadas as
comemoracdes, relagdes, momentos de mudanga de vida, com forte apelo para questdes
familiares e organizacionais. Sao fotos privadas aqueles projetados para exibicao dentro
do circulo social intimo das pessoas caracterizadas, a fim de comemorar ocasides,
relacionamentos pessoais e momentos especificos de transformacgdes, quer de um familiar
ou organizacional. As propriedades especiais de imagens privadas como parte ou nossa
vida cerimonial doméstica merecem ser consideradas, e isso pode ser feito melhor, talvez,
comecando com a cerimonia e trabalhando com fotos.

As imagens publicas sdo aquelas concebidas para captar um agregado an6nimo de
individuos mais amplo - desconectado em relagdo a um relacionamento social e social,
embora caindo no mesmo mercado ou na mesma jurisdigao politica. Por exemplo, existem
imagens comerciais que vendem um produto para um anunciante. Ha fotos de noticias,
envolvendo questdes consideradas de corrente cientifica, social e politica.

Cabe aqui uma reflexao sobre como a representagdo do eu na vida cotidiana das
midias sociais representa uma caracteristica da sociabilidade na segunda década do século
XXI. Segundo van Dijck (2016), o desenvolvimento do conjunto das mais variadas
plataformas de intera¢ao online, conforme o setor da vida cotidiana a que cada uma esté
enderegada e tem sua funcionalidade, promoveu uma grande transformagdo da interagcdo
humana tanto em nivel individual como em nivel das comunidades e grupos sociais,
conforme os mundos online e offline estio cada vez mais interpenetrados e
codependentes, caracteristicas contemporaneas discutidas no capitulo anterior. No que se
refere as praticas sociais que ocorrem nas plataformas de intera¢do online, deve-se levar
em conta que passam a ser constituidas através das agdes permitidas frente as delimitacdes
da sociabilidade nesses espagos virtuais, assim como a cria¢ao e recriagdo de elementos
relacionados, conforme as pessoas se ocupam de seu cotidiano e interagem (VAN DIJCK,

2016).
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Para van Dijck (2016), ha processos de negociagdo e intercambio entre usudrio,
plataforma e outros usudrios, de forma que o cotidiano vai sendo construido através das
interacdes que vao sendo estabelecidas, levando ao desenvolvimento de solucdes e
ferramentas tecnologicas que permitam paralelismo entre o cotidiano do instante
interacional presencial e o cotidiano virtual assincrono mediado por tecnologias. Mas ha
um carater de ampliagdo da esfera de intera¢des, que a autora destaca quando compara o
cotidiano antes e depois da expansao do uso das midias sociais: “Conversar entre amigos,
fofocar, mostrar fotografias de férias, registar mensagens, saber de um estado de saude
de um conhecido ou ver um video de um vizinho eram atos (de fala) casuais,
evanescentes, geralmente compartilhados apenas entre alguns individuos” (VAN DJICK,
2016, p.22).

A autora ressalta ainda que os atos informais do encontro face-a-face, tal como
definido por Goffman, passam se converteram em inscri¢des formalizadas e que ficam
registradas nas midias sociais. “Declaracdes que antes eram emitidas de forma leviana,
agora sao lancadas em um espago publico onde podem ter efeitos de longo alcance e mais
duradouros.” (VAN DIJCK, 2016, p.22), o que ¢ de conhecimento dos proprios
individuos que fazem uso das plataformas, entrando no célculo de quais e como serdo as
interagdes com outros, nesse contexto. Tal como afirma a autora “Sem dtvida, ¢ valido
entender as midias sociais como sistemas que facilitam ou potencializam, dentro da web,
as redes humanas; ou seja, redes de pessoas que promovem a interconexao como valor
social” (VAN DIJCK, 2016, p.29), ressaltando que a base da sociabilidade implicada esta
na conexao humana, mas com a diferenga de outros periodos da histéria que acresce-se a
conectividade automatizada possibilitada pelas plataformas de interagdo online, a partir
do uso constante dos dados produzidos dos usudrios pelos desenvolvedores e empresas

envolvidas nessas instancias de mediacao tecnologica.

Essa sociabilidade tecnologicamente codificada transforma as
atividades das pessoas em fendmenos formais, gerenciaveis e manipuléveis, o
que permite que as plataformas direcionem a sociabilidade das rotinas diarias
dos usudrios. Com base nesse conhecimento intimo e detalhado dos desejos e
gostos das pessoas, as plataformas desenvolvem ferramentas projetadas para
criar ¢ impulsionar necessidades especificas. O mesmo botdo que nos permite
saber o que nossos amigos assistem, ouvem, leem e compram, registra os
gostos de outros pares enquanto os molda. Os usudrios, em geral, também
priorizam a conexdo humana ao explicar o valor de uma dessas plataformas
em suas vidas. (VAN DIJCK, 2016, p.30).
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Um outro carater da sociabilidade contemporanea, influenciada pelas midias
sociais nas concep¢des de van Dijck (2016) refere-se ao paradoxo de que, enquanto nos
aspectos presenciais das relagdes humanas as pessoas bem conectadas sdo aquelas que
possuem relagdes com grande valor em termos de qualidade e condigdes, ¢ ndo pela
quantidade dessas, nas midias sociais generalizam-se termos como “amigos” ¢ o que
importa € tanto o nimero quanto a relacdo entre quem se conecta a pessoa € a quantas
pessoas ela estdo conectadas. Além dos lagos pessoais fortes, tanto quanto no presencial,
essa nova instancia de socializagdo também agrupa lagos pessoais fracos, contatos entre
quem compartilha intimidades em variados niveis, mas também desconhecidos que passa
a interagirem uns com os outros, em um verdadeiro novo panorama do influenciar e ser
influenciado pelos outros. “Da inscri¢do tecnologica da sociabilidade online decorre que
a conectividade ¢ um valor quantificavel, também conhecido como principio da
popularidade: quanto mais contatos um individuo tem e estabelece, mais valioso ele €,
pois assim mais pessoas o considerardo popular e o desejardo fazer contato com ele”
(VAN DIJCK, 2016, p.31).

A cada visualizagdo de conteudos circulados, a cada “curtida” — ato de clicar em
um botdo de deferéncia, para emprestarmos um termo de Goffman -, a cada comentario
nos contetidos publicados por outros usuarios conectados ao individuo, o usudrio alimenta
a plataforma com suas preferéncias, de certa forma “ensinando” aos mecanismos que
operam as midias sociais sobre os comportamentos e preferéncias personalizadas de cada
um dos participantes. Com base nessas interacdes individuais, aniincios de mercado e
conteudos de outros usuarios serdo oferecidos, estabelecendo um crescente de interagdes
individuais que vai de visualizar/conhecer o contetido até a a¢cdes mais significativas:
assistir, curtir, comentar e/ou compartilhar com outros usudrios. Com base no bom
sucesso frente a essas interacdes dos outros com seu perfil na plataforma, determinados
usuarios passam a serem considerados influenciadores, tanto em vista de sua quantidade
de seguidores, quantidade de interagdes desses com seus conteudos e repercussdes na
plataforma em geral dos mesmos. Como defende van Dijck (2016) o que subjaz nesses
mecanismos de intera¢do € o principio da popularidade enquanto economia online das
midias sociais. Por isso a autora defende o uso do termo “midia social” frente a outras

abordagens como “rede social” ou “midias conectivas”.

O que ¢ chamado de 'social' neste contexto ¢ na verdade o produto
da entrada humana reconfigurada pela saida computacional, e vice-versa: uma
combinag¢ao sociotécnica cujos componentes sdo muito dificeis de diferenciar.
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As normas e valores que sustentam a imagem 'social' da midia de classe média
permanecem ocultos sob as texturas tecnologicas de suas plataformas. (VAN
DIICK, 2016, p.32-3)

Nessa cultura da conectividade, tal como alcunhado por van Dijck (2016),
expressa-se os gostos e preferéncias individuais através de varias ferramentas existentes
nas plataformas, de forma que “A sociabilidade online ¢ cada vez mais o resultado de
uma coprodugdo entre humanos e maquinas. A analise da agéncia do usudrio como um
constructo tecno cultural exige uma distingdo conceitual entre a participagdo implicita e
explicita do usuario” (VAN DIJCK, 2016, p.60)*. O uso de botdes nas midias sociais
pressupde o entendimento de nog¢des culturais como “compartilhar”, “seguir” e “curtir”
que se trata mais de valores sociais do que operacdes tecnoldgicas no ambito da
sociabilidade, segundo van Dijck (2016). Também o emprego do principio da
popularidade e dos mecanismos de ranqueamento dos usuarios sdo usados pela
tecnologia, mas referem-se aos valores individualistas e competitivos da sociedade
contemporanea, oriundos dos padrdes do neoliberalismo vigente, segundo a autora. Antes
a sociedade, depois a tecnologia se ajusta. As diversas plataformas se converteram em

“motor fundamental para a promog¢ao do eu como centro de uma extensa rede de contatos”

(VAN DIJCK, 2016, p.85)

(...) a nogdo de ‘fazer amigos’ se relaciona com vinculos que
poderiam existir na vida real, porém também lagos fracos e latentes. Nos
ambientes online, as pessoas desejam mostrar-se, t€m um interesse criado por
construir sua identidade compartilhando parte de informagdes, na medida em
que dar essas informagdes sobre seu eu vincula-se a possibilidade de alcangar
uma certa popularidade” (VAN DIJCK, 2016, p.86).

Enquanto verdadeiras arenas de comunicagdo publicas, as midias sociais se
constituem na interacao entre pessoas na qual as normas sao estabelecidas e as regras sdo
discutidas (VAN DIJCK, 2016), contexto que influi e ¢ influenciado na vida cotidiana de
forma que “Os padrdes de comportamentos existentes na sociabilidade offline (fisica) se
mesclam cada vez mais com as normas sociais e sociotécnicas produzidas no ambiente

online, que adquirem assim uma nova dimensionalidade” (VAN DIJCK, 2016, p.40).

39 A despeito da relevancia da questdo, ndo entrarei na analise do mercado dos dados e da
manipulagdo por parte das empresas para fins de lucro com as informagdes de comportamento e preferéncia
dos usuarios, porque o foco da tese esta na dimensdo de quem circula as informagdes enquanto pessoas que
utilizam as plataformas para se relacionarem com outras. Sugerimos a obra citada de van Dijck (2016) e
seus trabalhos subsequentes, além a importante obra de Ed Finn (2018) no que se refere a esses aspectos
mercadoldgicos e empresariais.
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Segundo a van Dijck (2016) houve uma progressiva incorporagdo de ajustes aprendidos
pelas empresas proprietarias das plataformas, para garantir tanto a capilaridade de seus
usos em diversos aspectos cotidianos do individuo, como tornar essas novas interfaces de
interagdo tecnoldgicas com presenga naturalizada na vida social fazendo com que “(...)as
novas normas de sociabilidade e os novos valores de conectividade ndo sdo o resultado,
mas o que estd em jogo na batalha para conquistar a vasta terra desconhecida da midia
conectiva e cultivar seus solos férteis.” (VAN DIJCK, 2016, p.41).

Concordamos com as alegagdes de Rousiley Maia (2018) de que existe
autorreflexdo e automonitoramento por parte dos individuos ao construirem, gerenciarem
e monitorarem seus perfis nas plataformas das midias sociais, ainda que seja cada vez
mais dificil acompanhar a circulagdo e efeitos do que se vai empregando na constru¢ao
da identidade virtualizada através desses perfis. Conforme a autora “Os individuos podem
enfrentar problemas para contextualizar seu comportamento e, dessa forma, discernir o
que ¢ apropriado, interessante ou relevante para a defini¢do do desempenho de alguém,
em situagdes nas quais mensagens € videos sdo postados e transmitidos para multiplos
espectadores sociais” (MAIA, 2018, p.165). Esses aspectos referem-se tanto aos outros,
quanto a si proprio, segundo a autora, uma vez que, mesmo havendo decisdo na énfase
dada, no exagero ou no ocultamento de determinado elemento de realidade registrado
através de fotografias, e mesmo com a possibilidade factivel de constru¢ao narrativa da
identidade nas midias online, ainda assim existem fatores de interagao tanto online como
offline que escapam a percepg¢ao e controle dos individuos (MAIA, 2018).

Trata-se de certo nivel de imprevisibilidade que se relaciona também as
caracteristicas proprias das fotografias nas midias sociais. Conforme analisa criticamente
Giselle Beiguelman (2021, p.62) “Diferente das formas analdgicas de registro
fotografico, as digitais sdo per se relacionais. Carregam consigo ndo s6 as informagdes
do dispositivo, localizagdo e horario de quem fotografou, como também permitem
rastrear quem estd a nossa volta.”, apontando que a naturalizacdo das postagens e dessa
identificacdo publica que envolve todos os dados pessoais e relacionais, insere-se no
panorama introjetado nos individuos, de forma que os parametros de controle e vigilancia

cotidianos ndo sdo mais desconfortiaveis ou mesmo percebidos pelas pessoas*. Segundo

40 Existe uma vasta literatura e abordagem das midias sociais dentro do que foi alcunhado como
“cultura da vigilancia”, que ¢, de certa maneira um desdobramento da sociedade de controle, analisada por
Gilles Deleuze. Esse aspecto ndo abordarei na presente tese, apesar de concordar em muito com certas
alegacdes dos efeitos toxicos das midias sociais e outras plataformas online na vida cotidiana. Para maiores
informagdes, sugiro a obra de Beiguelman (2021), assim como a obra de Evgeny Morozov (2018), Fernanda
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a autora, ha um paradoxo que se realiza na contemporaneidade, e que se refere a dimensao
politica desse contexto: “(...) somos vistos (supervisionados) a partir daquilo que vemos
(as imagens que produzimos e os lugares em que estamos)” (BEIGUELMAN, 2021,
p.63).

4.1.3 Sobre o construir-se no virtual e as relacées com os outros na segunda década
do século XXI

Para além dos aspectos especificos da fotografia e as questdes de como a
sociabilidade ¢ influenciada pelas dindmicas do uso cotidiano das midias sociais, €
importante analisarmos a situacdo contemporanea da sociedade em termos de
consequéncias do que Ulrich Beck (2018, p.17) chama de metamorfoses*!, ja que “(...)
implica uma transformagdo muito mais radical, em que as velhas certezas da sociedade
moderna estdo desaparecendo e algo inteiramente novo emerge”.

A defesa que faco desde o inicio da presente tese, de que as ciéncias sociais tém
novos desafios frente a interacdo das pessoas a partir do momento que as relagdes
interpessoais passam a usar sobremaneira dispositivos de comunicagdo, afetando as
formas e caracteristicas da sociabilidade na segunda década do século XXI,

no sentido do que Beck (2018, pp.16-7) defende: “Para compreender essa
metamorfose do mundo ¢ necessario explorar os novos comecos, focalizar o que esta
emergindo a partir do velho e buscar apreender estruturas e normas futuras na confusao
do presente”.

Beck (2018) analisa varias caracteristicas desse processo societario global, entre
elas o que alcunha como “construcdo digital do mundo”, indicando que ¢ nova a
relevancia e profusdo da agdo humana e das maquinas em produc¢do de dados, assim como
a crescente substituicao de instancias e formas cldssicas de elementos do social por formas
digitais, a exemplo da comunicacdo digital que progressivamente tomando lugar, assim
como ressignificando, o papel da comunicagdo publica e da imprensa tradicional. Na
analise de Beck (2018), houve a mudanga entre as relagcdes de papéis: mais do que apenas

uma forma nova de comunicagao, trata-se de uma transformag¢ao profunda, na qual passa

Bruno e colaboradores (2018), Joyce Souza e colaboradores (2018), Benjamin Loveluck (2018) e Franco
Berardi (2019).

41 A obra em questdo, “A metamorfose do mundo - novos conceitos para uma nova realidade”,
¢ a ultima obra publicada de Ulrich Beck, ap6s seu falecimento repentino.

105



a ndo fazer sentido estabilidade de assimetria na comunicagdo em que a imprensa tem o
papel ativo de falante e a audiéncia o papel passivo de ouvinte.

Para Becker (2018) essas novas formas ndo substituem as antigas, mas t€m “(...)
um entrelagamento distinto do velho e do novo” (BECK, 2018, p.177), ndo se trata apenas
dos meios de comunicar-se através do mundo digital, mas implica em uma mudanga na
origem das experiencias, ja que a vida cotidiana e as experiéncias do individuo passam a
ter lugar no coletivo. Como nos alerta o autor “As criangas demonstram qual dire¢do isso
estd tomando. Elas intuitivamente representam a si mesmas, as suas identidades e suas
ideias no mundo. Cedo nas escolas surge um ‘jogo de identidade’ — isto €, uma
competicao acerca do reconhecimento no mundo, a cerca de quem tem influéncia mais
extensa, manifestada em cliques, ‘curtidas’, ‘amigos’ etc.” (BECKER, 2018, p.178-9).

Ao mesmo tempo que a comunicacdo digital produz uma quantidade tdo grande
de dados (Big Data) que torna-se dificil a analise, com a necessidade de serem repensados
os parametros estatisticos de tratamento e utilizacdo de informacgdes, assim como se
instala uma relacdo paradoxal entre a globalizacdo (“cosmopolizagdo” nos termos
empregados por Becker) enquanto aspecto mais amplo da sociabilidade, mas que tem na
singularizacdo, particularizagdo e customiza¢do um de seus efeitos mais proximos das
pessoas, Becker (2018) aponta como o mundo passou a ser individualizado e fragmentado
como efeito das novas realidades no processo de metamorfose que a humanidade passa.

Esse contexto tem consequéncias na relacdo das pessoas no cotidiano, na medida
em que, segundo Becker (2018, p.180) “O individuo — o ‘indivisivel” — torna-se o ponto
de referéncia, e a0 mesmo tempo ja ndo importa mais” e, se por um lado a individualidade
¢ “soterrada” na quantidade imensa de dados, o foco da agdo social e politica passa a ser
a individualizacdo com a mudanca ao preconizar mais o “eu”, o “meu” e o individuo do
que o “nds”, 0 “nosso” e o coletivo. Esse paradigma ¢ parte da ideologia neoliberal do
individualismo, segundo Becker (2018), com consequéncias praticas e cotidianas na
sociabilidade assim como no ser humano da segunda década do século XXI. Se trata de
um tensionamento perpétuo ao individuo, na medida em que “Ao mesmo tempo,
individualizacdo e cosmopolizagdo constituem momentos opostos na comunicagdo
digital. Por um lado, a comunicagdo digital for¢a os individuos a confiar em si mesmos
porque solapa a matriz de identidades coletivas dadas. Por outro lado, forga-os a usar os
recursos que os espagos cosmopolitas da agdo possuem.” (BECKER, 2018, p.180).

Becker (2018) também pontua que, mesmo os dados produzidos ndo apresentam

uma caracteristica estanque, mas sim sao o que alcunha de “dados reflexivos”, porque a
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comunicagdo digital se da de forma que quem produz o dado ndo percebe que alguém o
observara, tanto quanto esse mesmo individuo ou as corporagdes que analisam big data,
observardo os dados produzidos pelos outros, parametrizado na produg¢do, circulagdo e
importancia dos dados na comunicagdo digital em todos os niveis. Nas palavras de

Becker,

(...) os atores comunicativos nao se ddo conta de que sdo observaveis
e observados. Isso significa que parece estar fechada para os proprios atores
quando olhada a partir de dentro, mas estd aberta para todos os tipos de
observacdo se olhada a partir de fora. Isso leva a uma situa¢do de bolha de
filtro, em que o individuo fica preso num mundo digital que ¢ moldado
segundos suas proprias preferéncias e habitos. (BECKER, 2018, p.181).

Em outra abordagem, Gilles Lipovetsky (2016) em sua analise das transformagdes
da sociedade nas ultimas décadas, conceitua que a sociedade contemporanea prima pelo
principio da leveza, mobilizado pelo filésofo como a caracteristica que possibilita a
aceleragdo das dinamicas na vida social, através de avangos tecnologicos como o0s
dispositivos eletronicos que reinem vdrias fungdes no mesmo aparelho, a preconizagdo
de uma certa estética minimalista nas fisicalidades, o leve como parametro 6timo para os
instrumentos materiais € o que o tedrico chama de “desmaterializagdo” de tudo que pode
ser transformado em informagdes e que passa a ter como suporte as tecnologias. Segundo
Lipovetsky (2016, p.114) “(...) a conquista da leveza conhece uma expansao vertiginosa,
uma verdadeira transformacdo impulsionada pelos novos materiais, pelas tecnologias
digitais, pela miniaturizagdo extrema, pelo nano e pela biotecnologia™.

Com esse novo panorama, as coisas passam a serem importantes pelas suas
funcdes. A ideia envolvida na leveza estd em sua conexdo com as demais, mudando o
foco da coisa para a relagdo com as outras, o que torna a realidade sempre menos fixa. O
que Lipovetsky (2016) alerta ¢ para quanto dessa realidade somente é possivel pelas
tecnologias e pela virtualizagdo, em que tudo ¢ transformado em dados, tornando o
humano sempre em relagdo a esse principio da leveza ao ponto que “Na era da invasao
digital, os dados informaticos, os arquivos eletronicos e o tratamento digital
desempenham um papel central em todos os campos da atividade humana”
(LIPOVETSKY, 2018, p.121).

Como decorréncia, manter-se conectado refere-se, também, a certo nomadismo
segundo Lipovetsky (2016), inclusive porque ndo se tem mais “lugar no mundo”. Passa-

se a uma realidade de “(...) mobilidade conectada, o nomadismo dos objetos e das pessoas
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que ilustram cada vez melhor a leveza ultraconectada” (LIPOVETSKY, 2018, p.127). De
tempos em tempos, ¢ de maneira cada vez mais veloz, até mesmo as plataformas de
interagdo social s3o modificadas ou mesmo substituidas por outras. Até mesmo elementos
como mensagens enviadas e outros elementos comunicacionais passaram ao uso leve e,
também, efémero: hoje se enviam mensagens que nao se armazenam, até pelo espaco de
dados ocupados. “Uma foto aparece na tela e depois desaparece sem deixar tracos: eis o
tempo do digital que, tornado leve como um sopro de ar, afirma-se sob o signo da
evanescéncia pura” (LIPOVETSKY, 2018, p.127).

Para Lipovetsky (2016), essas mudangas t€ém impacto significativo no modo de
vida das pessoas, com formas tanto rapidas como superficiais de relagdo, até pela
exigéncia de multiplas conexdes simultdneas para o individuo, ao passo de que se trata

do

(...) advento de um universo humano social feito de facilidade, de
mobilidade e de conectividade generalizada. A leveza hipermoderna significa a
possibilidade de cada um estar simultaneamente em varios lugares, de intervir a
distancia qualquer que seja o lugar onde se encontra, de ter acesso a uma infinidade de
conhecimentos, a tudo e em toda parte, sem restrigoes de tempo e de localizacdo: a
medida que triunfa a navegagao virtual, o ndmade conectado impde-se como uma figura
influente da leveza hipermoderna. (...) Os sites de encontro e as redes sociais facilitam
amultiplicacio dos contatos. E dessa forma que as tecnologias digitais contribuem para
a emergéncia de uma sociedade de mobilidade personalizada, diversificada e
comunicante, na qual os individuos tém a possibilidade de se libertar de diferentes pesos
do real e de se beneficiar de uma nova desenvoltura em seus deslocamentos e na
organizagdo de suas vidas. (LIPOVETSKY, 2016, p.127-9).

Se de um lado a velocidade e a possibilidade de multiplos vinculos (até mesmo
simultaneos) trazem vantagens tanto pessoais como coletivas, existem revezes ja que,
segundo Lipovetsky (2016) a liberdade individualista que ¢ efeito do principio da leveza,
também trouxe “(...) o sentimento de inseguranga, a incerteza do amanha, o medo de ser
descartado. A fragilidade dos vinculos e a facilidade do descompromisso contemporaneo
acompanham-se ora das delicias da renovacdo, ora do pesadelo de estar largado,
abandonado, sozinho” (LIPOVETSKY, 2016, p.248). Esse aspecto relaciona-se ao
aumento dos estimulos e desenvolvimento do individualismo que, segundo Lipoveskty e
Jean Serroy (2011) trata-se de tornar o individuo livre, mas também faze-lo lidar de
maneira mais contundente com sua vulnerabilidade e fragilidade, o que esté relacionado
segundo os filésofos ao aumento consideravel no crescimento dos indicadores
populacionais de tentativas de suicidios, depressdes, dependéncia de substincias
psicotropicas ilicitas, assim como uso de psicotropicos, por se tratar de “Uma fragilidade
que se desenvolve tendo ao fundo uma soliddo crescente” (LIPOVETSKY; SERROY;
2011, p.55).
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Jamais na historia da humanidade os homens tiveram tanta
possibilidade de estar conectados uns com os outros pelas redes de
comunicagio e jamais tiveram um sentimento tio forte de isolamento. E esse
estado de soliddo e de miséria subjetiva que fundamenta, em parte, a escalada
consumista, que permite a pessoa oferecer a si mesma pequenas felicidades
como compensagao pela falta de amor, de lagos ou de reconhecimento. Quanto
mais os lacos sociais e interindividuais se tornam frageis ou frustrantes, mais
triunfa o consumismo como refligio, evasao, pequena ‘aventura’ remediando a
soliddo e as duvidas sobre si proprio. (LIPOVETSKY; SERROY; 2011, p.56).

A velocidade e multiplicidade de estabelecimento de relagcdes pela comunicacao
digital afetou de tal modo esse aspecto do cotidiano que o autor aponta que, até no sentido
relacional, o que ndo ¢ veloz ndo tem espago porque as relagdes sociais acompanham a
transformac¢do das coisas, em um paradoxo de estar conectado o tempo todo, ao maior
nimero de situagdes e pessoas em relagdes leves, temporarias, flexiveis e descartaveis,
que ndo tenham como risco os tensionamentos com o outro. “A soliddo como alivio: mais
vale a pena estar sozinho do que viver conflitos desgastantes e uma nova experiéncia de
fracasso. A liberdade no tocante as relagdes transforma-se em medo de relagdo.”
(LIPOVETSKY, 2016, p.248).

Em outra perspectiva, David Le Breton (2013) alude ao mundo virtual enquanto
“espaco cibernético”, que casa o real e o imaginario que sdo construidos por efeito das
relacdes de computadores e do emaranhamento de relagdes comunicativas, assim como
simbolicas, em que diversos campos da existéncia social se tocam, se misturam e se
distanciam. Le Breton (2013) analisa a transitoriedade desse mundo, especialmente no
que se refere a corporeidade e a superacao dos limites corporais. Considera o autor que
se trata de “Um mundo em que as fronteiras se misturam e em que o0 corpo se apaga, em
que o outro existe na interface da comunica¢do, mas sem corpo, sem rosto, sem outro
toque além do toque do teclado do computador, sem outro olhar além do olhar da tela”
(LE BRETON, 2013, p.142).

A possibilidade de rompimento com os limites corporais, também caminha junta
com a ampla possibilidade de multiplas identidades, assim como “colocar o corpo entre
paréntesis” (idem). “Basta entrar na rede, € o espago cibernético abre um mundo sem
corpo, sem interioridade e puramente superficial. Mesmo se o corpo permanece diante da
tela, com suas eventuais imperfei¢des, ¢ provisoriamente esquecido na ‘profusdo sem
corpo do espago cibernético’.” (LE BRETON, 2013, p.143). Ao interagir através da
tecnologia com o mundo virtual, o individuo passa, nas consideracdes de Le Breton

(2013), a uma relagdo com os dados, informagdes e com os elementos virtuais, enquanto
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se dissocia da realidade presente e do seu corpo, até porque, como defende o autor “(...)
o corpo da realidade virtual ¢ incorporeo” (LE BRETON, 2013, p.150). Assim, imergir
no virtual ¢ libertar-se da experiencia dos limites corporais e da sua experiéncia. Um
carater interessante ressaltado por Le Breton (2013) ¢ a possibilidade de libertacdo das
identificacdes, de forma que no virtual escolhe-se como se apresentard e se relacionara.
As relagdes que sdo possiveis no mundo online aproximam pessoas distantes
fisicamente, como uma forma importante em que o didlogo ndo mais ¢ limitado pelo
afastamento espacial. “As comunidades virtuais esbogam um universo abstrato em geral
bem mais intimo que a familia ou a vizinhanga. Amigos cibernéticos sdo as vezes mais
familiares que os mais proximos porque ndo se os conhecem jamais, € 0 mistério paira
positivamente sobre eles.” (LE BRETON, 2013, p.148). Nas consideragdes de Le Breton
(2013) sobre as caracteristicas da interagdo online, o autor registra que além da
aproximacao virtual de quem esta distante, outros aspectos parecem ser interessantes aos
individuos: as situacdes que constrangem, trazem incoémodos, vergonha e timidez quando
da presenga corporal no encontro ndo sdo mais necessarias. Mas ha um efeito rebote: os

vinculos sociais fracos e caréncia.

Superequipado com meios de comunica¢ao sem ter de se deslocar (telefone
celular, e-mail, Internet etc.), o individuo as vezes ndo sente mais necessidade
de encontra-se fisicamente com os outros; a conversa corpo a corpo na
tranquilidade de um passeio ou do siléncio vem sendo suplantada pelo didlogo
apaixonado dos proprietarios de telefones celulares ou de computadores com
seus interlocutores invisiveis e eloquentes. As conversas virtuais, frageis e
efémeras, sdo hoje mais sintomas das caréncias do vinculo social. (...) se a
Internet retine alguns, afasta outros anos-luz, criando novos guetos entre os que
estdo conectados e os outros. (LE BRETON, 2013, p.149-50).

Le Breton (2013) discute que a interface entre os individuos e os computadores,
ao imergir os primeiros em realidades e interagdes sem as limitagdes do corpo, se tornam
tdo intensa que o vivo e os artefatos da técnica passam a conviver ao ponto de que os
individuos muitas vezes ndo encontram mais limites entre eles. A exemplo, muitos
aspectos da técnica passam a ser nomeados com elementos humanos e do corpo: a
memoria do computador, o virus que infecta a maquina. A propria identidade mediada
pela tecnologia torna-se tao presente, assim como as formas de intimidade e demonstracao
de sentimentos, haja vista o uso dos emoticons. Mesmo as relacdes sexuais e
manifestagdes de sexualidade tornam-se remodeladas frente a nova realidade. Segundo
Le Breton, “Nas telas, o sexo transforma-se em texto, aguardando as combinagdes

sensoriais que permitem estimular, a distancia, o corpo do outro, sem toca-lo” (LE
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BRETON, 2013, p.164), assim como considera que “A sexualidade sem corpo ¢&,
sobretudo, visual; hipertrofia o olhar (...)” (LE BRETON, 2013, p.174).

Assim como Lipovetsky (2016), também Le Breton (2018) aponta como a
individualizacdo e aparente libertagdo dos constrangimentos sociais e da sociabilidade
antes do advento da internet e das midias sociais, trouxe também efeitos ndo desejaveis
ao ser humano. “O desmantelamento do vinculo social isola cada individuo e o entrega a
sua liberdade, a fruicdo de sua autonomia ou, ao contrario, a seu sentimento de
insuficiéncia, a seu fracasso pessoal.” (LE BRETON, 2018, p.09). As constantes pressodes
para seguir os parametros de flexibilidade, urgéncia, agilidade dos processos, assim como
a grande concorréncia e a pressao por eficacia individual, na medida em que se entende
que o sucesso ou o fracasso sao efeitos das decisdes pessoais, transforma-se em constantes
exigéncias aos individuos, em uma sociedade na qual

7

J& n3o basta nascer ou crescer, € preciso construir-se
permanentemente, manter-se mobilizado, dar sentido a vida, fundamentar suas
acdes nos valores. (...) No entanto, todo individuo € responsavel por si mesmo,
mesmo que lhe faltem meios econdmicos e, sobretudo, simbdlicos para
assumir uma liberdade que ndo escolheu, mas que lhe ¢ outorgada pelo
contexto democratico de nossa sociedade. (LE BRETON, 2018, pp.10-11).

O individuo isola-se na medida que se torna rara o vinculo social profundo, dada
a intensa velocidade do fluxo dos acontecimentos, potencializada pela necessidade de
estabelecimento de multiplos vinculos em uma sociabilidade de proximidade

empobrecida, efémera e superficial. Segundo Le Breton,

O individuo hipermoderno ¢ descompromissado. Precisa dos outros,
mas também de seu distanciamento. (...) O vinculo social ¢ mais um dado de
ambiéncia do que uma exigéncia moral. Para alguns, ele ¢ apenas o teatro
indiferente de sua projecgdo pessoal. O vinculo com os outros ¢ facultativo, ele
deixa de ser um dado evidente. No desenrolar do dia a dia, a maioria das
relacdes sdo descomprometidas; a televisdo, a internet, os chats, os foruns, o
telefone celular, sdo meios de estar presente sem estar, e de interromper uma
relacdo a seu bel-prazer, simplesmente desligando a tela. O Ipod ou as outras
tecnologias eletronicas, mesmo no centro da cidade, sdo na verdade meio de
‘extinguir a rua’ ou de colocar a presenga do outro entre parénteses por um
tempo, mesmo no meio de uma conversa frente a frente. O individuo
contemporaneo mais se conecta do que se vincula: embora ele se comunique
cada vez mais, encontra-se cada vez menos com os outros. Prefere exatamente
as relagdes superficiais que instaura ou abandona como lhe aprouver. (LE
BRETON, 2018, p.11-2).

“Ninguém esta totalmente presente no que faz” (LE BRETON, 2018, p.14), define

Le Breton, na defesa de que um dos efeitos desse panorama se refere ao crescente
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aparecimento de um estado que alcunha como “branco”, no sentido de uma auséncia de
si ¢ também das relagdes do outro, dada a necessidade de alivio momentaneo da
constancia de pressdes multiplas e em multiplas dimensdes das relagdes sociais e
cotidianas sobre o individuo contemporaneo. “O branco responde ao sentimento de
saturagdo, de excesso vivido pelo individuo. (...) Entre o vinculo social e o nada, ele
desenha um territorio intermedidrio, uma maneira de fazer-se de morto por algum
instante.” (LE BRETON, 2018, P.14). O autor registra que esse estado ¢ justamente um
paradoxo da presenca sem presenga, em uma sociedade que as multiplas conexdes
acodam o individuo que, assim, passa a buscar momentos de desconexao total até consigo
mesmo, indo em dire¢cdo ao desaparecimento — foco desse trabalho de Le Breton (2018).
Ao buscar desaparecer, ao buscar o branco, o individuo ndo se comunica, ndo se conecta,
ndo aparece, ndo se identifica, justamente por que “O branco ¢ uma depreciagdo da
identidade, um nao lugar em que as obriga¢des impostas pelo mundo circundante sdo
suspensas”, tal como uma deser¢do do vinculo, da interagdo e das conexdes sociais,
analisa Le Breton (2018, p.17).

Especificamente para ao que me proponho na presente tese, um aspecto desse
panorama analisado pelos autores ¢ de suma importancia: a visualidade na comunicacio
digital e sua relacdo com a construcao do “si mesmo” nas midias sociais. E, nesse sentido,
o antrop6logo Massimo Canevacci (2018) aponta que a visualidade esta na centralidade
da comunicacdo, conforme se d4 nos meios tecnoldgicos, incluindo ai as novas formas,
géneros e meios passiveis do “ver” na sociedade contemporanea. Esses apontamentos de
Canevacci me parecem relacionados as consideragdes de Vilém Flusser (2019), a respeito
das imagens técnicas, no sentido de que nao sdo representacdes tdo somente, “(...), mas
projetores: projetam sentido sobre superficies, e tais projecdes devem constituir-se em
projetos vitais para seus espectadores. Deve-se seguir os projetos. Destarte surge
estrutural social nova, a da ‘sociedade da informatica’, qual ordena as pessoas em torno
de imagens.” (FLUSSER, 2019, p.69).

Flusser (2019) também concorda sobre como esse processo traz o isolamento e a
soliddo, conceituando que o que mobiliza como imagem técnica dirige-se ao individuo e
ao privado, afastado do espago publico, hipotetizando que, ao se tornar cada vez mais
presente e ordenadora da sociedade, essas imagens virtuais passardo ser a realidade em
que “(...) todo individuo estara ligado a todos os demais individuos do mundo inteiro por

intermédio da imagem técnica que o estd programando.” (FLUSSER, 2019, p.70).
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Byung-Chul Han (2017b) analisa que esse panorama, por mais que nao seja
explicito, refere-se a uma grande violéncia autogerada pelos proprios individuos frente as
relacdes que tém com os outros, ao se verem compelidos a explorarem a si mesmos, em
relacdes cotidianas que fizeram com que cada qual se sinta transparente, supervisionado
e controlado o tempo todo, ja que passa a estar conectado o tempo todo, e a relatar a si
mesmo o tempo todo. Perde-se a capacidade de admiracdo e da gratificagdo tanto pessoal,
como com os demais, ja que tudo estd cada vez mais exposto nas midias sociais, em um
mundo com exiguidade de alteridade e, assim, da possibilidade também de resisténcia,
pois “Nos espacos virtuais o ego pode se movimentar sem precisar lidar com o ‘principio
da realidade’, que seria o principio do outro e da resisténcia. Nos espagos imaginarios da
virtualidade o ego narcisico encontra sobretudo a si mesmo.” (HAN, 2017c, p.71).

Han (2017c) ¢ critico da constante celebracdo da alegria e a expressividade feliz
que, segundo o autor, relaciona-se a um impulso narcisista de autoestima, baseado na
superficialidade das relagdes e do consumismo, incluindo aqui as multiplas identidades
que as diversas midias sociais permitem ao individuo assumir. Nas palavras de Han
(2017), “Quanto maior for o nimero de vezes que se troca de identidade, mais fortemente
se dinamiza a produ¢do. A sociedade disciplinar industrial estd dependendo de uma
identidade imutédvel, enquanto que a sociedade de desempenho pos-industrial necessita
de uma pessoa flexivel para intensificar a produ¢do.” (HAN, 2017c, p.75-76).

Exposicdo ¢ um mecanismo chave para entender as dindmicas sociais, na
perspectiva dos trabalhos de Han. Para o filésofo, o impulso de valorizar a exposi¢ao
pessoal assim como vigiar a exposi¢ao dos demais fazem parte do dispositivo que constroi
a caracteristica das relagdes sociais pelos paradigmas da transparéncia e do desempenho

segundo o autor, ao ponto que

O exibicionismo e o voyeurismo alimentam a rede de comunicagao
como um panoptico eletronico. A sociedade de controle se completa onde seu
sujeito se desnuda, ndo por determinada coagdo, mas pela necessidade
autogerada, na qual o medo de perder sua esfera privada e intima da lugar a
necessidade de expor despudoradamente a sua vida. Também a sociedade de
desempenho alcanca sua eficiéncia maxima onde a liberdade ¢ a
autoexploragdo coincidem. Assim, a autoiluminagdo e a autoexploragio
tornam-se uma coisa so. (HAN, 2017¢c, p.210-211).

Em termos da individualidade, por mais que a propria pessoa assuma que ao postar
recorta uma narrativa sobre si, a dindmica das plataformas, tanto em termos dos

operadores dessas como dos observadores relacionados ao perfil, fazem com que diversos
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aspectos aparegam a quem interage com o individuo e nem sempre sob o controle dele, o
que faz Han (2017c) analisar o quanto essa transparéncia também vai constituindo as
relacdes pessoais e da pessoa consigo mesma, além do que, diferente da memoria “A rede
ndo esquece e ndo rechaga nada; em contraposi¢ao ao pandptico da sociedade disciplinar,
o controle panodptico ndo isola nem impde barreiras, mas, ao contrario, interliga mais
dados a rede.” (HAN, 2017c¢, p.212).

Essa caracteristica de tudo ser armazenado, e tudo ser mantido, ¢ uma das
caracteristicas que vao estar no célculo individual do que, como e quando postar — ¢
arquivar — na rede. Se ¢ livre para postar e observar o que se quiser, mas a0 mesmo tempo
essa liberdade controla o individuo, segundo Han (2017c), ao apontar que “(...) as pessoas
se expdem voluntariamente ao olhar panoptico; trabalham firmemente para colaborar com
o panoptico da rede. A livre-comunicagdo e o controle pandptico se interpenetram e se
tornam indistinguiveis.” (HAN, 2017c, p.212).

Esse processo tem certo carater de reconfiguragdo dos limites entre o que é para a
vida com os outros (publica) e o que € para a vida individual (privada). Nao se trata apenas
de decisdo, mas sim da forma como as midias sociais e o cotidiano contemporaneo se
estruturaram e tém suas dindmicas, mesmo que haja certa ideia de escolha individual, ao
passo que “A coer¢do por transparéncia nivela o proprio ser humano a um elemento
funcional de um sistema. Nisso reside a violéncia da transparéncia.” (HAN, 2017d, p.13).
A exigéncia constante de informacdo e de aparecimentos - seja por meio de imagens,
postagens, interacdes, e etc. — torna a privacidade um conceito cada vez mais dificil de
ser aplicado, cujo efeito segundo Han (2017d) ¢ o desaparecimento da esfera privada na
medida em que “A sociedade da transparéncia ndo tolera lapsos de informag¢ao nem lapsos
visuais, mas o pensamento € a inspiracao necessitam de um vazio.” (HAN, 2017d, p.17).

Uma considerag¢do importante de Byung-Chul Hang (2017d), ¢ que, ao perder as
caracteristicas do processo de producdo da fotografia analdgica, a fotografia digital se
torna uma aliada a sociedade da transparéncia, segundo. O processo de produ¢do em si
emprega o negativo — tanto da fotografia, como filoséfico. Se constitui a partir das
interagdes entre varios outros, para a producdo dele, que ¢ o “foi assim” defendido por
Barthes, conforme corroborado por Hang (2017d). Conforme o filésofo sul coreano, “Na
sociedade expositiva cada sujeito € seu proprio objeto-propaganda; tudo se mensura em
seu valor expositivo. A sociedade da exposta ¢ uma sociedade pornografica; tudo esta
voltado para fora, desvelado, despido, desnudo, exposto. O excesso de exposi¢ao

transforma tudo em mercadoria (...).” (HAN, 2017d, p.31-32). Nesse sentido, o valor da
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fotografia se corrdi no proprio instante de aparecimento, implicando em seu descarte
imediato apos o consumo. Nao ha mistério preservado, ndo ha valor cultual, inclusive
porque “Exposic¢ao ¢ exploragdo, e seu imperativo aniquila o préprio morar. Quando o
proprio mundo se transforma em espaco de exposicao, ja ndo € possivel o habitar, que
cede lugar a propaganda, com o objetivo de incrementar o capital da aten¢do do publico.”
(HAN, 2017d, p.33).

Também a privacidade, a vida intima, assim como da singularidade passam a ter
seus valores diminuidos enquanto contato do individuo consigo. Ha certo imperativo ao
externo, ao rapido, direcionado sempre ao outro, conforme a sociedade da transparéncia

vai se construindo das vidas individuais, conforme argumentos de Han (20174d).

O valor expositivo depende sobretudo da bela aparéncia. Assim, a
coagdo por exposi¢do gera uma coagdo por beleza e por fitness; a ‘operagao
beleza’ tem como objetivo maximizar o valor expositivo. Nesse sentido, os
paradigmas atuais ndo transmitem qualquer valor interior, mas medidas
exteriores, as quais se procura corresponder, mesmo que as vezes seja
necessario langar mao de recursos violentos. O imperativo expositivo leva a
uma absolutizagdo do visivel e do exterior. O invisivel ndo existe, pois ndo
possui valor expositivo algum, ndo chama a atencdo. (...) A coagdo por
exposi¢ao explora o visivel. A seu modo, a superficie brilhante ¢ transparente,
nao tendo necessidade de sofrer qualquer questionamento e ndo possuindo
estrutura hermenéutica profunda. (HAN, 2017d, p.34).

Han (2017d) analisa que a questdo principal ndo ¢ o uso das tecnologias, ou
mesmo o aumento da circulacdo de imagens, mas o impulso de que tudo deve se tornar
passivel de visualidade para todos, ao ponto que “O problematico ndo ¢ o aumento das
imagens em si, mas a coacdo iconica para tornar-se imagem. Tudo deve tornar-se visivel;
o imperativo da transparéncia coloca em suspeita tudo o que ndo se submete a
visibilidade. E ¢ nisso que esta seu poder e sua violéncia.” (HAN, 2017d, p.35).

Ao mesmo tempo, a avaliacdo do que se v€ do outro passa sempre pela superficie
e de maneira fugaz. Se olha rapidamente, se interage com a imagem, € passa-se para a
proxima, de forma a ndo pensar, a ndo complexificar, assim como também nao se tem
tempo para deter-se e refletir sobre o que se vé. E uma operagdo automatizada e
automatizante, cuja ndo-transparéncia pode atrapalhar e, portanto, ¢ indesejada ja que ndo
a complexidade atrapalha a velocidade da comunicag¢ao. Conforme o filésofo, “(...) para
o julgamento de gostar — I like (eu gosto) — ndo se faz necessario qualquer consideragdo
mais vagarosa. As imagens preenchidas pelo valor expositivo ndo demonstram qualquer

complexidade; sdo univocamente claras, i. ¢, pornograficas. Falta-lhes qualquer tipo de
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fragilidade que pudesse desencadear uma reflexdo, um reconsiderar, um representar.”
(HAN, 2017d, p.35).

Por outro lado, as redes de relagdes nas midias sociais ndo se constroem na
diversidade, até porque o diverso ¢ mais moroso que o padronizado, segundo Han
(2017d). As relagdes sdo aceleradas e confirmatorias, ja que se ddo entre um grupo de
valores, comportamentos ¢ formas de interacdo escolhida por semelhanga, operando
também na percep¢do do individuo que passa a tomar a sociedade pelo grupo de
semelhantes isolados nas bolhas algoritmicas de relacionamentos. “O mundo aparece a
ele apenas sob a sombra do Si. No fim, ele se afoga em si mesmo, esgotado e cansado de
si mesmo. A nossa sociedade hoje se torna cada vez mais narcisista. Midias sociais como
o Twitter ou o Facebook acentuam esse desenvolvimento, pois elas sdo midias
narcisistas.” (HAN, 2018a, p.107).

Segundo Han (2017d) “As midias sociais e sites de busca constroem um espago
de proximidade absoluto onde se elimina o fora. Ali encontra-se apenas o si mesmo € 0s
que sdo iguais; ja ndo hd mais negatividade, que possibilitaria alguma modificag¢do.”
(HAN, 2017d, p.81). Em sentido macro, quanto mais engajados com semelhantes, quanto
mais a visdo de mundo e de relacdes se reafirma, mais se perde a capacidade de reflexdo
¢ de diversidade, além do condicionamento e refor¢o de certas caracteristicas em
detrimentos de outras, na complexidade que certamente cada individuo é. O mundo passa
a ser observado, entdo, como o olhar reforgado do grupo. “Essa proximidade digital
presenteia o participante com aqueles setores do mundo que lhe agradam. Com isso, ela
derruba o carater publico, a consciéncia publica; sim, a consciéncia critica, privatizando
o mundo.” (HAN, 2017d, p.81).

Hé um carater duplo das midias digitais, apontado por Han (2018a). Se por um
lado prima-se pela agilidade, superficialidade e fluidez das a¢des, o descarte, o voluvel e
o liso, também hé a necessidade de que se mobilizem afetos dos individuos, inclusive
para manté-los engajados. “O curtir sem lacunas produz um espaco da positividade. Por
causa de sua negatividade a experiéncia enquanto irromper do outro interrompe o auto
espelhamento imaginario. A positividade que habita o digital reduz a possibilidade de
uma tal experiéncia. Ela promove o igual.” (HAN, 2018a, p.45). Inclusive o autor indica
que ¢ ao afeto dos individuos, a sua padronizacdo e mobiliza¢do, que mais o efeito da
comunicagdo digital tem seu interesse e foco, muito mais do que a avaliacdo do que os
outros fazem nas plataformas de interacdo online. Segundo o autor, “A comunica¢do

digital (...) torna uma descarga de afetos instantanea possivel. J4 por conta de sua
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temporalidade ela transporta mais afetos do que a comunicagdo analogica. A midia digital
¢, desse ponto de vista, uma midia de afetos.” (HAN, 2018a, p.15). Sem essa descarga de
afetos, ndo poderia ter os efeitos sociais e individuais que apresenta.

Também se soma a simplificagdo do que ¢ estar com os outros. Han (2018a)
defende que, mesmo que conectados, e em grupos por semelhanga ou preferéncias, ainda
assim os individuos estdo isolados e ndo experimentam a grupalidade, o sentimento de
pertencimento ou mesmo a identificagdo com o grupo nos sentidos dados em interagdes
fisicamente proximas. E um amontoado de pessoas distantes, na concepgdo de Han
(2018%). “O habitante digital da rede ndo se retne. Falta a ele a interioridade da reunido
que produziria um Nos. Eles formam um especial aglomerado sem reunido, uma massa,
sem interioridade, sem alma ou espirito. Eles sdo, antes de tudo, isolados para si,
singularizados, que apenas se sentam diante da tela.” (HAN, 2018a, p.29).

Por efeito, a solidariedade, o sentimento comunitario, o pensamento coletivo se
tornam cada vez mais raros e frageis, com efeitos tanto socio-politicos, como individuais,
j& que ha algo no eu que se refere ao nds. “O socius da lugar ao solus. Nao a multidao,
mas sim a soliddo caracteriza a constituicdo social atual. Ela ¢ abarcada por uma
desintegracao generalizada do comum e do comunitario. A solidariedade desaparece. A
privatizagdo avanca até a alma. A erosdo do comunitario torna um agir comum cada vez
mais improvavel.” (HAN, 2018a, p.33).

Ao mesmo tempo, aprende-se a evitar o contato com o outro, na medida em que ¢
menos produtivo e menos eficiente (HAN, 2018a), paradoxalmente com a necessidade de
presenga constante e sempre a ser alimentada das midias digitais, j4 que “A sua
temporalidade ¢ o presente imediato. A comunicacdo digital se caracteriza pelo fato de
que informacgdes sdo produzidas, enviadas e recebidas sem mediacdo por meio de
intermediarios.” (HAN, 2018a, p.35).

Na construgdo da imagem a ser circulada nas midias sociais, ndo apenas pelos
recursos tecnoldgicos cada vez mais amplos e desenvolvidos, mas especialmente pelas
exigéncias sociais de condicionamento a esses valores da transparéncia, da eficiéncia e
de certa estética do veloz e do fugaz, as imagens sdo feitas com inimeras operacdes
complexas de adequagdo, até que sdo circuladas efemeramente nas midias sociais e sdo
descartadas pela proxima imagem que o sujeito se v€ obrigado a publicar e compartilhar,
de forma que “As imagens tornadas consumiveis destroem a semantica e a poética

especiais da imagem, que ¢ mais do que uma mera reproducdo do real. As imagens sdo
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domesticadas ao serem tornadas consumiveis. Essa domesticagdo das imagens leva a sua
loucura ao desaparecimento.” (HAN, 2018a, p.54).

Por fim, Han (2018b) analisa que a sociedade disciplinar e suas disposi¢des
biopoliticas, conforme conceituadas por Foucault, foram substituidas pela psicopolitica
digital, pela acentuacdo da autodeterminacdo do individuo enquanto elemento
fundamental das (auto)coergdes e da eficiéncia como telos. Os individuos na psicopolitica
digital se assumem enquanto “projetos”, ja que “Hoje, acreditamos que ndao somos
sujeitos submissos, mas projetos livres, que se esbocam e se reinventam incessantemente.
A passagem do sujeito ao projeto ¢ acompanhada pelo sentimento de liberdade, (...) uma
forma mais eficiente de subjetivagdo e sujei¢do.” (HAN, 2018b, p.09).

Cada dispositivo, cada técnica de dominagdo, produz seus proprios
objetos de devocgdo, que sdo empregados para a submissdo, materializando e
estabilizando a dominagdo. Devoto significa submisso. O smartphone ¢ um
objeto digital de devogdo. Mais ainda, ¢ o objeto de devogdo do digital por
exceléncia. Como aparato de subjetivagdo, funciona como o rosario, € a
comparagdo pode ser estendida ao seu manuseio. Ambos envolvem
autocontrole e exame de si. A dominagdo aumenta sua eficiéncia na medida
em que delega a vigilancia a cada um dos individuos. O curtir é o amém digital.
Quando clicamos nele, subordinamo-nos ao contexto da dominagdo. O
smartphone nio ¢ apenas um aparelho de monitoramento eficaz, mas também
um confessionario movel. O Facebook ¢ a igreja ou a sinagoga (que
literalmente significa ‘assembleia’) do digital. (HAN, 2018b, p.24).

Han (2019c¢) vai apresentar as agcdes como compartilhar fotografias, dar curtidas,
comentarios e outras formas de interagdo social nas plataformas online de relagdo, como
condicionadas as caracteristicas da sociedade da transparéncia, que prima pelo liso, sem
dificuldade, fluido e veloz. “Sharing e like representam um meio comunicativo liso,
polido. As negatividades sdo eliminadas por representarem entraves para a comunicacao
acelerada. (...) Ndo d4 nada a interpretar, a descodificar ou a pensar. E uma arte para dar
like.” (HAN, 2019c¢, p.08-09). Ao mesmo tempo, a propria fotografia tirada de si mesmo
traduz certo esvaziamento do eu e da intimidade, segundo o autor. “A selfie ¢ justamente
esse rosto vazio, inexpressivo. O carater viciante da selfie indica esse vazio interior do
eu. O eu hoje ¢ muto pobre em formas estaveis de expressdo com as quais possa se

identificar e que lhe confeririam uma identidade fixa.” (HAN, 2019c, p.24).

O belo digital bane a negatividade do ndo-idéntico. Permite apenas
diferencas consumiveis, Uteis. A alteridade da lugar a diversidade. O mundo
digital ¢ um mundo que os humanos distenderam, por assim dizer, com sua
propria pele-rede, com sua propria retina. Esse mundo humano conectado em
rede leva a um auto espelhamento permanente. Quanto mais densa se tece a
rede, mais profundamente se instaura uma tela entre o mundo e o outro, o fora.
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A retina digital, essa pele conectada digital, transforma o mundo em uma
imagem na tela e em uma tela de controle. Nesse espaco visual autoerdtico,
nessa interioridade digital, ndo é possivel surpresa ou maravilhamento.
Curtindo, os humanos se encontram apenas ainda em si mesmos. (HAN, 2019c,
p-42)

Mais do que uma frui¢do, divertimento ou entretenimento, as midias sociais € o
consumo da vida dos outros através das interacdes nas plataformas online se tornaram
parte consideravel do consumo de tempo dos individuos, ao passo que o exagero, o
excesso e o0 lixo passam a caminha juntos com a velocidade em que se consome e descarta
informagdes, interagdes, imagens, mensagens e relagdes. “O consumo voraz das imagens
torna impossivel fechar os olhos.” (HAN, 2019c, p.57). Da mesma forma, as relagdes
com o proprio espago e o tempo se alteram, ja que os limites e as demarcagdes se tornam
ressignificadas no cotidiano dos individuos. “A midia digital assemelha-se ao mar sem
carater, no qual ndo € possivel tragar linhas ou marcas s6lidas. No mar digital, ndo se deve
erigir nenhum muro, vala ou marcos fronteiricos. O carater s6lido ndo consegue se

conectar bem.” (HAN, 2019¢, p.75).

4.2 AS CIRCULACOES DAS IMAGENS NAS MIDIAS SOCIAIS E SEUS EFEITOS
NAS PRATICAS COTIDIANDAS

No que concerne as imagens e as suas circulagdes, uma questdo presente nas
entrevistas, e depois reafirmadas através da etapa nas Midias Sociais, refere-se a certa
estética regulatoria do que €, quando, como e onde € postado. Nem tudo que ¢ registrado
¢ postado, ponto que j& apresentamos no capitulo, seja em termos de eventos especificos
ou de acontecimentos cotidianos. No entanto, aqui a analise se desloca para como padrdes
estéticos que regulam a valoragdo de beleza vao permitir apontar a cAmera para algo,
fotografar e postar. Das diferentes partes do corpo, a exemplo de pessoas que se
consideram gordas ou magras, que produzirdo imagens focadas em seus rostos, até os
ambientes e acontecimentos, hd uma verdadeira economia dos enquadramentos que
regulam a produg¢ao e a circulagdo das imagens.

A ideia de corte que enquadra dentro de uma estética regulatdria foi muito presente
em quase todas as entrevistas. A despeito dos discursos das pessoas entrevistadas
reafirmarem que a preocupagdo exclusiva com a visualidade ¢ algo superficial, também

relatam a dificuldade de se fazer circularem imagens que ndo estejam adequadas aos
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enquadramentos estéticos sociais. Para além das pessoas em si, existem padrdes estéticos
para as imagens das institui¢des (familias, amigos, grupos sociais). E ambas as dimensdes
da imagem (individual ou grupal) ainda passam por filtros e tratamentos providos pelos
diversos suportes técnicos e tecnologicos, na procura da “melhor foto a ser publicada”.
Mesmo que o desejo seja de individualidade e distin¢ao individual em relagdo as demais
pessoas, a mobilizagdo de clichés e formatagdes pré-estabelecidas na midia geral e nas
midias sociais promovem esses enquadramentos imaggticos.

O registro de momentos de intimidade com outras pessoas aparece como uma
importante pratica social contemporanea, mas com certo acordo de manter entre as
pessoas envolvidas, a despeito do risco de circulagdo para outras pessoas, dependendo do
contetido a ser registrado. Quanto mais intimo ¢ o teor, mais delicada a negociagdo
pessoal e intrapessoal que permita a postagem, publicagdo, e circulagdo das imagens. “Eu
topei fotografar, isso € uma coisa. Publicar isso ¢ outra” (ROBERT MAPPLETHORPE).
“Poderia até fotografar, mas manter aquilo no sigilo, para uma memoria minha e da
pessoa, ¢ meu intimo e eu gostaria de manter aquilo com a pessoa que estd ali comigo,
guardado na memoria.” (ROBERT FRANK).

A variedade fotografada de elementos e situagdes da vida cotidiano promove uma
produ¢do maciga de imagens pessoais, em paradoxo as minimas (mesmo que expressivas)
imagens circuladas nas Midias Sociais, incutindo certa ideia de céalculo ao material
apresentado no espacgo online. Longe de produ¢do ampla para selecdo de algumas, os
resultados da pesquisa apontam para duas dimensdes diferentes da producdo de imagens:
a produ¢do macica de registros cotidianos de um lado (memoria), e de outro a selecdo
para circulagdo nas Midias Sociais (didlogo permanente). “Vocé sempre tira varias fotos,
mas escolher o que tu vais postar e o que tu vai apresentar ¢ totalmente diferente. Se ¢
uma pessoa um pouquinho mais gordinha ou mais magrinha, sé quer tirar foto do rosto.
Serd que ela ndo se sente bem, ou sdo as pessoas que nao gostam de ver?” (Cindy
Sherman).

Ha razdes para postar e hd razdes para ndo se postar uma imagem na midia social.
E isso foi uma das questdes interessantes que surgiram pela provocacao de solicitar aos
participantes que selecionassem 15 imagens dos ensaios, sem que eu os tenha dado
quaisquer critérios para tal selecdo. Nas palavras dos interlocutores “Quando eu
selecionei, eu pensei ‘essa daqui, ndo que eu nao mostraria, mas jamais vou postar’, é
mais uma que mostrava a barriga, mas ¢ mais algo meu.” (MARIO TESTINO). Esse

elemento de regulacdo relaciona a imagem que circula as relacdes sociais e expectativas
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que as outras pessoas tém. “Acredito que hoje, nosso dia a dia ¢ uma venda da tua imagem
diaria, tem a imagem da tua familia, tem imagem do teu trabalho, das pessoas da
sociedade que tu vives.” (STEVE MCCURRY).

Ao mesmo tempo que ha o célculo do que postar ou ndo postar, ha também um
certo conflito permanente pautado na ideia de verdade em paradoxo ao que se deseja
provocar no outro e, ai reside um importante aspecto da necessidade de calculo do que,
como e onde realizar a postagem para a circulacdo da imagem. “Eu tento e muitas vezes
eu ndo consigo: acho que ¢ a parte mais importante tu se mostrares sem te importar, mas
por outro lado tu estd sempre sendo observado e vocé ndo sabe como as pessoas te vé, ai
entra toda a questdo do outro te v€ e tu tenta aparentar uma imagem que vai ser bem
quista.” (RICHARD AVEDON).

Na medida em que a regulacdo das imagens circuladas nas midias sociais parte do
que se vé das outras pessoas, existe uma negociacao no calculo que se vale de certa pré-
no¢do de que as fotografias dos outros estio em determinados padrdes desejaveis e,
também que ndo sdo necessariamente a reproducdo fiel do “real”, mas sim produzidas
através de decisdes de filtros, recortes e outros dispositivos de tratamento fotografico.
Nao me parece que a ideia do real permeia a expectativa frente a fotografia do outro, mas
sim que apresentar a sua propria fotografia sem o uso desses dispositivos traz prejuizos.
“As imagens sempre sao muito prontas. Nao prontas, muito mexidas. Tipo, rede social, a
galera usa filtro, quando a pessoa coloca foto sempre mexe antes. Entdo sdo meio nao
naturais. Acho que tem rolado até um medo, ndo sei, pode ser uma visdo minha, um receio
postar uma foto sem filtro, natural.” (LARRY WOODMANN)

Um sentido muito presente, desde a produgdo dos ensaios, a etapa de selecdo de
imagens, as entrevistas e até nas etapas posteriores como a avaliagdo das fotografias que
foram circuladas nas Midias Sociais, foi esse de negociagcdo e Economia das publicagdes.
Sempre ha uma negociag@o e um tensionamento, em relagcdo ao que as pessoas exibem de
seus corpos, de sexualidade e de sua intimidade. Para algumas pessoas o sujeito entende
que precisa esconder coisas que antes ndo escondia e para outras quer justamente mostrar,
0 que promove um continuo tensionamento em torno da imagem. Essas negociagdes sdo
diferentes, conforme qual rede estd sendo analisada em termos de midias sociais.

Hé também um outro aspecto que € o de que as pessoas tém mais abertura ou se
sentem mais seguras para determinadas manifestagdes nas redes sociais do que de
maneira presencial. Assim, a escolha de qual fotografia publicar e em qual midia social

se refere diretamente a essas negociacdes da economia das publicagdes, ao passo que foi
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mencionado que “é como se eu fosse uma pessoa no Instagram e outra no Facebook”
(ROBERT FRANK), em decorréncia de quais redes sdo abrangidas no grupo dos
contatos, referindo-se a quais pessoas possuem e nao possuem em determinadas midias
sociais. “No Facebook tu tens mais pessoas que vao ter acesso a aquilo ali, o Instagram
talvez menos, vai depender das pessoas, eu particularmente tenho mais abertura no
Instagram, eu geralmente posto mais vai ter acesso a mim, quanto no Facebook pra ndo
da problema assim, com familia chata.” (Cindy Sherman).

A despeito da consciéncia de que esse ¢ um pardmetro importante, ha uma
romantizagao de que o outro sempre ¢ quem finge na midia social, mas as proprias pessoas
também recortam redes, imagens e sentidos de suas proprias vidas, no que permitem e
ndo permitem que esteja nas midias sociais. Também as opcdes de perfis publicos e perfis
ndo publicos aponta para essa circunscricdo de redes de sociabilidade ao redor da
circulagdo das imagens. “Eu sou um pouco mais restrito, eu seleciono e tal. No Facebook,
tem um monte de alunos, eu deixo uma coisa mais, posto do meio académico, ¢ outra
pegada, o Instagram ¢ bloqueado, entdo eu procuro evitar que quando aluno vem me
seguir eu ndo aceito.” (RADOSLAW PUJAN).

Além da fungdo de sele¢do de quem tem acesso ou ndo a postagem, ha uma outra
mais profunda: quais sentimentos devem ou ndo aparecer nas midias sociais. Nao se trata
apenas da selecdo das fotografias ou das partes a serem expostas na rede, mas das
experiencias, vivencias e dos sentimentos demonstrados, que também entram no céalculo
do que postar ou ndo postar, inclusive utilizando a aparéncia de felicidade para esconder
a vivéncia do sofrimento presente, sendo os interlocutores da pesquisa. “As pessoas
supervalorizam, muitas vezes usam a imagem e a foto mostrar a realidade que nio sdo
delas ou esconder sentimentos e coisas do tipo, acho que o problema maior da foto ¢ isso,
as pessoas estdo usando muitas fotos nas redes sociais pra esconder coisas e realidades
que elas ndo estdo vivendo.” (RADOSLAW PUJAN).

Em certo sentido, o modelo de felicidade instituido nas midias sociais e sua
imaggética traz ao individuo certo sentimento do que lhe falta, inclusive porque, como
registrado anteriormente, ha a consciéncia de que o que se posta ¢ uma edi¢ao do vivido.
Mesmo assim, mobiliza-se enquanto modelo a ser atingido o que ¢ visualizado dos outros
na rede, processo alimentado pelas proprias postagens, calculadas e adequadas para
postagem pessoal conforme esses pardmetros. “A vida parece muito perfeita para quem

s0 te acompanha nas redes sociais e ndo conhece tua vida de verdade. Muitas vezes podem
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pensar que tua vida seja perfeita pelo que tu postas e ndo € essa realidade.” (RADOSLAW
PUJAN).

De certa forma, conforme as midias sociais transmitem a ideia de controle de fluxo
e abrangéncia das informacdes entre as redes de relacdes sociais das pessoas,
transparecem enquanto espago seguro para que mesmo pessoas mais timidas, ou que nao
desejam que elementos de sua intimidade venham a publico (tal como a
homossexualidade, a bissexualidade, entre outros) e, assim, para algumas pessoas ¢ um
espago de uma certa possibilidade de se relacionar que ndo tem a mesma intensidade e
profundidade de maneira presencial. Por outro lado, o cuidado com quem acessa as
imagens publicizadas ¢ algo importante, porque ha controle do outro sobre o eu, com a
possibilidade de julgamentos escritos e enviados através de mensagens, que dificilmente
teriam vazdo presencialmente — para o bem e para o mal. “Muitos conseguem se
desenvolver muito mais no mundo online, no particular tem muitos que estdo ali
anonimos, e quando estd nesse mundo a pessoa se solta, a pessoa posta foto e a pessoa se
mostra, acho que ¢ o futuro, ¢ isso ai, ¢ muito isso.” (STEVE MCCURRY).

E uma dialética de querer e ndo querer ser visto, ou melhor, de querer ser visto
por algumas pessoas e ndo querer ser visto por outras, em um jogo de (in)visibilidades
constantes para as mesmas visualidades das imagens, no entanto ¢ tdo presente na
sociabilidade contemporanea que as pessoas se sentem reféns dessas visualidades e de
estarem nas midias sociais. “Entdo, atualmente eu acho que, estd bem pesado o Instagram,
em geral. Eu acho que o efeito que essas imagens causam, cara, ¢ louco assim, porque
tipo, as pessoas te julgam muito pelo que elas estdo te vendo. Mas ndo déa para sair
também.” (DAVID BAILEY). E a questao da autopercepg¢ao frente a percep¢ao do outro
estd no célculo, ndo apenas na dimensao relacional racional, mas da experiéncia intima
de sentir-se confortdvel consigo mesmo € com seu corpo, mas sempre perante o
apresentado pelo outro. Nao se trata de uma novidade frente a outras instancias de
percepcao da relagdo entre o eu e o outro, a ndo ser pela sua efemeridade — as midias
sociais estdo em constante atualizacdo de contetidos, o que prescinde a estabilidade do
sujeito, gerando necessidade de movimento continuo. “Mexe com a autoestima, sei 14
uma interagdo, tenho amigos que falam e comentam bastante sobre redes sociais, até
comentam e tentam me dar dicas sobre eles falam sobre 0 momento que eles pensam em
fotografia, desde como vai ser a foto, como vai ser o fundo, o que vestir, 0 momento que
vocé vai postar a foto, isso tudo interfere na interagdo com as pessoas, que muda o tempo

todo.” (PAUL STRAND).
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Conforme as pessoas das redes de sociabilidade presenciais vao cada vez mais
empregando midias sociais, assim como quais midias sociais sdo e ndo sdo utilizadas
pelas pessoas das relagdes, ha uma adesdo ou ndo a essas midias, como se as midias
sociais fossem extensoes virtuais das relagdes offline. Por outro lado, uma vez nas midias
sociais, relagdes presenciais se ddo através de troca de contatos e mensagens nos espacos
virtuais, promovendo uma economia das relagdes sociais. Nessa economia das relagdes
sociais, postar foto com outras pessoas e marca-las*? nas publicagdes é estabelecer
vinculos fortes dentro da rede social em que estdo. “Eu criei o Instagram muito mais por
influéncia, por uma certa pressdo dos amigos, por ndo conseguir me marcar, mas eu nao
sou tdo preocupado ndo, mas eu vejo, aparece, mas ndo sou tdo preocupado, ndo. Mas
gosto das dicas que os meninos me dao para melhorar meus likes.” (PAUL STRAND).
Trata-se de um ato dos mais importantes em termos da sociabilidade contemporanea,
porque refor¢a ndo apenas a presentificagado das relagdes, como a publicizagio delas, com
visibilidade frente aos grupos sociais das pessoas envolvidas, o que vai se referir aos lagos
de amizade, proximidade, alianga e compartilhamento de experiéncias.

Ainda nessa dimensao da Economia das postagens das imagens, ha uma dimensao
interessante do uso das fotografias ndo sdo necessariamente para memoria, como ocorria
antes das midias digitais. H4 um teste de tempo, € apenas as com maiores repercussoes e
interagdes sociais sdo preservadas nos perfis exibidos nas midias sociais. “Eu uso
Instagram muito mais como lugar de pesquisa, ndo uso profissionalmente. Uso como
lugar de registro. As vezes eu faco umas experienciazinhas, mas muito mais como
exercicio de foto do que algo com poténcia assim. Descubro coisas 14.” (VIVIAN
MAIER). Fatos como términos de relacionamento também impulsionam o “arquivar”, o
tornar latente algumas imagens. “Tem umas bonitinhas no feed, mas a intencdo ¢ postar
todas, e depois tu vais ali e arquiva.” (Cindy Sherman). Nas quintas feiras ha um ritual
(#TBT*) que se trata em re-postar momentos significativos de diferenciagdo do cotidiano
para as pessoas. As imagens também sdo empregadas e mantidas pelos efeitos que
apresentam, no sentido de que preservar uma imagem por muito tempo nao ¢ algo comum,
mas sim apenas para algumas especificas. O TBT revive imagens, da laténcia de terem

sido postadas, para se referir a uma memoria, certa manifestagdo paradoxal com a

420 uso do termo “marcar” significa associar a postagem a outro usuério, que passa a ser
acessivel pelos outros por vincular a publicagdo ao seu perfil. E comum que pessoas que estejam nas
fotografias postadas sejam marcadas, indicando a relacdo social dos integrantes da imagem.

43 TBT ¢ a sigla de “Throwback thursday”, dia especifico em que a lembranga de imagens do
passado ¢ empregada.
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constante da fotografia enquanto memoria. A interface vista pelo outro ndo sempre se
refere ao contetido armazenado no perfil, e ai sim, o aspecto da memoria e da
individualidade nos processos de selecdo do que aparece e do que estd latente de
aparecimento nas redes de sociabilidade.

Nessa economia das imagens nas midias sociais, o belo e o feio, o alegre e o triste,
0 incomum e o comum, entre outras dicotomias, entram nos calculos decisorios do que
postar, por quanto tempo deixar as vistas dos outros e quando tornar latente nos arquivos
dos repositorios que as midias sociais também sdo. Isso ¢ tdo presente que algumas
pessoas relataram mais de um perfil, geralmente dois: um dito profissional e um dito
pessoal. Mas também foram relatados outros, para atividades como procura de parcerias
sexuais e outras atividades que ndo sdo sempre passiveis de serem assumidas para os
grupos sociais nos quais as pessoas estao vinculadas.

Uma caracteristica interessante que influencia esse processo de circulacdo das
imagens nas midias sociais ¢ a aceleracdo dos processos de producdo fotografica. A
fotografia profissional, de estidio ou ndo, foi deslocada para eventos especificos ou
desejos de ensaios pelas pessoas, na medida em que os smartphone fazem registros de
imagens. A despeito das questdes técnicas que trazem distancias significativas entre as
fotografias produzidas pela camera e as produzidas pelas smartphones, as segundas
conquistaram espagos nao possiveis pelas primeiras, inundando a vida com a
possibilidade de registro fotografico.

“E a camera digital ndo ¢ a mesma coisa dessa camera do celular e ndo ¢ nem pelo
apreco técnico. E ndo € qualitativo, né. Apesar de que hd um convencimento da sociedade
que ¢ a mesma coisa.” (VIVIAN MAIER). Tecnicamente sdo diferentes sim, inclusive
em termos de sentidos sociais, segundo o que apareceu na pesquisa. Até porque as
tecnologias ndo substituem processos. Desde a passagem do analdgico para a digital, uma
fotografia produzida pode até ser muito semelhante, mas ndo ¢ a mesma produzida
anteriormente.

Houve a construcdo de condigdes tecnologicas para que houvesse depois a
proliferacdo na producdo de imagens cotidianas que sem a internet ndo conseguiriam
circular com a agilidade (quase de maneira simultdnea) nas midias sociais,
ressignificando tanto o papel da imagem na sociedade e no cotidiano das pessoas, como
deslocando as fotografias entendidas como profissionais para outros espagos. Um
indicativo importante dessa questdo ¢ a disparidade entre a quantidade de fotografias

produzidas e devolvidas aos clientes por profissionais da fotografia e a quantidade de
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fotografias produzidas pelas proprias pessoas. “Antes desse boom de foto, tu tinhas 36
poses. E era 36. Tu tinhas que fazer teu final de semana, teu Natal ser 36 poses. A
quantidade também, quando a gente tem muito, ¢ que nem Netflix, a gente tem 400
milhdes de opcdes e tu consegue escolher um filme em menos de 5 minutos? Tu ficas
uma hora e ndo escolhe nada e ainda pega filme bosta. Entdo quando a gente tem muita
opg¢ao, tu ndo tens op¢ao nenhuma.” (VIVIAN MAIER).

Afinal de contas, se as fotografias produzidas pelas proprias pessoas fossem a
mesma coisa que as profissionalmente produzidas, por que se investiria montantes
financeiros significativos na contratagio de profissionais das imagens?* Mas, mesmo as
fotografias profissionais tém um destino comum: as midias sociais. “E que ¢ outra coisa.
E esté ai talvez o detalhe, ndo ¢ a mesma coisa. E o mercado gera uma ideia que ¢ a mesma
coisa: substitui o fotografo, a fotografa, o processo fotografico. Porque eu fiquei
pensando, quando vocé€ me fala assim, foi bem pesado, me chega uma fotografia que eu
nao conhego, ndo me lembro de ter tirado.” (VIVIAN MAIER).

Nesse processo de intensificagdo, proliferacao e diversificagdo da produgdo de
fotografias do cotidiano através dos smartphones, a relagdo com as midias sociais se da
apenas em algumas interfaces. Produzir fotografias ndo implica em circulé-las nas midias
sociais necessariamente. “E um sintoma. As pessoas, elas nem olham para as fotos direito,
elas querem uma quantidade, elas querem e ¢ isso. Tu perdeste o olhar praquela foto,
praquele momento. E muita ansiedade, a gente vive numa sociedade, da quantidade,
muito louco. Cinco fotos ja ‘tava’ bom.” (VIVIAN MAIER).

As pessoas fotografam o tempo todo, mesmo que ndo sejam imagens para
circularem nas midias sociais, tal como se o ato de fotografar fosse mais do que a memoria
ou a circulacdo nas midias sociais. A fotografias que circulam sdo originadas em uma
busca de montar certa imagética que ndo se pauta nas suas vivéncias comuns, mas sim no
que aparenta serem vivéncias de experiéncias fotografiveis, dentro de parametros
comumente associados ao que d4 mais status na sociedade. E um processo de
vulgarizag¢do, segundo as palavras dos interlocutores da pesquisa. O termo ¢ muito
interessante, na medida em que o vulgar € o lugar do comum, do banal, do “qualquer um”,
quando pedi aos participantes que me explicassem o porqué desse termo, em especial.

Muitas dessas pessoas afirmam que preferem ndo estar nessas fotos. Essa vulgariza¢ao

4 Na época de realizagdo do projeto, o custo médio por ensaio fotografico na Grande Porto
Alegre era de R$ 2.000,00 (dois mil reais) em estidio e R$ 1.200,00 (mil e duzentos reais) em outros
ambientes, com durag¢do de uma hora e meia e entrega de quinze a trinta fotografias digitais.
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varia de grupo social para grupo social, mas tém relagcdes especificas com o que ¢
socialmente entendido como um registro dos excessos, € 0 excesso passou, entao, a ser o
comum nas midias sociais.

As midias sociais sdo 0s espagos para registros de tudo que € excessivo, inclusive
a felicidade, quando se faz determinada curadorias das imagens que apenas se referem a
esses momentos. E interessante esse paradoxo contemporineo em que 0 excesso, o “a
mais” é o vulgar, o comum. E muito “mais do mesmo sempre”. Um enquadramento
possivel de ser pensado € o excesso esconde a escassez, ou aquilo que € tido como escasso
quando aparece nas relagdes sociais. Sentimentos escassos levam ao excesso de mostrar
nas redes? “Essa questdo da quantidade ¢ uma chave. Porque antes tu tinhas sé aquilo,
tanto que 14 no estidio a gente fala “ah, a gente faz ensaio de 8 fotos”. “Ah, s6 8 fotos?”
Meu... oito fotos ¢ muita foto! A pessoa nem vai postar tudo no Instagram, porque ele
tem uma organizacao de 3 em 3 que, no maximo, tu postas 3. Ai que t4, como as pessoas
tém 200, 300 fotos, 8 ¢ muito pouco. S6 que na verdade ¢ muita coisa. E as pessoas nao
entendem. Querem tudo que € possivel, mesmo que vao usar s6é uma.” (VIVIAN MAIER)

Caréncias sdo laténcias presentes para a grande exposi¢do nas midias sociais? A
regularidade do tipo de fotografia e informacao circulada na narrativa criada na midia
social ndo ¢ a aparéncia que esconde a laténcia daquilo que ¢ singular demais para ser
atrativo as demais pessoas? A efemeridade das imagens que sdo postadas a todo instante
(e que se exige que seja fugaz e momento a momento tal como os stories) ndo € a
aparéncia que esconde a laténcia do que ndo ¢ fugaz, nem fantastico e sim a vida comum
que as pessoas de certa forma tentam escapar ao construirem suas narrativas imagéticas
nas midias sociais?

Ha certa dialética entre a avaliacdo de excesso e de extra-ordinaridade nas midias
sociais. Ao mesmo tempo que para alguns interlocutores do projeto, ¢ exagerado (“E
muito, tem pessoas que comegam a me seguir no insta, eu olho e so tem selfie da pessoa,
¢ a mesma expressdao, muda o boné e a camiseta, a selfie no mesmo lugar, a selfie de hoje
ou de amanha, ou foto no espelho” RADOSLAW PUJAN), para outros o excessivo €
parte das préaticas sociais (“A minha experiéncia ¢ muito pessoal, aquela questio da selfie,
de sempre gostar da imagem e sempre do que esta sendo mostrado através da lente,
sempre tive essa inspiracdo” ROBERT FRANK).

O extra-ordinario em volumes imensos nas midias sociais € que sdo prontamente
descartados pelos novos extra-ordinarios que sdo circulados nao esconde/torna latente o

que ndo pode ser descartado, mas se deseja que seja? Tanto que o sentido de que ha uma
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relacdo inversa entre presenca nas midias sociais e soliddo foi suscitado pelos
entrevistados, no entendimento de que quanto mais presente nas midias sociais, mais
distantes de outras e solitarias s3o as pessoas, indicando certa economia e valorizagdo
tanto de aparecer como de ndo aparecer nas midias sociais. Para se ter grande repercussao
nas midias sociais, ndo basta apenas postar imagens. “Quando a gente entra no limite do
registro efémero e cotidiano, que nao diz nada, sei 14, eu postando fotos que estou com
sinusite, que porra, isso € um lixo, mas ai que estd, no sentido “agora vou produzir um
lixo”, “ai meu DEUS estou produzindo um lixo”, ndo tem, também ndo tem como fugir
disso” (MAN RAY).

A pressao nas midias sociais promove um panorama em que as pessoas se sentem
compelidas a estarem o tempo todo interagindo com outros perfis, curtindo para ser
curtidas, comentando para ser comentadas, observando para se ser observadas, o que
promove um distanciamento presencial das pessoas. Fendmeno contemporaneo cada vez
mais marcado ¢ as pessoas estarem juntas e cada qual observando e interagindo mais com
suas midias sociais nos smartphones do que com as pessoas ao redor, ao ponto que se
tornou habito solicitar que todos coloquem seus celulares em locais distantes de onde
estdo com as demais pessoas. Outro ponto interessante € que, apesar de estarem o tempo
todo se registrando em termos fotograficos, nem todas as pessoas gostam de serem
fotografadas por outras pessoas, especialmente em termos de fotografias profissionais.
“Nessa €poca que a gente estd, em que qualquer coisa ¢ imagem e tudo esta registrado de
uma forma fugaz, vou tirar uma foto agora do meu café, meio que satura um pouco a
cabeca das pessoas em relagdo do que € a fotografia. A fotografia acabando perdendo um
pouco e sendo esquecida pelo sentido, a esséncia do registro, daquela coisa sabe”
(DAVID BAILEY).

Os sentidos trazidos pelas pessoas entrevistas do projeto me conduziram a certa
compreensdo de que a grande producgdo de imagens prové um grande descarte na mesma
velocidade de sua produgdo, o que difere significativamente do uso das fotografias
enquanto memoria, € mesmo das midias sociais como repositdrios, uma perspectiva na
qual me pautei antes do campo, ja que me indagava como a questdo do registro e da
memoria apareceriam através dos ensaios, muito provavelmente por influéncia dos
trabalhos das ciéncias sociais relacionados as fotografias. Um dos achados que mais me
chamou a atencdo para essa perspectiva ¢ a forma com que artistas que integraram a
pesquisa utilizam suas fotografias nas midias sociais, a0 menos entre os que participaram

da pesquisa. Todos tiveram outra interagdo com as imagens € ndo seguem esse fluxo de
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postar o que conceituam tanto enquanto “lixo” como ‘“vulgaridades”, termos nao
aplicados aos contetidos em si, mas sim a banaliza¢do dos usos das fotografias conforme
observa em suas relagdes sociais.

A mobilizacdo dos termos lixo/vulgarizagdo também se refere ao que essas
pessoas das artes apontam como selecdo de outro tipo mais “autoral” de imagens e com
menor “release” de produgdes. E interessante o emprego do termo “lixo” no sentido é
dado enquanto o de descarte, de algo tdo intensivo e massificado que, por mais que as
imagens sejam de sucesso, de historias intensas e de padrdes extra-cotidianos, o extra-
cotidiano ¢ descartavel na quantidade, e ai talvez o conceito de vulgaridade se aplique, ja
que vulgar® ¢ aquilo comum e ndo diferenciado. Nesse sentido, fico pensando se o que
se mostra ¢ uma laténcia desperta e manifesta, ou se mostra para por na laténcia o que
destoa do socialmente esperado através da vulgarizagdo do extra-cotidiano e do extremo,
que ndo se vive a qualquer momento.

Houve certa associacdo a dimensdo geracional nos usos contemporaneos das
imagens, indicando também que a quantidade de fotografias veiculadas nas midias sociais
nas geragdes de pessoas mais idosas ser menor quando comparadas com as geragdes mais
jovens. Ha, portanto, uma diferenga em termos de tipos e quantidades de materiais que se
coloca no fluxo da midia social, de forma que as geragdes mais novas e menos vinculadas
a cultura massificam suas imagens em padrdes especificos. Houve relatos, inclusive, de
como criangas ¢ adolescentes que constroem cenas de alimentacdo, de vestuario e de
diversdes que sdo exclusivamente montadas para fotografarem e postarem nas midias
sociais, utilizando o chamado “fake mundo’: “Minha sobrinha de cinco anos usa o termo
naturalmente, isso pra ela é normal “isso ¢ pro mundo fake”, “eu tiro fotos pra o meu
mundo fake”, para pessoa que eu crio, que ndo sou eu, porque eu nao gosto disso, mas
meu mundo fake e é uma realidade normalmente, isso nao ¢ nossa, diferente, nao é ruim
nem bom, ¢ uma realidade pra ela, na vida dela, das pessoas que ela convive, das
coleguinhas dela, isso ¢ normal, ¢ foto pra se mostrar, ndo o que ela ¢, estou montando
algo pra mostrar para as pessoas, o que eu estou falando aqui.” (Cindy Sherman).

As midias sociais sdo pontos de conexdo entre o individuo e os demais, pontos
especificos das vidas dessas pessoas. Mas ao tragar “feeds” constroem certa narrativa do

extraordinario banalizado, trazendo a ideia de que a pessoa vive nesses extremos. O

4 A etimologia do termo vulgar vem de vulgaris “comum, ordinério, trivial”, assumindo o

significado do que ¢ vulgo/popular e, portanto, ndo foge a ordem natural, ndo se destaca, ¢ banal,
corriqueiro, ordinario, usual. Denota também a qualidade inferior, o baixo, o chulo, o grosseiro, banal.
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extraordinario so se perde porque ndo tem o ordinario para contrasta-lo, transformando
grandes eventos em lixo, e o ordinario torna-se o “extra-ordinario”, sendo o cotidiano
negado a laténcia e o que tange a singularidade do eu. Seria esse um processo de
“reflexividade toxica”, empregando o termo toxico enquanto dose prejudicial além da
terapéutica? Pessoas tentam ser extra-ordindrias ordinarizando o que seria o diferencial.
Mas ¢ por contraste sempre, de forma que ao retirar o cotidiano da pauta da socializa¢ao
hé certo extremo, tanto do extra-ordinario enquanto nada, quanto do cotidiano enquanto
nada, ampliando, assim tanto o isolamento social e a necessidade por mais e mais lixo,
em um ciclo que se retroalimenta. Cabe a reflexdo: ja que a vida de todo mundo — menos
a minha — tem o extra-ordinario o tempo todo, tenho necessidade de (1) mostrar meus
extra-ordindrios enquanto cotidiano, (2) esconder meu cotidiano pelos extra-ordindrios e
(3) ficar em checagem constante das Midias Sociais para preencher meu vazio de
diferenciagdo das demais pessoas. “Vai muito da consciéncia, eu acho, para a pessoa
transparecer para os outros a que nao esta nos vendo, gente usa as fotos, entdo a foto tu
v€és muita coisa, as vezes, nem tudo ¢ verdade, mas ¢ importante mostrar... apenas
mostrar...” (DAVID LACHAPELLE).

Nesse sentido o termo empregado “mundo fake”, em que o fake se torna normal.
Performar uma realidade que nem se vivencia a partir de recortes de imagens
intencionalmente construidas se torna o palco da interface social contemporanea a partir
do “Black Mirror”, com pessoas interagindo a partir dos smartfones, cercadas de tomadas
para carregar baterias, cujos olhares se deslocaram das imagens ao redor delas mesmas e
dos contatos visuais do olho no olho para o contato visual entre a retina e a superficie
vitrea de um espelho magico que reflete o outro e ndo a sua propria imagem. Ou serd que
a imagem que ali aparece ¢ reflexo de quem somos na constru¢do dos algoritmos de
escolhas que exibem o que mais se aproxima de mim na vida de todos, novamente
tornando o cotidiano experiencial descolado do que eu vejo? Quando olho para as midias
sociais e interajo com as pessoas pela interface, ndo sdo pessoas, mas fragmentos
narrativos de realidades imaginadas por quem alimenta a rede, de forma que o simulacro
substitui o vivencial. “Eu acho que hoje em dia a foto ¢ algo tdo comum para uma
conversa, nas redes sociais tu v€, voc€ posta uma foto e te chama pra conversa e comeca
a fluir um assunto, entdo, acho que ¢ algo fundamental.” (HELMUT NEWTON)

Um aspecto relacionado ao uso das imagens e suas circulagdes nas midias sociais
que foi mencionado durante as entrevistas se refere ao quanto as diversas instancias de

mediagdo tecnologica passaram a ser parte do cotidiano. A pratica social de recorrer ao
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google para diversas coisas triviais foi tanto aparente como aludida pelos entrevistados:
por varias vezes, como aponto no didrio de campo em grande numero de notas, tanto nos
ensaios como nas entrevistas, os participantes recorriam aos seus celulares para acessarem
o google, seja para questdes de saber onde determinadas localizagdes estavam em Porto
Alegre (RS), seja para me mostrar imagens ou qualquer informacao que nao soubessem.
“Sei que a internet ndo ¢ google, mesmo assim a memoria tem que ser do google, porque
qualquer coisa as pessoas tdo procurando, vao achar nele” (VIVIAN MAIER). Assim
como ndo se trata de memoria individual, mas do acesso ao repositdrio que existe no
google, também as mudangas nas tecnologias de produgdo de fotografia foram
especialmente analisadas pelos participantes que sdo do campo da arte, no sentido de
registrar como a pratica social vale-se de uma ideia de similitude entre a fotografia
produzida pela camera (digital ou analdgica) e aquela produzida pelos smartphones. Mas
trata-se de uma distin¢do técnica, ja que para pessoas que ndo sdo do meio das artes, a
diferenga ndo foi mencionada. “O desfoque dos celulares ¢ desfoque? S6 que ndo ¢. E um
borrio. E isso, a gente ndo sabe como funciona, ndo tem acesso a ela, se ndo souber a
gente tem que comprar, compra o produto final.” (VIVIAN MAIER).

Um outro aspecto muito interessante dessa tematica sobre as questdes técnicas da
producdo das fotografias ¢ o da automatizagdo na producdo das fotografias. Na medida
em que se possuem expectativas sociais de quais sdo as temdticas, em quais
enquadramentos, com quais posi¢des, a tecnologia acompanhou esse impeto e
proporcionou filtros e outros processos de tratamento para adaptar a imagem produzida a
padrdes midiaticos que sdo comuns ao que as pessoas veem nas midias e na internet. Com
isso, segundo os participantes, houve um aprofundamento na diminui¢ao da criatividade
de cenas e do que pode ser circulado apos ser fotografado, tanto quanto a perda
progressiva do conhecimento de como fazer as coisas, incluindo essa naturalizagdo de
tudo fotografar para postar.

A ideia da self* e dos videos, de uso de dispositivos que registrem a propria

imagem das pessoas, relaciona-se a certa caracteristica de permitirem que as pessoas

460 termo “self” é empregado para as fotografias produzidas pelos smartphones através das
cameras frontais, em que a propria pessoa clica na area que dispara a captura da imagem, segurando com
uma das proprias maos. Trata-se de uma imagética propria, diferente dos autorretratos, em que a pessoa
emprega o uso do temporizador, geralmente com a camera traseira do telefone celular, cuja definigdo
geralmente ¢ melhor. Ha4 um interessante trabalho da pesquisadora Alli Burness, sobre a experiéncia do
visitante do museu e produz projetos de engajamento online, no qual divulga e analisa selfies produzidas
em museus, em didlogo do visitante com as obras de arte. Para acesso ao trabalho indico os perfis de
Instagram @museumselfies e de Tumblr www.museumselfies.tumblr.com
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vejam (ou estimem a visdo) que tém os outros delas. Assim, permite surpresas, até porque
fisicamente ninguém consegue se observar, a ndo ser que empregue algum dispositivo,
nem que seja um espelho. “E também tem a questdo do registro, as pessoas gostam do
registo, elas gostam, ndo adianta, elas gostam, agora elas tém o celular delas, elas fazem
selfie.” (DAVID BAILEY). Partes como a area da nuca demandam dois espelhos no
minimo para a visao.

O uso de self e videos para sua autoavaliagdo me parece uma regulacdo oriunda
da preocupacdo de como os outros possam ver a propria pessoa, sendo artificios
empregados na sociedade contemporanea, enquanto as pessoas estdo se preparando para
encontrar com outros. E interessante observar que mesmo nos relatos sobre videos no
Youtube ha um preparo para que tudo pareca o mais cotidiano e comum possivel, apesar
de ndo o ser, em um processo que me parece estar relacionado ao que analisei
anteriormente sobre “ordinarizar o extra-ordinario”.

Hé uma certa delegagdo de si ao outro, inclusive em aprender como aparentar o
que se estima que o outro acha que ¢ bonito/desejavel. “eu fiquei pensando assim, vocé
ali se olhando no espelho e eu te olhando, vocé fala assim, quando vocé vé a fotografia é
uma imagem de uma imagem e se vocé quiser fazer na sua casa, vocé ¢ dependente de
um espectador, ¢ uma imagem da imagem.” (CINDY SHERMAN).

Existe certa preocupacdo em ter as midias sociais alimentadas por imagens novas
o tempo todo nessa sociedade de massificacdo do extra-ordinario. No entanto, as pessoas
entrevistadas apontam que essa necessidade se relaciona muito mais a geracao que ja
nasceu com as midias sociais presentes na sociedade quanto comparada com as demais
geragdes, com certa rotinizagdo de tudo postar nas redes e, ao mesmo tempo, tudo
descartar para que novas postagens sejam adicionadas. Nesse sentido, postar parece mais
importante do que a repercussao de curtidas. Existe certa economia e calculo econdmico
do que e quando postar nas midias sociais, sendo que ndo postar ¢ algo muitas vezes
impensavel. Por dbvio, esse fendomeno ¢ variante e condicionado a como cada grupo
social interage com as midias sociais, e ai a explicacdo por que hé variagdo geracional no
emprego das midias e de quais materiais circulam. “Acho que algo de apari¢do, algo
muito de estar vivendo mais o virtual do que o contato, porque hoje em dia tenho que
postar foto, de tanto em tanto tempo tenho, tenho que atualizar o feed. Penso ‘nossa, faz
muito tempo que ndo posto, ai vou la e posto’, € uma preocupacdo, mas nao ¢ uma

prioridade na minha vida.” (Cindy Sherman).
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4.3 QUATRO DISPOSICOES IMAGETICAS

Até o presente ponto da tese, analisei os elementos de contetdos gerais,
especialmente me baseando nos conteudos, temas e fragmentos das entrevistas realizadas
apos a entrega dos ensaios para os participantes. Se trata de aspectos amplos, que se
referem as experiéncias dos participantes em um sentido amplo e suas percepgdes sobre
as midias sociais, assim como sobre da sociabilidade contemporanea com base nas
relagdes sociais cotidianas. Nessa ultima parte da tese, empreendo uma analise a partir do
monitoramento por doze meses dos perfis de cada um dos participantes, analisando
aspectos gerais de cada um, assim como os elementos especificos das fotografias
produzidas nos ensaios do projeto.

A partir dessa andlise das producdes, dos repertorios mobilizados no ensaio e nos
contetidos do Instagram, além das notas presentes no meu didrio de campo, assim como
das minhas percep¢des que se originaram nos diversos contatos (presenciais e online)

com os participantes, construi a ideia de Disposicdes Imagéticas. Ao empregar o termo,

tento traduzir os diversos suportes e regramentos das experiéncias com as imagens nas
Midias Sociais, com a percep¢ao de que ha um certo ordenamento, arranjo e organizagao
de experiéncias especificas, haja vista que, mesmo com a produ¢ao macica de fotografias
originadas nos smartphones, ou mesmo as produzidas por profissionais com cameras
fotograficas, nem tudo ¢ compartilhado nos perfis pessoais. Assim, ha como que um
substrato para um processo social mais amplo que estd na base da decisdo daquilo que a
pessoa circula nas Midias Sociais e aquilo que ela ndo circula.

Ainda que a ideia do digital pareca aproximar as duas producdes fotograficas (do
smartphone e do profissional), ndo me parece adequada essa aproximacao por se referirem
a processos diferentes em varios sentidos: fisico, tecnologico, exigéncia de habilidade e
mesmo de mais de uma pessoa presente no caso da fotografia com camera. Nesse sentido,
as disposi¢des imagéticas congregam as praticas sociais ao redor da imagem na sociedade
contemporanea, entendendo aqui como tais praticas: quem produz a fotografia, onde a
produz, para qué e para quem a produz, se a circula, onde a circula e onde armazena, as
formas de interagdo com outros a partir da fotografia e os efeitos nas relagdes sociais.

No quadro que se segue, registro principais dados referentes aos perfis dos
participantes no Instagram, assim como o niimero de fotografias que foram postadas e o
tipo de ensaio de cada qual. E importante ressaltar que a métrica da média de curtidas,

média de dias entre as postagens e a média de comentarios somente ¢ possivel em perfis
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abertos e, para esse procedimento empreguei a ferramenta gratuita disponivel no site

https://gramhir.com/ que realiza o calculo desses parametros. Os perfis privados ndo ¢

possivel tal andlise.

Quadro X: dados referentes as caracteristicas gerais dos perfis* no Instagram dos participantes da
esquisa e dos ensaios realizados para o projeto da tese

2 =S8 | w5 2| B | &g |55 |3 | & |SE| % 3
SN BN R RN B
A = = = 2 g % (=] =
Robert Frank | Aberto | 1218 | 866 | 0,71 | 470 | 53 9 7 66 | Nao | 10 Retrato
Paul Strand Aberto | 2278 | 1346 | 0,59 | 89 | 464 23 5 58 | Nao | 9 Retrato
Helmut Aberto | 3906 | 3369 | 0,85 | 128 | 81 25 6 144 | Sim | 13 Moda
Newton
Guy Bourdin | Aberto | 1326 | 960 | 0,72 | 253 | 143 12 11 | 619 | Nao | 5 Nu
Cindy Aberto | 1311 | 131 | 0,09 | 99 | 111 42 10 | 113 | Sim | 3 Retrato
Sherman
David Privado | 1581 32 10,02 18 | 202 31 9 89 | Nao | 5 Moda
LaChapelle
Walker Aberto | 624 | 334 | 0,53 | 87 | 121 47 6 100 | Sim | 1 Moda
Evans
Irving Penn Aberto | 383 | 969 | 2,53 | 52 | 49 113 3 74 | Nao | 1 Moda
Richard Aberto | 1809 | 941 | 0,52 | 38 | 211 71 16 35 | Nao | 1 Moda
Avedon
David Bailey | Aberto | 8782 | 5171 | 0,58 | 491 | 887 14 35 1237 | Sim | 8 Nu
Man Ray Aberto | 827 | 777 10,93 | 346 | 144 28 6 83 | Sim | 2 Conceitual
Steve Privado | 1205 | 7430 | 6,16 | 61 - - -—- 87 | Nao | 3 Nu
McCurry
Henri Aberto | 584 | 233 | 0,39 | 265 | 20 21 2 106 | Nao | 1 Nu
Cartier-
Bresson
Diane Arbus | Aberto | 1792 | 2124 | 1,18 | 91 95 2 8 379 | Sim | 1 Conceitual
Vivian Maier | Privado | 612 576 1094 | 337 | --- --- - 49 | Nao | 1 Conceitual
Robert Aberto | 1836 | 3477 | 1,89 | 211 | 54 1 3 283 | Nao | 7 Conceitual
Mapplethorpe
Ellen von Privado | 945 | 9387 | 9,93 | 94 - - - 121 | Nao | O Nu
Unwerth
Imogen Privado | 823 | 1668 | 2,02 | 190 | --- - - | 114 | Nao | O Nu
Cunningham
Mario Aberto | 1380 | 1422 | 1,03 | 206 | 47 20 9 8 | Sim | 0 Moda
Testino
André Privado | 291 | 1066 | 3,66 | 25 - - - 96 [ Nao | O Conceitual
Kertész
Larry Aberto | 1523 | 842 | 0,55 | 52 | 70 2 8 153 | Nao | 0 | Pornografico
Woodmann
Radoslaw Privado | 1072 | 1004 | 0,93 | 114 | --- --- -—- | 139 | Nao | 0 | Pornografico
Pujan
Média 1641 | 2006 | 1,67 | 169 | 170 | 28,67 | 9,00

* Os dados do Instagram foram obtidos no periodo de 20 a 29 de maio de 2020.
Fonte: Elaborado pelo autor (2022).

Cada disposicao imagética foi construida em termos dos repertorios gerais do

perfil. Um primeiro resultado nesse sentido ¢ que os diversos tipos de ensaios se
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apresentam presente em todas as disposi¢des, o que de certa forma ¢ interessante, mas
ndo uma grande novidade da pesquisa, haja vista que nem a imagem, nem mesmo seu
tipo de componentes sdo suficientes para ditar as aplicacdes e usos sociais.
Diferentemente dessa abordagem estritamente semidtica dos elementos da fotografia, a
semidtica social vai apontar como o contexto vao se referir diretamente a imagética, ja
que ¢ uma relagdo ampla e — ainda mais no caso das midias sociais — narrativa, de uma
narrativa visual que vai se construindo através da produgdo da imagem sim, mas
especialmente de compartilhd-la e monitorar reflexivamente sua manutencdo ou
arquivamento — preservar ou esquecé-la, ainda que provisoriamente. Uma imagem nas
plataformas de relacdes online ¢ um elemento de devir.

Assim, o primeiro achado da pesquisa ¢ que o tipo de ensaio ndo diz por si se
havera compartilhamento ou ndo nas midias sociais, até porque ensaios que constituem
tabu com a exposicao de partes intimas foram menos publicados, mas alguns participantes
postaram em seus perfis. Também ensaios tipo moda e tipo conceitual, que ndo haveria
as mesmas razdes que os primeiros, também deixaram de ser compartilhando, indicando
que o ato de compartilhar se relacionada em grande medida ao contetido, mas me parece
que se trata muito mais do contexto e da expectativa de como os outros irdo aceitar ou
ndo, com repercussodes variadas — desde likes, até comentarios, recompartilhamentos, etc.
— indicando que se trata de um céalculo complexo.

Um aspecto interessante na andlise dos perfis ¢ que o grupo de integrantes do
projeto abrangeu espectro amplo e variado em termos de composi¢ao dos tipos de perfis.
Os participantes variaram de 291 a 8782 seguidores com média de 1641, e de 32 a 9387
com média de 2006 pessoas seguidas. A relagdo entre pessoas seguidas/seguidores € uma
métrica importante nas midias sociais, ja que indica prestigio: seguir menos e ser seguido
por mais pessoas, ¢ o parametro. Nesse sentido, os participantes variaram de 0,02 a 9,93
com média de 1,67. O nimero de postagem por perfil variou de 18 a 491 com média de
169. O menor nimero médio de curtidas foi 20 e o maior 887, com média de 170. O
menor nimero médio de dias entre as postagens foi 1 dia e o maior 113, com média de
28,67 dias. O maior nimero médio de comentarios foi 2 ¢ o maior 35, com média de 9.
Seis perfis estavam fechados a audiéncia publica, na medida em que se caracterizavam
como privados, o que significa que o controle de acesso as imagens compartilhadas e,
assim, sua circulagdo esta dificultado em relacdo aos usudrios de perfis abertos.

A seguir, descrevo as quatro disposi¢des imagéticas, conforma a analise individual

de cada perfil, e o agrupamento em termos de sentidos comuns.
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4.3.1 Primeira Disposi¢do: como oportunidade para relacdes pessoais

Ao compartilhar uma imagem, o sentido mais comum encontrado refere-se a
trazer elementos que sejam cotidianos, mas que também oferecam alguma diferenciagdo
aos outros que se relacionam com o individuo nas midias sociais, seja em termos de
mudangas, conquistas na vida pessoal, e/ou em termos de suas caracteristicas frente a dos
demais, sendo a diferenciagdo o valor de base para esse perfil de postagens. Os quatro
participantes cujos sentidos foram agrupados nessa primeira disposi¢ao, seja no repertorio
dos seus perfis, seja nas fotografias escolhidas no ensaio, procuram se diferenciar do
passado e/ou das pessoas, incluindo aqui uma postura especifica cuja configuragdo da
foto valoriza esses elementos diferenciais: do ambiente até a exposi¢do corporal.

Por se tratar de pessoas LGBT, todos nessa disposi¢ao sendo gay, foi empregado
nas entrevistas o termo “biscoiteiro”, nativo entre pessoas LGBTI+, originado na pratica
de alguns aplicativos especificos de relacdes romantico-afetivas, nos quais “dar um
biscoito” tem um misto de elogio e de demonstragio de desejo (no minimo fisico). E um
termo hoje empregado por mais pessoas de fora do meio. Trata-se da disposi¢do mais
comum, com experiéncias gerais de busca por repercussao social entre conhecidos através
do uso das midias sociais. H4 a preocupacao da repercussao de cada fotografia em relagdo
a quem esta elencado entre os contatos, com proeminéncia dos likes e visualizagdes como
indicador para a pessoa dessa repercussao.

Das quatro disposi¢cdes que proponho, essa € a mais perceptivel nos discursos

gerais sobre o uso das Midias Sociais.
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Quatro 4: Comparagdo dos repertdrios do Instagram e do Ensaio, discutido com registros do Diario de Campo.
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Sentado sobre um palet, com cruzes de vidas LGBTs
1 86 10 X X Militancia acima na parede e livros proximos. Contato visual
com o visualizador.
Sentado na janela, olhando a paisagem. De costas,
2 50 3 Casual ! baisee
Repertorio no IG: Apartamento no RS (ele ¢ do Amazonas), asua sem contato com o visualizador.
cidade baixa (PoA-RS), janela do apartamento, amigos, selfies, Sentad 1 trand lo Sofa. art
ambientes fechados urbanos, militdncia LGBT, plantas do sul do Residénci entado em sua sala, mostrando o palet, sol1a, artpop,
] - o - 3 75 3 iluminagdo indireta, cerveja artesanal. Apresenta
pais, grandes avenidas de capitais, Trem, Flores, Viagens de a Interna tato visual isualizad
retorno a0 Amazonas, Neve, decoragio natalina, praia, vinho, contalo visual com 0 visuauzador.
cristais, Art pop Paisagem Sentado na janela, olhando a paisagem, nas sombras e
’ 4 53 6 X + luzes dos postes. De costas, sem contato com o
R ‘s . : iy noturna visualizador.
epertorio no Ensaio: Moda, Elementos de vida em dialogo - -
= entre 0 Amazonas ¢ a vida no Rio Grande do Sul, Janela do Paisagem Sentado na janela, olhando a paisagem, nas sombras e
g apartamento, militancia LGBT 5 32 0 noturna luzes dos postes. De costas, sem contato com o
b 121/ visualizador.
Robert = Sintese dos registros do Didrio de campo: Tanto na entrevista 53/ 6 44 1 Paisagem Sentado na janela, olhando a paisagem. De costas,
Frank 2 como ao observar o perfil do IG, fica nitida a tentativa de sem contato com o visualizador.
d . . :
,'G-: mostrar a diferencga entre a vida que ele levava no Amazonas e a 7 ) Sentado na janela, olhando para dentro do
cﬂ? que leva no Rio Grande do Sul. Os elementos visuais sdo 7 73 11 X X Paisagem apartamento. De frente, com contato visual com o
empregados desde as diferengas de cada regido, até as visualizador.
possibilidades que dispunha antes em contraste com as que tem Retrato Sentado. Luzes ambientes, posi¢io de quem olha para
agora. Contraste entre locais ¢ momentos da historia de vida, 8 52 0 em Preto e | cima, preto e branco. Cercado de elementos de cultura
como se ele narrasse a alguém o que esta lhe acontecendo e Branco pop e livros. Sem contato visual com o visualizador.
como isso a distancia _do'pgssado. Conforme Npta 3 do D1~ar10 de - Sentado na janela, olhando a paisagem. De costas,
Campo “Conta historias belas de quem sai da exclusdo 9 53 7 X X Paisagem sem contato com o visualizador.
geografica e que quer mostrar que venceu na vida. (...) A casa
esta estruturada na mobilizagdo de codigos de diferenciagdo com
o Amazonas, dadas as constantes comparagdes que ele fez Sentado sobre um palet, com cruzes de vidas LGBTs
10 47 0 Militancia acima na parede e livros proximos. Contato visual
com o visualizador.
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Em pé. Preparando chimarrdo no parque. Ideia de

Repertorio no IG: Mar, Selfies, chimarrdo, amigos, time de 1 270 14 Casual casualidade. Sem contato visual com o visualizador.
trabalho, time de esporte, ambiente urbano, natureza, cachoeira,
participagdo em festas, academia, aprovagdo no mestrado, 2.3 Sentafio, de frentf:. Beira do espelho d’agua, com os
comida e bebida, corpo exposto, familia, praia, gato, cio e’ 4 357 9 Casual pés imersos. Brincando com a 4gua. Sem contato
visual com o visualizador.
Repertorio no Ensaio: Posi¢des de Moda, menino brincando, -
fazendo chimarrdo, escondido entre plantas e estatuas 5,6 329 9 Moda Em pé. Retrato de moda urbapa. P_OSQ de lado, mas
e’ com olhar para o visualizador.
Sintese dos registros do diario de campo: Na entrevista indicou o 3 259 9 Casual Em pé. Paisagem do Parque. Casualidade. Sem
2 uso das Midias Sociais para estabelecimento de vinculo com as 227/ contato visual com o visualizador
Paul Strand g pessoas, para saber como elas estdo e contar a elas como esta. 464/
A~ Destacam-se elementos como o Chimarrao, tanto em seu perfil 7
do IG como no proprio ensaio. Pela historia que vai se
desenrolando sobre sua vida, com diversas exclusdes sociais, o
participante aponta como a vida que mostra hoje nas midias
sociais distancia-se da vivéncia antes de se tornar independente 9 347 6 Casual Sentado. Tomando Chimarrdo no parque. Preto e
economicamente. Segundo a Nota 4 do Diario de Campo “ele Branco. Sem contato visual com o visualizador.
tem o siléncio de quem aprendeu que pobre ndo deve incomodar
ninguém”. Na Nota 97 (31/10/2019) esta registrado que em
conversa ele me disse que “(...) posta fotos sem camisa que gosta
que as pessoas que ele tem desejo curtam e mostrem que
também desejam ele.”
Repertério no IG: Ele mesmo (principal tema), variagdes de 1 113 0 Sensual Em pé. De costas no chuveiro. -Ideia- intimista. Sem
roupa, variagdes de cendrios, mar, animais, plantas que cultiva, contato visual com o visualizador.
corpo exposto, esportes Em pé. De frente, sorrindo. Fundo de parede pichada.
o b 2 143 0 Moda Camiseta de esporte. Sorriso em primeiro plano. Com
Repertoério do Ensaio: Moda na rua, corpo todo, busto, poses contato visual com o visualizador.
= erdticas em espago publico, nu, marcadamente elementos de Apoiado em pilastra, semi-sentado. De frente,
> masculinidade, tomando banho, risadas 3a8 104 0 Moda olhando. Sorriso. Fundo do Mercado Publico. Com
f contato visual com o visualizador.
@ Sintese do Diario de Campo: Seja no IG ou no Ensaio, narrativa Em pé. De frente, sorrindo. Fundo de parede pichada.
z da moda, de se tornar modelo e dos ganhos em termos de maior 390/ 9 202 0 Moda Camiseta de esporte. Sorriso em primeiro plano. Com
Helmut g numero de relagSes com outras pessoas a partir da beleza e da 81/ contato visual com o visualizador.
Newton = estética da moda foram reforgados na entrevista. E como se 6 10 176 0 Sensual Sentado. Usando apenas short. Pernas a mostra em
2 através das imagens nas midias sociais o participante posicdo sensual. Olhar direto ao visualizador.
=) conseguisse atingir mais pessoas para seus vinculos relacionais, Em pé. De frente, sorrindo. Fundo de parede pichada.
§ com nitido interesse em relagdes intimas e romanticas, conforme 11 140 0 Moda Camiseta de esporte. Sorriso em primeiro plano. Com
§ vai apresentando na entrevista. Conforme Nota 60 (14/08/2019) contato visual com o visualizador.
do Diario de Campo, o participante se mostrava “(...) desejoso de Em pé. De frente, sorrindo. Fundo de escadaria.
exposi¢do e de mostrar as fotografias do ensaio, inclusive 12 307 8 Moda Camiseta de esporte. Sorriso em primeiro plano. Com
pedindo para realizar outros ensaios comigo.”. Ao mesmo contato visual com o visualizador.
tempo, demonstrou diversas vezes interesse em repercussio nas Em pé. De frente, sorrindo. Fundo de escadaria.
midias sociais, como caminho para se profissionalizar enquanto 13 262 0 Moda Camiseta de esporte. Sorriso em primeiro plano. Com

influencer. S6 vé vantagens no uso das imagens nas midias

contato visual com o visualizador.
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sociais, ja que consegue sexo, relacionamento e tem expectativa

de retorno financeiro com ela. Em um certo sentido, esses usos
referem-se aos locais escolhidos pelo participante para a
realiza¢do das partes do ensaio. Na Nota 52 (10/08/2019)
aparece o registro que ele publicou algumas fotografias do

ensaio sem atribui¢do de autoria e, ao questionar por que, “(...)

me explicou que ndo havia creditado autoria por que iam achar
que ‘estavamos nos pegando’ e atualmente ele esta em um

namoro”.

Guy
Bourdin

Apartamento alugado para o ensaio

Repertorio no IG: Medalha de corrida competitiva, competi¢oes
de esporte, Selfies, familiares, amigos, cartazes motivacionais,
elementos conceituais (coisas), vestibular prestado, Stackline,
festas que participou, natureza, mar, namorado, laboratério de

biologia, fotografias fantasiadas, ensaios intimidas, gato, tecido

(esporte), formatura, viagens, carnavais

Repertorio do IG: Universitario com materiais de estudo, menino
travesso, timidez ao tirar roupa, toques no proprio corpo nu,
erotismo e sedugdo, bandeira LGBT escondendo genital,
posicdes sexuais

Sintese do Diario de campo: O participante mostrou seu aprego
pela exposicdo corporal e dos efeitos sociais que isso tem, em
termos de elogios e outras agdes relacionais. Tem diversas agoes
registradas em seu IG que aponta para seu interesse em publico,
€ mesmo que seu ensaio tenha um carater claramente sexual,
circulou fotografias ousadas no IG. Ao mesmo tempo, ha algo de
definigdo de si perante os outros que aparece, conforme Nota 61
do Diario de campo (16/08/2019), na qual as fotografias do IG e
mais ainda o ensaio sdo entendidas pelo participante como “(...)
certa busca de estar consigo” através do olhar do outro que
produz ou vé suas fotografias. O interesse do outro é um motivo
frequentemente referido pelo participante.

132/
143/
10

Em pé. De lado, com o corpo nu ¢ a bandeira LGBT

1 419 8 I\S/[e_ll‘{sual/ escondendo a 4rea genital. Sorriso sensual. Com
tlitante contato visual com o visualizador.

2¢3 342 14 Sensual Em pé. Usando apenas Jockstrap ((?uecz.i). Sorriso
sensual. Contato visual com o visualizador.

Sentado no sofa. Vestindo apenas cueca. De lado.
4 263 5 Sensual Sorriso sensual. Com contato visual com o

visualizador.
5 285 6 Sensual Em pé. Apenas torso aparecendo. Olhar sensual. Com

contato visual com o visualizador.
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Ao analisar a repercussdo das fotografias dos Ensaios nos perfis dos participantes
que agrupamos na primeira disposicao imagética, dois atingiram curtidas acima de sua
repercussdo ideal, calculada segundo as regras do algoritmo da plataforma (10% do
nimero de seguidores). Em relagdo o numero de curtidas médias, trés dos quatro
participantes receberam um volume maior, enquanto apresentaram comentarios em
numero também maior para algum dos compartilhamentos. Esses dados indicam que os
ensaios escolhidos, assim como o compartilhamento de algumas de suas imagens,
geraram repercussdes e engajamentos da média para cima aos participantes.

Essa primeira modalidade de interacdo refere-se aquelas experiéncias com certa
mistura entre o cotidiano offline e a plataforma online, com uma pratica de postagem
macica de imagens, com uma finalidade bem definida: contar sobre si para pessoas que
sdo consideradas importantes ao sujeito. As quatro pessoas que posicionei nessa primeira
forma de intera¢do apresentam em comum a ideia da distin¢do de elementos cotidianos
de algum outro cendrio ou pessoas, para os quais essa mensagem de distingdo esta
dirigida. Vale observar que Robert Frank mostra a distancia regional mas também de uma
vida em que ndo era possivel viver sua homossexualidade, o que contrasta com sua vida
enquanto militante gay no Rio Grande do Sul. Paul Strand apresenta tanto a distancia da
pobreza vivenciada na infancia quando comparada com estabilidade e independéncia
financeira atual, como também da vida isolada para um circulo grande ade amigos, o que
¢ trazido pelo elemento do parque e do Chimarrdo, cuja importancia foi inimeras vezes
marcada como diferenga para ele. Helmut Newton se diferencia em termos do vestuario
de moda e dos lugares em que escolhe a producao das fotografias, enquanto Guy Bourdin

emprega a sensualidade do corpo e da exposi¢do corporal, para firmar essa diferenga.

4.3.2 Segunda disposi¢ao: como oportunidade de mercado

Agrupados na segunda disposi¢do imagética estdo os participantes cujos ensaios
foram escolhidos por oportunidades diversas de mercado. Os contextos como lugares de
trabalho e atividades laborais, espagos considerados elegantes ou de elite, ou mesmo
eventos e correlatos, ja estavam no repertério desses participantes agrupados na segunda
disposi¢do. Sejam nas posturas, sejam nos conteudos das fotografias, a reproducdo de
certas maneiras empregadas nas propagandas — adequadas aos tipos especificos de
relacdes sociais e espagos especificos — ficou bem demarcado: as imagens produzidas

estdo preparadas para a circulagdo que se refere ao mercado e ao uso profissional. Os
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registros do didrio de campo também demarcam a intencionalidade dos participantes de

que essas imagens tenham circulacdo destinada ao mercado e as atividades laborais.
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Quatro 5: Comparag@o dos repertorios do Instagram e do Ensaio, discutido com registros do Diario de Campo.

— w2
2 g 33 2 g g S 3
b= g Repertorio no 1G/ 52 .2 o = g =2 € _| g2 2
< g ;. . PRI q b= = . .
2 S Repertorio no Ensaio/ $ B35S = 5 g | 3| =E2 S -
S g 2°8% S £ o E| 5SS ] Descricao
o= = io/ 553 9 = < ) 1= Q = = =] =
g = Usos do ensaio 5ISE| & P S S 2| © | €8 g
; Q ’ . ez e 3 = e = -} 9 L o o = 8
& g Sintese dos registros do Didrio de campo &3 ° o 5 < 5| = E
= =)
&= = = 2| 9 S
>}
=| &
Repertorio no IG: Animais que trata na clinica, amigos, Selfies,
parques, tecido (esporte), faculdade
Repertorios no Ensaio: Pose de Moda, posi¢des de modelo,
menino, locais destruidos, partes do corpo, sorriso e olhos
vividos, poses marcadamente tipo moda
Uso do Ensaio: Uso social
(uso profissional e para relagdes sociais)
Sintese dos registros do Diario de campo: Na entrevista afirma ) )
Walker g que resolveu fazer o ensaio por duas questdes: porque ja havia 62 Em pé. De costas, indo em dire¢do a um
Evans g feito um anteriormente que ndo gostou, e porque estava em uma 121/ 1 66 4 Moda matagal. Cores intensas na roupa. Sem contato
~ fase depressiva, precisando se valorizar. Segundo registro da 6 visual com o visualizador.
Nota 14 (04/04/2019), o participante relatou que quando as
fotografias foram entregues, entrou em crise por achar todas
feias e ndo conseguir se decidir por nenhuma. A questdo de ser
negro apareceu fortemente como um dos fatores de néo se
adequar a determinados padrdes de beleza, o que o participante
apontou como motivo para ndo ter postado de cara muitas
imagens. Essa preocupagio também aparece na Nota 5
(22.02.2019) “Ele mostra ter receio da imagem e do que o
namorado possa achar. Diz que estd com problemas para aceitar
o proprio corpo”. Relata que o problema ¢ ver sua propria
imagem e ndo ver o que as pessoas falam sobre ela.
Repertorio no IG:
Selfies, Familia, amigos, chimarrio, natureza, espetaculo de
rock, gato, quadrinhos, poesias, arquitetura, fotos conceituais
=] r
5 Repertorio no Ensaio: 38/ Em pé. De Frente e de lado, usando roupas de
Irving Penn E Pose de Moda, Roqueiro, Gotico 49/ 1 58 10 X X X Moda roqueiro, sobre timulos. Oculos de sol. Contato
3 3 visual com o visualizador.
Usos do ensaio:
Uso social
(Uso profissional e para relagdes sociais)
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Sintese dos registros do Didrio de campo:

A ideia de realiza¢do do Ensaio veio justamente de acompanhar
seu namorado no ensaio dele. Além disso, o participante faz
alguns trabalhos comerciais para Hair Styles, como modelo de
corte old school. A escolha do Ensaio estava adequada as suas
expectativas de vinculo comercial (Nota 10 do Diario de
Campo).

Repertorio no IG:

Em pé. Uso de acessorios, rosto em perfil, ideia

F . . 1 239 15 Moda de casualidade na imagem. Sem contato visual
oco nas imagens dele mesmo, lugares elegantes, roupas, praias, X .
festas “chics”, ambiente de moda com o visualizador.
Repertério no Ensaio:
Moda
David g Usos do ensaio: 158/ Em pé. Uso de acessorios, centralizado e
z e s L 202/ 2e3 311 23 Moda olhando de frente para a cdmera, com ideia de
LaChapelle s Uso social - (uso para relagdes sociais) 9 ) - _ X
intera¢do com o visualizador
Sintese dos registros do Diario de campo:
Segundo a Nota 9 (25/02/2019) “reproduz todas as posigdes de

modelo de revista, sem que eu tenha muito que dirigir. Apesar de

afirmar ser o primeiro ensaio, demonstra conhecimento sobre as Em pé. Uso de dculos escuro. Apoiado em

posturas, o que talvez se relacione ao interesse que ele diz ter no 4e5 102 ] Moda pilastra. A 4 de perfil e sem contato visual com

campo da moda.” o visualizador, enquanto a 5 de frente e com
contato visual com o visualizador.
Repertorio no IG:
Momentos no curso de Odontologia, Familia, Amigos, Selfies,
participagdo em atividades politicas, lugares urbanos, roupas
sofisticadas
Repertorio no Ensaio:
Richard B Fotografia de moda em espagos urbanos 180 Em pé. Encostado em pilastra. Casualidade e
Avedon Z Usos do ensaio: 211/ 1 203 36 Moda seriedade na face. Contato visual com o
(150 ara relact 16 visualizador.

Uso social (uso para relagdes sociais)

Sintese dos registros do Diario de campo:
Segundo Nota 37 (18/07/2019) o namorado entrou em contato
comigo para se certificar que nio seria um ensaio nu, e depois
desmarcou o ensaio. Tempos depois remarcou, com a presenga
do namorado.
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Repertorio no IG:
Conceituais (Musica, rosto, natureza e arquitetura), natureza,
agua, urbana (metro, janelas e prédios), tocando percussdo em

Deitada na cama. Fotografia sexualmente

espetaculos, amigos, momentos de diversdo, sensuais, familia, 1 122 6 Sensual convidativa, que mais expos partes nuas do
bike, formatura, viagem corpo. Sem contato com o visualizador.
Repertorio no Ensaio:
Percussdo, quarto pessoal, estudo, familia, sobrinho, banheira da
mae, fotografia sensual, Moda, erdtica, fotografia familiar,
s fotografias conceituais com imagens no Ves-pelho do quarto, . Em pé. Abragada com o irmio, que ¢ o parceiro
2 fotografia saindo do armério 132/ 2 94 4 Familia . .
) g de banda dela, olhando para o visualizador
Cindy < . 111/
Sh b Usos do ensaio: 10/
crman 5a§ Uso social
z (profissional e para relagdes pessoais)
[
Sintese dos registros do Diario de campo:
Confornﬁelz Notz 1 fdo I,?‘lar,w de Camgo ‘(2}/02/25)1‘5) a forga das Deitada na banheira. Erotica com pandeiro.
murieres da amiha ¢ um reperiorio importante para.a Tratou em Preto e Branco, apesar de ndo se
participante, seja por ela, pela irma que fez sua vida em Sdo 3 79 7 Sensual tratar do trat to orieinal tado visual
Paulo ou por sua mée. A fotografia dessa for¢a das mulheres da Tatar do tratamento Orlglna_’ sem contado visua
familia ¢ constante em todos os lugares da casa e, pelo que com o visualizador
parece, na trajetoria de vida de todas. O fato da participante ser
percussionista, um espago pouco ocupado por mulheres entre
musicos profissionais, ¢ uma das motivag¢des do ensaio.
Repertorio no IG:
Fotogrgﬁas §0nceltuals, trab,alhos graficos, performagces 1 1105 132 Pornd Deitado. De costas. Nadegas em primeiro plano.
° amstlcaf, intervengoes al’tlStlf:aS, fotografias aut.ora}s, ) Com contato visual com o visualizador.
s fotonarragdes, cobertura fotografica de eventos, militancia
g artistica, militdncia LGBT, amigos, nu e erético, editoriais de
© moda Deitado na cama. De lado, usando apenas cueca
< . >
‘g . ) 2 452 10 Sensual e colocando uma meia. Casual. Sem contato
. 2 . Repertério no Ensaio: . 878/ visual com o visualizador.
David g Corpo nu, posi¢des erdticas, fotografias apenas com meias € o 887/
Baﬂey B restante do corpo nu, elementos culturais como livros cobrindo 35
= o \ . .
2 genitais, fotografias nuas.usando oculos e lendo livros, 3ed 508 25 Sensual Deitado na cama. De lado, usando apenas cueca.
5 valorlzaggo da parte posterior df’ corpo (nddegas © costas), Casual. Sem contato visual com o visualizador.
g abdome trincado, fotografias de intimidade (banheiro, cama,
i cozinha)
< ) Sentado no chdo do banheiro. Usando apenas
Usos do ensaio: 5 641 44 Sensual cueca. Banheiro como elemento narrativo. Sem

Uso social (Uso profissional e para relagdes sociais)

contato visual com o visualizador.
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Sintese dos registros do Didrio de campo:
Segundo a Nota 18 (05/04/2019) “homem seguro, ele aponta que
nao tem problema de fazer ensaios nus ou exibir o corpo.”

689

37

Sensual

Sentado no chdo do banheiro. Usando apenas
cueca. Banheiro como elemento narrativo. Sem
contato visual com o visualizador.

857

Sensual

Sentado. Corpo nu desfocado. Camera na mao
como elemento narrativo. Contato visual com o
visualizador.

1020

18

Sensual

Sentado no chdo do banheiro. Usando apenas
cueca. Banheiro como elemento narrativo. Sem
contato visual com o visualizador.
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Em relagdo a repercussdo ideal em termos de curtidas com base nos seguidores,
apenas um dos participantes nao atingiu esse indicador, mas ha uma questao especifica
sobre o tipo de fotografia que ele empregou, por se tratar de uma fotografia de costas, a
unica que foi compartilhada. Também ndo atingiu a média de curtidas de seu perfil e nem
a de comentarios. Ressalta-se que as notas do didrio de campo apontam para um problema
consideravel com autoimagem, assim como com as fotografias quando entregue, ndo
apenas do ensaio que realizamos, mas também de um anterior. Em alguma medida todos
os demais participantes que foram agrupados na segunda disposi¢ao imagética atingiram
repercussdes acima da média tipica de curtidas de seus perfis, assim como a de
comentarios.

Diferente da primeira disposi¢do, na qual a diferenciacdo ¢ o contexto que os
agrupa, na segunda disposi¢ao imagética ¢ a adequagdo ao modo “Editorial de Moda” o
que me parece mais presente. A despeito de certa experiencia pregressa com ensaios
fotograficos do primeiro participante, ndo ha experiencia de mercado, mas sim
expectativa de insercdo no caso dele. Os demais, todos sdo implicados com o uso da
fotografia profissionalmente, seja enquanto modelo para tipos especificos de fotografia,
ou mesmo uso de fotografia para divulgagdo profissional de apresentacdes culturais.

Em termos imagéticos, esses ensaios partiram de posturas praticamente fixas,
com roupas especificas e relacionadas a certa narrativa de mercado que, reproduzida pelos
participantes, me parece que tiveram efeitos no que se refere a repercussao no Instagram.
O unico que ndo atingiu esses resultados fez uma opg¢ao de compartilhamento de imagem
na direcdo contraria a essa perspectiva do Editorial de Moda, que se refere inclusive a
exibi¢do do rosto, e das posturas mais classicas que se encontram nas propagandas, seja

quais meios forem.

4.3.3Terceira disposicao: como acio politica

Na terceira disposi¢do imagética estdo os participantes que empregam o ato
fotografico e o compartilhamento de imagens no Instagram com finalidade politica. Os
perfis desses participantes também trazem repertdrios coerentes com essa forma de narrar
a si nas midias sociais, até porque sdo todos atuantes no campo das artes (visuais, cénicas,
e etc.), seja profissionalmente, seja por atuagdo em termos de trajetéria individual de vida.
Foram os ensaios que mais mobilizardo elementos de contexto e imagens diferenciados.

Da residéncia pessoal, até espacos cénicos especificos e ocupagdes de coletivos
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militantes, aos aspectos das posturas, dos elementos de corpo mobilizados, esses ensaios
e os perfis das pessoas trazem articulagdes potentes em termos dos desdobramentos
politicos — seja em tematicas como corpo, racismo, LGBTfobia, até o questionamento e
discussdo sobre a imagem mesma, na medida em que o capital cultural dos integrantes ¢,

sem sombra de duividas, o mais elevado entre os integrantes do projeto.
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Quatro 6: Comparagdo dos repertorios do Instagram e do Ensaio, discutido com registros do Diario de Campo.

Participante

Local do ensaio

Repertoério no 1G/
Repertoério no Ensaio/
Usos do ensaio/
Sintese dos registros do Diario de campo

Repercussio ideal/

Média de curtidas/
Média de
comentarios

Ensaio

n° de curtidas

n° de comentarios

Acima da

ideal

repercussio i

média de curtidas

ou mais

média de
comentarios ou

mais

conteudo

Descri¢ao

Man Ray

Residéncia pessoal

Repertorio no IG:

Selfies, conceituais (natureza, coisas, pessoas,
arquitetura), arte propria, estatuas, fotografias de
fotografias de familia, reflexos em Tvs, cartazes (David
Lynch, colagens, desenhos, politicos), gatos, familiares
com ele, performances e intervengdes artisticas, Omolu
(divindade de matriz afro)

Repertorio no Ensaio:

Gatos, espelhos, elementos da casa, Arte conceitual entre
ele e as coisas, jogo de imagens nos espelhos,
Performances (sentado, em pé, posi¢des de umbanda),
partes do corpo refletidas em close, posi¢oes de Omolu

Usos do ensaio:
Uso politico - (Uso artistico do corpo em performance)

Sintese dos registros do Diario de campo:

Segundo a Nota 39 do Diario de Campo (19/07/2019), “O ensaio
foi produzido a partir do relato dele sobre um sonho em ritual
com coisa em branco e fez questdo de trazer elementos do sonho,
como espelhos e panos brancos. Ele comentou que continuou
brincando na cena depois que terminamos, até altas horas. Ele
ouvia Bjork desde as 14 horas, sendo que o ensaio foi as 21.”

82/
114/

Conceitua
1

Imagens de trés luminarias num espelho. Preto e
Branco.

123

Conceitual

Ele de quatro, vestido com as roupas brancas,
roto tampado, em posi¢do como se fosse um
animal. Em perspectiva para o visualizador, sem
contato visual pela anteposicdo de pano no
rosto, mas de frente.

Steve
McCurry

Apartamento alugado para o

ensaio

Repertorio no IG:

Piadas graficas, natureza, filmes que assiste, conceituais
(coisas), Selfies, partes nuas do proprio corpo, bebidas,
gato, filha, instrumentos musicais, namorada, amigos
Repertorio no Ensaio:

Sorriso, Nudez, Sedugdo, Ensino intimista
Usos do ensaio:

Uso politico
(uso artistico subversivo da nudez)

Sintese dos registros do Didrio de campo:

70

Sensual

Em pé. De lado, mostrando o torso nu. Contato
visual com o visualizador.

2e3

29

Sensual

Em pé. De lado, mostrando o torso nu. Close.
Editou para Preto e Branco, e cortou partes da
fotografia. Sem contato visual com o
visualizador.
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Conforme a Nota 59 do Diario de Campo “Nitidamente ele ¢
alguém que se orgulha de seu corpo e de sua sensualidade. A
entrevista foi cheia de insinuag¢des de conotagdo sexual.”. Na
Nota 82 (29/08/2019) ha a informacao de que ele era
praticamente de naturalismo e a sempre procura festas e eventos
naturalistas.

Henri
Cartier-
Bresson

Ocupagao cultural

Repertorio no IG:

Fotografias das proprias poesias, vida bandida, street art,
Oficina de Poesia, Oficina de malabares, peregrinagdes,
amigos, tocando musica, videos experimentais, militdncia
de arte, militancia negra, familia, fotografias conceituais
Repertorio no Ensaio:

Corpo nu em varios espacos de natureza e de destruicao
urbana, poses conceituais, poses de desejo
Usos do ensaio:

Uso politico
(Uso artistico e subversivo do nu)

Sintese dos registros do Diario de campo:

Segundo Nota 08 (24/02/2019) o proprio participante se ofereceu
para ensaio, quando realizei de duas outras participantes. Na
ocasido, me mostrou um produto cultural dele, em que estava nu
na fotografia. No dia do ensaio, se mostrou absolutamente aberto
ao nu, me levando onde gostaria de ter suas fotografias. Relata
gostar do seu corpo e de como foi aprendendo com a vida a se
libertar de padrdes. A poesia é corporal segundo ele.

58/
20/

52

Sensual

Em pé. De costas, aparecendo o dorso nu. Rosto
de perfil. Sem contato visual com o
visualizador.

Diane
Arbus

Estudio de Filmagem

Repertorio no IG:
Porn terrorismo, Processos de maquiagens, Selfies,

autorretratos, fotografias experimentais, arte erotica,
bastidores de produgdes, ensaios fotograficos conceituais,
militancia trans, ambiente de estadio, ensaios em estudio,
arte sensual
Repertorio no Ensaio:

Passos do uso de horménio, simbolos religiosos dispostos
de maneira critica, preparo do ensaio, closes de corpo e
partes nuas, Mesa de autopsia, processos de
transexualizagdo (retirar pelos, “aquendar a neca”,
maquiagem), contrastes entre o corpo masculinizado e
feminilizado
Usos do ensaio:

Uso politico
(Uso artistico para registro de processo subversivo de
transformagdo corporal)

Sintese dos registros do Didrio de campo:

179/
95/

229

13

Retrato

Em pé. De frente a porta do banheiro feminino,
com placa indicando-o, como elemento
narrativo. Contato visual com o visualizador.
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Vivian
Maier

Metro

Repertorio no IG:

Produgdes fotograficas conceituais, close do proprio
corpo, trabalhos fotograficos com gestantes, fotografias
de campo no interior do estado, fotografias
experimentais, Selfies, por do Sol, praticando yoga, gato,
atividade circense, festas, militancia pela arte, close de
tatuagens, Chimarrdo, fotografias de fotografias de
familia, livros, momentos de ruptura como o corte radical
de cabelo, amigos, poster de exposi¢do artistica da
propria participante, namorado

Repertorio no Ensaio:
Ela no metrd, olhares direcionados a ela, sorrisos, ela
sozinha, partes do corpo que se referem as op¢des de nao
binaridade

Usos do ensaio:
Uso politico
(Uso artistico para registro das discriminag¢des do corpo que ndo
esteja em conformidade com o regramento social de género)

Sintese dos registros do Diario de campo:

Tem motivagdo politica para o ensaio por se definir como nao-
binaria e que percebe o incomodo das pessoas quando usa o
trem. Segundo Nota 82 (29/08/2019) “ela fala que o desejo dela
era um ensaio que fosse sobre os outros no trem (...) que jamais
seria possivel com um celular”. Por ser fotografa, discutimos o
uso da objetiva 10mm como forma de dissimular o registro
fotografico do olhar de que estava atras dela. Segundo Nota 11
(26/02/2019) “Apontou como sua imagem incomoda, tanto no
trem (o que ¢ nitido para mim, por que assim que ela passa, as
pessoas olham diretamente para ela com assombro), como no
trabalho. Ja foi confundida com um cara gay.”. Ainda na Nota 15
(04/04/2019), registrei os seguintes pensamentos da participante
“As exclusoes visuais sdo exclusdes imagéticas e estdo no
mecanismo de produgdo ou sdo produzidas pelas/nas hierarquias
sociais. A banalidade ‘do mal é visual.”

51

Retrato

Em pé. De lado no metr6. Olhares das outras
pessoas para ela, que estd de cabeca baixa,
enquanto elementos narrativos. Sem contato
visual com o visualizador.

Robert
Mapplethor

pe

Museu, Rua e

Residéncia

Repertorio no IG: Autorretratos, fotografias experimentais,
textos e cartazes de produgéo artistica propria, nu e partes do
corpo, Selfies, fotografias de fotografias de familia, fotografia

do/com o namorado, moda, militincia artistica, militdncia
LGBT, experimentagdes artisticas, fotografias de produtos de

183/
54/

Retrato

Em pé. Na rua, com placas de sinaliza¢do acima
dele, indicando que composicdo com a placa.
Fundo desfocado. Camiseta “O cu ¢
democratico”. Centralizado na fotografia.
Contato visual com o visualizador.
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arte e produgdes visuais, natureza, locais de arte, prints de
bloqueio das postagens, elementos que suscitam erotismo, livros
sobre corpo e sexualidade
Repertorio no Ensaio:Retratos conceituais no museu, em ligagao
para o namorado, Porn terrorismo (Rua de prostitui¢do, Museu e
IA/UFRGS), banheiro de pegagao, exposi¢do do corpo na rua,
trajetoria de vida pessoal em locais significativos de Porto
Alegre, ensaio tomando banho e estendendo as roupas
Usos do ensaio:Uso politico(Uso artistico para registro das
subversoes possiveis de lugares onde o nu ¢ interdito)
Sintese dos registros do Didrio de campo:Foram seis ensaios
realizados, com a mistura propria entre vida, arte e estudo desse
artista visual. Ndo houve barreiras nem para mim nem para a arte
em sua vida, o que talvez se relacione a sua disposi¢ao e desejo
de mais de um ensaio, em varios sentidos de sua vida. Segundo
Nota 2 do Diario de Campo (21/02/2019), ele “(...) propds que
eu o siga em varios espagos da vida. Ele esta fazendo seu
Trabalho de Conclusio de Curso sobre 0 nu, 0 corpo € o sexo na
arte a partir dele mesmo nos espacos”. No primeiro ensaio fomos
a um Museu onde ele se masturbou, no segundo a uma rua
tradicionalmente onde profissionais do sexo conseguem seus
clientes e depois fomos até um banheiro de pegagdo em um dos
supermercados de Porto Alegre. No terceiro ensaio fomos até a
frente do Instituto de Artes da UFRGS, onde ele tirou as roupas
para que eu fotografasse e depois seguimos até o Instituto de
Educagdo da mesma universidade, onde ele pediu que eu o
fotografasse comportado. No quarto fomos de 6nibus entre a
casa atual dele e o bairro pobre onde foi criado pela mae, no
quinto voltamos a rua de trabalhos sexuais onde fiz um ensaio
com seu namorado e no sexto, dentro de seu apartamento, onde
fotografei ele tomando banho e depois estendendo suas roupas.
A intensidade do contato com esse participante e com que ele
vive arte em todos os momentos da vida escapa a possibilidade
de analise ao tangenciar a dimensdo da arte viva, vivida e vivida.
Reflito o quanto isso tudo ndo caberia jamais no IG ou em
qualquer espago e, ai, talvez, nao haja a publicagdo de qualquer
das imagens por nos produzidas no ensaio. Em abril de 2021,
como TBT no IG. Na ocasido postou 7 imagens, cada uma de um
dos ensaios feitos. Na postagem, ele escreveu “O dia que tirei a
roupa na frente do Instituto de Artes um morador do prédio do
lado disse que iria chamar a politica, devida a pouca vergonha.
Eu s6 perguntei “vocé sabe que aqui ¢ o Instituto de Artes da
UFRGS?”. Uma das imagens ¢ ele de costas, com tirando as
ultimas pecas de roupa na porta da frente do Instituto.

Retrato

Sentado. Banco do Onibus. Bolsa no colo. Pose
casual, como se fosse abordado de surpresa.
Centralizado na fotografia. Contato visual com
o visualizador.

Retrato

Em pé. Na rua, em local onde vende trimania
para pagar seus estudos. Centralizado na
fotografia. Contato visual com o visualizador.

Retrato

Em pé. Na rua, entrando num tunel de carros. A
esquerda, fumando casual e segurando uma
mochila. Contato visual com o visualizador.

Retrato

Em pé. Na rua, no caminho para a Universidade.
A direita, segurando mochila de maneira casual.
Contato visual com o visualizador.

Retrato

Em pé. Na rua, em frente ao Instituto de Artes
da UFRGS. Centralizado. Nu. De costas. Sem
contato visual com o visualizador.

Retrato

Em pé. No banheiro de sua casa. Tomando
banho. Centralizado. Nu. De costas. Sem
contato visual com o visualizador.

* QO perfil foi excluido pelo proprio Instagram logo apds a ultima postagem, por denuncia de nudismo, ndo sendo possivel monitorar os indicadores de repercussao
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Em relacdo a quarta disposi¢ao, ressalto que trés dos seis participantes ndo puderam ser
avaliados, dois por se tratar de perfis privados e um por ter seu perfil excluido pela plataforma,
apos algumas semanas apods a publicacao da ultima fotografia do ensaio, ndo sendo possivel o
monitoramento doze meses ap6s. Em relagdo aos outros trés participantes, todos conseguiram
repercussdo acima do ideal pelo nimero de seus seguidores, média de curtidas e média de
comentarios em alguma das postagens, o que indica o valor da adequac¢ao ao tipo de conteudo
em relacdo ao seu publico de seguidores.

Ao questionar os dois participantes sobre as motivagdes para ter um perfil privado,
revelaram que justamente ao torna-los assim, ganham a possibilidade de maior flexibilidade
com exposigdes corporais, nudez e outros compartilhamentos que passam a ter dentincias por
parte da comunidade em geral que os acessa. Da mesma forma, o participante que teve o perfil
excluido produziu um novo perfil e o mantém em modalidade privada. Nao se trata de uma
permissdo para a nudez, mas sim o fato de que apenas pessoas autorizadas terdo acesso ao
conteudo, existe um controle maior de que nao serdo denunciados para a plataforma.

Na medida em que a terceira disposi¢do imagética que proponho fala justamente de agao
politica, me parece que ha sentido nessas implicagdes para quem utiliza porn terrorismo e outras

interagdes com exposic¢ao corporal, arte e politica.

4.3.4 Quarta disposicdo: como memoria

Na quarta disposi¢do imagética estdo as pessoas que ndo compartilharam fotografias
no Instagram, ao longo dos doze meses de seguimento. Os repertorios sdo bem variados:
enquanto duas participantes sdo militantes ao ponto de seus ensaios terem sido realizados em
uma ocupacgdo cultural de Porto Alegre, dois outros participantes relacionam-se com a
referéncia a corporeidades polémicas na sociedade brasileira: o gordo e o homem transexual.
Os outros dois participantes escolheram ensaios eroticos-pornograficos, nao apenas com nudez,
mas também com atos sexuais explicitos. Chama a atencdo que ambos sdo professores
universitarios, ndo sendo da mesma area de conhecimento ou centro de ensino da Instituicdo de

Ensino Superior publica que tém seu vinculo profissional.

Quatro 7: Repertorios dos Ensaios, discutido com registros do Diario de Campo, entre
participantes que ndo compartilharam imagens no Instagram.
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& . Repertorio no 1G/
g z 5 Repertério no Ensaio/
3 35 Usos do ensaio/
E Sintese dos registros do Didrio de campo
Repertorio no IG:
Filhos, natureza (cogumelo e parques), chuva, lugares populares da Grande Porto Alegre (RS), cards (politico),
reunides de grupos feministas, reunides politicas, militancia, fato, por do sol, espetaculo de musica, Selfies, praia,
fotografia de poesias, nordeste, amigas, militancia pelo SUS, militancia antimanicomial
Repertorio no Ensaio:
_ Retrato de busto, nudez com amigas, brincando, ela e companheiro, agdes performaticas nuas, andando de bicicleta,
g elementos de cultura (livros e cartazes)
Ellen von E Usos do ensaio:
Unwerth ’§ Uso politico (uso artistico subversivo da nudez)
o
g Sintese dos registros do Didrio de campo:
Ao primeiro contato sobre o ensaio, valorizou como oportunidade de militancia feminista. Segundo Nota 6
(23/02/2019) a participante referiu ser importante visibilizar questdes do feminino e que o fato de saber da inser¢ao
do pesquisador na tematica abre a possibilidade de realizar o ensaio. O engajamento politico da participante, tanto
nas midias sociais como nos espagos ¢ coletivos feministas, parece ser mais amplo que a frequéncia de postagens na
midia social, o que pode explicar em partes por que ndo houve a postagem do ensaio. Ao mesmo tempo, por ter sido
um ensaio nu, talvez isso traga elementos para ndo postar, ja que durante a entrevista a participante apresentou
como a incomoda a forma como os homens interagem com as imagens de corpos femininos.
Repertorio no IG: Prato fitness, malhando na academia, natureza (plantas e animais), atividade como educadora de
criangas, cards (militancia, poesia, memes, feminismo), filha, corpo (barriga seca), culto de religido afro-brasileira,
militancia negra, fotos sensuais, fotografias mais magras apresentam mais o corpo que as menos magras
g Repertorio no Ensaio: Nudez sozinha, nudez com amigas, close sentada, no meio das arvores, brincando, andou nua
—i na bicicleta, nudez junto a palavras de ordem de cultura
Imogen et
Cunningham ’§ Usos do ensaio: Uso politico
=) (uso artistico subversivo da nudez)
3
Sintese dos registros do Diario de campo: A participante valoriza muito o corpo em uma perspectiva mais
normativa. Ha preocupagédo durante a realizagao do ensaio para que “ndo apareca barriga” (Nota 07, 23/02/2019).
Na entrevista a participante registrou seu descontentamento com as mudangas do corpo advindas da idade, e que ao
ver o resultado do ensaio ndo ficou satisfeita.
Repertorio no IG: Aparatos de laboratorio de quimica, fotografias de fotografias antigas, apresentagdes de danga,
Selfies, amigos, formatura (de si), evolugdo de emagrecimento, mostra o corpo magro e o cobre quando ndo esta tdo
magro, cdes, militincia LGBT, participa¢do em congressos cientificos
Repertorio no Ensaio: Editorial de moda, Close de rosto, posi¢do de modelo, moda cobrindo todo o corpo, moda
Mario 5 fashion com partes expostas, poses sensuais
Testino 2 Usos do ensaio: Uso social
(uso para circulagdo nas relagdes sociais)
Sintese dos registros do Diario de campo: Esta registrado na Nota 14 do Diario de Campo (04/04/2019) “Ele me
contou que ndo gostou das imagens pelo angulo e por ndo ter um corpo bonito, mas ressaltou que ‘o problema ¢ o
modelo, ndo o fotografo’”.
Repertorio no IG:
Cio, desenhos, ele fantasiado, Card sobre o uso de género, produgdes artisticas proprias
Repertorio no Ensaio:
= Processo de produgdo artistica de desenhos pelo proprio participante
2 Usos do ensaio:
6 Uso politico
André g (uso artistico para registro da transexualidade)
Kertész (% Sintese dos registros do Didrio de campo:
S Segundo a Nota 13 (27/02/2019) “Desenha a si mesmo. No desenho do sofrimento resolve usar carvio ‘que ndo
é tem tragos que possam ser reproduzidos por nada’. Diz que as pessoas sdo ignorantes e que sente soliddo

intelectual.”. Na nota 26 (31/05/2019), esta registrado que ele falou em um dos contatos que tivemos “E ele me
disse ‘Mas acho que ndo tem mesmo fio comum... s3o fios... somos muitos e muito diferentes’, se referindo as
laténcias e ao que ndo aparece nas Midias Sociais. Ainda acrescentou ‘A laténcia ¢ justamente a singularidade de
cada um’”. O IG somente tem desenhos.
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Repertorio no IG: Parentes, Selfies, natureza no exterior, UFRGS, Parada LGBT, Langamento de livro, co de raga,
culinaria
Repertorio no Ensaio:
Close de rosto, retratos em casa, posigdes eréticas, masturbagio para a cimera
Usos do ensaio:
Uso social
(uso para arquivo pessoal)
Sintese dos registros do Didrio de campo:

Na Nota 17 do Diario de Campo (04/04/2019) esta registrado “O ensaio foi regular até o ponto em que ele ficou
apenas de cueca. Dirigi muito pouco, sugerindo coisas a partir do que ele ia me oferecendo. Ja tinha separado
roupas e cuecas para o ensaio antes da minha chegada. (...) o erotismo cresceu, ao ponto que ele foi ficando
nitidamente excitado sexualmente e se insinuando para a camera. Ele comentou que fui ‘deixando ele a vontade’.
Na ultima parte ele estava nu e excitado sexualmente.”. Na Nota 82 (29/08/2019) e na Nota 95 (28/10/2019) esta
registrado que ele fez o ensaio para se sentir desejado e se ver desejavel. A tiltima nota ainda traz a informagao que
ele comentou da surpresa ao ver o ensaio “como se ele se enxergasse novamente depois da separacdo conjugal”

Larry
Woodmann

Residéncia pessoal

Repertorio no IG:
Amigos, laboratério de ciéncia, conceitual (coisas e animais), Card sobre ciéncia, caes, fotografias de fotografias

antigas, marcos turisticos no exterior, natureza, praia, neve, eventos cientificos, formaturas (de alunos), chimarrio,

comida, sala da UFRGS, Cachoeira, fotos de sunga
Repertorio no Ensaio:
Posigoes sexuais com namorado
Usos do ensaio:
Uso social
(uso para arquivo pessoal)
Sintese dos registros do Diario de campo:

Radoslaw
Pujan

0 ensaio

Apartamento alugado para

A despeito de se tratar de elementos visuais e contextos de perfis de Instagram
sobremaneira diferentes, mesmo que existam as trés linhas tematicas apresentadas no inicio da
descri¢do da quarta disposi¢do imagética, o elemento da corporeidade talvez seja uma das
questdes apresentadas como mais importantes para o ndo compartilhamento das imagens nessa
midia social. Se por um lado registro no didrio de campo o questionamento de padrdes da
imagem por parte desses seis participantes, ha certo limite do que ¢ adequado para eles em
termos de publicagdo nas midias sociais, seja o corpo inadequado a esses mesmos padrdes por
eles questionados, seja a explicitude de um ato sexualizado ou sexual.

Por certo tempo, essa quarta disposi¢do me trouxe grandes reflexdes: por que fazer um
ensaio fotografico e ndo compartilhar nada nas midias sociais? Ao longo do tempo entendi que,
por mais que as imagens tenham sim certa finalidade dentro da economia dos afetos nas midias
sociais e suas relagdes, também os demais participantes ndo possibilitaram a circulagdo de
muito material no Instagram, me indicando que existe uma outra fun¢do da producdo das
imagens. Em uma primeira camada de andlise vem a questdo da propria memoria, da
recordacdo, do guardar “aquilo que foi”, como Barthes nos diria. Mas o que passei a entender
analisando esses seis interlocutores ¢ que ndo se trata apenas da imagem de si, ou do corpo que
se apresenta ao registro, mas sim, € de maneira mais importante, a experiéncia de ser registrado
e dos locais que isso se da.

Todos os participantes do projeto escolheram local, modalidade e todos os elementos

de seus ensaios. O que agrupa esses seis, mais do que o ndo compartilhamento nas midias
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sociais, me parece que se trata da experiencia em si. Mais que fotografias dessas pessoas,
experiencias registradas: as duas feministas que fizeram imagens nuas na ocupacao cultural que
zelavam e se orgulhavam, o rapaz gordo que se orgulha da vida mas tensiona sua ndo adequacao
aos padrdes estéticos mais valorizados, o homem trans que desenha seus desejos de como
gostaria de ser em papel e tinta/carvao, os dois professores universitarios que sdo atentamente
registrados em seus atos sexuais — seja a masturbacdo frente a cdmera, seja 0 sexo com O
namorado da época.

Minha analise mais superficial focava no calculo de ndo circularem as imagens pelos
constrangimentos, mas me detendo melhor tanto aos perfis da plataforma analisada, como dos
ensaios, passei a ter uma visdo de que certas experiencias nos sao tdo intimas, que nio faz
sentido compartilha-las, além da memoria, além da recordacdo pessoal, além da defini¢do de
quem tem acesso. Nao se compartilha tudo nas midias sociais. Passo até a entender que ndo se
compartilha quase nada, além do que seja coletivamente construido como interfaces imagéticas

de compartilhamentos possiveis.
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S CIRCULANDO ENTRE O QUE (SE) MOSTROU E O QUE (SE) ESCONDEU

Como contadora de histérias reais, a pergunta que me move ¢ como cada um inventa
uma vida. Como cada uma cria sentido para os dias, quase nu e com tdo pouco. Como
cada um se arranca do siléncio para virar narrativa. Como cada um habita-se. Desta
vez, fiz um percurso de dentro para dentro. Me percorri. Lembrangas ndo sao fatos,
mas as verdades que constituem aquele que lembra. Recordagdes sdo fragmentos de
tempo. Com elas costuramos um corpo de palavras que nos permite sustentar uma
vida. (Eliane Brum, “Meus desacontecimentos”, 2014)

Para encerrar a tese, discuto sentidos mais amplos sobre a pesquisa e os resultados
encontrados, especialmente empregando algumas impressdes que registrei no Didrio de campo,
que reforcam a ideia de disposi¢do imagética, enquanto certo molde ou célculo do que
compartilhar ou ndo nas midias sociais. Optei por apresentar essas consideragdes
cronologicamente conforme registradas, na medida que existe uma progressao de compreensdes

que me parecem importantes.

5.1 0 SENTIDO COMUM DAS DISPOSICOES IMAGETICAS

Segundo Nota 14 do Diério de Campo (04/04/2019), todas as pessoas que integraram
a pesquisa revelaram grande ansiedade e certa apreensdo em relagdo ao produto. Também as
surpresas com as imagens ¢ algo que deve ser destacado nao sendo incomum, tanto a ideia de
que elas ndo se imaginavam como se viram nas fotografias, como também como se fosse a
minha agdo que as fizeram estar bonitas. Ao mesmo tempo, registro na Nota 20 (09/04/2019)
que a fotografia posada nos ensaios que produzi ndo € o natural e cotidiano das pessoas. Mas
os ensaios e as fotografias posadas sdo parte do cotidiano. Posar ¢ um ato comum e cotidiano,
seja na produ¢do ou na observacio das imagens, com o advento das Midias Sociais, 0 que se
relaciona a percep¢do de que as fotografias ndo sé representam, como produz e circula nas
relacdes sociais desses sujeitos. Apari¢cdo, afeto e experiéncia (Nota 21, de 03/05/2019).

As fotografias compartilhadas nas redes sociais tém como destinatario quem a pessoa
conhece, mas com os algoritmos e outras formas tecnologicas de acdo, acaba por circular e
estabelecer novos lagos sociais com pessoas ndo esperadas (Nota 22, 07/05/2019). Esse
panorama refere-se, por outro lado, a uma exigéncia da sociabilidade contemporanea, conforme
a nota 22 (07/05/2019), um entrevistado “Se ndo estou nas redes sociais, vocé estd fora do

299

mundo’”, indicando a relevancia das midias sociais na sociabilidade contemporanea. Nem tudo
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vai parar na midia social, mas algo sempre ¢ postado e compartilhado, incluindo aqui a ideia de
compartilhar, de rela¢do, de proximidade — mesmo que virtualizada.

Essa questdo ¢ de tamanho vulto, que na Nota 43 (23/07/2019) registro que “O celular
¢ um tijolo de afetos”, inclusive pela flexibilidade e singularizacio das generalidades, a comegar
das imagens, como aponto na nota 49 (09/08/2019) “A imagem da tela do computador ndo se
reproduz a mesma em todos os lugares. Cada celular mostra uma imagem diferente,
especialmente variando de marca, a reveria do discurso de ‘uma s6 imagem”. Enquanto a
sociabilidade contemporanea ¢ comunicacional e imagética, as fotografias sdo artefatos que
afetam as relacoes sociais. (Nota 49, 09/08/2019).

Um dos registros mais interessantes nesse sentido, ¢ o que se segue, no qual relato a
percepcao da presenca ausente enquanto refletia sobre os assuntos da tese, durante uma das
minhas idas a Académica para fazer meu treino fisico diario: Nota 50 (09/08/2019) “Na
academia. Ao estar no esteiro atento aos alunos que chegam na academia, encontro um grupo
de estudantes africanos, entre os quais dois dos meus ex-alunos da odontologia. Comprimento
uma delas e lembro que nos falamos por whats app para eu devolver a ela um livro que me
emprestou sobre linguagem criola, de autoria de sua tia. Subo na esteira, totalmente digital, e
vejo que além da disposi¢@o da interface em termos de imagem, o aparelho ¢ todo conectado
na net, incluindo botdes especificos para Youtube, assim com bluetooth, além de entrada USB.
Mais gente chega com seus celulares, em busca de espaco na academia lotada, enquanto eu
corro sobre a esteira. Penso na fisicalidade e na corporeidade das pessoas e das relagcdes assim
como percebo o quanto os corpos € as atengdes das pessoas nao coincidem, ao olharem outras
conexdes pelo ‘espelho escuro’ do celular (porque todo celular tem um vidro escuro). O uso
dos bluetooths nos headphones sem fios como o meu, que controlam/sdo controlados pelos
smartphones.... Olho as tomadas e penso nas redes e ondas que cercam aquele lugar que
aparentemente ¢ focado na matéria e no corpo. E percebo como existem relagcdes e praticas
sociais latentes, que sdo invisiveis aos olhos, mas que agem e tem corporeidade ndo localizada,
por que por mais que se esconda e se disfarce, sempre ha um fio, energia, emissor e receptor de
onda, que age invisivel aos olhos na materialidade, em continuidade como um grande corpo
invisivel, de partes visivelmente separadas, mas unidas pelas redes e pela internet”.

Assim, varias redes de relagdes vao se intercruzando, tanto nas plataformas online de
relacionamentos, como da vida da presenca fisica, fazendo com que o aparelho celular seja o

receptaculo de laténcias, a espera de imagens e sentidos, de decisdes de seu operador,
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conectando sentidos aos mundos, de relevancia tamanha que existem cursos pagos para que as
pessoas aprendam a tirar fotografias com os seus smartphones para postarem nas midias sociais
(Nota 56, 11/08/2019).

Minha andlise sobre o uso das fotografias ¢ a de que as pessoas quase ndo usaram as
imagens dos ensaios. Mas também ndo usam outras fotografias profissionais. Penso que talvez
as fotografias para esses espacos deva ser apenas as feitas pelos celulares, pelas proprias
pessoas, como se a autenticidade estivesse relacionada a quem realiza o registro da imagem,
apesar da minha suposicdo inicial de que elas teriam muita repercussdo e engajamento seus
perfis usando imagens mais produzidas (Nota 57, 11/08/2019). Existe um mundo das
fotografias que ndo estd nas Midias Sociais, o que deve ser destacado ja que se pensa que tudo
estd ali, mas ndo estd. Existem estéticas, afetos, sentimentos e producdes especificamente
adequadas para as imagens a serem expostas nas Midias Sociais, para além da questdo da nudez.
Bem no sentido que o um entrevistado comentou de que ‘As pessoas colocam as fotos pelo
momento, ndo s6 pela foto. Instagram ¢ de instante’. Talvez por isso os retratos e ensaios nao
aparecam.

A constituicdo da imagem e sua relacdo com o individuo ¢ algo que foi muito
problematizado para mim durante toda a pesquisa e o campo. Na nota 80 (21/08/2019) registro
que “E impossivel que cada um veja a si mesmo. Vocé vé todo mundo. Mas, até fisicamente, é
impossivel as pessoas verem a si mesmas. Sempre precisam de artificios para se verem, seja
espelho, celular ou fotografia.”. E isso tem uma relacdo interessante com a estruturagcdo dos
passos da pesquisa, na medida em que o fato de eu ndo dar ideias sobre contexto € muito menos
dirigi-los em nada ativou certa poténcia de registros de laténcias, que se confirmaram tanto na
preparagdo, como na produgdo, entrevista e penso que esses elementos sdo os mais interessantes
(Nota 82, 29/08/2019). Os ensaios ja eram desejados antes, e refletindo sobre outras pessoas,
percebi que foram feitos a partir de suas disposicdes mais comuns, incluindo desejos e
inquietacdes mais presentes: David Bailey com o nu artistico e comercial, Robert Frank
mostrando a vida aos Amazonidas, Walker Evans buscando um book fotografico e também se
ver, Robert Mapplethorpe material para o TCC e para viver arte, Cindy Sherman o registro da
familia e a foto da Banda que também ¢ familia (DNA), David LaChapelle a representacdo da
representacdo da representacdo de si, Henri Cartier-Bresson a ocupac¢do poeticamente dos
espacos que nasce do nosso contato com o nu dele, Steve McCurry o naturalismo que da praia
vai ao apartamento e ao ensaio, Ellen von Unwerth o uso politico-feminista do corpo, Imogen

Cunningham a beleza politica da negritude, Diane Arbus a produgdo artistico-politica com a
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marcagdo do processo de transexualiza¢do do corpo, Larry Woodmann o encontro consigo e
comigo em igualdade, David LaChapelle o perfil de modelo, Helmut Newton ser desejado e
gerar contato com outras homens, Irving Penn estar na estética de modelo oldschool e rock,
Radoslaw Pujan romper barreiras e registrar o relacionamento com Guy Bourdin, Guy Bourdin
se reencontrar e romper com Radoslaw Pujan, Man Ray pesquisar seu corpo com arte € emocao,
Mario Testino ver seu corpo e a beleza que tem, Richard Avedon colocar-se como modelo por
indicagdo de seu namorado.

Ao mesmo tempo, a poténcia e o poder relacional das fotografias e de seus usos foram
se desvelando durante a pesquisa, conforme as impressdes que foram sendo construidas ao
refletir sobre sua natureza e relagdes com a sociabilidade contemporanea: “Nao sdo ensaios
inocentes, nem neutros, nem ingénuos” (Nota 84, 01/09/2019), “Sempre se escolhem elementos
de vida partilhaveis, semi-partilhaveis e ndo-partilhaveis, e quanto menos partilhavel, mas valor
intimo. As pessoas ndo deixam de ter tristeza por que partilham alegria e fantasia na net” (Nota
92 (09/10/2019).

Ha certa ideia de ‘laténcias”, ndo se referindo a uma esséncia que pode ser revelada.
Como emprego na tese, se refere & um processo daquilo que se faz visivel nas relagdes sociais,
sempre depreendendo que algo se faz visivel e que o visivel ¢ apenas a camada de interfaces
sociais das visibilidades possiveis. Nesse sentido, emprego fotografias enquanto artefatos de
(in)visibilidades porque ao mostrar algo, se oculta algo. Mostrar ¢ também por em laténcia, em
certa relacdo dialética e de devir, na qual a imagem analisada a luz da reflexividade, altera a
percepgdo da imagem e com ela, a propria imagem e a relacdo entre o aparente e as laténcias
provocadas pelo aparente na aparéncia. “Mostrar ¢ esconder” (Nota 96, 30/10/2019). Ao
produzir esses ensaios, visualidades foram produzidas. Nem todas foram mostradas. Essa ¢ a
ideia de laténcia que tomo: aquilo que pode estar, mas ndo estd circulado por algum nivel de
agéncia do sujeito frente as negociagdes que faz com sua rede de sociabilidade.

Em termos da sociabilidade contemporanea e dos usos da fotografia, fica a reflexdo
sobre o “isso foi” de Barthes. Sempre ¢ a visdo de algo que ndo vejo agora, seja porque nao
estou no lugar, seja porque nao estou mais no lugar. Nao existem fotografias do futuro.
Conforme analiso na Nota 101 (06/11/2019) “Susan Sontag defende que as fotografias ddo as
pessoas a ‘posse imaginaria de um passado irreal’ e ‘tomar posse de um espago em que se achem
seguras’. Pensei em quanto a ideia do que ¢ seguro estd na origem do que e onde as pessoas

postam suas fotografias e qual narrativas se apossam ao criar seus stories e seus feeds no
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Instagram. Quais constru¢des narrativas e com quem falam para garantir a seguranga ao postar.
Nao postar seria um efeito de inseguranga? Em que sentido? Sontag defende que a Camera ¢
parte da estratégia de acumular fotografias, mas também uma forma de recusar a experiencia.
As pessoas guardam recordagdes ordinarizando e encaixando nos padrdes comuns (no sentido
de comunidade) suas experiencias singulares, em uma narrativa das imagens que todo mundo

tem para cada situacdo.”

5.2 IMAGENS NA SOCIABILIDADE CONTEMPORANEA

A questdo da producdo das imagens na sociedade contemporanea foi um ponto de
destaque na andlise das informagdes da pesquisa. Como afirmado anteriormente, a sociologia e
antropologia tém se dedicado ao estudo dos registros visuais e fotograficos, com vasta literatura
sobre o tema. No entanto, defendo que as abordagens cldssicas ddo conta de alguns sentidos
presentes nos usos das imagens na sociedade contemporanea, mas outras dimensdes escapam,
na medida em que a fotografia profissional foi reposicionada em termos das relagdes sociais,
a0 passo que as pessoas conseguem por si mesmas € a todo tempo produzir imagens a partir do
uso de smartphones e outros dispositivos tecnoldgicos. Também a circulagdo das imagens se
modificou, tanto pelo aspecto tecnoldgico vinculado a produgdo, como também pela
possibilidade de ampliagdo e difusdo imediata do material produzido, a qualquer tempo,
conforme os smartphones e outros dispositivos se conectam na internet e, a partir dela, nas
midias sociais. Assim, a sociabilidade contemporanea me parece baseada em imagens e suas
circulagdes, de certa maneira. E nesse foco que discutiremos essa parte da tese.

A dimensdo da imagem enquanto devir era uma informagdo que eu imaginava que
apareceria na pesquisa, vez que algumas pessoas interlocutoras sdo dedicam-se aos estudos no
campo das artes, o qual possui vasta tradicdo de debates nessa questdo. No entanto, outros
interlocutores que nao sdo das artes também apontaram que, sim, a imagem ¢ registro, mas
também que ndo ¢ uma realidade em si, e que tem significados impermanentes, me trazendo a
ideia da imagem enquanto devir. Ha sim o carater da imagem como registro, mas também como
devir, e essas perspectivas ndo se contrapde, mas sim sdo ponto de encontro entre vivencias,
historias e ressignificagdes (im)permanentes. O olhar para a imagem revela sua trajetéria ao
significa-la, de forma que a histdria de cada observador ¢ tocada e transformada a partir da
interagdo com a visualidade da fotografia, produzindo imagens impermanentes. Das laténcias

da trajetoria, a superficie de contato com o ver produz sentido. E relagdo de marcas, mas
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também de sentidos e de transitoriedades, na dureza da aparente estabilidade da visualidade,
que nunca ¢ a mesma.

Por outro lado, a sociedade contemporanea oferece constantemente imagens para que o
olhar das pessoas interaja o tempo todo, produzindo significagdes e ressignifica¢des. E também
interpretagdes e padrdes de perspectivas que vao se sedimentando na forma e no olhar das
pessoas, o que pode ser pensado em termos de enquadramento e inteligibilidades, conforme
Butler (2015). Para além do olhar do outro, tal como a autora define, esse processo de
enquadramentos imagéticos vai constituindo elementos para o olhar para si mesmo, em uma
relacdo entre o eu e o nds que, ao ir se estabelecendo, também produz o que nio se enquadra e,
portanto, ndo ¢ desejado. Mesmo que se refira a elementos de si mesmo, tais como as dimensoes
da corporeidade, tematica certamente relevante e relacionada, mas que ndo analisamos no
presente trabalho.

Ha que se ressaltar que ainda a fotografia apresenta uma significagdo de memoria,
especialmente quando em referéncia ao passado mais distante, como a infancia. Talvez aqui
haja um espago interessante para pesquisas futuras, no que se abre como memoria e o que se
abre como outras dimensdes da sociabilidade e da constituicdo subjetiva das pessoas que nao
estejam incluidas nesse primeiro aspecto.

A despeito da visdo técnica e artistica, o sentido social da fotografia ¢ a de representacao
da realidade. Por efeito, a dimensdo simbdlica das relagdes sociais tem um significado mais
denso, de forma que o que se posta na rede social, apesar das criticas de que “nem tudo ¢

verdade”, tem efeito de verdade e promove angustia. H4 uma angustia produzida latente. H&

uma dialética paradoxal da imagem como representagao do real e o conhecimento de que a sua
producgdo ndo permite afirma-la como tal, inclusive por que as pessoas operam o discurso dos
filtros que tratam a imagem conforme pardmetros pré-estabelecidos esteticamente, mas, muito
mais profundamente, enquanto manifestagdo de sentimentos. Para essa constatacdo, ¢
importante notar o uso do colorido e do preto e branco em fotografias. E um aspecto técnico,
mas que progressivamente com os smartfones passou a integrar certa gramatica da imagem
produzida, disponibilizada e circulada nas midias sociais.

Especificamente entre pessoas do campo das artes, apresentaram significativas
diferengas na relacdo com a fotografia, quando comparadas com que ndo se dedica a esse
campo. O repertério cultural e interacdo de artistas com imagens promove um outro

enquadramento das fotografias nas midias sociais. Talvez por pensar tanto imagem como
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autoria de maneira constante e presente em todos os aspectos da vida dessas pessoas. A
experiencia de expor-se e do que expor ¢ diferente de quem nao esté nas artes, tanto dos aspectos
do corpo como da propria vida, do cotidiano. A preocupagdo sobre o processo técnico de
producdo das imagens e suas diferencas entre as fotografias analdgicas, as fotografias digitais
e as fotografias dos smartphone foi marcante, apontando como mesmo a fotografia mais cléssica
apresenta interfaces — e talvez seja diferentes coisas — entre grupos de capital cultural diferentes.

Alguns ensaios se dedicaram a maior exposi¢do dos corpos do que outros, inclusiva com
alguns sensuais e nus, tal como apresentado anteriormente na descricdo da constituicdo do
campo de pesquisa. Uma pergunta que me norteou nas entrevistas, provocada pela interagao
com as pessoas interlocutoras € a diferenca entre o nu, o sensual, o erdtico e o pornografico. E
também por que falar de corpos e, num certo sentido, ter que pensar em pornografia na
sociedade contemporanea. A facilidade com que algumas das pessoas lidaram com ensaios nus
foi explicada especialmente por trés experiencias pregressas: o nu sempre foi vivenciado em
familia, o nu foi vivenciado na formacao artistica da pessoa e/ou o nu foi aprendido como forma
de intervengao politico-artistica. Por outro lado, a resisténcia, o medo e a precaucao em relacao
a posar nu foi presente para todas as demais pessoas e, via de regra, nas conversas iniciais sobre
o0 projeto, a garantia de que ndo teriam que ficar nuas para mim foi a questdo derradeira entre
aceitar ou ndo aceitar participar dos ensaios. Fico refletindo se as poucas recusas silenciosas
que tive ndo se referiram a esse medo dos ensaios nus e da nudez, afinal de contas, o fotografo
tem a sua disposi¢do imagens que nem mesmo a pessoa dispde ao seu bel prazer, a ndo ser que
seja fotogratada ou vé ao espelho — no que se refere a visualidade do nu. H4 vergonha associada
a ideia do nu. Ha submissdo do corpo nu a quem o detém pelo olhar. Ha desejos.

Nem sempre a relacdo com o nu ou com o sensual tem a estética pornografica. Fico
pensando quais seriam esses limites entre o nu, o erdtico, o sensual e o pornografico. Porque
mesmo em atos sexuais fotografados, as pessoas insistem em que sdo fotos ndo pornograficas.
O que ¢ o pornografico entdo? O afeto entre os dois participantes ¢ uma das justificativas, e
talvez o que seja pornografico ndo seja ato em si, mas o contexto e as relagdes que sustentam
os atos. Por outro lado, o nu provoca o movimento de outras pessoas enviarem pornografia.
Essa ¢ uma dimensdo importante de interagdo, se quem publica o erdtico quer o pornografico
ou nao.

A postagem do corpo nas midias sociais apareceu como um ato de permissao para que
as pessoas interajam de maneira mais libidinosa do que com outras postagens. A ideia de que

quanto mais pele a mostra, mais sujeito dos outros vocé estd me parece um importante achado,
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especialmente ligado a quem pode ou nao mostrar, assim como o que pode ser mostrado. Porque
também ha a relacdo com as normatividades existentes, em termos de que corpos gordos, velhos
ou magros demais sdo escondidos, assim como os corpos de mulheres. Me fez pensar no lugar
do feminino conforme o machismo e o patriarcado estipulam, que permitem certa exibi¢do do
masculino e da virilidade, mas que ndo permite a visualidade da sensibilidade e do feminino.

Nesse sentido, a dificuldade da sexualidade enquanto arte ndo se transformar em ato
sexual também apareceu. Especialmente nos trabalhos sobre corporeidades e sexualidades ha
uma expectativa social de que se refira a realizar atos sexuais nos ensaios e produgdes. Até
mesmo entre quem esta no meio.

Na medida em que a pesquisa se referiu a imagens me pareceu interessante investigar
junto as pessoas entrevistadas se e quais seriam as diferencas das imagens dos espelhos, das
selfies produzidas nos smartphones pelas proprias pessoas e fotografias produzida por outras
pessoas. A indagacao inicial era se a self tem a mesma funcdo do espelho, uma vez que houve
o relato de controle das imagens e do estatico da self como mais “controlavel” que o dinamismo
do espelho foi presente. Talvez seja sim produgao do “como se esta”, mas muito mais do “como
estaria se eu estivesse no presente na midia social” do que o “como se esta presencial”.

Uma caracteristica predominante de diferenciagdo entre esses suportes das imagens foi
o controle que a pessoa tem. Das trés modalidades de suportes, os selfies foram tomados como
a imagem que a pessoa mais controla, usada inclusive para se verificar como outras pessoas
estdo vendo-a. Outra manifestacdo importante referiu-se a variagdo de preferéncia: para
algumas pessoas nem sempre o mesmo suporte ¢ o preferido, inclusive relatando que se vém
“diferentemente” entre eles. E dos trés suportes, o mais temido ¢ o espelho, tanto por ser uma
imagem em dindmica como por mostrar ndo apenas recortes, mas o todo da imagem da pessoa
no momento. Enquanto algumas pessoas partilharam seu verdadeiro medo e fuga da imagem
do espelho — com olhares furtivos e rapidos — outras relataram que passam horas interagindo
com essa imagem de si. De todo modo, me pareceu que as pessoas que apresentam melhor
relacdo com seu proprio corpo, independente de possuirem ou ndo corpos mais “normativos,
relatam mais tempo e mais atividades frente ao espelho, enquanto as demais fogem desse
suporte da imagem.

Uma reflexdo importante que emerge desses sentidos ¢ que, apesar de se parecerem, nao
sdo a mesma imagem. A imagem para registro (fotografia e selfie) também varia nas maos de

quem dispara o dispositivo, o que se refere ao olhar. Ja a imagem para checagem de si (espelho
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e selfie) também variam em nivel de controle, mas muito mais em termos de que o espelho

parece nao estar ao controle da pessoa, enquanto a selfie tem seu inicio e término pela decisdo.

5.3 SOBRE O QUE O ENSAIO PROVOCOU

A questdo da producdo das imagens na sociedade contemporanea foi um ponto de
destaque na andlise das informagdes da pesquisa. Como afirmado anteriormente, a sociologia e
antropologia tém se dedicado ao estudo dos registros visuais e fotograficos, com vasta literatura
sobre o tema. No entanto, defendo que as abordagens classicas ddo conta de alguns sentidos
presentes nos usos das imagens na sociedade contemporanea, mas outras dimensdes escapam,
na medida em que a fotografia profissional foi reposicionada em termos das relagdes sociais,
a0 passo que as pessoas conseguem por si mesmas € a todo tempo produzir imagens a partir do
uso de smartphones e outros dispositivos tecnoldgicos. Também a circulagdo das imagens se
modificou, tanto pelo aspecto tecnoldgico vinculado a produgdo, como também pela
possibilidade de ampliagdo e difusdo imediata do material produzido, a qualquer tempo,
conforme os smartphones e outros dispositivos se conectam na internet e, a partir dela, nas
midias sociais. Assim, a sociabilidade contemporanea me parece baseada em imagens e suas
circulagdes, de certa maneira. E nesse foco que discutiremos essa parte da tese.

A dimensdo da imagem enquanto devir era uma informagdo que eu imaginava que
apareceria na pesquisa, vez que algumas pessoas interlocutoras sdo dedicam-se aos estudos no
campo das artes, o qual possui vasta tradicdo de debates nessa questdo. No entanto, outros
interlocutores que ndo sdo das artes também apontaram que, sim, a imagem ¢ registro, mas
também que ndo ¢ uma realidade em si, e que tem significados impermanentes, me trazendo a
ideia da imagem enquanto devir. Ha sim o carater da imagem como registro, mas também como
devir, e essas perspectivas ndo se contrapde, mas sim sdo ponto de encontro entre vivencias,
historias e ressignificagdes (im)permanentes. O olhar para a imagem revela sua trajetoria ao
significé-la, de forma que a historia de cada observador ¢ tocada e transformada a partir da
interagdo com a visualidade da fotografia, produzindo imagens impermanentes. Das laténcias
da trajetoria, a superficie de contato com o ver produz sentido. E relagio de marcas, mas
também de sentidos e de transitoriedades, na dureza da aparente estabilidade da visualidade,
que nunca ¢ a mesma.

Por outro lado, a sociedade contemporanea oferece constantemente imagens para que o
olhar das pessoas interaja o tempo todo, produzindo significagdes e ressignificacdes. E também

interpretagdes e padrdes de perspectivas que vao se sedimentando na forma e no olhar das
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pessoas, o que pode ser pensado em termos de enquadramento e inteligibilidades, conforme
Butler (2015). Para além do olhar do outro, tal como a autora define, esse processo de
enquadramentos imagéticos vai constituindo elementos para o olhar para si mesmo, em uma
relacdo entre o eu e o nds que, ao ir se estabelecendo, também produz o que ndo se enquadra e,
portanto, ndo ¢ desejado. Mesmo que se refira a elementos de si mesmo, tais como as dimensoes
da corporeidade, tematica certamente relevante e relacionada, mas que ndo analisamos no
presente trabalho.

Ha que se ressaltar que ainda a fotografia apresenta uma significagdo de memoria,
especialmente quando em referéncia ao passado mais distante, como a infancia. Talvez aqui
haja um espago interessante para pesquisas futuras, no que se abre como memoria € o que se
abre como outras dimensdes da sociabilidade e da constituicdo subjetiva das pessoas que nao
estejam incluidas nesse primeiro aspecto.

A despeito da visdo técnica e artistica, o sentido social da fotografia ¢ a de representacao
da realidade. Por efeito, a dimensdo simbdlica das relagdes sociais tem um significado mais
denso, de forma que o que se posta na rede social, apesar das criticas de que “nem tudo ¢

verdade”, tem efeito de verdade e promove angustia. H4 uma angustia produzida latente. H4

uma dialética paradoxal da imagem como representagdo do real e o conhecimento de que a sua
produgdo ndo permite afirma-la como tal, inclusive por que as pessoas operam o discurso dos
filtros que tratam a imagem conforme pardmetros pré-estabelecidos esteticamente, mas, muito
mais profundamente, enquanto manifestagdo de sentimentos. Para essa constatacdo, ¢
importante notar o uso do colorido e do preto e branco em fotografias. E um aspecto técnico,
mas que progressivamente com os smartfones passou a integrar certa gramatica da imagem
produzida, disponibilizada e circulada nas midias sociais.

Especificamente entre pessoas do campo das artes, apresentaram significativas
diferengas na relagdo com a fotografia, quando comparadas com que ndo se dedica a esse
campo. O repertério cultural e interacdo de artistas com imagens promove um outro
enquadramento das fotografias nas midias sociais. Talvez por pensar tanto imagem como
autoria de maneira constante e presente em todos os aspectos da vida dessas pessoas. A
experiencia de expor-se e do que expor ¢ diferente de quem nao esté nas artes, tanto dos aspectos
do corpo como da propria vida, do cotidiano. A preocupagdo sobre o processo técnico de

producdo das imagens e suas diferencas entre as fotografias analdgicas, as fotografias digitais
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e as fotografias dos smartphone foi marcante, apontando como mesmo a fotografia mais cléssica
apresenta interfaces — e talvez seja diferentes coisas — entre grupos de capital cultural diferentes.

Alguns ensaios se dedicaram a maior exposi¢do dos corpos do que outros, inclusiva com
alguns sensuais e nus, tal como apresentado anteriormente na descricdo da constituicdo do
campo de pesquisa. Uma pergunta que me norteou nas entrevistas, provocada pela interagao
com as pessoas interlocutoras ¢ a diferenca entre o nu, o sensual, o erdtico e o pornografico. E
também por que falar de corpos e, num certo sentido, ter que pensar em pornografia na
sociedade contemporanea. A facilidade com que algumas das pessoas lidaram com ensaios nus
foi explicada especialmente por trés experiencias pregressas: o nu sempre foi vivenciado em
familia, o nu foi vivenciado na formacao artistica da pessoa e/ou o nu foi aprendido como forma
de intervengao politico-artistica. Por outro lado, a resisténcia, o medo e a precaucao em relagao
a posar nu foi presente para todas as demais pessoas e, via de regra, nas conversas iniciais sobre
o0 projeto, a garantia de que ndo teriam que ficar nuas para mim foi a questdo derradeira entre
aceitar ou ndo aceitar participar dos ensaios. Fico refletindo se as poucas recusas silenciosas
que tive ndo se referiram a esse medo dos ensaios nus e da nudez, afinal de contas, o fotografo
tem a sua disposi¢do imagens que nem mesmo a pessoa dispde ao seu bel prazer, a ndo ser que
seja fotogratada ou vé ao espelho — no que se refere a visualidade do nu. H4 vergonha associada
a ideia do nu. Ha submissdo do corpo nu a quem o detém pelo olhar. Ha desejos.

Nem sempre a relacdo com o nu ou com o sensual tem a estética pornografica. Fico
pensando quais seriam esses limites entre o nu, o erdtico, o sensual e o pornografico. Porque
mesmo em atos sexuais fotografados, as pessoas insistem em que sdo fotos ndo pornograficas.
O que ¢ o pornografico entdo? O afeto entre os dois participantes ¢ uma das justificativas, e
talvez o que seja pornografico ndo seja ato em si, mas o contexto e as relagdes que sustentam
os atos. Por outro lado, o nu provoca o movimento de outras pessoas enviarem pornografia.
Essa ¢ uma dimensdo importante de interagdo, se quem publica o erdtico quer o pornografico
ou nao.

A postagem do corpo nas midias sociais apareceu como um ato de permissao para que
as pessoas interajam de maneira mais libidinosa do que com outras postagens. A ideia de que
quanto mais pele a mostra, mais sujeito dos outros vocé estd me parece um importante achado,
especialmente ligado a quem pode ou nao mostrar, assim como o que pode ser mostrado. Porque
também ha a relacdo com as normatividades existentes, em termos de que corpos gordos, velhos

ou magros demais sdo escondidos, assim como os corpos de mulheres. Me fez pensar no lugar
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do feminino conforme o machismo e o patriarcado estipulam, que permitem certa exibi¢do do
masculino e da virilidade, mas que ndo permite a visualidade da sensibilidade e do feminino.

Nesse sentido, a dificuldade da sexualidade enquanto arte ndo se transformar em ato
sexual também apareceu. Especialmente nos trabalhos sobre corporeidades e sexualidades ha
uma expectativa social de que se refira a realizar atos sexuais nos ensaios e produgdes. Até
mesmo entre quem esta no meio.

Na medida em que a pesquisa se referiu a imagens me pareceu interessante investigar
junto as pessoas entrevistadas se e quais seriam as diferencas das imagens dos espelhos, das
selfies produzidas nos smartphones pelas proprias pessoas e fotografias produzida por outras
pessoas. A indagacao inicial era se a self tem a mesma funcdo do espelho, uma vez que houve
o relato de controle das imagens e do estatico da self como mais “controlavel” que o dinamismo
do espelho feipresente. Talvez seja sim producao do “como se estd”, mas muito mais do “como
estaria se eu estivesse no presente na midia social” do que o “como se esta presencial”.

Uma caracteristica predominante de diferenciagdo entre esses suportes das imagens foi
o controle que a pessoa tem. Das trés modalidades de suportes, os selfies foram tomados como
a imagem que a pessoa mais controla, usada inclusive para se verificar como outras pessoas
estdo vendo-a. Outra manifestacdo importante referiu-se a variacdo de preferéncia: para
algumas pessoas nem sempre o mesmo suporte € o preferido, inclusive relatando que se veem
“diferentemente” entre eles. E dos trés suportes, o mais temido ¢ o espelho, tanto por ser uma
imagem em dindmica como por mostrar ndo apenas recortes, mas o todo da imagem da pessoa
no momento. Enquanto algumas pessoas partilharam seu verdadeiro medo e fuga da imagem
do espelho — com olhares furtivos e rapidos — outras relataram que passam horas interagindo
com essa imagem de si. De todo modo, me pareceu que as pessoas que apresentam melhor
relacdo com seu proprio corpo, independente de possuirem ou ndo corpos mais “normativos,
relatam mais tempo e mais atividades frente ao espelho, enquanto as demais fogem desse
suporte da imagem.

Uma reflex@o importante que emerge desses sentidos ¢ que, apesar de se parecerem, nao
sdo a mesma imagem. A imagem para registro (fotografia e selfie) também varia nas maos de
quem dispara o dispositivo, o que se refere ao olhar. Ja a imagem para checagem de si (espelho
e selfie) também variam em nivel de controle, mas muito mais em termos de que o espelho

parece nao estar ao controle da pessoa, enquanto a selfie tem seu inicio e término pela decisdo.
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Sobre o que o ensaio provocou

Uma primeira consideracao refere-se as expectativas criadas nos participantes sobre o
que eu desejava com o projeto foram provocadas pelas fotos que circulei na divulgagdo. Nesse
sentido, apesar de compreender todos os géneros e diferentes exposi¢des corporais, as pessoas
empregaram um olhar que selecionou o que elas teriam mais medo de expor. Assim, a despeito
da diversidade de imagens em termos de coberturas das superficies corpdreas e tipos corporais
(gordos aos sarados), os medos de nao se adequarem ao padrdo que supostamente eu desejaria
norteou o que viram e perceberam da divulgagdo, o que traduz para mim como elas selecionam
o que memorizar dos padrdes dos outros quando estdo acessando midias sociais? Sera que s
se vé no outro o que tem se medo? Onde deseja-se chegar e se acha inalcangavel por que isso €
o que diferencia o eu do outro? Seria 0 mais importante o que o outro tem que eu nao tenho? E
esse mecanismo uma dimensao de por que as pessoas criam vinculos mais fortes com as midias
sociais do que com as pessoas na presenga? As pessoas estariam buscando aquilo que nio tem
e, ai, a questdo de preencher com imagens do extra-ordinarios para que se tornem latentes os
conteudos que as fazem ordinarias?

A partir dessa consideragdo que incidiu provavelmente em que aceitou ou nao participar
do projeto, me parece gue ter se estendido em outros pontos da pesquisa, a exemplo dos critérios
de escolha das quinze imagens, conforme solicitagdo a cada participante ao entregar os ensaios
e agendar a entrevista. Penso que essas expectativas foram constitutivas também desses
critérios, construindo certa logica e estética tanto visual como de sentidos das fotografias, ja
que todas as pessoas me deram a impressdo de que estavam preparadas para contar historias
através das fotografias e das selegcdes, mesmo que eu ndo tenha apresentado nada a esse respeito.
Existe certa estética enquanto uma relacao de expressdo entre ver-se em certa beleza e o que se
imagina que o outro — no caso eu — deseje ver como beleza.

Para algumas pessoas gostar da foto significou escolher por enxergar-se com belezas
variadas ali, sempre tentando ser multiplo ao escolher apenas quinze imagens. Nesse sentido,
foram apresentadas também percepgdes negativas quanto a propria imagem, especialmente no
que se refere as fotografias terem apresentado gorduras e partes do corpo fora dos padroes
estéticos empregados por essas pessoas como beleza, o que mediou quais foram incluidas e
quais ndo foram. Cenas consideradas belas e singelas de modo padrdo (sorrisos, levezas,
gentilezas, coisas engragadas) também entram nessa estética da sele¢do de “imagens
comumente singulares”, permitindo um didlogo entre o eu e o nds, o que ha de singular no

padrdo que vincula aos plurais da sociedade em que essas pessoas estao.
169



170

Por outro lado, fotografias que levaram a memodria afetuosa consigo e com outras
pessoas, foram selecionadas mesmo com essas visualidades repreendidas pelos interlocutores e
interlocutoras, apontando para como o afeto por vezes tem efeito de embelezamento na imagem.
Da mesma forma o significado da fotografia e o que a visualidade dela despertou foi um
elemento considerado importante na selecdo das imagens pelas pessoas como se as fotografias
“dissessem” sobre coisas além do visual para quem as seleciona.

As pessoas que sdo do campo das artes apresentaram detalhes técnicos como
representatividade em termos de elementos fotograficos e criagdes proprias artisticas nas
fotografias — tanto pelas proprias pessoas como pelo meu trabalho enquanto fotografo. Essa

diferenca na selecdo das fotografias pode relacionar-se com percepcdes observadas quanto a

diferenca nos usos das midias sociais entre essas pessoas do campo das artes e as demais pessoas

participantes do projeto. Da mesma forma que os significados das imagens foram muito mais

politizados entre ativistas e participantes dos movimentos sociais, o que também foi reafirmado
ao se investigar o uso das midias sociais entre eles/elas. H4 uma certa ideia de “legenda” em

cada fotografia que permeou a escolha, segundo os entrevistados, nessas narrativas latentes e

ndo explicitas/expressas.

As pessoas mobilizam afetos e historias nas fotografias, construindo para si e para os
outros narrativas dos motivos, nessa estética propria de dar sentido as imagens, que se
relacionada a constante reflexividade presente na sociedade contemporanea. A excecdo dos
artistas que articularam muito mais sentidos técnicos na produ¢ao e na selecdo das imagens, a
mobilizacdo dessa reflexividade — seja por sentido politico, seja por politica estética, seja por
emocdes — € uma marca interessante que me permite pensar um pouco sobre como cada uma
dessas pessoas promoveu a curadoria das imagens que veiculam em cada midia social.

O processo desde a escolha dos locais e tipos de ensaios, assim como lidar com as
fotografias em si assim e de escolher entre elas, teve por efeito diversos afetos entre os
participantes. Nao apenas a escolha das tematicas dos ensaios, mas especialmente a realizacao
deles e a devolutiva de fotografias foram apontadas como momentos de dificuldades para parte
das pessoas que participaram, pela profusdo de sentimentos implicados, ja que todos foram
baseados em desejos e muitos deles em lugares que eram recheados de memorias,
acontecimentos pregressos e/ou valores simbolicos. E as imagens produzidas sdo saturadas por
significados e representacdes que mobilizaram diversos afetos das pessoas que integraram o

projeto.
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Penso que um ensaio fotografico de retratos tem suas peculiaridades, mas nao ¢ diferente
nesse aspecto do que mobiliza de outras modalidades. O fotéografo, mesmo que ndo seja
consciente, seja um fotégrafo de marketing, fotografia de casamento ou newborn, tem esses
mesmos efeitos afetivos. No entanto, me parece que existe certa automatizacao do que vai ser
realizado e escapa dos conflitos simbolicos. E com toda certeza tem autoria na imagem, tem o
que ele acha e vé& como beleza e o que ndo vé€, o que acha pertinente ou ndo, enquadrado ou nao
do modelo da sociedade e passa pela questdo da corporeidade.

A partir das entrevistas considero que as escolhas pelos tipos de fotografias produzidas
nos ensaios referem-se tanto a desejos como a enquadramentos identitarios das pessoas que
participaram dos ensaios. A profusdo afetivo-emocional ao lidar com as imagens foi relatada
por todas as pessoas que participaram da pesquisa, € me parece que a ideia de terem que escolher
para finalidade especifica de pesquisa, incluindo certa expectativa do que seria a utilizagdo
dessas imagens, criou certa ambiéncia para que a reflexividade das pessoas no processo de
selecdo tomasse uma forca grande, que ¢ relata nas entrevistas. Em termos de motivagdes
declaradas sobre as selecdes das 15 imagens iniciais, foram elencadas conforme se seguem: (1)
representacdo do cotidiano do que mais faz e das preferencias; (2) diferencgas entre as fotos para
mostrar diversidades entre elas.

Todas as pessoas mostraram para alguém o ensaio. Entre aqueles e aquelas que
mostraram o ensaio logo que tiveram acesso, familia e amigos mais proximos constituem o
circulo de possibilidade de visibilidade dessas imagens no total dos ensaios, sendo a forma
comum de “mostrar” o envio pelo whats app. Outras apenas para um ou uma amiga, mais
confidente. Mas, sem excecao, as fotografias e os ensaios foram apresentados a outras pessoas,
mesmo entre quem nao publicou nenhuma fotografia nas Midias Sociais, o que aponta para uma
distancia entre o que ¢ fotografavel e o que ¢ circulavel na internet.

Todas os participantes referiram que criaram expectativas em relagdo aos produtos
fotograficos dos ensaios, as questionei sobre os efeitos ao terem contato com as imagens. Todas
apontaram que houve grande surpresa, porque ndo eram esperadas em termos de produzir
diferenciagdes por se referirem ao cotidiano, como o ato de se olhar no espelho, também
chamam a atencdo na escolha dessas pessoas. Como se o extra-ordinario do cotidiano tivesse
certa beleza hipnotica, porque ao olhar seu cotidiano com outro olhar (pelo meu olhar) a pessoa
visse beleza onde ndo percebe que ha. A expectativa inicial de que determinadas fotos serdo
comuns por demais para serem escolhidas e, depois, ao vé-las por minhas lentes, as torna extra-

ordindrias, encantou (literalmente) muitas pessoas. O relato de que determinadas fotografias
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que ndo seriam legais, mas que depois surpreenderam essas pessoas foi bem comum. Tem algo
do encontro com o incomum na interface do cotidiano que me parece ter seduzido o olhar dessas
pessoas.

A imagem que as pessoas participantes do projeto viram sendo produzidas ndo sdo as
imagens que produzi. Sdo outras imagens, diferentes da vivéncia do momento em que a cena
foi fotografada. Existem, entdo, duas perspectivas para as pessoas: a que ela vivenciou e a que
viu através dos meus retratos. Eu tive somente uma perspectiva dela, eu vi somente a fotografia,
e talvez esse contraste tenha sido interessante para o efeito de surpresa que os ensaios
trouxeram, o que fala da relag@o entre o eu e o outro, assim como da constru¢iao imagética das
relacdes sociais. A fotografia €, de certa forma, uma superficie que quem ¢ fotografado se vé
da forma que o fotdgrafo a vé.

Olhar para alguém e ser olhado por alguém ndo me parece um simples ato racional e de
relacdo social simples. Seja o contexto, seja 0 motivo, um olhar direcionado ao corpo ¢ a
corporeidade provoca reagdes, afetos e desejos que escapam as simplificagdes, e ndo seria
sincero da minha parte deixar de registrar esse aspecto das informacdes que emergiram na
pesquisa. Me parece também que essa manifestacao se relaciona tanto com os enquadramentos
das imagens (no sentido butleriano, ndo técnico) nas midias sociais assim como aos envios de
nudes e outras formas sexualizadas mais explicitas que permitem tanto ver como ser visto nas
midias sociais. Como diz uma das interlocutoras da pesquisa “quem nao gosta de se sentir

desejado, mesmo que seja por uma pessoa que vocé nao sente atracao?”.

5.4 VISUALIDADES CONTROLADAS

A preocupacdo com a imagem foi mencionada diversas vezes nas entrevistas. Nao
apenas no que se refere a fotografia apenas, mas como uma constante no cotidiano das pessoas.
Relaciona-se a ideia de que sempre os outros estdo olhando para a pessoa, € olhar-se no espelho
ou em fotografias seria uma forma de observar como € que se esta apresentando ao outro em
termos de visualidades. Essas visualidades mobilizam cdédigos e sentidos, obviamente. Me faz
pensar na perpétua reflexividade contemporanea, afinal de contas nio ¢ apenas a aparéncia, mas
especialmente as relagdes sociais e suas significagdes que transparecem como preocupagdo das
pessoas participantes da pesquisa ao checarem constantemente suas imagens.

Nesse sentido, as imagens que sdo circuladas pelas pessoas nas redes sociais constroem

suas narrativas imagéticas, sendo mencionado que cada pessoa apresenta um estilo de
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construcao dessas imagens, assim como modalidades do que postar. Paralelamente, ao sentir-
se mal consigo mesmo e/ou com sua autoimagem se constituiria enquanto barreira a circulacao
de fotografias nas midias sociais. Diferencas nos status de relacionamentos intimos também
modificam o que postar e o que ndo postar, sendo indicado que solteiros mudam suas fotografias
a0 comegarem a namorar € vice-e-versa, trazendo novamente a mobilizagdo de certa economia
ao redor da publicacdo, de calculos do que deve e do que ndo deve ser postado, na medida em
que circular uma fotografia ¢ direcionar a determinado publico. Se a pessoa estd em um
relacionamento intimo o “publico” ¢ o/a parceiro/a. Ao contrario, estando solteiro/a busca-se
no circulo de relacionamentos e amizades alguém para que ocupe essa fungao.

Tanto essas consideragdes e como a ideia de calculo me parecem estdo relacionadas ao
conceito de “venda da imagem”, reportada como parte constante do cotidiano, especialmente
no uso social das visualidades que permite ou ndo relagdes sociais. A fotografia ¢ um elemento
mobilizador desse processo, segundo os entrevistados.

Nessa questdo dos valores mobilizados pelas pessoas nos diversos mecanismos de
sociabilidade a partir das imagens na sociedade contemporanea a preocupacdo com a forma
corporal (“shape” na linguagem corrente) foi proeminente. Ao passo que varios participantes
relataram mais problemas com a gordura corporal do que com a propria homossexualidade,
relatando preconceito sofrido por ndo se adequarem aos padrdes considerados belos em
propor¢ao maior do que os preconceitos referentes as suas orientagdes sexuais. Apesar de ser
um ponto polémico, ha que se registrar que essa percepcao foi transversal a quase todas as
pessoas LGBT participantes do projeto, ndo sendo importante a hierarquizagdo das opressoes e
dos sofrimentos relacionados as discriminagdes, mas sim que cada pessoa as sente
diferentemente e hierarquiza em sua propria vida quais sdo mais ou menos relevantes.

A ideia de estar “fora de forma” remete a nog¢ao socialmente construida de uma forma
na qual as pessoas sentem-se compelidas a se adequarem ou estar adequadas. Nao apenas em
termos de peso corporal, mas também do vestudrio empregado. A mengao a valorizagdo de
roupas mais coladas ao corpo (como calca skinny) indica que o “shape” deve ser mostrado
mesmo com as roupas. Ha necessidade de expor o formato do corpo. Ao mesmo tempo, dedicar-
se a estabelecer-se nesse padrao demanda recursos — tanto em termos de disponibilidade de
tempo, como de disponibilidade financeira — o que nem sempre se adequa a realidade
socioecondmica ou do momento de vida que as pessoas atravessam. Dai vem um mecanismo
de auto culpabilizacdo, como se a construgdo fisica do corpo fosse apenas uma questdo de

vontade e/ou dedicacdo das pessoas, com baixa valorizagdo de quem ndo apresenta um corpo
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adequado aos padrdes estéticos vigentes e, mais ainda, essa inadequacdo fosse de
responsabilidade (ou culpa) da propria pessoa. Nao se sentir gordo ¢ libertador segundo os
entrevistados. Mas me parece que libertador mesmo ¢ nem se importar, o que nao foi relatado
por ninguém.

A partir de registros do didrio de campo, percebi que a sensacdo de inadequacdo do
corpo com determinada imagem organizadora do que ¢ belo na sociedade contemporanea esteve
presente constantemente em todos os momentos de contato com as pessoas que integraram a
pesquisa. Ha sim uma diferenca entre géneros e ha sim uma diferenga entre as preocupagdes.
Mas preocupar-se constantemente com a imagem corporal foi um elemento presente em todos
os contatos, talvez porque eu estivesse atento as questdes das imagens e das corporeidades,
provocando de certa forma esses relatos.

A capilaridade e abrangéncia dessa preocupacao especialmente com a gordura corporal
mostrou-se a mais relevante das caracteristicas em jogo na valoragdo de corpos adequados e
inadequados a essa imagem estética organizadora do belo na sociedade contemporanea, ao
passo de que pessoas que jamais eu ou outras pessoas (e fiz o teste mostrando para algumas
pessoas as fotos) imaginariamos que sdo preocupadas com ter “mais gordura do que devia”. E
nesse sentido que as informagdes de campo me permitiram em pensar em uma ideia de “gordura
latente”, que seria um mecanismo de autocobranca em relagdo a esse padrdo imagético
organizador do belo corporal contemporaneo, que mesmo que atingido, ndo ¢ percebido pelas
proprias pessoas, como se preocupar-se com a gordura corporal fosse anterior ao proprio corpo,
incluindo varias explicagdes relacionadas tanto a logica do risco, como a logica de ser desejado
e do desejar.

Em meio ao campo, por ocasido de dois ensaios realizados em Florianopolis (SC) com
dois homens heterossexuais ndo participantes da pesquisa, a mesma manifestacao de gordura
corporal foi relatada exaustivamente por eles ao terem acesso as suas fotografias apos selegao,
tratamento e renderizagdo. Um deles apresenta um corpo magro, com certo volume de barriga,
mas bem distante da figura de ser uma pessoa gorda, tanto na minha visdo como de outras
pessoas que o conhecem. Outro refere-se a um triatleta, cuja porcentagem de composicdo de
gordura corporal ¢ tdo pequena, que além de ter o corpo absolutamente definido em termos de
musculatura, evidencia grande tonus e massa muscular e irrigagdo circulatéria (veias). Ambos
identificaram gorduras onde, sinceramente, nem eu nem outras pessoas conseguimos perceber,

mesmo com eles apontando. Particularmente o triatleta talvez seja a pessoa mais adequada em
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termos dessa estética corporal normativa contemporanea, e relatou-se diversas vezes como
alguém que estaria “inchado” ou “gordinho”. E ai esta a questdo: a gordura esta latente para os
outros, mas norteando a propria apreensao da visualidade de si a partir do espelho, da fotografia
e/ou do self, ndo apenas para esses dois homens heterossexuais, mas uma manifestagdo presente
entre todos os participantes da pesquisa. A barriga ¢ onde a gordura se deposita, seja fisica no
abdome, seja latente nos afetos da pessoa para si mesma.

Um outro aspecto que apareceu nas entrevistas foi a relagdo entre imagem e racismo.
As discriminagdes relacionadas a género e diversidade sexual foram apontadas como presentes,
mas a relagdo entre cor de pele, imagem e padrao estético socialmente valorizado foi importante
na consideragdo das trés pessoas autodefinidas como negras na pesquisa. Com base nas diversas
exclusdes vivenciadas nas trajetdrias de vidas dessas pessoas negras e em suas estratégias de
superacao, ha registros tanto nos corpos como nas formas de lidar com a imagem. A cor da pele
foi apresentada como o elemento mais discriminatério em termos da imagem, sendo
mencionado vérias vezes conforme registro no diario de campo, de que pode se estar no armario
em relag@o a ser uma pessoa LGBT, mas ndo se pode estar no armario sendo negro/a. A ideia
de armario enquanto processo que esconde e, portanto, invisibiliza, se ressignifica aqui. Da
mesma forma que “embranquecer” pessoas que se definem como negras, tal como um dos
participantes vivenciou, também ¢ um processo de racismo imagético. Nesse sentido, houve
relato de desejos existentes quando na infancia de “clarear a pele”. Outra informagao relevante
¢ a sexualizagdo da imagem dos corpos negros, com mulheres e homens sendo
hipersexualizados, inclusive tomando necessariamente o homem negro como ativo nas relagdes
sexuais e as mulheres negras enquanto promiscuas.

Em relagdo particularmente as relagdes de género, a possibilidade de exposi¢ao corporal
€ 0s usos sociais das imagens variaram significativamente quando mulheres analisaram suas
interagdes, tanto nas midias sociais, como no cotidiano. A objetificacdo do feminino pelo
masculino, assim como interdi¢des relacionadas a o que mostrar dos corpos € onde mostra-los,
transparece a ideia de regulagdo e controle muito mais acirrado com o corpo feminino do que
com o masculino, inclusive entre mulheres transexuais.

Um indicador desse pudor visual com relacdo aos corpos femininos ¢ a diferenca
significativa em certa possibilidade de exibi¢do mais ampla de partes dos corpos masculinos
nus em espagos publicos quando comparada a exibi¢ao das mesmas partes em corpos femininos,
assim como a repercussdo do mostrar/ocultar na sociedade. Por outro lado, quando mulheres

postam imagens de seus corpos estdo sujeitas a serem abordadas por homens que entendem ter
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certa permissdo de sexualizacdo automatica dos corpos dessas mulheres, com certa malicia
latente que se manifesta a sinal da visibilidade corporea feminina.

Por isso, as entrevistadas apontam a constante preocupa¢do com a imagem, seja nas
fotografias, seja na presenga corporea, com o cobrimento de partes dos corpos que possam ser
interpretadas como autorizagdo para pessoas se tornarem insidiosas sexualmente a partir da
visdo do corpo feminino. Ao mesmo tempo, o nu e a sensualidade dos corpos femininos sao
explorados pela midia e pelo marketing, mas sempre com alguém permitindo ou utilizando as
imagens, raramente a propria mulher, indicando o controle da visualidade do feminino.

Essa regulacdo se da desde a infincia, inclusive com o controle dos pelos corporais nas
meninas, também indicando certa estética do que ¢ estabelecido como a imagem do feminino,
um dos debates mais acalorados entre feministas ¢ movimentos antifeministas, emblematizado
nas disputas sobre os pelos corporais visiveis de mulheres. O sentido legado pelas entrevistadas
¢ o de imposicao estética, imposi¢cdo das formas aceitas de visualidades, que percebem serem
mais intensas e explicitas do que as que acontecem com o masculino.

Provavelmente em decorréncia dessas imposi¢des do que (in)visibilizar do corpo
feminino na imagética do aceito na sociedade contemporanea, ser observada diretamente e por
muito tempo foi relatado com certa ansiedade e gerando intimidagdo, mesmo em momentos de
intercurso sexual, segundo as entrevistadas. A despeito das midias sociais preconizarem a
alimentacdo constante com imagens corporais, presencialmente as pessoas tém dificuldade de
serem observadas por muito tempo. Talvez isso se relacione com certa perda de controle sobre
o que o outro olhar e do porqué o espelho ¢ um dispositivo que muitas pessoas ndo gostam, na
medida que ¢ o olhar ndo controlado. As midias sociais, até pela saturagdo do extra-ordinario
possibilitam que o que se deseja ficar na laténcia, nela permaneca. O olhar presencial,
direcionado, focado ndo. Ser observado constantemente ¢ ruim. O que ¢ paradoxal com a
mesma sociedade que exige que haja um olhar constante para a tela do celular nas midias
sociais. O olhar pra “black mirror” desvia o olhar do real. A tela do celular desvia a pessoa da
presenga, presentificando a selecdo de imagens que a pessoa deseja apresentar. Acostuma-se
tanto a terem que esconder seus corpos, que mesmo em situagdes em que o mostrar € esperado,
o corpo feminino constrange-se com as visualidades por outro.

Assim também como certa exigéncia de defini¢do entre masculino e feminino das
visualidades corporais. A ndo binaridade traz uma imagética do incompreensivel, do errado e

do faltante dentro da estética corrente, que recaira sempre nos padrdes bindrios e o que fere esse
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padrdo causa estranheza. No entanto esse padrao ndo ¢ apenas visual. Existe uma estética da
coeréncia em termos de corpos, géneros e visualidades, de forma que as marcas identitarias
serdo lidas antes fazerem enquanto carne.

A esse respeito, ainda cabe ressaltar que a caracteristica da imagem como
impermanéncia para além das visualidades ¢ marcadamente um sentido importante,
especialmente entre pessoas transexuais e ndo binarias. A imagem sempre tem informagdes em
sua composi¢do. Nao ¢ so a visualidade, tem outros elementos. A exemplo das pessoas trans,
para quem a informagao associada aos marcadores de visuais de género muda a imagem. Buck
Angel, ¢ um homem trans que atua em filmes pornogréficos, esta dentro do modelo mais
hegemdnico de masculinidade. No entanto, o fato de a transexualidade estar associada a ele,
gera toda uma modificacdo na imagem. A imagem vai mudando até para a propria pessoa
quando ela vai colocando outras informagdes.

A regulagdo das visualidades e da corporeidade ndo me parece uma caracteristica
exclusiva ou que define as relagdes sociais contemporaneas, mas as formas como essas
regulacdes, para quais visualidades e como isso chega a se corporificar sim, especialmente ao
colocarmos em debate as relagdes on/offline. J4 de inicio na pesquisa a ideia de relagdes
contemporaneas entre corporeidades e o mundo virtual surgiu e foi intensificada, para além das
consideragdes de Donna Haraway e sua antropologia dos ciborgues. Assumindo a posi¢ao
teorica de Davi Le Breton, de que a existéncia € corporea, oriento minha anélise para que tudo
exige corpo porque a existéncia ¢ corporea. E esse exigir corpo ndo se refere apenas a ideia de
materialismos, mas as materialidades das visualidades, assim como suas imagéticas. Como
define um dos participantes “a primeira coisa que tu olha € o corpo... depois conhece a pessoa”.

A corporeidade estd implicada até mesmo na tecnologia que se tenta como invisivel, na
medida que mesmo os smartphones apresentam materialidade e, os processos de transmissao
de informacdes, ondas e frequéncias implicadas na comunicagdo pela internet depreende
veiculos fisicos, até mesmo no armazenamento de “nuvens de dados”. Esses “dados” estdo
fisicamente em algum computador, mesmo que a ideia de nuvens transmita um conceito de algo
ndo corporal. Nao ¢ possivel o ndo corporal. Mas essas multiplas realidades tornam nitidas as
fronteiras de diversas dimensdes e possibilidades de corporeidades e seus veiculos nas
sociedades contemporaneas.

As imagens dos espelhos e das fotografias, de certa maneira, remetem sempre a
corporeidade, ndo sendo visualidades puras, mas sim visualidades situadas e referentes a certa

presenga no tempo e/ou no espago. O que talvez varie sdo as leituras e as significacdes delas,
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inda mais em termos da concorréncia de sentidos permitida na dimensao virtual. Uma fotografia
revelada fisicamente e digitalizada ¢ a mesma fotografia? E a fotografia compartilhada no
Instagram do mesmo perfil, vista por smartphones de diferentes individuos ¢ a mesma
fotografia?

A experiéncia da nudez, seja familiar ou em outros grupos sociais, relaciona-se com a
abertura ou ndo para a exposi¢ao dos corpos. Todas as pessoas que realizaram ensaios nus
relataram ou participagdo em espetaculos artisticos, ou vivencias naturalistas em seus seios
familiares. Também sdo as pessoas que menos sexualizaram a nudez. Ao mesmo tempo, 0 uso
de aplicativos para conhecer pessoas € buscar relacionamentos, pde em circulagdo imagens
especificas dos corpos, de partes dos corpos, em um nivel progressivo até a troca de imagens
nuas, certos passos antes da presentificacdo dos corpos na relagdo corpdrea-sexual.

Assim, corporeidades e visualidades sdo dimensdes diretamente relacionadas, com
grande importancia para se entender a relacdo online e offline na sociedade contemporanea.
Também os usos da corporeidade em termos sexuais serdo dindmicos, a exemplo de homens
heterossexuais que se relacionam sexualmente com mulheres transexuais. Por mais que haja
um entendimento que se trate de uma relagao heterossexual em termos conceituais, existe um
desencaixe tanto social como imagético implicado, na medida em que a heterossexualidade
compulsoéria também demanda estética, visualidade e coeréncia dentro de suas normas. Nao se
trata apenas dos pardmetros de mobilizagdo de marcas do masculino e marcas visuais do
feminino. Trata-se, também, de outras marcas — algumas visiveis, algumas latentes — que
permitirdo ou ndo o (des)encaixe. Nesse sentido, fico pensando se os lugares presumidos
socialmente como destinados as diversas configuracdes de género, orientacdes e identidades
sexuais nao se relacionam a essa imaggtica heterocisnormativa e, ao perceber-se visualidades
trans, presume-se o lugar que essas pessoas ocupam, a exemplo do relato de que a mulher trans
¢ sempre abordada como sexo e nunca como relacionamento.

Todos os corpos diariamente se constroem através da mobiliza¢do de vestudrios, deixar
ou retirar pelos, cortes de cabelo, posi¢cdes de maos, gestos, posturas. No entanto, essa imagética
heterocisnormativa torna invisivel quando ha adequacdo a suas regras e enquadramentos em
certa medida, dando a ideia de “natural” ao que € naturalizado, e de desvio e desencaixe quando
algo escorrega na imagem, tal como o que ¢ demonstrado pelos corpos trans, como se apenas

esses corpos precisassem de ajustes imagéticos didrios e constantes. Mas ndo ha corpo que
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socialmente ndo precise constantemente se reajustar aos parametros “naturais” de determinada
sociedade e de seu tempo, ndo ¢ mesmo?

Outro resultado refere-se a normatividade prépria ao meio LGBT. Nao sdo todas as
estéticas e imagéticas que s3o naturalizadas, algumas confundindo-se com a
heterocisnormatividade (tal como homens gays que valorizam a masculinidade e apresentam-
se até mesmo de maneira misdgina ao referirem-se ao feminino) e outros padrdes estéticos tanto
racistas como classistas. Estar dentro da norma corporal permite visualidades especificas, tais
como mostrar o corpo através das roupas mais coladas. Magreza ou gordura sdo extremos que
ndo sdo considerados belos dentro dos padrdes de grande parte do meio, a ndo ser em publicos
especificos como bears e chasers, que cultuam essa estética e corporeidade, mas ainda
excluindo as demais.

Da mesma forma, emagrecer ou engordar sao processos regulados pelos olhares dos
outros, com manifestacdes importantes em termos de violéncias simbdlicas por vezes. Nesse
sentido, ha uma constancia na preocupacao e dos resultados visuais a partir do outros os outros.
Os participantes identificam que essa regulagcdo ¢ mais por parte deles com eles mesmos, do
que propriamente vinculada as reagdes explicitas de outras, em um certo pandptico imagético.

Essas dimensdes de regulacdo e da acdo das pessoas frente a imagem levam ao conceito
de Laténcias, ndo apenas como o que esta sub-visualizado, mas também o que sustenta a
visualidade ao ndo ser exibido. E o que pulsa, mas nio se v¢, a ndo ser quando provocado, ¢ me
parece que hd mais processos de tornar coisas latentes aos outros, do que uma laténcia em si ou
visualidade em si. Talvez os processos imagéticos se refiram mais ao que se esconde do que ao
mostrar, e ai a internet ¢ as midias sociais ganham espago porque s6 permitem mostrar. O
cotidiano e a presenga sdo escondidos, sdo latentes. Mas também o olhar pode ser latente. O
olhar que ndo quer mostrar que esta olhando, a exemplo dos olhares de desejo para pessoas
trans que ndo podem se apresentar enquanto tal, conforme os relatos.

E ha outro aspecto: a impermanéncia de padrdes a respeito dos desejos em relagdo ao
proprio corpo. Decorrente das regulagdes de imagens e das autopercepcdes, hd uma distancia
entre a imagem da pessoa vista pelas demais e a vista por si mesma. Por outro lado, ao se
questionar “ento... como seria seu corpo se pudesse modifica-lo para adequar a esse padrao de
beleza?” houve mais tempo de siléncio do que resultado objetivo, indicando que ha
naturalizacdo em na preocupacdo do corpo fora dos padrdes, mas ndo enquanto um caminho

possivel ou um objetivo especifico a ser atingido. E como se a mesma distancia entre o que os

179



180

outros veem e o que a propria pessoa vé de si estivesse transfigurada entre o que ela lamenta
ndo ser e o como desejaria ser. Ha sofrimento em ndo ser, mas ndo se sabe como desejaria ser.

A despeito de minha expectativa inicial de que haveria muitas questdes relacionadas a
género e diversidade sexual associadas a fotografia e circulagdo de imagens nas midias sociais,
ndo foi o que se realizou com os dados. Inclusive esses achados anteriores talvez seja gerais em
relacdo as pessoas nas sociedades contemporaneas, com algumas minucias relacionadas as
pessoas LGBT. Essa ultima parte refere-se a algumas peculiaridades, vinculadas a tematica
especifica da diversidade sexual e a questdo das imagens.

Uma primeira particularidade refere-se ao perfeccionismo exacerbado entre homens
gays. A justificativa é que, dado o preconceito, deve se mostrar mais ainda que se merece o
mesmo local que os homens heterossexuais. Isso tanto em termos das colocacdes e atividades
profissionais, mas também em termos da grande exigéncia de perfeccionismo corporal dentro
do que esteticamente ¢ considerado belo na sociedade. Mesmo em termos de postura, ha que se
ser irrepreensivel. E, também ha certa busca de popularidade.

A exposi¢do corporal e a expressdo de admiracdo pelo outro estdo implicadas em
diferengas sociais entre homens heterossexuais € homens gays. Ser admirado ¢ algo que os
heteros buscam como reagdo por parte dos homens gays, ao mesmo tempo que a exposi¢ao do
corpo nas midias sociais ¢ uma caracteristica entendida como gay. Tem diferencas na utilizagao
da imagem do corpo masculino entre esses grupos, o que se relaciona com identificagdes a
identidades. O homem heterossexual fica procurando o nu da mulher, e as mulheres nao
procuram do mesmo jeito o nu do homem. Os homens heteros esperam que os gays os busquem
como eles buscam as mulheres. O homem heterossexual estad o tempo inteiro objetificando o
corpo da mulher e desnudando a mulher, e eu ndo vejo a mulher fazendo esse outro caminho.
A masculinidade ¢ sindnimo de violéncias.

Desde a infancia, diversas atividades e brincadeiras sdo atribuidas as meninas e aos
meninos homossexuais, como forma de estabelecimento de diferenga entre esses € 0s meninos
heterossexuais. Nesse sentido, corpos musculares sdo considerados mais masculinos que corpos
“fora de forma”, inclusive entre adultos.

Outra caracteristica aludida a “viadagem” foi a presenga de sorrisos nas fotografias, ao
ponto que alguns interlocutores se incomodaram porque pareceram “viado demais” por estarem

sorrindo. Da mesma forma que observar os corpos de outros homens ou até mesmo admirar seu
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proprio corpo no espelho. Mostrar partes do corpo em fotografias também foi referido como
“uma foto gay”, mesmo que homens heterossexuais também o faca.

Por fim, no que se refere a relevancia das imagens enquanto pautas para o combate as
discriminacdes contra pessoas LGBT, a questdo de representatividade nas midias tradicionais
foi levantada pelas pessoas participantes. De maneira interessante, a tecnologia e as maquinas
foram apontadas como uma preferéncia por pessoas LGBT, por ndo existirem fatores morais e
discriminatorios em suas operagdes. A discrimina¢cdo vem de humanos. Ao mesmo tempo, o
uso das imagens de estabelecimentos comerciais “friendly” também foi apontado como um uso
demagdgico, que ndo inclui necessariamente todas a comunidade LGBT, por novamente
perpetuar racismos, classicismos, transfobicas e misdginas.

Mostrar(-se) ¢ um risco calculado com/para o esconder(-se) nas circulagdes imagéticas

necessarias na sociabilidade contemporanea da vida on/offline.
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APENDICE

nO

Codinome do sujeito
empregado na tese

Elementos da obra do artista referido

01

Cindy Sherman

Cindy Sherman ¢ uma fotografa americana mais conhecida por seus autorretratos.
O foco ¢ o que inspira a ndés mesmos através dos autorretratos.

02

Robert Mapplethorpe

Robert Mapplethorpe foi um fotdgrafo americano. Seu trabalho consiste
principalmente em retratos em preto e branco. Ele se concentrou na beleza que
pode ser encontrada em nus, naturezas mortas e autorretratos. Mapplethorpe tinha
uma compreensdo profunda da composicao. Suas imagens sdo obras-primas de
composicdo — cada uma de suas fotos ¢ tirada com precisao.

03

Robert Frank

Robert Frank ¢ um fotdgrafo e documentarista suico-americano. Ele ¢ mais
conhecido por seu livro, The Americans. As imagens deste livro consistem em sua
jornada pelos Estados Unidos em meados da década de 1950, durante uma bolsa
do Guggenheim. As fotografias sdo simbolos iconicos da vida e das dificuldades
americanas.

04

Paul Strand

Paul Strand foi um fotdgrafo americano, muitas vezes creditado por estabelecer a
fotografia como uma forma de arte. Seu trabalho abrange varios géneros, mas sua
fotografia de rua é a mais conhecida.

05

Walker Evans

Walker Evans foi fotografo e fotojornalista durante a Grande Depressdo. O
trabalho de Evans esta focado em que a vida estd sempre mudando e que nos,
como fotografos, podemos capturar essa mudanca. Suas imagens mostram
personagens distintos, grupos de pessoas e expressodes da sociedade americana
durante um periodo tumultuado.

06

Ellen von Unwerth

Ellen von Unwerth ¢ uma fotografa alema. Foi Ela modelo por dez anos antes de
se tornar fotografa e agora faz fotografias de moda, editoriais e publicitarias, com
enfoque na beleza, mas em uma tentativa de ndo objetificar as mulheres.

07

Imogen Cunningham

Imogen Cunningham foi uma fotografa americana, conhecida por seu trabalho de
fotografia botanica, retratos, nus e paisagens industriais. Ela fotografou Frida
Kahlo (mostrada acima). Ela foi uma das primeiras fotografas profissionais da
América.

08

Vivian Maier

Vivian Maier foi uma fotdgrafa de rua americana que capturou as pessoas ¢ a
arquitetura de Chicago, Nova York e Los Angeles. O trabalho de Maier se tornou
uma sensagdo internacional apos sua morte — porque ela se recusou a compartilhar
suas fotos em vida. Maier tinha uma incrivel capacidade de capturar a emogdo e a

personalidade de seus sujeitos, a maioria dos quais eram completos estranhos.

09

Henri Cartier-Bresson

Henri Cartier-Bresson foi um fotdgrafo francés. Ele ¢ conhecido como o mestre
da fotografia sincera. Ele também foi um dos primeiros usuarios do filme 35mm.
Bresson desenvolveu e definiu o conceito de fotografia de rua e a condigdo
humana em momentos cotidianos.

10

Irving Penn

Irving Penn foi um fotografo americano de moda, retrato e natureza morta. Penn
emprega a importancia da expressdo pela personalidade tnica e individual.

11

Mario Testino

Mario Testino ¢ um fotografo peruano de moda e retratos. Seu trabalho tem sido
destaque em revistas de moda. Suas imagens sdo orientadas para a moda, e seu
estilo foi desenvolvido para representar isso.

12

David LaChapelle

David LaChapelle ¢ um fotografo de belas artes americano, diretor de videoclipes
e diretor de cinema. Ele foi descoberto por Andy Warhol e comegou sua carreira
na Interview Magazine. Ele fotografou artistas como Paris Hilton, Muhammad
Ali, Britney Spears, Madonna e Tupac.

13

André Kertész

André Kertész foi um fotografo htlingaro conhecido por suas contribui¢des
inovadoras para a composicao fotografica e o ensaio fotografico. Nos primeiros
anos de sua carreira, seus angulos de camera e estilo pouco ortodoxos impediram
que seu trabalho ganhasse reconhecimento mais amplo.
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14

David Bailey

David Bailey ¢ um fotografo de moda e retratos inglés. E considerado um dos
pioneiros da fotografia contemporanea. Alguns de seus retratos mais famosos
incluem os Rolling Stones, os Kray Twins, Damien Hirst e Kate Moss.

15

Larry Woodmann

Larry Woodmann foi um fotografo italiano, trabalhou a fotografia como hobby
durante suas muitas viagens e posteriormente em arte. A sua fotografia nasce do
instinto e de um sentido estético inato, ndo segundo qualquer técnica nem
qualquer sentimento preconcebido, mas apenas para que um modelo o inspire e
depois clique para o seu conjunto.

16

Helmut Newton

Helmut Newton foi um fotdgrafo de moda alemao-australiano. Ele era conhecido
por suas imagens provocantes e eroticas que foram exibidas em publicagdes como
Vogue.

17

Man Ray

Man Ray foi um pintor, fotografo e cineasta norte-americano, importante figura
do dadaismo em Nova York e, depois, do surrealismo em Paris. Foi um dos
nomes mais importantes do movimento da década de 1920, responsavel por

inovagdes artisticas na fotografia.

18

Steve McCurry

Steve McCurry ¢ um fotografo e fotojornalista americano. Sua imagem mais
famosa ¢ a da “garota afegd” (foto acima) que apareceu na capa da National
Geographic. Seu trabalho ¢ marcado pelas belas cores e texturas presentes, para

chamar a atencdo para seus temas.

19

Diane Arbus

Diane Arbus foi uma fotégrafa americana, conhecida por capturar os forasteiros
da sociedade. Seu trabalho contou com individuos como strippers, artistas de
carnaval, nudistas ¢ muito mais. Seus retratos também apresentavam assuntos
comuns; ela os fotografou em ambientes como suas casas, ruas e até parques.

20

Guy Bourdin

Guy Bourdin, foi um artista e fotégrafo de moda francés conhecido por suas
imagens provocantes. A partir de 1955, Bourdin trabalhou principalmente com a
Vogue, bem como outras publica¢des, incluindo Harper's Bazaar.

21

Richard Avedon

Richard Avedon foi um fotégrafo americano de moda e retratos. Ele foi um
pioneiro da fotografia de moda, podendo expressar ideias criando fotos
sofisticadas a partir de elementos simples.

22

Radoslaw Pujan

Radoslaw Pujan nasceu na Polonia. Fiz estudos de TI sobre a politécnica de
Poznan. Entretanto do seu trabalho profissional comegou a fotografar nos tempos
livres. Primeiro paisagens, depois retratos de amigos, estranhos, autorretratos e
analisamos e observamos a beleza do mundo em suas diferentes formas ndo
ortodoxas.
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