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Resumo:

O artigo apresenta o estudo de caso do Velho Mercado Novo, na cidade de Belo Horizonte: uma
abordagem de design responsavel por uma estratégia de reutilizacdo de lojas vazias no Mercado
Novo, capaz de conciliar os interesses de antigos € novos comerciantes ¢ de renovar a importancia
desse lugar na cidade, valorizando o que ¢ velho e tradicional. O referencial teérico retine discussoes
dos campos das ciéncias sociais € do design que compreendem a sustentabilidade ndo sé por meio
da reutilizagdo, mas também a partir da reconexao entre os sujeitos ¢ os lugares. No estudo do caso,
sdo analisados os vinculos construidos com a histéria e com a vida do lugar, revelados nos
aspectos formais e simbodlicos dos novos empreendimentos. As acdes de ocupagdo bem-
sucedidas prezaram pela constituicdo de uma ideia de mercado capaz de articular a tradicao,
as ruinas, a diversidade e o futuro.

Palavras-chave: Design 1; Inovacdo social 2; Sustentabilidade 3.

Abstract:

This article presents a case study of Velho Mercado Novo (Old New Market), in the city of Belo
Horizonte: a design approach that led to a strategy of reusing empty storefronts at Mercado Novo
(New Market), capable of reconciling the interests of old and new vendors and renewing the
importance of this location in the city, highlighting the old and the traditional. The theoretical
background includes discussions in the fields of social sciences and design that understand
sustainability not only through reuse, but also through reconnection between people and locations.
In this case study, I analyze the bonds built with the history and life of the place, revealed in formal
and symbolic aspects of the new businesses. The successful takeovers focused on the construction of
an idea of the market that could articulate tradition, ruins, diversity and the future.

Keywords: Design 1; Social innovation 2; Sustainability 3.
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Introducio

O presente trabalho apresenta o estudo de caso do Velho Mercado Novo, na cidade de
Belo Horizonte. Trata-se de uma abordagem de design, em curso, que teve inicio em 2018,
com a reutilizacdo de lojas vazias do Mercado Novo. A estratégia privilegia a convivéncia
entre antigos € novos comerciantes ¢ a valorizagdo do lugar, da sua historia, da sua
diversidade e das suas caracteristicas formais, inclusive daquelas que evidenciam a
passagem do tempo. A pesquisa foi desenvolvida a partir de um referencial tedérico com
discussdes dos campos das ciéncias sociais e do design. Na busca pela sustentabilidade, um
caminho possivel, ¢ a reutilizacdo num contexto de esgotamento de recursos. Mais do que
isso, observa-se a necessidade de uma transformacdo cultural mais ampla, capaz de
reaproximar os sujeitos entre si e estes dos lugares onde vivem, para que juntos possam
pensar o por vir. Uma valiosa contribui¢do do design, nesse contexto, viria do engajamento
dos designers junto as comunidades para criagdao coletiva de estratégias de gestdo de um
futuro sustentavel, voltado para o bem-estar de todos.

O estudo de caso, realizado a partir da observagao e da pesquisa de documentos, revelou
que a valorizacdo do velho, da historia e da tradigdo s6 foi possivel a partir de agdes de
design desenvolvidas. Essas acdes visavam a boa convivéncia entre antigos € novos
comerciantes, a valorizacao da tradi¢do do Mercado e dos seus produtos e a criagdo de uma
identidade baseada na arquitetura envelhecida do lugar, assim como na cultura vernacular
mineira. Na andlise realizada, os empreendimentos recentes, compostos por mobiliarios,
objetos, cores e texturas, notabilizam-se através do didlogo formal e simbolico com a
tradi¢do. Ela € o lastro para um futuro plural, no qual todas as atividades ja existentes no
Mercado podem e devem conviver com o novo. Esse novo, por sua vez, estd em didlogo com
o passado. Desta forma, a reutilizagdo de espagos e objetos no Velho Mercado Novo
evidencia um outro caminho de producao interessado na vida e na cultura do lugar.

Num contexto no qual os modos de vida e de produgdo sdo caracterizados, na maioria,
pela segregacdo, pela alienacdo, pelo individualismo, pelo consumo exacerbado, pela
obsolescéncia programa e pelo entendimento da natureza apenas como recurso, o Velho
Mercado Novo se revela como uma abordagem design inovadora. O Mercado hoje pode ser
visto como um lugar onde as praticas de design que ndo necessariamente miram o futuro do
planeta, mas ja apostam na convivéncia e numa pluralidade cultural capaz de propiciar
experiéncias significativas, talvez reveladoras de outras formas de se estar junto com as
coisas e com o que ¢ vivo. Observa-se a conexao entre os sujeitos € os processos produtivos,
da matéria-prima ao descarte, evidenciando outras formas de viver e produzir.

1.Cidade, producio e modos de vida

Para imaginar possiveis futuros para o planeta terra, ¢ importante compreender como se
chegou até aqui. A investigacdo da fixacdo humana nas cidades revela formas de relagao
com a natureza, com os sujeitos € com todos os seres vivos. As cidades, em especial, as
grandes cidades, transformaram radicalmente o contexto de sua implantagdo, conformando
uma nova paisagem com imponentes propor¢des. A chamada paisagem urbana, que surgiu
no contexto da produgdo industrial, foi capaz de reunir uma multidao em novo espago-tempo
conhecido como modernidade. A iluminacdo elétrica, o transporte publico, as arquiteturas
de ferro e vidro, as galerias comerciais e a estagdo ferroviaria eram novissimos elementos na
cena cotidiana da era das maquinas, com imagens técnicas € comunicacdo de massa
(BENJAMIN, 1985a, 1985b, 1989; BRISSAC, 1996).

A medida que a grande cidade se consolidou e avancou, segundo a logica produtiva do
capital, tudo e todos se transforaram em recursos a serem explorados e em mercadorias a



serem consumidas, inclusive a natureza. Elementos naturais restaram na paisagem
organizados em jardins, zoologicos, feiras, mercados e no céu, recortado pelas construgdes.
Um novo ecossistema se estabeleceu junto a novas formas de se viver.

Na modernidade, os modos de vida tradicionais — caracterizados por fortes lagos sociais,
vinculos estreitos com a natureza e seus ritmos € uma produ¢ao comunitaria quase sempre
voltada para a subsisténcia— foram suplantados por uma cultura baseada no individualismo,
na alienag¢do, na produgdo e no consumo desenfreados de mercadorias com fim programado.
As engrenagens da industria ndo podiam e ndo podem parar. E preciso manter e expandir a
producado e os mercados consumidores (ROLNIK, 1984). A ordem ¢ gerar riquezas e crescer
infinitamente! Nessas condi¢des, a vida segue o ritmo do capital e pulsa pelo sempre novo.
O tempo ¢ dinheiro e ndo pode ser perdido.

Para agilizar a producdo industrial, a fragmentacao dos processos foi fundamental assim
com a especializacdo das funcdes. Essa logica, observada desde as manufaturas, nos
primordios do capitalismo e atualmente, ¢ parte da estratégia de dominagdo que segrega e
separa no intuito de manter o poder ¢ o dominio nas maos de poucos (ROLNIK, 1984). Ela
também rompe com os lacos comunitérios e inviabiliza o trabalho compartilhado consciente
(FEDERICI, 2022). Na linha de produgdo e no consumo, a no¢ao de um todo se perde. O
que acontece ao logo do processo parece ndo importar. Cada um, isolado em sua fung¢ao, vé
e reflete apenas sobre o seu fragmento de realidade. A consciéncia do estar junto e de habitar
um planeta vivo, que requer cuidados, torna-se quase impossivel. Hoje, varios tipos de
preconceitos — como o racismo, a xenofobia ¢ o medo do outros — somaram-se a
segregacao e se colocam como um sério problema para a vida social (SENNETT, 2018).

A légica da segregagao desenhou cidades, arquiteturas e interiores e agora se intensifica
com a cultura digital. Por meio das telas, as relagdes se estabelecem sem contato fisico, sem
o olhar o nos olhos de um outro. O acesso aos dados pode ser permanente em telas e
dispositivos acoplados ao corpo ou em interfaces disponiveis nos ambientes e na paisagem.
A tela atrai o olhar, o estimula e o codifica, alimentando os algoritmos que enredam os
sujeitos, seus afetos e desejos, em estruturas viciantes, na maioria das vezes, desconectadas
da vida num lugar. Muitas horas diante das telas isolam sujeitos e os liberam de qualquer
compromisso com outrem.

A vida passa a ser entendida, a partir dos cliques, na ponta dos dedos, como um excitante
game que sempre pode ser reiniciado. Nao ha lagos, muito menos conexdes com 0s ritmos
da natureza (CRARY, 2023; HAN, 2021). Nao ha dia ou noite. Nas telas, o tempo do
trabalho, do lazer, da produgdo e do consumo se confundem e se colocam como realidades
sem fim. Por esse motivo, o capitalismo na era digital se constitui como um ameaca para a
vida no planeta (CRARY, 2016).

Para Han (2022a, p. 9), “a digitalizacdo descoisifica e desincorpora o mundo”. A
comunicagao digital interrupta ndo promove encontros. Ha apenas likes e seguidores que se
busca acumular. H4 também uma infinidade de dados armazenados que dificilmente
promoverao a experiéncia € a memoria. As coisas ndo importam mais. Muito menos, a
simplicidade do trivial e do ordinario que estabilizam e ancoram os sujeitos na realidade, por
meio do fazer, do cuidado e da dedicagdo. A vida sem as coisas pode ser mais leve e fluida,
sem apego. A posse e a responsabilidade sdo substituidas pelas vivéncias, pela busca
frenética por estimulos dentro e fora das telas. Enquanto isso, as coisas, os contatos, os
vinculos e o proprio mundo real tendem ao desaparecimento.
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Parar, dormir, sonhar, reconstruir cuidadosamente os vinculos arrebentados pela
segregacao se colocam como agdes que muito possivelmente poderdo garantir o futuro da
vida no planeta (CRARY, 2023; FEDERICI, 2022; HAN, 2022a, 2022b, KRENAK, 2020;
RIBEIRO, 2022). Crary (2016) acredita no dormir e no sonhar como formas de escapar do
espago-tempo do capital. Sonhar revela outros rumos, perspectivas visionarias capazes de
reconectar o sujeito consigo mesmo e com os outros. Crary (2022) acredita, entretanto, que
o tempo lento e cuidadoso sé sera possivel com o fim da internet e do digital. Demandara o
convivio e a reconstrucdo de lagos comunitérios por meio dos rituais cotidianos capazes de
dar sentido ao tempo e ao espaco fisico. E da repeticdo dessas agdes que se recriard o habito
e o habitar. SO assim sera possivel estabilizar e criar raizes. Transformar “o estar-no-mundo
em um estar-em-casa” (HAN, 2021b, p.10).

O espaco-tempo pautado pela industria e pelo digital contribuiram para o progressivo
afastamento dos sujeitos e da natureza, inviabilizando a consciéncia e o sentido de se estar
junto no mundo. A vida de todos e do planeta estd em risco. A chance de um futuro, ao que
tudo indica, envolve a reconstrucao dos lagos e do significado do habitar a Terra. A partir
dessa compreensao, coloca-se a tarefa de comegar a cultivar novos tempos e espagos. Como
fazer isso se coloca como um problema para o design.

2.Design e sustentabilidade

No campo do design, as abordagens de Fry (2009) e Manzini (2017) apresentam
importantes reflexdes acerca da cultura industrial e do atual estado de insustentabilidade.
Futuros possiveis podem advir de novas formas de se pensar o design e o relacionamento
com os outros seres vivos € com o planeta. Trata-se de uma reconstrugdo cultural para Fry
(2009), por meio do redesenho do design. Mazini (2017) também acredita numa nova cultura
que pode resultar do design para inovacdo social e sustentabilidade. Numa possivel nova
civilizagdo, o desenvolvimento significard o bem-estar de todos os seres vivos e do planeta.

A cultura industrial, de acordo com Fry (2009), acomodou todas as fases da modernidade
e formou um modelo ambiental, estético e material com qual muitos se acostumaram a viver.
O grande problema ¢ que esse modelo ndo busca a preservacdo da vida. Decerto, ¢
impossivel desprezar essa cultura, mas € urgente a sua reconstru¢do para sobrevivéncia
biossocial. Para Fry (2009) essa reconstrucao envolve a transformacgado dos sujeitos que se
tornam o que sdo por meio da cultura, das relagdes sociais e da materialidade.

Para reconstrucao da cultura industrial, Fry (2009, p. 25) aposta no design, “a medida que
o proprio design seja redesenhado”. O design corporifica o pensamento econdmico e sua
pratica através do modo como designa a forma material, prefigura rumos, sistemas de valores
e comportamentos. Ele envolve tanto quem desenha, como quem ¢ desenhado, uma vez que
toda criagdo ¢ inseparavel da destrui¢do. Por isso, para uma reformulagao critica do design,
todos devem ser envolvidos na compreensdo do impacto ambiental e simbolico ao longo
processo de produgdo, desde a extracdo da matéria prima até o descarte. As questdes do
design - como vivenciamos, definimos, usamos e distribuimos os recursos — devem ser
colocadas para todos. “Todos precisam saber que tudo aquilo que nos, individual ou
coletivamente, fazemos, compramos e usamos tem consequéncia direcional” (FRY, 2009, p.
27-8). Uma educacao em design interessa a todos e ¢ fundamental para que se possa iniciar
a constru¢ao de uma possivel sustentabilidade.

Para Fry (2009, p.18) “o problema nao ¢ concretizar de imediato a sustentabilidade, mas
iniciar o processo.” O grande desafio nessa empreitada, que demandard inumeras etapas e
sacrificios, ¢ “redirecionar o desenvolvimento humano para objetivos sustentaveis” (FRY,



2009, p.14). A economia e a produgao de riquezas devem visar o bem-estar de todos € o
sustento. Para tanto, a atencdo deve se voltar para os recursos do ambiente natural, os
recursos do ambiente artificial e a reciprocidade entre os sujeitos. A ruptura em alguma
dessas esferas coloca a vida em risco. A discrepancia também. Fry (2009) destaca que a
riqueza extrema, pelo desperdicio de recursos, como a pobreza sdo prejudiciais. Para
reconstru¢do da cultura industrial busca-se uma cultura da sustentabilidade, com industria e
agricultura sustentaveis, “justica redistributiva, cidades mais bem organizadas, moradia para
todos, prote¢do ampla ao ambiente, educagdo ecoldgica (...) aperfeicoamento da democracia
como liberdade sustentada” (FRY, 2009, p. 22).

Mangzini (2017) também acredita numa nova cultura, com novos valores éticos e estéticos
com foco na vida do planeta. Assim como o desenho industrial esteve associado a uma
cultura industrial, uma nova abordagem do design, amplamente difundida, inclusive por
meio das redes sociotécnicas, poderia contribuir para uma nova cultura, para gestar uma
nova civilizagdo. Para tanto, Manzini (2017) busca uma nova sensibilidade socioambiental
através da Rede DESIS, Design para Inovagao Social e a Sustentabilidade, que hoje articula
dezenas de laboratorios distribuidos no mundo todo.

Na abordagem de Manzini (2017, p.15), o “design torna-se, inevitavelmente, um processo
social difuso, praticado tanto por designers especialistas quanto por ndo designers”. Os ndo
designers sao todos os sujeitos que ndo detém o conhecimento especializado em design, mas
que, por meio de sua criatividade inata, podem inventar e realizar algo novo. A grande
inovagao para Manzini (2017) € social e estd no encontro no cotidiano, quando todos fazem
design num mundo conectado e em transi¢ao para a sustentabilidade. Cada experiéncia bem-
sucedida, através da Rede DESIS, serve como referéncia para as proximas. Esses encontros
envolvem os sujeitos, as iniciativas publicas e privadas e o designer que passa a desempenhar
um novo papel.

O designer ¢ visto como um protagonista que esta imerso e atento ao local e ao dia a dia,
observando, promovendo didlogos, planejando e articulando formas de produgdo e
organizagdo colaborativas. O designer alimenta e apoia esses projetos de vida dotados de
sentido para todos os envolvidos. A abordagem ¢ coletiva, com producdo sustentavel e
resiliente, voltada para o consumo local. Ela transpde o modelo industrial de economia e de
trabalho. O trabalho passa a ser entendido como “trabalho significativo” (MANZINI, 2017,
p- 38). Esta ligado ao contexto da vida dos individuos que buscam juntos futuros viaveis.
Envolve, por exemplo, o cuidado com o bairro, a cidade ¢ a vida no lugar. Rompe com o
individualismo em iniciativas nas quais a colaboragao ¢ uma escolha para fazer com que as
coisas acontecam.

No caminho para uma nova civilizagao, essas iniciativas no cotidiano, instrumentalizadas
pelo design especializado, concorrem para a construgdo de uma nova cultura, com novas
formas de interacao entre as pessoas, os lugares e os produtos. Para Manzini (2017, p. 40)

A pequena escala e a interconectividade das organizagdes sociais permitem-lhes fincar raizes
profundas em um lugar. Simultaneamente, por estarem altamente interconectadas, elas podem
também ser muito abertas — a fluxos globais de ideias, informagdes, pessoas, bens e capital.

A nova cultura envolve relagdes intensas e um tempo mais lento que permite criar lagos.
A descoberta desse novo tempo ndo implica, segundo Manzini (2017, p.39) na substitui¢ao
do conhecido tempo da acelera¢do industrial, mas a gestdo de multiplas temporalidades,
numa verdadeira ““ecologia de tempos”, na qual diferentes tipos, com diferentes
caracteristicas e passos coexistem”.
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3.0 Mercado Novo e o Velho Mercado Novo

O Mercado Novo foi planejado para ser um grande espago de abastecimento Belo
Horizonte. O projeto modernista foi desenvolvido pelos arquitetos Fernando Graca e
Sandoval Azevedo Filho no ano de 1962, com estrutura de concreto e vedagao em cobogds
ceramicos. Sua ocupagao, entretanto, nao ocorreu como era esperado. A decisdo dos antigos
comerciantes de permanecerem onde estavam — arcando com o terreno, as obras e a futura
administracdo do Mercado Central — inviabilizaram a transferéncia e a ocupagdo do
Mercado Municipal Novo, denominagdo que recebeu por parte do poder piiblico (MAFRA;
SOUZA, 2019).

Em 1963, o edificio do Mercado Municipal Novo foi inaugurado e adquirido em leildo
pela Companhia Edificadora Sobrado. A venda foi realizada de acordo com a Lei Municipal
No. 814, de 19/12/1959, que previa o uso do espago como hipermercado e a preservacao do
estilo arquitetonico da edificacdo. A Construtora Sobrado foi a faléncia e deixou sem
conclusdo a obra que ficou sem a cobertura do telhado e sem partes fundamentais da estrutura
elétrica, hidraulica e de saneamento (MAFRA; SOUZA, 2019).

De acordo com Mafra e Souza (2019, p.6), ao longo dos anos, ocorreram alteracdes no
espago interno, como, por exemplo, a constru¢ao do estacionamento, e a vendas de lojas.
Algumas “foram adquiridas, em 1975, pela empresa REGE — Realizagdes Empreendimentos
Gerais Ltda. Em 1985, a Companhia Edificadora Sobrado doou para a Prefeitura de Belo
Horizonte a laje ou terrago da cobertura do edificio”. Atualmente o edificio ¢ uma
propriedade privada e publica, uma vez que o piso do terraco do Mercado Novo,
recentemente coberto, ¢ de propriedade da Prefeitura de Belo Horizonte (MAFRA; SOUZA,
2019).

Hoje, a administragdo do Mercado Novo ¢ feita por dois condominios, um responsavel
pela parte térrea do edificio e outro responsavel pelos trés demais andares situados acima do
nivel da rua. Os usos sdo multiplos, com em cerca de 1.200 lojas particulares (MAFRA;
SOUZA, 2019). No térreo concentram-se hortifrutigrangeiros, agougues, lojas de laticinios,
embalagens e restaurantes populares que servem prato feito a precos populares (Figura 1).

W R o d

Figura 1- Banca de verduras no andar térreo do Mercado Novo. Fonte: Josana Mattedi Prates
Dias



O primeiro andar reune uma diversidade de atividades e servigos, como lojas de produgao
de placas e uniformes, oficinas de eletricistas, loja de venda e reparo de instrumentos
musicais (Figura 2). H4 também uma grande concentracao de gréaficas. O segundo e o
terceiro andares do edificio permaneceram subocupados desde a inauguragdo. Eles foram
objetos de inimeras iniciativas culturais, para promog¢ao do espaco, realizadas pela REGE —
Realizacdes Empreendimentos Gerais Ltda, proprietaria de quase 70% dos imoveis do
mercado (MAFRA; SOUZA, 2019).

3271-9165
3271-3856

Figura 2 — Loja de uniformes no primeiro andar do Mercado Novo. Fonte: Josana Mattedi
Prates Dias

A primeira iniciativa ocorreu em 2010, com o chamado Mercado das Borboletas. A
proposta, almejava a criacdo de uma Incubadora de Artes e Negdcios, com espagos tematicos
culturais voltados para o teatro, as artes plasticas e o cinema. Haveria salas de cinemas,
teatro, espagos para brinquedos e area de alimentagdo. A previsdo era de ocupacao de 309
lojas no segundo andar, numa area de cerca de 4.000m2 ao lado do estacionamento. O projeto
cultural, entretanto, ndo saiu do papel (MAFRA; SOUZA, 2019). Em 2011, o corpo de
Bombeiros fechou a drea apds um incéndio. Em 2012, a proposta cultural foi retomada, mas
sem sucesso. A Prefeitura Municipal exigia a apresentacdo de um Estudo de Impacto de
Vizinhanga (EIV) e novas obras impossiveis naquele momento para os realizadores
(MAFRA; SOUZA, 2019).

Em 2018, uma nova iniciativa de ocupaciao denominada Velho Mercado Novo se iniciou,
aparentemente referenciada no Mercado, na sua histéria e nas suas ruinas. Mafra e Souza
(2019) observaram, a partir de um estudo de campo realizado em 2019, que a nova ocupagao
buscava a coexisténcia com a vida e com o tipo de comércio existente no local. Nao havia
sinais de gentrificagdo do Mercado Novo nem do entorno, naquele momento. Havia um novo
publico e novos empreendimentos que buscavam a convivéncia € a permanéncia de todos,
especialmente a do mercado popular e diverso que havia ali.

Os novos empreendedores criaram um “Estatuto do Mercado Novo” em 2019 e formaram
um conselho para atuar junto as liderangas dos condominios. O intuito era valorizar a historia
e a cultura do lugar, garantido a permanéncia dos antigos comerciantes e do publico habitual
(MAFRA; SOUZA, 2019). Para as lojas pertencentes a REGE, desenvolveram um estudo de
ocupacdo, com tipos de comércio (alimentagdo, vestuario, oficios, entre outras atividades)
com setorizagdo e com regras de uso do espaco para evitar a aglomeragdo excessiva nos
corredores e futuros problemas com o Corpo de Bombeiros (MAFRA; SOUZA, 2019).
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Mafra e Souza (2019, p.11) destacam a atengao dedicada as caracteristicas fisicas do lugar
e o zelo com unidade visual e simbolica. No estatuto ha a recomendagao do uso de materiais
e mobilidrios que possam dialogar com a historia do lugar e de outros mercados tradicionais.
Nas orientagdes de ocupacgdo, sdo citadas como referéncias estéticas “os mobiliarios de
mercearias, armazéns, farmacias, cozinhas e botecos antigos, fabricas de décadas passadas”
(Figura 3). A identidade do lugar deve ser refor¢ada por meio da utilizagao de todo o tipo de
servico desenvolvido no mercado, como a producao de: placas para a sinalizagdo das lojas,
uniformes e materiais graficos. Novos bares e restaurantes devem contar com o
hortifrutigranjeiro do lugar.

Figura 3- Herbario YVY com reutilizacio de mobiliario de farmacia. Fonte: Portal Belo
Horizonte.

Dentre os novos empreendedores, percebe-se um interesse genuino no lugar e nos oficios
tradicionais. Observa-se o respeito as orientagdes de ocupagdo em projetos de interiores e
em identidades visuais. Mafra e Souza (2019) citam o estudo realizado pelo designer Flavio
Vignoli, proprietario da Papelaria do Mercado Novo, um dos novos empreendedores que se
instalou no Mercado Novo em 2018. Interessado em técnicas de impressdo, ele mapeou
todos os servicos graficos disponiveis no mercado: offset/tipografia, graficas digitais,
encadernadoras, serigrafias, fabricantes de carimbos, servigos promocionais, fabricantes de
convites e distribuidoras de papel.

Mafra e Souza (2019) também constataram na pesquisa que um certo inacabamento do
edificio ndo incomodava os novos frequentadores. A observacao recente e rapida do lugar
revela a fiacdo aparente, as varias marcas do tempo, a falta de infraestrutura sanitaria, a falta
de tratamento actstico e uma dificuldade de acesso devido as longas escadas e as rampas
destinadas simultaneamente a pedestres e veiculos. A precariedade permanece como uma
forte caracteristica do mercado (Figura 4). Assim, ele continua vivo e diverso, assim como
seu entorno.



Figura 4- Interior do Mercado Novo. Fonte: Foto de Charles Térres.

O Mercado Novo sobreviveu a pandemia, periodo em que se deu a ocupagdo do terceiro
andar, de acordo com Gabriel Filho, superintende da REGE (GOMES, 2022). Nas
proximidades do Mercado, novos bares foram inaugurados, reutilizando espacos de interesse
até entao subutilizados, com publico semelhante ao do Velho Mercado Novo. Sao exemplos
o Bar Palito e Bar Pirex, na Galeria Sdo Vicente, edificio Art Déco com varandas voltadas
para Pracga Raul Soares (PARA, 2022). A novidade a atual, de abordagem bastante distinta,
¢ 0 anuncio da abertura de um McDdonald’s em uma loja vazia, junto a Praca Raul Soares
(PACELLI, 2023). De toda forma, no atual momento, nao hé sinais de gentrificagdo no
Mercado e no seu entorno. O que se observa ¢ uma ampliagdo do publico que frequenta a
area, que passou a abrigar atividades culturais e de lazer. O entorno, muito proximo da zona
sul da cidade, a despeito do valor do solo, permanece como um lugar central marginalizado
e diverso, com arquiteturas antigas, mas pouco cuidadas. Curiosamente, talvez seja esse
aspecto envelhecido da ambiéncia que caracteriza o novo que ¢ produzido nesse lugar.

4.0 design e 0 Velho Mercado Novo

No estudo do caso do Mercado Novo, chama a atenc¢ao o cuidado com a historia e com a
vida do lugar. As agdes de ocupacdo bem-sucedidas prezaram pela constitui¢cao de uma ideia
de mercado capaz de articular a tradigdo, as ruinas, a diversidade e o futuro. O processo teve
inicio em 2018, quando um grupo de empreendedores escolheu o0 Mercado Novo como local
para ampliag@o dos seus negocios. De acordo com a fala de um dos sécios, o designer Rafael
Quick, eles buscavam um lugar com historia:

uma historia longa e relevante para a cidade e, a0 mesmo tempo, era uma historia que nio estava
bem contada e queriamos fazer com que essa histéria fosse lembrada. Ao mesmo tempo
queriamos um lugar auténtico ¢ verdadeiro, que conversa com nossa cultura mineira. Em uma
das compras que viemos fazer no Mercado para a cervejaria, decidimos que aqui seria o lugar
(apud LACERDA, 2020).

Nas falas sobre a ocupacao do Mercado Novo a histdria esta presente: a historia do lugar,
historias das Minas Gerais, historia das coisas e dos modos de fazer. Os novos ambientes
criados dialogam com memorias do mercado e com a cultura popular brasileira. Um cuidado
formal e simbdlico estd presente nos empreendimentos que iniciam e caracterizam a
abordagem de design denominada Velho Mercado Novo. Os pioneiros sao a Distribuidora
Goitacazes e a Cozinha Tupis. Eles sdo emblematicos de uma conduta de design capaz de
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articular elementos novos e projetados com elementos ja existentes. A atuacdo envolve os
interiores, os uniformes, toda parte grafica e os produtos. A Distribuidora Goitacazes (Figura
5) combinou antigas bancadas do mercado em alvenaria com elementos em ferro ¢ em
madeira de arquiteturas antigas. A Cozinha Tupis (Figuras 5 e 6), nas cores “azul calcinha”
e vermelho, com formica e em azulejo 15 cm X 15 cm, referenciou-se na arquitetura de
antigos ambientes do andar térreo. As placas dos dois empreendimentos, assim como o0s
uniformes dos trabalhadores, foram confeccionadas pelas oficinas tradicionais existentes no
Mercado. Copos, pratos, talheres, objetos, materiais, cores e texturas revelam o cuidadoso
trabalho de design que inova ao dialogar com o patrimonio existente, com o velho, atribuindo
valor a muita coisa que estava em desuso. As ocupagdes seguintes e proximas seguiram a
mesma logica de reapropriagdo de referéncias, mobiliarios e objetos. Além disso, todos
mantiveram uma certa rusticidade do lugar.

i LOJA 289
DISTRIBUIDORA

GOITACAZES

MERCADO NOVO = e
o c°oZ'NE

TUPIS

Al CERVEJARIA VIELA
4 ot o xeaca00

BH-MG

Figura 6 — Detalhe da Cozinha Tupis. Fonte: Cozinha Tupis.



O movimento Velho Mercado Novo foi ampliado em 2019, coma a criagdo de um
conselho que atua junto a administracdo do Mercado e com o estatuto que orienta a utilizag@o
e conformagao dos espacos de forma respeitosa € em sintonia com antigos comerciantes.
Hoje, em 2023, o Mercado estd quase todo ocupado e retine muitos produtos brasileiros,
especialmente os mineiros, como vinhos, cachagas, queijos e cafés. Ha varios ateliés
artesanais, como uma tinturaria natural, uma cutelaria e uma marcenaria. H4 galerias de
artes, lojas de produtores de moda e de design locais, livrarias e uma fabrica de bolsas. Ha
também artesdos que vendem e expdem seus trabalhos em antigas bancas no terceiro piso.
A diversidade e a vida continuam no Mercado. Ha plantas e gatos em todos os andares. Hoje,
existe uma curadoria de ocupacao que, ao que tudo indica, tem se pautado pela abordagem
de design de Quick e seus sécios (GOMES, 2022).

O movimento Velho Mercado Novo valorizando o antigo, o precario € os comerciantes
tradicionais divulgou uma forma se fazer design com atengao ao lugar e a vida existente. As
oportunidades descobertas no cotidiano por Quick foram desenvolvidas a partir do seu saber
técnico de designer e ampliadas por meio da capacidade de inventar de todos os envolvidos.
Criaram-se vinculos e uma rotina de trabalho compromissada com o lugar. Essa abordagem
de design se aproxima muito das ideias de Manzini (2017) que v€é uma saida para o0 mundo
em comunidades desse tipo onde todos fazem design.

Entre as possibilidades de gentrificacdo e de um Mercado Novo vivo e diverso, ¢
importante destacar o potencial da abordagem de design construida coletivamente, capaz de
reconstruir lagos entre os sujeitos, os lugares e as memorias na cidade de Belo Horizonte.
Mesmo que haja simulacros ou iniciativas s6 voltadas ao consumo, o movimento Velho
Mercado Novo ensina a convivéncia, o labor significativo e a gestao coletiva de um futuro
possivel. Sem almejar a sustentabilidade ambiental, a iniciativa certamente diz de uma nova
forma de produgdo mais atenta a vida e ao lugar. O sucesso parece vir dessa conexao repleta
de histérias e vinculos inclusive com as coisas e os espacos. O que era velho ou estava
esquecido passa a ser valorizado e ganha nos usos e significados.
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