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Resumo

Diante das preocupagdes com o futuro de planeta, buscam-se novas praticas para reinserir produtos
que teriam como destino o descarte. Muitos consumidores estdo satisfeitos com os estilos de moda
rapidos (fast fashion), escolhas diversificadas e pregos acessiveis. Enquanto outros, preocupados
com a degradacdo ambiental, comegaram a questionar as praticas insustentaveis de consumo, a
exemplo dos vestudrios descartaveis. Como resultado disto, muitos profissionais e estudiosos da
area da moda, vem desenvolvendo diferentes estratégias para mudanga de estilo de vida, e uma
delas € o upcycling. Este artigo tem como objetivo analisar o uso do upcycling em uma empresa de
moda, a partir de um estudo de caso da marca Céu Handmade, que inseriu as técnicas de upcycling
no desenvolvimento dos seus produtos. Portanto observou-se que o descarte nem sempre € o
destino final dos produtos.
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Abstract

In the face of concerns about the future of the planet, new practices are being sought to reinsert
products destined to be disposed of. Many consumers are satisfied with fast fashion styles,
diversified choices and affordable prices. While others concerned about environmental
degradation, began to question unsustainable consumption practices, such as disposable garments.
As a result of this, many fashion professionals and scholars have been developing different
strategies for lifestyle change, and one of them is upcycling. This article aims to analyze the use of
upcycling in a fashion company, from a case study of the brand Céu Handmade, which has inserted
upcycling techniques in the development of its products. Therefore it has been observed that the
disposal is not always the final destination of products.
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1. Introducao

O debate sobre o consumo desenfreado vem crescendo, conforme avangam os desastres
ambientais e a polui¢do, que provocam tantos impactos negativos. A partir do momento
que se esclarece a necessidade de se deter o consumismo pelo consumismo, pode-se refletir
sobre o0 uso adequado de insumos, combatendo o desperdicio durante o processo produtivo,
a partir da implantacdo da gestdo de residuos, para a reutilizagdo de materiais e o seu
retorno a fabrica, com a adogao de praticas da logistica reversa.

A sociedade contemporanea marca o fim dos padrdes rigidos, da estabilidade, da
seguranca e das certezas, surgindo a indefini¢do, as insegurangas e 0 medo (BAUMAN ET
AL, 2002). E uma sociedade instavel, vulneravel aos objetos e a sensacio instantanea que
eles podem proporcionar. Os consumidores se apegam aos bens de consumo como se
fossem a solug¢do de muitos dos seus problemas.

O uso exacerbado dos recursos estd ligado ao consumo excessivo, gerando a
necessidade de trocar a qualidade, que deveria ser mais importante, pela quantidade, pois
como questiona Kazazian (2005), “E necessario possuir todos os objetos que utilizamos?”
O proprio autor responde, explicando que a durabilidade questiona a ideia de posse.

Segundo Bauman et al., (2002),todos os produtos causam impactos ambientais durante
o seu ciclo de vida de alguma forma, desde a extracdo da matéria-prima, produgdo e uso
até a gestdo e disposi¢ao dos residuos. Esses efeitos ambientais sdo resultados de decisdes
inter-relacionadas feitas em varios estagios do ciclo de vida do produto.

O ideal, ¢ que exista uma maior durabilidade dos produtos e uma identificacdo do
consumidor com os mesmos, para que ele deseje permanecer mais tempo com esses
produtos (BERLIM, 2012). Ao contrario do apregoado movimento da obsolescéncia
programada, em que a industria movimenta o mercado de consumo com o objetivo de fazer
girar suas vendas, com produtos mais frageis, de menor qualidade em termos de
durabilidade, estimulando o ato de descartar. Um exemplo € o que acontece com o0s
computadores, muda-se o formato de uma pega para que ela ndo possa ser reaproveitada
em um novo modelo; assim “joga-se fora” a carcaga com todos os componentes, que
poderiam ser reaproveitados para uma nova versao (LEONARD, 2007).

Ha ainda, a obsolescéncia percebida — companheira da planejada — que utiliza os meios
de comunicacdo para seduzir o consumidor, apresentando designers e produtos com novas
fungdes. Despertando o desejo de ter o novo, o produto que a massa social esta usando
(CONCEICAO; CONCEICAO; ARAUJO, 2014). Assim, seja pela quebra, falta de
qualidade ou pela percepgao de que os produtos “sairam de moda”, os consumidores sao
levados a consumir mais e mais, entrando em um ciclo vicioso. Adquirindo produtos em
espacos ciclicos de tempo, cada vez mais reduzidos, mesmo que seus bens nao indiquem
nenhuma necessidade de substituicdo. Buscam a felicidade no ato da compra, reafirmando
a maxima de que o convivio em sociedade somente pode ser possivel com o maior
consumo de produtos (FRANCO, 2014).

E cada vez mais evidente a necessidade de mudanca de estilos de vida e dos modelos
produtivos para reduzir o impacto ambiental. Porém, tal mudanca ndo devera ser brusca,
ela se dara aos poucos. Defende ainda que, € necessario a transformagdo nao somente da
esfera tecnoldgica, mas principalmente, da social, mais precisamente nos comportamentos,
habitos e modos de viver dos individuos (KRUCKEN, 2009).
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Neste sentido, o objetivo deste artigo ¢ analisar o uso do upcycling em uma empresa de
moda. Para tanto, procedeu-se a um estudo de caso da marca Céu Handmade, que inseriu o
conceito e as técnicas de upcycling no desenvolvimento dos seus produtos.

Atualmente, o mercado de moda ¢ dominado pelo sistema de fast fashion, onde as lojas
de varejo fornecem colegdes com pecas e numeragdes limitadas para forgar o giro e a
percepcao de oportunismo, de imediatismo no consumidor. Uma estratégia para for¢a-lo a
comprar mais e fazer girar as colegdes rapidamente, enfim, consumir. Esse comportamento
¢ influenciado pela globalizagdo e pelo veloz acesso a qualquer tipo de informacao,
produtos e servigos.

Concomitantemente, ao se propor uma pesquisa exploratoria sobre o upcycling,
especificamente, com base na analise de um estudo de caso sobre o tema, serdo tragadas
analises do comportamento de compra e suas consequéncias.

O estudo de caso ¢ uma analise profunda e exaustiva de um ou de poucos objetos, de modo a
permitir seu amplo e detalhado conhecimento. Sua qualidade exponencial ¢ a flexibilidade.
Assim, além do fim em sim mesmo, ¢ usada para as fases iniciais de um estudo de maior
folego, para a construgdo de hipdteses e reformulagido de problemas. (RAUEN, 2002, p.58)

Foi realizada uma coleta de dados do tipo entrevista com Celina Spolaor que ¢ criadora
da marca Céu Handmade para o estudo de caso.

Vergara (2009, p. 3) define entrevista como “[...] uma intera¢do verbal, uma conversa,
um diadlogo, uma troca de significados, um recurso para se produzir conhecimento sobre
algo”.

2. Moda, sustentabilidade e Upcycling

A acelerag¢do do consumo na sociedade contemporanea vem ocorrendo ha muito tempo,
mas atualmente, tomou proporcdes gigantescas, gerando inimeras consequéncias para o
meio ambiente. Os consumidores ndo sdao mais coadjuvantes dessa histéria e sim,
protagonistas, ao fazerem suas escolhas. (PINTO; SOUSA, 2015).

Consumir objetos duraveis e de posse, transmitia respeito pessoal, confianga, durabilidade em
longo prazo. No entanto, com a emancipac¢do dos individuos e a liberdade de escolha, onde
cada um escolhe a maneira como quer atender suas necessidades naquele momento, os bens
duraveis perdem o brilho e o que passa a atrair na nova sociedade que se forma, o que comega
a ser valorizado ¢ a rapidez. (PINTO; SOUSA, p.3, 2015)

Desde os primoérdios, o ato de vestir-se esteve relacionado ao pudor, protecao e também
como adorno, porém enquanto adorno, existe uma relagdo bastante intima ligada & magia,
identidade e, principalmente, a comunicagdo. A roupa ocupa um espago de distingao entre
os bens que sdo consumidos e fabricados, pois se configura como agente de comunicagao
(BERLIM, 2012).

Como o objetivo deste artigo ¢ identificar o uso do upcycling em uma marca de moda,
cabe fazer um levantamento sobre a percepcao do vestudrio pelos individuos. Ou seja,
desde a concepcdo de que o “vestir-se” estaria associado a necessidade de se proteger do
frio, de cobrir-se em fun¢dao de uma imposicao social, até o desenvolvimento da industria
da moda, que vem estimulando o consumo, chegando-se a um padrao insustentdvel ao se
considerar o meio ambiente.

Muito se discute sobre roupa e moda, porém sdo conceitos diferentes. De acordo com
Fletcher (2010), roupas e moda sdo entidades diversas, porém ambas contribuem para o
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bem-estar do ser humano em aspectos funcionais € emocionais. A roupa esté relacionada a
producdo do bem material ¢ a moda, com a produ¢do simbdlica. A moda, portanto, esta
relacionada a identidade contemporanea e individual de cada sujeito, que manifesta desejos
e emocodes. Apesar de que, muitas vezes, os conceitos se fundem em uma pega de roupa ou
na aparéncia de uma pessoa, ambos se conectam de maneiras diferentes.

Atualmente, com o desenvolvimento da industria da moda, as roupas sdo feitas de forma
industrial, s3o produtos materiais de primeira necessidade. Moda ¢ uma necessidade nao
material de afeto, de compreensdo, de aceitagdo e pertencimento, de liberdade, de
identidade e prazer (FLETCHER, 2010). Nesse sentido, a industria téxtil e a moda tém
duas facetas diferentes, porém fazem parte de uma mesma unidade: materialidade e
imaterialidade se fundem (BERLIM, 2012).

A industria da moda vem causando um grande impacto ambiental, que atinge diversas
areas. Sendo assim, ¢ uma questdo de responsabilidade social, buscar um melhor
aproveitamento dos produtos, pois quanto mais desenfreado for este consumo, maior sera a
producao e também, o seu descarte.

Porém, esse segmento vem tomando rumos diferentes e as empresas tém sido obrigadas
a buscarem novos recursos € agdes, que gerem menores impactos ambientais. O
consumidor estd mais exigente e busca se informar sobre a procedéncia dos materiais que
as marcas usam a forma com que trabalham e todo o tipo de maleficio que causam ao meio
ambiente.

Na esfera da sustentabilidade, o foco atual das pesquisas dos setores de moda e produgdo téxtil
estd no produto e no seu processo de producdo, obedecendo a uma tendéncia mundial,
originada nas Ultimas décadas do século XX, para o desenvolvimento de materiais ecologicos.
Mais recentemente, as pesquisas passaram a abranger ndo apenas o aspecto ambiental dos
produtos, mas também suas questdes sociais, econdmicas, politicas e culturais, analisando
desde o processo produtivo até o consumo e descarte desses bens. Outros pontos ora
percebidos sdo a rapidez do descarte (ou seja, o curto periodo de uso das roupas) e o papel do
consumidor, mais precisamente o poder de escolha deste (BERLIM, 2012, p. 21).

O mercado da moda dita quase que, diariamente, novas tendéncias e, em consequéncia,
isso produz novas colegdes que alimentam o consumismo desenfreado: o fast fashion.
Conceito que nasce no final dos anos 90, de uma expressao utilizada pela midia para
identificar a alteracdo, cada vez mais veloz, da moda, a exemplo do estilo Zara e H&M,
sobrecarregando, assim, a demanda por recursos naturais, exigindo grande consumo de
matéria prima, dgua e energia ¢ aumentando o volume de residuos gerados. Porém, o fast
fashion nao ¢ o unico responsavel pelo excesso de pecas, essa culpa ¢ de toda a industria
téxtil, ao se considerar desde a fabricacdo com as sobras de retalhos, aparas de corte e
costura, bem como o pés-consumo (PINTO e SOUSA, 2015).

Neste contexto, percebe-se alguns movimentos que buscam resgatar uma maior
consciéncia e ndo apenas o consumo pelo consumo, de forma desenfreada. Tem-se, assim,
0 consumerismo ao invés do consumismo, slow x fast fashion. Enfim, repensar a
necessidade de consumir, reduzindo-se na fonte e ndo apenas, reciclando, em fungao da
grande quantidade de residuos originarios da producao e consumo em larga escala.

O conceito de consumerismo vem crescendo, trata-se de um comportamento novo e que
muitas pessoas acreditam significar o mesmo que consumismo; porém:
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O consumerismo ¢ um movimento de consumidores que passou a questionar a produgdo, a
comunicagdo em massa, as técnicas de marketing, a periculosidade dos produtos colocados no
mercado, a qualidade das mercadorias ¢ das informagdes fornecidas pelos fabricantes, entre
outros itens das relagdes de consumo (DIAS, 2009, p.13).

Ja, o termo consumismo significa uma atitude ou comportamento que tem como
caracteristica principal a compra descontrolada, muitas vezes impulsiva, sem
responsabilidade.

Consumismo ¢ o consumo extravagante ou espurio de bens e servicos. Trata-se de um
fendmeno humano que tem origem nas proprias pessoas, em seu papel individual ou grupal,
mas extremamente influenciavel por empresas, grupos e politicas publicas diversas
(GIACOMINI FILHO, 2008, p.29).

Assim, o formato do fast fashion, em sua esséncia, agride aos principios da
sustentabilidade e, por conseguinte, do consumo consciente. Pois, diariamente e em todo o
globo, grandes quantidades de pecas sdo colocadas no mercado, mas ndo ha demanda
suficiente para absorc¢ao desses produtos, expostos em um ciclo cada vez mais veloz, pois o
principio essencial do fast fashion é a novidade, a constante mudanca, gerando um ciclo
vicimoso de producdo e consumo. Sendo assim, as sobras do fast fashion e o grande
volume de pecas que se necessita negociar para que se tenha lucro, estimula o consumo
pelo consumo. Pois para ter um prego mais baixo que o normal, a maioria dessas pegas ¢
proveniente da China ou de paises asidticos, muitas vezes, fabricadas com mao de obra
escrava, em grande quantidade, compensando as altas taxas de importacao.

Considerando a questdo ambiental na moda, um movimento que vem crescendo ¢ o
slow fashion, A organizagdo Slow Movement Portugal (2015) conota que modernidade e
tradi¢do sdo conceitos compativeis neste movimento, e ainda afirma que, o slow fashion ¢
um conceito que se impde como moda lenta, defende a ideia de roupa com durabilidade, de
reciclagem e de um novo modelo de consumo, ético e com responsabilidade.
Demonstrando a necessidade de trocar o beneficio da quantidade pelo da qualidade, de
praticar um consumo responsavel, moderado e autodisciplinado, utilizando materiais que
derivam do comércio justo, de qualidade e que resistem ao tempo. O slow fashion promove
planos de moda que favorecem comunidades, territorios e paises em desenvolvimento, e
que tenham cunho social.

Segundo a Associacdo Brasileira da Industria Téxtil e de Confec¢dao (ABIT, 2015), o
Brasil ¢ o 5° maior produtor téxtil do mundo e o segmento representa mais de 5% do
Produto Interno Bruto (PIB) industrial do pais. Em todo o Brasil, sdo mais de 32 mil
empresas, que juntas, produzem em meédia 9,8 bilhdes de pegas de roupa anualmente.
Porém, quanto maior for essa produgdo maior serd a geragao de residuos.

Os produtos de moda talvez sejam aqueles que t€m menor e mais fragil vida 1til, pois se
desenvolvem dentro da logica da moda, em um sistema que valoriza o presente ¢ a
efemeridade (LIPOVETSKY, 1989).

E preciso buscar redugdo desses impactos. Nesse sentido e, numa perspectiva de mudanga de
atitude, as organizagdes empresariais tém sido pressionadas pela sociedade a atuar por meio de
modelos alinhados as propostas do desenvolvimento sustentavel, aquele que considera as
necessidades do presente, sem comprometer a possibilidade de geragdes futuras atenderem suas
proprias necessidades (WCED, 1987).

Diante deste cenario, a industria da moda, grande utilizadora de téxteis, vem passando
por mudangas significativas na forma de criar e produzir artigos de vestuario. Assim, os
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governos de metropoles mundiais estdo preocupados com o impacto da industria téxtil
sobre suas cidades: Londres, Berlim, Amsterda, Nova lorque e Los Angeles e assim, vém
repensando o universo da moda, visando valorizar o processo de confeccao do vestuario e
ndo descartar, tdo rapidamente, pecas de roupa em bom estado. Praticas como o uso de
matérias-primas organicas € nao poluentes, roupas multifuncionais ou modulares,
construidas a partir de pecgas encaixaveis, design sem residuos, para o descarte adequado
sao algumas das constantemente utilizadas (COMAS, 2015).

Diante desta preocupagdo com o futuro do planeta, surgem varias iniciativas que, de
alguma forma, visam minimizar os problemas ambientais. Uma delas ¢ o upcycling, um
processo de reinserir materiais que seriam descartados, transformando-os em um novo
produto, com uma mesma ou nova fungdo; porém, sem passar por nenhum tipo de processo
quimico.

O Upcycling ou Upcycled vem se destacando no ambito das discussdes sobre
reciclagem e meio ambiente. O termo caracteriza a pratica de transformar algo, que esta no
término de sua vida util e que iria ser descartado, em algo com uma maior utilidade e valor,
que visa a reducao do desperdicio de matérias-primas (SHOUP, 2008).

Existem outras iniciativas, como recycling, a reciclagem, e o downcycling, a
recuperagdo de um material para o reuso em um produto de menor valor. E assim, a figura
1 apresenta os simbolos de cada conceito.

2\ &

Recycling Downcycling Uncycling

Figura 1: Recycling, Downcycling e Upcycling. Fonte: Site Amplifique-se

Fonte: <http://amplifiquese.com.br/voce-ja-ouviu-falar-dos-conceito-recycling-reciclagem-
downcycling-e-upcycling>

Segundo Moreira et al., (2015), os processos recycling, downcycling e upcycling t€m
relevancia na diminui¢do dos impactos a0 meio ambiente e sdo praticas que merecem ser
consideradas pelas organizacdes, ja que influenciam novas oportunidades de lucros, com
matéria-prima que seria previamente descartada.

O processo Upcycling compreende a percepgdo de valor em todos os produtos potencialmente
descartaveis, de forma a minimizar possiveis impactos negativos ao meio ambiente, por ndo
utilizar energia e produtos quimicos como acontece no Downcycling. O material, uma
embalagem de biscoito, por exemplo, poderia ser descartada no meio ambiente, sem passar por
processos fisicos e quimicos podem-se transformar em guarda-chuvas, bolsas e diversos outros
produtos de valor. Para tanto, observa-se a necessidade de criatividade agregada ao processo e,
principalmente, de tecnologia que configure um processo inovativo (MOREIRA et al., 2015, p.
7).
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Essa moda consciente e criativa, que ¢ o upcycling, que vem ganhando adeptos, ¢
possivel de ser encontrada em sites e, até mesmo, em blogs sobre o assunto, dando dicas e
ensinando técnicas. A figura 2 apresenta exemplos do blog A pair & a spare

<

Sl

Figura 2: Técnicas de Upcycling Fonte: Blog A pair & a spare.

Fonte: < www.apairandasparediy.com>

3. Estudo de Caso — Marca Céu Handmade

Atualmente, ha muitas empresas que estdo buscando utilizar o conceito do upcycling no
desenvolvimento de seus produtos. Porém, hd marcas com foco somente neste tipo de
desenvolvimento, uma delas ¢ a Céu Handmade, que despertou o interesse desta pesquisa.

Em uma entrevista realizada pelas autoras via telefone com Celina, formada em
publicidade e propaganda e criadora da marca, ela conta que sempre teve problemas devido
a sua baixa estatura. Sendo assim tinha muita dificuldade em encontrar roupas de seu
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tamanho. Portanto, ela customizava as proprias roupas, ¢ foi assim que surgiu a ideia de
criar a marca Céu Handmade.

Ainda com base nessa entrevista ela explica que, um certo dia, resolveu pegar uma calga
jeans usada de seu pai, e resolveu cortar e fazer um tingimento Tie Dye (Tie-dye ou tie and
dye — em inglés, 'amarrar e tingir' - ¢ uma técnica de tingimento artistico de tecidos.),
Fotografou e realizou uma publicagdo na rede social Instagram tendo muito sucesso.
Depois deste acontecimento, uma jornalista que observou sua publicagdo e a convidou para
desenvolver uma coluna jornalistica semanalmente, em um jornal renomado chamado
Correio do Povo de Porto Alegre — RS.

Sendo assim, logo em seguida foi convidada para customizar alguns shorts com este
mesmo procedimento para uma marca de biquinis. Momento este em que surgiu o conceito
da marca, vindo a se chamar de Céu Handmade.

As pessoas a procuravam com o interesse de comprar pecas customizadas desenvolvidas
pela marca, porém Celina sempre questionava os clientes com a seguinte indagacdo: “Sera
que vocé teria alguma peca usada, que poderiamos reaproveitar?”’

Pode se perceber que Celina considera mais importante a parte da transformagdo das
pecas usadas, do que a criagdao de novas. Na €poca da criacao da marca, trabalhava em uma
agéncia de publicidade e propaganda, percebendo seu negocio crescer de forma tao rapida
que sentiu a necessidade de se dedicar integralmente a Céu Handmade.

Em uma viagem a Cuzco, no Peru, aprendeu algumas técnicas inovadoras de upcycling,
adquiriu muitos tecidos para usar nas customizagdes. Chegando ao Brasil, desenvolveu
uma colecao denominada Latinoamerica, sendo um sucesso absoluto da marca. Algumas

dessas pecas podem ser visualizadas na Figura 3.

SRS KL .

PR

N5
<

Figura 3: Colecao Latinoamerica — Céu Handmade Fonte: Facebook Céu Handmade

Fonte: <www facebook.com/ceu.handmade/>

Atualmente Celina possui um ateli€ com uma socia, duas freelances (pessoa que presta
servigos autdbnomos) e conta ainda com quatro costureiras fora do ateli€. A Céu Handmade
fica localizada em uma Casa CoolWorking, espaco compartilhado por outras empresas.

A marca cria colegdes autorais, que sdo desenvolvidas e inspiradas nas suas viagens.
Essas colecoes sdao vendidas em lojas de e-commerce, bazares e feiras.
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Também trabalha sob encomenda, de poucas ou vérias pecas, podendo ser somente uma
peca para customizar.

Desenvolve colegdes colaborativas, sendo uma delas em parceria com a marca Monjour.
Onde selecionou todo o estoque de pecas masculinas, desenvolvendo uma colegdo
totalmente recycled e a Monjour vendeu essas pecas em seu site proprio.

Além de todos os produtos criados e transformados pela Céu Handmade, Celina
também da cursos em uma escola chamada Estadio Q, ensina técnicas de upcycling. A
marca pretende inserir, cada vez mais, o upcycling na vida do consumidor, tanto que criou
um canal no Youtube, em que ensina técnicas, fornece dicas, etc...

Para finalizar, a Céu Handmade refor¢a o reaproveitamento e a reutilizagdo. Ou seja,
enfatiza o uso consciente e o lema do “ndo ao descarte!”, pois, qualquer pega pode ganhar
um novo estilo, um novo jeito de fazer e de vestir. Ou seja, o que ndo tem mais utilidade
para alguns, para outros, ¢ de grande valia.

4. Conclusao

Sdo evidentes os crescentes impactos ambientais e sociais do consumismo e do
consumerismo no mundo da moda. Sendo assim, cada vez mais importante a preocupagao
com o futuro do planeta e, portanto, com o desenvolvimento de alternativas de consumo
consciente, dentre elas, o upcycling.

Nesse sentido, o presente trabalho teve como objetivo analisar o uso do upcycling em
uma empresa de moda, com base em um estudo de caso, que inseriu o conceito e as
técnicas de upcycling no desenvolvimento dos seus produtos. Analisou-se, portanto, a
aplicacdo do conceito e das técnicas de upcycling na marca Céu Handmade.

A importancia desse tema se da pelo seu alinhamento a um movimento, no mercado da
moda, que consiste na substituicao do fast fashion pelo slow fashion, na qual os individuos
passam a priorizar, principalmente, a qualidade e ndo a quantidade.

Resgatou-se, aqui, o entendimento de que upcycling € um processo que visa reaproveitar
algo que seria descartado, transformando-o em um novo produto, com a mesma ou uma
nova func¢do, porém, sem utiliza¢ao de processos quimicos.

A Céu Handmade vem destacando-se na area do upcycling, chamando aten¢do por
transformar pecas que teriam como destino o descarte, remodelando-as em pecas atrativas
e com um diferencial que s6 a marca proporciona pela utilizag¢ao deste conceito.

A partir desse caso, percebeu-se a importancia de se combinar o conceito de upcycling
com estilo e design, uma vez que, ndo basta ser ecoldgico; se ndo for belo, atrativo e
possuir qualidade. Pois, se o produto ndo gerar seducao na “linguagem da moda” para ser
desejado, tampouco serd consumido. Portanto, as pecas produzidas pelas técnicas de
upcycling, para serem vendaveis devem ter design atual e sintonia com o conceito de
produtos que duram mais do que apenas uma estagao.

A moda, por ser um sistema de renovacdo rapida por natureza, apresenta algumas
dificuldades para desenvolver um design sustentdvel. Porém, este artigo apresentou uma
das iniciativas mais importantes na busca de um enfoque sustentavel: o upcycling.

Como limitagdo, tem-se o fato de que a presente pesquisa foca em um estudo de caso
especifico, com base em dados secundarios, extraidos através de uma entrevista realizada
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com Celina Spolaor (proprietaria ¢ administradora da marca Céu Handmade) Portanto,

sugere-se que outras pesquisas possam aprofundar essa tematica, em outras marcas e

contextos.

Com este estudo também foi possivel entender que as técnicas de upcycling podem ser
usadas em outras areas, como decoracao, design e areas afins. O estudo sobre upcycling ¢
algo bastante recente com poucos recursos bibliograficos, sendo assim um assunto que s6

tende a expandir. Moda e sustentabilidade serdo cada vez assuntos mais aliados.
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