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PREFACIO

Por José Carlos Marques’

De 5 a 21 de agosto de 2016, parte dos meios de comunicagdo e do
mercado de anunciantes no Brasil voltou suas atencdes para a realiza-
¢do dos XXXI Jogos Olimpicos de verdo da era moderna, ou simples-
mente os Jogos Olimpicos Rio 2016. Maior acontecimento multiesportivo
do planeta, as Olimpiadas tiveram sede pela primeira vez o Brasil e
também uma cidade da América do Sul (quase que em sua totalidade,
as modalidades foram disputadas no Rio de Janeiro).

Recebida com pompa pelas autoridades brasileiras (politicos e
dirigentes esportivos de diferentes entidades), a competi¢dao passou
a ter seus altos custos justificados pelo fato de deixar posteriormente
ao pais um “legado” robusto no que dizia respeito as instalacoes es-
portivas e obras de infraestrutura (especialmente as de transporte e
mobilidade urbana).

O proprio discurso oficial do Comité Olimpico Internacional
(CQI), responsével pela organizacdao do evento, atestava que a gran-
diosidade dos Jogos Olimpicos havia adquirido novos contornos ap6s
a Olimpiada de Barcelona-1992, a qual inaugurara um novo paradig-
ma na coordenagdo desse tipo de megaevento - seja pela repercussao
da cobertura midiética, seja pelas solugdes que os organizadores locais
procuraram divulgar. As explicacdes do sucesso da cidade catala ti-
nham a ver ainda com um trabalho muito bem articulado em torno de
varios aspectos, como os meios de comunicagdo, a politica e a socieda-
de locais, o urbanismo, a economia, a tecnologia e os jogos paraolimpi-
cos, elementos que fizeram de Barcelona um modelo de gestado publica,
de recuperagao urbana, de sustentabilidade e de planejamento.

1 Doutor em Ciéncias da Comunicacao pela Universidade de Sao Paulo. Docente
do Programa de Pés-Graduacdo em Comunicacao e do Departamento de Cién-
cias Humanas da Universidade Estadual Paulista - campus de Bauru (SP).
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Paralelamente a isso, a nova dimensao alcancada pelos Jogos
Olimpicos desde o final do Século XX trouxe também a reboque ou-
tra competicdo que acontece contigua as Olimpiadas desde os anos de
1960: trata-se dos Jogos Paralimpicos, que em 2016 aconteceram de 7 a
18 de setembro, também na cidade do Rio de Janeiro, e que envolveram
atletas com algum tipo de deficiéncia.

As semelhancas entre Jogos Olimpicos e Paralimpicos esgotam-
-se quase que totalmente na proximidade de suas datas e no uso das
mesmas arenas esportivas. De resto, as diferencas sao inimeras: Olim-
piadas mobilizam verbas e aparatos midiaticos vultosos, e na edigao de
2016 participaram do evento no Rio de Janeiro cerca de 10.500 atletas
de 206 paises. Ja as Paraolimpiadas contam com menos investimentos
e uma menor cobertura mididtica. Apenas a titulo de comparagao, o
evento paralimpico no Rio de Janeiro contou com cerca de 4.350 parti-
cipantes, de 176 paises.

Em comum as duas competicdes, entretanto, uma caracteristica
comum passou a vigorar neste novo milénio: o fato de esses megae-
ventos esportivos virem acompanhados de uma significativa cobertura
mididtica. A esse respeito, cabe citar o trabalho do antropélogo francés
Daniel Dayan e do sociélogo norte-americano Elihu Katz, que na déca-
da de 1990 publicaram o livro “Media Events: The Live Broadcasting of
History” (Harvard University Press, 1994). Nessa obra, os dois autores
conceituam o que chamam de “eventos midiaticos”: aqueles que em-
pregariam a poténcia eletronica dos meios de comunicagdo para atrair a
atencdo mundial e contar simultaneamente uma historia. Esses eventos
promoveriam um “convite ao rompimento da rotina didria” e a unido
em torno de uma “experiéncia festiva”.

A diferenca mais 6bvia entre os “eventos midiaticos” e as demais
férmulas genéricas dos meios de comunicagdo é que os primeiros nao
sdo rotineiros, mas sim uma interrupgdo do cotidiano feita de maneira
monopolistica, pois qualquer veiculo estard dedicado a falar do mesmo
assunto. Além disso, os “eventos midaticos” seriam sempre transmi-
tidos ao vivo e planificados previamente, apesar de seu elemento de
imprevisibilidade. Por fim, tais eventos promoveriam “ocasides ceri-
moniais”, nas quais se conjugaria um tratamento estilistico reverente e
protocolar, como se o publico fosse transportado para o “centro sagra-
do de nossa sociedade”.

Deste modo, percebemos que os “eventos mididticos” esportivos
passaram a exigir cada vez mais atengdo e investimentos dos meios de
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comunicacdo para “contar uma histéria”, por um lado, e a acompanhar
uma crescente sofisticagdo e mercantilizacdo da proépria atividade es-
portiva, por outro. Os Jogos Olimpicos e Paralimpicos inserem-se nes-
sa mesma logica, qual seja, a de propiciar diversas histérias e enredos
para serem contados, recontados e relatados pelos diferentes suportes
comunicacionais.

Nao é dificil perceber como a natureza dos atletas e paratletas ofe-
rece farto material & producdo de narrativas midiaticas. E exatamente
sobre o fendémeno de producao de narrativas mididticas que se debruca
este livro, Jogos Olimpicos e Paraolimpicos Rio/2016: midias em con-
vergéncia? Trata-se de iniciativa do LaboMidia/UFSC e do Centro da
Rede CEDES/SC, cujos docentes e pesquisadores se dedicaram a estu-
dar alguns aspectos da cobertura da midia empresarial sobre as duas
competicdes realizadas no Rio de Janeiro em 2016. Como pano de fundo
para as andlises, temos a aplicagdo da teoria da cultura da convergéncia e
das narrativas transmidias, do pensador norte-americano Henry Jenkins,
para a compreensao da atividade jornalistica sobre o fato esportivo.

Esta obra fortalece de maneira robusta a importancia de atuacdo
do LaboMidia/UFSC, que vem promovendo estudos e publicando di-
versos trabalhos a respeito da cobertura da imprensa sobre os Jogos
Olimpicos e a Copa do Mundo realizadas nas tltimas duas décadas.
O que os artigos aqui reunidos pretendem fazer nada mais é do que
interpretar fatos e circunstancias que envolveram a Olimpiada e a Pa-
ralimpiada de 2016 e perceber de que forma dois acontecimentos espor-
tivos conseguem impactar tanto a sociedade brasileira, influenciando e
marcando a cena cotidiana por intimeras semanas, antes e depois de o
evento ter ocorrido.

Tanto ou mais importante do que a academia discutir a organizacao
desses megaeventos esportivos antes de eles terem inicio é a academia
voltar-se aos mesmos eventos ap6s sua realizacao, de forma a procurar
dar sentido a este fendmeno do esporte e sua relacdo com os meios de co-
municacdo. O significado desta iniciativa reside justamente ai: permitir
uma melhor compreensdao do mundo e capacitar nosso olhar para que
sejamos mais criticos a respeito da realidade que nos cerca.

Bauru/SP, julho/2018.






INTRODUCAO
Esporte, midia e cultura da convergéncia

Giovani De Lorenzi Pires
Rodrigo Duarte Ferrari
Rogério Santos Pereira

Concluindo aquela que foi considerada por muitos a Década do
Esporte no Brasil (2007-2016), o Rio de Janeiro recebeu nos meses de
agosto (5-21) e setembro (7-18) de 2016, respectivamente, a 28% edicdao
dos Jogos Olimpicos (JO) e a 16° edi¢do dos Jogos Paraolimpicos (JP).

Foi a primeira vez que os dois eventos foram realizados na Améri-
ca do Sul, sendo que o Brasil é o segundo pais do hemisfério sul a sediar
os Jogos. A Australia, em duas oportunidades (Melbourne, em 1956, e
Sydney, em 2000), era até entdo o tinico pais desse hemisfério a realizar
os chamados Jogos Olimpicos de verdo (que, alids, aconteceram, em
2016, em pleno inverno carioca, quase um verao!)

A tradicao e os nimeros que envolvem esse megaevento espor-
tivo sdo reconhecidamente significativos. Do ponto de vista histérico,
apesar das teorias que sustentam uma descontinuidade entre os jogos
da antiguidade grega em homenagem a Olimpia, morada dos deuses,
desde oito séculos antes da era cristd, e os jogos olimpicos da era mo-
derna, ressuscitados pelo Bardo de Coubertin na tltima década do sé-
culo 19, néo é possivel deixar de considerar a longevidade de um even-
to que apresenta um intervalo de 28 séculos entre o primeiro registrado
(776 a.C.) e o realizado no Rio de Janeiro em 2016. Nao ha qualquer
outro evento cultural no mundo ocidental que tenha essa credencial.

Grandes também sdo os ntiimeros que cercam os Jogos. Sao deze-
nas de modalidades (no Rio/2016 foram 42 nos JO e 23 nos JP) e cente-
nas de medalhas a serem disputadas; quase 15 mil atletas, milhares de
pessoas envolvidas como profissionais do esporte, dirigentes, gestores,
voluntérios, etc. E muitos jornalistas que fazem a sua cobertura dos
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jogos para o mundo inteiro. Entre os Jogos Olimpicos e os Paraolimpi-
cos do Rio/2016, foram credenciados cerca de 25 mil jornalistas.

As informagdes sobre os Jogos foram veiculadas por intimeras
plataformas de midia empresarial, desde os meios mais tradicionais
(radio, televisdo, jornal) até os novos meios digitais, operados na rede
mundial de computadores. Alias, é nestes meios digitais, ou melhor, na
convergéncia destes com os suportes tradicionais que, nas tltimas trés
edicoes dos JO/]JP, tem-se observado as maiores inovagdes em termos
de programacao e de cobertura midiatica, inclusive produzidas nao ne-
cessariamente por jornalistas credenciados.

Os JO/ Atenas 2004 tiveram as primeiras transmissdes de audio e
video através da internet. A rede de televisao britanica BBC, por exem-
plo, exibiu mais de 1.200 horas de Jogos Olimpicos em seu site gratuita-
mentel. Ja a norteamericana NBC, detentora dos direitos de transmissdo
para os EUA, além dos seis canais tradicionais de televisdo que disponi-
bilizou, exibiu em seu site na rede mundial de computadores destaques
da competicdo em mais de 2.200 horas, ao vivo®. Em Atenas, a internet
levou definitivamente as redes sociais para dentro das instalagdes olim-
picas, com diversos atletas e outros participantes das delegac¢des divul-
gando informagdes sobre o cotidiano da vila olimpica e locais de compe-
ticdo. A tal ponto que o COI determinou severas limitacdes a postagens
em websites e redes sociais sob o argumento de que esse procedimento
poderia ferir acordos comerciais de exclusividade, firmados com empre-
sas de comunicagdo (“You're athletes, not journalists”)°.

Em Pequim/Beijing, os Jogos de 2008 foram os primeiros a se-
rem capturados e distribuidos integralmente em sinal de TV de alta
definicao (HDTV), além de ter consolidada a sua cobertura através dos
meios digitais na internet, com audiéncias gigantescas. No que se refere
a cobertura dos JO/JP de Pequim/Beijing, incluindo af as transmissoes
via internet, o grande desafio era a preocupacado das empresas de mi-
dia (e também do COI), em relacdo a possiveis restricdes por parte do
governo chinés. Isso porque, na China, héd controle estatal dos meios e

Juny

http:/ /news.bbc.co.uk/sport2/hi/olympics_2004/3919855.stm

2 http://observatoriodaimprensa.com.br/imprensa-em-questao/nbc_investe_em_co-
bertura_online/

3 http://archive.wired.com/ culture/lifestyle/news/2004/08 /64650
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da liberdade de expressao, e os grandes portais multinacionais na inter-
net tem dificuldades em operar plenamente na China. Antes do inicio
dos Jogos, sobretudo na cobertura da passagem da Tocha Olimpica por
paises europeus, protestos simpdticos ao movimento pré-Tibete pre-
gavam o boicote a Pequim/ Beijing*, o que levou o governo a anunciar
restrigdes e controle a tais manifestacdes politicas em territério chinés,
durante os Jogos®.

Todavia, com a interferéncia do COlI, as restrigdes a imprensa fo-
ram reduzidas durante os Jogos, sendo mantidas apenas aquelas rela-
cionadas ao Tibete (jornalistas foram proibidos de visitar essa regidao em
disputa, matérias de apoio ao movimento pela sua independéncia foram
censuradas) e a dos préprios chineses, que continuaram a sofrer limita-
¢Oes de acesso a alguns meios de comunicagdo, sobretudo os ocidentais.

Os JO/JP de Londres/2012 foram marcados, no &mbito da midia
brasileira, pelo fato marcante de ser a primeira Olimpiada, em mais de
30 anos, que ndo tinha cobertura da Rede Globo na TV aberta. De fato, a
Rede Record comprou a exclusividade da transmissdao dos Jogos, junto
com um pacote de outras competi¢des olimpicas. Para a indtstria midia-
tica, sobretudo o campo publicitario, isso representou um movimento
inédito e desafiador, porque quebrava uma tradi¢ao ja consolidada nes-
se mercado. Estudo conduzido pelo LaboMidia (PIRES; LISBOA, 2015)°
mostrou que a posse ou nao dos direitos de transmissdo em sinal aberto
pelas emissoras acompanhadas (Record, Globo e Bandeirantes) configu-
rou-se como fator altamente interveniente no enquadramento da cober-
tura jornalistica dos Jogos.

Para além dessa questdo restrita ao pais [porém, de grande re-
percussdo, por exemplo, nas redes sociais], a edigdo londrina dos JO
também pode ser destacada pela grandiosidade de seus ntimeros, con-
forme Pereira et al. (2015, p.54)”

4  http://wwwl.folha.uol.com.br/esporte/2008/03/386148-possivel-boicote-aos-jo-
g0s-2008-divide-a-uniao-europeia.shtml

5 http://news.xinhuanet.com/english/2007-10/19/ content_6906706.htm

6  PIRES, Giovani De Lorenzi; LISBOA, Mariana Mendonga (orgs.). Quem sera mais Brasil
em Londres 2012? Enquadramentos no telejornalismo esportivo dos Jogos Olim-
picos. Florianépolis: Tribo da Ilha, 2015.

7  PEREIRA, Rogério Santos et al. Luzes, cameras, agio: enquadrando a cerimdnia de aber-
tura dos Jogos Olimpicos 2012. In: PIRES, Giovani De Lorenzi; LISBOA, Mariana Mendon-
¢a (orgs.). Quem sera mais Brasil em Londres 2012? Enquadramentos no telejorna-
lismo esportivo dos Jogos Olimpicos. Floriandpolis: Tribo da Ilha, 2015.
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[...] na edicdo de 2012, os jogos olimpicos alcangaram uma audiéncia
global de 3,6 bilhdes de pessoas em 220 paises e territérios ao redor
do mundo. Consideradas as mais 500 emissoras de detentoras dos
direitos televisivos dos JO/2012, foram aproximadamente 100.000
horas de programacao exibidas durante o evento. Os JO/2012 inau-
guraram ainda a transmissdo em trés dimensdes (3D) de eventos
dos jogos olimpicos [cerca de 230 horas foram disponibilizadas em
3D]. Aos numeros televisivos, sdo acrescentados ainda os dados
da cobertura digital: 1,9 bilhdes de videos exibidos em mais de 170
sites e demais plataformas - ntimeros que consideram apenas os
contetidos legalmente veiculados.

A cerimdnia de abertura dos Jogos de Londres marcou ainda pela
ampla convergéncia de linguagens audiovisuais artisticas. Dirigida por
um cineasta, a narrativa utilizou a linguagem teatral, associando cenas de
sketchs pré-gravados, exibidos ao vivo em teldes no estaddio e na trans-
missado televisiva, em que se destaca o célebre “salto de paraquedas” do
agente secreto do cinema inglés James Bond e da prépria rainha Elizabeth
11, para que ela desse por aberto os Jogos (PEREIRA et al., 2015, p. 55).

e e

Essa breve rememoracdo de alguns aspectos midiaticos e tecnolé-
gicos relacionados a cobertura das ultimas edi¢ées dos Jogos Olimpicos
serviu para trazer-nos questionamentos sobre como a midia brasileira iria
operar durante a realizagdo dos Jogos Olimpicos e Paraolimpicos do Rio
de Janeiro/2016, considerando ndo apenas os meios massivos empresa-
riais que operam em suportes tradicionais e/ou digitais, como também os
novos canais de informag¢do que usam a internet, sobretudo as redes so-
ciais. Essa questdo esteve na base da problematica que nos levou a pesqui-
sar aspectos da cobertura midiatica dos Jogos Olimpicos e Paraolimpicos
do Rio/2016. Voltaremos a tratar disso logo adiante. Antes, pensamos ser
pertinente relembrar pesquisas do LaboMidia realizadas nestes dltimos
15 anos sobre o tema, a fim de expor nosso “credenciamento” para a em-
preitada académica a que nos dispomos fazer.

De fato, o LaboMidia/UFSC tem ja uma tradicdo de investigacdes
académicas coletivas e individuais, relacionando eventos esportivos e a
sua cobertura midiatica. Nossa trajetéria comec¢a com um estudo sobre os
Jogos Olimpicos de Atenas/2004, ocasido em que buscavamos observar a
narrativa dos jogos contada pela midia impressa catarinense, tendo como
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mediacdo a condicdo de identificacdo dos dezenove atletas olimpicos de
Santa Catarina®.

Na perspectiva de uma dialética global-local, a problematica da
pesquisa configurou-se nas seguintes questdes de investigagdo: a) de
que formas a midia impressa catarinense “narrou” os Jogos de Atenas
para os seus leitores? B) como os atletas catarinenses participantes dos
Jogos serviram de mediacao cultural identificatoria para a midia “fa-
lar” desse evento global ao local?

Do acompanhamento quali-quantitativo dos dois principais jor-
nais de circulacdo estadual de Santa Catarina, foram extraidos dados
que geraram categorias de analise, resultando que:

Em sintese, do ponto de vista dos resultados propriamente ditos, po-
demos perceber que a midia impressa regional tratou, de forma muito
bem articulada, as dimensdes do global e do local, associando nomes
e identidades culturais da regido e de SC ao maior evento esportivo do
mundo e vice-versa. Em outras palavras, os Jogos de Atenas chegaram
aos leitores dos dois jornais ancorados na identificagio ja existente
com atletas regionais, ainda que eles disponham de reconhecimento
nacional ou até mesmo internacional. (PIRES et al.,, 2010, p. 87)

A proxima pesquisa do grupo que associava a midia a um evento
esportivo manteve-se ainda no ambito estadual, tendo como objeto de
observacao a cobertura mididtica da fase final dos Jogos Abertos de Santa
Catarina do ano de 2007, realizada na cidade de Jaragua do Sul (PIRES,
org., 2008)°.

Combinando metodologicamente uma abordagem de analise de
produtos da midia (televisdo e jornais impressos) com um estudo de
news making (WOLF, 2001)'°, na forma de acompanhamento de jorna-
listas na producao da informacao sobre o tema, a pesquisa teve como
objetivos: 1) desenvolver estratégias de acompanhamento e registro
da cobertura efetuada por veiculos da midia catarinense, referentes

8 PIRES, Giovani De Lorenzi et al. Jogos Olimpicos e a dialética global-local: os catarinen-
ses em Atenas/2004 na midia impressa regional. In: SANFELICE, Gustavo; MYSKIW,
Mauro (orgs.). Midia e Esporte: temas contemporaneos. Novo Hamburgo: Ed. FEE-
VALE, 2010, p. 34-56 (e-book disponivel em: http://www.feevale.br/files/documentos/
pdf/36133/pdf.

9  PIRES, Giovani De Lorenzi (org.). Observatdrio da Midia Esportiva: a cobertura jor-
nalistica dos jogos abertos de Santa Catarina. Florianépolis: Nova Letra, 2008.

10 WOLF, Mauro. Teorias da comunicagio, 6 ed. Lisboa/PT: Presenca, 2001.
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ao evento de maior visibilidade, os Jogos Abertos de Santa Catarina
(JASC); 2) analisar quantitativa e qualitativamente os dados dessa co-
bertura, visando identificar tendéncias e lacunas a respeito do material
veiculado; 3) observar editores, repérteres e produtores dos veiculos
analisados durante o evento acompanhando e também na forma de en-
trevistas, para conhecer as condigdes e razdes dos modos da produgao
da cobertura do evento selecionado.

Dentre as conclusdes do estudo, pode-se confirmar a absoluta
hegemonia dos aspectos técnicos na cobertura jornalistica, isto é, in-
formacdes sobre programacdo dos jogos do dia, resultados obtidos,
classificagao de atletas e equipes nas diversas modalidades, quadro de
medalhas. Essas informagdes caracterizam-se por serem factuais, obje-
tivas, breves e sem carater opinativo. Esses dados podem ser associa-
dos a uma convicgdo também bastante explicita nos depoimentos dos
jornalistas entrevistados. Eles ndo apenas corroboram com essa asserti-
va, como expressam seu entendimento de que esse tipo de informagao
é pertinente com aquilo que eles compreendem ser o desejo do seu pt-
blico, quase sem distingado do tipo de veiculo e do género jornalistico.

Nesse mesmo periodo (2007 /2008), empreendemos um estudo co-
letivo de maior folego por conta de sua abrangéncia mais ampla, quer
no que diz respeito aos veiculos observados, quer no que se refere a na-
tureza do evento. Tratou-se da pesquisa sobre a cobertura mididtico-es-
portiva dos Jogos Pan-Americanos realizados na cidade do Rio de Janeiro em
2007 (Pan Rio/2007)".

Nosso objetivo geral foi analisar a cobertura jornalistica esporti-
va brasileira dos Jogos Pan-Americanos Rio 2007, destacando veiculos
tradicionais e novas midias, com vistas a compreender quais os prin-
cipais elementos socioculturais que foram utilizados para construir o
discurso midiatico-esportivo. Desde o principio pode-se observar o pa-
pel preponderante da midia na cobertura do Pan, especialmente a rede
Globo de televisao:

A Rede Globo de Televisdo, além de ter feito talvez a maior cober-
tura do ponto de vista temporal e de abrangéncia de modalidades,
havia sido escolhida previamente para, numa parceria com o COB
(Comité Olimpico Brasileiro) e apoios institucionais de empresas

11 PIRES, Giovani De Lorenzi (org.). “Observando” o Pan Rio/2007 na midia. Florianépo-
lis: Tribo da Ilha, 2009.
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estatais, realizar um trabalho de divulgagdo do evento em ambi-
to nacional, por meio de estratégias que reforcavam aspectos cul-
turais regionais (p. ex.: o “passeio” da Tocha Olimpica pelo pais)
ou buscavam promover interatividade com a populagdo (como a
escolha do nome da mascote do Pan). Havia também, em tal ini-
ciativa, uma tentativa de “nacionalizar” os Pan-Americanos, isto é,
trata-los como “o Pan do Brasil” (cumprindo a tradicdo olimpica, os
jogos levavam o nome da cidade em que seria realizada: Rio/2007),
para ampliar o alcance do apelo dos Jogos visando que eles fossem
apropriados pelo conjunto da sociedade brasileira - especialmente
consumidores e patrocinadores (PIRES, 2009, p. 15).

Esta pesquisa também apresentou um diferencial metodoldgico
em relagdo as anteriormente realizadas pelo LaboMidia, que foi o fato
dela se desdobrar em quatro subprojetos que focaram questdes especi-
ficas, a saber:

1)

Os “locais” na midia impressa regional. Na mesma linha da
dialética global-local desenvolvida para o estudo dos catari-
nenses olimpicos em Atenas/2004, esse subprojeto analisou
comparativamente a cobertura regional do Pan-Rio/2007 em
um jornal estadual de cada uma das cinco regies do pais a
respeito dos atletas olimpicos daquele referido estado (SC,
MG, SE, MT, AM).

O Pan-Rio/2007 e a cobertura do Jornal Nacional: énfases e repre-
sentagoes. Entendiamos que os telejornais das emissoras de
canal aberto deveriam apresentar um tratamento jornalistico
diferenciado em relagdo as noticias dos Jogos. Portanto, de-
cidimos contemplar a analise da cobertura do Rio 2007 no
principal telejornal da maior televisdo aberta do pais, que é
Jornal Nacional (JN) da Rede Globo.

O Pan Rio/2007 na visdo de colunistas da midia impressa. Nosso
objetivo neste subprojeto foi verificar como colunistas de jor-
nais da considerada grande imprensa nacional enfocaram o
Pan/2007, tentando interpretar e classificar as abordagens pro-
duzidas em categorias de analise previamente estabelecidas.
Blogs e blogueiros no Pan Rio/2007. O estudo buscou investigar
de que maneira a cobertura dos Jogos Pan-Americanos do
Rio-2007 foi apresentada e discutida na esfera virtual, a par-
tir de um recorte delimitado pela anélise de blogs especificos
sobre a tematica.
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Sendo impossivel destacarmos aqui, mesmo que sumariamente,
os resultados e conclusdes de cada subprojeto, preferimos reproduzir
trecho das consideragdes finais do relatério da pesquisa, transformado
em livro:

De certo modo, podemos concluir que o Pan Rio/2007 teve cober-
tura jornalistica centrada quase exclusivamente na sua condicao de
uma disputa esportiva, isto €, sua importancia como noticia nao ex-
trapolou a dimensdo convencional do esporte, envolvendo vitérias
e derrotas, ainda que com o destaque pertinente a um evento de
grandes propor¢des no cenario esportivo do continente americano.
Assim, o amplo leque de interfaces sociais, econémicas e politicas
abertas no pais e na cidade do Rio de Janeiro, decorrente da reali-
zacao dos Jogos, salvo algumas poucas excegdes, foi pouco consi-
derado como de interesse do publico na cobertura do evento pela
midia. E essa invisibilidade das imbricagdes do Pan no cotidiano e
na histéria recente do pafs serviu para reduzir a importancia social
e politica do evento, tratado muito mais como entretenimento do
que como objeto de informagao jornalistica (PIRES, 2009, p. 207).

A Copa do Mundo FIFA 2010, realizada na Africa do Sul, constituiu-se,
para os brasileiros, como um evento bem mais significativo do que mera
possibilidade da selecdo nacional conseguir o seu sexto titulo mundial.
De fato, aquela Copa foi a imediatamente anterior a realizagdo da espe-
rada Copa do Mundo no Brasil, entdo ja confirmada pela FIFA.

Por conta disso, nosso principal objetivo na pesquisa'? foi identifi-
car e analisar, em alguns veiculos e plataformas, os mecanismos midia-
ticos utilizados para antecipar, dar visibilidade, associar produtos, en-
fim, para agendar’® a Copa de 2014, desde a cobertura relativa a Copa
da Africa do Sul/2010.

Tendo em vista o que haviamos aprendido acompanhando o Pan
Rio/2007, percebiamos que, com os altos custos previstos para criar as
condigdes de infraestrutura exigidas pela FIFA, grandes investimentos
precisariam ser feitos para a realizagdo da Copa do Mundo de Futebol
no Brasil, até 2014. Por isso, abriu-se um enorme leque de possibili-
dades de neg6cios para varios setores da economia brasileira, sendo a

12 PIRES, Giovani De Lorenzi (org.). O Brasil na Copa, a Copa no Brasil. Florianépolis:
Tribo da Ilha, 2011.

13 FAUSTO NETO, Antonio. O agendamento no esporte: uma breve revisdo tedrica e concei-
tual. Verso & Reverso, ano XVI, n. 34, p. 9-17, jan./jul./2002.
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midia, como parceira, escalada para garantir visibilidade antecipada
e proporcionar oportunidades de associacdo de varios outros setores
com o evento. O propésito era inserir a Copa de 2014 na pauta social
do pais e, assim, era razoavel supor que a cobertura da participacao
do Brasil na Copa da Africa do Sul se apresentava como uma situagao
propicia para tanto.

Tendo em vista a complexidade do campo midiatico estudado, foi
imprescindivel a delimitacdo de um recorte do mesmo, que viabilizas-
se o estudo e, a0 mesmo tempo, garantisse a sua representatividade.
Assim, a exemplo da pesquisa do Pan Rio 2007, a investigagdo sobre o
agendamento da Copa do Mundo FIFA 2014 na cobertura da Copa da
Africa do Sul se constitui também de quatro subprojetos que visavam
cobrir dimensodes diversificadas do campo de estudo, assim descritos
como capitulos do relatério de pesquisa:

No primeiro capitulo, focamos a realidade concreta da cidade como
midia urbana, cuja expressdo se manifesta nos espagos publicos e
privados, em outdoors, cartazes, displays, vitrines, faixas, etc.; na
sequéncia, abordamos a midia impressa a partir do jornal Folha de
Sao Paulo, cuja representatividade e importancia sao por todos re-
conhecidas em nosso pais; no que tange ao jornalismo da midia ele-
tronica, nossa escolha recaiu sobre [...] a rede Globo, fazendo ai um
recorte especifico para o seu principal telejornal, o Jornal Nacional;
visando a contemplar as midias digitais, nosso olhar investigativo
voltou-se para blogs de jornalistas esportivos e pessoas/institui¢des
envolvidas com a Copa de 2014 (PIRES, 2011, p.17).

Como ja foi explicitado, o conceito de agendamento orientou nos-
sa hipétese de trabalho, indicando que a midia, a servigo dos inte-
resses de todos os envolvidos na producdo da Copa do Mundo no
Brasil (2014), usaria de diversificados expedientes para pauta-la na
cobertura da Copa da Africa do Sul (2010). Todavia, os resultados
da observagdo do campo, demonstrou que o agendamento foi uma
estratégia pouco constatada em relagdo a nossa expectativa, em prati-
camente todos os veiculos e meios acompanhados, até mesmo no que
denominamos midia urbana.

Nao cabe discutir se podemos determinar a causa (ou causas)
principal do pouco agendamento, mas cremos que elas passam por: 1)
no caso da cidade como midia, é importante lembrar que Florianépolis
teve frustrada sua candidatura a sede da Copa; 2) a ndo confirmagao
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dos prometidos legados do Pan Rio/2007 gerou muitas criticas e pra-
ticamente esgotou esse argumento; 3) a questdo dos estadios a serem
construidos ou reformados, especialmente aqueles com tendéncia de se
tornarem “elefantes-brancos” no pés-Copa, parece ter predominado;
4) os enfrentamentos entre o treinador Dunga e a Rede Globo na Africa
do Sul podem ter refreado o interesse dos seus veiculos em agendar a
Copa de 2014, com receio de vé-la “contaminada” como produto da
emissora, que detinha os seus direitos televisivos.

Nosso estudo seguinte sobre midia e eventos esportivos focou a
cobertura jornalistica de trés emissoras de televisdo em sinal aberto dos
Jogos Olimpicos de Londres/2012, tendo como variavel a condicdo das
mesmas serem detentoras ou ndo dos direitos de transmissao do evento.
Condicao essa, por sinal, que se constituiu em mote para uma dispu-
ta entre elas, com caracteristicas e interesses muito mais comerciais do
que jornalisticos. Assim, “quem serd mais Brasil em Londres/2012” foi a
questdo que serviu para ancorar mais uma pesquisa coletiva do Labo-
Midia, cujo objetivo foi analisar, comparativamente, os enquadramentos
utilizados pelos principais telejornais da rede Record (Jornal da Record),
rede Globo (Jornal Nacional) e Bandeirantes (Jornal da Band) durante a
realizagdo dos JO Londres/2012 (PIRES; LISBOA, 2015, op. cit.).

A base tedrico-metodolégica do frame analysis (teoria do enqua-
dramento) serviu como “chdo comum” para os quatro subprojetos de
pesquisa, cujos objetos de estudo foram definidos empiricamente, a
partir do material recolhido (campo), a saber:

1) A solenidade de abertura dos JO Londres/2012
) O torneio olimpico de futebol masculino
) A ascensdo “inesperada” do ginasta Arthur Zanetti
) A solenidade de encerramento e a repercussdo imediata

(“day after”)

= W N

O corpus de andlise foram duas horas e oito minutos (2h08min) de
matérias recortadas do conjunto de quarenta edicoes dos trés telejor-
nais acompanhados, assim distribuidas: 1Th50min34seg (Record), 8min-
54seg (Band) e 9min33seg (Globo). S6 esse dado ja da uma clara dimen-
sao da influéncia exercida sobre o jornalismo da emissora decorrente
do fato de a Record deter, com exclusividade para a televisao aberta, os
direitos de transmissao dos Jogos de Londres/2012.
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Os resultados do estudo mostraram algumas congruéncias e mui-
tas dissidéncias no que se refere aos mecanismos de enquadramento
utilizados:

No que se refere as diferengas entre as redes, constatou-se que a Re-
cord, emissora que detinha a exclusividade da transmissao dos Jo-
gos, foi a que mais empregou enquadramentos em seus telejornais
[sobretudo com referéncias ao nacionalismo e ao agendamento],
como era de se esperar. Tratava-se da estratégia de fazer uso do jor-
nalismo para agendar e envolver emocionalmente o telespectador
e, com isso, buscar garantir maior audiéncia para as suas coberturas
esportivas (entretenimento), num claro interesse comercial da emis-
sora (LISBOA et al., 2015)"*.

Na mesma légica, s6 que com sinal inverso, o telejornalismo da
Bandeirantes e da Globo praticamente silenciou em relacdo em relagao
aos Jogos Olimpicos, oferecendo uma cobertura técnica, factual e dimi-
nuta, inclusive evitando fazer uso das imagens disponibilizadas pela
Record, conforme acordo com o COL.

A edicao londrina dos Jogos Olimpicos e Paralimpicos de Londres
também foi objeto de estudo em pesquisa coletiva do ntcleo do Labo-
Midia da Universidade Federal de Sergipe, cujo relatério final também
foi publicado em livro®. Naquela investigacdo, a midia foi tomada a
partir de um critério regional, sendo acompanhados meios tradicionais
e digitais ligados a Sergipe a partir de diferentes recortes:

5)

Jornal da Cidade (impresso), editado em Aracaju com circu-
lagdo estadual;

Conteddo digital dos portais sergipanos Infonet e G1.com/ se;
Telejornal Jornal do Estado, da TV Atalaia, afiliada regional
da Rede Record;

Pesquisa de recepgao dos JO e JP com professores de Educa-
¢do Fisica de escolas publicas de Sergipe;

Narrativa midiatica do atleta sul-africano Oscar Pistoérios,
primeiro biamputado a participar dos Jogos Olimpicos.

14 LISBOA, Mariana M. et al. Consideracdes finais: em busca de redundancias e especificida-
des. In: PIRES, Giovani De Lorenzi; LISBOA, Mariana Mendonga (orgs.). Quem sera mais
Brasil em Londres 2012? Enquadramentos no telejornalismo esportivo dos Jogos
Olimpicos. Floriandpolis: Tribo da Ilha, 2015.

15 MEZZAROBA, Cristiano (org.). As Olimpiadas e Paraolimpiadas de 2012 na midia
sergipana. Investigando estratégias de agendamento e a mobilizagido da dialética
global-local. So Cristévao: Ed. UFS, 2014.
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Estudos individuais (dissertacdes e teses) de integrantes do La-
boMidia, ao longo dessa Década do Esporte, também tomaram a co-
bertura de eventos esportivos de grande representatividade como seus
objetos ou como contexto para suas pesquisas’®.

Como se pode perceber, uma das caracteristicas das pesquisas de-
senvolvidas pelo LaboMidia até aqui foi o fato de abordarmos as co-
berturas midiaticas de megaeventos esportivos a partir de teorias e/
ou conceitos das ciéncias humanas e sociais, sobretudo da sociologia
da comunicag¢do, como a dialética local-global, o agendamento, a per-
sonificacao da informacao, o enquadramento, o infotenimento e tantos
outros. Com isso, queremos afirmar que essas teorias/conceitos nos
serviram de guias, condutoras do nosso olhar investigativo, como um
conhecimento dado, consagrado por intimeros estudos prévios, o que
permitiria/permitiu iluminar e interpretar nossos achados de pesquisa.

Para o presente estudo, os pesquisadores associados do LaboMi-
dia resolvemos ousar um pouco mais. De certo modo, curiosos com os
anuncios tao convictos, na literatura, sobre o alcance da cultura da con-
vergéncia (JENKINS, 2008), implicando um conjunto de procedimentos
empregados pela midia para produzir e por em circulagdo contetdos
do campo do entretenimento e da publicidade de forma complementar
e colaborativa, resolvemos investigar se a cobertura midiatica de me-
gaeventos esportivos também poderia ser compreendida a partir de tal
teoria. Em outras palavras, resolvemos colocar “em suspei¢do” a cul-
tura de convergéncia como uma teoria capaz de abarcar o conjunto de
meios, suportes e operadores envolvidos na producao/circulagdo de
narrativas diversas sobre os Jogos Olimpicos e Paraolimpicos Rio/2016.

Desse modo, os recortes da realidade sobre os eventos escolhi-
dos para serem analisados através dos diversos subprojetos, descritos
adiante, tinham como pano-de-fundo comum a cultura da convergén-
cia e, como missao, questiona-la'’.

16 Todos os estudos do LaboMidia citados aqui encontram-se disponiveis, na integra, na
pagina do grupo em: www.labomidia.ufsc.br

17 Um critério adotado no estudo foi que todos os subprojetos deveriam, em suas con-
sideragdes finais, remeter-se a questdo central da pesquisa - sobre a aplicabilidade e
adequagcdo da cultura de convergéncia para a analise da cobertura midiatica de megae-
ventos esportivos. Para tanto, foi produzida e disponibilizada essa sintese da referida
teoria, para servir de quadro de referéncia comum. Pelo mesmo motivo, esse relatério
de pesquisa/livro ndo conta com um tépico conclusivo de consideracdes finais.
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Para seguirmos a frente nessa Introducao, mister se faz apresen-
tarmos o quadro sintese dessa teoria, o mesmo utilizado pelos subpro-
jetos para refletir sobre os dados produzidos em cada um deles.

SOBRE A CULTURA DA CONVERGENCIA

A cultura da convergéncia é apresentada por Jenkins'® (2008) a par-
tir de trés conceitos: convergéncia midiatica; cultura participativa e inte-
ligéncia coletiva. Convergéncia midiatica é definida pela integracdo da
produgdo e consumo de contetidos midiaticos digitais. Com os avangos
tecnoldgicos da internet, das industrias de hardware e software, contet-
dos digitais podem ser produzidos e consumidos em aparelhos de televi-
sdo, desktops, notebooks, tablets, smartphoes, Ipods, relogios, etc.. A cultura
participativa se refere as condigdes tecnoldgicas e interagdes simbolicas
de producdo e consumo colaborativo de informacdes e conhecimentos.
Inteligéncia coletiva é uma expressdo difundida por Levy (1999) e é en-
tendida como a potencializacao da inteligéncia do sujeito a partir da in-
ternet integrada ao desenvolvimento de softwares e hardwares.

Conforme o autor explica, cultura da convergéncia significa um
novo paradigma no ambito do entendimento dos Meios de Comunica-
¢do. Em sintese, o fundamento da mudanca é o argumento de que as
tecnologias digitais tecnicamente dissolveram a polarizagdo tradicional
entre emissores e consumidores de informacoes.

O exemplo utilizado pelo o autor para introduzir sua tese foi uma
montagem fotogréfica realizada por um jovem estadunidense que
mantinha um site com colagens do personagem Bert, de Sesame Street,
conhecido no Brasil como Beto da série infantil Vila Sésamo.

Em uma das montagens, Beto foi colado junto a uma imagem de
Osama Bin Laden e a mesma foi publicada numa reportagem da CNN,
que ilustrava uma manifestacdo no oriente médio a favor do entdo lider
da Al-Qaeda. Jenkins (2008), entdo utiliza este exemplo para ilustrar as
novas caracteristicas do paradigma anunciado.

18 Henry Jenkins é professor da University of South California nas areas de comunicacao,
jornalismo e cinema, e é neste contexto tedrico e profissional que a expressdo Cultura
da Convergéncia emerge, sobretudo, a partir da analise de casos diretamente relacio-
nados com a Industria Cultural, por exemplo, as franquias Matrix, Harry Porter, etc..
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Figura 1 - Montagem da montagem da montagem.

As tecnologias digitais potencializaram a velocidade e o alcance
da montagem de Dino Ignacio, autor da colagem original de Beto na
fotografia de Bin Laden original. A mesma se tornou a fonte de diver-
sas outras montagens, por exemplo, esta que estamos utilizando neste
texto. Porém, podemos considerar que estas novidades nao represen-
tam necessariamente uma mudanga de paradigma dos meios de comu-
nicacdo conforme anuncia Jenkins (2008), na introducdo de seu livro
Cultura da Convergéncia, sobretudo, se o critério de comparacao for
expressao Industria Cultural (ADORNO E HORKHEIMER, 1985), cria-
da na década de 1940 para descrever e analisar as relagdes culturais
estadunidense dos Meios de Comunicacdao de massa.

Primeiramente, é preciso esclarecer que o termo convergéncia se
refere ao fluxo de contetidos por diversas plataformas mididticas, a
cooperacdo entre diversas industrias midiaticas e as novas possibili-
dades técnicas e criativas de producao, recepcdo e reproducao de con-
tetidos. Nesse sentido, a cultura da convergéncia representa uma nova
organizacdo dos processos de producdo de significados relacionados
com a producao e o consumo de informagdes e conhecimentos.

A Wikipedia é um exemplo de convergéncia miditica, cultu-
ra participativa e a inteligéncia coletiva. Levy (1999) e Jenkins (2008)
anunciam que as tecnologias digitais poderiam despolarizar as inte-
ragdes tradicionais entre produtores e consumidores de informagodes e
conhecimentos, “velho” paradigma dos Meios de Comunicacdo, como
o cinema, rddio e televisdo. Certamente a Cultura da Convergéncia é
significativamente diversa da Indastria Cultural, porém, essa diferenca
parece se aproximar mais de um aperfeicoamento, como sugere Duar-
te (2017), do que com um rompimento ou superacdo paradigmatica.
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A evidéncia mais simples deste argumento é o fato de que em 1999, sea
montagem nao fosse publicada pela CNN, Dino Ignacio, provavelmen-
te ainda seria apenas mais um anénimo entre outros. E razoavel consi-
derar também que o exemplo apresentado pelo autor se aproxima mais
de um evento aleatério e imprevisivel do que uma ilustracdo de uma
nova légica de organizacdo da Induastria Cultural. Assim, a utilizagdo
desta montagem, nessa pesquisa, apresenta as dividas e por isso abre
as possibilidades para investigar de maneira sistematizada a Cultura
da Convergéncia numa perspectiva critica.

Uma das possibilidades de andlise que surgiu foi observar as re-
lagdes entre JO 2016 e a Cultura da Convergéncia através, sobretudo,
do conceito de narrativas transmidia'’. Para Jenkins, estas sdo definidas
como a arte de criar universos para serem consumidos por novos con-
sumidores da Cultura da Convergéncia. Matrix é o exemplo principal
utilizado pelo autor para apresentar e refletir sobre as narrativas trans-
midia na Cultura da Convergéncia. Por defini¢do, narrativas transmi-
dia sdo necessariamente organizadas em maltiplas plataformas, e cada
um dos produtos adiciona algo significativo e insubstituivel na narra-
tiva como um todo. Cada contetido e sua respectiva plataforma tam-
bém devem ser minimamente autdonomos dos demais para que sejam
inteligiveis de forma independente. O autor afirma explicitamente que
esta estratégia aumenta o potencial de consumo dos produtos e isto é
um dos recortes que possibilitam avaliar o discurso de Jenkins (2006)
demasiadamente integrado aos interesses da Industria Cultural. Nao
por acaso, o autor sempre se refere a filmes, videogames, quadrinhos,
instalacdes em parques de diversao, como possibilidades de narrativas
transmidia com alto potencial de lucro e distracao.

Outro aspecto central conhecido amplamente no mercado do en-
tretenimento é que uma narrativa transmidiatica deve ser organizada
desde sua concepgao. Os casos de mera adaptacao das narrativas a di-
ferentes meios costuma falhar no dmbito do consumo. Por exemplo,
um jogo de videogame que reproduz a histéria de um filme ndo é nem
considerada uma narrativa transmididtica e muito menos desperta o

19 A expressido ficou conhecida no universo estadunidense através do sucesso da série
de filmes e contetidos de Bruxas de Blair publicados na internet em 1999. Os autores
entenderam que criar um universo a ser explorado na internet poderia despertar o
interesse das pessoas. Eles estava certos.
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potencial dos consumidores. Nesse caso, assim como na franquia Ma-
trix, filme e videogame devem ser concebidos de forma orgéanica e pre-
ferencialmente desde o inicio, nas etapas de pré-producdo. A ideia cen-
tral é de aprofundamento na narrativa, maior imersao significa mais
consumo, consequentemente aumento do valor do produto.

Jenkins (2008) ndo ultrapassa a fronteira da industria do entrete-
nimento para descrever e refletir sobre as narrativas transmidia; entre-
tanto, isto ndo nos impede de explorar outras possibilidades, neste caso
o entrelacamento entre o jornalismo, o entretimento e a publicidade
como produtos do universo esportivo. Uma possibilidade de expan-
sao é refletir sobre as aproximagdes e distanciamentos entre os JO 2016
e as narrativas transmidia. Podemos comecar nos perguntando sobre
as diferencas entre a producdo e o consumo de informagdes sobre os
Jogos Olimpicos antes e depois da revolucdo tecnolédgica digital, so-
bretudo, da internet. De imediato, acreditamos que a principal delas
sdo as novas possibilidades de consumo, producao e reproducao das
informacoes. Todavia, permanece em aberto a questao relacionada com
a novidade do paradigma anunciado e esta é uma das justificativas da
presente pesquisa.

A abertura dos JO 2016, por exemplo, foi transmitida para todo
mundo via televisdo e internet, comentada em revistas e jornais impres-
sos e digitais, as pessoas comentaram a transmissdo entre seus circulos
analogicos e digitais, pablicos e privados. Assim, é evidente que a aber-
tura dos JO/JP Rio/2016, por exemplo, foi transmitida e consumida em
diferentes formas e plataformas. Um consumidor que segue “Fulano”
no Twitter pode ter acesso a uma parte da narrativa que néo estava
disponivel na transmissao oficial, assim, este exemplo poderia eviden-
ciar uma possibilidade de aproximacao do que Jenkins (2008) descreve
como narrativas transmidia.

Contudo, este entendimento pode representar um beco sem saida
conceitual. Primeiro, a veiculagdo ou presenca do produto em multi-
plas plataformas ndo é suficiente para caracterizar uma narrativa trans-
midia. A abertura, assim como qualquer evento esportivo, é transmiti-
da ao vivo, a interacdo com o publico e os comentarios sdo minimante
separados do processo de concepcao do produto. As interagoes digitais
entre os produtores e consumidores dos JO/JP Rio/2016 sdo potenciali-
zadas pelas tecnologias digitais, mas talvez isto ndo seja suficiente para

26



Jocos Orimpicos E PARAOLIMPICOS R10/2016: MIDIAS EM CONVERGENCIA (?) G

caracterizar este tipo de evento como uma narrativa transmidia. Parece
que quanto mais aproximamos as narrativas de um produto como os
JO/JP, mais préximos estamos também da inutilidade conceitual da
expressao, pois facilmente podemos concluir que todas as narrativas
seriam transmididticas, inclusive as que antecederam a revolucao tec-
noldgica digital.

Por outro lado, o conceito de cultura participativa parece ser mais
acessivel para analisar e refletir sobre as novidades da Cultura da Con-
vergéncia de maneira mais ampla. Primeiro, porque a novidade anun-
ciada por Jenkins (2008) se fundamenta na evidéncia técnica de possi-
bilidade operacional de horizontalizagdo das relacdes de producao e
consumo de entretenimento. A légica a ser investigada, nesse caso, é
a mesma da que foi ilustrada pelo autor a partir do caso de Beto e Bin
Laden. Ou seja, considerando a Industria Cultural como possibilida-
de de descricao do paradigma tradicional dos Meios de Comunicagao,
Dino Ignacio é um consumidor de sentidos e significados enquanto a
CNN é uma produtora. No dmbito da Cultura da Convergéncia, o au-
tor da colagem é um consumidor-produtor sentidos e significados que
de fato produziu uma informagdo que acabou sendo consumida em
escala mundial.

Assumindo o ponto de vista da Industria Cultural podemos ob-
servar que as fontes de Dino Ignacio para criar a montagem de Beto e
Bin Laden é a propria Industria Cultural e que o resultado de criagdo
é uma reprodugdo dos sentidos e significados construidos no ambito
da Indtstria Cultura. A semantica da montagem é superficial como os
telejornais e a maioria dos contetidos da indtstria de entretenimento. A
légica linguistica é a dbvia, se Beto esta ao lado de Bim Laden ele é do
mal. Ora, sabemos que o conceito de terrorismo é uma invengao politi-
ca-mididtica e que Vila Sésamo é um produto de sucesso da Indtstria
Cultural. Apesar da intencionalidade criativa de Beto, sua montagem
se aproxima mais dos fendmenos inerentes a reprodugdo da Inddstria
Cultural do que um novo paradigma dos Meios de Comunicagao.

Desde entdo, os exemplos semelhantes ao de Dino Ignacio se es-
palharam pelo mundo. A categoria top trendings, “Cala a boca Galvao”,
viralizado no Twitter durante a Copa do Mundo da FIFA /2010 (e pre-
sente também nesse estudo) é um destes casos. O blogueiro brasilei-
ro Mauricio Cid criou a hashtag que foi publicada até no New York

27



&>  LasoMipia - Laboratério e Observatorio da Midia Esportiva/UFSC

Times como produto de uma piada ainda mais elaborada.?” Novamen-
te, é possivel identificar que a fonte do sucesso é um dos protagonistas
dos Meios de Comunicacao brasileiro, o locutor da Rede Globo, Galvao
Bueno. Mauricio Cid sintetizou uma expressao que muitos consumi-
dores brasileiros de entretenimento esportivo ja haviam dito, pois é
comum mandar alguém que fala demais “calar a boca”. Nesse caso, o
exemplo é menos criativo e original do que a montagem do jovem Dino
Ignacio, mas expressava um desejo coletivo dos consumidores da Rede
Globo do que qualquer outra coisa. Ora, Galvao Bueno e Bin Laden sdo
“celebridades” enquanto Mauricio Cid, assim como Dino Ignacio conti-
nuam sendo, no maximo, coadjuvantes com seus minutos de fama. Isto
aponta para o entendimento de que a separacao entre consumidores e
produtores de significados continua significativamente polarizada.

Um outro cendrio na cultura participativa sdo os profissionais
autonomos da industria do entretenimento que conseguem construir
uma audiéncia relevante com recursos minimos. Nao por coincidéncia,
este é o caso de Mauricio Cid, agora com status de comunicador pro-
fissional na era da Cultura da Convergéncia e ja integrado totalmen-
te na légica da Industria Cultura 2.0, conforme explica Duarte (2017).
O potencial transformador do “#Cala a boca Galvao” é nulo no que diz
respeito a cultura participativa como um novo paradigma dos Meios
de Comunicagdo. A ndo ser que a novidade anunciada seja entendida
como aumento do potencial de reproducdo e polarizagdes entre pro-
dutores e consumidores de sentidos e significados culturais. Mesmo
assim, apesar destas reflexdes iniciais, é preciso analisar e refletir sobre
esta realidade de forma sistematizada e tentar compreender melhor o
fendmeno o tema aqui introduzido.

OBJETIVOS, QUESTOES DE INVESTIGACAO,
PROCEDIMENTOS E SUBPROJETOS

Nesse sentido, a presente pesquisa coletiva, no &mbito da cultura
da convergéncia e das narrativas transmidia, propds-se, como objetivo
geral, tentar compreender de que formas os contetidos sobre os Jogos
Olimpicos e Paralimpicos do Rio de Janeiro/2016 seriam produzidos,
enderecados, postos em circulagdo, recepcionados, repercutidos e

20 Disponivel em: https://goo.gl/rqx9Xe.
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ressignificados na midia empresarial (tradicional e digital) e nas redes
sociais, através do discurso oficial dos 6rgaos envolvidos (entidades
esportivas, governos, meio publicitério, etc.), dos profissionais da im-
prensa, das midias ditas alternativas, dos movimentos e grupos sociais
e, enfim, do cidadao comum.

Assim, o problema de pesquisa pode ser resumido na seguinte ques-
tdo: no contexto da cultura da convergéncia, quais temdticas sobre os JO/JP Rio-
2016 (e como elas) circulardo nas narrativas da midia e das redes sociais?

Algumas questdes de investigagdo nos ajudaram a detalhar essa
problematica geral:

1) Que dimensdes dos JO/JP Rio 2016 serdo privilegiados na

sua cobertura midiética?

2)  Quais as estratégias a serem adotadas pelos meios tradicio-
nais para adequarem-se a convergéncia da midia na cobertu-
ra dos JO/]JP Rio-2016?

3) Com que praticas culturais, personagens e representa¢des o
Brasil ira se apresentar na solenidade de abertura dos JO/]JP
Rio 20167

4)  Que pautas e contetidos as rede sociais poderdo demandar
aos meios institucionalizados/empresariais?

5) Como e com que estratégias a publicidade associada aos JO/
JP Rio 2016 se apresentara aos consumidores?

6)  Quais os recursos opinativos e de humor/satira a midia em-
presarial e as redes sociais irdo mobilizar para narrar fatos e
situacdes dos JO/JP Rio 20167

Metodologicamente, mais uma vez optamos por investigar a
partir de subprojetos de pesquisa, no intuito de garantir maior foco e
profundidade em determinados aspectos do grande objeto de inves-
tigacdo, ou seja, a cobertura midiética dos JO/JP Rio/2016. Tal deci-
sdo decorreu do reconhecimento 6bvio de que as narrativas sobre o
megaevento seriam tantas e tdo diversas de que s6 nos seria possivel
fazer dialogar adequadamente o campo empirico e o quadro tedrico de
referéncia se os dados do campo a serem analisados fossem recortes do
amplo discurso midiatico-esportivo.

Para tanto, quatro subprojetos de pesquisa foram desenvolvidos
e seus relatérios compdem, a seguir, cada um dos capitulos dessa obra.
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Abaixo, anunciamos apenas seus titulos, de forma a orientar a leitura
dos capitulos:
1) O Brasil que o Brasil diz ser: narrativas midiaticas em con-
vergéncia na abertura dos Jogos Olimpicos Rio/2016
2)  Os Jogos Paraolimpicos Rio/2016 na convergéncia digital: o
discurso midiatico-esportivo, as identidades culturais e o senti-
mento paraolimpico
3) #agora é bra - se ligaé na cultura da convergéncia
4)  Chargesjornalisticas no contexto das Olimpiadas/2016: semio-
ses previsiveis e intertextos inevitaveis

Antes de concluirmos essa Introducao, vale fazer o seguinte regis-
tro: a maioria das pesquisas realizadas pelo LaboMidia, especialmente
a partir de 2007, foram apoiadas pelo Ministério do Esporte, através
dos editais de fomento a pesquisa da Rede CEDES. A presente pesquisa
inaugura um novo momento de relagdes entre o LaboMidia e o Minis-
tério do Esporte. Ocorre que, desde o Edital da SNELIS/ME, de 2015, o
LaboMidia/UFSC constitui-se também no Centro de Desenvolvimento
de Pesquisas em Politicas de Esporte e Lazer (CDPPL) da Rede CEDES
em Santa Catarina. E, nessa condicao, essa publicacao concretiza a nova
parceria. Apesar de todos os problemas decorrentes das instabilidades
politicas e de gestao que o programa Rede CEDES (assim como os de-
mais programas) enfrentou nesses tltimos dois anos, registramos que
o apoio financeiro do Ministério do Esporte foi determinante para que
a pesquisa fosse realizada e finalizada a contento.

Por fim, desejamos a todos/as que tiverem acesso a essas nossas re-
flexdes uma leitura critica, que ndo as tomem como verdades definitivas,
mas como fruto de um momento de amadurecimento teérico-conceitual
e metodolégico de um grupo de pesquisa que, ha quinze anos, vem ob-
servando e analisando as complexas e crescentes imbrica¢des entre o es-
porte e a midia, sobretudo agora, no contexto da convergéncia digital.
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CapiTuLo 1

O BRASIL QUE O BRASIL DIZ SER:
NARRATIVAS MIDIATICAS EM
CONVERGENCIA NA ABERTURA
DOS JOGOS OLIMPICOS RIO/2016

Luciana Fiamoncini

Juliano Silveira

Angelo Luiz Bruggemann
Miraira Noal Manfroi
Kamila Silva Gomes

Paula Bianchi

Joaquim Marin Montin
Carolina Fernandes da Silva
Giovani De Lorenzi Pires

1 INTRODUCAO

A solenidade de abertura dos Jogos Olimpicos (JO) costuma ser
um evento cultural significativo para o mundo esportivo, em que os
valores e tradi¢des do olimpismo sdo simbolicamente reafirmados e
atualizados. Esta cerimonia é cercada de grande expectativa por parte
do publico e dos meios de comunicagdo de massa, responsaveis por
amplificar o alcance deste momento impar para a audiéncia espalhada
mundo afora.

Ha diversos estudos na literatura mundial que enfocam as sole-
nidades de abertura dos Jogos Olimpicos, sobretudo a partir da sua
cobertura televisiva, embora sejam escassos na literatura brasileira
(VIEIRA, 2003, SANTOS, 2012). Um dos grandes pesquisadores desse
campo é Moragas Spa, conforme identifica Vieira (2003). Segundo o au-
tor espanhol/cataldo (citado por SANTOS, 2013, p.1):

o momento em que a relagdo entre a TV e os Jogos Olimpicos (JO)
mais se explicita é justamente quando ha a maior expressdao dos
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valores do olimpismo e a maior demonstragdo simbolica da celebra-
¢do do potencial do esporte: a cerimonia de abertura dos JO.

Este evento dé inicio as competicdes, segue o protocolo olimpico
e, a partir da década de 1980, passou a ser dividido em dois momentos
principais: 1) “as performances artistico-culturais”, isto é, um conjunto
de apresentagdes artistico-culturais que contextualizam a cidade anfi-
tria a partir da abordagem de elementos histdricos e culturais do pafs;
2) “os rituais olimpicos”, que corresponde ao cerimonial olimpico pro-
priamente dito, envolvendo o desfile das delegagdes dos paises parti-
cipantes, o hasteamento da bandeira olimpica, o juramento de atletas
e oficiais, a abertura oficial dos jogos pelas autoridades olimpicas e o
acendimento da pira olimpica (SANTOS, 2012).

Ambos os momentos da solenidade de abertura dos JO sdo essen-
cialmente espetdculos midiaticos, produzidos para promover os jogos
junto aos espectadores nos mais diferentes lugares do mundo, agigan-
tando assim a audiéncia:

Como evento feito para ser midiatizado, os responsaveis pelas
transmissdes da cerimdnia de abertura dos JO, em suas edicoes
mais recentes, tém investido em diferentes momentos com diferen-
tes tipos de “mensagens” e “emocdes” para atrair a atencdo do mai-
or nimero possivel de audiéncia ndo presencial, isto é, a audiéncia
que assiste ao evento pela TV (SANTOS, op. cit., p. 104).

O momento dos “rituais olimpicos” tem seu roteiro definido
pelo préprio COI e pela Carta Olimpica e, cabe ao pais/cidade-sede,
através do Comité Organizador Local dos Jogos Olimpicos (COLJO),
somente propor o seu andamento, com narrativas comunicacionais
criativas e espetaculares, sem, no entanto, alterar significativamente
esse roteiro simbolico.

Por outro lado, o COI destina uma parte das solenidades de aber-
tura para que os organizadores locais possam apresentar simbolica-
mente ao mundo sua histéria, cultura, simbolos e representacdes. Por
assim dizer, é quando uma determinada identidade do pais/cidade é
contada ao mundo por si mesmo, isto €, um discurso auto-representa-
tivo. Obviamente, a narrativa histdrica, as praticas culturais e os perso-
nagens escolhidos para simbolizar a imagem que se busca divulgar ali
constituem um processo nao desprovido de interesses culturais e ideo-
l6gicos que se pretendem mostrar hegemonicos (POFFO et al., 2015).
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Por se tratar de um evento espetacular e global, ha uma clara preo-
cupagdo por parte dos meios de comunicagdo de massa em fazer com
que as imagens e informagdes cheguem aos mais diferentes paises e,
nesse sentido, é preciso levar em consideragdo uma série de fatores que
envolvem a producdo da “parte cultural” da cerimoénia de abertura.
Principalmente porque, por meio da midia, a cerimdnia permite um
contato extraordinario entre a cultura local e as audiéncias interna-
cionais. Portanto, em seu processo de construcao, considerar que nao
se trata de um evento voltado somente para o publico local langa um
imenso desafio para seus organizadores que, direta ou indiretamente,
venderao no exterior a imagem da cidade/ pais sede.

Historicamente, os paises-sede tém seguido a tendéncia de incre-
mentarem as cerimoénias de abertura trazendo elementos inovadores
para além dos protocolos sugeridos pelo Comité Olimpico Internacio-
nal, visando a produgado de um espetaculo a ser assistido (consumido)
por milhdes de pessoas em todos os continentes. Em outras palavras,
mais do que produzir um evento que representa uma formalidade liga-
da ao ritual olimpico, é necessario criar um produto midiatico que sera
transmitido pelos diferentes meios de comunicagdo e, evidentemente,
culminara em ganhos financeiros para as partes envolvidas. A espetacu-
larizacdo da cerimodnia de abertura ocorre de forma mais efetiva desde
os Jogos de Barcelona (1992), em que houve por parte da Organizacao
a preocupacdo em se produzir cerimodnias, tanto de abertura quanto de
encerramento, que fossem concebidas como verdadeiros espetaculos;
para tanto, “contaram com a participagdo de diversas personalidades
da musica, moda, entretenimento, grupos de teatro independentes, ar-
tistas em geral, pautadas no principio estratégico de oferecer ao ptblico
uma experiéncia visual e musical” (MORAGAS SPA, 2010, p.85).

Nesse processo de producdo de um contetido a ser veiculado pe-
las midias em escala mundial, a escolha das narrativas que deverdo
representar o pais/cidade que esta recebendo os jogos envolve o des-
taque de alguns elementos culturais e, logicamente, o descarte de ou-
tros, dependendo dos interesses envolvidos. Ou seja, as contribui¢des
para a producdo das narrativas presentes na abertura sdo oriundas de
diferentes dreas, a partir da iniciativa de muitos “atores” como o co-
mité organizador dos jogos, gestores publicos, instituicdes comerciais
e financeiras envolvidas, grupos politicos motivados por interesses ci-
vis ou nacionalistas, entre outros (MORAGAS SPA, 2010). Isto porque
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os Jogos olimpicos se tornaram um fendmeno de interesse estratégico
para muitos dos grandes setores da sociedade: tecnologia, meios de co-
municacdo, cultura, publicidade, politica, financeiro, turismo, etc.

Para se ter uma ideia do papel desempenhado pelos meios no
evento, podemos considerar que enquanto a cerimdnia de abertura
dos JO Londres/2012 foi vista presencialmente no estddio olimpico por
80 mil pessoas, aproximadamente outros 900 milhdes de espectadores
assistiram-na pela televisdo, somente considerando as emissoras em
sinal aberto e/ou por assinatura - sem considerar aqueles que acom-
panharam em transmissdes pela internet. Das arquibancadas, o ptblico
acompanhou um espetaculo elaborado nao apenas para ser visto no
estddio, mas também, e em muitos momentos de forma predominante,
voltado para a transmissao televisiva (PEREIRA et al., 2015).

Associado a isso, a popularizacdo das tecnologias digitais de in-
formagdo e comunicagdo (TDIC) faz com essas narrativas midiatico-
-esportivas se modifiquem, se ampliem e se complementem. A cada
nova edicao dos Jogos é perceptivel os avancos em termos de recur-
sos, equipes profissionais, artistas e tecnologias visando a teatralizacao
do estddio olimpico durante a abertura das Olimpiadas. O que parece
permanecer como uma constante é o caréter de segredo e mistério que
envolve o ritual da abertura, que certamente é parte do processo de es-
petacularizacdo dos jogos, deixando sempre uma incégnita sobre a for-
ma como a cidade sede se apresentarda ao mundo. Da lembranga terna
da lagrima de despedida do urso Misha, mascote dos jogos de Moscou
(1980), produzida num mosaico de painéis sustentados pelos préprios
espectadores, a “chegada” da Rainha Elizabeth ao estadio olimpico em
Londres/2012, num salto de paraquedas e acompanhado nos teldes
do estadio e por milhdes de telespectadores, o espetaculo da abertura
olimpica parece prédigo em tentar incorporar o que a literatura trata
como convergéncia digital (JENKINS, 2009) ou narrativas transmidias
(SCOLARI, 2013).

A todos os meios credenciados é distribuida uma cobertura ofi-
cial, com imagens capturadas e disponibilizadas pela empresa de mi-
dia credenciada pelo COI (worldfeed), no caso da televisao, além de um
discurso textual também comum, divulgado antecipadamente em um
guia de midia (media guide) a todos os veiculos midiaticos pelo COLJO.
As redes de televisdo patrocinadoras tém, ainda, a possibilidade de
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divulgar imagens complementares préprias e, nas narrativas dos seus
locutores e comentaristas, construir seu préprio (deles e da empresa)
discurso oral.

No caso do presente subprojeto, nos detivemos a observar e ana-
lisar a solenidade de abertura dos JO Rio/2016', que aconteceu no es-
tddio do Maracana na cidade do Rio de Janeiro, no dia 5 de agosto de
2016, a partir das 20 horas, com duracao total de 3 horas e 45 minutos.

Nosso objetivo de investigagdo esteve interessado em compreen-
der as narrativas simbdlicas sobre o Brasil/Rio de Janeiro, sua histéria
e cultura, divulgados nas solenidades de abertura dos JO Rio/2016, a
partir de trés discursos em convergéncia: 1) a narrativa oficial oferecida
pelo COLJO através do media guide e do worldfeed; 2) as narrativas (re)
interpretativas promovidas por emissoras de televisao e portais de in-
ternet que fizeram a cobertura da cerimonia, através das escolhas feitas
por narradores, repdrteres, editores, comentaristas, colunistas e convi-
dados; 3) a apropriacdo critica das narrativas oficiais, produzidas pelos
usuarios de uma rede social.

A analise desse ultimo discurso se justifica pelo fato de que as
redes sociais tém se constituido em um espago legitimo de manifes-
tagdo no ambito da cultura digital, no qual é possivel verificar, quase
instantaneamente, os diferentes posicionamentos dos usudrios, que sdo
espectadores e leitores dos portais, mas também emissores, acerca dos
contetdos apresentados durante as narrativas midiaticas oficiais (PE-
REIRA et al., 2015).

Nossa investigacdo caracteriza-se, assim, como um estudo descri-
tivo interessado em interpretar a imagem simbdlica que o Brasil divul-
ga de si proprio nessa ocasido especifica, e que resulta da convergéncia
dos discursos de muitos “depoentes”, que vao do discurso oficial do
COLJO as comunidades articuladas em torno de uma midia social.

1.1 O campo e os procedimentos de observacio

Noesforgodeprodugdodedadosparaapesquisa, tendooguiademi-
dia oficial do COLJO como documento de referéncia, tivemos como cam-
podeandlise quatro emissoras de televisao de canal aberto (trés nacionais

1 A edicao XXXI dos Jogos Olimpicos aconteceu na cidade do Rio de Janeiro, de 5a 21
de agosto de 2016.
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e uma espanhola), quatro portais de noticias na internet (trés nacionais
e um espanhol) e uma rede social, a saber: 1) emissoras de televisao:
Globo, Band, Record e TVE (Espanha); 2) portais: UOL, G1, globo.com
e RTVE.es (Espanha); 3) rede social Twitter. Cada um desses meios foi
acompanhado de forma especifica, como descrevemos a seguir.

As trés emissoras brasileiras de televisdo de canal aberto foram
acompanhadas ao vivo durante toda a abertura e ainda em imagem
recuperada no todo ou em partes, conforme as emissoras liberaram em
seus sites na internet. A TVE também foi acompanhada em sinal aberto,
diretamente na Espanha. Todos os arquivos que conseguimos acessar
foram recolhidos e arquivados para subsequentes observacdes e anali-
ses. Os portais foram, igualmente, acompanhados durante a abertura
e na sequéncia imediata da cerimoénia (dia seguinte) para se verificar
a sua repercussdo. O Twitter foi acompanhado no decorrer de toda a
solenidade de abertura a partir de determinadas hashtags, descritas na
sequéncia do trabalho. Todas as matérias e mensagens de interesse
para o estudo foram recolhidas na forma de print screen da tela e salvas
em arquivo digital.

Em todas as estratégias de acompanhamento acima descritas, os
pesquisadores produziram ainda registros na forma de anotagdes pes-
soais, para contribuir nas analises subsequentes.

Ap6s essa introducdo (1), o capitulo se desenvolve primeiramente
com um tépico tedrico-conceitual (2) importante para a fundamenta-
¢do das analises dos dados de campo, qual seja a questao da cultura e
da identidade nacional e suas implicacdes no esporte. Na sequéncia,
é apresentada (3) uma sinopse de como cada um dos meios acompa-
nhados narrou as solenidades de abertura. Da leitura transversal des-
sas narrativas, recolhemos algumas palavras-chaves que se mostraram
mais recorrentes para, a partir delas, produzir categorias que se refe-
rem as principais caracteristicas da convergéncia digital possiveis de
identificar entre os discursos (4). Consideragdes finais sumarizam e
refletem sobre os achados da pesquisa, buscando contribuir para res-
ponder a questdo de partida do estudo: tormando como referéncia os Jogos
Olimpicos e os Jogos Paralimpicos Rio/2016, pode a cobertura mididtica de
megaeventos esportivos ser interpretada a luz de pressupostos da cultura de
convergéncia?
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2 CULTURA E IDENTIDADE NACIONAL. OU: ONDE ESTA AQUELE
BRASIL DO FUTEBOL NA ABERTURA DOS JOGOS OLIMPICOS?

Ao longo dos 45 minutos iniciais, que contemplaram a parte cul-
tural da cerimonia, os organizadores buscaram mostrar um pouco da
histéria brasileira por meio de momentos, personagens e ritmos que
marcaram o desenvolvimento histérico e cultural do pais. Tais elemen-
tos utilizados na abertura, na sua maioria, estdo presentes na constru-
¢do de uma identidade nacional, a qual é atribuida um nome coletivo,
constituindo-se em um mito comum de descendéncia, uma histéria em
comum, uma cultura distinta, uma associacdo com um territério especi-
fico e um sentido de solidariedade entre seus membros (SMITH, 1986).
Desta forma, a abertura foi pensada e as TVs reproduziram concepgdes
historicamente construidas que identificam e diferenciam o brasileiro.

Nos momentos iniciais da abertura, o Brasil indigena foi apresen-
tado no intuito de mostrar que antes da colonizagdo portuguesa, aqui
nas terras “desconhecidas”, havia uma cultura que, apesar da influén-
cia externa que viria a receber, ainda faz parte de quem somos nos dias
atuais. Portanto, precisava ter seu espaco garantido como elemento
fundamental na constituicdo da identidade e cultura nacional, tendo
em vista a consideragdo de que seria o indigena “o habitante primiti-
vo, por isso o mais auténtico” (CANDIDO, 2002, p. 21). Na sequéncia,
chegaram os imigrantes: os portugueses com suas caravelas, os negros
com suas correntes, os orientais e italianos com suas esperangas, entre
outros povos. Assim foi apresentada a constituicao do povo brasileiro,
ou seja, como resultante da miscigenacao, povos ou etnias, costumes,
culinérias e musicalidades.

A construcao histérico-temporal da narrativa que deu forma ao
espetaculo da abertura pautou a escolha da sequéncia de misicas - do
samba ao funk - que embalaram as performances e representagoes.
A cerimoénia pelas lentes da TV iniciou ao som do classico da Musica
Popular Brasileira (MPB) “aquele abraco”, que, além de uma exaltagao
ao Rio de Janeiro - cidade sede -, traduz a fama internacional do brasi-
leiro como um povo alegre e que se expressa com desenvoltura. Nesta
perspectiva, pode-se entender que a musicalidade traduz a esséncia de
um povo, pois é feito por ele e para ele.

O samba se tornou internacionalmente reconhecido como marca
da musicalidade brasileira. Em sua constitui¢do recebeu forte influén-
cia do batuque, que veio com os negros da Africa, mas também da polca
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europeia e do maxixe - resultado da fusao do batuque negro com a mu-
sica hispano-americana (SCHWARCZ, 1994). Por muitos anos foi mar-
ginalizado, tal qual a capoeira e o candomblé, e esse registro é relevante
para destacar o longo percurso de negacao e subjugagdo que o samba
passou até ter o destaque dos dias atuais. Nascido nas periferias, em
especial do Rio de Janeiro, o samba vincula-se a imagem da mulata e do
malandro carioca, que também, apds percursos variados, consagraram-
-se como icones (SCHWARCZ, 1994), sendo em dias atuais referéncias
da identidade nacional.

O samba ganha destaque como simbolo nacional ao assumir em
suas composi¢des a exaltagdo nacionalista que casava com o periodo
histérico-politico nacional desenvolvimentista. Um exemplo marcante
é que, na década de 1930, “o Governo Vargas procurou estimular o dis-
curso ufanista-nacionalista na musica popular” como estratégia para
consolidar o Estado Novo (ZAN, 2011, p.111). Também nesse periodo,
gradativamente ocorria a absor¢ao do samba pelas elites e a mistura de
influéncias musicais comegavam a dar corpo ao que viria a ser a tradi-
cional MPB, inegavelmente como definem Abreu e Dantas (2012), um
estilo “positivamente e orgulhosamente” produto da mestigagem racial
de indios, portugueses e negros.

Do samba também nasceram outros ritmos musicais que se fizeram
presentes na abertura dos JOs, como a bossa nova, apresentada, exaltan-
do seus signos nutridos por uma elite carioca, quando Gisele Biindchen
desfila ao som de “Garota de Ipanema” tocado no piano. Em sequéncia
os holofotes saem de Ipanema e sobem para as favelas cariocas, quando
foi apresentado, ndo s6 a construcao dessas comunidades, mas sua forca
e mistura musical. Os novos ritmos rap, hip-hop, pop e funk, em versoes
que desvelam as entrelinhas do Brasil, sao derivados do samba e como
ele, emergiram das periferias e ganharam destaque nacional.

Um exemplo é a apresentacdo da cantora Ludmilla trazendo ao
centro do palco a representacdo de um baile funk. De acordo com Day-
rell (2003):

O funk tem como epicentro os bailes, em torno do qual se articula
uma identidade prépria. E também no baile que ele pode expressar
os outros elementos do estilo: 0 encontro com os amigos, o0 gosto
pela musica funk, um determinado jeito de dangar, ressaltando a
festa, a fruicdo do prazer e a alegria de estarem juntos (DAYRELL,
2003, p.48).
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Em certo momento Galvao Bueno (Globo) comenta “Sdo as vdrias
manifestagées musicais, partindo da verdade absoluta que sdo dos bairros
mais pobres, das populagées mais carentes que nascem os ritmos, que nas-
cem as cangées, inclusive as dangas que movimentam o planeta” (35min-
43seg). Esta afirmacao é representativa da importancia dessas camadas
sociais na construcao da nossa cultura, pois a ascensao desses ritmos
marca diversos aspectos, como a forma de relacionar-se, ou de vestir-
-se, da cultura atual, ndo sé do carioca, mas do povo brasileiro. Parafra-
seando Noel Rosa, na cancao Feitio de oracdo, “O samba na realidade
nao vem do morro nem da cidade (...) Nasce no coragdo”; talvez esta
perspectiva possa abranger todas as expressdes musicais, ou seja, ndo
ha Iugar ou classe social que se enquadre, o que ha é expressao artistica
e/ou emocional de uma cultura.

Por mais que o Samba esteja presente em todos os lugares no Bra-
sil, € no povo carioca que ele é reconhecido na figura do sambista, do
malandro, que Roberto da Matta retrata em seus textos. De acordo com
Oliven (1984, p. 68), “o tema da malandragem se desenvolve mais in-
tensamente na musica popular brasileira nas décadas de 1920, 1930, e
1940”7, em razdo do conflito entre capital e trabalho ainda nao recobrir
todo o espaco social no Brasil, havendo, portanto, uma brecha a ser
ocupada pela metafora da malandragem.

Foi da figura do malandro carioca que nasceu a cultura do “jeiti-
nho”. Essa representagdo brasileira, através do “jeitinho”, foi também
aproveitada pelos criadores do espetidculo de abertura quando, em
entrevista coletiva, afirmaram que, por conta de cortes orcamentarios,
a cerimonia foi construida como uma “gambiarra”, procurando, com
isso, se eximir caso algo desse errado durante o evento. Barbosa (1992,
p-45), buscando uma interpretagdo de personagens da literatura brasi-
leira que sdo caracterizados como malandros e que dao seus jeitinhos
apresenta que

[...] todos esses personagens sdao extremamente individualizados,
tanto pela sua forma fisica, como pelo seu procedimento, seu
modo de vestir, andar e se comportar e também pela maneira
como vivem, pregando pecas nos outros, de sair-se bem de situa-
¢Oes em que tinham tudo para se darem mal, transformando suas
desvantagens em trunfos que foram bem manipulados pela criati-
vidade e improvisagdo, das técnicas mais utilizadas pelos usudrios
do jeitinho.
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O tal “jeitinho brasileiro” é parente préximo da gambiarra, termo
este amplamente repetido no discurso de todas as emissoras aqui anali-
sadas, estando presente, inclusive, no guia de midia ao ressaltar o Brasil
como o pais da gambiarra, associando-o ao improviso e a criatividade.

Para entender o que é o “jeitinho” no contexto das olimpiadas
destacam-se dois caminhos que aqui podem seguir em paralelo. O pri-
meiro, altamente valorizado pelos narradores da abertura dos jogos
olimpicos, marca a alegria, a criatividade, como, por exemplo, nas pa-
lavras de Galvao Bueno no momento em que os bailarinos sobem para
a plateia cantando “nosso hino dangante”, Pais tropical. E também na
expressao: “esse é o espirito do povo brasileiro” (45'53), concebida por
Holanda (1995, p.18) referindo-se a forma de fazer politica do brasileiro
como “o nosso culto tradicional pelas formas impressionantes, o exibi-
cionismo, a improvisacao”.

O outro caminho, que segue subentendido, mas pode ser lido
em um ou outro comentario acido proferido por Fabio Porchat, ou no
motivo ndo apresentado do entdo Presidente Temer nado ser anunciado
em cerimonia oficial, é que o “jeitinho” marca a auséncia de limites que
demarque claramente as esferas publica e privada. A tal cordialidade
estd inserida no jeito do brasileiro transpondo-se ainda para a esfera
politica, no mais amplo sentido da palavra. “Nao é facil aos detento-
res de responsabilidade, formados por tal ambiente, compreenderem
a distingdo fundamental entre os dominios do privado e do puablico”
(HOLANDA, 1995, p.145).

Desta forma, desenvolve-se o habito brasileiro de solucionar si-
tuagdes por meio de “jeitinhos”, ou seja, resolver as coisas sem muito
esforco e, assim, tentar tirar vantagem através das amizades conquis-
tadas ao longo da sua vida, pois como apresentado por Barbosa (1992)
“no Brasil é muito mais importante conhecer a pessoa implicada, do
que a lei que governa uma dada situagao”.

Ainda buscando esta caracterizagdo do malandro, Barbosa (1992,
p-46) apresenta um contraponto entre o carioca e o paulista, represen-
tando outra construcao imagindria do Brasil, de que o pais se divide
principalmente no eixo Rio-Sao Paulo, onde historicamente as princi-
pais TVs abertas se encontram e, por isso, acabam disseminando tal
pensamento:

[...] o carioca, principalmente quando visto em oposi¢do ao paulista.

Enquanto o primeiro é bem-humorado, simpético, boa-vida, pia-
dista, preguicoso, gosta de samba, chopp, praia, mulher e carnaval,
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desenvolveu uma particular ojeriza pelo trabalho e ndo é uma po-
téncia econdmica, o segundo representa os valores opostos.

Entdo, quando observamos uma identidade nacional brasileira,
muitas das vezes somos inseridos nesses signos cariocas. Inspirado
nesse perfil do carioca, o antropdlogo Sérgio Buarque de Holanda, ana-
lisou o brasileiro sob a lente do “homem cordial”. O “homem cordial”
longe de significar, como sugere o termo, a personificacao da gentileza
ou civilidade, vem do latim cordis, significando coracdo. O conceito esta
relacionado a forma como o brasileiro lida com suas relagGes sociais,
sejam elas profissionais ou familiares, como aponta Holanda (1995,
p-146) “as relagdes que se criam na vida doméstica sempre forneceram
o modelo obrigatério de qualquer composicdo social entre nés”. Esta
tendéncia de levar a forma de trato do meio familiar, com comporta-
mentos predominantemente afetivos, para outras esferas sociais marca
o brasileiro como um povo alegre, simpatico e acolhedor, caracteristi-
cas estas exaltadas nos comentarios dos narradores da abertura.

O homem cordial é apresentado como aquele que age antes com
o coragdo ao invés da razdo, se traduz por aquele que privilegia as re-
lagdes de amizades, ante escolhas formais, neutras ou burocraticas, po-
dendo traduzir pelo comportamento que utiliza o “jeitinho”. Entretan-
to, de acordo com Carvalho (1998), o mesmo estd vivo nos dias atuais e
é um contraponto a uma visdo negativa do povo:

se os concidaddos sao pouco confidveis, ainda menos confiaveis
sdo os representantes politicos. O povo ndo se vé como responsavel
pelo que acontece no pais [...], s6 lhe restam as belezas naturais,
cada vez mais destruidas por ele préprio (CARVALHO, 1998, s/p).

Nao é por outro motivo que foi dado tamanho destaque para “as
belezas” do nosso Brasil, da natureza a arquitetura; ressaltando, assim,
o que temos de melhor como forma de mascarar ou esconder aquilo
que nos envergonha. Nesse sentido, é importante destacar uma das es-
tratégias utilizadas para promocdo de “uma imagem positiva” da ci-
dade sede. Tal, como em Londres 2012, a abertura ndo ficou restrita
ao estadio: os produtores realizaram um tour pela cidade ao ritmo de
“O Rio de Janeiro continua lindo” de Gilberto Gil, que pegou caro-
na nas asas do 14-Bis de Santos-Dumont, sobrevoando os principais
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pontos turisticos da cidade do Rio de Janeiro, vendendo assim a ima-
gem passada pela musica que tocava.

Ainda na perspectiva de uma visibilidade daquilo que o pais tem
de melhor em contraposi¢do as suas mazelas, os organizadores se pau-
taram no destaque aos herdis, que também pode ser apontado como
um aspecto coerente com a prépria légica do esporte olimpico. Nesse
caso, foi dado destaque para o pioneiro Santos Dumont, reconhecido
como o inventor do avido (maior invencao de um brasileiro até os dias
atuais), reconhecendo, dessa maneira, seus feitos como dignos de im-
portancia para se fazer presente na abertura do maior evento esportivo
mundial. Além disso, cabe salientar que Alberto Santos-Dumont foi o
primeiro brasileiro homenageado com o Diploma Olimpico por Pierre
de Coubertin, em 13 de junho de 1905, que acreditava que este aviador
simbolizada principios essenciais do esporte: “ Alberto Santos-Dumont
representava o ideal Olimpico, pois buscava constantemente superar
os limites, procurando descobrir caminhos que ainda ndo haviam sido
trilhados” (DACOSTA, 2016, p. 15).

Finalizando este topico, pode-se afirmar que a abertura foi, en-
tao, dos Indios as favelas, do jeitinho a gambiarra, do samba ao funk
e, surpreendentemente, ndo abriu espago para referéncias ao esporte
mundialmente reconhecido como brasileiro, o futebol. Ao invés disso,
trouxe a tona entre outras manifestacoes culturais produzidas em ter-
ras Tupiniquins, a capoeira, ndo somente como maneira de se reforcar
a importancia dos negros na constru¢dao da cultura nacional/carioca,
mas como uma possivel tentativa de dar um reconhecimento histérico
para a arte, que por muito tempo foi recriminada no territdrio brasilei-
ro, por reconhecerem os capoeiristas como sujeitos malandros.

3 AS NARRATIVAS MIDIATICAS SOBRE A ABERTURA DOS JO
RIO/2016

Esse topico do capitulo é destinado a apresentar um relato das
observagoes realizadas, assim como dos registros e comentarios produ-
zidos pelos observadores. Assim, a descricao ja é fruto de um processo
interpretativo dos pesquisadores envolvidos.

A opgao foi fazer uma descrigdo linear dos meios acompanhados,
organizados em trés blocos, a saber: i) as emissoras de televisdo, ii) os
portais de noticias na internet e iii) a rede social Twitter.
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3.1 As emissoras de televisao

Para este estudo, acompanhamos as transmissdes das redes de
televisao brasileiras Globo, Band, Record e a TVE-1, uma rede de TV
espanhola, que funcionou como contraponto as narrativas nacionais, e
também como uma forma de captar como foi interpretada a apresenta-
¢do do Brasil sob um ponto de vista estrangeiro.

Conforme o desenvolvimento da abertura, descrevemos de for-
ma sumadria e interligada aspectos mais significativos do relato de cada
emissora, respectivamente nas palavras dos jornalistas e convidados
de cada uma delas: Globo: Marcos Uchoda, Galvao Bueno, Gloria Maria
e Renato Ribeiro; Band: Ana Paula Padrao, Alvaro José e Ricardo Boe-
chat; Record: Adriana Aratjo, Fabio Porchat e Fernando Scherer; TVE-1:
Paloma del Rio e Amat Carceller.

A cobertura oficial iniciou com uma tomada aérea do estddio do
Maracana, na Rede Globo foram realizados comentérios sobre a chegada
do publico, os portdes de acesso e das expectativas dos comentaristas
sobre a abertura.

Na Band, os comentaristas teceram algumas falas com os se-
guintes temas centrais: da chegada do publico, do legado olimpico,
enfoque artistico que seria dado ao espetdculo que incluia natureza,
humanidade e criatividade (ligada ao jeito brasileiro de ser, do impro-
viso e da gambiara) e ainda enfatizando que o pais se preocupa com
a preservacao ambiental.

Na Record falou-se em “Brasil sensacional”, dando destaque nao
apenas para a cidade do Rio de Janeiro (anfitrid olimpica), mas real-
cando a grandiosidade da beleza e da cultura do pais. A emissora cita
a pira olimpica que ficaria na candelaria, menciona o mistério de quem
acenderia a pira, ja que Pelé nao estaria presente; comenta que o pro-
dutor executivo da abertura diz que a crise obrigou reformulacao do
roteiro, destacando a “gambiarra” brasileira e a mensagem politica so-
bre mudancas climaticas e sustentabilidade como pontos relevantes na
cerimonia de abertura prestes a iniciar.

Na TVE-1 a comentarista disse que seria um desgosto se as arqui-
bancadas nao ficassem lotadas em funcéo das dificuldades econdmicas
vividas pelo Brasil, ja que geralmente o ptiblico local é maioria em aber-
turas de eventos como este. Chama a atencao também para a habilida-
de da gambiarra que os brasileiros possuem, que é um talento em que
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conseguem fazer algo grande com quase nada. Com pouco sado capazes
de produzir mdusica, ritmo e cor.

Para além destes t6picos, vale ressaltar que o Jornal da Record,
minutos antes, falou sobre as manifestacdes em ataque a tocha como
forma de protesto aos investimentos para o acontecimento dos jogos
diante da crise, ndo citando a manifestagdo Fora Temer e nem a repres-
sao policial.

A ceriménia comegou pontualmente, com um clip mostrando o
Rio de Janeiro, focando na integragdo com natureza, ao som da musi-
ca Aquele Abraco, interpretada por Luis Melodia. Apds esse momento
foi anunciado o presidente do Comité Olimpico Internacional Thomas
Bach, na sequéncia, como de costume, se apresentaria o presidente do
pais sede, entretanto, mesmo estando presente Michel Temer (presi-
dente interino na ocasido) ndo é anunciado. Na Globo esse momento
foi comentado por Galvao Bueno: “Isso fere o protocolo porque o presidente
em exercicio Michel Temer, estava e deveria ter sido anunciado, como em todas
as olimpiadas, e nao foi apresentado, ou pediu para que ndo fosse apresentado,
quebrou o protocolo”. A seguir o Hino nacional foi tocado por Paulinho
da Viola, enquanto era feito o hasteamento da bandeira por um policial
militar. A partir do comentério de Galvdo Bueno (globo): “Herdis do
esporte nacional estavam com 50 jovens atletas cantando o hino juntos”, en-
tendemos quem eram as pessoas que apareciam cantando o Hino. Na
TV espanhola a comentarista Paloma del Rio diz que o hino nacional
brasileiro tem ares de marcha militar e que a interpretacdo de Paulinho
da Viola, um dos grandes expoentes da MPB, iria suavizar esse hino.

Apbs esse momento foram projetadas células no gramado, re-
presentando o inicio da vida no planeta Terra, compondo esse cenario
estavam esculturas gigantes que representam os microorganismos, as
bactérias, e as criaturas. Assim, foi possivel a formacao das primeiras
florestas, e dando a entender que o territério brasileiro era coberto por
uma vasta flora e fauna. Neste momento aparecem os bailarinos de Pa-
rintins (Amazonas), representando os povos das florestas. Aos poucos
os bailarinos formaram ocas com elésticos, demostrando um pouco do
modo de vida dos povos indigenas. A TV espanhola comenta que a
partir de tiras elasticas se recria o nascimento da floresta, o simbolo da
vida, a metéfora do nascimento do Brasil. Paloma del Rio fala que “as
reservas indigenas ocupam cerca de 13% do territério brasileiro e que sdo dreas
bem protegidas, ao contrdrio de muitos outros paises”. Em relagdo a esse
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comentdrio, cabe o destaque do que é veiculado internacionalmente e
o que ocorre em relacdo as demarcagdes das terras indigenas no Brasil.
Pois, protestos e reivindica¢des dos indigenas a respeito da ampliagao
e protegdo dessas areas sao frequentes. A expansao das areas de plantio
visando o agronegocio, por exemplo, tem sido um dos motivos pelos
quais a populagdo indigena tem sido afetada. Fatos que a emissora es-
panhola desconsiderou.

Na continuidade da cerimoénia, chegaram os portugueses nas ca-
ravelas, neste instante Fabio Porchat (Record) comenta “Logo vio dizi-
mar todos”, referindo-se aos indigenas que foram vitimas dos coloni-
zadores portugueses. Depois a chegada dos africanos, neste instante
Galvao (Globo) comenta “[...] € uma vergonha que carregamos, uma
escraviddo que durou quase 400 anos. Economia do Brasil formada
a base da mdo de obra escrava”, complementada por Gléria Maria
(Globo) enfatizando que fomos “O ultimo pais a acabar com a escravi-
dio”. E entdo chegaram os arabes e os japoneses, Porchat (Record)
“E maravilhoso ver tudo isso, em um momento de tanta intolerancia”.
Paloma del Rio comenta que “o Brasil é um pais feito de imigrantes de todo
o mundo. E tem a capacidade de absorver culturas e integra-las todas dentro de
sua propria cultura criando uma mescla, ndo excluindo ninguém” .

Ap6s esta representacao foram surgindo com o caminhar de cada
povo as modificagdes e contribui¢des no territério brasileiro, demons-
tradas pelos diferentes cultivos (o gramado vira agronegdcio). Um salto
no tempo traz o tema da urbanizagdo, mostrando a construgdo das ci-
dades, simbolizada com prédios em projecdo 3D. Neste momento sur-
gem praticantes de parcour saltando de um prédio para outro (sendo
possivel serem vistos apenas nos teldes). Apds esse momento surgem
prédios feitos com blocos, nos quais bailarinos da Cia Deborah Colker
dangam ao som instrumental da musica Construgao, composicao de
Chico Buarque.

As caixas que formavam as construcdes se tornam o 14bis e este
alca voo pilotado por Santos Dumont (em homenagem) para mostrar
a cidade do Rio de Janeiro ao som da Bossa Nova. Apds, entra Gisele
Buindchen desfilando sobre os projetos de Oscar Niemayer, por 120 me-
tros de passarela, com a intengdo de representar as curvas da mulher
brasileira, ao som de Garota de Ipanema de Tom Jobim.

O espetaculo continua com as vozes do morro, na qual Ludmi-
la canta o “Rap da felicidade” acompanhada de bailarinos; depois
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aparece Elsa Soares acompanhada de trés vocais. Percebe-se que todas
seguem o mesmo estilo, salientando caracteristicas da cultura negra.
Na sequéncia Zeca pagodinho e Marcelo D2 trazem o pagode e o rap.
Sobre esse momento Galvao Bueno (Globo) comenta “Sdo as vdrias ma-
nifestagbées musicais, partindo da verdade absoluta que sdo dos bairros mais
pobres, das populacoes mais carentes que nascem os ritmos, que nascem as
cangoes, inclusive as dangas que movimentam o planeta” (35min43seg). Na
mesma direcdo se dd os comentdrios da TV espanhola, que menciona
as favelas como “os locais mais pobres e desprivilegiados, mas que renunciou
viver sem ritmo, sem cangoes, hda dangas apesar da vida humilde que levam”.

Ainda na perspectiva da cultura popular, aparecem concomitan-
temente a projecdo de imagens de um duelo de capoeiristas e as Mc's
Sofia e Karol Conka cantam seu rap de representacao feminista, corro-
borada pelo comentério de Alvaro José (Band) sobre o empoderamento
da mulher e da cultura pop.

Este ponto da cerimoénia apresenta-se como uma espécie de brico-
lagem cultural onde representagdes folcléricas da regidao norte do pais
sdo apresentadas, porém fora de um contexto histérico-temporal como
até entao ocorreu. O palco é tomado por pessoas com espécies de “lan-
¢a-chamas”, que marcam nas palavras de Galvao Bueno (Globo) o inicio
das disputas presentes em elementos de festas populares brasileiras,
e Gloéria Maria (Globo) complementa que os diretores introduziram o
“nosso folclore”. Trata-se de uma mistura entre maracatu, disputa en-
tre os bate bolas, tradicional no carnaval brasileiro, e aos poucos vai
se transformando em outras dancas folcléricas como treme-treme, e o
bumba meu boi. Regina Casé entra em cena e chama aten¢do com a
frase “Estamos aqui para buscar as nossas semelhancas e para celebrar
as nossas diferencas”, que foi repetida em inglés, em seguida chama
Jorge Bem que entra cantando sua emblematica composigdo “Pais Tro-
pical”, chamada por Galvdo Bueno de “nosso hino dangante”; ao som
de Jorge, a camera da Globo sobe aos céus e mostra uma sequéncia
enérgica de fogos de artificio em torno do maracana.

Este momento é marcado pelo encontro dos artistas com o publi-
co, em que todos se pdem a cantar juntos, marcando o encerramento da
etapa de apresentacdo artistica do pais/cidade sede dos Jogos Olimpi-
cos. Os bailarinos sobem pelas arquibancadas ainda cantando Pais Tro-
pical, acompanhados por todo o puablico, Galvao Bueno afirma que isso
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nunca aconteceu em nenhuma cerimoénia de abertura, e reforca “esse € o
espirito do povo brasileiro”.

A atencdo volta ao palco principal onde caminha solitdrio um
rapaz de mochila nas costas, substituida na tela pela imagem de um
mapa mundial interativo mostrando os efeitos do aquecimento global,
também de um grafico que mostra o aumento gradativo da tempera-
tura do planeta com o passar dos anos, do derretimento das calotas de
gelo, projecdes do aumento do nivel do mar, e as consequéncias disto
em algumas cidades conhecidas mundialmente. Nas palavras de Gloria
Maria “Um momento que deixamos de falar Brasil e mandamos nosso recado
para o mundo”.

Volta a cena o menino que estd com uma muda de arvore e a
planta no chao; nesse momento cenas em video mostram iniciativas
de reflorestamento, e Fernanda Montenegro narra “A flor e a ndusea”,
poema de Carlos Drummond de Andrade. A ceriménia encerra com
o desfile das delegacdes que, ao fim da passarela, cada atleta deposita
uma semente em uma estrutura com receptaculos, como uma grande
estufa, as quais serdo plantadas no parque Deodoro® Ao todo foram 12
mil sementes.

A partir dessa descri¢do inicial, buscamos identificar qual o en-
foque dado por cada uma das emissoras em relagdo a transmissdo da
abertura dos jogos. Assim, de modo geral, na Rede Globo, dentre os pro-
fissionais, Galvao Bueno e Gloria Maria foram os que mais se pronunci-
aram, até por ja terem participado de outras narracdes de cerimonias de
abertura pareceram estar mais a vontade. No entanto houve momentos
de tensdo, nos quais os dois comentaristas mais antigos discordavam
e corrigiam um ao outro, o que pode ser explicado por ter sido uma
transmissdo ao vivo de grande audiéncia e pela vontade de descrever
os acontecimentos de maneira fidedigna.

De modo geral, nesta emissora as narragdes se caracterizaram por
falas objetivas, nao havendo a presenca de proposicdes criticas ou abor-
dagem comica, embora em alguns momentos tenham ocorrido comen-
tarios mais espontaneos na busca da aproximagédo e familiariza¢do nos
espectadores com o espetaculo. Essas caracteristicas, dos comentarios,

2 O Parque Olimpico de Deodoro ou Parque Radical do Rio € uma das instalacdes
esportivas permanentes construidas para sediar as competicdes de Mountain Bike,
Canoagem Slalom e BMX durante os Jogos Olimpicos Rio 2016.

47



&>  LasoMipia - Laboratério e Observatorio da Midia Esportiva/UFSC

permitem deduzir que as falas foram pautadas nas indicacdes do guia
de midia (media guide), tendo em vista a linearidade com que eram te-
cidos em relacdo as agdes que iam se apresentando, bem como os mo-
mentos de siléncio indicados no guia e respeitados na transmissao.

Por sua vez, a Rede Record teve a condugdo dos jornalistas Lucas
Coelho e Adriana Aradjo e dos convidados Fernando Scherer (Xuxa),
ex-nadador olimpico, e do humorista Fabio Porchat, ambos contratados
pela Record. A aposta inusitada da emissora parece ter sido a de combi-
nar as narrativas dos jornalistas sobre o que ocorria no Maracana com
depoimentos de um ex-atleta olimpico e com uma pitada de humor.

A estratégia esteve a beira do fracasso, pois os jornalistas-ancoras
ndo conseguiam sair do roteiro fornecido pelo guia de midia e Xuxa
misturava certo nacionalismo-ufanista, alguns tons acima do razoavel,
com depoimentos pessoais pouco relevantes. Salvava a cobertura o bom
humor de Porchat, que aos poucos praticamente assumiu o comando
da cobertura, com piadas politicamente corretas e algumas incorretas,
na légica da midia, como quando ameagou um “fora temer!” no mo-
mento em que seu nome foi anunciado - ficou no “Primeiramente,...” .

Da metade em diante, nota-se uma mudanga significativa no an-
damento da cobertura, sobretudo para nosso estudo, que investiga pos-
siveis narrativas transmidiaticas. A jornalista Adriana Aratjo passa a
ler no ar os comentérios de telespectadores nos perfis da emissora nas
redes sociais, fazendo a narrativa oficial convergir com o discurso pro-
posto pelos telespectadores. A estratégia consagrou o papel preponde-
rante de Porchat, porque a maior parte das postagens lidas interagia
com o humorista, dando a ele mais oportunidades de se destacar e obri-
gando o ex-nadador a secundé-lo, quando ndo manter-se em siléncio.

A transmissao da abertura na TV Band contou com os comentaris-
tas Ana Paula Padrao, Alvaro José e Ricardo Boechat. Minutos antes do
inicio da abertura os comentaristas teceram algumas falas mais gerais
com destaque para a 1° Olimpiada realizada no hemisfério sul, o legado
olimpico (Alvaro José), a seguranca do evento (Ricardo Boechat), en-
quanto os comentarios sobre o espetdculo de abertura foram realizados
por Ana Paula Padrao, que se refere ao enfoque artistico que seria dado
ao espetaculo que incluia natureza, humanidade e criatividade (ligada
ao jeito brasileiro de ser, do improviso e da gambiara) e ainda enfati-
zando a preocupacdo do pais com a preservagdo ambiental. Iniciada a
cerimonia, percebemos que em varios momentos os comentaristas fi-
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cam em siléncio, para além dos momentos indicados no guia de midia.
E, conforme a sequéncia do guia de midia, foi anunciado o presiden-
te do Comité Olimpico Internacional Thomas Bach, em seguida seria
apresentado o presidente do pais sede, porém mesmo estando presen-
te, Michel Temer (presidente interino na ocasido) nao foi anunciado. Os
comentaristas nada disseram sobre isso.

Durante o espetéaculo a ideia do jeito brasileiro, da gambiarra foi
reforcada pelos comentaristas vérias vezes, mas também disseram que
apesar dos diretores artisticos terem anunciado a presenca desse re-
curso/ caracteristica, o espetdculo ndo pareceu ter improvisos, pois,
como comenta Boechat “Se até agora foi gambiarra, eu estou esperando
o momento de alta tecnologia, pois até agora estd sensacional, efeito visual
magnifico”. Destacam a beleza dos efeitos das projecdes vistas pela tele-
visdo. Destacam também arte e a musica brasileira e ao final falam da
criatividade em relagéo a interagao dos artistas com o ptblico, pois “E o
primeiro espetdculo de abertura de uma olimpiada em que temos essa
interacado dos participantes com o publico” (Boechat).

A entidade publica Radio Televisio Espanhola (RTVE) foi a opera-
dora detentora dos direitos dos JO Rio 2016 na Espanha. A cerimonia
de abertura foi transmitida, ao vivo, pelo canal TVE-1 e, as imagens
emitidas pelo canal espanhol foram do worldfeed da cerimonia. Os co-
mentaristas foram os jornalistas esportivos Paloma del Rio e Amat Car-
celler, presentes no estadio Maracana. Nos momentos que antecederam
o inicio da cerimonia, os primeiros comentarios sobre o Brasil se repor-
taram ao publico que encheu o estadio apesar da dificil situacdo econo-
mica, destacada por Paloma del Rio “[...] iba a ser un disgusto para todos el
ver que no se podian llenar las gradas [...] por la condicion econémica del pais,
y la situacion aqui, en Rio, pues no es muy boyante ni en Brasil como saben
todos ustedes”. Amat Carceller menciona o valor historico do Maracana,
espaco que abriria os primeiros JO na América do Sul.

Iniciada a cerimodnia, os comentaristas destacaram a estreita re-
lagdo do componente musical com a identidade brasileira. Paloma del
Rio se refere a gambiarra como “la habilidad que tienen los brasilerios |...]
capaz de hacer algo grande de casi nada [...] y de producir musica, ritmo y
color”. Amat Carceller complementa destacando a beleza artistica da
batucada presente no cendrio do Maracana. Outro destaque ocorreu
durante o ato da execugdo dos hinos, no qual Paloma del Rio assinala
que apesar do “el himno nacional brasilefio tiene aires de marcha militar”
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ele seria interpretado por Paulinho da Viola, um dos grandes cantores
da misica popular brasileira e que poderia suavizar o tom castrense.
Durante a cerimoénia Paloma del Rio destaca que o pais teve sempre
“la habilidad de absorber las culturas e integrar a todos ellos [...] creando
una mezcla”. Por fim, os comentaristas resgatam novamente o valor da
gambiarra, que Paloma del Rio relaciona com as favelas como “una de
las partes mds pobres [...] que no se resignan a vivir sin ritmo sin canciones,
sin bailes a pesar de esa vida humilde que llevan” .

Assim como as emissoras brasileiras, a TV espanhola parece ter
se pautado na utilizacdo do guia de midia. Porém, abordou também
questdes politicas e culturais, como a fala sobre a crise econémica bra-
sileira, ou sobre o Maracana ser um patrimoénio histérico do Brasil. Isto
se justifica, possivelmente, pela necessidade de situar o telespectador
espanhol ao contexto cultural brasileiro.

3.2 Os portais de noticias na internet

Portais sdo sites de internet, cujo objetivo é buscar, reunir e dis-
tribuir contetidos midiéticos de diferentes fontes, sejam elas ligadas a
apenas um conglomerado midiético, sejam provenientes de veiculos li-
gados a variados grupos empresariais. Por essa estratégia, o Portal é um
ponto de acesso que se propde a agregar num tnico endereco editorias
de noticias, esporte, entretenimento, cultura, opinido, etc. Obviamente,
por ser um grande ponto de congruéncia dos usudrios, o Portal torna-se
também um requisitado espaco para a veiculagao de publicidade.

No que se refere a divulgagdo de informagcdes, uma das caracte-
risticas dos Portais é a sua agilidade, porque possibilita que estas sejam
atualizadas e ampliadas em tempo real. Por conta disso, os Portais as-
sumem, na contemporaneidade, um caminho de grande incidéncia de
acessos. Além disso, a maior parte deles oferece aplicativos (app) para
dispositivos méveis, o que possibilita o acesso as informagdes veicula-
das em fablets e smartphones.

Nesse sentido, reconhecendo a importancia dos Portais de inter-
net como fontes de informagdo, em nossa investigacdo selecionamos
trés dos principais Portais do pais e um espanhol, cuja escolha decorreu
do fato de que: dispdem de editoria de noticias; possuem boa estrutura
jornalistica prépria ou associada a outros veiculos dos seus grupos em-
presariais; costumam destinar espagos generosos para a divulgacao de
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noticias sobre esporte. A saber: globo.com (http:/ /www.globo.com/);
UOL (https:/ /www.uol.com.br/); G1 (http://gl.globo.com/) e Rtve.
es (http:/ /www.rtve.es/).

A seguir, descrevemos sumariamente as narrativas e estratégias
que cada um deles adotou para veicular informacdes sobre a solenidade
de abertura dos Jogos Olimpicos Rio 2016, comecando pelo Globo.com

O site Globo.com corresponde a um portal de contetdos online da
rede Globo de televisdo, de noticias, programacao e aspectos sobre a
elaboracdo de programas da emissora. Através do Globo.com, acessa-se
a outros portais do grupo Globo, como G1, globoesporte.com, gshow,
globoplay e globosat play.

Considerando a ampla repercussao do portal Globo.com no Bra-
sil como meio de informacao online mais seguido e o alcance de seus
contetidos, tratou-se de analisar as noticias publicadas no site durante a
exibicdo da cerimodnia de abertura dos Jogos Olimpicos Rio 2016.

Quanto a cerimonia de abertura, foi enlacada a transmissao tele-
visiva por meio do site globoesporte.com. Nesse sentido, nota-se que
a cobertura realizada pelo portal Globo.com teve, de modo geral, um
viés retrospectivo, destacando os principais fatos ocorridos na cerimé-
nia de abertura, de forma quase imediata ao acontecimento, por meio
da publicacdo de textos, fotografias, videos, bem como links a outros
recursos webs.

Quanto a origem dos contetidos, o publico era redirigido para ou-
tros sites do grupo (globoesporte, G1, O Globo e Epoca). Nos referidos
sites se encontravam reportagens e noticias proprias relacionadas com
o evento como, por exemplo, a matéria sobre a auséncia do antincio do
nome de Michel Temer no discurso de abertura da ceriménia no O Glo-
bo. Essa circunstancia foi significativa, tendo em vista que tradicional-
mente o nome do dirigente méximo do pais sede é sempre anunciado
juntamente com o do presidente do Comité Olimpico Internacional. No
entanto, na cerimonia dos Jogos do Rio 2016 o nome de Thomas Bach
foi a tinica autoridade mencionada no sistema de megafonia do estadio.
Além disso, destacamos uma sessdo de imagens procedentes do site
globoesporte, que ofereceu uma retrospectiva dos melhores momentos
da cerimonia.

Por outra parte, entre as principais noticias divulgadas no portal
Globo.com, foi possivel observar uma énfase na participagdo de figuras
nao esportistas como a modelo Gisele Biindchen. O portal destacou a
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presenca da referida modelo brasileira, representando simbolicamente
a Garota de Ipanema, conforme evidencia o texto a seguir: “... Gisele
surgiu em um vestido longo e brilhante, com um corte exibindo as pernas e
“tomou de assalto™ a passarela do Maracand. O estddio se enche de graca
ao ver a modelo caminhar, num doce balango em diregcdo a painéis com a
imagem de Tom Jobim projetada” .

Sobre esse momento, se observa como o portal Globo.com
mantém uma cobertura que promove a exaltacdo das celebridades e, ao
mesmo tempo, a exploracdo da figura da mulher brasileira, reforcando
a presenca de estere6tipos como mulher branca, magra, loira, sensual e
“produto exportacao”.

Em relacao aos elementos musicais presentes na cerimonia, o por-
tal Globo.com menciona a interpretagdo da cancdo Garota de Ipanema,
um dos grandes éxitos da Bossa Nova. Nesse sentido, a representagdo
desse género artistico e musical na cerimonia de abertura se destacou
na cobertura informativa do referido portal, evidenciando a importan-
cia do género e de seus interpretes, entre eles Tom Jobim (relembrado
no evento), para a internacionalizagdo da musica brasileira.

Considerando os aspectos histéricos do Brasil e da cidade sede,
o portal de internet Globo.com publicou uma imagem significativa
dos primeiros momentos da cerimoénia. Concretamente, a figura do
brasileiro Santos Dumont, considerado um dos pioneiros da aviacao
mundial com a recriacdo de um de seus projetos. Acompanhando essa
imagem constava o seguinte texto: “14 Bis de Santos Dumont deixou a
festa mais bonita”.

Do mesmo modo, é necessario assinalar como o portal Globo.com
através do site globoesporte ofereceu o link para a transmissao que a TV
Globo emitia, ao vivo, da cerimonia. Paralelamente, para interagir com
a audiéncia Globo.com difundiu reagdes do publico por meio das redes
sociais Twitter e Facebook nas paginas oficiais de globoesporte.

Também ligado ao sistema Globo de midia, o G1 é um portal
exclusivo de noticias, sob orientacdo da Central Globo de Jornalismo, e
disponibiliza o contetido jornalistico das diversas empresas do grupo

3 Na cena original, estava prevista a participacdo de um menino representando supos-
tamente um vendedor, que tentava abordar a modelo, mas era abordado por policiais
até a situacdo se esclarecida pela top model. Essa cena foi retirada da cerimonia por-
que poderia ser interpretada como um assalto.
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Globo, contando com contribuicdes de suas afiliadas, espalhadas por
todo o territério nacional, além de agéncias de noticias nacionais e in-
ternacionais. Este portal é atualizado 24 horas por dia e, além disso,
conta com reportagens proprias, destacando-se pelo seu conteado mul-
timidia, ou seja, disponibilizado em formato de texto, dudio e video.

Dadas as suas caracteristicas como portal que disponibiliza notici-
as de diferentes fontes, o foco da cobertura ndo contemplou a apresen-
tagdo ou descricao da abertura minuto a minuto, mas optou por trazer
ao publico as repercussdes do evento, sobretudo, através dos olhos da
imprensa internacional. Dessa forma, o G1 destacou as principais pos-
tagens realizadas pelas agéncias de noticias nacionais e internacionais
acerca da cerimonia de abertura dos Jogos Rio 2016.

Esta abordagem pode ser comprovada, por exemplo, na presenca
do link da Revista Veja intitulado, “festa de abertura da Rio-2016 em-
polga imprensa internacional”. Ao acessar o link, percebe-se uma énfa-
se da imprensa estrangeira (New York Times, Washington Post, BBC,
La Nacién, The Guardian, Associated Press) sobre os ritmos brasileiros
que fizeram parte da festa e a presenca da modelo Gisele Bundchen,
inclusive destacando os atributos fisicos da modelo como a parte prin-
cipal de cerimoénia, o talento de Daniel Jobim, a polémica em torno da
invengdo do avido e a explicagdo de termos locais utilizados na cerimo-
nia, como gambiarra e maracatu.

Outros destaques dos Jogos na imprensa internacional foram
apresentados por meio do Link “Imprensa internacional destaca ce-
rimoénia de abertura da olimpiada”. Desta vez, a atengdo se volta para
o0s éxitos da abertura como uma espécie de redencdo, tendo em vista as
mas noticias que antecederam o evento (turbuléncia politica, instabili-
dade econoémica, problemas nas obras da vila olimpica, epidemia do
virus da zika, polui¢do da Baia da Guanabara). Também é enfatizada
a cerimonia como um momento no qual o Brasil esquecia suas feridas
e celebrava a sua histéria, como um momento no qual a crise politica
ficava de fora do Maracand, um momento de orgulho para um pais
que tinha pouco do que se orgulhar nos dltimos meses. Outro ponto
destacado diz respeito a homenagem feita aos talentos brasileiros re-
conhecidos internacionalmente como Tom Jobim, Vinicius de Moraes
e Oscar Niemeyer.

Através do link do Globoesporte, o portal destaca a escolha do
ex-maratonista Vanderlei Cordeiro de Lima para acender a pira olim-
pica. Justifica a escolha do corredor tendo em vista o incidente ocorrido
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durante a maratona das olimpiadas de 2004, em Atenas, que acabou
impedindo o atleta de conquistar o ouro olimpico. Da mesma manei-
ra, ressalta a desisténcia de Pelé relacionando-a a problemas de satdde
decorrentes de duas cirurgias realizadas no quadril, que acabaram afe-
tando sua capacidade de locomogao.

O portal da destaque para a musicalidade da ceriménia por meio
do link “Time musical da abertura dos Jogos Rio 2016 laureia a diver-
sidade carioca”. O jornalista Mauro Ferreira apresenta um comentério
geral sobre as musicas e artistas que se apresentaram no decorrer do
evento, expondo as inten¢des dos organizadores no que tange a apre-
sentacao da diversidade cultural carioca. As descrigdes sdo sempre
pautadas por muitos elogios e o jornalista termina afirmando que “a
trilha sonora do Rio ja merece em si uma medalha de ouro pela misci-
genacdo natural, retratada com espontaneidade na histérica cerimonia
de abertura dos jogos Rio 2016”.

A abertura dos jogos também foi apresentada no portal por meio
uma série de fotos que versavam sobre os principais momentos do
evento através do link “Cerimoénia de abertura da Olimpiada Rio 2016”.
Outro link que apresentava fotografias se intitulava “Brasileiros assis-
tem a abertura da Olimpiada”, dessa vez, destacando os diferentes lo-
cais (bares, favelas, hospitais etc.) nos quais foram fotografadas pessoas
assistindo ao evento pela televisao.

Por meio do link “Olimpiada: cerimoénia de abertura da Rio 2016
gera memes na web”, o G1 destacou os comentarios feitos por internau-
tas sobre a cerimonia através da publicacdo de postagens por meio do
Twitter e da criagdo de memes, destacando o fato da hashtag #Cerimo-
niaDeAbertura liderar os principais topicos dessa Rede Social comen-
tados em todo o mundo durante o evento.

Outro ponto que mereceu destaque no portal diz respeito ao fato
de Michel Temer ter sido vaiado durante a abertura dos Jogos. O portal
salienta que o presidente, naquele momento, interino, ja ndo havia sido
anunciado no inicio da cerimoénia junto com o presidente do COI - o
alemdo Thomas Bach, quebrando o protocolo. O portal se vale de fotos
e video para enfatizar o episédio ocorrido.

O G1 disponibilizou os comentarios de Fernando Meirelles, ci-
neasta brasileiro co-responsavel pela cerimoénia, por meio do link “Di-
retor celebra o sucesso da abertura no exterior: “pegou muito bem’”.
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O diretor comenta que: “a ideia é que essa cerimonia pudesse trazer
um pouquinho de volta o nosso orgulho de ser brasileiro. Pelo menos
agora a noite parece que esse sentimento voltou”. Mais uma vez a én-
fase aponta para os aspectos positivos do evento, como contraponto
aos problemas pelos quais o Brasil passava antes dos jogos, sendo que,
o efeito de uma grande festa tupiniquim parece objetivar o retorno do
sentimento de orgulho de ser brasileiro.

Logo apods o evento, o portal G1 apresentou uma descrigdo com-
pleta da cerimonia, ressaltando cada um dos elementos constituintes
do espetaculo: os atletas, os artistas, as musicas escolhidas, o ritual
olimpico, com énfase para o acendimento da pira olimpica por Van-
derlei Cordeiro de Lima, o entusiasmo do publico presente na abertu-
ra, o recado de conscientizagdo ambiental enviado para o mundo e as
vaias recebidas por Michel Temer. Também fez uma comparagdo com
as cerimoénias de Pequim (suntuosa) e Londres (midiatica), enfatizan-
do o jeito brasileiro de dar boas-vindas ao maior evento esportivo do
planeta através da valorizacdo da cultura brasileira de forma simples
e alegre. Nessa perspectiva, o portal disponibilizou uma série de links
que apresentavam videos com comentarios de jornalistas sobre o even-
to como um todo, a impressao da equipe responsavel pela transmissao
via TV aberta e o destaque para os comentarios de integrantes dos co-
mités olimpicos de outros paises nas redes sociais.

Como um contraponto aos Portais do Grupo Globo, inclusive do
ponto de vista regional (aqueles, sediados no Rio de Janeiro, este em
Sao Paulo), o Portal UOL (Universo On Line) é ligado ao grupo Folha
de Sao Paulo.

A cobertura da ceriménia de abertura dos jogos Rio 2016 pelo
UOL se valeu de uma descrigdo pontual ao vivo, minuto a minuto, dos
principais fatos ocorridos de acordo com o roteiro previsto para a ce-
rimonia. As postagens sequenciais apresentavam alguns dos persona-
gens presentes na abertura dos jogos e traziam poucos detalhes sobre
as diferentes apresentagdes e personalidades do evento. Também nao
foram perceptiveis énfases, criticas e ponderacdes acerca das escolhas
feitas pelos organizadores do evento para representar a cultura brasi-
leira e carioca durante a abertura dos jogos.

Metodologicamente, o portal UOL realizou a sua cobertura com
base na alimentacdo da pagina com postagens pontuais descritivas,
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cuja énfase apontou para os artistas, as apresentacdes na “parte cultu-
ral” do espetaculo e aspectos referentes ao protocolo do evento. A fim
de proporcionar aos internautas uma melhor compreensao dos fatos,
foram postadas algumas imagens da ceriménia. Também contou com
breves comentérios do jornalista responsavel pela cobertura e, a fim de
propor certa interagdo com internautas, os administradores do portal
optaram por reproduzir postagens pontuais do Twitter.

No que tange as postagens realizadas no intuito de descri¢ao do
evento, tem-se os seguintes exemplos quanto aos artistas e apresenta-
¢Oes: “Video inicial mostra o Rio visto de cima ao som da miisica ‘aquele abra-
¢o” de Gilberto Gil”; “Daniel Carlos Jobim, neto do compositor Tom Jobim,
canta a bossa nova: Garota de Ipanema. A modelo Gisele Bundchen se desloca
pela ‘passarela’ do Maracand”; “ Marcelo D2 e Zeca Pagodinho cantam ‘Deixa
avidame levar'”; “ A funkeira Ludmila canta ‘Rap da felicidade’. E a represen-
tagdo do funk na cerimonia de abertura”; “ Karol Conka e MC Soffia cantam
um tributo ao empoderamento das mulheres e da contribuicdo do povo negro
na cultura brasileira”; * Jorge Bem Jor canta ‘pais tropical’. 1500 bailarinos
enchem o palco. O publico canta nas arquibancadas” .

Sobre a descricao dos aspectos da constituicao da cultura brasileira
representadas na cobertura, aponta-se como exemplos: “Pindorama, em
tupi-quarani, significa terra das palmeiras — forma como o Brasil era chamado

i

pelos indios”; “ Ocas, que representam a morada dos indios em Pindorama, sio
criadas com eldsticos”; “ A partir de agora sio representadas as imigracoes dos
povos drabes e japoneses”; “A chegada de escravos africanos mostra o inicio
da diversidade do povo chamado de “brasileiro’”; “ A chegada dos europeus no
‘territorio desconhecido’ é representado por trés navios”; ” Santos Dumont de-
cola com o primeiro avido do mundo - o 14 bis. O aviador faz um voo pelo Rio
de 2016”; “ Com praticantes de parcour, projecoes em 3D mostram o inicio das
metrdpoles. E o inicio das grandes cidades”; “As dancas regionais brasilei-
ras sio representadas com o treme-treme e o bumba-meu-boi” .

Visando ilustrar a abertura para aqueles que a acompanhavam
pelo portal, foi utilizada como estratégia a disponibilizacao de imagens
dos diferentes elementos artisticos da cerimoénia. Como exemplos, po-
dem ser citadas imagens dos artistas, assim descritas: “ Paulinho da Viola
canta o Hino Nacional no inicio da abertura da Rio 2016”; “ Funkeira Ludmi-
la durante a cerimonia de abertura do Rio 2016”; “Modelo Gisele Bundchen

desfila na maior passarela da sua vida na cerimonia de abertura do Rio 2016”.
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Também foram utilizadas imagens referentes ao protocolo dos Jogos
como: “Fogos de artificio marcam o inicio da abertura dos Jogos Olimpicos
Rio 2016”; “Simbolo da paz é projetado no centro do estidio do Maracana
na abertura do Rio 2016”; “O presidente Temer ndo foi anunciado com Tho-
mas Bach, comandante do COI”; “Bandeira do Brasil é hasteada durante a
cerimonia”; “ Torcedores iluminam o Maracand com seus celulares”. Outras
imagens apresentadas versaram sobre elementos culturais representa-
dos em performances artisticas, como: “Santos Dumont é homenageado
na cerimonia de abertura. Performance envolve o primeiro avido do mundo 14
bis”; " Trés navios marcam a chegada dos europeus no pais”.

Rodrigo Mattos, jornalista responsavel por alimentar a pagina do
UOL ao vivo, fez alguns comentdrios pontuais no decorrer da abertu-
ra dos Jogos Olimpicos. No que tange ao protocolo do evento podem
ser citados como exemplos: “Comeca a cerimonia com alguns lugares
vazios no meio do campo”; “ Protocolo previa que o Presidente Michel Te-
mer seria anunciado e ndo foi, apenas o presidente do COI Thomas Bach foi
anunciado”. O Jornalista se valeu de comparagdes entre as aberturas
do Rio 2016 e de Londres 2012: “Cerimonia de abertura muito calcada em
referéncias da cultura brasileira, assim como a de Londres faria com a Bri-
tanica. Ambas sio bem ricas. A diferenga é que a britdnica é mais conhecida
do mundo”; “Em Londres os cendrios entravam e se modificavam. No Rio as
mudangas ocorrem com as projegoes. As projegoes se casam muito bem com
as cenas produzidas”. Também destacou o fato de um poema nacional
ser recitado em portugués e inglés: “A flor e a ndusea, poesia de Carlos
Drummond de Andrade, é recitado pelas atrizes Judy Dench (em inglés) e
Fernanda Montenegro (em portugués)”.

Com relacao as postagens realizadas via Twitter e reproduzidas
no portal, preponderantemente foram lancados comentarios de inter-
nautas pautados em demonstracdes de entusiasmo, emocao e certo or-
gulho quanto ao evento: “Gente, que abertura apaixonante”; “Ji comecei
chorando nessa abertura das olimpiadas! Com esse hino e bandeira”; “Eu t0
gritando com essa cerimonia de abertura. Essa projecio 3D jd me fez chorar.”;
“Impossivel nio se encantar com essa abertura.”; “Que baita ceriménia de
abertura. Rio me surpreendendo mais uma vez!”; “ Podem falar o que quiser,
mas é a abertura de Olimpiada mais linda da histéria”; “ Eu t0 adorando essa
abertural”; “ Ndo quero que a abertura acabe!”; “ Deu até vontade de estar na
abertura das olimpiadas, td muito legal e lindo”. Também foram reproduzi-
dos comentarios que versavam sobre uma comparagao com a abertura
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da Copa do Mundo da FIFA em 2014: “Na abertura da copa ndo fizeram
nada disso. So jogaram a Claudia Leite ld, vestida de Galinha Pintadinha”;
“Quem td comparando com a copa ndo entende que abertura de copa nunca
é assim, em nenhum pais”. Apenas um comentario dava énfase aos as-
pectos culturais do Brasil apresentados durante a cerimoénia: “Abertura
mostrando o porque o Brasil é um pais tdo miscigenado...E infelizmente ainda
existe tanta gente preconceituosa que nio entendo” .

O portal Rtve.es faz parte do servico publico de radio e televisdo
espanhola e constitui o principal portal de internet do grupo. Trata-se
de um sitio web que conta com diferentes secdes como noticias, televi-
sao, radio, esportes, entre outros. A partir de Rtve.es é possivel acessar
aos conteddos oferecidos por programas como A la carta, El tempo, Ra-
dio, Infantil ou Deportes. Conforme dados de audiéncia em 2016, Rtve.es
foi o terceiro portal de noticias espanhol mais visitado. Nesse sentido,
considerando a realizagdo dos Jogos Olimpicos, o referido portal mo-
dificou sua apresentagdo, sendo estruturada especialmente para dar a
maxima atencdo informativa ao evento.

Em relacao a cobertura da cerimonia de abertura, o portal Rtve.
es divulgou os principais fatos do evento tanto em seus momentos
prévios como posteriores, de forma quase imediata ao acontecimento.
Paralelamente, no inicio da cobertura da cerimoénia se informava aos
usudrios que os Jogos podiam ser acompanhados tanto através dos ser-
vicos informativos de televisao no link da transmissao que TVE1 emi-
tia ao vivo, bem como por meio radiofénico RNE, todos vinculados ao
meio publico.

Em relagdo ao contetdo veiculado pelo portal Rtve.es, foi publi-
cado previamente ao inicio da transmissdo televisiva, os comentarios
dos jornalistas Paloma del Rio e Amat Carceller sobre o evento, desta-
cando que se faria uma homenagem a histéria do Brasil. Além disso,
o site espanhol mencionou posteriormente como a cerimoénia “Ilega al
historico Maracand con una temdtica que gira en torno a la historia de Brasil” .
Na reportagem publicada quase imediatamente ao inicio da celebragao
de abertura, o enviado especial para o meio online Rubén Heras relata
como “pasando por los indigenas, los portugueses y los esclavos, la ceremonia
de inauguracion de los Juegos de Rio nos ha mostrado un fabuloso repaso a la
historia de Brasil”.

Igualmente, na web, comenta-se como o percurso aéreo de Santos
Dumont, que dava inicio a cerimonia “fue el paso perfecto para empezar a

58



Jocos Orimpicos E PARAOLIMPICOS R10/2016: MIDIAS EM CONVERGENCIA (?) G

contar la historia de Brasil... 72 indios amazdnicos procedentes de Parintins,
que tejieron unas grandes redes antes de la llegada de los navios portugue-
ses desde el viejo mundo... y terminaron con la llegada de los esclavos desde
Africa”. Todos esses, segundo o portal Rtve.es, deixaram suas marcas
na histéria do pais sede. Paralelamente, complementa-se a matéria por
meio de um link que dé acesso a imagens da cerimonia através da apli-
cacdo Lupa del Lab, prépria do portal Rtve.es.

Quanto a parte relativa aos discursos oficiais, o portal Rtve.es
mencionou a circunstancia de como “Michel Temer, que sustituye a
Dilma Rouseff, fue silbado por el pablico brasilerio y su discurso se limito
a dar por inaugurados los Juegos”. Trata-se do momento politico mais
significativo, que afetou o desenvolvimento da cerimonia e que foi
destacado pelo site.

Rtve.es mencionou em momentos prévios a cerimonia a presenca
de uma grande quantidade de musica como um dos elementos mais
importantes do evento. Na continuacao, destacou a participacao na fes-
ta de abertura de “los grandes de la musica del pais como Caetano Veloso y
Gilberto Gil, entre otros” e juntamente a esses icones também se refere a
aspectos musicais mais populares e locais como o acompanhamento de
“400 percusionistas de las principales escuelas de samba de Rio”. Nesse con-
texto, ja nos primeiros momentos da cobertura do evento, o jornalista
espanhol Rubén Heras destacou como “la musica, desde la samba hasta
el funk, acabé envolviendo de carnaval a Maracand”. E assinala especial-
mente como “la alegria lleg6 de la voz de Gilberto Gil, Caetano Veloso y Ani-
ta”, que serviram de “aquecimento” para a chegada do fogo olimpico
ao estadio. Por outro lado, o portal refere-se como, imediatamente ap6s
a cerimonia, os Jogos Olimpicos do Rio comegaram com uma batucada,
componente musical igualmente representativo de Brasil, reforcando
como: “la fantdstica tradicion musical que acabé envolviendo a todo Maraca-
nd, desde la samba al hip-hop. Los ritmos de las favelas pusieron a bailar a todo
el mundo. Alli nacio la samba y ahora salta desde alli el funk”.

Assim, a cobertura jornalistica sobre a cerimoénia explica de ma-
neira especifica trés grandes momentos musicais como se destaca a se-
guir. De um lado, chama a atencado para a mescla musical de géneros
atuais, como quando:

Resultd inolvidable a interpretacién del Rap da Felicidade, ese him-
no de las favelas cantado por la cantante Ludmilla. Le siguieron Elza
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Soares con Canto de Ossanha y canciones de pop, samba y funk en una
batalla entre el rapero Marcelo D2 y el cantante de samba Zeca Pagodi-
nho (Rtve.es, 2016)

Outro momento frisado pelo portal Rtve.es foi quando Jorge Ben
Jor cantou Pais Tropical, um samba que podia ser o hino do pais e que
acabou sendo cantado a capela junto aos espectadores presentes no Ma-
racana. Por altimo, conclui com referéncia a célebre cancdo Garota de
Ipanema, que foi interpretada pelo neto de Tom Jobim, acompanhado
da entrada da modelo Gisele Biinchen.

O portal Rtve.es destacou, de forma especial, a referéncia ao Ma-
racana como lugar emblematico e icone do esporte brasileiro e carioca,
assim como o ineditismo de acolher pela primeira vez na histéria a pira
olimpica fora de um estddio olimpico.

Por fim, para reforcar as informagdes sobre a cerimoénia de aber-
tura dos Jogos Olimpicos Rio 2016, era possivel seguir o evento através
dos canais oficiais de RTVE presentes nas redes sociais como Facebook
ou Twitter. A partir desses recursos, eram incorporadas a cobertura do
evento realizada pelo portal e as reagdes do publico durante a cerimo-
nia em forma de comentarios.

3.3 Arede social Twitter

O Twitter é uma ferramenta de comunicagao social, popularmente
identificada como uma Rede social, que permite a seus participantes
enviar e receber atualizacdes de seus contatos através de mensagens
com até 140 caracteres. Esta ferramenta possibilita que seus usuarios a
utilizem como um microblog, para comentarios pontuais sobre o coti-
diano e a divulgacdo de informagdes. Devido ao limite de caracteres a
ser utilizado por postagem, o compartilhamento de links para paginas
da web e a utilizagdo de imagens e memes costuma ser uma préatica
constante no Twitter.

O interesse em acompanhar esta rede social se da por observarmos
que pesquisadores* tém utilizado essas ferramentas para pesquisas que
visam analisar a interagao social nas redes. Interagdes estas que podem
girar em torno de interesses comuns e possibilitar a organizacao social

4 Ver, por exemplo, estudos do Laboratério sobre imagem e cibercultura (Labic) da
Universidade Federal do Espirito Santo, coordenado pelo Professor Dr. Fabio Malini.
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por meio do chamado “ciberativismo”, como por exemplo, nas mani-
festacdes ocorridas no Brasil no ano de 2013, mobilizadas por grupos
como o “Movimento Passe Livre”. Esta rede social também favorece
a realizagdo de comentarios sobre as informagdes transmitidas pelos
grandes meios de comunica¢do, em uma interagdo transmidia, por
meio de criticas, corre¢des, acréscimos de elementos ndo contempla-
dos na informacao divulgada, enfim, como meio de complementacao
de narrativas a partir das contribui¢des dos receptores da informacao.

Nessa perspectiva, acompanhamos as interacdes no Twitter ao
longo da ceriménia de abertura dos jogos olimpicos Rio 2016 a par-
tir das hashtags #aberturaolimpiadas2016, #cerimoniadeabertura, #so-
mostodosolimpicos, que foram os termos oficiais criados para divulgar
o evento no Twitter. No entanto, ao longo da abertura observou-se que
as hashtags #BR2016 e #calabocagalvao se destacaram no Twitter atin-
gindo o Twitttopics (assuntos mais comentados) e, portanto, também
passaram a compor nosso objeto de estudo.

Ao levarmos em consideracdo o objetivo de verificar a construgdo
de uma narrativa transmidiatica sobre a parte artistica e cultural da ce-
rimonia de abertura, propusemos uma andlise preliminar dos fweets pos-
tados ao longo do evento, no intuito de apontarmos tematicas que pu-
dessem agrupar as principais interacdes por parte dos receptores acerca
do evento televisionado. Dessa maneira, foram elencadas as seguintes
palavras-chaves: a) Meio ambiente, b) Nacionalismo, c) Crise/corrupcao,
d) Cultura brasileira/carioca, e) Histéria do Brasil, f) Talentos artisticos/
criatividade, g) Michel Temer e h) Critica aos comentaristas.

Com relagdo ao Meio Ambiente, as postagens realizadas ao longo
do evento contemplaram aspectos como o refor¢co da mensagem de pre-
servacao ambiental que pautou a abertura dos Jogos: Adrian @adredu6
“Recado sobre o pedido de socorro do mundo”; Brasil 2016 @Brasil2016
“O #Ri02016 chama atengdo para o planeta”; “Se a temperatura global
aumentar 4 graus C, o nivel do mar aumenta e perderemos cidades cos-
teiras”; “Aqui, um alerta ao consumo do planeta”; Luiggi Menezes @
LuiggiMenezes “O pulmao do Mundo, alertando sobre o aquecimento
global!”; Jandson Aratjo @JandsonProdutor “Um pouco de realidade
para o mundo. Aquecimento global, futuro incerto!”.

Também foram realizadas criticas com relacdo as metas ambien-
tais propostas como melhorias para a cidade sede dos jogos: Marcelo
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Freixo @MarceloFreixo “Nem o que fizeram na Baia de Guanabara, La-
goa de Jacarepagud, nem compensacao de carbono foram suficientes”;
“Nenhuma meta de despoluicdo foi cumprida para as Olimpiadas”.
“Quem dera a responsabilidade socioambiental da abertura dos Jogos
se tornasse realidade no Rio”.

Dentre outros comentérios ligados ao meio ambiente pode ser
destacada uma critica aos empresarios, tendo em vista os investimen-
tos a serem realizados numa perspectiva sustentavel de desenvolvi-
mento: Luciano Santos @Lucianosdasilva “Essa com certeza sera a par-
te que os capitalistas esquecerdo dessa cerimodnia, a que tenta mexer
com o bolso deles”. Também foi contemplado nesta tematica um elogio
a mensagem ambiental do evento: Adriana Santos @adrianaosantos
“Mensagem ambiental de alto nivel. Arrepiei com a voz da Fernanda
Montenegro. Texto primoroso”.

Sobre o Nacionalismo, foram perceptiveis postagens com carac-
teristicas de afirmagdo do orgulho de ser brasileiro tendo em vista a
grandiosidade do evento: Leticia Bernardes @leticiabernades “Moro
num pais tropical, abencoado por Deus e bonito por natureza, mas que
beleza!!!”; Joao Pereira @Joaojperez “ Agora é no meu Pais”; GabeSimas
@gabesimas “J4 levamos ouro nesse Olimpiada... Vocé ndo acham?”;
Camila Nakagawa @CamilaMTV “Always proud to be Brazilian, but
especially today.”; Eduardo Lépez @eduardoouedu “Que lindo, que
orgulho, que Rio maravilhoso.”; Tatiana Faustino @DamTatiana “é o
pais da alegria, pais de povo feliz. Temos que mostrar nosso melhor.”
Mariana Passos @_marianapassos “Essa abertura é a maior prova que o
melhor do Brasil é o brasileiro”; babygirl BODY SAY @lovatocamzinha
“o brasil esta fazendo algo inédito”.

Outros comentdrios realizados em uma perspectiva nacionalista
fazem mencao ao fato dos sujeitos se sentirem orgulhosos do pais de-
vido a qualidade apresentada no evento, embora critiquem o mesmo
pais por seus problemas: Vinicius @tommoskyfalls “A gente fala mal
do Brasil mas no fundo ama esse pais e sente muito orgulho”; saninha
@jaurgy “Apesar de tudo eu me sinto muito orgulhosa de fazer par-
te disso”; falsiane @naosejatrouxa “reclamar nois reclama mas é cada
orgulho q nois tem”; Nany @nany2863 “A gente xinga, briga, odeia
de coragdo mas nesta hora #SomosTodosBrasil”; Idols Follow Help
@PldolsFHelp “Claro que poderiamos ter usado o dinheiro dessa festa
para muitas coisas que estdo pendente no pais! Mas esta lindo”.
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Acerca da Crise e Corrupgio, os comentérios realizados foram mar-
cados pela énfase nas muitas qualidades do pais a serem destacadas,
apesar da corrup¢ao manchar a imagem do pais em ambito internacio-
nal: Eduardo A. Hiibler @EduardoAHubler “Até presente momento,
a abertura das #olimpiadasbrasil2016 esta simplesmente sensacional!
Fora a politica, temos do q ter orgulho”; Ale Ale @AlemoiraX “oh vey
se nao fosse esses politicos corruptos e essa bandidagem nosso pais
seria foda”; Bete Ruffo @BETE_RUFFO “Emocionadissima Meu Brasil
mostrando que aqui tema MUITO mais que roubos”; Erick Santos @
Ericks4ntos “Bem-vindos ao pais das olimpiadas, q passa por um golpe
de Estado!”.

Também podem ser destacados comentarios sobre a crise econd-
mica, as desconfiangas sobre a capacidade do Rio de terminar as obras
a tempo dos jogos e a redencao da cidade que realiza uma grande aber-
tura apesar das adversidades: Weslany @WeslanySantos “O pais ta fu-
dido mas a abertura tinha que ser das megas”; DonaLuciaHexa @Dona-
LuciaHexa “Brasil é o pais mais esquizofrénico q existe, fez tudo errado
durante a preparagdo e no fim faz a melhor abertura”; Justin Bieber
@undeurcoversel “Brasil ta uma merda mas essa abertura foi mara-
vilhosa”; 1 a c e r d a @ACarol7escn “E eu pensando que iria ser um
desastre essa abertura”; Gefferson Fernandes @GeffersonAF “E houve
boatos que estdvamos na pior, se isto é estar na pior, pourrann”.

No que diz respeito a Cultura Carioca/Brasileira, os comentarios se
relacionam aos aspectos referentes ao destaque de elementos da cultu-
ra nacional/local na narrativa do evento e o fortalecimento de aspec-
tos especificos da cultura da cidade sede nas performances artisticas.
Nesse sentido, foram apresentadas algumas criticas: Valdete Santos
@ValVau “A olimpiada é NO Brasil ou DO Rio de Janeiro”; Estacao
Privada @daryllookl “O Brasil é tdo rico de beleza e s6 vai mostrar
favela carioca”.

Outro aspecto estd relacionado a identificacdo da cultura carioca
como central na construcao da narrativa: ana V3 @i_wannabeyours “to
esperando mostrar as favelas né... Pq Brasil ndo é s6 copa cabana...”;
Brasil 2016@Brasil2016 “O pontapé inicial da #CerimoniaDeAbertura
foi homenagem a Cidade Maravilhosa!”; DINIZ, Bruno @BHDiniz “Va-
leu Galvao, vai ter samba sim! Vamos aguardar a bateria das escolas
de samba”; Gui @guisilval2CP “Virou sambrodomo..so pode”; Gabs
Blair @PiruDaGaga “Eu sou carioca, eu sou funk, eu sou samba, eu sou
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favela, eu sou feliz”; Carla Garay @CarlaBGaray “Agora eu quero sam-
bar!!! Adoro capoeira”.

Também foram perceptiveis manifestacdes afirmativas de or-
gulho da riqueza da cultura nacional: freedom,, @larrysuave “e com
essa abertura mostramos que o brasil tem muita forga e cultura, que
nao somos s6 samba, bunda, carnaval e futebol”; Dirceu Tito Antunes
@dirceutito “Toda nossa Cultura representada!”; Amanda Marinho
@amandampmarinho “Maracatu nas olimpiadas” Vitéria Vianna
@VitoriaViannna “Isso é pra vcs aprenderem a pararem de idola-
trar a cultura dos outros e idolatrarem a de vcs!!!!”; pedro brasiliano
@pedrooneto “Brasil mostrou toda a sua cultura sem esconder nada,
mostrou seus estilos musicais e eu s6 sei sentir orgulho do Brasil”.

No que tange a Histdria do Brasil, foram identificados comentérios
que abordaram os elementos histéricos do pais, tanto no que se refere
a elogios pela proposta apresentada, como acerca de criticas quanto a
representacdo feita no evento. Em se tratando dos aspectos positivos:
Adriana Santos @adrianaosantos “O inicio da nossa histdria... Belas
imagens”; Vitor Santos @jornalistavitor “Pindorama: o inicio da vida.
Depois de 500 anos, nés ainda mantemos o jardim do mundo!”; “O en-
contro de nativos, europeus e africanos marcou o nascimento do nosso
Brasil!”; Dirceu Tito Antunes @dirceutito “Nossas origens, descendén-
cias, mostradas através das criancas, cada uma de uma “raca”!”.

Com relagdo as criticas: Edson Junior @edjunni “De acordo com
a abertura das olimpiadas o Brasil s6 tem indio e favela”, Valdete San-
tos @ValVau “agora na Abertura, vao mostrar a matanca dos indios
brasileiros???”; Jorge Wakabara @wakabara “Que bela dramatizagao
do encontro entre o indio e o homem branco. Esqueceram do sangue
em cima dos indigenas, né”; Vitor Santos @jornalistavitor “4 grupos
representam os 400 anos da escravatura no Brasil”; Leonardo Sakamoto
@blogdosakamoto “Se fosse indigena, exigia homologacdo das terras
pendentes amanha mesmo aproveitando o “espirito” da #Cerimonia-
DeAbertura”; “Justica seja feita, a Gloria Maria falou de “invasao” por-
tuguesa no Brasil”.

Sobre os Talentos Artisticos e a Criatividade Brasileira foram reali-
zados os seguintes comentarios: Giovani Carlo @GiovaniCarlo “Sobre
abertura dos jogos olimpicos: #olimpiadasbrasil2016 muito foda, brasi-
leiro quando quer é muito competente.”; Rejane Alves (Re) @rejaalves
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“Simplesmente de queixo caido olhando a abertura das #olimpiadas-
brasil2016 ! Orgulhosa da nossa criatividade!”.

As performances artisticas foram elogiadas: EDUARDO @Ahhhu-
go “Karol Conka Rainhaaaaa mostra o poder da mulher Negraaaa”;
DINEY MONTEIRO \o/ @WillemenE “Outro ponto alto é a trilha
sonora da abertura. O melhor que temos (gragas,sem Funk nem sert.
universitario) Lindo”; Brasil 2016 @Brasil2016 “Por onde @giseleofficial
anda, ela deixa um rastro que forma as linhas de Niemeyer.”; Brasil 2016
@Brasil2016 “Nosso hino, lindo e poético, apresentado por Paulinho da
Viola. Isso é puro Brasil, gente! Isso é #Ri02016”!.

Com relacao a Michel Temer, as postagens realizadas se referem
ao fato do presidente interino, na ocasido, nao ter sido anunciado jun-
tamente com o Presidente do Comité Olimpico Internacional, Thomas
Bach, quebrando o protocolo do evento. Nessa perspectiva foram iden-
tificados os seguintes comentarios: Gleice de Freitas @GleeiceFreitas
“Procurando no chdo a cara de Michel Temer por ndo ter sido citado
na abertura das #olimpiadasbrasil2016”; MSubcomandante @MSub-
comandante “#foratemerolimpico temer além de traidor é cagao!...”;
Jovem Pan @portaljovempan “Houve uma quebra de protocolo e o
nome do presidente interino, Michel Temer, nao foi citado na cerimo-
nia”; Dilma Bolada @dilmabr “O golpista pediu pra ndo ser anuncia-
do... hahahahahahaha”.

Uma dltima tematica se refere as Criticas aos Comentaristas duran-
te a cerimonia de abertura dos jogos olimpicos, que destaca as criti-
cas dos receptores em relacao as coberturas realizadas pelas diferentes
emissoras, tendo em vista a postura de seus comentaristas. Nesse senti-
do, identificamos os seguintes comentarios: eduardomenocio @eduar-
domenocio “Alguém fala pro Porchat ficar quieto pra eu ouvir em paz
a abertura das #olimpiadasbrasil2016”; Guilherme @ddrunkcabeyo
““Vamos ouvir e prestar atencao.” E os comentaristas nao param de fa-
lar!”; Dilma Bolada @dilmabr “Ai meu Deus, ndo acredito que a Gloria
Maria e Galvdo Bueno vao ficar falando em cima dos videos de apresen-
tacdo...”; Luis Vabo @luisvabo “Galvao ndo se preparou, esta lendo o
script, narrando o 6bvio, tirando parte da graca”; Luis Vabo @luisvabo
“Galvao quer adiantar as surpresas da cerimoénia !! Esse cara tem que
aposentar”; Alessandro Alcantara @Ale_Alcantara “Ta todo mundo ca-
lado vendo a #CerimoniaDeAbertura, menos o Galvao, a Gléria Maria
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e o Uchoa”; Laiane Kadrisi @laianeka “Quem convidou esse @galvaob
???? Fala Por cima das partes mais importantes”; Lara @Laraavieiraf
“Galvao, ja td bom cara, eles j4 estdo narrando em 3 linguas! Vocé nao
precisa narrar a narracdo”; AILTON BASTOS @ailton_pcd “Ele quer
improvisar, mas s6 se enrola”; Fortunation @N3N31M “O Galvao t4
achando que brasileiro nao sabe diferenciar e entender coisas basicas
ou é impressdo minha?”; Adamari Depetris @Adamari_rd “O Galvao
Bueno tem que ficar dando spoilers, parece crianca”; Jaques Oliveira
@Jaques]Jr “Mudei pra Band. Ndo da pra assistir nada com o Galvao”.

4 REFLETINDO SOBRE DIALOGOS INTERMIDIATICOS

Nosso maior esforco, até aqui, foi o de descrever, com exemplos
recortados dos discursos acompanhados, de que formas os trés meios
selecionados para producdo de dados da pesquisa (televisoes, portais
e rede social) construiram suas narrativas midiaticas sobre a cobertura
da solenidade de abertura dos JO Rio/2016.

A partir dai, foi possivel perceber que, embora descritos linear-
mente, isto é, cada meio individualmente e em sequéncia, subjaz um
certo dialogo intermidiatico entre eles; consideramos que isso seja
normal, tendo em vista que se trata de um mesmo fenémeno factu-
al referente que pauta os discursos dos agentes - a propria solenidade
de abertura dos JO Rio/2016! Além disso, ainda que ndo citado pelos
jornalistas nem pelos usudrios do Twitter, ha também um roteiro oni-
presente, que funciona como pano-de-fundo comum, orientando, como
vimos, as falas e até os siléncios da midia tradicional, que é o guia de
midia do COLJO.

Neste topico, nos propusemos a olhar para os dados do campo de
forma transversal, visando a encontrar neles algumas recorréncias de
significados e, por certo, outras tantas contradi¢des. Tudo isso na ex-
pectativa de que os didlogos nos ajudem a compreender, por um lado,
quais os temas que se mostram mais relevantes nos discursos observa-
dos e, por outro, como essas evidéncias se revelam ou ndo como ele-
mentos da convergéncia midiatica referida por Jenkis (2009).

Como primeiro movimento, foi elaborado um quadro em que, atra-
vés da técnica deleitura e construgdo de categorias do método de Anélise
deContetddo (BARDIN, 2009), foramcriadosagrupamentos de passagens
recortadas dos discursos analisados, representados por palavras-chaves.
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Uma nova e mais aprofundada leitura desse material organizado nos
permitiu avangar para a identificacdo de categorias, grupos mais soli-
dos, coesos e consistentes de referéncias do campo, que sdo desenvol-
vidas na sequéncia, fazendo-se uso da técnica de inferéncia, igualmente
oriunda do método de Anélise de Contetdo.

As categorias a serem desenvolvidas a seguir sdo: i) sustenta-
bilidade e meio ambiente; ii) politica; iii) histéria, iv) nacionalismo ,
v) empoderamento feminino , vi) cultura brasileira/carioca.

4.1 Sustentabilidade e meio ambiente

A sustentabilidade foi um dos eixos do conjunto das atividades
que compuseram a programacao das solenidades de abertura dos JO
Rio/2014.

Um plano de desenvolvimento sustentavel dos Jogos Olimpicos
passou a ser, desde 2010, de forma oficial, uma das a¢des obrigatorias
previstas nos projetos de candidatura dos paises que desejam sediar
os Jogos. O Brasil e o Rio de Janeiro, até mesmo em virtude da ima-
gem internacional do pais e da cidade, preocuparam-se em oferecer
um projeto ambicioso nesse sentido’. Entre outros aspectos, a aber-
tura dos JO conteve vdrias a¢des, ainda que bastante limitada a sua
dimensao ambiental.

O conceito de sustentabilidade tem sido paulatinamente ampliado
na atual sociedade global. Em suas formulagdes iniciais, numa perspec-
tiva biolégica, desenvolvimento sustentavel estava relacionado exclusi-
vamente a conservagdo/ preservacao do ambiente natural. Dizia respeito
a como estabelecer relagdes produtivas que ndo agredissem a natureza.

Na década de 90 do século passado, inclusive com a contribuigdo
da ECO 92 (por coincidéncia, realizada no Rio de Janeiro), que gerou
a Agenda 21, sustentabilidade passou a ser associada também a uma
dimensdo econdmica, isto é, com o aumento da eficicia na producao
para a redugao do consumo de recursos naturais, como dgua e combus-
tiveis fosseis. Por fim, a partir do chamado Triple Bottom Line, proposto
por Elkington (cf. BRONDANI; MARQUES, 2017), a sustentabilidade
passou a prever também o desenvolvimento social, visando garantir
que todos os cidaddos possam se beneficiar igualmente dos avangos
produzidos.

5 Ver, por exemplo, https:/ /www.rio2016.com/ sustentabilidade/
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Nessa logica, um desenvolvimento sustentivel é “aquele que
atende as necessidades do presente sem comprometer a possibilidade
das geragdes futuras de atenderem as suas préprias necessidades”®.

Na abertura dos JO Rio/2016, o que se viu foi uma narrativa ofi-
cial que alertava para a necessidade de a causa ambiental ser assumida
por todos, sob o risco do desmatamento, do aquecimento global, da
poluicdo dos mares, etc. O pais e a cidade-sede se apresentaram como
guardides desses tesouros naturais e esse eixo da abertura culminou
com a distribuigao e plantio de milhares de sementes por parte dos atle-
tas. Os aspectos econdmico e social do desenvolvimento sustentavel se
fizeram presentes, apenas, em alguns discursos de algumas autorida-
des, como o de Carlos Nuzman - Presidente do Comité Rio 2016 - e de
Thomas Bach - Presidente do Comité Olimpico Internacional.

Nos suportes midiaticos acompanhados pela pesquisa, foi grande
arepercussao a respeito do eixo de sustentabilidade e meio ambiente da
abertura dos Jogos. As televisdes nacionais, de maneira geral, reprodu-
zindo o que estava escrito no Guia de Midia, destacaram a inclusao da
preocupacao ambiental (tratada por alguns como sustentabilidade) na
abertura como um recado, um alerta ao mundo que os Jogos Olimpicos
(e o Brasil) estariam fazendo. Nele, as mudangas climéticas e suas con-
sequéncias para os paises foram os aspectos mais destacados. A TVE
nao tratou especificamente da questdo ambiental, mas no comentario
relativo ao fato dos indigenas brasileiros ocuparem 13% do territério
nacional, destacou que essas dreas seriam bem preservadas, diferen-
temente de em outros paises. Mesmo sabendo que essa porcentagem
indicada sobre a area ocupada pela populagado indigena no Brasil pode
ser significativa se comparada a de outros paises, a narrativa da TVE
nao extrapolou seu comentario sobre a situacdo delicada e vulneravel
que a populagdo indigena vive em nosso pais. O que pode ser explicado
pelo fato desse tipo de informacao nao gerar “bons” olhares sobre nés.

Entre os portais, poucas referéncias a questdo da sustentabilida-
de e do meio ambiente foram identificadas, mesmo no G1 que fez o
que chamamos de cobertura pés-evento, isto é, concentrado nas reper-
cussdes da abertura na midia internacional. A diversidade cultural da
formagao do povo brasileiro e a diversidade musical foram os aspectos

6 Cf. Relatério Brundtlant, referido por Brondani e Marques (2017).
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mais referidos. O recado da necessidade de conscientizacdo ambien-
tal mundial e a poesia “A flor e a ndusea (de Carlos Drummond de
Andrade), recitada em inglés e portugués, respectivamente pelas atrizes
Judy Dench e Fernanda Montenegro, foram as ac¢oes relacionadas ao
meio ambiente observadas nos portais acompanhados.

No Twitter, varios usudrios da rede social destacaram, com énfa-
se, o acerto da inclusdo do eixo ambiental na abertura, alertando para
os problemas decorrentes da ndo conservacdo, da poluicao, etc. Con-
sideraram significativo o alerta que os Jogos e o Brasil fizeram para o
mundo. Mas é também daquela rede social que vieram as principais
criticas, sobretudo quanto a: 1) distancia entre o discurso e a pratica;
2) desconsideracao dos aspectos econdmico e social como integrantes
do desenvolvimento sustentavel.

O descumprimento de varias metas ambientais dos Jogos, como
a despolui¢do da Baia da Guanabara e das lagoas da Barra da Tijuca, a
implantacdo do campo de golfe em &rea de preservacdo ambiental, en-
tre outros, foi lembrado nos tweets. Da mesma forma, o descuido com as
questdes relativas a responsabilidades sociais dos Jogos, como as deso-
cupacoes arbitrarias de dreas de ocupagao urbana de populacoes empo-
brecidas, e a gandncia dos empresarios, interessados apenas em lucrar
com a realizagdo dos Jogos, empreiteiras a frente, igualmente foram
destacados pelos usuarios do Twitter, fazendo assim uma espécie de
contraponto com o discurso oficial reproduzido pelas demais midias,
em relacdo ao que foi apontado como o eixo ambiental de sustentabili-
dade da solenidade de abertura dos JO Rio/2017.

De fato, esses dois aspectos apontados nas criticas dos usudri-
os do Twitter sdo de extrema relevancia e deveriam estar presentes na
cobertura da midia empresarial, mas se entende porque ndo estavam.
A midia empresarial, sobretudo o oligopélio do sistema Globo, é
altamente comprometida com os interesses do capital. Nao foi a toa
que, desde o primeiro momento da candidatura do Rio para sede dos
JO de 2016, a midia oficial justificou os investimentos publicos, que
foram se avolumando, como uma grande janela de oportunidades para o
desenvolvimento urbano e econémico, com perspectiva de lucros fartos
para varios setores da iniciativa privada, “parceira” dos organizadores.

No entanto, para além da imensa divida contraida e até hoje nao
equacionada pelo comité local (COLJO), as dentincias de desvios, pro-
pinas, superfaturamento, falta de transparéncia, dispensa de licitacoes,
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etc. também foram ganhando visibilidade, resultando na producao de
inimeros equipamentos esportivos abandonados ou subutilizados e a
“quebra”, literalmente, das finangas do Rio de Janeiro, cujos tltimos
governadores estdo presos ou denunciados. No aspecto social, além da
critica a forma arbitrdria e desumana com que milhares de familias fo-
ram removidas de suas moradias, pratica denunciada fartamente em
varios documentos de entidades, como o Observatério das Metrépoles
(SANTOS JR.; GAFNEY. RIBEIRO, 2015), cabe uma reflexao critica so-
bre os principais beneficidrios das intervengdes urbanas decorrentes da
preparacdo da cidade do Rio de Janeiro para os JO. Da observagdo da
distribuicao geografica dessas benfeitorias, quase todas em dareas no-
bres ou de interesse de expansdo (e especulagdo imobilidria) da cidade,
percebe-se que as populagdes mais empobrecidas pouco ou nada tive-
ram de beneficios. Nao ha melhorias de infraestrutura, como transpor-
te, habitacdo ou saneamento, que tenham impactado favoravelmente
tais comunidades. Por outro lado, a perspectiva de lucro do capital, no
curto e médio prazos, essa esta preservada.

Ao lermos o guia de midia, percebemos que a intencdo foi de se
fazer uma abertura em que a mensagem de sustentabilidade ultrapasse
o campo das ideias, mas que se materializasse na maneira de se organi-
zar os cendrios, os figurinos, enfim, a estrutura do evento em seu todo,
parece ter sido o desafio da criagdo a execugdo deste espetdculo especi-
fico. Exemplificamos, ao encontrarmos a explicacdo de que os atletas no
inicio da ceriménia ganhariam uma semente e um cartucho com terra,
no qual plantariam e as depositariam em torres, as quais seriam leva-
das para o Parque em Deodoro, com a intencao de formar a Floresta
dos Atletas, a qual seria considerada um dos legados (ambientais) dos
Jogos para o Brasil.

Outro aspecto que aparece no Guia, fala sobre a constituicao da
Pira Olimpica, a qual quebrou com a tradicao de caldeiras com grande
volume de fogo, o que foi intencional, no sentido de reduzir a emis-
sdo de gases e mais uma vez trazer um exemplo concreto da susten-
tabilidade. Porém ao assistir ao espetdculo e ao ver as imagens aéreas,
conseguimos perceber a quantidade enorme de fogos de artificio que
compuseram a cerimonia, e 0s quais, ndo trouxeram nenhuma expli-
cacdo sustentavel nos guias e por consequéncia nem na narragdo dos
comentaristas. Esse fato faz pensar que mesmo que muitos elementos
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tenham sido pensados dentro de uma légica da sustentabilidade, essa
se faz complexa e desafiadora, dentro de uma cerimoénia de abertura e
ainda mais na estruturacdo da vida no planeta. Assim sendo, reconhe-
cemos que esta mensagem se faz importante e o destaque dado a ela é
necessario em tempos de exploracao desenfreada dos recursos natu-
rais, gerando a escassez dos mesmos, o que potencializa o surgimento
de condigbes extremas de vida.

4.2 Politica

N

Com relacdo a politica, dois principais assuntos estiveram em
pauta durante a cerimoénia de abertura, presentes tanto nas coberturas
realizadas pelas emissoras de TV e Portais na web, quanto no ambito do
Twitter: os temores de problemas quanto a realizacdo dos Jogos tendo
em vista um contexto recentemente marcado pela corrupgdo e por uma
crise econdmica e politica, e a quebra de protocolo representada pelo
ndo andncio de Michel Temer no inicio do evento.

No ano de 2016 o Brasil enfrentava um verdadeiro turbilhdo na
esfera econdmica devido aos reflexos da crise mundial desencadeada
em 2008 nos EUA e Europa, na época chamada de “marolinha”, mas
que acabou batendo forte a partir de 2015 na realidade brasileira, como
o verdadeiro tsunami anunciado pelos economistas na época. Tal fato
resultou na queda da producado industrial, numa paralisia do setor da
construgdo civil, na diminuigdo da oferta de crédito para o consumo,
com reflexos imediatos em muitas outras dreas como o comércio e setor
de servigos. O nivel de desemprego ultrapassava a marca de 10 milhdes
e uma série de medidas impopulares - um temido pacote de maldades,
que jogava a conta da crise econdmica nas costas dos trabalhadores, en-
trou em pauta no congresso nacional (reforma trabalhista, lei da tercei-
rizacdo, a PEC do teto de gastos publicos, reforma da previdéncia). Foi
neste momento que um grupo politico (PMDB, PSDB, DEM) alinhado
aos interesses dos principais representantes do capital nacional se ar-
ticulou para tomar o poder e dar inicio a implementagdo do pacote de
maldades, culminando no “golpecheament” de 2016, as vésperas dos
Jogos Olimpicos.

Tal contexto levou a uma série de desconfiangas quanto a capa-
cidade do Brasil sediar os jogos olimpicos, pois além da turbuléncia
politica e da instabilidade economica que estampavam as principais
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manchetes nos noticidrios internacionais, o Rio de Janeiro ainda en-
frentava problemas ligados a polui¢do da Baia de Guanabara e atrasos
na entrega das obras para o evento, especialmente no que tange a vila
olimpica que abrigaria os atletas de todo o mundo.

Inclusive um dos aspectos mais comentados na abertura dos Jo-
gos, ligado a estratégia de producdo do evento, ou seja, a gambiarra,
estd relacionado a necessidade de ser criativo utilizando poucos re-
cursos. Em outras palavras, investir na realizagdo de uma cerimoénia
bonita, porém simples. Se nos propusermos um exercicio comparativo
com as aberturas dos Jogos de Pequim 2008, extremamente suntuosa,
e com os Jogos de Londres 2012, com muitos elementos tecnolégicos,
é plenamente perceptivel as influéncias do momento econémico pelo
qual o pais passava na elaboracdo do roteiro e na escolha dos materiais
e performances para a abertura da Rio 2016.

Por isso a cerimoénia de abertura dos Jogos Rio 2016 parece ter se
constituido em uma verdadeira redengdo do pais em face a mirfade de
mas noticias que circundavam a realizacao do evento, num claro elogio
a capacidade de grandes feitos pelo pais, exaltando a sua criatividade,
seus talentos artisticos e a riqueza de sua cultura, colhendo manifesta-
¢oes de orgulho, como foi possivel verificar em diversas postagens no
Twitter, num momento em que os sentimentos predominantes eram a
vergonha em face a corrupcao que manchava a imagem do pais em
ambito internacional e a incerteza do futuro tendo em vista a crise. In-
clusive foi destacado que a cerimdnia obteve uma repercussao positiva
na imprensa internacional, como destacado pelo portal de noticias G1,
constituindo-se em uma grande abertura apesar das adversidades, um
momento de orgulho em um panorama extremamente conturbado.

Tendo o peso dos fatos recentes sobre as costas, como um Chefe
de Estado, acusado de golpista, claramente tendo seu nome envolvido
em uma série de esquemas de corrupgdo, com o indice de populari-
dade mais baixo da histéria do Brasil, se comportaria frente a um es-
tddio lotado e diante de cameras que veiculavam imagens do evento
para todos os continentes? A resposta dada pelo presidente, interino
na ocasiao, foi evitar as vaias do publico, supostamente solicitando que
seu nome ndo fosse anunciado juntamente ao do presidente do Comité
Olimpico Internacional.

De fato, tradicionalmente a abertura dos Jogos olimpicos tem ini-
cio com o antincio da presenca do Chefe de Estado do pais sede e da
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autoridade méxima do COI, seguido pela execucdo do Hino Nacional
do pais sede. Como “estranhamente”, o nome de Michel Temer nao foi
anunciado, embora sua imagem estivesse presente nos teldes do Ma-
racand e em todas as telas espalhadas mundo afora, isso gerou certo
alvoroco tanto nas coberturas realizadas pelas TVs e Portais quanto no
Twitter. No primeiro caso, foi encarada como uma quebra de protocolo
tendo em vista que, por estar presente ao evento, Temer deveria ter
sido anunciado juntamente com Thomas Bach; e no segundo caso, com-
preendido como um gesto de covardia por parte do Chefe de Estado.

Mesmo se valendo de tal subterftigio, Temer ndo ficou imune as
vaias e aos gritos de “Fora Temer!”, como destacado na cobertura da
TV Record e enfatizado na cobertura do Portal UOL, embora em menor
escala do que deve ter sido previsto pelo préprio presidente e sua equi-
pe. O mais interessante é notar como essa estratégia parece estar atre-
lada a um possivel “jeitinho brasileiro” de tentar esconder as feridas
abertas no Planalto Central na seguinte aposta: sem vaias, sem crise!
Uma gambiarra a parte!

4.3 Historia

Do ponto de vista dos aspectos histéricos apresentados na Ceri-
monia de abertura dos Jogos Rio 2016 e contemplados nas coberturas
investigadas e no Twitter, obtiveram destaque a constituicao do povo
brasileiro a partir das contribui¢ées de indigenas, europeus, africanos e
asiaticos e a forma como tais povos foram representados; a urbanizagdo
do Brasil e, especificamente, do Rio de Janeiro; e a polémica em torno da
invencao do avido.

Com relagdo aos povos nativos da América do Sul, que “habita-
vam” Pindorama antes do “descobrimento” do Brasil, nas coberturas
das TVs e Portais os aspectos referentes a criatividade na utilizacao dos
elasticos para a formacao das ocas e das projecdes para ilustrar a con-
tribuicao dos nativos para a constituigdo do pais foram os pontos mais
destacados. Inclusive a chegada dos portugueses ao Brasil e a intera-
¢do com os legitimos donos da terra foi representada de uma maneira
“pouco conflituosa” e sem qualquer comentario por parte da maioria
dos citados meios. Inclusive, na TV Espanhola apenas foi dado desta-
que para o fato das reservas indigenas no Brasil serem bem protegidas
e ocuparem 13% do territério nacional. Apenas um comentarista da
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Record, em tom irénico, afirmou: “logo vao dizimar todos”. Todavia,
no Twitter, os telespectadores fizeram questdo de ressaltar alguns ele-
mentos ocultados nas representacdes expostas ao mundo, questionan-
do em que momento seria mostrada a matanca dos indios, ironizando
a bela dramatizacdo do encontro entre portugueses e indios que se es-
queceu do sangue em cima dos indigenas, e trazendo a tona a questao
da homologacdo das reservas indigenas.

A mesma postura parece nao ter sido verificada com relacao aos
escravos africanos e seu papel fundamental para a economia no Brasil
Colonial, sendo os quase 400 anos de escraviddo descritos, por exem-
plo, na cobertura da TV Globo como uma vergonha que carregamos,
tendo destaque o fato do Brasil ter sido o dltimo pais a abolir a escravi-
dao, somente em 1888. Estranhamente, no Twitter as representacdes da
escravidao na Abertura dos Jogos nao foram alvos de critica, tal qual
aconteceu com a relacdo entre indios e portugueses.

Sobre a chegada dos arabes e japoneses, destacou-se na TV Espa-
nhola o fato do Brasil ser um pais de imigrantes, que absorve contri-
buicdes e caracteristicas de diferentes culturas sem excluir ninguém.
Da mesma maneira, na Rede social investigada, foram perceptiveis co-
mentarios no sentido de reforgar a diversidade e a grandeza da cultura
nacional a partir da contribuicao dos diferentes povos que escolheram
o pais para viver.

A urbanizagdo do pais é apresentada com o nascimento das gran-
des cidades e com um destaque para as favelas e seus habitantes que
tanto contribuiram para a construgio de uma cultura carioca. Também se
destaca o surgimento do agronegocio, tendo em vista a sua importancia
para a economia nacional, por meio da exportacdo de graos e carnes.

Interessante que o destaque dado no evento ao 14 Bis de Santos
Dumont, na perspectiva de reforcar uma “conquista nacional” apre-
sentando-o ao mundo como o inventor do avido, acabou tendo pouco
destaque nas TVs e Portais, assim como no Twitter, praticamente pas-
sando despercebido.

4.4 Nacionalismo

Nacionalismo é uma categoria sécio-antropolédgica de analise bas-
tante recorrente nos estudos das ciéncias humanas. Refere-se a um sen-
timento de pertencimento que pressupde lealdade e devogdo a nacao,
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exprimindo assim a crenca na existéncia de certas caracteristicas co-
muns a uma comunidade, compreendida como um conjunto de pes-
soas que tem compartilham, normalmente, um mesmo territério, tradi-
¢Oes, lingua, cultura, religido ou outros interesses comuns.

Do ponto de vista histérico-social, o nacionalismo é uma ideologia
que surgiu com a Revolucao Francesa, entre o final do século XVIII e
o inicio do XIX. Para Hobsbawm, o nacionalismo como ideologia ante-
cede os Estados-Nagdo, como a Franca e a Itélia, e designava o pensa-
mento de grupos idedlogos da burguesia emergente que defendiam a
expansdo territorial e se manifestavam contra os estrangeiros, os libe-
rais e os socialistas. No decorrer dos séculos XIX e XX, o nacionalismo
esteve atrelado a movimentos racistas na Europa, como a eugenia e o
nazi-fascismo, assim como ao neocolonialismo de ocupagdo e explora-
cdo na Africa e na América.

Atualmente, visdes bastante deturpadas e exacerbadas de um cer-
to nacionalismo étnico o tem associado a movimentos separatistas e
xenéfobos. Outro sentimento que pode ser associado a categoria nacio-
nalismo é o ufanismo, como uma compreensao de superioridade, de
perfeicao, que produz um sentimento de patriotismo ingénuo, levando
a supervalorizar aspectos considerados como positivos e a negar quais-
quer criticas ao que é “nacional”.

O nacionalismo esta presente em diferentes manifestacdes cul-
turais das nagdes. Uma dessas manifestagdes em que o nacionalismo
pode ser observado é no campo dos esportes, notadamente quando
envolvem grandes eventos internacionais, como Copa do Mundo de
Futebol e os Jogos Olimpicos e Paralimpicos. Nestes casos, em vista das
suas grandes proporgoes e visibilidade global, o nacionalismo costuma
ser empregado pelos meios de comunicacdo de massa envolvidos na
cobertura jornalistica, constituindo-se num tipo de enquadramento co-
mum, usado pelo discurso midiético-esportivo para mobilizar relagdes
de identidade e de pertencimento em as suas audiéncias.

Nos estudos empreendidos pelo LaboMidia/UFSC sobre midia
e esporte, sobretudo aqueles que observaram coberturas de grandes
eventos esportivos, tem-se constatado o emprego da categoria nacio-
nalismo; sobretudo, a televisao aberta tem sido prodiga em apelar a tal
sentimento para construir suas narrativas.

Na pesquisa sobre a cobertura dos Jogos Olimpicos de Atenas na
midia impressa catarinense (PIRES et al.,, 2010), o nacionalismo esteve
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presente na categoria dialética global-local, por meio da qual os jornais
de Santa Catarina narraram para seu publico local o evento mundial
através dos atletas catarinenses participantes do mesmo.

Pesquisa cujo objetivo foi analisar a cobertura jornalistica espor-
tiva brasileira dos Jogos Pan-Americanos Rio/2007 (PIRES, 2009) pre-
tendia compreender os principais elementos socioculturais utilizados
para construir o discurso midiético-esportivo. Entre outras dimensodes
extraidas do material empirico recolhido do campo (programas jor-
nalisticos televisivos, portais de noticias e jornais impressos e on line),
destacou-se a categoria do nacionalismo, ndo apenas como caracteris-
tica presente no discurso técnico-esportivo e nos elogios a organizagao
do evento, mas sobretudo na estratégia de “nacionalizé-10”, ja que o
mesmo continha caracteristicas muito regionais, no caso, cariocas, que
criavam dificuldades para a sua “venda” a patrocinadores paulistas,
por exemplo.

Em outro estudo do grupo, com base no conceito de agendamento
midiatico-esportivo, investigamos como os preparativos para a realiza-
¢do da Copa do Mundo FIFA Rio/2014 seriam veiculados na cobertura
da Copa da Africa do Sul/2010 (PIRES, 2011). Nele observamos que o
futebol brasileiro e a capacidade nacional de realizar um grande even-
to, a partir do verificado no Pan Rio/2007, construiram um discurso
fortemente marcado pelo nacionalismo, sobretudo na cobertura produ-
zida pelo Jornal Nacional da Rede Globo.

O Brasil e o sentimento de pertencimento e nacionalismo também
estiveram em foco da cobertura jornalistico-televisiva dos Jogos Olim-
picos de Londres/2012 (PIRES; LISBOA, 2015), por conta do fato até
entdo inédito de que a exclusividade dos direitos de transmissao ser da
TV Record e nao da Globo. Operando através do conceito de enquadra-
mento, investigamos como os principais telejornais das duas emisso-
ras, além do Jornal da Band, tratavam jornalisticamente a participagdo
das equipes e atletas brasileiros. Embora um pouco menos do que po-
deria sugerir a cobertura exclusiva que fizera dos Pan Americanos de
Guadalajara, dois anos antes, ainda assim foi possivel perceber que o
nacionalismo se constituiu numa estratégia de enquadramento do te-
lejornalismo da Record, sobretudo no capitulo de investigou o futebol
olimpico masculino.

Na presente pesquisa, sobre os Jogos Olimpicos e Paralimpicos
de 2016, realizados no Rio de Janeiro/Brasil, era de se esperar que a
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cobertura mididtico-esportivo também se utilizasse dessa estratégia
para suscitar o sentimento de pertencimento dos seus consumidores.
E néo foi diferente.

Nas palavras sempre ufanistas de Galvao Bueno (TV Globo), por
exemplo, desde os atletas, alcados a condicao de “herdis do esporte”,
entoando o hino nacional, até mesmo a “gambiarra” termo com o qual
os coordenadores da abertura rebatizaram o “jeitinho” brasileiro, tudo
serviu para enaltecer o nacionalismo como marca registrada do pais
naquele momento. A ideia de que a tal gambiarra ou jeitinho brasileiro
tinha sido bem sucedida também esteve presente nas expressdes ma-
ravilhadas do jornalista Ricardo Boechat, na Rede Band. Na Record,
o ex-nadador olimpico e agora comentarista Fernando Scherer (Xuxa)
abusava do recurso ao nacionalismo, expressando em depoimentos
pessoais, baseados na sua experiéncia como atleta, sua satisfacao com a
grandiosidade do evento - ndo s6 da abertura, mas também dos equipa-
mentos esportivos e da vila olimpica. A TVE, espanhola, por suposto,
nao fez uso do nacionalismo, mas ndo escapou também de, em certa
medida, “glamourizar” ingenuamente as favelas empobrecidas do Rio
de Janeiro, destacando os seus ritmos, cangdes e dangas, com as quais
seus moradores expressariam sua alegria (!).

Janos portais, a presenca do nacionalismo foi mais discreta. Ainda
assim, alguns textos disponiveis ressaltaram as belezas do pais expres-
sos na solenidade abertura, comegando pelo destaque dado pelo globo.
com a modelo Gisele Biindchen, que representou a beleza da mulher
brasileira eternizada no classico Garota de Ipanema. No portal GI, a
énfase foi nas noticias internacionais que repercutiram a abertura dos
JO. E os termos sdo bastante ufanistas: “festa da abertura empolga im-
prensa internacional”! Ao ponto de destacarem ser a trilha sonora da
abertura, por representar a diversidade cultural brasileira, merecedora
de uma medalha de ouro especial! Nas palavras reproduzidas do coor-
denador da abertura, cineasta Fernando Meirelles, “a cerimonia trouxe
de volta o nosso orgulho de ser brasileiro!” No portal UOL, a atualiza-
¢do permanente da pagina nao abriu muitos espagos para sentimentos
nacionalistas. No entanto, no espago reservado pelo portal a interagao
com o publico via Twitter, pode-se perceber manifestagdes explicitas de
nacionalismo, com postagens de comentarios que expressavam a emo-
¢do de ver os simbolos culturais nacionais sendo cultuados, ao ponto de
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ser considerada, por alguns, como a abertura de olimpiada mais bonita
de todos os tempos!

Alias, foram também nessa mesma dire¢do muitas das postagens
nas hashtags acompanhadas no Twitter pela pesquisa que podem ser
relacionadas a essa categoria (nacionalismo). Varios usudarios da rede
social teceram comentdarios elogiosos a beleza da abertura, com suas
escolhas musicais, cenarios, coreografias e simbolos nacionais ressal-
tados, demonstrando seu amor ao pais e orgulho com a condicao de
serem brasileiros.

Obviamente, a categoria nacionalismo nao pode ser compreendi-
da de forma independente das demais aqui elencadas, sobretudo aque-
las que encerram diferentes criticas a aspectos politicos e econdmicos
e as contradigdes entre o discurso e pratica, por exemplo, em relagao
a sustentabilidade ambiental e ao respeito aos povos indigenas. Mas é
mister reconhecer que, diante da magnitude da solenidade de abertura
multiplicada pela midia e também do fato de cada um ver-se nela re-
presentado em diferentes dimensdes do nacionalismo ali mobilizadas,
o sentimento de pertencimento e de amor ao pais ndo teria como deixar
de ser despertado, ja que esse era, de fato, um dos objetivos do evento,
segundo seus proprios organizadores.

4.5 Empoderamento feminino

Outra categoria identificada neste estudo, a partir do cerimonial
de abertura dos jogos olimpicos de 2016, foi intitulada de empodera-
mento, expressdo que se fez presente nos comentarios feitos nos canais
midiaticos abarcados nessa pesquisa.

A expressdao “empoderamento” surgiu, a partir da década de 70,
nos textos de Paulo Freire ao defender a importancia das minorias opri-
midas tomarem consciéncia do valor de si e de seu poder. O termo,
assim como a ideologia, popularizou-se na tdltima década em meio as
lutas sociais e politicas por relagdes de género, de raga e de etnia mais
justas e equanimes. Assim, o empoderamento feminino ganha forga en-
quanto movimento. Referindo-se as mulheres, o significado do termo
pode ser facilmente entendido como sindnimo de feminismo, marcado
principalmente pela luta das mulheres na equidade social, econémica
e de género. A expressado tem origem no movimento feminista, porém,
empoderamento vem nomear um movimento de tomada de consciéncia
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coletiva no sentido de fortalecer, encorajar e tornar as mulheres confi-
antes, na medida em que conhecem e reivindicam coletivamente seus
direitos. Buscam tomar consciéncia de suas potencialidades e realizar
acoes que mudem sua realidade em direcdo a dignidade e equidade
entre os seres humanos, sejam mulheres ou homens.

Em 2010, a Entidade das Nag¢des Unidas para a Igualdade de Gé-
nero e Empoderamento das Mulheres (ONU Mulheres), criou os Prin-
cipios de Empoderamento que tem o intuito de oferecer orientacdes de
como delegar poder as mulheres em diferentes esferas da sociedade
como, no ambiente de trabalho, no mercado de trabalho e na comuni-
dade. Esses principios versam sobre a lideranga e participacao politica
sensivel a igualdade de género, oportunidades iguais e ndo discrimina-
¢do, fim da violéncia contra mulheres, oferecer educacao e capacitacao,
promover o engajamento comunitario.

Por toda a expressividade que o movimento feminista vem con-
quistando nos dltimos anos, durante a abertura dos jogos olimpicos
do Rio, a expressdao empoderamento feminino esteve presente em di-
ferentes meios os quais cobriram a ceriménia. Durante comentarios na
TV Band ao se referir as apresentacdes de rap com suas letras mar-
cadamente feministas cantadas por mulheres, marcando o empodera-
mento da mulher na cultura pop. Identificamos também comentérios
nos portais Globo.com e UOL, em que mencionaram a exaltacdo, o em-
poderamento da mulher brasileira, mas lembraram que a mulher ain-
da sofre com exploragdes de varios tipos. Isso vem a corroborar com a
ideia desenvolvida por Beauvoir (1970) quando afirma que “ainda hoje,
embora sua condicao esteja evoluindo, a mulher arca com um pesado
handicap. Mesmo quando os direitos lhe sdo abstratamente reconheci-
dos, um longo hébito impede que encontrem nos costumes sua expres-
sao concreta” (p.14).

A mulher esta dado o desafio do direito a igualdade entre os seres
humanos, para entdo poder ser singular. Ndo raro presenciamos a mu-
lher inferiorizada em relacdo aos homens em diferentes &mbitos como
no trabalho, no esporte, na politica, na arte ou mesmo na familia, visto
suas caracteristicas compreendidas tradicionalmente, como por exem-
plo, fragilidade, receptividade, passividade.

7  http:/ /portuguese.weprinciples.org/
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Na cerimoénia de abertura dos Jogos a presenca do rap com as
MC’s Sofia e Karol Conka fez ecoar a voz feminina ao cantarem “fd
vendo esse chio que vocé pisa, construido por nos que fomos esquecidas... (To-
quem os tambores, Mc Sofia e karol Conka)”, enquanto capoeiristas
dancam no palco, remetendo-se ao papel das mulheres, em especial
das mulheres afrodescendentes na formagao do Brasil como nacéo, fato
inegavel a luz da construgdo cultural e social do Brasil. Noutro trecho
da musica as MC’s cantaram, “se liga sé no empoderamento, respeite nossa
luta e 0 nosso movimento (...) todas somos guerreiras, coloque a mdo pra cima.
Somos vencedoras e so somos vencedoras (Toquem os tambores, Mc Sofia e
Karol Conka)”.

As mulheres estiveram presentes também na voz de Anitta e Lud-
milla, cantoras e funkeiras que levam as vozes das mulheres, dos me-
nos favorecidos que habitam as favelas e da diversidade aos holofotes
das midias sociais e TV’s. Porém, como destaca Bonfim (2015, p.14), a
autorrepresentagdo feminina que vem sendo difundida por meio do
funk carioca suscita diversas “polémicas e discussdes tanto entre as ca-
madas mais conservadoras quanto entre algumas feministas”. Assim, a
presenca marcante das mulheres em relacdo a ideia de empoderamento
que se fez presente na abertura abriu a possibilidade de criticas as letras
de funk nas falas dos comentaristas, j& que muitas letras sdo machistas
e de desvalorizacdo da mulher. O cerimonial de abertura ndo trouxe ao
palco apenas o funk carioca (um estilo musical que ganha forca nacio-
nalmente), mas destacou o poder da mulher na sociedade, conclaman-
do a todas a unido, a atencao as causas da mulher.

O empoderamento ou o tomar poder sobre si, é possivel entre os
grupos que tem menos atenc¢ao na sociedade, como, por exemplo, os
negros e mais ainda, a mulher negra. Estas, ao empoderarem-se, bus-
cam acdes de mudanca de suas realidades menos favorecidas. A pre-
senca forte da mulher negra, durante a cerimonia de abertura foi desta-
que principalmente no Twitter, enfatizando as cantoras e letras de rap
cantadas por Karol Conka e MC Sofia. Nessas, a forca e a resisténcia do
movimento da mulher negra se evidenciam por meio da musica.

De fato, estiveram presentes cantoras negras de vérias geragées,
seja cantando samba ou rap elas marcaram a presenca da mulher ne-
gra forte, que se posiciona, que sabe seu valor e importancia social.
Em outros momentos houve a representacdo da mulher brasileira, ora
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por meio da sensualidade das dancarinas negras de funk, ora “embran-
quecidas” como se referem Rial e Grossi (2016) pelo desfile da modelo
Gisele Bundchen ao som da miusica “Garota de Ipanema”.

Assim, percebemos que a presenca aparentemente equilibrada de
artistas homens e mulheres durante a abertura buscou a representati-
vidade de ambos na sociedade, ressaltando em diversos momentos a
diversidade cultural e multirracial que constitui o povo brasileiro.

4.6 Cultura brasileira/carioca

Trataremos aqui de um dos temas mais representativos no contex-
to do evento de abertura dos Jogos Olimpicos, a Cultura Nacional do
pais anfitrido. Assim sendo, a Cultura Brasileira entra em voga na dis-
cussdo, o Brasil se dispos a mostrar suas caracteristicas para o mundo
por meio de um apanhado que resumiu 517 anos em 45min, de modo
que, estava na mdo dos produtores escolherem os aspectos culturais
que representariam melhor o Brasil. Bosi (1992) coloca que:

[...] estamos acostumados a falar em cultura brasileira, assim, no
singular, como se existisse uma unidade prévia que aglutinasse to-
das as manifestacdes materiais e espirituais do povo brasileiro. Mas
é claro que uma tal unidade ou uniformidade parece nao existir em
sociedade moderna alguma e, menos ainda, em uma sociedade de
classes (1992, p.38).

Esta afirmacao do autor nos mostra que a cultura brasileira é mui-
to mais do que a tradicionalmente retratada em muitos dos estudos, na
qual o Brasileiro é caracterizado por um povo “bem-humorado, simpa-
tico, boa-vida, piadista, preguigoso, gosta de samba, chopp, praia, mu-
lher e carnaval” (BARBOSA, 1992), esta pode ser uma caracterizagdo de
um determinado povo em um determinado tempo, mas que nos ajuda
a ter um caminho para a identificagdo dos sujeitos.

A abertura da Rio/2016 mostrou para o mundo e para nds brasi-
leiros que o Brasil é muito mais do que o divulgado diariamente pelos
meios de comunica¢do. Durante o evento de abertura “descobrimos”
que os ritmos musicais no Brasil existiam antes mesmo da chegada
dos portugueses, de modo que os produtores nos ajudaram a lembrar
que a “teias de significados” (GEERTZ, 1989) do brasileiro estava sen-
do formada antes mesmo do mito fundacional da sociedade moderna
brasileira.
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Os diretores ao fazerem seus recortes acertaram em muitos mo-
mentos, pois como visto nas transmissdes das redes de TV, a cultura
brasileira esteve presente em muitos outros aspectos, ao mesmo tempo
que esteve presente a caracterizacao tradicional do povo brasileiros,
aquele caracterizado nos trabalhos do antropdlogo Roberto DaMatta,
que teve como figura central o carioca. Aspecto que foi observado num
dos comentérios na rede Record ao se referir a cultura brasileira di-
versificada e ndo compreendida somente a partir da cultura carioca.
Identificamos que esse aspecto teve repercussao também no Twitter em
que as declaragdes dos usudrios elencaram algumas das manifestagdes
da cultura brasileira como o samba, a capoeira, o maracatu, e exaltaram
o Rio como cidade maravilhosa, mas também houve quem questionou
sobre as olimpiadas serem do Rio ou do Brasil, num tom de critica a
cerimoOnia de abertura ao retratar a cultura carioca.

Em varios momentos houve mengdes a cultura brasileira nas falas
dos comentaristas no decorrer da abertura. Os comentarios na Globo
se referiram as varias manifestacdes musicais, a retratagao do Brasil em
que aparecem os bairros pobres, onde nascem muitos ritmos cangdes
e dancas que movimentam todo o planeta, as festas populares, e se re-
feriram a musica “Pais Tropical” como nosso hino dancante. Na Band
0s comentarios foram sobre a arte e a musica brasileira, assim como,
frisaram a criatividade caracteristica do brasileiro presente por meio
do improviso, da gambiarra, que esteve presente também durante a
realizacdo da cerimonia de abertura.

A gambiarra ou o jeitinho brasileiro como também é conhecido,
é a atitude de flexibilidade diante das situagdes que surgem inespera-
damente. O modo como o brasileiro, em geral, lida com situagdes do
cotidiano que ndo estavam planejadas, com desafios que aparecem no
caminho, mas que com criatividade e disposi¢do encontra um meio de
resolver, mesmo que apenas momentaneamente. A falta ou os poucos
recursos e a necessidade de avancar, faz da gambiarra uma atitude bem
conhecida dos brasileiros, o que pode revelar uma habilidade, uma
qualidade ou um sentimento de inferioridade, de que temos frequen-
temente que lidar com circunstancias que nos exigem alguma resposta
ou agao de ultima hora.

Essa caracteristica foi citada também pela Record, assim como
pela RTVE. A TV espanhola também destacou a cultura brasileira ca-
racterizada a partir da mdsica, do ritmo, das dancas. Nos portais os
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comentarios seguiram de forma semelhante em relagdo a cultura bra-
sileira, retratando os brasileiros como um povo simples e alegre e a
contribuicdo dos negros na formagao da cultura.

Foi destaque tanto a formacdo do povo brasileiro miscigenado
a partir dos indios, dos Portugueses, dos negros, ndo esquecendo os
arabes e orientais, quanto o destaque para as favelas e a cidade, numa
mescla entre riqueza e pobreza que se pode observar com a presenca
de Tom Jobim e Diogo Nogueira, Caetano Veloso e Ludmila, Paulinho
da Viola e Anitta, Gisele Biindchen e Wilson das Neves. Retratando o
Brasil da desigualdade, da diferenca, que constituem nossa cultura.

Estas caracteristicas de um Brasil miscigenado culturalmente
apresentado na abertura forjou uma fuga do esperado, com a ndo pre-
senca do futebol, e o samba carioca dando espago para outros ritmos
musicais presentes na sociedade brasileira contemporanea. O estranha-
mento de uma “nova” imagem do brasileiro pode ser observada nas
falas dos comentaristas das emissoras e portais, mas também nas falas
dos espectadores que produziam informagoes através de suas redes so-
ciais, dados esses que serviam também para uma anaélise e reconstrugao
das transmissoes institucionalizadas.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Ap6s os exercicios de descrigdo, interpretagdo e andlise procedidos
em relacdo ao material empirico produzido pela pesquisa de campo,
chegamos ao momento de concluirmos esse relato/capitulo, que tra-
tou da cobertura midiatica da solenidade de abertura dos JO Rio/2016.
Para tanto, nossas consideracdes finais sdo apresentadas a seguir,
organizadas em trés blocos, de acordo com seus propdsitos, a saber;
i) centralidade de aspectos culturais destacados nas performances artis-
tico-culturais da solenidade de abertura; ii) sumarizagdo das narrativas
midiaticas das televisdes abertas, portais de internet e rede social; iii)
dialogos intermidiaticos observados a luz da cultura da convergéncia.

Como afirmamos na introducdo do texto, a parte da abertura des-
tinada as performances artistico-culturais dos Jogos Olimpicos (SANTOS,
2012) pretende apresentar um determinado recorte da histéria e da
cultura da cidade/pais sede. Trata-se, como vimos, da tentativa de se
apresentar ao mundo a partir de uma narrativa de si, destacando alguns
aspectos que se deseja torna-los mais visiveis. Assim é que, na abertura
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dos JO Rio/2016, na narrativa sociocultural e histérica empreendida
pelos organizadores, o Brasil foi apresentado como uma nagao jovem e
progressista; acolhedora e grata aos imigrantes que ajudaram a povoar
seu extenso territério; alegre, mesmo convivendo com muitas mazelas
sociais e econdmicas; sem grandes problemas de discriminacao de raca,
género e orientacdo sexual; preocupada e comprometida com a susten-
tabilidade ambiental; e, sobretudo, uma nagao essencialmente musical,
cujos artistas, dos mais variados géneros, consagram em suas cangdes
o amor pelo pais. Naquilo cuja interpretagdo do roteiro pudesse gerar
ambiguidades, o guia de midia generosamente distribuido, tratou de
tirar quaisquer davidas e indicar o entendimento pretendido.

A ceriménia de abertura, em que pese as dificuldades financeiras
alegadas pelos seus organizadores, a ponto de introduzirem a expres-
sao “gambiarra”, como sinénimo do popular “jeitinho brasileiro”, para
ressaltar que determinados limites foram enfrentados e solucionados
com criatividade, foi considerada grandiosa, eloquente, vibrante e
emocionante, tanto pelo publico nacional quanto internacional.

Por certo, varias das caracteristicas evidenciadas pela cerimonia
de abertura sobre a cultura carioca/brasileira sdo verdadeiras e refle-
tem tracos importantes da brasilidade. A questao da musicalidade, por
exemplo, se mostra efetivamente como um dos destaques da nossa cul-
tura. Ainda que, gragas a industria cultural, nossos meios de comunica-
¢do e, por conseguinte, grande parte dos consumidores se atenha mais
a géneros e ritmos pobres e essencialmente comerciais - que sao mui-
tos por aqui -, é justo reconhecer que, desde ha muito, compositores,
musicos e cantores brasileiros costumam se destacar na cena artistica
internacional - as vezes mais fora do que no préprio pais -, sendo reco-
nhecidos pela sensibilidade e sua criatividade.

No entanto, quanto as outras caracteristicas destacadas pelo rotei-
ro da solenidade de abertura, cabem muitos questionamentos. Apesar
de cronologicamente jovem, a nagdo brasileira é herdeira (ou refém?)
de uma cultura fbero-portuguesa cujos tracos mais evidentes podem
classifica-la, por seu conservadorismo, como um pais precocemente
envelhecido, cujos hdabitos moralistas decorrentes dos pressupostos
judaico-cristaos herdados do catolicismo e inflacionados pelo neopen-
tecostalismo crescente negam e mesmo se mostram refratdrios a quais-
quer avangos culturais e nos costumes. A intolerancia aos considerados
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“diferentes”, sobretudo os homossexuais, demonstra sobejamente esse
envelhecimento precoce da nossa cultura.

Na mesma diregdo, poder-se-ia questionar se esse pretenso aco-
lhimento aos imigrantes e suas culturas refletem, a rigor, a trajetéria
histérica desses povos que vieram para o pais em passado ainda recen-
te. A comecar, até mesmo antes dos imigrantes, pela forma com que
os portugueses colonizadores trataram as nacdes indigenas que habi-
tavam nosso territério. A maneira como foram ludibriadas, exploradas
e dizimadas nao condiz, em absoluto, com o antncio de si declarado
na narrativa da abertura. Na sequéncia, também cabe uma nota criti-
ca em relacdo a pratica da escravidao dos milhares de africanos, trazi-
dos a forca para o Brasil para servirem de mao de obra nas fazendas.
A quase glamourizagdao dos negros na histéria brasileira, como se ten-
tou demonstrar na abertura, é mais uma inverdade perversa perpetra-
da por um pais que, ndo por acaso, foi o tltimo na América Latina a
acabar oficialmente com a escravatura! Indigenas, negros e quilombo-
las, assim como outros grupos sociais empobrecidos no campo e perife-
rias das cidades, sem terra e sem teto, continuam sendo discriminados,
desvalorizados e eliminados cotidianamente na sociedade atual.

Quanto as populacdes de imigrantes europeus e asiaticos que vi-
eram a seguir, gragas aos seus esforgos, conhecimentos e unido, elas
conseguiram construir sua cidadania, ndo sem antes, no entanto, en-
frentar, durante dezenas de anos, discriminacdes diversas, por seus ha-
bitos, costumes, maneiras de falar e vestir. Tratados como pessoas de
segunda classe, porque dedicados a terra e a produgdo primaria, sobre-
tudo a agricultura, japoneses, italianos e alemdes e seus descendentes
precisaram perseverar em suas atividades, amparados em tradicoes de
seus paises de origem, para conquistar a respeitabilidade que desfru-
tam hoje. Isso para dizer que o alegado acolhimento que a narrativa
oficial da abertura mostrou parece mais uma “gambiarra” de seus or-
ganizadores. Os casos recentes de intolerancia que temos observado
contra refugiados haitianos e venezuelanos demonstram que esse trago
da cultura brasileira continua presente, beirando a xenofobia.

De todas as autoproclamadas virtudes brasileiras na cerimoénia
de abertura, a que talvez tenha sido a mais demagdgica foi a pretensa
preocupacdo e cuidado com o ambiente e a sustentabilidade. Ora, num
pais que polui diuturnamente seus rios, lagoas, manguezais, restingas e
oceano; num pais que desmata o equivalente a 32 campos de futebol por
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més, para ampliar a producao de commodities para exportagdo (agricul-
tura intensivista e pecudria); num pais em que os grandes crimes am-
bientais cometidos por industrias de todo o tipo nao apenas continuam
impunes como ainda recebem incentivos fiscais (isen¢des de impostos
e recursos publicos) para “mitigar” seus maleficios; num pais em que a
visdo caolha dos empresarios, gestores, legisladores e poder judiciario
limita sua compreensdo de sustentabilidade a questao ambiental, igno-
rando que bem-estar social, econdmico e cultural também sdo decisi-
vos para explicitar o que é uma nacéo sustentdvel; enfim, apresentar-se
ao mundo como um pais preocupado com a “sustentabilidade” soou
como um verdadeiro escarnio, uma piada de péssimo gosto.

E como esse roteiro oficial e suas maltiplas interpretacdes foram
narrados nas empresas midiaticas e no Twitter? E do que nos ocupamos
neste segundo tépico de consideragdes finais.

No que se refere as televisdes abertas que transmitiram direto as
solenidades da abertura dos JO Rio/2016, foi possivel perceber a in-
fluéncia onipresente exercida pelo guia de midia do COLJO. De fato, a
grandiosidade de cenas e personagens (e uma certa inventividade) es-
calados em sequéncia pelos organizadores da abertura exigia que quem
estivesse fazendo essa cobertura ao vivo dispusesse de um suporte co-
mum, permitindo-lhes que contribuissem para a consolidacao de uma
determinada narrativa histérico-cultural. Assim, o guia de midia foi
rigorosamente observado pelos ancoras das emissoras, um pouco me-
nos, talvez, por alguns dos seus comentaristas.

Apesar dessa tentativa de unificacdo de narrativa, bem sucedi-
da como vimos, pode-se observar, porém, uma certa “flexibilidade”
de discursos, como solistas de uma espécie de jam session. Talvez essa
ponderagdo possa ser melhor aplicada a cobertura da rede Globo e da
Record, por motivos e também por evidéncias diversas.

Enquanto na Globo, com ancoras e comentaristas experientes e
zelosos de sua empoderada imagem jornalistica como Galvao Bueno
e Gloria Maria, se percebeu um quase duelo discursivo para ver quem
sabia mais ou tinha a melhor informagao, na Record, a presenca do hu-
morista Porchat levou leveza e um certo sarcasmo a narracao televisiva,
até mesmo descolando-se do espetaculo referente, em alguns momen-
tos. Além disso, para diferenciar ainda mais essas duas coberturas, po-
de-se salientar o papel destacado que a Record deu ao didlogo com as
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suas redes sociais, arejando e diversificando as narrativas, provocado
por seus telespectadores, o que ndo ocorreu na cobertura da Globo.

Ambas, porém, foram proédigas em enaltecer a beleza e a criativi-
dade da solenidade de abertura, praticamente sem fazer uso de qual-
quer criticidade, sobretudo sobre o momento politico pelo qual o pais
atravessava, exceto por brevissimos comentérios, ditos muito mais
como informagao do que como opinido, como no caso do “esquecimen-
to” de registro da presenca do presidente interino.

Aliés, nesse quesito especifico as duas outras emissoras acompa-
nhadas se somaram as ja citadas. Com uma acentuada neutralidade dis-
cursiva, em que até mesmo os siléncios sugeridos no guia de orientagao
de midia foram ndo sé rigorosamente observados como até ampliados,
Band e TVE-1 tiveram narrativas corretas, mas econdmicas e limitadas
a satisfazer o interesse publico (narrativa oficial). Sequer a quebra do
protocolo olimpico ao ndo anunciar a presenca do presidente interino
da reptblica mereceu de ambas qualquer observagdo, assim como as
manifestagdes contra o impeachment em curso da presidenta Dilma,
mantidas a distancia dos espagos olimpicos por dura repressdo policial.

No geral, as emissoras de sinal aberto, ao lado das imagens oficiais
distribuidas pelos organizadores, veicularam informacdes, especialmen-
te as contidas no guia de midia, aparentemente privilegiando a maxima
de que uma imagem (ou vdrias delas, em movimento) valem mais do
que mil palavras. E as palavras fora do script foram empregadas, princi-
palmente, para enaltecer a grandiosidade da cerimonia de abertura.

No que se refere aos portais de noticias acompanhados, algumas
caracteristicas semelhantes a cobertura televisiva puderam ser obser-
vadas. Embora sem seguir tanto o guia de midia do COLJO, até mesmo
pelas caracteristicas desse meio, alguns portais, ao referirem-se a tre-
chos da abertura, também fizeram uso de informacdes do guia, sobre-
tudo para legendar imagens (fotos).

Fora isso, as formas adotadas pelos portais para fazer a cobertu-
ra do cerimonial de abertura foram bastante distintas entre si, como
se pode perceber na descricao desse meio (item 3.2). Enquanto alguns
optaram pelo relato minuto a minuto ou retrospectivo, outros preferi-
ram destacar as repercussdes do evento na midia nacional e interna-
cional. Foi interessante observar como o sistema Globo, por dispor de
dois portais (globo.com e G1), soube valorizar a totalidade dos seus
veiculos midiaticos. Enquanto o primeiro, como portal de entrada para
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o contetido digital corporativo, sobretudo de entretenimento, fez uso
intensivo de uma estratégia multimidia, explorando principalmente
imagens (fotos e videos) e oferecendo links para seus outros meios, o
G1, de responsabilidade da central de jornalismo, esteve mais interes-
sado em trazer as repercussdes da abertura na imprensa internacional e
nas diversas regides do pais, estas através de seus parceiros regionais.

Em ambos os portais do sistema Globo, o enfoque foram os elogios
a criatividade e beleza do evento, a importancia de se destacarem gran-
des nomes da cena artistico-cultural como a modelo Gisele Biindchen e
0s varios intérpretes musicais. Da mesma forma que as televisoes aber-
tas, as criticas politicas estiveram praticamente ausentes das narrativas
midiaticas desses portais, exceto breves comentarios sobre as vaias ao
presidente interino quando da declara¢do de abertura dos Jogos.

Ja nos outros dois portais acompanhados, o brasileiro UOL e o es-
panhol Rtve.es, percebeu-se uma cobertura um pouco mais técnica da
abertura. O UOL optou por fazer uma narrativa minuto a minuto, pos-
tando breves titulos, ndo acompanhados de comentarios, para contar o
que acontecia no palco do Maracana, fazendo uso de fotos de agéncias
oficiais para ilustrar essas “chamadas”. A neutralidade da narrativa do
UOL, identificada, por exemplo, no uso limitado de adjetivos nos titu-
los descritivos utilizados, ndo impediu, porém, que fossem divulgadas
também postagens de internautas nas redes sociais do UOL, essas sim,
possivelmente filtradas pela editoria, com elogios ao espetaculo e ma-
nifestagdes de orgulho nacionalista.

De igual forma, o portal Rtve.esp, obviamente destinado ao pu-
blico espanhol, adotou um tom mais informativo, até mesmo anteci-
pando os momentos que iriam acontecer no desenrolar da cerimonia
de abertura, com destaque para os momentos histéricos retratados e,
principalmente, as atracdes musicais. Cientes de que seus consumido-
res ndo necessariamente conheciam os varios episédios da histéria e
da cultura brasileira que seriam/foram representadas simbolicamente
na abertura, o portal preocupou-se em fornecer essas informacoes, que
permitiam uma compreensdo mais contextualizada de cada manifes-
tagdo cultural apresentada. O Rtve.es divulgou em varios momentos,
desde antes mesmo da abertura, que a cerimonia de abertura podia ser
acompanhada por seus canais televisivo e radiofonico, tal como vimos
no discurso do globo.com.
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De forma bastante semelhante, isso é, com discri¢do e sem comen-
tarios explicativos, UOL e Rtve.es divulgaram a falta de referéncia a
presenca do presidente interino no estddio, considerada como uma
mera quebra de protocolo, assim como as vaias que se seguiram a bre-
vissima manifestacdo desse, declarando aberto os JO Rio/2016.

Em sintese, os portais acompanhados demonstraram, na sua di-
versidade de abordagens, as diferentes possibilidades destes em operar
com os interesses do projeto editorial de suas empresas, fazendo uso
de discursos que contemplaram tanto narrativas informativas técnicas
e funcionais (jornalisticas), quanto abordagens mais voltadas para a di-
mensdo do entretenimento, passando ainda por estratégias de difusao
multimidias e de interacdo com os seus consumidores.

Nesse sentido, a opcao de acompanhar uma rede social, no caso
da pesquisa o Twitter, se constituiu no nosso esfor¢o em também ob-
servar narrativas discursivas alternativas, ndo ligadas ao esquema de
midia empresarial e, essencialmente, interativas.

Pela caracteristica das redes sociais, o principio da livre participa-
¢do decorrente do avango tecnoldgico conhecido como internet 2.0 con-
feriu a cada um que se disponha a ter uma conta/ perfil o direito de ex-
pressar, com certos limites, sua opinido. Ou, melhor dizendo, torna-la
publica no ambiente virtual, ja que havia e ha outros canais pelos quais
podemos nos manifestar publicamente. A principal diferenca, é claro,
refere-se as dimensdes que nossa opinido publicada pode alcancar. As-
sim, sem a euforia dos “integrados”, a participacdo daquele que era, até
entdo, um receptor/consumidor mais ou menos passivo ou com menor
visibilidade, pode representar um frutifero espaco de construgao cole-
tiva de discursos alternativos ou contra-hegemonicos.

Foi isso o que fomos buscar ao decidirmos acompanhar o Twitter,
a principio, a partir das hashtags propostas para os JO Rio/2016. A auto-
nomia relativa dos usudrios da rede social fez com que outras hashtags
fossem acionadas e se tornassem mais comentadas (e por isso, fossem
incorporadas a pesquisa).

Assim, na perspectiva de compreendermos as mensagens veicula-
das no Twitter como uma narrativa interativa e alternativa a narrativa
oficial, ainda que polissémica e, as vezes, dissonante, nos debrucamos
sobre esse material. E o que os dados produzidos nos mostraram foi
exatamente isso: sdo muitos e muito diversos os discursos que circula-
ram na rede social, o que praticamente impede uma sintese sem correr
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o risco de promover uma simplificacdo e uma generaliza¢do infundada.
Ainda assim, através da estratégia metodoldgica de agrupar os tweets
ou posts em palavras-chave, foi possivel um minimo de organizacao do
farto material, sem necessariamente considerar aspectos quantitativos
das mesmas. E ja nesse esforco de organizagao foi possivel constatar a
polissemia dos discursos acima referida, dado o elevado ntimero de pa-
lavras-chave/grupos (8) que foi necessario para acolher as mensagens
mais representativas. E o que nos mostram esses agrupamentos?

Por um lado, é facil constatar que os participantes da rede social
que se manifestaram através das hashtags acompanhadas expressaram,
em sua maioria, manifestacdes positivas ao espetaculo da abertura dos
JO Rio/2016. Foi possivel perceber uma série de elogios a tematizagao
do meio ambiente e sustentabilidade; a criatividade dos responsaveis
pela cerimonia artistica; aos trechos da histéria e personagens eleitos
para compor a narrativa oficial; aos talentos artisticos escolhidos para
representar a cultura brasileira/carioca; tudo isso tendo como pano de
fundo um nacionalismo apresentado em diversas gradagdes, até mes-
mo com um certo ufanismo, talvez como espelhamento do préprio dis-
curso da midia empresarial, sobretudo o da televisao.

H4é, porém, com menor recorréncia, referéncias criticas a essa
narrativa amplamente simpatica e favordvel a narrativa oficialmente
proposta e repercutida pela midia e mesmo a algumas manifestagoes
no proprio Twitter. E, como era de se esperar, em nimero e em ter-
mos bastante diversos dos poucos comentarios criticos observados nas
televisdes e nos portais. A crise politica brasileira, com o afastamento
contestado da presidente Dilma, as dentincias de corrupgdo nas obras
realizadas para os Jogos na cidade do Rio de Janeiro (e as prometidas
e ndo realizadas) e a presenca (ndo anunciada) de Temer no Maracana,
entre outros foram temas que mereceram destaque nas postagens e co-
mentérios, com textos mais duros e diretos, acima de tudo, opinativos.
Mesmo os temas que repercutiram favoravelmente no Twitter, antes re-
feridos, foram questionados por alguns posts, como, por exemplo, os
referentes a glamourizacdo da pobreza e das favelas, a escraviddo, ao
exterminio dos indigenas, as contradi¢es do discurso pretensamente
ambientalista, etc.

Mas o que chamou a atencdo de maneira singular, especialmen-
te para os objetivos da pesquisa, foram os comentérios criticos a pro-
pria midia. Falas de &ncoras e comentaristas das emissoras de televisao
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foram objeto de postagens, demonstrando que apesar de estarem ope-
rando nas redes sociais os receptores/consumidores ndo deixaram de
lado o discurso mididtico televisivo. Tanto é assim que o “esporte pre-
ferido” de muitos usuarios do Twitter, que é criticar o jornalista Galvao
Bueno (Globo), fez com que a hashtag #calabocagalvao passasse a fazer
parte do trending topics daquela rede como uma das mais comentadas.

Essa intertextualidade ou didlogo entre os discursos dos veiculos
da midia empresarial e da rede social acompanhada constitui o foco
do terceiro e dltimo tépico dessas consideracdes finais, em que nos
dedicamos a refletir sobre os nossos dados do campo em perspectiva
ao que sugere o quadro teérico de referéncia adotado no estudo, para
tentar responder o problema da pesquisa e que orienta a investigagdo
especifica desse capitulo: Tomando como referéncia os JO e os JP Rio/2016,
pode a cobertura mididtica de megaeventos esportivos ser interpretada a luz de
pressupostos da cultura de convergéncia?

Aprofundando essa questdo de partida, podemos ainda pensar se
a narrativa da midia empresarial é influenciada e se, de certo modo,
reflete as narrativas das redes sociais?

No universo teérico desenvolvido por Jenkins (2009), a conver-
géncia nao se limita a progressiva unificacao de plataformas midiaticas,
esta referida como intermedialidade ou crossmedia’, mas diz respeito
a uma transformacao cultural em andamento, no &mbito da qual, por
iniciativa prépria, o consumidor “busca construir conexdes em meio a
contetidos midiaticos dispersos”, ampliando assim seu universo infor-
macional a respeito (JENKINS, 2009, p.28). A convergéncia ndo se d4,
portanto, nas maquinas, mas nas mentes dos consumidores.

Para o autor, a cultura participativa dos consumidores e fas das
produgdes ficcionais midiaticas, que passam a operar com certa auto-
nomia em rela¢do a tais narrativas oficiais, provoca uma convergéncia
em via de mao-dupla, observada em dois movimentos: uma que se da
de cima para baixo, vindo da midia empresarial para o puablico, na qual
o campo empresarial oferece contetidos e estratégias midiaticas para
0 seu consumo; e outra, de baixo para cima, em que os consumido-
res, por meio das suas manifestacdes nas redes sociais, por exemplo,

8 Nessa perspectiva, os contetidos sdo transmitidos através de diferentes midias, sem
alteracdes nas mensagens entre um meio e outro, possibilitando, assim, que os recep-
tores tenham acesso ao mesmo contetido em diferentes suportes.
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demonstram sua concordancia ou ndo com a narrativa oficial, indican-
do caminhos para o seu prosseguimento.

Segundo Jenkins, essa convergéncia de natureza cultural provoca
o surgimento de novas estratégias para a interagdo mercado-audiéncia,
entre as quais destaca-se a narrativa transmidia, definida como uma
estrutura que se expande tanto em termos de linguagens (verbais, ico-
nicas, textuais, etc.) quanto de midias (televisao, radio, celular, internet,
jogos, quadrinhos, etc.).

Com base na conceituagdo proposta por Jenkins, Scolari (2011, ci-
tado por ALZAMORA; TARCIA, 2012, p.24) sustenta que:

Uma caracteristica importante deste tipo de narrativa, de acordo com
este autor, é ndo se repetir ou simplesmente ser adaptada de uma
midia para outra. As histérias se complementam em cada suporte e
devem fazer sentido isoladamente, conforme propde Jenkins.

Nessa direcao, estudo empreendido por Coelho e Almeida (2015),
analisando imagens da Copa do Mundo FIFA 2014 no Twitter, demons-
trou que o discurso da midia oficial ainda é amplamente hegemonico e
que as narrativas ndo oficiais nas redes sociais operam, principalmen-
te, a partir de estratégias como o remix/ montagens/ memes e a apro-
priagdo, implicando ndo mais que uma “releitura”, ainda que criativa
e bem-humorada, de imagens veiculadas na midia empresarial. Nao
teria havido, portanto, uma narrativa transmidia, apenas uma cobertu-
ra em convergéncia, que se valeu de diferentes plataformas para tratar
do mesmo fato.

Da mesma forma, pesquisa de Alzamora e Tércia (2013), a res-
peito das plataformas de acesso a cobertura dos Jogos Olimpicos de
Londres/2012 com adultos britanicos, demonstrou que apesar de uma
ampla cobertura multitela desenvolvida pela BBC,” 3/4 deles assisti-
ram as competicdes e as informacdes sobre o evento prioritariamente
através da midia televisiva. Também naquele estudo a conclusdo das
autoras foi de que, no d&mbito do jornalismo esportivo, apesar da dis-
tribuicdo do contetdo em diferentes meios, ndo houve evidéncias de
narrativa transmidia.

Esses dois estudos parecem indicar que: nem a cultura de con-
vergéncia, pensada por Jenkis (2009) para o campo ficcional e do

9  British Broadcasting Corporation, rede ptblica de midia inglesa, fundada em 1922 e
responsavel pela transmissao dos Jogos Olimpicos de Londres /2012
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entretenimento, difundiu-se tanto ou tao rapido quanto previsto pelo
autor; nem ela pode ser transferida mecanicamente para o jornalismo
esportivo, sobretudo no que se refere a ocorréncia concreta de narrativa
transmidia.

Recuperados brevemente alguns aportes teéricos e esses dois estu-
dos sobre convergéncia e narrativa transmidia no jornalismo esportivo,
podemos concluir que em nossa pesquisa foi possivel perceber diversos
episédios que apontam para uma significativa convergéncia no &mbito
dos varios discursos da midia, numa perspectiva ainda cross-media. Nes-
se sentido, constatamos que os meios acompanhados operaram de forma
interativa e de complementaridade. Todavia, ndo é plausivel considerar
que essa convergéncia, no caso estudado, tenha se configurado como
uma narrativa transmidia. Uma possivel explicagdo para esse fato é que,
sendo a abertura do evento esportivo uma espécie de “pacote fechado”,
com inicio, meio e fim previamente planejados, e referenciado numa si-
tuacao real, ndo ficcional, ndo seria adequado, técnica e comercialmente,
veicular esse conteido em diferentes plataformas, em partes indepen-
dentes, capazes de fazerem sentido individualmente.
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#AGORA E BRA - SE LIGAE NA
CULTURA DA CONVERGENCIA

Rodrigo Duarte Ferrari
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Carlos Luiz Cardoso?

Com a realizacdo dos Jogos Olimpicos (JO2016) na cidade do Rio
de Janeiro, o Brasil tem a oportunidade de atrair as lentes e atencoes
do mundo todo e, em especial, dos brasileiros. Em mais um dos me-
gaeventos esportivos realizados no pais que celebra o esporte mundial
- ndo s6 o futebol, como no caso de uma Copa do Mundo - essa aten-
¢do é motivada pela simples constatagdo de que é a primeira vez que
uma Olimpiada é realizada ndo sé em territério nacional, mas em toda
a América do Sul. Nao resta dividas que o desejo de sediar grandes
espetaculos internacionais, como os Jogos Olimpicos, traz prestigio e
permite uma efervescéncia tanto na cidade como no pais que acolhe um
megaevento, gerando possibilidades de impacto econémico e turistico
(VIGARELLO, 2008).

Para a midia, os megaeventos se apresentam como um produto
altamente lucrativo e de forte apelo emocional. Em datas anteriores a
realizacao das competicdes, ja foi possivel identificar ideias e represen-
tagOes icOnicas relacionadas aos JO2016, gerando uma certa curiosida-
de no ptblico, provocando uma expectativa para a sua realizacao e,
ao mesmo tempo, buscando motivar experiéncias positivas. Seja em
programas esportivos, em noticiarios jornalisticos ou na maneira como

1 Os autores registram e agradecem as contribui¢des iniciais, ainda na fase de projeto,
dos professores Cristiano Mezzaroba e Mariana Lisboa.
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sdo apresentados os comerciais e antncios relacionados aos jogos, é
possivel perceber uma configuragdo comum as diversas narrativas.
Todas buscam, por meio de um didlogo amigével com o publico, es-
tabelecer (ou recuperar) a confianca do consumidor com o produto
e, sobretudo, gerar engajamento com o megaevento (SOLDEVILLA;
EGARRA, 2017).

Aqueles que se circunscrevem a esfera educacional einvestigativa,
no caso, professores e pesquisadores do campo da Educacao Fisica,
podemos inferir que temos, com a realizagdo dos JO2016, uma grande
oportunidade de identificar, compreender e analisar as formas como
o discurso mididtico se constréi e é veiculado. Ao investigar a ten-
tativa mididtica de pautar e vender o evento, o que sobressai sdo as
implicacdes disso tudo nas questdes cotidianas das praticas pedago-
gicas da Educacao Fisica, sobretudo, quando o contetido a ser tratado,
ensinado e praticado é o esporte na escola e ndo o esporte da escola
(BRACHT, 1997).

No contexto da realizagdo dos Jogos Olimpicos na cidade do Rio
de Janeiro e em dialogo com o campo de pesquisas criticas da Educa-
cdo Fisica brasileira, apresentamos neste texto os resultados de uma
investigagdo sobre a campanha publicitaria “Agora é BRA” produzida
para o Banco Bradesco, patrocinador oficial dos JO2016. A Cultura da
Convergeéncia em didlogo com o conceito de Indtstria Cultural sdo os
principais referenciais teérico-metodoldgicos utilizados para orientar
as andlises e as reflexdes desta pesquisa. Os questionamentos que nos
orientaram durante o processo foram: a) como a campanha publicitaria
“Agora é BRA” se apropria de forma conceitual e pratica da Cultura
da Convergéncia para alcancar os interesses mercadolégicos do Banco
Bradesco?, e b) Quais sdo as relagdes de producdes culturais entre a
campanha publicitaria “Agora é BRA”, o Banco Bradesco, os cidadaos
brasileiros e a Educacao Fisica?

CONSIDERACOES TEORICO-METODOLOGICAS

Neste t6pico, apresentaremos uma reflexdo critica sobre a Cultura
da Convergéncia (JENKINS, 2008) a partir do conceito de Industria Cul-
tural (ADORNO e HORKHEIMER, 1985), publicado originalmente na
década de 1940. Ao nosso ver, compreender o contexto histérico e o que
determinou a formulacdo do conceito de industria cultural possibilita
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utiliza-lo no tempo presente para tecermos consideracdes, reflexdes e
criticas sobre a nossa realidade, que tem testemunhado uma onipre-
senca e intensificacdo dos meios técnicos de informagao e comunicagao.

Talvez mais que outrora, ou seja, na década de 40, quando Adorno
e Horkheimer (1985) formularam tal conceito, o inicio do século XXI
tem nos estimulado a conceber cada vez mais as tecnologias - e nisso a
midia e sua configuracdo - como uma versao atualizada e aprimorada
da reproducao ideoldgica do capitalismo e do fetiche da mercadoria.
Certamente por isso, autores como Duarte (2011) tém tratado o conceito
em sua “versdo 2.0”.

Assim, a indiistria cultural ndo se caracteriza como algo concreto,
uma industria com estrutura fisica prépria, mas é uma expressao ironi-
ca daquilo que é produzido culturalmente e ofertado como mercadoria
para as pessoas. A indistria cultural seria a capacidade de produzir o
produto e ao mesmo tempo criar sua necessidade de uso, ou seja, a in-
distria cultural seria um conceito e também um processo. Nao se trata
de produzir uma mercadoria qualquer, mas uma mercadoria com de-
terminado valor simbdlico, produzida em grande escala (serializagdo),
com baixo custo e de forma padronizada (estandardizada).

De acordo com Duarte (2003, p.50):

[...] ndo se trata de cultura feita pela massa para o seu préprio con-
sumo, mas de um ramo de atividade econdmica, industrialmente
organizado nos padrdes dos grandes conglomerados tipicos da fase
monopolista do capitalismo.

Assim, seguindo Duarte (2003, p. 59), devemos entendé-la como

[...] um negoécio que tem seu sucesso condicionado a empréstimos
e fusdes da cultura, da arte e da distracdo, subordinando-se total-
mente as ja mencionadas finalidades de lucro e de obtengao de con-
formidade ao status quo.

Para dar conta do maior ntimero de individuos possivel e, assim,
ser homogénea, a indiistria cultural faz com que os niveis de exigéncia
intelectuais de seus bens sejam rebaixados, facilitando o acesso de to-
dos a sua légica e estrutura, integrando a grande massa. Para tal, basta
ndo haver pensamento préprio por parte dos espectadores. E s6 imagi-
narmos - e este exercicio € simples nos dias atuais diante da facilidade
com que acessamos imagens, videos, discursos - a dindmica de produ-
tos audiovisuais que circulam por nossas “maos e olhos” no cotidiano.
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Ao pensarmos a industria cultural e nosso tempo presente, é cada
vez mais necessdrio perceber - denunciar, criticar, subverter - como
seus mecanismos vao se apropriando de tudo, inclusive daquilo que
circula como informacao. Grandes grupos comunicacionais - seja do
Brasil, seja do mundo - possuem uma capacidade absurda, ndo s6 de
poder econdmico e técnico, mas de poder simbélico/ cultural em operar
e manobrar subjetividades. Tal operacdo ocorre com a exacerbacao do
fascinio pela qualidade técnica em nome de uma posicao tradicional
que procura se legitimar como algo verdadeiro, convincente e demo-
cratico. Ao desmascarar isso, identificamos que esses grandes grupos
se alinham como os grandes operadores daquilo que, até no senso co-
mum, tem se denominado de “indtstria cultural”.

Nesse sentido, elegemos o contexto econdmico e politico do capi-
talismo no &mbito da Cultura da Convergéncia como ponto de partida
para analisar uma possibilidade de transformagdo cultural. Segundo
Bauman (2001), a principal diferenca entre o capitalismo pesado (in-
dustrial) e leve (financeiro) é que na modernidade liquida estamos “vi-
ajando” rumo ao progresso a toda velocidade e estamos sendo guiados
por algoritmos e processos automatizados que criamos e sobre os quais
perdemos o controle. Objetivamente, o autor esté se referindo ao mer-
cado financeiro, a fluidez, velocidade e volatilidade do sistema econo-
mico contemporaneo. A justificativa permanece a mesma, que o capital
é a fonte do desenvolvimento e bem estar social, ou seja, do progresso.

Porém, ndo é novidade que o mito do progresso continua se mate-
rializando como regressao, barbarie (BENJAMIN, 1994). Desde seu sur-
gimento, o progresso capitalista prometido é o aumento das incertezas
e insegurangas subjetivas e sociais, crises econémicas e politicas globais
geradas artificialmente para aumentar a concentragdo das riquezas,
guerras e genocidios justificados pela “luta contra o terror”, manipu-
lagGes da opinido ptblica com consequéncias impensaveis no pior dos
cendrios possiveis, por exemplo, a obediéncia civil e o golpe de estado
no Brasil, etc..

Por isso, podemos afirmar que o progresso capitalista historica-
mente é um projeto anunciado em sua origem como mentira, no ma-
ximo ingenuidade, estampada em nossa bandeira nacional. Mesmo
enganados, seguimos gerando energia para manter o capitalismo em
movimento e ndo ha uma previsao de quando este processo ira efetiva-
mente se transformar. Pelo contrario, conforme afirma Bauman (2001),
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estamos mais rdpidos do que nunca e a Cultura da Convergéncia em
alianga com a Industria Cultural fornecem os sentidos necessarios para
que a viagem continue sem maiores surpresas. A “esséncia” do capita-
lismo permanece igual, as mesmas relagdes de dominacao e exploragao
de uma elite sobre o restante explorado, apesar das “atualizagdes”.

De acordo com relatério publicado em 2016, 7% da populagao
mundial, o equivalente a 33 milhdes de pessoas, possui 47% de toda
riqueza mundial (CREDIT SUISSE, 2016). Objetivamente, este dado re-
presenta a intensificagdo e radicalizacdo do projeto econémico e politico
capitalista. Em outras palavras intensificagdo da concentracao de ren-
da e das desigualdades sociais e culturais, entre elas, as desigualdades
relacionadas com a producao e o consumo das mercadorias culturais.

33m
0.7%)

> USD 1 million USD 116.6 trn (45.6%)

USD 100,000 to 1 million USD 103.9 trm (40.6%)

897 m
USD 10,000 to 100,000 (18.5%) USD 29.1 trn (11.4%)

3,546 m
<USD 10,000 (73.2%) USD 6.1 tr (2.4%)

Total wealth
(percent of world)

Wealth
range

Number of adults (percent of world population)

Source: James Davies, Rodrigo Lluberas and Anthony Shorrocks, Credit Suisse Global Wealth Databook 2016

Grafico disponivel em Credit Suisse (2016).

No ambito mais especifico do campo da comunicacao esta andlise
critico-reflexiva pode ser conduzida via o entendimento das relagdes
entre os operadores da Indtstria Cultural (DUARTE, 2011) com a Web
2.0 (O'RILLEY). Segundo Duarte (2011), estes operadores podem ser
categorizados em: manipulacdo retroativa; usurpac¢do do esquema-
tismo; domesticacao do estilo; despotencializacido do tragico; e feti-
chismo da mercadoria cultural.
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A manipulagdo retroativa (DUARTE, 2011) é a imposicao do con-
sumo de produtos de baixa qualidade sob a justificativa mercadoloégica
de que os mesmos sio demandados pelos consumidores. E a manipu-
lagdo retroativa que, analisada na metade do século XX, explica a pro-
ducdo em série de sucessos de bilheterias padronizado. A histéria do
cinema blockbuster é apenas um caso para compreender e observar a
manipulacao retroativa em acdo. O mercado cinematografico continua
dominado pelos esttidios de Hollywood, os filmes podem parecer di-
ferentes, mas a receita, as historias e, sobretudo, a ideologia continua
sendo a mesma.

A franquia Matrix é utilizada como modelo por Jenkins (2008)
para demonstrar o que é uma narrativa transmidiatica. Nao por aciden-
te, Matrix também é um exemplo de manipulacado retroativa. Apesar
do aumento de complexidade das narrativas transmidiaticas, caracte-
rizadas pela soma dos contetidos cinematograficos, de jogos digitais,
quadrinhos, série de desenhos, etc., no entanto, o sentido da mesma
nao oferece um desafio cognitivo mais profundo para a audiéncia do
que os desenhos do Pato Donald.

A férmula continua a mesma, desde o mito religioso adaptado e
empobrecido do messias, até a violéncia que nos anestesia, conforta e
conforma.

Na medida em que os filmes de animagao fazem mais do que habi-
tuar os sentidos ao novo ritmo, eles inculcam em todas as cabecgas
a antiga verdade de que a condicdo de vida nesta sociedade é o
desgaste continuo, o esmagamento de toda resisténcia individual.
Assim como o Pato Donald nos cartoons, assim também os desgra-
cados na vida real recebem a sua sova para que os espectadores
possam se acostumar com a que eles proprios recebem (ADORNO
E HORKHEIMER, 1985, p. 66).

O sentido de todos os contetdos de Matrix sdo entregues
praticamente prontos para serem assimilados pelos sentidos sem, neces-
sariamente, passarem por processos reflexivos de andlises e interpreta-
¢Oes mais densos. Sinteticamente, os produtos da Indastria Cultural sao
produzidos para serem consumidos sem que os sujeitos tenham o traba-
lho de interpreta-los. O nome desse processo é usurpagio do esquematisimo.

Ainda que o cinema também seja arte, ele é ttil para compreen-
der a dimensdo estética da Industria Cultural, e Duarte (2011) explica
como a domesticacao do estilo opera através da imposicdo da légica
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mercadoldgica na estética. Isto ocorre via o aumento do valor de tro-
ca da arte no capitalismo que funcionaliza a arte. Assim, Matrix ndo é
apenas um sucesso de bilheteria cinematografica - somente a amplia-
¢do da narrativa para o videogame aumentou seu valor com mais de 5
milhdes de copias vendidas do game, sendo um dos grandes exemplos
de narrativa transmididtica.

A férmula tradicional do cinema hollywoodiano e também das
narrativas transmididticas sao conhecidas pela sua eficiéncia merca-
dolégica. Com isso, os diretores que se arriscam em nao seguir estas
“féormulas” ideolégicas povoam os circuitos undergrounds das artes re-
volucionarias. O final feliz de Matrix é um bom exemplo da adminis-
tragdo da tragédia. Ao invés do contato com os conflitos humanos mais
profundos que a tragédia suscita, os produtos da Induastria Cultural
anestesiam os individuos.

A diferenca principal é que a tragédia é libertadora, poténcia do
proprio existir, enquanto os produtos da Indtstria Cultural sio domes-
ticadores, impoténcia a servico da opressdo. Isto é a despotencializagio
do tragico (DUARTE, 2011). No game Enter The Matrix, os espectado-
res assumem o papel de Niobe ou Ghost para ajudar o protagosnista,
Neo, a salvar o mundo. O tragico é ainda mais despotencializado em
sua versao videogame pois, ap6s “zerar” o jogo, os jogadores retornam
satisfeitos para enfrentar mais um dia de trabalho na frente de seus
computadores.

Matrix também é um exemplo preciso para refletirmos sobre as
“atualizaces” do fetichismo da mercadoria no ambito da Cultura da
Convergéncia. O feitico é um dos efeitos teorizados por praticamente
todos os tedricos do cinema. Nao é novidade que nos emocionamos com
as narrativas produzidas pela Inddstria Cultural, que nos tocam antes
mesmo de podermos refletir sobre o que vemos e ouvimos (FERRARI,
2016). Nesse sentido, quando maior o envolvimento dos espectadores
com os produtos audiovisuais da Indastria Cultural, mais oculto fica o
entendimento de que os mesmos foram produzidos por centenas e/ou
milhares de profissionais devidamente remunerados para alcangarem
os interesse objetivos dos operadores da Indtstria Cultural. A diretora
de Matrix, Lilly Wachowski, assim como o maquinista, o maquiador, e
outros profissionais envolvidos, realizam seus trabalhos de forma im-
pecével. E quando isso ocorre, é quando acontece a magia do cinema,
dos jogos eletronicos e dos animes. O feitico é a propria incorporacao
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da Industria Cultural desarticulada das potencialidades reflexivas de
observar e reconhecer as relacdes de trabalho, producao e consumo das
mercadorias culturais.

ANALISE DA CAMPANHA PUBLICITARIA “AGORA E BRA”

As reflexdes tedrico-metodoldgicas iniciais tém por objetivo apre-
sentar o argumento de que a Cultura da Convergéncia, descrita por
Henry Jenkins (2008), representa novas “funcionalidades” na versao
“atualizada” da Indtstria Cultural 2.0 (DUARTE, 2011). Essa mudanca
de perspectiva tedrica é um deslocamento metodolégico para investi-
gar, sobretudo, as narrativas audiovisuais. Algumas estatisticas do You-
tube aumentam ainda mais as possibilidades de investigacdo de parte
da novidade da Web 2.0, que na linha desta reflexdo ja nasce velha.

O Youtube tém mais de um bilhdo de usudrios e milhdes de horas
de video sdo consumidas por dia. Sao bilhdes de visualizacdes didrias.
Nos EUA o Youtube atinge mais consumidores do que qualquer rede
de TV a cabo enquanto, no Brasil, a marca é de 98 milhdes de usuari-
os/més?. A maior audiéncia da histéria da plataforma continua sendo
(até o momento) o video clip Gangnam Style, com quase 3 bilhdes de
visualizag¢Ges. Articulado com o Google, proprietario do Youtube desde
2006, ele ja pode ser considerado, juntamente com o Facebook, o mai-
or mercado de publicidade da histéria da humanidade. Consequente-
mente, ter um canal no Youtube ndao é mais uma opgao alternativa de
publicidade, pelo contrario, seu valor de mercado aumenta anualmente
conforme avaliagdes da marca Google.

A campanha publicitaria “ Agora é BRA” foi analisada a partir des-
tas reflexdes previamente realizadas. Criada pela agéncia de publicida-
de WMcCAN para o Banco Bradesco, um dos patrocinadores oficiais
do JO2016, a campanha, que teve suas primeiras pecas veiculadas em
20123, “celebra a alegria e receptividade do povo brasileiro”*. Compos-
ta por comerciais para a TV, spots de radio, antincios de midia impressa
e midia exterior, a pega principal da campanha é um comercial de trés

2 https:/ /www.thinkwithgoogle.com/intl/ pt-br/youtubeinsights /2017 /

3 http://www.meioemensagem.com.br/home/comunicacao/2012/04/19/brades-
co-estreia-campanha-para-olimpiada.html

4 https:/ /www.wmccann.com/ trabalhos/agora-e-bra/
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minutos, com versdes de 60 e 30 segundos, para veiculacdo em TV fe-
chada e aberta. Produzido pela produtora O2 Filmes e dirigido por Ro-
drigo Pesavento®, criagdo e producao do filme publicitério foi orientada
pelo jingle “Se Ligaé”, especialmente composto para a campanha por
Pretinho da Serrinha, Rogé e Leandro Fab, e interpretada por cantores
reconhecidos como Rogério Flausino, Baby do Brasil e Sérgio Mendes.

Além dos comerciais para a TV, foi produzida uma série de de-
zesseis videos para serem veiculados apenas na internet, na playlist
#agoraéBra, canal do Youtube do Banco Bradesco. A campanha na web
foi realizada pelas produtoras Shinjitsu Filmes, Cajamanga e R/GA.
Por se aproximar das caracteristicas das narrativas transmidiaticas, es-
tes videos seguem a mesma concepcao publicitaria criada pela WMc-
CAN para os filmes da campanha principal, constatagao suficiente para
condicdo de nossas anadlises e reflexdes. Em média, a duragdo dos vide-
os varia entre um e dois minutos e podem ser organizados em trés eixos
tematicos: a) como o esporte transformou minha histéria; b) histéria de
vida dos atletas, e ¢) temas especiais.

SE LIGAE #AGORAEBRA NA CULTURA DA CONVERGENCIA

Iniciamos nossas reflexdes reforcando o entendimento de que as
transformagoes da Cultura da Convergéncia ndo constituem alteragdes
objetivas das relagoes tradicionais de produgdo e consumo midiatico,
sobretudo, no ambito da l6gica da Industria Cultural. Pelo contrario, os
dados desta pesquisa - apresentados no formato de dimensdes, como
veremos a seguir - indicam que, no caso da campanha publicitaria do
Banco Bradesco para os Jogos Olimpicos (JO2016) na cidade do Rio de
Janeiro, a novidade da Cultura da Convergéncia se alinha com o au-
mento da eficicia e manutencao das fronteiras tradicionais entre pro-
dutores e consumidores de midia. Esta observacao se sustenta na pro-
pria organizagao mercadolégica dos avangos tecnolégicos da industria
digital e da internet, que rapidamente foi apropriado pela légica da
Indtstria Cultural (DUARTE, 2011).

Podemos concluir, a partir dos dados desta pesquisa, que a novi-
dade da Cultura da Convergéncia é o aumento da precisdo da equagao:

5 https://www.wmccann.com/ trabalhos/agora-e-bra/
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o poder e eficacia de comunicacao digital é diretamente proporcional
ao capital investido, especialmente na produgao e distribuicao/vei-
culagdo do contetido na internet. As pecas principais, originalmente
produzidas para serem veiculadas na TV aberta e fechada, foram vi-
sualizadas por milhdes de consumidores, apenas no canal oficial do
Banco Bradesco.

Se, na teoria, patrocinar um megaevento como os JO2016 “sig-
nifica colaborar para a (...), competicdo associada a superagdo, paz
e respeito”, como declarou o entdo diretor comercial do Comité Rio
2016, Renato Ciuchini®, na pratica isso se traduz em um esforco mer-
cadolégico que envolve verbas publicitarias altas e muito dinheiro
investido.
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Rio2016
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PATROCINADORES OLIMPICOS MUNDIAIS

Catd; AMOS <B»> o omica Pamasonic PG I VISA
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Sequros
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Nike

Parceiros Oficiais dos JO2016 - Guia de Protegao as Marcas da Rio 2016

6 http:/ /esportes.estadao.com.br/noticias/futebol,coi-ainda-precisa-vender-30-da-
cota-de-patrocinio-da-olimpiada, 1528361
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Para se ter uma ideia do valor movimentado em compra de mi-
dia, a Rede Globo - detentora dos direitos de transmissao, juntamente
com a Rede Record e com a Bandeirantes - cobrou R$ 255 milhdes” em
cada uma das suas seis cotas de patrocinio. Cabe ressaltar que esse foi
o valor de tabela da Rede Globo, um custo bruto que ainda permite um
desconto de, no maximo, 15%, como é de praxe na emissora. Em uma
comparacao breve, o valor cobrado pela da Rede Record por cada cota
dos Jogos Olimpicos de Londres em 2012 foi de R$ 291 milhoes. Vale
lembrar que a Rede Globo ofereceu um plano comercial somente para
0s JO2016, em um total de 18 meses de veiculacdo (2015-2016).

Também cabe lembrar que esse é somente o valor de compra de
midia, ou seja, o custo pago apenas para a inser¢des nos veiculos da
Rede Globo, e ndo inclui os custos de producao dos contetidos (cachés,
produtoras, licengas, etc.) e nem os custos em servigos — no caso do Ban-
co Bradesco, que foi o primeiro a fechar a cota de patrocinio do JO2016,
os servicos dizem respeito ao fornecimento de caixas eletrénicos nas
arenas e o financiamento para obras ligadas ao evento.

Dimensao participativa

Nesse cenario, cabe a publicidade lancar mao de estratégias que
busquem a fidelizacao e a lealdade do consumidor, agora chamado de
“usudrio”. Com o interesse em deslocar o foco do produto para o con-
tetdo, tornando-o protagonista da mensagem, a férmula esta em cons-
truir narrativas que permitam uma “interacdo” com o publico-alvo,
incentivando sua participacao (FIDALGO et. al., 2017). Estas reflexdes
estdo diretamente associadas com o conceito de Cultura Participativa
de Jenkins (2008). Segundo o autor:

O termo, Cultura Participativa, tensiona as noc¢des antigas de con-
sumo passivo da midia. Ao invés de falar sobre produtores e consu-
midores de midia de forma separada, podemos agora observar es-
tes como participantes que interagem através de novas regras ainda
nado compreendidas em sua totalidades. Nem todos os participantes
sao produtores do mesmo nivel. As corporagdes, e os profissionais
auténomos, ainda exercem maior influéncia midiatica quando com-
parados com consumidores comuns ou coletivo de consumidores.

7 http://propmark.com.br/midia/ globo-vende-mais-de-r-3-bilhoes-de-cotas-comer-
ciais-para-2016
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E alguns consumidores possuem mais habilidades criativas e pro-
dutivas do que outros® (JENKINS, p. 3, 2008)

Esta afirmacao foi realizada por Jenkins em 2008, sendo possivel
acrescentar a presente dimensao analitica para compreender as novas/
antigas relagdes hegemonicas entre produtores e consumidores de mi-
dia. Nesse sentido, a participacdo dos consumidores, ou melhor, a fal-
ta dela, é uma dimensdo relevante em nossas andlises. Sobretudo na
producao da campanha “#agoraéBRA” essa participacao foi restrita a
possibilidade de comentar os videos produzidos pelos profissionais.
Entendemos que esta forma de participacao esta relacionada apenas
com o consumo do contetido e ndo com a dimensao produtiva.

Ainda assim, compreendemos que o bloco de videos especial-
mente produzidos para a internet buscou estrategicamente engajar os
consumidores dos JO2016, colocando a participagdo, mesmo que baixa,
dos espectadores do evento em primeiro plano do espetaculo midiati-
co. Como demonstra Fidalgo et,. al. (2017) a prépria ideia de participa-
¢do midiatica tornou-se, no interesse da publicidade, um artificio para
o engajamento dos consumidores. Segundo os autores, “[...] o uso das
redes sociais, em especial, podem servir a uma marca para fomentar o
engagement do espectador possibilitando a interagdo-participacao dos
usudrio com o conteddo” (FIDALGO et.al., 2017, p. 49).

Dimensao produtiva

Considerando a histérica “magia” do cinema, néo fica claro se as
entrevistas de alguns videos da série “#agoraéBRA - Como o esporte
transformou minha histéria” sao verdadeiras ou realizadas com atores
contratados. De qualquer forma é evidente a manipulacao do discurso
via roteiro e montagens para conseguir as respostas/comportamentos
que interessavam aos produtores da campanha, dos sentidos e signifi-
cados pré-estabelecidos. O principal sentido comercializado é a ideia

8 Original em inglés: “The term, participatory culture, contrasts with older notions
of pas- sive media spectatorship. Rather than talking about media producers and
consumers as occupying separate roles, we might now see them as participants who
interact with each other according to a new set of rules that none of us fully under-
stands. Not all participants are created equal. Corporations —and even individuals
within corporate media— still exert greater power than any individual consumer
or even the aggregate of consumers. A n d some consumers have greater abilities to
participate in this emerging culture than others” (JENKINS, p. 3, 2008).
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de que o esporte transformou positivamente a vida das pessoas. Um
dos entrevistados pela campanha declara:

0 esporte pra mim é tudo, ele me fez amizades que eu tenho pro resto da
vida, conseguiu me ensinar a ter disciplina e mostrar também o traba-
lho em equipe, o trabalho duro, traz resultados. Meu nome é Alex Maia
Santos, eu joguei basquete minha vida inteira. (#agoraéBRA - Como o
esporte transformou minha histéria 2)

Outro diz:

“O esporte eu recomendo para todo mundo, para quem realmente quer
ter uma vida sauddvel, tem que conseguir fazer uma caminhada todo

"

dia, de meia hora, acordar cedo, tenho certeza que sua vida vai mudar’
(#agoraéBRA - Como o esporte transformou minha histéria)

Estas falas também podem ser analisadas como um coro sobre a
promessa de progresso, de desenvolvimento social vendidas pelos or-
ganizadores e sécios do JO2016. Com a possibilidade de diversificar e
aumentar o volume de produgdes audiovisuais a serem veiculadas na
internet, como observamos anteriormente, a pega principal da campa-
nha é potencializada por mais dezesseis videos que literalmente repro-
duzem o sentido de que o JO2016 e que o esporte sdo oportunidades
para o desenvolvimento do pais e dos cidadaos. Entretanto, pesquisas
sobre os legados dos megaeventos esportivos indicam o contrario: a
corrupgdo, o lucro de poucos e consequentemente o aumento das de-
sigualdades sociais sdao os principais “legados” dos megaeventos no
Brasil (PIRES, 2009).

S6 para citar um dos exemplos atuais, ressaltamos as dentincias
que envolvem a chamada “Operacao Unfair Play” - que em tradugdo
literal significa “jogo sujo”, em contraposicao a expressao fair play am-
plamente conhecida no ambiente esportivo. Braco da Operacdo Lava
Jato em conjunto com o Ministério Piblico Federal (MPF), a investiga-
¢do busca descortinar esquemas de corrupgao que envolve politicos e
gestores ligados ao Comité Olimpico Brasileiro (COB), Comité Olim-
pico Internacional (COI), Comité Rio 2016, Governo do Estado do Rio,
entre outras instituicdes. Até o momento, as acusagdes se concentram
na compra de votos de membros do COI na escolha do Rio de Janei-
ro como sede dos JO2016, dentincia que culminou na prisdo de Carlos
Arthur Nuzman, presidente do COL
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A promessa de progresso, e com ela a de desenvolvimento social,
é anunciada literalmente na musica que embala a campanha:

“A gente acorda todo dia

E vai a luta, ndo tem medo da disputa

A gente quer participar

Ser brasileiro é nao perder a alegria

E 100% garantia que a gente chega 14" (Se Ligaé)

17

“E100% garantia que a gente chega 14”. Onde? O contetido da mu-
sica é no minimo um instrumento de subjetivacdo da ideologia capita-
lista, da esperanca no progresso, da meritocracia de quem “acordo todo
dia e vai a luta” e “ndo tem medo de participar”. “Ser brasileiro é nao
perder a alegria”, até mesmo quando o dinheiro publico é investido no
JO2016 e a populagdo permanece sem Educagdo, Satide e Seguranga de
qualidade. “E 100% garantido que a gente chega 14”, aqui o compositor
devia estar se referindo aos lucros e objetivos do Banco Bradesco.

No depoimento de uma das atletas que protagoniza um dos vi-

deos observamos o orgulho do “ser brasileiro”:

“Sou camped olimpica, desta vez eu vim pra minha terceira olimpiada,
e meu grande objetivo, é conquistar o bicampeonato dentro de casa.
Minha trajetdria até aqui, foi muito intensa, bem pesada, muito treina-
mento, foco total. O meu treinador, Expedito, ele sempre me ajudou, toda
equipe da sele¢do, amigos, familiares, todo mundo hoje apoia, me incen-
tiva, pra eu estar sempre treinando bem, sempre focada, é um grupo
muito grande me ajudando. Fazer tudo bem feito, tudo do coragdo, é um
orgulho de td com a medalha no peito dourada, e que deixe todos muito
felizes.” (Sarah) (#agoraéBRA - Sarah Menezes do Judo)

O sentido da campanha publicitdria “Agora é BRA” é definido,
explicitamente pela agéncia WMcCAN, como “um retrato do espirito
alegre e trabalhador do povo brasileiro”. O refrdo “E se ligaé, sou bra-
sileiro e no balanco vou dizer, Ese ligaé, sou brasileiro e abro os bragos
para vocé” enuncia, segundo a agéncia, “a positividade e receptividade
do brasileiro”. Outro sentido explorado é a integracao dos estados e re-
gides do Brasil, convidando todos para participar dos Jogos Olimpicos
Rio/2016. De fato, todos os videos reforcam “a alegria e receptividade
do povo brasileiro”, “o espirito alegre e trabalhador do povo brasilei-
ro” e “a positividade e receptividade do brasileiro”. Nao ha um contet-
do que seja contraditério com estas representacdes pré-fabricadas pelos

interesses mercadoldgicos.
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A alegria e a receptividade sdo as expressoes predominantes dos
protagonistas dos videos, as emoces sao repetidamente exaltadas com
uso de planos fechados nos rostos dos “personagens”. Os ritmos das
miusicas e das montagens visuais ddo forma ao espirito alegre dos bra-
sileiros, enquanto as sequéncias de pratica de esportes, treinos e depoi-
mentos expressam o espirito trabalhador. O video #agoraéBra - Se Li-
gaé’ inicia com um turista estadunidense cantando o refrdao da musica
composta para a campanha.

Na sequéncia do video diversos brasileiros e outros estrangeiros
cantam a musica e expressam os sentidos criados e/ou usados pelo Ban-
co Bradesco com suas emogdes, corpos alegres, positivos e receptivos.
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Nao h& margem para interpretacdo, o sentido é entregue pronto
ao consumidor de forma extremamente eficaz, um exemplo concre-
to de usurpacdo do esquematismo (DUARTE, 2011). Porém, a eficacia
da campanha, como de qualquer outra campanha publicitiria, nado é
garantida. A reflexdo que estamos apresentando é uma excecdo, mas a
Indastria Cultural administra este efeito colateral com maestria desde
que foi inventada.

9 https://www.youtube.com/watch?v=YTw7Vd66ddg&index=5&list=PLT-eKM4S_
uC8FNgbHdY7Mn6c5-kaFdrFw
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A reflexdo critica € uma excecdo, ameagada de extin¢do e que ndo
deve desaparecer para continuar sendo administrada. No contexto des-
ta pesquisa e da Cultura da Convergeéncia, a reflexao se restringe a um
pequeno coletivo de pesquisadores nacionais que se interessam pela

A

tematica. Em contrapartida, o videoclipe oficial da musica “Se Ligaé
foi visualizada no Youtube por mais de dois milhdes de consumidores.'

Dimensao transmidiatica

A constituicdo transmididtica é outro aspecto que destacamos em
nossas andlises da campanha “#agoraéBRA”. De acordo com Jenkins
(2008) as narrativas transmidia se caracterizam por serem mensagens
distintas e distribuidas em diversos canais midiaticos que, em conjunto,
fornecem diferentes contetidos de uma mesma histéria. No ambito da
publicidade, as narrativas transmidiaticas ndo sdo exatamente iguais
como no caso originalmente pensado do entretenimento, sendo a fran-
quia Matrix o modelo original de narrativa transmidia, conforme con-
ceituado pelo autor (JENKINS, 2008).

Para que seja realmente realizada na publicidade, é preciso uma
mudanga nos modelos persuasivos que se voltam, primeiro, para o en-
gajamento do consumidor com um tema para, depois, relaciona-lo ao
produto (FIDALGO et. al., 2017). No caso da campanha analisada, fica
evidente que o Banco Bradesco busca, por meio do esporte vincula-
do aos JO2016, ndo a participacao efetiva do consumidor, mas apenas
vender sua marca. Nessa suposta participacdo, o consumidor que, na
légica da cultura da participagdo, imagina interagir esta, novamente,
apenas reduzido a objeto.

Com isso, entendemos que a estrutura transmididtica aumenta a
eficacia da manipulagdo retroativa (DUARTE, 2011). Primeiro por conta
do maior volume das produgdes e do consumo. No caso da campanha
aqui analisada, o conteddo da peca principal, produzido para ser vei-
culado nas TVs abertas e fechadas, é complementado com os contetdos
dos videos da internet. Identificamos que a narrativa transmidiatica do
produto é constituido pelo contetdo da peca principal que orienta de
forma geral a narrativa e foi produzida para ser veiculada na televisao.

10 https://www.youtube.com/watch?v=yHFWFzhRBtQ
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Dimensao estética

Na légica da Indastria Cultural, o cinema, a propaganda e a pu-
blicidade estdo entrelacados, segundo Adorno e Horkheimer (1985).
Recordamos que a ideologia nazista foi construida com a ajuda de uma
das cineastas mais talentosas da histéria do cinema, Leni Riefenstahl.
O mesmo serve para a ideologia capitalista que também foi apropriada
como tentativa, pelo cineasta e pesquisador Sergei Eisenstein, para fa-
zer propaganda da ideologia comunista. Outro exemplo é a industria
da beleza feminina, que foi criada com a ajuda das musas e estrelas do
cinema Hollywoodiano.

Esta leitura histérica ilustra as relagdes entre o cinema e a publi-
cidade para refletirmos sobre a dimensdo estética da campanha “#ago-
raéBRA”. Segundo Canevacci (2008), as relagdes contemporaneas en-
tre arte e publicidade sdo ainda mais complexas e contraditérias do
que no século passado. Para o autor, ha um hibridismo inerente entre
a mercadoria e a arte que exige maiores aprofundamentos, sobretudo,
no campo de intersec¢do entre as criacdes dos artistas e os interesses
mercadolégicos.

Por isso, a dimensdo estética da campanha publicitdria “#agoraé-
BRA” no contexto da Cultura da Convergéncia também pode ser pen-
sada a partir da domesticagdo do estilo (DUARTE, 2011), ou seja, através
da imposicao da I6gica mercadoldgica na criagao e julgamento estético.
Conforme afirma Washington de Olivetto:

“Esse filme ficou realmente Tudo de BRA. Eu, particularmente, estava
com saudades de comerciais com muisica de alta qualidade, mas extrema-
mente popular e adequada para o tema. Ndo é a miisica pela miisica; é a
muisica pela ideia do filme”.

Quem ousa contrariar o julgamento estético deste premiado Di-
retor de Criagdo? Noés, somos poucos, mas ainda ndo fomos extintos.

Chama a atencdo a trilha sonora, interpretada por Baby do Brasil,
Sergio Mendes e Rogério Flausino, artistas contemporaneos da Musica
Popular Brasileira (MPB). Além dos artistas, também os profissionais
envolvidos nas produgdes sdo reconhecidos. Por exemplo, o diretor ci-
nematografico da pega principal da campanha, Rodrigo Pesavento'!, é

11 “Natural de porto alegre, Rodrigo Pesavento é um dos diretores de filmes publici-
tarios mais premiados do pais, possui na estante prémios como o profissionais do
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um premiado e reconhecido cineasta nacional. Assim, a qualidade do
contetido é garantida pela direcdo, producao, contratagdo dos artistas e,
como ressaltou Olivetto, pelo uso da musica como recurso central. Isso
porque a composicao musical - desde a escolha dos artistas, do ritmo,
da letra - segue um estereétipo que ndo deixa margem para erro. No
ambito da publicidade, o uso da trilha sonora - seja em clipes, como o
que foi apresentado no video principal, “Agora é BRA - Se Ligaé”, ou
por meio de jingles - tem um grande potencial de memorizacao e de
“despertar emogdes” (CARDOSO et. al. 2010, p. 32). Mas o principal
nesse formato é a possibilidade de substituir as informacées objetivas
sobre um produto pela subjetividade das emogées, como é caro ao dis-
curso midiatico que envolve o esporte.

No mesmo caminho, a semelhanca da musica da campanha com
outras cangdes consagradas como Aquarela do Brasil e Brasil Pandeiro,
nao é mero acaso. Apesar dessas se caracterizarem como um samba-e-
xaltacdo, elas possuem em comum com a cangdo “Agora é BRA - Se
Ligaé” a celebracdo da cultura do pais e a identidade do brasileiro, re-
tratando as vdrias regionalidades e a diversidade do Brasil. No caso
especifico da musica Brasil Pandeiro, composicao de Assis Valente exe-
cutada pelo grupo Novos Baianos, as semelhancas estdo também na
formacgdo com dois cantores e uma cantora - repetindo, inclusive, a
presenca de Baby do Brasil, que interpretou, na década de 1970, Brasil
Pandeiro juntamente com Paulinho Boca de Cantor e Moraes Moreira.

Tentando se aproximar da ideia dos Novos Baianos marcada no
refrdo “Brasil, escutai vosso pandeiros, iluminai os terreiros, que nds
queremos sambar”, o Banco Bradesco busca com o “f se ligaé, sou bra-
sileiro e no balanco vou dizer, E se ligaé, sou brasileiro e abro os bragos

N/

para vocé” se transformar em um novo hino a brasilidade. Contudo,
ainda que a proposta musical de “Agora é BRA - Se Ligaé” tenha op-
tado por um outro estilo que nao o samba, ao lancar mao dos clichés o

resultado é uma traducao estereotipada e uniforme do brasileiro.

ano, entre outros. Ele é também roteirista, produtor e diretor de documentario e fic-
¢do. Apaixonado por surf, skate e fotografia, Pesavento tem a capacidade singular
de capturar emocdes das mais diversas para as cimeras. Com experiéncia de 20 anos
na direcdo de filmes, Pesavento coleciona entre seus trabalhos filmes classicos e pro-
paganda como Twix - “biscoito caramelo e chocolate” e Bom negdécios, e inimeros
filmes para grandes marcas como Coca-cola, Gm, Volkswagen, Toyota, J&j, entre tan-
tas.” Disponivel em http:/ /www.o2filmes.com/ diretores/rodrigo-pesavento.
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Dimensao da diversao

Segundo Duarte (2011), a diferenca principal entre a tragédia e
os produtos da industria cultural, no qual se situam os filmes publi-
citarios, é que a tragédia é a poténcia do préprio existir, libertadora,
enquanto os produtos da Indtstria Cultural sdao domesticadores, e a
impoténcia esta a servigo da opressao. Isto é a caracteristica principal
da despotencializagdo do trdgico (DUARTE, 2011). Os filmes do eixo
tematico b) histéria de vida dos atletas, é um exemplo interessante
deste operador da Indtstria Cultural. Apesar das mazelas, dificulda-
des, contradigdes, injusticas inerentes ao percurso de vida dos atletas,
o final da histéria é sempre “feliz”, de preferéncia ilustrada por lagri-
mas e/ou sorrisos.

Apesar de ndo fazer parte da campanha “Agora é BRA”, optamos
por fazer uma reflexdo sobre outra pega publicitaria do Banco Brades-
co, o filme “Gabriel” que chama a atengdo por transformar uma histéria
de vida tragica em entretenimento. O video fez parte da campanha do
Banco Bradesco para divulgagdo dos condutores da Tocha Olimpica
Rio 2016. A trama de Gabriel foi selecionada por meio de um concurso
no qual pessoas tinham que indicar histérias de superacao ligadas ao
esporte (ndo era possivel se inscrever individualmente). Cada histéria
de vida foi avaliada levando-se em consideragdo critérios como a re-
lagdo com a comunidade e a integracao com os valores olimpicos de
amizade, respeito e exceléncia.

A histéria de Gabriel Neris, um paratleta de 16 anos, foi escolhida
entre as mais de 15 mil inscri¢des. De acordo com o diretor de mar-
keting do Bradesco, Marcio Parizotto, “O revezamento foi um projeto
mais do que especial. Os Jogos foram no Rio, mas era a Olimpiada do
Brasil. E o Bradesco, mais do que qualquer outra marca, tem legitimi-
dade para falar do Brasil”*2. A campanha pode ser considerada uma
primeira estratégia de marketing do Banco Bradesco para os JO2016
e teve como foco a busca por uma interacao e conexao com as pessoas
com vistas ao evento.

O filme conta os principais episédios da vida do garoto que, aos
dois anos de idade, teve uma perna amputada. No roteiro, a vida de
Gabriel volta no tempo e nos leva a maio de 2015. Essa foi a data de

12 http://marcas.meioemensagem.com.br/bradesco/
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uma competicdo de atletismo da qual Gabriel participou. O motivo des-
se episodio ter sido retratado diz respeito ao seu potencial “emotivo”:
por utilizar uma protese nao adaptada ao esporte, ela se soltou logo nos
10 primeiros metros. Ainda assim, o jovem carregou-a e continuou o
restante do percurso, pulando em apenas uma perna®.

Com uma bela fotografia e o uso de recursos cinematograficos que
exacerbam o valor dramatico trazendo mais emocdo ao papel de Ga-
briel, os diretores buscaram recriar as emogdes dos 90 metros percor-
ridos, que Gabriel disse ndo se lembrar devido a grande tensao vivida
no dia. Ressaltam-se os planos abertos que geram no telespectador uma
sensacado de desafio - do menino franzino que nao se amedronta diante
da grandiosidade e enfrenta, com o auxilio do esporte, as dificuldades
do mundo. A imagens sdo acompanhadas de depoimentos emociona-
dos de pessoas que o ajudaram nesse percurso. No fim, o Banco Brades-
co surge com a tocha olimpica, como se o fato de o garoto participar do
revezamento fosse uma oportunidade dele, e de todos nés, esquecer-
mos os sofrimentos cotidianos.

> > ) 0:01/400 5 dL

Frame - filme “Gabriel” (2016)

13 http:/ /propmark.com.br/anunciantes/bradesco-conta-historia-do-paratleta-gabri-
el-neris-em-filme
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GABRIEL

> Pl o) 1:00/4:00

Frame - filme “Gabriel” (2016)

Com mais de 36 milhdes de visualizagdes, “Gabriel” foi o video
mais visto no YouTube Brasil dentre os filmes publicitarios produzidos
para os JO2016', além de ganhar diversos prémios. Como aponta Do-
ladé (2017, p. 252)

a marca deve ceder o papel de protagonismo a Maria para se tornar
um facilitador de experiéncias e emogdes, através da qual reflete
seus valores de marca. A experiéncia do usudrio é a chave.

Assim, mesmo que se tenha a falsa sensacdo de individualidade,
essa é antes configurada como uma “pseudoindividualidade” (BURIL,
CAMPELLO 2016, s/p). Isso porque importa a publicidade segmentar
os gostos e preferéncias, utilizando estratégias que reproduzem com
eficiéncia a estética do lucro, uma férmula simples, eficaz e com alto
valor de mercado, ao mesmo tempo em que, é requerido pelos consu-
midores, uma dispensa ao trabalhoso esforgo da individuacao.

14 Numero publicado em uma edicdo especial do ranking YouTube Ads Leaderboard,
que analisou antdncios exibidos entre 1° de janeiro e 21 de agosto de 2016. Para o ran-
keamento foram considerando o volume de visualiza¢des promovidas no YouTube
em qualquer pais do mundo, volume de views espontaneos e o engajamento gerado
(o quanto do video as pessoas escolheram ver).
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Dimensao do feitico

O interesse publicitdrio desaparece na humanizagdo da merca-
doria. Ao vermos o sorriso alegre do ator simulamos motoramente o
sorriso em nossos sistemas nervosos (FERRARI, 2016). Este mecanismo
fisiolégico é a base do que chamamos de empatia e das potencialidades
humanas de entender o outro. Isto ocorre, conforme explica Merleau-
-Ponty (2003) através do nosso entrelagamento com o mundo, ou seja,
do sensiente e do sensivel. Porém, na condicdo cultural, somos capazes
de refletir sobre este mecanismos e também sobre qualquer outra coisa.

Por exemplo, pelo que observamos até aqui, o interesse do sorriso do
ator é motivado pelos interesses do Banco Bradesco, idealizado e produ-
zido por toda equipe da campanha publicitaria. O sucesso da mesma, os
lucros, atestam a eficacia destes “feiticeiros” pois enquanto a magia nao é
desvelada o publico segue aplaudindo o magico. Assim, seguimos cele-
brando a alegria e o samba brasileiro no palco da cidade maravilhosa.

0:06 / 3:00

Frame - filme “Agora é BRA Se Ligaé” (2016)

E impossivel negar a beleza da cidade sede dos Jogos Olimpicos e,
talvez, este seja maior poder do fetichismo da mercadoria da Inddstria
Cultural e suas técnicas apuradas para nos encantar. Um voo sobre o
Rio de Janeiro na hora de ouro nos faz esquecer, quando estamos dis-
traidos, do piloto do helicoptero e do cinegrafista que acordaram cedo
para realizar este trabalho. O lucro é todo do Bradesco.
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CONSIDERACOES FINAIS

2

Observamos que a campanha publicitdria “Agora é BRA” é um
solo fértil para refletirmos sobre a atualidade da Industria Cultural no
ambito da Convergéncia Cultural. A manipulagdo retroativa tradicio-
nal é potencializada pelos novos consumidores, mais reprodutores de
cultura do que nunca. Todos celebrando a alegria de ser brasileiro en-
quanto a desigualdade social no pais e os lucros do Bradesco aumentam
na mesma proporgao. Nesse caso a “alegria” foi criada para ser consu-
mida e ndo sdo raros aqueles que argumentardo a favor da inversao/
manipulacao retroativa ao afirmarem a alegria do povo brasileiro é an-
terior aos interesses do Bradesco.

Os sorrisos, a luz, a musica, o movimento de camera, a edigdo,
entre outros recursos, sdo as materializagdes estéticas e conceituais da
alegria do povo brasileiro. A mensagem ¢é clara, precisa, ndo ha mar-
gens para duvida. O sujeito é usurpado de sua capacidade reflexiva,
ndo ha margem para interpretacdo, a ndo ser numa perspectiva critica
como que estamos tecendo. Porém, ha uma diferenca entre a abertura
implicita e contraditéria de uma obra de arte que convida a reflexao em
contraste com a redugdo explicita da complexidade da mensagem pu-
blicitaria. Nossos sentidos foram condicionados por esta pratica e ndo
é dificil observar as consequéncias desta histéria se proliferando pela
rede mundial de computadores. Pelo que observamos, a elite econdmi-
ca e politica permanece pensando por todos. Coitado do brasileiro que
nao estiver alegre, nem trabalho conseguira.

Tudo igual! A musica é um remix de um sucesso, o ritmo nao po-
deria ser mais comum, a concepgdo da campanha é 6bvia, assim como
a direcdo, a fotografia, a edigdo. Mais do mesmo, férmulas cinemato-
gréficas e publicitarias com eficacia comprovada, agora com tempo e
espaco ilimitado na rede mundial de computadores. Nesse mercado a
criatividade é premiada na mesma medida em que o lucro do cliente
é alcancado. Pior, qualquer potencial revolucionario do estilo é ainda
mais rapidamente incorporado pela Indastria Cultural 2.0, pois estilo
bom é aquele que é consumido. Assim, ndo hé previsdo de interrup-
¢do deste ciclo, e isto foi previsto ainda na metade do século passado
(ADORNO, HORKHEIMER, 1985).

O final feliz ja estava anunciado desde o momento em que o Brasil
foi selecionado como pais sede dos Jogos Olimpicos. Lucro garantido
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para os empresarios e convencer o povo de que todos iriam ganhar
foi a parte mais facil. O brasileiro luta até o fim sem perder a alegria.
A historia tragica de um atleta que nasceu na pobreza e superou todas
as espécies de desafios para se tornar profissional e chegar nos Jogos
Olimpicos é contada da mesma forma, sempre. Na vitéria ou derrota,
as lagrimas sempre sdo convertidas em final feliz conforme observa-
mos na série de videos publicados no Youtube. Contraditoriamente,
numa perspectiva critica, a ingenuidade destas narrativas sdo as ex-
pressdes mais trdgicas no presente. E preciso seguir, assim como Sisifo.
Porém, a mégica sempre agradou mais as criancas do aqueles que
ao menos buscam a maioridade. Assim, explorar os encantos do fetichis-
mo da mercadoria pode ser uma boa oportunidade para os professores
de Educacao Fisica contribuirem com o desvelamento deste tipo de cam-
panha publicitdria. Ensinando aos alunos que, ao menos, temos o direito
de ndo ser alegre, s6 porque nascemos no Brasil. Do contrério, a falsa
alegria se aproxima da anestesia e alienacao, sobretudo, neste caso.
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ANEXO
Peca principal - Filme

Titulo Agora é BRA - Se Ligaé

Link https:/ /www.youtube.com/watch?v=irO-QKahzHw

Duracao 3 minutos;

Observagdes | Concebido como um clipe musical, a letra da musica predomina e da
o ritmo das cenas que se alternam entre cotidiano da cidade do Rio de
Janeiro e o esporte representado, sobretudo, por seu viés de sacrificio
e esforco. Imagens em mosaico BRA em diferentes cores e formas. Ao
final, torcedores se retinem e tomam as ruas. Na locu¢do do cantor Seu
Jorge, o filme conclui: “Agora é BRA. BRA de Brasil. BRA de Bradesco.
Patrocinador dos Jogos Olimpicos Rio 2016”.

Titulo Agora € BRA - Se Ligaé

Link https:/ /www.youtube.com/watch?v=DdhGtggRxqE

Duracao 60 segundos

Observagdes | Mesma estética e 16gica da montagem audiovisual do anterior.

Titulo Agora é BRA - Se Ligaé

Link https:/ /www.youtube.com/watch?v=UQOzUofzKm0

Duracao 30 segundos

Observagdes | A descricdo do filme é: “Agora é a hora. A gente se liga de norte a sul,
de leste a oeste, num aBRA¢o s6. Agora é BRA. BRA de Brasil, BRA de
Bradesco”. Imagens em mosaico BRA em diferentes cores e formas.
Letering BRA, plano aberto do Rio de Janeiro. Cenas de diversos es-
portes, praticados por brasileiros comuns, como se o esporte fizesse
parte de nosso cotidiano. Marca Bradesco aparece em 4 planos: banner
natac¢do; banners corredores. BRA no protetor bucal do lutador. Close
+ zoom in na marca Bradesco. BRA em roupas e tecidos verde amarelo.
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Como o esporte transformou minha histéria

Titulo

#agoraéBRA - Como o esporte transformou minha histéria

Link

https:/ /www.youtube.com/watch?v=9FHYSIGDDeo&list=PLT-
-eKM4S_uC8FNgbHdY7Mn6c5-kaFdrFwé&index=16

Duracao

Imin e 18seg.

Visualizac¢Ges

2570 | 05/06/2017

*Descrigao

O esporte transforma histérias, e ndo so as de pessoas que encontra-
ram nele uma carreira. Ele faz isso também por quem corre de manha
antes de trabalhar, quem joga bola na escola, quem vai pra academia
de madrugada. Tem gente que ndo vive do esporte, mas vive melhor
por causa dele. Vem ver!

*Transcricdo

Vanessa: Eu adoro natacao. Rogério: Meu esporte atual é corrida. Ro-
drigo: Eu gosto de correr. José Eduardo: Faco natagdo desde 7 anos
de idade. Vanessa: Esporte na minha vida, assim é simplesmente
a proépria palavra, é a vida. Rogério: O esporte eu recomendo para
todo mundo, para quem realmente quer ter uma vida saudavel, tem
que conseguir fazer uma caminhada todo dia, de meia hora, acordar
cedo, tenho certeza que sua vida vai mudar. José Eduardo: Vocé tem
a oportunidade de conhecer o teu corpo no momento que vocé come-
ca a se dedicar, vocé comeca a seguir horario, treinamento, isso dai
vocé leva pra vida toda. Rodrigo: A sensacao é boa, assim quando eu
termino, a gente termina, aquela sensacdo de dever cumprido, feli-
cidade, muito bom. Vanessa: Vocé pode nao ser um atleta olimpico,
mas pode usar o esporte a seu favor para que ele te mude, para que
ele se direcione, para que vocé tenha forca. No meu Caso o esporte
significa poder trabalhar melhor, poder cuidar das minhas filha, po-
der ser uma pessoa mais feliz.

*Conteudo

Visdo em plano aberto do parque olimpico, harmonia do espirito
olimpico. Imagens enaltecendo a bandeira Brasileira e arcos olimpi-
cos. Foco em mosaico colorido em um teldo, com inscrigdo “BRA”.
Outdoors Bradesco ao fundo em segundo plano.
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Titulo

#agoraéBRA - Como o esporte transformou minha histéria 2

Link

https:/ /www.youtube.com/watch?v=44rAR7Dy1GU&list=PLT-
-eKM4S_uC8FNgbHdY7Mné6c5-kaFdrFwé&index=17

Duracao

1:30

Visualizacoes

4174 em 2 de junho de 2017.

*Descricao

Assim que alguém comega no esporte, a gente ja vé a transforma-
¢do logo de cara. Uma simples mudangca na rotina, por exemplo. Um
novo jeito de agir com os colegas de trabalho, com a familia. E além
de transformar a histéria de quem pratica, o esporte também muda a
vida de todos ao redor. Veja so6!

*Transcricdo

“O esporte pra mim ¢é tudo, ele me fez amizades que eu tenho pro
resto da vida, conseguiu me ensinar a ter disciplina e mostrar tam-
bém o trabalho em equipe, o trabalho duro, traz resultados. Meu
nome é Alex Maia Santos, eu joguei basquete minha vida inteira.”
“Meu nome é Jodo Arthur, e o esporte que eu pratico é o futebol. Eu
pratico esporte desde o dia em que eu vi a final da Copa do Mundo e
me emocionei com todo mundo feliz pela vitéria do Brasil, e isso me
inspirou a seguir, eu falei: pai eu quero fazer isso, € isso que eu quero
pra minha vida. Eu acho que essas Olimpiadas sdao muito importan-
tes que podem inspirar nossa geragdo a conquistar muitas coisas pro
nosso pais ” “Eu sou o Vitor e jogo volei. Quando eu to estressado,
vou pra praia, jogo um volei com os amigos e, enfim, volto renovado
pra casa. ” “Meu nome é Fernanda Lobato, eu sou completamente
apaixonada por basquete, eu e minha irmas, a gente meio que econo-
mizou um dinheirinho sé pra ver basquete, pra ver os astros da NBA,
pra ver os jogadores do Brasil e vocés ndo fazem ideia o quanto foi
pra mim, bonito, ver todo mundo no estadio gritando: eu sou brasi-
leiro com muito orgulho, com muito amor.”

*Conteudo

Imagens do Parque Olimpico, pessoas ao fundo, se abragcando e sor-
rindo, ressaltando as cores verde e amarelo das vestimentas
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Titulo

#agoraéBRA - Como o esporte transformou minha histéria 3

Link

https:/ /www.youtube.com/watch?v=eTE2q0-L9po&list=PLT-
-eKM4S_uC8FNgbHdY7Mn6c5-kaFdrFw&index=4

Duracao

1:36

Visualizacoes

7.430 em 2 de junho de 2017

*Descricao

O esporte é inspirador. E os Jogos Paralimpicos Rio 2016 sdo a mai-
or prova disso. Seja nas arenas, nas arquibancadas ou nas areas co-
muns do Parque Olimpico, sempre encontramos alguma historia
transformada pelo poder do esporte. Gente que viu nisso uma nova
oportunidade de se encontrar e um novo jeito de ver a vida. Assista
e inspire-se com esses exemplos!

*Transcrigao

“Esporte é um fator transformador principalmente pros paratletas,
porque sim, é através do esporte que muitas vezes ele tem essa pos-
sibilidade de ir muito mais além do que aquelas pessoas que nao
tem uma deficiéncia. Meu nome é Veronica, eu sou Pedagoga.”
“Meu nome é Gabriel, eu sou estudante do terceiro ano de Educa-
cdo Fisica. A gente consegue adaptar as atividades e possibilitar que
diversos tipos de pessoas consigam praticar os esportes e vencer no-
vos desafios. E incrivel né, pois o auge do ciclo do esporte é chegar
nas paralimpiadas, que é muita felicidade. E o coragao paralimpico
(mostrando a tatuagem no peito), nao tem o que falar.” “Meu nome
é Felipe Canedo, eu sou filho do seu Gil (pai dele cadeirante). Ele
sempre jogou ténis, se ele voltar a jogar como eu mostrei pra ele
que da, vai ser uma emocdo indescritivel.” Fala do pai Gil: “Agora
que eu vi 0 jogo de ténis, o esforco que as meninas fazem, da mais
vontade de voltar a jogar.” “Meu nome é Guilherme, eu estou aqui
prestigiando o pessoal aqui da paralimpiada, e é muito interessante
ver o esforco de cada uma, fago basquetebol em cadeira de rodas.
Pratico toda segunda-feira, até porque é prazeroso, e vocé acaba se
socializando com outros cadeirantes.” Fala da esposa Debora: “Pra
ele foi muito bom, um incentivo, vou sempre com ele até la.

*Conteudo

Imagens do parque olimpico em setembro de 2016, foco nas arquite-
turas ao fundo e nos entrevistados, movimentagdo atras da popula-
¢do que estava no local.
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Titulo

#agoraéBRA - Como o esporte transformou minha histéria 4

Link

https://www.youtube.com/watch?v=c0zNOnTKe7E&list=PLT-
-eKM4S_uC8FNgbHdY7Mn6c5-kaFdrFwé&index=2

Duracao

1:26

Visualizacoes

12498 em 02 de junho de 2017

*Descricao

As pessoas comecam no esporte com um objetivo. Por mais diferentes
que sejam, todos tém algo em comum: se dedicam para transformar
suas vidas e tragar novas histérias. E esses objetivos acabam se tornan-
do, também, oportunidades. Dé o play e assista a alguns depoimentos
emocionantes que encontramos nos Jogos Paralimpicos Rio 2016.

*Transcrigao

“Faz trés anos que estou no esporte. 19 anos de cadeira. Conheci o es-
porte adaptado e falei: isso ndo é pra mim, tinha uma vida boémia. Ai
eu fui para o handebol, o esporte foi um presente na minha vida. Meu
objetivo é Toquio 2020 agora.” “Meu nome é Cristine, ja joguei bas-
quete em cadeira de roda, fazendo parte da primeira selecdo feminina
a participar dos Jogos Paralimpicos. Ndo sei andar de cadeira de ro-
das, a nao ser em uma quadra de basquete. Eu pude através da minha
deficiéncia, participar de campeonatos, de ser uma atleta, como todos
os atletas paralimpicos estdo aqui no Rio 2016. "“Meu nome é Erico
Reinaldo Menezes Costa, eu sou professor universitario, pratico na-
tagdo, a minha sensac¢do de fazer esporte é uma forma de libertagao,
mesmo com o defeito fisico, a gente consegue superar os problemas
que existem, as dificuldades e isso é importante pra gente. ” “Meu
nome é Sarah, sou treinadora de Sky Freestyle. “Pra ser campea o
que a gente mais precisa é vontade, qualquer atleta que se dispoe a
treinar, seja ele olimpico ou paralimpico, ele tem um objetivo.””“Meu
nome é Maicon Martins, faco esgrima em cadeira de rodas. Eu treino
de segunda a sexta-feira, pego quatro 6nibus para ir e voltar. Hoje
sou um orgulho para minha familia. O esporte me fez outra pessoa.

*Conteudo

Imagens do parque olimpico em setembro de 2016, imagens dos en-
trevistados, dos deficientes e a populacdo que estava no parque ao
fundo, e no fim #agoraéBRA.

127



&>  LasoMipia - Laboratério e Observatorio da Midia Esportiva/UFSC

Historia de vida dos atletas

Titulo

#agoraéBRA - A Fundo, um outro olhar da histéria de Daniel Dias

Link

https://www.youtube.com/watch?v=wBiv39f_mvUé&list-
=PLT-eKM4S_uC8FNgbHdY7Mn6c5-kaFdrFw&index=1&t=2s

Duragao

2min e Olseg.

Visualizac¢oes

3.087.256 | 05/06/2017

*Descricao

Vocé provavelmente conhece a histéria de Daniel Dias, fenomeno
dos Jogos Paralimpicos. Chegou a hora de descobrir o lado amigo,
primo e ex-aluno de natacdo de Daniel Dias. Trés pessoas especiais
na vida do atleta contam histérias que pouca gente conhece. Vocé vai
se inspirar ainda mais com esse idolo.

*Transcrigao

Oziel (Primo): Tudo que a gente fazia ele tava junto, tocar bateria,
andar de bicicleta, basquete, a gente jogava futebol todo dia. Junior
(Amigo): Agua sempre foi uma coisa que chamou atengao. Nao ima-
ginava que ele se tornaria de fato um atleta, mas o talento ele ja tinha,
isso era visivel. Igor (1° Treinador): Eu tava na academia, af apareceu
o Danniel 1a. Ele tava com o pai dele, o Paulo, e ele caiu para nadar.
Para uma pessoa aprender a nadar demora, e o Daniel ndo teve isso.
Ele aprendeu um estilo em um dia s6, no outro dia foi outro estilo. E
como se ele ja soubesse nadar. Junior (Amigo): Diferente do Daniel
eu nunca fui muito bom em nenhum tipo de esporte. Eu lembro que
eu tomei um gol muito bobo, muito ficil, e um dos jogadores do meu
time veio brigar comigo, o Daniel entrou no meio da briga para me
defender, muito corajoso. Oziel (Primo): Qualquer crianca brinca:
“vamos ficar pulando de um braco do sofd para o outro, mas sem
cair no meio do sofa”. Ai ele caiu, bateu a cabeca em um vaso, teve
que ir pro hospital, levar ponto. Minha tia chegou e falou: “nossa,
mas ja ndo tem a mao e a perna, agora bate a cabeca?” Igor (1° Trei-
nador): Treinamento exige muita dedicacdo. Tem que entregar sua
vida nisso, por isso ele tem tudo isso de vitéria. Por isso ele é quem
ele é hoje. Oziel (Primo): Quando a gente é crianca, sempre quer ser
esportista. Eu sinto muito orgulho dele, o fato dele ser guerreiro, isso
carrego comigo sempre. Junior (Amigo): Sempre foi muito sorriden-
te, era muito contagiante, esse astral que ele tem e a forma que isso
levava ver a vida, nos motivava em muita coisa.Igor (1° Treinador):
As pessoas véem ele e se inspiram, ele me inspira, por mais proximo
que eu sou dele, sou fa dele. O nome dele esta ficando, ja virou uma
lenda na minha opinido. Que ele continue por mais outras Olimpia-
das nessa jornada maravilhosa que ele esta trilhando.

*Conteado

Plano aberto de Camanducaia-MG cidade natal de Daniel. Daniel
aparece em doi momentos, foto atual apés uma prova, foto de in-
fancia com o primo jogando futebol. Imagens da cidade, primeira
piscina que Daniel treinou. Cortes de imagens que lembram histérias
da infancia.Imagens da casa que Daniel morou, e escola que estudou
na infancia.
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Titulo

agoraéBRA - Ana Barbachan da Vela

Link

https://www.youtube.com/watch?v=AWRd-7]1hCU&Ilist=PLT-
-eKM4S_uC8FNgbHdY7Mn6c5-kaFdrFwé&index=13

Duracao

Imin 12seg.

Visualizacoes

2.603| 05/06/2017

*Descrigao

O contato com a natureza faz a vela ser especial pra velejadora Ana
Barbachan, apaixonada pelo esporte.

*Transcri¢cdo

Ana Barbachan: Ja velejava desde pequena, porque meus pais sempre
foram relacionados a vela. Desde que eu comecei no esporte nunca
mais larguei. E um esporte bonito, a gente sai um pouco daquele pa-
drdo de um estadio, agente ta direto em contato com a natureza, com
a dgua, com a paisagem. Foi uma maioria da familia com certeza, a
minha mae, que uma vez rebocou meu barco de Porto Alegre até Sao
Paulo, a Fernando que é minha parceira né, eu divido meu dia com
ela, divido minha rotina com ela, divido os desafios, agente vai ta lu-
tando pra conseguir o mesmo resultado. A inspiracdo maior vem de
dentro, ndo adianta alguém vir e te falar, e que exemplo, isso te man-
tém durante um tempo, mas o que te mantém realmente, é tu gostar
do que faz, tu acreditar no que tu faz, e tu querer melhorar cada vez
mais. Essa é a verdadeira forca do atleta. Meu sonho é de um grande
resultado, é de fazer uma boa Olimpiada, fazer medalha, vai ser assim
uma experiéncia tinica para a gente guardar pra vida inteira.

*Conteado

Foco nos detalhes da preparacdao do veleiro, imagens em segundo
plano da baia.

Titulo

#agoraéBRA - Sarah Menezes do Judo

Link

https:/ /www.youtube.com/watch?v=dJA-qTVkSdQ&list=PLT-
-eKM4S_uC8FNgbHdY7Mn6c5-kaFdrFwé&index=7

Duracao

Imin e Olseg.

Visualizacoes

5.174 105/06/2017

*Descrigao

“Meu sonho? Meu sonho é eu estar inteira, ndo ter nenhuma lesao,
fazer tudo bem feito, tudo com muita garra, muito amor, tudo do co-
ragdo e que eu deixe todos muito felizes”. J4 € uma felicidade ver vocé
representar o Brasil, Sarah Menezes! #agoraéBRA

*Transcricdo

Sarah: Sou camped olimpico, desta vez eu vim pra minha terceira
olimpiada, e meu grande objetivo, é conquistar o bicampeonato den-
tro de casa. Minha trajetéria até aqui, foi muito intensa, bem pesada,
muito treinamento, foco total. O meu treinador Expedito ele sempre
me ajudou, toda equipe da selecdo, amigos, familiares, todo mundo
hoje apoia, me incentiva, pra eu estar sempre treinando bem, sempre
focada, é um grupo muito grande me ajudando. Fazer tudo bem feito,
tudo do coragdo, é um orgulho de ta com a medalha no peito dourada,
e que deixe todos muito felizes.

*Conteado

Imagens do treinamento da selecao brasileira de judo, imagens em
primeira pessoa. Publicidade da Bradesco aparece em segundo plano
em trés momentos em outdoor no centro de treinamento.
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Titulo

#agoraéBRA - Nené Hilario do Basquete

Link

https://www.youtube.com/watch?v=boNXBTd9g40&]list=PLT-
-eKM4S_uC8FNgbHdY7Mn6c5-kaFdrFw&index=8

Duracao

1 minuto e 17 minutos

Visualizacoes

5.727 em 29 de Maio de 2017.

*Descricao

Jogar entre os melhores do basquete nao é novidade para o pivd Nené
Hilario, profissional desde os 15 anos e jogador da NBA. Mas jogar
cercado da alegria e do calor da nossa torcida vai ser uma experiéncia
Unica, pra ele e pra gente! #agoraéBRA

*Transcrigao

Nené Hilario: Comecei a jogar basquete com 11 anos, com 15 anos ja
era atleta profissional, joguei 2 anos e meio no Vasco da Gama do Rio,
e ali do Vasco fui pra NBA. No jogo mesmo sou que nem uma eletri-
cidade, € “On” ou “Off”, quando eu to no “On” eu ndo conhego nin-
guém, eu tenho um objetivo, quando eu to no “Off” ai a galera pode
chegar préxima. Meu sonho é sempre conquistar a melhor posicao, eu
sabendo que deixei 100% de mim, os outros jogadores 100% deles, en-
tdo iremos colher um 6timo resultado, isso serd frutifero para nés. Re-
presenta o Brasil em uma olimpiadas em casa, é sentimento que nao
tem dinheiro, nao tem nada que pague isso, esse é 0 momento, espero
contar com o apoio, com a energia, puxando a galera da selecao em
todos os esportes, e que vocés serdo nosso sexto jogador em quadra.

*Conteudo

Imagens de jogo de preparacdo. Bradesco em foco no uniforme da
selecdo, e em segundo plano disposto em outdoors pelo gindsio e
quadra.
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Titulo

#agoraéBRA - Edna Santini do Rugby

Link

https:/ /www.youtube.com/watch?v=54eBvkBskWw&list=PLT-
-eKM4S_uC8FNgbHdY7Mn6c5-kaFdrFw&index=10

Duracao

1:27

Visualizacoes

2902 em 2 de junho de 2017

*Descricao

Edna Santini, do rugby, teve algo muito importante para se tornar
uma atleta: o apoio da sua familia. Seus pais ndo mediram esforcos
para que ela tivesse condi¢des de seguir treinando. No #Ri02016, ela
vive a emocao de jogar com a torcida deles na plateia. #agoraéBRA

*Transcrigao

Fala Edna: “Comecei a jogar com dez anos de idade, jogava com me-
ninos, minha mae lavava os uniformes do clube e meu pai alugava
um quartinho para eles guardarem os materiais, meu apelido é poc-
ket rocket, conhecida como foguete de bolso, por eu ser pequenini-
nha e rapidinha, a gente tem uma rotina de treinar todos os dias, das
8 as 3 da tarde, preparacao fisica emendada com treino, academia,
corrida, é pesado. A primeira vez que o Rugby ta nas Olimpiadas,
pra mim vai ser uma grande emogdo, uma grande oportunidade de
mostrar o Rugby para os brasileiros e mostrar pro mundo também
que existe Rugby no Brasil, ver meus pais na arquibancada, ver toda
a torcida gritando: vai Brasil. Isso € muito empolgante assim. Mais
importante na minha vida é minha familia, vai ser importante pra
mim ver eles do lado de fora e quando acabar ir 1a e dar um abraco
e dizer talvez obrigado. A selecao vem se preparando ha trés anos,
e eu quero também nao s6 levar as duras da preparacdo que a gente
fez mas também levar toda a minha histéria até o tultimo segundo
antes do drbitro apitar a gente vai ta ali acreditando que essa meda-
lha pode ser nossa, o rugby ta crescendo e pode ser bem maior ainda.

*Conteudo

Imagens de treino, passes, tackle, movimentacao, corrida, cotidiano
de treino, colegas com camisetas com Bradesco na frente. Foco na
imagens Bradesco camiseta e shorts, uso de duas bolas no video a
da Topper e a do Bradesco, no final do video mais imagens da bola,
focando nos dizeres Bradesco.
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Titulo

#agoraéBRA - Jorge Zarif da Vela

Link

https:/ /www.youtube.com/watch?v=wE-dV{W43vI&list=PLT-
-eKM4S_uC8FNgbHdY7Mn6c5-kaFdrFw&index=12

Duracao

1 minuto e 12 segundos

Visualizacoes

1.930 - 29 de Maio 2017.

*Descricao

Dentro da agua, longe no horizonte, Jorge Zarif parece sozinho no
barco. S6 parece. Basta uma olhadinha rapida para a gente ver que
seu foco o acompanha o tempo todo. E foi isso que o trouxe até aqui,
até os Jogos Olimpicos Rio 2016.

*Transcrigao

Jorge Zarif: Meu pai foi para duas olimpiadas na mesma classe que
eu, em 2008 eu competi contra ele aquela seletiva para olimpiada,
um pouco depois disso ele faleceu, entdo tive que seguir o caminho
que ele deixou trilhado pra mim. Uma coisa que nao tem em outros
campeonatos, quando vocé olha pra cima, eles pde um adesivo bem
grande la , vé uma bandeira do Brasil, vocé vé seu nome, os anéis
olimpicos, cai a ficha mesmo que vocé td competindo uma regata de
olimpiada. Faz muita diferenca vocé competir em casa, seus amigos,
pessoas que talvez ndo acompanhariam a olimpiada, acompanhando
suas provas. Sempre que vocé ta fazendo pensamentos, tentando vi-
sualizar o que vai acontecer num campeonato, vocé se visualiza tendo
um bom resultado, e é o que eu fago. Hoje em dia a tinica coisa que eu
penso é no resultado nas olimpiadas, foi o tempo inteiro focado em
treinar o méximo possivel agora a tnica coisa que importa é o resul-
tado a altura da preparagdo que a gentes teve.

*Conteudo

Foco na inscricdo “BRASIL” nas costas do uniforme do Time Brasil.
Cortes alternando cenas da preparagdo do veleiro e entrevista de Jor-
ge, segundo plano escudo com anéis olimpicos no uniforme do Time
Brasil, finalizando video com #agoraéBRA.
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Titulo

#agoraéBRA - Victor Penalber do Judo

Link

https:/ /www.youtube.com/watch?v=djqc-U5zPrA

Duracao

1:18

Visualizacoes

2576 | 30 de maio de 2017

*Descricao

Quando era crianga, Victor Penalber, do jud6, gostava de acompa-
nhar os Jogos Olimpicos e sonhava um dia participar deles. Mas ndo
imaginava que faria isso em sua cidade, cercado pelo carinho da nos-
sa torcida. A realidade ficou maior que o sonho.

*Transcrigao

O atleta do judo Victor Penalber conta que é apaixonado pelo espor-
te desde muito novo se apaixonou e que pratica desde os 4 anos de
idade e conta sobre o sonho de lutar numa olimpiada, e estd muito
feliz de concretizar o sonho numa Olimpiada realizada na cidade em
que nasceu e cresceu. Em seguida, fala do “segredos de alcancar o
éxito no esporte”, como o trabalho duro e a busca pela exceléncia sao
os ingredientes para o sucesso. Finaliza dizendo que com o apoio e
vibragdo da torcida serda muito importante para buscar a medalha.

*Conteado

Intercalando imagem da entrevista com o atleta e o treinamento, pro-
cura mostrar que é possivel ser um atleta de alto rendimento, basta
trabalhar duro e insistir para buscar a exceléncia, como foi reforcado
no discurso do atleta. Porém, quando o atleta diz pensar na palavra
oportunidade durante as lutas, mostra que além do mérito pessoal, é
preciso de ter oportunidades para alcancar o éxito no esporte, que o
atleta deixa a entender que seria com a conquista da medalha.

Temas especiais

Titulo

#agoraéBRA - Dia dos Pais

Link

https:/ /www.youtube.com/watch?v=W8C]_W7wRDM4&list=PLT-
-eKM4S_uC8FNgbHdY7Mn6c5-kaFdrFw&index=15

Duracao

2:00

Visualizac¢Ges

8011 em 2 de junho de 2017

*Descrigao

Quando Raul Togni abriu mao de jogar as Olimpiadas de 1992 para ver
Raulzinho nascer, ele nem imaginava que seu filho iria disputar os Jogos
Olimpicos Rio 2016. Emocione-se com esta linda homenagem a todos os
pais. E depois, conta pra gente: Por que seu pai ¢ um idolo pra vocé?

*Transcricdo

Histéria de Raul e seu filho Raulzinho da Selecao Brasileira de Basque-
te, seu pai deixou de ir para a selecdo para cuidar e criar ele e depois de
anos seu filho lhe da o orgulho de participar das olimpiadas, um sonho
dos dois, o video mostra o caminho do pai até a quadra para assistir o
jogo do filho e esse sentimento que perpassa pelos dois nesse momento,
além de uma homenagem ao pai e a criacao que ele deu ao filho.

*Conteado

Imagens das camisetas em foco no Bradesco na frente (varios momen-
tos no video). Imagens do Parque Olimpico, quadra de basquete dos jo-
gos, bilheteria, imagens do jogo, arredores da quadra e arquibancadas
com banners Bradesco e um teldo ao fundo com Bradesco em exibicao.
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Titulo

Visao dos bastidores Abertura dos Jogos Olimpicos Rio 2016

Link

www.youtube.com/watch?v=0UsPtyUW0zo

Duracao

1:26

Visualizacoes

3.072 | 30 de maio de 2017

*Descricao

Energia, ensaio e expectativa. O olhar diferente dos protagonistas
da abertura dos Jogos Rio 2016. E é com esse brilho nos olhos e essa
alegria contagiante que marcamos o inicio de uma jornada de unido.
aBRAce com a gente esse momento!

*Transcrigao

As pessoas que sdo entrevistadas falam do momento magico, tni-
co e das sensa¢des que nunca mais serdo sentidas. Dizem, também,
sobre o legado histérico que os jogos deixardo. Ainda, que vai ser
uma maneira de mostrar o verdadeiro Brasil para o mundo. Falam
como se o Brasil fosse s6 alegria e diversdo, e encerra com uma fala,
dizendo que sera um carnaval fora de época. Mas, uma fala que nos
chamou atengdo, que pode servir de contraponto, foi quando uma
trabalhadora diz que fica curiosa para ver o que estd acontecendo,
mas que por causa da correria acaba ndo conseguindo.

*Conteudo

Plano frontal de alguns trabalhadores e voluntérios dizendo da im-
portancia deste momento na vida deles, reforgando o discurso do
momento magico, tinico e inexplicével, como se todos os brasileiros
estivessem felizes e sendo contagiados por este momento. Intercala
as imagens dos entrevistados com algumas imagens do publico du-
rante a preparagdo e o dia da abertura.

Titulo

Conducao Tocha Olimpica Rio 2016

Link

https:/ /www.youtube.com/watch?v=jgfCOIUloWA

Duracao

&

Visualizacoes

36.367.045 em 30 de maio de 2017

*Descricao

Gabriel Neris tem 16 anos e desde pequeno corre os 100 metros ra-
sos. Em 2015, na corrida mais importante da sua vida, algo inespe-
rado aconteceu nos dez primeiros metros. Ele ndo se lembra dos ou-
tros noventa. Mas agora ele vai poder lembrar. Conheca e se inspire
com a histéria de Gabriel, para quem nada é impossivel.

*Transcrigao

*Conteudo
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CHARGES ]QRNALiSTICAS NO CONTEXTO
DAS OLIMPIADAS 2016: SEMIOSES
PREVISIVEIS E INTERTEXTOS INEVITAVEIS

Fabio de Carvalho Messa
André Marsiglia Quaranta

1 INTRODUCAO

Na busca pela interpretagdo de efeitos de sentidos na producao
jornalistica opinativa regional (RS/SC/PR), este subprojeto se propods
a uma analise semiético-discursiva dos contetidos divulgados sobre os
Jogos Olimpicos Rio/2016, a partir das charges publicadas nos jornais
de referéncia (a maior parte deles hegemonicos e monopolisticos) que
circulam nas capitais da Regido Sul do Brasil.

De maneira sintética, o objetivo deste trabalho foi o de problemati-
zar a produgdo de sentidos do jornalismo opinativo impresso (levando
em conta que a charge consiste numa cronica iconografica), por decor-
réncia da tematica dos Jogos Olimpicos Rio/2016 e seus previsiveis atra-
vessamentos com outros temas factuais e/ou factoidais do contexto na-
cional miditico, compreendendo seus mecanismos de construgdo e seu
comprometimento com os repertérios culturais da comunidade leitora.

Nossa proposta foi a de observar a variagdo de ideologias subja-
centes aos tragos de cada artista (chargista), distinguindo-os e até ran-
queando-os quanto as ousadias argumentativas e consequentes polemi-
zagdes diante dos Jogos Olimpicos que ocorreram na cidade do Rio de
Janeiro e seus cruzamentos com as pautas de outras editorias e fontes
de informacao como politica, economia, entretenimento, editoria geral
e de outras decorrentes ficcionaliza¢des e/ ou mitificagdes midiaticas.

De maneira complementar para a materializacao do objetivo cen-
tral, tragamos como objetivos especificos:
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1)  Analisar como foram construidos os efeitos de sentido das char-
ges sobre os Jogos Olimpicos Rio/2016, a fim de perceber de
que forma se realiza a critica as modalidades esportivas, envol-
vendo informacdes e especulagdes sobre atletas, equipes, técni-
cos, impasses éticos, politicos e ideolégicos das competigdes;

2)  Descrever como foram processados os aspectos de semiose
textual (teor conotativo de expressdes e seus desdobramen-
tos figurativos) e de semiose imagética (tricotomias signicas
e peculiaridades intertextuais) nas charges que tiveram como
objeto do discurso os Jogos Olimpicos Rio/2016;

3) Descrever analiticamente as novas narrativas' que foram
difundidas durante o megaevento esportivo, buscando sin-
tetizar uma forma elementar de leitura de charges, possibi-
litando assim uma instrumentalizacdo para a interpretacdo
destas linguagens simbolicas.

Como pressupostos tedrico-conceituais para esta investigacdo
utilizamos como base as concepg¢des de cultura da convergéncia e de
narrativas transmididticas. Sobre estas noc¢oes, destaca-se o que Jenkins
(2009) sugere que existe uma cultura de convergéncia no cenario midia-
tico e tecnolégico no cendrio contemporaneo, em que as socialidades
humanas, profissionais e de lazer estdo permeadas pela cultura digital
e implicam em transformagdes de toda ordem, tanto no ambito indi-
vidual como no plano das relagdes sociais. Entende-se que a cultura
de convergéncia tem como caracteristicas a multimedialidade (que é a
possibilidade de interagir com varios aparelhos e plataformas ao mes-
mo tempo), a intermedialidade (que é a convergéncia em si das midias
ao digital) e pela portabilidade. Considera-se, ainda segundo Jenkins
(2009, p.29-30), que “[...] a convergéncia representa uma transforma-
¢do cultural, a medida que consumidores sao incentivados a procurar
novas informacoes e fazer conexdes em meio a conteudos midiaticos
dispersos”. Para o autor, “[...] a convergéncia representa uma mudanga
no modo como encaramos nossas relagdes com as midias” (Idem, p.51).

1 Quando nos referimos a “narrativas”, estamos destacando que houve um acompa-
nhamento temporal “pré” (uma semana antes), “pré” (durante) e “p6és” (uma sema-
na depois) evento, em que ainda pode ser reverberado algum tipo de configuracéo

chargistica.
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O que se tem presenciado em relacdo as midias e seu conjunto em-
presarial é a existéncia de narrativas transmididticas (SCOLARI, 2013),
que oferecem oportunidades de exploragdo do material comunicacional
em circulagdo, ndo s6 do que provém de publicidades televisivas, mas
também do que estd presente na internet, em revistas, na linguagem
de radio e cinema e, essencialmente, aquelas mensagens produzidas
e/ou reproduzidas por sujeitos usudarios de redes sociais, blogs e inte-
ragdes diversas. A expressao narrativa transmidia pode referir-se a uma
forma de narrativa através de multiplos meios; cada meio utiliza-se
de suas particularidades para melhor realizar tal intento; as narrativas
sdo o resultado de uma producao integrada e colaborativa; as narrativas
transmidias sdo uma rede de personagens, sucessos, lugares, tempos e
meios (SCOLARI, 2013).

2 METODOLOGIA

O critério para escolha das charges jornalisticas se deu a partir do
rastreamento dos principais jornais impressos de referéncia da regido
sul* em Porto Alegre/RS, Didrio Gaiicho e Zero Hora; em Florian6polis/
SC - Didrio Catarinense (DC) e Noticias do Dia (ND); e em Curitiba/PR
- Gazeta do Povo.

Foram levadas em consideracao as ilustracoes dos chargistas do
momento presentes nestes jornais impressos para desenvolver o per-
curso narrativo-analitico sobre os Jogos Olimpicos Rio/2016, dentre
eles destacamos: lotti, Marco Aurélio, Zé da Silva, Alexandre Oliveira,
Mendes, Paixao e outros.

Na sequéncia foi elaborada uma pré-selecao das charges confor-
me suas aproximacdes de sentido e/ou de estrutura escolhida. Desta
forma, foi possivel descrever o que estava sendo dito sobre o megae-
vento e suas peculiaridades (através das charges) no desenrolar da
competicao, a partir da visdo dos artistas do traco, em suas ilustragdes
divulgadas nesses periddicos.

As charges foram monitoradas a partir da semana anterior ao ini-
cio do megaevento (29/07/2016 - 04/08/2016), durante o megaevento
(05/08/2016 -21/08/2016) e uma semana apds o término do megaevento

2 Osjornais escolhidos possuem a maior circulacdo auditada em seus estados, segundo
o IVC/ 2015. https://dados.media/#/view/CATEGORY/JOURNAL/MDB_JOR_
CIRCULACAO_TITULOS_FILIADOS_AO_IVC
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(22/08/2016 - 28/08/2016), perfazendo um total de trinta dias de ob-
servacao.

Neste periodo, foram encontradas sessenta e um (61) charges, dis-
tribuidas conforme a tabela abaixo:

Tabela 1 - Namero de charges por jornal impresso da Regido Sul

RIO GRANDE DO SUL
Didrio Gaticho Alexandre Oliveira 15
Zero Hora Iotti 09
SANTA CATARINA
Didrio Catarinense Zé Da Silva 14
Noticias do Dia Mendes 10
PARANA
Gazeta do povo Paixao 13
TOTAL 61

Fonte: Os autores.

Destacamos o fato das charges terem sido extraidas de jornais im-
pressos que monopolizam as “informagdes” em todos os trés estados,
com excecdo de Noticias do Dia, que pertence a outra rede, que nao a
RBS® ou RPC%. E vélido frisar também que dentre estes periédicos sele-
cionados, ha pares da mesma rede em versdes tradicionais (Zero Hora
e Didrio Catarinense) e versoes populares (Didrio Gaticho e Hora de Santa
Catarina), sendo estes tltimos os de baixo custo, além de todos serem
da mesma empresa. O jornal Hora de Santa Catarina deixou de ter seu
espago para charges, por isso foi retirado do corpus.

Nosso olhar analitico diante das charges se respalda numa
base semidtica que funde e sintetiza diversas teorias. Priorizamos o

3 A Rede Brasil Sul de Comunicagdes foi fundada em 1957 e trata-se de um
conglomerado midiatico que produz e dissemina contetido jornalistico em
diversos meios de comunicagdo (rddio, TV, jornais impressos e portais de in-
ternet) nos estados do Rio Grande do Sul e Santa Catarina; Vale salientar que
a partir de 2017 o grupo RBS passou as atividades em Santa Catarina para a
NSC Comunicagao, contando atualmente com 21 veiculos de informacao.

4 A Rede Paranaense de Comunicacao (atual Grupo Paranaense de Comuni-
cacdo - GRPCOM) foi fundada no final da década de 1970 e é o conglome-
rado midiatico mais influente no estado do Parana.
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procedimento de identificacao e classificacao de signos, a partir de uma
tricotomia genérica de influéncia de Charles Peirce, mas conduzida pe-
los trabalhos de Umberto Eco. Associamos os processos de motivagdes
iconicas e indiciais as duas principais figuras de linguagem (ou de ret6-
rica), a metéfora e a metonimia.

Isso significa que consideramos por motivagdo iconica (ou pro-
cesso metaférico) o fendémeno linguistico-discursivo que aproxima dois
elementos que fazem parte de campos semanticos (de significacdo)
distintos, cuja relagdo entre si estabelecida se constitui por analogia/
similitude de alguns aspectos, criando (ou for¢ando) sistemas de pro-
ducdo de sentido por comparacdo ou semelhanca. Ja a motivagdo in-
dicial (ou processo metonimico) consiste em promover relagdes entre
elementos de um mesmo campo semantico, sendo que, entre eles, hé
ligacdes indiretas de aproximacdo e/ou contiguidade, ou seja, cria-se
um associativismo entre um signo que se liga a outro e assim por dian-
te. Fundimos, portanto, a perspectiva de analise semidtica de cédigos
culturais, preconizada por Eco (que estendeu as teorias de Peirce para
a leitura dos sistemas culturais), aos fundamentos basicos da Retérica
aristotélica sobre as figuras (ou tropos), que estdo dispostos em qual-
quer gramatica normativa para o ensino médio, nos tépicos sobre Se-
mantica ou Estilistica.

3 FORMAS DE CRITICA E ABORDAGEM

Se pudéssemos colocar todas as charges recolhidas em uma or-
dem cronolégica, nés terfamos uma espécie de histéria em quadrinhos
(HQ) a respeito do megaevento esportivo, tendo a oportunidade dentro
desta ficgdo seriada retratada através das charges, perceber, inclusive, o
ponto de vistas destes artistas do trago.

No entanto, a opc¢ao adotada para desenvolver o processo de ana-
lise semiético-discursiva dos contetidos divulgados nos jornais impres-
sos da regido sul do pais se deu a partir de identificagdes politico-i-
deolégicas implicitas a partir de quatro eixos tematicos, quais sejam:
um primeiro agrupamento que esta restrito a cobertura de momentos
especificos do megaevento; um segundo, que trata da cobertura agluti-
nada a questdes factuais mais genéricas (neste caso, qualquer editoria
jornalistica que entrecruza o evento esportivo) ou através de elemen-
tos publicitdrios; um terceiro grupo, que se debruca em destacar os

139



&>  LasoMipia - Laboratério e Observatorio da Midia Esportiva/UFSC

elementos factuais politicos que ocorreram durante o periodo dos JO
Rio/2016 (sendo este subdividido em dois momentos: um que dispde
em seu discurso a admissdo do golpe e outro que retrata uma cisdo
politico-ideolégica societdria); e, por fim, um quarto agrupamento em
que os artistas admitiram o golpe, ou seja, a inconformidade diante dos
fatos que culminaram com o impeachment e a produtibilidade visando
reconstruir uma nova forma de opinido a respeito de elementos mi-
méticos apresentados, até entdo, do momento politico em que o pais
passava naquele momento.

3.1 Restricdo a cobertura de momentos do megavento

Algumas charges puderam expressar certa obviedade de reforcar
um sentido num estdgio inicial, conforme pode ser percebido no trabalho
do chargista Mendes do jornal Noticias do Dia (figura 1) ao fazer refe-
réncia a atleta Rafaela Silva, ajoelhada, em gesto cliché de agradecimen-
to, destacando a iconicidade centralizada da medalha de ouro nos JO
Rio/2016; e na charge de Alexandre Oliveira, presente no Didrio Gaticho
(figura 2), que destaca que duas atletas, com olhar de inveja e frustracao,
observam a atleta camped, que possui um tom de pele moreno, e a pa-
lavra “bronze” acaba reforgando a conotagdo previsivel de “bronzeado’,
numa significacdo elementar para um sentido contextual ébvio.

Figural Figura 2
Fonte: ND 09/08/2016 Fonte: DG 12/08/2016

Dentro dessas formas de abordagens restritas aos momentos
dos JO Rio/2016, definimos ainda subcategoriza¢des que expressam
tematicas envolvidas, quais sejam: os contrastes de género diante de
modalidades esportivas; sentidos que expressam a organizacdo e o
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desempenho dos atletas e/ou equipes; possiveis observagdes que co-
notam determinados pressupostos e subentendidos; e charges que ex-
pressam o que estaremos chamando, convencionadamente, de mime-
tismo mididtico.

3.1.1 Contrastes de género & modalidade

Apresentamos dessa forma, um destaque especifico em relacdo a
participacao das sele¢des de futebol masculino e feminino (figura 3),
na narrativa que expressa, no inicio do megaevento, uma participa-
¢do da equipe masculina, capitaneada por Neymar, que se encontrava
com resultados relativamente insatisfatérios em contraste a equipe
feminina, em que Marta transparece a representatividade de orgulho
nacional diante dos resultados positivos, basta observar os semblan-
tes faciais, as condigdes posturais e principalmente o posicionamento
dos pés sobre a bola, o de Neymar em declive e o de Marta em sobre-
posicdo dominadora.

Figura 3 Figura 4
Fonte: DG 06,/08/2016 Fonte: ZH 09/08/2016

Na figura 4, o chargista lotti (Zero Hora) apresenta relagdo similar
ao distinguir certa pequenez do préprio Neymar em relagdao a judo-
ca Rafaela Silva (figura 4), ofuscado pela sombra da medalha de ouro.
Esse gigantismo x nanismo alude também a parabola biblica de Davi e
Golias, subvertendo a formula fixa da vitéria.
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3.1.2 Organizacdo e desempenho

Nesta subcategoria, podemos observar as criticas denunciativas
a respeito da infraestrutura, em que se evidencia (figura 5) a charge
de Alexandre Oliveira (Didrio Gaiicho) durante os dias que antecediam
o inicio dos JO Rio/2016 a partir das problematicas de ordem elétrica
e hidrdulica das instalagdes esportivas da Vila Olimpica que vinham
sendo noticiadas. Este sutil deslizamento de sentido acaba por revelar
a opinido do chargista acerca do tema.

Figura 5 Figura 6
Fonte: DG 29/07/2016 Fonte: DG 18/08/2016

A partir do resultado da partida entre Brasil e Honduras, o mesmo
chargista (Alexandre Oliveira) apresenta a vitéria da selecdo brasilei-
ra por 6 X 0 sob uma perspectiva de grandeza (figura 6). Mostra tam-
bém certa provocacao do jogador brasileiro frente & derrota da selecao
de Honduras, porém ha na mesma imagem a figura de um atleta com
fardamento da selegdo alema para lembrar, de certa forma, aquilo que
ocorreu nas semifinais da Copa de Mundo FIFA /2014. Surge, portanto,
o indice do trauma da derrota vergonhosa do Brasil na tltima Copa,
que também figurard a seguir.

3.1.3 Pressupostos e subentendidos

O espectro da derrota da selegdo brasileira para a selecao alema
com o “7 X'1” ressurge em charge do Zé da Silva (Didrio Catarinense) na

142



Jocos Orimpicos E PARAOLIMPICOS R10/2016: MIDIAS EM CONVERGENCIA (?) G

figura 7, evidenciando o temor deste episédio por uma espectadora ao
ser indagada pela sua expectativa nesta configuracdo esportiva a partir
do JO Rio/2016. Convém mencionar que o didlogo envolvido nesta char-
ge ocorre numa perspectiva convergente através de seus smartphones.

Figura 7 Figura 8
Fonte: DC 31/07/2016 Fonte: ND 04/08,/2016

A figura 8, destacada através do Jornal Noticias do Dia e arte do
chargista Mendes, retoma a imagem consagrada da teoria evolucionis-
ta proposta por Charles Darwin, ressignificando-a para a evolugdo da
espécie futebolistica brasileira, rumo ao contexto do futebol feminino.
Ha motivagao iconica da férmula fixa evolutiva, na qual cada sintagma
ndo-verbal - do primitivo ao contemporaneo - equipara-se aos perfis
da modernidade.

3.1.4 Mimetismo midiatico

Baseado no conceito de Mimetismo Midiatico, criado por Ignacio
Ramonet (1999), casualmente ou nao, as charges de Alexandre Oliveira
(Didrio Gaticho) e Zé da Silva (Didrio Catarinense), de forma imitativa, ex-
ploram o fenémeno da excessiva quantidade de medalhas do nadador
norte-americano Michael Phelps conquistada durante a sua carreira em
Jogos Olimpicos (figuras 9 e 10).
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Figura 9 Figura 10
Fonte: DG 13/08/2016 Fonte: DC 12/08/2016

Ha uma ocorréncia significativa de carater hiperbolico a respeito
da cobertura midiatica sobre Michael Phelps que consiste na producao
de uma série de imagens ou abordagens em reportagens que conduzem
os leitores para a identificacdo de alguma espécie de trago ou defeito
(talvez sobre-humano), como por exemplo, o tamanho de suas orelhas,
a proeminéncia laringea (pomo de addo) ou, como expressa na figura
10, analogias anfibias em suas extremidades corporais, numa iconicida-
de que tenta desqualificar de alguma maneira o personagem esportivo.

3.2 Cobertura de momentos do megaevento aglutinada as questdes
factuais genéricas ou motes publicitarios

Tendo como ponto de partida a aparigdo de alguns pontos fac-
tuais da cobertura jornalistica no interior das charges, destacamos nesta
categoria elementos que fizeram referéncia a campanhas publicitarias.
Também sugerimos como subcategoria questes tematicas relaciona-
das a seguranga publica e outros destaques factuais.

3.2.1 Motes publicitarios

Nesta subcategoria apontamos o mote publicitario do dia dos pais
(figura 11), elaborado por Alexandre Oliveira (Didrio Gatcho), e a coin-
cidéncia de estar ocorrendo no mesmo periodo dos JO Rio/2016 o auge
do fenémeno Pokémon (figura 12).

144



Jocos Orimpicos E PARAOLIMPICOS R10/2016: MIDIAS EM CONVERGENCIA (?) G

Figura 11 Figura 12
Fonte: DG 13/08/2016 Fonte: DC 05/08,/2016

No primeiro podemos perceber um forte apelo emocional previ-
sivel acerca da data comemorativa, destacando a figura do pai como
heréi em vez de grandes nomes do esporte mundial como o velocis-
ta jamaicano Usain Bolt e o nadador americano Michael Phelps. No
segundo, faz-se referéncia a uma tentativa de explicar o que seria a
caca do Pokémon a partir de algumas situagdes vividas por criangas
e constatadas por adultos: a extensdo do jogo para dimensoes fisicas e
corporais de tal forma a extrapolar determinados limites. A atividade
resultante dessa corrida coletiva propiciada pelo jogo assemelhar-se-ia
a alguma modalidade esportiva contemporanea, o que justifica a inda-
gacdo do personagem da charge.

3.2.2 Seguranga publica & factoides

Nesta subcategoria, as questdes referentes a seguranga publi-
ca foram associadas as provas de atletismo, por motivacdes icoOnicas,
destacando similitudes entre dimensdes, movimentos e fundamentos
técnicos. Alexandre Oliveira (Didrio Gaticho), ao descrever as modalida-
des “100 metros rasos” e uma possivel “100 metros com bala perdida”
(figura 13), evidenciou esta temaética factual também a partir de for-
mas de indicializa¢do de ocorréncias de violéncia na cidade do Rio de
Janeiro (sede dos JO) que vinham sendo abordados pela midia tradici-
onal aos espectadores e leitores brasileiros. A figura 14, de autoria do

145



&>  LasoMipia - Laboratério e Observatorio da Midia Esportiva/UFSC

chargista lotti (Zero Hora), também destaca a questao da seguranga pu-
blica diante dos assaltos constantes. Todos estes topicos acerca da vio-
léncia ja sado signos-clichés que fazem parte da matriz cultural brasileira
depreendida publico estrangeiro, por meio do discurso mididtico.

Figura 13 Figura 14
Fonte: DG 03/08/2016 Fonte: ZH 04/08/2016

Considerando factoides como as noticias mais sensacionalistas,
como os escandalos, crimes sexuais, elementos violentos, etc., desta-
camos algumas ocorréncias na forma de atravessamentos intertextuais
nas charges. Um exemplo é o episédio protagonizado pelos nadadores
da selegdo olimpica americana (figura 15), quando alegavam terem sido
assaltados num posto de combustivel. Prestaram depoimento, e logo
foi constatado por meio de testemunhas e imagens de cdmeras de se-
guranca que o incidente teria acontecido a partir de outro tipo de acao
destes personagens. Outro intertexto aproveitado, em forma indicial,
é o do nariz de Pinéquio, obviamente consagrando a fala dos atletas
como mentira descarada.
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Figura 15 Figura 16
Fonte: DG 19/08 /2016 Fonte: ZH 13 e 14/08/2016

Na charge elaborada por Iotti (Zero Hora) destaca a justificativa
dada pelo Ministro da Defesa Raul Jungmann sobre a incidente que
envolveu a entrada dos militares da Forca Nacional na Vila Sao Joao
no complexo de favelas da Maré. Motivagdes indiciais como estas auxi-
liam na producao de sentidos, envolvendo uma série de valores apre-
sentados numa ordem invertida, sugerindo que, possivelmente, tudo
estaria errado.

3.3 Cobertura de momentos do megaevento aglutinada as questdes
factuais politicas

Nesta categoria adentramos nas questdes factuais politicas, essen-
cialmente relacionadas ao impeachment de Dilma Rousseff e, conse-
quentemente, a sua substituicdo pelo entdo vice-presidente e suas con-
sequéncias, delineadas pelos artistas do traco.

3.3.1 Conformidade e reprodutibilidade

Na figura 17, iconicamente a personagem Dilma Rousseff prota-
goniza, no impasse entre as barras assimétricas, uma delas ja partida, a
segunda prestes a rachar. A barra menor, icone da cdmara dos deputa-
dos, ja havia sido quebrada. Tal conhecimento ja havia sido partilhado
pela massa leitora/espectadora, quando da aprovagdo por maioria do
impeachment presidencial, e seus decorrentes desdobramentos midia-
ticos. A barra maior, o Senado Federal, pelo olhar do chargista Zé da
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Silva (Didrio Catarinense), consiste numa repeticao previsivel, expres-
sando, portanto, uma condicdo de conformidade com o momento poli-
tico e seus principais personagens.

Figura 17 Figura 18
Fonte: DC 11/08/2016 Fonte: ND 06 e 07/08/2016

Este sentido de conformidade também pode ser visualizado na
charge feita por Mendes (Noticia do Dia) ao sugerir uma nova moda-
lidade do atletismo, criando analogia entre o arremesso de peso e o
arremesso de dinheiro. O conformismo com a situagdo escancara-se
no traco chargistico, fazendo-nos inferir sobre a geracdo de um certo
padrao de normalidade das praticas ilicitas, ao transformar em piada
essas praticas, de certa forma naturaliza-se o ato corrupto (figura 18).

3.3.2 Ambiguidade & conotagdo

Fica evidente na charge de Zé da Silva (Didrio Catarinense) a dis-
cussao vigente entre os blocos politico-ideolégicos cindidos a partir do
impeachment de Dilma Rousseff, que tem sido produzida discursiva-
mente nos meios de comunicacao e que acaba sendo reproduzida, mi-
metizada e/ou incorporada no cotidiano das pessoas, nas conversas
informais e nas redes sociais.
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Figura 19
Fonte: DC 13 e 14/08/2016

O termo golpe entra nessa condi¢do de ambiguidade (figura 19),
assumindo sentidos contextuais distintos: para o campo semantico do
impasse politico ou para o universo do jud6. Tem-se ai o trocadilho
previsivel com o termo, que oscila entre sentido de base e contextuais.
Convém atentar para a figuratividade dos personagens que represen-
tam a cisdo politico-ideoldgica. O que afirma o golpe tem uma expres-
sdo mais rude, parece mais velho, mal humorado. O que nega o golpe
é mais novo, tem cabelo alinhado, veste uma camiseta listrada de cor
verde.

Podemos inferir que esses dois personagens-signos agregam em si
caracteristicas provenientes de um repertorio estereotipado que circula
no senso comum, mas que € verdadeiramente fruto de uma produgao
discursiva midiatica hegemonica. O sujeito que afirma é o indice de
um pensamento esquerdista, o qual retine uma série de tracos estereo-
tipados, assim como o que nega é o préprio indice de um pensamento
direitista, também condensando tragos estereotipados. Resta indagar se
essa matriz cultural sobre a qual o artista se sustenta é produto de uma
consciéncia apocaliptica ou integrada.

3.3.3 Motivagdes iconicas

Em relagdo as diversas motivagdes icOnicas que aparecem nas
charges, temos na figura 20 (Iotti - Zero Hora) uma que estabelece
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relagdo comparativa quanto ao posicionamento de atletas estrangeiros
no pddio e entdo no 28° lugar a margem deste espago de celebracao é
sugerido que o investimento para alcangar as trés tao cobigadas esteja
atrelada primeiramente a educagéo, satide, saneamento basico, etc. Por-
tanto, ao mesmo tempo em que se constroem similitudes, resgatam-se
intertextos factuais jornalisticos, inserindo-os também como formas de
indicializacdo.

Figura 20 Figura 21
Fonte: ZH 15/08,/2016 Fonte: DC 04/08/2016

Ja na conotagdo da corrida, o velocista olimpico Usain Bolt es-
tranhamente se deixa superar pelo entdao presidente do Senado Fe-
deral Renan Calheiros (figura 21) em direcao ndo a vitéria esportiva,
mas a conclusdo mais rapida do processo de impeachment de Dilma
Rousseff, iniciado no final de 2015 e encerrado em agosto de 2016.

O aspecto ideolégico mais curioso que se estampa na charge de
Zé da Silva é que, apesar de reconhecer que hd uma corrida desenfre-
ada para fechar o processo, em momento algum reconhece que esse
movimento é parte, também, de um golpe. E de certa forma, foi essa a
opinido difundida pelas midias tradicionais e, portanto, absorvida pe-
las massas: a de reconhecer e identificar a movimentagdo da corrupcao,
sem relaciond-la diretamente a génese do processo de impeachment.
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Figura 22 Figura 23
Fonte: ZH 20 e 21/08/2016 Fonte: ZH 17/08/2016

As adaptagdes das mazelas sociais brasileiras continuaram sendo
exploradas pelo momento esportivo dos JO Rio/2016, possibilitando
uma aproximacdo do cendrio politico-econémico-social nacional com
o evento esportivo. Isso fica evidente ao ressignificar a corrida de obs-
taculos com as dificuldades a serem superadas para conseguir um em-
prego (figura 22), por exemplo, ou entdo a dificuldade que ha em coibir
atos delituosos para aqueles que cometem crimes (figura 23) no pais,
aflorando um sentimento de impunidade.

T

Figura 24
Fonte: GP 05/08/2016
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Paixdo (Gazeta do Povo) aproveita o pretexto da solenidade de
abertura dos jogos e apresenta novas motivagdes iconoénicas (figura 24).
Estabelece similitudes entre as labaredas da tocha olimpica e o formato
do mapa do Brasil, conotando que o pais esta em chamas num momen-
to peculiar de representacdo internacional.

3.3.4 Entre o ficto e o facto

Neste item, reforcamos o trajeto de constru¢do de determinadas
charges que oscilam entre os componentes artificiais (ficcionais), proé-
prios do ato criativo do artista, e dos componentes referenciais do dis-
curso jornalistico. Isso nos mostra que a longevidade das charges de-
pende do grau de referencialidade e intertextualidade em que o artista
investe. Uma charge se constitui efetivamente como texto opinativo
quando ndo se limita a reportar ou representar iconicamente um tema,
mas quando cria relagdes indiciais e iconicas com elementos que fazem
parte de outros campos semanticos.

Assim, temos abaixo determinado factoide do contexto politico
referindo-se a polémica da proibicdo de manifesta¢des “Fora Temer”.

Figura 25
Fonte: ND 16,/08/2016
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Efetiva provocagdo, que simula uma conversa furtiva entre me-
dalhistas durante a subida no pédio (figura 25). As falas sdo comple-
mentares e consensuais, distinguindo-se pelas cores dos uniformes
(que representariam nagdes diferentes), levando em conta, também,
sua colocagdo. Apesar de os personagens, aparentemente, representa-
rem nagodes diferentes, reproduzem essencialmente a opinido de brasi-
leiros. E essa opinido, que expde, inclusive, o desejo do impeachment
do vice-presidente, atual presidente, ja anuncia, por Mendes, um ponto
de vista que comega a distinguir-se da simples conformidade. Seria ja o
percurso embriondrio para o desejo de mudanga.

3.4. Cobertura de momentos do megaevento aglutinada as questdes
factuais politicas - inconformidade e produtibilidade

Nesta categoria, temos uma associagdo que é preponderante no pon-
to de vista do chargista Alexandre Oliveira (Didrio Gaticho). E necessario
levar em conta que este chargista, é colaborador e ndo faz parte efetiva-
mente da redagdo, portanto, ndo hd dessa forma um comprometimento
deste artista com a politica editorial do veiculo. Quase todos os char-
gistas sdo colunistas colaboradores, com excegao de Mendes (Noticias do
Dia), que é integrante do expediente editorial do veiculo.

Figura 26 Figura 27
Fonte: DG 30,/07/2016 Fonte: DG 10,/08/2016

Na figura 26 ja podemos observar indices de inconformidade dos
personagens das charges, e por decorréncia, do préprio artista quanto
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a situagdo do pais no contexto do megaevento. Os personagens surgem,
desta vez, como representantes de outras na¢des que nao alcancaram
o podio, ndo conquistaram medalhas, olhando de baixo para cima o
sujeito no podio. Quem estd no pédio é o trabalhador, pois vem 6b-
via e indicialmente caracterizado com capacete de operario e uniforme
azul. Neste personagem ha também uma sintese dessa onda de ilusério
otimismo e de empolgacio integrada. E o trabalhador, agente passivo
da jogada, merecedor do premio do sujeito-objeto mais eficientemente
enganado pela retérica politico-midiatica. Seus acusadores retinem as-
sertivas gradativas, elencam quatro frases direcionadas ao interlocutor,
enunciados cujos contetidos giram em torno do termo “calado’.

Esta sequencia enunciativa determina que quem estd no pédio
manteve-se calado diante de todas as circunstancias apontadas. Sao su-
jeitos de outras nagdes que véem e constatam que o pais vive um golpe
politico-midiatico, e o trabalhador brasileiro (aquele que antes também
torceu pelo golpe), agora esta paralisado, cooptado.

Cabe uma descricdo analitica desses enunciados verbais:

1)  Aceitou o golpe calado! - como primeira assercao exclamati-
va, ja assume um tom determinativo, sem margem de receio,
este interlocutor admite o golpe e sente-se autorizado a de-
clarar ao outro que o golpe foi aceito passivamente;

2)  Veé o Cunha se safar calado! - nesta segunda exclamacao, o in-
terlocutor ja aponta um referente nominal, um substantivo
proprio, que designa um sujeito histérico protagonista de
grande narrativa mididtica sobre o Impeachment, mais preci-
samente o executor do golpe. Embora, logo ap6s, este mesmo
sujeito histérico teve prisdo decretada também. Tal impasse
invalidaria, em principio, a consisténcia e a veridic¢ao do im-
peachment, mas Cunha foi escapando da punicdo. Enquan-
to isso, todos os trabalhadores, sintetizados pela figura do
personagem sobre o pédio, estdo apaticos, presumidamente
envergonhados;

3)  Vai aceitar mudangas na CLT calado! - nesta exclamacao, o in-
terlocutor prevé toda a sujeicdo do outro as mudangas nas
leis trabalhistas, modificagdes que explicitamente mais lesa-
riam os trabalhadores do que os amparariam;

4)  Td vendo a lava jato se acabar calado! - o fato de assistir a in-
vestigacdo ocorrer ndo significa exatamente que este sujeito
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acusado esta sentindo-se admirado, representado, protegido,
vingado pela operacao. Pelo contrario, o evento de assisténcia
a Lava-Jato pode sim significar que h4d um grande espetaculo
midiatico-juridico de um faz de conta investigativo, que, para
isso, elegem-se vitimas e carrascos, bandidos e herdis, e narra-
tiviza-se sobre eles, delineando conflitos, buscando adesdo da
massa, conforme as angulagdes editoriais. Portanto, ver a lava
jato se acabar, pode ser ver a lava jato desaparecer da pauta
midiatica, dando a entender de que o assunto esta encerrado,
ou pode ser ver a lava jato desintegrar-se e revelar-se como a
grande mentira mididtica do momento;

5)  Medalha de trouxa!! - por fim, grafa-se este enunciado, mar-
cado com dupla exclamacao, ap6s toda a ocorréncia da figura
de retérica gradacao - a qual se enumerou quatro enunciados
de estruturas similares, de forma imperativa, com diferencas
especiais de alguns sintagmas como: do genérico e amplo de-
signio ‘golpe” ao personagem especifico Cunha, passando pela
referéncia aos sintagmas CLT e Lava Jato -, fornece-se, por-
tanto, a medalha para o trouxa que se calou diante das quatro
ocorréncias, da mais genérica para as mais particulares.

Assim, os direitos trabalhistas vao sendo saqueados, enquanto o
consumidor é embebido pelas mensagens midiaticas que transmitem o
megaevento. Tomam-se os contetidos midiaticos como fonte de distra-
¢do, os diretos trabalhistas vao desintegrando-se nas maos dos senho-
res engravatados(figura 27).

3.4.1 Admitindo o golpe

Os tracos ideolégicos que expressam uma relagdo de inconformi-
dade diante do cendrio politico posto na transi¢do presidencial ainda
podem ser observados em outras charges de Alexandre Oliveira (Didrio
Gaiicho).

Na figura 28, numa espécie de tragicomédia observada, sugere-se
que aqueles que de certa forma apoiaram a bandeira da classe empre-
sarial - manifestada explicitamente pelo pato amarelo, um indice que
sintetiza essa atitude - com suas caras de palhaco e camisas da selecdo
brasileira, observando que todo aquele discurso inflamado pautado
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pela midia, esvaziou-se com os diversos escandalos envolvendo os
atuais mandatdrios do governo, por meio da pantomima das delagdes
premiadas, paradoxalmente da prépria classe empresarial.

Figura 28 Figura 29
Fonte: DG 08,/08/2016 Fonte: DG 11/08/2016

E o pato quem debocha. A motivacao indicial do pato se susten-
ta na representacao de todo o sentimento compartilhado pela massa
manobrada. Os palhagos enfurecem-se quando percebem que foram
usados. O pato, ao mesmo tempo em que ¢é indice-sintese dos chama-
dos ‘coxinhas’ - os componentes das manifestagdes, uniformizados
com a camiseta da sele¢do brasileira, é também icone do sujeito enga-
nado, metéfora avidria, proveniente de um processo de significagao
decorrente do senso comum: ‘cair como um pato’, ser enganado. O
pato é praticamente um sinénimo de ‘idiota’, do sujeito sem conheci-
mento, sem esclarecimento, que se deixa influenciar por alguma ma-
nobra discursiva. E esta metafora tem perdurado por muito tempo na
narrativa mididtica.

E mais uma vez o termo ‘golpe’ ressurge (figura 29), dando con-
tinuidade ao processo conotativo que intersecciona pelo menos dois
campos semdnticos: o das artes marciais e da manobra politica. Se o
golpe é pancada, é lesdo, é contusdo no contexto do judo, ele é também
um choque, um abalo, que se institui como acontecimento inesperado,
no contexto politico.
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3.4.2 Intertextos inevitaveis & semioses previsiveis

Se os chargistas abordam os temas de forma mimética, ou seja,
todos fazendo a cobertura do megaevento, mencionando e referindo-se
aos mesmos temas e episédios da competicao, é preciso que, entre eles,
fiquem ajustados determinados diferenciais. E essa diferenca esta no
modo de dizer, no modo de narrar, constituidos pela linguagem utili-
zada, que pode ser mais poética para alguns, mais sensacionalista para
outros, mais intelectual ou mais referencial.

Um desses recursos € a intertextualidade, justamente esse emprés-
timo de elementos factuais que atravessam o texto, fazendo com que
cada artista do traco também exponha seu repertério e ideologia. E isso
que nos possibilita evidenciar as diferencas entre os diversos tragos, é
0 que nos move a refletir sobre a ideologia subjacente a cada charge.

Figura 30 Figura 31
Fonte: DG 16/08/2016 Fonte: ZH 10/08,/2016

E nesse exercicio de identificacao os indices ideolégicos, que per-
cebemos se o chargista tem liberdade e/ou autonomia para dizer-se
acerca de tal tema, se estd ali como um colaborador descomprometido
do jornal, ou como um formador de opinido que toma partido de de-
terminado viés empresarial, se esta congruente com ou veiculo, ou se é
todo refém de pautas pré-estabelecidas.

As figuras 30 e 31 levantam temas também adjacentes ao golpe,
que ilustram a indignagdo daqueles que ndo fazem parte dos grupos
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politicos e que tém assistido aos embates de megalomania, com o mes-
mo tipo de motivagdo iconica que similariza as diferentes ‘corridas’
atléticas, a fim de questionar o excesso de favorecimentos e beneficios
a classe politica. Estdo ali todos dispostos a realizar a corrida eleitoral,
para persuadir a audiéncia para a nova escolha dos representantes da
nacdo. Ao mesmo tempo, encenam como prémio maximo desta com-
peticdo o foro privilegiado, para que se perpetuem neste ambiente e
fiquem livres para as préticas obscuras.

4 CONSIDERACOES FINAIS

A base que orienta as andlises semidtico-discursivas deste traba-
lho se da primordialmente a partir das 6ticas analiticas de dois autores:
Umberto Eco e Roland Barthes. Principalmente considerando que o pri-
meiro, em sua fase mais recente de pesquisa, em A Estrutura Ausente
(1976), propunha uma semiética aplicada, dissidente de base peircea-
na, e que o segundo fazia analises semiolégicas, como releitura da tese
saussureana, ambos desenvolvendo um tipo peculiar de ensaismo, que
nos é bastante conveniente, para lidar com esse tipo de cédigo cultural,
que é a charge.

Barthes, em Mitologias (1982), apresenta amplo espectro analitico,
para um corpus bastante heterogéneo, suas observacdes sao pratica-
mente em linguagem literaria, que de certa forma nos autoriza a seguir
uma instintividade inferencial. De Eco, aproveitamos sempre a termi-
nologia para nomear os fenémenos e as tipologias signicas, também
comprometidos com certa inquietacdo passional.

Se o fendmeno da pluralidade das interpreta¢des é um fato, o con-
teddo de uma ou mais interpretacdes nao é um fato; é uma opinido, uma
postura proposicional, uma crenga, uma esperanca, um auspicio, um de-
sejo. E os contetidos das posturas proposicionais (intencionalidades dos
chargistas) referidas a um objeto (Jogos Olimpicos 2016) nos desafiam a
discutir justamente a conjectura acerca da natureza desse objeto.

Vale confirmar, também, que os contetidos teméticos evocados
nas charges ilustraram bem os didlogos intertextuais e intermidiaticos,
que circularam entre as previsibilidades informacionais do megaeven-
to e as enunciagdes factuais sobre o pais, abordadas jornalisticamente
naquele contexto. O que preponderou nessas narrativas foram as re-
feréncias as questoes politicas: os impasses do impeachment, e da era
Temer e toda a consequéncia gerada com a instabilidade economica.
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Foi estampada nas charges a, entdo, cisao politico-ideolégica entre os
que admitiam o golpe e os que ndo admitiam, e nesse cenario, a midia
sempre atuando como dispositivo dinamitador de cenas discursivas e
agendamentos de conflitos e solucdes.

Muitas charges tiveram a representagdo iconica de Temer como
o grande protagonista das narrativas, incluindo as sutis alusdes e as
explicitas mengdes como golpista, assim como as polémicas de proibi-
¢do ou ndo das manifestacdes ‘Fora Temer!". Outros temas categoricos
também foram explorados nesses cruzamentos de sentido, como o do
empoderamento feminino, principalmente as énfases dadas a figura da
judoca, em contraste com o fracasso do futebol masculino, centrado na
figura de Neymar.

Todos estes temas em confluéncia foram objeto do discurso das
charges, reforcaram a convergéncia entre distintas modalidades midia-
ticas, principalmente se pensarmos na reverberacao desses contetidos
estendidos na difusao de memes pelas redes sociais. Pode-se afirmar
que entre charges e memes (aqueles especificos compostos a partir de
tragos caricaturais) ndo sé existem analogias pictéricas, como também
é possivel considerar estes tltimos como extensdes on line das charges,
compartilhando dos mesmos mecanismos de construcdo, com figuras
de retdrica e intengdes parddicas.

Assim, vislumbramos as charges como um composto ja interpre-
tativo acerca de temas como as Olimpiadas. E o que fizemos foi me-
ramente reinterpretar interpretacdes, tentando desfiar as tessituras
culturais, ideolégicas e também expressivas de cada artista. De todos
os chargistas envolvidos, Alexandre Oliveira foi o tinico que explicita-
mente referiu-se ao processo de Impeachment como Golpe. Os demais
apenas reforgaram o que o senso comum ou a midia tradicional j4 vinha
retratando: enfatizando polaridades, encarando-as como consequén-
cias da liberdade de expressdo e dos mecanismos democraticos, sem
duvidar de seus propoésitos e nem apurar suas causas.
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CapiTULO 4

OS JOGOS PARALIMPICOS RI10O/2016
NA CONVERGENCIA DIGITAL: O
DISCURSO MIDIATICO-ESPORTIVO,
AS IDENTIDADES CULTURAIS E O
SENTIMENTO PARAOLIMPICO!

Antonio Luis Fermino
Bianca Natdlia Poffo

Eliton Clayton Rufino Sedra
Silvan Menezes dos Santos

INTRODUCAO

A cultura esportiva é o conjunto de a¢des, valores e compreensdes
que representam o modo predominante de ser/estar na sociedade
globalizada, em relacdo ao seu ambito esportivo, cujos significa-
dos sdo simbolicamente incorporados através, principalmente, da
mediacao feita pela inddstria da comunicacdao de massa (PIRES,
2002, p. 42).

O esporte paraolimpico, como uma manifestacdo do esporte na
contemporaneidade, tem passado por um crescente processo de mi-
diatizacao e espetacularizacdo (MARQUES; GUTIERREZ, 2014). Ou
seja, a cultura esportiva paraolimpica, o conjunto de agdes, valores e
modos de compreender esta manifestacao do esporte tém sofrido forte

1 Uma versdo parcial deste trabalho foi publicada no dossié “Disability, Education,
Technology and Sport” da Revista Brasileira de Educacédo, Tecnologia e Sociedade
(BRAJETS), intitulado como “’Twittando’ sobre os Jogos Paralimpicos Rio/2016:
uma analise do sentimento paralimpico sob o ponto de vista de internautas”. Em
especifico a discussdo deste texto é referente ao sentimento paraolimpico, da tercei-
ra categoria de andlise da presente versao. O dossié e o artigo estdo disponiveis em:
http:/ /www .brajets.com/index.php/brajets/issue/view/19/showToc. Acessado
em 19 de maio de 2018.
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influéncia do discurso mididtico que a veicula. Inclusive, estudiosos
tém desenvolvido chaves interpretativas e categorias de investigagao
para compreender o que a midia costuma valorizar e/ou desvalorizar
com relacdo ao esporte adaptado e paraolimpico (DE LESELEUC; PAP-
POUS; MARCELLINI, 2009). Em especifico, os estudos estdo sendo de-
senvolvidos por compreenderem que a midia é uma potente colabora-
dora no processo de estigmatizacao e/ou desestigmatizagdo dos atletas
com deficiéncia (DE LESELEUC; PAPPOUS; MARCELLINI, 2010).

As pesquisas sobre a abordagem da midia com relacao ao esporte
para pessoas com deficiéncia e ao esporte paraolimpico estao em de-
senvolvimento h4 algum tempo no Brasil e, principalmente, fora do
pais. Estas investigacdes tém enfocado em andlises do discurso midia-
tico-esportivo veiculado por meios de comunicacdo de massa tradici-
onais, como jornais (BUYSSE; BORCHERDING, 2010; CHANG et al.,
2011; DE LESELEUC; PAPPOUS; MARCELLINI, 2009; PAPPOUS et
al., 2007, 2009; THOMAS; SMITH, 2003; TYNEDAL; WOLBRING, 2013;
ZHAO, 2008) e revistas (HARDIN; HARDIN, 2005). Outros estudos
tém incluido ou focado as andlises no discurso veiculado por midias
digitais, como portais de noticias (BRUCE, 2014; FIGUEIREDO, 2014;
NOVAIS; FIGUEIREDO, 2010; ZOBOLI et al., 2014, 2016), porém, até o
momento da publicacdo deste estudo, ndo encontramos investigagdes
que considerassem a participagado e comentarios do publico/internauta
na cobertura midiatica do esporte paraolimpico?, nem em portais de
noticias, nem em midias sociais (blogs ou redes sociais). Desse modo,
pela forma como tém se desenvolvido os estudos sobre a temética, mui-
to se sabe sobre “o que” e “como” a midia de massa veicula o esporte
e o atleta paraolimpico, mas ndo temos conhecimento sobre como o
publico compreende e o que valoriza acerca dessa manifestagdo espor-
tiva a partir da mediacdo cultural que a midia faz.

No tempo em que vivemos, ha de se considerar que a mediacdo
feita pelos meios de comunica¢do de massa acerca dos valores, simbo-
los e modos de compreender as diferentes manifesta¢des da cultura na

2 Sdo conhecidos alguns estudos que investigaram a participacdo do publico via
midias sociais, porém que estdo relacionados a outros fendmenos ligados ao esporte,
como megaeventos esportivos: a Copa do Mundo de futebol masculino FIFA (CRUZ
JUNIOR; FERMINO; PIRES, 2015) e os Jogos Olimpicos (PEREIRA et al., 2015); ou
também a mobilizacdo popular pela queda do ex-dirigente da Confederacao Brasilei-
ra de Futebol, Ricardo Teixeira (MENDES et al., 2013).
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sociedade, assim como o esporte, tem ganhado novos contornos com
o vertiginoso desenvolvimento das midias digitais e sociais. Jenkins
(2009) caracteriza este paradigma comunicacional por meio do conceito
de “cultura de convergéncia”. Ele define a ocorréncia de trés proces-
sos concomitantes de transformacdo comunicativa e social. Um deles
é a convergéncia dos diferentes meios de comunicagdo de massa tra-
dicionais (jornais, revistas, radios e televisdes) para o universo digital
da internet, podendo coexistirem através de uma mesma plataforma.
O segundo é o rompimento das fronteiras entre produtores e recepto-
res do discurso mididtico através das midias sociais, nas quais a relagao
unilateral da midia de massa estaria se esvaindo diante da possibili-
dade de nos tornarmos, também, produtores de midia, caracterizando
a cultura participativa. Por fim, o terceiro é o processo de desenvol-
vimento do permanente debate ptblico acerca de fendmenos sociais
decorrente neste contexto mididtico, promovendo assim o que seria a
inteligéncia coletiva.

Em sintese, o que se evidencia no contexto de cultura comunica-
tiva convergente é que, no caso do esporte e do esporte paraolimpico
por exemplo, os valores, os simbolos e os modos de compreendé-los ga-
nham novas caracteristicas, novas possibilidades interpretativas, novos
sentidos, novas formas de se construir e atribuir significados. Assim,
0 cendrio, as cenas, os atores, o enredo e todos os elementos que com-
poem o tradicional (tele)espetaculo esportivo podem ganhar inameras
versoes a serem contadas e compreendidas. Ou seja, se por vezes a mi-
dia de massa produz e reproduz estigmas de super-heréis, de vitimas
e/ou de pessoas infantilizadas acerca dos atletas com deficiéncia (DE
LESELEUC; PAPPOUS; MARCELLINI, 2009; 2010), torna-se necessario
saber como o publico, na ambiéncia midiatica da convergéncia, produz,
consome, compartilha, reproduz e faz circular os contetidos e imagens
acerca dessa manifestagdo esportiva nas redes sociais de comunicagao.

Diante do exposto, o problema de pesquisa desta investigagao se
concentrou em questionar: Quais valores, simbolos e modos de com-
preender o esporte e os atletas paraolimpicos foram produzidos, re-
produzidos e circularam na rede social Twitter’, durante a cobertura

3 Rede social que na ocasido do recolhimento dos dados tinha o limite de 140 caracteres
para cada postagem e agora possui uma limitacdo de 280, caracterizando-se como um
microblogging. Link: twitter.com.
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midiatica da abertura e do encerramento dos Jogos Paralimpicos (JP)
Rio/2016? Nesse sentido, o objetivo da pesquisa foi compreender a
producgao e a circulagdo de contetidos acerca do esporte e dos atletas
paraolimpicos durante a abertura e o encerramento dos JP do Rio/2016
na rede social Twitter.

Vale relembrar que o momento sociopolitico vivido pelo pais
durante o periodo de realizacdo dos Jogos Olimpicos (JO) e dos JP
Rio/2016 era de decorréncia da derrubada de Dilma Roussef do pos-
to de presidente da Republica. Em 31 de agosto daquele ano, a entdo
governante e representante eleita da nacgdo sofria o processo de impe-
dimento da continuidade do seu governo, com justificativas e emba-
samentos legais, no minimo, duvidosos (para ndo dizer ilegitimos).
O fatidico dia ocorreu em uma data pouco posterior a realizagao dos JO
(ocorridos de 5 a 21 de agosto) e pouco anterior aos JP (realizados de 7
a 18 de setembro). Isto posto, entendendo que tais megaeventos espor-
tivos sao, além de manifestagdes do esporte, momentos de diplomacia
politica e econémica entre as nac¢des, consideramos para o escopo do
nosso estudo também estas questdes politicas e sociais que compuse-
ram a tessitura da narrativa midiatico-esportiva daquele contexto.

PERCURSO E ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

Este estudo foi desenvolvido como uma pesquisa observacional
e descritiva com abordagem qualitativa dos dados. Em um primeiro
momento, identificamos as hashtags* vinculadas e sugeridas pela cober-
tura midiatica das emissoras oficiais e detentoras dos direitos de trans-
missao dos JP no Brasil, neste caso a Globosat através do seu canal por
assinatura, Sportv, e o canal aberto de televisdo ptblica, Tv Brasil. Res-
pectivamente, as hashtags oficiais foram #jogosparalimpicosnoSportv e
#vemprapara. No segundo momento mapeamos as publicagdes e com-
partilhamentos, twetts® e retwetts®, que circularam no Twitter com o uso
dessas hashtags. Os dados foram recolhidos durante os dias 06, 07, 17
e 18 de setembro de 2016, respectivamente dia anterior a abertura dos

4 Sao compostas por uma ou mais palavras antecedidas pelo simbolo conhecido popu-
larmente por “jogo da velha” (#), as quais se transformam em hiperlinks podendo ser
indexados pelos mecanismos de busca.

5 Nome dado as postagens realizadas pelos usuarios do Twitter.

6 Replicagdo de uma postagem realizada por outro usudrio.
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JP, dia da cerimoénia de abertura, dia anterior ao encerramento e dia da
cerimonia de encerramento do megaevento. A escolha por estes perio-
dos de investigacado esta relacionada a viabilidade da busca e do reco-
lhimento dos dados, pois como este trabalho foi realizado de maneira
manual, ou seja, sem o auxilio de softwares de mineracdo de dados,
elencamos dois momentos dos JP que pudessem expressar de maneira
intensa as opinides dos usudrios da rede social sobre o evento, sobre os
atletas e sobre os discursos produzidos, visto o elevado volume de con-
teado compartilhado nas redes durante o acontecimento destes megae-
ventos esportivos’. Além disso, selecionamos as cerimonias de abertura
e encerramento pois, normalmente, sdo momentos emblematicos dos
megaeventos esportivos e geram grande repercussao e participagdo do
publico via redes sociais. No total foram 662 postagens com as duas
hashtags durante o periodo analisado. Na tabela abaixo apresentamos a
distribuicao das postagens por dia e pelas hashtags.

Hashtag bia 06/09/16 | 07/09/16 | 17/09/2016 | 18/09/2016 | TOTAL
#jogosparalimpi- 3 248 61 51 363
cosnoSportv

#vemprapara 18 248 13 20 299
TOTAL 21 496 74 71 662

Para organizacao e andlise dos dados recolhidos adotamos as es-
tratégias metodolégicas da andlise de contetido previstas por Bardin
(2009). No primeiro passo realizamos uma leitura flutuante de todo o
contetido identificado nos dados®. No segundo momento fizemos uma

7 Por exemplo, os Jogos Olimpicos de 2016 foi um dos assuntos mais comentados nas
redes sociais durante todo o ano de 2016. No caso do Twitter, em especifico, os Jogos
de 2016 ficou em primeiro lugar, a frente de grandes e polémicos acontecimentos po-
liticos como as elei¢des dos Estados Unidos da América. No caso do Facebook Brasil
em 2016, os Jogos Olimpicos do Rio também ficaram entre os 10 assuntos mais co-
mentados na rede, perdendo somente para a repercussdo do Golpe/Impeachment da
Presidente Dilma Roussef. Para conhecer os dados, acessar: <https:/ /gl.globo.com/
tecnologia/noticia/impeachment-jogos-olimpicos-e-pokemon-go-sao-assuntos-
mais-falados-no-facebook-do-brasil-em-2016.ghtml> e <https://gl.globo.com/tec-
nologia/noticia/olimpiada-do-rio-e-assunto-mais-comentado-no-twitter-em-2016.
ghtml>. Ambos os links acessados em 07/12/2017.

8 Estes dados foram organizados na integra em um arquivo Microsoft Word.
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organizacao dos dados por unidades de registro, identificando conver-
géncia de contetidos nas diferentes postagens para, posteriormente,
definirmos categorias de andlise dos dados recolhidos. Por fim, reali-
zamos a fase de inferéncias e discussoes dos dados a partir das cate-
gorias construidas. Foram trés as categorias analiticas: 1 - O discurso
mididtico-esportivo sobre os JP; 2 - Identidades culturais; 3 - O desper-
tar de um sentimento paraolimpico. Na sequéncia do texto apresenta-
mos os dados organizados em suas respectivas categorias e ressaltamos
que, para efeito de ilustracao dos dados encontrados, nao seria possivel
apresentar todos os twetts identificados, assim selecionamos apenas al-
guns exemplos que serdo apresentados a seguir.

O DISCURSO MIDIATICO-ESPORTIVO SOBRE OS JP

Nesta categoria, englobamos algumas teméticas que contribuem
para a reflexdo sobre a maneira como o discurso midiético-esportivo é
construido hoje e, neste caso, em diversas vezes, produzido e replicado
pelo préprio publico. Ao trazermos as vozes dos internautas para esta
discussao, buscamos compreender como eles observam a transmissao
pela televisdo e/ ou portal e como eles mesmos produzem conteddo mi-
diatico sobre o evento. Por exemplo, eles trouxeram informagoes sobre
medalhas, atletas, modalidades esportivas e/ou criticas sobre a manei-
ra como o evento foi veiculado pelas emissoras de televisao.

Organizamos o contetdo analisado em trés subcategorias, a saber:
1) Agendamento do evento; 2) Informagoes gerais sobre os JP, os atletas
e as modalidades e 3) Resultados das disputas esportivas. De modo ge-
ral, a primeira envolveu postagens das emissoras e dos internautas que
tematizavam o agendamento do evento em relagdo a ceriménia de aber-
tura e as primeiras competicdes. Na segunda, encontramos postagens
com informacdes diversas acerca dos JP, dos atletas e das modalidades.
A terceira mostra como os resultados eram divulgados pelas emissoras
e como os internautas se mobilizaram, solicitando informacées sobre re-
sultados de algumas modalidades que ndo estavam sendo divulgadas.

Agendamento do evento

Nos dias seis e sete de setembro (dia anterior e o dia da abertura)
foram publicados varios posts com a hashtag #jogosparalimpicosnos-
portv, agendando o evento, sobretudo no dia anterior (06/09/2016).
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Uma das postagens dizia: “t4 chegando a hora! Vem af a Paralimpiada”
(Figura 1), funcionando como uma estratégia de tornar o evento mais
conhecido, atrativo. Esta foi uma forma adotada, principalmente, pelo
perfil oficial das redes de TV como meio de promover o agendamento
e o convite para o publico assistir ao evento pelas emissoras. Sobre o
agendamento mididtico-esportivo, caba salientar que

[...] € um processo relacional entre a agenda jornalistica (midiatica)
e a agenda publica (social), em que ha uma tentativa de alguns
grupos (financeiros, politicos e mididticos) em pautar temas e
assuntos de seu interesse na esfera social e colocar, desta maneira,
sua(s) opinido(des) com o objetivo de torna-la(s) hegemonica(s)
(MEZZAROBA; PIRES, 2011, p. 339).

Durante o dia 07/09, dia da abertura oficial dos JP, foram 33
postagens do tfwitter oficial do Sportv utilizando a hashtag. A emisso-
ra adiantava informagdes sobre a cerimdnia de abertura; sobre quem
acenderia a Pira; ou narrava e complementava a transmissdo da televi-
sdo, trazendo o numero de paises que disputariam os Jogos e a ordem
do desfile das delegacdes (Figura 2).

SporTVE@ @SporTV - 8 de set de 2018 v
S Ta chegando a hora! Vem ai a Paralimpiada! A partir do dia 7 ao vivo nos canais

SporTV! #JogosParalimpicosNo SporTV

#SOMOSTODOSCAMPEOES
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&)
SporTV .
S3o mais de 170 paises disputando os £JogosParalimp NoSporTVI E
todos eles estdo al, no desfile das delegagdes \o/ = aNoSporTV2

Figura 2

Com relacdo a Tv Brasil, identificamos, no dia anterior a abertura
dos JP, 18 postagens no Twitter, advindas tanto dos internautas, como
da proépria emissora. Eram posts que anunciavam os Jogos e também
orientavam os telespectadores sobre a sintonizagdo nas TVs regionais,
retransmissoras da cobertura oficial da tevé publica. Vale ressaltar
que estes posts sdo indicativos de que parte da populacdo poderia ndo
conhecer a Tv Brasil, ou ndo sabia sintonizé-la como canal da televi-
sdo aberta, o que é possivel observar nas instru¢des de um dos posts
(Figura 3):

ebcnarede « ede e set de 2
@ Amanha as 18h tem abertura dos Jogos na @TV Brasil. Veja como sintonizar
em bit ly/ JAI1 e #VemPraPara

OQAI

Sergio du Bocage

Ap ntador do No Mundo da Bola, da TV Brasil
0:30 sl ‘KRR

Contagem regressiva para os Jogos Paralimpicos! Amanha as 18h tem abertura
e a TV Brasil transmite pra vocé. Veja como sintonizar para ndo perder nada em
hitp:/bit.ly/YOQAI1, e #VemPraPara

Figura 3
Para os JP de 2016, as Organizagdes Globo compraram os direitos

de transmissao junto ao Comité Paralimpico Internacional (IPC - sigla
em inglés) e negociou a concessao destes direitos ao grupo EBC - TV
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Brasil (Empresa Brasil de Comunicagdo)?, que transmitiria o megaeven-
to pelas emissoras integrantes desta rede. O contetido publicado acima,
que ensina como sintonizar a TV Brasil, mostra que, provavelmente,
poucas pessoas sabiam desta possibilidade de assistir aos Jogos na te-
levisdo aberta.

Na hashtag #jogosparalimpicosnoSporTV observamos alguns
posts de internautas ressaltando a importancia da transmissao e outros
questionando o fato da cerimonia de abertura ndo ser transmitida por
um canal aberto, aparentemente referindo-se a Tv Globo (canal com os
maiores indices de audiéncia do pais). A figura 4 - a seguir - demonstra
a falta de conhecimento do ptblico em relacdo a Tv Brasil:

Rodrigo Yazaw.
a Sportv por ser uma das poucas emissoras que esta transmitindo a

"
n

w)
L d
1 1)
N

Figura 4

Em outro post (figura 5 a seguir), uma internauta critica a postura
da Rede Globo por transmitir a novela, em detrimento da ceriménia de
abertura, ficando evidente a comparacao entre as olimpiadas transmi-
tidas em canal aberto e as paralimpiadas em canal fechado do mesmo
grupo midiatico. A ndo transmissdo de um evento da magnitude dos
JP - situado entre os megaeventos esportivos do mundo (SOUZA;
PAPPOUES, 2013) - por si s6 revela a subvalorizagdo do paraolimpismo
por parte da industria midiatica do pais.

9 O contrato de sublicenciamento com a EBC (Empresa Brasil de Comunicagéo) foi no
valor de R$ 495.868,00 (quatrocentos e noventa e cinco mil e oitocentos e sessenta e
oito reais) para transmissao restrita a televisdo aberta. Este contrato esta disponivel
em <http://www.ebc.com.br/institucional/sites/_institucional/files/atoms/files /
contrato_1042-2015_-_globosat_programadora_ltda.pdf> Acessado em 31/10/2017.
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Larissa Narrié N
amentavel passar novela ao invés da

Figura 5

Assim como comentado pela internauta (figura 5), sobre a priori-
zagao de uma programacdo em detrimento da cerimonia de abertura
dos JP pela Rede Globo, o ex-presidente do CPB, Andrew Parsons, em
sua participacdo no programa Roda Viva'® transmitido pela Tv Cultura,
comentou que a cobertura mididtica vem aumentando a cada edigdo
dos JP. No entanto, ele salienta que vivemos em um pais onde predo-
mina uma monocultura esportiva (do futebol) e, por conta disso, de-
vido ao baixo interesse do publico por outras manifestagdes do esporte,
se justifica o desinteresse mididtico em relagdo a pratica esportiva de
pessoas com deficiéncia. Entretanto, o argumento da transmissdo ou
nao do esporte paraolimpico, baseado no fator do interesse do ptiblico
pela producdo midiatica, se esvai ao considerarmos os préprios pontos
de audiéncia alcancados pela Sportv durante a abertura da edicao de
2016". Neste caso, portanto, a possibilidade de participagdo instanta-
nea dos internautas na esfera publica das redes sociais aparece como
um indicativo da invalidez da hipétese sustentada pela inddstria mi-
diatica de que se produz e se veicula aquilo que o consumidor gosta e

10 Link do programa exibido pela Tv Cultura em 26 de setembro de 2016: https:/ /you-
tu.be/ EMO5t_WIqk0

11 Betti (1998; 2001) disserta sobre a monocultura esportiva da midia brasileira desde os
seus primeiros escritos ainda da década de 1990. Visto isso, constatar esta caracteris-
tica ainda hoje na programacdo esportiva da televisao aberta brasileira, além de reve-
lar a falta de um projeto de ampliacdo da cobertura comercial das empresas para com
o trato com o esporte, negando os préprios interesses deste setor do mercado, nos
permite reafirmar o desservico publico que este ramo da comunicacao social fornece
a cultura esportiva nacional, mantendo-a fragmentada, restrita e superficial. Neste
interim, ndo se deve desconsiderar também que as redes de televisdo aberta funcio-
nam por concessdo publica e por isto, como principio, deveriam prestar servicos de
interesses publicos.

12 Segundo dados do Ibope, o canal atingiu cerca de 4,2 milhoes de telespectadores du-
rante a cobertura da cerimonia de abertura dos JP 2016, o que foi o recorde de audiéncia
desde a criacdo do canal por assinatura em 2003. Ver mais informagoes em: http://
natelinha.uol.com.br/noticias/2016/09/12/sportv-2-atinge-maior-audiencia-da-su-
a-historia-com-abertura-da-paraolimpiada-102033.php. Acessado em 21/12/2017.
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quer assistir. O que podemos visualizar, neste sentido, é que a trans-
missdo ou ndo do esporte paraolimpico é definida, assim outras mani-
festagdes culturais, por outros interesses comerciais. E uma definicdo
condicionada, sobretudo, pelo volume de cotas publicitarias que esta
manifestagdo esportiva proporciona para as redes de televisao aberta,
aparentemente insuficientes para tornar-se prioritdria na programacao
da Tv Globo, neste caso em especifico.
Como podemos ver na fala do ex-presidente Andrew Parsons:

[...] acho que a cobertura da paraolimpiada vem aumentando de edicdo a
edigdo. E claro que a gente queria ter a maior quantidade possivel de horas
de transmissdo, que a gente acabou ndo... a gente teve muito na TV aber-
ta. A gente teve aqui a Tv Brasil, a gente teve Tv Cultura, a gente teve a
Globo menos, um pouco menos que as outras duas, a gente teve SporTV
[...], mas a demanda estd ai, eu acho que isso foi importante. O SportV
abriu um segundo canal, por exemplo, para transmitir mais contetido da
paraolimpiada. Entdo, é necessirio também a demanda, né. As redes de
televisdo aberta sio essencialmente, enfim, baseadas na sua audiéncia, na
demanda, enfim. Eu acho que a gente estd exatamente num processo de
melhorias de as pessoas agora querem ver a paraolimpiada. Quem vibrou
[...], que torceu, vibrou se emocionou vio querer ver mais paraolimpiada
na tv. O esporte tem [...]se vocé tirar aquilo que é futebol, vocé vai ver que
o esporte no Brasil ainda tem wma limitacdo muito grande, seja olimpico
ou paralimpico. Estd melhorando? Estd. Mas a gente ainda é um pais que
vive uma monocultura esportiva [...]. Mas é... ainda é uma monocultu-
ra e a gente precisa quebrar e eu acho que os Jogos do Rio/2016 foi uma
oportunidade boa para isso. Para a gente comegar a falar mais de esporte
paralimpico, para a gente falar também de outras modalidades do mundo
olimpico que ndo sdo tio conhecidas (Fala de Andrew Parsons em 26 de
setembro de 2016).

Ao priorizarem a telenovela ao invés de transmitir os JI” a emisso-
ra demonstra nado possuir interesse em dar visibilidade aos atletas com
deficiéncia e/ ou, até certo ponto, negar a existéncia de tal evento para
o publico que ndo possui outros meios de prestigiarem o evento espor-
tivo. “[...] Por tratar-se de concessdes ptblicas, deveria ser garantida a
obrigatoriedade da veiculagdo de noticias que interessam a sociedade.
H4, no ordenamento juridico, o olhar de que essas concessoes sdo re-
alizadas no &mbito do interesse publico” (VIDAL, 2009, p. 75). Ainda
nesse contexto, de uma cultura midiatica que transmite aquilo que, hi-
poteticamente, dard mais audiéncia, podemos observar dois posts res-
saltando que apenas canais fechados transmitiam os Jogos (figuras 6
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e 7) e que a Tv Brasil era o tinico canal aberto. No caso da figura 7, a
internauta parabeniza e reconhece a Tv Brasil por ser a tinica emissora
aberta a cobrir o evento.

" Patricia Diniz atydinizferr e setde 2016
‘d - - . -
r;:‘ Cade a tv aberta transmitindo 3 abertura dos Jogos Paralimpicos? Hipocrisia

pouca € bobagem ; josk i

o

Licia Azevedo
; Parabéns, @TVEra

Figura 7

O publico também ajudou a informar que a cerimonia estava sen-
do transmitida pelo Sportv, agendando o canal junto aos seus respec-
tivos seguidores. Assim, podemos considerar que o publico da rede
social acaba se configurando também como um potente propulsor co-
mercial da audiéncia de um canal televisivo, neste caso, em especifico,
para um contetido esportivo.

Paulo Pita tamaisnaofuma - 7 de setde 2
Pra quem n3o sabe onde ver
R Kelly Nagaoka ke

Figura 8
Outro exemplo de agendamento do evento foi que, de acor-
do com o surgimento de finalistas brasileiros em diversas modalida-

des, as emissoras divulgavam os horérios em que as disputas seriam
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transmitidas. Esta estratégia apareceu como forma de convidar os
usuarios do Twitter para acompanharem as disputas via transmissao
televisiva (Figura 9):

TV Brasil
#VemPraPara: as I3h50 confn a dlsputa entre China e Argentina pelo #bronze
no #FutebolS bit y2c28dxT

#JogosParalimpicos bit y/2c28dxT

TV Brasil 1
#VemPraPara: ao Iongo deﬁa manha vocé confere atletismo e natacio dos

#AgoraNoSporTV2 tem finais da natacdo e hoje 4 brasileiros brigam por

medalhas! Daqui a pouco tem Daniel Dias! #JogosParalimpicosNoSporTV

Figura 9

Esta também é uma das estratégias da midia para informar os
internautas e convida-los a acompanhar as competi¢des via transmis-
sdo televisiva. No caso dos JP do Rio, foi uma das formas de promo-
ver o interesse dos internautas acerca das modalidades e das provas
durante o evento. O agendamento mididtico-esportivo no dmbito da
convergéncia, portanto, apareceu como uma extensdo daquilo que
comumente a midia esportiva desenvolvia em sua tessitura narrativa
- uma tentativa permanente de imputar a agenda mididtica a agenda
social. Além do tradicional discurso e construcao da agenda esportiva,
identificamos também a participa¢do do publico como uma forma de
propulsdo do agendamento, visto que internautas replicaram contet-
do das emissoras oficiais e, inclusive, indicaram a assisténcia dos seus
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seguidores para as redes de televisdo. Assim, ainda que tenhamos
identificado contetudo critico, advindo do publico, com relagcao ao dis-
curso midiatico-esportivo, concluimos que o potencial critico-reflexi-
vo nao é inerente a possibilidade de participacdo e ao processo de
construgdo da inteligéncia coletiva. Podemos considerar, neste sen-
tido, que a dimensao critica e emancipatoéria do publico/internauta
com relacdo aos fendmenos apropriados pela midia é mesmo resul-
tante do processo de formagao cultural vivido por cada um nas suas
experiéncias anteriores.

Informacdes gerais sobre os JP, os atletas e as modalidades

Nesta subcategoria encontramos postagens de carater didatico
que ofereciam informacdes sobre o funcionamento das modalidades,
bem como a interagdo e os questionamentos de alguns internautas pe-
dindo mais informagdes sobre outras modalidades especificas e, apa-
rentemente, menos transmitidas. A figura 10 - a seguir - mostra posts
com explicacdes sobre o voleibol sentado disponibilizadas pela Sportv:

SporTV
No saque, as pemas podem “invadir” a quadra. So6 o quadril que nido pode
passar. #JogosParalimpicosNoSporTV #AgoraNoSporTv4

SporTV - :
No volei sentado, os atletas ndo podem tirar o quadril do chdo.
#JogosParalimpicosNoSporTV #AgoraNoSporTv4

Figura 10

Por sua vez, na figura 11 - a seguir - observa-se o post que possibi-
lita a compreensao das regras do basquetebol em cadeira de rodas por
meio de um video produzido pela TV Brasil em seu préprio canal no
YouTube:
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TV Brasil T
#Rio2016: Conheca as regras do basquete em cadeira de rodas

youtu be/Uqg8dgo094 #VemPraPara

Figura 11

Dessa forma, diferente da SporTV que utilizou apenas as informa-
¢Oes escritas, ao trazer um post que contemplou a explicacdo das regras
do basquete, percebe-se que a Tv Brasil se propde a dar mais densidade
e historicidade a modalidade. A emissora direciona para uma informa-
¢do mais completa em video®®, no qual contextualiza elementos histori-
cos; fala das participagdes do Brasil; e menciona questoes das habilida-
des e das deficiéncias dos atletas praticantes dessa modalidade.

Nessa perspectiva, nota-se que as postagens com um foco mais
didatico sobre o funcionamento das modalidades apresentam diferen-
cas entre as emissoras. A segunda iniciativa, da Tv Brasil, possibilita
uma ampliacdo da cultura esportiva do sujeito interessado no esporte
paraolimpico. Estes posts também mostram as possibilidades de inte-
ragdo e convergéncia entre as diferentes midias, quando reverberam o
contetido televisivo por meio de uma plataforma digital como o youtube
e o fazem circular em uma rede social como o twitter.

13 Link do video: https:/ /www.youtube.com/watch?v=Uqg8dgoO914
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Em um dos posts encontrados com a hashtag oficial da SportTv, um
internauta questionou o fato de a emissora nado apresentar informagoes

inerentes a cultura esportiva paraolimpica na transmissao televisiva,
tais como aspectos historicos desta manifestacao do esporte (Figura 12):

Romolo Camargo = C R-7 ‘
RSporT pQ N30 MOostirars o y Parz nadas no Brasil? U
& do Otimismo #JogosParalimpicosNoSpo

Figura 12
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No decorrer dos Jogos um internauta requisitou informagdes para
a Sportv sobre a Maratona (Figura 13), que é uma prova de corrida
longa, e provavelmente ndo teve tanta divulgacao e transmissao quan-
to outras modalidades mais tradicionais e conhecidas no Brasil, como
Futebol de 5, Futebol de 7, Natacao e algumas provas de velocidade do
Atletismo.

p Alexandre Rosa
B Quero informacdes sobre a maratona nas paralimpiadas!
porty

#jogosparalimpicosnosporty

Figura 13

Sobretudo na figura 12 é possivel observar uma interacdo mais cri-
tica dos internautas ao perceberem que certas modalidades ainda nao
sdao conhecidas no ambito paraolimpico. Este tipo de contetdo, assim
como o da figura 13, sdo demonstrativos de que ndo necessariamente
as audiéncias buscam apenas informagdes sobre curiosidades ou sobre
o inusitado, ou melhor, noticias de interesse do ptublico (VIDAL, 2010).
Em ambos os casos podemos notar a busca por um discurso midia-
tico-esportivo voltado a ampliagdo da cultura esportiva. Além disso,
observamos como a convergéncia digital propiciou aos internautas a
possibilidade de, em tempo real, criticar ou até tentar provocar as emis-
soras de tevé a produzirem e veicularem determinado contetido. Neste
sentido, ainda que ndo tenhamos dados para aferir se as solicitagdes e
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criticas foram acolhidas, compreendemos estes dados como indicati-
vos da influéncia da cultura participativa na recepc¢ao e interagdo do
publico com relagdo a abordagem do discurso midiatico-esportivo.

Resultados das provas esportivas

Nesta subcategoria elencamos algumas postagens que mostravam
os resultados das modalidades. Alguns foram divulgados em maior
namero pelas emissoras e comemorados pelos internautas, tal como
podemos ver nas imagens abaixo (Figuras 14, 15 e 16):

SporTV @ @SporTV - 17 de set de 2016

S E PRATAAA!
Petrucio Ferreira conquista a medalha de prata nos 400m classe T47!
Boa #mito! #JogosParalimpicosNoSporTV

Kathia Mello @ karamelo50 - 17 de set de 2018
‘.‘. De ultimo para a Prata. Esse € o Petrucio.#JogosParalimpicosNoSporTV

“ ) 5

Figura 14

Nesse ensejo, é possivel perceber que a postagem da emissora é
reverberada pela internauta e, observando ambas as descricoes, estas
mantém grande aproximagdo ao citarem o atleta Petrticio como 2° lugar
da prova 400m classe T47 e sua conquista em conseguir dar a volta por
cima e subir ao pddio.

Na figura 15, o internauta destaca o tetra campeonato do Brasil no
futebol de 5 utilizando a hashtag da SporTv.

Felipe -}. NascimentoFeeh - 17 de set de 2018
Brasil é tetra campedo paralimpico no futebol de 5
#JogosParalimpicosNoSporTV

* 'L‘? ' 1 “ee

Figura 15
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Nessa mesma linha, outra internauta (figura 16) parabeniza a se-
lecao brasileira de futebol de cinco e utiliza uma imagem que simboliza
a vitdria da selecdo, mostrando, assim, uma interagio entre a televisao
e o Twitter concomitantemente.

karin duarte . «a 1
Parabéns pelo tetra do futs, Brasd' #Ri02016 #jogosparalimpicosnosporty

SporTV
Felipe Gomes chega em 2° nos 400m T11 e chega a 3 pratas no Rio
glo.bo/2cSjgbU #JogosParalimpicosNoSporTV

Figura 16

Nesse interim, tais postagens nos apontam que estarfamos diante
de uma cultura participativa desses internautas, sendo que esta

[...] contrasta com nog¢bes mais antigas sobre a passividade dos
espectadores dos meios de comunicagdo. Em vez de falar sobre
produtores e consumidores de midia como ocupantes de papéis
separados, podemos agora considera-los como participantes intera-
gindo de acordo com um novo conjunto de regras, que nenhum de
no6s entende por completo (JENKINS, 2009, p. 28).

No caso dos dados apresentados nesta categoria, torna-se nitido
que algumas pessoas demonstram ter um viés mais critico a respeito
da cobertura midiatica, principalmente quando se trata da pouca co-
bertura da Rede Globo. Por exemplo, isto se aplica quando observamos
reclamacdes e cobrangas sobre a emissora nao ter transmitido a cerimo-
nia de abertura, de ndo mostrar a histéria das modalidades esportivas
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paralimpicas no Brasil ou de apresentarem uma cobertura bem menor
do que se comparado aos JO.

De modo geral, o discurso midiatico-esportivo no Twitter se ca-
racterizou pelo agendamento das noticias, por informacdes gerais acer-
ca das modalidades paralimpicas e pela divulgagado dos resultados du-
rante os Jogos. O fato de o esporte paralimpico ser relativamente mais
novo que o olimpico, considera-se também como um fator que ainda
determina a pouca veiculagdo de contetdos na midia e, consequente-
mente, um maior desconhecimento por parte do publico. A interagao
dos internautas com as postagens das emissoras mostrou que alguns
replicaram ou exaltaram os contetdos veiculados, outros trouxeram
elementos mais reflexivos e até criticos para as postagens.

IDENTIDADES CULTURAIS

Os JP, como outros megaeventos, possuem uma caracteristica de
despertar no torcedor/telespectador/publico/internauta sentimentos
que pouco sdo manifestados em outras épocas de maneira unissona.
“Neste aspecto, os jogos funcionam como elemento simbélico catalisa-
dor de ideias modernas e aglutinam em torno de si os olhares dos su-
jeitos espalhados pelo globo em suas coletividades” (BITTENCOURT
et al, 2005, p. 28). Estes olhares sdo percebidos na interacao entre o pu-
blico e os meios de comunicacao e, nesse sentido, identificamos diferen-
tes manifestacdes dos internautas referentes as identidades culturais no
contetido recolhido da rede social Twitter.

E valido ressaltar “[...] que tais representacdes sdo acionadas a par-
tir de contextos especificos que reivindicam a producdo ou rememoragao
de interpretacdes e narrativas sobre como a nagdo ou o povo se pensam
em relacdo a um “outro” real ou imaginado” (ABRAHAO, SOARES,
2015, p. 334). Lembramos também, que a construgdo de uma identidade
se d4 de maneira simbolica, atendendo ou ndo a determinados elementos
que contribuam para a identificacdo de determinado povo.

Entendemos de suma importancia olhar para as mediagdes da cul-
tura, pois “[...] diz respeito a toda vivéncia cultural que o individuo
adquire ao longo da vida, ndo apenas através da educacao formal, mas
por meio das experiéncias adquiridas em seu cotidiano” (WOTTRICH,
SILVA E RONSINI, 2009, p.04), como também por meio daquilo que é
produzido pela midia, tendo assim uma relagado entre a comunicagdo e a
cultura. Tais discussdes se originam a partir daquilo que é representado
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pela e sobre a sociedade, inclusive por consequéncia das relagdes com
outros grupos, as formas de produzir a vida em cada local, e nas condi-
¢Oes objetivas e subjetivas nele estabelecidas.

Assim, sobre a tematica encontramos trés topicos que contribuem
para a discussao das identidades culturais e os localizamos como parte
de competéncias culturais, por estarem atrelados ao processo de cons-
trugdo social, sendo eles: 1 - Manifesta¢des politicas; 2 - Regionalidades;
3 - Nacionalismo. Estes itens foram selecionados apos a leitura das pu-
blicagdes dos internautas com as hashtags da Tv Brasil e Sportv.

Manifestagoes politicas

Nesta tematica encontramos diferentes publicacdes a favor dos
protestos contra o governo Temer, como também identificamos posta-
gens de critica ao publico presente e aos artistas que se apresentavam
durante o evento pelo fato de se manifestarem naquele momento con-
tra o presidente da Reptblica (Figuras 17 e 18). Ao discutir sobre “Da
critica a crise”, Martin-Barbero (2009) afirma que ndo é possivel desvin-
cular questdes politicas dos processos culturais vigentes, como neste
caso em questdo, os JP Rio/2016. Se por um lado temos uma “impotén-
cia politica”, aquilo ou alguém que ndo é considerado representante de
uma nagdo, por outro, temos a saida da populacao do anonimato, e até
mesmo de representantes da arte, clamando por possiveis mudangas
na estrutura politica do pais naquele momento.

Andresa Dias @ desapd - 7 de set B
‘ FORA TEMER #ForaTeme i iaDeAbertura #Ri02016 #¥VemPraPara

#JogosParalimpicos

Angelo Jambu 2 Angelo_Js 7 de set de 2
\ Esse vaiassssso foi a coisa mais linda. #Rio2016 #cerimoniadeabertura
\
» #VemPraPara

™ Pedro Moraes - 7 de set de 2
* Escutei #ForaTemer agora na abertura dos jogos paralimpicos. #VemPraPara
LY shia

#TVBrasi #TV

Figura 17
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R carclina barbosa
To ¢ vargonha desse povo. o g foi aducado na = a3 13 mostrando mi

2JuUcacdo &m peso P 5 T » C

Kellysson AB
: gosrar ! N rTV Que v3333333333333:33333333333 evou
Michel Temer 5o Maracand!!! Mesessssu MF

MARINA, nao manana
o golpista ainda e3ta escondido? #Ce [ =

sneParalia
sFaral F SNC 5DC

B T snap: eualinekelly
& Guitamista do Nacdo Zumbi lascou um #ForaTemer na guitama dele

2CenmoniaDeEncemramento 2#Rin2016 sVemPraPara

- Felipe Edu - - -
& #JogosParalimpicosnoSpor TV Otimas bandas e artistas mas veio um “Fora
L B Temer em rede mundial pela Nacdo Zumbi Isso é um absurdo.

Figura 18

De acordo com Hall (2006), ao olharmos para as identidades, ou
seja, a maneira como os sujeitos interagem entre si e reagem frente a
um determinado cendrio politico nacional - nos termos das “paisa-
gens politicas”, no sentido de agdo cidada e de reconhecimento ou
nao das diferentes esferas que abrangem a construcao social de uma
nagao - devemos consideré-las como parte do mundo moderno e da
maneira como estes atores sociais se sentem representados. Podemos
aqui relembrar os acontecimentos relacionados a presidenta Dilma na
Copa do Mundo de 2014, quando vérias pessoas dentro e fora dos
estadios em que aconteciam os jogos se manifestaram, com xingamen-
tos e frases de baixo caldo, contra a mulher que naquele momento
representava a nagao.

As criticas conferidas a Temer, em certa medida, aconteceram anos
antes contra a presidenta Dilma. A possibilidade de ndo reconhecer
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nestes a figura de um “heréi” ou representante faz parte dos processos
de construcao e agao cidada. Mas ha que se considerar, que nem todos
pensam da mesma maneira. Talvez por ndo entenderem que um evento
esportivo é, também, um evento cultural e, justamente por isso, esta
ligado intrinsecamente com o cendrio politico, preferem de alguma ma-
neira julgar aqueles que se manifestam (exemplos na figura 18), assim
como optam por permanecer no anonimato.

Ao associarmos os dados desta categoria com as ideias da conver-
géncia digital é possivel apontarmos a participagdo do publico/inter-
nauta como um agir cidadao da cultura participativa, capaz de gerar e
promover a inteligéncia coletiva sobre os acontecimentos sociais. Neste
sentido, no entendimento de Jenkins (2009, p. 288) “a atual diversifi-
cacdo dos canais de comunicacdo é politicamente importante porque
expande o conjunto de vozes que podem ser ouvidas [...]”. Porém, im-
porta destacar como a aparente politizacdo do publico manifesta nas
postagens, permitida pela cultura de convergéncia em uma ambiéncia
esportiva desta magnitude, nos revela também o par dialético deste fe-
noémeno ao evidenciar posi¢des que procuram descaracterizar o poten-
cial politico do esporte como espago de manifestagdo popular, critican-
do aqueles que o fazem.

Regionalidades

Neste aspecto das regionalidades, importa considerar os discursos
construidos ao longo dos anos sobre uma tnica identidade brasileira. Po-
demos citar como exemplo que o Brasil, de alguma forma e de maneira
recorrente, tivera sua identificacdo remetida ao Rio de Janeiro e especifi-
camente a capital, como também a uma imagem nordestina constituida
apenas pela Bahia. Ao considerar o “Rio” como o melhor local para se
viver (Figura 19) - nao apenas o Nuzman', como também a TV Brasil
ao reproduzir em um fwett a expressdo - pode-se estar negligenciando
determinadas localidades do pais que sdo de suma importancia para a
caracterizacdo social, econdmica, politica e educacional da nacao.

E valido ressaltar que as consideracdes sobre tal expressao se dao
por um entendimento de que foi no Rio de Janeiro onde os Jogos Olim-
picos e Paralimpicos aconteceram e que, naqueles momentos, a cidade
sede fora considerada o melhor local do mundo.

14 Ex-presidente do Comité Olimpico Brasileiro (COB).

182



Jocos Orimpicos E PARAOLIMPICOS R10/2016: MIDIAS EM CONVERGENCIA (?)

Simone Boff @SimoneBoff - 7 de set de 2016
“Rio, melhor lugar do planeta.” - Nuzman, ndo forca a amizade né!! Menos...
Bem menos. #VemPraPara

L ) L x ! o see

TV Brasil @ @TVBrssil - 7 de set de 2016
W1 “Estamos no Rio, agora, no melhor lugar do planeta®, diz Nuzman
#CenimoniaDeAbertura #VemPraPara bit ly/S1ntOn1Ze

% 3 *+3 12 w 2z T

ktotta @kiotta - 7 de setde 2016
Ta fakando 1 arrast3o nessa praia pra ser canoca de verdade!
#JogosParalimpicosNo SporTV

13

SporTV @ @SporTV - 7 de setde 2016
S Depois de aplaudir o por do Sol, & hora de cantar o hino nacional!
2JogosParalimpicosNo SporTV SAgoraNoSporTV2

& 3 3 v & see

Figura 19

#JogosParalimpicosNoSporTV Os comites Para e Olmpicos ndo mostraram a
cultura do sul do pais PR/SC/RS mostraram $d de sdo paulo pra oma

« 9 [ R -
Rede Minas Grecernines 7 de set de 2018
Ou s2ja, lem mineiro envolvido @ sVemPraPara

a Rosélho josé moloies - Foshaosmokoe 18 de set de 2016

Brasil 2016 g&macns
JA ja tem Brasit Ronao Fraga cesenhou os figusinos dos
porta-b. p no coraglo

- L 3 L ses
MARINA, nio mariana (“poresrarna - | desstoe 2018
#CenmoniaDeAbetura #JogosParalimpcos slogosParalimpicosNo SporTV 1a
tocando tecno braga amo'sou
S 0_‘; W e

IRPY Tatiane Rodrigues Cotyaraguan 7 desetde 2018
i Parabens Sport Tv2 por trazer ate nossas casas as Paraolimpiadas familia
f igada.Lec Taty Ana Mguel (Araguan-MG) #JogosParalimpicosNoSporTV
- ! [*) -
Oeisa {igeisapinheino - 7 de set de 2010

O ¢j da abertura é paraense $6 nos braga tkikk =OpeningCeemony
&JogosParaimpicos #JogosParalimpicosNoSporTV

% T ) w

Figura 20
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Por outro lado, os internautas utilizaram a rede social para pro-
ferirem uma ideia de marginalizacdo da cidade-sede do megaevento,
como por exemplo o twett do internauta Ktotta (na figura 19), ao excla-
mar que a identidade do R] é sindnimo de criminalidade. Identificamos
também a exaltacdo da participacdo de musicos e artistas de outras lo-
calidades nas solenidades, de fora do eixo Rio-Sao Paulo, promoven-
do, assim, um regionalismo que afeta negativamente ou positivamente
determinada localidade.

Ou seja, assim como afirma Stuart Hall (2006), tais perspectivas
apontam para uma dialética das identidades, na qual, se trabalham tan-
to numa prospeccao de defender e manter uma determinada identida-
de, como também de provocar o debate para que outras sejam percebi-
das, valorizadas - ou nao (Figura 19 e 20). Desse modo, foi colocado em
debate pela cultura participativa motivada pela rede e pelo momento
esportivo paraolimpico, se existe mesmo algo unissono que pode res-
soar sobre a diversidade da identidade cultural brasileira.

Nacionalismo

Neste topico ressaltamos as publicagdes que trazem um tom de or-
gulho, de agradecimento por serem de determinada nacdo, ou também
de eleger os atletas paraolimpicos como “nossos” representantes. Tal
discurso ndo é efetuado apenas pelos internautas, mas também pelas
emissoras oficiais, como um meio de conquistar o puablico interessado
em assistir aos Jogos. Bruce (2014, p. 1447) nos lembra que “quando os
atletas com deficiéncia podem ser articulados com a identidade nacio-
nal, as representacdes dos meios de comunicagdo sao substancialmente
semelhantes as dadas aos atletas sem deficiéncia”?.

A interagdo entre o publico e os meios de comunicagdo provoca
um sentimento de pertencimento sobre aqueles que sdo os protagonis-
tas da “festa”, os atletas. Nos twetts que destacamos é possivel perceber
diferentes maneiras de expressar valores e significados que contribuem
para o fortalecimento de um fazer “parte de nés” (HALL, 2006). O uso
de determinadas expressdes como “nossos atletas”, “orgulho”, ou pela
exaltagdo na quantidade de membros da equipe brasileira vao ao en-
contro do que o autor afirma ser um dos aspectos fundamentais para a

construcdo de identidade, a “narrativa da nacdo” (ibid, p. 52).

15 Texto original: “When disabled athletes can be articulated to national identity, media
representations are substantially similar to those given to able-bodied athletes”.

184



Jocos Orimpicos E PARAOLIMPICOS R10/2016: MIDIAS EM CONVERGENCIA (?) G

O modo como o evento é contado e visualizado por diferentes
grupos sociais, possibilita que estes compartilhem os seus sentimentos
e vivéncias naquele determinado momento. “Segue-se que a nacdo nao
é apenas uma entidade politica, mas algo que produz sentidos - um sis-
tema de representacao cultural. As pessoas ndo sao apenas cidadaos/as
legais de uma nacao; elas participam da ideia de nagao tal como repre-
sentada em sua cultura nacional” (Ibid, p. 49).

TV Brasil
Brasileiros ndo desistem nunca aﬂrma presidente do COI
#CernmoniaDeAbertura #JogosParalmpicos #VemPraPara bit ly/S1ntOn1Ze

™ Pedro Moraes
* Espero que nossos atlelas se)am respeﬂados e conquistem muitas medalhas
] para nosso pais. @reporterbrasil @ TVBrasil @tvebahia #VemPraPara

b nelisa = 1
Chegou o Brasil "' #CerimoniaDeAbertura #Ri02016 #Paralympics
#VemPraPara

Figura 21

Outro olhar sobre o fazer parte de nés, esta na representacao dos
atletas como heroéis e heroinas, o qual é muito comum em se tratando
do esporte de modo geral, mas especificamente no esporte paraolim-
pico temos alguns trabalhos que refletem sobre a criagdo de super-hu-
manos deficientes, ou do que se chama de supercrips’® (GONCALVEZ;
ALBINO; VAZ, 2009; HARDIN; HARDIN, 2004; SILVA; HOWE, 2012).
Além de trabalhos académicos, podemos citar o videoclipe lancado e
produzido pelo Channel 4 intitulado “We’re The Superhumans” (N6s
somos 0s Super-humanos) que teve como objetivo promover o megae-
vento esportivo no contexto britanico.

16 Este termo, em traducdo livre, significa super-aleijado e é uma forma utilizada pela
literatura para se referir a abordagem mididtica que geralmente é dada aos atletas
paraolimpicos vitoriosos, alcando-os a condigdo de super-herdis do grupo de pessoas
com deficiéncia.

17 Video produzido pelo Channel 4 e disponivel neste link: https://www.youtube.
com/watch?v=IocLkk3aYlk
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Diferentemente da narrativa dos super-herdis paraolimpicos,
existe no discurso midiatico-esportivo representacdes do atleta com de-
ficiéncia que os vitimiza, dando énfase a tragédia que os levou aquela
condicdo em detrimento de enfocar nos feitos esportivos (HILGEM-
BERG, 2014); como também ja se identificou narrativas de trivializagao
e infantilizacdo destes atletas, apresentando-os por uma outra 6tica que
ndo a esportiva (DE LESELEU; PAPPOUS; MARCELLINI, 2009; DE
LESELEUC; PAPPOUS; MARCELLINI, 2010; PAPPOUS; MARCELLI-
NI DE LESELEUC, 2011; PAPPOUS et al, 2007). No entanto, quando
pensamos em pertencimento estamos tendo um olhar sobre alguém ou
algo que represente uma identidade e isso é possivel de perceber nas
postagens dos internautas e das emissoras.

a

SporTV
102 mulheres @ 184 homens! S3c os herds brasideros nos

- AtenaFlaTT @
a BRASIL BRASIL BRASIL POV

# Geraldo Filho ‘ ‘ set de
- -!-. Hino nacional e bandeira do Brasil estradal Lindo, emocionante

#CenmoniaDeEncemamento #JogosParalimpicos

#JogosParalimpicosNoSporTV

Priscila Saatmam .
Estou muito orguihosa do Brasi nesses ¥JogosParalimpicosNoSporTV

Figura 22

Em sintese, na busca por uma compreensao sobre a construgao ou
representacao de uma identidade cultural por meio dos JP no contexto
da cultura de convergéncia, foi possivel perceber que o cendrio politico
vivido naquele momento refletia diretamente nos modos de ser e estar
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do publico com relacdo ao esporte paraolimpico. Neste sentido, concor-
damos com Bittencourt (2009) ao afirmar que a “identidade é um concei-
to escorregadio e esta mais vinculado ao ser em contexto do que ao ser
absoluto. S6 ha identidade na relagio. E preciso um outro para que se
possa estabelecer a identidade. S6 ha identidade na alteridade” (p.177).

Desse modo, os discursos analisados demonstram uma insatisfa-
¢do com o atual momento politico, como também uma imparcialidade
ao entenderem que em locais de eventos como os Jogos, nao deveria
haver manifesta¢es pré ou contra o cendrio nacional. No entanto, en-
tendemos que o esporte é uma expressao popular, na qual nao estd, e
ndo ha desvinculacdo sobre os acontecimentos na sociedade.

Na tentativa de compreender o jogo de troca de identidade so-
ciais e relagdes, como afirma o autor Maigret (2010), “os contetidos dos
meios de comunicagdo de massa podem ser vistos como vestigios das
interacdes que os constituiram, como dobras que condensam as rela-
¢des sociais, as 16gicas de agdo e os movimentos culturais” (p. 387). Pro-
curamos olhar atentamente aos meios de comunicacao que produziram
determinado contetdo, como também, os préprios internautas que de
alguma forma interagiam com as emissoras e que ao mesmo tempo em
que existe a recepg¢do de um contetido produzido pelas emissoras de
comunicacdo, ha que se considerar que existe uma producdo de infor-
magao por parte dos internautas.

O DESPERTAR DE UM SENTIMENTO PARAOLIMPICO

O modelo tradicional do (tele)espetaculo esportivo ndo previa a
participacao e interacdao com o publico, o que de certa forma fragmen-
tava o contexto mididtico do esporte, pois desconsiderava a compreen-
sdo e a interpretacdo de grande parte dos personagens que conformam
esse fendmeno social (BETTI, 2001). Porém, com o advento da Web 2.0
e o desenvolvimento da cultura de convergéncia (JENKINS, 2009), a
interatividade em tempo real entre o discurso midiatico-esportivo he-
gemonico dos meios de comunicacdo de massa com o publico se tornou
possivel. Através desse contexto podemos agora mapear e identificar

18 A Web 2.0 éuma denominacdo que se convencionou dar ao que seria o novo momento,
ou nova versao da internet, a qual se apresenta em uma linguagem mais acessivel aos
usudrios comuns - omitindo a complexa linguagem do html - possibilitando, assim,
uma maior participacdo dos internautas no processo de producao de contetdo virtu-
al por meio de blogs, redes sociais etc.
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os modos como o publico interage e reage a narrativa midiatica. A par-
tir disto, dentro da especificidade a que se refere este estudo, carac-
terizamos aquilo que denominamos como o despertar do sentimento
paraolimpico junto ao publico/internautas no contexto da realizagao
dos JP Rio/2016. Elencamos quatro subcategorias que revelam diferen-
tes formas de manifestacao desse sentimento do ptiblico com relacdo ao
esporte e aos atletas paraolimpicos, foram elas: 1 - Emogdo; 2 - Estig-
mas; 3 - Capacidades e habilidades; 4 - Inclusdo ou segregacao social.

Emocao

Nas postagens enquadradas nesta categoria foi predominante o
tom emocionado e afetuoso que o publico manifestou pelos JP e pe-
los atletas paraolimpicos. Beleza, amor, coragdes, emotions com olhos
de apaixonados, choro. Estas foram algumas formas de expressao de
emogdo que os internautas publicaram para escrever sobre os atletas
paraolimpicos. Como podemos visualizar nas figuras 23 e 24 abaixo,
os internautas utilizaram a rede e a interatividade das hashtags para
destacar a emogdo que o inicio do megaevento esportivo para pessoas
com deficiéncia provocava neles.

MARINA, n3o mariana =sma : -
. v ©

- Snap: Janabananafc -
L ' QUE LND R

Carolina
E muito amor numa so ¢

H.

Figura 23
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Andresa Dias @desapd - 7 de set de 2016
Que lindo e emocionante esses momentos finais <3 #CernimoniaDeAbertura

6 #VemPraPara #JogosParalimpicos #Paralympi

Beta 8 ¢ elke - 7 de sel de 2016
Té me acamndo de chorar..mt emo«;éo nessa cenmbma lindo demais! '@
- #VemPraPara # oSParalimpicos #R02 £ rimonialDeAbertura

Rede Minas @redeminas
am Momento de pura emogao #

5 #VemPraPara

Olympic Channel & @OlympicCh_pt

Marcia Malsar caiu com a #TochaParalimpica, levantou e
foi ovacionada de pé pelo #Maracand! #inspiracdo
#Ri02016

nelisa
Que coisa inda @O £Ri02016 £Paralympics #Cerr aDeAbertura
#VemPraPara

Psicdloga do SENHOR @Mara_Brubs - 7 de set de 2016

#VemPraPara #CerimoniaDeAbertura @@

Figura 24

Esta emocao exposta pelos espectadores dos JP Rio/2016 pode ser
relacionada aquilo que Betti (2001) afirma ser uma caracteristica do (tele)
espetaculo esportivo, que é a potencializa¢do e predominéncia da dimen-
sdo da emocdo sobre a dimensdo da razdo na veiculagdo hegemonica do
discurso midiatico-esportivo. Nesse sentido, nds, como publico consu-
midor que historicamente teve o contato cotidiano com o fendmeno es-
portivo mediado pela midia de massa, estariamos condicionados a hi-
pertrofiar o lado emocional do universo do esporte, neste caso do esporte
paraolimpico, e hipostasiar o lado racional que circunda e permeia esse
mesmo fendmeno, desconsiderando questdes sociais, culturais, politicas
e econdmicas existentes ali. E a fragmentaco e a superficialidade do que
seria a inteireza do esporte na midia (BETTI, 2001).
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O potencial emotivo do esporte e dos atletas paraolimpicos por
si s6, sob esse ponto de vista do condicionamento do puablico através
da mediacdo hegemonica da midia de massa, sobretudo da televisdo,
é a materializagdo do poder simbdlico exercido pelos mecanismos da
industria cultural na conformacdo dos nexos simbdlicos, ou em outras
palavras, dos modos de ler e compreender o esporte. Fomos acostu-
mados a ver e consumir esporte por meio da midia de massa. Nossos
valores, simbolos e modos de entendé-lo na contemporaneidade sao
formados, principalmente, pela mediagdo dos meios de comunicagao
de massa (PIRES, 2002). Assim, se o enfoque predominante sempre foi
no aspecto emocional do universo esportivo, ndo seria diferente com o
esporte paraolimpico. Se a falagdo esportiva sempre criou as expectati-
vas pela vitdria, elegeu idolos, prometeu emogdes e, quando possivel,
dramatizou os fatos do esporte (BETTI, 2001), os modos como o ptblico
viria a fazer a leitura do esporte paraolimpico como uma “nova” ma-
nifestacdo do fendmeno esportivo na contemporaneidade dificilmente
seria distante de uma perspectiva mais emotiva.

Para Martin-Barbero (2004; 2009), possuimos nexos simbdlicos de
leitura e de interpretacdo dos diversos fendmenos da nossa cultura, os
quais sdo conformados e estabelecidos nas nossas matrizes culturais.
Sdo gramaticas de acdo - do escutar, do ler, do olhar - expressas
nos sentidos humanos, que materializam as nossas competéncias de
recepcdo do discurso midiatico dentro do universo comunicativo
que vivemos. Competéncias estas que sdo formadas por duas estru-
turas de mediagdo. A primeira sdo os usos sociais que fazemos das
diferentes midias, seja radio, jornal, revistas, cinema, internet, e aqui
ressaltamos a hegemonia da televisdo no caso do esporte, como forma
e meio tradicional de apropriagdo cultural do fendmeno esportivo na
sociedade moderna e contemporanea. A outra estrutura sdo as multiplas
trajetérias de leitura relacionadas a determinantes sociais como etnia,
classe, género, nivel educacional, habitos familiares, e outros.

Seriam os tracos interpretativos desenhados de acordo com uma
cadéncia e um padrao estético definido pelo préprio sujeito em todo
o processo de consumo midiatico, antes, durante e depois, com in-
terferéncias diretas e indiretas do contexto histérico e sociocultural
onde ele esta inserido (SANTOS, 2015, p. 187).

Com isso, de modo geral, o que indicamos como interpretagdo
dessa expressdo emotiva dos internautas com relacdo ao esporte e aos
atletas paraolimpicos é que essa pode ser uma gramatica de acdo e uma
trajetéria de leitura do esporte e das pessoas com deficiéncia que ja
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estavam gravadas e consolidadas nas matrizes culturais do publico
brasileiro. Podemos compreender que tais modos de agir e de se ex-
pressar se deve, sobretudo, pela mediagao histérica e hegemonica feita
pela midia esportiva.

Gongcalves, Albino e Vaz (2009) chamam atencado de que a repre-
sentacdo social e midiatica do esporte paraolimpico no Brasil parece
somente reproduzir uma narrativa que tradicionalmente é utilizada
para se referir ao drama da vida e do sofrimento que a maioria dos atle-
tas e futebolistas brasileiros passam durante as suas infancias pobres
e carentes no pais. Nesse sentido, o sofrimento humano e o despertar
da emocao aparece como algo construido, midiética e socialmente, nos
modos de compreender o esporte no Brasil. Essa questdo, no caso do
esporte paraolimpico, aparenta ganhar contornos e entrelinhas ainda
mais demarcadas, pois é candente e sensivel aos olhos dos espectado-
res mididtico-esportivos que os corpos deficientes acabam sugerindo,
ou melhor, acabam sendo muitas vezes interpretados como expressao

univoca de histérias tragicas, doloridas e emocionantes:

Como um elemento constante nas reportagens, a tragédia vai gra-
dativamente se mostrando como fundamental na constituicio da
imagem dos paratletas, especialmente na relagdo que essa vai sor-
rateiramente estabelecendo com a construcao do personagem he-
réico, aquele que cai, sofre, mas supera as adversidades e vence

(GONCALVES; ALBINO; VAZ, 2009, p. 153).

E com essa narrativa emocional que o esporte paraolimpico se
mostra em consolidacdo na esfera social. Ao reproduzir e reforcar a
dimensdo emotiva do esporte convencional, construindo personagens
heréicos e aparecendo em permanente correlacao com o esporte olim-
pico, o esporte paraolimpico estd se colocando em risco de se confi-
gurar como mais do mesmo, como mais um produto homogéneo da
indastria cultural do esporte, assim como discorreram Horkheimer e
Adorno (1985) sobre o esquema da cultura de massas.

Pelo que podemos visualizar, tanto no discurso midiatico-esporti-
vo, quanto nas postagens feitas pelos internautas no Twitter durante a
abertura e o encerramento dos JP Rio/2016, o tom afetuoso e emotivo é
predominante, assim como discutiremos nasecao seguinte do textosobre
os estigmas do her6i e da correlagdo olimpica reproduzidos pelos inter-
nautas. Seja por uma reproducdo do modelo hegeménico do (tele)espe-
taculo esportivo, ou por uma identidade social desenvolvida pelo pt-
blico que tem se sensibilizado e adotado a causa contra a estigmatizagao
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das pessoas com deficiéncia, a dimensdo emocional parece ter se so-
breposto a dimensao racional de ver, ler, interpretar e compreender o
universo dessas pessoas e o esporte praticado e adaptado a elas.

Estigma

Ao mesmo tempo em que o encantamento e a emogdo com os JP e
os atletas foram manifestados pelos internautas, de imediato também
aqueles foram, em algumas ocasides, alcados a condicao de herdis. Al-
guns atletas como o Daniel Dias", que devido ao seu histérico de con-
quistas em edigdes anteriores teve criada uma agenda de expectativa
sobre os resultados dele para a edi¢ao de 2016, por vezes foram chama-
dos de “mito” ou de “monstro” como forma de glorificé-los e coloca-los
em posicoes herdicas do esporte paraolimpico brasileiro. Isso aconte-
ceu inclusive em algumas postagens realizadas pelo perfil das préprias
TVs emissoras oficiais.

Ariel Tavares @ArielTavares98 - 7 de set de 2016
#VemPraPara Rio2016 4% 5 i @

Estou amando! Os herdis estdo chegando! Daqui a pouco irdo entra

Hiper ansiosa!

“ = 91
- [ x) v 12 wee

" Michele X. (Shele_- 17 de set de 2016

BRASIL MITO #futebol5 #Paralympics #JogosParalimpicos
#JogosParalimpicosNoSporTV #i02016 CAMPEAO
& 01 L
SPOF IV & @SporTV - 17 de sel de 2010

Pra fechar! Natacdo se despedindo dos jogos com Daniel Dias na agual Vitoria
do #MITO? #JogosParalimpicosNoSporTV

O #Monstro Daniel Dias vence os 100m livre S5 vence e conquista mais um
Ourol #JogosParalimpicosNoSpoarTV

i Y

Figura 25

19 Daniel Dias é o nadador paraolimpico brasileiro que se tornou o maior medalhista
homem da natacao paralimpica nos JP Rio/2016 ao conquistar nove medalhas (qua-
tro de ouro, trés de prata e duas de bronze), somando 24 medalhas no total das suas
participagdes neste megaevento.
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SporTV ——— -
Pra cima deiesl 0O dream team bfasdexro do futebol de 5 vai em busca do ouro!
Tem show? #JogosParalimpicosNoSporTV

SporTV SporTV - 16  de 2016
E um fenémeno Daniel Dias! E inacreditavell #JogosParalimpicosNoSporTV
#AgoraNoSporTv2

Figura 26
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Figura 27
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O posicionamento dos atletas com deficiéncia como mitos, heréis
e sobre-humanos, principalmente quando os relacionam a narrativa
das histérias em quadrinhos e cinematogréfica dos humanos mutantes
com superpoderes, X-men, aparece tanto em postagens do perfil oficial
da emissora de tv fechada, como em publica¢des de internautas. Esta
é uma caracteristica que aparece com predomindancia e reincidéncia na
narrativa mididtica sobre o esporte e atletas paraolimpicos, é a narrati-
va do supercrip.

A referida narrativa é controversa entre os seus proprios persona-
gens protagonistas, os atletas. Uma parte deles gostam e acham impor-
tante este tipo de veiculacdo e compreensao, pois acreditam que pode
ser uma forma de inspirar mais pessoas com e sem deficiéncia a busca-
rem superar os seus limites. Outra parte ndo considera uma narrativa
valida, pois gostariam de ser conhecidos somente como atletas de alto
rendimento assim como todos os outros, que treinam e trabalham mui-
to no dia-a-dia para conquistar o sucesso esportivo e ndo possuem nada
de especial, muito menos superpoderes (HARDIN; HARDIN, 2004;
MARQUES et al., 2014, 2015).

Silva e Howe (2012) discorrem que esta narrativa, a qual busca
mitificar atletas paraolimpicos como heréis do esporte e da sociedade,
gera uma ambiguidade na recepgdo do discurso. Por um lado, a nar-
rativa do supercrip pode promover reconhecimento social para as ca-
pacidades e habilidades das pessoas com deficiéncia como um todo, o
que seria positivo visto que é um grupo historicamente estigmatizado e
marginalizado por suas limita¢des. Por outro lado, essa narrativa pode
ser geradora de uma pressao social sobre as pessoas com deficiéncia
que nao venham a buscar e alcangar os mesmos éxitos esportivos dos
atletas paraolimpicos. Esta via de reproducdo discursiva acaba proli-
ferando um alto nivel de exigéncia como regra para as pessoas com
deficiéncia, independente das condicGes sociais e econdmicas que pos-
suem para buscar tal meta. Desta maneira, segundo os autores, acaba
se desenvolvendo a culpabilizacao da prépria vitima do estado social,
neste caso as pessoas com deficiéncia (SILVA; HOWE, 2012).

No caso das postagens que mapeamos, os internautas demons-
tram reconhecer o papel social exercido por aqueles atletas com de-
ficiéncia que ali estdo nos JP Rio/2016. Porém, as postagens do per-
fil oficial da Sportv indicam que ali existe um imperativo discursivo
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diretamente relacionado com o interesse de criar a identificacdo do pu-
blico consumidor que o segue e o consome com aquele que é o seu
produto de momento, os JP. Esta é uma estratégia que:

Comumente, a midia € atribuida a fungdo de aproximar os leitores
e telespectadores dos eventos esportivos aos principais persona-
gens que compdem o espetaculo esportivo, ou seja, os atletas. Es-
ses, por sua vez, transformam-se rapidamente em idolos e trans-
missores de mensagens e esteredtipos, dotados de um potencial
de consumo enraizado na cultura esportiva de massas (MARCHI
JUNIOR, 2001, p. 139).

Sob esta 6tica, se evidencia nos dados que o Sportv utiliza da
convergéncia dos meios, entre a televisdo e o Twitter, para perpetuar a
identidade do ptublico com o produto e, assim, manté-lo consumindo
com perenidade. Este é um deslizamento e extensdo da narrativa miti-
ca do heréi esportivo que se reproduz sobre os atletas paraolimpicos,
a qual aparenta ter logrado éxito, pois o publico manifesta a mesma
percepgdo e sentimento com relagdo aos protagonistas do espetaculo.

Como afirma Kellner (2003, p. 6):

A celebridade também é produzida e manipulada no mundo do
espetaculo. As celebridades sdao os icones da cultura da midia, os
deuses e deusas da vida cotidiana. Para alguém se tornar uma ce-
lebridade é preciso ser reconhecido como uma estrela no campo do
espetaculo, seja no esporte, no entretenimento ou na politica.

No caso do espetiaculo paraolimpico, visto sob a 6tica da rede
social, identificamos um indicativo de que somente pelo fato de esta-
rem ali como protagonistas ou mesmo figurantes da cena esportiva, os
atletas com deficiéncia sdao narrados como herdis, mitos, monstros do
bem pela midia de massa e compreendidos como tal pelo publico que
o consome. Os atletas paraolimpicos foram eleitos pelo publico/inter-
nautas, antes mesmo de entrarem no cendrio principal do espetaculo,
como modelos de comportamento a serem seguidos e reproduzidos.
Tudo isso pelo fato de serem pessoas com algum tipo de deficiéncia que
praticam esporte em alto rendimento, independente das suas condutas
pessoais, éticas e morais.

Conforme apontam Santos e Medeiros (2009), a relagdo paralela
existente entre o protagonismo dos atletas no espetaculo esportivo e a
figura de herdi construida através da narrativa mididtica, no caso do
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esporte paraolimpico parece se configurar para a midia e para o ptblico
consumidor ja no credenciamento de cada uma daquelas pessoas com
deficiéncia como atletas de alto rendimento. Esta é uma das principais
barreiras para a promogao do esporte paraolimpico como fenémeno de
inclusao social, pois secundariza a posigdo dos atletas paraolimpicos
no ambito esportivo, enfocando a narrativa e conduzindo o imaginario
social ao espetaculo das deficiéncias em detrimento do valor das acoes
e conquistas esportivas (MARQUES, 2016).

Este clamor social dos internautas pelos heréis paraolimpicos aca-
ba reproduzindo e refor¢ando uma narrativa iluséria do puritanismo
moral e ético que circunda esse contexto. E como se imaginasse e se
acreditasse que:

Compdem o universo paradesportivo as “pessoas de bem” - os su-
jeitos justos, porém sofredores, os caridosos, porém desgragados.
E como se a figura do marginal pudesse contaminar o universo pa-
radesportivo. Este universo é purificado pelo sacrificio que impede
a entrada de qualquer vestigio da impureza - que podemos com-
preender como as atividades ilicitas de sobrevivéncia - e por isso
a assepsia social é tao importante (GONCALVES; ALBINO; VAZ,
2009, p. 155).

Na dltima postagem da figura 28 abaixo verificamos um outro
exemplo de estigma que persegue e se manifesta com relagdo ao espor-
te e aos atletas paraolimpicos. Este também é um formato recorrente de
como o sentimento paraolimpico se revela estar sempre em compara-
¢do ao megaevento e a manifestacdo esportiva correlata dele, que sdo
os JO, as suas modalidades e os seus atletas. Em algumas postagens
também foram feitas comparagdes entre elementos de ambas manifes-
tacOes esportivas.

As postagens identificadas confirmam hipéteses de que a legitimi-
dade do esporte paraolimpico como manifesta¢do social e esportiva da
contemporaneidade aparenta estar condicionada ao que esta pode ser
em comparacao aquela que é a manifestagdo mais antiga e mais tradici-
onal do esporte convencional, o esporte olimpico (GONCALVES; AL-
BINO; VAZ, 2009). A aparentemente inevitavel comparagdo da a enten-
der que o esporte paraolimpico ndo se sustenta e nado é suficiente nele
mesmo, ele precisa do correlato olimpico como suporte de visibilidade,
de disseminacdo e de expansao na sociedade.
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a olimpica foi mais "humana”, 3 a3 paralimpica esta sendo mais
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HuffPost Brasil
Daniel Dias conquista 24* medalha e se toma MAIOR
nadador paralimpico da historia huff to/2clidrX

Alyne Melo @nynemelo_ - 7 de set de 2016
E de refletir q a Paralimpiada ndo esta tendo a mesma visibilidade que as

Olimpiadas #VemPraPara #Paralimpiadas2016 #CerimoniaDeAbertura

Figura 28

Em analogia com o esporte convencional e compartilhando o mesmo
tipo de organizagao racional, o paradesporto reproduz o desporto:
vence o melhor, as competicdes seguem a mesma sistematizacao, é
preciso superagdo diariamente, constrdi-se a partir de muita disci-
plina e treinamento, esta ligado ao rigor técnico. Além do mais, a
proépria génese do paradesporto é o desporto, logo, as regras das
modalidades sofrem poucas alteracdes. Sendo assim, o parades-
porto ndo tem o objetivo de romper com a estrutura desportiva,
ao contrario, quanto mais préxima, maior sua legitimidade (GON-

CALVES; ALBINO; VAZ, 2009, p. 159).
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Diferente dessa via de correlagdo dependente e de sobreposicao
do olimpico ao paraolimpico recorrente na narrativa da midia de mas-
sa, 0 que podemos visualizar na primeira e na dltima postagem apre-
sentadas na figura 28 acima é que o estigma de correlagdo do parao-
limpico com o olimpico também pode servir de elemento reflexivo das
caracteristicas de ambas manifestagdes esportivas e dos modos como
sdo apropriadas e veiculadas pela midia de massa. Na primeira pos-
tagem, o internauta chama a aten¢do para o cardter mais tecnolégico
dos JP, apontando o contraponto dos Olimpicos como um evento mais
humano. Este tema remete & problemética da robotizagdo ciborgue dos
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atletas com deficiéncia, os quais utilizam proéteses e cadeiras de rodas
com tecnologias de ponta e, por vezes, acabam se percebendo e sendo
percebidos como méquinas, destituindo-se aos poucos da percepgao
do outro sobre as condi¢gdes humanas de existéncia desses atletas. Por
outro lado, “isso pode ser visto como um estimulo semiético a pautar
e mediar novos esquemas de percepgdo do hibrido, inclusive, ajudar a
refutar certos entendimentos em relagdo a pureza do esporte” (ZOBO-
LL; QUARANTA; MEZZAROBA, 2013).

Na outra postagem, a internauta problematiza a diferenca de visi-
bilidade que o esporte paraolimpico tem na midia em comparacdo com
o esporte olimpico. Esta diferenca do espaco midiatico destinado a am-
bas manifestagdes esportivas ja foi identificada e evidenciada em dados
(NOVALIS; FIGUEIREDO, 2010), porém a postagem da internauta reve-
la que o publico interessado em esporte e em esporte paraolimpico per-
cebe tal distin¢ao e desigualdade. O inicio desta constatagdo por parte
do publico e uma possivel reivindicacao permanente por mais espago
mididtico para o esporte paraolimpico através das redes sociais pode
ser um catalisador da virada deste quadro na narrativa da midia de
massa, em especifico na televisdo, considerando que este mesmo pu-
blico sdo as audiéncias pelas quais os meios de comunicacao de massa
tanto buscam para sua sustentacao e enriquecimento comercial. Neste
caso em especifico podemos visualizar o exemplo da cultura participa-
tiva operando como um meio de emancipagdo e mobilizagdo social em
contraponto a tese da alienacao das massas.

Capacidades e habilidades

Algumas capacidades e habilidades dos atletas paraolimpicos
também foram exaltadas pelos internautas. Esta forma de retratar os
atletas é de suma importancia para o processo de desestigmatizagdo da
pessoa com deficiéncia, de acordo com Pappous et al (2009). Segundo
os autores, é comum os meios de comunicagdo e/ou os atores do pro-
cesso de construgdo da noticia - em nosso caso, internautas e meios
de comunicacdo - enfatizarem a deficiéncia de maneira tragica, como
vitimas de um determinado acontecimento. Como podemos visuali-
zar nas figuras 29 e 30 abaixo, os atletas e o esporte paraolimpico, ao
contrario, sdo associados a bracos fortes, a garra, a soberania, a forca,
caracteristicas que indicam uma percepcdo desse contexto e dessa
manifestagdo esportiva como espaco social para o desenvolvimento e a
apresentacdo de capacidades e habilidades.
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Figura 29

Existem agdes internas do movimento paraolimpico, baseadas
em perspectivas de agéncias internacionais, como a Organizacdo
Mundial da Sadde (OMS), que tém orientado e sugerido maneiras
mais indicadas para se referir e tratar as pessoas com deficiéncia de
modo a estabelecer relagdes sociais mais inclusivas para este grupo
nos diferentes ambitos da sociedade, sobretudo no campo esportivo.
A Associacdo Paralimpica Britanica (British Paralympic Association -
BPA) e o Comité Paralimpico Internacional (International Paralympic
Committee - IPC) desenvolveram guias de orientacdes linguisticas e
comportamentais que ajudam nesse processo de inclusdo e desestig-
matizacdo das pessoas e atletas com deficiéncia (BRITISH PARALYM-
PIC ASSOCIATION, 2012; INTERNATIONAL PARALYMPIC COM-
MITTEE, 2014). No caso do Comité Paralimpico Brasileiro (CPB), a
entidade chancelou uma acdo semelhante desenvolvida por Pappous
e Souza (2016) para os JP Rio/2016.
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Figura 30

200



Jocos Orimpicos E PARAOLIMPICOS R10/2016: MIDIAS EM CONVERGENCIA (?) G

Os guias indicam a necessidade de se voltar o olhar para as capa-
cidades e habilidades das pessoas e atletas com deficiéncia, evitando
termos, expressdes, imagens e formas de se relacionar que ressaltem
ou destaquem a limitacdo deles. Por exemplo, sugere-se que no lugar
de utilizar o vocativo, “atleta com deficiéncia”, utilize-se “nadador”,
“corredor”, assim como se utiliza para o esporte e os atletas conven-
cionais. Segundo os guias, desenvolvidos com base em investigagdes
cientificas, essa seria uma forma de voltar o foco para as capacidades
e habilidades deles. O IPC inclusive sugere uma mudanga também no
termo comumente utilizado, disability (deficiéncia), para impairment,
que pode ser traduzido e compreendido como limitacdo ou compro-
metimento, excluindo assim a perspectiva paradoxal entre deficiéncia
e eficiéncia (INTERNATIONAL PARALYMPIC COMMITTEE, 2014).
Nesse sentido, de acordo com os dados coletados no Twitter, parece
haver um alinhamento da percepcao do ptblico com essa mudanca de
paradigma, voltando-se o foco as potencialidades esportivas dos atletas
com deficiéncia®.

Do ponto de vista daquilo que foi exposto pelos internautas e tam-
bém pela TV Brasil em seu perfil oficial, como visualizado na figura 30
acima, a atencdo voltou-se ao que os atletas paraolimpicos poderiam
apresentar durante os JP, ou seja, suas capacidades e habilidades. Esta
é uma manifestagdo do publico e da rede de televisdao que coaduna com
o que o préprio IPC tinha em seu plano estratégico como um dos ob-
jetivos principais para o movimento paraolimpico no periodo de 2015-
2018, que é o empoderamento das pessoas com deficiéncia, em todos
os ambitos sociais, por meio do exemplo revelado pelos grandes feitos
esportivos (INTERNATIONAL PARALYMPIC COMMITTEE, 2015).

Os dados encontrados no Twitter se contrapdem, em parte, aquilo
que revelam os dados de Purdue e Howe (2012). Os autores identifica-
ram que o empoderamento das pessoas e atletas com deficiéncia, atra-
vés do esporte paraolimpico, pode estar dividido entre os vitoriosos e

20 Com esta associacao dos achados da pesquisa as indicagdes dos guias, ndo estamos
propondo uma relacdo direta de causa e consequéncia referente as intervencdes
e mudancas de linguagem sugeridas pelas institui¢des burocraticas do esporte.
Sugerimos como problematizacdo, neste caso, que a realizacio dos JP e os
movimentos ativistas em pro das pessoas com deficiéncias podem estar provocando,
na conjuncdo de esforcos, uma mudanca da 6tica voltada a este grupo social, a
qual, por consequéncia, aparenta acontecer de modo concomitante e semelhante as
proposicdes dos guias citados.
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os derrotados. Atletas multimedalhistas afirmaram se sentirem empo-
derados apés ingressarem no esporte e alcancarem tantas conquistas.
Todavia, outra atleta ndo vitoriosa afirmou nado perceber o esporte pa-
raolimpico como um meio de empoderamento social, tal como afirma
o IPC. Conforme apontam Purdue e Howe (2012), mesmo o esporte e
os JP sendo um importante contributo social para a participagdo ativa
das pessoas com deficiéncia na sociedade, seja pela acao esportiva, ou
pelo estilo de vida, o movimento paraolimpico se caracteriza como um
espago social fechado. “Uma loja fechada” onde somente aqueles au-
torizados (atletas vitoriosos) sdao empoderados e reconhecidos. Desse
modo, o empoderamento torna-se um capital cultural reservado a um
grupo seleto (PURDUE; HOWE, 2012). Tal perspectiva difere, portan-
to, da percepcao do publico e também da producao da emissora de tv
publica, cujo foco esteve concentrado, em grande parte, nas caracteris-
ticas dos atletas, reconhecendo e empoderando o feito deles na pratica
esportiva, independente da vitéria ou da derrota.

As formas de se expressar do publico e da Tv Brasil com relagao
aos atletas e ao esporte paraolimpico podem representar também a su-
peracdo de preconceitos referentes as capacidades de pessoas com de-
ficiéncia, ou a0 menos o inicio desse avanco. Coakley (2009) argumenta
que uma das barreiras para a participagdo e inclusao social de pessoas
com deficiéncia e também de idosos no mundo do esporte, em seus
mais diferentes niveis e formas de pratica, é o preconceito quanto ao
que esses grupos de pessoas sdo capazes de fazer. Esta é uma proble-
matica existente pelo fato de a sociedade se organizar e se sustentar no
que o autor chama de império da normalidade, gerando o “ableism”, o
que em traducao livre poderiamos chamar de preconceito de capacida-
des (COAKLEY, 2009).

Neste império acredita-se que somente aqueles possuidores de cor-
pos correspondentes aos ideais de forga, com musculos hipertrofiados e
bem definidos, ou anatomicamente completos, com todos os membros
e sentidos em pleno funcionamento, ou com medidas antropométricas
perfeitas, peso corporal e massa muscular em acordo com a estatura,
sao estas as pessoas que estdo aptas e sdo capazes de praticar uma mo-
dalidade esportiva. Assim, aqueles nao enquadrados naqueles padroes
estariam automaticamente excluidos ou marginalizados no universo
esportivo. Contudo, diferentemente dessa perspectiva normalista, o
que as postagens do Twitter revelam é uma forma de visualizar, po-
tencializar e acreditar naquilo que aquelas pessoas e atletas com defi-
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ciéncia poderiam fazer participando do universo esportivo. Sdo dados
reveladores de um modo democratico de conceber o fendmeno esporti-
vo que acaba por desconstruir, ou ao menos iniciar o processo de des-
monte do império da normalidade e do ableism.

Inclusao ou segregacao social

O sentimento paraolimpico pdde ser manifesto pelo puablico que
acompanhava as transmissdes oficiais de uma forma que também
questionava e criticava diferentes aspectos do contexto do paraolimpis-
mo. Entre eles estiveram questionamentos sobre a inclusao ou exclusao
social de pessoas com deficiéncia através do formato que o megaevento
é realizado, problematizacoes sobre acessibilidade, sobre preconceito e
outros aspectos deste contexto esportivo.

Os questionamentos e criticas sobre a separagdo entre os parao-
limpicos e olimpicos feita pelos internautas “Fernanda OK” e “Oliveira
Lima”, como podemos ver na figura acima, nos indica que o publico,
ou parte dele, ndo compreende o espago e tempo dos JP como universo
unanime de inclusdo social. Ao apontar essa problemadtica e levantar
essa polémica na rede social, o pablico coloca em questdo o modelo, a
concepgdo e a propria narrativa que comumente se constréi em torno
do esporte e dos JP como o maior fendmeno e o mais exemplar de in-
clusdo social para pessoas com deficiéncia.
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Figura 31

O processo de inclusdo social pode se caracterizar em diferentes
estagios e/ou dimensdes, sendo elas: a exclusdo, a integragdo e a in-
clusdo. A primeira representa a evidente segregacdo de determinado
grupo social com relacdo ao restante da sociedade, ou seja, quando
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aquele esta totalmente fora da interacdo e das relagdes sociais nos mais
diversos ambitos. A segunda, da integragdo, representa um estagio ini-
cial de inclusdo, que é quando o grupo marginalizado tem espagos de
participacao e interacdo na sociedade, porém isso é feito somente entre
os pares igualmente marginalizados, ou seja, o grupo consegue acessar
as diferentes ambiéncias sociais, mas ndo tem interacdo com os demais
grupos da sociedade. Por fim, o estadgio mais avancado desse processo
ocorre quando os grupos marginalizados sdo postos em participacao
e interacdo direta com os demais ambitos e grupos da sociedade (CI-
DADE; FREITAS, 2009; MARQUES; GUTIERREZ, 2014). Visto isso, o
questionamento feito pelos internautas no Twitter problematiza e se
contrapde ao discurso tradicionalmente veiculado de que o esporte e os
JP sao um exemplo de inclusdo social para as pessoas com deficiéncia.
O que esse contetdo chama atencao é que, do ponto de vista do proces-
so de inclusdo, do modo como se organiza e se desenvolve essa mani-
festacdo esportiva, ndo podemos considera-la um fenémeno integral de
inclusdo social, e sim uma forma de integracao.

A questdo da inclusao e da igualdade social existente em torno
do esporte e dos JP se configuraria, entdo, mais como um fendémeno
discursivo, do que como efetivacao prética, pois o que os internautas
solicitam é “inclusdo na pratica”. Nesse sentido:

[...] o que aqui acusamos é esse idilio fantasioso que é criado para
justificar os jogos para esse publico, esse rango histérico de se fa-
lar de igualdade e de inclusao quando se tem como pano de fundo
questdes de cunho histérico permeado pelo estigma da exclusao e
do desrespeito a condicao de diferenga. Ja que a igualdade - no que
tange a condi¢do humana - é fantasiosa, que seja respeitada entao
a diferenga, que se criem possibilidades para que o acolhimento e o
respeito a diferenga sejam contemplados (ZOBOLIL; QUARANTA;
MEZZAROBA, 2013, p. 267).

Sem desconsiderar a existéncia do esporte e dos JP como impor-
tante manifestagdo sociocultural que representa um meio para larga
participacdo social de pessoas com deficiéncia por todo o mundo e
também um potencial espaco de visibilidade e marketing social para a
valorizacdo e reconhecimento dessas pessoas, o que a percepgao do pu-
blico revela é que a efetiva inclusdo social parece ndo ocorrer. Ou seja,
o publico demonstra perceber também esta manifestacdo do esporte
como um exemplo de integracdo, mas ndo necessariamente inclusao
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das pessoas com deficiéncia. O publico se mostrou atento ao paradoxo
existente entre o que se discursa e o que se realiza na pratica, pois, ain-
da que as pessoas com deficiéncia estejam ali representadas na possi-
bilidade de praticar esporte, isto ndo é passivel de ocorrer junto as pes-
soas sem deficiéncia, como por exemplo nos Jogos Olimpicos. Quando
isso ocorre, como no caso de Pistérius nos Jogos Olimpicos de Londres
2012, a situagdo ¢é tratada como algo excepcional e surpreendente (ZO-
BOLL QUARANTA; MEZZAROBA, 2013; ZOBOLI et al., 2014; 2016).

O que o publico reivindica, inclusive, nem se refere objetivamente
a juncao integral das competicdes, colocando pessoas com e sem defi-
ciéncia para competirem juntas, mas sim que ao menos as cerimonias
de abertura e encerramento ocorram juntas para ambos. Dessa forma,
sobretudo, a reivindicacao dos internautas ainda segue respeitando
aquilo que talvez seja os limites do esporte paraolimpico como mani-
festagdo esportiva conformada sob os moldes e caracteristicas do es-
porte moderno, pautado no ideal da racionalizacdo e da igualdade de
chances. Ou seja, o protesto do publico ndo alcanga o extremo daquilo
que seria a efetivagdo da inclusdo social das pessoas com deficiéncia
através do esporte, estando em direta convivéncia ambiental e inte-
racdo social com pessoas sem deficiéncia. E uma reivindicagao que se
limita aos rituais de festa e celebracao dos movimentos olimpicos e pa-
raolimpicos. Entao, essa manifestacdo dos internautas demonstra o que
seria um primeiro passo para o avango do processo de inclusdo social
das pessoas com deficiéncia no esporte, mas um passo que necessitaria
de alguns outros mais para sua efetivagdao. Assim, “a participacao de
“deficientes” em meio aos “normais” pode ser vista como mais uma
ferramenta a contribuir com a construgao da cultura e do ethos inclusi-
vo” (ZOBOLL; QUARANTA; MEZZAROBA, 2013, p. 284).

Marques e Gutierrez (2014), como contra-argumento ao valor do
processo de inclusdo social através do esporte, apontam o paradoxo
da valorizagdo esportiva e social para alguns grupos de pessoas com
deficiéncia, se constituindo do mesmo modo como o modelo de exclu-
sao intrinseca do dna do esporte convencional de alto rendimento. Eles
colocam em tensionamento a importancia e o valor da participagao das
pessoas com deficiéncia no universo esportivo, e a destinagdo de cam-
pos especificos de praticas e disputas para esse grupo social, tal como
os JP, o que para os autores indica também uma forma de segregagao.
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Nesse sentido, as postagens dos internautas nos revelam que a pro-
blematizacdo do esporte paraolimpico como espaco segregador, ou ao
menos como um espago somente de integra¢do e ndo de inclusao, ndo
circula somente em dmbito académico e filoséfico do esporte, mas é
uma preocupacdo candente também na sociedade e no senso comum, a
partir daqueles que acompanham o esporte paraolimpico.

Os internautas também se manifestaram sobre a falta de acessibili-
dade na prépria transmissao televisiva dos JP, cobrando a presenca da
traducdo em LIBRAS (Lingua Brasileira de Sinais) para os espectadores
surdos, bem como também a dudio-descrigdo para os cegos. Esta co-
branga revela mais um paradoxo deste universo mididtico-esportivo do
movimento paraolimpico, pois se configura como uma veiculacao dis-
cursiva de inclusdo social através do esporte, mas ndo utiliza estratégias
e mecanismos de acessibilidade para os préprios consumidores que
venham a ter algum tipo de deficiéncia. Isso significa, em um todo, que
se o discurso midiatico se caracteriza como um obstaculo para a repre-
sentacdo social do esporte paraolimpico como fenémeno de inclusao
social devido a sua abordagem sensacionalista, preocupada eminen-
temente com as dimensdes comerciais do produto esportivo (MAR-
QUES, 2016), nem mesmo a estrutura da veiculacao midiatica favorece
a ampliacdo dos publicos consumidores, ou seja, das audiéncias. Como
citado pelos internautas no Twitter, sem as ferramentas de acessibili-
dade nas transmissdes, automaticamente se exclui desse universo, por
exemplo, as pessoas com deficiéncia auditiva e visual que venham a ter
interesse em consumir o esporte paraolimpico.

A manifestacdo critica dos internautas nos traz mais evidéncias
de que a rede social pode se conformar como este espago de subversao
e questionamento do discurso hegemoénico veiculado pela midia e,
neste caso, pela midia esportiva. E um exemplo de que a circulagio
de contetdos pelas redes sociais e a participagado ativa e coletiva do
publico pode se configurar como um discurso contra hegemonico ao
dos meios de comunicagdo de massa, tradicionais parceiros e sdci-
os do esporte como produto comercial. E a cultura participativa e a
inteligéncia coletiva, conforme descritas por Jenkins (2009), servindo
a problematizagdo do esporte paraolimpico como fendémeno social,
midiatico e também esportivo.
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CONSIDERACOES FINAIS

A participagdo social em qualquer instancia é de suma importan-
cia para compreendermos as diferentes informacdes que surgem no co-
tidiano. Nela é possivel perceber o modo como observamos, pensamos
e agimos sobre o0s acontecimentos da sociedade. E um agir e contribuir
de forma cidada. A partir disso, buscamos compreender a produgdo e
a circulacao de contetidos acerca do esporte e dos atletas paraolimpicos
durante a abertura e o encerramento dos JP do Rio/2016 na rede social
Twitter. Neste contexto entendemos que “o usuario deseja participar
mais dessa experiéncia, sabe compartilhar seus conhecimentos sobre
aqueles temas com outros consumidores afins e chega, inclusive, a criar
coletivamente pecas sobressalentes que podem se encaixar a estrutu-
ra de produtos disponiveis” (CHRISTOFOLETTI, 2008, p. 214). Dentro
dessa perspectiva, trabalhamos de modo expressivo com o segundo e
o terceiro processo de transformagdo comunicativa e social insurgente.
Ou seja, procuramos desvelar o papel de produtores do ptiblico/inter-
nauta - podendo aqui caracteriza-lo por meio da cultura participativa
- e também repensar a ideia de inteligéncia coletiva de acordo com o
conceito de cultura de convergéncia trazido por Jenkins (2009).

Como ja mencionamos no decorrer do trabalho, o esporte parao-
limpico vem ganhando destaque nos meios de comunicacgao e também
no campo da pesquisa, pois nele temos a oportunidade de perceber
como os atletas realizam suas performances, quais os discursos que
sao criados para representar este e outros eventos, o uso de tecnologias
num didlogo entre o corpo e a maquina, entre outros interesses que
estdo a surgir. Por mais que o esporte paraolimpico ja exista desde os
anos 1960 e possui caracteristicas de desenvolvimento do esporte con-
temporaneo para pessoas sem deficiéncia, ainda podemos afirmar que
este é um fendmeno esportivo que vem sendo popularizado e, conse-
quentemente, tem despertado o interesse do ptblico ha pouco tempo.

Mesmo a interacdo permitida pelo campo de estudo escolhido, o
Twitter, sendo limitada a um ntimero de caracteres para postagens em
que no periodo do evento era de 140 e agora sdo permitidos até 280*,

21 Informacdes disponiveis em: https:/ /gl.globo.com/tecnologia/noticia/ twitter-aumen-
ta-limite-para-280-caracteres.ghtml e https:/ / www.techtudo.com.br/noticias/2017/09/
twitter-derruba-limite-de-140-caracteres-e-comeca-a-testar-mensagens-com-280.ghtml
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entendemos que as restricdes de interatividade, como afirma Jenkins
(2009), sdo tecnoldgicas. Ou seja, a interacdo é mesmo uma forma de
controle da rede social utilizada pelos usuarios. Ha que se considerar
também, que a Rede Globo tinha direito sobre a transmissdo dos Jogos,
no entanto, ndo houve a transmissdo de nenhuma modalidade a ndo
ser em programas jornalisticos e esportivos transmitindo resultados e
“melhores momentos”. A emissora realizou transmissdes ao vivo ape-
nas por seu canal fechado, SporTV. Ainda devemos observar o des-
conhecimento da Tv Brasil como um canal aberto e ptublico. Tanto é
que a propria empresa de comunicacgdo criou um “manual” de como
sintonizar os aparelhos televisivos no seu canal de transmissdo®. Neste
aspecto, Jenkins (2009) nos diz que é importante pensarmos na forma-
¢do dos sujeitos:

E por isso que é tdo importante lutar contra o regime de direitos
autorais corporativos, combater a censura e o panico moral que
tentam transformar em doenca as formas emergentes de partici-
pacdo, expandir o acesso e a participagdo de grupos que, de resto,
estdo sendo deixados para tras, e promover formas de educagdo e
letramento mididtico que auxiliem as criangas [publico/internauta]
a desenvolver as habilidades necessarias para se tornarem partici-
pantes plenos de sua cultura” (p. 331).

Ainda sobre a TV Brasil, foi possivel notar uma nitida diferenca
no que diz respeito a proporcionar aos internautas no Twitter uma rela-
¢do maior com o que é o paraolimpismo, pois, em diversas postagens,
notou-se a explicagdo de regras por meio de links que direcionavam
para videos em outra plataforma (YouTube), trazendo mais elementos
e com maior profundidade.

Nesse sentido, mesmo que a pesquisa esteja dimensionada por
um ndmero infimo de 662 postagens se comparadas ao “mundo” do
Twitter, a participacdo é “[...] mais ilimitada, menos controlada pelos
produtores de midia e mais controlada pelos consumidores de midia”
(JENKINS, 2009, p. 190). Dar voz aos sujeitos que estdo diretamente
interessados com a informagdo e/ou até mesmo, em produzir a infor-
magao como pudemos ver neste texto, é permitir que participem da
distribuicdo de bens culturais e com isso, promover a formacdo coleti-

22 Link: http:/ /tvbrasil.ebc.com.br/comosintonizar
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va. Durante a pesquisa, percebemos que varios internautas usaram as
hashtags oficiais da TV Brasil e da SporTV para protestar contra a Globo.
As publicagdes questionavam o fato de a emissora nao ter transmitido a
cerimonia de abertura, as provas de algumas modalidades e a cerimo-
nia de encerramento. De certa forma, ficou evidente que os internautas
esperavam mais informacdes e uma cobertura maior da emissora pelo
canal aberto.

No que se refere as observacdes especificamente relacionadas a
cultura de convergéncia, dentro dos limites impostos pela delimitagao
do estudo, identificamos que o entretenimento midiatico-esportivo pa-
raolimpico ainda ndo se adaptou e ndo decorre de maneira plena sob os
moldes deste novo paradigma comunicacional. Foi possivel notarmos
uma adaptacdo decorrente, dentre as trés caracteristicas descritas por
Jenkins (2009), da convergéncia dos meios tradicionais a internet (neste
caso da televisdo a rede social) de um modo tal que funcionou como ca-
pilarizacdo da industria mididtico-esportiva, tal como afirmara Duarte
(2011) sobre a industria cultural 2.0.

A midia esportiva detentora dos direitos de transmissao dos JP,
tanto da tevé aberta como por assinatura, utilizou a rede social e as
hashtags oficiais, sobretudo, para agendar os horarios das suas pro-
gramagoes com relacao as competicdes esportivas paraolimpicas. Neste
caso, o fato novo proporcionado pela ambiéncia da convergéncia digi-
tal no contexto midiatico-esportivo foi a extensdo espaco-temporal das
estratégias de agendamento. A operagdo da agenda setting normalmente
ocorria no periodo prévio aos eventos esportivos e na prépria platafor-
ma midiatica. Por sua vez, neste estudo, visualizamos a veiculagao per-
manente da agenda mididtica e esportiva no decorrer da competigao
paraolimpica, utilizando as postagens oficiais das emissoras no Twitter
como espago para tal operacdo. Ou seja, ampliou-se o espago e o tempo
da tentativa de imposicao da agenda mididtica a agenda do publico
interessado em esporte.

Com relagdo a outra dimensao da cultura de convergéncia, a cul-
tura participativa, ficou evidente que as redes sociais e 0 mecanismo
das hashtags efetivamente abrem espaco e tornam publicas as opinides
e a recepcdo ativa dos espectadores esportivos, pois identificamos um
extenso conjunto de posicdes politicas, sociais e esportivas advindas
de postagens dos internautas, bem como diferentes formas de com-
preender e de sentir o esporte paraolimpico. Nesse sentido, o contexto
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convergente gera, portanto, um ambiente publico que da voz ao
espectador midiatico-esportivo. Entretanto, compreendemos tal parti-
cipacdo proporcionada pelas redes sociais com relagdo ao ambito es-
portivo paraolimpico como um imaginério de exercicio da cidadania
no que diz respeito ao esporte.

Ao utilizarem a hashtag para tecer comentarios sobre o megae-
vento esportivo, sobre o discurso midiatico-esportivo e para manifestar
e reivindicar contetidos de seu interesse, ainda que com teor critico, os
internautas estao, sobretudo, contribuindo mais para o monitoramento
das audiéncias por parte da indudstria midiatica do que necessariamen-
te participando e intervindo de alguma maneira efetiva na transforma-
¢do e qualificacdo das esferas sociais e esportivas. De tal forma a midia
esportiva fica sabendo de quase tudo o que acham e pensam os seus
espectadores, a0 mesmo tempo que nada muda no que acontece, no
que se fala, ou no que deixa de acontecer e no que se deixa de falar e
cobrir sobre o mundo esportivo.

Por fim, a terceira dimensao inerente a cultura de convergéncia
segundo Jenkins (2009), a inteligéncia coletiva, ndo se evidenciou no
corpus de analise deste estudo. No contexto do recorte espago-temporal
da pesquisa, no qual acompanhamos 662 postagens, nao identificamos
a composicdo de um debate entre os internautas usuarios da rede social
e das hashtags oficiais. O didlogo ou discussao acerca do megaeven-
to esportivo ou de alguma tematica ndo existiu de maneira continua
ou permanente de modo a gerar alguma conclusdo, reflexdao ou critica
comum aos interessados. A participacdo do publico na rede social se
restringiu a comentarios isolados sobre os acontecimentos paraolim-
picos daquele contexto, ainda que ndo estejamos desconsiderando as
reflexdes e apontamentos criticos que surgiram com relacao a alguns
assuntos. Todavia, a construcdo coletiva de ideias ou consideragdes
acerca da pauta em questdo, os JP e os seus elementos de contexto, ndo
ocorreu neste periodo e neste recorte espacial da rede social analisada.

Para finalizar, é importante considerar este fendmeno esportivo
como um amplo campo de atuacao que deve ser explorado no d&mbito
académico e que possibilita analisar criticamente o modo como a infor-
macao chega ao telespectador/internauta/publico. Isto se torna possi-
vel, principalmente, se utilizadas andlises a partir da convergéncia, na
qual cria-se possibilidades de interagao e participacdo para discutirmos
o cendrio social contemporaneo.
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Luciana Fiamoncini - Doutora em Educacao Fisica (UFSC). Professo-
ra do DEF/CDS/UFSC; coordenadora de pesquisa do Centro da Rede
CEDES/SC e pesquisadora associada do LaboMidia/ UFSC.

Contato: lfiamoncini@yahoo.com.br

Lyana Thédiga de Miranda - Doutora em Educacao (UFSC). Pesquisa-
dora associada do LaboMidia/ UFSC e do Centro da Rede CEDES/SC.
Contato: lyanathediga@gmail.com

MirairaNoalManfroi-MestraeDoutorandaemEducacaoFisica (UFSC),
pesquisadoradoLaboratériodePesquisaemLazere AtividadeFisica(LA-
PLAF / CEFID-UDESC), do Laboratério de Pedagogia do Esporte (LAPE
/ CDS - UFSC), do LaboMidia /UFSC e do Centro da Rede CEDES/SC.
Contato: mira_nm@hotmail.com

Paula Bianchi - Mestra e Doutora em Educacao Fisica (UFSC), profes-
sora da UNIPAMPA. Pesquisadora associada do LaboMidia/UFSC e
do Centro da Rede CEDES/SC.

Contato: paulabianchi@unipampa.edu.br

Rafael Matiuda Spinelli - Mestrando em Educagao (UFSC). Professor
da Rede Municipal de Florianépolis. Pesquisador associado do Labo-
Midia/UFSC e do Centro da Rede CEDES/SC.

Contato: rafael.spinelli@gmail.com

Rodrigo Ferrari - Mestre em Educagdo Fisica e Doutor em Educacao
(UFSC). Pesquisador associado do LaboMidia/UFSC e do Centro da
Rede CEDES/SC.

Contato: rd.ferrari@gmail.com
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Rogério Santos Pereira - Mestre em Educacao Fisica e Doutor em Edu-
cacao (UFSC). Professor do DEF/CDS/UFSC e do PPGE/CED/UFSC.
Coordenador do LaboMidia/UFSC e do Centro da Rede CEDES/SC.
Contato: rogeriosantosp@gmail.com

Silvan Menezes dos Santos - Mestre (UFSC) e Doutor em Educacao
Fisica (UFPR). Professor da Faculdade de Educacao da UFMS. Pesqui-
sador associado do LaboMidia e do Centro da Rede CEDES/SC.
Contato: bammenezes90@gmail.com
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