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Resumo

Este estudo analisa o discurso mididatico a partir do telespetaculo esportivo, numa
situagdo particular: o Palmeiras na segunda divisdo do futebol brasileiro. Estabelece uma
critica ao processo de mercadorizagdo do esporte, perpassando pela Teoria Critica e pelo
conceito de Industria Cultural, com conexoes de analises criticas acerca do volume de
informagoes oriundas da televisdo, no futebol brasileiro. Caracteriza-se como um estudo
descritivo numa abordagem qualitativa e faz da analise de conteudo um instrumento de
inferéncia e interpretacdo da realidade. Neste aspecto, aponta evidéncias indissociaveis
entre o esporte tele-espetaculo e a Midia na constru¢do de uma ideologia de ordem do
capital.

Introduciao

Este ensaio se configura a partir das propostas tedricas sociabilizadas pelas
Disciplinas* do Curso Pds-graduagio na Universidade Federal de Santa Catarina-UFSC,
seja na Educacdo (do Programa de Pés-graduagdo em Educagdo), seja na Educagao Fisica,
(do Curso de Mestrado em Educacao Fisica ), e que subsidiaram parte da Revisao de
Literatura do Projeto de Pesquisa do Curso de Mestrado em Educagéo Fisica da UFSC’.

Neste aspecto, os conteudos problematizados nestas disciplinas, envolvendo a
Teoria Critica, a Induastria Cultural, a Midia (bem como, os conceitos especificos como o
da Recepcao e a Mediagao), possibilitaram uma conexao na base teorica, associando-os ao
Esporte - em seu Processo de Mercadorizagdo - ¢ a midia televisiva, devido a forca de sua
mensagem. Portanto, nosso objetivo foi analisar o discurso midiatico da televisao e sua
influéncia no imaginario social, a partir do telespetaculo esportivo do Palmeiras.

Talvez, uma pretensao audaciosa de envolver conceitos tdo amplos € complexos,
num simples artigo. No entanto, no periodo de margo a dezembro de 2003, quando ocorreu
a apropriagdo das tematicas propostas, foi possivel estabelecer um corte epistemologico
que permitisse uma reflexdo critica acerca desses temas, sem com isso, banalizar a
discussao. Reconhece-se a necessidade de uma ampliagdao dos conceitos envolvidos mas, €,
sobretudo, isso que se quer, abrir uma porta para apropriar-se com fundamentagdo
necessaria a estes fendmenos que estdo tdo presentes em nossas vidas, que nos aparece
com tanta velocidade de informagdo e tecnologia e que requer do profissional de Educagao
Fisica, expressiva reflexao.
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Uma Condicao Necessaria para a Induastria Cultural: a semi-formacao

Percorreremos o conceito sobre a semi-formag¢ao, como condi¢gdo necessaria, para a
Industria Cultural® obter éxito. No entanto, para uma localizagdo geografica e historica,
discutiremos de forma preliminar, sobre a Escola Frankfurt®’, que segundo Matos (2001,
p.7), seus tedricos empreenderam uma critica em seu tempo, ou seja, esbogcaram a
desilusao do mundo contemporaneo e a promessa do Iluminismo que perspectiva a
autonomia do pensamento. Desenvolvem explicagdes para o totalitarismo — de ordem
metafisica — sendo no conceito de razdo, que eles explicam o irracional, ou seja, que “em
nome de uma racionalizacdo crescente, os processos sociais sdo dominados pela oOtica da
racionalidade cientifica, caracteristica da filosofia positivista”. Critica o positivismo como
teoria social que tenta uniformizar, através de um método cientifico, a complexidade que ¢
a condi¢ao humana.

Esses teoricos esbocaram uma critica a racionalidade - cientifica e tecnologica - da
dominacao da natureza para fins lucrativos, como ocorreu com a associac¢ao entre fascismo
e capitalismo, pois assim, se estabelece uma ditadura da producdo. Segundo Horkheimer
apud Matos (2001, p.7-8), o fascismo ¢ a sociedade liberal que perde seus escripulos. “(...)
Assim, a critica a razdo torna-se a exigéncia revoluciondria para o advento de uma
sociedade racional, porque o mundo do homem, até¢ hoje, ndo ¢ o mundo humano, mas o
mundo do capital”.

O conceito sobre a Industria Cultural estd relacionado com o processo de
banalizagdo da cultura e também de sua difusao, através de sua mercadorizagdo. Com isso,
a producdo da cultura vai se integrando ao modo de produgdo capitalista, assumindo a
forma valor, sendo produzida para o consumo das massas.

A Midia - os meios de comunicacdo de massa - representa uma parcela muito
importante na ampliacdo deste processo, devido a dimensdo que ela exerce como
mediadora, na sociedade contemporanea, do processo ideologico a que veicula. Aliado a
tecnologia, manipula as dimensdes do tempo, deixando as coisas muito semelhantes, como
dizem Adorno e Horkheimer (1991, p.114-115), “(...) toda cultura de massas ¢ idéntica
(...)”. Isto se da pelo poder que monopolio tem e exerce sobre as relagdes sociais e faz da
producao artistica um negocio. Assim, a técnica conquista o poder, que nada mais ¢ do que
o poder da classe burguesa sobre a sociedade e a “racionalidade técnica hoje &4 a
racionalidade da propria dominagdo. Ela ¢ o carater compulsivo da sociedade alienada de si
mesma’.

Os meios de comunicacao de massa, mediam a relagdo de produgao e consumo,
principalmente a televisdo que, para Bolafio (2000, p.268-269), através da tele-difusdo,
incube-se de constituir um publico em massa e atrela-lo as exigéncias de reproducao
econdmica e ideologica do sistema. Este autor explica que "a Industria Cultural ¢ a forma
mais avancada, especificamente capitalista, da producdo cultural, caracteristica do
Capitalismo Monopolista, mas cuja plena constituicao s6 se completa no pods-guerra com a
expansao da televisao (...)".

Ora, mas por qué ndo damos conta desse processo, a0 nosso ver perverso, de
dominacao? Acredita-se que a formagdo cultural/educacional seja fundamental para uma
autonomia critica diante dos fendmenos que nos aparece na sociedade de controle, como a

* Entende-se aqui, que a Industria Cultural representa um processo de banalizagdo/rebaixamento da producio
cultural e difusdo enquanto mercadoria, no entanto, a idéia de animar sua presenga, representa aqui, uma
questdo metodologica.

> FREITAG (1986, p.9) — “Escola de Frankfurt refere-se simultaneamente a um grupo de intelectuais e a uma
teoria social. Esse termo surgiu posteriormente aos trabalhos mais significativos de Horkheimer, Adorno,
Marcuse, Benjamim e Habermas sugerindo uma unidade geografica (...)’.



capitalista. Para Pires (2002), a Bildung no sentido germanico, representa a cultura,
formacao erudita, conhecimento da cultura geral, a cultura do sujeito. Para Adorno (1996),
a Halb-Bildung, ou semicultura/semiformacdo, ¢ a formagdo que despreza seus
determinantes, sem auto-reflexdo critica. Por isso, ela ¢ a possibilidade da Industria
Cultural existir.

A cultura ou formagdo cultural, seria, a possibilidade de liberdade, de
autonomia/esclarecimento. No entanto, como alertava Adorno (1991), numa sociedade
controlada pela mercadoria nao ha chance para emancipagdo. A semicultura engendra a
ideologia da classe dominante, numa perspectiva de consumo e reificagdo®, tornando
assim, impotente a possibilidade de uma consciéncia critica e autdbnoma, pois, sua esséncia
¢ coisificada num processo de compra e venda e nesse processo, apaga-se o sujeito, o
individuo ¢ coisa do passado, pois a era do capital concentrada para o consumo das massas,
destruiu a liberdade pessoal e assim, a liberdade do pensamento critico morre, desaparece.

Para Pucci (1998), a autonomia constituia um dos momentos da esséncia da cultura
da classe média burguesa que se configurava no inicio do capitalismo, em oposi¢do a
hegemonia politico-econdmico-social da nobreza. Esse ideal de sonho iluminista, no
entanto, com a expansdo do capitalismo, principalmente a partir da Revolugao Industrial,
com a exploragao do trabalho, impossibilita que o homem trabalhador possua uma
formagao cultural e assim, a cultura burguesa (impotente) frustra-se na tentativa de realizar
a construcdo de uma sociedade de homens livres, virando apenas uma mercadoria. Ha
entdo, um processo de exclusdo da formacdo (negac¢do da formagdo cultural - Bildung )
pela semi-formagdo, ou seja, falsificando a formagao (Halb-Bildung).

A Alienagdo’, na perspectiva marxiana mantém uma relagdo intrinseca com o
conceito de semi-formagdo, devido ao fato de encobrir a producdo humana, ou melhor,
alienar-se ¢ vivenciar o mundo e a si mesmo passivamente, receptivamente, como sujeito
separado do objeto. Ao alienar-se o homem curva-se e reverencia as "coisas" criadas por
ele mesmo sem reconhecé-la como fruto de sua criagdo. Quando Marx (1996, p.81),
explica que "a mercadoria ¢ misteriosa simplesmente por encobrir as caracteristicas sociais
do proprio trabalho dos homens, apresentando-as como caracteristicas materiais e
propriedades sociais inerentes aos produtos do trabalho (...)", estd ele alertando para o
fetichismo da mercadoria que seduz, pela sensagdo, os homens e os corrompem, pois, as
caracteristicas intrinsecas as mercadorias € que representam a ideologia da classe
dominante, aparecem ao homem como lhe fossem naturais e ndo como fruto do trabalho e
nem que sua essencialmente, social.

Marx (1996), refere-se sobretudo, no mundo material e principalmente na producao
industrial mercantil, neste sentido, uma grande questao nos leva a tona: e como se da esse
processo com um bem ndo-material, como o esporte? Portanto, ¢ preciso encontrar
elementos que déem suporte tedrico para compreensdo de sua banalizagdo cultural -
Indtstria Cultural — e sua reificagdo a partir da semi-formacdo, ou semi-cultura,
possibilitando o encontro e consumo deste bem.

Contextualizando o Esporte Moderno: idealizacio, materializacdo e venda

¢ Entende-se o sentido de coisificagdo, ou seja, de tornar todos os fendmenos na sociedade (capitalista) em
coisas possiveis de serem comercializadas. Pretende-se relacionar o esporte enquanto tal.

"FROMM - Explica que para Marx, a alienagdo significa que o homem n#o se vivencia como agente ativo
de seu controle sobre o mundo, mas que o mundo (a natureza, os outros e ele mesmo) permanece alheio ou
estranho a ele.



Metodologicamente, faremos um corte a partir da conceituagdo do Esporte
Moderno®, final do séc. XVIII e Inicio do XIX, relacionando-o a sociedade capitalista
como um produto (mercadoria) ndo material, que tem como mediador para sua ascensdo,
os meios de comunica¢ao de massa ¢ concretizando entao, com a idéia de um fendmeno
produzido pela Industria Cultural.

Numa leitura a partir da sociologia do esporte, fica evidente a sua relagdo com o
mundo moderno industrial na sociedade capitalista. Seu carater hegemodnico da cultura
corporal de movimento manifesta-se mais dominante de que qualquer outra construcao
cultural do movimento humano, com isso, conecta em seu interior, a ideologia da produgao
capitalista. Ou seja, “O esporte como fenomeno de cultura € criagao da sociedade industrial
moderna, atendendo aos seus modelos e formas de relagio entre os homens” (Silva,1991)°.

Esta relagdo pressupde a formalizagao daquilo que Silva (1991) conceituou de um
produto ndo-material (como produto final do esporte) e que para, Pierre Bourdieu, significa
a constru¢do de um bem simbolico. Assim, verifica-se mudancas significativas no
imaginario social das pessoas, principalmente na promessa de felicidade que ¢ fetichizada
pelo espetaculo. Deste modo, pode-se observar (materializagdo) a partir da mediacao
realizada pelos meios de comunicagdo de massa, principalmente a televisdo, envolvendo
consumidores, produtores e patrocinadores. Neste contexto, da transformagao da cultura
em mercadoria, Jameson (2001, p.22), explica que "(...) a propaganda tornou-se uma
media¢ao fundamental entre cultura e economia".

O esporte que surge em fungdo de novas caracteristicas (espetdculo ou de
rendimento), pressupde a correlagdo com a mercadoria no mundo mercantil. Assim, os
investimentos do setor esportivo defronta-se com o mundo do trabalho, consolidando o
modo de producdo capitalista, com isso, sdo visiveis, "empreendimentos com fins
lucrativos, com proprietarios e vendedores de forca de trabalho, submetido as leis do
mercado. Isto se manifesta nos apelos cada vez mais frequentes a profissionalizacao dos
dirigentes esportivos e na administragdo empresarial dos clubes (empresas) esportivos
(esportivas)" (Bracht, 1997, p.14).

Neste ensaio o termo esporte-telespetaculo'® fica mais apropriado pelo fato de a
televisdo associar a imagem e a linguagem e com isso, moldar novas maneiras de
percepcao. Assim, "a televisdo seleciona imagens esportivas e as interpreta para nos,
propdoe um certo modelo do que ¢ esporte e ser esportista. Mas, sobretudo, fornece ao
telespectador a ilusdo de estar em contato perceptivo direto com a realidade, como se
estivesse olhando através de uma janela de vidro" (Betti 1998, p.34). Corroborando com
este pensamento Pires (2002, p.90), explicita que "o esporte parece ser o parceiro
preferencial da espetacularizagao na midia televisiva, porque oferece, em contrapartida, o
show ja pronto". E possivel compreender esta idéia, assistindo a uma partida de futebol
diretamente no campo e fazendo a comparacao com a televisao, percebe-se o quanto a
imagem ¢ controlada por uma equipe de profissionais preocupados em mostrar somente o
que lhes interessam'', como se eliminasse a capacidade critica do sujeito.

O esporte tele-espetaculo, um fendmeno cultural, incorpora-se enquanto mercadoria
e assume por vez, o mundo das transagdes comerciais. Segundo Jameson (2001, p.22), "a
producdo das mercadorias ¢ agora um fendmeno cultural, no qual se compram os produtos

8 Neste ensaio discute-se no sentido de uma descontinuidade historica, ou seja, a partir da Revolugdo
Industrial, quando se mercantiliza a forca de trabalho, o esporte ganha novas caracteristicas que coaduna com
a sociedade capitalista moderna.

? Ver Bracht (1989;1997),

1 Betti (1988).

"' No filme "Um Domingo Qualquer", de Oliver Stone de 1999, é possivel compreender a dimensio que
existe na relagdo esporte-telespetaculo, a partir da idéia de uma economia monopolista e de controle. Pires
(2002, p.97), explica minuciosamente esta relacdo de experiéncia entre o ao vivo e o vivido.



tanto por sua imagem, quanto por seu uso imediato". Parece-nos que as vezes, o esporte ¢ a
propria mercadoria e também assume a forma de embalagem para comercializar e
propagandear outros produtos que ndo ele mesmo, ou seja, numa forma "multiplicacdao dos
paes". Multiplicacao que, a partir das novas tecnologias, o espectador (no campo) e o
telespectador (em casa), assistindo ao mesmo jogo, consumam espetaculos e mercadorias
diferentes, como alerta Pires (2002).

Portanto, entende-se que esporte moderno e Industria Cultural, representam face da
mesma moeda, no sentido que o primeiro através de sua modificacdo estrutural, ¢
idealizado e preparado para venda e segundo, no sentido de uma dominacdo ideoldgica,
banalizando a produgao cultural, preparando-a para uma massa de potenciais consumidores
prontos para realizar a proeza de ndo frustrar o encontro entre eles (consumidores e
vendedores).

Uma Midia Particular: a televisio

Percebe-se que a televisdo'? assume um posto de destaque dentro da midia pela sua
capacidade de sedugdo simbolica, pois, esta capacidade e também a de intervir no curso
dos acontecimentos, de influenciar as agdes dos outros e produzir eventos por meio da
producdo e da transmissdo de formas simbolicas, representa o poder simbdlico, como diria
Bourdieu (2002)", tendo em vista, sua importancia como veiculo mediador, que possui
uma abrangéncia na vida cotidiana incomensuravel e que vincula-se ao esporte, quase
numa relagdo simbidtica.

Neste aspecto, como considera Thompson (1998), esse poder nasce na atividade de
producao, transmissdo e recep¢ao do significado das formas simbolicas. Bourdieu (1997,
p.23), em um de seus cléssicos, "Sobre a Televisao"”, chega a anunciar que esse poder
torna-se uma forma perniciosa de violéncia simbdlica, "a Televisao tem uma espécie de
monopoélio de fato sobre a formagdo das cabecas de uma parcela muito importante da
populagao".

Ao nascer e difundir-se rapidamente, a televisdo ganha uma dimensao
impressionante que Bolafio (1988), vai afirmar que ela, nos Estados Unidos, passa a
disputar com a Industria do cinema, a hegemonia da Industria Cultural. A televisdo vai se
transformando no principal veiculo publicitdrio em substituicdo ao radio. Acredita que o
predominio dela, na Industria Cultural, ¢ uma tendéncia mundial no capitalismo
monopolista. Esse predominio ¢ percebido, por que ela consegue fazer uma sintese entre a
magia da imagem, aquela advinda do cinema, e o imediatismo do radio. Assim, a
informacao e a cultura representam mercadorias na logica capitalista, cuja a producao
passa a ser um ramo que atrai os grandes capitais ¢ se estrutura na forma moderna de
oligopdlio.

Percebe-se sua relacdo na producdo do fetiche da mercadoria esporte, que gera
brigas (poder absoluto do capital) na Justica pela exclusividade as empresas'
monopolistas, caso especifico do ocorrido entre o Clube do 13'°, em acordo com a Globo e

12 Aqui estabelecem-se conexdes com um texto produzido em parceria com Giovani De Lorenzi Pires, para o
Dicionario Critico do Lazer.

1 Bourdieu (2002) - Poder simbolico se define numa relagdo determinada, entre os que exercem o poder € os
que lhe estdo sujeitos.(...) ¢ a forma transformada, irreconhecivel, transfigurada e legitimada. Tompson
(2002) - tendo como referéncia Bourdieu, explica que o poder simbdlico ¢ a capacidade de intervir no curso
dos acontecimentos, de influenciar as agdes dos outros e produzir eventos por meio da producdo e da
transmissdo de formas simbolicas.

' Paulo Vinicius Coelho (2003) - esboga os bastidores das transmissdes esportivas - futebol - € o carater
monopolista das grandes empresas de comunicac¢do, como a Globo.

!5 Folha de Sdo Paulo, 8 de abril de 1997, Caderno 12. "Futebol pela TV vira problema de Justiga".



a Bandeirantes, o SBT (Sistema Brasileiro de Televisao), Globosat, ESPN, ¢ o Clube dos
11, referente a transmissao do Campeonato Brasileiro. Vé-se entdo, que a relagdo historica
entre a Industria cultural e o capitalismo monopolista encontra seu elo de conexdo na
publicidade. Com isso, o sentido da relacao que se estabelece entre o publico e os meios de
comunicacao ¢ aquele de promover 0 consumo em massa.

Segundo Kellner (2001), a televisao comercial ¢ predominantemente regida pela
estética do realismo representacional de imagens e histérias que fabricam o real e tentam
produzir um efeito de realidade, ou seja, ¢ constituida como um instrumento de
entretenimento provocando uma pobreza estética e afastando o publico com outros gostos e
valores estéticos. Este ¢ um fato interessante que verificamos também, nas transmissoes
esportivas e na propaga¢do de um monopdlio das empresas patrocinadoras do esporte.

Ferrés (1998), explica que mesmo sabendo que a Televisao constitui-se como um
dos fendmenos sociais e culturais mais impressionante da histéria da humanidade, pois
nenhum outro meio de comunicagdo na histoéria havia ocupado tantas horas da vida
cotidiana dos cidaddos, fascinando-os e penetrando no seu imagindrio social, acredita que ¢
um reducionismo pensa-la tanto como causadora de todos os males individuais e sociais,
quanto pensar, ingenuamente, que ela representa uma culmindncia histoérica na
democratizagdo e socializacdo da cultura ou uma diversao gratuita e¢ ideologicamente
neutra. Concordamos com este autor, principalmente por que nio se pretende estabelecer
uma posi¢ao maniqueista e sim, buscar uma reflexao que nos dé autonomia para interpreta-
la de forma esclarecida'’.

Adorno (2000), alerta-nos sobre os efeitos de transmissdao, no sentido de, nela vir
embutido a divulgacdo de ideologias e de dirigir a consciéncia dos espectadores. Por
conseguinte, uma perspectiva para a formacao viria, a partir do que ele conceitua de uma
televisdo educativa, estando a servico da formacao cultural sendo, portanto, uma forma de
ensinar a desenvolver aptidoes criticas de como assisti-la sem ser iludido pela ideologia,
nem assumir uma falsa consciéncia e um ocultamento da realidade sobre a imposi¢ao de
valores dogmaticamente positivos. Assim, ela possa servir para uma formagdo e nao
apenas, como um aparelho de informagdo. Bourdieu (1997), explica que os profissionais
que lidam com a imagem, lutem para que esse instrumento democratico nao se torne um
instrumento de opressao simbolica justamente pela capacidade que ela tem de atingir todo
mundo, configurando-se como um monopolio de informacgao e nela, perpassar uma grande
demanda de interesses, politicos € econdmicos.

Para nossa realidade, ou seja, Educagio Fisica'” e Esportes, os estudos de Pires
(2002), referente a recepcdo de mensagens através da televisdo, constituem-se um grande
instrumento de resisténcia na formagdo de um sujeito autonomo. Analisando o discurso
mididtico, propde uma interacao entre emissor e receptor, onde ambos sejam esclarecidos
de suas necessidades e desejos de comunicagdo, ou seja, um processo simétrico de
negociacdo dos sentidos e significados. Explica ainda, que essa interacdo da-se na
apropriacao da informagdo através de mediacdes, esta constituindo-se como elemento
teorico-metodologico, com isso, perspectiva integrar uma educagao critica para a recepgao,
com vistas a emancipagao do telespectador.

A televisdo pode se tornar uma ferramenta pedagdgica que a Educacdo Fisica
mobiliza para a intervencao na vida. "A nossa janela de vidro, de simples abertura que
emoldura a contemplacdo de um mundo apresentado pelas cdmeras da TV, torna-se uma
janela que se atravessa para nele intervir" (Betti 1998, p.151). Neste aspecto, diante de uma

'® Propostas de uma educagdo para midia — Betti (1998;2003); Pires (2002); Belloni (1991).

7 Betti (2003) — apresenta um trabalho de pesquisa em que os profissionais de educagdo fisica apreendem,
com o meio e pelo meio, a lidar com o discurso midiatico, numa perspectiva de autonomia e de re-
significagdo deste discurso.



realidade onde criangas e adolescentes passam bom tempo diante das midias e em especial,
na televisao, trocando inclusive a "bola", pelos jogos eletronicos, torna-se fundamental que
os profissionais de Educagdo Fisica, no intuito de contribuir para a formagdo de um
espectador critico, inteligente e sensivel, possam compreender a dindmica da cultura e re-
significar esse instrumento tecnologico.

Portanto, a televisdao e a sua relacdo com o esporte-espetaculo circunscrevem-se no
maior agente de mediacdo (da midia) desse produto que gera produtos. Nao se pretende
estabelecer uma verdade absoluta sobre sua influéncia na formacdo humana, mas
sobretudo, refletir sobre este veiculo a partir de pontos de vista criticos, conforme os
autores supracitados, causando pelo menos um espanto naqueles que a assiste, para que
ndo se naturalize, ou seja, tratd-la ( a televisdo) como algo natural e sim, como mais um
fenomeno que nos chega e que precisa ser analisado por dentro de sua aparéncia.

Analisando uma Situac¢ao Particular: o telespetaculo do Palmeiras

Faremos um exercicio a partir dos conceitos abordados durante a elaboracao deste
ensaio, tendo como premissa a “avalanche” de mensagens de um time de futebol da
segunda divisdo - Palmeiras - e que nos chegam diariamente, pelos meios de comunicagao
de massa em particular, a televisdo.

O "espanto" aconteceu antes de iniciar o campeonato da segunda divisao, quando a
midia televisiva, dava énfase a equipe do Palmeiras e que durante o campeonato, quase que
diariamente, havia noticias, entrevistas, reportagens especiais, aparecendo mais que 0s
times da primeira divisdo. Parafraseando Bourdieu (1997), havia uma circulagdo circular
da informag¢do em torno do Palmeiras. Neste sentido, procuramos anotar este Campo
durante o periodo de 20/09/03 a 03/10/03 - 2 semanas - as mensagens oriundas da televisdo
que informasse sobre o Palmeiras, tendo como recorte (delimitagdo) as emissoras de canal
aberto, Globo, Record e Bandeirantes. Neste periodo, o campeonato encontrava-se na
primeira fase e que classificavam-se 8 (oito) equipes. Outro procedimento adotado, foi sair
pelas redondezas de Florianopolis/SC, tentando identificar como essas mensagens -
subliminar - chegam até o cotidiano das pessoas.

Percebeu-se que o volume de informagdo sobre o Palmeiras, apresentava uma
situagdo particular a exemplos de outros campeonatos da segunda divisao. Pois, mesmo o
Botafogo quando estava na lideranga nao ficava tanto tempo na midia, at¢ mesmo para as
equipes da primeira divisdo como o Cruzeiro, ndo se via uma continua presenca na midia,
principalmente nos Programas Debate Bola e Terceiro Tempo da Rede Record. Queremos
entender que os patrocinadores do Palmeiras - Diadora e Pirelle - representam essa forga
(poder) simbdlica, a partir de uma reflexdo feita por Pires (2002, p.111), onde ha uma
relagdo da 6tica do mercado, da midia e o futebol brasileiro durante a reprodugdo ampliada
do capital investido". Estas reflexdes do autor, representam como ele mesmo explica, que o
futebol brasileiro, enquanto cultura, ¢ extraida de suas intengdes civilizatorias e torna-se
um produto do capital.

Nas conversas com as “pessoas comuns” de Floriandpolis, verificou-se como o
Palmeiras estava na "boca do povo", mesmo para aqueles que ndo acompanham o futebol
brasileiro, no entanto, um fato ¢ destacavel: a associacdo do Clube com a Parmalate. Isto
significa o periodo dureo que vivenciou esta equipe € que ainda repercute seus efeitos no
imaginario da pessoas, ou seja, sao os efeitos da estrutura invisivel da televisdo, como diria
Bourdieu (1997). Esses efeitos carregam uma bagagem ideoldgica e sdo mediados, ndo s6
pela transmissao, mas sobretudo, pelas pessoas que se ocupam em aumentar esta carga
ideologica, caso tipico dos programas esportivos, mesas redondas, debates e outros, como



se verificou, ou seja, o poder simbodlico a servigo da logica capitalista, como explica Pires
(2002, p.238),

os meios de comunicagdo de massa, considerados vetores da nova sociedade de
consumo, passaram a fazer parte do cotidiano da contemporaneidade. Os seus
agentes, isto ¢, os media, assumem status de astros de primeira grandeza, tornando-
se referéncia para valores e atitudes socialmente comparttilhadas pelos seus
consumidores (leitores, ouvintes, espectadores e telespectadores).

Faz-se uma reflexdo no sentido de que toda discussao antes realizada, desde da a
Industria Cultural, do processo de mercadorizagdo do esporte e sua relagdo com a midia e
em especial, a televisdo, se materializa diante dessa situacao particular e concreta, ou seja,
a "multiplicagcdo dos paes" a partir da cultura esportiva de massa, envolvendo um produto -
Palmeiras - envolve os apaixonados, seduzindo-os e fetichizando-os, obrigando-os a
consumir em demasia uma série de outros produtos.

A televisdo constitui-se no grande mediador do espetaculo esportivo, mesmo para
aqueles que quase ndo acompanham o futebol, como foi verificado nas entrevistas
realizadas e que, a mensagem em forma direta ou subliminar, representa um poder sobre o
imaginario das pessoas. E interessante perceber que hoje, no ano de 2004, quase que nio se
tem noticias da segunda divisao do futebol brasileiro nestas mesmas emissoras, indicando
assim, que a loégica do mercado ou do interesse do capital (Diadora e Pirelli), associados as
grandes equipes de futebol, representam um dominio absoluto de poder (simbdlico)'.

Mas, por que essas mensagens inquietaram-nos e fizeram-nos refletir sobre seu
discurso? Nao se quer demonstrar um quadro pessimista, nem tampouco otimista, destes
tensionamentos. Talvez, a resposta esteja na perspectiva aqui discutida, da formagdo, no
sentido adorniano, ¢ que Pires (2002) esbogca em seu trabalho a "Educagao Fisica ¢ o
Discurso Mididtico", no sentido de um sujeito receptor que possa construir uma autonomia
esclarecedora e ser capaz de atribuir significado diferenciado dessa opressao da mensagem.
Como perspectiva também Betti (1988);(2003), da necessidade de uma educagdo para a
televisao, principalmente para nos, professores de Educacdo Fisica, que lidamos
frequentemente com o fendmeno esporte, seja ele fetichizado, a partir da logica capitalista
e mediado pela "janela de vidro", seja pedagogicamente, mediado pela praxis pedagdgica
como conteudo na forma¢ao humana.

Consideracoes Finais

A experiéncia com as disciplinas através das leituras, dos debates e embates
teoricos, do desenvolvimento de seminarios e principalmente, pela relagdo democratica que
se estabeleceu no decorrer desse aprendizado, proporcionou uma reflexdo acerca dos
conceitos, base tedrica, para entender um determinado fendmeno, o esporte.

Os conceitos necessarios para apreensao do fendmeno esporte, como o Processo de
Mercadorizagdo, da Industria Cultural, da Semi-formagao, do Telespetaculo, da Televisao
e outros que aparecem no decorrer deste ensaio, representam uma parte, deste todo que € a
sociedade moderna e contemporanea, com suas multiplas possibilidades de ampliar o

'8 “Disputa entre patrocinadores tira Guga das olimpiadas” — Fato ocorrido para as Olimpiadas de 2000,
quando o patrocinador do COB era “Olimpicos” ¢ o de Guga, a “Diadora”. Rede Globo, Jornal Nacional,
06/09/2000.



capital e o lucro através dos bens da cultura, como o esporte, passam a incorporar o capital,
metamorfoseando-se para atender a 16gica capitalista.

A partir de uma andlise critica diante da mensagem televisiva, discutindo sobre as
faces ocultas do poder simbolico, que representam a producao fetichizada da cultura, foi
possivel entrelaga-los (os conceitos), diante de um fendmeno que nos aparece, como o
esporte. Neste sentido, fica evidente a necessidade de estudar a relacdo entre ele e a midia
numa sociedade como a nossa, principalmente nos cursos de formagao - graduagdo e pos-
graduacdo — uma vez que sao raras as tentativas de estabelecer uma discussao continuada
dessas tematicas.

Ao relacionar esta discussdo ao marketing produzido pela equipe do Palmeiras e
seus patrocinadores, nos seus “bombardeios” constantes diante de nossa janela de vidro,
cumpriu-se um exercicio basico no tocante a um possivel esclarecimento e autonomia
frente a opressdo da informagdo. Como sujeitos histdricos, abrindo portas e janelas se
compreenda melhor a histéria, para nela intervir, autdbnoma e criticamente. Espera-se estar
cumprindo o papel, enquanto profissional de educagdo fisica, de contextualizar a midia e o
esporte, re-significando seus conceitos.
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