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RESUMO

Ese estudo andisa o fetiche produzido pela mercadoria esporte, a partir de uma
Stuacdo concreta 0 surgimento de um Clube de Futebol de Fabrica (Associagdo Desportiva
Confiangd) na cidade de Aracgu/SE no ano de 1949. Tendo como matriz tedrica o
materialismo historico e a critica a economia palitica, parte do conceito de mercadoria e de sua
metamorfose andisando 0 esporte em suas véaias dimensdes de entendimento na modernidade
e na Sua goroximacdo com a midia quando esta media 0 seu espetaculo. A metodologia
configuracse numa abordagem quditativa, partir do método diaético, cujo os procedimentos
para a coleta de dados incluem a captura em jornais, com recortes no periodo de 1949 a 1970 e
entrevistas. A interpretacdo dos dados rediza-se por meio da andise de conteldo e que ja
gponta a guns resultados preliminares, como o carater mercadoria e espetaculo do esporte.
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Corpo do Trabaho:
INTRODUCAO

Ela esta no horizonte.
Me aproximo dois passos,
ela se afasta dois passos.
Caminho dez passos

e o horizonte foge,

dez passos mais distante.
Por mais que eu caminhe
nunca a alcancarei.

Para que serve a utopia?
Paraisto serve:

PARA CAMINHAR

(Eduardo Galeano — UTOPIA - As Pdavras Andantes)
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A invedigacdo cientifica traz condgo, uma carga de determinantes — rigores
epistemoldgicos e metodoldgicos, bem como seus ingdrumentos de gpreensio da redidade —
que envolve seus agentes (pesquisadores e pesquisados) numa dimensdo de extrema
objetividade que muitas vezes nos cegam diante da smplicidade e complexidade da vida
humana. Ora, mas para que serve entdo a pesquisa? Talvez encontremos, no poema de
Eduardo Gaeano, respostas para esse nosso caminhar cientifico, uma Utopia que se torna
inatingivel, mas que nos possibilita viver caminhando.

E com perspectiva que analisaremos nosso objeto de estudo, que montaremos,
como se féssemos arquedlogos, nosso saber acerca do fendmeno estudado, que se configura na
formacdo de um clube de fabrica Entendendo que nossa Utopia ndo se trata de um sonho
impossivel, mas é a nossa possibilidade de conhecer, de descobrir, de um vir a ser. Neste
sentido, nossa caminhada inicia a partir de uma preocupacéo que Se originou em um estudo
monogréfico®, em que se observou uma forca poderosa que dispunha um determinado esporte
— o futebol -, assumindo a hegemonia em relacdo aos agentes sociais que entdo, construiam a
histéria de um clube de fébrica e que o levou a um lugar de destaque no cen&io do futebol
sergipano.

Este foi 0 primeiro passo para compreender as relagdes de trabalho e capita que se
materidizam no mundo esportivo espetacularizado e principamente, para entender o processo
de mercadorizacdo a que estd submetido o homem no sstema capitadista, em todas as suas
dimensdes, sga na fébrica, no clube, no lazer. Sendo Assm, agui ha um convite para que
possamos discutir as facetas produzidas pelo esporte na modernidade, a partir de seu fetiche,
numa Situagdo concreta, red e particular, o surgimento de um clube de f&orica, a Associagéo
Desportiva Confianga - da fébrica de tecidos Confiangca de Aracgu-SE. Caminhando em uma
perspectiva critica, de enfoque didético e abordagem quditativa, descreveremos o fenbmeno
esportivo nas dimensdes cientificas de pesquisa socid, numa reacdo inseparavel entre sujeito
e objeto.

*RIBEIRO (1997), Amadorismo/Profissionalismo: suas relagdes com trabalho na histéria de clube de fébrica —
Monografia de final de curso, no Departamento de Educagdo Fisica da Universidade Federal de
Sergipe - explica a relacdo de trabalho e capital no &mbito da formacdo de um clube - Associac&o Desportiva
Confianca ( ADC) - materializada no esporte.



Portanto, faz-se necessario expor a problematizacdo que se configura 0 Nosso objeto de
estudo, determinando assm, o objetivo certrd desta investigagdo®. Bem como abrir uma
discussio preliminar acerca de uma base conceitua para compreender/apreender (tedrico-
metodol ogicamente) este objeto.

Contextudizando o Problema

O que se vé guando assistimos a um grande espetaculo esportivo? Ou melhor, o que
estar por tras do fenbmeno esportivo numa sociedade capitalista e de classes? Este problema
inicid convidanos a uma invedtigacdo cientifica, no sentido de desmascarar as faces
encobertas da mercadoria que se materidizam na espetacularizacd esportiva. Pois, movidos
por um movimento sedutor, a0 assistirmos um espetéculo esportivo, somos trangportados para
um mundo que manifestam gostos, prazeres seducles, etc, desde seu agendamento prévio,
passando pela sua transmissdo completa - com inicdo, meo e fim - e continuando com a
faacdo esportiva, apds o jogo. No entanto, toda essa relacdo de necessidades "criadas',
subgtanciamente, representa a maeridizacd ideologica do contexto  socioecondmico
capitdista®, que entrdacadas a0 rearranjo da ordem econdmica de manutencio do capital
internacional monopolista - Globaizacd’ - determinam mudancas significaives nas relagdes
socioculturais, aendendo assm, a uma Otica de mercado. Neste aspecto, Pires (1997),
convida-nos para reflexdo, no sentido de que a cultura esportiva, movida pelos interesses do
capita globdizado, pode acarretar mudancas nas préticas culturais de movimento, socidmente
congtruidas. Entende-se entéo, com base no pensamento do autor, que este € um caminho a ser

observado em nossa problemética.

® Este estudo constitui-se parte do projeto de dissertagdo de mestrado, no curso de Pés-graduacio da UFSC.
Trata-se de um estudo ainda em andamento.

® HOBSBAWN (1997) - A erado capital - explicita que, com o capitalismo, institui-se também a incorporacéo de
sua ideologia a partir da classe burguesa. Ou seja, um novo mundo do ciclo do comércio, acreditando que o
crescimento econdmico repousava ha competicdo, da livre iniciativa privada, no sucesso de comprar tudo no
mercado mais barato e vender no mais caro.

" BOLANO (1999) — Globalizago e regionalizagéo da comunicagdes.

Ver também os niveis distintos e sua coesédo, da globalizacdo (Jameson, 2000 p.17-41);

BELLONI (2001) - Explica que num periodo de globalizagdo "Ja ninguém duvida que os avancos tecnol dgicos
ndo gjudaram a diminuir o tempo de trabalho de cada ser humano [...] eles tendem a aumentar a cadéncia dos
processos de produgdo, obrigando os trabalhadores, a, literalmente, correrem atras das méquinas. Embora a
jornada de trabalho venha sendo diminuida legalmente na maioria dos paises e em quase todos os setores da
economia, as diferentes aplicacBes das mais atualizadas tecnologias de informagdo e comunicagdo, TIC,
[...]Jconseguem estender néo apenas o tempo de trabalho, mas também seu espaco, a cancando o trabalhador em
sua prépria casa, invadindo a esfera privada da sociedade e o tempo livre dos individuos'. (p. 86).



Neste sentido, a pergunta de partida acima formulada - que congtitui nosso problema -
guda-nos a estabelecer um fio condutor, tendo o cuidado, como aderta Quivy (1998), de ndo
pretender contemplar, com isso, a totdidade da investigacdo, mas, sobretudo, refletir uma
preocupacdo do ponto de vidta cientifico, no sentido de buscar uma explicacdo para um dado
fendmeno - 0 esportivo - que no seio da sociedade moderna, no seu fetiche, assumindo a forma
peculiar de mercadoria, atral e fascina os homens, conduzindo-0s ao seu consumo.

A higtdria que representa a introducdo e hegemonia do futebol no clube de fébrica
(Asociacdo Desportiva Confiangg)®, partir do ano de 1949, é no minimo fascinante.
Ganhando todos os jogos e torneios, montando a melhor equipe de futebol (contratando os
melhores jogadores do Estado), ganha 0 dogan “ja nasceu grande’, como se fosse um espectro
que assombrava 0 cen&io do futebol sergipano a época Edte fato leva a naturdizar esses
acontecimentos  historicos, embriagados pela paixd ao futebol. No entanto, ha por trés do
smplesmente gparente uma dimensdo complexa e contraditoria nas relagbes de trabaho e
cgpitd e na luta de classes, pois, este fendbmeno dése no seo de uma fébrica, onde a
perspectiva capitdista para a obtengdo do lucro, condtitui-se 0 eixo central de interesses
daqueles que detém o capitd. Assim, a pergunta inicid a qual propomos tenta representar, na
nossa investigacdo, aquilo que se pretende exprimir sobre a redidade e o fendmeno em
questdo, uma meta que procura um avo, mas como expressa na letra da masica de Paulinho
Moska (a seta e 0 alvo), “ é a meta de uma seta no alvo, mas o alvo, na certa nao te espera,
entdo me diz qual é a graca de ja saber o fim da estrada quando se parte rumo ao nada” .

Neste sentido, ndo partimos rumo a0 nada, mas, tendo como meta espantar-se frente
aos fendmenos (como o esporte) que lhe gparecem e ndo naturdizar as relagbes socias que
esté imbricadas na formacéo e criacdo de um clube de futebol de féorica A partir da
sociologia critica do esporte, percebe-se os valores que sdo dados ao esporte, na sociedade
capitaista, numa perspectiva de tornd-lo um bem dotado de valor de troca, incorporando-se ao
capitd, que faz dde um instrumento de geracdo e ampliacdo do lucro. Nesta perspectiva, o
esporte vé-se configurado em mercadoria e espetéculo, para atender aos interesses diversos e

antagOnicos, nas rel agdes socials entre 0s homens.

8 \www.confiancase.hpg.ig.com.br



Vés que a patir da Revolugdo Indugtrid (marco fundamental para o esporte, devido a
sua rdacid com a sociedade industrid moderna’), esta configuragio - do mundo da
mercadoria - passa a ser feita em larga escadla, ampliando assm, o0 processo de troca e com
IS0, uma nova estruturacdo do mundo do trabalho passa a incorporar 0 processo dienante na
producdo dos bens, revolucionando o modo de producdo, num processo continuo de
dominacdo, forcando™® uma grande mudanca na relacio do homem com a natureza, para
produzir sua existéncia, ou sga, uma grande mudanca no trabaho, obedecendo a ordem de um
deus, o Capitd.

Entende-se que mesmo num tempo onde aguns autores propdem que chegamos na
p6s-modernidade™!, onde a producdo em massa de mercadorias e o trabalho foram substituidos
pela flexibilizacdo do trabdho como explicita Slva (2003), e anda como explica Beloni
(2001, p.87), que "o homem continua, mesmo durante o tempo de ndo-trabaho, obedecendo a
l6gica da producdo econdmica, ou sga a uma reciondidade ingrumenta que o
indrumentaliza enquanto trabadhador e enquanto consumidor”, é crucid estabdecer um €o
entre 0 periodo industrid moderno e a sua corrdagd com o esporte, Smplesmente pelo
fetiche provocado pelas relacBes econdmicas, na producdo da existéncial?, numa sociedade
capitalista téo efémera e contraditéria como a nossa, qie assm, desumaniza 0 ser socid ante o
objeto, coigficando o homem. Para Silva (2003, p.40), “a dindmica de destruicdo e exclusio
socid patrocinada pelos gestores do capital internaciond como o FMI e o Banco Mundid,
ainge tanto criancas e jovens, quanto grande contigente da classe trabahadora congtituida de
adultos e vehos'. E nesta perspectiva que queremos andisar as relagdes sOcio-econdmicas
que se materidizam no esporte, desde a criacdo de um simples clube de fébrica a consolidacéo
hegembdnica do esporte tele-espetéculo™®

® BRACHT (1997, 1989); BELLONI (2001), explica que "o desenvolvimento e a crescente importancia dos
esportes-espetécul o, estdo historicamente relacionados com o progresso da producéo industrial de massa e com o
avanco técnico e cientifico".(p, 95)

10 Utiliza-se esta express3o, por entender que, com o capitalismo industrial, o trabal hador n&o tem outra opgéo do
que vender a sua forca de trabalho para subsistir. Pois, constitui-se um periodo histérico onde se mercantiliza a
forcade trabalho.

M Pretende-se investigar essa conceituagdo a partir dos estudiosos FREDRIC JAMESON, PERRY ANDERSON.

12 MARX & ENGELS (1996) - o trabalho é condig&o necessario para 0 homem fazer histéria.

13 BETTI (1998) entende que ndo cabe mais considerar a expressdo apenas de esporte espetacul o, pelo fato de sua
evolucéo tecnol gica, apoiado na midia (Televisio) e preparado para o consumo de tel espectadores. No entanto,
para este estudo, a conceituacéo esporte espetéculo serd mais determinante devido ao periodo de andlise (1949-
1970).



Nesta perspectiva de andlise sobre as caracteristicas pertinentes ao esporte-espetaculo,
nos dias atuais e também a partir da problematica em que se locdiza nosso objeto de estudo,
evidenda-se a sua relagdo com 0 processo de comercidizacdo, pois 0 mesmo tende a
transformar-se em mercadoria. Eta € produzida para venda (possuindo um valor de troca)
condituindo-se assm, numa mercadoria (til, ou sga, com um vaor-de-uso, consumida por
uma massa de espectadores. Para Bdloni (2001, p. 96), "[...], 0 que corrompe O esporte e
degrada a natureza do jogo, ndo € tanto o profissondismo ou a competicdo, mas a
desintegracdo das convengdes que os estruturam sociamente, 0 que acarreta sua banalizacao.
Assim, oritud, o teatro e o esporte degeneram em espetaculo”.

Neste sentido, numa légica de mercado, o esporte espetéculo insere-se na Indigtria
Culturd e na Indidria do Entretenimento, que para Jameson (2001) sSgnifica uma das
exportagcbes mais rentavels dos Estados Unidos, juntamente com a indidria de adimentos e

armas. Compreende-se entdo, numa andlise e aborada por Bolafio (1999, p.83-84),

Marx, obviamente, ndo dispunha de eementos para prever 0 surgimento e a expansio
da producéo capitalista de cultura que, no século XX, passa a ser feta em larga escda
O fato é que, desde sua implantacdo, a légica do capital extrgpola progressvamente o
campo da producdo materid e invade todos os setores da vida. Com a indUstria culturdl,
0 capitd se dca a superestrutura e a propria producdo culturd adota a forma
mercadoria.

Na ideologia consumista moderna, para a qua a Indistria Cultura contribui, 0 novo ja
nasce velho. Parece-nos que "nada deve ficar como era, tudo deve estar em congtante
movimento. Pois S0 a vitdria universd do ritmo da producéo e reproducBes mecanica €
garantia de que nada mudara, de que nada surgira que ndo se adapte’ (Adorno & Horkheimer,
1985, p.115). Neste sentido, a Indlstria Culturdl aperfeicoou o feitio das mercadorias, fazendo
materidizar-se aquilo que € réo-materia, sob a condicdo de um produto e, nesta configuracéo,
0 esporte como um fendmeno culturd, produzido e criado higtoricamente pela humanidade,
gparece e crigaliza-se numarelagdo comercial de compra e venda.

Entende-se que este é um fato fundamental em nossa problemética, até por que, como
diz Jameson (2001), o capitdismo de hoje encobre o misterioso brilho da mercadoria, mas
depende de uma ldgica cultural, de uma sociedade de imagens voltadas para o consumo. Neste

sentido, este € um argumento que se considera, principamente porque a estrutura e a funcéo



do dstema capitaista na obtencdo do lucro marcam a ordem e o modo de producéo na atua
conjuntura de globdizacdo. Diante deste contexto a que se entrdaca 0 objeto de pesquisa,
encontramos uma indidtria nova, disposta a comercidizar tudo e a todos pelo principio da
troca, assm pode-se comprar a honra, a dignidade, pode inclusive, espetacularizar** a morte,
ou sga como previam Max e Engds (1980, p.12), tudo vira fumaga para compor O
combustivel do capitdismo: "tudo que era sdlido e estéve se esfumal...]".

Edas inquietagbes agui levantadas, que congtituem parte de nossa problemética, fazem
emergir o problema, convidando-nos a refletir sobre as facetas que se configuram na estrutura
capitdista de producdo e como eas estdo imbricadas na formacdo de um clube de fébrica
Lazer, amor a0 esporte, marketing empresarial, ocupacdo do tempo livre, producdo da
existéncia, etc., que segredo esconde este fetiche?

Objetivo Gerd

O objetivo a que se propde este estudo € andisar o fetiche da mercadoria materiaizada
no esporte, a partir de uma situagdo concreta: o surgimento de um clube de féorica

Neste sentido, a partir deste objetivo e relacionando-o com a problemética deste
esudo, cogitase a relacdo do esporte como rendimento e espetaculo que se manifesta na
comercidizacd dos produtos produzidos e veiculados por ee, tornando assm, araivo aos
olhares dos proprietaios do capitd com ava e participacdo financera do Estado'®,
principdmente, num periodo de redizacdo de jogos olimpicos que, culturdmente, na redidade
bredsleira verificase um dedocamento de sua redidade concreta para o imagin&io socid.
Segundo Azevedo®® (2001), o futebol provoca uma intensa presenca no imagindio popular e

gue os grandes atletas, chegam afigura de herdis nacionais.

14 DEBORD (1997) - "A sociedade do espetacul 0" - Nesta pesquisa havera durante todo processo de construcao,
relagdes em forma de metaforas, com esta obra devido suaimportancia com o nosso objeto de pesquisa.

15 www.esporte.gov.br - No atual governo, ha uma Politica Nacional de Esporte onde verifica-se as vérias faces
do processo de apropriacéo socia do fendmeno esporte, envolvendo as caracteristicade: 1 - Esporte socia (como
instrumento de inclusdo social); 2 - Esporte educacional (complementa a atividade escolar); 3 - Esporte de alto
rendimento (esporte competitivo, produzir atletas e 4 - Recreagdo e lazer. Além dos Programas "Esporte e Lazer
da Cidade", "Segundo Tempo" (acesso as préticas esportivas nos estabel ecimentos publicos de educagédo no
Brasil). Uma critica pertinente aos processos de apropriacdo social do esporte é feita por Pires (1998).

16 AZEVEDO & REBELO (2001) - "A corrupcéo no futebol brasileiro " - Expdem sobre a corrupcéo no futebol
brasileiro a partir do Relatério Final da Comissdo Parlamentar de Inquérito da Camara dos Deputados, que
investigou as relacdes entre a CBF eaNIKE.

PIRES & SILVA (2001) - A "bolha" estourou! E dai? O Brasil € penta! - explicam a crise financeira do
mercado que relaciona futebol e empresamidiatica.




Jugificativa

No instante em que se pensa a relevancia deste estudo, paira sobre esta perspectiva
uma preocupacdo no sentido de que se trata de um tema ja discutido, com muitas produgdes:’
€, portanto, sem maiores relevancias no contexto da Educacdo Fisica Brasileira No entanto,
gquando se andisa um fendmeno (como O esporte) perpassando pelas Suas bases
epistemoldgicas, pedagdgicas e paliticas aqui enunciadas, percebe-se 0 quanto ainda teremos
que discutir, ou sga, vé-se 0 quanto é importante manter sempre o didogo aberto para a
contradicéo que envolve um fendmeno socid.

Neste aspecto, no ambito da pesguisa, principdmente, no Estado de Sergipe, tem
havido um disganciamento de uma discussdo mais gprofundada sobre o esporte, principamente
no aspecto critico. Ora, estudo como este, que expbe o fendmeno em suas contradicdes e
conflitos, que trata com os sujeitos (pesguisador e pesquisados) histéricos, que destaca a
categoria trabalho, entendendo trabalho @mo processo produtivo, como a forma que o homem
tem de se rdacionar com a natureza, transformando-a e adequando-a as suas necessidades, ou
sga, necessio na producdo da existéncia, enfim, um estudo como este pode condtituir-se num
insrumento para 0 debate amplo e interdisciplinar, sga no ambito académico, na filosofia,
sociologia, sga na sociedade, principamente no tocante as politicas de esporte promovidas
pelo setor publico. Este € uma aspecto que representa a relevancia socia a qua a pesquisa eta
submetida, ou sga, posshbilitar & Educaco Fisica e a sociedade uma discussdo sobre as faces
encobertas pelo fetiche do esporte.

A patir de uma leitura critica, percebe-se 0 quanto a sociedade capitdista se apropria
dos vdores humanos, congruidos historicamente, tranformando-os em mercadorias,
usufruindo dessa relacdo de troca, sem que 0 homem se perceba enquanto produtor e nem
reconheca 0s objetos produzidos por seu trabalho. Por isso, consderase que este estudo

podera ser de vitd importancia para uma discussdo e reflexd no seo de uma sociedade.

17 Em relagdo & discussdo sobre o esporte-espetaculo, o processo de mercadorizacdo, futebol de fébrica e
IndUstria Cultural, Esporte e Midia excontramos muitos trabalhos como: Souza (1991) - Esporte-espetaculo: a
mercadorizacdo do movimento cultural humano (dissertacdo Mestrado/UFSC); Marchi Janior (2002) - "Sacando”
0 o Voleibol: do amadorismo & espetacularizagdo da modalidade no Brasil (tese de Doutorado/UFPR); Bracht
(1997) - Sociologia Critica do Esporte; Mara Cristian (1995) - Esporte & Sociedade; Antunes (1994) - O futebol
nas fabricas; Bruni (1994) - Dossié Futebol; Betti (1997 & 1998) - Violéncia em Campo & Janela de Vidro; Pires
(2002) - Educacdo Fisica e o Discurso Midiético e muitos artigos publicados nas Revistas do Colégio Brasileiro
de Ciéncias do Esporte, MotrivivéncialUFSC, Revista USP, MotrizZUNESP, Revista de Educacdo FisicalUEM -
PR e outras.



Principadmente, por hoje estarmos vivendo numa campanha da volta da obrigatoriedade do
esporte na escola’®, sobre o pressuposto da melhoria da qualidade de vida, salide, da fuga das
drogas etc.. No entanto, verificase que 0 esporte tem funcbes bem determinadas no ambito
das empresas privadas que oferecem ensino, em que seu cardter geralmente serve para veicular
0 nome da empresa - funcionando como um marketing!® - descaracterizando sua funcdo
educaciona. Também, por estarmos num periodo de Olimpiadas, onde os sonhos S8o
fantasiados na figura dos “mitos’ — atletas™® — do esporte, encobrindo assim, a partir do fetiche
produzido por este simbolo, os vaoresinteresses de ordem do capital, que perpassam por este
grande evento esportivo mundid.

Discutindo Conceltos que Envolvem o Esporte

Pretende-se entdo, caracterizar 0s aspectos da mercadoria e seu fetiche e como o
esporte transforma-se nela, sendo gpropriada pelo Sstema capitalista, a partir do processo da
Indigtria Cultural, sendo mediador deste processo, a Midia Também, fundamentadmente,
serdo discutidas as caracterigticas do trabaho numa relacdo indissocidvel na producdo da
mercadoria esporte-espetacul o.

Estrategicamente, faremos do esporte o grande debatedor e mediador destes conceitos,
ou sga, 0 esporte transformando-se em mercadoria, na rdacd com a IndUdria culturd e a
Midia. Portanto, apesar de metodologicamente, haver sub-divisdes teméticas, ndo se tratard de
uma perspectiva linear e fragmentada, pois, 0 esporte serd sempre o0 eixo centrd das reflexdes
propostas.

Contextuaizando o Esporte Moderno: Idedlizacdo, Materializacdo e Venda

18 www .esporte.qgov.br/secretarias - Vé&-se claramente o papel do Estado nesta iniciativa, seja em programas de
incentivo ao esporte de rendimento, seja em programas de inser¢éo no ambito escolar.

19 RIBEIRO & SANTANA (2000), DANTAS (2002) - Estudos de pesquisa no ambito da Disciplina Basquetebol
I e Monografia de Final de Curso, respectivamente, na Universidade Federal de Sergipe, apontam para esta
reflex&o.

20 Claudio Szynkier - Carta maior Agéncia de Noticias Email: fale_agencia@cartamaior.combr - " Dos Santos,
do Brasil - Por que Daiane dos Santos € o novo fetiche da Globo?"' - Analise sobre imagem, auto-estima nacional
e ficcdo revela detal hes interessantes sobre essa adogao.




Em toda a parte onde a propriedade for um direito individua, onde todas as coisas se
medirem pelo dinheiro, ndo se poder jamais organizar nem a justica nem a prosperidade
socid, a menos que denomineis justa a sociedade em que o que ha de mehor é a
partilha dos piores, e que conddereis pefetamente feliz o Edado no qua a fortuna
publica € a gesa de punhado de individuos insaciavels de prazeres, enquanto a massa é
devorada pela miséria (More, 2000, p.49).

Tdvez, esse derta feito por Thomas More em 1516, srva de reflexdo, pois, ja indicava
um problema no tocante a vaorizacdo da vida humama, ou sga, das relagcbes sociais, dos
vaores humanos como a dignidade, a éica, a cultura, etc., numa dada sociedade, estarem
sendo medidos pelo dinheiro. Intenciona-se entdo, iniciar este capitulo com edta citacdo para
perceber que, cinco seculos depois, medida de valor continua viva e parece-nos uma
citagBo atud ap momento histdrico que vivemos. E daro que nosso corte epistemoldgico e
metodolégico, dar-se a partir da Revolugdo Industrid no entanto, nunca é demais reacender, a
partir de sua critica, achamada"Utopia'.

Numa leitura a partir da sociologia do esporte, € quase inevitavel néo reacionar o
mundo moderno industriad na sociedade capitdista e 0 esporte??, justamente por que neste, 0

carder hegemonico da cultura corpord de movimento®?

manifeta-se mais dominante de que
qualquer outra congtrucdo cultura de movimento humano e com s, conecta em seu interior,
aideologia da producéo capitaista.

Neste sentido, Bracht (1997 p.5), explicita que “0 termo esporte” refere-se a uma
aividade corpord de movimento com carder competitivo surgida no ambito da cultura
européia por volta do seculo XVIII como fruto da Revolucdo Indudriad e que com edta,
expandiu-se para todos os cantos do planetd’. Entende-se que ha véarios conceitos acerca do
esporte, principdmente como uma manifetacdo cultural, no entanto, pretende-se perseguir
este concalto pela relagdo com a sociedade industrial moderna, que modifica as relagbes de
trabdho e fundamentdmente, pelo fao de neste periodo histdrico, vé-se mercantilizado a
forca de trabal ho.

%1 Concorda-se agqui com Bracht (1997), que se discute no sentido de uma descontinuidade histérica do esporte,
ou sgja, a partir da Revolucéo Industrial, quando se mercantiliza a forca de trabalho, o esporte ganha novas
caracteristicas que coaduna com a sociedade capitalista moderna.

22 BETTI (2003) - Cultura Corporal de Movimento representa "a parcela da cultura geral que abrange algumas
das formas culturais que se Vém historicamente construindo, nos planos material, e simbdlico, mediante o
exercicio (em geral sistemédtico e intencionado) da motricidade humana - jogo, esporte, ginética e praticas de
aptidao fisica, atividades ritmicas/expressivas etc." (p. 91).



A partir da nova configuracd® - do mundo da mercadoria - que se materidiza no
sstema capitdista, percebe-se que seu ponto de culmindncia e expansio dar-se a partir da
indudtridizacdo, ou melhor, na Revolucdo Industrid (marco fundamental para o esporte) - “O
esporte como fendmeno de cultura € criagdo da sociedade industrial moderna, atendendo aos
seus modelos e formas de relacio entre os homens’ (Souza,1991)% - ou sga, a partir de uma
nova estruturagdo do mundo do trabaho que passa a incorporar 0 processo dienante na
producéo dos bens.

Percebe-se entdo, segundo Jameson (2001, p.22), que "[..] surgiu toda uma indigtria
para plangar a imagem das mercadorias e as edratégias de venda: a propaganda tornou-se
uma mediacdo fundamenta entre cultura e economia’. Mediado pelos meio de comunicacéo
de massa pois, ao transformar-se em mercadoria e essa, produzida para venda (possuindo um
vaor de troca) condituindo-se assm, numa mercadoria Util, ou sga, com um vaor-de-uso,
consumida por uma massa de espectadores, 0 esporte perde seu cardter lUdico e ganha a forma
de coisa, reificada.

Entende-se 0 derta feito por Betti (1998, p.34), de que o termo esporte-telespetaculo
sgja mais apropriado no momento que estamos, pelo fato de a Televisin™ associar aimagem e

alinguagem e com isso, moldar novas maneiras de percepcdo. Assim,

a televisfo sdeciona imagens esportivas e as interpreta para nos, propde um certo
modelo do que € esporte e ser esportista. Mas, sobretudo, fornece ao telespectador a
ilusfo de estar em contato perceptivo direto com a redlidade, como se estivesse olhando
através de umajanela de vidro.

Pires (2002, p.90), reforca essa idéia ao explicitar que "o esporte parece ser 0 parceiro
preferenciad da espetacularizacd na midia televisva, porque oferece, em contrapartida, o
show ja pronto'. E possivdl compreender melhor esta reflexfio enunciada pelos autores

23 Uma discussao fundamental e complementar para compreensdo da génese do esporte: Betti (1991); Bourdieu
51983) & (1990); Dunning (1992); Elias (1992).

“ Entende-se que as relacdes de trabalho e capital mudam com o processo industrial, principamente no tocante
ao estranhamento entre trabal hador e produto (mercadoria) realizado pelo trabal ho.

25 "Esporte-espetacul o: a mercadorizag&o do movimento corporal humano" - Nesta Dissertacao, a professora Ana
Marcia Souza, discute a relacdo do esporte enquanto mercadoria, produzido para 0 consumo. Percebe-se neste
trabalho, como o esporte (Basguetebol), sofre alteracfes significativas na sua perspectiva histérica, nos gestos
técnicos, na tética (defesa e atague), no treinamento (fisiologia) e principalmente, nas regras. Tudo isso para
tornar um produto pronto para o consumo. Percebe-se ent&o, neste trabal ho, todas as etapas de elaboragdo de um
produto ndo-material: idealizacdo, materializagdo e venda.



supracitados, experimentando assgtir a uma patida de futebol diretamente no campo e
fazendo a comparagdo com a televisdo, onde se percebe 0 quanto a imagem é controlada por
uma equipe de profissonais preocupados em mostrar somente o que |hes interessan?’, como
s diminasse a capacidade critico-reflexiva do sujto, como derta Pires (2002). E claro que
em nossa andise da Midia, ficaremos restrito a0 poder mididico escrito, no entanto, néo

descartaremos estas consideragOes que envolve arelacdo s mbolica como um todo.

A Mercadoria Forca de Trabalho Materiaizada no Mundo do Esporte

Considerai também como sd0 poucos aqueles que a trabahar est@o empregados em
coisas verdadeiramente necessaria. Porque, neste século do dinheiro, onde o dinheiro é
0 deus e a medida universa, grande € o nimero das artes frivolas e vas que se exercem
unicamente a servigo do luxo e do desemprego. Mas se a massa atua dos trabahadores
edtivese repartida pelas diversas profissdes (teis, de maneira a produzir mesmo com
abundancia tudo o que exige 0 consumo, 0 preco da méo-de-obra baixaria a um ponto
que o operario ndo poderiamais viver de seu salério (More, 2000, p.69).

Ora, se pensarmos no conceito de Marx (1996, p.208), sobre o trabaho onde explica
que "é atividade dirigida com o fim de criar vaores-de-uso, de apropriar 0s eementos naturais
as necessdades humanas, € condicdo necessaria de intercambio materid entre os homens e a
natureza;, é condicdo eterna da vida humana, sendo antes comum a todas as formas socias',
percebe-se uma reacdo indissocidvel entre homem e natureza e, quando consderamos a
critica, supracitada, elaborada por More (2000), percebe-se que este € um momento histérico
diferenciado, pelo fato de o trabaho ter sdo apropriado pelo capita servindo a um interesse
particular. Isto culmina a partir do processo de indudtridizacéo.

Retomar estes conceitos propostos no século XIX, sfo sgnifica entendé-lo como td,
até por que compreende-se que estamos num periodo onde o processo tecnoldgico tem, cada
vez mais, subdtituido a forca de trabaho e as rdacles de trabaho e capitd tém adquirido uma
nova imagem, principdmente, pela insercd das Novas Tecnologias de Informacdo e
Comunicacdo, no processo produtivo. Algo que Marx (apud Belloni 2001, p.86), j& dertava
para sua contradicdo no tocante ao tempo de néo trabalho do trabal hador.

6 BETTI (2003) - Fazendo referéncia a Santaella (1996), explica que "a televisio é a midia das midias e formas
de cultura|...} impondo a elas qualidades de organizacao, ritmo e aparéncia que lhe sdo préprios'. (p. 97).

2" No filme "Um Domingo Qualquer", de Oliver Stone de 1999, é possivel compreender a dimensdo que existe na
relacéo esporte-tel espetaculo, a partir daidéia de uma economiamonopolista e de controle.

Pires (2002, p.97), explica minuciosamente estarelacdo de experiénciaentre o ao vivo e o vivido.



Resta ainda saber, diz John Stuart Mill, em seus Principios de economia politica, se as
invengBes mecénicas fetas até agora divialam o labor cotidiano de um ser humano
qualquer [..] ndo era este seu(delas) objetivo. Como todo desenvolvimento da forca
produtiva do trabalho, o emprego cepitdista das maguinas S0 tende a diminuir o prego
das mercadorias, a encurtar a parte da jornada em que o operaio trabaha para ee
mesmo, para dongar aguela outra em que ee trabadha sO para o capitdista E um
método particular parafabricar mais vaiardativa

A questéo aqui, € entender que a ldgica capitdigta continua a mesma e com certeza,
mascarando ainda mais a opressdo sobre o trabahador. Neste aspecto, como derta Marx
(1996, p. 490-491), o problema ndo et na méguina ( nas tecnologias) e sm, na ldgica
capitdista de acumulacdo de capitd. "Era mister tempo e experiéncia para o trabahador
goreender a distinguir a maguinaria de sua aplicacio capitdista e atacar’® nd os meios
materiais de producéo, mas aforma socid em que sfo explorados’.

Assm, continua Marx (1996), em seu aerta aos traba hadores,

o ingrumento de trabaho, ao tomar a forma de méquina logo se torna concorrente do
proprio trabahador [...] todo 0 sstema de producdo capitaista basdia-se na venda da
forca de trabaho como mercadoria pelo trabadhador. [...] Quando a méquina passa a
mangar a ferramenta, o vaor-de-troca da forca de trabalho desaparece a0 desvanecer
seu vaor-de-uso. O trabahador é posto fora de mercado como o papel-moeda retirado
da circulaggo. (Op.cit., pp. 492-493).

Por estas razbes postas por Marx (1996), é que o trabahador via, como grande rival e
vildo, a méguina. No entanto, a critica era no sentido de combater a l6gica capitdista e ndo a

tecnologia®®. No entanto, como aerta Belloni (2001, p.87), nas sociedades contemporaneas
tecnificadas,

a redugdo progressva da jornada semana de trabadho ainda ndo é suficiente para
provocar transformagBes profundas no tempo de ndo-trabdho, o que permitiria a
maioria dos individuos - e ndo somente agueles poucos privilegiados por um universo
de socidizacdo mais rico em capitd culturd - desenvolverem sua participacéo socid,
enriquecerem sua personalidade, congtituirem sua cultura [...] embora liberado de fato
do labor cotidiano, 0 homem continua, mesmo durante o tempo de ndo trabalho,

28 MARX (1996) - Refere-se a0 "movimento luddita”, o qual proporcionou a destruic&o de méaquinas nos distritos
manufatureiros ingleses.

29 BIANCHETTI (2001) - "Da chave de fenda ao laptop tecnologia digital e novas qualificacdes: desafios &
educacdo”. - Nesta obra h4 uma discussdo pertinente sobre as mudancas que vém ocorrendo hos processos
produtivos e de trabalho, mediados pelas tecnologias. Uma critica ao determinismo tecnoldgico, mas, ndo a
tecnologia. Neste aspecto, constitui-se uma obra que sera consultada, impreterivelmente, nesta investigacéo.



obedecendo a ldgica da produgéo econdmica, ou sg§a a uma racionaidade instrumental

que o insrumentaliza enquanto traba hador e enquanto consumidor.

Assm, vao sendo reproduzidos, a partir do fetichismo da mercadoria e da loégica da
IndUstria Culturd, para consumo em massa, bens de carder smbdlico, como o esporte, que
ratificam eda critica formulada pela autora acima. Como explica ainda que: "o tempo liberado
do trabdho foi paulatinamente sendo preenchido pelas mercadorias culturais, fabricadas em
grandes centros e distribuidas pelas diferentes redes de comunicagagl...] (Op.cit., p. 88).

Parece-nos entéo que, por vezes, 0 esporte € a prépria mercadoria e também assume a
forma de embaagem para comercidizar e propagandear outros produtos que ndo ele mesmo,
numa forca mercadologica que assemeha-se a uma espécie de "multiplicacdo dos paes'.
Multiplicacd essa, como derta Pires (2002), va fazer com que, a partir das novas
tecnologias, 0 espectador (no campo) e o telespectador (em casa), assistindo a0 mesmo jogo,
consumam espetéculos e mercadorias diferentes.

Em sintese, 0 que se persegue agui € o entendimento que o trabaho € a relacdo do
homem com a natureza para producdo de sua existéncia, atendendo as suas necessidades
materiails ou ndo materiais. Neste aspecto, diante de um bem (culturd) como esporte, na sua
forma mercadoria, existem trabahos especificos para producdo find deste bem. Producéo
essa, que va culminar com o processo de profissiondizacio do esporte®® e neste aspecto, 0
esportista também se vé levado a vender sua forca de trabalho, como condicdo necessaria a
exigéncia

Com o desenvolvimento do desporto-espetaculo teria de surgir por arrastamento o

movimento  financeiro suscetivel de o sustentar, de o promover e de lhe dar

rentabilidade. A freqliéncia das organizagbes do desporto-espetaculo, a qualidade e a

diversdade do espetéculo a oferecer ao mundo de consumidores, ndo podia depender de

personagens amadores pelo que a evolugdo para um profissondismo ndo SO é naturd

como imprescindivel para sua continuidade ( Noronha Feio gpud Souza 1991, p. 62).

N&o é estranho quando observamos tantos profissionais, de diferentes &reas, em torno
do esporte. Assm, percebemos cada vez mais, treinadores especificos (fisico, téico, para
defesa, para 0 ataque), observadores (com os mais sofisticados aparelhos  eetrénicos),
psicologos, médicos, gerentes (administradores esportivos) e muitos outros, que vao ganhando



o status indusive das universdades® em seus cursos de formaggo, dando o aval da quaidade

nas especificidades em torno de esporte-espetécul o.
Nas Trilhas M etodol 6gicas da Pesquisa

Pretende-se gpontar uma perspectiva de abordar ou ler a redidade, ndo se pretendendo
fixae uma verdade absoluta, no entanto, estabelecer entre varias concepgdes, a perspectiva
materidista da historia dentro da convencdo académica moderna da pesquisa cientifica
Portanto, defende-se que a abordagem materidista higtdrica junto com a critica a economia
politica ainda condituem-se um grande " indrumento " de reflexdo no tocante a concepcdo de
Ciéncias Sociais e Humanas.

Ao projetar uma perspectiva investigativa, onde o objeto nasce das relagbes sociais em
determinado momento histdrico, entende-se como propde Bruyne (1991), que “ os métodos da
epistemologia sfo, portanto, necessariamente multiplos. para gpreciar os fatos, o méodo
histdrico-critico, e para as regras, 0s procedimentos da légica’. Neste aspecto, urge no interior
da nossa invedigagdo, perpassr pela economia, sociologia, filosofia,  histdria,  etc,
substanciando a base epistemoldgica de nossa pesquisa cientifica. Sendo assm, a metodologia
— pesquisadores (sujeitos da pesquisa e sujeitos pesquisados ) — deve apreender a ciéncia como
UM Processo Vivo e ndo como um produto (op.cit.,p.43).

Neste sentido, 0 despetar para essa investigagdo, conforme enunciado na
Introducéo/problematizacéo deste projeto de pesquisa, traduz o enfoque dado as relacbes de
trebaho e capitd - Fébrica Tecidos Confianca®™ - e sua insercdo no "mundo da bold' -

30 souza (1991) - Capitulo 11 de sua Dissertacéo, expde sobre o esporte-espetécul o e também sobre o esportistae
suaforcade trabalho. Nao s6 do atleta como de demais profissionais que se envolvem na producdo da mercadoria
esporte-espetaculo.

31 E possivel observar principalmente nos cursos "Lato Sensu"como: UFMG -Trinamento Esportivo; UFRJ-
Treinamento Desportivo; UNIMEP - Fisioterapia Desportiva; USP - Treinamento de Modalidade Esportiva;
UNOPAR - Ciéncias da Atividade Fisica: Aspectos de Medicina Desportiva/ Ciéncias do Condicionamento
Fisico Individualizado - Persona Training/ Ciéncias do Treinamento Desportivo de Alto Nivel; FAMATH -
Gestdo Administrativa e Marketing/Muscul agéo e Personal Training/Condicionamento Fisico etc. Como também,
as areas teméticas nos cursos (Mestrado e Doutorado), além das disciplinas especificas.

32 RIBEIRO, Sérgio D.D. (1997) - Amadorismo-Profissionalismo: suas relagées com o trabalho na histéria de um
clube de fébrica. Este é o titulo do trabalho monografico, defendido em 1997, no Departamento de Educacdo
Fisica, da UFS, que aponta a criacdo de um clube de fabrica, inicialmente para as préticas do Volei e do
Basquetebol e com o pds-guerra, muda completamente sua estrutura, passando a ser um clube de futebol com a
perspectiva de ser hegemonico. Para tanto, fora necessario contratar os melhores jogadores do Estado, coloca-los
na fabrica de tecidos Confianga como "trabal hadores/atletas”.



formacdo do clube e da equipe de futebol da fébrica, onde contratava os melhores jogadores
do Estado e os recrutavam para nela trabalhar. Num periodo histérico brasileiro - pos-guerra -
gue as relaghes de trabaho, capital e emprego, eram escassas e que o futebol esbocava um
cardter amador (na esncia da paavra), eta era uma boa saida para "dribla™ a crise do
emprego no ddema capitdisa ("eées, os jogadores, tinham emprego e anda jogavam
futebol"). Ede fato convidanos a uma andise, numa perspectiva criticaa que as relagbes
higtdrica- econdmicas e politicas - permeiam e fundamentam edainiciaiva

Ao andisar este fenbmeno, percebe-se que a matriz substancid na producdo da
existéncia - trabalho - coaduna com as consideragBes propostas por Manc® em seus estudos e
gue nos parece t&o vivas nos tempos de hoje.

Neste contexto, retornando a Stuagdo particular dessa investigagdo, na criagdo do
Clube de Fabrica, no Estado de Sergipe, verificase que muitas coisas mudaram nas relagbes
de trabaho e natureza, trabdho e capita, principamente apds o periodo conhecido como
Revolucdo Indugtrid, pois € um periodo que marca substancidmente a mercantilizacdo da
forca de trabdho. Significa dizer, que para produzir sua exiténcia, 0 sr humano vé-se
obrigado a vender suaforca de traba ho.

Ora, deparar-nos com um fendbmeno como este - surgimento de um clube de fébrica -
gue aparentemente, conditui-se como ago natural, que os vaores, a forma, seus sgnificados,
sd0 conduzidos a pensarmos que tudo era bom e belo, surge uma inquietacdo que reporta a
producdo da existéncia, a qua Marx nos dertava esses acontecimentos, foram oriundos de
uma légica de producdo que estampava a vontade para ampliar o lucro, sga sob a forma de
hegemonia egportiva  (epetéculo  virtud) ou  indugtrid e que os gjjetos di,
trabalhadores/atletas, submetiamse a esta condicdo por uma razdo particular: producéo da
exigéncia materid. Algo que se consolida nas relagbes de troca que se estabelece nas
transagBes mercantis, ou sgja, nas relacdes politicas e econdmicas da sociedade capitdista.

E nesse contexto de contradicBes e conflitos, que se pretende investigar o "objeto”, o
fenbmeno, a partir da compreensdo do método diaético, que traz a caracteristica histérica e
gque é perpassado e determinado pela totadidade socid, bem como pela economia politica
Acreditaase € ndo ingenuamente, que a patir desta teoria, possa viabilizar investigacOes

33 Ao referir somente 0 nome Marx, entende-se 0 seu pensamento e toda a sua obra, desde Jovem até a fase de
amadurecimento politico e académico que culmina com a sua obramaxima, o Capital.



sociais e higtdricas, pois 0 modo de producdo da vida materiad condiciona o processo de vida
socid, politica e espiritud. Aqui, Smbioticamente misturados, sujeito pesquisador e objeto
(sujeito também) pesquisado, sga em paginas velhas de jornais, sga na sua historia de vida,
representam seu momento historico em um dado periodo, produzindo sua existéncia, lutando
contra a opressio de classe, fazendo a histdria, lutando para sobreviver ou subsistir e nesse
contexto, tendo como elemento bésico mediador de suas relagbes com a natureza, o trabaho.
Esse € 0 demento fundamenta que caracteriza e da ao ser humano a condicéo de vida

Reportar a um pensador que escreveu no stculo XIX ndo dgnifica voltar a0 seu
periodo vivido, pois entende-se que iSO mataria a propria diaética, nem tratar os fendbmenos
com os mesmos olhares, até por que, exisem redidades diferentes, principdmente em nosso
pais — de terceiro mundo, na regido nordeste, mais pobre da federagdo, no menor Estado e na
"bela e ensolarada Aracgu’, mas sobretudo, reconhecer o aparente, pois foi a partir desta
concepcdo cientifica de histéria, tendo a préxis como critério de verdade, que lancamos
olhares dém do aparente, buscando a esséncia nas relacbes sociais, na producdo da existéncia,
sga no trabaho, na cultura, no esporte espetacularizado (nascido no seio de uma fébrica

téxtil), enfim, navida do homem naterra
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