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RESUMO

Esta pesquisa investigou as estratégias discursivas da midia impressa que,
procurando gerar expectativas de medalha de ouro para a selecéo brasileira masculina
de vélei nos Jogos Olimpicos 2004, agendou este evento na sociedade esportiva
brasileira. Acompanhou-se de maio a setembro as matérias veiculadas pelo jornal
Folha de Séo Paulo que se referiam a selecdo, abordando-se o objeto de estudo
através da andlise de contetdo. Divididas em dois periodos temporais (Pré-Olimpiada
e Olimpico), as categorias identificadas caracterizam como a Folha “criou” o
favoritismo da equipe brasileira em seus leitores/torcedores, além de evidenciar
aspectos da construcdo de idolos do esporte nacional.
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INTRODUCAO

Em época de Olimpiadas, como a que ocorreu durante o més de agosto de
2004, em Atenas, percebeu-se uma grande importdncia dada a este evento pela
midia. Um evento que celebrou o esporte mundial e procurou mostrar ao mundo novos
herdis olimpicos, muita superacdo dos atletas e, acima de tudo, a importancia de
vencer.

No Brasil, mais especificamente, devido ao fato de ndo havermos conseguido
nenhuma medalha de ouro na Olimpiada de Sidney 2000, esperava-se que 0 mesmo
ndo ocorresse. Para isso, como forma de garantir audiéncia/leitores (o que € normal

221 o evento, criando

em periodos semelhantes), a midia tratou de “agendar
expectativas de vitdrias em algumas modalidades (como voleibol masculino e
feminino, de quadra e de praia; ginastica olimpica; vela entre outros esportes).

A problematica desse estudo decorre, entdo, da compreensao de como se deu
o discurso midiatico e como as expectativas (de medalha de ouro) em torno da

selecdo masculina de voleibol®® do Brasil foram “geradas” pela midia (impressa),

M Texto produzido a partir da Monografia de Conclusdo de Curso de Graduagédo/Licenciatura em EF na
UFSC, apresentada em 24/11/2004 (MEZZAROBA, 2004), sob orienta¢@o do Prof. Dr. Giovani De Lorenzi
Pires - DEF/CDS/UFSC.

22l A idéia de “agendar”, ou “agendamento”, ou ainda, a “agenda setting”, caracteriza-se pelo poder da
cobertura midiatica nas nossas rotinas, construindo sentidos/significados em nossa sociedade, ndo s6 no
ambito esportivo, mas em outros ambitos, como o politico, financeiro, o midiatico entre outros. (FAUSTO
NETO, 2002).

*31 0 voleibol é considerado o segundo esporte mais praticado no Brasil, assim, como o futebol brasileiro
ndo conseguiu classificagdo nesta Ultima edi¢cdo dos Jogos, o vOlei pode ter sido usado como o “salvador
da Patria”.



estudando, desta forma, o agendamento através do discurso (a construgdo do
agendamento pelo discurso).

Uma pesquisa assim tem como relevancia o fato de compreender como o
discurso midiatico é produzido e colocado as pessoas, e desta maneira, como
determinados valores, sentidos, ideologias e conotacbes nos sdo transmitidos.
Sabendo que a midia € uma grande produtora de sentidos da atualidade, devemos
estudéa-la a fim de compreendé-la, passando-se a ter uma visdo mais critica da nossa

realidade.

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Este estudo, de cunho exploratério, caracterizou-se como uma pesquisa
documental, sendo que se utilizou como fonte principal de dados para analise o
veiculo de midia impressa Folha de Sao Paulo (FSP), por ser um jornal de circulacdo
nacional e também por ter um caderno diario de esportes, analisando-se as edi¢cdes no
periodo de 01/05 a 30/08/2004, totalizando 98 reportagens.

O procedimento utilizado para a realizacdo deste estudo foi a analise de
contetdo, uma técnica de pesquisa oferecida pelas ciéncias humanas, preconizada
por BARDIN (s/d).

As categorias foram construidas de acordo com o objetivo do estudo, que era
encontrar as estratégias de como a midia impressa utiliza o discurso midiatico. Elas
foram separadas em dois periodos temporais: Pré-Olimpiada (anterior aos Jogos
Olimpicos de Atenas 2004, compreendido entre 01/05/2004 e 13/08 - primeiro dia da
Olimpiada - totalizando 62 reportagens) e periodo Olimpico (do primeiro dia de
competicbes, 14/08, até 30/08, dia seguinte ao término das Olimpiadas — com 36
reportagens).

Para a construcao teérica do objeto da pesquisa procurou-se abordar em dois
eixos: o vblei no Brasil e a midia esportiva. Em relacdo ao volei, analisou-se sua
transformacdo em espetaculo esportivo. Quanto a midia esportiva, procurou-se
aprofundar os estudos quanto ao discurso midiatico e as idéias de agendamento, entre

outros.

ANALISE E DISCUSSAO DOS DADOS



Na sequéncia, seguem dois quadros a fim de melhor exemplificar as categorias

criadas e seus respectivos contextos dentro da divisdo temporal estipulada, em ordem

decrescente de numero de registros.

Quadro I: Identificacdo das categorias e seus respectivos contextos no Periodo Pré-

Olimpiada

Laboratorio

Registros que indicavam a Liga Mundial de Vélei como uma espécie de
laboratério (uma preparacdo) para a selecdo brasileira, além das
indefinicbes da equipe titular (testes, rodizios e lesdes) e de quais
jogadores seriam escolhidos para ir as Olimpiadas.

Categoria constituida pelas reportagens que atribuiam a selecéo brasileira o

Favoritismo favoritismo ao ouro olimpico, utilizando as vitérias dos jogos da Liga
Mundial, a invencibilidade da equipe e a sua lideranca no grupo como forma
de fortalecer o favoritismo.

Categoria formada pelo conjunto de registros que evidenciavam, na figura
Estilo do técnico da selecdo masculina de vélei, o Bernardinho, caracteristicas

Bernardinho

individuais, constituintes de seu “estilo” como: perfeccionista, exigente,
preocupado, enigmatico, trabalhador, vencedor etc.

Retrospecto

Categoria em que se utilizou o retrospecto da selecdo brasileira, desde a
entrada de Bernardinho no comando da equipe, com “11 titulos em 14
torneios disputados”. Nao se trata apenas do retrospecto da Liga Mundial
2004, mas de todas competicBes até entdo disputadas tendo Bernardinho
como técnico.

Quadro II: Identificac8do das categorias e seus respectivos contextos no Periodo Olimpico

Familia
Bernardinho

Os registros jornalisticos relacionados a figura do técnico Bernardinho e
seus “comandados”, enfatizando a unido e harmonia entre ambos,
formando quase que uma “familia”; além do acompanhamento da rotina da
selecdo (dos treinos e curiosidades sobre o técnico e os jogadores).

Missdo Atenas

Categoria constituida de reportagens que informavam o leitor sobre os
jogos da equipe brasileira na Olimpiada (agendando-os e comentando suas
repercussoes), referindo-se, especificamente, quanto a campanha do volei
masculino, como uma “misséo” que visava a obtencdo da medalha de ouro.

Retrospecto

Trata-se de uma categoria criada em decorréncia da intensa utilizacdo do
retrospecto da selecdo desde que Bernardinho assumiu a equipe,
conquistando “11 titulos em 14 torneios disputados”. A invencibilidade em
partidas oficiais e no torneio olimpico também servem para reforcar o
favoritismo brasileiro.

Favoritismo

Categoria formada pelas reportagens que indicavam a selecdo brasileira
como a (ou uma das) favorita(s) a conquista da medalha de ouro nas
Olimpiadas. Neste periodo, os registros que se referiam ao favoritismo
foram utilizados de forma menos intensa se comparado ao Periodo Pré-
Olimpiada.

Interpretando os significados das categorias: em busca de uma sintese possivel:

Pela leitura das categorias percebe-se uma proximidade entre elas, ou seja,

uma consonancia no discurso utilizado pela FSP, tornando-se claro o agendamento

realizado por tal veiculo de comunicacdo com relacdo a equipe de vélei brasileira nas

Olimpiadas 2004. Agendar o evento (o que foi feito pela FSP) pode ser considerado

uma estratégia para vender mais jornal, pois, de acordo com Cintra Sobrinho (2004)




“Grandes jornais e redes de radio e televisao dependem da existéncia dos espetaculos
para vender seu produto (a publicidade). Se ndo existirem grandes competicdes com
super-atletas e super-equipes, nada de espetaculo, nada de grandes audiéncias e
nada de dinheiro.”

Nesse contexto, 0os super-atletas sdo os olimpianos, as celebridades do mundo
esportivo, na qual sua veiculagdo, segundo Borelli (2003) caracteriza-se como uma
das principais estratégias da midia impressa para dar inteligibilidade ao
acontecimento, e assim, garantir as vendas da edi¢cdo. Trata-se do que aconteceu com
a selecdo masculina brasileira de vélei: a lesdo de Nalbert; o possivel “bis do ouro
olimpico” de Giovane e Mauricio; Giba, sendo o destaque das partidas e se tornando
pai; Ricardinho, o “cérebro” do time, e Bernardinho, com todas as caracteristicas que
lhe foram atribuidas.

As estratégias discursivas foram utilizadas de maneira harmoniosa ao ponto
gque duas categorias (no caso, o “retrospecto” e o “favoritismo”) existiram em ambos os
periodos. Da mesma forma, as estratégias discursivas com relacdo ao técnico da
selecdo, o Bernardinho: num primeiro momento, aborda-se seu “estilo”, e depois, sua
“Familia”. Ja o que era “laboratorio” (ou preparagdo) passa a ser uma “misséo” (o
evento em si, a Olimpiada).

A categoria “Laboratorio”, no Periodo Pré-Olimpiada, além de ser utilizada
como uma forma de iniciar o agendamento, j& que a Liga Mundial foi mencionada
como um periodo inicial de treinamento para as Olimpiadas, procurou “circular” em
torno de nomes, tendo em vista as “lesbes”, o “rodizio” dos jogadores e 0s “testes”
realizados pelo técnico. Tal “rodizio” pode ser entendido como uma ambiglidade:
internamente, ele poderia servir para motivar os jogadores; externamente, poderia ser
uma estratégia do jornal para “chamar a atencéo” dos leitores/torcedores.

Com relagdo as categorias “favoritismo” e “retrospecto”, apesar de serem
categorias diferentes, estdo muito relacionadas. Isso porque o retrospecto da equipe
brasileira (desde a entrada de Bernardinho no comando da selecdo, conquistando “11
titulos em 14 torneios disputados”), utilizado pela FSP, pode ser entendido como uma
das formas de demonstrar o favoritismo brasileiro nos Jogos Olimpicos (tanto no
Periodo Pré-Olimpiada como no Periodo Olimpico, intensificando-se neste Gltimo).

O “favoritismo” pode ser considerado, dentro da estratégia utilizada, como a
referéncia & emocao, enquanto que o “retrospecto” seria a razdo. Visto desta maneira,
0 “retrospecto” seria a base da categoria “favoritismo”, tratando-se também de uma
visdo pseudocientifica, isto &, servia para confirmar do ponto de vista cientifico aquilo
gue o favoritismo fazia emocionalmente — levando o leitor/torcedor a se questionar

COomo que uma equipe tao vitoriosa, com tdo bom retrospecto iria perder.



Assim, pode-se dizer que a utilizagdo dos “11 titulos em 14 torneios
disputados” (sempre citando o tricampeonato da Liga Mundial — 2001, 2003 e 2004 — e
a conquista do Mundial de 2002) foi o argumento da FSP para justificar ou reforcar o
favoritismo brasileiro.

Além disso, pelo fato de o favoritismo estar presente nos dois periodos, pode-
se deduzir que tenha sido uma estratégia da FSP para estimular as pessoas a
acompanhar as noticias da selegéo brasileira masculina de volei, gerando expectativas
positivas quanto aos Jogos Olimpicos.

A categoria “Missdo Atenas” — termo utilizado pela FSP, mas criado, segundo
esse veiculo, pelo técnico Bernardinho — constituiu-se de inimeras reportagens que
informavam a respeito dos jogos da selecéo brasileira na Olimpiada e se referiam a
campanha olimpica como uma “misséo” que tinha por objetivo a conquista da medalha
de ouro. O termo s6é ndo foi utilizado, coincidentemente e curiosamente, quando a
selecéo brasileira jogou contra os norte-americanos (na primeira fase, em que perdeu
jogando com uma “equipe mista”, e na semifinal, vencida pelos brasileiros).

Supbe-se que a “Missdo Atenas” tenha sido, talvez, uma espécie de
“messianismo”, isto €, concretizaram-se as aspiracfes coletivas de redencdo
(salvagéo). Considerando a baixa perspectiva de medalha por parte da delegacéo
brasileira depositaram-se na selecdo de volei masculina, todas as esperangas de uma
“nagdo” na obtencd@o de uma medalha de ouro olimpica.

Com relac@o as categorias que enfatizaram a figura do técnico Bernardinho,
(“Estilo Bernardinho” e “Familia Bernardinho”), percebeu-se o grande destaque que se
deu a sua pessoal/imagem durante esse tempo, ou seja, a idéia de personalizacdo (ou
mitificac@o), o que da a entender a “tentativa” de constru¢gdo de um “idolo nacional”.

Oliveira (1999) escreve que o0s herois/idolos apresentam caracteristicas
especiais, que os diferenciam dos simples mortais. Isso nos remete ao que foi
“construido” com relacdo ao “Estilo Bernardinho”, quer dizer, toda a énfase discursiva
que se deu aos aspectos individuais do treinador brasileiro, como uma pessoa
perfeccionista, exigente, preocupada, enigmética, trabalhadora e, principalmente,
vencedora.

Freitas Filho (1985) comenta que, para a imprensa especializada, no caso a
imprensa esportiva, a questdo do idolo esportivo é a “pedra fundamental” onde se
estabelecem seus objetivos. Ainda para este autor, “O idolo de hoje pode néo ser o de
amanhd, pois 0 que 0 mantém no estrelato é a imagem que se criou para ele e ndo o
que ele na verdade é. Enquanto se enquadra perfeitamente dentro desse personagem,
desempenhando bem o seu papel, o idolo € mantido. Se isto é, por algum motivo,

desvirtuado, o idolo cai para a ascensao de outro.” (Ibid., p. 56).



Y

Ainda sobre o técnico Bernardinho, mas agora referindo-se a “Familia
Bernardinho” (Periodo Olimpico), considera-se que a estratégia utilizada pela FSP foi
a de repetir algo que j& deu certo. Neste caso, o ocorrido com a sele¢do brasileira de
futebol na Copa do Mundo de 2002, quando sob o comando de Luis Felipe Scolari, o
técnico, designou-se de “Familia Scolari” (conseguindo a vaga para o Mundial). No
mesmo exemplo, pode-se dizer que o “Estilo Bernardinho” seria uma comparagado ao
“Estilo Felip&o”.

Uma das caracteristicas da selecdo brasileira masculina de volei que a FSP
enfatizou foi a unido e a harmonia da equipe, sob o comando de um grande técnico —
por isso a denominacgédo de familia.

Assim, ainda sobre a questdo do “idolo”, Marchi Junior (2001, p. 139) afirma
que “Comumente, a midia é atribuida a funcdo de aproximar os leitores e
telespectadores dos eventos esportivos aos principais personagens que compdem o
espetaculo esportivo, ou seja, os atletas. Esses, por sua vez, transformam-se
rapidamente em idolos e transmissores de mensagens e estereétipos, dotados de um
potencial de consumo enraizado na cultura esportiva de massas.”

Diante dessa “tentativa” de mitificacdo de alguns atletas da selecdo masculina
de vélei e, principalmente, do técnico Bernardinho, por parte da midia, Cintra Sobrinho
(2004) escreve que “A ‘construcao’ de idolos no esporte é outra grande arma da midia,
tanto para vender os espetéculos, como chamar a atencdo das audiéncias para que
assistam determinadas competicdes. A midia precisa dos idolos para tornar o
espetaculo mais atraente, assim, atletas que realizam performances acima da média

passam a ocupar grandes espacos.”

CONSIDERAGOES FINAIS

Com relacao ao contetdo deste estudo, as categorias que foram identificadas
reforcam o interesse politico e ideoldgico sobre o agendamento (sobre os temas e a
forma como eles sédo abordados pela midia), levando o leitor a ser um consumidor e
transmitindo a ele um Unico entendimento — neste caso, o favoritismo da equipe de
volei masculina brasileira nos Jogos de Atenas 2004.

Outro aspecto importante a considerar € a adequacdo que a modalidade
voleibol vem passando nas Ultimas décadas a fim de ser um esporte massificado e
popularizado no Brasil. Nessa “transformacao” sofrida pelo vélei brasileiro, ele passou
a ser um dos melhores exemplos de como uma modalidade esportiva se torna um

espetaculo esportivo: a relacdo com a publicidade (uniformes e patrocinadores), com o



marketing, as mudancas nas regras para se ajustar as coberturas televisivas (sistema
tie-brake, por exemplo), a énfase nos principais jogadores dada pela midia em geral,
os titulos conquistados etc.

Com a légica do espetaculo esportivo, o voleibol passou a ser uma mercadoria:
nao basta apenas joga-lo. Precisamos usar os produtos divulgados pelos jogadores
(desodorantes, toalhas, sucos, iogurtes, planos de saude, cursos universitarios e
muitos outros), nos vestir como eles (e obviamente, fazer propaganda explicita dos
patrocinadores!), usar os ténis que eles usam (ndo tem como vocé jogar volei sem um
ténis especifico para esta modalidade!) e, é claro, acompanhar os campeonatos pela
tevé, pelo jornal, pela internet — o segredo é consumir volei.

Diante disso tudo, devemos entender a midia em geral como uma produtora de
sentidos, e que devemos estar preparados para “decodificd-los”; termos consciéncia
de que ndo somos “meros seres manipulaveis” por ela, mas que a mesma tem muito
poder (ou muitas estratégias) para nos influenciar no pensamento, nas acdes, em

nosso comportamento (as teorias de efeito a longo prazo).
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