O PAN RIO-2007 NA AGENDA MIDIATICO-ESPORTIVA:
estudo de recepcao midiatica e (possiveis) repercussoes para a
Educacao Fisica escolar!

Cristiano Mezzaroba

CONSIDERACOES INICIAIS

Mais recentemente, alguns autores, seguindo a tendéncia de
uma Educacdo Fisica (EF) mais critica/reflexiva, passaram a considerar
a importancia da midia no processo educativo/formativo dos individuos.
Além disso, também se destaca, nos tltimos anos, algumas importantes
aproximagdes que vém sendo feitas entre a EF e as Ciéncias Humanas
e Sociais com o objetivo de permitir uma melhor compreensdo daquele
que ¢ um dos fendmenos mais marcantes da nossa sociedade: o fenémeno
esportivo.

E de entendimento geral a importancia que a midia tem no
mundo atual na construgdo de sentidos e significados dentro da cultura
contemporanea. Com relagdo a EF mais especificamente, entendida como
uma area de intervengdo pedagogica, a midia, principalmente a televisdo,
influencia os entendimentos a respeito das diversas praticas corporais,
transformando aquilo que seria a cultura corporal de movimento* (BETTI,
2003) em outras formas de consumo, ou, ainda, modificando as formas de
perceber/praticar/analisar o esporte (este ultimo considerado o contetido
hegemonico das aulas de EF).

O presente texto foi produzido a partir de dissertagdo de mestrado apresentada no Programa
de Pos-Graduagdo em Educacdo Fisica do Centro de Desportos da Universidade Federal
de Santa Catarina, em 29/02/2008 (MEZZAROBA, 2008), sob orientagdo do professor
Giovani De Lorenzi Pires. Uma versdo preliminar deste texto foi publicada nos anais do
XV Congresso Brasileiro de Ciéncias do Esporte (CONBRACE), em Recife/2007).
Entende-se este termo como “a parcela da cultura geral que abrange as formas culturais que
se vém historicamente construindo, nos planos material e simbodlico, mediante o exercicio
(em geral sistematico e intencionado) da motricidade humana — jogo, esporte, ginasticas
e praticas de aptidao fisica, atividades ritmicas/expressivas e danga, lutas/artes marciais,
praticas alternativas” (BETTI, 2003, p. 96-97).
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Segundo dados do IBGE - Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica’, relativos a2006, atelevisdo esta presente em 93% dos domicilios
brasileiros, sendo a midia mais utilizada, com importante participagdo no
cotidiano da sociedade brasileira. Por isso, ela acaba sendo também a midia
mais poderosa na disseminagdo de informagdes, responsavel por mais de
80% daquilo que ¢ discutido nos mais diversos espagos sociais (segundo
GUARESCHI, 1998, apud LISBOA, 2004).

Com essa participacdo significativa da televisdo no processo de
comunicag¢do na sociedade contemporanea, e da importancia que se atribui
ao esporte, torna-se necessario analisar essa relacdo entre esporte ¢ midia
televisiva com mais atengdo — um dos pontos a que este estudo se destina.

Pelassuas caracteristicas e pela capacidade de atrair telespectadores
de todas as idades, nacionalidades, niveis de instru¢do e de condig¢do
social, e com isso patrocinadores, o esporte passou a ser um bem sucedido
investimento financeiro, uma fonte inesgotavel de noticias, de publico e
de lucro (KENSKI, 1995), tornando-se, conforme Pires (2002, p. 90) “o
parceiro preferencial da espetacularizagdo na midia televisiva”.

A programacdo esportiva estd presente nas mais diversas
emissoras e suas grades de programagio cada vez mais destinam espagos
de tempo maior as transmissdes esportivas ou programas que t€ém como
foco/contetido o esporte; sem contar o espago que ¢ destinado a este
contetdo nos telejornais, nos programas de variedades ou entretenimento
e em documentarios (geralmente quando tratam de questdes relacionadas a
satide e qualidade de vida).

Isso colocado, convém mencionar que um grande evento
esportivo, de propor¢do continental, realizou-se em territorio brasileiro (na
cidade do Rio de Janeiro) no ano de 2007: os Jogos Pan-americanos Rio
20075, que incluiam esportes do programa olimpico e outros ndo disputados
em Olimpiadas, jogos estes que sdo realizados de quatro em quatro anos,
sempre nos anos anteriores aos Jogos Olimpicos, entre os paises da América
do Sul, Central e do Norte.

Pela segunda vez realizado no Brasil (a primeira foi na quarta
edig¢do dos Jogos, em 1963, na cidade de Sao Paulo), agora na cidade do

3 Informagdes obtidas nosite: http://www.ibge.gov.br/brasil_em_sintese/default.
htm.

4 GUARESCHI, P. O meio comunicativo e seu conteido. In: PACHECO, E.D.P. (org.).
Televisdo, crian¢a, imaginario e educagdo. Campinas: Papirus, 1998.

5 Informagdes obtidas no site: http://www.rio2007.org.br/pan2007/portugues/
jogos_historico.asp.
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Rio de Janeiro, em sua 15* edi¢do, esse evento que reuniu todos os paises
do continente americano pode possibilitar uma discussdo e reflexdo em
torno do fendomeno esportivo em nossa sociedade (as representagdes do
esporte, os sentidos e significados que lhe sdo atribuidos e vinculados pelo
discurso midiatico, o que a populagdo pensa a respeito do tema, entre outras
questdes).

A Educagdo Fisica Escolar brasileira, tendo no esporte seu
conteudo hegemonico e, diga-se de passagem, preferencial, ndo poderia
negligenciar este importante momento historico do esporte nacional,
j& que a organizacdo e realizacdo de tal evento se configurava como um
dos “degraus” as entidades esportivas (confederagdes, empresas e orgaos
governamentais) em almejar que o nosso pais sedie a Copa do Mundo de
Futebol de 2014 ¢ os Jogos Olimpicos de 2016.

Jaha algum tempo (desde 2002, quando a cidade do Rio de Janeiro
foi escolhida para sediar os Jogos em 2007, principalmente apds a realizagdo
dos Jogos Pan-americanos de Santo Domingo, em 2003), a midia vinha
divulgando e veiculando informagdes sobre tais Jogos no Brasil. A cidade
do Rio de Janeiro foi a escolhida para abrigar a competigdo, tendo em vista
todo o seu potencial turistico. Mas, para isso, era preciso adequar-se em
infra-estrutura, ou melhor, que se fizesse uma reestruturagao urbana, como
jé& ocorreu com outras cidades-sede, principalmente com relagdo aos Jogos
Olimpicos (basta citar, por exemplo, as ultimas edi¢des: Barcelona/92,
Atlanta/96, Sydney/2000 ¢ Atenas/2004).

Mascarenhas (2006, p. 343) escreve sobre o legado dos grandes
eventos esportivos e procura argumentar que no caso da cidade do Rio de
Janeiro, do ponto de vista urbanistico, contrariamente ao que foi realizado
nas cidades-sedes das tlltimas Olimpiadas, optou-se por uma politica urbana
com concentragdo espacial dos investimentos nas areas consideradas
privilegiadas, o que fara emergir do evento uma cidade que consolidara
“um modelo excludente ¢ segregador.”

Percebeu-se, portanto, um alto investimento na organizagao de tais
jogos e, junto a isto, uma forte tematizacdo do mesmo nos mais variados
veiculos midiaticos, principalmente na televisdo, com programagao
exclusiva referente aos Jogos, o que fazia supor a realizacdo de uma
cobertura do mesmo que se configurou no “agendamento”, conceito que
sera apresentado a seguir ¢ que na seqiiéncia do texto tera um topico
especifico.

Segundo Traquina (2001), o conceito de agendamento ¢ apenas
uma traducdo do agenda-setting no inglés, e a sua idéia basica ¢ a seguinte:
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“a capacidade da midia em influenciar a projecdo dos acontecimentos na
opinido publica confirma o seu importante papel na figuragdo da nossa
realidade social, isto é, de um pseudo-ambiente, fabricado e montado quase
que completamente a partir dos mass midia” (MCCOMBS and SHAW?,
1977, citado por TRAQUINA, 2001, p. 14).

Pode-se dizer, de forma introdutéria, que o agendamento ¢ um
processo relacional entre a agenda jornalistica (mididtica) e a agenda
publica (social), em que ha uma tentativa de alguns grupos (financeiros,
econdmicos, politicos e a propria midia) em pautar temas e assuntos de
seu interesse na esfera social e colocar, desta maneira, sua(s) opinido(des)
com o objetivo de torna-la(s) hegemdnica(s). O agendamento, portanto,
¢ sempre exercido pela midia, veiculo que opera tais interesses, mas tem
uma relagdo de interagdo com a opinido publica, assim como com grupos
privados ou da esfera publica, fazendo com que, em sua operacionalizag@o,
varios campos® se cruzem.

Diante disso, ¢ necessario também que se pense nas (possiveis)
repercussdes que esse grande evento esportivo, com toda essa “propaganda”,
acarretard a Educac@o Fisica Escolar, mais precisamente com relagdo a
utilizacdo pelos alunos das representacdes apresentadas e reforgadas pela
midia. Sera que os jovens estudantes apenas reproduzem as informagdes
esportivas nas aulas de Educacdo Fisica ou procuram ressignifica-las? Se a
resposta para esta ultima opgao for afirmativa, de que forma isso acontece?

Para que se chegue aqualquer tentativa de resposta, ¢ necessario que
se saiba mais sobre os receptores®, isto €, os jovens estudantes, entendendo-
os como participantes de varias instituigdes, neste caso, especificamente,
da institui¢do escolar, que realiza a chamada “mediagdo escolar”.

Com essas primeiras consideragdes, em seguida apresentamos 0s
elementos mais especificos que constituiram esta pesquisa, a qual teve nao

© Nas referéncias da obra de Traquina ndo é mencionada esta pesquisa de McCombs and
Shaw (1977).

7 Segundo Bourdieu (1997, p. 57), campo “é um espago social estruturado, um campo de
forgas — ha dominantes e dominados, ha relagdes constantes, permanentes, de desigualdade,
que se exercem no interior desse espago — que ¢ também um campo de lutas para transformar
ou conservar esse campo de forcas.” De forma sintética, pode-se dizer que campo é um
microcosmo com suas leis proprias e que tem relagdo com outros microcosmos. Pode-
se citar como exemplos de campos o econdmico, o juridico, politico, literario, artistico,
cientifico, esportivo e jornalistico/midiatico.

§ Nio desconhecemos as diferengas significativas dos diversos processos de recep¢do em
funcdo das especificidades dos diversos veiculos midiaticos. Por exemplo, sabemos que
a internet permite uma interatividade que outros meios ndo permitem. No entanto, neste
estudo, consideraremos para todos os efeitos recepgao como processo geral de percepgao,
apropriagdo e (re)significacdo das mensagens midiaticas.
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s6 a intengdo de ser um estudo que abarcasse tanto o discurso midiatico-
esportivo (e suas interfaces) referente aos Jogos Pan-americanos no Brasil em
2007, mas principalmente o que os jovens escolares fazem com tal discurso.

Apresentando os objetivos, problema de pesquisa, percurso e as
opcdes metodologicas

Esta pesquisa de abordagem qualitativa e de carater descritiva
(GOLDENBERG, 2005), caracterizada como um estudo de recepgdo (de
acordo com a Corrente Latino-americana da Sociologia da Comunicagdo),
teve por objetivo analisar como os jovens percebem, compreendem e
analisam o agendamento midiatico destes JPA, com possiveis repercussoes
disso na EF Escolar.

Apartirdo objetivo central do estudo, outras questdes de investigagao
foram examinadas com maior aten¢do, as quais, concomitantemente ao
estudo, procuramos responder, como por exemplo:

e  Os contextos socio-culturais nos quais os jovens se inserem tém ou nao
influéncia na compreensdo do discurso midiatico-esportivo referente
aos JPA Rio/2007?

e Os jovens percebem interesses implicitos nos discursos (a questdao do
consumo, a mercadorizagdo/espetacularizagiao do esporte, a utilizagio
politica dos Jogos, estratégias de criagdo de idolos, tensionamentos da
relacdo local/global)?

e Quais as possiveis repercussdes desses discursos para a pratica
pedagogica da EF como componente curricular integrado ao projeto
politico-pedagogico da escola?

Assim, considerando-se a EF escolar como uma intervencdo
pedagogica que faz sua mediagao, ¢ essa relagdo tdo proxima entre esporte
e midia atualmente, o seguinte problema de pesquisa foi elaborado: como
os jovens estudantes expressam a sua compreensdo a respeito do discurso
mididtico-esportivo dos JPA no Brasil em 2007?

Procuramos pautar nossa discussao fundamentada pelos principios
dos Estudos de Recepcdo (MARTIN-BARBERO, 2003), e na Dialética
das Multiplas Mediagoes (OROZCO, 1993), isso porque constatamos que
vém sendo desenvolvidos diversos estudos’ no Brasil, sendo que a énfase

° Pesquisa coletiva realizada em 2005 no Semindrio Avangado de Pesquisa em EF e Midia
(PPGEF/CDS/UFSC) constatou que os estudos sobre midia esportiva no Brasil dirigem-
se, em sua maioria, a andlise da produg¢@o midiatica (énfase nos meios emissores), sendo
incipientes os estudos que se propde a recepcao. (PIRES ez al, 2006). (http://www.nepef.
ufsc.br/labomidia/observatorio_pesquisa_producao.php).
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geralmente ¢ dada ao polo emissor (midia), esquecendo-se dos sujeitos que
recebem e ressignificam tais produgdes (a recepgao).

A pesquisa de campo foi realizada com alunos de uma escola
particular de Florianopolis, que constituiram um pequeno grupo
de discussdo/observagdo, sendo desenvolvida através da coleta de
questionarios-recordatarios e encontros periodicos com o grupo, fazendo-
se uso também de um didrio de campo.

Para sistematizagdo e interpretacdo dos dados, foi adotado o
procedimento de andlise de conteido (BARDIN, s/d), o que permitiu
relacionar o objeto em estudo com as questdes tedricas na forma de categorias
(conforme Quadro 1). Tais categorias constituiram-se, neste estudo, na
maneira como o agendamento para os JPA Rio/2007 foi empregado pela
midia, sendo percebido e identificado pelos jovens estudantes ao atribuirem
significado ao discurso mididtico-esportivo.

A realizagdo deste estudo se justifica porque, ao levarmos em
conta que a escola ¢ um local possivel de esclarecimento e a midia
neste espago pode ser usada como um suporte para o saber/conhecer,
consideramos que € necessario que a EF escolar se insira no processo
da educag¢do para as midias'® (BELLONI, 2001; FANTIN, 2006),
aprofundando conhecimentos a respeito da midia em geral para aborda-
los nas aulas, dando um enfoque mais critico ao esporte ¢ aos demais
conteudos seus.

E imprescindivel que estudos sejam feitos e disseminados no meio
académico e escolar para que ndo se tenha uma visdo nem “apocaliptica”
que ressalta modos perversos/negativos das midias em geral, tampouco
“integrada” (ECO, 1970), sem analise aprofundada, de visdo otimista e
ingénua. E preciso, conforme Pires (2003, p. 19-20) que se “afine o olhar”
sobre a midia, isto ¢, que se inclua no processo ensino-aprendizagem da
area “elementos conceituais e técnicos capazes de leva-los [os cidaddos] a
reconhecer e interpretar criticamente a mensagem do discurso midiatico, a
fim de se relacionarem autonomamente com ela.”

10" Trata-se, segundo Belloni (2001) “de um novo campo de saber e de intervengéo, que vem se
desenvolvendo desde os anos de 1970 no mundo inteiro (...) cujos objetivos dizem respeito
a formagdo do usudrio ativo, critico e criativo de todas as tecnologias de informagao e
comunicagdo.” (p.12). Fantin (2006, p.31) acrescenta que “a educagdo para as midias ¢
uma condi¢do de educag@o para a cidadania, um instrumento para a democratizagdo de
oportunidades educacionais e de acesso ao saber”.
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ELEMENTOS TEORICO-CONCEITUAIS CONSTITUTIVOS DA
PESQUISA

Cultura esportiva e televisao

Atualmente, o esporte pode ser percebido como um produto
mercadolégico, uma mercadoria que pode ser consumida no dia-a-dia,
principalmente enquanto sua forma atual de manifestagdo — a midiatizada
— que seria a forma como a mediagdo eletronica, na figura onipresente da
televisdo, oferece ao publico as manifestagdes esportivas e 0 seu consumo.
(PIRES, 2001).

Essa forma “midiatica” de se conhecer o esporte, ou, segundo
Betti (1998; 2003), o esporte telespetaculo, ¢ a maneira como a televisao
constrdi os discursos sobre o esporte, configurando-se como uma nova
modalidade de consumo para a sociedade, tendo em vista a sua linguagem
audiovisual e a utilizagdo dos mais modernos recursos na transmissdo dos
eventos esportivos.

Esse processo de espetacularizagdo ¢ promovido pela cultura da
midia que, na busca de audiéncias e de aumentar o poder e o lucro da indtistria
cultural, promove espetaculos cada vez mais sofisticados. Tal processo se
intensificou nas ultimas décadas, visto que “as industrias culturais possibilitaram
a multiplicacdo dos espetaculos nos novos espacos midiaticos e em sites, € 0
espetaculo em si tornou-se um dos principios organizacionais da economia, da
politica, da sociedade e da vida cotidiana.” (KELLNER, 2006, p. 119).

Uma outra peculiaridade do esporte telespetaculo que merece
atengdo se refere a questdo dos idolos ou das celebridades esportivas, os
quais, para Kellner (2006, p. 126):

sdo as divindades fabricadas e administradas.
Sao icones mididticos e deuses e deusas da
vida cotidiana. Para se tornar uma celebridade,
¢ necessario o reconhecimento como uma
estrela no campo do espeticulo, seja com
esportes, entretenimento, negdcios ou politica.
(...) espetaculos sempre contém dramas de
celebridades que atraem a atengdo do publico
e que podem até mesmo definir uma época.

Cadavezmaisosindividuosdeixamdepresenciarosacontecimentos
através de suas proprias experiéncias para estar em contato com formas
virtuais de realidade, principalmente a televisdo. As experiéncias com o
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esporte nao sdo diferentes: se antes se praticavam modalidades esportivas,
passou-se a assisti-las (presencialmente nos estadios, ginasios ou quaisquer
outros lugares) e agora, assiste-se virtualmente através da televisdo.
Segundo Escher (2005, p. 31), “O que acontece ¢ que novas sensibilidades
se formam, novos gostos sdo construidos, que acabam substituindo as
antigas formas de assistir a uma partida.”

Essa maneira como se “conhece o esporte” (a maneira da fala¢do
esportiva, em que o esporte deixa de ser realizado em primeira pessoa,
tornando-se um discurso sobre o jogo, conforme ECO, 1984), além de
deixar os sujeitos limitados (pela superficialidade das informagdes e
porque na tevé prevalece a imagem do esporte rendimento), acaba tirando
a oportunidade de experienciar a pratica do esporte. (BETTI, 1998;
PIRES, 2002).

Trata-se daquilo que Pires (2002, p.102) considera sera substituicao
da experiéncia formativa pela mediacdo tecnologica: “a substitui¢ao
da vivéncia do esporte por sua assisténcia mediada pela TV”. Assim, “a
auséncia da experiéncia formativa, substituida pela assisténcia, tanto ‘ao
vivo’ quanto pela televisdo, faz com que o esporte perca a oportunidade de
desenvolver sua dimensdo emancipatéria”. (Ibid., p. 103).

E necessario considerar também a idéia de cultura esportiva
ao se tratar do esporte telespetaculo e de sujeitos receptores, ainda mais
em tempos de grandes eventos esportivos, como o ocorrido quando da
realizagdo dos Jogos Pan-americanos Rio-2007. Isso porque tal conceito
permeia os significados referentes ao mundo esportivo na sua propagacao
pela midia em geral (principalmente) e também como um aspecto que esta
inserido no cotidiano de boa parte da populacao.

De forma sintética, podemos dizer que a cultura esportiva, como
parte integrante de uma cultura contemporanea globalizada, tende a
universalizar as diferentes manifestagdes esportivas, padronizando praticas,
regras, discursos ¢ comportamentos — através da contribui¢do decisiva da
industria de comunicagdo de massa. (PIRES, 2002)

A cultura esportiva, portanto, refere-se aos saberes ¢ aos fazeres
relacionados a relagdo entre esporte e midia no cotidiano das pessoas e
também na Educagdo Fisica Escolar.

Reconhecendo que as criangas e adolescentes acabam sendo
influenciadas por este modelo esportivo que ¢ disseminado pelo esporte-
espetaculo e que isso acaba repercutindo também nas aulas de EF Escolar,
¢ necessario que se “olhe” de forma mais atenta e critica para essa
problematica, opinido corroborada por Rodrigues e Montagner (2003, p. 14),
quando os mesmos escrevem que:
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A Educacdo Fisica Escolar, no geral, vem
sendo confundida ¢ baseada em um recorte
essencialmente voltado ao esporte, reproduzindo
o discurso da midia, transformando seus alunos
cada vez mais em consumidores do esporte-
espetaculo, subordinados a uma pedagogia
tecnicista e seletiva.

Assim, podemos dizer que ¢ inegavel o papel que a midia tem em
espetacularizar o mundo esportivo (e outras esferas também), por meio das
mais diversas formas, a fim de cada vez mais transformar as modalidades e
eventos esportivos em produtos a serem consumidos pelas criangas, jovens
e adultos.

A hipétese da agenda-setting e a mediacio escolar

Atualmente acredita-se que os efeitos da midia se ddo de forma
acumulativa, como conseqiiéncias de longo prazo (efeitos indiretos),
diferentemente do que se acreditava ha algum tempo, quando se pensava que
a mensagem emitida pelo emissor atingia o receptor no mesmo momento
em que este a recebia (efeitos diretos — teoria da agulha hipodérmica), sem
considerar o contexto sdcio-cultural dos receptores. (WOLF, 2001)

No inicio dos anos 80, com a transi¢do nos estudos de comunicagao
de massa surge a hipotese do agenda-setting, criada por MacComb e Shaw
(EUA), a qual defendia que:

emconsequénciadaac¢dodosjornais,datelevisdo
¢ dos outros meios de informagao, o publico sabe
ou ignora, presta atencdo ou descura, realca ou
negligencia elementos especificos dos cenarios
publicos. As pessoas tém tendéncia para incluir
ou excluir dos seus proprios conhecimentos
aquilo que os mass media incluem ou excluem
do seu proprio contetido. Além disso, o publico
tende a atribuir aquilo que esse contetido inclui
uma importancia que reflecte de perto a énfase
atribuida pelos mass media aos acontecimentos,
aos problemas, as pessoas. (SHAW!' apud
WOLF, 2001, p. 144).

" SHAW, E. (1979). Agenda-setting and mass conimunication theory. Gazette, vol. XXV, n°
2, pp. 96-105.
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De acordo com Santaella (2001), a formagdo da realidade social,
na perspectiva da agenda-setting, ¢ desempenhada através dos editores e
programadores, pela responsabilidade que ambos t€m na selegdo e classificagdo
das informacgdes. Para ela, a agenda-setting “nao defende que os mass media
pretendam persuadir” (Ibid., p. 36), mas tem a pretensdo de apresentar ao
publico aquilo sobre o qual é necessario ter uma opinido e discutir.

Wolf (2001) apresenta trés caracteristicas importantes da relacao
entre a acdo da midia e o conjunto de conhecimentos sobre a realidade
social: acumulacdo (poder da midia em criar/manter a relevancia de um
tema); consondncia (mensagens mais semelhantes que dessemelhantes) e
onipresenga (difusdo quantitativa da midia).

Da mesma forma, ao se referir sobre essa relacao entre midia e
realidade, Bourdieu (1997) comenta sobre o fato das mesmas informagdes
circulando entre diversos veiculos de comunicagdo (circulo vicioso),
denominado por ele como circulagdo circular de informagdo. Para ele,
“os produtos jornalisticos sao muito mais homogéneos do que se acredita.”
(p. 30). Essa “homogeneidade” denunciada pelo autor pode servir (ou
influenciar) aquilo que propde a hipotese da agenda-setting, ou secja,
colocar em pauta, de forma coesa, os temas/assuntos da ordem do dia.

Conceitualmente, as agendas, de acordo com Fausto Neto (2002,
p. 13), “sdo dispositivos de poder que os campos pdem em movimento
para se fazer poder a sua maneira”. Ja o agendamento “¢é um trabalho
discursivo que passa pelo modo de dizer de cada veiculo e, é também
nessa peculiaridade do modo de tratar a realidade com que cada jornal cria
vinculos com seu leitorado, ¢ também a maneira pela qual outros campos
sociais atribuem confiabilidade ao dito do jornal.” (Ibid., p. 16).

Emboraatelevisdo tenha certa capacidade de influenciar poderosamente
sobre o processo de representacdo da realidade através da audiéncia, “moldando”
a maneira como as pessoas “‘enxergam o mundo” (LINS DA SILVA, 1985, p.
52), é necessario que se considere o “receptor” (leitor, telespectador, ouvinte,
internauta) como sujeito que ressignifica o discurso e os acontecimentos.

O que ocorre ¢ a mediagdo (conceito utilizado pela corrente da
sociologia latino-americana), a qual entende os produtos midiaticos ndo como
elementos prontos/acabados, como se fossem dados ¢ assim assimilados de
forma homogénea. Desta forma, os estudos de recepgao propdem a reflexao
sobre aquilo que o publico faz com o discurso vindo da midia a partir dos
seus diferentes contextos socio-historico-cultural.

Optar pela perspectiva da recepcdo ¢ interessar-se na
decodificagdo realizada pelos individuos daquilo que eles véem na midia.
(RUOTOLO, 1998).
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Segundo Jacks (1999, p. 48-49), a mediagdo é:

um conjunto de elementos que intervém na
estruturagdo, organizagdo e reorganizacao da
percepgao da realidade em que esta inserido o
receptor, tendo poder também para valorizar
implicita ou explicitamente esta realidade.
As mediagdoes produzem e reproduzem os
significados sociais, sendo o ‘espaco’ que
possibilita compreender as interagdes entre a
producao e a recepgao.

Essa busca de integragdo nos enfoques, entre o que ¢ veiculado
pelo emissor com o que ¢ (re)significado pelos receptores, corresponde a
necessidade atual dos estudos da comunicagdo, pois se antes os estudos
dos efeitos (limitados ou ilimitados) tinham como certeiras as agdes dos
veiculos midiaticos, recentemente “tal certeza entra em declinio e estes
novos estudos vao caracterizar os efeitos dos meios de comunicacao pela
sua natureza difusa, indireta e cognitiva.” (FERREIRA, 2005)

Assim, de acordo com a dialética das multiplas mediacdes,
a escola ¢ vista como algo que exerce papel fundamental na chamada
mediagdo institucional, ¢ essa media¢ao escolar no trato com os saberes e
as informacgdes que produzem a realidade pode representar um diferencial
na qualidade da compreensdo do discurso midiatico.

O agendamento esportivo

Conforme Fausto Neto (2002, p.12), ao se analisar o esporte,
este deve ser entendido como um “campo social” :

o agendamento do esporte na esfera das midias,
no Brasil, por exemplo, ¢ uma conseqiiéncia
de intimeras ¢ complexas ‘transagdes’ que se
desenvolvem entre campos e, principalmente, no
ambito de varios deles, envolvendo interesses,
diferentes agendas e uma multiplicidade de
significacdes de natureza simbolica.

Didaticamente, de acordo com Fausto Neto (2002) ha trés
grandes atores que constroem as agendas: os promotores (instituigdes
empreendedoras da atividade esportiva, de natureza publica e privada:
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agremiagdes, agéncias, atletas); os divulgadores (esfera midiatica que faz a
veiculacdo) e os consumidores (o publico, aficcionados).

Entretanto, pode-se dizer que atualmente hd uma relacdo muito
proxima entre aquilo que Fausto Neto apontou como promotores e divulgadores,
considerando aquilo que Bucci (1998) citado por Pires (2002) identifica como
uma das fungdes quase-ideologicas da midia, ou “promotoras-da-noticia”.
Trata-se da midia como promotora e divulgadora daquilo que ela mesma
produz, ou, dito de uma forma mais completa:

Estd na cobertura esportiva a chave para
desmontar uma das charadas do jornalismo
em televisdo. A charada ¢ a seguinte: o
telejornalismo promove — financia, organiza
¢ monta — os eventos que finge cobrir com
objetividade. E no esporte que esse fendmeno
¢ mais transparente. [..] As técnicas
jornalisticas, dentro das coberturas do esporte
pela TV, sdo cada vez mais uma representagao.
Aquele espetaculo que aparece na tela ndo ¢
uma noticia conseguida pela reportagem, mas
uma encomenda paga. (BUCCI'?, 1998 citado
por PIRES, 2002, p. 44).

De acordo com Borelli & Fausto Neto (2002) o jornalismo institui
o esporte de varias maneiras: cultuando o hero6i; criando atores do mundo
esportivo; bisbilhotando a vida dos olimpianos (celebridades esportivas);
analisando competi¢des e conjecturas; fofocando; sondando fatos, causas ¢
conseqiiéncias, orquestrando relatos sobre um fato particular (despedida de
um atleta, conquista de titulos, o fracasso etc.).

Em épocas como as que presenciamos recentemente no ano de
2007, ano de realizagdo dos Jogos Pan-americanos no Rio de Janeiro, o
discurso midiatico-esportivo reforgou ainda mais a questdo da personificacao.
Buscaram-se no ambito esportivo aqueles atletas que sdo/poderdo vir a ser os
herdis esportivos brasileiros. Acompanhando-se a cobertura realizada, pode-se
dizer que, em momento anterior a realizagdo deste grande evento esportivo,
tivemos um panorama discursivo-midiatico que enfatizou atletas como Falcao,
o grande astro do futsal nacional; Leandrinho, o principal jogador de basquete
brasileiro; a volta de Nalbert a selegdo masculina de volei; a possivel auséncia
do principal atleta brasileiro de hipismo, Rodrigo Pessoa; a lesao de Diego

12 BUCCI, E. Cinco fungdes quase-ideoldgicas na televisdo. Imagens, n.8, p. 20-25, maio/
ago., 1998.
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Hipolyto, principal nome da ginastica masculina brasileira; entre outros que
foram exemplos claros das estratégias de construgao/sustentacao de idolos.

De forma mais geral, ndo faltaram exemplos desse “agendamento
esportivo” relacionado aos Jogos Pan-americanos Rio-2007. Podemos
citar, por exemplo, o que foi “produzido” ¢ “veiculado” como forma de
agendamento relacionado aos Jogos, isto ¢, os mecanismos que foram sendo
criados e implementados, principalmente na midia televisiva brasileira,
inclusive com propagandas em horario nobre (ndo s6 no ano de sua
realizagdo — 2007 — mas também no ano anterior, principalmente na Rede
Globo) que tiveram como protagonistas grandes idolos do esporte nacional
(a ginasta Daiane dos Santos, o jogador de volei Giovane, o judoca Flavio
Canto, o iatista Torben Grael entre outros).

Outra estratégia foram os programas especiais que tematizaram o
evento futuro (o proprio Pan-2007) ou competi¢des que se encaixavam na grade
televisiva nos finais de semana, sem deixar de mencionar um dos acontecimentos
durante a espera pelos Jogos Pan-americanos — a escolha, via internet e com
urnas nas principais cidades do pais, do nome da mascote dos Jogos: Caué.

Um outro exemplo em relagdo ao processo de agendamento
realizado em torno dos JPA Rio-2007 foi o que aconteceu durante o més de
abril de 2007: faltando ainda trés meses para a abertura dos Jogos, foi dada
énfase quanto ao fato de faltarem “100 dias” para o inicio do grande evento
esportivo, isso nos mais variados meios.

Tal acontecimento tornou clara a tentativa de interatividade dos
JPA com a populacdo, foi uma estratégia de estabelecer interacdo na triade
midia/esporte/publico, procurando criar uma certa identificagdo com a
populacao brasileira.

APRESENTACAO E DISCUSSAO DOS DADOS

Com a entrada no campo na segunda quinzena de abril de 2007,
inicialmente detectamos que os alunos, tanto da escola particular como da
escola publica, respectivamente com 93,7% e 83,8%, sabiam da realizag@o
deste grande evento esportivo em territorio brasileiro no ano de 2007, o que
pressupde que, naquele momento, o agendamento para os JPA, no minimo,
ja havia conseguido tematizar o evento, principalmente através da televisao
e internet, bastante citados pelos sujeitos.

Ao partirmos para a segunda etapa da pesquisa, tivemos o
imprevisto da greve na rede municipal de Floriandpolis, impossibilitando
a realizagdo do acompanhamento com os alunos da escola publica, o que
acabou prejudicando uma das questdes de investigacdo deste estudo, que
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era a descri¢@o de dois contextos sdcio-culturais distintos, restringindo-se
apenas ao contexto dos alunos da escola particular.

Durante os 42 dias de acompanhamento com o pequeno grupo (de
01/06/2007 a 13/07/2007), constituido por 4 alunos da escola particular,
recolhemos 22 questionarios-recordatarios e realizamos 6 encontros, os quais
denominamos grupos de discussdo. Nesta segunda etapa da pesquisa, ao
analisar os dados, identificamos cinco categorias: Treinamento e Delegagaes,
Infra-estrutura e seguranca, Variedades, Tocha Pan-americana ¢ Contagem
regressiva — que foram, a nosso ver, a maneira como a midia, principalmente
a televisiva, promoveu o agendamento para os JPA Rio-2007 segundo os
escolares pesquisados. No quadro abaixo apresentamos as categorias e em
seguida, fizemos uma discussdao mais ampla no interior de cada uma delas.

Quadro 1 — Identificagdo e apresentacdo das categorias

Refere-se aos registros que informavam sobre o treinamento feito
para disputar o Pan e as preocupagdes anteriores ao evento, ou
seja, aspectos relacionados ao carater técnico da preparagdo, nao
s6 referente a delegagdo brasileira, mas também as delegacdes de
outros paises (com énfase nos atletas brasileiros).

Treinamento e
delegagoes

Categoria criada em fungdo das informacdes que os sujeitos
pesquisados relataram tendo como foco os aspectos da infra-estrutura
(por exemplo, as obras e a preocupagdo com atraso, o sistema de
transporte na cidade do RJ) e seguranga do evento (preocupagdo
com a violéncia e com a policia).

Infra-estrutura e
seguranga

Categoria formada por uma variedade de informacdes, dos mais
diversos temas, como por exemplo, aspectos historicos dos Jogos,
politica, moda, uniformes, hino, tabela de disputas, a chegada de
atletas na Vila Pan-americana e as movimentagdes por 14, casos de
doping, o inicio dos Jogos e as primeiras vitdrias brasileiras, além de
curiosidades em geral.

Variedades

Categoria constituida com as informagdes que fizeram o
Tocha Pan- acompanhamento do percurso da tocha dos JPA pelas cidades
americana brasileiras, desde seu acendimento no México até o acendimento da
pira no dia da abertura do evento na cidade do RJ.

Categoria formada pelas informagdes que desde o primeiro dia de
Contagem preenchimento do questionario-recordatario (02/06) até o ultimo dia
Regressiva (13/07) se referiam aos dias que faltavam para a abertura dos JPA
Rio-2007.
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Treinamento e delegacdes

Esta categoria foi a que mais recebeu mengdes dos sujeitos
pesquisados, totalizando 120 informacdes relatadas pelos alunos no
acompanhamento do discurso midiatico-esportivo relacionado aos JPA Rio-
2007. Refere-se aos registros que informavam sobre o treinamento feito para
disputar o Pan e as preocupagdes anteriores ao evento como as convocagoes,
ou seja, aspectos relacionados as questoes técnicas da prepara¢ao, nao apenas
dos atletas da delegacgdo brasileira, mas também das delegagdes de outros
paises participantes (com énfase nos atletas brasileiros).

No caso especifico dos atletas brasileiros, podemos dizer que houve
uma énfase naqueles que sdo mais conhecidos pelo publico em geral, como
por exemplo: Bernardinho (técnico da selegdo masculina de vélei), Ricardo
e Emanuel (volei de praia), Janeth (basquete), Rodrigo Pessoa (hipismo),
Daiane dos Santos (ginastica), Guga (t€nis), Jardel Gregorio (salto triplo),
Maureen Maggi (salto em distancia) e Marta (futebol feminino).

A midia, principalmente os veiculos televisdo e internet, que
predominaram nas respostas dos sujeitos da pesquisa (com quase 98%
das referéncias), tem como uma de suas primeiras estratégias, ao pautar
um acontecimento ou evento, como no caso dos JPA Rio-2007, apresentar
nomes, criar expectativas e assim, aos poucos, criar um vinculo entre os
espectadores/torcedores com o evento que aconteceria a seguir.

Aoapresentarprincipalmenteosatletasbrasileirosqueparticipariam
dos JPA, os veiculos midiaticos tiveram, entre tantas pretensdes possiveis,
ao menos duas que podemos discutir neste momento.

A primeira pretensdo seria uma tentativa de criar uma identificagao
do publico com os JPA Rio-2007 a partir dos atletas brasileiros®, e a
segunda, embora o evento fosse realizado em solo brasileiro, da utilizagido
daquilo que conhecemos por “dialética local/global” (BITTENCOURT et
al, 2005; PIRES et al, 2006), ou seja, a forma como a midia local se utiliza
de estratégias para vender/informar sobre um evento global, geralmente se
identificando com caracteristicas do local'®.

13 Atletas ja bastante conhecidos do publico e que, portanto, “chamam a aten¢do”, como por
exemplo: Guga, Vanderlei Cordeiro, Janeth, Nalbert, Ricardo ¢ Emanuel, Rodrigo Pessoa,
Daiane dos Santos, Jardel Gregorio, Maureen Maggi, Marta, Hugo Hoyama e os técnicos
de volei Bernardinho e Z¢é Roberto.

14 Quanto aos 49 atletas catarinenses que estavam participando dos JPA Rio/2007, os sujeitos
da pesquisa demonstraram pouco conhecimento em relagdo a tais atletas “locais”, talvez
por dois motivos: (1) porque realmente a midia local, ao ser acompanhada pelos sujeitos,
nao enfatizou os atletas do estado de Santa Catarina ou da cidade de Florianopolis; (2)
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Percebemos, assim, que a discussdo em relagdo a esta categoria
nos remete as questdes de personificacao e idolos. Sao eles, esses super-
atletas (ou olimpianos)," as celebridades do mundo esportivo na qual sua
veiculagdo caracteriza-se como uma das principais estratégias da midia
para dar inteligibilidade ao acontecimento e também porque, ao apresentar
ao publico informagdes dos principais atletas, a midia acaba estimulando
o torcedor a torcer pelo seu idolo, tendo, em sua figura, a esperanga do
éxito, constatagdo esta corroborada por Marchi Junior (2001, p.139) ao
afirmar que:

Comumente, a midia ¢ atribuida a funcao de
aproximar os leitores e telespectadores dos
eventos esportivos aos principais personagens
que compdem o espetaculo esportivo, ou seja,
os atletas. Esses, por sua vez, transformam-
se rapidamente em idolos e transmissores
de mensagens e estereotipos, dotados de um
potencial de consumo enraizado na cultura
esportiva de massas.

Infra-estrutura e seguranca

Tal categoria foi estabelecida a partir de 73 registros dos
sujeitos pesquisados em seus questionarios-recordatarios ao fazerem o
acompanhamento do agendamento esportivo relacionado aos JPA Rio-
2007, sendo que tais sujeitos enfocaram os aspectos da infra-estrutura
(obras e preocupagdo com 0s atrasos; o sistema de transporte carioca e 0s
congestionamentos) e seguranga do evento (preocupacao com a violéncia e
com a policia, muito em fun¢do da grande quantidade de turistas na cidade
motivados pelos JPA).

Com relagdo aos gastos previstos para a organizagdo dos JPA
Ri0/2007, podemos tecer algumas criticas, também apontadas pelos sujeitos
pesquisados, com relagdo as politicas publicas voltadas ao esporte, ¢ de
forma geral, a nagdo brasileira, considerando-se a questdo de prioridades
nacionais (para o Brasil). Ocorreu uma inversao de prioridades, por parte
do governo federal, em favor da construgdo do “grande palco” para os JPA,

15 Expressdo utilizada por Edgar Morin (1997), referindo-se aos astros de cinema, campedes,
principes, reis, playboys, exploradores e artistas célebres, considerando-os como “sobre-humanos
no papel que eles encarnam, humanos na existéncia privada que eles levam.” (p.106).
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tanto em relagdo as questdes de infra-estrutura, como também priorizar o
esporte de alto rendimento em detrimento de politicas publicas de inclusdo
pelo esporte, opinido corroborada e ampliada pelo jornalista Jufa Kfouri
(2007), em entrevista publicada no site Observatorio da Imprensa:
O papel do Estado, principalmente em um
pais com as caréncias do Brasil, ¢ promover o
esporte como fator de saude para a populagio
brasileira. Esporte de alto rendimento ndo
deve ser preocupagdo do Estado. O Estado
tem que massificar o esporte, e naturalmente
da quantidade saira a qualidade. (...) O que ha
aqui ¢ uma inversdo. Ndo temos uma politica
esportiva para o pais, ndo se pensa o esporte
como fator de inclusdo social, ndo se pensa
o esporte como um fator de prevengdo de
doengas, e nds temos todas essas distor¢des.

Com relagdo ao “legado” do Pan, os sujeitos pesquisados em
muitas ocasides relataram informagdes que tinham como foco a construgao
da Vila Pan-americana, do Estadio Jodo Havelange ¢ demais equipamentos
esportivos construidos para este evento, informagdes estas com carater
critico (atraso nas obras).

Entretanto, o legado dos JPA, de acordo com seu projeto inicial,
deveria extrapolar os interesses ligados apenas as construgdes de instalagdes
esportivas ou da Vila do Pan, pois considerando-se um evento da envergadura
como este e a necessidade de reestruturacdo urbanistica da cidade do RJ, mais
transformagdes deveriam ter sido efetivadas (como a nova linha de metro;
saneamento da baia de Guanabara e da lagoa Rodrigo de Freitas).

Outra discussdo quanto a esta categoria foram os investimentos
feitos para a realizagdo dos JPA como uma porta de entrada do Brasil em sediar
eventos esportivos de dimensdes globais, como a Copa do Mundo de 2014 ¢
também a possibilidade do RJ ser a cidade brasileira sede das Olimpiadas de
2016. Sobre tais possibilidades do pais sediar mega-eventos esportivos, Nozaki
e Penna (2007) afirmam que:

(...) o discurso comum ao governo federal e
aos orgdos ligados a organizagdo do Pan ¢ o
da necessidade do sucesso de sua organizagio
e sua realizagdo para que este seja uma porta
para eventos de maior porte, posto os anseios
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de sediar a Copa do Mundo de Futebol de 2014.
Ou seja, a realizacdo do Pan se justifica, para
estes casos, na busca de realizagdo de eventos
maiores, portanto, abre-se a necessidade
infindavel da realizagdo destes eventos como
uma forma impulsionadora da economia e do
desenvolvimento do proprio esporte.

Consideramos com isso, que a midia, ao apresentar principalmente
a critica ao atraso das obras para o evento esportivo, acabou criando uma
expectativa nos torcedores, em torno da pergunta “sera que vai ficar
pronto?”, a0 mesmo tempo em que ia familiarizando o publico com os
locais das disputas esportivas. Evidenciou-se, também, que as criticas
apresentadas pelos pesquisados ndo foram além das proprias criticas
apresentadas pelos veiculos midiaticos os quais acompanharam, sem
apresentar muita profundidade.

Variedades

Esta categoria foi formada em virtude das 69 mengdes dos
sujeitos em seus questionarios-recordatarios, as quais abarcavam uma
variedade de informagdes, de tematicas gerais que ndo se enquadram
nas demais categorias, como por exemplo, aspectos historicos dos Jogos,
politica, moda, uniformes, hino, tabela de disputas, a chegada de atletas e
as movimentagdes na Vila Pan-americana, casos de doping, o inicio dos
Jogos e as primeiras vitorias brasileiras, além de curiosidades em geral.

Percebemos, com tais informagoes, que muitas das noticias citadas
pelos sujeitos ao acompanhar o discurso midiatico-esportivo referente aos
JPA Ri0-2007 circularam em torno do que poderiamos chamar “noticias
de entretenimento”, sem muita preocupagdo com aspectos mais amplos ou
esclarecedores sobre o evento e suas repercussoes.

Por meio desta categoria podemos supor que o discurso midiatico,
o qual ¢ composto por trés dimensdes — informacdo, entretenimento
e publicidade — realmente segue a tendéncia de, cada vez mais, ter as
“fronteiras” entre suas dimensdes de maneira bem ténue, mesclando
informagao, entretenimento e publicidade.

Quando este discurso midiatico tem o esporte como tema principal
— o discurso midiatico-esportivo — o que se percebe ¢ que tais fronteiras se
suavizam ainda mais, talvez pela propria polissemia (BETTI, 1998) que



“OBSERVANDO” O PAN RI0/2007 NA MIiDIA 187

0 campo esportivo permite. Além da ja conhecida relagdo (simbidtica)
entre esporte e publicidade, ha também a tendéncia geral do telejornalismo
que se caracteriza no “imbricamento entre jornalismo e entretenimento”.
(MAURICIO, 2005)

Percebemos que o programa mais referido pelos sujeitos da pesquisa
foi o Globo Esporte, tornando-se uma referéncia quando querem se informar
sobre os assuntos esportivos, algo que, segundo Orozco (2006, p.88) pode ser
chamado de “ritualidade comunicativa”, ou seja, praticas comunicativas que
geram habitos e promovem regularidade nos sujeitos, os quais interiorizam
comportamentos ¢ modelos ou padrdes de reacdes diante das referéncias
comunicativas (processo que supde familiaridade e tempo).

Além disso, em fungdo dos sujeitos citaram a emissora Rede
Globo (0o Grupo Roberto Marinho em geral, seja televisdo, seja internet)
com muita frequéncia e intensidade, e considerando sua hegemonia
nacional quando se fala em midia no Brasil, podemos fazer alusdo ao que
Bourdieu (1997) denomina de “circularidade circular da informagao”, pela
constitui¢do homogénea dos meios e sua veiculagdo para os mais variados
tipos de audiéncia, considerando-os uma “massa homogénea”.

Com relagdo as discussdes em torno da publicidade, os JPA
Ri0/2007 também se vinculou as questdes de mercado, ou seja, a publicidade.
Para a realizagdo dos JPA, Petrobrdas, Caixa Economica Federal e Correios
foram os patrocinadores publicos; Olympikus, Oi, Caixa, Sol (cerveja),
Petrobrdas ¢ Sadia foram os patrocinadores oficias; os quais tiveram ainda
como parceiros Golden Cross ¢ Bob's e como fornecedores a Odonto Prev
(Planos Odontologicos do Brasil).

Consideramos, por fim, que os sujeitos identificaram algumas
empresas patrocinadoras dos JPA Rio-2007 devido a sua veiculagdo
principalmente na televisdo e que os mesmos afirmaram saber do poder e
da fung¢ao da publicidade, mas consideram que nem sempre agem da forma
como cla determina, apesar de relatarem que consomem produtos/servigos
que aparecem na televisdo devido as formas “inconscientes” de atuacdo das
mensagens publicitarias.

Tocha Pan-americana

Esta categoria foi formada devido as 63 referéncias dos sujeitos
investigados quanto as informacdes que fizeram o acompanhamento do
percurso da tocha dos JPA por diversas cidades brasileiras, desde quando
o fogo simbolico foi aceso no México (04/06/2007) até o acendimento da
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pira Pan-americana na cidade-sede dos Jogos (RJ), no dia 13/07, data da
abertura do evento. A partir dos relatos dos questionarios-recordatarios,
podemos dizer que este discurso em torno da tocha pan-americana foi
bastante rotineiro e intenso.

A midia, ao veicular noticias sobre a tocha pan-americana,
procurou utilizar em seu discurso aspectos da identidade nacional (nos
remetendo as mediagoes culturais, de acordo com Martin-Barbero, 2003),
considerando a passagem deste simbolo unificador dos Jogos por todos os
estados brasileiros.

Se o objetivo do revezamento da tocha pan-americana por diversas
cidades brasileiras era a unificagdo dos povos ¢ a divulgagdo dos valores do
esporte, acreditamos que a midia aproveitou-se deste discurso e conferiu, a
sua maneira, um discurso de integra¢do nacional a partir das noticias que
tratavam da tocha. Em cada cidade que ela passava, aspectos historicos e
culturais dos locais eram apresentados ao publico, inclusive com a utilizagdo,
no revezamento, ndo s6 de atletas locais de destaque como também outras
celebridades locais, com o objetivo de chamar a ateng@o do publico e ja ir,
aos poucos, criando uma identificagdo deste para com os JPA.

A inten¢do, obviamente, com este agendamento utilizando a
estratégia da tocha pan-americana, além de pautar o evento, tornando-se
assunto a ser visto e discutido pelas pessoas, era a de preparar, desde ja, o
publico que acompanharia os JPA, levando tais informagdes para todo pais.
Sobre isso, acreditamos que a Rede Globo (por ter sido a emissora mais
citada pelos sujeitos) tenha criado o slogan “O Pan do Brasil”, ajudando a
“vender” o evento, de acordo com o que foi expressado por Bucci (1998)
citado por Pires (2002): a midia como promotora e divulgadora dos JPA
Ri0-2007. Tal estratégia foi identificada pelos sujeitos pesquisados, apesar
de saberem que o nome do evento era “Jogos Pan-americanos Rio-2007”
(e n2o “O Pan do Brasil”).

Pela forma e pela intensidade com que foi tratada pelos veiculos
midiaticos, a questdo da tocha pan-americana caracterizou-se como uma
das estratégias mais evidentes no agendamento para os JPA.

Contagem regressiva

Para a elaboragdo desta categoria, levamos em conta 41 registros que
se referiam a quantidade de dias que faltavam para o inicio dos JPA Rio-2007.
Durante 0s42 dias de acompanhamento por meio dos questionarios-
recordatarios, desde o primeiro dia do preenchimento (02/06/07) até o tltimo
dia de preenchimento deste mesmo instrumento (13/07/07 — abertura do
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evento), apenas no dia 03/06 nenhum dos sujeitos pesquisados mencionou
quantos dias faltavam para a abertura dos JPA Rio-2007.

Trata-se daquilo que aqui chamamos de agendamento no seu
sentido manifesto, ou seja, no dia a dia das pessoas procurava-se apresentar,
de forma regressiva, o numero de dias que ainda faltavam para que os JPA
tivessem seu inicio oficial.

Considerando-se o que o conceito de agendamento explicita — a
pretensdo que a midia tem ao oferecer ao publico temas para pensar e discutir,
projetando um evento e buscando, com isso, uma interagdo com a opinido
publica (TRAQUINA, 2001; WOLF, 2001) — devemos levar em conta que
tal processo iniciou ha muito tempo, talvez desde quando a cidade do RJ foi
escolhida para sediar os JPA, ainda em 2002. Precisar uma data ndo ¢ nossa
intengdo e nem temos condi¢des de fazer isso. O que queremos dizer é que
levando-se em conta que o agendamento supde a questdo temporal (longo
prazo) e que seus efeitos se ddo de forma acumulativa, vimos que aos poucos
o evento foi sendo colocado pela midia como algo que iria acontecer em
territorio brasileiro futuramente, atraindo as atencdes de todos.

Entendemos que a contagem regressiva foi a forma manifesta de
se realizar o agendamento para os JPA, a “virada de pagina da agenda”,
fazendo o publico acompanhar esta contagem, pautando o evento ¢
permitindo ao publico mobilizar seu imaginario.

CONSIDERACOES FINAIS

O que se viu — ¢ isso foi percebido pelos sujeitos pesquisados e
se revela pelas categorias elaboradas neste estudo — foram as mais variadas
estratégias de agendamento, procurando articular diferentes campos e
interesses que convergiam ao campo esportivo. Referimo-nos as categorias
construidas neste estudo como uma sintese das principais estratégias de
agendamento para os Jogos Pan-americanos, acreditando que possivelmente
outros mecanismos de agendamento tenham sido mobilizados pela midia. Ao
analisé-las, consideramos que esta foi a forma como os sujeitos atribuiram
significado e expressaram a sua compreensao a respeito do discurso midiatico-
esportivo que agendou o Pan Rio-2007 —, demonstrando uma percepgdo
ampla e precisa, embora, como ja apontado, apresentando superficialidade
nas criticas, as vezes reproduzindo a critica superficial dos meios.

Os sujeitos investigados perceberam, ao acompanhar o discurso
midiatico-esportivo, a énfase que a midia, por seus mais variados veiculos,
atribuiu aos atletas considerados “mais famosos” do ambito esportivo
brasileiro, como uma forma de criar uma identificagdo com o publico em
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geral e também de gerar boas expectativas de vitoria, aproximando as
questdes de identificacdo cultural como um atrativo para se acompanhar
o evento esportivo. Isto ficou mais claro com a identificacdo da categoria
Treinamento e delegagoes.

Outra estratégia identificada pelos sujeitos pesquisados e que aqui
denominamos como Infra-estrutura e Seguran¢a também se configurou em
uma das maneiras como o discurso midiatico-esportivo (articulado com
discursos econdmicos, politicos e sociais) atuou ao realizar o agendamento
para o Pan 2007. Neste caso, as noticias veiculadas sobre os aspectos das
construgdes/reformas de instalagdes esportivas para os Jogos e os aspectos
da seguranga na cidade do Rio de Janeiro para o grande evento esportivo
tinham como inten¢do criar uma interagdo com a opinido publica, fazendo o
publico acompanhar o desfecho das obras com bastante expectativa, ja que
as criticas apresentadas ndo extrapolavam as proprias criticas veiculadas
pela midia, que no maximo destacavam o atraso nas obras.

As noticias de entretenimento que veiculavam informagdes
sobre os Jogos Pan-americanos Rio-2007 também foram percebidas e
relatadas pelos sujeitos da pesquisa, as quais foram agrupadas na categoria
que identificamos como Variedades, uma categoria que foi elaborada
em funcdo de noticias que pautavam assuntos ndo muito importantes ou
esclarecedores sobre o evento, além dos aspectos da publicidade dos Jogos.
Sua presenga permite observar que as fronteiras do discurso midiatico
realmente estdo cada vez mais misturadas, mesclando informagao,
entretenimento e publicidade. Sobre tais aspectos, podemos dizer que a
questdo da mercadorizacdo do esporte, ou seja, o esporte como algo a ser
vendido e consumido, ndo esteve muito presente nas falas dos sujeitos da
pesquisa. Apesar disso, quando foram provocados a falar da publicidade e
sua relagdo com o esporte ¢ a midia, os sujeitos foram capazes de identificar
algumas empresas patrocinadoras do evento e demonstraram um certo
conhecimento em relagdo aos objetivos da publicidade, argumentando que
eles nem sempre agem da forma como a publicidade forca a todos agirem.

Dentre todas as estratégias de agendamento realizadas pelo
discurso midiatico-esportivo em relagdo aos Jogos Pan-americanos Rio-
2007, talvez as que foram mais visiveis tenham sido o acompanhamento da
Tocha Pan-americana pelo territorio brasileiro e a contagem regressiva que
se fez dia a dia para a abertura oficial dos Jogos. Tanto a primeira como a
segunda foram identificadas e descritas pelos sujeitos pesquisados, as quais
acabaram originando duas categorias: Tocha Pan-americana (funcionou
como uma forma de mobiliza¢io da mediagio cultural, conforme MARTIN-
BARBERO, 2003, com a intengdo de criar uma identificagdo nacional do
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publico com o evento que aconteceria em seguida, numa dialética local/
global) e Contagem regressiva (seria a propria “virada de pagina da
agenda”, contando os dias que faltavam até a abertura dos Jogos).

Entendemos que os resultados desta pesquisa apontam para a
necessidade cada vez mais iminente da Educagao Fisica, como componente
curricular, basear-se nas questdes mididticas ao realizar suas intervengoes,
considerando-se que a mediacdo tecnologica se faz cada vez mais presente
¢ intensa na vida dos jovens e que, no minimo, precisa ser confrontada com
outros saberes, neste caso, o da Educagao Fisica como pratica pedagogica.

Acreditamos, com isso, que ¢ imprescindivel que a Educacao
Fisica, tendo como um de seus conteidos o esporte, assuma sua
responsabilidade com uma intervengao pedagdgica que permita aos sujeitos
um conhecimento mais amplo, e com isso mais critico, fazendo uso daquilo
que hd muito tempo ¢ propagado pela midia-educa¢do: uma educagdo que
objetive contribuir na formagdo de individuos com menos encantamento
acritico em relacdo a toda espetacularizagdo promovida pela midia, que
lhes permita desenvolver maior autonomia, com um olhar mais atento e
amplo aos acontecimentos da dindmica cultural e da cultura esportiva.

Por fim, cabe perguntarmo-nos se a Educagao Fisica deixou passar
em branco um momento singular que foi a realizagdo desses Jogos em
territorio brasileiro e de tudo que aconteceu em fungdo dele. Os dados deste
trabalho, no caso especifico observado, pelo menos apontam que sim. Por isso,
mais do que nunca € necessario que novas abordagens sejam incorporadas a
este campo de conhecimento, ¢ aqui estamos sugerindo, diante dos dados
empiricos encontrados e da discussdo que fizemos com a literatura, que a
Educacdo Fisica passe a considerar seus alunos sujeitos-receptores (dos
discursos advindos dos mais variados veiculos midiaticos), sedentos de
novas abordagens. Isso vai ao encontro das idéias de Orozco (1997, p. 65),
o qual considera que a “escola e os professores t€m, junto ao enorme desafio
que lhes colocaram os MCM [meios de comunica¢do de massa], um grande
potencial para desenvolver.” O processo ¢ longo, mas necessario...
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