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RESUMO

Este Trabalho de Conclusdo de Curso tem como objetivo desenvolver o projeto
grafico editorial de uma edicdo digital de revista sobre cuidados com a pele e beleza,
voltada majoritariamente para os publicos feminino e pessoas LGBTQIA+.
Abarcando diferentes aspectos da producado jornalistica, a revista foi elaborada
buscando facilitar o entendimento do leitor sobre técnicas e especificidades ligadas
ao skincare, trasladando conteudos complexos — geralmente restritos a profissionais
da area — para informagdes simples e didaticas. O produto final sera apresentado na

forma de edigéo de revista digital de revista.

Palavras-chave: Edicdo Digital de Revista; Jornalismo; Beleza; Cuidado com a pele.



ABSTRACT

This paper aims to develop the editorial graphic project of a digital edition of a
magazine about skincare and beauty, aimed mainly at the female audience and the
LGBTQIA+ community. Covering different aspects of journalistic production, the
magazine was designed to facilitate the reader's understanding of techniques and
specificities related to skincare, translating complex contents - generally restricted to
professionals of the area - to simple and didactic manner. The final product will be

presented in the form of a digital magazine issue.

Keywords: Magazine Digital Edition; Journalism; Beauty; Self Care; Skincare.
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1. INTRODUGAO

Durante a pandemia da Covid-19, diversos setores da industria brasileira
apresentaram subdesenvolvimento em consequéncia do isolamento social realizado
para conter a transmissao do virus. Em margo de 2020, com a primeira quarentena
decretada no pais, foi registrada queda geral de 9% na producédo industrial e, em
abril, esse percentual chegou a 19,8%, de acordo com a Confederagdo Nacional da
Industria (CNI, 2020). Na contramao dessa tendéncia,os fabricantes brasileiros de
produtos de Higiene Pessoal, Perfumaria e Cosméticos (HPPC) registraram
crescimento de 2,2% no ano de 2020 (ABIHPEC, p.5, 2021). No mesmo ano, o
mercado consumidor brasileiro gastou mais de US$23,7 bilhdes em produtos HPPC,
sendo considerado o quarto maior mercado consumidor da categoria no ranking
mundial, ficando atras apenas de Estados Unidos, China e Japao, respectivamente
(ABIHPEC, p.6, 2021).

A industria brasileira de HPPC é responsavel pela producao e distribuicao de
uma imensa gama de produtos. A Associagcado Brasileira de Industria de Higiene
Pessoal, Perfumaria e Cosméticos (ABIHPEC) categoriza seus produtos da seguinte
forma:

e Higiene das méaos — sabonetes liquidos e alcool em gel,
e Higiene oral;
e Protecao solar;

e Repelentes para insetos;

e Higiene intima — fraldas descartaveis, lengos umedecidos, absorventes e
papel higiénico;

e Higiene e etiqueta respiratoria — lengos de papel;

e Tratamento e limpeza de pele, unhas e cabelos.

Dentre os itens que tiveram aumento na procura durante a pandemia,
produtos relacionados ao tratamento e limpeza da pele foram destaque, registrando
crescimento de 21,9% nas vendas. Dentro dessa categoria, produtos para o corpo e
esfoliantes tiveram aumento de 153,2%, seguidos por mascaras para tratamentos

faciais, que tiveram aumento de 91% na procura (ABIHPEC, 2021).
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A partir desses dados, € possivel perceber a crescente popularidade de
produtos de skincare entre os consumidores brasileiros. Entretanto, conteudos
jornalisticos relacionados ao tema ainda s&o escassos e, aqueles que existem, n&o
abordam o tépico com profundidade, optando por abordagens superficiais e pouco
educativas. Assim, o resultado aparente, exposto principalmente nas redes sociais,
€ um publico com pouco conhecimento, que se baseia em informacdes limitadas ou
equivocadas, e acaba danificando a propria pele ao tentar reproduzi-las sem

orientacdo médica ou qualquer tipo de instrugao precisa.

Contraria a essa corrente, a revista “Priti: beleza com cuidado” tem o intuito
de combater a desinformagdo na area e oferecer reportagens que abordem
tematicas relevantes para o publico interessado em conhecer mais sobre o skincare.
Para isso, a revista se propde a descrever os tdpicos abordados em suas
reportagens com a responsabilidade necessaria, trazendo conteudos técnicos de
maneira acessivel, tendo dermatologistas, esteticistas e especialistas no setor de

HPPC brasileiro como principais fontes de informagao.

1.1 Justificativa

A escolha do formato no qual sera desenvolvido o trabalho, indo da
elaboragcdo do projeto grafico-editorial, apuracdo, redacdo até a edicdo de uma
revista digital, teve como principal influéncia a proximidade da graduanda com o
jornalismo digital, o design editorial e a produgao grafica. Buscando demonstrar as
habilidades desenvolvidas ao longo dos oito semestres de curso, a graduanda optou
pela elaboragdo de um Trabalho de Conclusdo de Curso que abrangesse o melhor
de seus conhecimentos adquiridos no decorrer de sua jornada universitaria através

de um assunto de seu interesse.

Em relacdo a escolha do tema, o protatipo inicial da revista surgiu durante a
disciplina de Empreendedorismo, Inovagédo e Gestdo de Projetos em Jornalismo, em
um trabalho em grupo realizado pela graduanda que se propds a criar uma
plataforma educativa sobre cuidados com a pele em formato multimidia e tinha a

producao de uma revista mensal como parte de seu projeto.

Ao desenvolver a ideia, foi possivel perceber que pautas relacionadas aos
cuidados com a pele vem ganhando cada vez mais espago e popularidade nos

ultimos anos. Com o isolamento social, decretado em todo o mundo para conter a
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pandemia do Novo Coronavirus, o interesse das pessoas em cuidar mais de si
aumentou. Em 2020, durante o primeiro ano de pandemia, a procura por produtos de
skincare aumentou em 21,9% (ABIHPEC, p.7, 2020) e, antes disso, entre 2018 e
2021, 411 novas empresas de HPPC foram registradas na Anvisa, representando
um aumento de 14,7% no total de negdcios da categoria no pais (ABIHPEC, p.13,
2021). Entretanto, mesmo com o aumento do numero de interessados em consumir
conteudo sobre o tema, ainda ndo ha um projeto com proposta semelhante a
explorada neste trabalho, dedicado a tratar do assunto com responsabilidade em um
enfoque voltado a instruir e educar o publico. Atualmente, lendo artigos e matérias
relacionados ao tema em outras revistas e publicagbes online, percebe-se que a
prioridade dos veiculos € proporcionar entretenimento e descontragdo ao leitor, em

detrimento da qualidade da informacéo.

O formato de revista digital foi escolhido principalmente pela democraticidade
e facilidade de acesso oferecidas pelo meio. Quando voltamos o olhar para as
mudancgas ocorridas nas ultimas décadas envolvendo o modo de fazer e consumir
jornalismo, é possivel perceber a gradativa ascensao dos veiculos e plataformas
digitais em detrimento dos formatos impressos. Golfetto (2011) explica que “em
tempos de acelerada convergéncia de produtos impressos e seus pares virtuais, a
hipermidia implica as empresas de midia impressa (jornais, revistas, livros, etc.) a

adaptacao aos avancgos tecnolégicos” (GOLFETTO, 2011, p.19).

Além disso, outro fator que corrobora para a consolidagdo do jornalismo
digital encontra-se nas infinitas possibilidades de interatividade disponiveis — ao
contrario do espacgo limitado na midia impressa —, tornando os conteudos mais
completos, dindmicos e atrativos ao publico. Dessa forma, pensando também na
acessibilidade do leitor e na facilidade de divulgacdo pelo meio online, o produto

deste projeto foi definido como uma revista digital interativa.

Dessa forma, €& possivel considerar que a relevancia deste projeto
demonstra-se tanto na medida em que ele dispde a trazer outro enfoque na maneira
de se produzir o jornalismo da beleza como também experimentar as possibilidades

de interatividade digital e producéao grafica-editorial.
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1.2 Objetivos
1.2.1 Objetivo Geral

Desenvolver o projeto grafico-editorial de uma edigao digital de revista sobre

beleza e cuidados com a pele — skincare.
1.2.2 Objetivos Especificos

e Estabelecer os fundamentos tedricos necessarios para a abordagem e
melhor desenvolvimento do tema;

e Desenhar e validar o publico-alvo e as personas mais pertinentes ao
produto grafico-editorial;

e Pautar, apurar, redigir e editar conteudos relacionados aos interesses
demonstrados pelo publico-alvo em relagdo ao tema;

e Editorar os conteudos produzidos em pecga grafica com identidade

visual propria, elaborada para o formato digital.
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2. DESCRIGAO DO PROJETO GRAFICO EDITORIAL
2.1 Perfil Editorial
2.1.1 Apresentagao

A revista Priti: beleza com cuidado tem como objetivo informar seu publico de
maneira acessivel e didatica sobre questdes relacionadas aos cuidados com a pele
do corpo e do rosto, assim como também incentivar o autocuidado na rotina de seus
leitores. Seu nome, Priti, € uma adaptagdo da palavra em inglés pretty, que em

traducao livre significa bonito(a).

O produto final é uma revista de 28 paginas em formato digital, dividida em
quatro sec¢des e trazendo conteudos definidos como mais relevantes e interessantes

para o publico-alvo.
2.1.2 Publico-alvo

A partir da pesquisa desenvolvida nas etapas iniciais do projeto, o
publico-alvo da revista Priti foi definido como: mulheres e pessoas LGBTQIA+; entre
18 e 55 anos; com ensino médio completo, graduagdo ou pos-graduagdo em
andamento ou finalizadas; classes C e D, com renda de dois a dez salarios minimos,
de acordo com os parametros do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE); solteiros e sem filhos; que se informam principalmente pela internet e redes
sociais e acessam a internet através de computador ou smartphone; interessados

principalmente em cultura, saude e bem-estar, culinaria e politica.
2.1.3 Personas
Persona 1

Mariana Macedo, de 22 anos, paulistana, se identifica como uma mulher
cisgénero, branca, heterossexual e atualmente cursa Publicidade e Propaganda em
uma universidade particular. E solteira e ndo tem filhos. Mora em um apartamento
alugado pelos pais e identifica sua renda familiar como sendo de classe C, com
renda de até 10 salarios minimos. Acessa a internet através de seu computador e
smartphone e se informa principalmente através das redes sociais e portais de

noticias.

Mariana trabalha como redatora para uma empresa de marketing digital. A

curto prazo pretende se formar e iniciar uma especializagdo e, a médio prazo,
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gostaria de alcancgar sua estabilidade financeira. Em um dia comum, vai ao trabalho
pelas manhas e faz seus estudos & tarde. A noite, aproveita para descansar, assistir
séries, ouvir musicas, fazer algum trabalho da faculdade ou ir a happy hours e festas
com os amigos. Gosta de navegar no Instagram, de futebol e ama maquiagem e
cuidados com a pele — skincare. Nao gosta de pessoas mal educadas e
preconceituosas, filmes de terror e maracuja. Sua série preferida € Modern Family e

sua musica predileta € Kiss It Better, da Rihanna.

Quanto a seus cuidados com a pele, prefere usar marcas famosas de
dermocosméticos, como La Roche Posay, Hadalabo, Vichy e Mantecorp. As vezes
também utiliza cosméticos nacionais vendidos em farmacias, como Needs e Panvel
Faces. Se interessa por conteudos que comparem produtos de skincare, desvendem

mitos e deem dicas sobre cuidados com a pele.

Persona 2

Marcelo Ferreira, de 32 anos, se identifica com um homem cisgénero, pardo,
gay e atualmente é doutorando em Engenharia Quimica em uma universidade
publica. Pernambucano, mudou-se recentemente de cidade para cursar a
pds-graduacgdo. E solteiro e ndo tem filhos. Divide um apartamento com outros trés
estudantes e se identifica como sendo da classe D, tendo renda familiar de até
quatro salarios minimos, composta majoritariamente pela bolsa que recebe de seu
programa de doutorado. Acessa a internet através de computador, tablet e
smartphone e se informa através de sites de noticias e redes sociais. Também tem o
costume de ler jornais, tendo preferéncia pela Folha de S. Paulo, O Globo, Estadao

e Carta Capital.

E estagiario docente na universidade em que cursa seu doutorado. A curto
prazo pretende voltar a estudar francés para prestar sua segunda proficiéncia em
lingua estrangeira e finalizar um artigo para um congresso internacional. A meédio
prazo gostaria de se tornar professor efetivo ou pesquisador em uma universidade
publica. Em um dia comum de sua rotina, Marcelo vai a academia pelas manhas,
atende as aulas a tarde e volta para casa a noite. Passa seu tempo livre lendo,
assistindo séries ou praticando atividades fisicas. Sua série favorita € This Is Us e

sua musica predileta € Frisson, do cantor Tunai. Nao gosta de pessoas que nao
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cumprem aquilo que se propde a fazer, ter que revezar os equipamentos na

academia e a comida do Restaurante Universitario.

Ao cuidar da pele, prefere utilizar dermocosmeéticos importados, de marcas
como SkinCeuticals e Avene. Porém, desde que comegou o doutorado teve que
cortar os gastos e passou a preferir marcas mais acessiveis como ISIDN,

Neutrogena e Oceané.

Persona 3

Silvana Garcia, de 50 anos, se identifica como mulher, branca, cisgénero e
heterossexual e trabalha como professora concursada na rede de ensino publica do
estado do Rio de Janeiro. E formada em Pedagogia, possui trés especializacdes na
area de educagao especial e esta cursando uma segunda graduagdo em Historia.
Atualmente mora com seu parceiro, com quem tem um relacionamento de unido
estavel e uma filha que cursa universidade em outro estado. Se identifica como
sendo da classe B, ganhando entre 10 e 20 salarios minimos. Acessa a internet
através de seu smartphone, mas tem dificuldade para se adaptar a novas

tecnologias.

A curto prazo, Silvana gostaria de voltar a fazer atividades fisicas e concluir
sua segunda graduagao. A médio prazo, quer se aposentar e viajar com a familia.
Em um dia comum de sua rotina, trabalha de manha até a tarde e a noite volta para
casa para descansar. Assiste todos os dias a pelo menos trés telejornais noturnos e
depois vé séries até pegar no sono. Gosta de ler e assistir séries e filmes com o
companheiro nas horas vagas. Também passa boa parte de seu tempo livre vendo
videos no TikTok e as novidades do Twitter, desde que sua filha baixou os
aplicativos em seu celular. Sua série favorita € o romance de ficcao histérica
Outlander e sua musica predileta é a Puro Extase, da banda Bardo Vermelho. No
gosta de pessoas desorganizadas, quando a casa fica suja e baguncgada e piercings

corporais.

Ao cuidar da pele, utiliza majoritariamente os produtos recomendados por sua

dermatologista das marcas Mantecorp, CeraVe e Bioderma.
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2.1.4 Painel Semantico

A técnica do painel semantico € amplamente utilizada no processo de design
por ajudar a organizar ideias e ilustrar conceitos estéticos e simbdlicos que

caracterizam o projeto editorial.

Para este trabalho, foi elaborado um painel semantico capaz de transmitir as
principais caracteristicas da revista:

a) o publico para o qual se destina — a mulheres e a pessoas LGBTQIA+;
b) a paleta de cores principal — tons de pele e verde;

c) elementos estéticos utilizados no projeto grafico — ilustragbes, imagens
editoriais e diagramagao em estilo scrapbook;

d) estilo tipografico dominante na identidade visual do produto — fonte

caligrafica;

e) principais tematicas abordadas — beleza, maquiagem, cosméticos,

cuidados com a pele e autocuidado.

Figura 1 — Painel semantico da revista Priti ilustrando a ideia original de paleta cromatica, identidade

visual, elementos graficos, tema e publico-alvo. | Fonte: a autora.
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2.1.5 Conteudo Editorial

A edicao piloto da revista contém 28 paginas e foi dividida em cinco sec¢des
relacionadas a tematica escolhida para o projeto, de forma a melhor direcionar
pautas propostas de acordo com a se¢ao para a qual foram elaboradas. Abaixo,

estao descritos os conteudos a serem inseridos e evitados em secéao.

a) Secao Beleza

e O que entra: conteudos tanto sobre as novas tendéncias relacionadas
a beleza quanto as praticas e técnicas ja consagradas no Brasil e no
mundo, instruindo, educando ou esclarecendo o leitor sobre os temas
abordados. A secdo pode conter entrevistas com especialistas em
estética, dermatologia, psicologia e areas afins, dados de pesquisas
cientificas, relatos pessoais e contextualizacdes histéricas e sociais,

fornecendo uma base para a leitura.

e O que nao entra: conteudos relacionados a padrbées de corpos
geralmente “vendidos” pela industria de moda ou ao universo fashion.
Matérias que reforcem padrdes estéticos quase impossiveis de serem
atingidos pela média da populagdo ou incentivem cirurgias e
procedimentos invasivos. Textos que recomendem medicamentos ou

procedimentos sem comprovacgao cientifica.
b) Secao Cosmeéticos

e O que entra: matérias e avaliacbes — reviews —, sobre langamentos de
cosméticos e produtos para o cuidado com a pele no Brasil e no
mundo, buscando trazer informacbes acerca da eficacia, de seus
principios ativos, da analise de estudos clinicos relacionados ao
produto e/ou seus ingredientes. Além disso, a seg¢do também trara a
opinidao de especialistas, como dermatologistas, fisioterapeutas,
engenheiros quimicos, farmacéuticos, cosmetologistas e esteticistas,
para esclarecer questdes relacionadas ao tema.

e O que nao entra: conteudos sobre produtos e/ou substancias que nao
foram aprovadas pela Anvisa ou outra agéncia reguladora internacional

e possam oferecer riscos a saude do consumidor. Também nao serao
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realizadas propagandas ou publicidades. Produtos com efeitos
milagrosos ou ditos naturais — sem falar de efeitos colaterais. Nao

serdo recomendados formulas caseiras que possam causar danos.
c) Secao Saude

e O que entra: conteudos relacionados a saude da pele, explicando
sobre a causa, prevencao e tratamento de doencas e condicbes
comuns como acne, manchas, estrias, cicatrizes e alopécia. Além
disso, as matérias podem abordar prevengéao e tratamento de cancer e
outras doengas de pele. Pretende também abordar conteudos voltados
a alimentacao e sua influéncia para manter a pele e o corpo saudaveis.
Todo o conteudo desta secdo deve ser apurado diretamente com
dermatologistas, nutricionistas, e/ou pesquisadores da area.

e O que ndo entra: matérias que incentivem procedimentos nao
comprovados para o tratamento de doencas de pele ou que tratem de
maneira preconceituosa condicdes e caracteristicas naturais do corpo
humano. Matérias que vinculem a saude da pele com o uso de

produtos ou servigos pouco acessiveis.
d) Sec¢ao Mercado

e O que entra: reportagens relacionadas ao desenvolvimento do
mercado brasileiro e internacional de Higiene Pessoal, Perfumaria e
Cosméticos (HPPC), trazendo conteudos sobre as novas tendéncias
de produgao e consumo assim como seus impactos na economia.
Empresas com certificacbes e selos de qualidade atendendo a
quesitos de sustentabilidade.

e O que nao entra: publicidades sobre empresas especificas, conteudos
sobre a bolsa de valores ou investimentos, empresas com producio

polémica, poluente e/ou antiética.

2.2 Pesquisa Editorial

Neste topico serdo analisadas duas publicacbes consideradas possiveis
concorrentes da revista Priti, pertencentes ao mesmo nicho e voltadas ao mesmo

publico-alvo. Para tal, foram escolhidas as revistas Beleza Atual e Bonizine. Ambas
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podem ser consideradas recentes, tendo sido langadas entre 2018 e 2020 e
possuindo menos de 10 edigbes cada. Entretanto, mesmo com seu curto tempo de
publicacdo, as revistas foram escolhidas para esta analise por, assim como a Priti,
terem nascido a partir da crescente demanda do mercado consumidor por conteudos
relacionados as novas tendéncias relacionadas a beleza, baseadas principalmente
nos cuidados com a pele, saude e bem-estar, além de também promover a quebra

de padrdes estéticos reforcados até entdo.

2.2.1 Revista Beleza Atual

A primeira edicao da revista Beleza Atual foi publicada em setembro de 2018
como uma publicagdo bimestral de distribuicdo gratuita para os formatos impresso e
digital. Em seu primeiro editorial, escrito pela publisher Luciana Freire, € descrito
como o principal objetivo da revista atender a mulher que “se desdobra entre o
sucesso profissional, pessoal e familiar’ (FREIRE, p. 14, 2018), compreendendo que
a beleza vai além da estética e trazendo também informacdes sobre saude,
alimentagdo e bem estar “com uma nova atitude que marca esta mulher moderna e
antenada” (FREIRE, p. 14, 2018).

Para a analise, foram escolhidas as trés publicagdes em formato digital mais

recentes da revista, as edicdes de numero 7, 8 € 9.
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Figura 2 — Capas da revista Beleza Atual, da esquerda para a direita, edicao n° 7, de abril de 2020,

edigcdo n° 8, de dezembro de 2020, e edigdo n° 9, de dezembro de 2021. | Fonte: Revista Beleza
Atual.

A versao impressa da revista possui dimensdes de 21 x 27,5 cm, com 84

paginas por edicdo e encadernagdo em lombada quadrada. O papel utilizado na
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capa €& couche com acabamento em brilho e gramatura de 150g/m2 As

consideragdes acerca do projeto grafico da revista se dividem em 10 tépicos, sendo

eles: capa, sumario, expediente, editorial, escolha de tipografia, uso de cores, uso

de imagens, grid, diagramagao e publicidades.

Tépicos

Pontos Positivos

Pontos Negativos

Pontos Interessantes

Capa (p. 1)

- Logo em bom tamanho
e de facil leitura

- Pouco espagamento
entre as linhas de titulo

- Capas genéricas e
sem criatividade

- Capas padronizadas que
reforgcam a identidade visual
da revista e facilitam seu
reconhecimento pelo
publico

Sumario (p. 8-9)

- Segdes bem
demarcadas

- Diagramacéo genérica
€ pouco atrativa

- Nao se preocupa em
hierarquizar a relevancia
das reportagens

- Estética clean e
minimalista

Expediente (p. 6)

- Boa legibilidade e
escolha de fontes

- Genérico, sem graga e
sem criatividade

Editorial (p. 6)

- Bom tamanho, textos
curtos e direto ao ponto

- Ma escolha de fonte
para os titulos

- Diagramacao genérica

- A mesma foto da
autora aparece ao fim
do texto de todo editorial

Tipografia - Tamanho e fonte - Inconsisténcia na - Interagao entre os titulos e
escolhidas para o corpo | utilizagao de fontes as imagens escolhidas para
de texto (serifada) séo diferentes para um ilustrar as reportagens
ideais para leitura mesmo recurso
- Boa tipografia para - Corpo de texto com
titulos e subtitulos alinhamento a direita
(também serifada) sem hifenizacao.

- Boa hierarquizagao de
fontes com clara
diferenciagao entre
titulos, subtitulos e
demais estilos
Cores - Uso de cores como - Nao ha uma paleta de | - Paleta cromatica que se

destaque

cores bem definida para

adaptam ao tema de cada
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- Uso de tons vivos, mas
ainda confortaveis ao
leitor

a edicao

reportagem

Imagens - Imagens em harmonia | - Retratam apenas
com a paleta de cores mulheres que se
utilizada nos recursos e | enquadram no padrao
tipografias de cada de beleza socialmente
reportagem estabelecido

- Pouca ou nenhuma
diversidade entre as
modelos

- Uso de imagens
majoritariamente de
estudio, posadas e com
recorte retangular

Grid (6 colunas) | - Uso de respiros que - Nao foi criado um

fazem com que as
paginas nao parecam
lotadas ou com o
conteudo amontoado

padrao de diagramacéo
para as reportagens, a
diagramacao parece
bagungada de uma
reportagem para a outra

Diagramacéo

- Diagramacéo simples
e de facil leitura

- Boa divisao de texto
entre as paginas e
equilibrio com os
demais recursos

- Pouco espagcamento
entre as linhas de titulo,
faz o texto parecer
amontoado

- Diagramacéo
inconsistente entre os
recursos

- Mal aproveitamento do
espaco, muitos respiros
e destaque para
imagens irrelevantes

Publicidade

- Aparecem com a
mesma paleta de cores
da reportagem ao qual
se relacionam

- Ocupam muitas
paginas e aparecem
consecutivamente

Quadro 1: Analise da concorrente Beleza Atual. | Fonte: a autora.

As observagdes sobre o projeto editorial da publicagdo abarcam seu

publico-alvo, tipo de chamadas e manchete das capas, enumeragao de sec¢des e
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tipo de conteudos, quantidade de paginas com reportagens versus publicidade,

tamanho das matérias, tipo de publicidades.

e Publico-alvo: Mulheres, entre 25 e 50 anos, das classes B e C.

e Manchete e chamadas de capa: a manchete das edigbes sempre se voltam
para as mulheres retratadas na capa — em geral pessoas brancas, magras e
influentes nas redes sociais. Para as chamadas tém-se conteudos versando
sobre: procedimentos estéticos, cirurgias plasticas, dietas e entrevistas com
mulheres famosas.

e Secodes: Quatro se¢cdes com os seguintes titulos e conteudos:

1) Cirurgia Plastica, com conteudos sobre os novos procedimentos
que viraram tendéncia ou tirando duvidas sobre procedimentos
“tradicionais”, como o implante de proteses de silicone ou

procedimentos de lipoaspiracao.

2?) Beleza, reportagens sobre cosmeéticos, cuidados e procedimentos

para o corpo, cabelos e unhas.

3?) Saude, matérias sobre alimentagao, atividades fisicas e vida

saudavel.

4?) Odontologia, conteudos sobre a saude e estética bucal, explicando
sobre procedimentos como limpeza e clareamento dental, trazendo

também topicos relacionados a ortodontia.

e Reportagens versus publicidade:
o Numero de paginas de texto: 64;
o Numero de paginas de anuncios: 20.
e Tamanho médio das matérias: quatro paginas.
o Exemplo 1: Conquiste o tanquinho dos sonhos, na seg¢ao Cirurgia
Plastica, com quatro paginas;
o Exemplo 2: Cuide das suas garras, na secao Beleza, com quatro
paginas;
o Exemplo 3: Temperos do bem, na se¢do Saude, com quatro paginas.
e Tipo de anuncio publicitario: os anuncios mais comuns s&o de clinicas de
estética e cirurgia plastica, cosméticos para o corpo e cabelos, cintas

modeladoras e aparelhos estéticos.
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2.2.2 Bonizine

A Bonizine foi criada em 2020 para acompanhar a primeira Bonibox: uma
caixa de edicao limitada contendo diversos produtos de beleza a preco reduzido,
para que o consumidor possa testar produtos de dificil acesso no pais e conhecer
novas marcas. Com a proposta de trazer mais informacdes sobre a tematica da
caixa e a selecdo de produtos enviados, assim como explicar sobre como e porque
usa-los no seu dia a dia, a Bonizine é enviada em sua versao impressa
gratuitamente na Bonibox e sua versao digital fica disponivel no site da empresa que

realiza a curadoria e a distribui¢gado das caixas, a Boniclub.

Para a analise, foram escolhidas trés publicacbes subsequentes da revista

em formato digital, elaboradas para as Bonibox #4, #5 e #6.

Figura 3 — Capas da revista Bonizine, da esquerda para a direita, Bonizine #4, Bonizine #5 e Bonizine
#6. | Fonte: Blog Boniclub.

A versao impressa da revista possui formato A5, de 10,5 x 14,85 cm, com
média de 45 paginas por edicdo e encadernagdo em lombada canoa. O papel
utilizado na capa e no miolo é offset com gramatura de 180g/m2. As consideragoes
acerca da revista se dividem em 10 topicos, sendo eles: capa, sumario, expediente,
editorial, escolha de tipografia, uso de cores, uso de imagens, grid, diagramagéao e

publicidade.

Capa (p. 1) - Fotografias - Nao possui chamadas | - Nao dispde texto na capa,
nem mesmo o nome da
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impactantes

- Em harmonia com a
paleta utilizada ao longo
de toda a revista

para as matérias

- Dificil saber do que se
trata a edicao

revista

Sumario

- Nao possui

Expediente
(dltima pagina)

- Diagramacao simples

- Sem hierarquizacao de
titulos

- Aparece no final da revista

Editorial (p. 2)

- Conteldo interessante

- Diagramacéo simples

- Textos muito longos

- Dialoga de maneira leve e
préxima ao leitor

Tipografia - Facil leitura e bom - Muito espacamento
tamanho entre tipografias de
alguns titulos e recursos
- Bom contraste entre
titulos e o corpo de texto
Cores - Utilizagao de cores - Fundos escuros com
para destaque em tipografias coloridas em
textos e recursos tons vivos
- Cores vivas, mas
ainda agradaveis a
leitura
- Bom contraste entre
cores de fundo e
tipografias
Imagens - Fotografia editorial - Algumas imagens - Utilizagao de molduras
muito bem feita e possuem pouca coloridas para disfargar a
harménica durante toda | qualidade e acabam baixa qualidade das
a revista ficando pixeladas imagens ao manté-las
menores
Grid - Grid simples e de facil | - Mau aproveitamento
leitura de espacgo e pouca
quantidade de texto por
- Dividido em duas pagina
colunas, sendo a de
maior largura para
textos e a de menor
largura para suporte e
respiro
Diagramacgéo - Diagramacéo simples - Falta de padronizagao
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e minimalista

- Facil leitura e
identificacao de titulos e
recursos

entre as edigbes

Publicidade - Publicidades sutis
feitas através de
matérias e nao banners
desconexos do projeto
grafico da revista

- Dificeis de identificar
como publicidades

- Publicidades que se
mesclam ao contelido da
revista

Quadro 2: Andlise da concorrente Bonizine. | Fonte: a autora.

As observagdes sobre o projeto editorial da publicagdo abarcam seu

publico-alvo, tipo de chamadas e manchete das capas, tipos de conteudo,

quantidade de paginas, tamanho das matérias e tipo de publicidades.

e Publico-alvo: Majoritariamente feminino, entre 18 e 40 anos, das classes B e

C.

e Manchete e chamadas de capa: Ndo ha manchete e nem chamadas na

capa, apenas uma fotografia editorial que remeta a tematica abordada na

edicao.

e Secoes: a revista ndo é dividida em secoes.

e Reportagens:

o Numero de paginas de texto: aprox. 45.

e Tamanho médio das matérias: quatro paginas.

o Exemplo 1: E tudo culpa da Clinique, com quatro paginas;

o Exemplo 2: O poder vegan, com quatro paginas;

o Exemplo 3: Nao existe shelfie perfeita, com quatro paginas.

e Tipo de anuncio publicitario: A revista ndo possui publicidade.

2.3 Projeto Grafico

2.3.1 Informagoes gerais

A revista Priti foi pensada para ser uma revista de periodicidade mensal,

veiculada em sites e redes sociais no formato de PDF interativo. A estruturacao de

seu projeto grafico foi realizada com base na metodologia de Castro e Perassi

(2018), que utiliza a tipografia como base do planejamento.
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Desta forma, para dar inicio ao processo de desenvolvimento da revista, o
primeiro passo foi escolher uma tipografia para o corpo de texto que pudesse se
relacionar com sua identidade editorial e, ao mesmo tempo, atender as demandas
necessarias para a otimizagado do uso da interface do projeto pelo usuario. Segundo
Castro e Perassi (2018, p. 16):

“o projeto e o produto grafico-editorial devem primar pela: (1)
ergonomia visual, que trata do planejamento estético; (2)
ergonomia cognitiva, que trata do planejamento simbdlico,
visando garantir boas condi¢des de leitura e interpretacdo da
semantica grafico-visual e do conteudo verbal do produto
editorial; (3) ergonomia funcional, que trata da acessibilidade e
da usabilidade na interacdo entre os usuarios e o produto

grafico-editorial”

Assim, tendo como critérios a legibilidade, a versatilidade e a aplicacdo do
tipo, foi escolhida como base para a elaboragdo do projeto a fonte Aleo em sua
forma regular de tamanho 12 pt. Criada como uma versao serifada para a fonte Lato
pelo designer Alessio Laiso, Aleo é uma tipografia contemporéanea de estrutura fina e
semi-arredondada de alta legibilidade que conta com uma familia de seis estilos,
sendo eles thin, regular e bold, com seus respectivos italicos. Por possuir uma
licenga do tipo Open Font License (OFL), sua utilizagao é liberada para diversos fins,

incluindo o uso pessoal, comercial e académico.

Light 30

Almost before we knew it

Light 300 Italic

Almost before we knew it

Regular

Almost before we knew it

Regular 400 Italic

Almost before we knew it

Bold 700

Almost before we knew it

Bold 700 Italic

Almost before we knew it
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Figura 4 - Variagao entre os estilos disponiveis para a fonte Aleo. | Fonte: a autora.

Em geral, a definicdo da entrelinha minima para projetos impressos se baseia
no acréscimo de 20% ao tamanho escolhido para a fonte. Ou seja, se uma fonte
possui tamanho 10 pt, sua entrelinha seria de 12 pt. Entretanto, por se tratar da
elaboracdo de um projeto de revista digital e tendo como principal objetivo melhorar
a experiéncia do usuario na leitura em telas, a entrelinha foi definida a partir do
tamanho da fonte escolhida (12 pt) acrescida de 30%, resultando em uma entrelinha
de 15,6 pt.

A partir da entrelinha escolhida, foram delimitados médulos de 5,5mm para
compor o grid do projeto. Adaptando o tamanho padrao utilizado na publicagdo de
revistas (210mm x 275mm) para as propor¢cdes de grid predefinidas, foram

estabelecidas as dimensdes finais para os formatos da revista:

e Formato fechado: 209 x 275 mm

e Formato aberto: 438 x 275 mm
2.3.2 Estilos tipograficos

Ao optar por seguir a metodologia de Castro e Perassi (2018), que utiliza a
tipografia como base para a estruturacao de projetos graficos, a escolha das fontes
tornou-se um fundamento norteador para dar seguimento ao restante do projeto.
Apds a anadlise de diferentes tipos, com e sem serifa, em diferentes tamanhos e
estilos, assim como suas interagdes em cada fungdo do projeto grafico, foram
definidas as seguintes tipografias, estilos e tamanhos para servir de base para a

diagramacao da revista:

e Logotipo: Brilliance Signature | 200pt
e Corpo de texto: Aleo Regular | 12pt
e Capitular: Aleo Bold | 24pt

e Cartola: Brilliance Signature | 38pt

e Titulo de abre: Poppins Bold | +22pt
e Intertitulo: Poppins Medium | 18pt

e Linha fina: Poppins Regular | 12pt

e Crédito de reportagem: Poppins Italico | 10pt
e Pergunta: Aleo Bold Italico | 12pt

e Legenda: Poppins Regular | 8pt

e Crédito de foto: Poppins Italico | 8pt
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e Olho/Citagao: Poppins Bold | 16pt
e Crédito de pagina: Poppins Regular | 8pt

Poppins € uma tipografia geométrica sem serifa, com altura-x de tamanho
grande e boa legibilidade em telas. Sua verséo para o alfabeto latino foi criada pelo
designer Jonny Pinhorn e, assim como a Aleo, possui licenga OFL, o que possibilita
seu uso para fins académicos. Sua escolha como fonte padrao para titulos, créditos
e legendas deu-se principalmente por sua interagao com a tipografia escolhida para
o corpo de texto, a Aleo, mantendo ao mesmo tempo uma identidade visual
harménica — na medida em que sao fontes de estrutura semelhante e
semi-arredondada —, assim como trazendo destaque para determinados recursos

por serem facilmente diferenciadas gragas as serifas.

Almost before we knew it

Light 300

Almost before we knew it

Light 300 Italic

Almost before we knew it

Regular 400

Almost before we knew it

Regular 400 Italic

Almost before we knew it

Medium 500

Almost before we knew it

Medium 500 Italic

Almost before we knew it

Figura 5 - Exemplos de estilos disponiveis para a fonte Poppins. | Fonte: a autora.

Por possuir uma vasta gama de estilos, Poppins € considerada como uma
super familia tipografica. Suas opg¢des vao do ExtraThin ao Black, todos com opgao
para italico, totalizando 18 estilos de pesos e caracteristicas diferentes. Tal

caracteristica também mostra-se como um grande atrativo para o uso da fonte, uma
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vez que sua variedade de opcgodes facilita a criagcdo da identidade dos recursos

visuais durante a diagramacao sem fugir a estética estabelecida.

Para o logotipo e a cartola, foi escolhida a fonte Brilliance Signature. Seu
estilo em caligrafia remete a delicadeza, a feminilidade e a intimidade, transcrevendo
a ideia editorial da revista e trazendo a sensagao de proximidade entre a revista € 0
leitor. Mesmo nao possuindo uma grande diversidade de estilos como as demais
fontes, seu uso ficou restrito a situagcdes especificas. A fonte possui licenga liberada

para uso pessoal.

[ gk brosne o s everThor by oy

Figura 6 - Exemplo de texto com a fonte Brilliance Signature. | Fonte: a autora.

2.3.2 Cédigo cromatico

Para compor a paleta principal da revista foram escolhidos tons de pele e
verde, tendo o cinza e o azul como cores secundarias, utilizadas principalmente em
funcdes de suporte as cores principais € buscando criar destaques por meio de

contraste com as cores principais.

#8c3a27 #bfefal
#8c3a27 #546f4f

#3754a5 #47Talc?
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Figura 7 - Paleta cromatica da revista Priti e seus respectivos cédigos hexadecimais das

cores RGB. | Fonte: a autora.

De acordo com a psicologia das cores — estudo que busca identificar a forma
como o cérebro humano relaciona cores com sensagdoes € emogdes —, os tons

empregados para a construgdo da paleta cromatica podem ser definidos como:

e Laranjas: cores quentes que transmitem calor, energia e equilibrio. Também
se relacionam com o bom humor e a criatividade, chamando a atencao de
maneira mais discreta e agradavel aos olhos se comparadas com outras
cores quentes vibrantes, como o vermelho e o amarelo.

e Marrons e castanhos: empregadas em subtom quente para compor o codigo
cromatico do projeto, os marrons e castanhos representam conforto,
seguranga e simplicidade. Remetem a sentimentos nostalgicos, a terra e a
casa, assim como, ao mesmo tempo, também sado consideradas cores
sofisticadas e elegantes.

e Verdes: cores frias ligadas diretamente a natureza, saude e bem-estar. Os
verdes também transmitem calma, renovacdo e generosidade, podendo ser
associados a harmonia e a cura.

e Azuis: cores frias que se relacionam com sentimentos de paz, tranquilidade e
limpeza. Os azuis também sao muito utilizados para representar a tecnologia
e passar as sensagdes de confiancga e credibilidade.

e Cinzas: cores frias comumente utilizadas para transmitir neutralidade.
Também podem significar elegancia e sofisticagdo, causando uma sensagao

de tranquilidade.

Quando combinados, os tons de verde, marrom, castanho e laranja — cores
semelhantes a cor da pele — trazem a sensacdo de aconchego e simplicidade,
compondo um padrao que transmite conforto e, ao mesmo tempo, elegancia. Azul e
cinza, que juntas representam a frieza, em conjunto com o verde passam a
demonstrar tranquilidade e, se acrescidas em um mesmo conjunto com o laranja,

representam a sociabilidade.

Para as sec¢des, buscando trazer mais destaque a tematica abordada e
facilitar a navegacdo do leitor pela revista, foram escolhidas os seguintes tons,

pertencentes tanto a paleta principal quanto a secundaria:
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Secdo Beleza

#biefal

Secdo Saude

#34632e

Sec¢do Mercado

#3754a5

Segdo Cosméticos

#4Talc7

Figura 8 - Cores definidas para representar cada se¢do da revista e seus respectivos

cédigos cromaticos para RGB. | Fonte: a autora.

O tom mais escuro de laranja foi aplicado para a segao Beleza por
representar a energia e o entusiasmo. Para a segdo Saude, apos ponderar entre o0s
tons mais escuros de verde e azul, ambos comumente utilizados para a tematica, foi
decidido pelo primeiro, uma vez que a se¢ao Mercado também pode ser relacionada
ao azul por sua representagcdo dos conceitos de estabilidade e tecnologia. Por fim, o
tom mais claro de azul foi escolhido para a se¢cdao de cosméticos de maneira a

representar a inovagao e a abordagem de conteudos mais cientificos e tecnoldgicos.

2.3.4 Grid

O grid do projeto foi composto seguindo os padrées usuais de uma revista
impressa: com margens superiores e inferiores maiores, deixando espacgo habil para
a insergao da cartola na parte de acima e do notapé e marcagdes de pagina abaixo;
e margens internas menores que as externas, diminuindo a distancia Optica entre as
paginas da revista quando em formato aberto. Mesmo se tratando de uma revista
digital, a metodologia foi escolhida com o intuito de facilitar a leitura do usuario tanto

em uma visualizagado de paginas espelhadas (spread) quanto em rolagem de pagina
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unica (scroll), ambas opg¢des disponiveis nos principais visualizadores de

documentos em formato PDF.

Margens

Superior: _ 33 mm Interna:

I\

Inferior: . 33 mm Externa:

Figura 9 - Medidas definidas para as margens da revista, adaptadas para respeitar a divisdo
modular de 5,5mm da grade do projeto. | Fonte: a autora, através do software de edigéo
Adobe InDesign CC 2020.

Apds a definicdo das margens, foi possivel trabalhar o comprimento das
linhas e colunas dentro da mancha grafica delimitada. Ao identificar o numero ideal
de caracteres por linha de acordo com a metodologia indicada por Castro e Perassi
(2018) que utiliza o comprimento do espago ocupado pelo alfabeto de uma fonte
para delimitar os tamanhos de coluna que melhor colaborem para a leitura do
conteudo, o resultado obtido foi uma coluna de texto principal com tamanho em
torno de 30 paicas. Por se tratar de um formato de arquivo destinado meios digitais e
pensando em otimizar o fluxo de leitura do usuario, foram criadas oito colunas, de

trés modulos cada, e trés linhas, contendo entre 11 e 12 mdédulos.

Figura 10 - Organizacao das margens, linhas, colunas aplicadas na pagina mestra. Cada
pagina apresenta oito colunas e trés linhas, ambas medianizes tendo a largura de um

modulo (5,5mm).
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Figura 13 - Plotagem de logotipo sobre cores. | Fonte: a autora



Figura 14 - Simulacéo de logotipo sobre imagem. | Fonte: a autora
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3. EXECUCAO
3.1 Etapas
3.1.1 Segmento, pesquisa de publico-alvo e personas

Para validar o publico-alvo e as personas utilizadas na elaboragédo do projeto
grafico da revista, foram realizadas duas pesquisas pela plataforma Google Forms.
A primeira, realizada entre os dias 22 e 29 de abril de 2022 e coletando um total de
47 respostas, teve como objetivo identificar e tragar o perfil do publico-alvo: sua
idade e condigédo financeira; suas necessidades e interesses; meios pelos quais
consomem informagao, veiculos de preferéncia e com que frequéncia costumam
acessa-los; quais conteudos acham relevantes e gostariam de ler em uma revista
sobre skincare e autocuidado; entre outros. O formulario completo pode ser

verificado no Anexo A deste relatorio.

Quanto a segunda pesquisa, elaborada com o intuito de melhor identificar os
arquétipos de leitores reais e, dessa forma, permitir a criagdo de estratégias para
manter o interesse do publico nos conteudos abordados na revista, foram nela

identificados trés perfis principais de consumidores em potencial da Priti:

a) Mulher, branca, heterossexual, entre 18 e 25, universitaria, que mantém
uma rotina de skincare por influéncia das redes sociais.

b) Homem, pardo, homossexual, entre 25 e 35 anos, pés-graduando, que
comegou a cuidar da pele recentemente para evitar seu envelhecimento
precoce.

c¢) Mulher, branca, heterossexual, entre 35 e 55 anos, em situagao estavel
no mercado de trabalho, que se interessou pelo skincare influenciada pela

filha e busca reverter os efeitos da idade sobre a pela.

O questionario aplicado para a definicado das personas pode ser acessado no

Anexo B deste relatorio.
3.1.2 Segoes

Na terceira etapa de perguntas apresentada na pesquisa de publico-alvo, foi
levantado o interesse dos leitores em possiveis pautas elaboradas seguindo a
tematica da revista e, em seguida, foram também questionados de maneira

individual, em uma caixa de resposta aberta oferecida pela plataforma de
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formularios, sobre quais outros assuntos também poderiam ser abordados pela

revista.

A partir dessas respostas, foram elaboradas outras trés pautas que
apareceram de maneira recorrente na pesquisa: como prevenir a queda de cabelo e
cuidados com os fios, alocada na secao Saude; como montar uma rotina basica e
eficaz de cuidados com a pele, alocada na secao Beleza; e review de produtos
langcamentos ou ja consagrados no mercado, alocada na secao Cosméticos. Além
das pautas sugeridas pelo publico-alvo, também foi consolidada a pauta sobre

beleza sustentavel e novas formas de produzir beleza, na se¢ao Mercado.

3.1.3 Pautas
a) Secao Beleza
Tema: como montar uma rotina basica e eficaz de cuidados com a pele
Titulo da reportagem: Pele de milhées, skincare de centavos

Contexto e abordagem: Durante a ultima década, a ascensao dos
influenciadores digitais em conjunto com a popularizacdo das
tendéncias de beleza asiaticas trouxeram para o Brasil um crescente
interesse em produtos e técnicas de cuidados com a pele. A
reportagem tem como objetivo principal instruir o leitor em como
montar sua propria rotina basica de cuidados para pele. Para isso,
além de explicar, através da entrevista de especialistas, sobre a
importancia de cada passo para a saude da pele, a matéria também se
propde a trazer relatos de pessoas com diferentes rotinas de skincare
e se aprofundar em informagdes relevantes, porém pouco conhecidas

sobre o tema.
Perguntas:

e O que é skincare?

o De onde surgiu o termo?

o Por que a pratica se tornou tdo popular nos ultimos anos?
e Quais sdo 0s passos essenciais para uma pele jovem e

saudavel?
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o Acrescentar mais passos realmente torna a rotina mais
efetiva?

o Existe diferenca entre a utilizagdo de cosméticos ou
dermocosméticos?

e Como escolher os produtos mais adequados para cada tipo de
pele?

o Quais as subcategorias e especificidades entre os
produtos de cuidados com a pele essenciais?

o Quais as formas corretas de utilizacdo de cada tipo de

produto?

e Quais as principais diferengcas entre os cuidados de skincare

para o rosto e para o corpo?
Fontes:

e Beatriz Souza, 35 anos, médica dermatologista;

e Viviane Mendes, 32 anos, engenheira civil, comegou a cuidar
da pele por influéncia das redes sociais;

e Carolini Marques, 23 anos, estudante de jornalismo, tem a pele
oleosa e pensou estar vivendo o efeito rebote;

e Artigos da Sociedade Brasileira de Dermatologia;

e Outras fontes documentais, envolvendo estudos e dados sobre

o tema.

b) Secao Cosmeéticos
Tema: Indicagdo de produtos para o cuidado de peles sensiveis
Titulo da reportagem: Os queridinhos das peles sensiveis

Contexto e abordagem: A reportagem tem como objetivo mostrar ao
leitor diferentes olhares e experiéncias com produtos préprios para peles
sensiveis, de maneira a sanar duvidas sobre sua recomendacao,

composicao e efetividade.
Perguntas:

e Qual o seu tipo de pele e como vocé cuida dela?
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o Quais sao os principais produtos que vocé utiliza?
o Porque vocé recomenda esses produtos?

e (Quais as indicacdes desses produtos?
o Quais sao seus principios ativos?

o Ele cumpre o que promete?

Fontes:

e Bruna Espindola, 27 anos, residente de farmacia no HU UFS,
tem dermatite atdpica e a pele sensivel;

e Silvana Garcia, 50 anos, professora de educagdo infantil,
possui a pele madura, seca e sensivel;

e Mariana Machado, 23 anos, estudante de jornalismo, possui a
pele sensivel;

e Beatriz Souza, médica dermatologista;

e Outras fontes documentais, envolvendo estudos e dados sobre

o tema.

c) Secao Saude
Tema: Como prevenir a queda excessiva de cabelo e manté-lo saudavel

Titulo da reportagem: Na raiz do problema: entenda o porqué da queda

e aprenda a manter os cabelos saudaveis

Contexto e abordagem: Um estudo publicado pelo Journal of the
American Academy of Dermatology demonstrou um aumento de 400%
nos casos de queda excessiva de cabelo registrados desde o comego da
pandemia de Sars-Cov-2. Os fatores mais comuns para a queda podem
variar desde questdes relacionadas ao estresse ou mudancas climaticas
até alteragcbes hormonais e condi¢gdes genéticas. Entretanto, como
identificar qual delas melhor se aplica ao seu caso? A reportagem tem
como objetivo explicar as diferentes causas mais frequentes relacionadas
a perda excessiva de fios, como identifica-las e trata-las, de maneira a

melhorar a saude dos fios e do couro cabeludo

Perguntas:
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e Quais sao as principais causas de queda de cabelo?
o Como tratar ou evitar que esses fatores se agravem?
e Como manter os fios e o couro cabeludo saudaveis?
e (Quais habitos podem ser adotados no dia a dia para manter a saude

dos fios?
Fontes:

e Thais Furtat, 32 anos, médica dermatologista;

e Regina Akemi, 32 anos, empresaria, sofre com queda de
cabelo;

e Cristiane Garcia, 43 anos, agente de turismo, realiza
procedimentos quimicos frequentes no cabelo;

e Nathalia Leite, 23 anos, estudante de enfermagem, realiza o
cronograma capilar semanalmente;

e Artigos da Sociedade Brasileira de Dermatologia;

e CQutras fontes documentais, envolvendo estudos e dados sobre

o tema.

d) Sec¢ao Mercado
Tema: Novas formas de producédo no mercado brasileiro de beleza

Titulo da reportagem: Beleza sustentavel: uma nova forma de produzir

cosmeéticos

Contexto e abordagem: O crescimento da parcela do mercado
consumidor preocupado com a preservagao ambiental e aberto a novas
praticas sustentaveis de consumo teve reflexos em diversos setores da
industria brasileira. Tendo como cenario a atual conjuntura da industria de
perfumaria e cosméticos nacional, a reportagem tem o objetivo
demonstrar a influéncia do movimento de beleza sustentavel nas novas
formas de producao de produtos de beleza e suas repercussdes entre o

publico

Perguntas:
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e O que é a beleza sustentavel e quais sao suas principais
caracteristicas?
o Quais sdo as principais diferengas entre um cosmético
tradicional e um cosmético “limpo”?
e Como o movimento esta se desenvolvendo no Brasil?
o De onde veio o conceito e qual a sua importancia?
o Como o publico tem reagido a essa nova tendéncia?
o Como as empresas de cosméticos brasileiras estdo se

adaptando e se relacionando com esse movimento?
Fontes:

e Carolina Steiner, 35 anos, soécia-proprietaria da Lazu
Pigmentos Faciais, marca de pigmentos multifuncionais com
skincare adepta a clean beauty;

e Eneli Gomes, 22 anos, estudante de biologia, mudou sua forma
de consumo para ser mais sustentavel;

e Artigos da Sociedade Brasileira de Dermatologia;

e Outras fontes documentais, envolvendo estudos e dados sobre

o tema.
3.1.4 Apuracao e produgao das reportagens

A apuracdo dos dados e entrevistas foram realizadas de modo remoto em
decorréncia da conjuntura pandémica atual, causada pelo surgimento de uma nova
onda da Covid-19 — obedecendo as recomendagdes de biosseguranga da UFSC. As
entrevistas foram realizadas entre maio e julho de 2022, através da plataforma
Google Meet, seguindo o cronograma estabelecido durante a etapa de planejamento
do Trabalho. Ainda durante o semestre 2021-2, foram realizadas pesquisas
documentais tanto para a elaboracao do relatério quanto para serem utilizadas como

fontes documentais para as reportagens.

Apds o periodo inicial de pré-apuracao e leituras, foram feitas as entrevistas
com as fontes, abordada tanto pelo Instagram quanto por e-mail. Ao todo, foram
entrevistadas 11 mulheres com idades entre 22 e 50 anos, de diferentes ocupacdes
e rendas. Foram entrevistadas tanto especialistas nas tematicas abordadas quanto

pessoas comuns que se relacionam com as pautas em seu dia a dia.
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3.1.5 Diagramacao e finalizagao

Para a diagramacao, foi utilizado o software de diagramagao Adobe Indesign.

O processo de diagramacao da revista foi realizado durante os 15 ultimos dias do

més de julho e a cada reportagem foi aplicado um conceito estético diferente, dentro

do projeto grafico estabelecido para a revista.

o, via Freepik

Gopa da repertagarm Rawpix

lcom,
Repor
i rtogem: Juling daci
llustragaes: Fraspik & Rowpixel.com, via freepik uliang Jecinig

i Imagens: Acervo pessoal
\istrogoes: reepik & Rawpirel com,
via freepik

Figura 15 - Exemplo de diagramagao da pagina capitular de duas reportagens da revista. |

Fonte: a autora

Foram utilizadas principalmente ilustragbes e fotografias do acervo pessoal

das entrevistadas para complementar o texto das reportagens e tornar a leitura mais

dinamica e atrativa ao usuario. Para reforcar a estética de scrapbook adotada

durante toda a revista, as fotografias das entrevistadas foram colocadas em frames

semelhante de uma camera polaroid.
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Cristiane Garcia, agente de turismo de 43 ancs, nunca gos-

tou de ter cabelo moreno, "Mesmo sendo minha cor natural, Hidratagéo Nutrigdo Reconstrugéo
nao acho que combine comigo. Quando estou loira pareco
‘muito mais joven, explica. Além da frequente descoloragio, E responsével por repor O tratamento repoe Repoe proteinas
prowar i S, < e o &gua e nutrientes lipidios (gorduras) aos fios danificados,
A . S e essenciais aos fios, o fios, criando uma tratando a quebra, a
a cada trés meses e esta sempre mudando a tonalidade dos gjuda a tratar o barreira que protege porosidade e o frizz.
fios. Essarotina, vem com sto b e ressecamente. @ haste capilar de
- e néo estamos falando da conta do salao, “J4 nem sei mais agressoes externas & Ativos reconstrutores
quantos cortes quimicos eu ja tive, nao importa o quanto eu Ativos hidratantes: alinha as cuticulas. Colageno: Retém a
hidrate e trate o cabelo depois, nunca consigo que el cresca D s - - aguae um‘furmi;u as
N N - cuticulas, além de
el Sl e delonga duragaa, Oleo de Ricino: Possi Arciew ontdd
maciez e brilho. agao fortalecedora e Bhervs clos exchos e
Thais explica que a quebra ocorre justamente porque nio é Babosa: Hidrata, auxlia ne combate & prevenir a quebro:
Cristiane também realizou uma ! pemna frirgrd ieiral do cabeld spde i focetion e TUNCH! Sueda P e Creatina: Repara os
e o agressio. "0 tinico jeito de tratar um cabelo danificado é cor- combate & quada dos Oleo de Coco: danos e compoem a
5 X rhren ot i fios, além de agir como Rico em Vitamina E cadeia de querating
VTR o coRea Bt & o By 2 um antioxidants natural, & Acidos Graxos; g fiok.
ponto eu achei qus ia ficar carsca™ d

Maquiagem que funciona

Nathalia Leite, de 23 anos, estudante no tltimo ano de en-
fermagem em uma universidade publica, conta que assim
que entrou na faculdade também realizou diversos pro-
cedimentos quimicos nos cabelos. “Era a moda do cabelo
colorido, sabe? E para pegar cor precisa descolorir bem ele
antes”. Na época, ela tinha um ombré hair vermelho que
néo durou muito tempo. “Era téo dificil de cuidar que eu de-
cidi 56 cortar logo e deixar crescer de nova. Hoje com luzes
loiras e em transigéo capilar para definir o5 ca-
chos, ela cuida dos cabelos utilizando o cronograma capilar.

“Mas é importante entender que o fio nio s regenera, tudo
0 que a gente faz nele age como se fosse uma maquiagen’,
explica ader ista. Mesmo reali d
maneira correta e frequente, nio é possivel reverter os da-
nos causados aos fios. “Assim que vocé parar o tratamento,
ele vai voltar para o seu estado danificade natural’

Para prevenir o desgaste dos fios, Thais recomenda o uso de

protetores té precisar
Composto de trés diferentes tipos de tratamentos, feitos calor i é é
és de ma 5 i com- do a0 ar livre em horarios de maior intensidade solar e mode-
ponentes perdidos em cabelos dani o ragio na realizacé imi el
capilar pode ser utilizado em todos os tipos de cabelo, do
liso a0 crespo. A frequéncia de aplicacio varia de acordo Além do rosto, Nathdlia conta

qua tambam ara narmal pintar
s cabslos antes dos festas ou
torneios universitarios.

com a curvatura e as necessidades do fio.

Ano 01 1N°01 - Agosta de 2022 14 15 Ano 011 01 - Agosto de 2022

Figura 16 - Exemplo de diagramacéao de paginas contendo fotografias das entrevistadas e

ilustracdes. | Fonte: a autora

A revista também fez uso de infografias para ilustrar conceitos mais
elaborados aos leitores, como, por exemplo, a estrutura de uma haste capilar e a

porosidade das cuticulas.

Saclde

Da raiz até a ponta

Cuticula: estrutura qua cobre toda o Além da queda, outros males também afligem os ca-
parta externa do fio, & formada por A y

RS Pt belos dos Quebra, frizz e pontas
umas as outras, adotando um duplas sao algumas das maiores queixas levantadas nos

fomnato samahanta o escamas. consultérios do pais. Para entender melhor suas causas e
Suaprincipal fUNGao & protager o

cortex de agrassaes externcs & como evita-las, primeiro é preciso emen‘der como funcior{a
responsavel pela textura, briha @ a estrutura dos fios. Cada fio de cabelo é composto por trés
maciez dos fios. camadas, que possuem dif 5 funcs

Cértex: camada i P i como a d
dofio,énestacamadaqueé g g alisamentos, quimicos ou térmicos, po-

definida e a forga, coloragao, ps 3 ]
tBxturg & curvatura do cabelo. b g Ak b i A G

ciedade Brasileira de Dermatologia (SDB), as.
cuticulas permanecem abertas em cabelos
danificados, fazendo com que os fios percam
‘umidade, brilho e resisténcia e resultando
em queixas como pontas-duplas, cabelos
§ Medula localizada porosos, dificeis de pentear, quebradicos ou
no centro da haste, ericados. Também explicam que quando os

& responsavel por fios estio saudaveis, sdo capazes de preser-
distribuir minerais 5 5 ‘

‘var as maléculas de dgua e proteina em seu
nutrientes até as e
i i interior, fazendo com que os fios fiquem ma-

ledveis, hidratados e com brilho.

1. Cuticula fechada o
Apresanta baba porosidada e pouce dano.

0 cértex segue protegida e hidratada

2. Cuticula aberta

Aprasenta porosidade média e dano
moderado. AiRda protege o conéx &
mantém ofio suficientamente hidratado.

3. Cuticula danificada
Apresenta alta porosidade & muito dana.
Nao oferace mais protecao oo cortéx
ndio mantém mais a hidratgao do fio,
deixande-o saco e ressecado.

13 Ano 011401 - Agosto de 2022

Figura 17 - Exemplo de infografias utilizadas na diagramagéo da revista. | Fonte: a autora
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Além das paginas capitulares, presentes na abertura de cada segao para
ilustrar a pauta abordada em cada reportagem, os titulos também foram elaborados

de forma a dialogar com a tematica e a estética da reportagem.

s 4
o
Na rai

do problema

Entenda o porqué da queda e aprenda a
manter os cabelos saudaveis

Figura 18 - Exemplo de diagramacao de titulo. | Fonte: a autora

3.1.6 Elementos interativos

Como recursos de interatividade, foram utilizados hiperlinks e QR codes que
direcionam o usuario a videos e sites que complementam informagdes abordadas

durante a reportagem.

] z A médica dermatologista Thais Furtat, de 32 anos, explica
que, na maioria dos casos, a queda capilar nio ocorre em

consequéncia a um fator recente ou situacio imediata, mas
sim a um estresse sofrido pelo corpo trés meses antes: “Sem-

Ve pre que comegar a queda mais importante fcom maior volu-
uStentaVel ne], temos que voltar no tempo e tentar fazer o diagnéstico
do que pode ter causado isso. Ou seja, pensar o que estressou

tanto o seu corpo que ele precisou poupar energia e deixar

3 o que o cabelo caisse, para que ele pudesse usar essa energia
Uma nova forma de produzir cosméticos em outras fungdes”, completa.

Thais também afirma que a queda é um processo natural do

océ sabe de onde vem a matéria prima do seu organismoe que, em média, é normal que entre 100 e 150 fios
hidratante favorito? Se as embalagens dos se desprendam do couro cabeludo todos os dias. “Como nio
cosméticos que vocé utiliza sio biodegra- tem quantos fios caem durante o
daveis? Conhece as férmulas dos produtos dia, uma dica. ir o seu mal de queda é
que vocé usa diariamente na pele e sabe se prestar atencio na quantidade de fios que saem na escova ao

seus ingredientes sio realmente seguros? Todas essas pre-

pentear os cabelos durante o dia ou ao desembaracar apés o
ocupagdes estdo se tornando cada vez mais determinante

banho, Se essa quantidade aumentar muito, é bom procurar
na compra do consumidor brasileiro e internacional. Uma e it geltea 5 rmdlice.
pesquisa feita pela agéncia internacional de coleta de da-

dos Mintel, revelou que 85% dos usuarios brasileiros prefe-
rem agir de forma a néo prejudicar o meio ambiente. Outra

pesquisa, realizada pela Soil Association, mostra que 79%

Ao procurar um dermatologista, Regina descobriu que seu
= o =

E . E casosef: fliivio teld-
dos consumidores briténicos preferem comprar produtos geno, uma condica de queda capilar relaci a0
organicos e 41% optam pela beleza orginica, preocupados ¥ . estresse ional ou fisiologi i iad l
com a questdo da sustentabilidade. | apés cirurgias ou infeccdes. “Fui a0 médico esperando a re-

ita de als édi fizesse cabelos pararem de

Essa tendéncia de consumo cresceu de tal forma que gran-
des marcas, de diversos setores da indtistria, se sentiram
pressionadas a mudar sua dinémica produtiva para adotar
padroes mai aveis, enquanto jpresas passa-

| cair, mas para a minha surpresa ele disse que a queda ia se
normalizar sozinha e me mandou para casa. Um més depois,
ela parou”, conta a empreséria. O efliivio é consi-
dica imitada, ou seja, GZop
itre trés e quatro meses e, apés esse periodo, 0
padréo de queda capilar volta ao seu antigo normal.

ram a nascer com a missio de oferecer opgdes mais éticas,
limpas e responsiveis ao consumidor. No mercado da bele-
za, esses ideais aparecem através de movimentos como clean
beauty, veganismo, cruelty-free e preferéncia por produtos
naturais e arganicos.

5 Edigao 011 Agosto de 2022 12 Ano 01| N°0I - Agosto de 2022

Figura 19 - QR codes utilizados na diagramacéao da revista | Fonte: a autora
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Carolina Steiner, de 35 ietéria da Lazii Pig-
mentos Faciais, uma marca de maquiagens multifuncionais
com skincare nanotecnoldgico, que busca trazer praticidade
para o dia a dia da mulher brasileira. Seus produtos foram
desenvolvidos com forrmulagdes limpas e produzidos unindo
teenclogia e sustentabilidade, de forma a provocar o menor
impacto ambiental possivel. “A gente percebe que a exigén-

i idor t indo pra esse lado, que ele jé ndo aceita
mais usar qualquer coisa. Como o nosso produto é novo, tem

lazu

Q e Codostese

lazupigmentos  seguir
232 publicagdes 2.566 seguidores 331 seguindo

Laz(i Pigmentos Faciais

Beleza, cosméticos e cuidados pessoais

Magquiagens multifuncionais com skincare nanotecnolégico: uma cor, varias aplicacdes.
Uma paleta, todas as fungdes de colorir o rosto.

f:::::u::;\da fica com o pé atrés de comprar, mas quem Experimente!Q

lazu.com.br

Para garantir a qualidade dos produtos e manter o compro-
misso ético da marca, foi preciso fazer uma avaliagao rigoro-
sados “A gente foi bem exi ih

as matérias primas. As empresas tinham que ter laudo com- “Rn (2 “A
provando que néo tinha nenhum tipo de impureza, toxina o« f,
ou metal pesado nos ingredientes, que j4 eram todos natu- ,(@ﬁ" L@
rais. Também pedi 20de q S
mento da cadeia produtiva houve qualquer tipo de testes em
L ANG e e e I e T LT Quemusa ... Onde enco... Imprensa
explica Carolina. “Além disso, as empresas tinham que ser
socialmente respansiveis, sem nenhum tipo de exploragio
& PUBLICAGOES ® REELS ® VIDEOS & MARCADOS

UMA PALETA,
. TODAS AS FUNGOES PARA
lazu  coworroseurostor

7 Ao 011 01 - Agosto de 2022

lazi

Figura 20 - Exemplo de pagina com hiperlink e a pagina para a qual o usuario é

direcionado. | Fonte: a autora

3.1.7 Publicacao

A veiculagéo do produto foi feita através da plataforma de livros e revistas
digitais Issuu, que possibilita a leitura online da revista pela plataforma pelo link:

https://issuu.com/julianajteixeira/docs/priti_final. Essa forma de publicacdo foi

escolhida por facilitar a interacdo do publico com o produto pela interface

simplificada da plataforma.
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©issuu a

|b

Advertisement

pele de milhdes

o SHARE -+ SAVE ) LKE

© issuu A

|

Advertisement

o« SHARE + SAVE Q LKE

Figura 21 - Visualizag&o da revista na plataforma. | Fonte: a autora
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4. RECURSOS

Valores de servigos/trabalhos que serdo realizados pela graduanda, assim

como equipamento proprio, foram contabilizados como contratagao de terceiros e/ou

compra de produtos para ter nogéo real do custo do projeto bruto.

Recurso Fonte Valor Periodo de Total
uso/quantidade
Notebook Graduanda ~R$6.500,00 Indeterminado ~R$6,500,00
Luz Empresa ~R$60,00/més 7 meses ~R$420,00
especializada
Plano de Empresa R$100,00/més 7 meses R$700,00
internet especializada
Pacote de Assinatura R$224,00/ més 4 meses R$896,00
edicdo Adobe mensal
Projeto grafico | Sindicato dos ~R$637,00/ por 28 paginas ~R$17.836,00
Jornalistas pagina
Profissionais no
estado de Sao
Paulo
Diagramacao Sindicato dos ~R$185,00/ por 28 paginas ~R$5.180,00
Jornalistas pagina
Profissionais no
estado de Sao
Paulo
Pautas Sindicato dos ~R$490,00 4 pautas ~1.960,00

Jornalistas

Profissionais no
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estado de Sdo

Paulo

Reportagens Sindicato dos ~R$390,00 4 reportagens ~R$1.560,00
Jornalistas
Profissionais no
estado de Sao

Paulo

~R$35.052,00

Tabela 1: Custo estimado do Trabalho de Concluséo de Curso. | Fonte: a autora.
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5. CONSIDERAGOES FINAIS

Este Trabalho de Conclusdo de Curso teve como principal objetivo demonstrar
as habilidades adquiridas pela autora durante a graduacao e qualifica-la como apta
para atuar profissionalmente como jornalista. Ao escolher a produgado de uma revista
autoral como produto final deste Trabalho, foi possivel evidenciar seu conhecimento
em areas como produgao de pautas e reportagens, editoragdo, produgao grafica e

design aplicado ao jornalismo.

Dentre as principais dificuldades encontradas durante a producéo da revista,
destacam-se o tempo para sua elaboragcdo e entrega, reduzido de 20 para 16
semanas em consequéncia da adaptacdo do Calendario Académico frente a
pandemia do Novo Coronavirus, e a apuragao online das reportagens, seguindo os

protocolos de biosseguranga estabelecidos pela Universidade.

Por fim, mesmo em um cenario de condigdes atipicas, o trabalho foi concluido
e apresentado dentro do prazo. Para a autora, foi gratificante ter sua dedicacéo e
amor pela profissdo, demonstradas ao longo de todo o curso, transcritas também em

seu ultimo trabalho realizado para a graduacao.
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7. ANEXOS
ANEXO A - Questionario de publico-alvo

Este questionario procura aferir o publico-alvo para uma revista online sobre
skincare e autocuidado. O objetivo é ter um recorte demografico, socioeconémico e
cultural de potenciais consumidores do produto final. Os dados pessoais nao serao

divulgados. Tempo total estimado de resposta: 7 a 10 minutos

Parte 1 - Dados pessoais
Tempo estimado de resposta: 2 a 3 minutos
1. Qual a sua idade?

a) Menos de 18 anos

O

)

) Entre 18 e 25 anos
) Entre 25 e 35 anos
)
)

o O

Entre 35 e 45 anos
Entre 45 e 55 anos

) Mais de 55 anos

-> O

2. Como vocé se identifica?

a) Homem
b) Mulher
c) Outro. Qual? R:

3. Em relagao a cor da pele, vocé se considera:

a) Branco(a)
b) Pardo(a)
c) Preto(a)

d)

)

e

Amarelo(a)

Indigena
4. Qual é a sua orientagao sexual?

a) Homossexual

b) Bissexual
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c) Heterossexual
d) Assexual

e) Panssexual

f) Outro. Qual? R:

5. Qual o seu grau de escolaridade?

a) Ensino fundamental incompleto

O

Ensino fundamental completo

o O

)

)

) Ensino médio incompleto
) Ensino médio completo

)

Ensino superior completo
f) Ensino superior incompleto
g) Pds-graduacao incompleta

h) Pdés-graduacao completa
6. Qual a sua profissao?

R:

7. De acordo com os diferentes indices salariais propostos pelo IBGE, qual a

renda mensal total da sua familia?

a
b
Cc
d

De 10 a 20 salarios minimos (Classe A)
4 a 10 salarios minimos (Classe B )

)
)
) De 2 a 4 salarios minimos (Classe C)

) Menos que 2 salarios minimos (Classe D)

8. Quantas pessoas moram com vocé? (incluindo filhos, irmaos, parentes e

amigos)

R:

9. Qual o seu estado civil?

a
b

) Solteiro(a)
)
c) Uniao estavel
)
)

Casado(a)

d
e
f) Outro. Qual? R:

Separado(a)/divorciado(a)

Viavo(a)
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10. Vocé tem filhos? Se sim, quantos?

a) Nao
b
c

d

Sim, um

)
)
) Sim, dois

) Sim, trés ou mais

11. Se vocé respondeu sim a ultima pergunta, quem é o principal responsavel

pelo cuidado do(s) mesmo(s)?

R:

12. Como vocé costuma usar o seu tempo livre? Cite trés alternativas

(excluindo alimentagao e repouso).

R:

Parte 2 - Habitos de consumo de noticias
Tempo estimado de resposta: 2 a 3 minutos
1. Por quais meios de comunicagao vocé se informa?

a) Jornal

O

Revista

o O

)

)

) Internet
) Redes sociais
)

D

Aplicativos

) TV

g) Radio

h) Outro. Qual? R:

—h

2. Vocé costuma ler jornais e revistas digitais?

a) Sim
b) Nao

2.1. Se vocé nao tem o habito de ler jornais ou revistas digitais, cite alguns dos
possiveis impedimentos. (ex: nao gostar de ler em plataformas digitais,

dificuldade financeira etc)

58



R:

2.2. Se vocé respondeu sim a pergunta 2, cite aqueles que mais lhe interessam.

R:

3. Quais dispositivos vocé utiliza para acessar a internet?

a) Computador
b) Tablet

c) Smartphone
4. Qual area de informagao mais lhe interessa?

Politica

O Q

Economia

o O

Cultura

D

)
)
) Tecnologia
)
)

Esporte

f) Direitos humanos
g) Culinaria

h) Saude e bem-estar
i) Moda
)

Outros. Quais? R:

Parte 3 - Relevancia de Pautas
Tempo estimado de resposta: 3 a 5 minutos
1. Qual seu grau de interesse em uma matéria sobre protetores solares?

Explicando sobre os diferentes tipos de protecédo, a importancia do uso diario e a

forma correta de aplicagao

Sem interesse - - - - - Muito interessado

2. Qual seu grau de interesse em uma matéria sobre os diferentes tipos de

hidratagao?
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Como os hidratantes atuam em nossa pele, qual a diferenga em suas férmulas e
porque alguns ativos sao tao populares, qual o mais indicado para cada tipo de pele

e as diferengas entre hidratantes destinados a regides especificas do corpo.

Sem interesse - - - - - Muito interessado

3. Qual seu grau de interesse em uma matéria falando sobre as novas formas

de se produzir cosméticos e produtos de higiene pessoal?

Marcas aderindo a Clean Beauty, termo em inglés utilizado para definir um processo
produtivo preocupado em utilizar fontes renovaveis de materiais, evitando o
desperdicio e engajado com a preservagao ambiental, além de desenvolver produtos

Com menos quimicos, veganos e nao testados em animais.

Sem interesse - - - - - Muito interessado

4. Qual seu grau de interesse em uma matéria falando o crescimento do

mercado de beleza no Brasil?

Falando sobre o surgimento das novas marcas de cosmeéticos nacionais que vém
conquistando espago no mercado brasileiro, entregando desempenho e qualidade

semelhantes ao de produtos importados

Sem interesse - - - - - Muito interessado

5. Qual seu grau de interesse em uma matéria tratando sobre as principais

tendéncias em maquiagem e cosméticos para o ano de 20227

Técnicas e produtos em alta, populares tanto nas passarelas quanto nas redes

sociais

Sem interesse - - - - - Muito interessado

6. Qual seu grau de interesse em uma matéria que fale sobre o conceito de

beleza e como ele mudou?
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Falar brevemente sobre a questao histérica e trazer criticas de como a beleza esta
associada a padrodes inatingiveis ou atingiveis por muito poucos, de como isso pode

ser nocivo e da pressao sofrida por homens e mulheres para atender a esse padrao.

Sem interesse - - - - - Muito interessado

7. Conhece algum outro tema que te chama a atencao na area de beleza e
cuidados com a pele? Deixe aqui suas ideias para outras matérias que lhe

interessem ou tépicos que vocé gostaria de saber mais sobre.
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ANEXO B - Questionario de personas

Eu estou sendo convidado para participar da entrevista para o trabalho "Priti: beleza
com cuidado”, cujo objetivo é desenvolver o projeto grafico editorial de uma revista
digital. A pesquisa esta sendo desenvolvida como Trabalho de Concluséo do curso
de Jornalismo da Universidade Federal de Santa Catarina, pela estudante Juliana

Jacinto Teixeira, orientada pelo professor lldo Francisco Golfetto.

A minha participacdo no referido estudo sera no sentido de responder um
questionario, que consiste em uma pesquisa que visa verificar caracteristicas,
interesses e habitos de consumo de noticias do publico consumidor, elencando
padrbes para a posterior produgao do projeto grafico editorial e dos conteudos da

revista.

Estou ciente de que minha privacidade sera respeitada, ou seja, meu nome ou
qualquer outro dado ou elemento que possa, de qualquer forma, me identificar, sera

utilizado apenas para fins académicos.

Também fui informado de que posso me recusar a participar do estudo, ou retirar
meu consentimento a qualquer momento, sem precisar justificar, e de que, por

desejar sair da pesquisa, ndo sofrerei qualquer prejuizo.

Enfim, tendo sido orientado quanto ao teor de todo o aqui mencionado e
compreendido a natureza e o objetivo do ja referido estudo/trabalho, manifesto meu
livre consentimento em participar, estando totalmente ciente de que nao ha nenhum

valor econdmico, a receber ou a pagar, por minha participagao.
Nome completo:

RG:

E-mail:

Tempo total estimado de resposta: 10 a 15 minutos

1. Declaro que li e estou ciente da utilizagcdo dos dados coletados nessa
pesquisa, concordando que os mesmos sejam utilizados com o propésito

citado acima.

a) Sim
b) Nao
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Parte 1 - Dados pessoais

Tempo estimado de resposta: 3 a 5 minutos
1. Qual a sua idade?

R:

2. Como vocé se identifica?

a) Homem
b) Mulher
c) Outro. Qual? R:

3. Em relagao a cor da pele, vocé se considera:

a) Branco(a)
b) Pardo(a)
c) Preto(a)
d) Amarelo(a)

e) Indigena
4. Qual é a sua orientagao sexual?

a) Homossexual

b) Bissexual

c) Heterossexual
d) Assexual

e) Panssexual

f) Outro. Qual? R:

5. Qual o seu grau de escolaridade?

a) Ensino fundamental incompleto
b) Ensino fundamental completo
) Ensino médio incompleto
d) Ensino médio completo
) Ensino superior completo
f) Ensino superior incompleto
g) Pods-graduacao incompleta

h) Pdés-graduagao completa
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6. Qual a sua profissao?

R:

7. De acordo com os diferentes indices salariais propostos pelo IBGE, qual a

renda mensal total da sua familia?

a) De 10 a 20 salarios minimos (Classe A)
b) 4 a 10 salarios minimos (Classe B )
c) De 2 a 4 salarios minimos (Classe C)

d) Menos que 2 salarios minimos (Classe D)

8. Quantas pessoas moram com vocé? (incluindo filhos, irmaos, parentes e

amigos)

R:

9. Qual o seu estado civil?

a) Solteiro(a)

b) Casado(a)

) Uniado estavel

d) Separado(a)/divorciado(a)
) Viuvo(a)

f) Outro. Qual? R:

10. Vocé tem filhos? Se sim, quantos?

a) Nao
b) Sim, um
c) Sim, dois

d) Sim, trés ou mais

11. Se vocé respondeu sim a ultima pergunta, quem é o principal responsavel

pelo cuidado do(s) mesmo(s)?

R:

12. Quais ferramentas vocé usa para se comunicar?

a) Redes sociais
b) E-mail
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c) Telefone
d) Outros. R:

Parte 2 - Vida Cotidiana
Tempo estimado de resposta: 4 a 7 minutos

1. Como vocé costuma usar seu tempo livre? Cite trés alternativas (excluindo

alimentacao e repouso)
R:

2. Quais sao os seus principais objetivos de vida a curto prazo? (Ex: fazer um
curso profissionalizante, comecar a frequentar a academia, consertar o

encanamento do banheiro)
R:

3. Quais sao os seus principais objetivos de vida a longo prazo? (Ex: fazer uma

faculdade, casar, ter filhos, mudar de estado)
R:

4. Cite alguns dos seus principais interesses. (Ex: livros de romance, esportes,

costura e bordados)
R:

5. Quais coisas te desapontam ou irritam? (Ex: pessoas que jogam lixo na rua,

6nibus lotado, atrasos)

R:

6. Qual é a sua musica favorita?

R:

7. Qual é o seu programa de tv ou série favorita?
R:

8. Descreva um dia comum da sua rotina
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R:

9. Cite as marcas que vocé mais usa para cuidar da pele
R:

Parte 2 - Habitos de consumo de noticias

Tempo estimado de resposta: 3 a 4 minutos

1. Por quais meios de comunicagao vocé se informa?

a) Jornal

b) Revista

) Internet

d) Redes sociais
) Aplicativos

fy TV

g) Radio

h) Outro. Qual? R:

2. Vocé costuma ler jornais e revistas digitais?

a) Sim
b) Nao

2.1. Se vocé nao tem o habito de ler jornais ou revistas digitais, cite alguns dos
possiveis impedimentos. (ex: nao gostar de ler em plataformas digitais,

dificuldade financeira etc)

R:

2.2. Se vocé respondeu sim a pergunta 2, cite aqueles que mais lhe interessam.

R:

3. Quais dispositivos voceé utiliza para acessar a internet?

d) Computador
e) Tablet
f) Smartphone
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4. Qual area de informagao mais lhe interessa?

k)
1)

Politica

Economia

m) Tecnologia

Cultura

Esporte

Direitos humanos
Culinaria

Saude e bem-estar
Moda

Outros. Quais? R:

5. Quais tematicas vocé acredita que NAO deveriam estar presentes em uma

revista sobre skincare?

R:

6. Quais assuntos vocé gostaria de ler em uma revista sobre cuidados com a

pele e autocuidado?

R:
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ANEXO C - TERMO DE ACEITE DO ORIENTADOR

MINISTERIO DA EDUCAGAO

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA CATARINA UFSC
CENTRO DE COMUNICAGAO E EXPRESSAO CCE
DEPARTAMENTO DE JORNALISMO

TERMO DE ACEITE DO ORIENTADOR

Eu, lldo Francisco Golfetto, professor do Departamento de Jornalismo da
Universidade Federal de Santa Catarina, assumo a responsabilidade pela
orientagdo, no semestre 2022.1, do Trabalho de Conclusdo de Curso da aluna
Juliana Jacinto Teixeira, matricula 18202259, que tem como titulo “Priti: Projeto

grafico e editorial de revista digital”.

Daocumento assinado degitalmente

lido Francisco Golettn
Dista: 15032033 D0:25:03-0300

CPF: 005 363.269-59

Verifique as assinaturas &m hitps:/ voutsc b

lldo Francisco Golfetto

Florianopolis, 15 de margo de 2022.



ANEXO D - DECLARAGAO DE AUTORIA E ORIGINALIDADE

DECLARACAO DE AUTORIA E ORIGINALIDADE

Eu, Juliana Jacinto Teixeira, aluna regularmente matriculada no Curso de Jornalismo da
UFSC (JOR/CCE/UFSC), matricula 18202259, declaro para os devidos fins que o Trabalho
de Conclusdo de Curso intitulado Priti: Projeto grafico-editorial e producio de revista
digital ¢ de MINHA AUTORIA e NAO CONTEM PLAGIO.

Estou CIENTE de que em casos de trabalhos autorais em que houver suspeita de plagio sera
atribuida a nota 0,0 (zero) e que, adicionalmente, conforme orientagdo da Ouvidona e da
Pro-Reitoria de Graduacdo (Prograd), “em caso de suspeita ou verificacdo de plagio, o

professor devera notificar o Departamento no qual esta lotado para as providéncias cabiveis".

Autorizo a publicagido do TCC no Repositorio Digital da UFSC.

Florianopolis, 09 de julho de 2021

Documents assinado digitalmente

Juliana Jacinto Teixeira

Data: 0907 /2022 17:09:08-0300

CPF: 47787533603

Verifique as assinaturas em hitps:)vufsc.br

Assinatura
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