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RESUMO

O objetivo deste estudo foi compreender os sigudfis atribuidos por jornalistas esportivos a cabrinos
meios de comunicagdo de massa, da etapa final atss JAbertos de Santa Catarina (JASC/2007), que
aconteceu em Jaragua do Sul, de 01 a 10 de novaebB®07. A coleta de dados deu-se por meio de
entrevistas realizadas com quatro jornalistas fleratites funcdes e veiculos da midia, que parti@ipa
profissionalmente do evento. A interpretacdo datogdoi realizada a partir de elementos da anélitiea

de discurso (ACD), que considera as relagbes wiatentre discurso, pratica discursiva e pratadab
Considerando essa triade narrativa, foi possiveteper a concomitancia de uma série de fatores
intervenientes, que passam pela fragilidade dadg@im profissional, pelos limites objetivos de téani
preparacéo e disponibilidade de jornalistas patratmalho e pela presenca sutil de interesses ecoo$ra
politicos nas pautas da cobertura. Apesar dissonhecemos a importancia do trabalho jornalistaa @
constituicdo da cultura esportiva em Santa Catarina
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The Sports Media Discourse by their producers: a study with journalists about the covering of the Open
Gamesin Santa Catarina/2007

ABSTRACT

This study aims at understanding the meaningspated by some journalists in the mass media tsfuets
cover of the final stage of the Open Games of S@atarina (JASC/2007), held in Jaragua do Sul, from
November 01 to November 10, 2007. The data callectias done by means of interviews with four
journalists of different functions and medias, wpmfessionally participated in the event. The data
interpretation was carried out from elements oftical discourse analysis (CDA), which considers the
dialectical relations between discourse, discurgivactice and social practice. Considering this radive
triad, it was possible to realize the concomitainée number of intervening factors, which go thriouge
delicacy of professional formation, the objectivisits of the technique, the journalist preparatiamd
availability to the work and the subtle presence@adnomic and political interest in the cover rglilBesides
that, we recognize the journalistic work importatieehe sporting culture constitution in Santa Gata.

Keywords: Open games. Sport. Sports journalism.

INTRODUCAO
O Esporte e o Jornalismo Esportivo em Santa Catana

Estudos que tratam da relacdo esporte e midianéonporado em seu escopo uma
gama cada vez maior de interesses. Na mesma medidaue as tecnologias se
desenvolvem, principalmente as virtuais, estudbsesimternetgites blogs ferramentas de
administracdo e controle etc.), jogos eletronicodigitalizacdo da experiéncia tem sido
debatido em diversos campos de estudos, inclusivEducacio Fisica. E o que nos
mostram, por exemplo, as discussdes propostas bivoddo Grupo de Trabalho Tematico
Comunicacdo e Midia no Congresso Brasileiro de déndo Esporte (CONBRACE)
Neste sentido, o jornalismo esportivo se configcweno um tema privilegiado para a
pesquisa e reflexdo, em especial no que tangeralicbes de producdo das mensagens
midiaticas, vertente em que se situa este estudo.

Sob perspectiva abrangente e atual, é praticanmeptessivel conceber um evento
esportivo, especialmente os de grande porte, seresanca dos meios de comunicagéo de
massa (SANTIN, 2006). Nesse sentido, podemos djper esporte e midia mantém

® Evento cientifico organizado a cada dois anos @elégio Brasileiro de Ciéncias do Esporte (CBCE),
organizado na forma de grupos de trabalho tem&{g®3) desde 1997, sendo um deles o GTT
Comunicacao e Midia.
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atualmente uma relacédo de reciprocidade, na geamato objetivo, o esporte utiliza a
cobertura midiatica para se popularizar, “ganharoscadeptos e torcedores”, difundir-se
pelos quatro cantos do mundo; por sua vez, a naigiaveita a boa receptividade ao
esporte para ampliar sua audiéncia e publico coidsmrE um enfoque especifico dessa
relacdo estreita entre eventos esportivos e mide pgetendemos analisar no presente

texto, tomando o jornalismo esportivo catarinersaacampo de referéncia.

Santa Catarina tem um dos mais bem estruturadddidoss sistemas de esporte
amador do pais. Talvez em virtude da grande infi@&suropéia na colonizacdo do Estado,
0 esporte encontra-se ramificado em todas as egiéado que sua pratica alcanca a maior
parte da populacdo, em todas as idades. Papeltangexerce, no caso, o poder publico,

por meio de politicas publicas de incentivo e oizggéo do sistema esportivo.

A gestédo publica do esporte em Santa Cataringa&deimodo compartilhado entre
o Conselho Estadual de Esporte, 6rgao definidorpdéiticas, prioridades e normas, e a
Fundacéo Catarinense de Esporte (FESPORTE), coat pppracional, articulado com as
Fundagbes Municipais de Esporte (FME), presentepraticamente todos 0s municipios
(ESTADO DE SANTA CATARINA, Lei n° 9808/1994). O sisna esportivo amador
assim concebido, com dotacdo orcamentéria espgctj@mrante um processo de ampla
participacdo dos municipios, mesmo aqueles de pequearte e limitado poder econdémico,
pela regionalizacdo das suas diversas etapas rimogppais eventos esportivos promovidos
pela FESPORTE, entre os quais se destacam: Jogersodlie Santa Catarina (JASC),
Joguinhos Abertos, Para-JASC, Jogos Escolares & Eatarina (JESC) e Olimpiada
Estudantil de Santa Catarina (OLESC), assim com@oha Ciclistica, a Maratona
Internacional de Santa Catarina e a Maratona Acpélé Travessias. A vocacao esportiva
do Estado tem proporcionado também, ao poder mjbtiaptar e apoiar eventos em
parceria com a iniciativa privada, como o trigtlonman a corrida de revezamento por
equipe Volta a Illha e o torneio de futebol infaMibleque Bom de Bola (ver site da

FESPORTE enhttp://www3.sol.sc.gov.br/fesporte/paginasprinciffisameqgeral.agp

Apesar da inescapavel influéncia politica exercpios partidos ou grupos
partidarios que se revezam no poder, tanto em éareiadual quanto nos municipio, o
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esporte em Santa Catarina assume caracteristiaanal@olitica de estado, ndo apenas de
governo (VAZ, 2001). Isso gera certa estabilidadpeeenidade dos grandes projetos
esportivos, fazendo com que os JASC, por exemeitham vivido sua 472 edicdo anual

ininterrupta em 2007.

Os JASC constituem-se no maior evento esportivEstado, que inicia em etapas
micro-regionais e regionais e culmina na realizatz@ofinais, concentrando a disputa entre
0s campedes das etapas intermediarias. A infra@strasportiva montada para o evento
conta com um aparato capaz de acolher aos mildaraietas, pessoal técnico, familiares e
torcedores que acompanham as equipes dos municlpgssficados para as finais. Deve-se
destacar ainda um fator bastante significativol®fSC, que € a presenca concomitante dos
ditos esportes olimpicos, de forte apelo midiateale modalidades esportivas de grande
conteudo étnico, praticado tradicionalmente pogramntes alemaes e italianos, como séo
0s casos do tiro ao prato, do punhobol, do bol&@a déocha. Pode-se inferir que essa
articulacdo do esporte com as raizes culturaiscdaminidades de descendéncia européia
em muito contribuiu para a consolidacdo dos JAS@ojwos municipios (QUEIROZ,
1985¥.

A cada etapa final de mais uma edicdo dos JASGreacon grande numero de
reporteres, cinegrafistas, jornalistas em gerala pacompanhar diuturnamente as

competicdes na cidade-sede, fazendo matérias gnsdlgormativos as suas comunidades.

Neste sentido, era de se esperar que tal perfioridap proporcionasse
correspondente desenvolvimento no campo do jomalissportivo no estado, mas essa
ndo é exatamente a realidade. A imprensa de Sattai@ ja teve uma larga tradicdo
neste campo, especialmente no radiojornalismo #gporcujas coberturas sempre
valorizaram enfoques regionais, de aproximacgédo asmmomunidades (PEREIRA, 1992).
Nos ultimos 15 anos, todavia, essa caracteristiemn wse modificando de forma

significativa, podendo se vislumbrar um quadro desaente fragilizacdo destes lacos.

® Apesar da sua notdria presenca no cenério espaieiBanta Catarina, quase nédo ha publicacdes
académicas ou literarias que se refiram & hisedtiajetdria dos JASC. A referéncia citada € unoaygao
autdbnoma do autor, ndo comercializada.
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Como se observa no setor dos meios de comunica;amsgsa em todo o pais, também a
midia catarinense sofre um acelerado processo meetacdo dos meios, especialmente
radio e televisdo, que passam a atuar ligados s nealcionais, em cuja programacgao as

“lanelas” para a cobertura regional ou local s&tacgez mais escassas.

Além disso, a concorréncia econdmica e jornalistigaase monopolista, de
importante grupo empresarial gaiucho (Grupo RBS) itgivido o desenvolvimento de
projetos editoriais no interior do Estado, resutatambém no fechamento de jornais e

revistas de pequeno porte (CRUZ, 1996).

Outra caracteristica da imprensa catarinense éxasténcia de aparato publico de
comunicacao. Nao ha radios educativas no Estadelevasdo estatal, operando apenas em
sinal aberto, pouco alcanca além das fronteirasndnicipio de Floriandpolis, onde se
localiza, sendo sua programacao praticamente asksent retransmissao do que veiculam
a TVE-RJ e TV Cultura-SP.

Diante deste cenario, resolvemos estudar as caxlgérais a respeito de como 0s
profissionais da midia esportiva de Santa Cataeatizam e interpretam a cobertura do
principal evento do esporte do Estado. Nosso o@bjefoi acompanhar e analisar a
cobertura jornalistica esportiva, a partir dos itageprodutores desta cobertura, isto é,
jornalistas que participaram diretamente do eVeatn sua praxis profissional, tomando
por base suas proprias opinides. Como profespessglisadores do campo da Educacgéo
Fisica, reconhecemos que a cultura esportiva temidia um importante interlocutor para
a constituicdo de seus sentidos, codigos e valgues,sdo socialmente incorporados e

compartilhados pela populagéo e, a partir dai, teal®na escola e a Educacao Fisica.

" Na mesma pesquisa, mas nao relatada no preseutgfisemos também uma analise da producéo
jornalistica, ou seja, do que foi publicado sobex®nto em emissoras de televisdo e jornais (ver em
BIANCHI et al, 2009)

Rev. ARQUIVOS em Movimento, Rio de Janeiro, v.Q,, p.37-57, jan./jun.2010



ARQUIVOS ™ 42

e.mMOVIMEN TO

Revista eletronica da Escola de Educagéo Fisica e Desportos - UFRJ

METODOLOGIA E PROCEDIMENTOS:

A pesquisa coletiva tomou como campo de investmacétapa final da 472 edicédo
dos JASC, realizada na cidade de Jaragua do SOl @10 de novembro de 2007. Para
tanto, realizamos entrevistas semi-estruturadasaqu@atro jornalistas, que foram gravadas
(imagem e &udi6) A escolha dos jornalistas a serem entrevistadsedu atender a
especificidades do trabalho jornalistico, envolwerassim profissionais de jornal e de
televisdo, reporteres, produtores, editores e s@gasle imprensa.

Do ponto de vista do desenho metodolégico, tratadse uma pesquisa
observacional-descritiva, tipica dos estudos dervhgirios de midia A abordagem do
campo investigativo pode ser considerada explagt@endo seus dados tratados
gualitativamente através de elementos da analisieacdo discurso (ACD), conforme

formulagdo de Norman Fairclough (2001).

A ACD prop08e-se a estudar a linguagem como préticél e, para tal, considera o
papel fundamental do contexto, evitando, porémpstytado simplista de uma relacao
determinista entre os textos e o social. Um digcarem modo particular de construir um
assunto, sendo reconhecida a relacdo dialéticeertésentre discurso e estrutura social. Os
discursos sao historicos e s6 podem ser entensides referéncia a seus contextos.

A ACD considera também que os sujeitos do discypedem contrapor e,
progressivamente, reestruturar a dominacdo medianpeatica social de producdo do
discurso, isto €, o0s sujeitos sociais sdo moldadtess praticas discursivas, mas também

sdo capazes de remodelar e reestruturar essamprati

Assim, o discurso é tanto um modo de agéo (conpessoas agem sobre 0 mundo
e sobre as outras) como um modo de representagdora dialética entre ele e a estrutura

social). O discurso € também socialmente constduipois se constitui numa pratica de

8 Os jornalistas autorizaram a gravacéo de imagelesaeidio; as falas foram transcritas e devolviass
jornalistas que as corrigiram e autorizaram a siigacao, inclusive com a citagdo de seus nonigmais
e das empresas jornalisticas em que trabalham.

® Importantes estudos a respeito de observatériasidia foram reunidos em publicacéo recente, orgatai
por Christofoletti e Motta (2008).
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representacado e de significagdo do mundo, comstibue construindo esse mundo em

significado.

Para trabalhar com o discurso, Fairclough (2004¢siuma analise tridimensional,
ja que todo o discurso pode ser considerado, simedimente, um texto (analise
lingtistica), um exemplo de prética discursiva [ige&a producao e interpretacdo textual)
e um exemplo de prética social (analise das citéungs institucionais e organizacionais

do evento comunicativo).

Consideramos, entdo, que os dados colhidos nasvestdis com os jornalistas
constituem-se um ao mesmo tempo em discurso, @rdligcursiva e pratica social,
balizados pela relacdo dialética entre os sujeitesmos do discurso e 0s seus contextos

sociais (e profissionais).

Para a producdo do presente texto, optamos portrgonsima narrativa
interpretativa que contemplasse um dialogo comemsas que, de forma recorrente,
perpassaram todas as entrevistas. Nesta dire¢astoofoi desenvolvido a partir de eixos
tematicos, que correspondem a categorias de an@#dAYO, 2006), a saber: a)
formacéo e atuacédo profissional no jornalismo d@smgrb) pautas da cobertura jornalistica
de eventos esportivos e c) as relagbes entre igm@l| promotores e patrocinadores do

espetaculo esportivo.

DIALOGANDO COM OS JORNALISTAS: para compreender sua praxis

profissional

Iniciamos este topico apresentando uma breve déscrilos quatro jornalistas
entrevistados, identificando suas funcdes profigggomais especificas e as instituicbes em

gue exercem suas atividades.

Representando a “linha de frente”, que se referpraducdo, reportagem e
apresentacdo de matérias televisivas, entrevistafnosnda estudante de jornalismo,
assistente de producado e exercendo a funcao deaepdapresentadora da Rede TV Sul

durante a cobertura dos JASC/2007. Da mesma empmesavistamodKarla, jornalista
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gue exerce a funcdo de coordenadora de jornalisomo,base em Florianopolis. @davo,
jornalista formado h& 21 anos, com vasta expedénoi meio esportivo, € assistente da
editoria de esportes do jornal Diario Catariner@Rvo e Karla atuam, ainda que em
veiculos midiaticos diferentes, na retaguarda dzertora jornalistica, definindo pautas,
conferindo fontes, checando o trabalho que vaipsdaicado. Finalizando, ouvimos a
jornalistaClaudia, com 20 anos de experiéncia em editorias de esgerjornais de Santa

Catarina e, no momento da pesquisa, na funcacsdesasia de imprensa da FESPORTE.

Amanda foi a Unica entrevistada que conversou @andsrante a realizagdo dos
Jogos, numa brecha da sua apertada agenda dé&dra®aldemais jornalistas concederam
suas entrevistas em datas agendadas, realizadseusrocais de trabalho, no periodo entre
abril e junho de 2008.

A seguir, passamos a desenvolver os trés eixoditamdeferidos acima, tomados

como as categorias de analise dos dados coletad@ntrevistas.
a) Formacéao e atuacao do jornalista esportivo

Uma das questdes que despertavam nosso intexeskal@ar com os jornalistas
entrevistados era relacionada a formacdo e prepamgra atuacdo profissional na midia

esportiva.

Embora o esporte tenha se tornado, na midia em gena televisdo de modo
especial, num dos principais arrecadadores degdaimpa cobertura esportiva € vista ainda
como um jornalismo de menor importancia na hieliargo campo profissional, diante de

editorias mais valorizadas como politica, econcenatras.

Neste sentido, pudemos perceber muitos consemsodapoimentos. Em comum,
esta o fato de que nossos entrevistados concordano ggsporte vem se tornando uma
editoria mais importante no contexto jornalistigpacas a visibilidade que o assunto
proporciona aos profissionais nele envolvidos;sitlacdo decorre também da fixacdo do
esporte como tema presente no cotidiano, por raqdes/ao da personificacdo assumida

pelos idolos esportivos na sociedade do espeta@EBORD, 1997) aos valores
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financeiros fantasticos que perpassam as transag8epatrocinios e a negociacdo de
direitos de imagem no campo esportivo.

Igualmente foi possivel constatar nas entrevistesagformacao do jornalista para
atuar na midia esportiva ndo é uma prioridade nmsos de graduacdo da area, sendo ainda
inexistente como disciplina na maioria das ingtiies de formacdo. Aliado a isso, 0s
profissionais entrevistados reclamam do pouco tedggue normalmente dispbéem para
preparar (e se preparar para) a producdo destagw@s, em virtude do grande volume de
matérias que precisam produzir diariamente e daogremnumero de profissionais atuando
nas editorias de esporte.

Essa contradicdo (ou mesmo um paradoxo) — editat@izada, patrocinio em alta
versusformacdo e preparacao profissional fragil — tewad® os veiculos e os préprios
jornalistas a buscarem formas alternativas de dagao em servico. Pelo que
constatamos, algumas destas estratégias sao: ggesEui sites nanternet experiéncia
pessoal com o assunto, aproximacado com fontes gaesd® informacao, pedidos de apoio
das assessorias de imprensa dos eventos e usoveadaaior, deeleasesdas proprias
assessorias ou de agéncias contratadas. Embordaj@ograndes novidades nestes
recursos, vale comenté-los rapidamente.

Primeiramente, pode-se observar que a estratégiarederrer a internet
especialmente em buscadores automaticos cogmogle oferece ao jornalista o acesso
imediato a muitas informacdes que, se bem depurpdasite-lhe produzir conhecimentos
razoavelmente significativos sobre o objeto da dabe A preocupacdo maior é quando
constatamos que: a) boa parte das matérias qudisgmibilizadas por estes mecanismos
tecnologicos digitais provem de fontes pouco coefg& sem qualquer tipo de filtragem de
conteudo; b) muitas vezes, por limitacdes da stradgdo profissional, falta ao jornalista
uma base de conhecimentos prévios que lhe capagiéalizar a necessaria triagem e
selecdo do material. Disso pode resultar a pradw®# abordagens superficiais ou
enviesadas nas matérias, focando aspectos merafaetot@s ou curiosidades em torno do

assunto, com pouca qualidade formativa e inforraativ material produzido.

Rev. ARQUIVOS em Movimento, Rio de Janeiro, v.Q,, p.37-57, jan./jun.2010



ARQUIVOS ™ 46

e.mMOVIMEN TO

Revista eletronica da Escola de Educagéo Fisica e Desportos - UFRJ

O apoio das assessorias de imprensa dos 6rgaostpresidos eventos, com 0 USO
freqUente deeleasesou ainda de agéncias de noticias, favorece a lpedasobjetividade
no enfoque das matérias, na medida em que talseeoferece ao jornalista as informacdes
atualizadas e relevantes, em forma de sintese.nimte, a medida tende a reduzir os
esforcos de investigacdo e de opinido que devempaona praxis jornalistica,
transformando os profissionais ejatekeepersna expressao usada por Wolf (2001) para
referir-se aos editores que, ao se pautarem pes essiosrelease}, tornam-se “porteiros”
(numa traducéo livre) das informacdes, limitandasescolher o que entra ou ndo na
cobertura, isto €, o que vai ou ndo ser public&doonsiderando também que o conteudo
assim sistematizado, especialmente pelas assassbeiaimprensa, carrega consigo,
subliminarmente, uma determinada percepcdo do qug@rtante informar e como isso
deve ser feito, ditada pelos interesses dos pros®tou patrocinadores do evento. Ao
reproduzi-las e fazer veicular esse material, oglsta pode contribuir, involuntariamente
(ou nao), para dar maior visibilidade a determinadesdo dos fatos informados, nao
necessariamente a Unica nem a mais adequada, gopndiema da realidade que ela possa

Ser.

Ainda no que diz respeito as estratégias de prepaidos jornalistas para efetuarem
0 seu trabalho, cabe destacar o recurso de corsstiiates pessoais, relatadas por eles e
identificadas como “quentes” (confiaveis) no jargémalistico. Na maioria das vezes,
essas fontes séo participantes do evento, comiérper acumulada e confiabilidade na
informacdo que fornecem. S&o dirigentes esportivmsiicos, atletas, enfim, pessoas cuja
vinculacdo com os fatos que relatam e sobre osscqp@nam costuma ser pautada por
envolvimento de certo modo afetivo, seja em relag@ma modalidade — que julga mais
importante — ou a uma cidade ou regido — a suadifa pelos interesses ideoldgicos que
também perpassam o esporte nesta dimenséo cornaudivdr JASC. Deste modo, parece-
nos que, mais uma vez, também aqui € preciso gomnalista responsavel pela apuracao
ou pela selecdo das informacdes disponha de elesmeetessarios para uma filtragem
critica do material recolhido junto as suas fontesgagem essa que decorre muito da

experiéncia construida no trabalho jornalisticogue pode ser fator limitador para a
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gualidade da informacgao produzida e veiculada quand deparamos, como foi 0 caso em
nossa pesquisa, com pessoas com pouca vivéncieantejornalismo esportivo.

b) Pautas da cobertura jornalistica de eventos espivos:

Também nos interessou discutir com os entrevistadioge como sdo definidas e se
desenvolvem as pautas da cobertura jornalisticartasp A definicdo e a organizacdo das
pautas diarias representam o refinamento, a satfine do planejamento geral da
cobertura de um evento esportivo. Estudos mostraimtiaa relacdo entre as pautas
cumpridas e os assuntos que circulam nos discaémBanos dos receptores, huma visao
ampliada daquilo que Eco denominou “esporte ao cubn esporte que € praticado por

alguns, “falados” por outros e consumido por nS@QE1984).

A partir das entrevistas, podemos sintetizar queaasas da cobertura esportiva sao
definidas, em principio, por dois critérios béasicasibilidade do assunto e possibilidade
de personificacdo. O primeiro aspecto nos levangpceender que sdo pautadas e, portanto,
merecem destaque as matérias cujo predicado maenesn visibilidade e ja serem de
conhecimento do publico. No caso do esporte, gat@mormalmente, por exemplo, de
algumas modalidades consideradas classicas ouicdispuja presenca na cobertura da
midia esportiva € cotidiana e que, portanto, sedarnmteresse do publico (diferente do que
seria o interesse publico; neste sentido, ver BIANEHATJE, 2006) saber informacdes a
respeito delas. Sem duvida, essa estratégia da pamatcomo garantia o fato de que os
receptores, acostumados com o0 assunto, “metabalizamais facilmente a noticia,
mesmo que esta, por falta de tempo ou de preparfrdalista, contenha pequenos
equivocos ou lacunas na informacdo. Além dessédizdeé de compreensdo, uma pauta
estruturada em cima de modalidades de maior vddlié ajudaria para fidelizar o
leitor/telespectador, jA& que por principio este chusnformacbes que atualizem e
complementem conhecimentos de que ele ja dispdaintda algumas comodidades para a
editoria de esporte; com tal estratégia, por exemglduzem-se as modalidades a serem

cobertas e o nimero de fontes a serem consultadas.

Fica, todavia, um paradoxo a ser resolvido pelstoges publicos de esporte e

lazer: se modalidades com maior visibilidade tend@wn isso, a ter mais espacos na midia
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e, como vimos, tornarem-se cada vez mais visieeiayerso é verdadeiro: modalidades
com pouca visibilidade tornam-se, assim, fadadagpragressivo e inapelavel siléncio.
Talvez seja este um dos motivos que leva as embtoe esporte a dedicarem espacos cada
vez maiores ao futebol, produzindo e agudizandou® Betti (2001) considerou uma

“monocultura esportiva”, limitada a este esporten@®so pais.

Ainda em relacdo a questdo da definicdo de paata®imertura dos JASC/2007 (e
de eventos jornalisticos e esportivos em geral), disstacada pelos entrevistados a
necessidade de que toda a matéria a ser veicidatla um personagem. Isso significa
dizer que o fato-noticia, mesmo sendo importantenteressante, precisa concretizar-se
diante do leitor ou do telespectador através da e/aa imagem do personagem, que
funciona assim como um mediador entre o receptirdormacdo a ser divulgada. Essa
pratica de personificacdo da noticia faz com qugan de credibilidade ou importancia
atribuida a informacédo pelo receptor seja diretaengmoporcional a visibilidade ou
reconhecimento publico de que dispbe esse personagermediador. Assim, a praxis
jornalistica costuma construir a informacao conseld de garantia” de personalidades cujo

discurso é portador de sentidos e dotado de elesatciais de convencimento, pela

autoridade exercida ou a elas atribuida.

Transportado para o campo do esporte, a midiarsahta toma como referéncia
para a personificacdo da sua informac@&xmertreconhecido naquele assunto ou, de forma
mais frequiente, o idolo esportivo da modalidadeof@um ainda encontrarmos na midia
esportiva essa duplicidade no mesmo personageidos sdo tornados comentaristas das
modalidades em que se destacaram, avalizando saursh pela “autoridade da pratica”).
Tal estratégia atende ao que os jornalistas caaside apelo esportivo que o personagem
da informacdo consegue despertar no leitor ou petésdor, provocando neste certa
curiosidade ndo pelo que implica a informacao Vadaj mas sim pela possibilidade de

saber 0 que pensa o seu idolo a respeito daquede te

Logicamente que uma generalizacdo aqui é temeraas € razoavel supor que, em
boa parte dos casos em que o personagem avalistibodaacao € o idolo, os sentidos que

ele consegue conferir ao seu discurso legitimadaomlem da visdo de senso comum
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produzida pela experiéncia particular formalizada aondicdo de atleta. Com isso, €
possivel supor que tal pratica jornalistica, em @u@se conquistar a atencdo do
leitor/telespectador, contribui para fragilizar sformacao veiculada, destituindo-a de
elementos criticos que possibilitem ao receptorsttaim uma opinido mais qualificada,

ficando o conteuddo da noticia no plano superfideamera curiosidade. Alids, ao transferir
para o idolo a responsabilidade por “esquentanf@macao perante o leitor/telespectador,
o jornalista, muitas vezes, se exime de constrooticia com elementos que possibilitem o
esclarecimento, inclusive podendo com isso escamoperante o receptor, a sua (do
jornalista) prépria fragilidade e despreparo partrato melhor qualificado com aquela

informacao.

Ademais, levando em consideracdo que alguns ddésules de midia, na
perspectiva de segmentar e fidelizar o seu puldlico; optam pela informacao relacionada
a vitéria, ao maximo rendimento, a obtencéo de thadapode-se depreender que a partir
dai constroi-se um discurso controverso em relagiesporte na midia: de que so é
interessante como noticia uma determinada dimedg&esporte, aquela orientada para a
alta performance portanto, reservada para poucos e inalcancaweedsa maioria. Além
disso, a concentracdo da informac&o no vitoriosp,medalhista, tende a reforcar a
compreensao perversa de que, no esporte, assim ewntbversas outras situacdes, s6 a
vitoria interessa (e produz o interesse em not&idcondenando os demais ao siléncio e a

falta de visibilidade.

Logicamente, nossos entrevistados revelaram comgeees, de certo modo, até
concordar com estes argumentos, mas 0 que se peécejpe a nocdo de campo, na
perspectiva socioldgica de Pierre Bourdieu (199998}, se imp6e no momento do
exercicio da praxis jornalistica mesma, obnubilapeispectivas mais criticas que possam

ter, comprometidas com o0 esclarecimento para aarda.
c) As (dificeis) relacdes entre informacéo e patra@o:

Como nos referimos ha alguns paragrafos, o esporteeca a se constituir numa
das editorias que mais arrecada patrocinios naljsmo. Com efeito, o esporte tende a ser

reconhecido socialmente como um tema incontrov@nsobem em si mesmo, ao qual se
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pode estar ligado sem riscos), e parece, a pasias caracteristicas, ser convincente o
apelo para que empresas tentem associar seusgeadufiguras exponenciais do esporte.
A logica € a mesma: os idolos que, como vimos,opdisam e avalizam a informacgéo
jornalistica podem, por extensado, avalizar tamb&nprodutos comerciais que venham a
anunciar. E o ambito da esfera publica onde essiagdo se da é o da propria cobertura
dos eventos esportivos, quando para eles estéasls atencdes do publico. Assim, tem
crescido o valor cobrado pelos meios para a vemdauds cotas de publicidade para
grandes eventos, que sdo agendados e negociadasgroiicativa antecedéncia e, quando
possivel, com exclusividade. E geram, com issosagies matuas entre as grandes redes,
como no caso recente entre Globo e Record, natdigmla compra dos direitos da

transmissao de eventos nacionais e internacionais.

Essa realidade esta, € claro, mais presente entosvesportivos de repercussao
internacional, como a Copa do Mundo de futebol Jdagos Olimpicos. Mas, guardadas
as devidas proporcdes, eventos de natureza mamakgdesde que contenham apelo
publico, também s&o contemplados com o intereapeie dos patrocinadores. Ao menos €
0 que pudemos deduzir dos depoimentos dos nostesistados. Ao que parece, ha uma
crenca dos jornalistas de que o esporte amadorp abigue conforma a realizacdo dos
JASC, consegue atrair a atencdo de patrocinadot@®ssados em veicular suas marcas
junto com as imagens e informacdes sobre o ev&nttavia, 0 que percebemos nas nossas
observacdes € que o maior patrocinador dos Jogedosbna edicdo de 2007, foi o préprio
promotor do evento, isto €, o Governo do Estad&alga Catarina, através de empresas
estatais e do fundo estadual de apoio ao espdtiNDESPORTE, constituido em grande
parte por rendncias fiscais da arrecadacéao putitidastado.

Aqui entramos no pantanoso terreno dos interessé@scps que podem se revelar
por detras do patrocinio publico a midia esportMaesar dos nossos entrevistados serem
objetivos e firmes ao afirmar que a cobertura jiistiea dos JASC acontece de forma
independente ao fato de haver ou ndo patrocinianfpouco se o patrocinio € publico ou
privado), foi possivel percebermos que a essa tjarde independéncia jornalistica nem

sempre correspondem acdes absolutamente coergaliesz, por decisdes em ambitos
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superiores na hierarquia das empresas de comunicBgguanto o entrevistado de uma
das empresas jornalisticas afirma, enfaticamerge, dispensado até a hospedagem
oferecida a imprensa pela “organizacdo”, a fim dmter sua autonomia sobre o qué e
como informar, o de outra empresa se assume naemgd como “a emissora oficial dos

jogos”, expondo as logomarcas de empresas privadage estatais que sdo suas
patrocinadoras. No caso desta emissora, ha ainfdsoale que um dos patrocinadores
privados da cobertura foi, coincidentemente, ogeatador da equipe de futsal da cidade-
sede (Jaragua do Sul), modalidade que teve maigpotele exposicao e visibilidade nesta
emissora, conforme a andlise do material clipadalém disso, nesta emissora foram

recorrentes as matérias em que lideres partiddaoalianca politica que detém hoje o
poder no Estado eram entrevistados ou suas preseogdocais de competicdo anunciadas

com destaque.

Se a situacdo da emissora contratada pelo pronpata realizar a cobertura
jornalistica assemelha-se ao caminhar sobre odioavalha, isto €, sobre a ténue linha
demarcatoria que separa informacao e patrociniis, complexa ainda parece ser a acdo da
assessoria de imprensa da FESPORTE. Segundo asagsabla propria assessora, ha
algumas limitacBes ou imposicdes no quesito polité& preciso atender solicitagcdes de
liderancas politicas relacionadas com o eventooemasmo tempo, tornar o evento
interessante a midia esportiva, mesmo que a lirhaorganizacdo do trabalho (da
assessoria) seja, na verdade, decorrente de gdestgue vém dos diretores da entidade,

da secretaria de esportes, em ultima analise,@wiprgoverno do estado.

Com muitos eventos a cobrir, no Estado e fora delassessoria conta com uma
equipe enxuta (trés jornalistas fixos), aumentasayezes, pela contratacdo de “frilas”
(free-lancg, que atuam em momentos especificos. O trabalhasdassoria, durante os
JASC, tem algumas caracteristicas que o tornamartastintenso: por um lado, as

informacdes sobre a programacédo e os resultadogogos nem sempre coincidem,

190 relatério completo da pesquisa foi publicaddamma de livro e contem estes dados, na integREB)|
org., 2008), também disponiveis na pagina do Lad@iww.labomidia.ufsc.br
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cronologicamente, com o momento em que 0s joraaligtecisam enviar suas matérias aos
respectivos veiculos; por isso, sem poder agugrelas boletins da comisséo técnica do
evento, a assessoria termina fazendo trabalho deagipo da informacdo. Para tanto,
mobilizam consultoria de pessoas que conhecem rdigdes e possibilidades de cada
equipe e sdo capazes de oferecer prognosticoa-3eana verdade, das “fontes” de que ja

falamos anteriormente, s6 que, no caso, institadimadas como tal pelas assessorias.

Além disso, a um evento esportivo estadual comdASSC acorrerem jornalistas
gue ndo atuam, cotidianamente, nas editorias dartesfsso requer trabalho dobrado da
assessoria, pois além da informacao, ela prec&maptambém “dicas” sobre a importancia
de um determinado atleta ou equipe, da relevareiand confronto numa modalidade,
agendar uma entrevista, etc., a fim de dar a gateslistas condicdes de fazer matérias

mais qualificadas e, principalmente, melhor contabktadas no campo esportivo.

Diante dos casos acima destacados, ndo é incomem gssessoria da FESPORTE
produza e distribua textos, além dos tradicionglisases e fotos, funcionando como uma
auténtica redacdo, contribuindo assim para tornanf@mac&do ainda mais parcial e
padronizada.

CONSIDERACOES FINAIS
Implicacdes da midia esportiva para a Educacéo Ftsi

Diante dos dados aqui descritos e interpretadoseceaimportante, nestas
consideracdes finais, refletirmos sobre as impiieagdo discurso midiatico-esportivo para

o0 campo da Educacéo Fisica, notadamente a suasiimpadagdgica na escola.

Pesquisas tém feito sérias criticas a midia, qualmdérato com o universo do
esporte. Notadamente, pela auséncia de conhecisnespecificos dos jornalistas a respeito
dos aspectos socioculturais que perpassam a teamdaiaue os leva a veicularem
informagf6es de senso comum como se fossem verdac@stestaveis e relevantes. E
também pelos interesses comerciais, publicitariogoditicos que fazem circular,
inadvertidamente ou ndo, em sua producao jorreistiodavia, € preciso admitir que tais
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criticas decorrem mais do produto observado (aramdejornalistica esportiva) do que de
esforcos de analise mais detalhadas sobre commdézido/realizado aquilo ao qué temos

feito nossas criticas.

No que tange as condicdes de producdo do trabathalistico e sem a pretensao
de generalizar, pudemos observar neste trabalboskgspectos e situacdes importantes da
cobertura da imprensa esportiva. Algumas delaficeati as criticas que os estudos do
campo da Educacéo Fisica tém enderecado a midigieapMas a observacao do trabalho
dos jornalistas permitiu-nos também entender ogdintom que estes profissionais lidam
no seu cotidiano de trabalho, o que esta a demandeas perspectivas de andlise e

especialmente de critica; no minimo, € preciso desta-las, sobretudo, para as

instituicdes de formacé&o profissional da areaengzresas de comunicacao de massa.

O préprio termo “midia” ja produz certa intrangparia, na medida em que
subsume tanto os aparatos técnicos quanto a dimeosdercial que Ihe é inerente. Da
mesma forma, ndo diferencia os agentes da produighatica, os jornalistas propriamente
ditos, dos responsaveis pela gestdo da midia (depamto comercial,marketing
publicidade, etc.). Aléem do que, como vimos, ogrmifites tipos de veiculos que fazem a
producdo jornalistica esportiva ttm demandas,asteculturas também diversas, o que se
reproduz igualmente nas varias funcdes hierarquecasofissionais de cada um destes

veiculos.

Por isso, ao focar o trabalho dos jornalistas, éstdos responsaveis pelas funcdes
especificas da cobertura - obviamente sem descdaademais envolvidos na producao
acima referidos - tomamos o cuidado de abrir odetqunto quanto possivel, abrangendo
profissionais da “linha de frente” (repoérteres edutores), da “retaguarda” (supervisores e

coordenadores de jornalismo) e assessores de isapderndrgao promotor.

Como pudemos depreender das entrevistas, ha uroahemida fragilidade na
formacéo profissional dos jornalistas esportivaspgenos quanto a este campo especifico
de atuacdo. Fragilidade essa que nédo se limitan@af@o inicial, académica, mas que, em

muitos casos, também se expressa no proprio exemicfissional no campo, tornado
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ainda mais agudo pela falta de tempo para a prodeca preparacdo adequada para o
trabalho de cobertura jornalistica de eventos &sper

Como também vimos, a superacdo destas limitacdmsséada basicamente por
meio de trés tipos de estratégias implementadas pebfissionais da imprensa esportiva: a
pesquisa em sites de informacdesimarnet o material divulgado pelas assessorias de
imprensa dos promotoreseleasey e as fontes de informacdo buscadas entre pessoas
ligadas aos eventos. Os riscos trazidos por taigimemtos, que dizem respeito a
superficialidade (nanterne), a parcialidade (das assessorias) e ao sensontdoas
fontes) das informagdes, tornam-se potencialmeiieres justamente em virtude da falta
de conhecimentos especificos, por parte dos jetaalido campo, para que possam filtrar
essas informagbes e qualificar as matérias queupeod e veiculam. Principalmente se
considerarmos que o discurso veiculado na midiaéndeutro, pelo contrario, constitui-se
num espaco de luta por visibilidade e hegemoniandelado ponto de vista, configurando
um campo de disputa simbdlica pelo poder (BOURDIER97).

Outro aspecto interessante revelado no dialogo @snornalistas € quanto aos
critérios para elaboracdo das suas pautas dehoabal cobertura de eventos esportivos.
Neste caso, 0s entrevistados sdo unanimes em adquoetio possivel interesse de leitores,
ouvintes e telespectadores pelo assunto a seriaswiqpor exemplo, modalidades
esportivas mais conhecidas) e as possibilidadgszets®onificar essa noticia, na figura de
alguém conhecido e diretamente envolvido com o tdowmno os idolos daquela
modalidade), sao as principais orientacdes a sassgguradas para garantir uma pauta de
sucesso. Se por um lado seguir esses eixos dédameguao jornalista, por outro pode
implicar a reducéo da informacéo midiatico-espartivooucas modalidades e personagens,
contribuindo para a limitagdo cada vez maior déucallesportiva da sociedade brasileira ao
futebol e aos seus idolos.

Pudemos perceber também as dificeis relacdes ejumpdem aos jornalistas do
campo esportivo quando estes precisam tratar @amatdo e do patrocinio, seja este
publico ou privado. Ainda que afirmem priorizarrdormacédo, até mesmo, se necessario,

contra os interesses dos patrocinios envolvidospssos entrevistados dao pistas de que as
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fronteiras entre estes dois campos sdo, na verdaaante permedveis; e que as
possibilidades de seu embaralhamento estdo presantea aparentemente generosa oferta
de hospedagem, na coincidéncia de papéis de promptdrocinador, ou ainda no trabalho
guase voluntario da assessoria de imprensa, quenteapurando, tratando e distribuindo a

informacao.

A medida que a midia é a responsavel por notigiaya maneira, 0 que ocorre nas
competicdes, informando ao publico a partir dosntes que escolhe fazer sobre o evento,
em sua narrativa ela exerce também certa influéme@assando valores e significados,
intrinsecos a cada mensagem veiculada. Nesse tmnpottanto, tornam-se pertinentes
estudos que se dediquem a investigar e analidaraonente as relacdes entre Educacao
Fisica/Esporte e midia, especialmente porque ardeétais estudos também €& possivel
contribuir para a qualificacdo da formacdo e atogéfissional nos campos esportivo e
midiatico. Por exemplo, entendemos que o conhedomgroduzido neste estudo sobre a
midia esportiva em Santa Catarina, contando comadsguado tratamento didatico-
pedagdgico, na perspectiva conceitual e metod@ode midia-educacdo (BELLONI,
2000; FANTIN, 2006), pode configurar-se como codteldo processo ensino-

aprendizagem da Educacéo Fisica na escola.
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