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1- INTRODUCAO

O Brasil € o pais onde esta acontecendo os principais megaeventos esportivos do
mundo. I1sso comegou, de maneira continental, com os Jogos Pan-americanos e o Para-
Pan de 2007, realizado na cidade do Rio de Janeiro, e continuara, de maneira global,
com a realizacdo da Copa do Mundo de Futebol da FIFA, que sera realizada em 2014 e,
logo em seguida acontecera as Olimpiadas e as Paraolimpiadas de 2016, no qual a sede
sera a cidade do Rio de Janeiro. Esse periodo de 2007 a 2016 tem sido chamado de a
“década dos megaeventos esportivos no Brasil”.

N&o podemos esquecer que ja acompanhamos ou ainda iremos acompanhar
neste periodo, alguns eventos esportivos que ja aconteceram ou ainda irdo acontecer em
varios continentes, como os Jogos Olimpicos e Paraolimpiadas de Pequim (2008), os
Jogos Olimpicos de Inverno (2010) em Vancouver, a Copa do Mundo de futebol da
FIFA da Africa do Sul (2010), os Jogos Pan-americanos Guadalajara (2011), realizado
no México, os Jogos Olimpicos de Inverno de Londres (2012) e os Jogos Olimpicos de
Inverno de Séchi na Russia (2014), entre outros.

Trataremos neste estudo, do 16° Jogos Pan-americanos de Guadalajara, que
aconteceu no México, no periodo de 14 a 31 de outubro de 2011. Esses Jogos tiveram a
participagdo de paises do continente americano (América do Sul, Central e do Norte) e
sdo sempre realizados nos anos anteriores aos Jogos Olimpicos. Esses Jogos possuem

algo muito especial, ja que foi transmitido pela Rede Record de Televisdo?, quebrando
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? A Record ainda transmitira os Jogos Olimpicos de Londres 2012, os Jogos Olimpicos de Inverno de
Sochi na Russia em 2014, os Jogos Pan-americanos de Toronto no Canadd em 2015, os Jogos
Olimpicos do Rio de Janeiro em 2016 e os Jogos Pan-americanos de 2019, esse ainda sem local
definido.
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assim, a hegemonia que a Rede Globo de Televisdo detinha sobre os principais grandes
eventos esportivos do Mundo.

Este estudo tem a intencdo de analisar quais os discursos e representagdes do
campo esportivo que a Rede Record de Televisdo utilizou no periodo que antecedeu os
Jogos Pan-americanos de Guadalajara/2011, tentando detectar e compreender atraveés
das analises dos videos coletados quais as possiveis intengdes, sentidos e representacoes
que estdo presentes nesse grande evento esportivo.

Os grandes eventos esportivos mobilizam milhdes de pessoas em todo o mundo,
independentemente da cultura, classe social, idade e etnia. Rubio (2005) expGe algumas
caracteristicas dos megaeventos esportivos: “um megaevento se caracteriza por seu
carater temporal, sua capacidade de atrair um grande nimero de participantes de
diversas nacionalidades e também por chamar a atengdo dos meios de comunicagdo com
um (sic) ressonancia global’’. Estes grandes eventos esportivos estdo sendo realizados
sobre a légica da espetacularizacdo, sendo desenvolvidos, assim, como grandes eventos
midiatico-esportivos, no qual, o publico é visto como potencial consumidor de tudo
aquilo que esta inserido no espetaculo, ndo se limitando apenas a assistir, mais também
a consumir certos produtos que sdo oferecidos pela midia, desde equipamentos,
materiais esportivos a alguns modos de vida.

Quando falamos em espetacularizacdo de grandes eventos esportivos nao
podemos deixar de relacionar a midia®>. A midia possui papel fundamental nessa
espetacularizacdo na contemporaneidade, torna-se impossivel ndo relacionar o esporte
aos meios de comunicacgdo de massa (Televisdo, radio, internet, etc).

Algumas pesquisas trazem apontamentos, de que a midia € uma das principais
responsaveis pela criacdo de representacdes na sociedade, e isso, esta acontecendo sobre
os mais diferentes assuntos, mas principalmente quando estdo relacionados ao Esporte,
0 que tem como consequéncia a fundamentacdo de grande parte das agdes humanas. A
midia tem o poder de atingir todas as classes, através dos mais variados meios de

comunicacao.

® O termo midia origina-se do latim media, plural de medium, que significa meio. Meios em que um
namero relativamente pequeno de pessoas emite suas mensagens para um nimero relativamente grande
de pessoas, vistas como um publico homogéneo de receptores — fala- se em meios de comunicacéo de
massa. (FENSTERSEIFER et al, 2005, p.282)
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Nesse estudo trataremos da televisdo pelo fato de ser o principal veiculo
midiatico e 0 que causa mais impacto na populacédo brasileira, essa afirmacao pode ser
confirmada com a pesquisa feita pelo IBOPE ( INSTITUTO DE OPNIAO PUBLICAE
ESTATISTICA) , que afirma que a televisdo é o meio preferido para se informar sobre
esportes por 72% dos brasileiros, seguida por radio (21%) e internet (16%). Através da
televisdo se conseguem divulgar mensagens de maneiras muito rapidas e abundantes, se
levarmos em consideragdo que praticamente todos os lares brasileiros possuem
televisdo, logo se torna um veiculo que precisa ser compreendido.

A televisdo possui uma capacidade de disseminacdo de ideias muito rapida, o
que a torna de certa maneira dominante, possui a capacidade de emocionar e mobilizar
as pessoas sobre os conteidos que sdo veiculados por ela, Schwier citado por Pires et al
(2005, p.124) afirma que: “ quando o esporte ¢ tratado pela televisdo este procura dar
uma forma épica a cada competicdo, captar imagens dos corpos dos atletas em atividade
espetacular ¢ produzir historias comoventes de herdis’’. Como conseqiiéncia disso
criam-se representagcdes sociais, sentidos e significados acerca do esporte. Por isso,
Gastaldo (2004, p.355), afirma que:

Os produtos veiculados pela midia utilizam linguagens e articulam
significado, criando representacGes que, ao serem veiculadas para a
sociedade, tomada como “massa’’, ressaltam alguns significados,
ocultam outros, incorporam significados correntes em alguns grupos e
os ampliam para toda a sociedade, entre outras operagdes, nas quais se
manifesta potencial de veiculagdo de ideologia através da midia,
“npaturalizando’ representagdes sociais € operando no sentido da
manutencdo de uma dada relacdo de forgas no interior de uma
sociedade.

Partimos da hipdtese de que a midia tem influenciado através de suas
programagdes esportivas 0 processo de ensino-aprendizagem dos jovens, gerando
sempre novas representacdes sociais, seja do idolo esportivo, da iniciacdo precoce, a
questdo do consumo, dos padrfes corporais de estética e de saude. Se pensarmos que 0
esporte tem sido trabalhado na escola como um dos principais conteddos da Educacgéo

Fisica, torna-se pertinente analisar os discursos e as representacGes que estdo inseridas
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em um grande evento esportivo como os Jogos Pan-americanos Guadalajara/2011 a
partir do olhar e da producéo televisiva brasileira.

As programac0es televisivas hoje estdo dando muita énfase ao esporte, até pela
oportunidade de estd sempre lucrando, a espetacularizagdo existente nos grandes
eventos esportivos esta atrelada a mercadorizacdo, ou seja, tudo que esta presente em
um grande evento esportivo pode ser vendido e consumido pelo pablico, gerando lucros
para grandes empresas que patrocinam o espetaculo, e isso, esta acontecendo no Brasil e
no mundo. Os Jogos Pan-americanos Guadalajara/2011 é um dos principais eventos
esportivos do ano, por essa razdo a Educacdo Fisica ndo pode perder a oportunidade de
refletir e discutir em torno do fendmeno esportivo e suas representacées sociais.

Portanto, o presente projeto tem o intuito de investigar quais sdo 0s discursos e
as representacGes do campo esportivo que estdo presentes nos Jogos Pan-americanos de
Guadalajara/2011. O que ira sustentar essa pesquisa sera o conceito de midia-educacao,
Belloni (2005, p.46)) afirma que: “A Midia-Educacdo ou Educacao para as Midias, tem
objetivos amplos relacionados a formacao do usuario ativo, critico e criativo de todas as
tecnologias de informagdo ¢ comunicagdo.”” Para Fantin (2006) a midia- educacdo tem
como objetivo “educar para, com e através das midias” , democratizando as
oportunidades educacionais, principalmente no sentido da interpretacéo, do acesso e da
utilizacdo das midias. A partir desse conceito, veremos quais as possibilidades
pedagdgicas no trato com o conteudo esporte.

Dessa forma o problema de pesquisa sera apresentado neste momento, resultou
em uma pergunta que norteara toda a pesquisa, em seus aspectos tedricos-conceituais e
metodoldgicos: Quais discursos e representacdes sciais que estdo presentes e foram
utilizados pela Rede Record de Televisdo no periodo que antecedeu os Jogos Pan-
americanos de Guadalajara/2011?

A midia que serd utilizada para a realizacdo dessa pesquisa sera a Televisao,
pelo forte* discurso midiatico que foi feito pela Rede Record de Televisdo, que é a

detentora dos direitos de transmissédo dos Jogos Pan-americanos Guadalajara/2011.

4 . . . . ,
Essa palavra tem um som intenso, isso, remete ao que foi feito pela Record no periodo que antecedeu
aos Jogos Pan-americanos, trazendo em seus noticidrios diarios, noticias relacionadas ao Pan-
americano.
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No decorrer do projeto serd exposto o objetivo principal e algumas questdes a
serem investigadas sobre a tematica, aléem de contextualizar e explanar brevemente
acerca da literatura existente sobre as relacdes entre esporte e midia, trataremos também
das questdes entre as representagdes sociais e 0S megaeventos esportivos, serd estudado
0 conceito de agendamento esportivo e, por fim, verificaremos as possibilidades da
midia-educagdo na Educacdo Fisica . Por fim, a trilha metodoldgica da pesquisa estara

planejada para prossegui-la com o maior sucesso possivel.

1.1- JUSTIFICATIVA E RELEVANCIA DO ESTUDO

O fator relevante para a motivacdo dessa pesquisa se deve a aproximagao com o
tema Educacéo Fisica, Esporte e Midia que teve sua origem na disciplina Pedagogia dos
Esportes I, Disciplina de carater obrigatorio, cursada na graduacdo do curso de
licenciatura em Educacdo Fisica na Universidade Federal de Sergipe. Através dos
contetdos que foram tratados e das reflexdes que aconteceram nas aulas, despertou-me
o interesse pelo assunto, principalmente pela sua importancia para a area.

Apl6s essa aproximagdo com o tema Educagdo Fisica, Esporte e Midia,
decidimos fazer uma andlise dos discursos e das representacdes do campo esportivo que
foram empregados pela Rede Record de Televisdo no periodo que antecedeu os Jogos
Pan-americanos Guadalajara/2011. Mostramos até agora o percurso que fez com que
chegassemos até essa pesquisa. Agora mostraremos 0s motivos que justificam essa
pesquisa.

Primeiro apresento o motivo pessoal, pois ndo presenciei durante a minha vida
estudantil os professores tematizarem um grande evento esportivo, sempre que
acontecia Copa do Mundo da FIFA de Futebol ou Olimpiadas, no maximo o que
acontecia era enfeitar a escola ou liberar os alunos para assistirem aos jogos, desde
entdo tenho uma inquietacdo pessoal, levando em consideracdo que a escola e
principalmente nds como futuros professores de Educacdo Fisica temos a possibilidade
de tematizar esses grandes eventos esportivos nas aulas, reformulando nossos
saberes/fazeres e ajudando os alunos a compreender e interpretar tudo que esta por traz

dos conteudos e dos discursos feitos pela midia.
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Outro motivo que justifica a pesquisa socialmente é o fato de que no Brasil
acontecerdo 0s maiores megaeventos esportivos do mundo (Copa do Mundo FIFA
2014, Olimpiadas 2016) , Se pensarmos que a sociedade tem sido “moldada” pela
espetacularizacdo e mercadorizacdo proporcionada do/pelo Esporte. O estudo dos Jogos
Pan-americanos de Guadalajara/2011 traz uma grande oportunidade de investigar as
possibilidades de utilizagdo de um grande evento-esportivo e de como utiliza-lo nas
aulas de Educagdo Fisica, observando justamente essa questdo da espetacularizacdo, a
relacdo que o esporte tem com a midia, fatores estes que estdo presentes em um grande
evento esportivo.

A razdo principal advém da area académica e cientifica. Existem algumas
producdes acerca do tema, tais como as pesquisas desenvolvidas por Lisboa;
Mezzaroba; Munarim (2009) que teve o intuito de analisar as materias produzidas e
veiculadas pelo Jornal Nacional (JN) sobre os Jogos Pan-americanos Rio/2007; e outra
pesquisa relevante para este estudo desenvolvida recentemente por Miranda et al (2011)
teve como foco de analise a midia, em especial o Jornal Nacional (JN), esses estudos
realizaram as analises dos produtos midiaticos, relacionado a Educagdo Fisica o
Esporte e a Midia. Mas, acredito que seja necessario produzir mais trabalhos, ja que o
campo para o estudo de um grande evento esportivo, principalmente se fizermos uma
relacdo com a midia é imenso.

A Educacdo Fisica precisa se apropriar desses estudos para que 0s megaeventos
esportivos que irdo acontecer no Brasil sejam discutidos e refletidos, ja que é uma
grande oportunidade para que possam ser trabalhados outros contetidos nas aulas (para
dimensfes além da questdo pratica, como sugerido pelos préprios PCNs, ao trazer a
dimensdo atitudinal e conceitual, por exemplo), sem deixar de trabalhar o esporte
propriamente dito. Em relagdo ao Pan-americano de Guadalajara/2011 é ainda mais
importante porque temos a oportunidade de trabalhar com varias modalidades
esportivas, saindo um pouco da monocultura do futebol.

Logo, os profissionais que trabalham com a Educacdo Fisica escolar, devem
refletir sobre tudo que estdo fazendo, e buscar ter acesso a novas informacdes e
conhecimentos, principalmente dessa tematica que envolve o esporte e a midia, Pires

(2003) apud Mezzaroba (2008, p.22) afirma que: “E preciso que se “afine o olhar” sobre
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a midia, isto €, que se inclua no processo ensino-aprendizagem da area ‘“‘elementos
conceituais e tecnicos capazes de leva-los [os cidaddos] a reconhecer e interpretar
criticamente a mensagem do discurso mididtico, a fim de se relacionarem
autonomamente com ela.”

Por isso, estudos como esse possuem relevancia no campo académico e
pedagdgico da Educagdo Fisica, pois, ird contemplar a relacéo entre o esporte e a midia,
analisando os conteidos e os discursos presentes em um grande evento esportivo,
compreendendo assim, quais a representagbes sentidos e significados que lhe sdo
atribuidos.

Contudo, destaco que a pesquisa vai ser feita em busca se ndo de uma solucéo
para 0 vazio pessoal, social e cientifico que existe em relacdo ao objeto, mas em busca
de algumas reflexdes que contribuam para o inicio de uma compreensao sobre como um

grande evento esportivo pode ser analisado na Educacéo Fisica escolar.

1.2- OBJETIVO GERAL

O objetivo central da pesquisa sera identificar e analisar quais os discursos e
representacdes que estdo presentes e foram utilizados pela Rede Record de Televisdo no

periodo que antecedeu os Jogos Pan-americanos de Guadalajara 2011.

1.3- OBJETIVOS ESPECIFICOS

» ldentificar as estratégias midiaticas utilizadas pela Record para
chamar a atencdo do publico em relagdo aos Jogos Pan-
americanos/2011.

» Investigar os sentidos e as representacfes veiculadas em torno do
campo esportivo que foram atribuidas aos Jogos Pan-
americanos/2011 pela Rede Record.

» Relacionar o conteudo publicitario veiculado nos videos encontrados
com as representacdes veiculadas pela Record nos Jogos Pan-
americanos/2011.
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2- ELEMENTOS TEORICO- METODOLOGICOS

Neste capitulo discutiremos as questdes pertinentes a relacdo entre Esporte e
Midia, grandes eventos esportivos e representacfes sociais e 0s conceitos tedricos do
agendamento esportivo a partir das obras de autores como Betti (1998), Pires (2002),
Bracht (2003), Bourdieu (1997), Mezzaroba (2008), Rubio (2005), Fausto Neto (2002),
Guareschui( 2000), Fauth (2010), entre outros.

2.1- ESPORTE E MIDIA: INVESTIGANDO O CAMPO ESPORTIVO

O Esporte é de origem inglesa, surge a partir da Revolucdo Industrial Européia
do século XVIII. O Esporte como conhecemos hoje se desenvolveu junto com a
modernizacdo do capitalismo industrial, a partir de uma logica de mercado e de
mundializacdo da cultura, e que cresce ao longo do século XX, com a globalizacéo e
com a Industria Cultural.

O Esporte e a Midia estdo cada vez mais proximos e imbricados. Betti (1998) e
Pires (2002) sdo dois dos principais autores que tematizam o Esporte e a Midia, em
especial a televisdo, no &mbito da Educacéo Fisica brasileira. Ndo se pode negar o papel
que a Midia tem em espetacularizar o mundo esportivo, como afirma Betti (1998, p.31),
“ja ndo ¢ possivel referir-se ao esporte contemporaneo sem associd-lo aos meios de
comunicacao de massa”.

Atualmente, o Esporte estd sendo percebido sobre a l6gica da mercadorizacao,
ou seja, o Esporte passa a ser explorado como mercadoria, essa transformagdo é
percebida pela “industria cultural que 1ogo percebe o potencial de reproducdo do
capital que esse segmento possui e passa a ser um dos segmentos mais prosperos da
economia capitalista mundial.” (BRACHT, 2003, p. 113).

A partir do surgimento da televisdo, em 1936, a espetacularizagdo do esporte
comeca a ganhar espago em varios paises, essa integracdo progressiva desse fenémeno
com 0s meios de comunicacdo de massa, faz com que surja uma relacdo de
interdependéncia, Betti (1998, p.33) afirma que “[...] esporte e televisdo passaram a
partilhar uma “relagdo simbidntica’’ , 0 que significa dizer que ambos aposiam-se

mutuamente e dependem um do outro, especialmente no campo econdémico.
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A espetacularizagdo transforma-se na principal caracteristica do esporte atual,
transformando-se no “esporte espetaculo”, até chegar a esse nivel de espetacularizagdo
foi necessario que o esporte passasse por algumas mudancas, Pires (2002, p. 10)

apresenta algumas mudancas:

a) As mudancas de regras nos esportes coletivos, visando a aumentar
o dinamismo das disputa, a realizar o tempo “morto’” ¢ o tempo
total do jogo , numa adequacdo ao “formato’” do espetaculo
esportivo.

b) A introdugdo de paradas estratégicas no decorrer dos tempos de
disputa (“tempo técnico”), a fim de que possam ser veiculadas
mensagens comerciais dos patrocinadores.

c) O convivio de sistemas esportivos paralelos as federacbes e as
confederagfes (as ligas), possibilitando ampliar o numero de
espetaculos oferecidos e garantir-lhes maior qualidade técnica.

Com isso, 0 esporte passa a ser ndo visto mais apenas em seu carater ludico e,
dissociado da midia, essa relacdo com a televisdo transformou o esporte em espetaculo,
a partir disso surge o “esporte telespetaculo” (BETTI, 1998), que ¢ uma realidade
textual autdbnoma, construida pelo uso de codigos, recursos e limitagBes técnicas do
meio televisivo, como afirma Pires (2002).

Essa codificacdo da realidade feita pela televisdo ira modificar a pratica do
esporte, fazendo com que aparegcam novas maneiras de percepcdo, essa nova forma de
ver o esporte, feita pelo discurso midiatico, fragmenta e descontextualiza a forma como
0 esporte é praticado, ndo existe interesse da midia em estimular a pratica esportiva, mas
sim de uni-los em uma so lente, vendendo seus produtos, transformando o esporte em

um produto mercadorizado. Segundo Pires (2002, p.32)

O esporte mercadorizado precisou ainda espetacularizar-se, ou seja,
adotar a linguagem da televisdo, de modo que a mensagem
publicitéria veiculada por seu intermédio seja sempre e cada vez mais
contundente. S6 assim serdo mantidos e ampliados os niveis de lucro
(valor de troca) representados pela mercadoria, garantindo a
estabilidade do sistema criado em torno.
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A televisdo estimula as pessoas a consumirem produtos esportivos, desde
vestuarios a equipamentos esportivos, no qual, o esporte € o contetdo principal e o
telespetaculo esportivo, através das grandes competicdes, passa a ser o préprio produto
a ser consumido. A televisdo possui o poder de fascinar as pessoas, esta sempre
renovando suas noticias, parecem ser instantaneas, algo que vimos agora, daqui a alguns
instantes ja foi atualizado, Pires (2002,p.49) afirma que: “Todavia a principal
caracteristica da sociedade contemporanea talvez seja ndo a presenca massificada, mas,
a instantaneidade da informagio, com efeito imediato sobre a vida social’’. Bourdieu
(1997, p.23) afirma que “ a televisdo tem uma espécie de monopolio de fato sobre a
formagao das cabegas de uma parcela muito importante da populagdo.”

A televisdo utiliza recursos que servem para atrair a atencao dos telespectadores,
esses recursos utilizados vém melhorando cada vez mais com os avangos tecnoldgicos
relacionados a informatica. De acordo com Betti (1998), Recursos técnicos como o
replay (repeticdo de cenas e lances espetaculares ou polémicos logo ap6s o
acontecimento) e sua combinacdo com o slow-motion (camera lenta), bem como o
recurso do close-up (enquadramento da imagem) sdo 0s mais importantes no processo
que torna qualquer modalidade esportiva telespetacularizada. Com isso, surge um novo
modo de ver o esporte, de acordo com Fauth (2010,p.17):

Essa nova visdo do esporte é reforgada através da repeti¢do obsessiva
dos lances mais violentos ou espetaculares, do fanatismo da torcida,
da euforia da vitoria, da construcdo e celebragdo de idolos, de uma
narracdo da “historia” do evento esportivo, da falagdo esportiva, da
insercdo do esporte no cotidiano, da transmissdo ao vivo do evento
esportivo, da adrenalina do esporte que resulta na emocdo que
contagia o telespectador, da globalizagcdo do esporte, do andincio
publicitério, e entre outros recursos que o tornam um espetaculo.

Outra caracteristica do telespetaculo esportivo € a criacdo de idolos, ou pode-se
chamar de artistas esportivos, Kellner (2001, p. 126) afirma que:

Séo as divindades fabricadas e administradas. Sdo icones midiaticos e
deuses e deusas da vida cotidiana. Para se tornar celebridade, é
necessario 0 reconhecimento como uma estrela no campo do
espetaculo, seja com esporte, entretenimento, negdcios ou politica.
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Sabemos que as pessoas passam varias horas em frente a televisdo, a midia
televisiva € uma das principais responsaveis pela criacdo de representagdes, sentidos e
significados referentes ao campo esportivo. Como ja afirmou Pires apud Lisboa
(2007,p.38-39) a cultura esportiva, a partir da mediatizacdo da midia, passou a sofrer
“interferéncias” no que diz respeito a atribui¢do de sentidos e percepc¢ao, [...] a indistria
da comunicacdo de massa contribuiu decisivamente, através da forca do apelo da
imagem e por seu efeito multiplicador, para que essas interpretacdes se tornem

“familiares” e sejam incorporadas a cultura esportiva.

2.2- MEGAEVENTOS ESPORTIVOS E AS REPRESENTACOES SOCIAIS

Neste subcapitulo trataremos das representaces sociais que estdo presentes
quando da realizacdo de megaeventos esportivos, em especial 0s Jogos Pan-americanos
de Guadalajara. Trataremos tais Jogos, como sendo um grande evento esportivo, ja que
possui uma consideravel dimensdo continental.

Segundo Rubio (2005) “um megaevent0o esportivo se caracteriza por seu carater
temporal, sua capacidade de atrair um grande numero de participantes de diversas
nacionalidades e também por chamar a atencdo dos meios de comunica¢do com um (sic)
de ressonancia global.”” Do jeito que o esporte e a midia, em especial a televisao, estdo
configuradas na contemporaneidade, a cobertura dos megaeventos esportivos ganham
destaque, se levarmos em consideracdo que a maior parte do publico, ou melhor
dizendo, os consumidores, s0 terdo acesso pelos meios de comunicagéo.

De acordo com (ROCHE, 2001, apud PIRES et al, 2011, p.28):

Megaeventos sdo eventos de larga escala cultural (incluindo
comerciais e esportivos) que tem uma caracteristica dramatica, apelo
popular massivo e significancia internacional. Eles séo tipicamente
organizados por combinacBes varidveis de governos nacionais e
organizagOes internacionais ndo governamentais e ainda podem ser
ditos como importantes elementos nas versdes “oficiais’” da cultura
publica.
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Dessa forma, 0s megaeventos esportivos estdo se tornado um produto, um fato
social e econébmico, que acaba através de seus discursos impactando na sociedade,
criando assim, representagdes sociais, sentidos e significados do esporte. Iremos tratar
de um fendmeno social abrangente e que serd analisado a luz da teoria das
representacdes sociais.

De forma simplificada, Mezzaroba, Mendes, Pires (2010, p.187) conceitua as

representagdes sociais como sendo:

Formas complexas de compreender e atribuir sentidos as coisas do
cotidiano, que sdo constituidas a partir de diferentes niveis de
apropriacdo\reproducdo da realidade. E um sistema de crencas e
valores criado, recriado e compartilhado socialmente que esta por tras
de muitas das nossas manifestacbes sobre os mais diversos temas,
inclusive naqueles que, em tese, o conhecimento dito cientifico é
predominante.

As representagdes sociais estdo presentes nos nossos costumes, tradi¢des, tendo
assim uma relevancia muito grande, determinado nossas acfes e opinifes, mesmo
quando estamos diante de situagdes extremamente racionais, representac¢oes estédo sendo
criadas a todo 0 momento.

A teoria das Representacdes Sociais surge na Psicologia Social, formulada pelo
psicélogo francés Serge Moscovici e aprofundada por Denise Jodelet. As representagdes
sociais sdo consideradas como sendo individuais e sociais. Individuais porque estdo
sustentadas no sujeito e ocorrem de forma subjetiva, ou seja, por mais que ja existam
varias representacdes sociais, 0 sujeito a partir de tudo isso que ja é conhecido, cria suas
proprias representacGes sociais e, sdo também sociais porque irdo perpassar pela
sociedade como um todo, criando com isso, uma generalizacdo dessas representacoes
sociais. Como afirmou Moscovici apud Guareschi (2000), “as representagdes existem
tanto na cultura quanto nas mentes das pessoas”.

Neste sentido, a midia tem uma importancia muito significativa nos estudos das
representacdes sociais, ja que reproduz/produz representaces sociais sobre 0s mais

diferentes assuntos que sdo abordados. A midia, em especial a televisdo acaba se
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tornando um dos principais instrumentos de producdo de representacfes sociais, que

acabam afetando diretamente nas agdes humanas.

2.3- CONCEITOS TEORICOS DO AGENDAMENTO ESPORTIVO

A midia tem uma funcdo muito importante na producdo e veiculagdo de
representacdes, sentidos e significados, principalmente, quando relacionados ao campo
esportivo. Neste subcapitulo, serd estudado o conceito de agendamento midiatico-
esportivo, jA que, 0 objeto proposto nesta pesquisa, serd analisar a midia televisiva
(analisando os videos dos Jogos Pan-americanos Guadalajara/2011 transmitido pela
rede Record de Televisdo). Com relagdo a essa pesquisa, Pires et al (2011, p.34) afirma

que:

Uma alternativa segura para se acompanhar, estudar e refletir sobre os
discurso midiatico-esportivos é por meio do agenda-setting, conceito
advindo das teorias da comunicagdo, que considera as relacdes de
interdependéncia entre agenda publica e a agenda midiatica, bem
como o “poder’”” que esta ultima tem em pautar suas
noticia\informagaes.

A teoria do agenda-setting surge no final da década de 60, o conceito foi criado por M.
Mc, Comb e D. Shaw, apds constatarem que as pessoas que acompanhavam as noticias davam
uma importancia muito grande a tudo que era noticiado pela imprensa. Esses veiculos de
comunicagdo eram os principais responsaveis por fazerem o direcionamento da opinido publica,

ja que fazia a ligacdo entre o acontecimento e o publico. Mc Comb e Shaw defende que:

Em consequiéncia da agdo dos jornais, da televisdo e dos outros meios
de informacdo, o publico sabe e ignora, presta atengdo ou descura,
realgca ou negligencia elementos especificos dos cenarios publicos. As
pessoas tém tendéncias para incluir ou excluir dos seus proprios
conhecimentos aquilo que o mass media incluem ou excluem do seu
proprio conteudo. Além disso, o publico tende a atribuir aquilo que
esse contetdo inclui uma importancia que reflete de perto a énfase
atribuida pelo mass media aos acontecimentos, aos problemas, as
pessoas. (SHAL apud WOLF, 2001, p. 144)
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A partir da teoria do agenda-setting, trataremos do conceito de agendamento
esportivo, esse conceito ajudard a compreender a veiculagdo das noticias, Mezzaroba

(2008) conceitua agendamento:

um processo relacional entre a agenda jornalistica (midiatica) e a
agenda publica (social), em que ha a tentativa de alguns grupos(
financeiros, econdmicos, politicos e da propria midia) em pautar
temas e assuntos de seu interesse na esfera social e colocar, desta
maneira, sua(s) opinido(Ges) com o objetivo de torna-la(s)
hegeménica(s). O agendamento, portanto, € sempre exercido pela
midia, veiculo que opera tais interesses, mas tem uma relagdo de
interacdo com a opinido publica, assim como com grupos privados ou
da esfera publica.

Fausto Neto (2002, p.16) também conceitua agendamento como “um trabalho
discursivo que passa pelo modo de dizer de cada veiculo e, é também nessa
peculiaridade do modo de tratar a realidade com que cada jornal cria vinculos com seu
leitorado, e também a maneira pela qual outros campos sociais atribuem confiabilidade
ao dito do jornal.”

Dessa maneira, a midia é responsavel por fazer tais agendamentos, realizando
através destes, 0s seus interesses, sejam econdmicos, politicos, publicitarios, mas sem
esquecer a opinido publica, que sdo os principais consumidores do que é veiculado pela
midia.

A midia quando realiza 0 agendamento, ndo pauta apenas o0s assuntos do seu
interesse, considera também os sujeitos que estdo recebendo essas mensagens. Até pelo
fato de que a vida das pessoas esta cada vez mais sendo tratada pelas mdos do meios de
comunicacdo , com isso, 0 agendamento acaba socializando, ja que, a maioria dos
assuntos que sdo pautados, s&80 comuns e estdo presentes no cotidiano das pessoas. Mc
Combs (2008, p.208) afirma que:

Quanto maior a necessidade por orientacdo, mais forte é o efeito da
agenda-setting. O efeito do agendamento ndo diz respeito
simplesmente a exposi¢do. Porém, diferentes pessoas com 0 mesmo
nivel de exposicdo podem demonstrar efeitos muito diferentes,
dependendo do seu nivel necessidade de orientagao.
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Uma das principais caracteristicas do agendamento esportivo seria trazer
informacdes de forma plena (politica, economia, cultura, modalidades esportivas etc),
de tudo que estd sendo informado, por exemplo, nos Jogos Pan-americanos de
Guadalajara/2011. Wolf (2001) apud Pires et al (2011, p.38) elenca mais trés
caracteristica do agendamento esportivo, sdo elas: a acumulacdo (que se refere ao poder
da midia para criar e manter a relevancia de um tema); a consonancia (mensagens mais
semelhantes que dessemelhantes); e a onipresenca ( difusdo quantitativa dos meios de

comunicagdo de massa e o carater particular do saber publico).

De acordo com Fausto Neto (2002, p12) “o agendamento do esporte na esfera
das midias, no Brasil, por exemplo, é uma conseqiéncia de inimeras e complexas
“transacdes” que se desenvolvem entre campos e, principalmente, no ambito de varios
deles, envolvendo interesses, diferentes agendas e uma multiplicidade de significacoes

de natureza simbolica.”

Através do processo de agendamento, a midia acaba criando representacoes,
sentidos e significados nos sujeitos, fazendo com que se possa ver e interpretar essa

realidade que é veiculada pela midia, através dos megaeventos esportivos.

Ao se fazer o agendamento de um megaevento esportivo, ndo acontece apenas
no campo midiatico, Fausto Neto (2002,p.13) afirma que existem trés atores que fazem
parte da construcao do agendamento esportivo, sdo eles “ os promotores ( instituigdes
empreendedoras da atividade esportiva, de natureza publica e privada, como por
exemplo: agremiagdes, agencias, atletas e etc.); os divulgadores ( constituidos pela
esfera midiatica, que faz a veiculagdo) e os consumidores ( os publicos, aficionados

etc.).”

Sao “trés subconjuntos que reunem uma enormidade de campos: esportivo
propriamente dito, politico, financeiro, promocional, sindical-associativo; o midiatico,
na sua diversidade de veiculos; e, finalmente, o pablico na sai heterogeneidade social e

dos gostos e preferenciais.” (Id.).
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Logo, ao analisarmos grandes eventos esportivos, temos que ter consciéncia de
que existe um grande jogo de interesses por tras de tudo que esta sendo veiculado pela

midia, influenciando direta ou indiretamente na vida das pessoas.

3- TRILHA METODOLOGICA DA PESQUISA

Por ser o momento do trabalho em que sdo definidas as técnicas e estratégias
utilizadas para executar a pesquisa cientifica e as conclusdes sobre esta, resolvemos
fazer uma reflexao sobre as possibilidades existentes para a execucdo do trabalho. Sao
algumas reflexdes e conclusfes que surgem a partir de uma questéo logica, conveniente
e de compromisso cientifico. Compromisso este, que advém de quesitos pessoais e
principalmente, académico e social, por se tratar de um estudo sobre um fendmeno
mundial que envolve os mais variados aspectos da sociedade contemporanea.

A presente pesquisa além dos aspectos quantitativos (verificar os tempos das
reportagens sobre os Jogos Pan-americanos que foram realizadas pela Rede Record de
Televisédo no periodo entre 1° de setembro até 14 de outubro de 2011, ira também ter
aspectos qualitativos, pois serd descrito e analisado o discurso midiatico-esportivo
presente nestes Jogos, analisando as representacdes do campo esportivo e as estratégias
veiculadas.

Em relacdo aos seus aspectos metodoldgicos, a presente pesquisa caracteriza-se
como sendo de carater qualitativo, com abordagem exploratéria e descritiva. Segundo
Minayo (2008), a abordagem qualitativa ndo pode pretender o alcance da verdade, com
0 que € certo ou errado; deve ter como compreensao primeira a compreensao da l6gica
que permeia a pratica que se da na realidade. Portanto, entender as interpretacdes de
cada sujeito através de duas acdes. Considerando que pesquisa qualitativa traz como
uma de suas caracteristicas o carater descritivo, essa abordagem faz com que o
pesquisador precise ficar mais atento as questdes minimas que possam aparecer e que

possam ajudar a compreender 0 seu objeto de estudo. Trivifios (1987) afirma que:

O método de pesquisa descritiva tem como objetivo primordial a
descricdo das caracteristicas de determinadas populagbes ou
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fendmenos. Tendo por finalidade observar, registrar e analisar os
fendmenos, entretanto, sem entrar no mérito de seu conteudo.
Destacam-se também na pesquisa descritiva as caracteristicas de
grupo (idade, sexo e procedéncia).

Para implementar a investigacdo iremos fazer a chamada “analise de produtos
midiaticos’’, segundo Mezzaroba, Mendes, Pires (2010, p.202) ocorre: “quando se
procura acompanhar determinado veiculo midiatico e detectar-compreender seu
contetido e seu discurso, com suas possiveis intengdes”. Na nossa pesquisa foi feito o
acompanhamento das noticias e reportagens feitas pela Rede Record de Televisdo no
periodo de 1° de setembro a 14 de outubro de 2011, periodo que antecedeu 0s Jogos
Pan- americanos. Foram feitas analises dos videos que estdo disponiveis no portal da
Record e que passaram na televisdo durante todos esses dias, isso ira facilitar a pesquisa
e 0 acesso ao material audiovisual. Foram coletados no total 66 videos, ap6s somados
todos os videos, resultou em um tempo de duracdo de 03h 20min. 35s.

Depois de coletar esses dados, as informacfes serdo submetidas a técnica de
Andlise de Contetdo (BARDIN, s/d), na qual estd pautada na interpretacdo de
mensagens, ou seja, 0s pesquisadores que orientam seus estudos atraves dessa técnica,
estdo sempre procurando algo a mais do que esta aparente ja na primeira leitura. (Bardin

s/d) define a andlise de contedo como:

Um conjunto de técnicas de analise das comunicacfes visando obter,
por procedimentos, sistematicos e objetivos de descricdo do contetdo
das mensagens, indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a
inferéncia de conhecimentos relativos as condi¢cGes de producéo-
recepcao (variaveis inferidas) destas mensagens.

A escolha metodoldgica da analise de contetdo foi realizada com o objetivo de
encontrar um método para organizar e interpretar todo o material coletado no periodo
que antecedeu (1° de setembro a 14 de outubro de 2011). os Jogos Pan-americanos de
Guadalajara.

E necessario ressaltar que a opcéo feita pela analise de contetido foi escolhida
para que se possa ser feita a interpretacdo e a sistematizacdo do material coletado,

Minayo (2006, P.308) afirma que “a andlise de conteudo parte de uma leitura de
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primeiro plano das falas, depoimentos e documentos, para atingir um nivel mais
profundo, ultrapassar o sentido manifesto do real.”

Para tratamentos dos dados, foram utilizados categorias ja estabelecidas na
pesquisa de Pires (2009) et al, o que resultara em uma analise categorial, as quais
contém as unidades de codificacdo e unidades de contexto. (Bardin s/d). As categorias
consideradas foram: 1- referéncia ao local, 2- expectativa e realismo, 3- preparacao, 4-
retrospecto, 5- ineditismo feminino, 6- Avaliando a participagdo, 7- presente perpétuo,
8- avaliando o evento e suas instalagdes, 9- Dramas pré- competi¢cdo, 10- Ined

brasileiro, 11- eterno regresso.

REFERENCIAS

BARDIN, L. Andlise de conteudo. Lisboa: Edi¢des 70, s/d.

BELLONI, M. L. O que é midia-educacao. 2%.ed. Campinas, SP: Autores Associados,
2005.

BETTI, M. A janela de vidro: esporte, televisdo e Educacdo Fisica. Campinas: Ed.
Papirus, 1998.

BRACHT, V. Sociologia Critica do esporte: uma introducdo. 2.ed. ver, ljui: Unijui,
2003.

BORDIEU, P. Sobre a televisdo. Traducdo de Maria Lucia Machado. Ri de Janeiro:
Jorge Zahar Ed. , 1997.

DANTAS JUNIOR, H. S. KUHN, R. RIBEIRO, S. D (org). Educacao fisica, esporte e
sociedade: temas emergentes, v. 4. S&o Cristovdo/SE: Editora UFS, 2010.

FANTIN. M. Midia-Educacdo: Conceitos, Experiéncias, Dialogo Brasil-Italia.
Florianopolis: Cidade Futura, 2006.

FAUSTO NETO, A. O agendamento no esporte: uma breve revisdo tedrica e conceitual.
Verso & Reverso, ano XVI, n.34, p.9-17,jan./jul./2002

FAUTH. F. Esporte-da-midia na concepcao de escolares: um estudo de recepgédo. 2010,
67 f. Monografia (Graduagdo em Educagdo Fisica) Universidade Federal d santa
Catarina, Flooriandpolis, 2010.

GASTALDO, Edson Luis. Copa do mundo no Brasil: a dimensdo histéria de um
produto midiatico. Comunicacdo & Sociedade. Sdo Bernardo do Campo, n.41, p.115-
133,2004.

GUARESCHI, P. A. (org). Os construtores da informacédo: meios de comunicagéo
ideologia e ética. Petropolis: Vozes, 2000.

IBOPE Instituto de Opinido Puablica e  Estatistica.  Disponivel —em:
www.ibope.com.brt?temp=&proj=PortalIBOPE. Acesso em 04 de novembro de 2011.
LISBOA, M. M. Representacdes do esporte-da-midia na cultura ltdica de criancas.
2007, 124 f Dissertacdo (Mestrado em Educacdo Fisica)- Centro de Desportos,
Universidade Federal de Santa Catarina, Floriandpolis, 2007.

Anais da IX Semana de Educacdo Fisica Blog IX Semana de Educacdo Fisica
Universidade Federal de Sergipe http://9semanaedf.blogspot.com.br

10 a 13 de Abril de 2012



http://www.ibope.com.brt/?temp=&proj=PortalIBOPE

Educacado Fisica e

Compromisso Social

LISBOA, M. M.; MEZZAROBA, C.; MUNARIM, I. Jogos Pan-americanos Rio/2007 e
a cobertura do Jornal Nacional: énfases e representacfes veiculadas. In: PIRES, G. L.
(org). “Observando’> o Pan Rio/2007vna midia. Floriandpolis: Tribo da ilha, 2009,
p.47-62.

KELLNER, D. A cultura da midia e o triunfo do espetaculo. Libero, ano VI, Vol. 6,
n.11, 2001.

MARCASA, L. Ladico. In: GONZALES, Fernando J.; FENSTERSEIFER, Paulo
Evaldo. Dicionério critico da Educacéo Fisica. ljui: Unijui, 2005.

McCOMBS, M. Um panorama da teoria do agendamento, 35 anos depois de sua
formulagdo. Entrevista concedida a José Afonso da Silva Junior, Pedro Paulo Procdpio,
Monica dos Santos Melo. Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicac¢édo, Sdo Paulo,
v.31, n.2, jul. /dez. 2008, p.205-21.

MEZZAROBA, C. Os jogos Pan-americanos Rio 2007 e o agendamento midiatico
esportivo: um estudo de recepcdo com escolares. 2008, 153 f. Dissertagdo (Mestrado
em Educacdo Fisica) — Centro de Desportos, Universidade Federal de Santa Catarina,
Floriandpolis, 2008.

MEZZAROBA, C.; MENDES, D.; PIRES, G. L. Grandes eventos esportivos, midia e
representacdes: possibilidades/responsabilidades para a educagdo fisica escolar. In:
DANTAS JUNIOR, H. S.; KUHN, R.; RIBEIRO, S. D. (org). Educacéo fisica esporte
e sociedade: temas emergentes, v. 4. S&o Cristovao/SE: Editora UFS, 2010, p.185-206.
MINAYO, M. C. de S. (org). Pesquisa Social: Teoria, método e criatividade.
Petropolis/RJ: Vozes, 2008.

MOSCOVICI, S. Representagbes sociais: investigagdo em psicologia social.
Petropolis: Vozes, 2003.

PIRES, G. L. Educagdo fisica e o discurso midiatico: abordagem critico-
emancipatoéria. ljui: Ed. Unijui, 2002.

PIRES G. L. (org). “Observando’’ o Pan Rio/2007. Floriandpolis: Tribo da ilha, 2009
PIRES, G. L. RIBEIRO, S. D. (org). Pesquisa em educacdo fisica e midia:
contribui¢bes do Labomidia/UFSC. Floriandpolis: Tribo da Ilha/ 2009.

PIRES, G. L. (org). O Brasil na Copa, a Copa no Brasil: registros de agendamento
para 2014 na cobertura midiatica da Copa da Africa do Sul. Florianépolis: Tribo da ilha,
2011.

RUBIO, K. Os Jogos Olimpicos e a transformacéo das cidades: 0s custos sociais de um
megaevento. Scripta nova — Revista Eletronica de Geografia y Ciéncias Sociales.
Universidade de Barcelona, vol. 1X, n.194(85), 1 de agosto de 2005.

TRIVINOS, A. N, S. Introducéo & pesquisa em ciéncias sociais: a pesquisa qualitati
em educacgdo. Sao Paulo: Atlas.1987.

WOLF, M. Teorias da Comunicacao. Lisboa: Editorial Presenca, 2001.

Anais da IX Semana de Educacdo Fisica Blog IX Semana de Educacdo Fisica
Universidade Federal de Sergipe http://9semanaedf.blogspot.com.br

10 a 13 de Abril de 2012




