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RESUMO: Com a chamada "década dos megaeventos esportivos”, o Brasil passa a
atrair as atenc6es mundiais e a destacar-se no cenario esportivo por sediar os Jogos Pan-
americanos em 2007 e, logo mais, a Copa das Confederacbes em 2013 (como
preparativo para a Copa do Mundo de 2014), e, por fim, as Olimpiadas e
Paraolimpiadas em 2016, na capital fluminense. Em 2012, portanto, ano olimpico que
culmina como uma "preparacdo brasileira" para sediar os Jogos Olimpicos de 2016
teremos, em Londres/Inglaterra, a exacerbacdo do fendmeno esportivo nas suas
multiplas facetas, articulando, para isso, 0s mais variados setores, como economia,
cultura, politica, educacéo e, claro, o esporte - apresentados para a sociedade brasileira
através dos meios de comunicacdo. Convictos de haver uma antecipacdo e crescente
visibilidade das proximas Olimpiadas/2012, a qual denominamos de “agendamento
midiatico-esportivo”, objetivamos pesquisar como a midia impressa do estado de
Sergipe (através do Jornal da Cidade) apresenta para a populacdo local os
acontecimentos relativos a este megaevento, fazendo o exercicio da chamada "dialética
global-local”, ou seja, estratégia de aproximagdo de um grande evento com a populacdo
local (procurando criar uma identidade deste evento para com o publico, a partir de

mediacdes culturais globais/locais).

! A frase em destaque, de autoria do dramaturgo francés Pierre-Augustin Caron de
Beaumarchais (1732-1799), trata-se do slogan do Jornal da Cidade, com uma adaptagdo no
titulo deste subprojeto para atender 0s nossos objetivos de pesquisa.
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1. INTRODUCAO

Como ocorre a cada quatro ano, em 2012 mais um ciclo olimpico se encerrard. O
ponto culminante ocorrerd em Londres e todos os holofotes midiaticos serdo
direcionados para uma avalanche de informacdes sobre as provas, particulatidades dos
atletas, novos recordes, etc.

A abrangéncia da cobertura e 0 aumento da acessibilidade aos meios fazem com
que os fendbmenos esportivos globais cheguem a todas as regifes do pais, mesmo
aquelas com pouca tradicdo esportiva. Nestes casos, percebe-se que uma das estratégias
utilizadas pela midia regional, para despertar o interesse dos seus espectadores pela
cobertura de tais eventos, é provocar uma identificacdo destes com aspectos ou
personalidades com representatividade locais.

A partir do estudo de Pires® (1998, p. 32), podemos observar que o esporte
espetacularizado precisou adotar a linguagem visual televisiva, consolidando-o0 assim
[...] como um elemento da cultura e economia globalizada e sendo hoje organizado para
ser difundido prioritariamente pelos meios de comunicacdo eletrénica [...]. 1sso
maximizaria os lucros proporcionados pelas mensagens publicitarias, o que configuraria
a mercadorizagao do préprio esporte como algo imprescindivel.

Neste sentido, ndo teriamos simplesmente a veiculagdo do esporte nos meios de
comunicacao, em especial a televisdo, mas sim uma moldagem do esporte diante dos
interesses sobrepostos pela midia em si. Betti (2001) aponta como inevitavel essa
possibilidade de trato midiatico* do esporte por dois motivos: pela limitagdo inerente a

cada midia e pela funcdo exercida em cada tipo de veiculo.

* O presente estudo introduz a discussdo do fendmeno esportivo moderno aos estudos dos
processos sociais. Algumas caracteristicas inerentes ao esporte sdo apontadas por Pires (1998):
funcionalizacdo, sociabilizacao, ideologizacao, mercadorizacdo e espetacularizacdo do esporte.

* Betti (2001) nos traz uma reflexdo de que n3o had o esporte na midia e sim o esporte da
midia, ja que a sua fragmentac¢do o deixa de maneira descontextualizada na sua exibi¢cdo pelos
meios de comunicacdo. Algumas caracteristicas sdo inerentes ao esporte da midia, sdo elas:
falacdo esportiva; monocultura; sobrevalorizacdo da forma em relagdo ao conteldo;
superficialidade; e por fim, a prevaléncia dos interesses econémicos.
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Bitencourt et al. (2005) destaca que os jogos olimpicos tém uma relagdo com as
narrativas miticas da modernidade. Através dos meios de comunicagdo ha uma
identificacdo do publico com os atletas que ali estdo presentes, ou seja, existe uma forte
ligacdo entre interlocutores que se fazem presentes em um evento desta natureza através
dos atletas que nos sdo comuns. Além disso, passamos a vivenciar algo fascinante na
dialética global-local (ou universal-local) durante os megaeventos, ou seja, o transporte
de nossa identidade na representacdo local, para o her6i esportivo o qual nos representa
e a ndés mesmos, enquanto "nacgdo", no que tange as questdes da identidade cultural de
um pais. Como explica Bitencourt (2004, p. 5) “(...) que os sujeitos sociais param para
assistir aos Jogos Olimpicos. Esta sensacdo de estar parado apenas serve como baliza
para aceleracdo que se opera quando um evento desta natureza se realiza”. Parece-nos
que nestes momentos, o sentido cultural — identidade local — é subsumido pelo sentido
nacional e o orgulho de ser “brasileiro” paira sobre todos nos.

Desta forma, temos como objetivo a observacdo das estratégias de agendamento,
através da midia impressa sergipana, em relagdao as Olimpiadas de 2012, na tentativa de
nos aproximar de um evento que ocorrera no velho mundo (Londres), a partir da
dialética global-local. No d&mbito da educagdo fisica, tal intuito se justifica pelo fato do
préximo ciclo olimpico materializar-se em solo brasileiro em 2016. Sendo assim,
ficarmos atentos ao que serd veiculado nos meios de comunicacao, especificamente nos
jornais impressos, € uma forma de estarmos incorporando elementos para a formacao de

professores e, consequentemente, nas suas futuras praticas pedagdgicas.

2. 0 AGENDAMENTO COMO ESTRATEGIA MIDIATICA

A hipotese de agenda-setting foi elaborada no final da decada de 60 por M.
McCombs e D. Shaw, devido a constatacdo dos mesmos com relacdo a grande ligacao
que existia entre aquilo que a imprensa destacava em suas questdes e o nivel de
importancia que as pessoas da comunidade (pessoas que estavam expostas a midia)

atribuiam ao que era noticiado.
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Desta maneira, pode-se dizer que a hipdtese de agenda-setting tem nos meios de
comunicagao de massa o seu objeto principal. (PAVARINO, 2003).

Segundo Pavarino (2003), tais veiculos de comunicacdo sdo 0s principais
responsaveis pela ligacdo entre o acontecimento e a opinido publica, dizendo as pessoas
sobre o que pensar, ¢ assim, direcionando o publico. Para esta autora, “A hipdtese da
Agenda-Setting propde que aquilo que é comentado, discutido, pensado na esfera social
deve-se, em grande parte, aos mass media”.

Wolf (2001) comenta que com as modificacbes dos efeitos dos meios de
comunicacdes de massa (de curto para longo prazo) surge a hipotese do agenda-setting,

a qual defende que:

em consequéncia da accdo dos jornais, da televisdo e dos outros meios
de informag&o, o publico sabe ou ignora, presta atencdo ou descura,
realgca ou negligencia elementos especificos dos cenarios publicos. As
pessoas tém tendéncia para incluir ou excluir dos seus préprios
conhecimentos aquilo que os mass media incluem ou excluem do seu
préprio contetido. Além disso, o publico tende a atribuir aquilo que
esse conteudo inclui uma importancia que reflete de perto a énfase
atribuida pelos mass media aos acontecimentos, aos problemas, as
pessoas (SHAW apud WOLF, 2001, p.144).

Cohen (1963) apud Wolf (2001, p.145) afirma que se é certo que a imprensa
“pode, na maior parte das vezes, ndo conseguir dizer as pessoas como pensar, tem, no
entanto, uma capacidade espantosa para dizer aos seus proprios leitores sobre que temas
devem pensar qualquer coisa”.

Wolf (2001, p.145-6) especifica alguns aspectos gerais da hipdtese de agenda-

setting:

1) a hipotese de agenda-setting é mais um nucleo de temas e de conhecimentos parciais
que posteriormente pode ser organizado e integrado numa teoria geral sobre a mediacéo
simbolica e sobre os efeitos de realidade exercidos pelos meios de comunicacdo de

massa;
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2) os diversos fatores que provocam certas “distor¢des involuntarias” na producgdo de
informagdo e que sdo difundidas pelos meios de comunicagdo de massa também séo
relevantes quanto & hipdtese de agenda-setting;

3) a hipdtese de agenda-setting realca a diversidade existente entre a quantidade de
informagdes, conhecimentos e interpretacdes da realidade social, apreendidos pelos

meios de comunicacdo de massa e as experiéncias pessoais dos individuos.

Ainda para Wolf (2001, p.152), “A hipotese do agenda-setting defende que os
mass media sdo eficazes na construcdo da imagem da realidade que o sujeito vem
estruturando”.

Ao comentar sobre o poder de influéncia das noticias televisivas e o da imprensa
escrita, Wolf (2001) coloca que esses dois meios de comunica¢des de massa Sao
dotados de um poder de influéncia diferente. As noticias televisivas “sdo demasiado
breves, rapidas, heterogéneas e ‘acumuladas’ numa dimensdo temporal limitada, isto é,
sdo demasiado fragmentarias para terem um efeito de agenda significativo” (p. 148). Ja
as noticias escritas, conforme McClure & Patterson (1976) apud Wolf (2001, p. 148),
escrevem que “A informagio escrita fornece aos leitores uma indicagéo de importancia
solida, constante e visivel”.

Wolf (2001) comenta sobre uma pesquisa que visava verificar a funcdo do
agendasetting, realizada por Bechelloni (1982), a respeito do diario L Unita,
procurando perceber se o referido jornal orientava ou nao a “percepgdo de mundo” dos
leitores. O estudo revelou que os temas de importancia nacional que eram cobertos na
primeira pagina daquele jornal eram amplamente citados pelos leitores como questfes
que estavam na ordem do dia “o que significa que um assunto fortemente valorizado no
jornal diério, tem quase todas as probabilidades de o ser também na agenda dos leitores,
enquanto um assunto pouco valorizado pode, também, em condicdes e segundo ldgicas
que seriam individualizadas, ser situado pelo préprio leitor em zonas de maior
centralidade”. (BECHELLONI apud WOLF, 2001, p.155).

McCombs (1976) apud Wolf (2001, p.161-2) defende que hd nos meios de

comunicacao de massa uma eficacia temporalmente graduada e diferenciada:
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Os jornais sdo os principais promotores da agenda do publico.
Definem amplamente o ambito do interesse publico, mas os
noticiarios televisivos ndo sao totalmente desprovidos de influéncia. A
televisdo tem um certo impacte, a curto prazo, na composicao da
agenda do publico. O melhor modo de descrever e distinguir essa
influéncia sera, talvez, chamar ‘agenda-setting’ a fung@o dos jornais e
‘enfatizagdo’ (ou spot-lighting) a da televisdo. O caracter fundamental
da agenda parece, freqlientemente, ser estruturado pelos jornais, ao
passo que a televisdo reordena ou ressistematiza os temas principais
da agenda.

Segundo Wolf (2001, p.173) trés tipos de agendas do publico podem ser
distinguidas:

a) Agenda intrapessoal: a importancia € atribuida a uma questdo pela propria
pessoa, de acordo com o seu sistema de prioridades;

b) Agenda interpessoal: sdo temas que os individuos falam ou discutem entre si;

c) Percepgdo que um sujeito tem do estado da opinido publica: importancia que o
individuo pensa que os outros atribuem ao tema.

H& também uma distin¢do que diz respeito ao modelo de efeito de agenda, na qual
a influéncia cognitiva pode ser elaborada de trés formas (triparticado), de acordo com
Wolf (2001, p.174):

a) Modelo do conhecimento: refere-se a presenga ou a auséncia de um tema na
agenda do publico;

b) Modelo do realce: presenca de dois ou trés temas que permite certas indicagdes
sobre a sua importancia relativa;

c) Modelo das prioridades: hierarquia estabelecida pelos individuos, num
conjunto mais completo de temas e que implica o confronto entre essa hierarquia e a
atencdo que os meios de comunicacdo de massa dedicam aos temas hierarquizados.

Em seu artigo O agendamento do esporte: uma breve revisao tedrica e conceitual,
Fausto Neto (2002, p. 9-10) procura “refletir sobre o papel das agendas dos meios de
comunicagao sobre a realidade de cada um [...], o que a esfera das midias tem a ver com
a organizagao e/ou os interesses que constituem a nossa vida”.

Este mesmo autor comenta sobre o quanto nossas vidas, atualmente, séo

organizadas de “fora para dentro”, ou seja, 0 quanto que nossas rotinas, expectativas e

Anais da IX Semana de Educacdo Fisica Blog IX Semana de Educacdo Fisica
Universidade Federal de Sergipe http://9semanaedf.blogspot.com.br

10 a 13 de Abril de 2012




Educacdo Fisica e
Semana de Educacao Fisica C om p romisso S OCIa |

10G 13 de abrilde 2012 R R T o

prazos nos sdo, de certo modo, “impostos” ou “concebidos” por institui¢des, neste caso,
0s meios de comunicagdo. Isso porque “a vida das pessoas e das institui¢des se
apresenta cada vez mais pela mdo dos meios de comunicacéo [...] (e também) os midias
se constituem lugar, hoje, onde os vinculos sociais se produzem com mais efetividade.”
(FAUSTO NETO, 2002, p. 10).

Mas isso ndo significa que os efeitos das midias sejam tdo deterministas sobre
nossas mentes/intelecto/cogni¢cdo como se imaginou por algum tempo. Sobre isso (0s
efeitos deterministas das midias), inicialmente Fausto Neto (2002) comenta que 0
campo midiatico seria a principal instituicdo da atualidade em nossa sociedade, tendo o
poder de nos dirigir, de forma estratégica, a agenda nossa de cada dia. Gracgas a isso,
nossas vidas seriam consequéncias desse poder agendador.

Fausto Neto (2002, p. 11-12) também considera que “é certo que os midias
tenham o poder de agenda, e igual poder de nos ofertar temas para pensar. Porém, nao
significa dizer que pensamos exatamente nos formatos/enquadramentos sugeridos por
eles”. Para ele, “o campo das midias € uma instancia de producdo, de organizacéo e de
tematizagdo de agendas.” (p.10). Assim, os “estudos sobre agenda [...] representam uma
nova faceta de pensar a questdo do poder das midias” (Id.).

Mas o que é, entdo, a agenda e 0 agendamento?

Conceitualmente, as agendas, de acordo com Borelli & Fausto Neto (2002, p.73),
“sao temas, assuntos selecionados para serem ofertados aos leitores”.

J& 0 agendamento “é um trabalho discursivo que passa pelo modo de dizer de
cada veiculo e, é também nessa peculiaridade do modo de tratar a realidade com que
cada jornal cria vinculos com seu leitorado, e também a maneira pela qual outros
campos sociais atribuem confiabilidade ao dito do jornal” (FAUSTO NETO, 2002,
p.16).

De forma mais clara, 0 agendamento pode ser entendido como “o processo em
que sdo determinadas as questdes mais importantes, é um trabalho discursivo
empreendido pelas midias” (BORELLI & FAUSTO NETO, 2002, p.73).

Borelli (2003) argumenta que o conceito de agendamento esta relacionado ao

dizer jornalistico, e que esse “dizer” ¢é realizado numa extra¢do de determinados atos em
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meio a tantos outros, sendo que a escolha precisa ser qualificada para ter relevancia.
Essa mesma autora comenta que “no processo de agendamento, os jornais escrevem
para dialogar com outros campos sociais, isto é, as agendas midiaticas sdo elaboradas
em fungdo de outras agendas e para um ‘leitor construido idealmente’” (p.2).

Conforme Fausto Neto (2002), ao se analisar o esporte, este deve ser entendido

como um “campo social”. (p.12). E complementa:

0 agendamento do esporte na esfera das midias, no Brasil, por
exemplo, € uma conseqiiéncia de inimeras e complexas ‘transagdes’
que se desenvolvem entre campos e, principalmente, no ambito de
varios deles, envolvendo interesses, diferentes agendas e uma
multiplicidade de significagdes de natureza simbolica. (Id.).

Para Fausto Neto (2002) “O agendamento decorre de movimentos que a sociedade
desenvolve mediante seus diferentes campos que, a Seu turno, constituem suas
respectivas agendas, movendo-as nos tabuleiros nas negociagdes, dos interesses, dos
poderes e das ideologias” (p.12).

Procurando conceituar ainda o agendamento, Borelli (2003, p.2) escreve que:

O agendamento no esporte ndo se constitui apenas numa decisdo
unilateral dos midias, pois ele resulta de movimentos que a sociedade
realiza, a partir das relagbes entre os diversos campos sociais,
constituindo suas proprias agendas, empreendendo negociacoes,
disputas, colocando a mesa interesses, ideologias, culturas e poderes.

Didaticamente, de acordo com Fausto Neto (2002, p.13) ha trés grandes atores
que constroem as agendas: os promotores (instituicdes empreendedoras da atividade
esportiva, de natureza publica e privada, como por exemplo: agremiacdes, agéncias,
atletas etc.); os divulgadores (constituidos pela esfera midiatica, que faz a veiculacédo) e
os consumidores (0s publicos, aficcionados etc.).

Sdo “trés subconjuntos que reunem uma enormidade de campos: esportivo
propriamente dito, politico, financeiro, promocional, sindical-associativo; o midiatico,
na sua diversidade de veiculos; e, finalmente, o pablico na sua heterogeneidade social e
dos gostos e preferéncias” (Id.).

Para se entender de forma mais aprofundada a questdo do agendamento do esporte

é necessario saber, em primeiro lugar, que a visibilidade midiatica das instituices e dos
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campos sociais tem como objetivo o seu “funcionamento”; e em segundo lugar, que os
processos de agendamento realizados pelos campos sociais tém o esporte como fim
(FAUSTO NETO, 2002, p.14).

Na atividade mididtica se “lida de um lado com as fontes, no processo de
producdo da atualidade. E de outro, com os receptores, quando disponibiliza para eles a
edicdo de cada dia” (Id.).

Diante do que expusemos até aqui, faremos a seguir uma descri¢do sobre a

metodologia a ser desenvolvida para a esta pesquisa.

3. METODOLOGIA

De natureza qualitativa, por trabalhar com o universo de significados, crencas,
valores e atitudes presentes na realidade social humana (MINAYO; GOMES, 2010),
caracteriza-se este estudo como observacional-descritivo (TRIVINOS, 1987), cuja
abordagem em relacdo ao objeto recortado da realidade objetiva, compreendera o
discurso midiatico-esportivo em torno da cobertura das Olimpiadas e Paraolimpiadas de
2012 e tenta interpretar as dimensdes discursivas da midia em que essas narrativas sao
construidas.

Para compreender um grande evento no ambito esportivo, como o caso das
Olimpiadas de 2012, é preciso observa-lo por sob véarios angulos e, particularmente, a
relacdo com a midia é determinante, pois pode influenciar a pauta (e agenda) destes
eventos na midia impressa, tornando-nos mais proximos deste, ou seja, a partir de uma
relacdo dialética global-local, mediada pelos meios de comunicacdo (PIRES et al.,
2010). Neste aspecto, este veiculo de comunicacdo possui uma caracteristica especifica,
qual seja, o publico alvo atinge privilegiadamente pessoas formadoras de opinido, que
interpretam as noticias de maneiras diferentes e compreendem a informacao de acordo

com o seu repertorio cultural.
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Com a chamada “década do esporte no Brasil®”, podemos observar o interesse em
pesquisas que contemplem estes eventos esportivos a partir dos fatos noticiados pela
midia impressa na tentativa de observar se a agenda publica se constr6i a partir da
agenda midiatica. Como exemplo, podemos citar os estudos de Briiggemann et al.
(2011), que buscaram identificar as estratégias de agendamento sobre a Copa do Mundo
de 2014 no periodo que a antecedeu, ou seja, a Copa do Mundo da Africa do Sul, em
2010, a partir do jornal Folha de Sao Paulo.

Este projeto faz parte de um trabalho maior® intitulado “As olimpiadas e
paraolimiadas de 2012 na midia sergipana: investigando estratégias de agendamento e a
mobilizacdo da dialética global local”. Optamos entdo por observar os discursos
midiaticos a partir da midia impressa sergipana.

Dentre o0s jornais impressos com maior circulacdo no estado de Sergipe’, o Jornal
da Cidade se destaca por ser o mais antigo, dentre os atuais, e pela sua tradicdo junto a
populac¢do local. Fundado no inicio da década de 1970, com seu formato Standard, traz
em seu corpo editorial jornalismo de opinido e factual sobre noticias locais e nacionais.

O Jornal da Cidade® é dividido em duas partes. A primeira parte, destinado as
noticias de &mbito nacionais e da capital aracajuana, oferece trés cadernos: o caderno A,
com editorias de politica, economia e colunas de opinido, além de espaco reservado por
personalidades sergipanas que ndo fazem parte do quadro editorial. O caderno B,
direcionado as noticias da capital, traz a editoria de esportes, bem como colunas
opinativas que ndo tratem de politica. Por ultimo, caderno C, destaca a editoria de
variedades, com matérias sobre a sociedade aracajuana e eventos culturais, e a editoria

de turismo, sobre o0s pontos sergipanos que podem ser desfrutados por turistas e locais.

® Com inicio a partir dos Jogos Pan-Americanos do Rio de Janeiro (2007); perpassando pelos
Jogos Mundiais Militares também no Rio de Janeiro, Copa das ConfederagBes de Futebol
(2013), Copa do Mundo de Futebol (2014) e Copa América de Futebol (2015); e, por fim, os
Jogos Olimpicos de 2016 a ser sediado no Rio de Janeiro.

® Qutros subprojetos fazem parte desta pesquisa, visando compreender os discursos entre
diversos meios de comunicacdo. S&o eles: midia tevesivia, midia digital e, complementarmente,
um estudo de recepcdo a ser feito com professores de educacao fisica da rede publica do estado
de Sergipe.

" Temos ainda os seguintes impressos: Jornal Cinform (fundado em 1982); Correio de Sergipe
(fundado em 2001) e o Jornal do Dia (fundado em 2005).

® Vale ressaltar que o Jornal da Cidade néo possui edig&o as segundas-feiras.
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A segunda parte do jornal, intitulado municipios, é dedicado as cidades do interior do
estado e possui editorias semelhantes, porém com espagos menores.

O jornal conta ainda, nas edi¢Ges de domingo, com alguns cadernos especiais: a
“Revista da TV”, com destaque para os comentarios sobre as telenovelas brasileiras e
noticias sobre artistas da televisdo; o “Bem Estar”, com matérias informativas sobre
prevencao de doengas e melhoria na qualidade de vida; e, por fim, o caderno “Thais
Bezzera” editorado pela mesma, destaca sobre os acontecimentos das celebridades
sergipanas, cobertura de festas e langamento de lojas.

Como mais uma das caracteristicas que vem sendo agregados aos impressos, 0
Jornal da Cidade também tem a sua extensdo para as midias digitais, como por exemplo,
o portal “Jornal da Cidade.NET®, que conta com a possibilidade dos leitores poderem
comentar as matérias postadas no site. O portal também hospeda blog’s de cinco
colunistas®™, além de seus assinantes terem um espaco reservado para as principais
noticias.

Partindo de uma pesquisa descritiva, metodologicamente, a nossa proposta € a de
recolher as edigdes do Jornal da Cidade a partir do més de abril de 2012 até o inicio dos
jogos olimpicos em 27 de julho deste mesmo ano, no sentido de observar ndo somente a
editoria esportiva, mas as demais também, por entender que o fendmeno esportivo esta
engendrado em nossa sociedade e afeta as relagcdes sociais, econémicas, politicas e
culturais de um pais, principalmente no Brasil, em que com uma mudanca no cenario
internacional, atrai, por exemplo, investidores de varias partes do mundo, com a ilusdo
deste estar sendo o melhor momento econémico do pais.

Diante da coleta, procederemos da seguinte forma: inicialmente serdo feitas
leituras das edicdes diarias; em seguida, mapearemos as matérias que facam alusdo aos
Jogos Olimpicos; organizaremos as noticias selecionadas de acordo com a analise de

contetdo, proposto por Bardin (2009). A partir desta organizagdo, pretendemos

° Disponivel em www2.jornaldacidade.net (acessado em 31 de outubro de 2011).

10 Katia Santana (Café com politica); Kitéria Cordeiro (Acontece na midia); Suyene Correia
(Bangal6 cult); Dilson Ramos (Um olhar atento); e Eugénio Nascimento e Kleber Santos
(Primeira méo).
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observar as estratégias de agendamento utilizadas e procurar, a luz da literatura, situar
as estratégias possiveis através de categorias, tanto empiricas quanto & priori**.
Atualmente estamos nos preparando para a coleta de dados frente ao objetivo da
presente pesquisa para tratarmos de iniciar as analises preliminares. Entendemos que
seja de grande importancia trazermos para 0 préximo evento para darmos continuidade

ao debate aqui proposto.
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