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RESUMO

O presente estudo trata da cobertura jornalistica realizada por trés emissoras de TV aberta
(Record, Globo e Bandeirantes), nos jogos olimpicos de Londres 2012, sobre o ginasta
brasileiro Arthur Zanetti. A investigacdo propds uma analise a partir da teoria do
enquadramento, sendo que nosso olhar centrou-se em como as emissoras veicularam a
vitoria do ginasta. Identificamos no material observado uma série de atitudes compensatorias
por parte das emissoras, em relacdo ao atleta, que até sua classificacdo, ndo havia sido
agendado. O material analisado apontou que a cobertura das emissoras centrou-se na
apresentacao do atleta, sua identificagdo com o telespectador e na criacdo do mesmo como
idolo esportivo.

PALAVRAS-CHAVE: midia; jogos olimpicos; enquadramento.

INTRODUCAO

Durante a cobertura jornalistica dos Jogos Olimpicos 2012 de Londres um fato curioso
nos chamou a atencdo: todas as esperancas de medalhas na ginastica artistica masculina,
criadas e ressaltadas pela midia, apostavam no ginasta Diego Hipolyto, especialmente pelo
seu retrospecto de resultados expressivos em competi¢cdes internacionais. No entanto, ocorreu
0 nao planejado pelo coro das vozes midiaticas. Diego Hipolyto ndo conseguiu classificar-se
para as finais e em seu lugar outro atleta despontou: Arthur Zanetti.

Apesar de suas conquistas anteriores em competi¢cdes internacionais, Zanetti era ainda
um ilustre desconhecido que havia tomado de assalto os holofotes na arena da ginastica,

fazendo com que as emissoras se apressassem a criar para aguela modalidade esportiva uma

1 O presente trabalho contou com apoio financeiro para sua realizaco.
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nova narrativa. Era necessario repercutir o fato ocorrido e tornar a prova da final das argolas
atrativa para o publico brasileiro. Foi assim que Arthur, ginasta brasileiro, vireudas

argolas Era um novo personagem e precisava tornar-se conhecido pela audiéncia, o que
levou as emissoras a buscarem estratégias compensatdrias para apresentar o elemento
surpresa da competicao.

Na presente investigacdo, a qual faz parte de um projeto de pesquisa mafs amplo
acompanhamos a trajetoria do ginasta Arthur Zanetti nos Jogos Olimpicos de Londres 2012,
sob o ponto de vista da cobertura jornalistica de trés emissoras de TV aberta (Bandeirantes,
Globo e Record). O material de base para as andlises de enquadiasswo por um
processo de clipagem, reunindo matérias e noticias sobre o atleta, sua ascensao e vitoria na
ginastica durante o evento em questao.

Nossa énfase no texto recai sobre a hipotese de a cobertura das emissoras ter sido
centrada na busca pela compensacdo dedgvagendamentmsobre o atleta, que, mesmo ja
possuindo titulos mundiais, ainda era desconhecido pelo publico brasileiro. Em poucos dias —
entre a classificacdo do atleta para a final, a derrota de Diego Hipolyto e a conquista da
medalha de ouro de Zanetti — buscou-se arquitetar mensagens e informacdes necessérias para
a criagdo de um novo idolo. Uma invencao as avessas, que pulou a etapa da expectativa pelos
seus feitode pautou-se na retrospectiva de eventos recentes que o levaram & vitéria.

Mesmo falhando ao mencionar poucas vezes as conquistas do atleta em competicdes
mundiais anteriores aos Jogos Olimpicos, a cobertura jornalistica das trés emissoras se
empenhou em apresentar a familia, a histéria de sua vida privada, o treinamento e o0 seu
talento Unico que possibilitou desbancar idolos e surpreender o publico. Nesse sentido,
ponderamos alguns detalhes da cobertura jornalistica de trés emissoras de TV aberta

brasileiras sobre a trajetéria meteorica do até entdo desconhecido Arthur. Detalhes que

’ Projeto de Pesquisa intituladd®GOS OLIMPICOS E TELEVISOES ABERTAS: QUEM SERA
“MAIS BRASIL” EM LONDRES/2012?

® A metodologia utilizada na pesquisa seré descrita adiante.

* Sobre agendamento na midia esportiva ver os trabalhos do grupo de pesquisa Observatério da Midia
Esportiva/Labomidia em: PIRES, Giovani De Lorenzi (org.), 2009; 2011.

® Devido a uma visdo descontextualizada da ginastica artistica pelos meios de comunicacao, a trajetéria
de Arthur Zanetti, como seu titulo de vice-campeédo mundial (nas argolas) em 2011, ou vice-campeao também
(argolas) nos Jogos Pan-americanos de Guadalajara 2011, entre outros titulos, que nao foram divulgados nos
programas e editoriais esportivos.
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suscitam discussfes sobre a mercadorizagdo do esporte e a invencgéo do idolo/heréi esportivo,

caracteristicas inerentes ao que chamamos de esporte-espetaculo.

O ESPORTE E O DISCURSO MIDIATICO

O esporte €, contemporaneamente, uma mercadoria do sistema econémico mundial.
Associado aos produtos para sua pratica — roupas, implementos e tecnologias em geral — € em
sua face espetacularizada, através dos meios de comunicacdo, que em grande parte de sua
economia se efetiva. O desenvolvimento de tal produto midiatico oferece ao publico a
possibilidade de acompanhar esportes, times e idolos em escala global, ao mesmo tempo em
gue incentiva e promove o seu consumo (PIRES, 2001).

A mercadorizacdo do esporte exigiu, portanto, que o mesmo fosse apresentado atravées
de conteddos que se enquadrassem ao formato das diferentes tecnologias, com énfase no
modelo televisivo. A assisténcia aos espetaculos esportivos passou a ocupar parte
significativa da vida das pessoas em seus tempos livres, o que se conhece por lazer
midiatico que é caracterizado pelo entretenimento e pelo consumo. Nessa perspectiva, 0
esporte gue conhecemos passou a ser orientado pelos cddigos e sentidos inerentes a midia, a
saber: mercadorizacdo (serializagdo — producdo em grande escala; e estandardizacdo —
padronizacdo na producdo) e espetacularizacdo (espetacularizar através dos recursos das
modernas tecnologias).

Ao pensarmos na espetacularizacdo do esporte, pode-se afirmar que a mesma se
enquadra nas estratégias de producdo da industria e do desenvolvimento do consumo, que
através da midia — ao objetivar o aumento da audiéncia e, portanto, do poder e do lucro da
industria cultural — promove espetaculos cada vez mais sofisticados. Tal processo se
intensificou nas ultimas décadas, visto que *“as industrias culturais possibilitaram a
multiplicacdo dos espetaculos nos novos espagos midiaticos e em sites, e 0 espetaculo em si
tornou-se um dos principios organizacionais da economia, da politica, da sociedade e da vida
cotidiana” (KELLNER, 2006, p. 119).

Indubitavelmente, a questdo da audiéncia € de fundamental importancia para as
emissoras de TV, sobretudo levando em conta os interesses politicos e econbmicos que

perpassam a légica da producdo dos contetdos televisivos. Com o fito de garantir os
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interesses daqueles que investem (e lucram) no evento, uma série de estratégias precisam ser
criadas para explorar a ampliacdo dos indices de audiéncia e garantir o sucesso da cobertura
do mesmo ou, em outras palavras, € necessario tornar o produto, nesse caso 0 evento

esportivo, 0 mais atrativo possivel para a audiéncia.

Ao realizar a cobertura de um fato ou evento esportivo, a midia configura-se como o
veiculo gerador de discursos que apresenta um enfoque especifico, pois mostra seu olhar
(entre tantos outros possiveis) a respeito da realidade em questdo. Além disso, dispbe-se a
veicular os temas e assuntos que considera relevante, deixando de mencionar outros. Isso

acontece em funcédo de interesses econdmicos e politicos, pois,

A midia configura suas transmissGes de acordo com seus interesses e de seus
patrocinadores, por vezes deixando de considerar o fato jornalistico. Sobretudo no

periodo de grandes eventos como os Jogos Olimpicos, quando o interesse pelo
assunto aumenta, a cobertura feita pelos meios de comunicacdo influencia a

construcado, consolidagdo ou modificagcao destas imagens publicas das equipes e dos
atletas (BRINATI e MOSTARO, 2013, p. 2).

Exemplo disso sdo as coberturas midiaticas de eventos esportivos como os Jogos
Olimpicos, o Super Bowl, o Mundial de Futebol da FIFA e campeonatos da NBA, que atraem
grande publico e movimentam cifras consideraveis em publicidade, tornando a logica do
espetaculo-mercadoria inseparavel dos esportes profissionais (KELLNER, 2001).

O lucro dos investidores é garantido pela atuacdo das “estrelas” que conquistam a
audiéncia do espetaculo e levam o publico a se interessar pelas competi¢cdes (HELAL, 2003).
E nesse circulo formado pelo esporte, audiéncia e publicidade que a figura do idolo, do mito,
do herdi esportivo se concretiza.

Transformados em celebridades, os idolos do cenario esportivo sdo considerados
her6i$, construidos em cima de narrativas que buscam legitimar tal mitificacdo. O sucesso,
conquistado através de arduas e suadas vitdrias sobre seus oponentes, como demonstra
Ronaldo Helal (2003), é diferenciado de outras celebridades. Para o autor, “a explicacdo para
este fato reside no aspecto agonistico, de luta, que permeia o universo do’espertein a

vitéria e a derrota como inerentes ao préprio espetaculo.

% 1bid.
’ Ibid., p. 19
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No que diz respeito a relagdo entre o aparecimento de Zanetti na midia e a corrida das
emissoras para apresenta-lo aos telespectadores, cabe considerar o que nos mostra Fatima
Pilotto (2013), sobre as etapas na fabricacdo de um idolo esportivo. Segundo a autora, a
invencdo depende de um processo que envolve publicacdo sistematica sobre o atleta em
guestdo como textos publicitarios, transmissdo do evento em que participa e comentarios de
especialistas que destacam suas qualidades e atributos a ponto de torna-lo especial, e por isso,
admiravel. Pilotto afirma que, muitas vezes, o idolo/herdéi esportivo € apresentado ao publico
como alguém que tem um dom individual e uma competéncia que lhes sdo proprias. Zanetti,
ao conquistar vaga para a final olimpica, passa a ter reconhecimento na midia (antes néo era
reconhecido) e considerado um herdi (apds sua vitoria).

Em nossa observacédo sobre a programacao das trés emissoras foi possivel perceber
narrativas marcadas por adjetivos, que destacavam o atleta com termdg&cdamargolas
0 gigante das argolas, baixinho gigante, menino de ouro, homem de borracha. Na mesma
l6gica, ocorre uma comparacdo da conquista do brasileiro com a histéria lendaria do Rei
Arthur: “Na terra da lenda da Tavola Redonda, Arthur hoje fdi, mrelacionando a lenda da
Gra-Bretanha, também local da competicdo, com o nome do atleta e seu heroismo.

Outro fato que busca aproximar o idolo/her6i do publico € mostrar Zanetti e seu lado
“comum”: alguns tracos da personalidade do atleta sdo apresentados com a intencdo de criar
uma intimidade entre o medalhista e o telespectador, familia e técnico. Afinal, para ser heroi
no esporte ndo basta o ato herdico em si. Para conquistar tal nomeacéo, € preciso mostrar-se
préximo do telespectador, vencer a batalha e retornar para casa. Ainda, como afirma Helal
(2003, p. 23) é preciso preencher outros requisitos para se firmar no posto, “como
perseveranca, determinacao, luta, honestidade, altruismo”.

Outros tracos destacados sao relacionados com humildade, determinacéo, disciplina,
concentracao, discricao, seriedade; além, € claro, de refor¢car sua valentia, j& que também foi
citado como “uma fera”. O idolo foi apresentado como alguém que possui familia, namorada,
comprometimento com seus treinamentos. Apesar de demonstrar ndo receber apoio para este
altimo, as mensagens das matérias deixaram claras demonstracoes de que mesmo passando
por dificuldades trata-se de um exemplo a ser seguido. Essa aproximacdo do publico com o
idolo/her6i também conta com aspectos sobre a sua histéria no esporte, descrevendo onde
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comecou a praticar a modalidade e como chegou a “gloria”, destacando que o seu talento ja
era percebido desde menino, com apenas seis anos de idade.

Assim, no que tange aos dados coletados na presente pesquisa, € importante salientar
que as informagOes apresentadas nas trés emissoras investigadas foram coletadas nos
programas Fala Brasil e Jornal da Record, Jogo Aberto e Jornal da Band, Jornal Nacional e
Globo Esporte. O material analisado se concentrou em trés datas: os dias 27 de julho, quando
Arthur Zanetti se classificou para a final olimpica, 06 de agosto data em que Zanetti
conquistou o ouro olimpico, e 07 de agosto, dia posterior a conquista do atleta. Os dados que
nos permitiram tecer as consideracdes deste texto surgem de analises que tem como base a

perspectiva do enquadramento, que descrevemos a seguir.

ARTHUR ZANETTI EM LONDRES (2012): ANALISE DA COBERTURA
JORNALISTICA ESPORTIVA NA PERSPECTIVA DA TEORIA DO
ENQUADRAMENTO

Em certas formas de divulgar e de oferecer elementos para interpretacdes da
sociedade, a midia hegemodnica vem contribuindo para a construcdo de diversas
representacdes sociais, sejam elas relacionadas ao ambito esportivo ou outros.

No ambito esportivo, cabe a Educacdo Fisica buscar mecanismos teorico-
metodoldgicos que permitam compreender melhor como tais representacdes estdo sendo
construidas e disseminadas pela midia. Uma dessas possibilidades metodoldgicas para a
andlise de dados e a qual recorremos nessa investigacdo aponta para a perspectiva do conceito
de enquadramento (framing analyse).

De acordo com Ziegler et al. (2012), o conceito de enquadramento nos sugere
ferramentas adequadas para o exercicio de acompanhamento e comparacdo entre diferentes
veiculos de midia, na cobertura de um determinado fato social. O acompanhamento midiatico
tem sido tarefa primordial dos observatorios da midia, jA que os estudos de enquadramento
tém se tornado mais conhecidos a partir da consolidacdo dos observatérios de midia, que
proliferaram nos anos 90 na Europa e depois se expandiram, mesmo que timidamente, para
outros lugares, como no Brasil.

A partir de esforcos de pesquisadores do campo midiatico, pode-se conceituar o

mesmo CoOmao.
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A selecdo de alguns aspectos de uma realidade percebida e fazendo-os mais
salientes em um texto comunicativo, de forma a promover uma definicdo particular
do problema, uma interpretacdo causal, uma avaliacho moral e/ou uma
recomendacdo de tratamento para o item descrito (ENTMAN, 1993, citado por
LEAL, 2007, p. 4).

De maneira geral, a analise do enquadramento explicita como a midia divulga
determinado acontecimento e/ou como ela nos oferece a informacao e algumas chaves para a
interpretacdo dos acontecimentos que divulga. Como comenta Rothberg (2010), refere-se a
uma ideia central que organiza a realidade dentro de determinados eixos de apreciacao e
entendimento, envolvendo inclusive o uso de expressdes e estereotipos.

O uso da teoria do enquadramento como ferramenta metodoldgica para andlise e
comparacao entre meios mididticos leva em consideracdo trés categorias basicas: selec¢éo,
exclusdo e énfase. Selecao refere-se aos dados utilizados para a producdo do texto
informativo; exclusdo € um exercicio de identificacdo de elementos ndo presentes no texto,
mas que deveriam estar presentes e julgados como necessarios para a adequada compreensao
da informagédo. E por fim, a categoria énfaselui interpretacdes, associagbes e outros
possiveis destaques identificaveis pela relevancia do registro de palavras, expressoes, aspectos
formais e outros. De acordo com Rothberg (2010), esta categoria inclui elementos que se
destacam de alguma forma na matéria/noticia, seja porque sao ressaltados na forma de titulo,
olho, planejamento gréfico e fotografia, ou sdo ainda articulados como conclusdo da
reportagem. A partir desse entendimento, destacamos no texto as etapas analisadas pelo grupo
sob a perspectiva da teoria do enquadramento, especialmente no que diz respeito a cobertura
jornalistica esportiva sobre os feitos de Arthur Zanetti nos Jogos Olimpicos de Londres
(2012).

ARTHUR ZANETTI EM LONDRES (2012) E A COBERTURA JORNALISTICA
ESPORTIVA BRASILEIRA

Ao acompanhar a cobertura jornalistica das trés emissoras citadas, a primeira questao
a ser destacada é a distribuicdo do tempo dedicado a cobertura sobre participacdo de Zanetti

no decorrer da competicao.
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Quadro 1: tempo dedicado a Artur Zanetti nas trés emissoras estudadas.
TEMPO DE COBERTURA EMISSORAS POR DIA

(Dia RECORD GLOBO BAND
05m:04s : -
13m:02s 02m:11s 01m:10s
- - 02m:00s
18m:06s 02m:11s 03m:10s

A evidéncia clara de que a emissora Record dedicou muito mais tempo do que as
concorrentes a cobertura da conquista de Zanetti se deve ao fato de a mesma ser detentora dos
direitos exclusivos de transmissdo dos Jogos olimpicos de 2012. Cabe destacar que somente a
Record noticiou a classificacdo de Arthur Zanetti para a final olimpica, fato este decorrente,
provavelmente, da obrigacdo de agendar a competicdo, uma vez que somente a emissora
transmitiria a prova.

Por outro lado, somente a Bandeirantes realizou uma cobertura no dia posterior a
conquista do ouro olimpico, ficando a Globo concentrada em dar destaque ao dia da vitoria.
Esses dados iniciais apontam para duas questdes anteriores a analise especifica do
enquadramento da repercussédo de Zanetti, quais sejam: a) a necessidade de se pensar o
esporte como um sistema e, b) a disputa entre as emissoras para além do interesse jornalistico
do evento. Assim, pensamos que ainda na apresentacao dos dados, vale realizar uma pequena
andlise sobre essas questdes, para que se contextualize a “invencéo” do herdi Zanetti.

Parece relevante pensar no fato da ginastica, seja do ponto de vista econdmico, seja do
ponto de vista da audiéncia (ou da popularidade), ocupar estratos baixos da estrutura esportiva
se comparada (no caso brasileiro) aos esportes coletivos, principalmente futebol e voleibol.
Ainda que néo se possa desprezar 18 minutos de telejornalismo, como no caso da Record, o
tempo destinado é infimo se comparado com o longo tempo dedicado ao futebol, exemplo
mais evidente nos 15 dias de compeficao

A ideia de que o brasileiro gosta de dois esportdaietol e 0 que venceajuda a
compreender porque 0s registros sobre a ginastica artistica e outros esportes “menores” estao

restritos aos poucos e esparsos momentos de vitéria de algum atleta “herdico”. Também é

8 Esses dados sobre a selecdo masculina de futebol foram analisados por outro grupo da mesma
pesquisa coletivdJOGOS OLIMPICOS E TELEVISOES ABERTAS: QUEM SERA “MAIS BRASIL” EM
LONDRES/2012 ?Ho qual esta investigacédo é parte integrante.
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relevante destacar o grande enfrentamento — econdémico, politico, cultural, etc. — que envolve
estas trés grandes emissoras, ampliado no momento em que Rede Record venceu a Rede
Globo na compra dos direitos de transmissao dos Jogos Olimpicos 2012. O resultado de tal
acontecimento, uma vez que estdvamos acostumados a ver a Rede Globo como detentora dos
direitos de transmissdo dos principais eventos esportivos internacionais, foi um grande jogo
de esconde-esconde de informacgdes, provocado pelo temor de prover audiéncia a emissora
concorrente.

De um lado, a Rede Record ndo mediu esforcos para sua autopublicidade na tentativa
de convencer os telespectadores de que a emissora apresentaria 0s Jogos com ampla
capacidade técnica e de pessoal. Nao apenas no periodo publicitario de agendamento, mas
mesmo quando seus apresentadores e repoérteres estavam em campo durante a competicao, a
postura de afirmagdo da emissora ficou muito evidente. Um exemplo singular pode ser
observado quando a ancora Ana Paula Padrao recebeu Zanetti nos estudios da emissora em
Londres. A disposicao da jornalista de por a emissora, e até a si mesma, a altura do novo idolo
olimpico mereceu resposta a altura do treinador de Zanetti quando a ancora disse que em seu
lugar ndo suportaria tanto treinamento e privacdo para a conquista de titulos. O treinador de
Zanetti, Marcos Goto, arrematou: “por isso ele € campeao olimpico e vocé, nao”.

Por outro lado, as estratégias da Rede Globo ndo foram nada sutis. Reduziram os
Jogos ao seu “carater jornalistico”, dedicando tempo minimo em seus telejornais e evitaram
usar imagens em movimento, cedidas pela Rede Record (portanto com sua logomarca),
abusando dos slides, técnica um tanto retrograda para o que a emissora ja alcangou em termos
de tecnologia e producao grafica. J& a Band, como emissora de Sao Paulo e intermediaria na
disputa direta entre as duas outras Redes, acabou dedicando um pouco mais de atencdo a
Arthur Zanetti, sem no entanto ir além do factual.

A respeito da repercusséo do fato como no caso da vitéria de Zanetti, podemos refletir
a luz do conceito de Bourdieu (1997), sobre a circularidade circular da informacéo que tende
a se homogeneizar diante da busca desenfreada por maior audiéncia entre as emissoras. Estas
se esforcam por encontrar pequenas diferencas que, para o telespectador podem facilmente
passar despercebidas. Entdo, se um fato ganhou énfase num outro canal, entra na pauta como

uma forma de concorréncia pela busca de audiéncia. Isto foi evidente no caso do atleta da
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ginastica que antes ndo era mencionado nas emissoras, mas a partir da sua classificacdo e em
seguida vitoria, ganhou destaque nas mesmas, em que houve a repercusséo das informacdes
acerca da conquista alcancada e sobre o atleta.

A estratégia adotada pelas emissoras investigadas versou sobre uma completa
apresentacdo desse atleta, até entdo, estranho ao publico brasileiro que acompanhava as
Olimpiadas. Arthur passou a ser a nova esperanca de medalha e esse fato fez com que a midia
fosse obrigada a familiarizar o mesmo com a torcida, mostrando suas raizes, a ligacdo com a
familia, o treinamento, os resultados recentes, o patriotismo na figura do representante do
Brasil etc. Mas, afinal, por que o processo de agendamento no ambito de uma cobertura
esportiva € tdo importante?

Segundo Traquina (2001), o conceito de agendamento € apenas uma traducdo do
agenda-setting no inglés, e a sua ideia basica é a seguinte:

A capacidade da midia em influenciar a projecdo dos acontecimentos na opinido

publica confirma o seu importante papel na figuragdo da nossa realidade social, isto

€, de um pseudo-ambiente, fabricado e montado quase que completamente a partir
dos mass midia (TRAQUINA, 2001, p. 14).

Em sintese, pode-se dizer que o agendamento se propde as seguintes funcdes: pautar o
assunto/evento, instituir através disso uma opinido publica, fazer com que se aumente o
periodo de venda do patrocinio (e isso repercute no consumo do evento), além de ter como
funcao atualizar informacdes para criar uma identidade com o publico em geral.

Certamente, todo esse processo ocorreu antes e ao longo dos Jogos Olimpicos de
2012, realizados em Londres, com seus personagens previamente selecionados e as
expectativas alimentadas com relagdo a conquista de medalhas e de audiéncia na programacao
das emissoras de televis@&do entanto, o caso especifico ora analisado, oy sej@o
agendamento de Arthur Zanetti no ambito da ginastica artistica culminou na criacdo de
estratégias compensatérias com relacdo ao mesmo que, até o0 momento da classificagdo para
as finais, ndo passava de um desconhecido do publico brasileiro. Como vimos, até entdo quem
se destacava era o ginasta Diego Hypodlito, que era inclusive garoto propaganda frequente em
publicidade de diversos produtos. Porém, sua situacdo mudou no momento em que foi
eliminado da competicdo ao sofrer uma queda quando se apresentava durante 0s jogos
olimpicos de Londres. Podemos citar como exemplo a matéria da revista EXAME.com de
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agosto de 2012, em que destaca a troca de Diego Hypdlito por Arthur Zanetti como garoto
propaganda da empresa Sadia (patrocinadora das confederacdes brasileiras de ginastica) em
um comercial, logo apoés o fracasso do primeiro.

Na presente analise, foi também possivel perceber como as trés emissoras observadas
adotaram posturas semelhantes com relagdo a presente perspectiva, isto €, apresentaram as
origens de Arthur Zanetti a fim de apresenta-lo a audiéncia e compensar 0 ndo agendamento
prévio. E compreensivel que a emissora Record, por ser a detentora dos direitos de
transmissao dos jogos, tenha investido mais tempo na sua programacao visando tais fins,
inclusive dedicando aproximadamente 12 minutos para um quadro especial sobre 0 ginasta
campedo olimpico, porém, tanto a Band quanto a Globo, em suas devidas proporcoes,
seguiram a mesma linha editorial.

Para efeitos de analise do enquadramento, destacamos a seguir 0s tépicos observados

na cobertura jornalistica das trés emissoras analisadas.

REDE RECORD

O itemsele¢do contemplou os principais topicos abordados pela Rede Record, desde a
chegada da familia de Zanetti a Londres, a eliminacdo de Diego Hipolyto, a apresentacao de
Arthur Zanetti ao telespectador, a realizacdo da prova na competicdo, com detalhes de cada
movimento, e a trajetdria ao ouro olimpico.

Ja, no itemexclusdo, de acordo com a observacdo realizada, destacamé@s o
agendamento do atleta para 0s jogos olimpicos de 2012 bem como o crescimento da ginastica
artistica brasileira ao longo dos ultimos anos, culminando no ouro olimpico.

Por sua vez, anfasedestaca os pontos especificos ja presenteslagdo. Aponta-se
que a quantidade de itens presentes neste aspecto da tabela esta diretamente relacionada ao
tempo destinado por cada emissora na cobertura do evento. Neste topico fica evidente a
corrida pela busca de elementos que possam aproximar o atleta dos telespectadores, que
envolvem desde o apoio incondicional da familia as escolhas de vida e sacrificio do filho,
passando pela énfase na queda de um idolo ja conhecido e que da lugar a outro heréi. A

explicacdo das regras da prova também faz parte do processo “educativo” da audiéncia sem,
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no entanto, ofuscar um discurso ufanista e as caracteristicas Unicas do mais novo “homem de

borracha”, o “titd das argolas”, o “baixinho gigante”, nosso “menino de ouro” Arthur Zanetti.

REDE GLOBO

J4, na maior emissora de TV brasileira, que ndo possuia os direitos de transmissao dos
Jogos Olimpicos, destacamos cosatecdoa conquista da medalha de ouro por Zanetti e a
entrevista com o atleta, sua familia e treinador. O @ralusdo contempla a inexisténcia de
noticias sobre Arthur Zanetti antes da conquista da medalha olimpica, ou seaj@oum
agendamento que decorre de um parco conhecimento, estratificado e descontextualizado, da
modalidade por parte da imprensa brasifeifdotamos, na categoriénfase,que a Rede
Globo apresentou uma descricdo detalhada da prova realizada por Zanetti, dando destaque a
perfeicdo de seus movimentos que o diferenciam de outros atletas. Apresentam a prova
completa narrada em formato de cronica, enfatizando o apoio da familia e da torcida como

essenciais a conquista do “baixinho gigante”.

BANDEIRANTES

Analisamos como principais tépicos do iteelecdo pela Rede Bandeirantes apenas a
noticia sobre a conquista da primeira medalha de ouro do Brasil nas argolas e a trajetoria do
atleta até o ouro. Aexclusaofoi confirmada no mesmo sentido apresentado pelas outras
emissoras, a inexisténcia de noticias sobre o atleta antes da conquista da medalha olimpica.
Deu destaque ao local de origem dos treinos do atleta, colocando em pauta o futuro de
criancas que frequentam o Centro de Treinamento na cidade de Zanetti, Sdo Caetano — SP.
Além do “dia historico”, em que “Zanetti deu show nas argolas”, a emissora também
evidenciou a bandeira brasileira em primeiro plano e deu inicio ao agendamento dos atletas

que podem competir na proxima realizacdo dos jogos.

®Um exemplo da falta de conhecimento sobre as modalidades esportivas por parte da imprensa, mais

regionalizado, mas ndo fora de contexto, foi observado durante a pesquisa de campo realizada por membros do
grupo na realizagdo da pesquisa sobre os Jogos Abertos de Santa Catarina. A repérter que estava sendo
acompanhada pelos pesquisadores mostrava-se insegura a cobrir determinadas modalidades esportivas pelo seu
pouco conhecimento sobre as mesmas. Quando um vencedor precisava ser entrevistado, ela rapidamente entrava
em contato com pessoas que conheciam o esporte — seja por telefone ou por conversa com quem quer gque
estivesse ao lado dela — para pedir ajuda e conseguir, enfim, elaborar algumas perguntas e fazer o caso virar
noticia. Na cobertura das 3 emissoras sobre a ginastica olimpica a situacdo ndo nos pareceu diferente.
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A partir desses dados, um aspecto a ser analisado diz respeito a relacédo do atleta com a
familia, um dos pontos mais destacados pelas emissoras. A Rede Record, por exemplo, fez
uma mateéria especial logo apés a classificacdo de Arthur Zanetti para as finais das argolas,
mostrando a chegada da familia de Arthur a Londres, pais, irm&o e namorada, ressaltando o
apoio que o atleta recebeu da familia e dos amigos em sua caminhada até o pédio. Apos a
prova das finais, destacou-se “o beijo da namorada”, o apoio incondicional da familia e o
lamento da mae pelos sacrificios aos quais o filho se submete constantemente em seu
treinamento. A Rede Globo procurou destacar a familia ao mostrar imagens da emocéao dos
familiares abracando Arthur ap6s a conquista do ouro, apresentando a seguinte chamada:
“como vocé receberia um filho campeéo olimpico?”. Ja a Rede Bandeirantes ndo abordou a
relacdo do atleta com a familia, optando por apenas noticiar a conquista do ouro olimpico.

Outro ponto que merece atencao refere-se aos tragos da personalidade de Arthur
Zanetti, tentando construir a imagem do atleta de maneira a conquistar a simpatia da torcida.
A Rede Record procura construir a imagem de um idolo olimpico como uma pessoa comum,
destacando sua humildade, a postura determinada, a disciplina, a concentracdo e a seriedade,
préprias de um atleta obstinado em ser campedo. Tais elementos também contribuem para a
caracterizagdo do idolo nacional, do campedo olimpico, do herdi nacional. Descrevem a prova
de Zanetti, passo a passo, apresentando todo o caminho percorrido pelo atleta durante os
Jogos até a conquista da medalha. Nesta perspectiva, destaca-se a perfeicdo do atleta na
execucdo dos gestos motores especificos de sua modalidade, a sua concentragcdo e o
patriotismo ao final quando se ouve o hino nacional em pleno pddio. Enfatiza-se a qualidade
de atleta vencedor, que precisa abrir mao de prazeres da vida para conquistar os privilégios da
vitoria: ser herdi é para poucos. Exemplo como esse é contextualizado por KatiasRi)bio (
ao problematizar a condi¢éo do atleta herdéi. A autora nos mostra que,

Se por um lado a condicdo de atleta diferenciou-o de uma grande parcela da
populagdo, permitindo que gozasse de privilégios reservados a poucos, por outro
essa mesma condicdo o fez amargar isolamento e distanciamento de situacdes
vividas por semelhantes. E essa é uma das condi¢8es vividas pelo herdi arquetipico.
Se enquanto figura arquetipica o her6i vem representar o mortal que transcendendo
essa sua condicao aproxima-se dos deuses em razdo de um grande feito, nos dias
atuais temos no atleta de alto rendimento uma espécie de heréi capaz de

protagonizar a realizacdo de grandes feitos cada vez mais raros em outros settings
(RUBIO, s.d., p.664-665).
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Zanetti so foi considerado o novo herd6i da modalidade apds conquistar sua vaga para a
final das prova de argolas e consequentemente, a partir do momento em que o brasileiro
considerado favorito da prova e muito prestigiado pela midia, Diego Hipolyto, ndo conquistou
a classificacdo para esta etapa, momento este, talvez, dos mais dolorosos de sua trajetéria.

Seguindo a mesma estratégia, a Rede Globo adota um caminho semelhante ao
apresentar a prova de Arthur com uma narrativa de expectativa, apresentando inicialmente os
resultados de seus concorrentes. O destaque para o personagem principal fica para o final: a
calma e a perfeicdo de Zanetti sdo anunciadas em tom blasé “15900, ouro!”, como se ja fosse
algo esperado.

De acordo com Borelli & Fausto Neto (2002), o jornalismo institui o esporte de varias
maneiras: cultuando o herdi, criando “atores” do mundo esportivo, bisbilhotando a vida dos
“olimpianos” (celebridades esportivas), analisando competi¢cdes e conjecturas, “fofocando”,
sondando fatos, causas e consequéncias e orquestrando relatos sobre um fato particular (como
uma despedida de um atleta, a conquista de um titulo, o fracasso etc.). Ou seja, tais
abordagens, bastante peculiares ao esporte, reforcam quais sdo as estratégias para dar
visibilidade aos fatos esportivos, sobretudo, ao pensarmos na familiarizacdo de um atleta nao
agendado para um evento esportivo com o publico brasileiro.

Deste modo, cria-se uma identificacdo do publico com o atleta, seja pela aproximacao
com a familia, seja com seus amigos e colegas do centro de treinamento que provocam 0
sentimento de identidade e afinidade, explicitos na fala da coordenadora da escola de
treinamento de S&o Caetano: “ele € nosso ginasta, o0 técnico € nosso técnico”.

Mas, onde esta Zanetti agora? As representacdes dos idolos/herdis esportivos
provocam amor e odio; eles sédo cultuados e negados, elogiados e criticados, eles ganham e
perdem a fama rapidamente. Apds sua vitéria e um sumi¢co nos meios midiaticos, Zanetti
reapareceu em entrevistas comentando sobre falta de apoio e afirmando que nao viu melhoras
na estrutura para treinamentos apesar de sua conquista nas argolas na Olimpiada de Londres,
em 2012. Em uma entrevista veiculada pela Rede Globo em abril de 2013, Zanetti afirmou
existir a possibilidade de defender o titulo por outro pais. Como afirma Hughes-Hallett (2007,
p.16), “herdis sdo insubordinados: isto € parte de seu encanto”. Resta saber se nosso heroi esta

mesmo falando a verdade — e se a imprensa considera esse fato importante.
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CONSIDERACOES FINAIS

Ao realizar a cobertura de um megaevento esportivo, as emissoras responsaveis por tal
tarefa tem o compromisso de repassar a informacdo dos acontecimentos decorrentes no
evento, mas também conquistar audiéncia em virtude dos interesses econémicos que
permeiam as relacdes entre midia, esporte e mercado.

Vitérias no esporte movimentam cifras, representam produtos e wvu&ioorsde
discursos sobre superacdo e busca pela perfeicdo. Vencedor ndo é s6 aquele que sobe ao
pbédio, mas também aquele que pode fazer a representacdo de marcas e produtos vinculados a
narrativa da vitéria. E, vale acrescentar, vitoriosa € a emissora que consegue garantir que todo
esse discurso criado chegue ao telespectador. Ndo, o esporte ndo é s6 mercado, mas 0s
espetaculos alimentados pelo nosso fascinio as disputas € ainda, desde o Olimpo da Grécia e
os gladiadores de Roma, um terreno fértil para saciar e criar novas necessidades em uma
sociedade de consumo, cujo veiculo principal de ligacdo entre atleta/torcedor e
anunciante/consumidor passa pelos meios de comunicacao.

Na presente investigacdo, cujo foco das atencdes se voltou para a cobertura realizada
por trés emissoras sobre a conquista do ouro olimpico pelo atleta Arthur Zanetti nos Jogos de
Londres 2012, percebemos a criacdo de estratégias das emissoras que tinham como foco a
apresentacao de Arthur Zanetti ao publico brasileiro em torno de uma narrativa de criagdo de
um idolo/herdi olimpico. Tais estratégias foram colocadas em pratica levando em conta que
Zanetti ndo era tido como um dos favoritos para a conquista de uma medalha olimpica, o que
obrigou as emissoras a adotarem uma série de atitudes compensatorias no intuito de garantir a
audiéncia com 0 novo campeao.

Até entdo desconhecido do publico brasileiro, Zanetti passou a ser 0 mais novo
“queridinho” da torcida, o herdéi olimpico, o exemplo a ser seguido por criangas e jovens e
esperanca de medalha para os Jogos de 2016 no Rio de Janeiro. A conquista de Zanetti,
desacreditada inicialmente, tornou-se um grande feito olimpico, proporcionando o destaque
do atleta brasileiro e o 6timo funcionamento dos negocios tanto da emissora oficial, quanto

das demais.
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Tal ajuste compensatorio pode ser justificado por uma cobertura descontextualizada da
modalidade por parte da imprensa. O agendamento que previa a vitoria de Hipolyto (garoto
propaganda de muitas marcas, mas suscetivel a derrotas em competicdes), negava as
conquistas anteriores de outro atleta, o que aponta para a necessidade das emissoras
contextualizarem em sua programacao diferentes modalidades esportivas de forma frequente,
contextualizada e aprofundada.

Mostra-se necessaria a consciéncia critica de quem se envolve na cobertura de
qualquer evento esportivo, em especial eventos desse porte, para que a informagédo né&o
chegue aos leitores/telespectadores de forma fragmentada e incorporada somente por
discursos mercadologicos. Trata-se de um desafio cujo alcance nao esta somente na pratica do
esporte como lazer ou consumo pelas pessoas que compdem a audiéncia ou por aquelas
responsaveis pela informagdo, tampouco da simples transmissdo de esportes de alto
rendimento pelos meios de comunicacdo. A apropriacdo critica do esporte deve ser parte de
um processo de educacdo, que instiga 0s sujeitos a perceber por onde passa 0 processo de
selecdo de determinada informacédo, por que assuntos sdo excluidos e outros ganham mais
énfase nas noticias; compreender por que o Brasil € o pais do futebol e ndo da ginastica
olimpica, ou porque Zanetti em uma disputa olimpica passou subitamente a ser tratado como

herdi e conquistou o titulo de rei.

ABSTRACT

This study is about the media coverage made by three brazillian TV stations (Record, Globo
and Bandeirantes), in the Olympic Games of London 2012 on the Brazilian gymnast Arthur
Zanetti. The research proposed an analysis based on the theory of the framework. We focused
on how the stations got about the victory of the gymnast. We identified in the material
observed a number of compensatory attitudes on the part of broadcasters relationed to the
athlete, the one that until his classification, had not been scheduled. The analyzed material
showed that the coverage of the stations focused on the presentation of the athlete, his
identification with the televiewer. It also helped with the creation of himself as a sports idol.

Keywords: media; Olympic games; framework theory.

RESUMEN

El presente estudio trata de la cobertura periodistica realizada por tres emisoras de
television abierta (Record, Globo y Bandeirantes), en los juegos olimpicos de Londres 2012,
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sobre el gimnasta brasilefio Arthur Zanetti. La investigacion propuso un analisis a partir de
la teoria del encuadramiento, siendo que nuestra mirada se centré en cédmo las emisoras
vehicularon la victoria del gimnasta. Identificamos en el material observado una serie de
actitudes compensatorias por parte de las emisoras, en relaciéon al atleta, que hasta su
clasificacion, no habia sido programado. El material analizado apuntd que la cobertura de
las emisoras se centré en la presentacion del atleta, su identificacion con el telespectador y
en la creacion del mismo como idolo deportivo.

PALABRAS CLAVES: prensa; juegos olimpicos; encuadramiento.
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