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Resumo

Neste texto apresentamos uma pesquisa que se atentou a constru¢ao midiatica de estratégias de
agendamento elaboradas pela Rede Record, bem como suas transmissoes esportivas em relacio aos
Jogos Pan-americanos de Guadalajara/2011. Sendo um momento singular para a cultura esportiva
brasileira, pelo ineditismo da exclusividade de transmissao desta emissora de televisao de sinal aberto,
rompendo com a hegemonia da Rede Globo, percebemos uma cobertura que se focou no carater
nacionalista, com énfase no entretenimento e na autopromog¢ao da propria emissora, corroborando
questdes referentes a mercadorizagao e espetacularizagao do esporte.

Palavras-chave: Cultura esportiva; Jogos Pan-americanos; Televisao.

¢Entretenimiento o informaciéon? Un analisis de la cobertura periodistica de los Juegos
Panamericanos Guadalajara/2011 en la Rede Record

Resumen

En este trabajo se presenta un estudio que analiz6 la construccién mediatica de estratégias de agenda-
setting elaboradas por la Red Record, asi como sus transmisiones deportivas en relacion con los Juegos
Panamericanos en Guadalajara/2011. Al ser un momento Gnico para la cultura deportiva brasilefia, por
la singularidad de esta transmision exclusiva en la estacion de television de senal abierta, rompiendo la
hegemonia de la Red Globo, percibimos que la cobertura se centrd en el caracter nacionalista, con
énfasis en el entretenimiento y en la auto-promocion de la propia Record, corroborando discusiones
con respecto a la mercantilizacion y la espectacularizacion deportiva.

Palabras clave: Cultura deportiva; Juegos Panamericanos; Television.
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Entertainment or information? An analysis of journalistic coverage of the 2011 Guadalajara
Pan-American Games by Rede Record

Abstract

This paper presents a research that attempt to the media construction of scheduling strategies by Rede
Record, as well as its sporting broadcasts of the 2011 Guadalajara Pan American Games. Since it was
a unique moment for the Brazilian sports culture, because of the uniqueness of that exclusive open
signal broadcast, and for breaking the hegemony of Globo Television Network, we realized that this
coverage focused on a nationalist characteristic, with an emphasis on entertainment and on the station’s
self-promotion, corroborating issues regarding commodification and the spectacle of sports.

Key-words: Sports culture; Pan American Games; Television.

Consideragdes iniciais

O ano de 2011 reservou aos aficcionados pelo esporte um grande evento esportivo. Nao foi uma
Copa do Mundo de Futebol, tampouco os Jogos Olimpicos, competi¢oes globais que, tradicionalmente,
recebem a denominagio de megaeventos esportivos' (Souza; Marchi Junior, 2010). Entretanto, no ambito
continental, os Jogos Pan-Americanos (JPA), reunindo os paises da América do Norte, Central e do Sul,
configuram-se sempre como uma prévia das Olimpiadas que vém no ano seguinte.

Obviamente que tal evento nao tem a repercussao social e midiatica de um megaevento esportivo
em escala global, mas seja para quem torce por seu pals e por seus atletas, seja para aqueles que
contemplam e visualizam a arte e as tensoes que envolvem as disputas do universo esportivo (trazendo a
tona todas suas possibilidades de critica, de frui¢ao estética e de reflexao), bem como para aqueles que
estao inseridos no campo da Educacao Fisica (EF) e das Ciéncias do Esporte e perspectivam
possibilidades investigativas com esses fenémenos, trata-se de um oportuno momento para tal.

Uma oportunidade de compreender em exemplos praticos e atuais como acontecem 0s processos
de apropriagdes do fenémeno esportivo, neste caso em especifico, a espetacularizacao e a mercadorizagao do
esporte, conforme conceitos desenvolvidos por Pires (1998). Permite-nos entender alguns dos meandros
dessa aproximacao de interesse comercial e ideoldgico que levou duas representativas instituicGes ou
fenémenos sociais, como o Esporte e a Midia, a se encontrarem e se transformarem, muitas vezes, em
um s6 objeto como o Zelespetaculo esportivo (Betti, 2001).

As relagoes entre esporte e midia imbricam-se cada vez mais, numa época em que a tecnologia

permeia os lares, o trabalho, o lazer, os estudos e o cotidiano dos individuos. As representagoes e os

! Seguimos aqui o entendimento de Souza e Marchi Junior (2010: 246), que definem megaeventos esportivos como
“a conjuntura material e simbodlica, o que inclui a mobilizagdo de muitos agentes e estruturas dos mais distintos
campos sociais (esportivo, econdémico, politico, midiatico etc.), constituida em torno do esporte fazendo do mesmo
tanto um meio quanto um fim para reunir adeptos e consumidores em escala global e de modo a romper com as
fronteiras culturais e econémicas que se impde em termos de nacio, regido e grupos, ou no minimo, imprimir
novos sentidos e dinamismos as mesmas”.
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discursos construidos, evocados e que a midia faz circular sobre o esporte mostram-se sempre permeados
de estereétipos, de fragmentagiao, de reducionismos (claro que aqui estamos falando da “regra” e ndo da
“exceca0”), conforme varias bibliografias, tanto aquelas que se referem ao jornalismo em geral quanto ao
jornalismo esportivo (neste dltimo caso, como por exemplo, em Pires, 1998; 2002; Betti, 1998). Nao
desconsideramos as (raras) brechas que mesmo a midia considerada de zassa oportuniza ao tratar do esporte
e suas possibilidades enquanto valores humanos e no caso da EF, com fins pedagogicos.

Entretanto, como exervicio reflexivo e critico de observar a midia, fizemos o movimento de acompanha-
la, mais especificamente em relagao a emissora de televisao Rede Record — pelo ineditismo da exclusividade
da mesma na transmissao, em teve aberta, para todo Brasil — no perfodo anterior e durante a realizagao
dos JPA de Guadalajara, no México, em 2011. Sair da posicdo de meros telespectadores e assumir a
postura de telespectador-investigador demanda um exercicio diario e sistematizado de acompanhamento
e coleta de dados. Mas nao s isso: exige uma postura rigorosa e seletiva, minuciosa, detalhista, ao
observar o que é produzido e veiculado.

Neste texto, apresentamos uma pesquisa empirica que realizou o acompanhamento sistematico
dos discursos midiatico-esportivos a partir da programacao da Rede Record no periodo anterior a realizagao
dos JPA/2011 (entre 1° de setembro até 14 de outubro), bem como no petiodo dos Jogos (de 14 a 30 de
outubro), a fim de identificar e analisar o tratamento dado por esta emissora ao evento esportivo citado.

Foram feitas analises dos videos que estavam disponiveis no portal da Record e que passaram na
televisao durante todos esses dias (naquilo que consideramos o agendamento do evento, de 1° de setembro
a 14 de outubro de 2011; e o tratamento dado durante o evento, de 14 a 30 de outubro), tendo como
critério incluir na pesquisa tudo que se referia aos JPA/2011. Foram coletados no total 51 videos, apds
somados todos os videos, resultou em um tempo de dura¢ao de duas horas, trinta e nove minutos e onze
segundos). Apos esse primeiro tratamento dos dados, ou seja, a quantificacido dos tempos das reportagens
sobre os JPA/2011 disponiveis digitalmente, as reportagens foram submetidas a técnica de Andlise de
Conteudo (Bardin, s/d), na qual esta pautada a interpretacdo de mensagens, ou seja, os pesquisadores que
orientam seus estudos através dessa técnica estdo sempre procurando algo mais do que esta aparente em
uma primeira leitura.

A escolha metodoldgica da andlise de contetddo foi realizada com o objetivo de encontrar um
método para organizar e interpretar todo o material coletado no periodo que antecedeu (1° de setembro
a 14 de outubro de 2011) os Jogos Pan-americanos de Guadalajara.

E necessario ressaltar que a opgio feita pela analise de conteddo foi para que se pudesse ser feita
a interpretagdao e a sistematizagao do material coletado. Minayo (2008: 308) afirma que “a analise de
conteudo parte de uma leitura de primeiro plano das falas, depoimentos e documentos, para atingir um

nfvel mais profundo, ultrapassar o sentido manifesto do real”.
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A partir dos videos/reportagens que passavam na programacio televisiva da Record e que eram
depositados no site” especifico dos JPA/2011, foram feitas as sinopses de todos os videos-reportagens
coletados, onde eram separados e classificados através de temas e palavras-chaves, permitindo a
elaboragao de 5 categorias de analise: (1) Técnica; (2) Infraestrutura e Seguranca; (3) Politica e economia;
(4) Variedades; (5) Nacionalismo — que sio discutidas posteriormente em relagao ao agendamento mididtico-
esportivo e em relagao ao entretenimento televisivo.

O agendamento se configura como um conceito das teorias da comunicagao, sendo uma tradugao
do inglés agenda-setting, e sua ideia basica, conforme McCombs e Shaw (1977) citado por Traquina (2001:
14) ¢ a seguinte: “a capacidade dos midia em influenciar a proje¢ao dos acontecimentos na opiniao publica
confirma o seu importante papel na figuracdo da nossa realidade social, isto ¢, de um pseudo-ambiente,
fabricado e montado quase completamente a partir dos mass midia”.

Conforme Mezzaroba (2008: 18), o agendamento:

¢ um processo relacional entre a agenda jornalistica (mididtica) e a agenda publica
(social), em que ha uma tentativa de alguns grupos (financeiros, econdmicos, politicos
¢ a prépria midia) em pautar temas e assuntos de seu interesse na esfera social e colocar,
desta maneira, sua(s) opinido(ées) com o objetivo de torna-la(s) hegemonica(s). O
agendamento, portanto, ¢ sempre exercido pela midia, veiculo que opera tais interesses,
mas tem uma relagdo de interacdo com a opinido publica, assim como com grupos
privados ou da esfera publica.

A questao, ao nosso ver latente, quando da época anterior a realizacio dos JPA/2011 era de que
seria uma ruptura no “padrio Globo” de transmissoes e cobertura esportiva, ja que pela primeira vez em
anos, a Rede Globo de Televisdo nao tinha os direitos de transmissao daquele espetdculo, fungao esta,
considerando-se a propria mercadorizagdo de tal evento, destinada a Rede Record. Populagio em geral,
espectadores, pesquisadores ou professores se perguntavam: como vai acontecer a cobertura agora?
Certamente haveria mudangas, mas que tipo de mudanga? Sera que a maneira sempre utilizada pela Globo
— chavoes, énfase na vitdria a qualquer custo, discurso técnico, a constru¢ao de idolatrias, nacionalismo,
as relacdes com a publicidade (o discurso hegemoénico do esporte, conforme Betti, 1998) — passaria a ter
uma “nova forma”, ja que os construtores da noticia seriam, naquela oportunidade, outros profissionais
de outra emissora’® Serd que haveria espaco para uma possibilidade de transmissio e cobertura esportiva
diferenciada, menos comercial, mais formativa — a partir de uma visao de a#/tura esportiva mais ampla,

menos monolitica? Lembremos, pois, que a Globo, emissora detentora de grande poder simbdlico e lider

2 www.r7.com/jogospan-americanosguadalajara2011.

3 Varios profissionais da Globo foram contratados pela Record. Sao profissionais de renome nacional e bastante
conhecidos no Brasil, que tinham uma trajetéria na emissora anterior e que naquele momento foram contratados
pela Record.
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na audiéncia brasileira, é considerada’ como aquela com seu padrio de qualidade a ser copiado e seguido, e
neste caso da transmissao dos JPA/2011 pela Record, ficaram explicitas as criticas a esta ultima, o que
nao se via outrora, nas transmissoes da Rede Globo.

Assim, primeiramente tratamos das questoes em torno da cultura esportiva e da televisao, ja que
uma ¢ fomentada pela outra. Na sequéncia, na tentativa de fazer aproximagoes tedricas a maneira como
a midia produz seus produtos sinbdlicos, tratamos do agendamento mididtico-esportivo. Por fim, trazemos algumas
constatagoes em torno do objeto escolhido e refletimos sobre os limites e embaralhamentos entre

informacao e entretenimento no campo da midia esportiva.

Cultura esportiva e televisio

Atualmente, o esporte ostenta uma dimensao mercadolégica, uma mercadoria simbolica, mas
também objetiva e concreta, que pode ser consumida no dia a dia, principalmente enquanto sua forma
atual de manifestagio — a midiatizada — que seria a forma como a mediagdao eletronica, na figura
onipresente’ da televisdo, oferece ao publico as manifestacdes esportivas e o seu consumo (Pires, 2001).

O esporte contemporaneo passou a ser um conteido apropriado as novas tecnologias,

. . . « . ’ .

principalmente a televisiva, e o uso destas “naturalizou-se” na vida das pessoas, ocupando seus tempos
de lazer, ou o chamado /lager mididtico, que é caracterizado pelo entretenimento e pelo consumo. Esse
esporte que conhecemos passou a ser orientado pelos cédigos e sentidos inerentes a midia, ou seja, por
meio da mercadorizagao (serializagao — producao em grande escala; e estandardizagiao — padronizagao na

-~ 6 - . , .
producao’) e da espetacularizacdo (espetacularizar através dos recursos das modernas tecnologias).

Mercadorizagio e espetacularizagio do esporfe sao processos complementares, que se constituem
mutuamente, no ambiente midiatico, “gerando uma cultura esportiva hegemonica, baseada na sua
capacidade de venda” (Pires, 1998: 31). O atual estagio de espetacularizacio (esporte-espetaculo) fez com

« . . - L
que o esporte passasse a “‘adotar a linguagem visual da televisao, de modo que a mensagem publicitaria
veiculada por seu intermédio seja sempre e cada vez mais contundente” (Pires, 1998: 32).
Esse processo de espetacularizagio é promovido pela cultura da midia que, na busca de audiéncias

e de aumentar o poder e o lucro da industria cultural, promove espetaculos cada vez mais sofisticados.

4 Confome Bucci (1997; 2000).

> Segundo Fadul (s.d.: 58), a televisdo tem grande difusdo no territério brasileiro, chegando a quase todos os lares,
o que indica ser “impossivel compreender a sociedade brasileira sem compreender este veiculo.” Mas também nao
desconsideramos o crescente numero de receptores que se apropriam do espetaculo esportivo através da internet.
¢ A serializagdo e a padronizagdo que se torna perceptivel ao fend6meno esportivo hoje sdo caracteristicas atribuidas
ao modus operand; do processo de industrializacdo da cultura conforme analise desenvolvida por Horkheimer e
Adorno (1985). Os autores argumentam que “a técnica da induastria cultural levou apenas a padronizagio e a
producdo em série, sacrificando o que fazia a diferenca entre a logica da obra e a do sistema social”

(HORKHEIMER; ADORNO, 1985: 100).
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Tal processo se intensificou nas tltimas décadas, visto que, conforme Kellner (2006: 119), a industria
cultural possibilitou a “multiplicagdo dos espetaculos nos novos espagos midiaticos e em sies, € O
espetaculo em si tornou-se um dos principios organizacionais da economia, da politica, da sociedade e
da vida cotidiana”.

Para este mesmo autor, que tem seus estudos influenciados nas analises do francés Guy Debord
(década de 1960), o qual cunhou o conceito de “sociedade do espetaculo”, (um conceito abrangente que
descreve a midia e a sociedade de consumo, desde produgao, promogao, exibicao de mercadorias e

producio, além de seus efeitos) existem:

Muitos niveis e categorias de espetaculos. Os megaespeticulos sido definidos
quantitativa e qualitativamente, e dominam as manchetes, o jornalismo e a agitagio da
Internet. Sao destacados e enquadrados como eventos-chave de uma era [...]. Os
megaespetaculos sido aqueles fendmenos que dramatizam controvérsias e embates,
assim como os modos de resolucio de conflitos. Incluem coberturas exageradas de
eventos esportivos e politicos e outros acontecimentos. A prépria producio de noticias
também estd sujeita a légica do espeticulo, em uma época de sensacionalismo,
tabloidizac¢ao, escandalos e contestacdes politicas. (Kellner, 2006: 122).

Ainda para Kellner (2006: 128):

Os esportes hd muito tém sido propicios ao espeticulo, com eventos como as
Olimpiadas, World Series, Super Bowl, a Copa do Mundo e os campeonatos de basquete
da NBA atraindo audiéncias macicas e gerando anuncios a pregos astronoémicos. Esses
rituais culturais celebram os valores mais profundos da sociedade (por exemplo, a
competicdo, o sucesso, o dinheiro), e as empresas estdo dispostas a investir vultosas
verbas para que seus produtos se associem a tais eventos. Realmente, parece que a légica
da mercadoria do espeticulo estd tdo inexoravelmente entranhada nos esportes
profissionais que nio podem mais existit sem o acompanhamento das torcidas
animadas, mascotes gigantes que brincam com os jogadores e espectadores, sorteios,
promogoes e competicSes envolvendo os produtos de diversos patrocinadores.

Pires (2000) fala em duas etapas do processo de transformagao do esporte em espeticulo. A
primeira fase foi aquela em que o esporte se adaptou a linguagem televisiva para alcangar maior eficacia
no seu papel (em que se permitiu a inclusao de publicidade nos uniformes e alteragdes nas regras de
diversas modalidades para que se moldassem a programacao televisiva — um bom exemplo disso foi o
que aconteceu com o voleibol, com suas transforma¢des mercadolégicas, principalmente a partir da
década de 1980). Ja a segunda fase, a atual, é a que “vencido o momento inicial de adaptacdo do esporte
a sua versao espetacularizada, o esporte torna-se agora a propria mercadoria a ser negociada, através da
venda dos direitos de transmissao” (Pires, 2006: 6). Ou seja, é o processo de reificagdo do proprio
fenémeno esportivo, o esporte passa a estar para além de um simples meio de comercializagdo de

produtos, transforma-se ele mesmo em um produto a ser negociado.
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Com o que ja foi apresentado até aqui, podemos dizer que a forma atual de conhecer o esporte,
a midiatica (o esporte na televisao) ou, segundo Betti (1998; 2005), o esporte telespeticulo, é a maneira como
a televisio’ constroi os discursos sobre o esporte, configurando-se como uma nova modalidade de
consumo para a sociedade, tendo em vista a sua linguagem audiovisual e a utilizacio dos mais modernos
recursos na transmissao dos eventos esportivos, considerando-se que “ja nao é possivel se referir ao
esporte contemporaneo sem associa-lo aos meios de comunica¢ao de massa (para os quais utilizaremos
o termo genérico ‘midia’)” (Betti, 1998: 31).

De acordo com Betti (2005: 85), o esporte telespetdculo, em sua defini¢do, seria “como uma realidade
textual relativamente autonoma, construida pela codificagio e pela mediagao dos eventos esportivos
efetuadas pelo enquadramento das camaras televisivas, edi¢ao das imagens e comentarios, e sons e efeitos
graficos-computacionais acrescentados a elas”.

A telespetacularizacio tem como caracteristica principal a virtualizacio®, processo que ocorre nio
s6 no esporte, mas em todos os ambitos da sociedade. No mundo esportivo, ha uma relagiao simbiotica
entre TV e esporte (Betti, 1998). Tal dependéncia esta ligada “especialmente ao plano economico” (Betti,
1998: 33), j4 que a midia precisa do esporte como um produto de consumo em sua programacio’ (e nisso
esta atrelada também a publicidade, com os anuncios publicitarios e o interesse comercial em estimular
o consumo dos produtos esportivos) e, em contrapartida, o esporte precisa da midia para sua divulgacao
e ampliacdo de suas estruturas. Esta é uma relacio estabelecida em uma “légica de reciprocidade” (Pires,
2006: 2).

Visualizamos uma “tendéncia” na experiéncia da pratica e da vivéncia da assisténcia, ou seja, cada
vez mais os individuos deixam de presenciar os acontecimentos através de suas proprias experiéncias
para estar em contato com formas virtuais de realidade, principalmente a televisio. As experiéncias com
o esporte nao sio diferentes: se antes se praticavam modalidades esportivas, passou-se a assisti-las
(presencialmente nos estadios, ginasios ou quaisquer outros lugares), e agora se assiste virtualmente
através da televisdao. Seja presencial, seja nos meios, passamos a ter outra forma de se acompanhar o
esporte. Segundo Escher e Reis (2005: 31), “o que acontece é que novas sensibilidades se formam, novos

gostos sao construidos, que acabam substituindo as antigas formas de assistir a uma partida”.

7 Ferrés (1996) escreve que a televisdo é um agente de consumo, incitando-o (por meio da publicidade, com a
venda de ideias, valores e produtos em seus programas) e, além disso, sobrevivendo, ela prépria, como consumo.
8 Recursos técnicos como o replay (repeticdo de cenas e lances espetaculares ou polémicos logo apds o
acontecimento) e sua combinacio com o slw-motion (camera lenta), bem como o recurso do cose (enquadramento
da imagem) sdo os mais importantes no processo que torna qualquer modalidade esportiva telespetacularizada
(Betti, 1998).

9 Sobre o interesse da midia no esporte como produto de sua programacdo, Pires (2006: 2) exemplifica
apresentando a afirmacdo de Rupert Murdoch, magnata australiano detentor de um grande conglomerado
midiatico, que para ele o esporte é o melhor chamariz para a televisdo, pois da sobrecarga a programacio e serve
como ariete e produto principal na tevé por assinatura.
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Na afirmacao de Eco (1984: 224), colocada de forma exacerbada, o esporte atual, “como pratica,
ndo mais existe”, é essencialmente um discurso sobre a imprensa esportiva, naquilo que ele denomina
como falagdo esportiva: o esporte deixa de ser realizado em primeira pessoa, tornando-se um “discurso
sobre o jogo, jogado por outros e visto por mim”, Eco chama o esporte espetaculo de “o esporte ao
quadrado” (Eco, 1984: 222).

Essa maneira alternativa de como se “conhece o esporte”, além de proporcionar aos sujeitos uma
visao limitada do esporte (porque, entre outros fatores, na televisio prevalece a superficialidade das
informacoes, sendo veiculada apenas uma imagem de esporte, a do alto rendimento e, ainda assim, de
poucos esportes), acaba reduzindo as oportunidades de se vivenciar praticas esportivas diversas. (Betti,
1998; Pires, 2002). Trata-se do fenémeno que Pires (2002: 102) considerou ser uma tendéncia crescente,
de reducdo da experiéncia formativa, representada pelas praticas esportivas em si, em favor da mediagao
tecnologica, ou seja, “a substitui¢ao da vivéncia do esporte por sua assisténcia mediada pela TV”. Assim,
“a auséncia da experiéncia formativa, substituida pela assisténcia, tanto ‘ao vivo’ quanto pela televisio,
faz com que o esporte perca a oportunidade de desenvolver sua dimensao emancipatoria” (Pires, 2002:
103). Alias, tal fenémeno, no que se refere a violéncia, foi anotado pelo tedrico critico Theodor Adorno,
obviamente sem referir-se a mediacdo tecnologica. Em Educacio apds Auschwitz, falando da ambiguidade

da funcao social do esporte, aquele pensador alerta sobre a limitagao da sua capacidade civilizadora:

[...] em algumas de suas modalidades e procedimentos, ele [0 esporte] pode promover a
agressdo, a brutalidade e o sadismo, principalmente no caso dos espectadores, que
pessoalmente nio estdo submetidos ao esforco e a disciplina do esporte. (ADORNO,
1995: 127, grifo nosso).

E claro que a relagdo entre o assistir e o praticar o esporte precisa ser compreendida de forma
dialética. A assisténcia precisa ser refletida e criticada, sem, no entanto, que isso leve a perda do prazer
em assistir o espetaculo esportivo, tanto quanto em pratica-lo. Assim, os sujeitos (telespectadores) niao
deixariam de assistir o telespetaculo esportivo muito menos de praticar modalidades esportivas, mas
seriam capazes de estabelecer uma critica em relagdao ao que se coloca como espetaculo.

Tal opiniao é reforcada por Betti (1998: 35) ao considerar que o esporte telespetaculo, construido
e divulgado pela televisao, gera novas implicagdes para a sociologia do esporte e para o lazer, “pois ha
diferengas na experiéncia de assistir a0 esporte como testemunha corporalmente presente, nos estadios e
nas quadras, e pela televisao, em casa, confortavelmente sentado no sofa”.

Outra peculiaridade do esporte telespetaculo que merece atencio se refere a questao dos idolos

ou das celebridades esportivas, os quais, para Kellner (2006: 1206):

s20 as divindades fabricadas e administradas. Sao icones midiaticos e deuses e deusas da
vida cotidiana. Para se tornar uma celebridade, é necessirio o reconhecimento como
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uma estrela no campo do espetaculo, seja com esportes, entretenimento, negocios ou
politica. [...] espetaculos sempre contém dramas de celebridades que atraem a atengido
do publico e que podem até mesmo definir uma época.

Tudo o que conferimos até aqui se constitui de maneira intrinseca ao que Pires (2002) denomina
de cultura esportiva. Tal conceito permeia os significados referentes ao mundo esportivo na sua propaga¢ao
pela midia em geral (principalmente) e também como um aspecto que esta inserido no cotidiano de boa
parte da populagio, seja pelas suas escolhas e praticas, como seus gostos e desejos de assisténcia ou de
mera reprodugao.

Pires (2002: 42) conceitua cultura esportiva como “o conjunto de agdoes, valores e compreensoes
que representam o modo predominante de ser/estar na sociedade globalizada, em relagao ao seu ambito
esportivo, cujos significados sao simbolicamente incorporados através, principalmente, da mediagao feita
pela industria da comunica¢ao de massa”.

De forma sintética, podemos dizer que a cultura esportiva, como parte integrante de uma cultura
contemporanea globalizada, tende a universalizar as diferentes manifestagdes esportivas, padronizando
praticas, regras, discursos e comportamentos — através da contribui¢io decisiva da industria de
comunicacao de massa.

A cultura esportiva, portanto, refere-se aos saberes e aos fazeres relacionados ao esporte,
compartilhados no cotidiano das pessoas e também na EF escolar, cuja construcao social conta com a
participagao decisiva da midia de massa e de outras manifesta¢oes eletronicamente mediadas do esporte,

como videogames, sites etc.

O agendamento midiatico-esportivo

Abordamos na sequéncia sobre a maneira como a midia, neste caso a Rede Record de Televiso, foi
colocando em pauta os JPA/2011 em Guadalajara no México. A partir do conceito de agenda-setting (Shaw
apud Wolf, 2001) que sintetizamos e renomeamos para agendamento midiitico-esportivo, tecemos neste tOpico
do texto algumas consideragoes sobre as agoes, caracteristicas, intencionalidades e a maneira pela qual se
da o processo de construcao de noticias, e que, aqui, constitui uma maneira prépria e peculiar de cada
veiculo ou empresa midiatica realizar seu agendamento.

Betti (1998: 35) considera o trabalho de producio midiatica como algo que vai além da simples
apresentacao da realidade, mais especificamente no ambito esportivo, ao afirmar que “embora a midia
afirme apresentar os eventos esportivos objetivamente, alegando reproduzir a realidade, a fase de
produgio, antes que o programa alcance o telespectador, envolve consideravel construcio seletiva e

interpretacao’.
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Ainda sobre esta “construcao da realidade” na perspectiva da agenda-setting e 0 campo esportivo,
Mezzaroba, Messa e Pires (2011) afirmam que as estratégias discursivas de agendamento sdo tentativas

que:

vao compondo, portanto, a conjuntura material e simbodlica que ¢ essa tessitura narrativa
mididtica, em todas as suas variantes de modo (géneros jornalisticos distintos) e de
tempo (pré, pré e pés-megaevento), a qual nos serve de objeto para observagio. E no
escopo dessas narrativas [...| que vao desde uma declaragio otimista e ingénua expressa
numa carta de leitor aos dossiés criticos das reportagens e géneros opinativos
(Mezzaroba; Messa; Pires, 2011: 41).

O agendamento mididtico-esportivo realizado em torno dos JPA/2011, através do discurso
midiatico-esportivo (envolvendo os mais diversos aspectos socioculturais) operado pela Rede Record
conferiu a tal evento um tratamento de entretenimento aos espectadores/torcedores brasileiros, com a
estratégia (ou tentativa) de exaltagilo do nacionalismo (verde-amarelo) via mobilizagdo do
publico/torcedor, chamando-o a torcer e acompanhar nossos atletas representantes naquele evento
esportivo continental.

Em relacdo ao sentimento nacionalista, identificou-se como algo muito presente no discurso da Rede
Record no momento antetior aos JPA/2011. O nacionalismo configurou-se como uma tentativa desta
emissora em criar um sentimento de pertencimento'’ no ptblico brasileiro de aproximacio e identificagio
com os JPA. Nos videos e reportagens veiculadas, alguns aspectos chamavam aten¢ao, como por
exemplo, o fato de sempre mostrar grandes {dolos em momentos de conquistas em suas modalidades,
trazendo em seu conteudo o uso constante das cores verde e amarela (da bandeira brasileira), uma musica
triunfante e sempre mostrando a imagem dos anéis olimpicos (agendandos, poderiamos dizer, desde aquele
momento, o proximo megaevento, ou seja, as Olimpiadas/2012 — principal exclusividade da Rede
Record). Nio seria exagero, conforme os dados e as analises realizadas, dizer que houve certo ufanismo,
pela posi¢ao assumida pela Record em enaltecer o potencial dos atletas que estariam naqueles Jogos
representando o Brasil.

Além disso, uma cobertura de saturacao também foi percebida em relacio a quantidade, intensidade
e maneira como as noticias sobre os Jogos foram disponibilizadas, desde antes de o evento ocorrer, mas
também no seu decorrer e suas repercussoes apos seu término. Grande e sedutora publicidade e a imagem
dos principais idolos brasileiros que 1a “nos representavam” (Cesar Cielo, Tiago Pereira, Maurren Maggi
— competindo; Oscar, Romario — ja aposentados, comentando) foram visualizadas também no

acompanhamento da cobertura deste evento na Record.

10 Por exemplo, com a frase: “Uzw coracio vai ser bouco, estaremos no México com 190 miilhoes de brasileiros”.
5 gl
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A natureza da questao é outra caracteristica apontada por Traquina (2001) no que se refere ao
processo de agendamento, por considerar que “o efeito de agendamento esta relacionado com a natureza
da questao” (Traquina, 2001: 41). Neste sentido, o efeito da agenda midiatica varia segundo a natureza
do assunto, pois determinados temas sio mais visiveis e com relagao direta na vida das pessoas do que
outros assuntos mais distantes, os quais as pessoas nao tém uma experiéncia direta.

No caso especifico dos JPA /2011, a natureza da questio foi o ambito espottivo, obviamente, mas
pareceu-nos que houve uma tentativa da Rede Record de se autoafirmar e de se autopromover perante o publico
(e suas concorrentes) pelo motivo de ter adquirido os direitos de transmissio nao s6 dos JPA, mas
principalmente dos Jogos Olimpicos, que no ano seguinte, em 2012, seriam vistos pela primeira vez com
a exclusividade da Record.

A antgpromocio da Record ao tratar da veiculagao dos JPA/2011 configurou-se como um discurso
que tentou criar uma identidade entre a emissora (que neste caso detinha os direitos de transmissao) e o

publico brasileiro. Alguns exemplos discursivos que foram identificados:

e “LEsta com o Brasil, esta com a Record”.

e “Record: a emissora oficial dos Jogos Pan-americanos Guadalajara/2011”.
e “Record ¢ a emissora oficial do esporte olimpico brasileiro”.
e “Em outubro estaremos no México com 190 milhdes de brasileiros™.

e  “Um coragio vai ser pouco, estaremos no México com 190 milhoes de brasileiros”.

Ou mesmo a sinopse de um dos videos analisados:

Apresentacdo da estrutura da emissora oficial dos Jogos Pan-americanos de
Guadalajara. Sdo 17 dias, 42 paises e seis mil atletas que vao emocionar todo o pafs. A
Record, o portal R7 e a Record News estardo unidos para trazer ao brasileiro a melhor
cobertura dos Jogos Pan-Americanos da histéria. O melhor e maior espaco de imprensa
entre todas as televisGes brasileiras, 230 profissionais, 77 jornalistas ¢ uma redag¢io-
estudio com 750m?. A partir de 10 de outubro os programas jornalisticos da TV Record
serdo ancorados direto de Guadalajara. (Paixdo, 2012: 31).

Conforme Fausto Neto (2002: 12), ao se analisar o esporte, este deve ser entendido como um
“campo social”, em que no seu interior ocorrem complexas transagoes envolvendo os mais diversos
interesses, diferentes agendas e multiplas significacGes simbolicas.

Didaticamente, de acordo com este mesmo autor, ha trés grandes atores que constroem as
agendas e se posicionam de determinada maneira perante a organizagio do trabalho jornalistico: os
promotores (institui¢coes empreendedoras da atividade esportiva, de natureza publica e privada, como, por
exemplo: agremiagdes, agéncias, atletas etc.); os divulgadores (constituidos pela esfera midiatica, que faz a
veiculagdo e divulgagao dos acontecimentos) e os consumidores (os publicos, aficcionados etc., que assistem

o que ¢ disponibilizado pelos meios de comunicacio social). Seriam, conforme Fausto Neto (2002: 13):
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“trés subconjuntos que reunem uma enormidade de campos: esportivo propriamente dito, politico,
financeiro, promocional, sindical-associativo; o midiatico, na sua diversidade de veiculos; e, finalmente,
o publico na sua heterogeneidade social e dos gostos e preferéncias”.

Entretanto, pode-se dizer que atualmente ha uma relagao muito préxima entre aquilo que Fausto
Neto apontou como promotores e divulgadores, considerando o que Bucci (1998), citado por Pires (2002),
identifica como uma das fungdes quase-ideoldgicas da midia, ou “promotoras-da-noticia”. Trata-se da

midia como divulgadora daquilo que ela mesma produz:

Esta na cobertura esportiva a chave para desmontar uma das charadas do jornalismo
em televisdo. A charada é a seguinte: o telejornalismo promove — financia, organiza e
monta — os eventos que finge cobrir com objetividade. E no esporte que esse fenémeno
¢ mais transparente. [...] As técnicas jornalisticas, dentro das coberturas do esporte pela
TV, sdo cada vez mais uma representagio. Aquele espeticulo que aparece na tela ndo é
uma noticia conseguida pela reportagem, mas uma encomenda paga. (Bucci, 1998 citado
por Pires, 2002: 44).

O que esta por detras desta aproximagao cada vez mais habitual entre promotores e divulgadores sao
os interesses comerciais em detrimento da ética e da transparéncia dos veiculos midiaticos.

De acordo com Borelli e Fausto Neto (2002), o jornalismo institui o esporte de varias maneiras:
cultuando o herdi, criando “atores” do mundo esportivo, bisbilhotando a vida dos “olimpianos”
(celebridades esportivas), analisando competi¢cdes e conjecturas, “fofocando”, sondando fatos, causas e
consequéncias e orquestrando relatos sobre um fato particular (como uma despedida de um atleta, a
conquista de um titulo, o fracasso etc.) — a maneira da préptia falagao esportiva sugerida por Eco (1984) e
que Betti (1998) amplia e traz detalhes ao conceito afirmando que “a falacao informa e atualiza |...), conta a
historia das partidas [...|, cria expectativas |...], faz previsies |...|, explica e justifica |...], promete |...], cria polémica e
constrdi rivalidades |...), critica |...], comenta |...] e elege idolos” (Betti, 1998: 68-69).

A partir dessa concepgao de discurso midiatico-esportivo falacioso, que cria uma nova cena para
cada edi¢ao do espetaculo a ser veiculada na tela da teve, quais os limites e barreiras existentes na relagao
entre a informacgao e o entretenimento na maneira como o jornalismo esportivo vem se constituindo?

Sio alguns apontamentos e reflexdes sobre esse entrelagamento que fazemos na sequéncia do texto.

Entretenimento ou informagao esportiva?

A Record tratou os Jogos como um grande evento midiatico-esportivo, a rede de televisao
aproveitou 0 momento oportuno e exerceu uma transmissao nacionalista e “patrioteira” da competicio.
Para tal, a emissora utilizou a estratégia de identificacio do publico consumidor tanto com a cobertura —

esportiva do canal de tevé aberta como com os atletas que disputavam o Pan-americano. Tudo isso Ul
|
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obedecendo a légica da espetacularizagio e mercadorizacao do espotte, ou seja, tratando-o como um produto
com valor de troca.

Nesta pesquisa pode-se perceber que a Record utilizou como uma de suas principais estratégias de
transmissdo  esportiva a  utilizagio de  aspectos  relacionados ao alto  rendimento
(performance/treinamento/resultados)'’, ao fazer uso de tais aspectos ficou claro que a referida emissora
impos ao publico uma visao hegemodnica do esporte. Consideramos que a narrativa da Record abordou o
alto rendimento, ja que os proprios JPA/2011 sdo um evento configurado a performance esportiva, no
abrindo espaco para outras logicas. Com isso, ndo permitiu nenhuma reflexdo critica sobre os Jogos.

Além dessa estratégia, a Record buscou dar uma grande visibilidade ao evento, apresentando
nomes, criando expectativas, procurando criar uma identificagdio com o “novo” publico. Ou melhor, do
publico telespectador com a “nova” emissora de televisao que fazia, pela primeira vez, a cobertura de um
grande evento esportivo na TV aberta brasileira, ja que a Rede Record, ap6s logo tempo de hegemonia da
Rede Globo, era a detentora oficial e exclusiva dos direitos de transmissao dos JPA/2011.

A segunda forma de identificacio utilizada foi a do publico brasileiro com os JPA/2011. Podemos
afirmar que a Record deu énfase aos principais atletas e modalidades que geravam mais expectativas de
medalhas, na tentativa de criar uma identidade entre o publico brasileiro e os representantes do Brasil
naqueles Jogos, utilizando a personificagao de idolos esportivos nacionais pelas suas vitérias e conquistas.

Na utilizacao dessas estratégias citadas, percebemos que as noticias/informacées utilizadas pela
Record em seu discurso mididtico-esportivo com relacio aos JPA/2011 referiram-se a noticias mais
vinculadas ao género do entretenimento do que a informagao e ao jornalismo esportivo propriamente dito.
A emissora apresentou um jornalismo esportivo que mais se distanciou da sua funcionalidade e
responsabilidade social de informar e, assim, se aproximou da perspectiva e do interesse comercial da
empresa em entreter o seu telespectador consumidor.

Os videos analisados estavam tanto em programas jornalisticos como em programas esportivos
(em sua maior parte). Consideramos que aos telejornais da emissora, a responsabilidade maior ¢ pela
informacao, pela noticia, as quais devem ser relacionadas ao interesse publico, visando informar a
populagao. Quanto aos programas esportivos, o carater passa a ser entretenimento, dando énfase as
curiosidades do “mundo esportivo”, com um enquadramento muito mais voltado para atrair e entreter o

publico do que informa-lo.

11 Quando mencionamos uma cobertura esportiva pautada sob as caracteristicas do alto rendimento fazemos
referéncia a uma cobertura baseada na superacao dos limites corporais e atléticos, no principio da sobrepujanga ao
adversario e na quebra de recordes. Ou seja, uma transmissao que se preocupou em trazer a retrospectiva dos
atletas, as marcas ou tempos de competicOes, o dia a dia, o ritmo e a quantidade de horas de treino de cada
competidor.
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Gallindo (2003: 8) entende entretenimento como “um elemento socializador e mercadologico,
que envolve a audiéncia em situagoes do dia-a-dia, com consumo tanto da informag¢ao como de bens e
servigcos, a0 mesmo tempo em que o distrai’’.

Nessa perspectiva, Gomes (2008) afirma que o jornalismo, hoje, de uma maneira geral, “oscila
entre o desencantamento — a época de ouro do verdadeiro jornalismo acabou — e o reconhecimento da
inevitabilidade do fendmeno — infotainment” é uma tendéncia da midia contemporanea” (Gomes, 2008:
103). A autora defende que devido ao surgimento de conglomerados midiaticos, refor¢cando o carater da
midia como suporte operacional da industria cultural, se tornou inevitavel a aproximagdo e até o
entrelagamento das duas dimensdes que ainda se distinguiam no discurso midiatico, a informac¢ao e o
entretenimento, constituindo assim uma nova categoria, o nfotainment (Gomes, 2008).

Apesar de se conceber o fazer jornalistico a partir da categoria do infotainment, conforme
apresentado por Gomes (2008), que aproxima e embaralha as barreiras ético-profissionais com a
dimensao comercial da midia e consequentemente do jornalismo, Sandano (2006) apresenta um
contraponto defendendo, sobretudo, a necessidade de compreensao dos telespectadores nio somente
como consumidores, mas como cidadaos. “Para que se estruture um sistema de comunica¢ao que devolva
ao individuo a sua condi¢ao de sujeito é necessario que a informagao deixe de ser objeto de consumo e
se transforme em ponto de partida para a observacio critica da realidade” (Sandano, 2006: 74). De tal
maneira, aponta-se a demanda de olhar os telespectadores para além da dimensao do consumo e dos
interesses comerciais, mas enxerga-los, em principio, como cidadios que tém direitos de acesso a
informacao e, sobretudo, de apropriar-se delas em prol de melhorias e transformagdes sociais.

Além disso, ndo se pode esquecer que as emissoras de televisao aberta do Brasil sdo concessoes
publicas que por um tempo determinado em contrato com o governo do pafs tém a permissao para levar
conteudo até as telas de teve dos brasileiros, mas que, como principio, tém a responsabilidade social de
informar o cidadao, nao sendo diferente no que diz respeito ao jornalismo esportivo. Gurgel (2009: 208),

ao fazer uma analise do jornalismo esportivo nestes tempos de megaeventos, defende que:

O bom jornalismo deve ser a ferramenta para a promogio da cidadania, para a criacio
de novas liderangas, para o estimulo ao surgimento de mecanismos sociais de controles
de possiveis desvios de rota que possam surgir em projetos tio complexos como sio os
da Copa do Mundo e da Olimpiada brasileiras.

Entretanto, o esporte contemporaneo, principalmente o que é transmitido pela televisio, tem
como uma de suas principais caractetisticas a inclinac¢ao ao entretenimento e ao consumo. Diante dessa

realidade encontrada, Gallindo (2003: 5) afirma que “o entretenimento ganha mais espago na midia, p=b

N

12 Infotenimento, segundo traducdo da propria autora (Gomes, 2008).
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transformando-se na principal caracteristica dos meios de comunicagao de massa, principalmente dos
meios eletronicos, como cinema, radio e televisio™.
Nesse sentido, podemos associar ao esporte-espetaculo, o que Patias (2006: 103) argumenta sobre

a cultura do espetaculo, a qual utiliza a:

Informacdo-mercadoria e a imagem-mercadoria para responder a mais um imperativo
da cultura de massa. A busca incessante do entretenimento reduzido a tempo de
consumo [..] O jornalismo que por ética deveria contribuir para o questionamento
publico mais consequente, mais profundo, desse processo, passa a fazer parte dele,
ratificando-o segundo as regras do mercado, do qual depende para a sua sobrevivéncia.

A partir desse entendimento, podemos destacar que os objetivos da Recwrd na produgio
jornalistica relacionada ao evento esportivo em questio foram de informar, porém, antes de tudo, entreter
o telespectador. Sendo esta uma forma de manter o publico consumidor envolvido e satisfeito com a
apropria¢ao do fenomeno esportivo mediado pela midia, nesse caso, pela Rede Record.

Ficou evidente que a Record espetaculatrizou ao méaximo os JPA/2011, com o objetivo de utiliza-
lo como trampolim para as transmissdes do megaevento que viria a seguir, ou seja, as Olimpiadas de
Londres/2012, ja que a emissora era a detentora dos direitos exclusivos de transmissio. Tornou-se
necessatio que a Record fizesse essa mobilizacio do espectadot/telespectador brasileiro, ela precisava criar
essa necessidade no publico, até mesmo para que pudessem consumir o produto que a emissora estava
vendendo (e precisava vender — para pagar/cobtir o investimento realizado), que nesse caso seriam os
JPA, mas pensando também, ¢é claro, nas proprias Olimpiadas (um investimento maior que demandaria
necessidade de ganhos maiores) e nos produtos e marcas dos patrocinadores que ela veicula: pois, sem
audiéncia, nao tem patrocinio!

Na cobertura esportiva da Record dos JPA de Guadalajara, considerando que foi a primeira
experiéncia da emissora com megaeventos esportivos, o que se pode perceber foi uma tentativa de
reproduzir o modelo de transmissao da Rede Globo. Com chamadas “ao vivo” dos locais de competigao,
com reporteres espalhados por todas as arenas, diversas tomadas diferentes de cameras e com um grande
elenco de comentaristas para as mais variadas modalidades disputadas na competicao, a Record buscou
alcancar o “padrao de qualidade” estabelecido pela Globo durante todos os anos de hegemonia na
cobertura esportiva de grandes eventos, mas o que aconteceu foi uma verdadeira confusao na linha
editorial do jornalismo na transmissao da Record. Com narradores que pouco conheciam algumas das
modalidades e com comentaristas, ex-atletas, que mais torciam do que faziam jornalismo, a Record
mostrou na transmissio dos JPA/2011 que além de, na maioria das vezes, abdicar do ato de informar
para se concentrar na funcao de entreter, nem mesmo estava preparada para fazer com qualidade aquilo

que se propos, entretenimento.
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Ao vincular a cobertura jornalistica e a transmissio dos Jogos com a imagem de ex-atletas como
Oscar (basquete), Horténcia (basquete), Fernando Scherer (natagdo), entre outros, a Record apresentava-
os como os detentores do conhecimento, capazes de comentar e analisar os jogos da referida modalidade
como verdadeiras “autoridades” no assunto.

Além disso, em muitas oportunidades, a referida emissora “ocultou” as finais de algumas
modalidades com participacdo brasileira, ndo abrindo mio de veicular sua transmissdo rotineira,
transmitindo tais jogos como se fossem “ao vivo”, ou seja, de certa forma, no minimo, enganando seu
telespectador.

Sob essa Otica comunicacional de entrelacamento entre as fronteiras da informacio e do
entretenimento, identificamos algumas estratégias discursivas da cobertura jornalistica realizada pela Rede
Record. Nos exemplos que seguem, fica evidente o modo como a emissora, no ato de informar sobre a
cobertura do evento esportivo, procura enfatizar e agregar valor ao entretenimento, ao produto a ser
consumido pelo seu telespectador:

o “Governador de Jalisco se impressiona com estrutura da Record em Guadalajara”. (Publicado em:
20/09/2011).

o “Conbega a estrutura da emissora oficial dos Jogos Pan-Americanos de Guadalajara”. (Publicado
em: 27/09/2011).

o ‘“Record e Record News apresentam cobertura do Pan.” (Publicado em: 27/09/2011).

o “Presidente do Grupo Record fala sobre a importancia dos Jogos Pan-Americanos”. (Publicado em:
27/09/2011).

o “Vige-presidente comercial agradece parceiros  nos  Jogos Pan-americanos.” (Publicado em:
27/09/2011).

o “Record apresenta o plano especial de cobertura do Pan.” (Publicado em: 27/09/2011).

Nessas passagens citadas, torna-se dificil identificar até onde vai o limite da informagao e onde
comega o entretenimento. Desse modo, prioriza-se a veiculagao de uma cobertura jornalistica sobre o

fato esportivo que vai na dire¢do do que é de interesso do publico (consumidor), para ir de encontro ao

que ¢é de interesse publico (do cidadio) (Vidal, 2010)".

13 Vidal (2010: 4) define a informacio de interesse publico “como aquela que contribua para o desenvolvimento
intelectual, moral e fisico do cidadao, com informacGes que possibilitem ao leitor refletir e tomar decisdes em
relacdo ao governo, a sadde, a seguranca, a educacio, ao trabalho, enfim, exercer a cidadania. Em suma, a noticia
de interesse publico tem agregado ao seu valor-noticia um valor de cidadania. E o valor que possibilita ao cidadio
ter integracao e participa¢do na vida em sociedade”.
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A partir de tudo que ja foi apresentado até aqui, fizemos o exercicio de pensar em implicagoes,
possibilidades e responsabilidades no que se referem aos aspectos relacionados a midia e grandes eventos
esportivos para o campo pedagogico da EF.

Pensar, por exemplo, que uma das principais caracteristicas dos grandes eventos esportivos ¢é a
espetacularizagao: claro que a espetacularizagdo existe em varias esferas (economica, politica etc.), mas no
universo esportivo, ela ¢ facilmente percebida — os proprios comentaristas e narradores esportivos dizem
“a gente quer ver espeticulo!”. Torna-se necessitio que os espectadores/telespectadores percebam e
possam compreender que existem interesses (aumento de audiéncia, busca por lucros etc.) que cercam
os grandes eventos esportivos. A espetacularizagao contribui para a formacao da cultura esportiva, e por
isso poderia ser tematizada na escola, como um contraponto, com outro o/har.

Nessa logica entre o papel informativo, a cobertura do evento e as relagbes mercadolégicas com
ele, a Record fez dos JPA/2011 uma grande propaganda desse evento esportivo. Nés, como professores e
pesquisadores, precisamos e temos a responsabilidade de percebermos os discursos que estdo presentes
na televisdao. A realizacao de um grande evento esportivo que envolve varias modalidades esportivas ¢,
com certeza, uma grande possibilidade para que se possam conhecer (a partir da midia ou mesmo pelo
proprio interesse dos alunos/as) outras modalidades esportivas para além do futebol que estd tio

imbricado na nossa cultura.

Consideragoes finais

Sabemos que é impossivel referir-se ao esporte atual sem associa-lo diretamente aos meios de
comunicagao de massa. Assim sendo, é possivel afirmar que a Record simbolicamente imp6s ao publico
certa visao hegemonica do esporte, principalmente ao mostrar questoes relacionadas apenas a preparagao
fisica, sobrepujanca, treinamento, supera¢ao, desempenho etc. Além dessa visao hegemonica do esporte,
a Record também mesclou em seu discurso uma das principais caracteristicas da midia esportiva atual, ou

seja, a mistura de um discurso com o tom publicitario, humoristico e “leve”, entrelagando-se com o

>
entretenimento — criando uma “atmosfera nacionalista” em sua cobertura. Esse discurso hegemonico do
esporte preparado e veicnlado pela Record é uma das principais implicagdes encontradas na transmissao feita
pela referida emissora, ja que privilegiou os aspectos técnicos da esfera esportiva.

Para que ocorra esse alargamento da cultura esportiva dos jovens, é necessario que os professores
estimulem a compreensao critica e criativa dos sujeitos, e que eles possam receber essas informagdes que
sao passadas pela televisao, interpreta-las de maneira critica e utiliza-las em seu cotidiano, esse ¢ o
processo e possivelmente o caminho para que os professores possam contribuir, também, na formagao

de espectadores/telespectadores criticos e esclarecidos sobre tudo que cerca um grande evento esportivo

e suas nuances. Obviamente que nao desconsideramos que o esporte, para ser conhecido, apreendido e
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praticado, também necessita ter seus conhecimentos técnicos explorados, ou seja, suas regras, seus
sistemas, suas aprendizagens técnicas. Entretanto, é necessario acoplar a isso, numa abordagem mais
ampla, as questoes sociais, politicas e econdmicas associadas ao fendmeno esportivo.

Sabemos que em relacdo a televisao comercial, principalmente as de sinal aberto, se, em suas
programagoes esportivas, um “especialista” for colocado para “falar sério” sobre algo, elaborando criticas
(como por exemplo: sociolégicas, filoséficas, antropologicas, historicas — enfim, uma perspectiva das
ciéncias humanas e sociais), isso acarretaria numa derrubada da audiéncia. Nao estamos sugerindo uma
“transmissao ideal” em relagdo ao esporte, mas pensamos que as coberturas e narragdoes esportivas
poderiam ter profissionais mais qualificados, com um olhar ampliado, para além de ex-atletas ou ex-
arbitros (ja que ndo se pode desconsiderar o conhecimento técnico e empirico que estes possuem
em relagdo aquilo que abordam). Nio podemos esquecer que se requer um papel edncativo das emissoras
comerciais de televisdo aberta, ja que sao concessdes publicas. Mesmo quando tratam de entretenimento,
essas emissoras nao estio liberadas de “fazer educagiao” também, pois tém compromissos educativos
com a cidadania.

Nesse sentido, eventos esportivos como os JPA/2011 nos apresentam uma grande oportunidade
de estarmos adicionando conteudos e conhecimentos as nossas aulas, principalmente pelo fato desses
eventos estarem extremamente relacionados a midia — melhor dizendo, serem produtos midiaticos!

A EF Escolar cabe, portanto, um papel mediador que possibilite aos seus participantes um olhar
mais amplo, que reflita e nao se submeta ao consumismo exacerbado e induzido, através da compreensao
e analise critica do discurso mididtico-esportivo realizado pela midia em geral, que vao ao encontro de
uma pedagogia mais critica e emancipatoria, sem esquecer do seu papel educacional em tempos em que
a midia (talvez) possui mais poder de persuasiao junto aos jovens (e por que nao junto a maioria da

populacao em geral?).
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