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Resumo: O Design pode contribuir clara e consistentemepdea 0 crescimento
econdmico e social de comunidades com caréncia eteirsos e informacgoes,
especialmente nas questdes relativas a identibcacdompetitividade. Este artigo vem
destacar as principais contribuicbes que o Desigde poferecer as agrupacfes de
produtores familiares, através de um processo Qlalemominado gestdo de design,
considerando o0s aspectos sustentabilidade, compietite e diferenciacdo. Através da
ativa participagédo de todos os envolvidos no psmepode-se atingir estabilidade
mercadoldgica, bem como ampliar as possibilidagesrdscimento e desenvolvimento,
podendo ser a gestdo de design um importante elerpespulsor. Através da Gestado de
Design aplicada, estd sendo desenvolvida uma pesaplicada junto a Aquicultura
Familiar de Santa Catarina, com vistas a potezeaik melhoria da competitividade dos
seus produtos e consegientemente os aspectosteetaiidade. A partir do seu apelo
cultural, étnico e regional, visualizar-se-a a Bgo dos produtos atentando a sua
identificacdo de origem como forma de reconhecealerizar as regides produtoras. Este
projeto pretende criar condicbes mais favoraveiscdmpetitividade para as regidoes
consideradas menos privilegiadas no contato e tinvesto, principalmente quanto a
ciéncia e tecnologia, e especificamente quantoesigD. A metodologia utilizada se apodia
no Guia de Orientacdo para o Desenvolvimento deatagbns (GODE) que vem sendo
aprimorado e adaptado como sendo um Guia de Cg@mtpara o Desenvolvimento de
Projetos (GODP), proposto pelo Nucleo de Gesta®esign da UFSC. Os principais
resultados alcancados até o presente momento meferecompreensdo da atividade da
aquicultura e seu impacto social e econémico, antamento e diagnostico preliminar da
atual situacdo do setor na regido, a definiciorde agrupacao de produtores familiares
(AMPROSUL), o desenvolvimento de uma Identidade emais elementos
comunicacionais, estudos nacionais e internacia@iformas de acondicionamento dos
produtos e proposta conceitual de embalagens. Coagilidades foram identificadas
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dificuldades de organizacéo, problemas no procesistema produtivo, dentre outras que
serdo elencadas na continuacao desta pesquisa.

Palavras-chave:Sustentabilidade, aquicultura familiar, gestaalesgn.

1. INTRODUCAO

Com mais de 561,4 quildmetros de costa oceanicataS@atarina € o0 mais
importante estado produtor de ostras e mexilhdtwados no pais, superando 85% da
producdo nacional (CEPAa, 2008). Este resultadoafoancado gracas ao apoio e
investimento em pesquisas e tecnologias que vénopsgesenvolvidas desde o inicio da
década de 70, visando beneficiar uma categoriaafesgionais - pescadores artesanais -
que vém sofrendo um processo acentuado de dedfiedido a implementacdo e
consolidacdo da pesca industrial. A malacocultstagiu em Santa Catarina como uma
alternativa de complementacao de renda para oag@®ss artesanais, com o decorrer dos
anos, passou a representar a principal fonte dar@EPAD, 2008).

Atualmente, a atividade de malacocultura se dedsesvem quase todo o litoral
catarinense (em cerca de ¥ da costa). Santa Gagaormaior produtor de ostras do pais,
com mais de 90% da producéo nacional e 93% da p@iodile mexilhdes. Essas atividades
envolvem mais de 1.000 pequenos e médios produtdoss quais cerca de 700 séo
pescadores artesanais e produtores de mexilhdessaAmla posicdo de vanguarda, a
producdo ainda € pouco expressiva, face ao potateieosta catarinense, cuja produgéo
de moluscos pode chegar a 100.000 toneladas/amédep e longo prazo, contra pouco
mais de 12.000 toneladas/ano atuais. Hoje, a nalduoca gera cerca de 2.000 empregos
diretos e cerca de 5.000 indiretos (CEPAb, 2008).

Dados de 2004 mostram que o cultivo de moluscosugéB mil toneladas e
US$14,71 milhées, mantendo o0 mesmo cenario velificeos anos de 1996 a 2004, com a
producdo praticamente toda concentrada na regia@c®@u 95% (12,5 mil toneladas) do
total da producéo, e a regido Sudeste contributodo apenas 614 toneladas (Aquicultura
no Brasil, 2008).

A relacdo entre os produtos oriundos de produt@essanais (agrupacoes,
familias) e o Design como fator de competitividadéiferenciacéo, pode ser uma grande
fonte de estimulo para sua aplicacdo em novas @masgentes. O Design assume o
compromisso de intermediar o processo de comurogagidutor-consumidor, agregando
e evidenciando o valor dos produtos derivados dacalgura familiar. Criando um
conceito que reflita e incremente suas principaraaeristicas, as tecnologias envolvidas,
sua regido de producdo e sua responsabilidade setmosustentavel.

Neste sentido, se torna fundamental dinamizar estedprojetos nesta area de
modo coordenado, reduzindo a distancia entre gsiede empreendimento - pequenos
produtores - e a pesquisa e desenvolvimento. Premaavo fomento da integracdo entre o
design e a estratégia do produto, € o que se daadgastao de design.

1 Malacocultura refere-se ao cultivo de moluscos.
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Considerando o pressuposto que os produtos desiessgprodutivos apresentam
qualidade, tanto no processo, matéria prima, as glentificaces (identidade visual-
marcas) e seus rotulos e embalagens que os com@mnumero significativo de casos,
nao refletem sua qualidade. Um dos objetivos é namosbmo o design pode proporcionar
um maior destaque ao produto, explicitando a saidgade, e tendo como consequéncia, 0
reforco da sua competitividade. Isto pode ser mmefmmpreendido, ao se verificar
aspectos como identificacdo de origem, informaqg@igsicionais, aspectos normativos
(legislagbes), visuais (cores, textos, materiadgntre outros. Estes aspectos ndo vém
sendo corretamente explorados e nem apresentadpscipndo uma perda significativa
do possivel grau de competitividade que os prodyderiam estar tendo na sua
comercializacdo. Desta forma um item que ndo vamdasexplorado refere-se a origem
familiar da producéo, fato este muito valorizad@analidade.

A competitividade pode ficar prejudicada no mometdasua inser¢cdo no mercado,
podendo comprometer sua aceitacdo pelos consumjdoegla vez mais exigentes.
Aspectos financeiros, e de forma crescente nos cesperelativos a qualidade,
configuracdo e origem dos produtos vem exercendo gnande influéncia em sua decisao

de compra.

O processo de gestdo de design pode se utilizasedo potencial de forma
sustentavel, tendo em vista que a sustentabiligésie varias dimensdes, dentre elas a
social, ambiental e a econémica, ndo dependendmmente das estratégias que geram
lucros (NASCIMENTO et al, 2008). Complementando,nlziai (2008:28) afirma que “se
o papel dos politicos e das instituicbes criaremambiente favoravel a orientacdo da
inovacdo rumo a sustentabilidade, para os desigeenpresas e também os cidadaos
comuns em suas comunidades e organizacdes a pdadibi de acdo recai na
possibilidade de dar uma orientacdo estratégiqar@wias atividades”. Direcionando as
atividades através de normas, programas e poliéspscificas. A dimensao social da
sustentabilidade exige uma atencdo especifica pé@ prejudicar as populacdes
envolvidas nos processos de producdo, bem comoreserpar as tradicdes culturais
locais e as técnicas de producao.

As possibilidades de utilizacdo do desenvolvimanistentavel na aquicultdragio
muito promissoras, além da preocupacdo em proteganbiente, a implementacédo de
medidas sustentaveis aliadas a gestdo de desiglergpgroporcionar uma melhor
organizacdo e administracdo do sistema produtivnocam todo. Participando de um
conjunto integrado, podendo vir a proteger 0os peggsigrupos produtivos contra o risco
de abandonar suas regibes nativas por falta detuopdmdes, desenvolvimento e
competitividade dos seus produtos, em virtude deaoéncia. Desta forma, a gestdo do
design pode minimizar as chances de incidéncixdéoédos produtores, além de afirmar-
se como importante aspecto de garantia de qualidageprodutos, o que resultaria na
confianca da compra perante o consumidor (Com@eg608).

Em funcdo das novas tecnologias e das crescemeacies, 0 pequeno produtor -
gue muitas vezes ndo possui condi¢cdes financeaasipvestir em tecnologia - necessita
de novos recursos que possibilitem um diferenciéntre as razbes apontadas para esta
problematica pode ser mencionada a falta de resupmw parte deste setor, o

2 Aquicultura refere-se as atividades do mar, imcloipesca, moluscos e demais frutos do mar
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desconhecimento generalizado do campo de atuacéesign, a falta de sensibilidade do
proprio profissional de design em lidar com set@m@® pouco acesso a informagdes, etc.
Neste sentido Manzini e Vezzoli (2008:44) afirmanedf‘a relacdo entres sustentabilidade
ambiental e sociedade sustentavel deve ser congfideena sua complexidade. S6 é
possivel existir a primeira (a sustentabilidade ianthl) em uma sociedade que a promova

€ a sustente”.

Isto pode ser corroborado, através de pesquisaadalem Santa Catarina, no ano
de 1999, onde apds reunides com maricultores, faifdra de Floriandpolis identificou os
principais problemas do setor: falta de organizad&w@uldade para legalizar as areas de
cultivo, necessidade de ampliacdo do mercado cddsune barreiras de acesso a
tecnologia e ao crédito (PMF, 2008). Em soma peddizer, problemas relativos a gestao
do processo como um todo, que vem impedindo umndebémento mais eficiente do
setor, e em especifico a pequenos grupos produtivos caracteristicas familiares.

Como forma de auxiliar e minimizar estas probleoadtj a gestdo de design, através
da inovacdo, que vem sendo apontado como um elemgrve no processo de
desenvolvimento e considerado como um dos pilaeesampetitividade poderd gerar
potencial e agregar valor aos produtos e proceksasuicultura familiar.

O objetivo geral deste projeto é potencializar dhorvea da competitividade dos
produtos e poder criar condi¢des para a conscagétizda importancia da sustentabilidade
social e dos seus beneficios através da Gestdo edggrD Contribuir também no
desenvolvimento da identidade visual e estudosespbssibilidades de embalagens, para
os produtos derivados da aquicultura familiar, enesiso especifico maricultores com
producdo predominante de mexilhdo, de pequenoogrpmpdutivos de Santa Catarina.
Tendo como referéncias também, aspectos cultustisgos e regionais. Caracteriza-se
este artigo com a apresentacao da primeira etapa gojeto maior, no qual enfatizar-se-
& os aspectos de identificagdo e comunicacdo, bem as fragilidades e potencialidades
que permitiram a definicdo da prioridade das présmcoes.

2. PROCEDIMENTOS E DESENVOLVIMENTO

Esta pesquisa se caracteriza de duas formas, nomif@r momento como sendo de
revisao sobre os temas e num segundo momento comglidacao experimental, na forma
de um caso. O processo ser apresentado explicitandexperimentacdo prética,
acompanhada das pesquisas cientifica realizadado tem vista o limite fisico deste
documento. Caracteriza-se também como sendo ungaigasaplicada, caracteristica da
area de design, onde os resultados das pesquisapl&i@dos de forma direta na resolucao
de problemas e geracdes de solugbes de design.

Dentro dos procedimentos técnicos de execucado aetpy foi direcionado para um
estudo de caso. Para Lakatos e Marconi (2007:2d4gstudo de caso refere-se ao
levantamento com mais profundidade de determinaakd @u grupo humano”, néo
podendo ser generalizado, por ser caso unico.

A proposta metodoldgica que foi utilizada para e&squisa, se apresenta como uma
referéncia conceitual para o desenvolvimento detidede visual e embalagens, que com
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uma sequéncia flexivel auxilia na organizacdo awgsso. A utilizacdo de cada um dos
itens recomendados pelo GODE dependera da peritnéria especificidade e limitagdes
de cada projeto.

O estudo foi desenvolvido por metas e etapas suassssegundo o Guia de
Orientacdo para o Desenvolvimento de Embalager®BE; que vem sendo aprimorado e
atualmente ja se apresenta com bons resultadossemblvimento de projetos, passando
a se denominar GODP - Guia de Orientacéo para erbel/imento de Projetos.

A base do Guia de Orientacdo é formada por cingpast iniciando-se pela etapa 0
que trata da encomenda do trabalho, habitualmeittedelo cliente. ApGs esta etapa, que
também servira para entender com maior clarezaranla e principalmente verificara a
viabilidade técnica e financeira do projeto, € pgip a etapa 1, que se apresenta como o
momento de levantamento de informacgdes consistergstido de campo. De posse destas
e outras informac0des, se propfe a etapa 2 quessanalise, interpretacdo e organizacao
dos dados, seguida da etapa 3 chamada de criagdqual seriam materializadas e
representadas de forma grafica, as idéias e coscaivindos das etapas anteriores.
Finalmente na fase executiva - etapa 4 - o pr@getmaterializa de forma real, entrando no
ciclo produtivo (CARVALHO et al., 2008: 57,58)

E importante explicitar que objetivo do guia prdpgsara ser utilizado nesta pesquisa
€ o de organizar e oferecer uma sequéncia de adies] permitindo que o design seja
realizado de forma consciente e consistente, levand consideracdo 0 maior niumero de
aspectos importantes do projeto, e respondendordeafpositiva aos objetivos fixados
para o produto (MESTRINER, 2001).

2.1. Caracterizacéo e objeto de pesquisa

No ano de 2007, foram realizados estudos prelimghaom a finalidade de prospectar
possibilidades de pesquisas junto ao setor da w@yirg. Estes estudos demonstraram a
existéncia de fragilidades na area de design, d®pecente no que diz respeito a
identidade visual, embalagens, formas de comuricaghvulgagéao.

No mesmo ano, através de um projeto apoiado peltalBdniversal CNPq, foi
possivel iniciar de fato estudos mais concretosator. As primeiras pesquisas indicaram
a grande dependéncia econ6mica na producédo, uméaegdéiculdade de comercializacéo,
e nos pequenos produtores, foi encontrada uma mieéocia do trabalho familiar, com
uma reduzida mecanizacao.

Verificou-se também, que o molusco mais conhecida é&stra, mas a maior
dependéncia é a do mexilh&o, sendo o produto dar megdercussao, no mercado nacional.

Outro ponto observado, refere-se ao limitado appie estes pequenos grupos
produtivos recebem, destacando-se a EPAGRI (Empmtes®esquisa Agropecuaria e
Extensdo Rural de Santa Catarina) como principakfdador e orientador do setor através
de acOes de extensédo, a Universidade Federal da Satarina no setor de pesquisas na
area de Aquicultura, junto a outras instituicbesdsino particulares e apoios parciais de
orgdos governamentais estaduais e municipais. Cooniagdo da SEAP (Secretaria
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Especial de Aquicultura e Pesca/PR) vinculada &iggacia do Governo Federal, foi
possivel dar um maior impulso ao setor.

Com base nestas consideracgdes iniciais, buscoassmblver um projeto de Gestao
de Design aplicado a um grupo produtivo de pequame no setor da aquicultura,
preferencialmente com caracteristicas familiarexarm feitos contatos com diversas
associacdes, orgdos publicos, EPAGRI, etc., bemocam levantamento de grupos
produtivos com estas caracteristicas, chegandoisaggalmente a associa¢fes, dentre as
quais foi escolhida a Associacao de Maricultor@gescadores Profissionais do Sul da llha
(AMPROSUL), que se apresentou dentro das carditedsnecessaria ao projeto,
principalmente pela receptividade quanto a pr@gestom o aval da EPAGRI, iniciou-se
0 processo.

A AMPROSUL® é composta por 23 associados, localiza-se not@ibea llha, ao sul
da llha de Santa Catarina e foi fundada em 2005uporgrupo de maricultores com
caracteristica familiar. O produto predominante atasdades da associa¢do € o mexilhdo
(Perna perna), mais conhecido na regido como noearSga producédo inicia-se com a
obtencdo das sementes no mar, utilizando coletorgento forte que mantém unido esses
associados € o “...plantar juntos...”, no sentido que 0s associados se reunem para
confeccionar e colocar os coletores na agua e apgdas meses, se relnem novamente
para retirar os coletores e fazer a partilha daestes.

Figura 1: Membros da AMPROSUL retirando barco dmeisgéo e no trabalho com coletores
2.2. Desenvolvimento

Seguindo a proposta do GODE, a seguir apresentaas-gtapas e as informacoes
consideradas mais relevantes durante o processoct@o dados originados da pesquisa
cientifica. E importante esclarecer que, a padste momento serdo utilizados os termos
maricultor e maricultura no que se refere ao imtligi e ao setor dedicado ao cultivo de
moluscos, tendo em vista a incorporacao deste tpongarte dos préprios produtores e
seu reconhecimento local.

Apos ter definido o cliente, € tarefa do desigrt@eouma descricdo do seu objetivo
essencial, da sua necessidade, bem como um quadededéncia de informagdes o mais
completo e consistente possivel (FRASCARA, 1998&raHsto, se faz necessario um
levantamento de informagdes acerca do mesmo, gatarsum conhecimento o mais
completo possivel e desta forma estar preparadofgaer as discussoes iniciais.

3 Este projeto possui aprovagéo do Comité de Eticpesguisas com seres humanos da Universidade FddeBanta
Catarina
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Antes do primeiro contato com a AMPROSUL, buscoufseer uma pesquisa
preliminar a campo, bem como o estudo da concaagéngsita aosweb sites de
empresas/organizacdes similares, para tomar caonéeto de alguns dados inerentes ao
produto (mexilhdo), a associagdo, ao setor da oiame, formas de producdo, dentre
outros. Isto serviu para dar um suporte basicanfiernacdes para a reunido principal de
briefing.

A etapa O foi realizada no periodo de 1° de mar¢® @e abril de 2008, sendo
desenvolvidas as seguintes atividades: Estudo deoo@ncia e visita aveb sites em
niveis regional, nacional e internacional; Pesqgeisarevistas, catalogos e relatérios da
EPAGRI; Visita preliminar a presidente da AMPROSHELreunido com os maricultores
associados, no Conselho Comunitério do Ribeirdbhdapara a apresentacao de projetos
realizados pelo Nucleo de Gestdo de Design. Apésraao foi elaborada uma proposta de
trabalho e um cronograma inicial, que foi apresgmtaprovado pela associacao.

Na primeira visita a associacdo foi apresentadepogta a presidente, a partir deste
momento iniciou-se o processo denominado diagrptieliminar da situacéo, no qual foi
possivel obter algumas informacgdes importantesrel@s quais se destacaram a falta de
uma identidade visual (marca); desconhecimento d&téacia da associacao;
irregularidades no registro legal e falta de remsirgara a producdo. Somado a isto se
identificaram também aspectos muito positivos dggr grupo unido e com fins comuns,
vontade de crescer e futuro promissor. Apos edtayifoi feita uma apresentacdo da
proposta durante uma das reunides da associagéoa(f).

| Figur

A etapa 1, referente ao levantamento de dadoscawe finalidade primeira a definicdo
do projeto e compreendeu o periodo de 6 de aB&Ide maio de 2008.

Um item fundamental € briefing, onde sdo elencadas as informacdes-chave relevante
para o projeto. Neste sentido, foram realizadossdstvantamentos junto a cada membro
da associacédo, e como forma de padronizar as iafifiies coletadas e posterior analise,
foi elaborado um questionario, que depois de apdicea forma de um piloto, foi ajustado.

Em sintese no primeiro momento desta etapa for@mndelvidas as seguintes acoes:
Foi apresentada novamente a proposta do projetiios esclarecimentos sobre a reunido
realizada na etapa anterior. Este encontro acantaeepropriedade da presidente da
associacdo e a reunido beefing com cada maricultor, visitando seu local de tiabal
conhecendo de perto sua producéo, dificuldadeséackas e suas potencialidades.
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Dentre as informacdes, consideradas relevanteslasbbas visitas aos membros da
associacdo destacaram-se a inexisténcia de umadab visual (marca), irregularidades
na parte legal da existéncia da Associacdo (regjistlificuldades na producdo e
comercializagao.

Ficou evidente que existem varios problemas, deetss alguns diretamente
relacionados ao design, outros ao processo deogedtdproducédo, aspectos fisicos e
saude, dentre outros. Ainda nesta etapa foram waptatlas as pesquisas de campo,
principalmente relacionando o levantamento detaltded associacdes, grupos produtivos,
comercializacao e demais pontos relevantes a Esqui

Nesta etapa, foram realizados levantamentos réésredn embalagem. Se fazendo
necessaria a apresentacao sumaria de algumassidpassps realizadas. O real significado
do termo embalagem vem sendo discutido por alguteses, nos quais foram encontrados
pontos de convergéncia no sentido que a embalageapresenta como um recipiente de
contencdo do seu conteudo, ao mesmo tempo em queaéerramenta de divulgacgéo,
promocdo e apresentacdo do produto (DEVISMES, 199EDVANETTI, 2000;
MESTRINER, 2002; MESTRINER, 2001; SWANN, 1995).

Nas embalagens a fungdo de comunicacao traduz-$a&zemcom que as embalagens
sejam visualizadas, entendidas, integradas, meauasz e, sobretudo, desejadas pelos
consumidores. Esta funcdo € encarregada de toqmadato competitivo e fazer com que
0 mesmo cumpra com normas nacionais e internasiaesiegislacdo. Outro aspecto atual
e importante é o seu impacto ambiental, tornandoesessario dar a relacdo embalagem-
meio ambiente uma solucdo adequada e dentro dovelbbssm as menores consequéncias
(GIOVANETTI, 2000).

A identidade visual de uma embalagem contribui papercepcéo das caracteristicas
referentes a um produto. Através do design da exgbal o cliente pode perceber os
atributos, funcdes, vantagens e potenciais destiufiy. Quando as varias embalagens de
uma linha de produtos séo programadas visualmesnt& gpresentar uma consisténcia
entre si, esse produto tem uma identidade visGaR (BNK, 2001).

De acordo com uma pesquisa feita na internet fa@aoontradas varias embalagens
para transporte, armazenamento e venda de molusspscificamente de mexilhdes e
ostras, dentre as que se destacam: Redes; Caixgapde Bandejas (de isopor ou
plasticas); Embalagens plasticas (a vacuo ou corosiéra modificada); Potes de vidro e
Latas. As redes podem armazenar o produto por wito pariodo de tempo, ndo sendo a
forma mais indicada de armazenamento, porém seakee g venda do produto vivo e
fresco.

Caixas de papelao séo utilizadas para o transgdoganoluscos. No estado de Santa
Catarina, as ostras e mexilhdes sdo enviados par&@&ulo por via aérea, acondicionados
em caixas de isopor com gelo. Essas embalagensprasentam praticamente nenhum
apelo visual, e permitem que o produto permanegaaté chegar ao seu destino. Existem
também caixas de papeldo destinadas a venda dotprponto para consumo. Fora do
Brasil é possivel encontrar caixas de ostras elh@®s defumados, nesse tipo de caixa
onde existe, aparentemente, uma preocupacao neaioo visual da embalagem.
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As bandejas (isopor ou plasticas) servem para alaveio produto congelado,
normalmente possuem uma parte transparente para gueduto seja visualizado pelo
consumidor. Embalagens plasticas com atmosferafivadi (vacuo) permitem que o
molusco fique armazenado vivo por um curto perideléempo, e servem para a venda do
produto congelado também. Os potes e as latas sdto womuns fora do Brasil e
permitindo a comercializagéo de diversas formasre@tas em conservas e defumados.

A Andlise, interpretacdo e organizacdo dos dadosgespondente a etapa 2, foi
iniciada e compreendeu de 23 de maio a 06 de jdatk®08.

Nesta etapa a principal caracteristica é a sinfes@gmente com a correlacdo das
informacgdes coletadas nas etapas anteriores. &tégt de design € uma sintese objetiva
das etapas anteriores, de modo que se estabelsganenaissas basicas do projeto e sejam
tracadas as diretrizes a serem seguidas na segidntrabalho. Ela compreende quatro
etapas: definicdo do problema; relatério do estieloampo; premissas basicas de design e
definicdo da(s) estratégia(s) de design (DEVISMERS).

Algumas das técnicas utilizadas foram a lista daitds analiticas, cujo objetivo é o
de preparar o campo de trabalho para posteriormentear na fase de criacéo,
desenvolvimento de propostas e definicdo de aligasa As analises servem para
esclarecer a problemética projetual, colecionanduatezpretando informacfes que serao
relevantes ao projeto (BONSIEPE, 1984).

O levantamento de informacdes passou pela literattonica sobre a producgédo e a
categoria de mercado, se estendendo aos concagtreatsimilares, 0os possiveis parceiros,
as normas e a legislacéo especifica, através dgsdimarsos meios e midias. Nesta etapa,
se destaca a participagdo em seminarios, com@ertithario Municipal de Maricultura do
municipio de Biguacgu/SC.

A internet se mostrou muito util no levantamentardermacdes, fornecendo estas de
forma rapida e com baixo custo. Foram coletadasrimd¢des sobre concorrentes diretos e
indiretos, sejam estes nacionais e internaciobars, como de embalagens, videos e outras
fontes de informacéao consideradas relevantes alsasq

Em relacdo aos levantamentos internacionais, var§e o uso de desenhos
representativos, na forma de icones, a predomia&@iaccor azul e a presenca marcante do
mar.

E importante destacar que durante as pesquisazadss, sejam na internet, livros,
videos e outras fontes, ndo foram encontradas mareferentes a associacdo de
maricultores de pequeno porte, como € o caso daROSUL, motivo pelo qual se
acredita que o trabalho acaba ganhando mais umendéu de importancia, ao estar se

trabalhando com algo pouco desenvolvido.

Apos os levantamentos e analises, passa-se a¥tdpariacdo, que teve seu inicio no
dia 7 de junho e esta em andamento.

A geracdo de idéias € o ponto maximo do pensamemdativo, onde através do
pensamento bissociativo, juntando-se idéias quesardo estavam relacionadas entre si,
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novas surgem. Varias técnicas de criatividade merdasociar essas idéias que estavam
separadas (BAXTER, 1998).

O objetivo das técnicas para geracao de idéiasilédaa producédo de um conjunto de
idéias basicas, como respostas provaveis a umepnablprojetual (BAXTER, 1998).
Sendo um dos elementos mais importantes do pr@dtse de geracdo de idéias deve ser
executada dentro de um prazo razoavelmente suficpEma que a equipe de design tenha
um periodo para digerir e absorver as informac@mdiveis, e para que as idéias possam
ser geradas com o0 maximo de imaginacéao e criatlei@ONSIEPE et al, 1984)

Esta fase comeca com a definicdo do(s) conceitoger estabelecido desenvolver os
materiais gréaficos, tendo como referéncia as inég@es coletadas junto aos produtores,
somadas as pesquisas em diferentes fontes realizadatapas anteriores.

Os conceitos definidos para a AMPROSUL foram: gruwpwdo, parceria, familia,
qualidade, profissional, crescimento, comunidadgusanca, confianga, origens, Ribeirdo,
sustentavel, bem estar, tradicdo, geracoes, crestfuturo, boas praticas, higiene, mar,
rede, coletores, barco, boias, mexilhdo, ostréraveeberbigao.

Estes tém como finalidade servir de inspiracado pagaracéo de alternativas. Como
forma de agrupar estes conceitos foi elaborado aimepsemantico (figura 3), agrupando
as imagens e conceitos mais significativos encdagr@ara o projeto.
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Figura 3: Painel seméantico dos conceitos definidos.

Com base no painel semantico, foi sintetizada uatetg de cores representativa da
associacao dos conceitos definidos e suas respeatihagens de referéncia.

Um fator fundamental no projeto refere-se tambésua origem, justificada pela
plantacdo e coleta de sementes de mexilhdo de fartaborativa, representando o espirito
de unido, juntamente com o significado do moluso@le, categoria esta a qual o
mexilh&o faz parte: partes iguais unidas mediangmpar um ponto contendo suaves
linhas de crescimento.

Com base nos conceitos, iniciaram-se 0s primegesunhos, buscando representar
atraves de formas, cores e textos a esséncia alzaas.
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Figura 4: Desenho das primeiras idéias com énfasealetores.

Nestas figuras sdo apresentados alguns dos desemhodo de exemplo. Observa-se
gue a uma tendéncia no uso de formas organicascerrazul, bem como a forma curva,
seja relaciona ao mar, seja relacionada aos cdesdsarcos usados.

O elemento que permite a flutuacdo comeca a gafionga e reconhecimento no
projeto da identidade visual, trata-se das boiassgstentam os coletores e as fazendas. As
mesmas sao muito representativas na localidadelsordd da llha, onde se localizam as
fazendas dos membros da AMPROSUL. Representam amddorma muito eficiente de
sustentagao.

A figura do barco se apresenta como sendo outrmesl® extremadamente
representativo, tendo em vista que é a unica faqueaa associacao dispde para realizar
suas atividades no mar. Neste sentido, buscandamaita aproximacéao junto a realidade
inicial do grupo optou-se por trabalhar tambémanespresentacao.

Seguindo estas propostas foram feitos refinamemassmesmas, e escolhidas duas
alternativas para ser apresentada a associacaojy=ons mesmos pudessem se manifestar
e caso entender que alguma das alternativas repaes® 0 grupo, aprova-la. A figura 5
representa as duas alternativas escolhidas apkecaegee confronto junto aos conceitos.

Figura 5: Desenhos representativos das propostathi&tas para a identidade visual.

Estas idéias foram levadas ao computador e refpadarando pranchas de
apresentacdo, aplicacdes e demais matérias. Fqreeseatadas para os associados em
julho de 2008 segundo mostram a figura 6.
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Figura 6: Apresentacdo da identidade visal.

Nesta reunido, foram apresentados além do progtidehtidade visual e um relato
das acdes realizadas, um video institucional dacessio que sera utilizado no
langamento oficial, bem como um sitkeb, projetos estes desenvolvidos pela equipe do
NGD formada por alunos de graduacéo e pos-gradugfortante € mencionar que este
projeto de pesquisa faz parte de um projeto magjoe, visa a valorizacdo de pequenos
grupos produtivos.

Ao final da reunido, os membros discutiram as pstg® apresentadas, solicitaram
esclarecimentos sobre alguns itens e decidiramodaaf unanime, e diga-se muito
animados e felizes pela proposta apresentadadfigjur
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000 @0 ee
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Figuras 7: Proposta aprovada pela associacéo.
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O projeto a partir desta definicdo direcionou asssesforgcos para viabilizar e refinar
as aplicacbes da marca e na elaboracédo de pegasndmicacdo visual a serem usadas,
como por exemplo, envelopes, cartao de visitaglgapbrado. Aplicacoes nos
uniformes de trabalho, também estdo sendo pensadefos orcamentos para tentar
viabilizar sua implementacéo.

Outras aplicacdes vém sendo planejadas, dentreneldsarco da associacdo e no
futuro veiculo, que ao transitar pela cidade podgrdar na divulgacdo e reconhecimento
do grupo.

Os resultados alcancados a este momento permitgdomyarar um futuro bastante
promissor na continuidade desta pesquisa, queraeteaza como aplicada, ao buscar e
propor solugdes para as dificuldades encontradas.
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Em paralelo a etapa 3, se iniciou a etapa 4, deraataifase executiva, na qual apés a
avaliacdo das propostas e escolha da solucdo affizades os refinamentos e os ajustes
necessarios para se iniciar sua producao.

Nesta fase a equipe de design ird planejar a pdoddg design aprovado. Uma vez
aprovado o projeto, € necessario que se procegdanejamento da producado, tendo em
vista a compreensado dos detalhes que precisamoesttamplados nesta fase. Todas as
providéncias a serem tomadas devem ser elaborattazsimentadas num roteiro para que
Se possa gerar uma visdo mais completa possivedlolmiho a ser realizado, de forma que
0S passos ocorram em uma sequéncia logica e sesssalos. Todos esses itens devem
compor um cronograma de producao elaborado para gliente tenha conhecimento do
caminho que seréa percorrido e do tempo prevista gada etapa (MESTRINER, 2002).

Uma vez aprovada a solucdo proposta ao clientem+ @o sem alteracdes -, e ja
compreendida a tecnologia disponivel para prepar@mbalagem e reproduzi-la da
maneira mais vantajosa, surge o momento de admainiss recursos envolvidos na
producdo da embalagem — humanos, técnicos e ecord(ERASCARA, 1998).

Tendo os resultados da ldentidade Visual e suasagpks, e considerando o0s
levantamentos e pesquisas realizadas na etapar@ solbalagens para acondicionar e
transportar os produtos, esta etapa continuardé desenvolvida no préximo periodo do
projeto.

Ainda assim, como acoes futuras a serem incorpsradacronograma do proximo
periodo de pesquisa devem se considerar. Procemeramstes e refinamentos da
identidade visual desenvolvida, bem como a conéaénviabilidade das suas aplicacoes;
Implementar o web site, com a incorporacdo de widedSistema de administracao;
Desenvolver propostas de embalagens, com baseesgsigas apresentadas na etapa de
levantamento de informacdes; Pesquisar sobre deagéov de origem dos produtos,
identidade geografica e outras formas de valorzagdprotecdo de produtos; Focar os
aspectos de producdo e ergonomia; dentre outrosevidenciada e corroborada pelas
pesquisas realizadas a fragilidade destes grupogemnos de organizacdo, motivo pelo
qual o projeto ja incorporou este tema nas acdasas!

3. CONSIDERACOES FINAIS

Esta experiéncia vem somar e corroborar a impagéamee o design pode ter em
pequenos grupos produtivos, com caracteristicasilid@®s, onde os aspectos de
identificacdo e comunicagao se tornam primordiaig @ seu desenvolvimento econdmico
e consequentemente, auxiliando na melhoria dasgiexlde vida, tanto individuais como
coletivos, incluindo neste a propria localidadestdesentido, os resultados até o momentos
alcancados podem ser considerados positivos, néddseme estar permitindo o
desenvolvimento de uma pesquisa cientifica, apichcetamente na realidade local.

Além de contribuir com o desenvolvimento da aredek#gn, a pesquisa mostra o
quanto pode ser importante esta area do conhe@meata setores como o da
maricultura, possibilitando um melhor reconhecimet# grupos produtivos de pequeno
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porte, criando marcas que atendam os requisitogeigalmente, convergindo num dos
principais fatores na atualidade, pesquisa e debemento, que neste caso, imagina-se
possa estar interferindo em varios aspectos esipeg

Dentre os resultados teoricos alcancados podeneseiomar um aprofundamento
nos temas de design grafico, embalagem e o obge®stido, neste caso a maricultura.
Importante também € mencionar os principais regodtapraticos, dentre os que se
destacam o desenvolvimento de uma identidade vmrala AMPROSUL, fato este néo
encontrado na regido, e nem nas pesquisas reaizktm evidente ao observar as
reacOes dos membros da associacdo a alegria fag@tisle estarem sendo considerado,
principalmente se tratando da Universidade Fedizabanta Catarina, o que gera um
compromisso maior por parte da continuidade destgupsa, para que novos resultados
sejam alcancados.

Prospectam-se para a continuidade desta pesqoisey mencionado ao longo
deste artigo, etapas referentes ao desenvolvintentmbalagens, acreditando-se que 0s
resultados obtidos poderao vir fortalecer as agesalizadas, dando maior visibilidade
aos produtores. Serdo necessarias novas pesquaga®fandamento das ja realizadas
para se obter resultados consistentes, incorporaada vez mais 0s principios de um
design sustentavel.

E possivel, desta forma, conferir a importancia ajmio a pesquisa e ao
desenvolvimento cientifico, e neste caso aplicadsitaacbes reais, que tanto as
instituicbes de ensino superior e 6rgdos de fome&éto prestando, neste sentido o
reconhecimento ao Conselho Nacional de Desenvohtom€ientifico e Tecnoldgico
(CNPq) e a Universidade Federal de Santa Catatife5C), sdo fundamentais. A
continuidade deste projeto vem sendo garantidapangkda com novos apoios, e a
incorporacdo de novos parceiros no projeto, queapaster um carater internacional a
partir de 2009, onde esta proposta de ValorizagdBrddutos passa a ser desenvolvida
junto a Venezuela e ao Peru, com o apoio do CNFSZIEPAGRI e FAPESC, buscando
0 constante aprimoramento, incluséo e avanco gespasta.

Finalmente € importante destacar, que as Insti#gigde pesquisa e ensino, se
apresentam como uma alternativa viavel para ques ¢gtos de acfes se materializem,
propiciando condi¢des para que seus alunos e payEsspossam experimentar a realidade
social, e de alguma forma auxiliar na sua transhgéo, e por que nao dizer, na sua
melhoria. Desta forma a equipe do NGD/UFSC, formaoiaacadémicos, professores e
profissionais colaboradores de varias areas, wmtgpreender a realidade social na sua
esséncia, e contribuir, com a incorporagdo do deseggta transformacgéo, cuidando para
que as caracteristicas proprias da localidade epmaucdo ndo sejam alteradas
radicalmente.
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