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Resumo
O trabalho consiste em uma andlise de dados secundarios referentes ao niimero de
patentes e areas de cobertura especialmente no campo de telecomunicagdes. Essas bases
sao fundamentais para a compreensdao do desenvolvimento de paises atrelado a
tecnologia, novos negocios e na forma de “corrida das telecomunicagdes”. A andlise
sera feita a respeito dos trés principais paises em numeros de patentes publicadas em
compara¢do ao Brasil, dessa forma, serd observado como esses paises conseguiram
chegar até esse ponto e quais sdo os beneficios atrelados a desenvolvimento e se ha
alguma relacdo sobre essa area - a telecomunicag@o - nos niveis de desenvolvimento
desses paises em relagdo ao Brasil. Ao mesmo tempo, serd analisado o mercado das
telecomunicagdes € como o mesmo se desenvolve, se é livre mercado, oligopdlio ou
monopodlio, quais sdo as influéncias desse modelo de mercado na atuacao das empresas
de telecomunicagdes e quais sdo as principais barreiras de entrada nesse setor. Por fim,
serd observado a area de cobertura que esses paises possuem em seu territorio € se i1Sso
também ocorre na influéncia para o desenvolvimento de novos negocios em cada um

dos paises observados.

Palavras Chave: Telecomunica¢des. Desenvolvimento. Monopolio. Dados moveis.

Patentes.



Abstract
The work consists of an analysis of secondary data referring to the number of patents
and coverage areas, especially in the telecommunications field. These bases are
fundamental for understanding the development of countries linked to technology, new
businesses and in the form of the “telecommunications race”. The analysis will be made
about the three main countries in numbers of patents published compared to Brazil,
thus, it will be observed how these countries managed to reach this point and what are
the benefits linked to development and if there is any relationship in this area -
telecommunications - in the levels of development of these countries in relation to
Brazil. At the same time, the telecommunications market will be analyzed and how it
develops, whether it is a free market, oligopoly or monopoly, what are the influences of
this market model on the performance of telecommunications companies and what are
the main barriers to entry in this sector. Finally, it will be observed the coverage area
that these countries have in their territory and whether this also occurs in the influence

for the development of new business in each of the countries observed.

Keywords: Telecommunications. Development. Monopoly. Mobile data. Patents.
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1 INTRODUCAO

1.1 TEMA E PROBLEMA DE PESQUISA

No mundo globalizado no qual vivemos, onde a tecnologia esta cada vez mais
presente em atividades triviais e didrias, estar conectado a Infernet tornou-se uma
necessidade. Porém, toda essa demanda para ser atendida ndo pode ser restrita somente
a Internet relacionada a cabos ou conexdes locais. E de extrema importancia que a
populagdo tenha acesso, ou ao menos a disponibilidade de acesso a uma conexao via
dados moveis estavel, rdpida e segura para poder acessar e usufruir das infinitas
oportunidades que a Internet proporciona.

A World Wide Web, ou Internet, foi criada a partir de um projeto de pesquisa em
1969, com a sua principal funcdo era de conectar "supercomputadores" de quatro
universidades dos Estados Unidos da América, Universidade da California,
Universidade de UTAH, Universidade de Santa Barbara e o Instituto de Pesquisa de
Stanford. Entretanto, somente na década de 70 foi criado o TCP/IP (Transmission
Control Protocol / Internet Protocol), os quais sdao os grupos de protocolos que a
Internet se baseia e segue seu funcionamento atualmente.

Apenas no inicio da década de 80 a Universidade da California consegue
interligar seus computadores a uma rede denominada “ARPA” “Advanced Research
Projects Agency”, possibilitando que outros computadores em diferentes universidades
se conectem a essa mesma rede, criando assim o primeiro prototipo do que conhecemos
hoje pela Internet. Em 1985 a National Science Foundation (NSF) interligou seus
proprios computadores a uma mesma rede de comunicagdo, denominada “NSFNET”.
Ambas as redes foram fundamentais para o desenvolvimento da rede mundial de
computadores, que seria desenvolvida posteriormente em 1988 com o apoio e
investimento da IBM - International Business Machine Corporation - empresa de
Telecomunicagdes dos EUA. Porém, a Internet na qual conhecemos nos dias de hoje,
foi concretizada apenas em 1993, quando deixa de ser uma institui¢do apenas de origem
académica e passa a ser utilizada comercialmente quando as empresas privadas

observam seu poder de fornecimento de diversos servicos a nivel mundial.



Ha diversos tipos de tecnologias de comunicacdo, uma delas é o que
conhecemos por dados moveis. A primeira forma de comunicag@o por dados moveis € o
que se conhece por 1G, criada nos anos 80 direcionada para a transmissao de
informagdo por voz, feita por transmissdo analogica, a popular ligacdo telefonica. Nos
anos 90 a tecnologia foi avancando e chegamos ao uso do Short Message Service, ou
SMS, que eram as mensagens que conseguiamos enviar a partir de aparelhos celulares.
Esse sistema foi o marco principal para o 2G.

A terceira geragao (3G), foi a mais revolucionaria entre todas as outras, pois a
partir desse momento, consegue-se incluir o acesso a Internet via telefones celulares
pessoais, criada no inicio dos anos 2000, mas amplamente difundida no ano de 2007
com a criagdo do que conhecemos hoje por Smartphones. A quarta e quinta geragao
(4G e 5@G), sdo evolugdes e melhorias naturais a partir da inclusdo da Internet nas redes
de comunicacao.

O 4G tem sua banda priorizada para o acesso a Internet, enquanto a transmissao
de dados de voz e mensagens via SMS estdo caindo em desuso por usuarios, esse
sistema torna prioritario o acesso mével. A ultima e mais recente geragao € o 5G, esse,
direcionado a intercomunicacdo e com o foco no IoT (Internet of Things) - Internet das
coisas - em tradugdo livre, leva a um proximo passo a relagdo do uso da Internet, pois
com o avanc¢o dessa tecnologia, ndo somente os celulares irdo se comunicar com outros
dispositivos, mas proporciona a conexdo de praticamente todos os itens a Infernet,
como geladeiras, tomadas, ar condicionado, entre outros.

O fato de facilitar o acesso a Internet por celulares, com a criacao do 3G, tras
uma mudanca drastica na forma de novos negocios e inimeras oportunidades para os
usudrios, pois a partir desse momento, os mesmos ndao precisam mais de um
computador ou uma conexao local para usufruir a Internet.

Além do impacto do 5G no ambito social, um setor que pode ser amplamente
afetado ¢ a Industria. Com a chegada do conceito da Industria 4.0 - a qual € a quarta
revolu¢do industrial - basicamente apoiando-se em conceitos de Big Data, Cloud
Computing, loT e Inteligéncia artificial. O 5G pode ndo somente acelerar esse processo
de revolugdo, mas também ser o pilar central para a sustentacdo da nova maneira de se
pensar na industria. A chegada dessa tecnologia permite que as maquinas industriais

ndo se conectem apenas com uma rede centralizada, mas sim, que consigam se conectar



entre si, analisando as performances e compartilhando dados em tempo real para
tomada de decisdes, como alteracdo de processos visando otimizar tempo, recursos €
custos.

Segundo o Portal Brasil,

“O Brasil ¢ o segundo pais do mundo em numeros percentuais de
crescimento na grande rede mundial... O Brasil ¢ o terceiro mercado das
Américas atualmente, atras dos Estados Unidos e Canada e imediatamente a
frente do México, Argentina, Colémbia e Chile, respondendo por quase 50% do

mercado global da América do Sul.”

Entretanto, com o grande potencial de usuérios e poder de gerar novos negdcios
dentro do Brasil, sabe-se que assim como as ferrovias sdo necessarias para os trens
poderem transitar, o uso da Internet por parte dos usudrios precisa ser amparado e
difundido pelas empresas de Telecomunicagdes. Pelo fato do Brasil ndo apresentar
historicamente grandes inovagdes, criacdes de patentes e publicagdes no setor de
telecomunicagdes, um dos questionamentos do trabalho ¢ compreender se o pais detém

tecnologia em telecomunicagdes, ou se ¢ um tomador de tecnologia.

1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Objetivo Geral

Comparar o desempenho tecnologico do Brasil e dos paises lideres em relagdo
ao setor de telecomunicagdes ao mesmo tempo que sera comparado esses dados com o
ambiente de negdcios, usando como proxies dados de patentes, do Doing Business e do
Global Innovation Index, respectivamente. De tal forma, poderemos observar a
comparagdo e analise da corrida tecnolodgica no setor das telecomunicacdes entre as
nacoes pioneiras neste setor e o desenvolvimento tecnologico do Brasil para o mesmo
setor ¢ como esses pontos avangam quando comparamos com dados de

desenvolvimento de negdcios e inovagdes.

1.2.2 Objetivos Especificos
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- Revisar a teoria microecondmica de estruturas de mercado no que tange concorréncia
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perfeita e imperfeita € como o monopo6lio e oligopdlio interagem com o setor das

telecomunicacoes;

Identificar os paises lideres em tecnologias de telecomunicacdes e a posi¢do

relativa do Brasil a partir de dados de depoésitos de patentes da WIPO;

Identificar o ambiente de negdcios e o ambiente de inovagdo daqueles paises,
usando como proxies dados do Doing Business € do Global Innovation index,

respectivamente;
Comparar os paises lideres, e estes com o Brasil, no que tange publicagdes,
concessdes, numero de dispositivos modveis, nimeros de dispositivos fixos e

porcentagem da populacdo com acesso a Internet;

Interpretar os resultados conforme a literatura revisada;



1.3 JUSTIFICATIVA

O interesse sobre o tema observado estd aliado ao fato da mudanca que estd
ocorrendo na forma de consumo da Internet e inclusdo da nova gera¢do de Dados
Moveis (5G). Atualmente as conexdes necessitam estar cada vez mais velozes, com
uma demanda dos consumidores em consumir contetidos com grande transacdo de
dados e principalmente feito via celulares - Smartphones - por conta da facilidade do
uso, e por ser o dispositivo mais comum utilizado para o acesso a Internet.

Segundo dados divulgados pelo IBGE, em 2018 e 2019, o celular foi o principal
dispositivo utilizado para o acesso a Internet, além de apresentar um aumento em
relacdo de um ano ao outro, de 98,1% para 98,6%. Em comparagdo, o acesso via
computadores foi de 50,7% para 46,2%. Como observado, ¢ cada vez mais pontual o
uso da Internet a cabo e utilizagdo de computadores, ou seja, a demanda pelo consumo
de Dados Mdveis apresenta um niimero significativo e continua crescendo ao longo dos
anos. Como a Internet ¢ uma fonte de informagdes a qual abre inimeras possibilidades
de atuagdo e execugdo, faz-se necessario a infraestrutura basica, como conexao estavel,
rapida e presente em uma grande parte do territério nacional para garantir a conexao
entre os dispositivos utilizando redes moveis quando ndo se faz presente as conexdes

locais.

2 MATERIAIS E METODOS

2.1 METODOLOGIA DE PESQUISA

A pesquisa referente a esse projeto terd a seguinte metodologia, inicialmente,
serd analisado o nimero de patentes divulgadas no setor de telecomunicagdes nos anos
de 1980 até 2019, utilizando-se de dados secundarios coletados no banco de dados
publicos da Organizacdo Mundial de Propriedade Intelectual, WIPO (World Intellectual
Property Organization) IP Statistics Data Center, ird ser manuseado os dados e coletar
quais sdo os trés principais paises lideres em relagdo a “corrida tecnologica” das

telecomunicagdes. Apos a definigdo dos trés paises lideres neste topico serd analisado a
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partir do mesmo banco de dados, WIPO, o numero de concessdes de patentes
divulgadas por paises no setor de telecomunicagdes. Por conseguinte, serd observado os
dados das duas bases de dados e comparar com o Brasil, para compreender se ha uma
defasagem de produgdo e concessdo tecnologica nas telecomunicagdes em relagdo aos
principais paises.

Com os 3 paises lideres definidos e comparados com o Brasil, serd observado
qual a porcentagem da populagdo que utiliza a internet em cada pais, assim como o
numero bruto de usudrios ativos nos telefones moveis e telefones fixos, pois sao os
principais servigos prestados pelas empresas de telecomunicagdes. A hipdtese ¢
compreender se 0s mesmos possuem uma similaridade na infraestrutura de uso em tais
tecnologias para o melhor beneficio dos usudrios. Para a coleta desses dados, serdo
utilizados os dados divulgados pelo banco de dados do site Data Bank - World
Development Indicators.

Por fim, serdo analisados os dados de ambiente de negodcios e ambiente de
inovacdo a partir do site Doing Business - Measuring Business Regulation para
comparar os paises lideres e m concessdoes de patentes tecnoldgicas no setor de
telecomunicagdes em relacdo ao numero de novos negdcios que os paises conseguem
desenvolver para impulsionar a sua economia e compreender se ha uma possivel
relag@o entre 0s mesmos.

Para a revisdo bibliografica sera dado o enfoque majoritario para a area de
Microeconomia no que tange os topicos de Oligopdlio e Monopolio, que sdo os
sistemas de mercado usualmente utilizados pelos setores de Telecomunicagdes, pelo

fato das barreiras de entrada nesse setor serem grandes.

2.2 DEFINICAO DA ESTRATEGIA METODOLOGICA

A pesquisa sera norteada pela coleta de dados secundarios, manipulagdao e
refinamento dos mesmos a partir de dados de 1980 até 2019, coletados de forma Online
em banco de dados publicos que compilam dados de todos os paises referentes a area de
pesquisa. Aliado aos dados sera realizado uma revisdo de literatura para a

fundamentagdo tedrica do trabalho para compreender como os dados podem estar
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relacionados a Microeconomia, em topicos como, Monopolio, Oligopdlio, barreiras a

entrada, modelos de concorréncia oligopolistica e diferenciagdo de produtos.

2.3 LIMITACAO DA PESQUISA

A pesquisa ira se limitar a compreender quais sdo os trés principais paises
lideres na divulgacdo de novas patentes referentes as telecomunicagdes, a partir desses
dados coletados, a pesquisa seguira comparando esses paises lideres em relacdo a
outros topicos, como porcentagem da populacdo com acesso a internet, nimero de
novos negocios e demais topicos que possibilitem a infraestrutura necessaria para o uso

da infraestrutura do setor a populacao.

3 REFERENCIAL TEORICO

3.1 TEORIA MICROECONOMICA DE ESTRUTURA DE MERCADO

O capitulo visa explicar as caracteristicas capazes de identificar a microeconomia, uma
vez que a conceitualizacdo se faz importante para compreender as estruturas que formam o
mercado. Sendo assim, o objetivo central deste capitulo é compreender quais sdo as estruturas
que compdoem o mercado, passando como elas interferem no sistema econdmico de um
Estado, além de compreender como elas impactam na vida de cada individuo e na rotina da
sociedade.

Antes de observar concepgoes, conceitos e definigcdes, € relevante pontuar o que ¢ o
mercado no contexto da microeconomia. Atualmente, diante de todas as pesquisas e estudos
referente a tematica, ¢ possivel compreender a microeconomia como uma parte que direciona
os seus estudos para as interagdes entre a sociedade e empresas, além das maneiras como esse
relacionamento ocorre. Em uma breve definicdo, a microeconomia € a ciéncia que estuda as
formagoes de pregos fundamentados nos mercados de bens e servigos, incluindo as maneiras
de servigos e os fatores que compdem a produgdo. O foco dessa ciéncia nao ¢ estudar somente

0 ambito empresarial, mas sim abordar como se ddo as relagdes entre consumidores e
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empresas, compreendendo assim, como as empresas operam diante das mudangas que
ocorrem de forma continua no comportamento do consumidor.

Sendo assim, ¢ possivel dizer que o mercado pode ser considerado uma institui¢ao
onde as empresas e os compradores acabam estabelecendo uma relacdo de comércio, com a
missdo de concretizar transagdes comerciais. A partir desse primeiro passo, isto €, de
compreender o mercado no contexto da microeconomia, analisaremos suas questoes
estruturais, conhecendo como as influéncias ocorrem nessa relacdo e quais os impactos
positivos e negativos que cada uma dessas estruturas pode ser para o consumidor e até mesmo
para a empresa. Serd dividido em 4 partes, onde serdo abordados os conceitos de concorréncia
perfeita e concorréncia imperfeita; monopodlio; oligopolio; e por fim oligopdlio nas

telecomunicacgoes.

3.1.1  Concorréncia perfeita e concorréncia imperfeita

A concorréncia perfeita ¢ uma estrutura de mercado onde ndo se prevé qualquer tipo
de coordenacdo entre as empresas atuantes. Elas atuam de forma descentralizada ficando
sujeitas a disciplina do mercado, com isso, as mesmas apenas sao tomadoras de pregos.
Algumas caracteristicas marcantes do mercado de concorréncia perfeita sdo: grande numero
de empresas, produtos homogéneos, livre entrada e saida de empresas, maximizacdo de
lucros, livre circulacdo da informacao e perfeita mobilidade dos fatores (DE MELO, 2013).

De acordo com o autor, a concorréncia pode ser caracterizada conforme seu
significado, colocando partes opostas de um mesmo segmento em uma disputa acirrada por
um mesmo objetivo: conquistar e fidelizar o cliente, para a partir disso otimizar os seus
lucros. Nesse sentido, hd duas espécies de concorréncias que se distinguem devido aos niveis
de influéncia que podem gerar no mercado sob o ponto de vista microecondmico: a
concorréncia perfeita e a concorréncia imperfeita.

A concorréncia perfeita acontece quando ha uma determinada quantidade de empresas
vendendo os seus produtos e servigos para uma significativa parcela populacional de
consumidores. Nessa categoria nenhuma empresa tem o potencial de impactar e influenciar os
precos do mercado sozinha, sendo as produtoras juntamente com os consumidores quem tem
o poder de determinar a quantidade vendida e o pre¢o a serem tracados por todos os

envolvidos nesse setor.
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De acordo com Masso, as principais caracteristicas da concorréncia perfeita sdo:

A concorréncia perfeita tem as seguintes caracteristicas: a) tanto do lado da demanda
quando da oferta, existe um grande niimero de sujeitos econdmicos em agdo, €
nenhum deles pode, sozinho, alterar o volume global da produgdo, o preco do
produto ou qualquer outro dado; b) o produto produzido por qualquer agente ¢ igual
a de outro concorrente, de modo que o consumidor ndo tem motivos para preferir
uma mercadoria em vez de outra; ¢) ndo ha qualquer empecilho a entrada de novos
agentes produtores no mercado; d) consumidores e produtores tem conhecimento de
que estd ocorrendo no mercado; e os fatores de producdo podem deslocar-se,
livremente, de um para o outro setor (DEL MASSO, 2012, p. 213).

Nesse sentido, € possivel observar que as caracteristicas que formam a estrutura de
mercado juntamente com as inimeras empresas existentes, possuem uma ampla gama de
produtos e servigos homogéneos, o que por sua vez acaba estabelecendo um cenario composto
por muito ofertantes para muitos consumidores, onde essas empresas disputam com o objetivo
de conseguir a preferéncia dos clientes, formando assim um panorama bastante aquecido onde
todos buscam oferecer o melhor preco.

Autores que também corroboram essa ideia sao Vasconcellos e Garcia, que dizem que

A concorréncia perfeita ¢ um tipo de mercado em que ha grande numero de
vendedores (empresas), de tal sorte que uma empresa, isoladamente, ndo afeta a
oferta do mercado nem, consequentemente, o preco de equilibrio. O grande niimero
de empresas nesse mercado faz que elas sejam apenas tomadoras de pregos
(VASCONCELLOS ¢ GARCIA, 2014, pag. 92).

Outro fator de suma importancia a ser citado é que as empresas nesse sistema de
mercado, tem uma forte tendéncia a ndo expressarem lucros considerados extraordindrios. Ao
contrario do que muitos pensam devido a grande demanda de producao, o que ocorre ¢ uma
instabilidade em relagdo a lucros considerada normal, onde as empresas possuem uma
rentabilidade média em relagdo ao que ¢ vendido. Essa movimentagao sé ocorre devido a falta
de existéncia de barreiras que impossibilitem a entrada de novas empresas, uma vez que casa
existirem lucros acima da média e a curto prazo, diversas empresas iriam se inserir neste
mercado, o que por sua vez poderia ocasionar o aumento significativo da oferta e, os pregos
tenderiam a cair devido a grande quantidade de ofertantes. Sendo assim, “os lucros se tornam
normais, pois as empresas precisam ser competitivas o bastante para oferecer o melhor prego
aos clientes a fim de conquista-los” (SOUSA, HORA, 2021).

Sendo assim, as empresas que se encaixam no mercaod de concorréncia perfeita,
podem ser caracterizadas como tomadoras de pregos, visto que ndo possuem capacidades de
ditar os seus proprios precos, nao influenciando desta forma o mercado em sua pequena
participag@o. Os precos sdo compostos nos precos que ja sdo praticados pela maioria das

empresas ja existentes, definindo assim o pre¢co de mercado.
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Ja a concorréncia imperfeita pode ser considerada uma estrutura de mercado onde uma
ou mais empresas tem a capacidade de controlar o preco dos produtos e servigos ofertados em
um determinado ambiente. A teoria da concorréncia imperfeita tem suas origens na critica
realizada pelo economista italiano Piero Sraffa em seu artigo, onde indagava a incapacidade
do funcionamento da concorréncia perfeita na pratica. Nesse viés, Miranda comenta sobre

Sraffa, dizendo que

A formulagdo de Sraffa no seu artigo de 1926, no Economic Joumal, propde a
superacdo desse dilema afirmando que, ao contrario do estabelecido pela Teoria da
Concorréncia Perfeita, o produtor individual pode efetivamente influenciar seu prego
de oferta e opera com custos decrescentes de escala. Essa proposta implicava,
naturalmente, o abandono da teoria tradicional da concorréncia, estabelecendo
simultaneamente os novos supostos teoricos a partir dos quais se deveria buscar a
reelaboragdo de uma nova teoria geral do equilibrio parcial de mercados que operam
entre os limites da concorréncia perfeita e do monopolio puro. (MIRANDA, 1987,
pag. 137 apud SOUSA e HORA, 2021, p. 10).

Nesse sentido, ¢ possivel observar que uma ou mais empresas podem sim influenciar
nos precos que estdo sendo ofertados no mercado, e quando isso ocorre € possivel constatar a
existéncia de uma concorréncia imperfeita juntamente com o fato de que influenciar no prego
pode ser caracterizado com uma caracteristica deste mercado.

Diferentemente do que ocorre na concorréncia perfeita, na concorréncia imperfeita ¢
possivel evidenciar um desequilibrio, que por sua vez acaba gerando caracteristicas bastante
perceptiveis, onde € possivel notar casos em que a realizacdo de andlises minuciosas ¢
necessaria para averiguar os problemas presentes.

Sendo assim, a concorréncia imperfeita acaba gerando uma grande influéncia na
movimentagdo de ofertas, que por sua vez tendem a influenciar a procura e os pregos através
de inumeros fatores, seja proveniente da marca, valor agregado, propaganda, dentre outros.
Nesse sentido fica evidente a existéncia de alguns problemas que sdo enfrentados,
principalmente, pelos consumidores.

Samuelson e Nordhaus dissertam sobre alguns dos problemas mais comuns que podem

ser notados:

A concorréncia imperfeita leva a pregos que sobem acima dos custos ¢ a compras
dos consumidores que ficam abaixo dos niveis de eficiéncia. Um preco muito
elevado ¢ uma produgdo muito baixa sdo uma caracteristica das ineficiéncias
associadas a concorréncia imperfeita. (SAMUELSON E NORDHAUS, 2012, pag.
31).

E importante ressaltar que o que diferencia ambas as concorréncias citadas é que na

imperfeita os bens e servigos ofertados ndo sdo exatamente iguais. Os ofertantes buscam

enfatizar caracteristicas e particularidades proprias que diferenciam os seus bens dos demais,
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gerando assim uma fidelidade em relagdo ao consumidor quando comparado aos seus
concorrentes.

Sao diversos os cendrios e contextos que a concorréncia imperfeita tem a sua
predominancia, entretanto, as mais conhecidas sdo: Monopoélio e o Oligopdlio, os quais sdao

0s proximos assuntos a serem definidos.

3.1.2 Monopolio

O monopodlio ou monopdlio puro é, em poucas palavras, a auséncia da concorréncia
que geralmente ocorre no mercado. E quando apenas uma empresa oferta um determinado
servigo ou produto aos consumidores, gerando assim um cendrio propicio de liberdade para
atribuir o preco que deseja. Nesse sentido, uma das consequéncias ¢ que quando hd uma
escassez de empresas que proporcionam um mesmo produto os consumidores acabam nao
tendo o poder da escolha, uma vez que essa possibilidade ¢ descartada por ndo haver
substitutos, ou seja, empresas que ofertam o mesmo produto.

De acordo com Samuelson e Nordhaus, o conceito de monopdlio

Consiste em um Unico vendedor com o controle total sobre um ramo de atividade.
Um monopolista é a tinica empresa produzindo no respectivo setor de atividade, ndo
existindo outro setor que produza um substituto préximo. Além disso por enquanto,
considere que o monopolista tem de vender tudo a um mesmo prego — ndo existe
discriminagao de preco (SAMUELSON E NORDHAUS, 2012, pag. 53).

Ainda em relagdo a definicdo de monopolio, ha dois autores que corroboram com a
concepgao de Samuelson e Norhaus, colocando em pauta alguns outros pontos que podem ser

encarados como complementacgdes em relacao a defini¢do anterior.

O monopdlio puro ¢ um tipo extremo de mercado, em que apenas uma empresa
vende um produto para o qual ndo existem bons substitutos. A importancia dessa
empresa no mercado ¢ absoluta, pois com o encerramento de suas atividades, o
mercado deixaria de existir, pelo fato de o bem fabricado por ela ndo mais ser
ofertado. O produto ofertado nesse mercado ¢ diferenciado, ndo homogéneo, nao
havendo possibilidade de ser substituido por outros satisfatoriamente (SILVA e
LUIZ, 2018, pag. 186).

O que Silva e Luiz dizem é que o monopodlio s6 ¢ constatado quando ndo ha
concorrentes em relagdo aos produtos ou servigos oferecidos, monopolizando assim tudo em
apenas uma empresa. Nesse sentido, quando o empreendedor consegue diferenciar o seu
produto dos demais a ponto de gerar uma autenticidade relacionada a qualidade, ¢ comum que

essa movimentagao ocorra no mercado.
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Segundo Vasconcellos e Garcia,

O mercado monopolista caracteriza-se por apresentar condi¢cdes diametralmente
opostas as da concorréncia perfeita. Nele existe um unico empresario (empresa)
dominando inteiramente a oferta, de um lado, e todos os consumidores, de outro.
Nao ha, portanto, concorréncia, nem produto substituto ou concorrente. Nesse caso,
ou os consumidores se submetem as condi¢des impostas pelo vendedor, ou
simplesmente deixardo de consumir o produto (VASCONCELLOS e GARCIA,
2019, pag. 94).

Nesse cendrio, € possivel notar que o contexto ndo € considerado propicio para os

consumidores, uma vez que eles nao possuem escolhas, tendo que optar somente entre o ato
de comprar ou de ndo comprar, uma vez que ndo ha empresas concorrentes no mercado. Desta
maneira, a empresa acaba formando os seus proprios pregos, sem precisar se preocupar com
concorréncias de mercado.

Em um cendrio onde ha monopélios inseridos no mercado, € perceptivel a presenca de
barreiras capazes de impedir que novas empresas entrem em concorréncia, como condicoes de
monopo6lio natural ou puro, controle de matérias-primas bésicas e patentes. No que diz
respeito a0 monopolio puro ou natural, essa movimentagdo ocorre quando o mercado possui
caracteristicas relacionadas a exigéncia “de um elevado volume de capital para empresa entrar
e se manter” (SOUSA, HORAS, 2021). Em relacdo as patentes, o que pode ser considerado
uma barreira nesse sentido ¢ que uma patente ¢ assegurada pela legislagdo, que por sua vez
exige que ela fique sob a responsabilidade de quem a registrou durante um determinado
periodo. Desta forma a empresa detentora acaba possuindo todos os direitos de producao
enquanto essa patente ndo passar para o dominio publico. Em ultimo caso esta o controle de
matérias primas, onde se uma empresa ¢ detentora do controle, outras empresas podem acabar
optando por ndo entrar em um determinado mercado (VASCONCELLOS, GARCIA, 2019).

Um possivel exemplo a ser citado em relagdo ao monopdlio no Brasil € a Petrobras.
Embora, em ambito legal, seja totalmente possivel que outras empresas explorem o mercado
de petréleo no pais, a Petrobras acaba sendo muito maior em relagdo as suas concorrentes. E
valido ressaltar que mesmo diante do cenario favordvel, os monopolistas precisam ficar
atentos em relacdo aos possiveis concorrentes, uma vez que o conceito de monopélio diz que
essa estrutura de mercado s6 ocorre quando ha apenas uma empresa capaz de impactar
diretamente nos pregos, € ndo que a somente uma empresa que oferte um determinado produto

ou servico.



20

3.1.3  Oligopolio

Embora tenha grande semelhanca em relagcdo ao conceito de monopo6lio, o oligopolio
pode ser caracterizado como uma estrutura de mercado onde ha concorréncia, porém de um

pequeno numero de empresas em um determinado mercado. Silva e Luiz dizem que

O oligopolio ¢ um regime de mercado intermediario entre a concorréncia pura € o
monopodlio puro. No oligopdlio, temos um numero de produtores pequeno o
suficiente para que cada empresa seja importante, de modo que as a¢des de uma
afetam as demais ¢ os pregos dos bens por elas produzidos. Além disso, esses bens,
apesar de perfeitamente substituiveis entre si, sdo diferenciados, permitindo que o
consumidor saiba exatamente qual empresa produziu determinado produto (SILVA e
LUIZ, 2018, pag. 186).

Nesse sentido as circunstancias do aparecimento e da estruturagdo dos mercados
oligopolistas se baseiam em uma escala minima de eficécia, caracterizando assim a procura.
Nesses mercados, ha a existéncia de concorréncias, entretanto as quantidades produzidas sao
significativamente menores e os precos tendem a ser maiores quando comparado aos
mercados que tém concorréncia. Sendo assim, mesmo que equiparado ao conceito de
monopodlio, o oligopolio dispde de empresas em um mesmo segmento capazes de concorrer de
maneira minima entre si, o que nao exclui o poder de influéncia em relacdo aos pregos, mas
também nao significa que a influéncia ¢ considerada total.

Ainda, ¢ possivel observar que uma das caracteristicas mais marcantes das empresas
dominantes no oligopo6lio € a sua marca, uma vez que geralmente sdo empresas de cunho mais
tradicional e que possuem um longo tempo de atuagio no mercado. E importante ressaltar que
no oligopdlio ¢ possivel que haja uma quantidade significativa de empresas de um mesmo
segmento e que oferte os mesmos produtos ou servigos, porém, poucas sdo as dominantes no
mercado o que acaba gerando um grupo seleto e hierarquico em relagdo a popularidade
(VASCONCELLOS, GARCIA, 2019).

A atribui¢do do preco nesse tipo de mercado pode ser considerada complexa uma vez
que existem variaveis que influenciam de maneira direta nas empresas, principalmente no que
diz respeito as varias formas de definir o pre¢co de um produto ou servigo. Segundo Nogami e

Passos,

[...] um oligopolista reluta em se engajar em uma competicdo de preco devido a
possibilidade de reagdo das empresas competidoras, por temerem desencadear uma
guerra de pregos. Por essa razdo, existem muitas outras formas de competigdo
extrapreco dentro de um oligopdlio. As empresas oligopolistas concorrem com base
na qualidade, design do produto, servi¢o ao cliente, propaganda etc. (NOGAMI e
PASSOS, 2016, pag. 350).
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Toda disputa pelo cliente ¢ realizada principalmente através de recursos como
atribui¢do de valores da marca, designer, propagandas, marketing, entre outros elementos.
Vasconcellos e Garcia citam o Brasil como um grande exemplo de setor oligopolizados, sendo
possivel encontrar diversos exemplos: bebidas, industria farmacéutica, industria de papel,
setor cosmético, entre outros, como ¢ o caso do setor de telecomunicagoes, que ¢ o foco da

pesquisa.

3.1.4  Oligopdlio nas telecomunicagdes

De acordo com a 4 News Magazine, o

Oligopdlio ¢ um sistema que faz parte da economia politica que caracteriza um
mercado no qual existem poucos vendedores para muitos compradores. Talvez, o
maior exemplo de oligopolio no Brasil seja o mercado de telecomunicagdes, no qual
poucas empresas controlam o mercado. No caso da telefonia movel, a fusdo das
empresas TIM e Vivo consistiu no primeiro oligopdlio nesta area do mercado
(4NEWS MAGAZINE, 2017).

Ao longo dos ultimos anos o setor de telecomunicacdes no Brasil acabou passando por
diversas transformacdes, seguindo o ritmo de tendéncia de outros paises. Tradicionalmente, os
moldes de organizagdo do setor predominante em praticamente todos os paises eram de um
monopolio publico em relagdo a prestagao de servigos, e de um oligopdlio privado em relagdo
a producao e fornecimento de equipamentos. Posteriormente mudangas ocorreram no setor € o
processo de reestruturagdo do setor brasileiro de telecomunica¢des acabou provocando
impactos em distintas dimensdes.

Segundo Mielke,

Assim como ocorreu em diferentes paises pelo mundo, o Brasil passou por um
processo de privatizagdo do setor de telecomunica¢des na década de 1990. A
empresa estatal Telecomunica¢des Brasileiras S/A (Telebras) foi privatizada em
1997, com a criagdo da Lei Geral de Telecomunicagdes (LGT) (Lei N° 9.472/1997).
A ideia naquele momento era promover, a partir de um processo de liberalizagdo
comercial do setor de telecomunicagdes, a transicdo do modelo de monopdlio estatal
da prestagdo de servicos de telecomunicagdes para um modelo de competicdo
regulada, seguindo os passos dos movimentos de liberalizagdo regulatoria que
vinham sendo implementados em diversos paises no mundo, especialmente, nos
Estados Unidos (MIELKE, 2016, p. 1).

E importante apontar que a mudanca de modelo acabou gerando consequéncias
importantes para o mercado de telecomunicagdes no Brasil. A privatizagdo do setor foi
fundamentada na argumentacdo de que haveria o maior estimulo e incentivo a competi¢cdo
entre as empresas, € que no final isso beneficiaria tanto o consumidor, devido a disputa por

melhores pregos, quanto as empresas, que teriam a oportunidade de se adequarem conforme
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suas necessidades. Entretanto, no Brasil esse processo foi caracterizado como uma
oligopolizagdo das telecomunicacdes, que por sua vez vem se acentuando de forma
exponencial nas Ultimas décadas.

Sendo assim, ¢ possivel constatar uma concentragdo oligopolizada de empresas no
setor de telecomunicagdes, o que além de impactar de maneira negativa os consumidores pois
acabam por ficar sem muitas op¢des de escolha para contratacdo de servigos, ainda ha a
impossibilidade de novas concorrentes se inserirem nesse meio, dificultando a facilidade de

consumeo.

3.2  BARREIRAS A ENTRADA

r

Sao inumeros os desafios a serem superados quando o assunto € o oligopolio que
ocorre no setor das telecomunicacdes. Nesse sentido, ¢ importante observar que os desafios
sdo pertinentes a dois tipos de barreiras, isto ¢, as barreiras de entrada nos oligopolios e as
barreiras de entrada no setor de telecomunicagdes.

Antes de observar o oligopdlio no setor de comunicacdes, ¢ de suma importancia
compreender quais sdo as barreiras encontradas pelas empresas para se inserirem em um
mercado oligopolizado. A partir desta compreensao, sera possivel compreender os principais
desafios enfrentados pelas empresas que cogitam se inserirem no setor de telecomunicagdes,

explorando assim as barreiras que impedem a entrada e resultam em um fracasso prévio.

3.2.1 Barreiras de entrada nos oligopdlios

O mercado oligopolista ¢ estruturado com base em algumas caracteristicas, como por

exemplo:

Existéncia de poucas empresas ou dominio de poucas: pequeno nimero de empresas
no mercado. Ou também a existéncia de muitas empresas, mas que apenas poucas
dominam e as vendas sdo concentradas; Produto homogéneo ou diferenciado: oferta
de produtos homogéneos e que podem ser substitutos perfeitos entre si. Podendo ter
também produtos diferenciados, do mesmo tipo, entretanto com caracteristicas
proprias que os diferenciam dos demais; Dificuldades de inser¢do no mercado: assim
como no monopdlio, pode haver dificuldades que impecam a entrada de novas
empresas, como barreiras legais, controle de matérias-primas, dentre outras
(SOUSA, HORA, 2021, p. 14-15).
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Nesse aspecto, as barreiras de entrada sdo uma das principais caracteristicas que
compdem um oligopdlio. Elas sdo responsdveis por manter o oligopdlio, restringindo o fluxo
de empresas que transitam em um determinado setor. A partir das barreiras impostas, ¢
possivel limitar as opgdes dos consumidores e impedir que novas empresas oferecam um
servigo melhor.

Sao diversas as barreiras de entrada em um oligopdlio, indo desde as de aspecto
econdmico até as de aspecto burocratico. Quando se pensa em oligopdlio, ¢ importante ter em
mente que se trata, em grande parte das vezes, de empresas com alto poder aquisitivo e com
grande consolida¢do no mercado. Nesse sentido, para cogitar concorrer com essas empresas, ¢
necessario dispor de condigdes similares, como por exemplo, alto capital e alto poder de
fixacdo de marca. Outro ponto relevante ¢ que empresas mais tradicionais e consolidadas
tendem a ter se estabilizado em relacdo a todos os processos burocraticos necessarios, que por
sua vez sdo outras grandes barreiras de entradas, impedindo a inser¢do de empresas que ndo
cumpram rigorosamente os requisitos.

E importante salientar que esse modelo de estruturagdo tende a prejudicar o mercado,
uma vez que sem concorréncia pode ocorrer uma piora na qualidade do servigo ofertado além
do aumento de preco de mercado, prejudicando de forma significativa os consumidores.
Sendo assim, as barreiras de entrada de um oligopolio existem justamente para manter o

modelo funcionando e continuar beneficiando as empresas ja inseridas.

3.2.2  Barreiras de entrada no setor das telecomunicagoes

A inovagdo no setor de telecomunicagdes ¢ um grande problema, uma vez que esta
diretamente ligado as interagdes entre outros agentes, implicando de forma significativa no
desenvolvimento, evolucdo e inser¢cdo de novas empresas que desejam criar novas condigdes
e, consequentemente, novas possibilidades para os consumidores (LIBORIO et. al., 2016).

A barreira do oligopdlio ja € uma grande problematica por si s6, € quando se fala de
um setor tdo especifico como o setor de telecomunicagdes no Brasil, ¢ possivel se deparar
com um nivel de complexidade ainda maior, visto que barreiras foram sendo criadas a fim de
perdurar um beneficio para as empresas que ja estdo nesse setor, sem muitas op¢des para os

consumidores.
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Quando se pensa que o setor de telecomunicagdo ¢ um dos mais impactados diante dos

avangos tecnologicos, € possivel notar que a demanda € restrita. De acordo com Reis,

Atualmente, quase toda a populagdo brasileira demanda o servigo de telefonia,
enquanto poucas empresas fornecem este servico. Isto é comum pelo alto
investimento que este setor demanda, com a instalagdo de torres, por exemplo

(REIS, 2018).
Sendo assim, para que a barreira de entrada do oligopdlio do setor de

telecomunicagdes seja rompida, € necessaria uma empresa muito robusta e com grande
potencial de atuagdo no setor. O oligopodlio se caracteriza principalmente pela economia de
escala, o que acaba dificultando a inser¢do de outras empresas no mercado de
telecomunicacgoes.

Vale ressaltar que o cendrio atual ndo ¢ composto apenas pelos servigos de telefonia,
uma vez que com o0s avangos tecnoldgicos € com a demanda em alta, as empresas de
telecomunicagdes que compdem o oligopolio brasileiro atual, dispdem de novos servigos,
como o fornecimento da Internet movel. “O que se observa € que as operadoras t€ém investido

cada vez mais na busca pelo controle dos dois mercados” (MIELKE, 2016).

3.3 DA PERTINENCIA DO USO DE DADOS DE PATENTES

Independente do setor, as inovacdes tecnologicas estdo no centro das atengdes,
principalmente em relacdo a economia mundial. Nesse sentido, os beneficios provenientes
pelas patentes se fazem essenciais, ultrapassando o retorno financeiro aos titulares e
licenciados, ja que gastos desnecessarios sdo evitados € o consumidor ainda acaba se
beneficiando de um ambiente repleto de concorréncias, o que ¢ bom em relagdo a precos e
ofertas de servigos e produtos.

Nos ultimos tempos, foi possivel presenciar a expansdo dos pedidos de patentes e o
aumento do escopo da patenteabilidade das invengdes, principalmente nas areas consideradas
novas, como biotecnologia, modelos de gestdo e softwares. Ainda, € possivel citar o aumento
exponencial dos licenciamentos entre as empresas que exploram e desenvolvem produtos e
servicos distintos a partir de uma mesma tecnologia (GIRARD, 2012).

Nesse sentido, para melhor entender como se da o processo e a relevancia das patentes

no setor de telecomunicacdes, ¢ necessario atentar para alguns conceitos desse elemento..
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3.3.1 O registro de patentes

As patentes t€ém assumido um papel importante em relagdo as inovagdes, uma vez que
os resultados obtidos no setor tecnoldgico, quando apresentados para o pedido de
patenteamento, tendem a ndo serem replicados nas demais publicagdes das organizagdes. Os
diversos escritorios responsaveis pelas solicitacdes de patentes sdo caracterizados pelo livre
acesso do publico pela Internet, mantendo bancos de dados com informagdes completas em
relacdo as invengdes apresentadas. Essas patentes, independentemente de serem aprovadas ou
ndo, assim como a descricdo das invengdes quando postas em terrenos funcionais e de
aplicabilidade, permanecem disponiveis para todos, originando desta forma uma grande
biblioteca de tecnologia (QUONIAM et. al. 2014).

O registro de patente ¢ uma das maneiras mais eficazes de proteger e resguardar os
produtos/servigos/estudos em desenvolvimento para que os concorrentes ndo se apropriem e
se aproveitem de uma determinada ideia. O registro de patentes ¢ a forma que o Estado tem de
reconhecer alguém como um Inventor-Produtor ou até mesmo desenvolvedor de um
determinado produto ou meio de produgdo, garantindo assim todos os seus direitos em relagdo
a patente.

De acordo com Quoniam et. al.,

Como qualquer titulo de propriedade, a patente ¢ o que faz este titulo ptblico. Os
varios escritorios de patentes, portanto, tém bases de dados para tornar publicos
esses titulos. No entanto, a descri¢do da invengdo em muitos casos ¢ muito distante
do minimo necessario para dar direito ao titulo de propriedade, uma vez que esta tem
de ser capaz de informar completamente como reproduzi-la. Desta forma, nestas
bases de dados, ndo estdo apenas as invengdes que foram validadas como titulo
digno, mas também pedidos de registro de patentes de invengdes que ndo foram
bem-sucedidas, quanto a adequada descri¢do por exemplo. Cada aplicacdo devera
indicar também referéncias ao que ja existe, tornando o pedido de registro de patente
uma revisdo de toda a literatura sobre o assunto reclamado. Dadas as questdes
financeiras em torno dos pedidos de patentes e uso desse resultado, sistemas de
documentacdo que gerenciam esses pedidos de registro de patentes sdo
extremamente eficientes (QUONIAM et. al, 2014, p. 246).

Nesse sentido, o registro de patentes ¢ um dos principais movimentos burocraticos
para proteger e assegurar que as informacgodes pertinentes a um determinado produto, empresa,

servigo ou pesquisa sejam devidamente protegidas, evitando copias e plagios.
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3.3.2 O registro de patentes nos negocios

Quando o registro de patente passa para o ambito dos negocios a abordagem fica ainda
mais relevante, visto que diante da sua importancia, a patente acaba ndo apenas por proteger a
empresa, como também reduz os riscos de problemas e respalda o empreendedor de acordo
com a lei.

De acordo com Instituto Nacional de Propriedade Industrial, sdo varias as Leis que

vém surgindo ao longo do tempo.

Lei n® 9.279, de 14 de maio de 1996 - Regula direitos e obrigagdes relativos a
propriedade industrial.

Lei n° 10.196, de 14 de fevereiro de 2001 - Altera e acresce dispositivos a Lei n°
9.279, de 14 de maio de 1996, que regula direitos e obrigagdes relativos a
propriedade industrial, e da outras providéncias.

Lei n°® 13.123, de 20 de maio de 2015 - Regulamenta o inciso [ do § lo e o § 40 do
art. 225 da Constituicdo Federal, o Artigo 1, a alinea j do Artigo 8, a alinea ¢ do
Artigo 10, o Artigo 15 e os §§ 30 e 40 do Artigo 16 da Convengao sobre Diversidade
Biologica, promulgada pelo Decreto no 2.519, de 16 de marco de 1998; dispde sobre
0 acesso ao patrimdnio genético, sobre a protecdo e o acesso ao conhecimento
tradicional associado e sobre a reparticdo de beneficios para conservagdo e uso
sustentdvel da biodiversidade; revoga a Medida Provisoria no 2.186-16, de 23 de
agosto de 2001; e d4 outras providéncias (BRASIL, 2015).

Diante disso, € possivel notar uma evolugdo no que diz respeito a relevancia da patente
para o ambito de negdécios. Em um contexto em que até mesmo as autoridades
governamentais enfatizam a importancia de patentear empresas independente da sua
proporg¢ao, nota-se que essa agao se faz necessaria atualmente.

O direito de exclusividade assegurado pela patente refere-se também ao direito da
prevencao de que terceiros fabriquem, vendam, usem ou ofere¢am o que um determinado
negocio se propoe a oferecer em suas particularidades. Entretanto, o acesso ao publico fica
disponibilizado sobre o conhecimento dos fatores essenciais, além das reivindicagdes que
fazem parte das caracteristicas do elemento patenteado (QUONIAM et. al. 2014). Nesse
sentido, ¢ necessario ter em mente que quando um negdcio se propdem a comercializar um
elemento, naturalmente sdo atribuidas caracteristicas particulares que oficializam um
determinado produto ou servigo, € nesse viés a patente assegura que a sua originalidade seja
mantida com exclusividade, evitando qualquer tipo de transtorno em relagdo a apropriagao
indevida de uma determinada ideia e até¢ mesmo protegendo caso situagdes como essa venham

a acontecer em relacdo a um determinado produto comercializado.
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3.3.3  Asinovagdes tecnologicas no setor de telecomunicagdes

Diante de um cenario totalmente globalizado, ¢ possivel notar que os avancos
tecnologicos se inserem nos mais variados setores que compdem o mercado. No setor de
telecomunicagdes, ndo poderia ser diferente, visto que se trata de uma das demandas mais
latentes da sociedade. Nesse sentido, o investimento em relagdo as inovagdes tecnologicas
tém sido um dos principais focos das empresas que formam o setor.

Segundo Mocelin e Barcelos,

No Brasil, o setor de telecomunicagdes tem se caracterizado como um caso concreto
em que a mudanca tecnoldgica € rapida, as possibilidades comerciais se mantém em
alta e a regulamentagdo segue relevante. Apos a reestruturagdo e a privatizagao,
durante a década de 1990, o setor de telecomunicagdes passou por transformagdes
que estruturaram um ambiente empresarial dindmico e competitivo, em que houve
ampla expansdo comercial, em grande parte baseada em inovagdes tecnologicas,
comerciais ¢ organizacionais. Com as mudangas na base tecnologica do setor ¢ o fim
do monopolio estatal, os investimentos na expansdo e em tecnologia aumentaram, e
o Brasil passou a contar com uma infraestrutura moderna de telecomunicagdes. Nas
empresas, novas estratégias competitivas sdo continuamente elaboradas e quadros
profissionais voltados para os negocios e com capacidade técnica e operacional t€ém
sido constituidos para responder a dinamica do mercado (MOCELIN, BARCELOS,
2012, p. 410).

De acordo com os autores, os avancos tecnologicos tém permitido uma amplitude em
relagdo a variedade de servigos ofertados, além das possibilidades de combinagdes de servigos
e tecnologias.

Um importante ponto a ser apontado foi a modifica¢do na estratégia do setor, uma vez
que agora diante de tantas possibilidades de servicos e combinagdes, a prestagdo ndo ¢ mais
caracterizada como uma prestacdo de servigos e sim uma prestagdo de multiservicos,
formando assim, um novo cendrio constituido por empresas com uma referéncia cultural
distinta das empresas estatais.

Sendo assim, as inovagdes no setor de telecomunicagdes, devido a sua alta demanda e
relagdo com a tecnologia, tem se tornado cada vez mais frequente, visto que ha uma tendéncia

de acompanhamento do ritmo ditado pela globalizacao.

3.3.4 A importancia do registro de patentes para um ambiente de negdcios mais favoravel

O incentivo a uma acdo considerada inovadora, além da continuidade da cultura

empreendedora das organizagdes ¢ de suma relevancia para conduzir uma nacao em tendéncia
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de crescimento econdmico, principalmente contra os considerados imitadores, que se apossam
de maneira ilegal de eventuais inovagdes tecnoldgicas, independentemente de seu cunho.

Nesse sentido ¢ importante pensar na patente ndo apenas como uma forma de
protecdo, mas como uma vantagem em relagdo ao mercado, levando em consideracao
estratégias relacionadas a competicao, uma vez que a partir do registro da patente € possivel
otimizar o andamento de qualquer negocio ou empresa.

De acordo com Gomes, o registro de patente pode gerar diversos beneficios para o seu
negodcio, incluindo um ambiente de negdcios muito mais propicio. Algumas das vantagens
listadas pelo autor sdo: Protecdo legal contra exploracao por terceiros; Utilizacdo da mencao
de produto patenteado; Possibilidade de sua comercializag¢do; e Exclusividade na exploracao
(GOMES, 2017).

Nesse contexto, ¢ possivel notar que diante do monopolio e oligopolio que cercam a
atual conjuntura economica em diversos setores, o registro de patente se mostra de extrema
importancia. E a partir dessa a¢do que estratégias podem ser pensadas e tomadas em relagdo

ao topico, sejam elas burocraticas ou até mesmo de seguranca e exploragdo de dados.

4. ANALISE DOS DADOS

4.1 DADOS DE PUBLICACOES MUNDIAIS DE PATENTES NAS
TELECOMUNICACOES

O desenvolvimento do projeto iniciou-se com uma analise a respeito do numero
total de publicagdes de patentes relacionadas a telecomunicagdes nos paises. O intuito
da andlise € observar quais paises seriam os lideres de registros de patentes a fim de
obter os primeiros trés paises, para posteriormente compara-los com o Brasil. Para tal
analise, foram utilizados a base de dados publicada no site da World Intellectual
Property Organization - WIPO. Nos filtros de busca, foram selecionados os campos
“Patent Publications by Technology” e “Total Count by Filling Office”, além do filtro
"Telecommunications" para os anos de 1980 até 2019. Com isso, obteve-se o resultado
numérico de todas as publica¢des de patentes por paises nesse periodo de tempo.

Apds compilar e organizar todos os dados por ordem de niimero total de



patentes publicadas, obtemos os trés paises lideres neste quesito, os quais foram: Japao
com 450.834, Estados Unidos da América com 304.540 e China com 216.627. Como o
intuito da pesquisa € sempre estar em comparagdo com o Brasil, também analisamos as
patentes publicadas pelo respectivo pais no mesmo periodo de tempo, o qual obteve um

numero total de 11.351. Como segue na Figura 1.

Figura 1 - Numero de Patentes Publicadas por Tecnologia - 1980 - 2019 (por

décadas)
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Fonte: autoria propria.

A partir desse primeiro ponto, podemos perceber a defasagem do Brasil perante
0s principais paises no que tange o nimero de publicacdes de patentes por tecnologia no
campo das telecomunicacdes. Entretanto, somente com esses dados ndao podemos
concluir que o Brasil ¢ um pais atrasado em relagdo a corrida tecnoldgica, por conta
desse fator, vamos analisar outros pontos relacionados.

Além dos nimeros brutos, ¢ interessante analisar o caso especifico da China.
Enquanto os Estados Unidos da América vem apresentando leves quedas nos nimeros
totais nos ultimos 13 anos, e o Japao apresentando bruscas quedas no mesmo periodo
de tempo. Entre os anos de 1980 até 1985, ndo ha registros de publicagdes de patentes

na China, dessa forma, podemos considerar que em comparagdo aos paises a frente, ha
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uma perda de 6 anos para a contagem total. Somente no ano de 1997 que a China
conseguiu alcancar pela primeira vez a marca de 1.000 publicacdes no ano, e a partir
desse mesmo ano ela comegou a apresentar crescimentos significativos. Em
compara¢do com o lider Japdo, o qual desde o primeiro ano de registros em 1980, ja
apresentava um numero de aproximadamente 4.000 publicagdes € mantendo um
crescimento significativo, foi somente em 2004 que a China conseguiu alcancar a
marca superior as 4.000 patentes publicadas. Entretanto, a partir do ano de 2007 o
Japao vem apresentando uma queda constante no ano a ano, em 2019 foram publicadas
apenas 5.919 patentes, enquanto a China nos mesmos anos apresentou resultados de

8.760 e 22.759 nos mesmos respectivos anos.

Figura 2 - Ntimero de Patentes Publicadas por Tecnologia - 1980 - 2019
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42 DADOS DE CONCESSOES MUNDIAIS DE PATENTES NAS
TELECOMUNICACOES

Seguindo na pesquisa, o segundo ponto de andlise foi observar as concessdes de
patentes no setor de telecomunicacdes a nivel mundial para entender se os mesmos
paises que registram novas patentes sdo os mesmos que estdo disponibilizando a
concessdo para o uso da tecnologia, além de entender se haveria uma relagdo entre os
mesmos paises lideres que concedem o uso, sdos 0s mesmos que registram as suas
patentes.

Foi seguido a mesma metodologia que a anterior para analise desse ponto. Os
dados foram retirados do website da WIPO, entretanto, os filtros utilizados foram
“Patents Grants by Technology” e “Total Count by Filling Office” no mesmo periodo,
de 1980 até 2019.

Apo6s retirada a base de dados, os mesmos foram compilados por ordem do
maior numero total dentro da série temporal até os menores, a fim de observar os trés
maiores e comparar com o Brasil. Novamente, os trés principais paises foram Estados
Unidos da América, Japao e China, nessa ordem respectivamente. Podemos observar
que apesar da mudanca no ranking, os mesmos paises que registraram patentes de
tecnologia no setor das telecomunicagdes, foram os mesmos que registraram
concessdes de tecnologia das telecomunicagdes, o que mostra a relevancia e

importancia desses paises nesse setor.
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Figura 3 - Concessao de Patentes de Telecomunicagdes por Paises - 1980 - 2019

(por décadas)
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A respeito dos nimeros obtidos no periodo total da andlise, os Estados Unidos
da América lideram o ranking com 243.070 concessdes, seguido por Japdo com
165.756 e a China com 91.004. Quando comparamos esses numeros com a analise
anterior, no que tange o registro de patentes no mesmo setor, percebemos que as
concessoes para o uso da tecnologia caem pela metade na comparagao direta entre os
paises lideres. O fato ocorre por conta que nem todo o registro de patente significa que
a tecnologia serad efetivamente utilizada. Em alguns casos, o registro da patente serve
como uma forma de prote¢do para as companhias e governos, pelo simples fato de
serem os detentores das patentes, eles impedem que terceiros utilizem a mesma
solucao. Reforcando ainda mais o sentido da enorme barreira de entrada no setor.

Novamente, percebe-se um crescimento acelerado por parte da China,
especialmente apos os anos 2000 nessa area de concessdes, a0 mesmo tempo que o
Japao apresenta um decréscimo acelerado. Os Estados Unidos da América seguiram em
uma crescente constante até o ano de 2014, mas apds essa data, apresentou significativa

queda e em 2019 uma leve recuperacdo. Com isso, percebe-se que ¢ uma estratégia da
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China o foco no crescimento do registro de patentes e concessdes no setor das

telecomunicagdes, € nao um caso isolado.

Figura 4 - Concessao de Patentes de Telecomunicagdes por Paises - 1980 - 2019
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Fonte: autoria prépria.

4.3 COMPARACAO DOS PAISES LIDERES COM O BRASIL DOS DADOS
DE PUBLICACOES DE PATENTES E CONCESSOES MUNDIAIS NAS
TELECOMUNICACOES

Em ambas as andlises a conclusdo a respeito do Brasil em relacdo aos paises
lideres sdo parecidas. No inicio da série temporal os nimeros eram muito proximos a
zero, ou com valores significativamente baixos. A medida que os anos foram
avancando, ao contrario dos nimeros dos paises lideres, os numeros do Brasil nio
apresentaram modificacdes, ficando nessa faixa muito inferior, tanto na publicacdo de
patentes, como nas concessoes mundiais nas telecomunicagdes.

Podemos perceber ndo somente uma morosidade, mas também uma constante
nas duas andlises em relagdo ao Brasil, ao contrario dos paises lideres que em algum
momento obtiveram um acréscimo acentuado, como o Japao nos anos 1980 ¢ 1990, e a

China nas ultimas duas décadas.
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No que diz respeito as publicagdes de patentes nas telecomunicacdes, entre os
anos de 1999 e 2000 foi o periodo de maior expressdo e salto nos valores brutos do
Brasil, entretanto, ainda ficando muito aquém dos paises lideres na mesma comparagao.
Os numeros de patentes publicadas foram 592 e 904, respectivamente. Checar Figura
2.

No que tange as concessoes, até o ano de 2000 o Brasil ndo apresentou nenhum
valor, reforcando ainda mais a defasagem de atuag@o nas telecomunicac¢des no pais. Os
numeros comegaram a crescer a partir do ano de 2008, tendo seu apice em 2019 com 172
concessdes, o qual quando comparado com o Japdo, que ¢ o pais com menor niumero de
concessdes entre os paises lideres do ranking apresentou um nimero de 4.546, ou seja,

26 vezes menor.

Figura 2 - Numero de Patentes Publicadas por Tecnologia - 1980 - 2019
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Figura 4 - Concessao de Patentes de Telecomunicagdes por Paises - 1980 - 2019
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5. COBERTURA DAS TELECOMUNICACOES POR PAISES

5.1 REGISTRO DE TELEFONES FIXOS EM CADA PAI{S

Outro fator de importancia para a analise do ambiente das telecomunicagdes € o
nimero e a quantidade de telefones, tanto fixos como méveis nesse setor. Dessa forma,
conseguimos entender se hd alguma tendéncia no que diz respeito aos usuarios e a forma
como 0s mesmos consomem os ambientes tecnologicos.

A partir do ano de 2007 foi quando iniciou a operagdo do 3G no Brasil de
maneira mais difundida, apesar de a tecnologia estar presente desde o ano de 2004 no
pais. O 3G, como citado na introducdo da pesquisa, foi 0 momento que os aparelhos
moveis conseguiram ter um acesso mais difundido a internet, ndo havendo a necessidade
de estar conectado a uma rede fixa de internet, como uma Wi-Fi, por exemplo. A
tecnologia foi fundamental para o aumento dos negocios, velocidade das informacgdes,

geracdo de novas possibilidades de negocios e “democratizagdo’ ao acesso a internet.



A fim de curiosidade, sem a difusdo do 3G, alguns aplicativos que se tornaram
parte da rotina da atual sociedade seriam inimaginaveis, como ¢ o caso do aplicativo de
locomocgao Uber, o qual ¢ um aplicativo de transporte privado urbano onde conseguimos
requisitar o servico através do dispositivo movel.

Para essa analise foram retirados os dados do site The World Bank - Data o qual
contém um banco de dados extenso a respeito de diversos topicos e temas. Para os dados
dos telefones fixos, foi-se selecionado a aba “Infrastructure” e “Fixed Telephone
Subscriptions” e os paises selecionados foram Japao, Estados Unidos da América, China
e Brasil no intervalo de tempo de 1980 até¢ 2019. Com isso, o objetivo é analisar e
comparar a tendéncia dos niimeros de usudrios de telefones fixos nos paises lideres e
comparar com o Brasil, além de posteriormente comparar esses valores com o nimero de

usuarios de telefones moveis e porcentagem da populacdo com acesso a internet.

Figura 5 - Registro de Telefones Fixos por Pais
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A principal andlise para esse grafico se da pela tendéncia que os paises vém

2019
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apresentando. Apods o ano de 2007 quando a tecnologia 3G comega a ser mais acessivel
e utilizada pelos usuarios, comecamos a perceber uma forte queda do numero de
usudrios de telefones fixos, especialmente nos Estados Unidos da América e na China,

enquanto o Japao e o Brasil apresentam uma constante nos nimeros.

5.2 NUMERO DE TELEFONES MOVEIS EM CADA PAIS

Seguindo a andlise do projeto, o passo seguinte sera observar como esta a
tendéncia e os movimentos do nimero de dispositivos moveis presentes nos paises
lideres e também no Brasil. A ideia ¢ entender se hd alguma semelhanca com os valores
dos telefones fixos.

Para essa analise foram retirados os dados também do site The World Bank -
Data, entretanto, para esses dados foram selecionados os topicos “Infrastructure” e
“Mobile Cellular Subscriptions”. Manteve-se o mesmo periodo de tempo para a

analise, 1980 até 2019.

Figura 6 - Registro de Telefones Moveis por Pais
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Novamente, a ideia dessa analise é observar as tendéncias, se ha um crescimento
ou decréscimo dos nimeros totais ao passar dos anos. Observa-se que ha um crescimento
acentuado por parte da China, em especial apos os anos 2000, o que ocorreu também nas
analises das publicagdes e concessdes de patentes no setor das telecomunicagoes.
Também podemos perceber uma crescente dos Estados Unidos da América apos o ano
1996, entretanto, ndo se compara com o grau de inclinacdo do crescimento chinés.

Em relagdo ao Japao podemos observar que ha um crescimento acentuado entre
os anos de 1995 até¢ 1999, mas apds esse periodo ha um crescimento timido e constante
em relagdo ao pais. O Brasil foi o tnico pais que apresentou um movimento diferente
dos demais. Percebemos uma crescente bem proxima a crescente dos EUA ap6s o ano
2000, mas a partir do ano de 2014 podemos observar uma queda, a qual nenhum outro
pais apresentou em toda a analise.

Dado essa percepcao, podemos realizar uma associagdo com o fato do Brasil ser
um pais emergente e sofrer mais que os demais paises nessa comparagdo direta. Alguns
pontos que podemos observar ¢ a alta significativa do dolar ap6s o ano de 2014, uma
queda no PIB em dois anos consecutivos, 2015 ¢ 2016 de mais de 3% ao ano. Em 2017 o
indice de desemprego atingiu o patamar de 13,7%, com todos esses fatores de uma crise
politico-econdmica no pais e todos os dispositivos moveis consumidos no Brasil chegam
de forma importada, pois ndo ha uma produgdo interna, o custo dos aparelhos passaram a
ter pregos elevados, sendo uma das hipodteses para essa diminui¢do, tendo em vista que o

numero de populacao do pais seguiu crescendo no mesmo periodo.

5.3 PORCENTAGEM DA POPULACAO COM ACESSO A INTERNET EM
CADA PAIS

Um aspecto fundamental para a andlise da corrida tecnoldgica nas
telecomunicagdes ¢ a porcentagem da populacdo com acesso a Internet. Com essa
mudanca, especialmente apds o ano de 2007, da ampla disponibilidade do 3G para
aparelhos moveis, e como vimos anteriormente com o aumento significativo de

usudrios desses aparelhos, tornou-se necessario cada vez mais o foco do setor das
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telecomunicagdes olhar para o fornecimento de Internet e ndo somente mais para o
fornecimento de linhas telefonicas.

O intuito ¢ observar como estd o fornecimento e o acesso a Internet nos
respectivos paises analisados até o momento. Também entender se houve um aumento
significativo apos o ano de 2007. E dificil imaginar um ambiente de negdcios sem
acesso ou a possibilidade de acesso a Infernet, especialmente nos dias de hoje, onde
faz-se mais importante estar conectado do que necessariamente ter acesso a linhas
telefonicas, sejam elas fixas ou moveis.

Seguindo a linha de andlise, foi utilizado o banco de dados do site The World
Bank - Data selecionando os mesmos paises analisados até o momento. Nos topicos
selecionados, foram utilizados “Infrastructure” e “Individuals using the Internet (% of
population)”. Entretanto, houve uma mudanca nesse topico no que tange os anos

analisados, pela razdo que todos os paises ndo tinham dados divulgados antes do ano de

1990, sendo assim, a analise partiu desse respectivo ano.

Figura 7 - Porcentagem da Populacao Utilizando Internet (1990 - 2019)
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Podemos perceber ao analisar o grafico que os Estados Unidos lideraram com

uma curva bem ascendente o acesso a Internet para a populagdo de seu pais a partir do



ano de 1994. O crescimento pode ser percebido quando analisamos o periodo dos 10
anos iniciais, em 1990 menos de 1% da populacdo detinha acesso a Internet, enquanto
no ano de 1999 o pais ja contava com aproximadamente 35% da populacao acessando a
rede mundial de computadores.

Nesse mesmo periodo de tempo, quando comparamos os numeros dos Estados
Unidos com o Japdao ambos obtiveram resultados semelhantes, o pais asidtico teve
nimeros de aproximadamente 1% em 1990, e 21% de pessoas com acesso a Internet
em 1999. Quando comparamos com o Brasil ¢ China, no mesmo periodo de tempo, os
nimeros de ambos o0s paises nao ultrapassam o total de 2% da populagdo com acesso a
rede. No entanto, a partir do ano de 2001 o Brasil comegou a apresentar um
crescimento significativo em relacdo a seu proprio historico, chegando a uma marca de
aproximadamente 50% da populacdo com acesso a Internet em 2013.

Vale ressaltar que a China seguiu a sua tendéncia de crescimento e
desenvolvimento tecnologico nos ultimos 20 anos, como percebemos na analise, foi
somente a partir do ano de 2007 em que o pais apresentou um crescimento significativo
na expansao e ampliacdo de acesso a Internet para a sua populacao. Todavia, entre
todos os topicos analisados, esse foi o unico em que a China ainda ndo ultrapassou os
outros paises, em especial o Brasil. Com isso, ao analisar os dados, conseguimos
perceber que em 2019, tltimo ano de dados analisados, o Brasil apresentou cerca de
74% da sua populagdo com acesso a rede mundial de computadores - o que vai ao
encontro da citacao de Reis, no topico 3.2.2 do trabalho - enquanto a China apresentou

dados onde 64% da sua populacao possui acesso a rede.

5.4 COMPARACAO DE RANKING DO INDICE GLOBAL DE INOVACAO
DOS PAISES LIDERES COM O BRASIL

Para a Gltima analise realizada optou-se por utilizar o Ranking de Indice Global
de Inovacdo dos paises em que estamos trabalhando até o momento. Esse Ranking foi
retirado do website Global Innovation Index o qual elenca os paises em posicoes de
acordo com os determinados topicos que vao de encontro a inovagdo, progresso

econdmico e competitividade. De acordo com o proprio site, muitos paises € governos
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estdo colocando a inovagdo no centro das estratégias de crescimento e desenvolvimento
econdmico, a partir desse ponto surgiu a ideia de encontrar e determinar métricas que
pudessem mensurar essa evolu¢cdo de uma maneira mais completa possivel.

Na andlise foi optado por retirar os dados do ano de 2019, para mantermos a
coeréncia e padrao quando comparamos com as analises anteriores € também por serem
os mais atuais dentro do universo de linha temporal que o trabalho se prop0s a realizar.

H4 mais de 100 indicadores utilizados pelo Global Innovation Index para
determinar o ranking geral dos paises referentes ao desenvolvimento econdmico. E
também analisado cada um dos topicos individualmente e gerado um ranking a partir
dessa analise pontual. Para a analise do trabalho, foi selecionado os topicos que vao de
encontro as andlises realizadas anteriormente e também, os tOpicos que mostram a
respeito da facilidade de se gerar negocios nos paises, além do investimento e foco em
inovacgao e progresso econdmico.

Atualmente, para retirar os dados do website ha duas maneiras: ou realizando o
download de todo o banco de dados ou comparando dois paises diretamente. Para
facilitar a observagao e analise e compilar melhor os dados, foi-se organizado na tabela

abaixo as posic¢des de cada pais em cada um dos topicos analisados.

Tabela 1 - Comparacado entre o Ranking dos Paises Lideres e o Brasil de acordo

com o Global Innovation Index
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EUA Japdo China Brasil
Indice Global de 3° 15° 14° 66°
Inovagdo
Ambiente de 2° 5° 48° 83°
Negocios
Facilidade de 47° 74° 25° 106°
Iniciar um Negbcio
Facilidade da 3° 1° 56° 69°
Resolugio de
Insolvéncia
Acesso a ICTs 14° 11° 75° 72°
Uso das ICTs 21° 12° 55° 57°
Importacao de 40° 34° 85° 35°
Servigos de ICT
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Exportacao de 65° 98° 75° 84°
Servigos de ICT

Criag¢do de Modelos 6° 25° 56° 57°
de Negocios e ICT

Criagéo de 1° 22° 46° 69°
Modelos de
Organizacdes e
ICT

Impacto do 2° 50° 1° 86°
Conhecimento

Criagdo de 3° 11° 4° 47°
Conhecimento

Difusdo do 15° 9° 22° 66°
Conhecimento

Recibos de 1° 1° 56° 31°
Propriedade
Intelectual

Exportacao de Alta | 27° 12° 1° 32°
Tecnologia

Importagdo de Alta | 9° 14° 4° 28°
Tecnologia

Pedidos de 6° 1° 1° 50°
Patentes por
Origem

Densidade de Nao se Aplica 95° Nao se Aplica 98°
Novos Negbcios

Fonte: autoria propria.

Percebe-se que o Brasil apresenta posi¢des nos rankings muito aquém em
comparagdo com os paises lideres em telecomunicacdes. A melhor colocagcdo do pais
Latino Americano foi no topico “Importacdo de Alta Tecnologia” na vigésima oitava
posi¢do, entretanto, quando comparamos com o0s paises no mesmo topico, ainda ¢
perceptivel a distancia de posicionamento no ranking. Mesmo os paises lideres em
divulgacdes e publicagdes de patentes, os mesmos ainda acabam por importar muito
material de alta tecnologia.

Outros trés topicos que sdo importantes apontarmos sao os trés primeiros dentro

da Tabela 1. O Indice Global de Inovagio, o Ambiente de Novos Negocios e Facilidade



de Iniciar um Negdcio, s3o os temas mais amplos dentre todos analisados na pesquisa.
Entretanto, sdo excelentes indicadores gerais para mostrar como estd a rela¢do entre
Inovacao e Negocios. Enquanto os paises lideres, especialmente Japao e EUA, possuem
posicdes elevadas em ambos os topicos, a China apresenta uma posi¢do de meio de
ranking no que tange o Ambiente de Negocio. O Brasil apresentou duas posi¢des
baixas nos topicos analisados.

Os topicos “Pedidos de Patentes por Origem” e “Recibos de Propriedade
Intelectual”, sdo onde também podemos perceber uma enorme diferenca entre os paises.
Nesse sentido, podemos perceber a diferenca de demanda e requisitos das empresas
para divulgagdo de novas patentes. Enquanto os paises lideres estdo significativamente
em posi¢coes elevadas no ranking, o Brasil encontra-se apenas na 50* posi¢ao.

As ICTs - Instituicdes Cientificas Tecnologicas - sdo organizagdes sem fins
lucrativos que tem como objetivo executar atividades de pesquisa aplicada e incentivo a
pesquisas cientificas e tecnoldgicas. Essas organizacdes estdo em constantes contatos
com Universidades e empresas para facilitar a condu¢@o na pesquisa e inovagdo. Em
todos os topicos analisados, que tange as ICTs, com exce¢dao do “Importagao de
Servicos de ICT”, podemos novamente analisar o Brasil com uma grande defasagem
em relagdo aos outros paises, indo ao encontro também dos resultados que tangem os
topicos de “Conhecimento”, onde novamente o pais Latino Americano estd muito
aquém no ranking.

O ultimo topico a ser comentado ¢ em relagao a “Facilidade da Resolugao de
Insolvéncia”, que faz parte em resumo da facilidade de uma empresa declarar faléncia.
Novamente, a historia acaba por se repetir, enquanto os paises lideres possuem uma
facilidade extremamente grande nas resolucdes das insolvéncias, como vemos na
Tabela 1 - com o Japdo e Estados Unidos ficando entre os 3 primeiros - o Brasil
encontra-se muito atras na comparacao direta com ambos os paises.

Quando comparamos esses dois topicos com as figuras 2 e 4, fica clara a relagdo
de defasagem do Brasil, com niimeros extremamente baixos de Publicacdo de Patentes
por Tecnologia e Concessao de Patentes de Telecomunicagdes. Obviamente nao
podemos colocar todo o peso da correlacdo entre esses dois fatores, ndo € somente o
setor das telecomunicacdes que sdo analisados para mensurar o Ambiente de Negdcios

de uma nagao, mas por essa analise, conseguimos entender em partes por quais motivos
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o Brasil se encontra nas posi¢des dentro de todos os topicos do ranking.

6. CONCLUSAO

O objetivo geral do projeto foi observar como estd o desenvolvimento do Brasil
frente aos paises lideres no setor das telecomunicagdes e como isso avanca em paralelo
ao ambiente de negocios e inovagdo nos paises. Com os dados analisados, podemos
perceber que os trés paises lideres nesses quesitos sao os Estados Unidos da América,
Japao e China.

EUA e Japdo sdo duas poténcias historicas no que tange tecnologia e inovagao,
apesar de ambos passarem por momentos de guerras e conflitos, sempre esteve em sua
cultura olhar para o desenvolvimento desses dois pontos cruciais. Enquanto a China
dedicou-se ao incentivo e desenvolvimento apos os anos 2000, esse incentivo foi tao
grande que ultrapassou os paises lideres em alguns pontos, como por exemplo, {ndice
Global da Inovagao e Facilidade de Iniciar um Negocio.

Quando analisamos os graficos e tabelas vemos o Brasil muito atras em relagao
aos paises lideres nos aspectos de publicacdo de patentes e concessao de patentes nas
Telecomunicagdes. Mesmo com uma maior abertura ao Oligopolio, saindo do dominio
de uma organizagao Estatal em 1990, ndo conseguiu-se observar grande evolucao no
setor quando tange inovagdo e melhores ambientes de negdcios, como citado pelo autor
Mielke, no topico 3.1.4 deste trabalho. Ao mesmo tempo, ¢ refletido a defasagem
quando observamos a Tabela 1 de comparagdo dos paises lideres com o Brasil. Ao
pensarmos em desenvolvimento e inovagdo, aspectos importantes e relevantes para
todos os paises, podemos observar que o Brasil ocupa as posi¢cdes de numeros 83 e 66
em Ambientes de Negocios e Indice Global de Inovagio, respectivamente. Seguindo na
analise com a Tabela, h4 outros aspectos importantes para um pais observar, como o
Impacto, Criacdo e Difusdao do conhecimento, pois com isso uma nagao pode ter ideia
do quanto ¢ impactada pelo conhecimento embarcado na tecnologia, entretanto nesses
topicos o Brasil se encontra nas posi¢oes 86, 47 e 66, respectivamente.

Como citado no topico 3.2.2 (Barreiras de entrada no setor das
telecomunicagdes) o ambiente de negdcios das telecomunicacdes apresenta algumas

barreiras de entrada, além de estar presente dentro um sistema de oligopolios nos paises
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analisados, o que acaba influenciando para um entrave maior a difusdo de
conhecimento e até mesmo gerando uma falta de “concorréncia” entre as empresas na
corrida tecnoldgica entre as mesmas.

Aliado ao fato do mercado das telecomunicagdes estar em um mercado
oligopolista, podemos considerar que a corrida tecnologica das telecomunicagdes fica
“nas maos” de poucas empresas, as quais refletem a corrida tecnologica das
telecomunicagdes dos proprios paises analisados. De tal maneira, percebemos como o
Brasil esta defasado em relagdo a nimeros brutos de criacao e publicagao de tecnologia
no setor, o que é refletido pelos niimeros em posi¢des baixas nos ranking do Indice

Global de Inovagao.
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